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RESUMO

O atual contexto das Organizaces N&o-Governamentais (ONG) no Brasil vem apresentando
mudancas na forma de atuacdo dessas instituicoes em relacdo ao surgimento das mesmas nos
anos 90 do século XX. Diante desse novo cenério, formula-se a questdo central da presente
investigacdo: qual a relacdo existente entre uma ONG que trabalha com projetos envolvendo a
comunicacgdo e a cultura e a comunidade na qual ela esta inserida? A ONG Fundacdo Casa
Grande — Memorial do Homem Kariri surge como objeto de estudo da pesquisa aqui
apresentada. Analisar a contribuicdo da ONG na formacéo cultural de jovens moradores da
cidade € o objetivo geral deste estudo, que se ampara na busca por objetivos especificos como
investigar com qual concepgdo de cultura a fundagdo trabalha nos projetos que ela
desenvolve; identificar como a ONG Vé e retrata a cultura local do Cariri; e compreender
como esses jovens, participantes atuais ou ndo da Casa Grande, percebem a proposta dessa
organizagédo na formacgéo cultural deles e da cidade de Nova Olinda. A pesquisa de campo e a
discussdo de conceitos como: ONG (COUTINHO, 2005; GOHN, 2000, 2004, 2010;
SCHERER-WARREN, 2006), cultura (CUCHE, 2002; LARAIA, 2009) e o didlogo entre a
cultura popular e a cultura de massa (MAGNANI, 2003; OLIVEIRA, 2007), globalizacdo
(GIDDENS, 1999, 2001; HELD e MECGREW, 2001; SANTOS, 2002) e a relagdo entre o
local e o global (HALL, 2006) direcionaram a metodologia da investigacdo para um estudo
etnografico (ANGROSINO, 2009; BEAUD e WEBER, 2007) sob a perspectiva dos Estudos
Culturais (ESCOSTEGUY, 2010; MARTIN-BARBERO, 2003). Assim, aliaram-se a
observacdo participante e ao diario de campo, essenciais na metodologia seguida, estratégias
de pesquisa como entrevista antropologica (GUBER, 2004), analise de documentos e videos e
relatos de vida (BERTAUX, 2005), além da realizacdo de uma oficina sobre escolha musical
como forma de ampliacdo do método etnogréafico. Os resultados da investigacdo apontam que
a ONG Fundacdo Casa Grande — Memorial do Homem Kariri atua na formacéo cultural dos
jovens moradores de Nova Olinda aliando-se a concepg¢des de cultura, no plural, e nédo
somente a uma unica concepcao, direcionando o olhar da mesma para uma cultura local do
Cariri mais voltada a manifestacdes tradicionais. Esse propdsito ocorre mesmo que algumas
producdes da ONG ampliem essa visdo ao nao conseguir esconder o popular, dialogando com

0 massivo, resultado dos processos de globalizacéo.

Palavras-chave: ONG. Cultura. Comunicacdo. Etnografia



ABSTRACT

The current situation of Non-Governmental Organizations (NGOs) in Brazil has shown
changes in the activities of these institutions in relation to their appearance in the 90s of the
twentieth century. In this new context, we have formulated the central question of this
research: what is the relationship between an NGO working with projects involving
communication, culture and the community in which it is embedded? The NGO “Casa Grande
Foundation - Memorial of the Kariri Man” emerges as our object of study. Analyze the
contribution of NGOs in the cultural formation of young city dwellers is the aim of this study,
which is supported by the search for specific goals as: investigate what is the conception of
culture that Foundation works on projects it develops; identify how the NGO sees and
portrays Cariri local culture; and understand how these young people, current participants or
not of Casa Grande, realize the purpose of this organization in their cultural backgrounds and
the city of Nova Olinda. The field research and discussion of concepts such as: NGO
(COUTINHO, 2005; GOHN, 2000, 2004, 2010; SCHERER-WARREN, 2006), culture
(CUCHE, 2002; LARAIA, 2009), dialogue between popular and mass culture (MAGNANI,
2003; OLIVEIRA, 2007), globalization (GIDDENS, 1999, 2001; HELD e MECGREW,
2001; SANTOS, 2002), and the relation between local and global (HALL, 2006) guided the
research methodology for an ethnographic study (ANGROSINO, 2009; BEAUD e WEBER,
2007) from the perspective of Cultural Studies (ESCOSTEGUY, 2010; MARTIN-
BARBERO, 2003). Thus, allied to the participant observation and the field diary, essential to
that methodology, research strategies as anthropological interview (GUBER, 2004), analysis
of documents, videos and life stories (BERTAUX, 2005), in addition to holding a workshop
on musical choice as a way of broadening of Ethnography. Research results indicate that the
NGO “Casa Grande Foundation - Memorial of the Kariri Man” operates in the cultural
formation of young residents of Nova Olinda, aligning itself with notions of culture, in the
plural, and not only to a single concept, directing the look of it to the Cariri local culture more
focused on traditional manifestations. This purpose occurs even though some productions of
NGOs expand this view when they cannot hide the popular dialogue with the massive, result

of globalization processes.

Keywords: NGO. Culture. Communication. Ethnography.
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INTRODUCAO

A construcdo de um objeto de pesquisa e uma problematizacdo em torno dele,
como traz Bourdieu (2007, p.27), “€ um trabalho de grande folego, que se realiza pouco a
pouco, por retoques sucessivos, por toda uma série de corre¢des, de emendas, sugeridos por o
que se chama o oficio, quer dizer, esse conjunto de principios préticos, que orientam as
opg¢oes ao mesmo tempo mindsculas e decisivas”.

No caso da pesquisa desenvolvida no mestrado do Programa de P6s-Graduacgdo
em Comunicacdo da Universidade Federal do Cearda (PPGCOM / UFC) tanto o objeto
quanto a problematizacdo na qual ele se insere foram construidos pouco a pouco. Construcéo
essa que se baseou a partir das minhas experiéncias académicas desde a graduacdo em
comunicagdo social, de 2001 a 2005; passando pela especializacdo em audiovisual em meios
eletrénicos, em 2008 e 2009, ambas na UFC; até o atual mestrado, de margo de 2012 a agosto
de 2014. Para entender melhor como cheguei ao resultado que, por ora, trago nesta
dissertacdo, julgo importante destacar as experiéncias que acredito terem sido mais
significativas, apesar de considerar tantas outras experiéncias validas para as decisdes que
tomei ao longo da pesquisa.

Como objeto de pesquisa no mestrado, estudei a Fundacdo Casa Grande -
Memorial do Homem Kariri, organizacdo nao-governamental (ONG) situada na cidade de
Nova Olinda, na regido do Cariri, no sul do estado do Ceara. A Casa Grande tem como
proposta, segundo o site da instituicdo?, a formacdo educacional de criancas e de jovens
protagonistas em gestdo cultural. Criada em 1992 pelo casal Alemberg Quindins e Rosiane
Limaverde, atualmente a ONG funciona a partir de seis programas: memdria e educacao
patrimonial; artes integradas; turismo comunitario; esporte de rua; meio ambiente; e
comunicacdo social.

Meu primeiro contato com a ONG Fundacgdo Casa Grande foi em 2002, por meio
do PARC (Programa de Assessoria Técnica e Sdcio-cultural as Radios Comunitarias do

Ceara)*. Na ocasido, viajei 537 km para ministrar uma oficina de radio na ONG. Para minha

1 A pesquisa foi desenvolvida de marco de 2012 a agosto de 2014 sob a orientagdo da professora doutora
Catarina Oliveira.

? Site da instituicdo: www.fundacaocasagrande.org.br

® O PARC é um projeto de extensdo do curso de comunicagdo social da Universidade Federal do Ceara,
universidade na qual fiz meu curso de graduacdo em comunicacéo social com habilitagdo em jornalismo entre 0s


http://www.fundacaocasagrande.org.br/
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surpresa, acabei apenas organizando a produgdo de um programa institucional em
comemoracao aos 10 anos de funcionamento da Casa Grande, ja que 0S meninos e as meninas
que participaram da oficina se movimentavam bem a vontade no fazer radio por conta da
radio comunitéria® que funciona dentro do espaco fisico da ONG com uma programacao
produzida por essas criancas e jovens desde 1998.

Essa desenvoltura das criancas podia ser observada ndo sé na programacao da
radio, mas também em todas as atividades que a Casa Grande desenvolvia. No primeiro
momento, foi essa participacdo desses comunicadores que me chamou a atengdo e fez com
que eu mantivesse contato com eles, mesmo depois de ter concluido a oficina, e ter voltado la
mais uma vez, no ano de 2003, para finalizar a edi¢éo do programa.

O programa de comunicacdo da Fundacdo Casa Grande, chamado por eles de
Escola de Comunicacdo da Meninada do Sertdo, tem como objetivo, segundo o site da
Fundacdo, produzir materiais educativos e formar leitores, ouvintes e telespectadores.
Inserindo-se nas discussdes de comunicagdo comunitaria / popular, o primeiro uso dos meios
de comunicacdo na Fundacdo Casa Grande ocorreu com a reativagdo da radiadora “A Voz da
Liberdade”, uma amplificadora criada pelo pai de Alemberg, Miguel Ferreira Lima, ainda
entre as décadas de 40 e 60 do século XX. Funcionando como radio comunitaria FM desde
1998, a emissora obteve concessdo definitiva em 2001, com uma poténcia de 25 watts, na
frequiéncia 104.9 Mhz.

Da juncdo entre meu interesse académico pelo fazer radio e as discussdes tedricas
realizadas nos encontros do PARC, surgiu, em 2004, a escolha por fazer uma analise de
discurso e um estudo de recepg¢édo do programa infantil da radio comunitaria Casa Grande FM,
0 programa analisado na monografia foi o0 Submarino Amarelo. Este programa fazia parte dos
programas veiculados pela radiadora A VVoz da Liberdade e foi o Unico que permaneceu na
grade de programacéo da Casa Grande FM. Veiculado até hoje, Submarino Amarelo é o Unico
programa da radio comunitaria da ONG elaborado por criancas e para criancas. Os demais
tém como produtores e/ou apresentadores também adolescentes e jovens. Hoje, tenho
consciéncia de que a pesquisa de estudo de recep¢do na época, na verdade, foi um suporte
para a analise de discurso que fiz de uma série de programas Submarino Amarelo e nédo

exatamente um estudo de recepcao.

anos de 2001 e 2005. Coordenado pela professora doutora Mércia Vidal, o projeto existe h4 mais de 20 anos e
tem como objetivo trabalhar com as quest@es da comunicacdo comunitéria / popular em experiéncias de radio
comunitaria, em sua grande maioria, ligadas a associa¢des de moradores de bairro e outras formas de associa¢do
no Estado do Ceara.

* A Casa Grande FM faz parte do programa de comunicacio da ONG Fundagdo Casa Grande juntamente com 0s
laboratorios Casa Grande Editora e TV Casa Grande
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Com orientacdo do professor Nonato Lima, defendi a monografia em julho de
2005. Durante o periodo que estava finalizando o trabalho, primeiro semestre deste ano,
ingressei em outro projeto de extensdo do curso de comunicacdo, o TVez- educacdo para o
uso critico da midia®. A participacdo no TVez me proporcionou outros olhares para analisar o
programa infantil Submarino Amarelo, que envolvia discussdes como a apropriacdo dos
meios de comunicacado por criancas e adolescentes.

Por cerca de trés anos, distanciei-me da vida académica e, consequentemente, da
ONG Fundacéo Casa Grande. O contato sé foi retomado em 2008, quando ingressei na
especializacdo em Audiovisual em Meios Eletronicos. As novas reflexdes que surgiam com a
especializacdo, lancando teorias sobre o audiovisual, associaram-se as discussdes de
comunicacdo comunitaria / popular e uso critico da midia, feitas anteriormente na graduacao.
Assim, surgia a ideia para o trabalho de concluséo da especializagéo, que viria a tornar-se meu
projeto de pesquisa para a selecdo do mestrado, de estudar o laboratério audiovisual da
Fundacdo Casa Grande, a TV Casa Grande.

Ja durante o primeiro ano da especializacdo, em 2008, comecei a assistir alguns
videos produzidos pela TV Casa Grande que estavam disponiveis na Internet® e,
paralelamente, procurei leituras sobre video comunitario e video popular. Cheguei a viajar até
Nova Olinda, em 2009, para retomar o contato com a Fundacdo Casa Grande e iniciar uma
aproximacao maior com o laboratorio audiovisual da ONG. Percebi que a maior parte dos
conteddos das producdes da TV Casa Grande eram sobre a cultura da regido do Cariri. A isso,
somou-se o discurso dos jovens que fazem parte da TV Casa Grande de que o objetivo do
laboratdrio era divulgar a cultura regional que, segundo eles, ndo tem espaco nos veiculos de
comunicagdo comerciais.

Desde sua idealizacdo, a TV Casa Grande tinha como objetivo funcionar como
um canal de TV Educativa e transmitir programacéo propria para a cidade de Nova Olinda.

No ano 2000, a TV Casa Grande chegou a entrar no ar, experimentalmente, por trés vezes,

® Coordenado pelas professoras doutoras Inés Vitorino, do curso de comunicacdo social, e Luciana Lobo, do
curso de Psicologia, o TVez é um projeto de extensdo iniciado em 2005, do qual fiz parte por cerca de dois anos
desde o inicio dele. O projeto tem como objetivo discutir e realizar experiéncias de uso critico da midia em
escolas publicas de Fortaleza. Durante o periodo no qual eu participei do TVez, ministrei e auxiliei na realizacdo
de oficinas de radio, fanzine, jornal impresso, entre outras, para e com estudantes de uma escola puablica de
ensino médio proxima a Universidade Federal do Ceara.

® Desde 2011, a TV Casa Grande disp&e de um canal no site Youtube para divulgagdo dos videos produzidos
pelo laboratério. Apesar de bastante precario, pois a qualidade da Internet usada dentro da ONG ainda ¢ algo a
ser melhorado até os dias de hoje, o canal retne cerca de 40 videos da TV Casa Grande. Mas, antes mesmo da
existéncia desse canal, ja era possivel assistir a alguns poucos videos do laboratério que eram aleatoriamente
disponibilizados na Internet.
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quando foi lacrada pela Agéncia Nacional de Telecomunicagdes, Anatel. Desde ent&o, tanto
os fundadores da Fundacdo Casa Grande, Alemberg Quindins e Rosiane Limaverde, quanto
0s jovens responsaveis pelo funcionamento do laboratério ndo desistiram de funcionar como
TV Educativa, apresentando, inimeras vezes, o pedido de concessdo ao Ministério das
Comunicagoes.

Hoje, a TV Casa Grande, equipada por meio de doagdes, funciona como um
estidio de producdo de curtas, documentarios e trilhas sonoras e conta com uma equipe
formada por criancas e jovens que recebem formacdo nas areas de gestdo, producédo,
iluminacdo, cadmera e edi¢cdo. Enquanto a concessdo do Ministério das Comunicacgdes para
funcionar como Canal Educativo ndo € autorizada a TV Casa Grande, 0s jovens produtores do
laboratdrio ndo deixaram de trabalhar, planejando e executando produgdes proprias.

A exemplo da TV Casa Grande com o lacre dos equipamentos da mesma por parte
da Anatel, o video pode ser considerado a porta de entrada dos movimentos sociais na TV.
Como contextualiza Santoro (1989), resultado de encontros nacionais realizados por
experiéncias de video popular espalhadas pelo Brasil, em novembro de 1984, nasce a
Associacdo Brasileira de Video no Movimento Popular (ABVMP). O objetivo da associacao,
além de estabelecer contato entre as diversas entidades e grupos que se utilizavam do video
popular, era manter o espirito de organizagdo e representacdo politica dessas experiéncias e a
busca por financiamentos para compra de equipamentos e realizacdo de seminarios e cursos.

A ideia que surgiu durante a especializacdo para a elaboracdo do projeto com o
qual eu participaria da selecdo do mestrado em Comunicacdo da UFC foi sendo amadurecida
ao longo das trés tentativas que fiz para ingressar no mestrado. Durante esse processo,
procurei participar de grupos de pesquisa ou fazer disciplinas como ouvinte no mestrado. Fui,
entdo, aceita pela professora Catarina Oliveira como ouvinte na disciplina de Estudos de
Recepcdo e Mediacdo Socio-cultural, que ela ministrava no mestrado em comunicacao.
Durante essa disciplina, fiz varias leituras que me levaram ao projeto de proposta de pesquisa
que foi submetido na selecdo de mestrado do ano de 2011 para turma de 2012. A proposta era
estudar o processo comunicativo da TV Casa Grande, desde o planejamento até a producdo e
recepcdo dos videos.

Ao longo do ano de 2012, com as leituras e os debates realizados nas disciplinas
do mestrado, no primeiro semestre, como também com as viagens até Nova Olinda para
iniciar minha pesquisa de campo, prevista no projeto, passei a melhor compreender como
estava a Fundagdo Casa Grande e o laboratério de TV atualmente. A pesquisa de campo, junto

a algumas sugestdes da professora orientadora, trouxe novas e constantes modificagcdes no
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projeto até o momento da qualificacdo, em agosto de 2013, quando a banca avaliadora deste
trabalho teve a oportunidade de fazer a primeira leitura do mesmo.

Apds vérias modificagdes, algo continuava me inquietando ao direcionar meu
olhar para a ONG Fundacdo Casa Grande desde que comecei a estudé-la na graduacédo para a
pesquisa da monografia em 2004. Por que, aparentemente, os moradores da cidade de Nova
Olinda se mostravam distantes da ONG Fundagdo Casa Grande e das atividades que ela
desenvolve? Esse questionamento foi 0 embrido da questdo central da presente pesquisa: de
que forma uma ONG que tem como norte do seu trabalho um projeto educativo e cultural se
relaciona com a comunidade na qual ela esté inserida?

Para tentar perceber como se da essa relacdo, o objetivo geral da minha pesquisa
passou a ser compreender como a Fundacdo Casa Grande contribui para a formacgéo cultural
de jovens moradores de Nova Olinda, cidade onde a ONG esta inserida. Essa percepgéo so foi
possivel com a busca por dar conta de trés objetivos especificos da pesquisa: 1. Investigar
com qual concep¢do de cultura a Fundacdo Casa Grande trabalha ao desenvolver os
programas e laboratdrios dela; 2. Identificar como a ONG enxerga a cultura local da regido do
Cariri e como ela trabalha essa questdo nos projetos culturais que ela desenvolve; 3. Analisar
como jovens moradores da cidade de Nova Olinda, participantes diretos ou ndo da Fundagéo
Casa Grande, percebem a contribuicdo da ONG para a formacéo cultural deles.

Diante dessas reflexdes, posso afirmar que o objeto de pesquisa deste trabalho é o
projeto de formacdo cultural da ONG Fundacdo Casa Grande, mais precisamente as acdes
relacionadas ao Teatro Violeta Arraes Engenho de Artes Cénicas’ e a radio Casa Grande FM.
Com um objeto de pesquisa voltado para as questdes culturais de uma determinada
comunidade e da ONG na qual ela esta inserida, a metodologia que se mostrou mais adequada
foi a etnografia com a perspectiva dos Estudos Culturais.

Para dar conta das decisdes epistemologicas que citei acima, estruturei a
dissertacdo em quatro capitulos, que estdo organizados conforme trago a seguir como
pretensdo de ser um guia de leitura deste trabalho. No primeiro capitulo, tracei meu percurso
metodologico ao longo da pesquisa com um relato das 10 viagens de ida a campo que fiz
durante o periodo entre abril de 2012 e dezembro de 2013. Esse relato, além de trazer como
defini cada uma das decisdes praticas e tedricas da pesquisa, discute questdes tedricas sobre a

etnografia e sobre as estratégias de pesquisa, como a observacdo participante e a entrevista

7 O teatro Violeta Arraes Engenho de Artes Cénicas fica dentro do espaco fisico da ONG Fundagéo Casa Grande
e existe desde 2002. O teatro proporciona aos moradores de Nova Olinda espetaculos diversos, como teatro,
danga, shows musicais, entre outros.
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antropoldgica, para citar apenas algumas das estratégias as quais utilizei. O primeiro capitulo
também apresenta 0s jovens moradores da cidade de Nova Olinda que contribuiram
diretamente com a minha pesquisa.

Os trés capitulos seguintes, de certa forma, sdo a tentativa de obter os trés
objetivos especificos que listei anteriormente. No segundo capitulo, para investigar com qual
concepcao de cultura a Fundagdo Casa Grande trabalha nos projetos dela, apresento a ONG ao
analisar documentos como o estatuto e o regimento da mesma e também a descricdo de cada
um dos laboratérios e programas que fazem parte da Casa Grande. Assim, aponto, em cada
um dos programas e laboratérios, como também no geral, discusses sobre o conceito de
cultura e como a Fundacéo Casa Grande se encaixa nessas discussoes.

No terceiro capitulo, as discussdes tedricas se centram nos conceitos de
globalizacédo, local x global e massivo x popular, com o objetivo especifico de identificar
como a Fundacdo Casa Grande Vé e retrata a cultura local da regido do Cariri. Isso se da
porque apresento a cidade de Nova Olinda, situando-a dentro do contexto cultural geral da
regido do Cariri e por meio da analise de trés projetos culturais realizados pela Fundacdo Casa
Grande durante os anos de 2012 e 2013, periodo em que realizei a pesquisa de campo: Sertao
Sonoro, Radioestéria e A Cidade Tecendo Cultura e Arte. Esses projetos, juntamente com
leituras de autores locais sobre a cultura da regido do cariri, como Gilmar de Carvalho e Régis
Lopes, ddo pistas para dar conta do segundo objetivo especifico citado acima.

O quarto capitulo traca uma linha de vida de seis jovens participantes diretos da
pesquisa, levando em consideracdo, principalmente, a participacdo deles na ONG Fundacdo
Casa Grande (ainda em curso ou ja finalizada), a formacéo cultural que eles tém contato nesse
espaco e, posteriormente, como eles utilizam essa formacao. Essa linha de vida, posso assim
dizer, é resultado do uso de relatos de vida como estratégia de pesquisa. Como forma de
ampliar o método etnogréafico, senti a necessidade de atuar de forma mais direta junto aos
jovens que frequentam a Casa Grande, decidindo, assim, realizar uma oficina sobre escolha
musical. Os relatos de vida e a oficina atuam de forma complementar para compreender como
o0s jovens moradores da cidade de Nova Olinda, participantes atuais ou ndo da Fundacdo Casa
Grande, percebem a contribuicdo da ONG na formacdo cultural deles, terceiro e ultimo
objetivo especifico desta pesquisa.

Desde o inicio, a investigacdo sobre a Fundacdo Casa Grande — Memorial do
Homem Kariri e a formacéo cultural de jovens moradores de Nova Olinda tem a pretenséo de
ampliar o papel da pesquisa no cotidiano da ONG. Mais do que observar, analisar e

compreender, a presente pesquisa tem a intengéo de fazer com que as ponderagdes feitas ao
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longo de todo o trabalho possam também contribuir para uma autorreflexdo da Fundagdo Casa
Grande e, de alguma forma, fazer parte das mudancas necessarias na atuacdo da ONG na
cidade de Nova Olinda, comunidade na qual ela esta inserida.
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1 DO CAMPO AO UNIVERSO COMPLETO DA PESQUISA

Desde que iniciei o mestrado no Programa de Pds-Graduacdo em
Comunicacdo da Universidade Federal do Cear4d (PPGCOM/UFC), em margo de 2012,
escutei por inlmeras vezes que 0 pesquisador precisa ouvir 0 que o objeto de pesquisa
fala. Nas aulas, nos congressos, nas palestras, a todo momento, pesquisadores mais
experientes me diziam da importancia de dialogar com o objeto de estudo. Mais ainda,
ouvi, como aborda Peirano (1995, p.43), que “a pesquisa depende, entre outras coisas,
da biografia do pesquisador, das opc¢des tedricas da disciplina em determinado
momento, [...] e, ndo menos, das imprevisiveis situacdes que se configuram no dia-a-dia
local da pesquisa”.

Aprender a dialogar com meu objeto de estudo, a Organizacdo N&o-
Governamental (ONG) Fundacdo Casa Grande e o0 projeto sdcio-educativo de formagéo
cultural de criancas e jovens que ela desenvolve ha mais de 21 anos, foi uma das minhas
principais preocupacdes ao longo desta pesquisa e, por isso, as idas a campo sempre
foram o norte da minha investigacdo. Mas, tomando emprestada a discussao de Peirano
(2007), o que seria ir a campo? A autora questiona “quantas vezes a expressdo ‘ir a
campo’ nao ¢ utilizada, de modo no minimo exagerado, para informar o ouvinte que o
pesquisador tem frequentado reunides de condominio do grupo que vem estudando?”
(PEIRANO, 1995, p.37)

Conheco a ONG Fundacdo Casa Grande desde 2002, quando tive a
oportunidade de ministrar uma oficina de radio pelo PARC® ainda na graduacio em
jornalismo na UFC, e ir a campo sempre foi algo que fez parte da minha trajetéria como
estudante e, posteriormente, como pesquisadora. Entendo o ato de ir a campo como “um
trabalho, ndo uma passagem, uma visita ou uma presenca. O Fieldworker ndo vai
somente ao campo, ele fica ali e, acima de tudo, trabalha ali”. (BEAUD e WEBER,
2007, p. 09)

Além disso, acredito que ¢ preciso que o pesquisador ndo sé “va” a campo,
mas também que ele “esteja” em campo, como uma forma de envolvimento com o
ambiente e as pessoas que compdem o objeto de estudo. Essa percepcdo vai ao encontro

do pensamento de Beaud e Weber (2007), que definem o fazer pesquisa de campo como

® PARC é o Programa de Assessoria Técnica e Sécio-cultural as Radios Comunitérias do Ceard, projeto
de extensdo do curso de jornalismo da UFC coordenado pela professora dré Marcia Vidal existente ha
mais de 20 anos e que possuia parceria com a Fundacdo Casa Grande.
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ter vontade de se agarrar aos fatos, de discutir com os pesquisados, de
compreender melhor os individuos e os processos sociais. Sem essa sede de
descobrir, sem essa vontade de saber, quase de destrinchar, o campo torna-se
uma formalidade, em exercicio escolar, chato, sem interesse. (BEAUD e
WEBER, 2007, p. 15)

Por entender o “ir a campo” dessa forma, ¢ que julgo ser importante iniciar
esta dissertacdo relatando o percurso que percorri para 0 andamento da investigacao.
Realizei, de abril de 2012 a dezembro de 2013, 10 viagens a cidade de Nova Olinda,
onde fica situada a ONG Fundacdo Casa Grande. Algumas delas de forma bem répida,
outras por um periodo mais longo, mas todas de importancia essencial para as decisfes
que tomei ao longo desse caminho. E por meio desse relato que vejo como possibilidade
concreta colocar no papel todas as decisdes tomadas, sejam elas referentes a questoes
metodologicas, a estratégias de pesquisa e/ou ao corpus de analise e a discussdes
teoricas. Vale salientar que essas decisfes ndo foram tomadas numa ordem cronoldgica,
mas, para melhor guiar a leitura do primeiro capitulo, optei por relacionar cada uma
delas a uma etapa da pesquisa que julguei elas estarem predominantes.

Assim, do relato das dificuldades iniciais das primeiras idas a campo,
abordo a “escolha” pela etnografia como metodologia®. No meio do caminho percorrido
para sair do espaco fisico da Casa Grande e conhecer a cidade de Nova Olinda, discuto
0 uso de cada uma das estratégias de pesquisa escolhidas'® como também a importancia
de cada uma delas para o desenvolvimento da investigacdo. Em seguida, apresento 0s
oito jovens que participaram diretamente da pesquisa, por meio dos relatos de vida e da
realizacdo de uma oficina, ao contar como criei hovos vinculos com pessoas da cidade
que estdo diretamente ligadas a Fundacdo Casa Grande e com outras que ndo possuem
essa relacdo mais direta com a ONG e que tiveram papel importante na escolha dos
jovens acima citados. Por fim, mas ndo menos importante, aponto conceitos e categorias
tedricas, como cultura, globalizacdo, massivo x popular, local x global, juventude e

gosto, com os quais faco a discussdo e analise que seguem nos capitulos seguintes.

° Uso o termo escolha entre aspas por acreditar que a definicdo das estratégias metodolégicas é definida
pela situacdo do que se € investigado e ndo uma escolha solta a ser definida pela op¢do e desejo do
pesquisador.

1% As estratégias de pesquisa escolhidas para esta investigacio foram, além da observacéo participante e
do uso do diério de campo, entrevistas antropoldgicas, analise de documentos, relatos de vida e uma
oficina.
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1.1 Dificuldades iniciais da pesquisa — da “escolha” pela etnografia

Quando decidi escrever um projeto com uma proposta de pesquisa sobre a
Fundacdo Casa Grande para o mestrado do PPGCOM / UFC, tinha consciéncia da
dificuldade que seria ir a campo. Pelo menos dois fatos contribuiam para essa
consciéncia: a longa distancia entre a cidade onde moro e estudo, Fortaleza, e a cidade
onde esta situada a ONG Fundacdo Casa Grande, Nova Olinda; e a adaptagdo a um
ambiente diferente do meu cotidiano habitual.

N&o seria a primeira vez que eu faria uma pesquisa de campo sobre a
Fundacdo Casa Grande, distante mais de 500 km de Fortaleza. J& no trabalho de
conclusdo da graduacdo em comunicacdo social com habilitacio em jornalismo,
também na UFC nos anos de 2004 e 2005, realizei uma pesquisa sobre a Casa Grande
FM, radio comunitaria da ONG Fundacdo Casa Grande, mais especificamente sobre o
programa infantil da programacao da emissora, 0 Submarino Amarelo. Mesmo que essa
experiéncia tenha sido bastante rapida em relacdo a presente pesquisa, foi o suficiente
para que conhecesse, minimamente, as dificuldades de uma pesquisa de campo, mais
especificamente a minha investigacdo de campo.

A partir dessa experiéncia anterior, iniciei a investigacdo para o mestrado,
em abril de 2012, levando em consideracdo o que Magnani (2003) recontou sobre as
primeiras pesquisas antropologicas em que o pesquisador deslocou-se até o campo,
ainda nos anos 30 do século XX. Para o autor, “seguindo a trilha aberta por Malinowski,
os antropdlogos aprenderam [...] a transformar as dificuldades inicias de seu trabalho
em condi¢do e instrumento de pesquisa”. (MAGNANI, 2003, p.18). Dessa forma, lancei
um olhar diferenciado para as dificuldades inicias das idas a campo, que relatarei a
seguir, com a finalidade de torna-las situacdes propicias para o andamento da pesquisa.

A longa distancia entre a cidade onde moro e estudo e a cidade onde se situa
a Fundacdo Casa Grande trouxe duas dificuldades. Primeiro, a viagem para chegar até a
cidade de Nova Olinda. Com uma duracdo de mais de 11h, a Unica opc¢éo de horario de
onibus que faz a viagem direta de Fortaleza até Nova Olinda ¢é as 19h, chegando la entre
6h30 e 7h30 do dia seguinte. Uma viagem durante toda a noite que foi tornando-se cada
vez mais cansativa com o passar do tempo e com a frequéncia das idas. Segundo, o
custo da viagem. O valor da passagem de 6nibus €, sem davida, bem mais acessivel que

o valor de uma passagem de avido até Juazeiro do Norte, por exemplo, onde se encontra
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0 aeroporto da regido do Cariri**. J4 o valor da estadia em Nova Olinda, por conta da
exigéncia que a pesquisa trouxe de permanecer na cidade por periodos de dias mais
longos, encarece bastante 0s custos™.

Apesar das questdes fisicas e financeiras que a distancia entre Fortaleza e
Nova Olinda trouxe, julgo a dificuldade de adaptacdo a um novo ambiente ainda maior
e mais significativa. Percebi que, mesmo pensando que estava agindo naturalmente, s6 0
fato de andar pelas ruas da cidade j& me delatava para os moradores, de alguma forma,
que eu nédo era daquele ambiente. Assim, compreendi, logo nas primeiras idas a campo,
no inicio de 2012, que, como retrata Beaud e Weber (2007), ndo é aconselhavel que o
pesquisador tente disfargar-se por um integrante do espacgo estudado na pesquisa, pois
ele ndo podera passar pelo campo sem ser percebido como o investigador. Pelo
contrario, a identificacdo do pesquisador como tal € um dos motores da pesquisa. Diante
dessas dificuldades iniciais surgidas pelos mais de 500 km que separam Fortaleza de
Nova Olinda, fui, aos poucos, percebendo como essas dificuldades poderiam contribuir

para a investigacao. Percepgdes que trago no topico a seguir.

1.1.1 O novo olhar para as dificuldades iniciais da pesquisa

As demoradas viagens de 0Onibus, apesar de aconteceram durante toda a
noite, me proporcionaram ter um contato maior com os moradores da regido do Cariri,
com seu sotaque e cultura bem caracteristicos e, de certa forma, diferentes dos meus.
Varias foram as conversas, de inicio desinteressadas, dentro do dnibus e até mesmo na
rodoviaria de Juazeiro do Norte, onde hd uma parada para limpeza do veiculo, que me
aproximou mais do modo de vida da regido do Cariri, onde esta situada a cidade de
Nova Olinda. Ficava atenta a qualquer detalhe, mesmo que este me parecesse bastante

familiar, pois, como aborda Magnani (2003, p.18)

diante de sociedades com padrbes culturais completamente diferentes dos
seus, é preciso estar atento a cada gesto, palavra ou habito, por mais
insignificantes ou ex6ticos que possam parecer. Para compreender seu
significado e relaciona-los com outros aspectos do sistema cultural é
imprescindivel, além das explica¢Bes dos nativos, observa-los no contexto da

Y10 valor da passagem de 6nibus que faz a viagem entre Fortaleza e a cidade de Nova Olinda custa R$52
cada trecho. J a passagem de avido custa entre R$390 e R$612.

'2 Com o passar do tempo, as viagens foram ficando cada vez mais demoradas , e 0 tempo de
permanéncia na cidade variava entre cinco a dez dias, chegando a maior viagem, em novembro de 2013,
que durou 20 dias.
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vida tribal. Faz-se necessario inclusive manter, de alguma forma, esta
situacdo de “estranhamento”, pois a medida que o desconhecido vai se
tornando familiar, corre-se o risco de prestar atencdo apenas a questdes
supostamente mais importantes.

O custo da viagem também me proporcionou uma interacdo maior com 0s
moradores da regido do Cariri a medida que fui passando periodos mais longos em
Nova Olinda com a finalidade de diminuir os gastos com passagem. Quanto mais tempo
ficava na cidade, mais detalhes percebia no convivio com os moradores e mais me
inseria no cotidiano do objeto pesquisado. A longo prazo, outras possibilidades de
interacdo com os moradores de Nova Olinda, para além do espacgo fisicos da ONG
Fundacdo Casa Grande, foram surgindo por conta da dificuldade financeira. Ao
perceber que eu tentava diminuir gastos, duas familias ofereceram-me abrigo nas casas
delas nos periodos mais longos de estadia na cidade, em maio, setembro e novembro de
2013. Sobre essas familias, e o convivio com elas, falarei mais detalhadamente no
terceiro topico deste capitulo, quando apresento 0s jovens que contribuiram diretamente
para a investigagao.

A necessidade de adaptar-me ao novo ambiente, no qual me identificavam
facilmente como uma estrangeira, levou-me a assumir, 0 mais rapido possivel, meu
papel de pesquisadora para as pessoas com quem eu fazia contato. Sempre que parava
em algum estabelecimento comercial, como a padaria, 0 banco ou a farmacia,
perguntavam-me logo de onde eu era porgue era visivel que eu ndo era da cidade. Mais
ainda, a aposta inicial sempre era que eu estava ali para visitar a Fundacdo Casa Grande.
“Em todo meio de interconhecimento a simples presenca de um desconhecido dispara
toda uma bateria de tentativas de identificacdo, sendo melhor facilitar do que tentar
esquivar-se.” (BEUAD e WEBER, 2007, p.74). Assim, por meio da dificuldade inicial
de estar em um ambiente diferente do meu habitual, assumi meu papel de pesquisadora
e mostrei, mesmo que superficialmente, meu interesse de estar ali, naquela cidade, o que
tornou minha adaptacdo mais tranquila possivel.

A adaptacdo ao novo ambiente passou também por me inserir de forma mais
consistente no cotidiano das pessoas que fazem a ONG Fundacdo Casa Grande. Na
minha primeira experiéncia de pesquisa de campo sobre a ONG ainda na graduacéo,
apesar de ter realizado oficinas com criancas de uma escola publica municipal que nao
participavam da Casa Grande, os estudos se desenvolveram basicamente dentro do

espaco fisico da Fundacdo. A pousada onde me hospedava sempre era uma das
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pousadas domiciliares da Cooperativa de Pais e Amigos da Casa Grande, a Coopagran,
que se situam dentro da casa de uma das familias da cooperativa, o que torna o local, de
certa forma, uma extenséo da ONG."

Além disso, hoje, considero que o meu comportamento nas pousadas
domiciliares, durante minhas estadias para a pesquisa sobre a Casa Grande FM e o
programa Submarino Amarelo na graduacdo, ndo contribuiram para a pesquisa que
desenvolvia naquela época. Os momentos de interacdo com as familias que me
hospedaram ficaram limitados aos horarios das refei¢cdes, ja que eu passava o dia todo
no espago fisico da Fundacdo Casa Grande e, de noite, ficava sozinha no quarto.

Para 0 mestrado, senti a necessidade de conviver mais com as criangas, 0S
jovens e também os adultos que participam diariamente dos projetos da Fundacdo Casa
Grande, compartilhando de momentos da vida dessas pessoas fora do espaco fisico da
ONG. Tomo como exemplo a familia de dona Toinha, uma das mées da Coopagran, e
da filha dela de nove (09) anos, Yasmin, a qual me hospedou nove das 10 vezes em que
estive em Nova Olinda entre abril de 2012 e dezembro de 2013. Com essa familia, pude
compartilhar diversos momentos de interagdo: ao redor do aparelho de TV na cozinha
durante as refeicGes do turno da noite, ao ensinar a tarefa de matematica de Yasmin e
até mesmo a visitar a casa de outros parentes da familia em momentos especificos,
como o da Renovacéo da Casa™* de uma das tias de dona Toinha.

Assim, além de visitar a casa de algumas dessas pessoas, transitei por
espacos outros da cidade de Nova Olinda, transito esse que serd mostrado no segundo
topico deste capitulo ao falar das decisdes que tomei sobre as estratégias de pesquisa.

Esses momentos de interacdo para aléem do espaco fisico da ONG Fundacdo Casa

3 Com a procura constante dos visitantes da Fundacéo Casa Grande por hospedagem na cidade de Nova
Olinda, a ONG resolveu melhorar a estadia que algumas familias das criancas e dos jovens da Casa
Grande ja disponibilizavam em suas casas. Desde 2002, com a criacdo da Cooperativa Mista de Pais e
Amigos da Casa Grande, a Coopagran, foram construidos quartos nos quintais das casas dessas familias,
surgindo as pousadas domiciliares. Hoje, existem 10 pousadas na sede urbana de Nova Olinda. Nos
quartos, os hospedes contam com banheiro privado, televisdo, som além de contetdos da biblioteca, da
DVDteca e da gibiteca da Casa Grande. A diéria inclui café da manhd, almoco e jantar.

** A Renovagdo é um ritual religioso comum na regido do Cariri que foi popularizado por Padre Cicero. A
familia dedica um lugar de destaque no primeiro cdmodo da casa, geralmente a sala, para a imagem do
Sagrado Coragao de Jesus e a imagem de outros santos de devoc¢do da familia. Muitas vezes, h4 também a
imagem do Sagrado Coracdo de Maria. A Renovacdo acontece numa data escolhida pela familia e que
seja de grande importancia para a mesma, como o dia do casamento, do nascimento do primeiro filho ou
até da compra da casa. O ritual, que relne parentes e amigos, nao se basta apenas com o ato religioso da
reza e dos canticos de louvor, mas acontece também com o oferecimento de alimentos tipicos da regido,
como mugunza, sequilhos e cajuina. A Fundacdo Casa Grande também faz a Renovagdo dela, todo dia 19
de dezembro, aniversario da ONG e dos dois fundadores, Alemberg e Rosiane.
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Grande, que exemplifiquei brevemente mostrando o contato mais préximo com a
familia de dona Toinha e Yasmin, levaram-me a refletir sobre a metodologia mais
adequada para atender as especificidades do objeto de pesquisa como também dos

objetivos da mesma.

1.1.2 Quem escolhe a etnografia como metodologia, o pesquisador ou a pesquisa?

Para o trabalho de conclusdo na graduacéo, fiz a proposta de trabalhar com a
analise de discurso e o estudo de recepcdo como metodologias do estudo sobre o
programa infantil de rddio Submarino Amarelo. Hoje, ao lancar um olhar distanciado
dessa pesquisa, reflito que o que chamei de estudo de recepg¢éo, na verdade, foi um dos
elementos constituintes para realizar a analise de discurso do programa em questédo.
Dessa experiéncia, compreendi que a metodologia de uma pesquisa ndo deve ser
escolhida pelo pesquisador de forma aleatéria e sim levando em consideracdo as
questdes tedricas que se pretende discutir ao longo do trabalho, como também os
objetivos da investigacao e as peculiaridades do objeto de pesquisa.

As primeiras idas a campo para a investigacdo desenvolvida no mestrado ja
me alertavam que, para a presente pesquisa, a etnografia seria a metodologia mais
adequada para atender os requisitos citados no paragrafo acima sobre a escolha do
método a ser empregado em uma pesquisa. Esse alerta teve como base também as
discussoes feitas por Magnani (2009, p.133), pois, para o autor, “0 ponto de partida é
que ndo se pode separar etnografia nem das escolhas tedricas no interior da disciplina,
nem da particularidade dos objetos de estudos que impdem estratégias de aproximacéo
com a populacéo estudada e no trato com os interlocutores.” (MAGNANI, 2009, p.133)

As definicdes tedricas para a discussdo sobre o projeto socio-educativo de
formacdo cultural da Fundacdo Casa Grande, aléem das idas a campo, também
influenciaram na escolha pela etnografia para este estudo. A cultura se apontou como
uma das primeiras categorias tedricas que escolhi para ser discutida na pesquisa, 0 que
me levou a lancar um olhar para os Estudos Culturais e, consequentemente, para a
etnografia’®> com a finalidade de analisar, dentre os projetos desenvolvidos pela

Fundacdo Casa Grande, especificamente o projeto socio-educativo de formacéo cultural

> As decisdes sobre as categorias tedricas da pesquisa como um todo serdo retratadas no quarto e Gltimo
topico deste capitulo quando retomo o olhar para dentro do espaco fisico da ONG Fundagéo Casa Grande
e defino também o corpus de anélise da pesquisa.
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de criancas e jovens. Esse olhar se deu pela concepgdo de etnografia como analise da
cultura de um povo com exames sobre os comportamentos, 0s costumes e as crencas
desse povo. (ANGROSINO, 2009, p.16)

Para Angrosino (2009, p.16), essa concepcao da etnografia como método de
analise da cultura de um povo surgiu em fins do século XIX e inicio do século XX,
quando pesquisadores comegaram a entender que somente a ida a campo seria capaz de
fazé-los compreender como realmente acontecia a dindmica da experiéncia humana
vivida. No inicio, essas experiéncias de ida a campo foram realizadas para estudar a
cultura de sociedades bastante afastadas da sociedade na qual os pesquisadores viviam,
exigindo uma longa duragéo no trabalho de campo. (ANGROSINO, 2009, p.16)

Segundo Angrosino (2009), para os pesquisadores ingleses, as areas ainda
sob o controle colonial na Africa e no Pacifico foram as principais sociedades a serem
estudadas sob o método etnogréafico. Ja para os pesquisadores dos Estados Unidos, 0s
indios norte-americanos eram 0s principais objetos de pesquisa, aproximando-se das
investigacOes britanicas pelo fato de também serem povos colonizados, mas
diferenciando-se pela questdo de que os indios norte-americanos ja tinham o modo de
vida tradicional drasticamente alterado pelos seus colonizadores. (ANGROSINO, 2009,
p.16)

SO a partir da década de 1920 foi que surgiram os primeiros estudos sob o
método etnografico de grupos sociais em comunidades “modernas” nos Estados Unidos
com as pesquisas realizadas pela Escola de Chicago. Esses primeiros estudos
influenciaram o uso do método etnografico de forma estendida para diversas areas
(AGROSINO, 2009, p.17).

Com o objetivo de estudar o projeto sécio-educativo de formacéo cultural de
criancas e jovens na ONG Fundacdo Casa Grande, vi nas discussdes de Beaud e Weber
(2007) sobre as caracteristicas de uma p esquisa etnografica a metodologia adequada

para a presente investigacao. Para Beaud e Weber (2007, p.10)

A etnografia ndo julga, ndo condena em nome de um ponto de vista
“superior”. Ela procura, antes de tudo compreender, aproximando o que esta
distante, tornando familiar o que é estranho. Agindo assim, torna as coisas, as
pessoas e 0s eventos mais complicados do que parecem. Pelo fato do
etnografo limitar-se a um longo trabalho de descricdo — interpretagcdo — os
dois andam em par — ele pde as claras a complexidade das praticas sociais
mais comuns dos pesquisados, aquelas que séo de tal forma espontaneas que
acabam passando desapercebidas, que se acredita serem ‘“naturais” uma vez
que foram naturalizadas pela ordem social como préticas econémicas,
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alimentares, escolares, culturais, religiosas ou politicas etc. (BEAUD e
WEBER, 2007, p.10)

Magnani (2009, p.135) também define 0 método etnografico de forma a dar
énfase na troca de significados entre o pesquisador e o pesquisado. Para ele,

a etnografia é uma forma especial de operar em que 0 pesquisador entra em
contato com o universo dos pesquisados e compartilna seu horizonte, ndo
para permanecer 14 ou mesmo para atestar a ldgica de sua visdo de mundo,
mas para, seguindo-os até onde seja possivel, numa verdadeira relacdo de
troca, comparar suas proprias teorias com as deles e assim tentar sair com um
modelo novo de entendimento ou, ao menos, com uma pista nova, ndo
prevista anteriormente.” (MAGNANI, 2009, p.135)

Angrosino (2009, p.17) lista como principais teorias que tem como objetivo
estudar a cultura e que passaram a usar a etnografia o funcionalismo, o interacionismo
simbdlico, o feminismo, o marxismo, a etnometodologia, a teoria critica, 0s estudos
culturais e o pés-modernismo. Para a pesquisa sobre a ONG Fundacdo Casa Grande,
voltei-me para o0 uso da etnografia pela teoria dos Estudos Culturais, que, segundo
Angrosino (2009, p.28), “¢ um campo de pesquisa preocupado, antes de tudo, com
textos culturais, instituicdes como os meios de comunicacao e manifestacfes da cultura
popular que representam convergéncias entre historia, ideologia e experiéncias
subjetivas”.

Posso dizer que Estudos Culturais € uma corrente de estudos, uma tradigédo
tedrica, uma area de pesquisa que possui como eixo principal de investigacdo as
relacGes entre a cultura contemporanea e a sociedade, isto €, suas formas culturais,
instituicbes e praticas culturais, assim como suas relacdes com a sociedade e as
mudancas sociais. (ESCOSTEGUY, 2010)

De acordo com Escosteguy (2010, p.138), as primeiras teorizacdes que
forneceram o suporte para os Estudos Culturais séo trés textos que datam de final dos
anos 1950 e inicio dos anos 1960: The uses of literacy (1957), Culture and society
(1958) e The making of the english working-class (1963), respectivamente de Richard
Hoggart, Raymond Williams e Edward Palmer Thompson. Estes textos correspondem a
base dos Estudos Culturais, contudo, sua efetiva fundacdo se deu com a criacdo, em
1964, do Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), da Universidade de
Birmingham, onde as primeiras pesquisas ficaram concentradas. (ESCOSTEGUY,

2010, p.139)
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Autores como Stuart Hall (2003), mais ligados ao paradigma culturalista,
conceituam a cultura como algo que se entrelaca a todas as préaticas sociais; e essas
praticas, por sua vez, como uma forma comum de atividade humana. Os tedricos
culturalistas apontam a centralidade da cultura na constituicdo da subjetividade e da
pessoa como um ator social, ou seja, tratam a cultura como local de produgédo de
sentidos, como é o caso dos laboratérios da Fundacdo Casa Grande e, mais
especificamente, dos laboratérios ligados ao projeto sécio-educativo de formacdo
cultural, que se tornou objeto de estudo desta pesquisa, 0 Teatro Violeta Arraes
Engenho de Artes Cénicas e a radio comunitaria Casa Grande FM™.

Apds o periodo inicial dos Estudos Culturais ditos britanicos, entre os anos
1960 e 1970, comeca-se a perceber a emergéncia de projetos de Estudos Culturais em
diversas outras partes do mundo. No inicio da década de 80 do século XX, os Estudos
Culturais passam a internacionalizar-se. Segundo Escosteguy (2010, p.136), os Estudos
Culturais “ndo estdo mais confinados a Inglaterra nem aos Estados Unidos, espraiando-
se para a Australia, Canada, Africa, América Latina, entre outros territorios.”

Na América Latina, os Estudos Culturais introduzem avancos e trazem
grandes contribuicbes as pesquisas em comunicacdo, apesar de ndo ter se
institucionalizado aqui um Centro a imagem do CCCS. Dentre 0s principais nomes dos
Estudos Culturais latino-americanos, estdo Jesus Martin-Barbero (2003), com suas
teorizacOes sobre mediacGes; Néstor Garcia Canclini (1997), que trabalha com o que
chama de hibridacdo cultural; e Guillermo Orozco Gomez (2000), que traz uma
estratégia metodologica para investigar as mediagcdes propostas por Martin-Barbero,
centrando no papel da escola, da familia e da televisao para a educacéo dos receptores.

O direcionamento dado aos Estudos Culturais na América Latina por esses
autores acabaram por determinar uma vertente latino-americana fundamentada no
Paradigma da Recepc¢do e das MediacOes, caracterizado pelo estudo da recepcdo nédo
como uma etapa em separado, mas sim como uma “etapa” totalmente relacionada com o
processo comunicacional como um todo. Para Martin-Barbero (2003, p.304), € preciso
estudar a comunicacdo ndo a partir da logica de producdo e de recepcdo, para depois

buscar a relacdo entre os dois momentos do processo comunicacional, mas estudar a

!¢ Os laboratérios e programas da ONG Fundagdo Casa Grande serdo apresentados um por um no
segundo capitulo desta dissertacdo quando investigarei com qual concep¢do de cultura a Casa Grande
trabalha nesses programas e laboratdrios.



31

comunicacdo a partir da légica das mediagdes, “lugares dos quais provém as
construcdes que delimitam e configuram a materialidade social e a expressividade”.

A Teoria das Mediacdes, segundo Jesus Martin-Barbero (2003, p.304),
trata-se de um deslocamento da anélise do meio de comunicacdo propriamente dito para
onde o sentido ¢ produzido, para o ambito dos usos sociais, as “mediac¢des culturais da
comunicagdo”. Essa vertente latino-americana dos Estudos Culturais entende a
comunicagdo ndo apenas como instrumento, mas, fundamentalmente, “mais do que de
meios, a comunicagdo €, hoje, questdo de mediacdes, isto €, de cultura” (MARTfN-
BARBERO, 2003, p.310).

O mexicano Guillermo Orozco Gomez (1991, 2000), como ja citado acima,
elaborou uma estratégia metodologica para investigar as media¢des propostas por
Martin-Barbero. Utilizando-se da teoria da estruturacdo de Anthony Giddens e da teoria
das mediacOes barberiana, Orozco (1991; 2000) define mediacdo como o processo de
estruturacdo vindo de acdo concreta ou intervencdo no processo de recepcdo midiatica,
sendo que estas mediacGes se manifestam por meio do discurso e das acOes. Essas
mediacdes, conforme Orozco Gomez (1991; 2000), caracterizam-se essencialmente em
trés praticas: a “sociabilidade” — ligada as praticas cotidianas de interacéo, as formas de
negociacdo e de contato com os outros; a “ritualidade” — vinculada as rotinas e a
repeticdo sistematica de certas praticas; e a “tecnicidade” — que remete a singularidade
de cada meio quanto ao seu suporte técnico.

Para Angrosino (2009, p.28), “o objetivo da etnografia em relacdo aos
textos culturais ¢ discernir como ‘o publico’ se relaciona a tais textos, e determinar
como os significados hegemonicos sao produzidos, distribuidos e consumidos”. Outros
autores, como Jaume Soriano (2007), trabalham com uma nomenclatura especifica para
o resultado do dialogo entre os campos da comunicacgdo e da antropologia: a etnografia
da comunicacdo. Para Soriano (2007), a etnografia da comunicacdo implica uma dupla
aproximacao antropologica aos problemas de linguagem, mas considerando esses
problemas parte dos contextos situacionais em que as comunidades utilizadoras das
linguagens estdo inseridas. Os habitos comunicativos, como diz Soriano (2007), tém
que ser investigados como um todo. Qualquer uso de canais e codigos de comunicacéo,
como é o caso dos laboratorios da ONG Fundacdo Casa Grande, deve ser observado
como recurso utilizado por membros de uma comunidade. Aqui, a “comunidade” ¢

configurada pelos jovens produtores da ONG. Nesse sentido, estes jovens produtores
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dos laboratérios da Casa Grande serdo tratados, para esta pesquisa, como foco relevante
da observagdo em campo.

Esse tipo de analise também se aproxima da definicdo de etnografia
utilizada por Yves Winkin (1998) em “A nova comunicagdo. Da teoria ao trabalho de
campo”. Winkin (1998, p.132) considera a etnografia, ao mesmo tempo, uma arte e uma
disciplina cientifica, que convoca trés competéncias: saber ver; saber estar com; e
saber escrever. Sobre essas competéncias, na minha pesquisa, destaco o “saber estar
com” como um dos principais desafios, pois, segundo o autor, € preciso ‘“‘saber estar
com os outros € consigo mesmo, quando vocé se encontra perante outras pessoas”
(WINKIN, 1998, p.132).

As competéncias da etnografia, como chama Winkin (1998), vai ao
encontro do pensamento de Peirano (1995, p.32) sobre a tradicdo etnografica das
pesquisas brasileiras. Para ele, as investigacdes de cunho etnografico no Brasil se
baseiam “de forma equivocada, no principio de que a criatividade pode superar a falta
de disciplina e a caréncia de um ethos cientifico.” (PEIRANO, 1995, p.32). E preciso ter
em mente que a etnografia, apesar de ser mais livre que muitos métodos de pesquisa,
também necessita de rigor cientifico e, por isso, alguns autores procuram elencar
condicdes e caracteristicas especificas para o metodo etnografico.

Beaud e Weber (2007) apontam trés condicbes para a realizacdo da
etnografia: o interconhecimento; a analise reflexiva de seu préprio trabalho de pesquisa,
de observacdo e de andlise; e a pesquisa de longa duracdo. Para eles, o
interconhecimento ¢ um “conjunto de pessoas em relacao direta umas com as outras ou,
mais exatamente, que dispde umas sobre as outras de um certo nimero de informacdes
nominais”. (BEAUD e WEBER, 2007, p.192) No caso da Fundacdo Casa Grande, ndo
SO as criancas e 0s jovens que participam diretamente dos projetos da ONG formam o
interconhecimento sobre o projeto sdcio-educativo de formacdo cultural, objeto de
pesquisa desta investigacdo, mas também os jovens que ja fizeram parte da Casa
Grande, mas ndo estdo mais la no dia-a-dia da ONG, compBem esse grupo e levam nas
trajetdrias de vida deles a formacdo cultural com a qual tiveram contato. Trago essa
discussdo no quarto capitulo deste trabalho quando analiso relatos de vida de seis
jovens, quatro deles ja afastados da Fundacdo Casa Grande.

Angrosino (2009, p.31) também aborda caracteristicas necessarias para o
método etnografico. Para ele, a etnografia € um método baseado na pesquisa de campo;

personalizado, pois o pesquisador é participante e observador da vida dos pesquisados;
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multifatorial, por usar de diversas estratégias para coletas de dados; com compromisso a
longo prazo; indutivo, ao usar um acumulo descritivo de detalhes para construir
modelos gerais ou teorias explicativas; dialégico na medida que interpretacBes e
conclusbes sdo discutidas com os pesquisados; e, por fim, holistico, buscando revelar o
retrato mais completo possivel do grupo em estudo.

No caso do estudo sobre a ONG Fundacdo Casa Grande, identifico varias
dessas caracteristicas. Destaco trés delas: personalizado, ao participar e observar a vida
dos pesquisados ao longo de 10 viagens realizadas entre abril de 2012 e dezembro de
2013; indutivo, a0 me amparar na descricdo dos programas e laboratérios da ONG para
investigar com qual concepcdo de cultura a Fundagdo Casa Grande trabalha, objetivo
especifico da investigacdo que sera abordado no segundo capitulo desta dissertacéo,
para citar um exemplo; e multifatorial, pois utilizo de diversas estratégias de pesquisa,
juntamente com a observacdo participante e o uso do diario de campo, como as
entrevistas antropoldgicas, a analise de documentos, os relatos de vida e a realizacédo de
oficina. E sobre as decisdes relacionadas a essas estratégias de pesquisa que discorro no

proximo topico.

1.2 Conhecendo novos espacos — das andancas e estratégias de pesquisa

Seguindo as caracteristicas e condi¢cbes do método etnografico, passei a
conhecer novos espacos na cidade de Nova Olinda além da ONG Fundacdo Casa
Grande. Para essa nova jornada na pesquisa de campo, senti necessidade de me
desvincular do intermédio dos meninos e das meninas da Casa Grande para conhecer a
cidade e fui modificando, aos poucos, as idas a campo, ainda em 2012, quando comecei
minhas andancas pela cidade sozinha.

Essa necessidade surgiu porque eu queria conhecer Nova Olinda e ter
contato com os moradores desta cidade a partir de caminhos guiados pela minha
intuicdo de pesquisadora e ndo pelos caminhos guiados pelos participantes dos projetos

da Fundacdo Casa Grande. Como retrata Beuad e Weber (2007),

o0 etndgrafo reserva-se o direito de duvidar a priori das explicacdes ja prontas
da ordem social. Preocupa-se sempre com ir ver mais de perto a realidade
social, livre para ir de encontro as visfes oficiais, a opor-se as forcas que
impdem o respeito e o siléncio, aquelas que monopolizam o olhar sobre 0
mundo. (BEAUD e WEBER, 2007, p.11)
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Primeiro conheci espagos que ficavam no caminho entre a pousada
domiciliar na casa de dona Toinha e a Casa Grande. Numa distancia de cerca de cinco
quarteirdes, esta a rua onde ficam os principais comércios da cidade, a Jeremias Pereira,
onde é montada a feira que acontece todos os sdbados pela manhé e onde fica também a
igreja catolica e a ONG Fundagdo Casa Grande. Passei, entdo, a frequentar a padaria,
que se localiza bem proxima a Casa Grande, e mais trés pequenos mercantis para
algumas compras. Nesses espacos, fui, ao poucos, observando as pessoas que
frequentam esses locais, quais assuntos elas conversam e quais as opinides delas sobre
esses assuntos.

Nessas andancas, como também quando acompanhava o cotidiano de
funcionamento da Casa Grande, fui tomando consciéncia de dois posicionamentos que
eu precisava ter para facilitar a coleta de dados: a observacdo participante e 0 uso do
diario de campo. Angrosino (2009, p.53) alerta que é preciso ter em mente que a
observacdo participante e o diario de campo ndo sdo propriamente técnicas de coletar
dados, mas sim um papel adotado pelo pesquisador para facilitar essa coleta. Assim,
tomei a observagdo participante e o diario de campo como elementos essenciais na
minha pesquisa para decidir com quais estratégias de investigacdo eu iria trabalhar ao
longo do estudo.

Para Winkin (1998, p. 139), a observacdo deve, de inicio, ser feita a “olho
nu”, aliando-se as anotacdes do diario de campo, para, S6 muito mais tarde, definir quais
dados coletar e como fazer essa coleta. Angrosino (2009, p.46), completa essa ideia
abordando que a ”observagao participante significa que vocé enquanto pesquisador esta
interagindo diariamente com as pessoas em estudo.” Mas o autor alerta que a
observa¢do no ambito da pesquisa social ¢ um “processo consideravelmente mais
sistematico e formal do que a observagdo que caracteriza a vida didria” (ANGROSINO,
2009, p.74). Para o autor, a pesquisa etnografica é fundamentada na observacédo regular
e repetida de pessoas e situacdes, muitas vezes com a natureza do comportamento ou da
organizacdo social. (ANGROSINO, 2009, p.74).

Assim, passei a observar, regular e repetidamente, ndo so as atividades e as
criancas e os jovens da ONG Fundacdo Casa Grande, mas também os habitos e as
pessoas que frequentavam os espa¢os pelos quais comecei a transitar, como a farmacia,
0 banco, os mercantis, a feira aos sdbados, a igreja, entre outros. Juntamente a essas
observacdes, as anotacGes do diario de campo foram dando-me pistas em quais

caminhos a investigacdo seguiria. Essas anotacOes foram, na verdade, organizando a
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imensa quantidade de informagdes que chegavam até mim por meio da observacao
participante, possibilitando que eu definisse 0 que seria importante ou ndo para a
pesquisa.

Beaud e Weber (2007, p.67) abordando esse papel do diario de campo
quando o apontam como o Unico responsavel por transformar uma experiéncia social
ordindria em experiéncia etnografica. Eles acreditam que o diario de campo “ndo sé
restitui os fatos marcantes que sua memoria corre o risco de isolar e descontextualizar
mas, especialmente, o desenrolar cronoldgico objetivo dos eventos.” (BEUAD e
WEBER, 2007, p.67)

Sobre o papel do diario de campo na pesquisa, Winkin (1998, p. 138 e 139)
também aborda o assunto ao definir trés funcbes para ele: funcdo catartica (emotiva),
fungdo empirica e fungdo reflexiva / analitica. Ao utilizar o diario de campo,
experimentei das trés funcdes colocadas pelo autor. Meu diario de campo passou a ser
meu confidente nas horas de crise académica ndo s6 quando estava em campo, mas
também na realizacdo de leituras e na definicdo da escrita do texto final da dissertacao,
mostrando-se na sua funcdo emotiva. Além disso, nele comecei a exercitar a escrita
etnogréfica, muitas vezes tdo dificultosa para mim. Por Gltimo, essas anotacdes no
diario de campo surgiram como forma de refletir e analisar sobre os caminhos andados

pela pesquisa e ajudou a definir as estratégias da investigacdo que discutirei a seguir.

1.2.1 Estratégias de pesquisa: entrevista antropologica e analise de documentos

Na primeira viagem que fiz j& no mestrado, em abril de 2012, cheguei na
cidade as vésperas do aniversario de Nova Olinda, em 13 de abril. O assunto mais
comentado era o assassinato do irmdo do entdo prefeito, que tinha sido encontrado
morto uma semana antes na entrada da cidade. No dia anterior a minha chegada, 0s
acusados de matarem o irmdo do prefeito, a ex-mulher da vitima e o amante dela,
tinham sido presos no aeroporto de Recife.

As opinides se dividiam entre a crueldade dos acusados, que participaram
do veldrio e do enterro da vitima antes de fugir, e a festa de aniversario da cidade que
foi cancelada pelo prefeito. Entre os mais velhos, o apoio ao prefeito pela decisdo de
cancelar a festa prevalecia, como, por exemplo, na opinido de uma tia da dona Toinha,

dona da pousada domiciliar onde me hospedei, em uma das visitas realizadas pela noite.
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A senhora, que aparentava ter cerca de 60 anos, disse ser uma “questdo de respeito com
0 rapaz que morreu”. Ja os mais jovens, como uma das funcionarias do supermercado
onde fiz algumas compras, criticavam o prefeito, pois, segundo a jovem, “todo mundo
ja tinha comprado até roupa pra comemorar o aniversario da cidade indo pra essa festa”.

Consegui essas opinibes ao colocar em prética a primeira estratégia de
pesquisa que defini ao longo da investigacdo: a entrevista antropoldgica. Segundo
Guber (2004), dentre as varias estratégias metodoldgicas permitidas pela etnografia da
comunicacdo, a entrevista antropoldgica é uma das mais apropriadas para se aproximar
do universo de significacOes existente no contexto de comunidades a serem estudadas.
Utilizei a entrevista antropoldgica ndo s6 nesses espacos de interacdo espalhados pela
cidade de Nova Olinda, mas também com os participantes da ONG Casa Grande.

Segundo Guber (2004), a entrevista antropoldgica inicia-se com perguntas
previamente pensadas pelo investigador, mas as que se sucedem sdo formuladas das
respostas obtidas pelas primeiras. 1sso acontece porque conceitos e categorias
predefinidos pelo pesquisador, ao longo das entrevistas antropoldgicas, séo relativizados
e influenciados pela perspectiva do pesquisado, que independe da 6tica do investigador
mesmo sendo tambeém influenciada por ela.

Mas ndo sO assuntos locais faziam parte das conversas pela cidade. Pelo
menos em duas das 10 viagens que fiz a Nova Olinda entre abril de 2012 e dezembro de
2013, o assunto mais comentado era o final de alguma novela da Rede Globo. Na
primeira quinzena de outubro de 2012, era a novela Avenida Brasil que estava proxima
do fim. Faltando umas duas semanas para o término da novela, em boa parte dos
espacos que eu frequentava em Nova Olinda, 0 assunto mais comentado era como seria
o desfecho da vinganca da personagem Nina contra a personagem Carminha, a madrasta
que havia provocado a morte do pai dela e a deixado em um lixdo ainda crianca.

Ja em maio de 2013, estive em Nova Olinda exatamente nas duas ultimas
semanas da novela Salve Jorge. Novamente, o assunto mais comentado era a prisdo dos
vilbes da trama, que traficavam e escravizavam pessoas para fora do Brasil. Nesse caso,
0 que mais me chamou a atencdo ndo foi os comentarios em si sobre o fim da novela,
mas 0 uso de borddes de alguns personagens por parte dos moradores da cidade. Ouvi
borddes como ‘“aham, aham, aham” da personagem delegada Helo e “Pi pi pi pi
recalque, sou Maria Vanutbia e ndo sou bagunga” de uma das personagens, moradora do

Alemao e traficada no final da novela. Estes bord6es foram usados por um vendedor de
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frutas na feira, por uma cliente na padaria e por duas adolescentes que conversavam
sentadas na pracinha em frente & Casa Grande, para citar alguns exemplos.

O uso dos borddes da novela pelos moradores da cidade de Nova Olinda
chamou-me a atencdo, mas, na verdade, a surpresa maior sobre esse fato foi quando
presenciei esse uso dentro da ONG Fundagdo Casa Grande. Criancas e adolescentes
brincavam com as expressdes a toda hora. No dia seguinte ao capitulo em que a
personagem Maria Vanubia foi traficada, mas conseguiu fugir da méfia, cheguei na
Casa Grande ap6s o almoco e encontrei Yasmin, uma das meninas que faz parte da
equipe de recepcionistas mirins, na frente da casa falando para as outras criangas o
borddo da personagem, mas de forma errada. O que me chamou mais atencgdo foi todas
as outras criangas corrigirem Yasmin, dizendo a expressao corretamente. Nao sé as
criangas brincavam com os borddes, mas também jovens, como Naninha, de 23 anos e
responsavel pela equipe de recepcionistas do museu, repetiam os jargdes da novela ao
longo das atividades que exercia na ONG.

Quanto ao uso dos borddes por parte dos moradores de Nova Olinda,
acredito que me chamou a atencdo mais pelo fato de, ao ouvi-los, constatar que a cultura
vivida na cidade é perpassada pelo universo simbolico da cultura de massa. J& em
relacdo as criangas e aos jovens da Casa Grande falarem esses borddes, inclusive no
espaco fisico da ONG, acredito que me surpreendeu porque, como pesquisadora que
acompanho a proposta socio-educativa da instituicdo, esperava por uma atitude
diferenciada dessas criancas e desses jovens.

Beaud e Weber (2007) falam desses momentos de surpresa durante a

etnografia.

O motor da pesquisa etnografica, aquilo que faz ver e ouvir, é a surpresa. Ela
é oferecida pela desambientacdo, no caso classico; ela é conquistada por
distanciamento, no caso da pesquisa em campo familiar. Essa surpresa nao
vale por si mesma, de forma imediata. Vale como comparatismo em ato. Se
estou surpreso, é que esperava por outra coisa. E preciso entdo explicitar
aquilo que eu esperava e o que apareceu. E a diferenca entre os dois que faz
sentido. (BEAUD e WEBER, 2007, p.193)
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1.2.2 Estratégias de pesquisa: relatos de vida e oficina

Ao longo das 10 viagens realizadas para visitar a ONG Fundagdo Casa
Grande'’, no periodo entre abril de 2012 e dezembro de 2013, mais duas estratégias de
investigacdo foram definidas a partir da pesquisa de campo: os relatos de vida e a
oficina sobre “escolha musical”. Essas opc¢des e decisdes foram tomadas nas viagens
realizadas no inicio de 2013, quando fui cinco vezes a campo.

A primeira ida a campo em 2013 foi apenas durante um final de semana, nos
dias 04 e 05 de fevereiro. Com duragéo de 12 dias, entre 04 e 15 de maio, permaneci em
Nova Olinda pelo segundo periodo mais longo durante toda a pesquisa de campo. A
terceira ida a campo, de 14 a 21 de setembro, totalizou 08 dias de estadia na cidade. J& a
quarta ida a campo de 2013 foi a mais longa de todas, de 03 a 23 de novembro,
permaneci na cidade de Nova Olinda por 20 dias. Para finalizar as viagens, passei 0S
dias 19 e 20 de dezembro na regido do Cariri para o aniversario de 21 anos da Fundacao
Casa Grande.

O grupo de jovens moradores da cidade de Nova Olinda, participantes atuais
ou ndo da ONG Fundacdo Casa Grande, que contribuiram diretamente com a minha
pesquisa ficou em um nimero de oito pessoas. Desses, seis participaram dos relatos de
vida: Dakota, Apoema, Jurandir, lara, Moema e Ceci. Optei por chama-los por nomes
ficticios por utilizar trechos integrais dos relatos de vida que esses jovens confiaram a
mim. Todos os nomes escolhidos foram de origem indigena, escolha feita como forma
de homenagem as raizes culturais indigenas da cidade de Nova Olinda e,
consequentemente, da ONG Fundacao Casa Grande. No quarto capitulo onde analiso os
relatos de vida desses jovens, explico a escolha por cada um dos homes acima citados.

Minha opcdo por trabalhar com um grupo composto por jovens,
participantes atuais ou ndo da Fundacdo Casa Grande, deu-se pela busca de um conjunto
de pessoas que, a0 mesmo tempo, pudesse relatar uma vivéncia com a proposta de
formacdo cultural da ONG desenvolvida a um longo prazo e também representasse
Nova Olinda na relacéo entre a instituicdo e a cidade. Na pesquisa que realizei para a

conclusdo do curso de graduacdo em comunicacdo nos anos de 2004 e 2005, na qual fiz

7 No ano de 2012, foram cinco viagens distribuidas nos meses de abril (entre os dias 13 e 15, totalizando
trés dias de viagem), maio/junho (cinco dias de ida a campo entre os dias 30 de maio e 03 de junho), julho
(entre os dias 17 e 20, permaneci em Nova Olinda por quatro dias), outubro (estive na cidade de Nova
Olinda por quatro dias, de 10 a 14) e dezembro (na semana do aniversério da Fundacdo Casa Grande,
entre os dias 17 e 21).
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uma anélise de discurso do programa infantil Submarino Amarelo, trabalhei com um
grupo de criancas que ndo participava diretamente das atividades da ONG. Isso porque
meu objetivo era compreender como se dava a escuta do programa fora do espaco fisico
da Casa Grande por parte do publico infantil.

Com a presente investigacdo para o mestrado, senti a necessidade de escutar
0s jovens, e ndo as criangas ou até mesmo os adultos que participam da cooperativa ou
de outros projetos da fundacdo, porque meu objetivo era construir uma linha do tempo.
Nessa linha, pretendia tracar o caminho de como esses jovens iniciam a participacéo
deles na Casa Grande ainda criangas e como eles vivenciam essa experiéncia com a
proposta de formacdo cultural a medida que eles vao crescendo e reunindo a bagagem
cultural deles. Em alguns casos, essa linha do tempo também pretendia trazer como
esses jovens lidam com essa bagagem cultural para além das atividades que eles
desenvolviam/desenvolvem na ONG, trazendo a contribuicdo dessa vivéncia na vida
desses jovens fora da Casa Grande.

Utilizei a estratégia de investigacdo relato de vida como forma narrativa,
proposta por Daniel Bertaux (2005). Para ele, ha relato de vida desde 0 momento que
um sujeito comeca a contar ao investigador um episodio especifico da sua vida. Dessa
forma, Bertaux diferencia a estratégia de relatos de vida da estratégia de investigacédo
historia de vida, comumente usada no campo de estudos da histéria, que da conta da
vida de um sujeito por completo.

Para os objetivos da minha pesquisa, julguei mais apropriado conhecer os
episodios da vida desses jovens, aqueles gque estdo relacionados com as experiéncias
deles na Fundacdo Casa Grande, consequentemente, momentos esses ligados as
questdes culturais, portanto relato de vivéncias especificas e ndo da vida deles como um
todo. Nesse caso, Bertaux (2005) alerta para a diferenca entre o que ele chama de
historia real de uma vida e o relato que esses sujeitos fazem em momentos especificos.
Portanto, foi necessario, aléem da producdo dos relatos de vida em separado, a
comparacdo entre esses relatos para que se possa identificar nas singularidades de cada
um deles a representacao socioldgica da situagdo como um todo (BERTAUX, 2005).

Além dos relatos de vida, também decidi pelo uso de uma oficina sobre
“escolha musical” como estratégia de pesquisa. A ideia inicial era trabalhar com jovens
da Fundacdo Casa Grande que nédo estivessem no grupo com o qual realizei os relatos de
vida. Na oficina, trabalhei junto a esses jovens, que participaram em numero de sete, e

decidi discutir as questdes sobre a escolha das musicas que tocam na radio comunitaria
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Casa Grande FM. Desses sete, apenas dois jovens, Caué e Acucena, também com
nomes ficticios, participaram mais ativamente da oficina. Assim, tomei apenas falas
desses dois jovens para a andlise da oficina, que também farei no quarto capitulo da
dissertacéo.

Essa deciséo por utilizar apenas dois dos sete jovens que participaram da
oficina para tomar as falas deles como base na anélise da mesma leva em consideragdo
0 que Travancas (2001) aborda sobre a quantidade de entrevistados adequada para uma
pesquisa etnografica, Travanca (2001) alerta que

a questdo da quantidade € um ponto importante e as vezes critico na
etnografia. Qual o nimero ideal de entrevistados? O que se entende como
grupo em termos de quantidade? Esses dados sdo muito flexiveis. Ndo ha um
nimero fixo, determinado. Vocé pode estabelecer a priori, no projeto de
pesquisa, 0 Seu corpus, o que ndo quer dizer necessariamente que va obté-lo.
Mas a busca ndo é pelos nimeros, mas pelos significados. E a recorréncia nos
discursos é um indicativo. (TRAVANCAS, 2001, p.106)

Vale alertar que, ao decidir realizar uma oficina na pesquisa de campo,
compreendo iniciar, nesse momento, uma ampliacdo da etnografia como metodologia,
dialogando com estratégias de pesquisa caracteristicas da pesquisa intervencdo. Sobre
isso, discuto mais atenciosamente no quarto capitulo desta dissertacdo, quando relatarei
melhor a preparacdo e a realizacdo da oficina com os jovens da ONG Fudacdo Casa

Grande.

1.3 Criando novos vinculos — das pessoas e dos convivios

A primeira ida a Nova Olinda depois que entrei no mestrado, em abril de
2012, tinha como objetivo maior retomar o contato com a Fundacdo Casa Grande e mais
do que isso, a partir daquele momento, fui também retomando vinculos ha tempos
desfeitos com os participantes da ONG e criando novos vinculos com outras pessoas.

Julguei necessaria a retomada de vinculos, como também a criacdo de
novos, por acreditar que era por meio desses contatos que eu iria tornar minha
adaptacdo ao ambiente da pesquisa de campo de forma mais confortavel possivel, como
também que seria por meio desses contatos que eu definiria boa parte das decisfes que
tomaria na pesquisa como um todo.

Beaud e Weber (2007) falam da importancia dos pesquisados para as

definicdes que o pesquisador precisa tomar para 0 andamento da investigagéo,
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principalmente dos pesquisados que tornam-se, ao longo do processo, mais proximos do

pesquisador.

A pesquisa constroi-se, pois, com a ajuda dos pesquisados ou, para ser mais
exato, com a de certos pesquisados, que ajudardo a penetrar no meio, que
serdo suas cartas de referéncia junto aqueles que se mostram mais reticentes
para encontra-lo. Eles Ihe permitirdo abrir portas que, sem eles, estar-lhe-iam
sempre fechadas, entrar em contatos com pessoas que, de outra forma, vocé
ndo poderia ver. E a partir deles, aqueles que a literatura etnoldgica
tradicional chama de informantes, e que aqui preferimos chamar de “aliados”,
porque ndo os consideramos como porta-vozes ou representantes, mas sim
como associados, que devem ser analisados como tais — que vocé podera
construir uma relagdo de pesquisa solida e capaz de produzir resultados
interessantes. (BEAUD e WEBER, 2007, p.84)

Ao longo das 10 viagens realizadas durante a pesquisa de campo,
aproximei-me, primeiramente, de dona Toinha e Yasmin, familia onde me hospedei na
pousada domiciliar por nove vezes e que ja citei no comeco deste capitulo. Dona Toinha
faz parte da Coopagran desde o inicio da mesma, em 2002, e, além de ter uma pousada
domiciliar, também é responsavel pelo que eles chamam de lojinha, espaco dentro da
ONG dedicado & venda de produtos da Fundacéo Casa Grande®®.

Dona Toinha tem trés filhos: Anderson, que todos chamam de Danda, de 21
anos; Cristiano, de 20 anos; e Yasmin, de nove anos. O mais velho € filho biologico de
dona Toinha, ja Cristiano e Yasmin séo adotados. Danda e Cristiano ja participaram da
Fundacdo Casa Grande, mas o mais velho saiu quando completou 18 anos para ir
trabalhar em S&o Paulo. Cristiano participou das atividades da ONG, mas também saiu
porque precisava trabalhar. Yasmin aparece em fotos e videos da TV Casa Grande
participando das atividades da ONG desde bebé. Hoje, Danda voltou para Nova Olinda
e trabalha, no momento, como gerente de um supermercado; Cristiano trabalha numa
loja de aparelhos de celular como vendedor e faz curso de pedagogia na Universidade
da Regido do Cariri (URCA) na cidade do Crato pela noite; Yasmin é uma das sete
criangas que sdo responsaveis pela recep¢do no Memorial do Homem Kariri, laborat6rio
do programa de memdria da Casa Grande.

Na casa de dona Toinha, além dela e de Yasmin, moram uma sobrinha e a
madrinha da menina. Fiama ajuda a tia cuidando da casa enquanto dona Toinha fica na

Fundacdo Casa Grande cuidando da lojinha. Ja a madrinha de Yasmin, Gigi, mora na

'® Na lojinha da Casa Grande, sio vendidas pequenas lembrancas da ONG para os visitantes, como
blusas, cadernos, marca pagina de livros, quadros, bonecas de pano, entre outros. Todos os produtos
vendidos usam a marca da ONG.
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zona rural de Nova Olinda, mas, como ela tem uma loja de variedades na cidade, fica na
casa de dona Toinha de segunda a sabado. Além de dona Toinha, Yasmin, Fiama e Gigi,
0 cotidiano da casa também gira em torno de Cristiano, que mora com a namorada, mas
todo dia vai até 14; de Danda, que voltou de Séo Paulo, mas mora na casa de uma tia; e
de mais uma tia de dona Toinha, que vai todos os dias na casa da sobrinha com uma
filha e um neto. A cachorrinha da casa, Bilu, completa a familia.

Outro vinculo que foi sendo retomado foi com a familia de Ravina, jovem
de 29 anos que ja fez parte da ONG Fundacdo Casa Grande. Ravina é casada com
Aurélio e tem dois filhos: Raissa, de 10 anos; e Uriel, de dois anos. Raissa participou da
Casa Grande esporadicamente, sem permanecer nas atividades por um periodo mais
longo de tempo. Uriel, mesmo ainda muito pequeno, tem a farda da Casa Grande, mas
ndo frequenta a ONG cotidianamente.

Meu primeiro contato com essa familia foi ainda em 2009, quando me
hospedei na casa deles em uma das viagens a Nova Olinda. Na época, eles moravam na
parte central da cidade e tinham uma pousada domiciliar. Aurélio trabalha numa
pedreira que vende pedra cariri'® e é da familia dele. J4 Ravina, hoje, possui uma loja de
produtos para bebé na rua mais comercial de Nova Olinda. Eles deixaram de ter
pousada domiciliar porque foram morar numa casa da familia de Aurélio, que é mais
afastada do centro da cidade, e ficou, segundo Ravina, inviavel manter a pousada.
Ravina € irma de Iédo, que era gerente do museu da ONG até marco deste ano, quando
saiu da Casa Grande por divergéncias com algumas orientacGes de funcionamento da
ONG.

A familia de Ravina, além de me abrigar na casa deles por duas vezes, em
novembro e dezembro de 2013, teve um papel um papel muito importante ao me abrir
caminhos até alguns dos seis jovens com o0s quais eu trabalhei a estratégia de pesquisa
de relatos de vida. Ravina ndo s6 me apresentou algum desses jovens, como também o0s
convenceu a contribuirem com meus estudos. Saliento que tive o cuidado de analisar
cada uma dessas indicacGes de jovens para participar da minha pesquisa, pois, como

aborda Beaud e Weber (2007, p.71), “seu hospedeiro sera seu primeiro aliado e seu

' Pedra Cariri é o nome comercial do calcério laminado encontrado em abundéancia nas cidades de
Santana do Cariri e Nova Olinda, na regido do Cariri, no Ceard, e, hoje, é responsavel por grande parte da
economia dessas duas cidades. A pedra é utilizada principalmente na construgdo civil para revestimento e
pisos, mas também na confeccdo de mesas e pessoas artesanais.
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primeiro informante (e serd preciso, na sequéncia, levar em conta sua posi¢cdo para
controlar e analisar suas informag¢des).” (BEAUD e WEBER, 2007, p.71)

1.4 Voltando ao inicio — da defini¢cdo do corpus de analise e das discussdes tedricas

Apds sete viagens de ida a campo, leituras realizadas nas disciplinas do
mestrado, participacdo em congressos e, em agosto de 2013, o exame de qualificacdo, a
discussdo sobre meu corpus de andlise levou-nos, aqui no plural por ter sido uma
decisdo tomada juntamente com a professora orientadora, a deter meu olhar novamente
para a Fundacdo Casa Grande e 0s jovens participantes do projeto da ONG,
considerando-os também moradores de Nova Olinda, e ndo so jovens que participam da
Casa Grande, para sanar a necessidade de estudar a relacdo entre a Fundacdo e a cidade.

A volta ao inicio da pesquisa é resultado de fatores como um espago de
tempo curto para concluir a pesquisa de campo e, em seguida, iniciar a escrita da
dissertacdo, como também o meu amadurecimento académico como mestranda. Esses
fatores foram decisivos para delimitar o corpus de analise desta pesquisa no projeto
socio-educativo de formacdo cultural da ONG Fundacdo Casa Grande, mais
especificamente em dois dos laboratorios que compdem esse projeto: o teatro Violeta
Arraes Engenho de Artes Cénicas e a radio comunitaria Casa Grande FM.

Sobre o teatro, lanco um olhar mais detalhado no projeto de formacao de
plateia, quando descrevo eventos realizados neste espaco e o dialogo entre os moradores
de Nova Olinda que vao a esses eventos e as criancas e 0S jovens que participam dos
projetos da Casa Grande. Um dos eventos observados durante a pesquisa de campo foi a
Mostra Sesc Cariri de Culturas®®, que aconteceu em novembro de 2013 e é considerado
pela ONG como o evento de maior audiéncia que acontece na Casa Grande.

Ja sobre a radio comunitaria Casa Grande FM, tomo como base pesquisas ja
realizadas sobre a emissora, como a de Oliveira (2007) e Ximenes (2005), que retratam
a vertente educativa da radio possuidora do slogan “Casa Grande FM, a radio que
educa”. Mais especificamente, discuto a questdo da formacdo cultural por meio da

musica ao realizar oficina sobre escolha musical com sete jovens da ONG.

2 A Mostra Sesc Cariri de Culturas é considerado pelas criancas e jovens da Casa Grande como 0 maior
evento realizado no espaco fisico da ONG. A mostra acontece no Teatro Violeta Arraes Engenho de Artes
Cénicas, que € um dos cinco polos espalhados pelas cidades da regido do Cariri utilizados pelo Sesc, 0
Servico Social do Comeércio, para realizacdo do evento. Em 2013, a mostra teve a sua 15 edicdo com
apresentacdo de espetdculos teatrais e outras manifestacoes culturais.
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A decisdo sobre o corpus de andlise da pesquisa tem como consequéncia
também a definicdo pela discussdo teodrica que faco em cada um dos proximos trés
capitulos da dissertacdo, onde procuro, em cada um deles, dar conta dos trés objetivos
especificos da pesquisa. Ter uma proposta de formacao cultural como corpus de analise
de uma pesquisa exige discussdes tedricas de conceitos como cultura e ONG. Dessas
discussOes, outros conceitos vdo tornando-se importantes, como globalizacdo, o didlogo
entre o popular e 0 massivo e a relagdo entre o local e o global.
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2 A CONCEPCAO DE CULTURA NOS PROJETOS E ATIVIDADES DA ONG
FUNDACAO CASA GRANDE - MEMORIAL DO HOMEM KARIRI

As leituras de documentos da Fundacdo Casa Grande, de trabalhos
cientificos sobre a ONG, a observacdo do funcionamento da mesma e as conversas com
as criancgas e 0s jovens participantes, como também com os fundadores e demais adultos
que estdo, de alguma forma, ligados a Casa Grande, me fizeram perceber que o pilar que
da sustento a todos os programas, laboratorios e projetos no geral é a cultura. Dessa
forma, mesmo que, algumas vezes, tome sentidos diversos, o conceito de cultura torna-
se fundamental para esta pesquisa.

Desde o estatuto que rege a atuacdo da Fundagdo Casa Grande da criacdo da
mesma até os dias atuais, a questdo cultural surge de uma forma que da unidade e
sustentabilidade as atividades ali desenvolvidas. Mais que isso, a cultura mostra-se
como ponto de dialogo na relacdo da ONG com os jovens moradores da cidade de Nova
Olinda, onde ela se situa.

A cultura aparece em seis das 13 finalidades da Fundagdo Casa Grande
existentes no estatuto da mesma. Essas finalidades vao desde questdes culturais mais
gerais, como o incentivo e a formulacdo de projetos nas areas culturais, até questdes
mais especificas relacionadas ao patrimoénio cultural material e imaterial da regido do
cariri. A dimensdo cultural também aparece no blog da ONG
(http://blogfundacaocasagrande.wordpress.com), que traz como missdo da mesma a
formacdo educacional de criangas e jovens protagonistas em gestdo cultural.

A importancia da questdo cultural para a Fundacdo Casa Grande também
pode ser observada no organograma institucional da ONG, que possui um conselho
cultural®* eleito em assembleia geral a cada dois anos e é composto por cinco membros
acima de 18 anos. O conselho cultural tem como competéncia, além de zelar pelas
finalidades da ONG Fundacdo Casa Grande, ser consultado sobre as linhas gerais e

programaticas nos assuntos pedagdgico-culturais a serem adotadas pela instituicdo.

' O organograma da Fundagdo Casa Grande conta com mais dois conselhos: o conselho fiscal e o
conselho cientifico. O fiscal € composto por presidente e dois conselheiros, atualmente, todos cargos
ocupados pelas maes da Coopagran. No mesmo modelo, o cientifico tem como presidente a também
fundadora da ONG e como conselheiros uma jovem da fundacdo e uma participante do grupo Amigos da
Casa Grande. Além disso, consta no organograma os socios fundadores e benfeitores como também a
diretoria executiva.


http://blogfundacaocasagrande.wordpress.com/
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Atualmente, o conselho cultural da Fundagdo Casa Grande conta com cinco
conselheiros entre atuais e antigos jovens participantes da ONG: Francisco Aécio
Gongalves Diniz (28 anos); Francisco de Assis dos Santos Janior (22 anos); Francisco
Hélio de Souza Filho (27 anos), Hugo Caike Alves Gomes (25 anos) e Iriane Inacio da
Silva Nunes (22 anos).

Essa analise breve sobre como a cultura permeia a atuacdo da ONG
Fundacdo Casa Grande é o ponto de partida para as discussdes do primeiro objetivo
especifico desta pesquisa, que busco alcancar neste segundo capitulo. Com a finalidade
de investigar quais concepgdes de cultura a Fundagdo Casa Grande aborda nas
atividades dela, € necessario primeiro apresentar quais sdo 0s programas e laboratdrios
da ONG para, s6 depois, discutir os conceitos de ONG e Cultura.

2.1 Fundacéo Casa Grande — Memorial do Homem Kariri, um objeto de pesquisa

Apresentar 0 projeto e, consequentemente, 0 objeto de pesquisa sempre é
uma tarefa constante para quem € aluno de programas de pos-graduacao. Espacos para
discutir a construcdo do objeto, a problematizacdo da pesquisa, 0s objetivos e a
metodologia s&o muitos durante o periodo do mestrado e vao desde os momentos nas
disciplinas aos encontros de grupo de pesquisas, orientacfes, apresentaces de artigos
em congressos, para citar alguns exemplos. O assunto, muitas vezes, ultrapassa esses
espacos e momentos e se ancora consistentemente no pensamento e nas agfes do
mestrando.

No meu caso, além de constante, a apresentacdo do meu objeto de pesquisa
tornou-se desafiador. Como apresentar a ONG Fundacdo Casa Grande — Memorial do
Homem Kariri e o projeto de formacdo cultural dela, mais precisamente por meio dos
projetos de formacdo de plateia e da radio comunitaria Casa Grande FM, sem me
prolongar a ponto de ficar exaustivo ou até mesmo de perder o foco no objeto em si?
S&o pouco mais de duas décadas de existéncia de uma ONG que desenvolve projetos
diversos por meio de 12 laboratérios de conteddo e producdo distribuidos em seis
programas. Como resumir todo esse tempo e todas essas acdes em apresentacdes breves
e coerentes?

Depois de varias tentativas, algumas com aprendizados de como ndo fazer e
outras com acertos, decidi que a melhor forma de apresentar o universo do meu objeto

de pesquisa é deixar as criangas e 0s jovens que fazem parte da Fundacdo Casa Grande
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fazerem essa apresentacdo. Para isso, tomarei como ponto de partida dois videos
produzidos pela TV Casa Grande, nos quais a ONG é apresentada de forma mais geral.

O primeiro video foi produzido no ano de 2005 e é intitulado Meu Olhar. O
guia que nos leva a conhecer a Fundacdo Casa Grande é Rodrigo que, na época do
video, tinha 10 anos de idade e era gerente da TV Casa Grande. A segunda producéao
audiovisual é intitulada Casa Grande Institucional e tem como guia Iédo, na época, em
2011, com 13 anos de idade e entdo gerente do Memorial do Homem Kariri, 0 museu da
ONG.

Os dois videos?® tém como objetivo apresentar a Fundacdo Casa Grande
para quem os assistem, mas apontam algumas diferencas. No primeiro video, Meu
Olhar, Rodrigo enfatiza que aquela é uma apresentacdo especifica dele quando fala
“Esse sou eu, e essas sdo minhas imagens. E meu olhar sobre a Casa Grande.” Ja no
segundo video, Casa Grande Institucional, 1édo utiliza um discurso, como o prdprio
nome da producéo ja diz, mais institucionalizado, bastante utilizado pelas criancas que
eles chamam de recepcionistas mirins?® e sdo responsaveis pela apresentagdo da Casa
Grande aos visitantes da ONG.

Na apresentacdo de Rodrigo, percebo a continuidade desse discurso mais
institucional de apresentacdo da ONG Casa Grande, mas predomina momentos mais
proprios dele, resultando numa apresentacdo descontraida. I1sso pode ser notado nas
imagens que ele utiliza e na ordem de apresentacdo dos programas e laboratérios, que
ndo seguiu o percurso feito pelos recepcionistas mirins. A énfase das imagens é em
criancas brincando nos varios espacos da ONG, o que condiz com a fala inicial de
Rodrigo sobre o que é a Casa Grande: “Essa ¢ a Casa Grande. E uma casa aberta para as
criangas que querem brincar e aprender”.

Ja 1édo se coloca em outro lugar aléem de adolescente que participa da
Fundacdo Casa Grande. O lédo que aparece no video é o gerente do Memorial do
Homem Kariri, utilizando falas totalmente institucionalizadas, que se complementam
com imagens bem menos espontaneas do que vemos no primeiro video. Aqui, vejo um

recepcionista que me leva a conhecer a Casa Grande seguindo uma ordem de

? Os dois videos encontram-se disponiveis no canal da TV Casa Grande no Youtube:

http://www.youtube.com/user/TVCASAGRANDE. Acesso em 14 de julho de 2014.

8 Atualmente, oito criangas, entre oito e 13 anos de idade, fazem parte da equipe de recepcionistas mirins
da Fundacdo Casa Grande. Sao eles que recebem os visitantes da ONG e apresentam todos os programas
e laborat6rios em visitas guiadas. Por ordem alfabética, séo eles: Alicia (12), Augusto (13), Bruna (11),
Leticia (9), Taynara (13) Thales (11), Tiago (8) e Yasmin (10).


http://www.youtube.com/user/TVCASAGRANDE
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apresentacdo conhecida por quem j& esteve em Nova Olinda e na Fundacdo Casa
Grande.

Enquanto para Rodrigo a Casa Grande ¢ uma “casa aberta para as criangas
que querem brincar a aprender”, Iédo define a ONG como um “espago de vivéncia em
gestdo cultural para criancas de todas as idades através de seis programas: memdoria,
artes, comunicacao, turismo, esportes e meio ambiente.” As defini¢goes de Rodrigo e
Iédo me trazem pistas da experiéncia educativa que se desenvolve na Fundacdo Casa
Grande quando me deparo com palavras como “brincar”, “aprender”, “vivéncia” e
“gestdo cultural”. Essas palavras, juntamente com os seis programas nos quais a ONG
atua, se encaixam nas discussdes que o autor Mario Kaplan (2002) faz no livro “Una
pedagogia de la comunicacion (el comunicador popular)” sobre experiéncias educativas
diferenciadas e o aprendizado que elas apontam.

Para Kaplin (2002, p. 208), o real aprendizado se da quando o educador
utiliza de alternativas para que os estudantes ndo s6 0 escutem e repitam 0 que
escutaram dele, mas também possam se expressar por meio de experiéncias outras,
como os meios de comunicacdo, por exemplo. Adaptando o pensamento de Kaplin
(2002), que reflete sobre o aprendizado no ensino formal de educacdo, para experiéncias
educativas fora desse espaco da educacdo formal, a ONG Fundagdo Casa Grande
mostra-se Como uma iniciativa em que permite a criangas e jovens 0 acesso a formacao
cultural por meio, principalmente, do ato de expressar-se. Kaplin (2002) retrata a

importancia do ato de se expressar para o aprendizado dos educandos:

Em todas as experiéncias de educacdo popular, esta pratica da expressao vem
se revelando sempre como um motor do crescimento e da transformacéo dos
educandos. O participante que, rompendo a dilatada cultura do siléncio que é
imposta, passa a “dizer sua palavra” e construir suas proprias mensagens —
seja um texto, uma can¢do, um desenho, uma obra de arte, um fantoche, uma
mensagem de audio, um video, etc — nesse ato de producdo expressiva se
encontra consigo mesmo, adquire (ou retoma) sua autoestima e da um salto
qualitativo em seu processo de formacgdo. (Kaplin, 2002, p.208, tradugio
minha)**

%% Citaco original do autor: En todas las experiencias de educacion popular, esta practica de la expresion
se ha revelado siempre como un motor del crecimiento y la transformacién de los educandos. El
participante que, rompiendo esa dilatada cultura del silencio que le ha sido impuesta, pasa a «decir su
palabra» y construir su propio mensaje —sea un texto escrito, una cancién, un dibujo, una obra de teatro,
un titere, un mensaje de audio, un video, etcétera— en ese acto de produccion expresiva se encuentra
consigo mismo, adquiere (o recobra) su autoestima y da un salto cualitativo en su proceso de formacion.
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O fato de Rodrigo, aos 10 anos, e Iédo, aos 13 anos, apropriarem-se do meio
de comunicagdo audiovisual para apresentar a ONG também direciona meu olhar para a
Fundacdo Casa Grande como uma pratica de educacdo ndo formal que utiliza das
alternativas faladas por Kaplun (2002) na citagdo acima. Além da apropriacdo do meio
de comunicacdo video, as duas criancas mostram nessas producbes, como discute

Kaplan (2002), o “dizer sua palavra” e constroem mensagens proprias delas.

2.1.1 Os programas e laboratdrios da ONG Fundagdo Casa Grande

Dentro dessa construcdo de mensagem propria, a ordem de apresentacdo dos
programas e dos laboratorios utilizada por Rodrigo e 1édo ndo é a mesma, mas se inicia
pelo mesmo programa, o programa de memaria. Antes de iniciar essa apresentacéo, é
necessario fazer algo que nenhum dos dois videos traz, falar brevemente de como surgiu
a ONG. A Fundagéo Casa Grande — Memorial do Homem Kariri foi criada em 1992 por
um casal de musicos, Alemberg Quindins e Rosiane Limaverde. O casal fez
apresentacdes musicais com a banda da qual faziam parte, chamada de Os Meninos dos
Quindins, durante 10 anos, ndo s no cariri cearense, mas em outros estados das regides
norte e nordeste do Brasil. Durante esse periodo, pela formacdo de Rosiane como
historiadora, foram colhendo e reunindo pecas histéricas que encontravam
principalmente nos quintais das casas dos lugares que eles visitavam. Eram panelas de
barro, urnas funerarias, machadinhas, entre outras pecas, que pertenceram aos primeiros
habitantes do Brasil: os indios.

Apos esses 10 anos, Alemberg e Rosiane tiveram a ideia de montar um
museu, onde pudessem contar a historia do povo Kariri por meio das pecas que
reuniram. Nascia ai, em 19 de dezembro de 1992, o Memorial do Homem Kariri,
instalado na casa que deu origem a cidade de Nova Olinda e que era da familia de
Alemberg, mas estava abandonada. O memorial foi o primeiro programa do que viria,
aos poucos, a se tornar a ONG Fundacdo Casa Grande. Por isso, e por ser a porta de
entrada da ONG, o memorial é o primeiro programa a ser apresentado nos dois videos.

O Memorial do Homem Kariri faz parte do programa de memoria da ONG e
expbe o acervo arqueoldgico e mitoldégico da Chapada do Araripe através de artefatos,
fotografias e lendas ilustradas pelos meninos e meninas da Casa Grande. Segundo o

blog do Memorial (www.memorialdohomemkaririfcg.wordpress.com), durante o ano de


http://www.memorialdohomemkaririfcg.wordpress.com/
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2013, 0 nimero de visitantes chegou a 13.274%°. Nesse primeiro laboratdrio, a origem
cultural da regido do Cariri e, mais especificamente, da cidade de Nova Olinda, é o
ponto principal. Juntamente com outros laboratdrios, que serdo apresentados a seguir, €
muito forte a questdo da preservacdo e da divulgacdo da cultura dos indios Kariri, como
se pode ver nas duas fotos que seguem da Sala Coracdo de Jesus nos dias de visita a
ONG. Essa é a primeira sala do memorial e traz, além da religiosidade, elementos que

contam a origem da regido do Cariri.

Foto: Marcia Ximenes

% Até 0 momento, o blog ainda ndo registra 0 nimero de visitantes no Memorial do Homem Kariri no
ano de 2014.
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O objetivo inicial do casal fundador da Casa Grande era que o memorial
atraisse a atengdo dos jovens da cidade de Nova Olinda para que eles pudessem ser 0s
monitores do museu e receber os visitantes. Para surpresa deles, a antiga casa
abandonada e, naquele momento, toda reformada, chamou mais a atencdo das criancas
da cidade. E foram elas, as criangas, que foram direcionando os proximos programas e
laboratorios que surgiam na Fundacdo Casa Grande.

Apbés o programa de memoéria, com o memorial, o programa de
comunicacao surgiu com a reativacdo da amplificadora “A Voz da Liberdade”, criada
pelo pai de Alemberg nas décadas de 40 e 60 do século XX. A ativagdo teve o objetivo,
além de divulgar o memorial, de reunir as criancas que comecavam a frequentar o
espaco da ONG na realizacdo de um programa infantil, o Submarino Amarelo, que foi
objeto de pesquisa do meu trabalho de conclusédo da graduacdo em comunicacdo com
habilitacdo em jornalismo em 2005 pela Universidade Federal do Ceara.

Apesar de ndo ser o proximo programa na ordem de apresentacdo dos
recepcionistas mirins nas visitas guiadas e também no video Casa Grande Institucional,
0 programa de comunicacdo é o segundo programa a ser apresentado por Rodrigo no
video Meu Olhar. O programa de comunicacdo da Fundacdo Casa Grande, chamado por
eles de Escola de Comunicacéo da Meninada do Sertdo, tem como objetivo, segundo o
site da Fundacdo, produzir materiais educativos e formar leitores, ouvintes e
telespectadores. Os projetos comunicacionais da Casa Grande dividem-se nos seguintes
laboratorios: Casa Grande FM, Casa Grande Editora e TV Casa Grande.

Funcionando como ré&dio comunitaria desde 1998, a Casa Grande FM
obteve concessdo definitiva?® homologada pelo Ministério das Comunicacdes através da
portaria de nimero 60 do dia 22 de fevereiro de 2001, com uma poténcia de 25 watts, na
frequéncia 104.9 Mhz. O sinal da radio chega a todo o municipio de Nova Olinda e na
zona rural de municipios vizinhos, como Altaneira, Crato e Santana do Cariri.

A exemplo de pesquisadores que ja estudaram a Casa Grande FM, como

Oliveira (2007) e Ximenes (2005), trago a observacdo deste laboratério. Na minha

%6 O servico de radiodifusdo comunitaria foi criado pela Lei 9.612, de 1998, regulamentada pelo Decreto
2.615 do mesmo ano. Trata-se de radiodifusdo sonora, em frequéncia modulada (FM), de baixa poténcia
(25 Watts) e cobertura restrita a um raio de 1km a partir da antena transmissora. Podem explorar esse
servigo somente associacdes e fundacdes comunitérias sem fins lucrativos, com sede na localidade da
prestacdo do servico. (Ministério das Comunicaces < http/: www.mec.gov.br > Acesso em: 18/04/12).


http://www.mec.gov.br/
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pesquisa sobre o programa infantil Submarino Amarelo, em 2005, lancei um olhar para
a programacéo da radio, que traz elementos mais caracteristicos de uma radio educativa
do que exatamente uma radio comunitaria. Essa caracteristica pode ser vista desse 0
slogan da radio, “Aqui, nada se copia, tudo se cria. Exija qualidade e originalidade para
seus ouvidos. Casa Grande FM, a radio que educa”, até o estilo das musicas que tocam
nos programas. Com a defesa de que as musicas que tocam na radio sdo de qualidade e
tém o objetivo de educar os ouvintes, a programacao radiofonica da Casa Grande FM se
distancia cada vez mais das musicas comumente tocadas pela industria fonografica da
atualidade.

Sobre a Casa Grande FM e a escolha das mdsicas que tocam nessa radio
comunitaria, falo mais detalhadamente no quarto capitulo, quando relato a oficina sobre
escolha musical que realizei em novembro de 2013 com sete jovens, entre atuais e ex
participantes da ONG. Para 0 momento, é importante salientar que o objetivo da Casa
Grande FM de educar os ouvintes proporcionando-os musicas de qualidade, no critério
das criancas e dos jovens produtores e locutores, merece um olhar mais critico, que gera
algumas reflexdes: da acesso a musica de qualidade é suficiente para que os ouvintes
passem a ver a midia, e aqui mais especificamente a inddstria fonogréafica da atualidade,
de uma forma mais questionadora e mais realista?

Tomo como base, para esse olhar critico em relacdo ao objetivo educativo
da Casa Grande FM, as afirmacdes de Kaplan (2002) ao apontar que “um 6timo recurso
para gerar uma atitude critica em respeito aos grandes meios de comunicacdo consiste
em fazer com que os proprios educandos os pratiquem e descubram por eles mesmos as

9927

operagdes manipuladoras habilitadas pelas media¢gdes comunicacionais”’. (Kapldn,
2002, p.217, traducdo minha) Para ele, ao exercer e praticar o ato emissor, 0 receptor
torna-se cada vez mais autbnomo. Acrescento ao pensamento de Kapldn (2002, p.218)
que, por meio dessa autonomia do receptor, 0 objetivo de educar ouvintes torna-se mais
consistente.

Outro laboratério do programa de comunicacdo da ONG Fundagdo Casa
Grande ¢é a Casa Grande Editora, que € o espaco de criacdo de gibis com tematicas da
cultura local da regido do Cariri. Além disso, é na editora que é feito todo o material de

divulgacdo da Fundacdo Casa Grande, como folders, cartazes, banners dos programas e

27 A- ~ .. . L .- . .

Citacdo original do autor: Pues bien, un optimo recurso para generar esa actitud critica respecto de los
medios de comunicacion consiste en hacer que los propios educandos los practiquen y descubran asi por
ellos mismos las operaciones manipulatorias habilitadas por las mediaciones comunicacionales.
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laboratorios como também dos eventos que acontecem no espaco da ONG. No caso da
editora, 0 que mais me chama a atencdo € que as lendas e mitos, como 0s personagens
que fazem parte deles, séo a base de todas as cria¢cdes da Casa Grande Editora, sejam
elas os gibis ou os materiais de divulgacdo da ONG e dos eventos que ela realiza. 1sso
reforga a importancia que a questao cultural tem na atuacdo da Fundacdo Casa Grande,
principalmente a cultura local da regido do Cariri, que retrato mais especificamente no
terceiro capitulo.

O terceiro laboratério do programa de comunicacdo é a TV Casa Grande,
que também segue a linha de difusdo da cultura da regido do Cariri. A TV Casa Grande
foi mais um laborat6rio que teve o surgimento direcionado por uma das criangas que
participavam da Fundacdo Casa Grande. ApOs acompanhar a gravacdo de um dos
videos do projeto Som da Rua®, Samuel®® passou a filmar as visitas importantes que
iam para a ONG. Com o tempo, a TV Casa Grande passou a ter como objetivo
funcionar como um canal de TV Educativa e transmitir programacdo propria para a
cidade de Nova Olinda, a exemplo da radio Casa Grande FM, que funciona desde 1998
com uma programacao diaria das 8h as 20h.

No ano 2000, por meio de uma parceria com o Unicef, foram comprados 0s
primeiros equipamentos da TV, inclusive um transmissor, que permitiu a TV Casa
Grande naquele ano a entrar no ar, experimentalmente, por trés vezes, quando foi
lacrada pela Agéncia Nacional de Telecomunicacbes, a Anatel. Hoje, a TV Casa
Grande, equipada por meio de doacdes, funciona como um estudio de producdo de
curtas, documentarios e trilhas sonoras e conta com uma equipe formada por criancas e
jovens que recebem formacéo nas areas de gestdo, producdo, iluminagcdo, camera e
edicao.

As producdes da TV Casa Grande, como as producdes dos demais
laboratdrios da ONG, enfoca a cultura local. Seja na exibicdo que acontece no espaco
fisico da Casa Grande, que veicula videos com o nome “100 Canal”, ou na exibi¢do que
acontece na televisdo por meio de uma parceria com o Canal Futura, veiculando videos
com o nome “Matéria Futura”, sdo retratados personagens e costumes da cultura do

Cariri.

%8 Som da Rua é um projeto permanente da TV Zero, iniciado em 1997. Seu objetivo é registrar, sonora e
visualmente, a paisagem musical das ruas brasileiras, destacando artistas de exceléncia que, & margem da
industria cultural e da midia, conservam e reinventam a memaria musical brasileira.

2 samuel Macedo é um dos meninos que participou da ONG desde o inicio dela e que hoje trabalha como
fotégrafo no Jornal do Cariri, na cidade do Crato.
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Sem a autorizagdo para funcionar como TV Educativa e chegar até a casa
dos moradores de Nova Olinda, o principal espago de veiculacdo das produgdes da TV
Casa Grande passou a ser o Teatro Violeta Arraes Engenho de Artes Cénicas™,
laboratorio do programa de artes integradas. O programa de artes integradas possui,
além do teatro, os laboratérios de musica, DVDteca®!, gibiteca e biblioteca® e tem
como objetivo a formacdo de criancas e de jovens por meio da sensibilizacdo pelas artes
e a qualidade do contetdo, incentivando a producdo artistica. Nos meses de janeiro e
fevereiro de 2014, 1.201 pessoas participaram das atividades do teatro segundo o blog
do mesmo, que ainda ndo traz numeros atualizados dos meses seguintes. A gibiteca,
com acervo de 3.500 exemplares, atendeu 1.337 pessoas no segundo semestre de 2013,
apos reforma do laboratorio e reorganizacéo do acervo durante todo o primeiro semestre
daquele ano, como divulga o blog da gibiteca. O espago da biblioteca infanto-juvenil
também passou por reformas no mesmo periodo que a gibiteca, abrindo para
atendimento no segundo semestre de 2013, que chegou a 227 leitores™.

Considero o programa de artes integradas o que mais dialoga com as
culturas que ndo sdo exatamente a cultura local da regido do Cariri. O teatro Violeta
Arraes € um dos polos artisticos de festivais promovidos por instituicdes como o Sesc,
sendo palco de exibicdo de espetaculos musicais e teatrais vindos de toda parte do
Brasil. A Mostra Sesc Cariri de Culturas, que teve sua 152 edicdo em novembro de
2013, é um exemplo desse didlogo, que discuto melhor no terceiro capitulo ao relatar
minha experiéncia como observadora participante de todo o evento. Ja no acervo da
gibiteca, da DVDteca e da biblioteca infanto-juvenil, sdo encontrados exemplares de
gibis, filmes e livros de todo o0 mundo.

Na mesma época em que foi inaugurado o Teatro Violeta Arraes, em 2002,
foi criada também a Cooperativa Mista de Pais e Amigos da Casa Grande, a Coopagran,

que faz parte do programa de turismo comunitario. A Coopagran administra a lojinha de

% De acordo com informagBes do blog, o Teatro Violeta Arraes — Engenho de Artes Cénicas foi
inaugurado em 2002 e possue capacidade para 180 pessoas. O teatro é usado para sess@es de cinema,
exibicdo de espetaculos de mdsica e teatro, entre varias outras atividades.

8 A DVDteca tem no acervo filmes europeus, asiaticos, latino-americanos, nacionais, infantil,
documentérios e musicais.

%2 J4 a biblioteca infanto-juvenil é dividida em sessbes como infantil, literatura em minha casa, lingua
estrangeira e autores diversos.

% Dados divulgados nos blogs dos programas e laboratérios da Fundagdo Casa Grande.
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souvenirs e o restaurante dentro da ONG e as pousadas domiciliares®* na casa das
familias dos meninos e meninas que participam da Fundacdo. O programa conta
também com o que a ONG denomina “turismo de contetido”, uma programagdo que
incentiva a pesquisa e a capacitacdo nos laboratérios da Casa Grande e a visitacdo aos
sitios arqueoldgicos e mitoldgicos e aos museus da regifo. E por meio das atividades do
turismo de base comunitéria da ONG Fundacdo Casa Grande, que tem como pilar
fundamental a cultura da regido do Cariri, que se desenvolve o eixo de geracdo de renda
familiar. Mais uma vez, a cultura local é peca essencial para o desenvolvimento do
programa da ONG.

Meio ambiente e Esporte sdo dois programas da Fundagdo Casa Grande
que ndo aparecem na apresentacdo de Rodrigo no video Meu Olhar, pois eles foram
criados em 2011, ap6s a producdo do primeiro video. Os dois programas sdo frutos de
uma parceria com a Fundacdo Nestlé, que destinou recursos para a compra de
equipamentos de futebol e para a estruturagdo do Parque Ambiental dos Cajueiros®. Na
apresentacdo de 1édo no video Casa Grande Institucional, o programa de meio ambiente
¢ apresentado como um programa que “estimula a responsabilidade ambiental da
comunidade atraves da criacdo do Parque Ambiental dos Cajueiros com acbes de
educagdo e preservacao”. O programa de esporte de rua, chamado por Iédo no video
apenas como programa de esporte, é apresentado como a ocupacao de espagos urbanos
para a préatica de futebol de rua.

Os dois altimos programas da ONG Fundacdo Casa Grande apresentados
trazem dois elementos bem caracteristicos da cultura local da cidade de Nova Olinda. O
programa de meio ambiente foi criado para preservar o local onde teria sido 0 espaco
central da tribo dos Kariris. La, encontravam-se, até novembro de 2013, trés cajueiros
que, acredita-se, foram plantados ainda pelos indios. Com as fortes chuvas que
comecgaram a cair na cidade de Nova Olinda no més de novembro de 2013, um dos
cajueiros ndo aguentou e caiu, restando apenas os outros dois. Juntamente com a casa
que é sede da Fundacdo Casa Grande, primeira edificacdo da cidade, o parque conta e

preserva a origem de Nova Olinda. JA o programa de esporte também ultrapassa o

% As pousadas domiciliares sio hospedagens para visitantes incluindo café da manh4, almogo e janta na
diaria.

% No parque, foi construido um campo de futebol, em que, por meio de uma parceria com a Prefeitura de
Nova Olinda, criangas das escolas publicas frequentam o campo trés dias por semana no periodo da tarde.
No periodo da noite, o campo fica disponivel todos os dias para os times de futebol da cidade e da
redondeza treinarem e organizarem campeonatos.
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espaco fisico da ONG com a criacdo do campo de futebol junto ao parque, onde
criancas e adultos ddo continuidade a um costume bem caracteristico de Nova Olinda, o
futebol de rua.

2.1.2 A autoaprendizagem dos meninos e das meninas da Fundagéo Casa Grande

Os dois videos que serviram como base para apresentacdo dos programas e
laboratérios da Fundacdo Casa Grande finalizam, de certa forma, com um convite para
as pessoas que estdo assistindo aos audiovisuais conhecerem a ONG. Iédo finaliza o
Casa Grande Institucional de uma forma mais descontraida em relacdo ao restante do
video com a frase: “Essa ¢ a Fundagdo Casa Grande, o espago da crianga vir brincar,
aprender e se divertir.” Ja Rodrigo, no video Meu Olhar, mantém a espontaneidade que
caracterizou toda a produgdo audiovisual e finaliza com a frase: “Isso tudo faz parte da
Casa Grande, e vocé pode vir pra cé para brincar, aprender e se divertir. Venha! Valeu”.

Ao assistir aos videos da apresentacdo da Fundacdo Casa Grande, percebo
um pouco do que tenho contato quando estou presencialmente na ONG e que € um dos
pilares do discurso tanto dos fundadores da Casa Grande quanto das criancas e dos
jovens que participam do projeto: a autoaprendizagem dessas criancas e desses jovens e,
consequentemente, a autonomia que elas adquirem com essas praticas. Kapldn (2002, p.
206) discute a autoaprendizagem como um dos desafios da formacdo educacional da
contemporaneidade. Para o autor, a educacdo tem que propor a ativacdo das
“potencialidades de autoaprendizagem e coaprendizagem que se encontram latentes em
seus destinatarios e estimular a gestdo autonoma dos educandos em seu ‘aprender-a-
aprender’, em seu proprio caminho até o conhecimento”. (Kaplun, 2002, p.206,
traducdo minha).

Tanto nas discussGes de Kaplin (2002) quanto na préatica educativa da
Fundacdo Casa Grande, 0os meios de comunicacdo tém um papel importante na
autoaprendizagem e, consequentemente na autonomia dos educandos. Kaplun (2002,
p.239) fala, entdo, de educacdo comunicativa e dos objetivos fundamentais dessa

experiéncia:

[...] a comunicacdo educativa ter& por objetivo fundamental o de potencializar
os educandos como emissores, oferecendo-lhes possibilidades, estimulos e
capacitagdo para a autogeracdo de mensagens. Sua principal funcdo serd,
entdo, o de prover aos grupos educandos canais e fluxos comunicacionais —
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redes de interlocutores, proximos ou distantes — para o intercambio de tais
mensagens.®® (Kapldn, 2002, p.239, traducdo minha)

Os seis programas acima apresentados, hoje, sdo distribuidos em quatro
eixos de organizacdo da ONG: sustentabilidade financeira; educagdo infantil;
profissionalizacdo de jovens; e geracdo de renda. Antes de identificar a concepcao de
cultura que permeia as atividades dos programas e laboratorios da Fundacdo Casa
Grande acima apresentados, por meio da analise mais detalhada dos projetos de
formacdo de plateia e da Casa Grande FM, primeiro objetivo especifico da pesquisa
como um todo e objetivo deste segundo capitulo, sinto a necessidade de discutir dois
dos principais conceitos que envolvem o objeto de pesquisa: Organizacdo Nao-
Governamental (ONG) e cultura.

Acredito que refletir sobre os conceitos de ONG e cultura nesta etapa da
pesquisa é fundamental principalmente por dois motivos: o primeiro por ver a
necessidade de situar o contexto no qual a Fundagdo Casa Grande se estrutura como
uma instituicdo com proposta de intervencdo no contexto cultural e de educagdo nao-
formal da cidade de Nova Olinda; o segundo por buscar possibilidades de compreensao
dos sentidos dados pela propria ONG ao tema cultural nos laboratorios e projetos
desenvolvidos por ela ao discutir o conceito de cultura diante das diversidades
reflexivas do mesmo. De imediato, percebi que ndo se pode falar em um dnico sentido
para o termo cultura e, mais ainda, que essa diversidade de sentidos esta presente nas

intencdes educativas da Fundacdo Casa Grande.

2.2 Historico da origem e da atuacdo das ONGs no Brasil

O projeto de formacdo cultural da Casa Grande, espaco de dialogo entre a
fundacdo e os jovens moradores da cidade de Nova Olinda e objeto de estudo desta
pesquisa, se da numa préatica de educacdo nao-formal, dentro de um espaco fisico de
uma Organizacdo Nao-Governamental (ONG). Por isso, é importante compreender o

que sdo as ONGs no Brasil e como elas chegaram ao que sdo na atualidade.

% Citacdo original do autor: [...] la comunicacién educativa tendra por objetivo fundamental el de
potenciar a los educandos como emisores, ofreciéndoles posibilidades, estimulos y capacitacion para la
autogeneracién de mensajes. Su principal funcion sera, entonces, la de proveer a los grupos educandos de
canales y flujos de comunicacion —redes de interlocutores, préximos o distantes— para el intercambio de
tales mensajes.
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No atual contexto do associativismo brasileiro, é necessario ter em mente
que o termo ONG, ou o substantivo “ongue” como ¢ largamente usado, deve ser tratado
como uma categoria socialmente construida. Isso porque o termo ndo € reconhecido
juridicamente e, como conceito sociologicamente elaborado, ainda é bastante débil. Para
entender essa construcdo social da categoria ONG, ¢é fundamental elencar o historico da
origem e do desenvolvimento do termo no Brasil.

O termo ONG generalizou-se e popularizou-se no Brasil no inicio da década
de 90 do século XX, mas a origem da palavra data de 1950. Trabalhos diversos
(COUTINHO, 2005; GOHN, 2000, 2004, 2010; SCHERER-WARREN, 2006) trazem a
primeira utilizacdo do termo ONG pela Organizacdo das Nagbes Unidas (ONU).
Naquele ano, na Resolucdo 288 do Conselho Econdmico Social, a ONU se referia as
instituicbes de trabalhos humanitarios e/ou de interesses publicos como organizagdes
ndo governamentais. Mas, no contexto internacional, como retrata Coutinho (2005), o
fendmeno das ONGs, mesmo que ainda ndo denominado dessa forma, é mais antigo e

pode ser dividido em trés periodos:

No primeiro periodo (até o seculo XIX), a ONG vincula-se a vida religiosa
(criacdo de monastérios, ordens hospitalares, etc.). No segundo (a partir do
século XIX), caracteriza-se pelo espirito liberal, individualismo dominante e
caridade crista: os individuos deveriam se organizar sem contar com o poder
publico, frente as injusticas sociais geradas pela revolucdo industrial — mas
poderiam contar com a Céritas (criada na Alemanha, em 1897). No terceiro
periodo (desde o fim do século XIX), tem-se uma multiplicidade de
organizacOes de alcance internacional, com agendas bem diversificadas: o0s
desastres da guerra, as condi¢des de vida do ‘Terceiro Mundo’, a defesa dos
direitos humanos, ajuda sanitaria, meio ambiente, questdo de género, etc.
(COUTINHO, 2005).

No Brasil, desde 1940, ainda que de forma incipiente, ja existiam
instituicbes que, por meio de cooperagdes internacionais, se encaixavam nas
caracteristicas do que a ONU comecou a chamar de ONG. Eram instituicdes, como ja
dito, de trabalhos humanitarios e/ou de interesses publicos e possuiam um carater
desenvolvimentista (COUTINHO, 2005). Nos anos 60 e 70 do século XX, novas
instituices incorporam-se ao grupo das ONGs, sdo 0s movimentos de educacao popular
e assessorias a movimentos sociais. Para Coutinho (2005), o surgimento e a
incorporacdo dessas novas instituicdes sdo resultados da mudanca no associativismo
brasileiro, que sai de um posicionamento assistencialista e filantropico nos anos 50 e

assume o papel de organizacdo popular nos anos 60 e 70 no século XX. Essa mudanca é
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compreensivel ao se remeter ao periodo da Ditadura Militar no Brasil, propiciando a
necessidade da organizagéo popular.

Os anos 80 do século XX trouxeram o declinio da Ditadura Militar no Brasil
e, com isso, um novo contexto politico no pais, que exigiu, também, um novo
posicionamento das instituicbes que faziam parte do grupo das ONGs. Coutinho (2005)
aponta que, com a promulgacdo da nova Constituicdo Brasileira em 1988, considerado
um divisor de aguas para as ONGs no Brasil, uma parte das reivindicagdes dos
movimentos sociais e das ONGs que os apoiavam foram, de certa forma, contempladas.
A autora afirma que a garantia de direitos sociais possiveis a partir da nova constituicéo,
como a criacdo do Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) e a criagédo de conselhos
gestores em politicas publicas nas mais diversas areas, para citar alguns poucos
exemplos, fez com que as ONGs passassem a refletir sobre a tradicdo, até entdo
dominante, dos movimentos sociais serem contra o Estado.

A nova ldégica de atuacdo dessas instituicdes ndo era mais a formacao
politica com carater mobilizador, td&o em vigor nas décadas anteriores. Segundo
Coutinho (2005), o que comeca a nortear a atuacdo das ONGs brasileiras no final dos
anos 80, e que se consolidou na decada de 90, foi o carater integrador, surgindo as
parcerias com o poder publico. E a partir de entdo que essas instituicbes passam a se
reconhecer como organiza¢Ges ndo-governamentais e se auto nomearem com o termo
ONG.

A ECO - 92 e considerada por diversos autores (COUTINHO, 2005;
GOHN, 2000, 2004, 2010; SCHERER-WARREN, 2006) como marco importante na
historia das ONGs no Brasil. Em 1992, no Rio de Janeiro, a atuacdo das ONGs no maior
e mais importante espaco de discussdo sobre as questdes ambientais no planeta
consolidaram definitivamente a generalizacdo e popularizacdo do termo nacionalmente.
Isso foi possivel pela realizacdo de reunibes paralelas e pela ocupacdo dos meios de
comunicacdo por parte das ONGs, proporcionando uma importante visibilidade e
divulgacdo das lutas cotidianas dessas instituicoes.

Outra mudanca politica e, dessa vez, econdmica no cenario brasileiro traria
novas dindmicas na atuacdo das ONGs. Gohn (2000, 2004) aponta que, com a reforma
do Estado no Brasil, quando o0s poderes puablicos passaram a transferir a
responsabilidade de algumas demandas sociais terceirizando as resolucGes dessas
demandas, as ONGs fecham parcerias com todas as instancias de poder, federal,

estadual e municipal, defrontando-se com um novo cenéario de atuagéo.
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A atuacdo por projetos exige resultados e tém prazos. Criou-se uma nova
gramatica onde mobilizar deixou de ser para o desenvolvimento de uma
consciéncia critica ou para protestar nas ruas. Mobilizar passou a ser
sinbnimo de arregimentar e organizar a populagdo para participar de
programas e projetos sociais. O militante foi-se transformando no ativista
organizador das clientelas usuérias dos servicos sociais. (GOHN, 2004).

Ainda sobre a atuacdo das ONGs a partir de 1990, Gohn (2000, 2004,
2010) ressalta que todas essas mudancas politicas, econdmicas e sociais que ocorreram
no Brasil ao longo de uma década, propiciaram uma divisdo das ONGs em dois grupos:
as ONGs militantes e as ONGs propositivas. Para a autora, as ONGs militantes séo
herdeiras da cultura participativa, identitaria e autbnoma caracteristica dos movimentos
sociais, e das ONGs que os apoiavam, ao longo de duas décadas entre o inicio de 1960 e
o final de 1970. J4 as ONGs propositivas nasceram das mudancgas que aconteceram a
partir de 1990 e atuam segundo acOes estrategicas, utilizando-se de logicas
instrumentais, racionais e mercadologicas. Gohn (2004) detalha as carateristicas das

ONGs consideradas propositivas.

As novas ONGs do Terceiro Setor ndo tém perfil ideol6gico definido. Falam
em nome de um pluralismo, defendem as politicas de parceria entre o setor
publico com as entidades privadas sem fins lucrativos e o alargamento do
espaco publico ndo estatal. A maioria delas foi criada nos anos 90 e ndo tem
movimentos ou associa¢des comunitarias militantes por detrds. Muitas delas
surgiram pela iniciativa de empresarios e grupos econémicos e o seu discurso
é muito préximo das agéncias financeiras internacionais; outras surgiram por
iniciativa de personalidades do mundo artistico e esportivo.

Além dessas caracteristicas, para Gohn (2004), o novo associativismo que
surgiu nos anos 90 do século XX no Brasil, incluindo aqui as ONGs, tem como conceito
base a participagao cidada. A autora aponta que o conceito de participacao cidada “esta
lastreado na universaliza¢ao dos direitos sociais, ha ampliacdo do conceito de cidadania
e numa compreensdo sobre o papel e o carater do Estado, remetendo a definicdo das
propriedades nas politicas publicas a partir de um debate ptublico” (GOHN, 2004). Gohn

(2004), completa explicando que a

participacdo passa a ser concebida como uma intervencdo social periddica e
planejada, ao longo de todo circuito de formulagdo e implementacdo de uma
politica publica. Para que venha ocorrer a Participagdo Cidadd, os sujeitos de
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uma localidade/comunidade precisam estar organizados/mobilizados de uma
forma que idearios multiplos fragmentados possam ser articulados.

A participacdo cidadd, como dito acima, € o conceito base das diversas
formas de associativismo no Brasil, mas o que caracteriza uma ONG a ponto de
diferencia-la das outras formas de associativismo como sindicatos, fundacGes e
associagdes de moradores? Apesar da dificuldade de fazer essa distin¢do, a Associagao
Brasileiras das ONGs, a ABONG, traz em seus documentos, como o livro “Um Novo
Marco Legal para as ONGs no Brasil — fortalecendo a cidadania e a participacéo
democratica”, que essa distingao ¢ feita pelas atividades fins das ONGs: o que, como,
para quem e para qué fazem. Entretanto, para a ABONG (2002), as areas de atuacdo das
ONGs sao diversas como “educacdo, organizagdo, participacdo popular, justica e
promogdo de direitos, fortalecimento de outras ONGs e/ou movimentos populares,
relacdo de género e discriminagdo social, saide, meio ambiente, trabalho e renda,
questdes urbanas, arte e cultura, entre outras” (ABONG, 2002).

Além das areas de atuacdo, a diversidade também é encontrada nos modos
como as ONGs atuam nessas areas e nas pessoas que sdo beneficiadas por essas
atuacdes. Os modos de atuacdo que a ABONG (2002) traz como destaque séo a
capacitacdo técnica e politica, assessoria, prestacdo de servicos, pesquisas, parceria,
monitoramento, articulagdo, informacgédo, comunicacdo, acompanhamento e avaliacao.
Os beneficiados pela atuacdo das ONGs listados pela ABONG (2002) abrangem um
campo de atuacdo ainda maior, a comecar pela primeira da lista, a sociedade em geral, e
passando por organizacdes populares e movimentos sociais, criancas e adolescentes,
mulheres, trabalhadores rurais, professores, estudantes, negros, povos indigenas,
portadores de necessidades especiais, terceira idade e homossexuais.

Segundo a ABONG (2002), “estas organizagdes, ao desenvolverem tais
atividades, acreditam que irdo conseguir: desenvolver a consciéncia critica e a
cidadania, transformar essas acGes em politicas publicas, fortalecer as entidades e
coletivos organizados e solucionar problemas imediatos”.

Scherer — Warren (2006) trata de outro aspecto da atuacdo das ONGs na
atualidade. A autora destaca a importancia das ONGs como mediadoras entra a
sociedade civil e o Estado no contexto brasileiro. Essa mediacdo € pautada por um
“cenario de convivéncia e tensdo entre trés tendéncias da globaliza¢do: homogeneizagdo

da cultura; difusdo de culturas locais e regionais, resultando na hibridizacdo da
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globalizagdo; e rea¢des fundamentais ou de reafirmacdo de indigenismos culturais”.
(SCHERER — WARREN, 2006).

Das trés tendéncias da globalizacdo citadas por Scherer- Warren, 0s
programas e laboratérios da Fundacdo Casa Grande se situam na difusdo de culturas
locais e regionais. Questdes referentes a globalizagéo e a relacdo entre o global e o local
sdo aprofundadas no terceiro capitulo, quando abordo mais detalhadamente como a
ONG V& e retrata a cultura local da regido do Cariri por meio da analise de trés projetos
desenvolvidos por ela nos anos de 2012 e 2013, periodo em que realizei minha pesquisa

de campo: Radioestoria, SerTdo Sonoro e A Cidade Tecendo Cultura e Arte.

2.3 Cultura, um conceito a ser estudado

Antes de continuar com as discussdes deste primeiro capitulo, € importante
primeiramente entender o conceito de cultura nas ciéncias sociais. Para isso, trago, a
seguir, um breve panorama deste conceito, desde a génese social da palavra e da ideia
de cultura até a construcéo cientifica do mesmo.

Tracar um panorama, mesmo que brevemente, sobre o conceito de cultura
nao foi, para mim, uma missdo das mais faceis. Por meio da leitura de obras como “A
Nog¢ao de Cultura nas Ciéncias Sociais”, de Denys Cuche (2002), e “Cultura — um
conceito antropologico”, de Roque de Barros Laraia (2009), ratifiquei a ideia, ja
bastante difundida, de que a cultura tem carater multidisciplinar, sendo estudada em
areas como sociologia, antropologia, histéria, comunicacdo, administracdo, economia,
entre outras. Essas leituras mostraram-me a existéncia de diferentes enfoques e usos
pelos quais a cultura é tratada em cada uma dessas areas. Acredito que isso aconteca
certamente pela dindmica transversal da cultura, que perpassa diferentes campos da vida
cotidiana.

Além disso, as duas obras apontaram-me que a palavra “cultura” também
tem sido utilizada em diferentes campos semanticos em substituicdo a outros termos
como “mentalidade”, “espirito”, “tradicdo” e “ideologia” (CUCHE, 2002, p.203).
Comumente, ouve-se falar em “cultura politica”, “cultura empresarial”, “cultura
agricola”, “cultura de células”. Assim, a me referir ao termo, tenho que ponderar que

existem distintos conceitos de cultura, no plural, em voga na contemporaneidade.
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2.3.1 Génese da palavra e da ideia de cultura

Para Cuche (2002), as palavras surgem para responder a interrogacoes e
problemas que os homens se colocam em determinados periodos historicos, em
contextos sociais e politicos especificos. Segundo o autor, “nomear ¢ a0 mesmo tempo
colocar o problema e, de certa forma, ja resolvé-lo” (CUCHE, 2002, p.17). Para
compreender o que é cultura, passo a investigar como se formou a palavra e o conceito
cientifico, localizar sua origem e a evolugcdo semantica.

A palavra cultura vem da raiz semantica colore, que gerou o termo em latim
cultura, de significados diversos como habitar, cultivar, proteger, honrar com veneragao
(WILLIAMS, 2007, p. 117). Este sentido da palavra cultura como uma agéo prolongou-
se até o final do século XVI. A partir do século XVII, o termo passa a ter um sentido
mais figurado. Além de Cuche (2002), Raymond Williams, no livro “Palavras Chaves:
um vocabulario de cultura e sociedade (2007)”, traz os séculos XVIII e XIX como o
periodo de consolidacdo do uso figurado de cultura nos meios intelectuais e artisticos.
Expressoes como “cultura das artes”, “cultura das letras” e “cultura das ciéncias”
demonstram que o termo era, entdo, utilizado seguido de um complemento, no sentido
de explicitar o assunto que estava sendo cultivado. A partir deste periodo, a cultura
passa a conformar sentidos distintos em paises como a Franga e a Alemanha, de modo
que Cuche alerta que “sob as divergéncias semanticas sobre a justa definicao a ser dada
a palavra, dissimulam-se desacordos sociais e nacionais” (CUCHE, 2002, p.12).

O uso de “cultura” entre os franceses ¢ decisivo para formacgao do conceito
utilizado hoje pela Sociologia e pela Antropologia. A palavra “cultura” aparece no
francés em fins do século XIII para designar uma parcela de terra cultivada. No século
XVI, ela ndo significa mais um estado, da planta cultivada, mas uma acao, o ato de
cultivar a terra. No século XVII, é difundido, na Franca, o seu sentido figurado e
“cultura” passa a designar uma faculdade, ou seja, o poder de fazer algo. (CUCHE,
2002). Para Cuche (2002), posteriormente, “cultura” volta a designar para os franceses
um estado, ndo do cultivo da terra, mas do cultivo do “espirito”. Este uso se consolida
no fim do século, pelo Dicionario da Academia (1798). O século XVIII pode ser
considerado como o periodo de formacdo do sentido moderno do termo, consolidando a
oposicao conceitual entre “natureza” e “cultura”. (CUCHE, 2002).

Esta oposicdo é fundamental para os pensadores do lluminismo, que trazem

a cultura como caracteristica do estado do espirito cultivado pela instru¢do. “A cultura,
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para eles, € a soma dos saberes acumulados e transmitidos pela humanidade,
considerada como totalidade, ao longo de sua historia” (CUCHE, 2002, p.21). No
vocabulario francés da época, a palavra também estava associada as ideias de progresso,
de evolugédo, de educacdo e de razdo. Cultura e civilizacdo andavam de méos dadas,
sendo que a primeira evocava 0S progressos individuais e a segunda, 0S progressos
coletivos. Neste sentido, hd uma diferenciacdo entre o estado natural do homem,
irracional ou selvagem, posto que sem cultura; e a cultura que ele adquire através dos
canais de conhecimento e instrucdo intelectual. Decorre dai a ideia de que as
comunidades primitivas poderiam evoluir culturalmente e alcancar o estagio de
progresso das nacOes civilizadas. Este pensamento também deu origem a um dos
sentidos mais utilizados em nossos dias, que caracteriza como possuidores de cultura os
individuos detentores do saber formal.

No mesmo seculo, na Alemanha, surgira o termo kultur que € a transcrigdo
para 0 aleméo de culture (cultura em francés). 1sso acontece devido a grande influéncia
do pensamento lluminista, assim, a palavra logo se populariza. Este sucesso é devido a
adocdo do termo pela burguesia intelectual alema e ao uso que ela faz dele na sua
oposicdo a aristocracia da corte. De fato, contrariamente a situacdo francesa, burguesia e
aristocracia ndo tém lacos estreitos na Alemanha (CUCHE, 2002, p.24).

Para Cuche (2002), a nocdo alema de ‘“cultura” se diferencia da nocao
francesa de “civilizagdo” ao explorar o sentido mais particular de cultura nacional. Em
oposi¢ao aos costumes “civilizados” da corte alema, ligada a nobreza francesa, os
intelectuais burgueses alemaes vao buscar reabilitar a lingua alema e definir o que os
caracterizam como alemé&es. Como a unidade nacional alemé& néo estava ainda realizada
e ndo era possivel politicamente, a intelectualidade burguesa, investida da ideia de
“missao nacional” de unifica¢do, buscara uma unidade cultural.

Esta € a razdo pela qual a no¢do alema de Kultur vai tender, cada vez mais, a
partir do século XIX, para a delimitacdo e a consolidacdo das diferencas nacionais.
Trata-se entdo de uma nocdo particularista que se opde a nogdo francesa universalista de
‘civilizagdo’, que é a expressao de uma nacdo cuja unidade nacional aparece como
conquistada hd muito tempo. (CUCHE, 2002, p.27)

Segundo Cuche (2002), a nogdo de “cultura” alema reflete a oposigdo dos
alemées ao dominio intelectual francés e a influéncia do Iluminismo. Neste sentido, a
intelectualidade alem@ vai tomar partido pela diversidade de culturas e a riqueza da

humanidade, contra o universalismo uniformizante do luminismo. A ideia alemd de
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cultura evolui entdo pouco no século X1X sob a influéncia do nacionalismo. Ela se liga
cada vez mais ao conceito de ‘nagdo’. A cultura vem da alma, do génio de um povo. A
nacdo cultural precede e chama a nacgdo politica. A cultura aparece como um conjunto
de conquistas artisticas, intelectuais e morais que constituem o patriménio de uma
nacdo, considerado como adquirido definitivamente e fundador de sua unidade
(CUCHE, 2002, p.28).

Influenciada pela concepgdo alemda a nocdo francesa de “cultura” foi
ampliada, passando a designar um conjunto de caracteristicas préprias de uma
comunidade. Entretanto, continua marcada pela ideia universalista de unidade do género
humano. Assim, cultura passa a ter uma definicdo muito proxima a da palavra

“civilizagdo” e as vezes € substituida por ela.

2.3.2 Construcgéo do conceito cientifico de cultura

A evolucdo do significado de cultura no debate entre estes dois paises
marcou a formacdo das duas concepcdes de cultura que estdo na base dos estudos das
Ciéncias Sociais. O entendimento francés de cultura como caracteristica do género
humano deu origem ao conceito universalista. Ja a concepcdo aleméd da cultura como
conjunto de caracteristicas que constituem o patriménio de uma nacdo de forma
definitiva e fundadora de unidade origina o conceito particularista da cultura.

Em fins do século XVIII e inicio do século XIX, o termo alemé&o kultur e a
nocdo francesa de civilization foram sintetizados por Edward Tylor (1832 — 1917) no
vocébulo inglés culture, definido por ele como: “este todo complexo que inclui
conhecimentos, crengas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou
habitos adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade”. (LARAIA, 2009,
p.25). Sua definicdo abrange em uma palavra todas as possibilidades de realizacéo
humana, marcando fortemente o carater de aprendizado da cultura em oposi¢édo a ideia
de aquisicdo inata e natural. O conceito de cultura como utilizado nos dias de hoje foi
definido pela primeira vez por Tylor, que foi considerado o fundador da Antropologia.

Para Laraia (2009), o conceito antropoldgico de cultura vai ter um conteido
puramente descritivo, afastando-se de dizer o que € a cultura e atendo-se a descrever o
que ela é tal como parece nas sociedades humanas. Esta definicdo aponta a cultura como
expressao da totalidade da vida social do homem, caracterizando sua dimenséo coletiva.
O pensamento de Tylor é herdeiro do lluminismo, aderindo igualmente a concepcao

universalista da cultura dos fil6sofos do século XVIII.
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Taylor se defronta com a ideia de natureza sagrada do homem, apontando
como um dos obstaculos para a compreensdo humana as concepcles teoldgicas e
metafisicas. Mais do que preocupado com a diversidade cultural, Tylor a seu modo
preocupa-se com a igualdade existente na humanidade. A diversidade é explicada por
ele como o resultado da desigualdade de estagios existentes no processo de evolucéo.
Assim, uma das tarefas da Antropologia seria a de ‘estabelecer, grosso modo, uma
escala de civilizagdo’, simplesmente colocando as nagdes europeias em um dos
extremos da série e em outro as tribos selvagens, dispondo o resto da humanidade entre
dois limites (LARAIA, 2009, p.32). O autor desejava provar a continuidade entre
cultura primitiva e a cultura mais avancada contra 0s que estabeleciam uma ruptura
entre o selvagem e pagdo, e o civilizado e monoteista. Ele se esforgava para
demonstrar o elo essencial que os unia e a inevitavel caminhada do selvagem em
diregdo ao civilizado.

Laraia (2009) alerta que, para entender Tylor, é necessario compreender a
época em que Vviveu e consequentemente o seu background intelectual. “O seu livro foi
produzido nos anos em que a Europa sofria o impacto da Origem das espécies, de
Charles Darwin, e que a nascente antropologia foi dominada pela estreita perspectiva do
evolucionismo unilinear” (LARAIA, 2009, p.33). Porém, o evolucionismo de Tylor nao
excluia certo sentido da relatividade cultural. Sua concepc¢éo do evolucionismo ndo era
rigida, ele ndo estava convencido totalmente do paralelismo total na evolugédo cultural
das diferentes sociedades.

Contrario a concepcao evolucionista, Franz Boas (1858-1942), segundo
Laraia (2009), foi um dos pesquisadores que mais influenciaram o conceito
contemporaneo de cultura na antropologia americana. Ele é apontado como o inventor
da etnografia por ter sido o primeiro antrop6logo a fazer pesquisas com observacao
direta das sociedades primitivas. Laraia (2009) aponta que Boas, em seus estudos,
concluiu que a diferenca fundamental entre os grupos humanos era de ordem cultural e
ndo racial ou determinada pelo ambiente fisico. Sendo assim, defendia que, ao estudar
0s costumes particulares de uma determinada comunidade, o pesquisador deveria buscar
explicacdes no contexto cultural e na reconstrucdo da origem e da historia daquela
comunidade. Assim, dessa constatacdo, Laraia (2009), conclui o reconhecimento da
existéncia de culturas, no plural, e ndo de uma cultura universal.

As reflexdes que realizei até 0 momento levam-me a concordar com Laraia

(2002), quando ele diz que “a discussdo ndo terminou — continua ainda — e,



67

provavelmente nunca terminara, pois uma compreensdo exata do conceito de cultura
significa a compreensdo da propria natureza humana, tema perene de uma incansavel
reflexdo humana.” (LARAIA, 2002, p.65).

Por ora, 0 que ja me foi possivel discutir serve de fundamentacdo para
compreender as concepcdes de cultura que permeiam o projeto de formacao cultural da
ONG em analise. Sendo assim, com a exposicao que realizei até 0 momento sobre 0s
laboratorios e projetos da Fundacdo Casa Grande, percebi que a ONG traz nas
atividades que ela desenvolve uma mistura entre as duas concepgdes mais
predominantes do conceito de cultura nas ciéncias sociais: a universalista e a
etnocéntrica.

Da dimenséo universalista, que se mostra de forma mais homogénea, a Casa
Grande utiliza-se da valorizacéo das artes e do intelectual. Com o cuidado em relagéo a
qualidade das mdsicas que tocam na radio Casa Grande FM, como também de todo o
conteido que é veiculado pela ONG. A fundagdo se alinha também a oposicdo do
processo de industrializagdo da cultura e dos objetivos “alienadores” dessa
industrializacdo, caracteristicas marcantes da dimensdo universalista do conceito, mas
também proxima a ritica a industria cultural ou ao imperialismo norte-americano, be,
difundidos no Brasil e incor’porados pelos movimentos de esquerda no pais e na
America Latina.

Com um cunho mais particular da natureza antropoldgica, a dimensao
etnocéntrica também pode ser observada na atuacdo da Fundacdo Casa Grande quando
esta volta o olhar das atividades que realiza para o cotidiano e o local da cidade de Nova
Olinda e, consequentemente, da regido do Cariri. E importante alertar que esse olhar
produz, de certa forma, uma projecdo desse cotidiano e desse local, a medida que é uma
visdo pré-concebida pela ONG e ndo da conta da cultura local de todos daquele lugar.

Dessa forma, surgem-me pistas das reflexdes futuras desta pesquisa. A
primeira, a ser feita ainda neste capitulo, € o fato de a ONG Fundacdo Casa Grande
colocar a cultura a frente de todos os projetos que ela realiza, utilizando-a como solucgéo
para as tematicas educativas, 0 que exige uma discussdo sobre a instrumentalizacdo da
cultura.

A segunda reflexdo ¢ o que a ONG define como cultura local e qual
contexto influencia essa definicdo. Essa discussdo so sera feita no terceiro capitulo, mas
é possivel adiantar algumas possibilidades dessa reflexdo. Por ora, destaco que a ONG

trabalha com os sentidos de auténtico e de local, ligados as vertentes universalista e
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etnocéntrica respectivamente, resultando numa viséo para a cultura da cidade na qual
ela se situa como uma cultura local e auténtica, sem influéncias do massivo.

Antes dessas discussfes acima citadas, analiso mais detalhadamente dois
dos projetos da Fundagdo Casa Grande nos quais pude perceber melhor essas

concepcoes de cultura: Formacéo de Plateia e Casa Grande FM.

2.4 O projeto de formacgéo cultural da ONG Fundagéo Casa Grande

Tenho contato com a ONG Fundagdo Casa Grande e as atividades que ela
desenvolve ha 12 anos. Desde que viajei até Nova Olinda em 2002 para ministrar uma
oficina de radio por intermédio do projeto de extensdo PARC, acompanho, mesmo que
de longe, a atuagdo da ONG. Complementando esse acompanhamento, esta a leitura de
pesquisas realizadas sobre os mais diferentes programas e laboratérios da Fundacéo
Casa Grande. Pesquisadores como Acioli (2002), Oliveira (2007) e Noronha (2008)
trazem, em suas pesquisas, descricbes dos projetos da Fundacdo Casa Grande que
norteiam como, de fato, é a atuagdo da ONG. A pesquisa sobre o programa Submarino
Amarelo, programa infantil da grade de programacéo da radio comunitaria Casa Grande
FM, que realizei na monografia, também contribuiu para as reflexdes que inicio agora.

O contato permanente, a leitura de outras pesquisas e a observacdo mais
constante em 2012 e 2013 direcionaram meu olhar para o projeto de formacéo cultural
da ONG Fundacdo Casa Grande, objeto desta pesquisa para compreender a relacao
existente entre a instituicdo e os jovens moradores da cidade de Nova Olinda. O
laboratdrio do programa de comunicacéo radio comunitaria Casa Grande FM e o projeto
de formacdo de plateia, que envolve varios laboratorios, sdo, das atividades da Casa
Grande que acompanhei mais de perto na pesquisa de campo, as duas que percebi mais
detalhadamente elementos que constroem a concepcao de cultura na atuacdo da ONG.
Tomo, entdo, as experiéncias vividas com essas duas atividades como amostragem para
as concepcOes de cultura mais presentes na proposta educativa da Casa Grande como

um todo.

2.4.1 Casa Grande FM, a radio que educa

Apesar de ja ter estudado a radio comunitaria Casa Grande FM e ter lido

algumas pesquisas sobre a mesma, foi somente no primeiro ano do mestrado que lancei
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um olhar mais direcionado para a programacao da radio como um todo e dos conteddos
veiculados nessa programacdo. Ao comparar periodos distintos na historia da radio,
percebi que a programacdo da Casa Grande FM tem cada vez mais se distanciado das
caracteristicas que envolvem uma radio comunitéria e se aproximado dos elementos que
compbem uma radio educativa.

Esse movimento ressalta a proposta da ONG Fundacdo Casa Grande como
entidade educadora com a missdo de proporcionar aos moradores da cidade onde ela se
situa a oportunidade de contato com uma cultura, na avaliagdo dos participantes da
ONG, de qualidade como também com uma cultura que, repito, nos critérios da
Fundacdo Casa Grande, representa realmente a regido onde eles moram.

Tal proposta se insere nas discussdes sobre a acdo cultural para libertacéo de
Paulo Freire (1981), que trata de movimentos culturais como forma de educacao e,
consequentemente, libertagdo para classes dominadas. Para Freire (1981, p.66), o
principio fundamental da agdo cultural para a libertacio de classes dominadas ¢
possibilitar a estas a compreensao critica da verdade de sua realidade”. Ressalto que a
discussdo de Freire (1981) toma como base uma sociedade pautada pelas teorias das
lutas de classe e, portanto, a reflexdo sobre o comportamento da Casa Grande FM
norteada sobre essa discussdo precisa ser feita de forma adaptada, tomando como
classes dominadas os atuais ouvintes e telespectadores das radios e televisdes da midia
comercial.

Portanto, repito aqui o olhar critico lancado para a programacdo da Casa
Grande FM em tépico anterior deste capitulo, quando, ainda nas palavras de Freire
(1981), acrescento que o principio da acédo cultural para libertacdo ndo pode se basear na
“transferéncia de conhecimento, que implica sempre na existéncia de um pdlo que sabe
e na de outro que nada sabe” (Freire, 1981, p.66).

A programacdo da Casa Grande FM no inicio dos anos 2000 foi, de forma
aprofundada, descrita por Oliveira (2007) no livro resultado da tese de doutorado da
pesquisadora. Como base para comparacdo que faco, tomo apenas as caracteristicas de
participacdo de pessoas externas a ONG na programacao e o estilo musical veiculado
pela radio. Nesse periodo, Oliveira (2007) descreve uma programacao extensa, que vai
das 6h as 20h, com participacao de trés locutores moradores da cidade de Nova Olinda,
que nao fazem parte da Fundacdo Casa Grande.

Segundo Oliveira (2007), durante esse periodo, a programacgdo da Casa

Grande FM trazia cinco programas que ndo eram apresentados pelas criancas e pelos



70

jovens da ONG: Soldados da Jovem Guarda e Emocbes de Roberto Carlos,
apresentados por Luis Alberto; Chico Petrolina e Cantores do Povo, ambos
apresentados por Chico Petrolina; e Autografo Musical, apresentado por Cristiano. O
estilo musical veiculado na Casa Grande FM, nessa época, abrangia desde ritmos
musicais mais tradicionais e regionais, como o forré pé-de-serra, até os ritmos mais
contemporaneos, como 0 Reggae e o Rap. (OLIVEIRA, 2007, p.168).

Apenas alguns anos ap6s, em 2004 e 2005, quando pesquisei 0 programa
infantil Submarino Amarelo, a programagdo da radio Casa Grande FM ja trazia
mudancas consideraveis em relacdo a duracao e a participagdo dos moradores de Nova
Olinda. A duracdo da programacédo havia diminuido de 14h para 13h, iniciando as 6h e
indo até as 19h, quando era finalizada com a veiculacdo do terco, diretamente da igreja
catdlica de Séo Sebastido, igreja matriz da cidade. J& nesse periodo, o terco era o Unico
programa veiculado pela Casa Grande FM que ndo ¢ apresentado pelas criancas e pelos
jovens da ONG Fundacéo Casa Grande. Essa realidade continua nos dias atuais. Ndo ha
participacdo de pessoas externas a ONG na programacdo da radio, e a programacao
agora se inicia as 8h e ndo mais as 6h.

Apesar dessas mudancas, o estilo musical da radio permanece. Os
programas atuais trazem, segundo o julgamento dos produtores da radio, elementos
educativos. Esses elementos surgem quando a radio se propde a ndo seguir o que esta na
moda na industria fonografica e opta por musicas que, novamente segundo o julgamento
dos produtores da radio, possuem um certo nivel de qualidade.

N&o para concluir, pois detalno melhor sobre as escolhas musicais dos
produtores da Casa Grande FM no quarto capitulo ao relatar a oficina que realizei sobre
escolha musical com sete jovens, mas para delimitar melhor essa discussdo sobre os
elementos educativos na programacdo da radio comunitaria da Fundacdo Casa Grande,
Freire (1981, p.35) ressalta que “toda pratica educativa envolve uma postura tedrica por
parte do educador. Esta postura, em si mesma, implica — as vezes mais, as vezes menos
explicitamente — numa concepgdo dos seres humanos e do mundo”.

O autor discute melhor esse pensamento ao exemplificar o processo de

alfabetizacdo por meio de cartilhas, quando ele retrata que

na medida em que, através da mediacdo da cartilha, os alfabetizadores védo
“depositando” nos alfabetizandos as palavras geradoras, pode-se facilmente
detectar uma primeira importante dimensdo da imagem de ser humano que
comeca a emergir desta analise. E um perfil de ser humano cuja consciéncia,



71

“espacializada” e “vazia”, deve ser “enchida” pare que possa conhecer.
(Freire, 1981, p.36)

Assim, quando os jovens produtores da Casa Grande FM trazem na fala
deles que a programagdo da radio comunitéria da ONG tem elementos educativos ao
proporcionar, na avaliacdo deles, musica de qualidade para os ouvintes da cidade de
Nova Olinda, eles deixam claro a concep¢do com a qual eles enxergam esses ouvintes.
A priori, posso afirmar que é uma concepg¢do aos moldes do que Freire traz na citagdo
acima, de pessoas vazias de contetido qualificado e que precisam ser preenchidas com a
transferéncia de saber vinda da ONG.

2.4.2 Formagcao de plateia

A proposta mais especifica de formacdo de plateia surgiu no contexto da
Fundacdo Casa Grande em 2002, quando foi inaugurado o Teatro Violeta Arraes®’. O
teatro Violeta Arraes, onde ocorrem as apresentacfes de espetaculos e de sessdes de
cinema da ONG, ¢ apresentado como “um espago para formagao de plateia e gestores
culturais nas éareas de direcdo de espetaculo, sonoplastia, iluminacdo, cenario e
roadie”®. O objetivo do Teatro, e consequentemente da proposta de formagdo de
plateia, € melhor definido por Junior, jovem de 22 anos participante da ONG ha nove

anos e que atua como gerente do Teatro desde 2008.

O objetivo dele ¢, tipo, viabilizar as pessoas, sensibilizar homens, do que é
plateia, do que é que eles fazem. Uma plateia, como ela se comporta dentro
de um espaco cultural? Qual o valor disso? O valor dele estar aqui assistindo
um grupo que vem |4 de Santa Catarina, através de um projeto Sonora Brasil,
que é promovido pelo SESC, que estdo aqui sé pra mostrar a cultura deles.
(Junior, gerente do teatro, em entrevista, junho de 2012)

Além de espaco para apresentaces de espetaculos, o teatro Violeta Arraes
também vem se configurando como local de realizacéo de eventos para 0s moradores de
Nova Olinda. Durante as viagens de pesquisa de campo que realizei em 2012 e 2013,

presenciei, no espaco do teatro, desde sessGes de cinema para estudantes das escolas

*” De acordo com informaces do blog, o Teatro Violeta Arraes — Engenho de Artes Cénicas foi
inaugurado em dezembro de 2002 e possui capacidade para 180 pessoas.

% A apresentagdo consta no blog do Teatro Violeta Arraes Engenho de Artes Cénicas —
www. blogdoteatrofcg.wordpress.com.
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publicas, até confraternizacdo de final de ano de cursos promovidos pelo Senac e de
encontros de avaliagdo da gestdo municipal, como o ocorrido no inicio do més de maio
de 2013 e que reuniu todos os funcionarios da Prefeitura de Nova Olinda.

O gerente do teatro, Junior, em suas falas em entrevista, aponta essa
caracteristica como parte da proposta de formacdo de plateia, uma vez que
“disponibilizar o espago com toda a infraestrutura para realizagdo de qualquer evento
que a comunidade de Nova Olinda precisar, € também uma forma de conscientizar essa
plateia do valor desse espaco” (Junior, entrevista, 2012).

A conscientizacdo € algo estreitamente ligada a acéo cultural para libertacao
ja discutida nesse capitulo por meio das discussbes de Freire (1981). Para ele, a
condicdo basica para a conscientizacdo é que seu agente seja um sujeito, ou seja, um ser
consciente, ¢ isso so ¢ possivel quando ha uma “compreensao critica dos seres humanos

como existentes no mundo e com o mundo”. (Freire, 1981, p. 53). O autor completa

a criticidade e as finalidades que se acham nas relacfes entre os seres
humanos e 0 mundo implicam em que estas relacfes se ddo com um espaco
gue ndo € apenas fisico, mas histérico e cultural. Para os seres humanos, o
aqui e o ali envolvem sempre um agora, um antes e um depois. Desta forma,
as relacBes entre os seres humanos e o0 mundo sdo em si histéricas, como
histéricos sdo os seres humanos, que ndo apenas fazem a histéria em que se
fazem mas, consequentemente, contam a histéria deste matuo fazer. (Freire,
1981, p.55)

O Teatro, como espaco de conscientizacdo apontado pelo jovem gerente
Junior, € um dos principais elementos na proposta de formacdo de plateia da Fundagéo
Casa Grande, por ser o lugar imediato no qual essa proposta se desenvolve, mas ele ndo
€ 0 Unico laboratdério da ONG a participar da proposta. O programa de comunicacédo é
apontado por Janior, gerente do teatro, de grande importancia para que a consciéncia
sobre o valor do espaco do teatro chegue ao maior nimero possivel de pessoas. Assim,
os trés laboratorios que fazem parte do programa de comunicacdo da Fundacdo Casa
Grande inserem-se na proposta de formacdo de plateia da ONG.

Todos os cartazes e banners feitos para divulgacdo, ndo sé dos espetaculos
como também dos eventos que acontecem no teatro, sdo feitos pela Casa Grande
Editora. A Casa Grande FM, radio comunitaria da ONG, com programacdo das 8h as
19h, fica responsavel pela veiculacdo de vinhetas, com as quais se faz a divulgacdo do

que serd apresentado no teatro. Ja a amplificadora, radiadora usada como producdo
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radiofonica pela ONG antes da conquista da concessdo da Casa Grande FM* “continua
sendo um importante meio de comunicacao utilizado para divulgar o que vai acontecer
no teatro da Casa Grande. Além das vinhetas convidando os moradores no dia do
espetdculo, meia hora antes, a amplificadora serve pra avisar que 0 espetaculo vai
comegar”, relata Junior, gerente do teatro, em entrevista.

O terceiro laboratério do programa de comunicacdo social da ONG, a TV
Casa Grande, também trabalha com a divulgacdo, mas ndo exatamente dos espetéaculos e
sessOes de cinema. A TV Casa Grande entra na proposta de formacdo de plateia para
divulgar a cultura do cariri e, consequentemente, contribuir para a formagdo de quem

assiste as producdes da TV nas exibicdes realizadas no teatro.

Na verdade, a TV esta inserida na proposta de formacéo de plateia como uma
difusora de contetdo, né. Porque é o seguinte, dentro do projeto, como a TV
ndo tem o canal dentro da cidade, quando a comunidade vem assistir
espetaculo, ela vem pra esse espetaculo no teatro. Entéo, a tela ali é a TV que
vai ta no ar praquelas pessoas. A gente aproveita a tela no teatro pra veicular
todo o contetdo que a gente produz (Helinho, 24 anos, gerente da TV Casa
Grande, em entrevista, junho de 2012).

Quando Hélio Filho, atual gerente da TV Casa Grande desde 2009 e
chamado por todos da Fundacdo Casa Grande como Helinho, fala que a tela do teatro é
ali a TV que vai estd no ar para a comunidade de Nova Olinda, ele esta se referindo a
producdo mais antiga da TV Casa Grande: o “100 Canal”. O destaque dessa produgao,
dentro da TV Casa Grande, pode ser percebido ao visitar o blog* da mesma e
identificarmos que, dos trés tipos de producdo existentes no laboratdrio, apenas o “100
Canal” ¢ citado. Ele ¢ a principal estratégia de circulagdo de uma TV que ndo possui
um canal de exibicéo de suas producdes dentro da cidade de Nova Olinda.

O conteudo exibido no “100 Canal” se insere na proposta de formacdo de
plateia, seguindo as caracteristicas de conscientizacdo para o publico espectador
destacando o valor que o espaco do teatro e 0 que esta sendo exibido nele tém,
caracteristicas essas ja apontadas nas falas dos gerentes do teatro e da DVDteca. A

exemplo do olhar critico langado para a programacdo da radio comunitéaria Casa Grande

¥Sistema de som fixado na entrada e no entorno da Fundacfo Casa Grande que deu origem a radio
comunitiria Casa Grande FM. O sistema ainda funciona e é usado pelos participantes da ONG
principalmente em dias de espetaculo no teatro para veiculacdo das vinhetas que fazem o convite para os
moradores de Nova Olinda.

0 \wwww. tvcasagrandefcg.wordpress.com



74

FM, também senti necessidade de pensar melhor sobre essa agdo conscientizadora tanto
do teatro quanto das producdes da TV Casa Grande intituladas “100 Canal”, apontadas
nas falas dos jovens gerentes dos laboratorios. E preciso, como fez Freire (1981, p. 67),
perceber a consciéncia critica ndo como um trabalho intelectualista, mas no dialogo
entre a reflexdo e a acdo, ou seja, na praxis. Assim, procurei observar de forma mais
atenta a participacdo dos moradores da cidade de Nova Olinda nas atraces que s@o
apresentadas no teatro da ONG Fundacdo Casa Grande. Discuto de forma mais
aprofundada essa observacdo no terceiro capitulo ao relatar os oito dias da 152 Mostra
Sesc Cariri de Culturas, realizada em novembro de 2013, e da qual participei como
publico.

Hélio Filho, gerente da TV Casa Grande, acrescenta mais uma caracteristica
que insere a TV Casa Grande, e mais especificamente o “100 Canal”, na proposta de

formac&o de plateia da Casa Grande.

E passado 0 100 Canal. O que é que o 100 Canal passa? E o conteido
desenvolvido na semana, que n6s estamos aqui na TV editando e filmando
em externas, produzindo contetdo pragquela comunidade. E ai o que é? O
contelido vai desde artesBes a musicos, a atores. A gente comeca a captar
entrevistas e a fazer com que esse video seja uma maneira de formar aquela
pessoa, que ela saia com um olhar diferente daquele tema que ela podia néo
ter conhecimento. Naquele momento, ela tenha assistido aquilo e tenha
absorvido alguma coisa. (Helinho, gerente da TV Casa Grande, em
entrevista, junho de 2012)

As producbes da TV Casa Grande que sdo exibidas no teatro, antes dos
espetaculos e das sessdes de cinema, também sdo escolhidas no intuito de fazer com que
as pessoas da comunidade, que assistam a essas producles, possam despertar, de
alguma forma, para algo ainda desconhecido por elas e que haja uma absor¢do, minima
que seja, de parte do contetdo.

A breve analise que realizo até o momento da programacdo da Casa
Grande FM e a da proposta de formacédo de plateia da Fundagdo Casa Grande me trouxe
pistas das discussdes sobre as concepcdes de cultura da ONG. Essas pistas apontam um
posicionamento intelectualizado por parte da ONG Fundacdo Casa Grande como

também um uso instrumentalizado da cultura, discussées que aprofundo a seguir.
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2.5 Intelectuais e a instrumentalizacéo da cultura

O projeto de formacéo cultural da Fundacdo Casa Grande, por todas as
questBes que ja explicitei anteriormente neste capitulo, traz consigo uma imagem do
appe3l “intelectual” das criancas, dos jovens e dos adultos que participam das
atividades da ONG. Por conta disso, julgo importante abordar a formacdo dos
intelectuais discutida por Anténio Gramsci (1979) no livro Os Intelectuais e a
Organizacdo da Cultura. Devo lembrar aqui que, assim como Paulo Freire, Gramsci
pensou 0s intelectuais como uma categoria de classe dentro de uma sociedade pautada
pelas teorias das lutas de classe. Mais uma vez, devo discutir a experiéncia da ONG
Fundacdo Casa Grande adaptando os pensamentos do autor.

Gramsci (1979, p.04) define duas categorias de intelectuais: o organico e o
tradicional. O intelectual organico € aquele que provém de sua classe social de origem e
a ela mantém-se vinculado ao atuar como porta-voz da ideologia e interesse de classe. O
intelectual tradicional é aquele que se vincula a um determinado grupo social,
instituicdo ou corporacdo e que expressa 0s interesses particulares compartilhados pelos
seus membros. Como exemplos de grupos sociais, instituicdes e corporagdes que geram
intelectuais tradicionais podem ser citadas: a Igreja (cujos membros sdo os clérigos), as
Forcas Armadas (cujos membros sdo os militares), as instituicbes de ensino superior
(cujos membros séo os professores universitarios), entre outros. (Gramsci, 1979, p.05)

Dentro dessa definicdo, € importante ressaltar que, para Gramsci (1979,
p.07), quando se fala em intelectuais, “faz-se referéncia, na realidade, tdo somente a
imediata funcéo social da categoria profissional dos intelectuais, isto &, leva-se em conta
a direcdo sobre a qual incide o peso maior da atividade profissional especifica, se na
elaboragdo intelectual ou se no esforgo masculo-nervoso”. Sendo assim, os intelectuais
de modo geral, sejam eles organicos ou tradicionais, desempenham fun¢des no campo
ideoldgico da luta de classes.

Gramsci (1979, p.11) discute que deve se pensar os intelectuais de forma
diferenciada também dentro da propria pratica intelectual, dividindo-a em graus. Para

ele,

estes graus, nos momentos de extrema oposi¢do, ddo lugar a uma verdadeira
e real diferenga qualitativa: no mais alto grau, devem ser colocados os
criadores das varias ciéncias, da filosofia, da arte, etc; no mais baixo, os
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“administradores” e divulgadores mais modestos da riqueza intelectual ja
existente, tradicional, acumulada. (Gramsci, 1979, p.11)

Assim, podemos pensar os intelectuais como organizadores e divulgadores
de uma determina cultura, como acontece com a experiéncia do projeto de formacéo
cultural da ONG Fundacdo Casa Grande, que tem como objetivo, de certa forma,
organizar e divulgar tanto a cultura local da regido do Cariri quanto a cultura
considerada por seus participantes como contetdo de qualidade. Esse Gltimo, a cultura
de qualidade, se opde a producdo da industria cultural, tida como cultura de ma
qualidade ou sem qualidade educativa.

Outra dimensdo da proposta de formacdo cultural efetivada pela Fundacéo
Casa Grande pode ser ligada aos processos de instrumentalizacdo da cultura. No
entanto, para comprovar esta afirmacéo, é preciso discutir quais autores debateram a
cultura como instrumento de formacdo politica e socio-cultural. A discussdo a respeito
do papel da cultura para a emancipagdo da sociedade se mantém atual, na medida em
que orienta boa parte das criticas e reflexdes sobre a arte e a cultura e a industria
cultural na contemporaneidade. E nesse debate que situo a obra A Dimensdo Estética,
de Herbert Marcuse (1999), que trata da ndo instrumentalizacdo da arte. No comeco do
livro, Marcuse (1999) adverte que sua discussdo foca essencialmente a literatura, mas é
convicto que se pode aplicar as demais artes. Aqui, ampliarei ainda mais o pensamento
de Marcuse (1999), ao utilizar as concepgdes do autor sobre a arte para a discussdo da
cultura.

Marcuse (1999) concorda em pensar a arte no contexto das relaces sociais
e atribui-lhe um potencial politico, mas vé esse potencial da arte na propria arte. Apesar
de dar um valor exacerbado a arte enquanto revolucionadora da experiéncia, o0 autor ndo
recai em idealismo, uma vez que admite que, a despeito da sua funcdo primordial no
despertar de uma percep¢do nova e revolucionaria, a emancipacdo de fato ndo pode se
dar pela arte, mas apenas na transformacdo da realidade existente. A arte é o Gltimo
reduto de um pensamento livre no mundo administrado, mas a liberdade de fato sé é
possivel por meio de mudangas reais. (MARCUSE, 1999).

Para Marcuse (1999), a arte ndo pode mudar o mundo, pode contribuir para
a mudanca da consciéncia de homens e mulheres, que, esses sim, poderiam realizar
essas mudancas. Individuos com decisdo autbnoma, livremente associados, ndo massas.
Marcuse (1999) trata aqui da arte como baluarte da interioridade e da subjetividade

contra uma sociedade que quer administrar todas as dimensdes da existéncia humana.
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Para o autor, a universalidade da arte apela para uma consciéncia que ndo € de uma
classe em particular, o proletariado ou a burguesia, mas a dos seres humanos. O sujeito
a que a arte apela é socialmente anénimo.

Comumente, aparece a nocdo de arte comprometida com "o povo" como
aliada contra a exploracdo, segundo Marcuse (1999). O autor traz questionamentos
como: Mas quem é "o povo" ao que a arte deveria falar? Quando um artista é "do
povo"? Esse povo é uma minoria militante ou uma maioria explorada, a0 mesmo tempo
que alienada, da sociedade? Para ele, a arte que preserva sua autonomia, sua verdade
contra a da realidade, pode tornar consciente a necessidade de mudanca; nessa logica,
quanto mais as classes exploradas sucumbem aos poderes existentes, tanto mais a arte
se distanciard delas. Por isso, Marcuse (1999) adverte que, neste sentido, a palavra
"elitismo™ aplicada a arte, pode bem ter um contetdo radical, pois “o que na arte parece
distante da praxis da mudanca deve ser reconhecido como um elemento necessario
numa praxis futura de libertagdo” (MARCUSE, 1999: 39)

Marcuse (1999) trata a arte como revolucionadria em virtude de sua
configuracdo estetica e ndo por seu contetdo politico explicito. Autdnoma, a arte, para
Marcuse (1999), transcende as relagdes sociais e revoluciona a experiéncia na medida
em que rompe com a percep¢do e compreensdo da consciéncia dominante. Em outras
palavras, a arte ndo € simples evasdo da realidade, pelo contrario, a experiéncia estética
alcanca ao individuo em sua subjetividade, fora dos valores de troca da sociedade
burguesa, tornando-se assim uma forca de invalidacdo desses valores. (MARCUSE,
1999)

Marcuse (1999) propde definir a "formacdo estética” como o resultado da
transformacdo de um dado contetdo (social, pessoal, historico) em um todo
independente: a obra de arte (poema, peca, quadro, etc.). A arte cria seu proprio
universo, sua propria verdade, e desde ali ilumina a realidade. E por isso que essa
autonomia, esse afastamento da arte do imediatismo da luta de classes, produz a
negacdo da atitude "realistico-conformista”. A obra representa a realidade, a0 mesmo
tempo em que a denuncia. A autonomia da arte contém o imperativo categdrico: "as
coisas tém de mudar". (...) Isto ndo significa que a revolucdo se torne tematica; pelo
contrario, nas obras esteticamente mais perfeitas, isso ndo acontece. Parece que, nessas
obras, a necessidade da revolucéo é pressuposta como a priori da arte”. (Marcuse, 1999:
24). Portanto, Marcuse questiona a instrumentalizacdo da arte, Mas ao contrsrio de seu

pensamento, a arte foi instrumentalizada e isso foi discutido teoricamente.
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No contexto brasileiro, autores como Renato Ortiz e Marcelo Ridenti
também tratam da instrumentalizacdo da cultura, trazendo exemplos de utilizagdo da
cultura por movimentos politicos de esquerda na década de 60 do século XX. Ortiz
(1985) traz como principal exemplo de como a cultura foi utilizada por movimentos
politicos na época da Ditadura Militar no Brasil a experiéncia do CPC, Centro Popular
de Cultura, vinculado & Unido Nacional dos Estudantes (UNE). Ao trabalhar mais
especificamente sobre cultura popular, o CPC traz elementos que tratam a cultura como
uma forma de tomada de consciéncia da populagdo, com orientagdes voltadas para a
esquerda.

Para 0 CPC, essa tomada de consciéncia da popula¢do, como salienta Ortiz
(1985), s6 é possivel por conta das atividades que o centro promovia, Sse
autoreferenciando como detentor de uma cultura de qualidade e verdadeiramente
revolucionaria. (ORTIZ, 1999, p.74) No exemplo do CPC, vé-se claramente algo
bastante parecido com o papel que a Fundacdo Casa Grande define para si como
instituicdo que tem a preocupacdo com a verdadeira cultura local da regido do Cariri.
Entretanto, nem o CPC nem a Fundacdo Casa Grande decidiram as funcGes deles a
partir de si. Ambos recebem influéncias dos contextos culturais e politicos nos quais
estdo inseridos.

Segundo Ortiz (1985), para o CPC, a arte popular tem trés tipos de objetos
artisticos: a arte do povo; a arte popular; e a arte revolucionaria do CPC. O manifesto da
UNE, de 1962, afirma que a arte do povo “é tdo desprovida de qualidade artistica e de
pretensdes culturais que nunca vai além de uma tentativa tosca e desajeitada de exprimir
fatos triviais dados & sensibilidade mais embotada. E ingénua e retardataria e, na
realidade, ndo tem outra funcdo que a de satisfazer necessidades ludicas e de
ornamento”. Ja a arte popular é tratada pelo CPC como mais apurada e com grau de
elaboracdo técnica superior, mas com a finalidade de oferecer ao puablico um
passatempo, um lazer, ndo sendo considerada, pelo CPC, como uma experiéncia
legitima no campo da arte.

A arte revolucionaria do CPC, como é definida pela UNE as experiéncias de
cultura vivenciadas pelo centro, traz a preeminéncia do politico em relacdo as outras
dimensdes da vida social. Assim, a pratica do CPC implicaria a tomada de consciéncia
da dependéncia dos paises subdesenvolvidos com relagdo aos centros de decisdes
econbmicas e culturais. (ORTIZ, 1985, p.75) Diante disso, Ortiz (1985) traz que

“definir as manifestagdes populares como ‘falsa consciéncia’ implica necessariamente
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eleger-se arbitrariamente valores da ‘veracidade’ e de ‘autenticidade’ cultural”.
(ORTIZ, 1999, p.77).

Outro autor chegou a analisar diversos movimentos culturais do mesmo
periodo do CPC, como o Cinema Novo e o Teatro de Arena: Marcelo Ridenti, em seu
livro Brasilidade Revolucionaria (2010). Ridenti (2010) afirma que a arte trabalhada por
estes movimentos, dos quais muitos artistas e intelectuais eram do Partido Comunista
Brasileiro (PCB) ou compartilhavam com suas ideias, foi marcada pela chamada arte
politica, que pregava uma arte revolucionaria, almejando educar o povo politicamente.
Para o autor, valorizava-se o nacional e o popular na tentativa de se pensar e fazer a
cultura genuinamente brasileira. Ao referir-se as influéncias dos comunistas na musica,
no cinema e no teatro, Ridenti (2010) explicita que os artistas e intelectuais comunistas
foram agentes fundamentais da chamada brasilidade revolucionaria, titulo do seu livro.

O termo brasilidade revolucionaria, alcunhado por Ridenti (2010), expressa
a mudanga na sociedade que os militantes de esquerda viam ao longe e que, segundo
eles, seria alcancada pela revolugdo. Neste ponto, 0 autor traca algumas reflexdes
proximas as ideias de sua tese, presente no livro Em Busca do Povo Brasileiro. Diz
respeito ao ideal romantico-revolucionario de buscar no passado as bases para construir
o futuro, isto é, a valorizacdo do homem do campo e das condi¢des primeiras do
desenvolvimento do capitalismo no Brasil como algo que despertaria o ardor
revolucionario. A construcdo de um homem novo que tem como modelo o homem
simples do campo incluia um processo de conscientizacdo politica que colocava o povo
como agente no processo revolucionario. (RIDENTI, 2000; 2010).

Com relagdo ao romantismo revolucionario, ao analisar o cinema brasileiro,
0 autor identifica que a estrutura de sentimento que norteou a producdo cinematografica
a partir do final da década de 1950 foi a problematica dos nordestinos e do terceiro-
mundismo. O rural foi marcante no Cinema Novo em sua primeira fase e, no pds-1964,
foram os dramas urbanos que ocuparam as telas do cinema. A violéncia revolucionaria
também esteve presente no imaginario dos cinemanovistas, como Glauber Rocha, que
no manifesto Estética da Fome (1965), demonstrou influéncias do célebre livro Os
condenados da terra (1961), do argelino Franz Fanon. (RIDENT]I, 2010).

Para Ridenti (2010), ndo foi somente no cinema que a brasilidade apareceu.
A cancdo popular também exaltou as raizes populares, as desigualdades sociais, fez
referéncias ao sertdo, tornando-se cangdes engajadas que significavam uma forma de

protesto social. Ridenti traz que um dos movimentos musicais mais famosos dos anos
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1960 foi o tropicalismo de Gilberto Gil e Caetano Veloso. Para o autor, as can¢des dos
tropicalistas conservavam o0s conteudos de protesto social e somavam a eles uma
linguagem musical diversa da linguagem tradicional. Ele ressalta que o tropicalismo
inseriu na musica brasileira 0 som estridente das guitarras do rock norte-americano,
modificando a linguagem musical, tornando-a mais agressiva e marcante. E conclui
afirmando que esta perturbacdo no modo de se fazer mulsica era proposital e
representava também uma forma particular de protesto. (RIDENTI, 2010).

A industria cultural, para Ridenti (2010), foi, mais tarde, fator de mudancas
da brasilidade revolucionaria no plano artistico e cultural, j& que a consolidacdo da
mesma englobou os artistas criticos do cinema, da musica e do teatro, que deixaram o
aspecto revolucionério a fim de se estabelecer na nova ordem. Ridenti (2010) aponta
que muitos desses artistas entraram para 0 mundo do show business e alavancaram
emissoras de televisdo (cujo maior exemplo é a Rede Globo) e gravadoras que
recorriam a mao-de-obra capacitada no &mbito da cultura e das artes majoritariamente
de esquerda. Para o autor, isto comprova que a propria industria cultural se beneficiou
da producdo artistica de esquerda, pois havia um publico de classe média avido por
produtos culturais de contestacéo ao regime militar.

O dominio da industria cultural sobre a arte e a cultura fez com que a
ligacdo do artista com o publico se desse atraves da mediacdo pelo mercado. Alem do
que, a brasilidade revolucionaria, caracteristica de um florescimento cultural
historicamente inédito foi se perdendo no final dos anos 1960. (RIDENTI, 2010) O
autor cita um exemplo de como o sentimento da brasilidade revolucionaria foi atingido
pela industria cultural, que inverteu o seu ideal. A cancdo Soy loco por ti, América de
Gilberto Gil e Capinam, gravada nos anos 1960 por Caetano Veloso, fazia referéncias
ao guerrilheiro argentino Che Guevara, exaltando a revolucdo e o continente latino-
americano. Em 2005, a mesma cancdo foi regravada pela cantora lvete Sangalo para o
tema de abertura da novela América, que retratava a realidade dos imigrantes que se
arriscavam para entrar ilegalmente nos EUA em busca de uma vida melhor. Para
Ridenti (2010), nesta regravacdo, desambientada de seu contexto original, a cancéo
perdeu seu verdadeiro sentido, os que a ouvem mal sabem que se trata de uma
homenagem a Che Guevara. O autor alerta que, na nova gravacao da musica, a América
Latina, antes tomada como referéncia, cede lugar a América do Norte, sonho de

consumo para os latino-americanos.
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A perspectiva revolucionéria-politica da cultura tratada até 0 momento vai
se expandir com o livro A Conveniéncia da Cultura (2006), de George YUdice, que trata
de uma nova perspectiva da cultura, voltada para a economia e aliada ao viés politico. O
autor diz que a cultura, conforme tradicionalmente conhecida (como alta cultura ou
enquanto disciplina ou conjunto de técnicas de comportamento), perde forcas na
contemporaneidade em virtude da conveniéncia da mesma (YUDICE, 2006, p.454).

Para Yudice (2006), a cultura esta sendo direcionada como um recurso
“para a melhoria sociopolitica e econdmica”. Os fendmenos de mercantilizagdo
aprofundam as possibilidades objetivas em torno da cultura. O autor lembra que esses
fendmenos estdo ligados a perda de poder do Estado nacional diante das dindmicas da
globalizacéo e do capitalismo contemporaneo. Para ele, a cultura, durante o século XIX
e XX desempenhou um papel importante, enquanto direcionava para a criacdo de uma
identidade nacional étnica, que acolhesse a todos o0s pertencentes de um territério que
vai sendo, entéo, socialmente construido.

O Estado, o mercado e as instituicdes internacionais, como o Banco
Mundial, “come¢am a compreender a cultura como uma esfera crucial para
mvestimentos, a cultura e as artes sdo cada vez mais tratadas como outro recurso”
(YUDICE, 2006, p.30). Yudice (2006) aponta que se tomam 0s usos da cultura como
um avango qualitativo para as dindmicas de desenvolvimento, propondo que o “recurso
do capital cultural é parte da histéria do reconhecimento da insuficiéncia do
investimento no capital fisico”, tipico do século XX.

Para o autor, inimeras experiéncias de desenvolvimento promovidas por
instituicbes e comunidades em territdrios consideram os valores culturais
imprescindiveis para eliminar o analfabetismo, diminuir a violéncia, gerar renda e
empregos, revitalizar regides e cidades, promover a coesdo social em temas divergentes
etc. “A compreensdo e a pratica da cultura sdo bastante complexos, situados na
intersec¢do das agendas da economia e da justi¢a social” (YUDICE, 2006, p.35).

Segundo Yudice (2006), a emergéncia de um novo contexto historico pés-
Guerra Fria suscitou a possibilidade de pensar a cultura em funcdo de sua utilidade, isto
é, ela é legitima na medida em que serve para alguma finalidade, enquanto recurso.
Entretanto, ndo se trata da cultura reduzida a um recurso material ou simplesmente
instrumental, mas dotada de um papel intrinseco tanto a politica quanto a economia, e
que ndo pode ser negligenciada, pelo contrario, € considerada em seu elemento

estratégico.
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Por isso a énfase dada por Yudice (2006) ao imbricamento de areas como
economia e politica na cultura ndo significa um total assujeitamento a cultura, ja que
manteriam suas respectivas importancias e especificidades no todo. Assim, a expressao
cultural em si como condutora da mudanga social, caracteristica dos Estudos Culturais,
Yudice (2006) acrescentou o fator “para qué”, isto é, para qual finalidade tal expressao ¢é
aplicada, e desta maneira, poder visualizar a transformacéo, seja ela em qual ordem for.
Argumenta o autor que menos do que pensar no contetdo, o que se deve fazer agora é
refletir sobre o seu gerenciamento, o seu papel na condicdo de recurso, deslocando esse
terreno da acdo que a cultura pode promover, justamente para a forma em que ela é
aplicada.

Percebo entdo, que a proposta da Fundagcdo Casa Grande se insere num
contexto ja vivido por outros atores, que de alguma forma, se torna comum ao
universo cultural de movimentos, mobilizacbes e atores que procuram trabalhar com
propostas culturais e educativas no Brasil e na America Latina, cenario politico e

cultural ao qual esta OING faz parte.

2.6 Afinal, com qual concepcdo de cultura a ONG Fundacdo Casa Grande
trabalha?

A apresentacdo dos programas e laboratérios da Fundacdo Casa Grande que
fiz no inicio deste capitulo, juntamente com toda a discussédo tedrica feita ao longo do
mesmo, aponta, na minha percepcdo, duas principais caracteristicas do projeto de
formacdo cultural de criancgas e jovens, como é colocado na misséo da ONG.

A primeira caracteristica é estreitamente vinculada a questdo cultural,
quando a énfase na preservacdo e na divulgacdo da cultura local da regido do Cariri
mostra-se como base do dialogo entre a Fundacdo Casa Grande e 0s moradores da
cidade de Nova Olinda. Ja a segunda carateristica parte da preocupacdo constante da
qualidade do conteudo produzido e divulgado pela ONG, apontando um comportamento
da mesma como detentora do saber da verdadeira cultura local da regido do Cariri.
Complementando essa segunda caracteristica, segundo o discurso de todos que fazem a
Fundacdo Casa Grande, a missdo da ONG € repassar esse saber para os moradores da
cidade de Nova Olinda.

Nos dois projetos que analisei mais detalhadamente, a radio comunitéaria

Casa Grande FM e o projeto de formacdo de plateia, as caracteristicas que apontei no



83

parégrafo acima sdo nitidas. No caso da Casa Grande FM, em parte do slogan, “Casa
Grande FM, a radio que educa’, como também no discurso dos jovens produtores ao
falar sobre como € feita a escolha das musicas que tocam na radio, podemos perceber
essas caracteristicas.

O projeto de formacdo de plateia traz elementos da proposta da ONG
Fundacdo Casa Grande como um ator social que promove de um saber mais autentico.
A definicdo central da proposta pode ser encontrada quando os participantes da ONG se
referem a ela: “A¢do e espaco no qual a comunidade desenvolve a valorizagdo da
formacao intelectual através da sensibilizagdo pelas artes” (trecho da vinheta que chama
0 publico a participacdo de espetaculos no Teatro Violeta Arraes/Fundacdo Casa
Grande, 2012). Desse modo, percebo o papel educativo da ONG em sua importancia,
mas também entendo que ele se vincula a preceitos teoricos que fundamentaram o
conceito de cultura, portanto, a atuacdo da Fundacdo Casa Grande precisa ser
compreendida a partir dessa totalidade e ndo explicada em si mesma.

Diante disso, chego ao final deste capitulo percebendo que a ONG
Fundacdo Casa Grande adota uma visdo de cultura como conhecimentos adquiridos em
processos educacionais, base da perspectiva francesa civilizatéria. Ao se mostrar como
uma pratica educativa, em muitas vezes detentora do saber que deve ser repassado para
0s moradores de Nova Olinda, adota também uma postura iluminista, que pressupde
uma cultura intelectual préxima a concepcao francesa de cultura, a exemplo do CPC e
dos grupos culturais atuantes nos anos 70 do século XX no Brasil. Apesar disso, ndo
posso deixar de observar descontinuidades dentro dessa concepg¢éo, quando a Fundacao
Casa Grande valoriza a dimensdo local e particular da cultura da cidade de Nova Olinda
e da regido do Cariri, vinculando-se, em parte, a visdo mais nacionalista e particular da
concepcao de cultura predominante na Alemanha.

Pude perceber, entdo, que a Fundacdo Casa Grande, mesmo que, algumas
vezes, inconscientemente, elege, para as propostas que compdem o projeto socio-
educativo da ONG, as duas dimensdes de cultura acima citadas e discutidas. Ao fazer
essas escolhas, mesmo sem consciéncia desse ato em determinados momentos, devo
enfatizar, a cultura e o sentido dado a cultura local fazem parte dos projetos
educacionais da Casa Grande.

Apesar dessas afirmacfes, outros questionamentos surgem aqui: como a
ONG Fundacdo Casa Grande V€ e retrata a cultura local da regido do Cariri? De que

forma os jovens moradores de Nova Olinda, participantes atuais ou ndo da Casa Grande,
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percebem o projeto de formagdo cultural da ONG e o lugar que a cultura ocupa nas
atividades da fundacdo na relagdo direta com a cidade? Dando base as discussdes,
respectivamente, dos segundo e terceiro objetivos especificos desta pesquisa, a segunda
questdo serd tratada no quarto e Ultimo capitulo da dissertacdo, e a primeira direciona as

reflexdes do terceiro capitulo, que trago na sequéncia.
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3 OS DIVERSOS OLHARES PARA A CULTURA LOCAL DA REGIAO DO
CARIRI

E importante situar neste capitulo de que lugar cultural fala e atua a ONG
Fundacdo Casa Grande. Este lugar, certamente, ndo traz um resultado de concepgéo
fechado a ser explicado unicamente a partir da ONG. Como retratei no capitulo anterior,
ha uma atmosfera de reflexdes sobre a relagdo do “intelectual” com a cultura que, de
algum modo, chega até a ONG.

Entretanto, percebo que, sendo a cidade de Nova Olinda vizinha do que
chamamos de um “celeiro” de cultura tradicional e popular, essa representagdo também
influencia a postura da Fundacdo Casa Grande. Este capitulo procura situar, portanto,
outras influéncias que perpassam a proposta socioeducativa e cultural da Fundacdo Casa
Grande.

A regido do Cariri € minha conhecida desde antes de 2002, quando estive
pela primeira vez em Nova Olinda em atividade ja citada antes neste trabalho. Da leitura
dos livros de Gilmar de Carvalho (1998) e Régis Lopes Ramos (1998), o interesse pela
cultura dessa regido ja existia antes mesmo da possibilidade de ir pessoalmente até I3,
formulando, no meu imaginario, como seria a cultura local do Cariri, muitas vezes
observada e estudada por pesquisadores, inclusive internacionais, como Ralph Della
Cava (1985).

Quando surgiu a possibilidade da primeira viagem, em 2002, a experiéncia
ficou limitada a cidade de Nova Olinda, onde se situa a ONG Fundacdo Casa Grande,
objeto de estudo desta pesquisa. Dois fatores contribuiram para isso: a limitacdo de
tempo, pois a viagem durava apenas dois dias, sdbado e domingo, impossibilitando a
saida para outras cidades; e a realizacdo da viagem de Fortaleza até Nova Olinda ser ao
longo da noite, 0 que ndo me permitia conhecer, nem mesmo pela janela do 6nibus, as
demais cidades da regiao.

Por muitos anos, brinquei com esse fato, afirmando que, do Cariri, s6
conhecia Nova Olinda; a rodoviaria do Crato, onde o 6nibus para com o dia ja claro na
viagem de ida; e a rodoviaria de Juazeiro do Norte, onde se passa cerca de 1h
aguardando o veiculo ser limpo na viagem de volta a Fortaleza. Alguns anos se

passaram, e acrescentei a essa lista o aeroporto da regido, que fica em Juazeiro do Norte.
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Até as primeiras viagens ja durante o mestrado, a partir de abril de 2012,
minha visdo sobre a cultura local do Cariri era formulada por meio do que a Fundagéo
Casa Grande divulga e das leituras sobre as manifestacdes culturais da regido, mais
especificamente dos autores acima citados. Com o aumento da frequéncia e da duracdo
das viagens para a pesquisa de campo, aos poucos, foi sendo formulado um novo olhar
sobre essa cultura, que julgo ser um entrelagcamento entre o que li nos livros, ouvi e vi
na Casa Grande e vivi nos lugares outros que fui visitando.

Aos locais de passagem, acrescentei 0 ponto de transporte alternativo no
centro do Crato, onde passageiros utilizam os veiculos conhecidos como vans para irem
até Nova Olinda. Aos espacos dentro da cidade onde fica a Fundacdo Casa Grande, fui
acrescentando locais outros para além do espaco fisico da ONG e das hospedagens
domiciliares, como ja relatei no primeiro capitulo. Esses novos espagos que fui
conhecendo foram fundamentais para entender melhor o cotidiano da regido e a relacéo
desse cotidiano com a cultura que é estudada e observada pelos pesquisadores que ja
havia lido anteriormente (CARVALHO, 1998; DELLA CAVA, 1985; RAMOS, 1998).

Essa mudanca do olhar em direcdo a cultura local do Cariri, que foi
mudando aos poucos, € essencial para a discussdo que faz parte deste terceiro capitulo e
que se configura como o segundo objetivo especifico da investigacdo sobre o projeto de
formacdo cultural da ONG Fundacéo Casa Grande: como a ONG Vé e retrata a cultura
local do Cariri.

Optei, entdo, por apresentar a regido do Cariri e a cidade de Nova Olinda
por meio do relato de experiéncias que vivenciei ao longo da pesquisa de campo e que,
na minha percepcdo, dialogam com as leituras sobre a cultura daguele local. Desse
didlogo, surgem as discussdes sobre a relacdo entre a cultura popular e a cultura de
massa como também dos conceitos de globalizacao, local e global. Por fim, apresento
trés projetos culturais desenvolvidos pela ONG Fundacdo Casa Grande entre 2012 e
2013, que tém em comum o resgate, a preservacao e a divulgacdo da cultura local do

Cariri.

3.1 Respirando cultura, um passeio pela regido do Cariri

Desde 2009, por meio da Lei Complementar Estadual n° 78, a regido do
Cariri passou a ser Regido Metropolitana do Cariri, abrangendo nove municipios:

Barbalha, Caririagu, Crato, Farias Brito, Jardim, Juazeiro do Norte, Misséo Velha, Nova
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Olinda e Santana do Cariri. A criacdo da Regido Metropolitana do Cariri deveu-se a
juncdo territorial de trés dos municipios que fazem parte dela: Crato, Barbalha e
Juazeiro do Norte.

Segundo informacdes do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), Crato é o maior municipio em extensdo, com 1.176,467 km2. J& Juazeiro do
Norte, apesar de ser o mais populoso, com 249.939 pessoas residentes na cidade, € o
menor municipio em extensdo, ndo passando de 248,832 km?**. Mas a importancia da
regido do Cariri para o estado do Ceara, como também para outros estados que fazem
divisa com a regido como Pernambuco, Paraiba e Piaui, vem de bem antes da criacéo da
regido metropolitana. Essa importancia esta situada principalmente na dimensdo cultural
dessa regiéo.

As primeiras leituras sobre a cultura do Cariri que fiz, antes mesmo de ir até
a regido, foram as obras de Gilmar de Carvalho (1998) e Régis Lopes (1998). Ambas
sdo resultados de pesquisas académicas dos autores e, cada uma a sua maneira, discutem
a construcdo do icone do Padre Cicero.

Gilmar de Carvalho, com seu Madeira Matriz — cultura e memoria,
resultado da Tese de Semiotica da Cultura pela PUC S&o Paulo, retrata um Padre Cicero
visto nas xilogravuras e nos folhetos de cordéis das cidades do Cariri, como Juazeiro do
Norte e Crato. J& Régis Lopes Ramos estuda o imaginario dos devotos do paroco por
meio da analise de cartas enviadas ao Padre Cicero, no livro O Verbo Encantado — a
construcdo do Pe. Cicero no imaginario dos devotos, resultado da Dissertacdo em
Sociologia pela UFC.

Ja nessas primeiras leituras, chamou-me a atencdo o enfoque religioso dado
aos trabalhos que observavam e analisavam a cultura da regido do Cariri,
principalmente na figura do Padre Cicero, fundador da cidade de Juazeiro do Norte e
simbolo de devocdo para além do perimetro geografico do Cariri cearense, chegando
aos estados vizinhos, como Pernambuco, Alagoas, entre outros. Vale ressaltar que,
nessas obras, os pesquisadores também retratam outras imagens do Padre Cicero,
ligadas a teméticas como politica e economia, mas sempre perpassadas pela
religiosidade do padre.

A religido também foi uma das primeiras manifestaces culturais do Cariri

que presenciei quando comecei a buscar e a conhecer novos lugares na cidade de Nova

*' Dados especificos da cidade de Nova Olinda, onde se situa a ONG Fundacéo Casa Grande, objeto de
estudo deste pesquisa, serdo mostrados ainda neste capitulo.
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Olinda. Ainda nas primeiras viagens, recebi o convite para participar do ritual de
renovagdo na casa de uma tia de dona Toinha, dona da casa onde fica a pousada
domiciliar na qual me hospedei em quase todas as viagens que fiz para pesquisa de
campo. Do ritual, tinha ouvido falar, principalmente porque, todo ano, no dia 19 de
dezembro, dia em que se comemora a fundacdo da Casa Grande, é realizada a renovagao
da ONG. Vi no convite a oportunidade de vivenciar o ritual e entender melhor um dos
costumes mais antigos da regiéo.

Dantas (2011), em ensaio que faz parte do livro Onze Vezes Joaseiro —
tributo a Ralph Della Cava, organizado por Gilmar de Carvalho, narra a trajetdria de
uma familia de Alagoas que se desloca com todos os seus membros e bens para morar
em Juazeiro do Norte. No ensaio de Dantas (2011), a matriarca da familia, ja de idade
avancada, durante a longa viagem de Alagoas a Juazeiro do Norte, conta ao restante da
familia o surgimento do ritual da Entronizacdo e da Renovacéo do Sagrado Coracéo de
Jesus.

Carvalho (1998, p.45) conta que o ritual existe desde a Idade Média e,
“como festa liturgica, foi estabelecida em 1.675, apds as aparicbes a monja francesa
Santa Margarida Maria Alacoque (1647-1690), estendida em toda a igreja, pelo Papa
Pio IX (1846-1878)”. As aparigdes que o autor se refere surgem também no ensaio de
Dantas (2011, p. 12), quando o relato da matriarca conta o que Cristo teria dito a Santa

Margarida.

Quem venerasse 0 seu Sagrado Coragao e guardasse as primeiras sexta-feiras
do més, com missdo e confissdo, receberia as suas gracas e ainda teria
cleméncia no dia do juizo final. [...]JContou ainda o Cristo a Santa Margarida
as gragas que seriam dadas a quem seguisse sua lei. Sdo seis promessas que
ela recebeu de viva voz de Nosso Senhor. Imagina, se vocé cumprir as
primeiras noves sexta-feiras do més se confessando, comungando e assistindo
& missa, entregar a casa ao Sagrado Coracdo, fazendo a entronizacdo e todo
ano repetindo a renovacao, recebe tanta graca que o cabra fica besta.

Esse ritual chegou a regido do Cariri pelas mdos do Padre Cicero, que,
segundo Carvalho (1998, p.45), em 1872, estaria no que hoje é a cidade de Caririacu
apenas por um periodo breve, mas resolveu fixar-se no Cariri apés um sonho. No sonho,
Padre Cicero teria visto Jesus Cristo e os doze apostolos reunidos ao redor de uma
mesa, como no quadro da Santa Ceia de Da Vinci. O Cristo do sonho de Padre Cicero
era 0 da devocdo do Coracdo de Jesus, iniciando, assim, o costume de realizacdo do

ritual naquela regiéo.
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Quando cheguei a casa da tia de dona Toinha, o local j& estava lotado. Além
de parentes, mais proximos ou ndo, estavam ali vizinhos, amigos e muitas criancas, que
corriam e faziam barulho. A celebragdo aconteceu no turno da noite e foi servido um
jantar para 0s que estavam presentes antes do ritual em si. Quando este comecou, a
maioria dos homens ficaram na calgcada conversando, as mulheres lotaram a primeira
sala da casa entoando cantos e proferindo rezas diante das imagens do Sagrado Coragéo
de Jesus e outros santos de devocdo daquela familia, enquanto as criancas se divertem
com brincadeiras e aguardavam o final do ritual para se refrescarem com refrigerante.

Mais do que um ritual religioso, vi ali, e também em outras renovacgdes que
participei em outras casas de Nova Olinda, um momento de relacbes sociais. A
renovacdo tornou-se um local de encontro, quando alguns procuram saber noticias de
guem esta morando longe e outros chegam cheios de novidades ap6s um periodo
morando fora do estado.

As leituras de Carvalho (1998), Ramos (1998) e Della Cava (1985), que
tratam da figura do Padre Cicero para além do religioso, influenciaram minha
observacdo atenta a um momento que, aparentemente, seria voltado exclusivamente
para a religido, mas que ultrapassa essa dimensao e traz elementos do que € a cultura
local do Cariri. Outros autores seguem essa mesma linha de pensamento, como Vital
(2011), que, no mesmo livro do ensaio de Dantas (2011), traz o cotidiano de Juazeiro do
Norte nos temas de barro da familia Candido; e Vieira (2003), que, no livro Bonito pra
chover — ensaios sobre a cultura cearense, também organizado por Gilmar de Carvalho,
retrata as feiras para além do comercial.

E sobre essa linha de pensamento, que tem como principal pilar o dialogo

entre o popular e 0 massivo, de que trato no proximo topico.

3.1.1 Um novo olhar para a Regido do Cariri, onde o popular dialoga com 0 massivo

Carvalho (1999, 2000, 2005, 2010) publicou outros livros em que a cultura
do Cariri também se faz presente, mas retratando outras questdes além da religiosidade
e do Padre Cicero. Folhetos, cordéis, xilogravuras e cantorias sdo manifestacGes
culturais que o pesquisador vem dando visibilidade ao longo dos ultimos anos. Mas sao
em trés obras organizadas pelo autor que identifiquei uma ampliacdo desse estudo da

cultura local do Cariri mais voltado para um olhar do tradicional.
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As duas primeiras, Bonito pra chover — ensaios sobre a cultura cearense
(2003) e Artes da Tradicdo — mestres do povo (2005), abrangem a cultura do estado do
Ceard como um todo, trazendo alguns artigos mais especificos sobre o Cariri. A terceira,
um tributo a Ralph Della Cava ja citado no tépico anterior, volta-se para a regido do
Cariri, mais especificamente para a cidade de Juazeiro do Norte.

Os estudos de Della Cava (1985) sdo considerados um divisor de agua nas
pesquisas sobre a cultura local do Cariri, pois o autor passou a ver um Padre Cicero e
uma Juazeiro do Norte de uma forma mais proxima da realidade vivida pelos moradores
da cidade. Alinhado a esse pensamento, esta o estudo de Vital (2011), que trata dos
temas de barro da familia Candido. Os temas sdo “placas de barro fixadas a parede,
como quadros — em tamanhos e formas diversas — onde se figuram personagens (0s
carinhosos “negrinhos”) e objetos dimensionais” (VITAL, 2011, p.118 e 119).

Para Vital (2011, p. 120), os temas da familia Candido s@o importantes para
vivenciar e compreender a cultura de Juazeiro do Norte, que ndo se diferencia das outras
cidades da regido do Cariri, por contar o cotidiano de forma diversa, a “historia de todos
os dias”. “Assim, vemos a lida na roga, as bandas cabacais, as quadrilhas de festas
juninas, o namoro na janela, os reisados, as lapinhas, as procissdes, 0Ss romeiros, as
mesas de bar e os terreiros dos sitios, entre inUmeros outros motivos, figurarem nas
pecas.” (VITAL, 2011, p.120)



Temas da familia Candido. Fotos de Alessandra Vital e do acervo da familia.
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Na visdo da autora, os temas sdo capazes de informar sobre as pessoas, 0S
espacos e as manifestacOes da cidade, dando conta da cultura local da regido do Cariri
por meio da interpretacdo de quem produz essas pegas. “Os temas podem ser vistos,
afinal, como instrumentos de conhecimento dos costumes de um povo, a partir de uma
dada época e de um determinado lugar.” (VITAL, 2011, p.120)

Os autores retratam as principais cidades que sdo destaques na regido e
vizinhas da cidade de Nova Olinda, que, a partir da criacdo da fundagdo Casa Grande,
passa a fazer parte desse contexto cultural. Desse modo, parece existir uma relagdo forte
entre o projeto cultural da ONG e as representacdes populares e intelectuais que foram
elaboradas para essa regido.

Foi esse cotidiano que pude vivenciar ao longo da pesquisa de campo,
quando permaneci na cidade de Nova Olinda por periodos de tempo mais longos e
passei a vivenciar lugares e manifestacbes como a feira que acontece todos os sabados
pela manh& na rua principal da cidade. A primeira vez que vi a feira foi em abril de
2002, quando cheguei em Nova Olinda por volta das 5h da manha e fui andando do
ponto de 6nibus até a Casa Grande. Nesse momento, algumas barracas ainda estavam
sendo montadas, mas outras ja estavam funcionando. Para mim, era apenas um local
onde as pessoas iam comprar alimentos e objetos que necessitavam e ndo dei muita
importancia. Mas, aos poucos, fui observando a feira de uma forma diferente.

Em outra manha de sabado, quando apenas passei pela feira novamente no
caminho entre a pousada e a ONG Casa Grande, vi que, alem da venda de alimentos e
objetos, as pessoas também ficavam pelo meio do espaco fisico da feira conversando
animadamente. Foi a partir dai que comecei a perceber detalhes que antes tinha me
fugido na observacdo. Como diz Vieira (2003, p. 118), mesmo que se foque a
observacdo das feiras apenas na troca comercial de bens materiais, ndo se pode resumir
essa observacdo para a dimensdo puramente econbmica. “A feira pode ser vista como
espaco fértil a difusdo de costumes e valores, diluidos na culinaria, no som da rabeca, na
voz impostada do repentista, na veiculacdo de pecas artesanais ou na narrativa da
aventura de um vaqueiro famoso, para citar apenas algumas dentre as muitas
possibilidades desses caminhos”. (VIEIRA, 2003, p. 119)

Decidi, entdo, a ndo sé mais passar pela feira, e sim comecei a frequenta-la.
De inicio, comecei a andar pelas barracas e a observar quais produtos eram vendidos e

posso dizer que encontrei de tudo um pouco. Além de frutas, verduras e carnes, sao
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vendidos diversos produtos: roupas, desde as mais comuns até as que estdo sendo

usadas pelos personagens de telenovelas; brinquedos de materiais diversos, como

madeira, plastico, etc; utensilios para cozinha; e um produto que mais me chamou a

atencdo, cdpias de CDs e DVDs de musicais, filmes, séries e jogos para video games.
Para Vieira (2003, p.121),

Tais produtos podem ser interpretados como canais de um tipo de interacdo
entre a cidade e o sertdo, ou, lembrando Camara Cascudo, de algum modo,
podem revelar certas rupturas, no que concerne a usoS € costumes.
Confrontando aqueles outros produtos com esses industrializados, ha quem
recorra igualmente a dicotomia “antigo versus moderno”, formulada também
em termos de “progressos versus atraso”.

Ainda sobre a diversidade de produtos que se pode encontrar nas feiras, a

autora complementa

O chapéu de palha de carnatba pode incorporar outros desenhos; o pido de
madeira comeca a ter, agora, um concorrente, de plastico, na praca. A panela,
0 prato e o pote de barro convivem, hoje, com uma ampliacdo daquela funcéo
de utilidade doméstica e, no mesmo quadro, a “louceira” virou artesd. Estes,
todos, a meu ver, sdo exemplos que apontam numa mesma dire¢do; ou seja,
se constituem em manifestagdes do fazer-se da cultura, envolvendo
adaptacdes, outras formas de combinacdo, a partir de processos interativos,
com a participacdo de maultiplos atores sociais, na dindmica dessa imensa
rede de relagBes, um complexo espaco de sociabilidade chamado “feira”.
(VIEIRA, 2003, p. 123)

Vieira (2003) acredita que a feira ¢ um espago de circulagdo entre o “antigo”
e 0 “novo” e, mais que isso, ¢ um local onde acontecem adaptagdes, recriagcdes,
incorporacdes e transformacdes, tdo comuns no dialogo entre o popular e 0 massivo.

As manifestacGes culturais populares no Brasil datam, como traz Oliveira
(2007, p.35), do periodo colonial e de escraviddo no comeco da histéria do pais.
Segundo a autora, essas manifestacfes “ocupam a principio espacos segregados (nas
senzalas e nos bastidores das festas oficiais), mas pouco a pouco constroem seus
espacos, exercendo, entretanto, constantes fluxos de relacbes com as festas oficiais
promovidas pelo Estado e pela Igreja Catolica” (OLIVEIRA, 2007, p.35).

Oliveira (2007) ressalta que, ja nesse periodo, o popular busca uma forma
de se tornar visivel dentro do contexto cultural do pais, ocupando os espacos oficiais de
manifestacdes culturais da época. Nessa ocupacado, o popular se diferencia das festas do
Estado e da Igreja Cat6lica ao mesmo tempo que interage com as esferas oficiais e de

consumo, como alerta Oliveira (2007, p. 35). A autora conclui que, nesse inicio, ainda
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ndo havia um desejo, pelo menos ndo explicito, de apropriacdo no universo cultural
legitimado e oficializado.

Para Oliveira (2007, p. 48), esse desejo foi aparecendo “a medida que se
consolidou o processo de industrializagdo da cultura e firmaram-se as regras do mercado
dos bens simbdlicos”. A autora complementa que 0s processos de industrializacdo da
cultura e mercado dos bens simbolicos criam situacbes ambiguas, pois, apesar de
aprisionarem as manifestacbes das cultuas populares em modelos j& definidos e
utilizados pela cultura de massa, permitem que o popular desenvolva atividades que
superem esse aprisionamento e criam novas formas de expressao e critica. (OLIVEIRA,
2007, p. 48)

Na visdo de Magnani (2003), a cultura popular é vista de diferentes formas

por diferentes grupos.

[...] para alguns a cultura popular é intrinsecamente conservadora, pois
expressa uma visdo de mundo que reflete as condi¢cdes de dominacdo a que
estdo sujeitos seus produtores e consumidores, nos planos politico,
econdmico, social e cultural: sob a influéncia principalmente dos mass-
media, as manifestacdes culturais populares ndao fazem sendo reproduzir
valores e padrfes sociais dominantes. Outros, ao contrario, afanam-se em
descobrir, nessas mesmas manifestacGes, indicios embrionérios ou explicitos
de resisténcia a estrutura de poder vigente — uma palavra, um gesto, uma
atitude — triunfalmente exibidos como sinais de contestacdo. (MAGNANI,
2003, p. 32 e 33)

Essas distintas ideias sobre o popular a que Magnani (2003) se refere se

alinha ao pensamento de Cuche (2002) ao falar que as culturas de diferentes grupos

nascem de relacOes sociais que sdo sempre relacdes desiguais. Desde o inicio,
existe entdo uma hierarquia de fato entre as culturas que resulta da hierarquia
social. Pensar que ndo ha hierarquia entre as culturas seria supor que as
culturas existem independentemente umas das outras, sem relagdo umas com
as outras, o0 que ndo corresponde a realidade. (CUCHE, 2002, p.143)

O autor complementa a ideia de relacdo desigual entre culturas de diferentes
grupos alertando que “uma cultura dominada ndo € necessariamente uma cultura
alienada, totalmente dependente. E uma cultura que, em sua evolucdo, ndo pode
desconsiderar a cultura dominante [...] mas que pode resistir em maior ou menor escala
a imposigdo cultural dominante” (CUCHE, 2002, p.145). Assim, Cuche (2002, p. 149)
acredita que as culturas populares ndo sdo “nem inteiramente dependentes, nem

inteiramente autdnomas, nem pura imitacdo, nem pura criacao”.
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Diante disso, Oliveira (2007) defende que

[...] o processo de apropriagdo e reapropriacdo mostra-se mais complexo do
que a simples difusdo massiva da industria cultural. Por esse motivo, a
relacdo entre cultura de massa e culturas populares ndo pode ser reduzida
nem a ideia que fala de uma apropriacdo que os meios de comunicacao fazem
das expressdes e manifestacdes culturais populares nem tdo pouco ressaltar as
apropriaces que as classes populares fazem dos processos massivos na
sociedade moderna. O que temos na verdade sdo apropriacdes que obedecem
a logicas diferenciadas. (OLIVEIRA, 2007, p. 53)

A partir dessa reflexdo, objetivo apontar que a ONG Fundacdo Casa Grande
compde um projeto de formacdo cultural e educativo a partir de maltiplas influéncias

que a cercam, seja a nivel mais local ou global.
3.2 Nova Olinda, uma “cidadezinha perdida no fim do mundo”?

Quando estive pela primeira vez na Casa Grande, em 2002, cheguei em
Nova Olinda com o olhar de quem € de fora e que se encanta com toda a cultura que ali
existe. Naquele momento, ndo pensei que alguém pudesse ter um olhar diferente para
toda a riqueza cultural ali presente e pudesse ndo se encantar também. Foi por ter essa
certeza que estranhei um fato ocorrido ainda naquela época e que me faz refletir até o

momento atual.

ARARIPE

“Monoiitos ity

Mapa turistico e cultural da regido do Cariri retirado do site do Governo do Estado do

Ceara®.

*2 www.ce.gov.br
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Nessa primeira viagem até Nova Olinda, a Casa Grande ja existia ha 10
anos, e 0s meninos e as meninas da fundac&o, além de se movimentarem bem a vontade
nas préaticas de educacdo e comunicagdo, também se mostravam bastante familiarizados
no trato com as pessoas que por la passavam. Dos visitantes que iam para conhecer o
espaco aos estudantes que iam para trocar conhecimento com as criangas e 0s jovens por
meio da realizacdo de diversas atividades, os vinculos de amizade eram mantidos para
além desse periodo de estadia dessas pessoas ha ONG com a troca de cartas e,
posteriormente, de e-mails. Uma iniciativa quase sempre das criancas e dos jovens da
Casa Grande.

Comigo ndo foi diferente. Por algum tempo, que a memaoria ndo me permite
precisar exatamente o quanto, troquei cartas e e-mails com algumas pessoas que conheci
na Casa Grande e das quais sou amiga até hoje. E, na minha percepgdo, manter o
contato com essas pessoas e estreitar lacos foi fazendo com que eu tivesse uma minima
nogdo de como era Nova Olinda e os costumes culturais dos moradores dessa cidade.
Essa nocdo foi essencial para, dez anos depois, influenciar a forma como passei a
encarar minha presenca na cidade durante a pesquisa de campo para o mestrado.

Lembro que, em uma dessas cartas, uma amiga perguntou como estava a
vida na “cidade grande” e se a “agenda cultural cheia de eventos” ja tinha me feito
esquecer aquela “cidadezinha perdida no fim do mundo”. A atividade cultural de uma
“cidade grande” em oposi¢do, posso assim dizer, com a de uma “cidadezinha perdida no
fim do mundo”, como foi colocada por essa amiga, causou-me estranheza e fez com que
eu questionasse a certeza sobre como as pessoas viam e viviam a cultura de Nova
Olinda e da regido do Cariri.

Para Angrosino (2009, p.54), o pesquisador que se utiliza de uma
metodologia de pesquisa como a etnografia ndo pode trabalhar com certezas objetivas.
O autor alerta que a “realidade” percebida pelo pesquisador na etnografia ¢ sempre
condicional e complementa que, embora a exatiddo seja algo a ser sempre buscado pelo
pesquisador, ¢ preciso ter em mente que “os valores, as interagdes e os ‘fatos’ do
comportamento humano as vezes estdo no olhar do observador”. (ANGROSINO, 2009,
p.54).

Assim, a certeza de que moradores de Nova Olinda viam e viviam a cultura
da cidade e, consequentemente, da regido do Cariri da mesma forma que eu, encantada,
foi dando lugar a inquietagdes como: os moradores da cidade de Nova Olinda veem e

vivem a cultura local da regido onde eles moram de que forma? H& diferenca entre a
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percepcdo dessas pessoas sobre a cultura local do Cariri e como essa mesma cultura
local é preservada e divulgada pela ONG Fundagdo Casa Grande? Antes de dar
continuidade a esses questionamentos, € importante apresentar a cidade de Nova Olinda.

Distante mais de 500 km da capital cearense, Nova Olinda é um dos nove
municipios que fazem parte da regido do Cariri, situada ao sul do estado, ja préxima a
fronteira com o estado de Pernambuco. Nova Olinda, antes distrito do municipio de
Santana do Cariri, foi declarada como municipio em 1957 e cresceu ao redor da casa
onde hoje € a sede da ONG Fundacdo Casa Grande, primeira edificacdo do antes
povoado, depois distrito e hoje municipio.

Segundo o site do IBGE, Nova Olinda possui 284,401 km? de extenséo e
fica a margem do rio Carius, afluente do rio Jaguaribe. Como mostra o mapa do
Instituto de Pesquisa e Estratégia Econdémica do Ceara (Ipece) abaixo, Nova Olinda faz

fronteira com os municipios de Altaneira, Assare, Crato, Farias Brito e Santana do
Cariri.
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O ultimo censo realizado pelo IBGE na cidade foi no ano de 2010, quando o
namero de habitantes, incluindo zona urbana e rural, chegava a 14.256. Na época, 0
namero de mulheres era de 7.236, ultrapassando os 7.020 homens residentes na cidade.

A populagdo do municipio cresceu para 14.908 pessoas segundo estimativa realizada
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pela prefeitura de Nova Olinda no ano de 2013, e a maior parte dessas pessoas sao
jovens entre 15 e 19 anos. Ainda segundo o censo do IBGE do ano de 2010, a cidade
possui oito escolas de ensino fundamental (sete municipais e uma privada) e uma escola
de ensino médio.

No entanto, essas informacdes sdo apenas quantitativas e mais superficiais
sobre a cidade. Nova Olinda é bem mais que estes dados e corresponde tanto a estas
informagdes quanto as realidades culturais mais tradicionais, populares, massivas e
globais que envolvem a cidade. Percebe-se ainda que ha uma literatura de pesquisas ja
discutidas neste capitulo que reforca uma dimensédo cultural da cultura local tradicional
da cidade que também interpela a ONG. Nesta perspectiva, a Fundagdo Casa Grande

organiza a atuacao dela a partir desse universo mais tradicional.

Rua principal da cidade de Nova Olinda, mostrando a lateral da igreja matriz.

Foto tirado do blog de turismo comunitério da ONG Fundacéo Casa Grande.

3.2.1 Na tela da TV Casa Grande, minhas impressdes de uma Nova Olinda
globalizada

Foi somente ap0Os vivenciar momentos como 0s rituais de Renovacdo do
Sagrado Coracdo de Jesus nas casas de Nova Olinda e de ver e experimentar locais
como a feira da cidade aos sabados pela manhd que passei a observar de forma mais

reflexiva as produgdes da TV Casa Grande, laboratdrio audiovisual da ONG Fundacéo
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Casa Grande. Essas producdes, segundo os jovens participantes da TV, tém como
objetivo divulgar a cultura local da regido do Cariri, uma vez que esta ndo tem espago
nos veiculos de comunica¢do comerciais, segundo esses jovens. Além disso, tem como
pilar a producéo de conteudo cultural e educativo, julgado pela equipe da TV como uma
cultura de qualidade.

Ao assistir novamente a alguns videos da TV Casa Grande, percebi que, em
alguns momentos, esses parametros de cultura local e de qualidade no que é produzido
escapam nas producdes do laboratério, principalmente os videos que levam a vinheta
100 Canal e séo exibidos no teatro dentro da ONG. Para citar apenas alguns exemplos,
analiso a seguir trés desses videos.

No primeiro video, intitulado Mary Help, é mostrada uma agricultora de um
bairro mais afastado de Nova Olinda que tem o sonho de ser cantora. No video, ela
conta que gravou um CD, mas que preferiu mudar o nome dela, que é Maria do Socorro,
para um nome artistico em inglés, Mary Help. Durante o audiovisual, percebi que a
ONG procurou enfocar uma Mary Help como agricultora, mulher do campo que
também tem dons artisticos.

Apesar do video ndo conseguir esconder as caracteristicas massivas, ligando
a artista com a cultura de massa, principalmente quando o video apresenta elementos
fortes da industria cultural, uma vez que Mary Help canta uma composicdo muito
proxima aos modelos da industria fonogréafica, nota-se que o tema do audiovisual é a

cultura local, a valorizacao do artista da regiao.

Ei, tu sabe da novidade?

Oh, minha amiga vocé nédo diga que néo.
Ainda ontem arrumei um namorado.
Minha resposta eu lhe disse que ndo
Porque o velho depois de 65,

ndo faz mais nada,

s6 da pra passar a mao.

E s6 passando a mao

E s6 passando a mio.
O amor de velho

S6 da muito é confusdo

E s6 passando a méo,

E s6 passando a méo,

Depois de 65,

O velho ndo presta ndo. (Mary Help cantando em trechos do video).
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Um segundo video traz também como foco a valorizagdo do artista da
regido. O personagem que d& nome a producdo é Almir Dantas, cantor da cidade de
Nova Olinda que compde cangdes inspiradas nas musicas do maior idolo dele, o cantor
Roberto Carlos. Além dessa inspiracdo, Almir Dantas é retratado no video como uma
pessoa que sonha em ter a mesma fama que Roberto Carlos, quando traz o cantor
popular dando depoimentos de como se sente feliz quando estd com seus fds e
mostrando, orgulhoso, cartazes e presentes que ganhou em seus shows. Novamente, a
producdo da TV Casa Grande enfatiza a questdo do artista da regido, com caracteristicas
locais, mas sobressai elementos vinculados a industria fonografica como o desejo pela
fama por parte de Almir Dantas.

Galera 100% Skate é o titulo do terceiro video que escolhi para exemplificar
brevemente essa ruptura do discurso da ONG Casa Grande de retratar a cultura local
como algo tradicional. Nele, jovens que andam de skate na cidade reivindicam serem
vistos pelos outros moradores de Nova Olinda como pessoas que praticam um esporte e
ndo como marginais. A maioria das falas dos jovens que aparecem nessa producao
segue essa linha de reivindicacao por uma identidade de praticantes de esportes radicais.
Pelo menos dois elementos retratados nessa producdo audiovisual ndo sdo comumente
vistos quando se retrata a cultura local do Cariri: a préatica de esporte radical e a questédo
da violéncia ligada a essa pratica.

Acredito que o que venho chamando até o momento de ruptura na
veiculacdo do que a ONG Fundacdo Casa Grande costuma apontar como cultura local
do Cariri como também na qualidade de conteudo nessas producfes audiovisuais Sao
influéncias diretas do processo de globalizacdo dos ultimos anos, que ndo se limita
apenas a dimensdo econdmica, mas também esta presente em outras questdes,
principalmente as culturais.

Held e McGrew (2001, p. 07) relembram que os trabalhos sobre
globalizacdo iniciaram ainda no século XIX e inicio do século XX, mas o termo
“globalizag¢do” passou a ser efetivamente usado pelos intelectuais somente nos anos 60 e
inicio dos anos 70 do século XX. Como processo recente, os autores afirmam que nédo
existe uma definicdo Unica e universalmente aceita para a globalizacéo.

Santos (2002) também vé a globalizacdo como um fenbmeno multifacetado
com dimensdes econdmicas, sociais, politicas, culturais, religiosas e juridicas
interligadas de modo complexo. Mesmo assim, o autor alerta que ainda é bastante

comum os debates sobre a globalizacdo reduzirem-se as dimensdes econdémicas. Como
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Santos (2002), acredito que “as explicagdes monocausais € as interpretacdes monoliticas
deste fendmeno parecem pouco adequadas” (SANTOS, 2002, p.26). Por isso, defendo
que € necessario observar com igual importancia as dimensGes sociais, politicas e
culturais da globalizag&o.

Nesse sentido, Held e McGrew (2001, p.11) apontam algumas concepcoes
do processo de globalizagdo, que levam em consideracdo todas as dimensdes acima
citadas. Para os autores, a globalizacdo possui diversas caracteristicas como: a a¢do a
distancia, quando atos de agentes sociais de um lugar podem ter consequéncias para
terceiros distantes; a compressdo espaco-temporal, com o desgaste das limitagdes da
distancia e do tempo por meio das comunicagdes instantaneas; a interdependéncia
acelerada entre economias e sociedades nacionais; a erosdo de barreiras e fronteiras
nacionais num processo de encolhimento do mundo; a integracdo global; e a
reordenacdo das relagBes de poder inter-regionais, com a consciéncia da situacao global
e intensificacdo da interligacéo inter-regional.

As caracteristicas elencadas por Held e McGrew (2001) mostram que a
globalizacdo ndo é um processo distante do cotidiano das pessoas. Giddens (1999, p.23)
se alinha a esse pensamento quando afirma que a globalizacdo “ndo € apenas mais uma
coisa que ‘anda por ai’, remota e afastada do individuo. E também um fendmeno
‘interior’, que influencia aspectos intimos e pessoais das nossas vidas”. Analisando a
globalizacdo pela dimensdo da aproximagdo com o cotidiano das pessoas, ela pode ser

definida como

a intensificagdo das relagBes sociais em escala mundial, que ligam
localidades distantes de tal maneira que acontecimentos locais sdo modelados
por eventos ocorrendo a muitas milhas de distancia e vice-versa. Este € um
processo dialético porgue tais acontecimentos locais podem se deslocar numa
dimensdo anversa as relagdes muito distanciadas que os modelam. A
transformacéo local é tanto uma parte da globaliza¢do quanto a extensdo
lateral das conexdes sociais através do tempo e do espaco. (GIDDENS, 1991,
p. 69 e 70)

Giddens (1999) salienta que, acima de todas as dimensdes aqui ja citadas, a
globalizacdo tem recebido influéncia, desde o final dos anos de 1960, do progresso nos
sistemas de comunicacdo. Para ele, a rapidez na transmissao de informacfes é apenas
uma caracteristica da comunicagdo eletronica instantanea, pois a “‘sua existéncia altera o

proprio quadro das nossas vidas, ricos ou pobres. Quando a imagem de Nelson Mandela
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nos pode ser mais familiar que a do vizinho que mora na porta ao lado da nossa, €
porque qualquer coisa mudou na nossa vida corrente”. (GIDDENS, 1999, p. 23)

Como Giddens (1999, p. 24), defendo que a globalizagdo ndo pode ser vista
como algo simples e sim como uma rede complexa de processos, que acontecem dentro
de contradi¢des ou abertamente de formas opostas. O autor recorda que, para muitos, a
globalizagdo é vista apenas como troca de poder e de influéncia entre comunidades
locais e a arena global, na qual o &mbito local perde algo do poder econdmico que antes
tinha. Mas ele alerta que “também hé o efeito contrario. A globaliza¢do ndo se limita a
empurrar para cima, também puxa para baixo, criando novas pressdes para concessao de
autonomias locais”. (GIDDENS, 1999, p. 24)

Ainda sobre globalizacédo e a relacdo dessa discussdo com a Fundagdo Casa
Grande, acredito que a ONG procura estabelecer uma relagcdo com o global, desde que

ndo se articule, necessariamente, com uma representacdo mercadologica de cultura.

3.3 O local nos projetos culturais da Fundacéo Casa Grande

Durante os quase dois anos de idas a cidade de Nova Olinda para a pesquisa
de campo, pude acompanhar trés projetos culturais que a ONG Fundacdo Casa Grande
desenvolveu de forma temporaria entre os anos de 2012 e 2013. Esses trés projetos,
SerTéo Sonoro, RadioEstoria e A Cidade Tecendo Cultura e Arte, possuem em comum
0 objetivo de resgatar, preservar e divulgar a cultura da regido do Cariri.

Com esse objetivo, esses projetos pretendem voltar o olhar de criancas e
jovens para o local presente no cotidiano da cidade de Nova Olinda, como também da
regido do Cariri como um todo. Os dois primeiros projetos sdo producdes radiofonicas,
gue contam também com pecas produzidas pela editora e pelo laboratério audiovisual
da ONG Fundacdo Casa Grande, e envolvem criancas e jovens. Ja o terceiro projeto é
voltado para criancas e tem um carater mais artesanal, ndo utilizando especificamente
nenhum laboratério da ONG, com a producdo de um livro composto por desenhos e
escritos feitos a mao pelas criancas.

A jovem coordenadora de projetos da ONG Fundacdo Casa Grande, Fabiana
Barbosa, ao falar sobre esses trés projetos, ressalta que a importancia deles € de trazer
ao conhecimento de criangas e jovens praticas e costumes caracteristicos da cidade de
Nova Olinda e da regido do Cariri que se encontram esquecidos ou, muitas vezes, ndo

sdo mais conhecidos pelos préprios moradores desses lugares. Para ela, esse
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esquecimento se da pelo grande acesso que esse moradores tém atualmente em relacéo a
cultura de outros lugares, deixando de lado a cultura local.

Segundo Hall (2006), o novo interesse pelo “local” veio juntamente com o
impacto do “global”. Para o autor, a globaliza¢do, na verdade, explora a diferenciacao
local, defendendo que “ao invés de pensar no global como ‘substituindo’ o local, seria
mais acurado pensar numa nova articulacao entre o ‘global’ e o ‘local’”. (HALL, 2006,
p.77)

Os projetos da ONG Fundacao Casa Grande que trago no momento utilizam
aspectos da globalizacéo para chegar ao objetivo de divulgacao da cultura local de Nova
Olinda e do Cariri quando colocam as produgdes das criancas e dos jovens em blogs.
Com isso, a ONG estd utilizando a Internet, uma das formas de expressdo e
comunicacdo mais caracteristica da globalizacdo, para criar identificacdes locais e
divulga-las para todo o mundo. Assim, como aponta Hall (2006, p. 78), o local e o
global vao se adaptando um ao outro e criando novas “identificagdes” para cada um.

Para procurar compreender como a ONG Fundacdo Casa Grande V€ e retrata
a cultura local da regido do Cariri, objetivo especifico da pesquisa discutido neste

capitulo, € importante apresentar mais detalhadamente cada um desses trés projetos.

3.3.1 SerTao Sonoro

No segundo semestre de 2012, cheguei na Fundacdo Casa Grande e
encontrei meninos e meninas agitadas fazendo suas tarefas na ONG. Todos falavam da
ansiedade em escutar as gravacOes ja feitas das entrevistas do projeto SerTdo Sonoro.
Até ali, eu ndo tinha tomado conhecimento do projeto, mas a agitacdo das criancgas
despertou minha curiosidade e procurei saber mais detalhadamente do que se tratava.

Yasmin, entdo com oito anos, foi me explicar o que era o projeto e disse a
seguinte frase: “SerTao Sonoro ¢ a cultura do Cariri”. Essa frase ndo s6 ndo explicou o
que era 0 projeto, como também despertou ainda mais minha curiosidade. Fiquei
sabendo, entdo, que ia haver uma reunido na radio para escutar 0s primeiros audios
feitos para o projeto naquela noite e me escalei para participar.

Na hora marcada, la estava eu para participar da reunido e pude conversar
com o0s amigos da Casa Grande Elizah Rodrigues e Paulo Branddo, que me explicaram
melhor o que era o projeto. Contemplado pelo Programa Cultural das Empresas

Eletrobras 2012, patrocinado pela Chesf e aprovado pelo Programa Nacional de
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Incentivo & Cultura, o SerTédo Sonoro pretendia, e cumpriu, gravar 30 programas
radiofonicos sobre o patrimdnio cultural imaterial da microrregido do Cariri.

Para isso, as criancas e 0s jovens participaram de diversas oficinas, todas
ministradas por consultores, como Elizah e Paulo. Essas oficinas tinham como objetivo
capacitar as criancas e os jovens da ONG Fundacéo Casa Grande a realizarem todas as
etapas do projeto, desde a pesquisa do patriménio imaterial cultural do Cariri até a
organizacdo desse acervo e finalizacdo dos programas de radio. Foram oito oficinas que
iam sendo realizadas de acordo com cada etapa do projeto e que iam sendo registradas
no blog criado e alimentado pelas criancas e jovens da Casa Grande®.

Além do blog, o projeto também contou com a elaboragdo de um video
documentério. Nele, Elizah Rodrigues explica mais sobre o projeto.

SerT&do Sonoro é uma ideia que nasceu coletivamente. A criacdo do projeto
foi coletiva entre amigos da Casa Grande e a equipe da Casa Grande, jovens
e criancas, e ele tem esse espirito coletivo. Todas as decisdes, a construcdo da
logomarca, a escolha dos entrevistados, todo o esqueleto do programa foi
baseado nesse encontro entre os amigos que deram as oficinas, mas
principalmente nesse espirito do coletivo. O SerTao Sonoro redne entrevistas
com mestres, rezadeiras, artistas do sertdo, e é como se fosse um mergulho.
Um mergulho que tem dois olhares: o olhar da pessoa que j& mora no sertdo,
dos jovens, adolescentes e criancas da Casa Grande; e 0 nosso mergulho,
estamos descobrindo esse sertdo, que é tdo desconhecido de todos os
brasileiros. (Fala de Elizah Rodrigues, uma das amigas da Casa Grande, no
video feito sobre o projeto)

Quando retornei @ Nova Olinda no primeiro semestre de 2013, fui
presenteada com o produto final do projeto: um CD contendo 30 entrevistas com
pessoas conhecidas na cidade de Nova Olinda e cidades vizinhas, retratando mitos e
lendas caracteristicos e representativos da identidade dos indios Kariri, como o Castelo
Encantado, a Mae D’Agua e as tradi¢Bes orais, musicais e artisticas dos grupos da
cultura popular da regido como os Reisados, as Bandas Cabacais, os Cocos, 0s artesaos
e as praticas religiosas, rezas, canticos e ladainhas.

Alguns entrevistados eu ja conhecia pessoalmente, como seu Espedito
Seleiro, mestre da cultura que trabalha fazendo calcados, bolsas e outros acessorios de
couro em Nova Olinda; seu Zé de Eloia, que entoa canticos religiosos também em Nova
Olinda; e Aureliano Souza, jovem que ja participou da Casa Grande e é contador de
causos do Cariri. Outros eu conhecia dos videos da TV Casa Grande, como 0 vaqueiro

Dantas Aboiador, de Santana do Cariri, e o fabricante de brinquedos artesanais seu

* http://sertaosonoro.wordpress.com/
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Franguli, de Potengi. Os demais entrevistados que eu ndo conhecia sdo agricultores,
comunicadores de radio, rezadeiros e grupos de danca popular, como o Toré, o Coco € 0
Maneiro Pau.

Ainda impressionada com a agitacdo que esse projeto tinha causado nas
criancas e nos jovens, conversei com Aécio Diniz, gerente da Casa Grande FM, e um
dos jovens da instituigdo, sobre como foi participar desse projeto. “Entdo, foi de grande
importancia a gente ta conhecendo e entrando nas casas dessas pessoas, ouvindo as
conversas, as falas, né, o jeito como eles se comportam, e isso traz pra nds essa riqueza
dessa diversidade cultural”.

A divulgacdo dos 30 programas esta sendo feita pela Casa Grande FM e, por
meio de uma parceria com o Programa Mais Educacdo do Ministério da Educacéo, 0s
CDs estdo sendo distribuidos em escolas publicas municipais e estaduais em todo o
Brasil. Os programas também podem ser acessados no blog do projeto pelo site:
http://sertaosonoro.wordpress.com/programas-radiofonicos/

3.3.2 RadioEstoria

Uma roda de meninos e meninas olhava todos os detalhes da sala Coragéo
de Jesus, primeira sala do Memorial do Homem Kariri, através de uma bila, brinquedo
mais conhecido no restante do Brasil como bola de gude. Eu também ganhei uma para
olhar o que eu quisesse através da dela. Essa era uma das oficinas do projeto
RadioEstoria, que aconteceu no primeiro semestre de 2013 na ONG Fundacdo Casa
Grande.

O objetivo da oficina era fazer com que as criancas que estavam
participando do projeto compreendessem que, de simples objetos, podem surgir grandes
ideias, inclusive um novo olhar para algo que eles ja conhecem. O exercicio foi seguido
da escuta de um dos antigos discos de historinhas, que contam fabulas famosas, como
Rapunzel, O gato de Botas, entre outros. Eles foram, com a escuta, percebendo como
uma historia é contada no réadio.

Ainda naquele dia, os meninos e as meninas, ao redor da ministrante da
oficina, Elizah Rodrigues, leram um quadrinho da Casa Grande Editora que contava a
lenda da Mae D’4gua. Ao final da oficina, depois de ouvirem e lerem historias, eles
deram ideias de como aquela narracdo poderia ser contada no radio, cheia de efeitos

sonoros e encenagéo dos personagens.


http://sertaosonoro.wordpress.com/programas-radiofonicos/
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Assim é o projeto RadioEstoria, uma producdo de radio feita de crianca para
criancas que reconta as lendas, os mitos e estorias do sertdo do Cariri. Para chegar ao
produto final, durante os primeiros seis meses de 2013, as criangcas e 0s jovens da
Fundacdo Casa Grande participaram de oficinas de contetdo, quando aprenderam a
fazer roteiro e gibi, e de producéo, quando eles mesmos produziram 0s programas de
radio e os gibis com as histérias.

As cinco historias contadas em audio e em quadrinhos, no CD e no Gibi do
produto final do projeto, foram escolhidas pelas criancas participantes. A Pedra da
Batateira; Maara, a princesa encantada; Mae D’agua, onde nasce o rio das historias;
Zefinha conta sobre Nova Olinda, Antonio Maranh&o e a Casa Grande; e A botija de
ouro foram as histdrias escolhidas. A maioria dessas histérias sdo lendas e mitos que
contam a origem do povo Kariri. Somente a ultima é uma fabula bastante conhecida em
outros locais do Brasil.

Como o SerTdo Sonoro, 0 RadioEstoria também registrou todos 0s passos
da realizacdo do projeto em um blog** e produziu um video documentario. O gerente da
Tv Casa Grande, Hélio Filho, responsavel pela realizacdo do video, deu um depoimento

para a producéo audiovisual falando sobre a expectativa em relacdo ao projeto.

Com a gravacdo desse material de audio e a producdo das revistas em
quadrinhos, que estdo sendo feitas aqui no radioestéria, a gente espera que
provogue nas pessoas que VAo ouvir e ver esse material um desejo de
conhecer e se aprofundar ainda mais nas lendas brasileiras, nas historias
populares que hd em todo o Brasil, e a gente valorar esse acervo que existe
nesse nosso pais. Espero que esse material provoque emogédo nas pessoas, um
desejo de vir conhecer o Cariri.

3.3.3 A Cidade Tecendo Cultura e Arte

O terceiro projeto que aqui apresento foi realizado no segundo semestre de
2013, mas s tive a oportunidade de acompanhar os Ultimos retoques do produto final.
Quando cheguei em novembro de 2013 para a viagem mais longa da pesquisa de
campo, que durou 20 dias, Fabiana Barbosa, jovem responsavel pelo projeto A Cidade
Tecendo Cultura e Arte, estava viajando para S&o Paulo com o livro produzido pelas
criancas que participaram do projeto durante o més de outubro. A viagem era para a

premiacdo dos trés primeiros lugares entre 10 finalistas do prémio Jovem Amigo da

* http://radioestoria.wordpress.com/
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Crianca da Fundacéo Abring. No dia seguinte, chegou a noticia, o livro das criancas de
Nova Olinda ganhou o segundo lugar na premiagéo.

Com o objetivo de proporcionar a criangas e adolescentes entre nove e 16
anos de idade moradores de Nova Olinda uma educagéo patrimonial, o projeto A Cidade
Tecendo Cultura e Arte mapeou, durante um meés, cinco pontos de referéncia de cultura,
educacgdo e arte na cidade, que foram visitados pelas criangas. Essas visitas, segundo
Fabiana, proporcionaram que as criancas conhecessem a cidade onde elas moram, como
também os bens culturais, artisticos e educativos existentes em Nova Olinda. Com a
construcdo de uma espécie de inventério do patrimdénio material e imaterial da cidade,
0s participantes do projeto reconheceram-se cidad&os integrantes de Nova Olinda.

Os cinco pontos de referéncia da cultura de Nova Olinda escolhidos pelas
criangas e adolescentes do projeto foram visitados por eles e, em seguida, expressavam
no papel as impressdes que tiveram com as visitas por meio de desenhos, pinturas e
poesias. Foram visitados dois locais, 0 Memorial do Homem Kariri na ONG Fundacéo
Casa Grande e o sitio mitolégico Mae D’agua, e trés personagens culturais da cidade,
seu Espedito Seleiro com o artesanato em couro, dona Dinha e o tear de redes e, por
fim, Irenice e o fazer das bonecas de pano.

Além do livro, que foi todo feito a méo pelas criangas, 0 projeto produziu
um blog®, onde foram registradas todas as visitas como também o livro final. Uma

segunda etapa do projeto esta sendo programada para setembro de 2014.
3.4 O Cariri visto pela ONG Fundacéo Casa Grande

Com a analise breve de trés producdes audiovisuais da TV Casa Grande e
uma apresentacdo dos pontos principais dos trés projetos culturais realizados pela ONG
em 2012 e 2013, algumas pistas surgem sobre como a Fundacdo Casa Grande Vvé e
retrata a cultura local da regido do Cariri.

Os trés projetos apresentados procuram, como ja dito anteriormente,
“resgatar”, “preservar” e “divulgar” a cultura da regido do Cariri e da cidade de Nova
Olinda. Para isso, sdo retratados locais e pessoas de referéncia cultural como também
manifestacdes culturais. Mas o que é essa cultura para a ONG Fundacdo Casa Grande?
Com um olhar atento, é possivel perceber que todos esses locais, pessoas e

manifestacdes sdo ligados a praticas mais tradicionais, e ndo necessariamente ao

** http://actculturaeartepjac2013.wordpress.com/
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cotidiano real das pessoas que moram na cidade. Isso mostra que a Fundacdo Casa
Grande acredita numa cultura local auténtica, que preserva as tradigdes culturais antigas
da regido. Sdo com essas caracteristicas que a Fundacdo Casa Grande retrata a cultura
local nas producdes ndo s6 desses trés projetos, mas também nas producdes dos
laboratorios e programas da ONG.

J& na breve analise dos videos da TV Casa Grande, pude perceber que, em
alguns momentos, as producdes da ONG nédo conseguem segurar essa Vvisao e elementos
da cultura de massa podem ser vistos em dialogo com o popular. Os trés videos
brevemente analisados foram escolhidos por ja terem sido objetos de andlise mais
aprofundada em trabalhos que produzi ao longo do mestrado, tanto nas disciplinas que
cumpri créditos quanto nos congressos onde apresentei artigos*.

Nessas analises, percebi que Mary Help (com seu nome em inglés e suas
composicdes bem proximas aos produtos da industria fonografica), Almir Dantas (com
a inspiracdo em Roberto Carlos e seu relacionamento com os fas) e Galera 100% Skate
(com um discurso de combate a marginalizacdo dos jovens por conta da pratica de um
esporte mais comumente utilizado nos grandes centros urbanos) se inserem nos
objetivos da TV Casa Grande de divulgacéo e preservacgdo da cultura local da regido do
Cariri, ampliando uma cultura local fundamentada em manifestacdes de grupos culturais
tradicionais para uma cultura local fundamentada em costumes cotidianos dos
moradores dessa regido.

Além disso, apesar dos jovens produtores focarem os videos da TV Casa
Grande na valorizacdo do artista da regido, ao assistir as producdes audiovisuais do
laboratdrio, percebi o didlogo constante dos costumes locais retratados nos videos com a
industria cultural e os produtos da comunicacdo de massa. Entretanto, isso ocorre com
um cuidado de ndo receber, desta industria cultural, uma influéncia demasiada a
comprometer a proposta cultural da ONG.

Até agora, acredito que a Fundacdo Casa Grande esta envolvida numa
atmosfera cultural que a provoca a construir uma proposta cultural e educativa para a

cidade de Nova Olinda, mas sendo desafiada a estabelecer relaces com o cotidiano dos

% Ao longo dos dois anos e meio de mestrado, apresentei artigos em diversos congressos regionais,
nacionais e internacionais juntamente com a professora orientadora, Catarina Oliveira. Destaco aqui 0s
artigos “Hoje tem espetadculo? Tem sim senhor: uma andlise da proposta de formacdo de plateia da
Fundacdo Casa Grande em Nova Olinda/CE”, apresentado no V Coloquio Brasil- Chile de Ciéncias da
Comunicacdo em setembro de 2012 em Fortaleza; e “Comunicacéo e Cultura: o dialogo entre o local e o
global nas produgdes audiovisuais da TV Casa Grande”, apresentado no VIII Congresso Internacional
ULEPICC em julho de 2013 em Buenos Aires, Argentina.
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moradores. O problema parece ser as provocacdes que a ONG recebe para estabelecer
essa interacdo Fundacdo Casa Grande — moradores da cidade de Nova Olinda. H& mais
interpelagGes no sentido de cuidar do patrimonio cultural de um lugar tradicional.
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4 JOVENS MORADORES DA CIDADE DE NOVA OLINDA E A PROPOSTA
DE FORMACAO CULTURAL DA ONG FUNDACAO CASA GRANDE

Durante quase todo o més de novembro de 2013, entre os dias trés e 23,
realizei a penultima, a mais longa e, na minha percepg¢do, a mais esclarecedora de todas
as 10 viagens de ida a campo que fiz, no periodo de abril de 2012 a dezembro de 2013,
para esta investigacdo. Depois de muitas observagdes, coleta de documentos, entrevistas
e conversas informais, as idas e vindas do campo, juntamente com as sugestdes da
banca de qualificacdo e da professora orientadora, foram direcionando a pesquisa para
um caminho mais claro, mais firme, que foi essencial para o planejamento e a realizagédo
dessa viagem.

Até aquele momento, os dois primeiros objetivos especificos desta pesquisa
estavam, posso assim dizer, bem encaminhados nas discussdes teoricas e nas analises as
quais propus fazer. Depois de reunir informacGes e leituras suficientes para investigar
com qual concepcéo de cultura a Fundagdo Casa Grande trabalha e como essa ONG vé
e retrata a cultura local da regido do Cariri nos projetos que ela desenvolve, era hora de
me voltar para os jovens moradores da cidade de Nova Olinda e participantes da ONG,
a fim de compreender como eles percebem a atuacéo da instituicdo na formacao cultural
deles, terceiro e ultimo objetivo especifico desta pesquisa.

Direcionar o olhar para esses jovens € essencial para o objetivo geral da
investigacdo como um todo, que pretende analisar a relacdo entre a Fundacdo Casa
Grande e a comunidade na qual ela esté inserida. Como uma relacdo € composta por, no
minimo, dois lados, nada mais adequado que, ap0s 0s dois primeiros objetivos
especificos da pesquisa darem conta da esfera que representa a ONG, encaminhar 0s
altimos passos da investigacéo para a outra esfera, a cidade de Nova Olinda .

Pela falta de tempo e amadurecimento académico habeis de realizar uma
investigacdo em que eu tomasse como objeto de estudo a cidade de Nova Olinda como
um todo, representada por uma amostragem de trés familias como era a proposta inicial
da pesquisa, optei por focar o estudo em um grupo de jovens, participantes atuais ou ndo
da ONG. Levo em consideracdo que esses jovens, por mais que tenham tido ou ainda
tenham uma relacdo direta com a Fundacdo Casa Grande, ndo deixam de ser pessoas

que nasceram, cresceram e moram em Nova Olinda, portanto, fazem parte de todo o
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universo da cultura local da regido do Cariri e podem, sim, representar a cidade na

relacdo com a ONG.

4.1 Na escuta! Estratégias de pesquisa para ouvir os jovens

Quando falo que os jovens, participantes atuais ou ndo da Fundacdo Casa
Grande, podem representar a cidade no estudo da relagdo dos moradores de Nova
Olinda com a ONG, é porque acredito que esses jovens tém muito a falar sobre essa
relacdo. O muito a falar, aqui, toma um lugar especifico e essencial na investigacdo,
pois, sO a partir da escuta do que esses jovens tém a contar, € que acredito ser possivel
compreender de que forma eles percebem a atuacdo da Casa Grande na formagéo
cultural deles, objetivo do presente capitulo.

Foi a partir dessa constatacdo que iniciei a busca por estratégias de pesquisa
adequadas para o alcance do objetivo deste capitulo. Acredito que as estratégias
utilizadas ate este ponto da investigacdo, como a entrevista, mesmo que realizada no
formato antropoldgico, limitaria esse falar dos jovens. Optei, entdo, pelo uso do relato
de vida como estratégia de pesquisa e, mais tarde, surgiu a oportunidade de realizar uma
oficina sobre escolha musical como forma de ampliagio da perspectiva
compreensiva/interpretativa, predominante nas pesquisas qualitativas das ciéncias
sociais e humanas, para uma dimensdo compreensiva/interativa (OLIVEIRA, ABREU,
2014). Essa necessidade de ampliacdo sera melhor detalhada ainda neste capitulo em
topicos a seguir.

A utilizacdo dos relatos de vida ja era prevista desde o primeiro ano do
mestrado, quando a proposta inicial da pesquisa era um estudo de recepcdo do
laboratério audiovisual TV Casa Grande. Nessa primeira pretensdo investigativa, 0s
relatos de vida seriam realizados com jovens que participavam da equipe da TV Casa
Grande com a finalidade de mapear o consumo cultural deles. Desde esse periodo, fiz
algumas entrevistas narrativas, que tinham o objetivo de, como define Bertaux (2005, p.
64), deixar que o entrevistado conte a histéria dele. Essas primeiras entrevistas
narrativas, mais voltadas para a atuacdo desses jovens na TV Casa Grande, serviram
como base para novas tematicas a serem retratadas na proposta de pesquisa que foi
levada adiante.

Assim, coloquei-me no papel de ouvinte desses jovens, seja ao fazer as

entrevistas narrativas para compor os relatos de vida, seja ao realizar a oficina para
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tentar, de alguma forma, intervir na percepcdo dos jovens de Nova Olinda quanto a
atuacdo da ONG Fundacdo Casa Grande na formacdo cultural deles. Porém, para utilizar
as duas estratégias de pesquisa escolhidas, ndo basta colocar-se no papel de ouvinte dos

jovens, é preciso toda uma preparagdo por parte do investigador.

4.2 Relatos de vida — fragmentos de uma experiéncia na ONG Fundacdo Casa
Grande

Ao optar por utilizar o relato de vida para compreender como 0s jovens de
Nova Olinda percebem a atuacdo da Casa Grande na formacdo cultural deles, busco por
conhecer a histéria de vida desses jovens. No caso, ndo € interesse para a pesquisa
tomar conhecimento de toda a vida deles, mas sim momentos que eles vivenciaram na
ONG Fundacéo Casa Grande. Como alerta Bertaux (2005, p. 74)

[...] ndo se trata de extrair de um relato de vida todos os significados que
podem conter, mas sim sé os pertinentes, os que podem ajudar no estudo do
objeto de investigacdo e que adquirem, nesse caso, a condi¢do de indicios.
Esses significados se referem a diferentes “niveis” ou ordens de realidade que
trataremos de precisar e exemplificar. (traducdo minha)*’

Sendo assim, 0 que trago na analise do quarto capitulo sdo fragmentos da
experiéncia de um grupo de seis jovens nas atividades e projetos da ONG Fundacao
Casa Grande. Acredito que esse grupo seja significativo para compreender como se da a
participacdo de uma crianga ou um jovem na Fundacdo Casa Grande ao longo desses
quase 22 anos de existéncia da ONG, pois cada uma delas passou pela instituicdo em
momentos diversos e vivenciou etapas diferentes da fundacéo.

Para compor os relatos de vida, optei por utilizar nomes ficticios, pois
alguns jovens colaboradores da pesquisa pediram anonimato quanto as falas deles nas
entrevistas narrativas. Como uma forma de homenagem ao povo gque deu origem aquela
regido, acolhi a sugestdo da professora orientadora, Catarina Oliveira, de utilizar nomes
indigenas. Apoema, Ceci, Dakota, lara, Jurandir e Moema foram os nomes escolhidos.
Para a escolha desses nomes, busquei conciliar o significado de cada um deles com as

caracteristicas dos jovens participantes da pesquisa. Apoema, de origem da lingua Tupi,

*’ Citagdo no original: [...] no se trata de extraer de un relato de vida todos los significados que puede
contener, sino s6lo los pertinentes, los que pueden ayudar al estudio del objeto de investigacion y que
adquieren en este caso la condicién de indicios. Esos significados se refieren a diferentes “niveles” u
oOrdenes de realidad que trataremos de precisar y de ejemplificar.
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é aquele que enxerga longe. Também de origem Tupi, Ceci significa mée superior.
Dakota tem como significado aquele que é amigo, aliado. lara é a progenitora da agua
na lingua Tupi e bastante conhecida no folclore brasileiro por seus longos cabelos
negros. Jurandir, para os indios, € aquele que é trazido do céu. Por fim, Moema tem
como significado pessoa doce e suave.

Ceci, a mais velha do grupo, foi uma das primeiras meninas da Casa
Grande, como eles se chamam, e viveu um tempo que conta como era a cidade antes
mesmo da ONG ser fundada. Dakota é de uma geracdo de meninos da Casa Grande
posterior a Ceci, quando 0s meios de comunicacdo como a radio comunitaria ja
funcionavam na ONG. Ja Apoema, lara e Moema vivenciaram, desde o inicio da
participacdo deles, uma Casa Grande mais parecida com a estrutura atual. E, por altimo,
Jurandir faz parte da mais nova geracdo da ONG.

Segundo Bertaux (2005, p.86), a0 mesmo tempo que ndo se pode
compreender um relato de vida sem situd-lo no contexto historico coletivo, ndo se pode
também entender os fendOmenos coletivos desse contexto histérico sem levar em conta o
que acontece nos relatos privados. Portanto, para entender a historia da ONG Fundacao
Casa Grande, é preciso relaciona-la com as histérias individuais de cada um dos jovens
do grupo estudado. Nesse sentido, € que decidi por seguir a analise comparativa dos
relatos a fim de identificar momentos comuns a todos os seis jovens. Essa escolha foi
visando tracar uma espécie de linha do tempo, na qual, por meio dos relatos individuais,
possa se ter uma ideia de como é a participacdo de uma crianga ou de um jovem na
ONG.

Quando falo em tracar uma linha do tempo, é importante explicar que essa
linha vai ser, como conceitua Bertaux (2005, p. 84), uma diacronia € ndo uma

cronologia. Para o autor,

ndo tem que confundir diacronia e cronologia. A diacronia se refere a uma
sucessdo temporal de acontecimentos, quer dizer, a suas relagBes de
antes/depois; A cronologia se refere a datagdo quanto & anos ou quanto a
idade. O mesmo que o condutor da entrevista tem que tratar do sujeito
oferecer os elementos necessarios para a reconstrucdo da diacronia, tem que
tratar também de ndo importunar com perguntas constantes sobre datas
precisafsde tal ou qual acontecimento. (BERTAUX, 2005, p. 84) (traducéo
minha)

8 Citacdo original: No hay que confundir diacronia y cronologia. La diacronia se refiere a la sucesion
temporal de acontecimentos, es decir, a sus relaciones de antes/después; la cronologia se refiere a su
datacion en cuanto a fecha de acaecimiento (1968, 1981, etcétera) o en cuando a edad (individuo de
dieciséis afios, de cuarenta y cinco afios, etcétera). Lo mismo que en el transcurso de la entrevista hay que
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Né&o farei, aqui, uma linha com datas, mas sim com acontecimentos 0s quais
0s jovens moradores de Nova Olinda vivenciaram na ONG Fundagdo Casa Grande.
Com a anéalise comparativa de relatos de vida, Bertaux (2005, p.105) afirma que é
possivel classificar esses relatos em tipos. No caso do grupo de seis jovens moradores
de Nova Olinda, separei os relatos em quatro tipos: a entrada deles na Fundacdo Casa
Grande; as atividades que esses jovens desenvolveram na ONG; as viagens realizadas
por esse jovens; e, por Ultimo, a saida de alguns deles da fundacéo.

Para cada um desses tipos, ha um relato dos seis jovens, que mostra, ao
mesmo tempo, acontecimentos comuns na trajetdria deles como também
particularidades nos relatos. Bertaux (2005, p. 103) ressalta que “mediante a
comparagdo dos itinerarios biograficos, vao aparecendo recorréncias das mesmas
situacOes, logicas de agdes similares, e vai-se descobrindo, através dos seus efeitos, um
mesmo mecanismo social ou mesmo processo social.”. Sdo essas semelhancas e

diferencas que véo tracar essa linha do tempo nos topicos a seguir.

4.2.1 “Eu fui brincar e, dessa brincadeira, eu entrei la”

Quando se pergunta para qualguer crianca ou jovem que ja participou ou
ainda participa da Fundacdo Casa Grande como ela comecou a frequentar a ONG, a
resposta sempre ¢ a mesma: “eu vim pra brincar”. Desde o comego da fundagdo, em
1992, o maior atrativo da instituicdo para com as criancas da cidade é a brincadeira.
Para alguns, ir brincar na Casa Grande foi iniciativa prépria. Ja outros seguiram 0s
passos de irmaos ou amigos que ja frequentavam a fundacao.

Ceci é um exemplo de jovem gue, quando criangca, comecou a frequentar a
Casa Grande por iniciativa prépria, antes mesmo de ela ser uma ONG. A jovem conta
que todos da cidade falavam que aquela casa, que foi a primeira da cidade, era mal

assombrada, mas, mesmo assim, Ceci gostava de brincar la.

Eu, particularmente nesse inicio, minha relagdo com a Casa Grande era de
medo porque, como as pessoas contavam que era um lugar mal assombrado,
entdo, principalmente as criangas que tinham na época da minha idade, né,

tratar de que el sujeto ofrezca los elementos necessarios para la reconstruccion de la diacronia, asi, hay
que tratar también de no importunarle con constantes preguntas sobre las fechas precisas de tal o cual
acontecimento.
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morriam de medo da Casa Grande. E eu, por exemplo, eu passava ali onde
hoje, ali na Casa Grande, tem aquele pavilhdo que as pessoas sentam ali, ali
tinha um corredor e separava o terreno da Casa Grande do terreno do
educandario, que era uma cerca, e tinha um caminho por onde as pessoas
costumavam passar pra cortar caminho. Porque, na verdade, né, dava no
mesmo passar aqui pelo lado onde hoje é o forum, que na época era o hotel
municipal, ou ir por la. Tanto fazia. Mas as criancas, eu, por exemplo,
gostava tanto de correr por |4, que dava aquele frio na barriga, aquela
adrenalina, correr ali. “Olha, aqui ¢ mal assombrado” e a gente corria naquela
coisa, naquele sentimento de medo, naquela coisa que crianca, acho, gosta de
sentir, né. E minha primeira relacdo com a Casa Grande foi essa, foi medo.
Eu morria de medo das historias que contavam de la. (Ceci sobre o medo que
tinha da casa antes de ser a ONG Fundacéo Casa Grande).

A brincadeira de Ceci, antes envolta de medo, foi, aos poucos, se tornando
em encantamento apés a reforma da casa e, em seguida, com a inauguracdo da ONG.

E, quando foi por volta assim, acho que 91, foi no inicio mesmo da década de
90, iniciou a reforma la da casa. E coincidentemente um vizinho meu, que ja
é falecido, ele foi o mestre de obras que fez, que participou da restauracdo da
Casa Grande. E como ele, e os filhos todos deles, pedreiros, iam pra la, e eu
conhecia porque eram meus vizinhos, eu comecei a ir pra la, andava com
uma prima minha, que era Jévina, gostava de brincar 14 na obra, e eu fui
comecando a despertar o interesse dali, né. O encantamento maior veio com a
inauguracao, propriamente dita, da Casa Grande, que foi dia 19 de dezembro
de 92, que hoje, exatamente hoje, esta fazendo 21 anos. Eu tinha 10 anos de
idade e comecei a ir pra l4, tinha uma amplificadora e tal. Eu lembro que
inaugurou com a renovacdo. E esse foi 0 maior encantamento porque aquela
casa que despertava medo em tanta gente comegou a despertar outros
sentimentos nas pessoas, né, curiosidade de ver, “Meu Deus, a pessoa pegar
aquela casa, né, caindo aos pedacos, e transformou numa coisa tdo bonita”.
(Ceci relatando sobre o encantamento quando surgiu a ONG Fundacdo Casa
Grande)

Do grupo de seis jovens que escolhi para compor os relatos de vida, Ceci € a
Unica que vivenciou esses momentos antes da inauguracdo da ONG Casa Grande. Os
outros jovens comecaram a participar da fundacdo algum tempo depois que ela
comecara a funcionar. Apesar de todos trazerem a brincadeira nos relatos de como
comecaram a frequentar a Casa Grande, ha diferencas na forma como se deu essa
entrada.

Moema e lara possuem a mesma idade, 22 anos, e entraram na Casa Grande
ainda muito criancas. As duas jovens seguiram 0s passos de outras pessoas para entrar

na ONG, como nos mostra os relatos que seguem abaixo:

O meu primeiro contato com a Casa Grande foi quando eu ainda era uma
crianca, tinha, em média, de 5 pra 6 anos. Assim, eu ndo tenho muita
lembranca desse periodo, mas as vezes, por foto, sabe? Me vem alguma
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coisa. Mas assim, naquele periodo mesmo, iam pra Casa Grande mais assim
era meus irmdos que morava em frente ali & Casa Grande e era um pulo
praticamente. A gente ia pra I4, ia mais brincar mesmo, ia pra escolinha e
tudo... (Relato de Moema)

Eu tinha uma amiga que ja vinha pra ca pra Casa Grande, e eu sé vivia na
rua, de calcinha, brincando mais uma cambada de menino. E certo dia, ela
pegou e disse assim, porque ela era amiga do povo da minha casa, ai ela
chegava la e eu nunca tava em casa, ai ela resolveu me trazer pra ca pra Casa
Grande com cinco anos de idade. Eu lembro que, quando eu comecei a vir
pra Casa Grande foi no tempo de janeiro, que tinha a festa do padroeiro. Af,
minha mae me deixou trancada dentro de casa, ai eu comecei a chorar, eu me
lembro disso como hoje, ela morava vizinha la em casa. Ela vinha pra Casa
Grande, e eu fiquei chorando dentro de casa, ela foi e me banhou e me trouxe
aqui pra Casa Grande. Desde esse dia, eu fiquei vindo pra ca. (Relato de lara)

J& Apoema, apesar de ter a mesma idade que Moema e lara, s6 comecou a
frequentar a Casa Grande bem mais tarde, aos 12 anos. A brincadeira também aparece
no relato do jovem, mas, dessa vez, o brincar surgia de uma situacao diferente, de certa

forma, desinteressada em relacdo a ONG.

Pra inicio, foi pra sobressair de uma situacdo, ne, que a minha mée foi muito
de limitar as minhas saidas de casa. Ela dizia “vocé tem que estudar, tem que
fazer isso, isso e isso”, e ela foi a pessoa que, tipo, deu o pontapé inicial pra
me vir pra Casa. E tanto que eu falo que eu me firmei na Casa, td com oito
anos, por conta que, tipo, no inicio, ela queria muito que eu tivesse na Casa, €
eu vinha pra ... uma forma de eu sair de casa e pra ter liberdade de brincar na
rua e etc. S6 que dai comegou por uma brincadeira, eu ndo tinha muita
vontade de participar da Casa e eu vinha mais s6 pra brincar, né, e eu fui me
engajando de uma hora pra outra. Alemberg, eu lembro que a gente tava
numa reunido e, do nada, o Alemberg pegou e falou “tu quer ganhar o
uniforme?”, eu falei “sim, eu quero ganhar o uniforme”, e ele falou “ah,
entfio, comece a fazer alguma coisa aqui na Casa Grande”. Ai foi quando
iniciou e o primeiro laboratério que eu me identifiquei foi a DVDteca, né.
(Relato de Apoema)

O mais novo dos jovens que compdem o grupo dos relatos de vida desta
pesquisa € Jurandir. No relato dele, a brincadeira é colocada, pela primeira vez, ndo s

como momento ludico, mas também de aprendizado.

Inicialmente eu entrei, como a gente sempre diz na Casa Grande, que vocé
aprende as coisas brincando, 14 a gente entrava brincando, né, também, e
posso dizer que eu s tinha um amigo na rua, né, que eu brincava na calcada,
que era meu vizinho, e ele entrou na Casa Grande. Sendo que todos 0s meus
irmdos ja passaram por 14 também. Ai o que aconteceu foi que eu fiquei sem
amigo, né, pra brincar em casa, na calcada, na rua, ai eu comecei a ir, fui
brincar. Como qualquer outro menino, né, bola, jogava, corria. [...] Assim,
como uma brincadeira, a gente vai entrando e, aos poucos, tomando gosto. Ai
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foi assim que eu entrei. Eu fui brincar e, dessa brincadeira, eu entrei la.
(Relato de Jurandir)

Ao aprender brincando, como relata Jurandir, as criancas que frequentam a
ONG Fundacéo Casa Grande tornam-se, cada vez mais, pessoas “autdbnomas” no que
diz respeito ao conhecimento sobre a cultura da regido do Cariri e de outras culturas que
perpassam no cotidiano da Casa Grande. Esse pensamento vai ao encontro do que
Mario Kaplun (2002) acredita ser a base do desafio contemporaneo da educacdo, e que
foi melhor discutido no segundo capitulo desta dissertacdo ao apresentar os programas e
laboratérios da ONG Fundagdo Casa Grande, formar criancas e jovens capazes de
ativarem as proprias potencialidades para uma gestdo “autdbnoma” do conhecimento.

Os meios de comunicacgdo existentes na Casa Grande também contribuem
para a autoaprendizagem das criancas e dos jovens. E foi justamente a radio Casa
Grande FM que chamou a atengdo de Dakota, Unico jovem do grupo com o qual fago os

relatos de vida que ndo citou brincadeiras ao contar como ele entrou na ONG.

Estou aqui na Fundacdo Casa Grande desde os oito anos de idade. Vim pra
Fundacdo através de um convite de um amigo. Ele fazia um programa de
reagge. Eu ndo era da Fundacdo ainda, ia passando no meio da rua, e ele me
chamou, me convidou pra fazer esse programa de radio com ele. Na primeira
vez que eu entrei na radio, ele ja foi me ensinando. Eu ndo era nem do projeto
ainda, ele j& foi me ensinando a operar o equipamento, falar. ( Relato de
Dakota)

A trajetoria de cada uma das criancas e dos jovens da Casa Grande, na
grande maioria, inicia-se por meio das brincadeiras, mas, aos poucos, as
responsabilidades com as atividades dos programas e dos laboratdrios véo surgindo. E a
partir dessas responsabilidades, que cada participante do projeto vai demonstrando um
interesse maior por algum laboratorio ou programa especificos e, com isso, vai trilhando
um caminho de formacao cultural, que surge nas proximas falas dos jovens que trago no

proximo topico.

4.2.2. “A gente participa de um tudo la na Fundacgdo”

A ONG Fundacdo Casa Grande funciona de domingo a domingo, das 7h as
17h. De segunda a sexta, as criancas que estudam pela manhd frequentam a ONG no

turno da tarde. No sdbado e no domingo, dias em que a fundacdo recebe um grande
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namero de visitantes, as criangas chegam cedo na ONG, antes mesmo das 7h, e deixam
tudo pronto para o recebimento das visitas.

Quem ndo conhece o cotidiano da Casa Grande, pode pensar “o que essas
criangas e esses jovens fazem tanto nesse local?”. Além de brincar, como foi discutido
no tépico anterior, os participantes do projeto ttm a mdo inGmeras atividades nos
programas e laboratdrios e sdo incentivados a se envolver em todos eles ao longo da
trajetoria dos mesmos na ONG.

Esse incentivo, posso assim dizer, aponta no relato de Ceci, quando ela
conta como foi ao entrar na Casa Grande: “Foi tudo muito rapido, sabe? Quando eu vi,
eu ja tava na escolinha. Quando eu vi, eu ja fui presidente mirim. Tinha a eleicéo, e eu
fui eleita a presidente mirim. Quando eu vi, eu ja tava sendo era coordenadora
pedagodgica na Casa Grande.”

Outras falas dos jovens que contribuiram com esta investigagdo por meio
dos relatos de vida trouxeram esse incentivo que existe na Casa Grande de todos se

envolverem em todas as atividades da fundacdo.

Quando eu cheguei, eu fiquei frequentando o projeto, ganhei meu uniforme e
iniciei a participacdo na bandinha de lata. Eu gostava de tocar e tudo, ai
comecei a tocar percussdo. Comecei tocando percussdo. Dai, com um tempo
depois, eu assumi a geréncia da parte de musica, que era a bandinha de lata.
Dar de conta do que a bandinha de lata tivesse ... ta ensaiando, pegando
musica nova, colocando mdsica nova no repertério. Entdo, fui gerente da
bandinha de lata. Depois, fui ser gerente da DVDteca, que antigamente era no
educandario. Ai fui gerente da DVDteca, organizava acervo, fazia o catélogo,
fazia proposta de sessdo de cinema pra nés da Casa Grande. Como na época
era s6 uma TV, ndo tinha essa possibilidade de passar pra comunidade.
Entdo, a gente fazia sessdo de cinema interna, né. Depois da DVDteca, eu fui
ser diretor da radio, assumi a geréncia da radio, onde eu organizava a
programacéo, cada programador, cada horario, o contetdo dos programas de
musica. (Relato de Dakota)

O envolvimento de todos os participantes da ONG nos diversos programas e
laboratérios ndo se da apenas no cotidiano da ONG, mas também quando ha a

realizacdo de eventos na instituicdo, como se pode ver no relato de Moema.

Assim, a gente participava de um tudo 14 na Fundagdo. Tem um periodo que
eu fiquei gerente de toda a parte de conteldo. Gerente assim, geral, mas tinha
cada setor, tinha um responsavel também. Eu era assim como se fosse a
supervisora no periodo. Eu era gerente da gibiteca, da biblioteca e da outra
biblioteca infantil. Af eu, além do programa que eu fazia, o Submarino
Amarelo, a gente tinha essa produgéo da revistinha. Quando tinha os eventos
de teatro, toda a equipe da Fundacéo assim ia também pro teatro, a parte de
recepgdo, camarim... tudo isso a gente ia ajudando assim. (Relato de Moema)
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Apesar de participarem de todos os projetos da ONG, é possivel identificar
na fala desses jovens que, ao longo do tempo, eles vao se identificando com laboratdrios
e programas especificos, e essa identificacdo vai direcionando a formacdo deles,
mostrando o que eles pretendem ser ou, no caso de alguns, ja sdo como profissionais.

Moema, por exemplo, iniciou um curso de graduagdo em artes visuais,
alinhando-se as atividades que ela realizava na Casa Grande voltadas para a producédo
de gibis e também de supervisao das bibliotecas. Sobre a experiéncia de Moema com o
radio, a jovem fala que foi algo marcante na vida dela. “Ah, eu ja apresentei um

",

programa de radio!”, fala em tom de admiragdo e complementa “faz parte da minha

historia, faz parte das minhas memorias.” O programa de radio do qual Moema se
lembra com admiracdo é o programa infantil Submarino Amarelo, que ja foi
apresentado por varias criancas desde que ele iniciou, ainda no inicio da década de 90.
Outros exemplos sdo Jurandir, que se interessou pelo laboratério de
arqueologia e pretende fazer faculdade de historia ou geografia; Ceci, que, apesar de
ndo ter realizado o sonho de ser jornalista, iniciou sua carreira na pedagogia ainda na
Casa Grande, com a escolinha de iniciacéo artistica da ONG. Ja Dakota, ao falar sobre
como era a vida dele antes de entrar na Casa Grande, traz questionamentos como: “E al,
0 que foi que eu fiz? O que foi que eu aprendi realmente? Isso t& me servindo?” Ele

mesmo responde em seu relato.

[...] do dia que eu entrei aqui, mudou praticamente tudo, assim, do meu dia a
dia. O meio de perceber o que € que eu quero pra meu trabalho mesmo,
assim. Antes, eu queria ser jogador de futebol . “Ah, jogador de futebol ¢ a
profissdo”, ai quando a gente vai vendo que a realidade ndo é ser um jogador
de futebol porque, no decorrer da vida, vocé vai vendo que ndo é bem o que
vocé quer ser na época, que era um sonho de crianca. Quando vocé vé, na
realidade, o que vai Ihe servir é a capacitacdo que vocé t4 tendo no dia a dia,
ai vocé meio que descobre sua profissdo dentro da fundagdo. Quando eu
entrei aqui, eu disse “rapaz, esse neg6cio de jogador de futebol ndo tem
muito futuro pra mim ndo, vou cagar outro rumo”. E meio que o seguinte,
assim, as vezes, a gente acha que ... a gente sonha ser uma profissdo, ai,
guando a gente chega na Casa Grande, ai meio que a gente é mais de uma
profissdo. A gente é ensinado a comecar a ... coOmo eu posso dizer, meu
Deus? Assim, ndo tem um ... vocé ser um profissional, mas ndo ser um
profissional somente de &reas especificas. Pra muita gente, é dificil entender
isso. “Ah, sera se € legal isso ai?” (Relato de Dakota)

Ao relatar o sonho de ser jogador de futebol, Dakota reconstréi uma crianga

inserida num sonho comum ao de praticamente todos 0os meninos da classe popular. Um
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sonho que é enaltecido no Brasil pela comunicacdo de massa ao veicular a historia de
garotos pobres que viraram celebridades do mundo do futebol. A mudanca pela escolha
da profissdo ao entrar na Casa Grande mostra que, na ONG, criangas e jovens tém
acesso a outras oportunidades para além do que a comunicacdo de massa veicula.

No caso de Dakota, que hoje possui uma produtora de video e presta
servicos para outras instituicGes além da Casa Grande, o interesse por um meio de
comunicagdo mostra como as criangas e os jovens da ONG tém a oportunidade,
inclusive, a se apropriarem desses meios e realizarem producgdes préprias.

Todos os relatos também ressaltam a intensa formagdo vivenciada pelas
criancas e pelos jovens que participam da Casa Grande. Esse fato indica,
posteriormente, as distingdes da formacdo cultural desses jovens em relagdo aos demais
moradores de Nova Olinda. Nesse caso, a Fundacdo Casa Grande aparecera como
mediadora de forma diferente para que aqueles que estdo “dentro” dos projetos da

mesma e para aqueles que estdo “fora”.

4.2.3 “E muito bom vocé viajar, vocé conhecer novas pessoas, vocé conhecer novas
culturas, vocé conhecer novos lugares”

Outra experiéncia que algumas criangas e alguns jovens da Fundacdo Casa
Grande vivenciam na trajetoria delas pela ONG séo as viagens. Sejam elas ali mesmo
pela regido do Cariri, espalhadas pelo Brasil ou até viagens internacionais, os relatos
dos seis jovens que aqui analiso mostram o quanto essas experiéncias fazem parte da
formacdo cultural desses jovens.

O que se pode notar pelos relatos é que, em todas as viagens, esses jovens
estiveram representando a Fundacdo Casa Grande em algum evento e isso trouxe, de
alguma forma, diversos aprendizados. Para alguns, as viagens aconteceram quando eles

ainda eram criangas, como explica Jurandir.

Quando a crianga ela aprende, ela certamente desenvolve o falar, o se
comunicar pelos projetos que tem é muito na Casa Grande pela radio, pela
TV, até mesmo pelas conversas com 0s turistas, vocé aprende a se comunicar
com as pessoas, a falar da Casa Grande, ai vocé comeca a viajar
representando a Casa Grande, que é pra abrir as portas pra Casa Grande.
(Relato de Jurandir)

O jovem relembra as primeiras viagens que ele fez, quando tinha apenas 12

anos.
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Muitas dessas viagens que a gente fez, a gente fez pela bandinha de lata, né,
era Casa Grande, mas sendo tocando na bandinha. A bandinha viajou
Fortaleza, ainda fez S&o Paulo. Aqui, no Ceard, a gente andou muito. Eu
também viajei outras vezes pela Casa Grande dando palestras, né, falando
sobre a Casa Grande. Desde pequeno, se ndo me engano, a minha primeira
vez que eu fui dar uma palestra, eu acho que eu tinha uns 12 anos, foi em
Brasilia, ndo, foi em Pirindpolis, em Goias. (Relato de Jurandir)

Ceci também fez a primeira viagem dela ainda muito nova.

A primeira vez que eu fiz uma viagem pela Casa Grande, o primeiro lugar
que eu fui, eu acho que eu tinha 12 anos de idade, eu fui sozinha pra
Fortaleza e cheguei nem perto da praia. Quando eu ia pra esses eventos, era
mais pra participar desses eventos e ndo dava tempo conhecer nada. Depois,
por minha conta, eu fui conhecendo os lugares. Por exemplo, com 17 anos,
eu fui passar um més de férias no Rio de Janeiro, mas ja fui ficar na casa de
uma pessoa que eu conheci também através da Casa Grande. Tinha mais isso,
dos vinculos de amizades que eu ja foi formando através da Casa Grande.
(Relato de Ceci)

Com esse relato da jovem Ceci, vé-se que, mesmo quando a viagem nao era
para representar a Casa Grande em algum evento, a ONG tinha certa influéncia sobre a
viagem e, consequentemente, sobre o que o jovem ia guardar dela como aprendizado.
Nesse caso, Ceci afirma que, para ela, um dos ganhos dessas viagens eram 0s vinculos
de amizade que os jovens da Casa Grande fazem com pessoas de outros lugares.

Dakota também fala das amizades que o jovem cultivou ao falar das viagens
que ele fez desde que entrou na Casa Grande, aos oito anos de idade. Ao ser perguntado
quais foram as melhores experiéncias que ele viveu em viagens pela ONG, Dakota
responde que foram as mais proximas, as que aconteceram ali mesmo na regido do
Cariri, e que trouxeram a amizade dos mestres da cultura.

Pra mim, ter a amizade deles foi a melhor coisa que tem. De chegar tipo la no
reisado de mestre Ant6nio e todo mundo falar comigo. Isso ai pra mim eu
acho a melhor coisa, de fazer amizade com o povo. De ir 14 no coco das
batateiras, e as pessoas lembrarem que eu fiz um video pra elas e aquele
video pode ta proporcionando outras coisas pra elas. O cariri eu acho um
lugar muito massa mesmo, eu gosto daqui. N&o penso tipo ... nunca pensei
em morar em Fortaleza. A gente foi pra I& muitas vezes, assim, muito legal,
praia e tal, mas nunca gostei assim de ... nem S&o Paulo. Eu acho muito legal
assim passar tipo uma semana, um més, estourando um més assim, mas de ir

passar um ano, eu morro de medo de ir passar um ano assim. (Relato de
Dakota)
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Acredito que a valorizacdo das viagens geograficamente proximas a Casa
Grande, ali mesmo na regido do Cariri, por parte do jovem Dakota, é perpassada pela
proposta da ONG de valorizacéo, preservagédo e divulgacdo da cultura local do Cariri.
Essa proposta foi estudada no terceiro capitulo desta dissertacdo, quando retratei autores
que tratam das manifestacdes culturais da regido e discuti o dialogo entre o popular e o
massivo nessas manifestagdes. A ONG Casa Grande valoriza o popular, em oposicéo ao
massivo, e essa postura reflete no discurso dos jovens. Jurandir, mesmo levando em
consideracdo o lado positivo das experiéncias vividas em viagens longe da ONG, como

Dakota, também usa o relato de vida para reforcar esse pensamento sobre o local.

E muito bom vocé viajar, vocé conhecer novas pessoas, novas culturas, novos
lugares, sé que uma das coisas que a Casa Grande ensinou que vocé pode ir
pro mundo, que vocé pode td no mundo, em qualquer lugar, sem sair de Nova
Olinda. Vocé pode conhecer o mundo sem sair da sua cidade. Eu tenho assim
... U sempre viajei, mas dizer, assim, que, eu quis sair pra morar, sair de
Nova Olinda, ndo. Eu sempre tive vontade de conhecer, viajar, ir e voltar,
mas, assim, de sair mesmo daqui de onde eu moro, ndo. (Relato de Jurandir)

A exemplo das producdes audiovisuais que analisei no terceiro capitulo, ao
falar sobre as viagens, esses jovens demonstram que, mesmo quando a ONG Fundacao
Casa Grande tenta dar uma dimensdo maior ao local, ao popular, o didlogo com o global
e 0 massivo surge. Dakota, inclusive, relembra viagens internacionais que fez e o que
aprendeu com elas. “Uma muito boa, que a gente gostou bastante, foi a da Alemanha,
foi a primeira do exterior. Foi muito interessante a gente saber lidar com outra lingua.
Ninguém aqui fala inglés, fala nada. A gente viajar pra um pais da Europa, logo pra
Alemanha, que o negdcio |4 € brabo”. (Relato de Dakota)

Apoema também fez viagens representando a Casa Grande.

Eu participei de um férum, que eu achava que ndo ia mais voltar pra Nova
Olinda. Férum Juvenil de Patriménio Mundial. E, nesse forum, eu fui como
monitor de audio, eu tava fazendo a captacdo de audio. Esse projeto foi um
projeto do IPHAM, né, esse projeto eles escolheram universitarios do Brasil e
de cinco paises da América Latina. Eles iam escolher duas pessoas de cada
pais e um de cada estado brasileiro, que era pra representar o seu estado com
um projeto de preservacdo do patrimoénio. Eles selecionaram esses
universitarios, nesse periodo, e a gente da Casa Grande a gente foi
contemplado pra ir fazendo a producéo disso. Entdo, eles iam conhecer os
principais pontos do patrimdnio que existe na América Latina, do Brasil, e a
gente ia, durante esse periodo, dar cursos.... comegou em Foz do Iguagu. A
gente foi pra Foz do Iguacgu, depois de Foz do lguacu, a gente foi pra Santo
Inécio, 14 na Argentina. Da Argentina, a gente foi pra Missdes. De Missdes, a
gente foi pra Goids Velho, que tem uma arquitetura espanhola, uma coisa
mais antiga. Foi uma cidade planejada, mas que foi pelos espanhois, né, ai
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tipo ... De Goias Velho, a gente encerrou em Brasilia, foi onde a gente viu
mais essa arquitetura contemporénea, uma coisas mais transformadora. 1sso
foi a primeira viagem que eu fiz pela Casa Grande assim, que eu viajei de
avido, eu nunca tinha viajado de avido, foi incrivel, ainda hoje os meninos
mangam de mim, né, por causa das brincadeiras que eles tiravam comigo.
Essa foi a primeira viagem que eu fiz, né, foi em 2010. Antes disso, eu s6 fui
as viagens de nivel regional, né. Tipo as viagens dos 100 Canais, a gente ia
pra Iguatu, s6 mais pela regido. Depois dessa, eu tive duas vezes em Ouro
Preto, em Minas Gerais. Tive em Ouro Preto a primeira vez fazendo som pra
uma banda 14, que é Abanda da Casa Grande, que teve 14 em Ouro Preto.
Tive outra vez em Ouro Preto pra dar um curso de radio la. Ai, outras vezes,
eu ja tive em Guaramiranga, outras viagens. Viagem internacional sé teve
essa da Argentina. (Relato de Apoema)

Escutando os relatos desses jovens, contando as experiéncias que eles
viveram em inimeras viagens, fiquei refletindo sobre o motivo que alguns deles tiveram
para decidirem ndo serem mais “meninos da Casa Grande”, pelo menos nio ativamente
no cotidiano da ONG, e afastaram-se da mesma. Essa reflexdo surge na fala de alguns

desses jovens, que serdo discutidas no préximo topico.

4.2.4 “As vezes, ndo é que vocé cansa, é porque vocé procura coisa nova”

Como um projeto socio-educativo existente hd quase 22 anos, a Fundagéo
Casa Grande ja presenciou a entrada e a saida de inumeras criangas e jovens ao longo
desses anos. Os motivos para as saidas sdo varios, mas boa parte dessas criancas e
jovens que saem nao cortam o vinculo por completo com as pessoas que fazem a ONG.
Algumas falas que surgiram nas entrevistas narrativas para compor os relatos de vida da
andlise deste capitulo retratam esses momentos.

Dos seis jovens que contribuiram com entrevistas narrativas para os relatos
de vida, quatro j& ndo participam mais ativamente da Fundacdo Casa Grande e dois
continuam conciliando atividades como faculdade e trabalho com o cotidiano da ONG.
A exemplo do que explicitei no paragrafo acima, dos que ja sairam, quase todos mantém
um relacionamento com a Casa Grande de alguma forma, seja apenas como visitante,
espectador dos espetaculos no teatro ou colaborador de algum projeto da ONG. Né&o
quero, aqui, julgar se tais motivos de saida desses jovens sdo pertinentes ou ndo. Apenas
trago o0 que o0s proprios entrevistados expuseram nas falas dos relatos sobre o
afastamento deles das atividades da ONG e como se da a relacdo entre eles e a Casa
Grande apds esse afastamento.

Para Ceci, a saida da Casa Grande foi uma jungdo de fatos que foram

acontecendo na vida dela. “Foi um monte de coisa de uma vez. Eu terminei a faculdade,
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entrei na especializagdo, ai veio a gravidez do meu primeiro filho. Depois disso,
comecei outro trabalho. Enfim, foi um monte de coisa que foi me afastando um pouco
da Casa Grande”. A jovem tem consciéncia de que a decisdo de se afastar da ONG foi
dela, mas acredito no vinculo com a Casa Grande que vai para além de estar no

cotidiano da fundagéo.

Acabou que, os caminhos da gente vdo sendo ... I6gico que a gente é que vai
construindo, mas, de certa forma, essas outras ocupacfes foram me afastando
um pouco de ta la dentro da Casa Grande como eu ficava antes. Mas, assim,
ndo tem como vocé separar uma coisa da outra ndo. Até hoje, em muitos
lugares eu sou a “menina” da Casa Grande. E eu costumo dizer que € um
nome que, em todo lugar, abre muitas portas até hoje pra mim. (Relato de
Ceci)

Na fala de Ceci, a saida da jovem parece ter acontecido de uma forma
natural, mas ela relata a dificuldade que foi tomar a decisdo de se afastar.

Eu lembro que, quando eu sai da Casa Grande, em 2005, eu olhava pra Casa
Grande inteira, assim, rodava a casa toda, olhava, como se tivesse a
impressdo que nunca mais fosse voltar pra 1a. Menina, eu chorei, eu chorei,
eu lembro que foi uma coisa muito triste, muito penosa pra mim porgue eu
cresci la dentro. Nao era minha segunda casa ndo. Eu ia pra minha casa
dormir e almocar, muitas vezes nem pra almocar eu ia, almogava por la
mesmo. (Relato de Ceci)

A decisdo de Moema por se afastar da Casa Grande também perpassa por

acontecimentos da vida pessoal da jovem, como a mudanca de religido.

Assim, depois que eu me converti, tem muita coisa que ndo da mais. Certas
musicas... ndo € que a Casa Grande... Pelo contrério, a questdo assim, a
questdo musical que é um acervo de muita qualidade, forr6 pé-de-serra, ndo é
esses forrds réi sem futuro de hoje ndo. A questdo do rock e tudo... tudo
assim de muita qualidade. Que o Alemberg sempre prezou muito por isso,
tanto com os filmes, com os gibis, com os discos... sempre prezou muito
nesse sentido. Mas assim eu vi que ndo dava mais certo. Ja... eu ja tava
realmente querendo sair e eu digo: “Nao, depois que eu me converti. Que eu
td evangélica... Ndo, ndo da mais certo pra eu ficar aqui”. (Relato de
Moema)

A questdo religiosa foi apenas o estopim para a decisdo, pois Moema ja
vinha, ha algum tempo, sentindo a necessidade de se dedicar a outras atividades fora da

Casa Grande.
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Tinha assim, as vezes, tinha que ficar na Casa Grande até sete horas, sete e
meia da noite, que tinha os horérios, sabe? Pra ndo ficar s6, ai tinha os cultos,
eu queria ir. Ai tudo isso foi, sabe? Me imprensando... As vezes no domingo,
tinha os espetaculos e os cultos também e eu queria ir. Entdo assim, ndo tava
mais dando, sabe? Pra conciliar. Por que assim, pra vocé dedicar sua vida,
chegar la 7 horas da manhd, passar uma manha 14 e tal, almocar tarde como ja
acontecia, isso normal. Mas no domingo tem que ta I, no sdbado. No final de
semana tem que ta l1a. No feriado tem que ta la... Ai, sabe? (risos). Tudo isso
foi juntando, sabe? (Relato de Moema)

A rotina de frequentar a ONG todos os dias da semana, assumindo
responsabilidades com as atividades da instituicdo, também contribuiu para lara se
afastar do convivio diario da Casa Grande por algumas vezes, até que em definitivo ha
cerca de dois anos. A procura por algo novo é apontada pela jovem como um atrativo

para o afastamento, mesmo relembrando as vezes que saiu e decidiu voltar.

Teve muitas vezes que eu quis sair, que eu quis, sabe? Porque, as vezes, ndo
€ gue vocé cansa, é porque vocé procura coisa nova. Muitas vezes, eu quis
sair, mas passava uma semana, eu ja voltava de novo porque eu via que ali
ndo era 0 meu lugar, o meu lugar era aqui. Saia e ficava s6 em casa,
assistindo televisdo, fazia mais nada. Aqui na Casa Grande, é porque vocé
ocupa a cabeca, vocé ndo fica sem fazer nada. Vocé vai procurar uma coisa
pra fazer ali, colocam vocé pra fazer uma coisa aqui, tem um programa de
radio, tem uma aula de fotografia, tem um livro ali pra ler. Vocé mantem sua
cabeca ocupada. Tem uma planta pra vocé aguar. (Relato de lara)

Percebo que cada historia relatada apresenta motivos diferentes para
explicar a saida da ONG. Entretanto, o mais forte entre os relatos é a intensa presenca
da Fundacdo Casa Grande na formacdo cultural dos jovens e 0 modo como destacam
essa formacdo. Algumas falas contrapdem o que aprendem na ONG com um mundo
oposto ao que esta instituicdo se opde, 0 massivo e 0 mercado de bens simbdlicos
hegemonicos.

Os relatos, mesmos daqueles que saem, é marcado por uma intensa
formacdo cultural, distinta daquela que esses jovens vivem no cotidiano dos lares deles.
E sob esse traco comum que estou trazendo esses relatos para compor a reflexdo desta
pesquisa sobre a ONG Fundacdo Casa Grande e as dimensdes de culturas levadas aos
jovens.

Dos jovens que contribuiram com a pesquisa e ainda estdo frequentando

regularmente a Casa Grande, Dakota confessou no relato que, também por motivos de
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ndo estar gostando da rotina, ja se afastou por duas vezes da ONG, mas ja h algum

tempo que voltou e ndo saiu mais.

Na verdade, eu acho que eu sai umas duas vezes, se eu ndo me engano. Uma
porque assim, teve uma época que eu tava fazendo um programa de radio a
noite e eu ndo tava gostando e tal, ai ndo queria mais fazer o programa e eu
peguei e sai da Casa Grande por esse motivo assim. N&do queria mais fazer
programa de radio. Ai eu sai e passei um tempo fora. E a outra foi porque eu
tava, eu sai também porque houve uma cobranca muito grande uma época
aqui de a gente ta na escola. E eu sempre fui, nunca gostei de estudar e tal. E
al “ndo, tem que ta na escola e tal”, eu ndo aguentei a pressio e sai. Depois
que eu voltei dessa segunda vez, ndo sai mais. (Relato de Dakota)

Sobre as indecisGes de sair ou permanecer na Casa Grande, até comuns
entre alguns participantes do projeto, Jurandir tem uma opinido bem formada. “VVocé
sair pra vocé ter uma ocupacdo, fazer alguma coisa, vocé sente, mas passa rapido.
Agora, se vocé sair, ficar sem fazer nada, ai vocé sente uma falta muito grande.”.

O jovem complementa que se afastou da Casa Grande, mas que a relagéo
com as pessoas que fazem a ONG é a mesma, apesar de confessar que ndo pretende
voltar a frequentar a Casa Grande diariamente.

Eu sempre vou 4. A relacdo é a mesma com 0s meninos. Sempre vou I3,
finzinho de tarde, né, ali no sabado e no domingo. Sempre que posso, eu vou
la pra passar a tarde brincando com os meninos menores. Eu gosto muito de
la. As vezes, eu tb6 em casa aqui no domingo, vou pra l& me deitar na rede,
falar com os meninos, conversar, passar 0 tempo. [..] Eu pretendo,

sinceramente, em fazer uma faculdade, ndo penso mais em voltar. (Relato de
Jurandir)

Diferente de Jurandir, lara, mesmo nao participando diariamente das
atividades da Casa Grande, acredita que ainda ¢ uma “menina da Casa Grande”.
Eu digo que ndo sai da Casa Grande, nem a Casa Grande saiu de mim. Toda
vida que eu chego aqui, eu entro e vou la na DVDteca, ai fico 1a imaginando,
sabe? Al fico. Porque é uma lembranca que é sua, isso ai ninguém toma. Até

porque, ainda hoje, eu tenho o uniforme da Casa Grande. O uniforme da Casa
Grande ta la na minha casa, guardado. (lara)

Diante dos relatos que analisei neste topico e nos anteriores, posso dizer que
0s jovens que passam pela ONG Fundacdo Casa Grande traca uma trajetdria
semelhante, mesmo que respeitadas as particularidades de cada um. Todos chegaram

ainda crianca na ONG para brincar e foram, aos poucos, se inserindo nas atividades dos
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programas e laboratdrios da Casa Grande. Ao se engajarem na fundacdo, ap6s ganhar o
uniforme, tanto as criangas quanto os jovens experimentam de todos o0s projetos que a
Casa Grande proporciona, mas véo, ao longo do tempo, identificando-se com atividades
especificas, que dao pistas do que eles querem ou ja comecam a ser na vida adulta. Por
fim, a maioria dos participantes do projeto chega um momento que se afasta da ONG,
alguns mantendo o vinculo com a mesma de outra forma ou rompendo quase que por
completa essa relagao.

Apb6s compor os relatos de vida dos seis jovens que contribuiram com a
pesquisa, j& é possivel fazer algumas consideraces sobre como esse jovens percebem a
atuacdo da ONG Fundacdo Casa Grande na formacdo cultural deles. Mas, antes de
concluirmos este capitulo, julgo necessario apresentar algumas inquietacbes que
surgiram no final da pesquisa de campo, no segundo semestre de 2013, e que
direcionaram o final desta dissertacdo para um novo caminho, menos contemplativo,

que explico melhor no seguinte topico.

4.3 Para além da etnografia — quando o objeto pede mais do pesquisador

Quando planejei a viagem de novembro de 2013, boa parte da pesquisa de
campo ja tinha sido realizada, mas ainda era preciso complementar informacgdes que
ficaram incompletas. Faltava reunir alguns documentos da Casa Grande e dos projetos
que ela desenvolve, realizar algumas entrevistas antropologicas, tirar dividas sobre algo
dito nas entrevistas narrativas para composicdo dos relatos de vida, etc.

Apesar de estar quase tudo pronto para afirmar que a pesquisa de campo
estava chegando ao fim, algo me inquietava. Passei quase dois anos indo até Nova
Olinda, convivendo com as pessoas, observando 0s costumes, mas ainda ndo me sentia
totalmente a vontade com a situacdo de pesquisa. Alguma postura minha como
pesquisadora me incomodava, mas eu nao sabia identificar o que era exatamente. Até
que fui convidada, em setembro de 2013, a participar da pagina no facebook do grupo
Amigos da Casa Grande.

O grupo Amigos da Casa Grande relne pessoas que ja passaram por Nova
Olinda e criaram vinculos com a ONG de tal forma que passaram a participar do
cotidiano desta, mesmo que estejam distantes. Os Amigos da Casa Grande fazem parte

dos conselhos consultivos da ONG, elaboram projetos para concorrerem a editais que
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possam proporcionar projetos culturais para a Casa Grande, orientam as criangas e 0S
jovens da fundacdo, dentre varias outras acoes.

Ao ser convidada para participar do grupo, senti como se estivesse sendo
chamada a me tornar mais participativa naquele ambiente, a interagir de outra forma
com as pessoas que fazem parte da Casa Grande. Foi, entdo, que percebi que a
etnografia e as estratégias de pesquisas deste método, centradas na observagdo/reflexdo,
ja ndo bastavam para meu objeto de pesquisa. Esse pensamento vai ao encontro do que
Oliveira e Abreu (2014, p. 01) discutem sobre “os limites que a postura
interpretativa/compreensiva da pesquisa qualitativa pode trazer para as praticas de
comunicagdo e movimentos sociais populares”.

As autoras afirmam que “o encontro com esse debate foi acontecendo na
medida em que percebemos que os objetos nos solicitavam a ter uma postura mais
interventiva, ndo apenas ap0s 0s processos de compreensdo de pesquisa, mas inclusive
nos proprios contextos das investigagdes” (2014, p.01 e 02). Exatamente como a ONG
Fundacdo Casa Grande passava a me solicitar, ainda no curso da pesquisa, incentivando
uma intervencdo maior da minha parte.

Esse tipo de percepcdo é vista por Oliveira e Abreu (2014, p. 04 e 05) como
uma ampliacdo da perspectiva interpretativa/compreensiva da investigacdo qualitativa
ao adotar uma nova postura, ainda inserida no ambito qualitativo, que vai além da
observacdo e da compreensao, até a interveng¢ao na pesquisa. Para as autoras, “menos
predominante durante o seculo XX, esta postura esteve sendo problematizada através da
pesquisa-acdo, pesquisa participante e da pesquisa intervencdo, esta Ultima mais
recente”.

No entanto, o tempo que ainda restava para concluir a pesquisa de campo e,
em seguida, iniciar a escrita final do trabalho, ndo me permitiu adotar, a partir daquele
momento, nenhuma das metodologias de carater interventivo citadas pelas autoras.
Restou-me, entdo, deixar para pesquisas futuras o uso de uma dessas metodologias e
manter o método etnografico para a presente investigacdo, mas amplia-lo a partir da
utilizacdo de uma das estratégias de pesquisa caracteristica de metodologias como a
pesquisa-acdo, a pesquisa participante e a pesquisa intervencdo: a realizacdo de uma
oficina.

E importante, também, explicitar que a sugestdo de realizar uma oficina,
vinda da professora orientadora, ndo traz, nesse momento, todos os elementos que a

compdem como uma estratégia de pesquisa de métodos interventivos. Isso se deve ao
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fato de a opgdo por realizar a oficina ter partido do pesquisador apds uma provocagdo
do objeto de pesquisa, mas sem a participacdo mais efetiva das pessoas que fazem parte
do universo do objeto de investigacdo na elaboracdo da mesma.

Essa provocagdo ocorria porque percebi que havia um distanciamento da
proposta educativa da ONG com o universo cultural dos moradores da cidade. Desse
modo, esta constatacdo me colocava num lugar confortdvel como pesquisadora de
identificar este problema. No entanto, havia 0 reconhecimento que outras pesquisas
(OLIVEIRA, 2007; BARBALHO, 2013) faziam da Fundacdo Casa Grande e que me
instigavam a ndo ficar na constatacéo de que a ONG fazia um uso instrumentalizado da
cultura. Era preciso incluir e discutir com esses jovens como eles se desafiavam a
refletir sobre a proposta socio-educativa da Casa Grande na relagdo com a cidade de
Nova Olinda.

Sendo assim, voltei a Nova Olinda em novembro de 2013 com a proposta de
realizar uma oficina sobre escolha musical com os jovens da Fundagdo Casa Grande. O

objetivo, a preparacéo e a realizacdo da oficina séo discutidas nos topicos a seguir.

4.3.1 A oficina sobre escolha musical - intervindo na reflexdo dos jovens da ONG
Fundacao Casa Grande

Ao decidir, juntamente com a professora orientadora, pela realizacdo de uma
oficina, tinhamos certeza que deveria ser sobre musica. Essa certeza se deu ao escutar,
por varias vezes, colocacdes de criancas e de jovens na ONG Fundacdo Casa Grande
que levavam a uma reflexdo sobre como eles escolhiam as mdsicas que tocavam na
Casa Grande FM. Essas colocacdes surgiam na realizacdo das atividades da Casa
Grande, em conversas no patio da ONG, em varias situacdes.

Uma dessas situacfes que mais me chamou a atencdo foi uma provocacao
feita por um jovem ex-participante da Casa Grande para a responsavel pela elaboragédo
de projetos da ONG, Fabiana Barbosa. Eles estavam decidindo qual filme escolher na
DVDteca para reunir as criancas e 0s jovens naquela noite e assistir no teatro dentro da
Casa Grande. Uma das criancas deu a ideia de alugar um filme novo na locadora da
cidade e depois copiar o filme para que eles tivessem o video, foi, entdo, que o jovem
fez a provocacdo, falando, com ironia, o slogan da radio Casa Grande FM e que da
titulo a esta dissertacdo: “Aqui, tudo se cria, nada se copia.”. No mesmo momento,

Fabiana revidou a provocagdo completando o slogan: “Exija qualidade e originalidade
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para seus ouvidos”. O jovem fez a seguinte observacdo: “o que pode ser de qualidade
pra vocé, pode ndo ser pra mim”. Fabiana concluiu a conversa ao dizer o final do slogan
da radio: “Casa Grande FM, a radio que educa”. Acompanhei todo o didlogo e fiquei
refletindo sobre o que o jovem falou sobre a diferenca na opinido da qualidade de uma
musica. Ao lembrar desse dialogo, passei a pensar no objetivo e na preparacdo da
oficina sobre escolha musical para jovens da Casa Grande.

A oficina teve como objetivo perceber, por meio das falas e dos gestos dos
jovens da ONG Fundacédo Casa Grande, como eles julgam a qualidade de uma producéo
cultural. Apos alguns desencontros entre meus horérios e 0s horérios dos jovens que se
disponibilizaram a participar da oficina, algumas atividades que haviam sido pensadas
tiveram que ser adaptadas para que o objetivo geral ndo sofresse mudancas bruscas.

Como s6 consegui dois dias para realizar a oficina, foquei em apenas uma
dindmica em cada um dos dias. O publico alvo era um grupo de 10 jovens participantes
da ONG, que ndo estivessem contribuindo para a pesquisa com os relatos de vida, mas,
no final, acabaram participando apenas sete pessoas no primeiro dia de oficina. Esse
namero reduziu para quatro no segundo dia de atividades.

Com essa atividade, pretendia fazer com que esses jovens discutissem quais
musicas eles tocariam ou ndo na Casa Grande FM e o porque da decisdo deles. Ao final
da oficina, pretendia-se realizar produgdes alternativas em cima das discussées que
fossem realizadas, a fim de partilhar essas producdes ndo s6 com o0s participantes da
ONG Casa Grande, mas também com os moradores de Nova Olinda. Assim, estaria, de
alguma forma, fazendo uma intervencdo no modo de pensar desses jovens em relacéo a
qualidade das musicas.

Para isso, fiz uma selecdo de 16 musicas, as quais, todas elas, faziam parte,
naquele momento, da trilha sonora de alguma telenovela em exibicdo. Procurei escolher
as que mais estavam, na minha percepcdo, fazendo sucesso entre o publico. Dividi os
jovens gue estavam participando da oficina em dois grupos e passei a tocar as musicas
que havia selecionado para que eles pudessem colocar, em cartolinas separadas, quais

eles tocariam na Casa Grande FM e quais ndo tocariam.

NOME DA MUSICA INTERPRETE NOVELA

A Menina Danca Novos Baianos Joia Rara — TV Globo
as 18h

Amor de Chocolate MC Naldo Pecado Mortal — TV
Record as 21h15
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As Mina Pira Gusttavo Lima Amor a Vida - TV
Globo as 21h

Caio no Suingue Pedro Luis e a Parede Amor a Vida - TV
Globo as 21h

De Janeiro a Janeiro Roberta Campos e Nando | Sangue Bom - TV
Reis Globo as 19h

Exagerado MC Naldo Sangue Bom - TV
Globo as 19h

Fofinha Delicia Sorriso Maroto Amor a Vida - TV
Globo as 21h

Lei do Desapego Tiago Brava Sangue Bom - TV
Globo as 19h

Love Song Michel Tel6 Sangue Bom - TV
Globo as 19h

Maravida Daniel Amor a Vida - TV
Globo as 21h

Meiga e Abusada Anitta Amor a Vida - TV
Globo as 21h

Piradinha Gabriel Valim Amor a Vida — TV
Globo as 21h

Simples Desejo Thiaguinho Sangue Bom - TV
Globo as 19h

Toda Forma de Amor Sambd Sangue Bom - TV
Globo as 19h

Um Ser Amor Paula Fernandes Amor a Vida - TV
Globo as 21h

Vagalumes Pollo Sangue Bom - TV
Globo as 19h

Msicas, em ordem alfabética, utilizadas na oficina sobre escolha musical.*”®

A atividade rendeu uma boa discussdo, que analiso no topico a seguir, e deu

base para a atividade que foi proposta para o segundo dia de oficina: pensar alternativas

para que as musicas que eles decidiram que ndo tocam na radio Casa Grande FM sejam

veiculadas e sirvam de momentos de discussao e interacdo com a comunidade.

4.3.2 “Exija qualidade e originalidade para seus ouvidos”

A dindmica realizada no primeiro dia de oficina chamou a atencdo dos

participantes. Os dois grupos ouviam atentamente cada uma das musicas que eu

colocava para tocar e iam preenchendo os seus quadros de “toca” ou “ndo toca”. Além

dos participantes da oficina, outras pessoas foram chegando durante a atividade e

* A letra das musicas utilizadas na oficina e que constam nesta tabela estdo no anexo deste trabalho.
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ficaram observando e, algumas vezes, também opinando. Observei que, algumas dessas
pessoas, como também alguns integrantes dos grupos, comegaram a entender que todas
as musicas que selecionei para a oficina faziam parte da trilha sonora de alguma
telenovela que estava indo ao ar naquele momento.

Ao final da escuta, os dois grupos apresentaram o0s quadros que eles
fizeram. O primeiro grupo, composto por Fabiana (25 anos), Aécio (27 anos), Lucas (16
anos) e Alan (15 anos), escolheu apenas quatro das 16 musicas que ouviram para 0O
quadro “toca” e, para o quadro “ndo toca”, escolheram 08 musicas, deixando outras
quatro para avaliar se valia a pena veicular na radio. O segundo grupo, no qual ficaram
Naninha (21 anos), Felipinho (16 anos) e Daniel (15 anos), escolheram apenas trés

musicas para o quadro “toca”, colocando todas as outras 13 no quadro “ndo toca”.

Equipes apresentando os quadros “toca” e “ndo toca” da oficina sobre escolha musical.

Segundo os jovens participantes da oficina, para que uma musica seja
veiculada na Casa Grande FM, ela passa por critérios de avaliacdo que vao desde a
mensagem que a letra da musica transmite até a qualidade técnica de som da musica,
passando também por uma analise de relagdo com a cultura popular. Os jovens tambem
apontaram como critério de veiculacdo a divulgacdo de musicas nas versdes originais e
também as independentes. Ja para definir por barrar a veiculacdo de uma mausica, 0s
jovens enfatizaram os critérios de letras que denigrem a imagem da mulher, incentivam
0 uso de bebidas alcoolicas e drogas, fazem referéncia a pornografia e ao preconceito
contra negros e pessoas obesas.

O que me chamou a atencdo nessas escolhas e nos critérios acima listados
foi o fato de que algumas cangdes que foram descartadas para serem veiculadas na Casa

Grande FM ndo se enquadram nos critérios, digamos, negativos. Questionei, entdo, esse
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fato, e os participantes da oficina defenderam a ndo veiculacdo de algumas musicas por
estas serem, segundo eles, “muito da moda”. Para Fabiana, “a musica ndo tem nenhum
problema com a letra, mas é muito parecida com as outras que tocam em todas as radios
e nao traz nenhuma originalidade para o ouvinte”. Esse pensamento dos jovens
participantes da oficina acompanha a discussdo feita no segundo capitulo desta
dissertagdo, na qual a ONG Fundacgdo Casa Grande, em alguns momentos, se alinha a
uma concepcao de cultura iluminista.

Apesar dessa recusa, quando propus, no segundo dia de oficina, que eles
sugerissem pelo menos trés musicas ndo escolhidas para serem veiculadas com a
finalidade de pensar de que forma eles podem levantar uma discusséo sobre elas com a
cidade de Nova Olinda, nenhuma dessas que ndo foram escolhidas por serem “da moda”
entraram na atividade. Aqui, os jovens preferiram trabalhar com aquelas que se

enquadram nos critérios negativos que barram a veiculacao.

NOME DA MUSICA TOCA NAO TOCA

A Menina Danca X

Amor de Chocolate

X
As Mina Pira X

Caio no Suingue X

De Janeiro a Janeiro X

Exagerado

Fofinha Delicia

Lei do Desapego

Love Song

Maravida

Meiga e Abusada

Piradinha

Simples Desejo

Toda Forma de Amor X

XXX XX XXX ([ X

Um Ser Amor

Vagalumes X

Musicas que os jovens participantes da oficina escolheram para tocar e para nao tocar.

Sobre as alternativas de discussdo das musicas com os moradores de Nova
Olinda, ndo foi possivel executar as sugestdes levantadas pelos jovens participantes da
oficina, pois, por desencontros de horarios ja citados neste capitulo, o segundo dia de
oficina s6 pode ser realizado no Gltimo dia da viagem para a pesquisa de campo. Apesar
disso, surgiram sugestdes desde as mais simples, como realizar enquetes pela cidade

sobre 0 que os moradores acham de determinadas musicas, até as que precisam de um
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melhor planejamento, como a realizagdo de rodas de musicas e debates ao vivo na Casa
Grande FM.

Para minha surpresa, segundo 0s jovens, essas sugestoes ndo sao novidades,
pois a Casa Grande ja tentou, por diversas vezes, realizar atividades como essas, mas
ndo obteve sucesso. Ao perguntar a que eles atribuem o ndo éxito da realizacdo dessas
atividades, Aécio e Fabiana responderam que a grande maioria das pessoas da cidade
ndo quer participar. Eles também disseram ndo entender o motivo da ndo participacéo
mais efetiva da cidade na Casa Grande e, apesar de entenderem que ha uma necessidade
de reverter essa situagdo, no momento, eles ndo sabem como agir.

Realizar a oficina foi fundamental para que eu experimentasse, mesmo que
ja no final da pesquisa, uma nova postura como pesquisadora, na qual, além de
compreender e interpretar, também passa a intervir no contexto da investigacdo. Vale
salientar que uma postura ndo exclui a outra, na verdade, complementam-se, colocando-
me no papel de intervengdo, mas sem perder a postura compreensiva.

Apos a oficina, ficava o indicio de que os jovens compreendem essa relacéo
conflituosa que a ONG Fundacdo Casa Grande tem com os moradores da cidade de
Nova Olinda. No entanto, outro fato dentro do processo final desta pesquisa foi
elucidativo na visdo que o jovem tem da acao cultural da ONG: o acompanhamento da
XV Mostra Sesc Cariri de Culturas. Esse é considerado pelos participantes da Casa
Grande como o maior evento que a ONG realiza durante o ano, pois € 0 que mais leva
moradores de Nova Olinda para o espaco fisico da instituico.

Durante seis dias, de oito a 13 de novembro de 2013, como acontece ha
alguns anos, a Mostra aconteceu em varias cidades da regido do Cariri, e uma delas foi
Nova Olinda, mais especificamente no teatro Violeta Arraes Engenho de Artes Cénicas,
na ONG Casa Grande. O evento realizava dois espetaculos teatrais durante os seis dias,
0 primeiro pela manhd e voltado ao pablico infantil, e o segundo pela noite e tinha como
alvo o publico adulto.

Participei de todos os momentos do evento, desde a preparacdo do teatro
para 0s espetaculos, passando pela entrega dos ingressos gratuitos para a entrada no
teatro, até a realizacdo das pecas e reunido de avaliacdo ao final do dia. Esse
acompanhamento foi muito importante para a pesquisa, pois tive a oportunidade de
vivenciar os moradores de Nova Olinda participando mais efetivamente de um evento

na ONG Fundagdo Casa Grande.
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Mas, para aléem dessa vivéncia, a Mostra Sesc Cariri de Culturas me
proporcionou acompanhar um momento que julgo essencial para alcancar o objetivo
deste capitulo: compreender como 0s jovens percebem a atuacdo da ONG Casa Grande
na cidade de Nova Olinda. Essa reflexdo complementa o pensamento sobre a anélise dos
relatos de vida e da oficina sobre escolha musical.

No quarto dia da Mostra, o0 teatro continuava lotando tanto nos espetaculos
da manha com as criangas quanto nos da noite com os adultos. E, nos dois horarios, era
comum a realizagdo de parceria com escolas ou outras instituicdes que montavam
grupos para assistir aos espetaculos. Neste dia, no espetaculo da noite, estudantes de
uma escola de ensino fundamental ndo conseguiram entrar no teatro, pois este ja estava
lotado quando eles chegaram.

A equipe responsavel por receber os espectadores da Mostra ndo entendia
como aquilo tinha acontecido, pois eles haviam reservado os locais para esses
estudantes. Houve uma pequena confusdo, mas a equipe de recepc¢do conseguiu colocar
mais bancos no fundo do teatro, e todos os estudantes assistiram ao espetaculo.

Ao final do dia, como acontecia todos os dias ao longo da Mostra, houve
uma reunido entre os organizadores do evento, e o problema do dia foi bastante
discutido. Nessa discussdo, chamou-me a atencdo as falas de algumas pessoas, como a
jovem Fabiana, que era a coordenadora da equipe de recepcdo. Fabiana se mostrou
bastante chateada com o acontecido, pois, na visdo dela, o sucesso do evento todo ano
se da por meio dessas parcerias com as escolas e outras instituicdes, que garante publico
no teatro e, por isso, € preciso respeitar esse publico. Ap6s uma pequena averiguacgéo,
descobriu-se que o teatro estava com a capacidade maxima de publico porque os dois
primeiros bancos foram ocupados pelo prefeito da cidade e convidados do mesmo,
disponibilizados por outro participante da Casa Grande, mas que ndo fazia parte da
organizacdo direta do evento.

Ao saber disso, Fabiana mostrou-se mais irritada ainda, reafirmando a
necessidade de cumprir o compromisso firmado nas parcerias. Com isso, Fabiana
demonstra que a ONG Fundacdo Casa Grande, de certa forma, tem consciéncia da
importancia da fundacdo na formacdo cultural dos moradores da cidade,
complementando, assim, as compreensdes sobre como esse jovens percebem o papel da
ONG na formacdo cultural deles que pude levantar por meio dos relatos de vida e da

realizacdo da oficina sobre escolha musical.
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4.4 “Olha, é cria da Casa Grande”

Para tentar compreender, minimamente, como os jovens de Nova Olinda
percebem a atuacdo da ONG Fundagdo Casa Grande na formagdo cultural deles,
concluo este capitulo expondo algumas falas dos relatos de vida que analisei
anteriormente.

Ceci e lara demonstram terem consciéncia de que cresceram com a

participacdo na Casa Grande.

A gente aprendeu que é conquistando as coisas aos pouquinhos que a gente
vai evoluindo. E um degrauzinho, que a gente vai subindo. Nds nunca
recebemos nada de mao beijada. Nés nunca tivermos nada facil também. E,
assim, quando diz “olha, ¢ cria da Casa Grande”, eu tenho aquela nogdo de
gue a pessoa, ela pensa da seguinte forma: “bom, é uma cria da Casa Grande,
entdo € uma cria de um lugar que criou pessoas €, vamos dizer assim, que
tem uma visdo de mundo diferenciada. Esse termo “cria da Casa Grande” por
tras dele ta embutido um monte de coisas, que eu vejo dessa forma, sabe?
(Relato de Ceci)

Voceé vé que a Casa Grande é realmente uma escada e s6 depende de vocé pra
crescer e pra subir um degrau. E, desde crianca, eu tinha esse pensamento
assim “um dia eu ...”. Eu nunca disse que ia ndo ia sair da Casa Grande.
Porque eu também penso em seguir minha vida fora dela e poder construir
uma coisa pra mim. (lara)

Ja Jurandir e Moema, mesmo também citando a importancia da Casa
Grande na formacdo deles em alguns momentos, mostram nas suas falas que ha outras

possibilidades para a vida desses jovens para além da ONG.

Uma coisa é vocé ta dentro, outra coisa € vocé ta4 fora. Quando vocé ta
dentro, vocé tem aquela visao fechada da Casa Grande. E, quando vocé sai,
vocé tem outra visdo. VVocé vé de outra forma. Assim, dizer que a gente ndo
vai voltar, ndo posso dizer porque a gente ndo sabe, né, mas que é muito
dificil a gente se engajar depois de muito tempo que vocé sai. A Casa
Grande, pra mim, sempre foi e sempre ser4 um 6timo lugar. Foi onde eu me
desenvolvi, um lugar onde eu aprendi muita coisa, principalmente onde eu fiz
amizades. A Casa Grande foi importante na formagdo da gente, pra gente
fazer amizade, a gente conhecer, de a gente aprender e ter oportunidade de a
gente ensinar 0s que chegavam, os mais novos. (Relato de Jurandir)

Entdo assim, a Casa Grande sempre cuidou nesse sentido, de que a gente
pudesse sonhar mais... Que assim... “Ah, ¢ interior... Interior ¢ s6 aquela
mesma coisa...”. SO que assim, eles... Uma coisa que eu acho errado assim...
N&o € pensar assim, s6 quem t& na Casa Grande é quem vai se dar bem. Nao.
E uma escolha da gente. Entdo assim, independentemente de onde nds
estivermos, né? E nio... “Eu s6 vou ser feliz s6 se”... Ndo é so se eu tiver na
Casa Grande, vai depender de mim, né? Por que tudo vem com esforco, né?
O fato de eu ta indo assim... Acordar cedo e ir pro Crato pra estudar. Entdo
vai depender do meu esfor¢co. Como eu tenho colegas que acordam mais...
muito mais cedo do que eu, moram mais longe do que eu e tdo na
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universidade todos os dias por que querem um futuro melhor. Entdo assim...
Ai ndo... E por que assim, eles tinham esse pensamento. S6 ia ser bem na
vida quem fosse da Casa Grande. N&o € assim também. (Relato de Moema)

Essas falas mostram opinides diversas sobre participar ou ndo das atividades
da ONG, mas também revelam a consciéncia que esses jovens tém de que ter sido um
“menino ou menina da Casa Grande” foi imprescindivel para o que eles sdo hoje como
profissionais e como pessoas. Sobre a relagdo da ONG Fundacdo Casa Grande com 0s
demais moradores da cidade de Nova Olinda, percebi, a partir da oficina, que 0s jovens
participantes do projeto possuem uma certa consciéncia da lacuna ainda existente nesse
convivio, mas ndo identifiquei, por parte desses jovens, um desafio para modificar essa
relacdo. Talvez precise de colaboracdes externas de pesquisadores e da universidade ou

até mesmo outros mediadores, como € o caso do grupo Amigos da Casa Grande.
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CONSIDERACOES FINAIS

Apos dois anos e meio envolvida na pesquisa sobre a ONG Fundagdo Casa
Grande — Memorial do Homem Kariri, chego a um momento bastante desafiador para
mim, escrever as consideracOes finais deste trabalho. Primeiro porque ndo julgo fécil
reunir em poucas palavras todas as percepcdes que vivenciei ao longo desse processo.
Segundo porque a palavra “final”, confesso, assusta um pouco. Termina-Se uma etapa,
fecha-se um ciclo, e, agora, o que nos espera?

Enquanto a resposta para a segunda inquietacdo ndo chega, tento dar conta
da primeira. Como forma de tentar facilitar essa dificuldade, retomo a questdo central
desta investigacdo: Como se da a relacdo entre uma ONG que trabalha com projetos
envolvendo a cultura e a comunicagdo e a comunidade na qual ela esta inserida? Essa
questdo central surgiu de uma inquietacdo antiga, mas que ficou adormecida por muito
tempo e voltou a tona quando iniciei a pesquisa de campo para 0 mestrado, em abril de
2012.

Desde 2002, quando estive pela primeira vez em Nova Olinda para ministrar
uma oficina de radio na Casa Grande, o aparente distanciamento dos moradores da
cidade em relacdo ao que era realizado pela ONG me chamou a atencdo. Pela falta de
oportunidade de acompanhar esse fato mais de perto, segui outros caminhos nas
investigacOes sobre a Casa Grande na conclusdo da graduacdo em jornalismo e na
especializacdo em audiovisual em meios eletrénicos. Outro caminho também seria
tracado no mestrado, mas dificuldades iniciais de pesquisa acabaram me direcionando
para essa antiga inquietacao.

Assim, o objetivo geral deste trabalho foi se definindo e passei a procurar
compreender a atuacdo da ONG Fundacdo Casa Grande na formacéo cultural de jovens
moradores de Nova Olinda. No processo para chegar a essa compreensao, percebi que o
pilar que da base para todas as atividades dos programas e laboratérios da Casa Grande
é a questdo cultural. Inicialmente, por meio do discurso dos que fazem a ONG e da
observacdo dos projetos que ela desenvolve, fui notando que a Casa Grande tem duas
principais preocupa¢fes quando se fala em cultura: na qualidade do conteudo cultural
que ela produz e divulga; e no “resgate”, “preservacdo” e “divulgacdo” da cultura

popular da regido do Cariri.
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Diante disso, tornou-se indispensavel, primeiro, entender o que é cultura
para a Casa Grande e, em seguida, 0 que é a cultura da regido do Cariri para a ONG.
Esses foram os dois primeiros objetivos especificos que busquei alcangar nos segundo e
terceiro capitulos desta dissertacdo. Sobre a primeira reflexdo, percebi que a Casa
Grande ndo se alinha a uma Unica concep¢do de cultura, mas sim trabalha com
elementos que caracterizam pelo menos duas perspectivas do conceito: a francesa e a
alema. A preocupacdo com a qualidade do contetdo por parte dos que fazem a Casa
Grande ja da pistas de elementos da visdo iluminista de cultura, que acredita ser
detentora do verdadeiro saber e que precisa ser repassado para 0s que ndo tem acesso a
esse conhecimento. Coloca-se ai uma proposta que instrumentaliza a cultura, de certa
forma, mas que ndo faz isso a partir de si. O trajeto da Fundacdo Casa Grande é o
reflexo de outras praticas culturais e politicas ja vivenciadas por intelectuais de esquerda
vividos na América Latina como o CPC e artistas de esquerda brasileiros.

J4 sobre como a Casa Grande vé e retrata a cultura local do Cariri, as
reflexdes da investigacdo levaram a caracteristicas comuns ao processo pelo qual o
mundo atual esta vivendo, a globalizacdo. A ONG articula a cultura local em relacao
com um global, mas dentro de uma concepcédo que, embora considere 0 massivo e 0
cotidiano da cidade e da regido nessas analises, ainda compreende a cultura local
proxima a uma visao tradicionalista e até folclorica. Essa visdo da Fundacgdo se liga
também aos pesquisadores que discutem essa regido como celeiro de producédo cultural
e religiosa. Desse modo, a ONG, alinhada a uma perspectiva mais tradicional das
manifestacdes culturais locais do Cariri, V& suas producbes, mesmo que totalmente
voltadas para o enaltecer do local, do regional, dialogarem com questdes massivas.
Exemplo disso € quando uma agricultora que, a0 mesmo tempo que afirma que a roca é
0 lugar onde ela se sente feliz e gosta de trabalhar, contradiz essa afirmacéo
confessando que mudou o nome para a lingua inglesa porque acha que assim ela vai
fazer mais sucesso como cantora, além de cantar uma madsica que a letra se aproxima da
industria fonografica.

Até aqui, ouvi e falei o lado que envolve a ONG Fundacdo Casa Grande
nessa relacdo entre ela e cidade de Nova Olinda. No quarto capitulo, passei a focar no
lado da cidade, que nesta pesquisa foi representada por um grupo de seis jovens com 0s
quais eu trabalhei os relatos de vida. O terceiro e Ultimo objetivo especifico era
compreender como esses jovens percebem a atuacdo da ONG na formacdo cultural

deles. Por meio da composicao desses relatos de vida, como também da realizacdo de
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uma oficina sobre escolha musical, percebi que, mesmo de formas diversas, a Casa
Grande é reconhecida como peca importante para a formagéo desses jovens.

Diante de todas essas reflexdes, posso dizer que percebi uma atuagdo da
ONG Fundacdo Casa Grande na cidade de Nova Olinda de uma forma bem mdaltipla,
contendo limites e conquistas ao longo do tempo. E indiscutivel a importancia da ONG
na formacao cultural desses jovens ao longo desses quase 22 anos de existéncia. Apesar
disso, também é notdrio que algo é preciso ser feito para que haja uma aproximacao
maior com o cotidiano cultural da cidade. Percebi que ha uma consciéncia dessa
necessidade por parte de alguns jovens da ONG, mas que ndo ha, posso assim dizer,
uma atitude desafiadora por parte deles para que leve essa aproximacdo a frente.
Acredito que essa aproximacao maior com a cidade sera possivel com a ajuda externa
de colaboradores do projeto, como o grupo Amigos da Casa Grande, como também de
pesquisadores que passem a realizar investigacdes mais interativas, ampliando a postura
compreensiva/interpretativa da pesquisa qualitativa e passando a contribuir mais
efetivamente com as mudancas necessarias na relacdo da ONG Fundacgdo Casa Grande e
0s moradores da cidade de Nova Olinda.

Espero que essa pesquisa traga contribuicdes para as reflexdes no campo da
cultura e dos movimentos sociais populares, mas, se assim nao conseguir, desejo que
cause inquietacfes, como aquelas causadas em mim. Entretanto, espero os debates para
ampliar o olhar sobre acfes dessa natureza em futuras investigacfes ou intervengdes que

eu venha a realizar.
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APENDICE A - LETRAS DAS MUSICAS UTLIZADAS NA OFICINA

A Menina Danca (Novos Baianos)

Quando eu cheguei tudo, tudo
Tudo estava virado

Apenas Vviro me viro

Mas eu mesma viro os olhinhos

Sé entro no jogo porque

Estou mesmo depois

Depois de esgotar

O tempo regulamentar

De um lado o olho desaforo

Que diz meu nariz arrebitado

E ndo levo para casa, mas se vocé vem perto eu vou I4
Eu vou la!

No canto do cisco

No canto do olho

A menina danga

E dentro da menina

A menina danga

E se vocé fecha o olho

A menina ainda danca
Dentro da menina

Ainda danca

Até o sol raiarAté o sol raiar
Até dentro de vocé nascer

Nascer o que hal

Quando eu cheguei tudo, tudo
Tudo estava virado

Apenas Vviro me viro

Mas eu mesma viro os olhinhos
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Amor de Chocolate (MC Naldo)

Vodka ou agua de coco, pra mim tanto
faz

Gosto quando fica louca

E cada vez eu quero mais

Cada vez eu quero mais

Whisky ou agua de coco, pra mim tanto
faz

Eu ja to cheio de tesdo

E cada vez eu quero mais

Cada vez eu quero mais

Um, dois, trés, quatro

Pra ficar maneiro eu jogo o clima la no
alto

Alto em cima! Alto em cimal!

Alto em cima! Alto em cimal!

Em cima! Em cima! Em cima! Em
cimal!

Eu néo t0 de brincadeira, eu meto tudo,
eu pego firme pra valer

Chego cheio de maldade, eu quero ouvir
VOCEé gemer

Eu te ligo e chega a noite, vou com tudo
e vai que vai

Tem sabor de chocolate 0 sexo que a
gente faz

Corpo quente, t6 suado, vem melar e
vem lamber

S0 o cheiro, s6 um toque, ja me faz
enlouquecer

Ja me faz enlouquecer

Vodka ou agua de coco, pra mim tanto
faz
Eu gosto quando fica louca

146

E cada vez eu quero mais
Cada vez eu quero mais

Whisky ou agua de coco, pra mim tanto
faz

Eu ja to cheio de tesdo

E cada vez eu quero mais

Cada vez eu quero mais

Um, dois, trés, quatro

Pra ficar maneiro eu jogo o clima la no
alto

Alto em cima! Alto em cima!

Alto em cima! Alto em cima!

Em cima! Em cima! Em cima! Em
cimal!

Eu ndo t6 de brincadeira eu meto tudo,
eu pego firme pra valer
Chego cheio de maldade, eu quero ouvir

VOCé gemer

Eu te ligo e chega a noite, vou com tudo
e vai que vai

Tem sabor de chocolate, o sexo que a
gente faz

Corpo quente, t6 suado, vem melar e
vem lamber

S6 o cheiro, s6 um toque, ja me faz
enlouquecer

Ja me faz enlouquecer

Um, dois, trés, quatro

Pra ficar maneiro eu jogo o clima la no
alto

Alto em cima! Alto em cima!

Alto em cima! Alto em cima!

Em cima! Em cima! Em cima! Em
cimal!



As Mina Pira (Gusttavo Lima)

As mina pira

Quando a gente

Chega na balada

Fazendo rodinha

Com baldinho de cachaga
Pira quando a gente
Chega na balada
Apavorando

Na area vip reservada

As mina pira

Quando a gente

Chega na balada

Fazendo rodinha

Com baldinho de cachaga
Pira quando a gente
Chega na balada
Apavorando

Na area vip reservada

Suave na nave

A gente sai de casa

Um rolé no posto

SO pra ver a mulherada
Aqui ta muito fraco
Vamo pro point da praca

Caio no Suingue (Pedro Luis & a parede)

Eu caio no suingue é pra me consolar

E que essa vida n3o ta mole, eu fago
assim para me segurar

Se eu caio no suingue € pra me consolar
E que essa vida ndo ta mole, eu fago
assim para me segurar

Esse funk é tiro de canhdo

Rajada de metralhadora

Que situacéo

Esse pais na emboscada

Mas injusta divisao

Com a boca escancarada

Faco esse protesto em forma de oracdo
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E pra ficar melhor

E s abrir o porta mala

E ai rola um esquenta

Sempre antes da balada

E as mina pira pira pira pira pira pira

As mina pira

Quando a gente

Chega na balada

Fazendo rodinha

Com baldinho de cachaga
Pira quando a gente
Chega na balada
Apavorando

Na érea vip reservada

As mina pira

Quando a gente

Chega na balada

Fazendo rodinha

Com baldinho de cachaca
Pira quando a gente
Chega na balada
Apavorando

Na area vip reservada

Ave mée

Filhos, primos

Espiritos que habitam o planeta

Facam votos

Que em versos tomem atitude

Pra mudar a coisa que ja ta pra la de
preta

Eu to cantando, vocé dirigindo

O outro ta rezando, alguns se divertindo
Muitos precisando, outros conseguindo

Se todos realizam algo, 0 mundo segue

0 seu caminho



De Janeiro a Janeiro (Roberta
Campos e Nando Reis)

Né&o consigo olhar no fundo dos seus
olhos

E enxergar as coisas que me deixam no
ar, deixam no ar

As varias fases, estacdes que me levam
com o vento

E o pensamento bem devagar

Outra vez, eu tive que fugir

Eu tive que correr, pra ndo me entregar
As loucuras que me levam até vocé
Me fazem esquecer que eu ndo posso
chorar

Olhe bem no fundo dos meus olhos
E sinta a emoc¢éo que nascera quando
vocé me olhar

O universo conspira a nosso favor

A consequéncia do destino é o amor

Exagerado (MC Naldo)

Fica louca, tira a roupa

Vem que hoje 'cé ndo escapa, nao

Sua boca me enlouqguece, éta alucinagéo
Lingerie vermelha, fico louco

'C& me conhece bem

Pega o sorvete com leite moca
Esfrega e deixa bem lambuzado
Sauna e piscina, tudo, tudo exagerado

O DJ comanda o som, aumenta o teu
tesdo
O que é que tem?
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Pra sempre vou te amar

Mas talvez vocé ndo entenda

Essa coisa de fazer o mundo acreditar
Que meu amor ndo sera passageiro
Te amarei de janeiro a janeiro

Até 0 mundo acabar
Até 0 mundo acabar
Até 0 mundo acabar
Até o0 mundo acabar

Mas talvez vocé ndo entenda
Essa coisa de fazer o mundo acreditar
Que meu amor nao sera passageiro

Te amarei de janeiro a janeiro
Até 0 mundo acabar
Até 0 mundo acabar
Até 0 mundo acabar
Até 0 mundo acabar
De janeiro a janeiro

Vocé me faz tdo bem
Me diz o que que tem
Vocé me faz tdo bem
Me diz 0 que € que tem
Vocé me faz tdo bem

Beija teu pescoco pra te arrepiar

Falar besteiras no ouvido até vocé pirar
Lamber tocar, sabe que eu te desejo
'Cé ndo sai da minha cabeca

Baby, me faz relaxar

Danca pra mim, me faz voar
Faz comigo, vem comigo
Sem ter hora pra acabar



Fofinha Delicia (Sorriso Maroto)

Que gordinha linda
Olha que dogura!
Ela é puro excesso
De gostosura!

Al ai, ai, meu Deus!
A, meu coragao!
Que fofinha delicia
Que presséo!

Lalalaia lalaia laialalaia

Quando ela passa € uma loucura
O mundo para

Lei do Desapego (Tiago Brava)

Deixa de dizer, amor
Que eu nunca te fiz feliz
Que eu ndo era nada

Do que sempre quis

E que ndo sente nada
Que eu ndo era nada
Que voceé pensava

Eu ja decidi que hoje eu vou sair

Sem preocupar, eu vou me divertir

Ja que agora eu nao preciso me explicar
E com certeza vocé vai ouvir falar

Que eu jatb que td

Eu t6 pegando mesmo

T praticando a lei do desapego

Que diz que ndo preciso me apaixonar
Pra ser feliz eu ndo preciso me entregar

E eujatd quetd

Eu t6 pegando mesmo

E sei que vocé vai ficar sabendo
Que t6 feliz sem vocé do meu lado
Hoje eu t6 livre, leve e desapegado

Deixa de dizer, amor
Que eu nunca te fiz feliz
Que eu ndo era nada

Do que sempre quis
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Ninguém segura!
E fiu fiu pra I&!
E fiu fiu pra ca!

Ela tem um charme de invejar
Fofinha delicia, que tentacéo!

Nossa que sorriso, eu perco o chao
Esses quilos a mais é o que me atrai
Poderosa, gostosa, mais que demais!
Ainda por cima é moca

Essa bicicleta ninguém pedalou

D4 tudo errado

Sempre que ela vai fazer amor

E que n&o sente nada

Que eu ndo era nada

Que voceé pensava

E eu ja decidi que hoje eu vou sair

Sem preocupar, eu vou me divertir

Ja que agora eu néo preciso me explicar
E com certeza vocé vai ouvir falar

Que eu ja tb que td

Eu t6 pegando mesmo

TO praticando a lei do desapego

Que diz que ndo preciso me apaixonar
Pra ser feliz eu ndo preciso me entregar

E eujatd quetd

Eu t6 pegando mesmo

E sei que vocé vai ficar sabendo
Que t6 feliz sem vocé do meu lado
Hoje eu to livre, leve e desapegado

Eu t6 pegando mesmo

T praticando a lei do desapego

Que diz que ndo preciso me apaixonar
Pra ser feliz eu nao preciso me entregar
E eujaté quetd

Eu t6 pegando mesmo

E sei que vocé vai ficar sabendo
Que t6 feliz sem vocé do meu lado
Hoje eu to livre, leve olha o lekee



Love Song (Michel Tel0)

Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
Love, love song, uhh

E, acho que conquistei um sonho
Vocé ¢ a luz ideal para os meus olhos
Eu sei que agora eu posso aprender
N&o quero todas, s quero vocé

Pois é, a vida mudou tanto

Parece que acordei agora aos vinte e
poucos anos

Vocé tem algo bom em seu jeito de ser
Estou no ponto agora € so vocé

Don't stop

N&o pare 0s nossos planos
Don't stop

N&o pare, estou te amando
Don't stop

Repare que eu fiz pra vocé
Uma cancgdo de amor
Don't stop

N&o pare 0s nossos planos
Don't stop

N&o pare, estou te amando
Don't stop

Repare que eu fiz pra vocé
Uma canc¢do de amor

Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
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Love, love song, uhh

Pois é, a vida mudou tanto

Parece que acordei agora aos vinte e
poucos anos

Vocé tem algo bom em seu jeito de ser
Estou no ponto agora é s6 vocé

Don't stop

N&o pare 0s nossos planos
Don't stop

N&o pare, estou te amando
Don't stop

Repare que eu fiz pra vocé
Uma cangéo de amor
Don' stop

N&o pare 0s nossos planos
Don' stop

N&o pare, estou te amando
Don't stop

Repare que eu fiz pra vocé
Uma cangédo de amor

Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
Love, love song, uhh
Uma cangdo de amor
Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
Love, love song, uhh
Love, love
Love, love song, uhh
Uma canc¢do de amor.



Maravida (Daniel)

Era uma vez eu no meio da vida

Essa vida assim, tanto mar, tanto mar
Coisa de doce e de sal

Essa vida assim, tanto mar, tanto mar
Sempre 0 mar, cores indo

Do verde mais verde ao anil mais anil
Cores do sol e da chuva

Do sol e do vento, do sol e o luar

Era o tempo na rua e eu nua

Usando e abusando do verbo provar
Um beija-flor, flor em flor, bar em bar
Bem ou mal margulhar

Sempre menina franzina, traquina

De tudo querendo, provar e provar
Sempre garota, marota, to louca

A boca de tudo querendo levar

Meiga e Abusada (Anitta)

Eu posso conquistar tudo que eu quero
Mas foi téo facil pra te controlar

Com jeito de menina brincalhona

A formula perfeita pra poder te
comandar

Pensou que eu fosse cair mesmo nesse
papo?

O que ta solteiro e agora quer parar
Eu finjo, vou fazendo meu teatro

E te faco de palhaco, pra te dominar
Té fazendo tudo que eu mando
Achando que logo vai me ter

Mas no fundo eu so t6 brincando com
vocé
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Vida, vida, vida

Que seja do jeito que for

Mar, amar, amor

Se a dor quer o mar dessa dor, ah!
Quero no meu peito repleto

De tudo que possa abracar

Quero a sede e a fome eternas

De amar, e amar e amar

Vida, vida, vida

Que seja do jeito que for

Mar, amar, amor

Se a dor quer o mar dessa dor, ah!
Quero no meu peito repleto

De tudo que possa abracar

Quero a sede e a fome eternas

De amar, e amar e amar

Vida, vida, vida

Poderosa, eu sou quase um anjo
Hipnose, ja ganhei vocé

Nesse jogo vamos ver quem € que vai
vencer

Toda produzida, ah

Te deixo quente

Meiga e abusada, fago vocé se perder
E quem foi que disse que eu estava
apaixonada por vocé

Eu s quero saber

Linda e perfumada, ah

Na tua mente

Faz o que quiser comigo na imaginacgéo
Homem do teu tipo eu uso, mas se
chega la eu digo nédo

Eu sempre digo nédo



Piradinha (Gabriel VValim)

Piri, pipiri, pipiri, piri piradinha
Ela t4 maluca, ela ta doidinha

Piri, pipiri, pipiri, piri piradinha
Ela ta doidona, fora da casinha

Ela ndo anda, ela desfila
Quando chega na festa

Simples Desejo (Thiaguinho)

Hoje eu sé quero que o dia termine bem
Na paz

Que tal abrir a porta do dia, dia

Entrar sem pedir licenga

Sem parar pra pensar

Pensar em nada

Legal ficar sorrindo a toa, toa
Sorrir pra qualquer pessoa
Andar sem rumo na rua

Pra viver e pra ver

N&o € preciso muito
Atencéo, a licdo

Esta em cada gesto

Tano mar, ta no ar

No brilho dos seus olhos
Eu ndo quero tudo de uma vez
Eu s6 tenho um simples desejo

Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
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Arrasa na pista

A galera olha

Todo mundo quer pegar
Mas ela ta de boa

S6 querendo dancar

Mas depois de um tempo
Bebe e fica piradinha
Ela desce do salto

A gatinha perde a linha

Que tal abrir a porta do dia, dia
Entrar sem pedir licenga

Sem parar pra pensar

Pensar em nada

Legal ficar sorrindo a toa, toa

Sorrir pra qualquer pessoa
Andar sem rumo na rua
Pra viver e pra ver

N&o é preciso muito nao
Atencdo, a licdo

Esta em cada gesto

Ta no mar, ta no ar

No brilho dos seus olhos
Eu ndo quero tudo de uma vez ndo
Eu s6 tenho um simples desejo

Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem
Hoje eu s6 quero que o dia termine bem



Toda Forma de Amor (Sambd)

Eu néo pedi pra nascer
Eu ndo nasci pra perder
Nem vou sobrar de vitima
Das circunstancias

Eu t6 plugado na vida
Eu td curando a ferida
As vezes eu me sinto
Uma mola encolhida

Vocé € bem como eu
Conhece o0 que é ser assim
S6 que dessa historia
Ninguém sabe o fim
Vocé ndo leva pra casa

E s0 traz o que quer

Eu sou teu homem

Vocé é minha mulher

E a gente vive junto
E a gente se d& bem

Um Ser Amor (Paula Fernandes)

\Vocé veio inteiro, veio como o dia
Livre como o vento numa tarde fria

Com o olhar brilhante, brilho de
diamante

Um coragéo quente
Feito um vendaval em mim

Varreu as nuvens da minha soliddo

Eeu
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N&o desejamos mal a quase ninguém

E a gente vai a luta

E conhece a dor

Consideramos justa toda forma de amor

Eu ndo pedi pra nascer
Eu ndo nasci pra perder
Nem vou sobrar de vitima
Das circunstancias

Voceé néo leva pra casa
E s6 traz 0 que quer
Eu sou teu homem
Vocé é minha mulher

E a gente vive junto

E a gente se d& bem

N&o desejamos mal a quase ninguém

E a gente vai a luta

E conhece a dor

Consideramos justa toda forma de amor

Me apaixonei perdidamente por vocé
Agora sou

Bem mais que sei

Um ser amor

Amar alguém

E viajar pra terra onde ninguém vai
Amar alguém

E deixar fluir os sentimentos

Ser capaz de amar

Amar simplesmente



Vagalumes (Pollo)

Vou cagar mais de um milhdo de
vagalumes por ai,

Pra te ver sorrir eu posso colorir o céu
de outra cor,

Eu s6 quero amar vocé,

E quando amanhecer eu quero acordar
Do seu lado.

Vou escrever mais de um milh&o de
cancdes para VOCcé ouvir

Que meu amor ¢ teu, teu sorriso me faz
sorrir,

Vou de Marte até a Lua, cé sabe ja tou
na tua,

Né&o cabe tanta saudade essa verdade
nua e crua,

Eu sei 0 que eu faco, nosso caminho eu
traco,

Um casal fora da lei ocupando o mesmo
espago,

Se eu to contigo ndo ligo se o sol ndo
aparecer,

E que ndo faz sentido caminhar sem dar
a mao pra voce,

Teu sonho impossivel vai ser realidade,
Sei que 0 mundo taterrivel mas nao vai
ser a maldade que

Vai me tirar de vocé, eu faco voceé ver,
Para tu sorrir eu faco o mundo inteiro
saber que eu...

Vou cacar mais de um milh&o de
vagalumes por ai

E para te ver sorrir eu posso colorir o
ceu de outra cor

Eu s6 quero amar vocé

E quando amanhecer eu quero acordar
Do seu lado
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Para ter o teu sorriso descubro o paraiso
E s eu ver sua boca que eu perco o
juizo por inteiro,

Sentimento verdadeiro eu e vocé ao som
de Janelle Monée,

Vem, deixa acontecer

Me abraca que o tempo ndo passa
quando cé esté perto,

D& a médo e vem comigo que eu vejo
como eu estou certo,

Eu digo que te amo cé pede algo
impossivel,

Levanta da sua cama hoje o céu esta
incrivel.

Vou cagar mais de um milhdo de
vagalumes por ai

E para te ver sorrir eu posso colorir o
ceu de outra cor

Eu sé quero amar vocé

E quando amanhecer eu quero acordar
Do seu lado.

Faco dos teus bracos um lugar mais
seguro,

Procurei paz em outro abraco nédo achei
eu juro,

Saio do compasso, passo apuros que
vier,

Abro a janela para que vocé possa ver

Vou cacar mais de um milh&o de
vagalumes por ai,

E para te ver sorrir eu posso colorir o
ceu de outra cor,

Eu s6 quero amar voce,

E quando amanhecer eu quero acordar
Do seu lado.



