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RESUMO

Buscaram-se identificar as caracteristicas que diferenciam os feirantes que atuam em
feiras livres de municipios com niveis de desenvolvimento distintos (Cascavel e Ocara).
Levantaram-se dados primdrios recolhidos em questiondrios aplicados com os feirantes; alguns
testes estatisticos confirmaram a auséncia de diferenca significativa para algumas varidveis
levantadas, com base na comparacdo dos municipios pelo critério de IDH, razdo pela qual se
adotou a andlise de agrupamentos para melhor diferenciar os feirantes. Entre os resultados
alcangados, destacam-se as formas de compra mais adotadas, a compra a vista e a no “apurado”,
para a mercadoria ndo produzida pelo feirante. O tipo de produto vendido, a proximidade da
Ceasa, limitadas condi¢des edafo-climdticas para produtos agropecudrios, existéncia de
intermedidrios, condi¢do socioecondmica do feirante e facilidades na compra de mercadoria sdo
fatores que influenciam a forma de governanga das transagdes dos feirantes. Conclui-se que, em
Cascavel, os feirantes dependem menos das transferéncias governamentais e, em Ocara, essa
dependéncia é maior, mas menor do que se imaginava; o nivel de capital social entre os feirantes
¢ muito baixo; em termos de infra-estrutura, a feira de Ocara necessita de atencdo maior, dada a
falta do basico, como um mercado publico com pontos d’dgua e banheiros; a feira de Cascavel,
apesar da infra-estrutura existente, também necessita de melhorias, principalmente na feira dos
animais, na limpeza, na instalacdo de equipamentos, na vigilancia noturna e na padronizagdo de
bancas de vestudrio; além disso, vé-se que o BNB poderia estudar possibilidades de
financiamento para os feirantes mais propensos a solicitar empréstimos - os que lidam com
hortifrutigranjeiros, carne suina/criacdo ou peixe/frutos do mar - e que, em ndo produzindo,
compram a mercadoria de produtores ndo parentes ou intermedidrios de fora do municipio,
pagando no “apurado”, em Cascavel; e os que vendem animais vivos ou peixe, comprando a vista

sua mercadoria de intermedidrios do municipio ou ndo, em Ocara.

Palavras-chave: Feiras livres. Formas de governanga. Andlise de agrupamentos.



ABSTRACT

It was looked for to identify, in this work, the characteristics that differentiate the
merchants that act in free markets of cities with different levels of development (Cascavel and
Ocara). Primary data were collected in questionnaires applied with the merchants; some statistical
tests confirmed the absence of significant difference for some lifted up variables, with base in the
comparison of the cities for the criterion of IDH, reason for which the cluster analysis was
adopted for best differentiate the merchants. Among the reached results, stand out: the more
adopted purchase forms are the cash sale and pay after sold the merchandise, for the merchandise
not produced by the merchant. The type of sold product, the proximity of Ceasa, limited edafo-
climatic conditions for agricultural products, middlemen's existence, the merchant's
socioeconomic condition and means in the merchandise purchase are factors that influence the
governance form of the merchants' transactions. Was ended that, in Cascavel, the merchants
depend less on the government transfers, and in Ocara, that dependence is larger, but smaller than
it was imagined; the capital stock level among the merchants is very low; in infrastructure terms,
Ocara’s fair needs larger attention, given the lack of the basic, as a public market with points of
water and bathrooms; Cascavel’s fair, in spite of the existent infrastructure, also needs
improvements, mainly in animals’ fair, in the subject of the cleaning, installation of equipments,
night surveillance and standardization of clothing stands; and that BNB could study financing
possibilities for the prone merchants to request loans - the ones that work with fruits and
vegetables, pork/mutton or fish - and that, not being a producer, he/she buys the merchandise of
no relatives producers or middlemen of out of the city, paying after sold the merchandise, in
Cascavel, and the ones that sell alive animals or fish, buying to his/her view merchandise of

middlemen of the city or no, in Ocara.

Word-key: Free markets. Governance form. Cluster analysis.
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1 INTRODUCAO

A feira livre € muito comum na maioria dos municipios brasileiros, sendo um
espaco publico onde circulam pessoas, alimentos, bens e tradi¢des culturais da terra. Além disso,
constitui-se num importante ponto para a comercializagdo da producdo da agricultura familiar.
Segundo Sacco dos Anjos; Godoy e Caldas (2005), a feira livre pode ser entendida como um
sistema local de comercializacdo, que possui uma dindmica peculiar de funcionamento, que
cumpre papel importante no abastecimento urbano e na manutencdo de um espaco para a

viabilizacdo da agricultura familiar regional.

Neste contexto, elas sdo componentes importantes na vida de municipios rurais e
dos agricultores que os abastecem. Geralmente possuem caracteristicas predominantemente
locais, relacionadas a cultura e as tradi¢des das comunidades (RIBEIRO et al., 2007). Assim, as
feiras que ocorrem nos municipios podem tornar-se importantes para os agricultores familiares e
para os que comercializam a produgdo adquirida desses produtores, ao assumir a funcdo de
intermediar trocas de bens, mercadorias e servicos. Por meio deste canal de comercializacdo, a
agricultura familiar se fortalece, pois torna-se possivel a colocag@o regular da produgdo animal e
vegetal, bem como a agregacdo de valor aos produtos devido ao encurtamento da cadeia

comercial (RIBEIRO et al., 2007).

Para Ricotto (2002), as feiras livres sdo importantes para a consolidacdo econdmica
e social da agricultura familiar. Do ponto de vista econdmico, os feirantes ai reunidos vendem
uma producdo que ndo alcancgaria outros mercados, ja que os produtos comercializados, muitas
vezes, estdo ligados a cultura alimentar local. Além disso, a relacdo direta entre o feirante e o
consumidor possibilita a diminui¢io de custos de comercializagdo, que envolve insumos,
transporte, embalagens. Essa diminuicdo faz com que as feiras se coloquem como canais
potencialmente mais eficientes. Outro ponto relevante é que a receita dos feirantes transforma-se
em renda nas mdos dos comerciantes de fora da feira, ja que parte da renda daqueles serve para
comprar a estes. Tal renda assume uma maior relevancia naqueles municipios em que o comércio
depende essencialmente do dinheiro de aposentadorias (e outras transferéncias), das datas festivas

ou da presenca de alguma obra publica expressiva.
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Quanto ao aspecto social, Godoy e Sacco dos Anjos (2007) argumentam que as
feiras livres proporcionam a aproximacao e a troca de saberes entre os agricultores-agricultores e

agricultores-consumidores.

Em suma, a feira livre de um dado municipio pode ser um instrumento de
desenvolvimento e prética de cidadania. Nela a pequena producao familiar pode ser transformada
em numerdrio, que, por sua vez, converte-se em renda e consumo. Nas feiras, gera-se o consumo,
que dinamiza o comércio dos municipios; € a partir delas que se moldam os hébitos alimentares
das comunidades; € nelas que os consumidores urbanos e rurais buscam a produ¢do da lavoura e
da industria doméstica rural, desde os alimentos bdsicos, passando pelas frutas da estacdo e
chegando aos doces e quitutes que agradam aos mais diferentes gostos (RIBEIRO et al., 2007). A

. . . . o A . A . « e 1
feira livre pode ser, portanto, um indicador da dindmica econdmica dos municipios .

Se a feira livre existe no municipio, a populacdo pode até reconhecé-la como tal,
como um espaco que vale a pena ser visitado, onde poderd encontrar géneros alimenticios e
outros artigos que necessita comprar. No entanto, com exce¢des, o que ocorre na grande maioria
dos casos € que a feira livre passa despercebida por muitas administragdes municipais, que a
encaram como um evento tradicional, mais uma paisagem do municipio, ndo merecedora da
atencdo especial na formulagdo de politicas ou programas publicos de desenvolvimento,

desperdicando, assim, muito de sua potencialidade.

Em municipios pequenos, as feiras, quando ocorrem, muitas vezes representam o
principal mercado existente, para onde converge parte da circulacdo monetaria municipal. Apesar
da sua relevancia como instrumento de fortalecimento da agricultura familiar e,
conseqiientemente, de desenvolvimento local e de inclusdo social, ainda sdo escassas as andlises
que exploram outros aspectos das feiras livres (além dos socioldgicos e dos antropoldgicos). As
ciéncias agrarias preferem investir em pesquisa e em desenvolvimento para novas técnicas de

producdo, enquanto a economia trata as feiras livres como circuito inferior da economia

" Em municipios de grande porte, muito urbanizados, parte dessas caracteristicas se perde e as necessidades dos
consumidores sdo atendidas por outras formas de distribui¢do, como os supermercados. Mas esse discurso pode ser
reproduzido para uma escala menor, como alguns bairros, especialmente aqueles marcados por uma concentracio de
migrantes do meio rural.
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informal®, com pouca importincia para a investigacio cientifica (SACCO DOS ANIJOS;

GODOY; CALDAS, 2005).

Nao se conhecem profundamente as especificidades que envolvem as feiras livres e
que, muitas vezes, determinam a sua maior ou menor importancia nos municipios onde estiao
localizadas, sendo este o foco da pesquisa aqui apresentada. Sdo elas: a formagdo da renda do
feirante, investigacdo da composi¢do e do peso de cada um dos componentes de sua renda; a
forma pela qual ele se relaciona com o mercado, se produz o que vende, se compra e se revende;
o seu grau de endividamento (ou sua intencdo em realizar empréstimos) e sua percepg¢do da feira,
expectativa de futuro com relacdo a atividade e apoio (governamental ou ndo) porventura
existente. Sao especificidades que devem variar com o nivel de desenvolvimento do municipio
onde a feira € realizada.

A feira que interessa ao presente estudo € aquela em que existam bancas que
comercializam produtos agropecudrios (graos, frutas, carnes, queijo, nata, rapadura, batida,
alfenim, verduras, produtos do extrativismo vegetal e pequenos animais), independente da
existéncia de bancas que vendam outros tipos de produto, como bens industrializados
(ferramentas, vestudrio, cal¢cados, CDs, DVDs, utensilios domésticos de forma geral). Essa
distin¢do se faz importante, porque existem outros tipos de feira, como a feira livre agroecoldgica
- ainda muito incipiente no Brasil - que comercializa produtos agricolas de origem orgénica,
certificados ou ndo, geralmente produzidos por agricultores familiares, tendo publico
diferenciado do que freqiienta as feiras comuns e feiras eventuais de produtores, incentivadas por
institui¢des de crédito, cujo objetivo € a comercializagdo de animais e produtos agropecudrios, €

vinculadas a realizac¢do de financiamentos.

Optou-se por realizar o estudo em feiras de dois municipios do Estado do Ceara: a

primeira € localizada em Cascavel, municipio classificado no grupo de municipios cearenses com

2 O “circuito superior” engloba as atividades econdmicas ditas “modernas”, como as praticadas pelos grandes
conglomerados orientados pela economia global (exemplo: fabricacdo de automéveis), que envolvem acumulagdo de
capital, incorporam tecnologia de ponta, empregam trabalhadores com qualificagdo mais elevada, com atividades
comerciais voltadas para classe média e alta. O “circuito inferior” é voltado para a populagdo e economia locais, é
intensivo em trabalho e utiliza tecnologia pouco sofisticada, os vinculos de trabalho sdo precdrios em termos de
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o maior Indice de Desenvolvimento Humano (IDH); e a segunda € situada em Ocara, municipio
classificado no grupo de municipios cearenses com o menor Indice de Desenvolvimento

Humano.

A pequena abrangéncia e especificidade do estudo ndo o tornam irrelevante, uma
vez que sua proposta € criar uma base cientifica que contribua para a realizagdo de um estudo

maior envolvendo as feiras livres dos demais municipios cearenses.

Acredita-se que os resultados obtidos serdo uteis para o entendimento do modo
como a feira livre pode se tornar um mecanismo mais eficaz de desenvolvimento dos municipios
e como governo e institui¢des financeiras, tais como o Banco do Nordeste do Brasil (BNB),
podem dirigir suas politicas de forma a contemplar as necessidades das feiras e dos municipios
em que elas se inserem. Isto implica conhecer o contexto em que tal feira ocorre, os aspectos

institucional e organizacional envolvidos e as varidveis importantes.

Este trabalho estd dividido em trés partes: a inicial destaca os objetivos a serem
atingidos e as hipdteses desta pesquisa; a segunda parte trata do referencial tedrico e da
metodologia utilizados no estudo das feiras livres; e a terceira traz os resultados, as suas andlises,

discussodes, conclusdes e sugestoes.

protecdo social, e a atividade comercial dirige-se para as camadas médias e populares, visando prioritariamente a
sobrevivéncia (SANTOS, 2004 apud SATO, 2007).
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2 OBJETIVOS

2.1 Objetivo Geral

O objetivo principal desta dissertacdo € o de identificar as caracteristicas que
diferenciam os feirantes que comercializam produtos agropecudrios em feiras livres localizadas
em municipios com niveis de desenvolvimento distintos. O conhecimento dessa diferenca pode
auxiliar no entendimento do contexto em que as duas feiras encontram-se inseridas e direcionar

uma eventual elaboragdo de politicas publicas para elas.

2.2 Objetivos Especificos

Para alcancar esse objetivo, € necessdrio atingir os seguintes objetivos especificos:

a) Caracterizar os feirantes do municipio pertencente ao grupo dos mais
desenvolvidos (Cascavel) e do grupo dos menos desenvolvidos (Ocara);

b) Verificar que fatores afetam a forma de governanca das transagdes dos feirantes
na aquisi¢ao dos produtos agropecudrios que vendem em suas bancas;

c) Descrever como os feirantes realizam a compra e a venda dos produtos
comercializados em cada um dos municipios analisados;

d) Analisar a participacdo da renda da feira na renda mensal total dos feirantes em
cada um dos municipios analisados;

e) Comparar o nivel organizacional dos feirantes dos dois municipios;

f) Descrever os principais problemas apontados pelos feirantes em cada um dos
municipios;

g) Identificar o grupo de feirantes mais propenso a realizar empréstimos.
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3 HIPOTESES

Sao duas as hipdteses que serdo investigadas pela pesquisa e que estdo relacionadas

com a composi¢do da renda do feirante, a ser levantada nos dois municipios:

a) No municipio que estava entre os 40 maiores IDHs em 1991 e entre os 20 cujo
IDH mais cresceu no periodo 1991-2000, as transferéncias governamentais representam, no
maximo, 25% da composi¢do da renda mensal total média dos feirantes pesquisados, ja que o
grau de dependéncia destes em relacdo a transferéncia governamental tende a ser menor,

enquanto os rendimentos mensais advindos da feira livre devem superar os 50%;

b) No municipio que estava entre os 40 menores IDHs em 1991 e entre os 20 cujo
IDH menos cresceu no periodo 1991-2000, as transferéncias governamentais representam um
percentual maior que 25% da composic@o da renda mensal total média dos feirantes pesquisados,

enquanto os rendimentos advindos da feira livre ndo devem superar os 50%.

As hipdteses estdo construidas sobre a composicdo da renda bruta do feirante,

porque esta pode ser muito diferente nos dois municipios, dado o seu nivel de desenvolvimento.
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4 REFERENCIAL TEORICO

A feira livre € uma prética muito antiga na humanidade; ela surgiu na mesma época
em que apareceram Os primeiros burgos € em que as trocas comerciais se intensificaram. Na
Europa, este processo consolidou-se a partir do século XI, com o desenvolvimento do comércio
no Mar Mediterrdneo e com o estabelecimento das grandes rotas comerciais entre Ocidente e

Oriente (SACCO DOS ANIJOS ; GODOY; CALDAS, 2005).

As origens das feiras estdo relacionadas com os encontros periddicos entre
produtores e mercadores, que aconteciam em datas fixas, nas datas comemorativas religiosas e
profanas ao longo das estacdes do ano. Muitas se tornaram famosas, como a da Abadia de Saint
Denis, na Franga. Havia apoio das autoridades locais a concessdo de protec¢do e de salvo conduto
aos mercadores, a armazenagem, a isencdo de impostos e a perseguicdo a comerciantes
desonestos, apoio que carregava a segunda inten¢do de aumentar o poder e a opuléncia da

burguesia e do clero, as classes dominantes. A Igreja Catdlica via a atividade como pecado, como

ofensa a lei divina (SACCO DOS ANJOS ; GODOY; CALDAS, 2005).

Segundo Sousa (2007), as principais causas da origem da feira livre foram a
existéncia de excedentes de produgdo e a necessidade de um espaco fisico no qual se pudessem
reunir os produtores para comercializar esses excedentes, trocando-os por mercadorias que eles

nao produzissem.

No Brasil, a origem das feiras livres confunde-se com a histéria nacional. Elas
multiplicaram-se no Brasil-Colonia assumindo papéis fundamentais, ndo sé nos primeiros
povoamentos, bem como na estrutura da propria organizacao social e econdmica das populacdes.
Uma das primeiras referéncias sobre feiras livres no Brasil vem do ano de 1687, quando, em Sao
Paulo, no terreiro da Misericérdia, oficializou-se a venda de géneros da terra, hortalicas e peixe.
As feiras que mais se assemelharam as atuais feiras paulistas aconteceram no final do século
XVIII, com o desenvolvimento de pracas de comércio para o abastecimento dos tropeiros, nas
redondezas dos locais de pouso das tropas de gado. A partir de entdo, as feiras expandiram-se por

todo o Brasil, desempenhando importante papel no abastecimento urbano dos mais diversos tipos
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de produtos agropecudrios (PREFEITURA DE SAO PAULO, 2003 apud SACCO DOS ANJOS ;
GODOQY; CALDAS, 2005).

No Nordeste, durante o século XVIII, as feiras tiveram importante papel nos
primeiros povoamentos ou vilas, visto que eram os Unicos espagos de comercializacdo dos
poucos excedentes produzidos. Eram importantes pracas de comércio de gado as feiras
pernambucanas de Olinda, Goiana e Igaracu e as baianas de Dias D’ Avila, Nazaré, Conceigdo da
Feira e Feira de Santana (LIMA, 2008).

A feira livre € uma das mais elementares entre as formas contemporaneas de
organizacdo dos mercados, sendo uma das mais disseminadas no Brasil e a mais centrada na
cultura popular. Com o aumento das concentracdes urbanas, cedeu espaco a outras formas de
organizacdo de mercados varejistas permanentes (shopping centers, supermercados), os quais
ampliaram a sua oferta de servicos e se relacionam com outros tipos de lojas. Mesmo assim as
feiras ndo sdo menos importantes que essas formas mais modernas de comercializacdo, ja que a
pequena imobilizac@o de capital e a grande facilidade de se adaptar a novos pontos de venda lhes
conferem um cardter de excepcionalidade ao suprimento do abastecimento in natura as
populacdes de baixa renda, principalmente nas dreas periféricas das grandes metropoles

(CASTRO, 1979 apud SILVA, 1990).

O contato direto e ativo entre vendedores e compradores cria uma relacio social na
qual cada individuo tem o pleno exercicio de sua capacidade de escolher de quem comprar e para
quem vender. Essa peculiaridade impede que os individuos isoladamente possam influenciar nos
precos dos produtos, e estabelece-se um mercado competitivo, que reflete a redu¢do da margem
total de comercializacdo, possibilitando, por um lado, um canal eficiente de escoamento de
producdo e, por outro, uma redugdo no prego final pago pelo consumidor (CASTRO, 1979 apud
SILVA, 1990).
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4.1 A feira livre como ilustracio microeconomica do modelo de mercado concorrencial

Segundo Tigre (2005), sdo trés as principais correntes tedricas da firma, que
tentaram explicd-la de acordo com a época em que foram concebidas: Neocldssica (periodo da
revolucdo industrial inglesa), Nova Economia Institucional (década de 1930) e Neo-
Institucionalismo (década de 1970). Oriundas de épocas distintas, com diferentes focos de
andlise, elas foram teorias incompletas na exploracdo do conceito de firma, diante da

complexidade e multiplicidade de facetas que esse estudo pode assumir.

Dentro da teoria neocléssica, segundo Ferguson (2003), a concorréncia perfeita € um
conceito exato e forma a base de um dos mais importantes modelos de comportamento
econdmico, cuja principal marca é a impessoalidade ou a ndo-rivalidade entre vendedores”. Nesse
modelo, demanda e oferta determinam a alocag@o de recursos e distribui¢do de receitas. Quatro
importantes condi¢des definem a concorréncia perfeita: a atomicidade dos agentes,
homogeneidade dos produtos, livre mobilidade de recursos e pleno conhecimento do mercado por

parte dos agentes que o fazem.

Geralmente, a feira livre € o exemplo escolhido pelos textos de microeconomia para
exemplificar o conceito de mercado concorrencial, pelo fato de ela se adequar, com algumas

simplificacOes, as quatro seguintes premissas:

a) A primeira se refere a atomicidade dos agentes econdmicos: eles sdo tdo
pequenos que ndo tém poder de interferir em um dado mercado. Os feirantes, consumidores e
comerciantes sdo agentes tdo pequenos em relacdo a feira livre daquele municipio, que ndo
podem exercer influéncia perceptivel em relacdo aos precos dos produtos vendidos. Cada
consumidor, tomado individualmente, é tdo pequeno que ndo pode conseguir regalias especiais
dos feirantes. Na realidade, hd que se retirar dessa premissa a famosa “pechincha”, que é a

. . . . . 4
negociagdo de preco entre consumidor e feirante, e o desconto do “fim de feira™, quando a

? O conceito econdmico tedrico aqui adotado é o extremo oposto do conceito empresarial de concorréncia.
* FERGUSON, C. E. Microeconomia. Rio de Janeiro: Editora Forense Universitaria, 2003. Chama aten¢@o para o
fato de que, se ha tais descontos, o modelo ndo pode ser considerado concorréncia perfeita.
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maioria das mercadorias ja estdo “escolhidas” e o feirante baixa o prego delas, principalmente se

negociar com produtos pereciveis, que sao de dificil estoque;

b) A segunda condi¢do diz respeito a homogeneidade dos produtos: o produto de
qualquer vendedor, num mercado concorrencialmente perfeito, deve ser idéntico ao de qualquer
outro vendedor. Tal premissa verifica-se na feira livre, principalmente quando se trata de
produtos hortifrutigranjeiros, oriundos ou ndo da pequena producdo familiar. Ainda que ndo
sejam produtos perfeitamente padronizados, em termos de técnicas de producdo e controle de
qualidade, geralmente inexistentes na pequena producdo familiar, sd0 muito semelhantes na

forma, peso e caracteristicas agrondmicas, podendo, por isso, ser considerados homogéneos;

c¢) A terceira condi¢do trata da livre mobilidade de todos os recursos, ou seja, cada
recurso pode imediatamente entrar e sair do mercado em resposta a estimulos monetérios.
Ferguson (2003) afirma que todos os requisitos para o trabalho dos agentes do mercado, feirante
ou consumidor, sdo poucos, simples e faceis de aprender e que tais fungdes sdo livres ndo s6 no
aspecto fisico, mas no de competéncias, ou seja, um feirante que venda hortifrutigranjeiros pode
se tornar um vendedor de pequenas confeccdes ou cereais; alguém que deseje entrar ou sair como

feirante pode também fazé-lo, sem prejuizo a feira como um todo;

d) A quarta condi¢do trata do pleno conhecimento que todos os agentes t€ém do
mercado: tanto feirantes quanto consumidores devem ter perfeito conhecimento de que a feira é
plenamente competitiva, o que significa que o consumidor ndo comprard numa banca que venda a
um preco mais alto, sabendo que hd outra que venda a um preco mais baixo o0 mesmo produto.
Nem sempre existird na feira um preco uniforme. Da mesma forma que o consumidor conhece
suas restricdes e a qualidade da mercadoria, o feirante deve conhecer bem tanto seus custos
quanto os pre¢os, a fim de atingir a maxima taxa de lucro da producdo. Segundo o mesmo autor,
teoricamente, o pleno conhecimento de mercado requer completo conhecimento ndo sé do futuro

‘ c A N . ~ 5
como também do presente; sem esta “onisciéncia”, a concorréncia perfeita nao prevalece’.

> Esta premissa é também um exagero teérico. O bom senso revela que um agente econdmico pode detectar
tendéncias de mercado e agir conforme sua experiéncia de fatos passados, mas jamais ele vai poder prever, com
exatiddo, o que ocorrerd no futuro.
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Ferguson (2003) conclui que, com base nas quatro condi¢des anteriormente
descritas, jamais algum mercado foi nem pode ser perfeitamente competitivo e as feiras livres sdo
um exemplo aproximado do modelo de concorréncia perfeita, ndo uma aplicagdo exata de suas

premissas.

Zylberstajn (2005) também cita que os mercados agricolas sdo os mais utilizados
como exemplo de funcionamento de mercados competitivos, mas alerta para o fato de que, no
mundo real, existem outros mecanismos de coordenacdo, além do sistema de precos, e, na
agricultura, sdo muitos os exemplos de contratos envolvendo agricultores, ofertantes de insumos
e canais de distribui¢do, que podem dar-se por relacdes contratuais ou informais de producdo. A
1déia neocldssica de firma focaliza apenas a producdo para a maximizacdo de lucros, deixando a
margem o estudo de outras formas de organizacdo, como as organizagdes sem fins lucrativos, as
firmas politicas, associa¢des e entidades representativas. A firma da teoria neocldssica em nada se
assemelha a firma do mundo real, tendo sua teoria concebida para entender o funcionamento dos
mercados e ndo o funcionamento intrinseco das organiza¢des do mundo real. A fungdo dos pregos
seria oferecer informacdes, e ndo coordenar a produ¢do (DEMSETZ, 1995 apud

ZYLBERSTAIN, 2005).

4.2 A feira livre dentro da Nova Economia Institucional

Se a teoria neocldssica da firma ndo era a mais adequada para estudar a firma do
mundo real e o seu funcionamento interno, ter-se-iam de se buscar teorias que melhor se
prestassem a essa andlise. O primeiro passo foi dado em 1937, quando Ronald Coase, com o
artigo “A Natureza da Firma”, passou a concebé-la como uma relagc@o organica entre agentes que
se realiza através de contratos, sejam eles explicitos ou implicitos. Coase foi mais além, ao
questionar o papel do mercado como alocador de recursos do sistema econdmico: o mercado
funciona, mas existem custos associados ao seu funcionamento, a condugdo das transacdes: 0s
custos de transacdo. Em alguns casos particulares, o mercado podia até funcionar como alocador
eficiente de recursos, mas isso nao podia ser generalizado. Com esse ponto de vista, podiam-se
ampliar os preceitos neocldssicos de minimizagdo de custos, antes restritos aos custos

mensurdveis dos fatores de producdo, passando a incluir os custos de transacdo. Tal fato
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estabeleceu uma ponte entre a Economia tradicional e a Teoria das Organizagdes, a chamada

Economia dos Custos de Transacdo (ZYLBERSTAIJN ; NEVES, 2000; ZYLBERSTAIN, 2005).

A nova teoria propde duas vertentes analiticas complementares cabiveis ao estudo
das organizagdes: a primeira, macrodesenvolvimentista, trabalhada por Douglass North, que
focaliza a origem, estruturacdo e mudangas nas instituicdes, tendo por foco explicar a origem e
mudancas das instituigdes; a segunda € de natureza microinstitucional, representada pela
economia das organizacdes, que estuda a natureza explicativa dos diferentes arranjos
institucionais observados, trabalhada, entre outros autores, por Oliver Williamson

(ZYLBERSTAIJN, 2005).

Segundo comparou North (1990 apud ZYLBERSTAJN; NEVES 2000), as
institui¢des estdo para as “regras do jogo” como as organizagdes estdo para os “‘jogadores”. As
organizacdes representam o comportamento cooperativo e reinem individuos na busca de
determinado objetivo. O ambiente organizacional € o conjunto de organizagdes, de caracteristicas
distintas (politicas, sociais, econdmicas, entre outras). Segundo defini¢do de Olson (1965 citado
por ZYLBERSTAIN ; NEVES 2000), organiza¢des sdao grupos de individuos que tém interesses
comuns e que acreditam que as acdes individuais desorganizadas sdo menos eficientes que a a¢ao

coletiva destinada a contemplar seus interesses, atuando de maneira coordenada.

J4 o ambiente institucional é definido como o conjunto de regras - formais e
informais - que regulam o ambiente no qual as transagdes ocorrem, formando a estrutura de
incentivos e controles que induzem os individuos a cooperar. As regras formais sdo as colocadas
por algum poder legitimo e tornadas obrigatdrias para manter a ordem e o desenvolvimento de
uma sociedade, como, por exemplo, a constituicdo de um pais ou os estatutos das organizagdes.
As regras informais sdo parte da heranga cultural, do conjunto de valores transmitidos
socialmente, como, por exemplo, os costumes e codigos tacitos de conduta. O resultado efetivo
da interacdo social ndo depende somente das instituicdes ou das regras, como também das agdes
das unidades de tomada de decisdo, seja o individuo isolado ou organizacdo (ZYLBERSTAIN;
NEVES, 2000).
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Uma transacdo € regida, basicamente, por uma forma de governanca, que define
como ela acontecerd, se via mercado, contrato ou integracdo vertical, na qual a firma se estrutura

de maneira a produzir, do inicio ao fim do processo produtivo, o bem ou servigo desejado.

A forma de governanca também tem a ver com o ambiente institucional: ela emerge
da interacao das caracteristicas das transacdes (freqiiéncia, incerteza e especificidade dos ativos)
com 0s pressupostos comportamentais (oportunismo e racionalidade limitada). A freqiiéncia esta
associada ao nimero de vezes em que dois agentes realizam uma transagdo, possivel de ocorrer
somente uma vez ou de ter uma periodicidade conhecida. A incerteza estd relacionada a
impossibilidade de previsdo dos possiveis cendrios a partir daquela transagcdo. A especificidade
dos ativos € a perda de valor dos ativos que estdo envolvidos em determinada transagdo, caso ela
ndo se concretize. O oportunismo € a busca do interesse proprio com avidez, e a racionalidade
limitada estd no fato de a capacidade do agente ser apenas parcialmente racional, ndo atingindo a
racionalidade plena pregada na teoria microecondmica (WILLIAMSON, 1975, apud
ZYLBERSTAIN; NEVES, 2000).

As formas eficientes de governanga contratual devem considerar os riscos e definir o
maior ou menor controle das transac¢des. Por exemplo, onde a especificidade dos ativos € baixa,
ndo é necessario controle forte, e a transa¢io pode ser realizada via mercado. A medida que os
ativos tornam-se mais especificos, o0 mercado passa a ndo mais ser uma solugdo eficiente, ja que
se faz necessario maior controle (ZYLBERSTAIJN ; NEVES, 2000). O mesmo autor ressalta, em
outro trabalho, dados de um estudo do USDA que confirmam ser a ado¢do dos contratos mais
freqiiente nos produtores de maior escala, devido a reducdo dos riscos e a economia dos custos de

transacdo ser mais relevante (ZYLBERSTAIJN, 2005).

Neste trabalho, buscar-se-4 conhecer a forma de governanga das transagdes que 0s
feirantes realizam para obter produtos agropecudrios para venda: o feirante pode comprar, no
mercado, sua mercadoria para revenda; pode ele mesmo produzir, sendo agricultor (o que seria

uma espécie de integracdo vertical), ou pode comprar de um fornecedor para revender.
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No universo das feiras livres, o ambiente organizacional envolve os aspectos da
coordenacdo e infra-estrutura da feira livre, bem como eventuais apoios no sentido de melhor
organiza-la (por exemplo, colaboragdo do poder ptblico local ou do comércio do municipio). O
ambiente institucional compreende a regulamentagdo da feira, caso haja algum marco juridico no

municipio que a legalize e reconheca sua realizacao.

Outro importante conceito, surgido com Davis e Goldberg em 1957, sugere que a
agricultura hd muito tempo havia rompido o isolamento setorial e que suas relagdes com outros
setores mereciam estudos. Goldberg avancou nesse sentido, consolidando em 1968 o conceito de
Sistema de Agribusiness, Sistema Agroindustrial ou Sistema de Agronegécios (SAG). O SAG
pode ser definido como um conjunto de relacdes contratuais entre empresas € agentes
especializados, cujo objetivo final € disputar o consumidor de determinado produto
(ZYLBERSTAIN; NEVES, 2000; ZYLBERSTAIN, 2005). Ao adotar-se o conceito de SAG,
busca-se enfatizar a importancia do ambiente institucional e das organizacdes de suporte ao
funcionamento das cadeias agroalimentares; estas, por sua vez, sdo definidas como uma

seqiiencia de atividades que transformam uma commodity em um produto pronto para o

consumidor final (MORVAN, 1985 apud ZYLBERSTAIJN; NEVES, 2000).

Dentro de um SAG, a feira livre pode ser caracterizada como um dos canais de
distribui¢do (ou comercializacdo) do segmento de varejo de vdrias cadeias produtivas, como a
dos hortifrutigranjeiros. Por canal de distribuicido (ou comercializagdo), entende-se um conjunto
de organizacdes interdependentes envolvidas no processo de tornar disponivel um produto ou
servi¢o para uso ou consumo. A conveniéncia espacial, tempo de espera ou entrega, divisdo de
grandes quantidades, variedade de produtos e apoio de servico devem ser os principais servigos

oferecidos por um canal de comercializacdo (KOTLER, 2000 apud PINHEIRO; SA, 2007).

Os produtores da agricultura familiar podem optar por diversos niveis e canais de
distribuicdo. Exemplo disso € distribuir para os atacadistas, para os varejistas e diretamente para
o consumidor. Essa escolha € influenciada por varidveis, como preco recebido, regularidade da
oferta da producdo agricola e formas de pagamento (COUGHLAN et al., 2002 apud COLLA et
al., 2007).
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No Brasil, os formatos de distribuicdo mais importantes para a
distribui¢do/comercializacdo de alimentos sdo os hipermercados, supermercados, lojas de
especialidades (acougues, padarias, varejoes, quitandas), mercearias e feiras livres. Sdo chamados

de formatos de varejo (MOURA et al., 2005 apud COLLA et al., 2007).

Os supermercados disponibilizam um sistema de auto-servico que se caracteriza
pela escolha de mercadorias pelo préprio consumidor, responsavel por transporté-las até o caixa,
sem a necessidade de intervencio de balconista. E um formato que, principalmente nos grandes
centros urbanos, oferece impessoalidade no atendimento, estacionamento amplo, inflexibilidade
de precos, produtos diversificados, padronizados, com valor agregado, além de ambiente

climatizado e higiénico (PINHEIRO ; SA, 2007).

As quitandas e sacoldes geralmente possuem ponto fixo de venda a varejo,
especializado na distribuicdo de produtos hortifrutigranjeiros®. Para aumentar seus lucros e
atender as necessidades mais emergenciais dos consumidores, as vezes, podem oferecer outros
produtos, como enlatados e embutidos, sendo, na maioria das vezes, microempresas desprovidas
de equipamentos que possibilitem o adequado armazenamento dos produtos (PINHEIRO ; SA,

2007).

E entre os formatos mais utilizados por produtores familiares, estdo as feiras livres.
Constituem-se num formato de varejo tradicional, normalmente ocorrendo em vias publicas, ao ar
livre, em locais estratégicos de centros urbanos e em dias determinados. Sdo caracterizadas pela
predomindncia das instalacOes provisorias, sem loja fisica, onde cada feirante monta sua banca ao
lado de outros, o que o obriga a conceber estratégias que o distinga dos demais. A feira livre € um
canal que relaciona diretamente vendedor e consumidor final, permitindo que haja interferéncia
na escolha do produto (que fica exposto ao manuseio ou prova) e barganha de preco, além da
oferta de produtos a precos mais acessiveis. Isso torna possivel identificar mais facilmente as
necessidades e desejos do consumidor e melhorar os aspectos tanto da producdo quanto da

estrutura (COLLA et al., 2007; PINHEIRO ; SA, 2007).

% Nio foram observadas quitandas e sacoldes em Ocara, durante a pesquisa de campo, apenas mercearias que
vendiam, entre outras coisas, hortifrutigranjeiros. Em Cascavel, foi visto apenas um, que se encontrava préximo ao
mercado de abastecimento. Os feirantes, nas entrevistas, ndo chegaram a utilizar esses termos, apenas mercearia.
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No caso dos feirantes, que também sdo produtores familiares, a feira € um dos
canais escolhidos de comercializacdo, em virtude de se acreditar que uma das alternativas de se
fortalecer a produgdo familiar € elevar os ganhos por meio da comercializacdo direta ao
consumidor final, eliminando os intermedidrios atacadistas ou varejistas, 0 que representa uma
relacdo mais estreita com o consumidor. Esses produtores poderiam, dispensando a intervengao
de terceiros, absorver os ganhos dos outros integrantes do canal de comercializa¢cdo, embora
tivessem que arcar com as obrigacdes que cada integrante do canal tem que cumprir para
satisfazer as necessidades do processo de comercializacdo. E nela que o excedente da produgio
pode ser comercializado, muitas vezes representando o mercado mais proximo ao qual o
agricultor familiar tem acesso. A questdo € que o produtor rural que ¢ feirante tem que dividir seu
tempo entre a producio e a comercializacdo, além das atividades de subsisténcia, diferente dos
meros feirantes, que se dedicam exclusivamente a comercializacio (PINHEIRO ; SA, 2007;

COLLA et al., 2007).

A feira é, ao mesmo tempo, um canal de distribuicdo da produgdo da agricultura
familiar e elemento integrante de canais de comercializacdo de vdrios sistemas de agronegdcios,

sendo um elo muito préximo do consumidor final, conforme mostra o grifo na figura a seguir:

[ Ambiente Organizacional: Associa¢des, Informacgao, Pesquisa, Financas, Cooperativas, Firmas ]

Insumos Agricultura Industria Distribui¢ao Distribui¢do Consumi-
alim./fibras Atacado Varejo-Feira dor Final

[ Ambiente Institucional, Cultura, Tradi¢des, Educagdo, Costumes ]

Figura 1: Sistema de Agronegdcios e Transacoes Tipicas
Fonte: ZYLBERSZTAIJN ; NEVES, 2000. Grifo do autor.

Dentro do setor de Distribuicdo/Varejo, a feira livre tem como principal concorrente

os supermercados, que vendem muitos produtos em comum, porém com outros (ja& mencionados)
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padrdes de organizacdo e condi¢cdes de venda, geralmente inacessiveis aos pequenos agricultores

iqe s s z 7
familiares. Nos pequenos municipios, entretanto, a presenca dos supermercados € menor .

4.3 A feira livre e o Neo-Institucionalismo

O Neo-Institucionalismo busca uma nova sintese da economia neocldssica com a
economia institucional, introduzindo os custos de informacdo e de transacdo, as restricdes dos
direitos de propriedade na microeconomia tradicional, generalizando a teoria dos precos e
aplicando-a as instituicOes econOmicas e politicas, sem alterar o nicleo da andlise
macroecondmica. Coase, North e Williamson sdo trés expoentes dessa escola (EGGERTSSON,

1990 apud SOUZA FILHO, 2000).

Na perspectiva do desenvolvimento regional, os neo-institucionalistas enfatizam que
a principal fonte de prosperidade econdmica estd na mobilizacdo do potencial endégeno das
regides (o capital social e humano, o conhecimento, a pesquisa e o desenvolvimento, a
informacdo e as institui¢des) e ndo no exdgeno, como era entendido até entdo (SOUZA FILHO,
2000). Esse potencial, no entanto, pode ser desencadeado por um poder central de caréter estatal,

dentro de uma perspectiva territorial, seja local, regional ou nacional.

Pode-se definir capital social como a capacidade de as pessoas trabalharem em
conjunto, em grupos € em organizacOes que constituem a sociedade civil, em prol de causas
comuns. Esse conceito subentende a existéncia de capacidade de associagdo, de disposi¢do para
partilhar normas e valores e de capacidade de sobrepor interesses coletivos aos individuais

(FUKUYAMA, 1996 apud CUNHA, 2000).

Robert Putnam foi o responsdvel pela popularizagdo do termo. Ele caracteriza o
capital social de uma comunidade como sendo um bem publico que facilita a cooperacdo

espontinea. Apresenta-se ele de vdrias formas: as regras de reciprocidade, as redes de relagdes

” Um dado de 1989 revela que os supermercados foram responsdveis por cerca de 78,2% do volume de alimentos
distribuidos no varejo, no Brasil (JESUS,1991 apud SATO, 2007). Infelizmente ndo se conseguiu um dado mais
atual, mas, em quase vinte anos, provavelmente essa participacdo aumentou. SATO, L. Processos cotidianos de
organizagao do trabalho na feira livre. Revista Psicologia & Sociedade, v. 19, Porto Alegre, 2007.



37

sociais e os sistemas de participacdo e confianga que facilitam a coordenagdo na consecuc¢do de
objetivos comuns (IPIRANGA, 2007). O capital social localiza-se, dessa forma, ndo nos
individuos, mas nas relacdes entre eles. Basicamente, sdo duas as abordagens interpretativas do

capital social: a culturalista e a neo-institucionalista.

Putnam (1996 apud CUNHA, 2000) considera que a confianga é um componente
basico, mas ndo unico, do capital social e que a heranca cultural é o fator fundamental na
determinacdo dos niveis de desenvolvimento de uma regido ou de um pais. Tradi¢cdes civicas,
capital social e praticas colaborativas, por si s6, ndo desencadeiam o progresso econdmico, mas
formam a base para as regides enfrentarem os desafios e se adaptarem a eles, assim como as

oportunidades da realidade presente e futura.

DURSTON (1998 citado por SABOURIN ; TEIXEIRA, 2002), confirma esse
raciocinio de que o capital social ndo € um simples atributo cultural cujas raizes s6 podem ser
fincadas ao longo de muitas geracdes. Ele pode ser criado, desde que haja organizagdes
suficientemente fortes para sinalizar aos individuos alternativas para os comportamentos politicos
convencionais. E serd tanto mais forte quanto mais ele permitir a ampliacio do circulo de

relacdes sociais em que vivem aqueles que participam de sua construcao.

A diferenca de pensamento entre Putnam e Fukuyama € que, no trabalho do
primeiro, a relacdo entre confianga e desenvolvimento € apenas aventada, enquanto, para o
segundo, ela é o tema central. J4 para ABU-EL-HAJ (1999 apud CUNHA, 2000), a otimizag¢dao
do capital fisico-econdmico e do capital humano € alcangada & medida que as redes de
relacionamento (confianga e reciprocidade) aumentam no grupo. A confianca estabelecida

permite mobilizacdo coletiva e maximizacdo dos recursos individuais existentes.

Fukuyama parece adotar uma posi¢do intermedidria entre as duas abordagens do
capital social. Ora afirma que ele difere dos outros tipos de capital humano, porque € criado e
transmitido através de mecanismos culturais, como a religido, a tradicdo ou o hébito histérico, ora
afirma que, nos casos em que existe déficit de capital social, essa caréncia pode ser suprida com a

intervencao estatal, revelando uma faceta neo-institucionalista (CUNHA, 2000).
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4.4 A feira livre e a agricultura familiar

A agricultura familiar é uma forma de produgcd@o em que o nicleo de decisdes,
geréncia, trabalho e capital € controlado pela familia. A familia trabalha diretamente na terra,
podendo ter o auxilio de terceiros. Deve ainda a mdao-de-obra familiar utilizada no
estabelecimento ser superior a contratada. E o sistema predominante no mundo, com 4,5 milhdes
de estabelecimentos agricolas no Brasil (80% do total nacional), metade deles encontrando-se no
Nordeste. A agricultura familiar detém 20% das terras e 10,1% do Produto Interno Bruto
nacional; dela, dependem cerca de 13,8 milhdes de pessoas, trabalhando em 108 milhdes de
hectares; ela € responsdvel ainda por 30% da producdo agricola nacional, contribuindo com 60%
dos produtos bésicos da dieta do brasileiro (feijdo, arroz, milho, frutas, verduras, hortalicas,

mandioca e pequenos animais) (EMBRAPA, 2007; GUANZIROLI et al, 2001; MDA, 2007).

O Brasil tem 4.928 municipios com menos de 50 mil habitantes, e neles ¢é
fundamental o papel da agricultura familiar, que € responsdvel por indimeros empregos no
comércio e nos servicos prestados nesses municipios. O aumento da renda da agricultura familiar,
a medida em que se integra mais ao mercado, pode ter importante impacto também na economia

dos pequenos municipios (EMBRAPA, 2007).

No Brasil, a maioria dos agricultores familiares tem baixo nivel de escolaridade e
diversifica suas culturas para minimizar seus custos, aumentar a renda e aproveitar oportunidades
de oferta ambiental e disponibilidade de mao-de-obra. E exatamente por essa diversificacdo que a

agricultura familiar traz beneficios socioecondmicos e ambientais (EMBRAPA, 2007).

O conceito de agricultura familiar € relativamente recente no Brasil, tem ndo mais
que quinze anos; anteriormente, era conhecida (de forma até preconceituosa) por ‘“pequena
produgdo”, “pequena agricultura”, “pequeno agricultor”, “agricultura de baixa renda” ou “de
subsisténcia”, pois as populacdes que dela dependiam, em sua maioria, eram marcadas pela
pobreza, vivendo e produzindo em terras arrendadas, utilizando conhecimentos puramente

empiricos, nao formais; essas populacdes também careciam de politicas publicas e sofriam com a



39

. . . . . . . 8 . oy .
burocracia em conseguir financiamentos oficiais”. O estabelecimento familiar é, ao mesmo

tempo, uma unidade de producio e de consumo (ABRAMOVAY, 1992 apud DENARDI, 2001).

O Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF) € a
primeira politica publica diferenciada em favor dos agricultores familiares brasileiros. Foi o
programa que massificou o acesso ao crédito de custeio para os agricultores familiares, ainda que,
na opinido de Denardi (2001), o aumento quantitativo ndo tenha sido acompanhado de avangos
qualitativos, j4 que o Pronaf, aquela época, financiava apenas o custeio de tecnologias
convencionais para produtos convencionais, faltando o crédito para investimento e mudangas nos

sistemas de producao.

O mais popular dos tipos de PRONAF € o B, que é uma linha de microcrédito,
criada em 10 de agosto de 2000, voltada para produgdo e para geracdo de renda das familias de
agricultores de mais baixa renda no meio rural. A linha financia familias com renda bruta anual
familiar de até R$ 4 mil, podendo ser 70% da renda provenientes de outras atividades, além

daquelas praticadas no estabelecimento rural (MDA, 2007).

Deve-se ressaltar que os recursos financiados via PRONAF ndo podem ser
encarados como transferéncias governamentais: apesar de o valor financiado ser relativamente
baixo, existe uma relagdo contratual entre o tomador e o financiador que envolve pagamento de
juros, o que vai de encontro a inexisténcia de contraprestacdo pecunidria especifica, que

caracteriza os programas governamentais de transferéncia de renda.

Entre as transferéncias, estdo o Programa Bolsa Familia, lancado em outubro de
2003, pagando beneficios que variavam de R$ 45 a 95/més para familias de baixa renda
(dependendo da sua renda mensal e nimero de filhos menores de 15 anos), e as aposentadorias,
cuja universalizacdo, a partir de 1988, e regulamentacdo, a partir de 1992, ampliaram a cobertura
para os idosos e invélidos no meio rural, equipararam homens e mulheres, reduziram o limite de

idade para solicitacao do beneficio e fixaram o piso de pagamento em um saldrio minimo.

¥ No entanto, vale ressaltar que existem vérias categorias de agricultura familiar, desde a de subsisténcia, pouco
integrada ao mercado, a mecanizada, com maior grau de integragdo.
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Apesar da oneracdo fiscal e do vicio distributivo, a previdéncia social é importante,
porque cumpre a funcdo de protecdo social, revalorizando pessoas de idade, viabilizando a
producgdo familiar no meio rural e funcionando como seguro agricola. Sem ela, haveria o risco de
aumento da migracdo rural-urbana, empobrecimento dos pequenos municipios (dependentes das
transferéncias constitucionais’ para dinamizar suas economias), queda na qualidade de vida na
area rural, bem como deterioracdo dos indicadores de satde entre idosos e seus parentes no
campo, que vivem no mesmo domicilio e sdo beneficidrios indiretos do sistema. A economia
fiscal gerada pela eliminacdo de grande parte da cobertura da previdéncia a populac¢do rural
poderia acabar sendo mais que perdida pelos maiores gastos que ocorreriam com satde, estrutura
urbana, assisténcia social e outros programas de combate a miséria rural e urbana (DELGADO ;

CARDOSO JR., 1999; DELGADO, 2003; SCHWARZER, 2000).

Com o PRONAF, a previdéncia social rural ¢ uma importante politica publica
destinada a agricultura familiar, j4 que as aposentadorias e pensdes mensais beneficiam mais de
cinco milhdes de pessoas na zona rural, ainda que nem todos residam fora dos centros urbanos
(DENARDI, 2001). Os impactos socioecondmicos da previdéncia rural sdo muito expressivos: a
renda domiciliar das familias amparadas pelo seguro previdencidrio rural estd, em média, 16%
acima da renda domiciliar de familias sem acesso aos beneficios do INSS (DELGADO ;

CARDOSO JR., 2000 apud DENARDI, 2001)

RIBEIRO et al. (2007) concluem que parte do dinamismo das feiras livres vem
exatamente da aposentadoria, que influencia o movimento das feiras de trés formas: a) garantindo
a estabilidade da renda das familias rurais, o que confere seguranga a produ¢do; b) formando
mercado para os produtos das feiras livres dos municipios, pois aposentados e pensionistas sao
bons compradores, regulares e confidveis; e c) estimulando a atividade econdmica e expandindo
o emprego na sede do municipio, por meio do aparecimento de novos consumidores urbanos que

se abastecem na feira livre.

? Entre elas, estd o FPM (Fundo de Participagdo dos Municipios), criado pela Constitui¢do de 1988, oriundo de
22,5% dos impostos de renda e sobre produtos industrializados, divididos em 10% para as capitais, 86,4% para os
demais municipios do interior e 3,6% para os municipios do interior com mais de 142 mil habitantes. A distribui¢do
do FPM ¢ baseada nos coeficientes de participagdo divulgados pelo Tribunal de Contas da Unido, elaborados a partir
dos dados populacionais anuais levantados pelo IBGE. Logo apés a institui¢do do FPM, houve uma onda de criagdo
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S METODOLOGIA

Inicialmente, realizou-se uma pesquisa bibliografica, com o recolhimento de vdrias
obras e artigos cientificos sobre o assunto. Os contatos com outros pesquisadores de feiras livres
possibilitaram a aquisi¢do de muitos artigos e recentes livros; hd também alguns trabalhos

disponiveis na internet, resultados de apresentacdes em congressos nacionais e regionais.

Depois do levantamento bibliogrifico, definiram-se os municipios que seriam
pesquisados e as ferramentas de levantamento e de andlise dos dados a serem utilizadas ao longo

do trabalho, descritas a seguir.

5.1 A escolha dos municipios

Primeiramente, foram escolhidos os dois municipios a serem pesquisados. O rol
para escolha foi montado da seguinte forma: depois de selecionados os 40 municipios do Ceara
com maior IDH e os 40 com menor IDH, em 1991, escolheram-se de cada um destes grupos os
20 que tiveram, respectivamente, a maior taxa de crescimento (excluidos os municipios da regiao

metropolitana de Fortaleza) e a menor taxa de crescimento de IDH no periodo 1991-2000.

Desta lista, resultaram para o grupo de maior crescimento 0s seguintes municipios:
Beberibe, Cascavel, Pindoretama, Campos Sales, Taud, Independéncia, Ubajara, Groairas,
Itapipoca, Pacoti, Barro, Jati, Penaforte, Brejo Santo, Ipu, Reriutaba, Quixeré, Tabuleiro do
Norte, Alto Santo e Iracema. E, para o grupo de menor crescimento, os municipios foram:
Chaval, Quixeld, Irapuan Pinheiro, Croatd, Baixio, Ocara, Aracoiaba, Altaneira, Assaré, Potengi,
Aiuaba, Arneiroz, Catarina, Coread, Massapé, Martindpole, Moradjo, Senador S4, Miraima e

Umirim (PNUD, 2003). Os municipios estio localizados no mapa a seguir (Figura 2).

de novos municipios, barrada pela lei complementar no. 62 de 1989, que assegurou que o estado que o fizesse ficaria
com a cota global do FPM inalterada (MACIEL et al, 2006).
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Er=jo Santo

Potengi . i Jati

Pena Forte

- Municipios em que o IDH teve matortaxa de crescimento, entre os 40 maiores IDHs do Estado

I:l Municipios em que o IDH teve menor taxa de crescimento, entre o5 40 menores IDHs do Estade

Figura 2 — Mapa para a escolha dos municipios a serem pesquisados
Fonte: PNUD (2003); IBGE (2008). Adaptacdo do autor.

A intencdo foi comparar a feira de um municipio do grupo cujo Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) tenha crescido mais no periodo 1991-2000 com a feira de um

municipio do grupo cujo IDH tenha crescido menos no mesmo periodo.
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Para a escolha dos municipios, realizou-se contato, via correio eletrénico ou
telefone, com técnicos de campo do BNB (funcionérios que trabalham diretamente no municipio,
realizando vistorias em projetos financiados pela instituicdo) e com os escritorios da Ematerce
localizados ou cuja jurisdicdo cobrisse 0os municipios constantes na lista. Essa comunicac¢do foi

necessaria para:

a) Saber, primeiramente, sobre a existéncia de feira livre no municipio, pois hd
casos de municipios muito pequenos que ndao possuem feira, pelo fato de a sua economia ser
completamente dependente de cidades maiores. E valido ressaltar que os municipios onde nio
existe feira livre foram descartados do rol de possibilidades de pesquisa;

b) No caso de existéncia de feiras livres, obter informagdes preliminares: dia de
ocorréncia, predominancia de feirantes que vendessem produtos da agricultura familiar ou
comerciantes de produtos industrializados, origem desses produtos e estimativa do nimero de
bancas;

c) Saber se havia associacdo de feirantes ou algum tipo de apoio das liderangas

municipais a realizacdo da feira no lugar.

Essas informagdes preliminares acerca dos 40 municipios da lista foram fornecidas
pela Ematerce. Soube-se, através dessa instituicdo, que Catarina tem uma feira pequena que nao
comercializa produtos agropecudrios, apenas téxteis e outros produtos industrializados, enquanto
oito municipios nao tém feiras (Pindoretama, Beberibe, Groairas, Aracoiaba, Umirim, Miraima,
Martinépole e Arneiroz). No caso de Groairas, as pessoas preferem comercializar em Sobral, que
¢ um grande municipio, bem proximo, e tem uma grande feira; no caso de Beberibe e
Pindoretamalo, talvez por serem muito proximos a feira de Cascavel, considerada a maior do

Estado, a comercializa¢do dos produtos se da nela.

Dessa forma, Catarina e os municipios que nao tinham feiras ficaram fora do rol de

escolha dos municipios, sobrando 31 para a escolha de dois (Tabela 1).

' Depois, durante a aplicagdo dos questiondrios, trés feirantes confirmaram a existéncia de feira livre em Beberibe,
Pindoretama e Aracoiaba, o que contradiz a informacdo da Ematerce. A Foto 1, tirada em uma das viagens de volta
de Cascavel, confirma que a informacdo por ela dada sobre Pindoretama era equivocada.
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Tabela 1 — Municipios com maiores e menores taxas de IDH, segundo a existéncia ou nao de

feira livre

Maiores taxas Tem feira? | Menores taxas crescimento Tem feira?
crescimento IDH (S/N) IDH (S/N)
Pindoretama N Aracoiaba N
Cascavel S Ocara S
Beberibe N Umirim N
Pacoti S Miraima N
Itapipoca S Massapé S
Tabuleiro do Norte S Senador Sa S
Quixeré S Coreatl S
Alto Santo S Moratjo S
Groairas N Deputado Irapuan Pinheiro S
Iracema S Martinépole N
Ipu S Croata S
Independéncia S Arneiroz N
Reriutaba S Quixelo S
Ubajara S Catarina S
Taua S Baixio S
Barro S Chaval S
Campos Sales S Aiuaba S
Brejo Santo S Assaré S
Jati S Potengi S
Penaforte S Altaneira S

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Foto 1 — Montagem da feira de Pindoretama -CE
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Contataram-se também algumas agéncias do BNB fora do rol de municipios
(Baturité, Quixadd e Tiangud), na esperanca de se conseguir uma feira com grande presenca de
produtores rurais; mas, assim como nos contatos realizados com a Ematerce, a conclusdo foi a
mesma: os feirantes, em sua grande maioria, sdo comerciantes, profissionais da feira, podendo,

eventualmente, haver entre eles algum produtor rural.

Foi escolhido um municipio de cada grupo de IDH. No caso dos maiores indices no
periodo 1991-2000, escolheu-se Cascavel, por ser a maior feira do Ceard, uma das maiores do
Nordeste e por ser proxima. No caso dos menores indices desse periodo, considerou-se Ocara,
que tem uma feira bem menor e € um municipio pequeno. A comparagdo entre as duas feiras de
dois municipios de realidades diferentes, apesar de vizinhos, poderia revelar muitos contrastes.

Apresentam-se, na Tabela 2, alguns indicadores desses municipios:
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Tabela 2 — Indicadores economicos e sociais dos municipios de Cascavel e de Ocara

Informacao / Municipio | Cascavel | Ocara
Ano Fundagao 1833 1989
Area (km2) 838 765
Média de chuvas no ano (mm) 1.332 959
Contagem da populag@o total para o ano de 2007 63.932  23.359
Populacdo 1991 (hab) 46.507 19.828
Populacio 2000 57.129  21.584
Populagdo urbana 1991 37.093 5.182
Populagdo urbana 2000 47.453 6.372
Populacio rural 1991 9414  14.646
Populagdo rural 2000 9.676  15.212
% 25 anos ou mais analfabetas, 1991 51,03 60,34
% 25 anos ou mais analfabetas, 2000 37,55 49,02
Densidade Demogréfica 2000 (hab/km?2) 69,60 27,70
IDH 1991 0,544 0,485
IDH 2000 0,673 0,594
Posi¢do do IDH no Ceard, 1991 36 131
Posi¢do do IDH no Ceara, 2000 23 157
Variagdo IDH 1991-2000 (%) 23,71 22,47
Renda dos 10%-+ricos / 40%+pobres 1991 (%) 12,30 9,66
Renda dos 10%-+ricos / 40%+pobres 2000 (%) 29,70 28,71
% de pobres 1991 78,39 90,34
% de pobres 2000 62,51 80,27
PIB 2005 (em Mil RS) 354.054  50.761
Renda per capita 1991 (R$/hab/ano) 63,45 39,42
Renda per capita 2000 (R$/hab/ano) 115,95 56,83
Gini 1991 0,49 0,45
Gini 2000 0,65 0,59

Fonte: Ipece, 2003; Ipece, 2007; PNUD, 2003; IBGE, 2008.
5.2 Area de estudo

5.2.1 Cascavel

Cascavel situa-se a 60 quildometros de Fortaleza, € um municipio com area 10%
maior que a de Ocara (838 km?) e j tem 175 anos de histéria, tendo-se originado da cidade de
Aquiraz. O clima € tropical quente semi-arido brando, com média de 1.332 mm/ano, relevo de
planicie litoranea, com tabuleiros pré-litoraneos e com vegetacao tipica da zona litornea, cerrado

e floresta maritima (IPECE, 2003; IPECE, 2007).
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O IDH esté entre os 40 maiores e foi um dos 20 do Ceard que mais cresceram no
periodo 1991-2000, subindo da 36 para a 23° posi¢do no Estado, excluindo municipios de

Fortaleza e da regido metropolitana (Tabela 2) (PNUD, 2003).

A populacdo de Cascavel em 2007 é 2,7 vezes maior que a de Ocara, mas tem
composicdo oposta: em 1991, a urbana era de aproximadamente quatro vezes a populacdo rural,
enquanto, em 2000, a razdo representava quase cinco vezes, decorrente de um aumento irrisrio
na populacdo rural (2%) frente a um expressivo crescimento de 28% da populacdo urbana nesse

periodo (Tabela 2).

Segundo dados do IBGE para 2005, a composi¢do do PIB de Cascavel € a seguinte:
a agropecudria contribuiu com um valor adicionado de 6%, enquanto que o da industria foi de
40% e dos servicos de 46%. O valor adicionado dos impostos superou o da agropecudria, com
8%. A presenca de duas grandes industrias, uma de processamento de castanha de caju e outra de
couros, justifica a expressiva participa¢do do setor no PIB do municipio. E, conforme se viu em
campo, o comércio também € uma atividade forte entre os servicos no municipio: apenas ao redor
da feira, s@o cerca de 130 pontos comerciais dos mais variados tipos (mercantis, mercearias,
restaurantes, roupas, bazares, frigorificos, papelarias, bares, farmécias, méveis, bicicletas, oticas,
telefonia), sem falar em agéncias de grandes bancos, como Caixa Econdmica, Banco do Brasil e

Bradesco.

A taxa de analfabetismo, bem como a de pobreza, cairam no periodo; a renda per
capita aumentou em 82%, e a concentragdo de renda se acentuou, com elevagdes na razido das
rendas entre os 10% mais ricos sobre os 40% mais pobres (de 12 para 29%) e no indice de Gini

(de 0,49 para 0,65) (Tabela 2).

Os principais produtos agricolas de Cascavel sdo caju, coco-da-baia, cana,
mandioca, milho e feijdo, enquanto os pecudrios sdo bovinos, suinos e aves. A economia do
municipio parece, de acordo com relatos dos feirantes, relativamente dependente da presenca das

industrias mencionadas.
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A feira de Cascavel (também conhecida por feira de Sao Bento) € antiga, tem mais
de cem anos'', e, segundo informagdes de técnicos da Ematerce, ¢ a terceira maior do Nordeste.
Embora seja realizada todos os dias, hd um de maior presencga de feirantes: o sdbado, comecando
as cinco da manha e indo até as treze horas, conforme o movimento. E realizada no quadrilatero
demarcado pelas avenidas Chanceler Edson Queiroz (que comeca na entrada da cidade, cerca de
trés quildometros distante), Prefeito Vitoriano Antunes, Padre Valdevino Nogueira e Pedro de

Queiroz Ferreira (Figura 3).

Ocupa um grande espaco, equivalente a seis quarteirdes, com quatro galpdes.
Entrando-se pela Av. Chanceler Edson Queiroz, passa-se por um primeiro galpdo onde sdo
vendidos artigos de mercearia (enquadrados na defini¢do dos grupos entrevistados); subindo-se
alguns degraus, passa-se por uma darea reservada a mercearias propriamente ditas, onde se
vendem vdrios artigos industrializados, alimenticios, ferramentas e outros; continuando, véem-se
mais boxes vendendo vdrios produtos industrializados, até se alcancar um grande saldao com 40

pontos de lanchonetes que fornecem refei¢des prontas, café, lanches, etc.

1 Informagdo do Portal G1 (Rede Globo). Uma senhora de idade, dona de uma lanchonete em frente a Av. Padre
Valdevino Nogueira, confirmou: “desde que me entendo por gente, existe feira em Cascavel”.
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H4 uma saida para uma passagem que separa esse galpao do de hortifrutigranjeiros,
onde trinta bancas padronizadas vendem, em sua maioria, abacaxi, abacate, laranja, limao, maca,
banana, meldo, uva, mamao, manga, maracujd, goiaba, tomate, cenoura, pimentdo, batata, batata-
doce, chuchu, cebola, abobrinha, pepino, pimenta, colorau, repolho e cheiro verde. Aos sédbados,
conforme o movimento, algumas dessas bancas podem ficar abertas até as 17 horas. Existem
ainda outras bancas de hortifrutigranjeiros do outro lado da Av. Prefeito Vitoriano Antunes, que
ladeia esse galpdo, a feira do Tamarindon, onde, na tarde da sexta e durante o sabado, vendem
feirantes de fora de Cascavel (Foto 2). Alguns desses feirantes t€ém grande estrutura, com grandes
bancas e sortimento de mercadorias, caminhdo e muitas pessoas ajudando na venda (Foto 3). Na

mao interditada dessa avenida, aos sdbados, também hé algumas bancas de hortifrutigranjeiros.

Foto 2 — Local onde feirantes de fora de Cascavel vendem (Feira do Tamarindo)

'2 0 nome vem de um grande pé de tamarindo que existe no meio da rua onde esses feirantes vendem.



51

Foto 3 — Banca de hortifrutigranjeiros na Feira do Tamarindo

H4 um corredor de acesso ao galpdo onde estdo localizados os boxes de venda de
carne bovina. Desse corredor até a entrada pela Av. Padre Valdevino Nogueira, os boxes estdo
em reforma, enquanto a outra metade, cuja entrada ocorre pela Av. Prefeito Vitoriano Antunes,

esta funcionando normalmente (Foto 4).

Foto 4 — Reforma no mercado de carne bovina
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Nesse galpdo hd um corredor para se ter acesso ao galpao vizinho, o mercado do
peixe, em que se vende também carne de criagdo (ovinos e caprinos), suina e miudos bovinos.
Sao cerca de sessenta boxes, divididos em trés fileiras: na do centro, estdo as carnes, e, nas duas
laterais, a parte de pescado, onde predomina a venda do peixe (hd também camardo e
caranguejo). O corredor lateral vizinho ao galpdo de carne bovina é ocupado por peixeiros de
Cascavel, enquanto o oposto geralmente € ocupado apenas aos sdbados por feirantes de outros

municipios (Foto 5).

Foto 5 — Mercado do peixe

H4 uma passagem do mercado do peixe para outro mercado, mais antigo e ocupado
por mercearias e lanchonetes, tendo um corredor exclusivo de barbearia. As avenidas
perpendiculares a principal também abrigam bancas de feirantes. A venda de artigos de cozinha
(panelas, talheres, etc.) é realizada na Av. Prefeito Vitoriano Antunes, que tem uma das maos
interditadas no sédbado para a montagem das bancas dos feirantes'®, da mesma forma que ocorre
na Av. Padre Valdevino Nogueira, onde se localiza o setor de vestudrio, com dezenas de bancas

vendendo roupas e cal¢ados (Foto 6). Aparecem eventualmente bancas de CD’s, DVD’s e

3 E importante frisar-se que isso s6 acontece aos sdbados, porque, durante a semana, a feira funciona sem os
feirantes do Tamarindo, da feira dos mdveis, de animais, do artesanato, e sem o pessoal que ocupa uma das maos das
avenidas mencionadas, vendendo confec¢des, hortifrutigranjeiros e artigos de cozinha. Essa maior presenca de
feirantes aos sdbados justifica o comentdrio “amanhi é dia de feira”, ouvido de pessoas as sextas, como se ela sé
acontecesse aos sabados, € nao todo dia.
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eletronicos. E a passagem que liga essas avenidas perpendiculares, paralela a Av. Pedro de

Queiroz Ferreira, recebe o pessoal que vende artesanato (Foto 7) também aos sabados.

—= e e .

Foto 6 — Bancas de confeccoes Foto 7 — Artesanato de palha

A parte desse espaco concentrado, no final da Avenida Chanceler Edson Queiroz,
dobrando na Rua Jodo Moreira de Paula, estd a venda de méveis de madeira (principalmente
mesas e cadeiras, na Foto 8) e de animais (Foto 9). Entre esse setor e o espago ocupado pelas
bancas da feira, varios caminhdes de transporte de pessoas e até de venda de frutas e verduras

encontram-se estacionados.

Foto 8 — Feira dos moveis de madeira Foto 9 — Feira dos animais
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5.2.2 Ocara

Ocara situa-se a 100 quildometros de Fortaleza, com area de 765 km’ e menos de
vinte anos de emancipacdo de Aracoiaba. O clima € tropical quente, semi-drido, com
precipitacdes de 959 mm/ano, vegetacao tipica da caatinga, relevo de depressdes sertanejas e
tabuleiros pré-litoraneos (IPECE, 2003; IPECE, 2007).

O solo € arenoso e plano, e o subsolo nido possui dgua, fatores que fazem o
municipio periodicamente enfrentar severos problemas de abastecimento. Mesmo num ano de
bom inverno como 2008, a pluviosidade em Ocara ficou abaixo da média histérica. Existem dois
acudes no municipio, um préximo a sede e outro mais distante, mas, devido as caracteristicas do
solo, tudo precisa ser feito por adutoras, o que encarece as obras. Nao € a toa que é comum, na
zona urbana do municipio, ver casas com cisternas de anéis de concreto em suas calgadas, que

recebem, através de canos, a dgua da chuva (Foto 10).

Foto 10 — Cisterna d’agua em casa no centro de Ocara
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O IDH esta entre os 40 menores do Ceard e ¢ um dos 20 municipios cujo indice
menos cresceu no periodo 1991-2000, tendo caido da 131° posicdo para a 157°. no Estado,

excluindo municipios de Fortaleza e da regido metropolitana (Tabela 2) (PNUD, 2003).

Para 2007, a contagem € de uma populacdo de 23.359 habitantes (IBGE, 2008). A
populacdo rural, tanto para 1991 como 2000, é pelo menos 2,5 maior que a urbana, mas esta

cresceu 23% no periodo, enquanto a rural apenas 3%.

Pelo que se viu em campo, a principal atividade praticada na sede do municipio € o
comércio: além da feira, na avenida principal, contaram-se onze mercearias, trés pequenos
supermercados e trés acougues, existindo ainda comércios de outra natureza, como papelarias e
lojas de moéveis e eletrodomésticos. Segundo o IBGE (2008), do PIB de 2005 do municipio, 68%
vém do valor adicionado em servicos, 8% da industria e 20% da agropecudria. Os 4% restantes

sdo de impostos.

A taxa de analfabetismo e a de pobreza cairam no periodo, e a renda per capita
aumentou em 44%. No entanto, o efeito positivo aparente dessa melhora € contrabalancado pelo
crescimento da concentracdo de renda, que se comprova no aumento da razao da renda entre os
10% mais ricos e os 40% mais pobres (de 9 para 28%) e no aumento do indice de Gini (de 0,45

para 0,69) (Tabela 2) (PNUD, 2003).

Ocara é conhecida como a terra do mel e do caju, muito embora ndo tenha sido
constatado ninguém vendendo esses produtos na feira; esta € realizada no dia de sexta-feira, das 5
as 12 horas, na confluéncia da Travessa José Correia com Rua Siao Francisco, apenas a um
quarteirdo da avenida principal e num ponto relativamente central, por trds da Igreja da Sagrada
Familia, em frente a Praca Francisco Antonio Mendes, ocupando uma drea de cerca de dois
quarteirdes (ver Figura 4). A Prefeitura tem um cadastro dos feirantes e ainda ndo cobra taxas

pela utilizacdo do espago, embora isso esteja previsto no novo plano diretor do municipio.

O que mais atrai na feira sdo produtos de vestudrio, cal¢ados e artigos de cozinha,

sendo vistas ainda algumas poucas bancas de CDs, DVDs, reldgios e trés de lanches prontos. Sao
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25 vendedores de produtos agropecudrios (Tabela 2). Treze bancas vendem hortifrutigranjeiros,
como abacaxi, macd, cheiro verde, repolho, mamao, manga, maracujd, tomate, laranja, limao,
cenoura, pimentdo, batata, batata doce, chuchu, cebola, abobrinha, uva, pepino, goiaba, abacate,
meldo, banana, pimenta, colorau. Quatro bancas menores vendem apenas cheiro verde e
pimentdo. Outras trés vendem peixe fresco, uma vende queijo, creme € nata; € outra, cascas de
arvores, condimentos e temperos secos (especiarias). Ocasionalmente aparecem um vendedor de
pintos e outro de galinha caipira viva, sem ponto fixo e sem dia certo. H4d também um ambulante

que vende galinha de granja viva em uma camionete, toda sexta.

Segundo relato do secretdrio de Agricultura e Comércio, a feira livre € realizada
desde que Ocara passou a ser municipio, em 1989. No inicio, era mensal, passou a ser quinzenal,
e ele ndo lembra ao certo quando ela assumiu a periodicidade atual. A feira era problematica, até
dezembro de 2007, porque era realizada na principal avenida da cidade, a Coronel Jodo Felipe.
Um ano ap6s a atual administracdo ter assumido a prefeitura, iniciou-se um estudo no sentido de
determinar um local mais apropriado para a feira, que nio causasse transtorno a populagdo, ao
transito de veiculos, e que fosse agradavel aos feirantes. Foram realizadas trés audiéncias
publicas para a discussdo do assunto, quando os feirantes (e outros segmentos da sociedade,
como a Igreja Catdlica) opinaram e a prefeitura tentou conscientiza-los dos beneficios da futura

mudancga de local.

A prefeitura concluiu o projeto e o apresentou aos feirantes com a proposta de
localizacdo de cada setor, em separado, fazendo cadastramento dos feirantes, que foram
resistentes a mudanga, a principio. O secretdrio reconhece que ndo € o local ideal ainda, mas era
nessa ocasido o possivel para desafogar o transito da avenida principal da cidade. Antes ele era

um lugar muito usado para parques de diversao e festas.

Em entrevista ao presidente do Sindicato dos Trabalhadores Rurais, ele afirmou que
a unica feira com presenca de produtores no municipio era a eventualmente incentivada pelo
BNB, no ambito do Pronaf-B, onde eram comercializados gado, caixas melgueiras, ovelhas,

suinos e galinhas.
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De todos os produtos vendidos, apenas o cheiro verde e o peixe sdo produzidos nas
imediacdes. O primeiro vem de um assentamento proximo e de uma horta particular, e o segundo,
de fazendas perto do Rio Pirangi, a cerca de 30 quildmetros de Ocara. As frutas e verduras sdo
trazidas de fora, e a origem mais comum, no levantamento prévio realizado, foi a Ceasa. Elas
também vém da regido da Ibiapaba e de Baturité. Na unica banca de produtos lacteos, o dono traz

o leite do municipio de Alto Santo e o transforma em queijo, creme e nata.
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Figura 4 — Diagrama da Feira de Ocara (nao esta em escala)
Fonte: Pesquisa Direta (2008)
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5.3 A origem dos dados

A primeira viagem a cada municipio escolhido foi de reconhecimento, para verificar
a estrutura das feiras e fazer a contagem visual das bancas que comercializavam produtos
agropecudrios. Na oportunidade, alguns feirantes foram abordados superficialmente, a fim de se
ter uma idéia do que vendiam e de onde adquiriam a mercadoria vendida. O feirante (produtor da
mercadoria ou ndo) deveria comercializar, de forma regular, com ou sem ponto constituido na

feira, os produtos agropecuadrios classificados nos seguintes grupos:

» Grupo 1: Animais vivos (aves, ovinos, suinos, caprinos, bovinos, eqiiinos);

= Grupo 2: Carne bovina (de 1%, 2%, e mitdos);

» Grupo 3: Carne suina/de criagdo (ovinos e caprinos);

= Grupo 4: Especiarias (cascas, ervas - para cozinha ou finalidades medicinais;
temperos e fumo);

= Grupo 5: Frango abatido (de granja ou caipira);

» Grupo 6: Hortifrutigranjeiros (frutas, legumes, verduras);

= Grupo 7: Mercearia (predominancia do comércio de graos - milho, feijdo, arroz;
derivados da cana de agucar - rapadura, alfenim, batida; produtos lacteos de primeira
transformacdo - queijo, nata, creme de leite; derivados de mandioca — farinhas de todos os tipos;
0ovos);

= Grupo 8: Peixe (peixe fresco ou seco e salgado, mariscos diversos).

Demonstra-se, na Tabela 3, o total de questiondrios aplicados em relacdo ao

universo de bancas levantado.
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Tabela 3 — Numero de bancas de produtos agropecuarios e de entrevistas realizadas nas

feiras de Cascavel e de Ocara (2008).

Setores Cascavel Ocara (1)
Bancas ‘ Entrev. %0 Bancas ‘ Entrev. %

1. Animais vivos (2) - 9 - 3 1 33,3
2. Carne bovina 36 8 22,2 - - -
3. Carne de Criagao/Porco 8 3 37,5 - - -
4. Especiarias 14 8 57,1 1 1 100,0
5. Frango abatido 20 7 35,0 - - -
6. Hortifrutigranjeiros 71 33 46,5 17 16 94,1
7. Mercearia (3) 52 17 32,7 1 1 100,0
8. Peixe/frutos do mar (4) 42 15 35,7 3 3 100,0
Total 243 100 41,2 25 22 88,0
Fonte: Pesquisa direta (2008)
Notas:

(1) Em Ocara, ndo havia feirantes de carne bovina, de criagdo/porco nem de frango abatido.

(2) Impossivel de se contar, nem cadastro existia na Prefeitura de Cascavel. A grande dispersdo de pessoas impede a
contagem do nimero de feirantes, ndo existe ponto definido nem informacao confidvel por parte dos freqiientadores.
(3) Esse conceito abrange os feirantes que vendiam graos, rapadura e derivados de mandioca, na entrada do mercado
de abastecimento, cuja frente fica para quem chega a Cascavel pela Av. Chanceler Edson Queiroz. Esse niimero
engloba os outros 32 que estdo em boxes fechados na parte interior do mercado, apesar de nenhum desses ter sido
entrevistado, por venderem muito mais produtos industrializados (que ndo sdo o alvo dessa pesquisa), mas que
também devem ser classificados como mercearia.

(4) Em Cascavel, o universo engloba os feirantes do mercado do peixe, divididos em boxes, mais os dois que
vendem peixe seco e salgado na parte de mercearia, entrevistados logo no inicio da etapa de campo.

As amostras, apesar de representarem diferentes percentuais em cada grupo de
produto agropecudrio pesquisado, podem ser boas representacdes do universo levantado na
contagem, ja que, a excecdo do grupo de animais vivos em Cascavel, nenhuma se apresentou
inferior a 20%. Como o ndmero de feirantes em Ocara era muito pequeno, decidiu-se aplicar
questiondrios com todos os que estivessem presentes durante as visitas. Ja no caso de Cascavel,

. . . .. 14
seriam entrevistados alguns feirantes de cada grupo definido como alvo .

A procedéncia dos produtos pode ser a pequena produgdo familiar ou as grandes
plataformas de distribuicdo de alimentos (agronegécio). A diversidade de géneros

comercializados proposta teve por finalidade levar a casos em que se verificassem diferentes

' Vale frisar que o cadastro dos feirantes foi solicitado nas visitas as secretarias das prefeituras. Em Cascavel, o
cadastro estd em pastas do arquivo da prefeitura, e ndo existe um resumo quantitativo atualizado sobre o nimero de
feirantes. Os secretdrios entrevistados passaram a informacdo relativa a um levantamento realizado por um jornal
local, em 2001, indicando um total de 639 feirantes, que nao foi considerado por estar desatualizado, além de usar
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formas de governanca. Estas foram definidas com base na origem da mercadoria, dividida em
cinco grupos (numerados de 1 a 5), que, subdivididos em dentro (D) e fora (F) do municipio,

geraram nove possibilidades de formas de governanga, a saber:

* Origem 1D: produgdo propria ou de parentes, residentes dentro do municipio onde
se realizou a entrevista;

* Origem 1F: producgdo propria ou de parentes, residentes fora do municipio onde se
realizou a entrevista;

* Origem 2D: mercadoria comprada de outros produtores ou agricultores, nio
parentes do feirante, residentes dentro do municipio onde se realizou a entrevista;

* Origem 2F: mercadoria comprada de outros produtores ou agricultores, nio
parentes do feirante, residentes fora do municipio onde se realizou a entrevista;

» Origem 3D: mercadoria comprada de intermedidrio, pessoa fisica, estabelecido
dentro do municipio onde se realizou a entrevista;

» Origem 3F: mercadoria comprada de intermedidrio, pessoa fisica, estabelecido
fora do municipio onde se realizou a entrevista;

* Origem 4F: mercadoria comprada pelo feirante exclusivamente a Ceasa, em
Fortaleza, que fica fora dos municipios pesquisados;

* Origem 5D: mercadoria comprada pelo feirante a granjas, depdsitos e mercados
(exceto Ceasa), localizados dentro do municipio onde se realizou a entrevista;

* Origem SF: mercadoria comprada pelo feirante a granjas, depdsitos e mercados

(exceto Ceasa), localizados fora do municipio onde se realizou a entrevista.

No questiondrio, anotou-se a percentagem da mercadoria comprada de acordo com a
origem informada pelo feirante, a fim de se fazer a composi¢ao da forma de governanca. Quando
ocorreu mais de uma forma entre as mercadorias vendidas pelo feirante, foi considerada a mais

freqiiente.

categorias diferentes das constantes nesta dissertacdo e ndo incluir o comércio de carne, peixe e frango. Em Ocara, o
cadastro foi solicitado na visita e mais duas vezes por telefone, mas ndo chegou até o fechamento do trabalho.
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O questiondrio semi-estruturado® foi dividido em blocos (dados sobre o feirante,
sobre a atividade na feira, sobre outras rendas, sobre os financiamentos e sobre a organizagdo da
feira) e aplicado pelo autor nas visitas, procurando dimensionar a composi¢do da renda mensal do
feirante, o papel do “apurado” na feira, das transferéncias governamentais e aposentadoria na
composicdo de sua renda, os tipos de produtos vendidos e as formas de governanca (se produz, se
compra de fornecedor ou de intermedidrio, se compra na Ceasa), além de outros aspectos, como
se o feirante fez ou ndo empréstimo, sua disposicdo em fazé-lo, se tem transporte proprio de
mercadorias para a feira, tempo de escolaridade e de comércio na feira, que margem de lucro
espera ter com os produtos vendidos, participacdo em associacdes, existéncia de concorréncia e
visdo de futuro do negdcio. Algumas varidveis ndo consideradas na elaborac¢do foram registradas
nas respostas da primeira aplicacdo (experiéncia na feira, disponibilidade de transporte,
percentual de clientes que pagam depois, destino dado ao que nao é vendido no dia), tendo sido

incluidas na segunda aplicagdo, quando ficaram fixas até o término da pesquisa de campo.

Considerou-se a renda total como sendo a soma mensal dos seguintes componentes:
renda oriunda da feira, renda oriunda de outras feiras, renda recebida de programas de
transferéncia/aposentadorias, renda oriunda de outras atividades e renda oriunda de outras

pessoas na familia.

Para a renda oriunda da feira, no caso de Cascavel, investigava-se a principio se o
feirante vendia s6 aos sdbados, caso contrdrio buscava-se saber quantos dias na semana ele o
fazia, incluindo o sdbado. A seguir era perguntado o que ele recebia num dia de semana € num
sébado, na primeira quinzena do més, e num dia de semana e de sdbado da segunda quinzena,
geralmente a de menor movimento, por ja ter passado o periodo de pagamento de aposentadorias.
Entdo se multiplicava pelo nimero de dias em atividade mensalmente, considerando-se essas
variantes. Em Ocara, como a feira é semanal, procurava-se saber apenas as variantes de inicio e

de fim de més, multiplicando-se pelo niimero de sextas em um més.

Quanto a renda oriunda de outras pessoas na familia, consideraram-se somente

ganhos mensais obtidos por conjuges ou filhos solteiros, que ainda morassem com o(a) feirante

15 A1
Ver apéndice.
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entrevistado(a), caso trabalhassem. No caso de feirantes solteiros, considerou-se apenas a renda
obtida por este e, no caso de feirantes separados, somente a renda de filhos que ainda vivessem

com o entrevistado(a), caso trabalhassem.

Apesar da presenca de faixas nas respostas das questdes relacionadas a renda, nao
foi necessdrio usd-las, pois ou o feirante dizia quanto recebia de cada componente de sua renda,
ou, em alguns raros casos, ndo revelava valores. Vale ressaltar que muitos feirantes ndo tém
controle escrito de suas entradas e saidas, o que dificulta o célculo, e que muitos deles podem nao
ter se sentido a vontade para revelar o valor exato de uma informacao tdo delicada, podendo ter
revelado a menor em razdo da desconfianga sobre qual seria o uso dessa informagdo. De qualquer

forma, assumem-se como validos os valores que eles responderam na entrevista.

Para complementar as informacdes e as diversas visdes sobre a feira do municipio,
ouviram-se também algumas liderancgas locais, como representantes do poder publico, da igreja e
do sindicato de trabalhadores rurais. Para elas, foi elaborado um roteiro aberto de entrevista,
apenas com os topicos mais gerais a serem abordados, com uma preocupagcdo mais qualitativa
que quantitativa, buscando esclarecer alguns aspectos levantados durante as entrevistas aos

feirantes.

Utilizou-se também a observagdo simples em toda a pesquisa de campo, de forma a
verificar como € a rotina do feirante em seu local de trabalho, além do registro fotografico de
bancas, produtos, espacos de venda e detalhes de infra-estrutura existentes nos locais de

realizagdo das feiras.

5.4 Métodos de analise

5.4.1 Andlise tabular e gréfica

Depois da aplicac@o dos questiondrios, foi realizada uma revisao deles, verificando a

consisténcia das respostas obtidas. Em seguida, os dados primarios foram tabulados e analisados

no programa estatistico SPSS (Statistical Package for Social Sciences).
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A apresentacdo dos dados deu-se em duas etapas: na primeira, analisaram-se as

varidveis com base na divisdo por municipio, e, na segunda, por meio da analise de agrupamentos

(clusters), adiante detalhada.

As varidveis utilizadas nesta andlise foram as seguintes:

e Categdricas:

o © N R LD

[\ I e e e e e T e
S O o0 N N N Bk W N = O

Municipio onde a feira esta localizada;
Sexo;

Estado civil;

Motivo para vender na feira;

Principal mercadoria vendida;

Forma de governanga predominante;
Forma de compra da mercadoria;
Formacdo do preco de venda;

Destino das mercadorias ndo vendidas;

. Participa¢@o em outra feira;

. Recebe aposentadoria;

. Recebe Bolsa Familia;

. Tem outra fonte de renda;

. Pessoa na familia com outra fonte de renda;
. Tomou empréstimo nos tltimos cinco anos;
. Tomaria empréstimo;

. Fornecedor vende a prazo;

. Acredita no futuro da feira;

. Participa de associacao;

. Recebe algum tipo de apoio para trabalhar como feirante.

o Intervalares:

21.
22.
23.

Idade;
Anos de escolaridade;

Anos de trabalho na feira;
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24. Nimero de ajudantes;

25. Margem de lucro;

26. Valor apurado na feira (renda da feira);

27. Percentual de clientes que compram a prazo;

28. Renda mensal total do feirante;

29. Percentual representado pela renda mensal da feira na renda mensal total do

feirante.

Para algumas respostas discursivas (problemas na feira, sugestoes, formas de apoio
e aspectos institucionais), a tabulagcdo foi realizada com o auxilio do Excel, e as informagdes

relevantes foram disponibilizadas em tabelas.

5.4.2 Testes realizados

Tendo em vista que o trabalho abordou uma amostra dos feirantes, de tamanhos
diferentes, em razdo de a feira de Cascavel ser muito grande e de a de Ocara ser uma feira
pequena, adotou-se, para todas as varidveis levantadas, a representacdo percentual. E, a partir
delas, recorreu-se a alguns testes, para saber se as amostras das varidveis levantadas tinham
alguma diferenca significativa. Os testes realizados foram os do Qui-quadrado, Phi e t de Student,

adotando como hipétese nula a ndo-igualdade entre as amostras obtidas para cada varidvel.

O t de Student € um teste paramétrico que compara amostras de varidveis
intervalares (quantitativas) com distribui¢do normal e homogeneidade das variincias. Os testes
Qui-quadrado e Phi sdo testes ndo paramétricos utilizados para comparar amostras de varidveis
categodricas (qualitativas). Em andlises envolvendo varidveis nominais, ¢ comum a utilizacdo do
teste Qui-Quadrado para comparar amostras. No entanto, este teste torna-se inadequado quando
existem freqii€ncias nulas entre as categorias da varidvel analisada, o que representa a quebra de
um de seus pressupostos. Neste caso, segundo MAROCO (2003), pode-se empregar o teste Phi, o
que foi feito nesse estudo sempre que essa situacdo ocorreu. Esses testes foram utilizados na

comparacio de amostras de feirantes entre municipios e clusters (item 5.4.4).
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Para todos os testes realizados, o nivel de significancia (sig) adotado foi o de 5%
(valores desejdveis menores ou iguais a 0,05). Notas explicativas nas tabelas alertardo quando

houver casos de significancia diferentes de 5%.
5.4.3 Andlise de correlacao entre as varidveis

Entre algumas varidveis relevantes, também se recorreu a andlise de correlacdo,
usando-se os coeficientes de Spearman, para varidveis categéricas ordinais e Pearson, para
varidveis intervalares. O coeficiente r de Pearson é a forma mais comum de anélise de correlagcao
envolvendo dados continuos; ele sé € valido quando satisfeitas as hipéteses de que as varidveis
envolvidas s@o continuas e de que a distribui¢do de freqii€ncia conjunta das varidveis é normal

(STEVENSON, 1981). Os coeficientes foram calculados da seguinte maneira:

r Pearson = n(z xy) — (z x)(z y)
Y ) = (07 n Q) =Xy’

Onde:
n = ndmero de observacoes;
x = valor da varidvel x;

y = valor da varidvel y.

O coeficiente r de Spearman € uma técnica ndo paramétrica para avaliar o grau de
relacionamento entre observagdes emparelhadas de duas varidveis, quando os dados se dispdem
em postos, servindo para determinar até que ponto dois conjuntos de postos concordam ou

discordam (STEVENSON, 1981).
r Spearman= 1 — 6Zd2

n(n* -1)
Onde:

d* = quadrado das diferencas entre 0s postos;

n = nimero de observagoes.
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Para os dois coeficientes, um valor préximo a 1 indica que hé forte correlagdo (ou
correlagdo perfeita) e que as duas varidveis variam na mesma dire¢do (quanto mais alta € uma,
mais alta serd a outra), enquanto que um coeficiente proximo a -1 mostra que as duas varidveis
tém correlacdo, mas em direcdes opostas (quanto mais alta € uma, mais baixa serd a outra). Um

valor O indica auséncia de relacionamento entre as duas varidaveis (STEVENSON, 1981).

5.4.4 Andlise de agrupamentos (clusters)

A andlise de agrupamentos ou andlise de clusters € uma técnica analitica para
desenvolver subgrupos significativos de individuos ou objetos. Especificamente, o objetivo é
classificar uma amostra de entidades (individuos respondentes ou objetos) em um pequeno
nimero de grupos mutuamente excludentes, com base nas similaridades, ndo sendo os grupos
predefinidos, sim identificados, maximizando a homogeneidade de objetos dentro de grupos, ao

mesmo tempo em que se maximiza a heterogeneidade entre os mesmos (HAIR et al., 2005).

A andlise de agrupamentos pode ser muito util em caso de dados coletados via
questiondrios, em que o pesquisador pode deparar-se com um grande nimero de observacdes que
ndo terdo significado a menos que sejam classificadas em grupos com os quais se possa lidar.
Essa técnica permite reducdo de dados objetivamente, pela reducdo da informagdo de uma
populacdo inteira ou de uma amostra para a informacdo sobre subgrupos especificos e menores,
fazendo com que o pesquisador tenha uma descricio mais concisa € compreensivel das

observacdes, com perda minima de informacdo (HAIR et al., 2005).

Neste trabalho, o método de agrupamento utilizado foi o aglomerativo, ou seja, o
ponto inicial € que cada feirante representa um cluster, que vai unindo-se a outros com base nas
similaridades existentes, de acordo com as variaveis atribuidas aos feirantes, até se obter um
nimero 6timo de agrupamentos. Tal procedimento pode ser executado por vdrios algoritmos, de
acordo com o tipo de varidvel trabalhada, sendo mais usados o k-média, hierdrquico e two-step

(dois passos).
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O algoritmo escolhido foi o two-step, que permite o manuseio de grandes bases de
dados com varidveis intervalares e categoricas, tal qual se apresenta neste trabalho com os

feirantes (MAROCO, 2003).

Esse algoritmo utiliza uma medida baseada no decréscimo da funcdo de
verossimilhanca, resultado da unido de dois grupos. No primeiro passo do algoritmo, os dados
sdo analisados, um a um, e grupos homogéneos sdo formados levando em conta a medida de
distancia. A cada grupo € associado um conjunto de varidveis que representam as caracteristicas
usadas para comparar objetos na andlise de agrupamentos, estatisticas que sumarizam a
informacdo sobre o grupo formado, a chamada varidvel estatistica de agrupamento. No segundo
passo, os grupos obtidos no primeiro sdo tratados como observagdes individuais, € um algoritmo
hierarquico € utilizado para criar o agrupamento. O foco da andlise de agrupamentos é a

comparacio de objetos com base na varidvel estatistica, ndo na estimacao da varidvel estatistica

em si (HAIR et al, 2005; JESUS ; CARDOSO, 2007).

No algoritmo two-step, os critérios mais utilizados para determinagc@o do niimero de
agrupamentos sdo o BIC — Bayesian Information Criterion, Schwarz (1978) e o AIC — Aikaike’s
Information Criterion, Akaike (1973). Na primeira etapa do procedimento, a cada unido de dois
subgrupos, o valor de um critério de informagdo € calculado, e uma primeira estimativa do
nimero de grupos € obtida, correspondendo ao abrandamento no decréscimo do critério de
informacdo BIC ou AIC escolhido. Deve-se obter, assim, uma boa aproximac¢do do nimero
mdximo de grupos. Na segunda etapa, procura-se refinar esta estimativa inicial do nimero de
grupos, utilizando como critério de determinacdo desse nimero a razdo que mede a alteracdo na
distancia entre os dois grupos mais proximos, resultante da fusdo de dois grupos pelo
agrupamento hierdrquico. Escolhe-se, entdo, o nimero de grupos para o qual a razdo da distancia

¢ maxima ( JESUS ; CARDOSO, 2007).

Vale ressaltar, por outro lado, as limitacdes desse método: € uma técnica
exploratdria, descritiva e ndo-inferencial. A solucdo gerada independerd de uma “verdadeira”
existéncia de qualquer estrutura dos dados, j& que o acréscimo ou eliminacdo de varidveis

relevantes pode ter impacto substancial sobre a solugao resultante (HAIR et al., 2005).



69

6 RESULTADOS E DISCUSSAO

A seguir, sdo apresentados os resultados do trabalho de campo realizado nas feiras
dos dois municipios, considerando o perfil do feirante descrito no item 5 (metodologia) e

ordenados de acordo com os objetivos especificos da pesquisa, no item 2 (alineas ‘a’ a ‘g’).

6.1 Caracterizacao dos feirantes do municipio que estd entre os mais desenvolvidos

(Cascavel) e do municipio que esta entre os menos desenvolvidos (Ocara)

A caracterizacdo dos feirantes entrevistados considerou varidveis, como sexo, idade,
escolaridade, experi€éncia em feira, motivos que levaram os feirantes a escolher a feira como
ocupacdo, participa¢do em outras feiras, principais produtos vendidos, posse de transporte e tipos
de concorréncia que os feirantes acreditam enfrentar em seu negdcio. Sdo alguns aspectos basicos
que podem evidenciar diferencas entre os feirantes de municipios mais desenvolvidos e os de
menos desenvolvidos.

A ocupacdo de feirante ainda € uma atividade basicamente masculina, nos
municipios analisados: 85% dos entrevistados em Cascavel sdo homens, enquanto em Ocara,
64% (Tabela 4). O tipo de produto vendido comumente entre as feirantes sdao os

hortifrutigranjeiros, representando 24% das entrevistas no setor em Cascavel e 44% em Ocara.

Tabela 4 — Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara de acordo com o
sexo (2008).

% verificado
Sexo
Cascavel‘ Ocara ‘ Total
Feminino 15,0 36,4 18,9
Masculino 85,0 63,6 81,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Com relacdo a idade, os feirantes mais jovens, em Ocara e Cascavel, tinham
respectivamente 17 e 21 anos, enquanto os mais idosos, 59 e 79. Os feirantes entrevistados em

Ocara, em média, sdo dez anos mais jovens, e a experiéncia média na atividade representa
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aproximadamente a metade da verificada em Cascavel (Tabela 5). Isso reflete, em parte, a idade
das feiras dos municipios: a de Ocara € realizada ha menos de duas décadas, enquanto a de
Cascavel ja conta mais de um século. Sendo mais jovens, numa feira também historicamente

jovem, a tendéncia € um tempo de experi€ncia menor na atividade entre os feirantes de Ocara.

Tabela 5 - Média de idade, escolaridade e anos de experiéncia dos feirantes de Cascavel e de
Ocara (2008).

Indicador Municipios Teste “t de Student”
Cascavel | Ocara Estatistica | SignificAncia
Idade média (anos) 46,2 36,7 3,14 0,00*
Escolaridade média (anos de estudo) 4.4 5,2 -0,93 0,36
Experiéncia média na atividade (anos) 17,3 8,5 3,09 0,00%*

Fonte: Pesquisa direta (2008)
Nota: (*) Diferenca significativa a 1%. Esse teste foi empregado por tratar-se de varidveis intervalares.

No que diz respeito a escolaridade, ndo hd diferenca significativa entre os feirantes
de Ocara e os de Cascavel, entretanto percebeu-se que a propor¢do de analfabetos € maior em
Ocara, com 22,7% entre os entrevistados, enquanto em Cascavel € de 14%. O trabalho na feira
requer do feirante boa capacidade de comunicagdo e conhecimento matematico bdsico para poder
gerenciar suas vendas, pré-requisitos que, as vezes, ndo sdo aprendidos na escola. Mas a baixa
escolaridade pode comprometer ou levar a rejei¢cdo de processos de modernizacdo da feira e de

gestdo de negdcios.

Quanto aos motivos que levaram os feirantes a vender na feira livre, os resultados
sdo semelhantes nos dois municipios, fato confirmado no teste Phi, no qual ndo houve diferenca
significativa quanto aos motivos que os levaram a optar por esse espagco nos dois municipios (Phi

=0,172 e sig=0,73).

Entre os motivos expostos pelos feirantes, os mais citados foram a falta de emprego

e a necessidade, ligadas a inexisténcia de melhores oportunidades de trabalho e a perda de

emprego formal por alguma razdo (Tabela 6). Esse motivo foi mais citado pelos feirantes de
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Ocara por ser um municipio menor e mais pobre, com poucas oportunidades de emprego formal

no setor de comércio e caréncia de grandes inddstrias'.

A tradi¢do de familia e o gosto pelo comércio sdo os mais citados depois da falta de
emprego nos dois municipios, sendo mais apontados pelos feirantes em Cascavel ao se considerar
toda a historia que estd envolvida na realizagdo dessa feira, onde houve mais tempo para o

costume passar de uma geragdo para outra que em Ocara.

Curiosamente, 0 motivo menos apontado em ambos os municipios foi o do feirante
ser produtor e desejar comercializar sua produgdo na feira livre, o que confirma as impressoes de
que os feirantes eram mais comerciantes que produtores, obtidas na viagem de reconhecimento
aos dois municipios. Os feirantes que declararam trabalhar na feira para ndo ficarem parados sdo
todos aposentados, que buscam na feira uma forma de passar o tempo, fazer amigos e

complementar o rendimento de sua aposentadoria com a venda na feira.

Tabela 6 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de acordo com os motivos que os

levaram a trabalhar na feira de Cascavel e de Ocara (2008).

% verificado

Motivos que levaram o entrevistado a trabalhar na feira

Cascavel | Ocara
1. Falta de emprego/desemprego/necessidade 54,0 63,6
2. Por gostar de comércio 20,0 13,6
3. Queria deixar a roga por algo mais leve 7,0 0,0
4. Tradicdo de familia 11,0 13,6
5. Produtor 2,0 4.5
6. Nao gosta de ficar parado 3,0 0,0
7. Outro 3,0 4.5
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008).
Nota: Foi utilizado o teste Phi por se tratar de varidvel nominal.

Entre os feirantes entrevistados, é maior a participacdo em outras feiras por parte

dos feirantes de Ocara, o que se confirma no teste Qui-quadrado, no qual ocorreu diferenca

' Além do abastecimento de 4gua, as precérias redes de energia elétrica e telefonica podem dificultar a instalagdo de
grandes industrias em Ocara. Nao é de todo lugar da cidade que se consegue sinal de celular. Durante a entrevista ao
Secretdrio de Agricultura, por vezes, ele atendia um celular adaptado com antena, na tentativa de melhorar a
recepgdo do sinal.
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significativa quanto 2 participagdo em outras feiras nos dois municipios (x> = 0,573 e sig =
0,0449) (Tabela 7). A ndo-participacao dos feirantes cascavelenses em outras feiras € maior pelo
fato de haver feira em Cascavel todos os dias; j4 em Ocara ela € semanal, também pela falta de

um mercado publico.

Tabela 7 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara de acordo com

sua participacao em outras feiras (2008).

Participacao % verificado
Cascavel | Ocara
1. Nao 84,0 77,3
2. Sim 16,0 22,7
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)
Nota: Nesse caso, optou-se pelo teste Qui-quadrado por ndo haver freqiiéncias nulas entre as categorias da varidvel.

Na Tabela 8, discrimina-se para os dois municipios pesquisados o percentual de
feirantes entrevistados de acordo com os principais produtos vendidos. A feira de Cascavel tem
feirantes em todos os grupos definidos, enquanto a de Ocara ndo tem os que comercializam carne
e frango abatido, venda essa realizada nos pontos comerciais localizados na Avenida Coronel
Jodo Felipe. O tnico género animal comercializado nessa feira é o peixe fresco. No entanto, o
teste Phi ndo indicou diferenca significativa quanto aos produtos comercializados na feira nos

dois municipios (Phi = 0,351 e sig=0,131).

Os produtos hortifrutigranjeiros s@o os mais comercializados em ambas as feiras.
Sao produtos alimentares bdsicos, integrantes comuns de hédbitos alimentares em todas as regides
brasileiras. Em Ocara, eles representam quase trés quartos da venda. O grupo peixes/frutos do
mar também tem peso considerdvel nos dois municipios visitados, sendo, em Cascavel, a oferta
maior e bem mais diversificada, por se tratar de um municipio préximo ao litoral. Nesta feira,
podem ser encontrados vdrios tipos de peixe, tanto de 4gua doce como de dgua salgada; camarao;

. ~ . . . 17
caranguejo e sururu. Como Ocara ndo tem litoral, a oferta resume-se a peixes de dgua doce .

17 Um dos feirantes entrevistados em Ocara vendia feijdo verde e milho, além do peixe, na tentativa de diversificar
suas opg¢des e aumentar sua renda.
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Outro ponto que merece atencdo € a auséncia de produtos considerados tipicos
desses municipios. Ocara, segundo informagdes de autoridades locais entrevistadas, € um grande
produtor de mel, feijio e castanha de caju, sendo aquele largamente utilizado na merenda
escolar'® das escolas publicas (8 a 10 toneladas/ano) e vendido, através de uma associacdo de

produtores familiares, para algumas entidades, em Fortaleza.

Cascavel também € considerado um grande produtor de castanha de caju, produgdo
que justifica a presenca de uma grande industria de processamento de castanha na regido. Alguns
feirantes afirmaram que a vendem, e a auséncia do produto na feira dever-se-ia ao fato de ndo ser
periodo de safra. Ainda assim, pode-se dizer que as feiras visitadas sdo uma forma de exposicao

dos habitos alimentares locais.

O grupo mercearia tem grande peso em Cascavel, ao contrario do que ocorre em
Ocara, onde ndo se encontrou ninguém comercializando graos, derivados de mandioca ou de

cana, apenas queijo.

Tabela 8 - Distribuicdo de freqiiéncia dos feirantes de acordo com os principais produtos

comercializados na feira de Cascavel e de Ocara (2008).

% verificado
Produtos Cascavel | Ocara
1. Animais vivos 9,0 4,5
2. Carne bovina 8,0 0,0
3. Carne suina/criagao 3,0 0,0
4. Especiarias 8,0 4,5
5. Frango abatido 7,0 0,0
6. Hortifrutigranjeiros 33,0 72,7
7. Mercearia 17,0 4,5
8. Peixes/frutos do mar 15,0 13,6
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Como se vé na Tabela 9, é mais comum a posse de veiculos de transporte para as

mercadorias vendidas entre os feirantes de Ocara que entre os de Cascavel. Como a primeira feira

'® A inclusdo do mel na merenda escolar é importante para fazer com que as criangas crescam com a idéia de que o
mel é alimento, ndo remédio. Nao estava sendo vendido na feira em virtude de o inverno irregular haver atrasado o
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ocorre somente uma vez na semana, ¢ muito comum que os feirantes vendam de forma
ambulante, como estratégia para minimizar estoques indesejdveis (como os de
hortifrutigranjeiros, geralmente pereciveis) e poderem auferir alguma renda com mercadorias que

ndo podem ser estocadas até a proxima sexta.

Ja em Cascavel, a realidade é bem diferente. Com ponto fixo e com realizagdo da
feira todo dia, ¢ mais comum que o feirante ndo possua transporte proprio, fato atestado pelos
80% indicados na tabela. Isso obriga os feirantes a pagarem frete pelo transporte da mercadoria,
e, entre os feirantes de hortifrutigranjeiros, que fazem compras na Ceasa duas vezes na semana, €

comum unirem-se em grupos a fim de ratearem tal despesa.

Tabela 9 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara de acordo com a

posse de transporte (2008).

% verificado

Posse de Transporte

Cascavel | Ocara
1. Nao 80,0 31,8
2. Sim 20,0 68,2
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

O nuimero médio de ajudantes por feirante em Cascavel é 0,71 e, em Ocara, é 1,05.
Em Cascavel, 57% dos feirantes trabalham sozinhos, enquanto, em Ocara, é de 40,9%. Entre os
feirantes que ndo dispdem de ajudantes, destacam-se aqueles que vendem hortifrutigranjeiros e
peixe. Nem sempre uma alta renda do feirante implica um maior nimero de ajudantes, e apenas
2% dos feirantes entrevistados em Cascavel ocupam o nimero maximo de ajudantes, que é sete'”.
O teste t de Student mostrou que nio hé diferenca significativa no nimero de ajudantes nos dois

municipios (t =-1,139 e sig = 0,257).

Os feirantes de Ocara e de Cascavel apontaram como seus principais concorrentes

os supermercados e mercearias, sendo essa opinido mais difundida entre os feirantes de Ocara,

surgimento das floradas.

19 o . . . . ~ ~ Lo . ~
Nos casos observados na maioria das entrevistas, os ajudantes dos feirantes, quando ndo sdo da prépria familia, sdo

pessoas que ndo possuem vinculo de trabalho formal. No entanto, esse aspecto nio foi observado na totalidade das

entrevistas, ja que fugia ao escopo do trabalho.
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com quase dois ter¢os do total entrevistado (Tabela 10). O resultado confirma a grande presenca
desse tipo de comércio principalmente nas cidades pequenas, que ndo sdo mercado para grandes
redes de distribui¢do. E valido ressaltar que isso favorece uma concorréncia mais pulverizada
entre mercadinhos ou mercearias e alguns comércios maiores. Em Ocara, na Avenida Coronel
Jodo Felipe, existem onze mercearias e trés pequenos supermercados vendendo muitos dos
produtos que sdo vendidos também na feira (especiarias, queijo e hortifrutigranjeiros). Além
desse tipo de comércio, apenas os vendedores ambulantes (que ndo vendem na feira) foram
considerados concorrentes por 9,1% dos feirantes entrevistados. Os 27,3% restantes acreditam
ndo ter concorréncia, ainda que, nessa feira, entre os produtos agropecudrios, encontrem-se

somente hortifrutigranjeiros, especiarias e peixe.

Tabela 10 - Distribuicdo de freqiiéncia dos feirantes de acordo com o tipo de concorréncia

que enfrentam nas feiras de Cascavel e de Ocara (2008).

% verificado

Tipo de concorrentes

Cascavel | Ocara
1. Nao tém concorrentes 33,0 27,3
2. Supermercados/mercearias 40,0 63,6
3. Frigorificos 13,0 0,0
4. Produtores/comerciantes ambulantes/intermediarios 7,0 9,1
5. Feirantes de outros municipios 6,0 0,0
6. Granjas 1,0 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Como Cascavel é um municipio maior, os tipos de concorréncia sao mais
diversificados. Por isso mesmo, causa estranheza o fato de um terco dos entrevistados dizerem
que ndo tém concorréncia na cidade para o tipo de mercadoria que vendem. A cidade ndo tem,
ainda, a presenca de grandes redes de supermercados, mas o tipo existente desse estabelecimento
¢ mais equipado que o de Ocara, o que representa maior concorréncia para os feirantes, que
apontam também os frigorificos (instalados em pontos estratégicos bem préximos a feira) como

outro grande concorrente.

Em Cascavel, também foi comum ouvir, entre alguns feirantes de
hortifrutigranjeiros, a queixa contra colegas de outros municipios, que se instalam no Tamarindo,

nas tardes de sexta e fazem concorréncia com eles na feira de sdbado. Segundo informagdes dos
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secretdrios da prefeitura, o conflito era maior antes do poder publico intervir e regulamentar a
situacdo: os feirantes de Cascavel exigiam que os concorrentes comegassem a vender somente no
final da sexta-feira, e alguns deles chegavam na quarta, com caminhdes carregados de

mercadorias, vendendo a precos mais baixos, o que comprometia o lucro dos feirantes nativos.

Mesmo entre os feirantes de Cascavel, hd concorréncia: o pessoal que vende
especiarias queixa-se do fato de os vendedores de hortifrutigranjeiros terem agregado alguns de
seus produtos, como o colorau, em suas vendas, acusando-os de terem misturado “cheiro verde”
com “‘cheiro seco” e terem tomado uma parcela de mercado deles. Outro caso € o dos vendedores
de cheiro verde que tém ponto fixo e sofrem concorréncia dos que vendem esse produto “no

brago”, ao circularem pela feira.

Nota-se, nessas trés situagdes, a predominancia do oportunismo na atitude dos

feirantes em relacdo aos colegas, procurando disputar o consumidor de todas as formas.

6.2 A estrutura de governanca nas feiras de Cascavel e de Ocara

A feira livre é um canal de comercializagdo democrético, abrigando agentes que
comercializam tanto os produtos da agricultura familiar quanto os das grandes plataformas do
agronegocio. Apesar de Ocara e Cascavel serem cidades interioranas (e vizinhas), o nivel de
organizacio da estrutura de comercializagcdo local € diferente: Cascavel é um municipio maior,
com uma feira dotada de infra-estrutura inexistente em Ocara; hd uma grande diversidade de
feirantes vendendo, e outra ainda maior de produtos vendidos; e a feira de Cascavel acontece

todos os dias, enquanto a de Ocara apenas em um utnico dia.

A dindmica da produgdo local ndo tem grandes diferencas, j4 que, em ambos o0s
municipios, muitos dos produtos vendidos na feira sdo trazidos de fora, via Ceasa ou outras
origens. O que muda sdo algumas estratégias dos feirantes, de acordo com o principal tipo de
mercadoria vendida: se compram a intermedidrios, em alguns casos, conseguem prazo, ainda que
seja o do pagamento “no apurado”, o que € impossivel em se negociando com a Ceasa. Nao se

teve noticia, na pesquisa de campo, de contratos de fornecimento formais regendo a relagdo
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fornecedor-feirante. Quando o feirante tem uma situacdo financeira melhor, no caso de alguns
que vendem graos e os procedentes de outros municipios, que negociam hortifrutigranjeiros, a
formalidade ndo passa de um cheque pré-datado, vale ou boleto bancdrio. As transacdes sdo

realizadas por meio do mercado.

Pode existir alguma interagdo entre feirante e produtor, principalmente na
negociagdo de hortifrutigranjeiros, fato revelado em algumas entrevistas em Ocara e em
Cascavel. Em Ocara, parte do cheiro verde vendido na feira € produzido em um assentamento
rural préximo, por agricultores familiares. J4 em Cascavel, esse produto muitas vezes vem de
hortas particulares, pertencentes a pessoas que nao tém a agricultura como meio de subsisténcia.

E comum o relacionamento informal entre fornecedor e feirante, mas, em alguns
depoimentos, constatou-se que alguns feirantes seguem a légica de mercado: possuem varios
fornecedores, sejam eles do municipio ou de outro lugar, e compram a mercadoria de quem
vender a um pre¢o mais baixo, sem que questdes de amizade influenciem na negociagdo. Ja no
caso da carne bovina, apurou-se o contrdrio, ela provém quase que exclusivamente de um sé

fornecedor.

Em algumas poucas entrevistas notou-se o senso de “prospec¢do de mercado” por
parte de alguns feirantes: foi o caso de um vendedor de galinha de granja viva em Ocara, que
percebeu que, naquela feira, ndo se vendia a mercadoria com a qual ele negociava. Em Cascavel,
um vendedor de hortifrutigranjeiros, também proprietario de uma horta, resolveu vender produtos
ndao muito comuns nas bancas concorrentes, como alface americana, ricula e manjericio, que sao
mais ficeis de se encontrar em supermercados, procurando atender um publico de melhor renda
(Foto 11); outro s6 vende no mercado a cabeca de peixe, muito utilizada para fabricacdo de
caldos, ao contrario dos colegas, que vendem o peixe inteiro ou postas. Em uma feira maior, com
uma maior variedade de produtos, torna-se dificil para os feirantes descobrir novos nichos de

mercado.
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Foto 11 — Banca de hortifrutigranjeiros diferenciados em Cascavel

Também ndo existe capacitacdo ou treinamento para vendas; os feirantes aprendem
o seu oficio vendendo sua mercadoria e organizando sua banca. Alguns tém amizade com outros,
principalmente quando trabalham vizinhos ou lidam com a mesma mercadoria, conforme visto
entre os que negociam hortifrutigranjeiros, frango abatido, carne, peixe e artigos de mercearia,
chegando até a se reunirem para ratear despesas de frete. Algumas vezes, essa relacdo de amizade
se estende aos consumidores, pois alguns feirantes chegam a guardar suas compras ja realizadas,
para que eles circulem pela feira sem carregar peso, ou mesmo lhes facilitam o pagamento,

anotando o “fiado” em pequenos cadernos.

Na Tabela 11, foca-se a distribuicdo de freqiiéncia da origem predominante das
mercadorias vendidas (a tabela completa estd no apéndice). Talvez em virtude do tamanho da
feira de Cascavel, nota-se que ha uma melhor distribui¢do percentual das formas de governanga
verificadas entre feirantes, com uma ligeira vantagem para os produtos que sdo adquiridos na
Ceasa (neste caso, quase que totalmente os hortifrutigranjeiros). Verificou-se que, em alguns
casos de mercadorias compradas a intermedidrios, estes a adquiriam da Ceasa e depois
repassavam aos feirantes, podendo-se afirmar que essa é a principal origem dos produtos

hortifrutigranjeiros vendidos nas feiras dos dois municipios.
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Tabela 11 — Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de acordo com a principal origem dos

produtos comercializados na feira de Cascavel e de Ocara (2008).

. % verificado
Origem do produto Cascavel | Ocara
1. Producdo prépria 9,0 13,6
2. Produto comprado de produtores/ agricultores ndo parentes 25,0 27,2
3. Produto comprado de intermedidrios (pessoa fisica) 32,0 9.0
4. Produto comprado na Ceasa 19,0 40,9
5. Produto comprado de firmas (granjas, frigorificos, depdsitos) 15,0 9,1
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Os casos de produgdo propria, no entanto, ficaram muito abaixo da expectativa:
apenas 9% dos feirantes em Cascavel produzem a mercadoria que vendem, enquanto em Ocara,
esse percentual € pouco superior, 13,6%. Esses percentuais verificaram-se na producdo de
animais vivos, peixe fresco e, principalmente, hortifrutigranjeiros, em especial produtos mais
pereciveis, que ndo podem ser transportados a distancia (como o cheiro verde). Esse tipo de

mercadoria, quando nao € vendido por quem produz, precisa ser comprado nas imediacdes.

O percentual de feirantes que declarou comprar a mercadoria de agricultores ou de
produtores ndo parentes também € representativo (25% em Cascavel e 27,2% em Ocara),
havendo um maior percentual de feirantes entrevistados, em Cascavel, que preferem produtores

do préprio municipio, enquanto, em Ocara, essa preferéncia ndo estd definida.

Entre os entrevistados, um maior percentual em Cascavel (32%) declarou depender
mais de intermedidrios (tanto de dentro como de fora do municipio) que o de Ocara (9%); em
contrapartida, 40,9% dos entrevistados neste municipio declararam que sua principal forma de
governanca se dava com a compra de mercadorias a Ceasa, contra apenas 19% dos entrevistados
em Cascavel. Pode-se pensar que, sendo Ocara mais distante da Ceasa que Cascavel, os feirantes
fossem depender mais do abastecimento de intermedidrios. No entanto, como devem ser menores
as opcoes de compra no municipio e entorno, e pensando em reduzir o custo da mercadoria para
revenda, eles preferem ir diretamente a Ceasa, dada a relativa proximidade e facilidade de acesso

rodoviério.
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De acordo com o teste Phi, ndo houve diferenga significativa quanto a origem dos
produtos comercializados nos dois municipios (Phi = 0,287 e sig = 0,261). Nao se verificou, entre
os feirantes de Ocara, a forma de governanca envolvendo firmas do municipio, outro indicativo

do baixo grau de diversificag¢do existente no comércio do lugar.

De acordo com o que foi levantado em campo, podem-se apontar como fatores que
influenciam as formas de governanca dos feirantes das duas feiras: a) o tipo de produto vendido;
b) proximidade de grandes centros de abastecimento (no caso a Ceasa, de Fortaleza); c)
existéncia de condi¢des edafo-climdticas para o cultivo de alguns produtos agropecudrios; d)
existéncia de firmas ou intermedidrios, dentro ou fora do municipio, que intervenham nas
transacdes dos feirantes; €) nivel de capitalizacdo do feirante e f) no caso de mercadorias ndo
produzidas pelo préprio feirante, as condicdes em que ele pode compra-las de firmas ou

intermediarios.

6.3 Compra e venda dos produtos comercializados nas feiras livres de Cascavel e de Ocara

Investigaram-se também aspectos mais relacionados a atividade dos feirantes, como
a forma pela qual pagam as mercadorias que ndo produzem e atribuem preco a mercadoria que

vendem e o destino dado as mercadorias ndo vendidas.

As principais formas de pagamento realizadas pelos feirantes estdo discriminadas na
Tabela 12. Em Cascavel, 42% dos feirantes entrevistados disseram comprar a mercadoria e pagar
somente depois que a vendem (“no apurado”). Nessas transacOes, ndo existe formalidade, o
contrato € informal, lastreado pela palavra, pela relacdo de confianca construida entre fornecedor
(geralmente um intermedidrio) e feirante, pela reputacdo que ambos tém nas relagdes entre si, e
pode ser encarado como uma forma de empréstimo a curtissimo prazo, sem juros. A segunda

forma de pagamento de mercadoria mais utilizada € a vista, apontada em 29% das entrevistas.

Em Ocara, a modalidade de pagamento mais adotada pelos feirantes entrevistados é
a compra a vista, com 63,6%. Isso pode ser explicado pelo fato de os feirantes comprarem

diretamente na Ceasa, que geralmente cobra pagamento a vista, conforme visto na tabela anterior.
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A segunda forma de pagamento mais indicada € a do “apurado”, com 18,2% das opinides dos
feirantes. Em Ocara, essa modalidade € muito utilizada também pelos feirantes que lidam com

hortifrutigranjeiros, especialmente cheiro verde.

O percentual zero, em Ocara, aparentemente conflitante com o dado da Tabela 11,
em que 13,6% dos feirantes vendem o que produzem dentro e fora do municipio, decorre do fato

de um ou outro deles vender mercadoria produzida por parentes, pagando “no apurado”.

Tabela 12 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de acordo com a principal forma de

pagamento dos produtos comercializados na feira de Cascavel e de Ocara (2008).

% verificado

Forma de Pagamento

Cascavel | Ocara

1. Nao se aplica, produz mercadoria vendida 4,0 0,0
2. Compra a vista, acerto verbal 29,0 63,6
3. Compra a prazo, com vale, cheque pré-datado ou boleto bancério 5,0 13,6
4. Compra “no apurado”, paga depois que vende 42,0 18,2
5. Compra parte a vista, parte a prazo, “no apurado” 12,0 4,5
6. Compra parte a vista e parte a prazo, com vale, cheque pré-datado 8,0 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

A grande maioria dos feirantes, nos dois municipios, considerou o preco de compra
como o principal balizador (além de ser o mais f4cil de utilizar) para a formacdo dos precos de
venda na feira (em Cascavel, 83% e em Ocara, 86,4%). Conforme a percentagem dos
entrevistados demonstra, poucos estdo preocupados em saber o preco da concorréncia (10 e
13,6%), principalmente no caso dos produtos hortifrutigranjeiros, em sua maioria adquiridos na
Ceasa, sobre os quais os feirantes geralmente aplicam margens de lucro muito proximas.
Conforme relatos deles, ndo adianta baratear demais, em funcdo das perdas e da real
possibilidade de prejuizo, nem subir demais em relacdo aos outros feirantes, pois perderdo vendas

para os vizinhos (Tabela 13).

O preco do mercado nacional e o balizamento em alguma medida (por exemplo, a
arroba do boi gordo) sdo utilizados apenas por 2% dos feirantes entrevistados que trabalham com

carne bovina, e a base na concorréncia e custo de producdo, somente pelos que disseram produzir
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o que vendem. Sao formas de fixacdo de precos bem mais restritas, sendo praticadas somente em

Cascavel (6% dos feirantes entrevistados, no total).

De acordo com o teste Phi, ndo houve diferenca significativa quanto a forma de
fixacdo dos precos dos produtos adquiridos para comercializacdo nos dois municipios (Phi =

0,121 e sig =0,938).

Tabela 13 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de acordo com a forma como o preco

de venda dos produtos € fixado na feira de Cascavel e de Ocara (2008).

% verificado

Forma de Fixacio do Preco de Venda

Cascavel | Ocara

1. Nao sabe 1,0 0,0
2. Com base no preco da compra 83,0 86,4
3. Orienta-se pelo preco da concorréncia (mercado) 10,0 13,6
4. Com base no custo de producdo 1,0 0,0
5. Com base na concorréncia e no custo de producio 1,0 0,0
6. Pelo preco de mercado nacional 2,0 0,0
7. Com base em alguma medida 2,0 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Os pregos das mercadorias compradas pelos feirantes para revenda variam, durante
0 ano, principalmente em fun¢do da safra e da ocorréncia de datas festivas, religiosas ou nao. No
caso dos hortifrutigranjeiros adquiridos na Ceasa, os feirantes afirmaram que o preco muda, em
média, de trés em trés dias. E, durante o dia, se a mercadoria for perecivel, a tendéncia é o preco
baixar, porque o feirante ndo quer (e, muitas vezes, ndo pode) guarda-la para vender no dia ou na
semana seguinte. E a “hora da xepa”, por volta do meio-dia, na qual se viram ainda muitos
consumidores procurando comprar hortifrutigranjeiros ou carne, principalmente em Cascavel,

tentando barganhar um preco mais baixo com o feirante.

Ressalta-se, nesse caso, a especificidade de ativos envolvidos na feira livre:
produtos pereciveis, cuja finalidade é o consumo imediato; se eles ndo forem comprados pelos
consumidores, ndo terdo a utilidade desejada para o feirante, que € transformarem-se em dinheiro
pelo ato da venda, o que leva o proprio feirante a consumi-los, conforme se verd nos resultados

da Tabela 14. Sabendo disso, alguns consumidores se comportam de forma oportunistica,
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deixando o hordrio da compra para mais tarde, a fim de conseguir melhores precos com 0s
feirantes. Uma iniciativa que reduziria essa tendéncia seria a existéncia de sistemas de

refrigeracdo que pudessem armazenar produtos muito pereciveis.

Outro aspecto ndo menos importante quanto a atividade na feira € a investigacao do
destino dado as mercadorias que ndo sdo vendidas. H4 mercadorias altamente pereciveis, como o
cheiro verde, que nido podem ser guardadas para o dia seguinte; outras, como as especiarias, t€m
um prazo de validade mais eldstico, podendo ser estocadas por mais tempo sem perder suas
propriedades. No entanto, € importante frisar que nao se realizou nenhuma investigagdo sobre o
percentual de mercadorias descartadas, ja que isso foge ao escopo do trabalho e existem vdrias

pesquisas disponiveis sobre o assunto.

Nos dois municipios, o destino mais comum dado as mercadorias ndo vendidas € o
recolhimento para venda no dia seguinte (frutas, peixe, especiarias, frango, produtos de
mercearia) ou na semana seguinte (animais vivos), com 44% das respostas em Cascavel e 72,7%
em Ocara (Tabela 14). Congelar e vender é o segundo destino mais comum, apontado por 24%
dos feirantes em Cascavel, sendo metade desse total composto pelos feirantes que comercializam
peixe e a outra metade composta pelos feirantes que vendem carne bovina e suina, frango e
artigos de mercearia (queijo e nata), que necessitam de congelamento para ndo se estragarem de
um dia para o outro. E, em Ocara, o segundo destino mais comum € levar para consumir em casa,
apontado por alguns feirantes que comercializam cheiro verde e peixe. Neste caso, como o
volume posto a venda é menor, a tendéncia € que a sobra possa ser consumida pela familia do

feirante rapidamente.

Os destinos de recolher/abater e salgar/vender aplicam-se aos feirantes que
comercializam animais vivos € carnes, respectivamente, enquanto jogar no lixo e dar para pessoas
necessitadas e para animais sdo destinos relacionados unicamente com feirantes de
hortifrutigranjeiros. Juntar e fazer pacote € uma estratégia adotada pelos feirantes de especiarias e
hortifrutigranjeiros, no sentido de aproveitar produtos que estdo bons, mas nio tém tanta saida
como outros e mescléd-los, vendendo por um preco mais acessivel que a média dos precos desses

produtos em separado. A devolucdo para a pessoa de quem comprou a mercadoria é realizada
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pelos feirantes que compram no “apurado” e comercializam frango abatido. Os tltimos, as vezes,
até baixam o preco quando estdo “embarreirados” (com muita mercadoria para vender) no fim da

feira, para evitar o prejuizo.

De acordo com o teste Phi, houve diferenca significativa quanto ao destino dos

produtos ndo comercializados nos dois municipios (Phi = 0,479 e sig = 0,003).

Tabela 14 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de acordo com o destino dos produtos

nao comercializados na feira de Cascavel e de Ocara (2008).

% verificado

Destino dado aos produtos nao comercializados

Cascavel | Ocara
1. Nao sobra 2,0 4,5
2. Recolhe para vender no dia/semana seguinte, fixo ou ambulante 44,0 72,7
3. Vende para outros vendedores ou comércios 4.0 0,0
4. Salga e vende 3,0 0,0
5. Lixo, se em mau estado ou se ndo puderem ser guardadas 5,0 4.5
6. Doacdo para pessoas carentes, se puderem ser aproveitadas 5,0 0,0
7. D4 para os animais 5,0 0,0
8. Leva para consumir em casa 0,0 13,6
9. Junta com outros produtos e faz pacote 2,0 0,0
10. Devolve para quem lhe vendeu a mercadoria 4,0 0,0
11. Congela e vende 240 0,0
12. Recolhe e abate 2,0 4.5
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

De acordo com os dados levantados junto aos feirantes, a margem média de lucro
dos feirantes de Cascavel (percentagem colocada em cima dos custos de aquisi¢io ou de
producdo da mercadoria, para formar o preco de venda) € de 29%, e em Ocara, de 26%, sendo,
portanto, muito préxima, o que se comprova no teste t de Student. Isto constata ndo haver
diferenca significativa entre as margens de lucro dos dois municipios (t = 0,730 e sig = 0,467). E
um indicio que demonstra a competitividade existente na feira, de forma geral: ndo adianta o

feirante elevar demais a margem de lucro, pois perde freguesia.

O percentual médio de clientes que compram para pagar depois (o conhecido
“fiado”) € de 17,27% em Cascavel e de 7,27% em Ocara. O mesmo teste t de Student comprovou

existéncia de diferenca significativa na taxa dos clientes que pagam depois nos dois municipios (t
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= 4,019 e sig = 0,000). Muito embora se trate de médias, essa diferenca pode ser reflexo do nivel
de renda dos dois municipios: em Ocara, os feirantes ndo tém tanta disposi¢ao para vender para
receber depois pelo fato de comprarem sua mercadoria a vista, em 63,6% dos casos (Tabela 12).
J4 em Cascavel, os feirantes podem dar uma margem maior aos consumidores que quiserem
pagar depois. Houve alguns casos extremos em que os feirantes declararam que 80% de seus

clientes compravam para pagar “no fiado”.

6.4 Participacao da renda da feira na renda bruta mensal total dos feirantes em cada um

dos municipios analisados

Nessa secdo, realizam-se algumas consideracdes sobre aspectos da renda dos
feirantes nos municipios: a que € obtida diretamente na feira, aquela proveniente de
transferéncias governamentais e a renda de outras atividades que o feirante porventura exercga

além da feira.

Na Tabela 15, mostram-se algumas medidas obtidas por meio de dados de renda
colhidos dos feirantes. A média de renda dos feirantes de Cascavel € 5,73 vezes maior que a de
Ocara, mas nao ¢ um dado confidvel, pois 0 maximo observado, de R$ 40.000, fica muito acima

de todos os valores declarados, gerando um grau de dispersao muito alto.

Por outro lado, a mediana dos valores levantados junto aos feirantes parece mais
proxima da realidade. Ainda assim, € maior 4,6 vezes que a de Ocara. A menor renda de um
feirante nesse municipio foi de R$ 80, enquanto que a menor renda de Cascavel foi 1,71 vezes
maior. E a mais elevada renda de um feirante de Cascavel representa quase dez vezes a de um
feirante de Ocara. Essa grande disparidade de valores acompanha a realidade macroeconémica de
cada municipio: Cascavel tem um PIB (2005) quase sete vezes maior que o de Ocara e possui
indices de pobreza menores, embora a concentracdo de renda seja maior (Tabela 2). O volume
negociado e as oportunidades de venda na feira de Cascavel devem ser bem maiores que os de

Ocara, pelo maior porte da primeira.
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Tabela 15 - Média, mediana, maximo e minimo observado, desvio padrao e coeficiente de
variacdo da renda bruta mensal obtida na feira pelos feirantes de Cascavel e de Ocara
(2008).

Medida Municipios Teste “t de Student”
Cascavel | Ocara | Estatistica | Significincia
Média (R$) 4.803,16 837,56 5,86 0,00*
Mediana (R$) 2.800,00 600,00
Maiximo observado (R$) 40.000,00 4.400,00
Minimo observado (R$) 137,50 80,00
Desvio padrdo (R$) 6.440,.88 966,40

Coeficiente de variag¢do (%) 134,10 115,39

Fonte: Pesquisa direta (2008).
Nota: (*) Diferenca significativa a 1%.

Fez-se o cruzamento do tipo de produto vendido com a renda mensal recebida na
feira pelos feirantes, distribuida em cinco estratos, em cada um dos municipios pesquisados
(Tabela 16). No total, em Cascavel, hda uma maior concentracdo de feirantes na faixa superior a
oito saldrios minimos; cabe ressalvar que se trata de renda bruta, ndo estando excluida a despesa
dos feirantes. Essa, em geral, € muito alta, devido ao pagamento de transporte e de custos com as

perdas, dependendo do tipo de produto agropecudrio vendido.

Com estrutura apropriada para vender todos os dias, ndo chega a ser surpresa tal
resultado, principalmente se comparados os nimeros de Cascavel com os de Ocara. Os feirantes
que lidam com carne bovina sdao os que tém renda mais concentrada na faixa mais alta,
principalmente aqueles que vendem carne de primeira e de segunda (75%); os percentuais
situados em faixas menores de saldrio referem-se aos vendedores de middos, cujo valor € mais

baixo que o das carnes mais nobres.

Em contraponto, o maior percentual de feirantes com renda mais baixa, oriunda da
feira, encontra-se no grupo que vende especiarias: um quarto dos feirantes entrevistados que
lidam com essa mercadoria aufere renda mensal inferior a um saldrio minimo por més, € nenhum
recebe rendimentos superiores a quatro saldrios minimos, em fun¢do principalmente de ser uma
mercadoria com baixo valor agregado (geralmente produtos de extrativismo vegetal), ndo tdo

perecivel, que raramente € comprada em grandes quantidades pelos consumidores.
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Em Cascavel, nenhum feirante entrevistado que venda carnes tem renda inferior a
quatro saldrios minimos e nenhum que comercialize frango abatido ou hortifrutigranjeiros tem
renda inferior a um. Os feirantes que vendem essas mercadorias contam com uma boa estrutura
fisica de vendas, podem vender todos os dias, além de negociarem produtos relativamente
comuns na alimentacdo das pessoas (ainda que ndo sejam os mais baratos), trés fatores que
influenciam positivamente em seu rendimento mensal. Os feirantes que lidam com essas

mercadorias tém rendimentos concentrados na faixa superior a oito saldrios minimos.

Os feirantes entrevistados que comercializam artigos de mercearia e peixe se fazem
presentes em todas as faixas de renda, ainda assim havendo uma concentra¢do dos que auferem
renda acima de oito saldrios minimos mensais entre os vendedores de artigos de mercearia
(52,9%). Os produtos vendidos nesse setor t€ém maior valor agregado e sdo comercializados, as

vezes, em grandes quantidades, o que pode explicar a melhor renda.

Tabela 16 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel quanto a renda bruta

mensal recebida na feira e ao tipo de produto comercializado (%) (2008).

Renda Mensal — RM (em salarios minimos)

Produtos RM<1 |1<RM<4|4<RM<6| 6<RM<8 | RM=>8 | Total
1. Animais vivos 11,1 66,7 0,0 0,0 22,2 100,0
2. Carne bovina 0,0 0,0 12,5 12,5 75,0 100,0
3. Carne suina/criagdo 0,0 0,0 33,3 0,0 66,7 100,0
4. Especiarias 25,0 75,0 0,0 0,0 0,0 100,0
5. Frango abatido 0,0 28,6 14,3 14,3 42,9 100,0
6. Hortifrutigranjeiros 0,0 30,3 12,1 12,1 45,5 100,0
7. Mercearia 5,9 11,8 17,6 11,8 52,9 100,0
8. Peixes/frutos do mar 6,7 6,7 33,3 20,0 33,3 100,0
Total 5,0 27,0 15,0 11,0 42,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Em Ocara, a concentracdo percentual de feirantes em uma s6 faixa de renda € um
fato mais comum, explicado pela pequena diversidade de produtos agropecudrios vendidos (ndo
h4 comércio de carnes ou de frango abatido na feira) e pelo menor nimero de bancas em relacdo

a feira de Cascavel (Tabela 17).

No total, 90,9% dos feirantes entrevistados tém rendimento mensal na faixa de zero

a quatro saldrios minimos, o que representa um contraste muito grande se comparado a Cascavel,



88

onde 42% dos feirantes tém renda superior a oito saldrios minimos. O fato de a feira sé ocorrer
uma vez na semana e a auséncia da venda de produtos de valor mais alto (como a carne) podem

ser decisivos para explicar tal diferenca de ganhos entre os feirantes.

As mercadorias cujos feirantes tém rendimentos concentrados em uma unica faixa
de renda sdo as especiarias e a venda de produtos de mercearia (no caso, 0 queijo), ambos abaixo
de um saldrio minimo; e o comércio de animais vivos, no caso, frango de granja, entre quatro e
seis saldrios minimos. A tnica mercadoria cujos feirantes t€m rendimentos mensais distribuidos
em mais de duas faixas sdo os hortifrutigranjeiros, os mais vendidos nessa feira, cuja maior
concentracdo de rendimentos mensais encontra-se entre zero e quatro salarios minimos (93,8%).
Os tamanhos das bancas em Ocara sdo variados, e estdo na faixa de rendimentos mais baixa dos
hortifrutigranjeiros os vendedores de cheiro verde, que geralmente s6 negociam essa mercadoria,
de valor muito baixo se comparado com o de outros produtos do género. E, nas faixas
intermedidria e mais alta, estdo os que negociam com maior diversidade de frutas e verduras. A
concentracio de 6,2% de vendedores de hortifrutigranjeiros com rendimentos mensais na faixa

entre seis e oito saldrios também € a maior apurada na feira de Ocara.

Tabela 17 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Ocara quanto a renda bruta mensal

recebida na feira e o tipo de produto comercializado (%) (2008).

Produtos Renda Mensal — RM (em salarios minimos)

RM<1 [1<RM<4[4<RM<6| 6<RM<8 | RM>8 | Total
1. Animais vivos 0,0 0,0 100,0 0,0 0,0 100,0
2. Especiarias 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0
3. Hortifrutigranjeiros 37,5 56,3 0,0 6,2 0,0 100,0
4. Mercearia 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0
5. Peixes/frutos do mar 33,3 66,7 0,0 0,0 0,0 100,0
Total 40,9 50,0 4,6 4,5 0,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Mostra-se, na Tabela 18, a participacdo percentual dos feirantes entrevistados em
programas governamentais de transferéncia de renda. A priori, por se tratarem, na maioria, de
comerciantes € ndo de agricultores familiares, acreditava-se que poucos deles viriam a ser
beneficidrios de programas de transferéncia de renda, mas o resultado, principalmente em Ocara,
foi acima das expectativas: 45,5% dos feirantes entrevistados recebem recursos do programa

Bolsa Familia, e 13,6% recebem dinheiro de outros programas assistenciais do governo federal.
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Conforme comentado na Tabela 5, os feirantes em Ocara sdo relativamente jovens, com idade

média de 36,7 anos. Isso explica, entre os entrevistados, a auséncia de feirantes aposentados.

Em Cascavel, entre os feirantes entrevistados, hd uma menor dependéncia de
programas assistenciais do governo federal: enquanto, em Ocara, t€m-se 59,1% dos feirantes
recebendo recursos governamentais, o mesmo total, em Cascavel, fica em 40%, com uma
concentracao maior no Programa Bolsa Familia, surgindo 10% de feirantes aposentados. Talvez a
razdo dessa diferenca esteja no maior nivel de especializagdo dos feirantes de Cascavel, onde boa
parte vende todos os dias e, com isso, tém mais oportunidade de ganhar com sua atividade,
atingindo um patamar de renda mais elevado que o exigido para cadastro em programas de
transferéncias governamentais. No entanto, pelos testes estatisticos realizados, ndo houve
diferenca significativa entre os dois municipios na participa¢do em programas governamentais de

transferéncia de renda.

Tabela 18 - Distribuiciao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara de acordo com

a participacao em programas governamentais (%) (2008).

Programa Municipios Teste “Qui-quadrado”
Cascavel | Ocara Estatistica | SignificAncia
Aposentadoria 10,0 0,0 2,39 0,122
Bolsa familia 25,0 45,5 3,69 0,055
Outros programas do governo 5,0 13,6 2,19 0,138

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Também foi indagado aos feirantes se eles possuiam outra atividade fora da feira:
em Cascavel, 7% de feirantes t€ém outra fonte de renda, que sdo: a venda ambulante, geralmente
praticada por quem vende artigos de mercearia, como ovos; trabalho em outras atividades como
diarista, realizado por aqueles que tém renda muito baixa na feira, vendendo um sé produto
(geralmente, frutas); comércio de géneros alimenticios (mercearia), exercido por feirantes com
condicdo financeira melhor, que vendem dentro e fora da feira; comércio de peixe, realizado por
feirantes de fora que o vendem em Cascavel e t€ém, em suas cidades de origem, pontos fixos onde
realizam sua venda. E mais dificil para um feirante de Cascavel exercer outra atividade ou vender

em outra feira fora do municipio, porque 14 h4 feira todo dia (Tabela 19).
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Em Ocara, o percentual de feirantes que realizam atividade extra feira € superior ao
de Cascavel (22,7%), dedicando-se a agricultura de subsisténcia (sem vender sua producdo na
feira, servindo apenas para complemento das necessidades alimentares da familia), mercearia,
comércio de frango abatido, e até trabalhando como taxista. O fato de a feira acontecer uma vez
na semana facilita e incentiva alguns feirantes a buscar outras atividades para complementar sua

renda.

O teste Phi mostrou que ha diferenca significativa nos dois municipios com relacio

ao recebimento de outras rendas devido a atividade extra feira (Phi = 5,029 e sig = 0,025).

Tabela 19 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara que tém outra

fonte de renda de acordo com o tipo de atividade que realiza extra feira (%) (2008).

. . Municipios
Atividade Cascavel | QOcara
Nao tem outra atividade 93,0 77,3
Agricultura de subsisténcia 0,0 4,5
Venda ambulante 2,0 0,0
Diarista 1,0 0,0
Mercearia 2,0 9,1
Comércio de peixe 2,0 0,0
Frango abatido 0,0 4,5
Taxista 0,0 4,5
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Na Tabela 20, detalham-se algumas medidas estatisticas sobre a renda oriunda de
outras fontes que o feirante porventura tenha além da feira. A média em Cascavel € mais alta que
a de Ocara, embora os dados da tabela anterior coloquem 93% dos feirantes de Cascavel

exclusivamente dedicados a feira.

O valor maximo observado em Cascavel € cerca de 4,5 vezes o valor maximo obtido
com atividades extra feira de Ocara, e a diferenca para o valor minimo é ainda maior, de 5,5
vezes. Mesmo se dedicando mais a feira, o pessoal de Cascavel, quando resolve procurar outra
atividade para complementar o orcamento, consegue rendimentos maiores que o de Ocara, o que

pode estar ligado a melhores oportunidades de mercado num municipio maior.
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A dispersdo em torno da média da renda monetdria extra feira também € maior em
Cascavel, ja que os valores informados pelos feirantes tém uma amplitude maior que os de Ocara.
O coeficiente de variagdo de quase 74% confirma a elevada dispersdo dessa varidvel,
acontecendo o mesmo em Ocara, com 85%. E o teste t de Student confirma a diferenca

significativa entre as médias levantadas nos dois municipios.

Tabela 20 - Média, mediana, maximo e minimo observado, desvio padrio e coeficiente de
variacao do valor bruto mensal recebido pelos feirantes de Cascavel e de Ocara, a partir de

outras fontes de renda (2008).

Medida Municipios Teste ““t de Student”

Cascavel | Ocara | Estatistica | Significincia

Média (R$) 3.725,14 808,80 2,69 0,04

Mediana (R$) 3.300,00 504,00

Maiximo observado (R$) 8.160,00 1.820,00

Minimo observado (R$) 1.000,00 180,00

Desvio padrdo (R$) 2.745,18 691,84

Coeficiente de variag¢do (%) 73,7 85,5

* Diferenca significativa a 5%.
Fonte: Pesquisa direta (2008)

Em Cascavel, a renda da feira tem uma expressiva participagdo na renda mensal
total do feirante (86,2%, em média), variando de 27% a 100% nos casos levantados. O
coeficiente de variacdo confirma que essa é uma varidvel de elevada dispersdo, o que ocorre
também em Ocara, onde a participacdo da renda da feira na renda total varia de 15% a 100%.
Essa maior média de Cascavel se deve ao fato de os feirantes viverem mais para a ocupagdo na
feira, sendo menores os casos, entre os entrevistados, de ganharem renda de atividades extra
feira. O teste t de Student confirma que € significativa a diferenca entre as médias de participacio

da renda oriunda da feira na renda total do feirante para os dois municipios.
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Tabela 21 - Média, mediana, maximo e minimo observado, desvio padrao e coeficiente de
variacao da participacdo da renda bruta mensal obtida na feira na renda total dos feirantes

de Cascavel e de Ocara (2008).

Medida Municipios Teste “t de Student”

Cascavel | Ocara | Estatistica | Significincia

Média (%) 86,2 63,2 3,69 0,00*

Mediana (%) 99,3 63,2

Maximo observado (%) 100,0 100,0

Minimo observado (%) 27,3 15,7

Desvio padrao (%) 22,1 27,4

Coeficiente de variag¢do (%) 25,6 433

Fonte: Pesquisa direta (2008)
Nota: (*) Diferenca significativa a 1%.

Fazendo a composi¢do média da renda total dos feirantes entrevistados em ambos 0s
municipios”, chega-se ao resultado colocado na tabela a seguir, que confirma as andlises das
tabelas anteriores: todos os indicadores (exceto a renda obtida na feira do municipio) sdo maiores
para Ocara que para Cascavel. A dependéncia de programas de transferéncia de renda e
aposentadorias € baixa, ainda assim € maior em Ocara, que € o municipio mais pobre; os feirantes
desse municipio precisam buscar outras feiras para complementar rendimentos, motivo pelo qual
essa componente da renda representa mais que o dobro de Cascavel, da mesma forma que

buscam atividades extra feira para complementar renda.

Tabela 22 - Composicio percentual média da renda bruta mensal dos feirantes

entrevistados em Cascavel e Ocara (2008).

Municipios
Componentes da Renda Mensal Total (%) Cascavel | Ocara
Renda obtida na feira do municipio 86,2 63,2
Renda obtida nas feiras de outros municipios 6,0 12,7
Renda oriunda das transferéncias e aposentadorias 3,2 8,9
Renda de atividades extra feira 3,3 6,4
Renda familiar obtida de pessoas que trabalham fora da feira 1,3 8.8
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

% Vale frisar que as tabelas anteriores, em sua maioria, tratavam de distribui¢des de freqiiéncia de feirantes, enquanto
esta foca a média dos percentuais resultantes da divisdo de cada item informado pelo feirante em relagdo a renda
bruta total.
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6.5 Comparacao do nivel organizacional dos feirantes dos dois municipios

Foi abordada também, no questiondrio, a capacidade associativa dos feirantes de
ambos os municipios, investigando as razdes que os levam ou ndo a se associarem, a visdo de
futuro que os feirantes t€ém acerca do negdcio, a percepcao deles com relagdo ao apoio para
atividade, se ele existe ou ndo e quem o proporciona, caso exista, € os principais problemas

mencionados pelos feirantes em suas entrevistas.

Na viagem de reconhecimento, soube-se que ndo havia associagdo de feirantes em
ambos os municipios; foge ao escopo do trabalho tracar o comportamento socioldgico dos
feirantes em relagdo ao tema associa¢do, mas procurou-se saber, pelo menos em linhas gerais, a

razdo da inexisténcia de associacdes de feirantes em Cascavel e em Ocara.

O percentual de feirantes que participa de algum tipo de associacdo (de moradores,
religiosa, agricola e outros) em Cascavel é de 13% e de 31,8%, em Ocara. Esses nimeros
revelam o baixo grau de articulagdo dos feirantes nos dois municipios, particularmente em
Cascavel. E serve de aproximacdo para indicar, pelo menos a curto prazo, a falta de interesse de
os feirantes se organizarem em uma associacao na qual possam reivindicar os seus direitos, ainda
que haja uma diferenca significativa, em termos de participagdo em associacdo, entre os dois

municipios (o teste Qui quadrado revelou y* = 4,659 e sig = 0,031 para essa varidvel).

Entre os feirantes associados, cerca de 40% dos feirantes dos dois municipios
apontam como motivo mais recorrente para se associarem o fato de conseguirem melhorias mais
facilmente quando associados (Tabela 23). Em seguida, vem a necessidade de estarem filiados a
alguma entidade representativa (o que, as vezes, é exigéncia legal para se conseguir algum

beneficio, como empréstimo do Pronaf), com 23,1 em Cascavel e 28,6% em Ocara.



94

Tabela 23 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e Ocara segundo os

motivos para participar de associacao (%) (2008).

. Municipios
Motivos Cascavel | Ocara
1. Para conseguir as melhorias mais facilmente 38,5 42,9
2. Por motivos religiosos 23,1 14,3
3. Seguranca propria e da familia 0,0 14,3
4. Necessidade de filiacdo a alguma entidade representativa 23,1 28,6
5. Para ajudar os associados/associagdo 15,4 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

A indiferenca estd entre os motivos mais citados durante as entrevistas para nao
fazer parte de associacdo (Tabela 24). Em Ocara, um ter¢o dos feirantes e, em Cascavel, 60,9%
dizem ndo ter nenhum motivo especial para ndo serem associados. Em Ocara, outro terco alega
que nunca teve convite para participar de associacdo, e a falta de interesse aparece com 13,3%
das opinides entre os que nao participam de associacdo. Entre os ndo-participantes entrevistados
de Cascavel, a falta de convite também aparece em segundo lugar entre os motivos (10,3%),
junto com o de ndo gostar de se envolver. Curiosamente, o percentual de feirantes entrevistados
que admitiram ndo saber o que € associacdo ¢ bem baixo, ndo passa de 3% em Cascavel, nio

tendo sido registrado em Ocara.

Tabela 24 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara segundo os

motivos para nao participar de associacao (%) (2008).

. Municipios
Motivos Cascavel | Ocara
1. Sem motivo especial 60,9 33,3
2. Nao existe associacdo onde mora 7,0 6,7
3. Nunca teve convite ou oportunidade 10,3 33,3
4. Nao gosta de se envolver com isso 10,3 6,7
5. Nunca se interessou 5,7 13,3
6. Nao tem tempo 34 0,0
7. Nunca precisou 0,0 6,7
8. Nao sabe bem o que é 2,3 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)
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O grau de articulagio € um aspecto importante para se conseguirem melhorias para
qualquer movimento classista e, nas feiras, ele € bem baixo. Uma feirante de Cascavel disse que
havia proposto a criacdo de uma associagdo durante conversa com outros feirantes, mas, na hora

de escolher alguém para liderar, ninguém quer assumir essa responsabilidade.

Essa atitude também permeia o comportamento dos feirantes de Ocara e ficou
visivel no processo de relocalizacdo da feira, no final de 2007. Segundo relato do Secretdrio de
Agricultura do municipio, o processo de realizacdo das audiéncias publicas para discutir o
assunto ndo foi fécil, porque os feirantes sdo muito dispersos e, a0 mesmo tempo, muito
ocupados com sua atividade comercial. Durante a realizac@o dessas audiéncias, houve a discussao
da necessidade de os feirantes se associarem, a fim de melhor se relacionarem com o poder

publico. Mas nao foi feito nenhum avango nesse sentido.

Tais resultados mostram que ainda é baixo o nivel de capital social existente nas
feiras pesquisadas, ja que nao ha confianca entre os feirantes, embora o nivel de intervencdo do
poder publico seja bem maior em Cascavel. A cultura difundida nas feiras livres é a da
competicdo; ainda € baixo o nivel de cooperagcdo entre os feirantes para o alcance de metas
comuns, o que justifica sua acomodac¢do na atitude de esperar que todas as benesses venham do

poder publico.

6.6 Pontos de vista em relacio a feira: apoio, aspectos legais e problemas

Em Cascavel, 71% dos feirantes entrevistados e em Ocara, 81,8% responderam que
existem apoios para a atividade da feira. Mas sdo distintos: em Ocara, o poder publico, segundo
afirmacdo do Secretdrio de Agricultura, faz a limpeza geral do local onde se realiza a feira, mas a
montagem, desmontagem e guarda das bancas (que comeca na quinta a tarde e termina na sexta

as duas da tarde) sdo realizadas por particulares, sendo pagas, e nao ha vinculo com a prefeitura.

Em Cascavel, o apoio do poder puiblico a feira é mais amplo, pelo fato de ela ser
bem maior, atrair muito publico e exigir, assim, uma intervencdo mais direta. Sao trés secretarias

municipais envolvidas: desenvolvimento econdmico, turismo e infra-estrutura. A constru¢io dos
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galpdes, realizada de 2001 para cd, é o apoio mais visivel prestado pelo poder publico a feira,
ainda que a manuten¢do ndo seja a ideal (Foto 12), pois foi uma iniciativa que melhorou as
condicdes de trabalho de muitos feirantes, que anteriormente vendiam em espaco aberto, sujeitos
ao sol e a chuva. Nos galpdes de venda de hortifrutigranjeiros, de artigos de mercearia, no
mercado do peixe e no de carne bovina (parte externa aos boxes), a prefeitura realiza a limpeza.
No galpdo de artigos de mercearia, ela tem periodicidade maior (sdo realizadas limpeza e
lavagem de quatro em quatro meses, segundo informagdes dos feirantes). J4 no mercado do
peixe, a limpeza € didria, com lavagem dos boxes no fim do dia de venda, devido ao mau cheiro e

sujeira produzidos pelo peixe e pela carne comercializados (Foto 13).

Nos dias de sidbado, o Demutran interdita uma das maos da Avenida Prefeito
Vitoriano Antunes para a coloca¢do das bancas de hortifrutigranjeiros (que vendem fora do
galpdo) e de artefatos de cozinha. Outra via que tem uma mao interditada € a Avenida Padre
Valdevino Nogueira, para a montagem das bancas de confec¢des. O Demutran coordena, por
meio de agentes, o transito nas maos livres dessas vias e na Avenida Chanceler Edson Queiroz, a
principal via de acesso a feira dentro do municipio (Foto 14), disciplinando também o
posicionamento de taxistas e mototaxistas. No entanto, alguns feirantes (4%) se queixam do
rigoroso controle no transito, seja pelo 6rgdo municipal ou estadual competente, que multa
algumas pessoas que estacionam nesta avenida e que inibe o movimento de caminhdes que
transportam pessoas € animais nas rodovias de acesso ao municipio, diminuindo, assim, a

freguesia e os negocios realizados na feira.
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Foto 12 — Problema na estrutura do Foto 13 — Limpeza no mercado do peixe apos a
mercado de abastecimento feira

A Prefeitura de Cascavel disponibiliza também vigilancia noturna no mercado de
abastecimento e no galpdo de hortifrutigranjeiroszl. E € responsével pelo fornecimento de dgua
encanada e energia elétrica nos boxes de venda de peixe, carne e frango abatido que utilizem
freezers, serras, moinhos elétricos, balancas digitais, ventiladores e iluminacdo. Algumas
torneiras podem ser vistas também na parte externa do mercado publico e estdo disponiveis aos

feirantes (Foto 15).

I Os vigias tém seu saldrio complementado com uma gorjeta dada pelos feirantes, seja em dinheiro, seja em
mercadoria, como faz um feirante de rapadura.
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Foto 14 — Prefeitura organizando o transito Foto 15 — Ponto d’agua na feira de
em Cascavel no sabado Cascavel (mercado de abastecimento)

Entre os entrevistados em Cascavel, 82% acreditam que a feira € um negdcio que
tem futuro, quase a mesma percentagem levantada em Ocara (81,8%). Dos motivos apontados
para tal, o mais citado entre os feirantes de Cascavel € que a freguesia é boa e que haverd sempre
quem compre a mercadoria que vendem; e os de Ocara dizem que ha pouca concorréncia,
favorecendo o lucro. Em Cascavel, a minoria que discorda dessa opinido justifica dizendo que o
movimento é pequeno ou que, se tivesse op¢do, mudaria a atividade. Entre estes, estdo alguns
feirantes de carne bovina, frango abatido, peixe e especiarias. Em Ocara, os descrentes no futuro
da feira queixam-se do pequeno movimento em suas bancas de hortifrutigranjeiros e de artigos de

mercearia.

Quanto ao aspecto legal das feiras nos municipios visitados, em Cascavel, a maioria
dos feirantes entrevistados (82%) encara a cobranga de taxa semanal pela prefeitura como um
tipo de fiscalizacdo. 26% citaram a existéncia de fiscalizagdo de balangas (cujas taxas anuais
variam de R$ 27,00 a R$ 38,70, dependendo do tipo), presentes principalmente entre os feirantes
que comercializam carne, frango abatido, hortifrutigranjeiros e artigos de mercearia, enquanto
16% citaram a presenca de fiscalizac@o sanitdria, que atua principalmente nos boxes de frango

abatido, carne e peixe, além do matadouro publico municipal.

A cobranca de taxa semanal serve, segundo informagdo dos secretdrios da
prefeitura, para cobrir os gastos com o apoio a feira (infra-estrutura, material de limpeza para os

mercados e pagamento de parte de horas extras para o pessoal encarregado da limpeza. Este
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comega a trabalhar quando os feirantes encerram suas atividades), variando conforme o tamanho
da banca e mercadoria vendida (nas entrevistas ouviram-se valores entre R$ 2 ¢ R$ 10),
geralmente cobrada aos sdbados. Em campo, viu-se que, quando a mercadoria € carne ou peixe,
esse valor geralmente € mais alto e os feirantes que vendem no Tamarindo pagam um pouco mais

por terem bancas maiores.

O questiondrio também tinha uma pergunta aberta para que o feirante colocasse os
principais problemas que ele via na feira em que trabalhava. Mesmo com uma infra-estrutura
construida em funcdo da feira, fator que fez com que 28% dos entrevistados afirmassem ndo
existirem problemas, foram apontados diversos pelos feirantes cascavelenses, separados em
blocos temdticos na tabela a seguir. No geral, os problemas mais recorrentes foram:
roubo/inseguranca (14%), sujeira no local da feira (7%), presenca de insetos ou animais (Foto 16)
nos locais de venda (7%), falta vigilancia ou a vigilancia € deficiente (7%), limpeza precéria (6%)

e falta de freguesia (6%).

Foto 16 — Cachorro na feira (de Cascavel)

A presenca de insetos (baratas) e roedores foi muito citada pelos feirantes
entrevistados na parte de mercearia. Estes também relacionaram problemas como a seguranca
(roubo de mercadorias e briga de bébados, pois os bares sdo vizinhos) e o mau cheiro do lixo

depositado em um camburdo bem em frente ao local de venda (Foto 17). J4 os feirantes do
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mercado do peixe mencionaram a sujeira dos boxes™ (Foto 18) e dos banheiros, o mau estado de
alguns equipamentos utilizados (Foto 19), a auséncia de ventiladores para reduzir o calor e
espantar moscas e a proibicdo, pela Prefeitura, do uso, durante a semana, das caixas de isopor
para o congelamento dos peixes, 0 que os obriga a pagar o transporte € acondicionamento do
produto fora do mercado. Alguns feirantes que vendem peixe encontram formas criativas de

associar ponto de venda com transporte, como se vé na Foto 20.

Foto 17 — Camburao de lixo em frente ao Foto 18 — Sujeira no fim da feira, em box
mercado de abastecimento no mercado do peixe

Foto 19 — Mau estado de alguns Foto 20 — Ponto de venda e meio de
equipamentos no mercado do peixe transporte no mercado do peixe

2 Apesar da existéncia do servico de limpeza pela prefeitura, muitos feirantes queixam-se da sujeira na feira como
um todo. De fato, ndo é facil encontrar depdsitos de lixo, seja nos boxes ou nos corredores de circulagdo. E os
banheiros realmente necessitam de aten¢do: muitos ficam com a limpeza comprometida aos sdbados, outros ndo t€m
pia, faltam mictérios ou instalagdo hidraulica para eles, e itens basicos de higiene pessoal ndo existem. Existem
sanitdrios publicos fechados, ha anos, ao lado dos bares préximos ao mercado de abastecimento.
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Os feirantes de hortifrutigranjeiros se referiram mais a concorréncia com o0s
feirantes de fora (principalmente do Tamarindo) e aos problemas de vigilancia noturna, pois
estava havendo roubo de mercadorias e eles ndo sabiam quem roubava, o que levou alguns a

tomar algumas medidas mais eficazes que confiar nos vigias noturnos (Foto 21).

Quanto ao movimento na feira, 6% dos feirantes queixaram-se de que ele € fraco.
Alguns se arriscaram a fundamentar (logicamente) sua reclamacio no fato de o desemprego, de
uma forma geral, estar alto e ter atingido importantes indudstrias em Cascavel: com menos saldrios
pagos, o consumo € menor, € a feira sente esse impacto. Uma opinido pontual de um feirante
culpou os empréstimos consignados em folha aos aposentados, que representam um grande
publico consumidor na feira em Cascavel: “Isso devia ser proibido”, ja outro feirante confirmou:

“Devia ter pagamento de aposentado todo dia”.

Foto 21 — Banca de hortifrutigranjeiros com grades, em Cascavel

Nos boxes de frango abatido, peixe e carne bovina, alguns entrevistados falaram que
se exigia dos feirantes um bom comportamento em relacio aos colegas, fornecedores e fregueses
e que houve casos pontuais de expulsao de feirantes de seus pontos por faltarem com respeito aos

colegas ou por consumirem bebida alcodlica durante o expediente.
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Segundo relato dos secretdrios da Prefeitura de Cascavel, a concorréncia com
feirantes de fora rendeu alguns conflitos pontuais para os de Cascavel®. Estes passaram a exigir
da prefeitura, a partir de 2001, a limitagdo do numero de dias de atividade daqueles, que
chegavam as quartas de Baturité e de Pacoti, com caminhdes carregados de frutas, vendendo a
precos mais baixos. Os feirantes de Cascavel exigiram (e conseguiram, conforme visto em

campo) que eles s6 vendessem na tarde da sexta e no sabado.

Também em 2001, a prefeitura concluiu a constru¢do do galpao de venda de peixe e
de hortifrutigranjeiros, padronizando as bancas e estabelecendo boxes individuais no mercado do
peixe, ocasido em que a feira passou a ter um desenho mais préximo do atual. Os feirantes
nativos que vendiam no Tamarindo e outros que trabalhavam na rua mudaram-se para os galpdes,

possibilitando o uso do espaco do Tamarindo por feirantes de fora de Cascavel.

Outro problema, ndo abordado nem dimensionado no questiondrio (por fugir ao
escopo do trabalho), mas observado nas entrevistas aos feirantes, especialmente em Cascavel,
onde o movimento € maior em razao da feira ser didria, € o elevado consumo de sacos plasticos
para embalagens de mercadorias. Além de representar uma despesa para o feirante (os precos do
quilo variam de R$ 1,00 a R$ 7,50, dependendo da qualidade do material), essa forma
disseminada de embalagem traz, como € sabido, sérios problemas ambientais, pela lenta
decomposicdo do plastico quando langado no meio ambiente sob a forma de lixo. Foi muito
comum alguns feirantes dizerem que consomem um quilo de plastico s6 num sabado, quando, na

semana, esse consumo fica em meio quilo por dia.

A Prefeitura de Cascavel tem como projetos futuros para a feira a padronizacdo das
bancas de confec¢do, que passariam a usar um tipo mais facil de montar e desmontar que as
atuais, e a constru¢do de um estacionamento proximo a feira, para facilitar o acesso de

consumidores e feirantes. Este serviria também para desafogar um pouco o transito, que &

complicado aos sabados, pela grande circulacdo de pessoas e de mercadorias nas vias de acesso a

3 . N . . . . . o~

» Nada relacionado 2 feira em si, mas problemas de relacionamento, inveja e competi¢io pessoal, que foram
resolvidos com intermediacdo de funciondrios da Secretaria de Infra-Estrutura, sem necessidade de levar o caso ao
prefeito.
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feira. O prazo para implementagdo desses projetos € de dois anos, e a padronizacdo das barracas

ocorreria em duas etapas, contemplando metade das bancas em cada uma delas.

A feira em Cascavel também gera externalidades, movimenta outros servicos nao
relacionados a feira: aos sdbados, € grande a concentracdo de carros de aluguel (sem
necessariamente serem tdxis) para o transporte as localidades mais proximas, como as praias de
Barra Nova, Barra Velha e os municipios de Aquiraz e Pindoretama (Foto 22). O comércio
também se beneficia: ndo era objetivo deste trabalho avaliar o quanto aumentava o seu
movimento nos dias de sdbado, mas a grande concentragdo de estabelecimentos de variados tipos
¢ um indicio de que o local tem bom movimento. Trés agéncias de microcrédito também tém seus
escritérios proximos a feira, a praticamente dois quarteirdes de distancia. E, mesmo dentro da
feira, ha dezenas de pontos com lanchonetes e restaurantes (Foto 23) e até uma ala s6 com

barbearia, em um dos mercados mais antigos (Foto 24).

Foto 22 — Carros de aluguel, a duas Foto 23 — Galpao de lanchonetes na feira de
quadras da feira de Cascavel Cascavel



104

Foto 24 — Ala de barbearia, em um
mercado na feira de Cascavel

Tabela 25 — Principais problemas levantados na feira de Cascavel pelos feirantes®

Item | %
Limpeza

Sujeira 7,0
Presenca de insetos ou animais nos locais de venda 7,0
Limpeza precdria 6,0
Banheiros quebrados 5,0
Falta cesto de lixo 4,0
Mau cheiro 4,0
Falta material de limpeza 1,0
Banheiro sem fossa 1,0
Falta banheiro proximo 1,0
Esgoto entupido 1,0
Seguranca

Roubo/inseguranca 14,0
Falta vigilancia/vigilancia deficiente 7,0
Briga de bar 3,0
Falta policiamento 2,0
Falta iluminagdo 1,0
Organizac¢iao

Exposi¢do constante a chuva ou sol 4,0
Falta organizacdo do fluxo de pessoas/veiculos na feira 4,0
Desorganizagao 3,0
Venda de mercadorias vizinhas a outras, inadequadamente 3,0
Feirante tomando espaco de outro 3,0
Falta transporte de mercadorias 2.0

** E muito comum que vdrios entrevistados citem o mesmo problema, razio pela qual as tabelas ndo apresentam
totalizacdo em 100%.



105

Tabela 25 — Principais problemas levantados na feira de Cascavel pelos feirantes (cont.)

Item | %
Prefeitura so cobra taxa 2.0
Barracas na rua 1,0
Estrutura

Falta estrutura para armazenamento de produtos pereciveis 4,0
Falta ventilador para esfriar o calor e espantar insetos 3,0
Transtorno devido a reformas em execugio 3,0
Falta de local adequado para guardar barracas e mercadorias 2,0
Falta manutencao da estrutura fisica do mercado 1,0
Falta freezer 1,0
Torneiras quebradas 1,0
Falta bebedouro 1,0
Falta abrigo para feirantes 1,0
Relacionamento entre feirantes

Pessoal de fora vendendo na feira 3,0
Concorréncia com outros feirantes do municipio 2,0
Falta associacao de feirantes 2,0
Falta respeito entre os feirantes 2,0
Desuniao entre feirantes 2,0
Fiscalizacao

Excesso de multas de transito sobre veiculos de transporte de

pessoas e animais 4,0
Fiscalizacdo ineficiente na feira 1,0
Fiscalizagdo na feira rigorosa com uns, tolerante com outros 1,0
Falta inspecdo sanitdria para animais 1,0
Outros

Falta freguesia/movimento 6,0
Falta industria para movimentar a economia local 1,0
Sacolas de embalagem sdo fracas 1,0
Desemprego 1,0
Nao ha problemas 28,0
Nao sabe dizer 3,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Em Ocara, a falta de infra-estrutura bdsica para funcionamento € evidente pelo
elevado numero de reclamagdes quanto a auséncia de banheiro (63,6%) e pontos de dgua na feira
(45,5%), que € contornada de forma precdria na base da amizade com os moradores ou com 0s
comerciantes do entorno da feira, além do problema da constante exposicdo dos alimentos a
chuva e ao sol (9,1%). Vale lembrar, porém, que existem banheiros fechados numa praca bem

proxima a feira (Foto 25).
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Foto 25 — Banheiro fechado préximo a feira de Ocara

Em entrevista ao pdroco da cidade, um dos vizinhos da feira, ele afirmou que,
atualmente, esta ndo é motivo de estorvo para as atividades da igreja, mas os problemas eram
maiores quando a feira ficava na avenida principal; foram seis anos de luta com problemas de
transito, barulho e outros transtornos até a realizacdo das trés audiéncias publicas (todas com
participacdo da Igreja Catdlica) e a conseqiiente mudanca para o local atual. Mas, na opinido
dele, ainda persiste a desorganizagdo, falta fiscalizacdo na venda de produtos alimenticios, e o
nivel de higiene ainda € baixo: produtos que deviam ser vendidos isolados, em melhores
condic¢des, como o peixe, sdo vendidos no meio da rua (Foto 26), e a polui¢do para os alimentos
vendidos a céu aberto ainda € muito grande. O tipo de banca também nado é o ideal, pois a
montagem e desmontagem deixam muitos pregos soltos, que furam os pneus dos carros que
estacionam ao lado da igreja, quando ha missa. “Serve de fonte de renda para o borracheiro”,

brincou o padre.



107

Foto 26 — Venda de peixes de agua doce na feira de Ocara

O Secretario de Agricultura e Comércio do municipio acrescentou que a prefeitura
dispde de um projeto para padronizar as barracas e construir um mercado publico coberto, com
melhor infra-estrutura e equipamentos (balanga, fardamento para os feirantes, touca e
capacitacao) num local pr6ximo aquele onde hoje se realiza a feira (Foto 27), mas isso s serd
possivel num eventual segundo mandato, j4 que ndo hd mais tempo para fazé-lo no tempo

restante do atual.

Percebe-se que o poder publico tem consciéncia da importancia da feira, pelo menos
em teoria. O mesmo secretdrio, falando em nome da prefeitura, vé tal feira como algo muito
importante, principalmente pelo lado econdmico, tanto que o governo municipal iniciou o
trabalho de relocalizacdo desse espaco publico, que deverd terminar com sua mudanca para um
local mais bem estruturado. Ele sabe que muitas pessoas das localidades préximas vém para a
feira, que termina sendo um importante ambiente de relacionamento social num municipio cuja
populacdo é 70% rural: “A feira também tem esse viés de espaco social, de conversa, onde as
pessoas, além de comprar e vender, encontram-se, 0 que, as vezes, no meio rural ndo acontece,

pelo fato de as casas serem distantes umas das outras”.
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Tabela 26 — Principais problemas levantados na feira de Ocara pelos feirantes

Problema mencionado na entrevista %0

Falta banheiro na feira 63,6
Falta ponto d'dgua na feira 45,5
Exposicao constante a chuva ou sol 9,1
Desorganizagao 4,5
Falta de local adequado para guardar barracas e mercadorias 4,5
Nao existe mercado publico onde a feira possa ser realizada 4,5
Falta inddstria para movimentar a economia local 4,5
N3ao hé problemas 9,1
Nao sabe dizer 9,1

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Foto 27 — Visao panoramica da feira de Ocara

A Prefeitura de Ocara também apdia a realizacdo de feiras do produtor, patrocinadas
pelo BNB, fazendo com que estas ocorram de forma descentralizada, em regides rurais mais
distantes, para evitar problemas de transporte de pessoas, animais e mercadorias, j4 que 0 acesso
dessas comunidades a sede do municipio € mais dificil, pelos custos de transporte e condi¢des das

estradas de rodagem, principalmente no inverno.
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6.7 Identificacdo do grupo de feirantes mais propenso a realizar empréstimos

A forma de financiamento entre os feirantes também foi investigada: as fontes de
recursos para empréstimos; a finalidade desses financiamentos; a quais grupos de mercadorias
vendidas pertencem os feirantes que pediram recursos nos dois municipios; os cruzamentos entre
a propensdo a se fazer empréstimo e as varidveis: a) tipo de mercadoria vendida; b) forma de
governanca; c¢) forma de pagamento da mercadoria comprada. Detalham-se também algumas
correlacOes entre a propensdo a se tomar financiamento e alguns indicadores, como a

escolaridade, a experiéncia e os motivos mais citados entre alguns feirantes para evitar dividas.

O percentual de feirantes, entre os entrevistados, que fez empréstimo nos tltimos
cinco anos é de 27% em Cascavel e de 40,9% em Ocara. O teste Qui quadrado mostrou que ndo
h4 diferenca significativa nos dois municipios num nivel de significancia de 5% (x> = 1,677 e sig

=0,195).

Os empréstimos foram concedidos pelas fontes indicadas na Tabela 27. Com taxas
de juros acessiveis e aval solidario, o CrediAmigo, programa de microcrédito produtivo orientado
do Banco do Nordeste do Brasil, tem taxa de inadimpléncia muito baixa e se consolidou como
um dos maiores no pais, financiando principalmente aos proprietarios de pequenos negocios. Foi
essa fonte financiadora mais comum entre os feirantes entrevistados que recorreram a
empréstimos em Cascavel, com 44,4%, mas, em Ocara, foi a menos mencionada entre o0s
entrevistados, com apenas 11,1%. Tal fato pode ter ocorrido por haver, em Cascavel, um posto de
atendimento do programa a dois quarteirdes da feira. J4 em Ocara, os feirantes recebem visitas

apenas eventuais dos assessores de microcrédito desse programa.

O PRONAF, em suas modalidades B e C, tem baixas taxas de juros e oferece
algumas vantagens, como o bonus de adimpléncia (para o tipo B, rebate de 25% do valor
financiado para quem faz o reembolso do empréstimo até a data do vencimento), sendo voltado
para o publico que lida com agricultura familiar. Pode ser concedido pelo BNB ou pelo Banco do
Brasil e foi a maior fonte financiadora para os feirantes entrevistados de Ocara (44,5%) e a

segunda maior para os de Cascavel (18,6%).
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Vale ressaltar que os empréstimos cuja origem mencionada é Banco do Brasil ou
Banco do Nordeste envolvem outras fontes, correspondendo a crédito de custeio ou a outros tipos
de financiamento. Outro ponto a se destacar é que nenhum feirante entrevistado recorreu a
empréstimos com agiotas. As altas taxas cobradas por essas pessoas e a facilidade que muitos
feirantes tém de vender no ‘“apurado” talvez explique a inexisténcia dessa forma de

financiamento entre os feirantes.

Tabela 27 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara segundo as

fontes financiadoras de empréstimos (%) (2008).

Fontes Financiadoras Municipios
Cascavel | QOcara
1. Pronaf B/C 18,6 44,5
2. CrediAmigo 44.4 11,1
3. Banco do Brasil 3,7 11,1
4. Caixa Economica Federal 7.4 0,0
5. Bradesco 3,7 11,1
6. Financiadoras privadas/terceiros (1) 11,1 22,2
7. BNB-custeio 3,7 0,0
8. Governo do Estado 7.4 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)
Nota: (1) Os terceiros mencionados sdo parentes proximos.

Enumeram-se na Tabela 28 as finalidades dos empréstimos realizados pelos
feirantes. Em Cascavel, para 55,6% dos entrevistados, os objetivos dos financiamentos sio
ligados a feira (compra de mercadorias para revenda e pagamento de dividas do negdcio),
enquanto, em Ocara, ocorre o inverso: dois tercos dos entrevistados revelaram que o objetivo do
financiamento ndo estd relacionado a feira livre, sendo investido em grande parte na agricultura
ou na pecudria (ou em outras finalidades ndo relacionadas a feira), dado que confirma a vocagao
para as atividades rurais de um municipio cuja populacdo rural representa mais que o dobro da

urbana.
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Tabela 28 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara segundo a

finalidade dos empréstimos (%) (2008).

Finalidade dos Empréstimos Realizados Municipios
Cascavel | Ocara
1. Compra de mercadorias para revenda 51,9 22,2
2. Pagamento de dividas do negdcio 3,7 11,1
3. Investimento em agricultura ou pecudria 44.4 55,6
4. Outra, ndo relacionada ao negdcio na feira 0,0 11,1
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Detalhando as informacdes de empréstimos por tipo de produto vendido, para o
municipio de Cascavel, pode-se ver, na tabela a seguir, que 73% dos feirantes nio realizaram
empréstimos, entre os quais estdo os que negociam com animais vivos, carne bovina, suina e de
criacdo (Tabela 29). No caso dos animais vivos, a questdo do financiamento bancario é complexa
para alguns, porque eles ndo tém garantias reais para dar; os feirantes que lidam com carne
reclamam das suas dificuldades financeiras para se manterem no negécio e das altas taxas de

juros cobradas pelos bancos.

A realizacdo de empréstimos foi mais comum apenas entre os feirantes que
negociam frango abatido (57,1%), enquanto a maioria dos entrevistados que vendem especiarias,

hortifrutigranjeiros, mercearia e peixes preferiu ndo pedir recursos emprestados.

Tabela 29 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel segundo os empréstimos e

o tipo de produto comercializado (%) (2008).

Produtos — Empréstimos " Total
Nao | Sim
1. Animais vivos 100,0 0,0 100,0
2. Carne bovina 100,0 0,0 100,0
3. Carne suina/criagao 100,0 0,0 100,0
4. Especiarias 62,5 37,5 100,0
5. Frango abatido 42,9 57,1 100,0
6. Hortifrutigranjeiros 57,6 42,4 100,0
7. Mercearia 76,5 23,5 100,0
8. Peixes/frutos do mar 86,7 13,3 100,0
Total 73,0 27,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)
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Em Ocara, 40,9% dos feirantes contrairam algum tipo de empréstimo nos ultimos
cinco anos: nesse percentual, inclui-se metade dos entrevistados que lidam com
hortifrutigranjeiros € um ter¢co dos que vendem peixe fresco. Nos 59,1% restantes, estd a

totalidade dos entrevistados do grupo de animais vivos, especiarias € mercearia (Tabela 30).

Ha, portanto, uma maior dependéncia de financiamentos por parte dos feirantes de
Ocara em relacdo aos de Cascavel, o que segue a mesma logica dos programas governamentais:
se, em Cascavel, as oportunidades de negdcio sdo maiores e os feirantes contam com melhor
infra-estrutura, podem ter uma renda maior, que os faca depender menos de outros ingressos

financeiros.

Tabela 30 - Distribuicido de freqiiéncia dos feirantes de Ocara segundo os empréstimos e o

tipo de produto comercializado (%) (2008).

Produtos p Empréstimos . Total
Nao | Sim
1. Animais vivos 100,0 0,0 100,0
2. Especiarias 100,0 0,0 100,0
3. Hortifrutigranjeiros 50,0 50,0 100,0
4. Mercearia 100,0 0,0 100,0
5. Peixes/frutos do mar 66,7 33,3 100,0
Total 59,1 40,9 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Indagados sobre a disposi¢do de realizar empréstimos, havendo ou nao feito algum
anteriormente, os feirantes entrevistados em Cascavel, em sua maioria, disseram que ndo fariam
empréstimo (novamente) (71%). Os mais resistentes a idéia de (novos) empréstimos foram os
entrevistados que vendem frango abatido (85,7%), sob a alegacdo de haver juros altos, de ndo

gostarem de dever a bancos e de ja terem assumido outras dividas (Tabela 31).



113

Tabela 31 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel segundo a sua propensao a

fazer empréstimos e o tipo de produto comercializado (%) (2008).

Produtos T0~maria empréstim?s? Total
Nao | Sim
1. Animais vivos 77,8 22,2 100,0
2. Carne bovina 75,0 25,0 100,0
3. Carne suina/criagao 66,7 33,3 100,0
4. Especiarias 75,0 25,0 100,0
5. Frango abatido 85,7 14,3 100,0
6. Hortifrutigranjeiros 66,7 33,3 100,0
7. Mercearia 70,6 294 100,0
8. Peixes/frutos do mar 66,7 33,3 100,0
Total 71,0 29,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Em Ocara, os percentuais sdo parecidos, apenas um pouco mais altos entre os que
pretendem contrair novos empréstimos (36,4%), o que ressalta a maior dependéncia de outras
fontes de renda em relacdo a Cascavel (Tabela 32). Entre os que ndo tomariam empréstimos,
estdo os feirantes entrevistados que vendem especiarias e artigos de mercearia. E os feirantes
mais propensos seriam os que vendem peixe e animais vivos. O teste Phi mostrou que niao ha
diferenca significativa, para esta varidvel, nos dois municipios, a um nivel de significancia de

5%. (Phi = 0,463 e sig = 0,496)

Tabela 32 - Distribuicdo de freqiiéncia dos feirantes de Ocara segundo a sua propensao a

fazer empréstimos e o tipo de produto comercializado (%) (2008).

Produtos T0~maria empréstim?s? Total
Nao | Sim
1. Animais vivos 0,0 100,0 100,0
2. Especiarias 100,0 0,0 100,0
3. Hortifrutigranjeiros 68,8 31,2 100,0
4. Mercearia 100,0 0,0 100,0
5. Peixes/frutos do mar 33,3 66,7 100,0
Total 63,6 36,4 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Cruzando os percentuais de feirantes entrevistados quanto a disposi¢do para tomar
empréstimo e a principal forma de governanca que adotam em relagdo aos produtos vendidos,

para o municipio de Cascavel, os mais propensos seriam 0s que compram mercadorias de
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produtores/agricultores nao parentes de fora do municipio (57,1%) e os que compram a
intermedidrios de fora do municipio em que a feira se realiza, com 38,9% (Tabela 33). Os mais
resistentes a 1déia de se endividarem sdo os que compram a intermedidrios dentro do municipio
(85,7%). Isso se justifica, em parte, pelo prazo que esses vendedores concedem aos feirantes,
. . 3 13 99 = . .
principalmente aqueles que pagam “no apurado”, o que ndo deixa de ser um tipo de

financiamento, ainda que a curtissimo prazo.

Tabela 33 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel segundo a sua propensao a

fazer empréstimos e a principal origem dos produtos comercializados na feira (%) (2008).

Tomaria
Origem empréstimos? Total
Ndo | Sim

1. Produgdo prépria no municipio 66,7 33,3 100,0
2. Producao prépria fora do municipio 66,7 33,3  100,0
3. Produto comprado de produtores/ agricultores ndo parentes 77,8 22,2 100,0
no municipio
4. Produto comprado de produtores/ agricultores nao parentes 42,9 57,1  100,0
fora do municipio
5. Produto comprado de intermedidrios (pessoa fisica) no 85,7 14,3 100,0
municipio
6. Produto comprado de intermedidrios (pessoa fisica) fora do 61,1 38,9 100,0
municipio
7. Produto comprado na Ceasa 73,7 26,3 100,0
8. Produto comprado de firmas (granjas, frigorificos, depdsitos) 66,7 33,3 100,0
no municipio
9. Produto comprado de firmas (granjas, frigorificos, depdsitos) 77,8 22,2 100,0
fora do municipio
Total 71,0 29,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Em Ocara, a maior resisténcia a contratacdo de empréstimos estd nos feirantes que
produzem sua mercadoria fora do municipio, enquanto os que estariam mais dispostos a receber
financiamento sdo os que compram os produtos de intermedidrios, sejam eles de Ocara ou nao
(Tabela 34). Os primeiros, talvez porque prefiram produzir sem a interferéncia de capital de
terceiros, enquanto os segundos provavelmente por quererem reduzir sua dependéncia em relagao

a intermediarios.
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Tabela 34 - Distribuicdo de freqiiéncia dos feirantes de Ocara segundo a sua propensao a

fazer empréstimos e a principal origem dos produtos comercializados na feira (%) (2008).

Tomaria
Origem empréstimos? Total
Ndo | Sim

1. Producdo prépria no municipio 50,0 50,0 100,0
2. Producao prépria fora do municipio 100,0 0,0 100,0
3. Produto comprado de produtores/ agricultores ndo parentes 66,7 33,3  100,0
no municipio
4. Produto comprado de produtores/ agricultores nao parentes 66,7 33,3 100,0
fora do municipio
5. Produto comprado de intermedidrios (pessoa fisica) no 0,0 100,0 100,0
municipio
6. Produto comprado de intermedidrios (pessoa fisica) fora do 0,0 100,0 100,0
municipio
7. Produto comprado na Ceasa 77,8 22,2 100,0
8. Produto comprado de firmas (granjas, frigorificos, depdsitos) 50,0 50,0 100,0
fora do municipio
Total 63,6 364 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

No sentido de classificar os feirantes buscando uma relagdo entre sua propensdo a
tomar empréstimos e a forma pela qual adquirem a mercadoria vendida, em Cascavel, no total, a
maioria dos entrevistados (71%) nao se mostra disposta a recorrer a (novos) empréstimos.
Detalhando, 86,2% dos feirantes que compram a sua mercadoria a vista ndo tomariam
empréstimos, da mesma forma que 91,7% dos que compram parte de sua mercadoria a vista e
parte a prazo, “no apurado”, ndo querem endividar-se (Tabela 35). A maior propensdo a contrair
empréstimos estd entre metade dos entrevistados que produzem a mercadoria que vendem; em
seguida, estdo os que utilizam a compra a prazo de alguma forma, seja totalmente “no apurado”,
(42,9%), seja com algum tipo de documento formalizando a transacdo (40%), talvez por estarem

mais acostumados com dividas.



116

Tabela 35 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel segundo a sua propensao a
fazer empréstimos e a principal forma de pagamento dos produtos comercializados na feira

(%) (2008).

Tomaria
Forma de pagamento empréstimos? | Total
Nio | Sim

1. Nao se aplica, produz mercadoria vendida 50,0 50,0 100,0
2. Compra a vista, acerto verbal 86,2 13,8 100,0
3. Compra a prazo, com vale, cheque pré-datado ou boleto bancério 60,0 40,0 100,0
4. Compra “no apurado”, paga depois que vende 57,1 42,9 100,0
5. Compra parte a vista, parte a prazo, “no apurado” 91,7 8,3 100,0
6. Compra parte a vista e parte a prazo, com vale, cheque pré-datado 75,0 25,0  100,0
Total 71,0 29,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

7z

Em Ocara, a situacdo é semelhante: no total, a maioria ndo recorreria a (novos)
empréstimos (63,6%) (Tabela 36). Dentro desse grupo, estd a totalidade dos que compram parte a
vista, parte a prazo, “no apurado”, seguidos de trés quartos dos feirantes que compram a
mercadoria totalmente ‘“no apurado”; no entanto, chama atencdo o fato de 42,9% dos
entrevistados que compram sua mercadoria a vista, 0 que representa a maioria, serem 0 grupo

mais propenso a pedir financiamentos.

Tabela 36 - Distribuicdo de freqiiéncia dos feirantes de Ocara segundo a sua propensao a
fazer empréstimos e a principal forma de pagamento dos produtos comercializados na feira

(%) (2008).

Tomaria
Forma de pagamento empréstimos? Total
Nio | Sim
1. Compra a vista, acerto verbal 57,1 42,9 100,0
2. Compra a prazo, com vale, cheque pré-datado ou boleto bancério 66,7 33,3 100,0
3. Compra “no apurado”, paga depois que vende 75,0 25,0 100,0
4. Compra parte a vista, parte a prazo, “no apurado” 100,0 0,0 100,0
Total 63,6 36,4 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Na Tabela 37, ilustra-se a correlacdo entre a propensdo a realizar empréstimos e 0s
indicadores selecionados nos dois municipios. De acordo com os coeficientes calculados, a tnica

varidvel significante para Cascavel € a idade; para Ocara, sdo significantes a experiéncia de
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feirante, a participacdo em associagdes e a crenca em concorréncia fora da feira (Tabela 37). A
idade ndo seria um critério “bancdrio” para a concessdo de empréstimo, mas um pré-requisito
legal, pois o feirante deve ser maior de 18 anos para requeré-lo. J4 a experiéncia pode ser um
diferencial para a aprovacdo ou nio de um pleito de financiamento por parte de uma institui¢ao
financeira; a participacdo em associacdes (ou sindicatos) pode ser um requisito obrigatdrio para
algumas solicitacOes de empréstimos, como o Pronaf; e a crenga na concorréncia poderia ser

apenas um balizador para a institui¢do financeira na andlise de uma solicita¢io de financiamento.

Tabela 37 - Coeficientes de correlacao de Pearson e Spearman entre a propensao a realizar

empréstimos e alguns indicadores dos feirantes de Cascavel e de Ocara.

Indicadores Cascavel Ocara

Coeficiente | Significancia | Coeficiente | Significancia
Renda mensal obtida na feira (P) -0,005 0,961 0,075 0,741
Escolaridade (P) 0,085 0,401 0,278 0,210
Anos de experiéncia (P) -0,028 0,786 -0,419 0,052**
Idade (P) -0,243 0,015% -0,291 0,189
Participacdo em associagdes (S) 0,150 0,882 0,498 0,018*
Cré em concorréncia fora da feira (S) -0,067 0,508 -0,498 0,018*
Pratica de atividade extra feira (S) -0,140 0,166 0,041 0,856

Fonte: Pesquisa direta (2008)
Notas: (P) — Coeficiente de Pearson, utilizado para varidveis intervalares; (S) — Coeficiente de Spearman, utilizado
para varidveis categoricas; (*) Correlagao significativa a 5%; (**) Correlagao significativa a 10%.

Entre os motivos para ndo se recorrer a empréstimos, os mais citados entre os
feirantes, em Cascavel, principalmente pelos que lidam com hortifrutigranjeiros, sdo: ter medo de

bancos, ndo gostar de dever e ndo precisar (Tabela 38).

Em Ocara, os feirantes entrevistados apontaram o fato de ndo gostar de dever como
maior motivo para nao recorrer a empréstimos, com 35,7%. Assim como em Cascavel, os que

mais alegaram essa razao foram os feirantes de hortifrutigranjeiros.
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Tabela 38 - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de Cascavel e de Ocara segundo os

motivos de nao se fazerem empréstimos (%) (2008).

. Municipios
Motivos Cascavel | Ocara
1. Juros altos 15,5 14,3
2. Nio tem com que pagar 12,7 7,1
3. Ja tem outras dividas 8,5 14,3
4. Medo de bancos/de nao poder pagar 19,7 214
5. Nao gosta de dever 19,7 35,7
6. Nao precisa 19,7 7,2
7. Sem motivo especial 4,2 0,0
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

Diante do exposto, conclui-se que, em Cascavel, o feirante que estaria mais disposto
a pedir financiamento seria o que comercializa com hortifrutigranjeiros, carne suina/criagdao ou
peixe/frutos do mar e que, quando nao € o produtor, compra sua mercadoria de produtores nio
parentes/agricultores ou intermedidrios de fora do municipio, pagando “no apurado”. Em Ocara,
o feirante mais propenso a solicitar financiamento, de acordo com os dados pesquisados, € o que
negocia com animais vivos ou peixe, comprando sua mercadoria de intermedidrios (seja de

dentro ou de fora do municipio) e pagando-a a vista.
6.8 Analise de agrupamento — Segmentacao dos feirantes de Ocara e de Cascavel

As andlises comparativas dos feirantes de Ocara (municipio menos desenvolvido) e
de Cascavel (municipio mais desenvolvido), foco do objetivo especifico “a” do item 2,
demonstraram que o Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) ndo é uma varidvel com bom
poder discriminatério dos dois grupos®. Foram observadas muitas semelhancas entre eles, o que
se revelou na auséncia de diferenca significativa nos testes estatisticos realizados para as
seguintes varidveis: idade, escolaridade, experiéncia, motivo para trabalhar na feira, participagao
em outras feiras, produto vendido, nimero de ajudantes, forma de governancga, forma de fixacao
dos precos de venda dos produtos, margem média de lucro e percentual de feirantes que tomou

empréstimo. Esse fato levou a op¢do de realizar uma andlise de cluster (agrupamento) com o

5 . . - . . . ~ o)
» Vale frisar que isso ndo quer dizer que o IDH seja uma medida com problemas de concep¢io teérica, apenas que a
distincdo de municipios feita com base nesse indice ndo revelou diferengas significativas entre os grupos de feirantes.
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objetivo de melhor segmentar os feirantes em grupos distintos, mas homogéneos em seu interior
(conforme proposto no mesmo item 2, alinea “a”), o que permite, por exemplo, o conhecimento

de suas necessidades especificas e o direcionamento de politicas que atendam as suas prioridades.
6.8.1 Definicdo do nimero de clusters

A andlise de agrupamento foi realizada com o algoritmo aglomerativo two-step,
adotando para a determinacdo do numero de clusters, o critério de informacdo bayesiana,
Bayesian Information Criterion (BIC) e a razao da distancia®®. O menor valor de BIC (4.687,651)
e a maxima razdo da distancia (2.094) apontam para a identificagdo de dois clusters de feirantes,

conforme Tabela 39.

Tabela 39 — Auto-Agrupamento

No. de clusters Critério BIC Variacao® Taxa de Razio de
Schwarz- Variacdo BIC" medidas de
Bayesian (BIC) distancia“
1 4.7717,674
2 4.687,651 -90,023 1,000 2,094
3 4.837,258 149,607 -1,662 1,106
4 5.007,797 170,539 -1,894 1,059
5 5.189,339 181,542 -2,017 1,273
6 5.411,022 221,683 -2,463 1,047
7 5.639,304 228,282 -2,536 1,310
8 5.900,808 261,504 -2,905 1,005
9 6.162,800 261,992 -2,910 1,060
10 6.430,801 268,001 -2,977 1,008
11 6.699,583 268,781 -2,986 1,242
12 6.987,812 288,229 -3,202 1,022
13 7.277,792 289,980 -3,221 1,024
14 7.569,650 291,858 -3,242 1,012
15 7.862,394 292,745 -3,252 1,030

Notas: a. as variacdes sdo dos nimeros de clusters prévios na tabela;
b. as razdes de variacdo sdo relativas a variacao para a solug@o de dois clusters;
c. as razdes de medidas de distancia baseiam-se no niimero corrente contra o nimero prévio de clusters.

%% Foram realizados os seguintes procedimentos para verificar a validade dos pressupostos da andlise de cluster: a)
independéncia entre as varidveis — correlag@o bivariada, coeficiente de Pearson para varidveis intervalares e teste Phi
para varidveis categéricas; b) distribuicio normal para varidveis intervalares; teste Kolmogorov-Smirnov e
distribui¢do multinormal para varidveis categdricas através do teste qui-quadrado.



120

Dos 122 feirantes pesquisados, 9 foram excluidos, por conterem caracteristicas que
ndo permitiram agrupamento em nenhum dos clusters. Dos 113 casos vdlidos, 54 (47,8%) estao
no cluster 1 e 59 (52,2%) no cluster 2. A Tabela 40 apresenta a distribuicdo percentual dos
feirantes em cada cluster de acordo com o municipio em que a feira estd localizada. O cluster 1 é
formado basicamente pelos feirantes de Cascavel, apenas um feirante de Ocara esté inserido neste
grupo. No cluster 2, observa-se a participagdo de feirantes dos dois municipios. A maioria dos
feirantes de Cascavel estd agrupada no cluster 1 (57,6%) enquanto 95,2% dos feirantes de Ocara

encontram-se no cluster 2.

Tabela 40 - Distribuicao dos clusters segundo a localizacido da feira

Cluster Cascavel Ocara
Fregiiéncia | % Freqiiéncia | %
1 53 57,6 1 4,8
2 39 42,4 20 952
Combinado 92  100,0 21 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)

6.8.2 Caracterizagdo dos segmentos de feirantes

Na Tabela 41, analisa-se o perfil dos grupos de feirantes de acordo com as varidveis
intervalares adotadas no estudo. Na primeira parte da tabela, constam as médias das varidveis em
cada cluster e, na segunda, o resultado do teste t de Student, dados ndo pareados para
acomparacdo de médias?’. O teste t de Student mostrou que hé diferenca significativa entre as
médias das varidveis intervalares dos dois grupos num nivel de confianca de 10%. No cluster 1,
observa-se que os feirantes sdo mais velhos e t€m maior experiéncia no trabalho da feira. A renda
média mensal apurada na feira desse grupo € 2,53 vezes a renda dos feirantes no cluster 2. A
renda total também varia em intensidade semelhante, sendo 2,18 vezes maior. Da mesma forma,
a participacdo da renda da feira na renda total do feirante é maior para o cluster 1 que para o
cluster 2, o que ndo & surpresa se considerada a distribui¢do dos clusters segundo a localizacdo da
feira (Tabela 40). A margem de lucro para o cluster 1 também € o dobro da conseguida pelo

segundo.
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A diferencga dos percentuais dos clientes que compram para pagar depois também ¢é
significativa entre os dois clusters, ao contrdrio do que era verificado quando medida entre
municipios, com vantagem para o cluster 2, com apenas 10% dos clientes pagando “no fiado”.

Neste cluster, em média, os feirantes tém melhor escolaridade e mais ajudantes ao seu dispor.

Tabela 41 — Médias das variaveis intervalares adotadas e testes para os clusters 1 e 2

Varidveis Médias Teste t de Student

Cluster 1 | Cluster 2 | Estatistica | SignificAncia
Idade (anos) 49,3 40,5 3,575 0,001*
Anos de escolaridade 3,8 5,0 -1,781 0,078**
Anos de trabalho na feira 19,7 12,3 3,126 0,002*
Numero de ajudantes 0,3 1,0 -3,547 0,001*
Margem de lucro (%) 26 31 -1,667 0,099**
Valor apurado na feira (R$) 6.128,80  2.426,19 3,186 0,002*
% de clientes que compra a prazo 21 10 3,475 0,001*
Renda total do feirante (R$) 6.596,67 3.032,51 3,011 0,004*
Participacdo da renda da feira na 89.9 78.5 2,700 0,008

renda total do feirante (%)

Fonte: Pesquisa direta (2008)
Nota: (*) Diferenca significativa a 1%; (**) Diferenca significativa a 10%

Apresentam-se nos graficos 1 e 2 as varidveis intervalares significantes em cada um
dos clusters, em um diagrama de ajuste aplicado de Bonferroni. No cluster 1, a unica varidvel
intervalar significante (cujo valor t de Student ultrapassa o valor critico) € o ndmero de ajudantes
por feirante, enquanto, para o cluster 2, sdo significantes o valor apurado da feira local, a renda

total do feirante e sua familia e o nimero de anos trabalhando em feira.

*" Para a realizacio deste teste foram verificados os pressupostos de normalidade por meio do teste
Kolmogorov_Smirnov e de homocedasticidade por meio do teste de Levene.
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Grafico 1 - Variaveis intervalares significantes no cluster 1
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Sao apresentadas nos Gréficos 3 e 4 as varidveis categoricas significativas no cluster

1. Como pode ser verificado, o tipo de mercadoria vendida, a forma de governanga predominante,
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a forma de compra da mercadoria, o destino dado as mercadorias ndo vendidas e a localizacdo da
feira s@o as varidveis significantes (cujos valores ultrapassam as linhas de valores criticos
demarcadas pelo teste do qui-quadrado) nesse cluster. Quanto ao cluster 2, o tipo de mercadoria
vendida, forma de governanca predominante e a forma de compra da mercadoria sdo as varidveis

significantes.

Grafico 3 - Variaveis categoricas significantes no cluster 1
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Grafico 4 - Variaveis categoricas significantes no cluster 2
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Apresentam-se nos graficos a seguir as distribui¢des das varidveis categdricas mais
importantes na diferenciacdo dos dois clusters formados, consideradas significantes nos
diagramas de Bonferroni anteriormente abordados. As tabelas de distribuicdo de freqii€éncia das

20 varidveis categoéricas analisadas encontram-se no Apéndice.

As principais mercadorias comercializadas no cluster 1 sdo peixes e produtos de
mercearia, seguidos pela carne bovina, frango abatido e especiarias. Vale dizer que, assim como
no cluster 1 ndo ha nenhum feirante comercializando hortifrutigranjeiros, no 2, nio existem

comerciantes de frango abatido e de carne bovina.

De acordo com o teste Phi, houve confirmag¢do da diferenca significativa quanto ao

tipo de mercadoria comercializada em cada cluster (Phi = 0,862 e sig = 0,000).



125

Graéfico 5 - Distribuicao das principais mercadorias comercializadas em cada cluster
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Quanto a forma de governanga predominante, a mais comum no cluster 1 é a
compra de intermedidrios (pessoa fisica) de fora do municipio onde se realiza a entrevista,
também existente no cluster 1, enquanto a mais freqiiente no cluster 2 é a compra da mercadoria

na Ceasa.

Essa forma de governanca ndo existe no cluster 1, da mesma forma que a producio
prépria no municipio da entrevista. J4 no cluster 2, ndo existe a forma de governanga em que a
mercadoria € comprada de produtores ndo parentes no municipio. O teste Phi realca esses
contrastes: houve diferenca significativa quanto a origem das mercadorias comercializadas em

cada cluster (forma de governanga predominante) (Phi = 0,772 e sig = 0,000).
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Grafico 6 - Distribuicao da origem das principais mercadorias comercializadas em cada

cluster
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Quanto a forma de pagamento da mercadoria (ndo produzida) por parte do feirante,
a mais freqiiente no cluster 1 foi a da compra “no apurado”. Em contrapartida, no cluster 2, com

percentual semelhante, encontram-se os feirantes que compram a vista.

A exemplo do que ocorre com a origem da mercadoria, ndo existe no cluster 1 a
producdo propria, dentro do municipio de origem, da mercadoria vendida. As formas de
pagamento comuns aos dois clusters t€m percentuais bastante dispares, o que se confirma com o
teste Phi, que acusou diferenca significativa quanto a forma de pagamento da mercadoria

comercializada em cada cluster (Phi = 0,648 e sig = 0,000).
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Grafico 7 - Distribuicao da forma de pagamento das mercadorias adquiridas para a

comercializacao na feira em cada cluster
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Realiza-se no Grafico 8 a distribuicio percentual do destino que é dado a
mercadoria ndo vendida. E muito comum, nos dois clusters, em percentuais superiores a 40%, o
recolhimento das mercadorias para a venda no dia ou na semana seguinte, de forma fixa ou
ambulante, usando carros para vender em pequenas cidades cujo comércio seja mais fraco ou na

zona rural.

O congelamento para a venda no dia seguinte também € muito empregado pelos
feirantes do cluster 1, talvez pelo fato de a maioria dos integrantes desse grupo ser de Cascavel
(mais do que 30%). No cluster 2, esse destino é menos freqiiente. A doacdo para pessoas
carentes, animais, descarte no lixo e recolhimento para o abate foram observados somente no
cluster 2, enquanto devolver a mercadoria para quem vendeu ao feirante e juntar com outros
produtos e fazer pacote sdo exclusividade do cluster 1. Essa é uma forma de minimizar perdas

adotada pelos feirantes que lidam com especiarias ou hortifrutigranjeiros.

De acordo com o teste Phi houve diferenca significativa quanto ao destino dado as

mercadorias ndo comercializadas em cada cluster (Phi = 0,652 e sig = 0,000).
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Graéfico 8 - Distribuicio do destino das mercadorias nao comercializadas em cada cluster
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Ilustra-se, no grafico a seguir, para feirantes dos dois clusters, a compra ou niao da
mercadoria a prazo. O pagamento a prazo tem freqiiéncia bem mais expressiva no cluster 1, que é
formado, em sua maioria, pelos feirantes de Cascavel e tem formacgao oposta a do cluster 2, cujos
feirantes preferem comprar a vista. De acordo com o teste Phi, houve diferenca significativa

quanto a aquisicdo de mercadorias a prazo em cada cluster (Phi = -0,386 e sig = 0,000).
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Grifico 9 - Distribuicao dos feirantes segundo a aquisicao de mercadorias pagas a prazo em

cada cluster
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Com relacdo a percepg¢do pelos feirantes se t€ém ou ndo apoio para trabalhar na feira,
demonstra-se, no grafico a seguir, a tendéncia inversa ao anterior para os dois clusters, e nio é
surpresa o fato de o primeiro ter uma percep¢ao muito maior quanto a existéncia de apoio para a
atividade na feira que o segundo, ja que a maioria que estd no cluster 1 procede de Cascavel,

onde o apoio do poder publico a feira € visivel. A diferenca de resultados € significativa, o que se

confirma no teste Phi (Phi = 0,262 e sig = 0,005).

Grifico 10 - Percentual de feirantes que tém apoio para trabalhar na feira em cada cluster
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7 CONCLUSOES E SUGESTOES

As hipéteses de trabalho foram apenas em parte comprovadas. A primeira estd
verdadeira: as transferéncias governamentais representam menos de 25% da composi¢do da renda
mensal do feirante (apenas 6,1%) em Cascavel, e os rendimentos do feirante oriundos da feira do
municipio foram maiores que 50%; mas a segunda, ndo: em Ocara, a renda mensal do feirante
com a feira livre do municipio supera os 50% (63,2%); ja a renda advinda de transferéncias nio
alcanca os 10%, quando se imaginava que seria maior que 25% pelo municipio ser mais pobre.
As transferéncias governamentais ndo sdo tao representativas na composicdo da renda de quem
vive da feira, em Ocara, embora o percentual dos feirantes entrevistados que declararam recebé-
las o seja. E provavel que o fato de os feirantes possuirem o perfil para receber as transferéncias

nao tenha relacd@o direta com o peso que a renda da feira tem na sua renda mensal.

Os feirantes foram caracterizados para os dois municipios: sdo homens em sua
grande maioria, os de Cascavel sdo mais velhos e t€ém mais experiéncia no oficio, o nivel de
escolaridade, em ambos municipios, € baixo, € o que os levou a vender na feira foi a falta de
emprego, desemprego ou necessidade; os feirantes de Ocara saem mais do municipio para
participar de outras feiras, em razdo de a feira deste municipio ser semanal e de a renda da feira
ser mais baixa; a maioria dos feirantes entrevistados, nos dois municipios, vende
hortifrutigranjeiros; é bem maior a quantidade de feirantes em Ocara que possui transporte
proprio para mercadoria, € 0s principais concorrentes citados em ambos municipios foram
mercearias € supermercados. No entanto, ndo se pode dizer que essas feiras ndo reflitam os
habitos alimentares locais, pois sdo vendidos produtos que se fazem presentes a mesa de todos os

brasileiros, e os produtos tipicos da regido ndo foram encontrados em razdo da sazonalidade.

Com relacdo a forma de compra e venda dos produtos a serem comercializados
pelos feirantes, os de Ocara compram preferencialmente a vista, enquanto os de Cascavel, “no
apurado”. A condi¢do socioecondmica dos feirantes entrevistados, em média, é razodvel, e, sendo
predominantemente comerciantes, ndo t€ém que dividir seu tempo entre o comércio e a producao,

permitindo a especializagdo em uma s6 atividade.
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Os fatores que podem influenciar a forma de governanga das transagdes dos
feirantes na aquisicdo dos produtos agropecudrios vendidos sdo: a) o tipo de produto
comercializado; b) a proximidade da Ceasa, em Fortaleza (que pode ser apontada como a
principal origem dos hortifrutigranjeiros vendidos); c) as limitadas condi¢des de clima e de solo
para cultivo de produtos agropecudrios nos dois municipios; d) a existéncia de intermedidrios ou
firmas dentro ou fora do municipio; e) a condi¢ao socioecondmica do feirante e; f) as facilidades
de compra de mercadoria. Ser produtor e desejar comercializar sua producdo foi o motivo que
menos levou os feirantes a feira; conseqiientemente, € baixo o percentual da forma de governanga
“producdo propria”, verificado nas feiras pesquisadas. A predominancia de comerciantes na feira
explica a grande procura pela Ceasa para a aquisicdo dos produtos, especialmente dos

hortifrutigranjeiros.

Mas o fato de a grande maioria dos feirantes serem comerciantes, € ndo produtores
rurais, ndo inviabilizou o trabalho nem desqualifica os resultados alcangados. Ao contrario, leva a
reflex@o sobre o que fazer para a produgdo da agricultura familiar alcancar os mercados locais, ja
que a feira € um canal de distribuicdo de livre acesso. Nesse caso, pode ser necessdria a
intervencdo de 6rgdos governamentais, como prefeituras, Ematerce e BNB, ja que o problema
ndo envolve apenas financiamento, mas articulagdo com os produtores familiares, feirantes e até

mesmo consumidores, para incentivar a comercializagdo de produtos agropecudrios nativos de

cada municipio.

As condi¢gdes edafo-climdticas semelhantes (embora um pouco piores em Ocara)
ndo favorecem o plantio de determinados produtos agricolas, sendo mais barato trazé-los de
outras regides, até mesmo de outros estados, como no caso de algumas frutas (abacaxi, laranja,
maca, mamao, meldo) e grios (arroz, feijdo). O mesmo vale para a carne, principalmente a
bovina, que vem do Maranhdo e de Goids, sendo restrita a época do ano em que se tem carne

origindria de gado cearense.

O peso da renda mensal obtida na feira na renda total dos feirantes ¢ maior em
Cascavel, o que sugere que os feirantes de 14 sdo “profissionais da feira”, ja& que a maioria nio

tem outra atividade. E também, em Cascavel, os rendimentos oriundos da feira tém concentragdo
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percentual maior na faixa salarial mais alta, ao contrario de Ocara, onde os rendimentos oriundos
da feira t€ém concentracdo percentual maior nas faixas salariais mais baixas. Essa diferenca esta
relacionada com o tipo de produto vendido: em Ocara ndo ha venda de carnes nem de frango

abatido, que sao produtos mais caros que os hortifrutigranjeiros e as especiarias.

O nivel organizacional dos feirantes € baixo nos dois municipios: eles ainda t€m
pouca consciéncia da necessidade de se associarem, e o relacionamento limita-se a formacdo de
grupos para rateio de despesas como frete ou trocas de favores (como empréstimo de mercadoria
para suprir uma necessidade imediata ou dinheiro trocado). O nivel de capital social € baixo, e
parece faltar interesse na formagdo de uma associag@o para reivindicar os seus direitos. Se tal
mentalidade mudasse, poderiam conseguir negociar melhorias mais rapidamente com o poder
publico, evitando a conduta assistencialista de esperarem tudo do governo. A intervencio
governamental para gerar o desenvolvimento local € condi¢do necessdria, mas nao suficiente para
a geracdo de melhorias. Os feirantes também precisam articular-se no sentido de buscar solucdes

para os seus problemas.

A caracterizagdo do tipo de feirante mais propenso a solicitar empréstimos foi
realizada parcialmente, j4 que as varidveis envolvidas nessa caracterizacdo nao foram
consideradas significativas pela andlise de cluster. Para essa finalidade, adequar-se-ia mais, em
Cascavel, o feirante que comercializa hortifrutigranjeiros, carne suina/criacdo ou peixe/frutos do
mar e que, se ndo for produtor, compra sua mercadoria de produtores ndo parentes/agricultores ou
intermedidrios de fora do municipio, pagando “no apurado”. Para Ocara, seria o que vende
animais vivos ou peixe, comprando a vista sua mercadoria de intermedidrios, do municipio ou

nao.

Foram descritos também os principais problemas enfrentados pelos feirantes em
cada um dos municipios. A feira de Ocara necessita de uma aten¢do maior que a atualmente
dispensada. Embora o poder ptblico de 14 pareca consciente do valor que tem a feira para o lugar,
faltam itens bdasicos, como pontos de dgua e banheiros, o que se constituiu na maior reclamagao

por parte dos feirantes, que ficam sem condi¢cdes de higiene minima para trabalho, com o
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agravante de negociarem na feira produtos altamente pereciveis, como peixe fresco e cheiro

verde.

O curto horizonte de planejamento das administracdes municipais impede acdes de
melhoria continua para as feiras, e as elei¢des vindouras podem pdr em cheque os planos da atual
administracdo de Ocara de mudar a feira para um lugar com infra-estrutura adequada. No entanto,
a instalacdo de duas ou trés pias, a construcdo de dois banheiros publicos e a colocacdo de pontos
de eletricidade, também necessdrios para alguns tipos de venda, ndo exigiriam altos custos,
podendo ser executadas antes do pleito em outubro, e ndo implicariam grande prejuizo com uma
mudanca. E valido observar que os banheiros serviriam caso o local atual da feira voltasse a ser
utilizado para parques de diversdo e festas. Numa praca vizinha a Igreja Matriz, até existem
banheiros hd muito tempo fechados, que poderiam ser reativados e reformados, se necessario.

Seriam melhorias simples, mas fundamentais quando ndo se tem o bésico.

Atendidas as necessidades minimas da feira, o poder publico poderia pensar em
obras maiores, como a constru¢do de um mercado publico, a exemplo do que existe em Cascavel,
para colocar os feirantes numa estrutura adequada, onde ficassem protegidos do sol e da chuva,
com algum apoio (vigilancia noturna, guarda volumes, etc.). e as mercadorias tivessem condi¢des

higiénicas adequadas para a sua comercializa¢do, vendidas em bancas padronizadas.

Cascavel ja possui uma infra-estrutura grande para a realiza¢do de sua feira, que,
inclusive, permite a boa parte dos feirantes trabalharem todos os dias. Para os que vendem no
galpdo de hortifrutigranjeiros, boxes de frango abatido e de carnes, é uma oportunidade de ter
uma renda melhor que a dos que ndo podem contar com esse apoio, como em Ocara; uma renda
melhor faz com que eles dependam menos de transferéncias governamentais, capital de terceiros,
do trabalho em outras feiras, de vendas ambulantes e de atividades extra feira, fazendo com que a
participacdo da renda da feira na renda mensal total seja maior. Ainda assim, essa feira pode ser
melhorada, comecando pela manuten¢do de itens bdsicos, como banheiros, que, apesar da
limpeza executada pela Prefeitura, ainda carecem de muito cuidado. Seria desejdvel o reparo das
pias, vasos e tubula¢des danificadas, bem como a colocacdo de cestos de lixo dentro e fora das

bancas e reparo das torneiras quebradas ao longo da drea ocupada pela feira.
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Alguns equipamentos de uso dos feirantes (mas de propriedade da prefeitura) no
mercado do peixe, como tdbuas de cortar carne em péssimo estado de conservacdo, precisariam
ser substituidas. A instalacdo de ventiladores onde eles ndo existem, como nesse local, seria
desejavel. A instalacdo de equipamentos de refrigeracdo para armazenamento do peixe e de frutos
do mar, nio vendidos no dia, reduziria o custo para muitos feirantes e o oportunismo de alguns
consumidores e poderia ser alvo de politicas de financiamento do BNB, via CrediAmigo ou
financiamento convencional. Esse processo poderia ter intermediacdo da prefeitura e seria mais

facil se houvesse uma associacgao de feirantes com que se pudesse negociar.

A padronizacdo das bancas para outros produtos, como confec¢des, melhoraria o
aspecto visual da feira e facilitaria a organizagdo. Os corredores de passagem de pessoas e
mercadorias, em alguns pontos, poderiam ser desobstruidos, para facilitar a circulagdo de
pessoas, principalmente aos sdbados. A colocac@o de iluminag@o noturna em espacos em que ela
se faca necessdria e o reforco no policiamento também seriam medidas bem acolhidas pelos

feirantes e pelo publico freqiientador.

A prefeitura poderia pensar na estruturacdo da feira dos animais, reformando os
banheiros fechados e colocando vigilancia, atualmente realizada pelos proprios feirantes que
residem préximo ao local. Em conjunto com os feirantes, a prefeitura poderia buscar solugdes
que facilitassem a limpeza do mercado de abastecimento, onde s@o vendidos grdos e artigos de
mercearia. As mercadorias, em sua maioria, ndo sdo colocadas em estrados que impecam o
contato com o chdo, assim dificultando a limpeza e facilitando a proliferacdo de insetos e

roedores.

A vigilancia noturna dos galpdes de venda de produtos de mercearia e de
hortifrutigranjeiros precisa ser mais efetiva, dadas as queixas de roubo ouvidas na pesquisa.
Feirantes da parte de mercearia, no galpao de abastecimento, sugeriram grades que pudessem ser
fechadas no fim do dia de trabalho, o que reduziria ou mitigaria as ocorréncias. Os 6rgaos
envolvidos na organizacdo da feira poderiam também mediar conflitos envolvendo alocacdo de
feirantes que quisessem comecar a vender, em pontos proprios ou alugados, e verificar, ouvindo

feirantes, Demutran e Policia Rodovidria, problemas na fiscalizacdo do transito, ja que muitos se
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queixam de que ela é excessiva sobre veiculos de transporte de pessoas e animais, prejudicando o

fluxo de pessoas e a realiza¢do de negdcios na feira.

Cumprindo a promessa de construir um estacionamento proximo a feira e de
padronizar bancas da parte de confec¢do, a prefeitura dard um importante passo para ampliar as
melhorias na feira de Cascavel e para tornd-la mais atrativa aos feirantes, consumidores do
municipio e de fora e turistas. Todas as sugestdes poderiam ser executadas pelo poder publico,
mas, na maioria delas, é fundamental a colaboracdo dos feirantes, que poderiam ter mais voz por

meio de uma associagdo.

Como possibilidade de novos estudos sobre as feiras, é possivel tentar replica-lo em
municipios mais distantes de Fortaleza, na regido do Cariri ou no sertdo dos Inhamuns, onde
possam conseguir-se resultados diversos dos obtidos, jd que se tratam de regides aparentemente
mais distantes de grandes centrais de abastecimento, procurando, em casos semelhantes ao de
Cascavel e de Ocara, aprofundar-se no estudo das causas de nao haver ou de haver uma reduzida
producdo propria comercializada na feira. Pode-se pensar também em levantar o volume
monetdrio movimentado pela feira do municipio, que é um dado inexistente nas duas prefeituras

pesquisadas e uma informagao de interesse para o poder publico e institui¢des financeiras.

Outra possibilidade de pesquisa relacionada € a investigacdo do quanto a feira
incrementa o movimento do comércio em sua vizinhanca, no dia de sua ocorréncia. Em Cascavel
isso poderia ser realizado tomando-se como referéncia o sdbado, em contraste com os outros dias
da semana, ja que 14, todo dia, ha feira. Pode-se considerar, também, em futuras pesquisas, a
inclusdo do consumidor, o que permitird a ampliacdo das andlises realizadas nesse estudo para o

feirante e dard outra dimensdo ao tema, afinal, a feira existe porque ha quem compre.

E importante frisar também a inexisténcia de uma politica nas esferas federal e
estadual voltada para as feiras: em razdo de elas serem encaradas como eventos locais, que
acontecem dentro dos limites territoriais do municipio, fica a cargo das prefeituras que se
interessam pelo assunto elaborar politicas voltadas para suas feiras, a exemplo do que tem feito a

prefeitura de uma capital nordestina, desde 2006, pondo em pratica um programa de revitalizacao
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de feiras livres, fazendo cadastro dos feirantes, instalando banheiros quimicos, padronizando
barracas e aproveitando a oportunidade para tocar outras acdes de interesse publico, como

realizagdo de campanhas de combate ao trabalho infantil.

As feiras, longe de se constituirem em um mercado em extin¢do, comprovam sua
forca: em municipios menos desenvolvidos, como Ocara, ainda representam um importante
espaco de comercializacdo e de trocas de cultura, saberes e experiéncias, ja que a populacdo é
predominantemente rural e ndo existem grandes cadeias de supermercados a oferecer
concorréncia; em municipios mais desenvolvidos, como Cascavel, competem de igual para igual

com agougues e supermercados, mostrando toda a sua riqueza e tradi¢do de feira centendria.
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APENDICE A — COPIA DIRETA DAS SAIDAS GERADAS PELO PROGRAMA ESTATISTICO SPSS PARA AS VARIAVEIS

CATEGORICAS USADAS NA ANALISE DE CLUSTER

Tabela 1A - Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto a localizacao da feira

municipio aplicacao

cascavel ocara
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 54 55.1% 1 4.8%
2 44 44.9% 20 95.2%
Combined 98 100.0% 21 100.0%

Tabela 2A — Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto ao sexo dos feirantes

sexo
feminino masculino
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 3 14.3% 52 53.1%
2 18 85.7% 46 46.9%
Combined 21 100.0% 98 100.0%

Tabela 3A - Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto ao estado civil dos feirantes

estado civil feirante

solteiro(a) casado(a) divorciado(a) viuvo(a) outro
Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 8 42.1% 38 49.4% 3 37.5% 2 66.7% 4 33.3%
2 11 57.9% 39 50.6% 5 62.5% 1 33.3% 8 66.7%
Combined 19 100.0% 77 100.0% 8 100.0% 3 100.0% 12 100.0%




Tabela 4A — Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto a motivaciao dos feirantes para vender na feira

motivo para vender na feira

1 2 3 4 5 6 7

Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent

Cluster 1 24 35.8% 12 54.5% 4 57.1% 9 64.3% 0 0% 3 100.0% 3 100.0%
2 43 64.2% 10 45.5% 3 42.9% 5 35.7% 3 100.0% 0 .0% 0 .0%

Combined 67 100.0% 22 100.0% 7 100.0% 14 100.0% 3 100.0% 3 100.0% 3 100.0%

Tabela 5A - Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto a principal mercadoria vendida pelos feirantes
principal mercadoria vendida

Animais vivos Carne bovina Carne suina/criacao Especiarias Frango abtido Hortifrutigrangeiros Mercearia Peixes/frutos do mar

Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 2 20.0% 8 100.0% 3 100.0% 6 66.7% 7 100.0% 0 .0% 14 77.8% 15 83.3%
2 8 80.0% 0 0% 0 .0% 3 33.3% 0 0% 46 100.0% 4 22.2% 3 16.7%
Combined 10 100.0% 8 100.0% 3 100.0% 9 100.0% 7 100.0% 46 100.0% 18 100.0% 18 100.0%

Tabela 6A — Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto a forma de governanca principal (origem da mercadoria vendida)

forma de governanca predominante

Producao prépria fora

Produto comprado de
produtores nao

Produto comprado de
produtores nao
parentes fora

Produto comprado de
intermediarios (pessoa

Produto comprado de
intermediarios (p f) fora

Produto comprado na

Produto comprado de

Produto comprado de
firmas fora do

Produgao prépria no
municipio do municipio parentes no municipio municipio fisica) municipio municipio CEASA firmas no municipio municipio
Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent [ Frequency | Percent | Frequency | Percent | Frequency | Percent | Frequency | Percent
Cluster 1 0 .0% 1 25.0% 10 47.6% 2 20.0% 12 80.0% 16 88.9% 0 .0% 6 100.0% 8 72.7%
2 8 100.0% 3 75.0% 11 52.4% 8 80.0% 3 20.0% 2 1.1% 26 100.0% 0 .0% 3 27.3%
Combined 8 100.0% 4 100.0% 21 100.0% 10 100.0% 15 100.0% 18 100.0% 26 100.0% 6 100.0% 11 100.0%
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Tabela 7A - Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto a forma pela qual os feirantes compram a mercadoria nao produzida por eles

forma compra mercadoria ndo produzida

Compra a prazo, com
vale, cheque Compra parte a vista, Compra parte a vista
N&o se aplica, produz Compra a vista, acertg  pré-datado ou boleto Compra no apurado, parte a prazo, no parte a prazo, com vale|
mercadoria vendida verbal bancar paga depois que vends apurado cheque pré-d
Frequency| Percent Frequency| Percent Frequency| Percent Frequency| Percent Frequency| Percent Frequency| Percent

Cluster 1 0 .0% 4 10.0% 3 37.5% 33 71.7% 12 92.3% 3 37.5%

2 4 100.0% 36 90.0% 5 62.5% 13 28.3% 1 7.7% 5 62.5%

Combined 4 100.0% 40 100.0% 8 100.0% 46 100.0% 13 100.0% 8 100.0%

Tabela 8A - Distribuicdo de freqiiéncia dos clusters quanto ao critério adotado pelos

mercadoria
como e formado preco de venda
Orienta-se pelo prego Com base na
Com base prego da da concorréncia Com base no custo de concorréncia e no Pelo prego de mercado | Com base em alguma
Nao sabe compra (mercado) producao custo de producéo nacional medida

Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent

Cluster 1 0 0% 50 50.5% 2 15.4% 0 .0% 0 .0% 1 50.0% 2 100.0%

2 1 100.0% 49 49.5% 11 84.6% 1 100.0% 1 100.0% 1 50.0% 0 .0%

Combined 1 100.0% 99 100.0% 13 100.0% 1 100.0% 1 100.0% 2 100.0% 2 100.0%

Tabela 9A - Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto ao destino das mercadorias nao vendidas

destino das mercadorias nao vendidas

Recolhe para vender Lixo, se em mau
no dia/semana Vende para outros estado ou ndo Doagéo para pessoas
seguinte, fixo ou vendedores ou puderem ser carentes, se puderem Leva para consumir em Junta com outros Devolve para quem lhe
Néo sobra ambulant é Salga e vende guardada: ser itada D4 para os animais casa produtos e faz pacote vendeu a mercadoria Congela e vende Recolhe e abate
Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent Frequency | Percent | Frequency | Percent Frequency | Percent | Frequency | Percent Frequency | Percent | Frequency | Percent
Cluster 1 0 0% 23 39.0% 1 25.0% 3 100.0% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0% 1 100.0% 4 100.0% 23 95.8% 0 0%
2 3 100.0% 36 61.0% 3 75.0% 0 0% 5 100.0% 5 100.0% 5 100.0% 3 100.0% 0 0% 0 0% 1 4.2% 3 100.0%
Combined 3 100.0% 59 100.0% 4 100.0% 3 100.0% 5 100.0% 5 100.0% 5 100.0% 3 100.0% 1 100.0% 4 100.0% 24 100.0% 3 100.0%

feirantes para formar o preco de venda da
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Tabela 10A — Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto a participacao dos feirantes em feiras de fora do municipio de aplicacao do
questionario

participa outra feira

Nao Sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 52 52.5% 3 15.0%
2 47 47.5% 17 85.0%
Combined 99 100.0% 20 100.0%

Tabela 11A - Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto ao recebimento de aposentadoria pelos feirantes

recebe aposentadoria

nao sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 47 43.1% 8 80.0%
2 62 56.9% 2 20.0%
Combined 109 100.0% 10 100.0%

Tabela 12A - Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto ao recebimento de recursos do Bolsa Familia pelos feirantes

recebe bolsa familia

nao sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 46 54.8% 9 25.7%
2 38 45.2% 26 74.3%
Combined 84 100.0% 35 100.0%
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Tabela 13A - Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto a existéncia de outras
fontes de renda pelos feirantes

tem outra fonte renda

Nao Sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 51 47.2% 4 36.4%
2 57 52.8% 7 63.6%
Combined 108 100.0% 11 100.0%

Tabela 14A - Distribuicao de freqii€éncia dos clusters quanto a existéncia de familiares
dos feirantes trabalhando fora da feira

outra pessoa familia trabalha fora feira

nao sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 51 48.1% 4 30.8%
2 55 51.9% 9 69.2%
Combined 106 100.0% 13 100.0%

Tabela 15A - Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto ao fato de os feirantes
terem tomado empréstimos

tomou emprestimo

Nao Sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 42 49.4% 13 38.2%
2 43 50.6% 21 61.8%
Combined 85 100.0% 34 100.0%

Tabela 16A - Distribuicdo de freqiiéncia dos clusters a
empréstimo pelos feirantes

se hao tomou tomaria

propensao para tomar

Nao Sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 40 48.8% 15 40.5%
2 42 51.2% 22 59.5%
Combined 82 100.0% 37 100.0%




Tabela 17A - Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto ao prazo concedido pelos

fornecedores aos feirantes para pagamento de mercadorias

fornecedor vende a prazo

nao sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 14 26.4% 41 62.1%
2 39 73.6% 25 37.9%
Combined 53 100.0% 66 100.0%

Tabela 18A - Distribuicio de freqiiéncia dos clusters quanto a percepcao de futuro da

atividade pelos feirantes

feira tem futuro

nao sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 17 77.3% 38 39.2%
2 5 22.7% 59 60.8%
Combined 22 100.0% 97 100.0%

Tabela 19A - Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto a participacio em

associacao por parte dos feirantes

participa associacao

Nao Sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 50 50.5% 5 25.0%
2 49 49.5% 15 75.0%
Combined 99 100.0% 20 100.0%

Tabela 20A - Distribuicao de freqiiéncia dos clusters quanto a existéncia de apoio a

atividade dos feirantes

tem apoio realizacao feira

Nao Sim
Frequency Percent Frequency Percent
Cluster 1 6 18.8% 49 56.3%
2 26 81.3% 38 43.7%
Combined 32 100.0% 87 100.0%
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Tabela 21A - Distribuicao de freqiiéncia dos feirantes de acordo com a principal origem

dos produtos comercializados na feira de Cascavel e de Ocara, no Ceara, 2008.

Origem % verificado
Cascavel QOcara
1. Produc¢do prépria no municipio 6,0 9,1
2. Produgao propria fora do municipio 3,0 4,5
3. Pr.oc,iu.to comprado de produtores/ agricultores ndo parentes no 18.0 13.6
municipio ’ ’
4. Produto comprado de produtores/ agricultores ndo parentes 70 13.6
fora do municipio ’ ’
5. Prloduto comprado de intermedidrios (pessoa fisica) no 14.0 45
municipio ’ ’
6. Prloduto comprado de intermedidrios (pessoa fisica) fora do 1.0 45
municipio ’ ’
7. Produto comprado na Ceasa 19,0 40,9
8. Prodgt(3 gomprado de firmas (granjas, frigorificos, depdsitos) 6.0 0.0
no municipio ’ ’
9. Produto comprado de firmas (granjas, frigorificos, depdsitos) 9.0 91
fora do municipio ’ ’
Total 100,0 100,0

Fonte: Pesquisa direta (2008)
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APENDICE B - QUESTIONARIO UTILIZADO NA PESQUISA DE CAMPO

&

dbiidid)

2

Universidade Federal do Ceard — Mestrado em Economia Rural
Pesquisa: Feiras Livres no Interior do Ceard - Questiondrio para o feirante

No. Municipio:

Dados do feirante:

Nome/apelido (opcional):

Data da aplicacao:___ / __/

Idade:

Escolaridade:

O sr(a) € natural de (municipio/distrito):

Estado Civil: ( ) Solteiro(a) ( ) Casado(a) ( ) Divorciado(a) ( ) Vitvo(a) Outro ( )
O sr(a) tem filhos? ( ) S ( ) N. Se sim, quantos?

A G o

Anos de experiéncia em feira livre:

(Equivalente a anos de estudo)

Sobre a atividade na feira: [s6 para Cascavel: o sr(a) vem: ( ) todo dia ( ) somente aos

sabados]

8. O que levou o sr(a) a vender na feira livre? () desemprego ( ) falta de emprego formal

() necessidade ( ) por gostar de comércio ( ) queria deixar a roca por algo mais leve

() terminou estudos e ndo achou algo melhor ( ) tradicdo de familia ( ) outro:

9. Mais pessoas trabalham com o sr(a) na banca? ( ) S ( ) N. Se sim, quantas?

10. Relacionar os produtos que o sr(a) vende, indicando o percentual das respectivas origens

nas colunas e anotando os locais de origem no espago abaixo da tabela.

Produto

Origem

3

F|D|F|D

F

Nota: 1 — Produgdo prépria/parentes; 2 — Outros produtores/agricultores ndo parentes; 3 — Intermedidrio;
4 — Direto da Ceasa; 5 — Outra (especificar no espago abaixo). D — Dentro do Municipio. F — Fora do Municipio.




11.

12.

13

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.
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Para os produtos cuja produ¢do nao € propria, como o sr(a) os adquire? Envolve algum

acerto verbal ou escrito?

Como o sr(a) decide o preco que vai pedir pelo produto? Qual é a margem?

. Os precos de seus produtos variam num mesmo dia? ( ) S ( ) N. Se sim, quando? Por

que?

Os precos de seus produtos variam nos meses do ano? ( ) S () N. Quando? Por qué?

O que o sr(a) faz com os produtos que nao vende na feira de hoje, por exemplo?

Tem transporte proprio para as mercadorias da feira? ( ) S ( ) N.

Quanto o sr(a) apura em um dia de feira? [s6 para Cascavel: Semana:____
Sabado:__ ]

()R$1a R$100 ( )R$ 101 aR$200 ( )R$ 201 aRS$300 ( )RS 301 aR$ 400
( )R$401 aR$ 500 ( )R$501 aR$ 600 ( )R$601aRS$700 ()RS 701 a 800

( )R$801aR$900 ( )R$ 901 ou mais

O sr(a) participa de outra feira livre além dessa? ( ) S () N. Se ndo, ir para questao 20.

Se sim, qual(is)? Apura quanto em um dia de feira?
()R$1a R$100 ( )R$ 101 aR$200 ( )R$201aR$300 ( )RS 301 aR$400
( )R$401 aR$500 ( )R$501aR$600 ( )R$601aR$700 ( )RS 701 a 800
( )R$801aR$900 ( )R$ 901 ou mais

De 10 de seus clientes, quantos compram para pagar depois?

O sr(a) tem concorrentes fora da feira? ( ) S () N. Se sim, quem seriam e por qué?
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Sobre outras rendas:

22. Recebe aposentadoria? ( ) S ( ) N. Se sim, quanto?
()R$1aR$100 ( )R$ 101 aR$200 ( )R$201aR$300 ( )RS 301aR$ 400
( )R$ 401 aR$ 500 ( )R$501aR$600 ( )R$601aR$700 ( )R$ 701 aR$
800 ( )R$ 801 aR$900 ( )R$ 901 ou mais

23. Recebe Bolsa-familia? ( ) S ( ) N. Se sim, quanto?
( )R$1aR$100 ( )R$ 101 aR$200 ( )R$201aR$300 ( )RS 301 ou mais

24. E beneficidrio de algum outro programa do governo? ( ) S ( ) N. Se sim, qual é e
quanto recebe? ()R$1aR$100 ( )RS 101 aR$ 200
()R$201aR$300 ( )R$301aR$400 ( )R$401 aR$ 500 ( )R$ 501 ou mais

25.0 sr(a) tem alguma outra fonte de renda além da feira, Bolsa Familia e

aposentadoria? ( )S ()N.Sesim, qual € e quanto recebe?
()R$1aR$100 ( )R$ 101 aR$ 200 ( )R$ 201 aR$ 300 ( )RS 301 aR$ 400
( )R$401 aR$ 500 ( )R$ 501 aR$ 600 ( )R$601aR$700 ()RS 701 aR$ 800
( )R$801aR$900 ( )R$901aR$1.000 ( )R$ 1.001 ou mais

26. Alguma pessoa da familia trabalha fora da feira? ( ) S ( ) N. Se sim, quanto recebe?
()R$1aR$100 ( )R$ 101 aR$ 200 ( ) R$ 201 aRS$ 300 ( )R$ 301 aR$ 400
( )R$401aR$500 ( )R$501aR$600 ( )R$601aR$700 ( )R$ 701 aR$ 800
( )R$801aR$900 ( )R$901aR$1.000 ( )RS 1.001 ou mais

Sobre financiamentos:

27. Nos udltimos 5 anos, o sr(a) tomou algum empréstimo? ( ) S ( ) N. Se ndo, ir para

questdo 29.

28. Se sim, de quem e de quanto foi?
()R$1aR$300 ( )R$301aR$600 ( )R$601aR$O0 ()RS 901 aR$ 1.200
( )R$1.201aR$1.500 ( )R$ 1.501 ou mais
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29. Em que esse empréstimo ajudou?
() Compra de mercadorias para revenda ( ) Pagamento de dividas relacionadas ao
negocio na feira () Compra da banca ( ) Compra de veiculo para transporte de

mercadorias () Outra finalidade (mencionar):

30. Se nado fez empréstimos no periodo, teria interesse em fazer? ( ) S ( ) N. Se sim, para

qué? Se ndo, por qué?

31. Caso compre de fornecedor, ele vende a prazo? ( ) S ( )N

Sobre a organizacdo da feira:

32. Ha alguma ‘lei’ que diga como deve ser a feira livre na cidade?

33. No seu entendimento, a feira livre do municipio, da forma como esta organizada hoje, tem

esperanga de um futuro melhor? ( ) S ( ) N. Por qué?

34. O sr(a) participa de alguma associac@o? ( ) S ( ) N. Se sim, qual e por qué? Se ndo, por

qué?

35. Vocés tém algum tipo de apoio (mesmo pago) na realizacao da feira? ( )S ( )N. Se sim,

qual?

36. Quais sdo os problemas dessa feira e o que poderia ser feito para melhord-la, em sua

opiniao?

Observacgdes sobre a entrevista:



