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RESUMO

Esta tese ¢ uma pesquisa sobre a histdria da televisao em Juazeiro do Norte, no sul cearense,
que compreende como a religiosidade, a f€¢ e o circuito de missas, procissdes e festividades
catolicas caracterizam as experiéncias televisivas da regidoa exemplo da TV Padre Cicero.
Assim, como problema de pesquisa, temos a seguinte questdo: como ocorreu O Processo
pioneiro de implantacdo e desenvolvimento da TV Padre Cicero no contexto da expansdo e
interiorizagdo da televisdo em Juazeiro do Norte-CE, entre 1999 e 2024? O objetivo geral ¢
registrar a trajetoria da TV Padre Cicero a partir do pioneirismo com a implantagao da primeira
experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte, entre 1999 e 2024. Como objetivos especificos
buscamos: a) apresentar a trajetoria de expansdo e interiorizagdo da televisdo no Brasil; b)
compreender as transformacgdes da televisdo a partir do contexto das experiéncias televisivas
em Juazeiro do Norte e; c¢) historiografar a trajetoria de expansao e interioriza¢do da TV Padre
Cicero a partir de seu pioneirismo. O roteiro metodoldgico parte de uma abordagem qualitativa,
pesquisa exploratoria e procedimentos bibliografico e documental, além do estudo de caso.
Adotamos o uso da Historia Oral Tematica (Meihy, 2002; Castelo Branco, 2020) mediante a
realizacdo de entrevistas em profundidade com a equipe da TV Padre Cicero. A partir desta tese
foi possivel concluir que a trajetoria da TV Padre Cicero apresenta um carater inovador para
Juazeiro do Norte. Contudo, essa experiéncia televisiva se assemelha com o histérico de
implantacao e desenvolvimento da televisao no Brasil, desde 1950; a partir da sua relagdo com
os politicos (a exemplo da prefeitura de Juazeiro do Norte), o viés econdmico (com o uso da
publicidade) e com o viés tecnologico (sobretudo os ambientes digitais e baratemanto dos
equipamentos e dispositivos de produgdo). Ou seja, mesmo com as transformagdes da televisao,
a partir das experiéncias televisivas (broadcast, webcast e produ¢des audiovisuais nativas
digitais), que possibilitaram a presenca e a descentralizacdo da televisdo pelo territorio
brasileiro, a exemplo de Juazeiro do Norte, Ceara, a TV Padre Cicero da continuidade a um
modelo televisivo ainda vigente no pais. Porém, funcionando dentro de uma escala menor em

comparagao aos grandes conglomerados midiaticos.

Palavras-chave: televisao; descentralizacdo; TV Padre Cicero; Juazeiro do Norte-Ceara; Cariri
cearense.



ABSTRACT

This thesis is a study on the history of television in Juazeiro do Norte, in the south of Ceard; it
examines how religiosity, faith, and the circuit of masses, processions, and Catholic festivities
shape the region's television experiences—as exemplified by TV Padre Cicero. The research
question is: How did the pioneering process of establishing and developing TV Padre Cicero
occur within the context of the expansion and expansion of television in Juazeiro do Norte, Ceara,
between 1999 and 2024? The overall objective is to document the trajectory of TV Padre Cicero,
beginning with its pioneering implementation of the first television experience in Juazeiro do
Norte, between 1999 and 2024. The specific objectives are: a) to present the trajectory of
television expansion and expansion in Brazil; b) to understand the transformations of television
within the context of television experiences in Juazeiro do Norte; and c) to historiographicalize
the trajectory of TV Padre Cicero's expansion and expansion from its pioneering period. The
methodological outline is based on a qualitative approach, exploratory research, bibliographical
and documentary procedures, and a case study. Based on this thesis, it was possible to conclude
that the trajectory of TV Padre Cicero presents an innovative character for Juazeiro do Norte.
However, this television experience resembles the history of the implementation and
development of television in Brazil since 1950; from its relationship with politicians (such as the
Juazeiro do Norte city hall), the economic aspect (with the use of advertising), and the
technological aspect (especially digital environments and the reduction in the cost of production
equipment and devices). In other words, even with the transformations of television, based on
television experiences (broadcast, webcast, and native digital audiovisual productions), which
enabled the presence and decentralization of television throughout the Brazilian territory, as
exemplified by Juazeiro do Norte, Ceard, TV Padre Cicero continues a television model still in
effect in the country. However, it operates on a smaller scale compared to the large media

conglomerates.

Keywords: television; decentralization; TV Padre Cicero; Juazeiro do Norte-Ceard; Cariri
cearense.
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1 INTRODUCAO

A trajetoria da televisao no Brasil ocorreu com a implantagdo da TV Tupi, na cidade
de Sao Paulo, em 18 de setembro de 1950, a partir da iniciativa do empresario paraibano Assis
Chateaubriand (1892-1968). Inicialmente, durante a primeira década, as emissoras de televisao
foram difundidas somente para outras capitais brasileiras como as cidades do Rio de Janeiro,
Belo Horizonte e Porto Alegre, localizadas nas regides Sudeste e Sul do pais — demonstrando
uma inicial concentragdo do modelo comercial de expansdo da televisdo. Ja a partir da segunda
década, em 1960, o movimento de difusdo televisiva foi direcionado para outras regides, a
exemplo do Nordeste brasileiro. Assim, as primeiras cidades a implantar uma emissora
televisiva na regidao foram Recife (PE), Salvador (BA) e Fortaleza (CE), ou seja, também o
territorio das capitais nordestinas como uma ampliagdo monopolizada pelas Emissoras e
Diarios Associados.

Com a atencdo direcionada para o estado cearense, apontamos que a primeira
emissora de televisdo implantada foi a TV Ceard, inaugurada em 26 de novembro de 1960, em
Fortaleza (capital do estado). De acordo com o pesquisador Gilmar de Carvalho (2010, p. 7),
“[...] iamos comegcar a fazer uma coisa que, na verdade, ndo conheciamos, sendo por meio de
referéncias imprecisas. Poucos eram os que haviam visitado um estadio de TV, e muitos nem
sequer tinham estado diante de um televisor”. Desse modo, a chegada da televisdo no Ceara,
conforme o quadro histérico apresentado pelo autor, foi um reflexo do processo capitalista
iniciado a partir dos anos 1930 e com uma grande importancia nos anos 1950 (Caparelli, 1982).

Entretanto, enquanto a capital cearense implantou uma emissora de televisdo em
1960, como parte de um projeto politico que almejava a dominagdo de territdrios mais
desenvolvidos, o sul cearense, a exemplo de Juazeiro do Norte, cinco anos depois, em 1965,
implantou uma antena retransmissora que captava ndo o sinal da TV Ceara, mas o sinal da TV
Jornal do Commercio, em Recife. Além disso, a iniciativa ndo partiu de um grupo midiatico,
mas de um grupo de amigos (entusiastas da nova tecnologia). Esse feito, como veremos mais
adiante, demonstra a proximidade do Cariri cearense com a cultura e os costumes
pernambucanos do que com a propria capital. E, também, o desejo de colocar o interior cearense
no caminho do progresso e desenvolvimento.

A presenga de uma emissora de televisdo no interior brasileiro ja era uma realidade.
Dias (2014) destaca o processo de interiorizagdo mediante o pioneirismo das seguintes
emissoras: TV Bauru (canal 2, Bauru-SP); TV Mariano Procdpio (canal 7, Juiz de Fora-MG);

TV Coroados (canal 3, Londrina-PR); TV Industrial (canal 10, Juiz de Fora-MGQG); e TV
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Triangulo (canal 8, Uberlandia-MG). Assim, se nas regides Sudeste e Sul do Brasil
identificamos o processo de interiorizacao da televisao, no Nordeste, a realidade aconteceu com
a implantag¢ao da TV Borborema, em 14 de margo de 1966, em Campina Grande (PB).

Na busca por investigagdes académicas sobre a trajetoria das emissoras no interior
brasileiro, citadas anteriormente, encontramos na literatura alguns vestigios que possibilitaram
a compreensao do processo de implantacdo, tais como: Kneipp (2005) sobre a TV Bauru,
Rodrigues (2016) sobre a TV Mariano Procdpio; Costa (2009) sobre a TV Coroados; Belcavello
(2010) sobre a TV Industrial; Vieira e Amaral (2023) sobre a TV Triangulo; e Azévedo Filho
(2016) sobre a TV Borborema. No entanto, essa mesma realidade ndo foi identificada quando
iniciamos esta pesquisa de doutorado no ano de 2022, acerca da presenga da televisdao em
Juazeiro do Norte. Os registros e estudos sobre a historia da televisdo no Cariri cearense e,
especificamente, em Juazeiro do Norte, eram escassos (praticamente inexistentes, sobretudo,
quando visamos uma pesquisa aprofundada).

Logo, compreendemos que a presenca das primeiras emissoras de televisdo ocorreu
nos grandes centros urbanos, em territorios que apresentavam um processo mais acelerado de
urbanizagdo, desenvolvimento e industrializagdo, especialmente a partir dos anos 1930, sob o
governo de Getulio Vargas. Posteriormente, houve um processo de descentralizagdo, marcado
pela implantacao de emissoras em territorios interioranos sob o viés desenvolvimentista. Foi
dessa forma que a televisdo chegou ao Nordeste. Com isso, verificamos uma disparidade
cultural, social, historica, economica, politica, tecnoldgica e académica desde a presenga da
televisdo (aparelho, sinal, linguagem) até os estudos sobre o meio televisivo no sul cearense.

A publicacdo organizada pela professora Valquiria Kneipp, “A trajetéria da
televisdo no Rio Grande do Norte: a fase analogica” (2017), foi a primeira inspiracao para a
realizacdo desta pesquisa, contudo, direcionando o interesse para a realizagdo de um estudo
sobre a historia da televisdo em Juazeiro do Norte. Assim, como a pesquisa realizada pelo
professor Gilmar de Carvalho, “A televisdao no Ceara (1959/1966)” (2010), que ¢ uma das
poucas referéncias em pesquisa da historia da midia televisiva cearense. Porém, abrangendo
somente a implanta¢do da televisdo na capital do estado.

Desse modo, surgiu o interesse em investigar como ocorreu a trajetoria da expansao
e interiorizagdo da televisdo em Juazeiro do Norte. A historiografia da televisao tanto no Ceara,
em nivel macro, quanto em Juazeiro do Norte, em nivel micro, ainda ¢é recente e apresenta
grande escassez de registros. No ambito cearense, mapeamos as contribuigdes de Quezado
(2007), Sousa (2007, 2008), Barreto (2008), Cunha (2009) e Carvalho (2010). Ja no que se

refere ao Cariri cearense, os resultados sdo ainda mais escassos, pois a maioria dos estudos
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coletados ndo tem a televisdo como objeto central, mas apenas a mencionam, apresentando
algumas informacdes iniciais. Entre esses estudos, destacam-se os de Casimiro (1985), Feitosa
(2013), Gomes (2016) e Oliveira (2017).

O levantamento bibliografico reforgcou o nosso interesse em pesquisar sobre a
historia da televisdo local em Juazeiro do Norte, ressaltando a importancia que essa pesquisa
de doutorado representa ndo apenas para os estudos na drea da Comunicagdo, mas também
como registro documental e cientifico sobre a trajetoria da televisao na localidade analisada.
Conforme os dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2024), o municipio
possui 286.120 habitantes, em uma area de 258.788 km?, estando a 492,7 km de Fortaleza,
capital do estado. Integrando a Regido Metropolitana do Cariri (RMC), Juazeiro do Norte
funciona como o nucleo central dessa regido, sendo considerado uma espécie de “Capital do
Cariri cearense”. Além do nucleo mais amplo, Juazeiro do Norte também faz parte da
conurbacdo conhecida como Crajubar, formada pela triangulacio dos municipios de Crato,
Juazeiro do Norte e Barbalha.

Conforme dados do Instituto de Pesquisa e Estratégia Economica do Ceara
(IPECE), de 2007, Juazeiro do Norte ¢ classificada como uma das capitais regionais (C) do
Ceard, funcionando como uma regido intermedidria de centralidade nivel 3, em uma escala de
1 a 7. Nesse mesmo ano, seu Produto Interno Bruto (PIB) foi o terceiro maior do estado,
superando municipios como Caucaia e Sobral. Esse crescimento econdmico ocorreu, sobretudo,
devido ao fortalecimento da Regido Metropolitana do Cariri e do Crajubar, que vém
impulsionando a economia do interior. J& com dados atualizados, do ano de 2024, o PIB de
Juazeiro do Norte se configura como o sexto maior do estado, atras dos municipios de Fortaleza,

Maracanau, Caucaia, Sao Gongalo do Amarante e Sobral.



Figura 1 — Mapa do estado do Ceara
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O territério de Juazeiro do Norte, como apontado por Feitosa (2020, p. 8), € “[...]
recorrentemente apresentado como local de fervorosas manifestagdes de fé. Sdo, sobretudo
aquelas manifestacdes qualificadas por um carater popular catédlico que tém sido associadas a
cidade”. E que reforcam a compreensdo da cidade ser conhecida como “A capital da f¢”. Com
isso, Meira e Lima (2022) destacam a religiosidade, a fé e o circuito de missas, procissdes €
festividades catolicas como as principais caracteristicas de Juazeiro do Norte, elementos que
estdo diretamente relacionados a TV Padre Cicero (que sera analisada no capitulo 4).
E a partir dessas manifesta¢des de fé e o seu carater popular que a figura do padre
Cicero se relaciona com a chegada e o desenvolvimento da primeira experiéncia televisiva em
Juazeiro do Norte: a TV Padre Cicero, fundada pelo empreséario Roberto Bulhdes em 1999. A
devocao ao padre Cicero esteve presente desde a chegada de Roberto Bulhdes a Juazeiro do
Norte e no inicio da historia da TV Padre Cicero, a comecar pelo nome escolhido. Assim, na
noite de 23 de marco de 1999, a emissora entrou no ar ao vivo, diretamente da Praca do Socorro
nas proximidades da regido central, em Juazeiro do Norte, dentro das comemoracdes dos 155

anos de nascimento do padre Cicero Romao Batista. Na manha seguinte, 24 de margo, realizou
a primeira transmissdo ao vivo da Missa de Aniversario de Nascimento do sacerdote cearense
um marco histdrico para a regiao.

Ap0s essa contextualizagdo, apresentamos os elementos fundamentais desta tese.
Como problematica, temos a seguinte questdo: como ocorreu o processo pioneiro de
implantacdo e desenvolvimento da TV Padre Cicero no contexto da descentralizacdo e
interiorizacdo da televisdo em Juazeiro do Norte-CE, entre 1999 e 2024? Nossa hipotese € que

a implantag¢do da TV Padre Cicero esta integrada a uma série de questdes histdricas, sociais
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culturais, econdmicas, politicas e tecnolédgicas refletindo as transformagdes enfrentadas pela
televisdo brasileira ao longo de sua trajetdria, seja como veiculo, suporte ou linguagem. Além
disso, a televisdo funcionou (e funciona) como um simbolo de um capitalismo tardio, um
cenario que pode ser observado nos processos de expansao e interiorizacdo em Juazeiro do
Norte. Por fim, destacamos que a existéncia e a sobrevivéncia da televisdo se deram por meio
das experiéncias televisivas locais, impulsionadas pela vocagdo para o desenvolvimento e pela
busca por novos negdcios no interior cearense.

Nosso objetivo geral ¢ registrar a trajetoria da TV Padre Cicero a partir do
pioneirismo com a implanta¢do da primeira experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte, entre
1999 e 2024. Como objetivos especificos, buscamos: a) apresentar a trajetoria de expansao e
interiorizagao da televisao no Brasil; b) compreender as transformacgdes da televisao a partir do
contexto das experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte; e ¢) historiografar a trajetoria de
expansao e interioriza¢do da TV Padre Cicero a partir de seu pioneirismo.

A realizagdo deste estudo se justifica pela necessidade de pesquisar, analisar e
refletir sobre a historicidade da midia televisiva local no sul cearense, representada aqui pelo
territorio de Juazeiro do Norte. Para além das empresas televisivas situadas majoritariamente
em Fortaleza, Juazeiro do Norte ¢ a segunda localidade que mais apresenta experiéncias
televisivas no Ceard. Ademais, esta tese também busca contribuir para a descentralizacao das
pesquisas sobre a historia da midia televisiva local, especialmente ao abordar um territorio cujas
culturas e saberes estio inseridos na regido do Cariri cearense. E preciso destacar que a pesquisa
sobre a historia da televisdo em Juazeiro do Norte ¢ de interesse do pesquisador. Além de ser
natural de Juazeiro do Norte, a trajetdria académica perpassou por diferentes estudos dentro do
campo do audiovisual como os estudos sobre webséries, arquivos televisivos e, aqui, a pesquisa
voltada para a historicidade da televisao.

Podemos destacar também a importancia de registrar a histéria da midia
televisiva no contexto da interiorizagdo no Ceard. Uma vez que observamos diversos e
diferentes estudos sendo realizados sobre televisdes presentes nos grandes centros urbanos.
Além disso, mesmo possuindo um Curso de Jornalismo em uma instituicao publica desde 2010
(inicialmente com a Universidade Federal do Ceara-Campus Cariri e, em seguida, com a
Universidade Federal do Cariri), ainda nao tinhamos uma pesquisa de folego sobre a trajetoria
da televisao em Juazeiro do Norte, ou mesmo pesquisas mais pontuais, o que aconteceu a partir
de 2022. Apontando, assim, para a importancia desta tese.

A escolha em realizar a pesquisa no Programa de Pds-Graduagdo em

Comunicac¢ao (PPGCOM) da Universidade Federal do Ceard (UFC) também se justifica pelos



20

objetivos do programa, que incluem: (a) o fortalecimento local da pesquisa e do ensino na area
da Comunicacdo e (b) o estimulo a formacdo para a pesquisa académica e para o magistério
superior, suprindo um vacuo existente no Estado do Ceara e arredores (o PPGCOM-UFC ¢ o
unico no estado). Ambos os objetivos dialogam diretamente com a proposta desta pesquisa, que
trata do processo de interioriza¢do da televisdo cearense e fortalece o estimulo a pesquisa em
um territdrio onde ainda ndo ha um programa de pos-graduacao stricto sensu em Comunicagao.

O carater inédito desta tese esta presente na propria tematica e existéncia do estudo.
A trajetoria da televisao em Juazeiro do Norte, assim como o processo de interiorizacao, que
ainda ndo havia sido investigada em profundidade no ambito académico/cientifico. Assim, esta
tese se apresenta como uma pesquisa pioneira nos estudos sobre a historia da midia televisiva
local cearense, especialmente no sul do estado. Dessa forma, entendemos que este estudo

funciona como um ponto de partida para futuras investigacdes.

1.1 Roteiro metodologico

Neste topico apresentamos a constru¢do metodologica da tese, explicando os
métodos, as técnicas, os procedimentos de coleta e andlise de dados utilizados para
compreender a trajetoria de interiorizagdo da TV Padre Cicero. Como campo de trabalho, esta
tese se baseia na Historia do Tempo Presente, que, de acordo com Lohn (2019, p. 11), “[...]
demarca temporalidades em construgdo, as quais correspondem ao vivido e aos vivos”. Assim,
estabelecemos um didlogo com os acontecimentos do passado que ainda ndo tiveram um
desfecho, atuando diretamente no tempo presente. Dessa forma, a Historia do Tempo Presente
foi o caminho adotado para construir essa trajetoria de interiorizac¢do da televisdo em Juazeiro

do Norte. Ainda conforme Lohn (2017, p. 61):

Sabe-se que, em pelo menos duas dimensdes fundamentais para a escrita de uma
Historia do tempo presente, as midias apresentam-se como elementos de relevo. E
preciso referir-se, em primeiro lugar, ao seu papel enquanto estruturadoras do tempo
histérico [...] Como segunda dimensdo a ser destacada, deve-se observar que, ao
imporem imediatamente o vivido como Histdria, os meios de comunicac¢do de massa
também atuam na elabora¢do de uma escrita propria da Historia, que antecede a
elaboracao historiografica e lhe estabelece, inclusive, limites e possibilidades.

E assim que registramos a historicidade da TV Padre Cicero, bem como as suas
transformagdes em didlogo com as mudangas da propria televisdo e do territdrio analisado.
Assim, destacamos que a natureza da pesquisa € bésica, caracterizada por uma abordagem
qualitativa que, de acordo com Gerhardt e Silveira (2009) visa a compreensao dos significados,
motivos e aspiracdes, correspondendo a uma analise mais profunda das relagdes dos fenomenos

que ndo podem ser reduzidos a operacionalizacdo de variaveis.
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Partimos também das pesquisas exploratéria e descritiva. Conforme Prodanov e
Freitas (2013), a pesquisa exploratoria tem como finalidade fornecer mais informagdes sobre o
assunto ou fendmeno em analise, possibilitando sua defini¢do e delineamento. Isso nos
direciona para os diversos angulos e aspectos desse objeto de pesquisa, como levantamento
bibliografico, pesquisa documental, entrevistas e analise de exemplos que possam estimular a
compreensdo. Ja a pesquisa descritiva busca descrever as caracteristicas de determinada
populagdo ou fendmeno (Prodanov; Freitas, 2013), ou seja, descrever, aqui, os fendmenos das
transformagdes e experiéncias televisivas.

Como procedimentos de pesquisa, adotamos as pesquisas bibliografica e
documental, coletando informagdes sobre a presenca da televisdo em Juazeiro do Norte. Para a
realizacdo do levantamento bibliografico, utilizamos canais de pesquisa como a Biblioteca
Digital de Teses e Dissertacdes (BDTD), o portal de periodicos da Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), os anais de eventos promovidos pela
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo (Intercom) e pela
Associagdo Brasileira de Historia da Midia (Alcar), além da busca por periddicos no Google
Académico. Esse procedimento foi realizado com a combinagdo de alguns descritores, como:
“televisdo” + “expansdo” + “interiorizagdo” + “regionalizacdo” + “Ceard” + “Cariri” +
“Juazeiro do Norte”.

Para a pesquisa documental, recorremos ao acervo da Biblioteca Memorial Padre
Cicero, o acervo pessoal do memorialista Renato Casimiro e o acervo audiovisual da TV Padre
Cicero disponibilizado na plataforma YouTube. Além disso, esta tese utiliza o estudo de caso
que, de acordo com Yin (2005), representa um recorte da realidade que apresenta ao
pesquisador um conjunto de caracteristicas a serem analisadas. ‘“Parte-se do principio de que as
licdes que se aprendem desses casos fornecem muitas informagdes sobre as experiéncias da
pessoa ou institui¢do usual” (Yin, 2005, p. 63).

Enquanto metodologia e método utilizamos a Historia Oral. A abordagem nao se
resume apenas a coleta de dados, mas também funciona como uma orientagdo para o percurso
da pesquisa. Conforme Thompson (1992, p. 20), “[...] € uma abordagem muito ampla: ¢
interpretacdo da historia, das sociedades e das culturas por meio da escuta e do registro da
historia de vida das pessoas. E a habilidade fundamental na historia oral € aprender a escutar”.
Sendo assim, ¢, sobretudo, por meio do registro das vivéncias dos profissionais, bem como dos
rastros documentais, que refletimos e analisamos a historia da TV Padre Cicero.

Além disso, a adogdo dessa estratégia estd fundamentada em sua aplicagdo no

campo da comunicagdo, que, ao longo dos anos, tem demonstrado crescente interesse por seu
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uso. Conforme esclarecem Musse e Musse (2019, p. 197-198), “[...] os registros das fontes orais
tém se revelado uma opg¢do metodoldgica valiosa, em termos de reconstrucdo do passado
recente, em especial, porque, para eles, as entrevistas tém o valor de documento”. Logo, as
entrevistas aqui utilizadas tém esse carater de colaborar com a documentacao da historia da
televisdo em Juazeiro do Norte.

O uso da Histoéria Oral compreende trés possibilidades de aplicacdo: a historia oral
de vida (também conhecida por relato), a histéria oral tematica (também chamada de
depoimento) e a tradi¢do oral (Meihy, 2002). Nosso estudo se baseia na segunda modalidade, a
historia oral tematica, que, a partir de um assunto especifico, busca obter “[...] a narrativa de
um entrevistado sobre evento definido, preestabelecido. Os detalhes da vida do narrador e as
experiéncias pessoais adquirem interesse a medida que revelam aspectos vinculados a tematica
central” (Castelo Branco, 2020, p. 12). Sobre a utilizacdo da Historia Oral, Castelo Branco

(2020, p. 9) destaca algumas vantagens:

[...] as principais vantagens dessa metodologia de pesquisa, estd a possibilidade de
incluir, no processo de producdo de conhecimento, relatos de fontes normalmente
esquecidas, ignoradas ou negligenciadas pela historia oficial e por levantamentos
tradicionais que se orientam a partir de registros escritos. Nesse sentido, trabalhos
realizados a partir de fontes orais permitiram uma concep¢do ampliada acerca da
definicdo de fontes, sendo, entdo, possivel a reconstru¢do de acontecimentos e,
também, a construgdo de narrativas a partir da memoria de pessoas que presenciaram
tais eventos.

Contudo, € necessario que o(a) pesquisador(a) esteja ciente das possibilidades
de aplicagdo e das eventuais implicagdes decorrentes do uso da Historia Oral, considerando que
testemunhos e depoimentos orais utilizam relatos de fontes nao oficiais. Assim, encontramos
em Castelo Branco (2020) as aplicagdes e implicagdes para aqueles que decidem utilizar a

Historia Oral em suas pesquisas:

Quadro 1 - Historia Oral e suas aplicacdes e implicagdes
Aplicacoes Implicacoes

Permite a compreensao das transformacdes Lembrancas dos individuos sao permeadas por influéncias
ou mudancas que ocorrem na sociedade, em coletivas, passam por filtros, sdo ressignificadas ao
um grupo social ou mesmo no modo de vida ultrapassar a esfera do intimo (privado) para o coletivo
das pessoas. (publico).

Possibilita a manifestagdo de fontes O sujeito primordial é o depoente. O narrador € soberano

normalmente excluidas dos relatos oficiais. para revelar ou ocultar casos, situagdes e pessoas em sua
narrativa. No entanto, esse aspecto ndo afasta o emprego
da metodologia, sendo, inclusive, uma caracteristica
expressiva na modalidade Historia Oral de Vida.

Pode ser utilizada em pesquisas de Carater seletivo da memodria e a Interferéncia do

diferentes areas do conhecimento. pesquisador durante as fases de realizagao de entrevistas,
decupagdo e interpretacdo. Vale ressaltar que a questao da
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subjetividade ndo ¢ considerada um entrave, na
atualidade, para a aplicagao da Historia Oral.
Fonte: Castelo Branco (2020).

As aplicag¢des e implicagdes apontadas pela autora nos permitiram visualizar um
quadro mais amplo do uso da Histdria Oral, sobretudo porque lidamos com a memoria, a
lembranga, o esquecimento e os fragmentos recordados durante o ato de relatar, bem como as
interferéncias que ocorrem com a presenga do(a) investigador(a). Assim, para a realizagao da
Historia Oral, adotamos a entrevista em profundidade, visto que “[...] é um recurso
metodoldgico que busca, com base em teorias e pressupostos definidos pelo investigador,
recolher respostas a partir da experiéncia subjetiva de uma fonte, selecionada por deter
informagdes que se deseja conhecer” (Duarte, 2005, p. 63).

Nesse tipo de entrevista, o pesquisador ndo se prende a perguntas fechadas. Ao
contrario, realiza perguntas abertas visando deixar o(a) entrevistado(a) mais confortavel para

narrar os acontecimentos. Ao todo foram realizadas seis (6) entrevistas:

Quadro 2 — Entrevistas realizadas com a equipe da TV Padre Cicero

Entrevistado Func¢ao na TV
Paulo Roberto Rodrigues Bulhdes Fundador, apresentador e reporter
Paulo Roberto Rodrigues Bulhdes Junior Diretor de programagéo
José Yorio Pequeno Bulhdes Reporter e editor de imagem
Luiz Carlos de Souza Bezerra (Carlinhos) Cinegrafista e operador de corte
José Reginaldo Arraes de Sousa Cinegrafista
Ana Luiza Domingos da Silva Produtora, cinegrafista e designer

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

Além disso, utilizamos arquivos de videos disponibilizados no canal do YouTube
da TV Padre Cicero para analise e ilustrar a trajetoria da televisdo. As entrevistas foram
gravadas em audio e posteriormente transcritas. Com o objetivo de utilizar essas informagdes
nesta tese e em outros formatos de publicacao cientifica, cada entrevistado assinou o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido, concedendo a autorizagdo para o uso das informagoes.

Para compreender o movimento de interiorizacdo e espalhamento da TV,
estabelecemos como recorte temporal o periodo entre 1999 e 2024. Esse recorte abrangeu a
implantacao e o desenvolvimento da TV Padre Cicero, considerando aspectos sociais, culturais,
histéricos, politicos, econdmicos, estéticos e tecnoldgicos em didlogo com o territério de

Juazeiro do Norte.
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Ademais, para o mapeamento das experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte,
como um recorte mais amplo desta pesquisa, destacamos a dificuldade em encontrar dados em
um banco de dados especificos. Pois, € preciso considerar que ndo estamos tratando apenas de
emissoras que funcionam com concessao publica e que possuem registros a exemplo do
Ministério das Comunicagdes. Assim, utilizamos para o mapeamento o YouTube, o Instagram,
e as indicagdes de colegas e pesquisadores de Juazeiro do Norte e do Cariri cearense de forma
mais ampla, para coletar os dados. O que indica também a importancia desta tese como

catalogadora dessas experiéncias para os(as) demais pesquisadores(as) desse fenomeno.

1.2 Estrutura da tese

No capitulo 1, apresentamos a introdugao por meio de uma contextualizagdo e
dos principais elementos da pesquisa: problematica, objetivos (geral e especificos), hipotese,
justificativa, fator de ineditismo e roteiro metodologico. No capitulo 2, discutimos a trajetéria
da televisdo no Brasil, abordando desde a critica a “histéria da televisdo brasileira” até os
diferentes caminhos de expansao e interiorizagao da televisao.

No capitulo 3, tratamos da chegada da televisao ao Ceard e dos primeiros indicios
da interiorizagao da televisao em Juazeiro do Norte. Além disso, refletimos sobre o processo de
modernizagao e industrializacao no estado, destacando trés figuras politicas: Virgilio Tavora,
Tasso Jereissati e Ciro Gomes, a fim de compreender a importancia da televisao como simbolo
de desenvolvimento. Ainda nesse capitulo, mapeamos as experiéncias televisivas no Ceara.

No capitulo 4, analisamos e historicizamos a trajetoria da TV Padre Cicero, a partir
da revisao bibliografica, pesquisa documental e entrevistas com a equipe da televisdo. Por fim,
no capitulo 5, apresentamos as consideragdes finais desta tese e as reflexdes da pesquisa

realizada. Em seguida, sdo apresentadas as referéncias e os apéndices com os roteiros de

perguntas.



25

2 ATRAJETORIA DA TELEVISAO NO BRASIL

Este capitulo discorre sobre a trajetoria da televisdo no Brasil, a partir de uma
perspectiva local, ao invés de uma historia tradicionalmente considerada (e escrita) como
nacional. Além disso, analisamos como a TV Padre Cicero se relaciona com o territorio
televisivo de Juazeiro do Norte, a partir dos conceitos de televisao de proximidade e televisao
do/no interior. Essa perspectiva visa compreender como esse veiculo se comporta
especificamente na localidade selecionada para andlise e de que forma tais defini¢des podem
fornecer subsidios para refletir sobre a atuagao de uma empresa de televisao no contexto da
descentralizagao e interiorizacao midiatica.

Ainda neste capitulo, apresentamos a trajetoria de expansdo e interiorizagdo da
televisdo, considerando as diferentes abordagens que explicam como esses pilares permitiram
que capital e interior convivessem, experimentassem e compartilhassem as diversas formas que
a televisdo assumiu ao longo do tempo. Ademais, também discutimos o conceito de
experiéncias televisivas, buscando compreender as transformacdes da televisdo tanto como

veiculo, suporte, dispositivo, linguagem e gramatica.

2.1 Podemos falar em uma historia da televisao brasileira?

Entendemos ser necessario iniciar esta discussdo com uma revisdo da chamada
“historia da televisdo brasileira”, desviando a aten¢do de uma perspectiva nacional para uma
abordagem local. Apresentada sob uma visdo nacional, integradora e unificadora por meio da
imagem televisiva, as informagdes contidas nas obras de Mattos (1990, 2010), Jambeiro (2001),
Reimao (2006), Amorim (2007), Leal (2009), Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010) e Ferraretto
e Morgado (2019) nao problematizam, de forma aprofundada, as particularidades de um pais
de dimensdes continentais como o Brasil, desconsiderando as especificidades socioculturais,
politicas, econdmicas e tecnologicas com énfase nos territorios locais para discutirem e
registrarem uma denominada “historia da televisao brasileira”.

Consideramos que os autores apresentados sistematizaram uma visao historica da
televisdo a partir de uma perspectiva centrada no eixo Rio-Sdo Paulo, e apresentada como
nacional. Entretanto, apontamos que seria mais pertinente adotar uma perspectiva local,
compreendendo o inicio da histdria da televisdo ndo apenas a partir de um Uinico marco, como
foi a implantacdo da TV Tupi, mas reconhecendo também a existéncia de outras historias para
além do Sudeste do Brasil. Pois, como destacam Ricco e Vanucci (2017) e Néia (2023), a

histéria da televisao brasileira apresenta multiplos inicios, dada a vasta dimensao territorial do
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pais. Dessa forma, para além do carater oficial representado pela inauguracdo da TV Tupi em
Sdo Paulo, no dia 18 de setembro de 1950, é necessario considerar outros inicios ocorridos em
diferentes localidades ao longo do tempo.

Para reforcar essa abordagem, destacamos as perspectivas presentes em algumas
das obras citadas anteriormente, como Mattos (2010, p. 7), que evidencia que seu livro “[...]
descreve a televisdo brasileira, resgatando sua trajetdria histdrica, registrando-se as influéncias
socioculturais e politicas que interferiram direta e indiretamente no seu processo de
desenvolvimento”. No entanto, essa perspectiva de desenvolvimento esta intrinsecamente
ligada a realidade do Sudeste, uma vez que a regido sempre foi uma das mais desenvolvidas do
Brasil.

J& na obra de Ribeiro, Sacramento ¢ Roxo (2010), os autores até iniciam um certo
questionamento acerca da existéncia de estudos historicos que oscilam entre duas perspectivas:
uma “generalista” e outra voltada para o “particularismo”. Contudo, a obra ndo aprofunda essa
discussdo e segue apresentando uma visdo nacional da histdria televisiva. Além disso, a
“Biografia da Televisdo Brasileira” (Ricco; Vanucci, 2017), citada anteriormente, também
reforca uma perspectiva historica nacional centrada na televisdo do Sudeste.

Nesse contexto, Busetto (2023, p. 45) compreende que “As poucas pesquisas na
area de Historia sobre a TV no Brasil, todas elaboradas em periodos mais recentes, tendem a
privilegiar contetdos televisivos como objetos de estudos produzidos e veiculados por redes
nacionais de televisdo”. Ademais, em trabalho anterior, o autor (2017, p. 117) questiona: “[...]
ao realizar uma pesquisa acerca de tema relativo a tal historia [brasileira] basta restringir o
enfoque e a perspectiva a escala nacional?”. A resposta, obviamente, ¢ ndo. Assim, a partir
dessa visao, € que o autor compreende a importancia dos estudos historicos desenvolvidos nos
eixos locais, ainda que a produgdo dessas pesquisas seja em menor numero — quando
comparamos com as pesquisas em nivel nacional (especialmente do Sudeste brasileiro).

Se, por um lado, identificamos obras que tracam um retrato nacional, também
podemos apontar exemplos que buscam descentralizar os estudos sobre a historia e a trajetoria
da televisdo, como as pesquisas de Carvalho (2010), “A televisdao no Ceara (1959/1966)”, e
Kneipp (2017), “A trajetéria da televisdo no Rio Grande do Norte: a fase analogica”. A primeira
pesquisa analisa a chegada da TV Ceara, em Fortaleza, enquanto a segunda traz uma perspectiva
local do Rio Grande do Norte, com énfase para a capital potiguar, Natal. Dessa forma, tais
pesquisas contribuem para o fortalecimento de estudos locais e regionais, situados no Nordeste
brasileiro, e dialogam com nossa proposta de investigagao sobre uma experiéncia televisiva no

interior cearense.
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Assim, como explicita Barbosa (2023, sem paginagdo), no prefacio do livro “A
trajetoria da televisdo no Rio Grande do Norte: a fase digital”: “[...] considerar as
territorialidades especificas, os contextos peculiares, ¢ fundamental, j& que ¢ preciso fazer o
esforco de contar uma histéria que nao reproduza processos ocorridos, normalmente, nos
grandes centros como andlogos ao que acontece em outros territorios”. E exatamente o
movimento que elaboramos com este estudo, que se debruca sobre o territdrio de Juazeiro do
Norte e suas singularidades com a trajetoria da televisao.

Podemos exemplificar a existéncia de diferentes e diversas histérias das televisoes
brasileiras a partir da descentralizagdo econdmica apontada por Fadul (2006). Tal processo de
descentralizagdo parte das industrias de Sao Paulo para as regides do Centro-Oeste, Norte e
Nordeste do pais. O que, por sua vez, foi responsavel pelo avango da midia em direcdo a outras
regides, a partir do deslocamento das agéncias de publicidade, dos anunciantes e dos veiculos
de comunicagdo que buscaram novas oportunidades de negocios fora do Sul e Sudeste
brasileiro.

Assim, podemos exemplificar os estudos sobre a histéria da televisao local, a partir
de investigacdes como as realizadas por: Cruz (1994) e Scarduelli (1996) sobre a RBS em Santa
Catarina e Rio Grande do Sul; José Martinuzzo (2012), que apresenta a trajetdria da televisao
no Espirito Santo, com a TV Gazeta; Spannenberg et al. (2012), acerca da trajetéria da primeira
década da televisao na Bahia, com a TV Itapoan e; Edvaldo Sotana (2013, 2020), que discorre
sobre a historia da televisdo no Mato Grosso, com a TV Morena. Pesquisas que versam sobre a
televisdo local e descentralizam o registro historico de emissoras de televisdo pertencentes
apenas aos grupos midiaticos nacionais e de determinadas regides brasileiras.

Contribuindo com essa discussao, Bazi (2006, p. 77) explicita que:

E importante lembrar que a televisio brasileira nasceu local, com a inauguracio da
TV Tupi de Sado Paulo. As imagens somente eram vistas a partir das antenas de
transmiss@o, num raio aproximado de 100 quildmetros em torno do transmissor que
gerava as imagens. Nao havia fitas de video para copiar os programas e transporta-los
para as regides. Cada estagdo de TV tinha que promover sua propria programagao.
Somente em 1960, com a chegada do video-tape, essa situagdo se modificou e a
televisdo brasileira rompeu a esfera municipal com a nova tecnologia disponivel.

Embora o autor aponte a necessidade de compreender o contexto local, ele
proprio baseia seus estudos em emissoras de televisdo afiliadas as redes nacionais (Globo, SBT,
Record e Band). Esse aspecto ndo pode ser desconsiderado ao analisar a televisdao local, uma
vez que esse modelo de emissora estd subordinado, de um lado, a um grupo regional, que pode

estar localizado na capital (como ¢ o caso das redes ligadas & EPTV, como nas emissoras
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pesquisadas por Bazi) e, de outro, a um grupo mididtico mais amplo, como as afiliadas das
grandes redes nacionais (como a TV Globo). Nossa andlise sobre essa relacdo de dependéncia
considera diferentes aspectos, tais como controle editorial, modelo de negdcio e padronizagao
de formatos e conteudos. Ou seja, sdo fatores que impactam diretamente na autonomia da
emissora e/ou empresa televisiva. E, antes da televisdo, tais estudos ja aconteciam para refletir
as praticas jornalisticas interioranas, como desenvolvido na década de 1990 por Dornelles
(1999).

Uma das criticas sobre a integragdo e a visdo nacional da televisao foi feita por
Maria Rita Kehl (1986). Ao se referir a TV Globo e a sua proximidade com os militares, a
autora destaca que a emissora desempenhou um “[...] importante papel, de fazer deste pais
fragmentado que ¢ o Brasil alguma coisa parecida com uma nagao civilizada” (Kehl, 1986, p.
169). No entanto, essa afirmacao €, na verdade, uma critica que aponta como a ideia de televisao
e integracdo nacional ajudou a criar um territério imaginario, no qual a TV Globo buscava
uniformizar as diferentes culturas do pais por meio de uma emissdo centralizadora. Assim, “[...]
enquanto um terco de sua populacdo se integra de fato numa ordem capitalista dominante e tem
condigdes de participar, bem ou mal, da distribui¢do de bens produzidos por essa ordem, dois
ter¢os se integram apenas ao nivel do imaginario” (Kehl, 1986, p. 171).

Ainda na década de 1980, Simdes (1986) destaca que, se inicialmente as emissoras
de televisdo apresentavam uma programacgao voltada para o publico local, posteriormente esse
cenario se transformou. A chegada de novas tecnologias, como o videoteipe e a formagao das
redes nacionais (no final dos anos 1960), proporcionou a unificagdo da audiéncia em nivel
nacional, em detrimento da televisdo local e regional. Conforme Néia (2023, p. 104), “Forjam-
se, assim, as variaveis mercadologicas que norteardo a producao televisiva como um todo”, o
que resultou na dependéncia de diversas emissoras de televisdo em relagcdo aos conteudos do
eixo Rio-Sdo Paulo. Em consequéncia, as singularidades das culturas locais perderam espaco
para produtos com as caracteristicas predominantes do Sudeste brasileiro.

Ao abordar essa critica, Priolli (2000, p. 14) também discute a questao da identidade
nacional da televisdo brasileira. Para o autor, “Se ndo ha uma identidade nacional, e sim um
conjunto de identidades, parte das quais ainda luta para se expressar, por vezes enfrentando a
resisténcia do poder armado, pode-se falar de uma ‘televisdo brasileira?’”. A partir desse
questionamento, Priolli levanta uma série de fatores que nos ajudam a compreender a
emergéncia de uma visdo nacional e o apagamento das configuragdes locais da televisao.

Um dos primeiros pontos destacados ¢ a centralizagdo da produ¢do no Sudeste do

Brasil, onde a industria televisiva ¢ controlada por uma elite branca, influenciada pelos modelos
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televisivos da Europa e dos Estados Unidos. Assim, “A sua televisdo [sudestina] cria e impde
uma determinada nog¢do de identidade nacional, enquanto impede o livre acesso a tela para a
afirmagao de outras identidades, contrastes e divergéncias” (Priolli, 2000, p. 15). Além da
centralizagdo da produgdo, o autor enfatiza o desenvolvimento técnico-industrial da televisao,
que inclui desde a chegada do videoteipe, a criagao da rede de micro-ondas até o uso do sistema

via satélite. Com isso,

[...] o principal fator condicionante da centralizagdo da producdo do Sudeste e,
consequentemente, de sua hegemonia cultural sobre o pais. Em outras palavras, foi a
légica do modelo de econdmico implantado na TV, de gestdo comercial privada,
sempre regulado pela necessidade de reduzir custos e ampliar lucros, que reduziu as
estacdes regionais a meras repetidoras de programagéo ‘nacional’ vinda do Rio e de
Séo Paulo (Priolli, 2000, p. 20).

Essa logica foi amplificada com o sistema de afiliagdo das emissoras, esvaziando a
produgdo televisiva local e regional, especialmente das empresas dependente dessas emissoras,
conforme explicou Jambeiro (2001). Para Mota (2014), a presenca massiva da televisdo advinda
do Sudeste para outras regides brasileiras acarretou no denominado “Sudeste way of life”!,
sufocando a criatividade e a produgdo televisiva fora do eixo dominante (Mota, 2014). Ao
relacionar tal critica a partir do pensamento entre televisao e localidade, mediante a busca de

uma visdo mais proxima com um territorio especifico (como € o caso de Juazeiro do Norte),

Souza (2022, p. 82) reflete que:

A critica tecida nesse aspecto, reside na operacionalizag@o da ideia de ‘nacional’ da
televisdo. Diante da compreensdo que ndo apenas a sua localizagdo, mas a propria
construcdo identitaria de sua primeira década, incialmente, deu-se em torno da regido
Sudeste e sobretudo no eixo Rio-Sdo Paulo. Assim, acreditamos que o ideal seria
compreender a chegada da televisdo frente o aspecto do local — processo que vai ser
expandido nas décadas de 1960 e 1970. Desse modo, vamos entender como nacional
0 processo tdo somente de implantagdo da televisdo enquanto objeto de transmissdo
das imagens audiovisuais. E, local por funcionar para um publico especifico (paulistas
e cariocas) e sob condi¢cdes socioculturais, politicas e econdmicas ainda mais
especificas.

Souza e Lima (2022b), ao se referirem sobre o surgimento das primeiras emissoras,
destacam o fator de localidade como uma de suas principais caracteristicas — reforgando a
necessidade de revisitar e repensar a historia da televisdo brasileira, que foi construida ao longo
de mais de 75 anos da presenga da televisao no pais. O fator local na produgao televisiva entre

as décadas de 1950 e 1960 também resultava da falta de infraestrutura tecnologica que

1 Ao se referir sobre o “Sudeste way of life”, Mota (2014) reflete sobre a necessidade de obedecer as diretrizes da
emissora cabeca de rede. Com isso, as afiliadas iniciam a consolida¢do de um novo modelo televisivo mais distante
da realidade local e contribuindo para a elaboracao de uma identidade nacional midiatica, sobretudo a partir de um
modelo de telejornalismo expandido do eixo Rio-Sao Paulo e disseminado pelo territdrio brasileiro.
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possibilitasse a integragdo entre as diferentes emissoras e regides, especialmente no contexto
de expansdo dos televisores e das emissoras de televisdo para além do eixo Rio-Sao Paulo.
Contribuindo com essa discussao, Carvalho (2010), em seu livro sobre a histéria da
TV no Ceara, apresenta um capitulo intitulado “Primeiro o Sudeste, depois o Brasil”, refor¢cando
a ideia de que ndo se trata de uma histdria da televisdo brasileira como um todo, mas sim de
uma historia da televisdo a partir do Sudeste do Brasil, especificamente no eixo Rio-Sao Paulo,
onde surgiram as primeiras emissoras na década de 1950. Ainda de acordo com o autor (2010,

p. 9-10):

Num primeiro estagio, a televisdo confinou-se ao Sudeste. Rio, S0 Paulo ¢ Minas
Gerais constituiam realmente o pedago mais atraente e significativo do mercado
nacional. Mas o projeto politico associado exigia uma expansdo em nivel nacional, o
que teria acontecido, a partir de 1959, com a inaugurag¢do da TV Piratini, de Porto
Alegre, ¢ deslanchando em 1960, com a entrada em funcionamento das estagdes de
Recife (TV Radio Clube), Salvador (TV Itapoan) e de Fortaleza (TV Ceard). A
televisdo chegava ao Nordeste. Nesse mesmo ano, Brasilia e Curitiba ganharam sinais
de tevé, que demorariam ainda um ano para chegar a Belém. [...] E dentro desse
contexto, ao embalo de governos populistas ¢ num quadro em que se acentuava a
dependéncia externa, que o Brasil se vé na tevé com a pluralidade de sotaques e
enfoques de uma produg@o local.

A critica sobre a construgdo da historia da televisdo brasileira, mediada por uma
concepcao nacional, torna-se cada vez mais necessaria a partir de uma revisitacdo da ideia de
nacionalidade para os contextos locais. Isso permite valorizar a diversidade dos territorios
brasileiros e as singularidades na implanta¢do e desenvolvimento dos veiculos de comunicagao,
como a televisdo. Logo, apresentar um cenario concebido como nacional, mas privilegiando o
Sudeste brasileiro, reforca a centralidade politica, economica e cultural de determinados
territorios em detrimento dos demais, dentro de uma perspectiva de dependéncia. Afinal, o
Brasil € composto por diversas realidades, expressas nos 26 estados e no Distrito Federal, cada
um com suas culturas, costumes e identidades locais.

Entendemos que essa discussdo envolve a disputa pela construg@o e constituicao da
memoria e do imagindrio sobre a histéria da televisdo no Brasil, além do poder. Esse
“abrasileiramento” ou ‘“brasilidade”, desenvolvido pelo eixo Rio-Sao Paulo, enfatiza um
territorio que se desenvolveu mais do que os outros. Com isso, a televisao foi utilizada como
um instrumento para reforgar a constituicdo dessa “identidade nacional”, alimentada também
pelos registros historicos, em detrimento da invisibilidade das demais historias da televisao
brasileira nos territérios locais, além desse espaco geografico.

Nesse sentido, como pondera Revel (1998, p. 251-252), ¢ interessante repensar a

historiografia a partir da micro-historia. Segundo ele, “O ‘novo estilo’ encarnou-se na
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proposi¢ao de uma escala de andlise —‘micro’, ou seja, muito ampliada — que, enquanto tal e de
modo quase provocador, ratificava a dissolu¢do da historia-sintese [a historia da televisao
brasileira aos moldes sudestinos] [...]”, como identificamos em diferentes producdes
académicas.

Diante desse contexto, a chegada do videoteipe foi fundamental para a
desarticulagdo da producado televisiva local de 1960. No caso do Ceard, Cunha (2009, p. 1)
destaca: “A chegada do videotape no Ceara em 1966 provocou o desmonte da producao local e
um aumento consideravel da exibicdo de producdes das emissoras do Rio de Janeiro e Sao
Paulo”. Essa realidade foi vivenciada em diversas localidades, sobretudo com a formagao da
televisdo em rede no Brasil a partir de 1965, com a entrada da Rede Globo no mercado
televisivo.

Gomes, Trotta e Lusvarghi (2010, p. 180) também destacam a importancia da
relacdo entre o regional e o local: “[...] o fato de as produgdes regionais necessitarem se
viabilizar através de co-produgdes, com produtoras do Rio e Sdo Paulo, e estrangeiras, acaba
por afetar o processo de regionaliza¢do da produgdo e os proprios temas dos argumentos”. Ao
discutir a construcdo de uma visdo nacional dos meios de comunicagdo, como a televisao,

Canclini (2006, p. 130) compreende que:

Os meios de comunicacdo de massa foram agentes das inovagdes tecnologicas, nos
sensibilizaram para o uso de aparelhos eletronicos na vida doméstica e liberalizaram
os costumes com um horizonte mais cosmopolita; mas a0 mesmo tempo unificaram
os padrdes de consumo com uma visdo nacional. Como o0s meios eram
predominantemente de capitais nacionais e aderiam a ideologia de
desenvolvimentista, que confiava a modernizacdo a substitui¢do de importagdes e ao
fortalecimento industrial de cada pais, mesmo os atores mais internacionalizados
naquele momento — como a TV e a publicidade — nos incitavam a comprar produtos
nacionais e difundiam o conhecimento do proprio.

A afirmag¢do de Canclini (2006) contribui para explicar a necessidade de
reescrever a historia da televisdo no Brasil a partir de uma perspectiva descentralizadora,
envolvendo aspectos como proximidade, pertencimento e construcdo das identidades.
Conforme Camponez (2002), a proximidade esté relacionada a realidade de uma determinada
comunidade, ndo apenas no ambito territorial, mas também abrangendo outras dimensdes
(socioculturais, politicas, econdmicas e tecnoldgicas).

No contexto midiatico, a proximidade ¢ frequentemente associada ao radio, uma
vez que “[...] com sua trajetoria e os servigos proporcionados, apresenta uma inter-relagao
incontestavel. H4 uma propensao natural para a regionalizagdo e também para o localismo”

(Lima & Lopes, 2016, p. 151). Isso se deve, sobretudo, a ampla inser¢ao do radio nos territorios
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brasileiros, abrangendo desde as capitais até o interior, valorizando os aspectos locais e
promovendo um didlogo mais proximo entre o veiculo, o territorio e a audiéncia. Ao incorporar
a informagao de proximidade, o radio consolidou-se na sociedade e, mesmo com a presenca do
jornalismo televisivo e sua descentralizacao para a internet, ainda preserva seu vinculo com o
local, mantendo a proximidade e refor¢ando a regionalidade.

Camponez (2002, p. 108), ao abordar a proximidade, diferencia o regional do

nacional, explicitando que:

Nesta linha de pensamento, o que parece distinguir a imprensa regional da nacional
tem a ver com as suas formas de organizagcdo empresarial e a sua estratégia claramente
vocacionada para uma abordagem dos temas tanto mais generalistas quanto
generalista se pretende que seja o seu publico num territdrio mais ou menos vasto.

Ao relacionarmos esse pensamento com a televisdo, podemos compreender com
mais clareza as diferencas entre o regional e o nacional. Enquanto o primeiro pode apresentar
uma organiza¢do empresarial, estrutural e de pessoal mais proxima do seu territdrio, de seus
sujeitos e demais caracteristicas (sociais, culturais, politicas, economicas e tecnoldgicas), o
segundo tende a se estruturar a partir de uma perspectiva mais generalista, buscando a
homogeneizagdo e a ampliacdao da audiéncia — uma vez que um de seus objetivos € o alcance
da grande massa (audiéncia), especialmente no caso da televisao aberta.

E necessario considerar que a homogeneizacio e a centralidade da televisdo aberta
sofreram transformacgdes ao longo do tempo. Na Figura 2, a evolu¢do do nimero de aparelhos
de televisdo no Brasil demonstra a predominancia e a importancia que a TV aberta adquiriu
entre 1952 e 1968. Em consonancia com as fases de desenvolvimento da TV no Brasil propostas
por Mattos (2010), esse periodo corresponde as fases da TV elitista (1950-1964) e populista
(1964-1975). Ou seja, trata-se de um contexto historico em que os aparelhos e as emissoras de

televisdo se expandiram, integrando-se aos lares brasileiros e ampliando sua audiéncia.

Figura 2 — Evolucdo do niimero de aparelhos de TV
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Além da evolug¢ao do niimero de aparelhos ao longo da década de 1960, os dados
do Cesop (2008) contribuem para a compreensao da realidade da audiéncia nos estados de Sao
Paulo e Rio de Janeiro, consideradas areas comerciais centrais. Na Figura 3, ¢ possivel
identificar a audiéncia das principais emissoras da década (TV Cultura, TV Tupi, TV
Paulista/Globo, TV Record, TV Excelsior, TV Bandeirantes). Ao tomarmos como referéncia
os numeros do Rio de Janeiro entre 1965 e 1969, podemos refletir sobre algumas questdes
relativas a relagao entre televisao e audiéncia. O ano de 1965, por exemplo, marcou o inicio das
transmissdes da TV Globo, cuja entrada no mercado televisivo brasileiro, como veremos
adiante, provocou mudangas e transformagdes significativas.

Em 1969, ocorreu a inauguracao do Jornal Nacional, o telejornal mais longevo da
historia do telejornalismo brasileiro, que permanece até hoje presente na grade de programacao
da TV Globo. Assim, ao analisarmos o grafico referente ao Rio de Janeiro, constatamos o
crescimento vertiginoso da emissora. De acordo com Ribeiro (2016), esse crescimento da
audiéncia da TV Globo se manteve de forma exponencial entre as décadas de 1970 e 1990,
impulsionado pela combinacdo entre telejornalismo, teledramaturgia e programas de

entretenimento (Bolafio; Melo, 2015).

Figura 3 - Evolucao da Audiéncia da TV por Canais na década de 1960
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Contudo, a partir da década de 1990 surgiu uma nova forma/experiéncia de assistir
televisdo: a TV por assinatura ou TV a cabo. De acordo com Brittos (1999), ¢ a fase de
multiplicidade da oferta.

Sua ocorréncia tem em vista a conjuntura mundial e a posi¢do do Brasil frente a isso,
onde inscreve-se a aceleracao definitiva da globalizagdo, a partir do fim dos anos 80,
com a extin¢do da maioria das tentativas socialistas, simbolizadas na queda do Muro

de Berlim. Os reflexos dessa realidade criam questdes singulares do mercado
televisivo, que ddo visibilidade a este tempo (Brittos, 1999, p. 1).

Na fase da multiplicidade da oferta, o autor explica que os sistemas de televisao por
assinatura ampliaram a quantidade de canais, um fenémeno relacionado a aceleracdo do
processo de globalizacdo, a formacgao e ampliagdo de conglomerados midiaticos, ao intercambio
entre corporagdes transnacionais, a proliferacdo de formatos de programag¢dao mundializados e
a transmissdo em larga escala de bens desterritorializados (Brittos, 1999). De acordo com
Ramos e Martins (1995), a primeira TV por assinatura no Brasil surgiu em 1990, nas cidades
de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, no sistema MMDS (Multichannel Multipoint Distribution
Service?). A empresa pioneira foi adquirida no ano seguinte, em 1991, pela Editora Abril, que
a transformou em TVA.

Posteriormente a chegada da TV por assinatura, outras inovagdes tecnologicas e
transformagdes mercadologicas impactaram a centralidade da TV aberta, como a massificagdo
da internet, das redes sociais digitais e a emergéncia do video sob demanda (plataformizacao).
Entre o final do século XX e ao longo do século XXI, os altos indices de audiéncia da TV aberta

sofreram mudancas. Conforme revela a reportagem do Nexo Jornal®:

A audiéncia da TV aberta seguiu em queda a partir dos anos 2000, quando a internet
se expandiu e popularizou no pais. De 2001 a 2020, todas as emissoras de sinal aberto,
com exce¢do da Record, cairam em audiéncia e share. A Globo, que ainda lidera,
perdeu 20% de seus telespectadores nessas duas décadas. O declinio ¢ atribuido a uma
mudanga de comportamento dos espectadores quanto ao consumo de informagédo e
entretenimento, motivada pelo surgimento de novas midias e por um desgaste com
relacdo a estrutura de programacdo da TV tradicional (Nexo Jornal, 2020, online).

Sdo essas transformagdes que possibilitaram a existéncia dos mais variados tipos e
modelos de televisao na internet, desde o formato das emissoras até a produgdo audiovisual
com caracteristicas intrinsecas a TV aberta e comercial. No proximo capitulo,

exemplificaremos essa diversidade por meio do mapeamento das experiéncias televisivas em

2 Na tradug@o para o portugués: Servico de Distribui¢do Multicanal Multiponto.
® Disponivel em: https://www.nexojornal.com.br/explicado/2020/09/17/tv-brasileira-da-hegemonia-a-disputa-
com-novas-plataformas. Acesso em: 26 abr. 2024.



https://www.google.com/search?q=Multichannel+Multipoint+Distribution+Service&oq=sistema+MMDS&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOTIHCAEQABjvBTIKCAIQABiABBiiBDIKCAMQABiABBiiBDIKCAQQABiABBiiBNIBBzY1NWowajSoAgCwAgE&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDwotPYJcAh2Qr6eW-XbVIwt5VUWIcppyjdw9I8xviliK62546k5OdhNT28Yf-ufa5YLVvBs8QUh8jHMXkMB9zVujUCUJG5ZcZdzFtp-dRR0QV4ZA9-DcEYZHIalUzNr05cAwCcZSYfKYyqvVdlSw2Px7BSiVQ35bMIQDFy166xIH0&csui=3&ved=2ahUKEwiBs_jwuKWRAxU8GbkGHS7JEbAQgK4QegQIARAB
https://www.google.com/search?q=Multichannel+Multipoint+Distribution+Service&oq=sistema+MMDS&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOTIHCAEQABjvBTIKCAIQABiABBiiBDIKCAMQABiABBiiBDIKCAQQABiABBiiBNIBBzY1NWowajSoAgCwAgE&sourceid=chrome&ie=UTF-8&mstk=AUtExfDwotPYJcAh2Qr6eW-XbVIwt5VUWIcppyjdw9I8xviliK62546k5OdhNT28Yf-ufa5YLVvBs8QUh8jHMXkMB9zVujUCUJG5ZcZdzFtp-dRR0QV4ZA9-DcEYZHIalUzNr05cAwCcZSYfKYyqvVdlSw2Px7BSiVQ35bMIQDFy166xIH0&csui=3&ved=2ahUKEwiBs_jwuKWRAxU8GbkGHS7JEbAQgK4QegQIARAB
https://www.nexojornal.com.br/explicado/2020/09/17/tv-brasileira-da-hegemonia-a-disputa-com-novas-plataformas
https://www.nexojornal.com.br/explicado/2020/09/17/tv-brasileira-da-hegemonia-a-disputa-com-novas-plataformas
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Juazeiro do Norte. Assim, para refletir sobre a proximidade e sua relagdo com a televisdo,
partimos da proposi¢ao de Raimundo (1991), que apresenta as vertentes da lei de proximidade

a partir de quatro eixos:

Quadro 3 — Vertentes da lei de proximidade
Vertentes do conceito de proximidade Caracteristicas
Geografica E iniciada na rua do bairro e vai sendo alargada para a
regido, pelo pais a fora.

Marca a distancia do sujeito face ao momento em que se
deram os acontecimentos (ontem, hoje, amanha, na
Temporal Historia).

Psicoafetiva Integra valores como o sexo, a vida e a morte, a seguranga,
o dinheiro e o destino.

Diz respeito a tematicas relacionadas com a familia, a
profissdo, a classe social, a religido, a ideologia ou a

Social politica.

Fonte: elaborado pelo autor com base em Raimundo (1991).

Para além das vertentes, também utilizamos a proposta de classificagdo na
constru¢ao de um mapa jornalistico do Brasil, em que Santos (1959) delimitou quatro eixos de
atuacdo da midia. Ainda que o geodgrafo disserte sobre o jornalismo, consideramos valido

expandir a visao e aplica-la aos estudos em televisao.

Quadro 4 — Eixos de atua¢ao midiatica no Brasil
Eixos Descricao
Nacional Circula na capital da Republica e em Sao Paulo, nas capitais estaduais e em
camadas restritas das cidades servidas por linhas aéreas diarias.
Cobre a superficie do estado respectivo. Sua fungao regional €, porém, tanto

Estadual mais reduzida quanto mais desenvolvida a economia provincial e a sua rede de
transportes.
Regional Circula em sua area respectiva, sofrendo nas bordas a concorréncia da regido
vizinha.
Atende a interesses do lugar onde atua e ndo raro a problemas de natureza
Local efémera, animando-se ao sopro de paixdes momentaneas, que marcam

geralmente o seu tempo de vida ou renascimento
Fonte: elaborado pelo autor baseado em Santos (1959).

A partir dos dois quadros, podemos refletir sobre como a proximidade ¢ alterada
ao transitar de um quadro macro (como o nacional) para um quadro micro (como o local). Isso
nos direciona a discutir a questdo do pertencimento entre a televisao e a sociedade. De acordo
com Gongalves (2020), o discurso de pertencimento nao se limita aos lagos entre a midia e seu
publico, mas também engloba o mercado, com seus interesses, necessidades e desejos. Ao
abordar a realidade do telejornalismo, a autora explica que a proximidade também est4 presente

na “[...] escolha dos personagens, imagens e enfoques dados a determinadas matérias”
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(Gongalves, 2020, p. 58). Dessa forma, ¢ por meio da proximidade que se tornam visiveis os

vinculos mais fortes de pertencimento, englobando a busca pelas diferentes identidades na TV.

Assim, debater a questdo da visdao nacional na histéria da televisao também nos leva

a (re)pensar a construg¢do das identidades. Sobre essa questao, a partir da ideia de unificagao,
Hall (2006, p. 7) explica que:

A questdo da identidade estd sendo extensamente discutida na teoria social. Em

esséncia, o argumento ¢ o seguinte: as velhas identidades, que por tanto tempo

estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades ¢
fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado.

Por “velhas identidades” compreendemos a maneira como a televisao,
historicamente, apresentou seus programas ¢ seu relacionamento com a audiéncia: uma massa
homogeénea que privilegiou a constitui¢do de uma ideia de televisdo nacional em detrimento das
diferengas locais e regionais. Essa realidade se consolidou com a implantagdo do Jornal
Nacional, em 1° de setembro de 1969, e com o projeto de criagdo da televisdo em rede, visando
a integracdo nacional.

Contribuindo com a discussao sobre identidades, Canclini (2006) enfatiza a
importancia dos movimentos de desterritorializagdo, reterritorializagdo e desmassificagao,
assim como a influéncia das formas locais na interacdo entre diferentes localidades e
identidades com os ambientes midiaticos. Isso contribui para um deslocamento da visdao
nacional para uma visdo local na televisdo. No ambito nacional, determinados territorios, como
o Nordeste, sdo frequentemente representados nas telenovelas como um eterno sertdo,
associado ao “[...] mundo dos coronéis, do atraso [...], sotaques e reminiscéncias de um
Nordeste que nao existe [...] No Nordeste das telenovelas da Globo e da teledramaturgia em
geral, ndo existem arranha-céus, nem informatica ou telefonia celular” (Gomes; Trotta;
Lusvarghi, 2010, p. 182).

Diante do exposto, e como introdugao a discussao sobre a necessidade de reescrever
e repensar a histéria da televisdo brasileira, destacamos a importancia do vinculo local para a
diversificacao e ampliagcdo das narrativas sobre as imagens locais no Brasil. Afinal, “[...] o local
oferece uma resposta que privilegia a diversidade, as diferencas, a multiplicidade das escalas e
das forgas das pequenas unidades” (Bourdin, 2001, p. 28). No entanto, essa realidade ainda nao
¢ tdo enfatizada quando comparada a centralidade da historia da TV no Sudeste brasileiro.

Portanto, consideramos pertinente aprofundar a discussdo para compreender a
relagdo entre televisao e territério. Compreender a presenca da televisdao em Juazeiro do Norte,

a partir da trajetoria da TV Padre Cicero, significa discutir seu papel e didlogo com o territorio
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e seus sujeitos — bem como registrar uma histéria da televisdo a partir do contexto local. Isso
nos permite refletir, identificar e analisar os elementos, atravessamentos e implicacdes da
presenca da televisao em uma determinada realidade geografica, historica, social, cultural,
politica, econdmica e tecnologica. Assim, passamos a discutir os conceitos de televisao de

proximidade e televisdo do/no interior.

2.2 Televisao e territorio: compreendendo a TV Padre Cicero

Nesta se¢do, discutimos a relagao entre televisao e territério, tendo como foco a TV
Padre Cicero e Juazeiro do Norte. Dentre as cinco relagdes possiveis (TV comunitéria, TV local,
TV regional, TV de proximidade e TV do/no interior), buscamos explorar especificamente dois
conceitos: televisdo de proximidade e televisao do/no interior. A escolha desses conceitos
territoriais decorre do entendimento de que ambos se destacam entre os demais para
compreendermos as especificidades da presenga da televisdo no interior cearense, além de
serem pouco explorados no ambito académico e cientifico brasileiro. Assim, iniciamos a
discussdo abordando conceitos fundamentais antes de adentrarmos no nosso objetivo central,
tais como os conceitos de territério, territorialidade e multiterritorialidade, que permitem
diferentes modos de compreensao de um dado territorio. Em seguida, aprofundamos a discussao

sobre os dois conceitos de televisdo e territorio.

2.2.1 Territorio, territorialidade e multiterritorialidade

A etimologia da palavra territdrio tem origem no latim ferritorium (Dicionario
Online de Portugués, 2025), derivada do vocébulo terra, significando uma determinada parcela
de terra apropriada e administrada politicamente. Todavia, o conceito de territorio ndo €
concebido de forma consensual entre os pesquisadores, pois apresenta diferentes concepgdes
conforme influéncias histéricas. No campo geografico, o conceito tem sido alvo de intensos
debates ao longo do tempo. Souza (1995, p. 78) define territério como um “[...] espaco definido
e delimitado por e a partir de relagdes de poder”, estabelecendo processos de dominio e
influéncia sobre o espaco. Essa perspectiva pode ser facilmente relacionada as interagdes entre
territorio e meios de comunicagao, por exemplo.

Haesbaert (1997), partindo da percep¢ao de Souza (1995), compreende o territorio
como um espago dominado e controlado politicamente a partir das relacdes de poder. Contudo,
ele acrescenta duas dimensdes: a simbolica e a afetiva. Para Haesbaert, o territdrio ¢ um espago
apropriado tanto material quanto imaterialmente, repleto de significados e sentidos. “O

territério, assim, em qualquer acepcao, tem a ver com poder, mas ndo apenas com o tradicional
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‘poder politico’. Ele diz respeito tanto ao poder no sentido mais concreto, de dominagao, quanto
ao poder no sentido mais simbélico, de apropriagdo” (Haesbaert, 2004, p. 16). E interessante
observar como essas conceituagdes, tanto de Souza (1995) quanto de Haesbaert (1997, 2004),
dialogam com a nocao de territorio mididtico, no sentido de apropriagdo simbolica, poder e
dominagdo, podendo ser direcionadas para uma analise dos territorios televisivos.

Ao relacionarmos o conceito de territorio com o contexto televisivo, a ideia de
poder apresentada pelos autores corrobora com a compreensao do processo de demarcacao da
producao televisiva por determinados grupos mididticos (como exploraremos no proximo
capitulo, ao analisarmos a TV Tupi e a TV Globo). Além disso, o territério também opera como
um elemento de pertencimento e construcdo de identidades. De acordo com Medeiros, Valduga
e Lindner (2017, p. 99), “A identidade pode estar associada aos sujeitos e também aos objetos.
Sdo valores simbolicos ligados a uma identidade carregada de subjetividade e objetividade
simultaneamente”. Dessa forma, a identidade, mais do que o proprio territdrio, age como um
elemento de significacdo e artificializagdo para a constitui¢ao territorial (Medeiros, 2009).

A diversidade dos territdrios possibilita a constru¢do de novas identidades, algumas
vezes em oposicdo aos interesses de grupos historicamente hegemonicos, especialmente no
ambito das empresas televisivas. Os significados, sentidos e valores de um dado espago
geografico e sociocultural ndo sdo inerentes a natureza, mas construtos sociais inventados e
reinventados ao longo do tempo. Dessa maneira, torna-se necessario refletir sobre as
concepgdes de territorialidade e multiterritorialidade. A territorialidade refere-se as dimensdes
politicas, econdmicas e culturais e as formas de organizacdo dos sujeitos no espaco (Haesbaert,
2010). Ou seja, diferentes territorios coexistem, formando uma territorialidade ampla. Assim,
limitar-se a uma abordagem estritamente geografica ¢ insuficiente para a compreensao dessas
dindmicas.

O segundo conceito apresentado por Haesbaert (2010) é o de multiterritorialidade,
que surge como uma alternativa conceitual, pois “[...] estamos, na maior parte das vezes,
vivenciando a intensificacao e complexificagdo de um processo de (re)territorializagdo muito
mais multiplo, ‘multiterritorial’” (Haesbaert, 2010, p. 19). A multiterritorialidade abrange a
conexao digital, a expansao territorial e a nocao de identidade e pertencimento que extrapola o
dominio do espago fisico, interagindo com novas formas de comunicagdo e relagdes entre
territorio e sujeitos. Mas como o conceito de territorio se relaciona com a televisdo, e
especificamente com a TV Padre Cicero? E o que discutiremos a seguir, a partir das nogdes de

televisdo de proximidade e televisdo do/no interior.
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2.2.2 Televisao de proximidade

De acordo com Coelho (2007), televisao de proximidade ¢ aquela que emite

conteudos produzidos dentro de uma determinada comunidade e a ela relativos. Assim,

[...] entre a televisdo e seus destinatarios estabelece-se um pacto comunicacional, um
acordo, que assenta a sua base na vontade comum do progresso e desenvolvimento da
comunidade. O instrumento desse pacto ¢, de facto, os conteudos emitidos por estes
canais, definidos a partir de problemas comuns da comunidade e susceptiveis de
promoverem a participacao dos destinatarios dos debates e discussdes suscitados pela
emissdo desses contetdos (Coelho, 2007, p. 321).

Contudo, ainda conforme o autor, esse conceito ndo ¢ plenamente observado na
pratica. Por isso, ele buscou explora-lo em termos de possibilidades de concretizagdo. E
importante destacar que o conceito de televisdo de proximidade tem sido amplamente
pesquisado no contexto da televisdo portuguesa, aproximando-se do cendrio de investigacao
brasileiro, especialmente no que os pesquisadores compreendem como televisdo local e
televisdo regional. Tanto a televisdo local quanto a regional sdo concebidas a partir de uma
perspectiva de aproximagao com o territorio e os sujeitos, considerando dimensdes geograficas,
historicas, sociais, culturais, politicas, econdmicas e tecnologicas. Essa abordagem ¢
amplamente discutida nos estudos de Bazi (2001), Peruzzo (2005), Fabbri Junior (2006),
Tourinho (2007), Meneses (2010), Deolindo (2013), Aguiar (2016), Carvalho (2019) e Fonseca
(2021).

Todavia, entendemos que a discussdao desses conceitos (local e regional) pode ser
mais explorada a partir da ideia de televisdo de proximidade. Além disso, com base no estudo
de Coelho (2007), compreendemos que a televisao de proximidade apresenta uma caracteristica
particular: maior penetra¢do nas regides do interior, promovendo um consumo televisivo que
funciona tanto como um instrumento de reforco da identidade quanto de coesdo entre sujeitos
pertencentes a uma mesma comunidade. Ou seja, essa abordagem nos permite um melhor
didlogo com a TV Padre Cicero, ndo apenas devido a sua localizacdo geografica (no sul
cearense), mas também pela forma como essa experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte tem
buscado reforcar a identidade local por meio de sua programagao.

Outra caracteristica defendida por Coelho (2007) ¢ a ideia de que essas televisdes
atuam como uma forma de resisténcia ao poder das elites locais. No entanto, até que ponto isso
realmente ocorre na pratica? O caso da TV Padre Cicero € pertinente para refletirmos sobre esse
questionamento, uma vez que, funcionando inicialmente de forma independente (como uma
WebTV), a partir de 2019 passou a utilizar o sinal da TV Juazeiro (concessao da prefeitura de

Juazeiro do Norte). Dessa forma, passou a integrar também os interesses da politica e das elites
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locais na manutenc¢ao de uma emissora local de televisdao. Nesse caso, ainda podemos falar de
uma televisdo que resiste ao poder publico?

No sentido atribuido por Coelho (2007), a televisdao de proximidade tem a
capacidade de transformar a comunicagdo em uma forga produtiva e geradora de integragao
social, atuando como uma espécie de guardia da democracia. Isso porque os meios de
comunica¢do, como um dos pilares da sociedade, tém entre suas fungdes o progresso do ser
humano, a preservagao dos valores e o fortalecimento do espago publico. Assim, a concepgao
atribuida a televisao de proximidade parte da “[...] obriga¢ao de dar voz a todos os implicados
no acontecimento, o que supode a integragdo das opinides marginais ¢ de conflito” (Coelho,
2007, p. 321). Dessa forma, surge outro aspecto fundamental desse conceito de televisdo: a sua
func¢ao social.

Na busca pela democratizagao da comunicagao, por uma participagdo mais ativa da
populagao e pela integracdo das diversas opinides, a televisao de proximidade:

O cumprimento dessa fung@o social determina, igualmente, que, a0 mesmo tempo que
esses media dotam os cidaddos dos instrumentos que lhes permitem questionar a
politica e os politicos, favorecem a participagdo desses destinatarios no processo de

tomada de decisdo, contribuindo para atenuar, por isso mesmo, o fosso que os separa
da elite (Coelho, 2007, p. 322).

Cabe destacar mais uma observacao: ao refletir sobre a televisdo de proximidade,
como no caso da TV Padre Cicero, Coelho (2007) ressalta esse modelo de televisao na produgao
jornalistica, permitindo que os cidaddos participem, tenham voz e opinem sobre os
acontecimentos, além de possibilitar a produ¢do de pautas voltadas para os problemas da
comunidade onde a emissora estd inserida. Ou seja, € a partir desse recorte que se pode observar
a fun¢do social da televisdo de proximidade. Todavia, a TV Padre Cicero ndo apresenta
programas jornalisticos ou informativos. Conforme entrevista concedida pelo fundador da TV
para a constru¢do desta pesquisa, a producdo de conteudo jornalistico exige um alto
investimento financeiro (uma realidade distante do atual cendrio da empresa) e, por isso, a TV
Padre Cicero optou por nao produzir jornalismo.

No entanto, seria esse 0 inico motivo para a auséncia de jornalismo na programagao
da TV Padre Cicero? Ou essa escolha também estaria relacionada ao fato de que essa
experiéncia televisiva interage diretamente com o cendrio politico de Juazeiro do Norte,
incluindo a prefeitura? Essa relacdo poderia gerar uma disputa de interesses entre os agentes
politicos, que desejam manter a concessdo da emissora, mas evitam investir em producao
jornalistica, alegando falta de recursos financeiros, conforme apontado pelo proprio fundador

da TV Padre Cicero.
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Embora nio se refiram especificamente a televisao, os estudos de Camponez (2002)
sobre a proximidade mididtica oferecem subsidios para a compreensdo desse conceito. De
acordo com o autor, a proximidade ¢ vista como um esfor¢o para comunicar conteudos
pertinentes a um determinado publico, funcionando como uma estratégia para fidelizacao da
audiéncia, ao mesmo tempo em que descentraliza o exercicio do poder midiatico. Ademais, ¢
fundamental considerar a existéncia de um pacto comunicacional entre emissor e receptor, visto
que a televisdo de proximidade contribui para o desenvolvimento do individuo, do espago
publico e do territorio. Dessa forma, ela se configura como uma forma de resisténcia as grandes
midias e as consequéncias da globalizagdao (Coelho, 2005), especialmente no contexto de
experiéncias televisivas descentralizadas.

Refletindo sobre o territorio midiatico de proximidade, Camponez (2012) apresenta
algumas caracteristicas, tais como: a proximidade enquanto valor-noticia e produto comercial;
a necessidade de compreendé-la além do ambito territorial e geografico; a ldgica de criagdo de
interesses ¢ fragmentagdo do publico; e a possibilidade de produgdo de conteudos mais
intimistas. Com isso, a experiéncia de proximidade se torna um diferencial entre os territorios
midiaticos distantes das grandes capitais.

Para Verissimo (2012), a televisao de proximidade ¢ um motor fundamental para o
desenvolvimento politico, cultural e economico das comunidades, estando diretamente ligada
ao fortalecimento das identidades. Esse fenomeno ¢ resultado do processo de descentralizagao
midiatica, que reivindica o reconhecimento das especificidades culturais. A abordagem de
Verissimo nos leva a analisar o contexto de produgdo da TV Padre Cicero. Os seus dois
programas principais (Panorama Regional e Leriado), além das transmissdes das missas do
padre Cicero, sdo exemplos da busca por uma televisao de proximidade, a0 menos em termos
de conteudo. Como afirmam Spa, Garitaonandia e Lopez (1999, p. 18-22), “[...] a televisdo de
proximidade designa as experiéncias de emissdo em pequena e média escala dirigidas a
comunidade, e cujos contetidos sobre o territorio de referéncia se refletem nos niveis de
audiéncia”.

No que diz respeito a televisdo de proximidade nos contextos portugués e espanhol,
Costa (2018, p. 4) explica que “[...] a televisdo de proximidade procura espelhar e interpretar
as circunstancias de uma comunidade através da producao local”. Entretanto, assim como
Coelho (2007), o autor enfatiza que “[...] poucos tém se debrucado sobre a televisao de
proximidade, seja pelos anacronismos do mercado, pelo desinteresse dos agentes politicos e
econdmicos, ou pela visdo nem sempre esclarecida dos proprios midia, sociedade civil e demais

entidades dinamizadoras” (Costa, 2018, p. 52). Durante esta investiga¢do, observamos esse
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desinteresse. Ao analisarmos os registros e trajetorias das emissoras de Juazeiro do Norte,
constatamos que ha pouquissima documentagao sobre o assunto.

Pensar a televisao de proximidade também significa refletir sobre a presenga da
televisdo em territérios descentralizados, que, conforme Céadima (2006, p. 53), “[...] € um
dispositivo partilhado, uma vida simbolica comum, o que, em ultima instancia, pode ser visto
como uma estratégia de agenciamento de conteidos e de saberes”. A presenca da televisao
nesses territorios também se vincula ao processo de desenvolvimento local e regional, que
depende da existéncia de um sistema comunicacional integrador, promovendo a expressao da
cidadania e da sociedade civil. Nesse sentido, a televisdo de proximidade ¢ um dos pilares
essenciais na revitalizagdo dos espagos publicos locais e regionais (Coelho, 2005; Rebelo,
2011).

Entretanto, hd questdes que precisam ser consideradas para garantir um
funcionamento eficiente dessas televisdes, como os fatores enddgenos (investimento
tecnologico, viabilidade econdmica e enquadramento legal) e os fatores exdgenos (mercado
publicitério, perspectiva politica, mapa administrativo e grau de desenvolvimento econdmico),
conforme aponta Costa (2018). Caso contrario, as televisdes localizadas fora das capitais (onde
estdo situadas as grandes empresas televisivas) podem apresentar uma estrutura organizacional
fragil, além de uma clara deficiéncia em recursos humanos, o que impacta diretamente na
confianca dos anunciantes e na preferéncia dos espectadores.

Ao analisar a implantacdo da TV Padre Cicero sob essa perspectiva, percebemos
que ndo houve um planejamento mais detalhado para a inauguragdo dessa primeira experiéncia
televisiva em Juazeiro do Norte. Em vez disso, o que se observa ¢ que, com base nos recursos
disponiveis — tanto em conhecimento sobre o funcionamento de uma emissora de televisdao
(desde os equipamentos até a gestdo administrativa) —, seu surgimento esteve mais ligado a um
desejo pessoal e a um sonho, quase como um impulso, do que a uma estratégia consolidada de
negocio. Ademais, no caso da TV Padre Cicero, também identificamos um fator presente nessas
televisdes descentralizadas, apontado por Costa (2018, p. 29-30):

Enquanto que os canais tradicionais, do hertziano ao cabo, adotavam linguagens mais
proximas do multimédia, transpunham para a rede parte da oferta ou criavam
conteudos e servicos adicionais, estes novos media [como nos casos das TVs
descentralizadas], valendo-se da proximidade e da interatividade proporcionada pela

plataforma, procuravam uma identidade propria por via dos mesmos formatos e
géneros.

Visando comparar o que foi explicitado pelo autor com o cenario televisivo de

Juazeiro do Norte, Rodrigues e Souza (2023), em seu estudo sobre o funcionamento da WebTV
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TV Mae das Dores, destacam que a busca pela proximidade com o modelo classico de televisao
(broadcast) integra a estratégia desse modelo televisivo. Dessa forma, retomando o
questionamento anterior (sera a TV Padre Cicero uma televisao de proximidade?), conforme a
proposta idealizada pelo autor desta tese, podemos respondé-lo parcialmente de maneira
afirmativa.

Isso porque a TV Padre Cicero apresenta algumas caracteristicas alinhadas ao
conceito de televisdo de proximidade, como a programacao voltada para o territorio local, o
sentimento de pertencimento e o refor¢o das identidades regionais. No entanto, a funcao social
associada a comunicacdo democratica, a participagao popular e a presenca ativa do publico nao
¢ identificada nessa emissora. Esse fator pode estar relacionado a auséncia de uma programacgao
jornalistica, j& que sua grade se aproxima mais do entretenimento.

Portanto, compreendemos que o conceito de televisao de proximidade se caracteriza
pela busca de aproximagdo com as comunidades, expandindo a comunicagdo para além dos
grandes centros urbanos ¢ englobando aspectos sociais, culturais, historicos, politicos,
econdmicos e tecnoldgicos. Além disso, permite que os sujeitos locais passem a (re)conhecer
seu territorio na televisao. Assim, ao contribuir para o campo televisivo, entendemos que a
televisdo de proximidade ¢ aquela orientada por fatores territoriais, geograficos e culturais,
cumprindo a missao de se aproximar do publico e funcionando como uma forma de resisténcia

para comunidades descentralizadas.

2.2.3 Televisao do/no interior

Para a construcdo de uma conceituacdo de televisdo do/no interior, partimos dos
estudos sobre midia, imprensa e jornalismo nesse contexto. Diferentemente do conceito de
televisdo de proximidade, ainda nao ha pesquisas especificamente direcionadas a televisao
do/no interior. Assim, os estudos de Dornelles (2004, 2010), Costa (2005), Rocha e Zauith
(2011), Assis (2013) e Moreira e Deolindo (2013) sobre midia e jornalismo serviram como base
para a formulacdo do conceito proposto nesta pesquisa.

De acordo com o Diciondrio Online de Portugués (2025), “interior” pode significar:
(1) algo situado na parte de dentro, em oposicdo ao que esta na parte de fora (interno); (2)
espaco compreendido entre determinados limites (patio interior); (3) algo relacionado a alma
ou a natureza moral (sentimento interior); ou (4) um local cercado por terras ou distante do
litoral (nascente interior). O primeiro significado se aproxima da forma como compreendemos

a presenga da televisdo (das emissoras a linguagem) no territdrio interiorano — ou seja, algo
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oposto ao territdrio da capital, como ¢ o caso de Juazeiro do Norte. Essa mesma percepgao ¢
apontada por Assis (2013) ao estudar a imprensa do interior.

Quando tratamos da imprensa e da midia no interior, os estudos de Dornelles (2004)
sao referéncias. A no¢do de uma imprensa existente nesse territorio dialoga com a ideia de
comunicagdo comunitaria, pois estd voltada para a comunidade e busca atender seus anseios e
reivindicagdes. A autora também compreende esse conceito como algo que ndo encontra
respaldo na grande imprensa, funcionando mais a partir de um aspecto comportamental do que
estrutural. Nesse sentido, a imprensa no interior se estabelece de acordo com uma politica de
vizinhanca, na qual o bairrismo e a solidariedade entre os moradores se destacam.

O jornalismo [e a midia] do interior ¢ muito mais comportamental do que estrutural.
Estabelece-se de acordo com a politica de vizinhanga, a solidariedade, o coletivismo,
os valores, a moral, a fé e religiosidade, o respeito humano e a cultura de pequenas

populagdes, sobressaindo-se, por exemplo, o bairrismo ¢ a solidariedade entre os
moradores (Dornelles, 2004, p. 3).

Ainda que a autora discorra sobre o jornalismo, podemos direcionar essa concepgao
para compreender o estabelecimento de uma televisdo do/no interior. Identificamos que a TV
Padre Cicero apresenta elementos que contribuem para a construcdo dessa conceituacdo,
especialmente quando consideramos a cultura local de Juazeiro do Norte e seu carater religioso,
representado pela imagem do “Santo do Povo”, que nomeia a emissora.

Dois fatores se destacam nessa discussdo: (1) o carater comportamental desses
veiculos midiaticos situados no interior do pais e (2) a relagdo de proximidade entre os meios
de comunicagdo e os moradores da localidade. Esses aspectos nos permitiram analisar que a
televisdo do/no interior se estrutura a partir de um modelo televisivo fortemente influenciado
por seu comportamento, impactando diretamente sua organizagao e funcionamento. No caso da
TV Padre Cicero, especialmente apds as visitas e entrevistas realizadas na emissora,
constatamos que esse carater comportamental estd presente em diferentes dimensdes da
experiéncia televisiva local — desde seu modo de operacdo, sem grandes planejamentos
estruturais, até sua propria trajetoria de criagdo e desenvolvimento.

Como mencionado, ao tratar da midia e da imprensa no interior, Dornelles (2004)
enfatiza a perspectiva comunitiria. No entanto, ao direcionarmos nossa analise para a
construcdo de um conceito de televisdo do/no interior, consideramos mais pertinente refletir
sobre seu comportamento e sua proximidade com o territdrio e os sujeitos que o compdem. Esse
olhar abrange aspectos geograficos, culturais, politicos, econdmicos e tecnologicos mais
especificos e delimitados, indo além da proposta de televisdo comunitdria — campo ja

amplamente explorado no Brasil, com pesquisas de Peruzzo (2000, 2005, 2008), entre outros.
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Além disso, veiculos midiaticos situados no interior enfrentam dificuldades
relacionadas a manuten¢ao de suas atividades, especialmente no contexto publicitario. Segundo
Costa (2005), as empresas midiaticas do interior, além de buscarem sobreviver no mercado,
também visam o lucro. Para isso, estabelecem proximidade com 6rgaos publicos para obter
recursos publicitarios, sofrem influéncia do poder publico em suas decisdes editoriais e contam
com uma baixa diversidade de profissionais. Essa analise revela um cenario preocupante para
amidia do/no interior, uma vez que seus principais desafios estao ligados a questoes financeiras,
estruturais e de sustentabilidade — uma realidade vivenciada no territorio do Cariri cearense e,
possivelmente, em outros contextos interioranos brasileiros.

Ao analisarmos a perspectiva de Costa (2005), no contexto da TV Padre Cicero,
constatamos que essa realidade tem sido vivenciada ao longo de seus primeiros vinte e cinco
anos de existéncia (1999-2024). Esse cenario se deve, especialmente, a auséncia de um olhar
mais empreendedor e/ou mercadoldgico na gestdo dessa experiéncia televisiva em Juazeiro do
Norte — uma caracteristica que também define essa televisdo. Dessa forma, organizamos no
Quadro 5 as caracteristicas dos dois modelos de televisao, a fim de apresentar e diferenciar os
conceitos analisados. Esse apontamento ¢ essencial para distinguirmos a televisdo de

proximidade da televisao do/no interior.

Quadro 5 — Caracteristicas da televisao de proximidade e televisao do/no interior

TV de proximidade Tv do/no interior

Emite conteudos produzidos dentro de uma Funciona a partir de um aspecto mais

determinada comunidade e a elas relativos

Como instrumento de refor¢o da identidade e um
esforco de comunicar contetidos pertinentes para
um determinado publico

Produgao de pautas voltadas para os problemas da
comunidade

Uma forma descentralizada de exercicio do poder

Fundamental para o desenvolvimento politico,
cultural e econdmico das comunidades

comportamental do que estrutural

Apresenta proximidade com o territorio e sujeitos
dentro de um espago geografico, cultural, politico,
econdmico e tecnologico

Enfrenta dificuldades referentes a manutencao das
atividades a partir do contexto publicitario

Possui influéncia do poder publico nas decisdes
editoriais e apresentam uma baixa variedade de
profissionais

Apresenta uma baixa variedade de profissionais

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

A partir do quadro acima, entendemos que a televisao de proximidade sugere um
nivel maior de profissionaliza¢cdo, organiza¢do e estruturacdo para o funcionamento de uma
empresa televisiva. Por outro lado, a televisdo do/no interior tende a ser orientada por um viés
mais amador, enfrentando problemas estruturais e apresentando comportamentos mais

especificos.
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Nos estudos de Dornelles (2010), identificamos que a presenga da midia no
territério interiorano €, em muitos casos, vista como “de segunda categoria” — sobretudo devido
a sua estruturacdo. No entanto, o fato de uma televisao do/no interior ter uma atuagao mais
restrita, um publico mais segmentado € uma infraestrutura mais limitada (tanto técnica quanto
de pessoal) ndo a torna, necessariamente, uma midia de menor valor. E verdade que essas
caracteristicas podem impor certos limites de produ¢do, como a auséncia de programas
jornalisticos na TV Padre Cicero ou a falta de uma grade de programacao diversificada.
Entretanto, esses fatores ndo devem ser tomados como determinantes de sua relevancia ou
impacto.

Rocha e Zauith (2011) apontam que a midia do interior ¢ frequentemente marcada
por iniciativas individuais e efémeras, estando relacionada ao crescimento e desenvolvimento
de determinadas localidades e regides, impulsionadas pela modernizagdo, industrializa¢do e
participagdo do poder publico. Essa percep¢ao também se aplica ao contexto da implantagao e
desenvolvimento da TV Padre Cicero. Desde a chegada do padre Cicero em Juazeiro do Norte,
a forte presenca da religiosidade, hibridizada com a cultura e o crescimento da cidade, tem
contribuido para a descentralizagao e exploragao econdmica do territorio.

Uma das abordagens mais amplas sobre a questdo territorial da midia no interior é
discutida por Assis (2013). O autor argumenta que a midia interiorana se manifesta em
territorios opostos aos das capitais, abrangendo tanto o interior das unidades federativas quanto
areas litoraneas ou fronteiri¢as entre estados. Esse apontamento amplia a compreensdao do
conceito de interior, que vai além da visdo histdrica de terras longinquas e distantes dos grandes
centros urbanos. Nessas regides, os veiculos midiaticos operam segundo logicas culturais e
sociais proprias, influenciadas por fatores como geografia, economia e politica.

Ao se referirem a midia no interior, Moreira e Deolindo (2013) a entendem como
representada por cidades-referéncia, que compartilham algumas caracteristicas com as grandes
metropoles. As autoras baseiam-se nos estudos de Milton Santos (1959) e observam que, nas
cidades que funcionam como centros regionais, “[...] as oportunidades que o lugar oferece a
uma acdo comunicativa mididtica bem-sucedida também sdo determinantes para a criagdo e a
manuten¢do de jornais, emissoras de TV e radio, revistas, sites etc.” (Moreira; Deolindo, 2013,
p. 20).

A partir desse apontamento, compreendemos Juazeiro do Norte como uma cidade-
referéncia. Situada na Regido Metropolitana do Cariri, Juazeiro do Norte pode ser vista como
a “capital do Cariri” cearense, pois, apesar de ser uma das cidades mais novas, com pouco mais

de cem anos de emancipagao, seu desenvolvimento urbano, industrializagdo, polo educacional,
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turistico e comercial sdo fatores fundamentais para destacar a importancia que esse territorio
adquiriu ao longo do tempo, tanto para o interior do sul cearense quanto para a economia do
estado.

Nesse contexto, a presenca dos veiculos de comunicagao, como a televisao, integra-
se ao processo de crescimento exponencial da regido. Podemos afirmar que o conceito de
televisdo do/no interior refere-se a uma televisao que estd presente na parte interna do territdrio,
em oposicao a capital, apresentando um viés comportamental que dialoga com a cultura, a
histéria, a politica, a economia ¢ as tecnologias disponiveis. Sua estrutura, por sua vez, opera
no sentido de manter a proximidade com seu territdrio e seus sujeitos.

No caso da TV Padre Cicero, destacamos ainda outro fator determinante: a presenga
da familia desde sua fundacao até sua operacionaliza¢ao nos dias atuais. Esse aspecto nos leva
a entender que, embora apresente caracteristicas de ambos os modelos (proximidade e interior),
¢ mais pertinente considera-la uma televisdo do/no interior, especialmente por seu viés
comportamental. Seu modo de funcionamento se aproxima mais do artesanal do que do
comercial, refor¢ando sua identidade como uma televisdo do/no interior. Assim, a partir dessa
discussdo, buscamos, a seguir, compreender o processo histérico de expansao e interiorizagdo
da televisao, desde as emissoras ¢ grandes conglomerados midiaticos até as transformagdes

decorrentes das experiéncias televisivas.

2.3 A expansio e interiorizacio das emissoras de televisio

Compreender a implantagdo e o desenvolvimento da TV Padre Cicero em
Juazeiro do Norte significa abordar, especialmente, dois processos: a expansdo e a
interiorizacdo da televisdo no Brasil. No entanto, esses fendmenos ainda sao pouco explorados
em estudos académicos, o que dificulta a construgdo de um referencial tedrico consolidado para
refletir sobre seus significados e conceitos. Diante disso, buscamos explicitar o que estamos
denominando de expansdo e interioriza¢ao neste estudo.

De acordo com o Dicionario Online de Portugués (2025), expansao significa: (1)
qualidade do que se alarga, amplia e cresce e/ou (2) ato de expandir-se. Ambas as defini¢cdes
dialogam com nosso estudo, pois a expansao da televisdo, ao longo do tempo, resultou na
ampliacao da presenca desse aparelho, linguagem e veiculo mididtico em todo o territorio
brasileiro. Esse processo teve inicio na década de 1950, com a fundag@o da primeira emissora
do pais —a TV Tupi, em Sao Paulo — e se estendeu até o cenario televisivo atual, caracterizado

por uma multiplicidade de ofertas.
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Ao tratar da ampliagdo televisiva, Caparelli (1982) aponta a existéncia de duas
fases: a primeira, marcada pelo oligopolio da Rede Tupi (1950-1960), e a segunda, pelo
dominio da Rede Globo (a partir de 1964). Ou seja, uma fase inicial de expansao associada a
presenca das emissoras € as concessdes publicas. Entretanto, essa visao de descentralizagao
apresentada pelo autor hoje se mostra limitada, pois retrata um cendrio especifico, centrado na
presenca das emissoras de televisdo, nas concessdes e nas familias detentoras do poder
mididtico (como os Chateaubriand e os Marinho). Esse recorte ndo contempla o cenario
contemporaneo, caracterizado pela diversificagdo e pelas novas possibilidades de compreensao
do que ¢ televisdo, especialmente no contexto da internet e dos ambientes digitais (como a
plataformizagao).

Em nossa perspectiva, o fenomeno da expansdo da televisdo engloba multiplas
formas de existéncia (e sobrevivéncia) desse meio, abrangendo desde o aparelho (dispositivo),
a linguagem (gramadtica), a estrutura organizacional e os contetidos (modo de producdo). Além
disso, esse espalhamento ndo ocorreu de maneira uniforme, considerando que a insercao da
televisdo se deu de diferentes formas e em distintos periodos, tanto no cenario global quanto
nos diversos territorios brasileiros. Dessa forma, ¢ essencial considerar os aspectos geograficos,
culturais, histdricos, econdmicos, politicos, tecnologicos e estéticos para analisar o fendmeno
televisivo em suas singularidades.

Assim, compreendemos a expansao da televisdo como um processo que reflete os
interesses e as necessidades de existéncia e continuidade do veiculo, incorporando desde as
emissoras, linguagens e conteudos até os anuincios publicitarios e o controle da informagao.
Ademais, esse fenomeno dialoga, particularmente, com as transformacdes tecnologicas, como:
a ampliagdo das redes sociais, 0 uso massivo dos smartphones, a popularizacdo de
equipamentos de captacdo e produgdo audiovisual, a diversifica¢do das telas e a circulagdo de
contetdos em novas plataformas.

A expansdo televisiva também acompanha as mudangas de cada época. Se, nas
primeiras décadas, a televisdo era definida pelo aparelho e pelas concessdes publicas
(radiodifusdo), ao longo do tempo, seu conteudo e formato foram adaptados para dialogar com
a miniaturizagao das telas, o consumo audiovisual em mobilidade, a ascensdo das redes sociais
digitais e, mais recentemente, a plataformizagao, abrangendo desde o YouTube até os servicos
de streaming. Dessa maneira, fazer televisdo atualmente transcende a obtencdo de uma
concessao publica ou a transmissdo via televisdo aberta. No entanto, entendemos que o

movimento de alargamento continua seguindo a logica do modelo broadcast.
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Diante desse panorama, propomos a construcdo de diferentes fases da expansio

televisiva no Brasil. Nossa proposta de periodizagdo baseia-se nos estudos de Mattos (2010),

mas buscamos definir fases mais especificas do que as sugeridas pelo autor:

Quadro 6 — Processos da expansdo da televisdo brasileira

Processos/Fases Periodo

Televisor e das emissoras* 1950-1960

Primeiras inovagdes tecnologicas,
popularizagdo da linguagem e da 1960-1970
programacao oriunda do eixo Rio-

Sao Paulo

Afiliagdo de emissoras,
padronizagdo de contetudo e 1970-1980
implantacdo das antenas
parabolicas
TV por assinatura e a

Descricao

Expanséo dos aparelhos e das emissoras de
televisdo pelo territorio brasileiro (a
exemplo da TV Tupi).

Introdugdo do videoteipe, do sistema
micro-ondas e transmissdo via satélite.
Chegada da Rede Globo, em 1965, de uma
popularizagao da linguagem televisiva e de
um modelo de programago em construcao.
Expansdo das emissoras a partir da
afiliacdo, visando a presenca nos territorios
locais brasileiros, a partir da padronizagado
do conteido ¢ implantacdo de antenas
parabolicas nos territorios mais afastados.
Inicio da segmentagdo de contetidos, a

segmentacdo da televisdo 1990 partir da criagdo do canal de noticias
GloboNews, em 1996.
Criagdo das primeiras experiéncias com
WebTVs no Brasil 1997 televisao na internet, as chamadas WebTVs,
a exemplo da TV UOL, em 1997.
Inicio da plataformizagdo
televisiva/audiovisual. A plataforma ¢
utilizada tanto por amadores, quanto por
profissionais para expandir a presenca do
You Tube A partir de 2005 conteudo audiovisual na internet. Além
disso, observamos a emergéncia de
produgdes proprias, os chamados “Canais”,
que produzem contetidos com linguagem e
gramatica oriundos da televisdo broadcast.
Busca pela melhoria da qualidade
Implantagdo da TV digital A partir de 2007 televisiva, processo de convergéncia e
adocdo do sistema de televisdo digital.
Processo de fragmentag@o do conteido em
A televisdo nas redes sociais A partir de 2010 sites de redes sociais como Facebook, X
(antigo Twitter), Instagram e Tik Tok.
Disponibilizagdo do contetido televisivo
TV no streaming A partir de 2015 sob demanda em plataformas de streaming,
iniciado com o Grupo Globo com o
Globoplay, em 2015.
Fonte: elaborado pelo autor (2026).

A periodizacdo de cada fase ndo tem o objetivo de restringir sua ocorréncia ao
periodo indicado, mas sim destacar que, a partir de determinado momento, houve uma maior

identificacdo com a adog¢do dessas praticas televisivas. Além disso, € importante ressaltar que,

4 Neste estudo, adotamos a ideia de emissora, no sentido de uma organizagdo, companhia ou empresa que transmite
através da televisdo aberta, ou seja, que funciona a partir de uma concessdo publica de radiodifusdo. Assim, ndo
consideramos as TVs que funcionam na internet como emissoras, mas, sim, como canais de distribuicdo
audiovisual com caracteristicas, em muitos casos, oriundas do modelo classico de TV.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o_aberta
https://pt.wikipedia.org/wiki/Radiodifus%C3%A3o
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em Juazeiro do Norte, nem todas as fases apresentadas necessariamente ocorreram (ou
ocorrem), o que reforca a necessidade de uma critica a historia da televisdo considerada
“brasileira”. Pois, conforme Caparelli (1997, p. 14), “[...] os recortes propostos pelo pesquisador
dependem dos objetivos da pesquisa e s6 tém consisténcia, em termos académicos, dentro de
um contexto de determinados principios explicativos”. Ademais, partilhamos da visdo de
Schudson (1993) que de que as transformacdes na comunicagdo, € nos meios, influenciam e sao
influenciadas pelos aspectos culturais, politicos, econdmicos e tecnoldgicos. Com isso, nao
pretendemos superar, por exemplo, a periodizacdo de Mattos (2010), mas apresentar outros
pontos de vista sobre as fases.

Ja o fendomeno da interiorizagdo esta diretamente relacionado a descentralizagao da
televisdo para territorios situados além dos grandes centros urbanos, que, no Brasil, sdo
representados majoritariamente pelas capitais — locais onde a televisdo se desenvolveu
inicialmente. No caso de Juazeiro do Norte, esse processo de interiorizacdo abrange desde a
instalacdo da primeira antena retransmissora, em 1965, até o surgimento de producdes com
linguagem televisiva em plataformas digitais, a partir da primeira década dos anos 2000, como
no YouTube, utilizado para compartilhamento e acesso a conteudos audiovisuais.

Assim, seja por meio da implantacdo de emissoras (proprias ou afiliadas), da
criacdo de WebTVs ou da producdo de conteido audiovisual nativo digital, o fendmeno da
interiorizacdo da televisdo estd atrelado ao desenvolvimento local, a exploragdo cultural,
politica e econdmica do territério e as mesmas dimensdes que possibilitaram a expansdo da
televisdo. O dominio da técnica e da linguagem televisiva extrapola o monopo6lio das grandes
corporagdes midiaticas (Globo, SBT, Record e Band), abrindo espago para novas possibilidades
de construgdo de uma televisao que se caracteriza pela proximidade com o publico e por marcas
e peculiaridades proprias. Essas experiéncias se diferenciam — sobretudo em qualidade técnica
—do padrao tradicional das grandes emissoras, mas ainda seguem a logica do modelo broadcast,
aberto e linear, que estruturou as demais iniciativas televisivas no pais.

Dessa forma, compreendemos que a interiorizacdo da televisdo ¢ um processo
voltado para a inser¢do do meio televisivo em localidades interioranas do Brasil, valorizando
as diferentes realidades e condi¢des de producdo a partir de um determinado contexto
geografico, social, cultural, historico, economico, politico, tecnologico e estético. O objetivo €
estabelecer um didlogo mais préximo com a realidade local, considerando a infraestrutura
disponivel, os sujeitos envolvidos e os elementos que promovem a proximidade, o

pertencimento e a constru¢ao de identidades.
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No caso especifico da interiorizacdo da televisdo em Juazeiro do Norte, podemos
identificar que esse fendmeno ocorreu em diferentes momentos e formatos. Inicialmente,
manifestou-se com a implantacdo da antena retransmissora na década de 1960, que permitiu a
captacao do sinal da TV Jornal do Commercio, de Recife. Posteriormente, ainda no final dessa
mesma década, foi introduzido o sinal da TV Ceard, seguido, em 1970, pela chegada do sinal
da TV Verdes Mares, ambas de Fortaleza. No entanto, quando se trata da interiorizacdo da
televisdo como uma experiéncia televisiva propria, esse processo s se concretizou no final da
década de 1990, com a criacdo da TV Padre Cicero.

A partir de 2006, surgem as primeiras emissoras com concessao na regiao, como a
TV Verde Vale (2006) e a TV Verdes Mares Cariri (2009). Nos anos seguintes, o cenario de
expansao ¢ interiorizagdo da televisao no sul do Ceara passou a contar com novas experiéncias
televisivas, conforme apresentamos em nosso mapeamento no capitulo 3. Diante do exposto
sobre o contexto da expansdo e interiorizacdo da televisdo, destacamos inicialmente as
emissoras que foram fundamentais para a ocupagao do territorio brasileiro pela TV, como a
Rede Tupi e a Rede Globo. A partir dessas experiéncias pioneiras, tragamos a trajetéria da
televisao, desde sua consolidagdo nas capitais até sua interiorizagao no Brasil.

Esse panorama nos permite analisar outras formas de espalhamento do meio
televisivo, incluindo a digitalizacdo, a chegada da internet e das novas tecnologias, o
desenvolvimento de ferramentas e dispositivos digitais e, mais recentemente, sua

disponibilizagdo no streaming, impulsionada pelo fenomeno da plataformizacio televisiva.

2.3.1 A primeira fase: o caso da Rede Tupi

A implantagdo da televisdo no Brasil teve inicio com a TV Tupi. O primeiro canal
televisivo do pais, PRF-3 TV Tupi Difusora, foi inaugurado em 18 de setembro de 1950, na
cidade de Sao Paulo. A escolha por Sao Paulo ndo foi aleatéria. Segundo Reimao (2006),
enquanto o Rio de Janeiro era a sede politica e cultural do pais, Sdo Paulo se consolidava como
um grande mercado consumidor, reunindo os principais membros da burguesia e sendo
impulsionada pelo desenvolvimento econdmico e industrial.

O eixo Rio-Sao Paulo, na década de 1950, representava o potencial de crescimento
economico, industrial e cultural do Brasil, além de concentrar uma elite social, econémica e
intelectual. Nesse contexto, ¢ importante destacar que, nos primeiros anos da televisdo no
Brasil, os aparelhos televisores eram escassos € possuiam pregos inacessiveis para grande parte
da populacdo. Assim, a televisdo ndo surgiu como um meio massificado; ao contrario, sua

expansao para diferentes publicos ocorreu gradativamente, com o objetivo de ampliar seu
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alcance, consolidar prestigio, fortalecer sua presenca nos lares brasileiros e viabilizar a
arrecadagdo publicitaria.

Na primeira década da TV brasileira (1950-1960), o predominio do setor esteve nas
maos das Emissoras e Diarios Associados, de propriedade de Assis Chateaubriand. A abertura
e descentralizagdo das emissoras sob a marca da TV Tupi representou o primeiro grande
controle midiatico e a constru¢ao de um oligopdlio, no qual as relagdes politicas, econdmicas e
culturais historicamente ligadas aos meios de comunicagdo desempenharam um papel central.
Sobre esse projeto inicial de expansao das emissoras da TV Tupi, Barbosa (2010, p. 21) explica
que “[...] os anos 50 seriam marcados pela expansdo da televisdo como uma rede de imagens
nas principais cidades do pais: de 1955 a 1961 sdo inauguradas 21 novas emissoras”. Dessas 21
emissoras, 14 estavam localizadas nas principais capitais brasileiras, conforme apresentamos

no quadro abaixo.

Quadro 7- Primeiras emissoras da Tupi nas capitais brasileiras

Emissora de TV Ano Cidade Estado Regido
TV Itacolomi 1955 Belo Horizonte MG Sudeste
TV Piratini 1959 Porto Alegre RS Sul
TV Cultura 1959 Sao Paulo SP Sudeste
TV Itapoan 1960 Salvador BA Nordeste
TV Radio Clube 1960 Recife PE Nordeste
TV Parana 1960 Curitiba PR Sul
TV Goiania 1960 Goiania GO Centro-Oeste
TV Ceara 1960 Fortaleza GO Nordeste
TV Vitoéria 1961 Vitoria ES Sudeste
TV Alterosa 1961 Belo Horizonte MG Sudeste
TV Florianopolis 1961 Florianopolis SC Sul
TV Aracaju 1961 Aracaju SE Nordeste
TV Campo Grande 1961 Campo Grande MS Centro-Oeste
TV Baré 1961 Manaus AM Norte

Fonte: Souza e Lima (2022b) baseado em Barbosa (2010).

Na fase de expansdo das emissoras, o Nordeste foi contemplado com trés canais
de televisdo nos estados de Pernambuco, Bahia e Ceara. No caso cearense, a TV Ceara,
inaugurada em 1960, atendia exclusivamente a cidade de Fortaleza, capital do estado. E
importante destacar que, nesse periodo de crescimento da televisdo, as emissoras apresentavam
particularidades e singularidades em sua producdo televisiva, sempre alinhadas a realidade
local. Entretanto, ao contrario das emissoras principais localizadas no Sudeste, essas contavam
com uma estrutura mais rudimentar, recursos limitados e uma grade de programagao reduzida.
Isso nos leva a refletir que Assis Chateaubriand, mais do que popularizar a televisao, buscou
expandir a marca da TV Tupi e das Emissoras e Didrios Associados pelo pais, sem,

necessariamente, focar no planejamento, funcionamento e estrutura¢do dessas emissoras.
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Esse primeiro movimento de expansdo ainda ndo incorporava todas as novas
tecnologias, como o videoteipe e a criagdo de uma rede de emissoras interligadas, o que so
ocorreu na década de 1960. No entanto, ndo se pode ignorar a relevancia das Emissoras e
Diarios Associados no processo inicial de difusdao da televisdo pelo territorio brasileiro. Um
marco desse periodo ocorreu quando a emissora de Sdo Paulo decidiu ampliar suas transmissdes
para além do publico local, ainda nos anos 1950. Ou seja, o processo de expansdo comegou
com a transmissao de contetudo para além da sede da emissora.

De acordo com Francfort e Viel (2020), buscando desenvolver uma linguagem
televisiva propria e utilizar os recursos tecnoldgicos disponiveis na época, a TV Tupi de Sao
Paulo realizou, em 1955, a primeira transmissao intermunicipal de uma partida de futebol. O
evento ocorreu em Sao Caetano do Sul (SP), no confronto entre Sdo Bento e Palmeiras (de
Taubaté). Para essa transmissao, foram utilizados os equipamentos mais modernos e portateis
disponiveis, incluindo uma unidade movel. Como a distancia entre Sao Paulo e Sao Caetano do
Sul ndo era tdo extensa, foi possivel captar o sinal e transmiti-lo ao publico (Francfort; Viel,
2020).

O projeto de ampliacdo das transmissodes televisivas da Tupi também tinha como
objetivo a integracdo entre suas emissoras, como as TVs Tupi de Sao Paulo, Rio de Janeiro e
Minas Gerais. Em 18 de dezembro de 1955, a Regido Metropolitana de Sdo Paulo e algumas
cidades vizinhas acompanharam, ao vivo, uma partida de futebol diretamente de Santos. J4 em
1956, a emissora pretendia realizar a primeira transmissao interestadual entre as TVs Tupi de
Sao Paulo e Rio de Janeiro e, posteriormente, estender a transmissdo até a TV Itacolomi, em
Belo Horizonte (Francfort; Viel, 2020). Para viabilizar essa iniciativa, foi proposta a criacao de
uma rede provisoria de links via micro-ondas com aproximadamente 500 km de extensao.

E importante lembrar que, nesse periodo, ainda ndo havia infraestrutura para
transmissdo por satélite, tecnologia que so seria desenvolvida na década de 1960 e que
possibilitou a formacgdo das redes de televisdo como as conhecemos hoje. Assim, com a
instalacao do link, as emissoras envolvidas puderam transmitir simultaneamente 0 mesmo
programa para seus publicos locais. Para viabilizar essa conexdo, foram instalados postos de
retransmissdo de sinal em dois pontos estratégicos: o Pico do Itapeva, localizado em
Pindamonhangaba, no interior de Sao Paulo, a 2.030 metros de altitude, e o Pico das Agulhas

Negras, em Itatiaia, no interior do Rio de Janeiro, a 2.791 metros de altitude.

Gragas ao esforgo e coragem das equipes ‘Associadas’ paulista e carioca, o ciclo de
transmissoes experimentais da cadeia das Emissoras Associadas de Televisdo foi
iniciado no sabado, dia 7 de julho de 1956, as 17h, quando o escritor Guilherme
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Figueiredo, diretor-artistico da Televisdo Tupi do Rio de Janeiro, dirigiu uma saudacao
aos seus companheiros paulistas, diretores, técnicos e artistas, que tanto se
empenharam para o éxito da iniciativa. Em seguida, foi apresentado o programa
‘Tarde Esportiva Gillete’, com Rui Viotti. As 21130, as duas emissoras se conectaram
novamente para a Tupi carioca transmitir para Sao Paulo o ‘Encontro Entre Amigos’,
um programa de entrevistas que contava com uma versao carioca e outra paulista. Para
aquela ocasido especial, a apresentadora paulista Lia de Aguiar foi ao Rio de Janeiro
para apresentar o programa ao lado da colega Lidia Matos (Francfort; Viel, 2020, p.
412).

A partir dos primeiros movimentos de expansdo e deslocamento da televisdo, ¢
possivel identificar a importancia e a centralidade que esse veiculo assumiu na sociedade
brasileira, especialmente apds a popularizagdo e o barateamento dos aparelhos. Inicialmente, a
televisdo ocupou majoritariamente os territorios mais desenvolvidos, como as capitais. No
entanto, em um segundo momento, as emissoras da TV Tupi passaram a se expandir também
para o interior, como uma estratégia para ampliar a presenca do primeiro grupo midiatico
brasileiro.

O primeiro processo de descentralizagdo da TV Tupi ocorreu no interior de Sao
Paulo, na cidade de Ribeirdo Preto. Conforme destacam Francfort e Viel (2020), em 2 de
dezembro de 1959, foi realizada uma transmissdo experimental da TV Tupi Ribeirdo Preto,

Canal 3.

A montagem da TV Ribeirdo Preto, a primeira emissora de uma cidade do interior do
Brasil, foi realizada pelos proprios diretores e técnicos da TV Tupi de Sdo Paulo. Seu
transmissor tinha 500 watts de poténcia e ficava localizado na cidade vizinha de
Cravinhos, de onde alcangava diversas cidades vizinhas (Francfort; Viel, 2020, p.
414).

A escolha do municipio para a implantagao da primeira emissora no interior paulista
esteve alinhada ao processo de desenvolvimento da regido, impulsionado pela exportagao de
café e que “[...] fomentava a riqueza do interior, que se destacava economicamente no pais”
(Hamid; Campi, 2015, p. 33). Dessa forma, compreende-se que os processos de
desenvolvimento e modernizacao dos territorios locais influenciaram diretamente a escolha das
localidades para a instalagdo de uma emissora de televisao. Afinal, quando uma regido ja ¢
desenvolvida ou esta em vias de desenvolvimento, isso indica uma movimentacao na esfera do
capital econdmico, seja por meio de investimentos internos ou externos. E, como a televisao
depende de investimentos publicitdrios, implantar uma emissora em um territorio em
crescimento representa uma oportunidade de explorar e integrar-se a esse processo.

Contudo, se algumas das emissoras dos Didrios Associados localizadas nas capitais

ja enfrentavam dificuldades para seu funcionamento, em Ribeirdo Preto a realidade nao foi
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diferente. Hamid e Campi (2015, p. 36), ao discorrerem sobre a implantacao e o funcionamento

da TV Tupi de Ribeirdo Preto, explicitam que:

No inicio dos testes da implantagdo da emissora, existia muita dificuldade técnica na
realizagcdo das transmissdes pelo fato de ndo haver satélites e outros meios que
facilitassem a distancia. Entdo, foram instaladas pela equipe técnica da Tupi de S&o
Paulo, subestacdes, comegando da capital, de quilometro em quildémetro para que as
micro-ondas que retransmitiam a imagem pudessem ser captadas em lugares altos, até
chegarem a Ribeirao Preto.

Ap0s a iniciativa pioneira no interior paulista, a Tupi investiu na implantacdo de

outras emissoras de televisdo no territério interiorano, ainda na década de 1960:

TV Tupi-Difusora
TV Mariano Procopio

Quadro 8 — Primeiras emissoras da Tupi no interior brasileiro

Emissora de TV

TV Uberaba

TV Corumba

TV Coroados
TV Borborema

Ano Cidade Estado Regiso
1960 Sdo José do Rio Preto SP Sudeste
1961 Juiz de Fora MG Sudeste
1961 Uberaba MG Sudeste
1961 Corumba MS Centro-Oeste
1963 Londrina PR Sul
1966 Campina Grande PB Nordeste

Fonte: Souza ¢ Lima (2022b) baseado em Barbosa (2010).

A partir do quadro acima, identificamos que a regido Sudeste ainda concentra o

maior nimero de emissoras no interior dos estados. No entanto, nosso foco recai sobre a TV

Borborema, inaugurada em 14 de margo de 1966, em Campina Grande (PB), mais de uma

década antes da chegada de uma emissora a capital do estado, Jodo Pessoa, que recebeu a TV

Cabo Branco apenas em 1986.

A expansdo da televisdo para o Nordeste tinha como objetivo inserir a populacdo

no mercado de consumo de bens. Além disso, também contribuiu para a demarcacao territorial

e a ampliacao do poder econdmico e politico das Emissoras e Didrios Associados no interior

nordestino. Esse processo foi particularmente relevante em Campina Grande, cidade que, desde

os anos 1950, ja apresentava um desenvolvimento regional significativo (Azévedo Filho, 2016).

Assim,

[...] a TV Borborema emergia como poder institucional de veicular a mensagem de
desenvolvimento econdmico e social promovido pela via da industrializagdo [...] o
papel da emissora era simbolizar a cidade, ser o seu veiculo de comunicagdo;
comunicac¢do da ousadia, da coragem, do arrojo, do pioneirismo da terra de Campina
Grande, de suas elites politicas e econdmicas, e de seu povo (Barroso, 1996, p. 35).

Os processos de expansao e interiorizagdo das emissoras, com destaque para a TV

Tupi, integram o cendrio da primeira fase de existéncia e crescimento da televisdo no Brasil,

conforme apresentado no quadro acima, durante a primeira década de sua existéncia. O foco

desse periodo estava na abertura de novas emissoras € na disseminagao de aparelhos televisores,
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elementos essenciais para que a populacdo pudesse se familiarizar tanto com o dispositivo
quanto com a linguagem televisiva, que ainda estava em construgao.

Além disso, a TV Tupi foi responsavel pelos primeiros passos na integracao da
televisao, com a criagao da Rede de Televisao Associada no Interior ¢ da Rede Brasileira de
Televisdo Associada. A Rede de Televisdao Associada no Interior teve inicio a partir da
interligacdo entre a TV Tupi de Sdo Paulo e a TV Tupi de Ribeirdo Preto, entre os anos de 1959
e 1960. Essa iniciativa surgiu da experiéncia realizada entre as cidades de Sao Paulo e Rio de
Janeiro, utilizando a tecnologia de link por micro-ondas, posteriormente aplicada também no

interior paulista (Francfort; Viel, 2020).

Em fevereiro de 1960, foram montados os transmissores ¢ receptores de micro-ondas
no alto do novissimo edificio-sede das Emissoras Associadas no Sumaré, para iniciar
a formacdo da rede. O Posto 1 de retransmissao foi instalado no ponto mais alto da
Serra do Japi, na cidade de Cabretiva, onde ergueu-se uma torre autossustentada de 20
m. Este posto recebia imagem e som diretamente do Canal 4 do Sumaré, os
amplificava e enviava para as cidades de Limeira e Campinas, por meio de um
transmissor VHF (Very High Frequency) com 250 watts de poténcia. Em geral, além
de enviar o sinal para outras regides do estado, cada posto de retransmissao da rede
também contava com uma estacao na faixa de VHF para transmissdo local dos sinais
da Televisdo Tupi de Sdo Paulo. Os enlaces entre as retransmissoras eram feitos ou
por transmissores de VHF ou de UHF (Francfort; Viel, 2020, p. 415).

A implementagdo do projeto ocorreu de forma totalmente manual e embriondria.
Os pontos de ligagdo eram estabelecidos um a um pelos técnicos da emissora. Com base nos
estudos realizados, eram indicados os locais com maior probabilidade de recep¢do do sinal,
viabilizando assim a interligacdo televisiva. A interiorizacdo da TV Tupi também acarretou
mudangas estruturais na cidade (Francfort; Viel, 2020), fenomeno semelhante ao que ocorreu
com a instalag¢@o da primeira antena de televisdo em Juazeiro do Norte, nos anos 1960.

Com a criagdo da Rede Brasileira de Televisao Associada, a ambicdo da Tupi
tornou-se ainda maior: colocar em pratica um plano de cobertura nacional de televisao por meio
de uma rede de transmissdo terrestre. Como destacam Francfort e Viel (2020, p. 416), “As
transmissdes em rede eram sugestivas, rendiam qualidade técnica e bom retorno financeiro,
além de serem grandes veiculos para divulgacdo de mensagens culturais e intercAmbio entre
populagdes de grandes cidades”. Dessa forma, a Rede Tupi ndo apenas ampliou seu dominio
como oligopdlio da comunicagao, mas também expandiu sua presenca pelo territdrio brasileiro,
aumentando a receita publicitdria e estreitando relagdes com politicos e empresarios locais.

A formagdo da Rede Brasileira de Televisdo Associada ocorreu por meio da
interligacdo entre: Brasilia e Ribeirdo Preto com 28 postos de retransmissao; Belo Horizonte e

Rio de Janeiro com 8 postos retransmissores; Rio de Janeiro e Sdo Paulo com 2 postos de
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retransmissdo; Sao Paulo e Ribeirdo Preto com 5 postos retransmissores e; Brasilia e Belo
Horizonte com 12 postos retransmissores. Conforme Francfort e Viel (2020, p. 417):
E importante ressaltar que diversas outras pequenas emissoras da ‘cadeia associada’,
que operavam em cidades interioranas, retransmitiam os sinais que captavam das TVs
Itacolomi, Tupi do Rio, Tupi de Sdo Paulo ou Ribeirdo Preto, a exemplo das
importantes retransmissoras de Juiz de Fora (MG) — a TV Mariano Procopio — e de

Campinas (SP). Ou seja, a abrangéncia dos sinais das Emissoras Associadas realmente
seria muito abrangente.

Se a Rede Tupi deu o passo inicial para a consolidagao de uma televisao em rede,
sua concretizacdo ocorreu com a chegada de uma nova emissora: a Rede Globo. A implantagao
da emissora da familia Marinho aconteceu em um contexto sociocultural, politico, econdomico
e tecnoldgico mais avangado para a televisdo no Brasil. Além disso, foi com a criacdo da Rede
Globo que o projeto de integracdo nacional, orquestrado durante a ditadura militar, tornou-se
realidade. Dessa forma, a televisao foi utilizada como um instrumento de dominagao politica,
beneficiando o regime militar, enquanto as tecnologias desenvolvidas nesse periodo

possibilitaram a expansdao da Rede Globo.

2.3.2 A segunda fase: o caso da Rede Globo

Um segundo movimento de expansdo e interioriza¢do das emissoras ocorreu a
partir da implantacdo da Rede Globo, em 1965, durante a fase de popularizacdo da televisdo
(Mattos, 2010). Sua entrada no mercado televisivo brasileiro aconteceu em meio ao cenario
politico da ditadura militar (1964-1985), cujo um dos objetivos era o projeto de integracao
nacional. Nesse contexto, a televisdo foi utilizada como instrumento ideoldgico e se beneficiou
da infraestrutura técnica e tecnoldgica militarista.

Além disso, a Rede Globo ingressou no mercado televisivo adotando novos padrdes
administrativos e promovendo uma modernizagdo no formato das empresas mididticas. Dessa
forma, a partir da ascensao da Rede Globo, houve uma movimentacao e transformagao no setor,
que ja estava em expansao com a criagao de novas emissoras, como a TV Excelsior (julho de
1960), TV Cultura (setembro de 1960) e TV Bandeirantes (maio de 1967).

Se nos anos 1950 as emissoras de televisdo buscavam a constru¢do de um modelo
televisivo, a defini¢do de uma linguagem e uma presencga mais marcante na vida dos brasileiros,
a partir dos anos 1960, identificamos um cendrio mais consolidado, com a televisdo assumindo
um carater mais industrial. A Rede Globo inaugurou um novo patamar técnico, tecnologico e
de modernizagcdo no fazer televisivo — um legado que permanece até¢ os dias atuais. Esse

processo foi impulsionado por dois fatores principais: de um lado, o interesse da ditadura militar
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na busca pela integragdo nacional e, de outro, a parceria com o grupo norte-americano Time-
Life (1962-1968).

E importante destacar que a legislagdo brasileira ndo permitia que empresas
estrangeiras fossem proprietdrias de meios de comunicagdo no pais. Para contornar essa
restri¢do, foi firmado um contrato denominado “assisténcia técnica”. No entanto, esse contrato
serviu apenas para mascarar os verdadeiros proprietarios e interesses, além de burlar a
legislagao vigente. Esse acordo possibilitou: apoio na implantacdo de uma moderna estrutura
administrativa, novos métodos e habilidades de programagdo; maior controle financeiro e
or¢amentario; desenvolvimento de equipamentos ¢ engenharia; treinamento especializado da
equipe e a operacionaliza¢ao de uma estagdo de televisdo (Jambeiro, 2001). Dessa forma,

Crescendo a sombra da ditadura militar instalada no Brasil de 1964 a 1985, seu
desenvolvimento ocorreu em paralelo com a expansdo do capital internacional na
economia brasileira ¢ a introdugdo, bem-sucedida, de alta tecnologia e modernos

padrdes de gerenciamento no processo de industrializagdo do Pais (Jambeiro, 2001,
p- 93).

Por meio da combinagdo entre apelo de massa, carater artistico e sofisticacao
técnica, a Rede Globo conquistou o publico e o mercado, elevando o nivel de competitividade
com as demais emissoras, especialmente a partir da década de 1970. Além disso, Caparelli
(1982) e Herz (1987) destacam que a organizacdo administrativa, tecnoldgica e financeira,
assim como os mecanismos de controle social e politico, desempenharam um papel
fundamental na legitimacao da televisao.

A medida que os veiculos de comunicagdo se expandiam no pais, foram criadas
algumas instituigdes com o objetivo de regulamentar a radiodifusdo (radio e televisdo), tais
como o Ministério das Comunicagdes, o Departamento Nacional de Telecomunicagdes
(Embratel) e o Conselho Nacional de Comunicacao (Jambeiro, 2001; Leal, 2009; Mattos, 2010).
Assim, os militares foram:

Criando condigdes operacionais para as telecomunicagdes brasileiras (facilitando o
acesso a rede de micro-ondas, cabo coaxial, satélite, televisdo a cor etc.),
principalmente para o sistema telefonico, o regime militar contribuiu para o

desenvolvimento técnico da televisdo, a qual também foi usada para promover as
ideias do regime autoritario (Mattos, 2010, p. 40).

A expansdo da televisdo, tanto em relacdo aos aparelhos quanto as emissoras e a
programacao, também foi impulsionada pelo surgimento da tecnologia do videoteipe. Essa
inovacao possibilitou “[...] a integrag@o entre as diferentes emissoras do grupo e a diluicdo dos

custos de producao entre diferentes localidades, permitindo importantes economias de escala”
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(Bolafio, 1986, p. 77). Além disso, contribuiu para a constru¢cdo de um imaginario televisivo
sob a otica do eixo Rio-Sao Paulo.

Com a criagdo do Jornal Nacional, em 1969, a conexdo entre emissoras de
diferentes localidades fortaleceu a integracdao territorial por meio da imagem televisiva,
inicialmente via rede de micro-ondas e, posteriormente, via satélite, consolidando um modelo
de televisao em rede — como conhecemos atualmente. O projeto de integracdo da Rede Globo
também se baseou no sistema de afiliacdo de emissoras, uma vez que, segundo a legislagao, um
mesmo fundador ndo poderia deter mais de cinco concessoes. Como a familia Marinho ja
possuia o limite permitido por lei, a afiliacdo tornou-se a estratégia para expandir a presenga da
emissora pelo territdrio brasileiro.

Em conjunto com esse sistema, Bolafio e Melo (2015) destacam que a consolidacao
da Rede Globo também se deve a uma programagdo estruturada na combinacdo de
telejornalismo + programas de variedades + teledramaturgia, elementos essenciais para
conquistar o publico e consolidar um padrao tecnoestético reconhecido, o chamado Padrao de
Qualidade Globo. A partir da formacdo e estruturacdo dessa rede televisiva, Ortiz (2001)
compreende que a presenca massiva da Rede Globo resultou na superagdo de seu maior
concorrente, as Emissoras e Didrios Associados (Rede Tupi). Seu sucesso foi impulsionado
pelas transformagdes econdmicas e estruturais do pais, com a consolidagdo do capitalismo
monopolista, que garantiu um ambiente favoravel para a modernizacao do setor e consolidou a
Globo como lider absoluta.

Ap0s essa breve contextualizagao sobre a entrada da Rede Globo no mercado e suas
condi¢des diferenciadas em relacdo as demais emissoras, destacamos como o processo de
afiliagdo e as transformagdes no cenario televisivo inseriram a emissora nos processos de
expansdo e interiorizagdo pelo Brasil. Essa trajetoria se inicia com a expansdo das emissoras
até a presenca atual do contetdo televisivo no contexto da plataformizacdo, com o servico de
streaming Globoplay.

Com a instalagdo de emissoras proprias nas primeiras capitais (Rio de Janeiro, Sao
Paulo, Belo Horizonte, Recife) e no Distrito Federal, a Rede Globo demonstrou seu projeto
inicial de expansao e interligagdo entre diferentes cidades e regides. Entretanto, para viabilizar
uma ampla rede de televisdao no Brasil, apenas cinco emissoras eram insuficientes.

Assim, teve inicio o projeto de afiliacdo de emissoras, tendo como ponto de partida
a instalacdo de um modelo de telejornalismo local. Segundo Fernandes (1996), a Rede Globo
buscava regionalizar sua programacao, e esse objetivo foi concretizado com a criagdo da Central

Globo de Afiliadas e Expansdao (CGAE), responsavel por oferecer suporte as emissoras locais
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em areas como programacao, engenharia e jornalismo. De acordo com Bazi (2001, p. 24),
“Utilizando-se do sistema de afiliadas e filiadas, a Rede montou uma solida estrutura de

emissoras regionais em todo o pais”. Com isso,

A partir de 1969, concentrando-se a producao de programas no Rio de Janeiro (uma
linha carioca para todo o pais) e ampliando-se a rede de operagdes em bases norte-
americanas (isto ¢, ligacdes contratuais com emissoras independentes, ditas
‘afiliadas’, nos demais estados), comegou a impor-se a Rede Globo de Televisdo. A
‘rede’ € um tipo de organizacdo empresarial monopolistica, que possibilita uma
concentragdo técnica ¢ burocratica e diminui riscos para os seus elevados
investimentos. A rede também ¢ especialmente vantajosa para os investimentos
publicitarios (Sodré, 2010, p. 102).

Podemos compreender o processo de regionalizagdo, em consonancia com o projeto
de afiliacdo, a partir de alguns aspectos: (a) reducdo dos custos de producao local, uma vez que
grande parte da programagao ¢ apenas retransmitida da emissora cabeca de rede e enviada para
as afiliadas; (b) beneficio para as emissoras cabegas de rede, que conseguem disseminar um
estilo e formato de programacdo em todas as cinco regides do Brasil e; (c) facilidade para
emissoras locais com poucos recursos, que conseguem preencher a grade com a programagao
da emissora cabega de rede. Entretanto, ¢ importante destacar que as grandes corporagdes
televisivas nacionais também utilizam essas afiliadas para ampliar sua arrecadacao publicitaria.

Com base no exposto, apresentamos um mapeamento quantitativo das emissoras
ligadas a Rede Globo no Brasil (Figura 4). No total, sdo 123 emissoras de televisdo, sendo 5
proprias e 118 afiliadas. Conforme mostrado na figura, a distribui¢@o regional dessas emissoras
¢ a seguinte: Sudeste, com 31 emissoras; Sul com 26 emissoras; Norte com 25 emissoras;
Nordeste com 24 emissoras e; Centro-Oeste coml17 emissoras. A concentracdo do maior
nimero de emissoras no Sudeste refor¢a o cendrio da concentragdo mididtica, uma vez que ¢
nessa regido que estdo localizadas as principais emissoras cabecas de rede — TV Globo, SBT,
Record TV, RedeTV!, Band, TV Brasil e TV Cultura. Assim, na maioria dos casos, sdo essas

emissoras que determinam o conteido que sera transmitido para o restante do pais.
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Figura 4 — Numero de emissoras ligadas a Rede Globo por estado brasileiro

[7] Regido Norte
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I Regiso Sudeste
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Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Rede Globo (2026).

Na Figura 5, mapeamos o surgimento das emissoras pioneiras ligadas a Rede Globo
no Distrito Federal e nas capitais dos estados brasileiros. A analise do mapa revela que, ao final
da década de 1960, o projeto de expansdo da emissora foi direcionado para a Regidao Sul e, ao
longo da década de 1970, estendeu-se para as demais regides do pais (Norte, Nordeste e Centro-
Oeste). Os dados indicam que, entre os anos 1960 e o inicio dos anos 2000, a Rede Globo
consolidou sua presencga no territorio brasileiro, desenvolvendo uma programacao que, em certa
medida, dialogava com temadticas regionais, contribuindo para a constru¢do de um imaginario

televisivo nacional.
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Figura 5 — Emissoras pioneiras da Rede Globo nas capitais brasileiras
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Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Rede Globo (2026).

Em consonancia com o mapa acima, no Quadro 9, inserimos mais informagdes
sobre as emissoras proprias filiadas e afiliadas a Rede Globo (fundador, atual proprietario e ano

de fundagao).

Quadro 9 — Emissoras proprias e afiliadas a Rede Globo

Emissora Cidade Regido Fundador Proprietario Ano de
atual operacgao
TV Globo Rio = Rio de Janeiro Sudeste Roberto Marinho José Roberto 1965
Marinho
TV Globo Sao Sao Paulo Sudeste Oswaldo Ortiz José Roberto 1966
Paulo Monteiro Marinho
RBS TV Porto Alegre Sul Mauricio Sirotsky Eduardo 1967
Sobrinho/ Sirotsky Melzer
Jayme Sirotsky/
Nelson
Sirotsky
TV Globo Belo Horizonte Sudeste Roberto Marinho José Roberto 1968
Minas Marinho
TV Goiania Centro- Jaime Camara Jaime Camara 1969
Anhanguera Oeste Junior
TV Globo Brasilia Centro- Roberto Marinho José Roberto 1971
Brasilia Oeste Marinho
TV Globo Recife Nordeste Roberto Marinho José Roberto 1972
Pernambuco’ Marinho

5 Até 0 ano de 2021 a emissora TV Globo instalada em Pernambuco era conhecida como TV Globo Nordeste,
tendo sua sede na cidade de Recife (PE). Contudo, houve uma mudanga de nomenclatura de TV Globo Nordeste
para TV Globo Pernambuco, conforme o portal TV Historia (2017), deve-se ao fato de a cobertura dessa emissora
abranger mais o territério pernambucano do que a regido Nordeste como um todo. Informagdo disponivel em:
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https://tvhistoria.com.br/discretamente-globo-deixa-de-usar-nomenclatura-globo-nordeste-em-recife/. Acesso em:

27 jan. 2025.

6 A partir de 28 de setembro de 2025, com a decisdo do Supremo Tribunal Federal, a TV Gazeta, deixou de ser
afiliada da TV Globo e de retransmitir o sinal para o estado de Alagoas. Segundo as informagdes do portal G1
Caruaru, o estado de Macei6 passara a receber a programa da TV Asa Branca (Caruaru-PE). Informacao disponivel
em: https://gl.globo.com/pe/caruaru-regiao/noticia/2025/09/27/globo-inicia-transmissao-em-alagoas-pela-tv-asa-

branca.ghtml. Acesso em: 29 set. 2025.


https://tvhistoria.com.br/discretamente-globo-deixa-de-usar-nomenclatura-globo-nordeste-em-recife/
https://g1.globo.com/pe/caruaru-regiao/noticia/2025/09/27/globo-inicia-transmissao-em-alagoas-pela-tv-asa-branca.ghtml
https://g1.globo.com/pe/caruaru-regiao/noticia/2025/09/27/globo-inicia-transmissao-em-alagoas-pela-tv-asa-branca.ghtml

64

TV Mirante Sao Luis Nordeste Fernando Sarney Fernando 1991
Sarney

TV Palmas Norte Jaime Camara Jaime Camara 2005
Anhanguera Junior

Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Rede Globo (2026).

No quadro acima, também destacamos a relagdo de proximidade entre politicos e
empresarios locais/regionais, muitos dos quais fundaram emissoras ou sdao seus atuais
proprietarios. Esse cenario nos leva a refletir sobre a relag@o historica entre regionalizacdo e
concessdes, marcada pelas familias e sobrenomes que dominaram — e ainda dominam — o setor
televisivo no Brasil. Além disso, essa proximidade entre televisao e politica ndo se restringiu
as emissoras individuais, mas também se expandiu para grupos e conglomerados regionais.
Como aponta Cabral (2016, p. 78), a regionalizacdo da televisdo funciona como uma estratégia

de expansdo e consolidac¢do de poder em determinados territérios, pois:

Os conglomerados de radiodifusdo e de telecomunicagdes no Brasil se organizam na
expectativa de legitimar algumas de suas demandas e¢ expandir seus negocios a
despeito de limitagdes legais, perpetuando sua credibilidade junto a populacdo e
estabelecendo fluxos e contra-fluxos, ao expandir suas fronteiras e novos negocios.

Marques (2016, p. 34) também destaca que a regionalizacdo parte do cenario da

desconcentragdo econdmica, pois:

As mudangas que tém ocorrido em fungdo da regionalizagio do mercado de
comunicagdo brasileiro tem relagdo com a desconcentragdo da industria, o
deslocamento de empresas dos mais variados setores de servicos, o desenvolvimento
da agropecudria em novas regides, entre outros, num processo de migragdo de
mercados produtores e consumidores principalmente do Sudeste para outras regides
do Brasil.

Contudo, conforme Cabral (2023, p. 59), ¢ necessario observarmos:

[...] que a realidade brasileira proporciona uma especificidade na compreensao do
desenvolvimento do sistema de comunicagdo no e para o pais, especialmente no que
diz respeito ao setor privado [...] Dada a concentragdo do setor, com sua ampla
expansdo em dimensdes territoriais, inlcuindo as ramificagdes regionais e locais, 0s
grupos de midia exercem uma influéncia determinante.

No contexto mididtico nordestino, a regionalizacdo ocorreu em todos os nove
estados, alguns com mais de uma emissora e outros possuindo apenas uma emissora de televisao
afiliada a Rede Globo. Apenas no caso de Recife (PE) ¢ que a empresa possui uma emissora
propria (atual TV Globo Pernambuco, antiga TV Globo Nordeste) desde a década de 1970. Na

Figura 6, representamos os grupos midiaticos da regido Nordeste:
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Figura 6 - Grupos midiaticos regionais nordestinos
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Fonte: elaborado pelo autor baseado em Sales Junior e Kneipp (2022).

Averiguamos, assim, que a expansdo das emissoras da Rede Globo ocorreu de
forma diferenciada em relagao a Rede Tupi. A proximidade com a ditadura militar, as inovagdes
tecnologicas e o proprio avango do mercado televisivo brasileiro foram fatores determinantes
para que a empresa da familia Marinho consolidasse seu dominio no territério televisivo além
do eixo Rio-Sdo Paulo. Com as tecnologias estabelecidas nos anos 1960 — introdu¢ao do
videoteipe, do sistema micro-ondas e da transmissdo via satélite — aliadas ao modelo de
afiliagdo e ao apoio gerencial do grupo norte-americano Time-Life, a Rede Globo se preparou
para assumir a lideranga no cendrio televisivo brasileiro.

Dessa forma, a integragdo da Rede Globo, baseada tanto nas emissoras afiliadas
quanto na constru¢do de um imaginario televisivo nacional, estd diretamente ligada a produgao
de determinadas representagdes sobre o Brasil. Sobre esse projeto, Bucci (2000, p. 47) aponta
que: “A TV tem fabricado para o Brasil um Brasil luminoso, euférico, pacifico, unido demais
— exatamente para esconder o Brasil diverso, esquecido, esgarcado”. Assim, a Rede Globo
construiu um imaginario de unidade nacional, no qual os individuos se identificam como parte
de um todo homogéneo.

Como vimos, a expansdo inicial da Rede Globo ocorreu pelas capitais,
acompanhando o ritmo mais acelerado de desenvolvimento nessas regides, assim como
aconteceu com a Rede Tupi. No entanto, para consolidar sua presenga no territério nacional,
ndo bastava apenas retransmitir o sinal televisivo: era necessario estabelecer parcerias locais e
fortalecer lagos regionais. A expansdo da afiliagdo de emissoras para o interior brasileiro

tornou-se um caminho estratégico, possibilitado pela colaboracdo com grupos regionais. Esse
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processo viabilizou o surgimento de emissoras afiliadas a Rede Globo em diversas cidades do
interior.

Vale destacar que o processo de interiorizagdo da televisao caminhou paralelamente
a regionalizacao e ao modelo de afiliagdo, promovendo a difusdao da TV para diferentes
territorios. O primeiro movimento significativo nesse sentido ocorreu no interior paulista, em
1960. Segundo Gongalves (2020, p. 34): “Foi entdo com a Rede Globo Oeste Paulista [na cidade
de Bauru] que a rede deu inicio ao processo de interiorizacao e regionaliza¢ao, podendo assim
cobrir quase a totalidade do estado de Sao Paulo e se aproximando cada vez mais do seu objetivo
final: captar mais anunciantes”.

A Rede Globo Oeste Paulista foi renomeada como TV Modelo, em 1998, e, além
de Bauru, outras cidades como Marilia, Presidente Prudente, Sao José do Rio Preto e Aracatuba
também receberam emissoras afiliadas (Gongalves, 2020). Na sequéncia, destaca-se a criacao
do grupo Emissoras Pioneiras de Televisao (EPTV), em Campinas, inaugurado pelo empresario
José Bonifacio Coutinho Nogueira, em 1979. A expansdo do sinal televisivo abrangeu as
cidades de Ribeirdo Preto (1980), Sdo José do Rio Preto (1986), Varginha (1988), Sdo José¢ dos
Campos (1988) e Sdo Carlos (1989). Durante a década de 1990, novas afiliadas foram
estabelecidas em Sorocaba e Santos (1992) e Presidente Prudente (1997). J& nos anos 2000,
Mogi das Cruzes completou o quadro de cidades do interior paulista que passaram a contar com
emissoras proprias.

Dessa forma, a expansdo da Rede Globo para o interior paulista resultou na
formag¢ao do Grupo SPi (Sao Paulo Interior), consolidando a presenca da emissora na regido —

mais informagdes disponiveis no Quadro 10.

Quadro 10 — Grupo Spi

Antiga emissora Emissora atual Cidade Ano de fundacio
TV Modelo TV TEM Bauru 1960
EPTV EPTV Campinas 1979
EPTV EPTV Ribeirdo Preto 1980
TV Progresso TV TEM Sdo José do Rio Preto 1986
EPTV Central EPTV Sao Carlos 1989
TV alianga TV TEM Sorocaba 1990
TV Vanguarda Paulista TV Vanguarda Sdo José dos Campos 1990
TV Tribuna TV Tribuna Santos 1992
TV Fronteira’ TV Fronteira Presidente Prudente 1997
TV Diario TV Diario Mogi das Cruzes 2000

70 contrato de afiliagdo entre a TV Globo € a TV Fronteira foi encerrado em 30 de agosto de 2025. A partir do dia
31 de agosto a TV Tem Bauru passou a retransmitir o sinal da TV Globo para Presidente Prudente e mais 54 cidades
no interior paulista. Informacao disponivel em: https://gl.globo.com/economia/midia-e-
marketing/noticia/2024/12/13/globo-e-tv-fronteira-encerram-contrato-de-afiliacao.ghtml. Acesso em: 29 set.
2025.



https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2024/12/13/globo-e-tv-fronteira-encerram-contrato-de-afiliacao.ghtml
https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2024/12/13/globo-e-tv-fronteira-encerram-contrato-de-afiliacao.ghtml
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TV Itapetininga TV TEM Itapetininga 2003
TV Vanguarda TV Vanguarda Taubaté 2003
Fonte: elaborado pelo autor baseado em Rett (2009) e Atlas de Cobertura Rede Globo (2026).

Atualmente, as emissoras do interior paulista estdo organizadas em grupos
midiaticos (TEM, Vanguarda e EPTV) e emissoras independentes (TV Tribuna, TV Fronteira
e TV Diario). O grupo Vanguarda pertence ao ex-diretor da Rede Globo, José Bonifacio de
Oliveira Sobrinho, o Boni. J4 a TV Tribuna integra o Grupo Tribuna de Comunicacdo, de
propriedade do empresario Roberto Clemente Santini. A TV Didrio, pertencente ao Grupo
Diario de Mogi, cobre 10 municipios no Alto Tieté. Foi fundada pelo jornalista e empresario
Tirreno da San Biagio, e atualmente ¢ dirigida por seu filho, Tulio San Biagio. Por fim, a TV
Fronteira, sediada em Presidente Prudente e atuante em mais 10 municipios da regido, tem como
proprietario o empresario Paulo César de Oliveira Lima.

O processo de expansdo e interiorizagdo das emissoras reflete o poder politico e
econdmico que se consolidou entre as emissoras cabegas de rede e os grupos midiaticos locais
e regionais no Brasil. Esse fendmeno fortaleceu a presenca da Rede Globo, expandindo sua
influéncia das capitais para o interior do pais. Como mencionado anteriormente, essa
consolidacdo ocorreu, sobretudo, por meio do telejornalismo, da teledramaturgia e dos
programas de entretenimento (um tripé fundamental para compreender como os diferentes
Brasis passaram a enxergar na televisdo apenas um tnico Brasil: um Brasil ditado pelo Sudeste,
mais especificamente pelo eixo da Rede Globo). A partir dessa relagdo politica e econdmica, a
Rede Globo se espalhou pelo interior do pais, um processo que pode ser analisado
regionalmente.

Nesse contexto, observamos que a transi¢ao do oligopolio da Rede Tupi para a Rede
Globo representou uma mudanca substancial na forma como a populacao brasileira se relaciona
com a televisdo. Lopes e Moura (2024), ao discutirem a fic¢do televisiva, apresentam a metafora
do “Brasil Profundo”. No entanto, ao aproximarmos essa ideia do tema desta tese, destacamos
que, no universo televisivo, essa metafora pode mascarar a constru¢do de um imagindrio
televisivo dominado pelo Sudeste brasileiro. Esse processo historico ¢ fortemente influenciado
por duas localidades centrais: S3o Paulo e Rio de Janeiro, polos politicos, econdmicos e
culturais do pais. Essa dimensdo ¢ essencial para compreendermos a trajetoria da televisao no

Brasil.
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2.3.3 Grupos mididticos regionais, afiliacdo e interiorizacdo da Rede Globo

A descentralizacdo da Rede Globo ocorreu no contexto da afiliagdo de emissoras,
com a participagao de grupos mididticos locais e regionais — um periodo que, segundo Caparelli
(1982), corresponde a segunda fase de expansdo da televisdo no Brasil (p6s-1964). A
aproximacao entre esses grupos € as emissoras cabecas de rede ndo objetivava apenas a
implantacdo de estacOes televisivas nas capitais dos estados brasileiros, mas também a
interiorizagdo. Nesse sentido, a regionalizagdo estabeleceu um modelo proprio de fazer
televisao, sobretudo por meio de uma programagao que buscava unificar o Brasil através de um
imaginario visual homogéneo.

Desse modo, identificamos e apresentamos o processo de interiorizagdo das
emissoras afiliadas 8 Rede Globo em cada uma das cinco regides do Brasil. Esse mapeamento
¢ fundamental para uma melhor compreensdo do dominio dos grupos mididticos locais e
regionais na implantagdo de emissoras, bem como do historico de descentralizagdo e da difusdo
da programacao da Rede Globo pelos territorios brasileiros.

Na regido Norte, as emissoras do interior (Quadro 10) estdo localizadas nos estados
do Acre (1), Amazonas (2), Para (5), Rondonia (3) e Tocantins (1). Constatamos que a expansao
e interiorizacdo das afiliadas da Rede Globo ocorreram por meio de diferentes grupos
midiaticos, como a Rede Amazodnica, a Rede Liberal (das Organizacdes Romulo Maiorana) e a
Rede Anhanguera (do Grupo Jaime Camara). Além disso, identificamos também a TV Tapajo0s,
no Par4, pertencente ao Sistema Tapajos de Comunicagao.

Os fundadores dessas emissoras locais e regionais estdo diretamente ligados aos
setores da comunicagdo (jornalistas), econdomico (empresarios) e politico, muitas vezes
exercendo cargos como prefeitos, deputados ou senadores. Essa realidade se mantém desde a
implantacdo da TV Tupi até os dias atuais, em um contexto no qual empresarios e politicos
detém concessdes publicas — ainda que nem sempre seus nomes constem oficialmente nos
documentos. No entanto, sdo eles que controlam o que se vé e, sobretudo, o que ndo se vé na

televisdo.

Quadro 11 — Emissoras de televisdo afiliadas 8 Rede Globo no interior da regido Norte

Emissora Cidade Estado Fundador Proprietario atual Ano de Ano de
fundacio afiliacdo
Rede Cruzeiro do AC Phelippe Phelippe Daou 1980 1985
Amazonica Sul Daou Janior/ Claudia
Maria Daou
Rede Parintins AM Phelippe Phelippe Daou 1976 1986

Amazonica Daou Junior
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Rede Itacoatiara AM Phelippe Phelippe Daou 1976 1986
Amazonica Daou Junior/ Claudia
Maria Daou
TV Liberal Maraba PA Romulo Lucidéia Maiorana 1976 1988
Maiorana
TV Liberal Parauapebas PA Romulo Lucidéia Maiorana 1996 1996
Maiorana
TV Liberal Redengdo PA Romulo Lucidéia Maiorana 1976 2006
Maiorana
TV Liberal Castanhal PA Romulo Lucidéia Maiorana 1989 -
Maiorana
TV Liberal Altamira PA Armindo Ronaldo 1993 1993
Denardin =~ Maiorana/Rosangela
Maiorana
TV Liberal Paragominas PA Romulo Lucidéia Maiorana - -
Maiorana
TV Tapajos Santarém PA Joaquim Vania Pereira Maia 1979 1979
da Costa
Pereira
Rede Ariquemes RO Phelippe Phelippe Daou 1979 1983
Amazodnica Daou Jnior/ Claudia
Maria Daou
Rede Cacoal RO Phelippe Phelippe Daou 1981 1983
Amazonica Daou Janior/ Claudia
Maria Daou
Rede Guajara- RO Phelippe Phelippe Daou 1974 1983
Amazonica Mirim Daou Janior/ Claudia
Maria Daou
Rede Vilhena RO Phelippe Phelippe Daou 1977 1983
Amazonica Daou Janior/ Claudia
Maria Daou
TV Gurupi TO Jaime Jaime Camara 1976 1982
Anhanguera Camara Junior

Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Rede Globo (2026).

Ao se referir ao processo de desenvolvimento da regido Norte, Cabral (2013, p. 2)
explica que “[...] a criacdo de rodovias, bancos, superintendéncias e instituicdes académicas
tinha como meta, também, fazer com que a Amazonia fosse vista como um grande polo de
investimentos empresariais”. Com esse impulso desenvolvimentista, empresas midiaticas,
especialmente as televisivas, passaram a demonstrar interesse em ocupar e explorar esse
territorio a partir da década de 1970. Segundo a autora, foi nesse periodo que ocorreu a
implantacao do Sistema Nacional de Telecomunicagdes, que previa a instalagdo de pelo menos
um canal em cada capital ou grande cidade, visando a integragdo do pais. Esse movimento
coincidiu com a expansdo da Rede Globo pelo territdrio brasileiro por meio da afiliacdo de
emissoras.

Dessa forma, destacamos a importancia da proximidade entre os grupos locais e
regionais na dominacdo mididtica, assim como a inser¢do de empresas oriundas,
principalmente, do Sudeste brasileiro. Além disso, ¢ fundamental considerar as oportunidades

de negdcios e a arrecadacao publicitaria local como elementos essenciais para o fortalecimento
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dos grupos midiaticos nacionais. Com a chegada da Rede Globo, a concentragdo ¢ a
centralizagdo de um imaginério televisivo tornaram-se ainda mais marcantes na televisao
amazoOnica, resultando na supressao na grade de programacao.

Para Cabral (2013), os grupos midiaticos vém se transformando em conglomerados
e conquistando o local. “No caso da regido Norte, o maior exemplo ¢ a Rede Amazdnica de
Televisdo que, a partir da regionalizagdo, [...] desenvolveu oportunidades interessantes de
negdcio, como o investimento comercial dos anunciantes nas regioes” (Cabral, 2013, p. 11).
Dessa forma, a Rede Amazonica consolidou sua presenca na regiao ao se estabelecer como um
grupo midiatico de relevancia nacional, estreitando lacos e negocios com a Rede Globo.

No Nordeste, as emissoras afiliadas do interior (Quadro 12) estdo localizadas nos
seguintes estados: Bahia (3), Ceara (1), Maranhdo (2), Paraiba (1), Pernambuco (2) e Rio
Grande do Norte (1). Na Bahia, o processo de interioriza¢do ocorreu por meio da Rede Bahia,
o maior grupo midiatico regional do Nordeste, fundado pelo ex-governador Antonio Carlos
Magalhdes (ACM). Além da emissora em Salvador (TV Bahia), a rede conta com outras
afiliadas em diferentes cidades do estado: TV Oeste (Barreiras), TV Santa Cruz (Itabuna), TV
Sao Francisco (Juazeiro), TV Subaé (Feira de Santana) e TV Sudoeste (Vitoria da Conquista).
Esse projeto de expansdo e interiorizagdo foi continuado por seu filho, Anténio Carlos
Magalhaes Junior, garantindo a manuten¢ao do poder politico e econdmico que se perpetua de

geracao em geracdo, de sobrenome para sobrenome.

Quadro 12 — Emissoras de televisdo afiliadas a Rede Globo no interior da regido Nordeste®

Emissora Cidade Estado Fundador Proprietario Ano de Ano de
atual fundacao  afiliacido
TV Séo Juazeiro BA Antonio Antonio 1990 1991
Francisco Carlos Carlos
Magalhaes Magalhaes
Janior Janior
TV Oeste Barreiras BA Antonio Antonio 1991 1991
Carlos Carlos
Magalhaes Magalhaes
Junior Junior
TV Santa Cruz Itabuna BA Antonio Antonio 1988 1988
Carlos Carlos
Magalhaes Magalhdes
Janior Janior
TV Verdes Juazeiro do CE Edson Queiroz Edson 2009 2009
Mares Cariri Norte Neto Queiroz Neto

8 Para além dessas emissoras, acrescentamos a TV Golfinho, localizada em Fernando de Noronha (PE), pertencente
ao Sistema Golfinho de Comunicacdo com propriedade do Estado do Pernambuco. Entre 1985 e 2919, a TV
Golfinho era uma emissora afiliada a TV Globo. E importante destacar que a implantagio da TV Golfinho ocorreu
em 6 de agosto de 1982, ainda no cendrio da ditadura militar. Entre 1982 a 1985, era a TV Nacional, emissora
governamental sediada em Brasilia, que transmitia a sua programacao para o arquipélago. Em seguida, a TV Globo,
depois a TV Brasil (2010-2013) e atualmente a TV Cultura.
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TV Mirante Caxias/Cod6 MA Nagib Haickel Fernando 1988 1988
Cocais Sarney
TV Mirante Balsas MA Francisco Fernando 1979 1982
Balsas Coelho Sarney
TV Paraiba Campina PB José Carlos da Ricardo 1984 1987
Grande Silva Janior Carlos/
Eduardo
Carlor/ Eliane
Freire
TV Asa Branca Caruaru PE Vicente Jorge Inocéncia de 1991 1991
Espindola Oliveira
TV Grande Petrolina PE Osvaldo Patricia 1991 1991
Rio Coelho Coelho
TV Alvorada Floriano PI Jodo Calisto Segisnando 1997 1997
Lobo Alencar
Inter TV Costa Mossord RN Agnelo Alves Fernando 2015 2015
Branca Aboudib
Camargo/
Henrique
Eduardo Alves

Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Rede Globo (2026).

No Ceara, a inser¢do da Rede Globo no interior do estado ocorreu em Juazeiro do
Norte, com a TV Verdes Mares Cariri, pertencente ao Sistema Verdes Mares de Comunicagao,
fundada pelo empresario Edson Queiroz. A implantagdo da TV Verdes Mares Cariri simboliza
dois movimentos simultaneos: a expansao do grupo midiatico regional para o sul do estado,
com uma emissora propria, e a afiliagcdo a Rede Globo. Como explicitam Souza e Sales Junior
(2023), o caso de Juazeiro do Norte ¢ peculiar, pois, além da capital Fortaleza, ¢ o tnico
municipio interiorano cearense onde o Sistema Verdes Mares, em parceria com a Rede Globo,
investiu na implantagdo de uma nova emissora afiliada.

A escolha de Juazeiro do Norte ndo foi aleatoria. Como explicam Souza e Lima
(2022a, p. 1), a cidade passou por um expressivo processo de desenvolvimento regional ao
longo das ultimas décadas, apresentando “[...] um forte crescimento econdmico que se mantém,
em diferentes niveis, at€¢ o contexto atual. Logo, uma emissora de televisdo poderia angariar
audiéncia e publicidade com a sua presenca para além do territorio das capitais federais™.
Integrando a regido do Cariri cearense, Juazeiro do Norte se destaca como um dos principais
destinos de turismo religioso do pais, sendo uma das rotas da fé¢. Uma vez que o seu comércio
¢ fortemente influenciado pelo fluxo de romeiros que visitam a cidade.

No Maranhao, a interiorizagdo ocorreu por meio da expansao da Rede Mirante,
pertencente ao politico Fernando Sarney, irmdo de Roseana Sarney e José¢ Sarney Filho. Esse ¢
mais um exemplo de como a perpetuacdo familiar nos negdcios televisivos ¢ uma realidade no
processo de expansao e interiorizagcdo da televisdo no cenario da midia local e regional. De

acordo com Souza e Sales Junior (2023, p. 9), no Maranhao, as cidades mais desenvolvidas
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“[...] funcionam como uma espécie de ‘moeda de troca’ para empresarios e politicos investirem
na instalagdo de um veiculo televisivo, objetivando tanto a arrecadacdo publicitaria quanto o
controle e poder sobre esse territorio”.

Na Paraiba, a interiorizacdo da Rede Globo ocorreu com a implantagdao da TV
Paraiba, da Rede Paraiba de Comunicagdo, em Campina Grande. De propriedade de José Carlos
da Silva Junior, empresario e ex-governador do estado, essa emissora ¢ mais um exemplo da
relagdo direta entre os meios de comunicagdo € o poder politico no Brasil. Em Pernambuco,
Caruaru e Petrolina sao as cidades que abrigam emissoras afiliadas a Rede Globo no interior do
estado. A TV Asa Branca, sediada em Caruaru, pertence ao grupo Nordeste de Comunicagao,
tendo como um de seus acionistas o politico Inocéncio de Oliveira. J4 em Petrolina, a TV
Grande Rio integra o Sistema Grande Rio de Comunicacdo, fundado pelo deputado Osvaldo
Coelho.

Inocéncio de Oliveira, médico e politico, exerceu dez mandatos consecutivos como
deputado federal e foi presidente da Camara dos Deputados entre 1993 e 1995. Isso significa
que a implantacdo da TV no interior pernambucano ocorreu enquanto ele ocupava um cargo de
grande influéncia politica. J& Osvaldo Coelho, que também exerceu nove mandatos
consecutivos como deputado federal, pertence a uma familia com forte e historica presenga na
politica pernambucana. Em Petrolina, por exemplo, diversos membros da familia Coelho
ocuparam o cargo de prefeito, incluindo Miguel Coelho (2017-2022). No estado do Piaui, a
interiorizacdo ocorreu com a TV Alvorada, em Floriano, pertencente ao Sistema Clube de
Comunicacdo, idealizado pelo senador Jodo Calisto Lobo em parceria com a familia Alencar.
Ja no Rio Grande do Norte, a expansdo da televisdo para o interior aconteceu na cidade de
Mossoro, com a Inter TV Costa Branca, integrante da Rede Inter TV, de propriedade do
empresario e politico Henrique Eduardo Alves.

A interiorizacdo da televisdao no Centro-Oeste brasileiro ¢ caracterizada pela forte
presenga do Grupo Anhanguera, que domina a regido com as emissoras afiliadas a Rede Globo
no interior de Goids. Essas emissoras pertencem as Organizacdes Jaime Camara, fundadas na
década de 1960. A TV Anhanguera estd presente em sete municipios, sendo 0o maior grupo
midiatico da regido central do Brasil (Quadro 12).

No Mato Grosso, a Rede Globo expandiu sua presenca por meio da afiliagdo com a
TV Centro América Norte, em Sinop, € a TV Centro América, em Tangard da Serra, ambas
pertencentes ao grupo mididtico do empresario Ueze Zahran. J4 no Mato Grosso do Sul, a
programacao nacional da Rede Globo ¢ transmitida pelas emissoras TV Morena, nas cidades

de Corumbd e Ponta Pora. Essas emissoras fazem parte da Rede Matogrossense de
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Comunicagdo, que, por sua vez, integra o Grupo Zahran’. No quadro abaixo, apresentamos as

emissoras do grupo localizadas no interior:

Quadro 13 — Emissoras de televisao afiliadas a Rede Globo no interior da na regido Centro-

Emissora

TV Anhanguera

TV Anhanguera

TV Anhanguera

TV Anhanguera

TV Anhanguera

TV Anhanguera

TV Anhanguera

TV Centro América

Norte

TV Centro América
TV Morena

TV Morena

Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Rede Globo (2026).

Cidade

Anapolis

Catalao

Itumbiara

Jatai

Luziania

Porangatu

Rio Verde

Sinop

Tangara da

Serra
Corumba

Ponta Pora

Estado

GO

GO

GO

GO

GO

GO

GO

MT

MT

MS

MS

Oeste
Fundador

Jaime
Camara

Guliver
Augusto
Ledo/Jaime
Camara
Junior

Jaime
Camara

Jaime
Camara

Jaime
Camara

Jaime
Camara

Jaime
Camara

Ueze
Zahran

Ueze
Zahran
Ueze
Zahran
Ueze
Zahran

Proprietario
atual
Cristiano
Roriz
Camara
Cristinao
Roriz
Camara/
Guliver
Augusto
Ledo/ Jaime
Camara
Jtnior
Cristiano
Roriz
Camara
Cristiano
Roriz
Camara
Cristiano
Roriz
Camara
Cristiano
Roriz
Camara
Jaime
Camara
Jtnior
Zilmar
Melatte

Nicomendes
Silva Filho
Caio
Turqueto
Caio
Turqueto

Ano de
fundacio

1980

1995

1997

2005

1995

2004

1990

1994

1991
1970

1989

Ano de
afiliacao

1980

1995

1997

2005

1995

2004

1990

1994

1997
1976

1989

Para demonstrar a importancia do desenvolvimento regional na implantacao de

emissoras de televisao, Soares (2016, p. 1) destaca que “O processo televisivo iniciou-se antes

mesmo da cria¢do do estado, em 11 de outubro de 1977 [com a implantacdo da TV Morena em

1965]”. O Estado de Mato Grosso do Sul, que conta com 55 municipios, possuia uma economia

9Em 21 de maio de 2026, o Grupo Zahran adquiriu o controle da Rede Anhanguera, que era pertecente ao Grupo
Jaime Camara. Disponivel em: https://gl.globo.com/ms/mato-grosso-do-sul/noticia/2026/05/21/grupo-zahran-
adquire-controle-acionario-da-rede-anhaguera.ghtml. Acesso em: 23 maio 2026.



https://g1.globo.com/ms/mato-grosso-do-sul/noticia/2026/05/21/grupo-zahran-adquire-controle-acionario-da-rede-anhaguera.ghtml
https://g1.globo.com/ms/mato-grosso-do-sul/noticia/2026/05/21/grupo-zahran-adquire-controle-acionario-da-rede-anhaguera.ghtml
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baseada na agricultura (producao de soja) e na pecudria de corte. Além disso, segundo o autor,
a TV Morena surgiu em um contexto de expansao das televisoes regionais, incluindo aquelas
fora das capitais. Esse movimento evidencia a importancia dos meios de comunicagdao, como a
televisao, enquanto instrumentos de integracao e desenvolvimento (do regional ao nacional).

Aires e Santos (2017, p. 27) ressaltam que a presenca de familias nos meios de
comunicag¢do € uma pratica que merece investigagcdo continua. Segundo as autoras, “Apesar das
naturais mudangas de mentalidade entre geragdes, no Brasil, a familia continua sendo elemento
central na vida privada e publica”. Ao analisarmos o contexto das emissoras de televisao locais
e regionais, observamos, como apresentado, a perpetuacdo do poder familiar ao longo das
geracdes, passando de pais para filhos, entre irmaos, cunhados/as, genros, noras, netos e
sobrinhos/as.

No Sudeste brasileiro (Quadro 14), a interiorizacdo da Rede Globo ocorreu em
todos os estados da regido: Espirito Santo (3), Minas Gerais (8), Rio de Janeiro (4) e Sdo Paulo
(12). No Espirito Santo, a atua¢ao midiatica esta concentrada na Rede Gazeta de Comunicacdes,
fundada pelo empresario Cari€é Lindenberg. Atualmente, o grupo ¢ comandado por seu filho,
Carlos Fernando (Café) Lindenberg — mais um exemplo da forte ligacdo entre familias e

negocios midiaticos (e politicos) no Brasil.

Quadro 14 — Emissoras de televisdo afiliadas a Rede Globo no interior da regido Sudeste

Emissora Cidade Estado  Fundador Proprietario Ano de Ano de
atual fundacdo  afiliacio
TV Gazeta Linhares ES Carié Café 1997 1997
Norte Lindemberg Lindemberg
TV Gazeta Cacheira do ES Carié Café 1988 1988
Sul Itapemirim Lindemberg Lindemberg
TV Gazeta Colatina ES Carié Café 2006 2006
Noroeste Lindemberg Lindemberg
TV Uberlandia MG Edson Tubal Siqueira 1964 1971
Integragao Garcia Silva
Nunes
TV Ituiutaba MG Tubal Tubal Siqueira 1988 1988
Integracao Siqueira Silva
Silva
TV Divinépolis/Ara MG Tubal Tubal Siqueira 1991 1991
Integracdo Xa Siqueira Silva
Silva
TV Juiz de Fora MG Roberto Tubal Siqueira 1980 1980
Integracdo Marinho Silva
TV Uberaba MG Tubal Tubal Siqueira 2016 2016
Integracdo Siqueira Silva
Silva
EPTV Sul Varginha MG José José Bonifacio 1988 1988
de Minas Bonifacio Coutinho

Coutinho Filho/ Antonio
Nogueira



Inter TV
Grande
Minas
Inter TV dos
Vales

Inter TV
Alto Litoral

Inter TV
Serra+Mar

Inter TV
Planicie

TV Rio Sul

TV Diério

EPTV

EPTV
Central

EPTV

TV
Fronteira
Paulista
TV TEM
TV TEM
TV TEM

TV TEM

TV Tribuna

TV
Vanguarda

Montes Claros

Governador
Valadares/Coron
el Fabriciano

Cabo Frio
Nova Friburgo
Campos dos
Goytacazes

Resende

Mogi das Cruzes

Campinas

Sdo Carlos

Ribeirdo Preto

Presidente
Prudente

Bauru
Itapetininga
Sao José do Rio

Preto
Sorocaba

Santos

Sao José dos
Campos

MG

MG

SP

SP

SP

SP

SP

SP

SP

SP

SP

SP

SP

Elias Siufi

Carlos
Wagner
Hercilio

Diniz
Cleofas

Uchoa

Claudio
Chagas
Freitas
Carlos
Tinoco

Arnaldo
Cezar
Coelho
Tirreno da
San Biagio

José
Bonifacio
Coutinho
Nogueira

José
Bonifacio
Coutinho
Nogueira

José
Bonifacio
Coutinho
Nogueira

Paulo César
de Oliveira
Lima
Joao
Simonetii
José Hawilla

Roberto
Marinho
Roberto
Marinho

Roberto
Mario
Santini

Roberto

Marinho

Carlos
Coutinho
Fernando
Aboudib
Camargo
Fernando
Aboudib
Camargo

Fernando
Aboudib
Camargo
Fernando
Aboudib
Camargo
Fernando
Aboudib
Camargo
Arnaldo Cezar
Coelho

Tulio da San
Biagio

José Bonifacio
Coutinho
Filho/Ant6nio
Carlos
Coutinho
José Bonifacio
Coutinho
Filho/
Anto6nio
Carlos
Coutinho
José Bonifacio
Coutinho
Filho/Ant6nio
Carlos
Coutinho
Paulo César de
Oliveira Lima

Stefano
Hawilla
Stefano
Hawilla
Stefano
Hawilla
Stefano
Hawilla

Roberto
Clemente
Santini
José Bonifacio
de Oliveira
Sobrinho

1980

2007

1989

1990

1989

1990

2000

1979

1991

1980

1994

1960

2003

1986

1990

1992

1988

1987

2008

1989

1990

1996

1990

2000

1979

1991

1980

1994

1966

2003

1986

1990

1992

1988
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TV Taubaté SP José José Bonifacio 2003 2003
Vanguarda Bonifacio de de Oliveira
Oliveira Sobrinho

Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Globo (2026).

Em Minas Gerais, a interioriza¢ao da Rede Globo teve inicio com a atuag¢ao da Rede
Integragdo, da Rede EPTV e da Rede Inter TV. A TV Integracao, sediada em Uberlandia,
pertence a Rede Integracdo, que conta com diversas emissoras espalhadas pelo estado mineiro.
Idealizada pelo mineiro de origem libanesa Adib Chueire, a primeira emissora do grupo, a TV
Triangulo, foi vendida ao empresario Edson Garcia Nunes em 1962, dando origem a Rede e ao
projeto de expansao. No entanto, foi somente a partir da década de 1970 que essa rede regional
se afiliou a Rede Globo, passando a retransmitir seu sinal para diversas localidades mineiras.

A EPTV, além da sede em Campinas, no interior de Sao Paulo, também possui
presenca no interior mineiro, com uma emissora em Varginha. J& a Inter TV dos Vales cobre
as cidades de Governador Valadares e Coronel Fabriciano, sendo fundada pelo politico Hercilio
Diniz. Vale destacar que a Inter TV tem sua sede em Cabo Frio, no Rio de Janeiro, funcionando
como uma emissora local/regional afiliada & Rede Globo. Essa emissora integra o Grupo
Incospal, pertencente ao empresario Fernando Aboudib Camargo. No estado de Sdo Paulo, a
interiorizacdo da Rede Globo ocorreu por meio da afiliagdo com grupos regionais como a
EPTV,aTV Tem e a TV Vanguarda, desde o final da década de 1970.

De acordo com Martinuzzo (2012, p. 23), “A insercao tardia do Espirito Santo nos
processos de desenvolvimento socioecondmico e politico nacionais coloca-se também na
questdo comunicacional”. Somente a partir dos anos 1960 a Rede Globo passou a operar no
estado capixaba. Além disso, esse periodo foi marcado pela presenga dos militares no poder.
Assim, a TV Gazeta, pertencente a familia Monteiro Lindenberg — integrante da elite capixaba
desde o final do século XIX —, contribuiu para a instalacdo de uma emissora local afiliada a
Rede Globo no estado.

No Sul do Brasil, a interioriza¢do da televisdo ocorreu nos trés estados da regido:
Parana (2), Santa Catarina (3) e Rio Grande do Sul (8), sendo este tltimo o estado com o maior

numero de emissoras afiliadas a Rede Globo (Quadro 15).
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Quadro 15 — Emissoras de televisdo afiliadas a Rede Globo no interior da regido Sul'

Emissora Cidade Estado  Fundador Proprietario Ano de Ano de
atual fundacio afiliacao
RPC Guilherme Guilherme
Guarapuava Guarapuava PR Cunha Cunha 1989 2000
Pereira Pereira
Guilherme Guilherme
RPC Paranavai Paranavai PR Cunha Cunha 1992 2000
Pereira Pereira
NSC TV Saul Carlos
Central Joacaba SC Brandalise Sanchez 1988 2005
Janior
NSC TV Chapeco SC Mario Carlos 1982 1982
Chapeco Petrelli Sanchez
NSC TV Criciima SC Diomicio Carlos 1978 1995
Criciima Freitas Sanchez
RBS TV Bag¢ Mauricio Eduardo
Bag¢ RS Sirotsky Sirotsky 1977 1977
Sobrinho Melzer
RBS TV Mauricio Eduardo
Caxias do Sul = Caxias do Sul RS Sirotsky Sirotsky 1969 1969
Sobrinho Melzer
RBS TV Cruz Mauricio Eduardo
Alta Cruz Alta RS Sirotsky Sirotsky 1979 1979
Sobrinho Melzer
RBS TV Mauricio Eduardo
Erechim Erechim RS Sirotsky Sirotsky 1972 1972
Sobrinho Melzer
RBS TV Passo Mauricio Eduardo
Fundo Passo Fundo RS Sirotsky Sirotsky 1980 1980
Sobrinho Melzer
RBS TV dos Jayme Eduardo
Vales Santa Cruz do RS Sirotsky Sirotsky 1988 1988
Sul Melzer
RBS TV Santa Nelson Eduardo
Rosa Santa Rosa RS Sirotsky Sirotsky 1992 1992
Melzer
RBS TV Mauricio Eduardo
Uruguaiana Uruguaiana RS Sirotsky Sirotsky 1974 1974
Sobrinho Melzer

Fonte: elaborado pelo autor com base no Atlas de Cobertura Globo (2026).

Nesta regido, operam trés grandes grupos de comunicagdo: RPC (Parana), NSC

(Santa Catarina) e RBS (Rio Grande do Sul). A Rede Paranaense de Comunicacio (RPC) foi

10 A regido Sul é uma das pioneiras no processo de expansio da televisdo, com a implantagdo da TV Piratini, em
Porto Alegre, no dia 20 de dezembro de 1959. Uma iniciativa de Assis Chateaubriand e fazia parte do
conglomerado Didrios Associados (Porcello; Thitz; Peixoto, 2015). Além disso, uma das pesquisas mais relevantes
sobre a regionalizagdo da TV na regido Sul foi realizada por Paulo Scarduelli: “RBS: a network de bombacha ou
a teoria do bolo fatiado”, na década de 1990.
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fundada pelos empresarios Francisco Cunha Pereira Filho e Edmundo Lemanski no ano de
2000. J4 o Nossa Santa Catarina (NSC), de propriedade do empresario Carlos Sanchez, surgiu
a partir da venda de algumas emissoras da Rede Brasil Sul (RBS) em 2016. No entanto, a
presenca da Rede Globo no estado ja era uma realidade desde os anos 1980.

Ao analisarmos os proprietarios das emissoras da Rede RBS, identificamos que o
empresario Eduardo Sirotsky Melzer possui a concessdo de oito emissoras no Rio Grande do
Sul. Entretanto, a legislagdo brasileira permite apenas cinco concessdes por pessoa, o que levou
a Rede Globo a utilizar o sistema de afiliacao para expandir sua presenca. Como aponta Cabral
(2023, p. 87), “[...] mesmo com as proibi¢des, percebe-se que os grupos ignoram as restri¢cdes
e vao se firmando no mercado com o maior numero possivel de emissoras de radio e televisao”.

De acordo com Lima (2011, p. 81), as “[...] concessoes se transformaram em locus
privilegiado [...] disfarcados de interesse publico”. Assim, essas concessdes foram negociadas
e estabelecidas com base nos interesses do Estado e de instituicdes privadas. Dessa forma, &,
no minimo, curioso observar que um mesmo empresario possua a concessao de oito emissoras.

Diante do exposto sobre a expansao e interiorizacdo das emissoras de televisdo, seja
com a Rede Tupi ou com a Rede Globo, compreendemos que esse primeiro movimento de
descentralizagdo da televisdo foi essencial para levar o meio televisivo (tanto em termos de
aparelhos quanto de linguagem) aos mais distantes e remotos territorios brasileiros. Se, com a
chegada da Rede Tupi, a populagdo passou a conhecer o que era a televisao — sobretudo como
linguagem e formato —, foi com a introducdo da Rede Globo que o Brasil passou a enxergar a
televisdo para além de um item doméstico, sendo moldado por uma visao Unica e centralizada,
fabricada pela familia Marinho.

Contudo, se a expansdo da televisdo teve inicio com as emissoras e os aparelhos
televisores, as transformagdes socioculturais, politicas, economicas e, sobretudo, tecnoldgicas
impulsionaram outras formas de expansdo e interiorizacdo no atual ecossistema mididtico
audiovisual. No contexto da interiorizagdo e das empresas que ndo estao ligadas a grandes
grupos midiaticos, como € o caso da TV Padre Cicero, a chegada da internet, do YouTube, o
barateamento da producdo audiovisual e a facilidade de distribui¢do tornaram-se motores
fundamentais para a implantacdo e o funcionamento de novos modelos televisivos, os quais

podemos compreender como experiéncias televisivas.

2.4 Afinal, o que sio as experiéncias televisivas?

Ap0s a apresentacdo da trajetoria de expansdo e interiorizagdo das emissoras de

televisao (Rede Tupi e Rede Globo), investigamos como a gramatica, a linguagem e os formatos
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televisivos se integraram ao ambiente digital por meio do que estamos conceituando de
experiéncias televisivas. Nossa proposta de conceituagdo parte do didlogo estabelecido entre a
logica de funcionamento da TV Padre Cicero e a presenga das diferentes formas da televisao
nos territorios descentralizados, uma vez que € a partir deste territério e das possibilidades
televisivas de proximidade que parte o nosso olhar. Assim, compreendemos as experiéncias
televisivas a partir de trés diferentes possibilidades: a televisdo broadcast, a WebTV e
producdes audiovisuais nativas digitais.

As novas possibilidades televisivas surgem em meio ao expressivo crescimento € a
ampliagdo de produgdo, distribui¢ao e consumo audiovisual na contemporaneidade. Nao se trata
somente dos modelos tradicionais de emissoras sob a égide de uma concessdo publica, mas
também da proposicdo de experi€ncias televisivas que promovem maior abertura e
descentralizagdo da produ¢do audiovisual e televisiva em didlogo com as midias e plataformas
digitais. Com o avanco da internet, das midias digitais e o surgimento de novas ferramentas e
dispositivos, outras formas de produgdo televisiva passaram a se consolidar, como os canais
disponiveis em plataformas como o YouTube e redes sociais digitais.

A escolha pelo uso do termo experiéncia € ndo experimentacao, parte da propria
etimologia. Uma vez que a etimologia da palavra experiéncia, que tem a sua origem no latim
experientia, designa o sentido de tentativa. Ja a etimologia da palavra experimentacdo, que
deriva da juncao do verbo experimentar, pelo latim experimentare, tem o sentido de provar por
meio da experiéncia. Assim, para discorrer sobre essas novas possibilidades televisivas, o termo
experiéncia se aproxima com o nosso objeto de investigagao. Pois, sinalizamos para a ideia de
tentativas de produgdo televisiva em suportes para além do televisor (como ¢ o caso do
YouTube e Instagram).

Sobre as mudancas e adaptagdes da televisdo, em consonancia com o universo
digital, Tourinho (2015, p. 16) destaca o papel das inovagdes da microeletronica, que
impulsionaram a configuragdo informacional desde o final do século XX. Assim, “[...] o
caminho evolutivo resultou em uma transformagao dos processos de producao, distribuigdo e
recep¢do das mensagens medidticas”, ocasionando, segundo o autor, na fragmentacdo da
atencdo e das audiéncias. O que também pode ser estendido para refletir a fragmentagdo dos
ambientes televisivos. Como consequéncia, o tradicional sistema de televisao broadcast passou

a coexistir com um novo ambiente midiatico (o digital), desde a introduc¢ao dos canais por
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assinatura até, mais recentemente, a plataformizacio'! do audiovisual por meio dos servigos de
streaming.

Esse movimento € visto por Jesus Martin-Barbero e German Rey (2004) como o
movimento de fragmentacdo do espago televisivo. Para os autores essa fragmentacdo vem
ocorrendo ha anos e as formas de televisdo aberta foram unificadas com a televisdo a cabo, a
internet e os canais locais. E é importante compreender que ndo se trata somente de
modificagdes tecnoldgicas. Nesse movimento também estdo presentes: os ordenamentos
juridicos, as relagdes estabelecidas com a audiéncia e as variagdes dos gostos, as transformagdes
dos géneros televisivos. Além das proprios mudangas sociais e culturais da sociedade com os

atos de assistir e consumir televisdo.

Se os espectadores de televisdo recebem atualmente mais mensagens televisivas,
também variam as formas pelas quais se relacionam com elas, desde as maneiras como
as selecionam até os modos como compdem autonomamente suas proprias fichas de
programacao ou desenham seus ritmos pessoais de recepgao televisiva, agora muito
mais impactados pelas possibilidades de zapping (Martin-Barbero; Rey, 2004, p. 67).

As novas possibilidades de zapping'?, mencionadas pelos autores, no contexto das
experiéncias televisivas descentralizadas, partem do desenvolvimento de uma ideia e
construgdo de uma televisao na internet. Assim, se inicialmente tivemos a expansao da televisao
aberta para a televisdo fechada, ainda sob a égide do sistema broadcast, com a chegada da
internet observamos um movimento de expansao da televisdo mais amplo (e ainda em processo
de analise do fendmeno). Agora ndo se trata somente de grandes empresas e grupos de
comunica¢do produzindo, mas também de diversos e diferentes profissionais (amadores,
independentes e empresas menores) produzindo conteudo com caracteristicas televisivas na
internet com a utilizagdo da sigla “TV”.

Assim, surge a questdo central: afinal, o que sdo as experiéncias televisivas? Para
responder a questdo partimos das contribui¢cdes de Martin-Barbero e Rey (2004), Finger e Souza
(2012), Montafio (2015), Stycer (2016), Lage (2018), Serra e Sa (2017), Muanis (2018),
Almeida (2020), Machado Filho (2020), Loureiro e Lozano (2023) e Svartman (2024). Esses
autores e autoras propdem uma ampliagdo do pensamento e a descentralizacdo do modelo de
televisdo broadcast, especialmente no contexto da difusdo e do consumo. Sendo assim, partimos

dessas reflexdes e contribui¢des para expandir o pensamento e compreender a presenca da

1 De acordo com Carlos D’Andréa (2020), a plataformizacdo é conceituada como a constru¢do de robustas
infraestruturas comunicacionais, operadas continuamente em nuvem e refletindo um modelo centralizado de fluxos
informacionais e financeiros. Esse fenomeno se intensifica com a proliferacdo de novas plataformas, como
Facebook, Instagram, TikTok, LinkedIn e YouTube, além dos servigos de streaming.

120 termo “zapping” é amplamente utilizado para descrever a agdo de trocar rapidamente de canal na televisdo. E
uma pratica comum entre os telespectadores, que buscam encontrar um programa interessante ou evitar comerciais.
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televisdo em Juazeiro do Norte (e que podem e devem ser expandidas para uma contribuicao
mais ampla das transformacgdes dos estudos em televisio).

As mudancas no ambiente televisivo, de acordo com Finger e Souza (2012), estao
relacionadas a introdu¢ao da comunicacdo em mobilidade, o uso de dispositivos moveis
(smartphones e tablets) e as novas formas de assistir & TV: onde, como e quando quiser. A
discussdo se configura como uma das caracteristicas de descentralizacdo da produgdo
televisiva, especialmente quando pensamos no caso das experiéncias televisivas existentes em
Juazeiro do Norte, em que a produgao tem sido potencializada pelas plataformas e redes sociais
digitais como o YouTube e o Instagram. O que corrobora para que pequenas empresas de midias
e determinados sujeitos consigam criar as suas proprias empresas televisivas e colocar em
funcionamento na internet, a partir da criacdo de um canal no YouTube ou perfil no Instagram.
Assim, Serra e S4 (2017, p. 9) destacam que:

A centralidade ¢é, agora mais do que nunca, das audiéncias, as quais constituem nao s
um numero precioso para a atribui¢do de valor a atencdo e, por conseguinte, de
rentabilidade das empresas de média, mas também se assumem como um conjunto de

sujeitos ativos, que produzem contetidos, que emitem opinido e que se apropriam dos
conteudos produzidos pelos profissionais.

A alteragdo ¢ significativa quando observamos que a centralidade do televisor ja
ndo ¢ a mesma no tempo presente. Hoje em dia, com o YouTube, o fenomeno da segunda tela
e dos servicos de streaming, o tempo dedicado a assistir a televisdo deixou de estar
exclusivamente atrelado a logica estabelecida pelas emissoras — incluindo uma grade de
programacao fixa — e passou a ser determinado também pelos espectadores/usuarios, orientados
pela logica dos arquivos e catalogos.

Essas alteragdes televisivas também partes do conceito de TV Social, definida como
“[...] a atividade de ver TV enquanto se navega na internet simultaneamente, utilizando outro
dispositivo (smartphone, notebook ou tablet) para ler e/ou fazer comentarios sobre o contetido
televisivo” (Almeida, 2020, p. 17). A partir da TV Social identificamos uma aproximagao entre

o conteudo televisivo e as redes sociais digitais, pois:

A experiéncia televisiva nos dias de hoje abrange as diversas praticas de consumo,
novos formatos de programas, modelos de negocio e de financiamento, além de
associar o uso de plataformas on-line e off-line. A combinacéo de dispositivos e modos
de recepcdo acontece quase de forma individual, o que diversifica os habitos de
audiéncia e torna ainda mais dificil a sua compreensao (Almeida, 2020, p. 18).

Além da possibilidade de interacdo, como comentar conteudos televisivos junto a
outros telespectadores nas redes sociais digitais, hd também o fendmeno do transbordamento

da televisdo para essas plataformas. Esse processo de expansao “[...] permite hoje o facil upload
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e a rapida partilha de videos de elevada qualidade” (Loureiro; Lozano, 2023, p. 2), dentro de
um contexto de alta velocidade de circulacdo de contetidos. Além disso, as redes sociais
funcionam como uma vitrine de interlocu¢cdo com o publico, abrangendo tanto aqueles que ja
acompanham a programagdo televisiva tradicional quanto um publico mais jovem, que
consome conteudos audiovisuais diretamente nas redes sociais e no YouTube.

Acerca dessas transformacdes, Montafio (2015, p. 13) reflete sobre as novas
possibilidades de construg¢do do audiovisual. De acordo com a autora, “[...] o audiovisual [na
web] se atualiza de uma forma propria, na qual toda e qualquer montagem pode ser posta em
novas ¢ infinitas justaposi¢des outras”. Essa montagem, ainda segundo Montano (2015),
favorece as relagdes entre dispositivos, usuarios, videos e a internet.

Meimaridis e Campanella (2025), ao discorrerem sobre a convergéncia entre
televisdo e streaming, apresentam algumas reflexdes que podemos dialogar com a nossa
proposta de experiéncias televisivas, especificamente em Juazeiro do Norte. Uma dessas
reflexdes ¢ a contestacao de ruptura entre o modelo televisivo tradicional e o modelo televisivo
da internet e plataformas. Pois, segundo os autores “[...] a reintrodugdo de elementos como
propagandas, pacotes de assinatura e transmissoes ao vivo nos Servigos de Video sob Demanda
por assinatura (SVODs), que refletem a busca por sustentabilidade financeira e retengao de
publico” (Meimaridis; Campanella, 2025, p. 1).

Além disso, em nossa analise também concordamos com os autores quando se
referem que “Embora novas formas de fazer televisdo tenham, de fato, aparecido a cada ciclo
de transformacao, os elementos centrais que definiram a TV desde sua enorme expansao nas
décadas de 1950 a 1970 continuam presentes até hoje [...]” (Meimaridis; Campanella, 2025, p.
3). E esse contexto também pode ser explicado para compreendemos o fendmeno das
experiéncias televisivas no eixo local do sul cearense, sinalizando para a identificagdo de que
ao mesmo tempo que ha uma emergéncia de novos espacos, suportes € dispositivos, ha também
uma volta do modelo de televisdo classica na internet. Contudo, esse “retorno” ocorre a partir
de uma nova roupagem.

Dessa forma, entendemos que ¢ possivel identificar novas possibilidades de
montagem, justaposi¢des e o desenvolvimento de uma linguagem audiovisual propria,
potencializada pelas caracteristicas do ambiente digital. Contudo, no caso das WebTVs em
Juazeiro do Norte, identificamos o uso e a exploracao da linguagem tradicional broadcast no
desenvolvimento de produtos audiovisuais nas experiéncias televisivas identificadas. Um

exemplo desse fenomeno ¢ a WebTV TV Mae das Dores que adota esse modelo para realizar
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transmissoes televisivas via internet, deixando claro que busca uma aproximacao direta com o
modelo de televisao broadcast, como explicam Rodrigues e Souza (2023).

Com isso, podemos afirmar que a inovagdo no uso dessas ferramentas estd na
possibilidade de criagdo e transmissao televisiva na internet em um territdrio interiorano, o que
abre novas janelas audiovisuais para além das emissoras tradicionais. Além disso, esse modelo
televisivo demanda uma estrutura menor, tanto em termos de espacgo fisico quanto de equipe,
equipamentos e investimento financeiro. O que possibilita a existéncia de varias experiéncias
televisivas em funcionamento, especificamente no territorio analisado.

Assim, ao abordarmos as experiéncias televisivas, compreendemos que “[...] torna-
se mais produtivo quando se debruga sobre as transformagodes pelas quais a TV tem passado
continuamente, em diferentes graus” (Lage, 2018). E o caso da TV Padre Cicero, que transita
entre o broadcasting e o webcasting (como veremos no capitulo 4). Pensar a construcdo das
experiéncias televisivas € um exercicio que visa aprofundar a compreensio da midia televisiva
em todas as suas possibilidades, conforme expde Muanis (2018). Isso porque, além da
ampliacdo dos dispositivos de acesso, as possibilidades de linguagem com caracteristicas
televisivas (ou que dialogam com elas) também se modificaram ao longo do tempo.

Diante dessas infinitas possibilidades, explicitamos que as WebTVs em Juazeiro do
Norte, como a TV Padre Cicero, estdo mais preocupadas em utilizar as potencialidades da
internet, das midias digitais € do YouTube (no contexto da plataformizagdo) para produzir e
transmitir contetido a partir do modelo de televisdo broadcast. Assim, a reflexdo sobre as
experiéncias televisivas nos levou para um campo além do académico, como o trabalho do
critico de televisdo Mauricio Stycer. Buscando dialogar com as mudancas na televisao
brasileira, Stycer (2016) afirma que as constantes inovacdes na TV, desde o videoteipe (a partir
da década de 1960), t€ém como base duas premissas principais: o aprimoramento do meio e a
melhoria da experiéncia do espectador.

Com base nessas premissas, as empresas televisivas, ao longo do tempo, buscaram
se adaptar tanto ao contexto tecnologico quanto ao mercado televisivo, oferecendo novidades
ao publico para manter sua audiéncia sintonizada no canal. No entanto, enquanto critico, Stycer
(2016) argumenta que a televisdo aberta atual pouco mudou em comparagdo a TV da década de
1960, especialmente no que se refere a sua programacgao. Por esse motivo, “[...] j& sdo visiveis
os sinais de que o modelo de negdcios sobre o qual estd baseado o funcionamento da TV aberta
também foi colocado em xeque” (Stycer, 2016, p. 31). Além disso, “[...] a multiplicagdo de

produtores de contetido, o YouTube, os servicos de programagdo a la carte e de streaming
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(Netflix) vém drenando, de forma implacavel, o nimero de espectadores dos canais abertos”
(Stycer, 2016, p. 31).

Ao direcionarmos a discussdao para o contexto das experiéncias televisivas,
compreendemos que as novas plataformas impactam em dois processos interligados: a
distribuicdo e o consumo. Sdo esses dois pilares que garantem a sobrevivéncia do contetido
televisivo e seu didlogo com os novos modos de acesso a televisdo no cendrio contemporaneo.
Em consonancia com Machado Filho (2020, sem paginagdo), isso também ocorre porque “[...]
a sua viabilidade [da TV] ndo se da apenas por questoes de modelos de negdcios, mas também
por decisdes politicas e pelas politicas de comunicacao de cada pais”.

Além disso, a aproximagdo entre televisdo e novas midias, conforme Bruno Leal
Souza (2020), ¢ caracterizada por marcas de producdo, género, textualidade e narrativa. Ou
seja, trata-se da coexisténcia entre a televisdo tradicional e a nova televisdo. Isso ocorre porque
determinados formatos televisivos, especialmente aqueles da televisdo aberta, ainda servem
como referéncia para novos experimentos, uma vez que a evolucao da televisao sempre foi parte
da histéria desse meio. E tal apontamento ¢ uma realidade quando pensamos na presenga da TV
em Juazeiro do Norte. Com isso, para Muanis (2013, p. 173), sdo as:

[...] mudangas significativas no seu dispositivo e, consequentemente, na maneira
como as pessoas se relacionam com ela e com os seus diferentes produtos. As
mudangas trazidas pela televisdo nao ficaram restritas ao tempo do seu surgimento,

mas, pelo contrario, continuam acontecendo, lenta e continuamente, transformando
habitos e formas de espectatorialidade.

Com base no exposto pelo autor, entendemos que as transformacdes e mudangas no
cenario televisivo brasileiro abrangem: (1) a atuagdo das grandes empresas mididticas na
televisdo broadcast, na distribui¢do de seus produtos (desde sites até servigos de streaming), no
didlogo com os dispositivos de acesso (como smartphones) e nas plataformas digitais (redes
sociais e servigos de streaming); e (2) sobretudo, as diferentes formas de consumo televisivo
pela audiéncia. Com a diversificagdo de telas e dispositivos de acesso, o ato de assistir a
televisao tem se modificado significativamente ao longo dos mais de 70 anos de presenca da
televisdo no Brasil.

Essa reflexdo sobre a ampliagdo das possibilidades televisivas torna-se relevante ao
considerarmos que a producao audiovisual ndo se restringe mais aos grandes conglomerados
midiadticos. Algumas experiéncias televisivas locais tém se consolidado a partir do
barateamento das ferramentas de captagdo e edi¢cdo de imagens, do YouTube como plataforma
de distribui¢ao e armazenamento de videos, da popularizacdo dos smartphones, do uso das redes

sociais digitais e das mudangas na forma de consumir televisdo. Esses fatores possibilitam a
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cria¢do e disponibiliza¢cdo de contetidos audiovisuais diretamente na internet. Assim, a partir da
relagdo de proximidade entre a linguagem televisiva, a internet e os territdrios, as experiéncias
televisivas sdao fundamentais para a descentraliza¢ao da produgao televisiva/audiovisual, como
no caso de Juazeiro do Norte.

Dessa forma, as experiéncias televisivas sdo compreendidas como produgdes
audiovisuais elaboradas em diferentes plataformas audiovisuais, mas que utilizam como base
ou referéncia o modelo televisivo ja estabelecido: o broadcast. A partir da gramatica, linguagem
e formatos televisivos, identificamos uma expansao dos moldes tradicionais para outros
ambientes televisivos/audiovisuais. E importante observar o movimento das WebTVs e das
produgoes audiovisuais nativas digitais no contexto da expansdo e interiorizagdo da televisao
como uma forma de descentraliza¢ao da produgdo ¢ do consumo audiovisual.

Além disso, essas empresas ndo fazem parte dos grandes conglomerados
midiaticos. Elas existem e funcionam mediante iniciativas que transitam entre o amadorismo,
projetos independentes e também da busca em possuir suas proprias “emissoras” e canais
televisivas locais. Pois, entendemos que a partir da transmissao de eventos e noticias locais, um
dos objetivos dessas experiéncias televisivas ¢ direcionar a sua aten¢do para o publico de
proximidade, o publico local.

Assim, as experiéncias televisivas descentralizadas estdo no ambito do que Martin-

Barbero e Rey (2004, p. 71) compreendem por renovagao dos publicos.

A renovagado dos publicos ¢ acompanhada pelas modificagdes cognitivas, isto é, pelas
diferentes formas de interpretacdo e apropriagdo das mensagens televisivas e de sua
localizagdo em outros contextos de suas vidas cotidianas. A fragmentagdo pde em
movimento outras mediagdes da recepgdo televisiva, entendidas como as diferentes
instancias cultuais em que o publico das midias produz e se apropria do significado e
do sentido do processo comunicativo.

Nas categorias de WebTV e Producdo Audiovisual Nativa Digital, o YouTube
funciona de dois modos. No primeiro caso, ¢ criado um canal na plataforma com o prefixo
“TV”, onde ha uma produgao mais estruturada de contetdo audiovisual com caracteristicas da
televisdo broadcast. Ja no segundo caso, hd uma ampliacdo desses espacgos virtuais, como ocorre
no proprio Instagram. Nesse caso, ndo ha necessariamente o desenvolvimento de um canal, mas
sim experimentacdes televisivas que circulam pelo YouTube e pelo Instagram sem uma
periodicidade definida e sem a criagdo formal de uma televisdo na internet.

Machado Filho (2020, p. 35) contribui para a discussdo ao explicitar que “[...]
qualquer modalidade que distribua contetido audiovisual tem sido moldada nos padrdes de

producao e contetido ainda da TV analogica”. Assim, “[...] apesar de apresentar novas
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caracteristicas de produc¢ao (digitais) e de veiculagdo (via rede de computadores), os contetidos
audiovisuais produzidos, em sua maioria, ainda utilizam a légica de produgdo em grande escala
da TV analogica [...]” (Machado Filho, 2020, p. 35). Desse modo, o autor identifica o
surgimento de uma nova cultura baseada na construgao da liberdade proporcionada pela internet
e que impacta a forma de consumo para além da televisdo aberta.

Essas experiéncias televisivas partem do espelhamento do modelo tradicional de
televisao, mesmo quando ja nascem como nativas digitais. Assim, o ponto de partida para a
descentralizagdo da televisdo na internet € o modelo broadcast, que busca essa autorreferéncia
televisiva (Muanis, 2018). Ainda segundo o autor, ¢ urgente o aprofundamento no estudo da

midia televisiva, suas variedades e complexidades. Pois,

[...] a televisdo vai além das tematicas e perspectivas de pesquisa, seja pela
possibilidade de pensar suas distintas espectatorialidades [...] seja pelas novas
influéncias tecnologicas. [...] e entender a televisdo como um fendmeno cultural que
ndo se restringe a programagao, que elenca uma série de variaveis complexas, locais
¢ globais (Muanis, 2018, sem paginag¢ao).

Essa questdo cultural, aliada ao fendmeno do local, como ja explicitava Williams
(2016), em relagao a televisdo para além do aspecto tecnologico, nos permite identificar que a
compreensdo das experiéncias televisivas ¢ fundamental para evidenciar a existéncia de
diferentes modelos, formas e propostas de funcionamento da televisdo a partir da
descentralizagdo, expansao e interiorizagcdo desse meio. Essas mudancgas tornam-se perceptiveis
quando direcionamos o olhar para a regido do sul cearense, como no caso de Juazeiro do Norte.
A compreensdo dessas novas possibilidades televisivas, exemplificadas pelas
WebTVs, insere-se no contexto das midias pos-massivas. De acordo com Silva (2024), midias
‘pOs-massivas’ significam as novas midias sociais no ambiente digital, tais como Instagram,
Facebook e X (antigo Twitter), permitindo que qualquer individuo possa emitir uma
informagdo. Além disso, essas plataformas operam sem o controle do Estado, pois nao
necessitam de concessdo para funcionar, ao contrario das emissoras de TV tradicionais.
Portanto,
[...] na atualidade, passamos por uma fase de expansao do ecossistema midiatico, no
qual estdo inseridos os meios de comunicagdo de massa e as midias pds-massivas,

com inumeros desafios para a consolidagdo de um ambiente comunicacional
realmente democratico e integrado (Silva, 2024, p. 149).

Todavia, ¢ importante esclarecer que o conceito de experiéncias televisivas
apresentado neste estudo ainda estd em desenvolvimento, o que implica em seu posterior

amadurecimento e aprofundamento por meio de novos estudos que contribuam para a discussao
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desse fendmeno. Embora o entendimento dessas experiéncias televisivas esteja relacionado a
proximidade com o territério de Juazeiro do Norte, ele também se expande por outros modelos
como os casos da CazéTV'3, a DiaTV!4, Ge TV e outras iniciativas televisivas que dialogam
com a internet ¢ as midias digitais.

Acerca das mudangas televisivas, concordamos com Svartman (2024), que
compreende que o conceito de televisdo foi ampliado ao longo do tempo, sobretudo, a partir
das fronteiras entre midias e telas mediante a convergéncia. Com isso, “A televisdo ¢ muito
mais do que um aparelho na sala de jantar desde o seu nascimento. A sua defini¢ao de televisao,
sempre em construcao, possui elementos como os contetdos e obras separado, o deslizamento
e adaptacao dos conteudos para outras telas [...]” (Svartman, 2024, sem paginagao).

Nessa discussdo precisamos considerar o que Suzy dos Santos (2025) explicita
sobre como a televisdo continua a ser poder na sociedade brasileira. Pois, ainda que estejamos
em meio aos impactos da internet, redes sociais e plataformas, segunda a pesquisadora, “[...] a
importancia e influéncia da TV continuam fortes. Um dos indicios disso € o fato de que a queda
de audiéncia registrada nas capitais brasileiras ndo ocorre no interior” (Santos, 2025, p. 38).

Ademais, a autora destaca que o maior problema atual da televisao ¢ a sua distribuicao. Pois,

A histdria da televisdo no mundo foi pensada como uma distribui¢cdo que lidava com
a logica da concessdo, principalmente do espectro, da dificuldade do espectro. O
problema é que YouTube, Instagram, milhares de plataformas que ndo sdo baseadas
no espectro eletromagnético, sdo hoje as novas retransmissoras. Entdo, dessa forma,
¢ muito dificil vocé pensar no controle de conteudo, por exemplo. E claro que ha
mecanismos para se pensar, mas muda a logica. A logica da concessdo de um Estado
que decidia o que estaria no ar ndo tem muito como se manter. E muito mais
complicado, numa légica democratica, esse controle, quem vai ser o dono da voz, o
dono da midia, como a gente diz. Mas, ndo tendo esse controle pelo Estado, por um
ou outro lado, a gente percebe que sdo as mesmas redes ou redes muito proximas que
se reproduzem no mundo inteiro (Santos, 2025, p. 40).

A discussdo apresentada por Santos (2025) esta diretamente relacionada quando
pensamos no processo de expansao da televisdo para os ambientes digitais. E, de modo mais
especifico, quando refletimos sobre as experiéncias televisivas. Uma vez que o movimento das

WebTVs funciona como uma forma de descentralizagdo da produgdo e do consumo televisivo

B3 F um canal no YouTube e retransmitido na Twitch, especializado na transmissdo de eventos esportivos. Foi
criado em novembro de 2022 pelo streamer Casimiro Miguel e pela LiveMode com o objetivo de transmitir a Copa
do Mundo FIFA de 2022.

14 Um canal de transmissdo de conteudo televisivo via streaming, criado em 3 de maio de 2023 pelo empresario
Rafael Dias. Sua programacao ¢ inteiramente produzida por influenciadores, o que evidencia uma especificidade
desse modelo televisivo.

15 Com foco voltado para as transmissdes e eventos ao vivo, a Ge TV nasce como um canal digital, gratuito, com
vocagdo para estar em todos os lugares, reunindo o melhor do esporte com uma linguagem descontraida,
irreverente e conectada com o publico.
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e audiovisual, também ha essa questdo da logica da concessdo (que no caso das experiéncias
digitais ¢ inexistente, logo, impacta no que sera produzido e como serd produzido). Entretanto,
entendemos que ainda que o seu funcionamento, (re)existéncia e sobrevivéncia ndo estejam
atreladas a concessao publica, isso nao as isenta de estarem igualmente atreladas as questdes
politicas, econdmicas, culturais e tecnologicas que influenciam o uso e a apropriagdo desses
canais para o compartilhamento de ideias, bem como aqueles que financiam suas producgdes na
internet.

Entretanto, como explicitam Martin-Barbero e Rey (2004, p. 71), ha uma questao
em torno dessas experiéncias televisivas que ainda necessita ser questionada, pois “O
aparecimento de um territorio mais amplo de propostas televisivas significou também um
complexo redimensionamento juridico”. Ao discorrem sobre as experiéncias televisivas que
operam sob concessdes publicas, os autores explicam que “A inovagdo tecnologica supde
decisdes sobre o espectro, mudangas nas formas de controle e fiscalizagdo, definigdes sobre a
concessao das frequéncias ou as permissdes para operar” (Martin-Barbero; Rey, 2004, p. 71-
72).

Todavia, diferentemente das emissoras que funcionam sob o aporte legal de uma
concessao publico, contida na Constitui¢do Federal, as WebTVs e as produgdes audiovisuais
nativas digitais — que no caso de Juazeiro do Norte sdo as modalidades mais identificadas —,
nao possuem uma regulamentacao. O que nos leva a pensar (e a propor) a ideia de constituicdao
de emissoras de televisdo que funcionam exclusivamente na internet, a exemplo das
webtelevisdes, que podem ser denominadas como emissoras digitais. Entretanto, essas
emissoras necessitam de regulamentagdo, assim como ja existe com a televisdo aberta brasileira,
a exemplo do Cédigo Brasileiro de Telecomunicacdes (CBT), que regulamentou o sistema de
radiodifusdo (radio e televisdo), criado desde 1962.

Essas “emissoras digitais”, existentes na internet, funcionam como
descentralizadoras da producao, distribuicao, difusao e acesso ao contetido hibridizado entre o
audiovisual e as potencialidades da internet € o modelo cldssico advindo com a televisao
broadcast. Com isso, podemos inferir que no contexto dessas experiéncias televisivas, o
YouTube se apresenta como uma possibilidade de configurar a criagdo de uma nova televisao
(na internet), sob o aporte dos chamados canais, cuja existéncia nos interessa dialogar com o
processo de expansao e interiorizacdo da televisdo em Juazeiro do Norte.

Nossa proposta de pensar a presenca da televisdo do interior, a partir do YouTube e
das redes sociais digitais, perpassa tanto pela for¢a da internet e da descentralizagdo do

audiovisual. Assim, essas experiéncias televisivas ndo estdo mais nas maos apenas de grandes
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empresarios e grupos mididticos que tradicionalmente foram, e continuam sendo os
proprietarios dessas televisdes (ainda que a sejam a maior forg¢a). Agora, ¢ possivel que com
um investimento € uma estrutura menor, a televisdo continue existindo — sobretudo em
contextos mais locais/direcionados. Contudo, o seu canal ndo é o Canal 4 ou Canal 5, é o
chamado canal no YouTube que, em grande parte dos casos, apresenta o uso da sigla TV (prefixo
ou sufixo).

O uso da Sigla “TV”, por essas experiéncias televisivas na internet, também
demonstra a forma como elas se identificam e como querem ser compreendidas: a partir de uma
aproximag¢ao com o modelo de televisdo (diga-se, emissora) ja estabelecido no mercado e na
sociedade. Pois, como explicita Leal (2020, p. 34), [...] ‘TV’ ou ‘televisualidade’ podem referir-
se a canais abertos e generalistas, servigos de assinatura via cabo ou satélite, servicos via
streaming, plataformas, redes sociais e sites na internet e toda a variedade de produtos e
experiéncias neles contida e a eles associada”.

Nesse sentido, a diferenga mais acentuada reside no seu local de hospedagem (a sua
presenca massiva em plataformas digitais), nas formas como vai apresentar os contetidos e
dialogar com a audiéncia. Ademais had outras questdes a serem refletidas como o
desenvolvimento da programacao, a arrecadagdo publicitaria, a falta de uma legislagdo para
funcionar (ja que ndo existe uma concessao), a estruturacao fisica dessas empresas dentro outras

questodes. Assim, como explicitam Prevedello et al. (2024, p. 36-38):

Nessa esteira, a internet traz uma reconfiguracdo desse controle midiatico em
detrimento das grandes emissoras de televisao, permitindo uma maior diversidade de
produtores independentes ¢ uma ampliagdo dos espacos para a veiculagdo de
contetdos multimidia. [...] Em resumo, a transformagdo midiatica impulsionada pela
internet cria uma sinergia entre modelos tradicionais e novas formas de consumo,
demonstrando que a televisdo, mesmo na Era Digital, continua a ser uma forca
relevante na comunicagdo contemporanea, ganhando novas formas de transmisséo.

Os apontamentos realizados pelos autores acima podem ser, claramente,
identificado quando refletimos, analisamos e identificamos as diversas experiéncias televisivas
em Juazeiro do Norte. A sinergia entre televisdo e internet se apresenta diante a possibilidade
de produzir televisdo, contudo, sem precisar possuir uma mesma infraestrutura (fisica, de
pessoal, equipamentos e contetdos). Todavia, ¢ preciso enfatizar que estamos tratando de uma
televisao localizada que, mesmo estando na internet (ou seja, acessivel para todo o mundo), tem
um publico especifico: o publico de proximidade com o territdrio local. E essa proximidade
entre televisao e internet, especialmente, foi identificada na producdo de contetidos jornalistico,

como apontado por Souza (2025). Com isso, o autor sinaliza que:
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[...] aprodugdo telejornalistica em Juazeiro do Norte, no sul cearense, tem se mostrado
mais diversificada, extrapolando as janeclas audiovisuais jornalisticas classicas e
descobrindo como aproveitar as potencialidades das tecnologias e midias digitais para
o desenvolvimento de novas formas de produzir telejornalismo na
contemporaneidade: dos televisores as telas (Souza, 2025, p. 6).

Nesse sentido, a compreensao e discussdo dessas experiéncias televisivas, dentro
um contexto da descentralizagdo da televisdo e da presenca da internet, ¢ cada vez mais
necessaria. Nao se trata somente em discorrer sobre o futuro da televisao e sua aproximagao
com os ambientes e plataformas digitais. Mas, sim, em entender como a linguagem, os
formatos, as caracteristicas da televisdo tradicional estdo sendo adaptadas mediante as
reconfiguragdes da internet. E a possibilidade de pensar uma televisdo que nasce nos ambientes

digitais (uma experiéncia televisiva nativa digital).
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3 DA CAPITAL AO INTERIOR: A TELEVISAO NO CEARA

Neste capitulo, apresentamos a trajetoria da televisdo no Ceard, desde a implantagao
da primeira emissora, a TV Ceard, em 1960, até¢ o contexto atual, marcado pelas experiéncias
televisivas em Juazeiro do Norte, no sul cearense. Além disso, discutimos os processos de
modernizagdo, desenvolvimento e industrializagdo do estado como for¢as motrizes para a
chegada, expansao e interiorizacdo da televisao.

E fundamental compreender que a televisio (enquanto televisor, linguagem e
emissora) chegou ao Nordeste apenas na década de 1960, ou seja, dez anos apds a inauguragao
da primeira emissora brasileira, a TV Tupi, em Sao Paulo, em 1950. Os primeiros estados a
implantarem emissoras foram Pernambuco, Bahia e Ceard, em um processo conduzido pelas
Emissoras e Didrios Associados, de Assis Chateaubriand, que, assim como em outras regioes
do Brasil, demonstrou interesse pelo Nordeste para a instalagdo de novas estagdes de televisao.

De acordo com Lins (2017), o atraso de uma década na implantacgao da televisao no
Nordeste, em relagdo ao restante do pais, deve-se a quatro fatores principais: (1) a dimensao
continental do Brasil; (2) a auséncia de uma politica governamental de comunicacao igualitaria;
(3) o descompasso entre a visdo empresarial regional e as possibilidades oferecidas pelo novo
veiculo; e (4) as dificuldades de infraestrutura, como a falta de eletrificagao.

Kneipp e Sales Junior (2019) ressaltam ainda a necessidade de considerar outros
aspectos, como a escassez de investimentos e o desinteresse politico no desenvolvimento da
televisdo no Nordeste antes da década de 1960. Além disso, o processo de modernizagdo e
desenvolvimento dessas localidades funcionou como um fator estratégico para a implantagao
de um negocio mididtico, como uma emissora de televisdo. Afinal, trata-se ndo apenas de um
meio de comunicagdo, mas também de um empreendimento economico.

Outro ponto relevante ¢ que, na década de 1960, as emissoras funcionavam de
forma independente, baseando-se em seus respectivos eixos locais, conforme destacado por
Cunha (2009). A programacdo e a producdo televisiva eram de responsabilidade de cada
emissora, e, embora a maioria dessas TVs pertencesse a Chateaubriand, havia disparidades
entre elas em termos de estrutura, equipamentos, equipe € programacao.

Por fim, ¢ importante considerar a formagao estratégica do primeiro oligopo6lio das
Emissoras e Didrios Associados. Com a presenga consolidada de jornais e emissoras de radio
nesses territdrios, a televisdo representou o proximo passo na constru¢do de um império
comunicacional — algo que se concretizou a medida que Chateaubriand expandiu sua rede de

emissoras pelo Brasil, especialmente no Nordeste.
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A expansdo territorial da televisdo para o Nordeste, a partir de 1960, ndo ocorreu
por acaso. Lima (2001), ao analisar a década de 1960 e a transformagao da regido, destaca um
contexto de transicdo voltado para a industrializacdo e o desenvolvimento. Como base desse
projeto desenvolvimentista, destacam-se duas importantes instituigdes: o Banco do Nordeste do
Brasil (BNB), criado em 1952, e a Superintendéncia de Desenvolvimento do Nordeste
(Sudene), instituida em 1959. Ambas foram fundamentais para impulsionar o crescimento
econOmico e fornecer subsidios que permitiram a populagao ter acesso a determinados bens de
consumo, como o aparelho de televisao.

Assim como no Sudeste ¢ no Sul do Brasil, a televisdo chegou ao Nordeste
inicialmente pelas capitais. Recife (PE) foi a primeira cidade da regido a implantar uma
emissora de televisdo. Alias, o contexto histérico dessa cidade revela a inauguracdo de duas
emissoras praticamente ao mesmo tempo: a TV Radio Clube (4 de junho de 1960) e a TV Jornal
do Commercio (18 de junho de 1960), conforme relata Barros (2009). Enquanto a TV Radio
Clube fazia parte da rede de emissoras de Assis Chateaubriand, a TV Jornal do Commercio
pertencia ao Grupo F. Pessoa de Queiroz, empresario e politico que decidiu investir no setor de
comunicacao.

Em seguida, outras capitais nordestinas também receberam suas primeiras
emissoras: Salvador (BA), com a TV Itapoan, e Fortaleza (CE), com a TV Ceara. A seguir,
apresentamos, de forma cronologica (Quadro 16), a chegada das emissoras de TV nas capitais

nordestinas, conforme os dados mapeados por Lins (2017).

Quadro 16 — As primeiras emissoras de televisdo nas capitais nordestinas

Emissora Cidade Estado Ano de afiliacao
TV Radio Clube Recife PE 1960
TV Jornal do Commercio Recife PE 1960
TV Ceara Fortaleza CE 1960
TV Itapoan Salvador BA 1960
TV Difusora Sdo Luis MA 1963
TV Sergipe Aracaju SE 1971
TV Clube Teresina PI 1972
TV Universitaria Natal RN 1972
TV Gazeta Maceid AL 1975
TV Cabo Branco Jodo Pessoa PB 1986

Fonte: elaborado pelo autor baseado em Lins (2017).

A partir do quadro acima, verificamos que a presenca das emissoras de televisao
nos estados nordestinos ocorreu entre 1960 e 1980. Ou seja, a inser¢ao da TV na regido
aconteceu de forma gradual e lenta, diferentemente do que ocorreu em outras regides do pais,
como o Sudeste e o Sul, consideradas mais desenvolvidas. Se a chegada da televisdo ja foi tardia

nos grandes centros urbanos nordestinos, esse fenomeno se torna ainda mais evidente ao
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analisarmos o processo de interiorizagdo da TV na regido. No entanto, considerando que o
recorte geografico deste estudo ¢ o estado do Ceard, com foco em Juazeiro do Norte, nossa
contribuicdo consiste em registrar a trajetoria da televisao nesse estado, colaborando, assim,

para a historiografia cearense da midia televisiva local.

3.1 Primeiro a capital: a TV em Fortaleza

No Cear4, a emissora pioneira de televisao foi a TV Ceard, Canal 2, inaugurada em
26 de novembro de 1960, como parte do projeto de expansdao das emissoras de Assis
Chateaubriand para o Nordeste brasileiro. Um dos poucos estudos historicos sobre a chegada
da TV ao estado ¢ o de Carvalho (2010), que traca a trajetoria da emissora desde os preparativos
para sua implantagdo até os primeiros anos de funcionamento em Fortaleza (1959-1966).

E importante destacar que a criagio da TV Ceara esteve diretamente relacionada ao
desenvolvimento da cidade de Fortaleza, transformando os habitos cotidianos dos cidadaos
fortalezenses (Quezado, 2007). A sua chegada comecou a ser anunciada antes mesmo da
inauguracao oficial das transmissdes, pois Chateaubriand ja possuia no estado outros veiculos
de comunicagdo, como a radio pioneira Ceard Radio Clube (fundada em 1934) e os jornais
Unitario (1901) e Correio do Ceara (1915). Com esses meios a sua disposic¢do, foi articulada
uma ampla campanha publicitaria para divulgar que, em breve, o povo cearense também teria
sua propria emissora de televisdo, assim como ja ocorria em Recife, com a TV Radio Clube.

Carvalho (2010, p. 17) recorda que “[...] os jornais anunciavam a ligacdo Rio/Sao
Paulo/Minas através de micro-ondas. O anuncio insistia: por que vocé ficaria de fora? Ja ¢
tempo de se inscrever como acionista da nossa TV Ceard”. Assim, a chegada da televisdo foi
amplamente noticiada e promovida na cidade, desde a constru¢do do prédio da emissora e a
instalacdo da antena até a tdo esperada inauguragao.

Com o inicio das transmissoes da TV Ceard, a populacao passou a acompanhar uma
programacao baseada em programas de auditdrio, teleteatros e teatro de novelas. Esses formatos
possuiam, para aqueles que fizeram parte da historia da TV Ceara, um significado especial,
pois, além de representarem a possibilidade de uma televisao autdbnoma e criativa, afastavam a
emissora de uma logica puramente comercial, atribuindo-lhe um carater mais erudito (Barreto,
2008, p. 165).

Ainda de acordo com Barreto (2008, p. 166),

Essa programagdo, por sua vez, foi pensada a partir da TV Tupi, onde se repetiu
formatos de programas que ja davam sinais de debilidade nos dois principais centros,
Rio de Janeiro e Sdo Paulo, e ainda fortemente influenciados pela programacao
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popularizada do radio, o que, de antemao, impossibilitaria pensa-la como elitizada. A
ela, porém, atribuiu-se determinada aura de refinamento, que assumiu certo carater
elitista. Se pensarmos esse aspecto juntamente ao fato do insignificante nimero de
aparelhos de televisdo existentes no Ceard, por quase toda a década de 60,
perceberemos, com pouco mais de clareza, para quem e como se deu esse processo de
modernizagio.

Assim como ocorreu em Sdo Paulo nos anos 1950, a TV Ceara baseava-se no
modelo do radio. Dessa forma, pode-se dizer que, em seu inicio no Ceard, a televisdao
funcionava como um “radio televisionado”, diferentemente das emissoras do Sudeste, que, na
década de 1960, ja buscavam desenvolver uma linguagem televisiva propria, afastando-se do
radio. Isso evidencia um certo atraso no desenvolvimento da TV no Nordeste. Embora alguns
autores relacionem essa diferenga ao nivel de desenvolvimento regional, Barreto (2008) aponta
que a chegada da televisdo ndo resultou em uma evolu¢do uniforme no Brasil, tampouco

ocorreu da mesma forma que no eixo Rio-Sao Paulo.

A ‘modernizagdo cultural’, que se cré trazida pela TV Ceara, ¢ aquela para atender aos
anseios de uma elite avida por progresso, desenvolvimento e enriquecimento cultural,
que vinculou modernizacdo a desenvolvimento, num reflexo de uma associagdo
comum elaborada por intelectuais e classes dirigentes para constru¢cdo de uma
identidade nacional, nos anos 50 e 60, no Brasil. Para ndo mencionar, as necessidades
expansionistas de um conglomerado da comunica¢do — Rede Tupi — procurando se
esquivar da crise que ja nos anos 60 comegava a abaté-lo (Barreto, 2008, p. 156, grifo
nosso).

Essa identificagdo ¢ essencial para fornecer uma base a compreensao da realidade
local cearense e das transformacgdes provocadas ou estimuladas pela televisao. Além disso, €
importante ressaltar que o Ceard dos anos 1960 era caracterizado por uma economia
predominantemente agricola, como destaca Teixeira (1995, p. 10):

[...] a economia cearense, que até a década de 60 tinha uma base eminentemente
agricola, passa a se constituir numa economia urbanizada, tendo como eixo de sua
acumulac¢io os setores industriais de comércio e de servigos. Bem mais tardiamente
do que a economia do Sul do pais, o Ceara tem na década de 60 o ponto de inflexdo
de seu desenvolvimento: passa de uma economia agricola para uma economia
urbanizada, com uma presenca acentuada da indistria no processo de geragdo de
renda interna.

O cenario politico e econdmico era marcado, sobretudo, pela influéncia dos
coronéis, que desempenhavam um papel central tanto na estrutura socioecondmica quanto na
busca pelo desenvolvimento e progresso do estado. Essa dindmica esta diretamente relacionada

aos conceitos de coronelismo e coronelismo eletronico. Como define Leal (1975, p. 20): “O

coronelismo € uma organizagdo politica e social e, a0 mesmo tempo, a adaptagdo e o
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ajustamento dessa organizagdo a uma nova e crescente ordem social, politica e econdmica”.
Esse sistema opera:
[...] como resultado da superposi¢do de formas desenvolvidas do regime
representativo a uma estrutura econdémica e social inadequada. Nao é, pois, mera
sobrevivéncia do poder privado, cuja hipertrofia constituiu fendmeno tipico de nossa
histéria colonial. E antes uma forma peculiar de manifestagdo do poder privado, ou
seja, uma adaptacdo em virtude da qual os residuos do nosso antigo e exorbitante

poder privado tém conseguido coexistir com um regime politico de extensa base
representativa (Leal, 1975, p. 20).

O sistema coronelista ¢ um modelo de poder observado, sobretudo, em regides
periféricas, caracterizado pela dominagdo economica e pela concentracdo de liderangas ou
grupos politicos sob uma mesma chefia. Relacionar o coronelismo a presenga da televisdo no
interior cearense significa:

[...] conhecer o coronelismo ¢ também conhecer a vida politica do interior do Brasil,
pois esse sistema se desenvolve no pais como uma forma especifica de poder politico,

uma manifestagdo do poder publico unido com a influéncia particular dos chefes locais,
os donos de terras ou, como foram nomeados, coronéis (Oliveira, 2017, p. 75).

Assim, entendemos que o coronelismo se fundamenta na constru¢ao de uma figura
historica conhecida como “chefe” e/ou “coronel”, representada por grandes proprietarios de
terra ou influentes comerciantes locais que exerciam poder sobre um determinado territorio. Ja
o conceito de coronelismo eletronico, ou neocoronelismo, tem sido frequentemente utilizado
pela midia para descrever o cenario politico brasileiro recente, no qual deputados e senadores
se tornam proprietarios de empresas concessiondrias de radio e televisdo enquanto,
simultaneamente, participam das comissoes legislativas responsaveis pela outorga e
regulamentac¢do desses meios de comunicacao (Santos, 2006).

Esse novo coronelismo, identificado a partir da segunda metade do século XX em
um contexto mais urbanizado, resulta da exploracdo dos servigos publicos de radio e televisao
(concessdes publicas) por figuras politicas que utilizam sua posicao e influéncia para fins
proprios. Como destaca Lima (2011, p. 105), ele ¢ fruto “[...] das profundas alteragdes que
ocorrem com a progressiva centralidade da midia na politica brasileira, a partir do regime
militar (1964-1985)”. Dessa forma, o autor explica e conceitua o fendmeno com clareza e
objetividade:

[...] o Coronelismo Eletronico é um ‘sistema organizacional da recente estrutura
brasileira de comunicagdes, baseado no compromisso reciproco entre poder nacional

e poder local, configurando uma complexa rede de influéncias entre o poder publico
e o poder privado dos chefes locais’ (Santos, 2000, p. 6).
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Dentro desse contexto, apresentamos a configuracdo, as diferengcas e as
semelhancas entre os conceitos de coronelismo e coronelismo eletronico, conforme ilustrado
na Figura 7 a seguir:

Figura 7 — Caracteristicas do coronelismo e coronelismo eletronico

Coronelismo Coronelismo Eletrdnico

Antigos coronéis Novos coronéis

Remonta ao periode do Brasil Império Emergiu durante a ditadura militar

Brasil rural Brasil urbano

Voto como moeda de troca Voto como moeda de troca

Base na posse da terra Base no controle da informacgao

Recompensa: eleicdo/reeleicdo efou a

Recompensa: eleicdo/reeleicdo e/ou alocagdo = : e "
concessao de emissoras de radios e televisao

dos recursos publicos
Fonte: elaborada pelo autor (2026).

Como podemos identificar, esses fendmenos estdo entrelagados — ainda que operem
em temporalidades distintas, mantém interesses em comum. A principal diferenca esta na
roupagem, caracterizagdo € modernizacdo da figura do coronel, que j& ndo estd diretamente
ligada a posse de terras (ainda que esse elemento ndo esteja completamente ausente no contexto
atual), mas sim a um viés mais empresarial e comunicacional. Ou seja, hd uma atualizacdo da
figura do coronel arcaico e rural para uma versao urbanizada desse mesmo perfil.

Esses politicos ocupam o centro das decisdes e do poder, influenciando diretamente
a concessao de radiodifusdo e tornando-se, assim, seus principais beneficiarios. Dessa forma,
em vez de falar apenas em concessdes, podemos falar em dinastias politicas, uma vez que as
televisdes locais, por exemplo, sdo controladas majoritariamente por nticleos familiares, como
as familias Sarney e Lobao (Maranhdo), Magalhaes (Bahia), Franco (Sergipe), Alves (Rio
Grande do Norte), Collor de Melo (Alagoas), Jereissati (Ceard) e Oliveira (Pernambuco).

Outras familias como a Queiroz (Ceard) e Paes de Mendonga (Pernambuco) nao
podem ser enquadradas como dinastias politicas. Pois, o inicio da constru¢ao de seus impérios
nao partem desse quadro historico politico, mas, antes, do setor econdmico. A familia Queiroz,

liderada por Edson Queiroz, desponta com o investimento em gas, enquanto a familia Paes de
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Mendonga, liderada por Jodo Carlos Paes Mendonga, ¢ proprietaria de empresas nas areas
imobilidria, shopping centers e comunica¢do. No segmento de comunicacdo, o Grupo JCPM
controla, em Pernambuco, o Sistema Jornal do Commercio de Comunicagdo, que inclui
portal, radio, televisao e jornal impresso (Barros, 2009).

Ja o Sistema Jangadeiro de Comunicacdo pode ser apontado como um sistema
mididtico hibrido. Pois, ele surge a partir do entrelagamento entre os eixos econdmico e politico.
Fundado em 10 de margo de 1990, pelos empresarios Assis Machado e Jaime Machado Filho e
Sérgio Machado, primos de Tasso Jereissati, podemos destacar que o surgimento desse grupo
de midia regional teve maior proximidade com o eixo politico. Uma vez que Jeiressati ja
ocupava um cargo politico, como governador do Ceard, desde 1986 (Costa Filho, 2007).

O poder, nesse contexto, torna-se ainda mais concentrado, uma caracteristica
presente desde a expansao da televisao no Brasil, que sempre esteve sob o dominio de poucos,
mas de influentes grupos politicos e econdmicos. Esse fenomeno também se estende ao cendrio
das grandes redes televisivas em ambito macro, controladas por familias como os Marinho
(Globo), Abravanel (SBT), Macédo (Record) e Saad (Band).

Assim, do coronelismo ao coronelismo eletronico, um elemento constante ao longo
das diferentes temporalidades é o processo de desenvolvimento dos territdrios. Isso nos remete
a compreensao do projeto de modernizagao da cultura brasileira, que, segundo Ortiz (2001), se
baseou na identificagdo com a ideia de desenvolvimento e progresso — especialmente inspirado
no modelo da regido Sudeste (notadamente Rio-Sao Paulo) — e na mercantilizagdo da cultura,
que sustentou a no¢do de modernizagdo nacional. No Ceard, na década de 1960, a televisao
funcionou como um desses simbolos de modernizacao, ainda que a maior parte da populacao
nao tivesse acesso a esse bem cultural. Inicialmente, esse papel foi representado pela TV Ceara.

Apos essa primeira experiéncia com producdo televisiva local, Barreto (2008) e
Cunha (2009) destacam a chegada de conteudos televisivos vindos de outras regides. Essa nova
logica de mercado foi impulsionada pela introducdo do videoteipe e pelo barateamento da
manutengdo das emissoras locais. “A chegada do videoteipe no Ceard, em 1966, provocou o
desmonte da produgdo local e um aumento consideravel da exibi¢ao de produgdes das emissoras
do Rio de Janeiro e Sdo Paulo” (Cunha, 2009, p. 1). No entanto, mesmo diante desse declinio
da produgdo local, Cunha (2009) ressalta o surgimento de novas emissoras de televisdo no
Ceara a partir da década de 1970, como as TVs Verdes Mares (1970), Educativa (1974),
Uirapuru (1978) e Manchete (1984). A produgdo dessas emissoras era voltada, sobretudo, para

programas de auditdrio e telejornalismo.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Pernambuco
https://pt.wikipedia.org/wiki/Sistema_Jornal_do_Commercio_de_Comunica%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio
https://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Jornal
https://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9rgio_Machado_(pol%C3%ADtico)
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Apobs a TV Ceara, outra emissora de grande importancia para o estado cearense foi
a TV Verdes Mares, pertencente ao grupo midiatico regional Sistema Verdes Mares (SVM), da
familia Queiroz. Com a chegada dessa nova emissora ao mercado regional, quatro anos depois,
em 1974, a programacao da TV Globo passou a ser transmitida no Ceard por meio do sistema
de afiliagdo — como apontado no capitulo anterior.

Segundo Sousa (2008a, 2008b), a década de 1960 foi crucial para a configuragdo
do cenario televisivo no Ceara — a partir de uma aproximagdo com o cenario politico local.
Enquanto Chateaubriand instalava a primeira emissora do estado, a TV Ceara, dois anos depois,
em 1962, surgiu um movimento para a criagdo de uma nova emissora: a TV Dragdo do Mar.
Embora o projeto nio tenha sido concretizado, a concessao havia sido outorgada ao empresario
e politico Moysés Pimentel, do Partido Social Trabalhista (PST), aliado do entdo presidente da
Reptblica, Jodo Goulart (1961-1964), conhecido popularmente como Jango.

Proprietario da Radio Dragdo do Mar desde o ano de 1959, Moysés Pimentel
mantinha vinculos com o trabalhismo politico de Jango. No entanto, com o golpe militar de
1964, ele sofreu perseguicao politica, foi preso, perdeu o seu mandato de deputado federal e
teve cassados os seus direitos politicos por uma década. Além disso, foi destituido da concessao
da radio, da emissora de televisdo e de sua empresa de Gas Liquefeito de Petroleo (GLP). Sousa
(2008) aponta que a perseguicao a Moysés foi iniciada pelo entdo prefeito de Fortaleza, general
Murilo Borges (1963-1966), que, em junho de 1965, apresentou uma denuncia ao Conselho
Nacional de Telecomunicagdes (Contel), alegando o cardter subversivo da emissora de
televisdo, que ainda ndo havia sido inaugurada.

Curiosamente, em junho de 1965, o empresario Edson Queiroz entrou com um
pedido no Contel solicitando a concessdo de uma emissora de televisdo. Ou seja, um grupo
econdmico estava buscando possuir uma emissora, objetivando ampliar o seu alcance. O pedido
foi aprovado em 23 de maio de 1969 pelo presidente Artur da Costa e Silva (1967-1969). Como
destaca Sousa (2008b, p. 32):

A mudanga de concessionarios de acordo com a alteragdo no cenario politico (e
efetuada por via politica) parece dizer algo sobre a natureza da televisao e os interesses
que emergem na sociedade cearense e brasileira naquele momento. No primeiro
momento, a emissora foi concedida ao empresario Moysés Pimentel, que se alinhava
ao projeto politico de Jango, defensor das reformas de base e fortemente respaldado
pelos setores organizados da sociedade civil considerados ‘progressistas’.

A concessao foi transferida para o empresario Edson Queiroz, marcando a criagdo

do Sistema Verdes Mares.
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No entanto, o inicio das transmissdes da TV Dragdo do Mar nunca ocorreu,
e a exploracdo da faixa de freqiiéncia ficou por conta de outro empresario,
Edson Queiroz, que nunca participou diretamente da politica. Com essa
concessdo, conseguiu um grande reforco para a consolidacdo de seus negocios
em comunicac¢do, constituindo hoje o Sistema Verdes Mares. Entretanto, o fato
de ndo ser parlamentar ndo o isentou de ser incorporado a um projeto politico
nacional (Sousa, 2008a, p. 32-33, grifo nosso).

Apesar de explicitar que a familia Queiroz nunca participou da vida politica, Sousa
(2008a, 2008b) entende que a solicitagdo feita por Edson Queiroz visando a concessdo
televisiva ¢ uma forma de compreender uma aproximac¢do com os interesses politicos e
econOmicos a parrtir do cendrio da ditadura militar. Sendo assim, ainda conforme o autor, essa

aproximacao funcionou como um “empurraozinho da ditadura militar”. Pois, como destaca

Caparelli (1982, p. 165):

Em vez do sistema de concessdes favorecer o pluralismo ideoldgico, serviu para
reforgar o monopdlio das emissdes dentro de um bloco ideoldgico politicamente
identificado coma doutrina de Seguranga Nacional. Por outro lado, a filtragem dos
detentores de concessdes favorece uma censura indireta, operada pela raiz e,
eventualmente, ha facilidades para a difusdo da ideologia dos grupos dominantes no
aparelho do Estado.

Ainda como forma de apontar a proximidade do grupo midiatico com o contexto

politico da ditadura militar, Sousa (2008a, p. 33) afirma que:

A disponibilidade do Grupo Edson Queiroz em participar do projeto sociopolitico
representado pelo regime de exce¢do em troca do favorecimento fica patente na
entrevista que um dos executivos do grupo, Astrolabio Queiroz Filho, concede a
coluna Ondas e Canais, do jornal O Povo, no dia 8 de janeiro de 1970. O entrevistado
apresenta como ‘grande novidade’ a ser oferecida pela nova emissora o fato de
que ela iria disponibilizar gratuitamente, de segunda a sexta, cinqiienta minutos de
‘programagdo educativa ao governo brasileiro’, quando se espera que o publico-alvo
de um canal seja a popula-¢do, ¢ ndo o governo. Embora haja uma convergéncia de
estratégias, ndo se pode reduzi-las a um interesse comum. Na mesma entrevista, o
conflito pode ser identificado na acusacdo que o entrevistado faz, reclamando do
descaso do governo estadual com o investimento do Grupo Edson Queiroz na
monta-gem da emissora e apelando para que se liberasse a infra-estrutura de
repetidoras existentes para a uti-lizagdo da T V Verdes Mares.

Nesse contexto, a TV Verdes Mares iniciou suas operagdes em 31 de janeiro de
1970, tornando-se mais um dos empreendimentos midiaticos da familia Queiroz. Para ilustrar
melhor a entrada dos Queiroz no setor da comunicagao, Souza e Souza (2023) elaboraram uma

linha do tempo (Figura 8):
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Figura 8 - Linha do tempo da familia Queiroz no ramo da comunicagao

[ 1951 ]—‘{ 1962 J—‘{ 1963

Investimento em Gas Liquefeito Compra da primeira emissora de rédio, Constituigdo de industrias
de Petréleo (GLP) a Verdes Mares AM metallrgicas
de botijoes de gas e fogdes

1965 J—‘{ 1969 J—‘{ 1970 J

Entrada com o pedido de O presidente Costa e Silva Inicio das transmissoes do
concessao do canal 10 emite a concessao do canal 10, a TV Verdes
canal 10 Mares.

Fonte: elaborada pelo autor baseado em Souza e Souza (2023).

Entretanto, compreendemos que a utilizacdo dos veiculos de comunicagdo pela
familia Queiroz, a partir do Sistema Verdes Mares, enquanto midia regional no Ceard, ocorreu
mais em fung¢do do seu carater capitalista e econdmico visando uma ampliagdo do seus negdcios
e do seu poder. E ndo a partir de um viés politico como ocorreu com as demais dinastias politicas
mencionadas anteriormente. Uma vez que, de forma direta, a familia ndo possuia um historico
na politica. Logo, ndo podemos configurar esse grupo dentro de uma dinastia politica.

O proprio Sousa (2007b) destaca que a TV Verdes Mares € uma janela econdmica
para o Grupo Edson Queiroz, assim como Moreira, Leal e Aguiar (2017) — que enfatizam o
carater econdmico, enquando um conglomerado empresarial e familiar, conforme Silva et al.
(2021). No entanto, o autor objetiva aproximar essa relacdo com o campo politico cearense, a
partir da obten¢do da concessdo da emissora e do seu vinculo com a ditadura militar e,
posteriormente, com a afiliagdo a TV Globo. Dessa forma, compreendemos que ¢ fundamental
salientar essa diferenga e ndo incluir a familia Queiroz no contexto da propriedade de uma
emissora televisdo a partir de um historico de atuag@o no campo politico. Vale lembrar que, a
familia Queiroz ndo se inseriu no cenario empresarial cearense somente por meio do gas, mas

também atuando em outros segmentos:

Quadro 17 — Segmentos ligados ao Grupo Edson Queiroz

Area de atuaciio Empresas
Energia Nacional Gas Butano, Brasil Gas Butano, Paragas
Alimentacao Indaia, Minalba, Sao Lourenco, Petropolis
Eletrodoméstico Esmaltec
Comunicagdes Sistema Verdes Mares
Agroindustria Esperanca Agro
Educacdo Universidade de Fortaleza (Unifor) e TV Unifor
Outras atuagdes empresariais Quepar Incorporacdes
Acdes sociais Acdo Verdes Mares e Caravana TV Diario

Fonte: Souza e Souza (2023).
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Além dos segmentos acima, ¢ preciso destacar a cole¢do de arte de Airton
Queiroz, o filho primogénito de Edson Queiroz e Yolanda Queiroz. Conforme reportagem de
O Globo (2017)'%, o0 acervo possui mais 2300 pecas de artes, incluindo um quadro do artista
francés Renoir, avaliado em 4 milhdes de dolares. E o Museu do Complexo Yolanda e Edson
Queiroz. De acordo com reportagem do Diario do Nordeste (2025)!7, o Complexo, que sera
inaugurado em trés etapas, ¢ uma homenagem aos icones ceareses Yolanda e Edson Queiroz,
que contribuiram para o desenvolvimento.

Posto isto, para refletir sobre a relacao entre televisdo e os processos de
modernizagdo, industrializagdo e progresso no Ceara, buscamos aqui, mediante a uma linha do
tempo, destacar trés figuras politicas fundamentais: Virgilio Tavora, que desde o seu primeiro
mandato como governador do estado (1963-1966), representou a continuidade do coronelismo
e coronelismo eletronico; as transformagdes politicas com o surgimento de novos lideres, como
o ex-governador Tasso Jereissati (1987-1990; 1995-1998; 1999-2002) e Ciro Gomes (1991-
1994), que promoveram o slogan ‘Governo das Mudangas’. Com isso, serd possivel observar e
identificar como a televisdo foi utilizada seja como instrumento politico, visibilizando as agdes

desses governantes, seja como viés econdmico, promovendo, por exemplo, o turismo no estado.
3.1.1 Virgilio Tavora, os coronéis e a modernizacio no Ceard

O major-engenheiro do Exército Virgilio Moraes Fernandes Tavora, conhecido
como Virgilio T4vora, exerceu diversos cargos politicos'® no Ceara. Dentre tais cargos, o que
nos interessa ¢ seu primeiro mandato como governador (1963-1966), pois € nesse periodo que
o processo de expansdo da televisdo no Ceard aponta para algumas evidéncias. Conforme
Alencar Junior (2006, p. 17, grifos do autor), “No Ceara, o nome de Virgilio Tavora ¢ associado
as praticas politicas tradicionais. Virgilio € visto como um dos trés coronéis (César Cals e
Adauto Bezerra) comumente apontados como responsaveis pelo atraso do Ceard, estado
estigmatizado por baixos indicadores de condi¢des de vida”.

A associacdo com praticas politicas tradicionais e a promocao do atraso no processo

de desenvolvimento e modernizagdo do estado, como aponta o autor, mantém relagdo de

16" Disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/artes-visuais/colecionador-cearense-airton-queiroz-morre-
aos-70-anos-em-fortaleza-21548239. Acesso em: 24 nov. 2025.

17 Disponivel em: https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/opiniao/colunistas/sisi-por-jeritza-gurgel/captei-
tour-exclusivo-descubra-os-segredos-do-complexo-cultural-que-promete-mudar-a-fortaleza-1.3650537.  Acesso
em: 24 nov. 2025.

18 Foi duas vezes governador do Estado (1963-1966 ¢ 1979-1982); cumpriu dois mandatos como senador (1971-
1978 e 1983-1988) e; trés como deputado federal (1950-1954, 1954-1958 e 1967-1970). Além disso, foi Ministro
da Viagdo e Obras Publicas do gabinete parlamentarista chefiado por Tancredo Neves (1961-1962)
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https://oglobo.globo.com/cultura/artes-visuais/colecionador-cearense-airton-queiroz-morre-aos-70-anos-em-fortaleza-21548239
https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/opiniao/colunistas/sisi-por-jeritza-gurgel/captei-tour-exclusivo-descubra-os-segredos-do-complexo-cultural-que-promete-mudar-a-fortaleza-1.3650537
https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/opiniao/colunistas/sisi-por-jeritza-gurgel/captei-tour-exclusivo-descubra-os-segredos-do-complexo-cultural-que-promete-mudar-a-fortaleza-1.3650537
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proximidade com um modelo politico marcado exatamente por essas figuras ‘coronelescas’:
grandes proprietarios de terras, lideres politicos e individuos de forte influéncia no Ceara. Além
de Tavora, outros dois politicos também merecem destaque: César Cals e Adauto Bezerra, este
ultimo com forte atuacdo em Juazeiro do Norte.

César Cals de Oliveira Filho, formado em Engenharia Elétrica pelo Instituto Militar
de Engenharia da Universidade Federal do Rio de Janeiro, foi oficial da Infantaria do 23°
Batalhdo de Cagadores, instrutor da Escola Preparatoria e adjunto da chefia dos Servigos de
Obras da 10* Regiao Militar, localizada em Fortaleza (CE). Além disso, trabalhou no
Departamento de Energia da Sudene por indica¢do de Celso Furtado. Assim como Tavora,
também governou o Ceara (1971-1975). Ja José Adauto Bezerra de Menezes, nascido em
Juazeiro do Norte (1926), foi militar e politico, governando o estado entre 1975 e 1978. Além
de governador, Adauto também foi deputado estadual (1959-1975), deputado federal (1979-
1983) e vice-governador do Ceara (1979-1983).

De acordo com Carvalho e Cordeiro (2020), a familia Bezerra de Menezes
configura-se como uma das mais antigas e tradicionais oligarquias de Juazeiro do Norte. A
relacdo dessa familia com o poder remonta a 1898, quando recebeu a béncao do Padre Cicero,
apesar da punicdo imposta a ele por sua insisténcia em pressionar a Igreja sobre o suposto
milagre da beata Maria de Araujo — que teria transformado uma hoéstia em sangue —, o que
resultou na perda do direito de celebrar missas e ouvir confissdes. Os Bezerras, sob a lideranca
do Major José Bezerra de Menezes, foram os principais beneficiados na regido. Alids, Jodo
Bezerra Menezes foi o terceiro prefeito da cidade (1912-1913), sendo o primeiro da linhagem
dos Bezerras a ocupar tal cargo politico.

No contexto televisivo e das pesquisas realizadas, a familia Bezerra de Menezes
esteve presente desde os primeiros movimentos da televisdo em Juazeiro do Norte, ainda na
fase inicial da instalacdo de uma antena retransmissora, na década de 1960. A chegada do sinal
televisivo ao Cariri cearense, em 1965, ocorreu durante o mandato do prefeito Capitao
Humberto Bezerra de Menezes (irmao de Adauto Bezerra de Menezes) em Juazeiro do Norte
(1963-1966). Dentre os trés coronéis, Tavora foi o politico que mais se destacou por suas agdes
voltadas a modernizagao do Ceara.

O estudo do politico Virgilio Tévora permite demonstrar que propositos
e praticas usualmente classificados como modernas ou tradicionais estdo
estreitamente associados. A apropriagdo da politica industrial de um coronel por

Tasso Jereissati, um politico que se define como moderno, é uma das questdes que
abordamos neste trabalho (Alencar Junior, 2006, p. 19, grifo do autor).
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O que nos interessa, a partir do governo de Tévora, ¢ refletir sobre como essas
praticas estdo ligadas ao desenvolvimento e a industrializagdo do Ceard, bem como a
interiorizacao da televisdo para Juazeiro do Norte. Conforme Melo (2013), Téavora foi
responsavel pela inauguracdo da energia de Paulo Afonso no Cariri cearense, em 28 de
dezembro de 1961 — um marco que, anos depois, seria essencial para a instalagdo da primeira
antena retransmissora de TV e para a formulacdo do I Plano de Metas, o Plameg.

De acordo com Leitdo (2013), o Plameg tinha como objetivo promover o
desenvolvimento por meio de uma administragdo planejada. Esse plano, desenvolvido por
Tavora, ¢ considerado um dos pioneiros da politica de planejamento estadual no Nordeste
brasileiro. No entanto, sua trajetoria politica também foi marcada pela resisténcia a mudancas
mais radicais, pela defesa do coronelismo e pelo apoio ao governo da ditadura militar.

Mas, em que consistia o projeto Plameg 1? Na pratica, a proposta buscava superar
a predominancia agropecuaria na economia cearense, integrando o Ceard e o Nordeste a
dindmica da produgdo nacional. O plano contou com o apoio do Banco do Nordeste do Brasil
e da Universidade Federal do Ceara (UFC). Para isso, projetou e executou a constru¢do de uma
linha de transmissdao de energia de Paulo Afonso (BA), passando pelo Cariri e chegando até
Fortaleza, interligando as extremidades do estado. Além disso, formulou e adotou politicas de
incentivo a industrializagdo e ao fortalecimento das praticas empresariais no setor rural. Antes
desse projeto, como argumenta Barbosa (1987), as administragdes estaduais limitavam-se a
uma rotina burocratica e a desarticulacdo da maquina administrativa.

Sobre os feitos de Tavora mencionados por Melo (2013), a inauguragao da energia
no Cariri — posteriormente expandida para Fortaleza — nos ajuda a compreender o processo de
interiorizacdo da modernizagdo, do desenvolvimento e da industrializacao na regido. Como
aponta o autor: “No caso da eletrificagdo e o Cariri, o que havia era uma disputa em torno do
beneficio e dos louros politicos que isso poderia gerar” (Melo, 2013, p. 76). No entanto, a
expansao da eletrificagdo para o sul cearense era vista como uma estratégia fundamental para a
politica de Virgilio, considerando que seu eleitorado estava concentrado na capital cearense.

Com isso,

[...] era mais interessante uma obra ‘faradnica’, uma linha de transmissdo das mais
longas do mundo, a época, a mais longa nas areas tropicais, sem contar com 0s troncos
vicinais que seriam abertos. A linha central vinda de Paulo Afonso entraria no Ceara
na regido do Cariri, em Ingazeiras, de la seguiria para Senador Pompeu e, deste
municipio, para Fortaleza. Do tronco principal, partiriam linhas para Uruburetama,
Jaguaribe e Ipu. De cada ponto destes partiriam linhas de transmisséo para o restante
do Estado (Melo, 2013, p. 76).
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A proximidade politica e cultural do Cariri cearense com Pernambuco resultou, por
exemplo, na chegada dos primeiros sinais televisivos a regido. A criacdo dessa linha de
transmissao, interligando o estado, também representava uma forma de aproximagao com essa
area, onde Tavora nao possuia um grande eleitorado. Além disso, essa obra simbolizava um
passo em dire¢do a modernizagdo do estado, especialmente do interior, considerando que “[...]
até a chegada de Virgilio Tavora ao governo, os administradores do Ceard ndo adotavam
nenhum planejamento de governo” (Leitdao, 2013, p. 242). Ou seja, “[...] foi sob a égide dos
chamados ‘coronéis’ que as forcas produtivas do Estado foram radicalmente revolucionadas.
Esse processo tem inicio em 1962, com o governo Virgilio Tavora [...]” (Barreto, 2008, p. 158).

Ademais,

[...] do ponto de vista material, é no governo Virgilio Tavora que o estado do Ceara ¢
rasgado por rodovias de norte a sul, de leste a oeste. E ainda sob este governo que a
energia de Paulo Afonso chega ao Ceara e possibilitara a arrancada do processo de
industrializag@o do estado. Na verdade, a partir dos anos 60, o Ceara se torna o terceiro
maior absorvedor de recursos da SUDENE para o desenvolvimento industrial. E ainda
sob o comando de Virgilio Tavora que se implanta o terceiro polo metal — mecanico
do estado, bem como o sistema de telecomunicagdes. E o que pode parecer espantoso:
¢ sob a administragdo desse governo que se da a universaliza¢do do ensino médio”
(Teixeira, 1995, p. 8-9).

Com a apresentacao desse quadro historico, é possivel apontar que, mesmo inserido
em uma politica marcada pelo atraso, resistente a grandes mudancas e defensora do
coronelismo, o governo de Virgilio Tavora representou uma abertura para a transformacao do
estado cearense, impulsionando a modernizacao, a industrializacdo e o desenvolvimento. Sobre

esse cenario, Barreto (2008, p. 159) explicita que:

Desse modo, no Ceara, os ‘coronéis’ foram os responsaveis pelo desmantelo das
estruturas socioecondmicas propicias a existéncia e ao desenvolvimento do
coronelismo, e os verdadeiros agentes politicos da modernizacdo da economia
cearense, 0 que quase sempre ¢ ocultado nas discussdes sobre modernizagdo.

Esse projeto de desenvolvimento ndo deve ser analisado apenas sob a 6tica politica.
A moderniza¢do também abrange a cultura e a formag¢ao de um mercado de bens culturais, como
a criagdo de uma emissora de televisdo — realidade que teve inicio no Ceard em 1960, com a

implantacdo da TV Ceara.

A televisdo havia chegado ao Brasil como novidade tecnoldgica incorporada as
empresas de comunicagdo de Chateaubriand, financiada por verbas de origem politica
e administrada, segundo pardmetros pouco compativeis com a ldgica comercial.
Numa sociedade de consumo incipiente, a televisdo, como expressao genuina de um
desenvolvido mercado de bens culturais de massa, assumiu formas e fungdes que lhe
eram estranhas. Essas novas formas e fungdes, por sua vez, revelaram as
caracteristicas do desenvolvimento e da formacdo da cultura popular de massa e
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atribuiram a televisdo destacado papel junto ao processo de modernizagao cultural do
pais (Barreto, 2008, p. 60).

A partir da reflexdo apresentada pela autora, € relevante estabelecer um dialogo com

a realidade da presenga da TV local no Cariri cearense. A década de 1960 ndo foi importante

apenas para a chegada das emissoras, dos aparelhos televisivos e de uma incipiente

programacao no Ceara. Para o estado, esse periodo marcou a introdug¢ao dessa nova tecnologia
e manifestacdo cultural na vida da sociedade cearense, como ressalta Williams (2016).

A televisdo surgiu, assim como o telégrafo, o telefone e o radio antes dela, como uma

resposta tecnologicamente sintética a um conjunto novo e radical de necessidades

sociais, politicas e econdmicas. A industrializagcdo e a moderniza¢do tinham criados

novos desafios e demandas: por ordem, controle e comunicagdo. As maquinas,

pensadas e desenvolvidas para oferecer respostas singulares a demandas, em grande

maioria, militares e industriais (o gerenciamento de impérios ¢ estradas de ferro;

frequentemente, de ambos a0 mesmo tempo), tomariam formas inesperadas em usos
sociais e civis (Williams, 2016, p. 14).

E interessante refletir sobre como um texto escrito na década de 1970,
constantemente atualizado — sendo a edi¢do em uso a de 2016 —, mantém uma légica que nao
apenas permaneceu inalterada, mas também foi expandida, revitalizada e disseminada
globalmente. Quando analisamos essa ldgica a partir da perspectiva da televisdo local, o trecho
citado anteriormente evidencia como esse meio de comunica¢ao funcionou em determinadas
regides: um instrumento de poder, controle e difusdo de informagao.

Nesse contexto, Martin-Barbero e Rey (2004, p. 41) afirmam que: “Na América
Latina, € nas imagens da televisao que a representacdo da modernidade se faz cotidianamente
acessivel as grandes maiorias”. No entanto, de que territério exatamente os autores estao
falando? Ao direcionarmos o olhar para o contexto brasileiro e, mais especificamente, para o
interior do pais, percebemos que as realidades sao distintas, singulares e assimétricas. No caso
cearense, por exemplo, ao compararmos o norte € o sul do estado, identificamos dois processos
distintos de implantagdo e desenvolvimento da televisdo. Assim, a “representacdo de
modernidade” mencionada pelos autores precisa ser contextualizada de maneira particular,
considerando as especificidades de cada territorio.

E como o periodo politico sob a lideranca de Virgilio Tavora se relaciona com a
televisao? Apesar de sua gestdo estar associada a um modelo politico tradicionalista, marcado
pelo coronelismo e pelas relagdes de poder, foi nesse periodo que o Ceard comegou a trilhar o
caminho da modernizacdo. A criagcdo do Plameg, somada a atuagdo do Banco do Nordeste e da

Sudene, impulsionou um movimento de transformagdes na estrutura socioeconémica do estado.
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Dentro desse cendrio, ainda que de forma timida, a televisdo foi introduzida na sociedade
cearense, tornando-se parte do processo de modernizacao regional.

Como destaca Barbalho (2007), Virgilio Tavora foi um dos responsaveis pela
interiorizacao da televisao no Ceard, por meio da TV Ceara. No entanto, como pontua Gomes
(2016), o processo de eletrificacdo no Cariri cearense, que precedeu essa expansao da TV, foi
estrategicamente utilizado por Tavora para fortalecer seu discurso politico de modernizacgao e
industrializagdo do estado. Além disso, a iniciativa também visava integrar as regides norte e
sul do Ceara.

Dessa forma, a interiorizagao da televisdo ndo se limitava a ampliagdo do acesso a
informagdo; ela carregava diversos objetivos implicitos. Entre eles, destacar a percepcao de
desenvolvimento, urbanizagdo e progresso; reforgar a ideia de integracdo territorial; utilizar a
televisdo como um instrumento ideoldgico; e consolidar na opinido publica a imagem de seu
governo como simbolo das transformacdes necessarias para a sociedade cearense. Nesse
cenario, durante o governo de Tévora, foram criados o Servigo de Imprensa e Relagdes Publicas
e a Secretaria de Comunicacdo, Orgaos responsaveis pela centralizacdo das informacodes
governamentais e pelo controle da publicidade estatal. Vidal (1994) observa que existia um
fluxo constante entre o governo e os meios de comunicagdo: enquanto o primeiro liberava
verbas e releases, os veiculos de midia respondiam com matérias favoraveis ao governador.

Mas como esse panorama se modifica no contexto de uma nova politica cearense,
marcada pelo espirito jovem e impulsionada por novos empresarios, sob o slogan Governo das
Mudancas? Essa transi¢do pode ser compreendida a partir das gestdes de Tasso Jereissati e Ciro

Gomes, cujas estratégias politicas redefiniram a comunicagdo e o desenvolvimento do estado.

3.1.2 Os jovens empresdrios e o governo das mudancas

Tasso Ribeiro Jereissati, mais conhecido como Tasso Jereissati, ¢ um politico e
empresario cearense filiado ao Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Ao longo de
sua trajetoria politica, foi eleito governador do Ceard por trés mandatos (1987-1991, 1995—
1999 e 1999-2002) e senador em duas ocasides (2003-2011 e 2015-2023). Filho do politico
Carlos Jereissati, que atuou como deputado federal pelo Ceara (1955-1962) e senador (1963),
Tasso teve sua inser¢ao na politica fortemente influenciada pelo historico familiar. Outro fator
relevante para compreender sua atuagdo no governo e sua proximidade com os meios de
comunicagdo ¢ seu casamento, desde 1973, com Renata Queiroz, filha do empresario Edson
Queiroz. Este ultimo foi fundador do Grupo Edson Queiroz, conglomerado que inclui o Sistema

Verdes Mares, um dos principais grupos de comunicacio do Ceara.
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Com a chegada de Jereissati ao governo do estado em 1987, Gondim (1995, p. 2)
explica que:
As eleigdes de 1986 significaram a ascensdo politica de uma nova elite no Ceara, a
qual, em pouco tempo, viria a adquirir expressdo nacional: o grupo liderado por Tasso
Jereissati. Naquela ocasido, foram conduzidos aos governos dos trés principais
Estados nordestinos candidatos comprometidos com a superacgdo de praticas politicas
clientelistas: Valdir Pires, na Bahia, Miguel Arraes, em Pernambuco, ¢ o proprio Tasso
Jereissati, no Ceara. Contudo, apenas nesse Gltimo Estado consolidou-se o dominio
politico do novo grupo, na medida em que Tasso conseguiu eleger seu sucessor e

reeleger-se, garantindo a supremacia de um partido politico também novo, o PSDB,
ao qual se afiliara em janeiro de 1990, e do qual viria a ser presidente.

Como relata Barbalho (2007), em contraposicdo a figura do coronel,
representada por Virgilio Tavora e Adauto Bezerra, surge a candidatura de Tasso Jereissati ao
governo do Ceard, apoiada pelo Movimento Pr6-Mudancas (PMDB, PC do B, PCB e PDC).
Sua candidatura simbolizava a “modernidade politica e econdmica” e foi langada com o slogan
“O Brasil Mudou. Mude o Ceara”, que “[...] apoiava-se nas mudang¢as em curso no cenario
nacional para reforcar a luta local contra as ‘forcas retrogradas do coronelismo’” (Barbalho,
2007, p. 28).

Essa nova elite politica ficou conhecida como Governo das Mudangas e era
impulsionada por um grupo de jovens empresarios que defendiam a modernizagio do estado.
Segundo Barbalho (2007, p. 27), tratava-se de “[...] uma geragao formada, em seu nucleo inicial,
por jovens empresarios ingressos na politica com o objetivo de desenvolver um estado que,
segundo avaliavam, se encontrava em situacdo de atraso e miséria”.

Esse movimento ndo ocorreu apenas no Ceara, mas também em outros estados do
Nordeste. Em Pernambuco e na Bahia, por exemplo, a eleicao de Miguel Arraes e Waldir Pires
ao governo estadual representou a vitdria contra os grupos politicos tradicionais alinhados as
forcas militares, como destaca Barbalho (2007). Assim, o fendmeno ndo se restringiu a um caso
1solado, mas fez parte de uma articulacdo mais ampla em busca da renovagado politica. Nesse

contexto,

Tasso Jereissati ndo era apenas um candidato ao governo; ele encarnava um
personagem, o herdi civilizatorio da politica nordestina que se confrontava em batalha
decisiva contra ‘as forgas do atraso’, emblematizadas na figura dos ‘coronéis’, que
povoam a literatura regionalista erudita e popular. O contexto nacional da
redemocratizacdo ajustava-se ao formato epopéico assumido pela campanha
sucessoria estadual, cuja simbolica central era a de ruptura com o passado, sintetizada
no slogan ‘o Brasil ja mudou, mude o Ceara’, e prometida na missdo grandiosa,
‘acabar com a miséria” (Carvalho, 2004, p. 74, grifo do autor).
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Carvalho (2004) nos convida a refletir sobre como a imagem e o imaginario da
politica cearense, especialmente dos jovens politicos, foram construidos em oposicao as figuras
dos antigos coronéis. A autora (2004, p. 73) ressalta que esse periodo marcou “[...] um longo
ciclo de hegemonia do ‘tassismo’ na politica estadual, confirmada em sucessivas vitorias,
sempre decididas em primeiro turno, de 1986 a 1998”. Nao por acaso, a trajetdria politica de
Tasso Jereissati ficou conhecida como o ciclo de hegemonia do Tassismo.

Se a década de 1960 representou um momento de modernizagao, a partir da segunda
metade dos anos 1980 (especialmente apos 1987), a politica cearense passou por mudangas
significativas. Tasso Jereissati, como figura emblematica desse periodo, utilizava em seus
discursos termos que reforgavam a ideia de renovagdo, como “modernidade”, “racionalizag¢do”
e “nova era”. Sua campanha “[...] foi um momento singular de constru¢do de um capital
simbdlico que alimentard a longevidade politica do grupo que ascendeu ao poder e nele se
mantém por quase duas décadas, justificando a nomeag¢dao de uma temporalidade politica
propria, a ‘Era Tasso’” (Carvalho, 2004, p. 74).

Um dos grandes diferenciais da campanha de Tasso foi o uso estratégico dos meios
de comunicagdo eletronicos, especialmente a televisdo. Para entender esse aspecto, ¢
fundamental considerar o cendrio televisivo cearense da época. Ao contextualizar a historia da
televisdo no estado, Cunha (2009) destaca as décadas de 1970 e 1980 como um periodo de
popularizagdo das emissoras de TV. Como menciona Barbalho (2000, p. 2),

Toda a estratégia de Jereissati é organizada a partir do slogan da mudanga
utilizando um forte e sofisticado esquema publicitario, tido mesmo como
marco na instauracdo de um ‘padrao midiatico publicitario’ na politica
brasileira. Espetacularizada, a politica passa para a esfera da ‘seducdo’. A

estratégia acaba por se mostrar vitoriosa: Jereissati ¢ eleito com 52,3% do total
de votos validos.

Dessa forma, tanto a espetacularizagdo quanto o padrio mididtico foram
amplamente disseminados pelas emissoras de televisdo, além de outros veiculos de
comunica¢do. Como destaca Barbalho (2000, p. 4), “[...] a imagem e a popularidade [dos
politicos] que mantém interna e externamente ao estado permanecem extremamente positivas,
atraindo a ateng¢do, em todo o pais, de politicos, jornalistas, intelectuais, empresarios etc. [...]”.

Além disso, a constru¢do de um novo imagindrio politico, voltado para a ideia de
um “novo Ceard”, foi fundamental para consolidar essa estratégia midiatica. Carvalho (1999)
analisa esse processo no contexto do Governo das Mudancas, ressaltando como a politica foi

transformada em mercadoria, promovendo um fendmeno de esteticizagdo e mostrabilidade.
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Essa abordagem foi utilizada pelos lideres politicos como uma forma de inserir o Ceara no
cenario de desenvolvimento ¢ industrializagao.
Carvalho (2001) lembra ainda que o uso estratégico da midia pelo governo de Tasso

comegou ja no periodo da campanha, em 1986. Além disso,

A demarcagdo simbolica da diferenga entre o antigo ¢ o moderno explicitava-se
também no préprio formato dos programas de Tasso na TV, no uso de formas de
comunicac¢do criativas e interessantes e que se contrapunham ao ‘discurso politico
tradicional’: clipes, tele-charges, reportagens, sdo alguns dos dispositivos da
enunciacao televisual através dos quais a imagem marca de Tasso ganhava contornos
positivos tendo como contra face a caricaturizacdo dos opositores com todas as
imagens clichés dos coronéis (Carvalho, 2001, p. 8).

Dessa forma, todo esse aparato politico e mididtico possibilitou que o governo de

Tasso configurasse:

[...] um ‘antes e um °‘depois’ como parte da construcdo simbolica de uma
temporalidade politica. Um discurso performativo, evocador de uma ‘nova era’,
evidencia-se através de palavras como ‘modernidade’, ‘novo’, ‘racionalizagdo’,
‘mudancas’, todas indicativas da instauragdo de um poder que buscou a sua
singularidade através da negacdo do passado (Barreira, 2002, p. 67).

Em sua aproxima¢ao com os meios de comunicagdo, Tasso Jereissati obteve a
concessao da TV Jangadeiro, sediada em Fortaleza (CE) e fundada em 13 de margo de 1990,
durante seu primeiro mandato como governador do Ceara. Além da emissora de televisdo,
Tasso também ¢ proprietario das radios Jangadeiro BandNews FM e Rede Jangadeiro FM.
Inicialmente, a TV Jangadeiro foi afiliada a Rede Bandeirantes, mas, em 1999, passou a
transmitir conteidos do SBT, vinculo que se mantém até o presente.

A concessdo da emissora ocorreu no contexto da chamada “Farra das Concessoes”,
durante o governo do presidente José Sarney (1985-1990). Desde entdo, a TV Jangadeiro
investiu fortemente em programacao local e popular, destacando-se, por exemplo, o noticidrio
policial Barra Pesada, exibido de 1990 a 2020, que chegou a liderar a audiéncia entre as classes
populares de Fortaleza.

Vale destacar que o fortalecimento da grade local também visava converter a
audiéncia em votos para o grupo politico de Jereissati, evidenciando um uso estratégico dos
meios de comunicacao para estreitar a relagdo entre politicos e eleitores. Além de Tasso, outra
figura central do Governo das Mudangas na promog¢do da imagem de desenvolvimento e
industrializacdo do Cear4 foi Ciro Gomes, representante da familia Ferreira Gomes — da cidade
de Sobral, localizada na regido norte do estado do Ceara.

Ciro Ferreira Gomes, ou simplesmente Ciro Gomes, ¢ advogado e politico cearense,

filiado ao Partido Democratico Trabalhista (PDT), no qual ocupa a vice-presidéncia. Ao longo
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de sua trajetdria politica, foi governador do Ceard (1991-1994), deputado estadual (1985-1989),
prefeito de Fortaleza (1989-1990), ministro da Fazenda no governo Itamar Franco (1994-1995),
ministro da Integracao Nacional no governo Lula (2003-2006) e deputado federal (2007-2011).

Para compreender o processo de desenvolvimento e industrializagdo do Ceara, ¢
fundamental analisar seu mandato como governador, iniciado apo6s deixar a prefeitura de
Fortaleza para concorrer ao cargo estadual com o apoio de Tasso Jereissati. Esse contexto
refor¢a a ideia de continuidade do projeto politico que consolidava a imagem do Ceara como
um estado em transformagao, marcado pelo progresso e pela industrializacao, iniciado na gestao
de Tasso.

Diogenes (2002, p. 111-112) ressalta essa conexdo entre os dois lideres: “Vale
ressaltar que as aproximagdes e mesmo o conjunto de semelhancas que recortam as imagens
politicas de Ciro Gomes e Tasso Jereissati sdo recorrentes. O projeto das mudancas ¢
plenamente identificado com Ciro Gomes e Tasso Jereissati”. Sobre essa relacdo, Carvalho

(2004, p. 3) discorre que:

Eleito pela 1* vez ao governo do Ceard em 1986 Tasso ‘reelege-se’ virtualmente
através do seu candidato Ciro Gomes em 1990; retorna ele proprio como candidato
vitorioso em 1994 e em 1998 beneficiando-se das alteragdes na legislagao eleitoral re-
candidatar-se ao cargo que ocupava em uma campanha absolutamente ndo
competitiva.

Como destaca Carvalho (2004, p. 74), “A hegemonia do grupo politico de Tasso
confirmou-se em consecutivas vitdrias em campanhas estaduais reconhecidamente nao
competitivas”. Mas qual seria a diferenga entre a familia Jereissati e a familia Ferreira Gomes?
Cabral Neto, Vasconcelos e Cajazeira (2020, p. 120) ajudam a responder essa questdo ao
explicarem que “[...] diferentemente das outras oligarquias nordestinas, eles [a familia Ferreira
Gomes] ndo detém o dominio midiatico no estado e, ainda assim, lideram o cendrio politico
estadual”.

Entretanto, a auséncia de controle direto sobre os meios de comunicagao nao
impediu que a familia Ferreira Gomes utilizasse a televisdo e outros veiculos midiaticos para
consolidar sua imagem e reforgar a narrativa do desenvolvimento e industrializagdo do Ceara.

Dessa forma,

Importa situar que o padrdo midiatico publicitdrio da politica ndo foi ativado apenas
em época de elei¢cdes, mas se tornou um investimento recorrente dos Governos das
Mudangas com o intuito de estabelecer o que Carvalho (2001) denomina de ‘imagem
marca das mudangas’ — um reforgo para que o continuismo dos governos mudancistas
(Tasso-Ciro-Tasso-Tasso) fosse positivado, € ndo visto de forma negativa. Assim, os
Governos das Mudangas ndo pouparam esforcos para garantir a ‘mostrabilidade’ de
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suas agoes, tanto ao produzir fatos geradores de noticias, quanto investindo grande
quantidade de recursos em publicidade institucional (Barbalho, 2007, p. 29).

Uma das estratégias mais utilizadas para a constru¢do da imagem de marca, como
destaca Carvalho (2004), foi a promogao do turismo cearense como parte integrante da politica
de desenvolvimento econdmico. Essa atividade foi amplamente explorada durante o governo
de Ciro Gomes, como veremos adiante. Sobre o papel do turismo no Ceara, Dantas (2000, 2002)
aponta que o governo local soube se beneficiar da economia do setor, utilizando-o como um
aparato ideoldgico de propaganda politica.

Esse mecanismo serviu tanto para justificar e reforcar suas a¢des quanto para
consolidar sua legitimidade. Para Aragdo e Dantas (2006, p. 47), o turismo representou um
“milagre econdmico”, promovido como uma “[...] garantia da redengdo econOmica ¢ da
melhoria das condi¢des de vida do cearense, até entdo vitimado pelas secas, nos termos
apresentados pelo imaginario oficial”.

No contexto do Governo das Mudangas, a estratégia de marketing consistia em
reforcar a vocagdo natural do Ceard para o turismo, projetando-o como um novo paraiso
tropical. Nesse sentido, “Imbuidos dos elementos discursivos hd pouco mencionados,
empresarios, politicos e governo criaram, ao utilizarem-se da midia na difusdo de seus
argumentos, ambiente propicio a implantagdo da atividade turistica no Ceard” (Aragdo; Dantas,

2006, p. 47). Assim,

Com énfase no ideario ha instantes referido, o governo, juntamente com a iniciativa
privada, alia as caracteristicas de seu territorio as necessidades eminentemente
econdmicas, investindo tanto no tombamento dos atrativos naturais, principalmente o
litoraneo — e culturais — como na instalacdo de complexos turisticos capazes de
integrar a infra-estrutura e os servicos nas areas de elevado potencial turistico
(Aragdo; Dantas, 2006, p. 47).

Um exemplo de influéncia no campo televisivo foi a aproximagao entre o governo
de Ciro Gomes e as telenovelas da Rede Globo. Em 1994, a emissora exibiu Tropicaliente, uma
telenovela transmitida entre 16 de maio e 30 de dezembro, totalizando 194 capitulos. Escrita
por Walther Negrdo para o horario das 18h, a novela representou um investimento midiatico
estratégico do governo Ciro, promovendo o desenvolvimento do Ceara por meio da televisao.
Sanchez (1994) e Aragdo e Dantas (2006) destacam que essa parceria refor¢ou a imagem do

estado como um local de natureza preservada, infraestrutura turistica moderna e

desenvolvimento industrial.



112

Mas, como a Rede Globo escolheu o Ceard como cendrio para Tropicaliente'*? De
acordo com Duh Secco, do portal 7V Historia, em 30 de dezembro de 2017, a ideia surgiu a
partir de uma reunido entre o diretor da telenovela, Paulo Ubiratan, e o proprio Ciro Gomes,
durante um almogo. Ciro teria solicitado que a infraestrutura técnica e a modernidade das
industrias cearenses fossem retratadas na trama. Contribuindo para essa discussdo, a jornalista
Cristina Padiglione, do portal Telepadi, em 15 de fevereiro de 2022, explicou que os cenarios
escolhidos para as gravacgoes incluiram a Praia do Cumbuco, a Praia de Canoa Quebrada, as
cercanias do Beach Park?® e uma cidade cenografica representando a Vila dos Pescadores,
montada na Praia Porto das Dunas, em Aquiraz. Para viabilizar as gravagdes, a equipe contou
com apoio logistico do governo estadual, incluindo helicopteros e lanchas.

Para que tudo isso acontecesse, conforme relatou Secco (2017), o proprio Ciro
acionou a rede hoteleira, que foi convencida a disponibilizar cerca de 600 apartamentos para
acomodar a equipe técnica e o elenco durante os 15 dias de gravacdo. Além disso, a Varig
ofereceu um desconto de 75% no transporte de artistas, técnicos e equipamentos do Rio de
Janeiro para Fortaleza, enquanto os 25% restantes foram cobertos pela Companhia de
Desenvolvimento Industrial e Turistico do Ceara (Coditur). Com esse suporte do governo
estadual, o custo médio de cada capitulo de Tropicaliente foi reduzido para 35 mil dédlares,
representando uma economia de 25% por episddio. Além disso, Ciro investiu 700 mil dolares
como apoio ao desenvolvimento da telenovela.

E quais foram os efeitos desse investimento para a economia e o desenvolvimento
do Ceara? A resposta estd no chamado “Efeito Tropicaliente”. A novela alcangou um grande
sucesso na época, registrando cerca de 39 pontos de audiéncia. Esse impacto refletiu
diretamente no turismo do estado: houve um aumento de 30% no fluxo turistico durante a baixa
temporada, com as dunas exibidas na trama se tornando o principal ponto de interesse dos
visitantes. Como consequéncia desse crescimento, a prefeitura do municipio de Beberibe, em
parceria com o hotel Praia das Fontes, criou uma escola para a formacao de guias turisticos na
regido.

Toda essa relagdo nao foi vista com bons olhos. A reportagem do Noticias da

TV, escrita por Débora Lima em 20 de dezembro de 2022, destacou que a escolha do Ceara

19 Vale destacar que entre 1982 e 1983, a TV Globo exibiu a telenovela Final Feliz, de Tvani Ribeiro, que também
tinha como cenario o litoral cearense (como as praias de Morro Branco e Canoa Quebrada). A exibi¢do da
telenovela, conforme Carvalho (2016), ocorreu no ultimo governo militar, final do governo do Coronel Virgilio
Tavora, projetando o Ceard em nivel nacional como destino turistico.

20 O Beach Park é um complexo turistico localizado em Aquiraz, no Ceard, conhecido principalmente pelo seu
famoso parque aquatico, que ¢ um dos maiores do mundo.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Canoa_Quebrada
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como cendrio para a telenovela Tropicaliente tinha o objetivo de fortalecer a imagem do
governo de Ciro Gomes. Além disso, as vésperas das elei¢des presidenciais, a novela também
teria servido para destacar a imagem do candidato Fernando Henrique Cardoso, entao filiado
ao PSDB.

A partir dessa andlise das midias cearenses, especialmente da televisdo, foi possivel
evidenciar como esse meio de comunicagdo foi fundamental para o projeto de construgdo e
ampliacdo da imagem do Ceard como um estado em desenvolvimento, com foco na
industrializagdo, modernizacao e turismo. Embora a énfase tenha sido dada a capital, Fortaleza,
essa discussdao pode ser estendida a outras regides do estado. Dessa forma, surge uma nova
questdo: como esse projeto de modernizagdo se refletiu no interior do Ceara, especialmente no
municipio de Juazeiro do Norte? E de que maneira a televisao penetrou no sul cearense? E o

que veremos a SGngiI’.

3.2 Depois o interior: a TV em Juazeiro do Norte

Se, como nos disse Carvalho (2010), a televisdo chegou primeiro ao Sudeste e
depois ao restante do Brasil, podemos fazer uma analogia semelhante: no Ceara, a televisao se
estabeleceu primeiro na capital (litoral) e, posteriormente, no interior. A primeira emissora de
televisdo do estado foi implantada apenas em 1960. No entanto, ao voltarmos o olhar para o
interior, essa realidade se revelou ainda mais discrepante. A populacdo de Juazeiro do Norte
teve o primeiro contato com o aparelho televisor e a transmissao televisiva apenas em 1965. Ja
a instalacdo de uma emissora propria na regido ocorreu em dois momentos distintos: primeiro,
com a experiéncia pioneira da TV Padre Cicero, em 1999, e, posteriormente, com a inauguracao
da primeira emissora com concessao publica, a TV Verde Vale, em 2006.

Antes de abordar a trajetoria da televisdo em Juazeiro do Norte, ¢ essencial
compreender o processo de modernizagdo e industrializacdo da regido, estruturado em trés
momentos: (1) o surgimento de Juazeiro do Norte, ainda como Vila de Joaseiro, destacando o
papel central da religiosidade e a influéncia da imagem do padre Cicero na consolidag¢do do
territorio; (2) o desenvolvimento de institui¢des e empreendimentos que, ao longo do tempo,
contribuiram para o crescimento econdmico da regido e; (3) o atual cenario de industrializagdo

e modernizacao de Juazeiro do Norte.

3.2.1 O Juazeiro do padre Cicero

Compreender o processo de desenvolvimento de Juazeiro do Norte significa

reconhecer como a historia de um pequeno vilarejo foi transformada pela fé e religiosidade,
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aliadas aos aspectos culturais, politicos e economicos. Em 22 de julho de 2011, o municipio
celebrou seu centendrio de emancipagao politica. Em homenagem a data, o jornalista Antonio
Vicelmo organizou uma série de reportagens para o Didrio do Nordeste, que também serviram
como fontes documentais para a construgao desta tese.

Uma dessas reportagens, publicada em 27 de fevereiro de 2011, aborda a historia
do “Milagre da Hostia” e como o Sitio Tabuleiro Grande — que mais tarde se tornaria a Vila de
Joaseiro e, posteriormente, Juazeiro do Norte —, entdo distrito do municipio de Crato, se
transformou em um dos maiores centros de romaria do Nordeste e do Brasil. Inicialmente, o
jovem padre Cicero Romao Batista (1844-1934), natural de Crato, visitava o vilarejo apenas
para celebrar missas. No entanto, decidiu fixar residéncia no local junto com sua familia. Assim,
em 1° de margo de 1889, o vilarejo, com menos de 10 mil habitantes, se preparava para mais
um dia de oracdo e trabalho, sem imaginar que estava prestes a vivenciar um evento que mudaria
sua historia.

A partir da reportagem produzida pelo jornalista Antonio Vicelmo para o Didario do

Nordeste, em 23 de abril de 2011, somos apresentados ao Cicero Romao Batista que:

[...] nasceu em 24 de margo de 1844, no Crato, filho de Joaquim Romao Batista e
Joaquina Vicéncia Romana. Foi batizado em 8 de abril pelo padre Manoel Joaquim
Aires. Aos 7 anos, comegou a estudar com o professor Rufino de Alcantara
Montezuma e fez sua primeira comunhao na Matriz do Crato (Diario do Nordeste,
2011, online).

A ordenagdo de padre Cicero ocorreu em 30 de novembro de 1870, em Fortaleza.
Ao retornar para a cidade de Crato, enquanto aguardava a designa¢do de uma pardquia para
administrar, assumiu a responsabilidade de ensinar latim no Colégio Padre Ibiapina, fundado e
dirigido por seu primo, o professor Jos¢ Marrocos. Esse periodo inicial de sua trajetoria ja
evidencia a importancia do viés religioso e da construgao de sua imagem para o primeiro projeto
de desenvolvimento de Juazeiro do Norte, localizado no sul do Ceara.

E qual ¢ a origem do nome Juazeiro? Em 1827, o padre Pedro Ribeiro de Carvalho
construiu uma capela em um local conhecido como Tabuleiro Grande, situado na estrada real
que ligava Crato a Missao Velha, as margens do rio Batateira. A capela foi erguida em frente a
um frondoso juazeiro (Ziziphus joazeiro), arvore tipica do semidrido brasileiro pertencente a
familia Rhamnaceae. Segundo Vicelmo (2011), foi essa arvore que inspirou o nome do futuro
municipio. A palavra “juazeiro” € um termo hibrido, resultante da fusdo do tupi com o

portugués, e a arvore também ¢ conhecida popularmente como joa, laranjeira-de-vaqueiro, jua-
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fruta, jua e jué-espinho. O nome atual do municipio foi oficializado em 30 de dezembro de
1943, por meio do decreto estadual n°® 1.114.

A chegada do padre Cicero ao vilarejo foi marcada por um fendmeno religioso que
daria origem ao chamado “Milagre da Hostia”, um acontecimento que desencadearia profundas
transformagoes na regido. Na biografia sobre o padre Cicero, Lira Neto (2009, p. 65) relata esse
episodio:

Meia hora antes do amanhecer, quando os galos se preparavam para anunciar outra
escaldante manha de sol no sertdo, Cicero decidiu que as sete ou oito mulheres ali
presentes mereciam receber a comunhdo antes dos homens, para retornarem as
respectivas casas. Elas precisam descansar o corpo fatigado de tdo prolongada
sentinela em nome da fé. Com o véu escuro sobre a cabega e o alvo rosario entrelagado
nas maos magras € morenas, as beatas atenderam ao chamado e se aproximaram em
fila indiana, uma a uma. A frente delas, ia Maria de Aratijo. Com os olhos fechados,
ela foi a primeira a se postar diante do padre e entreabrir a boca, contrita. Contudo,
quando a hdstia lhe tocou a lingua, a beata abriu e revirou os olhos espantados. Parecia
ter entrado em entranho transe. E foi entdo que se deu o fendmeno: segundo chegariam

a jurar sobre a Biblia as testemunhas ali presentes, a hostia na boca de Maria de Aratjo
mudou de forma e de cor. Transformou-se, inesperadamente, em sangue vivo.

Botelho e Silva (2020, p. 3) corroboram com a constru¢do do episodio religioso ao

narrarcem quc:

Maria Magdalela Aratjo do Espirito Santo entrou em estado de éxtase e percebeu a
hostia sangrando pela primeira vez. E fundamental destacar a tese de que, para a
religido catdlica, a hostia simboliza o corpo; e o vinho, o sangue de Cristo, fazendo
com que a metafora ganhe relevancia quando ha a transformagdo da eucaristia em
sangue ou pedacos de carne. Outro ponto importante a ser ressaltado sobre os milagres
que aconteciam com a jovem beata é o periodo em que ocorreram, cronologicamente
perto da atualidade, diferente de outros santos, cujos testemunhos eram de épocas e
lugares distantes.

O episodio se tornou um dos momentos mais significativos para compreendermos
o poder e a magnitude que padre Cicero, a Beata Maria de Aratijo e esse territorio representaram
no inicio do processo de desenvolvimento local, na chegada de novos moradores e na expansao
da regido. Pinho (2015) destaca que a popularidade desses “fatos extraordinarios” aumentava a
curiosidade e o desejo de centenas de nordestinos — ricos e pobres, homens e mulheres — de
presenciarem pessoalmente tais fendmenos sobrenaturais e testemunharem com os proprios
olhos as manifestagdes milagrosas que ocorriam no pequeno lugarejo de Joaseiro.

Diante disso, muitos desses visitantes, apds presenciarem in loco os fendmenos,
encantaram-se com a for¢a dos acontecimentos e decidiram fixar residéncia no vilarejo. Assim,
Joaseiro passou a ganhar mais visibilidade e a se tornar um destino de grande peregrinacao

popular. Esse episddio foi crucial para envolver o territério em um manto sagrado, permeado
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pela religiosidade, fé e misticismo. Além disso, o local também se consolidou como um espago
de novas oportunidades econdmicas.

Dessa forma, podemos afirmar que o “Milagre da Hostia” foi o primeiro passo no
processo de desenvolvimento territorial da “Terra do padre Cicero”. Ou seja, esse crescimento
teve como alicerce sua caracteristica mais marcante: a religiosidade. Foi a partir desse aspecto
que a Vila de Joaseiro adquiriu, ao longo do tempo, importancia politica e econdmica, atraindo
fiéis e romeiros. Assim, a historia de Juazeiro do Norte se confunde com a prdpria trajetéria de
padre Cicero, que, de simples paroco, conquistou o status de “Santo Popular do Povo”
nordestino.

Apos essa breve contextualizagdo historica, para compreender como o crescimento
de Juazeiro do Norte esta diretamente ligado a religiosidade e, em especial, a figura de padre
Cicero, passamos agora a examinar o processo de desenvolvimento e industrializagdo da cidade

no século XX.
3.2.2 Da emancipacdo de Juazeiro ao desenvolvimento nos anos 1950

A partir da emancipagado de Juazeiro do Norte, em 1911, observa-se um crescimento
populacional acelerado, tornando-se um aspecto relevante a ser considerado no
desenvolvimento da regido. De acordo com Della Cava (1976), entre 1890 e 1898, a populagao
de Juazeiro mais que dobrou, ultrapassando os 5 mil habitantes. Em 1905, esse nimero subiu
para 12 mil, e, em 1909, ja alcancava 15 mil habitantes. Esse crescimento expressivo foi

destacado em reportagem do jornal Didrio do Nordeste’’, em 11 de maio de 2007:

Juazeiro em 1910, preparando-se para sua independéncia politica, ilustra muito bem
a extraordinaria evolu¢do que teve o pequeno povoado transformado pelo Padre
Cicero. Entdo com 15 mil habitantes, quase 100 anos atras, Juazeiro do Norte ja
evidenciava a sua vocagdo para o progresso na regido. Eram 22 ruas, duas pragas,
iluminagdo publica a querosene, duas padarias, duas farmacias, trés barbearias, 15
alfaiatarias, 20 escolas primarias, uma tipografia, um jornal, agéncia dos correios, uma
estacdo telegrafica, uma coletoria estadual, um cartério, 10 lojas de tecidos, 30
mercearias, 23 engenhos de agucar, 20 sapatarias, 8 fundi¢des, 12 olarias, 15 fabricas
de brinquedos de barro, duas ourivesarias, uma fabrica de sinos e uma fabrica de
relogios grandes para torres de igrejas, entdo Unica no Brasil. Todos os impostos
arrecadados desse movimento comercial ¢ industrial eram recolhidos aos cofres da
Prefeitura do Crato sem nenhum retorno ou beneficio ao povoado (Diario do Nordeste,
2007, online).

21 Disponivel em: https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/regiao/municipio-e-0-que-mais-cresce-no-ceara-
1.684210. Acesso em: 8 jul. 2025.



https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/regiao/municipio-e-o-que-mais-cresce-no-ceara-1.684210
https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/regiao/municipio-e-o-que-mais-cresce-no-ceara-1.684210
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A partir desses dados € possivel identificar que além do crescimento populacional,
Juazeiro do Norte também se expandia em termos estruturais, comerciais, comunicacionais €
na geracao de empregos, impulsionada, sobretudo, pelo surgimento das fabricas. Apods a
primeira década do século XX, em 1920, Juazeiro do Norte ingressa em um periodo marcado
pelo auge da economia agroexportadora, pela reforma do sistema bancario e pelo surgimento
de novos agentes politicos. De acordo com Sarreta (1997), a década de 1920 representou o
inicio do Brasil moderno, um periodo fundamental para compreendermos o pais
contemporaneo. No que diz respeito as cidades, Abreu (2001) esclarece que esse foi um
momento em que se estabeleceram os primeiros atos normativos que influenciaram o
desenvolvimento urbano, como a regulamentacdo do concreto armado, acompanhada de
normatizacdes sobre a propriedade urbana e o surgimento dos primeiros codigos de
zoneamento.

Nesse contexto, Juazeiro do Norte na década de 1920 passou a atrair novos
equipamentos comerciais e de servigos, como trés fabricas de beneficiamento de algodao (duas
ainda em 1919): a fabrica “Pita”, de propriedade de Felenon Pita, um rico comerciante e
industrial da cidade; uma filial da firma P. Machado e Cia., de Fortaleza; e, posteriormente, em
1923, uma terceira fabrica, pertencente a Dirceu Indcio de Figueirédo, localizada onde hoje
funciona a Escola Estadual de Ensino Profissionalizante Prof. Moreira de Souza, antiga Escola
Normal Rural (Soares, 2014). Contudo, o maior marco desse periodo foi a inauguragao do ramal
da Rede de Viagdo Cearense, que passou a conectar o Cariri a Fortaleza em 1926, possibilitando
a integragdo terrestre entre o sul e o norte do estado. Essa nova infraestrutura impulsionou as
relagdes comerciais, facilitando o trafego de mercadorias e pessoas.

Segundo Lourengo Filho (2002), essa ligagdo ferrovidria promoveu melhorias
urbanas significativas. O fluxo gerado influenciou um novo tracado urbano e estimulou a
expansao da cidade, pois, com a inauguragdo da estagao ferroviaria, diversos estabelecimentos
comerciais, atacadistas e varejistas comegaram a se concentrar em suas proximidades, tornando
a area mais densamente ocupada. Esse nucleo comercial foi gradativamente incorporado a
mancha urbana, acompanhando a expansdo da cidade entre as décadas de 1920 e 1930.

Entretanto, o desenvolvimento ndo se restringia apenas a Juazeiro do Norte. Sodré
(2010, p. 86) destaca que o crescimento e a industrializagdo ocorreram em ambito nacional,
pois “[...] o Brasil sofreu uma série de transformagdes econOmicas, centradas na
industrializacdo urbana, contribuindo para a intensificacdo do processo de modernizacdo de

nossas cidades”. Mattos (2010) reforca que esse processo se intensificou nos anos 1930, durante
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o governo de Gettlio Vargas, cuja politica econdOmica buscava substituir as importagdes de bens
de consumo ndo duraveis por produtos fabricados internamente.

Se o Brasil passava por transformagdes econdmicas significativas a partir de 1930,
Juazeiro do Norte também dava seus primeiros passos no processo de industrializagao. Gomes
(2015) explica que o municipio adquiriu proeminéncia nos ambitos econdmico e politico em
nivel regional e estadual, especialmente entre as décadas de 1950 e 1980. Esse crescimento
acompanhava a orientacao do plano econdmico nacional, que, a partir de 1950, direcionava
esforcos para a industrializagao. No cenario nacional, um exemplo marcante desse movimento
foi o Plano de Metas do governo Juscelino Kubitschek, pautado pelo ideal de “50 anos de
progresso em 5 anos de realizagdes”.

O objetivo do Plano de Metas era atuar em cinco setores estratégicos da economia
nacional: energia, transportes, industrias de base, alimentagdo e educagdo. Os trés primeiros
setores receberam 93% dos recursos, enquanto os investimentos em educagdo e alimentagao
corresponderam aos 7% restantes. Dessa forma, a distribuicdo do programa ficou da seguinte
maneira: cinco metas para o setor de energia, sete para os transportes, seis para alimentacao,
onze para a industria de base e uma para educagao.

No contexto local, Gomes (2015) aponta que as capitais foram os principais
destinos do grande fluxo migratorio da época, especialmente as cidades da regido Sudeste,
como Sao Paulo. No entanto, “Juazeiro do Norte, embora nao possuisse a titulacao de capital
nem porto para o escoamento da producgdo, conseguiu, nessa época, registrar um aumento
populacional significativo em relagdo ao restante do Nordeste, impulsionado pela migragao
interna” (Gomes, 2015, p. 16).

Mas o que motivava esse crescimento migratorio na cidade? A resposta esta na
chamada “imagem de progresso”, como esclarece Gomes (2015). A partir da década de 1950,
Juazeiro do Norte passou por um processo de revaloriza¢do, que ia além do seu aspecto
religioso. A ideia de uma cidade em desenvolvimento e em processo de industrializagdo atraiu
muitas pessoas em busca de melhores condi¢des de vida e novas oportunidades, especialmente
romeiros ¢ devotos do padre Cicero. Por outro lado, esse crescimento econdmico e comercial
também despertou o interesse de investidores e grandes empresarios. Assim, Gomes (2015, p.
25) relata que:

A partir dos anos de 1950, os grupos politicos e intelectuais da cidade foram
inquietados a tomar uma posi¢ao ndo apenas discursiva sobre o progresso da cidade,

mas a buscar consolida-lo com agdes mais efetivas na cidade, dando-lhe assim uma
nova visibilidade no cenario local e estadual.
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Para exemplificar um dos “simbolos do progresso”, em 1954 foi inaugurado o
Aeroporto de Juazeiro do Norte, posteriormente chamado de Aeroporto Regional (1971) e,
oficialmente, nos anos 2000, renomeado como Aeroporto Orlando Bezerra de Menezes, em
homenagem ao ex-prefeito de Juazeiro do Norte (1971-1973). O aeroporto tornou-se um
importante meio de transporte, impulsionando o turismo e o comércio locais. Além disso, ¢
amplamente utilizado por passageiros com destino a cidades do interior da Paraiba e de
Pernambuco, situadas nas proximidades de Juazeiro do Norte.

Outro exemplo significativo foi a criacdo do Centro Telefonico da Terra do padre
Cicero, inaugurado em 6 de janeiro de 1955, durante a gestdo do prefeito José Monteiro de
Macédo (1951-1955). O centro contava com 500 linhas e 300 aparelhos, sendo instalado em

um prédio construido pela administragdo municipal (Gomes, 2015).

Dessa forma, as construgdes de obras demonstravam que os espagos da Cidade
do Progresso estavam mudando, ou seja, que a Terra do Padre Cicero crescia.
Essas transformagdes atingiram, também, os seus espagos de religiosidade. A
tentativa em torna-los ambientes de turismo foi um exemplo das multiplas
tensdes ocorridas nos anos pds-1950 dentro de seu cotidiano. (Gomes, 2015,
p- 65, grifos do autor).

Porém, se as obras demonstravam esse processo de crescimento, por outro lado,
Gomes (2015) sinaliza um avango material e urbano das pessoas menos abastadas para as areas
periféricas de Juazeiro do Norte, 0 que ocasionou o surgimento de algumas mazelas sociais.
Essas questdoes surgiram como reflexo da busca pela industrializagdo e do processo de
urbanizagdo da cidade, especialmente a partir da década de 1950.

Todo esse movimento de mudangas na localidade tornou-se um grande atrativo para
a migracdo do interior em desenvolvimento, representando uma nova esperanga para muitas
pessoas. Ainda de acordo com Gomes (2015), o fendmeno da migragdo para o interior cearense
teve inicio com um carater religioso, impulsionado pela presenga do padre Cicero. Entretanto,
ao encontrarem terras favoraveis para o trabalho agricola, muitas pessoas passaram a se dedicar
ao artesanato e as pequenas industrias, atividade essa favorecida pelo desenvolvimento dos
meios de transporte modernos e pela interligagdo com outras cidades e estados.

Logo, o processo inicial de desenvolvimento de Juazeiro do Norte, ainda nos anos
1950, acarretou o surgimento de oficinas e pequenas fabricas, além do crescimento comercial
e industrial impulsionado pelo rapido aumento populacional (Gomes, 2015). Acerca desse
crescimento demografico, o autor destaca dois fatores como propulsores: (1) a imigragao de
sertanejos nordestinos a partir da década de 1950 e (2) a alta taxa de natalidade. Assim, € nessa

relagdo entre o aumento demografico e o desenvolvimento industrial e comercial que se



120

identificam as mudancas ocorridas em Juazeiro do Norte. No entanto, essas transformagdes ndo
se limitaram apenas a aspectos positivos, pois também trouxeram problemas sociais urbanos,

consequéncia de um crescimento sem planejamento eficiente.

Entre os anos de 1950 e 1980, os problemas em Juazeiro ndo eram somente a falta de
infraestrutura em alguns de seus territérios, mas a emergéncia de questdes sociais que
estavam presentes no cotidiano de seu cenario urbano. Eles ndo eram resolvidos com
eficécia, pois a dindmica urbana dessa cidade brotava e intensificava a edificacdo de
variadas habitacdes e atividades ndo legalizadas pelos poderes publicos, que
procuravam tragar espagos na cidade que representasse simbolicamente sua imagem
de progresso (Gomes, 2015, p. 66-67).

Queiroz, Ojima, Campos e Fusco (2020, p. 34) destacam que as cidades médias
ganham “[...] destaque quando a populacdo urbana suplanta a rural nos anos 1970 e as
metropoles comecam a desconcentrar a populagao e redistribui-la pelo entorno metropolitano e
interior dos estados a partir da década de 1980”. Esse processo de redistribui¢dao, conforme
Steinberger e Bruna (2001), resultou de um plano de governo adotado entre 1975 ¢ 1979: o 11
Plano Nacional de Desenvolvimento (II PND), considerado um marco na politica urbana
nacional.

Dessa forma, ao refletirmos sobre o processo de urbanizagdo, modernizagdo e
industrializacdo de Juazeiro do Norte, compreendemos que ele reflete tanto o crescimento
populacional das grandes metrdpoles brasileiras quanto o encarecimento do solo urbano durante
a execucdo do II PND. Nesse contexto, como afirma Negri (1992), o crescimento do Brasil foi
acompanhado por uma politica industrializante e descentralizadora, deslocando investimentos
do Sudeste para a periferia nacional.

Como consequéncia desse processo de desenvolvimento, algumas capitais do
Nordeste e cidades do interior receberam investimentos (Quadro 18). Diante desse quadro de
transformagodes, Bacelar (2002) e Alencar Junior (2003) identificam que, por um lado, o
Nordeste integrou e combinou uma modernizagdo intensa com estruturas tradicionais da propria
regido e, por outro, incorporou-se as areas mais desenvolvidas e industrializadas do pais. Esse

processo de crescimento também foi observado no Ceard, conforme apresentado ao longo deste

capitulo.
Quadro 18 — Investimentos em cidades nordestinas
Atividade Cidade Estado
Minerometalurgico Nao informado Maranhao
Exploragao de fertilizantes Nao informado Sergipe
Producao de barrilha Nao informado Rio Grande do Norte
Polo téxtil e de confecgdes Fortaleza Ceara

Polo agroindustrial Petrolina e Juazeiro Pernambuco e Bahia
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Polo de fruticultura Acu e Mossord Rio Grande do Norte
Polo petroquimico Camagari Bahia
Nova fronteira agricola de graos Barreiras, sul do Maranhdo e Bahia, Maranhdo e Piaui
oeste do Piaui
Fonte: elaborado pelo autor baseado em Queiroz, Ojima, Campos e Fusco (2020).

Ao focarmos em Juazeiro do Norte, percebemos que seu desenvolvimento ocorreu,
sobretudo, a partir do processo de eletrificagdo, entre as décadas de 1950 e 1960, e da chegada
de bens de consumo, como a televisdo. Além disso, o crescimento da cidade esta diretamente
relacionado ao turismo religioso, fortemente vinculado a imagem do santo popular padre Cicero
Romio Batista. E interessante observar um contraponto em relagdo a chegada da televisdo em
Juazeiro do Norte, comparando-a com Fortaleza e com o eixo Rio-Sao Paulo. Enquanto, neste
ultimo, a TV ja entrava em sua segunda década de existéncia, em Fortaleza surgia a primeira
emissora, a TV Ceara, no ano de 1960. Ja no Cariri cearense, falamos da instalacdo de uma
antena repetidora, em 1965. Isso evidencia as disparidades no ritmo de desenvolvimento entre
diferentes regides do pais.

De acordo com Feitosa, Queiroz e Cordeiro Neto (2009, p. 95):

O processo de industrializagdo do Tridngulo Crajubar teve como pano de fundo o que
acontecia no cendrio nacional a partir da tltima década do Século XX, quando o Brasil
passou a ser marcado pela redugdo da interveng@o do Estado na economia, mediante
a adog@o de politicas neoliberais. Também, na realidade brasileira, destacou-se a
concessao, por parte da Unido, de relativa maior liberdade administrativa as Unidades
da Federagdo a partir do estimulo a implementag@o de estratégias de desenvolvimento
econdmico local.

E dentro desse processo de industrializagio que o municipio se desenvolveu ao
longo do tempo, destacando-se também como um dos maiores polos universitarios do interior
cearense. Atualmente, Juazeiro do Norte abriga a Universidade Federal do Cariri (UFCA), que
surgiu a partir do antigo campus da Universidade Federal do Ceard (UFC) na regido. A
universidade chegou ao Cariri em 2001 e foi desmembrada em 5 de junho de 2013, com a
criacdo da Lei n° 12.826. Hoje, a UFCA conta com cinco campi: Juazeiro do Norte, Crato,
Barbalha, Brejo Santo e Ico — este ultimo atualmente desativado. A instituicdo oferece cursos
na modalidade virtual e programas de pos-graduacao, tanto lato sensu (especializagdes) quanto
stricto sensu (mestrado e doutorado).

Além da UFCA, a cidade também abriga outras instituigdes de ensino superior. O
Centro Universitario Ledo Sampaio (Uniledo) foi fundado em 2001; em 2003, surgiu o Centro
Universitario de Juazeiro do Norte (Unijuazeiro), atualmente integrado ao Centro Universitario

Mauricio de Nassau (Uninassau); e, em 2005, foi criado o Centro Universitario Paraiso

(UniFAP). Outra instituicdo de destaque ¢ a Universidade Regional do Cariri (URCA), cuja
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sede fica no municipio de Crato, onde funciona desde 1987, mas que também possui campi em
Juazeiro do Norte e Barbalha — formando o chamado tridngulo Crajubar.

Com a implantagdo das universidades e faculdades, houve um crescimento
populacional impulsionado pela chegada de estudantes. Nao a toa, Juazeiro do Norte passou a

9922

ser conhecida como a “Meca”~" nordestina. Nesse sentido, Santos (2011), em uma reportagem

publicada no jornal Didrio do Nordeste em 26 de junho de 2011%, explicita que:

O crescimento desta cidade tem sido o principal foco dos novos investidores. A ‘meca’
dos nordestinos jamais experimentou em sua historia, nos quase 100 anos de
existéncia, tanta especulagdo imobiliaria. O comércio emprega como nunca. Os
setores de servigos ddo uma nova cara a cidade. A construg¢do civil avanga, sendo
colocada como reflexo ¢ propulsora desse novo horizonte. A cidade se tornou
referéncia em desenvolvimento e com caracteristicas peculiares. A religiosidade ¢ o
trabalho sdo marcas continuas, apregoadas pelo Padre Cicero, o grande mentor desse
processo.

Para isso, € preciso considerar que um dos aspectos mais importantes e estratégicos
de Juazeiro do Norte ¢ sua localizacdo geografica, com fronteiras interestaduais com
Pernambuco, Paraiba e Piaui, por exemplo. Além disso, grandes redes atacadistas, como
Atacaddo, Max Atacados e Assai, passaram a investir na regido, impulsionando a economia
local e gerando novas oportunidades de emprego para os cidaddos. Outro marco significativo
no desenvolvimento e na industrializagdo de Juazeiro do Norte foi a inauguragdo do primeiro
shopping center da cidade: o Cariri Garden Shopping.

O Cariri Garden Shopping foi inaugurado em 28 de novembro de 1997 e esté
localizado na Avenida Padre Cicero. O empreendimento possui uma area de 25.091 m?, com
sete ancoras (incluindo supermercado e cinema), 107 lojas satélites, 23 quiosques e 1.200 vagas
de estacionamento, proporcionando maior conforto aos clientes. A praca de alimentagdo conta
com 18 operagdes, incluindo redes de fast food como McDonald's e Burger King, além de
grandes lojas de departamento, como C&A, Riachuelo e Renner. O shopping também abriga
um supermercado da Rede Mercadinhos Sao Luiz (uma das maiores cadeias do Ceard), uma
agéncia do Banco do Brasil e seis salas de cinema da empresa Orient Cinemas.

Atualmente, além do Cariri Garden Shopping, Juazeiro do Norte conta com outro
shopping center: o La Plaza Mall, localizado na Rua José de Matos Franca, no bairro Lagoa
Seca. O empreendimento foi inaugurado em 4 de julho de 2019 e possui trés pavimentos,

incluindo uma praga de alimentagdo, restaurante e espago para 40 lojas. Destaca-se que a

22F yma cidade da Arabia Saudita considerada a mais sagrada no mundo para os mugulmanos. Ou seja, existe uma
comparagdo com a imagem iconica do padre Cicero e as suas romarias.

B Disponivel em: https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/regiao/juazeiro-do-norte-e-polo-de-
desenvolvimento-regional-1.492930. Acesso em: 27 dez. 2023.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Ar%C3%A1bia_Saudita
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cidade_santa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Isl%C3%A3o
https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/regiao/juazeiro-do-norte-e-polo-de-desenvolvimento-regional-1.492930
https://diariodonordeste.verdesmares.com.br/regiao/juazeiro-do-norte-e-polo-de-desenvolvimento-regional-1.492930
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construcao desse shopping, especificamente nesse bairro, ocorreu devido ao crescimento do
setor imobiliario na regido. Além dos shoppings centers citados, Juazeiro do Norte também
possui 0 Dablio Open Mall, inaugurado em 12 de setembro de 2025, com 30 lojas, também
localizado no bairro Lagoa Seca.

Diante do exposto neste capitulo, compreendemos que o processo de
desenvolvimento iniciado no governo de Virgilio Tévora, consolidado pelo “Governo das
Mudangas” com Tasso Jereissati ¢ Ciro Gomes, ndo apenas impactou a capital do estado,
Fortaleza, mas também impulsionou o crescimento do interior cearense, especialmente da
regido do Cariri.

Dessa forma, ao analisarmos os diferentes eixos de desenvolvimento (religioso,
comercial, industrial e educacional), percebemos que a chegada das emissoras de televisdo a
localidade, a partir da TV Padre Cicero, reflete esse mesmo processo de modernizagdo e
industrializagdo que ocorreu nos grandes centros do Brasil e gradualmente se expandiu para
outras regides. Esse fenomeno impactou diretamente a cultura local, a vida dos habitantes ¢ a
visibilidade dos problemas sociais, que passaram a ser midiatizados. Afinal, nossa hipdtese
parte exatamente dessa relacdo entre modernizagdo e industrializacdo para compreender a

chegada das experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte.

3.2.3 A eletrificacdo no sul cearense

A chegada da televisdo a regido do Cariri cearense, com foco em Juazeiro do Norte,
esta diretamente ligada ao projeto de eletrificacdo da regido, que, por sua vez, relaciona-se a
questdes politicas e econdmicas voltadas para os ideais de progresso, desenvolvimento e
modernizagdo local, em consondncia com o cendrio nacional. Além disso, destaca-se o papel e
o interesse dos governos municipal (Juazeiro do Norte) e estadual (Ceard) na viabiliza¢dao da
transmissdao do sinal de uma emissora de televisao cearense (TV Cearda), possibilitando a
interligacao entre as regides norte e sul do estado. O objetivo dessa interligagdo era estreitar os
lagos politicos, econdmicos, culturais e sociais entre os diferentes territdrios cearenses, que,
apesar de pertencerem ao mesmo estado, apresentavam certo distanciamento.

A percepcao desse afastamento ajuda a explicar por que a implantacdo do sinal
televisivo em Juazeiro do Norte ocorreu, inicialmente, por meio da transmissdo da TV Jornal
do Commercio, localizada em Recife (PE), em vez da TV Ceara, sediada em Fortaleza.
Historicamente, a regido do Cariri cearense sempre manteve uma proximidade cultural maior

com o estado de Pernambuco. No contexto televisivo, as condi¢gdes para a utilizagdo do sinal
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da TV Jornal do Commercio eram mais favoraveis para sua expansao e chegada ao sul do Ceara.

Sobre essa relagdo, Alcides (2016, online) explica que:

Desde que deixou de pertencer a Pernambuco, passando a fazer parte da geografia do
Ceara, em 1799, até aos finais da década de 1960, portanto 161 anos, o Cariri
sobreviveu praticamente abandonado pelos seguidos governos do Ceara e Juazeiro
[do Norte], além de abandonado, perseguido pelos Governos do Estado, pela Igreja
Catolica e pela midia de Fortaleza, por causa do chamado Milagre da Hostia em 1889.

Contudo, a década de 1960 representou um periodo de grandes transformagdes na
historia do Brasil, marcado pela instauragdo da ditadura militar e pelo impacto da expansao dos
aparelhos e emissoras de televisao. Em meio a esse cenario, observamos o avango da produgao
e distribuicdo de energia elétrica, cujo objetivo era impulsionar o desenvolvimento e a
industrializacdo do pais (um processo iniciado nos ultimos anos da década de 1950). No Ceara,
a cletrificacdo teve inicio em 1957, com a instalagdo de uma linha-tronco de distribuicao de
energia. Um dos principais articuladores desse projeto foi o deputado federal Virgilio Tavora,
figura central no processo de modernizagdo do estado. Como ja mencionado, Tévora defendia
uma industrializagdo equilibrada para reduzir o éxodo populacional. Além disso, foi um ator
importante na expansdo da televisdo cearense na década de 1960, visando integrar as regioes
Norte e Sul do estado.

Entretanto, ¢ necessario ponderar que a redugdo do éxodo em determinadas regides
do Ceara, como o Cariri cearense, foi um dos fatores que impulsionaram o desenvolvimento
local. No contexto brasileiro das décadas de 1950 e 1960, o pais vivenciava um forte ideal
desenvolvimentista, refletido no slogan “50 anos em 57, utilizado pelo entdo presidente
Juscelino Kubitschek (1956-1961), que buscava acelerar a industrializacdo nacional e sua
descentralizagdo. Em 1957, teve inicio a construcao da linha-tronco de eletrificagdo, liderada
por Virgilio Tavora. No dia 25 de julho de 1959, foi instalado o primeiro poste de transmissao
de energia elétrica no Cariri cearense, especificamente em Juazeiro do Norte. A eletricidade era
fornecida pela Companhia Hidroelétrica do Sao Francisco (Chesf) e provinha de Paulo Afonso,
na Bahia, como destaca Gomes (2016).

A inauguragao desse marco ficou conhecida como a “Festa do Poste”, evento que
contou com a presenga de politicos locais e nacionais. Segundo Gomes (2016, p. 166), a
celebracao foi concebida como uma forma de dar visibilidade e importancia ao acontecimento
além das fronteiras do Cariri, promovendo sua relevancia para os territorios vizinhos. Assim, a
Festa do Poste funcionou como uma estratégia politica e economica para divulgar as

transformagdes que estavam ocorrendo com a chegada da energia elétrica.
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Dessa forma, entendemos que o evento simbolizou um rito de passagem,
representando a intencdo dos poderes politico e econdmico locais de impulsionar o
desenvolvimento do Cariri cearense. Como ressalta Gomes (2016, p. 172): “Colocou-o como
um espaco que tinha importancia nacional, tragando também suas expectativas de crescimento
econdmico e cultural quando se iniciasse efetivamente seu processo de eletrificacao,
industrializacdo e moderniza¢ao”. Esses trés pilares foram essenciais para a consolidagdo da
televisao, conforme destaca Ortiz (2001). No entanto, € importante ressaltar que, segundo Ortiz,
a consolidacao da televisao como um veiculo de massa na década de 1960 nao ocorreu de
maneira homogénea em todo o Brasil. O mercado de bens simbolicos construido no interior
cearense a partir da segunda metade da década de 1960 se desenvolveu de forma tardia em
comparagao com os grandes centros urbanos, como Fortaleza.

Conforme Leite (1996), a Companhia de Eletricidade do Ceara (Celca), inaugurada
na década de 1960, assumiu a distribuicdo de energia no Cariri cearense. Em 1° de janeiro de
1962, foi inaugurada a rede elétrica nos municipios de Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha,
Missdo Velha e Milagres. Em abril do mesmo ano, a eletrificagdo chegou ao municipio de
Jardim. A escolha desses municipios para integrar a primeira etapa do projeto ocorreu devido
ao seu maior potencial de mercado. Segundo Alencar Junior (2006), o projeto de eletrificagdo
foi concebido como uma estratégia para interligar o local e o regional ao cenario nacional. Essa
iniciativa também favoreceria a chegada e a expansdo do sinal televisivo proveniente de
Fortaleza, por meio da TV Cear4, em uma a¢do promovida pelo governo de Virgilio Téavora.
Esse projeto tinha como principal objetivo construir uma imagem de desenvolvimento e
crescimento econdmico para o Cariri cearense, com foco no municipio de Juazeiro do Norte.

Ademais, Gomes (2016, p. 169) explica que:

[...] os politicos caririenses pretenderam expor aos visitantes de uma forma sedutora
as belezas da terra, demoliram a imagem pré-concebida desses homens publicos sobre
esse territorio, respaldaram a sua importancia econdmica para os rumos econdmicos
do Ceara e Brasil. Principiaram, assim, a entoar o canto do Cariri que era permeado
pelas imagens historicas que enalteciam seus aspectos econdmicos e culturais.
Portanto, essa energia era vista como uma ruptura das condigdes adversas que
passavam essa regido com a natureza-ambiente e sua condigdo socioeconomica. As
suas expectativas se projetaram para além de sua utilizagdo industrial, pensavam nas
mudangas cotidianas e dos novos habitus que se produziriam em sua vida privada.

Com isso, podemos refletir que a Festa do Poste, celebrando a chegada da
eletrificagdo urbana, funcionou como um simbolo da preocupacdo dos lideres politicos com o
desenvolvimento local e da visdo modernizadora do Cariri cearense. Nesse contexto, a televisao

se materializou como um bem simbolico associado ao progresso do interior cearense na década
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de 1960, ainda que de forma tardia em comparagdo aos grandes centros urbanos, como
Fortaleza.

Foi nesse periodo que ocorreu a expansao da energia elétrica no Cariri cearense,
especialmente entre 1961 e 1971, com a criacao da Sociedade de Eletricidade do Cariri (Soelca)
e sua posterior transformag¢do na Companhia de Eletricidade do Cariri. A eletrificagdo foi
utilizada como um vetor para promover uma visao politica e econdmica de transformagdo no
interior cearense. Afinal, ela trouxe mudancas significativas para a regido, como a introdugao
de aparelhos eletronicos, incluindo o radio e, posteriormente, a televisdo. Além disso, tais
mudangas estavam intrinsecamente ligadas ao processo de urbanizagdo do Cariri cearense.

Tal movimento teve como um de seus marcos simbolicos a chegada da televisao
entre as décadas de 1960 e 1970. Pois, como assinala Raymond Williams (2016), as vantagens
da eletricidade, para as necessidades industriais, residem na mobilidade e no controle flexivel
— como ¢ o caso de Juazeiro do Norte, onde a energia elétrica agiu como um morto de
aproveitamento do territério. No entanto, sua implementagdo na regido nao representou seu
auge, mas sim:

[...] uma fase de transi¢do e impacto com as duas industrias culturais ja existentes:
radio e cinema. A sua ampliagdo para o Cariri se conectava as mudancas nacionais
que comecaram a usa-la a fim de manejar certas imagens patridticas e consolidar um

controle desses espagos de produgdo cultural, especialmente, pelo regime militar apds
1964 (Gomes, 2016, p. 270).

A fase de transi¢do estava alinhada ao cendrio politico nacional da época, que
buscava a integragdo — um processo que se intensificaria ainda mais a partir do periodo pos-
1964, com o inicio da ditadura militar. No contexto local, especificamente em Juazeiro do
Norte, a presen¢a massiva de politicos e sua interagdo com os futuros eleitores funcionaram
como uma forma de representacdo de um novo momento para a regido. Tudo isso ocorria em
meio a um periodo de grande efervescéncia na cidade: a romaria. Além disso, como explicita

Lima (2015, p. 185), a presenga da energia elétrica:

[...] demonstra uma mudanga nio s6 no que diz respeito ao consumo, mas no avangar
das forgas mercantis em Territorio Cearense e da tecnicizagdo do territério com fins
de expansdo capitalista. Também o reflexo ¢ percebido no cotidiano mediante o acesso
limitado a alguns eletrodomésticos e da chegada da televisdo a algumas pracgas
publicas das cidades do interior, fato que aglutinava varias pessoas em torno daquela
caixa de luz que trazia uma série de novidades para a vida matuta do interior.

Além do projeto de eletrificagdo, entendemos que outros fatores foram
fundamentais para o desenvolvimento de Juazeiro do Norte, como a expansdo do turismo

motivado pelo carater religioso, diretamente ligado a figura do Padre Cicero e as romarias.
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3.2.4 O turismo religioso em Juazeiro do Norte

As romarias integram o roteiro da fé do turismo religioso, ndo apenas em Juazeiro do

Norte, mas, especialmente, considerando essa localidade como eixo central. Esse territorio,

[...] destaca-se nacionalmente como centro de visitago religiosa, resultado da atragdo
exercida pela figura mitica do Padre Cicero. Personagem central da conjuntura
politico-religiosa que deu inicio ao processo de desenvolvimento local, construindo
as bases para a importante influéncia regional hoje representada na economia e na
religiosidade da cidade (Oliveira, 2008, p. 19).

Ao se referir sobre o turismo, Barreto (2003, p 5) explica que:

O turismo consiste no deslocamento de pessoas que, por diversas motivagdes, deixam
temporariamente seu lugar de residéncia, visitando outros lugares, utilizando uma
série de equipamentos e servigos especialmente implementados para esse tipo de
visitacdo. A atividade dos turistas acontece durante o deslocamento e a permanéncia
fora da sua residéncia. Os negdcios turisticos s@o os realizados nos equipamentos ou
durante a prestag@o de servigos que os turistas utilizam na preparacdo ¢ na execugio
da sua atividade. Comegam no local de origem, quando os turistas se dirigem a uma
agéncia de viagens ou a uma companhia de transportes para comprar um pacote
turistico ou uma passagem, continuam quando os turistas chegam ao local de destino
e utilizam transporte local, acomodagdes, servigos de alimentagdo, rede de diversoes,
lojas de suvenires etc. e ainda quando os turistas retornam a casa e levam seus filmes
para revelag@o na loja do bairro.

Com isso, entendemos que as atividades turisticas impactam diretamente o
desenvolvimento regional no interior cearense, uma vez que o turismo tem a capacidade de
integrar diferentes mercados. Ademais, a atividade turistica representa um segmento promissor
para a economia nacional e local, especialmente no ambito religioso, como ocorre em Juazeiro
do Norte, que se destaca como um importante polo do turismo ligado a religiosidade catodlica,
sob a figura do Padre Cicero.

Dias (2012) aponta que o turismo no Cariri possui certas vantagens devido aos seus
recursos naturais, clima, manifestagdes culturais, negocios, visitas a familiares e amigos, além
das praticas religiosas, como as romarias. Desse modo, “nos ultimos anos, tem se consolidado
como uma atividade econdmica, gragas, em grande parte, aos novos investimentos da iniciativa
privada” (Dias, 2012, p. 50). Como exemplo, podem ser citadas as empresas atacadistas e
varejistas (Assai, Atacaddo, Mix Mateus), redes de farmécias (Pague Menos e Drogasil), lojas
de comércio popular, cafeterias, bares e restaurantes, que contribuem para a movimentagao
econdmica e turistica da regido.

A forte influéncia do cendrio religioso fez de Juazeiro do Norte um dos destinos de
grande visitagdo, especialmente apds a instalagdo da estdtua em homenagem ao Padre Cicero,
localizada na Colina do Horto. Esse monumento impulsionou ainda mais o turismo religioso,

consolidando-o como uma das principais atividades econdmicas do sul cearense. Para Oliveira
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(2014), o turismo religioso em Juazeiro do Norte € o segundo mais expressivo do Brasil, ficando

atras apenas de Aparecida do Norte, onde se encontra o Santuario de Nossa Senhora Aparecida,

no interior de Sao Paulo.

Nesse sentido, Soares (2014, p. 16) descreve que:

A dimensdo econdmica, politica e cultural-religiosa se entrelaga, o que muitas vezes
¢ despercebido nas analises de Juazeiro do Norte. Outros agentes influenciaram
decisivamente a produgdo da cidade, como a classe dos proprietarios fundiarios, a
pequena e nascente burguesia comercial, tanto a formada pelos adventicios como
pelos ‘filhos da terra’, os artesdos, a Igreja e o Estado. Ndo se pode esquecer também

dos romeiros que, de fato, contribuiram decisivamente na estruturacido da cidade de
Juazeiro do Norte.

Conforme Macédo (2018), o turismo religioso se intensificou a partir da década
de 1970, impulsionando tanto o crescimento econdmico quanto o demografico. Além do
turismo, esse crescimento também resultou na expansao do mercado imobiliario, na
moderniza¢ao dos meios de comunica¢ao, na melhoria das estradas € no aumento do consumo.
Esses fatores, por sua vez, atrairam novos investimentos nos setores comercial, industrial e de
Servigos.

As transformagdes continuaram na década de 1980, marcadas pela especulacao
imobilidria e pela construcdo de loteamentos e conjuntos habitacionais. Esse processo foi
impulsionado pela migracdo de familias do centro da cidade para areas periféricas, bairros mais
afastados e regides de alto padrao, forgando a expansado e o alargamento da cidade.

Dessa forma, somado a outros fatores determinantes mencionados anteriormente, o
turismo religioso em Juazeiro do Norte consolidou-se como um dos pilares da movimentagao
econdmica e do crescimento do interior cearense. Embora a analise geografica esteja centrada
em Juazeiro do Norte, outras cidades da Regido Metropolitana do Cariri também participam
desse movimento, ainda que em proporgdes distintas.

Com isso, o desenvolvimento impulsionado pelo turismo religioso interfere nos:

[...] processos dinamizadores da economia local e levando ao aproveitamento dos
recursos enddgenos existentes. Verifica-se que o turismo local estimula a diversidade
e o crescimento da economia, oferece oportunidades de emprego e renda, € capaz de
elevar a autoestima da populagdo e desperta-la para busca de novos conhecimentos,

atraindo interesses de governos e de investidores privados, internos e externos e os
varios promotores dos elos da cadeia produtiva (Dias, 2012, p. 17).

O fator religioso também se manifesta ao analisarmos a presenca da televisdo em
Juazeiro do Norte, como sera detalhado na discussdo sobre a TV Padre Cicero, que carrega o
nome do “Santo do Povo”. Além dessa experiéncia televisiva, a WebTV Mae das Dores também

se destaca pela forte identidade religiosa — ainda mais acentuada do que na TV Padre Cicero,
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uma vez que sua producdo de contetido ¢ inteiramente voltada para esse viés. Dessa forma,

passamos a compreender como a televisdo se inseriu no territorio do sul cearense.

3.2.5 Os primeiros caminhos da historia da televisao em Juazeiro do Norte

Enquanto algumas capitais nordestinas instalavam suas primeiras emissoras de
televisdo na década de 1960, em outras localidades, como no sul cearense, a chegada da TV
ocorreu de maneira distinta. O acesso se deu por meio de aparelhos de televisdo, antenas
retransmissoras e sinais televisivos provenientes de fora do estado. O primeiro sinal televisivo
captado na regido veio diretamente de Pernambuco, em 1965. Esse fato nos leva a compreender
como os territdrios interioranos, em sua maioria, especialmente no Nordeste do Brasil, tiveram
um contato tardio com esse novo meio de comunicagao.

Além disso, antes de registrar a trajetéria da televisao em Juazeiro do Norte, ¢
importante destacar a escassez de estudos que abordam a TV como objeto central de pesquisa.
As poucas informagdes disponiveis encontram-se em trabalhos cujo foco principal é outro,
sendo a televisdo tratada de maneira secundaria. Assim, a partir dos estudos de Casimiro (1985),
Feitosa (2013), Gomes (2016) e Oliveira (2017), identificamos algumas referéncias que
serviram como vestigios para a investigagao da historia da televisao no interior do sul cearense.

De acordo com Feitosa (2013, p. 41), a chegada do primeiro aparelho de televisao
ao municipio ocorreu “[...] numa conversa informal entre dois cidaddos entusiastas, em que se
cogitou a possibilidade de Juazeiro do Norte retransmitir um sinal de televisdo. Até entdo, os
moradores da jovem cidade sequer possuiam aparelhos televisivos”. Segundo Casimiro (1985),
essa conversa ocorreu entre um comerciante de materiais elétricos em Juazeiro do Norte e seus
amigos Hildergado Belém e Antoni Arrais. Juntos, eles buscaram o técnico em eletronica Luiz
Ferreira de Franca e adquiriram os equipamentos necessarios para a instalagdo de uma antena

repetidora do sinal televisivo.

A primeira experiéncia foi realizada em casa de Antoni Arrais, entdo residente no alto
do bairro de Fatima, logo no inicio do Jardim Gonzaga, & margem da rodovia para
Barbalha. O local se devia, principalmente pela sua altitude. Durante toda aquela
noite, em meados de janeiro de 1965, tentou-se captar algum sinal. O equipamento
disponivel era um televisor de marca Philips, convencional, de 20 polegadas ¢ uma
antena de 12 elementos que ficou ha cerca de 10 metros de altura. Esta antena era
adequada para o canal 2, pois a primeira impressao era a da captagdo deste canal, do
Recife, a TV Jornal do Comércio. Esta estagdo ja vinha sendo retransmitida para o
interior. Naquela noite, dia da primeira experiéncia, os animos somente cederam pela
meia-noite quando o grupo desistiu [...] (Casimiro, 1985, p. 99).

Apobs essa primeira experiéncia, o grupo de amigos continuou tentando

estabelecer um sinal de TV em Juazeiro do Norte. Feitosa (2013) explica que, aproximadamente
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um ano apoés a primeira tentativa, eles souberam que, em Caruaru, no interior de Pernambuco,
uma antena retransmissora de TV havia sido instalada com sucesso com o auxilio do técnico
Geraldo Aureliano de Barros Correia. Essa descoberta foi fundamental para que o grupo
persistisse em seus esforgos.

Cerca de um més depois entraram em contato com o técnico de Caruaru e ele viajou
até Juazeiro do Norte para colaborar com a instalagdo da antena. Conforme os registros de
Casimiro (1985, p. 100), essa segunda tentativa foi realizada na cidade de Caririagu, na Regiao

Metropolitana do Cariri, e obteve sucesso na captacao do sinal.

Ficou constatado, com o equipamento que [0 técnico de Caruaru] trouxera, que a
intensidade era pouco menor que a metade estimada para a zona urbana, dentro do
Recife. E por isto, a repeticio desde Caririagu seria precaria com ampliagdo dos
‘chuviscos’. Apenas tiveram que mudar o local, pois no calor das montagens e
desmontagens de equipamentos, varias telhas da igreja foram quebradas e o ‘seu’
vigario ndo mais permitiu a realizacdo destas experiéncias [...] Decidiram procurar
uma posicao, igualmente privilegiada, nas proximidades de Juazeiro [do Norte]. Ja
bem préximo, divisaram o Horto que o entusiasmou. A subida pela rua do Horto, com
um Gordini apinhado de equipamentos ndo foi 14 muito facil. Finalmente venceram a
subida e reinstalaram a antena. Esta ficou junto ao entdo cruzeiro que havia proximo
da casa do Beato Elias. A medida da intensidade de sinal foi idéntica a encontrada em
Caririagu, o que deixou todos muito entusiasmados.

Entretanto, surgiu um novo impasse: a falta de eletricidade na Colina do Horto.
Para contornar o problema, foi necessaria a instalagdo de um gerador de energia para que os
testes pudessem ser realizados. Apds essa etapa, o técnico de Caruaru retornou a Juazeiro do
Norte, onde, finalmente, a antena foi instalada. Com esse feito, Juazeiro do Norte tornou-se a
primeira cidade do interior do sul cearense a captar imagens televisivas. Como destaca Gomes
(2016), apds a chegada do radio e do cinema, a introducdo da televisdo (tanto do aparelho
quanto da transmissao de imagens) representou uma grande transformag¢@o nos costumes locais
no sul do Ceara.

Além do esfor¢o empreendido pelo grupo de amigos, outra figura fundamental entra
na histéria: o entdo prefeito de Juazeiro do Norte, Capitao Humberto Bezerra (1963-1966), que
apoiou diretamente o projeto. Com esse respaldo, o técnico Geraldo Aureliano assinou um
contrato para coordenar toda a instalagdo da primeira antena repetidora de televisao do Cariri
(Feitosa, 2013). Esse envolvimento evidencia a relacdo historica entre televisdo e governo
municipal, apontada por estudiosos como Gorgen (2007) e Pieranti (2018).

Dessa forma, o interesse do prefeito na instalagdo da antena de televisdo ndo deve
ser visto apenas como uma benfeitoria da esfera publica. Como destacado, o discurso de
desenvolvimento e progresso estava em alta no Nordeste. No contexto do interior cearense, 0s

interesses politicos também se voltaram para a implementacdo de simbolos do avango
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tecnologico, como a televisdo. No entanto, essa busca por modernizagdo, industrializagdo e
progresso teve um custo: a alteragdo da paisagem historica e urbanistica de Juazeiro do Norte.
Isso evidencia como, em nome do progresso, muitas vezes se considerou valida até mesmo a
destruicao de parte da historia da cidade, incluindo a derrubada de monumentos historicos.
A retirada de diversas e frondosas mangueiras; a derrubada do velho tambor — arvore
que conferia um aspecto inconfundivel, vista de varias partes do Cariri; a remogao das
ultimas ruinas da igreja do Horto, iniciada pelo Padre Cicero; a demolig¢@o da casa dos
milagres — antiga moradia do Beato Elias; a remogéo do velho cruzeiro que ficava em

frente a capela, e certamente a terraplanagem de toda a area, como se fazia necessario
(Feitosa, 2013, p. 44).

Diante das transformagdes provocadas pela presenga humana, o projeto de
instalacdo da televisdo no interior do sul cearense avangava rapidamente. Em agosto de 1965,
0s materiais necessarios para a instalagao da antena foram adquiridos, a prefeitura preparou o
terreno e a Celca ficou responsavel pela energizacdo da area. Essa instituicdo, alids,
desempenhou um papel essencial para que a televisdo se tornasse uma realidade na regido. Isso
porque, com a chegada da Celca ao Cariri cearense em 1961 — como parte do discurso de
progresso e desenvolvimento industrial —, foi possivel viabilizar o projeto televisivo alguns anos
depois. Assim, em 25 de outubro de 1965, foi oficialmente inaugurada a primeira antena
retransmissora de televisdo em Juazeiro do Norte.

Além de Juazeiro do Norte, as cidades de Missdo Velha e Barbalha também foram
beneficiadas com o sinal de TV. J4 as demais cidades vizinhas que desejassem a retransmissao
precisariam providenciar a mesma infraestrutura. Na época, conforme relata Casimiro (1985),
cerca de seis meses apos a inauguragado, aproximadamente 100 residéncias em Juazeiro do Norte
ja possuiam aparelhos de televisao. Renato Casimiro, filho de Luiz Casimiro, um dos primeiros

idealizadores da TV no Cariri, relata que:

O que era bastante comum, nessa época [...] eram os televizinhos, pessoas que saiam
de casa para se reunir na casa de um vizinho que tinha o aparelho de TV. Por muito
tempo também se proliferou, como obra publica da prefeitura, os pontos publicos de
TV, grande parte instalada em pragas, para garantir o entretenimento a quem nao tinha
condi¢des de comprar o aparelho de TV (Casimiro, 2013, informagao verbal).

A escassez de registros historicos sobre esse periodo dificulta o acesso a detalhes
sobre a inauguracao da primeira retransmissora de TV em Juazeiro do Norte, tornando
necessario recorrer a imaginagao para compreender como esse momento ocorreu. Um exemplo
disso ¢ o filme Bye Bye Brasil (1980), de Caca Diegues, que retrata o impacto da chegada da

televisao no interior brasileiro e suas consequéncias para a sociedade local.
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No Cariri cearense, o primeiro contato com a transmissao televisiva ocorreu por
meio da TV Jornal do Commercio, de Recife (PE), cujo sinal foi captado com mais facilidade
do que o da TV Cear4, de Fortaleza. Diante dessa realidade, a prefeitura de Juazeiro do Norte
adquiriu e instalou televisores em espagos publicos para que a populagdo de baixa renda
também tivesse acesso a nova tecnologia (Gomes, 2016).

Com o intuito de ampliar o alcance da TV Ceara e fortalecer sua influéncia no
interior do estado, o entdo governador Virgilio Tavora (1963-1966) implementou um projeto
de expansao do sinal televisivo para regides como o Cariri. Esse processo se concretizou no
final da década de 1960, mais precisamente em 12 de setembro de 1968. O objetivo era integrar
todo o estado por meio da televisdo, promovendo uma maior aproximagao entre Fortaleza e o
interior, a0 mesmo tempo em que buscava reduzir a influéncia de Pernambuco na regio.

Em parceria com a Celca, o governo cearense instalou antenas retransmissoras para
ampliar a cobertura televisiva no estado (Gomes, 2016). Essa expansdo beneficiou, além de
Juazeiro do Norte, cidades como Crato, Barbalha, Nova Olinda, Assaré, Araripe, Potengi,
Farias Brito, Altaneira e Campos Sales, além de alguns municipios do Piaui. Afinal, “[...] a
expansdo seguiu uma logica eminentemente econOmica, contemplando, de forma mais
acelerada, municipios onde havia uma probabilidade de obtengao de receitas mais rapidamente”
(Pieranti, 2018, p. 2).

Nesses territorios, as pracas passaram a desempenhar um papel central como
espagos politicos e de lazer, além de se tornarem locais de fluxo, desterritorializacdo e

transformagao social (Gomes, 2016).

O estado do Ceara favoreceu a sua ampliagdo para seu interior a partir de fins dos anos
1960. Essa expansdo foi iniciativa do governador Virgilio Tavora que visava
interconectar o Estado por meio desse meio de comunicagdo, como também a usar
para favorecer a educagdo no meio rural cearense mediante programas atrelados a
tematica agropecuarista. Tal iniciativa adviera no sentido de construir tragos comuns
entre o Norte ¢ o Sul do Estado, pois o Sul se aproximava cada vez mais de
Pernambuco, principalmente depois da TV Jornal do Comércio de Recife. Essa
aproximacao nao era bem vista pelo governo do Estado, sendo esse mais um motivo
de investir nessa expansdo do sinal da TV do Ceara- canal 2 (Gomes, 2016, p. 271).

Embora o projeto de implantacdo da televisdo em Juazeiro do Norte contenha
alguns registros historicos fragmentados, ndo identificamos informagdes adicionais sobre o
desenvolvimento desse meio na localidade em pesquisas anteriores a este estudo. Os dados
disponiveis referem-se a partir de 1999, com o surgimento da TV Padre Cicero e outras
iniciativas televisivas na cidade, incluindo a chegada da primeira emissora com concessao

publica, a TV Verde Vale (2006), seguida pela TV Verdes Mares (2009) e pelas experiéncias
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televisivas na internet, conforme apontado por Rodrigues e Souza (2023). Na proxima secio,
abordaremos essas iniciativas, que contribuem para a compreensdo do funcionamento e da

presenca dos fendmenos televisivos no territorio em questao.

3.3 Mapeamento das experiéncias televisivas locais

No capitulo anterior, explicitamos o conceito de experiéncia televisiva adotado
neste estudo. Dando continuidade, apresentamos aqui um mapeamento das experiéncias
televisivas no Ceara, ainda que nosso recorte geografico esteja centrado em Juazeiro do Norte.
Esse mapeamento ¢ fundamental para registrar as diversas formas de existéncia da televisdo no
territério local. Para isso, a se¢do inicia-se com um panorama das emissoras de TV no Cearé
(&mbito macro), seguido por um recorte mais especifico das TVs no Cariri cearense e, por fim,

das experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte (dmbito micro).

3.3.1 As experiéncias televisivas no Ceard

Abrangendo um territoério mais amplo, apresentamos as experiéncias televisivas
localizadas em Fortaleza e em outras cidades do Ceara. Essas experiéncias estdo organizadas
em dois grupos: o primeiro corresponde as emissoras de televisdo broadcast, enquanto o
segundo retne as televisdoes que operam no modelo webcast e também estdo disponiveis em
canais de TV a cabo. Para este mapeamento, utilizamos dados da Associagao Cearense de Radio
e Televisdo, disponiveis no Instituto de Pesquisa Economica Aplicada®* (2024).

O mapeamento nos permitiu identificar que a maioria das experiéncias televisivas
esta concentrada em Fortaleza, capital cearense. Além disso, o modelo broadcast ¢ o mais
predominante, com um total de 12 emissoras de televisao, incluindo tanto emissoras proprias
quanto afiliadas. Esse modelo também estd presente em cidades como Caucaia, na Regido
Metropolitana de Fortaleza, e em localidades mais descentralizadas, como Sobral, Aracati e
Taua. Embora o objetivo deste estudo nao seja aprofundar essas experiéncias, ¢ relevante
observar que ha producdo televisiva para além dos grandes centros urbanos e dos grandes

grupos midiaticos regionais, o que refor¢a a importancia e a centralidade da televisdao no cenario

contemporaneo.
Quadro 19 — Experiéncias televisivas no Ceara
Nome Localizacio Ano de Fundacio Filiacao
Broadcast
Band Ceara Fortaleza 2020 Propria

24 Mapeamento disponivel em: https://mapaosc.ipea.gov.br/detalhar/429069. Acesso em: 31 jan. 2025.
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Canal FDR Fortaleza 2007 TV Futura
RedeTV! Fortaleza Fortaleza 1999 Propria
TV Assembleia Fortaleza 2006 Propria
TV Camara Fortaleza Fortaleza 2003 Propria
TV Capital Fortaleza 2017 Propria
TV Cears?’ Fortaleza 1974 Propria
TV Cidade Fortaleza 1978 Record TV
TV da Gente Pacajus 2005 Propria
TV Diario Fortaleza 1998 Propria
TV Terra do Sol Fortaleza 2006 Propria
TV Unido Fortaleza Fortaleza 2001 Propria
TV Verdes Mares Fortaleza 1970 Propria
TV Metropole Caucaia 2011 Propria
TV Metropole Sobral Sobral 2022 TV Metropole
TV Sinal Aracati Aracati 2006 TV Cultura
TV Sinal Taua Taua 2020 TV Cultura
Webcast e TV por assinatura
TV Sertio?® Quixeramobim 2020 Propria
TV do Cariri Mauriti 2013 Propria
TV Educadora Limoeiro do Norte 2018 Propria
TV Mais Fortaleza 2017 Propria
TV Otimista Fortaleza 2020 Propria
TV Unifor Fortaleza 2005 Propria

Fonte: elaborado pelo autor baseado no IPEA (2024).

No caso das experiéncias televisivas via WebTV, identificamos sua presenga ndo
apenas em Fortaleza, mas também no interior do estado, em cidades como Quixeramobim,
Mauriti e Limoeiro do Norte. A existéncia das WebTVs reflete as transformacgdes da propria
televisdo, especialmente no que diz respeito as novas formas de producao, distribui¢do e
consumo, como discutido no capitulo anterior. A chegada do YouTube, em 2005, impulsionou
a expansdo do audiovisual, permitindo que produtores e consumidores, sobretudo aqueles
localizados fora dos grandes centros urbanos e com menores recursos financeiros e estruturais,
pudessem criar € compartilhar conteudo de proximidade por meio de plataformas digitais.

Dessa forma, podemos falar de uma webtelevisdo de proximidade ou, em um
recorte ainda mais localizado, de uma webtelevisao do/no interior — conceito adotado nesta tese
para o ambiente digital. Em outras palavras, observa-se um movimento de expansdo e
interiorizacao da televisao, impulsionado pelas novas tecnologias digitais, que promovem uma
maior conexao entre produtores, contetidos e publicos por meio da WebTV e das plataformas e

dispositivos digitais e méveis de acesso ao audiovisual.

B Em 1974, a TV Ceara passou a operar como uma TV educativa administrada pela Fundagdo de Teleducagéo do
Ceard (FUNTELC), 6rgao do governo estadual. Anteriormente, era uma emissora comercial que surgiu em 1960,
a partir da iniciativa de Assis Chateaubriand, sendo a primeira emissora de televisao do estado.

26 As experiéncias televisivas: TV Sertdo, TV do Cariri, TV Educadora, TV Mais, TV Otimista e TV Unifor operam
em canais por assinatura, a exemplo da Brisanet. A inica TV que opera em outro canal é a TV Unifor, que esta no
Multiplay Telecom.
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3.3.2 As experiéncias televisivas na Regido Metropolitana do Cariri cearense

Ao voltarmos a atencao para a Regido Metropolitana do Cariri cearense, criada em
2009, composta por nove cidades?’, Rodrigues e Souza (2023) mapearam a existéncia de nove
experiéncias televisivas. No entanto, considerando outras iniciativas, identificamos um total de
13 experiéncias televisivas na Regido Metropolitana do Cariri?®. Apesar dessa diversidade, a
maioria estd concentrada em Juazeiro do Norte.

Por isso, neste estudo, destacamos trés experiéncias localizadas em outras cidades
da regido: a WebTV TV Caririagu (Caririagu) — Inaugurada em 2019, foi inicialmente
conduzida de forma voluntiria por moradores da cidade; a TV CPN (Nova Olinda) —
Disponibiliza seu contetido no YouTube e estd em funcionamento desde janeiro de 2023 e; a
TV 100 Canal da Casa Grande (Nova Olinda) — Vinculada a Fundagdo Casa Grande, uma
organizacdo nao governamental. Essas iniciativas demonstram a expansdo da producdo
televisiva para além dos grandes centros urbanos, fortalecendo a diversidade midiaticana RMC.

Na Figura 9 apresentamos as identidades visuais das experiéncias televisivas na

Regido Metropolitana do Cariri.

Figura 9 - Identidades visuais das experiéncias televisivas do Cariri cearense
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X » Portal
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2 e
2000 2017 2019 2023

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

De acordo com as informagdes disponibilizadas no canal do YouTube?’, a TV
Caririagu tem como objetivo oferecer uma programagdo diversificada, com contetido de
qualidade e relevante para o povo caririaguense. Também conhecida como a “TV da Serra”,
trata-se de uma experiéncia televisiva criada e conduzida voluntariamente por Raimundo

Nonato e Veridiana Souza em 19 de junho de 2019, na véspera da Festa de Sao Pedro, padroeiro

%7 Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha, Jardim, Missdo Velha, Caririacu, Farias Brito, Nova Olinda e Santana do
Cariri.

28 Experiéncias televisivas na Regido Metropolitana do Cariri: TV Padre Cicero (1999), TV 100 Canal da Casa
Grande (2000), TV Verde Vale (2006), TV Verdes Mares Cariri (2009), TV Miséria (2011), Cariri TV (2012), TV
Mae das Dores (2016), TV Juazeiro (2019), TV Caririagu (2019), TV Café com Leitte (2021) e a TV CPN (2023).
» Disponivel em: https://www.youtube.com/c/TVCARIRIA%C3%87U. Acesso em: 31 jan. 2025.
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da cidade. J4 a TV CPN* disponibiliza em seu canal no YouTube contetdos jornalisticos,
incluindo noticias e eventos do Cariri Cearense.

O canal TV 100 Casa Grande®! foi criado para divulgar a produgio da TV Casa
Grande para a comunidade de Nova Olinda, ap6s a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes
(Anatel) ter proibido sua transmissdo e lacrado a TV comunitéria, conforme informagdes do
Blog da Fundagio Casa Grande, em 13 de julho de 20202, Além disso, durante o periodo da
pandemia, a WebTV TV 100 Casa Grande passou a compartilhar as produ¢des da TV Casa
Grande por meio da criacdo da Webmostra 100 Canal, cujo objetivo era discutir as produgdes
da TV Casa Grande (séries, clipes, fotografias e trilhas sonoras) que compdem seu acervo
audiovisual, com a presenca de convidados que inspiraram e colaboraram com essas produgoes.

Ja a TV Ponta da Serra ¢ uma experiéncia televisiva idealizada pelo radialista Luiz
Margal em 19 de abril de 2017. Inicialmente, a transmissado era disponibilizada pelo site da TV
e, somente em 2023, foi criado o canal no YouTube. Essa experiéncia televisiva estd localizada

no municipio de Crato-CE e, conforme informagdes disponibilizadas no site*® (2025, online),

[...] a TV Ponta da Serra destaca noticias locais, programas educativos, variedades,
debates e momentos de lazer que valorizam as tradi¢des e a identidade da nossa regido.
Aqui, vocé encontra o melhor da nossa terra, com espago para artistas locais, historias
inspiradoras e contetidos que fazem diferenga na vida das pessoas. TV Ponta da Serra:
valorizando o que ¢ nosso, com qualidade e inovagéo.

Atualmente, a equipe da TV Ponta da Serra € composta por um apresentador, um
cinegrafista, um editor e produtores. Além disso, segundo Marcal (2025), em conversa realizada
por meio da rede social Instagram, hé abertura na programagao da TV Ponta da Serra para que
outros produtores possam inserir seus programas — o mesmo ocorre com a TV Padre Cicero.
Além do site e do canal no YouTube* a programacio da TV Ponta da Serra também esta
disponivel nas seguintes plataformas: Samsung Smart TV, LG, Fire TV, Android TV, Apple
TV e Google Chromecast. Ainda conforme informagdes obtidas em conversa com Margal e
verificadas no site da emissora, o apoio cultural contribui para a manutencao financeira da TV
Ponta da Serra.

Na pesquisa realizada por Rodrigues e Souza (2023), foram mapeadas outras

experiéncias televisivas que extrapolam os limites territoriais da Regido Metropolitana do

39 Disponivel em: https://www.youtube.com/@cpnnovaolinda. Acesso em 31 jan. 2025.

31 Disponivel em: https://www.youtube.com/@TVCASAGRANDE. Acesso em: 31 jan. 2025.

32Disponivel em: https:/blogfundacaocasagrande.wordpress.com/2020/07/13/tv-casa-grande-lanca-webmostra-
100-canal/. Acesso em: 31 jan. 2025.

33 Disponivel em: https://tvpontadaserra.com.br/. Acesso em: 01 fev. 2025.

34 Disponivel em: https://www.youtube.com/@LucianoMarcal-rq9iy. Acesso em: 01 fev. 2025.
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Cariri, o que explica o fato de ndo estarem localizadas no mapa. No entanto, consideramos
relevante apresentar essas informagdes nesta pesquisa, de modo a contemplar experiéncias
televisivas para além da capital cearense. Entre elas, destaca-se: a TV do Cariri*®, criada em
2013 e sediada na cidade de Mauriti, no sul do Ceara. Essa experiéncia televisiva opera tanto
no YouTube quanto no canal 178 da Brisanet, além de possuir um perfil no Instagram?°.

Os autores também identificaram a presenca da TV Sinal, uma emissora de televisao
brasileira sediada em Taud, no Sertdao dos Inhamuns. A emissora opera no canal 40.1 (40 UHF)
e ¢ afiliada a TV Brasil, pertencente ao Grupo Sinal de Comunicagdao. Além disso, seus

contetidos podem ser acessados no canal do YouTube da empresa, o Sinal News*’. Por nio

estarem localizadas na RMC, essas emissoras ndo foram adicionadas ao mapa televisivo (Figura

).

3.3.3 As experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte

No territério de Juazeiro do Norte, mapeamos a existéncia de 11 experiéncias
televisivas: TV Padre Cicero (1999), TV Verde Vale (2006), TV Verdes Mares Cariri (2009),
TV Miséria (2011), Cariri TV (2012), TV Mae das Dores (2016), TV No Cariri Tem (2016),
TV News Cariri (2016), TV Juazeiro (2019), TV Horto do Padre Cicero (2020) e TV Café com
Leitte (2021).

Figura 10 - Mapeamento das experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte

TV Mae das Dores (2016)
TV Padre Cicero (1999

TV News Cariri (2016)

TV Verde Vale (2006
TV No Cariri Tem (2016)

TV Verdes Mares Cariri (2009)

TV Juazeiro (2019)

TV Miséria (2011
TV Horto do Padre Cicero (2020)

Cariri TV (2012) TV Café com Leitte (2021)
Fonte: elaborado pelo autor (2026).

A importancia desse mapeamento reside no esfor¢o académico de registrar a

situagdo atual da presenga da televisdo em Juazeiro do Norte, o que também justifica a

35 Disponivel em: https://www.youtube.com/@TVDOCARIRI. Acesso em: 17 fev. 2025.
36 Disponivel em: https://www.instagram.com/tvdocariri/. Acesso em: 17 fev. 2025.
37 Disponivel em: https://www.youtube.com/@SinalNewsCE. Acesso em: 17 fev. 2025.
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necessidade deste estudo, conforme ja destacado na introdugdo da tese. O desconhecimento da
populacdo ndo apenas sobre a histéria da televisdo no sul cearense, mas também sobre a
diversidade das experiéncias televisivas, reforca a relevancia de apresentar, ainda que de forma
breve, informacdes sobre cada uma das iniciativas identificadas ao longo da pesquisa.

Além do mapeamento, a Figura 11 exibe as identidades visuais das experiéncias

televisivas documentadas em Juazeiro do Norte.

Figura 11 — Identidades visuais das experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte

TV VERDES MARES - TYMAR
CARIRI = Dl DOREE
1999 2006 2009 2011 2013 2016
mimnmﬁ 4) TV Café com Leitte
2016 2016 2020 2021

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

Assim, como forma de registrar e identificar as diferentes propostas e atuagdes das
experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte, apresentamos, a seguir, uma descricdo mais

detalhada de cada uma das iniciativas mapeadas nesta pesquisa.

3.3.3.1 TV Padre Cicero

ATV Padre Cicero foi a primeira experiéncia televisiva local em Juazeiro do Norte,
fundada em 1999 pelo comunicador e produtor de video Roberto Bulhdes. A criagdo dessa
emissora ocorreu apos a passagem de Roberto Bulhdes pelo programa Aqui, Agora, do SBT
(1991-1997). Para colocar a TV no ar, Roberto Bulhdes e seu amigo Roberto Santana, ja
falecido, viajaram até Aracati, no litoral cearense, onde operava a primeira emissora de televisao
do interior do estado: a TV Maré.

O objetivo da viagem era compreender o funcionamento de uma emissora de
televisdo e aplicar esse conhecimento na idealizagdo de um canal no sul do Ceara (Feitosa,

2013). A TV Padre Cicero realizou sua primeira transmissdo em 23 de margo de 19998, Essa

38 A informagdo também pode ser visualizada em: https://www.tvpadrecicero.com.br/. Acesso em: 16 jan. 2023.
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transmissdo inaugural exibiu, ao vivo, a comemorag¢do dos 155 anos do nascimento do Padre
Cicero, diretamente da Praga do Socorro — informagdes que serdo detalhadas no Capitulo 4.
Para iniciar suas atividades, a emissora obteve uma concessao temporaria de sinal,
concedida pelo Ministério das Comunicagdes. Assim, a TV Padre Cicero comegou sua trajetoria
como uma televisdo comunitéria®, transmitindo em sinal analdgico aberto pelo Canal 13. No
entanto, a concessao definitiva ndo foi aprovada, e a emissora saiu do ar em meados de 2001.
De acordo com entrevista realizada com Roberto Bulhdes, a concessdo do Canal 13
nao foi viabilizada devido a influéncia politica do deputado Manoel Salviano Sobrinho, que, na
época, exercia seu quarto mandato como deputado federal pelo Partido da Social Democracia
Brasileira (PSDB) e conseguiu obter a concessao. Atualmente, a TV Padre Cicero mantém uma
programacio local reduzida, produzindo apenas dois programas: o Panorama Regional® e o

Leriado™'. Além disso, transmite a tradicional Missa do Padre Cicero.

3.3.3.2 TV Verde Vale

A TV Verde Vale iniciou suas operagdes em 2006, funcionando com carater
educativo e intercalando sua programacio com a retransmissio da Nova Geragio de Televisdo*?
(NGT). Entretanto, desde 2002, seu proprietario, Manoel Salviano Sobrinho — médico,
empresario e politico (deputado pelo Partido da Social Democracia Brasileira, o PSDB, e ex-
prefeito de Juazeiro do Norte) — j& possuia a concessdo para o funcionamento da emissora. A
obteng¢do dessa concessao reflete a relacao historica entre politica € meios de comunicagao no
Brasil, que favoreceu diversos politicos (e seus familiares) com a outorga de concessdes de
televisdo e radio. A emissora estd sob o controle da Fundagdo XV de Agosto, cuja propriedade
pertence a Manoel Salviano Sobrinho.

A programacdo da TV Verde Vale ¢ composta por producdes proprias e

independentes, com a venda de espagos e horarios na grade — um modelo que evidencia como

a logica comercial influencia o funcionamento e a sustentabilidade da emissora. Atualmente, a

39 Seu modelo de negdcio ou operacgdo é voltado para a produgio de contetido audiovisual com caracteristicas nio
comerciais ou mercadoldgicas, apesar de possuir formato de veiculo comercial em sua estrutura de funcionamento
com programacao, intervalos e espagos para veiculagao publicitaria de interesse publico.

40O programa apresenta a cultura e os artistas locais, exibido de segunda a sexta-feira.

41O programa funciona como um espaco para os artistas locais se apresentarem em espagos publicos, exibido
mensalmente.

%2 £ uma rede de televisdo aberta brasileira. Foi inaugurada em 8 de outubro de 2003 pelo empresario Manoel
Antonio Bernardes Costa através da aquisi¢ao de concessdes de TV educativa em Osasco, cidade do estado de Sao
Paulo, em nome da Fundagdo de Fatima, e no Rio de Janeiro, capital do estado hom6nimo, em nome da Fundacao
Veneza, que se tornaram matrizes da rede.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Rede_de_televis%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A3o_aberta
https://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Osasco
https://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Paulo_(estado)
https://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Paulo_(estado)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_de_Janeiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Rio_de_Janeiro_(estado)
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programacio inclui os seguintes programas: Cariri 24 horas®’, Boa Tarde Cariri**, Ceard
Diverso®, A Tarde é Nossa*®, Amigos da Palavra*’ e Programa Denise Dantas*.

Podemos afirmar que a TV Verde Vale ¢ uma emissora genuinamente juazeirense,
produzida no e para o contexto local. Além disso, ¢ a que apresenta a maior variedade de
programas, um diferencial semelhante ao da TV Padre Cicero. No entanto, apesar das
limitagdes, a TV Verde Vale dispde de uma estrutura relativamente mais desenvolvida para a

producao de sua programacao.

3.3.3.3 TV Verdes Mares Cariri

A TV Verdes Mares Cariri foi a segunda emissora a operar em Juazeiro do Norte,
iniciando suas atividades em 1° de outubro de 2009, como parte do projeto de expansdo e
interiorizacdo do Sistema Verdes Mares. Desde sua fundacao, ja nasceu como afiliada da Rede
Globo (sendo a 122° emissora afiliada), diferentemente de outras emissoras que se tornaram
afiliadas com o tempo. Dessa forma, sua criagdo expandiu a programagao da TV Globo para o
sul do Ceard. Inicialmente, a emissora operava apenas com a transmissao do telejornal do meio-
dia, o CE 1, também conhecido como Praca 1. Seu sinal alcanca 66 municipios ¢ mais de 1
milhdo de espectadores, abrangendo as regides do Cariri, Centro-Sul, Sertdo Central, Sertao
dos Inhamuns e Crateus.

Em 2015, foi ao ar o primeiro e Unico programa de entretenimento produzido
localmente, o Pelo Cariri, apresentado pelo jornalista Rodrigo Vargas. No entanto, o programa
foi descontinuado em 2017, ano em que a emissora langou seu segundo telejornal, o noturno
CETV 2 (Praca 2), ampliando, ainda que de forma restrita, a produgdo de contetido local.

Com a pandemia de Covid-19, a emissora passou por uma reestruturacao
significativa. O CETV 2 foi retirado do ar e, posteriormente, o CE 1 também deixou de ser
produzido localmente. Durante esse periodo, toda a programagao exibida no Cariri passou a ser

transmitida a partir de Fortaleza, e os jornalistas locais se limitaram a entradas ao vivo com

43 Programa que repercute as noticias da Regido Metropolitana do Cariri, exibido de segunda a sexta a partir das
15h30.

4 Programa de entrevista, misica e cultura apresentado por Emanuel Oliveira, exibido de segunda a sexta a
partir das 17h.

4 Programa sobre a cultura, arte e poesia cearense apresentado por Vandinho Pereira, exibido segunda a sexta a
partir das 18h30.

46 Programa de entretenimento apresentado por Marleide Duarte, exibido de segunda a sexta a partir das 15h30.
47 Programa cato6lico sobre a leitura do evangelho e tergo da divina misericordia apresentado por Alberto Alvino,
exibido de segunda a sexta de 09h as 10h.

“8 Programa de entretenimento apresentado por Denise Dantas, exibido todas as tergas a partir das 21h.
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informacdes pontuais. Em margo de 2022, a TV Verdes Mares Cariri retomou sua programagao
local, acompanhada de uma reestruturagdo em sua equipe. No entanto, até o momento, apenas
o telejornal CE 1 (Praga 1)*, que voltou a ser produzido na regido, sendo exibido de segunda a
sabado ao meio-dia.

De acordo com Souza e Lima (2022a, p. 2):

A escolha do Sistema Verdes Mares e da Rede Globo pela implementacdo de uma
emissora de televisdo afiliada no interior do Ceara, especificamente em Juazeiro do
Norte, ndo se deu pelo mero acaso ou simples vontade de possuir uma emissora na
ponta sul do estado. Alias, longe disso, ¢ preciso considerar um quadro de
transformagdo, mudanca e aceleragdo, sobretudo econémica, ao longo dos anos que
antecedeu a chegada da Verdes Mares Cariri. O que, por sua vez, se vincula com os
interesses econdmicos que perpassam a propria historia da televisdo, mediante a sua
presenca em determinadas regides.

Dessa forma, a chegada de uma nova emissora de televisdo ao Cariri cearense esta
inserida no contexto de interiorizagdo e expansdo, fortemente ligado ao crescimento dos
negocios, como no caso da publicidade, conforme discutido pelo Blog Dialogos Politicos em

14 de setembro de 2009°°:

A interiorizacdo dos negécios da publicidade ja ¢ uma realidade. No Ceard, o
aparecimento de novas empresas e a expansao de outras estdo proporcionando uma
parceria de resultados, apoiada pelas ferramentas eficazes da publicidade. A partir do
dia 1° de outubro [2009], surge um novo canal de comunicagio para os anunciantes
do Interior [...] (Blog Didlogos Politicos, 2009, online).

Assim, a implantagdo de uma nova emissora por um grupo mididtico regional
também representa uma estratégia financeira e politica, consolidando sua presenca por meio do
aporte televisivo. Assim, a presenca da Rede Globo em Juazeiro do Norte resulta de um
entrelacamento de jogos de poder, envolvendo tanto a midia regional quanto empresas do
Sudeste brasileiro, que aproveitam o potencial de crescimento de uma cidade do interior para

expandir sua influéncia.

3.3.3.4 TV Miséria

A TV Miséria funciona como o nicleo de produg¢ao jornalistica audiovisual do Site
Miséria, fundado em 2011 pelo radialista, empresario e politico Normando Soéracles Gongalves

Damasceno (1960-2020). Com uma aba dedicada dentro do site®!, seus videos s3o hospedados

4 Telejornal que apresenta ao meio-dia (na hora do almogo) as principais noticias da regido do Cariri, Centro-Sul
e Sertdo Central, Sertdo dos Inhamuns e de Crateus.

%0 Disponivel em: https://dialogospoliticos.wordpress.com/2009/09/14/juazeiro-do-norte-sera-sede-da-tv-verdes-
mares-cariri/. Acesso em: 31 jan. 2025.

*1 Disponivel em: https://www.miseria.com.br/editoria/tv-miseria/. Acesso em 31 jan. 2025.
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no canal do YouTube®, seguindo uma pratica comum que utiliza a plataforma para
armazenamento, compartilhamento e ampliacdo do acesso ao conteudo.

Nao ha uma periodicidade definida ou um formato especifico de produgdo. No
entanto, observam-se dois padrdes distintos: (1) a influéncia da televisdo classica — aberta,
linear e no modelo broadcast —, evidenciada pelo uso de técnicas tradicionais do telejornalismo,
como passagens, sonoras ¢ offs; e (2) a adocdo da verticalizacdo das telas, semelhante aos
videos exibidos no formato “stories” do Instagram, mas ainda preservando elementos da
experiéncia televisiva tradicional.

A existéncia da TV Miséria esta alinhada as discussoes do capitulo anterior sobre
as transformagdes da televisdo. O barateamento e a miniaturizagdo dos equipamentos e das telas
permitiram que um portal, com uma estrutura menor do que a de uma emissora convencional,
pudesse produzir contetido audiovisual voltado para as midias digitais e para o publico local.
No contexto de uma experiéncia televisiva situada no interior, essa produgdo se torna ainda

mais relevante, pois esta diretamente relacionada ao acesso a informagao pela comunidade.

3.3.3.5 TV News Cariri

A experiéncia da TV News Cariri também estd vinculada a existéncia de um
portal de noticias®®, assim como ocorre com a TV Miséria. Dessa forma, além de reportagens
em texto, acompanhadas de imagens fotograficas para ilustracdo, o portal faz uso da producao
audiovisual como recurso informativo. A construcao desse material segue os mesmos padroes
e modelos estabelecidos pela televisdo aberta no Brasil, assim como observado na TV Miséria.

De acordo com informagdes disponiveis no YouTube, o canal da TV News Cariri
foi criado em 13 de dezembro de 2016, no mesmo ano em que o portal Miséria também
ingressou na plataforma de videos. As producdes compartilhadas incluem reportagens sobre
diversos temas, embora nao estejam organizadas por editorias ou categorias especificas. Além
disso, a empresa disponibiliza seu contetido em um perfil no Instagram®, adotando uma pratica
cada vez mais comum no jornalismo digital.

Assim, entendemos que essa experiéncia televisiva dialoga com os outros modelos
j& mencionados, ao explorar as potencialidades das plataformas digitais para a producao de

audiovisual jornalistico. Ao mesmo tempo, mantém a influéncia do modelo broadcast na

52 Exemplo de produ¢do audiovisual jornalistica disponivel na TV Miséria. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=CGGSRjaRB0Q. Acesso em: 31 jan. 2025.

53 Disponivel em: https.//www.newscariri.com.br/. Acesso em: 31 jan. 2025.

54 Disponivel em: https.//www.youtube.com/@newscariri. Acesso em: 31 jan. 2025.
55 Disponivel em: https://www.instagram.com/news_cariri/. Acesso em: 31 jan. 2025.
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producdo dos contetdos, utilizando as plataformas como canais de distribui¢do e acesso para

0S usuarios.

3.3.3.6 Cariri TV

Dentre as experiéncias televisivas mapeadas, podemos destacar que a Cariri TV € a
que mais se aproxima de um carater experimental, especialmente por seu enfoque educativo e
de aprendizado. Presente na plataforma YouTube>¢, desde 2012, o canal armazena e compartilha
as experimentagdes das disciplinas de telejornalismo do Curso de Jornalismo da Universidade
Federal do Cariri (UFCA). No canal, ¢ possivel assistir a telejornais, programas de entrevistas,
documentarios, webstories e revistas eletronicas.

Além das produgdes audiovisuais das disciplinas de telejornalismo, encontramos
também o programa Vozes do Cariri, um projeto desenvolvido pelos(as) estudantes do Curso
de Jornalismo da UFCA em parceria com a TV Verde Vale, cuja concessdo ¢ educativa.
Conforme informagdes disponibilizadas no perfil oficial do Instagram®’, Vozes do Cariri é um
projeto vinculado a Pré-Reitoria de Cultura da UFCA e tem como principal objetivo contribuir
para a divulgacdo da cultura regional do Cariri cearense.

Na primeira temporada do programa, em 2023, foram produzidas e exibidas sete
edicoes, disponibilizadas mensalmente no primeiro sdbado de cada més (de junho a dezembro).
Na segunda temporada, em 2024, foram produzidas sete edi¢des (entre maio e dezembro), além
de uma programacao especial em celebragdo ao Dia do Cinema Brasileiro, exibida em junho de
2024. E na terceira temporada, em 2025, foram produzidas nove edi¢des entre abril e dezembro

de 2025.

3.3.3.7 TV Mde das Dores

A TV Mae das Dores ¢ uma experiéncia televisiva pertencente a Basilica de
Nossa Senhora das Dores, subordinada a Diocese do Crato, e foi criada em 2016. Funcionando
como uma WebTV, essa iniciativa ndo possui Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ),
portanto, ndo se constitui como empresa, sendo considerada uma atividade complementar
dentro do setor de comunicacdo da pardquia. Trata-se de um caso semelhante ao da TV Miséria,
que integra as atividades do site de mesmo nome. Outro ponto em comum entre essas WebTVs

¢ a utilizacdo do YouTube®® para transmissdes, armazenamento, divulgagio e

56 Disponivel em: https://www.youtube.com/@TVComunicacaoCariri. Acesso em: 31 jan. 2025.
57 Disponivel em: https://www.instagram.com/vozesdocariri/. Acesso em: 31 jan. 2025.
58 Disponivel em: https://www.youtube.com/c/TVM%C3%A3edasDores. Acesso em: 20 fev. 2025.
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compartilhamento de videos, uma pratica amplamente adotada nesse modelo televisivo. No
entanto, a TV Mae das Dores se diferencia por ter toda a sua programag¢ao pautada pelo viés
religioso, o que a caracteriza como uma televisao de nicho.

A TV Mae das Dores ndo apresenta uma programacao fixa ou periodica, mas seu
acervo audiovisual digital inclui alguns programas exibidos por temporada, tais como: A
Sombra do Pé de Jua, Mde das Dores em Missdo, Roteiros da Fé e Espagos Sagrados. Embora
tenha surgido e funcione no ambiente digital, a TV Mae das Dores tem como referencial o
modelo classico de televisao. Assim, essa experiéncia televisiva “[...] nos lembra os primoérdios
da TV no Brasil, marcada pelo pioneirismo, amadorismo e experimentagcao da linguagem
audiovisual, embora o veiculo estudado aqui ja dispusesse de modelos e pardmetros para a sua
criacdo e desenvolvimento” (Rodrigues; Souza, 2023, p. 7). Aliés, este ¢ o primeiro estudo
sistematizado sobre a TV Mae das Dores que busca contextualizar a midia televisiva local do

Cariri cearense, com foco em Juazeiro do Norte.

3.3.3.8 TV Juazeiro

A concessdo da TV Juazeiro pertence a prefeitura de Juazeiro do Norte, e sua
chegada a regido do Cariri cearense integra um historico jogo de poder politico e econdomico
em torno das emissoras de televisdo no Brasil. De acordo com uma reportagem da Redagdo
Senado® (2019), o processo de interiorizagdo do sinal da TV Juazeiro ocorreu em 1° de
novembro de 2019. A interiorizagdo dos canais da Unido comegou com a implantagdo da TV
Senado, solicitada pelo entdo prefeito Arnon Bezerra ao presidente do Senado na época, o
cearense Eunicio Oliveira (como apresentado na se¢do sobre a televisdo do/no interior).

Em 14 de outubro de 2019, a TV Senado entrou em fase experimental em Juazeiro
do Norte, tornando-se definitiva em 31 de outubro de 2019, durante a solenidade de
comemoracao dos 50 anos da inauguracdo da Estatua do Padre Cicero na Colina do Horto.
Assim, operando como um canal de multiprogramacado, além da TV Senado, outros canais
passaram a integrar a grade televisiva de Juazeiro do Norte: a TV Camara, a TV Assembleia
Legislativa do Ceard e uma TV do municipio — a TV Juazeiro — viabilizada por meio de uma
parceria com a prefeitura.

Em entrevista & Redacdo Senado, Erica Ceolin, diretora da Secretaria de

Comunicagao Social do Senado, destacou que esta foi a primeira iniciativa do Senado para

%9 A informagio estéa disponivel em: https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2019/11/01/inaugurada-tv-
senado-em-juazeiro-do-norte. Acesso em: 31 jan. 2025.
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interiorizar o sinal da emissora, tendo a regido do Cariri como projeto-piloto para futuras

expansdes. Em suas palavras, conforme registrado na reportagem de 2019:

O sinal da TV Senado e das demais emissoras parceiras tem o potencial de chegar a
pelo menos outros quatro municipios da regido, alcancando seiscentas mil pessoas. A
populagdo de Crato, Barbalha, Missao Velha e Caririagu vai poder, junto com o povo
de Juazeiro do Norte, assistir aos quatro canais que celebramos hoje. Na pratica, com
a chegada da TV Senado, os cidaddos do Cariri vao poder acompanhar de perto tudo
o que acontece no mundo politico e cultural do Brasil, do Ceara ¢ do municipio.

Entretanto, conforme relatado por Roberto Bulhdes, a concessao foi resultado de
um acordo entre o entdo prefeito de Juazeiro do Norte, Jos¢ Arnon Cruz Bezerra de Menezes
(2017-2020), mais conhecido como Arnon Bezerra, o senador Eunicio Oliveira e o proprio
Roberto Bulhdes, fundador da TV Padre Cicero. O acordo previa que Bulhdes assumisse a
responsabilidade pela TV Juazeiro, considerando que ele j4 possuia uma emissora em
funcionamento, com estrutura, equipamentos € equipe.

Dessa forma, a prefeitura ndo precisaria — e também nao demonstrou interesse em
— desenvolver uma estrutura propria para produgao de contetido. Ou seja, ambas as partes foram
beneficiadas: a prefeitura obteve um canal de televisao para a cidade, enquanto Roberto Bulhodes

garantiu um canal de TV aberta, ampliando o alcance da transmissdo da TV Padre Cicero.

3.3.3.9 TV Café com Leitte

ATV Café com Leitte, fundada por Francisco Leitte, ¢ a mais nova emissora de
televisdo de Juazeiro do Norte, lancada em outubro de 2021. O que antes era apenas um
programa televisivo tornou-se uma emissora afiliada 8 Rede Meio®, no Piaui. Sua programagio
conta com um unico programa, o Programa Café com Leitte, exibido de segunda a sexta-feira,
abordando temas variados, como politica, economia e entretenimento.

Além das experiéncias televisivas que apresentam informacdes detalhadas,
identificamos também a presenga de uma experiéncia televisiva no portal de noticias No Cariri

61

Tem®’, criado em 2016. Trata-se de uma proposta audiovisual nativa digital, presente no

60 A partir de abril de 2024, o Grupo Meio Norte, fundado no Piaui, passou a ser denominado de Grupo Rede Meio.
De acordo com a matéria de Pablo Carvalho (2024), a mudanga ja ocorreu com o nome da emissora de TV (TV
Meio). O objetivo do grupo € expandir para o restante do Pais. Logo, o nome Meio Norte, atrelado a algo regional,
restringe a atuacdo do grupo midiatico. Por isso, o Grupo decidiu renomear a emissora e fechar novas parcerias,
principalmente na regido Centro-Oeste para ganhar notoriedade nacional. Um exemplo ¢ o caso da TV Goiania
que antes era filiada da Bandeirantes e agora ¢ filiada da Rede Meio. A emissora goiana abrange cerca de 32
cidades do estado. A intencdo da emissora, ¢ ter canal aberto em todos os estados do pais até dezembro de 2024.
Informacdo disponivel em: https://www.meionews.com/noticias/grupo-meio-estreia-nova-marca-e-identidade-
visual-493159/. Acesso em: 31 jan. 2025.

®1 Disponivel em: https:/nocariritem.com.br/. Acesso em: 17 fev. 2025.



https://www.meionews.com/noticias/grupo-meio-estreia-nova-marca-e-identidade-visual-493159/
https://www.meionews.com/noticias/grupo-meio-estreia-nova-marca-e-identidade-visual-493159/
https://nocariritem.com.br/

146

YouTube®, desde o seu ano de langamento e, com mais énfase, no Instagram, plataforma na
qual passou a desenvolver produgdes jornalisticas audiovisuais a partir de 2017. Essa iniciativa
evidencia as multiplas possibilidades de refletir sobre a existéncia, a expansao ¢ a interiorizagao
da televisao em Juazeiro do Norte, por meio dos recursos e potencialidades dos ambientes
digitais.

Além disso, também mapeamos a TV Horto do Padre Cicero, pertencente a Igreja
dos Salesianos em Juazeiro do Norte. Essa emissora funciona por meio de um canal no
YouTube®?, criado em 2020, onde identificamos, até o momento, apenas a transmissio de
missas, que sdo arquivadas e compartilhadas na plataforma. Observamos uma proximidade com
as TVs Padre Cicero e Mae das Dores, especialmente no que se refere a transmissdo de
celebragdes religiosas, consolidando um nicho voltado para esse publico. No entanto, a TV
Horto ainda ndo dispde de uma estrutura para a ampliacdo de sua grade de contetidos. Outra
experiéncia televisiva mapeada foi a TV Caririense®, fundada em 2021, que integra o portal
com o mesmo nome, fundado por Karol Matos, jornalista e bacharel em Direito.

O mapeamento dessas experiéncias televisivas permite compreender como o
territorio cearense, desde Fortaleza até Juazeiro do Norte, apresenta uma diversidade de formas
de constitui¢do da televisao no estado. Especificamente em Juazeiro do Norte, identificamos 11
experiéncias televisivas, cada uma com o objetivo de produzir conteudo audiovisual local a seu
modo, seja por meio de tematicas religiosas, culturais, econdmicas ou outras abordagens que
exploram as singularidades do Cariri cearense na televisao.

A presenca dessas experiéncias em Juazeiro do Norte também evidencia a
centralidade do eixo local como um dos mais desenvolvidos no sul do estado cearense. Esse
cenario dialoga diretamente com o processo de desenvolvimento, crescimento, industrializagdo
e modernizagdo da cidade. O mapeamento das experiéncias televisivas no interior do sul
cearense demonstrou que “[...] a televisdo ¢ hibrida e mutavel, e uma primeira pista do que a
define talvez seja justamente sua capacidade de estar em constante movimento, em toda sua
existéncia, agregando complexidades e, dessa maneira, transformando-se” (Muanis, 2018, p.
13).

A partir dessa perspectiva de hibridacdo e mutagdo, Lage (2018) compreende que a
transformagado da televisao também € orientada por um cenario de intermiténcias, inovagoes,

descontinuidades, mutagdes e adaptacoes. As visdes desses autores dialogam diretamente com

62 Disponivel em: https://www.youtube.com/@nocariritem. Acesso em: 17 fev. 2025.
& Disponivel em: https://www.youtube.com/@TVHortodoPadreCicero. Acesso em: 17 fev. 2025.
% Disponivel em: https://www.youtube.com/@tvcaririensi/featured. Acesso em: 24 jun. 2026



https://www.youtube.com/@nocariritem
https://www.youtube.com/@TVHortodoPadreCicero
https://www.youtube.com/@tvcaririensi/featured
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nossa analise sobre as experiéncias televisivas. Quando voltamos nosso olhar para os territorios
interioranos, percebemos que a presenca dessas iniciativas indica a busca por inovagdo,
adaptacao e, em alguns casos, descontinuidade em relagdo aos modelos tradicionais.

E importante ressaltar que tais inovagdes e adaptagdes nem sempre ocorreram por
uma vontade deliberada de transgredir o que ja existia ou estava em pratica. Uma leitura
possivel sobre o surgimento dessas experiéncias parte de um contexto mais pragmatico: a
utilizacao dos recursos financeiros, estruturais, humanos e tecnologicos disponiveis. Ou seja,
diante da impossibilidade de criar uma estrutura mais robusta, a queda nos custos de
equipamentos, o acesso a plataformas de difusdo como o YouTube e a popularizacdo de
dispositivos como smartphones e cdmeras acessiveis permitiram que a producao audiovisual na
internet se consolidasse como uma alternativa viavel para a criagao e disseminacao de contetido.

No entanto, um dos grandes diferenciais das experiéncias televisivas identificadas
em Juazeiro do Norte é a proximidade com o modelo vigente das emissoras de televisdo, ou
seja, o formato broadcast, que predomina no Brasil ha mais de 70 anos. Como afirma Muanis
(2020, p. 28), “[...] a televisao € o veiculo ideal para essas construgdes ¢, desde seu nascimento,
demonstrou uma imensa capacidade de mudar habitos e criar novos costumes”.

Dessa forma, o fendmeno das experiéncias televisivas nao apenas contribui para a
diversificacdo de formas e formatos na concepcao da televisdo, mas também reflete um
processo continuo de transformacdo nos modos de distribui¢do e consumo do conteudo
televisivo. Esse processo abrange desde o modelo linear tradicional — no qual o espectador
sintoniza um canal e acompanha a programacao conforme a grade estabelecida — até o modelo
on-demand, caracteristico dos servicos de streaming, onde o proprio espectador decide o que,
quando, como e onde assistir. Por fim, para além de um mapeamento fragmentado,
apresentamos o panorama completo do cenario televisivo da Regido Metropolitana do Cariri,

abrangendo as cidades de Caririacu, Crato, Juazeiro do Norte e Nova Olinda.
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Figura 12 — Mapeamento das experiéncias televisivas na Regido Metropolitana do
Cariri cearense

TV Padre Cicero (1999) TV Mée das Dores (2016)

TV Caririagu (2019)
TV Quixabeira (2018)

TV CPN (2023) TV News Cariri (2016)

TV 100 Canal Casa Grande (2000) TV No Cariri Tem (2016)

TV Juazeiro (2019)
TV Ponta da Serra (2017,

TV do Cariri (2013)

TV Verde Vale (2006)
TV Horto do Padre Cicero (2020)

TV Café com Leitte (2021)
TV Verdes Mares Cariri (2009

TV Miséria (2011) Cariri TV (2012) TV Caririense (2021)

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

Assim, no proximo capitulo, abordamos a trajetéria da TV Padre Cicero,
investigando, registrando e analisando desde seu surgimento até o seu funcionamento atual.
Esse movimento ¢ fundamental para a compreensdo da historia da midia televisiva no cenario

local do Cariri cearense, os seus sujeitos, cultura e costumes.
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4 A TRAJETORIA DA TV PADRE CiCERO

Neste capitulo, registramos os primeiros 25 anos de histéria da TV Padre Cicero
entre 1999 e 2024, contemplando desde a inauguragdo e consolidagdo como uma empresa de
televisdo pioneira em Juazeiro do Norte e no sul cearense. Conforme apresentado na
metodologia, a construcao deste capitulo baseou-se no uso da histoéria oral, por meio de
entrevistas em profundidade com a equipe da TV Padre Cicero, aliadas a pesquisa bibliografica

e documental. No quadro abaixo, apresentamos os entrevistados para esta tese:

Quadro 20 — Equipe da TV Padre Cicero

Entrevistado Func¢ao na TV
Paulo Roberto Rodrigues Bulhdes Fundador, apresentador e reporter
Paulo Roberto Rodrigues Bulhdes Junior Diretor de programagéo
José Yorio Pequeno Bulhdes Reporter e editor de imagem
Luiz Carlos de Souza Bezerra (Carlinhos) Cinegrafista e operador de corte
José Reginaldo Arraes de Sousa Cinegrafista
Ana Luiza Domingos da Silva Produtora, cinegrafista e designer

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

Para os fins deste estudo utilizaremos os nomes dos entrevistados de forma
reduzida: Roberto Bulhdes, Roberto Bulhdes Junior, Y orio Bulhdes, Carlos Bezerra, Reginaldo
Arraes e Ana Luiza Silva. Ademais, na figura abaixo inserimos um registro da equipe da TV

Padre Cicero:

o
¥

_Figura 13 — Equipe da TV Padre Cicero
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A escolha para entrevista somente a equipe da TV deve-se ao fato de que, desde a
sua fundagdo, praticamente os mesmos colaboradores permanecem atuando na TV Padre
Cicero. Além disso, por sua vivéncia cotidiana, eles sdo personagens fundamentais para
investigar, analisar e refletir sobre o processo de interiorizacao e desenvolvimento da televisao
em Juazeiro do Norte, a partir dessa experiéncia televisiva pioneira. Para compor a trajetoria da
TV, foi também fundamental a ilustragdo desta pesquisa com fotos do acervo da TV Padre
Cicero, imagens produzidas pelo autor desta pesquisa, capturas de videos disponiveis no canal

da emissora no YouTube e no Instagram da TV.

4.1 Uma paixao chamada TV

Para investigar a trajetoria da TV Padre Cicero, consideramos essencial conhecer
também a historia de seu fundador, Roberto Bulhdes. Na entrevista realizada com Bulhoes
(2024), ficou evidente que o interesse em trabalhar em uma emissora de televisdo era um antigo
desejo pessoal. Com experiéncia no radio e no jornalismo impresso, a sua entrada no universo
televisivo, segundo ele, aconteceu de forma inesperada.

E a partir dessa trajetoria que iniciamos esta se¢do, explorando como surgiu a
produtora de videos, Bulhdes Produgdes, ¢ como Roberto Bulhdes ingressou no mundo da
televisdo. A sua estreia no meio televisivo ocorreu como correspondente do Sistema Brasileiro
de Televisao, o SBT — emissora fundada por Silvio Santos (1930-2024) —, no famoso e extinto

programa policialesco da década de 1990, Aqui Agora.

4.1.1 A trajetoria de Roberto Bulhoes: o fundador da TV Padre Cicero

Paulo Roberto Rodrigues Bulhdes, mais conhecido como Roberto Bulhdes, nasceu
em 28 de junho de 1951, um ano ap6s a inauguracao da televisdo no Brasil, em 18 de setembro
de 1950. Natural de Natal, Rio Grande do Norte, ¢ filho de Severino Rodrigues Bulhdes e
Severina Gongalves Bulhdes. Segundo relato em sua autobiografia (2021), passou a infancia na
pequena cidade de Sdo Pedro do Potengi (RN), onde viveu até os 12 anos. Em 1963, a sua

familia retornou a capital potiguar.
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- Figura 14 — Roberto Bulhdes
_ —

Fonte: Instagram da TV Padre Cicero (2026).

Durante a sua adolescéncia, Roberto Bulhdes aproveitava o tempo livre para visitar
emissoras de radio, como a Radio Trairi, a Radio Poty, a Radio Cabugi e a Radio Rural. Nessas
visitas, atuava voluntariamente como assistente dos controlistas de dudio, o que j4 demonstrava

o0 seu interesse pelo universo da comunicagao.

Figura 15 — Roberto Bulhdes na escola em 1966

o T L®
s r‘a.-.""

£ .. i
Fonte: Aquivo pessoal Roberto Bulhdes (2026).
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Em 1969, ao completar 18 anos, Roberto Bulhdes obteve a sua habilitagdo como
motorista profissional. A partir deste momento, iniciou uma caminhada profissional como
motorista de caminhdo pau de arara®, transportando passageiros de Natal para as pequenas
cidades do Rio Grande do Norte, como Extremoz®®. Posteriormente, trabalhou como motorista
na Construtora Ecocil, em Natal. Na década seguinte, ingressou na vida militar como soldado
da Companhia de Comando e Servicos do 16° Regimento de Infantaria, em 19 de janeiro de
1971. Foi nesse mesmo periodo que recebeu o nome de guerra “Bulhdes”, sobrenome pelo qual
ficaria conhecido nos proximos anos.

A sua experiéncia como motorista foi valorizada no servigo militar, pois, conforme
ele proprio relatou (2021), havia uma escassez de motoristas, o que o levou a ser escalado para
o Pelotdo de Transportes do Batalhdo. J4 em 1973, casou-se com a sua primeira esposa, Ana
Lucia Pontes, uma jovem que morava na mesma rua que ele, em Natal-RN. Ainda no mesmo
ano, nasceu o primeiro filho do casal, Paulo Roberto Bulhdes Junior.

Na figura abaixo, da esquerda par a direta, estdo: Paulo Roberto Bulhdes Neto,

Antonia Pequena Neta, Roberto Bulhdes Junior, Yorio Bulhdes e Roberto Bulhdes:

Figura 16 — Famili de Roberto Bulhdes

2
DE L
Fonte: Instagram de Roberto Bulhdes (2024).
A funcdo de motorista no Exército acompanhou Roberto Bulhdes até 1974. De
acordo com ele (2021), o general Walter Pinho perguntou se ele gostaria de continuar na carreira
militar. Diante de sua resposta afirmativa, o general sugeriu a sua transferéncia para o Batalhao

de Engenharia, uma vez que ele teria mais oportunidades para crescer no servigo militar. Assim,

8 Pau de arara ¢ um meio de transporte irregular que ainda ¢ utilizado no Nordeste do Brasil. Consiste em se
adaptar nos caminhdes para o transporte de passageiros, constituindo-se em substituto improvisado para os 6nibus
convencionais.

66 1 ocalizada no litoral do Rio Grande do Norte, a cidade esté a cerca de 23 km de Natal.
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Roberto Bulhdes foi transferido para o 3° Batalhdo de Engenharia de Construgao, localizado na
cidade de Picos, no interior do Piaui.

A viagem para Picos teve inicio em 31 de outubro de 1975, com partida de Natal e
destino a cidade de Crato, no Ceara. Durante o trajeto, Roberto Bulhdes teve o seu primeiro
contato com a cidade de Juazeiro do Norte, durante uma das paradas do 6nibus. No dia 2 de
novembro de 1975, chegou a cidade de Picos (PI) e, no dia seguinte, apresentou-se oficialmente

no 3° Batalhao de Engenharia de Constru¢ao. Assim,

Ao ser levado até a presenca do comandante, fui indagado sobre o motivo de ter
escolhido o batalhdo em Picos para trabalhar. Ao relatar meu interesse em aprender
uma nova profissdo, disse que queria mesmo ir para a frente de servigos, que era o de
construir rodovias. E, mais uma vez, a sorte me abragou e fui imediatamente
autorizado pelo comandante a ir para a 1* Companhia de Engenharia de Construgao,
em Taua/CE, na época responsavel pela construcido da BR 020 (Bulhoes, 2021, p. 17).

O primeiro casamento de Roberto Bulhdes, com Ana Lucia, durou de 1973 a 1976.
Apos a separacdo, sua ex-esposa e seu filho, Roberto Bulhdes Junior, retornaram para Natal-
RN. Pouco tempo depois, em 1977, Roberto Bulhdes conheceu a sua segunda esposa, Antdnia
Pequena Neta, na cidade de Tau4, localizada na regido do sertdo dos Inhamuns, no Ceara.

O casamento foi realizado em 17 de setembro de 1977, na Igreja Matriz de Taua.
Além das mudangas em sua vida pessoal, o final da década de 1970 também marcou uma
transi¢do em sua carreira profissional. Com o término das obras nas estradas, o Batalhdo em
Taua comecou a demitir alguns civis. Observando esse cenario de incerteza e a demissao de

colegas, Roberto Bulhdes decidiu buscar um novo emprego.

Figura 17 — Roberto Bulhdes e a esposa Antonia Pequena Neta em 1985

Fonte: Acervo pessoal Roberto Bulhdes (2021).

Em 28 de fevereiro de 1978, Roberto Bulhgoes pediu baixa do Exército e passou a
procurar uma vaga de motorista na Viagdo Itapemirim, que, na época, ampliava as suas linhas

de 6nibus para as regides Norte e Nordeste do Brasil. Conforme Roberto Bulhdes (2021, p. 22),
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Dirigir um Onibus pelas estradas do Brasil foi uma experiéncia e tanto para quem
acaba de deixar a vida militar. Ao chegar em Petrolina/PE, procurando vaga para
trabalhar na Viagao Itapemirim como motorista de 6nibus, encontrei alguns colegas
que também estavam vindo do batalhdo de Picos. No mesmo dia, fiz o teste com mais
de 30 candidatos, sendo imediatamente aprovado. No dia seguinte, enviaram-se para
a sede da Itapemirim, na cidade de Cachoeira do Itapemirim, no Espirito Santo.

A sua passagem pela Viagdo Itapemirim foi breve. Em 1979, a empresa reduziu o
seu quadro de funcionarios em cerca de 10%, e Roberto Bulhdes perdeu o emprego como
motorista. No entanto, no dia seguinte, conseguiu uma nova vaga na Expresso Real Caririense,
também como motorista. Essa empresa de 6nibus, fundada na década de 1960, no Crato, regido
do Cariri cearense, tinha sua sede em Juazeiro do Norte e foi criada por José Gongalves Bezerra,
conhecido na regido como Zezito (MOB Ceard, 2018).

A principal e mais importante linha da Expresso Real Caririense era a rota Crato—
Sao Paulo, passando por Juazeiro do Norte e Rio de Janeiro. Além disso, a empresa também
conectava o Cariri a algumas capitais nordestinas, como Natal (Rio Grande do Norte) e Maceid
(Alagoas), além de atender cidades do proprio estado do Ceard, como Campos Sales. A seguir,

apresentamos o cartaz utilizado pela empresa para divulgar suas linhas, dias e horarios:

Figura 18 — Cartaz de divulga¢ao das linhas da Expresso Real Caririense
EXPRESSO REAL CARIRIENSE]

2 Onibus DIARIOS para S. Paulo

7 horas
14 horas
2 Onibus DIARIOS para C. Sales
Aos Sabados:

Além dos 2 énibus diarios, mais
1 ONIBUS LEITO para S. Paulo

13 horas

Conforto! Seguranca! Pontualidade!

CRATO : — Rua Mons. Esmeraldo

JUAZEIRO : — Estacio Rodoviaria
Fonte: https://www.mobceara.com/2018/11/viajando-no-tempo-com-expresso-real.html (2026).

)

Ainda de acordo com informagdes obtidas no site MOB Ceara (2018), na década de
1980, a Expresso Real Caririense, assim como outras empresas pioneiras de dnibus nordestinas
que operavam linhas para o Sudeste, foi extinta. As suas principais rotas foram assumidas pela
empresa mineira Gontijo (linhas para Sdo Paulo e Natal) e pela pernambucana Auto Viagdo
Progresso (linha para Maceio). A figura abaixo apresenta o0 modelo de onibus utilizado pela

empresa.


https://www.mobceara.com/2018/11/viajando-no-tempo-com-expresso-real.html
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Figura 19 — Onibus da Viagdo Expresso Real do Cariri

------

o ACERVO CEPIMAR

Fonte: https://www.mobceara.com/2018/11/viajando-no-tempo-com-expresso-real.html (2026).

Residindo na cidade de Petrolina-PE, Roberto Bulhdes mudou-se com a sua
segunda esposa para Juazeiro do Norte-CE ap6s comecar a viajar pela nova empresa. O ano de
1979 ndo representou apenas uma mudanca de emprego, mas também um marco pessoal. No
dia 31 de dezembro de 1979 nasceu o seu segundo filho, José Y 6rio Pequeno Bulhdes. Segundo
Roberto Bulhdes, o nome foi escolhido em homenagem a um amigo de infancia.

A partir da década de 1980, houve uma mudanga na trajetoria profissional de
Roberto Bulhdes. Em 1981, a Viagao Itapemirim adquiriu a empresa de 6nibus Expresso Real
Caririense, resultando na transferéncia direta de Roberto Bulhdes para a sua antiga
empregadora, a Itapemirim, onde permaneceu até 1982. Nesse mesmo ano, ingressou na Viacao
Boa Esperanca, uma empresa amplamente conhecida no Pard, que operava a linha Juazeiro do
Norte — Teresina (PI) — Belém (PA).

Com um novo casamento, filho e emprego, Roberto Bulhdes também decidiu
retomar os estudos. Em 1982, ingressou no curso de supletivo®’ e, apds ser aprovado, realizou
o vestibular para a Faculdade de Filosofia, localizada em Crato-CE. Roberto Bulhodes foi
aprovado no curso de Geografia e, decidido a focar nos estudos, passou por mais uma mudanga
profissional que culminaria no fim de sua longa jornada como motorista, como ele proprio

explica:

7O supletivo escolar ¢ uma modalidade de ensino acelerada, oficialmente chamada de EJA (Educagdo de Jovens
e Adultos). Ela ¢é voltada para pessoas que ndo concluiram o Ensino Fundamental ou Médio na idade regular. O
formato permite concluir varias séries em menos tempo e possui a mesma validade legal que o ensino tradicional.


https://www.mobceara.com/2018/11/viajando-no-tempo-com-expresso-real.html
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Na pretensdo de levar meus estudos a frente, sai da Viagcdo Boa Esperanca, em 1982,
rumo a Via¢ao Brasilia. No inicio de 1983, fiz minha matricula na Faculdade, periodo
em que ja transportava alunos para a faculdade no Crato [na Viagdo Brasilia] e
aproveitava também para estudar. Ja no quarto semestre do curso, fui chamado pela
direcdo da empresa, que me deu uma noticia nada agradavel: deixar a Viag@o Brasilia
e passar para a Viacdo Rio Negro, pertencente ao mesmo grupo empresarial. Na
Viacdo Rio Negro, eu teria que viajar todas as noites para Fortaleza. Prontamente,
disse ndo a proposta, pois achei indecente, imoral e discriminatoria. E assim, fui
demitido em 20 de outubro de 1984, mesmo sendo membro da Comissao de Prevengao
de Acidentes (CIPA). A partir desse dia, encerrei minha carreira de motorista
profissional (Bulhdes, 2021, p. 27-28).

Mas, como Roberto Bulhdes foi parar no jornalismo? Compreendemos que a unica
ligagcdo de Roberto Bulhdes com a comunicag@o ocorreu durante a sua adolescéncia, na década
de 1960, quando frequentava emissoras de radios na capital potiguar. Apods esse periodo, ndo
houve qualquer envolvimento, seja profissional ou por interesse pessoal, com a comunicagao.
Afinal, como mencionado, a sua trajetoria profissional esteve ligada a atuagdo como motorista
de 6nibus de viagem e ao servigo no Exército. No entanto, a partir de 1985, houve uma nova

reviravolta em sua carreira, marcando a sua entrada no mundo do jornalismo.

4.1.2 De motorista a comunicador: os caminhos que o levaram até a TV

A virada profissional na vida de Roberto Bulhdes aconteceu na década de 1980.
Com o fim de sua atuagdo como motorista, ele precisou buscar outra forma de sustentar a
familia. Foi nesse contexto que ocorreu a transi¢do do motorista para comunicador. No entanto,
essa mudanga foi acompanhada por outras experiéncias profissionais, como o seu trabalho
como professor no Colégio Paraiso e na Escola de Segundo Grau Padre Francisco Murilo de Sa
Barreto, conhecida como “O Murildo”, em Juazeiro do Norte.

No campo da comunicagdo, Roberto Bulhdes conta que a sua trajetdria comegou no
jornal O Povo, em Fortaleza, entre 1984 e 1985. Em sua autobiografia (2021), ele explica que
iniciou a sua carreira como correspondente no Cariri cearense, com a ajuda do jornalista Edvar
Costa. Segundo ele, “[...] ndo ganhava nada, mas bastou uma matéria importante — a ‘Chacina
do Panorama Hotel’ — para que fosse contratado pelo jornal, recebendo um salario minimo por
més” (Bulhdes, 2021, p. 29).

A sua atuacdo como correspondente no Cariri cearense para o jornal O Povo
proporcionou um dos momentos mais marcantes de sua carreira, ao conseguir um grande furo
jornalistico. Em 1986, Jos¢ Andrade Souza, funcionario do Banco do Brasil, a sua esposa,
Sonia, e os seus dois filhos pequenos foram sequestrados na noite de 28 de dezembro por dois
assaltantes, André e Raimundo, que invadiram a casa do bancério e fizeram a familia refém na

cidade de Juazeiro, na Bahia (Jornal do Brasil, 1986). No dia seguinte, 29 de dezembro, os
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reféns foram libertados em um posto rodoviario no Ceard, entre as cidades de Barbalha e
Juazeiro do Norte. Enquanto se dirigia a delegacia de policia em Juazeiro do Norte para
acompanhar as ocorréncias, Roberto Bulhdes foi informado sobre o sequestro e a libertagao dos

reféns.

Ao chegar no posto rodoviario, percebi uma pessoa malvestida, assustada e ainda
trémula, sentada ao lado de dois policiais. Era o bispo baiano que tinha sido libertado
[...]. De maquina fotografica em punho, consegui umas 15 fotos, entrevistei o bispo e
segui para a cidade do Barro, interior do Ceard, para enviar o filme ao Jornal O Povo,
em Fortaleza. [...] No dia seguinte, a matéria saiu na primeira pagina, com fotos, todas
feitas por mim (Bulhdes, 2021, p. 32).

Com essa matéria, Roberto Bulhdes chamou a atencao do jornal concorrente, o
Diario do Nordeste, também sediado em Fortaleza-CE. Segundo ele, “O Didrio do Nordeste
tava em ascensdo ¢ me chamou, com uma proposta duas vezes maior do que eu ganhava no O
Povo” (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Em sua autobiografia, Roberto Bulhdes detalha essa mudanca de jornal:

No inicio de 1987, estava indo tudo bem na area jornalistica, quando surgiu a proposta
de contratacdo para o Jornal Didrio do Nordeste, do Sistema Verdes Mares de
Comunicag¢do. O convite veio através do jornalista Anténio Vicelmo, que trabalhava
em Crato. A solicita¢@o foi do diretor de jornalismo Francisco Bilas. Em 29 de janeiro
[de 1987], eu e Vicelmo viajamos pela Varig até Fortaleza, a fim de acertar os termos
do contrato do jornal. ao saber que meu salario no O Povo era apenas um salario
minimo, Bilas me propds o piso salarial de Repoérter do Setor, uma média de dois
salarios minimos e meio. Dia 1° de fevereiro de 1987, fui efetivado no Didrio do
Nordeste, onde permaneci até o dia 7 de outubro de 1986 (Bulhdes, 2021, p. 33).

Em entrevista para esta pesquisa, Roberto Bulhdes explicou que ser repdrter nao
era apenas um desejo, mas uma verdadeira obrigacdo para ele (2024). O seu aprendizado
ocorreu totalmente na pratica, jA que ele ndo possuia formag¢do académica na area de
comunicagdo, jornalismo ou radialismo. Isso era comum na regido do Cariri cearense, onde o
primeiro curso de graduagdo em Jornalismo s6 foi implantado em 2010, com a expansao da
Universidade Federal do Ceara — Campus Cariri, atual Universidade Federal do Cariri, desde 5

de junho de 2013.
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Figura 20 — Roberto Bulhdes no jornal Diario do Nordeste no Ceara

e ——

-i:onte: Acervo pessoal Roberto Bulhdes (2026).

No entanto, a experiéncia de Roberto Bulhdes como repdrter no jornal O Povo
permitiu que ele conseguisse o registro provisorio de jornalista junto a Delegacia Regional do
Trabalho (DRT-CE), sob o nimero 170117. Assim, em 30 de marc¢o de 1987, ele iniciou a sua
trajetoria no jornal Didrio do Nordeste. Entre 1987 e 1996, atuou como correspondente do
Cariri cearense, contribuindo com diversas reportagens. Entretanto,

Como vinha ha um bom tempo querendo deixar o Didrio do Nordeste, soube que seria
demitido facilmente se entrasse para a politica. Nao deu outra, lancei minha
candidatura a vereador pelo Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB),
mesmo sabendo que dificilmente seria eleito. Consegui pouco mais de 300 votos nas

urnas, o que ndo me decepcionou. Passada a refrega eleitoral, recebi o aviso prévio do
jornal e fui demitido como era esperado (Bulhdes, 2021, p. 45).

Um dos motivos que levaram Roberto Bulhdes a deixar o jornal Didrio do Nordeste
foi a criacdo de sua propria empresa de filmagem, fotografia e publicidade, a Bulhdes
Produgdes, em 1996. Além disso, ele ja havia ingressado no mundo da televisao. A sua trajetoria
na TV comecgou na TV Ceard, por intermédio de Silvino Neves, que o levou ao programa Ceara
Caboclo, apresentado na época pelo radialista e comunicador Carneiro Portela. Desse modo, a
sua estreia na televisdo ocorreu em 1985, quando passou a atuar como correspondente no Cariri

cearense, produzindo reportagens na area policial.

No Programa Ceara Caboclo, que colaborei todos os domingos e, aos poucos, fui
ficando conhecido na cidade do Padre Cicero e outras cidades da regido. Sempre que
podia participava de programas nas radios locais: Progresso, Iracema e Vale AM. Foi
o radio Estevao Rodrigues, de saudosa memoria, um dos primeiros a acreditar no meu
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potencial. Estevdo comandava um programa na Radio Vale do Cariri, no qual eu fazia
algumas participa¢des (Bulhdes, 2021, p. 31).

A seguir, ele detalha como foi a sua primeira experiéncia na televisao cearense na
década de 1980:

Surgiu a oportunidade ade ir 14 na TVC, através de Silvino Neves, que € o cara da TV
Ceara. Como eu estava financeiramente apertado, eu ficava no apartamento do Silvino
Neves. Entdo, ai um dia ele disse: “Bulhdes, tu tem camisa manga longa?”. Eu digo:
“Eu vou ali comprar uma”. Ele: “Compre uma para ir 14 na casa do governador. No
final do ano agora vai ter um jantar para a imprensa e tu vai comigo”. Eu arrumei a
camisa, mais ou menos ¢ fui para 14, na casa do Gonzaga Mota. L4, como ele conhecia
o Carneiro Portela... Foi ai que comecei a ir para a TV Ceara. E sempre estava indo
para Fortaleza. Ele evou o meu ntimero para a TV Ceara... E fazia participagdo por
telefone. Todo domingo eu fazia participacio por telefone ao vivo. Foi minha primeira
experiencia com TV. Primeiro eu fui 14, apareci 14 ao vivo. Algumas vezes ao vivo.
Depois eu fiz uma matéria... Eu fiz e mandei e eles botaram no ar (Roberto Bulhdes,
2024, entrevista).

Ao relembrar sua chegada a televisdo cearense, Roberto Bulhdes detalhou um
pouco mais sobre essa primeira experiéncia:
Eu ndo tinha um programa. Eu ia para 14 participar no domingo. Estava 14 e tal. Ele
dizia: “Aqui ¢ meu amigo, o Roberto Bulhdes 14 de Juazeiro do Norte, jornalista e tal,
porque eu ja era do [jornal Diario do] Povo. Ja fazia matéria para o Jornal O Povo. E
tanto que depois do Jornal O Povo, que eu comecei a dar umas pegadas seguras em

matéria boa, eu fui para o [jornal] Didrio do Nordeste (Roberto Bulhdes, 2024,
entrevista).

ApoOs a sua passagem pelos jornais cearenses O Povo e Diario do Nordeste, além
de sua breve experiéncia na TV Ceara, Roberto Bulhdes decidiu seguir seu grande sonho:
trabalhar na televisdo de forma continua. Esse momento decisivo aconteceu ndo em uma
emissora local ou regional, mas em uma rede de alcance nacional: o SBT, no renomado

telejornal Aqui Agora, um dos programas jornalisticos mais marcantes da década de 1990.

4.1.3 O telejornalismo “mundo cao” dos anos 1990: o Aqui Agora do SBT

A primeira experiéncia profissional de Roberto Bulhdes em uma emissora de
televisdo nacional foi em 1991, quando ele iniciou a sua trajetoria no SBT, no programa
telejornalistico Aqui Agora (1991-1997), conhecido por seu viés sensacionalista,
frequentemente classificado como um exemplo de “jornalismo mundo cdo”. De acordo com
Stycer (2023), esse tipo de jornalismo caracteriza-se pela exibi¢ao de conteudos como cirurgias
ao vivo, brigas de vizinhos, médiuns demonstrando habilidades, um homem que afirmava estar
gravido, ceias para pessoas em situagdo de rua, além de confusdes e casos policiais. Nesse

sentido, Sacramento e Roxo (2015) destacam que o “jornalismo mundo cdo” emprega
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estratégias discursivas e imagéticas que aproximam o senso comum das massas populares do
noticiario policial tradicional, enfatizando tanto o aspecto fantastico quanto as mazelas da vida

urbana®®,
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Fnte: Arvo pessol Robno Bulhdes (2026).

Para compreender a trajetoria de Roberto Bulhdes na televisdo nacional, assim
como a representacdo nordestina em um modelo especifico de telejornalismo, é essencial voltar
no tempo ¢ analisar a formagao da cultura e da televisao brasileira, especialmente entre as
décadas de 1970 e 1990. O programa Aqui Agora, do SBT, tem sua origem na ideia
desenvolvida anteriormente pela Rede Tupi do Rio de Janeiro, com o programa Aqui e Agora,

langado em 4 de junho de 1979 (Roxo, 2010).

O programa tinha quatro horas de duragfo, era classificado como ‘de cobertura
jornalistica ao vivo’ e destinado aos que ‘desejavam passar a tarde bem informados’.
Seu objetivo era ‘retratar a vida diaria da cidade’ e produzir ‘noticias interessantes’ de
todos os lugares do Rio de Janeiro para o ‘esclarecimento do ptblico’, bem como
‘sugerir solugdes para os problemas da cidade’ (Roxo, 2010, p. 180).

A equipe do Aqui e Agora, da Tupi, era composta por figuras conhecidas. O diretor
Wilton Franco havia trabalhado na Radio Nacional, onde apresentou o programa Balanga Mais
Ndéo Cai®, enquanto Wagner Montes atuava como reporter policial, vindo do programa de
Paulo Barbosa na TV Tupi. O elenco também incluia Teresa Fernandes, Rejane Goulart, Eliane
Matos, Ary Soares, Fernando Leite Mendes e Eliza Fernandes. Ainda de acordo com Roxo
(2010), a forca dessa primeira versdo do Aqui e Agora residia no improviso € em seu carater
mistico, que refletia a visdo de mundo dos grupos socialmente dominados. Sua estrutura era

simples: o diretor, Wilton Franco, colocava no ar:

% No contexto atual, esses programas ainda continuam presentes na grade de programa da televisdo aberta (seja
em rede nacional ou locais/regionais), a exemplo de programais como: Balango Geral e Cidade Alerta (Record) e
Brasil Urgente (Band).

% Foi um programa humoristico brasileiro criado por Max Nunes e Paulo Gracindo na Radio Nacional do Rio de
Janeiro na década de 1950. O programa migrou para a TV Globo em 1968.
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Somente casos com finais potencialmente dramaticos [...]. Mas isso s6 acontecia apds
passarem pelo crivo das estagiarias, que faziam uma espécie de primeira ‘triagem’, e,
posteriormente, pelo diretor, que avaliava o grau de ‘noticiabilidade’ de cada caso
antes de encaminha-lo para o auditério (Roxo, 2010, p. 182).

Em 1980, o presidente Jodo Baptista de Oliveira Figueiredo’® (1979-1985) cassou
a concessdao da TV Tupi, que ja enfrentava uma grave crise nos ultimos anos. Com o
encerramento da emissora, Roxo (2010) explica que surgiram duas novas redes de televisao: a
TV Studios Silvio Santos (TVS) e a TV Manchete, de Adolpho Bloch. Nesse contexto, o Aqui
e Agora mudou de emissora, passando a se chamar O Povo na TV e sendo produzido nos
estudios cariocas do recém-criado Sistema Brasileiro de Televisao (SBT).

Além desse programa, o estilo conhecido como “mundo-c30” ja estava presente na
programacao televisiva desde a década de 1960. Programas como 002 Contra o Crime e Policia
as Suas Ordens (Excelsior, 1965-1966), Patrulha da Cidade (Tupi, 1965), Plantdo Policial
Canal 13 (TV Rio, 1965-1966), 4 Cidade Contra o Crime, Longras 004 e O Homem do Sapato
Branco (TV Globo, 1966-1968) foram precursores desse formato na televisdo brasileira
(Wanderley, 1995, p. 82). Esses programas seguiam uma estética informal, conduzidos por
apresentadores carismaticos, mas também geravam fortes reagdes de setores da sociedade civil

(Sacramento; Roxo, 2015).

Agorano SBT

P ORUPRGGE
Fonte: Acervo pessoal Roberto Bulhdes (2026).

Dentre os programas mencionados, um dos mais famosos e lembrados foi O Homem
do Sapato Branco, apresentado por Jacinto Figueira Junior. Segundo Stycer (2023), Jacinto
estreou como apresentador no programa Um Fato em Foco e, posteriormente, comandou O

Homem do Sapato Branco na TV Cultura. Ele foi acusado de promover um verdadeiro “show

70 Sendo o 30° presidente do Brasil, Jodo Figueiredo foi o tltimo presente no periodo da ditadura militar brasileira
(1964-1985).
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de horrores”, exibindo criminosos algemados no palco. Além da TV Cultura, Jacinto passou
por diversas emissoras brasileiras, como TV Globo, Record, Bandeirantes e SBT.

Ao analisarem a televisao brasileira dos anos 1990, Brittos e Simoes (2010, p. 231)
destacam a intensificagdo da concorréncia. Segundo os autores, “A disputa pela audiéncia,
diante do maior nimero de emissoras e redes e da migragdo progressiva para a televisao fechada
dos estratos socioecondmicos mais elevados, levou a queda na qualidade da programacao,
proliferando a exploragdo humana”. Foi nesse contexto que surgiram programas como Aqui
Agora, no SBT, marcados pela exploragdo sensacionalista de tragédias e dramas pessoais.

A exploragdo humana na televisdo aberta, no entanto, ndo se restringiu aos
programas jornalisticos. Outras atracdes e emissoras adotaram formatos semelhantes na busca
por ampliar a audiéncia. Exemplo disso foi a sexualizacdo dos corpos femininos em quadros
populares, como a Banheira do Gugu, exibido nas tardes de domingo no programa Domingo
Legal, apresentado por Augusto Liberato (1959-2019), mais conhecido como Gugu. Na TV
Globo, o Domingdo do Faustdo, comandado por Fausto Silva (1950-presente), investiu em
atracdes como o polémico quadro Sushi Erotico. Conforme Castro (2019, online), em
reportagem para o portal Noticias da TV:

O ano de 1997 ficou marcado pelo baixo nivel das atragdes das tardes de domingo,
especialmente depois da ida do Domingo Legal, do SBT, para o mesmo horario do
[programa] Domingdo do Faustdo, da Globo. Em 26 de outubro daquele ano, Fausto
Silva exibiu o famigerado sushi erético e deixou chocado Roberto Marinho (1904-
2003), proprietario da emissora [...]. Apareceram trés modelos nuas, cobertas apenas
por iguarias da culinaria japonesa. Os sushis foram devorados por Marcio Garcia,

Mateus Rocha e Oscar Magrini, que ainda fizeram comentarios sobre a anatomia das
mogas.

Além disso, a programagao da época também incluia o quadro Teste de DNA, do
Programa do Ratinho,no SBT, que levava pessoas ao palco para revelar a paternidade em meio
a um espetaculo sensacionalista. Paralelamente, a televisdo brasileira apresentava ao publico
personagens icOnicas, como Tiazinha (Suzana Alves) e Feiticeira (Joana Prado), no extinto
Programa H (1996-2002), comandado por Luciano Huck na TV Bandeirantes. Essas figuras
femininas seminuas eram exploradas como estratégia para alavancar a audiéncia do programa.

Diante desse contexto, fica evidente que a existéncia do Aqui Agora estava alinhada
com a busca incessante por audiéncia, refletindo o lema nao oficial da televisdo comercial:
“tudo pela audiéncia”. E além disso, demonstrava o que era fazer TV nos anos 1990, no Brasil.
Assim, a exploracao sensacionalista de historias humanas também se tornou a porta de entrada

de Roberto Bulhoes na televisdao em rede nacional.
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Figura 23 — Ivo Morganti e Christina Rocha no Aqui Agora do SBT em 1990

-8

Fonte: site Na Telinha (2021).

Mas, como ocorreu a sua chegada ao SBT? Segundo o seu relato autobiografico
(2021), no dia 21 de outubro de 1991, ele (Roberto Bulhdes) visitou os estudios do SBT para
conversar com Felisberto Duarte (1937-2008), conhecido como Feliz — humorista e
apresentador, famoso por ter sido o “Homem do Tempo” no Aqui Agora. Antes disso, Roberto
Bulhoes e Feliz haviam conversado por telefone, € o apresentador o convidou para conhecer os
estiidios do SBT na Vila Guilherme, zona norte de Sao Paulo. Durante a visita, Roberto Bulhdes
foi apresentado a Lucia Costa, coordenadora de rede do SBT. Ao mencionar que residia em
“Juazeiro do Padre Cicero” e trabalhava com jornalismo no Ceard, Lucia sugeriu que ele

produzisse algumas imagens para o SBT, especialmente para o Aqui Agora.

Nao deu outra. Ao lado do amigo Roberto Santana, iniciei uma série de matérias com
imagens para o Aqui Agora, que teve ainda a colaboracao de Miguel Pereira, Bulhdes
Junior, Yorio Bulhdes e Carlos Bezerra. De 1991 até o Aqui Agora sair do ar, ndo sei
mensurar a quantidade de matérias que fizemos e que foram ao ar pelo SBT (Bulhdes,
2021, p. 42).

Em seu canal no YouTube, Roberto Bulhdes disponibilizou algumas das
reportagens que realizou para o programa do SBT. Entre elas, destacam-se a primeira visita da

dupla Leandro & Leonardo na Colina do Horto, em Juazeiro do Norte.
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Figura 24 — Entrevista com a dupla Leandro & Leonardo em Juazeiro do Norte

Além disso, Roberto Bulhdes foi o responsavel por uma das primeiras entrevistas
televisivas do cantor cearense Falcdo, antes da fama; e a curiosa historia de um homem
conhecido como o “He-Man do Nordeste”, que desafiava varios adversarios ao mesmo tempo

em combates.

Figura 25 — Reportagens feitas para o Aqui, Agora no Nordeste’!

o

HE-MAN DOS NORDESTE ENFRENTA 35 HOMENS i PEDRO BANDEIRA E SILVIO GRANJEIRO NO AQUI i CANTOR FALCAO NO AQUI AGORA - PRIMEIRA VEZ i
AGORA DO SBT 1994

Fonte: Captura da tela do canal do YouTube de Roberto Bulhdes (2026).

Embora nosso objetivo ndo seja a andlise desse material audiovisual, é possivel
observar que as reportagens produzidas por Roberto Bulhdes apresentavam um Nordeste
exotico, bizarro e estereotipado. Esse olhar ndo apenas dialogava com a linha editorial do Aqui
Agora, como ja apontado, mas também refletia a propria construcao televisiva da década de
1990, em que o Brasil — especialmente o Norte e o Nordeste — era representado na TV por meio
de suas peculiaridades e exotismos. Essa concepc¢ao de produgao televisiva, ainda presente na
midia brasileira, parece ter funcionado como uma espécie de “escola” para Roberto.

Para Roberto Bulhdes (2024), “O que o povo quer ver na televisao € alegria” — uma

frase que resume a proposta da TV Padre Cicero. Com base nas contribui¢cdes de Albuquerque

"' As reportagens completas estdo disponiveis em: https://www.youtube.com/@jnbulhoes. Acesso em: 31 jan.
2025.
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Junior (2011), podemos entender que a televisdo, ao longo da histéria, consolidou determinados
territérios como pontos de referéncia, a exemplo da regido Sudeste, com destaque para Sao
Paulo e Rio de Janeiro. Dessa forma, outras realidades, como a do Nordeste brasileiro, foram
“vendidas” e transmitidas na TV por meio de suas diferengas, peculiaridades e supostas
bizarrices, frequentemente associadas ao atraso, ao arcaico e a imitagao: “[...] marcadas com o
rotulo do atraso, do arcaico, da imitagdo [...]” (Albuquerque Junior, 2011, p. 54).

Durante a sua passagem pelo SBT, Roberto Bulhdes relatou ter convivido com
renomados jornalistas, especialmente entre os anos 1990 e o inicio dos anos 2000, como Gerson
de Sousa, Sérgio Frias, Carlos Cavalcanti, Gil Gomes, Herbert de Sousa, Celso Russomanno e
Magdalena Bonfiglioli. Além das reportagens sobre o Nordeste, os arquivos de imagem
disponiveis no canal de Roberto Bulhdes no YouTube registram aspectos culturais e
tradicionais da regido, como a Missa do Padre Cicero — realizada e transmitida até hoje no dia
20 de cada més —, a Festa de Vaquejada e a trilha percorrida pelos pagadores de promessas que

vao ao Juazeiro do Norte até o Santo Sepulcro, na Colina do Horto.

Figura 26 — Reportagens feitas para o Aqui, Agora em Juazeiro do Norte”
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ROBERTO BULHOES AQUI : ROBERTO BULHOES AQUI : ROBERTO BULHOES AQUI
AGORA SBT MISSA DO... AGORA SBT VAQUEJADAE... AGORA SBT SANTO...
Fonte: Printscreen da tela do canal do YouTube de Roberto Bulhdes (2026).

A partir da andlise desses dados, compreendemos que a experiéncia de Roberto

Bulhdes no SBT foi fundamental para a sua trajetoria profissional na comunicagao e televisdo.

Apos deixar a emissora com o fim do Aqui Agora, ele fundou a sua propria empresa de

televisdo: a TV Padre Cicero, em 1999. Surgia, assim, a primeira experiéncia televisiva pioneira

em Juazeiro do Norte — uma emissora local com o proposito de retratar e transmitir a paisagem
do sul cearense para a televisdo.

Na figura abaixo, foi possivel ter acesso a outra reportagens produzidas por Roberto

Bulhdes em Juazeiro do Norte. De um lado, temos uma cobertura realizada no Balneario do

2 As reportagens completas estdo disponiveis em: https://www.youtube.com/@jnbulhoes. Acesso em: 31 jan.
2025.
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Caldas, no municio de Barbalha-CE. Do outro, a cobertura feita no aeroporto de Juazeiro do

Norte sobre o Baldo da Nasa.

Figura 27 — Outras reportagens feitas para o Aqui Agora em Juazeiro do Norte
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Foto: Arquivo pessoal Roberto Bulhdes (2026).

Contudo, antes mesmo de fundar a TV Padre Cicero, Roberto Bulhdes e sua familia
j& haviam iniciado uma jornada no setor audiovisual. Poucos anos antes da extingdo do Aqui
Agora, eles criaram uma produtora de fotografia e filmagem, a Bulhdes Produgdes — iniciativa

j4d mencionada e que sera detalhada a seguir.

4.1.4 A produtora audiovisual: a porta de entrada para a criacdo da TV

A Bulhdes Produgdes, produtora de filmagem, fotografia e publicidade fundada em
1996, também surgiu no ambiente familiar. Conforme Roberto Bulhdes registrou em sua
autobiografia: “O sonho de ter meu proprio negdcio comegou no dia seguinte a minha demissao
do Didrio do Nordeste. Em minha residéncia, reservei um espago para o escritorio e criei uma

empresa de filmagem, fotografia e publicidade” (Bulhdes, 2021, p. 45).

Figura 28 — Identidade visual da produtora

Euthoes Produroel
www.bnlhoesproducoes.com.br
Fone | Fax: (B8) 3512, 30k
Juazeiro do Norie - CE

Fonte: Arquivo TV Padre Cicero (2026).
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A fundag¢ao da produtora no espaco doméstico evidencia como esse ambiente foi (e
continua sendo) fundamental para a histéria da familia e para a criagdo da TV, também de cunho
familiar, em 1999. Para compreender a historia da produtora, ouvimos o relato de Roberto

Bulhdes Junior (2024, entrevista):

Primeiro, meu pai era jornalista. Jornalista e radialista, fazia programa de radio, fazia
participacdo em programas de radio também. E ai, o que aconteceu? Como [ele]
comegou a fazer reportage, nessa época ndo era comum ter cdmera de video, nem
camera fotografica. Com muito custo conseguimos comprar uma camera de video e
as pessoas comecaram a chamar a gente para fazer evento social: casamento, batizado,
aniversario para poder registrar isso. NO0s comecamos a registrar isso: casamento e
eventos sociais. Dai veio os comerciais. Comerciais que eu ja ndo peguei tanto, quem
pegou foi meu irmdo, a parte comerciais, TV, essas coisas. E foi dai que surgiu a
produtora fazer as coisas, documentdrias.

Roberto Bulhdes também nos deu outros detalhes sobre a criagdo da produtora:

[...] em 1996, eu comecei a minha produtora, a Bulhdes Produgdes e tal. E ja fazemos

eventos, casamentos, batizados, essas coisas, os eventos sociais. Comegou em familia.
Eu e meu filho [o Bulhdes Junior]. Meu filho vai para Sdo Paulo para o SBT, o outro
filho assume [Yorio]. E tem mais dois rapazes que trabalham comigo aqui [Carlinhos
e o Reginaldo], que comegaram também nesse periodo, né? Ajudando na filmagem,
na fotografia. Eu ajudando também nas fotografias (Roberto Bulhdes, 2024,
entrevista).

Nas entrevistas realizadas com os filhos de Roberto Bulhdes (Roberto Bulhdes

Janior e Yorio Bulhdes) foi possivel compreender melhor o surgimento da produtora, que

inicialmente recebeu o nome RBJ (Roberto Bulhdes Junior), conforme explicou Roberto

Bulhdes Junior. Ao falar sobre a origem da produtora, Yorio Bulhdes apresentou outra

interpretagdo para o nome inicial da empresa: “Comegou na produtora, que antigamente era a

RBJ, que era Roberto Bulhdes Junior ou Roberto Bulhdes Juazeiro, ndo tinha definicao” (Y orio

Bulhoes, 2024, entrevista). Entretanto, a Bulhdoes Produgdes tornou-se o nome oficial da
produtora, que passou a ser gerenciada por sua esposa, Antonia Pequena Neta.

Com os filhos ja trabalhando como cinegrafistas para o ‘Aqui Agora’, adquiri uma

maquina fotografica de boa qualidade e coloquei minha esposa num curso de

fotografia. Nascia a Bulhdes Produgdes, que até hoje funciona em familia, realizando
seus trabalhos normalmente (Bulhoes, 2021, p. 45).

Alias, o eixo familiar ndo se restringe apenas aos lagos sanguineos dos Bulhdes.
A partir das entrevistas realizadas com colaboradores da produtora e da televisdo — que
permanecem desde a década de 1990 —, compreendemos que essa familia se expandiu com a
chegada de vizinhos que se tornaram amigos e parceiros no sonho de Roberto Bulhdes de fundar

uma TV.
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Os dois colaboradores mais antigos, Carlos Bezerra (Carlinhos) e Reginaldo Arraes,
eram vizinhos e amigos dos filhos de Roberto Bulhdes. A presenca de Carlos Bezerra e
Reginaldo Arraes foi fundamental para o desenvolvimento e a ampliacao da produtora, assim
como a de seus dois filhos. Com mais experiéncia, Roberto Bulhdes Junior e Yoério Bulhdes
ensinaram e dividiram fungdes com Carlos Bezerra e Reginaldo Arraes, que ndo tinham

vivéncia prévia no universo do audiovisual.

Fonte: Instagram da TV Padre Cicero (2024).

Pouco tempo depois do inicio da produtora, Roberto Bulhdes Junior foi trabalhar
como cinegrafista no SBT, em Sao Paulo. Com isso, a gestdo da produtora ficou sob a
responsabilidade de Roberto Bulhdes e de seu outro filho, Y6rio Bulhdes. Inicialmente formada
essencialmente por familiares, a equipe da produtora cresceu aos poucos, mas ndo de maneira
planejada, como narram os proprios envolvidos. A entrada de Carlos Bezerra, por exemplo, nao
fazia parte de seus planos, especialmente porque ele nao tinha familiaridade ou experiéncia com

filmagem, cameras e outros aspectos técnicos.

Assim, eu comecei aqui, eu trabalhava na eletrénica. Com o conserto de equipamento
e essas coisas. Eu sempre morei aqui proximo, ai vinha e stava aqui. Conhecia o
[Bulhdes] Junior, o Yorio, amigo deles de brincar aqui na rua. E comecei a trabalhar
na eletronica. Quando tinha alguma coisa pra consertar, na época era videocassete, ar-
condicionado ninguém usava muito, tinha que ser ventilador, aquelas coisas. A gente
sempre dava uma ajustadazinha pra funcionar. E, na época, essas coisas do Paraguai
comecou a surgir esses radios... Ai ficou tudo descartdvel. Se vocé tinha um rédio,
mandava consertar (Carlos Bezerra, 2024, entrevista).
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A presenga de Carlos Bezerra na produtora tornou-se cada vez mais constante:

Depois que surgiu esse, dava problema e ja descartava. O setor de eletrdnica comegou
a ficar mais fraco. Como eu estava sempre aqui, surgiu uma oportunidade. O Bulhdes
Junior me chamou pra ajudar ele iluminando. Porque eu também nao entendia muita
coisa. E fui auxiliar, uma Iuz com 150 metros de extensdo na mdo. Nessa primeira
vez, acho que eu passei uns 4 dias com ele, gravando um documentario 14 em Jardim,
aqui no Ceara. Na mesma época o Bulhdes ja trabalhava para o Aqui Agora. E a gente
também ajudando com Aqui Agora. E fiquei por aqui. Quando aparecia um evento [da
Bulhdes Produgdes], como casamento e essas coisas, ai comecei a fazer. Ajudando,
auxiliando. Extensao, fio, essas coisas. Como eu entendia coisa de eletronica, ligagao,
tudo eu sabia fazer. Tinha as reportagens do Aqui Agora e os eventos da Bulhdes
Produgdes. Eu sempre fui ajudado. Na reportagem, Yorio filmava e o Bulhdes Junior
ja estava na transicdo para Sdo Paulo. E o Yorio assumiu fazendo camera, ele ja sabia.
E eu ajudando ele. E fui ali aprender um pouquinho alguma coisa. Acontecia, as vezes,
da gente estd em um evento e surgir uma reportagem. [0 Yorio dizia]: “Fica ai. Vai
fazendo ai o que tu sabe”. Até ele fazer a reportagem [para a TV] e voltar. Ai fui
aprendendo (Carlos Bezerra, 2024, entrevista).

O caso de Reginaldo Arraes ¢ semelhante ao de Carlos Bezerra. No entanto,

enquanto Carlos Bezerra tinha experiéncia com o ramo da eletronica, Reginaldo Arraes

trabalhava com o pai no ramo da construgao civil.

[...] eu venho de uma familia que meus pais, toda a minha familia praticamente
trabalha no ramo da construgdo civil. E pintura, é pedreiro. E nos anos 1997, 1996,
meu primo ja aqui [trabalhando na Bulhdes Produgdes], o irmdo do Carlinhos, o
Livonio, era uma época de muito evento, muita coisa, ¢ se usava muito auxiliar para
puxar os cabos. E a gente ja precisando ganhar alguma coisa, e ele me chamou para
auxiliar. Coisa pequena, batizado, uma coisa. Beleza, eu vim, a gente pegava o
equipamento, saia, ndo tinha muito contato aqui dentro. Foi a primeira experiéncia, s6
peguei, fui para o evento ¢ voltei (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Ao deixar o trabalho ao lado do pai, Reginaldo Arras passou a se envolver mais

ativamente na produtora. O seu relato revela que, assim como Carlos Bezerra, ele também tinha

curiosidade em aprender a operar uma camera de video.

Figura

30 — Reginaldo Arraes como cineg

rafista da TV Padre Cicero

v

Fonte: Arquivo TV Padre Cicero (2026).
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Além da filmagem, comegou a demonstrar interesse pelo processo de edi¢do de

video.

E isso, dois, trés eventos que eu vim, eu ja percebi o movimento, da produtora, aquela
coisa e tudo. E comecei a me interessar mais, né? E eu via o Yorio [filho do Roberto
Bulhoes] editando. O Yoério ficava na salinha e eu ficava vendo ele editando aquele
monte de video cassete, que era video cassete, né? Eu botava de um, botava uma fita
aqui, saia dali. E eu disse, rapaz, quando eu tiver uma folga eu vou vir para ca. E eu
vinha para ca. Ficava ali... E [vendo] ele editando 14 e eu aqui olhando (Reginaldo
Arraes, 2024, entrevista).

Nesse momento inicial, Reginaldo Arraes também desempenhava outras fungoes,
como ele proprio explicou. Além disso, ele contou como surgiu sua primeira oportunidade de

aprender a editar um video.

Nesse primeiro momento, as vezes também quando precisava pintar aqui, ai eu vinha
pintar. Mas era eu pintando e de olho 14, né? Até que... Isso 14 para 1997, um certo
dia, o Yorio viajou, e eu ja tinha visto ele editando muitas vezes, e estavam os eventos
acumulando. E o Bulhéo ja confiava em mim, a gente ja tinha um conhecimento de
eventos e tudo. E eu peguei e disse: “Eu consigo fazer isso ai”. Peguei, liguei, ai fiz
um batizado. O batizado que eu fui auxiliar, eu fiz e editei. Entreguei na mio do
Bulhdes e ele disse: “O que ¢ isso ai?”. Eu digo: “E o batizado que eu fiz”. E ele disse:
“Yério te ensinou a ligar isso ai?”. Eu disse: “Nao”. Ele: “Foi mesmo?”. Eu disse:
“Foi”. Ele disse: “Pois, bota ai para eu ver”. Eu dei play. Quando ele assistiu, disse:
“Pronto, pois vocé vai ficar fazendo”. Oxe, eu fiquei numa alegria tdo grande. Eu desci
daqui, meus pais moravam aqui perto. Fui 14, cheguei para o meu pai e disse: “Pai,
ndo vou mais auxiliar o senhor na pintura”. Ele: “Como assim?” Eu disse, “Eu vou
trabalhar 14 na Bulhdes Produgdes”. Ele: “Mas vocé ndo tem curso, vai fazer como?”.
Eu disse: “Mas, ele disse que eu aprendo”. Eu vim e fiquei. Eu fiquei editando.
Passou-se uns 15 dias, o Yério voltou. Ai quando ele voltou, ele mandou eu fazer um
[video editado]. Eu fazendo, todo me tremendo, e ele olhando. Ele disse: “Oxe! Ta
fazendo melhor do que eu”. E dai comecei. Comecei a editar (Reginaldo Arraes, 2024,
entrevista).

Nesse periodo, Roberto Bulhdes trabalhava para o Aqui Agora, e os investimentos
em equipamentos eram voltados a producdo de reportagens enviadas ao SBT. E os aparelhos

eram adquiridos em Sao Paulo.

Eu comprava sempre em S@o Paulo, sempre. Eu comprei em uma empresa chamada
Merlin Video, ainda hoje [existe]. Eu ligava para 14 e sempre comprava, porque eu
conheci 14, Ento, algumas vezes eu fui buscar realmente, fui buscar iluminador. Uma
vez que eu estava em Sao Paulo, eu trouxe o iluminador, trouxe um bocado de coisa,
aproveitando a viagem. Entao, as cdmeras eu sempre compro la. Ainda hoje eu compro
na mesma empresa. Era Magic Videos, depois passou para Merlin Videos. Hoje essa
empresa existe e ela nem atende ainda com equipamentos (Roberto Bulhdes, 2024,
entrevista).

Além de serem utilizados nas reportagens, os equipamentos foram fundamentais
para o inicio da produtora. Com o crescimento da empresa e o aumento da demanda, novos
recursos foram adquiridos e atualizados. O surgimento da produtora também nos levou a refletir

sobre o processo de operacionalizacdo da televisdo, como veremos adiante. Ao contar sobre sua
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entrada na produtora e seu aprendizado como cinegrafista e editor, Yo6rio Bulhdes nos forneceu

informacdes valiosas.

No dia a dia, na produtora, na convivéncia. Entdo eu comecei como cinegrafista. Alias,
comecei como auxiliar, segurando luz, chamava o pau de luz. Ai logo depois eu
comecei a filmar. A gente aprendeu a filmar. Tive que aprender a editar também pra
dar de conta. Que além da parte de jornalismo, nés tinhamos também a parte de
eventos sociais. A gente gravava casamento, batizado. Dizem até uma lenda, uma frase
que a gente usa aqui: “De nascer até morrer a gente faz tudo”. Entdo pode gravar um
parto, pode gravar um velorio, né? Com a empresa de registro de eventos que a gente
tinha (Yorio Bulhdes, 2024, entrevista).

Essa ideia de que todos fazem tudo ¢ uma constante nos relatos dos
entrevistados. Por um lado, trata-se de uma empresa pequena, com poucos colaboradores e
recursos. Por outro, podemos entender que, como todos sabem e conseguem executar diferentes
fungdes, as empresas entendem que ndo ha necessidade de investir em uma equipe maior de
forma fixa. Outra leitura possivel dessa questdo ¢ o lago de proximidade e intimidade que se
fortaleceu ao longo dos anos entre eles. A partir da trajetdria e historia de vida do fundador da
TV Padre Cicero e da criacdo da produtora, foi possivel registrar uma conjuntura que levou a
introducdo de Roberto Bulhdes na televisdo e no telejornalismo, bem como na area de videos.
As suas vivéncias e o sonho de ter uma empresa televisiva foram compartilhados com a familia
e com os colaboradores que participaram da estruturacdo e do desenvolvimento da televisao.

A passagem pelo SBT, no programa Aqui Agora, foi essencial para que Roberto
Bulhdes adquirisse mais preparo, especialmente no ambito pratico, para criar uma empresa de
televisdo no sul do Ceara. A experiéncia com o jornalismo nos jornais O Povo e Diario do
Nordeste, assim como no telejornalismo em rede nacional, foi fundamental para o
amadurecimento profissional. Além disso, como ja mencionado, o envolvimento familiar foi
ampliado na funda¢do da TV Padre Cicero e utilizado para refor¢car um de seus diferenciais: a
relagdo de proximidade entre a equipe e o publico. Esse fator pode ser considerado um
diferencial da experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte.

A falta de experiéncia prévia dos colaboradores ou a oportunidade dada para que
eles aprendessem um novo oficio pode ser vista como uma “marca” da TV Padre Cicero.
Durante as entrevistas, esse tema apareceu com frequéncia nos relatos dos entrevistados, como
apresentaremos a seguir.

[...] aqui, a Bulhdes Produgdes ¢ assim, ¢ de oportunidade. Vocé nao sabe, mas vocé

tem interesse? Vem que, aqui, a oportunidade ¢ toda sua (Ana Luiza Domingos, 2024,
entrevista).
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Aqui a gente da a oportunidade, vocé que faz o show. E se vocé€ ¢ bom ou ruim, isso
ndo sou eu que vou dizer, quem vai dizer ¢ o publico (Roberto Bulhdes Junior, 2024,
entrevista).

Como eu estava sempre aqui, surgiu uma oportunidade. O Bulhdes Junior me chamou
pra ajudar ele iluminando. Porque eu também ndo entendia muita coisa (Carlos
Bezerra, 2024, entrevista).

Neste sentido, seguiremos para analisar ¢ compreender o processo de criacdo da TV
Padre, Cicero, a sua estrutura¢ao desde os primeiros anos, a programagao ¢ a intensificagao da

condicdo “familiar” na manutencao dessa primeira experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte.

4.2 TV Padre Cicero: a primeira experiéncia televisiva local

No dia 23 de margo de 1999, a TV Padre Cicero entrou no ar pelo Canal 13. Foi a
primeira vez que a populagdo do Crajubar (Crato, Juazeiro do Norte e Barbalha) assistiu a uma
transmissdo televisiva a partir de uma emissdo local. A iniciativa pioneira transmitiu ao vivo a
Missa do Padre Cicero, diretamente da Praga do Socorro, localizado ao lado do centro da cidade,
dentro das comemoragdes dos 155 anos de nascimento de Padre Cicero Romao Batista. Dois
fatores sdo fundamentais para compreendermos o surgimento, a existéncia e a permanéncia da
TV Padre Cicero: de um lado, o foco na transmissdo das missas em homenagem ao Padre
Cicero; de outro, a exibicdo ao vivo ndo apenas de eventos religiosos, mas também de
manifestagdes culturais e festivas da regido.

E, no minimo, intrigante e curioso, refletir sobre o fato de que a primeira
experiéncia televisiva no sul cearense tenha surgido apenas no final dos anos 1990, ja no
encerramento do século XX. Afinal, a televisdo chegou ao Ceard (Fortaleza) em 1960 e, ao
longo das décadas seguintes, outras emissoras foram sendo inauguradas, como a TV Verdes
Mares (1970), a TV Educativa (1974), a TV Uirapuru (1978) e a TV Manchete (1984),
conforme aponta Cunha (2009). Além disso, como j& mencionado, a primeira transmissao
televisiva em Juazeiro do Norte ocorreu em 1965, e, nos anos seguintes, a televisao foi sendo
incorporada ao cotidiano dos caririenses (mas sempre de fora para dentro do territorio).

Entretanto, foi somente com a implantacdo da TV Padre Cicero que a regido do
Cariri cearense passou a ser representada na televisdo de forma mais direta, com um olhar
interno e de proximidade, de quem fazia parte da cultura, da historia e dos costumes locais. Esse
aspecto se diferencia significativamente da maneira como, até entdo, o territdrio caririense era
exibido na TV: sob a perspectiva externa, da capital Fortaleza e das empresas mididticas que
apenas realizavam pequenas insergoes sobre os acontecimentos do sul do estado. Dessa forma,

a seguir, analisaremos o processo de implantagdo da TV Padre Cicero.
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4.2.1 TV Padre Cicero: a TV com 0 nome do “santo do povo” nordestino

A escolha do nome para a primeira experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte, TV
Padre Cicero, soa um tanto dbvia, uma vez que essa figura religiosa ¢ emblematica para a regio.
Padre Cicero deu nome a ruas, pracas, museus, lojas e diversos estabelecimentos que carregam
a marca do “Santo do Povo” nordestino. Além disso, a sua imagem, representada em pequenas
e grandes estatuas, fotografias, camisetas e outros objetos religiosos, sempre circulou, e
continua a circular, pela cidade, com ainda mais intensidade durante as romarias. Especialmente
as realizadas no més de fevereiro (Romaria das Candeias) e setembro (Romaria de Nossa
Senhora das Dores).

Uma segunda possibilidade seria o uso da palavra “Juazeiro”, que também esta
amplamente presente na identidade local, especialmente no comércio. No entanto, sobre a

escolha do nome para “batizar” a TV, Roberto Bulhdes Junior (2024, entrevista) explica que:

Ah, mas por que o nome Padre Cicero? Leia sobre Padre Cicero que vocé vai entender
que ¢ o Padre Cicero. Que é um cara muito além de ser padre. Ai quando vocé
entender, ler e perceber isso ai, vocé vai entender porque ¢ o nome TV Padre Cicero.
E 0 nome de padre, sim. Mas vocé sabe quem foi o Padre Cicero? O que ele fez? Qual
¢ a historia dele? Quando vocé souber vocé vai entender o porqué que a TV tem esse
nome. E ndo tem nome mais forte do que esse. Qual o nome colocar? TV Juazeiro?
TV Crato? Qual o nome? Nao tem, ndo tem.

Contudo, mesmo diante dessa explicacdo, nao nos surpreende a escolha de um
nome tao emblematico para inaugurar a primeira experiéncia e empresa de televisdo de Juazeiro
do Norte. Afinal, como destaca Santos (2019, p. 10), “Padre Cicero foi elemento central no
processo de formacdo da cidade de Juazeiro do Norte”. Complementando essa perspectiva sobre
sua imagem, Souza e Belizario (2021, p. 170) afirmam que “[...] a perpetuagdo da imagem do
Padre Cicero no imaginario popular cria conexdes simbolicas que fortalecem seu legado de fé
e devogao”.

A historia da TV Padre Cicero tem inicio em um periodo de transi¢do na vida
profissional de Roberto Bulhdes. Com o fim do programa Aqui Agora (1991-1997) e sua saida
do Jornal do Cariri em 1998, ele explicou que, com o surgimento da televisao, deu “[...] inicio
a um projeto inédito e ousado: o de colocar uma emissora de TV aberta em Juazeiro do Norte.
Comeca o ano de 1999, e a ideia da TV aos poucos vai tomando forma, mas pouca gente
acreditava que daria certo” (Bulhdes, 2021, p. 48).

A desconfianca quanto ao surgimento de uma empresa local de televisdo nao nos
soa indiferente. Embora Roberto Bulhdes e seus filhos ja tivessem experiéncia com as

reportagens e transmissoes feitas para o SBT e com filmagens realizadas para a produtora de
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video, conceber e inaugurar uma empresa televisiva no interior cearense era um grande desafio.
Afinal, estamos falando da necessidade de toda uma estrutura fisica para a operacdo da
emissora, da contratagdo de mao de obra qualificada e de questdes juridicas, como a obtencao

de uma concessao publica para o funcionamento de uma TV. Como nos lembra Mattos (1990,

p. 6):

O processo de concessdo da televisdo brasileira, inicialmente, foi efetivado a partir do
favoritismo politico. A proliferacdo de estagdes de TV comegou, entretanto, muito
antes do Golpe Militar de 1964, mais precisamente durante a administracdo do
presidente Juscelino Kubitschek, e prolongou-se até o governo da Nova Republica, de
José Sarney. A Constituicdo de 1988 estabeleceu normas e diretrizes que anulam o
critério casuistico utilizado até entdo.

Entretanto, a presenca do Estado, representado pelos lideres politicos, tem
exercido uma forte influéncia na outorga de concessdes para emissoras de radio e televisdo,
especialmente “[...] devido a dependéncia dos veiculos de massa em relagdo aos subsidios
oficiais” (Mattos, 1990, p. 7). E quando direcionamos essa reflexdo para os municipios do
interior brasileiro, a forga da elite politica local, em consonancia com o empresariado, tende a
ser ainda mais expressiva e potente.

Ainda assim, a descren¢a de muitos ndo foi um impedimento para aqueles que
acreditavam e investiam na implanta¢do da primeira experiéncia de televisdo local. Essas
poucas, mas decisivas pessoas contribuiram para que o projeto se concretizasse. Foi o caso de
sua esposa, Antonia, de seus filhos, Roberto Bulhdes Junior e Yorio Bulhdes, e de
colaboradores como Livonio, Carlos Bezerra e Reginaldo Arraes. Também tiveram papel
fundamental o amigo e técnico em eletronica Roberto Santana e o entdo prefeito de Juazeiro do
Norte, Mauro Sampaio (1997-2000), filiado ao Partido Democratico Trabalhista (PDT).

Essa relacdo entre politica, economia e meios de comunicacdo permeia toda a
historia da midia brasileira, e, no contexto de Juazeiro do Norte, ndo foi diferente. Ao tratar da
relacdo entre televisdo e prefeituras, Gorgen (2007, p. 1) destaca o papel das retransmissoras de

televisdo e compreende que:

Caracterizada como um dos esteios do projeto de integragdo nacional dos governos
militares, complementar em solo ao sistema de satélites, a figura da RTV transformou-
se em uma das pontas-de-langa do jogo politico de formacdo da opinido publica
brasileira ao ampliar e assegurar a penetracao da programacao das redes nacionais de
televisao em 98% do territério brasileiro. [...] Essa malha invisivel de distribui¢do de
bens simbolicos ¢ mantida até hoje, em parte, gracas ao suporte das prefeituras dos
pequenos e médios municipios.
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No caso da TV Padre Cicero, o estreitamento da relacdo entre o empresario
Roberto Bulhdes e o politico Mauro Sampaio ocorreu por meio de uma proximidade construida
no ambiente de trabalho. Roberto era funcionario publico e trabalhava na prefeitura de Juazeiro
do Norte. Em qual setor? Ele era responsavel pela repetidora da prefeitura. “Como eu trabalhava
na prefeitura, eu vivia 14 na prefeitura... Eu era funcionario publico. Estou aposentado [hoje],
mas era lotado na prefeitura e comandava a repetidora. Era minha responsabilidade” (Roberto
Bulhdes, 2024, entrevista).

Essa proximidade com a prefeitura, enquanto espago de poder, contribuiu para

aproximar Roberto Bulhdes do entdo prefeito Mauro Sampaio.
Pai que sempre pensou em televisdo, tanto ¢ que ele falou com o Mauro Sampaio, que
era o prefeito da cidade. E o Mauro Sampaio teve uma época que estava oferecendo a
concessdo. Ele estava oferecendo uma concesséo, ofereceu inclusive para o pai. Mas,
pai sem dinheiro, como € que vocé bota um negdcio sem dinheiro?! E ai, pai ndo aceitou.
[...] Entdo, ele sempre gostou dessa parte audiovisual e a caréncia daqui, porque cle

sempre falava disso: “Como é que uma regido tdo rica como essa nao ser vista?!”
(Roberto Bulhdes Junior, 2024, entrevista).

A primeira tentativa de implantar uma emissora de televisdo local ocorreu
durante o mandato de Mauro Sampaio, na década de 1980. No entanto, de acordo com Roberto
Bulhdes (2024), na época ele ndo tinha condigdes financeiras para viabilizar o projeto pioneiro
em Juazeiro do Norte. Foi somente quase duas décadas depois, que o sonho de possuir sua
propria estacdo de televisdo se tornou realidade. Na pratica, os anos de experiéncia com
reportagens para o telejornalismo nacional proporcionaram a Roberto Bulhdes e a seus filhos o
conhecimento necessario para dar esse passo. Mas, se hoje, ao ligarmos a TV, podemos
sintonizar na TV Padre Cicero, como explica Yorio Bulhoes, filho de Roberto, o grande

responsavel por essa conquista foi seu pai:

Diante do jornalismo, né? Era um desejo dele ter uma televisao, né? Entdo foi quando
ele lutou pra conseguir colocar a TV Padre Cicero no ar. [...] Entdo, era uma tevezinha
simples, né? Meio que de improviso. Mas com uma programa¢do bacana, sempre
tentando atender a expectativa do publico, né? (Yorio Bulhdes, 2024, entrevista).

Além disso, o técnico em eletronica Roberto Santana, que possuia conhecimento na
area, foi uma figura essencial para que a ideia da TV Padre Cicero saisse do papel. Para colocar
a emissora no ar, os amigos Roberto Bulhdes e Roberto Santana viajaram até Aracati, onde
funcionava a primeira emissora de televisdo do interior cearense: a TV Maré. Conforme o
radialista e apresentador Luiz Bilal (2024, entrevista), a TV Maré, Canal 7, foi criada pelo

jornalista Tertuliano Siqueira e surgiu em meados de 1998.
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O diretor da emissora, o jornalista Tertuliano Siqueira, também era o diretor da radio
FM Canoa. Contudo, apesar de realizar transmissdes televisivas, a TV Maré ndo
possuia todas as licengas para o seu pleno funcionamento. Ainda conforme as
informagdes coletadas, o fechamento da emissora ocorreu por questdes politicas, ndo
esclarecidas no final dos anos 1990. A Agéncia Nacional de Telecomunicac¢des
(Anatel) foi acionada, e os demais 6rgaos lacraram os equipamentos, pois ndo havia a
certeza de uma concessdo educativa ou comercial para o seu funcionamento (Souza,
2023, p. 206).

Com a visita a TV Maré, eles compreenderam ndo apenas o funcionamento técnico

da emissora, mas também os requisitos legais para a solicitacao e abertura de uma TV.

Antes de colocar a TV no ar, ai eu soube que tinha a TV Mar¢, hoje ¢ a TV Sinal, 14
em Aracati. Ai, eu e o Roberto Santana saimos daqui de carro e fomos la na TV Mar¢.
Chegamos 14, o cara mostrou como era, como estava, como funcionava. Tudo
direitinho. Ai explicou tudo como era. Como estava. Tudo certo. A TV era Educativa
¢ mostrou o caminho de fazer a regulamentagdo. Toda cidade tem o direito de ter uma
TV Educativa. Foi 14 que n6s pegamos o macete de como montar (Roberto Bulhdes,
2024, entrevista).

A TV Maré desempenhou um papel essencial na estruturacdo da TV Padre Cicero.
Como o proprio Bulhdes (2024) explicou, eles a utilizaram como modelo para criar e
desenvolver a primeira experiéncia televisiva no sul cearense. Apds essa visita, 0s amigos

seguiram para Fortaleza em busca dos primeiros equipamentos.

O Roberto Santana era técnico da Radio Tempo e muito entendido. Entdo, [eu
perguntei]: “Como ¢é que a gente faz?”. De 14, fomos para Fortaleza. Fomos 14 no técnico
que atendia a gente aqui na manuteng¢do. E que atendia a TV Ceara. Ele disse: “Rapaz,
tem um transmissor velho aqui da TV Ceard que eu posso ajeitar para vocé aqui,
emprestar...”. Ai, eu montei aqui. E um transmissorzinho de 10 watts. Para vocé mandar
o sinal 14 para o horto. Nao deu outra, ele preparou e mandou o sinal. Botamos no ar, ao
vivo. Fomos enxeridos (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Ap0s retornar a Juazeiro do Norte, Roberto Bulhdes solicitou a concessao do
Canal 13 junto a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes (Anatel). “E a gente tentou descobrir
qual era o canal [que estava livre], o canal 13. Entdo, o canal 13, que € o canal que estava aberto.
Nos preparamos tudo e colocamos a TV no ar com a liminar da Justica, em 1999” (Roberto
Bulhdes, 2024, entrevista). Conforme Feitosa (2013, p. 47), “O sinal da emissora foi concedido
pelo Ministério das Comunicagdes para que a mesma funcionasse com sinal Plano Bésico, ou
seja, apenas como comunitaria”.
No entanto, além da autorizagdo, a abertura de uma emissora de televisao também
exigia um alto investimento financeiro. Retomando o que discutimos no capitulo 2 sobre a
televisao no interior, podemos inferir que todo o processo de idealizagdo e desenvolvimento da
TV Padre Cicero teve um carater mais comportamental do que estrutural. Ou seja, essa

experiéncia televisiva esteve mais proxima da realizacdo de um sonho do que de um
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planejamento ou estudo prévio que apontasse a sua viabilidade e sustentabilidade. Assim, teve

inicio a trajetoria da TV Padre Cicero.

No comego até [utilizei um] empréstimo no Banco do Nordeste, para poder comprar
[os equipamentos]. Um empréstimo de R$ 40, ndo, de R$ 35 mil reais, mais ou menos,
para comprar uns videocassetes pra edi¢@o. Tudo era na época era videocassete. Super
VHS [formato de fita] para fazer edigdo. Com mil reais eu comprei os equipamentos.
Entdo fomos fazendo esse servigo para a prefeitura, para isso, para aquilo... E a
produtora foi crescendo. Entdo, depois desse crescimento da produtora, eu disse:
“Rapaz, vamos botar a televisdo no ar”. Era um sonho que eu tinha de botar a televisao
no ar, de trabalhar em TV (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Uma parte dos equipamentos, especialmente algumas cameras, Roberto ja possuia
devido as reportagens feitas para o programa Aqui Agora. No entanto, além das cameras, outros
equipamentos foram necessarios, tais como: “Videocassete. Transmissor. Transmissor eu nao
comprei, foi meio emprestado, que era o transmissor para poder mandar o sinal daqui para o
Horto. L4 do Horto tinha o transmissor da prefeitura, que a prefeitura comprou em 1987
(Roberto Bulhdes, 2024, entrevista). Como, na época, Roberto trabalhava para a prefeitura de
Juazeiro do Norte e, além disso, era responsavel pela repetidora, o processo para utilizar os

equipamentos foi facilitado.

Como o transmissor estava encostado, eu nao pedi licenca de ninguém. Ajeitei. Mudei
a frequéncia, né. E coloquei no ar o canal 13. A prefeitura dando apoio, logicamente,
para o prefeito ter interesse. Entdo o prefeito deu apoio. Nos colocamos no ar. O
Doutor Mauro Sampaio [era] uma pessoa de muita visdo. Foi ele que conseguiu o
canal para Juazeiro (Roberto Bulhoes, 2024, entrevista).

Além disso, a TV Padre Cicero também recebia apoio financeiro do proprio prefeito

de Juazeiro do Norte, Mauro Sampaio:

Tive que investir um pouco mais, comprar mais alguma coisa, comprar iluminagéo,
comprar mais alguma coisa, comprar microfone. Como eu era lotado na prefeitura, tinha
uma facilidade. Ele conseguia um apoio, preparava o material para a prefeitura, para
divulgar e fomos correr [atras]. A prefeitura foi patrocinando. Ah, entdo teve essa ajuda.
Teve ajuda do doutor Mauro Sampaio. Teve vez de ele chegar aqui na tirar dinheiro do
bolso dele (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

A partir da fala acima, podemos inferir como a proximidade entre os interesses
privados de Roberto e os interesses politicos da prefeitura se unificaram, possibilitando que a
primeira experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte saisse do papel. Além disso, o fato de
Roberto trabalhar na prefeitura foi indispensavel para viabilizar ainda mais o uso dos
equipamentos publicos para fins comerciais proprios — mesmo que a justificativa, como ele

ressalta, fosse dar visibilidade a cultura local.



178

A ideia de uma televisdo familiar, no caso da TV Padre Cicero, ganha ainda mais
respaldo com o seu local de instalagdo: a casa de Roberto Bulhdes. Localizada na Rua das
Dores, n° 105, no Bairro do Socorro, a familia Bulhdes divide o espago da rotina familiar com
a empresa de televisdo. A escolha do local foi estratégica, ja que a casa possuia um amplo

espaco, que ao longo dos anos foi sendo modificado.

Fonte: Autor (2024). -

Na configuragdo atual, por exemplo, o andar inferior ¢ utilizado pela TV, enquanto

o espaco residencial foi transferido para o andar superior. No entanto, com a ampliacdo das

instalagdes televisivas, a sala do master ja foi expandida para uma parte do andar superior. Isso,

mais uma vez, nos leva a compreender o carater comportamental da TV Padre Cicero, entendida

como uma televisao do/no interior, com base nos estudos de Dornelles (2012) sobre a imprensa
local.

[A TV] Sempre foi aqui. Aqui ¢ a minha morada. Entdo a minha casa era aqui

embaixo. Eu ampliei para cima. E fui crescendo até 1a. Fui crescendo aqui. Vocé

conhece o estadio, né? O estidio era o quintal da casa. Entdo nos fomos aumentando

para la. Ai o meu filho foi embora para Sdo Paulo. Ficou uma vaga. No quarto dele ja

foi ampliando. Mas fiz em cima. Entdo eu passei a morar em cima. E na parte de baixo

¢ tudo da TV e da produtora. Entendeu? Ai era ali dentro [se referindo ao estadio].

Nao tinha iluminacdo, tudo precario. A qualidade de imagem do equipamento era

diferente de hoje. Entdo a gente fazia tudo aqui ao vivo. Entrevista fazia aqui. Entéo,
tinha os horarios previstos para a gente entrar (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Assim, com o local definido, os equipamentos organizados e uma equipe

previamente preparada para o funcionamento da TV, o préximo passo foi a instalacdo da antena,
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que ficava no Horto do Padre Cicero — o ponto mais alto de Juazeiro do Norte e ideal para a
transmissdo do sinal televisivo.

Figura 32 — Instala¢do da antena no Horto do Padre Cicero

RN s S PR
Fonte: Arquivo TV Padre Cicero (2024).

Os burburinhos de que Juazeiro do Norte teria sua primeira experiéncia televisiva
local foram ganhando forga. Inicialmente, dentro da propria equipe e, depois, entre os
telespectadores. Ao rememorar a criagdo da TV, Reginaldo nos conta sobre o processo de

desenvolvimento e implantacao:

E quando foi no final de 1998, comegou os rumores da TV. O sonho do Bulhdes, que
ele queria, queria muito. E pegava transmissor daqui, transmissor dali, testava. Até
entdo nunca dava certo por em pratica mesmo, porque era tudo muito caro, muito
dificil para trazer. O Jinior [Bulhdes Junior, filho mais velho do Roberto] trabalhava
jano SBT, em Séo Paulo, conseguia muita coisa seminova, [por] um pre¢o mais barato
para mandar para ca. Mas, assim mesmo ainda era dificil. Mas ai, ndo sei como, obra
de Deus, o Bulhdes, que ele tem coragem mesmo, conseguiu. Juntou os equipamentos
e disse: ““Vou botar no ar” (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Ainda com base na entrevista com Reginaldo, identificamos algumas das

dificuldades enfrentadas pela TV na busca pelo sinal televisivo, como ele explica a seguir:

E até que em 1999, tem as imagens, foi 14 no aniversario do Padre Cicero, montou [os
equipamentos] e fizemos aquela transmissdo. Para quem estava dentro, que nem eu,
que nem o proprio ai [o Roberto], nés ndo tinhamos assim, a nogdo do que ia causar
aquilo, né? A gente so estava fazendo para ver se o sinal chegava 1a no Horto e voltava
para ca. O nosso intuito era saber se o sinal ia e voltava (Reginaldo Arraes, 2024,
entrevista).

Essa passagem nos remete aos primordios da instalagdo da primeira antena

retransmissora em Juazeiro do Norte, em 1965. Uma breve comparagdo entre a primeira antena
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(1965) e a primeira emissora de TV (1999), a primeira vista, nos da a percep¢do de que, mesmo
apods mais de trés décadas (34 anos), os pioneiros da televisdo em Juazeiro do Norte — sejam os
primeiros ou os mais recentes — enfrentaram os mesmos problemas e dilemas técnicos.

Entretanto, com a antena instalada e o sinal funcionando, o proximo passo era
realizar a primeira transmissdo. A data escolhida tinha uma forte ligagdo com a histdria que
seria construida ao longo dos anos pela TV: a missa em homenagem ao Padre Cicero — no dia
20 de cada més. Esse evento simbdlico marcou a conexao entre a televisao e uma das figuras
religiosas mais representativas para os catdlicos no Nordeste brasileiro, especialmente em
Juazeiro do Norte: o Padre Cicero.

E interessante refletirmos sobre os relatos apresentados até aqui na construgdo da
trajetoria da TV Padre Cicero. Durante as entrevistas, foi possivel perceber uma narrativa que
busca enfatizar os feitos de Roberto Bulhdes — o que nao representa um demérito nem uma
inverdade. Bulhoes, de fato, teve um papel fundamental ao se empenhar na implantacdo da
empresa de TV pioneira no interior do sul cearense. No entanto, notamos que as relacdes
politicas entre a TV e a prefeitura, por exemplo, ndo sdo tdo detalhadas nos relatos,
especialmente nos relatos de Roberto Bulhoes.

Outro aspecto pouco explorado nas entrevistas € o viés comercial da emissora, que
acaba sendo ofuscado pelo destaque dado ao seu papel cultural na regido. No entanto, ¢
importante lembrar que, como qualquer outra empresa, a TV ¢ um negocio e depende de
investimentos (publicos e/ou privados) para se manter em funcionamento. O aspecto econdomico
influencia diretamente na defini¢do da programacdo, nos investimentos, na estrutura de
funcionarios, entre outras questdes. Assim, a tentativa de minimizar ou omitir tais contextos

sugere um certo silenciamento da proximidade entre a empresa televisiva e a esfera politica.

4.2.2 De 1999 aos anos 2000: uma breve experiéncia na TV aberta

A cobertura de estreia da TV Padre Cicero foi conduzida pelo préprio Roberto
Bulhdes, que, atuando como reporter, apresentou ao publico as festividades em homenagem aos
155 anos de nascimento do Padre Cicero Romao Batista. A seguir, ¢ possivel acessar algumas

imagens dessa primeira transmissdo, armazenadas no canal da TV Padre Cicero no YouTube:
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Figura 33 — QR Code para video da primeira transmissdo da TV Padre Cicero

[=] iR

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

No video acima, Roberto Bulhdes enfatiza o feito realizado pela TV Padre Cicero,

em 1999, como ilustrado neste pequeno trecho:

Boa noite, Juazeiro do Norte! Nos estamos aqui ao vivo, diretamente da Praga do
Socorro. Pela primeira vez na histéria de Juazeiro, a gente faz uma transmissao ao
vivo. Ao vivo realmente, aqui aos pés da estatua do Padre Cicero. E Juazeiro do Norte
inteiro estd vendo agora esse trabalho inédito na nossa cidade. E a nossa luta para
colocarmos a nossa TV, a nossa TV comunitaria (Bulhdes, 1999, online).

Além das primeiras imagens da transmissdo, também visualizamos a primeira
identidade visual utilizada pela TV Padre Cicero, localizada na parte superior do video, no canto
esquerdo. Conforme explicou Reginaldo Arraes (2024), eles fizeram um rascunho com base
nas ideias iniciais, ¢ Yorio Bulhdes solicitou a um designer grafico que transformasse essas
ideias em um projeto final. Assim, surgiu a primeira identidade visual da TV, que tem como
um de seus principais simbolos o famoso chapéu utilizado pelo Padre Cicero, envolto por uma
espécie de moldura — possivelmente representando a tela de um televisor —, com o nome da

emissora logo abaixo da figura.

Figura 34 — Primeira identidade visual da TV Padre Cicero (1999)
4

\_

TVZ Pe. Cicero

Fonte: Arquivo TV Padre Cicero (2024).
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Essa identidade visual foi utilizada durante os dois primeiros anos de
funcionamento da TV, ainda sob o dominio temporario do Canal 13 (1999-2000).
Posteriormente, uma segunda identidade visual foi criada, marcando uma nova fase da
emissora. Com um design mais moderno, a nova (e atual) identidade manteve o chapéu do
Padre Cicero e a sigla “TV” dentro de uma caixa que representa uma tela, podendo ser

interpretada tanto como um aparelho televisor quanto como uma tela de exibigao.

Figura 35 — Nova identidade visual da TV Padre Cicero

Padre Cicero

Fonte: Arquivo TV Padre Cicero (2024).

A equipe da TV foi formada a partir da expansdo da equipe que ja atuava na

produtora, como relata Roberto Bulhdes (2024, entrevista):

Sempre foi, eu meus filhos, Carlinhos, que estd comigo ainda, Reginaldo que esta
comigo e o Roberto Santana. Desde o comego. Roberto ja faleceu, que era o técnico
da gente. Mas ai ficamos trabalhando e ficamos fazendo esse trabalho. O que era o
nosso foco, né? Transmissao ao vivo.

Como discutimos anteriormente, uma nova figura essencial para o desenvolvimento
da TV Padre Cicero surgiu: Roberto Santana. A partir das entrevistas concedidas, ele foi
descrito como uma pessoa organizada, que, junto a Bulhdes, conduzia a emissora. Naquele
periodo, Roberto Santana era mais do que um técnico; ele também era um dos responsaveis por
dirigir a programagdo da TV — cargo que, posteriormente, seria assumido por Bulhdes Junior
na segunda fase da emissora. E como foi o primeiro dia de transmissdao da TV? Sobre esse

momento, Reginaldo relembra os acontecimentos:

S6 me lembro que eu, eu fiquei, fui para a parte da montagem, de cabo e tudo. Depois,
eu fiquei aqui [na sede da TV], né? Eu ndo estava na equipe que estava 14 na, porque
nao tem como estar em todo canto, né? L4, eu acho que estava no Socorro [bairro onde
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ocorreu a transmissao], eu acho que estava o Bulhdes, eu acho que o Livonio, o Yoério,
acho que estava no corte. E eu ndo me lembro quem era o outro (Reginaldo Arraes,
2024, entrevista).

Para que a transmissdo acontecesse os trabalhos nos bastidores foram intensos.
Durante a entrevista com Reginaldo Arraes, percebemos seu apreco por fazer parte dessa
histéria, ja que esteve presente desde o inicio da TV. Tudo o que sabe sobre televisao, ele

aprendeu no dia a dia da TV Padre Cicero:

E eu estava 14 em cima, 14 no Horto, né? Porque tinha que ficar alguém 1a. Por que
como era que era feito o sinal? Hoje em dia ¢ tudo computadorizado. Vocé solta daqui,
o sinal vai 14 e volta sozinho, ndo precisa ter ninguém la no Horto. Mas antigamente,
quando comegou, ele botava o sinal aqui [se referindo ao local fisico da TV], ai ele
[Roberto Bulhdes] ligava para 14 [por telefone fixo], ai dizia: “Vamos entrar” [no ar].
Af tinha uma chave, tipo essa chave disjuntor. [Ele dizia]: “Vira ai a chave, para poder
entrar no ar” (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Em uma época em que tudo era praticamente analdgico, os desafios para fazer uma
estagdo televisiva funcionar no interior cearense eram muitos. Nao a toa, podemos afirmar que
a equipe da TV Padre Cicero aprendeu a fazer televisdo, literalmente, na pratica cotidiana. Isso
foi consequéncia, como identificamos, da falta de um planejamento mais robusto para a
existéncia e funcionamento da emissora — uma questdo presente desde os processos que
antecederam a primeira transmissdo € que acompanhou toda a trajetoria da TV pioneira em
Juazeiro do Norte. Mais uma vez, isso nos remete ao conceito de TV do/no interior, em que o

aspecto comportamental se sobressai em relagdo a estrutura televisiva.

Nao tinha um planejamento. Ele foi assim: eu vou fazer e eu vou fazer. Entdo, a gente
aproveitou que matérias que ele ja tinha, material do Aqui Agora, né? E tudo, e a gente
comegou a fazer eventos por aqui, que a gente ja fazia [as transmissdes ao vivo],
vaquejadas, coisas regionais, tudo a gente ja cobria. SO que era intuito de matérias
para a capital. E a gente s6 fez [mudou] o foco, fazia para 14 e fazia para ca também.
Entdo, Pau da Bandeira - vocé vé o tempo que a gente ja cobre?! -, Pau da Bandeira
de Santo Antonio, a propria festa do Padre Cicero (Reginaldo Arraes, 2024,
entrevista).

A fala de Reginaldo Arraes explicita, de forma direta, como funcionou a TV Padre
Cicero nos primeiros anos. O carater improvisado, amador e sem muitas estratégias evidencia
que o surgimento dessa experiéncia televisiva estava profundamente ligado ao sonho de um
homem apaixonado por fazer televisdo - mas que ndo possuia o know-how de um homem de
negodcios da midia. Outra fala que ajuda a evidenciar a falta de estruturagdo da TV ¢ a do filho
de Roberto Bulhdes: “Quando fomos comecar esse projeto [da TV], ele colocou o telefone dele.
Al eu disse: ‘Pai, ndo coloca o seu telefone, porque isso vai comecar a crescer’” (Roberto

Bulhoes Junior, 2024, entrevista).
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Mesmo ap6s mais de 25 anos, o principal telefone da TV Padre Cicero continua
sendo o numero pessoal de Roberto. No entanto, conforme constatamos na entrevista com
Reginaldo, esse carater amador e a falta de planejamento podem ser considerados quase como
uma caracteristica inerente a TV Padre Cicero. Os desafios, as dificuldades, os acertos, os erros
e os momentos de aprendizado sempre passaram diretamente pela auséncia de uma estrutura
mais planejada.

O cenario apresentado, contudo, nos fornece indicios para compreender as
especificidades da TV Padre Cicero, especialmente quando analisamos pelo eixo familiar. Nas
entrevistas com Bulhdes (2024), ele ndo discorre sobre a TV como um negdcio. Entretanto, ¢
por meio dela, enquanto empresa, que ele, seus filhos e seus colaboradores garantem a sua
subsisténcia financeira. Assim, percebemos um misto entre a figura de um homem de negocios
que ndo busca consolidar essa imagem e, a0 mesmo tempo, alguém que apresenta a TV Padre
Cicero como um sonho realizado. Uma espécie de “televisdozinha simples”, como destacou
Y 6rio Bulhdes (2024).

Essa ideia de uma TV que ndo se configura como uma empresa tradicional também
foi constatada em outras entrevistas. O unico que reconhece e enfatiza essa funcdo ¢ o filho
mais velho de Roberto, Roberto Bulhdes Junior. Acreditamos que essa visdo empresarial
decorre dos anos de experiéncia que ele adquiriu no SBT. Assim, sua perspectiva reflete na
implementa¢do de um cronograma de participagdes para o Programa Panorama Regional € na

modernizagao de softwares e equipamentos da TV.

4.2.3 Mas, afinal, qual era a programacdo da TV Padre Cicero em 2000?

Durante os dois primeiros anos de funcionamento na televisao aberta, a TV Padre
Cicero investiu massivamente em transmissoes ao vivo. Missas, romarias, festas e eventos
locais como o Sdo Jodo, a vaquejada, o desfile do 7 de setembro entre outros eventos
importantes para a cidade e regido (abragendo as cidades de Crato e Barbalha) foram
transmitidos na TV. As transmissdes ao vivo, desde o inicio, ¢ uma marca registrada da TV

Padre Cicero:

A gente fazia mais coisa ao vivo, né?! Era mais nos eventos ao vivo, tinha a Missa do
Padre Cicero, que era ao vivo também. E esses eventos... Uma vez retransmitiu um
trechozinho da festa de Barbalha também ao vivo de 14. Um trabalho danado. A gente
gosta mais do vivo. Vocé faz, terminou, esta pronto. Atualmente, a gente pega e, as
vezes, faz uma reprise dos melhores momentos (Carlos Bezerra, 2024, entrevista).
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Isso nos remete ao inicio da operacionalizacdo da televisdo no Brasil, com a TV
Tupi. Como explicita Mello (2014, p. 315), “Todos os programas eram feitos ao vivo, pois nao
havia ainda o videoteipe”. Todavia, entre o inicio da TV Tupi, em 1950, e o da TV Padre Cicero,
em 1999, ha uma diferenca de 49 anos. Nesse periodo, a tecnologia televisiva avangou
consideravelmente no Brasil e no mundo. Assim, mais uma vez, retornamos a duas dimensoes
essenciais: planejamento de contetido e investimento financeiro, que também impacta a
elaboragdo da programacao.

Com um or¢amento limitado e uma evidente falta de planejamento sobre o que seria
transmitido, a TV Padre Cicero adotou a transmissao ao vivo como principal forma de produgao
de conteudo. Isso ocorreu porque, além da necessidade de investimento financeiro, a produgao
de material editado demandaria um tempo que a equipe ndo possuia. Assim, ao longo dos anos,
as transmissdes ao vivo tornaram-se parte integrante da rotina da emissora.

Além disso, a falta de planejamento a longo prazo também influenciou a forma de
contratagdo dos colaboradores. Inicialmente, todos eram contratados com carteira assinada,
conforme a Consolidagdo das Leis do Trabalho (CLT). No entanto, diante das dificuldades para
manter a emissora funcionando, Bulhdes explicou que foi necessario demitir formalmente todos
os funcionarios. Desde entdo, eles passaram a atuar na TV como profissionais freelancers’®, um
regime que permanece até 0 momento.

Tinha um periodo que era carteira assinada, na época da produtora. Todo mundo com
a carteira assinada, até meus filhos eram com a carteira assinada, minha esposa era
com a carteira assinada. Tanto que ela se aposentou com o tempo de servigo que ela
tinha e juntou com o daqui. Todo mundo com a carteira assinada. Por causa disso

comegou a arruinar. Entdo, ndo vai dar para continuar com a carteira assinada. Fui
dando baixa em todos (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Uma vez que ndo identificamos pesquisas no Cariri cearense sobre a situagao
dos trabalhadores em televisdo, aproximamos a discussdo a partir do estudo realizado por
Pereira, Sousa e Rodrigues (2023) sobre a condicao laboral dos jornalistas na regido. Os autores
destacam que essa realidade transita entre o regime CLT e diversas gambiarras trabalhistas,
evidenciando aspectos como informalidade, flexibilidade e precarizacdo da atividade
profissional.

Essa situacdo também se estende aos profissionais da TV Padre Cicero. Segundo
Antunes (2020), o trabalho jornalistico, antes marcado pela estabilidade, contratacdo sob o

regime CLT e regulamentacdo, foi (e continua sendo) progressivamente substituido pela

73 Profissionais autdbnomos que trabalham por conta propria, sem vinculo empregaticio fixo com uma empresa.
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informalidade. Tal cenario, conforme Filgueiras (2021), implica também na perda de direitos
trabalhistas, uma vez que: “[...] hd uma falsa ideia de que cortar custos (direitos) determina a
ampliacao da contratagao de trabalhadores pelos empresarios”
(Pereira; Sousa; Rodrigues, 2023, p. 4). Essa realidade foi constatada no funcionamento da TV
Padre Cicero, a partir do atual modelo de contratagdo adotado pela emissora.

Outra forma encontrada para preencher a lacuna da “grade televisiva”, praticamente
inexistente naquele periodo, foi retransmitir o sinal de outras emissoras, como relatou Roberto
Bulhdes: “A gente pegava o sinal da Rede Minas pelo satélite e colocava na programacao, como
uma repetidora da Rede Minas” (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista). Dessa forma, foi possivel
obter mais contetido sem a necessidade de um grande investimento financeiro, visto que: “[...]
ele [Bulhdes] queria ficar rodando material 24 horas” (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Com a saida de Bulhdes Junior para o SBT, a responsabilidade pelo andamento da
TV Padre Cicero passou, parcialmente, para o outro filho de Roberto, Yorio Bulhdes. Ele
assumiu diversas fung¢des, como cinegrafista e editor de video, além de dividir outras tarefas
com seus colegas de trabalho. Nessa fase da TV Padre Cicero, Yoério Bulhdes teve um papel
significativo, pois, além de ser mencionado por outros entrevistados, administrava a emissora
ao lado do pai. A partilha de saberes ¢ outro elemento marcante na historia da TV Padre Cicero,
refletindo o proprio processo de aprendizado que se desenvolveu ao longo da estruturagdo da

emissora.

[...] cada um tem a sua forma que chegou aqui, né? E aqui, vamos dizer, foi meio que
plano de cargos e carreiras, naturalmente, né? Aqui ninguém tinha a obrigacdo de
entrar pequeno e sair pequeno ndo. Entraram como auxiliar, como eu também
comecei, como auxiliar, segurando luz, e foi desenvolvendo, aprendeu a filmar,
aprendeu a editar... E todo mundo aqui chegou... Todos fazem tudo na empresa
(Yério Bulhoes, 2024, entrevista).

A explicagdo de Yorio Bulhdes estd diretamente relacionada ao surgimento da
produtora e, consequentemente, a abertura da televisdo, uma vez que os colaboradores sao os
mesmos desde a fundacdo da Bulhdes Producdes. Carlos Bezerra e Reginaldo Arraes
aprenderam a filmar e a trabalhar com video e televisdo na pratica. Da mesma forma que
Livonio, primo de Carlos Bezerra, que também foi um dos pioneiros da TV. Os relatos de

Reginaldo Arraes e Carlos Bezerra evidenciam essa relagdo de aprendizado e vivéncia dentro

da TV Padre Cicero:

O Yorio ficava na salinha e eu ficava vendo ele editando aquele monte de video
cassete, que era video cassete, né? Eu botava de um, botava uma fita aqui, saia dali. E
eu disse, rapaz, quando eu tiver uma folga eu vou vir para ca. E eu vinha para ca.
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Ficava ali... E [vendo] ele editando 14 e eu aqui olhando. Ai nesse primeiro momento,
as vezes também quando precisava pintar aqui, ai eu vinha pintar. Mas era eu pintando
e de olho 14, né? Ai, até que... Isso 14 para 1997, um certo dia, o Ydrio viajou, e eu ja
tinha visto ele editando muitas vezes, e estavam os eventos acumulando. E o Bulhdo
ja confiava em mim, a gente ja tinha um conhecimento de eventos e tudo. E eu peguei
e disse: “Eu consigo fazer isso ai”. Peguei, liguei, ai fiz um batizado (Reginaldo
Arraes, 2024, entrevista).

Como eu estava sempre aqui, surgiu uma oportunidade. O Bulhdes Junior me chamou
pra ajudar ele iluminando. Porque eu também nao entendia muita coisa. E fui auxiliar,
uma luz com 150 metros de extensdo na mio. Ai foi. Ai, nessa primeira vez, acho que
eu passei uns 4 dias com ele, gravando um documentario 1a em Jardim, aqui no Ceara.
Na mesma época o Bulhdes ja trabalhava para o Aqui Agora. E a gente também
ajudando com Aqui Agora. E fiquei por aqui. Quando aparecia um evento [da Bulhdes
Produgdes], como casamento e essas coisas, ai comecei a fazer. Ajudando, auxiliando.
Extensdo, fio, essas coisas. Como eu entendia coisa de eletronica, ligacdo, tudo eu
sabia fazer. Ai, tinha as reportagens do Aqui Agora e os eventos da Bulhdes
Produgdes. Ai, eu sempre fui ajudado. Na reportagem, Yorio filmava e o Bulhdes
Junior ja estava na transi¢do para Sao Paulo. E o Yoério assumiu fazendo camera, ele
ja sabia. E eu ajudando ele. E fui ali aprender um pouquinho alguma coisa. Acontecia,
as vezes, da gente estd em um evento e surgir uma reportagem. Ai [o Yoria dizia]:
“Fica ai. Vai fazendo ai o que tu sabe”. Até ele fazer a reportagem [para a TV] e voltar.
Afi fui aprendendo (Carlos Bezerra, 2024, entrevista).

Os relatos acima sdo fundamentais para registrar o processo de estruturacdo da
experiéncia televisiva pioneira em Juazeiro do Norte. Além disso, também contribuem para a
compreensdo de que, no periodo inicialmente analisado (1999 e 2000), ainda nao havia uma
profissionalizacao formal —no sentido de formagao ou curso especifico —no sul do Ceara. Dessa
forma, todo o aprendizado era resultado da pratica cotidiana. Ainda sobre a programagao, um
fato curioso foi descobrir que a TV Padre Cicero produziu aquele que pode ser considerado o
primeiro telejornal de Juazeiro do Norte: Noticias da Semana. Apresentado pelo radialista
Jucimar Leite, o telejornal era exibido aos domingos e trazia um resumo dos principais

acontecimentos da semana.

4.2.3.1 Noticias da Semana: o telejornal da TV Padre Cicero

A realizacdo do telejornal Noticias da Semana surgiu a partir de uma
combina¢do de ousadia, improviso e da possibilidade de Roberto Bulhdes exercer seu lado
reporter — devido a experiéncia adquirida no Aqui Agora. Além disso, também representava
uma forma de reaproveitar o material previamente gravado ao longo da semana, editd-lo e
preencher a grade de programagao da TV Padre Cicero.

A ideia era simples, como explica Roberto Bulhdes (2024, entrevista): “[...] em
alguns horarios, a gente entrava com um jornalzinho chamado Noticias da Semana. E os eventos

ao vivo, a missa do Padre Cicero, Carnaval, S0 Jodo, outra coisa que nos tivemos ao vivo aqui,
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o Ceara Juninho”. Os registros sobre a programagao ainda ndo foram digitalizados, mas ha um

pequeno trecho disponivel no YouTube.

Figura 36 — QR Code de acesso ao video do programa Noticias da Semana

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

A partir dos breves segundos do video, ¢ possivel observar que o Noticias da

Semana apresentava uma estética e produgao que Silva (2018) caracteriza como pertencente a

primeira fase do telejornalismo brasileiro: o felejornalismo falado. Conforme a autora (2018,
p. 21-22):

A estrutura de cenario era basica: tapadeira ao fundo mesa com bancada e microfone.

O apresentar, a época chamado de locutor de noticias sentado em uma cadeira, tendo

uma bancada a sua frente trajava-se com um terno e gravata, lia as noticias ao vivo e

aparecia em quadro no televisor. Os tipos de enquadramento valorizados entre a

década de 50 até meados dos anos 1960 para os apresentadores foram o primeiro plano
e o close.

Com algumas ressalvas, o trecho acima descreve o programa jornalistico criado em
1999 pela TV Padre Cicero. No entanto, ¢ importante considerar que Silva (2018) apresenta
uma realidade referente as primeiras décadas do telejornalismo brasileiro, enquanto o Noticias
da Semana foi produzido mais de 40 anos depois. Diante disso, poderiamos classificar esse
programa como pertencente a primeira fase do telejornalismo no sul do Ceara? De certo modo,
a resposta parece ser afirmativa. Por outro lado, ¢ fundamental lembrar que a falta de uma
estruturagao prévia para o funcionamento da TV Padre Cicero também levou ao uso de estéticas
e linguagens mais simplistas, sem a necessidade de um alto investimento em produgdo — algo
que remete aos primordios da televisao.

O Noticias da Semana era exibido aos finais de semana. Alguns afirmam que ia ao
ar aos sabados, outros dizem que era transmitido aos domingos. O fato ¢ que se tratava de um
grande resumo dos principais acontecimentos da semana:

A gente pegava, por exemplo, num sabado, pegava tudo o que aconteceu do principal
na semana e ele fazia aquele resumo, né, Noticias da Semana. E teve deles que a gente

gravava dentro do trailer mesmo. T4 14 o sol quente, dentro do trailer de terno, gravava
Noticias da Semana. [...] a gente gravava, a partir dos resumos. Eu editava, ele
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[Roberto] fazia as matérias e ele [Jucimar] fazia as cabecas e a gente botava no ar. Era
exibido de final de semana (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Na conversa com Carlos Bezerra (2024, entrevista), registramos mais detalhes

sobre o noticiario:

A gente pegava, assim, os apurados da semana todinha. Tipo assim, acontecia uma
coisa ali, tipo uma reportazinha e guardava. Ai no [outro] dia fazia e juntava, quando
era no domingo fazia o programa Noticias da Semana. E era ao vivo, as reportagens
gravadas da semana e exibia no domingo. Também nio tinha esse negdcio de internet
pra todo mundo ficar sabendo, né?! Ai a gente fazia 14 do Horto. Tinha uma casa 14
que tinha uma torre ¢ a gente fazia 14, tinha uma sala, uma madeira 14 com a
logomarca. Aquela logomarca da TV era um negdcio bem simples mesmo, mas a
gente fazia 14 soltava as reportagens com um videocassete. As vezes travava e voltava
de novo...

Na figura abaixo, ¢ possivel observar a imagem transmitida ao publico pelo
noticidrio na TV. O registro também evidencia a postura mais rigida do apresentador, uma

caracteristica marcante do telejornalismo brasileiro por muitos anos.

Figura 37 — Programa Noticias da Semana
T

itador dEDIIIH] pros
Fonte: Arquivo TV Padre Cicero (2024).

Mas, embora o programa aparentava ser simplista, o processo de producdo e

gravacao apresentava alguns desafios para a equipe da TV Padre Cicero:

Eram dois videocassetes. Como ja tava tudo editado, era tipo assim: gravava uma
reportagem dava um espagozinho e gravava outra, mas ja editado, né?! Ai quando o
apresentador, era Jucimar Leite... Ai ele fazia abertura do programa, comentava tudo.
Af durante a semana aconteceu isso, isso e isso. Um jogo do Icasa... O reporter, teve
varios radialistas que participaram com a gente né quem cobria a parte de esporte com
a gente era Jader Guga, acho que era esse. Ai ele ia fazer a reportagem toda e ai ele
chamava na hora do programa ao vivo, ele chamava a reportagem ai soltava aqui o
play. E tinha outro video gravando, que gravava ele apresentando ja com a reportagem
(Carlos Bezerra, 2024, entrevista).
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Apesar de Carli Luiz Carlos de Souza Bezerra ter mencionado que “vérios
radialistas participaram”, outros nomes nao foram lembrados ou citados por ele e pelos demais
integrantes da TV. Além do estudio, o noticiario também chegou a ser apresentado diretamente
da Colina do Horto: “E nds inventamos uma vez de tirar de 1a, tiramos de dentro da casa
puxando o carro 14 para o estacionamento 14 do Horto. E o fundo era a estatua do Padre Cicero,
14 atras” (Luiz Carlos de Souza Bezerra, 2024, entrevista). Os desafios de produgdo também
estavam presentes quando a equipe precisava alternar a transmissao do sinal da Rede Minas

para a programagao ao vivo.

[...] quando a gente foi transmitir o ao vivo: tinha uma menina que morava 14 préximo,
que ficava la. Ai ela ia 14 para o transmissor e tinha s6 um botao, criacdo do nosso amigo
Roberto Santana. Era um botdo, assim, tinha uma TV que ela ficava vendo a gente
quando mandava o sinal 14 de baixo ela ja estava vendo que tinha chegado o sinal
(Carlos Bezerra, 2024, entrevista).

O processo era feito manualmente a partir da comunicagado via telefone fixo:

Ai o Bulhdes, ligava nessa época ja tinha telefone, ndo era celular era telefone [fixo]
ainda. Eu acho que o Bulhdes tinha celular, mas 14 era uma linha fixa, se eu ndo me
engano. Ai o Bulhdes ligava: “Estd me vendo ai ja na tela?”. Ela ouvindo: “T0, esta
chegando bom”. Ai quando a gente ia entrar o ao vivo o Bulhdes dizia: “Eu vou contar
até trés quando eu disser um, dois, trés ai vocé vira a chave”. Ai cortava da Rede
Minas para o link ao vivo. Ai pronto, dali entregava para a gente ¢ ai a gente ia se
virando. Bota isso, fala isso, mostra ali, mostra aqui até terminar (Carlos Bezerra,
2024, entrevista).

O Noticias da Semana fo1 a Ginica experiéncia de um programa jornalistico realizado
pela TV Padre Cicero ao longo desses 25 anos de funcionamento (1999-2024). A partir das
entrevistas, ficou evidente que a emissora nao tem interesse em produzir contetido jornalistico.
De um lado, essa decisdo esta relacionada ao alto custo de produgdo. Por outro, a passagem de
Roberto Bulhdes pelo Aqui Agora e sua experiéncia com o telejornalismo “mundo cao” também
sao apontadas como fatores que contribuiram para esse desinteresse. Na conversa com Roberto

Bulhdes (2024, entrevista), compreendemos melhor essa questao:

Jornalismo, vocé faz jornalismo, jornalismo hoje, com isso aqui [apontando para o
celular], jornalismo hoje perdeu muito acesso. Quando vocé vai dar noticia, vocé ja
botou na frente had muito tempo. E é muito caro, muito caro e trabalhoso. Muito caro
e trabalhoso. Ent2o, eu sonho ter uma equipe propria de fazer uma entrevista. Vai ter
um evento importante, vai 1a fazer a abertura do evento ao vivo. Essas coisas que
marquem, que sejam coisas importantes. Desgraga eu ndo quero. Pegou fogo no
mercado? Todo mundo vai mostrar. Quando vocés vao mostrar na TV, o mundo todo
ja viu. No Instagram. Hoje todo mundo pega um celular, bota um pau aqui do lado,
sai filmando ao vivo. Cheio de deles. Ai vdo 14 e recebe 500 de um, 50 de outro. E
prostituir uma coisa. Entdo vocé tem uma estrutura como eu tenho, boa, preparando.
Al, para divulgar.
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A fala de Roberto Bulhdes nos remete a uma frase citada por ele e por todos os
outros entrevistados, que representa o lema da TV Padre Cicero: “Coisa boa ¢ com a gente.
Coisa ruim, deixa pras outras”. Com esse lema em mente, a emissora direcionou seu foco para
a transmissdo da cultura regional e local. “O foco ja ficou mais em fazer uma coisa regional,
vamos fazer uma coisa voltada para a cultura, vamos dar vez a quem ndo consegue em outras
TVs, que sdo esses musicos, vamos mudar o foco” (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Essa decisdo de se afastar do jornalismo e da informacao televisiva se acentuou
ainda mais durante a pandemia de Covid-19, em 2020 — como veremos adiante. Os desafios
para viabilizar as transmissdes foram muitos. Como ja mencionado, o espaco fisico da TV
funcionava (e ainda funciona) no bairro do Socorro, enquanto a antena retransmissora estava
localizada na Colina do Horto, a cerca de 10 km de distancia. Ao relembrar o processo de

transmissdo da programagdo, Roberto Bulhdes (2024, entrevista) explica que:

Cortava o sinal 14 do Horto. E era coisa simples. La em cima tinha uma mocinha, e
ela morava 1a. E morava vizinho da casa onde estava o transmissor. Entdo quando a
gente queria falar com ela, ligava para o orelhdo que tinha 14 na porta da casa dela.
Dizia: “Olha, tal hora nds vamos entrar ao vivo”. Ela ia 14 para o transmissor., na
salinha do transmissor que tinha a chave e ficava 14 esperando. L4 tinha um monitor.
Ela via. Eu dizia: “Olha, atencao! Eu vou entrar daqui a pouco. No trés, quando eu
contar o trés, vocé vira a chave”. O que era a chave? Um interruptor que ela botava
para ca e botava para la. So fazia isso. Para ca ou para la. Quando ela botava para 1.
O satélite. Para ca. Ao vivo. Entdo ela dizia. Um, dois, trés. Ela virava. Dava aquele
corte mal feito. Ai entrava. Estamos aqui ao vivo.

Reginaldo, que no inicio da operagdo televisiva fazia um pouco de tudo na TV,

também explicou o funcionamento das transmissoes:

A maioria era ao vivo. Ao vivo, sempre o nosso foco foi chegar 14, montava o trailer,
assim, que a gente andava num trailer tipo de hamburguer, puxado por uma por uma
Brasilia [um carro], saia arrancando o retrovisor e encostava la. E sempre o nosso foco
era ao vivo. Quantas vezes nos ndo estavamos ai, faltando 15, 20 minutos para
comegar o evento, estava o Bulhdes trepado, em cima de uma igreja com a antena,
porque tinha que ver o Horto. La no Crato mesmo, em cima daquela igreja mesmo [A
igreja matriz localizada no centro de Juazeiro do Norte], 1 apontando para poder dar
o sinal para chegar 14 no Horto. Sempre o nosso foco foi ao vivo (Reginaldo Arraes,
2024, entrevista).

Nesse relato, também fomos apresentados aos recursos utilizados pela TV Padre

Cicero, a exemplo da primeira unidade moével.

A unidade nova da gente era uma Brasilia marrom. Abria aquela parte de tras e os
equipamentos era ali em cima, tudo fora mesmo. Um barulho e a gente ali se
concentrando, mas era tudo na traseira de uma Brasilia. Ai com o tempo foi que
Bulhdes conseguiu adquirir, acho que foi com a prefeitura, um trailer abandonado que
era um negocio do posto de saude (Carlos Bezerra, 2024, entrevista).
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Na figura abaixo, apresentamos, parcialmente, o trailer que funcionava como uma
extensao de atendimento de um posto de saude da prefeitura. Com algumas adaptagdes, ele foi

transformado na primeira unidade mével da TV Padre Cicero.

Figura 38 — Primeira unidade movel da TV Padre Cicero

Fonte: Arquivo TV Padre Cicero (2024).

Ainda de acordo com Carlos Bezerra (2024, entrevista):

Ele [Roberto Bulhdes] falou com o pessoal da prefeitura, deixou a gente ficar
usando... Af foi que ali tivemos a primeira unidade movel, mas quem puxava era a
Brasilia. Ai la dentro botamos um ar-condicionado, tinha o radio transmissor, que era
o link que mandava 14 para o Horto. Ai tinha toda aquela briga. Tem que estabilizar
ele, para ndo ficar balangando e a antena amarrada nele. Tinha uma base de ferro, que
a gente colocava o pneu da Brasilia e travava para ndo ficar balangando. Porque a
antena, o link ndo pode balangar ndo. Se der no vento o sinal some. Era uma confusdo
para fazer isso.

Com o tempo, a unidade movel da TV Padre Cicero foi modernizada e aprimorada,
como podemos observar na figura abaixo. Atualmente, ela ¢ um equipamento essencial para as
transmissoes realizadas fora do estidio, como a Missa do Padre Cicero, no dia 20, as romarias,

as festas e outros eventos na regido. Além disso, o avango tecnoldgico, como a internet,

potencializou e agilizou diversos processos € comandos na TV Padre Cicero.
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Fiura 9 — Atual u
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nidade_ m(’)vel da TV Padre Cicero

Fonte: Autor (2024).

A respeito da relacdo do publico (audiéncia) local com a chegada da TV Padre
Cicero, no final dos anos 1990, ndo ¢ possivel mensura-la devido a falta de dados e registros.
No entanto, a partir do relato de Ana, que passou a integrar a equipe da produtora ¢ da TV em

2007, podemos obter algumas informagdes:

Entdo, quando ha 25 anos atras, olha hoje o que é que vocé tem essa dificuldade de
encontrar, do Cariri se ver, imagina ha 25 anos atras. Entdo, ndo tinha nem jornal local.
Imagine uma TV ou radio, internet, nem pensar, que mostrasse coisas do cotidiano
aqui da regido. Um evento religioso, um 7 de setembro, qualquer coisa que fosse.
Entdo, quando surgiu a TV Padre Cicero, eu, como telespectadora, fiquei tdo
entusiasmada com aquilo de ver a rua da minha avo, o bairro da minha tia, sabe?! Se
reconhecendo na TV, exatamente. Entdo, veio a TV Padre Cicero, justamente, num
evento que, hoje, ¢ muito repercutido, que é o aniversario do Padre Cicero, né? A
seresta do Padre Cicero. Entdo, ha 25 anos atras, a gente sabia, assim, por alto, porque
ndo tinha tanta informag¢@o assim. Acontecia j4, a seresta, era uma coisa mais resumida
(Ana Luiza Domingos, 2024, entrevista).

7

E necessario considerar algumas ressalvas em relacdo ao relato de Ana Luiza
Domingos, tendo em vista sua participacdo no projeto televisivo. No entanto, podemos supor
que a chegada de uma emissora local, que retratava a cultura, as festividades, os eventos e a
propria comunidade, representou uma grande novidade para a populacdo. Além disso, era a
primeira vez que os moradores de Juazeiro do Norte ouviam, por meio do boca a boca, sobre a

existéncia de uma emissora de televisdo propria, como destacou Ana:

Entdo, quando a gente ligou a TV, que viu, a gente disse: “Acontece isso aqui em
Juazeiro?”. Eu vim de uma familia catolica, entdo, foi... Nossa, a gente assistiu tudo.
E vocé queria ver mais. Ai, tudo que o Bulhdes ia mostrando, a gente tinha interesse
de saber. Porque era noticia daqui, era de gente conhecida. Ele veio com a proposta
de mostrar tudo. Era um show, era um evento religioso. Entdo, aquilo chamava a
atengdo. A gente tinha sede de saber (Ana Luiza Domingos, 2024, entrevista).
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Assim como nos primordios da televisao no Brasil, a exemplo da TV Tupi, podemos
afirmar que a TV Padre Cicero inseriu o sul cearense na formacdo de “[...] um imaginario
tecnologico sobre a televisao” (Barbosa, 2010, p. 16), estabelecendo um espago simbolico de
producao e visibilidade da cultura, da histéria, das tradigdes e, principalmente, do povo local.
Esse espaco foi ocupado pela TV Padre Cicero durante dois anos (1999-2000), enquanto
Roberto Bulhdes e sua equipe aguardavam a concessdo definitiva para continuar utilizando o
Canal 13.

Apos esse periodo, podemos considerar que a primeira fase da TV Padre Cicero
chegou ao fim quando a concessdo nao foi aprovada. Na primeira entrevista realizada com

Roberto Bulhdes, em 2024, ele explicou o que aconteceu:

Eu consegui a concessdo, o problema ¢ que tomaram a concessdo. Com isso, nos
entramos com um processo na Anatel. E o processo comegou a se encaminhar, aquela
burocracia e quando chegou na hora da outorga, sabe o que acontece? Na outorga, um
deputado aqui da cidade viu e entrou com um processo também. S6 que um deputado
la com um processo e o Bulhdes aqui, um mero radialista do interior... Ele passou a
perna e colocou a TV Verde Vale no ar, a emissora dele. E desde a outorga ele passou
cinco anos para colocar a emissora no ar (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Ja na segunda entrevista, Roberto Bulhoes (2024) deu-nos novas informagdes sobre

0O Caso:

E de repente, quando estava na luta para regularizar, o deputado Manoel Salviano foi
por tras e me deu uma rasteira. Pegou a TV, estou no nome dele. Logicamente, tinha
mais condi¢des do que eu, em todos os sentidos financeiros e tudo. Eu continuei na
labuta. Ele passou uns 4 a 5 anos para botar no ar. Ele ganhou a outorga e s6 de mal
ndo botou no ar. Ficou um tempéo para botar no ar, botou no ar bem depois (Roberto
Bulhdes, 2024, entrevista).

O politico Manoel Salviano Sobrinho, além de médico e empresario brasileiro,
foi deputado federal pelo Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) em trés legislaturas
(1999-2003, 2003-2007 e 2007-2011). Também exerceu o cargo de prefeito de Juazeiro do
Norte por duas vezes: a primeira pelo Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB),
de 1983 a 1988, e a segunda pelo PSDB, de 1993 a 1996. Além disso, foi deputado estadual
pelo PSDB de 1991 a 1995.

Manoel Sobrinho ¢ o proprietario da TV Verde Vale, Canal 13, inaugurada apenas
em 2006. Ao se referir ao encerramento das transmissdes da TV Padre Cicero em 2000, Y 6rio
Bulhdes (2024, entrevista) relata que:

Foiuma coisa, uma situacdo chata até, né? Diante de como aconteceu. Nessa televisao,

nods estamos tentando ter direito de ter a concessdo ha muito tempo, né? E na época,
por questdes politicas, outra pessoa conseguiu, meio que tomou do meu pai, né?
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Tomou na época [o Canal 13]. Que hoje a ideia ¢ a televisdo Verde Vale. Entéo,
tomaram o nosso direito de exibir a nossa programagdo, né? Ai foi puxado.

Na época da disputa pela concessao, Salviano era deputado federal, e esse fator,
para Roberto Bulhdes, foi crucial para que ele ndo conseguisse a outorga do Canal 13. Aqui,
vale relembrar a discussao apresentada no capitulo 3 sobre as relagdes politicas e as concessoes
de televisao, que ajudam a explicar como politicos se tornaram proprietarios de emissoras no
Brasil e sua influéncia nos meios de comunicagao até os dias atuais.

De acordo com Pinto (2023, p. 48), “Desde a redemocratizagdo do Brasil, em 1985,
até 2020, o Senado e a Camara dos Deputados do pais foram presididos, majoritariamente, por
politicos donos de midias e/ou profissionais de comunica¢ao”, o que evidencia tanto o controle
sobre a distribui¢do das outorgas quanto a influéncia no comando dos veiculos de comunicagao.
Além disso, ha também a pratica do uso de laranjas: “A atribui¢do das concessdes a terceiros
ocorre sem fiscaliza¢ao” (Pinto, 2023, p. 55).

Diante desse cenario, Cabral Filho e Cabral (2024) destacam a necessidade de uma
regulamentacdo democratica da radiodifusdo. Segundo os autores (2024, p. 43), “[...] a
comunicagdo nio se faz apenas pela disposi¢do e pelo interesse das pessoas, grupos,
organizagdes [...], mas também por um conjunto de leis e procedimentos” relacionados a
regulamentacdo da radiodifusdo brasileira. Essa questdo se torna ainda mais relevante quando
analisamos territorios mais distantes dos grandes centros urbanos, onde o poder politico e
econdmico se manifesta na estrutura social por meio dos chamados “novos coronéis”.

Sobre esse episodio, Reginaldo Arraes (2024, entrevista) relembra como foi esse
momento para a TV: “Eu me lembro das confusdes, né? Porque com isso comegou muito [com]
0 povo, que sempre tem aquelas intrigas, né? Ah, porque esté irregular, porque nao sei o qué,
porque nao sei o qué. Comegou muito bater em cima dele [por causa] disso”. Assim, no final
do ano 2000, a TV Padre Cicero foi notificada sobre a concessdo do Canal 13. Em entrevista
para Feitosa (2013, p. 47), Roberto Bulhdes explicou que:

Funcionamos a base de liminar e ficamos no ar por dois anos e alguns meses. Em
setembro de 2011 saimos do ar pelo Canal 13, ap6és a ANATEL derrubar a liminar da

justica. Como recusei entregar a chave do prédio onde os equipamentos irradiantes
estavam, na Colina do Horto, a ANATEL levou o caso a Policia Federal.

Devido a resisténcia em entregar a chave do edificio, mesmo apds o fim das
transmissoes, Roberto Bulhdes foi notificado judicialmente em 2001:
Eu fiquei condenado a quatro anos. E dai deu de multa. Apelamos para o tribunal em

Recife. O desembargador achou interessante o nome da TV Padre Cicero. E olhou
quais eram os atributos: divulga a cultura, a romaria. A religiosidade popular. E acho
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que ele era devoto do Padre Cicero, talvez. Ai ele arquivou. Nao paguei a multa. Nem
fui preso. E ficou o processo ai, e eu continuei na luta. Tentando, batalhando pelo
canal e tudo mais, vira para ca, vira para 14 (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Entretanto, o caso foi arquivado. Em sua autobiografia, Roberto Bulhdes discorre

sobre esse momento:

O advogado José Erivaldo Oliveira, o0 mesmo que conseguiu a liminar para colocar a
TV no ar, apelou pra o Tribunal Regional Federal (TRF-5), em Recife/PE, pedindo o
cancelamento da condenag@o. Os desembargadores entenderam que a TV Padre Cicero
era um elo de comunicagdo regional com a comunidade do Cariri cearense, cancelou e
arquivou a sentenca em primeira instancia (Bulhdes, 2021, p. 49).

A partir do exposto, entendemos que a TV Padre Cicero, pioneira no sul
cearense, foi resultado de um sonho colocado em pratica pelo comunicador e empresario
Roberto Bulhdes, com a ajuda de seus filhos e colaboradores. No entanto, a falta de um
planejamento mais arrojado, que contemplasse todas as potencialidades e riscos, pode ser
apontada como um dos fatores que levaram ao fechamento precoce da emissora — além das
relacdes de poder e dos jogos de interesse politico que envolvem a concessdo publica de um
canal televisivo.

O fim das transmissdes no Canal 13 nao representou o fim da TV Padre Cicero.
Com a chegada do século XXI, a emissora explorou novas formas de producdo e distribui¢ao
de contetido televisivo, alinhando-se as transformacdes digitais. No entanto, essa “migra¢ao”
ndo ocorreu simplesmente por vontade propria ou como um “caminho natural” diante das
mudangas socioculturais e midiaticas, mas sim dentro das possibilidades concretas para garantir

a continuidade da TV no interior do sul cearense.

4.3 ATV em transformacao: do broadcast ao webcast

Com o impedimento da transmissao televisiva aberta pelo Canal 13 (futura TV
Verde Vale) em 2000, a TV Padre Cicero entrou em uma nova fase. Apdés um periodo de
frustragdo e anglstia, mencionado nas entrevistas realizadas para este estudo, foi criado um site
para a emissora. Com o avango tecnologico, a TV Padre Cicero também expandiu sua presenca
para o YouTube, onde passou a compartilhar contetidos e realizar transmissdes online.

No final da década de 2010, especificamente em 2019, a equipe da TV Padre Cicero
retornou a televisdo aberta por meio da concessdo da TV Juazeiro, cuja propriedade pertence a
prefeitura de Juazeiro do Norte. Dessa forma, a expansdo da emissora para multiplas telas e

plataformas consolidou sua presenca no meio digital, ampliando seu alcance.
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4.3.1 A terceira fase: expansdo e interiorizacdo da TV na internet

O final dos anos 1990 e o inicio dos anos 2000 marcaram o inicio de um novo
processo: o transbordamento das midias tradicionais para a internet, incluindo a televisao.
Autoras como Nogueira (2005) e Renault (2011) analisam as fases de expansao da produgdo
audiovisual para o ambiente digital, destacando conceitos como Webjornalismo Audiovisual e
Webtelejornalismo.

Nogueira (2005) classifica o Webjornalismo Audiovisual em trés fases. Na Primeira
Fase, denominada “Contemplativa”, a expansdo do conteido audiovisual para a internet foi
caracterizada pelos seguintes aspectos: a) a simples presenga das empresas mididticas no
ambiente digital; b) a pouca explorag¢do dos recursos desse novo meio; c) a limitacao ao acesso
de links; e d) a interatividade restrita a botdes basicos para assistir aos videos disponibilizados.

Na Segunda Fase, chamada “Participativa”, observamos alguns avangos, tais como:
a) a existéncia de interatividade entre o usudrio e o conteudo por meio de um banco de dados
audiovisual; b) o desenvolvimento de ferramentas de busca, troca de informagdes e espagos
para discussdo; c¢) a possibilidade de os usuarios enviarem videos para a empresa ou programa,
justificando o nome dessa fase; e d) a ampliacdo do acesso, permitindo assistir a programas ao
vivo, e ndo apenas conteidos gravados. Entretanto, apesar desses avangos, ¢ importante
destacar que a “participacdo” e o “maior acesso” ainda estavam condicionados as limitagdes
impostas pelas proprias empresas e as potencialidades do novo meio.

Na Terceira Fase, denominada “Construtiva”, Nogueira (2005) explica que, além
das caracteristicas das fases anteriores, essa etapa se diferencia pela possibilidade de o usudario
montar seu proprio noticidrio audiovisual por meio de ferramentas especificas. Ou seja,
entramos em um cendrio de personaliza¢do e dinamizacdo do contetido. Dessa forma, ao longo
dessas diferentes fases, nao apenas houve uma ampliagdo do uso da internet pelas empresas
midiaticas e pelos usudrios, mas também um maior didlogo entre os dois ambientes
comunicacionais (televisdo e internet), que, com o tempo, se tornaram cada vez mais

entrelacados.

Quadro 21 — Fases do Webjornalismo Audiovisual

Fases Descricao

O Mosaico Digital de Noticias garante a presenca da empresa de
comunicagdo no dominio cibernético, sem explorar muito 0s recursos
multimidiaticos; da acesso apenas aos arquivos das ultimas edi¢cdes dos
telejornais exibidos em canal aberto. A hipertextualidade € limitada ao link
para o conteudo audiovisual e a interatividade aos botdes de play, pause,
stop, avancar ou retroceder e ao envio de sugestdes de pauta por e-mail.

1* fase (Contemplativa)
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O Mosaico Digital de Noticias consegue promover um maior envolvimento
do usuario. Além do acesso aos bancos de dados, permite mais
interatividade através de ferramentas de busca, enquetes, foruns, chats,
envio de matérias por e-mail (dinamizagao descentralizada de conteudo75)
etc. e ainda oferece a possibilidade de se assistir a alguns programas ao vivo.
Além de possuir todas as caracteristicas presentes nas fases anteriores, o
Mosaico Digital de Noticias deve permitir que o usuario monte o seu proprio
noticidrio audiovisual através de ferramentas especificas e opte por recebé-
lo via e-mail: personalizacdo e dinamizagao centralizada do conteudo.
Fonte: Nogueira (2005).

2% fase (Participativa)

3? fase (Construtiva)

Assim, podemos apontar que, na Primeira Fase, denominada “Contemplativa”,
a expansdo do conteudo audiovisual para a internet foi marcada, simplesmente, por: a) a
presenca das empresas mididticas no ambiente digital; b) a exploragdo ainda timida dos recursos
desse novo ambiente; ¢) a limitagdao ao acesso de links; e d) a interatividade restrita aos botdes
basicos para assistir aos videos disponibilizados.

Jana Segunda Fase, denominada “Participativa”, identificamos alguns avangos, tais
como: a) a existéncia de interatividade entre o usuario e o contetudo, por meio de um banco de
dados audiovisual; b) o desenvolvimento de ferramentas de busca, troca de informagdes e
discussoes; ¢) a possibilidade de participagdo ativa, com o envio de videos para a empresa ou
programa — o que justifica a nomenclatura desta fase; e d) a ampliagdo do acesso, permitindo
assistir aos programas ao vivo, € nao apenas a conteudos gravados.

Entretanto, apesar desses avangos, € necessario pontuar que essa maior
“participacao” e “acesso” ainda estavam condicionados e centralizados pelas potencialidades
do novo meio, bem como pelos limites impostos pelas empresas aos usuarios.

Na Terceira Fase, a “Construtiva”, Nogueira (2005) explica que, além das
caracteristicas desenvolvidas nas duas fases anteriores, nesta tltima fase o usuério passa a ter a
possibilidade de montar seu proprio noticiario audiovisual por meio de ferramentas especificas.
Ou seja, adentra-se no cendrio da personalizacao e dinamiza¢ao do conteudo.

Dessa forma, podemos observar que, ao longo dessas fases, houve ndo apenas uma
ampliacdo do uso do ambiente digital por empresas midiaticas e usudrios, mas também um
maior didlogo entre os dois ambientes comunicacionais (televisdo + internet), que, com o
tempo, se tornaram cada vez mais entrelacados.

Ja Renault (2011), ao discutir o entrelacamento entre Webjornalismo e
Telejornalismo, apresenta a proposta de “Webtelejornalismo” como uma reflexdo sobre os
processos de migracdo, transbordamento e expansdo do audiovisual telejornalistico para os

meios digitais. Assim, a autora caracteriza trés fases:
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Quadro 22 — Fases do Webtelejornalismo

Fases Descricao
Estdo incluidas as emissoras de televisao, que usam a web para
postar o conteido exibido durante a programagdo e/ou para
Transposicao disponibilizar videos inéditos. Foram desenvolvidos sites de
transposi¢ao do audiovisual, que produzem e divulgam imagens
da televisao.
Sdo os veiculos de informagao que ndo possuem vinculo com o
audiovisual, reservando um espago em seu site para postar videos
Hibridos complementares a reportagens ou videos avulsos com
informagdes sobre outros assuntos ndo tratados no veiculo de
origem. E o caso de radios, jornais impressos e portais de
noticias.
Sdo os veiculos criados especificamente para produzir conteudo
Nativos audiovisual para a internet, existindo somente na plataforma
virtual, ou seja, as WebTVs.
Fonte: elaborado pelo autor com base em Renault (2011), Caselli e Coutinho (2013).

Na proposta elaborada por Renault (2011), a Primeira Fase, denominada
“Transposi¢ao”, corresponde, em grande parte, ao que Nogueira (2005) apresentou como a
Primeira Fase do Webjornalismo Audiovisual: a simples migracdo do conteudo televisivo (os
arquivos de videos) para a internet. Esse processo funcionou apenas como uma forma de
divulgacdo e disseminacdo desse conteudo, utilizado pelas empresas televisivas para reforgar
sua presenga no meio digital.

Na Segunda Fase, dos contetdos “Hibridos”, ndo temos mais apenas as empresas
mididticas e jornalisticas produzindo contetdo audiovisual. Aqui, hd uma expansdo para
veiculos informativos, sobretudo jornais impressos e revistas, que passaram a investir na
producdo audiovisual e enxergaram na internet uma nova forma de comunicagdo e interacao
com seu publico. Nessa fase, o audiovisual era produzido tanto como complemento de
conteudos existentes quanto como material inédito, elaborado especificamente para a nova
midia — caracterizando, assim, uma fase de transicao.

Ja na Terceira Fase, dos “Nativos”, diferentemente das fases anteriores, os
conteudos audiovisuais sdo produzidos exclusivamente para e na internet. Ou seja, eles nao
existem em outras plataformas ou veiculos mididticos, como as emissoras de televisdo. O
grande marco dessa fase ¢ o surgimento das WebTVs. Dessa forma, € a partir da implantacdo
das WebTVs que se observa uma fase inicial de expansao e interiorizagao da televisao brasileira
no ambiente digital.

A exposic¢ao feita até o momento serviu como um balizador para compreendermos
como os contetdos televisivos, inicialmente fragmentados — especialmente no que diz respeito

ao telejornalismo —, foram ampliados e adaptados para o meio digital. Assim, € possivel afirmar



200

que um dos primeiros passos da expansdo da televisao foi seu transbordamento para a internet,
iniciado quando as empresas comecaram a desenvolver sites institucionais € organizacionais.
Nessa fase, nossa reflexdo se concentra, sobretudo, na expansao do audiovisual
telejornalistico, que nos ajuda a entender o cenario de abrangéncia da televisao para novas
janelas de exibicdo, compartilhamento e acesso. De acordo com Souza (2021, p. 112), esse

transbordamento ocorre:

Com a abertura da comunicacdo no formato digital foram estabelecidos novos
modelos de disponibilizagdio da informagdo, passando pelo acesso, uso e
(re)apropriagdo para a construgdo de uma memoria audiovisual em ambientes digitais
como observada em sites, redes sociais, aplicativos de videos e servigos de streaming
(seja de forma institucionalizada ou produzida por outros sujeitos, a exemplo de canais
na plataforma YouTube). Dessa forma, ¢ possivel dialogar sobre o transbordamento
do telejornalismo nos meios digitais, a partir dos arquivos de video disponibilizados
na internet.

Nao por acaso, as primeiras experiéncias com WebTV no Brasil, surgidas a partir
de empresas provedoras de internet, refletem essa relagdo de proximidade tanto com o modelo
tradicional quanto com as novas possibilidades proporcionadas pela midia digital, como

apontamos no quadro a seguir:

Quadro 23 — Primeiras experiéncias de WebTV no Brasil
WebTVs Descriciao
Estéa no ar desde o dia 04 de junho de 1997, sendo o primeiro canal feito e veiculado
exclusivamente pela internet. Essa TV pertence ao Universo Online, portal langado
em abril de 1996 e que até 2003 funcionou como resultado de uma associag@o entre
o Grupo Folha e o Grupo Abril.
Passou a fazer parte do portal Terra, antigo ZAZ, em setembro de 2000 e permanece
24 horas no ar, todos os dias. Mas, os programas inéditos e ao vivo sdo veiculados
apenas de segunda a sexta, nos finais de semana a programacgao ¢ reprisada.

TV UOL

TV Terra

Foi ao ar oficialmente em maio de 2002. No inicio, o sinal era transmitido pela
internet e ndo por satélite ou antenas. A allTV migrou do ciberespago para o espaco
“real” em agosto de 2003, quando passou a ser oferecida como um canal da TV
Paga, podendo ser acessada no canal 12 da TVA de Sao Paulo.

Fonte: elaborado pelo autor baseado em Amaral (2007).

allTV

No caso da TV UOL e da TV Terra, as experiéncias de transmissao televisiva na
internet ainda estavam mais proximas do modelo de televisdo broadcasting, apesar de serem
canais exclusivos da internet. Ja a allTV, embora também utilizasse modelos preexistentes da
televisao tradicional, demonstrava interesse na exploragdo dos recursos digitais, como a
possibilidade de interagdo com o publico por meio do bate-papo (um avango consideravel para
a época).

Foi a partir dessas experiéncias pioneiras de modelos e propostas de WebT Vs, entre

o final da década de 1990 (século XX) e o inicio dos anos 2000 (século XXI), que comegou a
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se desenhar um movimento de descentralizagdo da produgdo televisiva tradicional. Ou seja, a
televisdo, antes restrita as emissoras e as outorgas, passou a expandir-se para os ambientes
digitais. Nesse sentido, conforme apontam Rodrigues e Souza (2023, p. 408):

“Podemos estender esta discussdao para a relagdo entre televisdo e territdrios
descentralizados que almejam o desenvolvimento de contetido televisivo baseado no
barateamento dos equipamentos e das tecnologias digitais de producao e difusdo acessiveis.”

Além disso, consideramos que a producdo televisiva desenvolvida na internet
promove uma (re)organizagao e uma (re)configuracao do territorio televisivo. Assim, em nossa
proposta, a terceira fase de expansdo e interiorizagdo da televisdo € caracterizada pela
descentralizagdo da presenga televisiva, que, nas duas primeiras fases, esteve sob o dominio
exclusivo das grandes empresas midiaticas e conglomerados (representados, respectivamente,
pela Rede Tupi e pela Rede Globo).

Esse processo de transbordamento e expansdo da televisdo para a internet,
impulsionado pela fragmentagdo e criagdo das WebTVs, marca o estabelecimento da terceira
fase do processo de expansao e interiorizagdo da televisao no Brasil. Esse movimento também

nos permite analisar a trajetéria da TV Padre Cicero na era digital.

4.3.2 Uma nova forma de (re)existir: a TV Padre na era da internet

Ap6s o encerramento das transmissdes da TV no Canal 13, Reginaldo Arraes (2024,
entrevista) relata: “[...] foi um baque tdo grande que a gente passou assim um ano € meio, um
ano depois que fechou, a gente ficou meio sem chdo, sabe?! Pegava um evento aqui, acola. Mas
ficamos meio perdidos.”

Ao recordar o acontecimento, Reginaldo demonstrou uma expressao de tristeza. Até
entdo, seu rosto refletia o entusiasmo de ter participado do inicio da historia da TV Padre Cicero.
No entanto, ao relembrar esse momento dificil, ele fez uma pausa no relato e chegou as
lagrimas, o que evidencia o quanto a TV era importante e significativa em sua vida. Nao era
apenas um trabalho; era sua segunda casa. Sua segunda familia.

Yorio Bulhdes (2024, entrevista) também relembra o fechamento da TV:

Foi uma coisa, uma situagdo chata até, né? Diante de como aconteceu. Nessa televisdo,
nods estamos tentando ter direito de ter a concessdo ha muito tempo, né? E na época,
por questdes politicas, outra pessoa conseguiu, meio que tomou do meu pai, né?
Tomou na época [o Canal 13]. Que hoje a ideia ¢ a televisdo Verde Vale. Entdo,
tomaram o nosso direito de exibir a nossa programagao, né? Ai foi puxado.
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A partir desses relatos, fica evidente que a TV Padre Cicero ndo esperava que, apds
dois anos, fosse impedida de continuar transmitindo em sinal aberto. No entanto, alguns

entrevistados, como Roberto Bulhdes e Yorio Bulhdes, enfatizam que a TV nunca parou:

Na verdade n6s nunca paramos, né? Nos sempre continuamos a parte de jornalismo.
Porque a TV para Cicero ela ficou em domicilio, ela ficou ali em stand-by. Porém, a
gente continuou a nossa vida normal. A empresa de eventos, que eu falei la atras, ela
continuou existindo [a produtora]. Com o jornalismo continuamos existindo. A gente
foi fazer matéria na época. Continuamos com a Record na época, com a TV Cidade,
aqui de Fortaleza. Meu pai conseguiu colocar a matéria no Jornal Nacional. No
Fantastico (Yorio Bulhdes, 2024, entrevista).

Contudo, houve, de fato, uma paralisacao das atividades da TV no final do ano
2000, no que se refere a transmissdo em Juazeiro do Norte. Essa interrupgdo pode ndo ter
ocorrido de maneira absoluta, pois, como explicado, as gravagdes de reportagens continuaram
a ser feitas e enviadas para emissoras de rede nacional. No entanto, no ambito local, as
transmissdes ndo tiveram continuidade naquele momento. Foi apds esse periodo que surgiu a

ideia de criar o site da TV Padre Cicero:

E ai quando deu essa lacuna, que ai quando comegou a internet mesmo, que comegou
a vir a partir de internet. Que a gente viu a possibilidade de, de, de que a gente podia
voltar, né, na internet. Ai comegou a ressurgir de novo aquela vontade. Mas, tanto
tempo, serd que ainda vai? Serd que? Até que o Yorio resolveu, diretamente com o
Bulhges e o Junior: “Entfo, vamos botar”. E ai botou na internet. Ai passou num
tempao, s6 na internet (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Apds um periodo ndo especificado, mas que, a partir dos relatos, pode ser
estimado entre o final de 2002 e o inicio de 2003, foi desenvolvida a primeira versdo do site da
TV Padre Cicero, ainda de forma bastante embrionaria. Como relata Yorio Bulhdes (2024,
entrevista): “[...] a gente conseguiu gravar, editar, e justamente quando a gente nao tinha mais
o direito de usar o canal aberto, n6s conseguimos colocar a nossa TV no site.”

No entanto, a ideia de “colocar a nossa TV no site” naquela época era
completamente diferente dos moldes atuais, especialmente quando analisamos o processo de
expansdo da TV para a internet. Roberto Bulhdes (2024, entrevista) relata como ocorreu essa
inser¢do da TV na internet no inicio dos anos 2000:

O sinal de internet era muito ruim no comeco. Era arriscado, né? A gente quase nio
conseguiu, mas compramos um modem. Um modem da Claro. Entdo, com o modem eu
transmitia a missa. Com o modem, a gente ia para la e levava o notebook. E transmitia

a missa com o modem. Com duas cameras la. Fazia a transmissdo da missa. Ai
comegamos a descobrir a internet. O Roberto era muito inteligente. Al comegamos.
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Sobre o acesso a internet e a presenga de computadores nos lares cearenses na
época, de forma geral, o Instituto de Pesquisa e Estratégia Econdmica do Ceara (IPECE), em

dados divulgados em 2020, corrobora essa analise ao apresentar algumas estatisticas:

Figura 40 - Populagdo em domicilios com acesso a internet
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Fonte: IPECE (2020).

Embora os dados ndo sejam especificos do municipio de Juazeiro do Norte,
podemos inferir que, entre 2002 e 2003, o acesso a internet no Ceard era inferior ao de outras
regides do Nordeste. Considerando que Juazeiro do Norte esta localizada no sul do estado,
sendo uma cidade do interior em processo de desenvolvimento, ¢ provavel que o acesso a
internet fosse mais precario do que na capital, Fortaleza, dificultando para a populagdo
acompanhar a TV Padre Cicero naquele periodo.

O proprio Bulhdes destaca a questdo do alcance da TV na internet: “Ai fizemos
uma pagina na internet da TV Padre Cicero. S0 que ndo era a poténcia que ¢ hoje, né?! A
‘tvpadrecicero.com.br’, esse dominio € nosso ha muito tempo. E a marca € registrada por aquele
negocio de patente, ¢ patenteado” (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista). Carlos Bezerra também

explica como foi esse momento para a TV Padre Cicero:

Al para ndo morrer a gente foi atras, estava surgindo a internet... Comegou a surgir a
internet, site, essas coisas. Ai procuramos uma pessoa. Era um amigo da gente aqui.
Vamos fazer. S6 que ndo tinha como fazer ao vivo. A gente gravava uns videozinhos
e colocava 1a. Demorava o tempo todo, que era aquela internet discada. Hoje, eu acho
que a gente ndo tem esses arquivos. Porque antes vocé mandava e ndo tinha como
salvar. Ficava 14 e vocé assistia. E era um arquivozinho tdo pequenininho, que mal
voceé via (Carlos Bezerra, 2024, entrevista).

Carlos Bezerra (2024, entrevista) ainda relembra: “Eram umas imagens ruins, tinha
que converter e botar uns arquivos tdo pequenininhos”. Sua descri¢do explicita as dificuldades
enfrentadas com a internet no Brasil naquele momento. Além disso, destaca a perda desses

arquivos devido aos desafios de salvaguarda do material audiovisual — uma problematica
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fundamental que nos leva a refletir sobre a importancia dos arquivos televisivos como parte da
memoria e da historia local.

As informacdes sobre esse periodo da TV sdo vagas e escassas, mesmo diante das
lembrancas dos entrevistados. A dificuldade de acesso a essas informagoes também se tornou
um obstaculo para determinar com precisao quanto tempo durou a primeira versdo do site.
Nesse contexto, compreendemos que, apesar da importancia da historia oral para o registro das
informacdes, ela também apresenta limitagdes no que se refere a comprovagao. Baseada na
memoria e naquilo que o(a) entrevistado(a) tem vontade de lembrar ou esquecer, a historia oral,
sem o suporte de outras fontes documentais, torna-se a unica referéncia disponivel para
refletirmos sobre a trajetoria da TV Padre Cicero.

Durante esse periodo de mudancas e transformacdes, a TV Padre Cicero perdeu um
de seus fundadores, Roberto Santana. De acordo com reportagem do Portal Miséria (2021), em
2 de margo de 2001, Roberto Santana faleceu vitima de um cancer linfatico no estdmago.
Técnico em eletronica e primeiro diretor de programacao da TV Padre Cicero, ele foi uma figura

fundamental para o estabelecimento da primeira experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte.

4.3.3 As problemadticas da transmissdo da Missa do Padre Cicero para o Brasil

Durante o periodo de criagdo e utilizacdo do site, que disponibilizava pequenos
videos, Roberto buscou apoio para viabilizar a transmissdo ao vivo da Missa do Padre em
ambito nacional. Para isso, recorreu ao prefeito eleito de Juazeiro do Norte, o médico Raimundo

Macédo, do PSDB (gestao 2005-2008).

Chega o ano de 2004. Juazeiro do Norte elege seu novo prefeito, o médico Raimundo
Macédo. Ciente de minha luta incansavel em divulgar Juazeiro do Norte a nivel
nacional, o prefeito procurou se informar de como poderia colocar no ar, ao vivo, a
Missa do dia 20, ou Missa do Padre Cicero, para todo Brasil. Orientei Dr. Raimundo
a procurar a TV Diario, de Fortaleza, que na época estava no satélite, sendo captada
em todo o territorio nacional, através de antenas parabdlicas (Bulhoes, 2021, p. 54).

Dessa forma, a equipe da TV Padre Cicero conseguiu transmitir ao vivo a Missa do

Padre Cicero diretamente de Fortaleza, pela TV Diério. No entanto, devido a questdes politicas

e econdmicas, em 2008, a TV Diério foi obrigada pela Rede Globo a interromper a transmissao

do seu sinal via antena parabolica, j& que sua audiéncia estava superando a da emissora da
familia Marinho. Sobre essa questdo, Martins (2009, online) explicou que:

Desde o ultimo dia 25 de fevereiro, o canal cearense TV Diario, auto-intitulado ‘A TV

do Nordeste’, teve seu sinal via parabolica tirado do ar. A retirada foi resultado de
pressdes da Rede Globo junto ao grupo Verdes Mares, controlador da emissora. Com
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isso, a oferta da TV Diario, que até entdo chegava a uma parcela significativa do
territorio brasileiro, ficou restrita apenas ao estado do Ceara. A Rede Globo, em nota,
justificou a investida argumentando que ela teve como objetivo harmonizar os sinais
de emissoras afiliadas, restringindo-os aos seus territorios de origem.

Além disso, o ano de 2008 marcou o inicio de mais uma disputa politica municipal.
O entdo prefeito Raimundo Macedo (PSDB) perdeu a reelei¢do em Juazeiro do Norte para
Manoel Santana, do Partido dos Trabalhadores (PT). Essa mudanga resultou na falta de apoio
e empenho politico para a retomada da TV Padre Cicero e das transmissdes em nivel nacional
da Missa do Padre Cicero.

Paralelamente a esses acontecimentos, novas mudancas estruturais e conceituais
ocorreram com o retorno de Bulhdes Junior a TV Padre Cicero, também em 2008. Com a
experiéncia adquirida durante sua passagem pelo SBT, ele trouxe um carater mais profissional
a emissora. Embora algumas informacdes sejam vagas, a partir de seu relato, entende-se que,

entre 2003 e 2008, o site da TV também ficou fora do ar.

E ai, quando eu cheguei aqui, eu vi que era meu pai na luta dele, né, pra botar [a TV],
soO tinha praticamente um papel. Porque nio tinha onde mostrar as transmissoes dele,
ndo tinha onde passar. E ai, eu vi a dificuldade, ndo tinha um site, ndo tinha uma pagina
de redes sociais, essas coisas. E ai eu fui introduzindo isso. Primeira coisa, um site.
Por qué? Porque a programagdo ta 1. Tem que ter uma programacio. Eu bolei a
programacao, vamos fazer assim, assim, e colocamos 4. [Foi] a primeira coisa que eu
fiz. Como ¢ que vocés ndo tém um site? Como ¢é que vocés querem ser visto? Como
¢ que vocés vao saber, as pessoas vado saber que vocés existem? (Roberto Bulhdes
Janior, 2024, entrevista).

Além dessa (re)organizacdo e (re)estruturacdo do site, Bulhdes Junior também
ressaltou, de forma indireta, o amadorismo da TV ao mencionar a necessidade de registrar a

marca “TV Padre Cicero’:

Ah, mas ¢ so pra Juazeiro que a gente queria fazer [disse Roberto, o pai]. Legal, mas
¢ pra Juazeiro que tem que ter um site. Porque € preciso ter um um site, cara. Um site
pras pessoas saberem onde encontrar. Ah, a TV Padre Cicero, onde é a TV Padre
Cicero? Ai outra coisa, o nome registrado. Tem que ter registrado. Tem que registrar
a marca, essa marquinha que foi inventada ai, tem que registrar. Ai eu fui cutucando
ele pra essas coisas acontecerem (Roberto Bulhdes Junior, 2024, entrevista).

E interessante observar que, com o retorno de Bulhdes Junior, surge também um

certo conflito de ideias e geragdes. Sobre essa questdo, ele explica que:

[...] porque aquela questdo, ele [o pai, Roberto Bulhdes] ndo leva [para] esse lado
comercial, ele leva para o lado artistico. O lado artistico, o lado da esséncia da coisa.
E vocé tem que levar para o lado comercial. Tem o lado artistico? Obvio, mas o
artistico ndo vive sem o comércio. Uma empresa nao vive apenas produzindo, vamos
dizer, produzindo alguma coisa. Ela tem que ter a parte financeira. Porque, quebrou
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uma peca de uma maquina, sei 14 o qué. De onde vem o recurso? Do financeiro
(Roberto Bulhdes Junior, 2024, entrevista).

Esse conflito se manifesta em pequenos detalhes, especialmente na forma de
compreender a TV. Durante a conversa com Roberto Bulhdes, sua fala girava em torno do
antigo sonho de ter uma estacao televisiva. Para ele, a TV ndo ¢ vista, ao menos inicialmente,
como um negocio, mas como a continuidade do projeto iniciado no programa Aqui Agora, do
SBT, na década de 1990: transmitir a cultura nordestina para todo o Brasil.

Ja o seu filho, Bulhdes Junior, adotou uma perspectiva mais empresarial da TV,
como destacado anteriormente. Nao por acaso, ele ¢ o atual diretor de programacao e
responsdvel por conduzir os programas Leriado € Panorama Regional. Embora nao seja
explicitamente mencionado, percebe-se a coexisténcia de duas visdes — a do pai e a do filho —,
que caminham juntas para o desenvolvimento da TV Padre Cicero. Afinal, como ressaltaram
Roberto Bulhdes Junior ¢ Yorio Bulhodes, a TV representa a realizacdo de um sonho do pai
deles, mantido até hoje com muita luta e esforgo.

Ao analisarmos a transmissdo da Missa do Padre Cicero no contexto das disputas
politicas, observamos que, a partir de 2009, as transmissdes pela TV Padre Cicero foram
retomadas. No entanto, esse retorno, durante a gestdo municipal de Manoel Santana, foi

marcado por interferéncias, conforme relatado por Bulhdes (2021, p. 56-57):

No inicio de fevereiro [de 2009], surgiram, como sempre oportunistas se passando por
‘salvador da patria’, prometendo transmitir a missa por intermédio de trés emissoras
com sede no Sudeste do Brasil. Na mesma hora, receberam como adiantamento pelo
‘servigo’ quase 20 mil reais para custear a transmissdo. Chega, entdo, o dia 20 de
fevereiro de 2009, celebra-se a missa como de costume, mas ninguém sabe e ninguém
assistiu em nenhum canal de TV.

Sobre esse acontecimento, Roberto Bulhdes (2024) esclareceu que os responsaveis
pela transmissdo fugiram com o dinheiro, impedindo sua realizagdo. Diante da situacao,
Roberto e o prefeito Manoel Santana buscaram uma solugdo viavel para garantir a transmissao

das missas.

Diante das amizades feitas em varios canais de TV no Sudeste, no dia seguinte [apos
a reunido], viajei para Sao Paulo a procura de falar com o Padre Cleodon, um amigo
que tinha um programa na TV Século 21, com sede na cidade de Vinhedo/SP. Padre
Cleodon me recebeu no mesmo dia, e conseguiu que o Padre Eduardo, diretor
presidente da Século 21, me recebesse. Ao declinar sobre o assunto, Padre Eduardo
concordou em transmitir a missa do Padre Cicero nos dias 20 de cada més (Bulhoes,
2021 p. 57).

Com o retorno das transmissdes ao vivo da missa para todo o Brasil, emissoras

locais e regionais também demonstraram interesse em exibi-la, como foi o caso da TV Ceara
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(Fortaleza), TV Verde Vale (Juazeiro do Norte) e TV Aparecida (Aparecida/SP). A expansdo da
televisdo, que ja ocorria por meio da transmissdo no site da TV Padre Cicero e em outras
emissoras, ganhou ainda mais alcance com a criagdo de um canal na plataforma YouTube ¢ a
entrada na TV a cabo, por meio de uma parceria com a empresa de telecomunicagdes cearense

Brisanet’*.

4.3.4 Do YouTube a TV a cabo: novos movimentos de expansdo audiovisual

O primeiro movimento de expansdo audiovisual da TV Padre Cicero para a internet
ocorreu com o desenvolvimento do site 7>. Apods a criagdo e disponibilizagdo de contetdos
online, a transmissao (inicialmente das missas) foi ampliada com a criagdo de um canal na
plataforma YouTube 7%, em 4 de maio de 2015. No entanto, as informagdes sobre a criagio
desse canal também sdo escassas. Ao falar sobre o surgimento do canal no YouTube, Roberto
Bulhdes Junior (2024, entrevista) explicou: “Foi ideia minha e do Carlinhos. Carlinhos também
¢ danado para a rede social. E [foi ideia] de Carlinhos colocar os videos no canal do YouTube.
Mas Carlinhos ¢ que ¢ mais puxado para isso”. Essa iniciativa fez parte do processo de
reformulagdo da TV Padre Cicero, iniciado com a chegada de Bulhdes Junior.

Além disso, o interesse ¢ o envolvimento de um colaborador, como Carlos Bezerra,
também sdo aspectos recorrentes na historia da TV. Conforme identificado durante as
entrevistas, todos os colaboradores demonstraram grande interesse em contribuir para que a TV
continue evoluindo e esteja alinhada com os avancos tecnologicos € comunicacionais. Esse
aspecto ressalta o carater familiar da TV Padre Cicero e a percep¢do de que essa experiéncia
televisiva vai além de um simples trabalho para eles.

A criagdo do canal no YouTube também se consolidou como um espaco de
compartilhamento e preservacao das transmissoes, reportagens e programas produzidos pela
TV Padre Cicero. Assim, o YouTube desempenha um papel essencial como repositorio da
memoria televisiva local na internet. Segundo Cajazeira e Souza (2020, p. 265), o YouTube
representa uma das “[...] estratégias de armazenamento e salvaguarda dos arquivos
audiovisuais, a partir de modelos e plataformas online”. O uso dessas plataformas ocorre

principalmente entre empresas e instituicdes que ndo possuem um acervo audiovisual proprio,

74 Brisanet ¢ uma empresa brasileira de telecomunicagdes € provedora de Internet, fundada em 1988 no municipio
de Pereiro no estado do Ceard. Estd presente nos estados de Alagoas, Bahia, Ceard, Maranhdo, Paraiba,
Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte e Sergipe.

75 Disponivel em: https://www.tvpadrecicero.com.br/. Acesso em: 20 jun. 2025.

7 Disponivel em: https://www.youtube.com/c/TVPadreC%C3%ADcero. Acesso em: 20 jun. 2025.



https://www.tvpadrecicero.com.br/
https://www.youtube.com/c/TVPadreC%C3%ADcero

208

nem profissionais especializados, como arquivistas ou bibliotecarios, para gerenciar a
preservacdo da historia audiovisual da organizacao.

As lacunas temporais na trajetéria da televisao, sob o viés da memoria, estdo
intrinsecamente ligadas ao desejo de lembrar e esquecer (Gondar, 2005). De acordo com a
autora, a memoria ¢ um processo seletivo, no qual alguns fatos e acontecimentos sao lembrados,
enquanto outros sdo conscientemente ou inconscientemente esquecidos. Esse aspecto ¢
especialmente relevante para esta pesquisa, pois as fontes documentais sobre a historia da TV
Padre Cicero sdo praticamente inexistentes, tornando necessario recorrer quase integralmente
aos relatos orais dos profissionais da TV. Isso também se reflete no surgimento do canal no
YouTube como espago de registro e memoria.

A memoria pode ser compreendida sob os aspectos de aquisi¢do, formacao,
conservagao e evocacao de informagdes. No contexto da aquisi¢do, a memoria esta relacionada
ao aprendizado, enquanto a evocagdo envolve recordagdo, lembranca e recuperagdo de
informagdes. Segundo Izquierdo (2002), a memoria ¢ a capacidade do cérebro de adquirir,
armazenar e recordar informagdes, o que se aplica diretamente a trajetoria da TV Padre Cicero.

Sem operacgdo na televisdao aberta, o YouTube tornou-se a principal plataforma de
exibi¢do da TV Padre Cicero. Foi nesse periodo que surgiu o Programa Leriado. Entretanto, em
2017, a TV Padre Cicero expandiu sua transmissao para a internet e para a TV a cabo por meio
de uma parceria com a empresa de telecomunicacdes cearense Brisanet. Fundada em 1997 pelo
empreendedor José Roberto Nogueira, a Brisanet tem sede no municipio de Pereiro (CE) e, ao
longo do tempo, ampliou sua atuagdo, passando a oferecer servigos de telefonia fixa, pacotes
de internet e TV a cabo.

Sobre a presenca da TV Padre Cicero na Brisanet, Roberto Bulhdes (2024,

entrevista) explicou que:

E eu fiquei lutando, lutando e lutando, com a TV na internet, ficava sé na internet,
mandando sinal pela internet, ai foi melhorando, veio o espago no YouTube e tudo
mais, abriu uma pagina, foi quando foi em 2017, chegou a Brisanet. A Brisanet, que ¢
essa empresa de TV a cabo e TV por assinatura e internet. E veio aqui conhecer a
gente ¢ disse [0 responsavel]: “Vou botar o seu canal no ar”. E colocou na grade da
Brisanet, ¢ nos estamos ai desde 2017 no ar com o canal na Brisanet.

A partir da parceria com a Brisanet, a TV Padre Cicero retornou as transmissdes

televisivas em seu formato classico, o broadcast. No entanto, o sinal utilizado ndo foi o da
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televisdo aberta, mas sim da TV a cabo, transmitido pelo canal 171. A matéria publicada pelo

portal Flavio Pinto News’’ (2018), ajuda a rememorar esse momento de retomada:

Por vérios anos a emissora juazeirense vinha com sua programacao apenas na internet,
realizando transmissdes ao vivo e levando para o Brasil e o mundo, informagdes,
musicas, shows e documentarios dos mais diversos, produzidos na regido do Cariri
cearense. A parceria com a Brisanet coloca a TV Padre Cicero em outro patamar,
levando sua programacao inicialmente aos estados do Ceara, Paraiba e Rio Grande do
Norte, para milhares de assinantes da Brisanet (Portal Flavio Pinto News, 2018, online).

Além do retorno a TV broadcast, a parceria com a Brisanet também possibilitou a
expansdo da TV Padre Cicero para além do territério cearense, alcangando outros estados onde
a empresa atua, como Paraiba e Rio Grande do Norte. Pode-se afirmar que, a partir desse
momento, iniciou-se um novo ciclo das transmissdes televisivas da TV Padre Cicero,

culminando em seu retorno a TV aberta em 2019.

4.3.5 Um pedido ao politico: nasce a TV Juazeiro, renasce a TV Padre Cicero

Na tentativa de ampliar a divulgacdo da Missa do Padre Cicero, Roberto (2021)
buscou o apoio do senador cearense Eunicio Oliveira, que, a época, exercia o cargo de

Presidente do Congresso Nacional (2017-2019).

Entusiasmado com a solicitagdo feita naquele instante, Eunicio falou-me da sua
intencdo em instalar em Juazeiro [do Norte] a primeira repetidora da TV Senado no
interior do Brasil. Até entdo, essas repetidoras s6 estavam sendo instaladas nas
capitais. Eunicio afirmou precisar de uma torre ¢ de uma casa-abrigo para os
equipamentos, ficando de olhos arregalados quando lhe disse que dispunha do apoio
que ele solicitava. Ao saber que eu era o responsavel pela repetidora de TV da
prefeitura de Juazeiro pediu-me que conseguisse com entdo prefeito Arnon Bezerra,
um documento afirmando que estava de acordo com a instalagdo da TV Senado
(Bulhdes, 2021, p. 60-61).

A partir desse fato, algumas consideragdes podem ser feitas. Com o fim da
utilizacao temporaria do Canal 13 pela TV Padre Cicero, os relatos sobre a continuidade da
televisao foram direcionados a transmissdao da missa em homenagem ao Padre Cicero. Nao ha
mencao explicita ao retorno das transmissdes especificamente pela TV Padre Cicero. No
entanto, ¢ possivel considerar que esse retorno também foi articulado pela equipe,
especialmente por Roberto Bulhdes, cuja relacdo proxima com politicos cearenses pode ter
funcionado como um facilitador nesse processo. Isso evidencia um trago historico da relagao

entre politicos e meios de comunicagdo no Brasil.

7 Disponivel em: https:/www.flaviopintonews.com.br/2018/01/tv-padre-cicero-com-seu-sinal-via-tv.html.

Acesso em: 21 jun. 2025.
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Conforme destacam Aires e Santos (2017, p. 7), “Os meios de comunicacio
brasileiros parecem caranguejos que vivem numa densa estrutura, permeada pelas raizes da
familia patriarcal ¢ do mandonismo, pelos troncos e galhos do clientelismo e do compadrio™.
Essa estrutura esta presente desde a inauguracao da TV Tupi, passando pela TV Globo e
alcangando as emissoras regionais cearenses, como a TV Verdes Mares e a TV Jangadeiro.
Dessa forma, foram essas relacdes e trocas de favores que possibilitaram o retorno da TV Padre
Cicero a televisao aberta. Ao analisar a relagdo entre televisdo e prefeituras, Gorgen (2007, p.

7) explica que:

A figura do municipio como executor dos servigos de radiodifusdo esta nas origens
do marco regulatério da radiodifusdo [...] Uma prefeitura s6 poderia ser detentora de
uma RTV caso fosse aprovada lei municipal autorizando-a a executar o servigo e
prevendo 0s recursos necessarios.

Apds a “promessa” do Presidente do Congresso Nacional de viabilizar uma

retransmissora para Juazeiro do Norte, Roberto Bulhdes (2021, p. 61) descreve o processo:

Em 15 de janeiro de 2018, o prefeito Arnon Bezerra encontrava-se em Brasilia e a
convite de Eunicio Oliveira foi visitar o Senado Federal. Dai, ficou entdo acertada a
vinda de uma comitiva da TV Senado a Juazeiro do Norte, o que aconteceu no final
de janeiro de 2019. Vieram na visita, José Carlos Barizon, chefe da Coordenadoria de
Transmissdo da TV e Radio Senado, juntamente com Luiz Carlos Fonteles, Assessor
Técnico da SECOM. Em Juazeiro do Norte, fizeram os levantamentos do local onde
os equipamentos seriam instalados, sendo assinado um acordo de cooperagéo entre o
municipio e o Senado Federal.

A partir do relato de Roberto Bulhdes, observamos que o processo de implantacao
da TV Juazeiro foi sendo intensificado e consolidado. Apods esse levantamento, os

equipamentos comeg¢aram a chegar:

Quando foi com dois meses me ligaram. Chegou um caminhdo aqui na minha porta
de equipamento, um caminhdo completo, com transmissor... Quase 480 mil reais de
equipamentos, tudo da TV Senado. Com poucos dias, chegou o pessoal para montar,
acho que més de agosto, chegou o pessoal para montar, foi 14, veio aqui, 14 de Minas
Gerais, montou, testou, ficou no ar, estd funcionando (Roberto Bulhdes, 2024,
entrevista).

Para a equipe da TV Padre Cicero, a chegada da TV Juazeiro e a possibilidade de
voltar a transmitir na televisdo aberta foram eventos de grande importancia. Os relatos de Yorio
Bulhdes e Reginaldo Arraes ajudam a compreender, ainda que parcialmente, o sentimento de
retorno das transmissdes da TV Padre Cicero, agora em conjunto com a TV Juazeiro:

Ah, foi um sonho. Foi um espetaculo e uma oportunidade, assim, unica, né? Porque ¢

unir o util ao agradédvel, né? Meu pai estava com toda a estrutura montada. O canal do
municipio estava ansioso. Entdo meu pai s6 em colocar o sinal 14 para a gente foi
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espetacular. A prefeitura, o municipio foram muito bom. Porque tem um espago 14,
um canal, que esta a disposi¢do. E para a gente que estava gerando programacao local,
né? Para a regido em canal aberto (Yorio Bulhdes, 2024, entrevista).

Foi a motivagdo tal qual da primeira vez. Pra gente era algo assim... Como eu digo, a
gente fazia, mas a gente ndo tinha a nossa real nogdo do que a gente tava fazendo
assim, eu como eu tava dentro porque quem eram as cabecas era o Yorio, o Bulhdo,
eu era o que chegava 1 e dizia: “Precisa de uma camera ali, ali, ali, ali como ¢ que a
gente faz? E ai, eu ia 14, olhava.. Vou montar aqui, puxa cabo dali, puxa cabo dali.
[Eu] era de fazer, né?! (Reginaldo Arraes, 2024, entrevista).

Com a chegada da TV Juazeiro, que pertence a prefeitura, e com base nas reflexdes
de Gorgen (2007) acerca do papel das televisdes e das administragdes locais, consideramos que
a conexao entre a TV Padre Cicero e a TV Juazeiro, ou seja, entre Roberto Bulhdes e os politicos
locais (prefeitos, deputados e senadores), se insere no cenario historico, politico e econdomico
dos meios de comunicacao no Brasil. Desde o comego, o objetivo da chegada de um novo canal
em Juazeiro do Norte ndo era ser controlado pela prefeitura, mas sim orientar a estacao de
televisdo para que a TV Padre Cicero pudesse se beneficiar dela.

O acordo atua como uma forma de “aluguel” para que a TV Padre Cicero pudesse
usar o sinal, os aparelhos e criar a programag¢do. Em outras palavras, todos os envolvidos nessa
narrativa se beneficiaram. Juazeiro do Norte teria uma emissora de televisao cuja propriedade
¢ da prefeitura, a TV Padre Cicero seria a utilizadora do canal e receberia um valor por esse
servigo, ao passo que a prefeitura ndo se preocuparia com a producdo de contetido. No entanto,
haveria uma estagao de televisao local. Dessa forma, como explicita Gorgen (2007, p. 1), a “[...]
malha invisivel de distribuigdo de bens simbolicos ¢ mantida até hoje, em parte, gragas ao
suporte das prefeituras dos pequenos e médios municipios”. Ou seja, um modelo historico de
dominagdo politico, econdmico e dos meios de comunicagao.

Portanto, a TV Senado iniciou sua fase experimental em Juazeiro do Norte em 14
de outubro de 2019, e se estabeleceu definitivamente em 31 de outubro de 2019, durante a
cerimOnia comemorativa dos 50 anos e a inauguragao da Estatua do Padre Cicero na Colina do
Horto. De acordo com a diretora da Secretaria de Comunicacao Social do Senado, Erica Ceolin,
que esteve presente na cerimonia e enfatizou o esforco pioneiro do Senado para expandir o sinal
da emissora, tendo a regido do Cariri como o projeto-piloto para as demais areas:

O sinal da TV Senado e das demais emissoras parceiras tem o potencial de chegar a
pelo menos outros quatro municipios da regido, alcangando seiscentas mil pessoas. A
populagdo de Crato, Barbalha, Missdao Velha e Caririagu vai poder, junto com o povo
de Juazeiro do Norte, assistir aos quatro canais que celebramos hoje. Na pratica, com
a chegada da TV Senado, os cidaddos do Cariri vao poder acompanhar de perto tudo
0 que acontece no mundo politico e cultural do Brasil, do Ceard e do municipio —

acrescentou (Agéncia Senado,
2019, online).
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Além da instalacdo da TV Senado, Juazeiro do Norte também passou a contar com
outros trés canais: a TV da Camara dos Deputados, a TV da Assembleia Legislativa do Ceara
e um canal especifico para a cidade, viabilizados através do fendomeno conhecido como
multiprogramagao. Portanto, a TV Juazeiro surgiu a partir deste ultimo canal. A Agéncia
Senado (2019, online) informou que “[...] o sinal da TV Senado e das emissoras associadas
deve alcancar pelo menos mais quatro cidades da Regido do Cariri, além de Juazeiro: Crato,
Barbalha, Missao Velha e Caririagu, alcangando uma populagao potencial proxima a 600 mil
pessoas”.

O estabelecimento da TV Senado e, por consequéncia, da TV Juazeiro se relaciona
com o contexto do coronelismo eletronico, discutido no capitulo anterior. Segundo Lima (2011,
p. 81), essa pratica de negociacdo politica tem sido uma das principais caracteristicas da
radiodifusdo desde a segunda metade do século XX. A estratégia de negociagdo também se faz
presente na procura de Roberto Bulhdes pela transmissdo da Missa do Padre Cicero, conforme
observado anteriormente. E esta procura afeta diretamente a sua interagdo com as
personalidades politicas.

A volta da TV Padre Cicero, tanto para a televisdo por assinatura na Brisanet,
quanto para a televisdo aberta na TV Juazeiro, evidenciou a demanda por programas que vao
além das transmissdes ao vivo de missas e eventos locais. Assim, 0 primeiro programa, o
Leriado, surgiu. Em seguida, durante a pandemia, o programa Panorama Regional foi

introduzido.

4.3.6 A criagdo dos programas “Leriado” e “Panorama Regional”

O Leriado’® foi o primeiro programa desenvolvido pela TV Padre Cicero apds
retornar a televisdo convencional (inicialmente na Brisanet), sob a direcdo do diretor de
programacao Bulhdes Junior, em 2017. Desde o inicio, o Leriado foi concebido para ser
executado fora do estiidio da emissora, uma vez que, de acordo com Bulhdes Junior (2024,

informagdo), a l6gica de producdo deste programa ¢ mais complexa:

Eu criei o Leriado. Um programa que ¢ um show de calor popular, né? Ai, queriam
fazer aqui no estudio. Falei: “Ndo da certo. Porque estddio ¢ um local muito
complicado de fazer. Ndo ¢ tio simples pra lidar com muita gente”. E que é muito pra
gente, pra cuidar de muita gente, tem que ter mais gente. Nao tem. Nao tem recurso
pra isso. Ai fizemos na rua. Na rua, demos uma agilidade na edi¢do pras pessoas
entenderem o programa. E ai depois que ta o formato ta pronto, né? Ai vai seguindo.

78 Equivalante ao lero-lero, papo furado, paleio, conversa mole, confome Navarro (2013).
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O funcionamento do Leriado lembra a l6gica do circo, devido a sua estrutura movel
(as gravagodes acontecem em locais publicos, como pragas, € em cidades distintas da regido do
Cariri - Juazeiro do Norte, Crato, Barbalha). Reginaldo (2024, informagao oral) elucidou-nos

sobre o “planejamento” do programa:

[...] € o chamado “pega na rua”. Montamos o cenario, montou la as quatro cameras,
dependendo da cidade a pessoa que chamou a gente, que convidou, bota um carro de
som rodando 1a: “Atencdo, a uma hora da tarde, comeca a gravacdo do programa
Lariado, 14 na praga ndo sei quem, ndo sei quem... Venha participar! Vocé que canta,
que danga, que ndo sei o qué, que conta histéria”. E a gente fica esperando. Ai, tem a
certeza que vai ter? Nao. Mas, até hoje, tem, tem programas que se fosse pra dividir
em dois, dava. Porque ¢é pra ser doze participantes. Tem um programa que ta vinte e
quatro, vinte e seis, ¢ ai a gente: “N&o, ndo cabe mais, ndo cabe mais”. E vem de tudo
que ¢ jeito.

Como mencionado, a logica do planejamento consiste em ndo possuir um plano
definido sobre quem participara do programa. A medida que a comunidade local é informada
sobre a presenca da equipe do programa, os interessados se dirigem ao local de gravagdo e
solicitam sua inscri¢do. Para a gravacdo, ndo existe um niimero maximo de participantes, porém
Bulhdes Junior (2024) esclareceu que sdo escolhidas aproximadamente 12 (doze) participagdes
para serem exibidas na edi¢do do Leriado. Conforme Carlos Bezerra (2024, entrevista), o efeito

ao vivo ¢ mantido no programa:

O Leriado a gente vai pra uma praca grava tudo, s6 que na gravagdo a gente ja faz
quase ao vivo. Ai tem algumas falhas, na edig@o a gente corta. Ai bota aqueles efeitos,
aqueles risos, aquela legenda, alguma trilha sonora, aqueles barulhos de gato de
cachorro. Ai faz na edigdo. Era possivel colocar ao vivo, mas a gente deixa pra colocar
s6 na edig@o.

Figura 41 — Identidade visual do programa Leriado

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=]JesvqUIUp8 (2026).
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O programa, que vai ao ar aos sabados, as 14h, ¢ conduzido por Cicero Feitosa,
conhecido artisticamente como Cigo Mulato (na foto abaixo ele estd vestido de camisa

vermelha).

Figura 42 — Edi¢do do programa Leriado em Altaneira-CE
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Fonte: Inétagram TV Padre Cicero (202'4).

Na elaboragdo do cenario, diversos tipos de tecidos coloridos e estampados sdo
empregados, fazendo referéncia aos tecidos de chita, cadeiras, microfone e instrumentos

musicais. O cendrio € simples e esse € o propdsito, ja que o programa se concentra nas atragdes.

Figura 43 — Cenario do programa Leriado
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=JJesvqUIUp8 (2026).

De acordo com Reginaldo (2024) e Roberto Bulhdes (2024), o programa Leriado
visa ser uma grande celebragdo, uma farra, proporcionando alegria, entretenimento e

apresentando ao publico os artigos e as “gaiatices” locais. O objetivo ndo é necessariamente
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215

encontrar uma pessoa talentosa (que cante, dance ou faga uma piada), mas sim encontrar
pessoas dispostas a participar e organizar essa grandiosa celebragdo ao ar livre.

Como destacado pelos profissionais da TV Padre Cicero, apresentar a cultura
local/regional do Cariri na televisao, especialmente a partir de uma maior abrangéncia do sinal,
sempre foi o principal objetivo da TV. Para ilustrar, segue um video de uma das transmissodes

do programa Leriado.

Figura 44 — QR Code de acesso ao video do programa Leriado

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

Também € possivel identificar outras possiveis configuragdes do programa no canal
do YouTube, que atua como um repositorio de conteudo audiovisual da televisao. Na ilustracao
a seguir, vemos uma edi¢do gravada na cidade de Altaneira-CE, em 2024, celebrando o

aniversartio de 25 anos da TV Padre Cicero.

N

Fonte: Instagram TV Padre Ciéero (2024).

O Panorama Regional, por outro lado, surgiu durante a pandemia de Covid-19, em
2020. “O Panorama Regional teve inicio no come¢o da pandemia, em marco deste ano”. Vocé
pode procurar no YouTube e verd que o cenario era diferente, fundamentado em entrevistas.
Entdo, eram mais entrevistas, mas eu queria adicionar um toque musical, inovar com o musical.

“Entdo comecamos a inserir musica” (Roberto Bulhdes Junior, 2024, entrevista). Este novo
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programa, que ja vinha sendo debatido por Roberto Bulhdes € Roberto Bulhdes Junior hé algum
tempo, foi implementado no comecgo da pandemia. Conforme Ana Luiza Domingos (2024,

entrevista) explicou:

[O inicio] Foi s6 falando sobre a pandemia. Bulhdes chamou o prefeito, o secretario
de saude pra dizer o que estava acontecendo. Quais eram as medidas que a prefeitura,
que o secretario de satde estava tomando. Por que a gente tinha que se afastar? Se s
tinha uma pessoa e estava controlada. Por que a gente ndo aguardava? Por que a gente
tinha que obedecer um decreto do governo do estado? Entdo, foi tudo muito novo. E
o Bulhdes [disse]: “Vamos explicar pro povo o que estava acontecendo”. Porque tinha
gente que nem sabia do que era a covid. Ai veio muitas entrevistas. Porque deu uma
louca no povo e o povo queria usar até alcool de acender fogareiro, brasa, na mao,
porque estava faltando. Tudo era escassez. Escassez ¢ falta de informagéo. E na TV
era morte, morte, morte, morte. Entdo, foi essa necessidade que fez o panorama nascer
de fato e de direito.

Até o momento, os outros entrevistados ndo comentaram esse comego mencionado
por Ana Luiza Domingos (2024). Particularmente, por abordar temas relacionados a pandemia
- 0 que nos faz lembrar do slogan da TV Padre Cicero: “Coisa boa ¢ com a gente”. Coisa ma,
deixe para outras pessoas. No entanto, ¢ inegavel que as primeiras edi¢des do Panorama
Regional abordaram questdes e incertezas relacionadas a pandemia, especialmente porque tudo
era novidade e ninguém tinha certeza sobre o que se tratava essa enfermidade e seus reais

impactos.

Figura 46 — Ana Luiza Domingos nos bastidores do Programa Leriado
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Fonte: Instagram da TV Padre Cicero (2024).

A identidade visual do Panorama Regional ¢ apresentada na figura a seguir.
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Figura 47 — Identidade visual do programa Panorama Regional
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=126lxvenWdM (2026).

Em um dos programas iniciais, a TV Padre Cicero teve como convidado Michel
Araujo, Secretario de Desenvolvimento Econdmico e Inovacdo de Juazeiro do Norte-CE, que
elucidou algumas questdes acerca da pandemia no cendario de Juazeiro do Norte. Abaixo, vocé

pode assistir ao video deste programa transmitido em 2020.

Figura 48 — QR Code de acesso ao video do programa Leriado na pandemia

Fonte: elaborado pelo autor (2026).

Nas primeiras edi¢des do Panorama Regional, Roberto Bulhdes era o tunico
responsavel pela apresentagdo. Com a chegada do apresentador Léo Silva, a fungdo passou a
ser dividida. Os programas iniciais, ainda sem grande organizagdo, apresentavam um cenario
basico: um fundo preto com diversos banners retratando diversas imagens de Juazeiro do Norte

e do Padre Cicero, além de algumas cadeiras.
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Figura 49 — Primeiro cendrio do programa Panorama Regional
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Fonte: https://acesse.dev/uL3F8 (2026).

Além do cenario, os “bastidores da televisdo” também se encontravam em fase de
organizagdo, como evidenciado na imagem a seguir, onde ¢ possivel observar o estudio -

instalado no quintal da residéncia de Roberto de Bulhdes - da TV Padre Cicero.

Figura 50

— Visao geral do estudio do programa Panorama Regional
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Fonte: https://acesse.dev/uL3F8 (2026).

De acordo com Yorio Bulhdes (2024, entrevista), a ideia do Panorama Regional

era apresentar o lado mais cultural do Cariri:

E ele [o pai] conseguiu direcionar a TV mais para a parte cultural e educacional
também. Entdo nossa programagdo ¢ muito ligada a cultura. Entdo foi uma decisao
que ele tomou. Para poder ficar diferenciando das outras. Porque ter um programa de
jornalismo ¢ bacana. Mas ndo tem como ter jornalismo s6 mostrando coisas boas.
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Com essa perspectiva, Ana Luiza Domingos (2024) elucidou que Roberto Bulhdes
€ sua equipe, aos poucos, comecaram a reconsiderar a énfase na pandemia, presente no
conteudo da TV Padre Cicero. Portanto, a programacao do Panorama Regional foi desviando a
atencao da pandemia de Covid-19 e concentrando-se no panorama musical. Adicionalmente,
estabeleceu-se um periodo de duragdo mais curto para o programa. Nas edi¢des iniciais,
conforme demonstrado no video acima, o programa tinha uma duragdo aproximada de 4 horas.
Depois, definiu-se que o programa teria uma duragdo de 2 horas, sendo 1 (uma) hora de

entrevista ¢ 1 (uma) hora de musical.

Com pouco tempo a gente ja estava estruturado. A gente ndo pode comegar as 18 ¢
terminar as 10 [da noite]. Ai vamos organizar. As vezes, o convidado chegava um
pouquinho mais cedo, um pouquinho mais tarde, ai chegou pronto, bota no ar. Ai a
gente foi se organizando de novo. A gente comegou o programa no dia 17, 18 de margo
mais ou menos, de 2020. Quando foi em abril, mais ou menos, a gente ja ndo
aguentava mais falar de covid, sabe? Ai o Bulhdes disse: “Nao, vou botar, chamar
Francisquim da Igreja”. Foi a primeira atragdo musical. Pra ele falar de outras coisas,
porque a gente ndo aguentava mais, meu Deus, ¢ muita morte na cabega. Vocé ligava
a televisdo, qualquer outro canal, era aquele timulo vazio... No dia que a gente botou
o Francisquim da Igreja aqui, ai todo mundo aceitou [0 piblico]. Ai a gente disse: O,
isso ai ¢ bom. Vamos comegar a colocar assim, primeiro uma entrevista, depois uma
musiquinha, que ¢ pra descontrair” (Ana Luiza Domingos, 2024, entrevista).

O Panorama Regional nao sofreu mudangas apenas no seu contetido. Com a
evolugdo do programa, o cendrio também sofreu alteracdes. Conforme Bulhdes Junior (2024,

entrevista), o pai foi quem elaborou o projeto visual.

[A criagdo do] cenario, é a invengao dele. Esse cenario cheio de madeira cortada. Ele
faz do jeito dele, mas faz. [A gente] orienta, mas ele faz do jeito dele. Essa madeira
[que ¢ utilizada no cendrio], era para ser a madeira leve. Madeira é pesada que s6 a
molesta. Porque eu expliquei para ele. Tem que ser TV, tem que ser coisas que vocé
troca rapido. Nao pode ficar fixo. Tem que se trocar rapido. E ai, anoiteceu... Quando
amanheceu ja estava com esse neg6cio ai [se referindo a madeira do cenario]. Mas,
ndo pode contrariar porque ¢ o jeito dele. E o jeito dele e da certo.

Conforme Ana Luiza Domingos (2024, entrevista), o conceito deste novo cenario
era que ele pudesse ser alterado ao longo do tempo, com base nos presentes recebidos. A

estrutura da mangueira permaneceu inalterada, porém foram adicionados novos detalhes.

Depois mudou o estudio, que a gente era tudo preto, o tapete preto, s6 umas imagens,
umas gravuras impressas. O [Bulhdes] Junior disse: “Nao, vamos mudar isso”. Ai foi
quando veio o branco, houve essas gravuras, € aos poucos a gente foi montando esse
cenario, bem regional. O que ¢ que precisa? Ah, uma cabaga. Ai, alguém ia no sitio:
“Eu tenho uma cabaga”. Ai outro dizia: “A imagem do Padre Cicero nao pode faltar”.
Ja tinha sanfona, que era daqui da casa, e zabumba, que é nosso regional mesmo, de
musica raiz. Entdo, a gente foi construindo, botando cada coisa, cada coisinha que tem
aqui foi se construindo, né?! Aquelas espadas [mostrando o cendrio] ali, foi um cara
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que veio aqui do sitio, que trabalha com madeira, e um dia ele trouxe, 0, trouxe para
aqui para botar no estudio. E a gente foi deixando.

Figura 51 — Mudangas no cenario do programa Panorama Regional
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Fonte: https://encr.pw/D10EK (2026).

Para além das alteragdes no ambiente, também foi realizado um investimento na
infraestrutura técnica e tecnologica do estudio. Atualmente, a operagao das cAmeras ¢ realizada
totalmente a distancia. A instalacdo de alguns ar-condicionados no espago melhorou o sistema
de refrigeragdo do estudio, assim como a reestruturacdo da iluminagdo. Na imagem a seguir,

mostramos o atual estadio.

Figura 52 — Atual estudio da TV Padre Cicero
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As transformacdes na TV Padre Cicero nao se limitaram apenas a entrada da

Brisanet, da TV Juazeiro e a producdo dos programas. A programagao da TV Padre Cicero
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inclui, além dos dois programas, filmes, documentarios e contetidos regionais produzidos na
regido por produtores autdonomos. Bulhdes (2024) salientou que a TV Padre Cicero sempre se
mostrou receptiva para que produtores e realizadores audiovisuais independentes da regido
pudessem veicular seus trabalhos na televisao. Portanto, a programagao ¢ transmitida por 24
horas (12 horas inéditas + 12 horas de reprise) - uma logica que se aplica as experiéncias de
televisdo na internet.

A chegada de novos parceiros e tecnologias também alterou o ambiente fisico e as
transmissdes. As mudancgas no estidio refletem apenas os novos tempos da TV Padre Cicero.
Funcionando no andar inferior da casa de Roberto Bulhdes, a TV Padre Cicero possui uma sala,
um escritério, a antiga sala do master que foi transferida para o andar superior e o estadio (o
antigo quintal da casa).

Além dos profissionais que atuam, hoje, a TV Padre Cicero j& recebeu outros
profissionais, como Livonio, primo Carlos Bezerra, ¢ Fabio Venturi, um profissional do
audiovisual com experiéncia em produgdes nacionais € internacionais para televisdo,
documentarios, videos institucionais e publicidade. A contribui¢ao de Fabio para a equipe da
TV Padre Cicero, atuando como profissional autonomo, foi crucial para auxiliar nas
transmissdes dessa experiéncia pioneira de televisdo em Juazeiro do Norte.

Como todos os entrevistados enfatizaram, mesmo com a divisao das fungdes, todos
tém a capacidade de desempenhar diversas fungdes na televisdo, ndo se limitando a uma ou
outra func¢do especifica - conforme mencionado anteriormente. A equipe mostrada ¢ a que
trabalha diariamente na televisdo. Ana Luiza Domingos, que trabalha a distdncia desde o
nascimento de sua filha, e Yorio Bulhdes, que desempenha a profissdo de piloto de avido,
alterna entre as duas atividades.

Portanto, Roberto Bulhdes, Roberto Bulhdes Junior, Carlos Bezerra e Reginaldo
Arraes sdo os funciondrios mais atuantes na rotina diaria da TV Padre Cicero. No projeto de
reestruturacdo houve uma mudanga em um dos ambientes da TV: a sala do master.
Anteriormente situada ao lado do estiidio, na parte inferior da residéncia, agora se encontra no
andar superior. De acordo com Bulhdes (2024), a alteragdo aconteceu para permitir um maior

espago ao master.



222

Figura 53 — Atual sala do master da TV Padre Cicero
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Fonte: Autor (2024).
Conforme explicou Carlos Bezerra (2024), toda a estrutura do master foi projetada

e construida por eles mesmos. Adicionalmente a sala de controle, os equipamentos também
podem ser operados a distancia, caso seja necessario, mesmo que nio estejam localizados na
sede da TV. Com base na Figura a seguir, ¢ possivel comparar as mudancas (estrutura fisica e

recursos tecnoldgicos) da antiga e da atual sala do master da TV Padre Cicero.

igura 54 — Antiga sala do master da TV Padre Cicero

Fonte: Roberto Bulhdes Junior (2024).
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ura 55 — Equipe da TV na sala do master da TV Padre Cicero

Fonte: Instagra V Padre Cicero (2026).

Neste projeto de reestruturacdo da TV Padre Cicero, particularmente ao

ponderarmos sobre a sua “colabora¢do” com a TV Juazeiro, uma das questdes que emergiram

foi a respeito da sua viabilidade financeira. Com base na conversa com Roberto Bulhdes (2024),

entendemos que o dinheiro que entra na TV € proveniente do que chamamos de apoio cultural.

Este suporte cultural recebe tanto auxilio governamental quanto capta os valores dos

anunciantes.

Tem uma tabela de prego, que ndo quer dizer que seja rigida. E uma base, a gente, por
exemplo, o Governo Federal, ele quer uma base da tabela, ele manda, digamos, 10 mil
de verba para ca. Entdo, para aquele 10 mil de verba, ele distribui dentro do, faz uma
API [Interfaces de Programacdo de Aplicagdo] dentro do, do que ele quer. Por
exemplo, aqui. Essa aqui ¢ a API do Governo do Estado. Ele mandou seis mil, ele
manda seis mil e oitocentos, manda, diz a propaganda, vinte e sete chamadas dentro
dos trinta dias. Distribui essas chamadas dentro também, aqui dentro, por seis mil e
oitocentos reais. E estamos a nivel nacional. Ele estd mostrando para a nivel nacional.
Entdo, ¢ desse jeito que a API, no final do més, prepara, manda a nota fiscal, e eles
pagam pelo servico. Nio é favor, ndo é gratificagio, nem ¢ jaba. E o servigo que esta,
o uso do servigo. Para divulgar o que ele tem, divulgar o produto dele (Roberto
Bulhdes, 2024, entrevista).

Conforme Roberto Bulhdes (2024) destacou, a sobrevivéncia da TV Padre Cicero

depende desses apoios culturais. Adicionalmente, existem também as convocagdes (outro tipo

de suporte cultural) que acontecem dentro dos programas:

Uma chamada no Leriado é duzentos e oitenta reais. E a chamada no Panorama
[Regional] é duzentos e oitenta reais. Ai vocé vai baixando. Mas ndo quer dizer que é
duzentos e oitenta reais, se o cara ndo paga vinte chamadas, dez chamadas, ai se faz
uma modificagdo, se faz um entendimento, contando que tenha a periodicidade. Ele
quer contratar por trés meses, entdo, vamos dizer uma coisa que € trés mil, da dez por
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cento, vinte por cento, certo? E como a televisio faz, todo mundo é assim. A tabela é
essa, mas depende do quanto vocé quiser (Roerto Bulhdes, 2024, entrevista).

Nao existe uma uniformidade no valor proposto, mas uma negociacdo que pode
mudar dependendo da quantidade e/ou da relagdo com a empresa. Portanto, quanto mais
chamadas forem realizadas, menor sera o preco de cada uma delas. Adicionalmente, a TV Padre
Cicero conta com o suporte cultural do governo. “Nao discutimos sobre publicidade”.
Discutimos sobre suporte, suporte cultural. Desde o inicio, sempre foi assim. Suporte cultural
da administragdo municipal. Apoio cultural do municipio. “Suporte cultural das companhias
que nos auxiliavam” (Bulhdes, 2024, declaracdo verbal). A captacdo também ocorre através de
empresas privadas, além da iniciativa publica.

Hoje eu estou com o apoio aqui da Cevema, Sombra Importados, Sabdo Jua. Porque
tudo € custo. Nos somos uma fundagdo, mas uma fundagdo sem fins lucrativos. Mas
quando ¢ sem fins lucrativos ndo ¢ para dizer que ¢ com fins de prejuizo. O proprio
promotor veio e falou. Como eu era funcionario do Ministério Publico, eu ja vim
maceteado (Roberto Bulhdes, 2024, entrevista).

Bulhoes esta se referindo a Fundacao Padre Cicero de Televisao, uma entidade sem
fins lucrativos que auxilia na obtencao de fundos para a manuteng¢do da televisdo. No entanto,
ao dizer “Como eu era um funcionario do Ministério Publico, j& vim maquiado”, Roberto esta
se referindo a um método de fazer publicidade na televisdo sem revelar que ¢ publicidade: o
famoso “apoio cultural”.

Dallegrave, Bona e Del-Vechio (2009, p. 3), “O suporte cultural se distingue do
apoio comercial”. O anlncio comercializa produtos e o patrocinio cultural apoia algum
programa na programacao da TV Educativa. No entanto, Carvalho (2005) entende que o que ¢
vetado como publicidade ou propaganda se converte em recurso financeiro sob a denominag¢do
de apoio cultural. Roberto Bulhdes ¢ o responsavel por essa parte administrativa. Por outro
lado, seus filhos (Roberto Bulhdes Junior e Yorio Bulhdes) estio mais envolvidos com o
funcionamento da TV, assim como os demais funcionéarios (Ana Luiza Domingos, Carlos
Bezerra e Reginaldo Arraes).

Depois do retorno da TV Padre Cicero a televisao aberta, através da TV Juazeiro, e
a televisdo por assinatura, através do canal da Brisanet, observamos novos avancos na expansao
digital. Roberto Bulhdes visita a SET EXPO” anualmente, a principal exposi¢do de tecnologia

e negdcios do segmento de midia e entretenimento da América Latina, que acontece anualmente

7 Disponivel em: https:/set.org.br/events/setexpo/. Acesso em: 25 jul. 2025.
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em Sao Paulo, no més de agosto. Durante uma dessas visitas, Roberto Bulhdes reencontrou um

amigo da época do SBT.

Ha dois anos, eu fui para a feira 14 em Sao Paulo de tecnologia [que acontece] em
agosto. Todo ano. Ai ha dois anos cheguei e encontrei o pessoal do SBT que estdo
ligados a TV Aparecida. Ele disse: “Olha, eu quero o seu sinal no satélite”. Eu disse:
“Vocé esta ficando doido, ndo posso ndo”. Ndo, vocés vdo para o satélite (Roberto
Bulhoes, 2024, entrevista).

Primeiramente, por conta do preco e da amizade, a TV Padre Cicero foi transmitida

durante um ano pela Vivensis, uma companhia de antena parabolica digital.

Al veio a parabolica ai, nova que o governo vai dar... Me abriu meus olhos. Ele disse:
“Eu deixei sua vaga aqui, TV Padre Cicero”. Ele me botou sem eu ter condi¢des, sem
eu querer. Passamos um ano sem pagar um centavo. Agora estamos pagando, todo
més ¢ 25 mil reais pra subir o sinal do satélite. Uma empresa de antena parabdlica
manda uma parte e o restante eu consigo por aqui. J& estou com mais dois anos
[usando o sinal do satélite] (Roberto Bulhoes, 2024, entrevista).

Roberto Bulhdes Juanior (2024, entrevista) também relatou como aconteceu a

parceria com a Vivensis:

A Brisanet foi o inicio, o inicio de toda a historia junto com a internet, com a pagina.
Mas ai, mais uma vez, o Roberto Bulhdes, com pioneirismo, foi a feira de broadcast
que se chama SET, a feira de televisdo, e conversando com um amigo nosso,
engenheiro, que era do SBT, que eu conheco ha bastante tempo, o Padilha, entrou em
um acordo pra colocar a TV no satélite. Ai, o negdcio tomou rumos maiores, né? A
Vivensis [TV Sat] ela td em qualquer antena parabélica, mas a Vivensis que viu, eu
acredito que através de pesquisa, que esses caras ndo ddo ponto sem no, através de
pesquisa que a TV Padre Cicero tem uma audiéncia bacana.

Com essa colaboracdo, a TV Padre Cicero expandiu o seu alcance para todo o

territorio nacional. Assim, conforme Roberto Bulhdes (2024, entrevista), a audiéncia também

foi expandida.

Em tudo. Em tudo que vocé puder pensar. Nos estamos no Brasil, na América Latina.
Somos a primeira emissora do Nordeste, do interior do Nordeste a assumir o sinal do
satélite. Nao tem ninguém. Nos pegamos um fildo no canal da Claro, que é o canal
mais popular. Que ¢ o canal das antenas parabolicas. Do povdo mesmo. Toda. Quando
o instalador chega na casa da pessoa, ja tem [disponivel o sinal da] TV Padre Cicero.

Questionamos Bulhdes sobre como a TV Padre Cicero mede a audiéncia. Ele

explicou que, ao contrario do método convencional, onde pequenos dispositivos sdo ligados a

uma amostra de televisores em uma regido especifica, eles conseguem identificar o que esta

sendo transmitido, minuto a minuto, durante 24 horas diérias. Portanto, € possivel identificar as

alteracdes através da quantidade de interacdes nas redes sociais (Facebook e Instagram), além
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de comentarios no YouTube e no WhatsApp. Roberto Bulhdes Junior (2024, entrevista)

também concordou, ressaltando como se mede a audiéncia:

A nossa audiéncia ¢ medida através da rede social. Nosso publico ndo ¢é a classe A, B,
C. O nosso publico ¢ de D pra la. Entendeu? Pega um pouquinho do C e tal, mas o
nosso publico é mais povao, pessoas mais simples. Pessoas de idade, pessoas que
gostam de ligar a televisao e se divertir. Esse ¢ o nosso publico. A pessoa da classe A,
B... N#o, ndo é. [E] se tiver é muito pouco, ¢ escondido. E aquele povo que assiste,
mas ndo fala. Mas o povao, o povdo entra em contato com a gente direto.

Além das redes sociais, o feedback dos participantes ajuda na compreensao do nivel

de audiénciada TV:

Os proprios cantores ¢ que nos ddo os feedbacks. Cara, eu t6 14 em casa meio-dia e
meia, ai uma mensagem pra mim: “Ei, manda um al6 pra mim, tal e tal”. Por qué?
Porque ta vendo a reprise do programa e fica mandando mensagem pra mim, achando
que td ao vivo. E fica pedindo mensagem. Entdo, so os proprios cantores, 0s
participantes que nos falam. Mudou sua vida quando vocé veio pra ca? Teve alguma

alteragdo? Ai vem os relatos (Roberto Bulhdes Junior, 2024, entrevista).
A medicao dessa audiéncia também se estendeu ao retorno que os participantes do
programa proporcionam a equipe de televisdo. Eles também tém a capacidade de monitorar o
publico que estd assistindo ao programa, mesmo que estejam em outros locais. No entanto,
através da cobertura do YouTube e do sinal da antena parabdlica, conseguem captar a TV Padre
Cicero. Portanto, com base no que foi apresentado, entendemos que a trajetéria da TV Padre
Cicero ao longo desses 25 anos (1999-2024) foi caracterizada por uma série de eventos que,

por um lado, favoreceram sua existéncia e operagdo, por outro, complicaram a execucao de suas

transmissoes televisivas em Juazeiro do Norte.

Fi

onte: Instagram da TV Padre Cicero (2024).




227

Entretanto, ¢ necessario colocar em discussao o uso dessa forma de medigao da
audiéncia (sobretudo dessas experiéncias televisivas na internet). Pois, compreendemos que nao
ha uma transparéncia no modo como esses dados sdo metodologicamente analisados. Dessa
forma, apenas os numeros de visualizagdo, curtidas e acessos sdo utilizados e apresentados
como a “audiéncia”, apontando para um grande alcance da TV Padre Cicero. Com isso, algumas
questdes sdo suscitadas, tais como: esses dados sdo utilizados para conseguir cotas de
patrocinio? Como eles sdo apresentados para quem vai investir? Ainda que ndo seja a questao
central desta pesquisa, tais questionamentos cercam o fenomeno em analise.

A histéria dessa TV pioneira no sul do Ceard também ¢ permeada por uma
estrutura politica e econdmica em vigor, assim como a histéria dos meios de comunicagdo no
Brasil. Uma estrutura caracterizada pelas interagdes entre poder politico e interesses
empresariais, como evidenciado pelo surgimento da TV Juazeiro. Na década de 1960, “A
integracdo nacional, através da radiodifusdo, se consolidaria como uma estratégia do regime
militar para difundir a imagem almejada” (Pieranti, 2008, p. 134), o processo de interiorizagao
e expansao do sinal televisivo no Brasil também foi facilitado por aqueles que detinham o
poder: os politicos.

Conforme Pieranti (2008), “[...] pode-se notar a interioriza¢ao da radiodifusdo,
especialmente em relagdo as emissoras que transmitem em ondas médias”. Essas aparecem
frequentemente em maior quantidade no interior do que nas capitais, como ocorreu com a TV
Padre Cicero em 1999 - época em que o sinal do Canal 13 estava disponivel apenas em Juazeiro
do Norte, Crato e Barbalha. Além disso, a trajetoria da TV Padre Cicero evidencia uma
caracteristica de resisténcia (e também de uma experiéncia televisiva) da presenga e atuacao de
uma empresa de televisdo que ndo mantém uma conexdo com um conglomerado de midia e
empresas, seja a nivel nacional ou regional.

Nesse sentido, a trajetoria da televisdo em Juazeiro do Norte, mesmo iniciada
mais de quarenta anos apo6s a instagao da TV Tupi (em 1950), apresenta € mantém as mesmas
estruturas que solidificaram a presenga e expansao da televisdo no Brasil. Ademais, a inicial
historia da TV Padre Cicero, no final dos anos 1990, aponta para um cenario em que foi possivel
fazer essa experiéncia televisiva existir sem a necessidade de um canal televisivo baseado na
logica da concessao publica. O que demonstrando a importancia e o significado social e cultural,
como apontado por Williams (2016) da televisao enquanto forma cultural e tecnoldgica — aqui,
aplicado ao contexto brasileiro e, de modo mais especifico, ao contexto de interioriza¢do no

Ceara.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao desenvolver esta tese conseguimos apresentar, refletir e documentar nao
somente a trajetdria de interiorizacdo da televisdo em Juazeiro do Norte, no sul do Ceard, mas
também delinear um panorama histérico das diferentes trajetorias de interiorizagdo da televisao
no cenario brasileiro, abrangendo desde a Rede Tupi (1950-1964), a Rede Globo (1965-
presente), até a discussdes contemporaneas acerca da expansao da televisao para ambientes e
plataformas digitais, como as WebTVs e producdes audiovisuais nativas digitais em redes
sociais, explicitando a nossa proposi¢do conceitual de experiéncias televisivas. A partir da
historicidade de tais trajetérias, visualizamos que a chegada da televisdo no Brasil partiu dos
grandes grandes centros urbanos (com foco para as capitais) e se espalhou pelos territdrios
brasileiros (partindo para os interiores), como resultado do processo de desenvolvimento,
industrializagdo ¢ modernizagao desses mesmos territorios.

Devemos considerar que a televisao se expandiu nacionalmente durante a ditadura
militar (1964-1985), impulsionada por um ambiente politico, econdomico e, sobretudo,
tecnologico fornecido pelos militares com o objetivo de promover e integrar as suas ideologias
pelo Brasil. Nesse contexto, tecnologias como o videoteipe, o sistema micro-ondas ¢ a
transmissdo via satélite, a cricacdo da Embratel e do Codigo Nacional de Telecomunicagdes
permitiram uma expansdo mais acelerada, quando consideramos a entrada da Rede Globo no
mercado de televisdo brasileiro e sua conexao com a ditadura militar (em comparacao das
emissoras de televisdo ja existentes no pais desde 1950).

A introdugdo da televisdo no Nordeste, na década de 1960, foi impulsionada pelo
plano de expansdo das emissoras de televisdo dos Diarios e Emissoras Associadas, como o caso
da TV Cear4, localizada em Fortaleza-CE. Na mesma década, a primeira televisdo instalada no
interior do Nordeste foi estabelecida em Campina Grande-PB, com a TV Borborema. O
exemplo da implantacdo da televisdo na Paraiba apresenta uma curiosidade: uma cidade do
interior implantou uma emissora de televisdo antes da capital do estado, em 1966. Em Juazeiro
do Norte, no Ceard, especificamente em 1965, a televisao ndo adentrou no territorio através de
uma emissora, mas através de uma antena retransmissora. E somente mais de trés décadas
depois, Juazeiro do Norte teve a sua primeira experiéncia (inicial e tempordria) com a criagao
de uma emissora de televisdo em 1999, a TV Padre Cicero.

A primeira experiéncia de televisdo no interior do Ceara ocorreu com a TV Maré,
em Aracati, operando como uma emissora educativa, em 1990 (ainda carente de registros

académicos). Desde a década de 1960 até o final dos anos 1900, a televisao tornou-se uma



229

realidade no sul do Ceara, gragas a expansao do sinal que vinha de Pernambuco, através da TV
Jornal do Commercio, passando para Fortaleza, através da TV Ceard e finalmente para a TV
Verdes Mares, a partir dos anos 1970. No entanto, enquanto experiéncia local de televisao, a
TV Padre Cicero foi a primeira a ser inaugurada no Cariri cearense, em 1999. Uma situacao
que indica que a presenca da televisao em Juazeiro do Norte passou da centralizagdo e controle
de grandes conglomerados de midia (Didrios Associados e Sistema Verdes Mares) para uma
iniciativa independente dessas grandes corporagdes de midia. Entretanto, apresentando o
mesmo sistema de relacdes estruturais (politicas e econdmicas) de implantagdo e
desenvolvimento.

Desta forma, a partir do estudo realizado foi possivel analisar como ocorreu a
trajetoria de implantagdo e desenvolvimento da TV Padre Cicero ao longo dos seus primeiros
vinte e cinco anos de existéncia e funcionamento, em Juazeiro do Norte, no sul cearense. Esse
movimento pioneiro, realizado pelo empresario Roberto Bulhdes, ndo ocorreu a partir da
proximidade com um grupo midiatico local e/ou regional, mas, como apresentado, mediante a
um sonho de possuir uma empresa de televisao. Além disso, a criagdo da primeira experiéncia
televisiva no sul cearense, especificamente na regido do Cariri, representou o primeiro contato
local com uma televisdo cuja produgdo era, e continua, voltada para o publico de proximidade.

Compreendemos que a implantagdo dessa primeira experiéncia televisiva no sul
cearense, no final da década de 1990, foi indispensavel para que nos primeiros anos do século
XXI, o municipio de Juazeiro do Norte ganhasse as suas primeiras emissoras de televisao
funcionando sob a logica das concessdes publicas — a exemplo das emissoras TV Verde Vale
(2006) e TV Verdes Mares Cariri (2009). E, dessa forma, o cenario televisivo na regido comegou
a ser transformado e ampliado. Um cendario que ainda permanece vigente. Mas, agora, com a
descentralizacdo da produgdo televisiva para os ambientes digitais (YouTube, Facebook,
Instagram e Tik Tok).

O estudo também aponta que a criacdo da TV Padre Cicero, quase cinquenta anos
apos a fundagdo da primeira emissora de televisdo brasileira, a TV Tupi (1950), apresenta
similaridades com o seu surgimento como, por exemplo, o cardter amador da experiéncia
televisiva, os constantes processos de experimentacdo e a falta de uma infraestrutura (técnica,
de pessoal, de programacao e tecnoldgica). Entretanto, falamos do final dos anos 1990, quando
o Brasil j& estava comengando a expandir a televisao, ainda de forma rudimentar, para a internet.

Essa averiguagao identifica as diferentes e diversas realidades e desigualdades das
implantacdes das televisdes no Brasil, a partir da compreensao que estamos falando de um pais

com dimensdes continentais. Por isso, enfatizamos que o mais interessante seria a identificacao
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de historias das televisdes no Brasil — destacando o carater plural e regionalista. A apresentagao
da realidade da TV Padre Cicero, no interior cearense, funciona como um pequeno cenario para
que seja possivel refletir as inimerar possibilidades, desafios e formas que a presenca televisiva
assume no campo comunicacional. E, que, funciona como um elo de comumicagao, cultura,
servigo e direto a populagdo — especialmente aos sujeitos de proximidade com um certo
territorio.

A pesquisa identificou que o processo de interiorizagao da televisao em Juazeiro do
Norte ocorreu mediante a estruturas de poder, historicamente, consolidadas no Brasil. A criagao
da TV Padre Cicero esta relacionada com a relagdo de proximidade que o seu fundador, Roberto
Bulhdes, mantinha (e mantém) com o poder publico local, a exemplo da prefeitura. O seu
trabalho como servidor publico permitiu acesso aos equipamentos que ajudaram no
desenvolvimento dessa primeira experiéncia televisiva. Com isso, mesmo dentro de um
contexto menor e interiorizado, a estrutura da TV Padre Cicero ¢ uma replicagdo das estruturas
de poder midiaticas vigentes no Brasil desde os seus primoérdios, em 1950. E que, hoje, partem
das l6gicas das concessoes para as ldgicas das plataformas digitais.

O que nos direciona a pensar, por exemplo, se a TV Padre Cicero existiria e seria o
que ¢, atualmente, sem essa relagdo com o poder politico local. Ademais, também nos faz
refletir sobre a manutencao dessas relacdes uma vez que a ha a mudanca de poder na esfera
municipal a cada quatro anos. Inicialmente, nos parece que essa mudanga no poder politico
municipal em Juazeiro do Norte, até o presente momento, ndo afetou a TV Padre Cicero — que
continuou e continua a utilizar o sinal da TV Juazeiro mesmo com a mudanca de gestdo de
Arnoz Bezerra, do PTB, (2017-2020) para Glédson Bezerra, do Podemos, (2021-presente).

Dessa forma, ainda que em um grau menor, a TV Padre Cicero também perpassa o
processo de proximidade entre os veiculos de comunicac¢do, empresarios locais e os politicos.
Ademais, a utilizagdo do sinal da TV Juazeiro, para que a TV Padre Cicero, voltasse a operar
em sinal aberto, também demonstra esse vinculo entre midia e politica. O que, ao nosso ver,
também pode justificar a auséncia de uma programacao jornalistica na televisdo — para além da
questdes econdmicas, como foi apresentado pelo seu criador para esta pesquisa.

A proximidade com a questdo religiosa, presente desde a escolha no nome da
experiéncia televisiva, também € um fator significativo para compreender o desenvolvimento
da TV Padre Cicero. Como apresentado, o territorio de Juazeiro do Norte, historicamente, teve
o seu desenvolvimento e modernizagdo atrelados com a religiosidade, mediante a figura do
Padre Cicero. A utilizacdo da fé e da religiosidade impulsionou a expansdo comercial desse

territorio, sobretudo com o turismo religioso € a presenca constante de romeiros em Juazeiro
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do Norte. O fator da religiosidade, alias, foi (e continua sendo) a for¢a motriz utilizada por
Roberto Bulhdes para que a TV Padre Cicero voltasse a transmitir o seu sinal em formato aberto.
Com o desejo de transmitir a missa do Padre Cicero, que ocorre todo o dia vinte de cada més.
Desse modo, a questao problema apresentada nesta tese, como ocorreu 0 processo
de implantacdo e desenvolvimento da TV Padre Cicero no contexto da descentralizagdo e
interiorizagdo da televisdo em Juazeiro do Norte-CE, entre 1999 e 2024?, pode ser respondida
da seguinte maneira: a interiorizacao da televisao em Juazeiro do Norte, através da TV Padre
Cicero, foi um resultado da utilizacdo da combinagdo de alguns fatores como: a inciativ
empreendedora de Roberto Bulhdes e seus filhos; da experiéncia adquirida, sobretudo, com a
passagem pelo SBT; da relacdo de proximidade com o poder politico, representado pela
prefeitura de Juazeiro do Norte e; da utilizagdo da religiosidade como for¢a motriz para associar
a experiéncia televisiva com esse territorio sagrado e; além disso, das potencialidades
tecnologicas que permitem a criagdo e o funcionamento de novos modelos televisivos para além
da necessidade de uma concessao publica ou meso funcionando somente na televisao aberta.
A questao familiar, presente no historico das empresas de comunicagao brasileiras,
também ¢ presente na TV Padre Cicero. Essa experiéncia televisiva acontece no ambiente
familiar, seja ele fisico, pois a TV € dentro da casa do fundador, bem como tem a presencga ativas
dos seus filhos (Roberto Bulhdes Junior e Yorio Bulhdes). Além dos colaboradores (Carlos de
Souza Bezerra, José Reginaldo Arraes de Sousa e Ana Luiza Domingos da Silva). Isso também
demonstra as marcas arraigadas de funcionamento da midia televisiva no pais, mesmo em
realidades estruturais, econdmicas e tecnoldgicas diferenciadas.
A iniciativa ndo foi realizada por um grande conglomerado midiatico ou mesmo
por um empresario com grande influéncia economica. Entretanto, a sua proximidade com a
politica local facilitou a criacdo da TV. Assim, o percurso de criacdo e evolu¢do da TV Padre
Cicero apresenta varios obstdculos e desafios para a sua manuten¢do. Isso abrange desde
questdes juridicas relacionadas a concessdo até questdoes econdmicas que influenciaram na sua
organizacdo. A experiéncia adquirida durante a passagem pelo SBT permitiu que Roberto
Bulhdes entendesse, mesmo que de forma parcial, o funcionamento de uma televisdo e
obtivesse os materiais e equipamentos fundamentais para a instalacdo da TV Padre Cicero.
Portanto, a hipotese previamente levantada pode ser confirmada. Existe uma forte
conexdo com a politica local (sobretudo municipal) que permitiu a expansdo da TV Padre
Cicero desde a sua criagdo até o retorno ao sinal de televisao aberta através da TV Juazeiro. A
interacdo com os politicos locais, particularmente os prefeitos, foi crucial para manter a TV

Padre Cicero ativa (mesmo diante de inimeras dificuldades econdmicas e estruturais). Essa
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conexao forte possibilitou e, ainda permite, que a TV Padre Cicero opere em sinal aberto, gracas
ao uso da concessao da TV Juazeiro, que pertence a prefeitura. E mesmo com as mudangas de
prefeito e, também dos partidos, o arrendamento continua a acontecer (como se a prefeitura nao
tivesse um canal de televisdo e ela pertecesse, de fato, ao empresario Roberto Bulhdes).

O objetivo geral deste estudo, registrar a trajetoria da TV Padre Cicero a partir do
pioneirismo com a implanta¢do da primeira experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte, entre
1999 e 2024, foi atingido ao investigar essa trajetéria desde os momentos anteriores a sua
inauguracao, em 1999, passando pelos desafios de estruturagcdo (estrutura, equipamentos,
pessoal, programacdo), questdes legais e econOmicas. Ademais, registrar tal trajetoria é
fundamental para que a sociedade local do Cariri cearense possa ter acesso a historia de uma
das principais midias da regido, compreendendo o seu desenvolvimento e transformacao.

Com o primeiro objetivo especifico, apresentar a trajetoria de expansdo e
interiorizacao da televisdo no Brasil, descrevemos e analisamos como a televisdo (aparelho,
emissoras ¢ linguagem) partiu das grandes cidades, especialmente das capitais brasileiras, para
as cidades do interior. Com os casos da Rede Tupi e Rede Globo, identificamos que a expansao
e interiorizagdo das emissoras ocorreu a partir de iniciativas de grandes conglomerados
midiaticos brasileiro — o que demonstra a forte presenga do capital e das relagdes politicas entre
o cendrio nacional e local/regional, presente até a atualidade.

No caso da Rede Tupi, as emissoras funcionavam praticamente de forma
independente, sobretudo antes da introdug¢do de algumas tecnologias, como ¢ o caso do
videoteipe que propiciou a diminui¢do da producao local em detrimento de produg¢des advindas
do eixo Rio-Sao Paulo. Ja a partir da presenga da Rede Globo temos uma segunda configuracao
com o processo de afiliagdo das emissoras permitindo que a empresa espalhasse a sua
programacao e uma forma de fazer televisdo pelas cinco regides do Brasil — tornando-se uma
grande referéncia e modelo televisivo.

Em um terceiro momento, marcado pelo processo de digitaliza¢do, entendemos que
¢ possivel discorrer sobre uma nova fase da expansao da televisao para a internet, desde os sites
até o estabelecimento das WebTVs e das producdes audiovisuais nativas digitais. A expansao
da internet, do barateamento dos equipamentos de captacdo de novas formas de distribui¢do e
consumo, sinalizamos para uma expansao menos centralizadora que nao esta necessariamente
nas maos das grandes empresas midiaticas. Mas, sim, propiciando que produtores
independentes possam realizar transmissdes com marcas e caracteristicas do modelo tradicional
de televisdo, mas direcionando para o cendrio territorio local — como € o caso de Juazeiro do

Norte.
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O segundo objetivo especifico, compreender as transformagdes da televisdo a partir
das experiéncias televisivas em Juazeiro do Norte, dialoga com as diferentes fases apresentadas
ao longo da historia de transformagao da televisao. Especialmente no caso de Juazeiro do Norte,
as transformacdes no universo televisivo, a presenca das midias digitais, a utilizagdo do
YouTube e do Instagram como plataforma de transmissdo e compartilhamento audiovisual
possibilitaram que produg¢des locais com linguagem e gramatica oriundas do modelo broadcast
se tornassem uma realidade. Assim, o audiovisual local ndo ficou restrito as emissoras que
funcionam sob a égide de uma concessdo publica. E possivel identificar novas
audiovisualidades nas midias digitais e nas redes sociais, especificamente sob o uso do
Instagram para o seu espalhamento.

As mudangas e (re)configuragdes da televisdo em Juazeiro do Norte também sdo
um reflexo das transmutagdes ocorridas desde a chegada e a expansado da televisdo no Nordeste
e, especialmente, no Ceara. A partir de 1960, o sul cearense observou a emergéncia da televisao,
inicialmente a partir de uma antena retransmissora e, posteriormente, com a expansao do sinal
das emissoras j& existentes na capital cearense (TV Ceara). Contudo, de 1960 até o final de
1990 o Cariri cearense ainda ndo possuia uma experiéncia televisiva local propria e que ndo
estivesse a servigo de uma empresa fundada na capital do estado. A chegada da TV Padre Cicero
nao foi apenas sindbnimo de novidade tecnoldgica para uma cidade localizada no interior do
estado. Ela representou a possibilidade da populacao ter uma producdo televisiva direcionada
para o local, feita por sujeitos que vivenciaram e conheciam de perto a realidade de Juazeiro do
Norte.

Com o terceiro objetivo especifico, historiografar a trajetoria de expansao e
interiorizacdo da TV Padre Cicero a partir do seu pionerismo, registramos a historia dessa
experiéncia televisiva pioneira em Juazeiro do Norte desde os momentos que antecedem a sua
inauguracao em 1999 até o ano de 2024, celebrando os 25 anos de funcionamento. As diferentes
fases, dificuldades, transformacdes, desafios e conquistas corroboram para explicitarmos como
uma televisdo criada com poucos recursos, sobretudo financeiro, conseguiu se tornar uma
realidade no sul cearense. Nessa trajetoria de 25 anos, mais do que apresentarmos somente a
historia da TV Padre Cicero, refletimos sobre a importancia da midia televisiva para o Brasil e
com a televisao foi implantada em um territdrio tdo importante para o Ceara, como € o caso de
Juazeiro do Norte.

Ao entendermos a TV Padre Cicero como uma televisdao do interior, ressaltamos
ndo apenas sua caracteristica comportamental que persiste até os dias de hoje. Além disso,

enfatizamos que seu pioneirismo ¢ resultado de um anseio que, inicialmente, ndo esta ligado a
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uma vocagao econdmica para estabelecer uma empresa de midia em um determinado local. Na
verdade, essa vocacdo ¢ questionavel quando se trata da TV Padre Cicero. Afinal, o que
apresentamos nesta pesquisa sugere que ela poderia ser e fazer mais do que ¢ atualmente.

E fundamental também destacar que a questdo da religido ndo é um mero composto
figurativo para a TV Padre Cicero. Nesse cendrio local, em Juazeiro do Norte, ela funciona
como um dos principais motores para a sua existéncia e desenvolvimento. Desse modo,
podemos refletir que a religiosidade, a f€, o circuito de missas, procissoes e festividades,
sobretudo as catolicas — cuja presenca ¢ mais marcante e intensa no territoério analisado —
ajudam a caracterizar as experiéncias televisivas da regido, a comecar pela TV Padre Cicero.
Ou seja, o uso do nome padre Cicero para identificar essa televisdo, também foi uma forma de
estabelecer uma associacao direta com esta figura que tanto representa e age como um simbolo
de Juazeiro do Norte-CE.

A historicidade do inicio da primeira experiéncia televisiva em Juazeiro do Norte
também nos permitiu compreender que, apesar de Roberto Bulhdes e seus filhos possuirem
experiéncia a producdo televisiva, como nas reportagens feitas para o SBT, a criacdo e evolucao
de uma empresa ocorreu sem a orientagdo de um profissional com experiéncia na administragao
de uma emissora. Logo, sendo possivel ressaltar o carater familiar da TV Padre Cicero.

Alias, essa caracteristica familiar € crucial para entendermos toda a trajetéria da TV
Padre Cicero. Portanto, ao categorizar como TV familiar, ndo apenas indicamos a presenca da
familia na condugao (com a participagao dos pais e dos filhos). Na TV Padre Cicero, a formagao
de uma familia aconteceu através dos lagos e afetos intimos, criados com alguns colaboradores
que estdo 1a hd mais de duas décadas. Todavia, compreendemos que € necessario problematizar
essa questao “familiar”, quando discorremos sobre o contrato de trabalho.

Inicialmente os funcionérios trabalhavam com carteira de trabalho assinada (CLT)
e apos a pandemia de Covid-19, eles passaram a trabalhar como freelancers (CNPJ). Essa
dinamica altera toda a relagao trabalhista entre patrao e funcionario. O que pode ser evidenciado
com a alteragdo do termo “funcionario” para ‘“colaborador”. Alids, essa ¢ uma realidade
crescente no pais € que aponta para a perdas de direitos trabalhistas dos sujeitos e demonstra a
fragilidade das empresas em seu processso de estruturagao.

Outra questao da TV Padre Cicero ¢ a auséncia de um modelo de planejamento mais
detalhado para o seu funcionamento (o que demonstra o seu carater comportamental). A
experiéncia televisiva ndo possui reunides ou encontros regulares ou mensais para avaliagao.
Geralmente, o feedback ocorre durante as transmissdes do programa ou até mesmo apds as

transmissoes ao vivo da Missa do Padre Cicero. Além disso, ¢ importante ressaltar que outra
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caracteristica marcante foi a formacdo de sua prdopria equipe, que nao possuia conhecimento
prévio ou experiéncia com uma emissora de televisdo. Todo o conhecimento adquirido pelos
colaboradores foi adquirido na pratica, durante as reportagens didrias e os processos de edi¢ao
das mesmas.

O processo de expansdo da TV Padre Cicero também nos demonstra que a
existéncia de uma televisdo, no contexto contemporaneo, ndo requer necessariamente a
obtebg¢do de uma concessao publica. O didlogo com as novos ambientes digitais e o ampliagao
da logica da plataformizagdo apontam para uma descentralizagdo das experiéncias televisivas
marcadas pelo uso dos sistes, YouTube e redes sociais digitais, como o Instagram, para o seu
funcionamento. Esse ¢ o caso de Juazeiro do Norte que vem apresentando uma ampliagdo do
uso dessas plataformas para a disseminagao de contetidos televisivos para além do televisor.

A TV Padre Cicero e as demais experiéncias televisivas mapeadas em Juazeiro do
Norte tém utilizado das novas plataformas digitais para produzir, distribuir e possibilitar uma
comunicagdo de proximidade com o publico local. Por um lado, esse processo possibilita que
novos atores midiaticos possam produzir contetidos que estejam diretamente relacionados com
o territorio local e/ou regional. Além disso, essa possibilidade ¢ proprocionada pelo
baretamento dos equipamentos e pela presenca mais massiva da internet. Por outro, aponta para
a fragilidade dessas empresas em termos estruturais, de pessoal e at¢ mesmo de conhecimento.
E que também implica na falta de uma regulamentacdo do seu contetido e funcionamento pelo
poder publico (a exemplo das emissoras que funcionam sob a concessdo). Logo, essas
experiéncias televisivas estdo sujeitas apenas ao controle das plataformas.

Neste sentido, a partir do estudo realizado visando registrar a trajetoria da TV Padre
Cicero, foi possivel entender a histdria dessa experiéncia pioneira de televisdo no sul do Ceara,
além do histdrico de presenca, crescimento e interiorizagao da televisao no Ceard desde os anos
1960. Com isso, também identificamos a existéncia de varias experiéncias televisivas,
principalmente no contexto da terceira etapa de expansao da televisdo. Portanto, podemos
explicitar que ao longo desses vinte e cinco anos, a TV Padre Cicero tem contribuido para a
dissemina¢do da cultura local, enfatizando os aspectos de proximidade, pertenca e identidade
em Juazeiro do Norte.

Assim, mesmo que o foco seja o territdrio de Juazeiro do Norte, os processos de
expansao e interiorizacao aqui descritos servem como guias para pesquisadores(as) de outras
regides que possam usa-los como ponto de partida para a elaboragdo e implementagao de seus

estudos locais. Afinal, € necessario examinar, ponderar e entender que as diversas realidades
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televisivas vao além da presenca de uma emissora de televisdo, sediada em grandes metrépoles
e gerenciadas por grandes grupos midiaticos.

Para além do problema de pesquisa que guiou esta tese, outras questdes podem ser
levantadas e que funcionam para a realizagdes de estudos futuros, tais como: problematizar a
expansao da televisdo em Juazeiro do Norte a partir do uso de diferentes plataformas; a relagao
politica e econdomica da TV Padre Cicero com a prefeitura que permitiu que a empresa se
tornasse o que ¢ hoje em dia; a questao religiosa e da fé utilizada pela TV Padre Cicero para a
sua manuten¢do; compreender as aproximagdes com o modelo de surgimento da televisdo no
Brasil, em 1950, marcada pelas relagdes politicas e economicas e a permanéncia dessa estrutura
com o surgimento e desenvolvimento da TV Padre Cicero.

A pesquisa realizada também nos permitiu reflexir sobre como a televisao, simbolo
de capistalismo tardio, mesmo em pleno ano de 2026, ou seja, na segunda metade do século
XXI, ainda se configura como um instrumento de dominagao e poder em um dado territério.
Ao mesmo tempo, a presenga e existéncia dessa nos direciona a refletir sobre a importancia de
um veiculo de proximidade, pertencimento local e regional, corroborando para a histéria local,
nomear seus lugares, reconhecer os seus sujeitos e expressdes culturais, a exemplo do territdrio
de Juazeiro do Norte.

Ainda apontamentos os seguintes questionamentos: compreender a ideia de uma
possivel alteragdo da busca pelas concessdes em detrimento do uso das plataformas digitais,
que permitem que qualquer individuo possa construir a sua propria televisdo na internet, no
cenario contemporaneo; averiguar a expansao da verticalizagdo da televisdo em Juazeiro do
Norte no Instagram como uma forma de existéncia e fabricagdo da televisao; investigar esses
rearrajos ou gambiarras televisivas em Juazeiro do Norte a partir do didlogo com novas
plataformas e; entender o processo de plataformizagdo da televisdo em Juazeiro do Norte.

Com isso, ainda ¢ possivel visualizar que ha muitas lacunas, novas perspectivas e
possibilidades de estudos e pesquisas tendo a televisdo em Juazeiro do Norte como objeto de
investigacdes cientificas. E tais questdes ndo apenas precisam ser restringidas ao territorio
analisado, pois como apresentado e defendido no decorrer desta tese: é preciso registrar as
diversas historias das televisdes brasileiras e ndo somente aquelas existentes nos territorios mais
centralizados ou de empresas de grandes grupos midiaticos.

Nesse sentido, concluimos essa tese destacando a sua importancia para a
compreensdo do cenario televisivo em Juazeiro do Norte, que apresenta ndo somente um viés
historico sobre o surgimento e desenvolvimento da TV Padre Cicero e/ou mesmo do processo

de descentralizacdo e expansdo das televisdes. Mas, a pesquisa também se volta para as
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reflexdes contemporaneas acerca das transformacdes e hibridizacdes da televisdo e que
denominamos, aqui, de experiéncias televisivas — como parte integrante desses novos arranjos

entre as velhas e as novas midias no Brasil € o seu processo de interiorizacao e expansao.
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APENDICE A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Prezado(a) Senhor(a),

Esta pesquisa de doutorado ¢ sobre o “TV Padre Cicero: a trajetéria de interiorizacdo da
televisdo em Juazeiro do Norte-CE”, desenvolvido pelo pesquisador José Jullian Gomes de
Souza, sob a orientagdo da Profa. Dra. Maria Erica de Oliveira Lima no Programa de Pos-
Graduagao em Comunicagdo da Universidade Federal do Ceara. O objetivo do estudo € registrar
o processo de interiorizacdo e expansao da televisdo em Juazeiro do Norte-CE.

Solicitamos a sua colaboracdo/participagdo para esta pesquisa € a sua autorizacdo para
apresentar os resultados deste estudo em eventos da area. Assim, como publicar em revistas
cientificas, livros fisicos, e-books dentre outros formatos. Esclarecemos que sua participagdo
no estudo ¢ voluntaria e, portanto, o(a) senhor(a) nao ¢ obrigado(a) a fornecer as informacgdes
solicitadas pelo pesquisador. Caso decida ndo participar da pesquisa, ou a qualquer momento
desistir da mesma, nao sofrera nenhum dano.

Ao assinar este termo o(a) participante declara: Diante do exposto fui devidamente
esclarecido(a) e concedo meu consentimento para participar da pesquisa, assim como da
publicacdo dos resultados e uso de material informacional (documento, fotos, registros etc.).
Estou ciente que receberei uma copia desse documento.

Juazeiro do Norte, de de

Assinatura do(a) participante da pesquisa

Assinatura do pesquisador
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APENDICE B — ENTREVISTA COM ROBERTO BULHOES

Perguntas: Como surgiu a sua paixao pela televisao? Como foi a sua entrada profissional no
jornalismo impresso? Como foi o surgimento da TV Padre Cicero? Como aconteceu a expansao
da televisao? Como ocorreu o surgimento da TV Juazeiro e a parceria com a TV Padre Cicero?
O foco da TV sempre foi o regional? Como foi o surgimento da produtora? Como foi o
investimento para a produtora? onde eram comprados os equipamentos? Vocé lembra quanto
foi o investimento inicial? Quais foram esses equipamentos iniciais para que a emissora
comecasse a funcionar? Precisou de autorizacao da prefeitura para utilizar o transmissor? Como
foi necessario o investimento para abrir a televisdo? Quem trabalhava na TV nessa época? Qual
era a programagao no inicio da TV? a TV sempre funcionou na sua casa? Como o inicio da TV
foi viabilizado financeiramente? Como foi o funcionamento da TV durante a pandemia? Como
foram as mudancas tecnologicas na transmissao?Como foi a visita na TV Maré, em Aracati?
Quando a televisao 1a acabou, no ano de 2000, como foi a entrada na internet? Como foi a
criacdo da pagina na internet? Sobre essa questdo do apoio cultural, vocé tem uma tabela com
o valor certo? Como funciona questdo trabalhista, os colaboradores sdo registrados? A TV
tinha/tem algum planejamento? A programacao sempre foi voltado para o ao vivo? Quando
vocés comegaram a fazer as transmissoes, qual foi a sua fun¢ao na TV Padre Cicero? Vocé
lembra como € que foi esse processo da concessao?
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APENDICE C - ENTREVISTA COM ROBERTO BULHOES JUNIOR

Perguntas: quais as diferencas da TV Padre com as emissoras da capital? Como foi o
surgimento da produtora? Como comecou a sua experiéncia na televisdo? Qual a fungdo vocé
exercia? Como foi a primeira visita ao SBT na década de 1990? Como surgiu a TV Padre
Cicero? Como foi a sua volta para a TV Padre Cicero, apds a sua passagem pelo SBT? Quais
foram as mudangas que ocorreram quando voltou para a TV Padre Cicero? Como foi criado o
Programa Leriado? Como era a primeira unidade moével da TV Padre Cicero? Como foi criado
o Programa Panorama Regional? Como foi desenvolvido o cenério do programa? Como
aconteceu a expansao da TV para o YouTube? Voces fazem reunides de planejamento e/ou
feedback? Existe algum tipo de “embate™ de geracdes e/ou visdes acerca da administragao da
TV? Qual a origem desse retorno financeiro da TV? Como ¢ a identificagdo do publico com a
TV, vocés recebem algum tipo de retorno? Como € a participacdo dos artistas locais na TV?
como foi a expansdo da TV para o sinal a cabo? Por que o nome TV Padre Cicero? Como vocés
fazem a medicao da audiéncia?
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APENDICE D - ENTREVISTA COM CARLOS BEZERRA

Perguntas: Como aconteceu a sua entrada na TV Padre Cicero? Como foi a criacao do site da
TV Padre Cicero? O que vocé comegou a fazer quando entrou para a TV? Como era o Programa
Noticias da Semana? A ideia da TV Padre Cicero sempre foi focar na transmissao ao vivo?
Como foi criado o Programa Panorama Regional? Como foi desenvolvido o cendrio do
programa?
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APENDICE E - ENTREVISTA COM ANA LUIZA DOMINGOS

Perguntas: Como vocé entrou para a TV Padre Cicero? Antes de entrar para a TV, vocé
trabalhava com o qué? Como foi criado o Programa Panorama Regional? Como ¢ feita a
estrutura do programa? Como ocorreu as mudangas no estiidio?
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APENDICE F — ENTREVISTA COM REGINALDO ARRAES

Perguntas: Como foi a sua entrada na produtora de videos, a Bulhdes Produgdes? Vocé lembra
dos rumores antes da inauguragdo da TV? Vocé lembra quem estava 14 no dia da primeira
transmissdo? A TV tinha/tem algum planejamento? A programacao sempre foi voltado para o
ao vivo? Quando vocés comecgaram a fazer as transmissodes, qual foi a sua fun¢do na TV Padre
Cicero? Vocé lembra como ¢ que foi esse processo da concessdo? Vocé lembra do programa
Noticias da Semana? Como vocés encontram os participantes dos programas? Nesses dois
primeiros anos que vocés ficaram funcionando (1999-2000), vocé lembra como era o retorno
do publico? Vocé lembra como foi os ultimos meses, antes da TV fechar? Como ¢ que foi a
entrada da TV na internet? Como foi a adaptagdo de vocés para a internet? Vocé lembra como
foi o sentimento dessa retomada?
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APENDICE G - ENTREVISTA COM YORIO BULHOES

Perguntas: Como foi a sua entrada para a TV com o jornalismo? Como foi o surgimento da
TV? Como vocé aprendeu a filmar? Na TV vocé comegou como cinegrafista? Como era a
programacao no inicio da TV? Como foi pra vocé o encerramento da TV nos anos 2000? O que
aconteceu com a TV depois do fechamento nos anos 2000? Vocés gravavam essas reportagens
para outras emissoras mesmo na época em que a TV estava funcionando? Como foi o periodo
a partir do fechamento da TV? Vocés criaram um site? Qual ¢ a sua fun¢do na TV? como
funciona o apoio cultural? Vocé acha que hoje em dia a televisdo esta a frente da produtora?
como funciona essa relagdo familiar existente na TV? Havia algum planejamento para a
producdo da televis@o? Como foram as mudancas tecnologicas na produgao da TV? Como foi
receber a noticia de que vocés voltariam a funcionar na TV Aberta com a parceria da TV
Juazeiro? Por que ndo tem programagao jornalistica na TV?



