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Sobre mim

Meu nome é Ana Cecília, tenho 21 anos e sou natural

de Morada Nova, no interior do Ceará. Em 2022, me

mudei para Fortaleza após um momento de

descoberta pessoal e profissional que me trouxe ao

curso de Design-Moda.

Ao longo da graduação, desenvolvi um forte interesse

por styling e produção de moda, especialmente nos

processos de construção de imagem, organização de

produções e tomada de decisões estéticas. Minhas

experiências práticas no mercado da moda também

foram fundamentais para fortalecer esse interesse,

ampliando minha visão sobre os desafios reais da

área e a importância de unir criatividade,

planejamento e execução.

Paralelamente, o contato com atividades ligadas às

áreas comercial e de marketing despertou meu

interesse em compreender como a moda se

comunica, se posiciona e se sustenta no mercado.

Esses aprendizados passaram a orientar minhas

escolhas acadêmicas e profissionais, reforçando meu

desejo de atuar de forma estratégica, conectando

criação, imagem e viabilidade comercial.



Sobre o projeto
O presente projeto apresenta o desenvolvimento da Cool Creation, uma
agência digital de produção de moda criada para atender micro e
pequenas marcas de Fortaleza que necessitam de conteúdo visual
profissional, mas enfrentam limitações financeiras, estruturais e logísticas.

CreationCOOL



Conceito 
A Cool Creation propõe um modelo inovador que une co-criação guiada,
planejamento totalmente digital e produções fotográficas
compartilhadas, realizadas em grupos semanais com profissionais
iniciantes selecionados por curadoria. Esse formato torna o processo mais
acessível, rápido e organizado, ao mesmo tempo em que garante
qualidade estética e alinhamento com a identidade de cada marca.



Contextualização
Micro e pequenas marcas de moda enfrentam dificuldades para acessar
serviços profissionais de produção devido aos altos custos, à complexidade
logística e à falta de orientação criativa. Ao mesmo tempo, o mercado local
concentra profissionais iniciantes em busca de oportunidades práticas para
desenvolver portfólio e atuar no setor. Nesse contexto, existe a demanda de
uma empresa que conecte essas necessidades por meio de um modelo
acessível, organizado e colaborativo.

Dessa forma, a Cool Creation propõe soluções visuais eficientes e
economicamente viáveis, com foco no fortalecimento da presença digital das
marcas.



Briefing



O projeto surge da necessidade crescente de pequenas marcas de moda por conteúdos visuais de
qualidade, mas que não conseguem acessar produções tradicionais devido a custos elevados, falta
de estrutura, baixa experiência técnica e processos logísticos complexos. A Cool Creation propõe
uma solução acessível, organizada e colaborativa, atendendo uma lacuna significativa no mercado
local e fortalecendo a economia criativa de Fortaleza.

Justificativa

Objetivos
do projeto

Resultados
desejaveis

Responsabilidades
do projeto

Natureza do projeto e Contexto

Oferecer um serviço de produção de moda acessível e de qualidade para micro e pequenas
empresas de moda no mercado Fortalezense, ao mesmo que tempo que utiliza profissionais
emergentes viabilizando um serviço mais acessível enquanto os auxilia a ingressar no mercado.

• Facilitar o acesso de pequenos negócios a produções de moda profissionais.
 • Otimizar custos por meio de ensaios compartilhados.
 • Estabelecer fluxos de criação claros, rápidos e colaborativos.
 • Fortalecer o posicionamento visual e digital das marcas atendidas.
 • Valorizar profissionais iniciantes do mercado local por meio de curadoria.

Gerar soluções visuais de qualidade e com um valor justo para marcas com pouca presença digital
e que buscam melhorar seu apelo estético a fim de se posicionar no mercado, além de gerar
portfólio e serviço para os profissionais da agência.



Marca

Produto

Preço e
promoção

Praça

Análise setorial

A agência é acessível principalmente por canais digitais: o website, que apresenta os pacotes e
direciona para o atendimento; o Instagram, que atua como vitrine do serviço; e o WhatsApp,
utilizado para comunicação direta e fechamento. Além disso, o serviço se distribui por meio de
indicações e do portfólio dos profissionais envolvidos, que ampliam o alcance e fortalecem a
presença da agência entre pequenas marcas locais.

A Cool Creation é uma agência digital de produção de moda voltada para micro e pequenas
marcas de Fortaleza. Sua identidade é jovem, criativa e acessível, baseada no conceito de co-
criação e direcionamento estético guiado. A marca se posiciona como uma solução inovadora
que democratiza a produção visual, utilizando processos digitais, linguagem moderna e produções
otimizadas em grupo para reduzir custos e facilitar o acesso a ensaios profissionais

O produto da Cool Creation é a entrega final de conteúdo visual profissional, composta por fotos
editadas, vídeos curtos (quando incluídos no pacote), e um conjunto de arquivos digitais
organizados e prontos para uso nas redes sociais, catálogo ou loja online. A marca também
recebe um moodboard final, que registra a direção estética aplicada no ensaio.

A agência oferece pacotes acessíveis, variando entre R$680 e R$1.000, viabilizados pelo modelo de
produção em grupo, que divide custos e mantém o serviço competitivo para pequenas marcas. A
promoção ocorre principalmente pelo Instagram, com portfólio, making of e indicações, complementada
pelo website, que apresenta os pacotes, explica o serviço e direciona o cliente para o contato via  
WhatsApp o que reforça a proposta acessível, criativa e colaborativa da agência.



Estudo de
tendência

Concorrentes

Tecnologia

Estratégia da
empresa

Análise setorial
• Crescimento de produções autorais e estéticas minimalistas
 • Demanda por conteúdo rápido para redes sociais
 • Valorização de equipes iniciantes com boa direção
 • Fortalecimento do mercado de moda independente em Fortaleza
 • Tendência de co-criação com o cliente
 • Popularização de serviços híbridos (online + presencial)

Diretos:
 • Produtoras de moda independentes
 • Fotógrafos que oferecem pacotes próprios
 • Pequenas agências de marketing com produção de conteúdo
Indiretos:
 • Produtores freelancers isolados
 • Lojas que fazem fotos internas improvisada

• Tornar a produção acessível para pequenas marcas
 • Reduzir custos por meio de grupos semanais
 • Usar co-criação para garantir identidade estética
 • Valorizar talentos iniciantes
 • Operar 100% digital no planejamento
 • Construir estética consistente e direcionada

• Website para apresentação e briefing
 • Formulário digital para coleta de informações
 • Videochamadas para co-criação
 • WhatsApp para comunicação
 • Ferramentas de moodboard (Canva/Pinterest)
 • Armazenamento em nuvem para entrega
 • Agenda digital para organizar as produções em grupo



Publico
alvo

Segmentação
de mercado

Objetivos do
negócio e

estratégia de
design 

• Micro e pequenas marcas de moda de Fortaleza e Região Metropolitana
 • Empreendedores jovens ou independentes
 • Negócios em fase inicial ou até 5 anos de mercado

• Produção de moda acessível para pequenos negócios
 • Conteúdo visual para marcas independentes
 • Economia criativa local
 • Produção fotográfica compartilhada
 • Serviços digitais para moda

Tem como objetivo tornar a produção de moda acessível para micro e pequenas marcas de
Fortaleza, oferecendo um serviço rápido, digital e colaborativo que fortalece o posicionamento
visual das marcas atendidas. Para isso, adota estratégias de design baseadas na co-criação
guiada, na construção de uma linguagem visual moderna e consistente e na padronização de
fluxos operacionais que viabilizam produções em grupo e redução de custos.



METODOLOGIA PROJETUAL



METAPROJETO
O Metaprojeto foi  adotado como metodologia projetual por permitir uma abordagem investigativa e

estratégica no desenvolvimento de serviços. Ele possibilita compreender o contexto, identificar demandas

reais e orientar decisões projetuais antes da definição da solução final.

No projeto da Cool Creation, o Metaprojeto foi estruturado em seis etapas, que seguem a lógica:

INVESTIGAR → INTERPRETAR → DIRECIONAR

Etapas Utilizadas
 1. Análise do contexto

 2. Coleta de dados

 3. Diagnóstico

 4. Diretrizes projetuais 

 5. Geração de cenários

 6. Escolha da solução



METAPROJETO
Realizadas pesquisas

e gerado dados

Interpretado os dados
coletados e definido

diretrizes

Gerado alternativas e possíveis
caminhos onde vários modelos

foram considerados

 1. Análise do
contexto 

 2. Coleta de
dados

 3. Diagnóstico

 4. Diretrizes
projetuais

 5. Geração de
cenários 

 6. Escolha da
solução



PESQUISAS E EMBASAMENTO



PESQUISAS E EMBASAMENTO
Foram realizadas pesquisas para analisar o mercado de moda em Fortaleza e

comportamento das pequenas marcas.

Pesquisas realizadas
Pesquisa de mercado 

Pesquisa de contrato 

Pesquisa de público alvo 

Pesquisa com profissionais da moda

As pesquisas foram realizadas através de forms ou presencialmente em fevereiro de 2025.



PESQUISAS E EMBASAMENTO

Pesquisa realizada com três diferentes prestadores de serviço semelhantes ao do trabalho a fim de analisar

todas as variáveis do mercado:

 Uma agência de produção de moda, uma produtora audiovisual e um fotógrafo.

PESQUISA DE MERCADO E CONTRATO 



3.  Qual a faixa de preço dos seus produtos/serviços?

Fernando Moovieset Pride
0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

PESQUISAS E EMBASAMENTO

1.  Quais serviços sua empresa/você oferecem?

PESQUISA DE MERCADO E CONTRATO

2..  Quais segmentos de consumidores você atende?

Fotografia

Produção de Moda & Produções Cinematográficas

Agência de modelos e produtora de moda

Todos

MODA, Filme, Marketing, arte e

cultura,Publicidade,empresas e eventos

Desde de microempreendedores até empresas

nacionais

Gráfico por média de valores



PESQUISAS E EMBASAMENTO
PESQUISA DE MERCADO E CONTRATO

5.  Quais canais de marketing você utiliza? (mídias

sociais, anúncios online, e-mail marketing, etc.)

6.  Como você se posiciona em relação à sua marca e mensagem? (ex:

foco em inovação, sustentabilidade, preço baixo, etc.)

 4.  Você oferece alguma forma de customização ou adaptação de

contrato de acordo com as necessidades específicas do cliente?

Não
66.7%

Sim
33.3%

Mídias sociais

Mídias sociais, anúncio online 

Mídias sociais

Inovação e criatividade

Focamos em uma comunicação humanizada e

personalizada, sempre priorizando diversidade e

inovação.



PESQUISAS E EMBASAMENTO

Pesquisa de publico alvo foi realizada com marcas no Centro Fashion e a pesquisa de profissionais foi

realizada com alunos de Design-Moda da Universidade Federal do Ceará.

PESQUISA DE PÚBLICO ALVO E PROFISSIONAIS



PESQUISAS E EMBASAMENTO

1- Como você classifica sua empresa? Micro/pequena ou média/grande?

2- O que você esperaria de uma produção (catálogo, fotos, vídeo) feita por uma agência de produção de

moda focada em marcas pequenas e com profissionais iniciantes e de valor acessível, onde o processo seja

feito todo de forma online e de forma rápida? 

3- Quanto você pagaria por um serviço como esse?

PESQUISA DE PÚBLICO ALVO

1- 2- 3- Qualidade, 

Preço justo, 

Melhora na publicidade

Deixe a marca mais profissional e 

atrativa pro cliente

Micro/pequena
100%

500 a 800
71.4%

800 a 1000
28.6%



PESQUISAS E EMBASAMENTO
PESQUISA DE PROFISSIONAIS

Quanto você toparia fazer um trabalho para uma marca pequena, no qual o processo de pré

produção é feito todo de forma virtual e você só precisaria estar fisicamente no dia do shooting,

pelo período de meia diária?

Resultados em média por
profissional

0 50 100 150 200 250 300

Stylist

Fotógrafo

Modelo

Maquiador

Assistente de produção



ENCAMINHAMENTOS DA PESQUISA
A partir das pesquisas foi interpretado os dados coletados e identificado as lacunas, oportunidades e

barreiras do mercado e gerado diretrizes para nortear o projeto.

Diretrizes geradas

Lacunas: Falta de serviço focado apenas em marcas pequenas.

Oportunidades: Crescimento da demanda de marcas pequenas por qualidade visual.

Barreiras: Alto custo dos serviços disponíveis no mercado e falta de oportunidade para profissionais

iniciantes.

• Deve ser acessível

• Deve reduzir custos

• Deve ser sustentável

• Deve ter processo digital

• Deve envolver o cliente

• Deve utilizar profissionais iniciantes



Marca
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Significado do nome

CreationCOOL

O nome Cool Creation é um trocadilho
intencional com o termo ‘co-creation’, do inglês
cocriação, que define o principal diferencial do
serviço: a construção colaborativa entre a
marca e a agência. A substituição por ‘cool’
adiciona uma camada de estilo, leveza e
contemporaneidade, alinhada ao mercado de
moda, reforçando o caráter criativo e acessível
do serviço.

Coparticipação

Criação

Cool: divertido
Creation: criação 



Propósitos
Missão:
Democratizar a produção de moda por meio de um serviço digital
colaborativo e acessível.

Visão:
Ser referência local em produção de moda colaborativa para
pequenas marcas nos próximos 5 anos.

Valores:
 · Acessibilidade
 · Colaboração
 · Criatividade 
 · Valorização de talentos

CreationCOOL



Projeto de
Comunicação



Projeto de Comunicação
Comunicação digital clara e objetiva, focada em explicar o serviço, valorizar o processo
e fortalecer a identidade das marcas atendidas. A comunicação será dividida entre
comunicação interna com materiais utilizados pelos profissionais da agência e a
comunicação externa onde será feito a prospecção e recepção dos clientes.

Canais:
Website · Instagram · WhatsApp 

Tom:

Acessível · Criativo · Divertido 



CreationCOOL

Comunicação Interna

ANA CECÍLIA

40cm

35cm

10cm

7cm

21cm

14cm

CO Creation

Ecobag

Crachá para os dias de shooting

Agenda para organização



Comunicação Externa

Cartão de visita para
divulgação 

9cm

5cm

Redes sociais

Site



Sustentabilidade

Por que a empresa é sustentável?

ODS 8 (Trabalho decente e crescimento
econômico); ODS 10 (Redução das
desigualdades); ODS 12 (Consumo e produção
sustentáveis).

Social: A agência tem o intuito de dar
oportunidade para novos profissionais do mercado,
além de buscar a inclusão de todos os
profissionais, inclusive aqueles dentro de grupos
minoritários que não conseguem muitos trabalhos,
por questões raciais, de gênero, sexualidade e
características físicas.

Ambiental: Pela diminuição de etapas físicas no
processo de produção, gerando menos energia,
menos resíduos, menos impacto ambiental.

Econômico: Dar visibilidade às micro e pequenas
empresas e viabilizar através de um serviço
acessível, a participação delas no mercado de
forma justa e com qualidade.



PAINÉIS



MACROTENDÊNCIA

Sustentabilidade Diversidade e Inclusão Digitalização da Moda Criatividade e Originalidade



MERCADO/CONCORRENTES

Após a pesquisa e o afunilamento do serviço final essas empresas foram consideradas
as concorrentes por atenderem à mesma demanda de produção de imagem para
marcas de moda, ainda que utilizem processos e modelos de negócio distintos.



MERCADO/CONCORRENTES

Serviços: Hub de serviços de moda
(desfile, shootings, fashion film,
criadores de conteúdo);

Trabalha com marcas grandes no
mercado a nível nacional e
internacional, empresa já consolidada e
muito bem avaliada no mercado de
moda;

Possui estudio próprio e oficina para
novos modelos  (NEXT).

Pride



MERCADO/CONCORRENTES

Serviços: Locação de estúdio,
cenografia e produção; 

Trabalha com marcas grandes no
mercado a nível nacional para  além
de marcas de moda, possui
funcionamento 24/7;

Possui curso de fotografia, aluguel de
equipamento e serviços de marketing
(Agência eTal).Estudio eTal



MERCADO/CONCORRENTES

Serviços: Audiovisual, produções,
filmmaker;

Trabalha com marcas grandes no
mercado a nível regional e nacional;

Possui cobertura de evento, produção
de clipes musicais e filmes
institucionais.

Moovieset



PÚBLICO-ALVO

Micro e pequenas marcas de moda de
Fortaleza e Região Metropolitana;

Empreendedores jovens ou
independentes;

Negócios em fase inicial ou até 5 anos de
mercado.



DEMANDA

Pesquisas apontam que mesmo as micro
e pequenas empresas são impelidas
pelo mercado a ter uma boa imagem
digital, para que possam alcançar seu
espaço na cadeia mercadológica, com
isso surge a necessidade de uma
agência de produção de moda
acessível, prática e de qualidade para
atender exclusivamente essa demanda.



CENÁRIO DE USO

 Redes sociais
 E-commerce e catálogos 
 Fachada, vitrine e comunicação de loja
 Lançamento de coleção
 Portfólio de profissionais



TECNOLÓGICO

Tablet

Notebook

Aplicativo de
mensagens

Plataforma de reunião

Smartphone Site



TECNOLÓGICO
Terceirizados

Aparelhos de iluminação

Câmera
Aplicativos de
edição de foto

Celular para
gravação de

conteúdo

Aplicativos de
edição de video

Lentes

Tripés



VOCAÇÃO REGIONAL
Profissionais locais de moda

Locais na cidade para os shootings

Centros de atacarejo



Concepção do
Serviço

CreationCOOL



Fluxo do serviço CreationCOOL

FLUXOGRAMA

Após o moodboard
feito o cliente é

agendado no dia
do grupo que ele

se encaixa

Peças são enviadas
dois dias antes da

produção já prontas
para uso

Produção é
realizada e as peças

são devolvidas no
dia seguinte

Três a oito dias depois
é enviado o drive com
os conteúdos visuais

gerados editados

Acessa o site e
escolhe o pacote

Preenche o formulario de
informações de marca e

briefing e é direcionado ao
whatsapp

No whatsapp é feito o
pagamento e a marcação
da reunião de co-criação 

A partir da reunião é
gerado um

moodboard para
nortear a produção



Plataforma do serviço
Por se tratar de um serviço de produção de moda essencialmente digital, a Cool
Creation foi estruturada a partir de uma plataforma online que centraliza o início da
experiência do cliente e organiza as etapas iniciais do serviço. O site atua como o
principal ponto de contato entre a marca e a agência, reunindo informações,
direcionamentos e acesso às etapas do processo.

Link do site: https://coolcreation-df2d2.web.app/ 

CreationCOOL

QR code do site

A seguir, será apresentada a jornada do cliente a partir dessa plataforma,
demonstrando na prática como a marca interage com o serviço desde o
primeiro contato até após a produção.

https://coolcreation-df2d2.web.app/
https://coolcreation-df2d2.web.app/


Site
Cliente acessa o site 

CreationCOOL



Como funciona o serviço
Entende a estrutura do serviço

CreationCOOL



Etapas
Conhece as etapas de concepção de todo o processo do serviço

CreationCOOL



Pacotes
Conhece os pacotes e o que cada um deles entrega

CreationCOOL



Formulário de briefing
Responde o formulário com as informações da marca e do esperado pelo serviço

CreationCOOL

Link do formulário: https://forms.gle/7TKDFQZKvdYFwerf9

https://forms.gle/7TKDFQZKvdYFwerf9


Formulário de briefing
Responde o formulário com as informações da marca e do esperado pelo serviço

CreationCOOL



Encaminhado ao Whatsapp
Finaliza o briefing e envia uma mensagem para o Whatsapp da agência onde é finalizado a
escolha do pacote e o pagamento

CreationCOOL

Métodos de
pagamento



Reunião e moodboard CreationCOOL

Após a confirmação do serviço, através do Whatsapp é feito o agendamento da reunião online de
cocriação e gerado o moodboard que guiará a produção.

Reunião: Abordaremos as respostas do formulário e decidiremos os melhores caminhos de acordo
com a necessidade da marca

Moodboard: Será adicionado pontos importantes de referência para a produção como poses,
beauty, local e detalhes que as fotos devem destacar

Essa é uma fase importante considerando que a marca não estará presente no dia da produção



Agendamento CreationCOOL

Com base nas referências, direcionamentos e necessidades definidos na etapa de co-criação, a
marca é alocada no dia de produção que melhor se adequa à sua proposta estética e aos critérios
logísticos do serviço.

O agendamento considera a compatibilidade da marca com outras marcas presentes no mesmo
dia, priorizando afinidade visual, segmento e otimização de tempo e deslocamento,
garantindo coerência estética e eficiência na produção.

Exemplo: Marca de beachwear alocada em produção com outras marcas de estética praiana.



Envio das peças CreationCOOL

Após a definição do dia de produção, a marca realiza o envio das peças com antecedência
mínima de dois dias. Esse prazo permite a organização prévia dos produtos junto às demais
marcas agendadas para a mesma produção, garantindo que tudo esteja separado, identificado e
preparado para o dia da produção.

As peças são conferidas e organizadas de acordo com o direcionamento criativo definido,
assegurando agilidade, controle e fluidez durante a produção.



Produção CreationCOOL

No dia da produção, a marca participa da sessão fotográfica de acordo com as decisões criativas
previamente definidas, respeitando seu briefing, moodboard e o pacote contratado. Cada marca
possui um horário organizado dentro da diária, garantindo foco, direcionamento e qualidade na
execução.

A produção acontece em formato compartilhado, no qual até três marcas dividem a mesma diária
de fotógrafo, modelo e maquiagem. Esse modelo otimiza tempo, recursos e custos, sem
comprometer a identidade ou o resultado individual de cada marca.

Após a finalização da produção de uma marca, o processo é repetido com as demais marcas
agendadas para o mesmo dia, seguindo a mesma lógica de organização e direcionamento.



Pós produção CreationCOOL

Após a realização da produção, as peças utilizadas na produção são organizadas e devolvidas
no dia seguinte. Em seguida, inicia-se o processo de pós-produção dos materiais visuais gerados
durante o shooting.

As imagens passam por uma edição básica e padronizada, conforme o pacote contratado,
garantindo unidade visual e qualidade técnica. O material final é entregue digitalmente dentro do
prazo estabelecido em cada pacote.

A entrega ocorre por meio de um link online, no qual a marca tem acesso às fotos editadas e aos
demais arquivos gerados durante a produção, facilitando o uso do conteúdo em diferentes
plataformas.



Mensuração de Resultados
Serviço Esperado x Serviço Percebido

CreationCOOL

O serviço esperado é alinhado antes da produção
por meio de:

briefing online
explicação clara do modelo de produção em
grupo
definição do pacote contratado
alinhamento de prazos e entregas
co-criação guiada do conceito

Após a entrega, o serviço percebido é avaliado
considerando:

qualidade das imagens entregues
alinhamento com a identidade da marca
clareza e organização do processo
cumprimento de prazos
experiência de co-criação
custo-benefício percebido

Ferramentas de Avaliação dos
Serviços

Questionário pós-serviço (online)
Avaliação rápida via WhatsApp
Escala simples de satisfação (1 a 5)
Campo aberto para feedback no site
Feedback dos profissionais terceirizados

Uso dos Resultados

Ajustes nos pacotes
Melhoria dos fluxos
Refinamento do briefing
Melhoria da experiência do usuário
Melhoria da relação da Cool Creation com
os terceirizados



Modelo de Precificação
 O modelo de precificação da Cool Creation foi desenvolvido a partir do custo real de uma diária de
produção de moda, considerando valores de profissionais iniciantes, a estrutura do serviço, o modelo de
produção compartilhada e a proposta de acessibilidade para micro e pequenas marcas.

O preço foi calculado com base nos seguintes elementos:

Insumos diretos: profissionais envolvidos na produção (fotógrafo, modelo e maquiador).
Insumos indiretos: custos operacionais necessários para produções externas, como transporte, alimentação
e despesas de apoio.
Pró-labore: remuneração da direção criativa, styling e produção, exercidas pela própria agência.
Margem de lucro: percentual aplicado para garantir a sustentabilidade e viabilidade do negócio.

A soma desses elementos resultou em um valor total de diária, considerado como 100% da base de
cálculo do serviço. Esse valor serve como referência para a definição dos pacotes oferecidos.

CreationCOOL



BASE DE CÁLCULO (DIÁRIA TOTAL)
Custos da Diária (100%)

 Insumos diretos (Produção)

Fotógrafo: R$ 700
Modelo: R$ 500
Maquiador: R$ 120
Alimentação / água: R$ 250

Total diretos: R$ 1.570

Insumos indiretos (15%)
Transporte, energia, internet,

marketing, 
Total indiretos: R$ 280

Pró-labore Produção + styling + direção Total pró-labore: R$ 300

Custo total da diária (sem lucro)  R$ 2.150

Lucro 20% R$ 430

Custo total da diária (com lucro)  R$ 2.580

Modelo de Precificação CreationCOOL



Pacote Tempo Participação

Essencial Até 2 horas 26%

Compacto Até 3 horas 35%

Completo Até 4 horas 39%

Divisão da Precificação
A partir da definição dos valores de uma diária e do resultado da soma desses valores, foi feito a
divisão proporcional em porcentagem para cada um dos pacotes considerando a quantidade de
horas que cada um demanda dentro da diária.

O valor final referente a uma diária
completa: R$2580

Insumos diretos: R$1570
Insumos indiretos: R$280
Pró-labore: R$300 
Margem de lucro (20%): R$430

CreationCOOL



Especificação
Porcentagem do
valor da diária

Valor final

Insumos diretos 26% de R$ 1.570 R$ 408

Insumos indiretos 26% de R$ 280 R$ 73

Pró-labore 26% de R$ 300 R$ 78

Lucro (20%) R$ 112

Preço final R$ 680

Precificação - Pacotes
Pacote Essencial: Equivale a 26% dos valores de uma diária (R$2580)

CreationCOOL



Precificação - Pacotes

Especificação
Porcentagem do
valor da diária

Valor final

Insumos diretos 35% de R$ 1.570 R$ 550

Insumos indiretos 35% de R$ 280 R$ 98

Pró-labore 35% de R$ 300 R$ 105

Lucro (20%) R$ 147

Preço final R$ 900

Pacote Editorial Compacto: Equivale a 35% dos valores de uma diária (R$2580)

CreationCOOL



Precificação - Pacotes
Pacote Editorial Completo: Equivale a 39% dos valores de uma diária (R$2580)

Especificação
Porcentagem do
valor da diária

Valor final

Insumos diretos 39% de R$ 1.570 R$ 612

Insumos indiretos 39% de R$ 280 R$ 109

Pró-labore 39% de R$ 300 R$ 117

Lucro (20%) R$ 162

Preço final R$ 1.000

CreationCOOL
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MARCA

Use Verão

A Use Verão é uma marca de moda
praia com atuação digital que está
retomando suas atividades e
apresenta demanda por novas
fotografias de produto. 
Seu porte como micro marca e a
necessidade de imagens atualizadas e
funcionais fazem com que se encaixe
no público alvo da Cool Creation.

CO
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SERVIÇO ESCOLHIDO

A marca optou pelo Plano Essencial
devido à intenção de retomar suas
atividades com o lançamento de
algumas novas peças. Além disso, o
interesse em fotografar apenas seis
looks se encaixou perfeitamente nas
entregas previstas pelo plano.
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IMPLEMENTAÇÃO
O serviço iniciou dia 21 de Dezembro de 2025 com a escolha do pacote
Essencial, logo foi feito o preenchimento do formulário e agendamento da
reunião online.

Com base nas respostas do formulário foi possível traçar a experiência anterior de
imagens da marca e a partir disso sugerir uma proposta de imagens que melhorariam a
qualidade visual da marca de acordo com as necessidades e solicitacões dela. 

Imagens Naturais 
Lançamento de Coleção 
Imagens para Instagram e Whatsapp

Resultados do Formulário de Briefing 

CO
OL
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Pouco foco no produto como elemento
central da imagem
Falta de enquadramentos pensados para
evidenciar modelagem
Ausência de registros de detalhes (tecido,
recortes, acabamento)
Inexistência de imagens da parte traseira das
peças
Uso de ângulos genéricos, sem intenção
comercial clara
Fotografias sem variação suficiente de
planos (aberto, médio e detalhe)

MAPEAMENTO DE EXPERIÊNCIA
CO

OL
Creation

Principal canal de
vendas

IMPLEMENTAÇÃO
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Criação de imagens com foco direto no
produto
Direção de poses pensadas para evidenciar
a modelagem
Registro da peça em diferentes ângulos
Apresentação completa do produto (frente,
costas e detalhes)
Produção de imagens mais claras, objetivas
e comerciais

PROPOSIÇÃO DE EXPERIÊNCIA

Referências

CO
OL
Creation

IMPLEMENTAÇÃO
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Com as informações do briefing, análises e direcionamentos da reunião
de cocriação foi gerado o moodboard e definido os profissionais que
realizariam a produção.

Fotos no ambiente de praia  
Prioridade no biquíni Greta
Fotos claras e com estética clean

Resultados da Reunião de co-criação

CO
OL
Creation

IMPLEMENTAÇÃO

Imagens versáteis e adaptáveis a várias
plataformas
Fotos para envio a clientes 
Fotos para construção de materiais da marca
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MOODBOARD
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PEÇAS FOTOGRAFADAS

Biquíni Melissa Biquíni Marquinha

Biquíni Bicolor

Biquíni Zaira

Biquíni Greta Biquíni Cortininha
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FICHA TÉCNICA

Local: Ponte dos Ingleses 
Data: 30 de Dezembro de 2025
Hora: 8h às 10h 
Peças: 6 biquínis

Photoshoot Use Verão

Direção: Cecília Sales 

CO
OL
Creation

Modelo: Nicolly SilveiraFotografia: Clarissa Fernandes Assistência: Fernanda Pina
@clarissafrnnds@cecilia_asf @nicollysilveira_ @fe_pina00
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REGISTROS DA PRODUÇÃO
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RESULTADOS
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RESULTADOS
Após a produção, foi feita a entrega digital das fotos
editadas e demais arquivos.

Instagram da marca com as fotosDrive organizado com as fotos da produção 
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Feedback da Cliente

Questionário e escala de satisfação (1 a 5) CO
OL
Creation

1. Como você avalia a clareza do processo do
serviço, desde o início até a entrega final?

2. Como você avalia a comunicação ao longo
das etapas do serviço?

3. Como você avalia o cumprimento dos
prazos acordados?

4. Como você avalia a qualidade das imagens
entregues?

5. Como você avalia o alinhamento das
imagens com a identidade da sua marca?

6. Como você avalia o custo-benefício do
serviço contratado?

7. De forma geral, qual é o seu nível de
satisfação com o serviço prestado?

8. O quanto você indicaria o serviço da Cool
Creation para outras marcas?

RESULTADOS

Link do formulário de avaliação: https://forms.gle/xacbZsYD15Ume4aj6   

https://forms.gle/xacbZsYD15Ume4aj6
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Feedback da equipe da produção

Feedback da Modelo Feedback da Assistente Feedback da Fotógrafa

CO
OL
Creation

RESULTADOS
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CONSIDERAÇÕES FINAIS
O desenvolvimento da Cool Creation representou um processo de aprendizado contínuo, que envolveu não
apenas a concepção de um serviço, mas também a compreensão aprofundada das dinâmicas reais da
produção de moda. Ao longo do trabalho, foi possível perceber a importância da organização de
processos, da escuta ativa das marcas e da construção de soluções viáveis dentro de contextos reais e
limitados.

A aplicação do serviço evidenciou que a co-criação guiada e a produção em grupo podem tornar a
produção de moda mais acessível, sem comprometer a qualidade dos resultados. A experiência prática
permitiu validar decisões projetuais e compreender melhor os desafios operacionais envolvidos, reforçando
a relevância do planejamento e da clareza na comunicação ao longo de todas as etapas do serviço.

Do ponto de vista profissional, o projeto contribuiu para o desenvolvimento de uma visão mais estratégica e
consciente sobre o papel do designer de moda na construção de serviços, ampliando o entendimento sobre
gestão, tomada de decisão e responsabilidade criativa. O desenvolvimento da Cool Creation consolidou
aprendizados que extrapolam o contexto acadêmico, apontando para possibilidades reais de continuidade
e aprimoramento do serviço no mercado.
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