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Oabe o Designer

Meu nome ¢é Luan Fontenelle Pereira de Matos, tenho 23 anos, estudante de Design de
Moda - UFC, descobri meu interesse por figurino através da cadeira de figurino,
ministrada pela professora Marta Sorélia, que expandiu meu olhar sobre os
horizontes da moda, coincidindo com o mundo dos jogos, me aprofundando nesse

novo mercado em expansao.
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O presente portiélio consiste em desenvolvimento de figurino para jogos digitais.

O jogo escolhido como objeto de estudo para tal exploracao criativa é intitulado - Sky os filhos da luz.

A escolha do tema se deu em virtude da aproximacao do autor enquanto usuario do jogo. Neste
sentindo, o universo do game se apresenta como um enredo ficcional, aspectos ludicos e fantasiosos que
se mostram propicios ao exercicio criativo de elaboracao do figurino, enquanto especializacao da
formacao em Design-moda.

“O que um figurinista faz é um cruzamento entre magia e camuflagem. NOs criamos a ilusdo de mudar

0s atores em algo que eles ndo sdo. Nos pedimos ao publico que acreditem que cada vez que eles véem
um ator no palco, ele se tornou uma pessoa diferente” (Head, 2025, pag.1)






O)Viedta .

De acordo com Lipovetsky (2009) o crescimento das TICs Técnologias da Informacio e
comunicacao, em meados da década de 1960, impulsionaram novos estilos de vida, impactando

a maneira de pensar baseada no hedonismo e no consumo, consequentemente dando grande

importancia aos objetos, ndo importando o quanto iriam durar, e adicionando a sensacao de

poder a tais objetos.

A moda enquanto fenomeno social reflete esta mentalidade, principalmente na busca incessante pel

novidade e diferenciacao. Aproveitando a necessidade da diferenciacido, na atualidade um novo mercad

surge como oportunidade para novos designers, que seria 0 mundo dos jogos eletronicos, tendo marcas de

a

0)

luxo como Louis Vuitton, Tommy Hilfiger, Moschino, Diesel e dentre outras que ja fizeram parcerias com

diversos videogames. (Leite, 2022)

Deste modo o figurino, recurso utilizado na elaboracao da narrativa cénica desde o surgimento do teatro

na Grécia antiga (Castro e Costa, 2010), se reinventa como ferramenta de conexao entre o mundo da moda

e 0 dos jogos, ja que 0 mesmo através de pesquisa, imersdo na histéria e detalhamento das roupas, nos

permite entender o personagem sem necessidade de comunicacao verbal (Oliveira, 2023).



 Jegs eletiénicas

A industria dos jogos € algo recente na historia da nossa sociedade, tendo inicio na década de
1950, quase 1960, com a criacdo do primeiro, chamado “Tennis for Two”, (Leite, 2006 et
Petrolino, 2018), tendo sua maior evolucao e expansiao na década de 1980 (Francisco et al,
2019).

Possuindo diversos estilos e jogabilidades, os jogos atualmente sdo a maneira de escape da

realidade para algumas pessoas, independente da sua idade. Tendo como seus aliados a moda
e 0 marketing, a execucdo de produtos e valor social atribuidos no contexto do jogo,
principalmente os itens que dao a liberdade de personalizacdo do personagem, aumentaram a
satisfacao e experiéncia do jogador dentro da realidade virtual, além de incentivar mais a

W procura por tais jogos e itens. (Tavares, 2021)
g



Player - jogador
Farm/farmar - obter recursos gratis dentro do jogo, através de tarefas ou indo em busca de dreas que possuam meios de
obtencao desses recursos

cera - elemento que forma a moeda do jogo

vela - moeda do jogo

sky kid - jogador

skins - acessorios, roupas e demais objetos personalizaveis

in-game - dentro do jogo

mobile - plataforma somente para celular

Battle Royale - estilo de jogo em que um ou mais jogadores competem para ser o ultimo sobrevivente
solo - jogar sozinho /

Ultimate - item exclusivo da temporada do Sky







Tamanho do Mercado

Sky os Filhos da Luz, conta com mais de 10 milhoes de downloads para aplicativos usuarios de Android,
além de suas outras plataformas, ganhando mais jogadores a cada ano, conseguindo alcancar recordes
mundiais, como o de possuir a maior quantidade de jogadores em um evento, possuir também parcerias
com a artista Aurora, ter sediado eventos e/ou temporadas com “Moonmins”, “O Pequeno Principe”, “O
cervo de sete cores”.

Tendéncia de Mercado: como funcao principal para os jogadores, a possibilidade de personalizar seu
personagem se torna um dos motivos para a permanéncia no jogo, gerando assim uma maior
necessidade de itens originais, com mecanicas diferentes e visuais melhores. Concorrentes de Mercado:
os concorrentes diretos do Sky ndo apresentam o mesmo estilo e estrutura , mas possuem sistemas

similares ou de melhores personalizacdo, como Fortnite, Free Fire, Elden Ring e afins, se tornam
concorrentes.



Andlise de Demanda

Como uma das func¢oes principais do jogo, é a necessidade de identificacio com 0s personagens, foram
elaboradas “temporadas”, ou seja, eventos temporarios e itens ultimates disponibilizados raramente a fim
de aumentar o status da aquisicao e eventualmente proporcionar chances de aquisicao para os jogadores

por tempo limitado. Assim, a estratégia de consumo consiste em criar a atmosfera de urgéncia para
obtencao de tais objetos.

A compra pode se dar com formas de pagamento convencional ou acumulacdo de pontos. Analise de
Oferta: O sistema sazonal de temporadas, ja se tornou um habito muito comum, trazendo além delas,
eventos menores, para segurar mais os jogadores ao jogo. Também realizando eventos com sua

comunidade, para que compartilhem seus momentos e looks nos eventos.



Analise de Preco

Oferecido de forma gratuita, os itens disponibilizados, podem ser comprados pela propria moeda do jogo,

denominadas de “velas”, quanto por dinheiro real em eventos menores ou quando sao parcerias, podendo
também ser adquiridos comprando o “passe” das temporadas.

Neste sentido, com a crescente demanda por novos itens e exclusividade, devido a possibilidade da

personalizacdo ser uma das caracteristicas mais fortes do jogo, a empresa deve continuar lancando suas

temporadas sazonais, com itens novos, unicos e mais personalizaveis. /
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Forcas Oportunidades
e Temporadas diferentes e Explorar areas novas
e [ocalizacao nova e [tens diferentes
e Explorar melhor conceitos ja existentes e Novas interacdoes com o mapa
e Novas funcoes e [tens com novas mecanicas
e Sem concorrentes diretos e Novas possibilidades de emotes
Fraquezas Ameacas
e [ocal ndo interessante e Preco alto do Passe de temporada (atual)
e Conceitos ja existentes no jogo e [tens caros (délar)
e Mecanicas de farm “demoradas” e Nao gerar interesse

e [tens caros
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Atualmente com cerca de 650 milhdes de jogadores registrados, Fortnite pe um jogo de acao F2P (Free to play), no
estilo Battle Royale, os jogadores sdo enviados, seja solo ou em grupo, para um mapa vasto e competem para ser o

ultimo sobrevivente, ou ultima equipe sobrevivente. »

Pertencente a empresa “Epic Games”, o jogo pode ser obtido em sua plataforma, que também possui outros jogos,
possui skins e acessorios com uma gama grande de possibilidades.







» » » ’
» » e
»
o » *
.
s .
2 e = .
8 . 2 . >,
4 »
' S .
- - - -
- Jogo mobile de RPG, possui diferentes mundos em que se encontram monstros para serem abatidos e dar

recompensas aos jogadores, através de missoes didrias ou missoes especificas de cada regiao. Explorando
diferentes localidades com outros jogadores ou até mesmo batalhar contra outros jogadores, Mo.co !

proporciona diferentes possibilidades de experimentar o jogo.
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Utilizando como inspiracdo a metodologia do Bruno
s Munari (2008), foi feita uma defini¢do do problema, uma

R e e T pesquisa de mercado inicial, feita dia 03 de janeiro de
n‘f _ 2025, com uma amostra de 28 respostas obtidas, sobre o
perfil, ou perfis, com a amostra de jogadores e seus

habitos de consumo com o jogo, para uma melhor
m\“gﬁdﬂs Sl definicdo e entendimento da comunidade brasileira.

2 Criatividade

:-_ m/MateriaiEETeﬂnﬂmgia : , . . . »
: Y PR Posteriormente feito uma segunda pesquisa, no dia 10 de :
i M/ ﬂfm : maio de 2025, com uma amostra de 3 respotas obtidas,

| m“’u’enﬁca;&n quanto ao desenvolvimento feito sobre o projeto, para 4
v JE pesennos construtivos depois ser feitas alteracoes, se necessario e finalizacao. LR
ﬂsm_ugin : \

Disciplina: Projoto Basico 1 | 1958




Pesquisa de mercado feita no Google Docs, compartilhado no dia 03 de janeiro de 2025, questionario
semi estruturado, Online e dando a liberdade de tempo para a obtencao de respostas.

Foram recebidas 28 respostas ao todo:

idade: publico jovem adulto, entre 15 e 26 anos de idade,

Casual ou diarios: jogadores casuais;

Renda: 2 a 5 salarios minimos;

Compra de passes: nao tém o costume de comprar o passe da temporada, pois, dependendo, nao tém
interesse nos itens da temporada;

Tempo de jogo: 1 a 3 horas diarias em média jogando;

Adesao a ideia do projeto: mesmo com a existéncia de temporadas similares ao projeto, possuem

interessem em uma temporada focada mais nas artes.



. . r Quanto tempo passa jogando Sky? (diaria, semanalmente e etc
Qual a sua idade? |0 Copiar grafico )

28 respostas

28 respostas

Quando vou Farma, dura quase 4 a 5 horas

@ menos de 10 anos
® 10 a 14 anos

15 a 20 anos Umas 2 horas diariamente por causa da farm, semanalmente umas 15 horas talvez
® 21226 anos
@ 27 a31anos
® 30+

N&o jogo tem alguns anos

Umas 5h

1azh

2/3 horas

4hrs

2 horas por semana

Semanalmente

Tem costume de comprar o passe? LD Copiar grafico

8 respostes g%qm de meicade /a&o 7o gcwg/e s, no dia

® Sim

® Nio 03 do janeira do 2025
Mais ou menos, s6 comprei 2
/ @ Por enquanto ndo, ja que sO presenci...
___‘ @ Depende, se o passe valer a pena sim.

@ Depende muito dos cosmeticos

@ Como estou recentemente no jogo, es... %m wm Z& Wﬁm

@ Comecei a pouco tempo, tenho apena. ..

12§




Caso nao tenha costume, o que te faz ndo comprar o passe?

1E respastas

Tempao & interesse

Pelo dinheiro, que esta em falts, ou por simplesmente ndo gostar dos itens e etc
0 Unico passe que ndo compre fol de temporada do ninho, ndo goste

Dinheiro

W&o acho tdo atrativo

0 preco e insatisfagdo com itens ultimates

Valores dos cosmeticos e como eles sao. As vezes ate o supremo nao vele & pena pois n e bonito o

suficiente pro valor
Dinheiro que ndo € necessario gastar ali, existe outras prioridades

\ } - P~ S o
Muwito carp e sou nova no iogo. nao sei de muitas coisas

Em sua cpinido, que poderia ter em uma temporada do sky?

2B respostas

Crisgdo de novos Mapas mais criativos & com mais novidade
Mao sei
Mais espiritos, mais emotes, inovacaso, custo beneficio, itens bonitos

Ezpagos interativos, existern muitos mapas bonitos, mas os jogedores ndo passam muito tempo neles.

Cosméticos bonitos & nem elaborados & @ maioria vim sem precisar comprar o passe

Temporadas em collab { Little Mightmares)
Mais cabelas
Mao sei dizer

Espiritos que contam & historia do joge, infeliznente estamos tendo espiritos que acrescentam em uma
hist&ria aue ndo & a orincioal

Qual(is) reino(s) gostaria que tivesse uma temporada? I Copiar grafico

28 respostas

llha do Alvorecer 9(32,1%)
Campina da Aurcra
Floresta Oculta 16 (57,1%)
Wale do Triunfo 1(3,6%)
Sertdo Dourado 13 (46,4%)
Relicario do Conhecimento 8 (28,6%)

10

AcessoOrios mais requisitados: Sapatos, roupas, cabelos

e acessorios.
[tem mais procurado: Mascara.

Ideias para temporadas: melhor representacio do
lugar escolhido, novas formas de farmar, mapas mais
Interessantes.






No presente portfélio, apos a pesquisa qualitativa, foi feita a persona principal, para conseguir entender

5 mais sobre o publico com qual sera trabalhado. Entretanto, optou-se trabalhar com uma quantidade de 5
personas, para abranger os subgrupos ja existentes dentro da base de jogadores, além de explorar novas
possibilidades para subgrupos, desenvolvendo estilos, mecanicas e mini eventos para todos os publicos
selecionados.



St principal d jagader

Idade: entre 21 e 31 anos

Profissao: variada

Classe social: D

Perfil de jogador: Casual

Género: indefinido

Tempo diario de jogo: 1 a 2 horas no maximo

O que gosta: ltens interessantes, personalizaveis

Principais itens: capa, cabelo, roupa, sapatos e acessorios

O que nao gosta: Precos muito caros e itens ultimate nao interessantes

Possibilidade: subdivisao de grupos ja existentes e explorar possibilidade de novos nichos.




@Wm/—@%&d@

Nome: Amélie

Idade: 23 anos

Profissao: Estilista

Classe social: C

Perfil de jogadora: Casual

Personalidade: Ousada, determinada e criativa. Gosta de explorar combinacdes e customizar

seus avatares sempre que tem uma ideia nova. Procura sempre um descanso da vida

corrida do dia a dia, mas sem perder o contato com seu lado mais criativo e curioso.

O que gosta: Montar looks, tirar fotos, testar poses diferentes para fotos e se explorar visuais

diferentes em cada evento.

O que nao gosta: Players chatos, temporadas sem criatividade, demora para conseguir algo

dentro do jogo,




Nome: Maria Rosa

Idade: 27 anos

Profissao: Bailarina

Classe social: C

Perfil de jogadora: Casual

Personalidade: Elegante, extrovertida, suave, delicada, amorosa e gentil. Gosta de interagir e
ajudar a todos ao seu redor, tirando um tempo para poder jogar com amizades ou membros

mais novos da familia.

O que gosta: Ajudar novos jogadores, musica classica, looks delicados e mais “princesa’.

O que nao gosta: Pessoas rudes, quando o celular trava, isolamento, falta de opcoes de

acessorios no jogo.




Nome: Beatriz

Idade: 15 anos

Profissao: Estudante do ensino médio

Classe social: B

Perfil de jogadora: Assidua

Personalidade: Extrovertida, criativa, curiosa e direta. Diretas nas suas acdes e falas,
amigavel e a melhor playlist em sua roda de amigos. Entusiasta da musica, com sonho de se
tornar uma futura DJ, estuda todos os tipos de musica e seus detalhes, explora todas as

possibilidades de estilos, pessoas e ritmos

O que gosta: Batidas energéticas, musicas mais rapidas e envolventes, fazer suas proprias

melodias, roupas folgas mas estilosas.

O que nao gosta: Ficar sem bateria, regras, discussoes e sentir saudades de seus amigos.




Nome: Isaque

Idade: 9 anos

Profissdo: Estudante do ensino fundamental

Classe social: C

Perfil de jogador: Casual

Personalidade: Energético, entusiasmado, timido e divertido. Se diverte fazendo aquilo que
seu coracao deseja fazer, adora desenhar e pintar com giz de cera, lapis de cores e tinta

guache, tudo que precisa € sO uma folha de papel para comecar a fazer sua arte.

O que gosta: Pintar, desenhar, colorir, brincar, jogar roblox, assistir desenhos e jogos no
You'Tube.

O que ndo gosta: Fazer a tarefa de casa, ficar no tédio, dormir cedo e jogos de terror.




Nome: Danthe

Idade: 31 anos

Profissao: Roteirista

Classe social: B

Perfil de jogador: Casual

Personalidade: Ambivertido, socidvel, detalhista, vive no mundo da lua, centrado e
imaginativo. Gosta de procurar meios diferentes de contar historias, assim como seus

elementos, personagens, tempo e “plots”. Achou interessante a Temporada da Performance -

envolve teatro-, procura s desesiressar e relaxar de tempos em tempos, ndo é muito fa de

jogos no geral.

O que gosta: Criar e escrever historias, relaxar, viajar, visitar museus, assistir pecas de teatro

e escutar musica.

O que nao gosta: Bloqueios criativos, atores atrasados, historias mal elaboradas e com

poucos detalhes.







O que vai ser utilizado na producao de jogos, hardware e software, podem variar dependendo do projeto, entao sera
apresentado uma base no que sera apresentado.

Computadores com capacidade e desempenho Programas de modelagem 3d, como Auto Desk e

para rodar os programas de modelagem, Blender.

animacao e demais programas.
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Ferramentas de animacao 3D.

. B e Lape .
?.

Dispositivos para ilustracdo, edicdo de imagem,

dentre outros.
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Ferramenta de armazenamento.
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Sites e marketplaces para recursos 3d,

Customizér

texturizacao, objetos e afins.









'i Sky- O Fthas do L

Sky é um jogo casual de mundo aberto para todas as idades, em que no universo

do jogo somos "criancas’ que agora possuem corpos fisicos e temos que

explorar um novo mundo composto por 7 reinos, cada qual com sua historia e

complemento para historia principal do jogo.

Aventurando-se pelo mundo, conhecemos aque

nos conectando com seus espiritos e aprend

endo com 0O C

es que um dia j

a viveram nele,

ue podem nos

ensinar, descobrimos diferentes areas e historias daqueles que ja passaram pelo

mundo. Simbolizando a vida e seu ciclo, também ha a possibilidade de nos

conectarmos com outros jogadores em tempo real, construindo novas amizades,

aventuras, momentos e vivéncias dentro do jogo.







Cindlise de figurine

Focado no minimalismo, o figurino de sky é classificado como simbolico, (Costa,
2002 apud Betton, 1987), j4 que nao se baseia exatamente em um periodo
histérico especifico, mesmo tendo inspiracao na indumentaria asiatica de varias
épocas, também proporcionando mini eventos com acessorios e pecas de
roupas mais ocidentais e contemporaneas, submergindo o jogador de diferentes

formas na fantasia estilizada do jogo.

A escolha no design minimalista, foi feita possibilitando composicoes estéticas

interessantes que podem ser combinadas por um jogador ou varios jogadores

simultaneamente.




Temparada da riativdadde

A temporada ira se passar na Ilha do Alvorecer, por ser um reino pouco utilizado, apos os “sky kids” escutarem o

chamado distante e timido até um castelo grande e parcialmente destruido apds a quebra do cristal do Eden, esse
castelo na realidade seria um tipo de faculdade para os espiritos, que buscavam aprender mais e se especializar
no que gostam.

Ao explorar a area, os jogadores terao acesso ao salao principal, que da acesso as saladas de musica, ballet, danca,
moda e no segundo andar a sala de pintura e demais artes. Encontrando uma tela de pintura, que através de
desenhos ird indicar a area e o espirito que sera desbloqueado.

Com a ajuda do espirito, 0s jogadores irdo restaurar as salas e saldo principal, aprendendo novos “emotes” e a
historia de cada espirito antes da tragédia. Ao final, irdo libertar a dona do chamado, que trouxe todos até aquele
hall, revelando finalmente a guia da temporada e comemorando a reuniao do grupo de amigos, os espiritos da
temporada, com um sarau de artes, possuindo areas de danca, musica, uma sessao desse espaco destinado para

fotografia e outra para pequenas pecas e encenacoes.




Sracesso Ciative

O processo criativo, ¢ uma das principais etapas para o desenvolvimento de qualquer projeto, pois

auxilia a guiar o que ja foi definido no projeto, sem perder sua esséncia, mesclando com as ideias

que surgem no decorrer da elaboracao do trabalho.

O inicio do projeto se deu com o desenvolvimento de um moodboard, painel pensado como as

raizes do que sera desenvolvido, e cartela de cores, utilizando tons que remetessem a maioria dos

reinos presentes no jogo.

Com as ideias pré sel

personagens, seguindo

ecionadas, foram desenvolvidos rascunhos iniciais no papel para os

posteriormente para o digital, confeccionando modelos coloridos com as

primeiras ideias geradas, posteriormente realizadas algumas correcoes e outras possibilidades de

acessorios, roupas e silhuetas.
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Codigo Hex: #4722A6 Codigo Hex: #CB7F28 Codigo Hex: #FFCI9E1 Codigo Hex: #530707 Codigo Hex: #125E75
RGB: (71,34,166) RGB: (203,127,40) RGB: (255,201,225) RGB: (83,7,7) RGB: (18,94,117)
CMYK: (57,80,0,35) CMYK: (0,37,80,20) CMYK: (0,21,12,0) CMYK: (0,92,92,67) CMYK: (85,20,0,54)

HSL: (257,66%0,39%) HSL: (32,67%,48%) HSL: (333,100%),89%) HSL: (0,84%0,18%) HSL: (194,73%,26%)




Escallha do canes o (Sibluetas

Utilizando do livro “A Psicologia das Cores” de Eva Heller (2013), junto também das cores principais
de cada reino ficticio mencionado no enredo do jogo, para definir as principais cores ou acorde de

cor de cada personagem e suas silhuetas.



Lol de Powenalidade

Estilista: Glamouroso, introvertido, amigavel e extravagante. Gosta de ser o centro das atencoes sé

pelo glamour de seu estilo, nao precisando de mais nada do que um belo look.

Bailarina: Gentil, amavel, suave, atenciosa e carinhosa. O espirito mais amigavel que ira conhecer,
sua presenca por si so ja faz o ambiente ficar mais suave e te faz querer acompanha-la em uma de
suas dancas.

DJ: Rebelde, agitada, intensa e descolada. Sua intensidade pode ser vista e ouvida de longe, além de
muito competitiva, ela sempre sabe o que todo mundo gosta de escutar e como melhorar qualquer

musica.

Ator: Bipolar, extrovertido, dramatico, curioso e divertido. Sempre flutuando entre seus momentos
de alegria e melancolia, suas atuacdes sdo vibrantes, emocionadas e tao realistas, que cria a

sensacao de quem assiste, estar tambeém fazendo parte da peca.



'

A

Pintora: Criativa, timida, reservada, gentil e quieta. Uma calma por vezes muito silenciosa, mas sua
visao de mundo e filosofia, principalmente visto através de suas pinturas, te faz entender que o

siléncio, ou uma pincelada, pode falar mais do que mil palavras.

)



Escalla do cares o (Silluctas

-

Bailarina: Rosa + acorde do amor, preferindo usar mais rosa do que vermelho, para trazer mais
feminilidade, suavidade e aspectos romanticos para a personagem, como seu vestido ser mais
longo, suas mangas bufantes como a manga presunto do século XIX (Stevenson, 2011). (Inspirada
na Campina da Aurora). “A enorme manga presunto, cheia a partir do cotovelo e com o antebraco
justo até o punho, foi a manifestacao desse estado de espirito exuberante. Ela se tornou tao inflada
que forros de musselina engomada eram insuficientes, e almofadas estofadas passaram a ser
presas nos bracos para sustenta-las”. (Stevenson, NJ, 2012, pag. 22)

O amor

Psicologia das cores (Heller, 2013)



Cronologia da moda (Stevenson, 2011)
Blackman, C., 100 Years of Fashion
[llustration, Laurence King, 2007.

Byrde, P., Nineteenth Century Fashion.
Londres, Batsford, 1992.

Fukai, A. e Suoh, T. (orgs), Fashion: From
the 18th to the 20th Century. ColoOnia,
Taschen, 2004.



Escallia do cores e ( Silludas -

Dj: utilizando do acorde de cor do calor, quis focar bastante no aspecto de representacao do fogo,
usando de franjas na calca, além de pequenos broches de fogo no cos da calca, o 6culos também no
formato de brasa, mas para contrastar, trouxe um azul escuro, remetendo a cor mais quente do
fogo, azul. (Inspirada no Vale do Triunfo)

I
L

O calor

Psicologia das cores (Heller, 2013)



Escallia do cores e ( Silludas -

Estilista: Foram utilizados o acorde de cores do mistério para o personagem, enfatizando o drama e
mistério da criatividade com roupas, utilizando de drapejados e silhueta alongados, colarinho
muito felpudo, detalhes brilhosos na roupa e o aspecto de semitransparéncia e brilhosa da capa.
(Inspirado no Relicario do Conhecimento)

O misterioso

Psicologia das cores (Heller, 2013)



Escallia do cores e ( Silludas .

Pintora: ainda utilizando os conhecimentos da Eva Heller como fonte, trouxe o verde para
representar a calma da personagem, como traco de personalidade principal dela, e da arte que a
mesma gosta, pintura, sua silhueta precisava ser simples, mas unica, entdo sua capa seria em
formato de pincel, trazendo uma mecanica nova ao jogo, que seria criar um rastro ao andar, que
deixaria uma trilha temporaria por onde a personagem andar, criando um degradé das cores do

circulo cromatico. (Inspirada no Sertao Dourado).

A seguranca

Psicologia das cores (Heller, 2013)



Escalla do cores o (Silluetas

Ator: focado na dualidade, escolhi o laranja, para representar seu lado mais sociavel e extrovertido,
e 0 azul escuro, para seus momentos de melancolia profundos. Essa dualidacd

e pode ser vista no
reino da “Floresta Oculta”, em que a maior parte é melancolica e chuvosa, mas |

DOSSUi suas areas de
clareiras, criando contraste com a base melancolica do reino. (Inspirado na Floresta Oculta).

b4 Sempre contente com a cara laranja

. 0 personagem Enio, da Vila Sésamo. 1 Ultramarinho quente, avermelhado.

Psicologia das cores (Heller, 2013) Psicologia das cores (Heller, 2013)
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(Cea neforvmadda (dopois.) 1

Missdo da temporada: reformar o saldo de moda,

restaurando maquinas de costura, potes de
tingimento e passarela, finalizando com um

desfile junto ao espirito.



)N isica

Missdo da temporada: reformar a sala de musica,
consertar o piso de danca e finalizar criando uma

musica, ou remix, junto ao espirito.

V' G destid Cantis,)




Trea dustuiidin (atis,)

Missao da temporada: reformar a sala de Ballet,
reconstruir os espelhos e finalizar acompanhando

0 espirito em um ensaio.



. - —

Missao da temporada: reformar o palco e sala de teatro, consertar as cadeiras, segundo

andar e finalizar acompanhando o espirito em um ensaio de peca.

Seatre




Oaliio principal da tompeiada

Missao da temporada: acompanhar desde o
inicio o chamado, recuperar as outras salas,
segundo andar, libertar a pintora, reformar a
area principal e finalizar com o festival de

artes.
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Medalhao simbolo da temporada

A h Primeiros testes do personagem em T-POSEH




Visao 3D do personagem

Modelo parcialmente finalizado



. 360° do personagem 360° das artes da personagem
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Phecfeagte

Passe da Tempora@s Pacote de iniciante

(\2 : 15 30
X X

R$ 49,90/R$ 99,90
(toque para obter mais
informacoes)

R$ 24,90 R$ 24,90 R$ 24,90 R$ 49,90

¥ O Passe da Temporada de Presente pode ser adquirido para seus amigos

De maneira similar aos outros jogos, o

?7 X

x 60
|

R$ 99,90

Passe da Temporada
A Temporada do Passaro Azul chegou!
Todos podem participar da temporada de
graca.

Os proprietarios do passe da temporada recebem na
compra:

& Pingente do Passaro Azul

@ 30 x velas da temporada

Além de acesso a:

@ 1x vela da temporada no login diario
® Desbloqueie mais recompensas

+
M 76 dias restantes

..

) fﬁ#‘“

L
S Pacotede Er;]gotqtr_e Es?mlt%snsagzonms para ap!‘fnd@
Rasse Unico Presente E.arlas c?;abloe ese‘ar fecorza :]ng:segglsr'l.c?:
% L | :
Para vocé Para vocé e ¢ 2 ki
2 amigos!
R$ 49,20 " R$ 99,90

sky também possui maneiras de obtencido da propria moeda dentro do jogo,

denominadas de velas brancas ou “velas normais”, entretanto, se diferencia possibilitando através de suas temporadas,

que 0s jogadores consigam obter os itens “gratis” somente por farmar velas da temporada, que se juntar a quantidade

do item, pode ser trocado pelo mesmo, ou seja, ndo restringe os jogadores a obter 0s itens somente através do passe.

Entretanto, se um item for selecionado para ser obtido somente através do passe, o jogador fica com 2 opcoes, comprar

0 passe, tendo seu preco ja pré-estabelecido ou esperar retornar como “espirito viajante”, quando ele retorna de forma

gratuita e os jogadores podem obter os itens através de velas normais.
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31,99BRL 124,99BRL 313,99BRL
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Os acessorios podem ser obtidos dentro do jogo por eventos
temporarios e com valores indo de R$ 31,99 até R$ 313,99, precos

{ém como parametro os jogos concorrentes.

A obtencao das moedas do jogo pode ser feita diretamente dentro
do jogo, mas nao é a unica maneira de obter os conteudos, podendo

serem comprados em pacotes e separadamente.

O jogo também possui o “Fortnite Club”, que custa R$ 37,50, que
gratifica o jogador com mais de 1000 “vbucks”, passes raiz, musical,

lego, o proprio passe e uma skin exclusiva.

Qmmmnwmrmwtmwmmmntmm lg"o

Fortnite - Pacote Ninja ;Lra!; )

@ e
@ Apoie-um-Criador: NENHUM @ Informagdes de Renovacéo da Loja @ Bate-papo (Toque duas vezes)
-~V — v
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| @ Apoie-um-Criador: NENHUM @ Informagdes de Renovacéo da Loja @ Bate-papo (Toque duas vezes)
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MO.GOLD PACKS @ o @ w»

APOIO AO CRIADOR DE CONTE(UDO

Vocé ndo esté apoiando
nenhum criador de contelido.

INSERIR CODIGO

RS 109,90 RS 279,90 RS 549,90

MERCH DROPS DAILY FREEBIE _

Possuindo sistema de personalizacdo dos personagens e outros acessorios, como montarias, sendo
conteudos disponiveis por “mo.gold”, que pode ser obtido dentro do proprio jogo, precos indo de R$ 04,90
até R$549,90. Atualmente possui mais de 1 milhdo de downloads através da “Google Play Store”.

A obtencao das moedas do jogo pode ser feita diretamente dentro do jogo, mas nao € a unica maneira de

obter os conteudos, podendo serem comprados em pacotes ou entdo comprando 0s passes de eventos.



Phecfage

Utilizando como referéncia a tabela de média salarial, presente no TCC do autor Matheus Oliveira (2023), foi iniciado

as etapas de identificacdo de custos, gastos, margem de lucro e valor de equipamentos e programas para o
desenvolvimento da precificacdo do projeto.

Depois de definir o valor total da minha hora trabalhada, precisei saber por quanto tempo ao todo trabalhei no projeto,

desde o periodo de inspiracao, até a execucao dos croquis, ilustracoes e prototipo. Sabendo quanto tempo eu passei, fui
calcular quanto seria o valor total multiplicando pelo tempo que passei executando.
Chegando ao resultado final do valor total do projeto: R$ 484,12.

Tabela de precos

Média de salario: R$ 2.500,00
Custos totais: R$ 621,30

Valor final do projeto: R$ 484,12
Total: R$ 2.984,12




Valor total do projeto
Viotal = custo + 20% = 621,30 + 20% = 7,8 + 20% = R$ 09,31

Mao de obra 80

Vfinal = Vtotal x Hora trabalhada = 09,31 x 52 = R$ 484,12

Total = Vfinal + Média de Salario de Designer = 484,12 + 2.500 = R$ 2.984,12







Concluindo o presente trabalho, denota-se que a drea de figurino consegue abranger para muito mais areas além do
plano fisico e no plano digital o leque de oportunidades consegue ser tdo grande quanto o mercado. Com o que foi

apresentado, espera-se esclarecer e mostrar a importancia do figurino na criacdo de uma histéria e personagens,

observando os detalhes de personalidade, ambientacao, contexto, arco temporal e demais observacoes.

O presente estudo limita-se a abrangéncia qualitativa e espera-se que traga contribuicdes para a area de estudos de
figurino. Visto que a area de figurino de games é um setor em expansao no mercado, portanto, mergulhar no universo
de figurino e historia do jogo, trouxe uma nova perspectiva sobre o desenvolvimento da industria e como a riqueza de

detalhamento e estudo sobre a moda, consegue contribuir para o mercado digital emergente.
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As pessoas que para mim foram muito imporantes, dedico a vocés esse espaco no meu tce. Dedico primeiramente

meus pais, sem eles eu nao estaria aqui, posteriormente dedico a meu grande amor, Claudio, que mesmo

chegando na metade para o final da minha caminhada na faculdade, foi uma gigante ajuda, meus melhores
amigos, Fauno, Lorrana, Roxy, Aimé, Fernanda e Iza. Agradecer também a minha primeira madrinha do curso,

Guta, que me ensinou muito sobre o mercado e o que posso fazer como designer, antes mesmo de eu entrar no
Curso.
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