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Me chamo Elizabeth Scorci, goianiense criada na capital
paulistana, trabalhei 9 meses como assistente de estilo de
uma marca autoral, tendo contato com toda cadeia
produtiva.

Trabalhei Voluntariamente ajudando bazares e brechos
beneficentes e em alguns projetos sociais que recolhiam
retalhos téxteis na regiao da José Paulino em Sao Paulo
Essa colecao foi concebida com a temadtica Amor, o
sentimento que inspira poetas a milhares de anos . Queria
traduzir a beleza de amar e deixar-se ser amado e como
isso influencia nossa visao do mundo.

Espero que vocé goste e aproveite a viajem

e nao se esqueca de que é amado.

—CQObrigada




Victor Hugo "Les Contemplations™ 1856

Amemos sempre! Amemos aindal
Quando o amor sc vai. a csperanca foge.
O amor ¢ o grito da aurora,

O amor ¢ o hino da noite.

O que a onda diz as margens,
O quec o vento diz aos velhos montes,
O quc o astro diz as nuvens.
[ a palavra indizivel: Amemos!

O amor [az sonhar. viver ¢ crer.
[le tem. para aquecer o coracao.
Um raio a mais quc a gloria.

E esse raio ¢ a felicidade!

Amal Que te clogiem ou critiquemn.
Os grandes coragocs sempre amarao:
Une esta juventude da alma
A juventude de tua fronte!

Para minha mac. que me cnsinou que o impossivel
¢ sO uma questao de ponto de vista: Para mecus
avos que nunca colocaram barrciras no amor: E
para todos aqucles que ja ousaram sonhar comigo. v &
Obrigada e 4 “ |

-Elizabeth y "
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® SobroalMarca e

e A Vénus surge com a proposta de ser um
atelié Slow fashion.

e Pecas exclusivas pensadas em ressignificar
modelos vintages.

e Matérias primas coletadas da margem da

cadeia téxtil.
e  Pecas customizaveis e sob encomenda
e  Entrega pensada no costume service, a
experiéncia Vénus vai além das pecas.

| Criar pecas atempomporais, que
M]SS@Q; valorizem a silhueta feminina, unindo
elegancia, sofisticacao e criatividade,

Virar referéncia no mercado, trazendo
um novo olhar para os matérias,
iInspirando o poder feminino atraves das
nossas pecas.

\VISA0:

Al Sustentabilidade, Exclusividade. Etica,
Valores, 2Seme
Elegancia
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1. Desenvolvimento de tema da colecao
2. Pesquisa de inspiracao
3. Desenvolvimento cartela de cores
4.Pesquisa e coletas de matéria prima
5.Desenvolvimento de mix de produtos
6. Desenvolvimento de estampas
7.Desenvolvimento de croquis
8. Testes de prototipagem
9.Prova de Ergonomia
10. Produto Final (apds alteragdo caso necessite)
11. Precificacao
12.Pesquisa para campanha de marketing

13.Gerar contetidos para redes sociais.
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Descricao

O Mercado de moda no Brasil apresenta
dados de crescimento exponencial
anualmente, entretanto uma pesquisa
publicada pelo Senai em 2024 apontou
gue cerca de 70% das pecas de vestuario
acabam em aterros téxteis, e 73% dos
residuos téxteis das industrias tem o
mesmo fim, sendo que menos de 1%
desses residuos sao utilizados na
fabricacédo de novas pecas. Assim surge
uma possibilidade de mercado alinhando
0s trés pilares da sustentabilidade, uma
marca que possibilitaria uma nova vida
para esses residuos, 0s reinserindo
novamente no mercado, gerando uma
circularidade desses matérias

Criacao e estruturacdo de uma marca,
com branding consolidado, e com
principio nos 3 pilares da
sustentabilidade (econOGmico, social e
ambiental) com a colecdo de
inauguracéo para o dia 12 de fevereiro,
lancamento em territério nacional
através do Instagram na rede social da
Marca

Criacdao de uma cartela de clientes,
comeco de reconhecimento no
mercado, ressignificacdo da estética
upcycling, venda total das pecas com
encomendas previstas, suprindo o
investimento inicial.

Flizabeth Scorci



Sexo

Faixa elaria

DUblico  Renda

Alvo Habitos
de

Consumo

Marca

Produto
Preco
Praca

Analise
SG[Qr‘jal Tendéncias

Concorrentes

Tecnolog’ia
C

Feminino

25/70

B/C

Linkeer people e Sense Girls
Conexéao com tendéncias,
espiritualidade, arte e
arguitetura , compram nao
apenas pela aparéncias mas
também pelo nivel reflexivo que
0 produto apresenta.

Venus

Vestuario feminino
RE50 - RE780

Online ( Instagram, whatsapp)

Transparéncias, bordados de pedrarias,
assimetrias, Estamparia Maximalista,
Vintage 60's 70's, ombros a mostra,
amarracoes

Piesse, Ana’s Brand, Antix, Lo de
Lui, etc.

Maquina reta, overlock, computadores,
programas, alicate e pincéis.



Lstratcgia da Empresa

A marca traz produtos diferenciados no mercado, com modelagens e
estampas exclusivas, pensadas dentro do storyteling de cada colecao,
agregando valor imaterial as pecas, além de um cadeia produtiva pensada a
partir de descartes, gerando um produto circular. As pecas também séo
adornadas com acabamentos manuais, tornando cada uma unica. O conceito
ideal da marca gira em torno de criar uma narrativa em torno do design
emocional.

O marketing proposto pela Vénus gira em torno da exclusividade
dos nosso produtos, a ideia € embasa-la nos 3 pilares do design emocional, No
primeiro momento, ao se deparar com a peca (atraves do feed de alguma rede
social, ou na rua) provocar o impulso Visceral, a partir da estética, a cliente,
através de uma sinapse cerebral rapida vai decidir que quer consumir, entao a
cliente, guiado por esse impulso inicial, vai interagir de alguma maneira com a
marca (através do, instagram ou whatsapp) e ira se deparar com um produto
customizavel, confortdvel e duravel, ndo sendo mais apenas a aparéncia
inicial, consumir esse produto sera prazeroso, € um produto pratico, cumpre a
sua funcdo com exceléncia e tem atributos favoraveis em sua aparéncia, por
ultimo o nosso produto ira atender niveis reflexivos do design, iremos atribuir
proposito, contar uma histéria, relembrar de lacos antigos no nosso usuario,
memorias afetivas, as pecas passaram a contar uma histéria para cada um,
contemplando a parte reflexiva do consumo. Nossa peca passara de ser uma
roupa e se tornara um simbolo.

A ideia é oferecer um servico personalizado para cada cliente, as
pecas podem ter alteracOes acrescentadas de acordo com o desejo de cada
cliente (com prazo a mais na entrega de 7 dias) como 0 aumento ou retirada de
comprimento, mudanca nas mangas de uma peca, a etiqueta retiravel e
colecionavel com alteracéo a cada colecéao.

A interagcdo com a cliente também vai ser diferenciada, com a utilizacdo de
diversos canais de comunicagédo, com convergéncia de midias, aprofundando o
relacionamento cliente X Marca.



Conloxlode VMarca

A Vénus nasce como uma alternativa sustentavel de atelié,
resgatando referéncias do guarda-roupa feminino de diversas
décadas. Cada peca é unica, com acabamentos manuais que
reforcam sua esséncia artesanal. Utilizamos materiais que
seriam  originalmente  descartados  pela  industria,
transformando-os em criacOes exclusivas e atemporais.

As pecas sao produzidas sob encomenda, permitindo ajustes
simples, como alteracao de mangas e comprimento. O prazo
de entrega e o valor variam conforme a personalizacao
desejada.

A marca surge para preencher uma lacuna identificada por
meio de pesquisa de mercado: muitas mulheres encontram
dificuldades em achar roupas que se adaptem ao seu estilo e
rotina. Mulheres entre 40 e 60 anos, por exemplo, buscam
pecas sensuais sem excessos, que valorizem o corpo com
sofisticagao. Ja o publico mais jovem, entre 20 e 30 anos,
deseja pecas auténticas, diferentes da oferta convencional do
mercado.

A Vénus propde um novo olhar sobre a moda, unindo
sustentabilidade, histoéria e exclusividade em cada criacao.



SUSTENTABILIDADE

SOCIAL: Valorizagao da mao de obra entre os colaboradores,
Atendimento transparente e respeitoso com a comunidade da
marca, participacao em eventos da comunidade com doacao de
uma parte dos lucros anuais da marca, desenvolvimento de
workshops de técnicas manuais uma vez por ano.

ECONOMICO: Controle de custos, Educacdo ao consumidor
(transmitir o valor das pecas incentivando compras conscientes),
producao sob demanda (com possibilidade de co-criacao entre
marca/cliente), modelo circular (a marca oferece uma
porcentagem de desconto que pode ser aplicada em cashback
para outras compras, producao sob demanda, ndo gerando
estoque nem desperdicio de matéria prima.

AMBIENTAL: Reaproveitamento de residuos téxteis, producao
local e responsavel, upcycling de pecas e aviamentos, producao
de pecas atemporais, seguindo macrotendéncias pré-selecionadas,
com pec¢as atemporais
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Posicionamento dc
-  Mcrecado

Modclagem exclusivas pensadas crgonomicamente no corpo feminino.
cstampas exclusivas, pecas personalizadas, experiéncia de compra
Unica. branding solido com comunicacao visual bem estruturada.

Pouca experiéncia no mercado. equipe pequena. slow fashion (demora
na producao). estoque limitado. clientela ainda nao fidelizada, sem

cspaco [isico. baixo investimento inicial,

Mcrcado em  expansdo.  segmento  favoravel a  crescimento,
diferenciacao da concorréncia com pecas customizaveis, produto com
valor imaterial agr eqad

Concorrentes  consolidados  no  mercado.  publico  alvo
cspecilico. ticket medio alto. somente loja online.




Visceral

O design emocional visceral corresponde a primeira reacao do consumidor ao
se deparar com uma peca. Como estratégia de marca, a Vénus investird em
campanhas impactantes nas redes sociais, criando um visual tinico e marcante.
O objetivo é que, ao encontrar uma postagem no feed, o publico sinta um
desejo instantaneo de interagir com a marca.As cores, shapes, detalhes e
acabamentos sao pensados como diferenciais, distanciando-se do que é
comumente encontrado no mercado. Cada peca € (nica, carregando nao
apenas um conceito estético, mas uma experiéncia sensorial que desperta
conexao imediata com o publico certo

Comportamental

O design comportamental diz respeito ao uso de um produto, é a linha de
encontro entre a facilidade de uso X prazer do usudrio, a funcionalidade em
primeiro lugar, diz respeito ao entendimento do cliente quanto ao uso, levar o
consumidor a comprar algo que ele ndao compreende a fungdo é muito mais
complexo. Aplicando o estudo comportamental para a marca, o atelié Vénus
oferece a cliente pecas ergonomicamente pensadas no conforto e usabilidade das
pecas, além de oferecer o servico de pequenas customizagdes em cima de alguns
modelos, como o aumento ou diminuicdo de medidas de barras, diminuicao e
aumento de decotes etc.

Rellexivo

O nivel reflexivo esta ligado a parte contemplativa do cérebro, a maneira como o cliente
percebe a marca e o produto dentro de suas relacdes e vivéncias.
A estratégia de branding da Vénus aposta em uma abordagem intimista e emocional,
criando uma conexao préxima com o cliente. Cada peca, cada detalhe e cada campanha
sdo pensados para despertar memorias afetivas por meio de referéncias vintage. A
intencao é que, ao se deparar com uma peca da Vénus, o cliente reviva historias,
sensacoOes e momentos especiais.
Mais do que roupas, a Vénus cria pecas que carregam memorias e contam historias —
historias que podem ser ressignificadas e recontadas por cada cliente.



[27 respostas recebidas

50+
9.3%

Nao
20%

20-30
51.9%

30-40

24.1%
Sim
80%

[Faixa claria Importancia da matcria
prima

Pesquisa de necessidade mercadologica

outubro de 2024

Tempo de espera Consumo de pecas de
Seg’unda Mao
C
Outros
5%
Nao
24.4%
1 semana 2 semanas
26% 36%

Sim
1 més 75.6%

33%



Posquisa de nocossidade mercadologica

e 53.6% das pessoas entrevistadas na pesquisa
relataram que tem uma peca de roupa que
marcou sua trajetoria afetivamente.

e Os voluntarios a abrirem suas historias, |
apresentaram memorias afetivas em relacao a
silhuetas godés, tecidos como seda e linho,
tonalidades coloridas e elementos florais.

e Quando questionadas a respeito de coisas que
nao encontravam no mercado, grande parte das
mulheres acima dos 30 relatou a dificuldade de
encontrar pecas com um bom caimento a
silhueta, que por vezes a fatores externos
vieram a mudar, relatos a respeito da
sensualidade das pecas também foram
percebidos.

e Uma grande parte relatou sobre a dificuldade de
encontrar modelos que se diferenciem do que
se encontra no mercado

e Muitas pessoas reclamaram sobre etiquetas.
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¢ * PERSONA

e Carolina (Carol)

o 27 anos @

e ® Sdo Paulo

e Divide um apartamento em
Pinheiros com uma amiga que
conheceu na laculdade

e Formadaem Jornalismo pela
FSPM

e Trabalha como social midia para
@ uma marca de acessorios

o Tem gatocnangdy  — ——
Tobias ' B

e Fazcolecao de
revistas antigas
C




* [azassinatura de organicos
[X por scmana -

* lot Yoga. Pilates. Danca do

Ventre ¢ Musculacao
4

e Prclere decoracoes coloridas.
colecionadas e
cuidadosamente sclecionas
CIn viagens.

Tem um jardim

vertical na sua

varanda. nunca
deixa laltar [lores
@ Cncasa

Ama karaoké com as
@ dmigasna [ iberdade

= e Reslaurante [avorito ¢ a
TR A [orncaria canto da mata

=R



Logomarca principal
Fontes:
Edwardian
Bvenaztre Regular
com acabamentos manuais
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PANTONE

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
19-4206 TCX 19-4111 TCX 19-1554 TCX 19-1664 TCX 18-1154 TCX
Black Robe Pageant Blue Savvy Red True Red Glazed Ginger

T Bolls Daino S Morel -k Dicksoo 1901

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
14-0442 TCX 14-0226 TCX 14-1521 TCX 11-2511 TCX 11-0601 TCX
White Grape Opaline Green Peaches N' Cream Shrinking Violet Bright White



ECNOLOGICO

Aparclhos
cletronicos

| esoura

7

Alicale

Impressora de sublimacao

. Photoshop.
A | Hlustrator: CA

Procreate Ceramica [ria Verniz
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e  Sogundo a Assoclacao Brasiieira de Indastria Tex
§ \BIT) a ndastria da moda gera I75mil Lonoladas de
rosiduos LoxLels
e A previsao 6 de que al ¢ 2030 o ndmero aument ¢ om
corea e GO%
o Sendo que menos de 196 desses residuos sao
reabsorvidos poka cadela

Como proposito de marca todas as pecas
confeccionadas sao feitas a partir de itens
descarados pela industria.

As materias primas foram coletadas em bazares,
pecas de doacao, e tecidos que seriam
descartados pela inddstria.

Todas as pecas sao circulares.
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Mix do produl o

7 vestidos
D saias longas
3 saias midi
- 3 salas curtas

4 tops
-5 blusas
3 sobreposicoces
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O tule tinha uma ponta
qucimada
Camisa [eita a partir de
upcycling de camisa
= =  asculina botoes de

descarte

Ce



O tecido apresentava
uma macha.
juntamente com
alguns buracos a
longo do urdume
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Tecido com buraco de tracas
5 7 ¢ mancha no tingimento



Malha sobra dc  producao
cscala.

Rctalho de tule

Retalho de cetim manchado
Upcycling de camisa

CIn



Camisa desbotada com costuras
abertas ¢ botoes [altando.

Rectalho de veludo com buraco ¢
manchas de sol

Retalhos  de  organza para as
[lores




Cetim com manchas de  agua
sanitaria

Rectalho de renda sem borda
Tecido desliado




Processo de upeycling com
pintura a mao de colete
Retalhos de Tule




Retalhos de producao







Saia ¢ babado de cortina. com
pintura de jasmins a mao
Top Upcycling de camisa




Pccas de cortina,

' ’ Com retalhos de algodéo
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Saia ¢ [orro do top reutilizados de
vestido descascando. [lores do cos a
partir de residuos de tule
Transparéncia de cortina



Rctalho de malha de producao
Tule com algumas borboletas
[altando



Upcycling de jaqueta jeans com
rctalhos téxteis
Saia com cortina c rctalhos de wule



Saia ¢ detalhes a partir de cortina
Retalho de crepe com manchas
amarcladas.



Estampa Flora
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A linha de acessorios Vénus possui  duas
vertentes, as [lores naturais. trabalhadas no
processo de cristalizagao ¢ resinagem da flor. e
as pecas produzidas com ceramica [ria. ¢
posteriormente resinadas para maior

durabilidadle.
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Roma: Simbolo da marca ¢ representacao do |,
simbolo de amor, ramos de roma eram comumente
utilizados por jovens rec¢m casados. |

ZI0>

Amor Perfeito: A Flor era comumente oferecida a
algu¢m como simbolo de se estar em  scus
pcnsamentos.

Lirios: Flor que remete a purcza, ¢ anunciacao de
boas noticias.

T el

[ irio do Vale: Signilicam a volta da felicidade. o mito
diz que as primeiras {loreceram apos Sao | .conardo
matar o ultimo dragao. no local onde o sangue do
santo foi derramado. surgiram os lirios.

a
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Orquidecas: simbolo de luxo. beleza ¢ fertilidade as
orquideas eram sagradas para os Gregos. utilizadas
cm  rituais  de  olerendas  principalmente  para
divindades [emininas.

\d 3
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Jasmin: Flor conhecida pelo cheiro envolvente ¢
exotico. perfume ligado a sensualidade. mas as cores
remetem a inocencia
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AS estratégias comercias da Veénus sao
principalmente bascadas na conexao com
as clientes
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As redes sao voltadas para criar um
senso de comunidade. com linguagem
limpa ¢ criativa, ¢ mc¢todos cativantes.



‘How Fashion is Finally El'nl)mcmg Older Women

# ,
1 By Fiona Gollar”

g Sepremiber R, 2024

¥ pPLecImbnCl

& "Em 2020 consumidoras 50+ represcntaram a

contribuicao de RS 45 trilhocs no PIB estadunidense.
um nuvel muito mais clevado se levado em conta a
geracao z ¢ millenials™
&

I in l\;: hitps:/ /'f.a{tf ulliv111g.cc;ﬁ;?;older—women—f’ash1()11—1ndusu’“_v,/‘ '

Artit Nepomtie ogtic Philippines April 2023

8

As campanhas vinculadas nas midias da Vénus
pretende incluir todas as mulheres



Os posts no Instagram sao
plancjados para criacao de lacos
com os scguidorces.

Posts artisticos gerando um
respiro visual, linguagem
intcrativa. intercalagem de
produto com lifestyle.




A lag da Vénus ¢ provenicnte da reciclagem de
sobras de papcl utilizados na modelagem. com design
intcrativo em formato de Roma. a tag tambem possuii
sementes de flores. podendo scr plantada pela
cliente.
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Precilicacao



Matcria Prima (I ecido e ceramica)

Aviamentos (Léxteis ¢ para montagem de
ACCssOrios)

desenvolvimento (tempo para montagem de joias
¢ valor de costura pecas)

Valor da hora desenvolvimento artesanal RS
40.00

Logistica (compra de matcria prima)

MIKT (embalagem. tag. papcl seda. adesivo)
[nsumos de locacao (Conta de luz ¢ agua)

Papcl modelagem

“Scguro’ maquinario O.2 por pega

MKP de 2% / 5% valor agregado




Top Driade

Saia Drfade
[1.8O Viscose

4.40 Viscosc 4.1 sino
8.45 entretela 2.05 migangas
3.64 botao @i el
20 costura 15 costura
10.41 logistica 15 bordado
0.33 caixa 10.00 logistica
25 seda 2SS HEeIb
o . 2.5 scda
0.10 adesivo |
et O.10 adesivo
2.0 lag :
o 2.5 tag
3 cuslos basicos A A
02 d 3% 5 custos basicos
W SRt 0.2 depreciacao
e maquina
2.0 medalha

7883 157.60 |159.99 82 .88]|24864]250.00



"= veneooir | FICHA TECNICA
pESCRICAO| 10P com alca e botdes
COLECAO: | Its's all about love
GRADE: P M G GG DATA: 01/02/2025
QNTDE: 1

DESENHO TECNICO

Matérias Primas

FORNECEDORES:| COMPOSICAOQ: |Valor: CONSUMO: NOME:
Tecidos & Cia 100% Viscose R$: 9.9 40cm Viscose indiana
Lua nova Tecidos  [100% algoddo R$: 29.9 27 cm Entr. Cavalinha

BENIFICIAMENTOS:

Casa de botao,

centro costas

OBSERVACOES:

Top com costuras embutidas, entretela aplicada no busto frente e costas,
bainha de lengo na barra manga, pencé apenas no busto entretelado, parte

entretelada para dentro, beiral de acabamento de 2.5 na barra, pespontado
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Aviamentos

TIPO:

FORNECEDORES:

QNTDE: LOCALIZACAO: VALOR:

Botao floral 12mm

Altero

2 unidades Centro costas R$:1.82

OBSERVACC)ES;Costuras reforcadas no botdo

PECA PILOTO:

TAMANHO:

40/M

MODELAGEM:

OBSERVACAO:

PROVA 1:

29/01/25

Elizabeth Scorci

PROVA 2: | 31/01/25 | REF. COR:
FEC: Fierry Red 18-16664 TCX
COR: OBSERVACOES DE MODELAGEM:
NOME: REF.] LOCALIZACAO:
FlerryRed | 1s16647cx Manga em formato de folha
Golden Orange | 15-1051 TCX
Lolipop 18-1764 TCX

ETIQUETA:

K w K

Adgye=

APROVACAO:

Elizabeth Scorci 31.02.25







REF.

veneooso1 | F[CHA TECNICA

DESCRICAO:

Mini saia godé, com sininhos no barrado

COLECAO:

Its’s all about love

GRADE:

P M G GG DATA: 01/02/2025

QNTDE:

1

DESENHO TECNICO

s
Sh/

Pénce de 9.5cm

Matérias Primas

FORNECEDORES:| COMPOSICAO: [Valor: CONSUMO: NOME:

Tecidos & Cia

100% Viscose R$: 9.9 1.2m Viscose indiana

Entr. Cavalinha

BENIFICIAMENTOS: Bordado no barrado com sino e micanga vermelha.

OBSERVACOES:

Mini saia godé com pala em V na altura do quadril, costuras superiores
embutidas, pesponto de 05cm na cintura, ziper invisivel de 25 cm na lateral
direita, bainha de lengo na barra.




TIPO: FORNECEDORES: QNTDE: LOCALIZAGAO: VALOR:
Ziper invisivel 25cm | Mundo das linhas 1 unidade Lateral direita R$ 0.30
Sino dourado 0.5cm Nina bijoux 41 unidades Barra R$ 0.10
Micanga vermelha 0.4cm | Casa da micanga 41 unidades Barra R$ 0.05

OBSERVACC)ES: A micanga vem em cima do sino na barra, costura reforcada com 3 nés.

PECA PILOTO:

TAMANHOH ~ 40/M | MODELAGEM: OBSERVACAQ:
PROVA 1. . .
29/01/25 | Elizabeth Scorci
PROVA 2: | 31/01/25 | REF. COR:
FEC: Fierry Red 18-16664 TCX
COR: __|OBSERVACOES DE MODELAGEM:

- NRO(I;/IE: REF.] LOCALIZACAO:

erry re 18-1664TCX | Saia &

Golden Orange | 15-1051 TCx | Sino qutar gOde completo €

Colipop 181764 TCX | Linhal micanga abrir 30cm na lateral para

colocacdo do ziper

ETIQUETA:

K w K

7

Jarm

APROVACAO: Elizabeth Scorci
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Conclusao



O desenvolvimento deste projeto permitiu a aplicacao o pratica
dos conhecimentos adquiridos ao longo do curso, unindo teoria
e vivéncias no mercado de moda. Minha experiéncia em estilo,
comunicacao e gestao adquirida no mercado de trabalho me
trouxe um olhar mais critico estratégico para 0s desafios,
guiando a construcao da "Vénus” sob o0s principios do slow
fashion e da sustentabilidade.

O projeto nasceu do desejo de criar produtos Unicos,
produzidos de forma consciente e emocionalmente conectados
ao consumidor. A partir do contato proximo que tive com 0S
residuos da industria téxtil, escolhi o upcycling como base
criativa, € coracao da marca, reaproveitando tecidos e
materiais descartados para reduzir o impacto ambiental e
agregar valor imaterial as pecas. Alem disso, a teoria do
design emocional de Donald Norman fol essencial para
garantir que as criacoes nao fossem apenas esteticamente
atraentes, mas também confortaveis e afetivamente
significativas.

A pesquisa revelou lacunas no mercado, como a demanda por
pecas que equilibram conforto e sensualidade para diferentes
corpos € idades. Assim, 0 projeto reforca a minha crenca de
gue a moda pode contar historias , resgatar memarias e criar
conexoes genuinas. Mais que um atelié a “Vénus” se posiciona
COmO um espago de expressao e pertencimento, com
aprendizados que servirao de base para minha trajetoria e
para um futuro mercado ciclico e significativo na moda.




Observar se 0 modelo de negécio tera boa aceitagdo do
publico, como vai ser o processo de encomendas, se as
materias primas serao suficientes.

Observar métricas de interagéo nas redes sociais e pensar
em campanhas com convergéncia de midia no dia a dia do
consumidor nos locais com maior interagao, propaganda
em murais, intervengdes artisticas, e parceria com artistas
locais.

Pensar em dados para gerenciamento de trafego mais
acessivel, guais cidades serdo os melhores consumidores
Pesquisa de materiais para equipe. ( aumentar a rede de
fornecimento) mais bazares, contato direto com a frente de
separagao de doagdes, contato com marcas para compra
de sobras.

Testar mais técnicas para as bio-joias, como aumentar a
produgao para maior gama de flores, pegar encomendas
de flores com apego sentimental.

Pensar em meétodo de participagdo de lucros para o0s
colaboradores fixos.

Aumentar a grade para tamanhos plus size, e estudo pra
uma linha pet.

Aumentar a campanha com mulheres reais.

Movimentar conta no TikTok.

Gerar comunidade.




