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RESUMO

Este trabalho investiga a representacdo da mulher negra na publicidade de moda, com foco
analitico nas capas da revista Vogue Brasil do ano de 2024. Parte-se da compreensao de que a
moda ¢ um fendmeno cultural e politico, cuja linguagem visual contribui para a construgao de
imagindarios sociais, especialmente no que se refere a raga, género e estética. A pesquisa
fundamenta-se em uma abordagem interseccional e decolonial, articulando conceitos como
branqueamento, negritude, silenciamento, representatividade e estética negra. A metodologia
adotada combina pesquisa bibliografica, documental e estudo de caso, centrando-se na analise
visual e discursiva das capas dos meses de margo, maio € outubro, bem como na auséncia de
representacdo negra na edicdo de novembro, més da Consciéncia Negra. Os dados foram
interpretados com base em referenciais tedricos de autoras e autores como Grada Kilomba,
bell hooks, Lélia Gonzalez, Giovana Xavier, Sueli Carneiro, Patricia Hill Collins, Angela
Davis, Frantz Fanon, entre outros. Os resultados indicam que, embora haja avancos na
inclusao de modelos negras, a presenca dessas mulheres nas capas ainda ¢ esporadica,
simbodlica e condicionada a determinadas caracteristicas fenotipicas e editoriais. A andlise
revela que os corpos negros, especialmente os femininos, sdo frequentemente representados
por meio de filtros estéticos que buscam adequa-los aos padrdes da branquitude, o que limita
seu potencial de empoderamento. Além disso, a auséncia de uma mulher negra na capa de
novembro, mesmo apds a oficializagao nacional do feriado da Consciéncia Negra, evidencia a
persisténcia de uma logica excludente nas praticas editoriais da revista. Conclui-se que a
publicidade de moda ainda opera sob estruturas racistas e que a representatividade negra, para
ser efetiva, precisa ser acompanhada por narrativas que reconhecam a subjetividade, a agéncia

e a historia das mulheres negras.

Palavras-chave: mulher negra; publicidade de moda; interseccionalidade; estética negra;

decolonialidade.



ABSTRACT

This study investigates the representation of black women in fashion advertising, focusing on
the Vogue Brasil magazine covers published in 2024. It is based on the understanding that
fashion is a cultural and political phenomenon, whose visual language contributes to the
construction of social imaginaries, particularly regarding race, gender, and aesthetics. The
research is grounded in an intersectional and decolonial approach, articulating concepts such
as whitening, blackness, silencing, representation, and black aesthetics. The methodology
combines bibliographic, documentary, and case study research, centering on the visual and
discursive analysis of the March, May, and October covers, as well as the absence of black
representation on the November issue, released during Brazil’s National Black Consciousness
Month. The data were interpreted through the theoretical lenses of authors such as Grada
Kilomba, bell hooks, Lélia Gonzalez, Giovana Xavier, Sueli Carneiro, Patricia Hill Collins,
Angela Davis, and Frantz Fanon. The results indicate that, although there have been advances
in the inclusion of black models, their presence remains sporadic, symbolic, and conditioned
by editorial and phenotypic criteria. The analysis reveals that black bodies, especially female
ones, are often represented through aesthetic filters aimed at adapting them to whiteness
standards, thus limiting their empowering potential. Furthermore, the absence of a black
woman on the November cover, despite the nationalization of Black Consciousness Day,
reveals the persistence of exclusionary logic in the magazine’s editorial practices. The study
concludes that fashion advertising still operates within racist structures and that black
representation, to be effective, must be accompanied by narratives that acknowledge the

subjectivity, agency, and history of black women.

Keywords: black women; fashion advertising; intersectionality; black aesthetics;

decoloniality.
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1. INTRODUCAO

A publicidade de moda ¢ um campo que desempenha um papel na construcao de
padrdes estéticos, identidades culturais e representagdes sociais. No entanto, hd uma historia
de sub-representacdo e marginalizagdo das mulheres negras neste contexto e este trabalho
pretende analisar a representagdo da mulher negra na publicidade de moda, destacando sua
importancia em diversos aspectos.

Sendo eu mesma uma mulher negra, a representagdo adequada e inclusiva das
mulheres negras na midia se tornou um interesse pessoal, depois de uma infincia em que nao
se via tantas mulheres parecidas nas revistas e programas de TV. Ao examinar como essas
mulheres sdo retratadas na publicidade de moda, procuro compreender melhor as dindmicas
de poder, exclusao e marginalizagdo que permeiam este setor.

Além disso, esta pesquisa se insere no campo interdisciplinar dos estudos culturais e
de género, enriquecendo o debate académico sobre identidade, representacdo e poder. Ao
analisar a publicidade de moda como um espago cultural e discursivo, podemos compreender
melhor como as narrativas visuais influenciam e sdo influenciadas por questdes de raca,
género e classe.

A comunicacdo de moda, muitas vezes, perpetua esteredtipos e ideais de beleza
inatingiveis, que podem ter impactos negativos na autoestima e na identidade das mulheres
negras, por isso analisar como esses esteredtipos sdo construidos e disseminados na
publicidade permite uma reflexdo critica sobre as normas sociais e culturais dominantes.
Moreno (2017) argumenta que o ideal de beleza imposto pela sociedade ¢ inatingivel, gerando
uma constante insatisfacdo entre as mulheres, independentemente da idade. Essa busca por
um padrdo inalcancavel impacta diretamente a autoestima feminina, levando muitas a
desenvolverem insegurangas relacionadas a imagem.

Wolf (1992) reforca essa ideia ao afirmar que a relacdo entre a autoconfianga das
mulheres e sua aparéncia fisica ndo ¢ meramente individual, mas um reflexo de uma
construgdo social que as condiciona a competirem entre si com base na estética. Esse cenario
faz com que a valorizagdo da mulher esteja frequentemente atrelada a sua adequagao aos
padrdes de beleza perpetuados pela publicidade de moda.

A negritude ¢ uma construcao social que abarca diversos aspectos historicos, culturais
e politicos da experiéncia negra. Ao longo dos séculos, as narrativas dominantes tém
frequentemente marginalizado e estereotipado as pessoas negras, perpetuando ideologias de

inferioridade e subalternidade (Padilla, 2008; Goftman, 2008; Spivak 2010).
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A interseccionalidade de género e raga ¢ um conceito-chave para a compreensao das
experiéncias das mulheres negras, que enfrentam formas especificas de opressdo e
discriminacao devido a sua posi¢ao marginalizada na sociedade. Para Carla Akotirene (2019),
a interseccionalidade ndo ¢ apenas uma juncdo de opressoes (raga, classe e género), mas um
método de andlise critica que parte da experiéncia das mulheres negras como ponto central
para entender as desigualdades estruturais da sociedade.

A publicidade de moda dissemina ideais de beleza e estilos de vida, influenciando as
percepcdes coletivas sobre identidade e status social. Nesse contexto, a imagem da mulher
negra tem sido frequentemente reduzida a esteredtipos que refor¢am hierarquias raciais e
perpetuam nogdes excludentes de beleza e valor (hooks, 2019).

A moda e as revistas femininas mantém uma conexdo historica, cujas interagdes
mutuas contribuiram para o desenvolvimento conjunto, como argumentado por Buitoni
(1986). Neste mesmo estudo, a autora reconstitui a trajetoria dessa forma de imprensa no
Brasil, abrangendo uma analise sobre a origem e o percurso de algumas revistas femininas
internacionais que exerceram influéncia significativa na formatagdo de publicagdes nacionais.

Mira (2001, p. 43) estabelece uma associacdo direta entre revista e mulher,
argumentando que esta ¢ a forma de midia mais feminina, com uma relagdo marcada por
confianga e intimidade. Buitoni (1986, p. 7) compartilha dessa visdo ao considerar a imprensa
feminina como um conceito relacionado ao género, observando que, desde sua origem no
mundo ocidental no final do século XVII, ja apresentava em seu titulo uma destinagao
especifica as mulheres, como no caso do jornal "The Ladies’ Mercury".

O colonialismo operou ndo apenas como um sistema de exploragdo econdmica e
territorial, mas também como uma tecnologia de poder que subjetivou os corpos,
especialmente os das mulheres negras, a partir de uma logica de inferiorizagdo e
desumanizagao.

A associacdo entre caracteristicas fisicas, como pele escura, tragos africanos e cabelos
crespos, ¢ a ideia de uma sexualidade descontrolada e selvagem foi construida como
ferramenta de dominacao, perpetuando-se nas estruturas sociais mesmo apos o fim formal da
colonizacdo. Como discutem Kilomba (2021) e Gonzalez (2020), a mulher negra foi
historicamente reduzida a um corpo-objeto, marcado pela hipersexualizacdo e pela
animalizacdo, o que consolidou estigmas que ainda hoje sustentam formas de violéncia

simbolica e material.
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Essa heranca colonial persiste na contemporaneidade, alimentando praticas midiaticas
e publicitarias que continuam a objetificar e marginalizar essas mulheres. Na publicidade
brasileira, isso se traduz ao reforcar uma hierarquia racial ao privilegiar a imagem de pessoas
mulatas sobre aquelas de pele retinta, criando uma "cultura mulata" que exaltava a
proximidade com a branquitude como sinénimo de beleza e progresso. Autoras como Corréa
(2019) e hooks (2019) discutem essas construcdes imagéticas e suas implicagdes na
perpetuagao do racismo e sexismo na midia contemporanea.

A Vogue, estabelecida em 1892 por Arthur Turnure, ¢ uma revista de moda com
franquias espalhadas pelo mundo, inclusive no Brasil. Ela iniciou como um periédico semanal
e voltada para uma audiéncia de elite, abordando uma variedade de assuntos, desde moda até
artes e cultura. Em 1909, ap6s ser adquirida pela Condé Nast, tornou-se uma publicagao
mensal e expandiu sua influéncia (Moura, 2013).

Reconhecida por sua identidade visual, sua histéria ¢ marcada por um compromisso
com a estética e o luxo, tornando-se um simbolo de cultura € moda ao redor do mundo. Por
i1sso, a revista Vogue Brasil sera usada como objeto de pesquisa e pretende-se analisar as
capas dos meses de marco, maio ¢ outubro do ano 2024, uma vez que essas foram as unicas
capas com mulheres negras em destaque, observando a maneira com que elas foram
representadas nessas capas.

Apesar das limitagdes enfrentadas, observa-se, nos ultimos anos, um aumento da
presenca de pessoas negras na publicidade brasileira, conforme observado por Fry (2002). O
autor afirma que essa mudanca reflete um fendmeno mercadoldgico que busca capitalizar em
parametros culturais, a0 mesmo tempo em que acompanha as lutas do movimento negro
contra a discriminacao racial.

A visibilidade do potencial de consumo dos negros brasileiros desde meados dos anos
1990 também desempenha papel nesse cenario. No entanto, mesmo com avangos sociais, Fry
(2002) ressalta que a Afromidia' ainda é responsavel pela ampliagdo da visibilidade dos
negros na publicidade contemporanea.

Apesar da oferta de modelos negras pelas agéncias de publicidade e do aumento da
participagdo negra em comerciais, a presen¢a de negros em editoriais de moda e anincios
ainda ¢ limitada e muitas vezes periférica, ndo refletindo adequadamente a propor¢do da

populagdo negra no pais® (Bonadio, 2012). Esta escassez de representagdo ¢ atribuida ao

! Termo comumente usado para se referir as revistas periddicas dirigidas ao publico Afro-brasileiro.

2 Apés polémica acerca da pouca participacdo das modelos negras na Sdo Paulo Fashion Week, ocorreu a
assinatura de um Termo de Ajustamento de Conduta (TAC), firmado em maio de 2009, entre o Ministério
Publico e a organizagdo do evento, que determina que ao menos 10% dos modelos de cada desfile devem ser
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preconceito racial, que associa certos tracos fisicos a uma posi¢do socioecondmica
desfavoravel, conforme discutido por Schwarcz (2000). A interagdo entre esse preconceito € a
condi¢do socioecondmica restrita impde limitagdes a visibilidade dos negros na publicidade,
capas de revistas e producdes televisivas.

Nesse sentido, o presente trabalho tem como objetivo compreender como a imagem da
mulher negra ¢ utilizada na publicidade de moda, investigando se essa representacao promove
o empoderamento ou reforga esteredtipos de género e raca. Além disso, analisa as diferencas
quantitativas entre o nimero de capas com mulheres negras e brancas na revista Vogue Brasil,
refletindo sobre a capacidade da publicagdo em representar a diversidade racial do pais. Nesse
contexto, busca-se também compreender o significado simbdlico da presenca da mulher negra
na capa da Vogue e qual mensagem ¢ transmitida em edigdes em que essa representacao
ocorre.

Para abordar essas questdes, serd realizada uma andlise visual e textual das capas da
Vogue Brasil dos meses de mar¢o, maio ¢ outubro do ano de 2024, considerando como o0s
elementos da estética negra sdo utilizados na produgao fotografica. Essa investigacao
permitira entender se a presenca dessas caracteristicas contribui para a valorizagao da
diversidade ou se esté inserida em uma logica de exotizagdo e estereotipagao.

Por meio dessa abordagem, serd possivel compreender melhor as dinamicas de
representacao racial e de género na publicidade de moda, contribuindo para uma reflexao
mais ampla sobre a diversidade e a inclusao no setor.

Para isso, este trabalho se estrutura em dois capitulos teoéricos: o primeiro
“Branqueamento e Identidade Brasileira” que se subdivide em “Construcdo social da imagem
do negro” e “O corpo negro e o uso da estética negra na publicidade”. Nesse capitulo, foi
examinado como essas representagdes historicamente construidas influenciam a percepgao da
negritude na contemporaneidade, destacando os processos de resisténcia e ressignificagdo. E o
segundo “Publicidade, revista e o jornalismo de moda” que se subdivide em “Género ¢ a
sexualizacdo da mulher negra na publicidade”. Essa secao analisa como as representagdes da
mulher negra na publicidade de moda sdo moldadas por construgdes interseccionais de
identidade, examinando as intera¢des entre raga, género e classe, através dos estudos de
Corréa (2019).

Buscou-se entender como essa imagem ¢ construida, comercializada e consumida na

publicidade de moda, destacando tanto os desafios enfrentados quanto as possibilidades de

negros, afrodescendentes ou indigenas. Ver <http://www.ipam.com.br/index.asp?LN=339&VT=21>
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resisténcia e empoderamento. Esses capitulos servem para aprofundar o ultimo capitulo, que

consiste na analise das capas da revista Vogue Brasil escolhidas.
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2. METODOLOGIA

Conforme enfatiza Severino (2007, p. 100), o desenvolvimento da ciéncia ocorre a
partir do momento em que o pesquisador investiga fendmenos por meio da aplicagdo de
métodos técnicos, fundamentados em recursos epistemologicos. Para o autor, o conhecimento
cientifico se edifica como uma rede que conecta o tedrico ao empirico, interligando o ideal
com o real.

A metodologia € conceituada como o percurso para que a pesquisa atinja os objetivos
previamente delineados. Segundo Minayo (2011, p. 16), "¢ o caminho do pensamento e a
pratica exercida na abordagem da realidade". A avaliagdo de cada estudo serve para garantir
que as metodologias selecionadas sejam compativeis e estejam alinhadas com os objetivos
estabelecidos. O capitulo dedicado a metodologia funciona como um roteiro detalhado que
deve ser seguido com precisdo, assegurando a validade e a relevancia cientifica dos resultados
obtidos.

Este capitulo ndo se restringe a fase de pesquisa exploratéria em campo, mas abrange
todas as etapas que o antecedem e as que se seguem, incluindo a definicdo da amostragem e
os critérios de analise dos dados coletados, conforme apontado por Minayo (2011, p. 43). Essa
estrutura pode ser subdividida em distintas fases, o que contribui para sua organizagao,

compreensao e aplicacao.

2.1. Tipos de pesquisa

Para analisar o tema proposto e solucionar os questionamentos levantados, foi
necessario realizar trés tipos de pesquisa: bibliografica, documental e estudo de caso.

A pesquisa bibliografica, segundo Lakatos e Marconi (2003, p. 183), engloba todo o
corpo de literatura ja publicado sobre o tema de estudo, permitindo uma anélise sob uma nova
perspectiva e facilitando a formulagcdo de conclusdes inovadoras. Esta abordagem coleta
dados que sirvam como base cientifica para uma compreensdo mais aprofundada das etapas
subsequentes da pesquisa, utilizando-se do material tedrico ja disponivel. E necessario buscar
referéncias de autores que previamente discutiram o tema em questdo, especialmente para
entender sua origem e evolugcdo ao longo do tempo. Além da consulta a livros e artigos,
também foram consideradas teses e dissertacoes como fontes de informacao relevantes.

“A [pesquisa] documental caracteriza-se pela busca de informagdes em documentos
que ndo receberam nenhum tratamento cientifico, como relatorios, reportagens de jornais,
revistas, cartas, filmes, gravacoes, fotografias, entre outras matérias de divulgagao” (Oliveira,

2007, p. 69). A pesquisa documental também foi realizada para este trabalho, e envolve a
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analise dos ensaios fotograficos realizados para a producdo das capas da revista Vogue nos
meses de mar¢o, maio e outubro do ano 2024 que, necessariamente, envolvem mulheres
negras. Essas revistas estdo disponiveis para compra no site das edigoes da Globo Condé
Nast® € em bancas de revistas.

Além das pesquisas ja citadas, sera realizado também um estudo de caso, que segundo
Clemente Junior (2012, p.3) é o método cuja investigagdo empirica investiga um fendémeno
contemporaneo no seu contexto de vida real, mesmo que os limites entre o fenomeno
estudado e o contexto ndo estejam claramente definidos.

A metodologia do estudo permite uma anélise de como as teorias sobre a constru¢ao
social da negritude e as intersecdes de género e raga sdo traduzidas nas capas da revista
Vogue. Assim, foi possivel examinar como a imagem da mulher negra ¢ utilizada neste
contexto especifico da indastria da moda brasileira, levando em consideracdo fatores
culturais, sociais e econdmicos. Além disso, o estudo de caso permite uma investigacao das
praticas editoriais, escolhas de imagens, linguagem visual e narrativas presentes na revista,

contribuindo assim para uma compreensao mais abrangente do tema.

2.2. Area de abrangéncia

A érea de abrangéncia deste estudo concentra-se na publicidade de moda nacional,
com &nfase nas capas da revista Vogue de 2024. Este projeto explora como a revista retrata e
articula a presenca e a identidade da mulher negra, analisando, especificamente, a imagem
utilizada dessa mulher no contexto das campanhas publicitarias nos meses de marco, maio e
outubro de 2024. Dessa forma, a pesquisa esta situada no campo da comunicacao publicitaria
e da industria da moda, destacando a influéncia dessas praticas na disseminacdo sociocultural

dessa construgdo imagética da mulher negra.

2.3. Categorias analiticas

Sao as categorias utilizadas para classificar, compilando ideias e conceitos, tendo um
apanhado de palavras-chave abrangentes em relagdao ao conteudo que esta sendo apresentado
no trabalho (Gongalves, 2005).

Com isso estabelecido, as categorias analiticas selecionadas para o estudo exposto
foram: negritude, género, publicidade e estética.

A negritude, por ser o principal foco da pesquisa e o fendmeno central a ser

investigado nas capas de margo, maio e outubro de 2024 da revista Vogue Brasil. Negritude ¢

3 https://edicoesglobocondenast.lojavirtualnuvem.com.br/revista/edicoes-anteriores/?mpage=2. Acesso em: dez
2024
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um termo polissémico e segundo a classificacdo de Zila Bernd (1988), pode significar o fato
de se pertencer a raca negra; a propria raca como coletividade; a consciéncia e a reivindicagao
do homem negro civilizado; a caracteristica de um estilo artistico ou literario; ao conjunto de
valores da civilizagdo africana.

Género, para compreender como a sociedade constrdi e reproduz os ideais do corpo
feminino nas midias, o qual Beauvoir (1980) defende ser uma constru¢cdo social,
diferenciando "sexo" como uma caracteristica bioldgica e "género" como o resultado de
normas culturais e sociais.

Publicidade, por ser o mecanismo que influencia e dissemina a constru¢do do
imaginario coletivo sobre a imagem da mulher negra. Segundo Pinho (2012), publicidade
pode ser definida como um componente das estratégias promocionais, sendo reconhecida por
seu poder persuasivo e por seu papel significativo na transformacdo de comportamentos, no
fortalecimento da economia, na constru¢do de marcas, na promo¢do do consumo, na
comercializa¢do de produtos e na transmissao de informagdes ao publico.

E, por fim, estética, para analisar as principais diferenciacdes entre os padrdes da
branquitude e negritude e como a utilizacdo dos elementos estéticos do negro potencializam a
imagem do mesmo. Bourdieu (2007) trata da estética como um campo de praticas culturais,
intimamente ligado as estruturas sociais. Ele argumenta que a estética ¢ o gosto ndo sdo
universais ou neutros, mas, sim, construgdes sociais que refletem e reforcam as diferencas de

classe.

2.4. Plano de coleta de dados

O plano de coleta de dados para este estudo foi estruturado em trés etapas, conforme
as metodologias previamente definidas. Na primeira fase, entre os meses de margo de 2024 ¢
fevereiro de 2025, a pesquisa bibliografica consistiu na andlise de materiais tedricos e
académicos disponiveis sobre negritude, género, publicidade de moda e estética negra, com
énfase na maneira em que mulheres negras sdo vistas na sociedade através do tempo e em
como sao representadas nas publicidades e campanhas da industria.

Foram consultados livros, artigos cientificos, teses e dissertagdes de autores que
discutem o assunto. O levantamento bibliografico serviu como uma base para a compreensao
do contexto histérico e teorico que sustenta a andlise das capas dos meses de margo, maio e
outubro de 2024 da revista Vogue, permitindo uma visdo critica sobre o tema.

A segunda fase da coleta de dados foi realizada entre outubro de 2024 e fevereiro de

2025 e foi voltada a pesquisa documental, com o objetivo de analisar a imagem da mulher
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negra nas capas dos meses de marco, maio e outubro de 2024 da revista Vogue, que sdo as
unicas edicoes do ano com mulheres negras na capa. Essas imagens foram analisadas de
forma a identificar a maneira em que esse corpo esta sendo representado, além de observar
como a revista utiliza a estética negra para comunicar padrdes de beleza.

Finalmente, a pesquisa de estudo de caso foi a ultima fase do processo de coleta de
dados, realizada entre margo e junho de 2025. O estudo de caso focou nas implica¢des sociais
e culturais da representacdo de corpos negros femininos nas campanhas publicitarias da
Vogue Brasil, investigando como essa imagem ¢ construida, comercializada e consumida na
publicidade de moda. Foram analisadas além das fotos das capas, os editoriais
correspondentes para que pudessem oferecer uma visdo mais ampla sobre a revista e seu

posicionamento em relacao a diversidade corporal.

2.5. Tratamento de dados

Apos a coleta dos dados, iniciou-se a analise critica e interpretagdo dos mesmos. A
andlise bibliografica foi processada por meio da identificagdo de padrdes e tendéncias nas
discussdes sobre a imagem da mulher negra na publicidade de moda, com énfase nas fontes
que abordam o impacto dessa representagdo nas construgdes sociais de beleza.

As informagdes extraidas da pesquisa documental, como as fotos das capas dos meses
de marg¢o, maio e outubro de 2024 da revista Vogue, foram analisadas de forma a identificar a
presenga da mulher negra na publicidade de moda e a forma como sua imagem esta sendo
utilizada, além de contextualizar os dados dentro da historia da revista Vogue Brasil. A analise
foi feita com foco nas implicacdes sociais e culturais dessas imagens, observando a
homogeneizagao dos padrdes estéticos da branquitude em relagdo a estética negra.

No estudo de caso, as informacdes sobre a construcdo imagética da revista e suas
escolhas editoriais foram processadas por meio da andlise das capas, reportagens, buscando
entender as repercussoes da auséncia ou baixa representatividade negra na marca. Assim, cabe
ao discernimento do leitor fazer os juizos a partir dos conceitos e andlises apresentados

(Gongalves, 2005).
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3. BRANQUEAMENTO E IDENTIDADE BRASILEIRA

A construcao social da identidade brasileira esta enraizada em processos historicos e
culturais que moldaram o entendimento de nagdo e influenciaram a representagdao dos corpos
negros. Entre esses processos, o branqueamento ocupa um lugar central, articulando-se como
uma estratégia ideoldgica e politica para redefinir o papel da populagdo negra no imagindrio
nacional.

No final do século XIX e inicio do século XX, o Brasil enfrentava o desafio de
redefinir sua identidade apds a aboli¢do da escravidao em 1888. A politica de branqueamento
emerge como uma resposta ao receio das elites quanto a composic¢do racial da populacdo. De
acordo com Renato Ortiz (2006), o branqueamento foi sustentado por teorias cientificas
racistas que viam a miscigenagdo como um meio de "melhorar" a populagdo brasileira,
aproximando-a do padrdo europeu. Essa estratégia nao apenas promovia a imigrac¢ao europeia,
mas também relegava as populacdes negras e indigenas a uma posi¢ao de inferioridade social
e cultural.

Silvio Romero (1943), um dos principais pensadores do periodo, refor¢ava essa ideia
ao considerar "meio e raga" como fatores internos que definiam a realidade brasileira. Para
ele, ser brasileiro significava viver em um pais geograficamente distinto da Europa, mas
marcado pela tentativa de "imitar" a cultura europeia (Ortiz, 2006, p. 17). Essa "imitac¢ao"
revelava-se na busca por uma identidade nacional que valorizava as caracteristicas brancas em
detrimento das negras e indigenas.

A ideologia do branqueamento estava intimamente ligada a no¢do de progresso. Para
as elites, a constru¢do de um Brasil moderno exigia uma populagdo que refletisse os padroes
europeus de civilidade e desenvolvimento. Nesse contexto, o popular € o nacional foram
reinterpretados sob uma otica racializada. Ortiz (2006, p. 17) aponta que "meio e raga
traduzem dois elementos imprescindiveis para a constru¢do de uma identidade brasileira". A
miscigenagdo, longe de ser celebrada como um elemento de diversidade, era vista como um
caminho para reduzir a presenga de tracos fenotipicos negros na populacgao.

Essa ideologia teve impactos diretos na representacao cultural e na construcao da
imagem social dos negros no Brasil. Ao promover a superioridade dos tragos brancos e
eurocéntricos, o branqueamento marginaliza as expressdes culturais e identitarias das
populagdes negras e indigenas. As manifestagcdes culturais desses grupos eram muitas vezes
apropriadas e  reinterpretadas  pelas  elites como  "expressdes  nacionais",

descontextualizando-as de suas origens (Ortiz, 2006, p. 140).

21



A memoria nacional teve seu papel na consolidagdo do branqueamento como
estratégia de identidade. Ortiz (2006) diferencia a memoria coletiva, que ¢ vivida por grupos
especificos, da memoria nacional, que ¢ abstrata e ideologica. Segundo o autor, "a memoria
nacional opera uma transformac¢do simbolica da realidade social, integrando grupos populares
em uma totalidade mais ampla" (Ortiz, 2006, p. 138). Nesse sentido, a memoria nacional foi
utilizada para apagar as diferengas étnicas e reforcar uma ideia de unidade baseada na
hegemonia branca.

Essa abstragao também se manifesta na constru¢ao da identidade nacional como um
conceito de "segunda ordem". Ortiz (2006) explica que "identidade nacional ¢ sempre um
elemento que deriva de uma construgdo [...] ndo se situa junto a concretude do presente, mas
se desvenda enquanto virtualidade" (Ortiz, 2006, p. 138). Dessa forma, a identidade brasileira
foi projetada como um ideal que ignorava a pluralidade e a diversidade das experiéncias
culturais e historicas das populagdes negras e indigenas.

Os impactos do branqueamento na constru¢cdo da imagem social sdo evidentes nas
representacoes mididticas e culturais. No caso da publicidade e da moda, essa ideologia
resultou na valorizagdo de fendtipos mais proximos a branquitude, enquanto corpos negros
eram frequentemente marginalizados ou estereotipados. Como aponta Ortiz (2006, p. 138), a
identidade nacional ndo reflete necessariamente as experiéncias concretas dos grupos

populares, mas ¢ mediada por discursos ideoldgicos que atendem aos interesses das elites.

3.1. Construcio social da imagem do negro

No contexto do passado colonial, as construgdes sociais e culturais atribuiram
caracteristicas ndo humanas e instintos sexuais incontrolaveis as mulheres indigenas e as
populacdes africanas escravizadas. Essa desumanizagdo serviu como uma ferramenta para
justificar a dominagdo e a exploracdo dessas populagdes pelos colonizadores europeus.
Lugones (2014) argumenta que essa estrutura de poder foi alicer¢ada na distingdo entre o que
era considerado civilizado e o que era visto como selvagem e ndo humano. Enquanto os povos
indigenas e os africanos escravizados eram classificados como sub-humanos, o homem
europeu se estabelecia como o sujeito ideal, legitimando assim sua posicao de autoridade na
vida publica e no governo.

Essa dicotomia ndo apenas consolidou o dominio europeu, mas também sancionou a
violéncia contra os corpos das populagdes colonizadas, tanto homens quanto mulheres,
indigenas ou negros. No caso especifico das mulheres, essa violéncia assumiu também outras

formas. Lugones (2014) destaca que as mulheres colonizadas foram frequentemente
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objetificadas e utilizadas como objetos de prazer para os senhores coloniais, sujeitas a abusos
fisicos e sexuais. Essa explora¢do sexual ndo era apenas uma expressao de dominagdo, mas
também uma manifestacdo da ideologia colonial que via esses corpos como subalternos e,
portanto, legitimamente exploraveis e violentaveis.

Essa constru¢do ideologica ndo foi um fendmeno isolado do periodo colonial; ela
deixou marcas nas estruturas sociais e culturais que persistem até hoje. Lugones (2014)
continua e explica que a concepcao da mulher indigena e negra como um corpo disponivel e
inferior perpetuou-se ao longo do tempo, influenciando as relagdes de género e raga de
maneira duradoura. A subalternidade dessas mulheres, portanto, ndo € apenas uma questdo de
hierarquia social, mas uma consequéncia direta das relagcdes de poder estabelecidas durante o
colonialismo, que continuam a moldar as experiéncias de muitas mulheres nas sociedades
contemporaneas.

Angela Davis (2016) destaca as conexdes entre o sistema escravista e as estruturas de
trabalho impostas as mulheres negras de sua época. De acordo com sua analise, a heranga do
periodo escravocrata permeia a vida das mulheres negras, dominando seus espagos e
ofuscando outras areas, papéis e relagdes. Nessa perspectiva, o papel de trabalhadoras em
condi¢des precdrias emerge como o ponto inicial para examinar as diversas formas de
opressao enfrentadas por essas mulheres negras.

Nesse sentido, ao analisar a constru¢do social da imagem da populacdo negra,
especialmente das mulheres, ¢ fundamental considerar as contribuigdes de Lélia Gonzalez
(2020b), que evidenciam como o racismo € o sexismo se entrelagam na formacdo de
esteredtipos que atravessam séculos e se mantém vivos no imagindrio social brasileiro. A
autora identifica trés principais imagens que recaem sobre a mulher negra: a mulata sensual, a
mae preta e a empregada doméstica submissa. Esses esteredtipos, originados no periodo
colonial e perpetuados no pos-abolicao, servem como dispositivos simbdlicos que restringem
os lugares sociais e representacionais dessas mulheres.

A mulata ¢ vista como objeto sexual, desejavel, mas ndo respeitavel; a mae preta,
como uma figura docil e servil, voltada ao cuidado dos filhos brancos; e a doméstica, como a
atualiza¢do moderna dessa logica de subordinagdo, ocupando os espagos privados da elite sem
que sua humanidade seja plenamente reconhecida. Esses arquétipos ndo apenas reforcam a
inferiorizagdo da mulher negra, mas operam como mecanismos que limitam sua agéncia, sua

subjetividade e sua presenga em espacos de poder.
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Para Gonzalez (2020b), a perpetuacdo desses estigmas evidencia o quanto a sociedade
brasileira se recusa a romper com a herancga colonial que naturalizou a subalterniza¢ao dos
corpos negros. Ao contrario do discurso conciliador do mito da democracia racial®, esses
estereotipos funcionam como instrumentos de exclusdo e violéncia simbolica, reproduzidos
nos meios de comunicagdo, na publicidade e nas relacdes cotidianas. A autora destaca que a
cultura brasileira, a0 mesmo tempo em que erotiza o corpo da mulher negra, o marginaliza,
nao reconhecendo nele nem dignidade nem intelectualidade. Nesse sentido, a construcao
social da imagem do negro — e, particularmente, da mulher negra — ¢ atravessada por uma
logica que silencia, domestica ou fetichiza suas expressdes e saberes.

Na atualidade, a figura da escravizada se transforma na empregada doméstica, na
faxineira, na babd, na prostituta, na mulher que, por falta de acesso a educacao, tem suas
chances no mercado de trabalho reduzidas e acaba prestando servigos bragais para outrem, em
lugares habitados pela elite branca brasileira. Além disso, essa for¢a bracal da mulher negra,
que ¢ um atributo explorado desde a escravidao, também se transforma, na sociedade atual,
para um esteredtipo de forca infinita dela, que pode aguentar tudo sem reclamar, e naturaliza
as violéncias — sexual, obstétrica, financeira, psicologica -, tornando sua dor menos humana.
(Santos, 2017)

Para bell hooks (1982), a razdo pela qual a mulher negra ¢ associada a forga,
independéncia e dominagao estaria conectada a um processo de desumanizagao dos negros, de
modo geral, e, em particular, as fungdes sociais impostas as escravas negras.

Grada Kilomba (2021) desenvolve, em Memorias da Plantagdo, uma andlise sobre o
impacto psiquico do racismo, explorando como a discriminagdo racial se enraiza na
subjetividade negra e se perpetua como um trauma coletivo. Inspirada em Fanon (2020), a
autora argumenta que a experiéncia racializada ndo pode ser compreendida apenas como um
fendmeno externo, mas como uma estrutura que organiza o pensamento, as emogdes € as
interacdes sociais.

O trauma racial, nesse sentido, ndo se limita a eventos pontuais de discriminagdo, mas
¢ uma condicao permanente da existéncia negra em sociedades estruturadas pela branquitude.
Esse trauma ndo ¢ apenas vivido individualmente, mas atravessa geracgdes, pois estd ligado a
uma heranga colonial que jamais foi superada. Assim, Kilomba (2021) demonstra que a

experiéncia cotidiana do racismo estd ancorada em um passado histoérico que continua a se

* O mito da democracia racial, segundo Munanga (1999), é uma ideologia que sustenta a falsa ideia de igualdade
entre brancos e negros no Brasil, a0 negar o racismo e naturalizar as desigualdades produzidas por ele.
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manifestar no presente, operando como um sistema de exclusdo que define quais corpos sao
legitimados e quais sao condenados a marginalidade.

A autora enfatiza que o racismo produz um estado de alienagdo, pois obriga a
populagdo negra a se ver através do olhar branco, sendo constantemente reduzida a um objeto
de andlise ou a uma identidade imposta. Fanon (2020) ja descrevia esse processo como um
desdobramento psiquico, no qual a pessoa negra internaliza a imagem negativa que lhe ¢
projetada, vivendo em um conflito entre sua propria percep¢ao e a forma como € vista pela
sociedade.

Kilomba (2021) amplia essa discussdo, ao mostrar que essa alienagdo ndo ¢ apenas um
fendomeno tedrico, mas uma experiéncia cotidiana que permeia todas as esferas da vida. O
racismo nao apenas define quem pode ocupar certos espagos, mas também estabelece quem
tem o direito de falar e ser ouvido. A subjetividade negra, entdo, ¢ constantemente negada ou
reduzida a categorias preestabelecidas, fazendo com que sua voz seja desacreditada ou
reinterpretada conforme os interesses da branquitude.

Nesse processo, um dos mecanismos do racismo € o silenciamento, que ocorre nao
apenas pela auséncia de representatividade, mas pela forma como as experiéncias negras sao
sistematicamente questionadas ou minimizadas. Kilomba (2021) aponta que, quando pessoas
negras relatam episodios de discriminacdo, frequentemente sdo desacreditadas, tendo suas
falas interpretadas como exagero, vitimismo ou ressentimento. Como aponta Angela Davis
(2016), os traumas da escravidao ainda operam nas estruturas contemporaneas de exclusao.
Esse descrédito, além de deslegitimar a experiéncia do racismo, reforca o isolamento e a dor
psicoldgica, pois impede que as vitimas encontrem reconhecimento e apoio.

O silenciamento também se manifesta na forma como a branquitude controla as
narrativas, determinando quais discursos sdo aceitaveis e quais sao perigosos ou incomodos.
Assim, quando pessoas negras falam sobre racismo de forma contundente, sdo vistas como
agressivas ou radicais, enquanto discursos que minimizam ou suavizam a questdo sdo mais
facilmente aceitos. Isso revela uma assimetria de poder que ndo se limita ao espago politico
ou econdmico, mas se estende a propria possibilidade de existir e expressar-se também em
nivel discursivo.

A necessidade de adaptacdo ao olhar branco também se reflete no que Kilomba (2021)
chama de "traducao" da experiéncia negra. Ao entrar em espagos majoritariamente brancos,
pessoas negras sao frequentemente forgadas a modificar sua linguagem e seu comportamento

para serem compreendidas e aceitas. Essa tradu¢do ndo ¢ apenas uma questdo de
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comunica¢do, mas uma exigéncia imposta pelo poder racial, que define quais formas de
expressao sao legitimas e quais devem ser reprimidas.

O conhecimento produzido a partir da experiéncia negra, por exemplo, muitas vezes
precisa ser moldado segundo padrdes eurocéntricos para ser considerado valido, o que reforca
a exclusdo epistémica e a marginalizagdo das perspectivas ndo brancas. Kilomba (2021)
argumenta que essa necessidade de adaptacdo impde um esforgo constante de autocensura e
reformulacdo, pois a linguagem da branquitude exige que a dor do racismo seja expressa de
maneira palatavel, sem confrontar diretamente as estruturas de poder. Gonzalez (2020) ja
denunciava esse silenciamento como parte de um racismo institucional que atravessa a
linguagem e o saber. Dessa forma, o espaco de fala para pessoas negras é constantemente
regulado e condicionado pela expectativa de que sua narrativa ndo cause desconforto a
audiéncia branca.

Esse processo de silenciamento e tradugdo resulta em um estado psiquico de alerta
permanente, no qual pessoas negras precisam estar sempre conscientes de como sao
percebidas e avaliadas. Essa vigilancia constante gera uma carga emocional exaustiva, pois
exige que a identidade negra esteja sempre em negociagdo, sendo ajustada de acordo com os
padrdes estabelecidos pela branquitude. Collins (2019) afirma que as experiéncias negras
constituem um saber legitimo, frequentemente invisibilizado por critérios eurocéntricos. O
trauma racial, assim, ndo ¢ apenas o resultado de eventos especificos de discriminagdao, mas
uma condi¢do continua de existéncia em um mundo estruturado pelo racismo. Kilomba
(2021) enfatiza que esse trauma ndo pode ser superado individualmente, pois estd enraizado
em um sistema de exclusdo que atravessa institui¢des, discursos e relagdes interpessoais.

Diante dessa realidade, a autora propde que a resisténcia ao trauma racial passa pela
criagdo de espacos nos quais a voz negra possa existir sem mediagdes ou censuras. Isso
significa ndo apenas ocupar espacos tradicionalmente brancos, mas redefinir as formas de
produgdo de conhecimento e as estruturas de poder que determinam quem tem direito a fala.
Kilomba (2021) defende que a descolonizacdo do pensamento ndo se limita a inclusdo de
mais pessoas negras em instituigdes académicas ou culturais, mas exige uma transformagao na
forma como o conhecimento ¢ produzido, valorizando as epistemologias negras e
reconhecendo que a experiéncia racializada ndo precisa ser validada pela branquitude para ser
legitima. Como propde Carla Akotirene (2019), descolonizar o pensamento exige reconhecer

a interseccionalidade como fundamento politico e epistémico das experiéncias negras.

3.2. O corpo negro e o uso da estética negra na publicidade
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Giovana Xavier, em "Historia social da beleza negra" (2021), propde uma abordagem
enraizada na escuta das trajetérias de mulheres negras, evidenciando como a beleza, longe de
ser um campo neutro, estd diretamente implicada nas lutas por reconhecimento, autonomia e
dignidade. Ao historicizar o uso de cosméticos, alisamentos e praticas estéticas entre mulheres
negras, Xavier revela as contradi¢gdes desse processo: por um lado, as praticas de beleza foram
mobilizadas como estratégia de insercao social em uma sociedade estruturada pelo racismo;
por outro, essas mesmas praticas reafirmam a centralidade da branquitude como referéncia
normativa de valor e pertencimento.

Essa ambivaléncia se manifesta na publicidade, onde o corpo negro, sobretudo o
feminino, ¢ ora estetizado como produto de consumo, ora invisibilizado quando ndo se
encaixa nos padroes desejaveis. Xavier (2021) destaca que, ao longo do século XX, a figura
da mulher negra mulata, ou seja, mais clara e com tragos suavizados, foi promovida como
simbolo de uma "beleza aceitdvel", em detrimento das mulheres de pele retinta e tragos
africanos acentuados.

Houve a formagdo de uma "cultura mulata", originada do racismo, que teve um
impacto na comunidade negra, de forma que as pessoas consideradas mulatas foram elevadas
a um status de ideal de beleza e progresso, por estarem mais proximas do ideal de
branquitude. Elas eram frequentemente retratadas na publicidade como simbolos de beleza,
educagdo e ascensao econdmica, refor¢ando a ideia de que essa proximidade era sinonimo de
sucesso ¢ civilidade. Trata-se, portanto, de uma incorporagao seletiva da negritude, que opera
por meio da logica do embranquecimento simbdlico.

Essa construcdo imagética ndo s6 perpetuava a hierarquia racial dentro da propria
comunidade negra, mas também reforcava a ideia de que a proximidade com a branquitude
era desejavel e necessaria para a ascensao social. As representagdes de pessoas mulatas na
publicidade funcionavam, assim, como uma ferramenta para manter e justificar as
desigualdades raciais, a0 mesmo tempo em que contribuem para a internalizagdo desses
valores dentro da sociedade brasileira.

De acordo com Corréa (2019), as sociedades poOs-coloniais, como a brasileira,
continuam a exaltar um ideal de beleza que privilegia caracteristicas europeias. Nesse
contexto, a logica racista sugere que cabelos lisos ou alisados sdo considerados mais belos,
socialmente adequados e mais limpos, em contraste com os cabelos crespos ou cacheados,

frequentemente marginalizados. Contudo, apesar do racismo persistente, houve, nas ultimas
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décadas, uma valorizagdo das caracteristicas fisicas das mulheres negras, uma mudanca que
tem sido refletida e promovida, em certa medida, pela publicidade.

Corréa (2019) realizou uma pesquisa na década de 2000, onde analisou representagdes
estereotipadas de pessoas negras na publicidade e constatou que o homem negro ¢
frequentemente associado a imagens de atletas ou musicos, reforcando a ideia de que ele
possui um "talento nato" para essas atividades, ao mesmo tempo em que desvaloriza suas
habilidades intelectuais.

Esse esteredtipo também € visto na representacdo do homem negro como dancarino,
uma imagem recorrente no imagindrio social, que coloca o corpo negro como o centro de sua
identidade, em detrimento de suas capacidades mentais. A pesquisa de Corréa (2019) também
identificou que a publicidade voltada para jovens negros frequentemente explora uma ideia de
ousadia, mas, paradoxalmente, a intelectualidade desses grupos marginalizados ¢
desvalorizada e interpretada como uma espécie de "sexto sentido", ao invés de ser
reconhecida como fruto de esforco e dedicacao.

No que se refere as mulheres negras, Corréa (2019) observa que sua representagao esta
frequentemente associada a corporalidade, um tipo de imagem que atribui suas caracteristicas
a natureza e a animalidade. Essa associagdo remete a desumanizacdo dessas mulheres,
reduzindo-as a objetos sexuais no imagindrio social.

No mesmo sentido, bell hooks (2019) tece criticas sobre a representacao das mulheres
negras na contemporaneidade. A autora destaca que, quando sdo propostos trajes feitos para
construir atracdo sexual, as modelos negras sdo frequentemente escolhidas para vesti-los,
pois, na logica racista e sexista, essas mulheres sdo vistas como a encarnagao da "selvageria".
Entretanto, essa imagem também ¢ atravessada por elementos de branquitude, que buscam
atenuar certos tracos fisicos para criar uma aura de virtude e inocéncia. Na imaginagao
pornografica racializada, a mulher negra ¢ a combinagdo ideal de selvageria e pureza,
reforcando estereotipos que perpetuam sua objetificacao.

Além disso, hooks (2019) aponta que as representacdes dos corpos das mulheres
negras, em certos dominios do que ¢ considerado belo, sao frequentemente manipuladas para
se adequar aos padrdes de branquitude. Em revistas, por exemplo, essas mulheres sdo exibidas
ndo para celebrar a beleza da pele escura, mas para demonstrar a inclusdo racial da
publicacdo. Essas representacdes podem, inclusive, distorcer ou contorcer os corpos das
modelos negras em posturas que evocam o grotesco, desumanizando-as ainda mais. A autora

também destaca que, muitas vezes, as modelos negras que aparecem nas fotografias t€ém seus
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cabelos naturais substituidos por perucas lisas, especialmente quando apresentam labios
grossos ou pele escura. Essa configuracdo imagética busca atenuar as caracteristicas
fenotipicas das mulheres negras, particularmente aquelas de pele retinta, perpetuando assim,
uma légica de branqueamento e exclusdo racial.

O resgate dessa memoria estética permite compreender como a publicidade, mesmo
quando aparenta incluir a diversidade, frequentemente o faz de maneira condicionada. A
estética negra, nesse contexto, ¢ esvaziada de sua historicidade e potencial subversivo,
convertida em tendéncia ou fetiche visual. Como explica Xavier (2021), a luta por uma beleza
negra plena implica em afirmar a legitimidade de existéncias que historicamente foram
marcadas pela auséncia, pelo silenciamento e pela violéncia simbdlica.

Esse processo ¢ intensificado na contemporaneidade por meio de uma industria
midiatica que, a0 mesmo tempo em que reconhece o valor mercadologico da diversidade,
mantém intactos os dispositivos que regulam quais corpos podem ser visiveis, € sob quais
condi¢des. A figura da mulher negra que aparece na publicidade de moda, como nas capas da
Vogue Brasil, muitas vezes representa uma excecao que confirma a regra. Essa excecdo ¢
cuidadosamente produzida para ndo confrontar as estruturas racistas da industria, mas para
oferecer uma ilusdo de inclusdo.

Autoras como Sueli Carneiro (2011) e Patricia Hill Collins (2019) complementam essa
analise ao enfatizar que a beleza negra precisa ser pensada como uma dimensao politica da
luta antirracista e antipatriarcal. A afirmag¢dao de cabelos crespos, tragos africanos, peles
escuras e formas corporais diversas ndo ¢ apenas um gesto estético, mas uma intervengao
simbolica que desafia a hegemonia da branquitude. Nesse sentido, o corpo negro, quando
assumido em sua integralidade, torna-se campo de resisténcia e reexisténcia, rompendo com a
logica do consumo despolitizado.

Dessa forma, a partir da contribuicdo de Xavier (2021) e de outras autoras negras,
pode-se afirmar que a publicidade de moda ainda opera em uma légica de inclusdo
excludente, na qual o corpo negro ¢ visivel apenas quando adaptado aos parametros da
branquitude. A superagao dessa logica exige mais do que representacdes pontuais: requer uma
reconfiguragdo das estruturas de poder que regulam o olhar e produzem os significados
atribuidos aos corpos. Trata-se, portanto, de uma tarefa coletiva que envolve a critica radical
as formas hegemonicas de representacao e o fortalecimento das epistemologias negras como

fontes legitimas de saber e estética.
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Outro campo importante de resisténcia estética e simbolica tem sido a moda
independente e os coletivos de moda negra, que se consolidam como espacos de produgdao
contra-hegemonica. Esses coletivos, muitas vezes liderados por mulheres negras, ndo apenas
reivindicam a estética negra em sua pluralidade, como também operam a partir de principios
de autonomia, memoéria e comunidade. A criacdo de roupas, acessOrios € imagens que
celebram a heranga africana, o orgulho negro e as corporalidades dissidentes ¢ uma forma de
reapropriacao dos codigos visuais, criando possibilidades de subjetivagdo que escapam aos
padrdes impostos pela industria dominante.

Nesse sentido, como defendido por Collins (2019), essas praticas constituem
verdadeiros atos de insurgéncia epistémica e cultural. Ao produzir e divulgar suas proprias
imagens, narrativas e estilos, esses movimentos deslocam o centro de poder da moda
tradicional e constroem redes de valorizagdo da identidade negra, que ndo dependem da
legitimacdo branca. A estética negra, portanto, deixa de ser apenas uma ferramenta de
inclusdao dentro da norma e se torna fundamento para a inven¢ao de novas formas de ser, ver e

existir.

3.3. Género e a sexualizacio da mulher negra na publicidade

O colonialismo, enquanto sistema de dominagdo, utilizou-se da subjetivacdo dos
corpos como uma estratégia central para manter sua hegemonia, especificamente ao depreciar
a pele negra e associar tracos fisicos e culturais a uma suposta inferioridade. Essa
depreciagdo, inserida em uma linguagem de relagdes sociais (Goffman, 2008), sustenta a
opressao e a exploracdo das populacdes negras, naturalizando a subordinacao e a exploragao
desses individuos. No contexto brasileiro, a compreensdo da sexualizagdo e objetificagdo da
mulher negra requer uma analise dos fatores histéricos e culturais que contribuiram para a
construgdo de estigmas associados ao corpo e a identidade dessas mulheres. Tais fatores sao
ligados ao legado colonial e a perpetuacdo de esteredtipos raciais e de gé€nero que
desumanizam e marginalizam a mulher negra, justificando a violéncia simbdlica e material
que persiste até os dias de hoje.

A andlise da construcdo social da imagem da mulher negra no Brasil revela a
intersec¢do entre racismo e sexismo, fatores que tém historicamente contribuido para a
perpetuacdo de esteredtipos desumanizantes. O Dossi€ Violéncia Contra as Mulheres feito

pelo Instituto Patricia Galvao (2015) assim discorre referindo-se a imagem da mulher negra:

A reflexdo sobre a imagem das mulheres também ¢é uma parte importante do
enfrentamento a estere6tipos discriminatorios que autorizam violéncias. No caso
especifico das mulheres negras, no Brasil, esses esteredtipos sdo agravados pela
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carga historica escravagista de objetificacdo e subalternidade que reforgam mitos
racistas como o da mulher negra hipersexualizada sempre disponivel. (Instituto
Patricia Galvao, 2015, p. 5).

A nogdo de subalternidade, conforme discutida por Spivak (2010), envolve a
compreensdo de uma condi¢do de subordinacdo enraizada nas dindmicas do colonialismo,
onde certos sujeitos sdo posicionados em uma situacdo de poder desigual em relagdo aos
grupos dominantes. Esses sujeitos subalternos, muitas vezes, encontram-se excluidos dos
principais mercados economicos, das representacdes politicas e das esferas sociais
dominantes, o que resulta em um acesso limitado ou inexistente as oportunidades que
possibilitam a mobilidade social.

Spivak (2010) enfatiza que essa subalternidade ¢ generificada, ou seja, marcada pelas
relacdes de género. As mulheres subalternas, em particular, vivenciam uma dupla
marginalizagdo: uma derivada de sua posi¢do social subalterna e outra associada as
construcdes patriarcais que as coloca em um lugar ainda mais periférico dentro das estruturas
de poder. Essa intersecdo entre género e subalternidade torna a situacdo das mulheres negras,
por exemplo, ainda mais complexa, pois elas enfrentam a sobreposicao das opressodes raciais,
econdmicas e de género.

Assim, pode-se entender que, no contexto brasileiro, a subalternidade das mulheres
negras nao sO reflete essa heranga colonial de exclusao e marginalizacdo, mas também
evidencia como tais estruturas opressivas continuam a ser reproduzidas nas relagdes sociais
contemporaneas, perpetuando desigualdades e mantendo essas mulheres em uma posigdo de
vulnerabilidade extrema.

O imaginario que circula no Brasil e no exterior em torno do corpo feminino
brasileiro, particularmente no que tange a hipersexualizacdo, ¢ enraizado em produgdes
culturais que sexualizam o corpo e os elementos que o acompanham, como o biquini, o jeito
de andar e os procedimentos estéticos (Gomes, 2019). Essas representagcdes reforgam
esteredtipos que associam a mulher brasileira a um corpo exdtico e sexualmente disponivel.
Essa constru¢ao faz parte do processo de objetificagdo e racializagdo que as mulheres
brasileiras enfrentam, especialmente as mulheres negras e indigenas.

Gomes (2019, p. 2) faz uma andlise dessa constru¢do e destaca que a "Mulher
Brasileira ¢, antes de tudo, uma construcao social, discursiva e performdtica, imersa em
relagdes de poder historicas e em modos de subjetivacdo sempre reconstruidos". Nesse
sentido, o olhar colonial que moldou essas representagdes persiste, afetando as experiéncias

das mulheres brasileiras, especialmente em contexto migratdrio. No exterior, elas se deparam
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com as marcas de racializagdo e sexualizacdo que foram historicamente construidas e que
continuam a moldar as suas vivéncias cotidianas.

Padilla (2008) complementa e refor¢a ao apontar que esse imaginario nao ¢ uma
novidade do Brasil contemporaneo, mas uma heranga do passado colonial. Para a autora, as
relacdes de colonialidade e subalternidade construiram as mulheres negras e indigenas como
seres exoticos e sexualmente disponiveis. Essa visdo foi perpetuada e continua a influenciar a
maneira como o corpo feminino brasileiro € visto e tratado, tanto internamente quanto
internacionalmente.

Lugones (2014) também argumenta que a exotizagdo e sexualiza¢gdo do corpo
feminino brasileiro sdo elementos centrais na forma como a mulher brasileira é representada.
Gilberto Freyre (2003), com sua teoria do luso-tropicalismo, reforgou essa ideia ao sublinhar
o cardter mestico da formagdo populacional brasileira, promovendo a imagem da
mulata/mestica como um corpo sensual e disponivel. Essa representacdo, como observado por
Gomes (2019), ¢ uma expressao das construgdes sociais que racializam e sexualizam o corpo
das brasileiras.

Segundo Maia (2009), essa representacdo confere as mulheres brasileiras um valor ao
mesmo tempo racializado e sexualizado nas arenas globais. O corpo, portanto, torna-se o local
onde essas marcas de racializagdo sdo mais visiveis, perpetuando a ideia de que a mulher
brasileira, por sua mesticagem e sensualidade, ¢ inerentemente sexualizada. Esse imaginario
continua a ser um desafio na luta contra a objetificacdo e a desumanizacao das mulheres

brasileiras, que enfrentam uma intersec¢ao de raga, género e sexualidade.
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4. PUBLICIDADE, REVISTA E O JORNALISMO DE MODA

Moura (2013) afirma que as revistas representam um arquivo historico dos
acontecimentos mais relevantes dos séculos XIX e XX e refletem recortes de uma realidade
em sociedade e o tempo no qual existem. Elas capturam as mudangas politicas, econdomicas e
sociais, enquanto buscam informar e entreter, moldando comportamentos, modos de pensar e
estilos, e, por fim, exercendo influéncia sobre a cultura do mundo moderno.

As revistas possuem uma identidade multifacetada, sendo a0 mesmo tempo um
veiculo de comunicacdo, um produto comercial, uma marca consolidada e um espaco de
convergéncia entre jornalismo e entretenimento. Como destaca Scalzo (2011, p. 11-12), elas
transcendem uma definicdo Unica, pois representam um encontro simbolico entre editor e
leitor, estabelecendo uma conexdo que, embora invisivel, une um grupo de pessoas com
interesses em comum. Esse vinculo faz com que o jornalismo de revista desempenhe um
papel na construcao da identidade de seu publico, proporcionando identificagdo e um senso de
pertencimento.

Benetti (2013) complementa essa perspectiva, ao afirmar que o jornalismo de revista
se distingue dentro do campo jornalistico por sua materialidade singular. Suas caracteristicas
incluem periodicidade, durabilidade e segmentacdo de publico, além de uma estética propria
que combina artes e textos especificos. Mais do que apenas informar, as revistas refletem
temas contemporaneos ¢ influenciam a formagao de opinido e gosto, uma vez que trabalham
com grandes narrativas e sdo subordinadas a interesses econdmicos e institucionais (Benetti,
2013, p. 44-45).

Além disso, as revistas ocupam um espaco intimo na vida de seus leitores,
estabelecendo um contato proximo que se estende até o ambiente doméstico. Scalzo (2011, p.
14) ressalta que esse formato permite uma comunicacao direta e personalizada, na qual o
leitor ¢ tratado de forma individualizada, sendo chamado por "vocé", como se houvesse um
didlogo pessoal. O jornalismo de revista, portanto, ndo se dirige a uma massa homogénea,
mas a um publico especifico, cujas necessidades sdo levadas em consideracdo. Nesse
contexto, Benetti (2013, p. 45) destaca que o discurso adotado por esse género jornalistico
constrdi significados de maneira continua e emocional, ainda que de forma fragmentada e
gradual, refor¢ando sua capacidade de estabelecer vinculos duradouros com seu publico.

A primeira revista a ditar moda foi a Le Mercure Galant, que circulou na Franca de
1672 a 1825. Publicada semanalmente na corte de Luis XIV e distribuida tanto nas provincias

quanto no exterior, sua missdo era informar a sociedade sobre os eventos da corte e apresentar
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as ultimas novidades artisticas e intelectuais. De acordo com Ali (2009), a revista foi pioneira
na divulgacdo de temas relacionados a moda, luxo e etiqueta, e sua formula foi amplamente
imitada.

Durante o periodo de 1693 a 1694, surgiu na Inglaterra a primeira revista direcionada
ao publico feminino, intitulada The Ladies' Mercury. Esta publicagdo consistia de apenas duas
paginas e era caracterizada por sua frequéncia regular de publicagdo. Além de oferecer
conteudo informativo, a revista também se destacava por responder cartas de leitoras,
abordando principalmente temas relacionados a decepgdes amorosas. A revista era editada por
John Dunton, um livreiro, o que evidencia que, embora fosse uma revista voltada para
mulheres, sua produgdo estava a cargo de homens.

Partindo para o objeto da pesquisa, a revista Vogue foi fundada em 1892 por Arthur
Turnure e possui franquias pelo mundo, incluindo o Brasil. Iniciando suas atividades com
uma frequéncia de publicacdo semanal, a revista era editada e financiada por magnatas e
direcionada a um publico de elite. Seus conteudos abordavam temas variados, incluindo moda
masculina e feminina, analises de obras literarias, criticas teatrais, discussdes sobre arte,
musica e etiqueta (Moura, 2013).

Em 1909, a Vogue foi adquirida por Condé Nast, que promoveu sua transi¢do para
uma periodicidade mensal. Apesar de sua circulagdo inicial de 14 mil exemplares ser
considerada modesta, tal publico representava uma significativa oportunidade, visto que seus
leitores eram parte da elite financeira de Nova York.

Conforme observado por Ali (2009), a revista distinguia-se por sua apresentagao
refinada, combinando textos sofisticados com imagens esteticamente atraentes. Contudo, o
principal enfoque editorial recaia na venda de roupas. O notavel sucesso comercial da Vogue
consolidou sua posi¢do como o principal veiculo da editora Condé Nast, que também

publicava outras renomadas revistas como a Vanity Fair e a House & Garden.
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5. ANALISE DA REVISTA VOGUE BRASIL

A revista Vogue, enquanto icone global da moda, exerce influéncia sobre a construcao
de padrdes estéticos e narrativas sociais, especialmente no que diz respeito a representacao da
mulher. No caso da Vogue Brasil, essa influéncia se desdobra em um cendrio marcado por
desigualdades raciais e de género que historicamente marginalizaram os corpos negros, em
especial o das mulheres negras. Considerando esse contexto, o presente capitulo propde uma
analise das edi¢cdes de marco, maio e outubro de 2024, as tnicas do respectivo ano em que
mulheres negras figuraram na capa. A escolha desses exemplares, portanto, ndo ¢ aleatoria,
mas simbolica e estratégica, visando problematizar as formas de visibilidade e representagao
ofertadas pela principal publicacdo de moda do pais.

Como apontado nos capitulos anteriores, a construgdo social da imagem da mulher
negra na publicidade ¢ atravessada por uma heranga colonial que impOs e perpetua
esteredtipos desumanizantes. A partir de uma leitura interseccional que considera raga, género
e classe, torna-se evidente que a presenga da mulher negra em veiculos de comunicagdo como
a Vogue Brasil ndo ¢ apenas uma questdo de representacdo, mas de disputa simbdlica e
epistemologica.

A revista, ao selecionar quem aparece em suas capas e de que forma, atua como um
agente de legitimacdo cultural, conferindo visibilidade a determinados corpos enquanto
silencia ou marginaliza outros. Nesse sentido, a andlise das capas deve considerar tanto os
elementos visuais (composic¢ao, figurino, iluminagdo, enquadramento, postura da modelo)
quanto os discursos que as acompanham (titulos, chamadas editoriais, contexto da
publicagdo), pois ambos colaboram para construir significados sobre o corpo negro feminino.

A andlise ¢ fundamentada na articulagdo entre as categorias analiticas de negritude,
publicidade, estética e género, conforme estabelecido na metodologia. Nesse contexto, a
negritude ¢ compreendida ndo apenas como uma identidade racial, mas como uma categoria
de resisténcia simbolica que desafia os modelos hegemdnicos de beleza e comportamento. A
estética negra, por sua vez, ¢ investigada como um campo de tensdes, em que elementos
visuais como cabelo crespo, tons de pele escura e vestimentas associadas a ancestralidade
afrodescendente sdo ora celebrados, ora suavizados ou apagados em nome de uma suposta
universalizacdo da beleza. A publicidade, nesse cenario, aparece como instrumento de
reproducdo ou contestagdo desses valores, sendo a revista de moda o meio por exceléncia

dessa disputa.
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E importante ressaltar que, embora as edicdes analisadas tragam mulheres negras em
destaque, isso ndo garante, por si sO, uma ruptura com os padrdes excludentes historicamente
consolidados. Como destacam hooks (2019) e Kilomba (2021), a simples visibilidade pode
ser acompanhada de processos de silenciamento e apropriacdo simbdlica, em que o corpo
negro ¢ exibido, mas desprovido de agéncia ou significado proprio. Em muitos casos, a
mulher negra é colocada em um pedestal estético que exalta sua imagem como “exdtica” ou
“diferente”, mas sem romper com as estruturas racistas e sexistas que a colocaram a margem.

Este capitulo, portanto, propde uma andlise das trés capas em questdo, buscando
compreender em que medida a Vogue Brasil reproduz, tensiona ou transforma as narrativas
hegemonicas sobre o corpo negro feminino. A partir da leitura critica das imagens, das
escolhas editoriais e do contexto de publicagdo, serd possivel refletir sobre os avangos € os
limites da representatividade negra na principal vitrine da moda nacional. A investigacdo nao
pretende apenas identificar presencas, mas compreender que tipo de presenca € essa, a quem

serve e que discursos ela mobiliza.

5.1. Marg¢o 2024: Barbara Valente

A capa de mar¢o de 2024 (Figura 1) da Vogue Brasil apresenta a modelo baiana
Barbara Valente, uma mulher negra de pele clara/média’, tracos marcantes e expressdo firme,
vestindo um look Gucci composto por blazer preto, blusa branca com decote profundo e
shorts curtos. A producdo, que segue um estilo minimalista e sofisticado, destaca a modelo
em um fundo abstrato, composto por blocos de cores primdrias, conferindo a imagem uma
estética moderna e enérgica. A escolha por Barbara Valente e o posicionamento da sua
imagem em uma publicacdo de ampla circulagdo representa um marco simbdlico, dada a

sub-representa¢ao histérica das mulheres negras nas capas da Vogue.

> Classificagdo dada pela autora baseada em nogdes de tonalidades de pele negra. Importante ressaltar que,
segundo Devulsky (2021), o colorismo ¢ uma ideologia de matriz colonial que hierarquiza pessoas negras
conforme a proximidade de seus tragos com a branquitude, favorecendo sujeitos de pele mais clara com maior
acesso social e simbdlico. Trata-se de um sistema que promove o embranquecimento ideoldgico e a alienacdo
racial, ao sugerir que, em uma sociedade racista, quanto mais distante da africanidade, maior a aceitacdo e a
possibilidade de inser¢do, ainda que a marca racial permanega inscrita no corpo. Disponivel em
http://www.generonumero.media/alessandra-devulsky-colorismo/
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Figura 1. Barbara Valente na capa da Vogue Brasil - Margo 24

BARBARAVALENTE

apa-da-vogue-de-marco.ghtml

No entanto, a analise da imagem deve ir além da presenca fisica da modelo. E preciso
refletir sobre 0 modo como seu corpo € apresentado, quais elementos visuais e simbolicos
estdo sendo mobilizados, ¢ que tipo de narrativa estética e discursiva a capa constrdi em torno
da sua figura. A composi¢do visual sugere poder e atitude, com um olhar direto para a camera,
postura ereta e expressdo neutra. Contudo, ¢ necessdrio interrogar se essa representacao
rompe com os estigmas associados a mulher negra ou se, de maneira mais sutil, os reproduz.

A escolha do figurino, por exemplo, recorre a estética da mulher urbana e em posicao
de poder, mas a0 mesmo tempo sensual. O decote profundo, os shorts curtos € o contraste
entre preto e branco podem remeter, ainda que de forma estilizada, a hipersexualizagdo, uma
estratégia historicamente usada pela publicidade para representar a mulher negra. Como
argumenta hooks (2019), o corpo da mulher negra frequentemente ¢ capturado por uma légica
visual que mistura erotismo e exotismo, neutralizando sua subjetividade e reafirmando seu
papel de objeto visual. Embora Barbara Valente seja retratada com dignidade e elegancia, a
escolha estilistica e a énfase no corpo ainda evocam uma estética que, a0 mesmo tempo que
empodera, também seduz segundo moldes tradicionais da moda eurocentrada.

Além disso, a auséncia de elementos que remetam a ancestralidade africana ou a
estética negra, em sentido afirmativo, reforca uma neutralizagdo visual da negritude. O cabelo

da modelo estéd alinhado, liso, preso para tras, sem volume, o que pode ser interpretado como
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uma tentativa de enquadra-la em padrdes estéticos eurocentrados. Essa estética “limpa” e
minimalista, embora sofisticada, distancia a imagem da representatividade auténtica e reitera a
logica de que para a mulher negra ser aceita nos espacos de prestigio, precisa adotar uma
imagem polida, controlada e desracializada.

Do ponto de vista do discurso editorial, o titulo principal da capa, “Colec¢des”, ndo faz
referéncia direta a representatividade, a diversidade ou ao protagonismo negro. Isso sugere
que a presenga de Barbara Valente ndo ¢ tematizada enquanto ruptura ou marco simbolico,
mas tratada de forma naturalizada. Essa naturaliza¢do pode ser lida de duas formas: por um
lado, como um avango na medida em que ndo coloca o corpo negro como “tema”, evitando a
exotizagdo; por outro, como um apagamento da identidade racial da modelo, diluindo sua
presenca em uma estética universalista que privilegia o visual sobre o discurso.

A andlise também considera a repercussdo da capa e o lugar de Barbara Valente no
cendrio da moda. A modelo j& vinha construindo uma carreira internacional, desfilando para
marcas renomadas e sendo reconhecida como uma das apostas brasileiras na moda global. Sua
presenca na Vogue Brasil, portanto, alinha-se a uma tendéncia do mercado de inserir modelos
negras em espacos de prestigio, mas muitas vezes sem alterar as estruturas racistas do setor.
Como observa Kilomba (2021), a presenca negra, em espagos antes exclusivos, ndo significa
necessariamente inclusdo plena, mas pode funcionar como uma forma de absor¢ao simbolica
que neutraliza o potencial disruptivo dessas presengas.

A capa de marc¢o de 2024 pode, portanto, ser lida como um exemplo das ambiguidades
da representacdo negra na midia de moda. Por um lado, representa um avanco simbdlico ao
colocar uma mulher negra em posicdo de destaque, com postura altiva e visual impactante.
Por outro, a neutralizagdo da estética negra e a auséncia de um discurso mais contundente
sobre representatividade sugerem uma continuidade de padrdes excludentes sob nova
roupagem. A Vogue Brasil, nesse caso, oferece visibilidade sem necessariamente oferecer
voz, reforgando a ideia de que o corpo negro pode ser visto, desde que ndo confronte.

A analise dessa capa contribui para o entendimento das limitacOes da
representatividade na moda contemporanea, em especial quando se trata da presenca de
mulheres negras em espagos de poder simbolico. Embora o avango ndo deva ser desprezado, ¢
fundamental manter uma postura critica sobre a forma como essa visibilidade ¢ construida e
quais significados ela carrega. Como defendem Davis (2016) e Corréa (2019), a verdadeira
inclusdo passa nao apenas por ocupar espacos, mas por transforma-los, redefinindo os

parametros que historicamente excluiram os corpos negros e suas narrativas.
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5.2. Maio 2024: Paloma Elsesser

A capa da edigdo de maio de 2024 (Figura 2) da Vogue Brasil apresenta a modelo
americana Paloma Elsesser, uma das principais referéncias contemporaneas do movimento
body positive’. Reconhecida por romper padrdes hegemonicos de beleza, Paloma figura na
imagem com um casaco estampado de onga, sentado sobre uma cama prateada, em um
cendrio que combina o exagero do brilho com a sensualidade do animal print. A escolha da
modelo, uma mulher negra, gorda e norte-americana, levanta uma série de questdes relevantes
sobre representatividade, diversidade e as politicas de imagem no contexto da publicidade de

moda brasileira.

Figura 2. Paloma Elsesser na capa da Vogue Brasil - Maio 24

Fonte: https:/www.instagram.com/p/C6tZ6-ktU11/

Paloma Elsesser representa uma conquista para os movimentos de inclusdo na moda.
Sua carreira ¢ marcada por posicionamentos politicos e visibilidade como mulher gorda,
racializada e fora dos padrdes convencionais de passarela. Entretanto, ao figurar na capa da
Vogue Brasil, sua presenca também escancara a auséncia de modelos negras brasileiras com o
mesmo perfil. A edi¢do comemora os 49 anos da revista e, ao invés de escolher uma modelo
negra nacional, opta por um rosto internacional. Essa escolha pode ser interpretada como uma
tentativa da revista de alinhar-se as tendéncias globais de diversidade sem, contudo, enfrentar

os desafios locais da representatividade negra no Brasil.

® O movimento Body Positive nasce nos Estados Unidos da América no final da década de 1990 com a iniciativa
de duas mulheres: Connie Sobczak e Elizabeth Scott (https://www.thebodypositive.org).
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Essa auséncia de mulheres negras brasileiras plus-size nas capas da Vogue evidencia
um padrao recorrente, no qual, mesmo quando ha representatividade, ela ¢ mediada por uma
estrangeirizacao do corpo negro. Como afirma Grada Kilomba (2021), a colonialidade nao se
manifesta apenas na exclusdo, mas também na forma como os corpos racializados sao
permitidos dentro das estruturas dominantes, desde que estejam distanciados da realidade
local. Nesse sentido, a escolha por Paloma, uma figura reconhecida e celebrada fora do Brasil,
pode ser lida como uma forma de neutralizar a tensdo racial interna, transferindo a
visibilidade para um corpo negro que ndo interpela diretamente as relacdes de poder e
exclusdo da sociedade brasileira.

Ao colocar uma mulher negra estrangeira em uma posi¢do de destaque, em uma
publicacdo nacional, a Vogue Brasil demonstra a persisténcia de uma logica colonial na
representacdo do corpo negro. Essa ldgica opera pela via da substitui¢do simbolica, em que o
corpo negro brasileiro, com suas especificidades culturais e sociais, ¢ substituido por um
corpo negro estrangeiro, que parece menos "incomodo" ao imaginario nacional. Essa
operacgdo discursiva reforca a ideia de que a negritude brasileira ainda nao ¢ plenamente aceita
em sua complexidade, sobretudo quando associada a corporalidade fora do padrao e a
vivéncia periférica.

A presenca de Paloma Elsesser também suscita discussdes sobre o apagamento da
mulher negra gorda brasileira no cenario mididtico. Mesmo com os avancos nos debates sobre
inclusdo e diversidade, ainda € raro ver mulheres negras gordas brasileiras ocupando espagos
de prestigio nas grandes revistas de moda. Essa auséncia reforca o que hooks (2019) chama de
"representacdo seletiva", na qual apenas certos corpos negros sao considerados aceitdveis para
figurar em espagos de poder simbolico. A inser¢do de Paloma, portanto, evidencia mais uma
vez que, para o mercado da moda nacional, a representatividade negra ¢ aceitavel desde que
filtrada e validada por uma logica de consumo globalizada.

Do ponto de vista estético, a capa reforga esteredtipos de sensualidade, frequentemente
associados a mulher negra. O uso do animal print, o cenario prateado e o enquadramento da
pose, com a perna a mostra € o corpo sobre a cama, evocam uma imagem marcada pelo
erotismo. Embora essa construgdo visual possa ser lida como empoderadora em alguns
contextos, ela também pode ser interpretada como uma repeti¢do do arquétipo da mulher
negra hipersexualizada, como discutido por autoras como Gomes (2019) e Padilla (2008). A
fronteira entre empoderamento e fetichizagdo ¢ ténue, ¢ 0 modo como essas imagens sao

recebidas e compreendidas pelo publico deve ser cuidadosamente considerado.
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Além disso, € necessario questionar o papel da revista na curadoria dessas imagens e
no discurso que as acompanha. A Vogue, ao optar por essa narrativa visual, refor¢ca um padrao
de representagdo que, embora inclua corpos diversos, ainda se apoia em codigos estéticos
associados a subalternidade e a erotizagdo racializada. A imagem de Paloma ndo ¢ apenas
uma celebracdo da diversidade corporal; ela também ¢é atravessada por signos que evocam o
exotismo e¢ a domesticidade, duas marcas historicas do imaginario colonial sobre mulheres
negras.

A auséncia de um editorial de moda robusto que acompanhe a capa e expanda as
narrativas sobre a modelo também ¢ um ponto critico. Quando mulheres negras aparecem nas
capas, muitas vezes sdo acompanhadas de reportagens superficiais ou esteticamente neutras,
que nao abordam com profundidade suas trajetorias, conquistas e desafios. Essa auséncia de
aprofundamento contribui para a manuten¢ao de uma representatividade simbdlica, que nao
transforma as estruturas de exclusdo, mas apenas oferece uma aparéncia de inclusao.

A escolha editorial da Vogue Brasil, portanto, precisa ser problematizada ndo apenas
em termos do que mostra, mas também do que omite. Ao ndo promover mulheres negras
brasileiras em toda sua diversidade, especialmente aquelas que vivem fora do eixo
hegemodnico do sudeste e que ndo seguem os padrdes eurocentrados de beleza, a revista
contribui para a manutencdo de uma logica de visibilidade seletiva. Essa ldgica opera ndo
apenas pela inclusdo, mas pela escolha criteriosa de quem pode ser incluido e sob quais
condicoes.

A presenca de Paloma Elsesser na capa de maio de 2024 da Vogue Brasil ¢, a0 mesmo
tempo, um avanco e um sintoma das limitagdes estruturais da representatividade na moda
brasileira. Trata-se de um avango por colocar em destaque uma mulher negra e gorda,
rompendo com o ideal magro e branco que ainda domina o setor. Mas ¢ também um sintoma,
pois reafirma o apagamento das experiéncias negras brasileiras, sobretudo daquelas que
vivem na interse¢do entre raga, género e classe. A analise dessa capa revela que a inclusdo
simbolica, quando ndo acompanhada de uma transformacao efetiva nas estruturas de poder e

producao de imagem, corre o risco de reproduzir as mesmas exclusdes que pretende combater.

5.3. Outubro 2024: Rebeca Andrade

A edi¢do de outubro de 2024 (Figura 3) da Vogue Brasil apresenta na capa a ginasta
Rebeca Andrade, um dos maiores nomes do esporte olimpico brasileiro contemporaneo. A
escolha de Rebeca para estampar a capa da revista traz a tona multiplas camadas de analise,

pois sua imagem mobiliza sentidos ligados ao corpo negro feminino atlético, a meritocracia, a
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estética esportiva e a construcdo da representatividade negra em espacos de destaque nacional.
Em uma composicao visual marcada pela elegdncia e sobriedade, Rebeca aparece sentada,
trajando um vestido preto de modelagem ajustada, com cabelo liso curto, remetendo tanto a
estética vintage quanto a formalidade e poder. A pose, o enquadramento e a iluminagio
contribuem para a criagdo de uma atmosfera que simultaneamente valoriza e suaviza a

presenga negra.

Figura 3. Rebeca Andrade na capa da Vogue Brasil - Outubro 24

ANDRADE

Fonte:
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2024/10/capa-da-vogue-rebeca-andrade-diz-ia-encerrar-a-minha-carreira-

depois-dessas-olimpiadas.ghtml

A escolha de Rebeca Andrade como capa ¢ significativa por diversas razdes.
Primeiramente, ela representa um raro caso de protagonismo negro feminino no esporte
nacional, tendo conquistado reconhecimento internacional ap6s suas performances nos Jogos
Olimpicos de Toquio, em 2021. Sua ascensdo como atleta de elite torna sua presenc¢a na capa
da Vogue um simbolo de conquista e visibilidade. Entretanto, ¢ necessario problematizar os
limites dessa representacao. Como discutido por Kilomba (2021), a visibilidade de corpos
negros em espagos hegemonicos ndo significa, automaticamente, emancipacdo ou subversao
das estruturas de poder que historicamente marginalizam essas identidades. Rebeca aparece,
sim, mas sob uma logica editorial que suaviza tracos raciais, apaga referéncias culturais
afro-brasileiras e prioriza uma narrativa de exceléncia meritocratica em detrimento de uma

abordagem que valorize a ancestralidade negra e os marcadores sociais da diferenca.

42


https://vogue.globo.com/moda/noticia/2024/10/capa-da-vogue-rebeca-andrade-diz-ia-encerrar-a-minha-carreira-depois-dessas-olimpiadas.ghtml
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2024/10/capa-da-vogue-rebeca-andrade-diz-ia-encerrar-a-minha-carreira-depois-dessas-olimpiadas.ghtml

A imagem de Rebeca na capa da Vogue também permite refletir sobre os sentidos
atribuidos ao corpo atlético negro na midia. Como aponta Corréa (2019), existe uma tendéncia
de associar o corpo negro ao desempenho fisico, muitas vezes reduzindo a complexidade da
subjetividade negra a uma nog¢ao biologizada de forga e talento natural. No caso de Rebeca,
sua trajetoria ¢ constantemente narrada sob o viés da superagdo, da disciplina e da garra,
reforcando uma légica meritocratica que ignora os obstaculos estruturais enfrentados por
mulheres negras no acesso ao esporte de alto rendimento. Essa romantizacdo da resisténcia
negra, a0 mesmo tempo em que valoriza a performance, despolitiza a experiéncia racial e
desconsidera as desigualdades sociais que moldam esse percurso.

Outro aspecto ¢ a escolha estética da fotografia. O uso do preto no figurino, da peruca
de cabelo liso e da maquiagem neutra remete a neutralizagdo de tracos racializados. A
auséncia de elementos culturais afro-brasileiros ou referéncias visuais que conectem Rebeca a
sua identidade étnico-racial pode ser interpretada como uma tentativa de universalizar sua
imagem, tornando-a palatadvel a um publico branco e elitizado. Como argumenta hooks
(2019), a neutralizagdo estética do corpo negro em contextos mididticos ¢ uma forma de
controlar sua narrativa e limitar seu potencial disruptivo. Nesse sentido, a capa da Vogue de
outubro de 2024 pode ser vista tanto como um reconhecimento da trajetoria de Rebeca quanto
como um processo de domesticagdo simbolica de sua imagem.

Apesar disso, ¢ preciso reconhecer que a presenga de Rebeca Andrade na capa da
Vogue Brasil também representa uma fissura no padrdo historico de invisibilizagdo das
mulheres negras. Sua figura, carregada de significados positivos e inspiradores, desafia os
estereotipos tradicionais atribuidos as mulheres negras na midia, como o da hipersexualizagao
ou da subalternidade. Rebeca representa um novo modelo de beleza e poder feminino negro,
fundado na inteligéncia, na técnica, no carisma e no esfor¢o coletivo de superacao de
barreiras. Sua imagem pode funcionar como um espelho positivo para meninas negras
brasileiras, demonstrando que ¢ possivel ocupar espagos de prestigio sem abrir mao de sua
identidade.

A capa também nos convida a pensar sobre o lugar reservado as mulheres negras na
midia nacional: quando ndo sdo sexualizadas ou exotizadas, sdo colocadas na posicdo de
simbolos de forga e resisténcia. Esse binarismo, como observa Santos (2017), desumaniza, ao
impedir que essas mulheres sejam vistas em sua complexidade, com direito a fragilidade, ao
erro, ao desejo e a individualidade. Rebeca Andrade, como qualquer mulher negra, ¢ mais do

que um corpo em movimento, mais do que um exemplo de superacdo. Ela ¢ uma pessoa com
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historia, identidade, afeto e poténcia criativa, elementos que precisam ser considerados na
construgdo de suas representagdes midiaticas.

Em suma, a capa da Vogue Brasil de outubro de 2024 ¢ um artefato visual carregado
de ambivaléncias. Ao mesmo tempo em que celebra uma figura negra de sucesso e rompe
com a hegemonia branca da representacdo na midia de moda, ela também reproduz estratégias
de silenciamento simbolico e neutralizacdo estética. A analise dessa imagem, portanto,
evidencia os desafios da representatividade negra na publicidade contemporanea: ndo basta
estar presente, ¢ preciso disputar os sentidos dessa presenga, ampliando as possibilidades de

existir, resistir € narrar a si mesma em primeira pessoa.

5.4. Novembro, més da Consciéncia Negra

A edicdo de novembro de 2024 da revista Vogue Brasil, publicada no més da
Consciéncia Negra, destacou em sua capa a atriz branca Fernanda Torres’. A escolha da
revista, feita justamente em um momento de significado simbolico e politico para a
comunidade negra brasileira, ndo pode ser dissociada do contexto social mais amplo em que
se insere. No mesmo ano em que o 20 de novembro, dia da consciéncia negra, foi oficializado
como feriado nacional, marcando um reconhecimento institucional das lutas negras, a
auséncia de uma pessoa negra na principal publicagdo de moda do pais expde as limitagdes do
compromisso da industria com a representatividade racial.

Como discutem Grada Kilomba (2021) e bell hooks (2019), o racismo ndo opera
apenas por meio de ofensas explicitas, mas se manifesta de forma silenciosa e estrutural,
especialmente nos espagos simbolicos de poder e visibilidade. A escolha de uma pessoa
branca para a capa de novembro representa, assim, ndo uma simples decisdo editorial, mas um
ato que reforga a logica de apagamento. Em um pais cuja populagdo ¢ majoritariamente negra,
a ndo ocupagao de um espago de destaque por uma mulher negra, em um més que simboliza a
resisténcia e a ancestralidade afro-brasileira, contribui para a manutengdo da branquitude
como norma estética, intelectual e cultural.

A representacdo simbolica da mulher negra ndo deve ser pontual ou condicionada a
datas especificas, mas sua auséncia em novembro tem peso historico. Como argumenta Lélia
Gonzalez (2020), o racismo no Brasil opera por vias sutis, como o que ela denominou
"racismo a brasileira", caracterizado por mecanismos de negacdo e silenciamento. Essa

omissdo se alinha a tradicdo nacional de mascarar as desigualdades raciais sob uma aparéncia

7 A auséncia da figura da capa de novembro é uma escolha intencional, que visa ndo reforcar a logica de
centralidade branca justamente no més da Consciéncia Negra. Exibir essa capa seria contrariar o proposito deste
trabalho. A decisdo marca um gesto simboélico de recusa e dentncia.
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de harmonia, reforcando uma falsa ideia de igualdade enquanto mantém a populagdo negra
fora dos centros de decisdo e de visibilidade.

De forma semelhante, os estudos de Frantz Fanon (2020) nos ajudam a compreender
como a imagem negra ¢ construida e negada nos espagos dominados pela branquitude. Fanon
destaca que a subjetividade negra ¢ constantemente negada pela sociedade colonial, sendo
sempre vista e reconhecida pelo olhar branco. A auséncia do corpo negro na edi¢do de
novembro da Vogue ¢, portanto, um espelho dessa dinamica: mesmo quando hé visibilidade
em outras edi¢des, ela se d4 sob condicdes especificas e, muitas vezes, desprovida de agéncia
historica ou politica.

A critica decolonial, como defendida por autores como Quijano (2005) e Mignolo
(2003), aponta que a colonialidade do poder se estende aos sistemas de representacao e
producao de conhecimento. Nesse sentido, a capa de uma revista de moda nao ¢é neutra: ela
atua como dispositivo que naturaliza certas presencgas e auséncias, legitimando o que pode ou
ndo ser considerado importante. A edicdo de novembro, ao deixar de celebrar a identidade
negra, perpetua uma hierarquia de valores visuais e simbdlicos baseada na colonialidade do
saber e do ver.

Dessa forma, o gesto editorial da Vogue Brasil silencia corpos negros em um momento
crucial, reafirmando a centralidade da branquitude, mesmo diante de datas politicamente
significativas. Em vez de reconhecer e amplificar vozes negras nacionais, como artistas,
intelectuais, liderancas comunitarias, modelos ou figuras publicas negras brasileiras, a revista
reforga uma estrutura simbodlica de exclusdo. Esse apagamento torna-se ainda mais
problematico se considerado o que Gonzalez (2020) denomina de "epistemicidio": o
apagamento sistematico dos saberes, culturas e narrativas negras.

E importante frisar, portanto, que o problema ndo esta apenas na auséncia de corpos
negros em novembro, mas na recorrente sub-representacdo desses corpos em posicdes de
protagonismo cultural ao longo do ano. Como destacam Ribeiro (2017) e Almeida (2019),
representatividade ndo € apenas uma questdo de presenga, mas de poder: quem fala, quem ¢
ouvido, quem define o que € belo, importante e digno de ser celebrado.

Neste contexto, a capa de novembro de 2024 se torna um sintoma de uma estrutura
maior que ainda opera com base em uma visdo eurocentrada da moda e da identidade
nacional. E necessario repensar o papel das revistas de moda ndo apenas como vitrines

estéticas, mas como ferramentas politicas de construcao do imaginario. Isso implica assumir
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uma postura ativa na valorizagdo das vozes negras brasileiras, sobretudo em datas com grande
relevancia simbodlica como o més da Consciéncia Negra.

Ao refletir sobre essa auséncia, reforcamos a importancia de um compromisso real
com uma politica de representatividade que ultrapasse o uso estratégico e simbolico da
imagem negra. Trata-se de reconhecer que cada capa publicada (ou ndo publicada) é um
posicionamento politico e que a luta por igualdade racial também se da nas escolhas visuais e

editoriais cotidianas.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Esse trabalho se propds a analisar a representacdo da mulher negra na publicidade de
moda, com foco nas capas da revista Vogue Brasil do ano de 2024, nos meses de margo, maio
e outubro. Partiu-se da compreensdo de que a moda, enquanto fendmeno cultural, estético e
politico, exerce um papel na constru¢do de identidades sociais, na veiculacdo de discursos
normativos e na consolida¢ao de imaginarios coletivos sobre corpos, género, raga e beleza.

Com base em uma perspectiva interseccional e decolonial, o estudo abordou os
processos historicos e sociais que estruturam a marginalizacdo da mulher negra na sociedade
brasileira, articulando conceitos de branqueamento, negritude, silenciamento e estética negra
como chaves de leitura criticas. Foram mobilizadas referéncias tedricas de autoras e autores
como Grada Kilomba, bell hooks, Lélia Gonzalez, Sueli Carneiro, Frantz Fanon, Angela
Davis, entre outros, com o intuito de fundamentar uma analise que problematizasse tanto os
mecanismos de exclusdo, quanto as possibilidades de resisténcia no campo da comunicacao e
da moda.

A partir da analise das trés edigdes selecionadas da Vogue Brasil, foi possivel perceber
uma presenc¢a ainda reduzida, esporadica e condicionada de mulheres negras nas capas da
revista. Embora as apari¢des de figuras como Barbara Valente, Paloma Elsesser e Rebeca
Andrade representem um avango em termos de visibilidade, essas presencas sdo atravessadas
por limites importantes.

No caso de Barbara Valente, identificou-se um tratamento editorial que enfatiza uma
estética mais "universal" e neutra, diluindo elementos marcadores da negritude. Ja na edi¢do
de Paloma Elsesser, embora a escolha de uma modelo plus-size negra sinalize um movimento
em direcdo a diversidade, ¢ importante pontuar que ela ¢ uma modelo norte-americana, o que
levanta questdes sobre a auséncia de mulheres negras brasileiras com fenotipos semelhantes
em espagos de protagonismo. A capa de Rebeca Andrade, por sua vez, foi a que apresentou
maior potencial simbdlico, ao reunir elementos da estética negra, da trajetoria de sucesso de
uma mulher negra em um campo historicamente branco e elitista, e da identidade nacional.

No entanto, mesmo com esses avangos pontuais, a auséncia de uma mulher negra na
edi¢do de novembro de 2024, més da Consciéncia Negra, evidencia a persisténcia de um
padrdo editorial que ainda falha em reconhecer o simbolismo e a centralidade da luta
antirracista no Brasil. Em um ano marcado pela oficializagdo do feriado nacional do 20 de

novembro, a escolha de uma mulher branca para a capa da revista revela uma dissonancia
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entre o discurso institucional e as praticas editoriais, reforcando o argumento de que a
representatividade negra na moda ainda se da sob condi¢des bastante restritivas.

A pesquisa demonstrou que a representatividade negra, quando presente, muitas vezes
estd sujeita a processos de estetizagdo, apropria¢do e silenciamento e que a visibilidade ndo
implica necessariamente em empoderamento ou inclusdo. A presenga do corpo negro precisa
ser acompanhada de narrativas que reconhegam sua agéncia, sua historia e suas
subjetividades. Sem isso, a imagem da mulher negra corre o risco de ser utilizada como um
adorno estético, desprovido de contexto politico, afetivo e histdrico.

A contribui¢do tedrica deste trabalho reside, portanto, na articulagdo entre os estudos
culturais, os estudos de gé€nero e a teoria decolonial para analisar criticamente a publicidade
de moda no Brasil. O uso das categorias de negritude, publicidade, estética e género permitiu
compreender como o discurso midiatico atua na constru¢do de um imaginario que, embora se
declare moderno e inclusivo, ainda carrega os resquicios de um projeto civilizatorio fundado
no branqueamento e na subalternizacdo dos corpos negros.

A contribui¢do metodoldgica também se destaca ao combinar pesquisa bibliografica,
documental e estudo de caso, possibilitando uma abordagem interdisciplinar. O uso das capas
da Vogue como objeto empirico revelou-se eficaz para investigar os mecanismos de
representacdo e exclusao no ambito da moda, bem como para compreender como os discursos
midiaticos se articulam com as estruturas sociais mais amplas.

Em termos praticos, este trabalho contribui para o fortalecimento das discussdes sobre
diversidade e inclusdo na publicidade de moda brasileira. Ao evidenciar as limitagdes e
contradigdes presentes nas edigdes da Vogue Brasil, este estudo serve como subsidio para que
profissionais da area repensem suas praticas editoriais € comerciais, comprometendo-se de
forma mais efetiva com a equidade racial e de género.

Ao longo do trabalho, reforgou-se a ideia de que a midia de moda ndo € apenas reflexo
da sociedade, mas agente ativo na produgdo de subjetividades, identidades e normatividades.
A revista Vogue, com sua ampla circulagdo e prestigio simbdlico, tem o poder de estabelecer
padrdes e de orientar o olhar do publico sobre o que ¢ considerado belo, desejavel e
representativo. Ao privilegiar sistematicamente corpos brancos, magros e eurocentrados, ela
contribui para a manutencdo de uma hierarquia racial e estética que exclui e inferioriza as
mulheres negras. A presenga eventual de modelos negras nao basta para desfazer séculos de
apagamento; ¢ necessario um compromisso editorial que enfrente de maneira contundente os

legados do racismo na moda.
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A resisténcia negra no campo da estética e da representacio visual tem sido um dos
pilares da luta antirracista. A valoriza¢ao dos cabelos crespos, das peles escuras, das formas
corporais fora dos padrdes eurocéntricos e das narrativas que emergem das vivéncias negras
sao formas de reconfigurar o imaginario social e de construir uma nova gramatica visual que
reconhega a beleza na pluralidade. Essa mudanca, no entanto, exige que os meios de
comunicagdo assumam um papel transformador, e ndo apenas adaptativo. A diversidade nio
pode ser reduzida a um recurso estético ou a uma estratégia de marketing; ela precisa ser
entendida como um imperativo ético e politico.

A analise realizada ao longo deste TCC aponta para a falta de um debate aprofundado
sobre a fungdo social da moda e seu papel na constru¢do de uma sociedade mais justa. A
representatividade ¢ um processo continuo, que vai além da visibilidade pontual e que exige
transformagdes estruturais nas formas de produ¢do, curadoria e circulacdo das imagens, uma
vez que o racismo ndo se manifesta apenas por meio da exclusdo, mas também pela forma
como corpos negros sao incluidos em espagos normativos: muitas vezes, como exce¢ao, Como
simbolo ex6tico ou como elemento de consumo.

O trabalho também enfatizou que a mulher negra, ao ocupar espagos historicamente
negados, carrega consigo uma carga simbolica que vai além de sua aparéncia. Seu corpo, sua
presenga e sua narrativa sdo campos de disputa onde se confrontam diferentes projetos de
sociedade. A moda, nesse sentido, ndo pode ser analisada apenas como fendmeno estético ou
mercadoldgico, mas como campo de poder que organiza relacdes de género, raca e classe.

A auséncia de uma mulher negra na capa de novembro da Vogue em pleno ano da
oficializagdo do feriado da Consciéncia Negra ndo ¢ apenas um equivoco editorial, mas uma
manifestagdo concreta da dificuldade que as instituigdes ainda tém em reconhecer a
centralidade da questao racial no Brasil. O racismo a brasileira se manifesta de forma sutil,
institucional e persistente, e € justamente por isso que se torna necessdrio desvelar suas
formas de operagao no cotidiano, inclusive na producao de conteudos midiaticos.

Ao final desta pesquisa, compreende-se que a presenca da mulher negra na publicidade
de moda deve ser compreendida ndo como uma concessao, mas como um direito € uma
reparagdo histdrica. O corpo negro ndo ¢ apenas um objeto de consumo visual; € territdrio de
memoria, resisténcia e criagdo. Cabe a moda, e as revistas que a promovem, abrir espago para
que essas historias sejam contadas, vividas e celebradas com a complexidade e a dignidade

que merecem.
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Conclui-se, portanto, que € preciso ir além da critica pontual e avangar em dire¢des
que proponham novas praticas editoriais, novas formas de curadoria estética e novas formas
de escuta as vozes negras. Que esse trabalho possa contribuir, ainda que modestamente, para o
fortalecimento dessas lutas e para a constru¢cdo de um campo da moda que, de fato, reflita a
riqueza e a diversidade do povo brasileiro.

O presente trabalho ndo encerra as possibilidades de investigagdo sobre a
representacdo da mulher negra na publicidade de moda, mas abre caminhos para novas
abordagens e aprofundamentos. Estudos futuros podem ampliar o escopo da andlise para
outras revistas, marcas ou segmentos da industria da moda, bem como explorar comparagdes
internacionais que evidenciam semelhancas e especificidades do contexto brasileiro. Além
disso, investigacdes voltadas para a recep¢ao dessas imagens por parte do publico negro
consumidor podem contribuir para entender como os discursos publicitarios sdo negociados,
apropriados ou contestados por quem os vivencia. Também ¢ relevante aprofundar as analises
sobre a atuacdo de profissionais negros nos bastidores da moda — fotografos, stylists,
diretores de arte, designers — como agentes fundamentais na constru¢ao de novas estéticas e
narrativas visuais. Por fim, o campo da moda autoral negra e os coletivos de comunicagao
independentes oferecem um terreno fértil para pesquisas comprometidas com a valorizagao de
epistemologias e praticas decoloniais, capazes de reconfigurar as formas de ver, vestir e

imaginar 0s corpos negros.
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