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Meu nome é Beatriz Fernandes, tenho 22 anos, sou estudante de
Design-Moda na Universidade Federal do Ceard e tenho uma paixdo
pela criagdo e desenvolvimento de produto, além de uma afei¢do por
producdo de moda, fotogratia, styling e o cendrio conceitual.

Sempre enxerguei a moda junto a arte e admiro a criagdo de pecas

diferentes com teor artistico. Assim, busco me expressar por meio do
7 . 1 . n

vestudrio e “brincar” com a moda.

Encantada pela moda alternativa, o estilo punk, acessdrios e pecas
divertidas, nesse projeto busco unir essas referéncias no
desenvolvimento de uma marca e colegcdo de moda autoral e
experimental.



Mini portFrolio

Em 2024, iniciei minha experiéncia no mercado de Moda em um
estdgio na marca Horus, direcionada ao segmento de moda
feminina. Durante o periodo que trabalhei para a marca, pude
adquirir conhecimento tanto na drea de auxiliar de estilo, como no
marketing da marca, que me possibilitaram desenvolver habilidades
essenciais e entender todo o processo de desenvolvimento de um
produto e comercializagdo.

Posteriormente, ingressei na Attualitd Téxtil, onde trabalho
atualmente, também na drea de Marketing. Nesta nova experiéncia
pude conhecer mais a fundo o segmento de estamparia e entender
como funciona este mercado téxtil.
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Briefing de Phillips tzoos)

Desenvolver a primeira cole¢do da marca de moda agénero “IVI", com uma

Justificativa

proposta experimental e alternativa que transmita confianga e autenticidade.

Langar a primeira cole¢&o da marca ao mercado de moda local, atingindo e

Objetivos

conquistando seu publico-alvo.

Aceitacdo e impacto positivo sob o publico-alvo, fidelizando seus clientes;

Resultados DESEjadOS Além de atingir um padrdo de qualidade nas pecgas e projetar uma imagem

forte no mercado.

Responsa bilidade do Adotar praticas que prezem pelo respeito e ética nos ambientes de trabalho;

] Busca por adotar atitudes aue impactem positivamente o meio-ambiente;
projeto Promover a inclusdo e diversidade na imagem da marca.



Briefing de Phillips tzoos

Marca VI

Colecao Ruido

Produto EZ:ansri :?de:r:liz :S:r;i:) ;Trén’ricos e experimentais, ligadas as tendéncias e
Preco R$ 80,00 a R$600,00

Promocao Redes sociais como Instagram e Tiktok.




Briefing de Phillips tzoos

Praca

Redes sociais, site préprio e feiras colaborativas de moda autoral.

Estudo de tendéncias

Com um estilo alternativo e autoral, a cole¢&o pretende aplicar tendéncias de
maneira concisa, estudando também tendéncias emergentes que sejam

coerentes com a proposta da marca.

Concorrentes Another Place, David Lee, Bruno Olly.
Computador com softwares como lllustrator e Photoshop, mesa de corte, réguas
Tecn()logias e material para modelagem, maquina reta e overlock, assim como outros

materiais de costura, como tesoura, fita métrica, etc. Camera fotogrdfica.

Estrategias da empresa

Acdes de Marketing, especialmente nas redes sociais, que apresentem a marca
como uma aposta experimental no mercado de moda; Investimento na
proposta visual, com produgdes fotograficas artisticas e criativas.




Briefing de Phillips tzoos

Sexo Agénero
Faixa etaria 18 a 30 anos
Nivel de renda Classe C e D

Compram de 3 a 6 vezes por ano, buscam alinhar estilo a um bom custo

Habitos de consumo beneficio mas podem investir mais em pecgas especificas que sejam de seu

agrado.




A Marca

lvi € uma marca que traduz autenticidade e criatividade em toda a
sua forma. Adotando principalmente um estilo agénero, gostamos
de destacar em nossas cole¢des a moda como um recurso de
expressdo e performance de identidade, enfatizando o vestir como
tradugcdo de quem somos e do contexto social atual da moda.
Acreditamos em um visual experimental, divertido, jovem e ousado,
que retflete confianga e atitude em pecas marcadas por recortes e
reconstrucdes de pecas cldssicas em um estilo mais alternativo,
com aplicagdes artesanais, destacando também a forte
identidade regional da marca.




A Mareca

V (humero 5)
O nome IVI busca sintetizar o que nos torna humanos e

singulares. Ele é formado pela jungdo simbdlica do nimero ‘ ‘
romano IV (4) e VI (6), que representam estabilidade e
harmonia. Entre eles, estd o numero V (5), representando
mudanga. Colocamos, assim, nosso DNA como uma marca que

busca traduzir a esséncia do que é ser humano, valorizando a
identidade e individualidade de cada um.

IV (nimero 4) VI (himero 6)



Contextualizacao

A moda como fenémeno social j& atribuiu diferentes pecas ao guarda-roupa feminino e masculino
durante anos, e apesar das concepgdes que temos hoje em dia, muitas pecas e conceitos femininos j
foram utilizados e direcionados ao publico masculino. Apesar disso, as roupas costumavam sempre se
diferenciar por género em diferentes periodos da histéria. Em 1920, marcado por um visual feminino
super caracteristico, Coco Chanel traz as calgas como uma aposta para o guarda-roupa das mulheres,
uma alternativa disruptiva para a época, reforcada por Yves Saint Laurent em 1960 com a criagdo do
“smoking feminino”.

Diante disso, quando voltamos a atengdo para hoje, a moda j& desconstruiu e reconstruiu muitos ideais
sociais e, especialmente no momento atual, é possivel observar muitas pessoas, principalmente jovens e
interessados por moda, desassociando os simbolos de muitas pegas e buscando apenas se divertir e
ousar no proprio estilo.



IMetodologia de freptow o

FASE DE PLANEJAMENTO

FASE DO DESIGN

* Definigdo de perfil da marca e do consumidor; e Definicdo de elementos de estilo e de design;
¢ Definig&o do cronograma; e Geracdo de alternativas;

e Defini¢do de parémetros e dimensdo da cole¢do; e Esbogos, desenhos e croquis;

* Definicdo do tema de colegdo. o Testes e experimentagdes.

FASE DE PESQUISAS FASE DE DESENVOLVIMENTO
* Pesquisa de mercado; e Desenvolvimento de fichas técnicas;

e Pesquisa de tendéncias; e Desenvolvimento de modelagens;

» Pesquisa de vocagdo regional; e Prototipagem.

e Pesquisa de tema da colecdo.



Brainstorm

géenero EVENTUAL VI
utoral (ocasional, mudancga) ,

"l (semelhanga com ndmeros
utentico romanos, curto, simples)
rtesanal
vant-garde

Jovem EVE

Experimental
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Identidade visual



fipografFias
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Aplicagcdes Fisicas

ETIQUETAS, ADESIVOS, CAIXAS, SACOLAS, ECOBAG



ivi.oficial

Aplicacao virtual LoLEL

VI

Auténtica, experimental, agénero;
Moda como expressao e identidade.

ivi.oficial

@ ivi.oficial

Seguindo Mensagem
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Posicionamento Sustentapel

SOCIAL

Promoc¢do de inclusdo e

diversidade, projetando a marca
a diversos perfis de publico,
seguindo sua proposta agénero,
prezando por acolher aqueles
que se identifiqguem. Além disso, o
trabalho com artesds locais, a
preservagdo da ética nos
ambientes de trabalho, o
pagamento justo e a
transparéncia sdo prioridades.

AMBIENTAL

Reaproveitamento dos retalhos de tecidos

para desenvolvimento de pecas futuras,
seguindo a estética desconstruida que as
pecas da marca ja reproduzem, assim como
o reaproveitamento de sobras de linhas de
croché para criagdo de novas pegas e
desenvolvimento de mini bolsas como item de
midia kit com DNA préprio. A marca também
pretende trabalhar com a doagdo de linhas
de croché, o uso de materiais ecoldgicos e a
minimizag¢do do desperdicio na otimizagdo
do corte de pecas.

ECONOMICO

O trabalho com artesds e

fornecedores locais e a
precificacdo justa das pegas sdo
essenciais para promover o
crescimento da marca e
sustentar sua cadeia de
producdo, além do
planejamento responsavel da
compra de materiais, visando
apenas o necessdrio, sem
prejudicar a qualidade da
marca.



Analise F.0.F.A

FORCAS

 Inovagdo e criatividade nas pecas;

e Producdo de qualidade;
» Valorizagdo das pecas a partir do trabalho

artesanal;

OPORTUNIDADES

* Mercado alternativo e agénero ainda pouco
explorado;

e Conexdo com o publico jovem e geragdo de uma
comunidade;

» Crescimento nas midias sociais.

FRAQUEZAS

e Recursos monetdrios limitados para investimento;
e Tempo de producdo elevado devido & natureza
artesanal das pecgas;

e Marca recente no mercado

AMEACAS

e Risco de plagio;
e Volatilidade das tendéncias e estéticas, agravada
pela velocidade de consumo nas redes sociais.



Marcas concorrentes

Marca autoral de Recite fundada em
2015, caracterizada pelo estilo
agénero, com modelagens inclusivas
e um posicionamento sustentavel.
Possui um estilo visual alternativo e de
apelo ao publico jovem.




Marcas concorrentes

davidleeofigal Sequir Enviar mensagem -~

661 seguindc

DAVID LEE

Marca autoral cearense que trabalha
com feminino, masculino e agénero. | a
Um dos grandes DNA's da marca sdo
as pecas em croché. David Lee se
destaca muito por mesclar

alfaiataria, streetwear e artesanal.

“Acreditamos na moda que acolhe discussdes

necessdrias e experimenta no vestir um lugar

de liberdade.”

Fonte: site David Lee



Marcas concorrentes

bruncollyshop Sequir Enviar mensagem = .- -

1.5 mil zeguidores 383 seguindo

O STREETWEAR AUTORAL

BRUNO OLLY

Marca autoral do Ceard que explora
o agénero, bem como o masculino e
feminino. Bruno Olly é essencialmente
uma marca de streetwear, mas
mescla outros elementos & sua

identidade, como o artesanato.

“Combinamos tradi¢do e modernidade para

: N . N | WELS N BRUNOVOLLY.
criar pegos que SAO0 MAls dO que I‘OUpCIS - SAO : | -\

expressdes de identidade e resisténcia” | . >

Fonte: site Bruno Olly



Pesquisa de publico

Para compreender melhor o publico-alvo, foi
realizada uma pesquisa em formato de formulério,
contendo 16 perguntas.

A pesquisa foi divulgada por meio das redes sociais
entre o periodo de 29 de abril de 2025 a 23 de maio
de 2025, obtendo um total de 68 respostas.

“Ola!l Me chamo Beatriz Fernandes, sou aluna do curso de
Design-Moda na Universidade Federal do Ceard e estou
realizando uma pesquisa de publico para o meu Trabalho de
Conclusdo de Curso (TCC), com o objetivo de desenvolver uma
colecdo de moda autoral. A pesquisa é rapida e sua resposta

serd de grande ajuda. Agradeco desde ja pela participag&o!”

(Texto de compartilhamento)

B ® o b : @

Pesquisa para desenvolvimento de colecao

Perguntas  Respostas @ Configuracoes

Pesquisa para
desenvolvimento de
colecao

B I U o X

0l&, me chamo Beatriz Fernandes, sou aluna do
curso de Design-Moda da Universidade Federal do
Ceara e essa pesquisa tem como objetivo coletar
dados para o desenvolvimento de uma colegao de
maoda autoral com um linha de estilo agénero e
experimental. As respostas deste formuldrio irdo me
ajudar a especificar o publico alvo e imagem da
marca e colegdo que serd desenvolvida.

1. Em qual regido do Brasil vocé mora? *

Norte

Nordeste

0o

@ O ™ B @

B © o b : @

Pesquisa para desenvolvimento de colecao

Perguntas  Respostas @ Configuracoes

1. Em qual regido do Brasil vocé mora? *

B I U o X
Norte

Nordeste
Centro-Oeste

Sudeste

Sul

2. Qual sua ocupagao? *
Estudante
Estagiario

Profissional formado

00

@ O T B =@



1. Em qual regiao do Brasil vocé mora?

Sul Norte
4.4% 2.9%

Sudeste
20.6%

Centro-Oeste
2.9%

Nordeste
69.1%

*A maioria mora no Nordeste

Estudante

Estagidrio

Profissional formado

Outro

2. Qual a sua ocupacgao?

10 20 30 40

*A maioria sdo estudantes e estagidrios

50

60



3. Em questao de lazer, o que vocé 4. Qual a sua renda?
costuma fazer nas horas livres?

3 ou mais saldrios minimos
10.3%

Assistir filmes, ler ou jogar em casa L »
Entre 2 e 3 saldrios minimos

5.9%

Reunir-se na casa de amigos

Balada

Menos de 1saldrio minimo

Bar com amigos 48.5%

Praia e passeios ao ar livre

Shopping Entre 1 e 2 saldrios minimos
35.5%
70
*Cost T tos de | [ [ *Vari iori T de |
ostumam ter momentos de lazer mais caseiros, ariam em maioria entre menos de
sozinhos ou com amigos, passeios ao ar livre, saldrio minimo até 2 salarios minimos

shoppings e eventuais saidas com amigos a bares



5. O que mais te influencia na compra 6. Como vocé classificaria o

de uma peca de roupar seu estilo?
Caimento Auténtico, com muitos elementos de estilo Basico
8.8% 10.3% 11.8%
Preco
22.1%
Estilo
36.8%
Conforto
17.6%
Qualidade Bdsico com alguns elementos de estilo
14.7% 75.5%
*A maioria considera “estilo” o fator que mais influencia *A maioria considera seu préprio estilo bdsico,
na compra de uma peca de roupa, mas também levam mas com alguns elementos diferenciais

preco, conforto e qualidade em consideragdo



/. Com qual silhueta vocé mais se
identifica?

Pecas mais largas e amplas no corpo
22.1%

Pegas mais justas ao corpo
7.4%

Pegas sob medida
70.6%

*A maioria prefere silhuetas sob medida, mas muitos
também destacaram gosto por pecas mais amplas

8. Com qual dos estilos abaixo
vOoCé mais se identifica?

Opgdo 1
11.8%

4.4%
Opgdo 2

51.5%




0. Voceé se interessa por pecas de
croché?

Talvez
16.2%

N&o
7.4%

Sim
76.5%

N&o me interesso

10. Se sim, com quais das opg¢oes
abaixo vocé se identifica?

Opgdo 1
Opgdio 2
Opcgdo 3
Opgdio 4
Opgdio 5
Opgdo 6
Opgdo 7
Opgdio 8
Opgdio 9

Opgdo 10

Opcdo 11

35



11. Com que frequéncia normalmente
VOCé compra roupas?

1 vez por ano 1vez por més

1.8% 14.7%

2 vezes por ano
17.6%

1 a 2 vezes a cada quatro meses
55.9%

*Com relagdo a frequéncia de compra, a maioria
compra de 3 a 6 vezes por ano

Lojas de departamento

Lojas online

Lojas de marcas préprias

Brechds

Outro

12. Qual é o local que vocé
costuma comprar suas roupas?

0 10 20 30 40 50

*Variam especialmente entre lojas de
departamentos e lojas online



13. Em média, qual valor vocé considera
pagar por uma peca de seu agrado?

Entre R$ 200,00 e R$ 250,00
5.9%

Entre R$ 80,00 e R$ 100,00

Entre R$ ]50,00 e R$ 200,00 35 39,

16.2%

Entre R$ 100,00 e R$150,00
38.2%

*A maioria considera pagar de R$ 80 a R$ 150 reais
em uma pecga que seja do agrado; Outra parte
significativa relatou até R$ 200 reais

14. Com relacao a parte de cima de uma roupa, com
qual das pecas abaixo vocé mais se identifica?

Camisetas

Camisas sociais

Batas

Blusas justas

Blusas cropped

50



15. Com relacgao a parte de baixo de uma roupa, com 16. O que vocé mais gostaria de ver
qual das pecas abaixo vocé mais se identifica? em uma marca de moda agénero?

Cores e estilos variados Modelagens inclusivas
19.1% 16.2%

Saias

Shorts e bermudas

Calcas sob medida
¢ Pegas diferenciadas e criativas

22.1%

Calgas mais largas

Pegas versdteis
42.6%

*A maioria gostaria de pecas versateis; Outra parte
significativa destaca pecas diferenciadas e criativas



Painel de publico-alvo

Jovens com rotinas corridas entre trabalho e estudos, interessados em artes, gostam de experimentar
vestudrio, topam qualquer saida, sempre ligados a internet e conectados aos amigos.

Fonte: Pinterest



Persona

Cecilia tem 23 anos, mora em Fortaleza, estuda Jornalismo e

11 PR |
nmn %70

estagia na estruturagdo de matérias para uma revista de musica
focada no publico jovem. Sendo a musica uma de suas maiores
paix3es, ela possui um gosto bem eclético, mas tem uma ligagdo
especial com a cena alternativa, o que influencia muito seu estilo,
ousando com acessérios e pecas diferenciadas.

Apesar da rotina corrida, Cecilia ama sair e estar com seus
amigos, seja para rolés caseiros ou baladas e ambientes mais
agitados. Ela é considerada uma pessoa extrovertida que faz
amizades com muita facilidade.

Além de escutar e ler muito sobre musica, entre seus hobbies
também estd assistir filmes sempre que pode, sendo muito ligada
as artes e também & ambientes online.

Cecilia valoriza muito seu estilo mas preza por comprar pecas de

Fonte: Pinterest

qualidade e que a agradam por possuir um estilo diferente,
investindo no melhor sempre que possivel.



Painel Tecnologico

. |

ILLUSTRATOR E
COMPUTADOR MESA DIGITALIZADORA PHOTOSHOP

CAMERA FOTOGRAFICA PAPEL KRAFT REGUAS DE MODELAGEM FITA METRICA



Painel tecnologico

TESOURA MESA DE CORTE ALFINETES FERRO DE PASSAR

MAQUINA RETA MAQUINA
OVERLOQUE GALONEIRA

MAQUINA MAQUINA MAQUINA

BOTONEIRA CASEADEIRA



Painel Tecnologico

APLICAGAO EXTERNADE ~ AGULHAS DE MARCADOR DE AGULHA DE
ILHOS E BOTAO FIXO CROCHE PONTOS CROCHE TAPEGARIA



Painel de tendéncias

¥ & = ] = HOME CONTEUDDS FERRAMENTAS GALERIA ACADEMY C = 2
START by WGSN HOME  CONTEODOS FERRAMENTAS GALERIA ACADEMY O o & STA RT by WGSN B A
Home Trending » Streetwear: Antipop (Tema) Hame Trending Acessdrios: Gravatas
Streetwear: Antipop (Tema) © i
pop Acessorios: Gravatas ©

Pt M & Awils | Aluslizeds #m 26005/ 2025

Por Cristhng Holdeler | Aluakzado em 27/02
Temporadas: Outono/inverno 2026
Segmantos: Vestudrio - Malharia Retilinens, Vestudrio - Couro/Sintético, Acessorios, Calgados, Bolsas, Temperadas: Outono/Inverno 2026
Vestudrio Segmentos: Acessdrios
Géneroa: Femining, Agénere/Género Inclusive, Masculino Gén + Feminine, Masculine
Categorias: Teman ¢ Estéticas

Categorias: Pegas-chave
Michos: Moda Ca Strealwaar

Nichos: Moda Casual, Alfaiataria/Workwear, Moda Atemporal
A tendéncia “Antipop” ganha forga em um cendrio marcado pela saturagio estética, onde predomina a
sensagio de que nadn mais € verdadeiramente novo, Nesse contexto, o estranho e o desconforivel se As gravatas servem como um acessdrio para compor stylings, e surgem com grande frequéncia nig
transformam em sinais de autenticidade. E inspirada por movimentos como o punk, o grunge, o apenas nos desfiles oficiais da temporada de inverno 2026, como também em destaque entre
Dadaismo e a contracultura digical, e carrega como principais caracteristicas uma valorizagio da fashionistas nas ruas das cidades que sio relevantes para a moda, como Copenhagen, Paris e Mildo.
individualidade ¢ da ironia, a antiestética deliberada e a fluidez de género. elementos jd abordados
em contetidos como Estética Apocaliptica ¢ Xadrezes Escuros, Esséncia Grunge. A gravata é observada ora de maneira tradicional e discreta, ora fazendo parte de propostas

) irreverentes, sendo por vezes, um ponto de cor contrastante. A informalidade é percebida por meio de
Na moda feminina, predominam modelagens amplas com caimentos retos ¢ silhuctas oversized, . | , .
= : E materiais que fogem do dbvio, conferindo um aspecto contemporineo. Veja que em algumas apostas
enquanto na moda masculina destacam-se modelagens ajustadas, cinturas baixas e partes ia & incipal f hand alidades d 4 p d
superiores com comprimento cropped. Combinando com acessdrios: gravatas ¢ lengos, bolsas L mannereRla. & 0 prncipal e, acompnuanci: 48 1eiay) RE00 restants CAS PECHS & LIVDLACRANY
pequenas com estética vintage, dculos, e o 1énis estilo bailarina que se destaca como pega-chave para o um visual harménico e ainda assim descontraido,
mercado feminino. Em termos de materiais, ganham espago o jeans estonados ¢ manchados, tecidos
de alfaiataria, flanelas em xadrez escuro e pegas em couro. A paleta de cores € composta por
tonalidades escuras que evocam sensagbes de frieza ou uma rebeldia silenciosa. Tendéncia comercial:
Abigail Ajobi Apresenta forte crescimento, sendo um investimento em maiores volumes

Tendéncla emergents:

Esta em ascensho ¢ tom ganhado releviingéa ¢m pequenas guantdades

Amiri

Fonte: WGSN



Painel de tendéncias

ELEMENTOS GOTICOS COURO TEXTURAS FELPUDAS  SAIAS SOBRE CALCAS

Simone Rocha, inverno 25 Michael Kors, inverno 25 Dolce & Gabanna, inverno 25 Reptilia, SPFW N59



tendéncias

MEIA-CALCA COLORIDA

Painel de

XADREZ

BERMUDAS

CROCHE
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14

Zimmermann, verdo 25

Miu Miu, inverno 24

A La Gargonne, SPFW N59 David Lee, SPFW N58



Painel de vocacao regional

O croché é uma das grandes
caracteristicas da marca, sendo
incorporado tanto em detalhes e
aplicagdes como em pecas
completas. A integragdo desta
técnica artesanal na colecgdo
evoca um simbolo cultural do

Nordeste e reforca a identidade
da marca.

.
&
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]
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-
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Fonte: Pinterest



Mix de produto

PECAS QUANTIDADE

Blusas 38
Calcas 8
Shorts/Bermudas 7
Camisetas 4
Camisas 4
Saias z
Coletes 2
Vestidos 2

TOTAL







conceito

O movimento Punk surgia nos anos 70 na Inglaterra como uma
resposta a frustragdo de jovens diante do desemprego e falta de
perspectiva para o futuro. Logo este e outros movimentos de
contracultura se espalharam por outros cantos do mundo,
chegando ao Brasil no final da década.

A

movimento Punk também possuia um visual marcante, pensado

ém da postura de oposicdo e da forte identidade musical, o

para causar aversdo e ir contra as tendéncias sociais e de
comportamento da época, com uma estética repleta de exageros.
Nessa coleg¢do, incorporamos elementos caracteristicos do Punk e
demais movimentos anti-pop, explorando, por exemplo, o xadrez,

as modelagens desconstruidas, o couro e os acessérios metdlicos.

Fonte: Pinterest
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Processos
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Contecgdo em croché

Processos




Cartela de cores

#510500 #A88280 #416146 #00334E
#F3E9CO #4B4CA48 #000000
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Linhas

LA ‘MAIS BEBE’
CIRCULO

| lﬁ%ﬁ”@'

LINHA BARROCO
'DECORE LUXO'
CIRCULO

LA ‘MOHAIR’
PINGOUIN

LINHA ‘CHARME'
CIRCULO



Cartela de pontos de croche

PONTO TELA PONTO ALTO PONTO SEGREDO PONTO BARRA



Aviamentos

ARGOLA MOSQUETAO FIVELAS LINHA FIO
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\ CROCHE EM PONTO TELA C/
: APLICACAO DE ARGOLAS

APLICACAO DE CROCHE
EM PONTO TELA COM
PONTAS DE FIO SOLTAS
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APLICACAO DE CROCHE EM
CORRENTINHAS ENTRE ILHOSES
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CROCHE EM PONTO SEGREDO
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APLICACAO DE CROCHE
EM PONTO TELA
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Familia Grid




APLICACAO DE CROCHE
EM PONTO TELA COM
PONTAS DE FIO SOLTAS
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Ficha tecnica

Logomarca Empresa: VI
) “Colegao: Ruido
il i; ilji Ref. Modelo:auss crocns petocis| Data: 06/07/2025
o Designer: Beatriz F | Modelista: Beatriz F.
FICHA TECNICA (1 de 3)
FRENTE COSTAS
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Logomarca

Empresa:; VI

Colegao: Ruido

Ref. Modelo: Busa wone peincia| Data: 06/07/2025

Designer: Beatriz F.

| Modelista: Beatriz F

Logomarca Empresa: VI

Colegao: Ruido

Ref. Modelo:Busa croche peiicial Data: 06/07/2025

Designer: Beatriz F

| Modelista: Beatriz F.

FICHA TECNICA (3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operagao Linha
Passo 1: fazer lagada inicial e 56 correntinhas “Charme”
Passo 2: fazer mais 9 correntinhas para criar “cante” do ponto “Charme”
Passo 3: pular as % correntinhas e inserir ponto alto na 10° corrente “Charma”
Passo 4; fazer 3 comentinhas e pular 3 correntes para inserir ponto alto “Charme”
Passo 5: repelir passo 4 até finalizar a primeira fileira “Charme”
Passo 6: apos finalizar, fazer 6 correntinhas para “subir” préxima filsira “Charme”
Passo 7: Inserir ponio alto no meio do panto tala “Charme”
Passo 8: fazer 3 correntinhas e inserir ponto alto no préximo ponto tela “Charme”
Passo 9: repelir passo 8 até finalizar a fileira “Charme”
Passo 10: repetir passos 8,7,8 e 9 até completar um total de 7 fileiras “Charme”
Passo 11: fazer 6 correntinhas para “subir” e fazer 3 pontos tela “Charme™
Passo 12; fazer 32 correntinhas. e inserir ponto alto no 9° ponto tela “Charme
Passo 13: finalizar fileira com s Gltimos 3 pentos tela “Charme”
Passo 14; repelir passos 6,7,8 e 9 até completar um total de 7 fileiras “Charme”
Passo 15: fazer uma correntinha e cortar o fio para finalizar, inserir fio 2 “Charme"
Passo 16: Inserir 2 pontos altes no melo de cada pento tela “Decore Luxo™
Passo 17: repelir passo 16 até complelar a volla na pega, fechando laterais “Decore Luxo™
Passo 18: fazer duas correntinhas para “subir” e inserir ponte alto em cada ponta “Decore Luxo™

Passo 19: repetir passo 18 até completar 7 fileiras. sempre fechando em ponto baixissimo)

“Decore Luxo”

Passo 20: fazer uma correntinha e cortar o fio para finalizar, inserir fio 1

“Decore Luxo”

Passo 21: fazer 6 correntinhas e pular dois pontos para inserir ponto alio “Charme”
Passo 22: fazer 3 correntinhas e pular dois pontos para inserir ponto alto “Charme”
Passo 23: repelir passo 22 até finalizar a fileira “Charme”
Passo 24: repelir passos 6,7,8 e 9 ate completar um total de 5 fileiras “Charme”
Passo 25: repetir passos 15,16,17 e 18 até completar um total de 5 fileiras, “Decore Luxo™
“Decore Luxo®

Passo 26: fazer uma correntinha, cortar o fio e esconder pontas de linha

FICHA TECNICA (2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composigdo | Cor | Quant. l Un | Custo
(R$)
Linha “Charma” Circulo 100% CO proea 30 | ¢ | Rsars
Linha “Barroco Decore Luxo” Circulo 51% CO 49% PES! 900 (Preto} 183 l G RS 18,62
|
|
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo
| (R3)
1
1
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixagdo
Observacoes
Lote Linha "Charme” 847512
Lote Linha “Decore L." 811828
Pontoe Linha 1 Ponlo tela
Ponto Linha 2 Ponto alto
N°® da agulha 5.0 mm

Beatriz Fernandes Tavares da Cunha

Designer:
Beatriz Fernandes Tavares da Cunha 06
Modelista:
Beatriz Fernandes Tavares da Cunha 06

PCP:

06 ; 07 ; 2025

07 ; 2025

07 ; 2025




Ficha tecnica

Logomarca | Empresa: VI

iDi =

egdo; Ruido
Ref. Modelo: 5
Designer: Bear

ta: 06/07/2025

delista: Beatriz .

FICHA TECNICA (1 de 3)

FRENTE

Aplicagao
em croché

COSTAS

Barrade 5¢cm

Logomarca

Empresa:; VI

Colegéo:

Ruido

Ref. Modelo: sicaeamns | Data; 06/07/2025

Designer: Beatriz F.

| Modelista: Beatriz F.

Logomarca Empresa: VI

Colegdo: Ruido

Ref. Modelo: saeass moné. | Data: 06/07/2025

Designer: Beatriz F

| Modelista: Beatriz F.

FICHA TECNICA (pag. 4 de 4)

Sequéncia Operacional

FICHA TECNICA (2 de 3)
Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composigdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Sarja Casa Blanca | 97% CO3% PUE| Preto 140 | M | R$47.54
Linha “Barroco Decore Luxo” Circulo 51% CO 49% PES| 900 {Preto) & | & R$0.61

|

|

Tabela de Aviamentos

Material

Fabricante

Composigéo

100%PES | F

Latao
_Ferro
Metal

Cor | Quant. Un|

Custo

Tabela de Etiquetas

Operagao Maqui |
Preparar boiso frente Reta |
Pregar bolsos na frenle Reta |
Fechar pence das costas Reta |
Preparar bolso costas Reta |
Pregar bolsos nas costas Reta |
Preparar brag ep Reta |
Pragar braguilha na frante o rebater Reta |
Pregar ziper na braguilha e rebater fazendo o desenho da braguilha Reta |
Pregar pertingal no ziper Reta |
Unir a outra frente ao ziper e fazer fixado interno no pertingal Reta |
Unir gancho frente Reta |
Unir gancho coslas | Reta |
Pregar tira de tecido no recorte frente e rebater para fazer o acabamento Reta |
Unir entre pernas e laterais | Reta |
Preparar passantes Reta |
Pregar cds junto aocs passanies e rebater | Reta

Finalizar aplicagao dos passantes Reta

Fazer barra Reta

Pregar botao fixo Aplicacio externa
Fazer casa de botao Reta

Pregar ithoses Aplicagao exlerna
Fazer aplicagdo em croché: cor com pontos baixos para fixar nos ilhoses| Manual
Limpeza da pega Manual

Tipo Material l Tamanho Tipo | Fixacdo
| ]
Observacoes ]

Lote Linha “Decore L." B11828 |

Panto Linha Correntinhas presas aos ithoses por pontos baixos

N° da agulha 5.0 mm
Custo aplicagdo ilhoses | R$24,00
Custo aplicagio botdo R$1,00

Beatriz Fernandes Tavares da Cunha

Designer:

Beatriz Fernandes Tavares da Cunha
Modelista:

Beatriz Fernandes Tavares da Cunha
PCP:

06 ; 07 ; 2025

06 ; 07 ; 2025

06 ; 07 ; 2025




Receita blusa em crocheé

RECELTA BLUSA EN CROCHE -

dad Logomarca | Empresa: V1
Colegao: Ruido ]
iUi Ref. MOlo: sum recrt peica| Dl DRIOTIZ0Z5
Designer. Beatriz F. | Modelista: Beatriz F.

FIO 1: Linha “Charme” cor 7684
F1O 2: Linha “Barroco: Decore Luxo” cor 900

= Sx

Passo 1: fazer lagada inicial e 56 correntinhas

“canto” do ponto

. Gorrenknha g
panto alto - " q

(TTT

Passo 3: pular as 9 correntinhas e inserir

ponto alto na 10° corrente

correntes para inserir ponto alto

primeira fileira

para “subir” préxima fileira

tela

alto no préximo ponto tela

completar um total de 7 fileiras

Passo 2: fazer mais 9 correntinhas para criar

Passo 4: fazer 3 correntinhas e pular 3

Passo 5: repetir passo 4 até finalizar a

Passo 6: apos finalizar, fazer 6 correntinhas

Passo 7: Inserir ponto alto no meio do ponto

Passo 8: fazer 3 correntinhas e inserir ponto

Passo 9: repetir passo B até finalizar a fileira
Passo 10: repelir passos 6,7,8 e 9 até

_ deve ficar assim
para a abertura
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. fio 1 com mesma
padronagem em
panto tela

Passo 11: fazer 6 correntinhas para “subir” e
fazer 3 pontos tela

Passo 12: fazer 32 correntinhas e inserir
ponto alto no 9° ponto tela

Passo 13: finalizar fileira com os Ultimos 3
pontos tela

Passo 14: repetir passos 6,7,8 e 9 até
completar um total de 7 fileiras

Passo 15: fazer uma correntinha e cortar o fio
para finalizar, inserir fio 2

Passo 16: Inserir 2 pontos altos no meio de
cada ponto tela

Passo 17: repetir passo 16 até completar a
volta na peca, fechando laterais

Passo 18: fazer duas correntinhas para
“subir" e inserir ponto alto em cada ponto

Passo 19: repetir passo 18 até completar 7
fileiras, sempre fechando em ponto baixissimo

Passo 20: fazer uma correntinha e cortar o fio
para finalizar, inserir fio 1

Passo 21: fazer 6 correntinhas e pular dois
pontos para inserir ponto alto

Passo 22: fazer 3 correntinhas e pular dois
pontos para inserir ponto alto

Passo 23: repetir passo 22 até finalizar a fileira

Passo 24: repelir passos 6,7,8 e 9 até
completar um total de 5 fileiras

AL

. pontos altos
com fio 2

Passo 25: repetir passos 15,16,17 e 18 até
completar um total de 5 fileiras

Passo 26: fazer uma correntinha, cortar o fio e
esconder pontas de linha
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Precificacao

CUSTOS FIXOS MENSAIS

RS 4151,00 /7 40
(pecas produzidas por més)

—

Energia elétrica R$ 100,00
Agua R$ 150,00
Softwares R$ 170,00
Marketing e internet R$ 1000,00
Pro labore R$ 2500,00
Transporte R$ 150,00
MEI R$ 81,00

RS 4151,00

R$ 103,77
(custo fixo unitario)

BLUSA

Etiqueta da marca R$ 4,25
Etiqueta de composicao R$ 0,02
Sacola R$ 2,50
Papel seda R$ 0,80

TOTAL



Precificacao

= P |
CUSTOS DE PRODUCAO

Linha “Charme” R$ 3,78 ll l\
] w LDy \nn b b/ AN AN 1),
Linha “Decore Luxo” R$ 18.62 NN \“cff L i e RE
’ f”\' |)V‘v=u-x\‘/\v/z,é
E i \ ( Fag " b A Sl & g
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R$2500 / 160h = R$15,63 a hora de trabalho ':'g:\ “:\\‘ ‘




Precificacao

CUSTO TOTAL-=CP + CVP + CFU
CUSTO TOTAL - 84,92 + 7,57 + 103,77

CUSTO TOTAL = RS 196,26

PV - CUSTO TOTAL / (1- ML)
PV - 196,26 / (1 - 0,40)
PV - 196,26 / 0,60

PV =RS 327,10

BLUSA
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Precificacao

CUSTOS FIXOS MENSAIS

RS 4151,00 /7 60
(pecas produzidas por meés)

Energia elétrica R$ 100,00
Agua R$ 150,00
Softwares R$ 170,00
Marketing e internet R$ 1000,00
Pro labore R$ 2500,00
Transporte R$ 150,00
MEI R$ 81,00

RS 4151,00

RS 69,18
(custo fixo unitario)

CALCA

CUSTOS VARIAVEIS

Etiqueta da marca R$ 4,25
Etiqueta de composicao R$ 0,02
Sacola R$ 2,50
Papel seda R$ 0,80

TOTAL RS 7,57




Precificacao

CUSTOS DE PRODUCAO

Papel Kraft R$ 2,00
Tecido (Sarja) R$ 47,50
Linha “Decore Luxo” R$ 0,60
Botao fixo R$ 2,00
llhoses R$ 12,00
Linha R$ 0,50
Ziper R$ 1,70
Servico ilhoses R$ 24,00
Servico botao R$ 1,00
Mao de obra R$ 30,00

TOTAL R$ 121,30

-
ﬁﬁﬁﬁﬁ

.= T

CALCA



Precificacao hcn

CUSTO TOTAL-=CP + CVP + CFU
CUSTO TOTAL =-121,30 + 7,57 + 69,18

CUSTOTOTAL-R$19805 DR |

PV - CUSTO TOTAL / (1- ML)
PV - 198,05 / (1- 0,30)
PV - 198,05 / 0,70

PV = RS 282,92




Producao
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