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Ola , eu sou Virna Maria estudante da UFC em
Design-moda, possuo grande interesse na area
da moda feminina e infantil tendo feito cursos e
oficinas voltados para a criacao e confeccao,
como: desenho de imaginacao e modelagem
digital com Audaces.

Participei de projetos voltados para ensino, como
o PAID, ministrando oficinas de desenho e
bordado, e a realizeli monitorias de modelagem na
UNIFOR. Além disso, expus trabalhos no Museu
da Fotografia e na Mostra ICA. Participando
também de concursos como o Desafio Sou de
Algodao.

Estagieli como assistente de estilo na marca de
moda feminina Les Alis e trabalhei como arte
finalista na BM9 Sports, empresa voltada para
roupas esportivas personalizadas.



qfﬁé e Decora e Fairy-kei

O distrito de Harajuku, localizado em Shibuya, na cidade de Toquio, nasceu ao final da
| Segunda Guerra Mundial, em 1945, e foi ocupado por militares norte-americanos. Com a
presenca americana no local logo surgiram comeércios, tornando-se uma concentracao de

cultura pop. |
dila Os habitantes de Toquio ficaram encantados .

com a cultura e os produtos que os estrangeiros /'
|

(/

(ESPANHA, RIBEIRO, 2021)

~

possuiam. Logo, a populacao se direcionava ate
~_ esse bairro para conhecer o estilo de vida
americano e adquirir artigos importados.
Com a crescente presenca de novidades, o bairro passou a chamar atencao de um
publico jovem e alternativo que unia a cultura pop americana com estilo pessoal, criando
Decora surgiu como estilo streetwear no bairro japonés Harajuku, se caracterizando pela
sobreposicao de pecas de roupas e acessorios, cores saturadas. Ja o Fairy-Kei surgiu nos
meados dos anos 2000, sendo uma ramificacao do Decora e conta também com a presenca

de acessorios e sobreposicoes, mas em menor quantidade e cores claras, sendo menos
excessivo. Alem disso, por se tratar de um sub estilo € comum encontrar pessoas que se

identificam com os dois.
:23& Y __ /W ST Al

subculturas e estilos.
Dentre esses estilos, estao o Decora e o Fairykey. Segundo NOBRE, na década de 1990,0
&




A marca DeVora tem foco na cultura
geek, particularmente nos desenhos,
animes, mangas, cosplays, dentre
outros elementos. As regioes Norte e
Nordeste serao a praca de atuacao
inicial. Privilegiou-se o conforto e o
estilo mais alternativo e criativo, saindo
do padrao das marcas ja existentes. A
marca é voltada para jovens adultos

Goncelto
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arca

que sao sao influenciados pela moda de
Harajuku, bairro japonés e por seus
estilos: o pastel goth, decora, fairy-kei.
Procurou-se adaptar todas  essas
influéncias ao mercado brasileiro.
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Concerto da marca ¢ &@

e Colecoes capsula @

« Vanguardista
 Alternativa
 Colorida

« Meiga
 Inovadora

o Inclusiva
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NATUREZA DO PROJETO

JUSTIFICATIVA

Construcao de uma marca autoral
focada em cultura geek para o publico
jovem com estilo criativo e atual. Com
comercializacao online e voltada para o
Norte e Nordeste, a marca atendera a
necessidade do publico-alvo por
produtos de estilo mais criativo e que
nao se prendam a tendéncias. Alem do
estilo, outro atributo central do produto
é o conforto, prezando por uma grade de
tamanhos ampla que atenda a
diversidade de biotipos brasileiros.

Y __ /W

OBICTIVOS D€ PROIETO

Os objetivos da marca sao confeccionar
roupas e acessorios que atendam bem ao
publico, em estilo e modelagens.
Conquistar e fidelizar seus clientes com
roupas vanguardistas, visando também a
valorizacao do artesanal e de colecoes
menores e mais focadas em inovacao e em
pecas duraveis.
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NATUREZA-DO PROJETO
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RESULTADOS DESEIAVEIS

« Ser uma marca reconhecida no universo
geek.

« Criar e consolidar a identidade propria
da marca.

« Oferecer produtos inclusivos que
atendam a varios tamanhos.

« Contribuir para a sustentabilidade
atraves de colecoes reduzidas e de
pecas de maior qualidade e
durabilidade.

RS . 2'AN

« Oferecer alternativas viaveis de

pecas para o mercado brasileiro.

« Apoio a diversidade e a projetos

sociais.

- Valorizacao de produtos artesanais.

- Pecas duraveis.
« Diminuicao de residuos.
Q

RCSPONSABIEIDADES DO PROICTO %
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ANALISE SETORIAL
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MARCA: DeVora.
PRECO: 120 a 300 reais.

PRACA: Norte e Nordeste. Canais de venda:
comeércio eletronico e eventos
especificos.

presenciais

PROMOGCAO: redes sociais, presenca em

eventos e parcerias.

ESTUDO DE TENDENCIA: por se tratar de
uma marca vanguardista focada em estilos
pessoais, as tendéncias ficam em segundo
plano, abrindo espaco para um publico-alvo
que visa privilegiar seu estilo proprio sem
seguir fielmente a moda.

Y __ /W

Sendo assim, esta analise sera mais focada
na observacao do publico alvo do que, em
outras marcas ja consolidadas.

ESTRATEGIA DA MARCA:
diferenciados, de alta qualidade em
matérias primas e confeccao. Foco no
trabalho artesanal, atencao aos detalhes e
quantidades reduzidas de pecas por
colecao. Construcao de conexao profunda
com o publico, através de pesquisas
constantes de prospeccao e satisfacao do
cliente, participacao ativa em eventos e
campanhas pertinentes.

produtos
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B Levar produtos de
a qualidade e que
N~

atendam ao estilo
alternativo do

37 publico consumidor.
Apresentar o estilo
fairy-kei e decora ao

mercado local.

VISAO

Trazer roupas
vanguardistas e
alternativas, crescer
dentro do mercado
Brasileiro e oferecer
alternativas viaveis
para o mercado local
em modelagens e
materias primas.

o
u
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Fazer a diferenca na
vida do consumidor,
trazendo
diversidade, apoio a
movimentos sociais, —

originalidade e é
apreco a todos os '
clientes e parceiros.
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MCTODOLOCIA
CROICTUAL

LOBACH + SCHULMANN

I. Cstudos preliminares:

Pesquisa de mercado
Tracar objetivos
Observacao de oportunidades

2. Preparacao

Desenvolvimento de marca
Definicao de conceitos

3. Cstudos de mercado

Estudo aprofundado do mercado
Pesquisa de publico-alvo

A, Ceracao de ideias

Pesquisa para criacao
Pesquisa de cores e materiais
dentro do nicho

Mix de produto

d. Avaliacao de alternativas

Criacao de comunicacao visual
Processo de eshocos
Escolhas de modelos

6. Prototipagem

Desenvolvimento de colecao
Producao de prototipos

(. Realizacao

Fichas técnicas e de precificacao
Producao fotografica

3. Comercializacao



PESQUISA DE MERCADO

PESQUISA DE PUBLICO PARA DESENVOLVIMENTO DE MARCA PARA TCC EM DESIGN MODA

Esta pesquisa é realizada pela aluna de Design-Moda da UFC Vima Mana Silva dos Santos, com o objetivo
de compreender aspectos de consumo de moda altemativa, para o desenvolvimento de uma marca de
moda que atenda as necessidades do publico altemativo. As respostas sao andnimas e confidenciais,
sendo utilizadas exclusivamente para fins académicos. Sua participacao é essencial para contribuir com
um estudo mais aprofundado e sensivel sobre essa tematica. Dados pessoais - Como nomes e e-mail - nao
serao divulgados. Caso queira conhecer um pouco mais, ou tirar alguma duvida, vocé pode escrever para
mim pelo e-mail vimamaOO@alu.ufc.br.

1. Qual a sua 2. Vocé consome ou gostana de consumir
idade? marcas de moda voltadas para cultura geek, | a
asiatica e afins? /
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No data to display

No data to display
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3. Voceé sente que, no mercado de moda atual, ha
uma boa variedade de tamanhos e modelos e
tamanhos voltados para a cultura asiatica ou

altemativa?

No data to display

1.Sim, estou satisfeito com os tamanhos
e modelos

2.Nao, nao ha nem variedade de modelos
e nem de tamanhos adequados

3.Estou satisfeito apenas com a
variedade de produtos

4.Estou satisfeito apenas com os
tamanhos ofertados




4. Dentre esses grupos de roupas, qual vocé usaria?
Pode marcar mais de uma opcao.

OPCAO2 OPGCAO3 OPCAOA4 . Opcéo 1 - 24,7%
tL&LA A A HEIR . Opgao 2 - 31,8%
e Opcao 3 - 23,5%
e Opcao 4 - 32,9%
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o . Opg&o 5 - 21,2%
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OPCAO 7 OPGi\O 6 - 18,8%

i « Opcao 7 -34,1%

e Opcao 8 - 28,2%
« Nenhuma das

alternativas -
12,9%
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Demais perguntas feitas atraves do questionario estao no seguinte link em
anexo .
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Jovens adultos que consomem moda \};. o
alternativa e que seguem o estilo proprio,
buscando pecas diferentes do usual e
valorizam trabalhos artesanais e
vanguardistas. Consomem arte e cultura
asiatica. Costumam ter grande preocupacioz e
politica e social. \
- Concentram parte do seu tempo nas
> redes sociais e tém um gosto
&musmal diversificado. A
\ Costumam frequentar eventos de k-pop,
\ cosplay e games, alem de passar o
%mpo livre assistindo filmes e séries
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Anna eé uma mulher de 20 anos, que ja ‘.

consome produtos voltados para o estilo o
fairykey. Cursa Design e tem grande interesse ; ”' H
em artes visuais, sendo criativa em suas f// //x ¥ A
escolhas de moda. Inspira-se em artistas e g 4 1
marcas asiaticas, passa tempo em redes A
sociais como o TikTok. Tem como seu principal
hobby artesanatos e pinturas. Costuma
comprar em lojas online, mas tambem em
brechos e deseja consumir marcas brasileiras
de maior qualidade.
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eune varios artistas e

= designers na Shein
¢ I/ fazendo diferentes tipos
de produtos no site, com

valores abaixo do

mercado, de baixa
qualidade, durabilidade,
mais simples e bem
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Citrine Note Bordado De Cartoon Guarnic... chabrlie Figura Grafica Gola Simulada Fra. . Creative Carrah Impressao Floral Direto C... Spookish Delight Quadrinho Grafico Det

R$19,00 [-65%] O R$34,99 O R$75,90 © R$91,90
Cintura alta ESSENCIAIS DE OUTONO Cintura alta

tern-Drop-Shoulder-Drawstri...



Marca de roupas
femininas e masculinas
voltada para moda
japonesa e asiatica muito
popular. Suas roupas
estao com valores abaixo
da meédia e possuem uma
grande variedade de
pecas que variam entre
50 a 220 reais.

2T & ROMWE >
ROMWE Kawaii Camiseta Casu...

(1000+)
R$50,95 100+ vendido

ROMWE

coe )

22T & ROMWE >
ROMWE Kawaii Camiseta de M. ..

R$43,99 80+ vendido

o

2T & ROMWE > 22T & ROMWE > | Tendénciaos FRIOIWR

ROMWE Kawaii Top com Detalh... = ROMWE Kawaii Camisa Himeka... = ROMWE Kawaii Suéter Tricotad...
R$63,99

(1000+)

R$82,99 100+ vendido

Envio Nacional

R$143,90 @

ROMWE
Embrodery
b e
i a ‘\ L
o b | —
"
2T & ROMWE > 2T & ROMWE > 22T & ROMWE >

ROMWE Kawaii Cardigan com B... ROMWE Kawaii Camisa Camise... n ROMWE Kawaii Camiseta c

Restam apenas 1 em estoque R$68,99 @ R$65,95 200+ yendido
R$170,95

Envio Nacional
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A Prl:dutos versateis que

servem como pecas de
base para  diversos
estilos.

Fabricacao em massa,
sem grande diversidade
de modelos com precos
que variam entre 70 a
200 reais.

youcoMm

1303 produtos encontrados

calca parachute cargo em sarja preta
R$ 279,90

vestido macaquinho romantico vermelho

RS 199,90

vestido midi com fenda e franzido
RS 239,90

blusa canelada off-white pizza
RS 69,90

blusa off-white mistica
RS 69,90




7/ S TUMEN CONCCFT
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) Vendas exclusivamente

online, com poucas opcoes e

> precos altos. As pecas sao
simples, mas de otima

— aproximacao com o publico.
l\l Oferece conteudos e itens

estampas sao inspiradas em
animes e filmes com precos
que variam entre 110 a 320
reais.

? exclusivos por assinatura. As
N
/

Moletom Fukuma
Uzumaki

Moletom Amanai's How do they five

A RRN()

4 A A 4 .
" A A A A&
) 4 ﬂj,..s ¥ (1)

R$289,90

12 x de R$28,03

Momo - That's so me

Kyarameru - That's so

R$110,00

6 x de R$20,75

R$110,00

6 x de R$20,75

R$130,00

7 x de R$21,06

N ( @ESPIAR )

R$'I'IO,C(
x de b



NUVENS DE SA

) Poucas opcoes de
pecas e com uma

— ampla grade de
tamanho, vendas
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S\J I t I Cropped Raglan Laco - Azul Bebé Blusa Moletom Daydream - P Cropped Raglan Laco - Rosa Chiclete
exc u s lvam e n e o n I n e = R$15,90 ~$59.96 R$119,90 7516996 R$15,90 ~4$59.96
Os produtos sao de il Lk
~ = . | ‘ £l J ; e ST
baixa complexidade de "

formas, com foco na
sustentabilidade. Os
precos variam de 120
a 300 reais.

Short Saia Babados - Vermelho Short Saia Babados - Rosa bebé
R$119,90 R$119,90
3 x de R$39,97 sem juros 3 x de R$39,97 sem juros
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ANALISE DE
MARCAS _ 4 Precos acima da média 4 Alta qualidade

INSPIRACAO

4 Sites personalisados 4 Pecas alternativas 4 Colecoes capsula

<4 Sites interativos 4 Instagram diversificado 4 Poucas pecas

<4 Diferencial no estilo 4 Produtos complexos 4 [Life style



FORCAS OPORTUNIDADES

Inovacao local Aumento de publico adepto ao
Autenticidade estilo fairy key e decora key.

Diversidade de tamanhos Valorizacao de marcas (:\}
Identificacao do cliente menores e auténticas. r
Recorte regional Maior valorizacao de estilos \“’r g
alternativos por conta das
redes sociais & /
FRAQUEZAS  AMEAGAS N\
20
Baixo estoque Precos maiores que marcas + AR
Equipe pequena internacionais ‘{f“i“\
Dependéncia de aplicativos Presenca de concorrentes ja . !:’*'
externos para venda consolidados no mercado \&’
Producéo limitada Custos elevados de produgcdo \_ ° -
Sem loja fisica Cenario economico atual - \

Y <EN
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Maquina overlock Agulha de bordado Russo

Pacote Adobe Computador ¢ smartphone Sublimacao
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TENDENCIAS

%

= 2 g Inovacao 4+ Customizacao \ /‘
4 Alta de redes sociais <4 Jovens globais %
. 4 Valorizacgao do 4 Sentimento de 4
artesanato pertencimento a um grupo
~

\

R %
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POSSIVEIS DIRECOES TEMATICAS

Direcoes tematicas

\ ) )

e Fundo do mar

« Coisas pequenas
 Dollhouse
e Doces de parque de diversao

e Pequenos animais de jardin




VOCACGAO RECIONAL:

J

<4 Talentos regionais

<4 Parcerias
<4 Eventos locais

<4 Artesanatos

« Amigurumi

« Bordado

« Capim dourado

« Lacos personalizados
« Croché
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CERSECETIVAS FUTURAS

4 Reinvestimentos: 4 Objetivos: /'
« Novos maquinarios « Assumir processos que
« Sublimacao propria inicialmente serao
- Pecas personalizadas terceirizados
« Compra de novos « Maior controle de
programas como o Clo 3D qualidade
« Possibilidade de entrada « Permanecer inovando no
no mercado infantil setor 'Q
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3 FOSIGIONAMGNTO SUSTENTAVEL

4 SO0CIAL

Apoio a projetos sociais
Utilizacao do artesanato local

4+ AMBICNTAL

Utilizacao de retalhos
Priorizacao de materiais reciclaveis

4+ SEONOMICO

Pecas de alta durabilidade
Valorizacao de mao de obra local
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MIDIA KIT

[ - LANGAMENTO DA
‘ MARCA DEVORA: MODA
QUE UNE FANTASIA,
\ CULTURA GEEK E
| CONFORTO TROPICAL
e « Marca nordestina com
| ‘ pecas que traduzem a
i - magia do mar e dos
BL] " BT jardins secretos em
modelagens adaptadas
ao clima regional.
« Foco em influenciadores
e parceiros regionais.

==,
=
==
=
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PROIETO DE COMUNICACAOD

« A estrategia € o marketing de relacionamento, com o
objetivo de se aproximar e fidelizar o cliente

- Essa estratégia sera executada atraves da presenca
constante nas redes sociais. Alem de pesquisas de
satisfacao regulares tanto dos produtos quanto do

atendimento

+ Instagram

Postagens com pecas
prontas

Promocao de encontros e
eventos

Participacao em
comunidades digitais
Aproximacao com o publico
Feedbacks

Contato direto e interativo
com a audiéncia

4+ TikTok

 Participacao de
atividades do nicho

e Videos curtos das
pecas

e Videos curtos de
confeccao

e Videos curtos de dicas
de montagem

« Expor atividades da
empresa

< reallygreatsite JANETY

Devizag, 123 456 789
Posts Followers Following

Marca nacional autoral

Roupas feitas para quem ama um estilo
kawaii

Compre no nosso site

2 www.DeVora.com

Following Message Email +Q
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" PAINE: TEMA

JARDIM SECRETO
I
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GREDOS BO MAR

[ TCMA




 RELEASE DA COLSEAO |

Uma fusao do fundo do mar e jardim secreto para o )@

MIX DE PRODUTO N

Norte e Nordeste.

e a magia das aguas e jardins em pecas que
<4 3 vestidos + 20Tops

e 12 croopeds « 2 camisas longas
* 3 saias e 5 blusas e 2 Ccasacos ;/
4 calcas <> Acessorios
3 polainas

4 5 shorts " 1 bolea

@
 Inspirada no estilo Falry kei e Decora japonés, a >:(
celebram a identidade regional.
R B T









CR0

JARDIM SECRET

QUIS
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JARDIM SECRETO




JARDIM SECRETO




CROQUIS

SEGREDOS DO MAR




SEGREDOS DO MAR




DESCNYOLYIMENTO DAS PECAS

}7 Alteracoes feitas no

S\ 4desenvolvimento:

« Formato dos lacos

« Posicionamento dos

lacos

« Botoes

« Retirada de lacos da
saia




FICEA TEENICA

ANEXO V

MODELO DE FICHA TECNICA PARA TCCl (Planejamento de colecbes e
Desenvolvimento de produto inovador).

Modelo: Blusa de lacinhos
Colecdo: Jardim secreto
Empresa: DeVora
Designer: Virna Maria

Data: 17/02/2025
Modelista: Virna Maria

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:

- Gola esporte

Punhos de 6 CM

Pence lateral Botdes de abelhinha

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Costas:
Lacos de 15 CM

Barra ponto lenco

Tabela de Materiais
Matenal Fomecedor | Composicdo Cor Quant. | Un.
Cotton Sant Galp3o 661 (97% CO 3% PUE|OFF WHITE| 1,7 | MT
Tabela de Aviamentos
Matenial Formecedor | Composicao Cor Quant. | Un.
Botao Infantil- Joaninha| NYBC Plastico Prata 5 Uni
Fita de cetim Najar 100% PA 1 0,4 MT
Linha Sancris 100% PES 0997 - MT
Fio Sancris 100% PES 0997 MT
Tabela de Etiquetas
Descricao Matenal Tamanho Fixacdo
Beneficiamentos

Modelo: Blusa de lacinhos

Colecao: Jardim secreto
Empresa: DeVora Data: 17/02/2025
Modelista: Virna Maria

Modelo: Blusa de lacinhos

Colecao: Jardim secreto

Empresa: DeVora

Data: 17/02/2025

Designer: Virna Maria

Modelista: Virna Maria

Designer: Virna Maria




FICEA TSENICA

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3) ANEXO V
MODELO DE FICHA TECNICA PARA TCCl (Planejamento de colecdes e

Sequéncia Operacional i Desenvolvimento de produto inovador).
Operacao Maquina Tempo
Unir ombros. i i Logo Modelo: Saia dublo godé
Franzir mangas de acordo com os piques. Reta < Colecdo: Jardim secreto
iechar as laterais dos punhos e ar for 1o um retangulo no final. Pleta ?@Wg‘%}% Empresa: Devora Data: 17 102 12025
KRORAK B Reta Designer: Virna Maria | Modelista: Virna Maria
Pregar mangas verlock ponto cadei
Rebater manga, com bitola estreita, na borda. D | FlCHA TECN'CA (pég_ 1 de 3)
Fechar laterais..
Fechar punhos transpassando e fazer caseados eta Frente:
Pregar punho na manga. Overlock ponto cadeiq
Unir gola e rebater 7mm. Overlock ponto cadeid H
Chulear borda da frente. eta Reve I em b u t I d o
“Embutir gola na frente. -
il E:L: Ziper lateral
~Rebater gola-a 7mm; de ponta a ponta.
. Passar costura reta na frente, embutido.o chuleado. eta
_Eazer bainha em acabamento de_lengo Reta
Fazer caseado da frente. L
Acabamentos finais anual
Observagoes importantes:
Godé 4/4
Costas: n
Rebatimento duplo
Virna Maria 17 ;02 , 2025
Designer:
Virna Maria 17 ;02 , 2025
Modelista:
Virna Maria 17 ;02 , 2025
PCP:
Barra de 2 CM

Logo Modelo:  Saia dublo godé

< Colecdo: Jardim secreto
3
%)@,‘agfgb Empresa. DeVora Data. _17/02/2025
Designer: Virna Maria | Modelista: Virna Maria




FICEA TSENICA

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacdo

Maquina

| Tempo

Unir recortes das costas.

Overlock ponto cadeiJ

Rebater recortes com bitola estreita.

|Galoneira

Unir limpeza frente e costa .

Unir limpeza frente e costa.

Overlock ponto cadei

"Rebater na borda da limpeza.

o

-Fechar Iateral, deIXando Um dos 1ados para colocar ZIper.

lock ponto

~Aplicar-ziper:

Unir-saia-godé.
_Fazer bainha de 2 cm

ﬁa

Acabamentos finais.

Observagoes importantes:

Tabela de Materiais
Material | Fomecedor | Composicéo Cor Quant. | Un.
Neoprene 'skina Tecidos| 93% PES 7% PUE |028RSACL3067| - MT
Tabela de Aviamentos
Material Formecedor | Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Sancris 100% PES 0287 - MT
Fio Sancris 100% PES 0287 - mMT
Ziper 15 CM ZR 100% PA 0515 1 UN
Tabela de Etiquetas
Descricdo Matenal Tamanho Fixacdo
Beneficiamentos

Modelo: Saia dublo godé

Colecdo: Jardim secreto

Empresa: DeVora

Data: 17/02/2025

Designer: Virna Maria

Modelista: Virna Maria

Virna Maria

Designer:

Virna Maria

Modelista:

Virna Maria

PCP:

17/ 02 / 2025

17/ 02 / 2025

17, 02 | 2025




PRECIFICACGAO

CUSTOS FIXOS MENSAIS VALOR EM REAIS

« IPTU, energia, agua, internet 380,00

« Material de limpeza e b

e Promocao da marca 400,00

« Envios 150,00

» Assinatura Adobe 89,00

» Salario de uma costureira 2000,00

e Pro-labore 2000,00

e Imposto MEI 75,90

CUSTO FIXO = TOTAL /| 250 ( QUANTIDADE MENSAL DE PECAS) = 20,89



PRECIFICACGAO

BLUSA LACINHOS VALOR EM REAIS
e Tecido 31,87
« Aviamentos 3,90
« Modelagem 6,00
« Custo fixo 20,89
 Total 62,66
« Markup 2.50

 Preco de venda 156,65
7



PRECIFICACGAO

SAIA GODE DUPLO | VALOR EM REAIS
e Tecido 22,40
« Aviamentos 2,00
e Modelagem 4,85
 Custo fixo 20,89
e Total 50’14
e Markup 2,50

 Preco de venda 125,35
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90JbgliMuGRerDSuTg/viewanalytics




OSRICADA

VIRNA MARIA




