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HISTORY

20716 - PRIMEIRO EVENTO ZOE

Foram feitos cerca de 16 modelos para serem
lancados

em um dia de vendas na casa da sogra. O evento
aconteceu para as amigas de Carla Didgenes.

2019 - INGRESSO NA UFC

Passo para o curso Design-Moda na UFC, me mudo
para Fortaleza e dou inicio a um sonho que me dava
o maior frio na barriga. Ao mesmo tempo, a fabrica
passa para uma estrutura dividida, antes estava no
sobrado bem pegqueno de uma casa que a sogra
ajudava a pagar o aluguel, aonde conseguiram se
organizar e contratar a primeira equipe fixa.

2022 - INAUGURACAO E ESTAGIO

Em marco, inaugura o novo Showroom e fabrica,
atualmente em funcionamento. Em maio, entro na
Viva Zoe como estagidria para formar a equipe de
Marketing.

2023 - CONTRATACAO

Nesse ano, troco para o time de Estilo e ao mesmo
tempo sou contratada como Assistente e fico
fazendo a ponte entre e area e o Marketing.

2024 - ESTILISTA

No comeco do ano, sou convidada a ocupar a vaga
de Estilista a frente da marca. O Estilo fica
composto por mim e Carla Didgenes, Diretora
Criativa. Em Novembro, entra um estagiario para
equipe.



BRIEFING

MODELO BRIEFING PHILPS (2007)

NATUREZA DO PROJETO E
CONTEXTO | JUSTIFICATIVA:

Carla Didgenes comecou comprar e
revender roupas de varias marcas
colocando seu olhar na curadoria. Ela
comecou a perceber que nao vendia as
marcas que estava ofertando, mas sim, o
estilo pessoal dela. Carla ja queria algo a
mais, entao, surgiu a ideia de produzir as
proprias pec¢as e criar sua marca, com
seu toque.

NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO | OBJETIVOS DO
PROJETO:

e Transmitir através das pecas a esséncia e o estilo de Carla Didogenes;
e Desenvolver a colegcao de Janeiro 25 da Viva Zoe;

e Demonstrar parte da identidade da Zoe como empresa e como marca.

NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO | RESULTADOS
DESEJAVEIS:

e Acolher e transmitir amor desde os colaboradores até o cliente final;
e Esta presente na vida das clientes que fazem a Viva Zoe acontecer;
e Gerar uma marca de identidade forte e de personalidade bem

posicionada, que se destague no mercado nacional;



NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO | RESPONSABILIDADE
DO PROJETO:

Sociedade entre Carlos Arruda Filho e Carla Diégenes (casados)

ANALISE SETORIAL | MARCA:

Viva Zoe

ANALISE SETORIAL | PRODUTO:

Vestuario Feminino

ANALISE SETORIAL | PRECO:
R$ 239,99 a R$1.999,99

ANALISE SETORIAL | PRACA:

Lojas fisicas (Varejo), Showroom (Atacado), Saldo de negdcios B2B (Eventos e
Showroom), ambientes projetados por arquiteto que transmitam a esséncia, O
estilo e a comunicacdao da marca, projeto do ecommerce em andamento.



ANALISE SETORIAL | PROMOCAO:

A maior midia de Promocao é o Instagram.
Associa-se com pessoas, marcas ou produtos
que tenham sentido com a marca e
fortalecam sua marca, agregando valor.

ANALISE SETORIAL| ESTUDOS DAS TENDENCIAS:

As tendéncias participam de forma pontual nas cole¢cdes da Viva Zoe, ndo € o ponto alto
da marca se basear s6 em tendéncias. As criacdes sincronizam o classico com o moderno e
as tendéncias adquiridas sao as que se sintonizam com o estilo de Carla.

ANALISE SETORIAL | TECNOLOGIA:

Maquinas costura industriaus, prensa de
perlon automatizada; overlock, caseado,
botoneira e galoneira. Maqguina de corte.
Sistema Audades para desenho, modelagem
e encaixe, e o Audaces Digiflex para
digitalizacdo dos moldes. Etiquetadora,
Impressora, Computadores. Ferro de passar
de passar industrial. Cheiro desenvolvido e
exclusivo para marca, som ambiente.
Climatizacao. Sistema para gerir a empresa.
Cameras de seguranca, alarme.

ANALISE SETORIAL | CONCORRENTES:

Nk Store, Bobd, Nv, Andrea Bogosian, TIG, Carol Bassi, Ginger, ZARA, lorane, NXT Level,
Animale, Charth, Nui Nui, Anne Fernandes, entre outras.

ANALISE SETORIAL | ESTRETEGIA DA EMPRESA:

Pecas conhecidas pela modelagem, por vestir bem, que valorizem o corpo feminino.
Matéria-prima de qualidade. Designs com detalhes, lagos e flores, por exemplo. Alguns
acabamentos manuais.



PUBLICO ALVO | SEXO:

Feminino

PUBLICO ALVO | FAIXA ETARIA:

15 a 65 anos

PUBLICO ALVO | NIiVEL DE RENDA:

Classe A e B

PUBLICO ALVO | HABITOS DE CONSUMO:

Mulheres com lifestyle dinamico entre familia, atividade fisica, restaurantes, hobbies, cuidam da pele e do corpo, viagens, investem
em bolsas e sapatos de marcas de luxo, amam maquiagem e skincare.
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SVIVAZOE

CONCEITO

Zoe é um termo grego que significa “vida em Deus, “vivaz”,
“cheia de vida”.

Assim, desde o principio, o propodsito é viver, manifestar e
significar ZOE!

Vida! Viva!

A identidade da marca é traduzida no atemporal com toque
trendy. Cores, modelagens, tecidos de qualidade e detalhes
com informacao de moda e acabamentos manuais unem e
fazem exclusivo o Design Viva Zoe, sendo a alfaiataria sua linha
mais forte.



METODOLOGIA PROJETUAL

Metddo desenvolvido pela marca Viva Zoe

DESENVOLVIMENTO COMPRA PRODUCAO

Quebra do Lote (divisoes Matéria Prima Pecas da Colecao
semanais)

Modelagem e Pedido e compra dos artigos Risco/Corte

Corte de Piloto gue serdo utilizados na Oficina (externa)
Pilotagem Colecdo em Revisdo

Prova Desenvolvimento Acabamento

Ajustes DPA

Pré liberacdo /[ Consumo Ida das pecgas a loja
Shooting Lancamento da colecdo




QUANT. VENDIDA

NO MESMO PERIODO DO ANO
ANTERIOR

META

CUSTO COM MATERIA PRIMA NESTA
COLECAO

PERCENTUAL

CUSTO DE PRODUGAO/OFICINA

ANALISE

60 DIAS DE ANTECEDENCIA

PROPORCAO

GRUPOS DE PRODUTOS, PECAS
POR REFERENCIAS, QUANTIDADE
DE REFERENCIAS CALCULADAS E
SUGERIDAS E QUANTIDADE DE
PECAS TOTAL

VENDAS

QUANTIDADE MEDIA VENDIDA NOS
ULTIMOS 3 OU 4 MESES DESTE ANO

PROJECAO

QUANTIDADE QUE SE PRETENDE
VENDER

PRODUCAO

QUANTIDADE QUE SE PRETENDE
PRODUZIR




BRAND



LOGO - AREA DE APROXIMACGCAO

VIVAZOE

LOGO

- AREA DE APROXIMACAOQ

LOGO - AREA DE APROXIMACAO

VIVA
ZOE

VARIACAO ESPECIAL




MOOD APLICACOES

ABERTURA VIVA ZOE STORE
SAVE THE DATE
26.09

VIVAZOE

19H30
ABERTURA COM
RINKS + FINGER FOODS

21H

ENCERRAMENTO
COM FASHION SHOW

AV. NOME DA AVENIDA, 5229 - FORTALEZA -
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POSICIONAMENTO SUSTENTAVEL



ECONOMICO

Curto prazo:

Planejamento de Cole¢ao, de Marketing, Assessoramento de colecdo e resultados.

Médio prazo:

Organiza eventos de promocao da marca, participa de Feiras para atacado, implementa projetos de Producdo e
Recursos Humanos.

Longo prazo:

Investir em logistica para modelo de negdcio mais rentavel que atenda aos prazos de forma mais eficiente.



SOCIAL

Curto prazo:

Impactar a vida dos colaboradores,

50% DA ARRECADACAO
DO BAZAR SERA DESTINADA
AS INSTITUICOES ABAIXO:

BAZAR

Conhega as instituicoes
parceiras que serao
contempladas:

Médio prazo:

Ajudar instituicdoes que auxiliem a vida de

pessoas vulneraveis. © W
_@a- Aliancas
(Pdm (Pan, v Misericordia
© y
v h N B C,Q"’(‘Odo%@
PetonPan  Alianca. By ©
Longo prazo: NS CTACRS Misericordia X i
Promover acdes que impactem a sociedade
de uma forma mais ampla, atingindo mais
pessoas. WZ
BAZAR\/VZ

2023 2024



AMBIENTAL

Curto prazo:

Ter no mix artigos responsaveis

Médio prazo:

Dar prioridade a matérias primas responsaveis

Longo prazo:

Ter medidas que diminuam o impacto no meio ambiente e reduzam as emissoes de carbono em todos os elos da
cadeia.



PESQUISA DE MERCADO



GISELE OLIVEIRA

Quem vocé acha que é a mulher que veste Zoe?

“Uma jovem mulher aduta que deseja estar sempre por dentro da moda, com estilo e com elegancia”

Como ela vive?

‘A mulher Zoe vive uma rotina dindmica, equilibrando a vida familiar com filhos e marido, sem abrir mao do autocuidado e do estilo. Ela busca
pecas que tragam praticidade, sofisticacdao e que acompanhem seu dia a dia corrido, desde compromissos profissionais até momentos com a
familia. Além disso, ela valoriza qualidade e exclusividade porque sabe que investir em si mesma faz toda diferenca”.

O que ela gosta de fazer?

“Ela € uma mulher ativa e sofisticada. Ela gosta de trabalhar, almoc¢ar com as amigas e estar sempre bem vestida para qualquer ocasiao, seja um
evento especial ou um compromisso do dia a dia. Prefere pegas versateis, que a acompanham em toda sua rotina, permitindo que ela transite com
elegancia e praticidade do trabalho ao lazer, sem perder o estilo.”

Quais 0s maiores concorrentes da marca? Existe alguma marca qgue constantemente as clientes em atendimento
comentam?

“Maecas locais: Lenita, lury Costa e Vanilla. Nacional: NV e Animale. Multimarcas: The Closet e Monique Benevides”.

Qual a relacdo da mulher que consome Zoe com a Moda? Ela entende superficialmente ou acompanha os
lancamentos, desfiles, semanas de moda®?

“Acredito, Lisana, que ela entende de forma superficial por ndo ter tempo. Algumas até sabem, mas, infelizmente, precisamos adaptar as
tendéncias a nossa realidade”.



GISELE OLIVEIRA

O gue vocé acha que nao pode faltar numa colecao da Zoe?

“Tecido de alta gramatura, gue ndao amasse. Saias curtas. Pec¢as diferentes, algo que chame. Lac¢os, flores ou elemento, que j3 é a cara da
marca. Vestido curto”.

Existe alguma peca que vocé acredite que seja a cara da marca? Um produto que ndo tem em outras lojas?

€3

Ndo existe a peca, mas existe o tecido, que € o que mais escuto. Geralmente, tudo que vem diferente”.



CAROL BRAGA

Quem vocé acha que é a mulher que veste Zoe?

“E uma mulher de classe média a alta que quer transmitir uma mensagem através da roupa. E moderna, elegante!”

Como ela vive?

“Vive um estilo de vida bem confortdvel. E uma mulher de negdcios, mae, sempre tem eventos pessoais e profissionais.”

O gue ela gosta de fazer?

“Viajar, treinar, eventos sociais, curtir a familia, de ser prestigiadas.”

Quais 0s maiores concorrentes da marca? Existe alguma marca gue constantemente as clientes em
atendimento comentam?

“NV, Lenita e NX. Sim, as trés citadas a cima.”

Qual a relacdo da mulher que consome Zoe com a Moda? Ela entende superficialmente ou acompanha os
lancamentos, desfiles, semanas de moda®?

“E uma relacdo bem intima e atualizada! Entendem superficialmente e acompanham mais pelo que veem nas redes sociais.”

Qual as maiores motivacdes das consumidores na hora de comprar a roupa? Geralmente chegam na loja com
uma demanda especifica (festa, aniversario, roupa para trabalho) ou vem em busca de novidades para o dia a
dia?



CAROL BRAGA

“A principal motivacao € passar uma mensagem de antenada, bem vestida. Na maioria das vezes, sim, mas sempre tem aquelas que levam sem
motivos aparentes.”

O que vocé acha qgue nao pode faltar numa colecao da Zoe?

“Autenticidade! E, se tratando de pecas, uma peplum com um bom corte, vestido curto e saias curtas.”

Existe alguma peca que vocé acredite que seja a cara da marca? Um produto que ndao tem em outras lojas?

“Sim, alfaiataria com la¢o!”



ISADORA RECAMONDE

Quais as fotos dao mais retorno de vendas: foto stil, modelo profissional, cliente usando, blogueira? Foto
conceitual ou mais real?

“As publicacdes que apresentam fotos de clientes e blogueiras utilizando as pecas da Viva Zoe tém a melhor performance no Instagram, tanto
em visualizacdes quanto em interacdes (comentarios e compartilhamentos).

Ao apostar em diversidade de corpos e idades, em ambientes cotidianos e adaptando o estilo do conteudo ao perfil da cliente ou blogueira,
conseguimos criar uma aproxima¢ao com o publico. Isso permite que as pessoas se identifiquem tanto com o estilo quanto com a imagem,
facilitando a visualiza¢ao do look.

Também observei que fotos mais conceituais, provenientes de shootings com atitudes ousadas e interacdes com filtros e luzes, apresentam um
desempenho interessante.

Por esse motivo, estamos adotando uma abordagem que une ambos os cenarios:
» Fotos conceituais (shooting): Refor¢cam a identidade da marca.
 Fotos externas com pessoas/influenciadoras: Aproximam a marca do cotidiano e realcam a atmosfera da colecédo.

Além disso, notei que o conteudo em still, apesar de ser mais “montado”, gera um bom engajamento, com alto numero de visualizacdes e
interacdes, como compartilhamentos e salvamentos. Isso indica que as clientes apreciam o conteudo, compartilhando-o com amigas e salvando-o
para se inspirarem em futuras ocasioes”.

Quem vocé acha que é a mulher que veste zoe?

“Uma mulher elegante, bem vestida, que tem muito cuidado com a sua imagem. Uma mulher antenada quanto a moda, trabalhadora, mae de
familia, mas que adora sair e estar por dentro da sociedade.”



ISADORA RECAMONDE

Como ela vive?

“E uma mulher que gosta de se cuidar ( corpo e rosto), que tem uma familia que é sua prioridade, adora sair em familia, ter momento a sés com
seus coOnjuge, com o0s amigos para conhecer novos restaurantes, curtir um cinema, um final de semana na casa de praia. Uma mulher que vive a
vida intensamente, que tem muita energia, que celebra a vida e adora viajar com a familia e amigos.”

O gue ela gosta de fazer?

“Gosta de ter momentos em familia, gosta de se cuidar, ir a academia, saldao de beleza, gostar de sair com as amigas, mas investe em momento em
casal também.”

Quais 0os maiores concorrentes da marca? Existe alguma marca que constantemente as clientes em atendimento
comentam?

“Marcas locais:lury Costa, Lenita, Hand Lace, Maind, Les Salis
Marcas nacionais: NV, Chart, Carol Bassi Brand, Patbo, TIG.”

Qual a relacdao da mulher que consome Zoe com a Moda? Ela entende superficialmente ou acompanha os
lancamentos, desfiles, semanas de moda®?

“Ela entende, acompanha as tendéncias e portais que trazem o que esta em alta, mas ndo tem o costume de acompanhar a semana de moda.”



ISADORA RECAMONDE

O que vocé acha gque ndao pode faltar numa colecao da Zoe?

“Alfaiataria, conjuntinhos e principalmente pe¢as mais statementes com laco, flores, babados e elementos marcantes e com volume. Outra peca
qgue nao pode faltar sdo os vestidos.”

* Existe alguma peca que vocé acredite que seja a cara da marca? Um produto qgue ndo tem em outras lojas?

“Ndo gue ndo tenha lacos, babados e flores em outras marcas, mas a combina¢dao de algumas pec¢as e desses elementos entre si sao bastante
marcantes da Viva Zoe.”



PERSONA

CARLA, 32 ANOS

Uma mulher jovem, familia, ama o universo de beleza,
maquiagem e skincare, restaurantes novos e doces
gostosos. Classica e ao mesmo tempo moderna, sempre
fashionista, Carla Didgenes transbordou seu estilo
auténtico de se expressar para materializar uma marca
propria: a Viva Zoe.

Como Diretora Criativa, sua missao é criar uma marca
com sua esséncia e transmitir sua personalidade
auténtica, espontanea e conectada com a Moda para
todas as frentes da marca.

Carla é o pilar fundamental de conducao da Zoe.




FABRICA




Shapes, cores, cortes, modelagens e recortes que foram inspiracoes para a colecao The Girly Era Janeiro 25.



VOCACAO REGIONAL
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O acabamento e detalhes manuais fazem parte e sentido com o produto da Viva Zoe. Por isso, as rendas,
bordados, Richilieu e demais trabalhos a mao na mesma linha ambientariam uma incrivel e inestimavel
colecao.
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Mix de produto

e Blazer:1(4,5%)

e Blusa: 9 (41%)

e Calca: 2 (9,1%)

e Saia: 5 (22,7%)

e Shorts: 2 (9,1%)

e Vestido: 3 (13,6%)



Sonhos

Coragem Conforto

Qualidade
de vida Lifestyle

PALAVRAS CHAVE

Wellness

Girly

Aconchego Sorte

Cuidado Leveza






O primeiro lancamento do ano da Viva Zoe,
The Girly Era, foi pensada em vocé, sonhadora
que acredita na sorte, mas confia na propria
coragem para realizar seus sonhos. Desejando
inspirar bem=-estar e cuidado, a colecdo se
iInsere em uma rotina aconchegante através de
pecas que imprimem versatilidade.

Com uma atmosfera feminina, delicada e
envolvente, a colecdo propde um mood de
possibilidades para vocé ser a garota que
sempre quis. As pecas, em tons suaves e
cortes elegantes, trazem sofisticacao,
valorizando o estilo girly de ser: unico e
romantico.

Mais do que moda, The Girly Era € um convite
para cuidar de si, vestir sonhos, conectar
corpo e alma. Explore a leveza e a
feminilidade em cada detalhe desta colecao
especial e, principalmente, o gue ela quer te
fazer vivenciar.




PROCESSO CRIATIVO

Ferramentas:

e Vogue Runway
e Desfiles

e Pinterest

e |[nstagram

e Arquivos de pesquisas (referéncias guardadas)




PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
15-3930 TCX 14-4112 TCX 14-3612 TCX 14-2216 TCX 12-1708 TCX 13-2803 TCX 11-1404 TCX

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
14-1506 TCX 19-1220 TCX 12-0824 TCX 11-0616 TCX 13-0215 TCX 13-0905 TCX 11-0602 TCX
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FAMILIA JULIET

Artigo: Oxford Texture - E um tecido respiravel, com um certo peso
e com uma textura suave, garantindo um movimento gracioso,
trazendo delicadeza e elegancia ao visual.

e Pretty feminine (WGSN)

e Vestido e saia com fenda

e Barbatanas e estrutura corset
e Cintura em corte “V”

e Soft Volume (WSGN)

e Modern Romantic (WGSN)




FAMILIA NEW CELINA

Artigo: Alfaiaria Alta Gramatura - Tecido de alta gramatura, poliéster com

elastano e estruturado. Oferece ajuste confortavel, caimento perfeito e corte
limpo.

e Pecas estruturadas

e Babados

e Recortes e linhas retas I = )

e Aviamento em ouro o ﬂtj :: ¢ |
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FAMILIA DONNA

Artigo: Crepe Zoe - Tecido elegante, com caimento
impecavel e Ilimpo, seu lado avesso tem uma
construcao acetinada.

e Laco

e Decote degagé

e Curvas

e Delicadeza

e Simplicidade elegante (WGSN)
e Marrom




FAMILIA AGATHA

Artigo: Fresh Linen - Tecido de linho com viscose, que combina conforto e
sofisticacao, aléem de oferecer um toque agradavel.

e Day to night (WGSN)

e Bermuda

e Pregas alfaiataria

e Blazer cropped

e Reworked classics (WGSN)
e Cores em alta




FAMILIA VALLI

Artigo: Chifon Touch - Tecido leve e fluido, com uma sutil transparéncia,
confortavel ao vestir e com um caimento que fica solto
sobre o corpo.

e Fita de veludo

e Laco

e Fluidez {F} M
e Transparéncia I._J],.h-i!u ﬁ—:jﬂ
e Babados Sl |

e Romantico




FAMILIA FILIPPA

Artigo: Firenze Soft -

Tecido com elastano que proporciona excelente

caimento, permite que silhueta fique confortavel e garante uma estrutura
impecavel.

Blusa Polo
Cintura marcada
Saia com volume
Estética “Dior”

Comprimento midi

Cores em alta
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LOOK 1 - FAMILIA JULIET

VIVAZOE[=raeocroncm 77 =wwor Cropped Juliet

T TL Vs L Do PR I
JROSPED DOM MANGAS BUFANTES E LACO DE WEES MO Elgd ;
ES 0 TECaldy

- C R Ak e TE Cal

CODIGO TECIDOD DESCRICAC DO TECIDD :-:----. BiauPa| FORMIECEDOR] LARGL A COMPOSIGAD

e e e Oficina: R$15,00 por peca
— s o e Consumo tecido: 0,92m - R$19,56 (R$21,26/m)
- A R e Perlom: 0,5m - R$3,05 (6,10/m)
- | mere | | e Tule Fild: 1,14m - R$0,17 (R$0,15/m)
mosme TSP ORI "= e Bot&o: 5 - R$0,60 (R$0,12/u)
I i e Linha: 15 - R$0,09 (R$0,6/m)
e Alca de cabide: 0,6 - R$0,69 (1,15/m)

*Demais informacdes em carater privado

ESPECIFICIFICACOES DO TECIDO

Preco final varejo: R$399,99




V |V A Z O [ |_FICHATECNICA DE PiLOTAGEM B

E FENDA 1

SALA RN COM CINTURA EM ", BARBATANAS
[ 3 B TE b

OESIGREN,

LISans C. RODRIGUES

SETEMBRO 24

T C R ACAL

COMHGO TECIDOD DESCRICAD DO TECIDD

FORNECEDOR | LARGURA

COMPOSICAD

CHFOADINE BLEND ROVAL [ESTOOUE)

1R

REF: SAD31G  |kFDABAsE 0 | DATAENTREGA W ]
——— i~ . i - a0 PECAS
DESENHO: MEA L C O
ZIPER DE METAL
Ity LATERAL i)
e
——w
T
CINTURA ALTA
R N
LTl
RECORTES COM —
BARBATANAS
EMBUTIDAS SRR
E REBATIDAS —
REPETIR DESENHO FREN
HAS COSTAS
RECORTE EM ——
W COM LEVES
FRANZIDOS BATIDOS
5A14 EVASE
IVFE O
ENDA =
coM EVEL COM
ACABAMENTO
INTERNO DE
1,5CM

ESPECIFICIFICACOES DO TECIDD

Saia midi Juliet;

e Oficina: R$19,00 por peca

e Consumo tecido: 2,25m - R$47,84 (R$21,26/m)
e Perlom: 0,54m - R$3,29 (6,10/m)

e Ziper:1-R%$7,00 (R$7/u)

e Aspas: 1,15 - R$0,44 (R$0,38/m)

e Viés: 0,5 - R$0,43 (R$0,85/m)

e Colchete: 1- R$0,10 (R$0,10/u)

e Linha: 16 - R$0,10 (R$0,6/m)

e Alca de cabide: 0,6 - R$0,69 (1,15/m)

*Demais informacdes em carater privado

Preco final varejo: R$799,99



LOOK 2 - FAMILIA NEW CELINA

Cropped New Celina

VIV AZ O e s

T i e Oficina: R$16,00 por peca

DESENHO, REPETICAO QUTUBRO 24 ATENCAD: PECA CoMEIcUETK | RN ]
w:ffj;;f’f““"““ S e e Consumo tecido: 1,49m- R$48,62 (R$32,63/m)
A _y - e Consumo forro:0,38m - R$3,04 (R$8,00/m)
e )| = e Perlom: 1,49m - R$9,24 (6,20/m)

e Ziper:1-R%$7,00 (R$7/u)

e Crinol: 2,2m - R$0,44 (R$0,38/m)

e Viés: 0,5 - R$1,50 (R$0,68/m)

e Colchete: 1- R%$0,10 (R$0,10/u)

e Linha: 15 - R$0,15 (R$0,6/m)

e Alca de cabide: 0,6 - R$0,69 (1,15/m)

*Demais informacdes em carater privado

Preco final varejo: R$579,99



VIVAZOE[ =meeones [

SRR T e L
SALA EM A" COM ENFEITE DOURADD DA ALTERD
S O DAL AD

Saia New Celina

Eip * AL 0 FECalaln
CODGO TECIDD DESCRIGAC DO TECIDD foome sinien| FosmiicEDOR | LARGL A COMPOSICAD
HI DENSE r}wm E NUOE FOCLS
!

REF: SADII4 REFDABASE: | DATA ENTREGA. - =

Lo e I I 60 PECAS . . .

w5516 PECA DUPLA e e Oficina: R$18,00
L]

J

e Consumo tecido: 1,27m - R$41,44 (R$32,63/m)
e Perlom: 1,27m - R$7,87 (6,20/m)

e Ziper:1-R%$7,00 (R$7/w)

e Colchete: 1- R$0,10 (R$0,10/u)

e Enfeite: 2 - R$23,50 (R$11,75/u)

e Linha: 16 - R$0,12 (R$0,6/m)

ZIFER DE METAL
DOURADO

ACABAMENTO POR CIMA DO
| ZiPER PARA ELE NAO FICAR
TAD VISIVEL

\ PENCE DUPLA

- RECORTE CENTRO COSTAS

MODDELAGEM TIPD

e Alca de cabide: 0,6 - R$0,69 (1,15/m)

*Demais informacdes em carater privado

14.11.2¢

lda

=

OES DO TECIDO

PRODUCAO AMPLIADA 14/11/24 IDELCY Q= reco final varejo: R$699,99




LOOK 3 - FAMILIA VALLI

Vestido longo Valli

] t":E t:l

FICHA TECNICA DE PILOTAGEM J coucks JANEIRO 25
VIVAZO E[ Fetese oo |

soed LISANA C. RODRIGUES

WESTICE LORGD COM BABADOS BalX0S HO BUSTO E OOM LACD DE FITA DE '\l'EL'.(I’{ e
ES8C RO TE R

LA AL iy T Cai

= o
COOIGO TECIDO DESCRICAC DO TECIDO e [ il"-'H=1| LARGURA COMPOSICAD
]

SILKY TOUCH

e Oficina: R$28,00

REF:YS0462 |veF D4 mase:
DESENHO: FORRO DO PRE

j

1N Al

e Consumo tecido: 3,6m - R$70,49 (R$19,58/m)
e Fita de veludo: 0,5m - R$0,40 (0,80/m)

|

ALGA FINA DE ROLOTE

BABADD GODE NAS I 2irER INVISIVEL
LATERALS E NO DECOTE

dl

mm?;;;% [CT || =] emereouma [T] e Linha: 18 - R$0,16 (R$O,6/m)
I 8 . Alca de cabide: 0.6 - R$0.69 (1,15/m)

VELUDO 10MM

=5
)
1>

BAINHA DE LENCO

*Demais informacdes em carater privado

Preco final varejo: R$1099,99

BAINHA DE LENCO 14| 36| 38 40 | 421 48

ESPECIFICIFICACOES DO TECIDO







EXTRAS



UK EDITION ¥

WHO WHAT WEAR

Fonte: WHO WHAT WEAR

Desde o inicio da temporada S/S 25 no show de Alaia no
Guggenheim em Nova York, o rosa em pd era uma forca a ser
reconhecida. Nos dias seguintes, os shows de Khaite e
Brandon Maxwell apresentavam o tom suave em abundancia -
e isso foi apenas durante a Semana de Moda de Nova York. A
partir dai, vimos a cor entrar em jogo nos desfiles de Miu Miu,
Carven, Jil Sander, Chanel e Victoria Beckham em Paris, e
Ferragamo e Bally em Mildo, configurando-a para se tornar a
tendéncia de cores da temporada de moda.

#Pastéis empoeirados

g = 053—81—12

E: 038-86-20
Cor - A: 034-75-1), B: 151-72-07, C; 008-75-10, - 127-79-09, E 058-81-12. F- 038-
§6-20

Pantone - A: 15-1217 TCX, B; 13-3405 TCX, C: 14-1508 TC¥, D: 14-3948 TCX, E: 13-
0319 TCX, F: 12-0824 TCX

Por que é essencial? Sofisticacio, conforto e texturas suaves sdo
complementados por #DustedPastels, evoluindo para
#GelatoPastels mais doces e acenando para o estilo vintage
emergente da estacdo. A cor-chave A/W 24/25 da WGSN, Cool
Matcha, traz uma qualidade terapéutica inspirada na natureza.

Como usar: abrace o #SoftVolume com o Statement Knite o
#MatchingSet e incline-se para o #SupremeComfort com o

#KnittedDress e o casaco oversized #FauxFur . Equilibre
elementos titeis com o #FluidMinimalism e atualize temas

femininos bonitos com ajustes vintage e misturas de estampas
#SoftFocus .

Fonte: WGSN



Tendencias s §
O QUE COMBINA COM AMARELO MANTEIGA? 5 = p
LOOKS COM A COR TENDENCIA DE 2024 S
/072024 por Sofia Chel Sl i Y
Fonte: STEAL THE LOOK :Eggnnuifgg DO

IMOMENTO! ' WL

Fonte: Schutz




Tendencias

~
PRINCIPAIS TENDENCIAS  smmere v
<t A Dblusa com amarracdo se tornou a queridinha das
fashionistas, e ndo € a toa. Além do fechamento frontal, que &
PRI M AVE RA VE RAO 2025 sua marca registrada, esse top se destaca por detalhes Unicos
e cool, muitas vezes acompanhados de gola boneca, peplum e
PA RA APOSTAR ANTES D E mangas bufantes. Essas caracteristicas conferem a peg¢a um
toque romantico, permitindo combinacdes tanto com outras
pecas delicadas quanto com roupas esportivas, criando um
TO DO M U N DO visual hi-lo - o truque de styling preferido das mais estilosas.
17/08/2024 por Sofia Chel
Fonte: STEAL THE LOOK

O que o retorno do laco como
acessorio hit do universo da
beleza diz sobre o0 nosso tempo?

Fendmeno que atravessa passarelas, tapetes vermelhos e chega as ruas, o laco se consolida ndo
s6 como item da vez, mas também como simbolo de um movimento que traduz o espirito da
sociedade

#SimplicidadeElegante

‘simples, mas bonito’ € a mensagem
central da nossa previsao Elevated
Everyday , capturada nas passarelas
com um novo foco em #LowKeyLuxury .
Tecidos de qualidade premium com
apelo discreto sdao essencilais, assim
como estampas simplificadas e
#Neutros , enquanto os designers
exploram silhuetas centrais como salas
lapis e o #ColumnDress por meio de
uma lente minimalista.
Fonte: WGSN



-NA MODA

Depois da febre de Barbie em 2023, o rosa
entrou em uma fase mais sofisticada e claraem
2024, Apesar de sempre aliado a looks super
femininos e elegantes, o rosa se mostrou em
uma proposta mais clean esse ano.

SEGUNDO A PANTONE, A COR DE
2025 SERA O MOCHA MOUSSE
E os desfiles de verdo 2025 ja haviam nos Girlhood: A tendéncia ultrafeminina que veio S nr.

adiantado o potencial do tom de marrom

e-Trends | Paraiso Feminino

_ Descubra como trazer um toque extra de romantismo e feminilidade para
Fonte: ELLE os seus look com a tendéncia girlhood.

i cin v stealthelook
e-frends  AuUQ 27, 2024 xiE

Fonte: E-TRENDS Fonte: STE

@rebeccaferrazwyatt

(= ir

HE LOOK

>

AL T




B2 NEWSLETTER ACESSAR ELL

LOOKBOOK

10 PECAS TENDENCIA QUE DEVEM BOMBAR NO VERAO 2025

Camisa polo

HIGHSNOBIETY

RED IS DEAD, WEAR GREEN
INSTEAD

WRITTEN BY JAKE SILBERT
10 MONTHS AGO IN STYLE

LETA MAIS:

20 MODELOS DE CALCA CARGO PARA EXPERIMENTAR JA

Ela estava entre as pecas tendéncia do verdo 2024 e ganha uma nova rodacla fashion

na préxima estagao, Combine com jeans para uma produgio casual ou com pegas F O n t e : E L L E F O n te : I—I I G I—I S N O B | E TY

alfaiataria, numa proposta mais formal,




GRID PLANNER \WZ

Woman Makes Playlists For
Eve ‘3 cific 'Vlood Before
Wor d ing If She’s OK

it girl -

Contetdo

Publicag@es Ultimos 30 dias

Visualizacoes

viviizoe
1

Conteudo

Tudo Ultimos 30 dias

Visualizacoes

STORIES




ESTUDIO: LOOKBOOK + CONCEITO (atitude e elementos)
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¥3:48 Sat 3 g

Lrher . minis

I.-n"!""-','li'l ChT ¥ Winick

+ Balxar Gilnaros: Filimas de comédis

ndntca, Filrmos
S Comiadin

Humithada por colegas de escola no sun festa de 13 anos,
<Junna Rink taz um

podido: ter 30 BNOE. AD aTordar fo oytrg
din, sla deseobim Quie o pedida virou realidada,




PLAYLIST

Cozy | Fun | Alto astral | Férias | Girls | Pop | Lofi

Janeiro 25 - The Girly Era

{:f%{ _?r"'-"*'i?f ,-"(:;- i Preview J(OF
i (—:I—) Save on Spotify

| Feel for You

Chaka Khan

- Aguamarine

Addison BEas

. Lovefool

" NoVacatlor




Mdascara facial Oceane

oceane

[EMON & MINT |}
MASK [

-y J|
e f]

MIMO

Lip mask




SHOWROOM




I GUATEMI




MARIA
TOMASIA




CONSIDERACOES
FINAIS

Com guase 3 anos de Viva Zoe, passando por
variados setores de carreira, tive incomodos
comerciais. Desse modo, analisando o que
poderia ser melhorado, pude trazer para
realidade a visao académica dos processos
aprendidos. Ao pensar no todo em relacao a
uma colecao, busquei analisar de forma
sistematizada o que poderia ser feito para que
que eu contribuisse de uma forma ampla na
moda da marca, envolvendo, estilo e
marketing.

Diante disso, foi possivel implantar dinamicas
e situacdes para uma cole¢cao robusta, que
comunicasse 3602 que tivesse storytelling,
mood, lifestyle, apresentando profundidade,
apesar de comercial, agora, ndo sO meramente
pautada em venda, mas no algo a mais que
auxilia na construcao e identidade de marca.
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