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Fonte: Autoria Propria

St i

Ola, me chamo Maria Eduarda Vasconcelos, tenho 21 anos
¢ sou natural de Fortaleza. Sou formada em técnico de
eventos; falo um pouco de espanhol e inglés e pretendo fazer
mestrado em gestao e marketing de marca de moda.

Gosto de acampar, fazer trilhas ¢ ver filmes no cinema. Mcus
hobbies sao desenhar, pintar em aquarela, fazer trico,
lapccaria ¢ origami.

O que me move na moda ¢ o plancjamento, pesquisa,
criacao, modelagem ¢ desenvolvimento de colecoes.
Também gosto das areas administrativas ¢ organizacionais de
uma marca.
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Fonte: Autoria Propria

Srebrw puglle

Este projeto consiste no plancjamento para a criacao da
marca M.E.\V. A marca foi pensada ¢ desenvolvida com base
nas necessidades de mulheres que sofrem com a dificuldade
cm encontrar roupas do tamanho 34, ¢ por muitas vezes
precisam se sujeitar a comprar pecas da secao infantil. Foi
localizada a existéncia dessa caréncia no mercado em idas ao
shopping.

Depois de uma verificacao rapida nas lojas do shopping
Parangaba, notei que, mesmo nas lojas que minha irma
classifica como “onde vende roupas para magrinhas”, ainda
nao encontrava nada menor que 36. Também, foi verificado
cm conversas informais que este era um problema comum
cntre amigas.
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Fonte: Autoria Propria

Srebrw puglle

Assim, este projeto foi desenvolvido com o objetivo de criar
uma nova marca para mulheres que procuram lojas
especializadas em corpos magros ¢ adultos, que atenda suas
medidas. Para melhor adaptacao dessas pecas no publico, a
marca também se propde a desenvolver estudos ergondmicos,
de material ¢ de forma de regulagem, para que a peca vista
bem cinturas mais finas de 55¢cm até 60 cm.
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NATUREZA DO PROJETO

Justificativa

Objetivo do
projeto

Resultados
desejados

Responsabilidades
do projeto

Desenvolver uma marca de vestuario feminino com qualidade ¢
modelagem com foco em mulheres magras de manequins 32 ou 34,
promovendo aceitacao, acolhimento ¢ autoestima.

Criacao ¢ plangjamento damarcaM.E.V.

Marca que gere descjo de consumo ¢ identificacao do pablico com
o seu estilo.

Acolhimento a mulheres que se sentem marginalizadas, reféns de
costureiras (ajustes de roupas) ¢ que necessita disso para melhorar
Sua auto-cstima.

PHILIPS (20038)
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MARRETING
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Marca

Produtos

Preco
Promoc¢oes

Praca

concorrentes

Uso de tendéncias

M.E.V

Vestuario feminino - vestido, pantalona, calca, macacao, short,
short-saia, saia, blusa, cropped, boby.

RS80,00 a R$250,00.
Redes sociais, como trafego pago;instagram; facebook.

E-commerce (site, app, instagram, pagina no facebook) ¢ loja fisica
no shopping Parangaba.

Donali , Alra, Datiti, UAU Conceito.

[nfluéncia da cultura pop, desfiles internacionais, cultura brasileira e
principalmente nordestina.

PHILIPS (20038)
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ANALISE SETORIAL

Imagem Corporativa  Acolhedora, jovial, sincera, transparente, amorosa e convidativa.

Estratégias da Marketing de contetddo aproximando ao seu puablico; aplicacao de
Empresa visual merchandising nos conteudos da marca ¢ lojas; busca de
aplicar uma linguagem simplificada ¢ jovem; criar o perfume
roprio da marca; aplicacao da logo em sacolas, embalagens,
Erindes ¢ equipamentos; fazer propagandas nas redes sociais,

trazer influenceres de moda para as campanhas ¢ publicidades.

PHILIPS (20038)
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PUBLICO ALVO ﬁ/i/o/lwvf ) pLV/ny

Sexo

Faixa ctaria
Escolaridade
Nivel de renda
Ocupacao
Hobbies
Regiao

Caracteristicas

Mulher cis.

16 4 35 anos.

Ensino superior em andamento ou concluido.

Classe D ¢E.

Area artistica ¢ professoras.

Programas culturais, fazer compras, ir a praia ¢ restaurantes.
Nordeste, principalmente o Ceara.

Mulheres novas, que ainda vivem com os pais, namoram,

costumam sair bastante, precisam de roupas para sair, ir para
faculdade ¢ trabalho.

PHILIPS (20038)
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MISSAO

Acolher  mulheres magras com
modelagem ¢ pecas criadas plancjada
conforme suas necessidades
anatomicas, para que levem uma vida

eve ¢ feliz com conforto e estilo
DIrOPIio.

VALOR

Acolhimento
l[dentificacao
IFidelidade
Adaptacao
Qualidade
Modelagem

VISAO

09

Tornar-se uma marca conhecida no
nordeste ¢ que seja comum ver mulheres
usar a marca pelas ruas das capitais
nordestinas até 2033.
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ECONOMIA

Contratacao de mao de obra local;
movimentar a economia local; compra
de matéria-prima de fornecedores
locais; fazer parceria com marcas,
influencers e modelos locais.

SOCIAL

Remuneracao  justa; ambiente de
trabalho agradavel;, ter como pilar a
cooperacao ¢ trabalho em equipe

ede

AMBIENTAL

10

Diminuicao do desperdicio de recursos;
separacao do lixo para o descarte
adequado ¢ doacao dos residuos que
podem ser reciclados; parceria com

cooperativas locais: matérias de

DOM CUsto-

beneficio ¢ duraveis; pouco estoc

ucC.
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FORCAS OPORTUNIDADES
Mao de obra qualificada; modelagem Aumento do consumo e-commerce; publico
anatOmica ¢ ergondmica feita conforme carente do segmento; crescimento no mercado
o estudo dos corpos; comunicacao pelo snowball.

proxima ¢ aconchegante; Conhecer os
funcionarios ¢ processos da producao.

FRAQUEZAS AMEACAS
Publico restrito; pouco capital inicial; Instabilidade  econdmica; sazonalidade;
dificuldade em atingir o publico; ser marcas concorrentes estruturadas; copia.

novo no mercado; compra de matéria-
prima em pequena escala com altos
Custos.
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METODO

Pesquisa online realizada pelo formulario

cletronico do Google (Google forms),
compartilhado pelas redes sociais, como
whatsapp ¢ Instagram, usando a técnica
snowball. A pesquisa ocorreu entre 0s
periodos de 28 marco de 2023 até 30 de
abril de 2023, sendo respondido o total
de 98 formularios respondidos.

JUSTIFICATIVA

13

Localizar ¢ tornar-se visivel aos possiveis
consumidores ¢ entender os seus
desejos de consumo, necessidades ¢
habitos. Gerar dados cruciais dos
consumidores para entendermos quem
sao eles, o que descjam ¢ o que
precisam.
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FAIXA ETARIA ESCOLARIDADE MANEQUIM
T R T N RN
15 - 16 anos 5,1% Fundamental completo 8,1% Menos de 34 12,3%
17 -19 anos 6,1% Médio completo 24,5% 34 36,9%
20 - 24 anos 44.8% Superior incompleto 26,4% 36 31,7%
25 - 30 anos 16,4% Superior completo 34,1% 38 19,1%
Mais de 30 anos 29,6% Pds-graduacao 1.1%
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RENDA OCUPACAO OCUPACAO
S R R
Até 1 salario minimo 48% Estudante 10,2% Autdnoma 12,2%
Até 2 salarios minimos 34.6% Professora 16,9% Cozinheira 4.1%
De 3 a 6 salarios minimo 17.4% Designer e arquiteta 16,5% Dona de casa 5,1%
Areas administrativas 16,5% Outros 4.1%
Publicitario 15,3%

15



IMPORTANCIA
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CONFORTO

QUALIDADE

ESTETICA
MATERITAL

16



Fonte: Banco dmagens do google
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LUGARES

JASCON ROY

Programasculturais 60,3% Trabalho 95%
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Fonte: Banco de imagens do google



COMPRAS

Bazar/ brecho 24,7%
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Fonte: Banco de imagens do google
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Fonte: Autoria Propria

Fernanda, de 25 anos, pesa 45kg, tem 1,65m de
altura, veste numero 32 ¢ adora estar sempre
arrumada, devido a isso, toda semana precisa ir em
uma costurcira para ajustar as suas roupas. Vive em
Fortaleza com os pais, trabalha de publicitaria; viaja
bastante tanto a trabalho quanto a lazer; ama
conhecer novos restaurantes da cidade e sair com
0S amigos a noite. Aos fins de semana faz parte do
programa de voluntariado "Agentes da Alegria”.

21
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donalibrand Enviar mensagem

16.990 publicagbes 346 mil seguidores 112 seguindo

v

Donali ATACADO -

Vestuario (marc

P'Dr fﬁllmadgnah

Beauty in the Details 4=

4 Shop Online Luster [Whatsapp]
linkme.bio/donalibrand

Marca de moda feminina, vende no varejo, mas seu

. e . . ponto forte ¢ o atacado.

Livia Siqueira Camile Collectiol Opening Sou Verdo Donali P 0 N 'I' 0 ﬁ P 0 s I T I v
e - 21 Possui lojas no em Hois shoppings;

Catalogo bem organizado e site bem intuitivo;
Redes sociais bem organizadas ¢ com bom
alcance.

PUS{ER

PONTOS NEGATIVOS
Possui reclamacoes no reclame aqui sobre

produtos com defeitos e  atendimento
insatisfatorio nas lojas fisicas;
Dificil localizar o site pela pesquisa do Google.

Dircto

Fonte: Instagram da marca



s\eja.alra Seguindo ~ Enviar mensagem 2 eee %

84 publicactes 3.043 seguidores 2.941 seguindo

Alra

*Feita no Ceara para exaltar a beleza de todas as mulheres do Brasil,
Prof. Dias da Rocha, 542

AShowroom - Rua José Vilar 2801

Marca de moda feminina, vende principalmente no

linktr.ee/seja.alra

Seguido(a) por susa.sampaio

varcjo no Ceara.
PONTOS POSITIVOS -

Possui loja fisica;
Organizado;
Marca autoral;
Alto investimento inicial.
PONTOS NEGATIVOS
- Loja nova, pouco conhecida e alcance;
Dificil localizar o site pela pesquisa do Google.

Dircto

Fonte: Instagram da marca
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Indireto

© B @ =

." "
Perfil Oficial Ma Midia P

Fonte: Instagram da marca

dafiti # m Enviar mensagem

7.086 publicactes 5.1 mi seguidores 455 seguindo

Dafiti

Marca

Dazfiti &€ moda com D-zdo:

Digital: leva a moda do mundo pra todo

mundo.

Diversidade: v& moda em todos os corpos.

Cescon to: marcas amadas e exc lusivas. G

linktr.ee/dafiti

rémio RA1000

v

Marca revendedora (e-commerce) de sapatos;
roupas femininas, masculinas ¢ infantil; acessorios;
produtos de beleza e decoragao.

PONTOS POSITIVOS
Consolidada no mercado, vende pecas de

marcas também consolidadas;
Redes sociais bem organizadas ¢ com bom
alcance em toda a América latina.

PONTOS NEGATIVOS
Possui reclamacgoes no reclame aqui referente

a: produto veio diferente do antncio; extravio de
produto; problemas com trocas ¢ recebimentos

de compras.
25



uauconceito Enviar mensagem <=
o
9.373 publicagdes 221 mil seguidores 2.236 seguindo M/ G
UAU Conceito
Vestuario (marca]

vesiua A rca)
Sofisticagdo sob o sol £}

AIACADS ¢ AREO ONLINE Marca de moda feminina com estampas proprias,
vende no varejo somente pelo site e app, pois seu
ponto forte ¢ o atacado.

PONTOS POSITIVOS

Possui 2 lojas abertas em Shopping de atacado;
Fabrica com estamparia propria.

Empresa com 15 anos no mercado ¢ um bom
alcance nas redes sociais.

FEEDBACK

Amiga recebi as pegas viu, anles mesmo
de receber eu ja tinha vendide tudo pelas
fotos ito i .

otos kkk tudo muito lindo, j@ me manda
a5 novidades pra fazer nove pedido B

PONTOS NEGATIVOS
Falta de qualidade nas estampas;

Possui reclamacoes no reclame aqui sobre
qualidade da modelagem, corte, material,
cstampas ¢ falta de respostas

Estoque encalhado e desorganizacao.
26

Fonte: Instagram !a marca

- . | - 1
0 ¥ - = r =

Ve
e . I i
= i ” =5
- g ,./ -
i



77@«‘/#\/0/ _fb_c/rva//é/j/i/c/




| ”!3 | 1 1;]1%-‘*{ FI g' “,

Galoneira Interloque

StarMake

Botoncira Maquina de corte Mesade corte Ferro de passar
28
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Computador 12° ¢ Mesa digitalizadora Celular Impressora
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Fonte: Banco de imagens do google
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Viscose Helanquinha
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Crepe Barbi

Fonte: Banco de imagens do google



Regulador
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Colchete

Elastico

Fonte: Banco de imagens do google
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Fonte: Banco de imagens do google
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O nome da marca ¢ a logo foram desenvolvidas
com basc no nome da criadora da marca, sendo

as letras iniciais de cada nome dela. Também (oi
® 4 um importante fator para a escolha do nome a
musicalidade da palavra, inovacao ¢ a facilidade de

memorizacao do nome.

3 4 Fonte: Autoria Propria



Para a logo foi pensado em quais simbolos simples ¢
de melhor aplicacao em qualquer superficie com
diversos materiais ¢ técnicas.

Assim, foi escolhido o M, a primeira letra do nome da
marca ¢ que representa que esta ¢ uma marca de
mulheres, para mulheres.

Rodeada por pespontos irregulares, comuns em
costuras manuais, trazendo a perspectiva de que cada
produto ¢ tnico

Em volta de um circulo representando os ciclos da
vida ¢ a perfeicao de cada detalhe.

3 5 Fonte: Autoria Propria .



M  cNeg: 00000-00D
Made v brué\l,

O estudo foi feito inicialmente
manualmente com canctas nanquin
blush e chanfrada.

Fonte: Autoria Propria
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Apos isto, foi digitalizada, com suas
adaptacdes de cores (preto e branco) ¢

versoes (somente a logo, logo+nome da
marcac QR Code).

Fonte: Autoria Propria
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REDUGCAO MAXIMA

A logo expressa simplicidade, ciclos, amor,
cternidade, renovacao e acolhimento.

Logo de facil aplicacao em varios segmentos,
¢ superficies, podendo ser reduzido até a 15
milimetros ¢ facilmente bordado em ctiquetas
ou pecas.

MATERIAL IMPRESSO
15mm

MATERIAL DIGITAL
50px

3 8 Fonte: Autoria Propria
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Algumas variacdes permitidas sao: s6 o logo; a
logo com o nome da marca dentro do
cmblema ou lado direito, ou o @ dentro,
M . E . V somente 0 nome da marca em sua tipografia.

A variacao de cores padrao ¢ preto ou branco,
podendo ser alterada em algumas campanhas
especificas de acordo com a necessidade ¢
autorizacao da CEO da empresa.

3 9 Fonte: Autoria Propria
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A paleta de cores geral ¢ de tons, de maioria,
fcchados para demonstrar sobriedade ¢
confianga. As cores principais para a marca
sao0 O preto ¢ o branco por serem mais
compativeis a combinacdes ¢ melhor
visualizacao em sobreposicoces.

As cores gerais sao as responsaveis pelos
detalhes da marca, sendo aplicadas nos
brindes; tags; fundos; objetos ¢ elementos
visuais das imagens; detalhes do site, feed ¢
loja.




. 4 ‘] Fonte: Autoria Propria
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Cartao de visita com as principais informacoes.
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Venha nos conhecer no Shopping
Parangaba, piso 2 ou pelo nosso site
m.e.v_oficial.com
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4 3 Fonte: Autoria Propria
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Tag comlogo e @ da marca para fechamento das embalagens (sacolas) e brindes.

4 4 Fonte: Autoria Propria
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e Tag com Qr code com as

informacdes da peca para facilicar

a leicura do publico do produto.

4 5 Fonte: Autoria Propria
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COMPOSICAO

Aplicada na lateral esquerda das pecas.

M.EV Ry S M.EV
96% POLIESTER M E V M E V 55% LINHO

4% ELASTANO 100% POLIESTER | |100% VISCOSE | | 45% VISCOSE

WARAY| WARAR| WARAX|  wiKRE

FABRICADO MO BRASIL FABRICADD HO BRASIL FABRICADD MO BRASIL FABRICADD MO BRASIL

4 6 Fonte: Autoria Propria
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PALITO TAMANHO
Aplicada no centro das costas das pecas, Tamanho da peca, aplicada junto a
em caso de ziper no centro, aplicar o ctiqueta palito (costurada ao final, do

mais proximo dele a esquerda. lado esquerdo da dela) dobrada.

4 7 Fonte: Autoria Propria
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 Organizacao por paleta de cores, combinacdes e
familias em todos 0s meios de comunicacao.

» Aplicativo de facil uso ¢ intuitivo.

« Comunicacao padronizada em todos os meios de
comunicacao, apenas sendo adaptadas  as
caracteristicas daquele meio.

« Uma cor da marca predominante no visual a cada
colecao.

« Fundo ¢ estética do site ¢ app minimalista para
facilitar a visualizacao.

Palavras-chave:
Animada, acolhedora ¢ proxima

4 8 Fonte: Autoria Propria
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o Cheirinho desenvolvido para amarca.

» Logo aplicada em etiquetas, embalagens e fundos:

o Publicidade paga no Instagram.

« Contratacao de influencers locais.

 ENnvio para artistas nacionais.

» Organizada (loja fisica e online) com técnicas de
visual merchandising.

e Linguagem simplificada ¢ proxima ao cliente (sem
margens para ruidos na comunicacao).

» Entrega de brindes a cada compra na loja.

49
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Site (¢ app) no Wix organizado por
colecoes, com bate papo direto pelo site
para tirar davidas, com tabela de
medidas ¢ cores disponiveis da peca,
tamanho ¢ quantidade no estoque ¢ com
link para whatsapp ¢ aplicativo da marca.

Fonte: Autoria Propria .
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m.e.v_oficial v

16 124
Publica... Seguido... Seguindo

#M.E.V
Design e moda
Uma vida leve e feliz com conforto e estilo

proprio ¥k £
Atacado e varejo... mais

Painel profissional
Novas ferramentas ja estao disponiveis.

Editar pe... Compart... Contato

Garden  Sobre n6s Depoimen.. Tutoriais Pro

ey

rvg/ﬁfﬁ/wzxw

» Feed organizado por cor, familia e combinagoes.

e Ter descansos com dicas, tutoriais ¢ reels na
fabrica.

e Ter fileira de pré-lancamento fazendo a transicao
entre colecoes.

e Jstorys por dia.

« 4a7publicacoes por semana.

« Rapida resposta.

e Transparencia.

5 .I Fonte: Autoria Propria .
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Sexta-feira 09:00 — 12:00 « Usodo Whatsapp business.
13:00 - 17:00 .. . : .

Sibado 09001200 o Horario de funcionamento bem definido.
® mexcoficial@gmelcom o Atendimento personalizado.
8 Site

 Preparar venda ¢ sanar duavidas pelo

whatsapp com videos, fotos ¢ mensagens;

e Catalogo com dados do produto (fotos,

nome, descricao, valores).

= Mev Oficial

= Roupas e vestudrio

Marca de roupas feminina
Endereco comercial

© Domingo Fechada
Segunda-fei 09:00 - 12:00
id 13:00 - 17:00
Terca-feira 09:00 - 12:00
13:00 - 17:00
Quarta-feira 09:00 — 12:00
13:00 - 17:00
Quinta-feira 09:00 - 12:00
13:00 - 17:00

= @m.e.v_oficial

Instagram * 123 seguidores

® Uma vida leve e feliz com c...
“« +55859180-9859

= ®

® <

Fonte: Autoria Propria .
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BRINDE FEITO COM 0 MESMO

TECIDO DA PEGA
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CHEIRINHO:
SILVESTRE
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Fonte: Banco de imagens do google



CHEIRINHO: MORANGO
SILVESTRE E LIMAO @
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Fonte: Banco de imagens do google
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Movimento armorial Leveza Pintura ccarecnse  Folclore cearense
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Fonte: Banco de imagens do google



Transparéncia Rendadebico Texturas — Recortes
Aplicacoes
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Fonte: vogue fashion show



p@byv/w/ﬁ/g/ﬁ/a/




ﬁ/bc/i/fi/c/ﬁ/g/%@/

RS2.500,00

o , L RS 3.200,00
A precificacao se da na somatoria de todos os S

custos envolvidos diretamente ¢ indiretamente
na producao ¢ distribuicao dos produtos,
dividido pelo total de pecas produzidas no més
pela fabrica somado a porcentagem de lucro
desecjado, dando assim o valor que a peca deve
ser vendida.

RS 4.500,00

RS 4.400,00

RS6.900,00

RS1.000,00

RS 22.500,00
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RS10.500,00

RS 4.500,00
RS 31.110,00
RS 2.050,00
RS60,00
RS 1.000,00
RS 1556 >
RS 1.000,00




R$16,20
RS 3.112,00 RS 6,70
RS 6.790,00 e
152%
tsxrggz‘égiq;ajwte ziper nylon de 40 cm RS1,85
RS 123,80
RS 7,00
(Custo fixo total+custo S
das p¢. por ref.) +%lucro
RS 15,56
Total de p¢sdaref.

RS 49,5@
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RS 7,99
RS 1,10
RS 312,00
RS 4.028,00 RS 1,20
R RS1,85
RS 90,00 100
(3.112,00+4.028,00) +152% RS 1,00
200 RS 15,56
RS 35,7@
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RS 3.112,00

RS 3,99

RS 1,10

RS 3.228,00

RS 1,20

152%

RS1,85

RS 80,00

RS 7,00

(3.112,00+3.228,00) +152%

RS 1,00

200

62

RS 15,56

RS 31,70 /V\ )
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