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ESSR DESTGNER?

QUEM™

Modelos e Moldes

Blusas e Golas

SOBRE A MAMA

Sempre fui uma pessoa criativa, apaixonada por aprender e
explorar novas ideias. No meu meio, sou reconhecida como
uma artista, o que reflete a minha profunda dedicacao a
expressao e inovagao.

Com enormes ambic¢coes e uma forte crengca em mim mesma,
estou constantemente estudando e me aprimorando para
alcancar meus objetivos. Sou conhecida por minha
responsabilidade e compromisso.

Atualmente, estou totalmente focada em realizar meu maior
sonho: iniciar minha propria confecgao com a marca Sicilian,
que representa a culminacao de minha criatividade e visao no
mundo da moda.



CONTACT

“SOBRE A &

A Sicilian € uma marca dedicada a
trazer alegria e celebrar o lado bom da
vida atravées da moda juvenil.

Nossa nova colecédo reflete um equilibrio
perfeito entre a modeéstia das roupas infantis e
a modernidade do estilo adolescente, criando
pecas que sdo tanto elegantes quanto praticas.

Com um design inovador e divertido, a Sicilian
visa nao apenas melhorar o dia de quem veste
nossas roupas, mas tambéem valorizar a vida de
todos que fazem parte de nossa equipe. Cada
peca e pensada para proporcionar conforto e
estilo, tornando cada momento especial. Com a
Sicilian, a moda € uma celebracao da felicidade
e do bem-estar.






Modelo Briefin
Philp

Briefing (tabela)

TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO

Um furo percebido no mercado € da idade em que as meninas estao se
aproximando a ter vaidade, deixando de ser criangas, mas ainda nao sao
JUSTIFICATIVAS mulheres, esse publico requer um pouco mais de ateng¢ao no meio de
producao, buscando um produto que traga inovacao com modelagens

respeitando o corpo e movimento da menina em crescimento

NATUREZA DO PROJETO E Projetar a marca infantil “Sicilian” no mercado Cearense.
CONTEXTO - Desenvolver produtos para mais uma cole¢ao da marca “Sicilian”.
OBJETIVOS DO PROJETO - Planejar as acdes de marketing e

comunicagao da marca.

- Os produtos e acdes de marketing
transmitam o conceito da marca de valorizar
e respeitar a saida da infancia, cumprindo também a valorizacao do amadurecimento

como mulher.

RESULTADOS DESEJAVEIS - A conquista e a fidelizagao do publico-alvo da marca.

- O desenvolvimento sustentavel, pensando nos pilares: social, econdmico e ambiental.
- A valorizagao do artesanato local.

RESPONSABILIDADE DO PROJETO - Designer Maria Clara

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Phillips (2007)



Modelo Briefin
Philp

Briefing (tabela)

TOPICOS BASICOS

CONTEUDOS

DESCRICAO

MARCA

“Sicilian”

ANALISE SETORIAL

PRODUTO Vestuario juvenil
PRECO De R$ 45,00 a R$ 350,00
A promocao da marca sera feita no Instagram e WhatsApp, com fotos e videos de
produtos, destacando a qualidade e estilo. O feed sera coeso, alinhado ao conceito da
PROMO (;AO marca, com looks inspiracionais e storytelling. Representantes comerciais atuarao
como embaixadores, gerando conexao direta com lojistas. O WhatsApp sera utilizado
para atendimento personalizado e agil, facilitando pedidos e suporte aos clientes.
PRACA Loja virtual, exposicao em feiras e lojas-
G parceiras, atraves da estratégia colaborativa.
A marca possui suas tendéncias de modo mais slowfashion, sem que tenha a necessidade
ESTUDO DAS de se atualizar com recorréncia, mas o estudo de tendéncias e feito com base no mercado

TENDENCIAS

atual, andlise das tendéncias focadas no regional, com maiores chances de aceitagao e
reduzindo inovagdes, focando em modelagem e caimento, conforto e bem-estar

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Phillips (2007)




Modelo Briefin
Philp

Briefing (tabela)

TOPICOS BASICOS

CONTEUDOS

DESCRICAO

ANALISE
SETORIAL

CONCORRENTES

Fiozato, BOBBYLULU, Lunender, pequena
EVa Teen e lojas de departamento

TECNOLOGIA

Maquinario de costura reta, overlock, galoneira, maquina
de bordado e caseado. Faca de corte. Prensa para
colagem de entretela. Ferro de passar. Computador com
sistema Audades de modelagem e encaixe. Audaces
Digiflex para digitalizacao dos moldes.

ESTRATEGIA
DA EMPRESA

A marca sera promovida com foco em produtos diferenciados, que prezam
pelo trabalho manual, ergonomia e uma estética que valoriza a
adolescéncia. Com precos justos e um compromisso sustentavel, utiliza
tecidos naturais e estamparia de baixo impacto ambiental. Além dos
produtos, a marca oferece um servico personalizado, dando disponibilidade
de acesso a resolucao de problemas com facilidades com tratamento de
amigas, ou “Sicis”! O foco € entregar qualidade e exclusividade, aliando
conforto e respeito ao meio ambiente.

Fonte: Adaptacao da sugestédo de briefing de Phillips (2007)




Modelo Briefin
Philp

Briefing (tabela)

TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO
SEXO Feminino
FAIXA ETARIA 12 ano até 18 anos

PUBLICO ALVO

NIVEL DE RENDA

ClasseBe C

HABITOS DE CONSUMO

Os consumidores da marca buscam pecas que unam estilo e acessibilidade.
Valorizam roupas confortaveis, modernas e duraveis, que reflitam as feminilidade e
também tendéncias vistas nas redes sociais e influenciadoras. Além disso, procuram
por um bom custo-beneficio, priorizando marcas que oferecam qualidade e preco
justo, com preocupacao ambiental, como o uso de materiais sustentaveiscom
opc¢oes versateis para o dia a dia e ocasides especiais.

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Phillips (2007)
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A Sicilian é uma marca que visa trazer |eveza
e tranquilidade ao mundo, oferecendo mais do
que rovpas—proporcionamos vima sensagao de
bem-estar e vma conexao e.specml com hosSsSos
clientes. Em meio ao caos co'l‘ic:lic:r'no,~ buscamos
criar momentos de serenidade e siléncio
através de nossos designs.

Compreendemos o desafio da adolescéncia,
ﬂuandq as I’oupas rpwfas veZes Sao ov mul'l'o
infantis ov excessivamente madvras.

A Sicilian preenche essa lacuna com pegas
modernas e apropriadas, permitindo que as
adolescentes se sintam avténticas e
confortaveis, refletindo sva verdadeira
esséncia com estilo e elegancia.



PESQUISA E ANALISE DE TENDENCIAS Metodologia

Iniciei com uma pesquisa aprofundada sobre as prO Qtu i Dy
tendéncias atuais e futuras no setor relevante. AODLC O

Analise desfiles, midias sociais, e relatorios de A
tendéncias para identificar padroes emergentes e Jennifer Hudson
preferéncias do consumidor.

‘Fashion Design Process”

DEFINICAO DO CONCEITO

1

4| concEITO | ™| 4

. - Desenvolvium conceito central que guiara toda a colegao.
- l Esse conceito deve refletir as tendéncias identificadas e as necessidades
do mercado, estabelecendo a identidade e o direcionamento da colegao.

Representacdo de Idélas, objetos,
\ | experiéncias e situagdes. A forma
como elaboramos estas

i

ACAO DE MOODBOARD

Elaborei um moodboard para visualizar o conceito e inspirar as decisdes
criativas. Incluindo imagens, cores, texturas e referéncias que alinhem a
visdo da colecgao.




i Metodologia

Iniciei com uma pesquisa aprofundada sobre as
N L] L .
tendéncias atuais e futuras no setor relevante. . = | DA
Analise desfiles, midias sociais, e relatorios de
tendéncias para identificar padroes emergentes e Jennif
N L] L] n,
preferéncias do consumidor. er Hudson

"Fashion Design Process”

Escolhi os materiais e cores que melhor expressaram o conceito e
atenderam as necessidades funcionais e estéeticas da colecgao. Realizei
testes de qualidade com uma confecgao parceira para garantir a
adequacgao dos materiais.

CRIACAO DE PROTOTIPO

Desenvolvi prototipos dos principais designs para avaliar a viabilidade e o
ajuste dos produtos. Testei diferentes combinacgoes e ajustes para refinar
a colecao.




Metodologia
t

Avaliei os prototipos com feedback de stakeholders,
como designers e clientes potenciais.

Faca ajustes necessarios para melhorar a
funcionalidade, estética e apelo comercial.

"Fashion Design Process’

Com base no feedback e nas avaliagdes, finalizei os designs e preparei
a colegao para producao. Garantindo que todos os detalhes estejam
alinhados com o conceito e os padrdes de qualidade.

PLANEJAMENTO DE MARKETING E LANCAMENTO

Elaborei um plano de marketing para promover a colecgao. Incluindo
~ _\ estrategias de langamento, campanhas promocionais e materiais de
_ _ comunicagao para alcancar o publico-alvo




MONITORAMENTO E AVALIACAO

POS LANCAMENTO

ApOs o langcamento, irei monitorara aceitagcdo da
colecdo no mercado e colete feedback dos e
consumidores. Avaliarei o desempenho da colegcéao e ﬂhlfer HUdSOﬂ
irei identificar areas para melhorias em futuros
desenvolvimentos.

"Fashion Design Process®

Esta metodologia estruturada garante um desenvolvimento coeso e
orientado por dados para a colegéao. A pesquisa inicial e a definicdo do
conceito garantem que a colegcao esteja alinhada com as tendéncias e as
necessidades do mercado.

A abordagem interativa, com prototipos e ajustes baseados em feedback,
minimiza riscos e melhora a qualidade final. O planejamento de marketing
e o monitoramento pos-langamento asseguram que a colegcao seja bem
posicionada e ajustada conforme necessario para maximizar o sucesso

comercial.
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DA LOGO € DA MARCA

TESTES E AJUSTES

e Avaliacdo de nomes.

e Avaliacdo de demanda de
mMercado.

e Testes e avaliagoes.

e Ajustes de conserto.




PAINEL DE
DA MARCA

Sicilian
:ic{ljan

:ic{ljnn

| ~
Sicilian

Sicilian

Sicilian

(A



amaGnCo |
divenlida
e QQQSGMVQ

AMARCNLNG D
cdole ~cenlben




PAINEL DE
DA MARCA
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TIPOGRAFIA DA MARCA
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LogomarcCa
aplicad

TESTES IMAGENS EM
LOCAIS FICTICIOS

e exemplos em placas de ruaq,
provadores de roupas € muros das
paredes da loja ou fdabrica.






Analise da sustentabilidade da c,oleé;ao
atraves de uma visdo Criticae SIS

O mundo € anossa
casa A NANAA_

MiICa,

Para analisar a sustentabilidade da Sicilian, € essencial
adotar uma abordagem critica e sistémica que leve em
conta as particularidades de uma marca pequena, recem-
iniciada no mercado, com poucos recursos. A
sustentabilidade vai alem da escolha de materiais
ecologicos e envolve decisdes estratégicas em toda a
cadeia de producgao, logistica e consumo.

Aqui estdo os principais pontos a considerar e possiveis
acoes para evolugao:



" DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

(1) Materiais e Insumos

Analise Atual:

As opcdes de fornecedores sustentaveis podem ser limitadas devido ao custo
inicial mais alto. No entanto, usar materiais com menor impacto ambiental, como
tecidos orgénicos, reciclados ou provenientes de fontes renovaveis, € um passo
importante. A escolha de insumos impacta diretamente no ciclo de vida do produto
e na sua pegada ambiental.

Limitacoes:

Alternativas sustentaveis muitas vezes exigem pedidos minimos elevados ou um
custo maior, o que pode inviabilizar para uma empresa com baixo capital.

Acoes Futuras:
e Buscar parcerias com fornecedores locais que possam oferecer materiais
sustentaveis em menor escala.
e Priorizar tecidos duraveis e de qualidade que aumentem a longevidade das
pecas, mitigando a necessidade de producdo em grandes quantidades.
e Explorar novos materiais, como fibras de bambu ou tecidos sintéticos
reciclados, que podem ser acessiveis e sustentaveis.




Y

" DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

® Producao Etica

Analise Atual: A producdo em pequena escala pode ser uma vantagem, pois
permite maior controle sobre as condi¢cdes de trabalho. A escolha de fabricas e
oficinas que garantam praticas eticas e justas para os trabalhadores € essencial,
alem de alinhar com os valores da geracao Z, que valoriza marcas eticas.

Limitacodes: Marcas iniciantes podem depender de pequenas oficinas com menos
controle sobre praticas trabalhistas ou ambientais, e a auditoria de fornecedores
pode ser custosa.

Acoes Futuras:

e Estabelecer contato direto com os fornecedores para garantir que as
condicbdes de trabalho e os méetodos de producdo estejam alinhados com
principios eticos e sustentaveis.

e Considerar a producao local ou em regides proximas, o que pode reduzir a
pegada de carbono no transporte.

e Transparéncia € fundamental — comunicar de maneira aberta sobre os
desafios e as solugdes encontradas para manter uma producado etica pode
gerar confianca e fidelizar o publico jovem.




 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

(® Desenho e Ciclo de Vida do Produto

Analise Atual: A colecdo de moda pode refletir preocupagdes com o uso
prolongado das pecas, garantindo designs atemporais, versateis e de qualidade.
Colecdes “fast fashion” tém uma curta duragéo no guarda-roupa, enquanto uma
colecédo bem planejada pode ser mais sustentavel.

Limitacoes: Responder rapidamente as tendéncias da moda adolescente sem
se tornar parte da moda descartavel pode ser um desafio. Alem disso, uma
marca pequena pode ter dificuldades para implementar praticas circulares de
imediato, como reciclagem ou upcycling.

Acoes Futuras:

e Focar em design versatil, atemporal e que promova o reuso das pecas em
diferentes combinagdes. Adicionar elementos ajustaveis ou modulares para
adaptar as mudancgas de estilo das adolescentes.

e Implementar cole¢cdes capsulas, com menos pegas, mas que oferecam mais
combinacgdes entre si, incentivando o consumo consciente.

e Incentivar o consumidor a cuidar das pecas atraves de orientagcdes sobre
lavagem e manutencgao para prolongar a vida util.



7 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

O, Logistica e Distribuicao

Analise Atual:

A logistica de uma marca pequena pode depender de operadores locais, 0 que, embora positivo em termos
de apoio a economia regional, ainda pode apresentar desafios ambientais.

Limitacoes:
Como uma empresa com poucos recursos, pode ser dificil implementar praticas de logistica ecologica, como
a compensagao de carbono ou o uso de embalagens biodegradaveis.

Acoes Futuras:

e |nvestir em embalagens sustentaveis, como materiais reciclados ou compostaveis, e evitar o uso excessivo
de plastico.

e Explorar estrategias de envio que reduzam a pegada de carbono, como envios agrupados ou opgdes de
envio mais lentas e menos poluentes.

e Considerar o impacto de devolucdes e buscar solugcdes para minimizar o desperdicio associado.



\o

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

(5) Comunicacdo e Consumo Responsavel

Analise Atual: A comunicagéo com o publico € fundamental. As adolescentes sao
influenciadas por causas ambientais e sociais, € uma marca transparente em suas
praticas e valores pode se destacar.

Limitagées: Um orcamento de marketing limitado pode dificultar a
implementacédo de campanhas de conscientizagcdo sobre sustentabilidade,
alem de posicionar a marca como “greenwashing” se as agdes ndo forem
auténticas.

Acoes Futuras:

e Adotar uma comunicagao transparente sobre as praticas de sustentabilidade
da marca, destacando tanto as conquistas quanto os desafios em tornar-se
mais sustentavel.

e Incentivar o consumo consciente atravées de campanhas que promovam a
reutilizagcao, troca e doagao de pecgas antigas.

e Criar uma plataforma para recolher roupas antigas e explorar o upcycling em
futuras colegbes ou como uma oferta de edigao limitada.
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DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

(&) Escalabilidade e Crescimento Sustentavel

Analise Atual: Com o crescimento, havera pressdes para aumentar a producéo e
expandir a distribuicdo. E crucial que o crescimento da marca ndo comprometa
seus principios de sustentabilidade.

Limitagoes: Marcas pequenas enfrentam o desafio de equilibrar o desejo de
expandir com a necessidade de manter praticas sustentaveis. Escalabilidade
sustentavel pode ser mais cara e dificil de implementar sem grandes
investimentos.

Acoes Futuras:
e Planejar um crescimento sustentavel, evitando a superproducéo e focando em
colecodes limitadas que criem um sentido de exclusividade.
e Acompanhar inovagoes em tecnologias de producao e materiais que possam
ser aplicados conforme a marca cresce.
e Formar parcerias com outras marcas ou organizagcdes sustentaveis para
compartilhar recursos, conhecimento e reduzir custos.




\o

DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

@ conclusio

A sustentabilidade em uma colecdo de moda para adolescentes
envolve uma abordagem estrategica e holistica. Marcas pequenas,
podem comecgar com agdes acessiveis, como a escolha cuidadosa
de materiais e fornecedores, o design de produtos duraveis e a
comunicacgao clara dos valores.

No longo prazo, a medida que a marca cresce, sera possivel
implementar praticas mais avancadas, como a producéo circular e
logistica sustentavel. Embora os recursos sejam limitados no inicio,
a criacdo de uma base solida de praticas sustentaveis ajudara a
posicionar a marca como um exemplo para o mercado jovem,
consciente e em expansao.







PESQUISA .'

Pesquisa de mercado/concorrentes

\ + . 4
Adicionar ao Carrinho

CONJUNTO JUVENIL COM
BLUSA LISTRADA E SHORTS-
PEQUENA EVA TEEN SAIA Camiseta Bobbylulu Peace B25086
R$74.95 (-s0%) RS 199,90
até 2x de R$37.48 '
LUNENDER FIOZATO BOBBYLULU

A escolha dos concorrentes foi baseada em lojas com estilo e publico semelhantes ao nosso, voltadas para o
publico teen, e que utilizam meios de venda parecidos, fazendo delas nossas concorrentes diretas. Como
concorrentes indiretas, incluimos as grandes lojas de departamento, que, apesar de nao focarem
exclusivamente em moda teen, possuem forte presenca nos interiores e oferecem precos competitivos.



PESQUISA

~Pesquisa de mercado

1. Como vocé avalia a aceitagao dos produtos da nossa marca entre seus clientes?
Objetivo: Entender a percepgéo dos consumidores finais sobre a marca, como qualidade, design,
preco, etc.

2. Quais itens da nossa colecao tém maior e menor saida?
Objetivo: Identificar quais produtos s&o os mais € os menos populares, ajudando a ajustar a oferta e
o desenvolvimento futuro.

3. Existem solicitagcoes frequentes dos seus clientes por produtos que ainda nao oferecemos?
Objetivo: Obter insights sobre novos produtos ou categorias que a marca poderia lancar para
atender a demanda.

4. Como vocé avalia nosso suporte ao lojista em termos de reposicao de estoque, prazos de
entrega e atendimento geral?
Objetivo: Avaliar a eficiéncia operacional e identificar areas de melhoria no suporte ao revendedor.

5. Quais melhorias vocé sugere para nossos produtos, cole¢gdées ou processos, visando melhor
atender ao seu publico?

Objetivo: Obter feedback pratico sobre melhorias gerais, tanto nos produtos quanto nos processos
de venda e relacionamento.




JUCIENE

\o .
Pesquisa de mercado

1. “Acho que acertou na necessidade do estilo no comércio. Muito boa aceitacao
principalmente por ter valores justo.”

2. “Gosto das opgoes no geral, a dificuldade e a modelagem que na maioria
comprimento e pequeno para a largura.”

3. “Tem varios opcoes acho que s6 adaptado as novidades de acordo com as .
colegoes.”

4. “Tivemos pouquissimo tempo de trabalho a ultima colegcao nao recebi completa, e na
sequéncia tivemos o cancelamento da colegées seguinte.”

5. “Nesse intervalo de que ficou sem colegodes, por falta do produto, procurei outras
marcas e até encontrei o estilo e fiz a colecao da bobylulu. Sendo que achei que seria
apenas uma experiéncia pois o valores das peg¢as nao condiz com o meu publico.”



DENISE

‘e .
Pesquisa de mercado

1. “Comprei pra testar meu publico e ver se saia, mas ja esperei que daria certo,
e sobraram poucas pecgas, tem feito muita falta aqui para a loja”

2. “Aqui as meninas gostam dos modelos e das cores mas algumas pecas
costumam ficar curtas demais, ai apenas as mogas menores conseguem usar”

3. “Nao costumo ouvir pedidos de ajustes”

4. “Uma remessa veio com alguns defeitos, mas com rapido contato foi
enviada uma nova caixa com ajustes, mas s6 isso mesmo”

5. “Adicionar mais tecidos e estampas na colegao”



CIRLANEIDE

‘e .
Pesquisa de mercado

1. “Aceitacao muito boa, pela qualidade alinhada ao preg¢o e os modelos, no primeiro

pedido sobraram poucas pecg¢as em estoque! O mercado é muito carente de modelos
menina moga, vcs acertaram!!!”

2. “Croppeds, blusas e shorts tiveram boa saida, mas as saias e cal¢as nao tiveram
muita saidas por estarem curtas para o publico, temos muitas meninas altas”

3. “Nao houve solicitagées de mudanga, apenas a
solicitacao de vestidos mais longos...”

4. “Tranquilo apesar da pouca experiéncia com a marca e sem muitos
problemas”

5. “Pecas mais longas”



RESULTADO DE PESQUISA:

” Pesquisa de paplico alvo

Meninas de 12-18 anos, interior do Ceara
e |dade:12-18 anos.
e Género feminino.
e Interior do Ceara.
e Classe méedia e média baixa.
e Buscam roupas modernas, mas comportadas, respeitando tradi¢gcdes locais.
e Preferem pecas discretas, que equilibram estilo e modeéstia.
e |Inspiradas em tendéncias globais adaptadas ao estilo conservador.
e Compram em lojas locais, com influéncia de familiares (mées/avos).
e S50 impactadas por tendéncias online, mas a compra e offline.
e Ativas em redes sociais como Instagram e TikTok.
e Seguem influenciadoras que mesclam estilo moderno e comportado.
e Pecas medias/longas, comportados e discretas.
e Costumam usar tons sobrios (pasteéis, preto, branco) e cores vivas
dependendo da ocasiao.
e Priorizam conforto e leveza adequados ao clima quente.




PESQUISA
‘o
PCSQUISA DE MARKETING

A. Paacenten Localn covn Lo(}ao e (Su\.(riquw.o (ZQ.%LU'V\GL/J

Objetivo: Expandir a presenca da marca nas lojas fisicas da regiao.

Acao: Estabelega parcerias com pequenas lojas de moda feminina
do Ceara, oferecendo condigdes especiais, como consignagao ou
descontos em pedidos iniciais, para incentivar o varejo local a
testar sua colecéo.

Beneficio: Constroi um relacionamento de confianca com lojistas
locais, promove o crescimento regional e garante que a marca seja
exposta diretamente ao publico-alvo (adolescentes).

Diferencial: Ofereca materiais promocionais personalizados para
que as lojas possam divulgar a nova colegcao em suas vitrines e
redes sociais.




PESQUISA

e
PCSQUISA DE MARKETING

2. Evenlbon e Felnarn de Moda (ZQ%LO'\AQL/J

Objetivo: Aumentar o reconhecimento da marca entre lojistas e
compradores.

Acao: Participe de feiras de moda regionais, como o Ceara Fashion
Trade, para apresentar a marca a compradores atacadistas. Crie um
stand atraente com demonstragcoes das pecas e promogoes
exclusivas para pedidos realizados no evento.

Beneficio: Aumenta a visibilidade entre outros empreendedores
locais e facilita contatos comerciais em um ambiente voltado para
negocios B2B.

Diferencial: Ofereca atendimento personalizado e vouchers de
desconto para pedidos futuros como forma de incentivo.




PESQUISA
‘o
PCSQUISA DE MARKETING

S. P'\.O%"\afvm.c. de Ermnbaivadonan da Manca

Objetivo: Criar conexdo emocional com o publico-alvo por meio das proprias
adolescentes.

Acao: Crie um programa onde jovens influenciadoras digitais da regido do Ceara
(de 12 a 18 anos) se tornem embaixadoras da marca. Elas podem ajudar a
promover a colecao nas redes sociais, gerando conteudo e mostrando as roupas
nas lojas locais onde estdo disponiveis.

Beneficio: Aumenta o reconhecimento da marca entre
adolescentes de forma auténtica e por meio de vozes que
elas confiam, o que estimula as vendas no varejoe o
interesse dos lojistas.

Diferencial: As influenciadoras recebem produtos
gratuitamente e os lojistas locais podem colaborar com
promogoes cruzadas.




PESQUISA
e
PCSQUISA DE MARKETING

G PCaLa(?oqrw\.a de Rlevdirmnenlo Eyxcluvo PG Lo}tnﬂrao

Objetivo: Fortalecer o suporte ao cliente e facilitar a negociacdo com
lojistas.

Acao: Desenvolva uma plataforma ou grupo exclusivo no WhatsApp para
lojistas interessados em sua colecéao, oferecendo atendimento rapido,
exclusivo e consultoria sobre como escolher as pecas mais adequadas
para o publico regional.

Beneficio: Proporciona uma experiéncia de compra personalizada,

mantendo um contato direto e frequente com os lojistas, o que cria
fidelidade.

Diferencial: Além de suporte, compartilhe dicas de vendas e insights
sobre tendéncias de moda para o publico adolescente, agregando valor
ao lojista.




PESQUISA

‘o
PCSQUISA DE MARKETING

S. Cc.n/vurac.'vx'/la de Mc.f\ke/(/t'vxs Focada emn Valonen (Zegtcr\/\ato

Objetivo: Criar uma identidade de marca que ressoe com o publico cearense e lojistas locais.

Acao: Desenvolva uma campanha de marketing que destaque a conexao da marca com o
Ceara, usando elementos culturais locais (como praias, festas tipicas e estilos regionais) para
criar um apelo emocional com lojistas. A campanha pode incluir fotos de meninas locais
usando as pecgas em cenarios tipicos da regiao.

Beneficio: Aumenta o apelo da marca por ser reconhecida como
| algo "feito para o Ceara", criando uma identidade regional forte e
= _ diferenciada.

______ N Diferencial: Utilize redes sociais regionais e influenciadores locais
TITTITH para maximizar o alcance da campanha entre lojistas e
‘ | adolescentes.
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“Persona

Localizacao: Fortaleza, Ceara
Classe Social: B

Interesses: Moda, aventuras na natureza, passeios
com a familia, alimentagcao saudavel.

Estilo: Despojado e casual, seguindo tendéncias das
redes sociais. Prefere roupas confortaveis e coloridas.

Hobbies: Esportes ao ar livre (volei de praia, bicicleta),
piquenigues e compras em feirinhas.

Sonho: Viajar pelo Nordeste com a familia.

Redes Sociais: Ativa no TikTok e Instagram, segue
influencers de moda e estilo de vida saudavel.




“Persona 2
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Localizagao: Sobral, Ceara
Classe Social: C

Interesses: Moda sustentavel, viagens, saude e
bem-estar.

Estilo: Boho-chic e casual, com foco em pecas
sustentaveis e neutras.

Hobbies: Trilhas, corridas, yoga, fotografia de paisagens.

Sonho: Fazer mochilao pela America Latina.

Redes Sociais: Segue influencers de sustentabilidade e
viagens, compartilha fotos de aventuras e pratos
saudaveis.
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"PAINEL TECNOLOGICO {§
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Maquinas de corte a laser ou facas Mesa de Vapor e Prensa de
Passadoria

automatizadas.

sistema audaces ‘k.
i
-
-

Maquina Reta

| Agulha para croché, e mao de P

' obra especializada Maquinas Overloque

mesas

largas Maquinas

. "i? -
Galoneiras "%

Maquinas de Lavagem e

Tratamento de Jeans Maquina
Modelagem

d e BO rd ar Prototipagem/pilotagem:

inspecao detalhada antes de ser embalada e
distribuida, garantindo que padrdes de
qualidade sejam mantidos em toda a colecgéo.

processos como tingimento, lavagem acida,

stone wash e envelhecimento do jeans /

Celular

Camera —




Painel de
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dacoleCao
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7 Tabelade parametro dacolecao v

Mix de produto!
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Painelde
temada
colecao

"O brilno da simplicidade.”
Serenidade

Alegria simples

Natureza viva

Harmonia

Pureza

Frescor

"'Sentir o calor do momento.”
Bem-estar

Yo The Best Love
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Ficha técnica

(olecdo: _Sunshine Medidas: : PP (P M i G 66

“ Modelo:  Vestido saiado
Referéncia: 79104 »

Descricdo: Vestido com amarracdo e saia 3

camadas
Ficha técnica
FRENTE COSTAS
(olecdo: _Sunshine Medidas: : PP i P M G (GG
Modelo: _ Vestido saiado : Alca de viés
Referéncia: __ 78502 :
Descricdo: Vestido com amarragéo e saia 3 ; : Regulador
: camadas
FRENTE (0STAS Frente franzida
Alga de viés \
Elastico 10 cm Amarracao
costas
Franzido 7F Elastico
10 cm
Franzido
Ziper costas
Barrafina

barra embutida

Materiais: Consumo tecido 1,20m, crepe + forro. .

Materiais:  Consumo tecido 1 m, crepe + forro. . Aviamentos: Regulador, elastico, fios e linhas.

Aviamentos:  Elastico, fios e linhas.

Observacies: Pega forrada

Observacies: Peca forrada
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PROTOTIPOSE
MODELAGENS

Modelagens e pecas pilotos
produzidas por encomenda na
confecgao parceira da Sicilian!




Ficha de precificacao
CUSTOS VARIAVEIS

ENERGIA EL ETRICA RS130 MAO DE OBRA VALOR/HORA TEMPO

T —— MODELAGEM (R$ 10 1 HORA R$ 10
CORTE R$ 6 30 MINUTOS |(R$ 3

TRANSPORTE RS110 COSTURA  |RS$ 8 1 HORA RS 8

PROGRAMAS ONLINE RS224 TOTAL RS 21

MARKETING E INTERNET RS900 i

UTACOES I RS71.60 CUSTOS VARIAVEIS

IRIB ¢ (MED) : INSUMOS CONSUMO PRECO TOTAL

PRODUTOS DE LIMPEZA RS110 TECIDO CREPE 1.20 M R$ 17.60/M R$ 21.12

TOTAL RS 1595 60 TECIDO HELANCA 40 CM R$ 15 R$ 6
LINHA 200 M R$4.90/1200 |R$0.85
FIO 100 M R$9.42/1200 |R$0.78
ETIQUETA DE COMPOSICAO 1 R$ 84/100 R$ 0.84
TAG 1 R$ 126 R$ 1.26
TOTAL R$ 30.85




Ficha de preciticacao

79104 VESTIDO ROSA

CFU =1595,60 / 1470 PECAS
CFU = R$ 108

PRECO DE VENDA
(CFU + INSUMOS + CV) x MARKUP

R$ 108 + R$ 30,85 + R$ 2100
92,93X 12 (M)

PRECO DE VENDA
R$ 63,51



Ficha deprecificacao
CUSTOS VARIAVEIS

ENERGIA EI ETRICA RS130 MAO DE OBRA VALOR/HORA TEMPO

LGUA RE50 MODELAGEM |R$ 10 1 HORA R$ 10
CORTE RS 6 30 MINUTOS |R$ 3

TRANSPORTE RS110 COSTURA  |RS$ 8 1 HORA RS 8

PROGRAMAS ONLINE RS$224 TOTAL RS 21

MARKETING E INTERNET RS900 :

= CUSTOS VARIAVEIS

TRIBUTAGOES (MEI) R371,60 INSUMOS CONSUMO PREGO TOTAL CUSTO

PRODUTOS DE LIMPEZA RS110 TECIDO CREPE 1M R$ 17.60/M R$ 17.60

TOTAL RS 1595.60 TECIDO HELANCA 40 CM R$ 15 R$ 6
LINHA 200 M R$4.90/1200 |R$ 0.85
FIO 100 M R$9.42/1200 |R$0.78
ZIPER 1 R$ 25/100 R$ 0.25
ETIQUETA DE COMPOSICAO 1 R$ 84/100 R$ 0.84
TAG 1 RS$ 126 RS$ 1.26
TOTAL R$ 27.58




Ficha de preciticacao

SIS

78502 MACAQUINHO AZUL

CFU =1595,60 / 1470 PECAS
CFU = R$ 108

PRECO DE VENDA
(CFU + INSUMOS + CV) x MARKUP

R$ 108 + R$ 27,58 + R$ 2100
49,66 X 12 (M)

PRECO DE VENDA
R$ 59,59



Ficha de preciticacao

/ FRETE
Céleunlo MPOStOS o
6%

Dividido em porcentagem de
lucro para um estimulo geral de comissao
vendas, negociamos com NOSSOsS 10%
parceiros e esse ajuste recebe

aceitacao ate o cliente final

Confeccgcdo
59%

Lucro

SIS
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’ Agrodego de coragao, a minha familia pelo amot e
: apoio em cada passo dessa ]ornoda AoS meus
pro-FeSSores, por ac!’edITal’em em mim e gulc\rem Mmev
, L a2 & LML —rf ) caminho. E a tfodos que, de alpuma forma, fizeram

parfe dessa conquista. Este TCC € frufo de sonhos,
§\ - — ——————— dedicagao e de fodos que estiveram ao mev |ado.

Fv nao teria conseguido sem Jesus!
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