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RESUMO

O trabalho aqui apresentado teve como objetivo principal compreender a utilizagdo do poder
brando pelas nagdes através da globalizagao musical sul-coreana. Para isso, foi adotada uma
metodologia quali-quantitativa e descritiva, focando no movimento Hallyu e no fendmeno
K-Pop, com uma perspectiva da Geografia, especialmente da Geografia Humanista e Cultural,
devido a predominancia da musica popular sul-coreana. Primeiramente, houve o levantamento
de dados, envolvendo pesquisa documental e bibliografica, abordando temas geograficos
como Geografia e Musica, Globalizacdo, Geopolitica, Redes e Poder Brando para explicar o
fenomeno do K-Pop e sua projecdo global. Diversas ferramentas de pesquisa académica
online foram empregadas para buscar livros digitais, artigos, monografias, dissertacdes e
teses, além do uso de livros fisicos. Com isso, foi possivel identificar os principais autores que
tratam sobre os assuntos citados, colaborando para os fundamentar teoricamente. Além disso,
o estudo utilizou midias e redes sociais para coletar dados sobre o impacto do K-Pop na
Coreia do Sul e no globo, exemplificando a dindmica da industria e do género musical. Como
resultados, foi possivel destacar a importancia e o impacto do K-Pop, especialmente através
de grupos como BTS e BLACKPINK, ndo apenas no cendrio do K-Pop, mas globalmente.
Esses grupos influenciam ndo apenas na musica, mas também em outras areas relacionadas a
Hallyu, como k-dramas, filmes, séries, comerciais, premiagdes e rankings, evidenciando um
engajamento massivo dos fas. Assim, o K-Pop ¢ reconhecido como uma ferramenta
significativa do soft power sul-coreano, exercendo impacto na cultura, politica, economia e
sociedade sul-coreanas. A industria do K-Pop, sua evolucdo ao longo das geragdes e sua
capacidade de quebrar recordes contribuem para solidificar o K-Pop como um pilar
importante do soft power sul-coreano, influenciando de maneira abrangente e profunda a

sociedade.

Palavras-chave: Poder Brando; K-Pop; Hallyu; Globalizagao.



ABSTRACT

The main objective of the work presented here was to understand the use of soft power by
nations through South Korean musical globalization. For this purpose, a
qualitative-quantitative and descriptive methodology was adopted, focusing on the Hallyu
movement and the K-Pop phenomenon, with a perspective from Geography, especially
Humanist and Cultural Geography, given the predominance of South Korean popular music.
Firstly, data collection was carried out, involving documentary and bibliographic research,
addressing geographical themes such as Geography and Music, Globalization, Geopolitics,
Networks, and Soft Power to explain the phenomenon of K-Pop and its global projection.
Various online academic research tools were employed to search for digital books, articles,
monographs, dissertations, and theses, in addition to the use of physical books. Consequently,
it was possible to identify key authors discussing the mentioned topics, contributing to their
theoretical foundation. Furthermore, the study utilized media and social networks to collect
data on the impact of K-Pop in South Korea and globally, illustrating the dynamics of the
industry and the music genre. As results, it was possible to highlight the importance and
impact of K-Pop, especially through groups like BTS and BLACKPINK, not only in the
K-Pop scene but globally. These groups influence not only music but also other areas related
to Hallyu, such as k-dramas, films, series, commercials, awards, and rankings, demonstrating
massive fan engagement. Thus, K-Pop is recognized as a significant tool of South Korean soft
power, exerting influence on culture, politics, economy, and society in South Korea. The
K-Pop industry, its evolution across generations, and its ability to break records contribute to
solidifying K-Pop as a crucial pillar of South Korean soft power, influencing society

comprehensively and profoundly.

Keywords: Soft Power; K-Pop; Hallyu; Globalization.
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1 INTRODUCAO

Em Dozena (2016), indo para a além de disciplinas académicas, as relagdes que
podem tomar forma entre a Geografia e a Musica sdo as mais diversas e inspiradoras, sendo
ambas as areas obliquas a existéncia dos seres humanos, nas mais diversas profundidades,
como: correntes, consciéncia, ruidos, movimentos, harmonias, espacialidades e entre outras
que podem fazer-se presentes em provaveis relagdes de artificios que envolvem as vivéncias
do espago-sonoro.

Dentro da globalizagdo ndo se acredita na homogeneizagdo cultural ou dos
sistemas de valores que muitos pensadores propdem, como Santos (1996), onde coloca que
"cada lugar é, ao mesmo tempo, objeto de uma razdo global e de uma razao local, convivendo
dialeticamente". Além de que ¢ de suma importancia o estudo do lugar na compreensao de
pontos centrais, propriedades locacionais com o propdsito de entender suas chances de
interagdo com os atos benéficos hierdrquicos. O lugar ¢ onde a cultura ira atingir niveis
simbolicos e materiais, através da interacdo de géneses globais, nacionais, regionais e locais.
Santos (1996, p. 158) coloca que “O lugar, alids, define-se como funcionalizacdo do
mundo e ¢ por ele (lugar) que o mundo ¢ percebido empiricamente (...).

A mausica, para Arroyo (1992), em comparagdo a outras formas de comunicagao
como, por exemplo a fala, possui maior poder de comunicabilidade, podendo ser melhor
absorvida pela populacao, e se utilizada adequadamente em uma ordem social, a autora pontua
que € isso que toda e qualquer ideologia almeja atingir. E no ambito da Geografia, a musica
aparece como um ponto crucial do sistema cultural, repleta de ideologias, dos conjuntos de
conceitos e normas, aparecendo como um espelho desse sistema e também como meio de
movimentagao para o exterior.

Diante destes pensamentos, o trabalho teve como objeto de estudo o K-Pop, a
musica popular sul-coreana, a partir dos anos de 1990, tratando sobre o seu surgimento, as
geracdes do género, a sua internacionalizacdo, reterritorializagdo, estabilidade, a atual entrada
na sua 5° geragdo, a maneira como trabalha a industria, o impacto dos artistas globalmente na
musica e em outros ramos, conflitos, entre outras tematicas.

Com o seguinte trabalho buscou-se compreender de maneira objetiva a
globalizacdo da cultura musical sul-coreana, sua expansdo para os demais paises orientais e
para o mundo, sua génese, construcao, modificacdo e nuances, trazendo para a perspectiva
geografica dentro da geografia cultural, a geografia da musica e conceitos relacionados a

globalizacdo, como redes e geopolitica.
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Ainda, tentou-se mostrar essas relacdes entre culturas da mesma regido e da
cultura ocidental e oriental, bem como as influéncias dessas relagcdes no espago, nas pessoas,
no consumo da musica, formas de fazé-la, divulga-la e etc.

Com isso, o objetivo principal do trabalho fica sendo: Compreender a utilizagao
do poder brando pelas nacdes através da globalizacdo musical sul-coreana. E os objetivos
especificos, sdo divididos em trés, sendo eles: 1° Entender o conceito de poder brando no
mundo globalizado. O 2° Analisar a origem do K-Pop, seu crescimento, sua transformacao,
suas nuances, pontos positivos € negativos. E por fim o 3° Avaliar a acao dessas relagdes no
espaco, no publico, consumo, producdo e divulgacdo de musica.

O trabalho ¢ divididos em oito capitulos: o primeiro trazendo a introdugdo; o
segundo capitulo, a metodologia, trata dos métodos quali-quantitativos e descritivos que
utilizou-se no trabalho; no terceiro capitulo, intitulado de Geografia e Musica, buscou-se
entender mais acerca da Geografia e Musica, desde a sua origem até suas vertentes em
diversas partes do mundo; no quarto capitulo, intitulado de Globalizagdo, trata-se do
fenomeno, aqui trazendo outros temas relacionados a ela, como redes, geopolitica e
soft-power; no quinto capitulo, intitulado de Geografia e Historia da Coreia do Sul, fez-se um
levantamento geografico e historico da Coreia do Sul, pais génese do K-Pop; no sexto
capitulo, intitulado de Onda Coreana (Hallyu ou The Korean Wave), tentou-se adentrar no
fenomeno da onda coreana, suas fases e falar brevemente sobre alguns do seus produtos, no
sétimo capitulo, intitulado K-Pop: Poder Brando Sul-Coreano, abordaremos a musica popular
sul-coreana, desde suas geracdes até dados sobre seu impacto, por fim no oitavo capitulo

temos as consideracdes finais do trabalho.
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2 METODOLOGIA

A metodologia empregada no presente trabalho possui um carater
quali-quantitativo e descritivo, acerca do movimento Hallyu e sobre o fenomeno do K-Pop,
trazendo a perspectiva da Geografia, nesse caso a Geografia Humana e Cultural, por tratar-se,
predominantemente, da musica popular sul-coreana.

Para Lakatos ¢ Marconi (2003), “o inicio de qualquer pesquisa cientifica da-se
primeiramente no levantamento de dados em dois estdgios: o primeiro estigio seria a pesquisa
documental que seriam as fontes primdrias e o segundo estigio seria as pesquisas
bibliograficas sendo essas também as fontes secunddrias”. Visto isso, através do levantamento
bibliografico, tratou-se sobre algumas tematicas geograficas que serviram de base para o
estudo intrinseco sobre o K-Pop, como Geografia e Musica, Globalizagdo, Geopolitica, Redes
e Poder Brando, temdticas essas que se utilizou para a explicagdo do fendmeno do K-Pop e seu
alcance global.

Para o levantamento foram empenhadas diversas ferramentas de pesquisa
académicas online, para fazer a busca de livros digitais, artigos, monografias, dissertagdes e
teses, além de também da utiliza¢do de livros fisicos. Dessa forma, a partir do levantamento
bibliografico, foram elencados os principais autores para embasar teoricamente os temas

citados anteriormente (Tabela 1).

Tabela 1 — Temas e principais autores usados
Dozena (2016), Valiente (2009), Panitz (2015)

Santos (1996) e (2000)

Trindade (2009), Dias (1995)

Vesentini (2003)

Nye (2002), Martinelli (2016)

Carvalho (2019), Chang e Lee (2017)

Moura (2021), Lee (2006)

Fonte: Elaboragao propria.

Além disso, foi feito o uso de midias e redes sociais para levantar dados acerca do
impacto do K-Pop na Coreia do Sul e no restante do mundo, a fim de exemplificar algumas

das coisas abordadas sobre a sua dindmica enquanto indistria e género musical (Tabela 2).
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Tabela 2 — Midias e Redes Sociais utilizadas
Charts 1Chart, Billboard, Official Charts

Artistas e Musicas mais ouvidas  Spotify

Exemplos Twitter/X, AsianWiki, IMDb

Fonte: Elaboragao propria.

A utilizacdo de determinadas midias e redes sociais, se¢ deu através da sua
relevancia no meio musical, entdo o site iChart, engloba todas os servigos de streaming
(consumo digital de musica) coreanos, ¢ também ranqueia as musicas em charts (graficos
musicais) proprios, € nesse mesmo site podemos acompanhar algumas outras questdes como
Realtime AllI-Kill, Certified All-Kill e Perfect All-Kill por exemplo, e também ¢ uma maneira
mais simples e organizada dos proprios fas conseguirem acompanhar o desempenhos dos seus
artistas dentro da Coreia.

A revista estadunidense Billboard, possui um dos charts mais importantes dentro
da musica, sendo muito almejados dentre os artistas, sendo eles o de musicas, Billboard Hot
100 e o de albuns, Billboard Hot 200. E dentro do Reino Unido temos outro também que ¢ o
site Official Chart, que assim como a Billboard possui alguns dos charts mais importantes
musicalmente, como o de musicas, Official Single Chart, € o de albuns, Official Albums Chart.
Sendo ambos os mercados, o estadunidense e o britdnico um dos mercados mais cobi¢ados
globalmente.

E por fim, para mostrar alguns dados de streaming do K-Pop globalmente, temos a
plataforma Spotify, que foi escolhida devido também a relevancia da mesma, e que o servigo
foi um dos responsaveis por revolucionar o mercado dos streamings dando for¢a ao mesmo,
no embate com as vendas fisicas e digitais de musicas e albuns.

E falando sobre redes sociais, nos atentamos as contas oficiais dos artistas e entre
outras, como empresas, ou por exemplo a conta da Familia Real Britdnica, de onde foi
retirado algumas fotos utilizadas mais para o final do trabalho, foi utilizado também contas de
portais dedicados a alguns grupos, ou a noticias de K-Pop, tomando sempre o cuidado de

checar a veracidade das informacgodes obtidas.
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3 GEOGRAFIA E MUSICA

Entre a Geografia e a Musica podem-se estabelecer relacdes para além de
disciplinas formais, podendo existir ensaios e ultrapassar esses limites, fazendo dessa forma

uma ampla e impulsionadora conversa nos mais diversos campos.

[...] geografia e musica, com letras minusculas, expressam a possibilidade de se
constituirem em experimentacdes que transcendem os limites das disciplinas
académicas formalmente estabelecidas; tornam-se campos capazes do
estabelecimento de um interessante didlogo, plural e motivador. Penso assim na
possibilidade do entendimento de que geografia e musica s@o transversais a vida
humana em suas multiplas dimensdes: sons, sentidos, espacialidades, ritmos, fluxos,
melodias, etc, que se constituem em didlogos possiveis de praticas que enredam as
experiéncias vividas espago-sonoramente. (Dozena, 2016, p. 4).

Erroneamente imaginamos que ha muito tempo a Geografia possui um certo
interesse sobre a musica quando fala-se de espago geografico e manifestacdes culturais, esse
interesse nao surgiu antes da década de 1980, no periodo de tomada de novos rumos dentro
das ciéncias sociais em paises como: Estados Unidos e Canadd. Na origem da relacdo
Geografia moderna e expressdo musical temos Friedrich Ratzel (Geografo e Etnologo
Alemao) e suas ideias acerca da tematica influenciou Leo Frobenius (Arquedlogo e Etnologo
Africanista) que para Reynoso (2006) foi um dos principais precursores das idéias de Ratzel,
sendo uma figura muito importante para a Escola Histérico Cultural Alemd e Austriaca.
Frobenius sob influéncias das teorias Ratzelianas. (Panitz, 2011, p. 2)

Ratzel ligado nos indicios materiais da cultura percebeu certa igualdade entre os
arcos da Africa Ocidental e os da Melanésia, propriedades estruturais, da mesma maneira que
as formas das flechas utilizadas em conjunto aos arcos. Desta observacao Frobenius indo mais
a fundo na pesquisa correlacionando aos tambores e outros instrumentos musicais, criando-se
os circulos culturais (kulturkreis) em parceria com outros dois Etnélogos Austriacos: Fritz
Graebner e Wilhelm Schimidt ambos também influenciados pelas ideias de Ratzel. Advindo
dos estudos de distribuicdo espacial dos instrumentos musicais e outros diversos processos,
Frobenius pode instituir uma regionalizagdo na Africa referindo-se aos ciclos de difusdo de
etnias, sendo organizado esferas culturais com a génese nas espacialidade dos instrumentos
musicais no continente africano. (Panitz, 2011, p. 2-3)

Ainda em Panitz (2011), Frobenius possivelmente ¢ o primeiro sistematizador do
estudo entre musica e espago geografico, uma grande influéncia para as geracdes de

musicologistas e etnologos depois dele. Sendo assim podemos concluir que a cerca do
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interesse da Geografia moderna pela mdusica, atualmente temos Ratzel na génese da
inspira¢do, e Frobenius como o compositor tedrico e empirico dessa relacao.

Continuando, Panitz (2011), Partindo para a ideia de Kulturkreis de Frobenius,
ele presumia que numero x de ciclos culturais elaborava-se em todas as areas do mundo, em
diferentes lugares, épocas historicas e propagava-se no territorio, fazendo surgir novas
culturas. Tal hipdtese fundamenta-se em estudos difusionistas, que tiveram relevancia de
forma direta dentro da Geografia cultural e Antropologia norte-americana.

Uma influéncia direta ¢ Carl Sauer, da Universidade de Berkeley, criador da
Geografia Cultural Estadunidense, apelidada de Escola de Berkeley. Sauer foi deveras
influenciado pelos estudos difusionistas de Ratzel, fazendo uso da ideia de area cultural de um
de seus parceiros, Alfred Kroeber (Antrop6logo), que era seguidor de Franz Boas da Prussia,
o pensador da ideia de area cultural e também responsavel por trazer para os Estados Unidos
uma versao atualizada da Kulturkreis. (Panitz, 2011, p. 3).

Carl Sauer ¢ um leitor assiduo das obras de Ratzel, possui interesse sobre os
estudos de difusdo e, acima de tudo, interesse pelos estudos acerca da area cultural de Boas e
Kroeber, com bastante relacdo com as teorias de Ratzel. Tendo visto isso, ndo ¢ surpresa
alguma que o interesse geografico pela musica tenha surgido com os seguidores do Sauer, nos
Estados Unidos e Canadd, que até mais atualmente se mantém como os territorios que
produzem o maior numero das publicagdes relacionadas, mas ndo € apenas nesses paises que
existe interesse sobre essa relacdo. (Panitz, 2011, p. 3).

No século XX, mais precisamente nas duas décadas iniciais na Franga sdo
elaborados estudos no que podemos chamar de “Geografia Musical” mais especificamente
como disciplina em si. Proposto por Georges de Gironcourt (Etnélogo, Arquedlogo e
Geografo Francés) apresenta esse novo campo de estudo dentro da Geografia através dos
Annales de Géographie da Associagdo Francesa de Geografia, Gironcourt ensaiou inimeros
estudos sobre em vdrios paises como: Java, Tunisia e Camboja. Com o intuito de instituir um
novo ramo de estudo dentro da Geografia, justificando: “O descuido dos geografos acerca dos
repertorios de sons eles mesmos e de suas associacdes em combinagdes musicais € algo a ser
reconhecido”. (Panitz, 2011, p. 3).

Ainda segundo Panitz (2011), a Geografia Musical deveria empenhar-se nos
estudos das formas da musica pelo tempo e também pelo espaco, proporcionando uma
observacdo do apego e da cinesia das civilizacdes e das sociedades. Ele continuam dizendo: ¢
possivel restaurar essa cinesia das nagdes e suas génesis por meio musicais, pois tais arranjos

sdo preservados através do tempo, e espago no decorrer da narrativa humana ou se alteram
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portanto certas caracteristicas passadas para outras areas. concluindo que possui tanto um
carater fixo e movel dos grupos de pessoas que podem servir para andlises por intermédio da
musica.

Para Gironcourt (1939), nao se prendia apenas a cultura material como Frobenius,
mas também ao nao material como ritmo, dangas tradicionais e canto, mas desde suas ultimas
publicagdes por volta da década de 1930 a Geografia Francesa manteve-se afastada do estudo,
e somente depois que alguns gedgrafos voltaram seus projetos com um vi€s mais sistematico
pelo Centre national de la recherche scientifiqgue (CNRS).

Panitz (2011), Mesmo ndo sendo numa escala de quantidade igual as areas
citadas, podemos encontrar também contribui¢des a geografia e musica nos restante da
Europa e também na América Latina. Para Arroyo (1992), a musica por dispor de niveis
maiores de comunicabilidade em comparagdo a linguagem verbal falada, acaba sendo melhor
entendida pela massa, podendo ser utilizada coerentemente numa ordem social que para a
autora ¢ o que toda ideologia busca atingir. Dentro da Geografia o foco ¢ que a musica ¢ um
ponto importante do sistema cultural e se ver encharcado da ideologia implicita no grupo de
conceitos € modelos que pendem ao reflexo do sistema e que realizam o papel de meio de
circulacao para a sua exterioridade.

Seguindo em Panitz (2011), Na Europa podemos perceber uma diversidade de
inclinagdes acerca da area com diversos trabalhos tdo importantes como os de outras partes do
globo, como na Italia com Bettinelli que com sua tese de doutorado estuda a cena musical ¢ a
cidade de Bologna por uma visdo da Geografia humanista pelo lado da paisagem. Ja na
Alemanha com Adamek-Schyma, sua dissertacdo de mestrado analisa a cena da musica
eletronica em ColOnia e suas conexdes com os cursos globais e a formagao de territorios
através da cena musical. outra pesquisa alema organizada por Bédeker ef a/ uma colecao de
textos das ciéncias humanas e sociais em trés idiomas ambientadas no estudo dos lugares e
espacos para concertos no territorio europeu de 1700 a 1920. Em Portugal com uma
perspectiva mais voltada ao turismo, Sarmento faz um estudo em cima dos festivais de musica
e suas capacidades de se arquitetar como politicas locais de atividades culturais.

Indo para a América Latina temos na Argentina a Antropologa e professora de
Geografia Silvia Valiente trabalhando em cima do cancioneiro folclorico do norte da
Argentina mais especificamente nas provincias de Santiago del Estero e Salta com seus
apontamentos sobre identidade territorial na 4rea de interacdo da Geografia cultural com as

pesquisas culturais latino-americanos. A autora ressalta:
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Articula as categorias de narrativa e representacdes. [...] o cancioneiro folclorico é
considerado um tipo de narrativa, no¢do tomada da antropologia que se refere a
representagdes-construgdes de eventos passados no qual os narradores
intertextualizam elementos provenientes de diferentes discursos ou diferentes
épocas, elaborando um novo discurso (Pizarro, 2006) [...]. Assim, o cancioneiro
folclérico entendido como um tipo de narrativa, d4 conta de praticas sociais que
fundam rela¢des sociais, as que por sua vez se expressam como representagdes
(Valiente 2009, p. 47-48).

Pesquisando no campo da analise de discurso, Valiente escolheu algumas
literaturas que possuiam reconhecimento com o territorio para fazer sua andlise do interior das
mesmas com enfoque no grau semantico ou pesquisa tematica do cancioneiro, verificou as
emogdes expressadas pelos artistas selecionados, alternando graus de reconhecimentos e

grupos. Finalizando com uma critica a naturalizacdo dos discursos folcléricos:

O cancioneiro essencializa o territério e seus agentes sociais, tira-os de seu contexto
historico-social com a finalidade mostrar o tipico. Desta maneira ndo da conta como
as especificidades locais se sedimentam com novos elementos procedentes da
modernidade reflexiva em que estamos imersos. Portanto, o cancioneiro analisado
exclui os agentes sociais destes territorios da modernidade, e os coloca como que
vivendo em outro espago e tempo (Valiente, 2009, p. 63).

No Meéxico, Burgos (2006) elaborou um ensaio da expressao musical na regido da
Huasteca Potosina, construindo uma conversa da Geografia com a Antropologia e a
Etnomusicologia. A autora refere a respeito das fungdes e usos da musica no dia a dia, nos
festejos e solenidades religiosas, tal qual a edificagdo de referéncias geograficas na musica
com génese no mundo vivido. E para finalizar em Santiago no Chile, Rod6 (2010), opinou
sobre as teorias de clusterizagdo econdmica, nos quais as idéias de aglomeragao geografica na
industria criativa firma uma ideia de cendrios estaticos. Se utilizando no cenério da musica
experimental, expondo como esse modelo de industria criativa dispde de uma espacialidade
diferente, com atuacdes diversas, materiais e virtuais, que ndo se assimilam através de teorias
econOmicas de andlise territorial tradicionais. O autor alerta sobre a multiplicidade musical
contemporanea que se manifesta como propriedades mutdveis e se faz indispensavel o estudo
sobre diferentes bases tedricas e metodologicas.

Em Panitz (2011), J4& no Brasil a abordagem da Geografia e musica
introduziu-se ap6s as renovagoes teoricas dentro dos estudos de cultura e espago, por volta do
inicio da década de 1990. Os trabalhos criados tinham carater da Geografia humanista, social
e cultural renovada, tendo isso em mente o viés Saueriano ndo se mostrou tdo forte mesmo no
inicio da origem do ramo no Brasil. Na contracorrente dos estudos sobre pintura e literaturas
que eram fortemente debatidos por inumeros pensadores, o estudo da musica ndo fomentou

tanto quanto esperava, tido como pioneiro no tema Jodo Baptista de Mello defendia em 1991
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sua dissertacdo: “O Rio de Janeiro dos Compositores da Musica Popular Brasileira 1928/1991
Uma Introdu¢do a Geografia Humanista”, a qual até entdo era considerada um dos Unicos
trabalhos do tema com abordagem humanista no pais, em seu trabalho o autor entende a
cidade do Rio de Janeiro perante seus compositores no decorrer de 1928 a 1991, tendo como

base alguns autores como: Douglas Pocock, David Seamons e David Ley.

A literatura tem sido prodiga em mostrar os diferentes modos de vida e o processo
de entendimento, podendo ser, at¢ mesmo, uma maneira de se conhecer os lugares.
Os geografos podem aprender com os escritores, poetas € — sustenta-se neste estudo
— compositores, sem a necessidade de aplicar inquéritos [...] Cabe, entdo, aos
geografos analisarem esse material, j4 pronto, um meio eficaz de investigagdo, a
respeito dos lugares, tradicdes religiosas, motivagdes migratorias e contrastes
espaciais (Valiente, 2009, p.57).

No momento presente vemos os mais diversos temas dentro da Geografia e
musica no Brasil, como tratando de territério na cena do rock ou também hip-hop, sentido de
lugar na 6tica do pertencimento a algum lugar retratado numa mdusica, e a musica dentro do
fenomeno da globalizacdo, ¢ nessa vertente que o presente trabalho se objetiva tratando
especificamente da musica pop coreana (K-Pop) como a mesma ¢ vista globalmente, as
ideologias por tras, poder politico e cultural deste estilo musical, pegando como base autores
como Fernanda de Souza, Flavia da Silva, Djeneffer Jung, entre outros. Porém antes de nos
aprofundarmos na industria do K-Pop, faremos um resgate acerca do fendmeno da

Globalizacao.
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4 GLOBALIZACAO

“Vivemos num mundo confuso e confusamente percebido. Haveria nisto um
paradoxo pedindo uma explicagdo?” Os pontos em questdo, sem excecdo de nenhum sio
elementos desse espago material desenvolvido pelo ser humano, da qual a manipulagdo faz
com que tal espaco se torne confuso e confusamente percebido (Santos, 2000, p. 17).

Segundo Santos (2000), a Globalizacao assim como uma moeda possui dois lados,
no primeiro ¢ exaltado a todo instante as incriveis evolugdes das ciéncias e também das
técnicas, cujo produto temos os novos materiais sintéticos permitindo com rigor e intencao,
todavia na outra superficie dessa moeda nao deixar passar a velocidade da atualidade,
acarretando atordoamentos, que podemos citar como exemplo a mesma velocidade, porém
tais explicagdes engessadas, técnicas nao sdo capazes de explicar.

“E a maneira como, sobre essa base material, se produz a historia humana que ¢ a
verdadeira responsavel pela criacdo da torre de babel em que vive a nossa era globalizada”
(Santos, 2000, p. 17).

Essencialmente na historia do elo entre ser humano e natureza, dentro dos mais
diversos espacos habitados ¢ a alteragdo do meio natural presente num espago onde coexiste
com uma populagdo, por um meio sintético, € o tido como normal devido aos avancgos feitos
por tal populagdo que incide sobre esse meio. Contudo essas alteragdes nao sao as mesmas em
todos os cantos do globo terrestre, o percurso entre um meio mais naturalizado a um meio
mais sintético e modificado sdo diferentes de lugar para lugar e por sua vez ambos os meios
também vao variar (Santos, 1996, p. 156).

Indo mais a fundo na histoéria desse elo, precisaremos abordar essencialmente 3
niveis: o0 meio natural, aqui alguns autores se utilizam da expressdo meio pré-técnico que irei
abordar daqui a pouco, em seguida o meio técnico e por fim chegando na atualidade o meio
técnico cientifico informacional.

O meio natural, j& iniciando pela nomenclatura dada a esse nivel que também
pode ser nomeada de meio pré-técnico, pois muitos autores como Moscovici (1968)
acreditava que a atuacdo humana estava ligada continua com uma maneira singular de
desenvolvimento da natureza, e a falta de utensilios mais softificados ou maquinarios nao
queria dizer que determinada populagdo nao possuia alguma técnica.

Santos (1996), apos leituras dos autores Berger (1964) e George (1974), Nesse
nivel o ser humano selecionava elementos ou fragmentos naturais essenciais para o bem-estar

do grupo, priorizando esses espagos pelos meios e as culturas, produzindo suas bases
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materiais. Essa base natural era manuseada pelo ser humano sem alteragdes significativas a
mesma, as técnicas, € a atuagdo se ligavam aos elementos naturais essenciais, e essa relagdo
acontecia sem nenhum tipo de intercessdo. Tal fase, as técnicas existentes nao era
independente do meio. A totalidade somente era alcancada pela sua associacdo com o meio,
ndo obstante seja possivel falar de um possibilismo da génese que se aprofunda no
determinismo da execugao.

Ainda em Santos (1996), as alteragcdes sobre as formas naturais podem ser vistas
como técnicas, por exemplo: a domesticacdo de animais e plantas para diversos fins. O ser

humano alterando a natureza, colocando-a sob restri¢cdes, podemos chamar de técnica.

Os meios naturais sdo, desde as origens da pré -histéria e por definicdo, meios
relativamente técnicos: Homo faber. A partir do Paleolitico superior, os trabalhos do
homem para defender-se, alimentar-se, alojar-se, vestir-se, decorar seus abrigos ou
seus lugares de culto implicam técnicas j& complexas. Inversamente, ndo
conhecemos, mesmo nos centros mais urbanizados, meio técnico 'puro’, do qual
esteja excluida qualquer acdo de elementos naturais (se bem que em tltima instancia
isto se possa conceber) (Friedmann, 1966, p. 186 apud Santos, 1996).

O uso era estritamente movido pelo local, por mais que fizessem avangos
consideraveis através do intercambio nas ordens sociais, a populagdo local era
simultaneamente, autor das técnicas presentes, lider dos espacos, e sua utilizagdo. O equilibrio
socioespacial se mantinha através de agdes que mantinha a integridade do meio, mesmo que
sejam realizadas alteragdes no mesmo, para manter assim a conservacao do meio de vida.
“Exemplo disso sdo, entre outros, o pousio, a rotacdo de terras, a agricultura itinerante, que
constituem, a0 mesmo tempo, regras sociais e regras territoriais, tendentes a conciliar o uso e
a "conservacdo" da natureza: para que ela possa ser outra vez, utilizada” (Santos, 1996, p.
158).

Passando agora para o nivel do meio técnico, aqui vemos a necessidade de um
territério automatizado, as ferramentas formadoras do meio j4 ndo somente culturais, ainda
sdo, mas vao além tornando-se técnicas. Falando agora de lugar, os elementos presentes sdo
naturais e sintéticos, podendo variar em quantidade e qualidade. “As areas, os espagos, as
regides, os paises passam a se distinguir em funcdo da extensdo e da densidade da
substitui¢do, neles, dos objetos naturais e dos objetos culturais, por objetos técnicos” (Santos,
1996, p. 158).

Santos (1996), continua, dizendo que acompanhado da razdo natural as
ferramentas técnicas € maquinicas possuem sua propria razdo, sendo ferramental, impondo

obstaculos as razdes naturais, gerando, nos espagos alcancados, uma mistura ou um hibrido



22

desses obstaculos. Essas ferramentas técnicas aliadas aos espagos industrializados atingem o
patamar superior se sobrepondo as for¢as da natureza, o ser humano com essas novas técnicas
acreditam que possuem novos poderes, sendo o maior deles ser pareo para as forgas da
natureza, com o auxilio das novas ferramentas que ja nao precisam da relagdo com a natureza,
sdo uma continuagdo do territério como se fossem proteses. Sao novos tempos, no
contraponto e sobrepostos ao natural, o ser humano gera esse novo tempo em diversas
alocagdes.

Devido ao enorme crescimento do elemento internacional da divisdo do
trabalho, Santos (1996) pontua, a auséncia de logica relacionada as motivagdes de utilizagao
dos sistemas técnicos em escala local, até mesmo nacional, ndo somente iSso cresce como
também o valor da troca pela supremacia do grupo também aumenta. Nas palavras do autor:
“Como o éxito, no processo de comércio, depende, em grande parte, da presenca de sistemas
técnicos eficazes, estes acabam por ser cada vez mais presentes. A razao do comércio, € ndo a
razao da natureza, ¢ que preside a sua instalacdo”, ou seja o existir estd em constante avango
ndo estd mais relacionado as condigdes do espaco. No século XIX, ja era amplamente
disseminado sobre os efeitos negativos que tais avangos traziam consigo, os anti maquinistas
em sua maioria ludismos, sao na época o que atualmente sdo os ambientalistas, era o combate
do povo contra os miasmas urbanos.

No mais esse fenomeno era restrito, sendo um numero reduzido de paises ou
regides que o avango poderia se acomodar, € até mesmos nesses espacos os sistemas de
técnicas existentes possuiam restricdes geograficas, fazendo com que suas contribuicdes e
maleficios ndo fossem disseminados e também o ponto de vista de tais impactos possuia
também restri¢des (Santos, 1996, p. 159).

No pos 2° guerra mundial, quando mencionamos as expressoes geograficas
advindas dos novos avangos, ndo estamos mais falando em meio técnico, ¢ uma novo nivel, o
meio técnico cientifico informacional, Santos (1996), com a leitura de Richita (1968), aponta
que a diferenca desse nivel para os demais ¢ a mutualidade extrema da técnica e da ciéncia
nunca antes visto que outros autores até nomeiam de tecnociéncia para deixar ainda mais
explicito a indissociabilidade das duas defini¢des e suas atuagdes.

Nao faz mais sentido pensar sobre ciéncia, ou tecnologia ou mercado global de
forma separada, o novo sentido que cabe melhor para esse novo nivel € pensar essas coisas
interligadas, sendo desse modo possivel conceber uma forma atualizadas para questdes como,
a ecoldgica, ja que tudo esta interligado inclusive as alteragdes sobre a natureza (Santos, 1996,

p. 159).
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Nesse novo nivel, as ferramentas que até entdo eram somente técnicas passam a
também informacionais, por causa da imensa aplicabilidade de localizacdo e producido, a
mesma ja sdo criadas como informacao, € mais ainda, a base de operacdo ¢ a informagao.
juntamente com a tecnologia e a ciéncia agora formam a base ndo somente de operagao,
como também a producdo e utilizacdo. se encaminhando a compor sua esséncia. (Santos,

1996, p. 159-160).

Antes, eram apenas as grandes cidades que se apresentavam como o império da
técnica, objeto de modificagdes, supressdes, acréscimos, cada vez mais sofisticados
e mais carregados de artificio. Esse mundo artificial inclui, hoje, o mundo rural. Este
¢ marcado pela presenga de materiais plasticos, fertilizantes, colorantes, inexistentes
na natureza, e a respeito dos quais, de um ponto de vista organoléptico, tactil,
cromatico, temos a nitida sensacdo de que ndo pertencem ao mundo natural.
(Dorfles, 1976, p. 39 apud Santos, 1996, p. 160).

Em Frades (1992) surge um tecnocosmo real, uma realidade onde ainda h4 uma
natureza pura, porém em recuada de forma até brutal. Como diz Gellner (1989) a mesma ja
deixou de ser a por¢do mais significativa do espago atual. Labriola (1896) e sua ideia de meio
artificial se mostra forte, as técnicas moldam os lugares gradativamente sélidos e Rotenstreich
(1985) aponta as modificagcdes no espaco de vivéncia de boa parte dos seres humanos.
(Santos, 1996, p. 160).

A informacao nesse periodo ndo somente estd nas coisas, nas ferramentas, ela
passa a ser um vetor indispensavel no desenvolvimento social e territorial, com a finalidade de
agilizar a circulagdo. Os lugares sdo moldados para servir os preceitos dos agentes
hegemdnicos da economia, politica e cultura, vinculados as recentes linhas globais, esse nivel
¢ a face da geografia globalizada. (Santos, 1996, p. 160).

O diferente dos anteriores vem do sentido global que se sobrepde aos espagos,
e a cada lugar como somatorio, Maurel (1994), tendendo a operar como um sd, dentro desse
nivel o meio geografico inclina-se a ser universal, mesmo com manifestagdes contrarias, se
assegura do execucao dos procedimentos relacionados a globalizacdo. (Santos, 1996, p. 160).

Sendo o pico mais alto da internacionalizacio do mundo capitalista, a
globalizagao possui dois elementos imprescindiveis para o seu entendimento, sdo eles: o
estado das técnicas e o da politica, porém hd uma propensao a dividir esses dois elementos,
fazendo assim o surgimento de diversas Opticas do ponto de vista de ambos os elementos, essa
separacdo nunca existiu sobre esses elementos, a historia € baseada nas técnicas que possuem
como sistema e executadas em conjunto por intermédio do trabalho e modelos de triagem dos

tempos e espagos de seu emprego. (Santos, 2000, p. 23).



24

Em virtude da evolugao cientifica, ao final do século XX, surgia um sistema de
técnicas gerido pelas técnicas informacionais que funcionam de certa maneira a conectar as
demais preexistentes, dando a esse novo sistema uma presenca universal. Contudo, a
globalizagdo nao se restringe somente a esse novo sistema de técnicas, mas também ¢ o
produto dos trabalhos que alicer¢gam a necessidade do mercado global, motor fundamental das
ordens politicas eficientes na atualidade. (Santos, 2000, p. 23-24).

Nesse periodo ¢ indispensavel também o conceito de redes geograficas tanto
para o avanco da ciéncia geografica e também para o mundo, se faz necessario dentro do
estudo das modificagdes socioespaciais ocorridas num passado proximo. E por meio delas que
os espagos sdo relacionados e o pensamento de unido do mundo ganha forma e forga. Os
fluxos advindos de diversos pontos e categorias movem-se por meio das redes geograficas,
fluxos que relacionam espacos e seres humanos que sao possibilitados pelas redes. (Trindade,
2009, p. 18).

Para Dias (1995) a rede se comporta como uma ferramenta que possibilita
precisamente dois meios: comunicagdo e a circulagdo, os fluxos de diversas formas, das
informacodes aos produtos, deduzem a preexisténcia das redes. As redes possuem como uma
de suas caracteristicas a conexidade, € 0s nos nas redes sdao espacos de unido, de dominio e
orientagao.

Na concepgdo de Castells (1999) as redes sdo infraestruturas que possuem
brechas, englobando novos nos, pois a mesma tem a propriedade de crescer infinitamente,
porém os novos nos que ingressaram nessa rede precisam se alocar, ou seja possuirem codigos
equivalentes para o compartilhamento.

Souza (1995) complementa, de maneira subjetiva e graficamente nas redes sdo
um conjunto compostos pelos nés que se relacionam por meio dos arcos, esses sao os fluxos,
responsaveis pela conexao entre nos. Os fluxos podem variar de bens, informagdes e pessoas,
podendo também estar ligados (fluxos) a estruturas, como estradas, trazendo um avango no
caminho dos fluxos.

“As cidades sdao os pontos de intersecdo € superposicdo entre as
horizontalidades e as verticalidades” (Santos e Silveira, 2001, p. 280).

Partindo desse preceito ¢ que as cidades vao constituir uma ligagdo entre o
local e o global, visando o avango da urgéncia de entremeio e ligacdes. Além do que vivemos
submersos profundamente na aceleracao da atualidade, que se faz necessario nos atualizarmos
constantemente sobre tudo o que acontece no mundo, ¢ um a mais a ser levado em

considera¢do para o emaranhado das conexdes que unem cidade, com cidade, com relacdo a
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regido, que por sua vez formam paralelamente as unides com cidades de outras regides dentro
do pais e pelo mundo. (Trindade, 2009, p. 19).

Passando agora para a Geopolitica, Vesentini (2003), ela vem se
desenvolvendo de diversas maneiras, por meio de inimeros caminhos, vista como ciéncia, por
alguns pensadores, ou técnica/arte por outros. Cada vez mais € vista como uma area
interdisciplinar de pesquisa.

Vesentini (2003), a Geopolitica, ndo ¢ uma reducdo da chamada Geografia
Politica, mas esta contida na mesma que por sua vez ¢ um ramo da ciéncia geografica, o que
implica a geopolitica ¢ a relagdo de poder no territorio global, poder em diversos quesitos
como: politica, economia, cultura, militar e etc...

Em Vesentini (2003), as primeiras interpretacdes sobre geopolitica foi como uma
nova ciéncia, técnica e arte que na area da Geografia tomaria lugar politica, sendo mais
dindmica e ligada a agdo. J4 que se tinha uma visdo muito pequena da Geografia que era
utilizada apenas como uma disciplina descritiva e engessada. A Geopolitica iria para além de
uma ciéncia ou saber, seria também uma ferramenta indispensavel para as estratégias, ¢ agdes
politicas espaciais dos Estados. Esse pensamento casou muito bem com o momento historico,
na primeira metade do século XX, pré guerra, conflitos multi polarizados.

Continuando em Vesentini (2003), apds isso veio a Geopolitica como ideologia
muito difundida pelo nazi—facismo e pelos estados totalitdrios, era vista como uma
pseudociéncia e “parodia” da geografia politica, sendo uma atitude contraria a ja mencionada,
pesando pro lado contrario muito difundida por volta dos anos de 1940 e 1950.

Vesentini (2003), com Yves Lacoste a geopolitica seria a verdadeira geografia, em
seu livro-panfleto “A Geografia - Isso serve, em primeiro lugar, para fazer a guerra” de 1976,
nessa corrente a Geografia ndo teria comegado no século XIX, mas antes com os primeiros
mapas, que essa Geografia do século XIX seria a académica, “de professores”, a geopolitica
existiria desde os planos territoriais das cidades-estados de Alexandre o Grande, e que teve
sua génese na validacdo da Geografia diante aos revoltosos de maio de 1968, como forma de
mostrar seu valor nas estratégias e militarmente.

Para se falar em Geopolitica atualmente, para Vesentini (2003) a palavra ¢
interdisciplinaridade, pois em nenhum momento da histéria somente uma abordagem pode
explicar o conhecimento da realidade e também o dominio nela na 6tica de um mundo mais
igualitario, sendo algo mais significativo.

Partindo dessa otica de criar menos conflitos, mas ainda sim se mostrar forte

como pais, sociedade. temos o Poder Brando (soft-power) uma técnica de poder que nao esta
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apenas vinculada aos estados, podendo ser realizada para além dele por seus tragos nao
instantaneos, indiretos e transnacionais. Compreendendo caracteristicas ideologicas, culturais
e sociais. (Martinelli, 2016, p. 69).

Nye (2002), na sua génese o poder brando, deve ser seducao, tem como finalidade
a cavitagdo de um agente a copia-lo, mas ndo de maneira imposta ou for¢ada a realizar o que
se quer alcangar.

Aparecendo como uma conexdao atraente, o poder brando atrai os agentes a
desejarem se parecer com o outro, sem impor isso. O poder brando possui como aspectos
basicos baseados em nog¢des culturais e ideais junto ao que se denomina como padrdo
mundial. S3o parte do poder brando definicdes como: liberdade, paz, sustentabilidade,
democracia, autonomia... dentre outros que sao vistos de forma positiva. (Martinelli, 2016, p.
70).

A extensdo dos mecanismos de atragdo ndo podem excluir ninguém, sendo efeito
isso (exclusdo de alguém) afeta explicitamente definicdes postas acima tal como a
democracia, liberdade e etc... Porém em sua forma plena pode causar um impacto positivo e
outros agentes irdo tentar fazer o mesmo por influéncia indireta. (Martinelli, 2016, p. 70).

Se a mesma for efetiva e bem praticada, pode vir a influenciar outras nagoes a se
assemelhar, de forma voluntaria, através da sedu¢do como ja mencionada. “Se eu conseguir
leva-lo a querer fazer o que eu quero, nao precisarei obriga-lo a fazer o que vocé ndo quer.”.
Nye, 2002, p. 37).

Martinelli (2016), apds a leitura do autor Gongalves (2008), nos d4 um exemplo
de poder brando através da “American Way of Life”, por volta dos anos de 1930, coloca que a
disseminagdo através dos meio de comunicacdo foi de suma importdncia para a industria
cinematografica de Hollywood e para a musica estadunidenses atingissem as massas em
varias partes do globo, e que foi absorvida dentro de outras culturas como poder brando de
maneira sedutora e sem imposicao.

Ja& colocados em pauta esses conceitos podemos agora fazer uma explanacao
geografica e historica sobre o pais de origem do nosso objeto de estudo, a Coreia do Sul, de
onde surgiu o K-Pop, como esse pais se formou e como ele utilizou do soft-power na

geopolitica mundial para ascender economicamente e politicamente.
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5 GEOGRAFIA E HISTORIA DA COREIA DO SUL

Situado no continente Asiatico, a Coreia do Sul é um dos paises do Leste
Asiatico, situado na peninsula coreana (parte meio sul da peninsula), fazendo fronteira
terrestre somente com a Coreia do Norte (parte meio norte da peninsula) sendo separados pela
Zona Desmilitarizada da Coreia (DMZ), a leste do pais estd o Mar do Japao, a sul o Estreito
da Coreia que a separa do Japao e a oeste o0 Mar Amarelo. O pais ¢ dividido em trés tipos de
governanga, sendo o primeiro o nivel provincial que ¢ dividido em nove partes (Figura 1),
sendo elas: 1 provincia autdbnoma especial, 6 cidades metropolitanas, 1 cidade especial e 1
cidade autonoma especial. Segundo IBGE Paises, a Coreia do Sul possui uma extensao
territorial de 100.410 km?, com uma populagao de aproximadamente 51.628.117 hab. (29° em
populacdo) e uma densidade demografica de 531,11 hab/km?. A capital do pais e mais

importante cidade ¢ Seul com quase 10 milhdes de habitantes. Com um Produto Interno Bruto

Total de US$1.665.245.538.594,96.

Figura 1 — Mapa da Coreia do Sul e suas Divisdes Administrativas de Primeiro Nivel
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A seguinte explanacdo acerca da historia sul-coreana sera baseada na leitura de

Sousa e Silva (2023). Centrada em fortalecer suas defesas contra ameagas nas proximidades,
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na década de 1880 a Dinastia Joseon assinou o primeiro acordo diplomético com os Estados
Unidos, o Tratado de Shufeldt, referente a paz, amizade, comércio e navegagdo. Esse tratado
fez com que crescesse as relagdes diplomaticas, efeito desse acordo temos: a visita em 1883
do ministro Lucius Harwood Foote, em virtude da criacao da legacao coreana em Washington,
assim também como a visita de missionarios protestantes como a de Henry Appenzeller, que
teve como objetivo ensinar na escola de Paichai Hakdang, outros passaram pelo pais com o
objetivo de criar escolas e hospitais como o missionario Shefeldt que eventualmente em suas
salas eles se utilizava de um instrumental folk e letras no idioma coreano, referenciando o
povo do pais e o patriotismo.

Ap6s a virada do século, no ano de 1905 deu-se inicio a importa¢do da snoka
(musica de origem japonesa) para o pais, que deu inicio a interpolagdo do estilo advindo do
Japao com os estilos citados anteriormente dando origem a chamada changga. Howard
(2006). Através disso deu-se a primeira relacdo entre as trés culturas dentro da musica popular
coreana, levando-a a ascensdo no pais. Apds isso o pais foi dominado pelo império japonés
em 1910 que perdurou até 1945, dentro desse momento as musicas criadas ainda eram para
agradar o publico geral, contudo o Japao como dominante do territdrio, controlava todo o
processo de criacdo e diziam o que poderia ser abordados nas musicas da época, alguns estilos
musicais como o frot que tinha na sua composi¢do aspectos ocidentais, coreanos e japoneses
(bebia da fonte do enka estilo japonés que mesclava elementos tradicionais japoneses com
elementos ocidentais) foi censurado e com a entrada do Japao na 2° Guerra Mundial em 1941,
a ascensdo do imperialismo japonés sobre as manifestacdes culturais coreanas, contudo o frot
foi impedido de passar e incluir na sua composi¢do sentimentos de reflexdo ou infelicidade,
para impedir possiveis revolu¢des contra o imperialismo japonés, por causa disso as letras e
acordes das musicas eram censuradas, para além algumas medidas de apagamento da
identidade nacional, criagao de politicas de abolicdo de simbolos tradicionais dos niveis
coreanos, a imposicdo da substituicdo do nome japonés pelo coreano, isso durante o
momento mais critico da segunda guerra mundial.

No ano de 1945 com a queda da Alemanha nazista e também apos os Estados
Unidos ter langado bombas atomicas, o Japao finalmente se rendeu e retirou-se do territorio
da penisula coreana, conquistou sua independencia no ano de 1948, contudo o territorio
entrou em guerra interna em 1951, a chamada Guerra da Coreia que se estendeu por 3 anos,
entre a parte do norte da penisula e a parte sul, apoiadas por tropas sovieticas e
norte-americanas respectivamentes, € somente apos a assinatura do armisticio em

Panmunjom, que teve-se tregua sem a declaracdo de uma parte vitoriosa até os dias de hoje.
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Assim como na entrada japonesa no territdrio, com os estadunidenses no sul
houve alteragdes no ponto de vista da musica sul-coreana, assim como o modo de vida dentro
da porg¢ao sul da peninsula foi alterada pela presenca dos soldados estadunidenses, ndao apenas
uma influéncia sobre a musica mas também o modo de vida, comportamento, trajes e etc...
como por exemplo: roupas de couro, mini-saias até habitos de frequentar clubes noturnos e a
utilizacdo de drogas advindo do movimento hippie e rock, algumas partes mais que outras
passaram por essas alteracdes o caso mais vivido até o hoje ¢ o bairro e Itaewon conhecido
como o bairro coreano mais estrangeiro até os dias atuais.

Ao contrario da ocupagdo japonesa na peninsula que adotava praticas violentas e
repressivas, a atuacdo estadunidense deu-se através das radios como um pedago da agenda de
promogao cultural. Em 1960, com o intuito de entreter os soldados no distrito de Yongsan, os
artistas coreanos imitavam artistas estadunidenses, disso surgiu os chamados atualmente de
showcase que desse primeiro momento foi o responsavel pela formacdo do grupo feminino
The Kim Sisters, com uma pegada country em suas musicas, que viria a se popularizar entre
os estadunidenses, e seria o primeiro grupo de K-Pop a realizar show nos Estados Unidos. Tal
influéncia fez com que o governo ficasse receoso de que aquilo fizesse a Coreia perdesse sua
identidade cultural, e com isso as influéncias externas deveriam ser exterminadas do modo de
vida dos sul-coreanos.

Em 1963 deu-se inicio a ditadura militar do General Park Chung-Hee, sendo o
primeiro governante do pais pos guerra da Coreia, se mantendo no poder até 1979. Essa ideia
de acabar com a influéncia ocidental no pais ja foi colocada em pratica, foi durante esse
governo que a Coreia do Sul atingiu a categoria de Tigre Asiatico, passando por um intenso
processo de industrializagdo, sendo conhecida essencialmente por exportar insumos de
tecnologias a precos menores. Com o grande nimero de exportagdes ¢ de se esperar um
crescimento no ambito econdmico, contudo o governo como ja mencionado ditatorial tinha
um carater extremamente nacionalista, fazendo com que nenhum tipo de entretenimento de
fora do pais pudesse chegar e ou ser transmitido no pais, como também o controle e a censura
da midia sul-coreana, chegando até a minipular os costumes do povo, € a inspensao das ruas
do pais, vestimentas afim de moldar a sociedade tornando-a controlada e obediente.

Ainda assim, o governo apresenta medidas para o ambito externo, como
divulgagdo das faces tradicionais da sua cultura entre elas as dangas e propagandas de artistas
sul-coreanos nos Estados Unidos, essas acdes eram fundadas na expansdo do sentimento
anti-comunista efeito da Guerra Fria, e, independentemente das censuras para com a midia

exterior, 0 pais procurava mostrar um espaco interno de extrema amor pela na¢do e a0 mesmo
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tempo procurava uma estabilidade acerca das relagdes comerciais. Em 1979 com a morte do
ditador Park Chung-Hee, o pais ndo teve tantas mudangas como se imaginava, a midia
continuava sendo censurada através do governo e pouquissimos conteudos exteriores
circulavam dentro da Coreia do Sul.

A virada de chave mesmo s6 veio em 1988 com Seul (capital da Coreia do Sul)
sediando as olimpiadas daquele mesmo ano, fazendo inicia-se a democracia no pais e desse
inicio a um novo capitulo de expansao que trouxe aos habitantes um contato amplo com o que
vinha do além dos limites do pais, podendo se conectarem com novas culturas e midias.
Sendo entendido através daquele momento o avango produtivo que uma producdo cultural
possui, uma andlise feita pelo governo dos ganhos feitos com o langamento do filme Jurassic
Park de Steven Spielberg em 1993 pelos Estados Unidos, quanto um filme daquela dimensao
poderia ser benéfico para a economia, visto que o lucro obtido poderia equivaler ao valor
arrecadado pela venda de 1 milhdo e 500 mil carros da Hyundai nessa época, visto isso no
Governo de Kim Young-Sam (1993-1998), com o objetivo de investimento na cultura interna
para valorizd—la e ainda sim arrecadar lucros com a mesma, foi criado o Departamento de
Cultura em 1995.

Infelizmente, devido a uma crise financeira que acertou os paises da Asia, houve
uma recessdo na economia no ano de 1997, consequéncia das politicas monetarias
estabelecidas nos governos dos paises naquela época (REIS, 2019), em especifico a Coreia do
Sul nosso foco aqui teve que recorrer a um empréstimo do Fundo Monetario Internacional
(FMI) no valor de 57 bilhdes de dolares, para que o pais pudesse voltar a progredir, seu
Produto Interno Bruto (PIB) caiu 38% durante a crise. Ainda focada nas producdes culturais
do pais e na diplomacia cultural, os investimentos para este setor cresceram um pouco mais de
meio por cento chegando a 1% do PIB Sul-coreano, a fim de produzir e mostrar ao exterior a
“marca” coreana.

Dado a curta distdncia entre esses paises, caracteristicas semelhantes tanto
ideoldgicas como de valores sociais e também o confucionismo, a China foi o pontapé inicial
para a difusao ao exterior dos produtos sul-coreanos como: séries, k-dramas fizeram bastante
sucesso entre os chineses.

A estratégia adotada pelo governo coreano era disseminagdo da cultura coreana
por meio do entretenimento, fazendo com que outros paises tenham interesse € queiram
comercializar e consumir os produtos do pais, assim fazendo com que haja uma

movimentagdo econdmica, pois em relacao a territorio e populacao a Coreia do Sul é pequena,
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e isso traz certas limitagdes. Entdo a industria cultural tornou-se um dos pilares juntamente
com a economia e politica da politica externa coreana (GENTIL, 2017, p. 5).

No governo de Roh Moo-Hyun, presidente de 2003 a 2008, nascia o conceito de
Creative Korea promovendo a edificacdo de uma cultura fundada no cambio de inumeras
outras, e ¢ nesse contexto que vemos o surgimento da onda coreana com grande for¢a no
cenario global que desde o seu inicio s tendeu a crescer e alcancar cada vez mais mercados

com seus diversos produtos culturais.
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6 ONDA COREANA (HALLYU OU THE KOREAN WAVE)

Advindo do mandarim Hanliu (3Jit), foi a maneira da midia chinesa referir-se a
populariza¢io da cultura sul-coreana na China. Traduzido para o coreano como Hallyu (3+57)
(sendo a jungdo das palavras: Han fazendo referéncia a propria Coreia, o Rio Han e Lyu ou
Ryu, em traducdo livre corrente, fluxo, onda). Em portugués Onda Coreana, ¢ comum também
encontrar-se em varios trabalhos o nome em inglés, the korean wave.

A China foi o primeiro mercado impactado pela Hallyu, nos anos 1990, através
dos dramas coreanos (K-Dramas). O primeiro deles, em 1997, intitulado ‘What is Love
About?’ da MBC TV da Coreia do Sul (Figura 2), foi transmitido para os chineses pela CCTV
(Televisao Central da China), com audiéncia de 150 milhdes de telespectadores.

Moura (2021), apos a leitura de Carvalho (2019), Chang e Lee (2017) e Kocis
(2011), este k-drama ¢ a 2° maior audiéncia de um programa estrangeiro no pais, sendo ele o
responsavel por um crescimento significativo do interesse dos chineses acerca dos atores,

atrizes e também dos cantores sul-coreanos, devido as trilhas sonoras dos k-dramas.

Figura 2 — Poster do K-Drama ‘What Is Love About?’
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Moura (2021), ap6s a leitura de Carvalho (2019), Chang e Lee (2017) e Kocis

(2011), Herald (2011), outro mercado impactado através dos k-dramas foi o japonés, através

! Disponivel em: https://asianwiki.com/What is_Love.
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do k-drama “Winter Sonata” (Figura 3), da KBS2 da Coreia do Sul, fez um enorme sucesso no
Japao, onde foi exibido diversas vezes por demanda, através da NHK TV do Japao, sendo uma
delas no idioma original (coreano) e legendado (japonés), um acontecimento inédito no pais,
tendo uma audiéncia de 22,5% no hordrio nobre, e a emissora japonesa arrecadou com
produtos ligados ao k-drama cerca de US$3,5 milhdes.

Kocis (2011), em seu guia sobre o movimento Hallyu, a onda coreana passou a
ser encarada ndo somente como um plano de lucro, mas também um instrumento politico
benéfico para a formagao de uma visao sobre a Coreia do Sul.

A Onda Coreana, se configura em 4 ondas: a primeira ¢ o Hallyu 1.0, com o
progresso das producdes culturais pelas empresas sul-coreanas, as primeiras empreitadas
deram-se para os paises do leste e sudeste da asia, os maiores consumidores foram em 1°

Japao com 57,4% , em 2° Taiwan com 18,4% e em 3° China e Hong Kong com 8,9% .

Figura 3 — Poster do K-Drama Winter Sonata
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Moura (2021), ap6s a leitura dos autores Chang e Lee (2017); Dias (2014); Jin
(2012); e Jun (2017), a quantidade de exportacdes do pais subiram exponencialmente,
passando de US$5,5 milhdes em 1995 para incriveis US$150,9 milhdes em 2007, dessa

montante os k-dramas eram responsaveis por 87,8%, e o restante 8,4% os programas de

2 Disponivel em: https:/asianwiki.com/Winter _Sonata.
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entretenimento e 0,6% animacdes. Além dos k-dramas, a industria cinematografica coreana
também teve impacto significativo, gracas aos avangos no ramo e as exportagdes dos mesmos
pelo leste asiatico. Filmes como Silmido de 2003 (Figura 4), e Tae Guk Gi de 2004 (Figura 5),
tiveram forte impacto assim como diversos outros nos mercados asiaticos, mas em escala
mundial ainda n3o era a mesma coisa da Asia que anos apés ano a popularidade dos k-dramas
s6 aumentava e atingia novos mercados.

Figura 4 — Poster do Filme Silmido Flgura 5- Poster do Filme Tae Guk Gi
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Moura (2021), ap6s a leitura dos autores Jin (2012); Jun (2017); e Carvalho
(2019), indo para a 2° fase do movimento ou a Hallyu 2.0, ¢ o momento no qual as evolugdes
tecnoldgicas e virtuais sul-coreanas em contato com os produtos culturais ddo um impulso
para um peak nunca atingido antes. Um dos principais protagonistas dessa nova fase foram os
jogos onlines, como Aion em 2008 (Figura 6), e a série de jogos Lineage (Figura 7), que o
primeiro jogo da franquia foi lancado em 1998, ambos os jogos da empresa NCSoft, além dos
jogos as redes sociais virtuais também foram responsaveis por esse impulso, como a Cyworld,
e também os smartphones como os Galaxy da Samsung (Figura 8). Os meios sociais

estrangeiros e¢ at¢é mesmo o YouTube foram pecas chave para o avango da Hallyu,

3 Disponivel em: https://www.imdb.com/title/tt0387596/.
4 Disponivel em: https://www.imdb.com/title/tt0386064/.



https://www.imdb.com/title/tt0386064/
https://www.imdb.com/title/tt0387596/

35

essencialmente o boom do K-Pop por causa dos MVs (music videos) e os K-games (gameplay,

reviews).

Figura 6 — Capa do Jogo Aion
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Figura 8 — Algumas empresas coreanas que impulsionaram a Hallyu
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5 Disponivel em: https://notadogame.com/aion-ascension.
® Disponivel em: https://en.wikipedia.org/wiki/Lineage %28video_game%29.
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Moura (2021) ap6s a leitura dos autores Jin (2012); Jun (2017); e Carvalho (2019),
a disseminagdo dos jogos virtuais contribuiu imensamente no progresso dessa industria na
Coreia do Sul, em especial com as evolugdes dos sistemas de banda larga, no qual gerou um
crescimento nos mecanismos globais dos jogos, batendo de frente com as industrias da musica
e cinema. As exportagcdes cresceram em 15,7% entre os anos 2000 e 2010, passando de
US$102 milhdes para US$1,6 bilhdes.

Moura (2021) apds a leitura dos autores Jin (2012); Jun (2017); e Carvalho
(2019),A industria musical, seu aumento deu-se devido a existéncia de empresas de grande
porte dentro do mercado do entretenimento, essas sdo comumente conhecidas como Big 3: SM
Entertainment, YG Entertainment, e JYP Entertainment, tais empresas até os dias atuais sdo as
responsaveis por revelar os maiores nomes da industria, obviamente nao sdo as Unicas a terem
grupos, ¢ ou idols (artistas de K-Pop) de sucesso (Figura 9), hoje mesmo ja se fala em uma Big
4, as 3 empresas ja mencionadas e a HYBE Entertainment, falarei disso mais para a frente,
falando agora sobre as exporta¢des nessa industria em 2010 o numero de exportagdes era de

US$80,9 milhdes, ja em 2011 ultrapassou os US$177 milhdes.

—

Figura 9 — Grupos de K-Pop
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Fonte: Headcanons (2017)’

" Disponivel em:
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Segundo Jin (2012), o crescimento da internet foi um agente essencial para o
avanco da Hallyu 2.0, através da internet, foi capaz de termos aproximagao com as musicas
(K-Pop) e os jogos, que foram os produtos de destaque da segunda onda.

Em Roll (2020), para o governo da Coreia do Sul a relagao dos seus cidadaos com
o restante do globo ¢ encarada com bons olhos, nessa linha o governo trabalha constantemente
na melhoria estrutural de internet.

Para Chang e Lee (2017) a fase seguinte da Hallyu (2009-) foi favorecida por dois
atores: a internet € o avanco constante das midias sociais, € também os empenhos das
empresas governamentais do pais. Beneficiados pelos servicos ubiquos de conexdo e a
evolucdo dos aparelhos moveis (principalmente smartphones), os produtos culturais da Coreia
do Sul foram sendo difundidos para além das imediac¢des do pais. O avango das midias sociais
como YouTube e as redes sociais, apresentaram inimeras formas de relagdes para mostrar,
absorver e difundir os produtos culturais.

Avangando agora para a 3° fase do movimento ou a Hallyu 3.0, aqui as discussdes
sdo mais diversas a cerca o seu foco, mas para Jun (2017), o foco dessa fase ¢ o modo de vida
dos coreanos, nisso esta envolvido alimentagado, saude, beleza, software ¢ entretenimento. As
marcas, se utilizam dos k-dramas e filmes para apresentar seus produtos ao publico, ¢ também
assinam com atores, atrizes e idols para serem “embaixadores” da marca para aparecerem
usando a marca, estrelar campanhas, com o intuito de fazer as massas consumirem tal marca
ou produto, e realmente ¢ uma estratégia que funciona, trazendo para o locus do trabalho o
K-Pop, os idols da industria principalmente os que tem um nome ja estavel na industria, sdo
embaixadores de diversas marcas, e ao aparecer com alguma pega de tal marca € o suficiente
para a mesma se esgotar em segundos.

Entre os anos de 2009 e 2019 as exportagcdes de cosméticos cresceram
imensamente, 0 montante de exportacdo passou de aproximadamente US$370 milhdes no ano
de 2009, para incriveis US$5,3 bilhdes em 2019. O estudo englobou itens de higiene, produtos
de pedicure e manicure, maquiagem, cuidados com a pele, produtos de beleza, e cosméticos,
nao levando em consideracdo medicamentos, bronzeadores ou protetores solares. (Statista
Research Department, 2020).

Kim (2015), a quarta fase ou a Hallyu 4.0, ainda ¢ uma pauta bastante discutida e
motivo de muita discordancia entre diversos estudiosos, sobre o que compode essa quarta onda,
tal embate acontece por causa da rivalidade entre empresas, governo, midia e ciéncia, para

moldar a fase para atender seus interesses individuais.
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Segundo Kim (2015), a Hallyu 4.0 ¢ referente ao estilo de vida do povo coreano,
focado em coisas como moda e gastronomia, tais coisas estdo relacionadas aos artistas do
movimento. Dois elementos fomentam tal ponto, sdo eles as propagandas sobre esses artigos
que contém os idols e também o interesse e a aquisicao dos itens pelos fas.

J& Jun (2017) acredita que diferente das demais ondas, que possuem possuem
pontos distintos, a Hallyu 4.0 esta relacionada a onipresen¢a, uma alusdo aos cuidados para
com as acumulacdes da Hallyu 1.0, 2.0 e 3.0. O esquema a seguir (Tabela 3) traz um resumo

das 4 fases do movimento Hallyu, com o foco de cada fase e alguns exemplos relacionados a

cada uma das fases.

Tabela 3 — Fases da Hallyu, Foco e Alguns Exemplo

Exemplo K-Dramas: K-Pop: Cosméticos: Em Progresso,
(Alguns Filmes, What is Love BoA, Psy, Hera... Aliancas entre
Dramas, Grupos About?, Winter ~ SNSD, 2NEI1, SkinCare: paises,
e Solistas, Sonata... Big Bang, BTS, TONYMOLY... empresas...
Marcas, etc...)  K-Filmes: BLACKPINK, Saude Para ampliar a
Silmido, Twice... Alimentos: demanda dos
Tae Guk Gi... K-Games: Kimchi frutos da
Aion, Lineage,  Software: Hallyu.
War Rock... Kakao, Line...

Fonte: Adaptado pelo autor de Carvalho (2019, p. 25 apud JUN, 2017, p. 157).

Chegando no objeto de estudo deste trabalho, que ¢ a musica popular sul-coreana
ou como comumente ¢ conhecida o K-Pop, que na minha concep¢do ¢ o produto mais
poderoso da Hallyu, pois a musica ele tem o poder de conectar as pessoas de maneiras
inimaginaveis, do jeito que vocé nao precisa entender o idioma dela para conseguir sentir algo,
ou te fazer gostar daquela musica, e a musica pode ser utilizada de inimeras formas e conter

nela diversos sentimentos, posicionamentos politicos, ideologias e etc.
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7 K-POP: PODER BRANDO SUL-COREANO

A nomenclatura K-Pop, do inglés Korean Pop em traducdo direta Pop Coreano,
Lee (20006), esta relacionado as producdes musicais sul-coreanas, partindo dos anos 1990, que
tem como base inimeros géneros e estilos musicais dos mais diversos lugares do globo, dentre
os géneros que tém influéncia sobre o K-Pop podemos citar: hip-hop, rap, rock, pop ocidental,
dentre inumeros outros géneros musicais. O K-Pop nao ¢ apenas o mix de gé€neros musicais,
somado a isso temos as roupas, visuais, coreografias, MVs de altissima produ¢do, e esse
conjunto ¢ compde o K-Pop como um todo, o género musical mais popular no pais e
globalmente um dos mais populares, nos ultimos aproximadamente 15 anos.

Do mesmo jeito que a Hallyu é divida em fases, o K-Pop ¢ divido também,
porém aqui usamos o termo Geragdes, que atualmente temos 4 geragdes ja conceituadas e
estamos entrando na 5° geracdo, mas que ainda ndo tem muitos nomes e ainda ndo tem uma
grande aceitacdo da comunidade Kpopper (fas de K-Pop), porém diversos veiculos midiaticos
sul-coreanos ¢ até mesmo empresas da industria, como a YG Entertainment, em um artigo
publicado, ao referir-se a0 BABYMONSTER seu mais novo grupo feminino, que fez seu debut
(estreia) no dia 27 de Novembro de 2023, usou o termo 5° geragdo entdo, ja esta em uso o
termo, estamos nos despedindo da 4° geracao e entrando na 5° gera¢dao no ano de 2023, porém
ndo € que ao iniciar uma nova geragao as demais sejam apagadas, ndo € isso, atualmente ainda
existem grupos ou solistas da 1°, 2° e 3° geracdo que ainda estdo em atividades, Lee (2006), a
classificagdo ¢ feita a partir dos que ¢ comum com relagdo aos artistas e também na industria

como todo.

7.1 Geracoes do K-Pop

E quase impossivel ficar por dentro de todos os langamentos e acontecimentos
do K-Pop, ¢ uma industria gigantesca e quase sempre estd surgindo um novo grupo, seja boy
group (grupo masculino) ou gir/ group (grupo feminino) ou solista. Com o debut dos artistas
ocorrendo quase estacional, devido ao processo de treinamento que eles passam nas empresas,
o chamado Trainee, que irei abordar melhor quando falarmos da dinamica da industria do
K-Pop, esse processo faz com que ocorra essa movimentacao na industria de dishand (fim de
um grupo) e o debut de outros, porém pode ser uma movimentagdo confusa até mesmo para os
fas mais antigos, entdo por isso o site coreano /dology resolveu fazer uma matéria sobre o

tema e o site brasileiro revista koreain fez a tradu¢ao da matéria.
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Como ja mencionado acima estamos entrando na 5° geragdo do K-Pop, porém
ainda ndo ¢ algo palpavel, entdo trataremos das 4 geracdes que ja estdo firmadas, ainda tem
outro mais, que ¢ em relacdo a duracdo de cada geragdo, aqui estarei utilizando os dados do
site revista koreain, que unido as minhas experiéncias enquanto fa de K-Pop.

A primeira gerag¢ao do K-Pop, ¢ o inicio de tudo, ndo tinham essa concepgao de
geracdo, ndo tem um inicio muito certo, porém segundo a Revista Koreain (2021), deu-se
inicio em 1996 e perdurou até 2004, porém o inicio do K-Pop como conhecemos deu-se com o
trio Seo Taiji and Boys, um grupo masculino que debutou em 1992, formado pelos integrantes:
Seo Taiji, Yang Hyun-suk e Lee Juno, que tinham um estilo mais ligado com o hip-hop, sdo
considerados os pioneiros do que hoje ndés conhecemos como K-Pop, nio tiveram tanta
aclamag¢do no inicio, em sua primeira apari¢do num programa de televisdo, pois eram muito
diferentes do que vinha sendo feito anteriormente no cendrio musical coreano, que tinham uma
pegada patriota com letras sobre o pais, sobre amor a nacdo. nessa altura as musicas perderam
essa pegada e comegaram possuem letras que falavam sobre outras temadticas que eram mais
comum no ocidente, e os artistas dessa geragdo inspiraram-se no pop € no ja mencionado
hip-hop ocidental, ndo apenas no estilo sonoro como também na maneira de se vestir.

E nesse periodo que vemos o surgimento de duas das 3 maiores empresas da
industria, que formaria juntamente com a SM Entertainment, fundada em 1989, formaria a Big
3, estamos falando da JYP Entertainment em 1997 e em 1998 a YG Entertainment, fundada
pelo membro do trio Seo Taiji and Boys, Yang Hyun-suk, o trio por meados de 1996 em uma
fase conturbada da carreira de idol decidiram encerrar as atividades do trio para focarem em
outras atividades, como ja mencionada a fundagdo da YG Entertainment por um deles, através
deles e de outros grupos, solistas, duos que o K-Pop modificou-se até chegar nos dias atuais.
Dentre alguns nomes dessa geragdo podemos mencionar: BoA, PSY, HO.T, S.E.S, Fly To The
Sky, Rain e entre outros (Figura 10).

A segunda geracdo do K-Pop ¢ marcada pela sua expansdo e internacionalizacao,
essa geracdo se estende de 2004 a 2012, o K-Pop para a Coreia do Sul aparecia como uma
opg¢ao vidvel em meio a crise asiatica que aconteceu no inicio dos anos 2000, a industria se
mostrava lucrativa no mercado sul-coreano e também globalmente. Nisso, fica nitido o alto
investimento e exploracdo das formulas mais rentaveis no mercado fonografico, e também o
aumento da taxa de lucro financeiro pela expansao do género na Coreia e também no mundo.

Essa geragdo ¢ a geragdo de grupos iconicos, inspiragdes para os das proximas
geragdes ¢ agentes modeladores do modelo efetivo dos grupos de K-Pop no passar dos anos.

Abriram portas para os idols nos meios de entretenimento como programas de televisdo,
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reality shows, K-Dramas e até mesmo os grupos terem seu proprio programa. A crescente
fama dos grupos de K-Pop nas suas imedia¢des, como Japao e China, paises onde ja se
abracava a onda Hallyu desde o inicio, essa crescente fama dos grupos criou-se a possibilidade
dos grupos embarcarem em turnés pela Asia e posteriormente turnés mundiais.

Figura 10 — Primeira Geragao do K-Pop

'

Fonte: Elaboragao propria.

Os grupos comecavam a aparecer em programas de televisdo estadunidenses para
promover suas musicas, dar entrevistas e etc... Alguns grupos eram convidados por grandes
nomes nos EUA para sessdes de estudio, remixes em musicas e etc... Nesse momento o
K-Pop ganha seu status de fendmeno, em vista do crescimento da internet ¢ de algumas midias
como YouTube Aqui alguns nomes de grupos da 2° geragdo: 2NEI, BIG BANG, Girls
Generation (SNSD), Super Junior, Wonder Girls, 2PM e entre outros (Figura 11).

Passando agora para a terceira geracdo do K-Pop, datada de 2012 a 2017, essa
geragao o K-Pop se estabelecia como um mercado de escala mundial. As empresas do ramo,
estavam focadas, além de conseguir uma carreira estavel para seus grupos dentro da Coreia,
conseguir o mesmo feito internacionalmente, com isso visavam suas estratégias e objetivos
para o mercado mundial.

Com as midias digitais em evolugdo, as empresas ja nao ficavam presas e
dependentes da televisdo por exemplo, nesse periodo elas podiam mostrar seus idols para as
massas em produgdes proprias, através dessas midias online. E nessa geragdo que aparecem 0s
programas de sobrevivéncia, que mostrava na frente das cameras o processo trainee dentro das

empresas, ou o conhecido Daily Life, videos de rotina, a fim de que as pessoas tenham mais
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contato com os idols, mostrando os mesmos de forma mais humana, mostrando a rotina deles.
Essa ¢ a geracdo de debut de diversos grupos de grande nome do mercado global, dentre eles:

BLACKPINK, BTS, Twice, EXO, Red Velvet, Seventeen ¢ entre outros (Figura 12).

Figura 11 — Segunda geracdo do K—Pop

Y
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Beyond the

Fonte: Elaboragao propria.

Figura 12 — Terceira geragdo do K-Pop

BLACKPINK

A AN

Seventeen

Fonte: Elaboragao propria.

Apos isso, temos a quarta geracdo que estd no seu fim no ano de 2023, datada
de 2018 ao inicio de 2023, a 4° geragdo ¢ marcada também pela estabilidade, Aqui também

ocorre o equilibrio entre mercados, existindo grupos que fazem mais sucesso dentro do proprio
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pais do que fora, ou o contrario, porém a atuagao e interesse dos mercados tornam-se cada vez
mais evidente e determinado. Mesmo que todo esse enfoque no mercado mundial, dentro das
empresas o mercado sul-coreano ainda tem enfoque, assim como a 5° geracdo, a 4° geracao
passou por inumeros desafios para se estabelecer como geracdo, como a ja abordada
segmentacdo de mercado, a pandemia de Covid-19.

Aqui com a internet como temos atualmente, foi uma ferramenta crucial para
diversas empresas que ndo sdao grandes, para conseguir lucro com seus grupos, adotavam
estratégias mais voltadas ao mercado externo, os grupos eram mais conhecidos no exterior do
que no proprio pais, apostando num som mais ocidental e visuais também mas sem deixar de
lado a esséncia do K-Pop. Além disso, algumas redes sociais como o TikTok se tornaram
muito populares, principalmente pelo momento pandémico que passamos, e esse aplicativo foi
a base de para viralizar algumas musicas de K-Pop. Essa ¢ a geracdo de grupos como: ITZY,
TOMORROW X TOGETHER (TXT), Aespa, NewlJeans, Treasure, IVE e entre outros (Figura
13).

Figura 13 — Quarta geragdao do K-Pop
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Fonte: Elaboragao propria.

E pra finalizar esse topico a quinta geragdo, estd na estrada desde meados de
marg¢o, onde aconteceu debut do Xikers, reportado pelos veiculos da midia como 5° geragao,
porém pela internet ainda ¢ um tépico de discussdo entre os fas do género que entre outras
criticas afirmam que a 4° geragdo ainda esta forte e que a 5° geragdo nao existe, porém por
mais que sejamos fas, ndo podemos ir contra a propria industria ou as midias da mesma, uma

vez que eles ¢ quem as fazem, apenas esta acontecendo o que ocorreu no inicio da 4° geracao,
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os nomes ainda estdo comegando, e ndo tudo instantaneamente que acontece. Alguns nomes
dessa nova geracdo que ja estrearam: BABYMONSTER, RIIZE, Kiss of Life, Xikers,
BOYNEXTDOOR, ZeroBaseOne (ZB1) e entre outros. (Figura 14).

Figura 14 — Quinta gera¢ao do K-Pop

B
BABYMONSTER

Fonte: Elaboragao propria.

No proximo topico iremos tratar acerca da industria do K-Pop desde o

recrutamento dos idols, até as promog¢des de fato das musicas e etc.

7.2 A dinamica da industria do K-Pop

Nas duas ultimas décadas do milénio passado vimos o surgimento das trés
maiores empresas da industria do K-Pop, Vincent (2019) em 1989 Lee Soo Man fundava a
SM Entertainment, que ja4 naquele tempo dedicava-se nessa mescla de estilos e géneros
ocidentais com orientais. Mais tarde por volta de 1996, com o decaimento de popularidade do
Trio Seo Taiji and Boys, ¢ a demanda por algo novo, que desse novos passos no rumo ja
iniciado pelo trio, novas empresas foram nascendo, para a administrar, criar € gerenciar novos
idols. No ano seguinte surgia a JYP Entertainment criada pelo Park Jin Young, uma das
maiores empresas da industria do K-Pop, juntamente da ja mencionada SM Entertainment e
também da YG Entertainment, fundada no ano seguinte em 1998, pelo ex-membro dos Seo
Taiji and Boys, Yang Hyun-suk. As trés juntas formam a chamada Big 3, sendo as maiores
empresas da induastria, € que com o enorme sucesso do grupo masculino B7S da HYBE

Corporation que foi fundada em 2005 sob o nome de Big Hit Entertainment pelo Bang
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Si-hyuk, vem se falando sobre agora ser Big 4, dado o enorme impacto do BTS na 3° geragdo
e também impactando alguns grupos da 4° geracdo de suas empresas filiais, como: 7X7,
NewdJeans, LE SSERAFIM.

Lee (2019), os métodos de criacao dos idols de K-Pop ¢ o mesmo desde muito
tempo, os possiveis candidatos passam por audigdes, ou sdo descobertos pelos olheiros e
agentes das empresas, podendo ocorrer na Coreia do Sul, como no exterior, Almeida (2019),
dentro dos grupos de K-Pop ¢ bem comum encontrarmos membros estrangeiros, japoneses,
chineses, tailandeses, estadunidenses, até mesmo nossos conterraneos brasileiros ja fizeram ou
fazem parte de alguns grupos do K-Pop, como por exemplo: a Gaby do BLACKSWAN. Lee
(2019), mas voltando, nessas audigdes os candidatos devem mostrar suas habilidades:
atuagdo, canto, danga, apos as audigdes quem ¢ aprovado entra para o time de trainees da
empresa, ¢ vao morar (literalmente) no prédio da empresa, em dormitorios para dar inicio a
esse processo que ¢ o mais importante, nesse periodo os trainees, tém aula de canto, danca,
idiomas, atuacdo, e outras diversas aulas importantes para aperfeigoar e aumentar suas
capacidades, conforme a industria, essa fase possui duragdo diferente para cada trainee, a
depender das sua aptidoes pode demorar meses ou até anos, para estrear enfim como grupo,
solista, duo... ou ndo.

Para Almeida (2019), mais em rela¢do aos grupos, costumam ter posi¢cdes de
acordo com as aptidoes dos membros, por exemplo: vocalista, rapper, dancer, visual, lider,
center, rosto do grupo, maknae (2}1]), mas também existe uma nomenclatura para aqueles
idols que conseguem fazer com maestria qualquer coisa, sao os chamados ace. as posigdes de
vocalista, rapper e dancer possuem subdivisdes as duas primeiras citadas podem se subdividir
em: principal, lider e sub, e dancer apenas principal e lider, pois todo o grupo participam nas
coreografias.

Com o grupo idealizado, no quesito integrantes, agora ¢ a fase de producdo, de
tudo que envolve a estreia do grupo, desde as fotos e videos de apresentacdo dos membros, e
conceito do grupo, a musica e ou as musicas que fardo parte dessa “era”, os langamentos no
K-Pop podem acontecer de diversas formas (Tabela 5).

Ha a produgdo do videoclipe (MV) para a title track, ¢ a musica de trabalho do
album, ou single quando ¢ langcada sem outras musicas, no o langamento, para divulgar, os
idols irdo performar nos programas de televisdo, esses sdo 0s programas mais famosos onde
os idols performam suas musicas: Inkigayo, Music Bank, Show Champion, M Countdown...
as musicas também sdo enviadas para as radios e estardo disponiveis em diversas plataformas

digitais, na Coreia eles possuem uma série de plataformas, como: MelOn, Bugs, Genie, FLO e
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VIBE, mas também sdo disponibilizadas em plataformas mais comuns globalmente como:

Spotify, Youtube e YouTube Music (MV e audio), Deezer e etc.

Tabela 4 — Posicoes nos Grupos

Membro que lidera, cuida, e representa o grupo

Main Vocal (principal): ¢ considerado a melhor voz do grupo, tem
mais destaque nas musicas, como notas altas, partes principais, e
geralmente canta mais.

Lead Vocal (lider): um pouco abaixo do principal, tem bons vocais, €
canta um pouco menos.

Sub-Vocalista: Geralmente j4 estd como principal ou lider em outra
posi¢do, mas também canta algumas partes.

Main Rapper (principal): tem as melhores habilidades, e tem maior
destaque nas partes de rap nas musicas.

Lead Rapper (lider): da inicio as partes de rap, mas ndo tem tanto
destaque.

Sub-Rapper: da suporte aos outros rappers.

Main Dancer (principal): possui as maiores habilidades de danga,
geralmente se destaca nos breakdance nas musicas, ou em solos da
danga nas musicas do grupo.

Lead Dancer (lider): 2° melhor dangarino, e geralmente fica na frente
das coreografias.

Considerado o mais bonito do grupo, e geralmente estd mais dentro do
padrdo de beleza coreano.

Ganha o destaque na maior parte das coisas do grupo

Integrante mais famoso do grupo

Integrante mais novo do grupo

Fonte: Elaborado pelo autor.

Tabela 5 — Formatos dos Lancamentos no K-Pop

Apenas uma musica, e possui versao fisica.

Apenas uma musica € nao possui versao fisica.

Contém duas musicas, a title e uma que normalmente chamam de
b-side, ¢ comum esse termo ser usado para todas as musicas que nao
sdo a title.

Contém até 7 musicas.

Contém 8 musicas e ndo possui niimero maximo.
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Repackage E um relangamento de um album j4 existente com algumas musicas
adicionais, no ocidente ¢ mais comum usarem o termo deluxe ao se
referirem a esses albuns.

Fonte: Elaborado pelo autor.

7.2.1 O impacto dos artistas na Coréia e no mundo

Pela primeira geragdo, o K-Pop mostrava-se um grande passo para um grande
futuro, a prova disso ¢ o impacto de muitos dos artistas na €época no K-Pop que estavam eram
agenciados por diversas empresas focadas em mercados diferente e ¢ visto até hoje, essa
interagcdo entre as empresas coreanas, com empresas japonesas ou estadunidenses para atender
melhor o mercado que se esta trabalhando, dentro da primeira geracdo temos um grande
positivo disso que ¢ a solista BoA, agenciada na coreia pela SM Entertainment, no Japao era
agenciada pela Avex Trax e nos Estados Unidos pela SM Entertainment USA (subsidiaria da
SM nos EUA).

Por volta da 2° geracdo do K-Pop, os idols tornavam-se cada vez mais populares,
mas nao somente fazendo musica, comegaram a integrar programas na televisdo, a participar
de k-dramas e etc... outra coisa que ajudou bastante o K-Pop a se tornar um produto
comercial da Hallyu foram os langamentos em outros idiomas, como japonés, e inglés, o que
colaborou para que o publico tivesse mais proximidade com os grupos tanto dentro da Asia
como no restante do globo.

Almeida (2019), pontua que isso foi um ponto chave, partindo das empresas e ou
dos proprios artistas essas mudancas e novas formas, foram essenciais para que houvesse a
dispersdao da musica pop sul-coreana pelo mundo, aparecendo em charts de paises como
Estados Unidos e Reino Unido.

A pluralidade de nacionalidades e os contratos entre empresas, artistas, escritores,
e coreografos de diversos cantos do mundo favoreceu a ideia de um produto global,
agradando tanto ao publico do seu pais natal como ao publico internacional. As empresas da
industria em virtude do sucesso do K-Pop nos mercados asidticos, comecaram a apostar na
possibilidade de atingir o publico o outro lado do globo, Kocis (2013) a marca registrada do
K-Pop sdo suas coreografias frenéticas e bem sincronizadas, instigando o publico a consumir
o K-Pop. Outro fator que colabora para que os grupos tenham um apelo mais internacional, é
0 seu conceito, que na grande maioria das empresas opta por um conceito mais maduro,

sofisticado, musicalmente e visualmente.
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Com as promocdes de artistas de K-Pop atravessando o globo, os lancamentos de
faixas em inglés, e as turnés dos artistas tendo datas em diversos paises da América e Europa,
o consumo do género s6 foi aumentando gradativamente, fizeram surgir os sites de noticias
sobre o gé€nero, ou sobre algum artista especifico pela internet e pelas redes sociais que sao
atualizados sobre tudo desde os comebacks (como sao chamados cada novo langamento de
um artista) até mesmo fotos e videos dos artistas nos aeroportos indo e voltando de algum pais
e etc... Hoje em dia, os grupos nem estreou e ja tem paginas de fas dedicadas prontas para
vocé se informar em inimeros idiomas.

O YouTube teve um papel essencial para a disseminagdo do K-Pop pelo globo,
meados da 2° para a 3° geragdo, essa plataforma ajudava os fas de todo o mundo a consumir
os langamentos facilmente. Foi nela que como ja mencionado anteriormente, em 2012 o Psy
conseguisse um video viral com a “Gangnam Style”, e a musica fosse um hit (sucesso) no
quesito publico e e charts (graficos musicais), entrando no Guinness World Record como o
primeiro video a ultrapassar os 1 bilhdo de visualizag¢des na plataforma, atualmente com quase
5 bilhdes de visualizagdes e 27 milhdes de curtidas. Outros meios de comunicagdo também
foram essenciais para a expansao do género e também do acompanhamento dos grupos pelos
fas como o tik tok e twitter/X e também algumas plataformas coreanas como Weverse e V
Live, sendo essenciais para agilizar as conexdes com os fas.

As vendas fisicas no K-Pop ¢ gigante devido as versoes fisicas dos albuns terem
evoluido com o passar dos anos e adotando aparéncia de box, que geralmente s6 ¢ visto em
edi¢des especiais de albuns ocidentais, e no K-Pop ¢ algo que tornou-se comum e ¢ motivo de
desejo entre os fas, ja que além do CD ou as vezes edi¢des de vinis, acompanha um livro com
diversas fotos, photo cards, adesivos, posteres e acessorios.

Tanto o K-Pop como a Hallyu por inteira enfrentaram coisas boas e negativas ¢
um movimento de pouco mais de 30 anos, algumas coisas quase acabaram com o movimento,
como o impeachment de Park Geun-hye em 2016, que figurou uma crise diplomatica e
politica, a instituicdo do THAAD (sistema de escudos antimisseis estadunidense) aflige as
associacoes geopoliticas do pais com os vizinhos China e Russia, caiu pesado sobre a Hallyu
como todo, essencialmente por causa da China ter retirado os produtos advindos da Coreia do
Sul de seu espaco e ndo s6 isso mais o impedimento da realizagdo de shows de grupos por 14,
porém com o impacto de grupos globalmente como BTS, e BLACKPINK que atualmente sao
os maiores grupos masculino, e feminino do mundo ¢ uma das bases do éxito ndo somente do

K-Pop como da Hallyu mundialmente.
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7.2.2 Dados do K-Pop na Coreia do Sul e no mundo

Nao ha duvidas que uma das musicas mais virais mundialmente foi Gangnam
Style, do solista PSY, em 2012 com a crescente do YouTube, o MV foi espalhando-se
rapidamente e tornou-se o primeiro video da plataforma a bater 1 bilhdo de visualizagdes, fora
1sso a musica entrou em diversos graficos musicais importantes como a Billboard Hot 100,
atingindo o segundo lugar no grafico. Atualmente o video possui 4,9 bilhdes de visualizagdes
e 27 milhdes de curtidas no YouTube.

Como ja& mencionado dentro dos programas de variedades sul-coreanos, as
musicas que foram langadas no mesmo periodo competem entre si, € levando em
consideragdo alguns fatores como: vendas digitais, vendas fisicas, pré-votagcdo, votagao
durante a transmissdo do programa, redes sociais, transmissdes na televisdo e radio, todos
esses fatores resultam em um total de pontos, e a musica que tiver o maior nimero, leva o

troféu. Como pode-se observar abaixo (Figura 15).

Figura 15 — Vitéria de Shut Down no Inkigayo

Fonte: Blackpink café *

Os artistas também vao em estagdes de raddios € em outros programas na
televisdo para divulgar as musicas e dar entrevistas, as musicas também sdo enviadas para as
radios para passarem durante a sua programac¢ao. Aqui ndo se restringe a propria Coreia mas

também globalmente, assim como as performances, vdo em programas de televisdao

8 Disponivel em: https://blackpink.cafe/awards/shut-down-wins-1st-place-on-sbs-inkigayo-shutdown 1 0thwin/.
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estadunidenses, em premiagdes... Que sabendo do impacto do fendmeno do K-Pop, eles tiram
proveito do nome de grupos muito famoso para terem mais publico durantes as transmissoes.
Globalmente, no ano de 2020 esses foram os 5 paises que mais consumiram
K-Pop no Spotify (Figura 16), uma das plataformas que possuem maior quantidade de
usudrios, somente no android (sistema operacional do google), sdo mais de 1 bilhdo de

downloads do aplicativo na play store (loja de aplicativos android).

Figura 16 — Onde o K-Pop foi mais transmitido

USA

Indonesia

Philippines

Japan

Brazil

Fonte: Jovem Nerd, 2020.°

A imagem acima mostra dados do spotify de 2020 onde o K-Pop foi mais
transmitido ao final do ano levando em consideragdo os ultimos 90 dias do mesmo, dentre os
dados divulgados pela plataforma foram:

e 134 bilhdes de minutos de K-Pop transmitido,

e 93 milhdes de playlists criadas com faixas do género,
® 73% do ouvintes do genero sao do sexo feminino,

® 53% dos ouvintes estdo na faixa etaria de 18 a 24 anos

Além de que segundo os mesmos o género K-Pop ¢ popular em todos os 79
paises que o servigo estd disponivel, eles destacaram o crescimento do K-Pop no Egito e
Vietna.

Pelo mapa na imagem apontada vemos que a Coreia do Sul ndo aparece entre
0s 5 primeiros paises que mais ouvem K-Pop no mundo na plataforma, esse motivo se da pelo
fato de que o spotify ¢ uma plataforma nova no pais e eles possuem plataformas de streaming

(consumo de musica) proprios sendo elas o: MelOn, Bugs, Genie, FLO e VIBE. Mais

® Disponivel em:
https://jovemnerd.com.br/nerdbunker/brasil-e-0-quinto-pais-que-mais-ouve-k-pop-segundo-dados-do-spotify/.
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recentemente o site iChart, que combina todas essas plataformas, adicionou o Youtube Music
(apenas o sul-coreano) dentro dele. com o site os usuarios conseguem acompanhar o
desempenho das musicas nos servigos citados.

Quando um grupo atinge o primeiro lugar em varias plataformas tem algumas
nomenclaturas que sdo usadas como: Real All-Kill (RAK), Certified All-Kill (CAK), Perfect
All-Kill (PAK).

O real all-kill ou apenas all-kill (RAK), para atingi-lo a mesma musica deve
atingir a0 mesmo tempo o 1° lugar em todos os charts em tempo real, esses sao atualizados a
cada hora. Sdo eles: Melon TOP100, Genie TOP100 (realtime), FLO e BUGS song chart
realtime. anteriormente ainda existia o Soribada total (realtime), que perdeu popularidade, e
foi retirado do iChart.

O certified all-kill (CAK), ¢ uma evolugao digamos assim do RAK, a musica
precisa estd simultaneamente em 1° lugar em todos os charts Melon, Genie, FLO, BUGS,
Youtube (adicionado recentemente), e também no iChart Realtime (Total Score), chart diario
do iChart.

Finalizando, temos o perfect all-kill (PAK), que a mesma musica precisa
atingir o 1° lugar em todos os charts Melon, Genie, FLO, BUGS, Youtube (adicionado
recentemente), iChart Realtime (Total Score), e agora também iChart Weekly (Total Score),
chart semanal do iChart. Abaixo (Figura 17), pode-se observar quais graficos é preciso

alcancar o primeiro lugar para conseguir um RAK, CAK ou PAK.

Figura 17 — RAK, CAK e PAK

Yoube Top songs #1

Bonus paints for

ND' means Out of 100

Yourbe Top songs

Be
"

s paints for TOPS site
D' me

0 Outof 100

Yourbe Top songs

RO 24Hours 1 - AO 24Hours AO 24Hours

VBE Today Top 100 #1 VBE Today Top 100 VBE Today Top 100

Bugs Song Chart Daly 1 - Bugs Song Chart Daly Bugs Song Chart Daily
Song Chart Reatime Song Chart Realime Song Chart Realime

RAK CAK PAK

NewlJeans NewJeans NewJeans
Ditto Ditto Ditto
iChat™ Weeldy (Total Soore) 1 Chart™ Weeldy (Total Score) t1 iChast™ Wieeldy (Total Soore) 1
iChert™ Realime (Total Score) #1 - iChat™ Reabime (Total Score) Chat™ Realime (Total Score) -
Melon Daly 1 - Melon Daily Melon Daly

TOP100 #1 - TOP100 TOP100
Genie TOP 100 (Dady) £1 Gene TOP 100 (Deiy) Gene TOP 100 (Dedy)

TOP 100 (Resltime) Fl - TOP 100 (Reslime) TOP 100 (Redlfime)

Fonte: Elaborado pelo autor.




52

Newleans, ¢ um quinteto da Ador (subsidiaria da HYBE Corporation) que estreou
em 2022, atualmente ¢ um dos maiores grupos femininos da quarta geracdo, e a musica Ditto
¢ a musica de K-Pop com mais PAKs acumulados, com um total de 655 PAKs acumulados.

As tabelas a seguir foram producdes proprias com dados do Spotify divulgadas ao

final dos anos 2020 e 2021.

Tabela 6 — Artistas de K-Poi mais transmitidos em 2020 e 2021 no Spotify

#1 BTS #1 BTS

#2 BLACKPINK #2 BLACKPINK
#3 EXO #3 TWICE

#4 TWICE #4 Stray Kids

#5 Red Velvet #5 TXT

Fonte: Elaborado pelo autor.

Tabela 7 — Musicas de K—Poi mais transmitidas em 2020 e 2021 no Siotifi

#1 Boys With Luv by BTS and Halsey #1 Butter by BTS

#2 Kiss and Make Up by Dua Lipa and #2 Dynamite by BTS

BLACKPINK

#3 Fake Love by BTS #3 Permission to Dance by BTS

#4 Kill This Love by BLACKPINK #4 How You Like That by BLACKPINK
#5 DNA by BTS #5 Life Goes On by BTS

Fonte: Elaborado pelo autor.

Diversos grupos possuem grande influéncia e nome dentro do cenério do K-Pop,
mas ¢ inegavel que BTS e BLACKPINK, sdo os maiores grupos masculino e feminino, ndo
apenas dentro do K-Pop, mas mundialmente na atualidade, e os numeros e sua influéncia para
além da musica sdo a prova disso, e seus integrantes se destacam e sao influentes para além
do grupo.

O BTS ¢ um grupo masculino da terceira gera¢ao do K-Pop, formados pela HYBE

Corporation (Antigamente Big Hit Entertainment) em 2013, ¢ formado por sete integrantes
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sendo eles: V, SUGA, Jin, Jungkook, RM, Jimin, e J-Hope (Figura 18), e sdo inimeros os
feitos e recordes quebrados pelo grupo, que foram sendo alcangados gradualmente, e hoje sdo
o maior grupo masculino do K-Pop, a discogratia do grupo ¢ vasta ¢ no spotify eles ja
ultrapassaram a montante de 36 bilhdes de streamings, fora isso, diversos prémios globais e
coreanos, reconhecimento de autoridades de diversos paises, seis musicas em primeiro lugar
na billboard hot 100, seis albuns em primeiro lugar na billboard hot 200, indicagdo ao
grammy, mesmo que nao tenham ganhado, ja € uma vitoria, sabendo o historico da premiagao.

O grupo atualmente estd previsto para ficar sem atividades (hiato) até 2025, para
que todos os integrantes possam cumprir o servigo militar que € obrigatdrio no pais, entdo
atualmente eles estdo focados nas atividades individuais, Jungkook, o maknae e vocalista
principal do grupo, langou seu album solo e estd alcangando inumeros feitos tanto nos
streamings como em vendas fisicas, além de fazer parcerias com grandes nomes da industria

global, que so reforca o poder deles enquanto grupo e individualmente.

Figura 18 — BTS

Fonte: UHD Wallpaper!®

O BLACKPINK, é um quarteto formado pela YG Entertainment em 2016, suas
integrantes sdo: Lisa, Jennie, Jisoo e Rosé (Figura 19), e desde o seu debut elas vém
acumulando diversos prémios, e recordes, ndo apenas como grupo mas também nas atividades
solos das integrantes, tanto na musica como em outras areas, como moda, k-dramas, séries e
etc... Elas sdo o grupo a conseguir mais rapido um PAK nos charts coreanos, em apenas 6
dias, com seu debut Whistle que conseguiu sua primeira vitdria num programa musical

coreano em apenas 13 dias.

1% Disponivel em: https://www.uhdpaper.com/2022/03/bts-proof-all-members-concept-4k-281 1 h.html.
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Figura 19 — BLACKPINK

Fonte: UHD Wallpaper"!

Sua ultima e mais recente turné a Born Pink World Tour, deu-se inicio no dia 15
de outubro de 2022 e finalizou-se no dia 17 de setembro de 2023, todos os shows esgotados, €
¢ atualmente a turné mais lucrativa de um ato de K-Pop, com shows em alguns dos maiores
festivais do mundo, como Coachella ¢ BST Hyde Park, em ambos foram o ultimo show da
noite na qual se apresentaram.

Além disso o album que d4 nome a turné o Born Pink de 2022, alcangou o 1°
lugar na Billboard Hot 200 e no UK Albums Charts simultaneamente, a ultima vez que isso
aconteceu foi em 2001 com o Destiny’s Child, além disso os singles desse dlbum Pink Venom
e Shut Down, entraram na Billboard Hot 100 em 22° e 25° respectivamente na semana
seguinte de seus langamentos, Pink Venom foi lancada antes do album completo sair, e Shut
Down saiu juntamente do album, ambas foram 1° no ranking global do spotify, € quando Shut
Down foi 1° lugar nesse mesmo ranking, Pink Venom foi 2° lugar e as outras 6 musicas do
album entraram nas primeiras 25 posi¢des do ranking. E no Spotify apenas em 2023 elas sao
as artistas femininas mais reproduzidas no Spotify com 2,8 bilhdes de reprodugdes, esses
numeros todos com pouquissimas musicas lancadas, contando com parcerias esse nimero
sobre para 32 musicas. esse nimero nao inclui versdes ao vivo, ou versdes da mesma musica
em outro idioma.

Em margo de 2023 o grupo ja acumulava 8,8 bilhdes de streamings no Spotify em
todos os seus créditos, sendo o grupo com o maior montante na plataforma superando o grupo

feminino britanico Little Mix, segundo o Guinness World Record.

" Disponivel em: https://www.uhdpaper.com/2022/04/blackpink-pink-venom-4k-811i.html.
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Atualmente o grupo e as atividades musicais das membros estdo paradas por conta
do término da turné e também estdo em época de renovagdo de contrato, os primeiros
contratos no K-Pop duram em torno de 7 anos, e esse ano o contrato de 7 anos delas deu-se
fim, e estdo em negociagoes.

No tltimo dia 21 de novembro de 2023, 0 BLACKPINK compareceu ao Palacio de
Buckingham em Londres para um banquete entre a familia real britanica e o estado
sul-coreano (Figura 20), como embaixadoras da presidéncia do reino unido da COP 26, e
defensoras do desenvolvimento sustentavel da ONU, disse Rei Charles em seu discurso
pedindo aplausos para as meninas. Além delas, o rei citou o BTS, reforcando que ambos os
grupos sdao os maiores globalmente sendo importantes ndo apenas culturalmente como
também politicamente, com seus enormes engajamentos. Além disso, as meninas do
BLACKPINK receberam medalhas de membro honorario da ordem do Império Britanico
(Figura 21), em reconhecimento a suas agdes como parte do banco como defensoras da COP

26 para a ctpula climatica da ONU.

Figura 20 — BLACKPINK no Paléacio de Buckingham

Fonte: Vogue Magazine (Twitter/X)"

12 Disponivel em: https:/twitter.com/voguemagazine/status/1727113288310231517.
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Figura 21 — BLACKPINK com suas MBEs

Fonte: The Royal Family (Twitter/X)13
E posaram ao lado do Rei Charles III, do Presidente sul-coreano Yoon Suk-yeol e

da Primeira-dama sul-coreana Kim Keon Hee (Figura 22).

Figura 22 — BLACKPINK, Rei Charles III, Yoon Suk-Yeol e Kim Keon Hee

'3 Disponivel em: https:/twitter.com/RoyalFamily/status/1727317194458243104.
' Disponivel em: https:/twitter.com/RoyalFamily/status/1727317857044967826.
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Os elementos destacam a influéncia do K-Pop como uma ferramenta de poder
brando sul-coreano. Mesmo em continuo crescimento, essa tendéncia ¢ evidenciada pelos
dados apresentados, revelando um aumento consistente ano apds ano em paises variados,
como visto recentemente no Egito e Vietna, por exemplo. Isso estd diretamente relacionado a
interconexao com as redes de fas globais do género, consolidando ainda mais a presenca e o

impacto internacional do K-Pop.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

A globalizagdo exerceu funcdo importante na disseminacdo e aumento do K-Pop a
nivel mundial, diversos sdo os pontos que auxiliaram nessa escalada global do género. dentre
eles: a evolugdo das midias e das redes sociais, gragas aos avangos tecnologicos, que ja faz
conexdo com outro ponto que ¢ as redes globais de fas (Kpoppers), as estratégias das
empresas, que entre elas estdo as colaboragdes com artistas internacionais, turnés mundiais,
Outro ponto que ajudou o K-Pop nisso sdo os visuais, em questdo de MVs, coreografias,
figurinos e entre outras coisas. Promovendo ndo apenas um sucesso em termos de mercado
como também em termos culturais e linguisticos.

O K-Pop ¢ uma ferramenta de extrema importancia e impacto nao somente para a
Hallyu, mas para também para a Coreia do Sul como todo, ¢ um importante agente
dinamizador da cultura, politica, economia e sociedade sul-coreana.

Fato esse evidenciado pelo seu impacto cultural e nimeros exorbitantes que os
artistas fazem, engajamento massivo por partes dos fas de K-Pop, que ndo fica somente
restringido as musicas, atinge outras partes vinculadas a Hallyu, em decorréncia da vinculagao
dos idols essas outras areas, como k-dramas, filmes, séries, comerciais, premiagdes, rankings
de musicas e albuns, plataformas de streamings. Os recordes que sdo quebrados, que nao se
imaginava que seria possivel alcangar novamente, ou novos patamares, recordes,
reconhecimentos.

A maneira que a industria funciona, e vem se desenvolvendo com o passar das
geragdes, sdo alguns dos fatores que torna o K-Pop um dos pilares e sem diavidas o mais
disseminada ferramenta do soft-power sul-coreano, a musica tem essas nuances de ser
onipresente e poder impactar as sociedade de diversas maneiras, podendo abordar todos os
temas, ¢ o K-Pop traz muito isso ndo apenas nas musicas, também tem os visuais, as

vestimentas e tudo isso impacta significativamente em pro6 do pais.
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