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RESUMO

Este projeto tem como tema central a construcdo do ponto de vistanas praticas
discursivas fake news. Diante dessa tematica, busca-se refletir acerca dos textos oriundos do
contexto digital e, sobretudo, daqueles que representam um risco para 0 acesso Seguro a
informacdo, como é o caso das fake news. Entendemos que estes funcionam como praticas
discursivas que reverberam na desinformacdo, pois distorcem fatos reais com o intuito de
propagar e disseminar a mentira. A partir do exposto, este projeto tem como objetivo principal
investigar a construcao do ponto de vista nas praticas discursivas fake news sobre a vacinacao
da Covid-19 e sobre o cenério politico brasileiro, por meio do uso de redes referenciais, com
foco na introducdo referencial e na recategorizacdo. Para isso, recorremos aos construtos
tedricos da linguistica textual, em especial a Teoria da Referenciagio (MONDADA,
DUBOIS, [1995] 2003; CAVALCANTE; CUSTODIO-FILHO; BRITO, 2014;
CAVALCANTE et al., 2019; CAVALCANTE; MARTINS, 2020), compreendendo a
referenciacdo como um processo dindmico, multifacetado e altamente complexo, que ocorre
em redes referenciais (MATOS, 2018). N&o obstante, realizamos uma interface desse estudo
com a abordagem enunciativo-interacional do ponto de vista (RABATEL, 1997; CORTEZ,
2011) e com a Teoria da Argumentacdo do Discurso (TAD) a partir de Amossy (2017) e
Cavalcante et al. (2022). Nossos resultados apontam para marcas textuais nas fake news,
como, por exemplo, o uso de categorias como imputacdo e Prise en Charge (doravante PEC),
como forma de atribuir ao outro o fato informado, criando com essa ancoragem um falso
efeito de verdade no texto. Concluimos que o estudo investigativo acerca das expressdes
referenciais na construcdo do ponto de vista em fake news auxilia na compreensdo e na
identificacdo dessas praticas discursivas que distorcem ou divulgam mentiras, que interferem

de forma nociva na vida das pessoas.

Palavras-chave: fake news; redes referenciais; ponto de vista.



ABSTRACT

This project has as its central theme the construction of the point of view in the discursive
practices of fake news. In the face of this theme, it seeks to reflect on the texts from the digital
context and, above all, those that represent a risk to the safe access to information, as is the
case of fake news. We understand that these work as discursive practices that reverberate to
misinformation, because they distort real facts in order to propagate and disseminate lies.
From the above, this project has as main objective to investigate the construction of the point
of view in the discursive practices fake news about the Covid-19 vaccination and the
Brazilian political scenario, through the use of referential networks, focusing on the
referential introduction and recategorization. For this, we resort to the theoretical constructs of
textual linguistics, especially the Referencing Theory (MONDADA; DUBOIS, [1995] 2003;
CAVALCANTE; CUSTODIO-FILHO; BRITO, 2014; CAVALCANTE et al., 2019;
CAVALCANTE; MARTINS, 2020), understanding referencing as a dynamic, multifaceted
and highly complex process that occurs in referential networks (MATOS, 2018).
Nevertheless, we performed an interface of this study with the enunciative-interactional point
of view approach (RABATEL, 1997; CORTEZ, 2011) and with the Discourse Argumentation
Theory (TAD) from Amossy (2017) and Cavalcante et al. (2022). Our results point to textual
marks in fake news, such as, for example, the use of categories like imputation and CSP, as a
way to attribute to the other the informed fact, creating with this anchoring a false effect of
truth in the text. We conclude that the investigative study about the referential expressions in
the construction of the point of view in fake news helps in the understanding and
identification of these discursive practices that distort or disseminate lies, which interfere in a

harmful way in people's lives.

Keywords: fake news; referential networks; point of view.
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1 INTRODUCAO

Vivemos numa sociedade em que, cada vez mais, recorre-se aos meios digitais
como principal veiculo de realizagdo das praticas sociais. A respeito disso, podemos notar
que, nas duas Gltimas décadas, ocorreu um efervescente cenario tecnoldgico que possibilitou o
surgimento de novos ecossistemas, tais como o Facebook, o Instagram, o Twitter, o Tiktok, o
WhatsApp etc. Redes que se propuseram a facilitar a comunicacdo, bem como a torna-la mais
dindmica.

Esses novos modos de interagBes, via web 2.0, remodelaram as préticas
discursivas, solicitando, com isso, um maior conhecimento por parte dos usuarios frente a
esses multiplos recursos que, a cada dia, surgem e se atualizam. Assim, ferramentas como
likes, deslike, retweet, follow, unfollow etc. encontram-se no centro de diversas interagdes e se
consolidam como novos modos de agir socialmente, ganhando tamanha importéncia que, sem
esses recursos, muitas das interacdes no contexto virtual ndo seriam possiveis.

A esse cenario, Martins (2018) traz o conceito de Cultura Digital, termo que se
refere a um conjunto de praticas sociais que se situam em espacos digitais e, por ocorrerem
nesse contexto sociodigital, tornam-se singulares, isto é, proprios desse contexto digital.

Entendemos, no entanto, que, embora o uso dessas tecnologias venha facilitando o
dia a dia da sociedade, ha também uma necessidade de atencdo quanto a0 manuseio
irresponsavel desses recursos, uma vez que 0 uso imprudente vem ocasionando diversos
problemas para a sociedade. Podemos, por exemplo, mencionar os roubos de dados sigilosos,
as inimeras ofensas e pressdes estéticas que circulam cotidianamente em redes sociais,
principalmente, por meio de perfis fakes, bem como a recorrente disseminacdo de noticias
falsas, sobretudo, aquelas relacionadas as questdes politicas e cientificas.

Neste amplo cenario de problemas decorrentes da esfera digital, propomo-nos a
pesquisar, em especial, as desinformacdes, as chamadas fake news, praticas discursivas que
constituem o0 nosso objeto de investigacao.

Ao debrucarmo-nos no estudo das fake news, buscamos compreender a sua
natureza e 0S espagos em que surgem e se disseminam. Julgamos ser de suma importancia os
estudos desse fendmeno [discursivo], visto que essas praticas discursivas estdo tomando as
redes sociais, configurando-se como um risco, pois comprometem 0 acesso Seguro a
informagéo.

O termo fake news ganhou os holofotes da midia e da sociedade a partir de dois

eventos sociais: o0 primeiro devido as eleigdes presidenciais dos Estados Unidos e o segundo



12

pela saida do Reino Unido da Unido Europeia, o conhecido Brexit; ambos os eventos foram
influenciados fortemente pela disseminacdo de noticias falsas!, o que colocou em xeque a
procedéncia dos seus resultados. A influéncia das fake news nos eventos mencionados
colaborou para a escolha da palavra do ano de 2016, a saber: “pds-verdade”. Segundo o
dicionario Oxford (MIDGLEY, 2016), este termo estd intimamente ligado a chamada fake
news, Visto que a expressdo se refere ao modo como os fatos tendem a ter menor influéncia na
sociedade do que as noticias falsas.

No Brasil, essa realidade ndo foi diferente, sobretudo nas elei¢cdes presidenciais
em 2018. De acordo com Teixeira (2018), as fake news chegaram com bastante forca durante
0 periodo eleitoral e tomaram as redes sociais, tornando-se um verdadeiro viral. Essa pratica
influenciou os resultados das elei¢Bes presidenciais em 2018, assim como ocorreu nos
Estados Unidos e na Europa, com o Brexit. Ndo obstante, tal pratica ainda se fez presente
durante o mandato presidencial de Bolsonaro (2018-2022), em que adversarios politicos,
instituicbes sociais e personalidades que se opusessem ao governo bolsonarista eram alvos
constantes dessas desinformagdes®. N&o diferente, nas eleices presidenciais de 2022, ficou
evidente que o uso de fake news ainda perdurou e se mostrou arma bolsonarista essencial para
induzir a opinido pablica e, assim, interferir no resultado das elei¢oes.

Ainda nas elei¢cbes de 2018, tais préticas resultaram na criagdo da Comissdo
Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI), e, posteriormente, da CPI da Covid-19, em que,
respectivamente, buscaram investigar a disseminacdo de noticias falsas durante o periodo
eleitoral, bem como se prop0s a avaliar a conduta e a omissdao do entdo ex-presidente
Bolsonaro face ao enfrentamento da Covid-19. Neste Gltimo, o relatoério final acusa Bolsonaro
de 9 crimes, sendo um deles o de potencializar os agravantes da doenca a partir da
disseminacéo irresponsavel de desinformagcdes.®

Diante dessa problematica, situando-se numa sociedade marcada pelo
negacionismo cientifico, o compartilhamento de desinformac@es tornou-se uma forte ameaca
ao enfrentamento da pandemia. Dentre elas, podemos destacar as inverdades relacionadas a
vacinacdo, discurso que foi endossado irresponsavelmente pelo préprio ex-presidente Jair
Bolsonaro e seus aliados, que, inimeras vezes, tentaram descredibilizar os imunizantes, em

especial ao atacar diretamente o imunizante chinés Coronavac, desenvolvido em parceria com

! Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/internacional-37998165. Acesso em: 12 mar. 2022,

2 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2021-10-20/bolsonaro-e-lider-e-porta-voz-das-fake-news-no-
pais-diz-relatorio-final-da-cpi-da-pandemia.html. Acesso em: 12 mar. 2022.

3 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2021-10-20/bolsonaro-e-lider-e-porta-voz-das-fake-news-no-
pais-diz-relatorio-final-da-cpi-da-pandemia.html. Acesso em: 12 mar. 2022.
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o Instituto Butantan e apoiado por seu entdo adversario politico, Jodo Doria*. Isso demonstra
que, por trds de temas importantes, como a saude, encontram-se interesses politicos e
ideoldgicos que se sobrepdem e causam danos a vida das pessoas.

Um estudo publicado na revista Science, realizado pelo Instituto de Tecnologia de
Massachusetts (MIT), dos Estados Unidos, aponta que as fake news se disseminam 70% mais
rapido e alcangam um maior niimero de usuarios do que as noticias verdadeiras®. Segundo a
pesquisa, quando esses textos inveridicos sdo associados a politica, a sua disseminagédo ocorre
trés vezes mais rapido. 1sso mostra que as fake news “[...] afetam prioritariamente o campo da
politica” (SANTAELLA, 2020, p. 10). Ainda segundo o estudo supracitado, os robds ou
algoritmos ndo sdo os principais expoentes na disseminacao das fake News. Encontram-se, na
frente desse irresponsavel compartilhamento, os proprios usuarios das redes, constatacdo que
surpreendeu aqueles que viam os algoritmos como principais ameacas.

Outro estudo, este desenvolvido pelo Grupo de Pesquisa em politicas Publicas
para 0 Acesso a Informacdo (Gpopai), da Universidade de Sdo Paulo (USP), aponta que 12
milhdes de brasileiros compartilharam noticias falsas em redes sociais, destacando o
WhatsApp como uma das principais redes de disseminacdo de noticias falsas, o que é
preocupante, dada a abrangéncia dessa rede.

Segundo dados de outra pesquisa® desenvolvida pela Fundagio Oswaldo Cruz
(Fiocruz), 73,7% das informac6es falsas relacionadas a Covid-19 circularam pelo WhatsApp,
enquanto 15,8% pelo Facebook e 10,5% pelo Instagram. Na rede social de troca de
mensagem instantanea, o WhatsApp, 71,4% das fake news colocam a Fiocruz como principal
fonte da desinformacdo apresentada. Ainda de acordo com a instituicdo supracitada, os
contetidos desses textos falaciosos correspondiam a 65% de desinformacdes relacionadas a
métodos caseiros para prevenir a contaminagdo da Covid-19 e 20% a respeito de meétodos
caseiros de cura da doenca. Esses resultados caminham em dire¢do ao entendimento de que
tais praticas, perpassadas por ideologias politicas, geram danos a sociedade e representam um
empecilho a temas sérios, como é o caso da Ciéncia.

As fake news sdo textos sensacionalistas que atingem diretamente o emocional de seus
usuarios por mobilizar no seu conteudo um alto teor apelativo, emotivo e de facil engajamento

social. Por esse motivo, apresentam-se como faceis de disseminar, configurando-se como um

4 Disponivel em: https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/redacao/2021/06/15/bolsonaro-ataca-coronavac-e-
mente-que-nao-ha-comprovacao-cientifica.htm. Acesso em: 12 mar. 2022.

° Disponivel em: https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/2018/03/geral/615457-fake-news-se-espalham-
70-mais-rapido-que-as-noticias-verdadeiras-diz-mit.html. Acesso em: 12 mar. 2022.

¢ Disponivel em: https://portal.fiocruz.br/noticia/pesquisa-revela-dados-sobre-fake-news-relacionadas-covid-19
Acesso em: 12 mar. 2022.
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potente viral (PAIVA, 2020). A velocidade com que esses textos circulam é propria da esfera
digital, visto que esta se apresenta como uma ampla rede de conexdes que se estruturam de
modo altamente simultaneo, tendo uma capacidade “singular de manipulacdo simbdlica
automatica” (PAIVA, 2020, p. 55).

Diante dessa problematizacédo, este estudo tem como tema central a investigagéo
da construcdo do ponto de vista nas praticas discursivas fake news. Ao tratar desse fenébmeno
discursivo, situamo-nos no campo da linguistica textual (doravante LT), disciplina que traz
em seu bojo o estudo do texto, concebido, a partir de Beaugrande (1997), como um evento
comunicativo que mobiliza tanto a dimensdo linguistica quanto as dimensfes sociais e
cognitivas. Essa concepcdo foi expandida por Cavalcante et al. (2019), que concebe o texto
“como um enunciado, no sentido dado a esse termo por Brait (2016), que acontece como
evento singular, compondo uma unidade de comunicagdo e de sentido em contexto, expressa
por uma combinagdo de sistemas semioticos” (p. 26).

Partir dessa definicdo de texto ajuda-nos a compreender como a pratica discursiva
fake news funciona, uma vez que nos auxilia a investigar o texto a partir do seu
acontecimento, bem como do seu contexto de surgimento e uso. Para isso, devemos
considerar tanto os aspectos textuais que confabulam para a sua edificagcdo, como os aspectos
sociais, historicos, culturais e cognitivos que constituem o evento textual.

Expandindo ainda mais essa concep¢do, Amossy (2017) enfatiza que todo
discurso € marcado por uma orientacdo argumentativa. Cavalcante et al. (2019), a respeito
disso, trazem essa discussdo para 0 &mbito do estudo do texto, e enfatizam que, “mesmo
guando ndo defende um ponto de vista [0 texto], o sujeito tenta, de algum modo, influenciar o
outro quanto a mudancas no seu modo de pensar, ver, sentir ou agir” (p. 26). I1sso mostra que
todo texto tem, em diferentes niveis, uma dimensdo argumentativa, ou seja, ao produzir um
enunciado, o locutor busca, de alguma forma, atravessar o outro. Diante disso, € notdrio que a
pratica discursiva fake news ndo € feita de modo desproposital, mas sim, esta constantemente
perpassada por interesses politicos, ideoldgicos e pessoais, fontes de for¢a argumentativa.

Para acessarmos essa realidade discursiva e textual, recorremos também aos
estudos da referenciacdo (MONDADA; DUBOIS, 2003), teoria que compreende a lingua ndo
como um espelho que reflete a realidade, mas sim como fruto de um processo altamente
negociado e situado. Nesse sentido, entende-se que tanto a lingua quanto a realidade sdo
instancias que se constituem de modo instavel e que, a partir de negocia¢Bes decorrentes da

interacdo, constroem-se novas versoes desse real, mais do que replicas dele.
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A construcdo de objetos de discurso ndo se da de modo aleatorio, pois esta
permeada por pontos de vista, sendo a sua apresentacio um modo de apreensdo da
subjetividade (CORTEZ; KOCH, 2013). Dessa forma, ao recorrermos ao nosso objeto de
andlise, as fake news, a interface entre a teoria da referenciagdo, proposta por Mondada e
Dubois (2003 [1995]), e a abordagem enunciativo-interacional do ponto de Vvista,
desenvolvida por Rabatel (2016), nos permitira compreender como se da a natureza textual-
discursiva das fake news, assim como nos permitira refletir sobre como essa construcao
denuncia aspectos identitarios e proprios dessas praticas discursivas. Queremos, portanto,
alcancar a compreensdo sobre como a préatica discursiva fake news se constitui e como se
comporta, partindo dos aspectos textuais, em especial, das constru¢es dos referentes via
redes referenciais (MATQOS, 2018).

Partindo dessa breve discusséo, ao tratar de fake news, delimitamos 0 nosso objeto
de estudo, a construcdo do ponto de vista nas préaticas discursivas fake news sobre a vacinagdo
da Covid-19 e sobre o cenario politico brasileiro, a partir do uso de redes referenciais
(MATOQOS, 2018). Com isso, temos como objetivo geral: investigar a construcdo do ponto de
vista nas praticas discursivas fake news sobre a vacinagdo da Covid-19 e sobre o cenario
politico brasileiro, por meio do uso de redes referenciais, com foco na introducéo referencial e
na recategorizacao.

Partindo desse objetivo geral, surgem objetivos especificos, a saber: 1) Analisar as
formas de introducdo do referente, expressas pelas linguagens verbal, por meio das expressoes
nominais, e ndo verbal, por meio de recursos multissemioticos, a partir de pistas cotextuais e
contextuais, para a construcdo do ponto de vista das préaticas discursivas fake news sobre a
vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenario politico brasileiro; 1) Analisar o uso de redes
referenciais recategorizadoras na construcdo dos pontos de vista do enunciador por meio das
linguagens verbal e ndo verbal, que identificam préaticas discursivas fake news sobre a
vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenario politico brasileiro; e, por fim, 111) Inter-relacionar as
expressdes referenciais recategorizadoras expressas pelas linguagens verbal e multissemiotica
para a construcdo dos contextos argumentativos nas praticas discursivas fake news sobre a
vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenario politico brasileiro.

A partir dos objetivos elencados, surgem as seguintes questfes de pesquisa:

- De que modo o ponto de vista em praticas discursivas fake news sobre a
vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenario politico brasileiro é construido pelas redes

referenciais, com foco na introducéo referencial e na recategorizacédo?;
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- De que maneira as formas de introducdo do referente, expressas pelas linguagens
verbal, por meio das expressdes nominais, e ndo verbal, por meio de recursos
multissemidticos, a partir de pistas contextuais e contextuais, contribuem para a construcédo do
ponto de vista das préaticas discursivas fake news sobre a vacinagdo da Covid-19 e sobre o
cenario politico brasileiro?;

- De que modo as redes referenciais recategorizadoras, por meio das linguagens
verbal e ndo-verbal, colaboram para a construcdo do ponto de vista do enunciador e, assim,
identificam praticas discursivas fake news sobre a vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenério
politico brasileiro?

- E, por fim, como a inter-relacdo entre as formas referenciais recategorizadoras
expressas a partir de linguagens verbal e multissemiética constroem contextos argumentativos
em praticas discursivas fake news da Covid-19?

No que diz respeito aos estudos que vém sendo desenvolvidos sobre as fake news,
mencionamos, primeiramente, a pesquisa de Teixeira (2018). A autora, situada nos estudos da
Filosofia, buscou em sua dissertacéo tracar um percurso histdrico desde o surgimento das fake
news até os dias atuais, acentuando que estas saltaram da esfera da imprensa e chegaram até o
ambiente digital, tornando-se mais eficientes quanto a sua disseminagao e mais perigosas em
seus conteudos. A autora pontua que a construgdo de fake news busca, em sua grande maioria,
atender a interesses politicos e, assim, torna-se real ponte de suporte para esses interesses.

Compartilhamos da discusséo tedrica de Teixeira (2018) acerca das fake news, em
que a autora destaca que esses textos circulam em diversos lugares e falas, disputando a
atencdo de seus usuarios e ocasionando diversos problemas para a sociedade. O conceito de
fake news, desenvolvido por ela, parte dos pressupostos filosoficos, e fornece subsidios para o
desenvolvimento desta pesquisa.

Este estudo, dentre outros aspectos, distingue-se da dissertacdo de Teixeira
(2018), uma vez que nos situamos nos estudos da linguistica textual. Entendemos que é
importante passar por uma reflexdo critica e social, no entanto, acessamos essa dimensao por
meio do estudo textual-discursivo, ao analisar as praticas discursivas fake news, observando a
sua construcdo referencial. Diante desses processos referenciais podemos, por exemplo,
acessar a construcdao do ponto de vista em fake news e analisar como se da a sua construcao
nos textos.

Ja no ambito da Linguistica, retomamos a pesquisa de Silva-Janior (2020) para
também compor o estado da arte deste estudo. Na sua investigacdo, o autor pesquisa, assim

como neste estudo, o fendmeno fake news, a que o autor se refere como prética discursiva que
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se apresenta como “uma profusdo de enunciados discursivos, como boato, montagem de
imagens, calnia, difamac&o, cujo intuito é disseminar a mentira” (SILVA-JUNIOR, 2020, p.
18). A partir desse conceito, o autor objetiva analisar esses fendmenos discursivos que trazem
em seu bojo a tematica da sexualidade, com o fito de investigar como as técnicas de saber-
poder constituem tais praticas discursivas. Para isso, Silva-Janior (2020) recorre ao site de
checagem E-farsas.

Situado no ambito dos Estudos Discursivos Foucaultianos, o autor recorre aos
conceitos de verdade, poder e moral, bem como as seguintes categorias de analise, a saber:
enunciado, discurso e sexualidade. Ao analisar cinco fake news sobre a temética que envolve
a sexualidade, o autor aponta a recorréncia de um discurso moralizante cristdo, com o intuito
de tentar desqualificar as pautas relacionadas a sexualidade. Foi perceptivel, a partir do
estudo, que esses discursos moralizantes utilizam a chamada “ideologia de género”. Por fim, a
pesquisa aponta para a problematica acerca do fortalecimento do discurso conservador,
moralizante e cristdo e o uso de fake news como disseminadora de mentiras.

Compartilhamos com Silva-Janior (2020) a concep¢do de que as fake news séo
praticas discursivas que se constituem a partir de diversas semioses, e que trazem, em seu
bojo, temas polémicos com facil apelo social. Distinguimo-nos no que se refere a perspectiva
tedrica, uma vez que nosso estudo se propde a analisar as fake news a partir dos estudos da
Linguistica Textual. Com isso, avaliamos ndo s6 0s aspectos discursivos e sociais, mas
também textual-discursivos. Nado obstante, elegemos, do universo das fake news, aquelas que
tratam da vacinagdo da Covid-19, diferente da supracitada pesquisa, que traz o tema da
sexualidade.

O terceiro estudo, o de Oliveira (2021), esta situado, assim como esta pesquisa, no
ambito da Linguistica Textual, compartilhando com esta investigacdo similaridades teoricas,
por trazer, por exemplo, 0 conceito beaugrandiano de texto como evento comunicativo
(BEAUGRANDE, 1997), bem como por entender o texto como unidade de sentido,
funcionando como um sistema altamente complexo e dindmico. Oliveira (2021) aborda em
sua dissertacdo o evento textual das fake news, sob a 6tica do paradigma da complexidade e
da sociocognicdo (SALOMAO, 1999). Para isso, realiza uma pesquisa-acdo com alunos do
ensino médio e busca, nesse espa¢o, investigar, situado no ambito da Linguistica Aplicada,
como se da a construcdo de sentido em fake news, em conjunto com os estudantes em
contexto escolar, bem como procura analisar pistas contextuais que evidenciam noticias

falsas, em especial aquelas publicadas em redes sociais.
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Dessa forma, a autora desenvolveu junto aos alunos o entendimento e a
construcdo conjunta dos sentidos em fake news, a partir de oficinas, e da socializacdo de
metatextos didaticos (COSTA; MONTEIRO; ALVES, 2016). Pautada na perspectiva de
aprendizagem situada (COSTA, 2010) e na leitura complexa (PELLANDA, 2005; MORIN,
2015; FRANCO, 2011; COSTA; MONTEIRO; ALVES, 2016), buscou junto com os alunos a
construcdo colaborativa de uma leitura critica e complexa que permite identificar as nuances
que envolvem as fake news. Distinguimo-nos de Oliveira (2021), uma vez que ndo estamos
situados no ambito da Linguistica Aplicada, mas sim nos estudos que concernem as préaticas
discursivas e as estratégias de textualizacdo. Outrossim, buscamos, neste estudo, focar na
analise da construcdo do ponto de vista em fake news, a partir de processos referenciais, como
fatores que evidenciam tais praticas discursivas.

Diante do exposto, reforcamos que esta investigacdo se justifica, sobretudo, por
contribuir com a discussdo tedrica que vem sendo desenvolvida acerca do fenémeno fake
news. Acreditamos que a LT muito tem a contribuir para uma melhor concepcao acerca dessa
pratica discursiva, a partir da analise textual-discursiva, que pode apontar indicios proprios da
natureza discursiva das fake news. Acreditamos também que h& muitas lacunas acerca dos
estudos da fake news, uma vez que a sua concep¢do ainda se apresenta de modo nebuloso e
confuso: ora apresentado como um novo género textual; ora como praticas discursivas. E
necessario, portanto, colaborar com o seu estudo para melhor entender a sua natureza e,
assim, colaborar com as pesquisas que se propdem a utilizar as fake news como corpus de
estudo. Para isso, julgamos importantes as contribuicOes da LT.

Destacamos que os estudos da LT vém cada vez mais se inter-relacionando com
outras areas, em especial com a Analise do Discurso e que, nesse caminho, essa
interdisciplinaridade pode colaborar com os estudos acerca das fake news. Outrossim, estudos
no ambito da LT, em especial o de Lima (2022), vém investigando o cenario digital e a sua
relacdo com a construcdo de sentido dos textos provenientes dele. Entendemos, pois, que
esses textos oriundos da esfera digital apresentam caracteristicas proprias e exigem pesquisas
que considerem esse nicho.

Outro fator de justificacdo se dad ao fato de que esta pesquisa € um
desenvolvimento de uma monografia apresentada na Especializacdo em Ensino de Lingua
Portuguesa (ESPELP), na Universidade Estadual do Ceard (UECE). Na ocasido, buscamos
desenvolver um material didatico que tinha como objetivo central subsidiar os leitores na

construcdo de pistas de textualizacdo que permitissem a identificacdo de fake news em didlogo
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com a habilidade EFO9LPO1’, proposta pela Base Nacional Comum Curricular (BRASIL,
2017). Nesse contexto, ficou latente o quédo fértil € a discussdo acerca das fake news,
motivando-nos a prosseguir com os estudos, agora, focados na construcdo do ponto de vista
em redes referenciais.

Reiteramos também que esta pesquisa parte de uma motivacdo pessoal, uma vez
gue acreditamos que esta pesquisa contribui com os estudos na seara da LT, disciplina que
vem trazendo frutiferas contribui¢cbes para o ambito da educacdo e, enquanto professor e
pesquisador, muito nos motiva fazer parte desses estudos. Ademais, acreditamos que 0s
estudos tedricos vém ressignificando muitas praticas escolares, e desse modo, fazem-se de
suma importancia pesquisas como essas, visto que lancam luz para melhor compreender a
pratica discursiva fake news. Com isso, a motivacao desta pesquisa também parte da realidade
educacional em que nos encontramos e em que buscamos de algum modo colaborar, seja
enquanto professor e, aqui, enquanto professor-pesquisador.

Para a consecucdo dos objetivos aqui expostos, esta dissertacdo esta organizada
em quatro capitulos, sendo o primeiro esta Introducdo, seguindo com o capitulo 2.
Pressupostos Teoricos, correspondente a discussdo tedrica. Neste capitulo, temos a seguinte
subdivisdo: 2.1 Afinal, o que séo fake news? e 2.1.1 Trangando um conceito acerca do
fendmeno fake news, nestas subse¢es, discutimos conceitos essenciais pertinentes para 0s
estudos das fake news, tais como pds-verdade e cultura digital (MARTINS, 2018), realizando
uma interdisciplinaridade com estudos do ambito da Filosofia, da Sociologia, da
Comunicacdo e da Linguistica acerca desse fendmeno discursivo (TEIXEIRA, 2018; PAIVA,
2020; MELO, 2022). Ja na subsecdo 2.2 Referenciacdo e as redes referenciais em fake news,
trazemos uma discussdo acerca da Teoria da Referenciacdo proposta por Mondada e Dubois
([1995] 2003), em dialogo com Marcuschi (2007), Custddio-Filho (2011), Cavalcante e
Martins (2020) e outros autores, compreendendo que as expressdes referenciais séo
dindmicas, complexas e multifacetadas. A discussdo prossegue na subsecdo 2.2.1 Teoria da
referenciacdo: 0s processos referenciais, momento em que nos debrucamos nas duas
categorias de analise a que recorremos da teoria supracitada. Na subsecdo 2.3 A construcdo do
ponto de vista como indicio de praticas discursivas fake news, divide-se em 2.3.1 A natureza
argumentativa do texto, momento em que dialogamos com o grupo Protexto e com Amossy

(2011), para quem todo discurso é argumentativo, sendo, também o texto e 2.3.2 O ponto de

7 “Analisar o fendmeno da disseminagdo de noticias falsas nas redes sociais e desenvolver estratégias para
reconhecé-las, a partir da verificagdo/avaliacdo do veiculo, fonte, data e local da publicacdo, autoria, URL, da
analise da formatacdo, da comparacdo de diferentes fontes, da consulta a sites de curadoria que atestam a
fidedignidade do relato dos fatos e denunciam boatos etc.” (BRASIL, 2017, p. 175).
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vista como pistas textuais que identificam fake news, momento em que fazemos uma
discussdo a partir de Rabatel (1997) e Cortez (2011) acerca do ponto de vista como um
fendmeno presente em todo texto, marcado pelo carater heterogéneo e dialdgico, sendo um
importante elemento para a construgdo dos sentidos do texto. Nesta ultima, ainda pontuamos
as categorias de analise, a saber: a imputac&o e a Prise en Charge (doravante PEC).

No terceiro capitulo, apresentamos a metodologia desta pesquisa, apontando o
tipo de pesquisa e 0 método adotado, bem como a delimitacdo do universo e da amostra.
Ademais, descrevemos 0s procedimentos de selecdo e de coleta dos dados e detalhamos os
procedimentos de analise.

No quarto capitulo, denominado 4. Analise da construcdo referencial do PDV em
fake news, temos a seguinte subdivisdo: Na subsecdo 4.1 A identificacdo de marcas textuais
que colaboram para a identificacdo de fake news, propomos trés marcas textuais que
sinalizam para fake news, 4.1.1 As interagbes no contexto digital, 4.1.2 A mobilizagdo de
estratégias de introducdes referenciais e anaforas recategorizadora e 4.1.3 As relacdes
intertextuais. Na subsecdo 4.2 As relagdes referenciais e a construcdo do ponto de vista do
locutor-enunciador primeiro, analisamos textos que evidenciam o PDV a partir do uso de
redes referenciais, seja a partir de introducdes referenciais, seja a partir de anaforas
recategorizadoras, utilizando, também categorias como imputacdo e PEC. Por fim, trazemos a
subsecdo 4.3 A orientacdo argumentativa em fake news, evidenciando como todas as
categorias analisadas colaboram para a constru¢do argumentativa dos textos falsos, somando-
se a essas, também, a modalidade polémica proposta por Amossy (2008). Iniciamos a
primeira parte da analise do corpus selecionado. Analise da construcao referencial do pvd em
fake news.

Por fim, apresentamos as Conclusdes desta pesquisa, com reflexdes a partir de
toda a discusséo teorica desenvolvida e da analise dos textos realizada no capitulo 4. A seguir,

iniciamos a discussdo tedrica desta pesquisa.
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2 PRESSUPOSTOS TEORICOS

Nesta secdo, discutimos acerca dos conceitos tedricos basilares para o
desenvolvimento desta pesquisa. Inicialmente, propomos uma reflex&o sobre a natureza do
fendmeno discursivo fake news, compondo a subsegdo 2.1 “Afinal o que sdo fake news?”.
Nesta, abordamos primeiro sobre o seu contexto de circulacdo, a partir da perspectiva de
Cultura Digital (MARTINS, 2018), para, em seguida, adentrarmos as principais
particularidades que delimitam o que, de fato, entendemos por fake news. Para esse momento,
dialogamos com os estudos de Teixeira (2018), bem como com a pesquisa de Silva-Junior
(2020) e Oliveira (2021).

Na subsecado 2.2 “Referenciacdo ¢ as redes referenciais”, abordamos os estudos
acerca da Referenciagdo apoiados em autores como Mondada e Dubois (2003), Marcuschi
(2007), Custodio-Filho (2011), Cavalcante e Martins (2020), dentre outros autores. Partimos
do pressuposto de referenciagdo como um processo multifacetado e altamente complexo.
Trazemos também o conceito desenvolvido por Matos (2018) acerca das redes referenciais,
observando como se da a construcdo referencial em fake news e como esse processo
negociado colabora para o entendimento desse fenémeno discursivo.

Adiante, na subsecdo 2.3 “A constru¢cdo do ponto de vista como indicio em
praticas discursivas fake news”, tratamos dos estudos da construcdo do ponto de vista, a partir
dos estudos de Cortez (2011), em dialogo com Rabatel (1997), vislumbrando observar como
esse fendmeno intersubjetivo e constitutivo de todo texto, em fake news, constroi-se a partir

de expressoes referenciais, em redes referenciais.

2.1 Afinal, o que séo fake news?

Nesta subsecdo, tragamos um percurso conceitual acerca do fenémeno fake news,
entendido como prética discursiva que reverbera na desinformacéo, adulterando, difamando,
distorcendo fatos a partir da fabricacdo de uma falsa realidade.

Para compreender o fendmeno fake news, é necessario antes refletir sobre o
contexto em que essas praticas surgem e se proliferam com maior forca e velocidade. Antes,
no entanto, é importante entender as caracteristicas tipicas do espa¢o digital em que as fake
news se situam, visto que muitas pesquisas na seara da linguistica vém extraindo os multiplos
textos do universo digital com o fito de analisa-los, isoladamente, desprezando, assim, 0s

contextos e 0s meios tecnolégicos que circunscrevem essas praticas discursivas e
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(co)participam da construgdo de seus sentidos. A respeito disso, Paveau (2017) assevera a
importancia de uma nogdo simétrica, isto é, que relacione os aspectos linguageiros e 0s nao-
linguageiros, uma vez que estes, integrados, compdem um todo, num continuum. Segundo a
autora, é fundamental considerar essa juncdo na pesquisa, pois “é esse continuo que ¢
colocado como objeto para a analise, e ndo mais apenas suas matérias linguageiras”
(PAVEAU, 2021, p. 57-58).

Concordamos com tal abordagem de analise ecologica de Paveau (2017), visto
que vai ao encontro da perspectiva ecoldgica de texto na qual nos situamos. Nesse caminho,
consideramos o texto em sua completude, situado e complexo, como um evento comunicativo
que mobiliza aspectos sociais e cognitivos, para além dos linguisticos, presentes em sua
superficie (BEAUGRANDE, 1997). Nessa relacdo ecologica e complexa de texto, vivencia-lo
“[...] é ndo separar as partes da materialidade do contexto social, filosofico, afetivo e todas as
demais esferas de conhecimento que sdo inseparaveis, pois o texto € um processo, ndo um
produto e se reconstréi a todo momento pelos seus interlocutores” (OLIVEIRA, 2021, p.
155).

E preciso, pois, “[...] reconhecer o papel de aspectos técnicos, como a presenca de
algoritmos, na construcdo de sentido em ambientes digitais on-line” (CAVALCANTE;
MUNIZ-LIMA, 2021, p. 15) para, assim, observarmos como os fendmenos textuais se
comportam e como nos relacionamos com eles situados nesses espacos digitais. E por esse
motivo que, nesta pesquisa, trazemos o conceito de Cultura Digital (MARTINS, 2018), que
julgamos importante para a analise, bem como por ir ao encontro da proposta de Paveau
(2017). Entendemos, portanto, a necessidade de considerar o texto situado e integrado ao seu
contexto digital.

Martins (2018), ao tratar de Cultura Digital, foge de uma delimitacdo fechada
acerca desse conceito, uma vez que, segundo o autor, 0 termo é bastante transversal e
polissémico, servindo de estudos para as mais diversas areas. Assim, o autor julga mais
frutifero levantar questdes “que facilitem clarear qual 0 campo de jogo e suas possiveis regras
de formagdo em que se encontram esses diversos conceitos e 0 que parece pautar a sensagao
do que, apesar de distintos, ainda assim formam um comum” (MARTINS, 2018, p. 52).
Seguindo 0 mesmo movimento retérico proposto pelo autor, primeiro discutimos sobre o
termo cultura e, em seguida, sobre o termo digital e, apds esse momento, relacionamos esse
conceito a nossa proposta acerca das fake news.

Ao tratar de cultura, Martins (2018) observa que esse termo S0 ganha contorno e

melhor observacao quando situado em acgdes e movimentos sociais, isto €, como “praticas de
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socializagio do simbélico” (p. 53). E, portanto, nas agdes que envolvem as diversas interagdes
humanas que melhor observamos a cultura, momento em que ela se configura como “aquilo
do que se fala, aquilo do que se faz e aquilo do que se vive; e € nos modos de producéo,
conservacao e socializacdo do simbolico que ali se encontram os pontos de observacao
necessarios para se identificar as diferentes perspectivas culturais” (MARTINS, 2018, p. 53).

Como vimos, a cultura esta intimamente relacionada as a¢6es do individuo em
sociedade, seja consigo, seja com o outro e/ou com 0 mundo que o cerca, podendo ocorrer nos
mais diversos espacos, sendo um deles o digital, conceito a que Martins (2018) se refere ao
espaco em que o simbdlico ocorre mediante processamento de uma maquina, isto €, por
intermédio de equipamentos digitais.

Assim, ao funcionar como uma palavra composta, Cultura Digital refere-se a um
conjunto de praticas simbolicas que se concretizam de modo particular em contexto digital
(MARTINS, 2018), como préaticas sociais singulares, uma vez que sO acontecem nesses
espacos digitais; seja por restricdes técnicas que venham a delimitar o seu uso; seja por
restricdes sociais, por meio de relacdes interacionais que sé tém sentido se realizadas a partir
desses suportes operacionais. Podemos exemplificar com o uso de interacdes como likes e
deslikes, acbes que ocorrem a partir da interacdo de posts publicados em algumas redes
sociais, e que simbolizam atos de concordancia e/ou discordancia do que ali foi publicado.
Esse € um claro exemplo de interacbes que ocorrem mediante suportes digitais
disponibilizados pelas redes, e configuram-se como uma pratica tipica desse universo digital.

Os suportes digitais, com o advento da tecnologia, ndo s6 trouxeram novos modos
de interagir e agir socialmente, como também remodelaram modos tradicionais de
comunicacdo, trazendo para o espac¢o digital praticas sociais proprias do cotidiano. Essas
modificacGes impactaram, de modo exponencial, nos modos de ser e existir na sociedade
(MARTINS, 2018), uma vez que 0s usuarios desses recursos digitais estdo expostos a eles em
diversos espagos sociais, e precisam, assim, estar preparados para manusea-los, seja no
trabalho, na escola, na universidade, no cotidiano etc.

Um exemplo disso vem sendo o seu uso, durante o apice da pandemia, entre 2020
e 2021, em que, situados num contexto de ensino remoto, muitos professores e estudantes
precisaram aprender e se adaptar a0 manuseio desses suportes digitais, tais como Google
Meet, WhatsApp, Google Classroom etc. Sem davidas, esse contexto pandémico consolidou
ainda mais o uso desses recursos, impactando em novos modos de ensinar e aprender na

sociedade.
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No entanto, o espaco digital ndo so6 trouxe beneficios, como também se mostrou
uma importante ferramenta de manipulacdo cultural, destacando, com isso, o alerta do quéo
antidemocratico e inseguro esse cenario pode ser para 0s seus utentes. Mencionamos, por
exemplo, o polémico uso de algoritmos, sistema que filtra, elenca e até omite informaces e
contetdos a partir de uma rede de critérios de relevancia, com o fito de induzir e, de certa
forma, cercear o poder de escolha dos usuarios.

E a partir da concepcdo de manipulacdo simbélica, como caracteristica singular
desse contexto digital, que Martins (2018) elenca quatro grupos de préaticas sociais, a saber:
praticas informacionais, praticas comunicacionais, praticas relacionais e praticas curatoriais.
Cada conjunto apresenta estratégias e objetivos de manipulacdo simbdlica proprios, sendo
capaz de gerar modos singulares de manifestacdo (MARTINS, 2018). E é a partir “da
observagdo de como esses novos elementos simbdlicos aparecem que se pode identificar os
tracos caracteristicos dessas préticas sociais que, a nosso ver, constituem a cultura digital”
(MARTINS, 2018, p. 55).

A primeira delas sdo as praticas informacionais, que funcionam como uma rede de
“nés em conexdao” (MARTINS, 2018, p. 57), que movimentam 0S espacos digitais e
possibilitam aos usuarios 0 acesso a inumeros bens simbolicos. Sdo, pois, informacGes
disponiveis que compdem os espacos digitais, funcionando como hiperlinks. Esse grupo é de
suma importancia, pois traz a esséncia da Cultura Digital, visto que “sdo elas as préaticas de
moldar, dar forma a matéria do digital e mixar e remixar os elementos simbolicos a luz de sua
capacidade automatica de processamento” (MARTINS, 2018, p. 56).

As fake news sdo um dos milhares de textos que compdem e estruturam o espaco
digital. Elas estdo por todas as partes e por todos os lugares, com diversos formatos e formas,
configurando-se como textos altamente complexos e multissemidticos, uma vez que
mobilizam imagens, sons, videos e se revestem dos mais variados géneros. Estdo, pois, no
Twitter, nas trocas de mensagens do WhatsApp, e até em videos postados via Youtube. Sao
praticas discursivas que, apoiadas nos algoritmos e nas a¢des dos usuarios, disseminam-se por
todo o contexto digital, o que antecipa o segundo grupo, as praticas comunicacionais.

O segundo grupo estd intimamente relacionado ao primeiro, pois, enquanto as
praticas informacionais compdem a forma do espaco digital e possibilitam o acesso e a
exposicdo de diversos bens simbdlicos, as praticas comunicacionais tém como estratégias
fazer, a partir de uma complexa rede de socializagdo, com que as informag@es circulem, isto é,
permanecam em constante movimento, garantindo que essas trocas informacionais cheguem a

todos os espagos dentro dessa amalgama de nds em conexdo (MARTINS, 2018).
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O modo como essas interagcbes comunicacionais ocorrem faz chegar ao terceiro
grupo, as praticas relacionais, que concernem aos modos como 0s usuarios se relacionam em
rede, por exemplo, a partir da criacio ou segmentacdo de grupos, trocas de likes,
compartilhamento de ideias, gostos musicais, posts, bem como a reacdo a contetdos de
outrem etc. As praticas relacionais, diferente dos dois primeiros grupos, estdo mais focadas
nas estratégias de relacdo, isto é, nos modos como experimentamos 0s bens simbdlicos e
como nos relacionamos com eles e com o0s outros, do que na sua composicdo e no Sseu
compartilhamento. Dessa forma, funcionam como uma eficiente rede de relacionamento
social.

A respeito disso, € notdria a existéncia de uma organizacdo que financia e
esquematiza a producdo e a disseminacdo de fake news. Segundo o relatorio final da CPI da
Pandemia, hd um grupo que dissemina fake news e que mantém forte ligagdo com a
participacdo de Bolsonaro e de seus filhos, que, juntos, compdem uma “organizac¢ao oculta e
complexa”® (OLIVEIRA, J. 2021). Ainda segundo o relatorio final, a organizagio se
subdivide em cinco grupos, sendo um deles responsavel pela producdo e pelo
compartilhamento de desinformacdo, apontando a influéncia do blogueiro bolsonarista Allan
dos Santos, e do financiamento de empresarios como Otavio Fakhoury e Luciano Hang,
ambos investigados pela CPI.

Por fim, chegamos ao ultimo grupo, denominado de praticas curatoriais ou
também conhecido como cultura do algoritmo. Essas praticas estdo relacionadas a curadoria
dos conteudos que circulam e compdem o espaco digital. Dessa forma, selecionam, coletam,
omitem dados, informacdes e conteludos digitais a partir de rastros e informacdes que o0s
usuarios deixam em bancos de dados, e, a partir deles, os algoritmos agem, trazendo ao
internauta “aquilo que se deseja ver mais, saber mais e conhecer mais” (MARTINS, 2018, p.
58).

Podemos mencionar, por exemplo, ainda segundo o relatério da CPI
anteriormente supracitado, o gabinete do ddio, associacdo criminosa que cria perfis falsos
através de robds e que gera, a partir dos algoritmos, a disseminacao e o impulsionamento de
fake news.

Reconhecemos essas praticas propostas por Martins (2018) e entendemos que,
embora apresentadas separadamente, elas na verdade funcionam como uma rede de conexao

em que estdo intimamente relacionadas e se completam. Diante desse cenario, em

8 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2021-10-20/bolsonaro-e-lider-e-porta-voz-das-fake-news-no-
pais-diz-relatorio-final-da-cpi-da-pandemia.html. Acesso em: 25 mar. 2022.
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consonancia com o relatério final da CPI da pandemia, foi-nos possivel visualizar que as fake
news perpassam todas as praticas mencionadas, asseverando, assim, 0 seu eminente risco a
democracia.

Concordamos com Martins (2018) no que tange a definicdo que o autor confere a
Cultura Digital, mais pensando no seu funcionamento do que tentando delimita-lo. Ao
recorrer as fake news, aqui nesta pesquisa, propor uma delimitacdo fechada seria algo muito
ingénuo, uma vez que esse fenbmeno é altamente complexo e se encontra em um ambiente
também complexo. Estamos, portanto, mais dispostos a colaborar e a agregar conhecimentos
sobre esse fendmeno, a partir dos estudos da LT, especialmente na analise da construcéo
referencial do ponto de vista, evidenciando como essas praticas discursivas se apresentam e
constituem o modo de dizer e de situar o locutor-enunciador primeiro no seu texto.

Por fim, apontamos que o conceito de Cultura Digital (MARTINS, 2018)
apresentado é adotado no momento da analise do corpus, pois situar os contextos social e
digital em que os textos se encontram é fundamental na andlise e, como ja afirmado por
Paveau (2017), deve estar em simetria com as analises textual-discursivas a que nos

propomos.

2.1.1 Tracando um conceito acerca do fenémeno fake news

Figura 1 - Saba das Bruxas (1797-
1798), de Francisco de Goya

Fonte: Google Arts & Culture (2022)°

9 Disponivel em: https://artsandculture.google.com/asset/el-aquelarre/kAFyfuppyHHyBw?hl=pt-BR. Acesso em:
22 mar. 2022.
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Francisco de Goya (1746-1828), pintor espanhol, produziu uma série de pinturas
que traziam em seu bojo a questdo das bruxas. A pintura que abre esta subsecao traz em sua
temética uma critica a Santa Inquisigdo, instituicdo formada por membros da Igreja Catdlica
que, com o apoio da corte, tinham como finalidade julgar e punir agGes e atos que fossem
contra as crencas e 0s costumes cristdos. Dentre 0os muitos perseguidos, mencionamos 0s
judeus, os homossexuais, e, em maior recorréncia, algumas mulheres tidas como bruxas?®.

A obra da imagem 1 representa um ritual, em que, no centro, esta presente um
bode, representacdo animal que, para o cristianismo, corresponde a personificacdo do diabo.
Ainda na tela, ao redor dessa figura central, encontram-se bruxas novas e ancids, que se
incumbem de alimenta-lo com criangas - tipica crenca em torno das denominadas bruxas que,
na época, ganhavam destaques entre os discursos falaciosos que circulavam entre a
populagéo.

Essas figuras femininas, representadas na obra, eram alvos constantes de crencas e
boatos que insistiam em associd-las as praticas e aos rituais demoniacos. Situado num
contexto de Idade Moderna, em que 0 mundo passava por inumeros problemas sociais,
sanitarios e ambientais, buscava-se apontar, a partir de crencas sensacionalistas, possiveis
culpados para 0s acontecimentos atipicos que a sociedade vivenciava.

Dai, destacavam-se algumas figuras femininas, sobretudo aquelas que fugiam do
arquétipo do que era ser mulher numa perspectiva cristd. Ao subverterem a logica da mulher
sob a Otica do cristianismo, muitos comportamentos femininos eram tidos como rebeldes,
pecaminosos, como uma escoria para a sociedade conservadora - agdes que, segundo crengas
populares, eram responsaveis pelos problemas que a sociedade vinha enfrentado, tais como as
pestes e as catastrofes ambientais, por exemplo. Dessa forma, a sociedade da época,
endossada pelas instituicGes religiosas, acreditava que estava sendo penalizada pelos atos
pecaminosos dessas mulheres e, com isso, covardemente, condenava-as & fogueira da
inquisicao™.

No entanto, até que o ato se consumasse, toda uma organizacao discursiva era
elaborada e disseminada entre a populacdo, na tentativa de justificar e apontar alguém
responsavel pelos problemas sociais dessa época. O recurso mais utilizado foi o da mentira.

Historias e crendices tomavam conta das populagdes, que apontavam, desde casos de

°Disponivel em: https://super.abril.com.br/historia/inquisicao-idade-moderna-e-as-bruxas-as-mulheres-em-

chamas/. Acesso em: 14 mar. 2022.

1 Disponivel em: https://aventurasnahistoria.uol.com.br/noticias/reportagem/bruxas-reais-historia.phtml. Acesso
em: 20 mar. 2023.
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mulheres que voavam em vassouras, até situagdes de mulheres que ofereciam criangcas em
rituais diabdlicos. Esses discursos falsos circulavam entre a populacdo e ganhavam apoio
inclusive da Igreja - o que, de tdo repetido, acabava por ser aceito pela populacéo.

N&o s6 as bruxas sofreram com as praticas discursivas mentirosas, 0s proprios
judeus foram perseguidos por representarem supostamente um perigo ao cristianismo, que,
nesse periodo, seguia com a contrarreforma. Um exemplo disso foi o caso do Santo Menino
da Guarda??, ocorrido na Espanha, em que muitos judeus foram levados a fogueira pela morte
de um menino que sequer existiu. Toda a historia, segundo a historiadora Mercedes Garcia-
Arenal, a partir de sua entrevista ao El Pais (ALTARES, 2018), foi forjada com o fito de
expulsar os judeus, bem como de assegurar a supremacia da inquisi¢do e o seu controle sobre
a populacéo.

Esses acontecimentos histricos demonstram que praticas discursivas que
objetivam mentir e deturpar a realidade j& se faziam presentes na sociedade desde muito
tempo. Muito bem articuladas e construidas, essas praticas discursivas atendiam a interesses
politicos e religiosos e serviam como controle das instituicGes politicas e religiosas sobre a
populacéo. Isto é, funcionavam como modo de manutencdo do controle social, endossando
aquilo que devia ser evitado, e 0 que, portanto, devia ser concebido como ideal a ser seguido e
cultuado.

N&o diferente dos dias de hoje, essa pratica mentirosa ainda se mantém bastante
recorrente e com 0S mesmos principios. Se antes se praticava a inquisicdo, hoje uma pratica
bastante recorrente é o cancelamento, uma forma de linchamento virtual que muitas vezes
culmina em ameaca a vida do “cancelado”. Podemos mencionar, por exemplo, as ameacas
sofridas pelo influenciador Felipe Neto, que, em 2020, foi perseguido por se opor ao
presidente Jair Bolsonaro em uma entrevista cedida ao jornal americano The New York
Times'3. O caso ganhou tamanha proporcdo que apoiadores do ex-presidente chegaram a ir a
porta da casa do influenciador, como modo de intimida-lo. N&o obstante, a personalidade foi
alvo de inmeras fake news que o apontavam como pedofilo!*. Essa €, portanto, uma triste
realidade que vivenciamos - contexto em que a mentira ganha espaco e vira justificativa para

atos violentos e irracionais.

12 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/06/08/cultura/1528467298 389944.html. Acesso em: 14
mar. 2022.

13 Disponivel em: https://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2020/07/30/influenciador-digital-felipe-neto-e-
vitima-de-fake-news-e-de-ameacas.ghtml. Acesso em: 14 mar. 2022.

14 Disponivel em: https://politica.estadao.com.br/blogs/estadao-verifica/felipe-neto-e-novamente-alvo-de-boato-
falso-que-o0-associa-a-pedofilia/. Acesso em: 14 mar. 2022.
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Nao diferente, a salde e a ciéncia passaram a ser alvos constantes dessa maquina
de mentiras. Segundo um estudo desenvolvido pela Avaaz'®, sete em cada dez brasileiros ja
acreditaram em uma noticia falsa acerca da pandemia®®. Segundo o estudo, o contexto de
incerteza e de medo tende a ser mais propicio para que as pessoas busquem informacdes que
Ihes gerem, de alguma forma, conforto e/ou seguranca, muitas vezes tornando o problema
menor do que realmente €. Esse sentimento é criado a partir de uma falsa sensacdo de
verdade, em que esta, “vista como pratica associada as fake news, é responsavel por fabricar
ilusBes, contorcer a realidade, destruir reputagdes” (SILVA-JUNIOR, 2020, p. 18).

Essa discussdo estd ancorada numa sociedade marcada pela pés-verdade, termo
que foi destacado pelo dicionario Oxford (MIDGLEY, 2016) como a palavra do ano em 2016.
Sobre essa expressao, o dicionario traz o termo em relacdo ao modo como os fatos reais
tendem a ter menos impacto e/ou influéncia sobre as pessoas do que os discursos criados e
tomados por paixdes e crencas pessoais.

Segundo Siebert e Pereira (2020), o conceito de pos-verdade estéd inserido numa
sociedade que, diante de tanta informacdo que surge a cada instante, busca aquela que tem
maior afinidade com a sua crenca ideologica e politica, sem, com isso, considerar a sua
procedéncia e/ou seu respaldo com o “real”. Segundo os autores, permeado por questdes
ideologicas, o individuo “¢ inclinado a ser seletivo no que toca a suas crengas, admitindo
como verdadeiras as informacdes que conferirem reforco discursivo a sua posi¢do ideologico-
historica” (SIEBERT; PEREIRA, 2020, p. 243).

N&o obstante, ndo basta apenas conceber a pds-verdade como uma informacéo
criada ap6s outra, em oposi¢do, uma vez que essa pratica social apresenta tracos mais
complexos que fogem a essa ideia simplista. Mais do que fabricar uma (des)informacéo, esse
termo se refere a agdo estratégica de garantir que esse evento seja concedido como verdade, e,
mais que isso, que sua replicacdo seja intensa, uma vez que quanto mais o discurso é
reproduzido, maior é a sua chance de adesdo popular. A respeito disso, Siebert e Pereira
(2020) sinalizam que “aqueles que repetem mais vezes a informagdo através dos mais
variados meios, de livros a postagens na internet, de piadas a artigos sérios conquistam seu
espaco de acdo politica e o subsequente silenciamento de elementos de verdades fatuais” (p.
245).

15 Avaaz ¢ uma comunidade que busca mobilizar a sociedade civil a participar de questdes sociais, politicas e
econdmicas através, sobretudo, de peticoes.

16 Disponivel em: https://www.em.com.br/app/noticia/bem-viver/2020/05/21/interna_bem_viver,1149424/corona
virus-fake-news-atinge-110-milhoes-de-brasileiros.shtml. Acesso em: 21 abr. 2022.
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Arendt (2011), ao abordar a complexidade da pds-verdade, destaca que essas
praticas discursivas ganham sustentacdo, em especial, na seara politica e midiatica, e que se
configuram como uma agéo intencional e estratégica, a ponto de a pos-verdade corporificada
no discurso-novo respeitar uma logica social. Para isso, ndo, necessariamente, as verdades
fabricadas fogem da logica das verdades factuais, visto que muitas vezes ou seguem nessa
direcdo, ou, de modo mais articulado, cria-se uma realidade paralela que da sustentacdo

convincente a esse novo discurso elaborado. Segundo a fildsofa,

[...] as mentiras politicas modernas sdo tdo grandes que requerem um rearranjo
completo de toda a trama fatual, a criacdo de outra realidade, por assim dizer, na
qual elas se encaixem sem remendos, falhas ou rachaduras exatamente como os fatos
se encaixavam em seu proprio contexto original, o que impede essas novas estorias,
imagens e pseudofatos de se tornarem um substituto adequado para a realidade e
fatualidade? (ARENDT, 2011, p. 313).

Essa discussdao proposta por Arendt (2011) € pertinente, sobretudo quando
lidamos com textos falsos altamente complexos, como é o caso de algumas fake news que se
apresentam com tamanha “autenticidade”, chegando a confundir até aqueles olhos mais
atentos. Entendemos, portanto, que essa pratica social ndo é desordenada, nem espontanea ou
aleatdria, mas sim, atende a um propdsito, politico e ideoldgico, que busca criar uma rede de
mentiras, com finalidades bem tracadas, sob um alto investimento, a partir do manuseio, em
especial, de meios tecnologicos.

A esse respeito, Charaudeau (2013), ao tratar do discurso midiatico, aponta dois
conceitos atrelados a verdade, a saber: o valor de verdade e o efeito de verdade. Para o autor,
o valor de verdade esta relacionado aos fatos que sdo amparados institucionalmente, isto €,
que apresentam valor cientifico, de legitimidade. Em oposicéo, o efeito de verdade ¢ fruto da
interacdo intersubjetiva do individuo com o mundo, com o outro e com o objeto de
conhecimento, em que busca fabricar uma nova verséo do real condizente com suas crencas,
valores e ideologias. E, portanto, um ato estratégico, mas também de constante significacao.
Para que esse efeito de verdade ganhe forca, é impreterivel que ganhe status de verdade, e que
seja perpetuado por outros, a ponto de se cristalizar e se edificar como uma nova verdade.

Podemos mencionar, por exemplo, o contexto de impeachment da ex-presidenta
Dilma Rousseff. Criou-se, na época, uma falsa acusacgdo'’ acerca da governante ter praticado
pedaladas fiscais, 0 que se configurava crime de responsabilidade fiscal. Esse discurso, hoje

comprovadamente falso, mas que na época ja apontava para incongruéncias, nasceu na seara

17 Disponivel em: https://exame.com/brasil/mpf-arquiva-inquerito-sobre-pedaladas-de-dilma-que-justificaram-o-
impeachment/. Acesso em: 25 set. 2022.
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da politica, em especial de seus opositores, e passou para 0 ambito social, ganhando enorme
comocio de boa parte do publico brasileiro®. N&o importava se de fato a governante havia
praticado tal ato ou ndo, o que se arquitetava naquela ocasido era a sua saida. Havia, portanto,
um projeto politico bem articulado que desejava, pois, o impeachment da presidenta. Esse
falso discurso se mostra como uma falsa verdade fabricada estrategicamente por opositores,
com o proposito de atender a um projeto politico. Na época, muitas fake news foram
fabricadas contra a figura de Dilma, e também contra a de Haddad e a de Lula nas elei¢des de
2018, repetindo-se, na atual eleicdo de 2022. Nesse exemplo da ex-presidenta, temos um
discurso estrategicamente construido, ganhando respaldo midiatico e politico, chegando,
portanto, a ganhar status de verdade. Outrossim, para que esse discurso ganhasse esse status
foi preciso mais do apontar acusac@es contra a ex-presidenta, era preciso replicar esse
discurso, a ponto que esse ganhasse apoio social, disseminando-se como uma verdade,
apoiada tanto socialmente por uma parte da sociedade, quanto constitucionalmente. E
importante frisar, também, que o contexto em que essas acusagdes chegaram, foi propulsor
para a sua edificacdo, pois nos encontravamos num periodo de dificuldade econémica do pais,
fazendo com que o publico, tdo insatisfeito, buscasse um alvo para atribuir toda a culpa do
colapso financeiro. Desse modo, destacamos que a construcdo discursiva acerca da ex-
presidenta afetou, especialmente, o emocional do povo brasileiro que, naquela altura,
encontrava-se em completa descrenca politica.

Diante dessa realidade, defendemos que as fake news séo praticas discursivas que
envolvem os mais diversos textos, em especial, aqueles presentes no contexto digital, muitas
das vezes subvertendo o género, ao modificar sua estrutura, sua pretensdo comunicativa e/ou
seu estilo. Esses textos mentirosos tratam dos mais diversos temas, no entanto ganham mais
espaco aqueles relacionados a politica, a ciéncia, a economia, uma vez que, ao optarem por
temas de maior comocdo e engajamento social, como é o caso dos temas supracitados,
vislumbram influenciar a mente dos usuarios, manipulando-os a partir de processos
sociocognitivos, que findam na manutengdo do poder do Estado e das suas respectivas
ideologias sobre a populacao.

Dos inumeros géneros vitimas que repercutem essa pratica discursiva,
mencionamos as noticias, o que se configura como um enorme perigo, uma vez que, ao se
projetarem como textos noticiosos, as fake news revestem-se de seriedade e credibilidade,

gerando maior adesdo por parte dos leitores, bem como engajamento na sua disseminagéo,

18 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/politica/impeachment-de-dilma-foi-por-falta-de-apoio-politico-nao-
pedaladas-fiscais-afirma-barroso-25379057. Acesso em: 26 jul. 2022.
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sobretudo por trazerem em seu bojo temas polémicos e de maior comogdo social. Essa maior
recorréncia vai de encontro do que pontua Arendt (2014), quando afirma que as mentiras sao
acOes estratégicas que buscam se adequar a logica social, ganhando, com isso, status de
verdade. Usar noticias, isto é, géneros de maior credibilidade social, € uma acéo intencional,
pois faz com que esses textos falsos mais facilmente ganhem espaco e sejam aceitos por seus
usuarios.

Comparamos essa pratica discursiva a uma praga que circula quase que
despercebidamente em ritmo frenético no universo digital. Localizar fake news é um trabalho
complexo, e isso se deve a alguns motivos; primeiro, porque ha um comprometimento por
parte dos veiculos de informacdo em combater essas inverdades, isso se da a partir da
verificacdo do fato informado. Geralmente, esses textos inveridicos sdo enviados por
internautas e causam enorme controvérsia nas redes sociais, 0 que faz com que os sites de
fact-checking busquem verificar a sua procedéncia e, assim, categorizar em fato ou fake;
segundo, porque as redes sociais tém politicas de combate a desinformacdo. Dessa forma,
guando uma postagem ou tweet contém teor duvidoso ou inveridico, € classificado como um
conteddo inseguro, ou, quando se trata de fato de uma desinformacéo, o contetdo é retirado
do ar.

Isso faz com que as fake news sejam textos altamente efémeros, uma vez que
buscam atingir de imediato o maior nimero de pessoas. E uma luta contra o tempo, até que
esse conteudo seja tachado de falso e sua disseminagdo diminua, mas ndo desaparega por
completo, pois 0s seus resquicios permanecem em outras redes e em outros espacos, como é o
caso do préprio aparelho do usuario que, a partir de um print da tela, pode compartilhar
novamente o conteudo.

Julgamos importante apresentar como sao estabelecidos e desenvolvidos o0s
critérios de verificacdo de fake news adotados por sites de fact-checking. Como esse ndo € o
nosso objetivo central, elencamos uma das mais importantes agéncias de verificacdo de
noticias falsas do Brasil, denominada de Lupa. A supracitada iniciativa de checagem é uma
das pioneiras na atividade de checagem do Brasil. Na sua pagina do Facebook, apresenta-se
como “a primeira agéncia de noticias que, de forma sistematica e continua, coloca a prova o
grau de veracidade das informagdes que circulam pelo pais” (@LupaNews, 2023). No site
oficial da Agéncia Lupa®®, identificamos uma aba denominada “nossa metodologia”. Nesse

espaco, a instituicdo apresenta como as checagens ocorrem.

19 Disponivel em: https://lupa.uol.com.br/. Acesso em: 23 dez. 2022.
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De inicio, justifica que “segue uma metodologia de trabalho prépria, desenvolvida
com base em processos de sucesso implantados por plataformas de fact-checking como a
argentina Chequeado e a americana Politifact” (LUPA, 2023, n. p.). Adiante, a agéncia pontua
que utiliza como selegdo declaragbes feitas por personalidades publicas, bem como
informacBes que ganham maior comog&o social. H4, portanto, uma filtragem, diante de todos
os conteudos disponiveis nas redes, com foco naqueles que apresentam maior impacto social,
seja por terem sido proferidos por uma personalidade, seja por estarem ganhando destaque nas
redes sociais. Esse percurso corresponde ao primeiro momento da verificacdo. Busca-se,
segundo a Agéncia Lupa, elencar frases que, potencialmente, podem ser checadas e
classificadas.

Em seguida, os jornalistas fazem um levantamento na rede, acerca do que foi
mencionado sobre a frase elencada, comparando-a com outros sites, paginas, jornais, revistas
etc. Recorre-se a especialistas quando o contetdo ndo apresenta informagdes suficientes na
comparacdo com outras plataformas, podendo, inclusive recorrer as Leis de Acesso a
Informacéo (LAI) e/ou outras fontes de informacéo ou iniciar uma pesquisa de campo. Apés
esse momento de curadoria, como discutido por Martins (2018), a agéncia solicita uma
posicao oficial acerca do fato que esta sendo checado, isto €, das fontes e entidades atribuidas
pelo texto. Por fim, a agéncia conclui que, apos concluir as etapas metodologicas, “A Lupa se
certifica de que entrega a seus leitores um texto objetivo, repleto de links que o ajudardo a
reconstruir o caminho percorrido pelo checador e a entender suas conclusoes” (LUPA, 2023,
n. p.).

Diante do exposto, observamos que a empresa de checagem utiliza estratégias
linguisticas que sdo essenciais para a verificacdo do fato narrado. Mencionamos, por exemplo,
que a intertextualidade se faz presente durante todo o percurso, uma vez que, para cada
assunto elencado, ha uma busca pelo que ja foi dito anteriormente sobre ele. Ha, portanto,
uma constante busca em identificar a intertextualidade presentes nos textos analisados, bem
como a sua relacdo com textos e discursos anteriores. Essa busca, como mencionada pela
agéncia supracitada, utiliza trechos do texto, elencando o tépico central daquela discussao, por
exemplo: vacina da Covid-19, imigrantes, presidente Lula etc. Entendemos que ndo deva se
tratar de frases soltas ou desconectadas do seu contexto de origem, mas na verdade de
expressdes referenciais colocadas como temadtica nos textos. Ha, portanto, através da
intertextualidade, uma busca de como esse referente é construido em outros textos e como se
apresenta. Essa comparacgdo entre textos permite observar se essa construcdo referencial em

texto sob anélise condiz ou ndo com o que a ele € associado.
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Questionamos quando a Agéncia Lupa pontua que busca entregar aos seus leitores
“um texto objetivo” (LUPA, 2023, n. p.). Vemos na discussdo mais adiante, em especial na
subsecdo 2.3 A construcdo do ponto de vista como indicio em praticas discursivas fake news,
que a objetividade ou neutralidade em textos é uma ilusdo, uma vez que todo texto assume
posicdes, visto que, ao expressar determinado referente, assume-se posic¢oes, evidenciando,
portanto, pontos de vista. E, desse modo, o ponto de vista guia a orientagdo argumentativa do
texto.

E importante destacar ainda que as fake news sio um fendmeno que ndo apenas
recorre a internet para se instaurar, nem tampouco se apresentam unicamente a partir do
género discursivo noticia. Hoje, essas praticas discursivas se reorganizam nos mais variados
modos e estilos. Destacamos dois exemplos recentes que surgiram durante o periodo eleitoral
de 2022: o primeiro é um outodoor que utiliza como suporte a parede de um edificio em Porto
Alegre® e traz no seu contelido informagdes falsas atreladas a esquerda. Além de conter
informac0es falsas e tipicos jarg@es utilizados pela direita brasileira, o texto ainda se direciona
ao leitor, convidando-o a participar do ato politico em prol de Bolsonaro, no dia 07 de

setembro. Vejamos:

Figura 2 - Outdoor instalado em um prédio na Avenida
Osvaldo Aranha, em Porto Alegre
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Fonte: Brasil de Fato (2022)2

20 Disponivel em: https://www.brasildefators.com.br/2022/08/12/outdoors-em-predios-de-porto-alegre-geram-
polemica-por-cunho-politico-e-informacao-falsa. Acesso em: 26 set. 2022.

21 Disponivel em: https://www.brasildefators.com.br/2022/08/12/outdoors-em-predios-de-porto-alegre-geram-

polemica-por-cunho-politico-e-informacao-falsa. Acesso em: 25 mai. 2022.
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Outro recente caso, denunciado pela Coligagdo do PT no Ceard, apontou o disparo
de fake news por meio de ligacdes de telemarketing que traziam em seu conteddo callnias e
difamacdes, na época, contra o ex-governador Camilo Santana (PT), o entdo candidato a
governador, na época, Elmano de Freitas e a ex-governadora Izolda Cela (sem partido)?2. A
acdo dava-se por meio de ligacbes andnimas, de numeros desconhecidos e de origem
argentina. Os representantes da sigla acionaram a Policia Federal para que investigasse a
ocorréncia.

Esses dois exemplos evidenciam o modo multifacetado com que se apresentam as
fake news, ganhando, pois, dimensfes para além das redes sociais € mobilizando os mais
diversos recursos semioticos e suportes textuais. Acreditamos que, como se trata de uma
pratica criminosa, muitas redes sociais estdo ampliando a fiscalizacdo de posts falsos e
retirando do ar paginas e grupos que se propdem a trazer informacdes falsas. Isso faz com que
esses articuladores busquem novos meios de difuséo, como os casos do outdoor e das ligacdes
telefonicas.

Embora essas praticas venham ganhando cada dia mais espaco na
contemporaneidade, Teixeira (2018) destaca que o termo fake news apareceu pela primeira
vez em meados do inicio do séc. XX. Nesse periodo, esses textos eram produzidos pela
imprensa e, com o advento da tecnologia, saltaram da esfera jornalistica e chegaram ao
universo digital. A autora ainda assevera que o conceito de fake news ainda oriundo do seu
surgimento ndo da mais conta do que hoje representa esse fendbmeno, uma vez que este tomou
uma proporcao frenética, disseminando rapidamente desinformacao em diversos espacos para
além do seu de origem. A respeito disso, a autora destaca que esses textos falsos estdo “em
todos os lugares e em todas as falas, e disputam a atencdo do humano nas redes digitais, nos
aplicativos de troca de mensagens, nos sites, nos blogs e em todos os canais que compdem a
estrutura on-line da comunicag@o” (TEIXEIRA, 2018, p. 15).

Teixeira (2018) segue enfatizando que “as definigdes dos dicionarios mostram que
as fake news, em nosso tempo, sdo muito mais que noticias falsas publicadas por veiculos de
comunicacdo de massa ou qualquer outra midia.” (TEIXEIRA, 2018, p. 22). A autora
apresenta sete categorias, propostas pela pesquisadora Claire Wardle (apud Teixeira, 2018, p.
22) a respeito do modo como esses textos podem se apresentar. A primeira denominada de
satirica e parodica, traz em seu bojo a intencdo de enganar; a segunda, contetido enganoso,

tem como objetivo prejudicar alguém em especifico a partir da mentira; a terceira, conteddo

22 Disponivel em: https://www.opovo.com.br/eleicoes-2022/2022/09/13/coligacao-do-pt-aciona-pf-e-tre-para-
investigar-disparos-de-ligacoes-contra-camilo-elmano-e-izolda.html. Acesso em: 26 set. 2022.
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falso, traz um texto original com modificagBes que o tornam falso; quarta, conteddo impostor,
faz referéncia, enganosamente, a sites e fontes oficiais; a quinta, conteddo manipulado, age
nos textos imageticos, ao buscar modificacbes e montagens que os tornam falsos; a sexta,
conteido fabricado, ocorre quando o contetdo é criado integralmente pelo autor, de forma
falsa; e, por fim, a sétima, associacdo falsa, quando constroem titulos e legendas que nédo
condizem com as informacdes presentes no texto integral. Essas supracitadas categorias sdo
utilizadas na organizacdo dos dados da amostra. Isso se justifica, uma vez julgamos pertinente
a proposta desenvolvida por Claire Wardle, visto que contempla as maltiplas facetas com que
pode se apresentar uma fake news, fugindo, assim, de uma definig&o restrita e Unica.

Melo (2022) destaca que o uso de fake news como estratégias de campanhas
eleitorais ndo é algo recente, mas se encontra presente desde as elei¢cGes de 2010 e 2014. O
autor pontua que, embora com outras estratégias e usos, essa pratica era popular e ja vinha
sendo utilizada por alguns partidos politicos, rompendo, com isso, a bolha do uso t&o
recorrente entre 0s usuarios, de modo isolado, a partir de boatos, ou pelo uso de empresas que
enviam spans, com o fito comercial. Essa pratica, portanto, ficou costumeira entre
depoimentos e falas de politicos que, ao proferirem informacdes falsas, davam a essas praticas
discursivas um suposto traco de legitimidade, visto que era proferida por uma figura politica
dotada de prestigio social. Desse modo, “O que antes era visto apenas como um
comportamento da militdncia, passou a ser discurso oficial de campanha utilizado por
liderancas politicas” (MELO, 2022, p. 18).

Melo (2022) assevera que em 2010 o uso das fake news se dava a partir de blogs,
espaco em que comumente circulavam informacdes falsas e algumas teorias conspiratdrias; ja
em 2014, essas praticas discursivas ganharam terreno e maiores contornos com o uso da rede
social Facebook e, a partir dai, as campanhas eleitorais perceberam que essas redes sociais
poderiam potencializar a dissemina¢do de noticias falsas, por serem espacos mais dinamicos e
por apresentarem mais facilidade de chegar ao ptblico. Segundo Melo (2022), “esses eventos
ja demonstravam que as redes sociais haviam se tornado um campo de batalha, envolvendo
narrativas e acusacOes falsas entre as militancias e apoiadores politicos de todos 0s espectros
ideoldgicos” (p. 15). Esse contexto foi essencial, pois ja sinalizava a importancia das redes
sociais como ferramentas de disseminagédo de desinformacdo, fator que tomou contornos mais
definidos no ano de 2018, como ja mencionado anteriormente.

E fato que a disseminacdo de noticias falsas é uma pratica estratégica, e muito
bem articulada, que vem trazendo diversos problemas ao acesso seguro a informacgéo, bem

como se tornando um empecilho para a democracia. Ao ser endossado por figuras politicas,
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percebe-se que essa pratica toma uma dimensdo maior, sobretudo, pela influéncia que essas
personalidades tém sobre o publico. Melo (2022), sobre o uso das fake news por parte dos
politicos, destaca que essa estratégia € bastante utilizada mesmo apds o periodo eleitoral, e se
apresenta como uma pratica lucrativa e de baixo orgcamento, sendo bastante eficiente para a
manutenc¢édo do poder.

Diante do exposto, para nosso estudo, comungamos das discussdes apresentadas
por Teixeira (2018), em especial, ao destacar a multiplicidade de modos como as fake news se
apresentam, apontando, também, para a necessidade de concebé-las a partir da nova
conjuntura digital. Do mesmo modo, a proposta de Melo (2022), atentando para questfes
estruturais das fake news, evidencia que estas diferem das noticias verdadeiras, em destaque a
partir de uma série de elementos estruturais, tais como 0 modo como esses textos ativam o
emocional dos leitores, utilizam uma linguagem mais sensacionalista, bem como se
constituem como textos mais curtos, de linguagem mais simples.

Trazemos também a proposta de Paiva (2020, p. 47), que compreende que as fake
news “se apresentam como conteudos sensacionalistas e que apelam para a emocao dos/as
leitores/as devido ao seu poder viral de espalhar-se de forma rapida, conseguindo atingir um
determinado grupo ou publico, sobretudo nas redes sociais.”. E nessa interface que tratamos e
compreendemos o fendmeno das fake news, que subsidia a analise desses textos.

A seguir, tratamos acerca do processo de referenciacdo e das redes referenciais,

discussdo tedrica essencial para a analise do nosso corpus.

2.2 Referenciacéao e as redes referenciais

Inicialmente, para entrarmos na discussédo tedrica acerca da referenciacdo, cumpre
fazermos uma analise do que entendemos a respeito da significacdo das coisas mundanas. Em
gue momento 0 mundo passou a ser processado via linguagem? E como esse processo se da?
Essas sdo questdes pertinentes para todo estudo que se propde a trabalhar com a linguagem
nos seus multiplos usos. Em especial, para aquelas pesquisas que compreendem que a
linguagem ndo € um mero reflexo do mundo, mas sim uma atualizagdo desse mundo via
processo discursivo, dotado de sentidos.

No capitulo inicial, A literatura e o direito a morte, de Maurice Blanchot (1998),
presente no livro A parte do fogo, o autor aborda o processo de significagdo do mundo a partir
das palavras, acdo ocasionada desde os primdrdios pelo homem. No instante em que a

“palavra me da o que ela significa” (BLANCHOT, 1998, p. 310), esta aniquila o objeto do
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real. Nesse percurso, o autor reverbera a ideia de que a realidade fisica ganha novos contornos
guando nds, individuos, reconstruimo-la a partir do uso criativo da linguagem. O sentido
atribuido ao objeto do mundo, constantemente ressignificado e negociado, passa do real para
0 ambito discursivo. Desse modo, endossamos 0 questionamento acerca do mito da linguagem
como mero reflexo do real, entendendo que, mais do que refletir o real fidedignamente, a
linguagem promove novas versoes deste (MONDADA; DUBOIS, [1995] 2003).

Neste capitulo de Blanchot (1998), o autor traz uma pertinente discussao acerca da
significagdo do mundo e, embora situado nos estudos literérios, suas consideragdes parecem
importantes para a nossa reflexdo acerca da linguagem enquanto atividade criativa que

desemboca na teoria da referenciacdo. Vejamos, portanto, o que diz o autor:

A palavra me da o que ela significa, mas primeiro o0 suprime. Para que eu possa
dizer: essa mulher, é preciso que de uma maneira ou de outra eu lhe retire sua
realidade de carne e 0sso, que a torne ausente e a aniquile. A palavra me da o ser,
mas ele me chegara privado de ser. Ela é a auséncia desse ser, seu nada, 0 que resta
dele quando perdeu o ser, isto é, o Unico fato que ele ndo é. Desse ponto de vista,
falar € um direito estranho. Hegel, nesse ponto o amigo e proximo de Holderlin,
num texto anterior & fenomenologia, escreveu: “O primeiro ato, com o qual Adéo se
tornou senhor dos animais, foi lhes impor um nome, isto é, aniquila-los na existéncia
(como existentes)”. Hegel quer dizer que, a partir desse instante, o gato cessa de ser
um fato unicamente real para se tornar também uma ideia. O sentido da palavra
existe, portanto, como predmbulo a qualquer palavra, uma espécie de imensa
hecatombe, um prévio dildvio, mergulhando num mar completo toda a criagdo. Deus
havia criado os seres, mas 0 homem teve de aniquild-los. Foi entdo que ganharam
sentido para ele, e ele os criou, por sua vez, a partir dessa morte em que tinha
desaparecido; s6 que, em vez de seres e, como dizemos, existentes, s6 houve o ser, e
0 homem foi condenado a s6 poder se aproximar e viver das coisas pelo sentido
gue Ihes dava. E ele se viu prisioneiro no dia, e soube que esse dia ndo podia findar,
pois o proprio fim era luz, ja que era do fim dos seres que vinha sua significacéo,
gue é ser (BLANCHOT, 1998, p. 310-311, grifos nossos).

Quando o autor se refere ao ato criador da literatura, isto é, a agdo de criar uma
nova realidade para as coisas do mundo, este, metaforicamente, afirma que, ao passo que esse
objeto do real é ressignificado por um sentido que Ihe € atribuido, ele é aniquilado, passando a
ser concebido ndo mais pelo objeto em si, mas pela ideia construida para ele via linguagem.
Desse modo, concordamos com o autor com a ideia de que acessamos 0 mundo por meio da
linguagem, um mundo atualizado no discurso, que é constantemente (re)construido e
(re)ssignificado. O objeto do mundo, quando dotado de sentido via linguagem, nunca mais é
acessado do mesmo jeito. Cada nova significacdo € um novo experimento, uma nova
realidade.

Ao retomar o exemplo do gato destacado no trecho, desenvolvemos melhor essa

discussdo. Vejamos: “O gato cessa de ser um fato unicamente real para se tornar também uma
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ideia” (BLANCHOT, 1998, p. 310-311). Ora, as coisas do mundo s6 passam a existir quando
passam pela Otica da linguagem. Antes de ser um gato, este ser era apenas um objeto do
mundo, amorfo. O homem, portanto, intencionou construir para esse objeto uma existéncia
via linguagem, transferindo-o de uma imagem do real para uma imagem discursiva. E assim, a
partir desse instante, o gato passa de um objeto do mundo para um objeto de discurso, ndo
como uma fotografia fidedigna do real, mas sim aproximando-se mais de uma pintura, com
novos contornos, imprecisos, subjetivos. A respeito disso, concordamos com Custodio-Filho
(2011) quando esse autor destaca que “o papel das linguagens ndo é o de expressar fielmente
uma realidade pronta e acabada, mas, sim, o de construir versdes, elaboracdes dos eventos
ocorridos, sabidos, experimentados” (p. 113). E experimentando a nossa relagdo com a
realidade, que construimos novos modos de gerir esse real, e isso é possivel, gracas a
linguagem.

Quando adotamos um animal, passamos horas pensando em um nome para ele.
N&o para fixar uma etiqueta, mas para concretizar a sua existéncia, tanto para nds quanto para
o mundo. O ato de nomear, portanto, € muito mais do que associar um nome a algo ou a
alguém, é mais um ato criativo de significagdo, um modo de acessa-lo sob uma nova ética via
linguagem. Segundo Costa (2011), “como seres imersos no mundo, ndo operamos sobre ele
de forma absolutamente objetiva porque ndo nos € dado flagrar a realidade tal qual ela € e
representa-la intelectualmente como fidelidade absoluta” (p. 19).

Partindo dessa discussdo inicial, em paralelo com os estudos literarios, nesta
secdo, buscamos tratar sobre a referenciacdo, estudos desenvolvidos por Mondada e Dubois
([1995] 2003), e, em especial, tragando um didlogo com autores como Marcuschi (2007),
Custddio-Filho (2011), Cavalcante, Custddio-Filho e Brito (2014), Cavalcante e Martins
(2020), dentre outros. Vemos que, assim como na discussdo inicial desta secdo, para tais
pesquisadores, a referenciacdo ndo € dada como um mero processo de nomeacdo dos objetos
do mundo, mas, sim, como um processo dindmico, complexo e repleto de sentidos. E por esse
motivo que Mondada e Dubois preferem chamar esse processo de referenciagdo, e ndo de

referéncia. Veremos adianta o porqué.
2.2.1 Teoria da referenciacéo: os processos referenciais
Este estudo, ao investigar a construgdo do ponto de vista nas praticas discursivas

de fake news sobre a vacinacdo da Covid-19, recorre ao uso de redes referenciais a partir da

teoria da referenciacdo. Antes de chegarmos ao d&mago da teoria supracitada, abordamos
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brevemente a perspectiva representacional, pontuando as inconsisténcias dessa Visdo
reducionista que levaram os estudos do texto a concepc¢édo atual de lingua e linguagem, e de
referenciacdo enquanto processo negociado e situado.

A perspectiva representacional, filiada a filosofia da linguagem, influenciou por
um longo tempo os estudos linguisticos, e trouxe em seu bojo a ideia cartografica do mundo,
em que este se apresenta como algo dado a priori, disponivel ao individuo para a sua
apreensdo e uso. Nessa direcdo, cada objeto do mundo teria uma correspondéncia com um
referente da lingua, e esta associacao funcionava, supostamente, de modo estavel.

A respeito disso, Mondada e Dubois (2003) referem-se a essa visdo a partir da
metéfora do espelho, ideia que reduz a lingua ao papel de refratar e refletir o real tal como ele
supostamente €. Nesse sentido, ha, pois, uma “tentativa utopica de encontrar ¢ constituir uma
lingua perfeita em adequacéo total com o mundo” (p. 18), concebido como autdbnomo e ja pré-
existente, dissociado das praticas sociais. Seria, pois, pensar que esse mundo “[...] ja
discretizado em objetos ou ‘entidades’ existe independentemente de qualquer sujeito que se
refira a ele, e que as representacbes linguisticas sdo instru¢cBes que devem se ajustar
adequadamente a este mundo” (MONDADA; DUBOIS, 2003, p. 19).

Com isso, as autoras ndo estdo desacreditando que o mundo exterior exista, mas,
sim, entendendo que este ndo se da do mesmo modo como o discretizamos discursivamente.
Entendemos, assim como Blanchot (1998), que o objeto do mundo €, metaforicamente,
“aniquilado”, pois passa a ter novos contornos quando processado discursivamente. Segundo
Marcuschi (2007, p. 93), essa semiotizacdo do mundo via linguagem “passa pelo filtro de
nossas elaboracdes”, ndo se tratando de uma atividade individual, mas sempre coletiva e
situada. Esses fenomenos mundanos sdo, pois, “amorfos”, e suas formas e contornos emergem
de “[...] construcdes sociais, de modo que quando designamos algo sempre temos a ver com
designacgdes de algum modo sociais ¢ uteis para a interagdo discursiva” (MARCUSCHI, 2007,
p. 93).

Nessa direcdo, Marcuschi (2007) elucida que a referéncia ndo é uma atividade de
correspondéncia entre 0 mundo e o discurso, mas sim um processo criativo, configurando-se,
assim, como uma atividade complexa e ndo reducionista como assim se pensava. O autor
prossegue destacando que “O mundo comunicado é sempre fruto de um agir comunicativo
construtivo e imaginativo e ndo de uma identificacdo de realidades discretas e formalmente
determinadas” (MARCUSCHI, 2007, p. 86). Dessa forma, caminhar para esse entendimento

de mundo construido na e pela linguagem, oriundo de acordos sociais e histéricos, é, portanto,
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se opor a visao representacional que vem do campo da filosofia da linguagem e que, dessa
forma, reduz o potencial da producao discursiva.

Como vimos, usar a lingua como modo de construir novas versdes do mundo é
empenhar-se numa acéo auténtica e criativa. Essa ac¢éo discursiva ndo se da de modo linear,
nem de modo esquematizado, mas sim de modo auténtico, complexo e situado. O uso da
lingua permite-nos desorganizar o mundo, reorganiza-lo e desorganiza-lo constantemente,
sempre a servigco de um propésito comunicativo e perpassado por acordos sociais e histéricos.
Ademais, essa pratica discursiva ndo se da no vazio, visto que dizer ¢ sempre “dizer para
alguém, de modo que a constru¢do do mundo pelo discurso é dialdgica, isto &, é interativa.
Dai por que ela se da no discurso” (MARCUSCHI, 2007, p. 94).

Nessa direcdo, situamo-nos na perspectiva sociointeracionista para que se acredita
que os objetos de discurso, denominados por Mondada e Dubois (2003), ndo séo dados a
priori, mas sdo construidos a partir de uma constante negociagdo intersubjetiva entre 0s
interlocutores. Segundo Cavalcante e Martins (2020), esses objetos de discurso nao
preexistem de modo natural, mas sdo construidos a partir dos processos cognitivos e
interativos em que se encontram os participantes. Como fruto das negociagdes, emergem a
partir dessa interagdo, bem como do contexto que 0s circunscreve.

Reiteramos, portanto, que, por emergirem durante o proprio curso discursivo, 0s
objetos de discurso ndo sdo estabilizados e nem funcionam como etiquetas que utilizamos e
fixamos em determinados objetos do mundo, uma vez que “as atividades de linguagens estéo
fundamentalmente integradas aos contextos sociais” (CAVALCANTE; MARTINS, 2020, p.
239). Desse modo, os objetos de discurso sdo modelados e remodelados a partir dos
propdsitos comunicativos que modalizam as praticas discursivas, bem como das intencdes,
das crencgas, do contexto, das posi¢des assumidas pelos interlocutores etc. Busca-se, a partir
da instabilidade dos referentes, uma negociacdo para sua estabilidade, mas esta ndo é
permanente, e sim provisoria, pois é suscetivel a novas mudancas a partir de novos contextos
e de novas emergéncias interacionais.

Mondada e Dubois ([1995] 2003) sugerem deslocar os estudos, que antes focavam
na forma, para, assim, passarmos a compreender como “as atividades humanas, cognitivas ¢
linguisticas estruturam e dio um sentido ao mundo” (p. 276). E um passo que sai do centro
formalista dos referentes e chega & compreensdo acerca das fungfes e dos propdsitos que 0s
objetos de discurso exercem em determinadas situacOes interacionais. Assim, uma teoria da
referenciacdo é elaborada por essas autoras, no final do século XX, entendendo que essa

atividade discursiva de (re)construcdo do mundo via linguagem se da como processo. Chega-
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se, portanto, ao conceito de referenciacdo — como acontecimento continuo — em substituicéo a
referéncia — como fendmeno de correspondéncia com o real.

Ao contrario da visdo reducionista e representacional da lingua, a teoria da
referenciacdo compreende que tanto a lingua quanto a realidade sdo instancias que se
constituem de modo instavel e que, ndo diferentes, as suas categorias sdo dinamicas e
maledveis. A respeito disso, Mondada e Dubois (2003) explicam que as categorias utilizadas
para reelaborar o mundo “mudam, por sua vez, sincronica e diacronicamente: quer seja em
discursos comuns ou em discursos cientificos, elas sdo mudltiplas e inconstantes [...]”
(DUBOIS; MONDADA, 2003, p. 22). Com isso, as autoras asseveram que, mesmo aquelas
categorias que sdo mais estabilizadas como aquelas do ambito cientifico, ainda assim podem
estar suscetiveis a instabilidades.

A discusséo acerca da referenciacdo vem sendo refinada pelo Grupo Protexto, sob
lideranca das professoras Dra. Ménica Magalhdes Cavalcante e Dra. Mariza Angélica P.
Brito, sendo suas pesquisas referéncia nacional para os estudos do texto, da argumentacéo, do
discurso etc. E a partir dos constructos desenvolvidos pelo grupo Protexto que recorremos aos
trés principais processos referenciais, sendo a introducéo referencial e as anaforas categorias
de andlise da nossa pesquisa e que sdo melhor explanadas ao longo desta subsecdo. Julgamos,
antes, importante tratar das contribui¢des de Koch (1997) em didlogo com Halliday e Hasan
(1976), em especial acerca dos trés mecanismos referenciais que agem na coesao textual e que
respingaram na atualizacdo dos estudos referenciais.

Koch (1997), ao ampliar a discussdo proposta por Halliday e Hassan (1976),
destaca trés mecanismos referenciais que agem na coesdo textual, a saber: a substituicdo de
um referente, seja por meio de outro referente da mesma natureza semantica, seja por meio de
uma relagdo pronominal; a repeticdo desse referente ao longo do texto e, por fim, a elipse, isto
é, a omissao desse referente que pode ser resgatado, por exemplo, pela terminacdo do verbo.

Nessa direcdo, Koch (1997) abordou também o conceito de cadeia coesiva,
proposta por Halliday e Hasan (1976), que, segundo estes, funcionam como ligacGes entre
partes dos textos, por meio de expressdes nominais, que agem tanto na progressao textual
como na sua concatenacgdo das ideias. Para os atuais estudos do texto, essa concepc¢do, embora
importante, em especial, para o estudo da coesdo textual, mostra-se limitada no que diz
respeito ao fato de que tais mecanismos referenciais acabam por serem reduzidos, como se
estes funcionassem apenas como elementos de progresséo textual e/ou substituicdo. Vimos,

no entanto, que “[...] os processos de referenciacdo ndo se reduzem a uma substituicdo de
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formas ou expressoes referenciais, porque os referentes sdo objetos de discurso. Ademais, a
coesao ¢ apenas uma das fun¢des da referenciagdo” (CAVALCANTE et al., 2022, p. 273).
Vejamos o seguinte exemplo. Trata-se de uma sinopse, género responsavel por
propor uma analise ou resumo de uma obra. A sinopse refere-se ao filme Tudo em Todo
Lugar ao Mesmo Tempo (2022), retirado do site Adoro Cinema. Destacamos no trecho os

referentes que se referem a protagonista da trama, Evelyn Wang.

Quadro 1 - Sinopse filme “Tudo em Todo Lugar ao Mesmo Tempo”
SINOPSE

N&o recomendado para menores de 14 anos

Em Tudo em Todo Lugar ao Mesmo Tempo, acompanhamos uma sobrecarregada imigrante chinesa,
Evelyn Wang (Michelle Yeoh) que com sua lavanderia a beira do fracasso e seu casamento com o marido
covarde em ruinas, ela luta para lidar com tudo, incluindo um relacionamento ruim com seu pai critico e sua
filha (Stephanie Hsu). E, como se ndo bastasse enfrentar a crise pessoal, Evelyn precisa se preparar para
uma reunido desagradavel com uma burocrata impessoal: Deirdre (Jamie Lee Curtis), a auditora da Receita
Federal. No entanto, a medida que a agente severa perde a paciéncia, uma inexplicavel fenda no multiverso
se abre, e se torna uma possibilidade para a exploracéo reveladora de realidades paralelas. Evelyn parte
rumo a uma aventura onde, sozinha, [ELA] precisara salvar o mundo e impedir que uma entidade maligna
destrua as finas e incontaveis camadas do mundo invisivel. Explorando outros universos e outras vidas que
poderia ter vivido, as coisas se complicam ainda mais, quando ela fica presa nessa infinidade de
possibilidades sem conseguir retornar para casa.

Fonte: Site Adoro Cinema (2022)%.

Percebemos que inicialmente o referente Evelyn Wang, protagonista do filme, é,
antecipadamente, recategorizado no texto, sob a seguinte expressao nominal “sobrecarregada
imigrante chinesa”, em que, logo adiante, ancora-se na introducéo referencial principal, isto é,
o nome da personagem e da atriz interpretante “Evelyn Wang”. Percebemos que, embora haja
uma anafora que antecipa a inauguracdo do referente no texto, ainda assim essa anéfora
funciona como um elemento que traz transformacdes ao referente que sera inaugurado logo
em seguida no texto. Nota-se que essa anafora existe em funcdo de um referente que ainda
sera inaugurado, sendo, portanto, por ela antecipada. Destacamos que, embora a anafora
apareca antes da introducéo referencial, essa ndo deixa de ser uma anéfora, mas demonstra o
qudo complexo se da os referentes no texto, fugindo de uma ldgica linear. Essa nao-
linearidade estd mais relacionada ao proposito e estilo do texto, do que limitacdes coesivas
instauradas no contexto, como se uma introducdo referencial ndo pudesse preceder a uma
anafora, por exemplo. E, mais do que retomar um referente no texto com o fim de assegurar a
coesdo textual, o jogo referencial ultrapassa a cadeia coesiva, chegando a niveis mais globais

do texto, como a coeréncia textual, demonstrando que essas relagdes referenciais ocorrem

23 Disponivel em: https://www.adorocinema.com/filmes/filme-270743/. Acesso em: 25 ago. 2022.
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mais em redes referenciais, do que em cadeias coesivas. A respeito disso, Cavalcante et al.

(2022) pontuam que

[...] a construcdo das redes referenciais representa muito mais do que um simples
encadeamento de sequéncias nominais, ou uma manifestacdo léxico-gramatical e
semantica de um nexo coesivo. Mais que isso, significa que a (re)criacdo do
referente se situa num emaranhado de relagbes complexas e difusas no texto
(CAVALCANTE et al., 2022, p. 279).

Isso fica evidente no exemplo 1, quando retomamos a expressdo nominal
“sobrecarregada imigrante chinesa”. Essa anafora ndo s6 permite a progressao do referente
“Evelyn Wang”, mas mantém com todos os referentes do texto uma relagdo constitutiva de
sentidos que se d& em redes referenciais. Quando pensamos na expressdo “sobrecarregada”,
esta estd intimamente ligada ao fato de que a protagonista lida com episodios que reverberam
ao seu estado, visto que enfrenta uma “lavanderia a beira do fracasso”, um casamento em
ruinas, um relacionamento ruim com o pai e sua filha, bem como ndo “bastasse enfrentar a
crise pessoal”, a personagem ainda precisa lidar com “uma reunido desagradavel” com uma
auditora da Receita Federal. Percebemos, portanto, que essas informacdes estdo conectadas, e
corroboram para a construcao de sentido do texto.

E perceptivel também que, enquanto leitores, ultrapassamos o horizonte do escopo
textual, uma vez que recorremos ao nosso conhecimento de mundo para, por exemplo, saber
gue uma reunido com uma auditora da Receita Federal pode ser uma situacdo desagradavel e
impactar no fracasso do estabelecimento da Evelyn. Ndo obstante, podemos ainda pensar na
figura da mulher numa sociedade patriarcal e machista, em que muitas vezes precisa lidar com
mais fardos no ambiente familiar do que muitos homens. Essa informagéo, por exemplo,
confirma-se, sobretudo quando assistimos ao filme e vemos o0 quanto a personagem se sente
frustrada ao ver o seu marido inerte frente aos diversos problemas que ela passa muitas vezes
sozinha. Outrossim, as dificuldades enfrentadas por Evelyn ainda ganham novos contornos,
isto é, sdo maximizadas, por exemplo, por se tratar de uma mulher “imigrante chinesa” e que,
sO por isso, na Receita Federal de um pais que ndo o seu, enfrentara, possivelmente, mais
problemas e preconceitos.

Com isso, a escolha do locutor de iniciar a sinopse optando por uma anéafora
recategorizadora de “Evelyn” ndo se deu de modo arbitrario e nem s6 para garantir um
simples encadeamento textual, pois, como vimos, anteriormente, as escolhas referenciais
estabelecem entre si conexdes que corroboram para os sentidos do texto, denotando a “real
complexidade da acdo de construir referentes” (CUSTODIO-FILHO, 2011, p. 155). Essas
escolhas tratam-se de operagdes estratégicas do locutor frente ao seu projeto de dizer. E, como
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ja enfatizado, ocorrem tanto na superficie textual, como principalmente no ambito contextual,
reiterando a ideia de texto enquanto um evento discursivo e pragmatico.

N&o estamos, com isso, condenando 0os mecanismos propostos por Koch (1997),
uma vez que estes trazerem luz as expressdes referencias como mecanismos de manutengéo e
progressao referencial, destacando, também, a importancia desses elementos para a
construcdo coesiva do texto, estamos, na verdade, endossando o que Cavalcante et al. (2022)
sinalizam, sobre como as redes referenciais extrapolam tais mecanismos, funcionando numa
rede de conexdes complexas ao longo de todo o texto.

Observa-se, no género textual sinopse, que 0s trés mecanismos propostos por
Koch (1997) séo salientes, a saber: a) a substitui¢do pronominal, por meio do pronome “ela”,
e por meio de expressdes referenciais que recategorizam o referente principal, tais como “a
agente severa” e “sozinha”; b) a repeticdo, no caso do referente principal que aparece por
meio do primeiro nome da personagem “Evelyn”; e, por fim, destacamos o terceiro
mecanismo, ¢) a elipse, momento em que ndo ha a presenca do referente, mas que é possivel
resgata-lo, por exemplo, por meio da terminagdo verbal “[ela] precisara” (aqui cabe destacar
que outros fatores precisariam ser acionados para além da terminacdo verbal, questdes que
serdo melhor discutidas mais a diante).

Desde a década de 90, mostrou-se, a partir de diversos estudos, que os elementos
cotextuais ndo esgotam as potencialidades do texto, representando, na verdade, apenas a ponta
de um “iceberg” do universo textual, como ja alertara Koch e Elias (2008). Reconhecemos,
portanto, que os elementos cotextuais sdo importantes na constituicdo textual, entretanto ndo
esgotam o texto em si, uma vez que compreendemos o “texto e a coeréncia como instancias
bastante dindmicas” (CAVALCANTE; CUSTODIO-FILHO; BRITO, 2014, p. 27), que
tornam a referéncia um processo mais amplo, complexo e mais dindmico. Por esse motivo,
hoje a referenciacdo é vista como uma atividade que ocorre para além do escopo textual,
mobilizando outras dimensdes e se configurando como um processo altamente complexo e
permeado de estratégias argumentativas.

Outrossim, destacamos que a proposta da referenciacdo estd apoiada em trés
principios basilares (CAVALCANTE; CUSTODIO-FILHO; BRITO, 2014). O primeiro diz
respeito a instabilidade do real. Esse principio esté relacionado ao fato de que a linguagem
cria novas versdes do real, no entanto, isso ndo se dd de modo permanente, mas funciona
como algo dindmico, fruto de cada acdo empenhada pelos interlocutores, em cada

reenguadramento do contexto situado etc. Concordamos, portanto, com Cavalcante, Custodio-
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Filho e Brito (2014, p. 29), ao afirmarem que “toda construgdo referencial ¢ um trabalho em
constante evolucgéo e transformagao”.

Vejamos o seguinte exemplo. Trata-se de uma campanha publicitaria publicada
durante o periodo de fevereiro de 2021, contexto em que o evento carnaval havia sido
proibido devido as restrigdes impostas pelo governo no enfrentamento da Covid-19.

Figura 3 - Campanha publicitaria “Aglomera Nao!”, da Prefeitura de Canoas

CARNAVAL

MASCARA
CERTA!

Fonte: Campanha Publicitaria da Prefeituras de Canoas (2022)

No exemplo 3, temos a expressdo referencial “mascara”, que sinaliza para dois
tipos de mascaras distintas: o primeiro tipo esta relacionado a um adereco festivo, tipico do
carnaval; j& o segundo tipo esté relacionado a mascara como um equipamento de protecéo.
Nesse exemplo, uma Unica expressdo referencial “mascara” atende as duas categorias
referenciais, e essa dualidade semantica é utilizada como estratégia propulsora na construcao
de sentidos do texto, uma vez que, entre essas duas categorias, o locutor pede, por meio de
uma sequéncia injuntiva, que o leitor “neste carnaval use a mascara certa!”. Nao obstante, a
expressao referencial méascara é recategorizada e estd ancorada na propria ilustracdo semiotica
dos tipos de mascara utilizadas pela mulher na imagem, em que, de um lado, temos a méascara
carnavalesca, junto a expressio “Aglomera ndo!” e um simbolo que materializa essa
mensagem; e, no outro lado, temos a mascara de protecao, junto a expressiao “Neste carnaval
use a mascara certa!”. Esse jogo de posi¢des ajuda no entendimento do texto, e esse

entendimento é fruto desses usos referenciais em redes.

2 Disponivel em: https://www.canoas.rs.gov.br/noticias/aglomera-nao-campanha-reforca-cuidados-contra-o-
coronavirus-no-carnaval/. Acesso em: 22 ago. 2022.
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No que diz respeito a instabilidade dos referentes construidos no texto, percebe-se
gue o contexto em que emerge o enunciado foi preponderante, assim como 0 jogo semantico
que é perpassado pela instabilidade dos referentes. Ora, imaginamos que, em 2018, também
num periodo de carnaval, alguém perguntasse para um colega: “vocé pegou a sua mascara?”,
provavelmente o interlocutor acionaria o referente mascara de carnaval, pois esse referente, ja
estabilizado, faria mais sentido para agquela ocasido. No entanto, em um mesmo periodo, agora
em 2021, essa mesma pergunta geraria ou uma dualidade quanto aos tipos de mascaras ou
seria atrelado mais de imediato a méscara de protecdo. Isso mostra que, mesmo que um
referente seja supostamente estabilizado em dado contexto cultural, como da mascara de
carnaval, essa estabilidade ndo é permanente, podendo estar suscetivel a novas modificacdes
impulsionadas, sobretudo, por questBes sociais e culturais. Isso evidencia o carater
contingencial dos referentes no texto e demonstra que esse principio ocorre tanto por fatores
contextuais como também por constantes negociagdes dos interlocutores, segundo principio
que iremos explanar.

Cabe asseverar que a instabilidade ndo pode ser vista como um erro, pois “[...] a
instabilidade é constitutiva e funda a possibilidade de a interacdo socialmente estavel”
(MARCUSCHI, 2007, p. 96). E a partir dessa socializacio que essas categorias vao sendo
reelaboradas e vdo atendendo as necessidades interacionais dos interlocutores.

Para que isso fique mais tacito, recorremos ao exemplo dado por Koch e Elias
(2008), no que diz respeito ao objeto de discurso piano. Pensemos que, numa situacdo de um
concerto, 0 objeto de discurso piano pode assumir a categoria de instrumento musical,
categoria essa comumente estabilizada. No entanto, em outras circunstancias, esse objeto de
discurso pode ocupar novas categorias, assim como a mascara no exemplo 3. Imaginemos um
contexto de mudanca, em que alguém precise carregar 0s moveis de uma casa para outra e,
diante desse ato de locomocao, essa pessoa se depare com um piano. Certamente esse objeto
de discurso ndo deixara de ocupar a categoria de instrumento musical, mas, possivelmente,
nesse contexto, assuma, concomitante ou ndo, uma nova categoria, por exemplo, de moveis
pesados.

Com esse exemplo, ndo queremos dizer que 0 objeto de discurso saiu
definitivamente de uma categoria primaria, de instrumento musical, e ocupou uma nova, mas,
sim, que, na verdade, esse mesmo objeto de discurso pode ocupar simultaneamente mais de
uma categoria a partir de determinados contextos. No exemplo do piano, embora este ndo
deixe de ser um instrumento musical, o fato de ser um movel pesado acaba por se sobrepor,

naquele contexto. Isso marca a dinamicidade ja discutida, aqui, sobre como 0s objetos de



48

discurso s6 sdo significativos quando processados no uso. Com isso, dialogamos com o que
diz Marcuschi (2007, p. 93): “[...] as categorias sdo0 muito mais modelos sociais do que
modelos mentais”, porque embora determinadas categorias estejam estabilizadas em nossa
mente como A ou B, elas s6 serdo efetivadas como tais no contexto de uso, pois, afinal, € no
discurso que elas sdo reelaboradas, negociadas, dotadas de novos sentidos.

Partimos agora para o segundo principio, a negociacdo dos interlocutores, que se
refere a interacdo constante entre os interlocutores no processamento do texto, como modo de
construir os sentidos a partir da troca interacional, seja discordando, seja colaborando.
Segundo Cavalcante et al. (2014, p. 35),

Quando produzem e compreendem textos, 0s sujeitos participam ativamente da
interacdo, de modo que estdo sempre negociando os sentidos construidos. O
processo € amplamente dinamico, porque permite modificagdes com o desenrolar
das acdes. A construcdo referencial nada mais é que o resultado dessa negociacgéo.

Retornando ao exemplo 3 da mascara, hd uma negociagdo que ocorre entre 0
locutor-enunciador primeiro do texto, entre o préoprio texto e entre os interlocutores-leitores,
gue acabam assumindo um papel de coparticipantes do texto, e entre o contexto situado. Isso
destaca o0 que Cavalcante, Custodio-Filho e Brito (2014) asseveram: o fato de que a
construcdo referencial é fruto de uma constante negociacdo, e que ndo necessariamente se da
em interagdes face a face, mas sim em todos as intera¢Ges, uma vez que a negociagédo entre 0s
interlocutores é um principio essencial e funciona, segundo os autores, como elemento
constitutivo da linguagem.

Pensamos que um texto esta sendo processado de modo sincrono, isto €, com a
presenca dos interlocutores que estdo a todo momento engajados nessa interagdo. Nessa
ocasido, a negociacdo se da de modo simultdneo, ao passo que 0s participantes vao
construindo e negociando os sentidos do texto, naquele instante em que o enunciado vai sendo
processado. Agora imaginemos uma outra situagdo em que o locutor-enunciador primeiro ndo
esta frente a frente com um outro enunciador, isto é, um texto que sera processado, de modo
assincrono, por outrem. Nessa situacdo, ainda assim ha negociagdes que serdo desempenhadas
pelos enunciadores-pablico. Seja pelo locutor-enunciador primeiro que ira antecipar possiveis
questdes a serem refletidas pelos enunciadores-publico, seja por enunciadores que podem
confrontar ou confirmar os levantamentos prévios feitos pelo locutor-enunciador primeiro, em

todas as situagdes interacionais, a negociacao estara presente e sera elemento constituinte.
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Concordamos, portanto, com , Custédio-Filho e Brito (2014) com o fato de que “o
trabalho de construcdo dos referentes € uma atividade partilhada, intersubjetiva. Nao se trata
de construir versdes da realidade ao bel-prazer do locutor, mas sim de submeter a versdo a
aceitacdo de outros participantes da interlocugdo” (CAVALCANTE; CUSTODIO-FILHO;
BRITO, 2014, p. 38). O texto, portanto, nunca serda um produto acabado, mas sempre aberto a
novas reformulacdes, a novas impressdes, a cada momento em que ele é processado. E, por
isso, que defendemos, assim como Beuagrande (1997), a ideia de que o texto € um evento
comunicativo, um acontecimento processado em cada ato interacional.

O terceiro principio da referenciacdo diz respeito & natureza sociocognitiva da
referéncia e diz respeito aos fatores cognitivos e sociais que sdo mobilizados, conjuntamente,
para desvencilhar as trilhas de sentido do texto. Desse modo, a referenciacdo € uma atividade
que ¢é processada pelo aparato cognitivo, “[...] pois a interagdo linguistica SO ocorre porque 0s
sujeitos sdo capazes de processar 0s textos que produzem e compreendem” (CUSTODIO-
FILHO, 2011, p. 120). No entanto, essa atividade cognitiva ndo se encontra isolada do social,
visto que ambas estdo em constante relacdo. Nesse caminho, destacamos que a referenciacao €
uma atividade fruto da sociocognicdo e, ao destacarmos isso, estamos concordando com a
perspectiva de que a construcdo dos referentes no texto “[...] passa por alguma forma de
processamento mental, considerando-se que tal trabalho se efetiva a partir de parametros
sociodiscursivos previamente apreendidos e atualizdveis em cada situacdo de interag¢dao”
(CUSTODIO-FILHO, 2011, p. 120).

No exemplo 3, do uso da mascara, para que o leitor chegasse ao entendimento de
qual méascara seria a mais ideal, ele precisaria preencher as lacunas existentes no texto. E essa
acao de colaborar com a construcdo de sentidos do texto se da a partir de inferéncias, mas
também a partir de pontes que se ligam com os conhecimentos sdcio-histdricos e culturais que
séo conclamados durante o processo discursivo. Percebemos, por exemplo, que, na imagem 3,
ndo ha a presenca direta do referente Pandemia da Covid-19, no entanto, 0 seu néo
aparecimento de modo explicito no texto ndo impede que o leitor possa acionar 0s Seus
conhecimentos contextuais para inferi-lo. Ha, portanto, para o entendimento do texto em
analise, a mobilizacdo conjunta tanto da dimensdo cognitiva, que processa 0 texto a partir da
cognicdo, assim como da dimensdo social, que recorre aos conhecimentos para além da
superficie textual. Sobre essa relagdo cognicao e social, Custddio-Filho (2011, p. 120) destaca

que

De um lado, o aspecto social pde em relevo a necessidade de se analisarem os
referentes linguisticos sob o foco dos vérios fatores sociais que interferem na



50

configuracdo textual e que se localizam além dos fatores estritamente linguisticos.
De outro lado, o aspecto cognitivo enfatiza que o processamento referencial é
cognitivamente motivado, estratégico, no sentido de que os interlocutores
selecionam formas de atuar sobre a producéo e recepcdo de textos, utilizando, para
tanto, o conhecimento (em algum nivel) proveniente de sua bagagem mental.

Outrossim, Custodio-Filho (2011) aponta em sua tese duas vertentes da
referenciacdo. Segundo o autor supracitado, essas vertentes ndo se excluem, logo ndo podem
ser vistas como opostas, mas sim, como complementares, apresentando tracos que
particularizam o modo como cada uma focaliza as suas analises. Ndo obstante, o autor destaca
ainda as diferencas no que concerne as concepgdes de texto e de discurso para ambas as
perspectivas e a consideracdo de outros elementos, para além do linguistico, para a construcao
referencial, traco que ganha énfase na segunda vertente.

Segundo o autor, a proposta da referenciacdo, na primeira vertente, trouxe
inlmeros avangos para 0s estudos do texto no ambito da Linguistica Textual, sobretudo por
ampliar a compreenséo acerca das expressoes referenciais, vislumbrando as funcgdes que esses
processos desempenham para a construcao de sentidos nos textos. No entanto, Custddio-Filho
(2011) assevera que, nessa perspectiva, ndo se considera “que a constru¢do dos referentes
possa se estabelecer por estruturas e mecanismos nao diretamente relacionados a mencgéo
referencial” (p. 139), nem se leva em consideracéo as relacdes referenciais que podem ocorrer
de um texto para o outro, comuns em textos presentes no ambito digital e que sinalizam para a
nédo-linearidade dos processos referenciais.

E diante dessas lacunas que surge a segunda vertente, com destaque para 0S
estudos que vém sendo desenvolvidos pelo grupo Protexto. Nessa segunda vertente, na qual
se encontra situado Custddio-Filho (2011) e com qual nés coadunamos, defende-se, por
exemplo, que os referentes sdo construidos por processos mais amplos e complexos, isto &,
para além do universo das expressdes referenciais e para além da unidade textual, uma vez
gue, em muitos textos, notam-se links que estabelecem entre si ligacdes para além da unidade
textual. Destaca-se, portanto, que ha uma evidéncia dada a interacdo e a toda a complexidade
que permeia essa acdo comunicativa, 0 que torna os textos também complexos e
multifacetados.

E nessa segunda vertente que se destacam 0s trés importantes processos
referenciais elaborados por Cavalcante et al. (2022), a saber: a introducdo referencial, as
anaforas e a déixis. Neste estudo, deter-nos-emos nos dois primeiros, isto €, na introdugédo

referencial e nas anaforas, por serem o foco da nossa analise.
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O primeiro processo refere-se, como o0 préprio nome ja anuncia, a estreia de um
objeto de discurso no texto. Isso pode se dar de diversas maneiras e a partir de multiplas
semioses, como vimos em exemplos anteriores. Essa multiplicidade na constituicao do texto é
melhor explanada por Custodio-Filho (2011). O autor faz uma discussdo sobre a importancia
de considerar os varios modos como o texto pode se constituir, seja utilizando aspectos
puramente verbais como também outros recursos semidticos. A respeito disso, o autor
assevera que “temos, entdo, que a materialidade textual (elemento que, embora néo suficiente,
é absolutamente necessario para que 0s sentidos se construam) pode se organizar sob
diferentes combinagdes intersemidticas” (CUSTODIO-FILHO, 2011, p. 65). Essa discusso
levantada é importante, uma vez que utilizamos textos que se constituem como multimodais,
ou seja, enunciados que constroem seus sentidos a partir da mobilizacdo de diversas semioses,
tanto verbais quanto ndo-verbais.

Na seara da referenciacdo, essa discussdo acerca da multimodalidade dos textos é
de suma importancia, visto que as expressoes referenciais podem, por exemplo, tanto estrear o
referente nos textos a partir dos recursos imageéticos, como também desempenharem um
importante recurso de recategorizacao desses referentes no texto. De todo modo, os recursos
verbais, visuais, sonoros etc. colaboram para a construcdo do referente, bem como para a
construcdo de sentido dos textos. Segundo Custddio-Filho (2011), as imagens podem
desempenhar papel central em determinados textos, “podendo ocupar o mesmo lugar de
construcdes linguisticas designadas para tanto” (p. 78-79). Desse modo, contemplar apenas o
aparato linguistico seria desconsiderar as potencialidades do proprio texto, sobretudo num
contexto atual em que os textos digitais ganham tamanho espaco na sociedade e se constituem
das mais diversas semioses.

Essa discussdo, sob a égide de uma investigacdo sociocognitivista acerca dos
processos referenciais, amplia a amostra de analise dessa teoria, contemplando os mais
diversos modos de constituicdo textual e da relacdo desses elementos multissemioticos para a

unidade de coeréncia do texto. Vejamos o seguinte exemplo:
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Figura 4 - Violéncia contra a mulher ndo é so fisica — Prefeitura de Goiania
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Fonte: Rede Metropolitana de Transporte Coletivo (2022)%°

Na imagem 4, a campanha publicitaria traz logo acima, em destaque, a seguinte
expressao referencial: “violéncias contra mulher”, em que se estreia no texto o referente em
torno dos tipos de violéncias contra as mulheres. Ao longo do texto, esse referente vai sendo
explanado e véo se especificando os tipos de violéncias que o sexo feminino pode sofrer, seja
ela fisica, psicologica, moral, sexual, patrimonial e econdmica. Nesse texto, a introducéo
referencial “violéncias” é de suma importancia para a construcdo do sentido de todo o texto,
pois funciona como um guia para as trilhas que o leitor ir& percorrer no texto. O fato de estar
no plural também colabora para o entendimento de que a violéncia contra a mulher néo se da
apenas de um modo, mas pode se apresentar de diversas maneiras, e é nesse caminho de
expansdo do conceito, em redes referenciais, que o texto progride.

E importante destacar que o objeto de discurso “violéncias” também é reforcado
por outros elementos semioticos, como a cor vermelha, que comumente é utilizada para
chamar a atencdo e destacar uma informacdo para o leitor, assim como também nos permite
associa-la ao sangue, fluido que, de modo geral, é resultado de violéncias. Outrossim, as
fontes em caixa alta destacam informacGes mais relevantes para o texto (titulo, tipos de

violéncia, por exemplo). Outro recurso semiotico deve-se & imagem de fundo, em que uma

% Disponivel em: https://www.rmtcgoiania.com.br/blog/2018/10/09/violencia-contra-a-mulher-nao-e-so-fisica/.
Acesso em: 17 jul. 2022.



53

mulher coloca suas mdos em modo de defesa, podendo simbolizar o ato de defesa frente a
uma agressao. Esses recursos imagéticos colaboram para a construcdo de sentido do texto e
ndo ocupam apenas um papel secundario frente aos elementos verbais, uma vez que todo o
texto, ao mobilizar elementos verbais e visuais, compromete-se em construir uma unidade de
sentido para o enunciado.

A respeito disso, Cavalcante e Martins (2020) afirmam que os elementos
referenciais podem aparecer no texto de diversas formas, “[...] ndo somente pelo meio
linguistico das expressGes referenciais. Para a elaboracdo e reelaboracdo (sempre
colaborativas) dos referentes, aspectos multimodais de toda ordem estdo envolvidos e se
encontram atrelados a fatores contextuais” (p. 245). Assim sendo, ndo necessariamente 0s
referentes irdo aparecer por via verbal, como vimos nos exemplos analisados nessa se¢ao, mas
também a partir de outros aparatos semidticos. Isso mostra como a dinamica textual é
diversificada e, ao mesmo tempo, complexa, pois exige do leitor uma atencdo para além das
informacdes que saltam da superficie textual.

O segundo processo, as anaforas ou as recategorizacdes, dizem respeito a
retomada e/ou a recategorizacdo dos objetos de discurso que evoluem ao longo das trilhas
textuais. Esse processo pode se dar de modo direto (correferencialmente) ou indireto
(inferencialmente - anafora indireta), em que o primeiro esta relacionado a retomada de um
referente ja estreado anteriormente no texto; enquanto o segundo ndo retoma diretamente um
mesmo referente, mas outro que mantém uma relacdo semantica e pragmatica com ele.

Na imagem 4, o referente “violéncias” é retomado diretamente pelos tipos de
violéncias apresentados no texto, por um processo de recategorizagdo por hipdnimos. Nas
especificacbes dos tipos de violéncia, o objeto de discurso “violéncias” ndo ¢é retomado
diretamente no texto, ha, portanto, elipses que omitem o termo, no entanto, ndo se configura
como um problema para o entendimento do enunciado, uma vez que fica subentendido que
fisica, psicolégica, moral, sexual, patrimonial e econdmica estdo explanando e definindo os
tipos de violéncia doméstica. Essa relagdo entre “violéncias” e os tipos de violéncias se da a
partir de um processo de anaforas, pois mantém relacdes entre si e auxilia a progressdo do
texto, bem como acrescenta informacdes a expressao referencial introduzida na margem
superior do texto.

Outro tipo de anafora é a encapsuladora. Trata-se de uma expressdo referencial
gue resume ou sintetiza um contetdo textual pertencente a um mesmo campo semantico.
Ainda no exemplo da imagem 4, o referente “violéncias” também encapsula todos os tipos de

violéncias que serdo explanados ao longo do texto. Isto mostra que um mesmo referente pode
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desempenhar mais de uma funcéo no texto, reforgando o carater dindmico tipico das relacdes
referenciais.

Cabe mencionar a importante contribuicdo de Matos (2018) acerca das redes
referenciais, a qual elegemos para a analise de nossa amostra. Segundo a autora, 0S processos

referenciais funcionam como uma rede de nos referenciais em textos, mantendo

[...] uma diversidade de relagdes entre si e se adaptam, funcionalmente, aos modos
de constituicdo dos textos. Desta forma, tais redes sdo formadas por nddulos
referenciais, ativados pelo contexto, estabelecendo uma série de associacdes de
varias naturezas, funcionando como links, ou modos de conexdes entre os referentes,
0s quais sao todos interligados na construcdo e manutencéo da coeréncia (MATQOS,
2018, p. 169).

Nas fake news situadas em contextos digitais, assim como qualquer outro texto
dessa esfera, as redes referenciais sdo essenciais para a construcao de sentido, uma vez que, a
partir de um movimento altamente dindmico e complexo, os referentes compdem uma rede de
relacBes semanticas que estdo para além do seu cotexto e mantém entre si conexdes que se
complementam.

Essas redes referenciais se encontram e se interligam (MATOS, 2018) e, no
exemplo das fake news, podemos defender a ideia de que esses elos de conexdes podem
recorrer, a partir de uma relagéo intertextual, a outros textos. Ademais, podemos notar que,
quando situadas em redes sociais, essas redes referenciais, a partir da interacdo dos usuérios,
atingem uma maior dinamicidade, uma vez que esses suportes digitais permitem maultiplas
interacOes, mobilizando os mais diversos recursos semioticos.

Destacamos, por fim, que todos os processos referenciais observados nos
exemplos analisados caminham para o entendimento atual da LT de que todo texto é
argumentativo - perspectiva que vem sendo defendida pelo grupo Protexto -, e 0 processo de
referenciacdo € uma das principais estratégias argumentativas dos textos. Notamos também
que ndo so os referentes contribuem para a construcdo argumentativa do texto, mas também a
propria organizacdo do perfil de redes sociais em analise, isto é, das informacdes para alem do
tweet analisado. Isso demonstra a importancia de considera-los no momento de andlise, pois é
importante avaliar o contexto situado em que emergem esses textos digitais.

N&o obstante, é notério que todo o compilado de géneros que compdem o
composito ndo se da de modo aleatorio ou imparcial, mas sim, atende a um projeto de dizer.
Isso ficou evidente, por exemplo, ao fazermos uma anélise acerca do processo referencial que,

nos exemplos elencados, caminharam para a ideia de que Lula representa uma ameaga aos
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valores cristdos, ao nacionalismo e ao conservadorismo, ideologias marcadamente associadas
a pagina. Esse conflito de valores e oposicdes ideoldgicos acabam por ser refletidos nas
postagens, bem como nas interacdes de seus seguidores, que compactuam com 0s principios
inerentes & pagina de noticias.

A escolha desses referentes e de toda a organizacdo do tweet ndo se da de modo
imparcial, afinal, cada escolha no discurso € motivada, € proposital, e estd perpassada por
inUmeros fatores que influenciam essa construgdo discursiva, “mesmo quando 0S
enunciadores avaliam, modalizam ou comentam o menos possivel” (RABATEL, 2008, p. 70).
E nessa direcdo, que entra a discussdo acerca da construgdo do ponto de vista, que, a partir da
escolha dos objetos de discurso representam ponto de vista, tornando-se essa escolha um
modo de apreensao da subjetividade (CORTEZ; KOCH, 2013).

Considerar essas pistas textuais € de suma importancia, uma vez que elas nos
permitem compreender como se estruturam e como se constroem as fake news e como as
interacbes em redes sociais colaboram para a sua constituicdo como uma fake news. Dessa
forma, destacamos que os estudos centrados na Linguistica Textual muito tém a contribuir
para o entendimento da natureza desse fendmeno. E o que propomos fazer na secio de analise
deste estudo.

No subtdpico a seguir, discutimos o conceito de ponto de vista a partir dos
estudos de Rabatel (2009; 2016) e Cortez (2011).

2.3 A construcdo do ponto de vista como indicio em praticas discursivas fake news

Neste subtopico, tratamos do carater argumentativo dos textos, compreendendo
este fendmeno como algo constitutivo de todo texto (CAVALCANTE et al., 2022).
Outrossim, relacionamos este conceito, observando a interface entre a argumentacao e a sua
relacdo com a construgdo de pontos de vista (doravante PDV). Para isso, no primeiro
momento, discutimos o conceito de argumentacgéo a partir de Amossy (2011) e Cavalcante e
Martins (2020), e Cavalcante et al. (2022) e, em seguida, entramos na discusséo sobre o PDV,
a partir de Rabatel (2016) e Cortez (2011).

2.3.1 A natureza argumentativa do texto

Compartilhamos da ideia defendida, em especial, pelo grupo Protexto de que todo

texto €, em sua natureza, argumentativo. Segundo Amossy (2011, p. 130), em todo discurso
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h& “a tentativa de modificar, de reorientar, ou mais simplesmente, de reforgar, pelos recursos
da linguagem, a visdo das coisas da parte do alocutario” (AMOSSY, 2011, p. 130). Mesmo
gue em niveis distintos, a argumentacdo apresenta-se como elemento constitutivo de todo
enunciado, como ja mencionado por Cavalcante et al. (2022).

Ainda segundo Amossy (2011), a constru¢cdo argumentativa ndo se limita
unicamente a adesao de um publico a uma tese, mas abrange também a organizacéo discursiva
planejada e que influencia os modos de pensar, de ver e de sentir, compartilhados entre o
enunciador e o seu publico (AMOSSY, 2011).

E nessa direcdo que Amossy (2011) propde, a partir da interface entre os estudos
da retorica e da analise do discurso, uma abordagem da argumentacéo, a saber: a Abordagem
da Teoria da Argumentacdo no Discurso (doravante TAD). Segundo Cavalcante et al. (2022),
“[...] a TAD propbe um estudo da argumentacdo situado em um quadro comunicacional e
socio-historico, visando analisar, na diversidade de géneros e praticas discursivas, 0 modo
COmMO a argumentagdo se inscreve nos textos e no interdiscurso” (CAVALCANTE et al, 2022,
p. 104).

Amossy (2011) pontua que a argumentacdo acontece a partir de modos de
organizagdo de duas naturezas distintas, a saber: a dimensdo argumentativa e a visada
argumentativa. Essa dupla articulacdo argumentativa se opde a tradicional perspectiva
dicotdbmica de discursos argumentativos vs discursos ndo argumentativos. Esta ultima visdo
restringe a argumentacdo para aqueles discursos marcadamente argumentativos, como € o
caso, por exemplo, do artigo de opinido. No entanto, compartilhamos com Amossy (2011) a
ideia de que todo discurso é argumentativo. Nessa direcdo, os estudos do texto caminham
também para essa direcdo. Em consonancia com os estudos do grupo Protexto, destacamos a
ideia de que o texto € argumentativo, em diversos niveis, e esse fator se configura como um
principio constitutivo de todos os textos.

E importante destacar que o principio da argumentatividade ndo sO apenas é
saliente nos textos através dos seus aspectos composicionais, isto é, daqueles textos que
trazem marcas prototipicas de enunciados que giram em torno de uma tese, como, por
exemplo, o texto dissertativo-argumentativo. Desse modo, Cavalcante et al. (2022) salientam
que a argumentatividade pode se expressar a partir de outras evidéncias e marcacoes,
tornando-se, assim, plural. A respeito disso, recorremos ao que diz Cavalcante et al. (2022, p.

102, grifos dos autores):
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[...] dizemos que a argumentatividade ndo aparece apenas em textos organizados
estruturalmente para a explicitacdo de uma tese e dos dados que a amparam, porque
variados mecanismos linguistico-textuais ajudam a sinalizar para pontos de vista. A
proposta da linguistica textual sustentada pelo grupo Protexto € que a
argumentatividade possa ser evidenciada por critérios textuais, como a
construcdo referencial, o uso de intertextualidades, a organizacdo topica, a
articulagdo das sequéncias textuais, as marcas de heterogeneidades enunciativas, as
estratégias de impolidez, e 0 que mais se associe a tais critérios.

Entendemos que os textos ndo se ddo argumentativamente nos mesmos niveis,
mas sim em estégios distintos, a depender do género textual, do espaco em que circula, do
propdsito comunicativo dos locutores etc. Como mencionado, o artigo de opinido apresenta
um alto grau de argumentatividade, uma vez que é um texto prdprio dessa natureza, diferente,
por exemplo, de um romance. Acontece que, mesmo que neste Ultimo, a argumentacao ndo se
dé de modo mais explicito, ainda assim ha um teor argumentativo na sua constituicdo, seja
devido a escolha do supracitado género e ndo de outro, seja devido as escolhas de expressoes
referencias em detrimento de outras, seja devido ao estilo ali escolhido e adotado. Em suma,
todas essas escolhas operadas no texto pelo locutor demonstram que este age,
estrategicamente no seu texto, para cumprir determinado projeto de dizer, e esse agir é de
natureza argumentativa.

Ha, como dito, discursos que se propdem a gerar no outro um convencimento
acerca do que ali é construido. Isto se d&, a partir da elaboracdo de uma tese que vai sendo
organizada, a fim de interferir e influenciar o outro. A isso, Amossy (2017) denomina de
visada argumentativa, comumente presente em géneros discursivos como o artigo de opinido,
a carta aberta, o editorial etc.

J& 0 segundo modo de organizacdo, a dimensdo argumentativa, refere-se a
natureza constitutiva de todo texto, isto €, ao fato de que todo texto, para Amossy todo
discurso, apresenta modos particulares de apresentacdo do mundo, sendo, portanto, 0 modo
subjetivo e particular em que locutor se coloca frente ao assunto, ndo para gerar persuasao,
mas sim para o locutor gerenciar estrategicamente o seu texto, a fim de construir o seu ponto
de vista. Esse ponto de vista se alia mais “a expressao de um modo particular de ver as coisas,
que é inerente a todo e qualquer dizer” (MACEDO, 2018, p. 44), pois, afinal, todo texto &,
minimamente, atravessado por questdes subjetivas do locutor/enunciador, que é também
intercruzado e influenciado pelo contexto sociocultural. Essa construcdo do ponto de vista
implica certo modo de ver e pensar determinado assunto ou objeto (AMOSSY, 2012).

E importante destacar que as nogbes de dimensdo argumentativa e visada

argumentativa sdo propostas por Amossy (2018) ndo como excludentes, mas sim
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interconectadas em “um continuum de argumentatividade” (CAVALCANTE et al., 2022, p.
108). Isso se deve ao fato de que todo texto apresenta uma dimensao argumentativa, o que nao
ocorre, do mesmo modo, com a visada argumentativa, visto que esta dimensdo somente
ocorre quando se sobressaem tracos proprios da sequéncia argumentativa. Essa distin¢do, para
Cavalcante et al. (2018), se d& na seara das relagdes textuais.

Amossy (2008) apresenta seis modalidades argumentativas, a saber: a
demonstrativa, a patémica, a pedagdgica, a de coconstrucdo, a negociada e a polémica. A
modalidade demonstrativa diz respeito a apresentacdo de uma tese apoiada em subsidios
comprovaveis, ou, como veremos em fake news, dotados de um suposto “valor de verdade”,
“de autenticidade”. A modalidade patémica é um recurso utilizado pelo locutor para
sensibilizar o seu auditdrio, isto é, “suscitar emoc¢6es no interlocutor para obter sua adesao”
(CAVALCANTE et al., 2022, p. 118). Vemos que essa modalidade também é um recurso
adotado em fake news, uma vez que, como ja discutido, os locutores enunciadores dessas
praticas discursivas recorrem ao sensacionalismo e, ndo obstante, para obter adesdo do seu
publico, recorrem ao seu emocional, aos seus valores e ideologias. A modalidade pedagodgica
funciona a partir do modo como o locutor, por meio de um ethos autorizado, constroi-se como
alguém investido de um saber sobre algo e, por deter esse saber, assume uma posi¢ao superior
frente ao seu publico, posicdo acatada por esse. A modalidade de coconstrugdo e a
modalidade negociada funcionam a partir da interacdo entre os locutores e interlocutores na
busca de, em conjunto, sanar os problemas decorrentes da intera¢do, chegando, assim, a um
consenso. Amossy (2008) as difere no que diz respeito ao grau de formalidade e a posicédo
hierarquica de que se revestem os locutores, sendo que, no Gltimo (modalidade negociada),
essa formalidade e hierarquia sdo mais acentuadas que no primeiro (modalidade de
coconstrucdo). Por fim, a autora destaca a modalidade polémica, que tem como caracteristica
prépria, frente as demais, o dissenso, isto é, os locutores e interlocutores ndo almejam chegar
a um consenso, mas sim apresentar argumentos que se opdem, muitas vezes, permeados pela
violéncia. Para essa modalidade, Amossy (2017) pontua trés propriedades da polémica, a
saber: “a dicotomizacdo de teses, a polarizacdo de lados antagbnicos e a tentativa de
desqualificar o outro” (CAVALCANTE et al., 2022, p. 119).

A primeira propriedade da polémica, pontuada por Amossy (2017), é a
dicotomizacdo de teses, e refere-se a oposi¢cdo de pontos de vistas frente a um determinado
assunto. E, portanto, uma condicio necessaria para que haja o discurso polémico. Podemos,
por exemplo, observar em fake news que, quando estas tratam de vacinacdo da Covid-19, um

dos temas das fake news analisado neste estudo, ha dois pontos de vista: o discurso
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negacionista vs o discurso cientifico, que implicam também o discurso de direita vs o discurso
de esquerda. Vemos que a organizacdo discursivo-textual das fake news acerca desse assunto
gira em torno de pontos de vista conflitantes. No entanto, no seu cerne, prevalecem o0s
discursos antivacina, negacionista e de direita, que orienta argumentativamente o discurso em
dissonancia com o discurso oposto, a servico do propdésito de dizer do locutor/enunciador
principal.

A segunda propriedade da modalidade polémica diz respeito a polarizacéo social,
que corresponde a posi¢do social assumida pelos locutores/enunciadores ante os pontos de
vistas defendidos por cada eixo. Desse modo, cada locutor assume uma tese, defende-a,
opondo-se & outra. Cavalcante et al. (2022) pontuam que “A modalidade polémica faz
mostrar, assim, uma arena dividida em dois lados que se polarizam na interacao” (p. 126).
Podemos, por exemplo, mencionar o embate entre a esquerda e a direita, em especial ao longo
do periodo eleitoral brasileiro de 2022.

A terceira propriedade da modalidade polémica é a desqualificacdo do outro. Essa
propriedade advém da organizacdo discursivo-textual que visa construir um descrédito e
atribui-lo a um oponente, situado num eixo oposto ao do locutor. Nas fake news, vemos que
os atores sociais desempenham papel importante na organizacdo discursivo-textual desses
textos, uma vez que muitas vezes essa figura acaba servindo de pontapé inicial para a
construcdo da mentira. Mencionamos, por exemplo, as fake news que se referem diretamente
a uma personalidade, como, por exemplo, aquelas sobre politicos como o presidente Lula, em
que a mentira é fabricada a partir da figura do presidente. Podemos, por exemplo, mencionar
as fake news, durante o periodo eleitoral, que alegavam que o atual presidente Lula iria criar
banheiros unissex. Embora Lula se situe num eixo mais progressista, que traz discussdes
acerca da identidade de género e da ndo-binaridade, esse projeto jamais foi defendido por ele,
0 que nao impediu que fosse, erroneamente, atribuido a ele, com o objetivo de aterrorizar uma
populacdo mais alheia a essa discusséo, bem como de coloca-lo num papel social de “ameaga”
as familias tradicionais.

Cavalcante et al. (2022) destacam que, na modalidade polémica, hd um embate
gue visa ndo ao convencimento de um locutor para 0 outro, mas sim ao convencimento de um
terceiro, que esta fora da arena de conflitos. H4, portanto, a busca de atrair esse terceiro a
adotar um dos polos da polémica. Observamos que, na analise de fake news, a modalidade
polémica se faz presente, sobretudo quando esses textos falsos tratam, em especial, de

assuntos como a saude publica, a religido, a ciéncia, e, em destaque, a politica.
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Destacamos que, diante das modalidades propostas por Amossy (2008),
expandidas por Cavalcante et al. (2022), a modalidade polémica é a que mais se sobressai
frente as outras e, por esse, motivo é contemplada em nossa anélise. Enfatizamos que néo é
foco deste estudo tratar diretamente das modalidades propostas por Amossy (2017), nem se
deter profundamente na abordagem da teoria da argumentacéo no discurso (TAD), no entanto,
entendemos que conclama-las para esta pesquisa se faz necessario, sobretudo, no momento da
analise dos dados. Reiteramos, pois, que “[...] argumentar ¢ um meio de agir sobre 0 outro,
tentando fazé-lo aderir a um ponto de vista ou mesmo mudar de dire¢cdo quanto a seu modo de
ver e de sentir em relagdo a uma questao social” (CAVALCANTE et al., 2022, p. 113).

Diante do exposto, destacamos que considerar os estudos da argumentacao é estar
coerente com o entendimento de que todo texto é argumentativo, como ja defendido
anteriormente. Adiante, discutimos sobre a abordagem enunciativo-interacional postulada por
Rabatel (2009; 2016) e Cortez (2011).

2.3.2 O ponto de vista como pistas textuais que identificam fake news

Na obra de Alain Rabatel (2016), intitulada Homo Narrans: por uma abordagem
enunciativa e interacionista da narrativa, o autor inicia a discussdo destacando a sua proposta
de abordagem enunciativa do ponto de vista, marcando, assim, uma atualizacdo e, a0 mesmo
tempo, uma expansdo dos estudos proeminentes da abordagem imanentista da narrativa.
Desse modo, a abordagem de Rabatel foca numa perspectiva mais interacionista e pragmatica
do estudo narrativo. Segundo o autor, a ruptura com a abordagem narrativa ndo se configura
um abandono total aos estudos narratolégicos, mas convida-0s a compor 0S novos tracos
tedricos propostos pelo autor que objetivam “apreender, mais finamente, o jogo interacional
dos personagens (teorias das interacdes), bem como os fatores envolvidos na narracdo
(anélises pragmaticas dos atos de discurso, do apagamento enunciativo, da argumentacao
direta e indireta)” (RABATEL, 2016, p. 16).

Ao retomar o titulo da obra, Rabatel (2016) faz uma reflexdo acerca da expressao
“Homo Narrans”, do latim “homem que narra”, apontando que este homem que narra, ndo o
faz “descarnado” do seu papel, como um mero canal, mas sim como um homem dotado de um
“um corpo, um tom, um estilo, uma inscricio em uma histdria (em todos os sentidos do
termo), gostos e desgostos, posi¢Ges assumidas que so existem por intermédio da maneira de
criar mundos ¢ personagens” (RABATEL, 2016, p. 17), sujeito que esta sendo

constantemente atravessado, ndo SO porque narra, mas porque participa de uma narracéo,
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como processo dialégico. Ao participar dessa tarefa, o sujeito traz a marca da subjetividade,
tdo cara aos estudos do PDV. Desse modo, Rabatel (2016) destaca a importancia de
considerar esse sujeito ndo mais “descarnado da lingua”, mas como participante ativo dessa.
Para isso, € fundamental considerar a sua relacdo com o que diz, com o mundo que O
circunscreve e com 0s outros enunciadores que o atravessam e que por ele sao atravessados.

Cortez (2011), ao dialogar com Rabatel (1997), traz um importante panorama
acerca do que se entendia por focalizacdo, e mostra como esse conceito influenciou para o que
hoje entendemos como ponto de vista. Os autores asseveram que, durante muito tempo, o
estudo da focalizagdo se limitou & recriacdo da realidade, em especial no &mbito dos estudos
literarios, a partir da perspectiva narratoldgica de Gennete. Desse modo, a focalizacdo era
“encarada como um instrumento a servigo do realismo, para o qual a mimese e o verossimil
sdo questoes cruciais” (CORTEZ, 2011, p. 31).

Rabatel (1997) e Cortez (2011) problematizam o enfoque dado nos estudos
narratoldgicos, em que viam a focalizacdo comprometida, unicamente, com a representacao
verossimil da realidade. Rabatel, ao se contrapor a essa perspectiva realista, embora nao
desconsidere a representacdo do real como um dos modos de a¢do da focalizacao, destaca que
essa € apenas uma das inumeras possibilidades que a focalizagdo pode assumir no discurso.

Ao refletir sobre a perspectiva de focos narrativos, Rabatel (1997) traz a tona a
sua proposta acerca dos estudos do PDV, alargando e refinando as reflexdes de Gennete, para
dizer que o0s focos narrativos “se imbricam, se autorreferem, se conjugam ¢ assim Se
individualizam por graus diferenciados de manifestacéo da subjetividade” (CORTEZ, 2011, p.
32). Sobre esse refinamento tedrico, Cortez destaca que Rabatel propde compreender o PDV

ndo apenas sob

[...] uma questdo de foco ou de angulo de visdo na narrativa, ou seja, ndo se limita a
posicdo interna ou externa que alguém ocupa [...] também ndo se limita a um
procedimento realista de verossimilhanga relativo ao olhar do personagem e/ou
narrador. O PDV envolve representacdo, sendo resultado de uma elaboragéo
conceitual (sociocognitiva e discursiva) que conecta o sujeito focalizador ao
objeto de conhecimento, particularizando um recorte social, histdrico e ideoldgico
da realidade ou do contetdo interpretado (CORTEZ, 2011, p. 34-35, grifo nosso).

Nesse caminho, Cortez (2011) destaca que Rabatel, ao propor uma teoria do PDV,
contrapOe-se a uma ideia de objetividade, de neutralidade do objeto representado, visto que,
ao lidar com esse objeto de discurso, o locutor-enunciador (doravante L1/E1, nomenclatura
proposta por Rabatel) age sobre ele, reconstruindo-o a partir da sua posi¢do sociodiscursiva,

do contexto, do género utilizado e do seu propdsito comunicativo. Desse modo, quando o
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L1/E1 opera, mesmo que minimamente no seu texto, ainda assim, ele evidencia pontos de
vista, visto que o PDV “guia a interpretacdo e a referenciagdo ou simplesmente um modo de
contar os fatos, de apreendé-los e orienta-los argumentativamente” (CORTEZ, 2011, p. 33).
Essa perspectiva aproxima-se, portanto, da defesa de Cavalcante et al. (2020), em didlogo
com Amossy (2017), de que todo texto/discurso € marcado por um carater argumentativo.
Seja em que grau for, a argumentacdo é um elemento constitutivo de todo enunciado.

Nessa direcdo, Rabatel (1997) assevera que todas as escolhas operadas no
texto/discurso reverberam em modos particulares de compreensdo e reelaboracdo da
realidade, e sdo motivadas por intengdes que sinalizam para estratégias argumentativas que
guiam o texto. Isso destaca o fato de que “A referenciagdo ndo ¢ jamais neutra, mesmo
guando os enunciadores avaliam, modalizam ou comentam o menos possivel” (RABATEL,
2016, p. 104). A nos leitores, é-nos permitido identificar esses modos particulares do L1/E1 a
partir de diversos mecanismos textual-discursivos; seja a escolha do género do discurso,
sejam as escolhas lexicais e nominais, seja a mobilizacdo de outros discursos reportados, por
outras perspectivas. Tudo isso evidencia que toda escolha envolve um PDV, e que essa

escolha tem

[...] uma meméria discursiva que ndo apenas situa 0 PDV no entorno sécio-histérico
do qual ele emerge, mas tambhém o faz dialogar com outras perspectivas consoantes
ou dissonantes. O PDV é por natureza dialdgico, pois se constitui necessariamente
no cruzamento de perspectivas. Essa “heterogeneidade constitutiva” engloba tanto
a relacdo narrador-personagem (relacdo intradiscursiva), como a relacdo com o
leitor/interlocutor (CORTEZ, 2011, p. 35, grifos nossos).

Cortez (2011) destaca que todo texto/discurso comporta PDV, mas que esses nao
sdo dados ao leitor, isto é, ndo sdo apreendidos quando o enunciado é processado. Se estamos
situados numa perspectiva sociocognitiva e interacional de texto, que compreende este como
um acontecimento, um evento comunicativo, experimentado a cada vez que é processado,
complexo e dindmico, logo a relagdo dos interlocutores com esses textos ndo pode se dar na
contramdo, isto é, de modo mecénico e simplista. Assim, o leitor, ao acessar o PDV
construido no texto, confronta-o com o seu PDV e, como fruto dessa interacdo, que pode se
dar por meio da aceitacdo do PDV ou da sua recusa, este é reelaborado. Ora, se um leitor, ao
interagir com um texto, depara-se com um PDV com o qual ndo se coaduna, é esperado que
ele o confronte, submeta-o a outro PDV, a partir de uma hierarquizacado, e, a partir desse

gerenciamento, possa manter ou ressignificar o seu proprio PDV.
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Essa inter-acdo marca o dialogismo proprio do PDV. Como vimos, o PDV é um
fendmeno dialdgico, uma vez que o L1/E1, ao construir o PDV no discurso, o faz sempre
permeado por outros PDV. E, ao conclama-los ao texto, refuta-os, seja assumindo-os,
integralmente, ou em partes. De todo modo, esse atravessamento colabora para a construgao
do seu PDV, representando, com isso, a sua identidade, as suas crencgas, seus valores, suas
vivéncias, visto que o fator dialdgico do PDV permite-nos chegar a manifestacdo subjetiva de
L1/E1l. Ao elencar PDV de outros, L1/E1 assume posicdes frente a eles, elenca aquele mais
importante, aquele menos importante, faz, portanto, todo um gerenciamento, demonstrando,
com isso, a sua responsabilidade (ou a falta desta) frente ao que é construido textualmente.
Desse modo, “o dialogismo na expressao do PDV consiste em dialogar sob o olhar do outro e
sob seu proprio olhar, fazendo com que a manifestacdo da subjetividade se realize nesse
didlogo de L1/E1 com ele mesmo e com 0s outros enunciadores” (CORTEZ, 2011, p. 67).

Vejamos 0 exemplo de uma tira publicada pelo perfil “@LaerteGenial”, via
Instagram. Trata-se de um texto da artista Laerte Coutinho, publicado no dia 08 de marco de
2023. A publicacdo concentra mais de 14 mil curtidas, e mais de 150 comentarios de
seguidores da péagina, demonstrando, com isso, um significativo impacto nas redes. Por ter
sido publicada no dia 8 de marco, data que alude ao Dia Internacional da Mulher, o texto traz,

portanto, essa tematica. Vejamos a imagem a seguir:

Figura 5 - Tira “feliz dia da mulher”

— e & ‘a1 verre
Fonte: Pagina @LarteGenial (2023)%.

% Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cphj7Nqu-C9/. Acesso em: 8 jun. 2023.
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Na imagem 5, o género charge é constituido exclusivamente por linguagem néo
verbal. Dito isso, aos analisarmos 0s seus aspectos visuais, temos como tdépico central a
representacdo de uma figura masculina. Este personagem traz em uma das maos erguidas uma
rosa e, na outra, uma serra elétrica. Temos, portanto, a introducéo referencial via linguagem
imagética do “homem”, como aquele que, no dia internacional da mulher, assume uma
posicdo romantica, oferecendo uma rosa, ocultando, assim, a sua eutra faceta violenta,
representada, no texto, pela serra elétrica, que se encontra na sua outra mao, em posicao de
menos destaque frente a flor. Essas informacdes que estdo na superficie do texto se ancoram
ao contexto socio-historico, isto é, situado em um pais em que, a cada quatro horas, uma
mulher ¢ vitima de violéncia doméstica®’. Essa interacdo contextual é indispensavel para a
construcdo dos sentidos do texto.

O objeto de discurso “rosa”, comumente atrelado a mulher, em especial na data
comemorativa ao seu dia, em que as vendas desse objeto passam a ser bastante intensificada,
traz a tona a pratica cultural de dar flores as mulheres na data do Dia Internacional da Mulher,
0 que ¢é reforcado pela publicacdo, na rede social da artista, na data correspondente. Esse
simbolo ocupa posicdo contraria a serra elétrica, pois, enquanto esta reconstroi,
simbolicamente, os diversos abusos e violéncias sofridos pelo sexo feminino, aquele retoma,
supostamente, o afeto e a admiragdo dos homens frente as mulheres, mesmo que, muitas
vezes, apenas presentes nessa data comemorativa. O texto, portanto, ao fazer esse jogo de
sentidos, violéncia vs afeto, constréi uma critica social, que pode tanto ser direcionada a
violéncia doméstica, que nao pode ser esquecida, mesmo no dia da mulher, pois se trata de
uma pauta alarmante e urgente, quanto a hipocrisia do homem que com uma mé&o bate e com a
outra afaga.

No exemplo, temos, portanto, organizados pelo locutor/enunciador-primeiro 0s
seguintes PDV: o discurso machista e violento do homem vs o discurso de redencdo do
homem, sustentado a partir do discurso capitalista amparado na data. Ao mobilizar esses dois
PDVs conflitantes, L1/E1 dialoga com o seu proprio PDV, isto é, com a sua crenga a respeito
dessa data e da atitude de homens frente a ela. E resgatada, portanto, a figura masculina, que
acaba funcionando no texto como um enunciador-segundo, que é representada pelo
personagem, e que, de toda forma, poderia representar qualquer homem que pratica violéncia

contra a mulher nos dias atuais. Como L1/E1 é uma mulher trans, a representacao dessa figura

27 Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2023-03/no-brasil-uma-mulher-e-vitima-de-
violencia-cada-quatro-horas. Acesso em: 8 jun. 2023.
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masculina do personagem passa por sua 6tica, tanto como mulher que vivencia a violéncia,
quanto como alguém que ¢ agraciado por “flores” no dia da mulher.

Esse exemplo demonstra o que anteriormente discutimos, isto é, o fato de que
todo PDV é dial6gico, pois esta constantemente em interagdo com outros PDV. Na imagem 5,
L1/E1 tece uma critica a hipocrisia que circunscreve a figura masculina, ora como aquele que
violenta, ora como aquele que afaga. Essa critica revela, portanto, do PDV de L1/E1, mas sO
faz sentido quando inter-relacionada a outros PDV, que no exemplo, sdo conclamados para

tecer uma das possiveis trilhas de sentidos do texto. Desse modo,

Enquanto representacdo de falas, pensamentos e percep¢des, o PDV é atravessado
por uma tensdo dialogica, a partir da qual emerge o PDV de L1/E1. Esse enunciador,
ao gerenciar as posi¢des, marca o seu lugar no discurso, por uma postura enunciativa
em simetria ou dissimetria em relacdo aos demais enunciadores (CORTEZ, 2011, p.
85).

Desse modo, reiteramos que L1/E1, da imagem 5, ao representar o seu PDV e 0
PDV de outros, no caso em dissimetria, uma vez que ndo coaduna com a visdo comercial de
dar flores no dia das mulheres, e, nos demais dias do ano, praticar violéncia contra ela. Ao
fazer isso, L1/E1, o faz de uma maneira estratégica, e essas agOes corroboram o que
defendemos aqui, isto €, todas as escolhas sdo intencionais e estdo intimamente interligadas a
orientacdo argumentativa do texto.

Como observado por Rabatel (1997) e Cortez (2011), o PDV ndo necessariamente
pertence a um L1/E1, pois ele pode se reportar a um outro E2. Essa remissdo pode, em muitos
casos, ser autorizada ou ndo. No entanto, compreendemos que, mesmo quando um locutor-
enunciador-primeiro reporta um discurso de outrem, ainda assim, opera sobre essa selecéo,
optando, por exemplo, por qual discurso reportar, a qual trecho desse discurso se deve dar
destaque etc. Ao fazer isso, L1/E1 age sobre essa reportacdo, colocando, nesse ato, marcas
estratégicas que dao sustentacdo ao seu PDV.

E comum, em fake news, vermos casos de imputacdo a um discurso de outro, e,
nesse processo, L1/E1 seleciona trechos que, retirados do seu contexto, comprometem o seu
sentido, abrindo possibilidades para outras interpretacbes que ndo aquela proposta
inicialmente por seu locutor/enunciador de origem. Reiteramos que essa acao é estratégica e
estd comprometida com o PDV do L1/E1, que, ao fazer essa deturpacdo, busca reforcar o seu
PDV, mesmo que para isso realize uma distorcdo dos fatos.

A relacdo entre o locutor e seus enunciadores marca outra caracteristica do

dialogismo do PDV, pois, quando o locutor-enunciador, ao exprimir o seu PDV, o faz
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direcionando-o a si, temos, um gerenciamento que marca o didlogo do L1/E1 com o seu “eu”,
0 que Rabatal denomina de autodialogismo; ja quando o faz reportando-se ao outro, ha o que
Rabatel chama de heterodialogismo. Em todas as situacdes, a representacdo do PDV ressalta a
constante interacdo de L1/E1 consigo, e/ou com o outro. Nas fake news essas categorias se
sobressaem. E perceptivel, por exemplo, 0 modo como o L1/E1 gerencia falas para sustentar o
seu PDV. Ora, reportando-se a outros enunciadores, estes utilizados enguanto uma voz
legitima, para, assim, dar um viés de credibilidade ao que ali estd sendo posto; ora colocando-
se no texto, a partir de marcas textuais que indicam seus valores, crengas e ideologias. Desse
modo, as categorias de autodialogismo e heterodialogismo séo caras para este estudo e séo
melhor observadas na anéalise do corpus deste estudo.

Outrossim, Cortez (2011) destaca que a construcdo do PDV € de suma
importancia para a coeréncia textual, pois, quando o leitor se depara com o(s) PDV no texto,
ele assume um papel de co-participante, ao preencher as lacunas e construir os sentidos dos
textos. Entretanto, “esse sentido ndo implica ‘o’ sentido do texto nem uma adesdo ao PDV do
texto, mas uma reelaboracdo por parte do leitor. O leitor reinterpreta os PDV apresentados
pelo texto a luz de seus conhecimentos e do seu proprio PDV” (CORTEZ, 2011, p. 35). Por
isso, enfatizamos que o PDV, além de ser heterogéneo e dialdgico, torna-se um importante
elemento para a construcao dos sentidos dos textos.

A respeito disso, Cortez (2011) elucida que “[...] essa inter-relacdo entre producéo
e compreensao atravessa a construgao textual do PDV” e coloca o leitor como “coenunciador”
do texto. Assim, o PDV tanto orienta o percurso interpretativo do texto, quanto se destaca na
construcdo de sentido realizada pelo leitor. Cortez (2011) pontua alguns elementos textuais
que colaboram para a construcdo do PDV, a saber: a “selecdo lexical, tempos verbais,
operadores argumentativos, negacdo, nominaliza¢fes, recursos modalizadores, marcas de
modalizacdo autonimica, formas do discurso reportado etc” (p. 36). Desse universo
mencionado por Cortez (2011), neste estudo, ater-nos-emos as formas nominais, sejam
anafdricas ou predicativas, que podem aparecer a partir de escolhas lexicais, nominalizac@es,
reportacédo e prise en charge (doravente PEC).

E nesse limiar que a teoria do PDV se encontra com a teoria da referenciacdo. A
partir da analise desses objetos de discurso, podemos chegar a construcdo do PDV como um
recurso estratégico em fake news. Rabatel (2016) destaca que “[...] A referencia¢do dos
objetos do discurso ¢ articulada com a maneira com que o locutor/enunciador posiciona-se em
seu discurso” (RABATEL, 2016, p. 77), e essas escolhas, ou a maneira como esses objetos de

discursos sdo elaborados e apresentados no texto, funcionam como um componente essencial
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na construcdo textual e discursiva do PDV. Nesse sentido, 0 modo como o L1/E1 articula os
referentes no texto, sinaliza a sua posi¢do frente ao que ali € construido, o que evidencia,
portanto, o seu PDV.

Mais do que observar como L1/E1 modaliza a construcdo de objetos de discurso
no seu texto, é importante observar também o modo como ele articula essa construgdo. Afinal,
esse gerenciamento textual permite identificar como L1/E1 o articula, seja em sincretismo
com o0s enunciadores-segundos (E2) e/ou se posiciona frente ao que é exposto, isto é, em
acordo, desacordo ou omissdo. Em fake news, percebemos que L1/E1 ou mantém simetria
com o que é dito, ou mantém desacordo, ndo sendo comum a sua omissao frente aos fatos
apresentados. Outra questdo a destacar é o fato de que, ao se reportar a discursos outros, €
recorrente 0 modo como L2/E2 tem o seu discurso deturpado, com a finalidade de servir ao
proposito enunciativo de L1/E1, o que traz uma reflexao acerca da proposta de Rabatel. Isto &,
Rabatel trata do discurso reportado de outros enunciadores, mas quando essa imputacdo é
deturpada? Quando esse L2/E2 € representado de um modo falso? Acreditamos que essa
pratica esta para além de uma remissdo ndo-autorizada, configurando-se mais como uma
caracteristica propria de discursos falsos. Nesse sentido, pensamos que essa discussdo, melhor
desenvolvida em nossa analise, traz contribui¢des para os estudos do PDV.

Nesse caminho, as categorias de responsabilidade enunciativa, que implicam PEC
e imputacdo, sdo importantes para analise das fake news.

A respeito do conceito de responsabilidade enunciativa, Rabatel associa-o0 ao
conceito de prise en charge, que se insere no guarda-chuva amplo da responsabilidade
enunciativa, sendo a PEC um tipo de responsabilidade enunciativa que funciona em um nivel
mais local do texto, enquanto a responsabilidade enunciativa opera em um nivel mais global,
envolvendo outras importantes operacfes enunciativas.

Nessa direcao, PEC refere-se a um PDV assumido por L1/E1, responsabilizando-
se, integral ou parcialmente, por este, o que implica 0s conceitos de autodialogismo, isto &,
quando L1/E1 assume o PDV e o rearranja a partir de sua percepgdo; ja quando retoma a
outro PDV e coloca-se junto a ele, faz-se presente o conceito de heterodialogismo. J& quando
L1/E1 traz ao seu texto outros PDV, eximindo-se de assumi-lo como seu, o faz a partir da
imputacdo, que pode se dar em comum acordo, desacordo ou neutralidade, o que marca
apenas o conceito de heterodialogismo. Desse modo, ao recorrer & imputagdo, o L1/E1
“assume a imputacdo (0 ato de atribuir), mas ndo o conteddo da imputacdo, porque esse
conteddo perceptual ¢ atribuido a outro enunciador (pertence ao outro)” (CORTEZ, 2011, p.
78).
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De todo modo, as escolhas discursivas gerenciadas por E1/L1, seja de PEC, seja
de imputacdo, evidenciam modos como o locutor quer fazer ver o seu PDV, e isso esta
intimamente ligado a orientacdo argumentativa vislumbrada pelo locutor. Em todas as
situacbes, L1/E1 opera escolhas, reorganiza PDV, hierarquiza-os, opera estratégias
discursivas na construcdo do seu PDV, evidenciando aquilo que quer se mostrar ao outro.
Essas escolhas e seus respectivos gerenciamentos marcam o lugar do locutor frente ao seu
discurso, em que ora assume uma postura enunciativa de simetria, ora o faz a partir da
dissimetria. Em todos os casos, 0 PDV é sempre estratégico e 0 modo como é construido
discursivamente reverbera para isso.

Dito isso, destacamos que 0s conceitos de responsabilidade enunciativa, em
especial, PEC e imputacdo, somados aos conceitos de autodialogizacdo e heterodialogizacéo,
sdo categorias que recorremos do PDV, que serdo cuidadosamente observadas na secdo de
anélise de fake news, pois, a nosso ver, essas estratégias discursivas que E1/L1 opera podem
comprovar marcas textuais préprias ou recorrentes em fake news, isto €, 0 modo como E1/L1
lida com a manutencdo do seu PDV, a partir desses conceitos de autodialogismo,
heterodialogismo, PEC e imputacéao, pode trazer luz para os estudos que buscam compreender
melhor a natureza constitutiva das fake news. Vemos melhor como essas categorias
funcionam em fake news na secéo de anélise.

Por fim, é importante asseverar que nas fake news publicadas em redes sociais,
percebemos que o posicionamento acerca dos fatos retratados ndo so é saliente a partir da
selecdo de objetos de discurso, mas sim perpassa todo o compdsito de géneros ali envolvido,
desde a bio?® da pagina, até as cores e as imagens escolhidas para compor o perfil. Com isso,
retomamos o que afirma Macedo (2018), em dialogo com Paveau (2017), ao destacar que é
preciso, portanto, considerar tanto os aspectos linguisticos, como também a sua relacdo com
0s outros textos e elementos presentes no compasito, bem como as relagdes referenciais que
se ddo, como sugere Matos (2018), por via de redes referenciais. Destacamos, portanto, que a
analise dos dados busca contemplar os aspectos tanto linguisticos quanto o0s aspectos
linguageiros proprios do ambiente digital.

A seguir, apresentamos o percurso metodologico desta pesquisa.

28 Bio é uma secdo do perfil, comum em redes sociais, reservada para se inserir informagdes relevantes sobre o
usudrio. Nesse espaco, 0 usudrio pode apresentar uma breve descri¢do, informagdes de contato, hashtags,
emojis etc.
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3 METODOLOGIA

Esta pesquisa dialoga com o pensamento complexo, por compartilhar da
perspectiva de que somos individuos incompletos que se constroem ao longo da relagdo com
0 mundo, em multiplas dimensdes. Assim sendo, ndo nos propomos a “dar todas as
informacdes sobre um fenémeno estudado, mas de respeitar as suas diversas dimensdes”
(MORIN, 1998, p. 138), em uma articulacdo constante que nos permita chegar a uma melhor
compreenséo do todo.

Devemos considerar que, ao longo do percurso de estudo, estamos suscetiveis a
sofrer interferéncias que podem influenciar diretamente os resultados. Segqundo Demo (2014),
essa “desordem” caracteriza-se como um “caos estruturado”, uma vez que, ao lidarmos
diretamente com a realidade e esta sendo complexa, assim como o proprio pesquisador, ndo
podemos delimita-la, visto que os sistemas complexos sdo marcados pela imprevisibilidade e
pela ndo-linearidade, mas podemos melhor compreendé-la na sua dindmica em curso.

Diante do exposto, esta secdo tem como funcao apresentar o tipo e a natureza da
pesquisa, os procedimentos adotados e 0s instrumentos de coleta de dados que permitiram o

desenvolvimento desta pesquisa.

3.1 Tipo de pesquisa e método

Esta pesquisa, como ja mencionado, investiga a construcdo do ponto de vista nas
praticas discursivas fake news sobre a vacinagdo da Covid-19 e sobre o cenario politico
brasileiro, por meio do uso de redes referenciais, com foco na introducdo referencial e na
recategorizacao.

Quanto ao tipo de pesquisa que nos possibilita chegar a tal objetivo, Gil (2008)
destaca que ha trés grupos de pesquisas a partir de cada objetivo proposto. O autor pontua 0s
seguintes agrupamentos de pesquisas, a saber: exploratdrias, descritivas e explicativas. Neste
estudo, adotamos a pesquisa descritivo-explicativa, pois tanto realizamos uma descricdo
minuciosa dos fenbmenos elencados para a andlise, no caso as fake news, como também
identificamos e explicamos os fatores textuais que contribuem para a edificacdo desses
fendmenos escolhidos. Essa associacdo, a nosso ver, torna a pesquisa mais complexa, mas ao
mesmo tempo mais abrangente. Sobre essa relagdo, Gil (2008) enfatiza que “Algumas

pesquisas descritivas vao além da simples identificacdo da existéncia de relagbes entre
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variaveis, pretendendo determinar a natureza dessa relacdo. Neste caso, tem-se uma pesquisa
descritiva que se aproxima da explicativa” (p. 28).

Além disso, esta pesquisa utiliza-se do método indutivo, que, segundo Gil (1999),
configura-se como um modo cientifico que coloca a observacdo como elemento fundamental,
isto é, necessario para o fazer cientifico, método que se coaduna com o tipo de pesquisa
realizada. Outrossim, neste método, busca-se, primeiramente, identificar os dados particulares
que sdo pertinentes para o desenvolvimento cientifico, para, em seguida, partir para a sua
observacdo, a fim de compreendé-los e comparéa-los frente aos seus aspectos mais gerais.

Entendemos que, para chegarmos aos dados escolhidos e sua respectiva analise,
precisamos, primeiramente, percorrer um continuo processo de estudo tedrico, a partir da
leitura, fichamento e anotagdes de dissertacdes, teses e demais textos tedricos que tratem, em
especial, da base tedrica deste estudo, a saber: o ponto de vista e as redes referenciais. Por
isso, este estudo também supGe alguma varredura bibliogréafica (GIL, 2008).

Com relacdo a natureza da pesquisa, esta se alinha a uma abordagem qualitativa,
sob um viés interpretativista, que foca na reflexdo e na compreensdo do fenémeno e da analise
dos dados provenientes deles. No entanto, é importante frisar que qualitativo e quantitativo se
interrelacionam, pois, assim como Demo (2014), compreendemos que um provém do outro,

em uma relagdo colaborativa.

3.2 Delimitacéo do universo e da amostra

No universo digital, ha inimeros géneros discursivos que trazem em seu conteido
informacdes falsas sobre os mais diversos assuntos. Podemos mencionar, por exemplo os
videos, as postagens, as mensagens e correntes de Whatsapp, as noticias de sites ou as
postagens informativas etc. Diante dessa diversidade de apresentacdo das fake news,
elencamos, para esta pesquisa, 0s dois géneros textuais, a saber: 0s tweets e as mensagens
instantaneas retiradas de redes sociais, como o Twitter e o Telegram. A escolha desses
géneros se justifica devido a relativa facilidade de acesso, comparada aos demais textos, ao
longo da coleta de identificacdo de fake news nessas respectivas redes sociais.

Quanto ao seu conteudo tematico, focamos nas fake news que tratem do tema da
vacina da Covid-19, e que foram publicadas no periodo entre 2020 e 2022, momentos que
correspondem ao periodo especulativo acerca da possivel vacina, e ao contexto em que a
vacina foi anunciada e pode, finalmente, ser acessivel a sociedade. Ndo obstante, somam-se a

essa tematica, textos falsos que tratam do cenario politico brasileiro, em especial sobre o
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periodo eleitoral. Optamos por esses dois temas, uma vez que esta pesquisa transitou em dois
periodos importantes do pais, a pandemia do Covid-19 e o turbulento periodo eleitoral de
2022, o que nos mostrou textos potenciais que serviriam para nossa analise. Desse modo,
acolhemos o universo textual que nos surgiu e optamos, assim, pela ampliagdo do tema dos
textos em analise, o que, ao final, mostrou-se bastante pertinente.

Entendemos, ao longo do processo desta pesquisa, que identificamos diversos
textos falsos em diversas paginas, em diversas redes sociais, tais como o Twitter, Youtube e
Telegram, por exemplo. No entanto, ao longo do percurso, muitas paginas sairam do ar,
fazendo com que muitos enunciados elencados para a pesquisa se perdessem. Desse modo,
diante dessa dificuldade que se edificou ao longo da pesquisa, decidimos utilizar os textos que
ja tinhamos coletado e que ja haviamos analisado ao longo deste escrito.

Percebemos, ndo obstante, que os textos falsos surgem como um viral, assim
como muitos desaparecem na mesma velocidade, tornando-se um desafio ao fazer cientifico.
Assim, primeiramente, haviamos optado por utilizar apenas textos que tratassem da tematica
da vacinagdo da Covid-19, no entanto outros textos que julgamos pertinentes e que tratavam
da tematica do cenario politico brasileiro, em especial do periodo eleitoral, também se
mostraram frutiferos para esta pesquisa, passando, portanto, a compor a nossa analise e nossa
tematica. Outrossim, inicialmente focamos em uma pagina da rede social Twitter, no entanto,
vimo-nos diante de um problema, visto que a pagina elencada saiu do ar, retornando
posteriormente.

Desse modo, diante dessa problematica, resolvemos utiliza-la a nosso favor, ao
optarmos por trabalhar com uma amostra de textos que j& haviamos elencado, dos mais
diversos espacos, e dos géneros tweets e mensagem instantanea. Acreditamos que perpassar
diversos espacos do ambiente digital ndo seria um problema, mas sim traria para esta pesquisa
uma diversidade de textos e ecossistemas que nos permitiriam compreender como as fake
news transitam nos mdaltiplos espacos, observando como essa variedade evidencia marcas

proprias desses fendmenos discursivos.

3.3 Descricéo do procedimento de selecéo e coleta de dados

Para o desenvolvimento de qualquer pesquisa, € necessario o0 uso de
procedimentos e instrumentos que estejam em consonancia com 0s estudos tedricos
utilizados, bem como suportes que subsidiem uma discussao e reflexdo acerca das questdes

gue envolvem a investigacdo. Dessa forma, em nossa investigacdo, buscamos, primeiramente,
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desenvolver as principais fases de uma pesquisa bibliogréafica, a saber: a) levantamento
bibliografico; b) leitura e discussdo do material; ¢) fichamento; d) selecdo e organizacdo do
material coletado. E importante ressaltar que esse percurso nio aconteceu de modo linear e
isolado, mas perpassou todo o percurso que envolveu a nossa investigacao.

Quanto ao espaco de circulagéo das fake news, recorremos a duas redes sociais, a
saber: o Twitter e o0 Telegram. Isso se justifica pelo fato de que, ao longo de nossa selecao de
textos, termos percebido uma grande diversidade de paginas e grupos que compartilhavam
noticias falsas sobre a vacinacdo e sobre as elei¢cdes. Ademais, quanto ao Telegram, essa rede
social, entre todas as demais, evidencia ainda um lento processo de fiscalizagdo e de controle
de noticias falsas, chamando, portanto, nossa atencdo. Na busca, identificamos diversos
grupos que compartilhavam noticias falsas sobre os mais diversos temas. Desses, optamos
pelo grupo Reacdes Adversas, por se tratar de um grupo que focava apenas no tema da vacina
da Covid-19, comparado, por exemplo, aos demais grupos que tratavam de temas diversos.
Desse modo, transitamos pelos dois locus necessarios a esta pesquisa: grupos disseminadores
de Fake News sobre a vacina da COVID-19 e grupos disseminadores de Fake News sobre o
cenario politico da época.

No primeiro momento, identificamos algumas paginas de noticias falsas; em
seguida, acompanhamos as suas postagens, 0 que nos permitiu imergir nesse contexto; por
fim, diante de toda a amostra, filtramos aquelas que tratavam da vacina do Covid-19, bem
como do cenario politico brasileiro, em especial das eleicdes de 2022. Diante dessa amostra,
elencamos os textos que ja eram comprovadamente falsos, seja por meio de comparagdes e
pesquisas nossas, seja através de sites de fact-checking. Ainda na coleta, demos importancia
para as fake news de maior engajamento social, 0 que, a nosso ver, representa uma maior
ameaca devido ao seu alcance. Para isso, observamos 0s recursos interacionais tipicos dessas
redes sociais, tais como: as curtidas, os compartilhnamentos, as interac@es, 0s comentarios etc.

No primeiro momento, selecionamos 20 fake news retiradas de redes sociais.
Dessas elencamos 7 textos que compdem nossa andlise, a saber: 2 tweets, interagfes de
usuarios com esses respectivos tweets, ambos da rede social Twitter, 2 mensagens
instantaneas via Telegram e 1 video-falso do Youtube. Soma-se a essa amostra 1 noticia
verdadeira publicada no site CNN Brasil, totalizando 8 textos analisados.

Do universo composicional que envolve as fake news, buscamos aquelas que
compunham-se por linguagens verbais e visuais, e que se revestiam de textos informativos.

Optamos por esses tipos de fake news, por acreditarmos que sa0 mais nocivas, uma vez que se
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camuflam de textos informativos para potencializar o seu proposito argumentativo, isto é, o de
propagar inverdades.

Por fim, destacamos que, embora a internet seja um universo amplo, funcionando
como um labirinto de interconexdes, conseguir identificar os caminhos que nos levassem aos
dados almejados foi desafiante, mas ndo se tornou um impedimento para a nossa pesquisa,
pois, como ja evidenciado, essas dificuldades nos colocaram diante de uma amostra
diversificada, permitindo-nos compreender essas praticas discursivas falsas nos mais variados
espacos e nas mais diversas interagdes, tornando, com isso, esta pesquisa mais rica.

A partir desse recorte do universo em que se encontram as fake news, partimos
para a analise e a observacdo dos dados particulares obtidos, para, assim, chegarmos a
conclusbes gerais. Buscamos, nessa amostra selecionada, investigar a construcdo do ponto de
vista nas praticas discursivas fake news sobre a vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenario
politico brasileiro, por meio do uso de redes referenciais, com foco na introducéo referencial e

na recategorizacgédo para a construcao do ponto de vista.

3.4 Procedimentos de analise dos dados

Os dados sdo analisados a luz dos pressupostos tedricos elencados para este
estudo, e ja mencionados no estado da arte. Utilizamos categorias que tratam da construcao do
ponto de vista e que marquem posicionamentos acerca dos fatos noticiados. Essas marcas, a
nosso ver, diferem um tweet informativo verdadeiro de um tweet informativo falso, pois
percebemos neste Ultimo marcas textuais que evidenciam a sua identificacdo. Chegar a esta
concluséo sé nos foi possivel a partir das categorias elencadas.

A pesquisa € dividida em trés momentos, a saber: a) A identificacdo de marcas
textuais que colaboram para a identificacdo de fake news. Neste momento, elencamos trés
categorias de analise: a observacdo do contexto digital (MARTINS, 2018), as estratégias
referenciais, com foco nas introdugdes referenciais e nas anaforas recategorizadoras e as
relacdes intertextuais. O segundo momento, deve-se a: b) As relacGes referenciais e a
construcdo do PDV do locutor-enunciador primeiro, em que analisamos a construcédo do PDV,
a partir da abordagem enunciativo-interacional de Rabatel (2009), a partir de escolhas
referenciais. Retomamos, portanto, as duas categorias de analise do tdpico anterior, a saber: as
introducgdes referenciais e as anaforas recategorizadoras, somando-se com as duas categorias
da abordagem de Rabatel (2009), a imputacdo e a PEC. Neste momento, retomamos o

construto tedrico acerca do PDV a partir de Rabatel (2009), Cortez (2009) e Lima e Feltes
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(2013). O terceiro momento, deve-se a analise da orientacdo argumentativa em fake news, a
partir da Teoria da Argumentacdo no Discurso de Amossy (2009). Nesta, focamos na
modalidade polémica como uma das marcas que evidenciam fake news.

No capitulo a seguir, iniciamos a anélise de nosso corpus.
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4 ANALISE DA CONSTRUCAO REFERENCIAL DO PDV EM FAKE NEWS

A amostra desta pesquisa € composta por um composito de géneros oriundos de
paginas e grupos de redes sociais. No total, trabalhamos com 2 tweets, interacGes de usuarios
com os tweets, ambos da rede social Twitter, 2 mensagens instantaneas publicadas via
Telegram, 1 video do Youtube e 1 noticia verdadeira publicada no site da CNN Brasil,
totalizando uma amostra de 8 textos publicados no contexto digital, desses, 7 falsos. Julgamos
importante essa diversidade textual, uma vez que nos permite ver diversas marcas textuais, em
especial, das fake news, nas suas mais diversas composic0es e espacos, enriquecendo, com
iSO, esta pesquisa.

Esta secdo de analise estd subdividia em subsecdes, por uma estratégia didatico-
metodoldgica. No entanto, enfatizamos que todas as subsecdes mantém entre si relacbes e, em
dado momento da analise, essas categorias se entrecruzam, se imbricam, formando o todo
desta andlise.

Na primeira subsec¢do, denominada “4.1 A identificagdo de marcas textuais que
colaboram para a identificacdo de fake news”, percorremos um caminho em volta de trés
principais categoriais que julgamos essenciais para a identificacdo de textos falsos. A primeira
chama-se “4.1.1 As interagdes no contexto digital”. Neste espaco, discutimos como 0s
aspectos linguageiros e ndo-linguageiros, em simetria, como proposto por Paveau (2017),
interrelacionam-se e participam ativamente da construcdo da mentira em fake news. Para isso,
apoiamo-nos em autores ja discutidos no pressuposto teérico, com destaque para Paveau
(2017), Silva-Janior (2020), Martins (2018), Teixeira (2018) e Melo (2022). A segunda
categoria de analise, denominada “4.1.2 A mobilizacdo de estratégias de introducdes
referenciais ¢ anaforas”, direciona-se a analisar como as estratégias referenciais, com foco nas
introducdes referenciais e nas anaforas recategorizadoras, contribuem para a edificacdo da
mentira e como se constituem enquanto marcas textuais que sinalizam para inverdade. Para
isso, dialogamos, em especial, com Cavalcante et al. (2022) e Matos (2018) e, no decorrer de
toda a analise, tracamos também um dialogo com Cortez (2011), Custodio-Filho (2011),
Cortez e Koch (2013), Cavalcante e Martins (2020) e Lima e Feltes (2013). Por fim, nesta
subsecdo, trazemos a terceira categoria acerca das relagOes intertextuais, denominada de
“4.1.3 As relagdes intertextuais”, momento em que discutimos, a partir de Cavalcante, Pinto e
Brito (2018), como o dialogo entre textos colabora para a identificacdo e a edificacdo da

mentira a partir do locutor.
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Na segunda subsecéo, denominada de “4.2 As relagdes referenciais e a construgao
do PDV do locutor-enunciador primeiro”, tragamos uma discussdo acerca da no¢dao do PDV,
como um conceito marcado pelo carater dialdgico, a partir da abordagem enunciativo-
interacional de Rabatel (2009). Nesta direcdo, discutimos como a construcdo do PDV, a partir
de escolhas referenciais, torna-se uma marca textual identitaria em fake news, evidenciando
modos particulares de acGes de L1/E1. Para isso, retomamos as duas categorias de analise da
subsecdo anterior, a saber, as introducdes referenciais e as anaforas recategorizadoras,
somando-se com as duas categorias da abordagem de Rabatel (2009), a saber, a imputacdo e a
PEC. Nesta subsecéo, tragamos uma discussdo com Rabatel (2009), Cortez (2009) e Lima e
Feltes (2013).

Por fim, encerramos esta analise com a terceira subse¢dao, denominada “4.3 A
orientacdo argumentativa em fake news”. Nesse momento, discutimos, em consonancia com
Amossy (2018) a ideia de que todo discurso é argumentativo e, com isso, todo texto também é
argumentativo (CAVALCANTE et al., 2022). Defendemos que essa argumentatividade, como
um principio essencial de todo texto, pode ser corporificada a partir de diversos aspectos
linguistico-textuais, tais como: a construcdo referencial, as relacdes intertextuais, a
topicalizacdo, a organizagdo do contexto digital, as estratégias de imputacdo e PEC etc.
Destas categorias, ja anteriormente mencionadas, conclamamos a modalidade polémica como
categoria de andlise, proposta por Amossy (2018). Além das duas autoras supracitadas,
recorremos também aos estudos de Macedo (2018).

Cabe reiterar que essas divisdes ndo buscam asseverar que esses Processos
ocorrem de modo separado ou segmentado, uma vez que se trata de um processo altamente
complexo e dindmico. No entanto, para facilitar a analise de nossa amostra, faz-se necessaria
essa forma de organizagdo. Ndo obstante, cabe pontuar que, embora estejam divididos em
subsecdes, o dialogo far-se-4 constante entre essas categorias durante o desenrolar desta
anélise.

A seguir, iniciamos a andlise das marcas textuais que corroboram para a

identificacdo de fake news.
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4.1 A identificacéo de marcas textuais que colaboram para a identificagdo de fake news

Ao longo do nosso capitulo tedrico acerca das fake news ja vimos sinalizando
recorréncias comuns em fake news, que muito chamaram a nossa atencdo. Nesta subsecéo,
buscamos, portanto, trazer melhores apontamentos sobre como percebemos as fake news a
partir de nossa perspectiva tedrica, a saber: a LT em didlogo com autores e pesquisas
apontados no capitulo tedrico acerca das fake news, em especial por Silva-Janior (2020),
Teixeira (2018), Paiva (2020) e Melo (2022) e do contexto digital (MARTINS, 2018) em
didlogo com Paveau (2017). Diante desse exposto, observamos trés tracos mais marcantes
proprios das fake news, que sdo: as interacGes do contexto digital, a mobilizacdo de estratégias
de introducdes referenciais e anaforas recategorizadoras e o processo intertextual. VVejamos
como essas trés marcas textuais desempenham um papel importante na edificacdo da mentira

em fake news.

4.1.1 As interacGes no contexto digital

Como dito no capitulo teérico em didlogo com Paveau (2017), acerca da no¢do de
simetria entre aspectos linguageiros e ndo-linguageiros, € preciso, antes de entrarmos na
analise do texto em si, extraido da internet, fazermos, primeiramente, uma analise do seu
contexto digital, pois, como ja sinalizamos, esta € uma das marcas que apontam para a sua
falsidade e esta intimamente interligada a construcao de sentidos desses textos. Estamos, com
isso, falando dos elementos que compdem o ecossistema digital em que situam essas fake
news, desde a bio, o compdsito de géneros que ali coexiste e as respectivas interagdes com 0s
seus usuarios. Enfatizamos que estes assumem um papel importante, tanto para engajar a
desinformacdo, quanto para contribuir com o seu sentido a partir das multiplas interacdes,
como likes, deslikes, compartilhar, comentarios etc.

Nessa direcéo, observamos que as fake news ganham espago no contexto digital,
pois trazem tracos ideoldgicos que permitem ao seu publico, que se encontra também nessa
base ideologica, identificar-se com o que ali é exposto, por afinidade. Essa relacdo
ecossistema digital e usuarios é de suma importancia, pois para que a mentira se prolifere os
seguidores precisam perpetuar a sua disseminagdo, dando, com isso, maior engajamento ao
conteudo publicado, permitindo que chegue em mais espacos e a mais pessoas. 1sso ocorre

através de intera¢des como “like”, “deslike”, “compartilhar” e, principalmente, a partir de
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comentarios do publico, em que estes assumem um papel de coconstrucdo da mentira que ali
vai sendo construido e perpetuada.

Se pensamos numa era tecnologica em que 0s numeros valem mais do que a
qualidade do que é ofertado, € nessa rede de interacdes, de coconstrucdes e engajamento
social, que as fake news ganham forgca e cumprem mais facilmente o seu propésito. Mesmo
que alguns titulos parecam mais absurdos para aqueles leitores mais criticos e atentos, ainda
assim esses enunciados podem ganhar espaco e passar a ter um tom verossimil, e isso se deve
também a essas redes de interacbes que ativamente constroem o efeito de verdade
(CHARAUDEAU, 2013). Isso diferencia as fake news de uma noticia verdadeira, por
exemplo, pois, quando uma pagina de informacBes publica uma noticia, essa ndo o faz
dependendo dos seus usuarios, para que o que ali esta sendo exposto ganhe status de verdade,
espera-se, talvez, interagdes que deem engajamento a publicacdo, mas ndo se configurando
enquanto um fator preponderante. E, caso haja algum equivoco no fato noticiado, € comum
que as paginas de jornais postem uma nota de corre¢do, o0 que, por exemplo, ndo faria sentido
nas fake news, visto que esses equivocos fazem parte intencionalmente da tessitura textual, e
séo produzidos justamente com o fito de criar um efeito de verdade ao texto falso construido.

Vejamos como isso ocorre a partir do primeiro exemplar analisado. Trata-se de
um print da pagina @terrabrasilnot, feito no dia 1° de fevereiro de 2022. Partimos do seu
contexto digital mais amplo para podermos chegar a fake news e, assim, entendermos melhor
como esse texto funciona em relacdo ao compdsito em que esta situado. Segundo Cavalcante
e Muniz-Lima (2022), apoiadas em Paveau (2017), o compésito de géneros é um
agrupamento de textos tecnodiscursivos, marcado pelas diversas “[...] possibilidades de
reunido de géneros em um mesmo espaco fisico de atualizacdo de textos” (p. 5). Entendemos,
assim como as autoras, que a relacao entre os recursos digitais e o contexto em que o texto se
situa contribui para a construgdo de sentidos do texto e, por esse motivo, precisa ser

contemplada em nossa analise.
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Figura 6 - Perfil @ TerraBrasilnot
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A partir da andlise do perfil, da sua bio e dos demais recursos tecnodiscursivos
viabilizados pela rede social Twitter, podemos observar que a pagina se propde a ser um canal
de veiculo de “informag¢des” e, como o locutor-enunciador primeiro se refere na bio “trazer
todos os fatos do Brasil e do mundo para nosso leitor” (TERRA BRASIL NOTICIAS, 2022,
n. p.). No entanto, ainda na bio, o sintagma nominal “Deus acima de tudo e de todos”, ao se
relacionar com o slogan da campanha do ex-presidente Jair Bolsonaro: “Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos”, demonstra que 0s fatos serdo contados a partir de uma perspectiva
ideoldgica, propensa a beneficiar essa figura politica, o que ja desperta o primeiro sinal de
alerta. Ndo obstante, a frase utilizada pela pagina ainda traz um emoji®® da bandeira do Brasil,
que vem sendo bastante associada aos eleitores bolsonaristas e a direita conservadora
brasileira, reforcando aspectos como o nacionalismo, o conservadorismo e 0 patriotismo.
Todas essas informacdes nos ajudam a compreender que a pagina, embora se proponha a
apresentar “informagdes” e “noticias”, apresentam-nas a partir de uma perspectiva unilateral,

aquela que beneficia a direita brasileira e que conta os fatos a partir da sua visdo. Através

2% A bio do Twitter serve para apresentar marcas e pessoas aos usuarios dessa rede social, corresponde a uma

espécie de minibiografia do usuério.

%0 Imagem ou ideogramas que sdo utilizados para expressar sentimentos, emogdes etc., sendo bastante comuns
em trocas de mensagens eletronicas.
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dessas informagdes prévias, poderiamos pressupor que a pagina potencialmente traria
informacdes duvidosas - fato que sera confirmado adiante. Isso reforca o que ja discutimos, o
apontamento de que a mentira ja precede a fake news, a partir de marcas proprias do contexto
digital no qual ela surge. Soma-se a isso, a influéncia da escolha do género.

A partir de Martins (2018) acerca da cultura digital, na imagem 6, ja observamos
duas praticas mencionadas pelo autor, a saber: as praticas informacionais, que tratam de
conteddos disponibilizados aos leitores, e as praticas relacionais, que se referem ao modo
como 0s usuarios se relacionam em rede, como, por exemplo, na criacdo de uma pagina que
disponibiliza ao publico um acervo de textos, no caso do exemplo analisado, textos duvidosos
e falsos, permitindo que seus seguidores se relacionem com esses. Novamente, enfatizamos
gue esses aspectos linguageiros ja sinalizam para a mentira, uma vez que trazem marcas de
identificacdo ideoldgica, apontando para o PDV de L1/E1 primeiro, no caso o dono da pagina.
Esses aspectos certamente influenciaréo na construgdo dos textos ali apresentados.

Partindo da observacdo do contexto digital da pagina, vejamos a seguir a fake

news publicada no dia 30 de agosto de 2021.

Figura 7 - Tweet traz fake news acerca do ex-presidente

Lula
< Tweet
®®@® Terra Brasil Noticias
e )
®0® @©@TerraBrasilnot

Lula diz que vai ’regular’
padres e pastores se for
eleito: “Vou colocar as coisas
no devido lugar”; VEJA VIDEO

e
- .

terrabrasilnoticias.com
Lula diz que vai 'regular’ padres e
pastores se for eleito: “Vou colocar a...

10:42 - 30 ago 21 - WordPress.com

932 Retweets

Fonte: Captura de tela de post do perfil do Terra Brasil
Noticias no Twitter (2022).
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O texto da imagem 7 é um tweet, género textual que representa uma mensagem
publicada via Twitter e que pode conter elementos tecnodiscursivos para além da linguagem
verbal, tais como: fotos, GIF, videos e até links que dao acesso a outros conteudos. Outrossim,
esses textos permitem ainda interagcbes como retweets, que funcionam como uma ferramenta
de compartilhamento, bem como comentarios e curtidas de internautas.

No tweet da imagem 7, tivemos, até o dia em que foi acessado, 01 de fevereiro de
2022, o total de 932 retweets, 159 comentérios e 1.928 curtidas, dados que demonstram um
consideravel alcance dessa fake news na internet. Esses evidenciam as praticas relacionais
pontuadas por Martins (2018), isto €, uma rede de nos de interacbes entre a propria pagina e
0S respectivos usuarios que mantiveram contato com o tweet. E importante ressaltar que essa
pratica discursiva circulou também em outras redes e plataformas, como, por exemplo, no
WhatsApp, no TikTok, no Instagram e no Youtube. O video de que trata a fake news tem 100
mil visualiza¢cdes no Instagram e 1,6 mil visualizacdes no Youtube, cujo contetudo ainda se
encontra disponivel para acesso. Ja no Instagram foi classificado pela rede social como “video
adulterado”, impossibilitando a sua visualizacdo. Cabe, ainda, destacar que essa informacéo
falsa ndo chegou por si s6 a esse enorme publico, mas foi auxiliada pela cultura do algoritmo,
pois esteve em evidéncia, por exemplo, no Youtube, sendo fruto, dessa forma, tanto dos
algoritmos (préaticas curatoriais € comunicacionais), do engajamento dos usuarios (praticas
relacionais), como mencionado por Martins (2018).

Como dito, no Youtube, esse texto teve maior espaco. Quando comparamos 0
modo como esse texto foi publicado em ambas as redes, Youtube e Twitter, percebemos que
algumas marcas se repetiram. No Youtube, por exemplo, o video aparece em formato de
Shorts, secdo de videos curtos de, no maximo, 60 segundos, com foco em videos verticais. A
proposta do Youtube é uma nitida resposta ao uso de Reels do Instagram e TikTok, videos
curtos que ganharam bastante popularidade nos dltimos anos. Essas plataformas, portanto,
buscam se adaptar e atender as demandas de usuarios cada vez mais interessados em
conteddos breves, prontos para o0 consumo instantaneo, que nao exijam muito da sua atencéo e
que sejam de facil compartilhamento.

E nesse contexto de Modernidade Liquida (BAUMAN, 1999), em que 0S USUArios
cada vez mais querem usufruir de conteudos rapidos, que ndo lhes exijam muito esforco e
concentracdo, que as fake news ganham maior espaco. Ora, um video curto de 60 segundos,
recortado para atender a proposta do Shorts € o melhor cenario para se criar um conteudo

falso e duvidoso, o que chega inclusive a “justificar” a edigdo e cortes feitos pelo
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locutor/enunciador do video, visto que, para essa fungdo, o video integral extrapolaria o
tempo méaximo. Vejamos o print do video publicado no Youtube a partir do perfil “Jair Ta

On”, ha 1 ano, em formato de Shorts:

Figura 8 - Lula manda recado a Pastores e padres via Youtube

ils
Lula manda recado a -
Pastores e padres =

N&o
gostei

Compa
rtilhar

Lula diz que vai "regular” padres e
pastores se for eleito

<
> J @jairtaon4529 Inscrever-se

Fonte: Captura de tela do YouTube Shorts®! (2022)%

Temos no video de origem a presenca de dois titulos, o primeiro, na parte inferior,
trata-se do titulo do video denominado “Lula diz que vai ‘regular’ padres e pastores se for
eleito” (@Jairtaon4529). J& o segundo € um titulo inserido via edi¢do no préprio Youtube, que
possibilita a cada usuario que publica um conteddo modificar e inserir elementos verbais e
visuais aos videos. Neste, temos a seguinte legenda “Lula manda recado a Pastores e padres”
(@Jairtaon4529). Nota-se que, em ambos os titulos, o referente Lula é o alvo, sendo, portanto,
topicalizado introduzindo o referente no texto. Percebemos que, em ambos 0s casos dos
exemplos expostos, o cendrio digital em que se encontra o texto participa da sua construcao

de sentido, uma vez que essas marcas tecnodiscursivas apontam posicdes ideoldgicas e

31 <0 YouTube Shorts é um conteido em video de curta duragio e em formato vertical, focado em usuarios de
smartphones”. Disponivel em: https://rockcontent.com/br/blog/youtube-shorts/. Acesso em: 12 out. 2022.
32 Imagem capturada da rede social YouTube, no YouTube Shorts do canal Jair ta on, em 12 de outubro de 2022.
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politicas que antecedem a mentira do texto. Reforgamos, mais uma vez, que essa é uma das
principais marcas textuais das fake news.

Vejamos a seguir como o0s elementos referenciais, em especial a introducdo
referencial e a anafora recategorizadora, auxiliam como marcas textuais que sinalizam para a

mentira.

4.1.2 A mobilizacéo de estratégias de introducdes referenciais e anaforas

Partimos do pressuposto de que as escolhas referenciais nos textos operadas pelo
locutor-enunciador evidenciam posicdes e, desse modo, ndo sdo jamais neutras ou imparciais.
Cada escolha evidencia agdes estratégicas adotadas por L1/E1 para atender ao seu propoésito
comunicativo. A partir disso, retomamos a imagem 7, com o fito de observar como as

escolhas referenciais edificam os sentidos do texto e apontam o PDV de L1/EL.

Figura 9 - Reproducdo da Imagem 7
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terrabrasilnoticias.com
Lula diz que vai 'regular’ padres e
pastores se for eleito: “Vou colocar a...

10:42 - 30 ago 21 - WordPress.com
932 Retweets

Tweete sua resposta )

Fonte: Captura de tela de post do perfil do Terra Brasil
Noticias no Twitter (2022).
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No tweet da imagem 7, temos a seguinte mensagem: “Lula diz que vai ‘regular’
padres e pastores se for eleito: ‘vou colocar as coisas no devido lugar’; VEJA VIDEO”
(@terrabrasilnot). Percebemos, nesse exemplo, que o referente introdutério Lula ¢é
topicalizado, dando, assim, destaque a figura do politico. Esse mesmo referente introdutério
passa a ser recategorizado pela sua prépria imagem — isto é, se partimos de uma linearidade
do texto verbal para um texto ndo-verbal. E importante notar que a imagem que recategoriza o
referente Lula o faz a partir de uma situacdo em que ele se encontra com uma expressao facial
que denota raiva, com testa franzida, com ar de rigidez. O uso dessa imagem ndo se deu de
modo aleatério, na verdade, contribuiu significativamente para o sentido do texto como um
todo, isto é, o texto constréi a imagem de uma pessoa “raivosa, vingativa”, apontando-o para
uma imagem negativa do presidente. Essa construcdo falaciosa e fantasiosa, contudo, reforca
0 contetdo falso noticiado, uma vez que ja apresenta uma personalidade de modo
tendencioso, colocando-0 numa categoria negativa, a partir do rearranjo textual que envolve
tanto o texto verbal quanto o texto ndo-verbal, o que se confirma na analise a seguir.

Outrossim, observamos nessa postagem que o referente Lula esta intimamente
ligado a uma categoria que vai sendo construida via redes referenciais, ou seja, daquele que
“regula” e “coloca as coisas no devido lugar”, no tweet, e como aquele que “manda um
recado” a padres e pastores, no Youtube. Situado nessa posi¢cdo ameacadora ancorada na
imagem do presidente, Lula, supostamente, dirige-se a padres e pastores, representantes de
duas religiGes mais expressivas no nosso pais, grupos religiosos que, em sua grande maioria,
apoiaram o adversario do atual presidente, o ex-presidente Jair Bolsonaro.

Ainda, na composicao dessa rede referencial, destaca-se a posi¢do de vitima onde
sdo colocados os referentes “padres e pastores”, apoiadores do ex-presidente. Esses-referentes
de representantes religiosos, por essa razdo, estdo na “mira” do atual presidente, efeito de
sentido construido por meio de redes referenciais que, ao fazer um jogo de sentido entre
ameacador vs vitima, permite aos interlocutores coconstruirem os sentidos ali pretendidos.
Entende-se, portanto, que “todo 0 jogo referencial se presta [...] a gerar efeitos pretendidos
pelo projeto de dizer do locutor/enunciador primeiro” (CAVALCANTE et al., 2022, p. 285).

Embora os referentes Lula e representantes religiosos ocupem posi¢Bes opostas,
estdo intimamente interconectados na geracio de sentidos do texto. E nessa direcdo que se
torna essencial analisar os referentes dentro de redes referenciais e diante de um cenério
textual de interagOes, pois se trata de “[...] observar as construgGes textuais sob o olhar do
entorno interativo, na medida em que tais entidades sdo construidas, reformuladas e inter-

relacionadas sob a negociacdo intersubjetiva e simbolica do cenario textual”
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(CAVALCANTE et al., 2022, p. 273). Nesse contexto, a fake news cria um jogo de sentidos
que coloca Lula numa posicao negativa por atacar (e punir) representantes de um segmento
importante da sociedade. Essa construcdo de sentido, quando processada pelos leitores da
pagina, passa pelo seu desempenho na edificacdo do sentido, visto que, ao interagirem com
esse texto, podem ou ndo coconstruir o sentido ali pretendido, expandindo-o e/ou
disseminando-0. Um dos modos mais eficientes de fazer isso é por meio dos comentarios.

Nesse cendrio textual, ao observarmos o modo como o referente Lula e,
negativamente, construido no texto, seja pela posicdo que assume, seja pela imagem negativa
escolhida para recategoriza-lo, percebemos que ha um jogo referencial muito especifico que
da sustentacdo a mentira construida, mas que so faz sentido quando associados aos outros
elementos interacionais proprios da pagina, como a bio, 0os demais textos que compdem o
composito de géneros etc., funcionando, assim, como marcas textuais que sinalizam para a
mentira. Outrossim, no proprio texto hd outros recursos textuais que, somados a esse jogo
referencial, colaboram para a identificacdo da fake news, por exemplo, a inadequacdo no uso
das aspas, o sinal de ponto e virgula utilizado para encerrar o periodo, € a chamada “VEJA
VIDEO” nfo seguida de pontuacdo. Esses elementos formais, embora mais explicitos para a
sinalizacdo da mentira, ndo podem ser desconsiderados, pois também se tornam marcas
textuais que evidenciam a mentira produzida no tweet, pois se trata de inadequacOes de
formatacdo, auséncia de revisdo textual etc., demonstrando, com isso, que o locutor ndo teve
um cuidado, tdo comum em textos informativos, na construcdo do texto, passando um ar de
informalidade.

Embora estejamos diante de todas essas marcas textuais que, por si sOs, ja
sinalizam para a mentira, recorremos ao site de fact-checking, por exemplo o portal G1%, e
podemos, a partir disso, concluir que a fake news da a entender que Lula se refere aos
religiosos, representando para estes uma ameaca, enquanto no video original, Lula refere-se
ndo aos padres e pastores, mas sim, as Forgas Armadas. Ha, portanto, a troca do referente
mencionado por Lula em seu discurso, que faz toda diferenga no discurso do atual presidente,
colocando-o0 numa posicao negativa.

E importante também destacar que o fato de o locutor do tweet ter construido no
texto uma imagem negativa de Lula € um ato estratégico. Observamos essa acao estratégica
em fake news na subsecdo “4.3 A orientagdo argumentativa em fake news”. Neste momento

da analise, discutimos que uma das estratégicas argumentativas no discurso é a tentativa de

33 Disponivel em: https://gl.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2021/08/30/e-fake-que-lula-fez-ameaca-a-padres-e-
pastores-durante-discurso-em-natal.ghtml. Acesso em: 11 jul. 2022.
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desqualificar a imagem do outro. Isso ocorre porque, uma das a¢Oes que L1/E1 pode fazer
para construir o seu PDV, é descredibilizar o outro que se encontra em uma posi¢do contraria
a sua, em outro eixo ideoldgico. Essa acdo ocorre sobretudo em discursos polémicos, uma das
modalidades defendidas por Amossy (2018), que é explanada na subsecdo supracitada.
Antecipamos, também, que ndo necessariamente esse descrédito precisa ser direcionado a
uma figura humana, mas pode também ser associada a uma ideia, como ocorre, por exemplo,
com a vacina da Covid-19. Essas ac¢des sinalizam o dissenso proprio da modalidade polémica
e trazem eixos como: esquerda vs direita, ciéncia vs anticiéncia, vacina vs antivacina.

A respeito das relagOes referenciais, percebemos que estas tanto envolvem
aspectos ndo-linguageiros, como também mantém relacdo com a posicdo em que se situa o
locutor-enunciador da pagina. Chegar ao entendimento de que Lula representa uma ameaca
aos religiosos inevitavelmente atravessa toda a malha textual que ali esta inserida no texto
(imagem 7), pois interconectamos o referente-ameagador Lula, recategorizado com uma
imagem de aspecto rude, & acdo de “regular”, mantendo uma relagéo direta com os referentes-
vitimas “padres e pastores” €, caso “seja eleito”, representard uma ameaca a esses referentes-
vitimas, uma vez que ira “colocar as coisas no devido lugar”. Com isso, enfatizamos que a
construgdo negativa de Lula se deu em redes referenciais, na interconexdo de elementos
referenciais que coconstroem a imagem negativa do atual presidente, pois, como assevera
Matos (2018), a medida em que esses referentes se entrelacam no texto, “travam uma
multiplicidade de relagdes entre si” (p. 33), colaborando, assim, para os sentidos do texto.

Como vimos na imagem 7, as evolugbes referenciais se deram de modo
estratégico, com o fito de difamar a imagem do politico e, a partir disso, criar a mentira para
ludibriar o leitor-internauta. Isso se deu, em especial, pela inter-relacdo dos referentes em
redes referenciais, mas também pela troca dos referentes (Forcas Armadas por padres e
pastores), evidenciando uma marca textual recorrente e importante na construcdo de fake
news. Isso fica mais evidente ao longo da analise dos demais textos elencados para esta

analise.

4.1.3 As relages intertextuais

A intertextualidade € um conceito que diz respeito ao fato de que todo texto traz
indicios de outros textos anteriores. Esse conceito foi cunhado pela primeira vez por Julia
Kristeva (1964) e tem forte inspiracdo no conceito do dialogismo bakhtiniano, segundo o qual

se concebe que “qualquer enunciado € resposta a enunciados anteriores e potencializa o
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surgimento de outros enunciados, quer imediatos, quer distantes” (CAVALCANTE, 2020, p.
146).

Em fake news, observamos que essas relacdes intertextuais sdo preponderantes
para a sua constituicdo, uma vez que seus autores partem de textos anteriores, deturpando-os,
com o fito de impor uma nova versdo dos fatos, através da mentira. E importante frisar que
nem sempre esse didlogo entre textos se da de modo simétrico, pois, comprometido com a
mentira, 0 autor do novo-texto modifica os sentidos do texto-fonte, colocando este a servico

do seu projeto de dizer. Segundo Cavalcante (2020),

Em muitos textos, percebem-se indicios tangiveis de uma relagdo com outros, desde
evidéncias tipograficas, que demarcam fronteiras bem especificas entre um dado
texto e algum outro que esteja sendo evocado, até pistas mais sutis que conduzem o
leitor & ligagdo intertextual por meio de inferéncias. (p. 146)

Para observarmos isso, retomemos a imagem 7, por meio da qual demonstramos
como esse recurso é utilizado para a construcdo de informacdes falsas, uma vez que nesse
exemplo exibido hd uma associagdo direta a um texto anterior, no caso, a uma entrevista

cedida por Lula, na cidade de Natal-RN. Revisitamos a imagem 7 a segulir.

Figura 10 - Reproducdo da Imagem 7
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Fonte: Captura de tela de post do perfil do Terra
Brasil Noticias no Twitter (2022).
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O tweet em analise, imagem 7, remete-se a um outro texto-fonte, como ja
dissemos, o video de Lula em um evento, que passou por edicdo e foi recortado,
desconstruindo-se seu sentido real. O video-fonte mostra Lula participando de uma coletiva
de imprensa em Natal e se encontra no mesmo ambiente que o video falso, no caso, no
Youtube. Percebemos que tanto o tweet quanto o video publicado no Youtube recorrem ao
texto da fala de Lula, modificando o seu contetdo, ora por acréscimo, ora por omissao, como
é 0 caso da fake news fabricada e apresentada na imagem 7. Esse dialogo entre-textos, a partir
do processo de relagdes intertextuais, € uma marca essencial em fake news.

Cavalcante et al. (2022) observam que o uso de relagdes intertextuais ¢ um
recurso estratégico, com o fito de suprir propositos argumentativos. O uso do video deturpado
e editado pelo locutor-enunciador primeiro € estratégico, especialmente porque ndo se cria um
contetdo inédito, mas parte-se de algo anterior, isto €, da imagem (a partir do video printado)
e da fala de um presidente que é oposicdo, facilitando o processo de construgcdo da mentira,
visto que apos alguns recortes e edicdes, a mentira, ao partir do texto-fonte, apresenta-se
revestida de uma autenticidade, pois, nesse contexto de edi¢do, quem fala é o préprio
presidente.

Na imagem 7, ha pistas diretas que ligam a mentira ao texto-fonte, mesmo que
haja uma associacdo deturpada em seu conteudo, modificando, assim, o seu sentido. Ha na
verdade uma mudanca do referente, como ja mencionado, visto que Lula se refere em sua fala
as Forcas Armadas e ndo a padres e pastores, como o faz em fake news observadas. Essa
mentira ainda se apoia em um hiperlink do tweet que permite ao leitor o acesso a uma noticia
postada no site da pagina e que traz, além do video adulterado, um texto com mais
desinformacdes. Essas redes de acesso a textos anteriores editados criam um mosaico de
desinformacdo que leva o leitor a um labirinto de mentiras, em que, a cada acesso a ele, é
apresentada uma nova faceta da mentira, gracas, especialmente, a relacdo intertextual que se
da& de modo explicito, a partir das relacbes de copresenca, que “sdo aquelas em que é possivel
perceber, por meio distintos niveis de evidéncia, a presenca de fragmentos de textos
previamente produzidos, os quais sdo encontrados em outros textos” (CAVALCANTE, 2020,
p. 147). No exemplo da imagem 7, identificamos a intertextualidade a partir da citacédo direta,
por trazer trechos do video, bem como trechos alterados da fala do presidente, inclusive sendo
destacado entre aspas. Essa remissdo a fala de Lula entre aspas busca dar ao texto um aspecto
de credibilidade, uma vez que se recorre ao outro para sustentar a intengdo comunicativa do
locutor do texto falso. Ha ainda uma remissdo, por alusdo, a figura de Lula, que é inclusive

recategorizado a partir de sua imagem.
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Salientamos, portanto, que identificar e analisar os intertextos presentes nas fake
news se constitui um critério de suma importancia para o reconhecimento dessas praticas de
desinformacdo, pois a intertextualidade configura-se como um dos elementos principais
desses textos, visto que, a partir da observacdo dos exemplos analisados, podemos observar
como a relagdo intertextual se tornou fundamental para que a fake news construisse a mentira.
Pensamos que, melhor do que dizer que algo foi proferido por alguém é trazer o video
(adulterado) com essa fala, criando, assim, um efeito de verdade acerca do que ali é noticiado.
E, ndo obstante, o uso desses videos curtos em contextos digitais de agilidade e
simultaneidade favorece tanto que o leitor consuma esse conteddo mais rapidamente, como
também possa compartilhd-lo com outras pessoas, tornando-o viral e atendendo aos
propdsitos de cunho politico e ideoldgico dos seus respectivos autores.

Cabe destacar ainda que esse video ganhou forca em um contexto pré-eleicdes, e
voltou a circular com mais destaque durante o periodo eleitoral de 2022. 1sso demonstra que 0
uso das fake news foi uma importante ferramenta durante o governo bolsonarista para a
tentativa de criar uma imagem negativa de seu principal oponente, Lula, e que essa estratégica
perpassou diversos periodos que antecederam as eleic@es, influenciando-o, decisivamente. E
importante, ainda, frisar que, diferente das eleicdes de 2018, em que Bolsonaro utilizou,
comprovadamente, as fake news, o que influenciou diretamente na sua primeira vitéria, esse
mesmo efeito ndo teve a mesma forca em 2022, uma vez que a Justica Eleitoral buscou criar
modos de combater a disseminacdo de fake news, implementando medidas de seguranca das
redes sociais. 1sso, a nosso ver, ainda ndo foi suficiente, visto que muitas fake news ainda
circularam no periodo eleitoral de 2022, prejudicando a democracia.

Como ja apontamos, a “noticia” foi classificada por algumas redes de fact-
checking como mentirosa, uma vez que o texto-fonte foi adulterado, trazendo uma informacéo
que ndo corresponde ao que foi dito pelo presidente. Segundo o Portal G1, o video foi
recortado, afetando o discurso de Lula, que teve o seu contetdo modificado, gerando, assim,
um novo sentido, de modo tendencioso.

O texto falso presente na imagem 07 classifica-se em diversas categorias vistas na
secdo tedrica e propostas por Claire Wardle, com discussdes de Teixeira (2018). Trata-se,
pois, de um conteldo enganoso, uma vez que tem como objetivo prejudicar a imagem de
outrem; traz um conteudo falso, ao referir-se ao texto-fonte - no caso, ao video da entrevista
de Lula em Natal-RN -, mas com modificacbes que o tornam enganoso; configura-se como

um conteudo manipulado, por agir em textos imageéticos, recortado e alterado em seu sentido;
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e, por fim, trata-se de uma associagdo falsa, ao trazer titulos e informag6es que ndo condizem
com a realidade dos fatos.

Vejamos a seguir uma interacdo que aconteceu a partir da socializacdo de um
usuario com o tweet, em que este pode interagir diretamente com o conteddo publicado,
através do recurso “tweet sua resposta”, disponibilizado pela rede social. Na ocasido, 0
comentario fica disponivel no tweet, somando-se a outros comentarios de outros USUarios,
como uma rede de interagcBes sociais, ou o que Martins (2018) denomina de praticas
relacionais. Ha, ainda, as opg¢des de responder um comentério de um internauta, retweetar,
curtir e visualizar a quantidade de vezes em que cada comentario foi visto. N&do obstante,
temos a opcdo de compartilhar o tweet em outras redes sociais, como, por exemplo, o
WhatsApp, Instagram, Telegram etc. Todas essas interacdes possibilitadas pela rede social
Twitter permitem que a troca entre os usuarios ocorra de modo mais dindmico e complexo.

Vejamos 0 exemplo supracitado na Imagem 9.

Figura 11 - Interacdo via Twitter 01

— @Maia... - 30 ago 21
Em resposta a @TerraBrasilnot

™ O criminoso esta tdo convicto que

ganhara as elei¢oes nas urnas do
"Borroso" que se da ao luxo de
agredir e ameacar todos os
segmentos da sociedade e ninguém
diz nada!

& 5 Q29 <

= @sin... - 30 ago 21
' Esse bandido faz parte do sistema!

Q 1 O 8 <5

Fonte: Captura de tela da rede social Twitter (2022).

Na imagem 09, observamos uma resposta de um dos internautas (doravante 11) ao
tweet original que traz a fake news. Nessa interacdo entre-textos, o referente Lula é retomado,
agora no retweet de um usudrio, o que acaba reverberando na resposta de outro internauta
(doravante 12). Essas trocas destacam a importancia das relac6es referenciais e intertextuais

entre 0s textos, em que esses mantém relacBes entre si, sobretudo ao se referirem a um
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referente em comum, a outros que mantém entre si relagdes de sentido. Esse recurso ocorre
em redes de conexdes interacionais disponiveis pela prépria rede social. Isso pode mostrar
que, embora cada texto seja Unico e completo, eles podem manter entre si uma relagédo
referencial e intertextual, o que denominamos de introducdes referenciais intertextuais, por
estar a estreia do referente relacionada a textos anteriores. Julgamos que esse é um fenémeno
muito latente na seara das redes sociais e que chamam a atencdo para novas pesquisas na
seara da LT.

Isso fica saliente, por exemplo, quando 12 introduz o referente “bandido”, ficando
incerto se se refere a Lula, ou a Barroso. De todo modo, essa introducdo referencial mantém
um né de conexdo com o que ja foi publicado no tweet principal e com o que foi publicado
por 11, reforcando ora que Lula se trata de um bandido, ora que Barroso se trata de um
bandido por permitir que o presidente venca as elei¢cGes, 0 que o coloca, segundo 11 e 12,
como parte do sistema. Em todo caso, se consideramos que “Esse bandido” se refere a Lula,
essa introducédo referencial intertextual soma-se ao tweet original por confirmacdo do teor
negativo outrora ja atrelado a ele, mas também por acréscimo, visto que, além de uma
“ameaca” (imagem?7), ele passa a ser, potencialmente, um bandido (imagem 9, 12), e, por I1
que o introduz enquanto “criminoso” (imagem 9, I1). Sabemos que 0 pronome demonstrativo
“Esse” comumente € utilizado para se referir a uma expressdo anteposta ao pronome,
funcionando como um elemento déitico que faz mencdo ao que foi dito anteriormente,
demonstrando, com isso, a interagcdo de 12 com os textos anteriores.

Nas redes sociais, observamos que a interacdo entre os textos do cenario textual
pode sinalizar para o fato de que as redes referenciais propostas por Matos (2020) podem
ultrapassar o préprio texto-fonte, chegando a reverberar em outros textos que mantém entre si
relacdes referenciais, como, por exemplo, os textos anteriormente analisados, visto que o
referente Lula perpassa varios textos que estdo conectados e que, de certa forma,
complementam-se no sentido, marcando os nés de conexdes que se ddo em redes referenciais
mais amplas.

E importante ainda pontuar que o referente Lula, que, na postagem, é atrelado a
uma informacédo que o insere no rol de ameaca aos religiosos, passa, no comentario de I1 do
exemplo 09, a ser introduzido como ‘“criminoso” e, para I2, como “bandido”. Essas
expressdes referenciais recorrem a episddios sociais anteriores, isto é, a outros eventos
textuais, uma vez que o presidente Lula é comumente chamado de bandido por sua oposicéo,
devido ao episddio em que este politico foi investigado pela Lava Jato. Isso evidencia que

esse resgaste a textos anteriores em fake news, a partir de uma relagéo intertextual por citagdo
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e alusdo, estende-se também aos comentarios dos internautas, mostrando-se como uma forte
estratégia argumentativa para a manutencdo da mentira. Todas essas interagcdes intertextuais
vao compondo e reverberando a mentira construida na fake news, seja conscientemente, seja
de modo inconsciente. Ora, a mentira precisa ser disseminada e endossada pelo publico para
que tenha o impacto social almejado, pois, como ja pontuado por Siebert e Pereira (2020),
mais do que criar uma realidade, é preciso garantir estratégias para que o evento ganhe status
de verdade, sendo a sua replicacdo um dos modos de se fazer isso acontecer.

No contexto digital, defendemos que os textos mantém entre si relacdes
referenciais intertextuais, em que um mesmo referente pode ser estreado em cada texto a
partir de uma introducdo referencial intertextual. Essa afirmacdo ja foi sinalizada por
Cavalcante e Martins (2020), ao destacarem que “a nocdo de rede referencial ndo se restringe
aos limites de um texto apenas, mas pode espraiar-se para as alusdes feitas nas relagdes entre
0S textos do composito de géneros” (p. 18). Buscamos, assim, junto com as autoras
supracitadas, colaborar com os estudos de Matos (2018), ou mesmo lancar uma luz para
estudos futuros que busquem tratar de relacdes referenciais intertextuais na relagdo entre
textos dentro do compadsito de géneros no qual se situa.

Destacamos que as marcas textuais pontuadas nesta subsecdo, a saber: as
interacBes tecnodiscursivas proprias do universo digital, a mobilizacdo estratégica de
introducdes referenciais e anaforas recategorizadoras e as relagfes intertextuais prosseguem
nas subsecdes de analise a seguir. Com isso, reforcamos que, embora separados
metodologicamente em subsec¢des, 0s critérios mantém interacoes entre si.

Vejamos a seguir, a proxima subsecdo de analise que trata da construgdo do ponto
de vista (doravante PDV) a partir das relacdes referenciais, a saber: a introducéo referencial e

as anaforas recategorizadoras.

4.2 As relagdes referenciais e a construgdo do ponto de vista do locutor-enunciador
primeiro

Se todo texto €, como assumimos com base em Cavalcante et al. (2022),
argumentativo, isso quer dizer que ha pistas textuais que indicam ou sugerem ponto(s) de
vista sobre o que é exposto no texto. Rabatel (2009) e Cortez (2011) afirmam que todo PDV é
marcado pelo carater dialdgico, afinal se edifica a partir das maltiplas interac6es. Por isso, ndo

é neutro nem imparcial. A respeito disso, recorremos a Cortez (2011) para quem:
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A ideia de um relato “neutro”, “objetivo” ou “ndo-focalizado”, e mesmo a no¢édo de
“focalizagdo zero” ndo procede quanto a manifestacdo de subjetividades e de
perspectivas que se constituem e se (re)apresentam no discurso. Sempre havera na
narrativa (e nos diferentes géneros do discurso) uma perspectiva que guia a
interpretacdo e a referenciacdo (grifos nosso), ou simplesmente um modo de
contar os fatos, de apreendé-los e orienta-los argumentativamente (CORTEZ, 2011,
p. 10, grifos nossos).

Dessa forma, destacamos, consonante a autora, que ndo ha um PDV neutro e nem
pertencente exclusivamente a um locutor/enunciador, visto que a sua manifestacdo textual é
sempre influenciada por PDV anteriores, por vivéncias textual-discursivas que,
inevitavelmente, atravessam o seu dizer. Podemos, por exemplo, destacar, também, fatores de
origens sociais, culturais, crengas e valores que circunscrevem, portanto, o PDV e sinalizam
posi¢cdes assumidas no enunciado. E, como ja assinalado neste estudo, um dos modos de
chegar ao PDV é por meio das escolhas referenciais operadas pelo locutor-enunciador e, a
partir dessas selecBes, & construcdo do jogo de sentidos decorrentes desses processos
referenciais, uma vez que cada escolha ndo é posta de modo imparcial ou aleatério, como ja
sinalizamos, mas sim comprometida com um projeto de dizer de cada locutor-enunciador.

Isso pode ser notado na subsecdo anterior, em que observamos, a partir dos
exemplos elencados, que o locutor-enunciador primeiro (L1/E1) opera sobre o seu texto
estrategicamente, a partir de escolhas textuais. Vimos também que a troca do referente é uma
estratégia comum em fake news. N&o obstante, podemos observar em Cavalcante e Martins
(2020), em didlogo com Amossy (2011), que todo texto é argumentativo, demonstrando
estratégias dos modos de dizer de cada locutor-enunciador. Entendemos, portanto, que a
subversdo dos referentes na composic¢do da desinformacgdo ocorre de modo estratégico, pois
ali foram feitas escolhas motivadas tanto por intenc¢@es individuais quanto coletivas. Sobre

isso, Cavalcante e Martins (2020) destacam que

Lidamos com os processos referenciais como estratégias argumentativas que buscam
atender as tentativas de influéncia do locutor sobre o interlocutor [..]. A
referenciacdo consta entre as principais estratégicas de orientacdo argumentativa de
um texto” (p. 245). Em todo texto, ha uma dimensdo argumentativa, j& que
pressupfe um sujeito que atende as coer¢des sociais e discursivas, mas € intencional
e tem livre arbitrio para tentar exercer influéncia sobre o outro. Para isso, o locutor,
supondo-se dono de seu dizer, mobiliza determinadas estratégias argumentativas,
bem-sucedidas ou ndo, que requerem vérias escolhas, dentre elas a dos processos
referenciais, os quais, articulando todos os referentes em rede, permitem
(re)construir a coeréncia textual (CAVALCANTE; MARTINS, 2020, p. 245).

Essas agdes do locutor-enunciador primeiro sobre o0 seu texto trazem luz ao

carater cognitivo e discursivo préprios dos processos referenciais. Custodio-Filho (2011)
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pontua que “o aspecto cognitivo enfatiza que o processamento referencial € cognitivamente
motivado, estratégico, no sentido de que os interlocutores selecionam formas de atuar sobre a
producdo e recepcdo de textos, utilizando, para tanto, o conhecimento [...]” (p. 120),
conhecimentos esses que provém das suas experiéncias vividas, experimentadas, processadas
cognitivamente.

E importante destacar essa discussdo acerca das escolhas referenciais, porque
lidamos, na nossa andlise, com textos falsos, que sdo, em sua esséncia, altamente tendenciosos
e ideoldgicos. Essas dimensdes se ddo a partir das escolhas operadas nesses textos. Entdo,
cada rearranjo textual que compde esses textos estd ali motivado, exercendo uma funcéo
muito importante na tessitura da desinformacdo. As vezes, como vimos, fragmentos sdo
retirados de um texto anterior, sendo, portanto, deturpados, a servico de uma mentira
fabricada para atender fins politicos e ideoldgicos, seja do locutor-enunciador primeiro e suas
necessidades individuais, sejam de uma posicao coletiva e ideoldgica a qual se filia. Desse
modo, a observacdo dessas escolhas a partir do discurso produzido por E1/L1 é de suma
importancia, na analise, o que justifica a discusséo inicial desta subsecéo.

Trazemos a proxima fake news a ser analisada. Este texto esta situado em uma
pagina da rede social Twitter, que se autointitula antivacina e se identifica como promovedora
de “noticias”®. A péagina chama-se @ColetividadeEvolutiva e tem na sua bio um link de
acesso ao seu site, bem como uma breve descrigdo, a saber: “O Coletivo Evolutiva publica
noticias, analises e opinido, incentiva o discernimento e pensamento critico...”. Destacamos,
assim como na subsecdo de analise anterior, que essas composi¢fes da pagina de “noticias”
s8o marcas identitarias das fake news e, embora tenhamos trabalhado com elas na subsecéo
anterior, destacamos que, em todos os textos analisados, serd de suma importancia entender a
analise ao ecossistema em que surgem esses textos falaciosos.

Elegemos a fake news que sera apresentada na imagem 10, a seguir, publicada no
dia 29 de julho de 2021, para demonstrar a construcdo da pratica social em termos de

construcéo do PDV.

34 Na data do dia 8 de outubro de 2022, a conta encontrava-se suspensa porque, segundo o Twitter, por violar as
regras da rede social. No entanto, o site encontra-se disponivel para acesso: https://www.coletividade-
evolutiva.com.br/.
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Figura 12 - Coletividade Evolutiva: “variante ¢ a propria vacina”
E Coletividade Evolutiva

2ColetividadeEvo

"Variante é a prépria vacina": O CDC finalmente
admite que pessoas totalmente vacinadas "espalham
variantes” e devem usar mascaras...

Variante é 8 prépris vacina": O COC finalmente admite que pessoas totalment

Fonte: Captura de tela de post do perfil do Coletividade
Evolutiva no Twitter (2022).

Nessa imagem, temos um tweet e um hiperlink que da acesso a noticia na integra
disponibilizada no site do coletivo, funcionando como préaticas informacionais (MARTINS,
2018) que disponibilizam aos seus leitores acessos a uma rede de nds em que cada texto leva a
outro, num continuum, por meio, sobretudo desses hiperlinks. Esses géneros, a saber: o tweet
e a noticia, estdo interconectados via links e se complementam, e se inter-relacionam na
construgcdo de sentidos, uma vez que o0 segundo texto traz um maior detalhamento da
(des)informacéo apresentada previamente pelo outro texto, o tweet.

Sabemos que, na era da Modernidade Liquida, quanto menor for o tempo que o
usuario “gaste” nas redes, melhor sera; logo, ao se deparar com um tweet que elenca as
possiveis principais informag6es da noticia, o leitor j& encontra ali um material mais acessivel,
aparentemente completo e sucinto, e mais dindmico, visto que lhe permite observar o que
outras pessoas estdo comentando acerca do fato, sem que isso demande dele um tempo maior
de leitura. Essas praticas relacionais, como pontuado por Martins (2018), funcionam a partir
de interagcbes em rede experimentadas e compartilhadas entre cada leitor, o que julgamos
importante para a construcdo de sentidos do texto, visto que cada um ali é comprometido com
o0 tweet traz nuances ao que € informado.

Trazemos, mais uma vez, o conceito de Modernidade Liquida (1999), do
socidlogo e filésofo Zygmunt Bauman (1921-2017), autor que assevera que cada vez mais a
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modernidade é marcada pela fluidez, isto é, preza-se o dinamismo e a rapidez frente a
situacOes que exijam maior aprofundamento ou demandem maior tempo por parte do
individuo. Nesse sentido, em especial na era da web 2.0, € perceptivel que os usuarios das
redes preconizam o produto pronto para o0 consumo imediato, para a satisfacdo instantéanea
que corresponda aos seus desejos e objetivos, sem que, para isso, necessitem de esforcos
prolongados (BAUMAN, 2004). E o caso da grande maioria dos leitores das fake news, que se
furtam a uma simples pesquisada via Google, o que ja poderia conferir que a informacéo ali
exposta apresenta, minimamente, alguma inconsisténcia. No entanto, poucos Sao 0S USU&rios
que fazem uma averiguacdo cuidadosa dos conteudos que circulam nas redes, confirmando o
que reza o conceito de Modernidade Liquida.

Dialoga com essa realidade um estudo publicado pela Universidade de Columbia,
em parceria com o Instituto Nacional Francés, ao apontar que apenas 59% dos links
publicados nas redes sdo acessados pelos internautas. Nao obstante, segundo o Nielsen
Norman Group, em 2013, dos poucos usuarios que acessam links disponibilizados em redes
sociais, 81% restringem-se ao primeiro pardgrafo do texto, enquanto 71% chegam ao
segundo, 63% ao terceiro e apenas 32% chegam ao quarto paragrafo do texto (NIELSEN,
2013).

Isso mostra que muitos usuarios das redes sociais permanecem naquela primeira
postagem via tweet, e 0 que é ali colocado, do modo como €é posto, é crucial para o que o
leitor ira pensar, e para a acdo que ele ird tomar, seja de acreditar e compartilhar, seja de
refutar e ndo disseminar aquela informacao. E € nesse cendrio de relagdes liquidas e imediatas
que as fakes news ganham espagos e se tornam praticas altamente eficientes, pois se deparam
com muitos leitores que ndo estdo dispostos a conferir o que ali esta sendo apresentado e por
pressuporem isso, muitas paginas e grupos que compartilham fake news utilizam suas
produc@es discursivas de modo tendencioso e estratégico, para selecionar aqueles elementos
mais chocantes e alarmantes que de imediato irdo atingir o emocional e 0 engajamento de
muitos leitores descuidados.

Apoiados na abordagem enunciativo-interacional de Rabatel (2009), sobre o
estudo dos pontos de vista, para esta analise elencamos duas categorias: a imputacdo e a PEC.
E importante, antes de prosseguirmos, abrir um paréntese para explicar melhor o que
distingue a PEC de uma imputacdo. Toda PEC implica engajamento de L1/E1, enquanto a
imputacdo ndo necessariamente. Na imputacdo, L1/E1 pode estar de acordo com o PDV de

E2, no entanto também pode estar em desacordo ou se mostrar omisso frente a esse.
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Pontuamos também que, embora apresentem caracteristicas proprias, PEC e imputagdo séo
modos de atuacao da responsabilidade enunciativa, por apresentarem tragos em comum.

No corpo do tweet, temos o seguinte trecho que se refere ao titulo da noticia:
““Variante ¢ a propria vacina’: O CDC finalmente admite que pessoas totalmente vacinadas
‘espalham variantes’ e devem usar mascaras..” (@ColetividadeEvolutiva, 2021). E
importante destacar que o referente Covid-19 ndo esta verbalmente escrito nem no tweet, nem
no titulo do hiperlink, no entanto, a forma nominal “variante”, em relagdo aos demais
referentes presentes na fake News, em relagcdo ao contexto, permite-nos chegar ao referente
subentendido, Covid-19, e isso é devido ao uso das redes referenciais.

Embora ndo esteja registrado verbalmente no texto, o referente Covid-19 é um dos
topicos tematicos do tweet. Ao leitor, esse resgate de que o texto trata da vacina da Covid-19 e
ndo de outra vacina, por exemplo, vem a partir de formas nominais que fazem parte do
mesmo campo semantico que Covid-19 e que aparecem no texto a partir das seguintes
escolhas lexicais, a saber: a introducdo referencial “variante”, que mantém relagdo semantica
com os referentes “vacina”, ‘“pessoas vacinadas”, “mascaras”, e sendo, por fim,
recategorizado pela forma nominal “variante Delta”. Esta Gltima, em especial, € uma anafora
que que recategoriza Covid-19/variante, funcionando como uma forma nominal anaférica, a
partir de uma relagdo homonimica, uma vez que a variante Delta é um dos tipos de Covid-19
que surgiram durante o curso da pandemia. Com isso, mesmo que o referente Covid-19 néo
tenha sido explicitamente textualizado no texto, podemos chegar até ele a partir das trilhas de
sentido construidas em redes referenciais, que ancoram o referente Covid-19 a partir de
formas nominais que se relacionam com ele, seja por meio de formas nominais predicativas
“variante ¢ a propria vacina”, seja por formas nominais anaforicas “variante Delta”, que
recategoriza, como ja dissemos, o referente “Covid-19”, resgatado por inferéncia no texto.

Esse labirinto referencial proposto pelo autor da fake news funciona, ao nosso ver,
como modo de deixar que os leitores-internautas preencham as lacunas de sentidos do texto,
participando da mentira como coautor. Desse modo, ao deixar subentendido, o L1/E1
pressupde que o seu leitor infira que o texto refere a vacina da Covid-19, e possa, engajar-se
no texto, ao ir preenchendo as informacdes subentendidas.

Lima e Feltes (2013) tratam da ancoragem de objetos de discurso que ndo estao
necessariamente explicitos, ou textualmente registrados na superficie do texto. Asseveram que
“[...] os referentes ndo precisam necessariamente estar materializados na forma de uma

expressao linguistica para ter a sua homologacao efetivada no texto/discurso” (p. 54), uma vez
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gue esse resgate ocorre, como destacamos, por vias contextuais em redes referenciais, como é
0 caso do texto em andlise.

A respeito da importancia do contexto para a identificacdo de referentes
implicitos, Hanks (2008) enfatiza que o contexto social, ao ser incorporado ao texto, ocorre
em niveis variados, mesmo que funcionem de modo interligado. O autor destaca duas
dimens@es contextuais, a saber: a emergéncia (emergence) e a incorporacdo (embedding). A
primeira dimensdo relaciona-se ao aspecto discursivo que salta de imediato no momento em
que o texto é processado. Isso pode se concretizar em relacdo “a interagdo, a copresenca, a
temporalidade, em um contexto restrito como um fato sensivel (em termos fenomenoldgicos),
social e historico” (HANKS, 2008, p. 124). Para essa dimensao, o autor traz os conceitos de
situacdo, cenario e campo demonstrativo, que vao, ao longo do curso enunciativo, sendo
incorporados uns aos outros.

Na imagem 10, salta de imediato o contexto da pandemia da Covid-19, cenario
social que vai sendo resgatado a partir de expressbes referenciais que, embora estejam
também presentes em outros campos contextuais, como € o caso de “vacinas” ¢ “mascaras”,
no texto em analise, ndo geram davidas de que se referem ao contexto especifico da Pandemia
do Covid-19.

A incorporacdo, segunda dimensdo proposta por Hanks (2008), refere-se aos
“aspectos contextuais relacionados ao enquadramento (framing) do discurso, sua centragao ou
seu assentamento (groundedness) em quadros tedricos mais amplos” (HANKS, 2008, p. 124).
Estad relacionada, portanto, a enunciados que incorporam contextos mais amplos aquele
enunciado emergente. Somam-se a essa dimensdo 0s conceitos de campo social e habitus de
Bourdieu (1977), em que o primeiro trata campo social e da sua interferéncia e determinacéo
ao longo do ato e do processamento enunciativo, enquanto o segundo se refere a aceitacdo dos
atores sociais frente as posicdes ali postas, seja para assumi-las, seja para refuta-las. E
importante destacar que essa incorporacdo contextual a emergéncia ndo se d& como
acréscimo, nem como algo a parte, mas funciona de modo conectado em um espiral, que vai
sendo desenvolvido ao longo do processo enunciativo, seja a servico desse, seja impondo
limites.

Na imagem 10, podemos destacar que o enunciado resgata contextos mais amplos
como, por exemplo, a discussdo acerca da procedéncia da vacina, muito debatida no periodo
em que ela foi anunciada, em especial, em meados de 2020 e que se estendeu mesmo apds

inimeros resultados positivos atrelados a ela. Esse contexto que retoma o discurso antivacina



99

é conclamado no enunciado, por exemplo, quando o referente “vacina” é posto como uma
ameaca, a partir de uma fala reportada, que diz que “a variante € a propria vacina”.

Essa segunda expressdo referencial “vacina” ¢ introduzida no texto em relagdo
sinonimica com a forma nominal “variante”, em que vacina é colocada ndo no rol de insumo
de protecdo, mas como uma nova variante da Covid-19. Percebemos, portanto, que o referente
“vacina” ja ¢ apresentado com um teor negativo, sendo, portanto, ressignificado, quando
pensamos que as vacinas sdo insumos essenciais para a existéncia humana. Essas formas
nominais j& sinalizam para o PDV de L1/E1, isto é, um PDV antivacina, que fica evidente
pelo modo como ele rearranja os referentes no texto, ora reportando-se a um E2, ora
complementando-o com impressées suas.

Sabemos que, em especial, na época, quando surgiam variantes, a populacdo
ficava em pavoroso medo, uma vez que uma nova ameaca, por vezes mais letal, colocava-se
posta a sociedade. Desse modo, quando 0 enunciador retira a expressdo “vacina” de um
campo semantico até entdo comumente considerado como algo positivo, uma vez que vem
para proteger a populacdo, e leva-o para um campo negativo, pois agora a “vacina” passa a
gerar uma nova variante da doenca, essa escolha mostra-se bastante tendenciosa, e sinaliza
para 0 PDV de L1/E1 frente ao que ali é posto, resgatando, como ja dito, discursos mais
amplos, tais como: o0 negacionismo e o0s discursos antivacina e anticiéncia.

A topicalizacdo dada ao referente “A variante ¢ a propria vacina”, COmo uma
forma nominal predicativa, ndo se da de modo aleatério, mas parte de um proposito
argumentativo que busca reforg¢ar o novo campo seméantico onde vacina é colocada no texto.
Essa associagdo é construida de modo que L1/E1, estrategicamente, se abstém de passar essa
informacdo de modo direto, uma vez que o faz ao utilizar aspas, apontando, com isso, que
essa € uma fala de um enunciador-segundo (E2). Isso acontece a partir da categoria de
imputacao, que ocorre a partir de um acordo de L1/E1 para com ele.

Para a abordagem enunciativo-interacional, o resgate a outras vozes também faz
parte da construcdo do PDV e interfere na sua construgdo para o texto. Na imagem 10, o uso
do discurso direto € uma estratégia utilizada por L1/E1 para legitimar o “fato” compartilhado
ao imputar a voz a um discurso anterior. A respeito disso, Cortez (2011) relata que “[...] as
falas, os pensamentos e percepcbes assinalam pontos de vista, conferindo posicdo aos
enunciadores no discurso” (CORTEZ, 2011, p. 37), uma vez que, ao trazer a voz de um
enunciador-segundo ao texto — mesmo que seja fabricada, falsa, como é o caso —, L1/E1 esta
se revestindo, mesmo que implicitamente, desse dizer, que, de alguma forma, constitui o seu

proprio dizer. Sobre isso, Cortez (2011) elucida que
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apontar para o outro é voltar-se de algum modo ao ‘eu” como uma construgdo do
discurso. Por conta disso, a representagdo ndo deixa de apontar para a subjetividade
de quem representa, vez que falar do outro é uma forma de apresentar a si proprio
(mesmo que de forma velada), mobilizar os conhecimentos do ‘eu’ e de outros que
respondem por sua posi¢éo, através da qual o ‘outro’ € percebido e interpretado
(CORTEZ, 2011, p. 47).

E importante observar que na fake news em andlise, ao reportar o discurso de
outrem para a construcao da desinformacéo, L1/E1 o faz a partir de uma coenuncia¢cao com o
que ali € imputado a outrem. Segundo Cortez (2011), “a PEC pode ser definida como uma
operagdo enunciativa em que o enunciador assume como ‘verdadeira’ a proposi¢do de um
enunciado ou aquilo sobre o qual toma posi¢cdo” (CORTEZ, 2011, p. 76). Observamos na
imagem 10 que L1/E1 tanto se reporta a E2 para dar um ar de credibilidade ao que € exposto
ali (imputacdo por acordo), quanto coenuncia, complementando-o com impressdes suas
(PEC). De todo modo, esse gerenciamento do dizer do outro é mobilizado em prol do seu
dizer, do seu PDV.

Como vimos na segdo teodrica, Charaudeau (2013) destaca dois conceitos
pertinentes a esta pesquisa, a saber: valor de verdade e o efeito de verdade. Como ja
enfatizado, o valor de verdade tem respaldo em institui¢des cientificas e, assim, ganha status
de legitimidade. J& o efeito de verdade é fruto de uma interacdo intersubjetiva do individuo
com o objeto, com 0 mundo e com o outro, em que esse enunciador busca fabricar uma nova
versdo do real, a partir de suas crengas, valores e ideologias. H4, neste Gltimo, uma acéo
estratégica, tendenciosa, de constante significacdo do fato construido. No exemplo em analise,
percebemos que L1/E1 transita entre os dois conceitos, pois, ao construir uma desinformagéo,
reveste-a com um efeito de verdade, chegando inclusive a criar um suposto valor de verdade,
pois o faz, ancorado institucionalmente, ao se reportar a uma agéncia cientifica, a CDC. Né&o é
L1/E1 que passa essa desinformacdo, mas uma fonte que até entdo € revestida de
legitimidade.

Retornando ao exemplo em analise, observamos que, ao resgatar outras vozes
para constituir o PDV da antivacina, L1/E1 reporta-se a um discurso de uma autoridade, no
caso a diretora do CDC, a partir de uma suposta consonancia com o que € dito. Cortez (2011),
a partir dos estudos de Rabatel (2005, 2008), traz uma discussdo acerca das posturas
enunciativas. Sobre isso, a autora assevera sobre como um discurso principal pode ser
reportado e colocado num plano de simetria com o que é dito por L1/E1. Essa a¢do ndo se da

num vazio, mas é estratégica, uma vez que “constitui uma espécie de ponto de ancoragem”
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(CORTEZ, 2011, p. 85), em que, a partir de um outro convocado, numa posi¢do hierarquica
maior, L1/E1 busca alinhar essa voz convocada ao seu PDV acerca do objeto retratado.

Essa acdo acontece quando “O principal [voz principal imputada] exerce certa
autoridade no discurso e pode corresponder & imagem de si. Em outras palavras, € através do
principal que as informacdes e 0s enunciadores sdo selecionados, e os fatos interpretados e
organizados no discurso” (CORTEZ, 2011, p. 86). Assim sendo, L1/E1 traz essa voz principal
e, em consonancia com ela, assume uma coenunciacdo, visto que ha um acordo explicito,
como podemos observar na imagem 10, com o que é dito pela diretora que é reportada, em
que essa fala funciona como sustentagcdo ao PDV edificado pelo locutor/enunciador-primeiro
ao longo do tweet por outras expressdes referencias de cunho negativo atribuidas a vacina.

Ainda na imagem 10, esse processo de construcdo do PDV a partir das expressdes
referenciais se d& por meio da fabricacdo de uma simetria explicita entre o que € dito por E2
(o que vemos que ndo € verdadeiro) e o que é posto por L1/E1l. No tweet, destacamos as
expressdes referenciais que se referem a fala do enunciador-reportado e que demonstram
simetria com o que foi dito. Vejamos: “o CDC finalmente admite que pessoas totalmente
vacinadas ‘espalham variantes’ e devem usar mascaras...” (grifos nossos). As expressoes
adverbiais “finalmente” e “totalmente” sdo exemplos explicitos que marcam um PDV
coenunciado por L1/E1, ancorado numa suposta fala de E2. Observamos que essas marcas
textuais ndo sdo ou ndo deveriam ser comuns em noticias, visto que se trata de um género que
deveria ser mais informativo do que argumentativo. Essas expressdes referenciais sinalizam
para o fato de que L1/E1 parece estar satisfeito com a suposta afirmacdo de drgados oficiais,
isto é, de que a vacina representa um risco para a humanidade, funcionando como uma
variante da doenca.

A expressdo “totalmente vacinadas” retoma o embate entre vacinados vs néo-
vacinados, polarizacdo que foi bastante evidente durante o periodo vacinal, em que muitas
pessoas se recusaram a tomar a vacina. Percebe-se que, ao primeiro grupo, isto €, o das
pessoas “totalmente vacinadas”, € atrelado um fator negativo, quando essas “espalham
variantes”, ou seja, além de tomar a “tal vacina”, ainda colocam em risco aqueles “ajuizados”
gue se recusaram a tomar. Mais uma vez, ha um caso de imputacdo por acordo e PEC, ao
L1/E1 se colocar como coenunciador. Esse gerenciamento de PDV tem a ver com a
responsabilidade enunciativa, ou, melhor, com a falta de responsabilidade enunciativa, uma
vez que ha incongruéncias com a fala reportada, ndo correspondendo ao que de fato E2 falou.

Segundo Cortez (2011), em dialogo com Rabatel e Chauvin-Vileno (2006), a

responsabilidade enunciativa, como um “comportamento discursivo ligado a ética ¢ a moral”
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(CORTEZ, 2011, p. 74-75), trata do modo como o E1/L1 gerencia a diversidade de “fontes
enunciativas”. Essa acdo perpassa, segundo os autores, tanto a selecdo de E2 quanto a
organizacdo do PDV desses enunciadores no texto. Nessa interacdo discursiva, destaca-se a
atitude responsiva do E1/L1 frente ao que é enunciado, evidenciando, portanto, a sua
responsabilidade frente & enunciacdo. Segundo Cortez (2011), a respeito da responsabilidade

do locutor, este

[...] é responsavel pelo gerenciamento das posicoes, o que envolve: a escolha das
nominalizacGes, a selecdo das informacdes e a hierarquizacdo dos pontos de vista.
Como locutor/enunciador, ele é também responsavel pela representacdo discursiva e
desempenha um papel crucial no gerenciamento de posi¢fes ou, simplesmente, na
organizacdo de saberes, pensamentos/percepcbes e falas que participam da
expresséo linguistica do PDV (CORTEZ, 2011, p. 70).

Ainda no campo semantico da polarizacdo em que se constroi o texto, temos a
forma nominal “mascaras” que se soma a dicotomia apresentada, agora como “aqueles que
usam maéscaras” vs “aqueles que ndo usam ou s&o obrigados a usar”. E agregado mais um
fator negativo aos individuos vacinados, visto que, além de disseminarem variantes, precisam
usar mascaras, uma vez gque podem representar um risco a populacdo. Essas relacdes entre
objetos de discurso se dao ao que ja destacamos aqui, isto €, as redes referenciais, que nos
permitem fazer ligagOes entre os referentes, observando como estes se inter-relacionam e
colaboram para os sentidos do texto, em especial, para a constru¢do do PDV de L1/E1.

Ao final do texto, temos o uso das reticéncias que pode sugerir continuacédo
(embora ndo tenham se esgotado os caracteres do tweet), mas que também, a nosso Vver,
funciona como um artificio estratégico que convida o leitor a preencher as lacunas do texto e,
ao mesmo tempo, estimula-lo a construir junto a L1/E1 o entendimento de que a vacina da
Covid-19 representa um risco a sociedade. Isso demonstra uma outra estratégica de L1/E1, em
que este convida seus usuarios a coparticiparem do seu enunciado. Essa marca textual ja foi
observada em exemplos anteriores, em que analisamos como as interagfes de usuarios se
tornam essenciais para a confirmacdo e disseminacdo da desinformacao construida em fake
news.

Ainda no tweet, agora indo para além dos caracteres da postagem, temos a
imagem de uma mulher que recategoriza o referente CDC, por meio de uma relacdo
hiperonimica, pois parte do geral “CDC”, como instituicdo, chegando a presidenta

responsavel pela suposta fala, que € apresentada anteriormente pela sigla da instituicdo e que
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é, a partir da imagem, apresentada como a enunciadora-responsavel pelo dizer, a partir do
discurso direto reportado por L1/E1 entre aspas.

Essa remissdo entre os dois textos se da a partir do uso das redes referenciais. Na
ocasido, trata-se de Rochelle Walensky, diretora do “CDC”, sigla que ndo é especificada no
tweet, bem como ndo é especificada a sua relagdo com a sigla (isto €, da fake news com o E2),
uma vez que a informacao de que ela é a diretora da instituicdo apenas € trazida na noticia do
link, caso este fosse acessado. Essas auséncias no tweet sinalizam para a falta de cuidado e
credibilidade frente ao que é informado, uma vez que o que ali esta sendo posto ndo estd
ancorado de modo direto para o leitor, isto é, apresentando 0 nome da pessoa reportada e da
sua relacdo com a instituicdo, bem como o0 nome dessa instituicdo para além da sigla. 1sso se
justifica uma vez que o propdsito do tweet ndo é o de fato informar, mas sim, o de gerar
panico e desinformacdo aos leitores, por isso critérios como fontes e dados cientificos, tdo
caros para 0s contetudos informativos, desaparecem no meio de tantas informacdes
especulativas. Esses aspectos formais, mais uma vez, aparecem em um exemplo analisado
aqui, destacando a recorréncia ja suspeitada de que em fake news ha tracos de formatacédo e
aspectos formais que demonstram amadorismo e falta de cuidado com a construcao do texto,
sendo, portanto, marcas que comprovam fake news.

Ja no link, temos novamente o titulo que aparece nos caracteres do tweet e traz
mais uma informacdo, a seguir: “O CDC diz que pessoas totalmente vacinadas espalham a
variante Delta e devem usar mascaras: ““Esta nova ciéncia ¢ preocupante’” (grifos nossos).
O trecho traz a informacdo ja apresentada anteriormente no tweet, no entanto, traz um novo
trecho que ndo havia sido mencionado antes, a saber: “Esta nova ciéncia ¢ preocupante”, a
partir de uma imputacdo. Esse trecho é colocado entre aspas. Desse modo, mais uma vez,
L1/E1 reporta-se a E2 e atribui uma fala a esta, embora ele ndo destaque quem seja, ficando
em aberto se pertenceria novamente a diretora do CDC, o que seria contraditério, por se tratar
de um érgao cientifico.

Percebemos, na imagem 10 analisada, que o uso dos referentes colabora para a
construcdo do PDV de L1/E1, que esta notoriamente assentado numa perspectiva anticiéncia e
antivacina. Outrossim, cabe observar que a imputacéo e a PEC funcionaram como estratégicas
adotadas por L1/E1 para criar um efeito de verdade frente ao que é por ele assumido e
desinformado. Expressdes como “finalmente” e “pessoas totalmente vacinadas” enfatizam a
simetria de L1/E1, configurando-se, portanto, como marcas textual-discursivas que dao
descrédito ao fato informado, visto que, em textos informativos, como a noticia, esse uso ndo

€ uma marca saliente, aparecendo mais em artigos de opinido ou editoriais.
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Outrossim, retomamos mais uma vez o uso das relagOes intertextuais, uma vez
que a fake news analisada retoma um texto anterior, um suposto discurso da presidenta do
CDC, mesmo que de modo equivocado e tendencioso. I1sso € uma acao estratégica de L1/E1,
uma vez que utiliza o outro como modo de alicercar e dar autenticidade para o seu PDV. Ou
seja, 0 seu PDV antivacina é ancorado numa imputacdo feita a outro E2 que, ao ter o seu PDV
adulterado, fica a servico do PDV de L1/E1. Isso reforca o que ja pontuamos anteriormente, o
fato de a intertextualidade ser uma das marcas essenciais em fake news e, aqui em nossa
analise, acaba sendo evidenciado em cada novo exemplo proposto a analise.

Recorrendo as categorias propostas por Claire Wandle, a partir de Teixeira (2018),
observamos que a fake news da imagem 10 pode ser classificada como um contetdo falso, por
trazer um texto com alteracGes que o torna falso; contetdo impostor, ao fazer referéncia a
sites e fontes oficiais de modo equivocado; e associacao falsa, ao trazer titulos e legendas que
nédo condizem com as informagdes do texto, no caso, do intertexto referendado na imagem 10,
ao referir-se a sigla CDC de modo tendencioso e falso.

Retomando a imagem 07 apresentada na subsecdo anterior, percebemos que 0 uso
da imputacdo tambéem se faz presente. Vejamos o titulo escrito no tweet da imagem 10, para
observamos essa recorréncia: “Lula diz que vai ‘regular’ padres e pastores se for eleito: ‘vou
colocar as coisas no devido lugar’; VEJA VIDEO” (@terrabrasilnot). Nesse exemplo, ndo ha
caso de PEC, visto que L1/E1l ndo assume para si a fala “ameacadora” de Lula (E2). Mas ha
um caso de imputacdo por desacordo, pois L1/E1 reporta-se a uma fala de outro, eximindo-se
de assumi-la ou de ser porta-voz, visto que retoma a partir do discurso direto entre aspas.
L1/E1 ndo coaduna com o que é dito, uma vez que seu PDV se confronta com o suposto PDV
de E2, que, como vimos, é falsamente associado.

Ainda no exemplo da imagem 07, percebemos que a imputacdo pelo discurso
direto apresenta inadequacdes formais, uma vez que ha um desvio no uso da primeira aspas.
Sdo problemas de cunho estrutural que, embora sejam mais faceis de serem observados, ndo
podem passar despercebidos em nossa analise, pois somam-se a outras marcas textuais. Ha
ainda, nesse exemplo, uma falta de responsabilidade enunciativa, uma vez que, como ja
pontuamos, houve uma troca tendenciosa e estratégica do referente “forgas armadas” para
“padres e pastores”, alterando, com isso, 0 sentido do texto-fonte.

Antes de apresentarmos a proxima fake news, cabe fazermos uma breve
contextualizacdo do espaco em que ela foi selecionada, uma vez que, como j& pontuado neste

escrito, essas informacdes agregam e contribuem para a construcao de sentido.
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O exemplo 11 é uma mensagem instantanea publicada em um grupo denominado
@reacdesadversas com 11.834 participantes até a presente a data. O grupo encontra-se na
rede social Telegram, uma plataforma de troca de mensagens, semelhante ao WhatsApp,
diferindo-se, em especial, no que diz respeito a maior “liberdade” da circula¢@o dos contetidos
produzidos por seus usuarios, sem que essas postagens caiam em diretrizes mais rigidas que
venham a inibi-las ou exclui-las da rede. Comumente, essa rede é utilizada para o
compartilhamento de filmes, séries e musicas, que sdo baixados por usuarios sem autorizacdo
e disponibilizados para o publico dentro da prépria plataforma, seja em grupos ou em
conversas particulares.

ApOls uma série de restricGes impostas por diversas redes sociais no combate a
disseminacéo de noticias falsas, muitos grupos e paginas sairam do ar, fazendo com que o0s
integrantes migrassem para outros espacos, como é o caso do Telegram. No proprio grupo, ha
mensagens que sinalizam para os participantes sobre a “queda” de algumas paginas de
conteddo antivacina e ensinam aos UsUarios como estes podem acessar 0S hOV0OS espacos em
que esses contetidos se encontram. Eles se referem a essa retaliacdo das redes como uma
censura e se colocam contrarios, entendendo que estdo sendo impedidos de compartilhar a
“verdade” sobre a vacina e sobre outros assuntos relacionados a ciéncia e a politica. Das
inimeras mensagens publicadas no grupo, a grande maioria com mais de 5 mil visualizagdes,
filtramos aquelas que ja foram avaliadas por sites de checagem ou quando é facil recorrer a
outra fonte para validacdo do seu contetdo, confirmando, portanto, a falsidade do seu

conteddo. Este € o caso da fake news a seguir.

Figura 13 - Reagdes Adversas: ‘“Baixa contagem de
esperma em homens vacinados”
Baixa contagem de esperma em homens vacinados

Agora — depois de meio bilhdo de homens terem recebido
injecoes de mRNA — os céticos parecem estar certos.
Novamente.

0 que era uma teoria da conspiragdo agora € apenas mais uma
constatacéo:

"A revista Andrology publicou um artigo revisado por pares
mostrando grandes diminuicdes na contagem de
espermatozdides entre os homens apés a segunda dose do
mRNA Covid jab da Pfizer.

Leia sobre o estudo aqui
https://greatgameindia.com/low-sperm-count-in-vaccinated-
men/

K® 1541

Fonte: Captura de tela da rede social Telegram (2022).
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Como dito anteriormente, a imagem 11 é uma postagem que tem mais de 7 mil
visualizacd)., até o dia em que foi retirada da plataforma, tendo sido publicada no dia 23 de
junho de 2022 no grupo @reagdesadversas. E inegavel o alcance que essa postagem, somada
as outras fakes news presentes no grupo, tem, em especial, pelo alto nimero de interagdes. No
entanto, esses numeros de longe sdo capazes de mapear o real impacto que essas postagens
podem gerar na sociedade, uma vez que ha diversos usos que fogem dos recursos mapeaveis
pelos nimeros apresentados, tais como: o compartilhamento do conteddo em outras redes, a
acao de printar (como fizemos para transpor para esta pesquisa), 0 envio para outros espacos,
a oralizacdo da informag&o em interagdes face a face etc. Enfim, € certo que os nimeros estéo
para além desses que sdo apresentados na rede, o que torna ainda mais alarmante.

Embora se trate de um género mensagem instantanea, este assume um carater
mais informativo do que uma simples troca de mensagens. Tais mensagens instantaneas que
comumente apresentam abreviagdes, sd0 mais curtas e apresentam uma linguagem mais
informal. Ha, na mensagem, inclusive um titulo em destaque, o que ndo é comum de
encontrar nesse género, a nao ser quando o usuario compartilha um link informativo e o titulo
do link acaba sendo transposto para a mensagem, o que ndo é o caso da imagem 11, uma vez
que o titulo foi, provavelmente, criado por L1/E1, ndo apresentando relacdo com o link, que se
encontra em inglés. Ndo obstante, ha comentarios explicitos de L1/E1 que vdo junto ao
conteddo do link, construindo um enunciado falso, fabricado, por meio de uma costura que ele
faz ao recorrer aos E2 e E3, que s&o colocados como legitimos. Todo esse recurso interativo é
altamente estratégico, evidenciando o PDV antivacina que ja estd ali presente em todo o
grupo, desde a bio até as mensagens propostas, todas de criticas a vacina. A reorganizacao
textual também funciona como um convite ao leitor, para que ele perceba o absurdo que é a
vacina e os maleficios que ela pode trazer para a sociedade, questdo que é apresentada e
ancorada pela imputagdo aos enunciadores segundo e terceiro, quando L1/E1 se reporta a eles,
concordando com estes.

O referente “vacina da Covid-19” ndo aparece no titulo do texto, mas é estreado
pela forma nominal “homens vacinados”. Essa relacdo com a vacina da Covid-19 se torna
mais evidente quando o texto progride. Esse resgate so é possivel por se tratar de um contexto
emergente e por recorrermos a ele para preenchermos as lacunas do texto. Temos, portanto,
uma forma nominal “homens vacinados” que estreia o assunto da vacina, ao fazer uma
referéncia introdutéria a outro referente que ainda sera registrado no cotexto. 1sso ocorre a
partir das redes referenciais que irdo se interconectar, construindo, com isso, as trilhas de
sentidos do PDV pretendido por L1/E1.
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No primeiro pardgrafo, L1/E1 traz entre travessao o seguinte comentario: “Depois
de meio bilh&o de homens terem recebido injecbes de MRNA” (grifos nossos). A informacéo
destaca que “meio bilhao” de homens foram vacinados, permite-nos, contextualmente,
homologar que o assunto se refere a Covid-19, uma vez que, mais uma vez acessamos 0 N0Sso
conhecimento de mundo, em especial, o contexto da vacinagdo da Covid-19, que foi uma das
maiores campanhas de vacinacdo do mundo, ocorrendo em rede, simultaneamente em varios
paises ao mesmo tempo. Esse movimento inicial cotextual e contextual ja seria suficiente para
entendermos que o texto trata da vacina da Covid-19, sendo, talvez, mais evidente que a
prépria expressdo referencial posposta a essas informagdes, ao enunciador trazer a expressao
referencial “inje¢cdes de mRNA”, uma vez que esse termo ¢ mais técnico e poderia, para
alguns leitores, funcionar como uma barreira para se chegar ao entendimento de que mRNA
fosse uma das vacinas da Covid-19. Temos, portanto, um exemplo em que as expressoes
referenciais que se ligam a “inje¢cdes de mRNA” e que vém antes dela, sdo mais claras do que
o referente principal, pois mais facilmente se ancoram ao tema Covid-19, mostrando, com
isso, que 0s processos referenciais sao dindmicos, complexos e funcionam de diversos modos
a depender dos mais variados propdsitos comunicativos (LIMA; FELTES, 2013, p. 32).

No decorrer do texto, a expressdo referencial “injecbes de MRNA” ¢
recategorizada a partir do discurso reportado e que é posto no texto, entre aspas, pela
expressdo “segunda dose do mRNA covid jab Pfizer”, fala atribuida a Revista Andrology,
mencionado por L1/E1 no corpo do texto. Percebe-se que, embora o link colocado para o
acesso esteja em inglés, a citacdo direta feita encontra-se em portugués e ndo hd uma
sinalizacdo se a tradugéo foi feita por L1/E1 ou se foi retirada de outro local. Ndo obstante,
embora seja mencionado um enunciador legitimo, que pode dar credibilidade ao fato
informado, isto é, a Revista Andrology (E2), esta ndo fala diretamente ao leitor, mas é
reportada por outro enunciador (E3) que comenta o estudo e que é, portanto, utilizada na
mensagem informativa. Ou seja, a mensagem, ao passar um suposto fato, ndo recorre
diretamente ao estudo-fonte, no caso a revista Andrology, onde supostamente estaria essa
“informag¢d0”, mas sim, 0 faz a partir de um E3 que faz uma interpretacdo do que poderia ter
dito a revista. Ha, portanto, um labirinto de desencontros, em que o leitor acaba ndo sabendo,
ao certo, o que de fato disse a revista, pois s6 pode acessa-la a partir de interpretacGes de
terceiros.

Isso mostra que, assim como na imagem 10, na imagem 11 ndo ha uma curadoria
com o que esta sendo informado. Ora, esse ndo é o objetivo das fake news, de vez que séo

textos que ndo estdo comprometidos com a verdade. Numa era digital marcada pela
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Modernidade Liquida, em que a cada momento surge um novo contetdo, ndo ha tempo de se
aprofundar na curadoria das informacdes, por vezes, essa pratica nem é posta em questao,
visto que o intuito é o de fabricar uma mentira e de gerar, 0 mais rapido possivel, prejuizos a
sociedade.

Prosseguindo com a andlise da imagem 11, temos 0 momento em que o L1/E1 se
coloca com maior destaque no texto, ao tecer comentarios sobre o que ali ele esta informando
a partir do link. “Agora [...] os céticos parecem estar certos. Novamente” (grifos nossos). No
trecho, temos a expressdo nominal “os céticos”, que pode retomar a polarizacdo costumeira
que perpassou 0 auge da pandemia da Covid-19, bem como a discussdo politica no pais. No
caso, temos em cada extremo: aqueles que acreditam na vacina vs aqueles que desacreditam,
compreendendo-a, portanto, como um perigo a sociedade. A forma nominal “oS céticos”
marca a posicdo assumida por L1/E1l, mesmo que ele ndo se insira, utilizando a primeira
pessoa, e colabora para a construgdo do seu PDV, isto é, daquele que se posiciona contra a
vacina, retomando, portanto, o discurso antivacina. E not6rio mais uma vez que, assim como
nos exemplos anteriores, 0 uso de expressdes referenciais, dentro das redes referenciais, € um

dos principais modos de construcédo e apreensdo do PDV do enunciador, uma vez que

A construcdo dos objetos de discurso estd diretamente relacionada a construcdo do
ponto de vista. Nesta medida, o ponto de vista inscreve o sujeito, sendo testemunho
da relacdo sujeito-objeto. Mesmo que o sujeito ndo fale, é possivel perceber sua
presenca pelo modo de apresentacdo do objeto de discurso e, para isso, a selecdo
lexical tem um papel muito importante (CORTEZ; KOCH, 2013, p. 13).

Essa presencga assumida por L1/E1 frente ao objeto de discurso noticiado aparece
também por meio do uso de dois advérbios, a saber: “agora” e “novamente”, como observado
no exemplo do texto anterior. Essas expressoes referenciais reiteram que “os céticos” estdo
corretos quanto a vacina e sinalizam que E1/L1 concorda com essa posi¢do e se encontra ali
situado. Essa certeza se da na relacdo da apresentacdo do fato informado por L1/E1 com o link
reportado, demonstrando que ha& entre os dois textos uma inter-relacdo que permite a
construcdo de sentidos, por meio de redes referenciais. Ou seja, 0 que legitima o fato de que
“0s Ccéticos” mais uma vez estdo corretos ¢ o estudo que é referenciado via link.

Mais adiante, elencamos mais um trecho da mensagem “O que era uma teoria da
conspiragdo agora é apenas uma constatacdo:” (grifos nosso). Nessa passagem do texto,
temos a expressdo referencial “teoria da conspiragdo” que reforca a dicotomia apresentada
anteriormente, ao estar atrelada aos que creem, “os céticos”, isto €, que a vacina ndo funciona

e representa riscos a sociedade. Passa-se, portanto, de uma categoria negativa “teoria da
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conspiragdo”, que é algo que ndo se comprovou, para uma categoria positiva que recategoriza
a primeira a partir da expressdo referencial “constatagdo”, atribuindo a crenca dos “céticos”
um valor de verdade. Esse valor de verdade, mais uma vez, € ancorado na pesquisa que é
comentada por um terceiro (E3) indicada via link. Essa relagédo de L1/E1 com E3 marca a
estratégia usada pelo locutor do texto, que constrdi o seu PDV a partir do didlogo com o PDV
de outro, marcando uma conexdo constitutiva entre o L1/E1 com esse outro enunciado, em
coenunciacdo. Cortez e Koch (2013) asseveram que “a apresentacdo dos objetos passa
necessariamente por um jogo dialégico do qual participam diferentes enunciadores” (p. 13).

Desse modo, L1/E1 resgata o PDV de outros, incorporando ao seu PDV. Esse
jogo enunciativo traz a tona a marca argumentativa propria da construcdo referencial nos
textos, “que passa ndo s6 por um querer-dizer que influencia a constru¢do do sentido, mas
também por um jogo enunciativo de afirmacdo de identidades e posi¢oes” (CORTEZ; KOCH,
2013, p. 13).

E importante destacar mais uma vez que o enunciador-segundo reportado esta
sendo mais uma vez deturpado, primeiro pelo E3, que se reporta a E2, e depois pelo L1/E1,
que retoma E2 (Revista Andrology) a partir de E3 (blog). Na imagem 11, o enunciador-
primeiro, como ja dito, retoma uma pesquisa que é interpretada por um enunciador-segundo
de modo falso. Nos dois enunciadores que reportam a pesquisa da Revista Andrology, hd uma
deturpacdo do que de fato é dito por esse enunciador-reportado. Logo, o discurso desse ltimo
é representado a partir de uma Otica subjetiva, que esta permeada por PDV anticiéncia e
antivacina, que modificam os seus sentidos.

A respeito do link utilizado na mensagem, retomamos a pesquisa mencionada
anteriormente nesta subsecdo da Universidade de Columbia em parceria com o Instituto
Nacional Francés. A pesquisa apontou, como vimos, que apenas 59% dos links publicados sdo
acessados pelos leitores e que, desses, 32% chegam ao quarto paragrafo do texto. Esses dados
por si sOs ja sdo alarmantes, no entanto, quando pensamos em casos em que esses links podem
aparecer em outro idioma, como ocorre na imagem 11, esse acesso ao link e a sua leitura
como modo de averiguacdo do que ali esta sendo informado torna-se ainda mais preocupante,
uma vez que poucos leitores chegam ao quarto paragrafo quando o texto se encontra na sua
lingua-materna, ainda mais quando esse texto em outro idioma. Torna-se ainda mais
alarmante e ainda mais dificil, por parte do leitor, 0 acesso ao que ali esta sendo exposto. Essa
dificuldade pode servir inclusive como uma estratégia de L1/E1 para dificultar a verificacdo
do que ali esta sendo apresentado, e confinar o leitor apenas ao que é dito por L1/E1. Isso se

torna ainda mais dificil quando o link ndo leva ao texto original, mas a um texto em inglés de
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um enunciador (E3), que comenta o texto original (E2), também em inglés, criando, assim,
um labirinto que dificulta a experiéncia do leitor. Parece, portanto, que tudo isso € criado
justamente para impedir 0 acesso a verificacdo, facilitando que a mentira se reverbere com
maior facilidade.

Por fim, destacamos mais uma vez que marcas textuais apontadas na subsecéo
anterior se fazem novamente presentes na fake news em analise. Apontamos que o
ecossistema digital em que se encontra a mensagem, no caso o0 grupo do Telegram, ja traz
uma série de informacdes que sinalizam a um PDV anticiéncia e antivacina, bem como a
presenca de textos apenas com essa finalidade, demonstrando que os “fatos” serdo
apresentados sob essa Otica. Ndo obstante, a segunda marca, as relagdes intertextuais, também
se mostraram presentes, visto que mais uma vez a fake news parte de um texto anterior,
deturpando-o, com finalidades ideolégicas de L1/E1. Outrossim, 0 uso das expressdes
referenciais em todos os exemplos demonstra o PDV de L1/E1 de modo explicito, ao reportar-
se a um E2, mas coconstruindo a desinformacdo, o que ndo é comum, por exemplo, quando
pensamos em noticias, que sdo mais informativas do que opinativas.

Na subsecédo a seguir, analisamos algumas imagens, dando atencdo a orientacédo

argumentativa, entendida enquanto um carater constitutivo de todo enunciado e texto.

4.3 A orientacdo argumentativa em fake news

Nesta pesquisa, defendemos, consoante Amossy (2018), Macedo (2018) e
Cavalcante et al. (2022), que todo texto é argumentativo e que a sua dimensdo argumentativa
aparece em diversos niveis, a depender do género textual, do propdsito comunicativo, dos
atores sociais e suas respectivas posicdes etc. No que concerne aos estudos da LT, disciplina
na qual nos situamos, podemos, dentre inimeras oportunidades, apreender esse principio
argumentativo nos textos a partir de diversos aspectos linguistico-textuais, tais como: a
construcdo referencial, as relacOes intertextuais, a topicalizagdo, a organizacdo do ecossistema
digital em que se encontram 0s textos, 0 uso de estratégias de imputacdo e PEC para a
construcdo do PDV etc. Salientamos que, ao longo de nossa analise, observamos que esses
aspectos funcionam como marcas proprias de todos os textos, mas que em fake news
assumem um papel preponderante para a sua constituicdo, funcionando, portanto, como
marcas textuais que sinalizam para a sua identificacéo.

O uso desses aspectos linguistico-textuais ndo se da de modo aleatorio ou

imparcial, pois, como vimos na discussdo teorica, toda escolha evidencia posi¢bes e
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estratégias por parte do locutor-enunciador primeiro. Nao diferente, em fake news, todas as
escolhas, desde o género textual até os elementos tecnodiscursivos constituintes da pagina de
onde esse texto emana, também evidenciam um proposito argumentativo, isto é, o de falsear a
realidade dos fatos. E nessa direcdo que se faz importante o conceito de pés-verdade, em que
0s boatos tendem a ser mais acreditado do que os fatos.

Vimos nesta andlise que, ao recorrer a discursos de autoridades, L1/E1 busca
revestir o seu texto de uma certa legitimidade e razdo, dando-lhe um aspecto informativo,
apresentando-o, por exemplo, como uma noticia ou uma mensagem informativa,
comprometida em “alertar” e “informar” o seu pUblico sobre determinados temas, muitos,
como vimos, abusando do sensacionalismo. Nessa direcdo, L1/E1 reveste-se das trés provas
de persuasdo defendidas por Aristoteles, primeiro o logos que, segundo Cavalcante et al.
(2022), “corresponde as operacOes de raciocinios logicos” (p. 103). Ao apresentar essas
informagbes enquanto raciocinios 16gicos, vimos em exemplos analisados que L1/E1 ndo
sustenta essa imagem informativa por muito tempo, uma vez que, ao buscar apresentar essas
“informagdes”, L1/E1 acaba trazendo marcas textuais proprias das fake news, que fogem do
género textual almejado, comumente a noticia. E no momento da apresentacio dos fatos que
L1/E1 acaba por se colocar no texto, trazendo mais um aspecto opinativo do que informativo,
e isso se da a partir da imagem que L1/E1 tenta construir sobre si, a partir do que Aristételes
denomina de ethos, “[...] um recurso persuasivo importante, principalmente porque gera
credibilidade” (CAVALCANTE et al., 2022, p. 103). E é nesse instante que podemos
apreender o seu PDV, seja a partir de relagBes intertextuais, seja a partir de escolhas
referenciais, seja a partir de estratégias como a imputacédo e a PEC, essas operagdes eleitas por
L1/E1 acabam evidenciando um tom opinativo e especulativo, o que termina por sinalizar
para a mentira.

Esse rearranjo textual atinge o leitor ao sensibiliza-lo, recorrendo, portanto, as
suas emocdes. Nas fake news, isso ocorre por meio de temas que sdo sensiveis ao publico, tais
como, crencas, politica, salde, economia etc. Desse modo, L1/E1, sabendo disso, e dirigindo-
se a um publico especifico, o faz, estrategicamente, para atingir o pathos da sua audiéncia. E
nessa dire¢do que “as opinides variam de acordo com as emocdes que Sd0 Suscitadas”
(CAVALCANTE et al.,, 2022, p. 103). De todo modo, todas essas escolhas e marcas
evidenciam o propdsito argumentativo do texto, seja recorrendo a razdo, seja atingindo o
emocional de seu puablico, e € por isso que se faz importante analisar o principio da

argumentatividade, neste capitulo, entendendo que “todas as formas de textualiza¢do podem
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evidenciar usos estratégicos na construcdo dos sentidos do texto” (CAVALCANTE et al.,
2022, p. 102).

E importante destacar que, embora L1/E1 aja sobre seu texto, mobilizando
estratégias argumentativas com o fito de atender ao seu projeto de dizer, este o faz também
influenciado por coerc¢des sociais, pois cada sujeito é também interpelado por discursos de
outros, pelo contexto, pela posicdo assumida, pelos propositos etc. Trata-se de um sujeito
consciente, a0 mesmo passo que é constantemente atravessado por esses fatores sociais.

Como ja discutido em nosso capitulo teérico, na subsecdo “2.3.1 A natureza
argumentativa do texto”, para a abordagem da teoria da argumentacdo no discurso (TAD),
todo discurso € marcado por uma dimensdo argumentativa. Transpondo esse conceito para 0s
textos, Cavalcante et al. (2022) afirmam que todo texto também é composto de uma certa
argumentacdo, sendo esse um principio constitutivo de todo enunciado. Outrossim, a
argumentatividade ndo s6 aparece em enunciados que giram em torno de uma tese, ou seja,
discursos/textos socialmente reconhecidos como argumentativos, o que Amossy (2018)
denomina de visada argumentativa, isto €, aqueles que sdo explicitamente argumentativos,
girando em torno de uma tese. Ja os discursos/textos que ndo apresentam uma sequéncia
argumentativa evidente, Amossy (2018) denomina-os de discursos/textos de dimenséo
argumentativa. Desse modo, em todos 0s textos ha um “continuum de argumentatividade”
(CAVALCANTE et al., 2022, p. 108, grifos dos autores). Segundo Cavalcante et al. (2022),

compreender que todo texto € argumentativo é considerar que

- Em todo enunciado, ha pontos de vista relacionaveis a diferentes enunciadores;

- Tais pontos de vista sdo gerenciados por um locutor/enunciador principal, que
escolhe, intencionalmente, como expressar € marcar a voz dos enunciadores, ao
tentar influenciar o interlocutor e, as vezes, o terceiro;

- Essas tentativas de influéncia sdo estratégicas, na medida em que fazem parte do
projeto de dizer do locutor, que supbe (porque necessita supor) ter controle sobre
suas escolhas;

- Algumas formas de textualizagdo, como a sequéncia textual argumentativa,
explicitam o ponto de vista central que serd defendido com base em um esquema de
raciocinio; esse ponto de vista aparecerd, nesta situacdo, como a opinido central de
um enunciador;

- Outras formas de sequéncia textual (a narrativa, a explicativa, a descritiva e a
dialogal), ainda que ndo cumpra uma macrofuncdo de demonstrar argumentos em
prol de uma opinido central, ndo deixam de supor uma orientacdo argumentativa,
na medida em que também ajudardo o locutor/enunciador a gerenciar pontos de vista
(CAVALCANTE et al., 2022, p. 98, grifos dos autores)

Em consonancia com Amossy (2018), no ambito dos estudos discursivos e, em
especial com Cavalcante et al. (2022), defendemos que a mobilizacdo de marcas textuais,

muitas j& analisadas nesta sec¢do, evidenciam pontos de vista de L1/E1, pois este, a0 operar
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sobre essas escolhas, o faz a servigo de um propoésito comunicativo, que, como vimos, é
bastante complexo e comeca ja na constituicdo da pagina de que emana esse texto. Desse
modo, todas essas estratégias evidenciam o modo como L1/E1 tenta atingir o seu publico, ao
fabricar uma mentira com valor de verdade. Vimos como esse rearranjo textual funciona
nessas préaticas discursivas, mas agora, focamos em algumas categorias proprias da TAD, em
especial, a modalidade polémica.

Como ja discutimos na subse¢ao “2.3.1 A natureza argumentativa do texto”, a
modalidade polémica para Amossy (2018) tem como principal caracteristica a “[...]
confrontacdo de teses antagbnicas, em que se tenta desacreditar o opositor” (MACEDO, 2018,
p. 52). Ha, portanto, um embate de opinides, em que ndo se busca consenso, mas dissenso. E
importante destacar que esses temas que sao tensionados na arena da discussao, ndo sdo temas
quaisquer, mas sim aqueles que despertam o interesse publico, logo, sdo temas que suscitam
confrontacdo de teses antagbnicas, como adverte Macedo. Ao longo desta anélise, pudemos
observar alguns discursos que sdo conclamados nas fake news e que remontam a embates
ideoldgicos, tais como: esquerda vs direita, ciéncia vs anticiéncia, vacina vs antivacina,
marcados pelo carater interdiscursivo, comum a todo discurso, cujos discursos “rivais” sao
conclamados para a construcdo estratégica do PDV do locutor.

Macedo (2018), sobre esses eixos ideoldgicos, destaca que, no enunciado, L1/E1
assume esse embate, ao se identificar em um desses extremos, marcando um “‘eles’ em
relacdo ao ‘nds’, que permite o estabelecimento de identidades coletivas e a emergéncia do
antagonismo no qual o ‘eles’ ¢ definido como um adversario que deve ser discursivamente
combatido pelo ‘n6s’” (MACEDO, 2018, p. 61). Esse movimento mencionado pela autora é
bastante evidente quando nos debrucamos na analise de fake news, em que L1/E1 se posiciona
explicitamente acerca de um dos eixos discursivos conflitantes, marcando a sua posicédo e o
avesso ao seu adversario, seja o presidente Lula na imagem 7, seja a vacina na imagem 10.
Esses simbolos retomam, respectivamente, a esquerda enquanto oposi¢do politica, e a ciéncia
que, associada a esta primeira, acaba, também, representando um polo opositor.

Como vimos, Amossy (2018) destaca trés tracos marcantes da modalidade
polémica, a saber: a) A dicotomizacéo de teses; b) a polarizagédo social e ¢) a desqualificacdo
do Oponente. Todos esses tracos estdo interligados e funcionam como estratégias para edificar
0 PDV de L1/E1 e, a0 mesmo passo, eliminar qualquer forca do PDV do adversario.
Seguimos, portanto, em nossa analise na observamos de como L1/E1 mobiliza esses tracos da

modalidade polémica para construir a mentira.
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Vejamos a fake News a seguir, retirada do mesmo grupo da rede social Telegram
da imagem 11, @Reac6esAdversas. Como ja pontuado, trata-se de um grupo com mais de 11
mil participantes e que traz textos que tratam sobre o uso da vacina e as supostas reacoes
adversas decorrentes dela. Trata-se, assim como na imagem 11, de uma mensagem
instantanea, revestida de um cunho informativo, fugindo, assim, de uma simples mensagem
instantanea tipica dessa rede social. E importante frisar que a mensagem foi visualizada por,
pelo menos, 6 mil pessoas apenas na rede social, evidenciando o seu impacto social. Vejamos

a imagem 12.

Figura 14 - ReacBGes Adversas: “A bicamped
vacinada quase se afogou durante a
competicdo apds perder a consciéncia”

A equipe e o técnico de Alvarez
imediatamente fizeram uma
declaragdo de que o incidente foi
devido ao excesso de trabalho,
mais tarde descobriu-se que o
atleta estava totalmente vacinado.
A bicampea vacinada quase s
afogou durar ompeticao apés Valea pena notar que essas
perder a con ia noticias chegam todos os dias - o
nimero de efeitos colaterais apos
A bicampea olimpica de natagdo  a vacinag&o contra a Covid-19 esta
Anita Alvarez quase se afogou crescendo, assim como o ndmero
depois de perder a consciéncia de vitimas, s6 que na maioria
enquanto se apresentava das vezes falamos de casos que
no Campeonato Mundial em afetam pessoas famosas, porque
Budapeste, Hungria. O treinador da  d4 alguns tipo de ressonancia
menina correu em seu socorro ea  Milhares de pessoas estdo
levantou do fundo da piscina, tendo morrendo sem a devida cobertura
conseguido salvar a vida de sua na midia e outras fontes “oficiais”

Fonte: Captura de tela da rede social
Telegram (2022).

A imagem 12 traz, além do texto verbal, outros textos, como algumas fotografias
do ocorrido, um video contendo imagens e uma entrevista em inglés da figura principal, Anita
Alvarez. Trata-se de uma mensagem falsa. Juntos esses textos funcionam como um composito
de textos, estratégia adotada por L1/E1 para dar ao leitor a sensacdo de credibilidade, visto
que hé diversas provas do que ali estd sendo “informado”, atendendo a proposta de L1/E1 de
fabricar a mentira. Essa construcdo falsa vai sendo construida a partir da inter-relacdo desses
textos, que constroem um enunciado maior. Brevemente, contextualizamos que hd uma
mensagem instantdnea que, assim como a imagem 11, coloca-se como uma mensagem
informativa, contendo titulo e um resumo do fato informado, de modo que védo sendo
costuradas a essas informagfes as impressdes de L1/E1l. H& também algumas imagens do

acontecimento que envolveu a atleta que, durante uma competicdo, teve um desmaio e foi
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salva por sua técnica; por fim, hd um video que traz o0 momento do ocorrido, bem como
algumas imagens desse evento.

A juncdo desses textos circula em torno de dois fatos principais: primeiro, 0
ocorrido com a jovem; e, segundo a entrevista em que ela afirma ter tomado a vacina. Este
Gltimo evento se sobressai e passa a ser utilizado como justificativa pelo ocorrido com a
atleta, mesmo que nao haja nenhuma evidéncia que comprove isso, hem por parte da equipe
da atleta, nem por parte de especialistas. Soma-se a isso 0 fato de que nenhuma midia fez
qualquer relacdo como essa, sendo, portanto, uma associac¢ao fabricada, estrategicamente, por
L1/E1 para falsear uma realidade, atendendo, portanto, ao seu projeto de dizer.

L1/E1, ao gerenciar o PDV de que a vacina traz reacdes, como o desmaio de Anita
Alvarez, o faz conclamando a prépria atleta, em que, no video em inglés acoplado a
mensagem, afirma ter tomado a vacina. Isto é, para ndo ser aquele que afirma, L1/E1 reporta-
se a entrevista da atleta, e traz em seu texto o seguinte trecho “[...] mais tarde descobriu-se
que o atleta estava totalmente vacinado” (@reagdesadversas, 2022, grifos nossos). Essa
reportacdo a um discurso do outro, como ja mencionado aqui, faz-se de modo estratégico e
intencional, isto €, ao retomar um E2, que, como vimos, pode ocorrer por imputacdo e/ou
PEC, L1/E1 coloca-se como aquele que informa, mais do que aquele que diz diretamente a
informacdo, revestindo o seu texto de uma certa credibilidade. Esses rearranjos operados por
L1/E1 sdo estratégias que buscam atender, como ja dissemos, ao seu projeto de dizer, gerar a
desinformacdo nas redes, bem como impactar o seu auditorio frente ao que ali € construindo e
informado.

Observamos na imagem 12 que o discurso polémico é evidenciado, uma vez que,
embora o ocorrido com a atleta ndo tenha nenhuma ligacdo comprovada com a vacina da
Covid-19, L1/E1, ao fazer essa associagdo, resgata o embate discursivo vacina vs antivacina e
ciéncias vs anticiéncia. Esse rearranjo textual evidencia o primeiro traco da modalidade
polémica, isto é, a dicotomizagdo de teses, ao retomar oposi¢des ideoldgicas sobre o fato
informado. Segundo Macedo (2018), “A dicotomizagdo é mais do que uma simples oposi¢éo
de discursos (que poderia ser superada com vistas ao estabelecimento de um acordo); ela
consiste no choque de duas opgdes antitéticas que se excluem mutuamente” (p. 63-64). Isso é
evidente, uma vez que ndo ha uma busca no consenso de que a vacina é positiva, mas sim que
traz reacBes aos vacinados, funcionando como um perigo a sociedade. Como vimos, esse
PDV ja antecede o texto, quando, por exemplo, observamos as informacGes identitarias do

grupo e a relacdo desse texto com os demais que ali habitam.
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O segundo traco pontuado por Amossy (2018) é a polarizacdo social, “que
consiste na divisdo dos sujeitos que participam de uma polémica em grupos, conforme 0s
papeis que desempenham frente as teses e/ou frente ao proprio debate” (MACEDO, 2018, p.
64). Na imagem 12, L1/E1 assume a posicdo de Proponente, aquele que mobiliza as
informagBes com o fito de defender a tese a qual ele se filia, isto ¢, ao PDV antivacina e
anticiéncia.

O terceiro e Gltimo traco destacado por Amossy (2018) trata-se da desqualificacao
do Oponente e, a NOsSso ver, € 0 traco mais latente dessas préaticas discursivas, visto que, em
todos os exemplos analisados, observamos que L1/E1 recorre ao descrédito seja ao outro,
como foi o caso de Lula, seja a algo, como € o caso da vacina da Covid-19. Na imagem 12,
observamos que a vacina da Covid-19 é descredibilizada por L1/E1, ao colocéd-la como
perigosa, pois gera reacdes adversas sérias aqueles que foram vacinados. Esse descrédito ao
Oponente é uma estratégia importante, pois, para convencer o seu publico da mentira ali
fabricada, L1/E1 “desqualifica o Oponente, visto como um adversario que representa o mal e
que deve ser discursivamente combatido. O adversario precisa ser deslegitimado para que sua
tese também o seja” (MACEDO, 2018, p. 66). Vejamos como isso ocorre a partir do uso das
redes referenciais na fake news em andlise.

A associacdo da vacina da Covid-19 com o ocorrido com a atleta se da logo no
titulo da mensagem, quando L1/E1 traz o seguinte trecho: “A bicampea vacinada quase se
afogou durante a competicdo apds perder a consciéncia” (@ReacgdesAdversas, 2022, s/p,
grifos nosso). Ao resgatarmos o contexto pandémico, momento em que nasce o texto, bem
como ao relaciona-lo ao ecossistema em que esse texto surge, no caso, 0 grupo antivacina
presente no Telegram, conseguimos mais facilmente recorrer ao referente Covid-19, visto que
vacinada é um adjetivo amplo, que poderia se tratar de qualquer vacina, mas, com a
integragéo das informagdes contextuais, mais facilmente o leitor consegue fazer a associagao
de que a atleta foi vacinada, em especial, pela vacina da Covid-19. Essa informagdo de que a
atleta foi vacinada faz total sentido para o todo textual, uma vez que o enunciado vai sendo
construido na direcdo que aponta a vacina como principal fator que gerou a perda de
consciéncia da atleta. Vemos, no ultimo paragrafo, que a forma nominal no titulo “bicampea
vacinada”, ancora-se na expressao referencial “vacinacdo contra a Covid-19”, confirmando ao
leitor 0 que ele ja pressupds no inicio do texto, de que o que ocorreu com a atleta esta
intimamente relacionado com o fato de ela ter tomado a vacina, visto que esse é o propdsito
de L1/E1.
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Outrossim, vemos que as escolhas referenciais para recategorizar o referente Anita
Alvarez também se ddo de modo estratégico. Vejamos o porqué. No primeiro paragrafo, “A
bicamped vacinada” ¢ recategorizada por meio de acréscimo de informacg6es, quando passa a
ser mencionada no texto enquanto “A bicamped olimpica de natacdo Anita Alvarez”, ha,
portanto, um maior detalhamento do referente anteriormente apresentado. Ainda no primeiro
paragrafo, ha a informacdo de que a “menina” foi salva por seu treinador, 0 que € uma
informacdo falsa, uma vez que quem salvou Anita foi, na verdade, a sua treinadora, fato que é
ilustrado em duas imagens que foram utilizadas na propria mensagem falsa. Mais uma vez,
assim como nas imagens 9 e 10, ndo houve uma curadoria por parte de L1/E1, isto &, este ndo
teve o cuidado de pesquisar e se informar acerca do ocorrido, trazendo imprecisdes para o fato
narrado que podem ser inclusive confrontados pelo Terceiro, com a simples observacao das
imagens acopladas por L1/E1 ao seu texto, visto que, como mencionamos, as imagens
ilustram uma mulher resgatando Anita e ndo um homem.

Essas imprecisbes prosseguem no texto, por exemplo, quando, no paragrafo
segundo, L1/E1 insiste em atribuir a acdo de salvar a atleta ao treinador que foi introduzido
como o agente no paragrafo primeiro e, no segundo, é recategorizado, agora, como técnico,
ainda equivocadamente no masculino. Vejamos: “A equipe e 0 técnico de Alvarez
imediatamente fizeram uma declaracdo de que o incidente foi devido ao excesso de
trabalho, mais tarde descobriu-se que o atleta estava totalmente vacinado” (grifos nosso).
Nesse trecho, ha ainda outro equivoco, quando Anita é retomada anaforicamente por um
artigo masculino e uma expressdo adjetiva também no masculino: “0 atleta que estava
totalmente vacinado”. Percebe-se ainda que, mesmo “o técnico” e a equipe da atleta tendo
dado uma “declaragdo de que o incidente foi devido ao excesso de trabalho”, ainda assim, isso
ndo foi o suficiente para ser considerado como verdadeiro, visto que “mais tarde descobriu-se
que o atleta estava totalmente vacinado”. A pergunta que fica é: quem descobriu mais tarde
que ela estava vacinada e fez a relacdo da vacina com o epis6dio? Essa informacéo néo fica
evidente ao leitor, uma vez que o sujeito da forma verbal “descobriu-se” ¢ indeterminado, 0
que traz ao texto um teor duvidoso, sem credibilidade.

Essa constatacdo de que o ocorrido com Anitta se deu devido a vacina da Covid-
19 e ndo a exaustdo dos treinos intensos, comum em atletas de esportes de alta intensidade,
como dito por sua equipe, veio a partir de uma entrevista que é agregada a postagem, e que se
encontra em inglés. No trecho da entrevista, a atleta diz estar feliz por ter tomado a vacina da
Covid-19. Essa entrevista (que teve seu trecho anexado a mensagem) ndo tem relacao

cronoldgica com o ocorrido, mas foi suficiente para L1/E1 fabricar a suposi¢do de que o que
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fez a atleta desmaiar foi o fato de ela ter tomado as doses da vacina, deslegitimando,
inclusive, o discurso reportado da equipe da atleta (E3), funcionado como uma imputacédo por
desacordo. Sobre essa desconsideracdo por parte de L1/E1, dialogamos com o que diz
Charaudeau (2013), ao tratar do conceito de efeito de verdade, que, como vimos, trata-se da
acdo do sujeito em forjar uma verdade fruto da interacdo intersubjetiva desse com o fato, com
o0 mundo, com outro, com a cultura, atribuindo a ele um suposto valor de verdade, que mais
tem a ver com as suas crencas pessoais, valores morais e ideologias, do que com as evidéncias
emsi.

A tese de L1/E1 segue-se no terceiro e Gltimo paragrafo, quando a mensagem
passa a assumir uma composicdo mais opinativa. Vejamos: “[...] o numero de efeitos
colaterais apds a vacinacdo contra a Covid-19 estd crescendo, assim como o0 namero de
vitimas, s6 que na maioria das vezes falamos de casos que afetam pessoas famosas, porque
da alguns tipo de ressonancia” (grifos nosso). No trecho em destaque, o ocorrido com a atleta,
isto é, o fato de ela ter perdido a consciéncia é associado a um dos tipos de “efeitos colaterais”
da vacina, que se ancora no referente “Covid-19” nesse ultimo paragrafo. Quanto ao objeto de
discurso “Anita”, este € introduzido como “bicamped” e passa a Ser recategorizado como
“atleta”, ambos 0s referentes relacionados a sua area de atuacdo, passando, no terceiro
paragrafo, a ser associado a categoria de “vitimas” da vacina que s6 chegam a midia por
serem “pessoas famosas”. Isso evidencia que o uso dessas formas nominais referentes a atleta
ndo se deu de modo aleatdrio, mas foi estrategicamente construido no texto com o fito de
levar a atleta a categoria de “pessoas famosas”, justificando o discurso de que apenas chegam
a midia os casos de efeitos colaterais da vacina, quando atingem um publico que tem
visibilidade social, deixando, com isso, subentendido que ha muitos casos que nao chegam a
midia por ndo se tratar de pessoas famosas, 0 que se evidencia no final do texto, quando
L1/E1 alerta que “milhares de pessoas estdo morrendo sem a devida cobertura na midia e
outras fontes ‘oficiais’”.

Esse movimento de recategorizacdo anafdrica atrelado a figura de Anita, que parte
de atleta e chega a figura de vitima, para posteriormente chegar a “pessoas famosas”, esta
intimamente ligado a construcdo argumentativa do texto, que explicita o PDV de L1/E1, o de
que a vacina traz sérios riscos a saude, inclusive para atletas que tém um habito de vida mais
saudavel e um melhor rendimento fisico comparado as demais pessoas. Essa associacao se da
em redes referenciais, em que L1/E1l vai construindo esse PDV entre as expressoes
referenciais que se conectam e mantém entre si relagbes de sentido. Outrossim, essa

construcdo do referente Anita abre espaco para o leitor pensar que, se a vacina pode
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representar risco para atletas e pessoas com melhor rendimento fisico, imagine para aqueles
que ndo fazem parte dessa categoria de “atleta” e “bicampea”. Desse modo, L1/E1 mobiliza
tais informacbes no texto, a partir de formas nominais, para fazer com que o leitor
compartilhe do seu PDV, isto €, 0 de que a vacina é perigosa e traz sérios efeitos colaterais a
populagéo.

E importante observar ainda que a desqualificacio da vacina da Covid-19 por
parte de L1/E1 se da a partir da mobilizacdo das trés provas de persuasdo propostas por
Aristdteles. Ao tentar trazer argumentos que, ao seu publico, podem parecer l6gicos, L1/E1
recorre ao logos. Essa acdo se da a partir da apresentacdo do fato, com apoio em outros textos
que buscam justificar ou trazer um efeito de verdade ao fato informado, fazendo com que seja
reconhecido pelo seu pablico. Nao obstante, L1/E1 recorre também ao ethos em duas vias,
primeiro quando constrai sobre si a imagem daquele que informa o seu publico e que por isso
é digno de ser ouvido e acreditado; segundo por construir ao longo do seu texto uma imagem
negativa atribuida a Covid-19. Por fim, L1/E1 recorre ao pathos. Todo o texto caminha na
direcdo de que L1/E1 quer sensibilizar o seu auditorio de que a vacina da Covid-19 traz sérios
riscos a saude, visto que “milhares de pessoas estdo morrendo sem a devida cobertura da
midia” (@reagoesadversas, 2022, s/p). Esse trecho final do texto demonstra o panico gerado
pela mensagem, o que afeta diretamente as emoc¢es de seu publico, alem de tentar subverter
uma logica atribuida ao referente “vacina da Covid-19”, visto que o coloca como responsavel
por matar milhares de pessoas, tirando a responsabilidade da doenca e atribuindo ao
imunizante.

Percebemos também que ndo sé a vacina da Covid-19 é descredibilizada por
L1/E1, mas também a midia e as “outras fontes ‘oficiais” (@reag¢Gesadversas, 2022, s/p). Esta
primeira por, segundo L1/E1, subnotificar os “milhares” de casos de mortes; e a segunda, se
pensamos em fontes oficiais do Ministério da Salde ou de institui¢bes cientificas, que vem
entre aspas como um tom irdnico, por mentir para a populacdo sobre os efeitos da vacina,
escondendo esses casos, e incitando que a sociedade fagca usa dela mesmo que, segundo
L1/E1, esteja matando milhares de pessoas. Esse ataque a midia, as fontes oficiais e a propria
vacina da Covid-19 traz a tona a arena de conflitos em que se organiza o texto, evidenciando a
modalidade polémica como uma das marcas de identificacdo das fake news, o que podemos
observar em outros exemplos analisados.

Por fim, encerramos esta analise com um exemplo que se trata de uma noticia,
ainda sobre o fato ocorrido com Anita Alvarez. Julgamos importante encerrar nossa analise

com esse exemplo, para refletirmos sobre como as fake news, em especial aquelas que se
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revestem do género noticia se diferenciam de uma noticia verdadeira. J& pontuamos ao longo
desta analise algumas marcas textuais que se mostraram recorrentes em fake news, mas agora
almejamos confronta-las com uma noticia verdadeira.

O exemplo a seguir retrata o ocorrido com Anita Alvarez, e foi veiculado pela
CNN Brasil, importante canal de informacdo. O fato foi publicado por meio de uma noticia,
género comumente utilizado em fake news. Com esse exemplo, ndo queremos estabelecer
uma comparacdo direta entre uma mensagem instantanea, anteriormente analisada, e uma
noticia, uma vez que sdo géneros totalmente distintos, mas sim, observar como o fato é
apresentado em ambos 0s géneros, em especial porque a mensagem publicada no grupo do
Telegram se apresenta como informativo, com o fito de compartilhar um fato com seu
publico. Desse modo, ambos os géneros tém uma certa finalidade em comum, informar, ou
desinformar como € o caso da fake news, um auditdrio sobre algo relevante. Vejamos alguns
trechos da noticia publicada no site CNN Brasil (HAQ, 2022):

Quadro 2 - Noticia sobre Anita Alvarez publicada pela CNN Brasil®®
Nadadora Anita Alvarez perde a consciéncia na piscina e é resgatada por
treinadora
No Campeonato Mundial Aquético da Federacdo Internacional de Natacéo (Fina),
competidora teve de ser resgatada por treinadora ao desmaiar
A nadadora norte-americana Anita Alvarez foi resgatada do fundo da piscina por sua
treinadora no Campeonato Mundial Aquético da Federacdo Internacional
de Natacdo (Fina), em Budapeste, na Hungria, depois de perder a consciéncia nesta
quarta-feira (22).
A treinadora Andrea Fuentes saltou na piscina apds perceber que a nadadora artistica
de 25 anos afundou ao final da sua coreografia na competicéo livre feminina solo.
Fuentes, quatro vezes medalhista olimpica em nado sincronizado, levantou Alvarez até
a superficie antes de ajudar a leva-la para a borda da piscina.
Alvarez recebeu ajuda médica ao lado da piscina, informou a Reuters, e posteriormente
foi transportada em uma maca.
Esta foi a segunda vez em que Fuentes teve de resgatar Alvarez, segundo a Reuters. A
primeira vez ocorreu quando ela saltou em uma piscina durante um evento
classificatério olimpico no ano passado, e foi [ela] levada para um lugar seguro, junto
com a companheira de natacdo Lindi Schroeder. [...]
“Anita esta bem, os médicos revisaram todos 0s seus sinais vitais e tudo estd normal:
frequéncia cardiaca, oxigénio, niveis de agUcar, pressao arterial, etc...tudo estd bem”,
disse fontes no comunicado.
“As vezes nos esquecemos (ue issO acontece em esportes de alta resisténcia.
Maratonas, ciclismo, cross country...todos vimos imagens que mostram esportistas
gue ndo alcancam a meta e outros os ajudam a chegar”, acrescentou Fuentes” (grifos

nosso)
Fonte: site CNN Brasil (HAQ, 2022).

3 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/esportes/nadadora-anita-alvarez-perde-a-consciencia-na-piscina-
e-e-resgatada-por-treinadora/


https://www.cnnbrasil.com.br/tudo-sobre/natacao
https://www.cnnbrasil.com.br/tudo-sobre/hungria
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Na noticia do exemplo 12, identificamos os principais objetos de discurso que sdo
centrais no texto, a saber: o local onde ocorreu o evento; o que ocorreu; e as duas
participantes centrais: a atleta e a treinadora. Inicialmente, o evento € registrado logo no
subtitulo da noticia, informacdo importante para textos noticiosos, sobretudo quando
pensamos nas classicas perguntas norteadoras que comumente sdo respondidas ainda na lide
de uma noticia. Temos, portanto, a seguinte expressao referencial adverbial: “No Campeonato
Mundial Aquético da Federagédo Internacional de Natacdo (Fina)”, que ¢ novamente retomado
no primeiro paragrafo do texto, acrescido da informacéo acerca do lugar onde esse evento
ocorreu, no caso em “Budapeste, na Hungria”. Aqui ha uma maior completude acerca do local
e do evento onde ocorreu a acidente com a atleta.

Quanto ao ocorrido, temos a introducdo referencial no titulo da noticia da
informacgédo de que a nadadora “perdeu a consciéncia” na piscina. Mais a frente, no subtitulo,
essa expressao é recategorizada pelo referente verbal “desmaiar”. O fato ¢ tratado dentro da
dimenséo do ocorrido, sendo, portanto, algo que chama a atencdo do leitor, devido ao perigo
passado pela atleta, no entanto, ndo vemos um teor apelativo ou sensacionalista, como ocorreu
nas fake news analisadas anteriormente. Outrossim, ndo ha no texto nenhuma relacdo com o
referente “vacina da Covid-19”, como ¢ feito, a saber, na imagem 12, que trata do ocorrido
com a atleta, atrelando o fato a vacina. Temos, desse modo, dois objetivos distintos em ambos
0s textos; a mensagem publicada no Telegram (imagem 12) nao tem o fito de informar sobre
0 que ocorreu de fato com Anita, dado que muitas informagdes sdo equivocadas e imprecisas,
mas sim de dar um foco ao fato de ela ter sido vacinada, o que aparece logo no titulo da
mensagem “bicamped vacinada”; ja na noticia, o foco é dado no evento em si ocorrido com a
atleta.

Certamente se buscassemos uma noticia sobre a entrevista de Lula em Natal,
observariamos, possivelmente, que a noticia iria tratar do evento em si, das suas demais falas,
diferente, por exemplo, da fake news que focou em uma fala especifica, deturpando inclusive
0 seu conteudo, ou seja, o fato ndo era informar sobre um evento em que participou Lula, mas
sim o de tentar construir uma imagem negativa sobre ele. Essa €, portanto, uma das principais
diferencas, enquanto a noticia verdadeira busca trazer uma maior explanacao dos fatos, as
fake news sdo fabricadas com foco em pontos especificos dos eventos, sendo,
tendenciosamente, alterados com o fim de atender a propdsitos particulares de um dado grupo
que, como vimos, financia o disparo desses textos. E nesse momento que entra a estratégia

argumentativa tao discutida ao longo desta subsecdo. O modo como L1/E1, em fake news,
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gera 0 seu enunciado, evidenciando modos particulares de ver e de transmitir os fatos, € algo
bastante particular em fake news.

Outrossim, é latente que, na noticia analisada, ndo ha uma organizacéo textual que
tenda a despertar a polémica em seu auditdrio, bem como ndo h4 um sensacionalismo frente
ao que é noticiado; diferente, portanto, das fake news analisadas. Diferente da imagem 12, a
noticia ndo objetiva promover PDVs conflitantes. Esse fato nos desperta o seguinte
questionamento: por que dois textos que tratam do mesmo evento, o fazem de modo tédo
diferente? Um recorre a um tom alarmista e polémico, o outro trata-o de um modo mais
responsavel e sem conflitos. 1sso se justifica, mais uma vez, os propdsitos comunicativos e
estratégicos de cada locutor-enunciador, em que, nas fake News, o fito nunca é o de informar
sobre algo, mas sempre o de fabricar uma mentira, revestida de um suposto valor de verdade.
E sempre na tentativa de prejudicar o outro, mobilizando estratégias que deem sustentacio a
isso, criando conflitos entre teses. E é por isso que a modalidade polémica é tdo latente em
fake news.

Nota-se que ha uso de expressGes adverbais, assim como foi observado, em
especial na imagem 10, quando o L1/E1 trouxe o seguinte trecho: “Agora 0s céticos parecem
estar certos. Novamente”. No entanto, 0 uso dessas expressdes referenciais no exemplo 13,
isto é, na noticia, tem um uso estratégico, distinto do que € usado, por exemplo, na imagem
10. Na noticia, esses usos funcionam como modo de marcar temporalidade e lugar, bem como
para colaborar para a progressao do texto, tais como: “em Budapeste, na Hungria”, “depois”,
“quarta-feira (22)”, “posteriormente” etc. Ja na imagem 10, o uso das expressoes adverbiais
de modo “agora” e “finalmente” estdo mais a servi¢o do posicionamento de L1/E1 frente ao
fato, do que da preocupacdo em informar o fato em si. Na noticia, hd o uso do advérbio de
modo “bem”, no entanto, este € usado pelo discurso direto, ao ser levado ao texto a partir do
trecho da entrevista da treinadora, entre aspas, que se refere ao estado de saude de Anita e ndo
é, portanto, utilizado diretamente por L1/E1, mas sim por meio de uma imputacdo a um E2,
como é feito na imagem 10.

Quanto a apresentacdo do objeto de discurso relacionado a nadadora, esta é
apresentada como “nadadora Anita Alvarez”, tendo, assim como na imagem 12, a
topicalizacdo da sua funcdo como atleta anteposta, como um modo de destacar aquilo que a
faz ser conhecida e ser noticiada. Essa expressdo referencial tem, dentre todas as outras, a
maior diversidade de recategorizagéo, trazendo expressdes como “competidora”, “a nadadora
norte-americana Anita Alvarez”, “a nadadora artistica de 25 anos”, “Alvarez”, “Ela” por meio

de uma elipse e “Anita”. O mesmo nao ocorre, por exemplo, com Andrea Fuentes, que &


https://www.cnnbrasil.com.br/tudo-sobre/hungria
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apresentada como “treinadora” no titulo e no subtitulo e, ao longo do corpo da noticia, vai
sendo recategorizada por expressdes como “A treinadora Andrea Fuentes” e “Fuentes”. Ha
uma diferenca nesta Gltima em compara¢do com a imagem 12, uma vez que, na mensagem, a
treinadora ¢ referida como “treinador”, no masculino, ¢ ndo ha uma nomeagao, assim como ha
na noticia, ficando, portanto, uma imprecisdo quanto ao fato narrado.

Percebemos que, embora os exemplos 11 e 12 tratem do mesmo assunto, isto é, o
evento ocorrido com a nadadora Anita Alvarez, este é construido de modo distinto, a partir de
PDV distintos e de propdsitos comunicativos também distintos. Enquanto a imagem 12
coloca-se como uma mensagem informativa, na verdade, busca-se, tendenciosamente,
construir uma mensagem fabricada que pretende, falsamente, atrelar o ocorrido com a
nadadora ao fato de ela ter tomado a vacina. Essa mentira fabricada discursivamente salta-nos
a partir da analise da construcdo referencial elaborada pelo locutorenunciador, das suas
escolhas e do modo como ele se relaciona com o fato e com os discursos reportados. Toda
essa reorganizacdo discursiva demonstra posi¢des assumidas pelo locutor-enunciador e revela
0 seu PDV frente aquilo a que ele se prop&e informar ou melhor desinformar. Desse modo,

coadunamo-nos com Cortez e Koch (2013, p. 10), ao destacarem que

A construcdo dos objetos de discurso homologa tracos de um diélogo interior do
sujeito enunciador consigo mesmo e com 0s outros, desempenhando papel
importante na orientacdo argumentativa do texto. [...] Os objetos de discurso sao
reveladores de pontos de vista, e seu modo de apresentacdo é um meio pelo qual se
pode apreender a subjetividade.

E importante frisar que ndo estamos afirmando que, na noticia, L1/E1 seja
completamente imparcial frente ao fato informado, o que iria contra toda a nossa discussao
desenvolvida ao longo desta pesquisa. Mas sim, queremos enfatizar que o modo como L1/E1
gera as informagdes no texto informativo é diferente de como elas sdo geradas nas fake news.
E esse modo gerido pelo jornalista, de certo distanciamento, demonstra uma acao estratégica
comum em noticias, evidenciando a sua responsabilidade frente ao que ali é exposto,
responsabilidade esta que ndo ocorre em fake news. Segundo Macedo, “é a assuncdo de
responsabilidade ou o distanciamento das falas dos enunciadores que indicam se o jornalista
também ¢, ou ndo, um polemista” (MACEDO, 2018, p. 72). Isto mostra que, na noticia,
L1/E1 ndo cria um discurso polémico, mas apenas assume a responsabilidade de apresentar 0s
fatos a partir do propdsito comunicativo do género noticia, o que é diferente nas fake news

analisadas, que, em todos 0s casos, polemizam as teses sobre os fatos retratados.
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Diante deste capitulo de analise, podemos observar marcas textuais que
possibilitam identificar a fake news. Percebemos que esses tracos sdo recorrentes e foram
observados a partir do contexto situado em que se encontram essas praticas discursivas, isto é,
a partir de interacbes proprias do ecossistema digital. N&o propomos aqui sugerir
caracteristicas rigidas e prototipicas desses eventos textuais, mas sim construir uma discussao
tedrica que nos permita, enquanto pesquisadores, refletir sobre como esses textos se
comportam e como se inter-relacionam in loco. A proposta €, pois, ampliar os estudos das
fake news, sob uma Gtica da linguistica textual. Acreditamos que ao longo desta pesquisa
nosso estudo caminhou nessa direcao.

Destacamos que, para que chegassemos as marcas textuais almejadas no inicio
desta pesquisa, foi de suma importancia tracar um percurso tedrico-analitico que, nesta
pesquisa, ficou subdivido em trés subtdpicos de andlise, a saber: a) A identificacdo de marcas
textuais que colaboram para a identificacdo de fake news; b) As relagOes referenciais e a
construcao do ponto de vista do locutor-enunciador; e, por fim, c) A orientagdo argumentativa
em fake news. Reiteramos que, embora divididos em subtopicos, por motivo didatico-
metodoldgico, os trés subtdpicos se encontraram, se integraram e estiveram juntos compondo
este momento da analise. Entendemaos, pois, que as redes referenciais implicam PDV, e que
esses estdo interconectados a orientacdo argumentativa de todo texto. Desse modo, tragamos
dialogos entre eles ao longo de toda a analise.

No subtopico “a) A identificacdo de marcas textuais que colaboram para a
identificacdo de fake news”, podemos observar trés marcas textuais que nos chamaram
bastante atencdo. A primeira diz respeito as interagdes tecnodiscursivas do ecossistema digital
em que se encontram as fake news. Entendemos, pois, assim como Paveau (2018), que €
necessario existir uma simetria entre os aspectos linguageiros e os aspectos tecnologicos
proprios desse ambiente digital. Na analise, percebemos que a mentira j& inicial na prépria
composi¢do da pagina em que o texto emana, iniciando, pois, na bio, nas imagens, nos emojis
utilizados, nas interacGes, no publico que segue e entre 0s que sdo seguidos. Todas essas
interacbes trazem informacgdes acerca do PDV do locutor-enunciador, e 0 seu propoésito
argumentativo. A segunda marca textual diz respeito a mobilizacéo estratégica de introducdes
referenciais e anaforas. Observamos que a mobilizacdo por parte do locutor-enunciador de
redes referenciais, tanto de introdugdes referenciais quanto de anaforas, evidencia um modo
particular de apresentacdo do mundo, enfatizando o seu projeto de dizer. Por fim, a terceira
marca textual bastante saliente trata-se das relacdes intertextuais. Nesta, observamos que o

locutor-enunciador sempre recorre a outros textos, seja em acordo, seja em desacordo. E, em
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todos os casos analisados, hd sempre um uso tendencioso e uma deturpagdo do que esse texto-
fonte de fato quis dizer. Isso evidencia que o projeto de dizer em fake news esta
comprometido em criar uma nova realidade falsa a partir de ancoras em textos anteriores,
criando, com isso, um suposto valor de verdade ao que texto falso.

No segundo subtopico “b) As relagdes referenciais ¢ a constru¢cdo do ponto de
vista do locutor-enunciador”, pudemos observar como as marcas textuais observadas no
subtopico foram mobilizadas pelo locutor-enunciador a fim de reforcar o seu ponto de vista.
Ainda influenciada pelas relagbes intertextuais, pudemos refletir sobre como o locutor-
enunciador trazia aos seus textos outros textos e outros pontos de vista, a fim de construir o
seu préprio ponto de vista. Essa acdo ocorreu a partir de estratégias como a imputacdo e a
PEC, e o uso das redes referenciais. Observamos que, ao trazer um discurso-outro ao texto, o
locutor-enunciador age de modo irresponsavel, modificando de modo tendencioso o que foi
dito pelo outro a fim de atender ao seu projeto de dizer, isto é, a desinformacao.

Por fim, neste subtopico, denominado “c) A orientagdo argumentativa em fake
news”, foi-nos possivel perceber que toda a mobilizacdo de marcas textuais anteriormente
sinalizadas e identificadas aqui evidenciam a orientacdo argumentativa, trazendo um aspecto
bastante proprio para essas praticas discursivas. Neste, podemos identificar como a
modalidade polémica se faz presente, e como o locutor-enunciador conclama este discurso
polémico com o fito de criar panico e sensacionalismo para o seu texto falso. Neste Gltimo
subtdpico, todos os anteriores se encontram. E, portanto, a esséncia constitutiva de todo texto
falso, pois toda mentira busca atender um projeto de dizer tanto daquele que produz o texto,
quanto também dos aspetos ideoldgicos e politicos a qual este sujeito se filia.

Trouxemos também diversas discussdes sobre as fake news, e pudemos observar
como esses textos se organizam, dos mais diversos modos e formatos, por exemplo, quando
pontuamos chamadas telefénicas e outdoor. Destacamos, com isso, que essas praticas
discursivas representam um sério risco a democracia por trazerem mentiras sobre pessoas e
ideias, influenciando fortemente o seu publico. Vimos que muitas fake news trouxeram sérias
consequéncias sobretudo para o ambito politico e cientifico e é, por esse motivo, que
pesquisas como estas se fazem necessarias.

A seguir, apresentamos as conclusdes finais desta pesquisa.
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5 CONCLUSAO

Finalizada (temporariamente) esta pesquisa, trazemos nesta secdo as nossas
conclusbes. Retomamos, para isso, 0 objetivo geral desta pesquisa, a saber: investigar a
construcdo do ponto de vista nas praticas discursivas fake news sobre a vacinagdo da Covid-
19 e sobre o cenario politico brasileiro, por meio do uso de redes referenciais, com foco na
introducédo referencial e na recategorizacéo.

Pudemos confirmar, a partir da analise desenvolvida, em consonancia com o que
afirmam Rabatel (1997) e Cortez (2011), que o PDV é um fenémeno constituinte de todo
enunciado e, que todo texto € permeado por PDVs, uma vez que 0 Seu autor apresenta o
objeto sempre permeado por um querer-dizer, a partir de uma relacdo intersubjetiva que
envolve tanto esse, quanto o cenario social e o outro. E, portanto, possivel chegar a esse PDV
a partir de usos referenciais operados por L1/E1 sobre o que ali ele se propde a criar no seu
texto. Diante desse rearranjo textual, foi-nos possivel sinalizar marcas textuais que revelam o
discurso falso em fake news.

Foi-nos possivel ainda observar que as expressdes referenciais, tais como, as
introducbes referenciais e as anaforas recategorizadoras, mostraram-se essenciais para a
construcdo do PDV dos locutores-enunciadores dos textos elencados para anélise, pois, como
vimos, nenhuma escolha operada nos textos se da num vazio, ou de modo imparcial; todas as
escolhas sinalizam para um PDV, um modo particular de apresentar o mundo ao publico.
Sabemos que essas escolhas sdo estratégicas e estdo comprometidas com o projeto de dizer de
cada L1/E1. N&o obstante, essa apresentacdo do mundo via linguagem em fake news traz
particularidades que muito nos chamaram atencéo ao longo do curso de analise.

Compartilhamos da ideia de as fake news se configuram enquanto praticas
discursivas que reverberam para a mentira. Esses textos movimentam as redes sociais, que
utilizam de assuntos polémicos e sensacionalistas para sensibilizar o seu publico. Trata-se de
uma pratica bastante rentavel, uma vez que implica coparticipa¢do do leitor no seu processo
de disseminacdo. Desse modo, esses textos perpassam diversos espacgos e redes, cumprindo o
seu compromisso de passar a desinformacéo para 0 maior nimero de pessoas. Essas mentiras
estdo, pois, comprometidas com ideologias, e buscam atender determinados objetivos
politicos e econdmicos, tais como a direita, 0 movimento antivacina etc.

Diante desse cenario preocupante, buscamos nesta pesquisa mais do que tentar
mapear caracteristicas dessas praticas discursivas; tentamos trazer contribuicdes para que 0s

internautas possam repensa-las. Nosso intuito foi trazer contribuicGes teoricas para lancar luz
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para 0s estudos que buscam tratar desses textos falsos. Acreditamos, com isso, que a
linguistica textual muito tem a colaborar com os estudos que envolvem a fake news, sendo
esta pesquisa um meio para isso.

Podemos observar, portanto, que as fake news embora busquem se apresentar
enquanto textos informativos, o fazem recorrendo ao sensacionalismo, tratando de temas
importantes como a saude e a politica, a partir de uma perspectiva polémica. E notério que
esses textos buscam atender a determinadas grupos politicos e ideoldgicos, pois, trazem em
seus conteudos questdes polarizantes que retomam os dois eixos politicos conflitantes em
nosso pais, a saber: esquerda vs direita. Observamos que 0s temas mais recorrentes Sao
aqueles que envolvem a ciéncia, a vacina, a economia e a politica, sempre a partir de uma
perspectiva ideoldgica. E nesse momento de exposicdo do fato, que L1/E1 deixa transparecer
a sua posicdo, e o grupo politico-ideoldgico no qual se situa. Para chegarmos nessa concluséo,
partimos dos aspectos linguistico-textuais apontados ao longo de nossa andlise e que
aparecem em nossas questdes de pesquisa, as quais retomamaos aqui, que abarcam os objetivos
ja descritos.

A primeira questdo de pesquisa: “De que modo o uso de redes referenciais, com
foco na introducdo referencial e na recategorizacdo, constréi o ponto de vista em praticas
discursivas fake news sobre a vacinagdo da Covid-19 e sobre o cenario politico brasileiro?”.
Na busca pela resposta a essa questdo, pudemos observar que a construcdo do PDV de vista
em praticas discursivas fake news ocorre a partir de redes referenciais, pois embora L1/E1
busque tratar de um tépico em especifico, como, por exemplo, a vacina da Covid-19, o faz na
integracdo com outros referentes que mantém entre si relagdes de sentidos. Essas escolhas e
interacbes marcam posi¢des de L1/E1 frente ao que € informado, evidenciando o seu PDV
que, nos exemplos analisados, situava-se em um discurso antivacina. Chegar a esse PDV a
partir das redes referenciais, permitiu-nos identificar o rearranjo textual elaborado por L1/E1
para a construcdo da mentira, seja tratando do assunto de modo sensacionalista, seja tornando-
0 polémico, seja trazendo suas impressdes de modo explicito, distanciando o seu texto de um
género informativo, e, assim, aproximando-o de um teor mais opinativo e que mais apela ao
phatos, isto &, as emocOes do seu auditério, do que da logos, a razdo logica do que €
informado. Outrossim, destacamos que a mentira produzida por L1/E1 é ancorada em
discursos de outros, quando este traz a seu texto essas outras fontes com o fito de dar
credibilidade ao que é informado, criando um suposto efeito de verdade. Isso ficou evidente a
partir das categorias observadas, a saber: a imputacdo e a PEC, em que evidenciam a (falta de)

responsabilidade enunciativa de L1/E1 frente ao que é desinformado.
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A segunda questdo de pesquisa: “De que maneira as formas de introdugdo do
referente, expressas pelas linguagens verbal, por meio das expressdes nominais, e ndo verbal,
por meio de recursos multissemidticos, a partir de pistas contextuais e contextuais,
contribuem para a construgdo do ponto de vista das praticas discursivas fake news sobre a
vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenério politico brasileiro?, possibilitou-nos constatar que a
construcdo do PDV perpassa uma série de mobilizagdes desempenhadas por L1/E1. Podemos
pontuar que, por meio das analises, foi possivel perceber que o cenario digital no qual se
situam esses textos falsos tém como objetivo maior a desinformacdo. O lécus, portanto,
antecipa a mentira que € construida no texto, pois traz marcas identitarias que ja sinalizam a
Otica que sera dada ao texto falso. Isso implica dizer que essas relacdes perpassam todo o
composito de géneros presentes na pagina, revelando que a introducdo do referente pode se
dar entre textos, a partir das redes referenciais, 0 que denominamos de introducéo referencial
intertextual. Outrossim, observamos que as relagOes intertextuais se tornam marcas
importantes em fake news, uma vez que todos os exemplos analisados retomavam textos
anteriores [verdadeiros], seja deturpando-o, seja operando alteracdes referenciais, como foi o
caso da troca do referente “Forgas Armadas” por “padres e pastores”.

A terceira questdo de pesquisa: “De que modo as redes referenciais
recategorizadoras, por meio das linguagens verbal e ndo-verbal, colaboram para a construcao
do ponto de vista do locutor-enunciador primeiro e, assim, identificam praticas discursivas
fake news sobre a vacinacdo da Covid-19 e sobre o cenario politico brasileiro?”, permitiu-nos
observar no curso da analise que as recategorizacdes evidenciaram o PDV de L1/E1, pois,
constatamos que esse processo de retomada do referente era feito de modo tendencioso e
negativo, configurando-se como uma marca latente que evidenciava a fake news. Vimos, por
exemplo, 0 uso de imagens que trazia aspectos negativos para se referir ao referente do texto,
corroborando com a mentira ali apresentada. Desse modo, as recategoriza¢des serviam de
base para a construgdo da mentira, uma vez que nesse instante L1/E1 se colocava no texto de
modo mais explicito, evidenciando mais um teor opinativo do que informativo. Nao diferente,
esse processo referencial de recategorizacdo ocorre também em redes referenciais e mantém
entre os referentes relacdes de sentidos, sendo essenciais para a manutencdo da mentira no
texto.

A Ultima questao de pesquisa: “Como a inter-relacéo entre as formas referenciais
recategorizadoras expressas a partir de linguagens verbal e multissemidtica constroem
contextos argumentativos em praticas discursivas fake news da Covid-19?”, possibilitou-nos

refletir que as a¢des de L1/E1 no seu texto evidenciavam o seu proposito argumentativo, isto
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é, 0 de gerar panico nos internautas por meio da mentira sobre determinado assunto. Pudemos
notar que, em todas as fake news, L1/E1 recorreu a modalidade polémica, uma vez que trouxe
embates politicos e ideoldgicos como pano de fundo para o fato desinformado, gerando,
portanto, tensdes que vé@o sendo explanadas pelos seus leitores ao longo das interacOes
possibilitadas via redes sociais. Outrossim, o uso de fontes para o texto, mesmo que de modo
equivocado, também se evidenciou como estratégia, uma vez que L1/E1 via essa imputacdo
como um modo de dar autenticidade & mentira informada. Nesse contexto, lembramos
Charaudeau (2013) ao alertar que o efeito de verdade é oriundo de interacdes intersubjetivas
promovidas por L1/E1 com outros enunciadores-segundos, buscando, com isso, construir uma
nova versao do real a partir da sua Otica politica e ideoldgica, sendo, portanto, um ato
estratégico quando L1/E1 busca dar um status de verdade ao que ali € exposto, seja por meio
de imputacéo e PEC, seja a partir de mences a outras fontes.

O percurso trilhado, nesta pesquisa, tanto em termos de incursdes tedricas quanto
em termos de analise dos dados, mostrou-nos a impossibilidade de abarcar todo potencial
investigativo que gira em torno do objeto de pesquisa sobre o qual nos debrugamos. Trata-se
de um campo bastante fertil para pesquisas, mas tambem, bastante escorregadio. Nesse
percurso, deparamo-nos com grandes desafios tedricos, como a necessidade de abordar
diferentes perspectivas tedricas e metodoldgicos, particularmente quanto ao l6cus de coleta de
dados, que ¢ fugidio.

Por essa razdo, esta pesquisa abre caminho para futuros estudos que possam
aprofundar as discussdes aqui realizadas, como por exemplo, aquelas que tratam das relagdes
intertextuais em fake news e da sinalizagdo de que, potencialmente, as redes referenciais
podem ocorrer para além do texto, a partir de relac@es intertextuais. Reconhecemos os limites
desta pesquisa, mas acreditamos que lancamos luz para novas reflexdes que venham a somar
com os estudos das préaticas discursivas fake news. Enfatizamos que nosso objetivo néo foi
trazer um apanhado de caracteristicas para esse fenbmeno discursivo, mas propor novas
discussoes e olhares.

Por fim, dialogamos com Santaella (2020), por acreditarmos que esta pesquisa se
soma a outras, tornando-se importante, uma vez que entender como esses textos falsos agem e
quais efeitos criam é “[...] necessario para se evitar que 0 uso da expressdo continue na
nebulosa retorica em que anda perambulando” (p. 11). Desse modo, julgamos que nossa
discussdo teorica trouxe novos contornos para melhor compreender como funcionam e agem

as fake news no cenério digital.
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