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RESUMO

Este trabalho apresenta uma reflexdo acerca do campo religioso como manifestacdo da
atividade religiosa institucionalizada, e sua crescente atua¢do na comunica¢do e no local de
debate publico. Com os avangos tecnoldgicos e a cibercultura (LEMOS, 2005; LEVY, 1999),
os dogmas religiosos viram a possibilidade de expansdao em mais uma esfera do cotidiano, e
enxergaram neste espaco (do digital) mais um terreno para articular as ideias e/ou premissas
religiosas com outras préticas contemporaneas. Realizando um estudo de caso, especificamente
um programa de podcast sobre teologia, o BTCast, este trabalho se propds a identificar a
mediatizacao religiosa no podcasting através da midiatiza¢ao do programa em si; da tecnicidade
de producdo do podcast; das interagdes sociais e técnicas; publicidade e merchandising; e
procurou identificar, através desse processo um crescimento da experiéncia religiosa no
ciberespaco. Dessa andlise, € possivel apontar a manifestacdo do produto religioso, no caso o
BTCast, se adequando a realidade e abordando o que estd em evidéncia no debate ptiblico. O
BTCast encontra no ciberespaco uma liberdade de comunicar e interagir sobre assuntos
recorrentes, como uma “transmidiacdo”. O programa se apresenta como um produto cultural
que se comporta para além dos limites pré-ordenados pelo objetivo em si do podcast, dando
novos contornos a manifestacdo religiosa em rede, acaba operando também na légica da
mediatizacdo religiosa, fazendo da religido ndo apenas a leitura dos debates inerentes ao

cotidiano popular, mas sim o ponto central para que essas leituras sejam realizadas.

Palavras-chave: Campo religioso. Cibercultura. Podcast. Mediatizacao Religiosa.



ABSTRACT

This work presents a reflection about the religious field as a manifestation of institutionalized
religious activity, and its growing in communication and in the place of public debate. With
technological advances and cyberculture (LEMOS, 2005; LEVY, 1999), religious dogmas saw
the possibility of expansion in yet another sphere of everyday life, and saw in this (digital) space
another ground for articulating ideas and / or religious premises with other contemporary
practices. Conducting a case study, specifically a podcast program on theology, BTCast, this
work aimed to identify religious media coverage in podcasting through the media coverage of
the program itself; the technicality of producing the podcast; social and technical interactions;
advertising and merchandising; and sought to identify, through this process, an increase in
religious experience in cyberspace. From this analysis, it is possible to point out the
manifestation of the religious product, in this case BTCast, adapting to reality and addressing
what is in evidence in the public debate. BT Cast finds in cyberspace a freedom to communicate
and interact on recurring issues, such as "transmedia". The program presents itself as a cultural
product that behaves beyond the limits pre-ordered by the objective itself of the podcast, giving
new contours to the religious manifestation in the network, it also ends up operating in the logic
of religious media, making religion not just reading debates inherent to popular daily life, but

rather the central point for these readings to be carried out.

Keywords: Religious field. Cyberculture. Podcast. Religious media coverage.
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INTRODUCAO
A cibercultura, a apropriagdo social da tecnologia (LEVY, 1999; LEMOS, 2005) proporcionou
uma reconfiguracdo cultural que diferente dos mass media, tem novos critérios de criacdo,
producdo e consumo de conteido e produtos mididticos. Desencadeia uma produgcdo mais
descentralizada das estruturas de poder vigentes, “midiatico, politico, social.” (LEMOS, 1998,
p. 48), onde o podcasting pode ser observado como um desses produtos que surgiram no

contexto da cibercultura (LEMOS, 2005).

O campo religioso (MARTINO, 2015), por sua vez, historicamente, como vai ser abordado no
Capitulo 3, tem uma atividade evidente nos locais de debate, como o ridio, a televisdo e outras
producdes culturais, se manifestando geralmente como as “lentes” através das quais se faz a
leitura de determinados temas, movimento que muitos estudiosos chamam de mediatizacao
religiosa (MARTINO, 2015; BRATOSIN, 2017). Diante da convergéncia encontra também a
possibilidade de estender essa mediacdo para os recentes espacos e produtos midiéticos. E disso
que se trata este trabalho, aqui busca-se entender esse processo e parte-se da hipotese de que
produtos do segmento religioso que sao produzidos pelos usudrios no contexto da cibercultura,
acabam operando também dentro da légica da mediatizacdo religiosa e buscam se inserir no
debate publico, valendo-se da religido como abordagem principal para a discussao de tematicas

coletivas.

Para isso o trabalho utiliza-se de uma pesquisa qualitativa (MEIRINHOS, OSORIO,
2010) e o método do estudo de caso (FREITAS, JABBOUR, 2011), analisando 6 episédios do
Bibotalk, um programa de podcast cristdo, que aborda vdrias temdticas do ponto de vista
teologico. O percurso deste trabalho também envolve uma articulagdo com estudiosos e tedricos
que ajudam a compreender melhor como essas duas instancias (os produtos da era digital e a
producdo de contetddo religioso) se encontram para formar a mediatizacdo do campo religioso.

No capitulo 1, foi feito um aparato geral das principais transformagdes técnicas e
culturais, (LEMOS, 2004; MATTOS, 2013); com a expansao dos meios de comunicacio ‘na
era da internet’ (LEVY, 1999; SANTAELLA, 2011; SANTAELLA, 2012; SANTOS, 2014;
SANTAELLA, 2014; JENKINS, 2015) contextualizando a usualidade do conceito de
informacdo (CAVALCANTI, 1995; MATTOS, 2013; ARAUJO 2014; ROZA, 2017 apud
BUCKLAND, 1991). Especifica-se a religido, como sistema estruturante de conhecimento e
visao de mundo (BOURDIEU, 1989) inserida neste contexto e inicia-se as articulacdes com a

ideia de mediatizacdo religiosa, “a articulagao entre os aspectos propriamente institucionais das



praticas religiosas, com suas regras e dinamicas proprias, € o ambiente mididtico no qual essas
praticas estdo inseridas.” (MARTINO, 2015, p. 9)

No capitulo 2, aprofunda-se a histéria e surgimento do podcasting (LEMOS, 2005;
PRIMO, 2005; LUIZ e ASSIS, 2010; FREIRE E. P. A., 2017) seu imbricamento com a cultura
da portabilidade, as novas formas de radiodifusdo e sociabilidades em midias sonoras
(KISCHINHEVSKY, 2009) e a relacdio da mediatizacdo religiosa (BRATOSIN, 2016);
(TUDOR, 2017); (SBARDELOTTO, 2018) com essa nova midia. (FREITAS, NASCIMENTO,
LAURINDO, 2017).

No capitulo 3, por fim, conhecemos um pouco mais sobre o Bibotalk, com trechos do
programa. E detalhada a hipétese do campo religioso nos locais de debate publico, a
mediatizacdo religiosa e o estudo de caso do podcast Bibotalk, analisando particularmente 6
episddios, dentro de alguns critérios, sendo alguns deles: a) episddios cujos temas mais se
relacionam com a discussdo tedrica desta monografia, no que diz respeito a apropriacao do
campo religioso do podcasting como um espago de mediacdo dos ouvintes com a religido; b)
episddios nos quais o roteiro faz uma interligagdo com tematicas que se enquadram dentro do
cotidiano dos mesmos ou utilizando do discurso para contextualizar a temdtica religiosa com o
cotidiano; c) episddios onde a pauta da religido é posta como mediadora do tema do programa;
comprovando ou ndo a hipdtese deste trabalho. A partir de agora, iremos discorrer neste

percurso.



1 A INFORMACAO, SUAS MUDANCAS, A CONVERGENCIA E A MEDIATIZACAO
RELIGIOSA.

A internet tem sido apontada por alguns autores como um fator de reconfiguracio
cultural nos nossos tempos. (LEMOS, 2004; MATTOS, 2013; SANTOS, 2014) Mudou a forma
como vdrias pessoas passaram a consumir e produzir cultura, servicos, produtos, entretenimento
e conhecimento. (SANTAELLA, 2014). As fronteiras e a distdncia entre essas pessoas
diminuiram drasticamente, principalmente as simbolicas. “O impacto das tecnologias digitais
estd transformando o jornalismo, os veiculos de comunicagdo e o comportamento do
consumidor de informacdes.” (MATTOS, 2013, p. 10) Atualmente mais de 70% dos brasileiros
tem acesso 2 internet em casa segundo pesquisa’ realizada pelo Cetic.br?, assim, para essas
pessoas, a maioria das atividades didrias podem ser feitas sem sair de casa, apenas manuseando
um aparelho celular, (ndo é a toa que ele é chamado atualmente de smartphone®): Comprar
comida pelos aplicativos de compra e entrega, transacdes bancdrias, pagamento de contas; para
o entretenimento, plataformas de streaming; para a locomogao, aplicativos de motoristas, etc.
Através do uso de ferramentas tecnoldgicas, essas pessoas adquirem e transmitem

conhecimento, informacao.

O conceito de informacao, alids, foi radicalmente afetado pelos avancos tecnolégicos, o
significado passou a ser multiformemente expandido. (ARAUJO, 2014) “As tendéncias
contemporaneas no campo da representacdo da informacao tém acentuado o uso da perspectiva
da classificagdo facetada, principalmente em ambientes digitais.” (ARAUJO, 2014, p. 61) Os
usos mais comuns da palavra informacdo sdo (BUCKLAND, 1991 apud ROZA, 2017):
Informagdo como processo, relacionada ao ato de informar; Informac¢do como conhecimento, o
conhecimento comunicado sobre alguma coisa e a Informacgdo como coisa, empregada para se
referir a dados, objetos, documentos por serem considerados informativos, assim objetos fisicos
podem representar a informag@o de maneira literal: como na Internet das Coisas, onde itens do
nosso cotidiano, uma vez conectados, ajudam, igualmente, na coleta de dados de nossas rotinas,
otimizando tempo e recursos. (CARRION & QUARESMA, 2019) O termo* foi cunhado pela

primeira vez em 1999, pelo pesquisador do MIT Kevin Ashton, para descrever uma

| Disponivel em https://cetic.br/pt/noticia/tres-em-cada-quatro-brasileiros-ja-utilizam-a-internet-aponta-pesquisa-
tic-domicilios-2019/ acesso em 12 de Junho de 2020

2 O Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagdo, do NIC.br, é responsével
pela producdo de indicadores e estatisticas sobre a disponibilidade e o uso da Internet no Brasil, divulgando
andlises e informagdes periddicas sobre o desenvolvimento da rede no Pais.

3 O termo traduzido significa: telefone inteligente.

4 Disponivel em https://blog.avast.com/pt-br/kevin-ashton-named-the-internet-of-things acesso em 05 de Agosto
de 2020.
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apresentacao e convencer uma empresa a colocar sensores de identificagdo de radiofrequéncia
e outros sensores nos produtos da cadeia de fornecimento. Os sensores gerariam dados sobre a
localizacao dos produtos se fossem escaneados em um armazém, colocados em uma prateleira
ou vendidos. “A IoT° agrega redes, sensores e objetos informatizados que conectam pessoas e
os proprios objetos de forma autdonoma. Ao serem infocomunicacionais, ganham novas fungdes
na vida das pessoas.” (SERGL e CUNHA, 2020, p. 50) Para a Ciéncia, por conta dos avancgos
tecnoldgicos, “informacdo passou a ser entendida, nesse contexto, como um recurso, uma
condigdo de produtividade.” (ARAUJO, 2014) Portanto, a antologia® da Informagdo passa a ser

também associada a “Internet”.

A evolugdo da informacdo como processo em consequéncia da revolugdo tecno-digital,
transcendeu as barreiras do tempo e as trocas de mensagens se tornaram praticamente
instantaneas, em tempo real. Comecavam a surgir entdo as redes sociais, localizadas

teoricamente no territério da Internet, o ciberespaco.

O ciberespago constitui-se em uma estrutura comunicativa de livre circulacdo de
mensagens, disseminadas de forma transversal e vertical, aleatria e associativa,
cadtica, multidirecional, coletiva e, a0 mesmo tempo, personalizada. Esse hipertexto
mundial interativo é, justamente, o espaco onde cada um pode adicionar ou retirar
informagdes, contribuindo para a modificag@o de sua estrutura. NEUBERGER, 2012,
p. 122)

O conceito maior do que vem a ser a expansdo da internet € conhecido como
ciberespaco, cujas definicdes sdo as mais diversas e filoséficas possiveis. Para o pesquisador
de cibercultura Pierre Levy, significa muito mais do que uma questao puramente técnica ou de

hardware.

O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material da comunicagao digital, mas
também o universo ocednico de informagdes que ela abriga, assim como os seres
humanos que navegam e alimentam esse universo. Quanto ao neologismo
"cibercultura", especifica aqui o conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de
préticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que se desenvolvem
juntamente com o crescimento do ciberespaco. (Lévy, 1999, p. 17)

A experiéncia no ciberespaco se tornou parte da vida do individuo de tal maneira que
fica dificil pensar nas esferas do cotidiano divididas em online e offline’. A visio de mundo e

as estruturas sociais sofrem influéncias da pos-modernidade hiperconectada. Como iremos

5 Internet of Things. Termo no inglés que significa Internet das Coisas, utilizado para definir “a informagdo como
coisa”, como foi explicado na sentenga anterior.

6 Antologia € o conjunto formado por diversas obras (literdrias, musicais ou cinematograficas, por exemplo)
que exploram uma mesma temdtica, periodo ou autoria.

7 Termos utilizados para definir o conectar (online) e o desconectar (offline) de uma plataforma especifica da web.



discutir a frente, com o religioso ndo foi diferente. Para BOURDIEU (1989) a religido € um
sistema simbdlico estruturante, como instrumento de conhecimento e de constru¢do do mundo.

Logo, também ¢ afetada por todas essas transformacdes.

1.1 A informacéo e suas revolucoes

A maquinizagdo da sociedade advinda da Revolucdo Industrial no final do século XIX,
impOs uma série de mudangas paradigmadticas quanto a maneira em que as sociedades humanas,
sobretudo no Ocidente, organizavam seu extrato social e suas relagdes com o mundo (CUNHA,
2004). O surgimento das fabricas incorreu numa crescente urbanizacio das cidades da Europa,
eclodindo no surgimento de metrépoles que incentivaram ainda mais uma légica de producao
e consumo em massa. (SANTOS & CARVALHO, 2009).

Assistimos o surgimento de inimeras novas ferramentas comunicacionais e tecnologias
de comunicacdo, em pouco mais de um século acompanhamos em um processo quase
ininterrupto (SANTOS & CARVALHO, 2009), o surgimento e aprimoramento da fotografia e
do cinema no final do século XIX (NICOLAZZI, 2011) e inicio do século XX, a popularizacdo
do radio (NEUBERGER, 2012), as industrias de telecomunica¢des, 0 avanco € quase
hegemonia da linguagem televisiva a partir dos anos 1960, o advento da internet e da
cibercultura a partir dos anos 1990. (LEVY, 1999).

A Revolugdo da Informagao (CAVALCANTI, 1995) foi um conjunto de transformacgdes
tecnologicas que marcaram a virada do século XX para o século XXI. Por conseguinte, as
interacOes entre as novas técnicas, aparelhos e tecnologias colocaram em evidéncia mudancgas
significativas na comunicagio e na relacdo homem-méquina, surgia assim o conceito revolucao
digital. (SALTORATO & JUNIOR, 2018 apud SCHWAB, 2016) Mudancas tao significativas
que o periodo emergente tem sido chamado de Era Digital (MATTOS, 2013); (JENKINS,
2015); (SERGL & CUNHA, 2020).

Um novo mundo estd a tomar forma neste final de milénio. Tem origem mais ou
menos no fim dos anos sessenta e meados da década de setenta na coincidéncia
histérica de trés processos independentes: revolucdo da tecnologia da informacao;
crise econémica do capitalismo e do estatismo e a consequente reestruturacdo de
ambos [...] A interacdo entre esses processos e as reagdes por eles desencadeadas
fizeram surgir uma nova estrutura social dominante, a sociedade em rede; uma nova
economia, a economia informacional/ global; e uma nova cultura, a cultura da
virtualidade real. (FERNANDES, 2013 apud CASTELLS, 1999)



Os primeiros estudos dos Mass Media®, ndo poderiam prever as proporcdes que as
interacOes comunicacionais iriam tomar. As primeiras teorias, tentavam discorrer sobre o
conceito de recepcio baseados no contexto em que estavam inseridas e com a ciéncia’ que
estava ao seu alcance (WOLF, 1987). Com as mudangas advindas da revolugdo das TIC’s!©,
consequentemente essas teorias puderam e tiveram que ser repensadas, atualizadas e até
criticadas. (JACKS, 2015). “Em sintese, o sistema digital rompeu com o modelo de producao
e distribui¢ao da informacdo de um-para-todos, pois no ciberespaco a relacdo acontece no
contexto todos-todos, modificando comportamentos sedimentados pelas midias tradicionais.”

(MATTOS, 2013, p. 8)

Depois desse periodo, toda a evolucao no campo da comunicacdo e da informacdo se tornou
extremamente acelerada, em decorréncia do avanco na drea tecnoldgica. ROZA (2017, p. 8-9)
argumenta que “inicialmente, a informdtica voltava-se ao processamento de dados e seu
armazenamento. As telecomunicagdes, por outro lado voltavam-se para a troca de dados ou
informacdo a distdncia” e que ambas convergiram para uma estrutura comum, assim o termo
Tecnologia da Informacao (TT) também evoluiu para Tecnologia da Informacao e Comunicagao
(TIC). Essas transformagdes nas formas humanas de comunicar permitiram que as pessoas
rompessem barreiras temporais e territoriais, possibilitando a individuos se conectarem mesmo
a longas distancias de maneira quase instantanea. (SERGL E CUNHA, 2020).
Além dessa caracteristica, as novas estruturas comunicacionais favorecem um enorme transito
de informacdes com um menor esforco de mobilidade fisica das pessoas, onde essas novas
midias mudaram alguns habitos sociais dos paises. Um exemplo disso, € o que ROZA (2017)
chama de expansao do teletrabalho, que € o trabalho a distancia possibilitado pelas redes. Com
certeza esse tipo de trabalho teve um aumento exponencial no periodo da pandemia de Covid-
19!, como uma alternativa para a economia diante do isolamento social estabelecido para tentar
conter a transmissao do virus.

Em resumo, a chamada Era Digital que estamos vivendo, se caracteriza pela mudanga

nos modos de comunicar, pela maior rapidez e agilidade na propagacdo da informacdo e pela

8 Meios de Comunicac¢do de Massa

9 Aqui me refiro ao conjunto de técnicas a disposic¢do dos estudiosos do século XIX (WOLF, 1987), principalmente
a psicologia behaviorista (p. 9).

10 Tecnologias Da Informagéo e Comunicagio. Conceito mais desenvolvido nos préximos pardgrafos.

" No final do ano de 2019 e primeiro semestre de 2020, o0 mundo experimentou um surto de Covid-19, doenga
causada pelo novo corona-virus. Por ser transmitida em escala global foi detectada como uma Pandemia.
Disponivel em  https://gl.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/03/da-descoberta-de-uma-nova-
doenca-ate-a-pandemia-a-evolucao-da-covid-19-registrada-nos-tuites-da-oms.ghtml Op’[

acesso em 26 de Junho de 2020.



https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/03/da-descoberta-de-uma-nova-doenca-ate-a-pandemia-a-evolucao-da-covid-19-registrada-nos-tuites-da-oms.ghtml
https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/03/da-descoberta-de-uma-nova-doenca-ate-a-pandemia-a-evolucao-da-covid-19-registrada-nos-tuites-da-oms.ghtml

facilidade com que o individuo social tem expressado suas opinides e se relacionado com os
seus semelhantes através das plataformas digitais. “E a capacidade de hipermobilidade que
insere as pessoas como presentes ausentes e considera estar a0 mesmo tempo em diversos
lugares e interagindo por diferentes plataformas.” (SERGL & CUNHA, 2020).

Outro termo bastante utilizado e discutido ¢ “Sociedade da Informag¢do”, que poderia
conter tudo que foi discutido até aqui neste topico, sobre as reverberacdes da Era Digital sobre

a sociedade.

Os sistemas tecnoldgicos complexos de comunicacdo e informagdo certamente
passaram a exercer um papel estruturante na organizagcdo da sociedade e da nova
ordem mundial. Dai a sociedade ser definida em termos de comunicacdo que €
definida em termos de redes. (SANTAELLA, 2001, p.3)

No entanto, o termo Sociedade da Informacdo (SANTOS & CARVALHO, 2009), que
implica em “uma organizacdo geopolitica dada a partir da terceira revolu¢do industrial, com
impacto direto no uso da informacgao e das tecnologias da informagao e comunicagao (TICs)”
(SANTOS & CARVALHO, 2009, p. 45), abre espaco para a discussdo, principalmente por
causa da questdo democratica dos meios e da Internet. Existe uma parcela de desigualdade

social financeira'?

, € evidentemente o ciberespaco nao fica de fora. O acesso a Internet, aos
meios de comunicacdo, parecem uma realidade distante ainda para uma grande parcela da
populacdo global.
A exclusio do acesso ou o acesso limitado ao ambiente digital podem ser uma fonte
significativa de desigualdade social. Essa ideia estd alinhada com uma visdo do
conceito de desigualdade que se relaciona ao ambiente digital e a inclusdo/exclusdo
social. (MAGNEDA & RUIU, 2016, p. 93)

Dadas as atuais circunstancias, o debate acerca da democratizacio da rede ainda € muito
complexo. As novas reflexdes acerca do que a web 3.0'® nos proporciona, tem apelado 2
analogia do cérebro, conceituada por Nikola Tesla que disse: “Quando a tecnologia sem fio for
perfeitamente aplicdvel, a Terra inteira serd convertida em um imenso cérebro, o que de fato é,

com todas as coisas sendo particulas de um todo real e ritmico” (FIRJAN, 2016 apud HUNT,

2010). Essas novas reflexdes ajudam a balizar o entendimento acerca da convergéncia tio

2 O relatério Mensurando o Desenvolvimento Digital: Fatos e Ndmeros 2019 sugere que a maioria dos
desconectados vive nos paises menos desenvolvidos, onde apenas 20% estio conectados a internet. Disponivel em
https://news.un.org/pt/story/2019/11/1693711 acesso em 03 de Julho de 2020.

13 Também conhecida como Web semantica, “A Web 3.0 pode ser vista como uma web inteligente, que tem como
caracterfstica o manuseio de maquinas nas atividades até ento realizadas pelos humanos.” (ARAUJO, OLIVEIRA
& MAZIERO, 2018, p. 63)



https://news.un.org/pt/story/2019/11/1693711

relevante para os nossos dias: “Nessa mesma analogia, assim como células diferentes possuem
finalidades diferentes, os produtos conectados possuem aplicagdes e utilidades diversas, porém
unidos sob a mesma rede.” (FIRJAN, 2016).

Mas nem tudo € visto e entendido por uma perspectiva otimista, conceitos como Fake
News', desinformacio e pds-verdade!®, podem ser apontados como sintomas e evidéncias do
mau uso das redes e de ma intencionalidade (OLIVEIRA, 2018 apud SOUSA, 2017, p. 2394)
na comunicacao que nos levam de uma possivel utopia como Sociedade da Informagao, para
uma realidade preocupante: Sociedade da Desinformacio'®. A reflexio desses conceitos e
aparato do contexto cultural de nossos tempos, para o BTCast!’, como uma midia informacional
religiosa € muito importante para fins de debate e compartilhamento de contetido teoldgico.

1.2 A cibercultura e a convergéncia

Esses conceitos e contextos apresentados até aqui que de alguma maneira estao ligados
a nocdo de ciberespaco, ou que existem por causa do mesmo, configuram a cultura do

ciberespaco. Manuel Castells conceituou a “cultura da internet” como:

Construida sobre a crenca tecnocritica no progresso humano através da tecnologia,
praticada por comunidades que prosperam num ambiente de criatividade tecnolégica
livre e aberta, assente em redes virtuais, dedicadas a reinventar a sociedade.
(FERNANDES, 2013 apud CASTELLS, 2004)

Santaella (2012, p. 33), delimitou cinco tipos de tecnologias de acordo com a evolugao
tecnoldgica e a maneira de informar e comunicar (Do reprodutivel: produzidas com o auxilio
de tecnologias eletromecanicas, jornal, foto e cinema; Tecnologias da Difusdo: Rdadio e
Televisao; Do disponivel: tecnologias de pequeno porte, feitas para atender a publicos
especificos, videos cassetes, maquinas de xerox; Tecnologias do acesso: caracterizada pelo
advento da internet, que nos traz um fluxo de linguagem multimidia incessante; Da conexao

continua: é constituida por uma rede moével de pessoas e de tecnologias nomades que operam

em espacos fisicos nao contiguos) e afirma que “nenhuma tecnologia da comunicagao borra ou

14 Noticias Falsas (tradugio). “Informagdes falsas no formato de noticias, veiculadas em grande parte na internet,
mais especificamente em redes sociais” (OLIVEIRA, 2018, p. 6)

15 “Em 2016, a Oxford Dictionaries escolheu o termo post-truth como palavra do ano, considerando seu uso no
cendrio politico norte-americano. (...) Acontece quando um individuo valoriza mais suas crengas pessoais ao
analisar um fato, do que o fato em si. O individuo escolhe crer naquilo que satisfaz suas convic¢des ao invés de
guiarse pelo senso critico.” (OLIVEIRA, 2018, p. 4)

16 Como Sara Oliveira (2018, p. 4), questiona: “Sociedade da Informagdo ou Sociedade da Desinformacdo?” A
desinformagdo ocorre quando o individuo perde o senso critico, “gerando uma mecanizagdo no comportamento
dos individuos acerca da informag¢do, de modo que acabam se comportando como propagadores de uma onda de
‘polui¢do informacional”. (OLIVEIRA, 2018 apud LEITE & MATOS, 2017)

17 Nome do Podcast do site BiboTalk e organizacdo BiboTalk Produgdes.



elimina as anteriores” (SANTAELLA, 2012. p.34), mas que todas estdo, hoje, interconectadas,
numa composi¢do de uma cultura hiperhibrida, a qual ela conceituou “tecnocultura”. A
cibercultura € o conceito que melhor se aproxima da defini¢do global de uma cultura da Internet,

segundo Pierre Levy (1997):

E a expressdo da aspiragcdo de construcido de um lago social, que nao seria fundado
nem sobre links territoriais, nem sobre relagdes institucionais, nem sobre as relacdes
de poder, mas sobre a reunido em torno de centros de interesses comuns, sobre 0 jogo,
sobre o compartilhamento do saber, sobre a aprendizagem cooperativa, sobre
processos abertos de colaboracdo. (LEVY, 1999, p. 130)

E consiste apenas em reconhecer dois fatos. Em primeiro lugar que o crescimento do
ciberespaco resulta de um movimento internacional de jovens dvidos para experimentar
coletivamente, formas de comunicacdo diferentes daquelas que as midias cldssicas nos
propdem. Em segundo lugar, que estamos vivendo a abertura de um novo espaco de
comunicacdo, e cabe apenas a nos explorar as potencialidades mais positivas deste espago nos
planos econdmico, politico, cultural e humano. Para Levy (1999), o ciberespago “¢ um espago
ndo fisico ou territorial, que se compde de um conjunto de redes de computadores através das
quais todas as informacdes (...) circulam”

E inevitavel falar de cibercultura sem antes falar de ciberespaco, o caminho reverso

também € vélido, além de Pierre Levy, outros autores fazem o mesmo trajeto, como € o caso da

citacdo a seguir.

Assim podemos, por exemplo, entender que o consenso social acerca do que é correio
eletronico (e-mail) esta dentro dos limites de significagdes de “eletronico” e “correio”
(electronic e mail), sobre os quais ja havia um consenso social. O mesmo ocorre com
ciberespago (cybernetics space) ou ciborgue (cybernetics organism). Sdo exemplos
onde os termos que sintetizam o discurso técnico-cientifico (“e” de electronic ou
“cyber” de cybernetics) adquirem novas conotagcdes e engendram significados
inéditos na sua conjuncdo com antigos significantes (mail, space, organism),
projetando o sistema antigo de interpretacdo da realidade sob novas formas, dentro
das dadas possibilidades histdricas e culturais de significacdo. O que comumente tem
se chamado de “cibercultura” ¢ uma resposta positiva da cultura na criagdo de uma
“nova ordem do real” frente aos novos contextos praticos que desafiam as categorias
tradicionais de interpretacdo da realidade. (KIM, 2004, p 207)

Na cibercultura é possivel uma universalizacdo do conhecimento, a isso Pierre Lévy (1998)
chama de inteligéncia coletiva, a troca de informacdes e ideias que o ciberespago proporciona,
0 acesso a arquivos e conteudo de outras culturas. “Modos de comunicag@o e de troca de

informacdes remodelam o saber em novos formatos, métodos para adquiri-lo e transmiti-lo.



Novas competéncias do "saber-ler", "saber-ser", e "saber-fazer", densas e complexas sdao
descobertas.” (XIBERRAS, 2010, p. 259)

Esta é uma visdo otimista da evolucgdo digital, que nos permite ver e entender como as
outras pessoas pensam, agregar melhorias ao nosso repertério e contribuir com o que temos a
sociedade. E importante destacar que esse otimismo ndo é ingénuo, pois existem vérios
problemas que o ciberespaco enfrenta, que precisam ser pensados. Nesse novo contexto de

redes sociais e hiperconexio'®

, as estruturas da Informagao também sofrem alteragdes e abusos,
como anteriormente foi posto em evidéncia a realidade das Fake News.

Da mesma maneira que a inteligéncia coletiva, é um caminho muito proveitoso e
progressista, nem sempre as relacdes na web sdo dadas de maneira tio altruista. A internet € um
fendmeno muito novo e emergente, algumas das inquietagdes que surgem ainda ndo possuem
uma resposta, o objetivo € refletir e pensar os fatores positivos e negativos, sem demonizar e
nem idealizar, mas ter um posicionamento critico.

Assim como foi discorrido anteriormente, a analogia do cérebro global, em um sentido
correspondente a inteligéncia coletiva, pode ser um sonho distante ou ainda uma utopia ingénua,
mas podemos contemplar comunidades, nichos de pessoas que se relacionam na web dessa
maneira, como argumenta Martine Xiberras (2010, p. 254), foi através desse tipo de vivéncia
na web por parte de uma comunidade de usuarios na Franga, que surgiu o termo “internauta”,
hoje significando absolutamente qualquer pessoa no mundo que possui acesso a internet,
embora ndo mais utilizado de maneira recorrente. Portanto, pensar de maneira convergente e
coletiva é uma caracteristica que se mostrou presente na formag¢do das comunidades e do
ciberespaco.

Segundo Santaella (2012), as tecnologias de acesso se caracterizam pelo advento da
internet e pelos dispositivos que se destacam os que permitiram a convergéncia dos
computadores com as telecomunicacdes. “A popularidade dos equipamentos tecnoldgicos, com
precos acessiveis, leva a cultura do acesso a se alastrar na era digital.” (SERGL & CUNHA,
2020) A convergéncia € um fendmeno que se tornou possivel e cujo conceito palpavel, como
consequéncia de todas essas transformacgdes desde a virada do milénio, até aqui discutidas. O
didlogo entre os meios possibilitou o que Henry Jenkins (2015) chama de transmidiagdo, o
processo de transposi¢ao dos contetdos televisuais para além dos limites do suporte para o qual

foram criados, dando novos contornos a relagdo com o consumidor. Como anteriormente ja foi

8 Termo aqui utilizado para englobar a vida expandida pela web e a impossibilidade de se desconectar da Internet
no cotidiano por um periodo longo. Segundo MOTTA, hiperconexdo ¢ “o estabelecimento de conexdes do tipo
pessoa-pessoa, pessoa-mdquina e maquina-maquina” (2009, p.54), possibilitada pela mobilidade.



discutido sobre o conceito de Sociedade da Informacao, simultaneamente existem as reflexdes

acerca de uma “Sociedade de Consumidores!®”

, descendente dessa avalanche tecnologica e
novos paradigmas culturais que vem com ela.

Cada suporte deve articular a informagao de maneira distinta, que possa complementar
as demais plataformas, ou seja, a transmidiacdo envolve diversos universos que devem ser
compartilhados em diversos meios e a internet ¢ seu terreno mais fértil. “Matrix €
entretenimento para a era da convergéncia, integrando multiplos textos para criar uma narrativa

tao ampla que ndo pode ser contida em uma unica midia” (JENKINS, 2015, p. 141) Neste

contexto, estamos presenciando, as diversas midias em um processo crescente de adaptacao:

O radio vive, neste inicio de século, um novo desafio de adaptacdo. Nao se trata mais
das velhas afirmacdes sobre extingdo ou desaparecimento que ja enfrentou diante da
televisdo. O meio alcanca o século XXI encontrando o fendmeno da Internet, capaz
de colocar o mundo em rede e com grande poder de abrangéncia. (CUNHA, 2004)

Assim, por exemplo, mesmo que seja considerada a possibilidade de desaparecimento
do jornal em papel ou do livro em papel, o jornal na especificidade de sua linguagem
e de sua fungdo social ird se preservar, do mesmo modo que a estrutura do livro
enquanto informacao especializada também ndo se perderd. (SANTAELLA, 2014)

O livro em papel ndo desapareceu, mas concomitantemente as coisas podem mudar,
como a economia das editoras serem afetadas pela autopublicacdo de e-books.
A Amazon possui uma ferramenta de autopublicacdo chamada Amazon KDP que
proporciona um royalty de 70% ou 35% para o autor dependendo de alguns requisitos:
para o autor receber 70% & necessdrio cobrar pelo ebook um valor entre US$ 2,99 e

US$ 9,99 e ainda 30 seja 20% mais barato do que o livro impresso. (OLIVEIRA P. V.
L., 2018, p. 29-30)

Embora haja essa possibilidade, o livro impresso ainda tem suas vantagens. “Uma desvantagem
do ebook € que o livro impresso além de decorar uma estante, pode ser revendido, o que ainda

ndo € possivel para o ebook.” (OLIVEIRA P. V. L., 2018, p. 30)

Assim, o que temos observado nestas adaptacgdes, entre diversos caminhos possiveis, é
a possibilidade de participagdo desta “sociedade de consumidores” nessas plataformas. As
reflexdes e pesquisas em cibercultura e convergéncia mididtica permitem o debate central deste
trabalho sobre a possibilidade de uma cultura participativa e imersdo dos ouvintes do programa

com os contetdos compartilhados. “Essa convergéncia ndo s6 aumenta o valor da informagao,

19 Nestor Garcia Canclini e Zygmunt Bauman sdo um dos autores que refletiram sobre o consumo na pés-
modernidade. “A sociedade de consumidores em outras palavras, representa o tipo de sociedade que promove,
encoraja, ou reforgca a escolha de um estilo de vida e uma estratégia existencial consumistas e rejeita todas as
opgdes culturais alternativas.” (BAUMAN, 2008, p.71)



como também caracteriza a transi¢do da sociedade industrial para a denominada sociedade da

informacao, bem como das tecnologias convergentes para os sistemas digitais.” (ROZA, 2017,

p-7)
1.3 O Movimento da Reforma Protestante e a Mediatizacao Religiosa

A mediatizacdo como um conceito sistemdtico na teoria da comunicagdo passou a ser
relevante na dltima década do século XX. Entretanto ndo € um conceito novo, surgiu no comego
das pesquisas sobre midia e comunicacido na década de 1930, para refletir sobre as relagdes
humanas mediadas por algo. (TUDOR, 2017) Segundo Bratosin (2016) vivemos um fendmeno

chamado “mediatizacao de tudo”.

A conceituag@o de “mediatizacdo”, longe de ser univoca, exibe em sua diversidade
um considerdvel potencial hermenéutico nas apropriagdes e operacionalizagdes
epistemoldgicas propostas por diversos autores, oferecendo pontos de vista diferentes
para a apreensdo de fendmenos religiosos na sociedade contemporanea. (MARTINO,
2015)

Essas atualizacOes ndo se reduzem a mudancgas técnicas, mas também revolucdes no campo
social, cultural e politico. “A mediatizacdo analisa como a emergéncia de diferentes tipos de
midia muda/transforma a comunicacao, a cultura e a sociedade” (TUDOR, 2017, p. 4)

Como qualquer outra ciéncia, paradigma e cultura, a religido diante das transformacdes
tecnoldgicas e epistemoldgicas, em contexto pratico, passa por uma adequacao a realidade da
pés-modernidade. “Advém dai um novo tipo de “gestdo” do social e do religioso, que passa,
agora, pela mediacdo desses novos agentes mididticos, que ndo substituem, mas se articulam
aos agentes tradicionais.” (SBARDELOTTO, 2018, p. 73)

Aqui apresenta-se uma breve reflexdo para nortear os contextos acerca da mediatizagio
religiosa e para maior objetividade da discussdo e objetivos desta monografia, parte-se do

pressuposto do processo de comunicagao religiosa no desenrolar da historia do Cristianismo.

Sendo assim, parte-se da Idade Média (1054-1305), um periodo conturbado da histéria
em que as palavras liberdade e questionamento eram fortemente censuradas. Quando
se di o declinio desse periodo, nasce a possibilidade de desenvolvimentos
significativos em vérios sentidos; inclusive na comunicacio. (ESPINDOLA, 2015, p.
14)

Estima-se que a baixa mobilidade nas esferas sociais e a grande quantidade de
camponeses ¢ artesdos influiram diretamente na grande taxa de analfabetismo na Idade Média,

sendo assim, “os contetidos produzidos tinham baixo alcance de leitores.” (ESPINDOLA, 2015,



p. 14). Além disso, o monopodlio mididtico do periodo, era da Igreja Catdlica Romana que

exercia um dominio hegemdnico (BARBOSA, 2011) sobre o modo de pensar e receber

informacdo do povo. De uma certa maneira, a ‘informagcao religiosa’*

(FLICKINGER, 2018).

, era mediada pelo papado

A Reforma Protestante?! juntamente com Renascimento®?, além de marcar a transicao
da Idade Média para a Idade Moderna, na soma de outros fatores, segundo Hans-Georg
Flickinger (2018, p. 229) transformaram o pensamento ocidental e a comunicagao religiosa. As
primeiras impressdes eram em latim e a maior parte delas de cariter religioso. (ESPINDOLA,

2015 apud THOMPSON 1998)

A nova tecnologia unida aos ideais iluministas desenvolvidos no mesmo periodo ird
proporcionar a criagdo de um novo cendrio com abertura para o debate coletivo, pelo
anseio por democracia e liberdade de expressdo e a difusdo dos pilares da Revolugéo
Francesa: liberdade, igualdade e fraternidade. (ESPfNDOLA, 2015, p. 19-20)

Elisabeth Eisenstein (1979), introduz uma observagao teoldgica quanto aos elementos
comunicacionais no subterraneo do protestantismo, a pesquisadora salienta que tais elementos
ainda necessitam uma maior revisao e investigacao teoldgica: a importancia relativa dos meios
de comunicacao impressos, a transmissao oral, os recursos de imagens, o conceito de rede e a
publicagdo das teses teoldgicas nas portas da Igreja (murais). Para Einsenstein, esses elementos
permitiram a criacdo de ambientes comunicacionais instigantes para aquele periodo histérico e
cendrio religioso. (EISENSTEIN, 1979).

A comunicacdo religiosa crista deixava de ser um assunto de exclusividade da Igreja
Catdlica, do clero institucionalizado e se tornava parte do cotidiano das pessoas. Era um sistema
centralizado®® cujos participantes tomavam o cuidado de distribuir e decidir quais mensagens

compartilhar e recomendar (BUDKE, 2016).

20 Chamemos assim todo o escopo de dogmas e doutrinas da praxis religiosa daquele contexto.

21 “O que a historiografia brasileira predominantemente denomina como Reforma Protestante teve inicio formal
em 31 de outubro de 1517, quando o monge agostiniano Martinho Lutero (1483-1546) publicou 95 teses na cidade
de Wittenberg, na Saxonia, atual Alemanha, contra algumas doutrinas oficiais da Igreja romana, doutrinas que ele
considerava abusivas, entre elas, a das indulgéncias.” (NETO, 2019, p. 1)

22 Movimento de ordem artistica, cultural e cientifica, surgido na Italia durante o século XIV, “caracterizou-se
pela crenca na respeitabilidade e inefabilidade da pessoa humana (em decorréncia da difusdo dos ideais
humanisticos, contrapostos ao conceito medieval da insignificAncia do homem perante a grandeza divina), pelo
espirito de pesquisa e de contestacdo das verdades estabelecidas (responsdvel pelo avanco cientifico entio
verificado).” (VIZIOLI, 1970, p. 257)

23 “Lutero ndo se deu conta inicialmente das implicacdes do seu ataque as indulgéncias (ele esperava que o papa
tomasse seu partido), mas a resposta oficial as suas Noventa e Cinco Teses rapidamente chamou sua atencio para
0 que estava fundamentalmente em jogo. Sylvester Prierias escreveu: “Qualquer um que nfo se apegue aos
ensinamentos da Igreja Romana e do papa como a regra de fé infalivel, da qual até mesmo a Escritura tira sua forca
e autoridade,sera considerado herege”. (VANHOOZER, 2017, p. 129)



Por essa e outras razdes, a prensa de Gutenberg e a Reforma Protestante sdo signos
utilizados para se refletir sobre mediatizacdo do religioso e processos comunicacionais.

(FLICKINGER, 2018)

Significa que o mundo tornava-se produto humano, prescindindo, assim, de um
criador transcendente. J4 o terceiro fator de transformacdo, isto €, a invencdo da
tipografia, seu feito maior foi conseguir, finalmente, derrubar o monopdlio de
interpretacdo das Escrituras Sagradas por parte do clero. (FLICKINGER, 2018, p.
230)

O que antes era mediado exclusivamente por uma “corte” religiosa, um tipo de lideranga
unilateral, agora estava sendo mediado por processos complexos demais para identificar: seria
a tecnologia da imprensa? Seriam os interagentes desse processo de imprimir em massa €
compartilhar folhetos? Assim como Pierre Levy (1999) ndo definia a técnica como

determinante diante da cultura, mas condicionante.

A prensa de Gutenberg ndo determinou a crise da Reforma, nem o desenvolvimento
da moderna ciéncia europeia, tampouco o crescimento dos ideais iluministas e a forca
crescente da opinido publica no século XVIII - apenas condicionou-as. (LEVY, 1999,
p. 26)

Com o fim da Revolucido Francesa e inicio da Revolucdo Industrial, j4 com o capitalismo
consolidado como sistema econdmico, 0s avancgos tecnolégicos, as guerras € 0s novos meios de
comunicacdo sé estimularam as diversas vertentes religiosas que surgiram com o movimento
da Reforma, o intenso debate ideoldgico e teoldgico por meio das redes, além do
compartilhamento de contetdo religioso para outros fins, como o publicitdrio e comercial.
Segundo Rachel Neuberger (2012), na década de 1980, as igrejas evangélicas, viam no radio

um instrumento de conversao e a transmissao da programacgao era exclusivamente religiosa.

O processo de compartilhamento de informacdes e debates teolégicos ganhou outra
perspectiva. “Os sentidos sobre o que ¢ “ser religioso” — seus saberes e fazeres —
encontram brechas e escapes no processo de circulacio social, indo muito além (ou
ficando muito aquém) dos interesses das instituigdes e autoridades religiosas.”
(SBARDELOTTO, 2018, p. 73)

Ao longo dos anos, a popularizagdo da comunicagao religiosa crista tem permitido uma
liberdade de expressdo tanto nos meios digitais, quanto (ainda) na midia analégica. Além de ser
uma alternativa de vivéncia no ciberespago para os adeptos do cristianismo. Por exemplo, em

lugares do globo onde existe a perseguicdo rigorosa a religido cristd>* - ao ponto de haver a

24 “O ndmero de cristdos perseguidos inclui aqueles que sdo confrontados com outras formas de hostilidade do que
apenas a violéncia isolada. Também, em alguns paises, a perseguicdo afeta todos os cristdos, qualquer que seja sua



proibicdo da entrada e/ou venda da Biblia?® nas fronteiras desses paises -, ainda assim esses
cristdos tem a possibilidade de acessar a materiais e a prépria biblia online, um avanco

significativo comparado ao cendrio de cristdos perseguidos na era em que nao existia a Internet.

Para as religides em geral, o ambiente digital emerge como um novo lécus religioso e
teolégico. Formam-se novas modalidades de percepgdo, de experiéncia e de expressao
do “sagrado” em novos ambientes comunicacionais, mediante a exponencial
quantidade de textos, imagens, sons e videos religiosos que circulam
ininterruptamente em plataformas sociodigitais. (SBARDELOTTO, 2018, p. 72)

No ciberespago existe a oportunidade de ndo se restringir a denominagdes e diferencas

doutrindrias, hd a oportunidade de compartilhar e de aprender para além da igreja local.

Na sociedade contemporinea, o “ser religioso”, mediante essas novas mediacdes
comunicacionais, passa por uma construgdo social de relacdes e sentidos emergentes,
porque as pessoas em geral, seja quem for, em conexdo, também podem agora dizer e
fazer publicamente o “religioso”, a qualquer momento, de/em qualquer lugar.
(SBARDELOTTO, 2018, p. 73)

Na igreja local, o cristdo de uma certa maneira, € convidado a em comunidade, olhar
por um mesmo prisma. Uma caracteristica comum das igrejas cristds no geral, é que
dependendo da denominagdo, as doutrinas variam muito. Quando se pertence a uma igreja local,
assume-se a filosofia, o discurso, e 0 dogma daquela instituicdo em particular.

Segundo LAURINDO e FREITAS (2018), os programas religiosos cumprem o papel
de extensdo dos seus templos. O modo operacional utilizado pelas religides possui potencial
educacional, cultural e cristdo, a fim de fazer com que as pessoas desenvolvam sua
espiritualidade a partir das praticas religiosas fora do templo fisico.

A mediatizacdo do religioso coloca em discussdo o cardter transformador dos meios de
comunicacdo. “Essas relacOes e préticas sociais no ambiente on-line, a partir de 16gicas
mididticas, complexificam hoje o fendmeno religioso.” (SBARDELOTTO, 2018) Stefan
Bratosin, em entrevista a Revista Pauta Geral do Estado do Parand, argumentou sobre a
midiatizacdo religiosa e os impactos que ela traz na maneira como as pessoas fazem religido e
vice-versa. Bratosin sintetizou dois conceitos muito pertinentes, o estudo do “pds neo-
protestantismo” e “medicaliza¢do”, destacando os principais paradigmas nessa nova maneira

pos-moderna de pensar e viver a religido no meio digital. A medicalizagdo seria um refinamento

denominacdo.” A perseguicdo ¢ identificada em nivel extremo em alguns paises como: Libia, Suddo, Somalia,
I€men, Siria, Ird, entre outros. Disponivel em https://www.portasabertas.org.br/lista-mundial/mapa-mundial-
perseguicao acesso em 30 de Junho de 2020.

25 A Biblia é um livro canonizado, considerado a regra de fé e pratica dos adeptos do Cristianismo. E assumida a
centralidade e importincia deste livro dentro da tradi¢do cristd. (SBARDELOTTO, 2012, p. 377)
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conceitual numa sequéncia decrescente de mediacao, mediatizacao e medicaliza¢do, como “um
objeto dentro de um objeto” (TUDOR e HERTELIU, 2017, p. 4) concentrada principalmente
nas transformagdes sociotécnicas, isto €, os usos e praticas coletivas da midia que levam a novas
formas de interagdo, influenciando a visdo de mundo dos interagentes e, consequentemente,

gerando um novo paradigma na compreensdo do religioso: o pds-neoprotestantismo.

O proposito do pds-neoprotestantismo é responder a uma busca pela espiritualidade
sem permitir que os membros da comunidade sejam confinados a uma igreja, culto,
seita, etc. Trata-se de viver a experiéncia religiosa neoprotestante — mas ndo s6 — em
um lugar simbdlico sem fronteiras nem limites, integrado no espago da midia publica.
As nogdes de “debate” e “transparéncia” sdo fundamentais aqui (TUDOR e
HORTELIU, 2017, p. 4 apud BRATOSIN, 2016, p. 407).

A pregacdo on-line ndo € uma forma evoluida em relacdo a pregacdo na igreja. A
igreja sem paredes, a comunidade na Internet ndo sdo uma forma evoluida da igreja
histérica com paredes e cruz na torre da sineira. E apenas algo diferente. (PAES, 2017
apud. BRATOSIN, 2017)

Para Moisés Sbardelotto (2012, p. 372) as pessoas estdo fazendo online, grande parte
daquilo que fazem offline, s6 que de maneira diferente. O mesmo em artigo mais recente, expoe
as pessoas e grupos como agentes midiaticos, que promovem “modalidades complexificadas de
significacdo do socius e sacrus em rede, de forma publica.” (2018, p. 73)

A religido € um fendmeno de dimensao sociocultural. (GUERRIERO, 2013) “Afinal,
ndo ha religido que ndo esteja inserida numa sociedade e num ambiente simbdlico e cultural.
Além do mais, ndo hé sociedade ou cultura que nao apresente algum tipo de sistema de crengas
religiosas.” (GUERRIERO, 2013, p. 243) Diante dessa caracteristica quase natural da espécie
humana e devido ao grande nimero de pessoas praticantes da religiosidade crista?® é importante
acompanhar os desdobramentos dessas novas formas de religar propostas pelas tecnologias de
dados, que a0 mesmo passo em que afastam os corpos também permitem o acesso de pessoas
distantes. S3o tempos que preveem outras conexdes € desafiam 0 nosso senso sobre o ser
coletivo. “Todas essas novas competéncias associadas criaram uma outra cultura, onde os
modos do ser e do estar-junto sdo sensivelmente diferentes.” (XIBERRAS, 2010, p. 259)

Como € o caso do que tém sido vivenciado por muitos fi€is no mundo, nesse tempo de
pandemia do Corona Virus. Na realidade religiosa existente e disponivel no ciberespago, tem-
se usufruido de servigos que vao além do “racional” e informativo, mas de continuidade da

pritica religiosa diante do isolamento social. Faith Popcorn, em 1993, chamou de

26 Segundo censo do IBGE de 2010% revelou que 88,6% da populagdo brasileira € adepta a alguma religido crista
Acesso em https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9662-censo-demografico-2010.html em 31 de
Margo de 2020.
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encasulamento?’, a tendéncia dos norte-americanos de ficarem em casa, onde se sentiam
protegidos e toda a revolugdo tecnoldgica cooperava para isso, mas ndo imaginava o quanto
esse cendrio seria real e quase que obrigatério para o mundo inteiro no contexto de uma
pandemia. “Essa década sera testemunha de uma virada completa da vida frenética para uma
volta ao lar e a autoprotecdo. Vamos viver uma nova moralidade, novas religides, novos
alimentos, nova ciéncia, nova medicina, tudo novo. TUDO.” (POPCORN, 1993, p. 7) De fato,
¢ uma nova maneira de ser e fazer religido, uma oportunidade disponibilizada pela cibercultura
em tempos de encasulamento ndo-opcional.

Apesar de determinados grupos aderirem a um estilo de vida religiosa e em comunidade
apenas no ciberespaco?®, essas manifestacdes coexistem, como por exemplo, os e-readers e 0s
livros, confirmando nesse caso, o conceito de Cultura de Convergéncia de Henry Jenkins: “Se
o paradigma da revolugdo digital presumia que as novas midias substituiriam as antigas, o
emergente paradigma da convergéncia presume que novas e antigas midias irdo interagir de
formas cada vez mais complexas.” (JENKINS, 2015, p. 33)

Nessa perspectiva, o programa BiboTalk?, é um segmento alternativo, convergente de
conteudo religioso. Essas midias técnicas digitais, ainda ndo tém o poder de substituir as formas
convencionais de comunicac¢do e vivéncia religiosa, assim como a maioria desses programas
religiosos ndo tém essa intencao.

Desse ponto de vista, o conteido que o programa gera estd sujeito aos usos e desusos
que o ciberespaco e a imaginacdo dos interagentes permite. Nos capitulos seguintes, pretende-
se discorrer sobre o processo de mediatizacao religiosa com o produto do BiboTalk Produgdes,

o programa de podcast BTCast.

27 Cocooning

28 Como TUDOR e HERTELIU (2017) debrugaram-se no estudo de uma plataforma chamada “Jesus Market” que
se propde a ser uma “igreja sem muros” (p.5), desligada de obrigagdes, com a maioria das programagdes no
ambiente virtual. Esse fenomeno ¢ também conhecido como “movimento dos desigrejados”.

Mais informagdes em https://periodicos.ufjf.br/index.php/sacrilegens/article/download/26842/18525/ acesso em
06 de agosto de 2020.

29 O Bibotalk é um programa de podcast oriundo de um blog. Semanalmente apresentam um podcast com pegada
teoldgica, dividido em séries, abordando os mais variados temas da teologia e assim, tem contribuido ao debate da
fé cristd e a popularizar o estudo teoldgico via midia sonora. Disponivel em https://bibotalk.com/ acesso em 30 de
Junho de 2020.
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CAPITULO 2

Refletindo sobre a informacao e seus desdobramentos diante das mudancas tecnoldgicas
€ comunicacionais, este trabalho tem a inten¢ao de compreender como produtos culturais de
contetiido religioso passam a se desenvolver segundo a “logica das midias” e como esses
produtos tragam um percurso interacional acelerado para se tornar “os processos de referéncia”
(BRAGA, 2006) no contexto da convergéncia e novas tecnologias, em especial, o podcast, ou

“podcasting™®”.

Sendo a cibercultura o contexto atual, ndo podemos pesquisar sem a efetiva imersdo
em suas praticas. Pesquisar na cibercultura é atuar como praticante cultural
produzindo dados em rede. Os sujeitos ndo sdo meros informantes, sdo praticantes
culturais que produzem culturas, saberes e conhecimentos no contexto da pesquisa.
(SANTOS, 2014, p. 20)

Partindo do pressuposto de que a Informacao, seja como conhecimento, processo ou

coisa (ROZA, 2017 apud BUCKLAND, 1991) em detrimento dos avangos31 ¢ inerentemente
. « . . . . 32 , N . ~

associada a internet (direta ou indiretamente), todas as areas da vivéncia humana sdo, portanto,
afetadas ou mediadas pela internet, para aqueles que t€m acesso a ela. O inicio da discussdo
acerca da mediatizacdo do religioso no final do capitulo anterior, para os fins desta monografia,
tem por objetivo destacar como esses avangos tecnoldgicos cooperaram para as transformacgdes
na comunicacao religiosa em termos de usualidade das midias e estruturacdo dos conteudos

disseminados no ciberespago, mais especificamente, do programa de podcast cristao BiboTalk.

2.1 - MIDIAS SONORAS E O CONTEXTO DA CONVERGENCIA, PORTABILIDADE
E NOVAS SOCIABILIDADES

O radio pode ser reconhecido como uma midia sonora de grande destaque. A partir das
décadas de 80 e 90 (MAGNONI, RODRIGUES, 2013), a rapidez do desenvolvimento
tecnoldgico levaria a possibilidade da transmiss@o via satélite e internet, e a digitalizacdo do
radio, oportunizando a formagdo de redes e marcando o atual estagio. Neste sentido, Castels

(2001) considerou que o radio esta vivendo um renascimento e experimentando um grande auge

30 A atividade em si de fazer podcast.

31 Isto &, dos avangos tecnoldgicos citados no primeiro pardgrafo e no primeiro capitulo deste trabalho.

32 Indiretamente porque uma informag@o como conhecimento, pode néo vir diretamente da internet, mas pode ter
sua origem dela, ou passar por ela, antes de passar por um intermedidrio que leva a mensagem ao seu destino final.
Ou, ainda que ndo tenha sua origem na internet, possivelmente seu destino pode ser a mesma. Como um mito
familiar, ou uma tradi¢do, que acaba em um post de um blog da internet, ou um livro que € transformado em e-
book ou dudio book, ou mesmo se torna o tema do episédio de um programa de podcast.



na internet, tanto as emissoras que emitem através das ondas quanto as que o fazem apenas pela
rede. Para o autor, um dos fatores determinantes desta transformacdo estd na dificuldade de
satisfazer o interesse por assuntos locais a uma escala global, fora do alcance das redes locais
de informacdo. Segundo estatisticas?, em janeiro, 47 Emissoras de Rddio AM e FM do Ceara
e em territério cearense, foram bastante acessadas via internet.
O meio alcanga o século XXI encontrando o fendmeno da Internet, capaz de colocar
o mundo em rede e com grande poder de abrangéncia. As ondas radiofonicas, por sua

vez, passaram a ser digitais e o radio entendeu que deveria estar na Internet. (CUNHA,
2004, p. 11)

A despeito disso, a Era da Convergéncia (JENKINS, 2015) possibilitou novos usos e
meios para os consumidores de midia sonora. O podcasting, que surgiu em 2004,
(KISCHINHEVSKY, 2009) marcou uma nova etapa, o que o autor chama de cultura da
portabilidade: “representada pela integracdo entre modalidades ja consolidadas de recepcao de
midia sonora e novas formas de interagdo que suscitam diversas questdes sobre o processo de

comunicagdo.” (KISCHINHEVSKY, 2009, p. 230).

A questdo da portabilidade ja era uma alternativa para o radio diante da concorréncia
com a televisio (MAGNONI & RODRIGUES, 2013). Através da mobilidade®*, o radio
manteve uma posi¢do de importancia e usualidade recorrente no cotidiano da maioria das
pessoas, o que o tornou uma midia sonora convergente, pelo fato da atividade de outras midias

ndo interferirem na usualidade do mesmo.

Todavia, o rddio, na passagem do século XX ao XXI, permanece também em sua
forma original, com transmissdo analdgica, em muitas partes do mundo. Emite
informacdo por intermédio de computadores ou pequenos radios a pilha. (CUNHA,
2004, p.11)

E dispensavel tragar uma linha do tempo ou uma teoria de evolugdo do Réadio ‘a0’
Podcast, pois ha controvérsias sobre a definicdo do que € o radio hoje, do que nao € radio e se
de fato existe uma obsolescéncia do radio. Alguns dizem: “O podcast ¢ a juncdo do radio
tradicional com as possibilidades da internet” (ASSIS SAAR, 2013) J4, Raquel Neuberger

disserta: “Se os recursos sao os mesmos e a plataforma também, fica dificil classifica-los. E um

33 Acesso em https://www.radios.com.br/relatorios/stat 2020-01 regiao 6-105 em 29 de Maio de 2020.
3 Termo que Marcelo Kischinhevsy (2009) procura evitar por causa da associagdo com a indistria do telefone
movel, mas que basicamente quer dizer a mesma coisa que portabilidade.
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novo formato ou as velhas midias apenas se utilizando de um suporte diverso para

complementarem os servigos ofertados.” (2012, p. 82).

As diferengas sao bem peculiares, mas existem e vao desde a distribui¢ao/disseminacao
as técnicas de producdo e até mesmo a escuta em si. Kischinhevsky (2009) aponta o podcast
como uma modalidade do rddio na internet, mas distingue algumas caracteristicas do radio
convencional:

O podcasting anula uma das principais limitagdes da veiculagdo em ondas hertzianas:
a fugacidade da comunicagdo oral em fluxo continuo (broadcasting), cujo teor - salvo

em caso de gravagdo - ndo pode ser recuperado pelo ouvinte comum.
(KISCHINHEVSKY, 2014, p. 150)

Para Eugénio Freire (2012), no aspecto técnico o podcast se diferencia do réadio,
comparando o podcast com arquivos musicais, “um podcast trata-se de um arquivo de dudio
digital contendo misica ou falas, distribuido pela internet para posterior escuta no computador
ou em aparelhos tocadores de 4dudio digital (...)” (FREIRE E. P. A., 2012, p. 69) E que assim, o
radio também pode ser definido pelo seu modo de uso, “modo de producao/disseminacao de
conteddos focado na reproducdo de oralidade e/ou de musicas/sons, distribuidos para acesso

instantaneo ao longo do dia em hordrios pré-definidos.” (FREIRE E. P. A., 2012, p. 70)

Neste caso, o item mobilidade, inaugurado pelo préprio radio, também estd presente
neste momento da revolugdo digital. O tempo e espago assim deixam de ser barreira,
pois é possivel ouvir uma rddio de qualquer lugar do planeta, no momento em que
mais interessar. (CUNHA, 2004, p. 12)

Entre divergéncias e beneficios que as mudangas nas midias sonoras acataram com o
desenvolvimento da internet, ndo se pode deixar de notar que se falar em uma “cultura da
portabilidade” no que diz respeito a essas novas midias, se encontra dentro do recorte da
desigualdade social e exclusdo digital, “trata-se de uma nova forma de producido e escuta de
informagdes sonoras e da abertura de espacos de debate apenas para aqueles que possuem

acesso ao ciberespaco.” (PRIMO, 2005, p. 5).

A audicao de podcasts pode demandar aparelhos mais caros que um radio convencional,

no entanto, aparelhos digitais tocadores de mp3, sdo muito comuns. Segundo uma pesquisa™®

realizada pela Fundagdo Getilio Vargas de Sdo Paulo, em 2019 havia 230 milhdes de

3Disponivelem:  https://www.em.com.br/app/noticia/economia/2019/04/26/internas_economia,1049125/brasil -
tem-230-mi-de-smartphones-em-uso.shtml acesso em 21 de Agosto de 2020
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smartphones ativos no Brasil e dois dispositivos digitais por habitante, incluindo computadores,
tablets e notebooks. Apesar de que “o podcasting apresenta multiplos usos e ndo pode ser
relacionado exclusivamente a explosdo nas vendas de tocadores multimidia (...)”
(HERSCHMANN e KISCHINHEVSKY, 2008, p. 103), tem participacdo relevante na
expansdo do uso de aparelhos portéteis e vice-versa. A evolucdo tecnoldgica dos aparelhos
moveis e da internet, possibilitam a portabilidade e através da nuvem o acesso a dados e
conteddo offline, em quantidade cada vez maior.

A miniaturizacio dos dispositivos de dudio, bem como a incorporagdo de fung¢des de

tocador de MP3 em outros aparatos associa a execugdo e gravacdo do podcast a

diversos aparelhos, além de possibilitar tais a¢cdes em indimeras situacdes € momentos
do dia a dia. (FREIRE E. P. A., 2017, p. 56)

Apresenta-se, portanto, o contexto do objeto de estudo desta monografia, “a tecnocultura atual”

(SANTAELLA, 2011). E o fendmeno da convergéncia interferindo nos usos da midia sonora.
Soma-se a isso o fato de que o gradual processo de convergéncia tecnoldgica permitiu
a incorporacdo de varios meios de comunicacdo em uma tnica plataforma, como os
telefones celulares. Com isso, os aparelhos congregam, por exemplo, acesso a
internet, rddio, televisdo e telefonia. Ou seja, a multifuncdo estd cada vez mais

presente. E tal evolu¢cdo modificou as rotinas produtivas, o conteddo, as linguagens e
até a forma de recepcao destes. (MAGNONI & RODRIGUES, 2013, p. 3)

2.2 A ASCENCAO DO PODCAST: UM NOVO BOOM DAS MIDIAS SONORAS?

Segundo André Lemos (2005), o podcast ¢ uma reconfiguracdo mididtica do
broadcasting que s6 veio a somar. Segundo a pesquisa Podcast Consumer 2017%, da empresa
norte-americana Edison Research, entre 2006 e 2016 o percentual de individuos adultos daquele
pais que tinha familiaridade com o termo “podcasting” cresceu de 22% para 60%, o equivalente
a 168 milhdes de individuos. Além disso, segundo dados desse ultimo ano, 24% dos
entrevistados afirmavam ter ouvido pelo menos um podcast no ultimo més enquanto 15%
tinham ouvido na ultima semana — equivalentes, respectivamente, a 67 e 42 milhdes de
ouvintes. O podcasting ou podcast, pode ser definido como:

(...) Uma radiodifusdo sob demanda, de carater assincrono. Com ele, pode-se assinar
determinada “estacdo”, numa pagina da internet, e a partir dai um programa agregador

busca automaticamente, sempre que o computador estiver conectado, toda
transmissdo veiculada naquele endereco. (KISCHINHEVSKY, 2009, p. 230)

36 https://www.edisonresearch.com/the-podcast-consumer-2017/ acesso em novembro de 2019
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O primeiro indicio que se tem noticia®’ de algo parecido com um podcast no mundo, foi
um talk show em formato de midia sonora chamado “Talk Radio”, criado e vinculado pelo
americano Carl Malamud®® em 1993. Na época, o “podcaster” ndo tinha os arranjos
tecnoldgicos atuais a seu favor e a distribuicdo era basicamente manual, ele gravava seus
programas e distribuia via disquetes de computador para computador, método bem parecido

com o sistema surgido nos anos 90, o RSS (Really Simple Syndication).

Mas um produto mais palpédvel surge em 2003, através da tecnologia RSS, incrementada
com um certo tipo de codigo, o “enclosure’®. O cédigo foi criado por Dave Winer (LUIZ e
ASSIS, 2010), para que o jornalista Christopher Lyndon pudesse colocar na internet entrevistas
produzidas pelo mesmo em formato de dudio, com a possibilidade de disponibilizar os
programas automaticamente via download, por meio de programas chamados “agregadores”.

(LUIZ e ASSIS, 2010).

O sistema se consolidou em 2004, quando Adam Curry desenvolveu uma maneira de
transferir o dudio disponibilizado através do RSS para o agregador iTunes; esse processo foi
chamado de RSStoiPod, pois “o agregador iTunes € utilizado para sincronizar arquivos de dudio
do computador com o iPod.” (LUIZ e ASSIS, 2010, p. 3). Outros agregadores passaram a fazer
o download automatico, esse processo ficou conhecido como podcasting. (LUIZ e ASSIS,
2010) O termo podcasting ¢ uma juncao do prefixo “pod”, oriundo de iPod e “casting” de
broadcasting® e foi cunhado pela primeira vez por Bem Hammersley, em uma matéria escrita

pelo mesmo para o site do The Guardian*', chamada “Audible Revolution™*.

A portabilidade proporcionada pelos aparelhos reprodutores de arquivos de &dudio
(FREIREE. P. A., 2017), especificamente em formato mp3, abriu um leque de opcdes e novas
ideias de como automatizar o acesso aos conteidos de programas de dudio via internet. As

plataformas de streaming também ganharam popularidade na ultima década. O podcast que

37 Segundo apresentadores do podcast “Podcast-se” no episodio “#100 A Histéria do Podcast” em 2’15 e
disponivel em https://www.comunique-se.com.br/blog/conheca-a-historia-do-podcast-no-mundo/ acesso em (09 de
Setembro de 2020.

38 Disponivel em http://www.radiosurvivor.com/2018/09/17/internet-radio-is-older-than-you-think/ acesso em 09
de Setembro de 2020.

39 Disponivel em https://web.archive.org/web/20090717093319/http://www.thetwowayweb.com/payloadsForRss
acesso em 24 de Setembro de 2020.

40 “Transmissdo publica e massiva de informag¢des que, quando feita através de ondas eletromagnéticas de radio
também pode ser chamado de radiodifusdo.” (LUIZ & ASSIS, 2010, p.1-2)

4l Jornal britanico independente fundando em 1821 que conta atualmente com versdes online. Disponivel em
https://pt.wikipedia.org/wiki/The Guardian acesso em 24 de Setembro de 2020.

42 Traducao Revolugao Audivel (Tradugao minha). Matéria disponivel em
https://www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia acesso em 24 de Setembro de 2020.
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https://web.archive.org/web/20090717093319/http:/www.thetwowayweb.com/payloadsForRss
https://pt.wikipedia.org/wiki/The_Guardian
https://www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia

antes tinha de ser ouvido através de um processo de distribui¢cao, download e acesso (PRIMO,
2005) (LUIZ e ASSIS, 2010) como o RSS, agora pode ser acessado em poucos segundos,
através da rede; o download passa a ser optativo®.

Desde os seus primeiros desdobramentos, até esta segunda década do milénio, o podcast
e ou podcasting**, além de uma adaptacio do radio para a internet ou um complemento do
mesmo, veio sendo desenvolvido como um produto cultural de consumo sonoro distinto e
independente, o que Tiziano Bonini (2020) chama de “A segunda era do podcasting”. Essa fase,
segundo o autor, “comecou em 2012, nos EUA, com o lancamento dos primeiros modelos de
negdcios que foram capazes de apoiar a producdo independente e o consumo de conteidos
sonoro distribuido através do podcasting.” (BONINI, 2020, p. 15)

Existe uma reconfiguracio (LEMOS, 2005) entdo em dois formatos: os produtores
autdnomos, isto €, qualquer pessoa que tenha acesso a internet e tenha o know-how bésico para
produzir um podcast; e as rddios massivas remodelando programas ou subprogramas em
podcasting. O primeiro formato, € o diferencial que veio a tona com a convergéncia. Producdes
caseiras podem ter alta qualidade sonoro e um custo baixo. Ha uma grande oferta na internet de
softwares para gravacao e edi¢do de dudio, além de vinhetas, musicas de uso livre. Também a
conducdo de entrevistas e debates com qualquer pessoa do globo, se torna acessivel. (PRIMO,

2005)

Contextualizando o cendrio nacional diante do surgimento do podcast, o primeiro
podcast brasileiro foi o Digital Minds em 2004, por Danilo Medeiros. (LUIZ e ASSIS, 2010)
(FREIRE E. P. A, 2017) Em 2005 foi organizada a primeira PodCon Brasil (Conferéncia
Brasileira de Podcast). Durante o evento foi criada a Associag¢do Brasileira de Podcast (ABPod)
(LUIZ e ASSIS, 2010), hoje responsavel pela maior pesquisa*> anual sobre podcast do pafs,
a PodPesquisa.*® Foi criada inicialmente por Marcelo Oliveira (Projeto Fritzlandia*’) com o

48

apoio de Ronaldo Ferreira™, em 2008, com a intengdo de conhecer a comunidade e o ouvinte

43 “Para um internauta ouvir um desses arquivos, precisava, a cada nova “edigdo”, acessar o site que o hospedava,
fazer o download para seu computador e, s6 ai, ouvi-lo.” (LUIZ, ASSIS, 2010, p.2)

4 PRIMO (2005) diferencia os termos podcast € podcasting. O autor identifica o podcasting como algo maior do
que o produto em si, o programa de podcast. Eduardo Vicente (2018) também identifica o podcasting como o
processo de produgdo e distribui¢do, o conceito, “€ essa pratica da assinatura de contetidos de midia por meio do
RSS para posterior download que recebeu a denominagdo de podcasting.” (VICENTE, 2018, p. 90) Nesta
monografia utilizaremos da mesma distingao.

45 A pesquisa € de cardter virtual, completamente online.

46 Disponivel em http://abpod.com.br/podpesquisa/ acesso em 12 de Setembro de 2020.

47 “Blog/Podcast/Videocast de um brasileiro em Munique, sobre a vida na Alemanha e na Europa em geral.”
Disponivel em http://www fritzlandia.org/ acesso em 23 de Setembro de 2020.

48 Também um podcaster, que produziu um programa de podcast chamado “Racum”.
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de Podcast no Brasil. Na primeira edicao® da pesquisa (2008), os programas de podcast mais
populares foram Pod Sem Fio, Gui Leite e Codigo Livre respectivamente. A pesquisa mais
recente, 2019°°, aponta NerdCast’! como programa mais conhecido pelos ouvintes participantes

da PodPesquisa, em segundo GugaCast>? e terceiro Mamilos®>.
2.3- O BIBOTALK

O BTCast apareceu timidamente na PodPesquisa de 2019, com 27 respostas no
formulario referindo ao Bibotalk e 91 citaram BTCast. O BTCast € a abreviacao de “BiboTalk
Cast” e ¢ pertencente ao escopo BiboTalk Producdes, que engloba outros subprogramas de
podcast como: “Ovelhas Elétricas”, “Com Texto”, “Fora do Eden” e um trabalho de edi¢do para
outros programas de podcast. O nome Bibo vem do sobrenome de Rodrigo Bibo de Aquino,
principal produtor e apresentador do podcast. Essa monografia opta por utilizar o BTCast como
objeto por ser ele o maior e principal “canal” de podcast do BiboTalk e pela variedade de temas
e episddios contextualizando noticias recentes com a espiritualidade e religido.

E possivel inferir que houve um pequeno equivoco dos préprios interagentes da
pesquisa, ao responderem com nomes distintos quando se trata do mesmo site de podcast e
também que mesmo somando esses numeros, eles ndo correspondem a realidade da audiéncia
do Bibotalk, quando em 2015, segundo os produtores, o programa contava com uma média de
46 mil downloads por més.>* O que pode-se deduzir é que grande parte dos ouvintes nio
responderam a PodPesquisa. Mesmo assim, o BTCast se destacou na pesquisa como o mais
ouvido na categoria religido/espiritualidade, uma particularidade que incentiva o proposito de
observia-lo como um programa de podcast que tem relacdo direta e/ou indireta com a
mediatizacdo religiosa no podcasting.

O Bibotalk foi idealizado para ser um programa de podcast, mesmo sendo vinculado a

um site/blog. O blog surgiu em abril de 2011 depois que o Rodrigo Bibo, idealizador do

4 Disponivel em http://pesquisa.abpod.com.br/sm/SurveySummary.html acesso em 12 de Setembro de 2020.

50 Disponivel em http://abpod.com.br/podpesquisa/ em “Resultado das edi¢des anteriores”, acesso em 12 de
Setembro de 2020

31 Programa de PodCast oriundo do site Jovem Nerd, que trata do universo Geek, entre outros assuntos como
Histoéria e Ciéncia. (FREIRE E. P. A., 2017) Disponivel em https://jovemnerd.com.br/nerdcast/ acesso em 14 de
Setembro de 2020.

52 O Gugacast é um programa onde convidados (e as vezes os ouvintes) contam histérias épicas da sua vida,
produzido e dirigido por Gustavo Mafra, Rafael Mafra, Caio Corraini e Roberto Oksman. Disponivel em
https://gugacast.com/ acesso em 23 de Setembro de 2020.

3“0 Mamilos é um podcast semanal que discute os temas polémicos apresentando diversos argumentos €
diferentes visdes para que os ouvintes formem sua opinido de maneira critica.” Apresentado por Juliana
Wallauer & Cris Bartis. Disponivel em https://www.b9.com.br/shows/mamilos/ acesso em 23 de Setembro de
2020.

54 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/btcast-100/ acesso em 24 de Setembro de 2020.
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BiboTalk, saiu da radio 107,5 FM>, de Joinville, onde apresentava um outro programa, “que
trazia teologia sem rodeios regada a muita descontracdo e voltado para o publico jovem” °,
chamado “Férmula 3:16”. Ao anunciar a saida, ouvintes entraram em contato pedindo a
continuidade do quadro, afinal, o programa da rddio para a qual trabalhava era também
disponibilizado na internet como podcast, tendo na época, uma média de 70 downloads por
episodio”’.

Ap6s a saida da radio, Bibo®® comecou um novo projeto de podcast independente, em
parceria com mais alguns apresentadores, Mauricio Machado (Mac), Alexander de Bona (Alex)
e Alexandre Milhoranza. E nos bastidores uma equipe® técnica para cuidar do site e design
grafico para divulgacdo nas redes sociais. O BiboTalk ¢ mantido financeiramente por
patrocinadores e pessoas que ofertam mensalmente para ajudar a manter os custos da produgdo
do podcast e na remuneracdo dos integrantes da equipe.

O programa pode ser ouvido pelo site (onde os episddios também estdao disponiveis para
download) e por plataformas de streaming, como Spotify, Deezer e Itunes. Alguns episddios
também sio disponibilizados no canal do Youtube®, mas além de episédios, pode se encontrar
um vlog neste canal, com videos curtos sobre unboxing, indicag@o de livros e teméaticos. Sobre
outras produgdes culturais, o Bibotalk trabalha também com a 4rea editorial, com alguns livros
publicados pela BTbooks®!, a maioria de autoria do Rodrigo Bibo.

Semanalmente apresentam um podcast com abordagem teoldgica, dividido em séries, alguns
em parceria com instituicdes ou patrocinadores, como a Editora Vida Nova® e a Associacio
Brasileira de Cristdos na Ciéncia® (ABC2). “Teologia é nosso esporte!” é a assinatura do
BiboTalk e a descricao do site diz em seguida “Podcast semanal de teologia e biblia com

contetido, humor e respeito pela Igreja de Cristo”®,

35 Disponivel em http://amplifficador.blogspot.com/2009/07/acesse-esta-no-ar-o-portal-dos.html acesso em 29 de
Setembro de 2020

3 Frase extraida do site em https://bibotalk.com/sobre/ acesso em 23 de Setembro de 2020.

57 Informagcdo retirada do blog www.bibotalk.com e confirmada pelo préprio Rodrigo Bibo no “BTCAST 50 — O
MELHOR DOS 49 EPISODIOS” em 4°45°*. Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/btcast-050/ acesso em
22 de Agosto de 2020.

38 Apelido de Rodrigo Bibo de Aquino, como ele é chamado na internet e do qual veio a inspiragio para o nome
BiboTalk.

% Disponivel em https://bibotalk.com/quem-faz/ acesso em 22 de Agosto de 2020.

% Disponivel em https://www.youtube.com/c/bibotalkvlog/videos acesso em 22 de Agosto de 2020.

6! Editora prépria do Bibotalk.

62 “Edigdes Vida Nova é uma editora que publica literatura teologica evangélica”, disponivel em
https://www.vidanova.com.br/ acesso em 29 de Setembro de 2020.

63 Organizacdo cujo objetivo “¢, simultaneamente, o testemunho cristdo e a teologia publica, por um lado, e o
ensino e a divulgacdo cientifica de forma contextualizada ao universo da fé, por outro.” Disponivel em
https://www.cristaosnaciencia.org.br/quem-somos/ acesso em 29 de Setembro de 2020.

o4 Disponivel em https://bibotalk.com acesso em 27 de Setembro de 2020.
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O podcast continua sendo vinculado a um blog, caracteristica muito comum no
podcasting“, como vimos anteriormente (PRIMO, 2005), facilita a integracdo entre todos os
participantes do processo, diminuindo a distancia entre a produgdo e a recep¢ao do contetido e
assim contribuindo ao debate da fé crista e da teologia via midia sonora. Atualmente o Rodrigo
Bibo utiliza suas redes sociais, principalmente o Instagram e Twitter para pedir recomendacdes
de temas para os episddios. Uma maneira de envolver os ouvintes na producdo e talvez uma
ajuda no brainstorm, ja que o programa conta com mais de 350% episédios no momento e

contando. Alguns temas acabam sendo escolhidos pela producao do podcast.

Bibotalk hd
@bibotalk

Mais de 50% do que nos pedem pra gravar, ja
gravamos. Usem o cadé mocada hahahaha

10:24 PM - 11 de ago de 2020 - Twitter for iPhone
131 Curtidas

Figura 1. Na captura de tela, retirada do Twitter, o perfil do BiboTalk pede sugestées de temas para os seguidores, para
produzir um episaddio.

mattgouvea @gouveamatt - 11 de ago v
Em resposta a @bibotalk

Deil Google em "Bibotalk drama da doutrina” e no achei :(

Q 1 7 O 3 M

Cacau Marques @carlosapmargues - 11 de ago v
Seu desejo sera cumprido de um jeito além do que vc pede ou pensa.

Q 1 O 10 M

mais 1 resposta

Figura 2., Cacau Marques (uma das vozes do escopo BiboTalk Produgbes e apresentador do podcast Ovelhas Elétricas)
responde a um ouvinte que interage com o tweet do Bibotalk, sugerindo um tema de episédio. Reprodugdo: Twitter.

Pode-se observar nessa interacdo, como o conceito de “ouvinte” pode ser repensado
(NEUBERGER, 2012) e até substituido®” por termos mais abrangentes e correspondentes
nova realidade. (PRIMO, 2007)

%5 Segundo Alex Primo (2005) e Eduardo Vicente (2018), termo que designa o ato de fazer, produzir podcasts.

% Disponivel em https://bibotalk.com/categoria/podcast/btcast/ acesso em 22 de Agosto de 2020.

57 Alex Primo (2007), em seu artigo “O aspecto relacional das interagdes na Web 2.0 utiliza o termo “interagentes”
para designar os membros do processo interativo, nao considerando apenas os humanos, mas também os aparatos
tecnolégicos como interagentes, abrangendo assim a interacdo das pessoas com a audi¢do de um podcast.
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O ouvinte, na era da convergéncia mididtica, ja nem pode ser definido dessa maneira,
pois assume papel ativo na programacdo de entretenimento e até jornalistica,
caracterizando-se como co-autor do processo. O ouvinte € participativo/colaborativo
e quem ndo quiser garantir tal interatividade, certamente terd dificuldades para
continuar com a sua audiéncia. (NEUBERGER, 2012, p. 10)

O BTCast tem um bom engajamento do piblico-alvo e um tom jornalistico®® no discurso que
ndo deixa totalmente evidente seus objetivos finais, mas que a priori, procura informar e

proporcionar entretenimento.

2.4 PODCAST, MEDIATIZACAO E RELIGIAO.

A mediatizacdo como conceito utilizado nesse trabalho (BRATOSIN, 2016) remete a
reconfiguragdo cultural e técnica no ciberespago do “fazer/ser religioso” (SBARDELOTTO,
2018), especificamente o podcast BiboTalk. A perspectiva de Martino (2015) também ¢é
relevante aqui, quando descreve a mediatizacdo para além de sua instrumentalidade, para além
da midia per si, “como um processo social de longo alcance, no qual a propria midia, entendida
em termos estritos como meios de comunicagao, € entendida como vetor, mas ndo como vértice,
do processo.” (MARTINO, 2015, p. 9).

Quanto ao podcast como midia usual de programas religiosos, a PodPesquisa® de 2019
revelou que 19% dos 12000 entrevistados tém interesse/preferéncia por temas de
religiosidade/espiritualidade, ficando a frente de temas como Gestdo e Negocios, Moda e
Beleza, Marketing. No ranking, Cultura Pop lidera com muitos pontos de diferenca. Uma
porcentagem consideravelmente baixa, mas muito otimista diante dos estudos de midiatiza¢do
religiosa na comunicagao.

Se o Radio ampliou a oportunidade de disseminacdo de programas religiosos
“construindo assim uma nova cultura de acesso a programas desta natureza” (FREITAS,
NASCIMENTO, LAURINDO, 2017, p. 2) pode se perceber o podcasting e as plataformas de
streaming como novas midias que possibilitam uma expansio desse processo. O podcasting
religioso traz a mesma experiéncia para os produtores, de vdrias possibilidades de
evangelizagdo que as rdadios evangélicas e catdlicas tiveram com o radio (FREITAS,
NASCIMENTO, LAURINDO, 2017). Mas qualquer programa pode ser muito mais do que
mera informatizagdo e “evangelizagdo”, “ao contrdrio, entende-se que as caracteristicas

especificas de cada processo social se articulam de uma maneira diferente com os dispositivos

% Tanto por apresentar um cardter informativo, quanto pelo formato técnico de estruturagiio do programa, que se
assemelha muito a programas de radio e outros podcasts jornalisticos. Caracteristica mais explanada no capitulo
3.

% Pesquisa online realizada pela Associacdo Brasileira de Podcast (ABPod).



midiaticos.” (MARTINO, 2015, p 10) Podcasts cristios como o BTCast’’ e Baixo Clero’!,
encontram também na midia convergente a possibilidade de entreter, informar, debater.
Portanto, a religido pode encontrar no podcasting, um espago a mais, uma midia a mais para
executar suas vivéncias, para ocupar um lugar de mediacdo, ao passo que se torna midiatizada
no processo, ao ser submetida as técnicas de producao e estruturagdo de um programa online,
além de procurar um lugar de referéncia dos debates que o “campo religioso” conduz. Dessa

maneira, a mediatizagdo coopera com o uso e escolhas que os interagentes fazem dela, “sem

que um seja reduzido (...) ao outro.” (MARTINO, 2015, p. 10)

A veiculagdo de uma cerimoOnia religiosa pela televisdo ndo costuma implicar
necessariamente, neste ponto de vista, a mediatizacdo da religido. No entanto, no
momento em que tanto as praticas de producdo quanto de apropriacdo da mensagem
religiosa se organizam, mesmo que parcialmente, em termos de uma légica vinculada
ao ambiente mididtico, é possivel falar em uma mediatizacio da denominagdo
religiosa. A adequagdo institucional as 16gicas de produ¢do mididtica, bem como dos
fiéis e de suas praticas, ao ambiente mididtico pode ser entendido como um sintoma
mais nitido do processo de mediatizagdo. (MARTINO, 2015, p. 12)

A seguir, no capitulo 3 proponho uma anélise mais profunda do podcast em si, pretende-se
observar mais minuciosamente quais caracteristicas de uma mediatizacdo pode-se destacar do
programa de podcast do BiboTalk, do seu processo técnico e aspectos que o tornam um objeto

de estudo passivel de uma mediatizacdo/midiatizacao religiosa.

70 BiboTalk. Descri¢do no topico “2.3 O BIBOTALK”.

7! Programa de podcast do Pastor Yago Martins, vinculado ao canal e também editora (DDT Editora) “Dois Dedos
de Teologia”. O canal e podcast também ¢ vinculado a um blog/site (PRIMO, 2005) disponivel em
https://doisdedosdeteologia.com/ acesso em 02 de Setembro de 2020. Unico podcast cristio que apareceu na
PodPesquisa de 2019, juntamente com o BTCast (Bibo Talk).
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CAPITULO 3 - 0 CAMPO RELIGIOSO OCUPANDO O LOCAL DE PONTO DE
REFERENCIA NOS DEBATES

Entende-se aqui por campo religioso, como o ‘“espago relativamente autonomo de
pratica institucionalizada da religidao” (MARTINO, 2015, p. 8). Para os fins desta monografia
e seu objeto de estudo, tem-se o foco no Cristianismo. A termos de contexto nacional, fala-se
de um evangelicalismo’?, dado que, segundo censo do IBGE de 20107%, 88,6% da populacio
brasileira € adepta a alguma religido crista, sendo destes 22,2% evangélicos, em sua maioria
neopentecostais.

O neopentecostalismo ¢ uma reinterpretagdo do pentecostalismo, “com outros suportes
institucionais e sociais ausentes na pratica pentecostal”. (TORRES, 2007, p. 105) O
pentecostalismo por sua vez, é uma corrente teolgica baseada no Dia de Pentecostes’ (Atos
2), com énfase nos “dons do Espirito” e experiéncias sobrenaturais com Deus.

E notdvel um crescente ativismo do campo religioso na esfera piiblica (MONTERO,
2016), pode-se dizer com o objetivo de além de estar em evidéncia, também ser a mediacdo do
ser com o mundo (BOURDIEU, 1989). Esse processo se da de diversas formas, o que se destaca
a parametros de uma sociedade da informacdo (SANTOS & CARVALHO, 2009), é como o
campo religioso encontrou nas midias, nos meios de comunica¢do um caminho para esse lugar
de referéncia no debate publico. O cristianismo, especificamente, tem como um de seus pilares
a popularizacdo da fé, ou a evangelizacdo: e sereis minhas testemunhas... até aos confins da
terra (Atos 1:8). “os evangélicos tém por principio religioso a divulgagao de sua fé e isto deve
acontecer por quaisquer meios de comunicacdo.” (FRESTON, 1993, p. 135-136 apud
SANTANA, 2005, p. 57)

O radio e a televisdo experimentaram nas suas primeiras décadas uma manifestacio da
atividade religiosa que perdura até os dias de hoje. Se as primeiras institui¢des pentecostais no
Brasil” se opunham ao radio, por serem elas de cariter asceta, totalmente contrarias a qualquer
tipo de “secularizagao” (TORRES, 2007), o neopentecostalismo encontrou nesse meio uma

oportunidade de expansao.

72 Conceito transdenominacional ligado a religido evangélica. Herdeiro do movimento cristéo protestante do século
XVII, nasce como uma reagdo a um suposto declinio no “fervor” do protestantismo. Sua principal caracteristica ¢
a énfase nas emocgdes, manifestagdes sobrenaturais e movimentos que ficaram conhecidos como “os grandes
avivamentos” do século XVIII ao XX. (SEPULCRO JUNIOR, 2019)

73 Acesso em https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9662-censo-demografico-2010.html em 31
de Marco de 2020.

740 dia de Pentecostes era uma festa judaica instituida para celebrar a colheita, acontecia 50 dias depois da Pdscoa.
Frequentemente mencionado no Antigo Testamento da Biblia e na Tord. No Novo Testamento esse dia ficou
marcado pela “descida do Espirito Santo” sobre os apostolos, que foi um “revestimento de poder” para que eles
cumprissem a “Grande Comissao”: ir ao mundo falar sobre Cristo.

75 Congregacdo Cristd do Brasil em 1910 e Assembleia de Deus no ano seguinte. (TORRES, 2007)
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Em 1943, foi ao ar o primeiro programa de radio brasileiro de cunho religioso, A Voz da
Profecia, em 17 emissoras de radio das principais cidades brasileiras. (PRATA, LOPES e
CAMPELO, 2014) Em 1950, o missiondrio canadense Robert McAlister come¢ava um
programa de rddio chamado A voz da Nova Vida, através da Rddio Copacabana. Posteriormente
Robert fundou a Igreja Nova Vida em 1960. (SANTANA, 2005) McAlister representa o que na
década de 50 foi decisivo para definir os moldes do neopentecostalismo. “O seu surgimento
ndo € resultado de uma evolucdo das igrejas pentecostais cldssicas, mas sim da acdo de
missionarios estrangeiros com outra orientagao teoldgica.” (TORRES, 2007, p. 107) Diferente
do ascetismo religioso propagado na primeira década do século XX, “tendo surgido no final da
década de 70, momento no qual o Brasil passava pelo inchamento urbano, aperfeicoamento da
industrializacdo, modernizacdo e comunicacdo de massa, além da crise catolica,”
(MORELLATO, 2019, p. 18) o neopentecostalismo se desdobrou sobre a €nfase na cura divina,
prosperidade econdmica condicionada aos dizimos e ofertas (TORRES, 2007) e uma adesdo

maior do entretenimento e bens de consumo, com a premissa de que estes sdo bencaos de Deus.

A Assembleia de Deus estreou no radio somente em 1955 e, um ano depois, a Igreja
Evangélica Pentecostal Brasil para Cristo fez o mesmo pelas ondas da Radio
Piratininga, de Sao Paulo. Na virada dos anos 1960, praticamente todas as grandes
denominagdes evangélicas contavam com algum programa no radio. (SANTI e
BRUM, 2017)7

Ainda na década de 1960, “comegaram acontecer os primeiros programas evanggélicos na
televisdo, ...novamente, os adventistas sairam na frente” (SANTANA, 2005, p. 57) com o
programa chamado Fé Para Hoje, na TV Tupi de Sdo Paulo.”” Um pouco mais adiante no
mesmo ano, o missionario Robert McAlister iniciou seu programa de TV, Coisas da Vida, na
emissora Tupi/Rio, sendo ele o primeiro pentecostal a ingressar na televisao. (SANTANA,
2005).

Influenciado pelos ensinos de McAlister, Edir Macedo passou a congregar em uma de
suas igrejas no Rio de Janeiro. Alguns anos depois, decepcionado pelo sistema dessa institui¢do
ndo o declarar pastor, deixou a congregagao e passou a investir em um novo projeto. (SANTI e
BRUM, 2017) Na década de 80, surgia a Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) que traria
uma ressignificacdo para os estudos de campo religioso e sua relagdo com a midia no Brasil. A

IURD se tornou em 1989 “a primeira denominagdo evangélica a ser proprietaria de uma

76 Disponivel em https://super.abril.com.br/historia/como-os-programas-evangelicos-ganharam-as-radios-e-tvs-
do-brasil/ acesso em 30 de Setembro de 2020
7T Mais informagdes em https://www.novotempo.com/historia/ acesso em 17 de Outubro de 2020
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televisdo com cobertura nacional” (SANTANA, 2005), quando comprou a Rede Record de

Televisao.

Figura 3: Laprovita Vieira’8, entre Silvio Santos e Edir Macedo. (Revista Férum)

“Nos anos 1990 aconteceu uma disputa acelerada entre as igrejas cristas, principalmente
a catdlica e as evangélicas neopentecostais, pelas concessdes de canais de televisdo e emissoras
de radio” (PRATA, LOPES e CAMPELO, 2014, p. 4).

O crescimento da participacdo de lideres e artistas evangélicos nas midias de massa,
acabou popularizando o termo “gospel” para classificar os produtos culturais evangélicos nas

producdes midiaticas. (OLIVEIRA COSTA, 2017).

3.1.1 Na muiisica e no audiovisual, o mercado gospel

Em 2011 a inddstria fonografica sofria diante de uma crise que se instalava, em relacao
ao aumento de downloads de musicas ilegais e os cds e dvds pirateados que chegavam a quase
50% de toda a produc¢do’. Em contrapartida o mercado da musica gospel ji chegava a

movimentar mais de 1,5 bilhdes de reais no ano de 2010, “entre vendas de discos e de DVDs e

78 O ex-deputado, que faleceu em julho de 2020, foi um dos personagens centrais para a compra de Edir Macedo
da TV Record, ele serviu de intermedidrio, ocultando a identidade do verdadeiro comprador.
https://revistaforum.com.br/noticias/morre-o-pastor-laprovita-vieira-que-teria-sido-usado-por-edir-macedo-para-
compra-da-record/ acesso em 17 de outubro de 2020.

7 Segundo  Federagdo Internacional da  Inddstria  Fonografica  (IFPI),  disponivel em
https://veja.abril.com.br/cultura/musica-gospel-trinados-fe-e-dinheiro/ acesso em 06 de Outubro de 2020
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a producio de grandes festivais.” (LEVINO, 2011)*° Segundo a Associacdo Brasileira de
Produtores de Discos (ABPD), em 2011, o gospel era o segundo género musical mais
consumido no pafs, atrds apenas do sertanejo. Segundo pesquisa feita na Escola Superior de
Propaganda e Marketing (ESPM), em 2012, “o0 mercado da f&” movimentou aproximadamente R$
12 bilhdes no pais. “Somente no mercado editorial, em 2012, o segmento de livros evangélicos teve
aumento de aproximadamente 14% em relacdo ao ano anterior. As publicacdes faturaram R$ 479
milhdes.”8!

E importante salientar que esses dados apontam que o retorno financeiro é passivel de ser
um interesse a mais do campo religioso nas manifestacdes de producao mididtica, principalmente no
mercado da musica e editorial. No entanto, a despeito desse engajamento mercadolégico, o viés
ideoldgico e doutrindrio ganha ainda mais visibilidade através desses produtos culturais tdo
influentes para o individuo, sendo estas manifestacoes uma extensdo do discurso religioso, seus
propositos e desdobramentos.

Mesmo no pior dos cendrios, em caso de frustracio, a cultura gospel disseminada nas
midias, oferece consolo através de suas mensagens recheadas de apelo sentimental, alusio a
curas ndo s6 fisicas, mas espirituais, emocionais e promessas de esperan¢a, de uma “luz no fim
do tinel”. Ou simplesmente conclamando a aceitacao do sofrimento, encontrando o consolo na
soberania de Deus, onde as cancdes apresentam que esse deus tem motivos ocultos ou
complexos demais para os acontecimentos da vida, que a mente humana talvez nao
compreenda, mas deva aceitar vindo de “um deus de amor e de infinita sabedoria”. Abaixo, o
trecho da cancao “O milagre Sou eu”, langada em 2016, pela artista Eyshila e o trecho de “Deus

€ Deus”, por Delino Marcal (2015), refletem bem essa abordagem.

Se Ele quiser, Ele ressuscita mortos
Ele faz o impossivel
Tudo porque Ele é Deus
Mas se Ele ndo quer que aconteca do meu jeito
Eu declaro que eu aceito
E agora o milagre sou eu, sou eu
O milagre sou eu, sou eu.

(O milagre sou eu, Composicdo Eyshila)®

8 Disponivel em https://veja.abril.com.br/cultura/musica-gospel-trinados-fe-e-dinheiro/ acesso em 06 de Outubro
de 2020

81 Disponivel em http://gl.globo.com/sao-paulo/itapetininga-regiao/noticia/2013/01/mercado-da-fe-movimenta-
mais-de-r-12-bilhoes-por-ano-no-brasil.html acesso em 06 de Outubro de 2020.

82 O filho da cantora Eyshila, apés apresentar um quadro meningite viral, acabou internado numa UTI no Rio de
Janeiro. A cantora, através das redes sociais, pediu por jejum e oragdo pela vida do filho, onde muitos internautas
se engajaram na causa usando a hashtag #voltamateus. A cantora também afirmou que ela, a familia, os amigos
tem "ficado com o milagre" diante dos diagnésticos médicos. "Temos um diagndstico, mas nds ficamos com o
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Se Deus fizer, Ele é Deus
Se ndo fizer, Ele é Deus
Se a porta abrir, Ele é Deus
Mas se fechar, continua sendo Deus
Se a doenca vier, Ele é Deus
Se curado eu for, Ele é Deus
Se tudo der certo, Ele é Deus

Mas se ndo der, continua sendo Deus

(Deus é Deus, composicdo Delino Marcal)*

3.1.2 Igrejas na periferia

O neopentecostalismo e sua cultura gospel, despertou o que Torres (2007) chama de “o
novo espirito do capitalismo” (BOLTANSKI; CHIAPELLO, 2020a, p. 10, apud TORRES,
2007, p. 89) onde a expansdo da acumulacdo capitalista se estende agora, para as classes
economicamente menos privilegiadas. Debaixo do ensino da teologia da prosperidade, o campo
religioso neopentecostal encontra seu espaco na periferia, pois “a subordinacdo do trabalho as
demandas de produtividade do capital depende de ideologias que justifiquem o engajamento

com o capitalismo e que tornem esse engajamento atraente.” (TORRES, 2007, p. 88)

E possivel explicar esse processo com a seguinte proposi¢do: O discurso da
prosperidade, da “béncao financeira”, passa a agradar qualquer pessoa, principalmente quem

tem mais demanda de recursos. O fiel®*

passa a ver entdo na religido, um caminho para além do
status quo, uma oportunidade de mudar sua realidade financeira. Essa mensagem estd implicita
em algumas musicas evangélicas, incentivando o fiel por meio da fé a buscar e acreditar que

um padrdo de vida préspero e seguro € alcancavel:

Enquanto Eu for tua prioridade, pode vir o que vier
Podes também contar Comigo, seja ld para o que for

milagre. Toda vez que o neurologista vem com uma palavra - ele tem que ser técnico - nds contrariamos essa
palavra, pegamos o que ele disse para orar contra isso e declarar que o Senhor € Deus na vida do Matheus e que
essa situacdo vai mudar a qualquer momento", afirmou. (https://guiame.com.br/gospel/mundo-cristao/eyshila-
agradece-por-corrente-de-oracao-pelo-filho-matheus-vencemos-mais-um-dia.html) No entanto, o jovem Mateus
ndo resistiu e veio a falecer. Alguns dias depois Eyshila comp6s a musica “O milagre sou eu”, em homenagem ao
filho, que atualmente consta com mais de 16 milhdes de visualizagdes no Youtube. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=x7GNDJOPQpY acesso em 12 de Outubro de 2020.

8 Disponivel em https:/www.letras.mus.br/delino-marcal/deus-e-deus/ acesso em 12 de Outubro de 2020. O lyric
video disponibilizado pela gravadora MK Music, uma das mais renomadas gravadoras de musica gospel, consta
com mais de 162 milhdes de visualizagdes no Youtube. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=JPqitveFAGo acesso em 12 de Outubro de 2020.

8 Em referéncia aos adeptos de alguma religido.
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Mil cairdo ao teu lado e dez mil a tua direita
Mas tu ndo serds atingido, verd livramento
Sou Eu o teu Deus!
Se lhe fecharem uma porta, outra pra vocé Eu abrirei
De preferéncia onde ndo tem parede
So pra mostrar que Sou o Deus da tua vida
Sou o Deus da tua historia
E ninguém ird sentar a mesa

Enquanto de gloria Eu ndo te honrar!

(Prioridade, composicdo Samuel Messias)®

E tudo aquilo que perdido foi
Ouvirei de sua boca, te abencoarei

Sai de tua tenda, oh, filho meu

E te mostrarei as estrelas do céu

Serd que podes imaginar
Tudo aquilo que sonhei para ti, filho meu?
O que minhas mdos fizeram para ti, filho meu?
Minha béngdo serd sobre ti.

(Uma nova histéria, composicdo de Fernandinho)®

O componente “prosperidade” do neopentecostalismo, no entanto, se encaixa com a
periferia a partir do momento em que esta foi moldada para receber a religiosidade cristd como
a religido oficial. Na década de 90, quando a fé dos traficantes, estava ligada as religides de
matriz africana como a umbanda e o candomblé, houve uma intensa repressao policial
(CUNHA, 2009, p. 255-266 apud MORELLATO, 2019, p.18) em busca da destrui¢do dos
simbolos religiosos afro em substitui¢do por simbolos cristdos. “Essa batalha simbolica se
travou pela materializacdo do mal na figura do bandido e na sua representacao nos traficantes,
enquanto o bem residiria nos elementos cristaos e na “pacificacao” policial.” (MORELLATO,
2019, p. 18) A coercdo policial legitimou de tal maneira a religiosidade crista nas favelas, que
nos anos seguintes os traficantes passaram a perseguir os praticantes da religiosidade afro.

(CUNHA, 2009, p. 269 apud MORELLATO, 2019, p. 19) A férmula do neopentecostalismo,

85 Musica interpretada pela cantora gospel Midian Lima, o audiovisual conta com mais de 236 milhdes de
visualizacdes no canal da MK Music, gravador gospel nacionalmente conhecida. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=0n3b_3v26YU acesso em 12 de Outubro de 2020.

8 Disponivel em https://www.letras.mus.br/fernandinho/1446830/ acesso em 12 de Outubro de 2020. O clipe
audiovisual consta mais de 64 milhdes de visualizagdes no Youtube. Veja mais em
https://www.youtube.com/watch?v=SdkWBHLHTgg acesso em 12 de Outubro de 2020.
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nos anos seguintes, encontrou essa conexao com a periferia, pela similaridade do discurso
roteirizado convergente com o trafico e a criminalidade vivenciado por muitas comunidades:

“guerra, inimigo, dinheiro” (MORELLATO, 2019, p. 4).

Um outro exemplo disso, € a Frente Parlamentar Evangélica, que ficou conhecida no
cendrio politico como a “bancada evangélica” no congresso Nacional. H4 uma conexao também
com o roteiro de “guerra e inimigo”. No cendrio politico a alusdo, consequentemente &
ideologica, ligada estritamente as visdes de mundo opostas. “No que diz respeito a adogao de
politica, temos que levar em consideracdo que esta sofre influéncia, ou vive ao sabor da
ideologia, seja ela politica propriamente dita ou religiosa.” (NETO, 2017, p. 67) Atualmente a
Frente Parlamentar Evangélica conta com 105 deputados e 15 senadores que se autodeclaram

evangélicos, o que equivale a 20% do Congresso.*

Em décadas anteriores, a crenga popular de que religido e politica ndo se misturam, foi
bastante difundida. (FRESTON, 2006) “O Ocidente aprendeu a duras penas, a custo de muito
sangue, que religido e politica tém de estar separadas, dizem os criticos, e certos candidatos
estariam voltando a misturd-las.” (FRESTON, 2006, p. 10) Entretanto, o crescimento do
nimero de evangélicos no Brasil, tornou essa dindmica inevitivel. Ao escolher um
representante diante das urnas, as pessoas procuram por um candidato com propostas que
conciliem com aquilo que elas compactuam. Assim, o campo religioso estd na politica, atuando

diretamente no debate publico.

Diante dos fendmenos descritos acima, isto €, como o campo religioso se manifesta
através da presenca no radio e na tv, ligado também a politica, nas comunidades periféricas e
na inddstria cultural, pode se observar um padrao holistico do campo religioso na sociedade.
(GUERRIERO, 2013) O podcasting que surgiu no cenario da convergéncia das midias
(JENKINS, 2015), se torna entdo, um apéndice da manifestacdo religiosa em vias de
comunicagio como foi discutido no capitulo 2. E imprescindivel, no entanto, observar que o
debate publico na Internet, possui uma interatividade maior e um fluxo multidirecional. O
podcasting como um fendmeno da cibercultura (LEMOS, 2005) permite um processo de criacao
descentralizado, essas ferramentas agora possibilitam que qualquer pessoa seja um ator nesse

processo. Mas, estariam os podcasts de segmento religioso/cristdo, que sdo produtos de uma

87 Disponivel em https://congressoemfoco.uol.com.br/legislativo/veja-quais-deputados-e-senadores-fazem-parte-
da-bancada-evangelica/ acesso em 17 de Outubro de 2020



https://congressoemfoco.uol.com.br/legislativo/veja-quais-deputados-e-senadores-fazem-parte-da-bancada-evangelica/
https://congressoemfoco.uol.com.br/legislativo/veja-quais-deputados-e-senadores-fazem-parte-da-bancada-evangelica/

era de maior liberdade de producdo e emissdo (cibercultura), apresentando novas formas de
abordar suas doutrinas e (ou, igualmente) sendo mais um dos inimeros produtos que ajudam a
compor a mediatizagdo do campo religioso? O podcast BiboTalk, por exemplo, utiliza dessa
plataforma para comunicar “boa teologia”, como diz o proprio apresentador Rodrigo Bibo,
fazendo mencdo de uma alternativa a tantos equivocos e exageros como os aqui citados no

inicio desse capitulo.
3.2 Do percurso metodoldgico

Como foi apresentado na introducdo, o objeto de estudo dessa monografia é o programa
de podcast Bibotalk, ou abreviadamente BTCast. O percurso escolhido primeiramente foi
apresentar o contexto sécio cultural e técnico do objeto (LEVY, 1999); (SANTAELLA, 2011);
(SANTAELLA, 2012); (JENKINS, 2015) perpassando brevemente pelos desdobramentos dos
avangos tecnoldgicos (LEMOS, 2004); (MATTOS, 2013); (SANTOS, 2014); (SANTAELLA,
2014) e da informacio (CAVALCANTI, 1995); (MATTOS, 2013); (ARAUJO 2014); (ROZA,
2017 apud BUCKLAND, 1991), até o surgimento do podcast (LEMOS, 2005); (PRIMO, 2005);
(LUIZ e ASSIS, 2010); (FREIRE E. P. A., 2017) e a relacdo da mediatizacdo religiosa
(BRATOSIN, 2016); (TUDOR, 2017); (SBARDELOTTO, 2018) com essa nova midia.
(FREITAS, NASCIMENTO, LAURINDO, 2017).

Em segunda instancia, foi realizado um estudo de caso, que herda caracteristicas da

pesquisa qualitativa. (MEIRINHOS, OSORIO, 2010)

O estudo de caso rege-se dentro da ldgica que guia as sucessivas etapas de recolha,
andlise e interpretacdo da informacgdo dos métodos qualitativos, com a particularidade
de que o propdsito da investigacdo é o estudo intensivo de um ou poucos casos.
(MEIRINHOS, OSORIO, 2010, p. 52)

Esse método nao requer técnicas estatisticas, tem cardter descritivo, o resultado é o
processo e seu significado, “o principal objetivo ¢ a interpretacdo do fendmeno do objeto de
estudo” (FREITAS, JABBOUR, 2011, p. 9). A metodologia qualitativa se orienta mais por
uma perspectiva interpretativa (MEIRINHOS, OSORIO, 2010), assim decidiu-se observar e
analisar particularmente 6 episédios desse programa de podcast que atualmente possui mais de

360 episddios produzidos.

Em outros termos, o interesse do pesquisador ndo estd focalizado em quantificar uma

ocorréncia ou quantas vezes uma varidvel aparece, mas sim na qualidade em que elas



se apresentam (MINAYO, 1994), ou seja, como as coisas acontecem. (FREITAS,
JABBOUR, 2011, p. 9)

Para analisar o objeto, foram selecionados 6 episédios de em média 50 minutos cada,
que foram disponibilizados dentro do periodo de janeiro do ano de 2020 a setembro de 2020.
Os episddios na seguinte andlise, ndo estdo dispostos em ordem cronoldgica, o critério para a
escolha dos episddios foi a partir dos temas, buscando aqueles que mais se relacionam com a
discussdo tedrica desta monografia, no que diz respeito a apropriagdo do campo religioso do
podcasting como um espago de mediacdo dos ouvintes com a religido, (no caso, a cristd
evangélica), fazendo uma interligacdo com tematicas que se enquadram dentro do cotidiano dos
mesmos ou utilizando do discurso para contextualizar a tematica religiosa com o cotidiano.

Além disso buscou-se identificar momentos na gravagdo onde fica evidenciado que a
pauta da religido é posta como mediadora do tema do programa. Identificar também a
publicidade e outras particularidades técnicas que através da midiatizacdo evidenciam também

a mediatizacao do religioso no conteido do BTCast.



3.3 Analise 1 — BTCast 348 — Eu nao consigo respirar

Ay

respirar!”

Figura 4 Por: Guilherme Match. Capa do episédio em todas as plataformas disponiveis.88

Descri¢do do episddio: “Muito bem, muito bem, muito bem, comeg¢a mais um BTCast. Rodrigo
Bibo, Cacau Marques e Victor Fontana conversam sobre racismo, pecado e
#vidaspretasimportam.”®’

O episddio foi disponibilizado na plataforma do Spotify e no site, no dia 09 de junho de
2020, com 1 h e 28 minutos de duracdo. O tema do podcast se refere ao caso do americano
George Floyd, que foi assassinado em 25 de maio de 2020 por um policial, na cidade de
Minneapolis®. O acontecimento foi gravado pela cAmera de um smartphone. No video de 10
minutos, Derek Chauvin, policial branco de 44 anos, imobiliza Floyd, que morre sufocado.”’ O
BTCast 348 foi composto de duas lives®? apresentadas por Rodrigo Bibo, a primeira live com
Cacau Marques”, professor de histéria e também participante do BiboTalk Producdes e a
segunda com Victor Fontana®.

Primeiramente o episddio comeca com a vinheta do programa, “Comeca agora, mais um

BTCast, teologia ¢ o nosso esporte!”. Em seguida cada participante faz a sua entrada:

8 Disponivel em https://www.instagram.com/p/CBOs12MBbUk/ acesso em 17 de Outubro de 2020.

% Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/eu-nao-consigo-respirar/ acesso e m 17 de Outubro de 2020.

% Estado de Minnesota, Estados Unidos.

91 Mais informagdes em https://gl.globo.com/mundo/noticia/2020/05/27/caso-george-floyd-morte-de-homem-
negro-filmado-com-policial-branco-com-joelhos-em-seu-pescoco-causa-indignacao-nos-eua.ghtml acesso em 15

de Outubro de 2020

92 Transmissdo ao vivo em video através de plataformas da internet.

3 Uma das vozes do escopo BiboTalk Produgdes e apresentador do podcast Ovelhas Elétricas

4 Jornalista, graduado em Teologia e Youtuber. Atualmente apresenta um quadro jornalistico no canal da ABC2
(Associacdo Brasileira de Cristaos na Ciéncia). Disponivel em
youtube.com/channel/UCGYaKLnGcLBBgsx7FRu-PNg acesso em 15 de Outubro de 2020. Victor atualmente
também compoe a “mesa” do BTCast, estando presente na maioria dos episddios mais recentes.
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Bibo: “...Eu sou o Rodrigo Bibo e... Whatever happened to my garden of black roses?

Cacau: “E eu sou o Cacau Marques e racismo ¢ pecado e heresia!”

Logo em seguida Rodrigo Bibo explica porque ele e Cacau Marques, que no caso sio
dois homens brancos, estdo trazendo esse tema a tona. Ao longo do episddio € desenvolvido
esse argumento, em contrapartida com a teoria do “lugar de fala”, onde se afirma que somente
as pessoas afetadas por aquele preconceito, tem propriedade e legitimidade para falar desse
tema.

Bibo: “Antes de nds irmos para o recado paroquial, Cacau... ja vamos fazer a abertura aqui do
podcast, até para justificar o porqué dois brancos estdo aqui falando sobre racismo. Eu estava
testando o equipamento com o cacau, para um estudo biblico que nés irfamos fazer e... “cara
vamos gravar uma live aqui pro canal do YouTube?” e ele falou “vamos falar sobre racismo?”
“Vamos”. Entdo foi uma coisa muito de improviso (...) E af outro ponto, também que eu nao
sei se tu concorda comigo, nés podemos falar sobre racismo do ponto de vista teoldgico, do
ponto de vista... como vocé fez na sua entrada né, o racismo é pecado!”

Bibo: “Entdo antes de ser, né, um problema da sociologia e da antropologia, ndés como tedlogos
e pastores entendemos que é um problema da teologia e por isso que nds brancos aqui podemos
falar de certa forma do racismo, e repito aqui, eu nio tenho aquele negécio de lugar de fala. E
claro quando eu gravei o podcast sobre racismo”’, a gente trouxe dois negros e tal que vivem e
podem falar muito mais coisas entdo né, a gente ampliou. Mas eu queria gravar esse tema e

nada melhor do que ter o cacau aqui, professor de historia.” 14°34°> — 16’03’

Nessa sentenca ja pode-se observar como os apresentadores do programa utilizam a religido
como uma perspectiva sobre o tema do racismo.

Depois das entradas e primeiras introdugdes, vem entdo a chamada para “os recados
paroquiais”, que ¢ um momento da gravag¢do em que ele traz informagdes sobre parcerias com
editoras e lojas, podemos entender como o espaco que a publicidade tem no programa. Mas nao
o Unico, visto que o merchandising aparece muitas vezes, ao longo do episddio em indicagcdes

de leituras, citacOes de outras produgdes culturais e pessoas relacionadas com o tema.

% Disponivel em https:/www.letras.mus.br/inner-circle/68382/traducao.html acesso em 15 de Outubro de 2020.
% Transcrito de https://open.spotify.com/episode/2sOdv3EvkIr7QVeEumnaSA ?si=Z-ifEC-iSCeXM A6hEenZI1Q
1’05 - 1°50°’. Acesso em 14 de Outubro de 2020.

7 Aqui o apresentador refere-se aos episodios “BTCAST 295 — RACISMO PT 1” ¢ “BTCAST 296 — RACISMO
PT 2” disponivel em https://bibotalk.com/podcast/racismo-parte-01/ e https://bibotalk.com/podcast/racismo-
btcast-296/ acesso em 20 de Outubro de 2020.
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Chegando ao fim da conversa entre Bibo e Cacau Marques, Rodrigo Bibo pede
indicacdes de leitura ao professor e primeiro pede a opinido dele sobre um livro da editora Vida
Nova: “O Racismo, a Cruz e o pecado” de John Piper. E brinca “Vou pedir pra Vida Nova... 6!
Me manda ai que quero dar uma lida!””® De fato o programa tem uma parceria com a Editora
Vida Nova, (como ja foi introduzido no Capitulo 2 — “2.3 O BIBOTALK”) em que o
apresentador Rodrigo Bibo recebe exemplares de livros cristdos e todo més é langcado um
episddio chamado “BTCast Vida Nova™, onde sdo explanados lancamentos de livros da
mesma.

A partir do minuto 50°12”, Rodrigo Bibo comega a introduzir sobre a gravac¢ao que foi

feita durante uma live com o jornalista Victor Fontana, também sobre o tema do racismo. Em
50°39” Bibo avisa sobre a qualidade do audio: “Quem ouve o podcast do BiboTalk, ta
acostumado com a qualidade do nosso dudio. Geralmente o nosso podcast tem um dudio com
muita qualidade, assim, é um podcast gostoso de ouvir. Agora vocé vai perceber que o dudio
nio estd tdo bom. Por qué? Porque o Tuller!® tirou este dudio 14 do igtv do Instagram, entdo
tem uma supressao violenta 14 por parte do Instagram, o dudio néo fica bom, t? Entdo gente,
vocé que estd acostumado com a nossa qualidade, talvez vai perceber "nossa gente ta dificil
ouvir isso ai", mas ouve porque vale muito a pena, ok?”
A preocupacio e justificativa do apresentador revela um aspecto técnico do programa, como a
qualidade do som e de edi¢do. “A gente editou vérias partes para ficar bem gostoso para vocé
que estd ouvindo podcast, ok? A gente ndo s pegou o dudio 14 e jogou aqui, ndo! Teve um
tratamento, a gente cortou varias partes e tal, para que a conversa fique bem fluida.” 51°17” -
51728"

Em 57°56”, Victor Fontana comeca explicando que devido a sua habitagdo nos Estados
Unidos, tenta explicar para as pessoas, o contexto do racismo atualmente e a perspectiva
histérica também do preconceito racial no pais. O jornalista se mostra a favor das manifestagoes
e ignora os cristdos conservadores que t€m se posicionado contra e deslegitimado o movimento
em razao de atos vandalos durante as manifestagdes. A conversa de Bibo e Victor Fontana, é
construida sobre a visdo de que cristdos podem e devem se solidarizar com a causa.

Victor usa um exemplo de Hong Kong como exemplo, onde ele relata que cristdos em Hong

Kong estavam sendo perseguidos: “Noés choramos e lamentamos com eles e oramos por eles,

% Transcrito do episodio “BTCast 348 — Eu ndo consigo respirar’, a partir de 46°35” em
https://open.spotify.com/episode/2sOdv3Evk]r7QVeEumnaSA ?si=aSXFf3elTlaQqVIhhPX2 Q acesso em 15 de
Outubro de 2020.

% Disponivel em https://bibotalk.com/tag/podcast-vida-nova/ acesso em 16 de Outubro de 2020.

100 Gabriel Tuller, podcaster e editor, responsével pelas edi¢des de dudio desse podcast.
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...mas se vocé olhar os videos tem irmdo de Hong Kong virando carro, que nao € irmao, ta?
Botando fogo em loja, agredindo policial... voc€ ndo pode invalidar nem a pauta, nem a maioria
pacifica que t4 ali.” 1°!

Ao final da gravagdo, em 87°54”, Bibo pede que Victor faga uma declaracao final.

Victor Fontana: “O Yuri (um primo de Victor) ele fala o seguinte, sempre houve vozes contra
o racismo, por favor, que de uma vez por todas haja ouvidos.”

Bibo: “Uau...”

Victor Fontana: “Se vocé nao pode falar da sua propria historia, escute, leve isso pro seu
momento de oracgdo... e entdo fale. E af eu replico em cima dele, escutando e orando, escutando
e orando. E quando vocé, meu irmao, que sofre, sentir que a tua voz foi calada e quiser a nossa
emprestada, a gente escuta, ora junto e fala junto. Se ndo nos escutarem, o Pai que a todos ouve,
nos escutara.”

Bibo: “Amém, muito bom...”

Virios pontos abordados durante este projeto no primeiro e segundo capitulo podem ser
verificados neste episodio, aqui chamamos a aten¢do para trés deles: inicialmente, a escolha do
tema (e isso serd recorrente). Este especificamente referente a um caso recente de racismo nos
Estados Unidos e as manifestagdes sociais contra esse racismo, onde os apresentadores
explanaram e argumentaram sob o prisma da fé, conduta e moralidade cristd. Observaremos
que ha, em quase todos os episédios, uma predilecdo por temas que estdo sendo discutidos e
debatidos no ambiente publico. Primeiro, esta € uma caracteristica condutora da ideia de
mediatizagdo do campo religioso (MARTINO, 2015), que “longe de implicar apenas o uso da
midia como veiculo para passar uma mensagem religiosa” (MARTINO, 2015: 13), implica
igualmente numa atitude que busca articular a ideia e/ou premissas religiosas com outras
préticas e esferas contemporaneas. E a intencdo de ndo apenas ocupar o espaco do debate
publico, mas realizar uma leitura dessas praticas e questdes tendo a religido como lugar de
partida. E aqui, colocamos um outro ponto importante a respeito da escolha do tema. André
Lemos (2001) quando escreve e apresenta os desvios e despesas na cibercultura, relata que esta
mesma cibercultura possibilita uma maior emissdo e circulacdo da palavra e uma
reconfiguragdo cultural, que envolve a transformacao e criagdo de novos meios, 0 que permite
que os debates nao sejam apenas impulsionados e mediados pelos meios ditos tradicionais e

sim, e também, pelos usudrios. O tema escolhido no episodio faz parte desta “nova esfera”, uma

101 Transcrito de 72°00” — 72°30” do episodio “BTCast 348 — Eu ndo consigo respirar”, disponivel em
https://open.spotify.com/episode/2sOdv3EvkIr7QVeEumnaSA ?si=aSXFf3elTlaQqVI1hhPX2 Q acesso em 15 de
Outubro de 2020.
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vez que os debates sobre o racismo no EUA s6 foram possiveis por conta da grande repercussao
apos a viralizacdo do video. Isto €, sdo temas ndo apenas articulados com o debate publico, mas
por eles conduzidos. Essa discussdo, inclusive, € feita por um jornalista no segundo episédio
analisado, como veremos a seguir. Seria esta uma forma de buscar pertencer a esta “nova esfera
publica”?

Um segundo ponto diz respeito ao tratamento da informag¢do, como vimos no primeiro capitulo,
ao escolher um jornalista e um historiador (mesmo todos nao possuindo o “lugar de fala”, ndo
serem negros), temos aqui uma tentativa de legitimacdo do episddio a partir de uma minima
presenca de objetividade (jornalista) e abordagem histdrica (historiador).

Durante o episédio € possivel verificar, a partir da classificacdo de Buckland (1991)
citada no primeiro capitulo, um tratamento de informa¢do mais como conhecimento, isto &, “o
conhecimento comunicado sobre alguma coisa, significando o que € percebido em informacao
como processo.” (apud ROZA, 2017, p. 5) A informagcdo como “processo”, estd mais
relacionada a informacao objetiva, quando essa informacao agrega e modifica o que o individuo
sabia antes de recebé-la, onde se buscam informagdes, dados e outros que fundamentem o
debate. Nao é que os dados ndo existam, mas ndo € o que € evidenciado na discussdo. A
conversa estd mais focada no conhecimento religioso e senso comum dos apresentadores, sem
muitos fatos histdricos. O terceiro ponto diz respeito a linguagem do podcasts (ponto que estara
presente em praticamente, todos os episddios): nele, podemos verificar uma das trés hipéteses
levantadas por Oliveira, Pimenta, Naldi e Oliveira (2020) quando afirmam que “as tematicas
tratadas nos podcasts sdo contemporaneas e tangenciam o cotidiano dos individuos”, uma vez
que mesmo a partir da ideia de religido, o coloquial € utilizado na conversa¢ao, buscando uma
proximidade com a linguagem cotidiana dos ouvintes.

Os convidados para o programa, em suas atribui¢cdes de um historiador € um jornalista
residente nos Estados Unidos (onde ocorreu o fato), demonstra a tentativa de uma legitimidade
maior das informagdes discutidas e aponta para um modelo jornalistico de podcasting, “0 nome
e a posicao da pessoa sao importantes como fator de noticiabilidade” (TRAQUINA, 2002, p.
188 apud PULGA, 2019, p. 13) A perspectiva crista foi associada também a politica, onde o
campo religioso tem um destaque relativamente grande atualmente, tanto no Brasil quanto nos
Estados Unidos. Pode-se observar como a religido em termos pragmaticos no BTCast, encontra
no podcasting a oportunidade de mediar assuntos recorrentes e inerentes ao cotidiano e campo

ideoldgico da audiéncia, seja ela cristd ou ndo.



3.4 Analise 2 — BTCast 353 - Fake News

Figura 5 Por: Guilherme Match. Capa do episédio em todas as plataformas dispon/’veis.]o2

Descri¢do!'®: “Muito bem, muito bem, muito bem! Comeca mais um BTCast. Rodrigo Bibo,
Rogério Moreira Jr e Victor Fontanarecebem o jornalista Tiago Dantas para juntos
conversarem sobre Fake News. Afinal, por que um podcast cristdo se propde a falar sobre esse
tema? Bem, descubra ouvindo o podcast!”

O episddio foi disponibilizado na plataforma do Spotify e no site, no dia 07 de julho de
2020, com 1 h, 32 minutos e 30 segundos de dura¢do. Os componentes do episodio 353 sdo:
Rodrigo Bibo, Rogério Moreira Jr, que é o apresentador do Fora do Eden (o podcast
“jornalistico teoldgico” do BiboTalk Produgdes'®), Victor Fontana novamente e Tiago Dantas,
jornalista do Estadao.
As primeiras falas sdo de Rodrigo Bibo e Rogério em 0°26” — 1°04”:
Bibo: “Muito bem, muito bem, muito bem, comeca mais um BTCast, de nimero 353 extra! Eu
sou o Rodrigo Bibo e se até o The New York Times ja compartilhou fake News, tranquilo.
(risos)
Rogério: “E aqui ¢ o Rogério Moreira Jinior e a mentira tem s6 um pai, que € o diabo, mas tem

muitas maes.”

102 Disponivel em https://www.instagram.com/p/CCYtT6phSWz/ acesso em 17 de Outubro de 2020.

103 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/ acesso em 17 de Outubro de 2020.

104 Como o proprio Rodrigo Bibo define e como foi transcrito mais a frente em 2°48” — 3°23” retirado de
https://bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/ acesso em 17 de Outubro de 2020.



https://www.instagram.com/p/CCYtT6phSWz/
https://bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/
https://bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/

Bibo: “Caraca, mano. Que pesado, ¢ pra ser um assunto mais tranquilo, 6 Rogério... O diabo ¢
o pai da Fake News, sacanagem...”

Rogério: “P9, cara, ¢ que eu acho que falando assim que o diabo ¢ o pai da mentira, da fake
news, talvez o pessoal crente leve um pouco mais a sério isso.”

Em seguida Bibo introduz o motivo pelo qual o BTCast estd abordando esse tema. O
objetivo inicial € de conotacdo religiosa, evidenciando o cardter do programa e sua missao
principal que ¢ “ensinar teologia em dudio a fim de ver o crescimento biblico-teoldgico da
igreja brasileira”!%.

Bibo: “E gente, olha sd... por qué que a gente ta lancando este BTCast aqui. Primeiro, ¢ um
assunto importante e infelizmente muitos cristdos compartilham fake News, entdo queremos
prestar esse servico a comunidade religiosa, a comunidade cristd. Entdo primeiro objetivo (...)
€ um assunto que de alguma forma, foge da teologia, ...ainda que ndo foge nem tanto, que se
voceé vai ouvir esse episddio e a gente cita muita biblia aqui neste episddio (...) entdo esse € o
primeiro motivo, cristdos vivem nessa sociedade e essa sociedade esta cheia de fake News.”
1’387 -2’13~

Rogério Moreira faz uma observacido quanto ao aspecto técnico da linguagem do podcast e
compara com um programa anteriormente publicado.

Rogério: “E ¢ legal que ele td um programa meio técnico, ele me lembra um pouco aquele
BTCast que saiu ha umas semanas com o Altay!'%, (...) tem novidade ali, tem coisa ali olhando
prum outro ponto de vista, tem muito resumo (...), mas aquele foi essa visdo técnica bioldgica,
aqui a gente tem essa visdo pras Fake News de jornalistas.” 2°16” —2°47”

Bibo: “Olha ai, ¢ verdade! Inclusive temos um convidado ai, temos um jornalista do Estadao,
vocé vai conhecer um pouco ele mais ai. Entdo esse € o primeiro objetivo, € um assunto da
sociedade que nés precisamos tratar e o segundo motivo é que o Fora do Eden voltou, aé! (...)
Pra quem ndo conhece o Fora do Eden, é o nosso podcast que mistura jornalismo e teologia,
comandado, capitaneado pelo nosso amigo Rogério Moreira Junior.” 2°48” — 3°23”

Como foi apresentado nos paragrafos anteriores, nas primeiras falas ja se tem o objetivo
do programa através da escolha da temética, os participantes desenvolvem a introdu¢do do
assunto sob a perspectiva religiosa, “condenando” a mentira, utilizando exemplos de

personagens e acontecimentos biblicos e da histdria da Igreja Crista.

105 Disponivel em https://bibotalk.com/ acesso em 18 de outubro de 2020.
106 Referéncia ao “BTCast ABC2 018 — A ciéncia do coronavirus”, que sera analisado mais a frente.



https://bibotalk.com/

Victor Fontana: “Quando que a credibilidade de Davi comeca a cair? Quando ele manda Urias
pra linha de frente,'”’... pra poder acobertar a gravidez de Bate-Seba, que ele j4 tinha feito sexo
14 com ela (...) e ele quer matar o marido dela, que € Urias. Ali vocé tem um exemplo claro de
fake News, a partir de Davi. Davi tentando propagar fake News no meio do povo e tal.”!%®

Em seguida Victor discorre sobre a checagem de informagdes, que segundo ele, passou
a ser “mais possivel quando membros da sociedade como um todo, passam a ter acesso a
producdo de informacio, quando a informagdo deixa de ser monopolio do Estado.”'” E que
isso s6 foi possivel com o surgimento da imprensa de tipos moveis e a Reforma Protestante, “a
Reforma Protestante foi um grande movimento de checagem de noticias”!1°.

Ao decorrer do episddio, Tiago Dantas, editor-assistente do Estadao, desenvolve a maior
parte da discussdo e utiliza dados de pesquisas para fundamentar possiveis explicacdes para a
quantidade de noticias falsas compartilhadas pelos brasileiros, como pode ser observado nos
trechos a seguir:
Tiago Dantas: “Uma pesquisa'!! do ano passado mostrou que quase 80% das pessoas tem como
fonte principal de informacgdo, o WhatsApp. E por qué que isso € problematico? Porque o
WhatsApp ndo checa. Ele € um aplicativo de comunicag@o. (...) E o segundo ponto (...) € que
nés vivemos em um pais em que 38% da populagio é analfabeta funcional.!'? A gente nio tem
o habito de leitura (...) talvez seus ouvintes aqui desse podcast até tenham habito de leitura, mas
serd que a gente foi treinado pra fazer uma leitura critica? (...) Porque a gente sempre fala isso,
né? “Poxa, mas esse jornal t4 sendo tendencioso!”, “essa noticia t4 sendo tendenciosa!” a gente
faz isso com tudo que a gente recebe? Isso € uma coisa importante, eu acho. Isso é uma boa
dica pra vocé€, quando vocé recebe uma noticia, se pergunte isso: “isso aqui foi checado?”,

“essas informacodes estdo sendo atribuidas a alguém?”, porque o jornalista profissional, sempre

107 No relato biblico e da Tor4, o Rei Davi, ap6s ter tido relagdes com a esposa de Urias, um de seus soldados,
tenta acobertar a gravidez gerada fora do casamento, primeiro tentando convencer o soldado a ir para casa deitar-
se com sua mulher. Sem sucesso, ele ordena que Urias seja colocado estrategicamente na frente da batalha, para
que aumentassem as chances de ele ser morto em combate, o que acabou acontecendo. Disponivel em
https://my.bible.com/pt/bible/1608/2SA.11.ARA acesso em 18 de Outubro de 2020.

108 Transcrito a partir de 25°13” 4 25°39”, disponivel em https:/bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/
acesso em 17 de Outubro de 2020

199 Transcrito a partir de 25°44” 4 26°03”, disponivel em https:/bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/
acesso em 17 de Outubro de 2020.

110 Transcrito a partir de 26°14” 4 26°20”, disponivel em https://bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/
acesso em 17 de Outubro de 2020.

"I Disponivel em https://www12.senado.leg.br/institucional/datasenado/publicacaodatasenado?id=mais-de-80-
dos-brasileiros-acreditam-que-redes-sociais-influenciam-muito-a-opiniao-das-pessoas acesso em 17 de Outubro
de 2020.

!12 Disponivel em https://educacao.estadao.com.br/noticias/geral,tres-em-cada-10-sao-analfabetos-funcionais-no-
pais, 70002432924 acesso em 17 de Outubro de 2020
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que escreve uma matéria, que ele apurou, ele pode ter apurado, mas tudo que ele escreve ali, é
citado como vindo de alguma fonte.” 53°12” — 54°25”

J4 quase no final do episédio Bibo pergunta a Tiago sobre o atual momento onde esse
assunto estd sendo tdo comentado. O jornalista atribui aos avangos mididticos, a possibilidade
de uma maior intervengdo das pessoas com acesso a esses aparatos a producao de informacao,
0 que abriu espaco também para que fosse publicado qualquer informacdo com mais velocidade,
seja ela verdadeira ou ndo.

Bibo: “Mas 0, Tiago, a minha pergunta pra ti ¢ essa: Por qué que agora a gente fala tanto em
fake News? Inclusive até o Bibotalk se deu ao trabalho de fazer um podcast sobre esse tema,
por qué que esse tema agora ficou tdo latente nos dltimos anos?

Tiago Dantas: “Bom, tem os fatos objetivos, né? Com o advento das redes sociais, internet,
vocé aumentou o numero que vozes que participa do debate publico. (...) A internet, Twitter, o
Facebook, o Instagram, eles possibilitam que qualquer um, qualquer pessoa, possa escrever
sobre determinado assunto e se fazer ouvir pra milhdes de pessoas. Por um lado, isso € incrivel,
¢ muito bonito! E a liberdade sendo usada ao seu mdéximo, a liberdade de informacao. Por outro
lado, como a gente ndo estava treinado pra lidar com noticias falsas, com opinides (...) a gente
passou a ouvir algumas vozes que nem deveriam ser ouvidas. Entdo por exemplo, (...) algumas
questdes que foram resolvidas centenas de anos atrds, a gente voltou a discutir agora. Por
exemplo, se a Terra € plana ou ndo.”

Ao final do episédio a conclusio da discussdo se dd na instru¢do para o ouvinte, como nao cair
em uma Fake News, ndo as compartilhar e admitir e corrigir quando o fizer. Pode-se perceber
um tom de aconselhamento e na dltima fala de Victor Fontana, ele leva mais uma vez ao campo
da religido (MARTINO, 2015): “Entdo se vocé admitir que vocé errou, (...) quando alguém te
confrontar com uma informacao, talvez voc€ comece a suspeitar um pouquinho mais de si
proprio. Chama modéstia, humildade, faz bem, ¢ biblico.”!!3

Pode se observar deste episddio, que o tema, (assim como na “anélise 1 - BTCast 348 —

Eu ndo consigo respirar”), estd relacionado a uma situacio recorrente da esfera publica'!4,

13 Transcrito a partir de 87°24” — 87°37”, disponivel em disponivel em https://bibotalk.com/podcast/fake-news-
btcast-353/ acesso em 17 de Outubro de 2020

1140 debate sobre fake News comegou a crescer desde o periodo eleitoral nos Estados Unidos, em 2016 € no
periodo eleitoral de 2018 no Brasil. Durante a pandemia de Saars-cov-2 em 2020, estudos apontam que a
porcentagem de noticias falsas na internet aumentou, inclusive o préprio Trump, foi apontado como um grande
expoente de fake News sobre o novo coronavirus. Disponivel em https://www.terra.com.br/noticias/estudo-
aponta-trump-como-maior-disseminador-de-fake-news-sobre-covid-
19.b23481957af00fdbc77d0110f135f45709214wgn.html acesso em 20 de Outubro de 2020
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temdtica que estd em evidéncia no ciberespaco e nos locais de debate. Além disso, a escolha

dos participantes, que tem propriedade sobre o assunto e especialidade na drea.

O nome e posicdo das pessoas que comentam os acontecimentos narrados nos
programas analisados, por si, afetam o conteido produzido; portanto, sua distingdo
nas dreas em que se especializam também sdo elementos importantes para a

constru¢do narrativa do podcast. (PULGA, 2019, p. 13)

Aponta-se duas caracteristicas desenvolvidas no primeiro capitulo, da instrumentalidade
da Informagado em seus desdobramentos de acordo com BUCKLAND, 1991 apud ROZA, 2017:
A primeira no enunciado de Victor Fontana em 26°14”'!>, Assim como na reflexdo feita neste
trabalho em “1.3 O movimento da Reforma Protestante e a mediatizagao religiosa”, Victor vale-
se da prensa de Gutenberg e da Reforma como signos para construir o argumento sobre a
informacao. A informa¢do como conhecimento é empregada mais uma vez, como a capacidade
de se formar uma ideia sobre alguma coisa “por meio de um sistema de signos”. (ROZA, 2017,
p-5)

E a segunda quando Tiago Dantas cita dados de pesquisas, explicando que a checagem
da informacdo, da noticia, estd diretamente relacionada a uma fonte confidvel, é evidenciada a
informagdo como processo (BUCKLAND, 1991), outro parametro que coloca esse episodio de
podcast como um produto informacional, além do entretenimento e formacio de opinido!!®.

A linguagem coloquial da maioria dos componentes do episddio, aproxima o ouvinte e
populariza'!” a temdtica, ainda que para um piiblico segmentado. Posto que diversas vezes, ao

longo do episddio os participantes do BTCast, exceto o convidado Tiago Dantas, fazem

alegorias e comparagdes sobre Fake News nos relatos biblicos.
Pois o podcast € caracterizado, também, pelo fracionamento, com programas sobre
temas especificos e voltados a publicos mais restritos, através da estratégia
mercadolégica de segmentacdo do narrowcasting. Nesse cendrio, o jornalista que
ocupa a func¢do de ancora “deixa de ser apenas uma voz a fazer perguntas, tornando-
se alguém a conduzir, com personalidade prépria, o programa e a garantir uma
determinada linha editorial” (FERRARETTO, 2010, p. 550). (PULGA, 2019, p. 28).
Do aspecto técnico da estrutura do podcast, segundo o aspecto dos recursos

fraseoldgicos que compdem o estilo dos enunciados que “€ permeado por sons, musicas €

siléncio” (OLIVEIRA, PIMENTA, NALDI e OLIVEIRA, 2020, p.5), pode-se afirmar que

115 «A Reforma Protestante foi um grande movimento de checagem de noticias”. Transcrito a partir de 26°14” 4
26°20”, disponivel em https://bibotalk.com/podcast/fake-news-btcast-353/ acesso em 17 de Outubro de 2020.

!16 Tanto o carater de opinido no que diz respeito a perspectiva dos apresentadores, quanto da tentativa de mediar
a informacdo para com os ouvintes.

!17 Para o publico do Bibotalk que tem acesso ao ciberespago, mas pode ndo ter uma proximidade com esses temas,
devido ao seu interesse no BTCast, em especifico, seja encontrar contetido teolégico na podosfera.
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nesse episddio em especifico, ndo hd muitas pausas entre as etapas do roteiro, o foco se d4 na
fluidez da conversa dos participantes. E, mais uma vez, a religido assume, mesmo com a
presenca de um jornalista apresentando dados e nimeros de pesquisas, o lugar principal de

leitura, de abordagem do tema escolhido.



3.5 Analise 3 —- BTCast ABC2 018 — A ciéncia do coronavirus

N

A Ciendia do
Coronavirus

Figura 6. Por: Guilherme Match. Capa do episddio em todas as plataformas dispom’veis.”g

O BTCast ABC2 018, € um podcast extra. Esses episodios sdo produzidos mensalmente em
parceria com a Associacio Brasileira de Cristdos na Ciéncia'®®.

Descricdo: “A Bibotalk Produ¢des em parceria com a ABC2 Associacdo Brasileira de Cristdos
na Ciéncia apresenta o BTCast ABC2, uma série de podcasts que relacionam fé e ciéncia. Neste
episodio Rodrigo Bibo e Victor Fontana recebem o cientista Altay de Souza para falar sobre
pandemias, coronavirus e ci€éncia. Nota: infelizmente alguns nimeros falados no episodio ja
estdo diferentes, e isso € normal, visto que a pandemia ainda estd em curso.”'*

O BTCast ABC2 018 tem 1h, 22 minutos e 33 segundos de duracdo e foi publicado no Spotify,
no site e em outras'?! plataformas de streaming, no dia 28 de junho de 2020.

Apesar dos episddios extras ABC2, geralmente apresentarem um viés religioso sobre a tematica

cientifica!??, o episddio “ABC2 018 — A ciéncia do coronavirus” explora de maneira técnica e

118 Disponivel em https://www.instagram.com/p/CByngjoBFsw/ acesso em 18 de Outubro de 2020.

19 como j4 foi introduzido em “2.3 O BIBOTALK”, a ABC2 ¢ uma organizagdo que tem o objetivo de fazer uma
ponte entre o debate “fé e ciéncia”. Mais informagdes em https://www.cristaosnaciencia.org.br/ acesso em 18 de
Outubro de 2020.

120 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/a-ciencia-do-coronavirus/ acesso em 18 de Outubro de 2020.

121 “Deezer, Apple e apps de podcast.” Mais informagdes em https://www.instagram.com/p/CByngjoBFsw/ acesso
em 18 de Outubro 2020.

122 Por exemplo 0 “BTCast ABC2 019 — O Caso Galileu”, onde os participantes discorrem sobre o suposto embate
que ocorreu entre a Igreja Catdlica e as ideias do estudioso Galileu Galilei. Disponivel em
https://open.spotify.com/episode/SSbsInlkaFHY gQwwl6y7fC?si=fXBYBOVxTeiKrbAY8AVvow acesso em 18
de Outubro de 2020.
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informativa sobre as caracteristicas do novo coronavirus'?, infectologia, dados matematicos
sobre a transmissdo do virus e uma reflexao ética sobre o isolamento social.

Na descricdo do podcast, quando hd uma nota se referindo aos dados que ja
possivelmente estariam desatualizados, (devido a pandemia estar em curso), pode se apontar a
informacio sendo tratada como “produtividade” (ARAUJO, 2014), conceito desenvolvido na
Ciéncia da Informacao, justamente quando os cientistas no contexto dos avangos tecnolégicos
na virada do século, passaram a apreciar ainda mais a agilidade de obtencdo das informacdes
para suas pesquisas, ‘“‘com suas caracteristicas, vantagens e desvantagens em termos de rapidez,
acessibilidade, perenidade, custo, etc.” (MEADOWS, 1999 apud ARAUIJO, 2014, p. 59) Desse
modo, além de se posicionar nos assuntos da esfera publica, pode-se apontar um interesse de
demonstrar uma produtividade do podcast, evidenciar que a producao do programa se preocupa,
se atualiza e informa sobre questdes pertinentes.

Em linhas gerais, o assunto ndo foi diretamente sobre teologia, religido e afins, mas por
ser uma temadtica proxima da realidade e do cotidiano de quem quer que escute, visto que se
trata de uma pandemia, o BTCast encontra no ciberespago uma liberdade de comunicar e
interagir sobre assuntos recorrentes, como uma “transmidiacao” (JENKINS, 2015), o BTCast
pode ser um produto cultural que se comporta para além dos limites pré-ordenados pelo objetivo
em si do podcast, dando novos contornos a relacdo com a sua audiéncia.

Aponta-se a manifestacdo do produto religioso, no caso o BTCast, se adequando a
realidade e abordando o que estd em evidéncia no debate publico, se assemelhando aos critérios
dos episodios anteriormente analisados, mas de maneira mais objetiva e técnica.

O critério da posicdo de autoridade dos participantes do episodio no “fator
noticiabilidade” (TRAQUINA, 2002 apud PULGA, 2019, p. 13) que pode caracterizar o
podcast como similar a um programa jornalistico, € localizado aqui, quando a mesa € composta
mais uma vez por Victor Fontana, jornalista e Altay de Souza'?*, cientista Ph.D.

A partir deste episoédio destaca-se a mediatizacdo religiosa como processo interacional
(BRAGA, 2006) em sua pluralidade de formas e manifestacdes, ocorre de maneira complexa

entre processos sociais € dispositivos mididticos (MARTINO, 2015). Mesmo que ndo cite

123 No final do ano de 2019 e primeiro semestre de 2020, o mundo experimentou um surto de Covid-19, doenga
causada pelo novo corona-virus. Por ser transmitida em escala global foi detectada como uma Pandemia.
Disponivel em  https://gl.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/03/da-descoberta-de-uma-nova-
doenca-ate-a-pandemia-a-evolucao-da-covid-19-registrada-nos-tuites-da-oms.ghtml Op’[

acesso em 26 de Junho de 2020.

124 Psicélogo e formado em Estatistica pela USP. Pesquisador na UNIFESP, departamento de psicobiologia.
Pesquisador de medicina do sono na USP. Professor de Pds-Graduacdo de Metodologia, Epistemologia e
Estatistica. Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/a-ciencia-do-coronavirus/ a partir de 6’°45”, acesso em 18
de Outubro de 2020.
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diretamente um aspecto religioso na temadtica, nem por isso deixa de ser um meio de
mediatizacdo religiosa. S6 a presenca do podcast no debate acerca do covid-19, demonstra um
interesse de fazer-se parte do debate, isto é, mesmo quando ndo cabe termos, citagdes religiosas
€ 0 programa precisa apresentar um cardter informacional mais evidenciado, o simples fato de

produzir o programa possibilita a presenga nas discussoes.



3.6 Analise 4 — BTCast 363 — Ansiedade

BTCast 363 y

Ansiedade

Figura 7. Por Guilherme Match. Capa do episédio em todas as plataformas disponiveis.’?

Descrigdo: “Muito bem, muito bem, muito bem, comec¢a mais um BTCast, o seu podcast de
teologia! Rodrigo Bibo e Cacau Marques conversam com Bruno Porreca, Silvana
Moreira e Larissa Lima sobre ansiedade.
O que ¢ ansiedade? Como diferenciar ansiedade do medo? O que desencadeia a ansiedade? Ser
ansioso ¢ sinal de falta de f¢? Como lidar com a ansiedade? Isso e muito agora no BTCast.”!2¢
O BTCast 363 foi publicado no dia 15 de setembro de 2020 e possui 1h, 6 minutos e 50
segundos de duracdo. Rodrigo Bibo e Cacau Marques, sdao componentes fixos do programa de
podcast. Os convidados Bruno Porreca e Larissa Lima, sdo psicélogos e Silvana Moreira,
também convidada, € médica. A escolha dos convidados condiz com a necessidade e tentativa
de legitimacao do discurso, também presente nos outros episodios analisados.
A tematica sobre ansiedade, € intencionalmente escolhida, em detrimento do setembro

127

amarelo “’, contextualizando assim o contetido do podcast com o debate publico do periodo.

Rodrigo Bibo: - “E sim, ja que estamos ai no setembro amarelo, vamos aproveitar para falar

desse tema, que ¢ tdo pertinente ao ser humano.”!'?8

125 Disponivel em https://www.instagram.com/p/CFKqILQBcCp/ acesso em 18 de Outubro de 2020.
126 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/ansiedade-btcast-353/ acesso em 18 de Outubro de 2020.
127 Campanha criada em 2015 pelo Centro de Valorizag¢do da Vida (CVV), Conselho Federal de Medicina (CFM)

e a Associagdo Brasileira de Psiquiatria (ABP), sendo o dia 10 do més de setembro considerado o Dia Mundial de
Prevengdo ao Suicidio. Disponivel em https://brasilescola.uol.com.br/saude/setembro-amarelo.htm acesso em 20
de outubro de 2020

128 Transcrito a partir de 1’11 — 1°20” disponivel em https://bibotalk.com/podcast/ansiedade-btcast-353/ acesso
em 18 de Outubro de 2020.
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Inicialmente Rodrigo Bibo, pergunta aos convidados por uma defini¢do “técnica” de ansiedade.
Os participantes respondem, a partir da sua drea de formacdo. O que demonstra o tratamento da
informacao como processo, informando a partir de definicdes previamente estabelecidas pela
Psicologia e Medicina. Entretanto, mais uma vez recorre-se a didlogos e falas com referéncias
a exemplos virtuais'?, utilizam também estdrias passiveis de ocorrer no cotidiano, que tenta
aproximar o didlogo do publico de maneira acessivel, com “a presenca de signos que ajudam
na empatia e proximidade para com o ouvinte.” (OLIVEIRA, PIMENTA, NALDI e
OLIVEIRA, 2020, p. 20)
Bruno: - “Uma coisa ¢ vocé ter medo de encontrar um cachorro na rua, (...) outra coisa é vocé
parar de sair na rua, vocé parar de ir em qualquer parque, porque tem medo de encontrar um
cachorro. (...) Isso travou a sua vida! Normalmente quando entra nesse nivel, € quando as
pessoas ja estdo entrando nos transtornos de ansiedade. A vida da pessoa comega a ficar
limitada, nos ambientes onde ela frequenta, no trabalho que ela faz, nos relacionamentos dela,
porque a ansiedade trava o que ela consegue fazer.”!¥

Durante a conversa, o assunto toca outras conjunturas, que ja foram discutidas também
nos podcasts anteriormente analisados, como a pandemia (covid-19) e a era da convergéncia
digital. (JENKINS, 2015); (SERGL & CUNHA, 2020).
Bibo: “Eu ndo tenho duvida, gente, que com o advento da tecnologia a gente ficou mais
ansioso.”!3!
ApOs essa frase de Bibo, hd uma pausa com fundo musical, de 5 segundos. Esse € um recurso
técnico que ajuda a transpor a passagem do roteiro para um outro topico da pauta. (SILVA,
1999 apud OLIVEIRA, PIMENTA, NALDI e OLIVEIRA, 2020)
Bibo faz a transicao entdo, se dirigindo a Cacau Marques, que além de produtor/apresentador
de podcast'3? é pastor de uma igreja local, com algumas questdes, “O que vocé tem percebido
dos crentes, (...) 0 que vocé tem percebido nas tuas ovelhas?” “Ansiedade ¢ falta de f¢?”, e a
conversa entra no ambito da espiritualidade/religiosidade. Voltam novamente para o contexto

da internet e convergéncia, dessa vez definindo o uso da internet como um escapismo para as

pessoas e que os relacionamentos reais, estar junto fisicamente com pessoas queridas seria o

129 Sm. Virtual. 1. existente apenas em poténcia ou como faculdade, sem efeito real. 2. que podera vir a ser, existir,
acontecer  ou  praticar-se;  possivel,  factivel. De  Oxford  Languages,  disponivel em
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/us/ acesso em 21 de outubro de 2020.

139 Transcrito a partir de 14°09” — 14°46” disponivel em https://bibotalk.com/podcast/ansiedade-btcast-353/ acesso
em 18 de Outubro de 2020.

131 Transcrito a partir de 24°49” — 24°54” disponivel em https://bibotalk.com/podcast/ansiedade-btcast-353/ acesso
em 18 de Outubro de 2020.

132 Disponivel em https://bibotalk.com/categoria/podcast/ovelhas-eletricas/ acesso em 20 de Outubro de 2020.
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ideal. Depois discorrem um pouco sobre a importincia de habitos sauddveis para melhorar a
ansiedade e os perigos de ndo ter esses padroes.

A quebra de expectativa quanto a transi¢do de tépicos demonstra o podcast como um género
radiofonico peculiar, “o podcast, diferentemente do radio tradicional, ndo apresenta um fluxo
continuo de informag¢ao como “hora certa”, propagandas e interagdo direta com o ouvinte.”
(OLIVEIRA, PIMENTA, NALDI e OLIVEIRA, 2020, p. 20)

E mais uma vez Rodrigo Bibo, como apresentador convida os participantes a voltarem para a
questdo da espiritualidade: - “Trazendo agora um pouco pra questao da espiritualidade, (...)
gente, ansiedade é pecado?”!** A partir dai, os participantes da conversa passam a desenvolver
argumentacOes biblicas-teoldgicas sobre a ansiedade na perspectiva da espiritualidade crista.
Além de mediar um tema evidente no debate publico através da perspectiva religiosa, o BTCast
se coloca na podosfera como um produto do novo “fazer/ser religioso” (SBARDELOTTO,
2018) no ciberespaco, o ato de enunciar a crencga através de um género discursivo, modelo
midiatico (o podcasting) “isto é, uma ac¢ao propriamente comunicacional.” (SBARDELOTTO,

2018, p. 72)

133 Transcito a partir de 38°05” —38°11”, disponivel em https://bibotalk.com/podcast/ansiedade-btcast-353/ acesso
em 21 de outubro de 2020.
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3.7 Analise 5 — BTCast 322 — Doutrina e Devocao

Doutrina e devocao |

Figura 8. Reprodugdo Instagram em https://www.instagram.com/p/B7 [5raBAGl/

Descricdo: “Muito bem, muito bem, muito bem, o seu podcast de teologia estd no ar! Rodrigo

134 1135

Bibo, Cacau Marques, Angelo Bazzo " e Igor Miguel - conversam sobre o papel da comunhao
cristd na formacao de uma espiritualidade saudével. Este podcast foi gravado ao vivo no BTDay
Monte Mor, se vocé quiser se aprofundar mais nesse tema, disponibilizamos um ebook com as
palestras proferidas no encontro e a descri¢iio deste podcast.”!3

O “BTCast 322 - Doutrina e Devo¢ao” foi disponibilizado em 28 de janeiro de 2020 no
site e nas principais plataformas de streaming e podcasts e conta com 38 minutos e 14 segundos
de duracdo. Como estd na descri¢cdo do episddio, ele foi gravado ao vivo, durante um evento do
Bibotalk, chamado BTDay. Esse evento ocorre anualmente, ¢ um evento criado para possibilitar
uma vivéncia entre a equipe do Bibotalk e os ouvintes que se disponibilizarem a ir para a cidade
do encontro, que varia a cada edi¢do. Esse especificamente foi em Monte Mor, Sdo Paulo.

Nesse episddio pode-se observar a dindmica convergente que a cibercultura
proporciona, o podcasting de fato “para além da emissao sonora” (PRIMO, 2005) na sequéncia:
O podcast que foi produzido ao vivo; a presenca fisica dos (alguns) préprios ouvintes; um e-

book produzido a partir do que foi conversado no evento e disponibilizado gratuitamente no

134 Pastor sénior da Igreja Cristd Convergéncia em Monte Mor, SP.

135 Tedlogo, pedagogo, mestre em Letras (lingua hebraica) pela FFLCH/USP e pastor na Igreja Esperanga, em
Belo Horizonte (MG).

136 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/doutrina/ acesso em 21 de outubro de 2020.
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site do Bibotalk. E possivel identificar o terceiro principio que rege a cibercultura de acordo
com André Lemos (2005): “a reconfiguracao de formatos midiaticos e praticas sociais.”

Essa é uma experiéncia a parte das praticas institucionalizadas de igrejas locais, em
termos préticos evidenciando o programa de podcast e o BiboTalk producdes, como uma
extensdo da experiéncia religiosa (LAURINDO e FREITAS, 2018).

Durante o episddio, pode-se apontar uma “participa¢do” (NEUBERGER, 2012) dos
ouvintes, com aplausos, gritos e risadas, que contribui para a constru¢cdo sonora do podcast e
para a experiéncia sinestésica (OLIVEIRA, PIMENTA, NALDI e OLIVEIRA, 2020) dos
ouvintes que ouviram/ouvirdo através das plataformas de streaming.

O tema do podcast e do evento, “Doutrina e Devogao” tem o objetivo principal de
discorrer sobre a dualidade acerca de buscar-se um conhecimento teoldgico mais elevado e
negligenciar a “devogdo”, a “afeicio” por Deus.!*” No podcast, especificamente os participantes
conversam mais acerca da comunhdo, que segundo a religido crista significa se relacionar
profundamente com outros crentes!*® e em boa parte estar fisicamente juntos realizando as
vivéncias religiosas pertinentes a crenga professada. A temdtica € em suma voltada para o seu
publico-alvo, os cristdos evangélicos que possuem acesso a internet e os que puderam
comparecer ao evento ao vivo. Esse € objetivo mais especifico do proprio podcast em geral.

Os participantes da mesa de conversa, trazem a pauta da comunhdo para o contexto da
convergéncia, dando exemplos da vida cotidiana dos que tem acesso aos aparatos mididticos e
citando o movimento dos desigrejados'’, criticando o isolamento proporcionado pela internet.
Essa constru¢cdo do argumento relembra o conceito de “encasulamento” (POPCORN, 1993)
explanado no capitulo 1. Entretanto os participantes, mediando o assunto através da perspectiva
biblica, atribuem o impulso inicial de evitar a interagdo social, a uma “inimizade contra Deus”,
0 “pecado”:

Igor Miguel: - “Depois do evento da queda, lembrando que a queda foi uma quebra de relagao
vertical, uma relacdo com Deus, com o Criador. O desdobramento imediato seria uma quebra
das relagdes horizontais'®’, entdo a gente nio tem sé uma alienacdo de Deus, com diz o

Keller'#!, também ¢é uma alienacdo social, relacional, decorrente desse primeiro pecado.”!#?

137 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/doutrina/ acesso em 21 de outubro de 2020.

138 Termo que se refere as pessoas adeptas da religido evangélica/crista.

139 Determinados grupos que aderiram a um estilo de vida religiosa e em comunidade apenas no ciberespaco, uma
“igreja sem muros” (TUDOR e HERTELIU, 2017, p.5), desligada de obriga¢des, com a maioria das programagdes
no ambiente virtual.

140 Relagdes com outros seres humanos.

141 Referéncia ao pastor e escritor cristio estadunidense Timothy Keller.

142 Transcrito a partir de 26°30” — 26°48” disponivel em https://bibotalk.com/podcast/doutrina/ acesso em 21 de
outubro de 2020.
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Percebe-se também a presenca de elementos e signos caracteristicos do ciberespaco,
como a referéncia a memes durante a conversa, essa presenca pode ser inferida como uma
midiatiza¢do consequente ou planejada, para ratificar o programa como produto inserido e
comum a podosfera, a cultura da internet (CASTELLS, 2004 apud FERNADES, 2013) em que
ele esta inserido.

Bibo: “...0 Igor Miguel que t4 “teve” varias vezes 14 no Israel né, “ricaaa”.”
Igor Miguel: “Eu sou ricaaaa!”'*? (risos)

Houve também referéncias a outras produgdes culturais nao religiosas, como o livro “A
sociedade do cansaco” de Byung-Chul Han e a citagdo da frase “O inferno sdo os outros”, de
Jean-Paul Sartre!'*.

Este podcast foi escolhido para ser analisado, ndo especificamente pela escolha do tema
(como insercao no debate puiblico), mas pela estrutura técnica e de realizagdo, que € interessante
para observar como o programa, de fato, amplia, estende essa forma do estar religioso para a
producdo mididtica do podcast, quase como uma celebragdo religiosa, € a extensdo do culto
(LAURINDO e FREITAS, 2018), do estar no momento alto da celebracao, € o “ir, sem sair do
lugar”, além disso, eles falam de isolamento e ndo percebem que toda a estrutura do podcast
proporciona que a pessoa “esteja presente” nessa “celebracdo”, ainda praticando o isolamento.
o ponto importante, é que, neste episédio'*’, o podcast age como uma extensio da atividade

religiosa.

143 Frase de uma cena de Carolina Ferraz na novela “Beleza Pura” (2008) que virou meme. Disponivel em
https://www.huffpostbrasil.com/entry/eu-sou-rica-carolina-ferraz_br 5daf508de4b0f34e3a7dc175 acesso em 22
de Outubro de 2020

144 Mais informagdes em https://biblioteca.pucrs.br/curiosidades-literarias/voce-sabe-de-onde-e-a-expressao-o-
inferno-sao-os-outros/ acesso em 22 de outubro de 2020.

145 Em todos os outros, isso é presente mesmo que indiretamente, porém no “BTCast 322 — Doutrina e Devog¢io”,
esse aspecto estd mais evidente.
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3.8 Analise 6 — BT Cast 330 — Paz seja convosco

arcastss0
Paz seja convosco

Figura 9 Arte por Guilherme Match. Reprodugdo: Instagram.

Descri¢@o: “Muito bem, muito bem, muito bem, comec¢a mais um BTCast, o seu podcast de
teologia! Rodrigo Bibo conversa com os pastores Alexandre Milhoranza'#¢, Igor Miguel'*’

e Jonas Madureira'*® sobre lamento e esperanca na perspectiva cristd.”!%’

O “BTCast 330 — Paz seja convosco” foi disponibilizado em 24 de marco de 2020 no sife e nas
principais plataformas de streaming e podcasts e conta com 38 minutos € 14 segundos de

duracdo.

O tema ¢ especificamente de tom religioso, “paz seja convosco” ¢ uma referéncia a uma
passagem biblica dita por Jesus Cristo. Os participantes sdo todos pastores e discorrem sobre
esperanca e lamento, sob a perspectiva cristd (como estd na descricdo do episédio) e
contextualizam também com a pandemia de covid-19, que na época em que o episddio foi
lancado, estava no inicio das medidas de isolamento social no Brasil.

A partir da andlise deste episodio, € possivel observar a religido/espiritualidade como
mediadora do debate foi priorizada, a presenca também de pastores para esse fim, formados ou

estudantes de teologia, demonstra mais uma vez, a tentativa de legitimidade da argumentacao

146 Pastor e também integrante da equipe do Bibotalk.

147 J4 citado na nota de rodapé da andlise 5 do “BTCast 322 — Doutrina e Devogdo”.

148 Pastor. Professor de filosofia e teologia sistematica na Faculdade Teoldégica Batista de Sdo Paulo, no Servo de
Cristo e no Semindrio Martin Bucer.

1499 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/paz-seja-convosco-btcast-330/ acesso em 23 de outubro de 2020.
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através da posicao de especialidade dos participantes. Mesmo que o tema seja voltado para a
vivéncia da religido cristd ligada a “esperanca e lamento”, ndo apresentando diretamente um
cardter teoldgico, que no geral, é o objetivo do programa, hd uma introdugdo da perspectiva da
teologia nas argumentacdes através das falas dos pastores, que sdo também estudantes e
formados em teologia.

Jonas Madureira: “(...) Ele diz né, criaste-nos para ti e esse coracdo permanece inquieto
enquanto ndo repousa em vos. Esse coragdo inquieto, é o cora¢do angustiado até a morte, até o
dia da morte. Ou seja, Agostinho, ele é completamente pessimista, e eu compartilho desse
pessimismo de Agostinho com relagdo a tudo que existe nessa péatria terrena.”!>°

Eles também discorrem sobre o conceito de shalom, que é a palavra hebraica para “paz” na
passagem referida ao tema do episodio. Percebe-se entdo, que os participantes utilizam uma
didatica teolégica durante o episédio, mesmo sendo ele de carater mais pastoral, devocional'!.
Do cariter técnico e a relagdo com a publicidade e midiatizacdo, no minuto 47°17” ¢ introduzido
um fundo musical, dando uma pausa no roteiro, ¢ Bibo introduz “o momento Thomas

Nelson'??”

, com a participacao de um editor da marca, para divulgar um lancamento de cole¢dao
de livros do C.S Lewis'?. Jonas Madureira cita uma producdo cultural, pratica recorrente nos
outros episodios analisados, um filme de Terrence Malik, “Uma vida oculta” (2019), fazendo
uma alegoria do filme com a experiéncia da “vida cristd”. Pode-se apontar essa pratica, como
foi analisado nos episédios anteriores'>, como uma maneira de contextualizar a narrativa
religiosa com as produgdes culturais mididticas em evidéncia (JENKINS, 2015), aproximando
assim o didlogo do contexto dos interagentes do ciberespaco.

Diferente do “BTCast ABC2 018 — A ciéncia do coronavirus”, onde a doenca foi abordada de
uma perspectiva cientifica, utilizando dados e pesquisas sob a fala de um pesquisador e
cientista, aqui neste episodio, a pandemia € exposta como uma dificuldade para a pratica da
espiritualidade dos cristdos, que estavam impedidos pela quarentena e isolamento social de

frequentarem os cultos publicos. Ao final, uma breve reflexdo por parte dos pastores, sobre a

relevancia da internet e da tecnologia, como uma alternativa para a vivéncia crista diante da

10 Transcrito a partir de 6°00” a 6°23” de “BTCast 330 — Paz seja convosco”, disponivel em
https://bibotalk.com/podcast/paz-seja-convosco-btcast-330/ acesso em 23 de outubro de 2020

151 Diz-se de contetidos referente a espiritualidade mais focados na experiéncia e afeicdes, o cardter de ensino
teoldgico fica em segundo plano.

152 Editora. OS selos Thomas Nelson Brasil sdo: espiritualidade e familia e Vida Melhor, desenvolvimento pessoal

e comportamento. Disponivel em: http://www.thomasnelson.com.br/quem-somos/ acesso em 23 de outubro de
2020.

153 Clive Staples Lewis. foi um professor universitdrio, escritor, romancista, poeta, critico literdrio, ensafsta e
tedlogo irlandés. Disponivel em https://www.narniano.com/category/c-s-lewis/ acesso em 23 de outubro de 2020.
154 Epis6dios anteriormente analisados no percurso deste trabalho.
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quarentena instituida, os pastores discorrem sobre a diferenca dos usos da tecnologia e a
experiéncia presencial, mas apoiam a ideia do uso da tecnologia como uma extensdo alternativa
(LAURINDO e FREITAS, 2018) para manuten¢ao da comunhao dos fiéis.

Os episddios aqui selecionados e estudados, ajudam a pensar que o BTCast, podcast do
BiboTalk Produgdes, utiliza da midia sonora, para principalmente objetivos “evangelisticos”,
no sentido de disseminacdo de conteddo teoldgico. O BTCast pode ser apontado como um
fendmeno da mediatizacdo religiosa, onde na maioria das temdticas abordadas, evidencia a
religido como o ponto de partida das discussdes ou a colocando como a discussdo central de
seus programas, a saber algumas associag¢des visiveis: “Racismo ¢ pecado”; “Fake News ¢
mentira, o diabo ¢ o pai da mentira”; Ansiedade x falta de fé, “ansiedade ¢ pecado?”;
“Isolamento social e a esperanca em Deus”, “o culto publico ndo pode ser substituido pelas
interagcdes online que as tecnologias proporcionam como uma alternativa.” E que através da
midiatizacdo e uso de outros recursos (presenca e fala de especialistas, dados) se coloca no
ciberespaco como um programa de podcast, sendo estruturado tecnicamente como um produto
midiatico, sem que uma (a mediatizagdo) seja reduzida a outra (midiatiza¢do). Por isso nas
andlises feitas dos episodios, pdde-se observar a atividade publicitiria na programacao,
vinhetas, sons identificando caracteristicas comuns de um programa de podcast (OLIVEIRA,
PIMENTA, NALDI e OLIVEIRA, 2020) e o tratamento da informac¢do no contexto da
cibercultura, tanto como processo, como conhecimento (BUCKLAND, 1991 apud ROZA,
2017), que surgem como suportes para que o podcast ndo deixe de apresentar as marcas desse

produto mididtico e, ainda assim, conduza o debate a partir da perspectiva religiosa.



4. CONCLUSAO

Assim como foi dito reiteradas vezes no decorrer deste trabalho, as inovacdes
tecnoldgicas no ambiente comunicacional, como o surgimento da internet, mudaram a maneira
como as pessoas passaram a consumir informacao, cultura, servicos, produtos, entretenimento
e conhecimento. Possibilitou também novas vias de producio, com a descentraliza¢io do antigo
modelo comunicacional (WOLF, 1987), “a liberagdo do pdlo de emissao” (LEMOS, 2005),
contexto em que o podcasting surgiu. Com esse novo modelo, se tornou acessivel o surgimento
de debates na esfera publica que ndo vinham apenas das midias tradicionais.

Buscou-se entender entdo como a mediatizacdo da religido, se comporta diante dessa
nova reconfiguracao cultural, como essas duas instancias ao se encontrarem, operam: O debate
piiblico no ciberespago desvinculado de uma hegemonia (LEVY, 1998) e a mediatizacdo
religiosa. Os produtos do segmento religioso no contexto das novas midias, que deveria ter um
carater de producdo mais livre e descentralizada, estdo partindo pra uma nova ideia de fazer/ser
religioso (SBARDELOTTO, 2018) ou eles acabam operando e participando da légica da
mediatizacdo do campo religioso?

A hipétese inicial, € que através do podcast do Bibotalk (ou BTCast), essas duas
instancias, a mediatizacdo religiosa e a produ¢do de produtos culturais na era digital, no caso o
podcasting, esse produto acaba operando também na l6gica da mediatizacao religiosa, fazendo
da religido ndo apenas a leitura dos debates inerentes ao cotidiano popular, mas sim o ponto
central para que essas leituras sejam feitas.

O estudo de caso, ao analisar 6 episddios do programa BTCast, pdde contemplar esta
hipétese. A maior parte dos produtos analisados, apresentou associacdes de expressdes
religiosas sob a leitura dos temas. Como na “Analise 1 — BTCast 348 — Eu ndo consigo respirar”,
onde os participantes do programa, discorreram sobre o fato ocorrido, (o assassinato de um
homem negro por um policial) com informagdes sobre o acontecido e referéncias historicas
sobre racismo, mas ao longo do episdédio partindo da reflexao/leitura religiosa sobre racismo:
“Racismo é pecado”!>>; em “Andlise 2 — BTCast 353 - Fake News”, mesmo com a presenca de

um jornalista profissional, utilizando dados de pesquisas, durante o episddio pode-se observar

também o viés religioso por tras da abordagem da pauta: “O diabo é o pai da Fake News”!3® e
algumas outras declara¢des e mencdes de passagens biblicas;
155 Disponivel em 1°05>> - 1°50”° de https://bibotalk.com/podcast/eu-nao-consigo-respirar/, acesso em 14 de

Outubro de 2020
156 Disponivel a partir de 0°26” — 1°04 em https://bibotalk.com/podcast/eu-nao-consigo-respirar/, acesso em 14 de
Outubro de 2020.
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Na “Andlise 3 — BTCast ABC2 018 — A ciéncia do coronavirus”, apesar de nao haver
diretamente um discurso inclinado, concluiu-se que a inser¢do do BTCast no debate publico
acerca do novo coronavirus, por ser um tema recente e a principal temadtica de 2020, destaca-se
a mediatizacdo religiosa como processo interacional (BRAGA, 2006) em sua pluralidade de
formas e manifestacdes. A producdo do podcast acerca desse tema, garante sua presenca nas
discussdes, que por conseguinte abre possibilidades maiores de mediatizagao.

Na “Andlise 4 — BTCast 363 — Ansiedade”, logo na descri¢do do episddio, observa-se como
uma das principais abordagens sobre o tema, a perspectiva da crencga religiosa: “Ser ansioso €
falta de fé?”!57. H4 a presenca de uma médica e dois psic6logos para tratarem do assunto da
perspectiva académica e bioldgica, no entanto ao longo do episddio, todos os participantes
entram na pauta “espiritualidade”.

Na “Anadlise 5 — BTCast 322 — Doutrina e Devocao”, pode-se observar o aspecto mais teoldgico
e religioso do podcast, quando ele trata de um tema diretamente ligado a experiéncia religiosa
somente dos adeptos, sem diretamente tentar mediar um assunto da esfera piblica. Contudo, ao
longo do episddio, ha referéncias a produgdes culturais, como livros, uma cita¢do do filésofo
Jean-Paul Sartre, memes, que caracterizam o episddio como um produto mididtico do
ciberespaco, assim como qualquer outro programa de podcast. Observou-se também a estrutura
de producao do episédio, uma gravacdo de um evento fisico do Bibotalk, que contou com a
presenca de alguns ouvintes, proporcionando uma espécie de extensdo da atividade religiosa
para além dos cultos de igrejas locais (LAURINDO e FREITAS, 2018).

Finalmente na “Andlise 6 — BTCast 330 — Paz seja convosco”, o tema e o tom do
episddio similarmente a anterior, referiu-se objetivamente a realidade e perspectiva dos cristaos
diante da pandemia do novo coronavirus e uma espécie de aconselhamento sobre como reagir
e uma reflexdo sobre “esperanca e lamento” do ponto de vista teologico. Foi possivel observar
também um contraste deste episédio com o “BTCast ABC2 018 — A ciéncia do coronavirus”,
na abordagem da doenca, pode-se questionar que esse contraste é/seria intencional, visto que o
BTCast ABC2, por ser um episddio extra em parceria com a Associacdo Brasileira de Cristdos
na Ciéncia, tem sempre o objetivo de mediar a pauta entre fé e ciéncia, implementando a
mediatizacdo religiosa sem omitir os dados cientificos, que também tem o destaque nestes
episddios. O fato é que mesmo sendo um episédio que aborda a espiritualidade e a fé na

perspectiva pastoral, toca uma pauta da esfera piblica na perspectiva religiosa.

157 Disponivel em https://bibotalk.com/podcast/ansiedade-btcast-353/ acesso em 24 de outubro de 2020.
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Com base na andlise feita deste estudo de caso, as associagdes realizadas entre topicos
do debate publico e as questdes da religido sdo frequentes nos episdédios do BTCast. Essas
articulacdes favorecem para que a religido seja entendida como um ponto de partida dessas
discussdes e contribuem para que as pessoas que ouvem o programa, possam ler “as coisas do
mundo” a partir dos dogmas. Conclui-se que o programa de podcast BTCast contribui para a
mediatizacdo religiosa, mesmo sendo um produto que nasce na era digital, que teria uma
liberdade muito maior do que os produtos do campo religioso dentro das midias ditas
tradicionais.

Qual € entdo a expectativa diante dessas observacdes? Poderia esse produto trilhar por
caminhos diferentes, operar por uma outra légica? Pode-se dizer que ndo hd muitas
possibilidades de alteracdes, visto que a mediatizagdo da religido institucionalizada, é um
projeto a longo prazo baseado em alicerces dogmaticos, ortodoxos e ‘“canonizados”? Sao

questdes pertinentes que podem nao ser respondidas agora, mas em um projeto futuro.



REFERENCIAS

ARAUJO, Carlos Alberto Avila. Fundamentos da Ciéncia da Informacdo: correntes tedricas e
o conceito de informacdo. Perspectivas em Gestao & Conhecimento, Jodo Pessoa, v. 4, n. 1,
p. 57-79, jan./jun. 2014

BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.
BOURDIELU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand, Brasil, 1989.

BRAGA, José Luiz. Mediatizagdo como Processo Interacional de Referéncia. Animus:
Revista Interamericana de Comunicacao Mididtica. Universidade Federal de Santa Maria,
Centro de Ciéncias Sociais e Humanas, v. 5, n.2, julho-dez, 2006.

BRATOSIN, Stefan. La médialisation du religieux dans la théorie du post néo-
protestantisme. Social Compass, Université Paul Valéry de Montpellier, France, Vol. 63, n.3,
2016.

BUDKE, Sidnei, The movement of Protestant Reformation and the Processes of Religious
Mediatization. REFLEXUS - Ano X, n. 16, 2016/2 p. 268.

BURKE, Peter. Hibridismo Cultural. Editora Unisinos. Tradugdo: Leila Souza Mendes. Sao
Leopoldo-RS, 2003.

BURNS, Edward Macnall, Histéria da civilizacdo ocidental, vol. I, p. 479. Porto Alegre:
GLOBO:; Edigao: 44* (1982)

CALDEIRAO, José Eduardo. Entre a misica e a politica: discursos e praticas da bancada
evangélica na Camara dos Deputados. REVISTA CONTRAPONTO, vol. 6, n. 1, p. 127-138,
Porto Alegre: UFRGS, 2019.

CARRION, P.; QUARESMA, M.Internet da Coisas (IoT): Definicdes e aplicabilidade aos
usudrios finais. HFD, v.8, n.15, p. 49-66, mar 2019.

CASTELLS, M. A Era da Informacdo: Economia, Sociedade e Cultura, vol. III, Sdo Paulo,
Paz e Terra, 1999.

CASTELLS, M. A Galaxia Internet: Reflexdes sobre Internet, Negdcios e Sociedade, Lisboa,
Fundacao Calouste Gulbenkian, 2004.

CASTELLS M. La galaxia internet. Reflexiones sobre internet, empresa y sociedad.
Barcelona, Plaza&Janés, 2001.

CAVALCANTI, Elmano Pontes, Revolugéo da Informag@o: Algumas reflexdes. CADERNO
DE PESQUISAS EM ADMINISTRACAO, Sao Paulo, v.1, n° 1, agosto, 1995.

CUNHA, Migda. O tempo do radiojornalismo: a reflexao em um contexto digital. Estudos
em Jornalismo e Midia. Florian6polis: UFSC. Vol. 1 n. 1, janeiro-junho, 2004.



EISENSTEIN, Elizabeth. The Printing Press as an Agent of Change. Cambridge: Cambridge
University Press, 1979, p. 50-72

ESPiNDOLA, Sara Helen. Martinho Lutero 500 Anos: Estudo de uma Indignacdo Etica em
Comunicacgdo. Trabalho de Conclusado de curso, Universidade do Sul de Santa Catarina,
Palhocga, 2015.

FERNANDES, José Pedro T. Da utopia da sociedade em rede a realidade da sociedade de
risco. Portugal, Lisboa: Andlise Social, 207, XLVIII, segundo semestre, 2013.

FLICKINGER, Hans George. Reforma e Secularizacdo: Uma interface histdrica. Veritas,
Porto Alegre, v. 63, n. 1, jan-mar. 2018

FOTOGRAFIA, Uma viagem sem volta. Documento por dentro da Biblioteca, Revista de
Histéria da Biblioteca Nacional, ano 5, n°® 52, p. 88, janeiro 2010.

FREIRE, Eugénio Paccelli A. Distingdes Educativas entre Rddio e Podcast. Prisma.com,
Revista de Ciencias e Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo. FLUP, Portugal, 2012.

FREITAS, Wesley R. S; JABBOUR, Charbel J. C. Utilizando Estudo de Caso(s) como
Estratégia de Pesquisa Qualitativa: Boas Praticas e Sugestdes. Estudo & Debate, Lajeado, V.
18, N. 2, P.07-22, 2011

GUERRIERO, S. Antropologia da religido. In: PASSOS, Jodo Décio; USARSKI, Frank.
(Org.). Compéndio de ciéncia da religido. led. v. 1, S@o Paulo: Paulinas; Paulus, 2013.

HERSCHMANN, Micael; KISCHINHEVSKY, Marcelo. A "geracdo podcasting" e os novos
usos do radio na sociedade do espetdculo e do entretenimento. Revista FAMECOS: midia,

cultura e tecnologia. Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, n.
37, dezembro, 2008.

JACKS, Nilda. Da agulha ao chip, brevissima revisao dos estudos de recep¢ao. Intexto, Porto
Alegre, UFRGS, n. 34, set./dez. 2015.

JACKS, Nilda. Tendéncias latino-americanas nos estudos de recep¢do, Revista FAMECOS,
Porto Alegre, n. 5, novembro de 1996, p.48.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Editora Aleph. Sao Paulo, 2015.

KIM, Joon Ho. Cibernética, ciborgues e ciberespago: notas sobre as origens da cibernética e
sua reinvencao cultural. Horizontes Antropolédgicos, Porto Alegre, ano 10, n. 21, p. 199-219,
jan./jun. 2004

KISCHINHEVSKY, Marcelo. Compartilhar, etiquetar: interagdes no radio social.
PPGCOM-ESPM, Comunicag¢do Midia e Consumo, Sao Paulo. N. 30. Vol. 11 janeiro-abril,
2014.

KISCHINHEVSKY, Marcelo. Cultura da portabilidade — Novos usos do radio e
sociabilidades em midia sonora. Observatorio Journal (OBS), Pontificia Universidade
Catodlica do Rio de Janeiro, n. 8, 2009.



LEMOS, André. Apropriacdo, desvio e despesa na cibercultura. Revista FAMECOS, Porto
Alegre, n° 15, agosto, 2001.

LEMOS, André. Cibercultura-remix. Semindrio “Sentidos e Processos”. No prelo, Sao Paulo,
Itau Cultural, agosto de 2005.

LEMOS, André. Cidade-ciborgue: a cidade na cibercultura. Revista Galédxia, Sdo Paulo, n° 8,
outubro, 2004.

LEMOS, André. O Imagindrio da Cibercultura. Revista Sao Paulo em Perspectiva, v.12/n.4,
out-dez, 1998.

LEVY, Pierre, A inteligéncia coletiva: Por uma antropologia do ciberespago. Sao Paulo:
Edicdes Loyola, 1998.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Editora 34. Sdo Paulo, 1999.

LUIZ, Lucio; ASSIS, Pablo de. O Podcast no Brasil e no Mundo: um caminho para a
distribuicdo de midias digitais. Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares

da Comunicacdo. XXXIII Congresso Brasileiro de Ciencias da Comunicagdo - Caxias do Sul,
RS -2 a 6 de setembro, 2010.

MAGNONI, Antonio F.; RODRIGUES, K. De Conti. O rddio e a adaptacdo a nova era das
tecnologias da comunicac¢do e informagao: contextos, producdo e consumo. 9° Encontro
Nacional de Histéria da Midia, UFOP, Ouro Preto - Minas Gerais, maio/junho de 2013.

MATTOS, Sergio Augusto Soares. A revolucgdo digital e os desafios da comunicacao, Cruz
das Almas/BA: UFRB, 2013.

MEIRINHOS, Manuel; OS()RIO, Antoénio. O estudo de caso como estratégia de
investigacdo em educacdo. EDUSER: revista de educacdo, Vol 2, n. 2, 2010.

MENDES, Conrado Moreira. A PESQUISA ON-LINE: Potencialidades da pesquisa
qualitativa no ambiente virtual. Revista Digital: HIPERTEXTUS, Recife-PE, n.2, janeiro,
2009.

MENEZES, Thales. Dossié Superinteressante, A Filosofia Pop do Século 21, Fil6sofos Pop
5: Pierre Lévy. Sao Paulo: abril, 2019.

MONTERO, Paula. Religides Ptiblicas ou religides na Esfera Puiblica? Para uma critica ao
conceito de campo religioso de Pierre Bourdieu. Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, 36(1):
128-150, 2016.

MORELLATO, Ana Carolina Batista. Trafico de drogas, acumulacio social da violéncia nas
favelas, neopentecostalismo e a expressao de fé pelos “traficantes evangélicos”. Trabalho de
Conclusao de Curso (Bacharelado em Direito) - Faculdade de Direito de Vitéria, Vitdria,
2019.



NETO, Flavio H. S. A Bancada Evangélica e a Influéncia da Religido no Legislativo
Brasileiro. Revista In Totum, v. 4, n. 2, 2017

NETO, J. O. R.; O conceito de Reforma Protestante na Historiografia Brasileira. Hist6ria
Revista, Goiania, v. 24, n. 1, p. 206-217, jan./abr. 2019

NEUBERGER, Rachel. COMUNIDADE VIRTUAL: a experiéncia do portal “Comunique-
se”. Dissertagdo de mestrado, Unimar, Marilia-SP.

OLIVEIRA, Edson R. Costa. Mercado de musica gospel: como nasce uma inddstria cultural.
Dissertacdo, Universidade Federal de Sergipe, Sdo Cristévao, 2017.

OLIVEIRA, Iara R. Lice, PIMENTA, Samuel Eugénio, NALDI, Vitéria, OLIVEIRA, Sheila
F. Pimenta. A seguir, em nossa programac¢ado: "baseados em fatos surreais”, a linguagem de
podcasts em tecnologia streaming. Revista Eletronica de Letras (Online), v.13, n.13, edi¢do
13, jan-dez 2020.

OLIVEIRA, Paula V. L. de O Impacto do Livro Digital na Economia do Livro Fisico.
Monografia de Bacharelado, UFRJ-Rio de Janeiro, 2018.

OLIVEIRA, Sara Mendonga P. Dissemina¢do da Informacao na Era das Fake News. V
Encontro Regional de Biblioteconomia, Documentacdo, Gestao e Ciéncia da Informacao das
Regides Sudeste, Centro-Oeste e Sul, UFMG. Belo Horizonte-MG, Nov-2018.

PAES, Paula de Souza; STEFAN BRATOSIN: midiatizacao da religido. Revista Pauta Geral:
Estudos em Jornalismo, Ponta Grossa, vol. 4, n.1, p.148, Jan/Jun, 2017

POLATO, Fabio Sebastido. O uso do Radio e da TV por Institui¢des Religiosas:

Um fendmeno crescente nos mais variados canais de comunicacdo. Trabalho de Conclusado de
Curso (Bacharel em Comunicagdo Social - habilitacdo em Jornalismo) - Universidade
Estadual Paulista, Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacgao, 2015.

POPCORN, Faith. O Relatério POPCORN. Rio de Janeiro: CAMPUS, 1993.

PRATA, N.; LOPES, D. Cristina; CAMPELO, W. Panorama do Radio Religioso no Brasil.
Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo XXXVII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR — 2 a 5/9/2014.

PRIMO, Alex. O aspecto relacional das interacdes na Web 2.0. E-Compds, Brasilia, v. 9, p.
1- 21, 2007.

PUBLICACOES FIRJAN, Cadernos Senai de Inovagdo. INDUSTRIA 4.0: INTERNET
DAS COISAS. Rio de Janeiro: abril, 2016.

PULGA, Diana Corti. Podcasting e Jornalismo: Uma andlise do programa Mamilos. UFRGS,
Porto Alegre, 2019.

RAGNEDDA, M. & RUIU M. L. Exclusao digital: como ¢ estar do lado errado da divisao
digital. Rumores — Dossié, n. 20, vol 10, julho — dezembro, 2016.



REFORMA PROTESTANTE, Momentos da historia. Sao Paulo, Ano 1 n°4 2018.

ROZA, Rodrigo Hipdlito. Revolucdo Informacional e os Avangos Tecnoldgicos da
Informética e das Telecomunicagdes. Ciencia da Informagao em Revista, v. 4, n. 3, p. 3-11,
Macei6: set./dez. 2017

SALTORATO, P.; JUNIOR, Geraldo T. Revista Produ¢ao Online. Impactos da Industria 4.0
na Organiza¢do do Trabalho: Uma Revisdo Sistemadtica da Literatura. Florianépolis, SC, v.
18, n. 2, p. 743-769, 2018.

SANTAELLA, Lucia. La tecnocultura actual y sus tendencias futuras. Signo y Pensamiento
60 - Eje Temadtico. pp 30 - 43 - volumen XXX. Enero - junio 2012.

SANTAELLA, Licia. Novos desafios da Comunicac¢do. Lumina - Facom/UFJF - v.4, n.1,
p-1-10, jan/jun 2001.

SANTAELLA, Licia. Midia, participacio e entretenimento em tempos de
convergéncia.Revista GEMInIS, edicdo especial - JIG 2014

SANTANA, Luther King de Andrade. Religido e Mercado: A Midia Empresarial-Religiosa.
Revista de Estudos da Religido, n. 1, 2005.

SANTOS, Edméa. Pesquisa-formacgado na Cibercultura. Santo Tirso, Portugal: Whitebooks,
2014.

SANTOS, P. L. V. A. DA C.; CARVALHO, A. G. Sociedade da Informag¢ao: avancos e
retrocessos no acesso e no uso da informacao. Informacdo & Sociedade: Estudos, v. 19, n. 1,
26 abr. 2009.

SEPULCRO, Junior J. M. Evangelicalismo e Cultura Escrita: O Papel dos Fanzines na
Construcao de uma Identidade Contracultural Crista em Belo Horizonte entre os anos
1980 e 1990. Dissertacao - Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2019.

SBARDELOTTO, Moisés. Da religido a reconexao: novos modos de ser e fazer religiosos
em tempos de midiatizacao digital. PAULUS: Revista de Comunicacdo da FAPCOM. Sao
Paulo, v. 2, n. 4, jul./dez. 2018

SBARDELOTTO, Moisés. Deus em bits e pixels: Rituais online e a experiéncia religiosa em
tempos de Internet. CONGRESSO INTERNACIONAL DA FACULDADES EST, Sao
Leopoldo. Anais do Congresso Internacional da Faculdades EST. Sdo Leopoldo: EST, v. 1,
2012

SERGL, Marcos Juilio; CUNHA, Grace. A relagdo entre o individuo pés-moderno, o
consumo e a internet das coisas. Revista Tecnologia e Sociedade, Curitiba, v. 16, n. 39,
jan./mar. 2020

SIMMEL, Georg. Grundfragen der Soziologie (Individuum und Gesellschaft), de Gruyter,
Berlim (trad. it. Forme e giochi di societa, Feltrinelli, Mildo, 1983), 1917.

THEODOR, Erwin. O Renascimento na Alemanha. Revista de Historia. Sao Paulo:
Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da USP. vol. 41 ano 21, outubro-
dezembro, 1970.



TORRES, Roberto. O Neopentecostalismo e o Novo Espirito do Capitalismo na
Modernidade Periférica. Perspectivas, Sdo Paulo, v. 32, p. 85-125, jul./dez. 2007

TUDOR, Mihaela-Alexandra; HERTELIU, A. M. Mediatizacdo do religioso: novas formas
de igreja. Questdes Transversais — Revista de Epistemologias da Comunica¢do. Vol. 5, n° 9,
janeiro-junho/2017

VANHOOZER, Kevin J. Autoridade biblica pds-reforma: resgatando os solas segundo a
esséncia do cristianismo protestante puro e simples / Kevin J. Vanhoozer; tradugdo de A. G.
Mendes. Sao Paulo: Vida Nova, 2017. 336 p.

VICENTE, MM. Histéria e comunicag@o na ordem internacional [online]. Sdo Paulo: Editora
UNESP; Sao Paulo: Cultura Académica, 2009. 214 p.

VIZIOLI, P. O Renascimento Inglés. Revista de Histéria. Sdo Paulo: Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas da USP, n° 82, v. 40, ano 21, abril-junho, 1970.



