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INTRODUCAO

A Memories € uma marca de moda com estética Y2K (inicio dos anos 2000), em sua maioria com pec¢as agénero e
dedicada a manter a memoria afetiva viva no mundo da moda. Criada por mim, Gabrielly Amabily, estudante de
Design-Moda da UFC, ingressante no curso em 2019.1, no qual descobri a minha paixao por falar de moda atraves
das memorias que temos com as roupas. Ao passar por diversas disciplinas durante o curso, minha verdadeira paixao
se encontra no ato de pesquisar o mundo da moda mais a fundo e discutir sobre diversos assuntos.

Como alguém que cresceu desejando estudar Design-Moda, e com 0s primeiros passos dados no curso tendo sido
com intuito de me tornar estilista, experimentei a area da criacdo em diversos ambitos durante o curso e quis criar
essa marca aqui apresentada com o intuito de contribuir com a diversidade da comunidade jovem adulta atual que,
consequentemente, viveu o periodo da infancia no inicio dos anos 2000, pesquisa que venho realizando como meu
principal tema gracgas as disciplinas de Projeto de Pesquisa em Moda e Projeto de Produto Il desde o ano de 2021.

Ao trazer aspectos positivos de moda inclusiva e mais sustentavel por meio do desenvolvimento de colecdes-capsula
através de cocriacdes com seus consumidores, a Memories busca fazer a memaria de seus clientes ganharem vida
por meio da producao personalizada com a tematica de um momento tao especial na vida: a_infancia!




MINBASTRAS ENORIA

e Projeto para a disciplina de Design e Marketing (2021.1)

ETAPA 1.2: COMPOSTO MERCADOLOGICO
Promocao

Plano de Marketing

L AVIA_ARAN

atelié

Gabrielly Amabily Pereira Maia

f

ETAPA 1.4: FORCAS AMBIENTAIS

Macroambientais
¢ Fornecedores

ETAPA 1: DIAGNOSTICO

i "
Negocio
Flavia Aranha € uma marca que, por principalmente trabalhar com o
tingimento natural, desde 2016, & certificada pelo Sistema B, uma
iniciativa atuante em mais de 50 paises que consolida a transparéncia
nos processos de producéo e as preocupacdes com os impactos

socioambientais, equiparando-os ao lucro nas prioridades da gestdo de
uma empresa.

Olhares da Alma

cultivo de algodao organico,
fiagdo manual
e tecelagem artesanal

Oficina dos Anjos
linha de tricé manual

Sua primeira loja e atelié surgiu no ano de 2009, iniciando os
processos com o tingimento natural somente no ano de 2014, e
conseguindo chegar a um patamar internacional em 2018 ao langar a
loja em Portugal.

Fazenda Caixa D'agua
produgao de fios artesanais

de |a pura proveniente
da propria criagdo de ovinos

Amaria
produgdo de téxteis utilizando as

mais variadas técnicas como
tingimento natural,
tecelagem, croché, renda frivolité e
bordado
i

Suas inspiracges surgem das relagies que constituem o ecossistema
em gque a marca esta inserida.
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e Projeto para a disciplina de Projeto de Produto Il (2021.1)

UNIVERSIDADE
FEDERAL po CEARA

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE
DESIGN - MODA

~. MEMORIE

‘ !///-l/lll‘//’ll///j Gabrielly Amabily Pereira Maia
L‘d 20211

procurar sobre a rekicdo entre moda & memanas tambdm, |6 que &
mmmummmm:_mmm
que ihe trozem lembrangcos scbre seu passado ou que estavam
CONSIgo BM IMportantes MOMantos, Mesmae gue recentes. Ela gesta
chit 58 MANTEr CONECIANE EOM SUGS MEMAnias através dos roupas.

* Projeto para a disciplina de Projeto de Produto lll (2021.2)

PERSONA

i

o
UNIVERSIDADE
FEDERAL po CEARA

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE
DESIGN - MODA
PROJETO DE PRODUTO Ill

Marjorie (28] trabalha com Medicina veterinaria, mora com o
namorado Felipe (30) em um apartamento no baime Dionisie Torres,
na cidade de Fortaleza, Ceard. Seu saldrio esta entre R$3.500 8
RE4,000,

Marjorie gosta de estar em familia @ com os amigos, costuma ir a
aventos para ajudar amigos que trabalham nessa drea, gosta de
cozinhar e de passear com seu cachorro nos dias livres. Ja que
frequenta bastantes evenios, acaba tendo dificuldade em inovar nas
suas roupas, @ busca encontrar uma marca gue trabalhe com vendas
de roupas formais para mulheres, pordm a um prego acessivel para
sua renda salarial.

Devido & pandemia, passou muito tempo sem frequentar nenhum
evento grande ou festa, entao acabou perdendo contato com
empresas que trabalham com esse tipo de vestimenta, e nac acha que
sa identifica com as que tem encontrado no mercado atual.

Com preccupagoes como sustentabllidade e conforto, Marjorle
Procura uma empresa na comunidade que trabalhe com esses valones
para roupas de festafformals,

metodologia projetual
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e Resultado da pilotagem

costas manga

CROQUIS




MINHA TRAJETORIA
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JUSTIFICATIVA

A marca Memories € de carater criativo no mundo da moda, se encaixando na faixa etaria de jovens adultos
atuais que viveram a infancia no inicio da decada de 2000, buscando sempre trabalhar de forma positiva
juntamente com seus consumidores no desenvolvimento das colecdes-capsulas que tragam peg¢as com
inspiracdes diretas do que eles costumavam vestir na epoca no inicio da década de 2000 enquanto criancas,
visto a atual demanda por roupas que foquem nessa estética por parte da comunidade jovem atual.

Procura-se desenvolver uma moda com essa estética, porém de maneira mais personalizada e unica,

ao mesmo tempo em que se realiza uma producao mais desacelerada e consequentemente com teor mais
sustentavel, fortalecendo o aspecto de memoria afetiva que muitas vezes se perde na cadeia da moda devido
a sua producdo em massa e ao descarte continuo ainda hoje difundidos mundo afora.




TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO

JUSTIFICATIVA A marca Memories é de carater criativo no mundo
da moda que se encaixa na faixa etana de jovens
adultos atuais que viveram a infancia no inicio da
década de 2000, buscando sempre trabalhar
juntamente com seus consumidores no
desenvolvimento das colecbes-capsulas que
tragam pecas com inspiracdes diretas do que tais
consumidores costumavam vestir na época
especifica com o intuito de, ao mesmo tempo em
que realiza-se uma producdo mais desacelerada e
consequentemente com teor mais sustentavel,
fortalece o aspecto de memona afetiva que muitas
vezes se perde na cadelia da moda devido a sua
producdo em massa e descarte continuo muito

NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO comuns difundida mundo afora. Alem disso, tenta
promover o maximo de producio inclusiva com
roupas agénero na sua grande maiona.

OBJETIVOS DO PROJETO Desenvolver um projeto que crie pecas de moda
que tratem sobre memaona e o valor afetivo que
temos como hoje jovens adultos com as roupas
que usavamos quando cnancas; modificar a visao
negativa sobre a estética Y2K buscando sempre
trazer o cnténo de memaona afetiva para a cnacao
das colegbes-capsula com a ajuda dos
consumidores; trabalhar majontanamente com
fornecedores/equipe nordestina




RESULTADQS DESEJAVEIS Cnar uma comunidade de clientes que enxerguem
a si mesmos, da maneira como S0, na marca;
crescer exponencialmente como empresa e se

solidificar dentre empresas que trabalhem com o
papel da memorna afetiva no mundo da moda até
2025

RESPONSABILIDADES DO PROJETO Trabalhar com valores de inclusdo e
sustentabilidade como pilares da marca,
divulgando sobre o processo de desaceleracio de
produc&o de pecas por meio de colecbes-capsulas
que s3o lancadas somente 3 vezes por ano, assim
como a inclusdo de etnias, identidades de género e

orentacies sexuais ndo s6 de consumidores comao .
PRODUTO Moda em sua maiona agénero para jovens adultos
na faixa etana entre 22-26 anos.

PRECO R$45,00 — R$250,00
PROMOCAO Redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram,
) TikTok)
ANALISE SETORIAL

PRACA Loja fisica e virtual por meio de website oficial além
da venda através do WhatsApp e Instagram oficiais
da marca

ESTUDO DAS TENDENCIAS Memoria afetiva; estética Y2K; conforto; inclusao;,
sustentabilidade




CONCORRENTES

TECNOLOGIA
Fhotoshop, lllustrator)

ESTRATEGIAS DA EMPRESA Desenvolver um novo olhar diante da estética Y2K
gracas a memaoria afetiva de jovens que viveram

uma época importante de suas vidas (a infancia)
justamente nos anos iniciais da década 2000,
desenvolvendo os produtos de forma mais
inclusiva e sustentavel possivel.

HABITO DE CONSUMO Jovens que se interessam por uma moda ciclica e
que se importam com questdes de memona afetiva

no mundo da moda, consumindo mais consciente e
de maneira sustentavel.

PUBLICO-ALVO




A marca foca na discussao da importancia de construw e manter V|va a memorla afetlva no que se refere as roupas que ja usamos em
determinados momentos de nossas vidas. Indo ao Contrarlo do que a moda dos anos 2000 pregava, - uma moda acelerada e facilmente
descartavel -, a Memories trabalha dlretamente com seus Consumldores dlalogando Com seus clientes sobre o que eles vestiam na infancia
vivenciada no inicio da década de 2000, buscando trazer elementos que marcaram boas memarias para eles e desenvolver novas pecas atuais
para os dias de hoje, mas que tragam determlna_dos elementos esteticos da época de maneira personalizada e a0 mesmo tempo muito mais
inclusiva do que o inicio dos anos 2000 realmente proporcionaram.

Buscando desenvolver uma moda inclusiva, positiva e sustentavel,
a Memories quer colaborar com voceé para discutir sobre memorias e roupas!




Buscamos desenvolver pecas de moda que tratem sobre memoria e o valor afetivo que temos
como hoje jovens adultos com as roupas gue usavamos quando crian¢as, modificando juntos a
visdo negativa sobre a estética Y2K, buscando sempre trazer o critério de memoria afetiva para
a criacao das colecdes-capsula com a ajuda dos consumidores, além de trabalhar
majoritariamente com fornecedores/equipe nordestina

Espera-se que a Memories possa representar a estética Y2K de maneira mais inclusiva e positiva
possivel, sempre trabalhando de maneira justa e prosperando a caminho de um futuro diferente
e mais desacelerado no mundo da moda, tendo a possibilidade de ser uma marca de referéncia
nesse gquesito
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Viviane (22), atualmente estudante de Danca (Licenciatura) na Universidade Federal do Ceara, mora com a melhor amiga Lais (24), no bairro
Benfica na cidade de Fortaleza. Gosta de sair com 0s amigos para a praia, aprender novas receitas vegetarianas e sua maior fonte de alegria
é estar dancgando.

Ja que Vivianne se interessa bastante pelo mundo da moda e se preocupa constantemente com o meio-ambiente, costuma ndo se sentir
confortavel comprando em grandes lojas de departamento e sente que seu estilo predominante de roupas (estética Y2K) torna-se saturado
sempre que algo é lancado nas grandes marcas, por isso tende a adquirir suas pec¢as em brechds. Vivianne procura encontrar uma marca
gue trabalhe com a estética de moda dos anos 2000 de maneira mais inovadora, além de estar prezando pela_sustentabilidade.
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Canva
Corel Draw
Photoshop
lllustrator

TECNOLOGICQ

ovRaa

desenvolvimento da identidade visual da marca
e criagcoes para o marketing






VOCACAO REGIONAL

O estado do Ceara e composto por uma economia baseada no artesanato, producao téxtil, turismo, comercio etc.
No entanto, seus grandes fatores considerados vocagoes regionais sao mais consideradas em relagao ao artesanato,
pescaria, gastronomia e afins.



CONTEXTO
(VANTAGEM COMPETITIVA)

S.W.O.T:

- Forcas:
-> Experiéncia pessoal da equipe de criacao da marca com a vivéncia da infancia
no inicio da década de 2000:;
-> Dialogo direto constante e aprofundado com os consumidores;
-> Moda que foca ha memoria afetiva dos consumidores.

- Fraquezas:
-> Recente no mercado nordestino e, consequentemente, nacional;

-> |niciante na producao e no contato com fornecedores;
-> Dificuldade para formar parcerias no mercado de moda pelo pouco tempo

obtido como marca.




S.W.O.T:

- Oportunidades:
-> Marca representante da estetica positiva Y2K da moda no Brasil;
-> |dentidade de marca que persiste mesmo com a ciclicidade da moda,
mantendo consumidores figis;
-> Nova e diferenciada propagacao do estilo Y2K na moda.

- Ameacas:
-> Outras empresas maiores e brechds ja consolidados na cidade com
desenvolvimento de produtos semelhantes;
-> Precificagcdes de concorrentes que alcancem os consumidores de
melhor forma;
-> Marketing mais bem desenvolvido pelas empresas concorrentes.




CONTEXTO
(VANTAGEM COMPETITIVA)

e A marca passa a ter a oportunidade de representar a estetica positiva Y2K da moda no Brasil
por meio da experiéncia pessoal da equipe de criagdo da marca com a Vvivéncia da infancia no
inicio da decada de 2000:;

o Apresenta oportunidade de ter uma identidade de marca que persiste mesmo com a
ciclicidade da moda, mantendo consumidores fieis por meio do dialogo direto
constante e aprofundado com eles;

 Nova e diferenciada capacidade de propagar o estilo Y2K na moda atraves do foco na memoria afetiva dos
consumidores




CONTEXTO
(VANTAGEM COMPETITIVA)

e Por ser recente no mercado nordestino e, consequentemente, nacional, ha a ameaca de outras

empresas maiores e brechds ja consolidados na cidade apresentarem desenvolvimento de
produtos semalhantes;

e Possibilidade de precificacdes de concorrentes que alcancem os consumidores de melhor
forma, ja que a Memories ainda € iniciante no contato com fornecedores;

e Marketing mais bem desenvolvido pelas empresas concorrentes, tendo a dificuldade para
a Memories formar parcerias no mercado de moda pelo pouco tempo obtido como marca



BENEFiCIOS DA MARGA




DESEMPENHO E
PERFORMANCE DA MARCA
(RENTABILIDADE)

A marca pretende apresentar desempenho positivo no mercado,performando de maneira inovadora,
um de seus maiores pontos positivos, buscando permanecer atraindo um numero consideravel de
consumidores que, em sua maioria, tornem-se fiéis a ela, apresentando boa rentabilidade.




Nome da marca/Logo

FONTE: DREAMING OUTLOUD ALL CA (PROPORCIONADA PELO CANVA)

Justificativa: Essa fonte se assemelha a maneira de escrever com letra de forma, algo muito comum de se fazer na época da infancia antes de aprender a
escrever com letra cursiva, além de nao parecer muito organizada e representar essa despreocupac¢ao com a estética quando somos criancas

Fonte: TS Qamus (proporcionada pelo Canva)

Justificativa: Essa fonte foi escolhida pois € mais concisa e organizada para informar o slogan, dando um leve contraste com a
escolhida para o nome da marca






FICHA DE PRECIFICACAO

INSUMOS DIRETOS

(produtos, matéria prima, etc.) R$2.400,00 .

MAO DE OBRA
(funcionarios terceirizados, producao, R$2.300,00

etc.) .

INSUMOS INDIRETOS
(producao terceirizada, luz, agua, R$3.800,00
transporte, etc.)

PRO-LABORE

- R$4.500,00
(auto-remuneracao)

MARGEM DE LUCRO

1%
(indicador financeiro da empresa) R$35,

PRECO DE VENDA

: R$45,00-R$250,00
(faixa de preco das pecas da empresa)
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Imagem tirada do trabalho final da disciplina de Projeto de Produto Il em 2021.1

O desenvolvimento criativo para esse trabalho deriva 100% das ideias que tive enquanto cursava a disciplina de Projeto de Produto Il em
2021.1, onde primeiro desenvolvi a ideia e precisei analisar em termos mais quantitativos como os consumidores se sentiriam ao se
depararem com uma marca que oferece o tipo de produto que eu estava propondo. Depois disso, passei a pensar sobre a cole¢cao que
queria desenvolver.
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v Imagem tirada do trabalho final da disciplina de Projeto de Produto Il em 2021.1
Como nesse trabalho pude focar em outra maneira de realizar o processo de criagcao da Memories, desenvolvi esse TCC com o intuito de
focalizar na criagcdo da marca em si. Primeiro, tive a oportunidade de poder aproveitar muito do que ja havia pesquisado no ano de 2021,

e depois fui aprimorando como eu queria colocar tudo em pratica para obter um melhor desenvolvimento criativo em relagdo a marca,
analisando de que maneiras eu poderia aprimorar meus aprendizados até agora no curso.



MEMORIES: A VOLTA DOS ANOS 2000 NA MODA ATRAVES DA VIVENCIA DOS
CONSUMIDORES

O QUE E: Marca de moda que procura desenvolver colectes-capsulas com a ajuda de
seus consumidores, buscando fortalecer a questdo das memornias de gquem viveu o
periodo da infAncia no inicio da década de 2000 em um mundo t&o rapido, ainda
mesmo diante de uma producio comumente tdo acelerada como € o mundo da moda.

EM QUEM FOCAR: Jovens adultos que viveram a infancia no inicio dos anos 2000.

COMO ATUAR: Desenvolvimento de colecoes-capsula com a ajuda de consumidores
que se interessam pelo processo cnativo das pecas, por meio de processo seletivo
desenvolvido justamente para a selecédo dos interessados. 50 duas pessoas podem
atuar por vez juntamente com a equipe cnativa da empresa no desenvolvimento de
aspectos que sirvam para a cnacao de determinado colecao-capsula. Os aspectos
criativos devem denvar justamente de exemplos trazidos pelos consumidores do que
eles costumavam vestir na infancia no periodo ja determinado.

QUE TIPO DE MARCA E A MEMORIES: Empresa pequena que surgiu no ano de
2021 por mim, uma estudante de Design-Moda da UFC, com o intuito de fortalecer o
aspecto de manter memonas vivas de jovens adultos que viveram a infancia no inicio
dos anos 2000, trazendo aspectos positivos da estética que tem feito um retorno para
o mundo da moda (a estética Y2Z2K), porém demonstrando valores sustentaveis e
Inclusivos para todas as comunidades.

O MAIOR DESEJO DA MEMORIES: Ser uma marca reconhecida na comunidade
nordestina, e postenormente em dmbito nacional e internacional. Cocnar com a
comunidade ao seu redor e construir uma moda com valor sentimental.

Téxtil, Haco Etiquetas. Jaguatéxtil, Multicor, Santana Textiles.. TBM. Vicunha Té&xtil



PILARES ECONOMICO.
SOCIAL E AMBIENTAL

. ECONOMICO

A marca trabalha somente com profissionais em sua grande maioria cearenses e nordestinos X
no geral, buscando desenvolver e consequentemente aumentar o fator econdmico do Ceara,
visto que a marca nasceu nesse estado, fortalecendo a economia local.

« SOCIAL

A Memories € engajada em fatores sociais, buscando estar sempre conectada com as causas de
Direitos Sociais, trabalhando incansavelmente para transformar positivamente a parcela do mundo
gque condiz com a moda no que se refere igualdade para todes, independente de corpo, raca,
género, orientacao sexual, religiao etc.

« AMBIENTAL

A empresa busca estar sempre aprendendo mais sobre fatores ambientais, criando uma rede que apresenta um
teor o mais sustentavel possivel, desde o processo de criacdo até as formas de embalagens e entrega dos
produtos.



Acredita-se que a Memories tem muito a crescer como marca nova no mercado de moda brasileira e, posteriormente,
mundialmente, visto que Ihe falta determinadas conexées no mundo da moda que s6 se adquirem com o tempo de
pratica e existéncia dentro desse determinado mundo, e consequentemente, abranger ainda mais conhecimento para
obter maior desenvoltura nos processos criativos, criando uma verdadeira equipe de trabalho ja que isso ainda € um
ponto que limita o crescimento da marca que ainda é muito pequena se comparada a tantas outras.

Alem disso, outro ponto de limitacdo a ser trabalhado é a questao do nicho extremamente especifico de publico-alvo da marca,
podendo futuramente abranger mais pessoas que possivelmente tambem se identifiqguem com o tema principal da Memories.
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Feito no Corel Draw, Canva e Photoshop




MIDIA KIT

Chaveiros

logo para os chaveiros

Feito no Corel Draw, Canva e Photoshop



: MIDIA KIT

Ecobags

designs diferentes
para as ecobags
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feito no Corel Draw,_ Canva e Photoshop




Velas aromaticas

ALGODAO DOCE

feito no Corel Draw,_ Canva e Photoshop

versoes diferentes para as velas
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Etiguetas
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designs diferentes
para as etiguetas

feito no Corel Draw,_ Canva e Photoshop
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Perfil oficial da marca Memaories;
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Criando moda Y2K de maneira inclusiva, sustentavel e
personalizada!
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CONSIDERACOES FINAIS

Com esse trabalho pude passar da fase de idealizagcao para realizacao em diversos
aspectos, especialmente no quesito estudantil e como futura profissional, visto que
pude ter a chance de continuar a projetar uma marca que havia criado ha mais de um
ano para um outro trabalho do curso ao colocar tudo o que aprendi nesses quase 4
anos em pratica, de acordo com o0 que se é necessario para criar uma marca de
moda.

Sendo assim, me sinto realizada por ter a Memories como parte da minha jornada
final na universidade e por ter tido a chance de fazer com que ela progredisse muito
mais do que sequer pude imaginar ao iniciar esse trabalho. Agradeco a todas as
pessoas que, de alguma maneira, me deram apoio durante essa, - e muitas outras -,
jornadas que me trouxeram até aqui, desde minha familia, amigos e professores do
curso de Design-Moda.

Espero poder seguir contribuindo para construir um “futuro” da moda que um dia se
torne o “presente” do qual me orgulho.






