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O Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceará tem como 
missão formar designers de moda com competência para modificar seu 
próprio campo de atuação, e capazes de projetar objetos ou sistemas de 
objetos de moda, em integração com o contexto sociocultural, histórico, 
econômico e ambiental dos utilizadores e suas necessidades, exercendo 
uma prática projetual consonante à realidade das unidades produtivas, 
coerente, criativa e norteada por princípios de ética e responsabilidade 
social. Partindo deste pressuposto, o Curso de Design de Moda da Univer-
sidade Federal do Ceará propõe junto à comunidade a Semana Acadêmi-
ca de Moda, promovendo a pesquisa e a difusão de conhecimentos rela-
cionados à área de moda e afins. É objetivo da Semana Acadêmica de 
Moda (SAM) promover, entre discentes, docentes, profissionais de áreas 
afins e a comunidade um evento acadêmico onde haja a palestras, deba-
tes, oficinas, minicursos e exposições de trabalhos com bases científicas 
que possam contribuir para a melhoria do setor têxtil e de moda. Espera-
-se que este evento possa proporcionar aos participantes uma maior 
interação com estudantes, professores e profissionais que almejam a 
constante capacitação e qualificação do setor.  O tema deste ano é Moda 
em desconstrução: é tempo de repensar.

1. Disposições gerais



2.1 Estudantes e profissionais da área de moda e áreas afins, que tenham 
pesquisas e reflexões sobre moda e suas diversas interfaces, podendo 
apresentá-las nos Grupos de Trabalho (GT's) propostos pelo evento atra-
vés de artigos referentes aos seus estudos.  

2.2 Estudantes e profissionais da área de moda, que podem participar 
das palestras, mesas redondas, minicursos e oficinas, sem apresentar 
trabalho.  

2.3 Estudantes ou profissionais de qualquer especialidade, interessados 
no contato com o universo da moda e suas áreas de atuação.  

2. Público alvo

Os Grupos de Trabalho estão organizados em temas abrangentes, de 
modo a contemplar todas as áreas de ensino do curso de Design-Moda 
da UFC e os coordenadores são professores do corpo docente do mesmo. 
Os trabalhos a serem apresentados devem ter a indicação no formulário 
de inscrição para o GT de acordo com a área. 

3.1 MODA, ARTES E CRIATIVIDADE 
3.2 MODA, HISTÓRIA E SOCIEDADE.
3.3 CORPO, MODA E COMUNICAÇÃO.
3.4 PRODUÇÃO DE VESTUÁRIO, SUSTENTABILIDADE,
MERCADO E CONSUMO DE MODA.
3.5 MODA DECOLONIAL

3. Grupos de trabalho 



Prof(a) Dra. Emanuelly Kelly Ribeiro da Silva - UFC
Prof(a) Dra. Francisca R. Nogueira Mendes - UFC
Prof(a) Me. Maria Socorro Araújo Miranda - UFC
Prof(a) Me. Eveline Maria De Azevedo Silveira - UFC
Prof(a) Dra. Aline Teresinha Basso - UFC
Prof(a) Dra. Cyntia Tavares Marques De Queiroz - UFC

4. Comitê Científico

Prof(a) Dra. Francisca R. Nogueira Mendes - Tutora PET-MODA/UFC
Alanna Freitas Santos - Bolsista PET-MODA/UFC
Caio Melo de Sousa - Bolsista PET-MODA/UFC
Constância Marques Macedo - Bolsista PET-MODA/UFC
Daniela Regina Cosme da Costa - Bolsista PET-MODA/UFC
Iasmin Pereira Fernandes - Bolsista PET-MODA/UFC
Izabel Lima Magalhaes Leite - Bolsista PET-MODA/UFC
João Matheus de Freitas Santos Silva - Bolsista PET-MODA/UFC
Kellvia Letícia Beserra Soares - Bolsista PET-MODA/UFC
Lucas da Silva Abreu - Bolsista PET-MODA/UFC
Maria Eduarda Silva de Sousa - Bolsista PET-MODA/UFC
Mateus de Aquino Figueiredo - Bolsista PET-MODA/UFC
Vinícius Guedes Nântua - Bolsista PET-MODA/UFC

5 Organização



Diretor do ICA - Instituto de Cultura e Arte/UFC
Prof. Dr. Marco Túlio Ferreira da Costa

Coordenadora do Curso Design - Moda/UFC
Prof(a) Dra. Cyntia Tavares Marques De Queiroz - UFC

Tutora do PET Moda/UFC 
Prof(a) Dra. Francisca R. Nogueira Mendes - UFC

Cotutora do PET Moda/UFC
Prof(a) Dra. Emanuelly Kelly Ribeiro da Silva - UFC

6. Créditos

Alanna Freitas Santos - Bolsista PET-MODA/UFC
Caio Melo de Sousa - Bolsista PET-MODA/UFC
Constância Marques Macedo - Bolsista PET-MODA/UFC
Daniela Regina Cosme da Costa - Bolsista PET-MODA/UFC
Iasmin Pereira Fernandes - Bolsista PET-MODA/UFC
Izabel Lima Magalhaes Leite - Bolsista PET-MODA/UFC
João Matheus de Freitas Santos Silva - Bolsista PET-MODA/UFC
Kellvia Letícia Beserra Soares - Bolsista PET-MODA/UFC
Lucas da Silva Abreu - Bolsista PET-MODA/UFC
Maria Eduarda Silva de Sousa - Bolsista PET-MODA/UFC
Mateus de Aquino Figueiredo - Bolsista PET-MODA/UFC
Vinícius Guedes Nântua - Bolsista PET-MODA/UFC

Estudantes



MONSTER HIGH: UNA REFLEXÍON TEÓRICA SOBRE LA INFLUEN-
CIA DE LA FRANQUICIA EN EL COMPORTAMIENTO DE NIÑOS Y 
ADOLESCENTES ENTRE 2010 Y 2015.

OS INCRÍVEIS: UMA ANÁLISE SOBRE O PAPEL DA MULHER NA 
SOCIEDADE.

ARTEFATO DE PODER: O SIMBOLISMO DA ROUPA COM IN-
FLUÊNCIA NA ESTÉTICA FETICHISTA.

ANAHÍ: O FÃ E O CHAPÉU DE SALVAME.

COLEÇÃO TERRA DE GIGANTES: UM OLHAR DA SEMIÓTICA 
PARA A VALORIZAÇÃO DO CARIRI CEARENSE.

UM ESTUDO SOBRE OS GRANDES EVENTOS DE MODA E SEUS
SIGNIFICADOS.

RENDEIRAS DE BILROS DE PINDORETAMA: MODA E TRADI-
ÇÃO

A BELEZA DENTRO DAS REDES SOCIAIS

OS FIGURINOS NOS JOGOS ELETRÔNICOS E A HIPERSEXUA-
LIZAÇÃO DAS PERSONAGENS FEMININAS

ESPETACULARIZAÇÃO DA MODA: UMA ANÁLISE ETNOGRÁFI-
CA DO PÚBLICO DOS DESFILES DO DFB FESTIVAL 2022

MODA ÍNTIMA PARA MULHERES MASTECTOMIZADAS

XICA MANICONGO: A SUBVERSÃO DA ROUPA COMO AFIRMA-
ÇÃO DA IDENTIDADE

7. Lista de Trabalhos



VESTUÁRIO E IDENTIDADE: DISCUSSÕES ACERCA DE QUESTÕES 
DE GÊNERO NA SÉRIE “POSE”.

BOYS RUN THE RIOT E A INFLUÊNCIA DA MODA NAS VIDAS DE 
JOVENS TRANS.

QUEERIDA INDIVIDUALIDADE: MODA PARA A CONSTRUÇÃO 
DA IDENTIDADE NA COMUNIDADE LGBTQIAP+.

CORPO COMO DISPOSITIVO DE IDENTIDADE NA ARTE PER-
FORMÁTICA DRAG: UMA ANÁLISE DA PERFORMANCE POR 
MEIO DA DANÇA EM “A QUEDA”.

ARTESANATO E VESTUÁRIO: ESTUDO SOBRE A VALORIZAÇÃO 
DO MACRAMÊ E SUA UTILIZAÇÃO NO PRODUTO DE MODA.

INFLUÊNCIA DO TIKTOK NO CONSUMO DE MODA: UMA ANÁLI-
SE DAS CONSEQUÊNCIAS DO FASHION TIKTOK

A INFLUÊNCIA DA CULTURA AFRICANA NA CONSTRUÇÃO DE 
UMA INDUMENTÁRIA BRASILEIRA: UMA ANÁLISE DA MARCA 
NEGRO PICHE A BELEZA DENTRO DAS REDES SOCIAIS

QUADRILHA JUNINA ONTEM E HOJE: UMA VISÃO DECOLONIAL 
DA MANIFESTAÇÃO

O DESFILE COMO FERRAMENTA DE AFIRMAÇÃO POLÍTICA E 
IDENTITÁRIA DAS PERIFERIAS BRASILEIRAS: UMA ANÁLISE DO 
DESFILE DA MARCA MILE LAB NA 52ª EDIÇÃO DO SÃO PAULO 
FASHION WEEK

INFLUÊNCIA DAS REDES SOCIAIS NA DIFUSÃO DO MOVIMEN-
TO FAST
FASHION: UMA ANÁLISE DO COMPORTAMENTO DOS CONSU-
MIDORES DE LOJAS VIRTUAIS

7. Lista de Trabalhos


















































































































































































































































































































































































































































































































