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Cste trabalho tem como finalidade apresentar a marca de
moda feminina e 0 desenvolvimento da sua primeira
colecao, intitulada Uonto de Fadas . Serdo apresentadas ¢l
looks que carregam o estilo e dna da Marca, inspirados em um
estilo de vida romantico, leve e poéﬂoo.



Leticia Réssia Benicio bomes

Concludente do curso de Ue

Interesses: Uesenvolvimen

Comunicogéo e morkejring de [Tloda

BHperiéncio: Bs+égio em es’

sign-fTloda - UfC

fo de produto,

o, es+égio em

Comunicacao e [Tlonitoria P

D[Progromo de
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JUSTIFICATIVA

0BJETIVOS 00
PROJETO

RESULTAOOS
DESEJRVEIS

RESPOMNSABILIDROES
00 PROJETO

BRIEFING - PHILIPS

As pessoas estdao cada vez mais, buscando consumir de empresas que se conectem com seus valores,
P P 9
e, com isso, o mercado traz opor+unidodee 0Qra MOrcas que tenham um relacionamento emocional com
seus consumidores, e que Jrrogom prOdUJFOS femininos, com estilo romantico, delicado e prezem pe|o
quo|idode nos acabamentos.
Dessa forma, a Less tem o propésiJrO de opresenbrse COMOo UMa marca de moda humanizada, que se
preocupa além dos prOdUJfOS em si, com as emogdes que eles sa0 capazes de transmifir.

Projetar a Less no mercado cearense e fambem no mercado nacional [e-commerce). Desenvolver o
orimeira colegdo capsula. Definir o publico-alvo e planejar as agdes de marketing baseadas na identidade e
posicionamento da marca,

(ue os produtos estejom em harmonia com o dna da marca e as agdes de marketing e comunicagao
construam uma relagao mais proxima entre a Less e seu publico, baseada na humanizagao.

Leticia Benicio
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PRECO
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PROMOGAD
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TENDENCIAS

CONCORRENTES

BRIEFING - PHILIPS

Less
Uestuario Feminino, com pegas delicadas e romanticas.
De R$ 80 o RY 350
Loja fisica e loja virtual
Redes sociais: instagram, facebook, tik tok. flo e-commerce da marca e também em feiras e eventos.

A Less tem identidade bem definida e pre+ende sequir as tendencias que condizam com a propoerQ da
marca. Priorizando sempre em manter seu estilo leve e romantico, frazendo elementos dessa natureza
em seus detalhes.

Lasso, Linge. Poema Hit
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1ECNOLOGIA

BSTRATEGIAS DA
EIMPRESA

Sistall

PAIKA BTARIA

nIVeL 0E RENDA

HABITOS D CONSUMO

BRIEFING - PHILIPS

mdquino reta, over|oque, 90|omeiro, maquina de corte, mesa de corte, oompu+odor com
softwares|llustrator, Photoshop e Corel Draw), camero digital/celular.

Produtos que prezem pela qualidade, estilo e detalhes que encantem. Prego justo e competitivo. Promover
a sustentabilidade.
Cstratégias de marketing e branding para estabelecer uma relacdo de confianca, e isso deve ser pensado
desde a criacdo da marca e construido todos os dias,

Feminino
8 a 35 anos
Classes B e G

Garotas que qostam de ir ao cinema, shopping e pic nic com as amiqas. Apreciom mMarcas que prezem
que g PPINg € P 9 P que p
pela qualidade de suas pecas. Buscam conforto, delicadeza e sofisticagao
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A Less entende que roupas carregam histérias, e busca, por meio delas, despertar
NOVOS SOrris0S, eMOCOes e SseNnsQCOoes posiﬂvoe.
C auténtica, e suas pecas refletem um estilo de vida, que tem na esséncia a leveza, a

hoesia e o romantismo.

lemos um propésiJrO: criar conexdes emocionais!
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LOMPETITIVIDROE

€9+ro+é9ios de morkejring e
bronding
Interacao e relacionamento
humanizado

Promover a Fide|izoq>éo

Bk

DIPERENCIACAD

De|ioodezo dOS pere
Hcobomerﬁo de quo|idode

PFOPOSiJfO



aUCIAL

Urerecer capacitacoes;
Buscar continuamente a
melhoria das oondic;c‘)ee de
trabalho dos funciondrios:
Remunerar de forma justo
pelos trabalhos executados:
Ualorizar os trabalhos manuais
que fazem parte da nosso
cultura;

Incentivar o consumo da
economia criativa local.

oUo [ENTABILIDADE

AMBIENTAL

e (Jescarte correto de residuos

e sobras de materios:

e Buscar UJri|izor, quando
possi\/eL tecidos sustentaveis:
e [rabalhar com materiais

reoio|odoe [SOCO|OS de POP@L

cabides..)

ECONOMICO

Buscar sempre agregar valor
aos produtos da Marca, com
criatividade e iINnovacQo:

ler um prego justo e
oompejrijri\/o no Mercado;
Realizar p|oneiomen+oe
estratégicos para curto, médio
e longo prazo, com foco no
desenvolvimento e
crescimento da empresa;
Investir no morhejring para
alcancar mais consumidores.



PUBLICO ALVO

Geogrdﬂco: -Fortaleza- Brasil

Demogrdﬂoo: 18 a 35 anos
-sexo feminino

-renda acima de R$C000

'Uni\/erei+drios[8rodquOo/pée]

Psicogréfioo: -closses B e
-estilo saudavel, curte vigjar e If
Q0 shopping

€ o|e9re, carismatica e in+e|igen+e

Comportamental: -Gosta de comprar as pegas
de lancamento
"presentear as amigas



PEOUUISH

vestid e saia, estampas floridas e
cores tomanticas.

fﬂﬁiﬁﬁgﬁig o

Pesquisa qualitativa redlizada com garotas que apresentam o perfil do publico alvo da Less, a fim de descobrir preferéncias de
tecidos, detalhes, pecas que mals compram, paletas de cores, valores que estao dispostas a pagar e o que buscam em uma marco
com esse estilo. Us resultdos obtidos, oiudorom a definir a oo|eq>éo Conto de Fadas.



PERSUNA

Tlarina tem 22 anos, estuda
peioo\ogia, ¢ filha unica e mora
COM SeuUs poig, sUQ 90Jro e seu

cachorro. & uma garoto
romantica, inJreigenJre e
carismatica. Gosta de ir ao
cineMma com Qs omi909 e
pOSsear NO shopping. [las horas
vagas gosta de ler romances
ouvir MUsica e ficar com seus

peJrS. Ao vio}or e tem o sonho
de conhecer Paris.
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Marcas com propésiJrO, design ou+én+ioo, que represenJer um estilo de vida e conexao emocional,
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FORCAS
e |dentidade bem

definida

e Sustentavel e socidlmente
responsd\/e|

C Prego competitivo

OPORTUNIDROES

e Preco elevado dos
concorrentes diretos

e (Jemanda no mercado
0O MArcas com
propéeﬁo e
humanizacao

LIgE sWAT

FRAQUEZAS

e [Tlarca nova em um
mercado oompeﬂﬂvo

e (redibilidade e fidelizacao

a serem construidas

RIMEACAS

e  Bncontrar bons
fornecedores
° Concorréncia
consolidada no
mercado
e Preco da matéria-
prima em pequena

quonﬂdode
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[Tlaquina reta Juerlock Tlesa de corte Maquina de [Tlaguina de corte
o O Forrar botao O

Galoneira Smor+phone |mpreeeoro [lotebook Camera di9i+0|



R CARTELA 08 MATEAIAIS
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° linho
C tule
o laise
Huiamentos Ferramentas
o ziper
o per|on C tesoura
. botao e materiais de desenho
C linha C aguho
° fio o fita métrica

o re9u|odoree
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|mogene que refletem a esséncia da Less, com um Jroque de romantismo, leveza e feminilidade.
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Less

Less

Ao escoher o nome da marca, tinha-se como obieﬂvo o|90 que soasse leve. fluido e co mesmo Jrempo
tivesse um signifioodo emocional.
Nasceu, entdo, a Less  com referéncia ao nome de sua criadora, ao utilizar o Le de Leticia e 0s ss de
Réssia,
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TABELA D€ PARAMETRO 0A COLECAD

BLUSA § | 6 0
UESTIOO C 6 §
SAR G C 8
SHORT
SALOPETE
CALCA C
MACAQUINAD

BERMUOA C c



PAINEL 08 TEMA DA COLECAD

I i
0 I
N R N
- ! e e
- A )
i\ B i';‘ @j’

A co|eq>éo Conto de Fadas
remete a delicadeza e harmonia
de um posseio ao ar livre, de um
pic nic matinal e a conexrao com
a nafureza
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Empresa: Less

PICHA TECNICA

Colecdo: Lonto de fadas

Ref. Modelo: Uestido [1laria

Data: 1U/ll/'cUco

Designer: Leficia Héssia

Modelista: Leticia Réssia

FICHA TECNICA (pag.

1de 3)

Empresa: Less

Colegdo: (ontfo de fadas

Ref. Modelo:Uestido [Tlaria

Data: _ [0/l/20c2

Designer: Leticia Késsia

Modelista: Leticia Késsia

Empresa:

Less

Colecdo: (onto de fadas

Ref. Modelo:Uestido [Tlaria

Data: |0/1/8050

Designer:

Leticia Hessia

Modelista: Leticia Hessia

Babado

franzido

Bainha de

lenco

FRENTE

10 cm

_

50 em

Ziper invisive

COSTAS

8US cm

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Material

Fabricante | Composigao | Cor

Quant,

Un

Custo

Sequéncia Operacional

Tecido airflows

Casa blancal  100% PES

(R$)
Azul IS | m | R¥cr88

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composigao Cor Quant. | Un | Custo
R$
Linha Casa Fafima] 83%PE53°%C0 | Hzu | 1h 1 REE,
Jioer Armoarinho Sao José 100% PES ZzU | ocC RPU3T
Pilo (Mundo das linhas [00% PES Hzu I 1| Rbd.ro

Operagao Maquina Tempo
Unir tecido meio frente com o forro Reta 3 min
Unir pecas das laterals com os forros apenas pelas cavas Reta o Min
nir decoTe costas com o forro Reta o min
espontar cavas Reta [ min

Fechar pences meio frenfe Refa O Min
Fazer bainha dos babados Heta 4 'min
Franzir babados Reta o min
Unir ombros melo frente com meio costas Reta ['min
Fazer pesponto no decote frente e costas Reta 2 min
Unir ombros partes laterais frente com loterals costas Reta [ min
Aolicar babado unindo os recortes da frente e das costas Reta *+ overlock 4 min
Fechar laterais blusa Reta + overlock G min
Fechar laterais partes da saia Reta * overlock 3 min
Franzir partes da saia e costurar Reta Y min
Unir saia e blusa do vestido Refa + overlock € min
Hplicar o ziper e fechar centro costas Retfa + overlock U min
Fazer barra do vestido Refa 3 min
Observacoes importantes:

Leticia Hessia 0 / [ ;2022

Designer:

Leticia Héssia o0, [2, e0ee
Modelista:

Leticia Hessia 05/ 12, 2022

PCP:




PRECIFICACAC

\estido Maria

R$e?.88

R$I0.64

R$ 65/Bpecas= RBGIC

R$5,00

RoI9,00

R$e.50

RSO

R60.39

R$0.33

R$I0U

Rol.0U

R$6,00

R32.500/6U0pes = RHIOU

R$34,°0

0.0

R$E36.°5

Uestido Maria

R$Cr.88

R$I0.6Y

R30

R30
R30

CUSTOS TOTAL 06 PRODUCAD

R$38.58
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PICHA TECNICA

Empresa: Less

Colecgao: Conto de fadas

Ref. Modelo: Uestido Leficia| Data: 10/11/2023

Designer: Leticia Réssia

Modelista:

Leticia Hessia

N, -
Empresa: ,ess
Colecdo: Conto de fadas
Ref. MDdElOU@erico,L,eﬂcio Data: 10/1/202C
Designer: Leficia Réssia | Modelista: Leticia Héssia
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
FRENTE COSTAS
..
amarracao
recorte
recorte
Saia 9odé 7i o
oo |peSrO|n\/|s|ve
camadas o [Eoinho de
lenco
Bainha de
lenco \]

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Empresa: Less

Colecdo:  Conto de fadas

Ref. Modelo: Uestido Leficia| Data:  |0/]l/R0RP

Designer: Leticia Réssia

Modelista: Leficia Hessia

Tabela de Materiais

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagao Maquina Tempo
Unir recortes frente Reta o min
ir recortes frentelforro] Rela C_min

ir recortes costas Relq o min

ic recortes cos oq[Forrol Reta C min
nir laterais blusa Q [ min
nir laterais blusalforro] Relq I'min
 Costurar dlcas de amarracao e pespontar laterais Reta J min
Unir Torro na blusa aplicando as aleds de amarracdo ol U min
Fazer pesponto nos recortes frente e costas eta G min
Fazer bainhas nas duas camadas de saia qodé Heta Y min
Unir camadas da saia e parte de cima do vestido Reta *+ overloqud 3 min
leioor ziper invisivel e fechar cenfro costas Reta * over oq:ue U min

Material Fabricante | Composigao | Cor | Quant. | Un | Custo
R . (RS)
[ecido airflow Uasa blanca| [00% PES | lavanda 15 m | R%$20.29

Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigao Cor Quant. | Un | Custo
R$)
Linha Uasa Fatima| 63% Pes 37% c0 | lavanda [ 1o | Roe.oU0
Liper fimaricho Soo Josd J00% PES | lavanda] | pe| RHY33
Fio Mundo dos fhos | 100% PES | lavanda] | b | R$3,°5

Observacoes importantes:

Leticia Héssia 0 /1l «202c
Designer:
Leticia Hessia cc s | se0ee
Modelista:
Leticia Héssia 05/ I8 se0ee

PCP:




PRECIFICACAC

Uestido Leticia

R$C0.85

R$I0.64

R$ 65/Bpecas= RBGIC

R$5,00

RoI9,00

R$e.50

RSO

R60.39

R$0.33

R$10Y

Rol.0U

R$6,00

R32.500/6U0pes = RHIOU

R$8°.07

0.0

R$eIP .67

\estido Leticia

R$C0.85

R$I0.6Y

R30

R30
R30

CUSTOS TOTAL 06 PRODUCAD

R$30.83
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PICHA TECNICA

Empresa: Less

Colecdo: Conto de fadas

Ref. Modelo:Vestido Hessia

Data: 10/]/2022

Designer: Leticia Héssia

Modelista: [.eticia Réssia

Empresa: Less

Colegdo: Lonto de fadas

Ref. Modelo: /estido Késsia

Data: [0/l/c0co

Designer: Leticia héssia

Modelista: Leticia Réssia

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
FRENTE COSTAS
iS cm
USO/
b A
Recorte ( _] 5§
Lastex ecorte
Liper invisive
U0 cm

bainha de |en(;o_]

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Empresa: Less

Colegao: Conto de fadas

Ref. Modelo:estido Ressia

Data:

10/1/2088

Designer: Leticia Hessia

Modelista: Leticia Héssia

Tabela de Materiais

Material

Fabricante | Composigao | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
rayon Twil Uasa blanca| IUU7 Viscose|  Rosa 15 m |R$ 26,05
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigao Cor Quant. | Un | Custo
R$)
Qinho Uasa Fatimal 83% PeS3°% 00 | Rosa [ o | R$ES0
Ll:pef Arnarinho Sao Josg  1UU7 PG ﬁ050 l pC u 39
|—']O Mundo das linhas [00% PEs Rnosa | ']'b H 3 _[)S

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagao Maquina Tempo

unic recortes frente Refa 3 min
unir recortes costas R Reta 2 min
unir recortes frentel forro) Relq J min
unir recortes costaslforro) Reta & min
unir ombros frente e cosfas Reta | min
unir ombros frente e costas [forra) Reta | min
unir forro na blusa Rela d min
anzic a cabeca das mangas Reta J min
thcor Manqas Reta J min
Fazer bainha das mangas efa € min
o||cor lastex nas mangas Heta 8 min
is monoos neta 3 min
Cranzir recortes da saia |frente e costas] neta J min
Unir recorfes da saia frente Neta o min
Unir recorfes da saia costas Reta 2 min
nir laterais da saia neta + overloque min
nir saia e blusa do vestido Bela + overloqud T min
plicar ziper invisivel e fechar ceniro costas Hefa + overloqugl Y min
Fazer barra do vestido Reta G min

Observacoes importantes:

Leticia Hessia
Designer:

Leticia Hessia
Modelista:

Leticia Késsia

PCP:

01 2088
cd , I, 2088
05, 18 , 8028




PRECIFICACAC

\estido Kessia

R$E6.85

R$I0.64

R$ 65/Bpecas= RBGIC

R$5,00

RoI9,00

R$e.50

RSO

R60.39

R$0.33

R$I0U

Rol.0U

R$6,00

R32.500/6U0pes = RIOU

R$93.07

0.0

R$C3C.67

\estido Kessia

R$E6.25

R$I0.6Y

R30

R30
R30

CUSTOS TOTAL 06 PRODUCAD

R$36.83
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REGISTROS DO PROCESSO DE CRIACAD

Peequiso de tendéncias: escolha de mo+erioe, cores e formas /
desenho da oo|eQéo

DeFiniQéo de tfema
mode|09em e (isco

da oo|ch‘Jo




JUTING -

Cessorios



e & SHOOTING



o G SHOOTING
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U projeto da Less

pfopc')eijro bem de

se aprofundar Nas agoes C

CONSIDBRAGOES FINAIS

‘o desenvolvic

inido. Para co

0 CO
ololoh

M muito carinho e fem um

0 em prc’ﬁico & necessirio

e marketing e branding e encontrar

colaboradores e fornecedores que se conectem com o P(OPOSJFO
da marca.
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