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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar as patdidades corporais do individuo
contemporaneo em sua luta diaria pela conquistandiaidualidade e do reconhecimento
coletivo. Para tanto, a pesquisa toma como objeteality showestadunidens@émerica’s
Next Top Modeh fim de tentar compreender melhor, a partir dgee&ncias das candidatas
do programa, como se estabelecem as relacfestatestratégicas entre o sujeito e o mundo
e de que forma as expectativas e consequénciataggrar esses “embates cotidianos” com a
realidade e com o Outro chegam ao corpo, transfooid@ numa “arma” e num produto
sociocultural. Partindo dessa logica, o trabalhetgide analisar como séo construidas —
imagética e discursivamente - as representacoedmpo feminino no reality e como essas
representacdes, ao se adequarem as exigénciasrdadmeglobal da informacéo e dos bens
de consumo, refletem questdes sociais e cultuigéglds a identidade, ao género e a
sexualidade na contemporaneidade.

Palavras-chaves: Identidade / Cultura / Midia / Copo / Roupa

ABSTRACT

This work aims to analyze the body potential of¢batemporary person in the daily struggle
for the conquest of individuality and collectivecognition. So, the research is based on the
American reality show America's Next Top Model, mghto understand better, from the
experience between the candidates, how tacticalstmadegic relations are taken between
them and the outside world, as well as the bodgtsethe expectations and consequences
originated by these 'everyday encounters' withityeand the Other, turning it into a
‘weapon' and in a sociocultural product. Basedchanlogic, the work aims to analyze how the
representations of the female body are designedagery and discursively - in the reality
show and how the representations when are suitethgoexigencies global market of
information and consumer goods, reflect social amtural questions linked to the identity,
gender and sexuality in the contemporaneity.

Key-words: Identity/ Culture / Media / Body / Clothing
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INTRODUCAO

Este trabalho ndo é apenas sakadity, mas principalmente sobre o corpo diante do
olhar do outro e como esse género televiso possileilintensifica essa relacdo entre o Si
Mesmo e o Outro. E ainda: sobre como este corpgeras tecnologias de comunicagéo para
se fazer presente em meio a uma contemporaneidadeagda vez mais, desperta em nds um
sentimento de desconfianga e auto-suficiéncia,yzidd por uma realidade efémera na qual,
segundo Sébastien Charles, “os sistemas de refag&erse tornaram objetos de consumo e
séo tao intercambiaveis quanto um carro ou um aperito” (2004, p.30).

A pesquisa pretende, por isso, refletir sobre gtraissformagdes sociais produziram
mudancas na estrutura de recepcdo de nosso tempe fram Uteis ndo somente para a
criacdo dogealities mas para seu apice e sua manutengcdo continutualaade como
mecanismos que permitem aos sujeitos construireas puoprias biografias, de forma
aparentemente segura. Por isso mesmo, longe da& tnag historico sobre esse produto
televisivo, preferimos nos concentrar em reflediore em qual realidade socioeconémica nos
situamos e como ela interfere em nossa forma dee Vfazer-se visto numa sociedade de
individuos na qual destaque pessoal e aceitac@tveotonstituem um dos varios paradoxos
gue perpassam a existéncia do individuo contempordpara isso, reuniremos na analise
conceitos tedricos e material midiatico para tent@sponder uma pergunta principal
apresentada por Nobert Elias em “A Sociedade ddigittuos” e que muito interessa a esse
trabalho: “Serdo as relagBes sociais a Unica aadicd os individuos, mero produto do meio
social? Serao os individuos a verdadeira realigaale sociedades mera figura de retérica? Ou
serd que ambos sao reais e se acham numa rela@@oca?’(1994, p. 77).

Osrealitiespodem nos ajudar a responder a essa perguntaidanoed se enquadram
como um “laboratorio” das agdes humanas que nasifgeobservar, no micro, 0 macro para
entdo percebermos minimamente como se ddo as eslad® troca entre individuo e
sociedade, entre o local e o global, dentre ouliGsomias préprias da atualidade. Mas néo
estamos falando de qualquer tipo dmality, e sim daquele descrito com@incana
profissional ou Reality de talentoo qual, ao contrario doRealities de competica(Big
Brother, Survivor, etc.) envolve ndo apenas o confinamento, mas o refinamerige muito
mais do quea exposi¢cao do corpce simuma exposicao da qualificagdo gradual do corpo
Para tanto, escolhemos um programa especHiocwrica’'s Next Top ModéANTM), o qual
tem por objetivo trabalhar a capacidade semibticaatpo de suas candidatas a partir de um

controle fisico e estético desse mesmo corpo.



Criado em 2003, pela supermodelo Tyra Banks (codéeoor ter sido a primeira
modelo afro-americana a aparecer na capa dasag®@&e Sports Illustrated Swimsuit Issue
e no catalogo da famosa grife de lingéfietoria's Secret)p reality foi um dos programas de
maior audiéncia do canal UPN. Atualmente trasmipdto canalCW Televisiono programa
estd em seu 15° ciclo e é responsavel por revelarsirostos para o mercado da moda. Por
conta do sucesso alcancado nos EUA, franquiasality sdo produzidas na atualidade em 17
paises (incluindo o Brasil Brazil's Next Top Mod&l O reality e suas versées, juntos, sao
exibidos em mais de 170 paises em todo o planeta. daracteristica interessante do original
americano (e que o distingue de suas franquiagnestscolha de suas participantes. Partindo
do principio de que o mundo da moda é propicio éitag@o de novas tendéncias de
comportamento e aparéncia, 0 programa abre suassparparticipacdo de aspirantes a
modelos de manequim PP, P e GG, heterossexuaisyskeruais, transexuais, exoticas,
bonitas, altas, baixas, glamorosas, desajeitadads,npatricinhas, punks, solteiras, casadas,
com ou sem filhos e que até mesmo possuam alguerga@oara (como na 9° temporada em
que a candidata Heather Kuzmich possuia um niveutismo). Oreality também néo faz
distincdo de classes sociais ou de nacionalidafesdrticiparam do programa tanto
californianas da classe média como sem-tetos deF&ducisco e o final do 8° ciclo foi
disputado por uma russa e uma latina).

No entanto essa multiplicidade de tipos femininesigmetida, durante a competicéo,
a uma série de intervencdes que vao de indicagdesmo se comportar e se vestir a uma
mudanca brusca na estrutura capilar. O comprommsoo diferente é reduzido assim a uma
padronizacdo da diferenca. Isso porque, em suaigéandereality ligado ao universo da
moda, 0 programa trabalha em compromisso com tigdgtds areas mercadoldgicas: a
publicidade, a moda e a TV. Quer dizer, os cor@ms stibmetidos a uma ressemantizacao
cujo objetivo é torna-los em signo de consumo, rdet¢ aceitaveis contextos sécio-culturais
para as trés areas citadas.

O programa trabalha, por isso, a todo tempo cotasvis agradar uma multiplicidade
de publicos e mercados cujos gostos variam na mestogidade das imagens que nos
circulam em movimentos intensamente videoclipitic&s essa rapidez com que séao
manipuladas as informacgdes e 0s corpos em seussmde midiatizacdo pode ser percebida
no fato de ser ANTM um dos Unicosalities produzido duas vezes ao ano e que, no primeiro
episodio de um ciclo, ja é anunciada a aberturprdcesso seletivo para o préximo. A
prépria utilizacdo do nome “Ciclo”, e ndo “Tempoaiadeforca a idéia de que tudo na moda é



o tempo todo renovado. Para completar essa sensagiograma ainda € gravado ora em
Los Angelscidade dos sonhos, nos quais a cada dia um mostaaurge e dez somem e em
Nova York, a cidade que mais cresceu a custa dedelagdes urbanas e que, de acordo com
Richard Sennett, “daqui a cem anos, as pessods égi@éncias mais tangiveis da Roma de
Adriano do que da grande metrépole de fibra 6t{@&97, p. 292). Ou seja, ANTM tem uma
relacdo intensa com o presente mutavel no quaktedmos impelidos a fazer escolhas e a
conviver com a impassivel e onipresente vigiladoiautro.

Afinal, o programa trabalha na expectativa de camshovas celebridades, novas
entidades midiaticas e “ser’ é também, necessaride ser ‘para 0 outro’, € ser visto,
avaliado, sondado e, finalmente, classificado algum lugaf...]” (LANDOWSKI, 2002, p.
42). Prova disso € o acesso a imagem e as infoesasgibre a imagem que cada vez mais
ansiamos em relacdo ndo somente as celebridadesaagraan6nimos. A navegacao pelos
perfis de diferentes paginas virtuais e a existédeirevistas e canais de TV especializados na
vida dos astros comprova essa tendénciaoldrar para o outro para saber algdNessa
I6gica, um corpo bonito ndo nos basta, ele devsyioa capacidade de nos dar respostas e/ou
suscitar perguntas; ele precisa ter algo para oansws e esse algo sdo as varias
informacg@es produzidas pela superficie corpordd peagem do corpo que supera, por vezes,
0 proprio corpo.

Como se Vvé, a contemporaneidade “exige” do corpo pasicionamento, uma
adequacao, uma afirmagéo e, acima de tudo, umaderd corpo ndo é mais apenas o
corpo, e sim alguma outra coisa que ultrapassaiafe se torna discurso sobre algo, que
pode até ser o proprio corpo. Assim, a condicA@aral na atualidade, sob a luz da
sociologia do corpo (um setor da sociologia espreeiate dedicado a compreensdo da
corporiedade humana), enxerga o corpo como um fendnsocial e cultural, motivo
simbodlico, objeto de representacdes e imaginafioe. corpo nascem e se propagam as
significagbes que fundamentam a existéncia indalidcoletiva” (LE BRETON, 2007, p. 7).

E esta parece ser realmente a funcdo do corponspoténeo, desde as revolugcbes
pelas quais vem passando a partir dos anos se€sstartaespostas ao ator que o possui, ser
um atributo, um outro, um alter ego: por meio dasseontornos dar contornos a uma
realidade formada por “uma populacdo heterbnomilizne vulneravel, confrontada e
possivelmente sobrepujada por forcas que nao danttem entende totalmente; uma
populacdo horrorizada por sua propria vulnerahilédaobcecada com a firmeza de suas

1«0 final dos anos 1960 assistiu, logicamente endeo mais sistematico, a manifestagéo de abordagentevam em consideracédo, sob
diversos angulos, as modalidades fisicas da reld@@bor com o meio social e cultural que o cer(BRETON, 2007, p.11).
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fronteiras e com a seguranca dos individuos quenvidentro delas [...]” (BAUMAN, 2007a,
p.13). Nesse contexto de duvidas, certezas, déénie indefinicdes, sobressai-se o corpo sob
uma perspectiva de conceber uma espécie de ordgah spmais do que isso, o equilibrio
individual, ao ser capaz de - por meio dos disaugeee produz - definir o “eu” e 0 “outro”.

Essas possibilidades de transformar o corpo enuleedte informacdo ou na prépria
informacdo sdo provocadas por um processo de efiéxd@o doeu caracteristico de nosso
tempo e que traz como conseqiéncia uma reconfi@urag maneira do sujeito em se
relacionar com o mundo, com o outro e com o prégviPo; corpo este que é reconfigurando
segundo os dizeres do mercado globalizado do cansuda informagdo, mas também de
acordo com praticas motivadas por desejos indivédeiggrupais. Tudo isso demonstra que,
como afirma Giddens, “tornamo-nos responsaveis gedenho de nossos préprios corpos, e
em certo sentido [...] somos forcados a fazé-lontguanais poés-tradicionais forem os
contextos sociais em que vivemos” (2002, p. 98). &bmca da imagem virtual, da
manipulacdo da imagem, o corpo tornou-se uma maquanipulavel cujas pecas podem ser
removidas e adicionadas, por meio das tecnologiasfdrmatica, da edicdo audiovisual ou
através das intervengdes cirurgicas.

O reality acompanha essa mudanca na maneira do espectdgaiio em interagir
com as tecnologias de informacédo ao receber e prothensagens. @eality, como nos
mostra o pesquisador Jodo Alegria, “representa uadcalizacdo dos modos de ver,
apreender, relacionar-se com o mundo de forma hedgue caracterizam a modernidade”
(2006, p. 307). Por conta disso, esse formatoisdlevde programa funciona também como
produtor de novos mitos e como espaco de confi§orde identidades.

A importancia deste trabalho esta na possibilidielapresentar a identidade, a partir
de situacdes observadas em ANTM, como uma carst@tariperformatica do individuo
contemporaneo e que é capaz de ser moldada medmmecessidades individuais de se
afirmar diante do coletivo. UtilizaAmerica’s Next Top Modepara refletir sobre essa
possibilidade em moldar-se identitariamente ao n®mo uma forma de sobrevivéncia
contemporanea faz total sentido, se levarmos emsidenacdo que o programa “acolhe”
mocgas que, ao se submeterem a todo tipo de ingggsre discursos direcionados aos seus
corpos pelaeality, buscam com isso fugir do anonimato das multidées.

Visto que “o primeiro territério onde a identidase inscreve € a do proprio corpo”
(NETO, 2006, p. 62), o destaque individual no paoggt é alcancado na medida em que as
candidatas demonstram sua capacidade em incordideaentes posicbes de sujeitos nas
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diversas sessfes fotogréficas realizadas durantempeticdo. Assim, ao tentar alcancar a
individualidade através do corpo, as modelos sepajam (até certo ponto) dos varios
discursos direcionados as suas performances, agiegapotencial préprio de seus corpos
em significar aos elementos significantes propos&hs programa, dentre 0s quais se destaca
a roupa como segunda mfdigue as auxilia na personificacdo dos mais difesetemas e
personagens propostos nas sessoes fotograficas.

Dessa maneira, partindo do principio de que asati@as da cultura da midia
metaforizam as relacfes de poder da vida cotidoderemos perceber que para o individuo
pos-modernos “assumir esta ou aquela aparénciame ¢ambém qualquer outro fazer —
constitui parte de sua identidade” (CASTILHO, 200694). Por isso mesmo, as identidades
devem ser percebidas, na realidade contemporéamea, gendo “pontos de apego temporario
as posi¢cbes-de-sujeito que as praticas discuremastroem para nos” (HALL, 2007, ps.112).
Sendo assim, “podemos escolher e criar — e reerinossa identidade a medida que as
possibilidades de vida mudam e se expandem” (KELRNEDOL, p. 296).

O trabalho pretende, pois, abordar a identidade sokentido de performance
necesséria a resisténcia aos discursos ideologicas, também como campo taticamente
aberto a influéncia de ideologias que buscam ndzarabs corpos dentro de padrdes de
classe, género e sexualidade considerados idekiscpltura. Assim, o trabalho tentara
perceber algumas das maneiras como “a cultura ropot&nea da midia cria formas de
dominacéo ideoldgica que ajudam a reiterar as@etagigentes de poder, a0 mesmo tempo
gue fornece instrumento para a construcao de dbetes e fortalecimento, resisténcia e luta”
(KELLNER, 2001, p. 10).

A pesquisa propde ainda analisar a identidade ®repaesentacdes como centrada na
aparéncia, na imagem, no individualismo, na fragagéo, na reificagdo e no consumo, todos
estes aspectos inerentes a espetacularizagéo iddagtec contemporanea, na qual, segundo
Debord, “o mais moderno é também o mais arcaicdEBORD, 1997, p. 20). Assim,
pretende-se perceber como a identidade tem sidiittdda em meio a estratégias discursivas
ao mesmo tempo tradicionais, modernistas e pdésimasleas quais mobilizam uma grande
variedade de apelos ideoldgicos tradicionais eetoporaneos e, em contrapartida, despertam
o individuo para uma série de a¢les taticas dstéesia.

2 De acordo com Kathia Castilho, “a roupa é uma segupele, uma segunda midia, uma extens&o de shsaure, recobrindo a primeira,
comp®@e com ela a aparéncia final do sujeito” (2Q@0&9).
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Dito isso, interessa-me investigar nesse trabaldalhadamente, como se desenvolve
a insercao do corpo nos contextos midiaticos comeameos e porque precisamos, cada vez
mais, mergulhar no mundo midiatico e nos tornarnaopartir desse mergulho, um novo
corpo transformado, informado e sempre pronto jpdoamar. Buscarei enfim refletir sobre a
trajetoria do euem nosso tempo e de que forma risco e insegurangiole e certeza se

alinham na busca por uma individualidade que s@ ped conquistada diante do outro.
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1 CAPITULO 1 - CORPO E MIDIA
1.1 A MEDIDA DA VERDADE IMAGINADA
1.1.1 Um pouco mais do que fantasia: reflexdes sobre mmlities shows

Sobrereality shove, ou fala-se muito ou omite-se demais. De umadasmde outra,
na maioria dos casos, fala-se pejorativamente ue m®pdositos e omite-se sua importancia
para o individuo contemporaneo. Diz-se dele quepa®sa de uma falsa-verdade, que seus
participantes nada tém de interessantes e de gqueng® € (til para empobrecer ainda mais a
capacidade cognitiva do telespectador em assighddorma critica as mensagens veiculadas
pela midia.

Baudrillard, por exemplo, mantém essa opinido memaobre este género televisivo
em dois distintos instantes de sua obra. &mulacros e Simulacd®m autor descreve a
primeira experiéncia de ureality, realizada em 1971 nos EUA, como “gozo de um esxces
de sentido”, “uma reducao dos signos abaixo daaldd flutuagéo habitual do sentido”, “um
insignificante exaltado pela filmagem” (1991, p).4J4 enilrelemorfosgo socidlogo francés
€ ainda mais enfatico em suas descri¢cdes pejosainverca doeality, o qual é, segundo ele,
“ao0 mesmo tempo, o espelho e o desastre duma adeiegteira apanhada na corrida para a
insignificancia e embasbacada frente a sua prbprialidade” (2004a, p. 41).

A antipatia de Baudrillard peleality é tamanha que o autor sé vé duas possibilidades
capazes de explicar a simpatia da audiéncia peldupy televisivo: ou os telespectadores
gozam por se reconhecerem nos “personagens” oteponhecer que sao superiores a eles.
Duas também sdo as causas da antipatia do soci@agmso de uma estética do hiper-real
na execucdo do género televisivo que interfere eraepgcdo da realidade por parte dos
telespectadores e a nulidade do principio demaeordfiue rege a ordem do mérito entre os
participantes do programa. Como se pode perceberitiea de Baudrillard registra uma
tensdo entre aquele que vé e aquele que é viste,ceimdividual e o coletivo, entre as esferas
do publico e do privado como parte da dindmicaeddity, a qual € motivada principalmente
pela evaséo da privacidade.

Apesar das analises do autor serem de extrematémp@ para a compreensao das
etapas que constituem a producao e veiculacdo deality, quero propor uma perspectiva
menos negativa, mesmo que para isso me utilizeutasdas observacdes desenvolvidas por
Baudrillard nas duas obras citadas. Primeirameénpeeciso repensar a exasperacado da queixa
em relagdo aoeealities da mesma forma como o faz Barbero e Rey acerctaleldaséo de
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um modo geral, no ensaio intituladd “mal-olhado” dos intelectua’s Nesse texto, os
autores refletem sobre a exacerbacdo da criticatimaedeita a televisdo nos ultimos anos,
principalmente pelo meio académico. De acordo cla®, ® julgamento hostil por parte da
academia ndo passa de uma mistura de indignacdd coon asco estético que reduz a TV a
uma “sugadora” das energias intelectuais tantopgasoas ignorantes quanto das minorias
cultas por meio da fascinagdo despertada por seotelmlos. José Luiz Braga faz um
comentario muito parecido ao dos dois autoresuaba@pnclui que
se déssemos razdo aos ‘apocalipticos’, poderiaies gue os modernos meios
audiovisuais seriam, em si, exclusivamente adeguamloum entretenimento
alienante. Que a objetivagdo da imagem (fora dermdétados usos especializados
ou no desenvolvimento de tarefas profissionais), & simples e facilmente
‘consumivel’, ndo teria possibilidade de gerar ususligentes ou humana e

socialmente valoraveis. As interagfes sociais emotalesses produtos seriam
consequentemente pobres e simplificadoras (20@®)p.

Igualmente cansados da visao limitada sobre ossndei@omunicacéo, Barbero e Rey
argumentam que “a televisdo tem muito menos deuimsinto de 6cio e de diversdo do que
de cenario cotidiano das mais secretas perversbescial e também da constituicdo de
imaginarios coletivos, a partir dos quais as pesseareconhecem e representam o que tém
direito de esperar e desejar’ (2004, p. 26). H4 ama autonomia do olhar efetivado pelo
imaginario/virtualidade, ndo uma alienacao produzidlo espetaculo do ver. Algo que pode
ser muito bem resumido na afirmacdo De Certeawdéaguilo que mais vemos define hoje
aguilo que mais nos falta” (1995, p. 43). Assimp seality extrapola a realidade é porque, de
alguma forma, perdemos a no¢ao de real que sorpente ser recobrada por este género
televisivo e sua hiper-realidade, da mesma fornmaoc&co propde que “a Disneylandia nos
diz que a técnica pode nos dar mais realidade gatuaeza” (1984, p. 56).

Para que entendamos melhor a eficiciareality na elaboracdo de todo esse
simulacro, daquele sentido de realidade que naa, fal necesséario perceber as condicdes
assumidas pela imagem na contemporaneidade. Ambeém, é preciso refletir sobre a
propria contemporaneidade, no que se refere a pdedaautonomia das instituicoes
tradicionais cada vez mais sobrepujadas pelosesges de um crescente mercado global de
consumo e informacgéo e por uma sociedade em Idtarpeonhecimento diante de uma
realidade multicultural. Mas todo esse entendimeamtoeflexdo deve ser nesse estudo
localizado no corpo, pois como afirma David Le Bret“o corpo metaforiza o social e o

% Artigo incluido em Os exercicios do ver: hegemamiliovisual e ficcéo televisiva / Jesis Martind&so & German Rey, 22 Edicéo,
Editora Senac, S&o Paulo, 2004.
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social metaforiza o corpo. No interior do corpo adgossibilidades sociais e culturais que se
desenvolvem” (2007, p. 71). Para tanto, tomarei cosbjeto dessa analise mality
estadunidenseAmerica’s Next Top modelb qual, a partir de um espaco inicialmente
heterogéneo, tem como meta, através de uma séimtedeengdes regulatorias, construir um
determinado estilo de vida que é simbolizado pefaatizacdo corporal conformada em uma
ou mais aparéncias de acordo com os interessedifdosntes mercados. E o corpo e suas
aparéncias o que nos conduzirdo nesse estudo aasgetacular realidade contemporanea.
Afinal, como afirma Guy Debord, “o0 espetaculo &fiamacidoda aparéncia e a afirmacao de
toda vida humana — isto €, social — como simplesé&qgia” (1997, p. 16).

Seguindo as ideias propostas por Barbero e EcdDesimeios as mediacoes
Apocalipticos e Integradosespectivamente, o trabalho busca vislumbrar aqyie esta
depois da imagerfos objetivos que a imagem encarna) gue esta por tras da image@u
seja, avaliar “n&o sO as exigéncias inconsciasaqu@moveram como também as exigéncias
conscias de uma pedagogia paternalista, de umaigsé@s oculta motivada por fins
econdmicos determinados” (ECO, 1970, p. 243). @naroa deve ser ainda abordado a partir
da articulacao de dois planos: o daquilo que ossm@ioduzem (um estilo de vida peculiar) e
o daquilo que produzem (uma gramatica de produg&o que 0s meios universalizam um
modo de viver). Esses aspectos comecam a ser dbsrdasse capitulo e se estenderdo por
todo o trabalho, a fim de que se fazer perceptiveio oreality é efeito das técnicas que
tentam enquadra-lo como uma arte da comunicacdoadea que, segundo Barthes, “teima
em considerar ingénuos 0s seus consumidores, gacaais € preciso mastigar a obra e
indicar exageradamente a sua intencédo” (2003, b); Ias que nem por isso deixa de
fornecer pistas de como agir em sociedade pardesggee o assistem e dele participam e,
como consequéncia, ajuda-los na conquista de uptpmaflexivo do eu.

Afinal, como argumenta Walter Benjamin “no interde grandes periodos historicos,
a forma de percepcgédo das coletividades humanasasgfdrma ao mesmo tempo que seu
modo de existéncia” (1994, p. 168). Ou seja, “agiema veicula fatalmenteutra coisaque
nao ela mesma, e essatra coisando pode deixar de ter relagcdo com a sociedadpiela
produz e consome” (BARTHES, 2005, p. 74). Enxeagaimagens hoje implica assim num
processo completamente diferente daquele desedughélas pessoas numa época em que a
vida estava nas maos do soberano e de Deus. Ddantena realidade incerta, na qual o
Estado e a religido perdem a forca, imagens saolhedas para gerar algum tipo de
confianga, para mostrar (dizer/revelar) algo faamié desejavel. Mas s6 quando devidamente
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aceitas pelo receptor, visto que “quem recebe asagem parece ter um resto de liberdade: a
de Ié-la de modo diferente” (ECO, 1984, p. 1680 ldemonstra que, contrariando a ideia de
uma hegemonia massiva da emissdo dos conteludosettig “em nds, o publico, funciona
também um sistema ou um horizonte de expectatiydsin, p. 177). Presenciamos assim o
tempo do desespero e do amor por tudo aquilo gsedéoalguma seguranga, ainda que
“apenas” imagética. Nesse contexto, a imagem patisfazer o individuo se apropria da
dialética particular da carta de amor propostaRmand Barthes: “a0 mesmo tempo vazia
(codificada) e expressiva (carregada da vontadsggdédicar o desejo)” (2003a, p. 45).
Finalmente, livre de preconceitos e conscientequideoreality € apenas um recorte

do mundo que ja se tornou um grande simulacro éogderemos compreender o papel signo-
mitico de acdo desenvolvido pelo corpo e suas mese&m meio as narrativas produzidas
pelo micro-simulacro chamadeality show Dessa forma, como aponta Jodo Alegria, através
nao de uma invasdo, mas de uma evasdo de privacjglagorcionada pelosealities
presenciamos a reproducdo de convengfes sociaimsb&m um mosaico de discursos que, a
partir do movimento de emersdo de um eu-imagemefna tona novas modalidades do uso
social do corpbe, conseqiientemente, reflexdes sobre uma sociedattansformacao.

Contraditoriamente, ndo € possivel concebereaatity showsem o estabelecimento

de fronteiras e o confinamento dos participantesqie o remete ao modo de vida

da modernidade burguesa -, mas também nao é possiebé-lo sem evasao de

privacidade, em si uma negac¢do desse modo de midgue ainda se sustenta a
sociedade em que vivemos (ALEGRIA, 2006, p. 310).

1.1.2 Nosso admiravel mundo sem nome: reflexdes sobre @antemporaneidade

Ao se cadastrar no Orkut (ou em outras redes sodaiinternet), duas acdes sao
imprescindiveis de serem tomadas: postar uma faligee quem vocé é. Mesmo possuindo
uma série de ferramentas interessantes e intesatinées de qualquer coisa, vocé precisa se
identificar nesse espaco construido pela internet gpesar de ser seu, tem um compromisso
cuidadoso e dinamico com o outro. Em outras padaviegpesar de conservar uma
individualidade num espaco aparentemente privashecéssario apresentar-se com riscos de
nao ser aceito pela comunidade de orkuteiros e es#é considerado, conseqiientemente,
como o outro indesejado. Seu destino € a expwsdar errante no espaco da internet até se

4 como a crise da legitimidade torna a relagdo comuado incerta, o ator procura, tateando suas maetapenhar-se por produzir um
sentimento de identidade mais favoravel. Hesitaetta forma com o encarceramento fisico do qudljét@ D& atencao redobrada ao
corpo la onde ele se separa dos outros e do mJadque o corpo é lugar do rompimento, da difergéciandividual, supde-se que
possua a prerrogativa da possivel reconciliagamcuPa-se o segredo perdido do corpo. Torna-lo midugar da exclusdo, mas o da
inclusdo, que ndo seja mais o que interrompe,ndisitndo o individuo e separando-o dos outros, masnector que 0 une aos outros.
Pelo menos este é um dos imaginérios sociais md&d da modernidade. (LE BRETON, 2007, p. 11).
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decidir por enquadrar-se as regras do jogo. Semtelmente, os participantes de waality
precisam mostrar-se, dar informacgdes, dizer quene siqué vieram; fazerem-se percebiveis
para fazerem-se aceitos. Se no Orkut, 0 nUmeraonitgoa que adiciono mede meu grau de
popularidade, no programa de TV isso é constatatkp minha interacdo com os jurados e
com o publico. A partir das informacdes que revel@ambiente midiatico crio um elo que me
permite individualizar-me, torna-me Gnico, mas sergorrendo o risco de ndo alcancar a
virtualizagao corporal a qual me comprometo naaims em que decido me tornar uma figura
publica, ainda que a principio anénima.

Em contrapartida a ideia de identificar-se a quadquusto, vivemos uma época que
nao se identifica (Contemporaneidade? Modernidaddia? Hipermodernismo?) e cujas
demais inexatiddes (de ordem econdmica, socialteral) nos conduzem, cada vez mais, a
sensacao de que ndo temos capacidade de dar eambash propria existéncia; de que talvez
nao sejamos 0s protagonistas de nossa propriaidistde quem de fato possui as rédeas de
nosso destino esta mais preocupado com as nuaacesodomia globalizada do que com
seres humanos apresentados apenas como numeraspootos no globo que podem ser
reajustados e ignorados ao gosto daqueles que detgmader. Uma visdo critica sobre as
estatisticas trazida a tona por Baudrillard&®ombra das Maiorias Silenciosatesta ainda
mais essa sensacdo de massa sem importancia sabrasg sentimos, por vezes, reduzidos.
“A massa é o que resta quando se esqueceu tudoc@dd’ $2004, p. 12) — € 0 que querem
nos fazer acreditar as forcas sem nome que goveanaalidade desnomeada, na qual “tudo
€ nada’ (diz o pesquisador Fabio Lucas que corssitRers-modernidade o nome mais
adequado para o periodo atual)

De Certeau, por sua vez, alega que as estatisgoasntentam em classificar, calcular
e tabular elementos. “Contabiliza-aguilo que € usado, ndo asmneirasde utiliza-lo [...] Um
gréfico toma o lugar de uma operacdo. Um sinalrs@wel substitui uma pratica indissociavel
de momentos singulares e de ‘ocasifes’, portantwersivel” (1990, p. 98 e 99). O autor
continua: “Tem-se entaam tracono lugar dos atos, uma reliquia no lugar das pexdaces:
esta é apenas o seu resto, o sinal de seu apagaifidetn, ibidem). Por conta de todas essas
consideracdes é que para Baudrillard, essas éstatislaboradas ndo passam de “simulagéo
no horizonte do social, ou melhor, no horizonte gome o social ja desapareceu”
(BAUDRILLARD, 2004b, p. 22).

® LUCAS, FabioEm busca de uma definigdoln.Revista Pensata. Pernambuco, Companhia EdisFernambuco, 2000;
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Em virtude da reducdo do social em nome dos irgesegcondémicos, é que a
estatistica evidencia a entrada da esfera potitidara Paradoxal, na qual “a imagem atinge a
alta definicdo, ndo apenas como resolucao técmaa,sobretudo como substituicdo do real,
portanto o absorve e elimina” (MACIEL, 1993, p. 25&hegamos assim a época das
simulacdes e simulacros anunciada por Bruno Latoono resultado da ineficacia do projeto
moderno civilizat6rié e que pode ser percebida metaforicamente na gt do traco pela
trajetéria nos mapas estatisticos (a qual De Qerfaa referéncia) e na do mapa pelo
territério proposta por Baudrillard. Os dois exeogplnos mostram que os fendmenos
caracteristicos dessa era de paradoxos e simul@@d@® se tratam “de imitacdo, nem de
dobragem, nem mesmo de parddia. Trata-se de ursétsigido no real dos signos do real”
(BAUDRILLARD, 1991, p. 9). Cria-se assim uma hipstidade montada com eficacia por
signos cuja eficacia limita as potencialidadese#d no que se refere a sua absorgédo por quem
enxerga os signos e vé neles a realidade.

As sondagens e estatisticas de que vivem as sidaslago politico demonstram
também nossa possivel insignificAncia na condigdameros diante de outros numeros,
agueles que correspondem ao mercado financeiraloslementario “Como a Terra nos fez”,
exibido pelo canal BBC em 2010, o professor lagw@irt faz a seguinte ponderacao:

Sismologos, como eu, sabem que a Califérnia é idéngor um grande abalo
sismico a cada 100 a 150 anos. E esses grandemdtss sdo extremamente
destrutivos. E isso parece ndo afetar o &nimo da®p em nimeros que estdo nos
arranha-céus. Sabe-se que numa cidade como LodeSng@ grande terremoto
causaria prejuizos de até 250 bilhées de ddlaremabela soma. Mas em média ao
longo de um século, ainda se teria lucro. Tem-<& Hihdes entrando por ano
contra um prejuizo de 250 bilh6es. Um ganho de&t@ fi. Qualquer economista
dird que é um excelente lucro. A questdo € queteemos puramente econdmicos,
estamos financeiramente melhor vivendo ao longonde falha, mesmo sendo uma

das mais ativas do mundo. Mas o problema que temicessa equacao é que a vida
néo € apenas dinheiro.

As sondagens vivem entdo de uma imagem feita denmsne graficos do social, mas
ndo do social de fato que, cada vez mais, é estpueai prol dos nimeros da economia. E ai

que nos tornamos verdadeiras vitimas do terroridmeocial. Os nlimeros que registram o

¢ Segundo Latou, “a modernizacéo foi impiedosa pararé-modernos, mas o que dizer sobre a pés-nizaeiin? Ao menos a violéncia
imperialista oferecia um futuro, mas esta fraqu&zdita dos conquistadores é muito pior, j& queanalé romper com o passado, ela
rompe agora com o futuro. Apés ter agiuentado asotddas da realidade moderna, os povos pobres degema aglientar a
hiperrealidade pds-moderna. Nada mais tem valdg &reflexo, simulacro, séo todos simbolos flutesif...] (1994, p. 130). Teixeira
Coelho faz uma critica parecida quando diz quesigsos da modernidade geram a si mesmos e se 8ebmapum ritmo exasperante e
sufocam a histéria” (2005, p. 38).

~

“E preciso dizer paradoxalmente; os inocentes pagarime de ndo serem nada, de serem sem dedtiterem sido despossuidos de seu
nome por um sistema também an6nimo, de que elEsrsgam, entdo, a mais pura encarnagéo. Sao datpsoacabados do social, de
uma sociabilidade abstrata doravante mundializRdaesse sentido, exatamente no sentido em queadesialquer pessaajue sio as
vitimas predestinadas pelo terrorismo” (BAUDRILLARZDO4b, p. 47).
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crescimento econdmico do pais nos querem fazeditarrejue estamos de fato vivenciado
esse crescimento. No caso da Califérnia, os nunmesosndem, por tras do terrorismo do
social, uma possivel catastrofe natural. E intargssver o social e o natural misturados na
fala de Stewart, pois a catastrofe natural é, sEmuBaudrillard,a expressao mitica da
catastrofe do social“Ou melhor, sendo a catastrofe natural por excééum incidente
desprovido de sentido, ndo-representativo, tornanse espécie de sintoma ou de encarnacao
violenta do estado do social, a saber, de suata#tie da ruina de todas as representacdes
gue o sustentavam” (2004b, p. 47). Nesse univeesorome certo de signos e simulacoes,
possiveis catastrofes naturais e reducdo massiyeadizipacdo popular na esfera social,
surgem as perguntas: quem de fato detém o podedu@®a sdo as maos que desenham o
mapa? Qual a face desse grupo fechado? Quais gm@mes? Possuirdo também eles um
perfil no Orkut para que possamos adiciona-los camigos?

Nestor Garcia Canclini comenta essa desconfiangergkzada em relacdo as
instituicdes supranacionais, ef globalizacdo imaginadaCom base em pesquisas feitas
entre as populacdes englobadas na Unido EuroméldARTA e no Mercosul o autor revela
“‘que a esmagadora maioria ndo entende como esgasiomos funcionam, o que eles
discutem nem por que tomam as decisdes” (200®)pChnclini continua sua analise sobre a
globalizac&o ainda sob uma perspectiva nada agradav

Quando escutamos as diversas vozes que falam daalighgdo, surgem

‘paradoxos’. Ao mesmo tempo em que € concebida axpansao dos mercados e,
portanto, da potencialidade econdmica das sociedaaleglobalizacdo reduz a
capacidade de agdo dos Estados nacionais, dodosaidios sindicatos e dos atores

politicos classicos em geral. Produz maior intetiiamtransnacional e deixa
cambaleante a seguranca que dava o fato de pertenoe nacgdo (Idem, ibidem).

A discuss&o suscitada pelo autor, podemos somanceeito, por vezes assustador, de
sociedade abertalesenvolvido por Bauman, o qual “traz a mente ddoma de nds a
experiéncia aterrorizante de uma populacdo heter@nanfeliz e vulneravel, confrontada e
possivelmente sobrepujada por forgcas que ndo dantem entende totalmente” (2007, p.
13). Para finalmente resumir a situacdo na qualemgsntramos por conta dos imperativos
globalizantes podemos recorrer as palavras de if@ig®elho quando nos diz que “[...]
vivemos as ideias ou uma ideia do presente [m]fagermos a histéria desse presente, o que
significa que a histéria (dos outros, das classegropos dirigentes) nos faz” (2005, p. 37).

Essa sensacgdo inconveniente € tamanha em nosso tempde ser percebida na
producdo constante de programas que tratam devgisvéatastrofes nucleares, desgracas

naturais e teorias da conspiragdo. De ETs escanghdia NASA a um meteoro que pode
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aniquilar a qualquer momento com a vida na Termgye se sente € que sobrevivemos numa
realidade constantemente ameacada pelo terroriscial € natural e na qual o poder da
esfera politica tem perdido forca e, acima de twdmfianca. E tudo isso nos chega em
imagens que ndo nos enganam, pelo contrério, fars fda verdade que precisamos saber e
gue nos mortificam porque ndo podemos fazer mwitsacdiante da verdade explorada ao
maximo em imagens. Vivemos assim num mundo caizatier ao mesmo tempo pela
transparéncia e pela opacidade, diz Ollivier DyEhsansparéncia na virtualidade sem fim de
numerosos fenbmenos que povoam nossas vidas. @paaid incompreensao cada vez mais
crescente que nés temos de cada fenbmeno da 2683, p. 268). Ou, nas palavras de
Latour, “o navio estd sem rumo: a esquerda o comieeto das coisas, a direita o interesse, 0
poder e a politica dos homens” (1994, p. 8). Giddesnfirma o enunciado de ambos os
autores quando nos faz a seguinte pergunta e @éenamtantecede sua resposta: “Como
podemos manter constantemente no primeiro planmmsl®s pensamentos a visdo de perigos
tdo ameacgadores e ainda por cima tdo distantesrdele individual? A resposta é que a
maioria de nés ndo pode” (1991, p. 133).

Seja como for, mesmo diante das possibilidadestagues terroristas, terremotos
catastroficos e bombas nucleares caindo aqui ecaljo o proprio Bauman afirma,
“sonhamos com um mundo no qual possamos confiareglit|ar. Um mundo seguro” (2007,
p. 100). E essa acao de sonhar constitui uma dgdee ndo somente de adaptacédo, mas de
reacao aos riscos contemporaneos. Afinal, “vivetsoaiedade de risco” significa viver com
uma atitude calculista em relagdo as possibilida#eacdo, positivas e negativas, com que
somos continuamente confrontados, como individuggobalmente em nossa existéncia
social e contemporanea” (GIDDENS, 2002, p. 33).haams entdo com um mundo melhor e
calculamos as atitudes certas para chegarmos aness#o. Isso inclui uma revisdo das
potencialidades do nosso corpo a partir da adesémanova ética num mundo globalizado.

1.1.3 Uma nova ética para 0 corpo contemporaneo

EmUm sé mundoPeter Singer faz referéncia a crenca de Marxuéeagética de uma
sociedade é um reflexo da estrutura econdmica wpéesnologia fez surgir. Como exemplo,
0 autor nos apresenta a relacao feudal entre aagmbe vassalos que prestavam lealdade ao
seu senhor que era obrigado a protegé-los em éplecgaerra. Passando a analisar a ética
gue surge com a economia capitalista, Singer afqueatal modelo econémico “requer uma

forca de trabalho flutuante capaz de atender asse@lades do mercado, e por isso rompe o
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vinculo entre senhor e vassalo e traz como sutsstitma ética em que é fundamental o
direito de comprar e de vender a forca de traba{R604, p. 15). Essa forca de trabalho, a
partir daquela que € considerada por Hannah Arandtais revolucionaria contribuicdo
moderna ao conceito de propriedade, desloca a dkeipropriedade de uma parte fixa e
firmemente localizada no mundo para “a posse deampo e na indiscutivel propriedade da
forca desse corpo” (2009, p. 80). Nesse sentidogled Arendt, “a propriedade moderna
perdeu seu carater mundano e passou a situar-pedpaa pessoa”, o que significa que
“vivemos em condi¢cBes nas quais a Unica propriedsaejue podemos confiar € o nosso
talento e a nossa forga de trabalho (Idem, ibidem).

A nova ética acompanha também a transformacao detegnologia que permite ao
corpo uma renovacao de carater global. Essa étoesforma os espacos de trabalho e
consequentemente as relagcbes entre as pessoagrigsional quanto intimas. Ela permite
gue, conscientemente apossados de nosso corpanmssasa-los sob uma 6tica espetacular
no meio midiatico, que € o espaco mais eficaz dalgance global da visdo. E se a imagem
peca, como alguns autores comentam, por mesckitosejobjeto, ha muito o individuo, em
sua condi¢cdo de massa, rejeitou qualquer um dpapéss e vivencia o paradoxo de ser, ao
mesmo tempo, objeto e sujeito de simulacdo. “Etaéébjetivavel (em termos politicos: ela
nao é representavel) e anula todos os sujeitoprgienderiam capta-la (em termos politicos:
anula todos aqueles que pretenderiam represeitéBlA)) DRILLARD, 2004b, p. 30). Na
verdade, este é o0 momento, segundo Baudrillardguemas proprias massas se utilizam da
simulacdo das imagens como resposta as simulaggeadradas pelo poder politico através
de suas sondagens e estatisticas. A simulacéo gntde ser entendida de um lado como
estratégiae de outro comtatica, de acordo com a definicdo De Certeau para osteloios.
Segundo o autogstratégiaesta ligada a uma racionalizacéo de acdes, a um g@sesiano,
a um gesto da modernidade cientifica, politica l#anique visa uma vitéria sobre o tempo,
um dominio através do olhar e do saber e que Bascanscrever um préprio num mundo
enfeiticado pelos poderes invisiveis do Outro” (@99. 99); ja atatica se baseia no
movimento dentro do campo de visdo do inimigo. &ica ndo tem por lugar sendo o do
outro. E por isso deve jogar com o terreno queélmposto tal como o organiza a lei de uma
forca estranha” (Idem, p. 100).

Sob a forma de tética, a simulacdo pode ser comgicee como forgca de oposicédo a
realidade engendrada pelo capital, o qual, seg&adalrillard, foi o primeiro a fomentar o
principio da realidade e também “o primeiro a téeaidado no exterminio de todo o valor
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de uso, de toda a equivaléncia real” (1981, p. B8).conta dessa situacdo social construida
pela esfera politica, € que as taticas devem aptpdea uma habiltilizacdo do tempg das
ocasides que apresenta e também dos jogos quduntras fundacdes de um poder” (DE
CERTEAU, 1990, p. 102). Simulam eles, simulamos aasas palavras de Simmel:
Todas as formas de interagdo e sociacdo entreesmemanos — como o desejo de
superar o outro, a troca, a formacao de partidogsejo de ganhar, as chances de
encontro e separagdo causais, a mudanca entre@pescooperacao, o engodo e a
revanche -, tudo isso, na seriedade da realidasté, immbuido de contetdos
intencionais. [...] O jogo da sociedade tem um dgentido profundo, a saber: ndo

somente joga na sociedade aquele que a mantémaemte, mas com ele “joga-
se” de fato a “sociedade” (2006, p. 72).

Por isso, é preciso verificar, antes de qualquétisprecipitada, o que as pessoas
fazem com as imagens e que ndo é apenas entratémiriambém é preciso descobrir 0 que
esconde cada um dos rostos que compde as filastgggas de mulheres que querem ter uma
chance de mostrar, para si e para 0 mundo, quarpseea proximaop modelamericana. E
bem verdade que, como afirma Douglas Kellner, faggiens e as narrativas da cultura da
midia estdo saturadas de ideologias e de valoregye reproduzem valores e modos de vida
capitalistas e masculinistas dominantes” (200B81p). O que precisamos atentar, no entanto,
€ gue talvez seja da vontade de quem participacdatextos midiaticos assumir essas
posicdes ideoldgicas como uma forma de alcancaigmamid desejada e que a verdadeira
ideologia seja, por isso, aquela que nos afastsodal ao nos transformar em nameros do
social. E até mesmo esses numeros sofrem uma ep@pmuito pessoal. lronicamente, se 0
social nos transforma em numeros, as candidatas vsanumeros a seu favor. Mesmo
guando eliminadas, ndo esquecem de que, na veffidade parte de uma grande vitéria que
foi poder ser escolhida entre as 13 melhores demthares de mulheres americanas, que, ao
contrario delas, permaneceram em sua condicao mernlsem face ou substancia. Namero

Sém VOZ.

8 A ideologia, segundo Teixeira Coelho, instala-aeruptura entre 0 comportamento e sua representatda ideologia que aumenta a
brecha entre comportamento histérico e represemtimghvidual (ou coletiva) desse comportamento”020p. 39). Sob esse ponto de
vista, seria, por demais, limitante acreditar gaénalividuos sdo simplesmente atraidos pelas insagerpela possibilidade de se tornar
imagem, sem carregar consigo nenhum tipo de expectdfinal, nas palavras de Eco, “o midia trartenaiquelas ideologias as quais o
destinatario recorre como a c6digos que nascenitwcdo social em que vive, da educacéo recebatadibposi¢cdes psicoldgicas do
momento” (1984, p. 172). A ideologia se concentn#i@ em nos fazer acreditar que é nulo o poderedeptor no processo de
comunicacgao e que é nulo também seu poder de mggdochos contextos em que € transformado em imabgte, como é o caso dos
realities showsE importante ainda mencionar as consideracéé$odeert Elias sobre ideologia. Segundo ele, “nas dituais, palavras
como ‘individuo’, ‘sociedade’, ‘personalidade’ eoletividade’, por serem armas ideoldgicas das ld@goder de varios partidos e
Estados, acham-se tdo impregnadas de um contetativerque € dificil destringar seu nlcleo concréts desejos e temores dos que
estdo engajados nos combates” (1994, p. 74).
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Em outras palavras, muda a ética das relacdes dier,pmuda conseqientemente a
ética de olhar a imagem, o corpo e mais: de okaresno corpo-imagem, objeto-corpo,
sujeito-imagem. Lembremos sempre que, segundo Areswmos propriedade de nés
mesmos. O que abre espaco para estratégias deemgées estatais, mas também nos permite
possibilidades taticas de subversdo, as quais aecdda vez mais, no alinhamento entre
sujeito e imagem. Qeality estd atento a todas essas mudancas em nossadeadid
exatamente por isso, “representa uma radicalizdg@anodos de ver, apreender, relacionar-
se com o mundo de forma mediada, que caracterizanodernidade” (ALEGRIA, 2006, p.
307).

Por tudo isso, acredito ser equivocada a afirmatgidesus Martin-Barbero de que
“nos enchemos de proje¢cBes, mas ja ndo ha prd@d@4, p. 35). Pois se uma tarefa-chave
da midia hoje é&abricar presentg o reality (de talento, ndo todos) muda essa légica
trabalhando com um presente em sintonia com a reg@st de um futuro. Nenhuma das
concorrentes de ANTM pensa em ser modelo apenasitéuas gravagdes do programa, nem
o telespectador pensa em abandonar a imagem deucadaelas ap6s o encerramento do
reality. Assim, projecdo e projeto sdo causa e conse@lié&wibusca, cada vez mais,
desenfreada pela participacdo eealities se na vida real ndo alcancamos a autonomia
desejada é através de nossas acdes como simuldEro®s mesmos que buscamos o
reconhecimento pessoal e coletivo.

O retorno a si mesmo capaz de ser efetivado peala rsitua as acées do individuo,
assim como todo o corpo social, numa légica da lsiphw e numa légica da moda, a qual
combina o compromisso consigo mesmo a adaptacdendesdade das situacdes e das
aparéncias. E isso a era pés-moderna segundo Béb&siarles: “momento muito preciso
gue vé ampliar-se a esfera da autonomia subjetivltiplicarem-se as diferencas individuais,
esvaziarem-se de sua substancia transcendentmoipips sociais reguladores e dissolver-se
a unidade das opinides e dos modos de vida” (20049). E este o individuo pés-moderno:
“um sujeito que quer ser todos, numa busca de exfierimentacdo ilimitada, cujo alvo € se
encontrar consigo mesmo” (OLIVEIRA, 2004, p. 11).

Ao abranger, numa situacdo semi-real, paisagerdigidnos pos-modernos, reality
showpode até nos parecer real demais ou de menosp Erdo € que ele caminha junto a
realidade, questionando-a e completando-a. E 3o a dizer, € um efeito de quem
participa como personagem e também na condicaceldspectador. Numa entrevista a
Revista Epoca [N.° 593, 28 de setembro de 2009piEdGlobo] sobre a rotina de trabalho
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dos dias atuais, leio o fildsofo suico Alain detBotdizer que as pessoas podem ser felizes no
trabalho, como podem ser no amor, mas que mesmessarpossibilidade, a maior parte das
pessoas sente que algo esta errado no trabalhde ‘$&0 que as coisas nunca tenham ido bem
para elas. Pode ser que exista algo que elas nueitato fazer, mas nédo saibam direito o que
€. Ou pode ser que elas saibam o que €, mas gejdititil de ser alcancado”. Entdo deixo a
revista e vou para TV e 0 que vejo é a jovem Katazde biquini fazendo a seguinte
confissdo aos jurados de ANTM: “Embora meu trabalja rentavel, sinto que ndo foi o que
eu nasci para fazer”. Retomo ainda uma vez a astiaede Botton e |a esté ele dizendo que a
dificuldade em ser feliz no trabalho esta no faas gessoas ndo saberem o que fazer com
suas vidas (ele ja ndo havia dito isso?). Dai met@ moca daeality e vejo que ela sabe
exatamente o que quer: largar o emprego, tornavse raodelo internacional e ponto, nem
mais nem menos, nem medo, nem incerteza. Como,sas\V@essoas na vida (inclusive o
proprio Alain de Botton) parecem estar indecisaantiu as suas agfes e afirmacgdes, as do
reality ndo: pela propria consciéncia de competicao telvkbz mais real do que a competicdo
cotidiana da vida real) elas sabem o0 que queraivezto que queiram seja se transformar em
personagens de si mes@bandonar-se & forca da imagem: num mundo delajdes,
simular-se para jogar e talvez ganhar. E tambénpaéeria haver muita davida, pois a midia
para elas € a Ultima alternativa de uma vida dezare desespero: “Estou aqui porque quero
ser umaop model Eu estou fazendo isso acontecer. Eu ndo quetar wara Buffalo. Eu ndo
guero voltar para miséria!”, declara chorando alickaia Angelie (12° Ciclo).

Retornando a revista, 0 mesmo amontoado de pagumspresentam as duvidas e
certezas de Allain de Botton revelam ainda queca @litica que pressupde o respeito ao
bem comum soa terrivelmente tedrico e abstrato patangresso brasileiro e que uma das
regras fundamentais do folhetim é que o sensacgmsabbreponha a coeréncia. Esse mesclar
de informacdes pode parecer a principio uma bagdegdeias, no entanto, permite perceber
0 quanto a esfera midiatica se sobrepds a esfeliicpo como substituimos nossos
representantes legais por idolos da midia e o quarnbrca do discurso politico oferece
menos confianca do que a forca poética da musizararrativa novelesth Junte-se a isso,

° Podemos observar isso na fala da candidata Dongiikgighard (10° Ciclo), referindo-se a si na teageessoa: “Quero ser um modelo de
pessoa, que as garotas se espelhem em mim. Emés é3sas garotas que eu deixei para trds ndd@demanhum pedacinho da
Dominique com ela. [...] E uma competicdo e, s& quesmo ganhar algo, quando chegar a sua vez édnararteza que esta dando tudo
de si”;

10 Esse mesclar de noticias de contetidos disparectaméflete a confusdo de nosso mundo pés-modemmoBLatour fala desse
fendmeno, endamais fomos modernoeelacionando-o as noticias no jornal. Ele diz sleitura do jornal diario € a reza do homem
moderno, quéo estranho é o homem que hoje reza &stds assuntos confusos. Toda a cultura e toatugeza séo diariamente reviradas
ai” (1994, p. 8);
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o envolvimento mitico-erético-religioSbentre midia e individuo, a inovacéo das ferrangenta
tecnologias e o acesso das varias camadas pomaaciao espaco midiatico (da imagem
fixa, movel ou virtual) e chegaremos ao que Baladdl nos apresenta como momento
subseqgliente ao “éxtase” orgiastico, no qual repenas o simulacro do corpo e da
consciéncia. Assim, pés-modernamente desconfiadealidade, “mas ainda mergulhado em
ilusdes retrospectivas da realidade, o individuds*prgiastico”, este que ja ndo mais
consegue localizar o fim das coisas (por issoggatse a busca sbéfrega das origens de tudo),
abandona-se a sombra artificial de si mesmo, as a@abrunhante isolamento sensorial”
(SODRE, 2004, p. 13). Isolamento que necessitaaaiodproximo, do olhar do outro, para
ser efetivado a partir da transformacao do corpaiemlacro-mito. 1ISso porque, recorrendo
mais uma vez a proposicdo de Landowski, “ser’ @be&m, necessariamente, ser ‘para o
outro’, € ser visto, avaliado, sondado e, finalrentlassificadoem algum lugar]...]”
(LANDOWSKI, 2002, p. 42). E, segundo a propriadanks, “um dos principais desafios
do programa é saber como 0s outros véem vocé’r Eiste, da forma como se é colocado
pela relacdo mitico-religiosa entre sujeito e midiaceitar participar de uma realidade cujo
momento da grande orgia pode ter passado, mas ab pgusiste a compulsdo pelo
voyeurismo.

Na era do voyeurismo generalizado, nada mais logieose multipliguem o®alitys
€ que 0S corpos, em resposta, adaptem-se a derdansita, “tornamo-nos responsaveis pelo
desenho de nossos proprios corpos, e em certaegnt] somos forgados a fazé-lo quanto
mais pos-tradicionais forem os contextos sociaigjeevivemos” (2002, p. 98). Ha aqui uma
atitude de autonomia ainda que isso signifique omdanca na estrutura fisica do individuo
estimulada por sua inser¢cdo em qualquer uma das péls-contemporaneas. Tela-espelho
onde o individuo pés-moderno quer se deixar reftitiforma grandiosa para que o outro o
reconheca, o admire e o respeite. “Wocés vao ma&weyutdoor!”, grita para a camera uma
das concorrentes da nona Ciclo de ANTM. Esse ésoeho. Eu ndo posso processar no meu
cérebro a ideia de estar em outdoor”, repete quarticipante, alguns anos depois, no 12°
Ciclo do programa. A euforia é explicada por Basthaando diz que “outdoornos remete
de modo mais enigmatico ao proprio ato pelo quatienos, ato irredutivel a qualquer outro
precedente, que € o ato de tracar uma diferen@@5(3. 104).

1 Muniz Sodré diz gue “a relagdo do corpo humardgilfre precério, com o ‘corpo’ tecnolégico € ao mesempo erdética e religiosa”
(SODRE, 2005, p. 78). A afirmacéo da concorrentéaCao se encontrar pela primeira vez com TyrakBanresume bem essa relagéo:
“Essa mulher é maravilhosa. Ela é uma entidadeEElma forca! Ela é extraterrestre!”.
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Aqui, faz total sentido a hip6tese levantada parcklgove de que as diferentes midias
funcionam realmente como interfaces entre linguagempo e mundo, apresentando-se hoje
em dia como uma industria da consciéncia que coatizec“ndo somente nossa atencdo, mas
também o contelddo de nossos pensamentos e deEd)@8, p. 16). Ou seja, “as telas se
tornaram téo intimas, e estdo ficando tdo maisnasj que sdo quase uma biotecnologia”
(Idem, p. 15). O que incomoda, no entanto, no peasto de Kerckhove € sua insisténcia em
reduzir a TV a um espaco midiatico na qual a autéaalo sujeito € anulada em virtude de
uma incapacidade de interacdo e de uma sujeicéta @la qual € impossivel fugir. Como
mostrarei a seguir esse mesclar entre individuaretivas ficcionais também se configura,
no contexto atual, como forma de assumir uma am@oE se 0 mesclar entre sujeito e
ficcdo ou entre sujeito e realidade “ficcionadahévitavel (e inevitavel parece ser também
certa passividade do telespectador em alguns tes)ag porque, a partir da relacdo que
estabelece com a tela, o individuo tem visto rgasas mitos e 0os simbolos que a realidade,

desenquadrada pela midia, ja ndo o tem deixadogarxe
1.1.4 Corpo, mito e “hipnose midiatica”

Em TelemorfosgBaudrillard faz uma critica a essa interagédo, ygzes compulsiva,
entre 0os meios de comunica¢do e o individuo. Fazemd contraponto ao filmé& Rosa
Parpura do Cairg em que 0s personagens saiam da tela e desciandanaeal para se
encarnar e participar da realidade como seregifaratie viventes, o sociélogo francés nos diz
gue “hoje, seria antes a realidade a sofrer umesfuisdo macica para a tela, a fim de se
desencarnar” (2004, p. 61). Uma observacdo sentelitkesse fendbmeno ja havia sido feita
por Adorno, em 1947.

Para o critico alemé&o, o critério da producgéo dastria cultural é justamente aquele
gue corresponde a “velha experiéncia do espectadematografico, para quem a rua la de
fora parece a continuacdo do espetaculo que acddmer”, pois, “a vida ndo deve mais
tendencialmente poder se distinguir do filme sohd@002, p. 15 e 16). Sobre esse
envolvimento entre o mundo fisico e o imagéticokt@ém trata De Certeau ao comentar sobre
a leitura da revista erética pelo trabalhador comiara ele, tudo ndo passa de uma
sexualidade-fic¢do feita para o sonho e “aqueleemtigs nessa linguagem é aquele que sai da
vida cotidiana e que a existéncia ndo mais propoaciseja pelo cansago, seja porque nao se
ousa mais pensar numa mudanca do possivel” (1992)pPara resumir todos os exemplos,
recorro a fala de Guy Debord de que “quando o mumdd se transforma em simples
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imagens, as simples imagens tornam-se seres reasotwacdes eficientes de um
comportamento hipnético” (1997, p. 18).

Esse comportamento “hipndtico” diante da imagemesmonde, para Jameson, a um
terceiro momento do olhar — o momento pds-moderoogual situa 0 ver em um contexto
gue se tornou profundamente visual e tende pareageim e que “por isso torna-se cada vez
mais dificil conceituar uma experiéncia especifieaimagem que se distinguiria de outras
formas de experiéncia” (1995b, p. 121). J& paraaRionLima Lins a “hipnose do olhar” é o
principal trunfo da obra de arte pdés-moderna qistamte da possibilidade do escandalo,
prende o telespectador unicamente pela magia do Distantes entdo dessa logica do
escandalo, comenta o autor, “experimentamos qualcpisa, para 0 mal ou para o bem,
como inevitabilidade. O espetaculo dos olhos destse das ideias e se depositou nas
imagens, diante das quais indignacdo € uma casiterque ndo explica, seduzimos que
ficamos com a exuberancia das cores e dos efe(g®¥)6, p. 107). Ao falar sobre esse
aspecto da obra de arte pés-moderna Lins chamangaat para a ja citada confusdo de
sentidos, revelada por Adorno, do espectador citwgrafico e nos leva a pensar nesse
fendmeno de interagdo como uma pista para compe®nd esse periodo denominado de
pés-modernidade. No entanto, o autor tem uma \ps&simista em relagdo ao pdés-moderno,
pois acredita que na auséncia do escandalo, tarabémerdeu a possibilidade concreta de
modificar ou interferir. E preciso ter muito cuidagiessa hora. Pois como dizer que o
escandalo ndo existe se o protesto ndo se disspbrecompleto? Se a luta por cidadania a
cada dia cresce e 0s meios de comunicacao se t@s@agos reivindicados ou construidos
por essas lutas? O terrorismo do social de queBfaladrillard ndo € escandalo? E as obras
audiovisuais que pdem em xeque a realidade tamt#Empodem ser enquadradas como
escandalosas? O propriality ao conferir uma possibilidade rapida de ascenséialsa uma
‘desconhecida interiorana do Texas ndo seria unmafale escandalizar uma sociedade ainda
fortemente hierarquizada? Nao podemos confundiga flo escandalo com a sua auséncia.
Latour respira aliviado porque felizmente ha nm@ralgumas paginas relaxantes “onde os
romances relatam as aventuras apaixonantes dofingo... [...] Sem estas paginas calmas
ficariamos tontos” (1994, p. 8). Enfim, se é predislaxar € porque o escandalo ndo se
dissolveu por completo e, se se relaxa com as asigie jornal ou com um programa de TV,
nao significa que fechamos os olhos para os esléndia mundo, mas que apenas decidimos
nos abster um pouco. Ou nem isso. Apenas demogmpoi um pequeno tempo, antes de
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mudarmos de canal ou de péagina e voltarmos a rewatecom as noticias da escandalosa
pos-contemporaneidade.

Com ou sem escandalo, interessa-nos a mencéo oo aautespetaculo dos olhos”
que, em verdade, ndo se da somente pela seduc&ordase dos efeitos e, ao contrario do
que diz Lins, muito desse espetaculo é consequéaciantade e esperanca de encontrar nas
imagens registros de nossas reflexdes sobre conacaapo escéandalo contemporéaneo.
Angustia e esperanca sdo as duas faces da messw@écooia coletiva que, de acordo com
Jameson, é atraida pelo poder das obras de cdikuraassa. Mesmo reconhecendo que a
Unica producédo cultural auténtica de hoje parecegeela que pode recorrer as formas de
vida ou solidariedades coletivas que nao tenham teithimente penetradas pelo mercado e
pelo sistema de mercadorias, o autor nos posajbitcorrendo a uma revisdo do modelo
freudiano da obra de arte proposto por Norman HdJldapreender a cultura de massa nao
como distracdo vazia ou ‘mera’ falsa consciéncias nsobretudo como um trabalho
transformador sobre angustias e imaginacfes sajadditicas, que devem entdo ter alguma
presenca efetiva no texto cultural de massa, aérserem subsequentemente ‘administradas’
ou recalcadas” (1995a, p. 25 e 26). Em meio asmdk Jameson encontramos uma resposta
aprazivel para a possivel auséncia de escandatad@or Lins:

Tanto o modernismo como a cultura de massa margiagbes de repressdo com as
angustias e preocupac¢fes sociais, esperan¢asos pegbs, antinomias ideoldgicas
e imaginarios de desastre fundamentais, que samaté&ia-prima; a diferenga é
gue onde o modernismo tende a manusear esse Iham@iizindo estruturas
compensatorias de varios tipos, a cultura de masssecalca por meio da construgéo

narrativa de resolugfes imaginéarias e da projegdionth ilusdo 6tica de harmonia
social (JAMESON, 1995a, p. 26).

Por isso, a relacdo hipnotica entre individuo edficpode também ser justificada pela
elevacdo dos meios de comunicacdo a condicdo dalitpres contemporaneos de mitos e
arquétipos que tentam, segundo Maffesoli, “pdr wrde multiplicidade dos fenémenos
sociais que caracterizam este fim de século” (2p01,17). Se podemos entdo pensar nos
meios de comunicagcdo como articuladores de mit@s pprmeiam a contemporaneidade,
como devemos enquadrar a TV nessa producdo? K ssaid especifico, de que maneira &
possivel enxergar nos corpos America’s Next Top modalbjetos ntiopoéticos que nos
apresentem contetdos motivadores de uma agitacéd ssquecida?

Primeiramente, é preciso atentar para o sentidmitte conforme nos apresenta J. F.
Bierlein no prefacio de seu liviglitos paralelose dai ajusta-lo a descricdo de TV feita por

Bourdieu enfSobre a televisdde acordo com o primeiro autor, “0 mito é um dspeterno
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no qual vemos a nés mesmos. O mito tem algo a ditedos, e tem algo a dizer sobre todos:
ele esta em toda parte e sé precisamos reconhg2édd, p. 13)”; ja o segundo diz que “a
tela da televisdo se tornou hoje uma espécie delhespge Narciso, um lugar de exibicdo
narcisica” (1997, p. 17). Em segundo lugar, fanesessario ter uma visdo critica sobre as
circunstancias que envolvem a necessidade de mat@®ntemporaneidade. Sobre isso, Eco
argumenta que 0 processo mitico contemporaneoa-tmtda identificacdo privada e
subjetiva, na origem, entre um objeto, ou uma immgge uma soma de finalidades, ora
conscias ora inconscias, de maneira a realizarrse unidade entre imagens e aspiragdes”
(1970, p. 242). Seguindo a mesma linha de pensandenEco, Gianni Vattimo afirma que

0 sujeito pés-moderno, se olha para dentro depsb@ura de uma certeza primeira,

ndo encontra a seguranca do cogito cartesiano,asastermiténcias do coragado

proustiano, os relatos dosedig as mitologias evidenciadas pela psicanalisetd& es

experiéncia, moderna ou antes pés-moderna, quegoesso’ do mito na nossa
cultura e na nossa linguagem procura apreendegtlp92, p. 49)

O mito pode ser entendido como aquilo que mais ysemgos ver e que, numa
sociedade de consumo de massa e de espetaculodesd®gr apresentado através dos meios
de comunicacdo na forma de objetos-simbolos qugetamd no seu conjunto nossas
ansiedades. O objeto é, nesse contexto, ao mesnpo,tsua condicdo social e seu signo e
“sO pode nascer, e sobretudo perdurar, se estdeaspondéncia com o espirito do tempo”
(MAFFESOLI, 2001, p. 118). Quando fala em movimenmmr exemplo, Maffesoli
rapidamente pensa né®lling Stonexomo uma das figuras do sonho coletivo, como mito
encarnado especifico das expectativas coletiva€abilini quando pensa em identidade,
deduz que nas novas geracfes elas devam se organgmaos em torno dos simbolos
histérico-territoriais, os da memodria patria, de& gum torno os de Hollywood, Televisiva ou
Benetton” (1997, p. 39). H4, na observa¢édo dosaldisres, uma condi¢cdo na formulagéo do
mito que o situa entre o mercado do consumo e ttetenimento. O que curiosamente se
mescla em ANTM, visto que elas estdo em constaglchmento (veremos isso no segundo
capitulo) em meio a uma realidade pautada peloetenimento que as conduz a uma
identidade signo extremamente Util ao mercado dswuoo e de informagdo. Retomando o
objeto proposto por Maffesoli, no caso de nossodesteste objeto é configurado pelo
préprio corpo que, por um esforco em conformar-seradicdo de produto, dentro de uma
l6gica publicitaria, busca trabalhar com as dimess@stéticas e analiticas que estdo
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implicadas nas trés ecologias das quais o polisegundo Félix Guattari, precisara se
apropriar em sua refundacéo: do meio ambientepdasse da psiqdé

A producdo de sentido ligada as trés ecologiasutggyl e 2) no programa é
extremamente (til para atenuar a inseguranca caugelh incapacidade das instancias
tradicionais em gerar e administrar a segurangassacia ao bem-estar sécio-ecologico. Os
meios de comunicagdo se antecipam ao social peoadezir a sociedade a uma reflexdo, a
um consumo consciente ou a um consumo de uma ilEia. sempre ao consumo. Um
exemplo muito claro desse tipo de iniciativa ocome 9° Ciclo de ANTM, na qual foram
realizadas diversas sessbes fotograficas cuja gm@poonsistia em apresentar uma
possibilidade de religamento entre corpo e natueezarpo e corpo, através do incentivo a
pratica do esporte e da reciclagem e a luta cantabagismo; ja no 10° Ciclo as modelos
investiram na causa dos sem-teto e na defesa dmsisarenquanto que o 11° Ciclo foi
marcado pelo incentivo ao voto e na 12° Ciclo feéada vida e da memoria da cidade serem
revitalizadas a partir de sessdes fotogréficas éenedtes locais de Nova York, desde um
parque do suburbio ao porto onde desembarcavamigntes no passado.

A insercdo dessas teméaticas de cunho soOcio-psaléggoo no programa € uma
tentativa de revitalizacdo do sentido das coisasgidade e do proprio ser que é perdido
justamente pela poluicdo da extensdo geografida,rppidez cada vez mais emergente dos
transportes e das telecomunicagfes que transforoatmuamente o social e o individuo.
Dai que Paul Virilio sugira instaurar ao lado deauecologia verde, uma ecologia cinza
defensora de um mundo que perdeu a cor em congagiEnvelocidade das informacdes e
dos trajetos a que foram submetidos seus cidad&dsn, uma ecologia urbana efetivada
pelo contexto de um espacgo-tempo transtornado petaslogias da acdo a distancia e “que
ndo se dedicaria somente as poluicdes atmosféeicesnoras das grandes cidades, mas
primeiramente ao aparecimento intempestivo destdad@-Mundo” totalmente dependente
das telecomunicacdes que esta sendo construida firedtde milénio” (1993, p. 116). No
programa, espera-se despertar essa consciénc@yieaotiurante a producdo fotogréfica, a
qual se liga ao sistema moda sob duas vias: testapacidade do corpo-produto em
transmutar-se em quantas aparéncias |lhe foremtzd#is, a partir da interacdo com os

12 Segundo Guatarri, “abordamos uma época em quenasfio-se os antagonismos da guerra fria, apareeesndistintamente as ameagcas
principais que nossas sociedades produtivistasnfgeeerar sobre a espécie humana, cuja sobreviv@esise planeta estd ameacada, ndo
apenas pelas degradacdes ambientais mas tambédepefzerescéncia do tecido das solidariedadessedims modos de vida psiquicos
que convém literalmente reinventar. [...] N&o sdepoonceber resposta ao envenenamento da atmeséeraaquecimento do planeta,
devidos ao efeito estufa, uma estabilizacdo derfiogréem uma mutacéo das mentalidades, sem a péam® uma nova arte de viver
em sociedade” (1992, p. 33).
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espacos e temdticas apresentados e ainda suadeajgacle gerar subjetividades sob a
condicdo de mercadoria de consumo produtora deeinsagirecionadas, em sua maior parte,
a sujeitos contemporaneos heterodirigldoEsta iniciativa, por outro lado, aponta para um
lado positivo da producdo maquinica da subjetivédgue conjuga as evolugdes tecnologicas
a experimentacdes sociais e que pode, segundo rGuatas fazer entrar em uma era pos-
midia, caracterizada por uma reapropriacdo e ursingelarizacdo da utilizacdo da midia”
(1992, p. 16).

Em todos 0s casos, ainda que se parta de umaeid@lidgica, esta mesma ideia s é
possivel de ser realizada quando concretizada oupd ®@ 0 que esse corpo apresenta, além
das mensagens sociais, sado todas aquelas outramagbes sem as quais a publicidade n&o
pode viver (juventude, beleza, movimento, etc.)mNesujeito pode entender a publicidade
sendo as encontrar no corpo apresentado. A menghgbéam esta la, contanto que o corpo,
devidamente colocado, também esteja. Na sessaouenasgymodelos deviam personificar
criancas brincando no parque, por exemplo, foradosl®as seguintes elogios as fotografias
das concorrentes Fo, Jessica e Alisson respectitam®/océ esta adoravel, mas ndo como
umatop modé€l / “Acho que seu angulos sao totalmente lindosdts davogueltaliana” /
“Isso esta absolutamente adoravel. Olhos abertasx;ente, mas ainda parecendo uma
modelo”. Vemos com isso que € preciso mostrar sempais, ainda que a intencdo seja
conscientizar o telespectador acerca de uma céastase deve em parte porque, segundo
Sebastian Charles, convivendo sob uma l6gica dansminente a moral espetacular é capaz
de comové-lo e fazé-lo agir. E esta espetaculdzasta no corpo que precisa corresponder a
todos o0s anseios da cultura no qual esta insesia,qual for a mensagem que o anuncio
publicitario precise transmitir. Dessa maneira, @lian “se adaptou ao fato de que o
desenvolvimento do raciocinio pessoal passa cadaeaos pela discussao entre individuos
privados e cada vez mais pelo consumo e pelassg@#goras da informagédo” (CHARLES,
2004, p. 41). Em um trabalho sobre a publicidadmdssexual nos EUA, a pesquisadora
Adriana Nunan observa, por exemplo, que todasagens veiculadas pelas revistas norte-
americanas sao extremamente convencionais e ‘paisit@ara a sociedade heterossexual: 0s
modelos s&o todos brancos, jovens, ricos, bortrg, sucedidos e masculinos, conformando-

se a moral burguesa em todos o0s aspectos excedoooiethtacdo sexual” (2003, p. 173).

13 De acordo com Eco “um homem heterodirigido é umém que vive numa comunidade de alto nivel tecimbg particular estrutura
social e econbmica (nesse caso baseada numa eeodemsbnsumo), e a quem constantemente se sugereeéada publicidade, das
transmissées de TV, das campanhas de persuas@memnesobre todos 0s aspectos da vida cotidianaf aleye desejar e como obté-lo
segundo certos canais pré-fabricados que o isedéaprojetaperigosamente e responsavelmeiama sociedade desse tipo a prépria
opcao ideoldgica é ‘imposta’ através de um cautetmmtrole das possibilidades emotivas do elegonio promovida através de um
estimulo a reflexdo e a avaliagéo racional” (197/@61).
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Como se Vvé, é a conformagdo do corpo & moral pudlec que acompanha o imaginario
cultural coletivo aquilo que permite que uma deteaaia moral seja disseminada, da melhor
forma possivel. Da publicidade, a melhor das irfiesgcom o melhor dos corpos.

Figura 1 — Ensaio fotogréafico sobre “Incentivo a reiclagem” (Modelo Jenah Doucette, concorrente do 9°

Ciclo de America’s Next Top Model).

Figura 2 — Ensaio fotografico sobre “Incentivo ao leito de voto” (Modelo Marjorie Conrad, concorrente
do 11° Ciclo de America’s Next Top Model).
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1.1.4.1Dos riscos de olhar o mito

Constatamos que a prépria TV responsavel, em paeta, eclosdo da poluicdo que
permeia nosso cotidiano, encarrega-se de prodsizimitos e 0os simbolos imagéticos que nos
ajudam a readquirir um certo senso de estabilidadeldgica. E isso através do corpo
transformado em produto publicitario, pois, como p&demos esquecer, as candidatas do
reality sdo submetidas a um “tratamento” midiatico quecdunferir aos seus corpos 0s
mecanismos necessarios para a producdo de setragésada imagem publicitaria. Nao por
acaso, 0S arquétipos, mitos e esteredtipos sdooopomentes essenciais dos VAarios
imaginarios produzidos pela publicidade (BARTHES0QZ); e esta, apesar de sua rigidez em
coordenar persuasivamente o comportamento do cahsummontemporaneo (CHARLES,
2004, p. 19), é, cada vez mais, de acordo com kigly, “mobilizada para despertar uma
tomada de consciéncia dos cidadaos diante dosegardblemas do momento e modificar
diversos comportamentos e inclinagées: alcoolistnoga, velocidade na estrada, egoismo,
procriagéo, etc.” (1989, p. 194).

A partir desse novo direcionamento publicitario ggndo deixa de ter um
compromisso certo com o mercado), o corpo assunaedupla responsabilidade: ser exibido
em espetaculo numa tela-espelho cuja moral é aefoadid* e emergir “como mecanismo
linguistico que pondera sua forma em um tecido @ativo; ele deixa de ser mero objeto
organico para transformar-se em linguagem, que oéua agrega valores socioculturais”
(GARCIA, 2005, p. 27). E por sua condi¢éo de lirgera, ou seja, de transmitir mensagem
através das imagens que produz, que o corpo pasapercebido como mitbdestinado a
radicar-se na sensibilidade das massas. Ou sejrpm individual, por meio de sua
ordenacdo em signo-mito, reconduz a ordem o0 competio, mesmo que apenas
imageticament8.

Por isso, aproximar a performance das personageas alesempenho mitico é
enfatizar o que Fredric Jameson chamou resumidandentdimenséo utdpica da narrativa”.

Ao reescrever as acdes dos personagens das resreitiematograficas em termos de mito,

14«a cultura da televisdo é também a cultura do meot (2008, p. 26), afirma Teixeira Coelho e Mu8iadré diz que “a moral da midia
contemporanea é apenas mercadoldgica” (2002, p. 65)

15 piz Barthes: “j& que o mito é uma fala, tudo podastituir um mito, desde que seja suscetivel diggmdo por um discurso. O mito ndo
se define pelo objeto da sua mensagem, mas peleinmaomo a profere... [...] o discurso escritsirascomo a fotografia, o cinema, a
reportagem, o esporte, 0s espetaculos, a publiejdado isso pode servir de apoio a fala mitic&0@ p. 199 e 200);

“Assim, em certos contextos sociais e semioldgieosubjetividade se individua... [...] Em outramdicdes, a subjetividade se faz
coletiva, o que nédo significa que ela se torneigaw exclusivamente social. Com efeito, o termdetbeo’ deve ser entendido aqui no
sentido de uma multiplicidade que se desenvolva jgdé¢m do individuo, junto ao socius, assim comeéay da pessoa, junto a
intensidades pré-verbais, derivando de uma légisaadetos mais do que de uma légica de conjuntosdireunscritos” (GUATTARI,
1992, p. 19 e 20).
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Jameson indica que € a partir da apropriacdo do petas narrativas audiovisuais que se
desenvolve “a celebracgao ritual da renovagao danosbcial e de sua salvagédo, ndo somente
da ira divina, mas também da lideranca indigna9gE p. 27). Com efeito, é partindo dessa
possibilidade de acdo mitica dos personagens ¢kofie da quase-ficcdo que se desenvolve o
potencial utopico e transcendente da obra de arteufiura de massa, seja um filme, uma
novela ou unmeality show
Mas a celebracdo as novas mitologias produzidass paldias tem um preco que é
pago com o risco da passividade do olhar, e a addiddas acdes dos telespectadores em
contraposicdo a acdo cada vez mais emergente dtsippates doreality. Pois se 0s
primeiros vivenciam um projeto futuro, aqueles e assistem se conformam a uma
presentificacdo heterodirigidéANTM, por exemplo, por sua condi¢cdo de espacduyiny de
imagens publicitarias, mas tambémrdality no qual é apresentado “publicitariamente” um
estilo de vida que reproduz a ambiéncia da classgiarestadunidense, produz um duplo
efeito no consumidor de imagens: chama sua atgrag@oa possibilidade de felicidade que a
imagem desperta, e limita suas a¢gfes por fazéderst@ confortdvel em apenas vislumbrar a
felicidade possivel. Dessa forma,
as mitologias revelam aquilo em que ndo se ousa aweditar e que por iSso se
busca “em imagem”, e muitas vezes aquilo que samariiccdo oferece. Elas
enganam simultaneamente a fome a acao. Elas tmemsmo tempo uma recusa a
perder e uma recusa a agir. [...] Os belos progadgegauma “nova sociedade”

substituem habilmente a acdo que mudaria nossadsalg pela miragem dos
discursos (DE CERTEAU, 1995, p. 44).

Deve-se, contudo, manter um cuidado para nao caimoerro de acreditar que o
consumidor de imagem vive apenas de uma passividadelhar, de forma alguma
responsiva. As opinides postadas nas comunidad@Nd@®! nas paginas virtuais mostram-
nos que a situacdo é bem otftraAs discussdes acirradas entre os membros dessas
comunidades revelam que muito mais do que assistitelespectadores estdao envolvidos
numa rede constante de prazeres e questionameNgsse sentido, a heterodirecao
apresentada por Eco pode ser certamente relacica@darograma por tratar-se de um
produtor de imagens publicitarias que, a partir ishaginario coletivo, recria imagens
convencionais. Ou sejAmerica’sé um produto televisivo que trabalha, antes de mais,
com as técnicas e os efeitos da publicidade. Comtené possivel conferir o depoimento
(postado nas comunidades virtuais) de pessoasrgpsmo sem saber inglés, ndo se importam

" Nessas comunidades pode-se observar aquilo qumpEom chama de “elaboracéo discursiva”, ou sejg,niansagens da midia s&o
elaboradas, comentadas, clarificadas, criticad&togias pelos receptores que tomam as mensageelsid@ como matéria para a
alimentar a discusséo ou o debate entre eles esamtros” (1995, p. 100).
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em assistir o programa sem as legendas, pois o lltpse interessa sdo as imagens
produzida&®. Apesar disso, por sua condicdo de programa séleyio reality esta sempre
sob o risco da acéo dmppind®. Sem contar que a participante do Ciclo seguirgengpre
alguém que foi uma telespectadora da Ciclo antefimalmente, “imagens de outros modos
de vida constituem um recurso que os individuosgéra julgar suas proprias condi¢des de
vida” (THOMPSON, 1998, p. 157) e a partir dissoagerigum tipo de mudanca.

Saindo de uma analise sobre os telespectadores goftando aos personagens, €
necessario ndo esquecermos que 0 programa é umbacfoodos meios de comunicacao
norte-americanos e que os corpos envolvidos soimd@igdo de objeto no programa nos falam
de uma determinada estética de vida propria desise Pendo assim, “0 objeto de que fala
essa imagem é a dessocializacdo em que resullargzagdo extrema que nessa cultura se
atribui a experiéncia individual. Os heréis da naow#ologia, mais do que representar a
comunidade que encarnam, representam sua propjeotia, seuvesforco para se fazer
(Idem, ibidem). Observamos isso na fala aflita deya concorrente do 10° Ciclo: “Eu
preciso ser modelo! E a minha paixdo! Eu precissadna minha vida. Eu acordo todos os
dias pensando nisso. [...] Eu deixei 0 Havai pa@s thas Deus me deu um propdésito e eu vou
cumprir com esse propdésito”. O fazer a si mesmasigter até mesmo diante da derrota. E o
gue revelam as palavras da modelo Brittany Rubalediminada no quarto programa do 11°
Ciclo: “Eu ndo vim aqui sabendo tudo. Eu vim aquestou aprendendo. Agora tenho que
pegar tudo que aprendi e aplicar. Nao vou me apjagar

Porque precisdazer-se o corpo deve ser observado em sua “dupla dinachica
reconstrucao”: que esta relacionada ao mercadalgtttb consumo e da informagéo o qual
coloca o corpo na condigdo de “vitima” dos dizetesima economia de mercado e de uma
economia cognitiva; mas que também, por meio de adaptacdo deste corpo a ética
estabelecida pelo mercado global do consumo e fdamacdo, consegue conduzi-lo a
virtualizagdo da conquista de umdividualidade de fatoa partir da insercdo num estilo de

vida de jure De uma forma ou de outra, esse corpo esta sulmnetimeiro a uma

18 como se ve, “para a cultura de massa, a publieiddo é somente a fonte mais vasta de seu finaeian® também a forga que produz
seu encantamento” (MARTIN-BABERBO, 2006, p. 199);

1. Quando falade zapping, Canclini nos recomendangdebger com maior complexidade as estratégicasqetag pelas novas tecnologias
para dai “encontrar uma posi¢éo, dentro da intenalldade multitudinaria, que leve a autonomiag aa autismo” (2008, p. 90). Eco
também faz referéncia a importancia do controleotema reformulacéo dos formatos dos discursosisiles, proprios da passagem da
Paleotevé para Netotevé. J& Barbero e Rey relanianaiso do controle a fragmentacdo da subjetividpde é reflexo da crise da
narracgéo, a qual aponta para a perda da comuniizad®l da experiéncia. Mas também héa nesse fenbamea@utonomia do telespectador
na construgdo da mensagem como demonstram ossgémal é por meio do zapping que o sujeito “asmo tempo que multiplica a
fragmentacédo da narracdo, constitui com seus pedagorelatcoutro, um duplo, puramente subjetivo, intransferivel, uma exp@&i@&n
incomunicavel!” (2004, p. 112). Arlindo Machado ded todo um capitulo de seu livro Maquina e imagmgara relatar as
potencialidades autbnomas que o zapping conferel@spectador.
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inteligibilidade visual dentro das tecnologias ddtuwra na qual € produzido para entdo
assumir, através do seu reconhecimento imagéticondicdo de individuo-produto, sujeito-
objeto da sociedade de consumo. Sua transformagaoite para ver e entender nada mais é
gue sua transmutagdo em produto para ver e con(oano diz Pierre Levy, “0s tipos de
representacdes que prevalecem nesta ou naquelaota@ocognitiva” favorecem modos de
conhecimento distintos (mito, teoria, simulacdes)n os estilos, os critérios de avaliacdo, os
‘valores’ que Ihes correspondem, de modo que asngad de tecnologias intelectuais ou de
meios de comunicacdo podem indiretamente ter pdafkimepercussdes sobre a inteligéncia
coletiva” (1996, p. 100).

E a “preocupacdo” com a inteligéncia coletiva o dae esses corpos assumirem
diferentes aparéncias condizentes com os interessgsadologicos, mas que também
referenciarem um determinado estilo de vida unaleante; mas € ela também que coloca o
corpo em choque com interesses locais e globaisvgoeder efeito literal sobre a pele do
individuo. O que deve ficar claro, contudo, é doege da ideia de um mercado a escalpelar
0s sujeitos que o compde, ha uma escolha pela adanaparéncia que é efeito de uma
escolha do préprio sujeito. Escolha que nem sewigrefica liberdade, mas que sugere uma
negociacdo na qual o corpo é cedadsituacdo e jamais dad@ condi¢cdo Obedecendo a
l6gica do sistema moda, ele esta paraomentpnunca par@ semprepois é de sua propria
condicéo de sujeito-produto perecer para o corestanbvar-se. E isso ndo tem a ver somente
com o mercado de consumo, mas com o vislumbramégatpertencimento grupal que o
mercado produz, o qual é a base de um dos graniles de nosso tempo: 0 mito da
comunidade, que se confunde com a filiagéo a uito ést vida.

1.1.4.2Do corpo-mito ao corpo-coletivo

Em As consequéncias da modernida@ddens apresenta como reflexo da exclusdo
da maioria dos espacos das grandes decisdes golitima forte concentracdo sobre o eu”, o
gual “é resultado de falta de poder que a maiardes (1991, p. 125). Esse sentimento de
impoténcia que é gerado ndo somente por uma ercims&ica dos cenérios das decisdes
politicas, mas também por conta da transformacaosticuices antes de ordem priméria em
instituicbes secundarias atenua uma procura pétasadiciéncia, mas também acentua a
busca por novas instituicbes que prometam qualgperde religamento Assim, “desde o
momento em que o fundamento divino perde a suatéwia e o progresso nao é mais

considerado como um imperativo categorico, a exisésocial é entregue a si mesma” e,

37



continua Maffesoli, “quando o mundo fica entregus mesmo e vale por si mesmo, cresce 0
gue me liga ao outro, aquilo que se pode chamegld@acad (2005, p. 13).

Nossa inseguranca e nossa necessidade de religateanta ver ainda com a
realidade baseada na liberdade de escolha paralaaqods-modernidade nos conduziu,
retirando-nos de uma vida de acOes gerenciadas @elaevidéncia das instituicbes
tradicionaig’ e nos apresentando o pluralismo como novo modelsudtentacdo humana.
Assim, diante dessa realidade plural, “n&o temoslles senédo escolher” (GIDDENS, 2002,
p. 79), o que nos coloca numa situacdo de liberdawes igualmente de desespero e
nostalgid’, visto que a escolha ndo nos é dada como opc&ocemao obrigacédo e que néo
escolher significa uma reducdo drastica em nosga)(avidéncia como individuos de uma
sociedade de individuos.

De acordo com Berger sao duas as instituicbes qpragvem a passagem do destino
para as possibilidades de escolha e para a coropidséscolher: a economia de mercado e a
democracia. Segundo o soci6logo, “ambas se base@mnescolha agregada de muitos
individuos — e elas mesmas estimulam a um consistelher e selecionar. O etos da
democracia faz da escolha um dos direitos fundaisedb ser humano” (2004, p. 59). O
exercicio do direito de escolha, em vista dastirgfies que o promovem, sugere uma forte
tendéncia & busca pelo exercicio da cidadaniaéstrae direito ao consurffp o que sujeita
paradoxalmente a possibilidade de afirmar uma ohitedda identidade através da agregacao
grupal e da compra individual, esta que é congiZepr Bauman “o arquétipo da solidao”
(2008, p. 101). As duas possibilidades de esc@heasar de aparentemente dispares, estao
intricadas e a dindmica para efetiva-las sugere vitla de experimentacdo, excesso e
desperdicio, na qual a participacdo ativa nos rdescde consumo € a principal virtude que
se espera dos individuos.

A escolha, que envolve identidade e consumo, olasméenchega ao corpo do sujeito,
moldando seu comportamento e sua aparéncia endevide uma indicacdo explicita de

fliacdo a um estilo de vida caracteristico de uetedninado grupo. O individuo,

2 Quando as instituigdes funcionam normalmente,dividuo cumpre os papéis a ele atribuidos pelaedadie na forma de esquemas
institucionalizados de agdo e conduz sua vida ntideede curriculos de vida assegurados institdioante, pré-moldados socialmente e
com alto grau de auto-evidéncia [...] As estrutd@sociedade tornam-se as estruturas da consci®&HERGER, p. 55 e 56);

% De acordo com Berger & Luckmann, “é muito cansatir de levar sua prépria vida sem poder ‘agareas padrées de interpretacéo e
normas de comportamento inquestionavelmente valldzsleva a uma nostalgia manifesta pelos boredt®s tempos da ndo-liberdade”
(2004, p. 57). Seguindo essa mesma ldgica, Bauroafirma que “foi-se a maioria dos pontos firmesoidamente marcados de
orientacdo que sugeriam uma situagdo social quemaia duradoura, mais segura e mais confidvel do @juempo de uma vida
individual” (2003, p. 47).

22+Em contrate com a nogao juridica de cidadanie, @giEstados tentam delimitar sobre a base de mesniice’, desenvolvem-se formas
heterogéneas de pertencimento, cujas redes staeatrecom as do consumo” (CANCLINI, 2007, p. 37).

38



inconvenientemente liberto, €, dessa maneira,temlimente obrigado a filiar-se e a integrar
ao proprio corpo as caracteristicas que remeteatariidade do grupo. E “obrigado” ainda a
consumir cada vez mais e diversificadamente parangsgrado a uma nova comunidade
ainda maior, que é dos consumidores. O sujeitoapastio a ter um compromisso com o
grupo e com o mercado, mas um compromisso efénmergue nada é definitivo e o novo é
sempre aprazivel.

Por isso mesmo, segundo as palavras do tedriceatidade liquida, “o mercado nao
sobreviveria caso 0s consumidores se apegasseaisas’o(BAUMAN, 2007b, p. 48). Mas
se 0s consumidores se apegassem as coisas edesradvse sentissem envolvidos, ainda que
por um breve momento, numa comunidade de sent@mmlbigada. Dai que, apesar de toda a
precariedade do volavel, “buscamos, construimosaastemos as referéncias comunais de
nossas identidadesn movimente lutando para nos juntarmos aos grupos igualnmadteis
e velozes que procuramos, construimos e tentamo&emavos por um momento, mas nao
por muito tempo” (BAUMAN, 2005, p. 32).

Entramos enfim num momento de luta por tornarmohidgrafos de nés mesmos, o
gue significa tornamo-nos também nossos propriddigitdrios e marqueteiros diante dos
outros. O poder de um Estado sempre esteve assoaiddr¢ca de suas tecnologias de
comunicacdo, somos agora nosso proprio Estadotimgesem nosso corpo-territério com
todo o poder comunicacional disponivel. O que sdaenémossivel vislumbrar com a adesédo a
uma identidade que, em nossos dias, luta “para;abes coisas ‘sem as quais ndo se pode
estar nem ser visto hoje’, embora totalmente censeide que, muito provavelmente, estas se
transformardo em coisas ‘com as quais nao se idereem ser visto amanhd” (BAUMAN,

p. 47). E somente aderindo a essa nova ordemtiéiéatijue poderemos construir um projeto
reflexivo do eu e dai, quem sabe, encontrarmos inaaneficientes de segurar com as maos a
liquida realidade.

E ai que se consolida a forca dos veiculos de ciagdp como novas instituicdes
que produzem o sentido necessario a coordenacaacdas individuais na coletividade,
oferecendo interpretacdes tipicas para problenmaec#®os.America’s por exemplo, nos
mostra, passo a passo, como adentrar a um mundonttegido e as maneiras adequadas de
nos comportarmos nessa nova realidade. Mesmo quamede ndés deseje fazer parte do
universo da moda, de uma forma generalizada apregisobre as demandas, perigos e
alegrias da vida em grupo. Assim, “tudo o que dgasunstituicdes produzem em matéria de
interpretacdes da realidade e de valores, os ni@osomunicagao selecionam, organizam
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(empacotam), transformam, na maioria das vezesirso desse processo, e decidem sobre a
forma de sua difusdo” (BERGER, 2005, p. 68). Desaaeira, como argumenta Jameson, “a
reflexividade como tal se submerge na pura supadd@incia de imagens como em um novo
elemento do qual respiramos como se fosse nati®95b, p. 120). Os meios de
comunicacao nos dao assim indicagbes de que fagma a qual grupos aderir, em meio ao
contexto multicultural onde escolher significa assuuma ou mais identidades, o que
implica consumir imagens-signos e ainda: transfoiseaem imagem-signo para significar o
grupo de pertenca. Sobre esse aspecto que uneivaduladl e o coletivo em torno dos
processos de construcdo do signo veremos de foaisadetalha no proximo capitulo.

Importa agora pensar meality showcomo um produto institucionalizador da midia
gue confere ao individuo a transparéncia necesgar&ao aginuma sociedade de consumo
exacerbado de produtos e informacdes e de multgoditos identitarios. A importancia
dada ao agir se deve ao fato de, segundo Aremdi, a0 a Unica atividade humana que nédo
pode ser imaginada fora da sociedade dos homes$ @ ‘acdo depende inteiramente da
constante presenca de outros” (2009, p. 31). Feimédstal sentido pensar meality como
um veiculo capaz de dar indicios de orientacdospag publico da sociedade e privado dos
grupos, pois o corpo neality € construido em relagdo com os outros que compdeous
no qual o programa se desenvolve; e também conro Que observa o programa, em casa, €
procura nesse mesmo corpo aquele sentido que paé thais garantido pelas instancias
sOcio-culturais tradicionais. O corpo entdo é trartedo em maquina informacional pela
I6gica do ‘mercado’ da informacéo, o qual, “exigeaucontinua dilatacdo deste mercado, e
exige consequentemente que ‘tudo’, de qualquer ingarse torne objecto de comunicacao”
(VATTIMO, 1992, p. 11 e 12).

Em resposta a essas expectativas do mercado denag@o e do consumo (e ainda
sob a légica normativa do sistema moda), o corpredlity molda sua aparéncia, fazendo-se
individuo e produto dentro de controles e demanpaadas pela forca que o imaginario
coletivo da cultura (personificado pelos difererdfgres sobre este corpo) exerce sobre ele.
Dai que, para Giddens, “nos ambientes pés-tradi@ala alta modernidade, nem a aparéncia
nem a postura podem ser consideradas definitiassim, “0 corpo participa de maneira
muito direta do principio de que o eu deve ser tao” (GIDDENS, 2002, p. 96).
Construido obviamente, no caso America’s Next Top modekob o olhar vigilante e
impassivel do mercado global, o qual Stuart Hals@tera como que uma entidade misteriosa
“propelida para dentro de culturas e constituigi@#icas antigas e complexas como se fosse
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um principio abstrato e desnudo, sem considerarvohdmento cultural, politico, social e
institucional que os mercadesmprerequerem” (HALL, 2003, p. 55).

S&o as necessidades desse mercado que ora inviesex@ltacdo da diferenca ora em
sua conformagdo que precisam ser averiguadas rditomé@o mididtica do eu que, em
ANTM, se corporifica em signos Uteis ao mercadermdcional da moda e da publicidade de
moda (ramificagdes do mercado de consumo e demaftdo). Mesmo porque a constituicéo
desses corpos como representacdes de um deterngiséidode vida se adequam a vontade
da globalizacdo em mostrar-se como um “processaralag inevitavel, cujos imperativos,
como o Destino, s6 podem ser obedecidos e jamaimetidos a resisténcia ou variacao”
(HALL, 2003, p. 57). A globalizagdo acompanha ammesrbitrariedade do signo em desejar-
se natural e, talvez por isso, dependa tanto @eke g propulsdo dos mercados de consumo e
de informagéo.

Trata-se entdo de pensar o0 jogo de aparéncias déM/ANN meio ao paradoxo que
traduz o processo contemporaneo de globalizacadattode que, culturalmente, as coisas
parecam mais ou menos semelhantes entre si (undéi@mericanizagdo da cultura global,
por exemplo). Entretanto, concomitantemente, h&ddifgracdo das ‘diferencas™ (ldem,
ibidem). Diferencas que precisam ser reduzidas iaémm ou estereotipada ao maximo, pois
a condicdo das candidatas, repito, € comunicaretsalmente através de seus corpos
enquadrados como um produto-mito-signo num padrétiural pré-concebido pela
hegemonia do mercado global do consumo e da inf@imaMediante esse fendmeno
globalizador da percepcéo, pode-se dizer que “@ mesonhecimento da cultura de massas é
simplesmente o despertar de uma arte profundammateténtica para sua enorme
cumplicidade com o proprio sistema de mercado” (E&®@N, 1995b, p. 125). Talvez seja
aqui que resida a justificativa para a ausénciasgéndalo de que fala Ronaldo Lima Lins. O
escandalo do mercado globalizado que reduz todaso@&ms do mundo a signos
convencionais de reconhecimento para uma admiraggaida de consumo. A lista de
prémios a serem cedidos a vencedora da 15° Cicloralgrama, que comeca em setembro
deste ano, € uma prova incontestavel desse fenérmddm do contrato com uma agéncia
multinacional de modelos, a vencedora ainda serdapa davogueitaliana, o que nos faz
perceber que as concorrentes deverdo estar atmtesntrole daquilo que as impede de
tomar para si uma aura de universalidade, o signmatlelo internacionalmente reconhecido
pelo mercado de consumo da moda. O prémio confggiraa um sé tempo, como

representacdo da vitoria e maquina virtual daplisei do corpo.
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Para conquistar, enfim, a visibilidade necesséess@® ndo lugar que éreality, as
candidatas @op model precisam se esforcar para ndao ser muito de lulgamma Nao
necessariamente negar quextencem aapenas saber moldar a aparéncia a qualquerdocal
mercado-mundo gque precisem imageticamente “pentence

O programa trabalha entdo com um espaco sociatolgéteeo onde o esforco por
fazer parte de um estilo de vida considerado soipeg da a partir de um exercicio em
transformar esse corpo em objeto adequado ao neegtablal de consumo de produtos e de
informacgdes. Por isso, “fazer-se a si mesmo” em WNSegue aquela légica de mercado
apresentada por Bauman &fida para o consumaegundo a qual o apenas “nascer e tornar-
se” foi substituido pelo “nascer para ser totalmdabricado”.

“Tornar-se” apenas, como conseqiéncia do acidentsed concebido e nascer de
uma mae, ndo sera o suficiente [...] “Fazer deesimo uma mercadoria vendavel” é
um trabalho do tipo fagca-vocé-mesmo e um devevithail. Observemodazerde

si mesmo, ndo apend&arnar-se o desafio e a tarefa a ser cumprida (BAUMAN,
2008, p. 76 e 77).

Essa mudanca na légica da transformacgéo do indivdédinte do avanco dos mercados
globalizados reflete a sensacédo de insegurancacedar “na crescente distancia entre a
condicdo de ‘individualidade de jure’ e a tarefa aaer a ‘individualidade de fato™
(BAUMAN, 2003, p. 128), a qual se alinha a “expecia da liberdade como oscilacdo
continua entre pertenca e desenraizamento” (VATTIVED2, p. 13); ou seja, a possibilidade
de ser individuo somente na condi¢cdo de optar par eoletividade, ndo importando quais
forem as motivagBes, contato que conduzam a agiegac

A mudanca acompanha ainda a alteracdo, propost&aalini (1997), da definicdo
classica da identidade decioespaciaparasociocomunicacional qual deduz a necessidade
de reformulacéo das politicas identitarias (ouucals) no que se refere “ao desenvolvimento
de estratégias a respeito dos cenarios informasianaomunicacionais onde também se
configuram e renovam as identidades” (1997, p. 386k Principalmente quando esses
cenarios se tratam de espacos midiaticas norteiGmas que se apdiam em certos tracos
estéticos e culturais na “reducdo das diferencéi® esociedades a um multiculturalismo
padronizado onde os conflitos, quando sdo admijtidesesolvem de maneira por demais
ocidental e pragmatica” (Idem, p. 41).
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1.2 A MEDIDA DA DIFERENCA
1.2.1 Reduzindo diferencas: A promessa de um novo estiite vida

A reducdo das diferencas compreende a eficaciaramallhar com identidades pré-
moldadas através de imagens palat&Ve@ija intensificacdo pelo mercado dmss media
torna cada vez menos concebivel a propria ideiairda realidade liberta do poder das
simulacdes e simulacros. “Essa € a verdadeirariaistta cinderela”, diz Erika Heynatz,
apresentadora déwustralia’s Next Top modelffranquia australiana do programa original
criado por Tyra Banks. Partindo da frase da modedoe-se de fato concluir a profecia de
Nistzsche apresentada por Vattimo de que “no fiimumdo verdadeiro transforma-se em
fabula” (1992, p. 13). Contudo, é possivel aindaspe que essa fabula seja uma “tomada da
palavra” por uma minoria que encontrou no espacghaniio a possibilidade de fazer parte de
um estilo de vida que exprime ndo apenas uma asfiatégica de sobrevivéncia, mas
também uma maneira de conceber uma forma matetiataa narrativa particular da auto-
identidade.

Do primeiro reality a America’s Next Top modad que muda é que, se efm
American Family(1972/73, seriado produzido pela rede americanal,PBfS era “apenas”
revelado o estilo cotidiano da classe média anaiegora nos é proposto uma possibilidade
de adentrarmos nesse mundo. A promessa religiosmd®vo corpo numa nova terra e num
novo céu é transferida para os programas que rmsepem chegar atopo de nossas
realizacées a partir de uma adequacdo do corpo eacado. E seguem-se assim uma
quantidade inesgotavel desalities todos levando em seu nome a palaiop, todos
prometendo um futuro grandioso, mediante a redzade um trabalho &rduo de
auopromocao (de individualizagéo) desenvolvido por gearsicipantes. Chega &opo quem
se destacar e quem obedecer mais as demandasiasigerias novas autoridades midiaticas
(os jurados, as grandes estrelas provedoras desrdigciplinares de conduta e agao). Assim,
diante de uma inconstante realidade aberta e globahlity abre as portas de um estavel
mundotop aos seus patrticipantes.

Dessa forma, as motivagbes subjetivas do outro (fce os participantes do
programa), ao serem veiculadas midiaticamentesfoemam-se em ag¢des institucionais (em

produtos comercializaveis) que virtualizam paralegpectador uma possibilidade de (auto)

% Segundo Kathryn Woodward, “os antncios s6 sesficazes’ no seu objetivo de nos vender coisalvesgem apelo para os consumidores
e se fornecem imagens com as quais eles possatarsgicar’ (2007, p. 18).
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reconhecimento na vida real através de um esfag®lbante por se fazer individuo. Como
consequéncia, a cada ano, crescem as filas devgigssbncorrentes para i@ality e
promove-se a producdo de suas franquias pelo myad@imente o programa possui
franquias em 17 paises, inclusive no Brasil). Qmse torna uma imagem de n0s mesmos
pela sua propria forca de vontade em alcancar édrde suas narrativas o centro de suas
proprias agdes. Isso porque “as instituicbes des@mservar e disponibilizar o sentido tanto
para o agir do individuo em diversas &reas de @ganto para toda sua conduta. Esta funcéo
das instituicdes estd numa relagédo essencial cpapel do individuo como consumidor de
sentido, mas também, de caso para caso, produsantido” (BERGER, 2004, p. 23).

O reality trabalha a partir dessas duas vertentes, poishenes diferentes tipos de
interacdes socio-mididticas (interacdo face a famgracdo mediada e quase interagéo
mediada) e acles a distancia que, de acordo commpRum, tornaram-se muito comuns na
contemporaneidade a partir do desenvolvimento degeswle comunicacgéo. E, com efeito, a
partir dessas possibilidades distintas de relagdasdes midiaticas, que é produzido sentido
tanto para aqueles que participam como “personaglengrograma como para aqueles que o
assistem e se sentem assistidos pelos enunciabjesivaas e acdes objetivas desenvolvidas
pelos participantes da competicdo televisiva. Enrasupalavras, “homens e mulheres
percebem que muitas das perguntas proprias dodaoidd...] recebem sua resposta mais
através do consumo privado de bens e dos meiosmlenicacdo de massa do que nas regras
abstratas da democracia ou pela participacdo aletin espacos publicos” (CANCLINI,
1997, p. 13). Assim nos investimos, por vezes,addidade mididtica transformando-a em
nossa realidade ndo porque sejamos tabulas ras@sasoquais qualquer tipo de mensagem é
apreendida sem possibilidade minima de rejeic&meporque a midia, sob a condi¢do de
espetaculo com seus simbolos, mitos e signos, pradha linguagem especifica que nos da
indicios de como seguir em frente. Como aponta.J@hfihompson, “as maneiras de receber
as mensagens comunicativas sdo maneiras de aginte dos contextos da vida quotidiana,
essas maneiras podem ser entendidas por elas cameiras de descansar, de partilhar
experiéncias com outros, de fugir temporariamestexagéncias do dia-a-dia” (1995, p. 406).
Fuga de que fala Latour edamais Fomos Modernp8iga consciente de um escandalo que
estimula o olhar a procurar novas motivacdes para existéncia conturbada de demandas
gue por todos os lados nos interpelam a escolbensumo e filiagéo.

A producdo de sentido que orienta para a escaharatlutos e pessoas €, contudo,
impossivel de existir sem a presenca da diferevigia@, que ela estd na base da construgéo da
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subjetividadé’, da individualizacdo, da corporalidade e consegirente da propria
identidade. Interessante é perceber como essesgmqae se da no inicio da constituicdo do
sentido humano em suas primeiras relagdes soeiaxmande por toda a vida por meio do
desencadeamento de novos processos sociais desgns@m novos espacgos, entre eles o
midiatico. Oreality constitui um novo local onde a subjetividade, erionma um territério
repleto de alteridades, é transformada em narratveacdo no gerenciamento da
individualidade tornada visivel através do corpoarglo alcancado estrategicamente pelo
olhar do outro (que estd em casa e bem ao ladourammovimento tético de (auto)
visibilidade. Com isso, produz-se um novo sentidoegisténcia que garante a sensacéo da
posse de uma identidade (Figura 3). Afinalsalf individual é construido e ativamente
negociadopelo individuo em suas interacdes com o outro (BENI, 1999, p. 101 e 102).

E negociacdo parece ser de fato a palavra do momeegociacdo que nada mais € que o
jogo social sugerido por Georg Simmel entre o iddial e o coletivo e as agbes entre
estratégia e tética apresentadas por Michael Deée&er Enfim, jogo no qual tética e
estratégica sdo usadas em torno da dindmica eneeroee deixar-me velpelos diferentes

grupos socio-culturais que compdem a realidadecogpranea.

24 Guattarri define subjetividade como sendo “o cofjudas condicdes que torna possivel que instahmiagdduais e/ou coletivas estejam
em posicdo de emergir cont@rritério existencialauto-referencial, em adjacéncia ou em relacéo mitlezdo com uma alteridade ela
mesma subjetiva” (1992, p. 19).
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Figura 3 — As modelos “lutam” para se impor umas asutras e ao proprio ambiente (Da esquerda para a

direita, as modelos Mariana Bayon &/erénica Sanchez, concorrentes do 1° Ciclo de Megis Nex Top Model).
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1.2.2 Uma individualidade biotecnolégica

Esse jogo entre o individual e o coletivo € conéeqia do fim das grandes narrativas
de causalidade teérica as quais, de acordo corfioVifdram sucedidas “pelas pequenas
narrativas de oportunidade pratica e, finalmergeni&ronarrativas de autonomia” (1993, p.
18). A esse movimento Félix Guatarri d& 0 nome régefritorializagcbes conservadoras da
subjetividade” (1992, p. 13) e outros autores, cddaoman e Hall, chamam de movimentos
multiculturais. O multiculturalismo denomina umaiedade de articulacdes, ideais e préaticas
sociais e longe de ser uma doutrina estabelecidana ideia profundamente questionada
(HALL, 2003, p. 50 e 51) pelos préprios grupos gaearticulam em torno dos movimentos
multiculturais. Seja como for, o multiculturalisnp@rmitiu a tomada de voz pelas classes
consideradas minoritarias, fazendo com que cultérasubculturas de toda espécie se
apresentassem na ribalta da opinido publicadaliales pelos meios de comunicagao
(VATTIMO, 1989, p. 11).

Nesse novo contexto, a dindmica social passa a&asetituida por reivindicacdes
identitarias que evocam uma ampliacdo do espacticpib uma modificacdo em seus
conteudos, transformando assim o espago socialspate sociocultural, “um espaco cujas
fronteiras externas, o tecido interno e as linfedratura sdo mais de fundo cultural do que
social, econébmico ou demogréfico” (SEMPRINI, 1998, 116). Dentro desse espaco
transformado os Varios grupos que o constituenameanin, a partir do desenvolvimento das
instancias individualistas, a igualdade formal e aresso mais universalizado aos varios
setores socioculturais, o que implica a transicéoutha visdo vertical para uma Vvisao
horizontal da relagdo entre os grupos. O projettiicnitural abre entdo espaco para que as
vérias identidades possam assumir 0 espac¢o squéatiade associacdes tribais/comunitarias
organizadas em torno de interesses tao diversagagao diversos as etnias, as linguas, os
comportamentos sexuais, 0S gostos e as vontadesprpp, Seus contornos e suas
apropriacfes. Este projeto propicia a remodelag@nsomente do espago publico, mas do
préprio conceito de individuo, antes fundamentasdb uma nocdo abstrata e redutora
controlada por um espaco publico que apenas seidirlitario, mas que na verdade fechava
as portas a numerosos grupos sociais.

Em meio a essa multiplicidade de redefinicoes wn@icacées sociais, sobressai-se o
corpo em toda sua capacidade performatica. De atmagem que Ihe tome completamente as
costas a uma peruca que Ihe cubra os olhos, o tampa-se instrumento de confrontagdo da
realidade e de busca de novos caminhos diante @t blesse contexto, “o corpo quando
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encarna o homem é a marca do individuo, a fronteirlmite que, de alguma forma, o
distingue dos outros” (LE BRETON, 2007, p. 10).dn&r a palavra pelas diversas culturas
associa-se assim ao tomar o préprio corpo de faonaciente, numa relagdo de harmonia
com o coletivo, no qual o individual mergulha. Adinas instituicbes nos educam para o0 outro
e paradoxalmente para n6s mesmo vivendo diante dasb, visto que “a capacidade de um
individuo de se pensar como individuo e definirqaslificacfes desta individualidade é
amplamente determinado por suas interacdes e érp&s sociais” (SEMPRIMI, 1999, p.
101). E como afirma Norbert Elias: “todo individhamano s6 se humaniza ao aprender a
agir, falar e sentir com outros. A sociedade setividuos ou o individuo sem a sociedade é
um absurdo” (1994, p. 67).

E ai entramos em mais um paradoxo (dentre tantosska época): o da conquista de
uma individualidade, tdo necessaria em nossosdai@gsalcance dependente, como vimos, do
reconhecimento do coletivo. Sobre esse aspectempotraneo, Bauman afirma que “ser um
individuo significa sediferentede todos os outros®, contudo, “a ‘individualidade’refere ao
‘espirito de grupo’ e precisa ser imposta por uforagrado. Ser um individuo significa ser
igual a todos no grupo — na verdade idéntico aosa® (2007, p. 25 e 26). O paradoxo da
individualidade ndo é nada mais do que uma extedsadindmica paradoxal da propria
identidade, a qual “navega entre as extremidadesdiadualidade descompromissada e da
pertenca total” (Idem, p. 44) e que, no final dastas, é a esséncia paradoxal da eficacia
comunitaria e da propria sociedade. E isso 0 queenms grupos em sua formacio e
permanéncia: a liberdade vigiada pelo olhar dooogtre nos faz outro também: a diferenca
ao nosso redor que nos constréi em nossas acdes iooimiduos Unicos portadores de
identidades Unicas, as quais comportam caractadstias comunidades nas quais nos
inserimos. Roubar essa diferengca que repousa slkre nos vigia € nos assombrar com a
possibilidade de sermos apei@gis Uma realidade que é retratada no curta “20818120
EUA, 2009], do diretor Chandler Tulttle.

No futuro de Tuttle, através de uma autonomia rattanpelo Estado através de
emendas constitucionais e de uma forte censura@sted tornaram semelhantes em suas
capacidades corporais e todos vivem a era de @usemelhanca. A narracao inicial do filme
nos d4 uma ideia mais consistente dessa situat@asfa: “Os fortes usavam pesos para
torna-los mais fracos, os inteligentes usavam #pegano ouvido que os impediam de tirar
vantagem injusta do cérebro. Até o belo, as vegagaumascara em situacdes onde a beleza

podia simplesmente ser distrativa”. No curta-metnagcomo a prépria narrativa inicial faz
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alusdo, as pessoas usam pesados aparatos teawlgge as impedem de exercer uma
atividade que lhes confira um destaque diante dpayr

Em 2081, tudo é estrategicamente visivel e salpgiseudo sera sempre e ainda mais
um pouco visto da mesma forma porque os corpos estdtrolados por uma tecnologia que
se voltou contra o proprio corpo ao querer bergefwicom o dom da incapacidade da
auopromocdo. Algo impensével para nossos dias em gaetiséncia de destino, 0 homem
moderno entregou-se a uma experiéncia sem limpesigo mesmo” (BAUDRILLARD,
2004, p. 19) e que essa experiéncia enxerga naguegre corpo e tecnologia as formas de
reajustar o espaco social, transformado-o em esgaggocultural pela forca dos movimentos
identitarios. E nesse instante que cresce a impuatéla palavra acerca de si, mas também o
olhar sobre si a partir do outro e de uma revisicaipo como espacgo onde o imaginario se
desenvolve em consonancia com os anseios sociasltu

Se em 2081, as biotecnologias limitavam a indiMidade virtualizada pelas
possibilidades corporais, na atualidade a tecralagia principal responsavel por uma
expansdo das acBes corporais humanas. Somos todsentido de Pierre Le¥y sementes
cuja arvore (nem tanto fisica, mas semiolégicapsoak dias cresce a medida que a regamos
com possibilidades tecnoldgicas que se alinhamtaraio do eu. Isso se deve ao fato de
gue “a interioridade e o pleno desenvolvimento gaisecupam um lugar cada vez mais
importante na definicAo contemporanea de identid@EMPRINI, 1999, p. 107), as quais se
alinham a venda da diferenca como mercadoria. Aaan da diferenca e das instancias
individualista se torna o motor ndo apenas dos mmemios de reformulagcdo sociais e
subjetivos de luta pelo reconhecimento, mas tambdénorganizacdo das dindmicas dos
produtos da cultura de comunicagdo em massa gusfdrenam a subjetividade num de seus
temas favoritos. Principalmente quando esta switjatle esta sujeita a um corpo que se
transforma e cuja transformacéo é posta como espetdo ver.

1.2.3 A imagem reencontrada

A nova ética que acompanha os movimentos de redagdo identitaria traz ainda
como consequéncia um deslocamento da autoridadeo Cuma espécie de retorno aos
movimentos identitdrios da década de 1970,remdities de talento transferem a forca

% para Levy, “o virtual tende a atualizar-se, sempssado no entanto & concretizagdo efetiva anaforA arvore esta virtualmente
presente na semente. Em termos rigorosamenteffdosgo virtual ndo se opde ao real, mas ao aviréialidade e atualidade sdo apenas
duas maneiras de ser diferentes” (1996, p. 15).
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concedida antes a imagem do Estado para a imageorpo dos participantes e estes tomam
o proprio corpo como arma de defesa e ataque m@nd@iacdo identitaria por novas
condi¢cBes de vida. Neality, ao contrario do curta 2081, hd uma relacéo bioiégica onde

0 corpo evolui, distante da autoridade do politicalo social e ligada aos interesses do
mercado globalizado do consumo e da informacaoegmacial em ANTM, pois se trata de
um programa de formacgédo de modelos, onde todoparatas tecnoldgicos e o envolvimento
com os varios suportes de imagem sado necessamoslélagem constante do corpo a ambos
0s mercados. Assim, durante algumas semanas, disl@@ms aprendem a se relacionar fisica
e subjetivamente com a lente da objetiva, com a&@mtambém com aquilo que sera criado
com seu corpo apenas depois, através da artel.digitio esta ali montado e organizado para
organizar o corpo semanticamente, informacionalejenercadologicamente.

Observa-se com isso que “0 homem se encontra nosigdp de adjacéncia quase
parasitaria em relacdo aBbylummaquinicos. Em suma, cada um de seus 6rgdos,ade su
relagfes sociais sofrera um novo recorte paraesdetado, sobrecodificado, em funcdo das
exigéncias globais do sistema” (GUATARRI, 1993, 185). Ou seja, uma nova ética
mecanicista e globalizante se impde a esse co@@macisa significar, ndo importa em qual
midia. Maquina, imagem e imaginario sdo envolvidesim numa relacdo que visa a
producdo de sentidos necessaria a audiéncia. Eajcarecar esse objetivo é necessério entao
gue 0s corpos sejam guiados, num processo insti@iizador, por uma imagem motriz
institucionalizada pela produgédo do programa e aethéncia e que € a propria Tyra Banks.
Nesse sentido, podemos pensatapacomo peca original de producédo a partir da qudddo
as demais serdo geradas em consonancia. Os deamais cao construidos com base num
projeto-piloto corporal que deu certo. Dai que mesentadoras das demais franquias sejam
todas modelos famosas como Fernanda Mota (Braigst Top model e Hilde Klun
(German’s NexiTop modé|, para citar dois exemplos.

Essa producdo em série de corpos também é notéleelabertura do programa
americano.Numa performance robética e tendo acofumda masica que nos lembrar uma
luta de box, Tyra se debruca sobre uma série delhespque montados Ihe conferem um
desdobramento excepcional do corpo. Como uma madédpina, através de um jogo de
espelhos, seus bragos se transformam em quatr@oggo se encontra com outros quatro,
seis corpos semelhantes. Ao final dos malabarissmospcionais, a modelo-robd pergunta
Wanna be on Top/océ quer chegar ao topo@)entdo nos sdo apresentadas as concorrentes,

cada uma delas também envolvidas por espelhos gliplitam suas imagens. Interessante é
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gue os planos comegam abertos mostrando o comgamintas modelos e terminam fechados

na face delas com a apresentacdo de seus nomegs.f&@atinteressante é que, apesar das
diversas imagens de si multiplicadas pelos espetiamta uma das modelos sempre termina
unida a apenas uma de suas trés imagens reflaiidasndo-a com uma espécie de carinho,
colando a face na face, a mdo na mao (Figura 4a Beo, ha ainda um comportamento

perfeitamente humano em todas elas que se contadiznovimentos robotizados de Tyra

gue, ao final da abertura, ainda aparece multgidicam seis ou mais imagens, todas elas
ainda mais robdticas do que no inicio da abertyradicdo e a maquiagem cooperam para
deixar Tyra ainda mais parecida com o lendario mddilme Metropolis[Alemanha, 1927],

do diretor austriaco Fritz Lang (Figura 5).

Figura 4 — Imagem da concorrente Jessica Serfaty44 Ciclo).
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Figura 5 — Tyra Banks e suas imagens refletidas.

Além dos efeitos de cena que chama a atencdoduelza e performance dos corpos,
0 que de fato podemos concluir dessa primeira setpgede imagens que abrem o programa?
Remetendo-se a novela de Lewis Caifbbugh the looking glas#rlindo Machado nos
indica que “o espelho é justamente o lugar ondemrias imagens, essas entidades virtuais
qgue ‘imitam’ gestos e comportamentos das criatdeasosso mundo, mas cuja existéncia é
puramente luminosa” (MACHADO, 2007, p. 163). Podsmensar entdo no espelho como a
tela da TV, do cinema ou do computador das quaisda dia, brotam novas referéncias de
autoridade que moldam e transformam nossos coRpoxipalmente da terceira tela a qual
parece, cada vez mais, referenciar as demais.ocEsesgleve ao seu poder de converter a
imagem em produto que a velocidade da luz percornraundo e o transforma numa
“realidade sintetizada, artificial, sem substratatenial além da nuvem eletrénica de bilhdes
de micro-impulsos que percorrem 0s circuitos efetds do computador, uma realidade cuja
Unica realidade @irtual” (COUCHOT, 1993, p. 42). Vendo dessa forma, pajestficavel o
panico de uma dominagdo da realidade pelo simuld&weém, no sentindo em que NOsSso
trabalho caminha, é preferivel analisar o virtuath sIma perspectiva menos catastréfica,
exatamente como imagina Pierre Levy:

A virtualizac@o ndo é uma desrealizacdo (a tramsfgfo de uma realidade num
conjunto de possiveis), mas uma mutacéo de idetgidan deslocamento do centro
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de gravidade ontoldgico do objeto considerado: emde se definir principalmente
por sua atualidade (uma ‘solugdo’), a entidadegpasencontrar sua consisténcia
essencial num campo problematico. Virtualizar umiéidade qualquer consiste em
descobrir uma questéo geral a qual ela se relgcandazer mutar a entidade em
direcdo a essa interrogagéo e em definir a atadida partida como resposta a uma
questéo particular (1996, p. 18).

A virtualizacdo, a partir desse ponto de vista,epsdr percebida como o0 processo
inicial que desencadeia toda a dinamica do prograw@cé pode ser umip?”, pergunta
Tyra. E aresposta a pergunta € o desdobramentpiems candidatas sdo submetidas durante
o tempo de permanéncia em contato com as tecnslggi lhe indicardo novas diregcdes a
atualidade de seus corpos a qual é virtualizadastante em que ingressam meality. Elas
vivenciam a virtualizacdo, sem se deixar envohado irtual, no que se refere aos aparatos
tecnolégicos. O virtual € entdo mentalizavel eiadtilel e ndo vivido; ou vivido sob a
consciéncia de que no final das contas 0 que imgba encontro com o0 proprio eu, ndo com
uma imagem do eu criada maquinicamente. Afinadyaisar o espelho significa, assim como
a Alice de Carroll, “entrar dentro da imagem, axisbmo pura possibilidade dentro de um
mundo virtual, um mundo sem espessura, sem deesidade em principio, tudo € possivel”
(ARLINDO, 2007, p. 163). Mas as candidatas a modglo entram nos espelhos que as
circundam; ao contrario, as varias imagens prodiszié concentram em suas criadoras numa
espécie de nocao de auto-organizagdo, a quakgairés/el da nogcdo de autonomia.

Como observa Suzette Venturelli, a partir de sestisdes sobre as analises de Edgar
Morin acerca da noc¢ao de sujeito, a auto-organzdefende do mundo externo, de onde o
sujeito extrai informagdes a fim de organizar semgortamento. Por isso mesmo, Morin
chama a auto-organiza¢ao de auto-eco-organizagia fpforcar a ideia de que dependemos
muito do nosso meio ambiente, seja ele biologicdtural, socioldgico ou meteoroldgico”
(VENTURELLI, 2003, p. 335). Pode-se entdo pensarinoial como mais um componente
necesséario a concepcao da ideia de sujeito autanénion, como indica Morin, “para se
conceber a ideia de sujeito, deve-se partir danimggdo bioldgica, da dimensao cognitiva, da
computacgdo, doomputo do principio da identidade e de um pensament@Exo, ou seja,
um pensamento capaz de unir conceitos que se seuhagtre si e que sao suprimidos e
catalogados em compartimentos fechados” (VENTUREL2003, p. 336). Por isso,
conforme indica Rogério Luz, “a realidade virtuakcas novas imagens elaboram implicam
um diferente reencadeamento do sujeito com o moraterial e humano, num espaco-tempo
simulado” (LUZ, 1993, p. 49). As modelos entdo edean o0 uso que precisam fazer das
imagens de seus corpos nesse novo contexto degies imagéticas, na qual operam o
imaginario e virtual. O espelho ndo precisa, ded&ssa realidade, nem ser quebrado pelo
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corpo ou aderido a ele, mas apenas tocado de f&ugestiva ou sugerida. Dessa maneira, 0
sujeito passa a inserir, como indica Luz, as imaghgitais em circuitos mais amplos de
sentido, entendendo seu uso material e subjetimaocostrumento de novas maneiras de
pensar 0 mundo e a si proprio. Ou seja, 0 corpsapaempenhar “seus esquemas sensorios-
motores na resposta a contextos virtuais de apgocepcao” (LUZ, 1993, p. 49).
A abertura pode ainda ser associada ao mito dogtibpeste ser que, nas palavras de

Le Breton, “tornou-se simultaneamente a condi¢douro de uma maquina cuja existéncia se
mistura inelutavelmente com a maquina”. Em sua raggiiacdo, o socidlogo apresenta o
ciborgue como um local memoravel de tenséo politcaqual, seguindo atapia politica
proposta por Dona Haraway, podem ser conjuradabber@ade e na autonomia, “todas as
fraturas sociais e individuais que tornam a ex@trdolorosa para muitas categorias
culturais” (2003, p. 207). O lado humano que a qemétividade robotica alude é
intensificado pela presenca da tridimensionalidadgyal faz referéncia a uma personalidade
diversa, a uma identidade multipla que é feitaapa e também de coracdo e alma. Quando
uma das candidatas da terceira Ciclo fala, enfganias, sobre sua situacao familiar, ela
escuta o seguinte conselho de Tyra: “Chore! Issorm! Mostra que vocé é um ser humano
tridimensional’. O conselho de Tyra combina com rmreiado De Certeau de que “a
confissdo do coracdo e, sem sombra de duvida, nedisal, porém (paradoxalmente) mais
simbélico, o desnudamento do corpo funciona conadegoria de uma busca do prazer, da
comunh&o ou da realidade” (1995, p. 48); as padad@amodelo coincidem ainda com a dupla
representacdo dos atores sociais apresentada pdowski e que se estabelece através de um
sistema de relacdes entre sujeitos (representademesentantes) e encenacdo. A logica da
representacdo, de acordo com o autor, superpdmtigamente a estética de um jogo teatral
cotidiano em que cada represente, ao mesmo tempoiese afirma, da-se a ver teatralmente
ao publico que ele o representa. Enfim, para teFsso

€ preciso evidentemente em primeiro lugar chegamewnos a se fazer conhecer,

nem mais nem menos como se d& a conhecer a umgeleipotencial a existéncia

de um novo produto no mercado: é a notoriedade, bfasseguida [...] é preciso

saber também, e talvez sobretudo, deixar-se contsat®er abrir-se suficientemente

para dar a cada um o sentimento de que ele o ‘cehlm® sentido em que dizemos
conhecer nossos amigos ou préximos (2002, p. 190).

E a partir “desse movimento de oferenda de si sspposta curiosidade do publico”,
desse abrir-se para o Outro que, segundo Landowvisklividuo “emerge do lote comum” (p.
189). Ironicamente ou ndo, é o0 outro que, paraid¥ré responsavel por impedir que o

sujeito se torne um autbmato por completo. “O quaochegada do outro, é sempre
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incalculavel. Isso ndo deixa de produzir efeitosngauina, mas nao pode ser calculado pela
maquina” (DERRIDA, 2004, p. 75). De forma semelleamtdo se pode produzir qualquer
performance artistica sem se pensar nesse outsmd/porque “somos sensiveis ao fato de
gue a arte ndo é uma torre de cristal auto-sufiiem o verdadeiro artista, mesmo que
produza para seu proprio prazer, esta situado tnatles de uma formacao cultural que o
obriga a pensar no consumo de sua obra” (GLUSBERG9, p. 61). A obra, como se V€,
seja em sua condicdo artistica ou comercial, nade pger construida sem o outro.
Principalmente em ANTM onde o corpo é “educado’jetita e subjetivamente, a exercer
uma atividade na qual arte e consumo se misturaguiee depende, essencialmente, da
inteligibilidade do outro para sua efetivacdo cawhjeto artistico ou de consumo. Seja qual
for a condig&o do corpo, tudo € sempre uma questd@bral, como indica Deleuze.

Todas as formas de criagdo, inclusive a eventuat&w na televisdo, encontram

aqui seu inimigo comum. [...] o cérebro é a faceltacde todos os circuitos, que

podem fazer triunfar os reflexos condicionados maimentares, tanto quanto dar

uma oportunidade a tragados mais criativos, adiggenenos “provaveis” (1992, p.
79).

E quando se fala em cérebro, pensa-se logo emdsegoi imaginério, essa forca
subjetiva importante na criacdo e manutencao dagens que invadem o cotidiano das
coletividades e nutre a fantasia mercadologica de wdos os individuos possam ser
heterodirigidos. E com o imaginario entdo que opa® deAmerica’s Next Top model
precisam prestar contas para se tornarem signss. dsrque “o poder do imaginario é
imediato: ndo procuro a Imagem, ela me aparecetiepenente. E em seguida que sobre ela
me detenho e me ponho a fazer alternar, intermimevee, o bom e o mal signo [...]”
(BARTHES, 2003a, p. 312).

Imaginario, imagem e significacdo: é este o cammlser trilhado pelas concorrentes
do programa no alcance da autonomia, na constdg&oa personalidade e na adesdo a um
estilo de vida. E entdo tornarem-se signos paraogaaetro possa olhar e enconteajuele
algo que precisa ver. E a primeira coisa a mostrapprio esforco em se fazer signo para o
consumo desse outro e é isso 0 que chama a ateagio programa. Esse desejosddazer
a todo custo a partir do esforco proprio é o qaasforma cada uma das personagens -
mesmo antes de se tornarem signose&lomodelo em heroinas de um mundo entregue ao
terrorismo do social. Coincidentemente, “trés tsagaracterizam o retorno do corpo no
imaginario: ele exprime umaansgressap conota umacomunicacap visa a apreensao de
uma realidade” (DE CERTEAU, 1986, p. 48), da mefwnaa como o feito tipico do herdi é
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feito de trés etapas, segundo Campbell: partiddizago, retorrfS. Etapas que fazem parte
da trajetoria de qualquer participante dereality de talento que, em sua busca por tornar-se
signo, acaba por reencarnar o mito do heréi modemmoseus arquétipos e em sua jornada.
Dessa maneira, oeality desconstroi completamente o projeto moderno deitsujpois
ressuscita 0 homem comum através de sua diferengalamando-o como herdi Unico de
uma sociedade que procura no espetaculo a res#téacessaria aos terrorismos que a

ameacam diariamente.

% \Ver em CAMPBELL, Josepl® Poder do MitoS&o Paulo, Palas Athena, 1990, p. 144.
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2 CAPITULO 2 - CORPO E SIGNO
2.1 A SOCIEDADE DOS SIGNOS
2.1.1 Enquadrando corpos

De meu outro, receberei toda palavra como um sdgerdade.

Roland Barthes

Sociedade do consumo e do espetaculo, do narcisésrda individualidade, do
voyeurismo e da vigilancia. Com certeza, sociedimesignos. Exemplos ndo faltam desse
fenbmeno em\merica’s Next Top modelem suas varias franquias espalhadas pelo mundo o
qual, cada vez mais, volta-se para si através delbar atento sobre o outro situado em
espetaculo constante.

No primeiro episédio da quinta Ciclo deustralia’s Next Top modelpara citar um
exemplo, cada uma das 13 participantes, recém-dasgie suas cidades para as gravacoes
do programa, é convidada a entrar numa sala. Paxsuals malas, de sandalias e cabelos
despenteados, elas sdo surpreendidas por fotogealogo em seguida por uma série de
pessoas, entre estilistas, jornalistas e model@spoppositalmente param o que estao fazendo
para acompanhar as garotas em seu andar desgavguedd grande saldo. Os jurados
também se fazem presente nessa festa e analisamamiente a distancia as candidatas
“jogadas” ao olhar curioso da multiddo. A licdo sesaso parece clara: € preciso estar
sempre preparado para o olhar do outro.

Em um outro instante, dessa vez em ANTM, a canaid&p modelSheena precisa
fazer um “pacto” importantissimo com o diretor gma& Mr. Jay Manuel para avancar na
competicdo: ela deve ser o mesegypossivel. Para tanto, toda vez que seu corpgaksar
o limite do sensual para o vulgar, o diretor gdtaem hesitar “vagabunda”. Esse é o sinal
para que o corpo da modelo se adéqlie ao que ordiereditar ser o ideal para ela, para ele e
para todos aqueles que verdo a fotografia de Shesgnaando uma mangueira, sentada em
um carro e, ainda assim, sendo apenas levemersigas€Rigura 6).
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Figura 6 — Modelo Sheena Sakai (11° Ciclo de Amests Next Top Model).

O que pode ser percebido nas duas situacbes é gbhé ama necessidade
imprescindivel de controle sobre os corpos cologad o olhar do outro, principalmente
guando esse outro se configura como responsavelgpegjuadramento midiatico ao qual o
corpo precisa ser submetido. Isso acontece, sendajuporque, como ja apresentei no
capitulo anterior, os corpos midiatizados conatitiens simbdlicos, sem 0s quais a vida na
contemporaneidade € impossivel. E viver nessedgeimiplica nos deixarmos levar por uma
economia cognitiva, por aquilo que nos foi feitoealtar desde sempre pela cultura e pela
sociedade, pois nas palavras bem humoradas doeddiguel Paiva, “ndo temos félego para
respirar o ar que nao seja o ar viciado das retagdevencionais” (PAIVA, 2001, p. 13).

O vicio de que nos fala Paiva implica huma conweralidade nas relagbes com o
outro e com as imagens do outro, transformadaspresentacdes as quais, segundo Guacira
Lopes Louro, “podem ser diversas, podem se tramsfiorou divergir, mas estdo sempre
estreitamente ligadas ao poder. Na verdade elag@iiruidas no interior de relagbes de
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poder e seus significados expressam sempre edagd8e® (LOURO, 1997, p. 81). Essas
representacées podem ser também, a partir do @dlonde Louro, entendidas como signos
construidos para nos oferecer aquela comodidaderidagpor Richard Sennett como
“necessaria ao enfretamento das sensacfes perdtabagl potencialmente ameagadoras de
uma comunidade multicultural” (SENNET, 1997, p. R9Blas, as representacdes, guiam
nossa forma de olhar e agir a partir de uma arae&gpno ato de olhar e entender (ainda que
arbitrariamente). As representacfes, com os dissweais ou imaginarios que engendram,
criam “sistemas pré-determinados de pensamentongseorientam para a acdo na vida
privada e publica” (PRADO, 2008, p. 73). E elasiestm todas as partes, na rua e em nossa
sala, na TV e em nossos pensamentos. Guiam-nosg#raais onde precisamos com certeza
chegar e guiam-nos também rumo as certezas qusgmes ter. Certezas que necessitam
chegar a superficie dos corpos, 0s quais sdo numdetob a forma de signos que podem ser
ofertados, sem problemas, ao consumo dos olhostatoprconforme visto, que sejam
estabelecidos limites para que a percepcdo na@rsa po se deparar com um corpo que
jamais podera ser estranho.

Em sua analise sobre as novelas latino-americdBasiero observa que para a
maioria das pessoas a televisdo representa aing& ‘fao situacdo primordial de
reconhecimento” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 295). R0 mesmo, 0 autor recomenda
que na TV, “nada de rosfdsmisteriosos ou encantadores demais; 0s rostaseddstio seréo
proximos e amigéveis” (IDEM, p. 297). Apesar deligaio se referir a teledramaturgia latino-
america, faz sentido comparar suas consideracemsidade dAmerica’s Next Top model,
ja que oreality showcorresponde a um género televisivo e que, apesaua pretensdo em
mostrar o real, tem muito de ficcdo ao se utildaitécnicas de edicdo, som e iluminagédo que
dao, aos dramas exibidos, um ar novelesco.

Dessa forma, ao tentar reformular o imaginarioaaumim reconhecimento rapido de
uma imagem familiar necesséria a identificacédo,Vaifiscreve nos corpos midiatizados
informagBes compativeis com as experiéncias e &efpexs daqueles que se pdéem a construir
e a visualizar esses corpos. Como resposta a essespo, 0 sujeito humano, inserido no
contexto midiatizado (os participantes deality shows por exemplo), “veste-se’
semioticamente de televisdo — isto €, incorporadigo televisivo, passando a reger-se por
suas regras quanto a aparéncia, atitudes, opin(8&DRE, 2002, p. 37). O que revela ainda
mais o quanto ha de conflituoso nos processos taisade ver, ver-se e ser visto: “o

270 rosto, como aponta Kathia Castilho, “é o grarateal para expressdo das emogoes, facilmentefidawgis pelos receptores” (2004, p.
52).
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‘espelho’ mididtico ndo € simples copia, reprodugé@oreflexo, porque implica uma forma
nova de vida, com um novo espaco e modo de intg@elcoletiva dos individuos, portanto,
outros parametros para a constituicio das idemlpéssoais” (SODRE, 2002, p. 23).

Esse poder da imagem, segundo Santaella & Nothatesr com a forma como a
dualidade semantica das imagens como percepcaaginegao se encontra profundamente
arraigada no pensamento ocidental (2001, p. 3BjciPalmente em setores midiaticos como
na publicidade e (sobretudo na publicidade de moddg tudo é realizado no plano do uso
de signos (LUHMANN, 2005, p. 88). Dentro desse ewmtd, a imagem tem o poder de
transformar o psiquismo, pois, na afirmacéo delstta imagem gerada “veicula fatalmente
outra coisaque nao ela mesma, e esgdra coisando pode deixar de ter relagdo com a
sociedade de que a produz e consome” (2005, pA7d)agem “como semelhanca de signos
retratados” (SANTAELLA & NOTH, 2001, p. 37) ou, condiria Barthes, tornada‘propria
coisd (2003a, p. 213) passa, dessa maneira, a pertardasse dos signos iconicos. E, pois,
do sonho de transformar-se em signo iconico quenvias candidatas top modeldo
programa de Tyra Banks.

2.1.2 A transformacgao corporal em signo iconico

A luta do corpo para ser reconhecido, pelos diwrercados, é, assim, a luta para
ser aceito como um signo iconico. E essa luta gedevislumbrada na busca das candidatas
por “alcancar” uma identidade que se constroid&iestrategicamente por meio da utilizacéo
“dos recursos da linguagem e da cultura para pémduw@o daquilo que n6s somos, mas
daquilo no qual nos tornamos” (SILVA, 2007, p. 108)que, em ANTM, sO é possivel a
partir do instante em que as modelos renuncianagem da mulher comum e assumem uma
postura condizente com as expectativas do mercasopretende lucrar por meio do corpo) e
do telespectador (que pretende visualizar-se resp® e/ou dele obter verdades). Sob essa
perspectiva, o corpo emerge “como lugar da condtrale sentidos, espaco de investigagcéo e
criacdo de novas realidades, em conexdo com diéraneios e que se apresenta como
aparelho produtor de linguagem” (MELLO, 2008, pljl4dMuniz Sodré resume bem essa
situacdo midiatica de corpo icone ao mencionar que

Ser “imagem” (signo icOnico) publica significa tarrse interpretante vivo ou
nacleo politdpico de uma determinada conjunturavaleres, significa tornar-se
“médium”. Mas significa também se realizar comonfaracabada e abstrata da
relacdo humana mediada pelo mercado, ou sejajresosho individuo “irreal”,

mero suporte para signos que se dispbem a repaiesemi realidade instituida
exclusivamente como mercadoria (2002, p. 38).
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Por conta das contradicbes envolvidas na constrdga&igno e da impossibilidade de
determinar e avaliar o poder de retificagdo dasigindades que a situagdo de icone possui é
gue a imagem, no contexto das seqiéncias icOnaatéguas (fotografias justapostas) ou
temporais (0 cinema ou a televisdo, por exemplaphhg em impressividade, mas perde
muitas vezes em clareza (BARTHES, 2005, p. 92)ig3ormesmo, hd um esfor¢o para que o
corpo em ANTM facga-se reconhecivel de forma abaolente (e porque néo dizer
absurdamente, espetacularmente?) clara.

E este corpo sO pode ser visto claramente commddeal se aquilo que o constitui
for também entendido dentro da cultura, como aepeaxirporais ideais. Ou seja, se é 0 corpo
“0 lugar em que os que fazem o mundo esperam \wesentados 0S comportamentos
promovidos ou exigidos por eles” (CANCLINI, 2008a,42), o corpo em ANTM precisara
indubitavelmente “comportar-se” de acordo com essdagéncias, que sdo exigéncias do
mercado, mas também do telespectador que deseaja vela aquilo que lhe disseram sobre o
que é ser uma modeld E isso tudo porque a midia de uma forma gerabseporta como
uma moldura por meio da qual vemos como se “hoevess ‘acordo’ ou um ‘contrato’
firmado entre produtores e publico estabelecendoc@svencdes de codificacdo e
decodificacdo que deveriam reger a ilusdo mimétiv8CHADO, 2007, p. 203). A midia
amplia as acbes dos sujeitos captados por ela, esmontempo em que reduz a nossa
percepcgéo sobre ele, direcionando-a para o enquadta seletivo de determinados signos e
simbolos que confirmam a magnitude do individiouanijado. Como no conto édemulher
no espelh®’, em que Virginia Woolf relata que somente consegaptar 0s enigmas e signos
de sua amiga Isabela quando esta se colocava daetspelho.

Durante toda a narrativa, a escritora € tomadaapsombros causados pela exploséo
da imagem do corpo no espelho, que quase nadérafiedimensdes reais do corpo: “De
imediato o espelho comecou a verter sobre ela umgue parecia pregé-la; que parecia um
acido que corréi o ndo-essencial e o superficd¢i®a apenas a verdade. Era um espetaculo
encantador. Tudo imanava de Isabela — nuvens,desstcesto, diamante [...]” (WOOLF,
2005, p. 98). A autora demonstra que existe, nelespum duplo que engrandece para o bem
e para o mal, pois deforma o real, tornando-o smpamas também “deflorando-0” como
objeto de admiracdo e verdade. Em ANTM, o realréo@o e engrandecido pela l6gica da

moda que quer conformar os corpos enquadrados gammssde verdades. Afinal, “numa

% «“Toda sociedade ou cultura tende, com diversossgde clausura, a impor suas classificagdes do ensodal, cultural, politico. Essas
classificagdes constituem uma ordem cultural donmaapesar de esta ndo ser nem univoca nem istorgl (HALL, 2007, p. 374).
29 Conto publicado na coletan€antos Completos — Virginia WooHditora Cosac Naify, Sdo Paulo, SP, 2005.
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sociedade na qual tudo é efémero, 0 meio mais di&ie comunicar com o outro é pela
embalagem em detrimento do contetido” (POLZONOFB02p. 98).

E no espelho de Tyra Banks, “nada precisa serrddoif tudo esta ali imediatamente
na simplicidade das astlcias, na leveza das omdaipresséo da profundidade, celebracédo
das superficies” (LUHMANN, 2005, p. 189). Das apaids e dos signos, pois Sao corpos
irremediavelmente enquadrados pela publicidade gomno continua o autor, “é luxo de
brincadeiras, futilidade do sentido, € a inteligéncriativa a servico do superficial”
(LUHMANN, 2005, p. 189). E fonte constante de des@pr conta de seu proprio
enquadramento que distancia o corpo observado o cpe observa. Era o que acontecia
com Virginia Wolf, cujo espelho servia para tramsfar em entidade e distanciar o corpo que
estava proximo. E o que sente Barthes quando @bsemorpo da amada e para quem a
“fascinacdo ndo é, em suma, sendo a extremidadistédmciamento” (2003a, p. 94).

O fascinio da imagem enquadrada tem ainda relagio & imagem-cristal de
Deleuze, a qual corresponde ao signo icbnico. Skgenautor, uma imagem nunca esta
sozinha, a imagem atual mantém constante relagaauota imagem virtual, imagem mental
ou um espelho. Tem-se assim “um circuito em quduas imagens nao param de correr uma
atras da outra, em torno de um ponto de indistiegéiee o real e o imaginério. Dir-se-ia que a
imagem atual e sua imagem virtual cristalizam. Eaumagem-cristal, sempre dupla ou
reduplicada” (DELEUZE, 1992, p. 69). E ndo é issque vemos neoeality? O corpo atual
sempre atras do corpo virtual para fazer-se sigam cristalizar-se sob a forma de signo?
Mas de gque forma o encontro entre 0 corpo atuavigual se configura ndo apenas em uma
realizacédo pessoal, mas em relaces de poder?®es, disso, que verdades carregam 0 COrpo

gue o transformam em signo?
2.1.3. Being model para compreender a inteligibilidade signica

Ela parece com uma modelo, mas ndo sabe se pamao cma.

Ela tem o substantivo, mas n&o o verbo.

Tyra Banks sobre a concorrente do 10° Ciclo Aimeigh

No 12° Ciclo deAmerica’s Next Top modajuando a modelo africana Sandra afirma
gue “algumas das meninas nem se parecem com moledstenho personalidade e pareco
uma modelo”, ela toma para si, ainda sem percabeondicdo de signo que a distingue das
demais. Mas de quais enunciados representativagdesipor quais fontes a candidata a

modelo se apropria no estabelecimento de distingbegara ela parecem tao naturais? Das
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revistas? Dos programas de moda que ja assistdosulesfiles que teve a oportunidade de
ver? Uma pista pode ser dada pela avaliacdo de Banks no primeiro contato com a
africana: “Vocé parece que saiu de alguma passaeelandres ha algumas horas. Estou téo
orgulhosa de vocé!”. Assim, uma modelo reconhe¢iiga Banks), com base em sua
experiéncia com a industria da moda, determina ajgeém é uma modelo porque esse
alguém possui tracgos fisicos e subjetivos (maiscgralmente fisicos) que correspondem ao
conhecimento prévio das autoridades sobre o gex énodelo Tudo esta relacionado a um
ver gue vem do alto e que traz um tipo de conheattimeerto sobre algo, o qual € muito util
para o reconhecimento de alguma coisa e para afdremacdo dessa alguma coisa em
sign®. Em suma, “o signo é usado para transmitir umartinédcéo, para indicar a alguém
alguma coisa que um outro conhece e quer que otanasem conhecam” (ECO, 1997, p.
21).

Mas essdazer conhecerconforme indicado, esta inserido em relagcbesadiepque
constroem ideias naturais partindo de conceitoigranibs, que mudam a cada época. O fato
de Sandra ser negra e bela hoje, por exemplo, teen aom 0 momento em que 0 negro,
assim como outros grupos sociais considerados i@ros, ganhou espaco na esfera socio-
cultural, atraindo a atencdo da publicidade e ddamapartir de seu aspecto de novidade
Em outro momento, como nos anos 70 ou 80 em qukea de beleza estava ainda mais
fortemente ligado ao padrdo europeu, a quenianANJEM dificilmente corresponderia a
imagem do que se acredita ser uma modelo. O sgpoisso, depende do instante cultural
para se manifestar, da melhor forma possivel, coma espécie de poder simbdlico. Poder
este que, segundo Bourdieu, é capaz de “constitdiado pela enunciacdo, de fazer ver e
fazer crer, de confirmar ou de transformar a vdédanundo e, deste modo, a ac¢géo sobre o
mudo, portanto o mundo” (BOURDIEU,1998, p. 14). @er simbdlico permite, por isso,
obter, por meio de suas palavras de ordem, o dguoteadaquilo que é obtido pela forca
(fisica ou econdmica). Mas o seu efeito especilieanobilizacdo esta condicionado ao fato
de ser ignorado como arbitrario e sua verdadengafaliz Bourdieu, se produz e se reproduz

nacrenca

30 Assim, utilizamos a naturalizacdo e a simplificag@®mo uma forma de interagirmos socialmente, arpdo momento em que
reconhecemos com facilidade — ao ignorarmos todgmoasibilidades sociais de diversidades que sengdraneidade nos apresenta -
quem € gquem nho jogo social. Dessa maneira, a fitexdeos nossas crengas referenciadas por uma imggemassimila os valores
culturais dominantes, inconscientemente ou ndo,utiigamos do preconceito como “um mecanismo deutencao das hierarquias
sociais [...] reduzindo qualquer dicotomia, comflage ou supostas incoeréncias a sua simplificag&diata na tentativa de atribuir
coeréncia as agdes da vida cotidiana.” (PRADO, 2p085);

31 «A competigdo entre as marcas e a estandardizacdistrial impulsionam uma corrida interminavel arinédito, o efeito, o diferente,
para captar a atengdo e a memodria dos consumidorpsrativo do novo que respeita, contudo, a rémgrescindivel da legibilidade
imediata das mensagens e das conveniéncias do na@rfldPOVETSKY, 1989, p. 186).
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E crenca em qué? Na imagem e seus discursos, pompkx Afinal, nesse trabalho
avaliamos nesse trabalho o poder da imagem corituiggo e se falamos agora em signo,
Barthes argumenta que “a imagem, na qualidade giw,sde elemento de um sistema de
comunicacao, tem um valémpressivoconsideravel” (BARTHES, 2005, p. 91). Valor este
gue tende a crescer mais e mais visto que o sigaondicdo de produtor de sistemas
simbodlicos, passa a ser considerado mais que umeste do processo de comunicacéo, e
sim uma entidade que entra num processo de s@gdfic e de simbolismo. Processo
profundamente humano, visto que, como afirma Edmmem é um animal simbélico e, por
isso, completamente dependente do signo para $az@erceptivel e mesmo ainda para
construir a prépria sociedade. Diz ele: “instawgaas humanidade quando se instaura a
sociedade, mas instaura-se a sociedade quandariéacim de signos. Com 0 signo o homem
destaca-se da percepcéo bruta [...]” (1997, p. 97).

Dai que é, sob a forma de signo, que a imagem doocse destaque da brutal
nulidade das multiddes através de sua capacidade@duzir sentidif. Mas esse ndo é um
esforco apenas individual. Em verdade, a transfgéimalo corpo individual em signo tem a
ver com um esvaziamento da esséncia desse corpooéne uma coletividade, mesmo que,
em muitos instantes, esse mesmo corpo dependa defanga puramente individual para
tornar-se coletivo. “O poder simbdlico é um poderabnstrucdo da realidade que tende a
estabelecer uma ordegmoseoldgica o sentido imediato do mundo (BOURDIEU, 1998, p.
9). H4, dessa maneira, uma beleza que € a da a@equilibrio da contemplacéo e que so6 é
alcancavel dado o ordenamento harmonioso dos dveignos que permeiam o cotidiano.
Nessa ldgica, 0os corpos que se querem coletivaa (p@radoxalmente conquistarem sua
individualidade) somente poderao atingir esse patam consonancia a uma racionalidade
cultural. E essa relacdo de contigiiidade com a@llo que os transformara em signo. Os
corpos sdo entdo construidos, em seus minimoshegtdéntro dos discursos da cultura, ou
seja, “ndo ha corpo que ndo seja, desde sempoee déito na cultura; descrito nomeado e
reconhecido na linguagem, através dos signos, dégmsitivos, das convencdes e das
tecnologias” (LOURO, 2008, p. 81).

Essa variante entre individual e coletivo na comgfio dos corpos esta relacionada a
inteligéncia coletiva que reside na inteligénciagoal. Isto é, a todos os conhecimentos,

valores e ferramentas transmitidos pela culturaeesapnstituem, de acordo com Pierre Levy,

%2 A agéo da aparéncia coloca o ator sob o olhaciieo do outro e, principalmente, na tabela decpnceito que o fixa de anteméo numa
categoria social ou moral conforme o aspecto ostallde da vestimenta, conforme também a forma duooou do rosto (LE BRETON,
2007, p. 78).
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“o0 caldo intelectual e moral a partir do qual osig@mentos individuais se desenvolvem,
tecem suas pequenas variacdes e produzem as nexasdes importantes” (LEVY, 1996, p.
97). Por isso, ainda segundo Levy, “é impossivebreermos nossa inteligéncia
independentemente das linguas, linguagens e sstdensignos [...] que herdamos através da
cultura e que milhares ou milhdes de outras pesgdasm conosco” (LEVY, 1996, p. 97).
Usar dos signos significa assim nos reconhecermo cindividuos que pensam, mas
também como individuos que fazem parte de umardetada comunidade que tem prazer
em reconhecer seus simbolos. Mas como isso afetarpes midiatizados? Ja vimos que
esses corpos, sob a forma de signo (e de mitognpaer considerados maquinas de producgéo
de sentido para o coletivo. Resta saber por qeasdes perpassam esses corpos-maguinas
em sua mutag&do em signo.

Nao podemos esquecer o que formam o0s signos: umficaglo e um significante.
Mas o que sado os significantes em Sandra (paraaamnos pesando sobre o exemplo de
ANTM) que fazem com que Tyra veja nela os signifacs “de uma modelo recém-chegada
de um desfile de moda londrino”? A resposta obvigmeesta no corpo. Mas o qué
exatamente no corpo? A mesma pergunta poderieegarpara saber o que Sandra vé no
corpo das demais candidatas que, em sua opiniaesasialificam como modelos, ou seja,
guais significantes significam que elas sdo apandkeres comuns. Seria a roupa, o cabelo,
0 préprio corpo como suporte para o cabelo e aa®dlvez os trés, talvez algo mais que,
mesmo invisivel, inevitavelmente envolve o corpacdbeca aos pés e sugere uma sensacao
de “estrabismo” em vez de conforto em olhar.

Pensar sobre isso € pensar sobre o que constidipo em nossa cultura em seus
detalhes. E refletir sobre uma racionalidade quee destar muito claramente inscrita nos
corpos postos ao olhar do outro. E compreendeo equé existem limites para esses corpos e,
se ha limites, inevitavelmente existe uma ordenmecontrole. Resumidamente, construir
signos que orientem a racionalidade do coletiveréstruir corpos racionais acima de tudo.

Mas essa racionalidade seria, acima de tudo, wwi@nedidade de maquina?
2.2 CORPOS SOB CONTROLE
2.2.1 Promovendo fronteiras para corpos em construcéo

Se observarmog&merica’s Next Top modedm seu conjunto, se refletirmos com
atencdo sobre cada um dos episédios que compdd 4dlislos, veremos como 0 programa

trabalha em torno de uma Unica dindmica: montagsendntar signos. O que exprime, por
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consequéncia, montar e desmontar corpos. O qutéfedecendo obviamente uma légica

de mercado que inclui a publicidade e a moda. Ealsenos de moda e publicidade, fica

impossivel ndo pensar em imaginério e beleza, miaanas funcées que a beleza do corpo
despertam em nosso imaginario por meio da pubtieidde moda. Ndo podemos ainda

esquecer que o programa € weality showe que tem um “compromisso” imagético que

envolve as relacdes de poder estabelecidas petaspgamtes entre si e destas com o publico,
conforme mencionado no inicio desse capitulo.

Por sua condicdo de comunidade instavel (conformstrarei no proximo capitulo),
entre outros aspectos, varias sao as tensdegprlsspassam as concorrentes do programa; e
todas essas tensdes se concentram basicamentecentran em seus pProprios corpos,
significantes para significar o signo “modelo”. ©nem € um animal simbdlico, sabemos
disso, 0 que nao o limita a consumir signos, makémn produzi-los. “O corpo humano é
simbolismo”, diz Merleau-Ponty (2006). Esse simbmolb, segundo o autor, é feito de
movimento, de individualidade, mas também da relasgfm o mundo e com os outros. O
simbolismo esta entre o visivel (o natural) e dsivel (a cultura) e é tarefa desse corpo se
auto-regular entre esses dois mundos, por mei@dwate de seWmwelt?. Este é o enigma
do corpo e a resposta ao enigma € tornar o conpodico: “coisa e medicdo de todas as
coisas, fechado e aberto, tanto na percepcao quardesejo — Nao duas naturezas nele, mas
dupla natureza: o mundo e os outros tornam-se massa” (MERLEAU-PONTY, 2006, p.
341). Por isso as imagens que fazemos de nés dapeahel um esforgco nosso por fazer com
que o proximo entenda tudo aquilo que em nds é @edEnbolismo, mesclados. E essa a
intencéo da candidafdus sizéWhtiney Thompson quando diz representar aquilodgveria
ser considerada a americana saudavel, da africaiad-Siad ao afirmar que deseja usar a
vitoria no programa em prol da luta contra a cgétvafeminina ou ainda quando a punk
Lauren Utter diz “representar as garotas estraghasndo sao loucas” e Tahlia Brookins,
vitima de um incéndio, tenta mostrar que ha batezeorpo cicatrizado.

O mundo espera enxergar inscrita em nossa camearaas produzidas pelas fantasias
invisiveis do imaginario cultural e, quando aceigum tipo de variavel, o faz na expectativa
de que o corpo que foge a regra se esforce em ziramitros signos que justifiguem a sua
comprometida significacdo geral. No 12° Ciclo, Tweonselhava duas candidatas a se
esforcarem mais, a oferecerem mais em imagendgielade uma estar numa idade limite (25

anos) e outra no tamanho-limite (1,68cm) aceitgyaia o mercado da moda. Sobre a modelo

33 0 Umweltcompreende, de acordo com Merleu-Ponty, os “aspettianundo recortados e organizados por movimei2@§'6, p. 355). E
esteUmweltque, segundo o autor, nos diferencia dos demaisaasi
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transexual Isis King (11° Ciclo), a jurada Paul@izkova diz ao analisar uma de suas fotos:
“Ela ndo é extraordinaria em nada. Ela esta conongledse destacar e na posicdo dela, ela
tem que se destacar ou ndo ha nada mais”. A inagaqude Isis comecou a ser percebida
guando 0s ensaios propostos envolviam o uso daéndiququal poderia evidenciaria o0 6rgao
sexual masculino ainda existente na modelo. O aedaiconcorrente em mostrar 0 corpo
demonstra que “o olhar cultural € mais do que umalss lente, pois ele possui esse aspecto
de autocesura/observacado que implica no controleadpo nu por razdes determinadas
culturalmente” (DEE BOODAKIAN, 2006, p. 143). Esaato-censura acompanha todas as
candidatas todo o tempo durante a permanénaieatity. E ainda mais aquelas que precisam
esconder algo considerado pela cultura como untf@a™a

Um paralelo interessante pode ser feito entrealisende Eco sobre o feio necessario
a belez&' e os corpos ditos estranhos que participarAmerica’s Next Top modeMesmo
gque Eco esteja falando de monstros e seres alamdagem partes das grandes obras
artisticas da histéria, observa-se como aquelanogigal na qual todos os elementos — belos
e feios — sdo colocados para que o feio possaipoesmo mostrar-se belo, acompanha a
organizacdo dos corpos em ANTM em torno do impeavadrético que exageradamente
sexualizam as modelos tamanho grande, “feminilizasnlésbicas e “ninfetizam” as modelos
pequenas. Dessa forma, os corpos que fogem a ségraeenquadrados em uma ordem
cultural hedonista, que corresponde as expectafivasercado e dos consumiddre&Nesse
sentindo, 0 que constitui a fixidez do corpo, seesitornos, seus movimentos, sera
plenamente material, mas a materialidade sera sagarcomo efeito do poder, como efeito
mais produtivo do poder” (BUTLER, 2007, p. 154).

Assim, “as fronteiras do corpo se tornam os limitesocialper sé e seus contornos
“sdo estabelecidos por meio de marcagfes que busstabelecer cddigos especificos de
coeréncia cultural” (BUTLER, 2008, p. 188). Essésligos, com base na cultura, criam
limites e criam identidades que se confundem canosi que legitimam ndo somente a
identidade do individuo, mas a do proprio grupognal ele se insere. Esses signos e essas
identidades se concentram, por fim, numa organizadd@s aparéncias que dinamiza a
percepcdo do social sobre o corpo e o viver emadfup conformidade dos corpos ao jogo

34 Ver emO feio necessério a beleem A Histéria da Beleza, Editora Record, Rio deeil®, 2004, p. 148 — 151.

% “As imagens sexuais aparecem em quase toda gartercado como uma espécie de empreendimento dahgigante; a transformacéo
do sexo em mercadoria poderia entéo ser inter@etadtermos de um movimento de uma ordem capétatisppendente do trabalho, da
disciplina e da autonegacéo, para uma ordem pradeugm incrementar 0 consumismo e, por isso, oniedo” (GIDDENS, 1993, p.
194);

% “Na base da moda, portanto, estd um impulso anelitex o desejo individual de diferenciar-se eacpra de um adequamento as normas
do grupo social a que se quer pertencer; o indivfifocura respeitar as regras do grupo e de nd@@ouma reac¢do negativa que poder
fazer com que ele seja posto a margem” (LOMAZZB4, 9. 84).
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das aparéncias, contudo, ndo significa a nulidadsuds acdes. Pelo contrario, simboliza o
dinamismo estratégico (fisico e psiquico) dessepaoinserido numa ‘exterioridade’
complicada onde se misturam circuitos econémiatstitiicionais e tecnocientificos. Assim,
“é a constituicdo de complexos de subjetivacdolviddo-grupo-maquina-trocas multiplas,
gue oferecem a pessoa possibilidades diversascdmper uma corporiedade existencial, de
sair de seus impasses repetitivos e, de algumaafaden se re-singularizar” (GUATARRI,
1992, p. 17).

A re-singularizacdo em ANTM parte de uma transf@doada aparéncia que é
colocada sob a vigilancia do olhar do outro sobrgrupo e deste entre si e que tem por
objetivo promover marcacgfes/limites bem visiveis agpos e ambientes que possam
significar a ordem exigida pelo mercado da modae&démites, como veremos, estendem-se
exageradamente dos cabelos das participantes édepata casa onde sao instaladas. Butler
explica melhor essa necessidade do exagero aopmeseatar a argumentacdo de Mary
Douglas enPurity and Dangerde que “somente pela exageracéo da diferenca @etteo e
fora, acima e abaixo, masculino e feminino, conoetra € que se cria uma aparéncia de
ordem” (DOUGLAS apud BUTLER, 2008, p. 188). Taltdigdo apontada por Douglas é
muito Util & estabilidade identitéria, visto queafirmacdo da identidade (bem como a
construcdo da diferenciacdo) é constituida por gasmms de inclusdo e exclusdo, que se
aplicam a partir da compreensao e identificacadodtro”. “Afirmar a identidade significa,
por isso, demarcar fronteiras, significa fazeriaggétes entre o que fica dentro e o que fica
fora. A identidade esta sempre ligada a uma fepmamcao entre ‘nés’ e ‘eles” (SILVA,
2007, p. 82).

Esse comportamento de excluséo e inclusédo, de feemelhante a construcdo dos
signos, corresponde a uma normalizdG&obitraria de uma identidade especifica como o
parametro em relagcdo ao qual as outras identidsfitesvaliadas e hierarquizadas. Por estar
no mesmo patamar dos signos essa identidade cansemrbitrariedade dos discursos
culturais, impondo-se como algo simplesmente nhtfar isso mesmo, nas palavras de
Tomaz Tadeu da Silva, “a for¢ca da identidade noém@l que ela nem sequer é vista como
umaidentidade, mas simplesmente coaidentidade” (SILVA, 2007, p. 83).

O jogo de aparéncias eAmerica’s Next Top modétm a ver com a conquista dessa

identidade dita natural através da artificialidade planejatia corpos. E, por isso, uma

%" De acordo com Tadeu Tomaz da Silva “a normalizag@im dos processos mais sutis pelos quais o pederanifesta no campo da
identidade e da diferenca [...] Normalizar sigmifatribuir a essa identidade todas as caractesgpesitivas possiveis, em relacéo as quais
as outras identidades s6 podem ser avaliadas e foegativa. A identidade normal é ‘natural’, désej, inica”. (2008, p. 83).
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apropriagdo das narrativas invisiveis da culturaraasformacdo da visibilidade corporal,
membro por membro, como num encaixe e reencaiedas que, juntas e bem reguladas,
precisam significar as fantasias de consumo desfsst por uma nova corporiedade,
produzida por uma existéncia e identidade refordada“Quando a beleza é refletida, ela é
aperfeicoada”, diz Tyra Banks. Aperfeicoar a belemsse caso, é firmar o signo do belo, o
gue implica em moldar o corpo dentro de uma l6gieaicadolégica que o torne Util e, antes
disso, contemplativo e desejavel. E, acima de tremnhecivel. Afinal, “os tipos de imagem
evidentemente ndo preexistem, tém de ser criadosnafyem plana, ou, ao contrario, a
profundidade de campo precisam ser criadas e desria cada vez; se quiser, 0S Signos
remetem sempre a uma assinatura” (DELEUZE, 19925).

Essa assinatura € consequéncia do reajuste e dmgdar Isso porque estamos
falando de corpos que precisam significar e quea pal, precisam se adequar a uma
racionalidade que, em ANTM, corresponde a trésintést areas do mercado global - a
publicidade, a televisdo e a moda — todas ligadasomsumo do corpo na condicdo de
imagem-cristal, cuja qualificagdo como produto seedaos reconhecimentos e desejos que
produz. Para tanto, é necessario um trabalho tlisaipna reelaboragdo das aparéncias dos
corpos. Esse esfor¢co por adequar a imagem dasrcenta padrdes que a facam inteligivel
para audiéncia e para o mercado, em ANTM, deseensdvndo somente através de
intervencdes estéticas (como veremos no terceigitub@), mas também a partir da
coordenacdo da postura corporal das candidata& megmo na indicacdo de roupas mais
adequadas ao ser modelo. I1sso porque “0 corpopgjurgao com as roupas, € um constante
articulador de significantes, e reveste-se de septacdes significativas de sua cultura de
forma a interagir e representa-la em seus ansemscepcdes, angustias e projecdes”
(CASTILHO, 2006, p.90). Quer dizer, “essa funcdgmesi, ou emocao coletiva em relagao a
um signo, pode exprimir-se gragas a uma roupa, amportamento, um gosto [...]"
(MAFFESOLLI, 2005, p. 25).

A publicidade pode entdo trabalhar em seus anurmos a superficialidade em
oposicao a profundidade para vender significadteigiveis por meio do corpo. Mas para
fazer significar os corpos da publicidade (queasioorpos de ANTM) é exigido um trabalho
profundo e invasivo na construgdo de uma supegssivel de reconhecimento adequado ao

mercado e aos consumidores. Comecemos pela cogadetia corpo.
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2.2.2 Produzindo Vénus: O corpo e seus significados

Tudo comecga com as costas de Gisele Buchen.

Num dos exercicios propostos as modelos do 1198,Ciglra estimula a cada uma
delas que procure em alguma parte do corpo umairaateese destacar, algo que ela mesma
faz muito bem com os olhos e que Gisele, segumtoia Tyra, faz com as costas: “Como
uma modelo pode ser conhecida por suas costasadwa$a garota pode contorcer aquelas
costas como se estivessem quebradas”, comentagadpa modelo. Logo em seguida, Tyra
chama as concorrentes para frente da camera eapdsautra, ela faz a pergunta “Qual a sua
assinatura?”’ e exige como resposta um contorceoggoral por parte de cada uma das
candidatas a fim de que as mesmas, chegando & timsuas possibilidades fisicas, possam
dizer “Essa sou eu” através de uma mao, uma penma,testa. Tudo tecnicamente moldavel
e funcional em todos 0s seus minimos detalhes. Gopussivel perceber na fala de uma das
concorrentes: “Tenho que estar bem ciente do meuoc&ada detalhe € crucial e critico
nesse ponto”, afirma a candidata Sheena, aindaddascom a incapacidade de corresponder
as expectativas dos jurados sobre a performanseuloorpo, sempre considerado vulgar.

E todas as pequenas maquinas de Tyra possuemefeitesd pecas que precisam ser
retrabalhadas, recolocadas ou removidas. Um pespaemao se estica o suficiente, bustos
gue ndo conseguem ser escondidos, olhos que rAanbrou maos que se parecem com
“patas de caranguejo”. E preciso entdo de graxadlele, de forca, de modelagem e de
disciplina. Afinal, “produzir signos implica um tralho, quer estes signos sejam palavras ou
mercadorias” (1997, p. 170), argumenta Eco@r8igno Argumentacdo parecida sera feita
por Girolamo de Michele erA Historia da BelezaQuando fala das imagens de damas e
herdis construidas em diferentes épocas, o autoraafjue “se compararmos diversas Vénus,
percebemos que em torno ao corpo feminino que serandesnudo desenrola-se um discurso
antes complexo” (2004, p. 193). Podemos observarduas citacdes que uma série de
discursos, gostos e costumes sdcio-culturais pemmido apenas construir o belo, mas
também considerar um corpo como signo do belo.

Das heroinas a que De Michele faz mencédo as supelmsode hoje, muita coisa
obviamente mudou. Entre as vérias alteracdes,mmea pintura pela fotografia, a arte foi
desligada de sua aura divina e principalmente: lezéeperdeu sua funcédo tradicional ao
tornar-se funcional. Para Kant, por exemplo, aaifirtalidade da beleza era sua propria auto-
subsisténcia e devia-se gozar da coisa bela semergu@m isso possui-la (ECO, 2004, p.
294). A “inutilidade” da beleza também é ressaltpdaMontesquieu er® Gosto(2005, p.
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11). Contudo o autor faz mengdo a ordem que ésmrexiistir para que as coisas vistas
possam ser lembradas. E a partir da ordem que tfends do que vimos e comegamos a
imaginar o que veremos” (ldem, p. 25). Essa ordemigte, ainda hoje, na organizagédo dos
corpos em sua constituicdo de signos. Porém a égerdeu sua funcdo meramente
contemplativa e, ao contrario do que era almejaatoKant, ela € cada vez mais construida
para gerar a esperancga de ser alcancada por aquelesvisualizam. Ironicamente, a beleza
também € posta numa situagdo contemplativa em gidoanacdo que a acompanha é
transferida para o segundo pl&hdo entanto, o sentido de sua existéncia é midro para

a publicidade: vender o produtor, qualquer que sgjeoduto, através da beleza que chama a
atengédo do consumidor.

A beleza readquire sua funcionalidade, no iniciocséloulo XX, com a ascensao dos
meios de comunicacdo em massa, principalmente kcipade, que, em meio a crise do
individualismo, originada pelo crescimento das desn cidades, toma-se a instituicdo
responsavel por administrar o imaginario coletiZoa partir do aumento consideravel da
importancia dos meios de comunicacdo em massadaalas sociedades capitalistas, que sé&o
propagados os ideais de beleza que serdo copiatissgrdprias estrelas e astros de cinema.
Adorno observa isso em um de seus textos sobrélatie cultural: “As estrelas mais bem
pagas parecem imagens publicitarias de ignorada@osipadrdo. Ndo € por nada que séo
escolhidas com frequéncia entre as fileiras dos efogd comerciais” (2002, p. 58).
Interessante é 0 autor comentar ja em 1947 unefdtemamente contemporaneo: a busca da
individualidade do corpo enquadrado pela midiavégade marcas de reconhecimento
coletivo e universal: “Na industria cultural o im@tluo é ilusorio ndo so6 pela estandardizacéo
das técnicas de producdo. Ele so é tolerado a mediel sua identidade sem reservas com o
universal permanece fora de contestacdo” (ADORNID22p. 55). A proposi¢do de Adorno
faz completo sentido nos dias atuais e pode seuadamente observada quando Tyra diz
para uma das modelos durante o exercicio de “pagoela marca”: “Elina quer ser famosa.
Ela quer ser umep modeldo mundo onde todos sabem seu nome”.

A euforia de Tyra, Elina responde com igual aniroagi tentar encontrar em seus
préprios olhos a pega que fara funcionar seu car@quina. O exercicio se remete, pela forca
gue impde aos corpos em significar e da feliciddektes em se tornarem significantes, a era

da publicidade criativa e da festa espetacularudefgla Lipovetsky, na qual “os produtos

% Segundo Landowisk, “da mesma maneira que a mopablicidade se dirige principalmente ao olho, énpessa de beleza, seducéo das
aparéncias, ambiéncia idealizada antes de semiafgio” (1989, p. 189). Para Luhmann, “a boa forestrdi a informacéo. Ela aparece
como se fosse determinada por si mesmo, como algo rgio precise de outras explicagbes, como algo figesse sentido
instantaneamente” (2005, p. 85).
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devem tornar-se estrelas” e, para tanto, “é prdaciswsformar os produtos em ‘seres vivos’,
criar ‘marcas pessoas’ com um estilo e um caraelPOVETSK, 1989, p. 187). O
fendbmeno, contudo, produz duas consequéncias sblrerpo: significa o sujeito, mas
também o coisifica e, no final, transforma-o em uidg produtora de signos que remetem a
outros signos. E o que evidencia o elogio de Tymatd da foto de uma das modelos: “Essa
foto é de morrer! Podia ser uma campanha da Diarmoa Louis Vitton”; e o seu conselho
dado a outra concorrente, apds sua desclassific&Qéero que vocé va pra casa e compre
cada uma das revistas de alta moda. As americ@od#\a europeias. E quero que estude-as.
Mergulhe na moda. E pratique cada detalhe que aelowdas revistas fazem”. O processo
de coisificacdo que acompanha o corpo em sua d@mdie maquina do sistema moda
também é abordado por Carlos Drumond de Andradseernpoema “Eu, etiqueta”:

Hoje sou costurado, sou tecido,

sou gravado de forma universal,

saio da estamparia, ndo de casa,

da vitrina me tiram, recolocam,

objeto pulsante mas objeto

gue se oferece como signo de outros

objetos estaticos, tarifados.

Por me ostentar assim, tao orgulhoso

De ser ndo eu, mas artigo industrial.

peco que meu nome retifiquem.

Ja ndo me convém o titulo de homem.

Meu nome novo é coisa.
Eu sou a coisa, coisamerite.

A beleza utilitdria da publicidade, por ser condartem ideal de consumo universal,
relaciona-se ao movimento de mundializacdo, o gieahcordo com Ortiz, ndo é sustentado
apenas pelo avango tecnoldgico, mas por um univebdado por objetos compartilhados
em grande escala que constituem nossa paisagenbiBamonosso meio ambiente. Esses
objetos sdo essenciais como cédigos de orientagdia pma civilizagdo na qual o
deslocamento é essencial. Funcionam como signa@s ey orientar em meio a qualquer
espaco do mundo transformado em texto semiol6gieopartir desses objetos que “o mundo,
na sua abstracdo, torna-se assim reconhecivel” IQRMP98, p. 107). Ortiz cita como
exemplos desses objetos de consumo e orientac&ersais biscoitos Nabisco, iogurte
Danone, chocolate Nestlé, entre outros, mas seefatda publicidade atual transformar o
corpo em objeto, ndo seria equivocado substituiogoos produtos citados pelos corpos de
Naomi Campbell, Gisele Bindchen e Kate Moss. Afinajue esta em jogo € a familiaridade

%9 PoemaEu, Etiquetan: O corpo.ANDRADE, Carlos Drummond de. Editora Record, Rialdeeiro, 1984, p. 87.
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seja de produtos ou de corpos, pois a forca dosigpmmo bem disse Eco, atua sobre tudo
sem distingéo.

A familiaridade mencionada por Ortiz é ainda deesrar importancia no processo de
decodificacdo dos signos, no qual o destinatdaosforma-se as vezes em co-emissor,
atribuindo na inteligibilidade da mensagem cédigpne ndo estavam presente em sua
producdo. Por isso a preocupacdo em trabalhar ioatia todos os elementos significantes
do anuncio; por isso também Baudrillard chama digdade de “forma mais baixa da
energia do signo” (1991, p. 113). Ao contrario déoa deSimulacros e SimulagGeRoland
Barthes tem uma visdo menos pessimista do usogdo giela publicidade. Em seu livro
Inéditos ele desenvolve um importante estudo no qual aegtam minuciosamente a
importancia da publicidade como linguagem e asdasgue ela desempenha a partir dessa
sua condicao de produtora de significados. De acoain Barthes, a linguagem tem pelo
menos duas func¢des. A primeira “é evidentementeuoarar aos leitores ou aos transeuntes o
motivo do andncio e o conjunto de seus atribut@90p, p. 111), a segunda € “criar um
imaginario através do qual os usuarios da mensaggmsentam 0 que comumente se chama
sua ‘psicologia’, ou seja, a imagem que fazem ei® guerem que 0s outros facam de sua
préopria fala” (Idem, ibidem). Dai o motivo da euforque a publicidade produz nos
consumidores de produtos e imagens.

Voltando a Ortiz, o autor atribui a familiaridadergda pelos diversos signos do
consumo de produtos e de informacgdo o termo de @rianmternacional-popular”, a qual
constitui uma unidade mitica explorada em largalageela publicidade e pelas empresas e
conglomerados transnacionais. Dentro dessa penrsp@cito-comercial, analisa o autor, “as
necessidades basicas do homem seriam idénticasdes ¢s lugares, e sua vida cotidiana se
nivelaria as exigéncias universais de consumo, taneente preenchidas em suas
particularidades” (ORTIZ, 1998, p. 139). Dessa nran@ao somente o desejo pelo consumo,
mas o proprio desejo é universalizado pelo mersatica forma de signo. A economia, assim,
mercantiliza o corpo e a propria esséncia das esi$éimanas e para tanto trabalha com
imagens que acredita conter perfeitamente o oljesencadeador dessas pulsdes. Trabalha
enfim com signos espetaculares, porém vazios; hosnate, mas de alma duvidosa. Isso tem
a ver com o fato da publicidade ter-se confundidnsigo mesma e “o erotismo com que
ridiculamente se veste ndo é mais que o indicadtw-erdtico de um sistema que néo faz
sendo designar-se a si proprio — donde o absurderdeele uma ‘alienacdo’ do corpo da
mulher” (BAUDRILLARD, 1991, p. 117). Sobre esse esjo, o proprio Barthes parece
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concordar quando diz que o erotismo das imagemg&ramente cultural, proposto a partir
de modelos convencionais: trata-se signo do erotismo, ndo do proprio erotismo”
(BARTHES, 2005, p. 117).

O erotismo de que fala os autores enquadra-se, o@m@oderia deixar de ser, na
ordem cultural heteronormativa que organiza osa®gm representagcdes que se conformam
ao olhar masculino heterossexual. Seguindo o irdaigincultural, o qual contempla o
exibicionismo como um dever do corpo feminino, damplse as imagens de mulheres em
situacdes sexuais/sensuais que atendam, statusde cifra cultural, as demandas do direito
ao voyerismo exercido pelo publico heterossexuakcolamo. A producdo de sessOes
fotogréficas, no programa, que envolvem o corparfgm e o carro (um dos signos culturais
do poder falico) é recorrente no programa e emstadasuas franquias (Ver Figuras 7, 8 e 9).
O fetichismo € outra formula bastante explorada@ pedlity. Tudo devidamente colocado
para incentivar a euforia no consumidor que sees&tionhecido com a distribuicdo do saber
publicitario em conformidade com as fantasias diéui (entre elas, as sexuais). Dessa
forma, “o fetiche das (de) marcacgbes falicas ouigmas fortalece a impressdo de uma
sociedade masculina, falocratica cujos anunciqsrer®m aventura, instigam poder e veneram
desejo” (GARCIA, 2005, p. 50). E o que sente o geagem Yuchi, do romand8ores
Proibidas de Yukio Mishima ao perceber que as imagens qitdrias “o obrigavam a
admitir, sem qualquer sombra de duvida, que a dad& gravitava em torno do principio da
heterossexualidade, do principio fastidioso e etdenmaioria” (MISHIMA, 2002, p. 77).

O signo do erotismo é s6 mais uma das imagensscgite a publicidade produz em
conformidade com o imaginario cultural, o qual, medavras de Deleuze, é a propria
imagem-cristal. Por esse mesclar com o imagin&® signos séo, pois, unfiar¢a sociale
nao simplesmente instrumentos de reflexo das fosgasis” (ECO, 1984, p. 172); sao
provedores de sistemas simbdlicos e, como taigzeém nossos funcionamentos intelectuais
e nos coordenam em nossas acdes objetivas; péorgaasimbodlica, sdo capazes também de
construir e desconstruir arquétipos e estereétifoscomumente usados pela linguagem
publicitaria e pelo individuo na vida cotidiana. ¢Mambém séo capazes de produzir divisao e
hierarquizacdo, pois “os sistemas simbdlicos fazmeamovas formas de se dar sentido a
experiéncia das divisbes e desigualdades sociads eneios pelos quais alguns grupos sao
excluidos e estigmatizados” (WOODWARD, 2007, p. 19)

Os signos fazem ainda pulsar dentro de nés, nasrpalde Levy, as comunidades que

os forjaram e fizeram evoluir. Por isso, “0 uniwede coisas e ferramentas que nos cerca e
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gue compartilhamos pensa dentro de n6s de mil mendiferentes” (LEVY, 1996, p. 98)
possivelmente através de mil signos desiguais. ddagambém participamos da inteligéncia
coletiva que produziu as linguas, as linguagenss esistemas de signos. Nos também
significamos e fazemos isso muito bem quando usataofnguagem verbal e corporal.
Quando nos curvamos para trds e para frente, @SECa0SSO pescog¢o ou torcemos nossas

mMAaos na procura de um sentido em nosso corpo GuAac Unico e nos faca signo.

Figura 7 — Modelo Mariana Richardt (1° Ciclo de Brail's Next Top Model).

Figura 8 — Modelo Chantal Jones (9° Ciclo de Amerais Next Top Model)
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Figura 9 — Modelo Paulina Haro (1° Ciclo de Mexices Next Top Model)

2.2.3 Avoz do vestuario: a roupa e seus significados

Nés também significamos quando sobre o corpo sigmife vestimos uma roupa que
significa. E essa roupa que significa nos anteeimanossa significacdo: fala antes que o
corpo queira dizer alguma coisa. Tal como afirmgoX Lurie emA Linguagem das Roupas
ao argumentar que “muito antes de eu me aproxinsarficiente para falar com vocé na rua,
em uma reunido ou em uma festa, vocé comunicaesey glade e classe social através do
gue esta vestindo” (1997, p. 19). A maneira deives opinido da autora, € um idioma com
um vocabulario e uma gramatica como qualquer ouytoy, isso mesmo, “quando nos
conhecermos e conversarmos ja teremos falado unoamutro em uma lingua mais antiga e
universal” (Idem, ibidem).

Obviamente a roupa possui outras fungdes, mas mentlalas, depois da protecéo da
nudez, é tdo importante quanto o fato de comuni€aque nds realmente vemos e ao que
reagimos, ndo sdo 0s corpos, mas as roupas dasgqueercam”, diz J.C. Fligel (1966, p.
11). Tamanha verdade pode ser comprovada nasdhsasatorias deAmerica’s Next Top
modelonde as modelos sdo quase sempre interrogad@&scqgbe estdao usando e, em muitas
dessas ocasifes, tém a roupa modificada pela ardgra Banks. Joga-se fora um cinto,
levanta-se uma manga da blusa, encurta-se umatgd@apara que se possa comunicar de
forma tranquila a presenca de uma modelo de fatanmmente. Isso quer dizer que a roupa,
como todo idioma, pode nédo ser compreendida ssm#mermos articular bem as palavras ou
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ndo soubermos falar a lingua que nos é exigidaetermdinada situagdo. E também se néo
organizarmos adequadamente nosso vestudrio. A ypagd&o, por exemplo, em fazer da
concorrente Sheena “uma modelo sexy em vez de adhia gexy” é transferida, para citar
um exemplo, rapidamente do corpo para a roupa: éVparece meio vagabunda, meio
gostosinha. Se vocé ficar essa semana, precisa maltsemana que vem com seu cabelo num
rabo de cavalo. Fista-semais”, diz Tyra analisando a roupa da candidada, mais seu
corpo, nem muito menos sua foto.

E se carrega uma fala, inevitavelmente a roupa smawma ideia. Christine Greiner
comenta que “vestir uma roupa € vestir um pensahenfue “aproximar-se do pensamento
do outro pode ser uma experiéncia de liberdadegxarcicio de autoridade ou uma pratica de
devoracao” (2008, p. 85 e 86). Organizar a roupalgeém, nesse sentido, seria como que
adaptar a propria alma do ser vestido a uma orcéeni@ a ele. Como se vé, a modelagem
da personalidade em ANTM nao se limita a superfidee vai além e interfere naquilo que o
individuo tem de mais subjetivo, que é sua formaseéevestir. De se organizar para o
mundd®. Algo que Umberto Eco observa bem quando diz queomem “ja ndo pode
continuar a fazer o n6 da gravata, todas as matihéte do espelho, sem ficar com a clara
sensacdo de estar a fazer uma opc¢éo ideoldgic&9(1P 7). Mas essa ideologia também
pode ser vendida pelo mercado através da promesastdde que uma determinada moda
garante atribuir. AVogue Brasil por exemplo, ao apresentar a cole@yfriend faz a
seguinte recomendac¢do as leitoras/consumidorasib&kodo s6 o look dele, mas a atitude
também! (Revist&ogue Brasil N.° 368, Abril de 2008, p. 80).

Dessa forma, observar-se que o uso de um vesianin ato profundamente social,
alojado no proprio cerne da dialética das sociesfa(@ARTHES, 2005, p. 364). E, pois,
através da roupa, dentre outros recursos, que iwidod se diferencia e, tornando-se
individuo numa sociedade de individuos, consegrevéd da possibilidade discursiva do
corpo, alcancada justamente por meio do uso dodsst estabelecer um dialogo, contratual
ou polémico com o “outro”. Sendo assim, “as eslhperadas por determinado individuo
colocam em evidéncia aspectos importantes sobpe a@é¢ papel que ele possui na sociedade,
suas conjungdes ou disjuncdes com os valores sosiza visdo de mundo, sua maneira de
organizar ressignificacdes, s&tatussocial, etc.” (CASTILHO, 2004 132).

“C para Giddens, a roupa é um regime, assim comgimeealimentar e o sexual. Sendo assim, além divagdb do seu uso se dar a partir
de discursos organizados sécio e culturalmenteupa; da mesma forma como os demais regimes, teanimportancia central para a
auto-identidade precisamente porque liga os hahitspectos visiveis da aparéncia do corpo. Dess®f “a roupa € um meio de auto-
exibicdo, mas também se relaciona diretamente Bagéo/revelacédo a respeito das biografias pessolidm as convengfes a aspectos
bésicos da identidade” (2002, ps. 62 e 63).
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A roupa serve para individualizar o sujeito quecpi@ tornar-se a todo custo
individuo, mostrar quem ele é e dai inseri-lo nustedninado grupo ou comunidade que
compartilha das mesmas definicbes subjetivas sobreso do vestuario, dentre outras
ideologias. “As roupas, de fato, apesar de aparenite meros apéndices extrinsecos,
entraram no dmago de nossa existéncia como ensicamiais” (FLUGEL, 1966, p. 12).
Aspecto bem observado pela editora da publicacasiléra da revista Elle, ao retornar do
Meeting Elle, organizado em Paris. Diz ela: “Ingsante demais constatar que, se de um lado
existe a completa diversidade de tipos fisicogulis emodus vivendide outros somos
mulheres inacreditavelmente semelhantes nas nasgaisacoes, nas dificuldades e —
impressionante — no modo de vestir” (Revista Elle2 4 Abril/2009, p. 9). E por essa sua
condicdo de articuladora social globalizante, quercapa pode impossibilitar o
desenvolvimento do individuo e lhes causar sériagstornos. Principalmente quando
colocado numa situacdo na qual o corpo preciseaanal para falar através da roupa uma
lingua que ndo é sua, comunicar um discurso alt@i@enciar um sentido de ordem
imagética almejada pela alma e pelos olhos de ®ytessoas. E o caso da relagdo
moda/roupa/modelo, no qual o primeiro elemento rd®mio pode ser representado pelo
estilista, pelo fotografo ou pela propria instifiagmoda e publicidade de moda.

As tensdes que surgem nas relacdes sociais qutabelecem entre um ponto e outro
do trindmio podem ser desastrosas e culminar nwsajulgte social do corpo produzido por
um desajuste informacional da roupa posta sobrerpoc Podemos constatar as variacoes
desse olhar sobre um mesmo corpo e diferentes scugmartir de duas situagdes distintas

ocorridas com a mesma modelo, Samantha Potted "Gi¢lo de ANTM.

Situacdo 1 (Figura 10): Samantha precisa posarraegdprse numa escada de cordas
simuladamente fixada a um enorme baldo. Ela desenymem sua performance, mas o
vestido de um tecido brilhoso deixa o aspecto deceepo estranho. Aqui, 0 erro esta na
roupa, hao no corpo. Vejamos as diferentes opinides
1) Mr. Jay (diretor de cena): Samantha veio ao set Rofiquei “ela parece umap
model. O problema é que ela ndo se tocou da roupa.ni aoodelo é esperado que
voceé trabalhe a roupa;
2) Nigel Baker (jurado): O jeito com que o vestidaoficem vocé te deixou muito maior

do que vocé é;
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3) Tyra Banks (apresentadora): Uma mensagem paraYodés. Tecido brilhante ndo é

seu amigo. Nao é maleavel e suas curvas ndo aparece

Figura 10 — Modelo Samantha Potter (11° Ciclo de Aarica’s Next Top Model)
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Situacdo 2 (Figura 11): A modelo participa de unsfitee do estilista Jeremy Scott e
desobedece as marcacdes estipuladas por ele gddsfile uma forma anticonvencional e
mostrando o vestido de uma maneira desaprovadagtlista). Opinides:

1) Jeremy Scott (estilista): Vocé foi a pior pra mimdesfile. Estava tocando seu corpo,
levantando o vestido. Como estilista, vocé estaepeesentando quando esta la em
cima. N&o é seu show, vocé ndo € uma estrela &o roc

2) Tyra (para Scott): Fico orgulhosa que esteja sendieindo tdo veemente porque faz as
modelos realmente entenderem que estdo modelanaampeestilista e é a reputacéo
dele que esta em jogo. Isso é um trabalho, em parhear.

Figura 11 — Modelo Samantha Potter (11° Ciclo de Aarica’s Next Top Model)

Nos dois casos citados, podemos perceber que ngra nem roupa estao livres do
olhar do outro, pois ambos sdo possuidores de dawm propria, as quais precisam ser
ordenadas dentro de uma légica de mercado. Comandiwa Barthes, de fato, “o homem
vestiu-se para exercer sua atividade significa(B&RTHES, 2005, p. 364). Mas também é
vestido para executar tal tarefa e isso pressupdseqsempre gue 0 Sujeito e sua roupa
precisardo se articular e assumir uma linguagemdggeonhece ou ndo conhece bem, da
maneira mais clara possivel, para a transmissamndeeterminado sentido. Semelhante a

qualquer sistema de comunicagdo, também nesseauw paver ruidos. Principalmente se
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falamos no ramo da publicidade de moda, da qutd America’s Next Top modetEsta
colecdo é sobre as meninas mas e as meninas s, Aada peca tem um elemento de
inocéncia e um elemento de indecéncia. Cabe a vet@sar isso”, propde como desafio as
candidatas do 12° Ciclo a estilista Laura Poretd&ygrife Abaeté.

Fica a pergunta: se o corpo deve ser na publicidadt® em espetaculo, como fazer
para que o espetaculo do corpo nédo se sobrepamgeeasidade de auto-evidéncia da roupa e
dai consiga retratar a esséncia do vestuario iradgipelo estilista?

2.2.4 Roupa: obstaculo para o corpo?

E dificil, é tenso, é complicado tentar pensar s@wsa relacio entre corpo, roupa e
moda. “As modelos s&o uma parte importante no peacde criacdo. E s6 no corpo delas que
as roupas ganham vida”, disse certa vez o estMsta Jacob¥. A partir da declaracéo de
Jacobs e tendo em vista as situacées mencionaa®anente em ANTM, podemos pensar
em duas formas principais de como as modelos eceepss sdo Uteis a divulgagéo da roupa:
1) Como suporte para a roupa e 2) Como elementorpetivo que, integrado a roupa, gera
subjetividades.

Seja como suporte, seja como elemento poético (dopmético), o corpo na
publicidade de moda (e na publicidade em geragnépse posto sob um devido controle, o
qual é necessario as demandas mercadoldgicasippiinente se levarmos em consideracéo
gue se falamos em mercado e, principalmente, eraakerpublicitario, falamos na venda e
consumo de signos. Recorrendo as analises de RBatites en© Sistema da Modtalvez
consigamos chegar a conclusfes mais precisas sossas davidas. Afinal, Barthes fala em
seu livrosobresignos, significantes e significados e aisdhrepersonalidade, corpo e roupa.
Elementos amplamente abordados émerica’s apesar dos trés primeiros ficarem
implicitos, enquanto os outros trés sdo explorad@xaustdo. O que nos faz lembrar do
visivel e invisivel proposto por Merleau-Ponty eidi@rno e externo mencionado por Judith
Butler.

Podemos acrescentar ainda as dicotomias dos doisregu 0 binémio
narrativa/funcionalidade apresentado por Eco PBsicologia do Vestir Segundo o
semiologista, “a vida em sociedade (e portantala &ia ‘cultura’) compde-se por um lado de
actos de comunicacéo, de entidades gestuais otasoqae ‘dizem que’, e por outro de coisas

gue ‘funcionan’, isto €, que ‘servem para™ (1999,13). Eco continua e nos diz ainda que

4! Revista ELLE Brasil, Ano 22, N.05, p. 44.
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por forca e ambig&o da semiologia “toda a cultuw@epser vista como acto de comunicacao, e
gue até as coisas que ‘servem para’ de certo madmaempre algo” (Idem, ibidem). Nao é
de se estranhar, por isso, que num mundo semiold@gientado pela cultura do consumo,
objetos ganhem vida e corpos virem objetos. E zatvecorpo, nesse contexto semibtico-
consumista, ganhe de fato vida nova ao conformaps® objeto de consumo. Pelo menos
no caso da moda, no qual o corpo pode ser condmarm objeto-maquina produtor de
aparéncias-signo que, quando bem acoplado a uniadsegnaquina (a roupa), intensifica
suas acgles. Eco faz alusdo a essa propriedadenicaqié roupa erA Historia da Beleza
Para ele, “maquina é qualquer prétese, ou sejdgurraconstruto artificial que prolonga e
amplia as possibilidades de nosso corpo [...] Nesstdo, sdo préteses também os objetos de
decoracdo, como a cadeira ou a cama, e até astqiizO, 2004, p. 381 e 382).

O grande desafio da moda é saber, pois, ajustaraBepecas que ligam a primeira a
segunda maquina. E para tanto é preciso consegemtar o corpo a deixar-se um pouco de
lado; é necessario calar o corpo para deixar fakarupa. Mas como fazer isso se em cada
sujeito verifica-se que a dimensdo primeira do coépa de midia de si mesmo? Pois
conforme nos diz Castilho, “ha uma necessidadeavelgle ser visto, de tornar-se presente,
de ampliar seus limites e dominio da territoriadielaespaco” e, nessas condi¢gdes, “a roupa é
uma segunda pele, uma segunda midia, uma exteasfiscdrso, que, recobrindo a primeira,
compde com ela a aparéncia final do sujeito (CAEIOL.2006, p. 87 e 89).

Verifica-se entdo uma necessidade puramente mdoggah de inverter a ordem do
uso das maquinas, das midias e das peles em puatalerdem das imagens-signo. De trazer
para o primeiro plano aquilo que é secundario elalaesticar o corpo a ndo exaltar-se a
ponto de “constranger” a roupa (que contém envsi@resenca do estilista). E esse o dilema
gue assombra e/ou faz viver e reviver o corpo ithsero universo da publicidade de moda -
fendmeno que Barthes chama de “paradoxo da mocapdede revista”.

Ao contrario de Castilho que fala sobre a relac@palvestuario numa realidade
generalizada, Barthes, ao abordar especificamententdverso da Moda, argumenta que o
corpo, sob a forma de sensivel puro, ndo podefisigne que é o vestuario que assegura a
passagem do sensivel ao sentido e, por isso, skrjao vestuario, o significado por
exceléncia. Essa mudanca de perspectiva produeidaModa sobre o corpo e 0 vestuario
desencadeia um conflito que, segundo o autor, eawwha descontinuidade estrutural entre a
Lingua e a Fala, a instituicdo e a sua atualidadenseqientemente entre o corpo abstrato da
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modelo e o corpo real das leitoras; e ainda solw@@o das modelos, uma tenséo entre a sua
funcionalidade estética e estrutural. E nesse pguetcse da o paradoxo mencionado.

Para Barthes, a funcédo essencial do corpo da model@ estética, mas estrutural; e
gue longe de apresentar-se como um belo corpocegie apresentado precisa enquadrar-se
como estrutura de apoio a roupa, visto que, coinmafLomazzi, “a publicidade da moda é
s6 e constantemente publicidade do vestuario” (1)9885). Dai que

O corpo da moga de capa néo € o corpo de ninguasmuma forma pura, que ndo é
suporte de nenhum atributo — ndo se podendo dimeéigto ouaquilo -, e, por uma

espécie de tautologia, remete ao proprio vestu@rieestudrio aqui ndo tem encargo
de significar um corpo redondo, esguio ou pequeras de significar-se a si proprio
em sua generalidade, através desse corpo absblegee caminho de conciliagéo

entre a instituicdo e a sua atualidade encarregafetografia, ou o desenho de
Moda (1979, p. 245).

Mas € na propria fotografia de moda que Barthesgber ndo a submissdo da midia
primeira & segunda, mas sim a insurreicdo do cdignde da roupa, mediante a organizacao
espetacularizada dos gestos corporais que conswtio@ncena, uma situagdo dramatica. E
neste ato de fotografar o corpo em situagéo, @ am acontecimento para o0 corpo, que o
autor enxerga uma subversdo do corpo para alémudecsndicdo estrutural e, por
consequéncia, uma diminuicdo na importancia comagi@oal da roupa. Mas seria correto
pensar essa acdo do corpo em termos de insurreigdd€ia de didlogo ndo seria mais
adequada? Afinal, a situacdo que coloca o corpostapem espetaculo ndo € a mesma que
exige que seus gestos vendam a qualquer custoceittodo produto, que € a roupa? O que
dizer do uso da metafdfae principalmente o da metonifiiaa realizacdo do corpo como
instituicdo produtora de imaginarios coletivos adsa da publicidade? E, ao falar em
metonimia, 0 que pensar dos corpos que se vesteonteido ao despirem-se (Figuras 12 e
13).

42 A mulher de Moda é uma colecdo de pequenas easéseparadas, bastante anadlogas aos “empregosatio tlassico (BARTHES,
1975, p. 241);

43« Moda pbde a mulher em cena, de tal modo quenplss atributo da pessoa, falado sob a forma dadjetivo, absorve de fato todo o
ser da pessoa” (Idem, ibidem).
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Figura 12 — Modelo Angelea Preston (14° Ciclo
de America’s Next Top Model).

Figura 13 — Modelo Jaslene Gonzalez (8° Ciclo
de America’s Next Top Model).
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As perguntas suscitam uma nova tensdo apresentadzapdrillard emA Sociedade
de Consumpono qual o autor argumenta que a funcdo socigletiamuta € preponderante na
construcdo do corpo erotizado. Dessa maneira, pefiativo erético que tal, como a cortesia
ou tantos outros rituais sociais, passa por umgoode signos, reduz-se (como o imperativo
estético na beleza) a variante ou a metafora deraipo funcional” (BAUDRILLARD,
1995, p. 141). Passamos assim do paradoxo en@tcast estrutura de Barthes para o de
Baudrillard que confronta forma e conteido, o gadma o bindmio acdo/funcionalid4de
apresentada por Eco. Diz Baudrillard:

O corpo do manequim € objeto de desejo, mas objestional, foro de signos em
qgue a moda e o erdtico se mesclam. Deixou de srsside gestos, ainda mesmo
guando a fotografia de moda ostenta toda a supanrderecriar o gestual e o natural

por meio de um processo de simulagdo; para falar mopriedade, ja ndo € um
corpo, mas uma forma (1995, p. 142).

Chegamos entdo ao fim do corpo e da roupa comonaasé&o individuo,
sobrepujando-os a forma e a funcionalidade? E fe¢ografia poderia ainda salvar um ou
outro através de uma insurreicao corporal ou déewante do vestuario, o0 consumo destruiu
os dois de uma vez em prol da comercializacdogi®sipalataveis? Creio que uma resposta
positiva a qualquer das perguntas seria muito ahdié acreditar numa resisténcia corporal
ou indumentéria talvez soasse, por demais, romelacda preciso, por isso, acreditar que
mais do que uma imposi¢cdo, existe um didlogo emraliferentes elementos materiais e
humanos que compde a imagem e se utilizam do @daoroupa para construi-la. O melhor
talvez seja pensar na formulagcdo da imagem comgogm no qual vence quem tem a
agilidade suficiente para montar signos. No casérderica’s Next Top modetonquista a
competicdo quem consegue manter uma conversagaaeifire seu corpo e as varias roupas-
entidades que Ihes vao sendo apresentadas ou rtanias no ato de produzir imagens para

consumo.

4 Esse mesmo contraponto entre acéo e funcionalidade ser observado em Lomazzi no que se refemntiadicdo entre o carater
estético da moda que busca inspiracéo no irracenal novo e o carater utilitario da publicidade ge preocupa menos com a criativa e
mais como a procura que movimenta o mercado deunam® para o qual a originalidade deve ser mamtidéinha do conformismo
(1989, p. 80 e 81).
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2.3 ATATICA DO DEIXAR-SE VER

2.3.1 Um didlogo performatico

Alta moda é fazerem as pessoas terem uma reacao.

Tyra Banks

N&o podemos esquecer, ainda, que a dinamica duogdi@jue otimiza as atividades
exercidas pelos profissionais envolvidos na modaa gublicidade de moda no arranjo e
rearranjo de corpos e objetos é perpassada pdtampance do ver e ser visto. Sobre essa
performance, Eric Landowski argumenta que

0 ser visto e o ver constituem tarefas dificeig grguerem uma qualificagdo dos
protagonistas do discurso, ou seja, uma performaee varia de sujeito para
sujeito. A performance sobre a qual se baseia@dg&er pressupde a atribui¢édo ao
sujeito de duas competéncias necessarias e peesnao jogo do parecer: o desejo
ou a vontade (o querer) e o conhecimento ou expaai§o saber). A relagdo
existente na performance de ver e ser visto canatitondicdo minima do parecer,

e, portanto, quando os protagonistas entram empa®l@ssa implica a competéncia
da ordem do querer e saber (LANDOWSKI apud CASTIL.2@04, p. 57).

Com base no enunciado acima e conforme avaliandoacati, a publicidade em sua
condicdo de instituicdo provedora de imaginariccigee indiscutivelmente trabalhar com a
ordem que acompanha a acéo e a vontade émoveorpo do outro. Isso porque, nas palavras
de Wilton Garcia, “o0 corpo € uma caixa complexairdermacdes” (2005, p. 31). Por isso
mesmo, o jurado e diretor de passarela Miss JayaAbler afirma ao ver a foto da candidata
McKey produzida em um dos ensaios do programa:otEserto de que ha algo que temos
que desempacotar aqui”. O corpo € entdo uma caigaiforma e um espacgo onde se
constroi algo e se discute sobre alguma coisa; éwindividualizado e uma outra entidade
de si mesmo sobre o qual o olhar imerge e que £8romond de Andrade explica tdo bem
quando faz poesia: “A verdade essencial / é o déswido que me habita / e a cada
amanhecer me d& um soco / Por ele também sou ats&f

As palavras amorosas de Roland Barthes tambémrailnstesse fenémeno
contemporaneo do olhar: “[...] vasculho o corpoadibro, como se quisesse ver o que ha
dentro, como se a causa mecanica do meu desejessstino corpo adverso” (2003a, p.94). A
causa mecanica da comoc¢ao pelo consumo visual o cue ndo me pertence € a causa
urgente da transformacgéo do corpo que é visto enpaonente mecanico de constru¢do de um

%0 imaginario estéa no “ver”. Ele desenvolve um Btob, mas um exotismo 6tico (DE CERTEAU, 1995,3); 4
6 Poema “O outro”. InO corpo.ANDRADE, Carlos Drummond de. Editora Record, RiaJdeeiro, 1984, p. 29.
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imaginario que promete, entre outras coisas, uigameento pessoal e coletfVoEste corpo
entdo, em sua condi¢do institucional de maquindytova de subjetividades, constréi uma
trajetoria performatica justamente para se adedg@anelhor forma ao mercado de consumo,
no que se refere@roducdo dee/oua conversa@msignos convenientes ao olhar do outro e
ao seu imaginario. E durante essa trajetoria pislaidade, que o corpo pode submeter-se
ou ndo a uma ordem cultural que contrapde, muéassy a forma ao conteudo, o invisivel ao
visivel, o individual ao coletivo, ®utro ao Si Mesmgoentre outras dicotomias.

Os corpos em ANTM, dentro da logica da performadeeLandowski, usam da
vontade de querer ser vistos e também se apropld@nierramentas necessarias ao fazer-se
visivel. Em um dos momentos do programa, a conctaré&heena desabafa (para o
telespectador, ndo para o grupo ou para os jurgd@sela esta no confessionario): “Tenho o
gue é preciso para fazer isso. Sinto que tenhostodocomponentes necessarios. Mas um
pequeno escorregdo é s6 o que é preciso pra sdad@pra casa. E tudo ou nada agora. V&
com tudo ou va pra casa’. Enquanto isso, em ouwimodo da casa, a candidata Hannah
desabafa: “Sei que minha performance provavelmerwde chegou perto de ser tao
impressionante como das outras garotas. Mas q@tao &jui e quero vencer. Essa é uma
oportunidade Unica na vida”. A performance comemtpdlas duas modelos se refere a
producéo de imagens-signos que se dao a partindengo harmonioso do corpo com a
roupa e cuja exceléncia da comunicacdo entre asaili@inentos € a chave do sucesso para
gue as candidatas evoluam de uma fase para outpsodoama. Mas essa performance é
apresentada como imagem para a analise dos juradi@gja, para o olhar curioso do outro.
As modelos tém consciéncia dessa analise futuragd@® mais é que uma personificacdo do
olhar de quem esta de fora, da pessoa que irésy@nlato em breve, no outdoor, na revista
ou na TV. Por isso, usam das ferramentas dispan{eeipréprio corpo e quantas roupas
forem precisas) para obter o reconhecimento pesstvaVés desse primeiro estagio de
reconhecimento coletivo, o qual se estende ao gnapual estdo inseridas em continuo jogo

de olhar, olhar-se e serem olhadas.

47 Atualmente, vivenciamos um momento de ambiguidanegjual, a cada dia, formam-se novos binarismesagientam nossa existéncia.
Entre eles, a oscilagdo pelo desejo de permanesdigamlos a “uma trama social na qual o homem éradp do cosmo, separado dos
outros, separado de si mesmo.” (LE BRETON, 20031).ou nos voltarmos para um posicionamento maigimo das sociedades
relativamente tradicionais e comunitarias, nasgtmicorpo’ € o elemento de ligagdo da energiztoea e, através dele, cada homem é
incluido no seio do grupo” (Ibidem, p. 30).
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2.3.2 As performances da coisificagao

Quando vocé é modelo, vocé ndo aparece como vecé&pgarecer.
Vocé aparece do jeito que as pessoas dizem quealgveéparecer naquele dia.

Tyra Banks

A performance da moca da capa deve ser entendidalqmgca do mercado, mas
também através do sentido mais humano que o teemformance sugere. Afinal a moca da
capa sabe de sua situacdo de objeto, mesmo pasme @ condicdo para fazer parte do jogo
social contemporaneo das aparéncias no qual tcgtée envolvidos: “a publicidade hoje
transforma o homem em objecto, tal como ele sesfivama a si préprio em objecto”, dizia
Giorgio Lomazzi na década de 1970 (1989, p. 79hoE& diz mais recentemente Bauman
quando apresenta a transformacdo do individuo getoobob a loégica do consumoos'
membros da sociedade de consumidores sdo elesiggdpercadorias de consume € a
gualidade de ser uma mercadoria de consumo querna tnembros auténticos dessa
sociedade” (BAUMAN, 2008, p. 76).

E se tudo é jogo, a performance pode ser enterglitaa l6gica decultura da
performanceou do comportamento que tem como uma de suas$gurcleares “a do mundo
gue se move pela ideia de competicdo” (COELHO, 2003.80). Para esta cultura, “ndo é
mais possivel (ou tatico) descuda evidenciacdalo valor [...] o valor em cena (em jogo) &
evidenciado e sublinhado em todas as fases derseaspo de desdobramento do valor e,
para que ndo se tenha dificuldade em avalia-l& egpresso por um esforco fisico que
fornece e explicita seus critérios quantificaveasagireciacdo” (Idem, ibidem). A cultura da
performance mantém relacdes proximas comcaluras do narcisismo(procura da
autosuficiéncia fadada ao auto-aniquilamergoglo consumisma(por exemplo, o uso de
roupas de certas etiquetas, de alta obsolescéacmmto de vista do estilo), mas também
com acultura da atitudeou do comportamento singularmente promovida pela TV. A
esséncia dessa cultura, segundo Coelho, é a s@ouldgla, “a diferenca maior entre a
atitude ou comportamento ecaisa realdeve ser procurada na auséncia, no caso da atitude
do comportamento, de uma relacdo estrutural e caos@ essa atitude ou comportamento e
um paradigma mais amplo de insercao do sujeitounado? (COELHO, 2005, p. 181). Dessa
maneira, “atitudes e comportamentos surgem comgmiatos de uma existéncia
(freqientemente imaginaria) desprovidos de todesutural entre si” (IDEM, lbidem).

Os aspectos da “cultura da performance” nos remgtewtavelmente aquele esforco

que é a representacdo consistente dos papéis ss@pegsentado por Goffman ef
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Representacdo do Eu na Vida Cotidiam@aoffman acredita ser conveniente dividir os
estimulos que formam a fachada pessoal em “aparé&ntinaneira”, de acordo com a fungéo
exercida pela informacdo que esses estimulos ti@mmAssim, “pode-se chamar de
‘aparéncia’ agueles estimulos que funcionam no mbeneara nos revelar siatussocial do
ator” e de “ ‘maneira’ os estimulos que funcionaonmomento para nos informar sobre o
papel de interagdo que o ator espera desempenkauagéo que se aproxima” (GOFFMAN,
2004, p. 31). Uma compatibilidade confirmadora enaparéncia e maneira, segundo
Goffman, é frequentemente esperada na vida so@aleecompatibilidade pode, a meu ver,
ser intensificada somando-se a ela todas as calip@ntadas por Coelho e ainda mais uma: a
cultura da publicidade, “toda ela baseada nos mddaditude (a atitude de fumar um cigarro
em publico, de enlacar a namorada na rua, de lalancorpo na discoteca) e cimentada no
paradigma dos 30 segundos” (COELHO, 2005, p. 182).

Aliar aparéncia e maneira conforme o esperado etrihinado contexto num tempo
méaximo de 30 segundos parece ser de fato o mo®inguulsiona as relacdes de poder na
contemporaneidade. E mais ainda numa situacaortieigente deAmerica’s Next Top model
em que é preciso trabalhar com a velocidade dontemina passarela, a agilidade em se
deixar capturar pelo cligue da camera fotograficdestreza em transmitir o contetdo de um
determinado produto em um comercial televisivo eapacidade de se mostrar “modelo”
diante da bancada dos jurados. Em todos esses nmanearpo e roupa participam como
vetores de uma personalidade em formacdo. Perdadealique, nas palavras de Barthes, é
composta, e ndo complexa; essencialmente quardjtatias ndo necessariamente qualitativa;
constitui-se a partir do jogo das aparéncias, enchelltiplicacdo das pessoas num Unico ser
sempre considerada como um indice de poder. Padguape estar na roupa, no corpo, numa
peruca, ndo importa, contato que o ser mostre-sdifdeentes maneiras, sem perder a
esséncia de sua identidade, sem deixar de seresimanao tempo em que age de acordo com
as regras propostas pelo grupo. Este tipo de coarpade ser ilustrada pelo elogio de Tyra a
uma foto da concorrente Marjorie quando esta praaigilizar longos cabelos artificiais para
produzir um signo do feminino proposto pelo comceib ensaio fotogréafico: “E bom que
vocé seja uma camaleoa. Botou um pouco de cabedm &irou s6 uma Marjorie de cabelo
longo. E uma mulher totalmente diferente”.

A personalidade/identidade da pessoa em Moda poda,andica Barthes, prender-se
ao numero de elementos em jogo e & sua contradgegedente. E onde surge de fato o efeito
exigido pela alta moda: o embate entre o corpodiu@ima coisa e a roupa que fala outra,
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mas que juntos comunicam um mesmo signo. E atdegses paradoxos que é construida a
personalidade da moc¢a da capa (ndo somente comelanaths como sujeito) e também sdo
fortalecidos seus lacos de identificacdo com o ipdf5l Pois ao trocar de roupa e
imageticamente produzir um outro corpo e uma opé&gonalidade, a modelo atesta “um
sonho de totalidade segundo o qual o ser humarstedo ao mesmo tempo e nao teria que
escolher, isto €, rejeitar nenhum trago particu(ag79, p. 241). E este o grande desafio da
aparéncia ndo so para as modelos, mas para toslosagiindo Ana Claudia de Oliveira: “Ser
um, mais de um, todos, nenhum, esses sado os ded#fi®s que o sujeito enfrenta no ato de
vestir o corpo, de combinar os acessorios e congyitos, de arrumar a sua face, a cabeleira e
assim, no seu arranjar, obter uma entidade sulgjatabjetal” (2008, p. 97). A mutabilidade
da aparéncia corresponde ainda ao ideal de bederangporaneo apresentado pelos meios de
comunicacao, os quais
ndo apresentam mais nenhum modelo unificado, neritieal Unico de Beleza.
Podem recuperar, mesmo em uma publicidade destmddear uma Gnica semana,
todas as experiéncias da vanguarda e, ao mesmo,tefepecer modelos dos anos
20, anos 30, anos 40, anos 50... [...] Os meiosodeunicagdo repropdem uma
iconografia oitocentista, o realismo fabulisticmpalléncia junonal de Mae West e a
graca anorexia das Ultimas modelos; a Beleza misgNaomi Campbell e a nérdica
de Claudia Schiffer; [...] a mulher fatal de tanteensmissdes televisivas ou de

tantas publicidades e a mocinha agua-com-agUcatiaa Roberts ou a Cameron
Diaz (ECO, 2004, p. 427 e 428).

2.3.3 Multiplicidade e controle: manipulages corporais @ moda

A pessoa da moda traz essa experiéncia constameui@gdo para seu cotidiano e
para o cotidiano de tantas outras pessoas quedagratica, acompanham suas diferentes
imagens. As mocas de ANTM, por exemplo, sempreoest&iosas pelo proximo signo que
precisardo encarnar e isso significa, nada maisjueovestir o corpo para transformar-se em
um corpo novo. E quando se vestem automaticamentersam objetos em sua ansia por
representar-se a si préprio da melhor forma pokpara vender (-se) melHSr Mas também
se véem individuos de fafoque podem vestir o que quiser, sem se deixar dimpela
experiéncia da fantasia ou do sacrificio a que ls@adas pelo uso da roupa. “O jogo do

vestuario aqui ndo é mais o jogo do ser, a questd@ustiante do universo tragico; é

“8 Essa Identificagdo, segundo Stuart Hall, estaddadna fantasia, na projecdo e na idealizacd0072p. 107) e, exatamente por isso, é
fundamental a identidade, visto que esta é codstnud fantasia e “tem necessidade daquilo queltee”f(lbidem, ibidem), tem preciséo
do outro, que pode ser um outro corpo midiatizatistante e préximo; o outro que é a mocga da capgudenos fala Barthes, a qual
precisa ser mil para que mil diferentes olharefeatifiquem e se identifiguem e, ao mesmo tempaoagenas uma para que acreditem em
seu corpo-entidade.

4% Os objetos de culto precisam ser encenados pdempo curto e por isso de forma eficaz. As pesshamam-se a si mesmas de ‘cena’,
de ‘tecnocena’ etc., com um flanco aberto paralagyie vird posteriormente (LUHMANN, 2005, p. 90);

%0 4...] a cada refazer, o arranjo do corpo vestiésulta em um ensaio, um modo que &, antes deotuimis, um ato de descoberta de si”

(OLIVEIRA, 2008, p. 96);
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simplesmente teclado de signos, entre os quaisp@ssoa eterna escolhe a diversdo de um
dia; é o ultimo luxo de uma personalidade basteaoéepara se multiplicar, bastante estavel
para jamais se perder” (BARTHES, 1979, p. 243).

Partindo desse principio, observamos a ausénciande submissdo do corpo em
relacdo a roupa e vice-versa e passamos a compregraletivacdo de um didlogo ludico e
performatico entre esses elementos. A esse didldjon Garcia (2005) atribui o termo
transcorporalidadeé que se trata da possibilidade do corpo de, insesid contextos sécio-
culturais que reproduzem as caracteristicas daegmutraneidade (como é o caso, por
exemplo, do universo da moda), conseguir se ap@mpam suas manifestacbes, das
inconstancias de uma realidade cujo tecido é tall@@la mutabilidade programada pela
aceleracdo e por uma simultaneidade de vogas qumdaa pessoa a ser Varias, tantas
guantas ela pode portar, ou suportar em seus naElgsesenca no mundo” (CASTILHO,
2004, p. 10). Nesse contexto, 0 mais important@éten o corpo inteligentemente controlado
a servico da plasticidade poética (sugerida pelpal a qual € preciso alcancar para vender o
corpo e, consequentemente, o produto. Nado o canti@rcontrole de que se fala € mais
precisamente um reorganizacdo dos gestos como limagssivel de ser comercializada.
Assim, mesmo a mais impactante performance preeisg&nquadrada em uma determinada
racionalidade sancionada pela cultura a fim destmétm um ou mais significados. Dessa
maneira, € o sentido imposto e/ou sugerido quesareer captado e em seguida controlado
pelo corpo e pela roupa posta sobre ele. Ao preassaumir o papel de uma crianga brincando
no parque, a concorrente London Levi-Nance (12%Yiescuta o seguinte conselho do
diretor de cena: “Como uma modelo, vocé esta vataarroupa, entdo ndo € apenas brincar
de cabo de guerra”. Diante do aviso, a modelo ®icesai, ao contrario, pula, alegra-se,
envolve-se com a roupa, com o0 corpo, com a bringdsom tudo aquilo que é proprio de
seu personagem (Figura 14). O corpo nado precisaitdefmente morrer diante da roupa,
apenas permanecer atento ao significado que preaissmiticr em comunhdo com ela. Seja
como for, o certo é que “o sentido ndo pode nascde a liberdade é total ou nula: o regime
do sentido é o da liberdade vigiada” (BARTHES, 1979153).

1 O conceito deranscorporalidadesse destaca como “categoria critica capaz de aguitgrentes possibilidades para pensarmos as
manifestagbes do corpo contemporaneo. Seja nacpldde, na midia, na arte ou no cotidiano, essascorporalidadesurgem como
estados de performance, em que o corpo ressaliansincas poéticas, plasticas, que evidenciamcardigidade visual estratégica.
Nesse sentido, o corpo emerge sempre em transdiéslecamento constante e que aponta o movimentiéggto corporal.” (GARCIA,
2005, p.13).
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Figura 14 — Modelo London Levi-Nance (12° Ciclo dAmerica’s Next Top Model).

O que ndo traz grandes prejuizos ao corpo se legaem consideracdo que, na
situacdo estratégica que € o viver na Moda e neecgoraneidade, “a anatomia ndo é mais
um destino, mas um acessoério da presenca, umaiaratiena a modelar, a redefinir, a
submeter-se adesignerdo momento” (LE BRETON, 2003, p. 27 e 28). O coletrdo
sentido, sob essa nova condigcédo corporal, ndonesta submissdo cruel do corpo a roupa,
mas na suberversdo com limites da roupa pelo cQpaeja, a roupa carrega um significado
gue o corpo precisa aderir a sua maneira, ndo gmifisado diante do qual o corpo deva se
anular. Cabe as modelos, de ANTM e todas as odtrasundo, aderir a transcorporalidade
de forma indolor e, dessa maneira, tornar vendawerpo em constante transformacgéo pelo
uso da roupa. E, se o desafio é significar “seni dante de um significado imposto, a

solucdo é transformar a indumentaria em traje @ai@o vendé-lo como indumentafia

2 Recorrendo aos ensinamentos de Saussure, seguugb @ linguagem humana pode ser estudada solasiméstos, o déngua (langué
e o dafala (parole), Barthes relaciona o primeiro aspectiadumentariae o segundo atvaje, sendo os dois responsaveis pela composi¢ado
de um todo genérico denominadestuario(que é a linguagem em Saussure). Assim, da mesmm fque dingua, aindumentaria“é
uma instituicéo social, independente do individiioma reserva normativa na qual o individuo haueefala” (2005, p. 268), enquanto
que otraje, semelhante fala, “é um ato individual, uma manifestacéo atualizaa& pela fala” (Idem, ibidem). €aje, num sentido mais
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Dessa forma, os dois significantes — roupa e cerprecisam unir-se em torno de um
determinado significado para assim tornarem-seosdm sentido proposto. Se falo musica
pop (Figura 15), por exemplo, imagino um corpo ¥nea roupa Y. Mas é a capacidade do
COrpo em reorganizar seus gestos dentro da roupava@jufazer com que eu acredite que
aguele corpo com aquela roupa me transmitem retdnersentido de musica pop e, em
consequéncia, o signo do pop. Corpo e roupa deeerorganizados dentro de um quadro
estrutural no qual a identificacdo com o outro éeader inevitavel, pois, como afirma Roland
Barthes, a identificacdo € “uma pura operacaotestiu sou aquele que ocupa o mesmo lugar
gue eu” (2003a, p. 207). O estrutural perde entd&euosentido objetavel (que era o de apenas
servir de suporte para a roupa) e humaniza-se miggyoacédo de um corpo que, juntamente
com a roupa, constréi a identidade de um sujeitwléaque uma identidade sob a l6gica da
moda) com o qual se deseja identificar (e por apiéecia consumir). Barthes explica:

Toda rede amorosa é por mim devorada com o ollea, neconheco o lugar que
seria 0 meu, se dela fizesse parte. Diviso ndmgiaa, mas homologias: constato,
por exemplo, que sou para X... 0 que Y... é paratddo o que dizem de Y... me

atinge na carne viva, apesar de sua pessoa medfferente, desconhecida mesmo
(Idem, ps. 207 e 208).

Figura 15 — Modelo Lauren Utter (10° Ciclo de Ameiga’s Next Top Model).

amplo, corresponde ao resgate do invisivel, doiespie que fala Merleau-Ponty e que, para tantte@essario “reencontrar esse espirito
bruto e selvagem sob todo o material cultural despirevestiu — Neste ponto assume todo o sedsentitulo:Natureza e Logo€xiste
um Logos do mundo natural, estético, no qual seapbogos da linguagem” (2006, p. 343).
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A necessidade por manter a todo custo o sentidpopto pela imagem esta, pois,
invariavelmente ligada ao imaginario, visto que comdica De Certeau fazemos hoje uma
distincdo maior entre aquilo que estéa escritdi{@ e o gesto que o produz dizer). O autor
continua: “sem duvida essa tendéncia participaatsan experiéncia cultural, que refere os
sistemas de significados aos procedimentos ouocadost quais eles resultam — o0 enunciado a
uma enunciagao” (1995, p. 243). Nessa paisagemralilhada melhor do que um bom corpo
vestido, o qual

€ um enunciado e uma enunciagéo, e os simulacresuteiador e de enunciatario
nele investidos possibilitam ao analista depreendem é o destinador que faz o
destinatério corpo vestido, atuando no seu contstrelacbes, ser um sujeito. Ao
vestir 0 corpo com essas variaveis, 0 sujeito, pedaaparéncia, € levado a assumir
uma multiplicidade de estados ou enfatizar um daeds sua forca estética ou pela

sua forca estésica; pela sua forca funcional oa fmta simbdlica (OLIVEIRA,
2008, p. 99).

Parece-me, com isso, que a moga da capa de re@st@m muito a temer em relacao
a roupa. Ela, no entanto, deve seguir o conselhibycke Banks e focar nas marcas corporais
gue a diferenciam, tendo sempre cuidado para quegsstos ndo causem interferéncias no
processo de comunicagdo entre imagem e receptandQuGianni Vattimo fala do processo
de “tomada da palavra” pelas minorias sécio-cuibuea partir da ascensdo do mundo da
comunicacdo generalizada no século XX, ele afirma §ambém os dialetos tém uma
gramatica e uma sintaxe, mas s6 quando conquidtaridade e visibilidade descobrem sua
prépria gramatica” (1989, p. 15). Ou seja, da mefmaa como a roupa (LURIE, 1997, p.
20-23), o corpo tem seu proprio dialeto com umandteca e uma sintaxe; alcancar entdo a
dignidade e visibilidade mencionadas por Vattimomiéra ao corpo se divertir com a roupa
gue quiser, pois a dona do corpo ja se tornouradgtap modelamericana, a imagem-signo
de si mesmo e, por isso, servird, sem muito esfaaqmo signo de qualquer coisa que Ihe for
colocada a significar. E somente como signo deesimo ent&o que ele, o corpo, exalta sua

estética sem perder sua funcionalidade.
2.3.4 A cultura do presente absoluto

Uma cultura em especial precisa ainda ser mencomeda sua importancia na
performance das concorrentes. Essa cultura tambeé&ar sla vontade em construir signos e,
como tal, depende do corpo e da roupa nesse poodesscultura dpresente absolutdNela,
estdo incluidas todas as demais culturas apressnpad Coelho e sua dinAmica deve-se a
possibilidade de deslocamento, ou seja, da viagdagem que ndo é feita somente de
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partidas e chegadas, de encontros e desencontagsgdentensdes, de divisdes, de olhares
incertos e de certezas confrontadas, de ruptutageencaixes, de muitos e muitos signos.

O mundo pds-moderno estd em constante movimemewvéavelmente transforma a
todos em ndmades, em pessoas que andam para léa eda procura de algo. Essa
caminhada guiada por uma procura (de um bom lugier passar as férias ou de uma nova
forma de enxergar o mundo e a si préprio) é refldgauma das transformacdes pela qual
passaram as identidades na mudanca da modernidaalea pp0s-modernidade em meio a
expansao do mercado global de consumo de produtdsremacdes. Deerritoriais e quase
sempre monoliglisticgsaratransterritoriais e multilinguisticagsas identidades “estruturam-
se menos pela légica dos Estados do que pela damdos; em vez de se basearem nas
comunicacdes orais e escritas que cobriam espagssralizados e se efetuavam através de
interacBes proximas, operam mediante a producagstinal de cultura, sua comunicagcao
tecnoldgica e pelo consumo diferido e segmentadddas” (CANCLINI, 1997, p. 35).

A viagem, em seu sentido metaférico e real, imptican movimento identitario e
também na transformacdo do valor simbolico do amoslA realidade coloca, assim, todos
em movimento e em divisdo. Ha os turistas e osbrtagios e a grande diferenca entre os dois
€ que a globalizacdo gira em funcdo dos sonhosejodedos primeiros, pois os individuos
gue formam o segundo grupo, diz Bauman, “sao isute unico sentido de ‘utilidade’ em
gue se pode pensar numa sociedade de consumo touisties’ (1999, p. 104). O sentido
produzido pela cultura do consumo que classificalieentes sujeitos em vagabundos e
turistas pode muito bem ser ilustrado pela expeidéa qual sdo submetidas as concorrentes
do programa em sua etapa inicial e em quase tedasa fases.

Primeiramente, o deslocamento € uma caracterigtigal de todoreality cuja
dindmica envolve “untocus para onde sao transplantados participantes quéesdntomo
parte das regras do jogo, adaptar-se as novasgéesdh que serdo submetidos” (ALEGRIA,
2006, p. 307). E a condicdo a que serdo submetdasorpos em ANTM, como bem
sabemos, é a condicdo de signo dos varios proctheéosadologicos a que forem submetidos.
Nesse sentido, viajar é fundamental para esse codm somente para sua entrada no
programa, mas para sua adaptacdo a nova realidadaah precisa enquadrar-se a fim de
tornar-se global e economicamente rentavel. Por, iB8ITM vai além e, ao contrario de
programas com8ig Brotherou American Idolque trabalham apenas com laous o reality
de modelos conduz suas participantes para tréeudiés locais em trés momentos distintos
de viagem. H& entdo uma primeira cidade na quatre@l@s milhares de inscritas, 30 entre 40
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mocgas sédo conduzidas. Uma segunda cidade paras@éodkeslocadas as 13 ou 14 finalistas e,
por fim, as Ultimas seis finalistas saem em viagana uma terceira cidade, dessa vez uma
capital mundial da moda. A viagem é de tamanha iithpoia na consolidacdo da imagem-
signo das concorrentes como modelos, que na velsawd doreality, as candidatas sao
conduzidas ndo apenas a uma, mas a varias cidadéifertbntes paises. Na segunda Ciclo,
por exemplo, além de Berlim, as modelos viajarana [&. Moritz (Suiga), Paris (Franca),
Cidade do Cabo (Africa do Sul), Bangkok (Tailandiaps Angeles (EUA) e Lisboa
(Portugal).

Voltemos entdo a primeira viagem, aquela que sdeveeliminatéria para que as
candidatas possam entrar no primeiro gralodes onde dardo inicio a aprendizagem do
oficio de modelo. E nela, em que as candidatasiuragas ainda a um pequeno
conglomerados de rostos desconhecidos, precisamacdese, precisam mostrar-se Gteis ao
mercado de consumo, para entdo adquirirem a candieéurista; € nesse instante que, a
partir do olhar atento de Tyra Banks e dos demailps sobre a possivel aptiddo comercial
de seus corpos, elas recebermgmahead o mesmo de que fala Arlindo Machado em sua
experiéncia com a vigilancia em aeroportos, ref@mMAaquina e ImaginarioE s6 depois
do exame minucioso de um olho mecanico que exaoair@o e roupa que, segundo o autor,
lhe é permitido prosseguir a jornada em direc&aade espera (1996, p. 219).

O mesmo olho mecanico € investido sobre o corpaceipa das candidatas e varios
guestionamentos sao feitos a partir dessa observAt&que se anuncie a conclusao de quem
fard a viagem de volta para casa ou quem seguirdigam rumo a vitéria no programa,
todas as candidatas ndo passam de andarilhogrdeuntes sem nome, de vagabundos pés-
modernos. O panico de cada um delas é justameotatimgir ostatusalmejado de turista e
permanecer na vagabundagem anénima. E mesmo dpp®ia viagem € anunciada para
algumas poucas, persiste o receio de que repemtintanthe seja recusado um novo visto.
Afinal, “assim como nenhum seguro de vida protegdono da apdlice contra a morte,
nenhuma politica de seguranca do estilo de vidéegeoo turista de descambar para a
vagabundagem” (BAUMAN, 1999, p. 106).

Curiosamente, depois de elevadas a condicdo dgalyrio que elas precisam fazer
para garantir a passagem, sem traumas, de umaadadtra € saber aproveitar ao maximo a
interacdo corporal com cada um dos ambientes pplags € preciso transitar através de
momentos captados pela maquina fotografica deedifes e renomados profissionais da
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fotografia da publicidade de moda. Em suma, precisaar boas fotos como qualquer bom
turista.

Como constantes turistas de lugares sempre novomiouados, as modelos cumprem
justamente aquela fungéo cara ao turista de fataaptado de forma Gnica no local visitado.
Os autores Agra e Preciosa argumentam que a penficarprevisivel do corpo flagrado em
viagem, apesar de todo esforco, € a da “repetigadidl da multiplicacdo de imagens, quase
todas iguais as milhares que ja foram feitas amdescameras diminuem, ficam menos
pesadas, mais ergondmicas. Mas o0s enquadramentosiegeem” (2006, p. 115). Essa
performance condiz com a propria transformacéo aisagem em objeto-mercadoria do
mundo capitalista. Sobre esse aspecto da paisagjgnts-Jameson esclarece as causas de sua
origem ao relatar a experiéncia do turista ameoicdnqual ndo deixa mais a paisagem ‘estar
em seu ser’ [...] mas tira uma foto dela, transtordo, dessa forma, graficamente o espaco
em sua propria imagem material. A atividade coacdst olhar uma paisagem [...] € assim
confortavelmente substituida pelo ato de tomar epakda e converté-la numa forma de
propriedade pessoal” (1995a, p. 11). Dai que “oemMsvimento das extensdes que
permitiram a multiplicacdo dos viajantes produamibém a multiplicacdo das cole¢bes de
imagens” (AGRA & PRECIOSA, 2006, p. 111). Assim,isnama vez 0 corpo se vé obrigado
a corresponder ao imaginario coletivo, transforrasel juntamente com a paisagem num
grande signo para o mercado do turismo que, cadamags, tem trocado a esperanca
intrigante doconhecelpela seguranca ostensivarm@oonhecimento

2.3.4.1Sobre turistas e viajantes: modos de conhecerro out

Estando certas de sua condicdo de turistas, naeagkbundos, cabe-nos fazer a
pergunta: a que “espécie” de turista o grupo deasiaipreality faz parte? E como a
organizacdo das participantes num grupo espediiicmdo de deslocamento influencia na
producéo das imagens?

Para responder ao questionamento, é necessarebpeque a evolu¢cdo dos meios de
transporte e comunicacdo, a viagem transformouwseannecessidade e num capricho.
Viajamos para conhecer outros lugares e para @es éanhecidos por meio de nossos varios
deslocamentos. O Orkut, bem como as varias paginasis de relacionamento, é sempre
um bom exemplo a ser citado. E a partir dos coo®imbm o0s quais ele nos permite
reelaborar as informacdes sobre nés (como o Albote podemos postar as fotos de nossas

hY

viagens) que construimos novos simulacros de s muito Uteis a nossa vida em
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sociedade. A viagem adquire, assim, um novo asplcterramenta de destaque social, cujo
poder se articula com as novas tecnologias de paodde imagem.

Por conta de interesses outros que se distanciaessdmcia propria a dinamica da
viagem e que se relacionam ao processo globalizédelamiversalizacdo das paisagens do
mundo, Teixeira Coelho faz uma distingéo entrestasi e viajantes. Os primeiros sao aqueles
gue se conformam aos lugares e trajetos apresenpadlts agéncias de viagem, enquanto os
segundos sdo os insurretos, que fogem a debilidadeogramacdo turistica a procura de
novas emocdes. Gragas a eles, “a viagem e o \@aj@iat se tornaram impossiveis. Assim, ao
contrario do que de modo simplista se costuma afirainda é possivel viajar pelas brechas
esquecidas pela industria do turismo” (COELHO, 2(q85106). Agra & Preciosa também
aludem a essa divisao, classificando os gruposcemecionadores de milhagens” e “turistas
acidentais” (2006, p. 111). Aos sujeitos que fornmagrupo de turistas, Bauman os batiza de
“ser extraterritorial”. Um bom exemplo desse tigpatrante nos é dado ainda por Barthes, a
partir de sua prépria experiéncia num feriaddCaoepus Christipassado em Roma. “Sofro a
realidade como um sistema de poder. Coluche, auesite, o pintor, Roma num feriado,
todos me impdem seu sistema de ser” (2003a, p. 24dpfrimento de Barthes se intensifica
ainda mais quando o autor se vé obrigado a naaaairer calado a investida do poder da
paisagem cultural sobre ele, “mais ainda entrasierpatia com ele” (IDEM, ibidem).

O ser extraterritorial de Bauman (que € o turigaCdelho) é subjugado pela mesma
antipatia de Barthes e, talvez por isso, seja s@iseniente para ele permanecer seguro no
hotel ou recorrer, em desespero, a espacos quedrgam ambientes completamente
familiares, cujos riscos de mau humor sédo dizimabsuito pouco provaveis de acontecer.
Ou seja, este ser precisa encontrar, no mais descido dos lugares visitados por ele, um
espaco impessoal, no qual “se transforma em ususiitoé, em alguém capaz de decodificar
a inteligibilidade funcional da malha que o envbl(@RTIZ, 1998, p. 106). Dessa maneira, 0
ser extraterritorial ndo se exime da viagem aoxgmiedas emoc¢des que a nova paisagem
cultural pode lhe apresentar, apenas cumpre umaatistante de qualquer tipo de surpresa
desagradavel. “Num certo sentido habitam uma beti@ocultural isolada das diferencas
mais asperas entre diferentes culturas nacion&&o. certamente cosmopolitas, mas de
maneiras limitada e isolada” (2003, p. 54), conBauman.

De uma forma interessantédmerica’s Next Top modemistura varias das
terminologias apresentadas e, por fim, “constréiiaunova maneira de fazer turismo. A

cidade é dada a conhecer tanto sob seu ponto tdenvescadol6gico como pela variedade e

98



peculiaridade de sua cultura. Ao mesmo tempo enequentram varios estilistas locais que
falam inglés em sua maioria, também aprendem mam@aespanhol para um comercial (3° e
7° Ciclos respectivamente), recebem aulas de dailgadesa e havaiana (6° e 13° Ciclos) e
aprendam até mesmo a lutar capoeira huma aula wispda numa praca da capital paulista
(12° Ciclo).

Porém, mesmo o conhecimento da cultural esta sunamlal a um exercicio de aptidao
do corpo ao mercado. “Sendo unmp model vocés tém que viajar o mundo”. Entdo é
importante que vocés saibam como se adaptar ndecitito pode significar a diferenca entre
ter sucesso e fracassar nessa carreira”. € o bondatdo por Daphne Deckers, modelo e
apresenta deélolland’s Next Top modeho receber as concorrentes americanas do 11 Cicl
em Amsterdam. A adaptacdo a que se refere Decleens porém, muito menos de
experimentar a alteridade da cidade viajada e male saber estrategicamente conhecer a
cultura para reproduzi-la sob os moldes do mergai@onacional. E isso tem a ver com o

comprometimento do corpo midiatizado com uma tegiagtegoria de viajantes.
2.3.4.2Para os viajantes que ficam em casa

Além daqueles que se langcam em viagem ou se graotelgla, ha um terceiro grupo
qgue realiza um movimento de deslocamento pareaddos turistas de Coelho, com uma
diferenca: eles ndo saem de suas cidades-nataigites vezes, nem mesmo de suas casas.
Estes individuos metaforizam uma série de embatesiais caracteristicos da
contemporaneidade, pois fazem jus a sensacaodgerdimade e estrangeiro em sua prépria
cidade® que a maioria dos sujeitos parece compartilheom, isso, demonstram a fugacidade
da formagéo das redes sociais concretas em detondes novas relacdes de subjetividade
construidas pelas novas midias.

“Mesmo sentado, o corpo atravessa fronteirasimafiCanclini (2008a, p. 44). Séo
corpos desse tipo que, sem jamais sair do lugaja imaginariamente ouvindo histérias,
lendo narrativas, vendo coisas, gentes e signasitto mundo” (IANII, 2003, p. 14). Esses
corpos vivem entdo das viagens imaginarias posadak pelas diversas imagens produzidas
pelas diversas midias. E com este tipo de viajgaee as concorrentes de ANTM estdo
comprometidas ao moldar seu corpo aos signos tir@wa qual “emergem” cautelosamente
por um curto periodo de tempo.

%3 Segundo Denilson Lopes “ndo é preciso mais vigar,todos os sentidos, para se sentir estranggémoestrangeiro é uma condigio
geral...[...] Nesse contexto, “localizar-se passarase localizar na deriva, compondo um ethosajante” (2002, p. 182 e 183).
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Pois curto também é o tempo que o viajante estdlispde para compreender da
melhor forma a imagem que Ihe quer relatar sol@econtro com o outro que ele ja conhece,
pois ja viu em mil imagens semelhantes ou imagewumil sonhos iguais. O risco dessa
relacdo que ambos os viajantes estabelecem comseordeecida cultura conhecida é
reproduzir aquilo que se costuma chamar de orientale que nasce, a0 mesmo tempo, da
necessidade em se comunicar estrategicamente @utia Sobre esse fendmeno, Christine

Greiner afirma que

No decorrer dos ultimos trés séculos, embora coasse a se referir ao “outro”, o
termo orientalismo virou plural, ambiguo e bélibtuitas vezes ndo aparece mais
restrito a palavra, mas a imagem. Isso porquet@adedo “outro” foi entendida em
alguns casos como uma aproximagao (a comunicagd@ @utro), uma imitagdo (o
fetiche pelo outro), uma devoracgdo (a apropriagdi@utro) e uma exposicdo (a
abertura para o outro). Processos complexos neqredraduziveis exclusivamente
pela linguagem verbal (2008, p. 86).

O historiador Peter Burke faz uma alusédo pejoragéiwatermo recorrendo ao livro
Orientalismo, o Oriente como invengédo do Ocidende Edward W. Said. Ao mencionar a
obra que contempla os relatos, carregados de expaedes estereotipadas do chamado
“outro”, dos viajantes nos séculos XVII e XVIII aca das cidades do Oriente (e também
algumas do Ocidente, como as cidades da Itala)tar nos diz que “alguns viajantes haviam
lido sobre o pais antes de nele porem os pés, ehemyar, viram o0 que haviam aprendido a
esperar” (2008, p. 86). Ao comentario de Burke pummke ainda somar o argumento de
Barbero & Rey de que “a cultura é menos a paisagsmvemos do que o olhar com que a
vemos” (2004, p. 23). E eles ndo estdo falando ela®peus oitocentitas, mas dos
teleologistas contemporaneos.

Essa forma de ver a cultura dos outros a partiruaie olhar ocidental é uma
reminiscéncia do caminho que nos conduziu a modidei e que foi marcado pela conquista,
expropriacdo, genocidio, escraviddo e pela depei&olonial (Figuras 16, 17 e 18). As
faiscas do processo modernizador trazem como caéiseiq a construgdo do que De Certeu
chama de “a fronteira de um siléncio”, a partirgd@l “a cultura oscila mais essencialmente
entre duas formas, das quais uma sempre faz corsegesgueca da outra. De um lado, ela é
aquilo que ‘permanece’; do outro, aquilo que serma” (1995, p. 239). A distingdo € a base
do conceito fechado de diaspora a qual, segundg de¢a@pdia sobre uma concepcao binéaria
de diferenca. “Est4 fundado sobre a construcdonue faonteira de exclusdo e depende da
construcdo de um ‘Outro’ e de uma oposi¢ao rigideeeo dentro e o fora” (2003, p. 32 e 33).
A estética do Orientalismo e da didspora sdo, puosganismos utilizados pelo regime

bY

escopico da midia na construcdo da imagem midistiz®s corpos. O ver “a maneira como
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sempre foi dito” denota um mecanismo que tendeieersalizar o consumo de simbolos,
signos e mitos que apela aos sentidos do nivebpaomo se fosse uma criacdo deste, mas
gue é, em verdade, proposta e administrada pedd alfo.

No caso especifico de ANTM, ha um duplo interegzm@mico, impulsionado pelo
regime mididtico publicitario, sobre os corpos ema onstituicdo de signo util quando
localizados em culturas distintas da sua. De ummengdogeral, os corpos atendem aos
interesses da publicidade ao trabalhar com a sceir reserva de imagens, que é a reserva
dos simbolos culturais. As referéncias abordadasepsa reserva sao “muito variadas e
correspondem em geral ao recorte do saber feitbgradino escolar (que, como se sabe, é o
modelo de toda cultura média): histéria, geogréfea forma de turismp artes, mitologias”
(BARTHES, 2005, p. 115, grifo meu). E de uma fommes especifica, atende aos designios
da publicidade de moda cuja retérica € equilibrtdavés do estereotipo, o que “lhe permite
apresentar informacgdes perfeitamente tranquilizaeieapesar disso, tocadas de uma vaga
aparéncia de jamais-visto (pode-se dizer que oegdigo funciona como uma lembranca mal
reconhecida)” (BARTHES, 1979, p. 234 e 235).
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Figura 16 — Ensaio fotogréfico realizado em Sao PaBrasil (Modelo Allison Harvard, concorrente do
12° Ciclo de America’s Next Top Model).
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Figura 17 — Ensaio fotogréfico realizado em Pequir@hina (Modelo Jenah Doucette, concorrente do 9°

Ciclo de America’s Next Top Model).
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Figura 18 — Ensaio fotografico realizado em Amsteram/Holanda (Modelo Analeigh Tipton, concorrente
do 11° Ciclo de America’s Next Top Model).

104



Por tudo isso, 0 processo de ressemantizacdo ebrporqual sdo submetidas as
modelos em viagem compactua com a formacao de ulaacinternacional-popular ligada
ao mercado de consumo e que tem como base o mdwichedesterritorializagdo. De acordo
com Ortiz, o que a publicidade faz é capitalizatedainados signos e referéncias
reconhecidos mundialmente. [...] Isso implica qu® rs6 0s objetos, mas também as
referéncias culturais que o compdem, devem se d@san O universo da publicidade é rico
em ensinamentos desta natureza” (1998, p. 111)e 112

O corpo é ressemantizado sob a légica comercialndenercado que se quer mais
universal a cada dia. Seguindo essa ideologia wheidgica, o corpo torna-se global, ndo por
deixar de ser local, mas por ndo ser local derhigyuém pede a Gisele Buchen que deixe
seu sotaque de lado e ficamos até felizes quaradacal lembra em entrevistas que sente
saudades do Brasil, mas estranhariamos em vé+lpdate sambar, nem entenderiamos sua
decisdo em tomar um chimarrdo enquanto posa\fiagae A profissional pode ser de um
local, mas sua profissdo a conduz a assumir unngestte tornar-se alguém de lugar algum.
Sob essa perspectiva, 0 jogo entre local e gloleatednpo todo administrado no programa.
Por isso, ao pedir, eiMexico’s Next Top modetjue as modelos reproduzam a imagem de
Frida Kahlo (Figura 19) elas devem saber transmaiimformacéo da dor de uma conhecida
artista local por meio de uma performance que tarder reconhecida mundialmente, mesmo
para aqueles que ndo fazem a minima ideia de geraspintora mexicana. Trabalha-se
entdo com o signo da dor, que, a partir da obe@iénalguns gestos, pode ser compreendido
por qualquer um. O corpo € assim ensinado a seengal para ser vendido universalmente.
“As industrias do audiovisual jogam no terreno @sfyico das imagens que de si mesmos
fazem 0s povos e com que as que se fazem reconpelosr demais povos” (MARTIN-
BARBERO, 2004, p. 112).

Assim a eficacia da globalizacdo econémica est&iteshente relacionada ao fato
de esse processo ndo ficar circunscrito a aredetoa. Se o que se mundializa, em
primeiro lugar, € o mercado, a promiscuidade dasafr e dos produtos, o fluxo
perpétuo do dinheiro impde que, também do pontwista cultural, haja uma
difusdo mundial de tudo — valores e praticas seciab que certamente ameaca
singularidades, identidades, “localidades” (DUARPHQ6, p. 270).

Pode-se constatar isso no filMe casamento de RachfRachel Getting Married,
EUA, 2008]. Durante as quase duas horas de filemtamos compreender porque uma moca
americana de classe média branca ao casar com merhmegro também de classe média
opta por um casamento indiano. Assistimos o filmaceeditamos que a qualquer instante
uma explicacdo surgira (talvez um lago de pareatd®tante com o pais de Ghandi), mas ela
nao surge. Pelo contrario, outros signos de onae®mnalidades vao aparecendo aqui e ali e,
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de repente, temos numa cerimoénia indiana, passistadeiras e dip hopnorte-americano.
Tudo est& ali por um Gnico motivo nada sentimentao esta ali porque se pode pagar por
tudo. E porque € possivel pagar, € possivel misturafazer previsibilidades hibridas cuja
rigueza cultural ndo existe; existe apenas a r@ugee comprou e misturou a cultura. Algo
semelhante acontece no 13° Ciclo de ANTM. Levadasviajem a Maui as candidatas
precisam representar, cada uma, de forma mistudigidntos tracos de diferentes
nacionalidades (dizer que é de um lugar com o ¢agpde outro com a roupa, conforme
Figura 20 em que a modelo representa uma african@na grega ao mesmo tempo).
Interessante € que, neste ensaio, por forca dalditle que o mercado se auto-confere, o
significante corpo “briga” com o significante roupara significar uma ideia completamente
nova de sujeito cultural. Isso nos lembra aindasnda arbitrariedade do signo e de sua
imposicao tirdnica pela moda; e nos recorda tamipéen“cada vez que a Moda admite a
arbitrariedade de suas decisdes, ela o faz numetdético, como se prevalecer-se de um
capricho fosse atenua-lo, como se representar udemnofosse, ao mesmo tempo, irrealiza-
la” (BARTHES, 1979, p. 255).

Os exemplos servem, por fim, para comprovar agtratasformacéo simbolica do
consumo da qual falei no inicio dessa sessdo. Negtacao, observa Canclini, “os objetos
perdem a relagdo de fidelidade com os territériogir@rios. A cultura € um processo de
montagem multinacional, uma articulagéo flexivel phetes, uma colagem de tracos que
gualquer cidadao de qualquer pais, religido e adgalpode ler e utilizar” (1997, p. 17). Por
outro lado, essa mistura pode ser associada &al@gitural de mistura que se liga a uma
“estética diasporica”, sobre a qual Kobena Merdema que “ha uma poderosa dinamica
sincrética que se apropria criticamente de elensenims cddigos mestres das culturas
dominantes e os ‘criouliza’, desarticulando cedm@mos e rearticulando de outra forma seu
significado simbdlico” (MERCER apud HALL, 2003, B3). Hall observa esse aspecto da
crioulagem na subcultura musicdancehall que, apesar da inspiragdo na muasica e na
subcultura jamaicana, agora tem suas proprias forvaaiantes negro-britdnicas e seus
proprios locais. Assim, “a proliferacdo e a diss&méo de novas formas musicais hibridas e
sincréticas ndo pode mais ser apreendida pelo modehtro/periferia ou baseada
simplesmente em uma noc&o nostélgica e exoticaedgperacido de ritmos antigos. E a
historia da producdo da cultura, de muasicas novagegamente modernas da diaspora”
(Idem, p. 37). Parece que, com isso, entramos raurdem socioecondémica e identitaria que
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recorre de forma constante & cita¢a® na qual o novo é apenas uma face modificada do

antigo, o qual ndo pode mais ser reivindicado set@ves da reinvencao.

Figura 19 — Ensaio fotogréfico sobre a pintora Frid Kahlo (Modelo Cecilia Perez, concorrente do 1° €lo

de Mexico's Next Top Model).

¥ Segundo Ortiz, “o mecanismo da citagdo é impre$oah no reconhecimento das imagens-gestos destilizadas. Ele garante a
inteligibilidade da mensagem. A publicidade é pgadem exemplos deste tipo. [...] Na verdade, deaiddrangéncia desta memodria
internacional popular e a diversidade de grupos equelve, a evocacdo da lembranca s6 pode se taacrquando referida a um
‘conjunto bibliografico’ partilhado pelos seus meow Este conhecimento, fragmentando nos objetobrincas, € o vestigio que lhes
permite re-conhecer, rememorar o que esta senolo(@98, p. 128 e 129).
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Figura 20 — Modelo Laura Kirkpatrick (13° Ciclo de America’s Next Top Model).

Os diversos deslocamentos de espagos e a modetegaparéncia em conformidade
com cada um deles, como é possivel perceber, fasemque o0 corpo — no programa - se
encontre muito mais em disputa do que em viageporjsso, inevitavelmente distante do
aspecto crioulo abordado por Hall ou apropriandoesde, cautelosamente. Assim,
reservando-se a um deslocamento mercadologicaremtgromissado, o0 corpo-turista, com
os devidos cuidados, simula-se em viajante pargamretla cultura aquela informagéo
estratégica que o permite taticamente se fazeo sigiftural. Mas sera apenas simulacao
mesmo?

Ao falar outra lingua, comer outras comidas ou as#ras roupas, as modelos estdo
apenas a espera do-aheadde Tyra e dos jurados ou existe algo mais? SexdogLcorpos
guando se transformam em contato com o novo o fazemente como estratégia de
visibilidade, ndo sob a perspectiva de construgielals emocionais com a nossa paisagem?
A fala das préprias candidatas demonstra que &da @le pessoa para pessoa. Enquanto, no
sexto Ciclo, a concorrente Furonda desejava atit@arnar para o ar condicionado do hotel,
no 11° Ciclo, a candidata Elina dizia maravilhad& goderia passar o resto da vida em
Amsterdam. No primeiro Ciclo, em seu tempo livre Baris, algumas participantes foram
fazer compras, enquanto outras foram ao cemitédadas queriam a sua maneira conhecer a
cidade a partir de um mapa pessoal. Quem entd@gandis com isso? Qual delas deu maior
prova de amor a Paris? Quem foi cobrir-se de rowpastalvez sejam encontradas em
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franquias da mesma boutique nos EUA ou quem dedadanr com os ilustres mortos tao
mortos quanto qualquer cadaver desconhecido doaffund

E notavel entdo que o encontro com o outro (reptade pela outra cultura) pode
provocar traumas e prazeres que nos transformanvigantes ou nos protegem como
turistas. Seja de uma ou outra maneira, em ANTMgeéiso ressemantizar-se a fim de poder
provar sua capacidade de ser varias em uma, dmiaggialquer aspecto de qualquer cultura
da maneira como o imaginario coletivo guiado pekraado capitalista nos indicou desde
muito sempre. lronicamente, o proprio ato de vigmnduz a um signo, que, por sua vez,
conduz a uma maneira de se vestir e se portarregadiao desconhecido ou ao muitas vezes
visto. Mais irbnico ainda é a sessao fotografiagppsta no 10° Ciclo, momentos antes delas
embarcarem. Restam sete concorrentes, mas som@sitposlerdao ir a Roma. O que eles
precisam fazer para chegar la? Conseguir reprodazinelhor maneira possivel aquilo que se
acreditar ser o signo do turista (Ver Figura 213o0Ma outro rumo: é preciso ser signo de
alguma coisa a todo custo, ainda que, semelhantelegqcarros fabricados com pecas
produzidas em diferentes partes do globo, as medeoessitem falar mandarim ao mesmo
tempo que sambam ao som de cantos tribais dogyehesi australianos.

Figura 21 — Da esquerda para direita, modelos LaureUtter, Stacy Ann Fequiere, Whitney Thompson,

Anya Kop, Dominique Reighard e Katarzyna Doliiska (10° Ciclo de America’s Next Top Model).
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3 CAPITULO 3 — CORPO E DISCIPLINA
3.1 OLHANDO O CORPO QUE NAO E MEU
3.1.1 Desejo e controle na contemporaneidade

O corpo em ANTM é definitivamente uma tela sobigual a publicidade influi com
suas demandas ligadas ao mercado global de con®wm®so o corpo precisa ser racional e
marcado. Marcado e distinto de todos os demaisosagpe diante dele prestam, por meio do
olhar, uma espécie de compromisso de admiracaagdimrmas também de andlise/censura.
Este olhar deseja o corpo como a um objeto e ccerdaz de objeto no desejo de ter sobre
si esse olhar. E este o direito e dever do corpdyto que é também o direito e dever do
corpo-consumidor.

Esse mesclar sugere que ha um conhecimento pré\goatdde parte das estratégias e
taticas de como fazer o corpo perceptivel. Podemostatar isso no fato das candidatas antes
mesmo de participarem de um ensaio fotograficoemurd desfile ja terem uma ideia prévia
de como se comportar corporalmente diante das ednmn dos jurados. Em um dos
exercicios da fase de eliminagédo do 14° Ciclopasarentes sdo instigadas a fazer uma pose
e logo em seguida revelar a que famosa modelo eneosetia. Nota-se assim que o corpo é
uma maquina movida pela for¢ca dos signos preseot@saginario coletivo, os quais podem
ser acionados a qualquer momento pela vontadeidodivde significar.

O olhar do outro pode ser entendido aqui comoardoi processo que incita o corpo a
significacdo: é o olhar da cultura posto sobre mpama esperanca de encontrar codigos que
orientem as relacdes sociais que devem ser est@adentre individuos que olham e aqueles
gue sao olhados. O reconhecimento pelo olhar 8asimaa sensacao de paz que se precisa
porque se acostumou culturalmente a o#ttarilo de determinada forma e entendquilo de
uma forma determinada. A muasica “Passarela nod&”)van Lins, nos fornece um bom
exemplo: Quando ela passa por mim / Rio de Jam®roais / Mesmo que estivesse em
Berlim / Eu veria logo os sinais. Em suma)uotro e 0Si Mesmaestdo em luta constante pelo
signo.

As experiéncias mencionadas tém uma forte relagoagjuilo que Guatarri, a partir
de suas experiéncias em psiquiatria, chama otteaar-video Segundo o autor, “é
particularmente notavel que a instancia do olhdewihabite a visdo dos terapeutas. Mesmo
que estes ndo manipulem efetivamente uma cameyajreith o habito de observar certas

manifestaces semiodticas que escapam ao olhar Co(@UWATARRI, 1992, p. 19). E o que
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fazem os jurados em ANTM que, munidos de uma e&peia pratica anterior com o mundo
da moda, analisam com atentas cameras invisivaia cagnificado semiolégico do
comportamento corporal das candidatas, tanto es feti@s quanto em suas apresentacoes
diante deles. “Vocés obviamente sabem que eu, @Wh. Jay Alexander olharemos essas
fotos. E isso realmente foi um teste para ver ceoo@s conseguem processar as informagdes
e trabalhar na frente da camera e contar uma laistérmesmo tempo”, diz o diretor de cena
Jay Manuel ap6s o primeiro ensaio eliminatério 8®Qiclo.

O olhar video pode ser entendido como um fendmenieifamente adequado a uma
sociedade que, cada vez mais, é coordenada paldg@s de vigilancia e se deleita com
suas proprias imagens captadas e expandidas pefas midias. Em uma experiéncia recente
em sala de aula, eu e alguns alunos tentamos prachemgens que apresentassem essa
reflexdo. Numa delas, uma das alunas sorrindo s@awdeolhar pela camera de vigilancia
colocada logo acima de seu corpo. Em seguida,foramsmos a imagem em um anudncio
publicitario ficticio acompanhado pelas palavriéey Sey Olho, Corpo de forma
completamente desordenada (Figura 22). A ideigustamente questionar a quem de fato
pertence o corpo: ao proprio corpo, ao olho mecagie o enxerga ou, de alguma forma, aos
dois. A brincadeira fotogréfica, por fim, nos mastjue o olho do outro, em nossa realidade,
“é apenas uma virtualidade escépica que pode sgrada por qualquer um” (MACHADO,
1996, p. 225). Esse olhar alheio, continua Machado,estd apenas fora de nds, mas fora do
vivente como espécie. O olho do outro foi instibmeilizado e nossa sujeicdo a esse olhar
decorre de uma relacdo imaginaria: “a vigilanciaaese funcéo representativa de um cédigo
disciplinador, cujos designantes simbdlicos sdolbss técnicos espalhados pela paisagem”
(Idem, p. 224 e 225).
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Viva a cidadania!

Figura 22

O olhar, seja ele batizado com a terminologia qued responsavel por coordenar as
acOes do outro, tanto fisica quanto semiolégicaseEinda nos resta alguma davida do seu
poder, basta a cada um assistir ao fiEtngaio sobre a cegueifBlindness, 2008Dire¢céo de
Fernando Meireles], Brasil, adaptacdo da obra ham@®ndo escritor portugués José
Saramago.No longa-metragem do de Meireles, quando todos onaodm ficam cegos, a
desordem geral se instala, principalmente aquedadigurespeito a aparéncia. Na auséncia da
visdo, as pessoas andam nuas e deixam de exeat@ridades basicas de higiene. Seria algo
do tipo “se ndo ha olhar, ndo preciso dizer nada ca@orpo, Ndo preciso me preocupar em
falar com o corpo, em limpa-lo ou vesti-lo”. Cuaosente, Alison Lurie fala ao final de seu
livro que “a menos que estejamos nus ou sejama&xasré impossivel ficar em siléncio”
(1997, p. 274).

Dai que o olhar do outro impere, como uma espézimstituicdo, na orientacdo do
falar do corpo e do vestuario. Mesmo que isso agantle forma inconsciente por ambas as
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partes envolvidas na relagcdo que se estabeleae\amte ser visto, com ou sem roupa. Este
olhar que é o do Outro também est4 em nés, da miesma como as culturas que geraram
0S signos que nos orientam em sociedade. “O olbst@nas coisas, ele faz parte da imagem,
ele é a visibilidade da imagem” (1992, p. 72), D&éeuze. Fazermo-nos imagem implica em
aderir a esse olhar sem qualquer alternativa desaee fazer da constante observancia desse
olhar uma garantia de nossa autonomia como sujedpsizes de criar representacoes
simbdlicas (signos) a qualquer momento em nossweivionsocial. Talvez por isso o olhar
viva a procura do signo, porque os dois talveznsejma coisa sO fundida na alma através da
vontade de ordem da cultura em ver sentido em &agdlo que nos rodeia. Tornarmo-nos
signo significa entdo estarmos atentos aos senji@®sSomos capazes de produzir a partir da
compreensao ordenada do outro sobre nés. Quer dizer

para que o mundo faca sentido e seja analishvelangtal, € preciso que ele nos

apareg¢a como um universo articulado [...] no qualgai’ contrasta com um ‘acold’

[...] Nao é diferente com o0 ‘sujeito’ — eu ou néguando o consideramos como uma

grandezasui generisa constituir-se do ponto de vista de sua ‘idedgda[...] o

sujeito tem necessidade de um ele — dos ‘outréss)(e- para chegar a existéncia
semidtica [...] (LANDOWSKI, 2002, p. 3 e 4).

Esse olhar cultural, aliado ao aspecto institwiotlos produtos da midia em
coordenar as acgles corporais na producdo de sensielmiologicos revelam que “os
conteudos da subjetividade dependem, cada vez maisyma infinidade de sistemas
maquinicos” (GUATARRI, 1993, p. 177) e que essatemias moldam obviamente nossa
subjetividade e nossos corpos. Tal relacdo cidiéaonstra que ndo estamos completamente
livres de discursos institucionais normativos, mae apenas foi alterada a dinamica de
disseminacdo de suas narrativas de sefitifle uma narrativa autoritaria passou-se a um
enunciado persuasivo. Da mesma forma como de mn@sdtlisciplinados nos transformamos
em consumidores-controlados. O imaginario e o codpixaram de ser efetivamente
comedidos e vigiados pelas instituicOes tradic®mapassaram a ser orientados por novos
saberes gerados e reproduzidos pelas representagbatcas, “que impde a normatividade
nao mais pela disciplina, mas pela escolha e ppletacularidade” (CHARLES, 2004, p. 19).

5 “Marcada pelas mudancas ultra-rapidas, na sootedadtemporanea imperam dispositivos de poder vadamais sutis e menos
evidentes” (SIBILIA, 2002, p. 29).
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3.1.2 Sobre um panoptismo contemporaneo

Em virtude desse controle dado pela persuasaonusjena atualidade, pensar num
olhar pandptico voltado ainda & producéo de codpegis? Caso sim, transformar o corpo em
signo seria uma das modalidades desse olhar? Eolieseque confirma as tensdes entre
corpo e roupa na producado de significados? Comexg@moentender o que € exatamente o
corpo décil e o panoptismo.

Em Vigiar e Punir Foucault diz ser docil “um corpo que pode semwtimo, que
pode ser utilizado, que pode ser transformado eeapeado” (1997, p. 118). A época, da
gual nos fala o autor, é a da descoberta do coopw wmbjeto e alvo de poder e de sua
transformacdo em maquina utilitaria em uma novldate industrial e capitalista que surge
juntamente com o fortalecimento do Estado-Nacd@mEwrarios os mecanismos e as
instituicbes de controle corporal (entre eles,alas os hospitais, o0 exército, 0s conventos, as
fabricas, etc.) e ‘disciplinas’ € o nome que Folicatribui aos métodos “que permitem o
controle minucioso das operagdes do corpo, queaeab sujeicdo constante de suas forgas e
lhes impdem uma relagcéo de docilidade-utilidade®®WEAULT, 1997, p. 118). Todas essas
instituicbes e seus métodos disciplinares procunguaduzir “‘corpos doceis’, controlados e
regulados em suas atividades, em vez de espontaneaoapazes de atuar sobre 0s impulsos
do desejo” (GIDDENS, 2002, p.27). Os mecanismodalgrinacéo dos corpos — conhecidos
por biopoder e amplamente discutidos nas obrasideall Foucault e Peter Gay — tratavam-
se de tecnologias que focalizavam “diretamenteda,\administrando-a e modelando-a com
vistas a adequacédo a normalidade. E, produzindaoeseqiéncia, certos tipos de corpos e
determinados modos de ser” (SIBILIA, 2002, p. 31.vida do cidaddo moderno, dentro
desta visdo de controle estatal, estava condenatarmd®idida entre o espaco individual e
social, no qual, mesmo exercendo atividades difgmdas, o sujeito obedecia a um poder
estatal que, por meio de uma série de dispositimosjava o corpo e a subjetividade de seus
cidadéos.

E, dentre as esferas individuais a serem admidesrgelo poder estatal, a principal
delas refere-se a sexualidade dos cidaddos, a “guahodelada na juncdo de duas
preocupacdes principais: com a nossa subjetivifuuEm e o que somos); e com a sociedade
(com a saude, a prosperidade, o crescimento e eebemnda populacdo como um todo). As
duas estdo intimamente conectadas porgue no ceetrambas estd o corpo e suas
potencialidades” (WEEKS, 2007, p. 52). Seguindorgumentacdo de Weeks, o poeta e
dramaturgo Friedrich Schiller fala de um homem gee outro subjetivo convivendo no

114



mesmo corpo e sobre o qual o Estado s6 dever&imtercaso da subjetividade do sujeito se
opor de maneira extremamente contraditoria a sjgividade. Somente nessas condigdes, “0
Estado empunhara contra o cidaddao o severo rigtei @gadeverd, para ndo ser sua vitima,
espezinhar sem consideragdo uma individualidadbdsil” (1995, p. 33).

Em seu ensaio sobre o gosto, Montesquieu, ao eaurosrdiferentes prazeres da
alma que formam os objetos da preferéncia pesseatla-nos o conflito existencial do
homem moderno, o qual vai interferir na sua formaer e perceber sensivelmente o mundo.
Ele diz: “Em nosso atual modo de ser, a alma diesfrés espécies de prazeres: aqueles que
extraem do fundo de sua propria existéncia, owfuasresultam de sua unido com o corpo, e
outros, enfim, baseados nas inclinagbes e pred¢orcque certas instituicbes, certos usos,
certos habitos Ihe impuseram” (MONTESQUIEU, 20051 1.

Essa imposicdo de certos usos e habitos por iigSits que ultrapassam o corpo do
individuo e chegam a sua alma é uma das marcastdddEmoderno que, na sua pretenséo
maquinica de controlar a expansividade corpéreabgtiva de seus cidadaos, descobre na
tecnologia panodptica, criada pelo jurista britAnigremy Bentham, a esperanca para a
resolucdo dos problemas de vigilancia. O Panépsieguindo os ideais do Século das Luzes,
retirou o homem da escuriddo do calabouco pararemge-lo a pratica do bem mediante a
iluminacdo completa de suas a¢fes diante dos ofiws6 de uma autoridade, mas de toda
uma coletividade encarcerada. Munindo-se de lua Egica implacavel de seu mecanismo
técnico, apoiado principalmente em sua estrutucmitetdbnica, o principal objetivo do
sistema pandptico ndo era fazer com que as pefessasn punidas, “mas que nem pudessem
agir mal, de tanto que se sentiriam mergulhadas;sias em um campo de visibilidade total
em que a opinido dos outros, o olhar dos outrasseurso dos outros os impediria de fazer o
mal ou o nocivo” (FOUCAULT, 1982, p. 215 e 216).

A efichcia do Panoéptico reside, portanto, segunddindo Machado, “na
despersonalizacdo do poder, na sua transformac@o@nfigura geométrica, uma arquitetura
exemplar de que todos participam em alguma ingaft996, p. 222). O sistema tecnoldgico
de Bentham corresponde assim ao anseio social dgoder-saber sobre o corpo que nao
pode escapar ao olho do Estado. Pode parecer coma®o algo de pandptico, algo dessa
vontade de saber sobre o corpo, abri-lo e deafrmbsmo que através do constrangimento,
pode ser observado na curiosidade da jurada PaBtmzkova em saber se os seios da
candidata Sheena sao verdadeiros ou falsos. Comgwda, € a fotografia — imagem-luz — que
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traz a duvida a jurada e o efeito de imposicao etalade € tamanho que a modelo se vé
obrigada a confessar seu implante de silicone &, anada, a constranger-se por té-lo feito.

Parece mesmo que o panoptismo anda a espreitas®ygimente, sua mais recente
manifestacéo sejareality showque personifica aquele desejo da sociedade de saivpre
mais e também aquela sensacdo de que estamosramesypreocupacdes, em constante
vigilancia®®. “Vemos com isso que “nossa sociedade é menos @&sfetaculos do que a da
vigilancia. Mas a sua sabedoria esta em transfoonmdprio espetaculo em observatorio de
vigilancia” (MACHADO, 1996, p. 222). Vigilancia quee encontra no cerne de nossa propria
preocupacdo contemporanea de individuos, que demerse esconder ou se mostrar o
maximo possivel. Afinal, criamos paginas virtuasimternet para nos comunicarmos melhor,
mas também para sermos vigiados melhor. Este afiloaido pela curiosidade é refletido
também nos romances e nos programas de TV queopagam em torno do sexo e que
instigam as pessoas a falarem mais e mais de spagéncias sexuais e nos comerciais que
apelam sempre a sensualidade do corpo como semigesse uma verdade libertadora. O
sucesso na venda de livros como a autobiografizatebe Catherine Millet (intitulada Vida
Sexual de Catherine Me A casa dos Budas Ditosae Jodo Ubaldo Ribeiro somados a
crescente producdo de canais fechados com conesgtisivo, 24 horas, sobre sexo ilustram
bem essa realidade. Assim, “ninguém mais pode &@roNnem mesmo as criangas pequenas -,
0 sexo esta em toda parte, exibido com cruezamema, na televisdo, na publicidade, nas
revistas, na literatura ou nas conversas partiesildBADINTER, 2005, p. 102).

Aquela necessidade sobre a verdade do sexo deogula Foucault em A Historia
da Sexualidade parece entdo ameacar um retorndarifisado. Seria uma nova “policia do
sexo” a circular discretamente (ou nem tanto) nagens que nos interpelam diariamente,
principalmente por meio da publicidade? Policia moglica na regulacdo do sexo por meio
de discursos uteis e publicos e ndo pelo rigoma proibicdo. Dentro dessa légica policiada,
“cumpre falar do sexo como de uma coisa que n@lege simplesmente condenar ou tolerar,
mas gerir, inserir em sistemas de utilidade, regpéaa o bem de todos, fazer funcionar
segundo um padrao 6timo. O sexo nao se julga apadasnistra-se” (FOUCAULT, 1988, p.
27). Seria correto argumentar que essa administrde@orre da formulagdo de cenarios
midiaticos nos quais sujeitos e objetos constroepresentacfes convencionais sobre o

género e a sexualidade?

%6 “A informacdo maxima faz parte dos direitos do komlogo também a visibilidade forcada, a supersigfio as luzes da informagéo”
(BAUDRILLARD, 2004, p. 24).
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3.1.3 Do fetichismo ao travestismo: modos de conduzir mgo

Sobre esse aspecto das imagens produzidas no pe@aliscutimos brevemente no
segundo capitulo. Vale, no entanto, ressaltar dragéiente do fetiche pela indastria da moda
como uma ferramenta importante na dinamizagdo dsuwoo dos produtos oferecidos pelo
setor. Nesse contexto, é recriado através de ahjetpas fetichistas adicionados ao corpo ou
por meio do préprio corpo transformado em objetgieo de fetiche “um drama erético
elaborado”, no qual “este tipo de papéis relaciosa@ vestimenta envolvendo estereotipos
sexuais e de género carregam similaridades Obwias a corrente principal do fenémeno
cultural” (STEELE, 1997, p. 171). Nessas imagemsjaque haja a pretensdo de mostrar
uma forca do feminino, vé-se claramente, como arfaéteele ressalta, a construcdo de um
cenario tradicional das relagbes de género nosgpiatproduz o poder simbdlico do homem
sobre a mulher, seja por meio da acdo de possewhm deminino, seja através de sua
observacéo voyeuristica (Figura 23).

Figura 23 — Modelo Serfaty (12° Ciclo de America’slext Top Model)

De uma forma ou de outra, o corpo feminino vireettbde uso do homem que tem seu
imaginario seriamente comprometido com as imageiaslas a partir desse corpo-objeto.
Mesmo porque, a imagem da mulher “representa ediesio homem em enxergar nela o

agente que o torna homem. A mulher é a sempre-md®miem” (PASSOS, 2006, p. 138).
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Enfim, “0 que esta em jogo nessas imagens, o g dbhnfere um poder que ja ndo é da
ordem estritamente cultural, € a presenca nelaogmw do homem, cujos movimentos, seja
qual for o sentido a que pertencam, ou seja, quiad hivel do psiquismo em que intervém,
estdo assim interligados ao produto gabado por tama série de intermediadores”
(BARTHES, 2005, p. 117). Ao falar em intermediadorpoderiamos pensar nas imagens
como scritps de ordem cultural ou cenarios sexu@ssmoldes em que nos apresenta Michel
Bozon emSociologia da Sexualida@ieAo recorrer ao estudos elaborados pelos socislogo
americanos John Gagnon e William Simon, Bozon aptesesse&cripts ou cenarios como
“prescricdes coletivas que dizem o que é possazerf mas também o que ndo deve ser feito
em matéria sexual” (BOZON, 2004, p. 131). Para twrawessesscripts (que podem ser
encaixado em obras culturais) condizem com todaswasas experiéncias sexuais, as quais
“sdo construidas como scripts, ou seja, foram asnmoetempo aprendidas, codificadas e
inscritas na consciéncia, estruturadas e elaborauas relatos” (BOZON, 2004, p. 130).

A necessidade de calculo e ordem na vida sexual ¢oano conseqiéncia a
necessidade de imagens que apresentem esse mesmeento calculado do jogo entre os
sexos. O que justifica a afirmacdo de Baudrillaedqde “o ‘calor’ da mulher da Elle é igual
ao do conjunto mobilidrio moderno: € o calor deb@ncia’. J& ndo nasce da intimidade e do
sensual, mas da significacdo sexual calculada” (BRULLARD, 1995, p. 141). Este célculo
com que o corpo é apresentado pela midia, bem egmndpria incorporacéo do fetichismo é,
segundo Foucault, a reposta do poder a revoltagmcRespostas esta que se da “através de
uma exploracdo econdmica (e talvez ideoldgica)rdazacdo” (FOUCAULT, 1982, p. 147).
N&o a toa, a sexualidade comeca a dominar a cemadoddgica, de forma livre, a partir dos
movimentos emancipatérios dos anos 60% @@hega ao seu auge nos dias atuais, nos quais,
como diz Badinter, a imagem do sexo é onipreserite fuspensao dos tabus € hoje uma
palavra de ordem com que nao se brinca” (2005,08. 4 103). Contudo, apesar dessa
aparente liberdade, “somos cada vez mais cercamtosnpa dupla obsessao sexual. Por um
lado, repisam-se palavras de ordem sobre a obdgdedgozar... [...] por outro, ha uma
convocacao a dignidade feminina, ultrajada porssgres sexuais indesejadas e cujo campo
nao para de se ampliar’ (BADINTER, 2005, p. 99).

570 movimento de ‘liberacéo sexual’ dos anos 6@ée¥ou a uma reavaliagdo dos desvios sexuaie@to’ foi cada vez mais descartado
como um produto histérico infeliz da ‘tradi¢éo jumacristd’ e da ascensdo da burguesia capitaliét@a-se que o ‘tabu do corpo’ estava
se ‘esmigalhando sob a reafirmacéo da sexualidaceama e da negacéo da culpa sexual’ (citando BRwietiedrichs). Como rebelides e
prazeres eram cada vez mais privilegiados e asi¢fit impostas pela civilizagdo correspondenteeneniticadas, a sexualidade
‘perversa’ era abertamente reconhecida como sed®TEELE, 1997, ps. 40 e 41).
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Além desse paradoxo, é preciso levar em considerggé na fotografia de moda “o
mundo é fotografado ordinariamente sob as espéeiasndécor, de um fundo ou de uma
cena, em suma de um teatro” (BARTHES, 1979, p..28&) seja, ao falar em teatro,
automaticamente o autor nos leva a pensar em nwdelno atores vivenciando diferentes
papéis, tendo como objetivo principal transmitiardaticamente um conceito, uma imagem
gue a plateia precisa ver e entender para que sagem da cena nao seja perdida.

Dentro desse jogo cénico, o corpo feminino preoggaesentar os signos que lhe
forem indicados por um roteiro elaborado confornge nsarcacbes da cultura. A essa
construcdo da imagem fotografica para uma leitora base no saber cultural, Barthes da o
nome destudium Diz ele sobre este aspecto da fotografia: “Reeoah o studium é
fatalmente encontrar as intencdes do fotdégrafp gois a cultura (com que tem a ver o
studiun) é um contrato feito entre os criadores e os aoitkwres” (1984, p. 48). Isso
demonstra que o corpo - ao colocar seus signifeadb a légica do olhar dos profissionais
envolvidos na sessdo fotografica, os quais precisameficazes na moldagem do corpo
feminino aos anseios do grande publico — se submetena reproducdo dos discursos
normativos do que é ser uma mulhdgesseou daquele jeito Enfim, um corpo que
corresponde a qualquer ordem dada em transformatsse signo de qualquer coisa de
feminino ligada ao imaginario cultural; que obedexeum discurso que subjuga as
possibilidades poéticas do corpo a uma imagemcicadil de género que satisfaz o gosto da
audiéncia de ver mais uma vez, na imagem publejtar sempre vist§ e, por isso,
facilmente reconhecivel. Ou seja, os esteredtippdedhinino (e também do masculino)
criados pelo imaginario, quando inseridos na imageilicitaria, permitem que o objeto
representado nessas imagens (0 corpo, no caso)ifésta, além de sua identidade
geométrica [...] tudo o que, em sua matéria, domsja, para o leitor, um elemento
consumivel, ingerivel, fonte de um prazer ante@p@8ARTHES, 2005, p. 116).

Mas a foto depende também da intencdo do fotografadquilo que Barthes
apresenta como a terceira pratica, terceira emacéoerceira intencdo de uma foto, o
spectrum(palavra que segundo o autor mantém uma relacaoocespetaculo). O proprio
Barthes confessa, na condicdo de spectrum, quarta go momento que me sinto olhado
pela objetiva, tudo muda: ponho-me a ‘posar’, fabme instantaneamente um outro corpo,
metamorfoseio-me antecipadamente em imagem” (3282R). O que nos faz perceber que o
olhar do outro esta presente na consciéncia de quéstografado e que, por conta dessa

% Sobre esse aspecto, Baudrillard comenta em Tefeseor‘Nada de sedugdo, nada de desejo, nada de sgoer, tudo esta ai na
repeticdo inumeravel, numa acumulacéo em que didade desconfia acima de tudo da qualidade” (2p028 e 29).
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consciéncia, aquele que posa pode correspondeé@was expectativas desse outro olhar,
pondo seu corpo intencionalmente a disposicdo efaesentacdes exigidas naquele instante
especifico. Algo como um ator que entra em cemarsforma os sistemas de relagdes sociais
gue conhece bem em encenagéo taticamente planeadauitos ensaios advindos de uma
longa experiéncia em atuar para o outro na viddcpra

Vida que, inevitavelmente, depende do outro e a@gens nossas que oferecemos a
ele. Ao recorrer ao conceito gerformancefotografica desenvolvido por Peggy Phelan,
Margarida Medeiros diz-nos que a imagem fotogréficeempre uma cépia de uma copia e
que “a reproducdo mimética da imagem de si envadvepre undesvio pelo suposto olhar
do outro (MEDEIROS, 2000, p. 115). Este mesmo conceito @giacé apresentado por
Fernando Passos quando sugere que “uma mulheseepada e re-apresentada é sempre
uma copia de uma copia” (PASSOS, 2006, p. 138)nddnas duas argumentacdes, podemos
pensar que é justamente através da repeticdo guadle ser repensado e reescrito sobre 0s
corpos. Afinal, a repeticdo pode, nas palavrasateak Tadeu da Silva, ser interrompida. “A
repeticdo pode ser questionada e contestada. Ea niessrrupcdo que residem as
possibilidades de instauragédo de identidades qoeapiiesentam simplesmente a reproducéo
das relacdes de poder existentes” (SILVA, 200R5e 96). E na repeticdo da vida pratica
gerenciada pelos objetos de seu lar que Sara Brd&vAs Horas percebe estar atuando
“numa peca para a qual ndo esta adequadamentdavespara a qual ndo ensaiou como
devia” (CUNNINGHAM, 1999, p. 39). Mas as modelosmtograma ensaiaram a vida inteira
para estar ali e, para elas, reproduzir esse oeleagigno faz parte das regras de um jogo
evocado por um novo ambiente social, cujos obj#tessao dispostos para conferir maior
fidedignidade a cena. Dai, brincam-se com os siglaoaparéncia, atualiza-se o corpo em
contradicdo com a virtualidade da cultura sobreEoeg e o sexo. Quando, por exemplo,
solicitam as modelos que sejam homens, elas n@arnesm vestir roupa austeras, em deixar
0 queixo firme e assumir um certo olhar blasé paf@minino posto ao seu lado; e quando,
alguns minutos depois, precisam retornar a cenaaarpo de uma outra mulher, procuram
uma peruca adequada e se colocam sensualmenten domgo e exuberante vestido, diante
da lente da camera fotograficaElas sabem (porque o teatro da vida lhes ensmsegurar

firme como um homem e a se deixar agarrar sofregeowma mulher (Figura 24).

%9 Como argumenta Castilho, “toda cenografia e figmbuscam integrar, relacionar e fazer ver umadasé construida” (2006, p. 93).
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Figura 24 — Na primeira imagem, a modelo CariDee Hilish (7° Ciclo deAmerica’s Next Top Modé¢l

personifica a atriz Angelina Jolie e o ator Brad Rt. Na segunda fotografia, a modelo Jaslene Gonzalé8°

Ciclo de ANTM) personifica um marinheiro levando péa mao um homem transvestido de sua namorada.

Assim, em ANTM, ao mesmo tempo em que nos deparamosa formulagcdo das
cenas condizentes com 0 imaginario cultural guipéta heteronormatividade, também
presenciamos uma desconstrucao dos estereOtim@Endeo e de sexo a partir, ironicamente,
da exaltacdo do uso de gestos e objetos que cmmstéds imagens tradicionais do feminino e
do masculino. A exaltacdo a heterossexualidadeirtarpor mostrar que “ndo ha nada de
natural no gesto ou na sensacao” e que “os usogsfido homem dependem de um conjunto
de sistemas simbdlicos” (LE BRETON, 2007, p.7). Ponta disso, podemos relacionar o
trabalho executado pelas participantes a afirmagdBassos, ao analisar a performances de
drags queensde que “a mulher é a figura do disfarce, da mascda masquerade
(PASSOS, 2006, p. 137) e que, por isso, seja Harp@nce dalrag ou da modelo, o que se
observa é dorna visivelda natureza ndo-marcada da identidade heteross€xusaeja, a fim
de assumirem diferentes signos do feminino, amisogr@pos sociais terminam por mostrar
que “a inscricdo dos géneros — feminino ou masoculinnos corpos é feita, sempre, no
contexto de uma determinada cultura e, portantoy as marcas dessa cultura” (LOURO,
2007, p. 11). Dessa maneira, as modelos do program@sarem, da mesma forma como as
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drags queensm seus shows, escancaram a construtividade @oogérrom isso “evidenciam

o carater inventado, cultural e instavel de todaglantidades” (LOURO, 2008, p. 23). Dai
gue seja necessario colocar longos cachos quandessg falar do feminino romanceado e
manter o cabelo curto se a intengéo for trazena ton feminino mais selvagem ou urbano. O
programa, como as proprias imagens da midia, trabehtdo com arbitrariedades e
paradoxos que nada mais sdo do que o reflexo dagesn contemporanea, pois, como dizer
que as imagens produzidas sdo fatalmente sexistasas proprias reivindicacdes do
movimento feminista estdo dividas entre a saciglizado sexo e a liberdade total da
sexualidade? Se a misoginia € um dos aspectodigesam o travestimo masculino gay? E
se o0 ideal de beleza feminino atual compreende algjoe a bulimia da modelo e o
travestism®’ (Figura 25)? Talvez seja melhor pensar que, assimo a imagem da mulher é
um fetiche — seja como desejo de ter ou desejos@or nas culturas heterossexual e gay
masculinas, a mulher também tenha se tornado urhdede si mesma e sobre a qual, por tras
de uma liberdade em recriar-se quantas vezes desejaia uma inevitavel escolha por
corresponder a ordem cultural. Ela entende, por dioe s6 pode ser ela mesma durante o
tempo em que corresponder ao fetiche do olharcaiadire si.

80 «parece que o padrdo dominante de beleza (comaaswgrias nuances, nos seus mais diversos maliagesjemete inevitavelmente a
uma ou outra das extremidades, muitas vezes attiiindo a esdrixula combinacéo simultinea das duagens — que pode dar certo,
especialmente se pensarmos nas magértopasodelcom redondos seios siliconados [...]" (PRYSTHOBORQ, p. 80).
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Figura 25 - Modelo Angelea Preston (14° Ciclo de Aenica’s Next Top Model).

Somos entao livres prisioneiros da cultura em gueot criados. E, em tal condicéo,
nosso olhar, ainda que queira se expandir para @é&niimites do culturalmente aprovado,
continua persistindo em enxergar as coisas tais @las devam ser. I1Sso revela que nem a
escolha nem a liberdade estéo livres das tensdese@mdividual e o coletivo, como vimos.
Quem esté neeality, por exemplo, esta na |4 porque escolheu. No &ntsso ndo o absolve
do constrangimento do olhar do outro e de uma adaptdo corpo as demandas culturais.
Mesmo porque “investimos muitos nos corpos. Deda@om as mais diversas imposicdes
culturais, n6s os construimos de moda a adequasksritérios estéticos, higiénicos, morais,
dos grupos a que pertencemos” (LOURO, 2007, p. 15).

Recordemos o exemplo citado das mocinhas descabalémhte dos olhares estranhos
na quinta Ciclo de Australia’'s Nedtop model A versdo americana foi ainda mais longe e
colocou suas concorrentes, em duas distintas @asas10s 10° e 14° Ciclos, a mercé do olhar
curioso de uma multiddo rldmes Squaré¢Figura 26). Fica a pergunta: seja na Australia ou
nos Estados Unidos, o que desejava ver a multiddesposta: modelos. E o que as
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concorrentes precisavam mostrar nos Estados Umidosa Australia para as multidées
atentas? O corpo modelado, o corpo organizado,cpedar pedaco, diante da luz, para
apresentar o corpo-signo que a multiddo precisarsdbntificar com exatiddo. Por isso o
cuidado, em todo o decorrer deality, com cada detalhe do corpo, com cada gesto q@a,pos
depois de muito esforgo, representar definitivamermia marca-signo (que parece de fato ser
a luz das multidées). Tudo isso, como indica Bdladdi reforca a ideia de que o préprio
publico é mobilizado como juiz, que ele propriotsmou Big Brothere que estamos, por
isso, muito além do pandptico, da visibilidade cdonie de poder e de controle.

Nao se trata mais de tornar as coisas visiveis allimexterno, e sim de torna-las
transparentes a si mesmas, pela perfusdo do amteolmassa, e apagando em
seguida os tracos da operacdo. Assim, os espeetaddio implicados numa

gigantesca contratransferéncia negativa com elemogee, uma vez mais, € dai que
vem a atracao vertiginosa desse género de espei@AUDRILLARD, 2004, p.

22 e 23).

Figura 26 - Modelo Anslee Payne-Franklin (14° Ciclale America’s Next Top Model)
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3.1.4 Detalhe e disciplina

Analeigh é um sonho.
Exceto que ela tem olhos largos, um nariz subséheaima boca larga.

Paulina Porizkova sobre a candidata do 12° Ciclldigh Tipton

“A disciplina € uma anatomia politica do detalhdiz Foucault (1997, p. 120). Nao
surpreende, por isso, que seja na procura peldhdetme as candidatas confirmem sua
eficacia de corpo-maquina produtor de sentido. id@njue é construido, transmitido e
consumido através da publicidade que trabalha, aiieamente, com nosso imaginario,
dividindo-o em dois (segundo a andlise barthesieaad® um com seu repertério de assuntos,
0S quais coordenam nossas mais infimas e maisivesleinteligibilidades de mundo.
Minuciosamente, a publicidade trabalhar para nosdlogs, mas se interessa por nossas
almas.

Seguindo essa logica, o corpo de agora, semell@agfmca referida por Foucault,
“entra numa maquinaria de poder que o esquadrimlsarticula e o recompde” (1997, p.
119). Porém mais do que o corpo, a alma tambéma entrreformulagdo. Assim, conforme
argumenta Sibilia, “em todas as sociedades o cespd imerso em redes que lhe impdem
certas regras, obrigacoes, limitagbes e proibic@8#BILIA, 2002, p. 32). As formas de
coagir a alma (bem como o préprio conceito de gla®maneira parecida, mudam de acordo
com o momento histérico. Mesmo porque “a alma épuoduto dos dispositivos de saber-
poder, uma criacdo social. Ela é, ao mesmo tempqaderoso efeito e um instrumento das
‘artes do corpo’. E precisamente através dela qudasa internalizacdo da disciplina e a
domesticacdo dos corpos doceis e uteis” (SIBILIBQZ2 p. 107 e 108). Principalmente
daqueles que sado utilizados numa concepcdo atisdso porque “numa obra onde nao
exista ordem, a todo instante a alma/lmaginarides@erturbar-se a ordem que ali quer
introduzir’ (MONTESQUIEU, 2005, p. 25). E se a palolade reclama, a cada dia, um lugar
de arte, decerto seus elementos (sendo o corpmap@al deles) deverdo compor a ordem
almejada pela alma a qual, trocando as palavraspbee ser entendida na atualidade como o
Imaginario. O corpo na publicidade virtualiza assisndesejos de ordem da alma (através de
um processo estrutural de identificagcdo, que sansata efetivado com o consumo do
produto indicado pelo corpo). Em contrapartida, Ibao cultural reordena a alma na
construcéo do corpo, qualquer corpo, para a cutuease corpo reordenado culturalmente
chega-nos, entre outras instancias, através dessidifundidos pela midia. Esses signos,

investidos de um poder simbdlico reproduzido asal& marcas corporais, conduzem-nos a
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modelar nosso corpo dentro da estética proposaa pahgens-signos. “Ou seja, 0 que vemos
nos olha, propondo-nos e exigindo de nés que pasgdavamos ser assim!” (SOUZA, 2002,
p. 101). Essas indica¢des de condutas midiatida® @ corpos também fazem parte daquele
movimento de resposta do mercado a revolta corpigatjue nos fala Foucault e cujo
“‘investimento ndo tem mais a forma de controleespdio, mas de controle-estimulacao:
‘Fique nu... mas seja magro, bonito, bronzeado®YEAULT, 1982, p. 147). E de fato um
jogo de tatica e estratégia, no qual “a cada mavimmede um dos adversarios corresponde o
movimento do outro” (IDEM, ibidem).

Elizabeth Badinter trata desse aspecto de recgastroorporal, em ambos 0S sexos,
sob dois pontos de vista — 0 estético e o erétias quais estdo imbricados “no mesmo
processo que transforma o corpo em objeto desideadt seu carater erético em prol de uma
modelagem que acompanha 0s modismos da época keadmele consumo” (2008, p. 109 —
113). Paula Sibilia, de forma semelhante, chamiercao para uma mudanca nos cuidados
sobre o0 corpo, que € agucada pela necessidadd@ig@iro em fazer-se objeto de consumo
em uma sociedade cada vez mais impregnada pelaaculdb espetaculo e pela moral das
sensacgfes. Ao associar a remontagem corporal & dieslogica decuidado de spara uma
focalizagdo do corpo fisicper seno que tange a procura pela adequacdo ao corfetger
(modelo universal de consumo), Sibilia comenta que

a recente moralizagdo das praticas corporais queesenvolve na sociedade
contemporénea possui metas mais prosaicas: vewcenencado das aparéncias,
obter sucesso ou ganhar eficiéncia, efetuar umgédarmance fisica e sobretudo

visual — enfim: valores mercadoldgicos, itens bemtados no mercado
contemporéneo (2006, p. 98).

A pesquisadora prossegue sua analise remetenducarprpela perfeicdo corporal a
invalidade do corpo em sua condi¢cdo de materiérocg e perecivel. De acordo com ela, a
necessidade pelo excesso no retoque correspondecessitade pelo excesso de vida:
prolongar-se a todo custo como meta do ser humar@miemporaneidade; e, para tanto, a
autora fala da transicdo dos procedimentos meciinieo analdégicos aos meétodos
bioinforméticos como movimento que une o0s sonhogrtigalizacdo e o culto ao corpo belo
em torno da mesma tendéncia de “desprezo pela @amsiderada impura e por suas
viscosidades organicas, além da mesma vontadendie&las com a ajuda das ferramentas
tecnocientificas” (2006, p. 106). Dessa maneiragdpo encarna a parte ruim, o rascunho a
ser corrigido” (LE BRETON, 2003, p. 16); e essaregéo supde a busca por escapar da

morte, por “apagar ‘a insustentavel leveza do s@dém, p. 17), ainda que seja investido
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sobre esse corpo todo tipo de tecnologia maquirR@sumidamente, “0 corpo nao é
descartado por ser pecador, mas por ser ‘impuraimovo sentido: imperfeito e perecivel”
(SIBILIA, 2002, p. 96).

Aproveita-se entdo o lado imaterial desse corpaetmmento do material. Privilegia-
se aquilo que ele pode mostrar, além de sua oidad& obsoleta. Da-se importancia a
virtualidade das informagfes que ele produz arpadetiaspectos visiveis em sua superficie.
Ironicamente, é uma exigéncia do mercado a novjdade também a perenidade corporal e
adequar-se, mercadologicamente, significa metarseafoo corpo em conformidade com os
seus designios, renovando-se de todas as formaf/giesSe é entdo preciso, por exemplo,
fugir da organicidade do corpo; livrar-se de quafgeestigio de gordura, toda a publicidade
dos produtos de beleza, como comenta Barthes, darfoentado numa espécie de
representacdo épica do intimo. “As pequenas ing@ekicientificas destinadas a apresentar
publicitariamente o produto informa-nos que eleplmem profundidade, desobstrui em
profundidade, alimenta em profundidade, isto é,tecus que custar, ele se infiltra”
(BARTHES, 2003b, p. 84). E se é necessario fugimdéte, a publicidade faz da morte uma
palavra maldita e do cenario da morte uma brincadeotica (Ver Figura 27).
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Figura 27 - Modelo Raina Hein (14° Ciclo de America Next Top Model).

Infiltrar, limpar, remover e nos fazer sonhar conetarnidade - € essa a meta da
publicidade, visto que “os verbos ‘falecer’ ou ‘meyt parecem néo fazer parte da publicidade
nem do processo existencial do corpo” (GARCIA, 200326) e, mais ainda, da publicidade
de moda. Por isso, “poder-se-ia dizer que a judentlo modelo é afirmada, defendida, sem
cessar, porque €, naturalmente, ameacada pelo t¢BRTHES, 1979, p. 244). Isso ocorre
porque, na argumentacéo de Badinter, “em nossadsmt? de consumo sexual, o corpo deve

ser jovem, de alto desempenho e excitante. Pagiratisse ideal ndo ha sacrificios” (2005, p.
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110). Ou pelo contrario, h4 muitos sacrificios gée, por uma questao de sobrevivéncia em
sociedade, desrotulados de sua condicdo sacrificielevados a categoria de privilégios
sociais. Ja vimos que a mudanca de roupas indicadioe de poder e 0 mesmo pode ser dito
das alteracdes na aparéncia. E nesse sentidormadedo personifica o ideal de mulher, pois
estd sempre mudando, uma fotografia apdés a owtna,deixar de ser ela mesma; mas é
também por representar um ideal de mulher que sk sEmpre sob a mira do regime
pandptico da Moda que |Ihe exige jamais envelhgarrais engordar, jamais ser apenas ela
mesma, ainda que precise tornar-se uma marcalelgiar o corpo a tal ponto que nenhuma
suspeita recaia sobre ele; para que nao passeamngsi@a situacdo da candidata do oitavo
Ciclo de ANTM, Renee Alway, cujas avaliacdes fotdigas eram sempre seguidas da
pergunta: “Ela ndo parece velha demais?”. Num elemposto ao de Renee, estd o da
modelo Heide Klum que péde mostrar com orgulho®po definido no ultimo desfile da
grife Victoria’s Secrets, mesmo aos 37 anos e teladio a luz a poucas semanaskow

O vigiar panéptico (que partindo do universo da Eled estende por todos os corpos
alcancados por ele) pode ainda ser percebido comexarcicio de autocontrole diante de um
mundo incontrolavel e imprevisivel. Assim, “incapazde reduzir o ritmo estonteante da
mudanc¢a, muito menos prever ou controlar sua difegds concentramos nas coisas que
podemos, acreditamos poder ou somos asseguradpse gwdemos influenciar... [...] Nossa
atencdo é chamada [...] para exorcizar o espeatrassao alta, do nivel alto de colesterol,
do estresse ou da obesidade” (BAUMAN, 2007a, p. BE'Para que possamos nos concentrar
em ndés mesmos com eficicia, buscamos na midiaraméntas necessarias. Dentre elas, o
controle que outros exercem sobre outros corpomdaenossos. E o caso de ANTM. N&o
fosse essa sensacdo de estabilidade que nos d@idanpelo olhar alheio sobre o corpo do
outro, oreality perderia muito do seu sentido. E uma observacéiipddE uma boa foto,
mas acho que ela tem quadris bastante largos# paito fotdgrafo e jurado Nigel Barker a
uma das candidatas ndo lhe atribusiatusalgum de poder de influéncia sobre qualquer
corpo.

“Cada época inventa seus proprios sofrimentos”, Sitzdlia (2006, p. 100). E o
sofrimento dos corpos imersos na incerteza dagdedacontemporaneas parece ser a
conquista do corpo que se comunica sem dizer madagja, tornar-se exatamente o corpo
construido pela midia: magro, sarado, esguio cera,dizer muita coisa (ou dizendo nada),
fala para quem quiser ouvir que ele é o corpo ansierbitavelmente aceito por todos, sem
excecdo. E sob essa perspectiva que o enunciadWiltn Garcia de que “compramos

129



produtos por meio da publicidade, porém desejamosompo” (2005, p. 51) soa-nos
assustadoramente clara. Assustadora, mas ndao, iafewl € essa a funcdo do corpo na
publicidade atual: ser exibido em espetaculo paraensumido (MAFFESOLI, 2008, p. 26).
Assim, ainda que fisicamente eu adquira uma cBigize&Gabanna subjetivamente € a
possibilidade de um corpo irretocavel presente amugncios publicitarios da grife o que
realmente vale na compra, uma aproximagcao aindarcga com 0S COrpos presentes nas
imagens do anudncio, as quais “se convertem emosbg desejo a serem reproduzidos na
prépria carne, que de algum modo é virtualizadaeng@socesso” (SIBILIA, 2006, p. 105).
Dessa forma, o corpo do outro se apresenta sudnedinte como parametro para a conquista
de nossa auto-estima e conseqiiente insercio saiis#atoria. E o corpo que ndo € nosso - o
corpo limpo, editado, digitalizado, robdético - quaes permite criar a ilusdo de que podemos
sim ultrapassar com seguranca qualquer atribulegai@mporanea.

Chegou-se o dia em que os corac¢des sdo mesmo ale fiamhbém se faz necessario

para uma adequacédo e melhor assepsia que se rpedagos de 6rgaos saudaveis

para adestrar uma volUpia de um desejo que deveostdo na marra. Extirpando

parte do corpo para que este possa se adequarpagoeseservado para cada
individuo na ‘grande maquina’ globalizada (MAGALHBE2006, ps. 78 e 79).

3.1.5 Quando a alma fala: informacao e performance

O corpo comunica, mas a alma é a informacdo quaspreer trabalhada avidamente
para que o corpo signifique, pois ela simbolizesgércia dos sonhos/desejos coletivos que
pode ser recodificada num corpo individual transfmio em imagem midiatica. Assim, é o
corpo-signo que se vé ao trabalhar a alma-informag&® que se enxerga é a informacéo-
alma quando se olha para o corpo-maquina em Efedndicdes de uso para o consumo. “A
figura da alma interior, compreendida como “dentto”corpo, é significada por meio de sua
inscricdo sobre o corpo, mesmo que seu modo pontrisignificacdo seja por sua propria
auséncia, por sua poderosa invisibilidade” (BUTLERQS, p. 193). E como afirma Le
Breton: “E preciso se colocar fora de si para seatosi mesmo” (2003, p. 29).

“O que me faz ter orgulho de vocé é que vocé reatienutiliza o que eu te ensinei”,
diz Tyra ao ver na foto da modelo McKey a confiraagle que a alma reajustada pela
disciplina produziu um corpo ajustado ao consumeatoA alma que produz uma superficie
adequada sobre o corpo adéqua-o ao olhar do outrone isso, garante o destaque desse
corpo e sua “imortalidade”. A minlcia da ordem cdibeada ao corpo permite, por
consequéncia, que ao olhar sua imagem surja aguetana sensacdo de estranhamento

sentida por Walter Benjamin diante da fotografiaveéladedora de peixes de New Haven. Diz

130



ele: “olhando o chdo com um recato tao displicent&o sedutor, preserva-se algo que nao se
reduz ao génio artistico do fotdégrafo Hill, algcequéio pode ser silenciado, que reclama com
insisténciao nomedaquela que viveu ali, que também na foto é rdal(L994, p. 93, grifo
meu). Coincidentemente, Barthes vai dizer queomeexprime essencialmente o sonho de
identidade e que ele realiza magicamente a pessbamente por sua capacidade de compor
uma dupla personalidade, algo entre o real e olaomu “A obsess&o do nome remete ao
mesmo tempo a um sonho de identidade e a um sanhdiedidade” (BARTHES, 1979, p.
242). Dai que as candidatas do oitavo Ciclo tenfidmaconselhadas a refazer seus nomes e
indicadas a durante todo o programa se apresemtaretes. O que ndo foi uma tarefa nada
facil, visto que algumas das mocas, por mais quesfercassem, ndo conseguiam se
reconhecer no novo nome.

E que 0 nome como esséncia do ser, de forma sertetha corpo e a alma, sofre das
angustias da luta entre o individual e o colettabcomo nos fala Georg Simmel ao dizer que
“o conflito entre a sociedade e o individuo prosgego préprio individuo como luta entre as
partes de sua esséncia’ (2006, p. 84). Schilletda®ém mencédo a essa luta de que fala
Simmel quando diz que “a razdo pede unidade, maat@eza quer multiplicidade, e o
homem é solicitado por ambas as legislacdes” (19952). E antes de todos eles, outro poeta
e dramaturgo, William Shakespeare, falava da amgiast nome através de sua Julieta:
“Romeu, Romeu! Ah! por que és tu Romeu? Renegd,aespoja-te do nome; ou entao, se
Nao quiseres, jura ao menos que amor me tens, @aomga Capuleto deixarei de ser logo”
(SHAKESPEARE, 1969, p. 38).

Machado de Assis também evocou a voz de um depsFgenagens para tratar da
dualidade do sujeito: “Cada criatura humana trasdlmas consigo: uma que olha de dentro
para fora, outra que olha de fora para dentro.enQperde uma das metades, perde
naturalmente metade da existéncia; e casos harand® em que a perda da alma exterior
implica a da existéncia inteira [...]” (2004, p.)4® personagem machadiano fala ainda que
essa alma exterior pode ser um homem, um objetouitds homens, o0 que ndo a desmerece
em sua forma de alma. Retomando a personalidadeoda da capa que, para atingir
dignidade suficiente, precisa ser o maximo de nmatheossiveis, podemos perceber, nas
diversas fotografias produzidas pelas modelos,garga alma, a qual Machado de Assis
alude. O corpo multiplicado que parece nao lheepedr é justamente a segunda alma que lhe
pertence.
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Alma que ndo € morta pela performatividade do cawomultiplicar-se a exaustao
através da montagem e remontagem dos gestos eorroadde com um poder-saber, pois o
corpo o faz ndo por submissdo, mas porque se estfpgo mudar dessa para aquela
aparéncia para construir uma alma eterna. E peaagdr essa alma o sujeito usara de todas
as taticas possiveis, inclusive assumir um nomededmio, comportamentos temporarios,
corpos temporarios. Taticamente, fingir obediéraxie exercicios estratégicos propostos.
Foucault argumenta, eMicrofisica do Poder que o fracasso do panoptismo se deu em
virtude de um material amplamente ignorado: osntese Segundo ele, “o préprio discurso
penitenciario se desenrola como se ndo houvesgaérnfrente a ele, a ndo ser uma tabula
rasa, a ndo ser pessoas a reformar e a devolvesegmida ao circuito da producéo”
(FOUCAULT, 1982, p. 224 e 225). Em outras palaveaBan0ptico ndo deu certo porque se
ignorou o0 jogo que é a esséncia das relagbes ewdade, na qual os sistemas simbolicos
dominantes (que alguns costumam chamar de ‘idexslo@ outros preferem chamar de
‘discursos’) ndo definem cada movimento do indieidapesar de definir que movimentos
estdo ou ndo abertos ao sujeito (THOMPSON, 1998.8B). E exatamente por isso que,
segundo Sibilia,

O problema do dualismo corpo-alma, portanto bemocasdiversas maneiras com
que ele é ‘resolvido’ em cada época, constituenmséajuestbes politicas. As
tecnologias de producdo das almas e dos corpogpdms os tempos, costumam
conspirar contra as potencias da vida; elas obedemes interesses de uma
determinada formacéo histérica, embora em lutataotes com outras forcas que

também batalham tentando se impor. A vida opOestégmiia aos dispositivos
desvitalizantes, ela é sempre capaz de criar rfokgas (2002, p. 108).

Novas forgas significam, entre outras coisas, nowasgens, novas descobertas
corporais e subjetivas. Dai que corpo em ANTM rsteje entregue a passividade do visivel,
mas a reacao tatica, ao olhar estratégico do satie ele. Ndo esquecamos que 0s meios de
comunicacao e seus produtos (entre eles o corp@mtipatlo) sdo instituicdes e como tais
“imp&e ao nOSSO corpo, mesmo em suas estruturakiimtarias, uma série de modelos”, mas
que também “dao a nossa inteligéncia um saber,possibilidade de prever e de projetar”
(DELEUZE, 2008, p. 31). A estrutura do programa eolbar vigilante dos jurados
permanecem os mesmos ha 14 edi¢des, 0 que pesntitaéorrentes reverter algumas regras
a seu favor e a adaptar-se o corpo taticamentecdmrdlas estratégicas da visibilidade
exigidas pelo programa. Projecdo e negociacdo:viaalahave na sobrevivéncia em
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America’s Nex Top model Sobrevivéncia que se traduz na constru¢do doocogmo

fGl

emblema deelf®* e como integrante dd 2.

3.1.6 O meio panoptismo

Seria entdo um panoptismo pela metade?

Pois é verdade que o corpo Admerica’'s Next Top modebssui certa autonomia em
seu proéprio reajuste. Prova disso é que no exerewikado a procura de uma marca, as
modelos eram “convidadas” a ver o primeiro reswltate suas fotografias. Mas, em
compensacgdo, logo em seguida voltavam a mira daredfotografica para obedecer as
ordens de Tyra sobre o reajuste de seus corpos.

Reajustes que chegam a alma, expandindo-a ou estwmgaE chorando que Lauren
Brie confessa apds o exercicio: “E muito dificisdebrir qual é a sua assinatura porque ainda
ndo faco nada Unico quando se diz respeito a mdddélaopiniio de Lauren, segue a
decepcédo de Tyra: “Lauren Brie fez algumas pose#ds) mas estavam vazias”; e também o
estranhamento da concorrente Samantha: “Quantos&s jple Lauren Brie, ndo fago ideia do
gue ela estava fazendo”. E depois voltamos maiswena propria Lauren ainda em prantos:
“E frustrante! Acho que preciso de mais persondidarei para casa sendo mostrar isso”. A
luz do panoptismo mencionado por FoucaultMitrofisica do podero que podemos notar
aqui é aquela caracteristica que se esperava saopra de que fosse assegurada uma
vigilancia ao mesmo tempo global e individualizama qual cada um dos encarcerados seria
um vigia do outro.

Seria radical demais considerarmos as observagddodcault sobre o Pandptico
numa observacdo mais detalhada sobre os processuoslidtizacédo corporal que se operam
no reality? Talvez nem tanto, pois as modelos, disso ndaiélal estdo la para aprender a
produzir signos a partir de uma modelagem de seywips corpos a demanda do mercado
publicitario de moda. E produzir signos, recorrendais uma vez a Eco, “implica um
trabalho arduo”; um trabalho de disciplina sobrgoe que precisam ser normatizados dentro
das expectativas da cultura no qual passam a ddadas.

Correndo o risco de uma avaliacao radical, abordemsoprocessos de midiatizacao
corporal em ANTM sob a 6tica do Pandptico.

¢! Segundo Thompson, “o self é um projeto simbélioe q individuo constréi ativamente. E um projete quindividuo constr6i com os
materiais simbdlicos que lhes séo disponiveis, tiagecom que ele vai tecendo uma narrativa coerdatpropria identidade. Esta é uma
narrativa que vai se modificando com o tempo, aideedue novos materiais, novas experiéncias véarmn em cena e gradualmente
redefinindo a sua identidade no curso da trajetigiaua vida” (1998, p. 183);

62 Conforme o seguinte trecho do poers Contradicdes do Corpdo livio O Corpode Carlos Drummond de Andrade: “Meu corpo
inventou a dor / a fim de torna-la interna / intage do meu Id / ofuscadora da luz / que ai tergapalhar-se” (1984, p. 8).
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Tendo em vista que o trabalho disciplinar, no priconsiderado por Foucault, vai a
alma para chegar a um corpo que se normatiza, Ipess&Ejui num novo panoptismo que nao
se preocupa mais tanto em moldar a alma, mas addee.

Panoptismo que trabalha em dialogo com o sujeitgergando-o sob a logica de
maquina, mas também averiguando todos 0s seust@sernanos; que o liberta na medida
exata e que usufrui da luz ndo apenas para vigas,para deixar que o individuo resplandeca
com ela a fim de corresponder aos desejos meraggdo$d Enfim, um olhar pandptico que
entende o sujeito da mesma forma como Merleau-Pontyessupde: “infra-estrutura que
busca a construcdo de uma entidade por detrapdeinaias” (2006, p. 354).

Chegamos a um aspecto fundamental do programan@oisomente a aparéncia dos
corpos muda durante a permanéncia das candidatesality, mas também a identidade é
alterada quando submetida a uma série de discgusosuscam sua adequacao a um contexto
identitario considerado ideal. O corpo através jplréncia reproduz aos poucos aquilo em
gue a identidade vai se tornando. Mas de onde praogdiscursos que a moldam?

O sistema panéptico sugere que a docilidade dopososeja produzida pela
articulacéo de dois componentes: um poder destuhlizado (em vez da existéncia de um
grande olho observador, todos vigiam todos) e utaleEcimento do sistema arquitetdnico.
Sob essa logica, mas ndo que fosse essa a intémgistema de Bentham, o poder pandptico
nao fez outra coisa senédo retirar o individuo diéncia poderosa de um unico olhar e
colocéa-lo sob a constante vigilancia da comunidadqual fez circular os efeitos de poder
intencionados pelo grande olhar regulador.

Uma forma mais clara de entender a dindmica patgdg@t comunidade pode ser vista
na pecaDorotéiaescrita, em 1949, pelo dramaturgo Nelson Rodrighashistoria, intitulada
pelo autor comama farsa irresponsavel em trés gtasa mulher, a do titulo, decide deixar
a vida de prostituicdo e, para tanto, recorre as gpuimas, trés vidvas castas cujo rigor da
moralidade as impede de pensar ou ver homensrmes@®o de dormir para que ndo possam
sonhar com eles. Por seu passado pregresso, Rorétéa principio recebida com
desconfianca, mas depois de muita insisténcia &#aanaquela pequena comunidade de
mulheres virtuosas. A adaptacdo a nova vida, poe&ige um esforco e uma disciplina: uma
rigorosa adequacéao fisica ao discurso moral de garasntas, mas também a moralidade que
exala das proprias paredes da casa na qual Dorpréiende morar para mudar
definitivamente de vida. E a mudanca na aparéndia cpnfirmard sua mudanca de

identidade, antes mesmo que algo em relac&elhpossa ser realmente alterado. Seja como

134



for, a ressemantizacdo corporal € percebida comesiongo que visa o bem da comunidade,
a qual inclui obviamente as pessoas que dela fgzame e também o espago que as
circunscreve.

Cumpre pensar, por isso, em ANTM como uma comueidedjos integrantes
assumem um compromisso com o seu préprio corpo,ucomautoridade que fala através de
todas e com as paredes que refletem essa mesmaaepsem dizer verbalmente nada. De
inicio, descubramos em que tipo de comunidade agasnsdo inseridas para dai
compreendermos a variedade de narrativas de naegad a qual sdo submetidas, mesmo

aguelas advindas de fontes aparentemente inanimadas
3.2 OLHANDO PARA O CORPO QUE E O NOSSO
3.2.1 Comunidade e mascara: negociacdes para se viver jon

Antes de qualquer coisa para se entender o safgidomunidade, é preciso acreditar
gue viver numa sociedade do espetaculo, do consdmaleslocamento, do efémero, do
signo, a qual responde pelo nome de pds-modernidadermodernidade, modernidade
tardia, contemporaneidade e tantos outros nhom@snod exime da necessidade \deer
juntosou de passarmos um determinado tempo em convivzah

Como nos fala Gilles Lipovetsky, nada mais falsoque acreditar que o mercado
global do consumo e da informagéao reine sobreadas sujeitos sem restricoes, pois

o individuo néo é o reflexo fiel das l6gicas higdidas midiatico-mercantis; ele ndo
€ 0 ‘escravo’ da ordem social que exige eficién@ato quanto ndo é o produto
mecénico da publicidade. [...] Superativo, o indlid hipermoderno é igualmente
prudente, afetivo e relacional: a aceleracdo dososi ndo aboliu nem a
sensibilidade em relagdo ao outro, nem as paixemidlitativo, nem as aspiragdes

a uma vida equilibrada e sentimental. O extrem@énas uma das vertentes da
ultramodernidade (2004, p. 82).

A necessidade de associar-se, contudo, ndo emstadivldégica da moda que afeta a
contemporaneidade, o que torna as iniciativas depagiento fugazes e vulneraveis. I1sso se
deve ao enfraquecimento da unidade do entendimemtaunitario que coordenava as
comunidades tradicionais. Esta unidade, baseatimmageneidade e maesmidadeperdeu
forcas em virtude do encurtamento das distanciasaia formidavel das defesas) entre os
membros da comunidade e aqueles em seu entorre@sgminiciado quando a comunicacao
passou a ter mais peso que as trocas mutuas mterna

Por isso, “de agora em diante, toda homogeneidade sker ‘pincada’ de uma massa

confusa e variada por via de selecdo, separacawclas&o; toda unidade precisa ser
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construida o acordo ‘artificialmente produzido’ é a Unicanf@m de unidade” (BAUMAN,
2003, p. 19). E essa unidade sobrevivente é aiddele, “a palavra do dia e 0o jogo mais
comum da cidade e que deve as paixdes que degmartger de fato a substituta da
comunidade” (Idem, p. 20). Essa identidade, paigas multidbes, é passivel de ser
construida a partir de valores simplesmente esttios quais podem ser alterados na
velocidade em que se alteram os interesses meécpciid. A mudanca funcional do belo,
por exemplo, pode ser tomada como unidade da cemgfie comunitaria. O que faz do
contrato preliminar estabelecido em grupo “um agogiie precisa ser periodicamente
renovado, sem que qualquer renovagcao garanta gagiw seguinte” (BAUMAN, 2003, p.
19). Fica assim claro porque a adesao ao variapagrentos contemporaneos “é espontanea,
flexivel e segmentar, em todos os aspectos confarrdigica da moda” (LIPOVETSKY,
2004, p. 36).

E preciso entdo construir uma determinada imagema fazer parte de um
determinado grupo que provavelmente ndo durarageampre. Dessa maneira, a medida do
sujeito deixa de ser o homem em si e passa a aea smagem; com isso, 0 teatro das
mascaras e das aparéncias € acentuado como nilizacignal (LOPES, 2002, p. 171). Na
peca rodriguena, com excecdo de Dorotéia, toddsraais personagens usam mascaras que
reafirmam sua adeséo ao grupo. A mascara obviarastéeo rosto que é justamente aquela
parte do corpo “onde se condensam o0s valores meigd®s. Nele cristalizam-se os
sentimentos de identidade, estabelece-se o reaomm@o do outro [...]" (LE BRETON,
2007, ps. 70 e 71). Por isso mesmo, a pratica lamadas “foto de beleza” sdo exercicios
constantes em ANTM (Figura 28). Nelas, fotografasenas o rosto da modelo e dali tenta-
se observar todos os enunciados semiolégicos quefer®@nciam como modelate fatq
como signos da beleza. Nao encontrar significada®sto fotografado resulta na constatagéao
da ineficacia da mascara e na conseqlente quelm@anttato mencionado anteriormente.
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Figura 28 - Modelo Fo Porter (12° Ciclo de America Next Top Model).

A imagem que fazemos de nés quando em consonémtiaadmagem que 0S outros
criam sobre nés € o que nos permite continuadéBaa um grupo. O confronto entre essas
duas imagens, ao contrario, pode nos conduzirnfatde ao lado de fora da comunidade.
Dois exemplos desse fendmeno social com difergméesonagens podem ser citados em
America’s As candidatas Isis e Samantha produzem boas, fotas n&o se vestem
corretamente na hora da avaliacdo das imagens pdadu Diante dessa contradicdo, Tyra
diz a primeira das concorrentes: “uma coisa queirdtque quando entra aqui vocé nao
parece nada com uma modelo. E o que acontece uguelo os jurados véem algo téo
diferente, eles perguntam: ‘Suas fotos boas séoaapeausalidades? ’; e comenta acerca da
segunda candidata: “Eu acho esta foto absolutanfantastica. Mas combinando com a
roupa que ela vestiu hoje tudo fica ruim. E assi® sfio as coisas!*.

“E assim que sdo as coisas”’, porque “o mundo, naade, ¢ uma reunido”
(GOFFMAN, 2004, p. 41), no qual “cada protagonised de observar cuidadosamente a
propria conduta, para ndo oferecer ao oponenteamo pulneravel ao qual dirija sua critica”
(Idem, p. 57). E onde cada um podera usar dociotila mascara - de sua propria pele -
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alterando-a para entrar nesse ou naquele gruptazenelo-a logo depois para permanecer

mais um pouco em algum outaxusdesejado.
A coeréncia expressiva exigida nas representag@eem destaque uma decisiva
discrepancia entre nosso eu demasiado humano e ewsocializado. Como seres
humanos somos, presumivelmente, criaturas com sopularidveis, com estados
de espirito e energias que mudam de um momentogor@a Quando porém nos
revestimos de carater de personagens em face delblico, ndo devemos estar
sujeitos a altos e baixos. [...] Espera-se quelragcerta burocratizacédo do espirito

a fim de que possamos inspirar confianca de executaa representacéo
perfeitamente homogénea a todo tempo (GOFFMAN, 200EB8).

O enunciado tremendamente esclarecedor de Goffolma es papéis que o individuo
precisa exercer em sua sobrevivéncia diaria podeesemido com o conselho dado pelo
estilista Hans Ubbink a modelo Analeigh:

O que eu procuro nas garotas é personalidadevB8efao méaximo possivel. Mas
ainda assim me dé o sentimento de modelo.

Tal como podemos constatar na fala de Goffman Bllenk, “os valores estéticos
nada mais sdo do que as condicbes de possibilidgdaim novo vinculo social”
(MAFFESOLI, 1995, p. 57). A virtualidade grupal pretida por um reajuste de nossas
aparéncias é aquilo que nos constréi como sujeiidaasle de ndés mesmos. “Ele esta
conseguindo se transformar no que ele é” — afirmgulboso o modificador corporal
venezuelano Emilio Gonzalez que aos poucos temdeiin que um de seus clientes, através
de processos cirurgicos, se pare¢ca com o diabmetior, com aquilo que se acredita ser o
diabo, com o signo do diabo. O cliente de Gonzalake das consequéncias de sua
transformacao corporal: pessoas fugirdo dele nas mas outras se aproximarao e criarao
novos agrupamentos sociais em torno de sua imadiamdiica” .

O ato de marcar o corpo pode ser analisado, nomaeapresentado, como um gesto
terrorista de autonomia, pois parte de uma ini@aindividual que sucumbe as expectativas
de normalidade sancionadas pela cultura e peledame; mas também como uma acgéo
poética que é reflexo do que Derrick de Kerckhdventa de mente conectiva, um novo tipo
de mente que vai bem além do coletivo. “Estamosaagm uma situacdo conectiva, em que
podemos cultivar e manter uma identidade privadas ntambém compartilhar o
processamento de informac¢des com um grupo seletsesamos eliminados pela identidade

do grupo” (2003, p. 26).

% Os dois personagens fazem parte de uma série algnéatarios intitulados “Tabu”, os quais foram przidos e exibidos pelo canal
National Geographic, em 2010;
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Dai a fragilidade das relagbes comunitarias. Pormgeligamos as identidades e as
identidades se inscrevem nos corpos antes de gualqis&*, é que

Na presente situagdo, a filiacdo identitaria é todmos instantdnea ou dada em
definitivo; ela é, isto sim, um problema, uma nedicacdo, um objeto de
apropriacéo dos individuos. Meio de construir-sdizer o que se €, maneira de
afirmar-se e fazer-se reconhecer, a filiagcdo cotérai vem acompanhada de
autodefinicdo e autoquestionamento. J4 nao se € jodsu, mulgumano ou basco
‘tal qual se respira’: a identidade propria é doesida, examinada; hoje é preciso

tomar posse daquilo que outrora se tinha naturabn@iPOVETSKY, 2004, p.
95).

E preciso tomar posse do préprio corpo sem, contesiguecer o jogo das relages
sociais, que é o jogo das aparéncias, no qualcael@ com Douglas Kellner, “o jogador
‘torna-se alguém’ quando é bem sucedido e obtémtidthele por meio da admiracdo e do
respeito de outros jogadores” (2001, p. 311). Rsp,i € necessario, em determinados
contextos, deixar-se docemente controlar para goirsaquilo que se deseja mais a frente. E
mudando de uma aparéncia a outra, de um sighoop&n@que as garotas de Tyra atingem o
posto de proximaop modelamericana. Tentarei ser mais claro. Quando Foutaal por
exemplo, do controle do corpo pelo tempo, definea uespécie de esquema anatomo-
cronologico do comportamento. Neste principio dpul@;do onde corpo e gestos sdo postos
em correlacdo, “o controle disciplinar ndo conssteplesmente em ensinar ou impor uma
série de gestos definidos; impde a melhor relagi® @m gesto e a atitude global do corpo,
que € sua condicdo de eficacia e de rapidez” (FOWJA 1997, p. 130). Em um dos
momentos do programa, chamado @e-sees as modelos sdo postas a fazer o corpo
significar sob o tempo controlado: elas precisasitani cinco estilistas em cinco horas e
retornar a tempo de ndo serem desclassificadasg@@unaegundo é fatal. E, no entanto, elas
nao podem mostrar aos estilistas que estdao deadapetom as horas que passam enquanto
experimentam suas roupas. Eles ndo podem mostig&oaf nem mesmo transpifar
Precisam regular o corpo ao tempo do relégio. Aoquidernidade e contemporaneidade se
encontram para formar um mesmo corpo movido peda@ygéo que se move conforme o
tempo cronometrado. “No bom emprego do corpo, auenppe um bom emprego do tempo,
nada deve ficar ocioso ou inutil: tudo deve sem@@@o a formar o suporte do ato requerido.

84 «O primeiro territério onde a identidade se inseré a do préprio corpo — sobre o qual se decidemprcas fazer, que simbolos imprimir,
que gestos expressar, que aderecos usar’ (NET®, p062).

% Quando a candidata Elina Ivanova (11° Ciclo) sessmta arfante e suando ao estilista Mart Vissertem a seguinte opinido: “O

problema é que quando alguém vem aqui e esta sodaisas minhas roupas caras ficardo suadas taribdesfile dela foi bem, o visual
dela é bom. Mas eu néo a contrataria como modetgue ela esta brincando de modelo”.
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Um corpo bem disciplinado forma o contexto de regifio do minimo gesto” (FOUCAULT,
1997, p. 130).

O que nos separa, no entanto, da época a qual Hofea alusdo, é que o gesto
cronologicamente eficiente se relacionava com &udatdo do corpo com o objeto (a
maquina), enquanto que, na realidaderehlity, 0 corpo € o préprio objeto que precisa ser
articulado. E sobre toda a superficie de contatie @ncorpo e o objeto que o manipula que,
segundo Foucault, o poder vem se introduzir, amdoram ao outro e constituindo assim um
complexo corpo-arma, corpo-instrumento, corpo-méyil997, p. 130 e 131). Em nossa
atual condicdo, o corpo se soma ao proprio corpmeéuz as aparéncias que o conduzem a
uma realizagdo pessoal que combine com as expestalo momento. Como é possivel
perceber na alegria de Analeigh ao vencer o degabposto peloGo-sees “Me sinto
incrivel! Ndo sou apenas uma garota bonita, sabefoBso ser contratada pra trabalhos de
alto padréao de beleza.

O encontro do corpo com o corpo exprime ainda #agéo das comunidades-cabides
(BAUMAN, 2003, p. 21) e das comunidades de seni{iB&ERGER, 2004, p. 30) em
detrimento das comunidades tradicionais, que passaser vistas como perigosas e
desnecessarias, pois como ndo incluem facilment@snoonteddos, logo se mostram “muito
desconfortaveis e incontrolaveis para acomodarst@daidentidades novas, inexploradas e
nao-experimentadas que se encontram tentadoraa@mniesso alcance, cada qual oferecendo
beneficios emocionantes, pois desconhecidos e gsomis, pois até agora nao-depreciados”
(BAUMAN, 2005, p.33).

Distantes enfim das comunidades tradicionais, esg® pode ser feio ou belo, pode
ser maquina de si ou dos outros, hibrido entreecarmaquinaria, ndo importa. Pode ser

aquilo que quer ao ser 0 que 0s outros querem.
3.2.2 Um territério para a identidade

A identidade reclama um territério que é o corpe,quor sua vez, reclama “por um
lugar para ser reconhecido por quem o detém ecoefminidade em que se insere” (NETO,
2006, p. 64). O corpo precisa, pois, de um espaca ge expandir e firmar sua identidade.
Adriana Nunan quando trata dos espagags argumenta que esses lugares “podem ser
compreendidos como lugares de resisténcia culcaral um enorme significado simbdélico”
(2003, p. 143). Essa relagdo subjetiva entre sugegspaco é o mote, para citar um exemplo,
do documentério “Edificio Master” [Brasil, 2002] mpal o diretor Eduardo Coutinho nos
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apresenta o efeito da arquitetura dos pequenosaamartos que compde o condominio na
vida de seus moradores. Em outro documentarituletio Baronesa [Brasil, 2009], a diretora
Claudia Afonso vai mais longe e intensifica essebtfimento emocional dos moradores com
um velho edificio paulista colocando a narracdoettgevistados emif e filmando apenas os
espacos habitados por eles (as paredes dos apatidames moveis, o teto, etc.). Falando em
Séo Paulo, foi ao atravessar uma ponte na capitdispa que Félix Guattari viu-se arrebatado
a um retorno sentimental a primeira infancia. Rdotisso fica claro, como afirma o préprio
Guatarri, que “quer tenhamos consciéncia ou nappg edificios e construgbes de todos os
tipos sdo maquinas enunciadoras. Elas produzemsubjativacdo parcial que se aglomera
com outros agenciamentos de subjetivacdo” (1992158). Os espac¢os produzem entdo
sentimentos enevoados como aqueles que nos conduzefancia; mas também servem
como aparelhos de disciplina, no qual é possiatd;rios Foucault, “a cada instante vigiar o
comportamento de cada um, aprecia-lo, sancion&&dir as qualidades ou 0os meéritos.
Procedimento, portanto, para conhecer, dominaitizaut (1997, p. 123).

Ainda de acordo com Foucault, € no final do séeN6ll, com o surgimento das
multidbes nas grandes metrdpoles européias, quspac@ passa a ser organizado para
alcancar objetivos econémicos-politicos e é nessmento que “a arquitetura comeca a se
especializar, ao se articular com os problemas afalpcdo, da saiude e do urbanismo”
(FOUCAULT, 1982, p. 211). E necessario domesticaa série de corpos indoceis e, para
tanto, “a disciplina as vezes exige a cerca, acdfgmeao de um local heterogéneo a todos os
outros e fechado em si mesmo” (Idem, p. 122).

Atualmente, constatamos o retorno de uma revis@arquatetura das grandes cidades
e também uma reformulacdo do processo de cercamRatmrrendo aos estudos de Nan
Ellin, uma das maiores analistas das tendénciaagcontemporaneas, Bauman nos mostra
que proteger-se do perigoso sempre foi um dosipaigincentivos a construcao das cidades
e que “muralhas, fossos e palicadas assinalavanviga centre ‘nés’ e ‘eles’, ordem e
selvageria, paz e guerra: inimigos eram aquelesades do outro lado da cerca e que nao
tinham permissdo de atravessa-la” (2007, p. 7AjraReo os fossos e as palicadas, ndo ha
muita diferenca entre a criagcdo das antigas aldimaddesopotamia, das cidades medievais e
dos assentamentos dos nativos americanos e osnomio® fechados de nosso tempo. O
problema esta em que o inimigo ndo € mais o barbagetrangeiro que ndo fala nossa lingua
e quer saquear nossas reservas de suprimentodaemgeEsos homens, escravizar as criangas

e abusar das mulheres.
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Atualmente, o outro que fala nossa lingua e queaenos na rua é guem nos desperta
para a necessidade ao ordenamento de uma vidadéedm espacgos tecnologicamente
seguros, nos quais somente pessoas devidament&zads entram e saem. ISso porque,
como nos explica Bauman, “a cidade tem sido asgacjincipalmente nos Ultimos cento e
poucos anos, ‘mais ao perigo que a protecdo™ (2p077). Criamos entdo cidades dentro de
cidades, num processo batizado pelo gedgraforitaliziuseppe Sacco aeedievalizacdo da
cidade Eco explica o termo desenvolvido por Sacco emastgo A Nova Idade Média.
Fazendo um paralelo entre as organizacdes citadnsabevais e 0 processo de reclusao
domiciliar atual, o autor indica que “uma sériendi@orias que recusam a integracao consitui-
se em cld e cada cla escolhe um bairro que se torpedprio centro, frequentemente
inacessivel... [...] “Dentro do espirito de cla séetabelecidas, por outro lado, também as
classes abastadas que, seguindo o mito da natuedzan-se para fora da cidade, no bairro-
jardim com supermercados autébnomos, dando viddrasotipos de microssociedade” (ECO,
1984, p. 85). Canclini também faz um alerta sols®e dendémeno quando afirma que “a
violéncia e a inseguranga publica, a impossibikda® abranger a cidade [...] levam a
procurar na intimidade doméstica, em encontrosi@egis, formas seletivas de sociabilidade.
Os grupos populares saem pouco de seus espacgiféyiques ou centrar; 0s setores médios e
altos multiplicam as grades nas janelas, fechamvatizam ruas dos bairros” (CANCLINI,
2008b, p. 286).

Como se vé a partir dos exemplos, os condominiosatios de hoje reproduzem
aquilo que os nobres ja faziam ha séculos por oeiconstrucdo de complexas estruturas de
moradia como os castelos: fazer uma separacaa rétitte os considerados superiores e
aqueles considerados perigosos. E 6bvio, no entaju®, se existe nas atuais moradas
cercadas e controladas uma série de beneficiodgaias, escolas, parques aquaticos, etc),
eles estdo menos relacionados a um entusiasmo pdsigho extravagante e mais a uma
estratégia comum na luta urbana atual pela solénesi@ condicionada pelo isolamento e pela
reducdo das distancias. De qualquer forma, mantéos-yocabulos “nds” e “eles” e, a partir
disso, “assiste-se a passagem de uma visualidalfieuttural a reclusdo compartimentada”
(CANCLINI, 2007, p. 163), o que traz como uma dassequéncias o desencadeamento de
sentimentos de desejo por pertenca ou revoltaxotusio.

Contudo, essa negacdo da multiplicidade cultural adontece somente ao levantar
dos muros dos condominios fechados, ela ja eskemie em nosso meio que insiste em

reconhecer o outro e afastar-se dele, em unir-sdribos que, mesmo coexistindo num
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mesmo espaco, ignoram-se, revoltam-se e criamaartias de “destruicdo” e/ou “protecéao”
envoltas em acbes de competicdo. Richard Senrsaresse aspecto contemporaneo ao
mostrar, enCarne e Pedracomo a variacao e a indiferenga coexistenvilage, um bairro
nova-iorquino composto por diferentes etnias, umara moderna nas palavras de Jane
Jacobs emrhe Death and Life of Great American Citid3e acordo com Sennet, “a
multiplicidade ndo espicaca as pessoas a interagjte] E assim que funciona a diversidade
no Village; nossa agora s6 existe na aparénci€@q,19. 288 e 289).

De forma parecida, a agora Aenerica’s Next Top modglor alguns segundos nos
ilude de que ali hA um convivio pacifico entre mifées subgrupos femininos de classe,
sexualidade, etnia e nacionalidade. Principalmpatque o programa, como uma espécie de
fruto tardio doamerican dreamsao contrario das edicdes em outros paises, terelseber na
Casatanto aquelas nascidas nos EUA como aquelas qedusgaram (metaforicamente e no
sentido literario) no pais a procura de melhoresatelicdes de vida. Dessa forma, ANTM é
visto por essas mulheres como a oportunidade, quarmalo mais ou menos Ihes negou, de
continuar sobrevivendo. E a grande chance de caufanteira entre o “eles” e o “nés” e
permanecer definitivamente no “nés”. Nao por acasithares de mulheres, entre 18 e 27
anos, organizam-se, a cada seis meses, em fillmsnétlicas para defenderem em rapidos
segundos diante de uma camera porque devem sdhigasgaraentrar na Casak o que é
exatamente essa Casa? Geralmente uma mansédo aandalgft em Los Angels ou Nova
York com piscina, sauna, decoracdo extravagantgedavel e, em todos os comodos, fotos
gigantes de Tyra em poses magistrais. Nessa Casasparantes @#op modelpassaréo
semanas, recebendo aulas de ética, passarela,ag@muieloqiéncia, etc e saindo apenas
para participar de sessdes fotogréficas ou encoestdistas, gravar comerciais e conhecer
personalidades dshow businessPor tudo que o espaco fisico diality promete, pode-se
dizer que antes do sonho por tornar-se topamodelha o sonho de tornar-se uma moradora
da Casa. E o que podemos constatar no depoimemandalata Marvita Washington do 10°
Ciclo: “Eu realmente me considero uma sobrevivgmiegue ja passei por muita coisa.
Quando tinha 18 anos, eu era uma sem-teto, nd® melis pais, ndo tinha para onde ir. Este
vai ser o melhor lugar que eu ja estive”.

Em outro instante, juntamente com Marvita, a caatdidKatharzyna pula de bracos
abertos sobre uma grande cama e declara “Eu ando ¢ama daAmerica’s Next Top model
O sentimento de gratiddo é tamanho que algumasdedasl expressam-no mesmo antes de
serem selecionadas para habitéofo “Agradeco a tudo que estd sendo concedido a Atién.
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a comida eu amei demais!”, diz Anya, pouco antesedeselecionada para integracastdo
programa. Esse desejo por permanecer 0 mais teoggivpl na Casa substitui, conforme
mencionado, o préoprio desejo de vencer a competigdEsmo que uma coisa esteja
condicionada a outra. E comum escutar em diasiohinatdo “Eu ndo quero sair daqui” ao
invés de “Eu quero ser a proxirt@p model. O medo de ndo se saber o que vai acontecer
depois da eliminacdo, o risco de voltar a ser "edéissca o futuro “nds”, pois estando ali,
elas todas, mesmo sem prémio algum, j4 se senteconuicdo vitoriosa de “nés”. Todo
panico e toda euforia talvez sejam um dos motives, gegundo Virilio, faz com que
esquecamos rapido demais que “antes de ser umntorge técnicas destinadas a permitir
gue nos abriguemos das intempéries, a arquitetura éstrumento de medida, um saber”
(1993, p. 16), que organiza o0 espaco e o tempcakEisedades, mas também as acdes dos
individuos circundados por ela e (por que ndo Yigan seu dominio e influéncia.

3.2.3 Aideologia das paredes

Apesar do sonho de pertenca, ndo nos esquecanmsidodisciplinar da arquitetura.
Como nos diz Merleau-Ponty “o arquitetdnico estd pmda a parte: na génese, no
funcionamento, na propria percep¢ado” (2006, p. 3@5jue quer dizer que, se olhamos para a
arquitetura, ela também nos olha e nos interrogagoale calar-se e, em siléncio, interpelar-
nos; repentinamente, fazer-nos semioticamente madeada novo comodo que decidimos
conhecer ou habitar.

As mocas de ANTM séo inevitavelmente questionaé#s §léncio enganoso da casa
e, talvez por se sentirem constrangidas a assuan § de forma imediata a identidade
guardada pelo lugar, tratam logo de transformaso espaco “O espago € um lugar
praticado” (DE CERTEAU, 1990, p. 202) e essa paatitie faz do lugar um espaco é
produzida por um movimento de acdo e narracdo,ogeatam o espaco a funcionar “em
unidade polivalente de programas conflituais oprd&imidades contratuais” (Idem, ibidem).
Ou seja, 0 corpo em movimento projeta sua préogaatidade, faz ecoar sua voz e estabelece
um diadlogo com as paredes, condicionando o espasoaapropria historia. Assim, “a
arquitetura pode muito bem trazer mensagens maaigiao tem poder de impo-las. Ela
sugere, em vez de ditar leis” (BOTTON, 2007, p. 20fasa minuciosamente preparada para
mocgas que querem ser modelos sugere que elasno dejaerdade, pois, se como comenta

Botton, “as casas podem ser acusadas de nao nrelmoea personalidade de quem vive
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dentro delas” (2007, p. 18), quem vive dentro dplade ser acuado a melhorar sua prépria
aparéncia a fim de conferir gratidédo ao esforcthedéerem feito morar na melhor das casas.
As vezes, porém, as casas ndo sugerem, mas dibitmar@@dades. Exemplo disso
aconteceu no 13° Ciclo, em que, pela primeira eaiméz, a participacdo no programa foi
limitada a candidatas com menos de 1,70 cm. Neis&® @& modelos eram sempre colocadas
em ambientes, nos quais eram “advertidas” a assumircomportamento infantilizado,
reproduzindo nos ensaios fotograficos um “lolitiSmi@balhado em detalhes por todos os
elementos que compunham a arquitetura da casaah@stavam instaladas (Figura 29, 30 e
31). Com isso, substituiu-se a inadequacéo daaafielo erotismo eminente; compensava a
impossibilidade imagética de aceitar uma modelaayaionstruindo, a todo tempo, 0 signo
esbravejante do eroético. E a arquitetura estav@tép camplice na formulagéo signica.

Figura 29 - Imagens de alguns comodos da Casa orfiram confinadas as concorrentes do 13° Ciclo.
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Figura 30 - As modelos sdo sempre colocadas numtuacao que reafirma seu tamanho inadequado aos
padrdes da moda, ao mesmo tempo em que refor¢a usensualidade infantilizada.
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Figura 31 — A modelo Lulu Braithwaite (13° Ciclo deANTM) numa situacao de lolitismo ao ser

fotografada como uma menina.
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A arquitetura as vezes fala mais alto do que ososocontidos nela. E, para tanto, se
faz confiavel, do chdo ao teto, a fim de conseguwatamente o que desejam aqueles que a
formularam. Disto atesta a escritora Virginia Weih visita a Lady Ottoline, relatada na
cronicaUm saldo modernd‘ela € muito cuidadosa e detalhista com seu antdi€®arece que
ele também desempenha um papel” (2004, p. 64).papel desempenhado pelo Loft de
ANTM é proporcionar ao corpo indicacdes ao signo gue ele deve moldar-se para
permanecer ali. E ser adequado tal qual uma motsiia escolhida entre outras milhares
descartadas.

Mas nem por isso casa e modelos chegam a ser asreign algum momento. Pelo
contrario, cria-se um laco sentimental entre as,de@mo indiquei, e isso ndo se deve apenas
a sobrevivéncia que a casa alude, mas ao sonha cpga guarda e que esta representado em
todas as paredes — os quadros de Tyra. Mas o gemn @is fotos? A cronic@ambridgede
Virginia Wolf, que relata a ida escritora a casdagiailia Darwin, nos d4 uma pista. Durante a
visita, ao observar que a sala dos filhos opdes®mletamente a dos pais, a escritora pensa
gue “se eles pudessem se livrar da tradigéo, demaruas as paredes” (2004, p. 51).

Porém as paredes de ANTM estdo vestidas, complatamvestidas, com fotos de
Tyra Banks e também de todas as vencedoras das @itlos. E, neste sentido, a ideia que a
casa deseja transmitir com suas fotos € muito clasea todas as concorrentes.
Coincidentemente, a primeira a perceber a mensagen,2° Ciclo, serd aquela que ira
vencer o programa: “Quando fui subindo os degremsiecei a ver fotos das vencedoras dos
Ciclos passados. E sabe de uma coisa? Eu vou&staproximo ano”, prevé Teyona, no 12°
Ciclo do programa. Aos poucos, outras candidatasewliendo as mensagens elaboradas pela
arquitetura: “Todas as imagens sdo de Tyra. O qdagm®d porgue eu me deparo apenas
olhando pra elas e pensando ‘Eu invejo vocé’, @imdon Levi-Nance. Entdo o corpo antes
de (acompanhando a légica maquinica de Foucawngmar o corpo para se tornar corpo-
maquina se vé de frente com as verdades da castambém é maquina e, como tal, produz
uma série de discursos direcionados ao corpo prémaete ainda um futuro, a partir de uma
articulagéo entre os dois. Uma estrutura influeac@utra a evoluir, transformando o corpo
numa extensao perfeita da primeira estrutura misaonente planejada para a conversao dos
individuos postos diante dela. O corpo é, poigualidade daquilo que foi virtualizado pelas
paredes.

Assim, o processo que foi iniciado ao ser concedidada uma das candidatas o titulo

de turista (conforme vimos no segundo capitulo)géra intensificado quando elas sao
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elevadas ao titulo de proprietarias da nova casia.éPdessa forma que elas se sentem, como
revela a candidata Isabella Falk (12° Ciclo): “Bgia em nossa casa bipper East Sidele
Nova Yorke significa que eu estou fora de minha pequeradeidEsta € minha casa agora”.
Mas a certeza de que possui a casa € uma certppagld-la temporariamente, pois sabe que
ja Ihe foi concedido @o-ahede, em sua nova condicdo de turista, qualquer @asaundo
sera apenas uma prisdo. “Os turistas tornam-seilnodae colocam os sonhos agri-doces da
saudade acima dos confortos do lar — porque asgjoeem ou porque consideram essa a
estratégia de vida mais racional ‘nas circunst&iqBAUMAN, 1999, p. 100). Samantha
Potter (do 11° Ciclo) demonstra bem o desprendionelat turista ao sair da casa em
Hollywoodpara a nova casa em Amsterdam: “Eu amo estaEdsala, € maravilhosa. Mas,
sabe, nOs iremos para Holanda, entdo te vejo d€adiférnia”.

Concretamente, a arquitetura impulsiona o desejealezacédo da comunidade que se
forma. Afinal, afirma Alain de Botton, é tarefa dequitetura “deixar bem claro para nés
guem poderiamos ser” (2007, p. 13). Assim, a cdspois de um primeiro momento de
serenidade e reconhecimento, comeca a “exigir’ udes Participantes que se mostrem tao
belas quanto a arquitetura que as cerca e as ggogandidatas passam a solicitar, entre
pedidos e gritarias, que cada uma cumpra o pagiebtio pela casa: torne-se uma modelo de
fato. Neste sentido, cumpre-se a organizacao wigildo sistema pandptico em que cada um
€ 0 vigia do outro e todos conservam, com issoyamdg poder desindividualizado. E
compartilha-se também de um acordo comunitariousosg refere a promoc¢éo de um sentido
gue ndo pode ser desfeito e que vai firmar-se nopodamento e na aparéncia das
candidatas, na maneira de rearranjar o corpo e@parpor cada uma delas. Numa casa com
belos moveis, belos acessoérios, belas roupas,tbédo Belos corpos: é preciso entdo gritar
com o corpo que pertence aquele lugar. O didlogre ®orotéia e sua prima ilustra, na peca
rodrigueana, bem esse pacto de mudanca.

Dorotéia: Quer dizer que eu tenho que mudar de?d3e boca, de olhos... Talvez
de cabelos?

D. Flavia: Sim... E de corpo também... entdo nésctataremos na familia... Seras
igual a nos...
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3.2.4 Cabelos para corpos em construcao

O teu cabelo € como o rebanho de cabras que pastamonte de Gileade.
...a tua fronte é qual um pedago de roma entreos tabelos.

(Cantares de Saloméo)

O primeiro reajuste corporal ao qual sdo submetidasoncorrentes deality trata-se
de uma intervencgdo estética nos cabelos. A mudamcabelo feminino (o corte, a pintura, a
implantacdo de apliques, etc.) é cercado por sisthok e sua imposicdo sempre denota
castigo ou negacao a uma vida passada e consediiagé® a uma nova ordem social. A
mudanca capilar, de maneira semelhante as alterapdstantes no vestuario ou no corpo, €
também concebida como indice de poder, Util adbeklaimento de limites identitarios. O
cabelo é um limite complicado do feminino, poistéarsua estrutura quanto sua cor
corresponde geralmente a estereétipos firmados pekura e que acabam por ser
incorporados ao proprio ser ao qual pertence ol@aNe Novo Testamento, por exemplo, o
cabelo alude a submisséo natural da mulher emaelag homem, “portanto, a mulher deve
ter sobre a cabecsinal de poderio” (I Corintios, 11:10). Decorre entdce dio cabelo
cumprido sempre foi um atributo importante, na adej legendario da feminilidade”
(LURIE, 1997, p. 251) o que é efeito da regulaga@alitional da sexualidade na qual “o
homem da as ordens e cavalga a muffiesegurando suas rédeas (seus cabelos) e pondo-a
em seu verdadeiro lugar. Por conta do discursar@alijue envolve os cabelos, muitas ordens
religiosas exigem de seus membros femininos quesdij@m completamente cortados os
cabelos ou que uma tesoura ou qualquer tipo deufra@giimico jamais lhes toquem. Dai que
o cabelo guarde, tal como o vestuario, uma idealgge pode ser usada contra ou a favor do
sujeito e que essas ideologias, de acordo com ceatabpossam ser considerados estigmas
gue dificultam o desenvolvimento das relagcbes scia

No caso de ANTM, as paredes, por meio dos integsaidh comunidade, convidam as
concorrentes a abandonarem os estigmas que podenitali sua permanéncia na casa-
comunidade. E o primeiro deles é o estigma da ittedd que o cabelo sugere, o qual é
inconveniente para o mercado da moda, mas tambémnopenercado da informacdo. Mas
exatamente por qué? Como vimos até aqui, todaiddelat para se fortalecer exige um limite
gue a separe do outro e em ANTM essa fronteirdoe@da em confronto com a imagem da
mulher comum, ou como dizem no programa, da gatotshopping da dona de casa, da

% ver Bozon, Michel. Sociologia da sexualidade, &witFGV, Rio de Janeiro, 2004, p. 20.
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mulher catalogo. Fugir cada vez mais dessa imagerasponde seguir adiante para se tornar
a proximatop modelamericana. Sendo inevitavelmente a imagem da maksociada aos
cabelos € compreensivel que a primeira iniciat@acanstruir uma nova imagem feminina
peloreality se dé a partir de uma intervencao capilar. Issorfiais evidente nas palavras de
Tyra sobre a transformacéo da concorrente Fo Pt@aaendo eu olho para a Fo, vejo fofura.
Sardas fofas, rosto bonito. Mas fofura ndo faz sscen0 mundo dasp moded. Entdo eu
vou cortar todo o seu cabelo fofo” (Figura 32). &nbém quando o cabelereiro diz a
candidata Celia que precisa cortar seus longodaslpois “cada menina la fora tem cabelos

longos”.

Figura 32 - Modelo Fo Porter (12° Ciclo de America Next Top Model).

Observa-se assim como a mudanca capilar corresanéstar dentro, ao pertencer
visivelmente a uma ordem invisivel. E, por precsarvislumbrada da melhor maneira € que
a ordem sobre os corpos inseridos na nova comuwidacheca a operar pelos cabelos, os
quais estdo obviamente na parte frontal da calbeck “existe um acimulo de componentes,
orgdos sensiveis, que intensificam, pela visuatidadna maior concentracdo de sinais
enunciadores, que [...] sintetizam ou exponenciammaximo a comunicabilidade que é
potencializada pelo préprio corpo” (CASTILHO, 20@4,52). Por isso mesmo, a mudanca
iniciada na cabeca se estende semioticamente goraacorpo, remodelando-o a partir de
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uma convicgéo de estar filiadie fatoa uma nova ordem. Além disso, o cabelo transitieen
o0 corpo e o vestuafibo que confere as candidatas uma ampla possitelidadsocializacdo
ao se deixarem levar pela alteracdo capilar. Edadirmam assim que desejam realmente
participar do grupo e, para tanto, oferecem o c@peconstru¢cdo condizente com a nova
irmandad&®. Através dessa atitude, comprovam ainda estar¢as @ efémero e mutavel
mercado da moda e confirmam ao telespectador gadmente, trata-se de modelos as
pessoas que constituem o grupo ao qual ele é apadeepelo programa. Como se V&, “a
funcdo unificadora da moda e da indumentéria sgave comunicar a afiliacdo de um grupo
social, tanto para aqueles que sdo seus membratguyzara 0s que nao sdo” (BARNARD,
2003, p. 91).

Faz-se preciso, pois, pensar em todos os efeitescgusam na comunidade e nos
diferentes publicos algo aparentemente tdo simplesito um corte de cabelo. Devemos
atentar nesse ponto a importancia do corpo csiguificantede uma série de significados
sobre si mesmo e sobre o grupo de pertenca. Eo@®De porque “todas as vezes que um
individuo entra numa organizacdo ou numa comunjdaderre mudanca na estrutura do
conhecimento sobre ele [...] e, portanto, mudanaa oontingéncias do controle de
informacéo” (GOFFMAN, 1988, p. 78). Informacbes gse dao a partir de uma
normatizacao/racionalizagdo do corpo posto em awidéno ambiente socio-cultural no qual
€ inserido, exposto e ressemantizado. “Estranham&mto-me liberta. E eu acho que isso
vai se traduzir melhor nas fotografias”, diz Cal@an seus novos cabelos curtos. O controle
do corpo, isto é claro, traz o controle da inforémac

Nesse contexto, a informacdo é controlada por ratiavés da normatizacdo da
aparéncia corporal revela uma necessidade do @®rdom estigma, ou seja, impedir uma
discrepancia entre a identidade social virtualdeatidade social real. O que tem a ver com a
propria construcdo das expectativas sobre o conparta do novo ambiente no qual ele é
inseridd®. A informacéo social esta, pois, contida na coigéty do corpo em sua forma de

signo e mercadoria e na promocao desse corpo comgumidor e produtor, individuo e

67«0 vocabulario das roupas inclui ndo apenas peeasupas, mas também estilos de cabelos, acesg6is, maquiagem e decoragdo do
corpo” (LURIE, 1997, p. 20);

8 «A constatagdo da presenca do ‘outro’ faz com @ueerpo se reconstrua, revestindo-se de carattaesstulturais e adquirindo, portanto,
uma nogao de identidade de sujeito no discursdmAss sua méaxima individualidade, o corpo refietielentidade que viu nascer das
entrelinhas do discurso do semelhante, na apreeteséalores e significados pertinentes a seu geupee se organizaram em seu ser, seu
fazer e na sua estrutura, concepcéo e construcgoreas” (CASTILHO, 2004, p. 56);

% A sociedade estabelece os meios de categorizmsasas e o total de atributos considerados comarme naturais para os membros de
cada uma dessas categorias. Os ambientes sotéislesem as categorias de pessoas que tém prdadeile serem neles encontradas
(GOFFMAN, 1988, p. 11 e 12);
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membro de uma coletividade especificads binarismos existenciais sdo diversos, mas se
resumem basicamente a possibilidade do sujeitodenméstrar-se coerentemente sob a forma
de signd®. Goffman esclarece essa condicdo do sujeito: ftariracdo social, assim como o
signo que a transmite, é reflexiva e corporificamlaseja, € transmitida pela prépria pessoa a
guem se refere, através da expressdo corporakesanma imediata daqueles que a recebem”
(1988, p. 53). E justamente o controle dessa irdgém social 0 que permitird uma vida
consolidada para o corpo-individuo praticante dea wwletividade quanto para o corpo-
maquina praticante de uma atividade de consumaff®de Aminat é absolutamente lindo,
maslimitante Entdo nés vamos retirar esse apligue e vamosaofdgumas ondas como as
de Naomi Campbell’. As palavras de Tyra revelam aguele processo de coisificagdo do
sujeito sobre o qual jA& comentamos no segundoutapibu seja, uma adaptacdo a um
processo maquinico de reproducdo de signos, mdstarda adequacdo desse corpo a signos
propostos. Em outras palavras, a troca de cabalegqua o corpo a sua condigcdo de
“mercadoria em demanda”, a qual faz com que as lm®dwovem ser “tdo adaptaveis,
treinadas e valiosas que nenhum empregador ousat@a-las embora ou trata-las mal”
(BAUMAN, 20086, p. 81).

Em Vida para consumoBauman nos apresenta uma interessante trans@onmeg
potencialidade utilitaria do corpo com a mudancaataedade de produtores para a sociedade
de consumidores. Para tanto, ele utiliza o exerdplérabalhador/soldado, cujo espirito, no
primeiro tipo de sociedade, deveria ser silenciagdoprol de um corpo que precisava ser
constantemente administrado em sua funcionalidagimica. “A sociedade de produtores e
soldados se concentrava na administracdo dos carfios de tornar a maior parte de seus
membros apta a morar e agir em seu pretenso habtiaial: o chdo da fabrica e o campo de
batalha” (BAUMAN, 2008, p. 72). Sobre esse aspeEmjcault comenta que “o soldado
tornou-se algo que se fabrica; de uma massa infatenem corpo inapto, fez-se a maquina
de que se precisa”’ (1997, p. 117).

Um pouco antes desse periodo de funcionalidadeomrpdo soldado, mais
exatamente no inicio do século XVII, Foucault fdéafuncdo que o soldado desempenhava

% A “sociedade de consumidores”, em outras palavegsesenta o tipo de sociedade que promove, gacmmareforca a escolha de um
estilo de vida e uma estratégia existencial constasi e rejeita todas as opg¢des culturais altgamatlUma sociedade em que se adaptar
aos preceitos da cultura de consumo e segui-logaestnte é, para todos os fins e propdsitos msitia Unica escolha aprovada de
maneira incondicional. Uma escolha viavel e, padaplausivel — e uma condicéo de afiliagao (BAUMANO07, p. 71);

" Nesse sentido, os novos cabelos podem ser enbsncicno simbolos de prestigio que se contrapdersiatmlos de estigma, que séo
aqueles signos “especialmente efetivos para desparatencdo sobre uma degradante discrepancidedédade que quebra o que
poderia, de outra forma, ser um retrato global @uter, com uma redugao conseqiente em nossa vebwid® individuo” (GOFFMAN,
1988, p. 53).
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mais com sua imagem, do que propriamente com dhiidade de promover o oficio das
armas. “O soldado é antes de tudo alguém que selrece de longe [...] seu corpo é o braséo
de sua forca e de sua valentia” (FOUCAULT, 19971p7). Voltando a época atual e a
Bauman, vemos uma nova transformacgéo na acéo dssdps coercitivas que passam a ser
exercidas na administracdo do espirito “deixandadministracdo dos corpos ao trabalho
individual do tipo faca-vocé-mesmo, supervisionadooordenado de forma individual por
individuos espiritualmente treinados e coagidoXWRAN, 2008, p. 73).

O treino e a possibilidade do constrangiménfmassam a ser as ferramentas que
moldam o corpo na busca por uma evidencialidadeumma de signo. Em ANTM isso fica
ainda mais evidente e hd uma “sugestao” de quesmméreinamento dado aos soldados
oitocentistas € praticado na producdo de corposaderias destinados ao consumo
universal®, com um acréscimo: a imagem da modelo se da fssiplha, mas também pela
autoevidéncia, tal quais os soldados do século XMHcritos por Foucault e os soldados
romanos mencionados por Barthes (em sua critiddnae Julio Césarde Mankiewcz) cuja
romanidade devia-se unicamente aos “cabelos rorhanes cada um dos personagens
carregava. “Osigno opera aqui abertamente. A madeixa na testa tarda bem claro;
ninguém pode duvidar de que esta na Roma antiddoflos se sentem seguros, instalados na
tranquila certeza de um universo sem duplicidagegee os romanos sdo romanos pelo mais
visivel dos signos, o cabelo na testa” (2003b,0p. Barthes aproveita a situacdo e faz uma
critica ardua ao uso dos signos pela industriautlara de massa.

Para ele, o excesso no uso do signo com uma fatlideterminada e transparente é o
gue reduz sua credibilidade. O signo quer constrguperficie e a profundidade e ai esta o
seu pecado: “guer fazer compreender (0 que edtd,cmas tanto se oferece simultaneamente
como espontaneo (0 que é falso) quanto se deciggacional e irreprimivel, artificial e
natural, produzido e encontrado” (BARTHES, 2003b3p). O autor nos conduz entdo a
pensar sobre uma moral do signo por meio da geas@lpoderia ser apresentado sob as
formas extremas dema é&lgebra francamente intelectual comosigno de um momento, e
nao de um conceitd uso entdo do signo intermediario (que é o calmhano) ao querer

tornar o mundo mais claro, retratando uma natwdédque sO existe no imaginario coletivo

2“3 prescricdo moral, com pressuposicdes l6gicasda tal modo, porque é “moderno”, porque é o tgl etc., segundo a légica da
insercdo social na contemporaneidade), estd danfgtiicita no discurso midiatico. Inexiste sanc&teea ou explicita para a falha na
observancia dessa prescricdo, mas fica impliciteergonha(fato interno), consequente a autodesvalorizaclétiea, a inadequacéo
pessoal a um padrdo. E o padrdo identitario valddzque vai permitir ao individuo atingir uaptimumde reconhecimento social”
(SODRE, 2002, p. 53);

3 Foucault diz que “lentamente uma coagdo calcupetmorre cada parte do corpo, se assenhoria debea cb conjunto, torna-o
perpetuamente disponivel, e se prolonga, em sdéno automatismo dos héabitos; em resumo'efgiulso o camponég lhe foi dada a
‘fisionomia de soldado(1997, p.117, grifo meu).
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revela a duplicidade culpavel prépria do espetabulgués que continuamente confunde o
signo e o significado. Conclui Barthes: “entre gnsi intelectual e o signo visceral, esta arte
coloca hipocritamente um sigo bastardo, simultaeséeneliptico e pretensioso, que batiza
com o pomposo nome de ‘natural” (BARTHES, 2003b33).

Sob o ponto de vista do autor Méologias 0 novo cabelo das concorrentes nada mais
€ do que uma forma de conferir ao corpo uma nadade imposta; uma ferramenta que
expurga qualquer vestigio de uma realidade descalzhe enquadra todos num nivelamento
imagético que mortificd o corpo ao agradar & audiéncia e ao mercado. &odabar aquilo
gue lhe confere a visibilidade da origem em proludega imagem universal marcada pela
transitoriedade do sistema moda, esse corpo ssempaecomo consumidor/produtor filiddo
a sociedade global de consumo e de informacaa)iratb-se em objeto comercializavel e
ampliando conseqientemente aquela personalidadé goatade desse proprio sistema. O
corpo se pde em eterna reciclagede signos e, com isso, afirma uma identidadee Ihe
assegura também sua filiacdo ao grupo mais restoitqual faz parte, além de garantir o
reconhecimento cognitivo daqueles que esperam tooiRe” um dia. Os novos cabelos, por
fim, garantem seguranca e mostram que “o segredoddesistema social duravel (ou seja,
gue se auto-reproduz com sucesso) é transformargerequisitos funcionais” em motivos
comportamentais dos atores” (BAUMAN, 2008, p. 89).

3.2.5 Uma nova perspectiva para novos cabelos

Assim como os cabelos, as perspectivas apresemadse;ao anterior mudam sob o
ponto de vista de Maffesoli. Fala-se ainda de uralide mercado, porém menos abrasador e
mais voltado a consolidagcdo de um ideal comunitario

O signo, nesse novo contexto, faz parte da profdsdimnagens que, enfatizadas por

bY

um estilo da época, indicam um retorno a comunidddesigno pode, a partir dessa

perspectiva, ser percebido como o visivel (aquile ¢ imanente) que quando trabalhado

juntamente com o invisivel (o transcendente) peldianfundamenta-se em um substrato

" Podemos comprovar isso a partir da experiéncieaddidata Fo em ter seus cabelos cortados. Aoértmtle Celia, a modelo demora
para se identificar com o novo penteado. Diz élarando: “Eu definitivamente nao esperava por iEsosou o tipo de pessoa que precisa
de um tempo para se sentir na préopria pele. [u.h&o sei trabalhar com esse cabelo. E isso mstagsorque eu nao consigo superar o
conceito de que é tdo curto”;

S “Consumir”, portanto, significa investir na afifiio social de si préprio, o que, numa sociedadeasumidores, traduz-se em
“vendabilidade”: obter qualidades para as quaixjadte uma demanda de mercado, ou reciclar asigse possui, transformando-as em
mercadorias para as quais a demanda pode consendo criada” (BAUMAN, 2007, p. 75).

8 Obter novas versbes dessa roupas, reconstruis essios e substituir ou reformar as versdes ddfes sdo condicdo para estar e
permanecer em demanda: para permanecer desejauétiente para encontrar clientes interessados, g@ esteja ou nédo lidando com
dinheiro;

7 «A identidade a reconhecer nos corpos-mercadériaguela que dadas marcas anunciam e sem a quseé m@apa um lugar no mundo,
nesse mundo fetichizado” (NETO, 2006, p. 65).
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arquetipico. “Assim, 0 que prevalece ndo é maisdividuo, isolado na fortaleza de sua
razdo, mas o conjunto tribal, que se comunica dorrde um conjunto de imagens que
consome com voracidade” (MAFFESOLI, 1995, p. 148)préprio Barthes admite essa
euforia do coletivo diante da imagem que resggtassado através de imagens que nos Sao
queridas quando fala da constru¢do do imaginari@ meblicidade. Pode-se falar entdo de
uma ética da estétia cujo sentido é “vibrar por meio de imagens comgegar, nem que
seja de maneira relativa, do mundo tal como eledrdirmar com isso a existéncia de “um
vinculo social que se estabelece a partir daqui®y § primeira vista, pode ser considerado
frivolo” (MAFFESOLI, 1995, p. 146).

A imagem do belo é um exemplo de frivolidade qus raliga e suas diferentes
representacdes, suas misturas que compactam ngem @éorpo citacdes de épocas e tempos
diversos que as vezes a publicidade de moda proahaznos apresenta-lo € uma forma de
recobrarmos o0 senso de passado que se perdeu. dSlmtéo para a beleza do corpo e
tenhamos aquela mesma sensac¢éo de melancolialdaxpgeamentou Guatarri sobre a ponte.
Afinal, “assim como a arquitetura pés-modernistasti seus imoveis a partir de diversas
‘citagcOes’, emprestadas justamente das construgEesstilos antigos, o0 mundo imaginal, que
estd sendo elaborado contemporaneamente, fundasserm um substrato arquetipico”
(MAFFESOLLI, 1995, p. 147).

Seria impossivel, por isso, pensar que o corpalamo por essa arquitetura nao fosse
tomado também por um sentimento de mudanca coesiaraparéncias e de uma conversao,
através do espelho midiatico, em arquétipos mitipes nos dizem sempre algo. Afinal, “o
homem moderno precisa que Ihe digam o que persarpoucas palavras, sem davida -, mas
precisa que lhe digam” (BAGEHOT apud COSTA, 19921@8B). Isso porque “em sua luta
pela existéncia (...) os homens necessitam do gesfdo conhecimentoga procura da
verdade porque nao encontram revelado de imediato o dpoare justo e benéfico para eles”
(MARCUSE, 1997, p. 89). E essas respostas em laaspéenitude existencial, muitas vezes,
s sdo possiveis por meio da ligacdo, tanto prianitjuanto moderna, entre o0 homem e o
mito: “A histéria e a antropologia nos ensinam queociedade humana nao pode sobreviver
por muito tempo, a menos que seus membros estemolggicamente contidos num mito
central vivo. Esse mito proporciona ao individuoaurazdo de ser. As questdes Ultimas

acerca da existéncia humana, ele fornece respds(BRINGER, 1984, p.9). E de todos os

8 Uma das caracteristicas dessa ética, segundo 9dhffé “gozar, nem que seja de maneira relaticamdndo tal qual ele é [...] E isso
mesmo que permite dizer que existe uma ética étiestou ainda um cimento, um vinculo social questabelece a partir daquilo que, a
primeira vista, pode ser considerado frivolo” (1995146).
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mitos, como proposto nesse trabalho, 0 da comuaig@dece ser o mais insistentemente
trabalho pela midia, visto que é para ele e depels que se originam as demais mitologias
modernas.

Por isso o grupo de ANTM apenas confirma, com aira alteracdo corporal, estar
apto a assumir aquilo que € a esséncia do movimehsd contemporaneo: a mudancga da
aparéncia que afirma uma abertura para a mudancdedéidade; um encontro menos
conflituoso, e mais prazeroso com a alteridade lgge é aderida a prépria identidade do
individuo que se faz ludicameraatro quando bem entende. E ainda que esse movimento de
integracédo ndo seja tdo harmonioso, ele denotaeans, uma perspectiva maior de abertura
tatica, visto que “ao estar em territorio adversé@rpreciso, ainda que transitoriamente, negar
a identidade e manté-la velada até que o risc@h@s&TO, 2006, p. 62).

A identidade pede, mesmo em conflito consigo megpea, uma existéncia em
comunidade. Dai que para ser aceito no grupo ecrefiar-se como pertencente a ele seja
necessario adquirir um Gnico ou um conjunto derealaliretamente operacionais Uteis ao
equilibrio sensorial, produzido, no caso analispdo,meio da imagem do corpo. Quer dizer,
atento a heterogeneidade social refletida na hgtesidade televisual, reality “esforca-se”
em firmar-se como tribo para diferentes subgrupsirfinos. Esse esfor¢o, contudo, €
suprimido por outro esforco ainda maior de homogeamea heterogeneidade, a partir da
tentativa de padronizar os diversos subgruposasceih um Gnico grupo imagético, o qual se
formaliza a partir da significagcdo individual, n@cipalmente coletiva que o corpo adquire
com a mudanca capilar. Esse processo - se colsmHto ponto de vista da aceitacdo das
modelos em mudar para unir-se ao grupo - corregp@egjundo Maffesoli, ao deslizamento
de umalédgica da identidadeara umdégica da identificacdt. “Cada um entra num grupo
conforme as circunstancias ou os desejos. Prevaleeeespécie de acaso. Mas o valor, a
admiracdo, diobbye o gosto partilhados tornam-se cimento, vetoeestida” (2005, p. 23).
Sendo assim, o desejo de mostrar-se realmente goraanodelo, em ANTM, relaciona-se a
motivagdes individuais, mas também a preocupac&mwgm midiatizado com o coletivo.

Os valores grupais, em ANTM, associam-se entdo asca®m que 0S COorpos
individualmente precisam ter para, em conjuntoersepercebidos como um determinado
grupo social coeso, com caracteristicas proprigaeg por isso, podem afirmar e reafirmar
uma determinada identidade aparentemente fixa.s& @mrcacio, segundo Guacira Lopes

Louro, que

9 Segundo Maffesoli, “a primeira é essencialmendévidualista: a Gltima muito mais coletiva” (20Q5,22).
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poderd permitir que o sujeito seja reconhecido cgmencendo a determinada
identidade; que seja incluido em ou excluido derdehados espacos; que seja
acolhido ou recusado por um grupo; que possa (o) ugufruir de direitos; que
possa (ou nao) realizar determinadas fun¢fes opaoaleterminados postos; que
tenha deveres ou privilégios; que seja, em singgs®yvado, tolerado ou rejeitado
(2008, ps. 83 e 84, grifo meu).

A mudanca estética, apoiada na “imposicdo” de rsare@ela assim a necessidade em
demarcar uma fronteira clara, estabelecer enquadtas sensoriais, dizer para o
telespectador e para as préprias concorrentes gabra € 0 grupo que participa dality, a
partir de quéele se define e a partie quéele se impde. A mudanca €, pois, efetiva pelo
narcisismo coletivo, o qual “enfatiza a estétiazis promove estilos particulares, um modo de
vida, uma ideologia, uma maneira de vestir, um artamento sexual, enfim, tudo o que é
da ordem da paixdo partilhada” (MAFFESOLI, 200523).

A esse sentir em comum produzido, dentre outrosos)opelo narcisismo coletivo,
Maffesoli da o nome de ‘paradigma estético’, o quie obriga a superar a dicotomia classica
entre sujeito e objeto que fundamenta toda a filadmrguesa. “A énfase incide, entdo, muito
mais sobre o que une do que sobre 0 que separaseNidata mais da historia que construo,
contratualmente associado a outros individuos mao mas de um mito do qual participo”
(MAFFESOLLI, 1987, p.14). E de qual mito participamcandidatas? Poderiamos listar varios
gue foram abordados nesse trabalho: da comunidadeajeto, da ascensao social, etc. Mas
penso que, sobretudo, ao mito da mascara, o qumdsLeugere como provavel novo mito
civilizacional. Afinal, somente ele é capaz de pesmitir participar de uma comunidade e
somente sua administracdo nos possibilitard perreamela por quanto tempo desejarmos.
Em adesdo a este novo mito, cabe ao sujeito oidedaf“articular suas mascaras em
constante troca, seu eu mutante sem se deixaha@dis®0 puro movimento, na velocidade, no
mercado de imagens” (LOPES, 2002, p. 171). E @t é necessario desprender-se dos
preconceitos de uma existéncia de paradoxos, deidim, de arbitrariedades e de autismo. E
necessario ativar o trajetividade de que fala Mirél, com efeito, “observar queldgica
binaria da separacd@ue prevaleceu em todos os dominios ndo pode seaiaplicada de
maneira estrita. Alma e corpo, espirito e matériamaginario e a economia, a ideologia e a
producdo... [..] Na verdade, essas entidades, mimmssculas situacdes concretas que elas
representam; se conjugam a taxinomia simplificadogual haviamos sido habituados por
uma certo positivismo reducionista” (MAFFESOLI, T99. 21).
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Seja como for, a mudanca capilar sugere, por firtraasformacdo do corpo num

“corpo de luz"®°

, 0 que o liga definitivamente ao mito &wer Aeternu®. O novo cabelo,
gue proclama a conversao do individuo aos ideaim@wado, refaz, através da imagem, a
unidade do corpo (corpstricto senspy produto industrializado, produto comercializado,
comunidade local) e do espirito (qualitativo, stmtila beleza, desinteresse caricativo, prazer
pelo sensivel, acentuacdo do proximo e da vizird)aap “realizar o jogo da tradicdo

figurativa, que € enfatizar a dimensdo hedonistdnida e estética da existéncia”
(MAFFESOLI, 1995, 137).

8 Maffesoli atribui esse termo aos corpos individugiie “sio adornados, ‘emperiquitados’, que sdetaddos, que sdo cosmetizados em
excesso, a sala de musculagdo, o saldo de cabelareas modas de vestir estdo ai para prova-Eesesorpos se espiritualizam,
‘angelizam-se’ (1995, p. 135);

81 Esse mito, de acordo com Maffesoli, é “ingénumplidente, puro e perverso, possui todas as casiict@s da crianca que porque esta
proxima da natureza anima, brinca com seu corpde poloca-lo em espetaculo, mas, porque esta dased civilizacdo, vai fazer esse
corpo falar, conscientiza-lo, dar a ele um esgifit895, p. 136).
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CONCLUSAO

Ao adentrarem néocusproposto pelaeality, as participantes de ANTM adéquam-se,
como parte da dindmica do programa, a todo tipoouérole disciplinar condizente com os
anseios do mercado global de consumo e da infoon&das, de forma paradoxal, também
subvertem esse controle ao se submeterem, sem egrpadar, a esses designios
mercadoldgicos impostos aos seus corpos. Comt@sam-se herdis e tornam-se espelhos.
Tornam-se sujeitos e tornam-se objetos. Pois s@& fqr o destindop das participantes,
sejam quais forem as inclinacdes de suas atituelesithnomia, existe sempre um inevitavel
apelo emocional que se liga a um apelo comer@aitivel.

Mas isso de forma alguma desmerece o esfor¢co damentes; pelo contrério, a
vontade em transformar-se em um produto da midiaa resposta aos desejos virtualizados
pelo olhar do outro sobre cada um dos corpos gqug@e olocusde ANTM, sejam esses
outrospersonificados pelos jurados ou pelos telespetaftmnsumidores. Em conformidade
com essa virtualizacdo, a gloria produzida pelal@ade dos corpos, conferida através da
eficacia das concorrentes em adaptar-se as demaird@®nadas aos seus corpos, nao
corresponde a uma auséncia de mérito ou a umdidsegio do homem sem qualidade como
descreveu Baudrillafd O mérito, nesse caso, tem a ver com a possiéidas concorrentes
em tomar taticamente a palavra e reativar um mimalemocratico de direito a participacao
efetiva na esfera publica, ainda que através dafoemacédo midiatica do corpo em signo de
consumo. O autor deelemorfosdalvez tenha sido severo em sua critica porquerets um
tipo dereality cuja dindmica se limita em apresentar biografiss, interessantes ou nao, ja
estdo de alguma forma prontas e cujo enquadranaestolhos alheios limita-se ao tempo do
programa. Nao é o caso deality apresentado nesse trabalho, no qual as historiasiate
participantes vao sendo construidas a medida deegem entre si, mas também conosco
numa relacdo que ultrapassa o periodo de permanéoigality. ISso porque € o objetivo do
programa preparar 0S seus concorrentes para umgaatfutura no mercado da moda e da

publicidade. Ou seja, acompanharemos as parti@paiéAmerica’s ainda durante muito

82 Em TelemorfoseBaudrillard faz uma critica aeality Loft Store um analogo d@ig Brother ou seja, ummeality de competicéo, no qual
nenhuma aptidéo artistica € exigida a seus compemergue a vitéria € condicionada simplesmente nesisténcia ao confinamento, nao
por uma reformulacdo na personalidade e no refintonrofissional de seus participantes. Por issytor argumenta que “o principio
democratico era da ordem do mérito e duma equiee§nelativa, certo) entre o mérito e o reconhetita. Aqui, noLoft, nenhuma
equivaléncia entre o mérito e a gléria. E tudo eroa de nada. Principio de ndo-equivaléncia tétdlisdo democratica é entdo elevada a
seu grau mais alto: o da exaltagdo maxima por umadifigacdo minima. E, enquanto que o principiditimnal assegurava ao mérito
apenas um reconhecimento parcial, a operacéboftcassegura uma gléria virtual a todos exatamentduegéio de sua auséncia de
mérito” (2004a, p. 39 e 40).
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tempo em sua vida pdeality e isso Ihes garante e nos garante uma certezaedelgp foi
construido apos todo esforco em ver e ser visto.

Existe, por isso, uma relagao entre a dinamicairtiealizacdo do corpo proposta pelo
reality de talentos aquilo que Giddens chama de confianca em sistabstratds e que se
enquadra no contexto de reformulacéo das relags®ais na contemporaneidade. E a partir
da extensdo desse senso de segurancga/confiangansdoc pelos sistemas tecnoldgicos
contemporaneos que a natureza da amizade € tnasasfare a imagem do outro toma outras
propor¢cées em meio a um projeto reflexivo de cogdiv do eu dinamizado pelos novos
contextos sociais. Ora, se confio em todos osns@&stdémbricados no meu transporte aéreo de
Londres a Los Angeles, para citar um exemplo proppslo proprio Giddens, porque néo
confiar nos aparatos tecnolégicos que me permitegsertiolver uma relagdo de
confiabilidade que ndo mais me obriga ao face @?afinal, “um amigo ndo é alguém que
sempre fala a verdade, mas alguém que protege eestmmemocional do outro” (1991, p.
121). Com suas biografias em construgcao bem d@dwsenossos olhos, as concorrentes de
ANTM nos tranquilizam ao revelar uma possibilidatteresgate de uma autonomia que, de
alguma forma, foi sobrepujada pela desconfiancaalgem relacdo aos sistemas
representativos tradicionais.

Dessa forma, o que se busca com a transformacaé@ntean engendrada pelo
programa € produzir corpos que, correspondendo gpanindo desejado de beleza, nao
somente se submetam aos discursos midiaticos, artasrem, ao se apoderar ou ultrapassar
na medida do possivel os limites estéticos, a@dng a gerar discursos, que ndo somente
mercadoldgicos, através da midia. E o que demoasliiscurso da concorrente do 10° Ciclo,
Dominigue Reighard, numa conversa particular cotresiparticipantes: “Quero muito isto, e
gue minha filha tenha uma vida melhor. Sou eu ejaondo ela, e todas as outras mulheres
gue passaram por relacionamentos dolorosos. Queen@auto-estima. Quero mostrar que o
céu € o limite, sempre acredite em vocé, nuncalmia auto-estima, nunca deixe ninguém te
por pra baixo”.

Esse compromisso do individuo contemporaneo enr fd@aeseu corpo, através da

midia, um vinculo consigo e com o outro esta retaxo ao processo de globalizacdo, o qual

83 De acordo com Giddens, “os sistemas abstratosgmapuma boa dose de seguranga na vida cotidia@asfava ausente nas ordens pré-
modernas” (1991, p. 115). Para o autor, o reconteio da importancia dos mecanismos que constiasesistemas abstratos se da toda
vez que alguém aciona qualquer tipo de tecnologisodivel no cotidiano, como um saque no banco enwio de uma carta. Ainda de
acordo com Giddens, “com o desenvolvimento do®rsias abstratos, a confianca em principios impessbam como em outros
andnimos, torna-se indispensavel a existéncia Isatiaonfianca impessoalizada deste tipo é disarepada confianca basica. Ha uma
forte necessidade psicoldgica de achar outros eemaonfiar, mas as conexdes pessoais instituci@miorganizadas estéo faltando
em relacéo as situagdes sociais pré-modernas” (p9922).
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tem feito, entre outras coisas, com que 0 homerteogoraneo repense seu lugar no mundo
e sua relagédo com o outro e consigo. Dessa fomy@mpsr conta dos efeitos da globalizacao
negativa, seja por conta da aproximagao com difeserealidades e culturas (facilitada por

meio de processos tecnoldgicos), em virtude dasangas trazidas por uma realidade social
abertd*, determinadas certezas foram (e ainda estdo sgudtds em xeque e uma nova

mentalidade social vem sendo formada. A identidadegexemplo, como algo dado, concreto

e eterno ndo é mais uma informacédo satisfatéra pdiomem que se coloca, cada vez mais,
segundo a argumentacdo de Guacira Lopes Louro, agomgajante p6s-moderno para o qual

“ndo ha um lugar de chegar, ndo ha destino prédixa que interessa € o movimento e as
mudancas que se dao ao longo do trajeto” (LOURO820. 13).

Da mesma maneira, a aceitacdo de uma sociedadaeiaisente individualista (como
a sociedade capitalista) é algo constantementetigp@do. Assim, vislumbramos um
momento de ambigtidades, no qual, a cada dia, foragnovos binarismos que orientam
nossa existéncia. Entre eles, a oscilacdo pelgaddegpermanecermos ligados a “uma trama
social na qual o homem é separado do cosmo, sepdoesdoutros, separado de si mesmo”
(LE BRETON, 2007, p. 31) ou nos voltarmos para wsiggonamento mais proximo das
sociedades relativamente tradicionais e comun#anas quais “o ‘corpo’ é o elemento de
ligacdo da energia coletiva e, através dele, cadsem é incluido no seio do grupo” (Ibidem,
p. 30). Dessa forma, presenciamogeglity e, mais especificamente, émerica’s Next Top
Model a reproducdo de convencgdes sociais e também umicoade discursos que, a partir
do movimento de emersao de um eu-imagem, trazemaanovas modalidades do uso social
do corpo e, consequentemente, reflexdes sobre acieade em transformacéo.

Em America’'s Next Top Modepodemos assistir um conjunto de diferentes
personagens socio-culturais lutando por uma vituia, a partir da conquista pessoal (ainda
que advinda de “fugas” sentimentais produzidas yma mudanca que ndo é somente
estética), possa vir a transforma-se, mesmo queaapsimbolicamente, numa conquista
coletiva. Em sumaANTM nos mostra que o corpo midiatizado pode ter umaitapcia
maior do que vender bens de consumo, ele podenseiaimoderno do individuo consigo
mesmo e, a partir disso, com o outro e, até mesmdiante de uma realidade

tecnologicamente livre de fronteiras - com o planet

84“Todas as sociedades séo agora total e verdadsitarabertas, seja material ou intelectualmenje@..grau de abertura’ da sociedade
aberta ganhou um novo brilho, jamais imaginadoKeot Popper, que cunhou o termo. Tal como antéstmo se refere a uma sociedade
que admite francamente sua propria incompletugmrento é ansiosa em atender suas proprias gaksilei ainda ndo-intuidas, muito
menos exploradas. Mas significa, além disso, umiedade impotente como nunca antes, em decidibjpriprcurso com algum grau de
certeza e em proteger o itinerario escolhido, uemselecionado” (BAUMAN, 2007, ps. 12 e 13).
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