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RESUMO

MENEZES, Antonio Simdes. Jornalismo de resisténcia: apropriagdo das estratégias
discursivas do campo mididtico pela Revista Sem Terra. Orientadora: Mércia Vidal
Nunes. Fortaleza: Instituto de Cultura e Arte, 2010. Dissertacdo (Mestrado em
Comunicagéo).

A comunicagdo é um dos diferenciais do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST). Por meio de uma politica de comunicacdo consolidada, ele objetiva
ganhar mais visibilidade e conquistar o apoio da sociedade para suas causas e agdes. A
partir da observagdo aprofundada do jornalismo praticado por um dos mais veementes
criticos da chamada grande imprensa, neste trabalho temos o objetivo bésico de
compreender como a Revista Sem Terra supostamente se apropria das estratégias
discursivas do campo midiatico para materializar e legitimar um discurso jornalistico
informativo capaz de operar na construgdo social da realidade. Com o referencial
tedrico baseado em autores como Gohn (2007), Bourdieu (2007), Peruzzo (2008),
Traquina (2005), Sponholz (2009), Sousa (2005), Melo (2003), as categorias
fundamentais para a nossa andlise foram apresentadas. O método selecionado foi a
Analise do Discurso, pois 0s procedimentos pragmaéticos, por também estarem
preocupados com o contexto da enunciacdo, serdo utilizados para buscar entender as
intengdes dos enunciadores. De acordo com autores como Maingueneau (2001),
Foucault (2003), Bakhtin (1997) e Charaudeau (2006), foi realizada a andlise do
material empirico. Longe de defender uma visdo purista da comunicacgdo alternativa,
com as mesmas estratégias discursivas da midia comercial, a publicacdo estudada
constroi uma realidade legitimadora do MST.

Palavras-chave: Movimentos Sociais. Jornalismo. Analise do Discurso.



ABSTRACT

Menezes, Antonio Simoes. Journalism of resistance: ownership of the strategies of
discursive field media by Revista Sem Terra. Supervisor: Marcia Vidal Nunes.
Fortaleza: Institute of Culture and Art, 2010. Dissertation (Masters in Communication).

Communication is one of the differentials of the Movimento dos Trabalhadores Rurais
Sem Terra (MST). Through a consolidated communications policy, it aims to gain more
visibility and gain support from society for their causes and actions. From the detailed
observation of journalism practiced by one of the most vehement critics of the so called
mainstream media, in this work we aim to understand how the Revista Sem Terra
supposedly appropriates the discursive strategies of the media field and to realize a
legitimate journalistic discourse information can to operate in the social construction of
reality. With the theoretical framework based on authors like Gohn (2007), Bourdieu
(2007), Peruzzo (2008), Naughty (2005), Sponholz (2009), Sousa (2005), Melo (2003),
the main categories for our analysis were presented. The method chosen was to
Discourse Analysis, as pragmatic procedures, also for being concerned with the context
of the utterance will be used to try to understand the intentions of speakers. According
to authors like Maingueneau (2001), Foucault (2003), Bakhtin (1997) and Charaudeau
(2006), was performed to analyze the empirical material. Far from advocating a purist
vision of alternative communication, with the same discursive strategies of the
commercial media, publication constructs a reality that legitimizes the MST.

Keywords: Social Movements. Journalism. Discourse Analysis.
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INTRODUCAO

MST. O que vem a sua mente ao ler essa sigla? Invas6es, badernas, criminosos,

N

enfim, terror? Talvez, possa estar associada a agricultura familiar, aos produtos

2

organicos, a reforma agraria ou & justica social. A explicagdo para concepgdes tao
dispares &€ complexa. Envolve questdes politicas, econdmicas, culturais, sociais,
ideoldgicas, que permeiam todo o processo de construcdo da imagem do Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) perante a sociedade brasileira.

Nessa perspectiva, as formas simbolicas serdo fundamentais para a produgéo
de uma ou outra imagem do movimento social. Conforme explica Charaudeau (2007),
os individuos operam na construcéo das representacfes dos valores que subjazem suas
préticas e, dessa forma, desenvolvem e manipulam signos, produzindo sentido.

Segundo Pinto (2003), por meio dos textos, sdo travadas batalhas cotidianas e
0s participantes de um processo comunicacional tentam apresentar a Gltima palavra. Ou
seja, segundo o autor, esses atores sociais visam a fazer os receptores reconhecerem o
aspecto hegemonico dos discursos que elaboram. Por isso, no campo midiatico, ocorre
uma guerra.

Afinal, na contemporaneidade, a midia é legitimada como instancia adequada
para informar a sociedade. Por amplificar os discursos dos mais distintos segmentos
sociais, 0s meios de comunicacdo sdo considerados fundamentais para a vitoria das
diversas disputas que compdem esse conflito simbolico diuturno.

Neste momento, em trincheiras opostas estdo a midia de informacdo (VIZER
2007, CHARAUDEAU 2007) e as midias radicais (DOWNING 2002). Cada qual busca
produzir a realidade, que, de forma consciente ou ndo, serd& modelada pelas suas
convicgdes, preconceitos e virtudes; cada uma tem a ambicdo de ser a detentora da
verdade absoluta sobre o episodio referente.

A midia usa uma serie de estratégias discursivas para captar a atencdo da
audiéncia e manter o publico informado. Para atingir esses fins, dramatiza os episddios
relatados e tenta fazer crer que apresenta a prdpria realidade. As estratégias operadas
véo desde o uso de elementos iconogréficos até a apropriacdo do discurso das fontes.

A idealizacdo da comunicacéo alternativa impede a percepcdo das influéncias
recebidas do campo mididtico. HA quem acredite, por exemplo, que a midia radical,
necessariamente, ndo quer ou ndo pode possuir elementos da midia comercial.

Paradoxalmente, quando essas apropria¢des sdo assumidas, a comunicagdo proposta por



movimentos sociais, associagdes comunitarias, assentados, entre outros coletivos,
costuma ser trabalhada de forma estratégica e atingir resultados mais significativos.

O MST, por exemplo, se apropriou e resignificou conceitos, estratégias e criou
diversos produtos de comunicagdo. Com 26 anos de existéncia “formal”, ele tem como
principal bandeira a luta pela reforma agréria e tornou-se 0 movimento camponés com
maior longevidade que este pais j& viu.

Conforme a cartilha “MST lutas e conquistas”, produzida pela Secretaria
Nacional do MST, ao longo desse periodo, esteve junto a 1,5 milhdo de pessoas, que
estdo acampadas ou assentadas. Atualmente, 90 mil familias (cerca de 400 mil pessoas)
vivem em mais de mil acampamentos, presentes em 23 estados e no Distrito Federal.

Mais de 100 cooperativas e mais de 1.900 associacOes foram criadas nos
assentamentos do MST. Na éarea da educacdo, mais de 100 mil sem-terra foram
alfabetizados. No Ensino Superior, por meio de convénios com universidades publicas,
cerca de cinco mil militantes estudam em 50 institui¢des de ensino, distribuidos em 100
turmas nas mais diversas &reas do conhecimento.

Estes sdo apenas alguns dados, divulgados pelo proprio movimento, que
comprovam a sua forga. Esta ndo seria a mesma sem a politica de comunicagao
desenvolvida pelo movimento. Ela desenvolve um papel estratégico, pois 0 MST
acredita que a luta pela reforma agréria ndo serd vencida apenas com as ocupacdes de
terras improdutivas. E necessario conquistar simultaneamente o apoio da opini&o
publica para essa causa.

Por isso, os militantes e simpatizantes intensificam a utilizacdo dos meios de
comunicagdo para apresentar vitorias, reivindicaces, denincias e a versdo do MST
sobre os fatos referentes a areas como politica, economia, cultura, entre outras. O
movimento edita o Jornal Sem Terra, a Revista Sem Terra, ajudou a fundar e participa
ativamente do jornal Brasil de Fato, além de contar com radiadoras em alguns
assentamentos e manter o portal do MST.

Os militantes ndo esqueceram as midias sociais e estdo presentes no Twitter,
cujo perfil tem quase oito mil seguidores. Sem duvidas, uma producdo que merece ser
estudada por pesquisadores de campos como a Sociologia, Jornalismo, Historia e afins.

E lastimavel que, num pais com tanta historia de apropriacdo dos
meios e de associacdo das praticas midiaticas aos movimentos
sociais reivindicatdrios ou contestadores, 0 pensamento sobre essas
praticas entre nds se encontre ainda em fase de balbucio
(MACHADO, 2002, p. 10).
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A relevancia deste estudo estd em fazer uma andlise do jornalismo produzido
por um movimento social da amplitude e com a estrutura de comunicagdo do MST.
Como um dos principais criticos da midia comercial, 0 movimento talvez faca um
jornalismo diferente daquele apresentado pela chamada grande imprensa. Porém, em
tese, nada o obriga a romper com o “jornalismo de referéncia” da midia tradicional.

A partir de tal reflexdo, percebemos que o objetivo bésico desta pesquisa é
compreender como a Revista Sem Terra supostamente se apropria das estratégias
discursivas do campo midiatico para materializar e legitimar um discurso jornalistico
informativo capaz de operar na construcdo social da realidade. A publicagdo foi
escolhida por j& estar consolidada (mais de 12 anos de existéncia) e, a priori, parecer
contrapor-se a revistas como Veja e Isto E.

Serd que o discurso informativo do periddico pretende-se mais eficaz ao
trabalhar com essas estratégias do campo mididtico? Quais as estratégias usadas para
validar o discurso informativo da revista? Nesse processo de apropriagdo, as leis
inerentes ao discurso jornalistico seriam totalmente seguidas? A revista ousa propor um
novo contrato de comunicagdo com o seu publico? Como a questdo da polifonia sera
abordada nos seus textos? Como ser4 enfocada a sempre polémica “objetividade” em
suas paginas?

Norteados por essas questdes, construimos o corpus da pesquisa a partir de
uma denuncia do proprio MST: a criminalizagdo dos movimentos sociais. Ela teria sido
intensificada em 2008, ano no qual dois promotores do Ministério Publico do Estado do
Rio Grande do Sul concluiram que o MST é uma organizacdo paramilitar e ameaca a
seguranga nacional, além de outras acusagdes graves. Resolvemos analisar a revista ao
longo daquele ano. Nesse periodo, circularam cinco edi¢des, nimero que representava
mais de 10% de todas as edi¢des produzidas até entéo.

Foram estudadas reportagens da secdo Politica, inclusive a que apresentou a
dentincia da criminalizacdo. Contudo, o fato da acusacéo ter sido noticiada nesse espaco
ndo foi o principal motivo da escolha. A se¢do foi selecionada por normalmente
publicar textos caracteristicos do jornalismo informativo (MELO, 2003) e, por isso,
viabilizar a anélise do discurso informativo do periddico.

A escolha foi motivada, ainda, por ser a area tematica com maior probabilidade
de evidenciar o posicionamento do movimento sobre o sistema vigente. Ao partirmos do

pressuposto de que o discurso jornalistico constroi a realidade social, o estudo dessa
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secdo é essencial para compreendermos como a revista produz um discurso informativo
que ird materializar as principais causas defendidas pelo MST.

O referencial tedrico usado, para viabilizar o trabalho, procurou abranger
categorias como movimento social, jornalismo, realidade social e apropriagdo. Com
base na revisdo bibliogréfica, na qual constam autores nacionais e internacionais como
Gohn (2007), Touraine (1996), Bourdieu (2007), Peruzzo (2008), Thompson (1995),
Traquina (2005), Sponholz (2009), Jorge Sousa (2002), Melo (2003), Pena (2005),
Berger e Luckmann (1999), apresentamos as principais teorias que nos ajudaram a
problematizar e interpretar o material empirico do estudo.

Temos consciéncia de que ndo hé apenas um caminho para estudar o objeto em
questdo. Optamos pelo método que nos pareceu mais eficiente e eficaz para responder
as questdes propostas pelo estudo. Nessa perspectiva, a Anéalise do Discurso foi
considerada adequada para realizarmos uma consistente operacéo analitica do objeto.

A obra seminal da Anélise do Discurso é Discourse Analysis, publicada em
1952, pelo estruturalista americano Z. Harris. Apesar de criticada, por exemplo, ao
ignorar as consideragdes socio-historicas de produgdo dos enunciados, mostrou a
possibilidade de ultrapassar os estudos limitados a frase. Os trabalhos de Benveniste
também d&o sua contribuicdo ao enfocar a relagdo entre o locutor, o seu enunciado, e 0
mundo (BRANDAO, 1996).

Porém, ainda nos anos 1920 e 1930, os formalistas russos apresentaram
indicios de uma nova forma de analisar 0 texto que, ao contrario da Andlise de
Contetdo, pretendia compreender como o texto significa. Considerada uma area
interdisciplinar, a Analise do Discurso surgiu nos anos 1960 sem negar as influéncias da
Psicanalise, da Linguistica e do Marxismo. Mas, ao trabalhar na intersecdo desses
campos, conseguiu construir um novo objeto: o discurso (ORLANDI, 2001).

Contudo, na década de 1960, ha a preocupacdo restrita a significacdo e as
regras de construcdo do texto. A partir dos anos setenta do século XX, a producéo de
sentido comega a ser enfocada pelos pesquisadores. Em seguida, na chamada
Semiologia dos Discursos Sociais, a questdo da enunciagcdo ocupa um lugar central.
Com base nos fundamentos tedricos da terceira semiologia, a Analise do Discurso é
usada como método para compreender a relagdo entre o dizer e suas condi¢Bes de
producdo (SOUSA, 2002).

Sucintamente, poder-se-ia dizer que a AD [Analise do Discurso] da
“primeira geracdo”, aquela dos fins dos anos 60 e inicio da década
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de 70, procurava essencialmente colocar em evidéncia as
particularidades de formacfes discursivas (0 discurso comunista,
socialista, etc.) consideradas como espagos relativamente auto-
suficientes, apreendidos a partir de seu vocabulario. A AD de
segunda geracdo, ligada as teorias enunciativas, pode ser lida como
uma reacdo sistematica contra aquela que a precedeu
(MAINGUENEAU, 1997, p. 21).

Inimeras modalidades de Analise do Discurso séo factiveis para a pesquisa do
discurso jornalistico, mas elas irdo variar de acordo com as perguntas a serem
respondidas por cada estudo. Conforme Ifiiguez (2005: p. 51), a pragmaética “fornece o
arsenal tedrico e metodoldgico para a andlise da linguagem em seu uso”. Ela é ainda
mais adequada, como explica Koch (2006), quando se pretende interpretar as intengdes
do enunciador, que sdo evidenciadas pelas marcas deixadas no seu discurso.

Por isso, acreditamos que os procedimentos pragmaticos, por também estarem
preocupados com o contexto da enunciagdo e, ressaltamos, com a questdo das intengdes,
serdo eficazes para alcangarmos nossos objetivos analiticos de compreenséo da suposta
apropriacdo das estratégias discursivas do campo midiatico na construcdo do discurso
jornalistico informativo na Revista Sem Terra. Com base em autores como
Maingueneau (2001), Charaudeau (2007), Pinto (2003), Orlandi (2001), Foucault
(2003), Bakhtin (1997), iremos efetuar a analise do corpus deste trabalho legitimada
pela pragmatica.

No primeiro capitulo, abordamos a guerra simbolica travada diuturnamente no
campo midiatico. Atores sociais dos mais diversos campos, por meio da elaboracéo de
formas simbolicas, disputam um bem imprescindivel no mundo contemporéneo: a
visibilidade. Como existir é sindbnimo de visibilidade, os construtos simbdlicos
tornaram-se essenciais para legitimar discursos e agdes.

Nesse sentido, pautar a midia pode significar o sucesso ou o fracasso de vérias
batalhas disputadas na area rural, na arena politica, enfim, na nossa sociedade. Afinal,
na atualidade, o campo miditico ndo é mais subordinado ao politico ou ao econémico
(se € que um dia ja foi). Segundo a hipdtese da agenda-setting, a sociedade ird
conversar e debater sobre os temas divulgados pela midia.

N&o so pela midia comercial. Percebemos claramente que o campo midiatico
deixa de ser composto apenas pelas instituicGes tradicionais. Estas passam a dividir

espacos com novos agentes enunciadores, como movimentos sociais, empresas, clubes
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de futebol, partidos politicos, Forcas Armadas, Igrejas etc. Esses agentes comecam a
demarcar o seu territério e redimensionam o campo na luta por mais visibilidade.

Adiante, no segundo capitulo, conceituamos e fazemos uma contextualizagdo
das fases do jornalismo desde o século XVII até a atualidade. O debate sobre 0s géneros
do jornalismo introduz a questdo da objetividade jornalistica. Algumas nocgdes de
objetividade s&o apresentadas e a relagdo desta com a construgdo de um discurso o mais
proximo possivel da realidade referente.

A partir de entdo, problematizamos o jornalismo informativo da Revista Sem
Terra. A publicagdo seria uma tatica, para dar visibilidade ao movimento? A Revista
Sem Terra usaria a credibilidade jornalistica, para veicular a “verdade” (a sua versao do
fato) sobre o préprio movimento e a questdo agraria brasileira? Em seguida,
apresentamos o surgimento e o desenvolvimento da imprensa alternativa brasileira para,
posteriormente, situar o nosso objeto dentro do jornalismo de resisténcia hoje.

Por meio do enfoque das especificidades do discurso jornalistico de revista,
chegamos ao objeto desta pesquisa. A partir de entdo, as informacgdes obtidas nas
entrevistas com o editor da Revista Sem Terra, Antbnio Biondi, e com um dos
coordenadores da comunicacdo do MST e colaborador da Revista Sem Terra, Miguel
Stédile, foram essenciais. Elas viabilizaram a explicagdo do contexto em que a Revista
Sem Terra surgiu, qual o papel que desempenha dentro da politica de comunicago do
MST, e também nos ajudaram a mapear as rotinas produtivas do periddico.

Depois de todo esse percurso, no terceiro capitulo, explicamos como o
jornalismo opera na construcdo social da realidade. Também justificamos porque a
Analise do Discurso é o método mais adequado para nos ajudar a responder as questdes
propostas por esta pesquisa. Por fim, realizamos a operacdo analitica do material

empirico.

14



Capitulo 1 - GUERRA SIMBOLICA®

1.1 - Disputa no campo midiatico

Neste exato momento, uma guerra é travada na sociedade contemporanea.
Pessoas fisicas, empresas, governos, movimentos sociais, enfim, organizagdes dos mais
distintos setores estdo no front. Todos querem conquistar espaco no campo midiatico.
Impulsionados ndo por um fatil desejo de quinze minutos de fama, como observou
Andy Warhol ao tratar da televisdo, eles lutam por um bem fundamental nos dias atuais:
a visibilidade.

Nesse sentido, a midia, que € uma das instancias constituintes das sociedades
democréticas (CHARAUDEAU, 2007), tem importancia fundamental. Ela passou a ser
um espagco privilegiado de mediac¢des publicas, articulando o publico com o privado, e a
especificidade de sua forga se acha precisamente no potencial de construir dispositivos
de regulacdo (NUNES; MENEZES; CARVALHO, 2009).

O campo midiatico (e sua crescente concentracdo corporativa e
transnacional) foi transformado em um campo de poder simbdlico
subordinado a uma dimensdo “politica” e “econdmica”, em um
campo capaz de definir para todos os publicos o que devia ser
considerado importante, a “verdade e a objetividade”, a
visibilidade e a noticiabilidade dos fatos sociais (VIZER, 2007, p.
27).

O senso comum ndo consegue perceber, mas todos os dias sdo travadas
batalhas nessa guerra simbdlica ininterrupta. Entretanto, o que vem a ser a dimenséo
simbolica da sociedade? “[...] ha o simbdlico, essa méaquina de fazer viver as
comunidades sociais, que manifesta a maneira como os individuos, seres coletivos,
regulam o sentido social ao construir sistemas de valores” (CHARAUDEAU, 2007, p.
17).

Entre as diferentes configuragdes que tornam o simbolico visivel, podemos
enfocar como os militantes do MST tentam consolidar sua imagem como um
movimento social legitimo. Com esse objetivo, criam seus préprios meios de
comunicagdo e editam noticias, que vdo geralmente de encontro aquelas veiculadas pela

midia hegemdnica. Esta busca diuturnamente deslegitimar o movimento e destrui-lo, ao

! Este topico foi apresentado parcialmente em formato de artigo no VII Encontro Nacional de Histéria da
Midia. A partir dos debates e contribuices dos pesquisadores presentes nesse evento, formatamos o texto

final aqui apresentado.
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referendar uma campanha pela sua criminalizagdo (NUNES; MENEZES; CARVALHO,
2009).

Isso porque é préprio de uma comunidade social produzir discursos
para justificar seus atos, mas ndo esta dito que tais discursos
revelam o verdadeiro teor simbolico desses atos: muitas vezes o
mascaram (de maneira inconsciente, até mesmo de boa-fé), por
vezes 0 pervertem, ou mesmo o revelam em parte
(CHARAUDEAU, 2007, p. 17-18).

Hoje, mais do que nunca, existir é sinbnimo de ter constante visibilidade. Por

meio da producdo de formas simbdlicas, entendidas como construgdes significativas, a
exemplo das falas do texto que devem ser interpretadas e compreendidas
(THOMPSON, 1995), as organizagOes procuram legitimar seus discursos e, por
consequéncia, suas agdes. Instituicbes governamentais e privadas, em parceria ou ndo,
se apropriam da forca das formas simbdlicas.

“[...] o poder simbdlico é, com efeito, esse poder invisivel o qual sé pode ser
exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber quem lhe estéo sujeitos ou
mesmo que o exercem” (BOURDIEU, 2007, p. 7-8). Conforme Bourdieu (2007), 0s
sistemas simbolicos devem ser considerados como instrumentos estruturantes e
estruturados de conhecimento. Por conta dessas caracteristicas, tornam-se meios de
imposigdo ou de legitimagdo da dominag&o.

As diferentes classes e facgdes de classes estdo envolvidas numa
luta propriamente simbélica para imporem a definicdo do mundo
social mais conforme aos seus interesses, e imporem o campo das
tomadas de posicdes ideoldgicas reproduzindo em forma
transfigurada o campo das posi¢des sociais (BOURDIEU, 2007,

p.11).

Bourdieu ressalta que essa disputa pode ser empreendida pelas prdprias
instituicBes, mas também ha casos em que especialistas da producéo simbolica séo
chamados para comandar as agdes dessa guerra. Conflito que vale poder determinar
instrumentos de conhecimento e de expressao arbitrarios, evitando que esse arbitrio seja
percebido pela sociedade, da realidade social. Os sistemas de classificacdo da realidade
sdo operados como se fossem legitimas taxonomias filosoficas, religiosas, juridicas,
entre outras.

O poder simbélico como poder de constituir o dado pela
enunciacdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de
transformar a visdo do mundo e, deste modo, a acgdo sobre o
mundo, portanto 0 mundo; poder quase magico que permite obter o
equivalente daquilo que é obtido pela forga (fisica ou econémica),
gracas ao efeito especifico de mobilizacdo, s6 se exerce se for
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reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario” (BOURDIEU,
2007, p.14).

Conscientes dessa realidade, os agentes dos mais diversos campos fazem o
possivel para ter seus discursos divulgados pelos meios de informagao?, que tém em sua
l6gica simbélica a vocacdo para atuar na construgdo da opinido publica®
(CHARAUDEAU, 2007). Por isso, passaram, por exemplo, a contratar os assessores de
imprensa, profissionais especializados em dialogar, por meio de releases, comunicados,
notas, sugestdoes de pautas, house-organs, boletins, salas de imprensa online, blogs,
entre outros recursos, com 0s meios de comunicagao.

Com o uso dessa estratégia, acreditam que terdo seus temas agendados pela
midia. Esta, por sua vez, conforme Charaudeau (2007), ndo consegue transmitir o que
acontece na realidade social. Na verdade, segundo o autor, ela imp8e a construgdo que

elabora do espaco publico.

1.1.1 - As fontes pautam a midia

Os meios de comunicacdo, em diversas ocasifes, sdo pautados pelas proprias
fontes. A cobertura sobre economia, quando enfoca entidades representativas de setores
como a indlstria ou o comércio apresentando o faturamento e tendéncias desses
segmentos, normalmente é um exemplo dessa relacdo. Governos, empresas e entidades
sem fins lucrativos, assim como 0s movimentos sociais, buscam ter os seus discursos
amplificados e debatidos por milhdes de pessoas em todo o planeta. Os objetivos ndo
sdo meramente narcisistas (MENEZES; NUNES, 2009).

Os executivos que convocam conferéncias de imprensa; 0s
politicos que discursam por si mesmos ou por seus partidos; as
liderangas que dédo face e voz aos movimentos, sejam eles legais ou

2 Denominagdo adotada por Vizer (2007) e por Charaudeau (2007) para se referir a chamada midia
tradicional, convencional, de referéncia, hegemonica ou grande imprensa. Neste trabalho, utilizamos
esses termos como sinbnimos, pois, embora existam diversas concepgdes sobre seus significados, as areas
de intersecdo entre esses conceitos sdo praticamente consensuais.

® Segundo Traquina (2005), a primeira vez em que o termo foi usado, em 1744, ainda néo tinha uma
conotacdo politica. Rousseau € um dos principais responsaveis por esse sentido politico, que sera
consolidado, ja no século XIX, pelos fildsofos ingleses Bentham e Mills. Fruto das filosofias liberais e
das teorias democraticas, “a opinido publica era importante como instrumento de controle social. Numa
opinido publica esclarecida, podiamos encontrar um tribunal que reunia ‘toda a sabedoria e toda a justica
da nacdo’” (TRAQUINA, 2005, p. 47). Charaudeau vai além e apresenta as seguintes concepcdes de
opinido publica: “[...] em sua variante racionalista do século VXIII, que a define como um povo portador
de uma razdo consensual, em sua variante instintiva do século XIX, que a define como uma multiddo
portadora de um amalgama de sentimentos, sujeita @ manipulagdo dos lideres, ou ainda como a variante
cientifico-técnica da Segunda Guerra Mundial, que a define como uma média estatistica [...]”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 123).

17



transgressores; 0s produtores culturais empenhados na divulgacéo
jornalistica de seus eventos; o cientista solicitado como fonte de
referéncia — todos, ao conquistarem o espaco da noticia, realizam
acOes institucionais, socializando discursos particulares. Fazem

inevitavelmente propaganda (CHAPARRO, 2006, p. 50).
Todavia, de acordo com o discurso dos assessores de imprensa, ter o
lancamento de um novo produto ou servigo publicado no espaco editorial de um jornal
impresso € mais do que propaganda. Afinal, uma noticia, reportagem ou nota em uma
determinada coluna possui mais credibilidade do que um andncio (Menezes; Nunes,
2009).

Alvo da acdo estratégica desses multiplos agentes sociais, 0 campo
dos media tem sido mobilizado pelas diversas instituicdes, em suas
pretensdes legitimadoras. Mediante a promocgédo de acontecimentos
e a produgdo de noticias para serem divulgadas pela midia, as
instituicdes inserem-se no espaco publico, construindo ndo apenas
uma representacdo de si mesma (mais conhecida como “imagem
institucional™), como também a realidade do campo em que atuam.
(MONTEIRO, 2006, p. 140).

Conscientes do potencial midiatico, o MST vai além da critica aos grandes
jornais, revistas e emissoras de televisdo. Ele busca pauté-los e direcionar a angulacéo
das reportagens de modo a maximizar as suas reivindicagdes. De acordo com Vargas
(2006), os sem-terra conseguem persuadir 0os meios de comunicagdo a divulgar fatos de
interesse do movimento.

A estratégia do movimento garantiu o acesso ao campo jornalistico
na medida em que os jornalistas cobriram as acdes do MST. Em
quatro edi¢bes, 0 movimento conseguiu figurar na capa dos jornais
analisados. Os enquadramentos dominantes destacaram a
impunidade do massacre de Eldorado do Carajas depois de dez
anos do episodio a partir das agcdes promovidas pelo MST para
protestar contra essa situacdo (VARGAS, 2006, p. 120).

Nessa guerra simbdlica, em alguns casos, 0s meios de comunicagdo sdo usados
ou se deixam usar. “Teme-se um concorrente? Uma solucdo: utilizar a imprensa para
difamé-lo” (MAMOU, 1996, p. 171). Porém, as organizacdes e movimentos sociais ndo
publicizam seus discursos apenas com a mediacdo da midia de informagé&o.

Pautar os meios convencionais ndo é suficiente na busca por visibilidade. S6
0s proprietarios dos meios de comunicacdo tém total controle dos enunciados

divulgados. Com o objetivo de veicular as suas informagdes e opinides sem nenhum
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filtro da chamada “grande imprensa”, varias organizacOes criaram suas proprias midias.
Com essa nova estratégia, todas querem atuar na construcéo da agenda midiatica’.

Possuir sua propria midia € tentar conquistar um pedaco de poder.
A luta pelo contetido da agenda se constitui de fato numa disputa
pela predominancia dentro da esfera publica de determinadas
ideias. Esta predominancia pode influenciar, dentre outros efeitos,
a definigdo de politicas publicas (SANT’ANNA, 2007, p. 90).

O debate na esfera publica® deixa de ser subsidiado apenas pelos meios de
informagdo. Pelo menos parte da sociedade também utiliza os contetidos editados e
publicados por organizagdes que ndo fazem parte da chamada “grande imprensa”. Esses
canais de comunicacdo sdo denominados por Sant’Anna como “midia das fontes™®

(MENEZES, NUNES, 2009).
Lado a lado com uma imprensa comercial poderosa e com um
sistema publico extremamente precario, que praticamente se
limitam a ser porta-vozes do poder, a Midia das Fontes busca
interferir no processo de construgdo da noticia (news making) e na
formacdo do imaginario coletivo, principalmente entre o0s
formadores de opinido. (SANT’ANNA, 2007, p. 88).
A midia comercial busca aumentar ainda mais seu poderio por meio de fusdes,
a exemplo da Disney ao comprar ABC News, colocando em questéo a credibilidade do
jornalismo (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004). No nosso pais, a concentracdo da midia
tradicional nas maos de poucos é evidente e as aliancas também existem (Grupo Folha e
Organizagbes Globo criaram o jornal Valor Econdmico). Os principais veiculos de
comunicagdo estdo sob o dominio de menos de dez familias. Eles seriam o0s
responsaveis por pautar a agenda publica, embora em alguns momentos haja um contra-

agendamento e a propria sociedade paute esses meios de comunicacéo.

* Sant’Anna (2007) define agenda midiética “[...] enquanto difusdo de um conjunto de temas, valores e
conceitos propagados de forma prioritaria e privilegiada pelos meios de comunicagao”.

> Em sintese, Habermas (1984) acredita que a esfera publica surge com a sociedade burguesa e ndo esta
restrita a um espaco publico especifico, mas a necessidade da populacéo debater por meio, por exemplo,
das noticias publicadas na imprensa, a dominagdo politica.

® Conforme a concepcdo de Sant’Anna (2007), a Revista Sem Terra pode ser considerada como integrante
da categoria “Midia das Fontes”, compreendida aqui como “[...] midias mantidas e administradas por
atores sociais que, até entdo, se limitavam a desempenhar o papel de fontes de informactes”
(SANT’ANNA, 2007, p. 87). Porém, nesta pesquisa, trabalharemos com o conceito de Midia de
Organizacdo (a ser apresentado adiante) ao tratarmos da Revista Sem Terra, pois facilitara a compreensao
das hibridizacGes existentes nos discursos do periddico analisado.
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Entretanto, grupos das mais diversas concepcoes ideoldgicas e classes sociais,
sem ignorar os veiculos de comunicacéo tradicionais e a sua influéncia no agendamento
dos debates na sociedade, passaram a criar canais de comunicacdo diretamente com a
sociedade. Seja por meio dos sites, de redes sociais, de revistas, de jornais ou qualquer
outro dispositivo tecnoldgico, o fato € que eles comegam a oferecer uma maior
pluralidade de vozes ao debate nacional sobre os mais diversos temas.

Segundo a hipétese da agenda-setting’, a sociedade ira, em varias ocasides,
conversar e debater sobre os temas divulgados pela midia. Esse agendamento efetuado
pelos meios de comunicacdo é fundamental para a propria consolidagdo do campo
midiatico. Afinal, a selecdo daquilo que merece ser divulgado é basilar para a
manutencdo e legitimagdo dos meios de comunicagéo perante a sociedade.

O principio de selecdo entdo parece ser aquele segundo o qual as
exigéncias — relativas as metas dos meios de comunicacdo — sejam
reforcadas, quer dizer, que mais atencdo seja dada para que a
informacdo torne-se mais compreensivel para um circulo de

receptores o mais amplo possivel. (LUHMANN, 2005, p. 57)
Dessa forma, os assuntos esquecidos pela midia dificilmente serdo debatidos
pela maior parte da sociedade. Embora publicagbes, como a Revista Sem Terra,
busquem pautar, pelo menos, seus simpatizantes e formadores de opinido que
trabalhariam como agentes multiplicadores da temaética enfocada, podendo chegar a
efetuar um contraagendamento.

A hipétese da agenda setting real¢a a diversidade existente entre a
guantidade de informacdes, conhecimentos e interpretacbes da
realidade social, apreendidos através dos mass media, e as
experiéncias em ‘primeira mdo’, pessoal e directamente vivida

pelos individuos (WOLF, 1995, p.131).

A capacidade de determinar para a audiéncia aquilo que deve ser considerado
importante e digno de reflexdo € o diferencial dos meios de comunicacdo
principalmente na sociedade contemporanea. Como explica Vizer (2007), por meio de
tecnologias como a televisdo, gradativamente os meios de comunicagdo passaram a
captar, registrar e reproduzir os acontecimentos e ganham legitimidade para influenciar

diretamente a constituicdo de uma agenda publica.

" A hipdtese da agenda-setting “em consequéncia da acggdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios
de informacdo, o publico sabe ou ignora,presta atengdo ou descura, realga ou negligencia elementos
especificos dos cendrios publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios
conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem de seu préprio conhecimento” (SHAW
apud WOLF, 1995, p.130).
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Contudo, € necessario ter uma reflexdo aprofundada antes de se chegar a
conclusdes sobre o “poder” dos meios de comunicagéo na sociedade.

Urge meditar sobre o desempenho dos meios de comunicag&o.
Devem ser vistos ndo apenas como suportes ideologicos dos
sistemas hegemonicos de pensamento, mas também como lugares
de producdo de estratégias conflituais que visam reformular o
processo social. (CORREIA, 2007, p. 13).

Portanto, é preciso ir além de uma visdo maniqueista dos meios de
comunicagdo. Embora cometam erros, espetacularizem os episddios enfocados, tenham
interesses politicos e econdmicos dissimulados, desempenham um papel fundamental na

sociedade contemporanea. Por isso, ndo podem ser “simplesmente” demonizados.

1.1.2 — Midias hibridas

Neste trabalho, assim como Correia (2007), partimos do pressuposto de que,
ainda com a existéncia de discursos dominantes, é essencial perceber as polémicas que
marcam esses enunciados, as contradi¢Oes e pluralidade de usos que eles comportam.
Concordamos também com o conceito de midia apresentado por esse autor. “Por razdes
puramente metodoldgicas, a referéncia as midias é contida, todavia, com todas as
dificuldades que esse procedimento acarreta, nos limites da sua definicdo como
dispositivos tecnoldgicos de mediagdo simbdlica” (CORREIA, 2007, p.71).

Baseados em Ferreira (2007), podemos garantir que esses dispositivos
tecnoldgicos ndo estdo mais sob o dominio apenas de instituicbes midiaticas. O acesso
as novas tecnologias de comunicagdo, como a internet, facilitou a divulgacdo dos
contetdos produzidos por organizagfes dos mais distintos setores da sociedade. Como
j4 afirmamos, movimentos sociais, clubes de futebol, igrejas, empresas, prefeituras,
casas legislativas, além de vérias outras institui¢des criam as suas proprias midias.

Isso permite visualizar a categoria ‘campo das midias’ como o
conjunto das instituicbes que ddo nomes a dispositivos midiaticos.
Sendo assim, ha dispositivos midiaticos assinados (0 nome) por
instituicbes ndo midiaticas. Exemplo: uma vez que determinados
dispositivos sdo assinados pelas ONGs investigadas, consideramos
que estas, na analise dos processos de circulacdo, estdo integradas
ao campo das midias. (FERREIRA, 2007, p. 142).

Percebemos claramente que o campo midiatico deixa de ser composto apenas

pelas instituicBes tradicionais, como as emissoras de televisdo e radio, e empresas
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jornalisticas. Estas passam a dividir espagos com novos agentes enunciadores de
discursos de campos especificos ou ndo. Mais adiante iremos explicar como essas
instituicOes, que passam a integrar esse campo, irdo se apropriar de alguns elementos
caracteristicos do discurso jornalistico.

Acreditamos ter ficado evidenciado que as novas instituicdes integrantes do
campo midiatico comecam a demarcar o0 seu territorio e redimensionam o campo na luta
por mais visibilidade. Com base nessa nova realidade, Vizer (2007) classifica a
infinidade de meios de comunicagdo usados na sociedade contemporanea em trés
categorias. Temos os meios de informacéo, os de organizagdo e, ao citar Downing
(2002), o autor ressalta a existéncia dos radicais.

Segundo Vizer, os meios tradicionais sdo sindnimos dos de informagéo.
Também classificados como hegemdnicos por alguns autores, apesar de tentar persuadir
a audiéncia, principalmente ao veicular conteddos noticiosos, hd uma tentativa de
parecer ser um mero mediador entre a realidade e o pablico. Eles buscam evidenciar o
carater “objetivo” de suas mensagens e a incessante tentativa de apresentar a “verdade”
dos fatos para a sociedade - atividade que nortearia e legitimaria o discurso desses
meios.

“Evidentemente, 0 meio se apresenta a si mesmo (se ‘auto-
referencia’) como um ‘ndo poder’, um servico que controla um
poder paradoxal que se nega, naturalizando-se e identificando-se
com a realidade, com as situagdes e os fatos que referencia”

(VIZER, 2007, p. 32).

De acordo com Dias (2007), autora que também trabalha com a mesma
classificacdo dos meios de comunicagdo proposta por Vizer, midias de organizacdo séo
as de entidades que integram os Movimentos de Resisténcia Global, tais como Attac e
Jubileu Sul. De uma forma mais genérica, sdo midias de agentes politicos, conforme a
autora.

Vizer (2007) acrescenta que esses meios, identificados por outros
pesquisadores como contra-hegeménicos, séo responséveis pela construcdo simbdlica,
por meio do discurso verbal e da disponibilizagdo de imagens, dos sujeitos sociais que
representam.

“Essa construcdo é explicitamente auto-referencial: ‘n6s mulheres’,
‘n6s que habitamos esta terra’, ‘nossas criangas’ etc. fundem-se a
figura do representante com a do representado. A inter-
referenciacdo com o publico geralmente apela para o ‘despertar do
interesse e da consciéncia’. Para remover a ignorancia sobre a
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injustica, a passividade e a constru¢do de um compromisso ativo
por parte de um publico ainda passivo” (VIZER, 2007, p. 33)

Nessas midias, conforme Dias (2007), as questdes sdo enfocadas a partir do
campo politico, enquanto os meios de informacdo selecionam os fatos noticiados com
base em critérios proprios do campo midiatico.

Embora ndo seja um fendmeno novo, conforme Downing (2002), neste século
as chamada midias radicais atingiram uma amplitude até entdo jamais vista. “Com o
termo midia radical, refiro-me a midia — em geral de pequena escala e sob muitas
formas diferentes — que expressa uma Vvisdo alternativa as politicas, prioridades e
perspectivas hegemonicas” (DOWNING, 2002, p. 21).

Conforme o autor, estes meios de comunicagdo sdo fundamentais para a
existéncia de uma comunicagdo democratica. Ele ressalta que, apesar de seus defeitos,
esses meios, que compreendem formatos variadissimos e ndo sdo necessariamente de
oposicdo, contribuem para a democratizagdo da comunicagcdo. Em alguns casos de
forma até surpreendente, pois normalmente contam com poucos recursos.

Todavia, na pratica, as fronteiras estéticas entre essas diversas midias sao
ténues em varios casos. Nao existem distingbes tdo puras e as intersecdes entre 0s
diferentes meios de comunicagdo, aos olhares mais atentos, sdo perceptiveis. E bem
verdade que Dias (2007) ndo percebe interfaces significativas entre as midias de
organizacdo e as de informagdo, como os interesses politicos que norteiam a definicéo
das pautas e a angulagdo das reportagens em ambas. Mas a autora garante que as midias
radicais estdo situadas numa zona hibrida, pois trabalham as mensagens baseadas nos
critérios do campo midiatico (midia de informag&o) e politico (midia de organizacéo).

O proprio Downing também percebeu essas interfaces. Em sua analise, boa
parte da tecnologia usada pelos meios radicais sempre foi empregada pela midia
convencional. Ja esta, por sua vez, assim como as midias de organizacdo, apdia causas e
campanhas sociais. Porém, como atesta Vizer (2007), os meios convencionais ddo apoio
de uma forma dissimulada, ao contrario das midias de organizacdo que explicitamente
defendem os interesses das causas que representam.

As midias de organizacdo também apresentam elementos hibridos. Afinal,
fazem parte do campo mididtico e pautam-se por critérios como atualidade e
noticiabilidade, assim como 0s meios tradicionais. Como os meios radicais, elas

questionam o status quo e, ao contrdrio do que se possa imaginar, nem sempre
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defendem apenas as bandeiras especificas do movimento. A Revista Sem Terra, por
exemplo, regularmente critica a cobertura da grande imprensa.

A Revista Sem Terra pode ser considerada uma midia de organizacdo, pois
tem um maior nimero de caracteristicas contidas no conceito desse meio. A revista
objetiva divulgar e legitimar as a¢cbes do movimento. Para esse fim, criou uma se¢ao
denominada Sem Terra. Mas, as reportagens fora desse espago também procuram
construir simbolicamente o0 MST. A ideia é apresentad-lo como um movimento social
forte, que tem, por isso, apoio de vérias personalidades da sociedade e de diversas
organizacdes da sociedade civil.

Vizer (2007) explica que, nos meios de organizagdo, hd uma construcéo auto-
referencial. Nela a figura do representante funde-se com a do representado. Os discursos
dos proprios militantes e integrantes de movimentos parceiros do MST nas reportagens
evidenciam essas marcas na publicacdo estudada. Mas, por existir inlmeras intersecdes
com as chamadas midias de informacdo e midias radicais, ndo podemos desconsiderar o
carater hibrido da Revista Sem Terra. Elementos dessa hibiridizacdo marcam o discurso

das reportagens.
1.2 — Visibilidade dos movimentos sociais

No Brasil contemporaneo, a desilusdo com a politica partidaria atinge uma
parcela significativa da populagdo. Partidos politicos e seus representantes perderam a
confianga de parte da sociedade. O reflexo dessa situagdo pode ser percebido em uma
simples visita a um site de buscas na internet. No Google®, por exemplo, existem um
milhdo novecentos e vinte mil paginas fazendo apologia ao voto nulo ou fomentando o
debate sobre essa quest&o.

A descrenca nos partidos politicos é qualificada por Azevedo (2001) como
uma debilidade do sistema partidario brasileiro.

Para alguns autores a debilidade é explicada historicamente pela
descontinuidade do nosso sistema partidario provocada pelas
indmeras rupturas institucionais como a Revolugdo de 30, o
Estado-Novo, o Al-5 e a redemocratizagcdo. Como decorréncia, em
cinglienta anos, tivemos trés sistemas partidarios distintos, dois

8 Disponivel em http://www.google.com.br/search?hl=pt-
R&source=hp&g=voto+nulo&meta=&aq=f&oqg=>. Acesso em: 12 out. 2009.
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periodos multipartidarios e um bipartidarismo compulsorio [...].
(AZEVEDO, 2001, p.187).

Em contrapartida, cada vez mais, aumenta o numero de brasileiros que
pretendem melhorar o pais por meio da pressdo politica e social proveniente dos
movimentos sociais. No cenério atual, principalmente os partidos autointitulados de
esquerda perdem militantes e simpatizantes para coletivos como o MST. Entretanto,
diversos segmentos da sociedade (a Unido Democratica Ruralista — UDR, por exemplo)
ndo reconhecem o MST como um movimento social.

Nesse caso especifico, a suposta ilegitimidade é consequéncia dos interesses
politicos e econdbmicos de alguns setores sociais. Afinal, conforme Gohn (2007), até
mesmo 0 Senso comum percebe um movimento social como um grupo de pessoas que
luta por algum bem, seja ele material ou simbdlico. De acordo com essa visdo, seria um
grupo homogéneo, sem diferencas e lutas internas por poder, por exemplo.

No ambito tedrico, essas idiossincrasias e outras fragilidades da observacao do
senso comum sdo evidenciadas e inlmeras interpretacbes construidas sobre os
movimentos sociais. Ainda segundo a pesquisadora, a multiplicidade de enfoques
referentes aos movimentos sociais dificulta a elaboracdo de teorias consistentes sobre
esses grupos.

As diferentes interpretacGes sobre o que é um movimento social na
atualidade decorrem de trés fatores principais: primeiro: mudancas
nas agbes coletivas da sociedade civil, no que se refere a seu
conteldo, suas praticas, formas de organizacdo e bases sociais;
segundo: mudancas nos paradigmas de analise dos pesquisadores;
terceiro: mudangas na estrutura econémica e nas politicas estatais.
Resulta dessas alteragcBes que um conjunto dispar de fendmenos
sociais tem sido designado como movimentos sociais (GOHN,

2007, p. 243).

Goss e Prudéncio (2004) explicam que o conceito de movimentos sociais passou
por diversas fases. Até o inicio do seculo XX, estava vinculado somente a organizagéo e
acdo dos trabalhadores em sindicatos. Na década de 1960, de acordo com as autoras, as
definicbes sobre a questdo tornam-se mais consistentes. Goss e Prudéncio (2004)
lembram que Alain Touraine d& uma contribuicdo essencial para esses estudos quando
afirma que os movimentos sociais poderiam ser considerados o objeto da Sociologia e
critica o estudo dos fendmenos sociais por meio da categoria de luta de classes.

Conforme Goss e Prudéncio, os conceitos de movimentos sociais, ao fazerem
referéncia as agdes coletivas, vieram substituir o conceito marxista de classe social, que,

a partir da década de 1970, comecava a ser superado nas Ciéncias Sociais. Nessa
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perspectiva, os trabalhos de Touraine e as contribui¢cbes de neomarxistas como Castells
resultaram na teoria dos Novos Movimentos Sociais.

Nesse periodo foram introduzidas questdes diferenciadas na analise
da realidade social, como a énfase na microestrutura e ndo somente
na macro, a percepcdo de uma multiplicidade de fatores de analise,
além do econdmico, o deslocamento da atencdo da sociedade
politica para a sociedade civil, e da luta de classes para os
movimentos sociais (GOSS;PRUDENCIO, 2004, p. 77).

Desde entdo, de acordo com as autoras, 0s cientistas sociais superaram a anélise
dos sujeitos politicos somente baseada enquanto relacdo “classe-partido-Estado”. Com
base nessa nova percep¢éo da sociedade, as autoras asseguram que partidos e sindicatos
deixam de ser protagonistas politicos e assistem a ascensdo dos movimentos populares
vinculados aos bairros como novos atores principais dessa area.

Todavia, Goss e Prudéncio dialogam com Gohn ao lembrar que ndo ha consenso
sobre o conceito de movimento social entre os pesquisadores. Elas citam Alberto
Melluci, o qual acredita que o conceito de movimentos sociais é reducionista e prefere
trabalhar com a concepgéo de acdes coletivas. Essas nocdes dispares sdo explicadas por
Goss e Prudéncio por um problema de “simetria entre empiria e teoria”.

Elas questionam o fato de o conceito ter surgido nas lutas populares e,
posteriormente, ter sido apropriado pelos intelectuais que estudam a questdo. Uma viséo
idealizada dos movimentos sociais, por parte dos “pesquisadores-militantes”, na viséo
das autoras, também dificultaria a constru¢do de um conceito mais consistente.

Este ponto se desdobra num segundo, que é a idéia da sociedade
civil, locus dos movimentos sociais, como reservatorio de virtudes,
0 que implica uma sobrevalorizacdo do potencial politico dos
atores sociais e a crenga numa falsa independéncia em relacdo a
partidos politicos e outras organizagdes. Isso leva a questionar até
gue ponto a teorizacdo sobre 0os movimentos sociais descreve a
pratica dos atores e se € possivel e desejavel que a teoria assuma
esse papel (GOSS; PRUDENCIO, 2004, p. 76).

As autoras defendem que os movimentos sociais, na atualidade, vislumbram
uma reorientacdo coletiva. Massoni (2007) tem pensamento semelhante ao argumentar
que um traco distintivo dos atores sociais da época da globalizagdo é a sua composicéo
marcada pela heterogeneidade e constante mutagao, variagio intrinseca. E nesse sentido
que Goss e Prudéncio afirmam que esses atores sociais jA ndo se enquadram em
categorias tedricas tradicionalmente reconhecidas como pertinentes para classificar as

acOes coletivas.
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A partir de compreensdo semelhante, os movimentos sociais sdo considerados
“[...] acdes coletivas que visam modificar o0 modo de utilizagdo social de recursos
importantes em nome de orientagdes culturais aceitas na sociedade considerada.”
(TOURAINE, 1996, p. 84). Ainda segundo o sociélogo, outro elemento constitutivo
dessas organizacOes é a elaboracdo de um programa politico. Afinal, na concepgéo do
autor, 0s movimentos sociais buscam solugBes para questdes especificas e de natureza

universal.
Por outro lado, s6 existe movimento social se a agdo coletiva tem
objetivos sociais, isto &, reconhece valores ou interesses gerais da
sociedade e, por conseguinte, ndo reduz a vida politica ao
confronto de campos ou classes, a0 mesmo tempo que organiza e
desenvolve conflitos. (TOURAINE, 1996, p. 85).

Os conflitos ja ndo sdo marcados basicamente por uma oposi¢do ao sistema
capitalista. Eles passam a centrar suas reivindicagdes em questfes identitarias, por
exemplo. “Esses movimentos, de acordo com o autor [Laclau], tendem a criar e politizar
espagos alternativos de lutas. Os ‘novos movimentos’ que surgem na América Latina
ndo se baseiam mais em um U(nico modelo totalizante de sociedade, como ocorria
anteriormente” (GOSS; PRUDENCIO, 2004, p. 77).

As mudangas na geopolitica internacional, principalmente na década de 1980,
e o crescimento da globalizagéo consolidaram as novas demandas e, por consequéncia,
esses Novos movimentos sociais. Questdes étnicas, ambientais e de género sdo algumas
das causas defendidas por milhares de pessoas que compdem tais coletivos. “Os
chamados novos movimentos sociais sdo diversos, mutantes; as vezes e a partir de certa
perspectiva, inconstantes. Muito deles se organizam em torno de necessidades basicas: o
direito de ter uma casa, ao alimento, & educagdo [...]” (MASSONI, 2007, p. 98).

Mas Goss e Prudéncio alertam para a diferenca entre 0s novos movimentos
sociais europeus e aqueles existentes na América Latina.

Na Europa, portanto, “novo” refere-se ao oposto do *antigo”
movimento da classe trabalhadora; na América Latina, 0s
movimentos que ndo se pautam por relacdes clientelistas[...] [...]
Enfim, “novo” passou a referenciar movimentos que demandavam
ndo apenas bens e servigos necessarios a sobrevivéncia humana,
como também reivindicavam a garantia dos direitos sociais
modernos, de igualdade, liberdade e democratizacdo das relacGes
sociais GOSS; PRUDENCIO, 2004, p. 87).

Para Vizer (2007), a “idéia-forca” de emancipacdo social coletiva, que

embasava as agfes dos movimentos sociais, foi abatida pelas armas e, sobretudo, pela
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crise do “socialismo real”. Mas novas “idéias-forcas” surgiram junto com essas novas
mobilizagOes sociais, que buscam integracdo e reconhecimento dentro da sociedade.
“[...] ndo buscam apossar-se do Estado por assalto, nem confiam nas estruturas
institucionalizadas, ou nos politicos e nos funcionarios que pretendem seduzi-los com
promessas descumpridas” (VIZER, 2007, p. 30-31).

No entendimento de Gohn (2007), a “idéia-forga” é considerada “forca social”
e consiste em uma categoria fundamental para compreender o conceito de movimento
social. “O conjunto desses fatores — caréncias, legitimidade da demanda, poder politico
das bases, cenério conjuntural e cultura politica do grupo — resultard na forca social de
um movimento, gerando o campo de forgas do movimento social” (GOHN, 2007, p.
250).

Na tentativa de construir o conceito de movimento social, conforme Gohn
(2007), a categoria luta social também serd essencial. Afinal, a existéncia dos
movimentos sociais em varios setores da sociedade serd explicada por conta da luta
social dos homens pela garantia de direitos ou privilégios, pela manutencéo das leis ou
por mudangas na legislagdo. Uma de suas caracteristicas basicas, de acordo com Gohn
(2007), € sempre atuarem em &reas de conflito.

Historicamente, sempre foram os setores subordinados os que mais
produziram lutas sociais; mas encontramos também lutas e
movimentos nos setores dominantes, esses também em busca de
construcdo de sua  historicidade. Muitas dessas lutas se
desenvolveram entre segmentos das proprias elites, outras foram
das elites contra setores subordinados (GOHN, 2007, p. 250).

Porém, a propria autora ressalta que a unido em torno de uma determinada
demanda é apenas uma das caracteristicas do movimento social. A unicidade de
objetivos em comum dos seus membros é fundamental para a constituicido do
movimento social, bem como o desenvolvimento de praticas e dispositivos
instrumentais de acdo coletiva com o objetivo de transformar as relacBes e as praticas
institucionalizadas de poder. Com base nessas caracteristicas, as agdes serdo planejadas
e desenvolvidas por atores coletivos para atingir as demandas reivindicadas pelo grupo.

Segundo Vizer (2007), na América Latina, as bandeiras mais defendidas pelos
movimentos sociais ainda sdo terra, teto e trabalho. Entendimento compartilhado por
outros autores que estudam a questéo.

De fato, enquanto na Europa e nos Estados Unidos as demandas
coletivas indicavam para uma abordagem cultural da construgdo de
identidades, uma vez que naqueles paises as caréncias materiais
estavam relativamente resolvidas, na América Latina essa realidade
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ainda convivia (e convive) com problemas de ordem material e
com a luta pela democratizagdo politica nos paises em que se
instalaram ditadura militares (GOSS; PRUDENCIO, 2004, p. 84).

E essencial perceber que a conceituagdo dos movimentos sociais s6 pode ser
realizada, caso se leve em conta o contexto politico, historico, econdmico e social em
que eles se desenrolam. Assim, a natureza dos movimentos sociais nos Estados Unidos,
na Europa e na América Latina, ao longo dos tempos, é diferenciada, porque fatores
especificos marcaram o surgimento dos movimentos sociais nestes lugares.

Porém, independente da localizagdo geografica, eles jamais institucionalizam
suas acdes nem mesmo o proprio movimento. Conforme Gohn (2007), os militantes
contam com a ajuda de organizagdes dos mais diversos setores da sociedade para a
execucdo de seus projetos. Igreja, Organiza¢des Nao Governamentais, partidos politicos
e até empresas, entre outras institui¢des, podem firmar parcerias com 0s movimentos
sociais.

No caso do Brasil, por exemplo, a Igreja Catdlica teve um papel significativo
na organizacdo popular por meio das Comunidades Eclesiais de Base (Cebs).
Legitimadas pela Teologia da Libertagdo, as Cebs desenvolveram diversas ages em
todas as regibes brasileiras para mobilizar os mais pobres na luta por seus direitos
basicos e por uma sociedade mais justa e fraterna.

Outra questdo central para a compreensdo dos movimentos sociais é perceber
0 cenério de instabilidade em que historicamente sdo gestados e desenvolvem suas
acoes.

Os movimentos sociais representam uma forma especifica e
historicamente diferenciada de organizacdo social, surgida nos fins
do século XIX, como manifestacio de setores sociais
fundamentalmente urbanos que cobraram consciéncia de ser
encontrados sujeitos em condi¢bes de vida ndo s6 injustas ou
restritivas, mas, além disso, compartilhadas por um setor ou grupo
social identificavel e identificado (VIZER, 2007, p. 45).

Agir de forma estratégica sera imprescindivel para os movimentos sociais vencerem a
luta social na qual se encontram. Conforme Gohn (1997), que efetua a analise desses
grupos no campo da politica, 0s movimentos sociais sdo expressdes de poder da
sociedade civil, e sua existéncia, independente do tipo de suas demandas, sempre se
desenvolve num contexto de correlacdo social. Eles sdo, portanto, fundamentalmente,
processos politico-sociais.

Com base em todas essas caracteristicas, Gohn (2007) construiu o seguinte
conceito:
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Movimentos sociais sdo acfes sociopoliticas construidas por atores
coletivos pertencentes a diferentes classes e camadas sociais,
articuladas em certos cenarios da conjuntura socioeconémica e
politica de um pais, criando um campo politico de forca social na
sociedade civil. As acBes se estruturam a partir de repertorios
criados sobre temas e problemas em conflitos, litigios e disputas
vivenciados pelo grupo na sociedade. As acdes desenvolvem um
processo social e politico-cultural que cria uma identidade coletiva
para 0 movimento, a partir dos interesses em comum (GOHN,
2007, p. 251).

No intuito de vencer as lutas em que estdo envolvidos, estratégias sdo
elaboradas pelos movimentos sociais. Eles pretendem adquirir visibilidade publica e
utiliza-la como estratégia politica para sua maior inser¢do na sociedade. As bandeiras
defendidas por esses grupos deixam a esfera privada, 0s nichos estereotipados, 0s
guetos das metropoles, os locais mais afastados dos grandes centros urbanos e, assim
como as Ultimas politicas publicas criadas pelo Executivo ou as leis aprovadas pelo
Legislativo, tornam-se publicas.

Com esse objetivo comum, agentes de matizes distintas passam a operar em
parceria e formam redes de movimentos sociais. Elas abordam questdes constitutivas da
propria sociedade e, por isso, buscam conquistar a empatia dos mais diversos atores
sociais.

Os NMS [Novos Movimentos Sociais] latino-americanos apontam
para um projeto alternativo em construgéo, o que indica que nessas
novas praticas politicas ainda ndo ha uma homogeneidade, sendo
marcados por conotacdes de classe, uns de base mais popular (sem
terra, bairros sindicais) e outros mais tipicos da classe média
(ecoldgico e feminista). Ha também uma dificuldade de penetragdo
na sociedade civil como um todo, devido ao alcance fragmentado e
localizado das acfes. No entanto, compartilham a ideologia do
anti-autoritarismo e lutam pela descentralizagdo do poder. (GOSS;
PRUDENCIO, 2004, p. 87).

Integrante dos novos movimentos sociais, 0 MST também pretende adquirir
visibilidade publica, pois sabe que ela seréd essencial para a vitoria na luta pela reforma
agréria e, acima de tudo, por justica social.

O MST também se articula em rede. Hoje, com atuagdo em 23 estados e no
Distrito Federal, o movimento garante ter um programa politico voltado a construcédo de
um projeto popular para o Brasil, baseado na justica social e na dignidade humana.
Conforme a Carta do 5° Congresso Nacional do MST, realizado em Brasilia, em junho
de 2007, a organizacdo afirma que continuard a articular o povo na luta contra a

desigualdade e as injustigas sociais.
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O evento contou com a participacdo de 17.500 trabalhadores rurais sem terra
de 24 estados brasileiros e 181 convidados internacionais, que representavam 21
organizacdes camponesas de 31 paises. Os militantes assumiram compromissos com

causas universalistas. Eis alguns deles:

Articular com todos o0s setores sociais e suas formas de
organizacdo para construir um projeto popular que enfrente o
neoliberalismo, o imperialismo e as causas estruturais dos
problemas que afetam o povo brasileiro; lutar contra as derrubadas
e queimadas de florestas nativas para expansao do latifandio; lutar
para que a classe trabalhadora tenha acesso ao ensino fundamental,
escola de nivel médio e a universidade publica, gratuita e de
qualidade; lutar pela democratizagdo de todos os meios de
comunicacdo da sociedade contribuindo para a formacdo da
consciéncia politica e a valorizacéo da cultura do povo’.

A presenca de diversos representantes de organizagdes camponesas demonstra
que o MST faz parte de uma rede de movimentos sociais espalhados ao longo do globo.
Conforme Goss e Prudéncio (2004), esses grupos compartilham a cultura de movimento
e dividem uma identidade coletiva. Apesar de originariamente defenderem bandeiras
distintas, 0s movimentos sociais dos mais diversos matizes percebem que compartilham
temas, como justica social, ecologia, entre outros, em comum na luta por uma sociedade
mais humana. Essa articulagdo é facilmente visualizada em agdes como o Férum Social
Mundial™.

A unido viabiliza uma atuagdo local cuja influéncia chega ao &mbito global.
Uma questdo como o plantio de soja transgénica no Centro-oeste brasileiro, por
exemplo, rapidamente é debatida por inimeros grupos. Desde os defensores de causas
ambientais até aqueles preocupados com reforma agréaria em varios pontos do Brasil e
do mundo irdo pressionar o poder publico no intuito de evitar a adogdo desse tipo de
prética agricola.

Por meio de uma eficaz rede de comunicacdo, 0s movimentos sociais trocam
informacOes praticamente em tempo real. A apropriacdo das novas tecnologias de

comunicacdo, a exemplo da rede mundial de computadores, facilitou e viabilizou

° Disponivel em http://www.mst.org.br/node/7701. Acesso em: 12 out. 2009.

10 Segundo o site do Férum Social Mundial (FSM), “O FSM é um espaco de debate democratico de
idéias, aprofundamento da reflexdo, formulacdo de propostas, troca de experiéncias e articulagdo de
movimentos sociais, redes, ONGs e outras organizagBes da sociedade civil que se opdem ao
neoliberalismo e ao dominio do mundo pelo capital e por qualquer forma de imperialismo”. Disponivel
em: www.forumsocialmundial.org.br/main.php?id_menu=19&cd_language=1>. Acesso em: 12 out.
20009.
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definitivamente a conex@o desses movimentos nos mais remotos cantos de um pais ou
do mundo. A consolidagdo dessa atuacdo conjunta é estratégica para 0s movimentos
sociais.

Estruturados em redes, conseguem atingir a imprescindivel visibilidade
fomentada pelos atores sociais no mundo contemporaneo. Assim, conseguem amplificar
seus discursos e, por consequéncia, atrair novos militantes identificados com as suas
causas.

As redes apresentam dois aspectos importantes: a laténcia, que
permite experiéncias com novos modelos culturais, criando novos
codigos; e a visibilidade, estratégia de enfrentamento de uma
autoridade especifica contra uma logica de tomada de decisdo. A
laténcia alimenta a visibilidade e esta reforga as redes submersas,
fornecendo-lhes energia para renovar a solidariedade e atrair novos
militantes. (GOSS; PRUDENCIO, 2004, p. 81)

Portanto, também para o MST, a visibilidade é fundamental para reforcar os
lagcos das redes de movimentos sociais, para aumentar a solidariedade e conquistar
novos adeptos. E uma nova forma de fazer politica, que conta com a colaboragio de
pessoas das mais diversas classes sociais reunidas em uma ampla teia de movimentos
sociais responsaveis pela conexdo publica de temas até entdo considerados inerentes a
grupos sociais especificos.

A conquista da visibilidade é uma das estratégias do jogo politico
contemporaneo. No momento em que ndo ter visibilidade é sinbnimo de inexisténcia,
Gomes (2004) explica que a acdo politica é pautada pela necessidade de adquirir
visibilidade na cena politica. Esta é a parte visivel da esfera politica pela sociedade e ira
influenciar a esfera politica como um todo, desde o processo de discri¢do da politica de
negociacdo (barganhas, aliancas, entre outras taticas politicas) até a construcdo de
discursos e apresentagdes visuais preparados especialmente para serem decodificados
positivamente pelo publico.

Ao contrério do que ocorria até cerca de trinta anos atras, a preocupacdo em
agir politicamente baseado nos anseios populares ndo se restringe mais aos periodos
eleitorais. Segundo Gomes (2004), vivemos em uma época marcada pela “eleigdo
interminavel”. Cada jogada no xadrez politico é pensada com base na repercusséo,
positiva ou negativa, perante a sociedade.

Afinal, a esfera de visibilidade publica situa-se, nesse momento, na
maioria das democracias liberais, em expansdo sobre o campo
politico reduzindo de forma crescente as esferas de discricdo de
que se valem a barganha e a politica milda. Nas esferas de
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discricdo da politica de negociacdo, o agente politico € um
articulador, um parceiro do jogo entre profissionais da politica, um
traficante de poder, um negociador etc., enquanto na esfera pablica
ele é um conjunto de discursos (dele e sobre ele), de apresentacdes
visuais de atos [...] (GOMES, 2004, p. 124-125).

Todas as negociacdes politicas deixam de ser autdbnomas e o discurso politico
também é formatado para ser reproduzido e amplificado pela midia. Cada vez mais, 0s
discursos politicos sdo elaborados para seduzir a imprensa e, por isso, pensados por uma
ampla gama de profissionais que vai desde publicitarios até relacbes publicas, sem
esquecer os jornalistas que assumem as funcdes de assessores de imprensa.

De acordo com Gomes (2004), a visibilidade somada & competéncia teatral do
ator politico pode constituir um consideravel poder simbdlico. Este é fundamental para
que a visibilidade possa ser o meio adequado para que o grupo politico consiga a téo
almejada popularidade. Por meio do poder simbdlico constituido, uma dada ideologia
podera ser imposta para toda a sociedade, estabelecendo, consolidando e reproduzindo
relagdes de dominagéo.

Afinal, como explica Thompson (1995), ndo errara quem “[...] conceitualizar
ideologia em termos das maneiras como o sentido, mobilizado pelas formas simbolicas,
serve para estabelecer e sustentar relagdes de dominagéo [...]”. O sentido das formas
simbolicas pode servir, em condi¢bes socio-historicas especificas, de diversos modos
para manter relagdes de dominagé&o.

Por isso, uma guerra ocorre cotidianamente pela hegemonia na construgéo das
representagcdes simbolicas. A classe dominante costuma vencer a maior parte das
batalhas dessa disputa e utiliza a midia para legitimar a “realidade” e anular qualquer

possibilidade de contestagéo do status quo por parte dos dominados.

[...] os ‘sistemas simbodlicos’ cumprem a sua funcdo politica de
instrumentos de imposicdo ou de legitimagdo da dominagdo, que
contribuem para assegurar a dominacdo de uma classe sobre outra
(violéncia simbolica) dando o reforco da sua propria forca as
relacbes de forca que as fundamentam e contribuindo assim,
segundo a expressdo de Weber, para a ‘domesticacdo dos
dominados.’( BOURDIEU, 2000, p.11).

Os modos de operagdes gerais da ideologia, em circunstancias particulares, sdo
associados a certas estratégias de construcdo simbolica com o objetivo de formarem
sentidos que estabelecam e sustentem relacdes de dominagdo. Ainda de acordo com
Thompson, legitimagéo, dissimulacdo, unificagdo, fragmentagdo e reificagdo sdo cinco

modos gerais de atuagdo da ideologia.
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Por meio da legitimagdo, por exemplo, as relagdes de dominagdo s&o
apresentadas como justas e, por isso, dignas de apoio. Estratégias tipicas da construgéo
simbolica, como a racionalizacdo, universalizacdo e narrativizacdo, sdo empregadas
com o objetivo de legitimar um discurso ideoldgico. Contudo, ndo é objetivo desta
pesquisa analisar como, ao longo de suas rotinas produtivas, o jornalismo utilizar todos
0s modos de operagdes gerais da ideologia citados por Thompson.

Neste estudo, basta-nos compreender como é legitimado o discurso ideoldgico
da objetividade jornalistica, que o credencia a produtor de formas simbolicas. O
discurso jornalistico é legitimado por uma suposta objetividade, que o autoriza informar
a sociedade sobre o que ocorre no mundo. Buscaremos entender se 0 MST se apropria
do discurso de objetividade jornalistica para construir, por meio da Revista Sem Terra,
uma realidade condizente com a visdo de mundo do movimento.

A formacdo de instrumentos midiaticos por parte de movimentos
sociais sera visto como expressdo do detournement, conceito
desenvolvido por Guy Debord, que defendia o emprego das
mesmas armas utilizadas pelo adversario no campo da cultura,
economia e politica para poder derrotar o proprio inimigo.
(VIEIRA, 2007, p. 6).

Em uma clara apropriagdo dos instrumentos utilizados pelos meios de
comunicagdo convencionais, 0 movimento ir4 construir diversos canais para divulgagao
de informacd@es diretamente para a sociedade sem a necessidade da mediacdo da midia
hegemdnica. Radio, impresso e internet sdo alguns meios usados taticamente pelo
movimento, que capacita seus militantes para a apreenséo das linguagens radiofonica,
audiovisual e das especificidades do discurso impresso.

Muitas das praticas cotidianas (falar, ler, circular, fazer compras ou
preparar refeicGes etc.) sdo do tipo tatica. E também, de modo mais
geral, uma grande parte das ‘maneiras de fazer’: vitérias do ‘fraco’
sobre 0 mais ‘forte’ (os poderosos, a doenca, a violéncia das coisas
ou de uma ordem, etc.), pequenos sucessos, artes de dar golpes,
astlcias de cacadores, mobilidades da mao-de-obra, simulagdes
polimorfas, achados que provocam euforia, tanto poéticos quanto
bélicos (CERTEAU, 1994, p. 47).

N&o é por acaso, portanto, que movimentos sociais investem nas equipes
especializadas em comunicagdo. O Greenpeace e 0 MST, sO para citar um grupo
nacional e outro de atuagdo “oficialmente” internacional, criaram estruturas de
comunicagdo semelhantes aquelas encontradas em empresas privadas ou organizacdes

publicas.
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No caso do MST, até mesmo estudos cientificos foram produzidos para
compreender como a assessoria de imprensa do movimento tenta influenciar a agenda
midiatica, pois 0 movimento, embora possua suas prdprias midias, compreende a
importancia fundamental de se fazer presente na imprensa de referéncia. Vargas (2006)
tentou entender como o movimento buscou pautar os jornalistas, em 2006, sobre o
episddio denominado de Abril Vermelho.

Naquele ano, segundo a pesquisadora, havia um assessor de imprensa em cada
escritorio nacional do movimento (S&o Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia) que agia de
forma articulada com o Setor de Comunica¢do do MST. O movimento também contava
com assessores em mais cinco estados de trés regifes brasileiras distintas (Nordeste,
Sudeste e Sul). Conforme Vargas (2006), a maioria dessas pessoas era jornalista ou
estudante de jornalismo. “Os assessores conseguiram agendar na imprensa os 10 anos
do massacre de Eldorado do Carajas devido ao contato estabelecido com a midia
durante a semana acompanhada. Se ndo fosse a assessoria de imprensa muitos
jornalistas nem lembrariam da data” (VARGAS, 2006, p. 63).

No proximo topico, apresentaremos as diversas midias produzidas pelo grupo

que também evidenciam a sua percepg¢do da comunicacdo como uma estratégia de agéo.

1.3 — Politica de comunicacdo do MST

O ano de 1984 entrou para a Historia do Brasil como um dos momentos de
maior mobilizacdo da sociedade civil organizada. O movimento das Diretas J&4, que
exigia o fim da ditadura militar e eleicOes diretas para a presidéncia da Republica
naquele ano, é um simbolo da luta politica do povo brasileiro. No momento em que
sindicatos, estudantes e intelectuais voltavam a acreditar em um novo Brasil, os
camponeses também estavam mobilizados e demonstravam que podiam contribuir para
a construcdo de um projeto sociopolitico mais igualitario para o Pais.

Na cidade de Cascavel, no estado do Parana, posseiros, atingidos por
barragens, migrantes, meeiros, parceiros e pequenos agricultores estavam reunidos
formalmente. A pauta central do encontro era como viabilizar a reforma agraria. Os
trabalhadores rurais queriam por fim ao descaso com o camponés brasileiro, que

remontava ha séculos. Denunciavam a politica agricola desenvolvida pelos militares,

35



que prometia modernizar a nossa agricultura, mas, de fato, privilegiava e consolidava,
por meio de créditos rurais, o latifandio no nosso territorio**.

A estratégia encontrada para lutar em prol da distribuicdo de terras foi a
construcdo de um movimento organico, em ambito nacional, denominado Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST). Ao longo dos debates desenvolvidos nos
dias 20, 21 e 22 de janeiro de 1984, que contou com aproximadamente oitenta
trabalhadores rurais de 12 estados brasileiros, os camponeses concluiram que a
ocupacdo de terras era fundamental e legitima. Porém, os préprios militantes garantem
que a génese do movimento ndo é assim tdo facilmente identificavel.

Mas seria injusto dizer que comegamos ali. A semente para o
surgimento do MST talvez ja estivesse lancada quando os
primeiros indigenas levantaram-se contra a mercantilizacdo e
apropriacdo pelos invasores portugueses do que era comum e
coletivo: a terra, bem da natureza. Como imaginar o Movimento
Sem Terra hoje, sem o exemplo de Sepé Tiaraju e da comunidade
Guarani em defesa de sua terra sem Males. Ou da resisténcia
coletiva dos quilombos ou de Canudos? Da indignacdo organizada
de Contestado? Como imaginar nosso movimento sem o0
aprendizado e a experiéncia das Ligas Camponesas ou do
Movimento de Agricultores Sem Terra - Master. Por tudo isso, nos
sentimos herdeiros e continuadores de suas lutas™.

Conforme Bezerra Neto (1999), o movimento popular que mais influenciou o
MST foi o das Ligas Camponesas, que atuou no Nordeste brasileiro, nos anos 1950 e
1960. Contudo, segundo este autor, as ocupagdes de terra que marcaram o surgimento
do MST ocorreram no Rio Grande do Sul, ap6s a criagdo da Comissdo Pastoral da
Terra, em 1975.

O MST nasceu das lutas concretas pela conquista de terra, que 0s
trabalhadores rurais foram desenvolvendo de forma isolada na
regido Sul, num momento em que aumentava a concentracdo de
terra, e ampliava a expulsdo dos pobres da area rural, devido a
modernizacdo da agricultura e a crise do processo de colonizagdo
implementado pelo regime militar. (BEZERRA NETO, 1999, p.
12).

Uma das caracteristicas marcantes do MST é o ambito nacional. A Unido dos

Lavradores e Trabalhadores Agricolas do Brasil (ULTAB)™ e o MST foram os Gnicos

! Disponivel em  http://www.mst.org.br/node/7702 Acesso em: 12 out. 2009.
“Disponivel em http://www.mst.org.br/node/7702 Acesso em: 25 out. 2009.

3 Movimento criado em 1954, durante a 2® Conferéncia Nacional dos Lavradores e Trabalhadores
Agricolas, realizada em Sdo Paulo. Tinha marcada atuacdo nas regifes Sul e Sudeste, mas pretendia
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movimentos sociais de luta pela reforma agraria que almejaram tal amplitude de
organizacdo dos camponeses brasileiros. Presente em praticamente todos os estados
brasileiros, o MST conseguiu visibilidade ndo s6 no campo. Nas metrépoles e em
Brasilia, também explicitou a sua face politica, denunciou as arbitrariedades ocorridas
no campo e participou de momentos histéricos para o Pais.

Norteado por mobilizar nacionalmente os trabalhadores para a construcéo de
um novo modelo agricola e pelo projeto de desenvolvimento nacional baseado na
criagdo de uma sociedade em que a justiga social seja prioridade, 0 MST participou do
movimento das Diretas J&. No ano seguinte, uma reunido com militantes de todo o pais
foi organizada para tracar as estratégias de atuacdo do movimento. Esse primeiro
Congresso Nacional do MST, em Curitiba, j& contou com a participagdo de 1.500
trabalhadores, que representavam 20 estados, e a ocupacéo de terras foi ratificada como
instrumento legitimo de reivindicacéo.

Porém, ndo era sO por terra que 0o movimento lutava. Buscava contatar e
mobilizar pessoas que perderam seus lotes, aquelas sem recursos nem incentivos para
produzir, os trabalhadores escravizados em propriedades rurais, enfim, 0s camponeses
explorados de todo o pais. O desafio foi construir o sentimento de pertencimento ao
MST. De forma inteligente, os militantes usaram a auséncia de terra ou condi¢des
dignas para permanecer nela como instrumento de construgéo identitaria™. “Adotando
este nome [sem-terra], 0 MST construiu outro ponto forte de sua identidade: ele passou
a ser identificado pela auséncia, 0 ‘ndo possuir’ era 0 mais importante” (PAIERO, 20009,
p. 2-3).

Com o objetivo de desenvolver o processo de mobilizagdo dos camponeses, 0
movimento intensificou suas agdes de comunicacdo. Ressaltamos a intensificagéo
porque a producdo de formas simbodlicas para conquistar e mobilizar os militantes
sempre foi uma estratégia usada pelos lideres do MST, mesmo antes da sua criacdo
“oficial”. A midia impressa foi pioneira na publicizacdo de informacdes e artigos de
opinido pertinentes ao universo dos agricultores.

O Jornal dos Trabalhadores Rurais Sem Terra é uma publicacdo
mensal do MST voltada, principalmente, para seus militantes.

extender as lutas camponesas para todo o territdrio nacional. Reivindicava direitos civis e trabalhistas, a
previdéncia e o seguro social, e a reforma agraria. Fonte: site da Federacdo dos Trabalhadores na
Agricultura do Estado de Minas Gerais (http://www.fetaemg.org.br/historico.php), acessado em 25/10/09.

! Hall (2003) assegura que as identidades s&o construidas por meio de discursos, praticas e posicdes, e
estdo em constante transformacao.
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Surgiu antes da fundacéo oficial do MST e, desde entdo, tem sido
um instrumento de formacdo e informagdo para o Movimento e
para a sociedade. Com tiragem de 20 mil exemplares, o JST [Jornal
Sem Terra] procura agregar forgcas na luta pela Reforma Agréria e
por um projeto popular para o Brasil®.

Ainda na década de 1980, o jornal, que hoje é editado pela assessoria de
imprensa do MST e j& conta com mais de 300 edicdes, teve outros aliados na misséo de
integrar os militantes. Em 1987, o movimento criou uma bandeira, considerada um de
seus maiores simbolos. “Ela est4 presente nos acampamentos e assentamentos, em todas
as mobilizacOes e lutas, nas comemorag0es e festas, nas casas dos que tém paixdo pelo
Movimento™®,

Os primeiros frutos da mobilizagdo dos sem-terra comegaram a ser colhidos
com a promulgacdo da Constituicdo de 1988. Apds anos de pressdo na area rural,
embora por meio da Carta Magna a UDR tenha conseguido transformar varias
reivindicagbes em leis, militantes do movimento também conquistaram espago no
Congresso Nacional e ajudaram a aprovar artigos que beneficiaram 0s camponeses
brasileiros. “E com este impeto, nos empenhamos também na construgdo da nova
constituinte, aprovada em 1988, quando conquistamos, entre outras vitorias, 0s artigos
184 e 186, que garantem a desapropriagdo de terras que ndo cumpram sua fungéo
social™"’.

Com conquistas deste porte, 0 movimento se fortaleceu rapidamente entre 0s
pequenos agricultores brasileiros. Amparado pela base, o MST percebeu que caminhava
na direcdo correta. A estratégia de ocupacdo de terras foi ratificada no Il Congresso
Nacional do MST, que ocorreu em Brasilia, em 1990, e teve como lema “Ocupar,
Resistir e Produzir”.

O setor de comunicacdo também dava sinais de estar no rumo certo. Afinal,
havia sido importantissimo na construcdo identitaria dos militantes do movimento. Por
isso, ganhava mais forca e, no inicio da década de 1990, aceitou outro grande desafio:
dar visibilidade ao grupo perante toda a sociedade brasileira.

O MST se especializou em se comunicar com a sociedade a partir
da criacdo de grandes fatos noticiosos. Também foi nessa época
que o MST comegou, mais intensivamente, a se preocupar em
divulgar essas ocupagdes para a midia e a preparar liderangas para
falar com jornalistas, formou com os sindicatos aliancas que
permitiram a utilizagdo das estruturas de comunicacdo ja

15 Disponivel em http://www.mst.org.br/assinaturas/jornal, acessado em: 25 out. 2009.
16 Disponivel em http://www.mst.org.br/node/7674, acessado em: 25 out. 2009.
' Disponivel em http://www.mst.org.br/node/7702, acessado em: 25 out. 2009.

38



sedimentadas dessas institui¢des, e, portanto, ampliou o poder de
comunica¢do do Movimento. O MST comecou a entender que,
embora seja um movimento que se faz no campo, é nas cidades que
ele ganha forca (PAIERO, 2009, p.3).

Agora, a guerra simbdlica travada no campo midiatico visava a conscientizar
0s habitantes das capitais para a necessidade da realizacdo da reforma agraria no Brasil.
Em 1993, os resultados dessas agOes podem ser mensurados com um momento
histérico: o presidente da Republica, Itamar Franco, recebeu integrantes do MST, no
Palacio do Planalto. Foi a primeira vez na histéria que a maior autoridade da Republica
dialogou com o movimento, que apresentou varias propostas para viabilizar a reforma
agréaria.

Com a clara percepcéo da relevancia do momento vivenciado pelo MST, a
direcdo nacional do movimento definiu “Reforma Agréria, uma luta de todos” como
lema do terceiro Congresso Nacional do MST, realizado em 1995, em Brasilia.

Os lemas dos Congressos Nacionais do MST - realizados de
cinco em cinco anos - refletem as elaboracGes coletivas, as
lutas e projetos do Movimento. Refletem também o momento
pelo qual o nosso pais estd passando, e a situacdo da classe
trabalhadora camponesa e seus desafios'®.

O principal desafio do setor de comunicagdo era evitar que as ocupagdes
desenvolvidas em vérios estados brasileiros fossem usadas como gancho para a midia
de informagdo macular a imagem do movimento. Mas nem mesmo a assessoria de
imprensa montada pelo MST conseguiu evitar que as ocupagdes fossem noticiadas com
uma angulagdo que denotava vandalismo a essa estratégia de luta dos sem-terra. “O
inimigo numero um das cercas. De salto em salto, o invasor José Rainha ganha espago
politico e casa prépria™®. Este foi o inicio do perfil publicado pela maior revista
semanal de informag&o brasileira sobre um dos principais lideres do MST na época.

Apesar das reportagens depreciativas sobre 0 movimento e seus integrantes, a
quantidade de militantes s6 aumentava, como evidenciou o nimero recorde de cinco mil
delegados no terceiro Congresso Nacional do MST. O crescimento do movimento teve
repercussdo direta no cotidiano da area rural no Pais e a tensdo no campo também
aumentou. Os latifundiarios montaram milicias para intimidar os trabalhadores rurais. A

batalha por terra ficou ainda mais acirrada e mortes em massa seria questéo de tempo.

18 Disponivel em http://www.mst.org.br/node/7702., acessado em: 25 out. 2009.

19 Veja, 17 de janeiro de 1996, edicdo 1427, secdo perfil —p 51
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A tragédia anunciada ocorreu em 17 de abril de 1996, no episddio conhecido
mundialmente como o massacre de Eldorado dos Carajas. Cerca de trés mil militantes
do MST resolveram ocupar uma rodovia estadual do Pard. O objetivo da manifestacéo
era viabilizar a desapropriagdo de um latifandio improdutivo. A Policia Militar foi logo
acionada para “restabelecer a ordem” e desobstruir a estrada. As negociagdes para evitar
“0 uso da forga” foram ineficazes. A determinagéo para retirar os trabalhadores da via
ndo tardou. Foi a senha para o inicio do massacre.

O entdo governador do Para, Almir Gabriel (PSDB), deu a ordem
para a Policia Militar desmaobilizar o protesto e liberar a rodovia.
155 policiais irregularmente armados — de acordo com o relatorio
do Ministério Publico — foram acionados para cumprir a ordem.
Resultado: pelo menos 19 integrantes do MST foram assassinados
e nenhum policial ficou gravemente ferido (AZEVEDO, 2008, p.
15).
As cenas da chacina, que foi flagrada por uma equipe de televisdo, indignaram
o0 Pais. Com o objetivo de desobstruir uma rodovia, policiais militares do estado do Para
metralharam os manifestantes. Atiraram para o meio da multiddo que também era
composta por idosos, mulheres e criangas. As cenas de terror foram exibidas em
diversos paises do mundo. A comunidade internacional ficou chocada com a
arbitrariedade das autoridades brasileiras. Nem mesmo a midia de informac&o nacional
teve coragem de ignorar o fato.

O governador Almir Gabriel, do Para, mandou a PM desocupar
uma estrada no Sul de seu estado. Saldo da operacdo de transito
rodoviario: uma carnificina com duas dezenas de sem-terra mortos
e 51 feridos. Recolhidos num posto do Instituto Médico-Legal, os
corpos de Eldorado dos Carajds trazem as marcas de um
massacre®.

No campo simbdlico, a acéo da policia militar paraense virou gancho para a
imprensa humanizar os integrantes do MST. Com a nova conjuntura, até mesmo setores
da classe média das metropoles deram atencdo as reivindicagbes do movimento e
comegaram a ter simpatia por seus integrantes. “Nessa época, 0 MST j4 era conhecido,
jé recebia apoio de varios segmentos da sociedade, mas o destaque que ele obteve com o
Massacre foi fundamental para que sua imagem fosse apresentada a boa parte do
publico” (PAIERO, 2009, p.4).

Uma parcela significativa da populagéo brasileira conheceu o movimento por

meio de uma camped de audiéncia naquele ano de 1996: a novela Rei do Gado. Apesar

2 Veja, 24 de abril de 1996, edicdo 1441, secdo Brasil — p 34.
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de a trama tentar estereotipar os militantes e a¢Ges do movimento, os atores que
interpretavam os sem-terra conseguiram conquistar uma boa parcela dos brasileiros para
a causa da reforma agraria. A novela, exibida em horéario nobre, de 17 de junho de 1996
a 14 de fevereiro de 1997, certamente ajudou a agendar o debate sobre a questao agraria
na sociedade.

Pouco mais de dois meses apés o fim da telenovela, outro evento midiatico
manteve 0 MST como prioridade na agenda midiatica. Cerca de cem mil militantes de
vérios estados brasileiros, segundo o MST, caminharam centenas de quildmetros,
durante meses, até Brasilia. A chegada, a Capital do Brasil, foi exatamente em 17 de
abril de 1997, um ano ap6s o massacre de Eldorado dos Carajas. Conhecida como
Marcha Nacional por Emprego e Reforma Agréria, a manifestacdo foi uma das
principais demonstracbes de forca e organizagdo do movimento, que queria uma
audiéncia com o entéo presidente da Republica Fernando Henrique Cardoso.

O setor de comunicagdo do MST foi fundamental para dar visibilidade a essa
manifestacdo. Praticamente tudo foi preparado para persuadir a cobertura jornalistica do
evento. Estrategicamente, a informacdo de que dezenas de milhares de militantes
realizariam uma caminhada até Brasilia “vazou” para a imprensa e, a partir de entdo, as
emissoras e empresas jornalisticas comecaram a divulgar os preparativos da marcha e
planejaram a cobertura.

O aquecimento oficial para a Marcha na imprensa comegou cerca
de um més antes do inicio da saida dos grupos de sem-terra, pois 0
MST fez um amplo trabalho de divulgacéo, informando a imprensa
trajetos, calendario da Marcha, detalhes da preparagdo. Os jornais
dedicaram atencdo especial ao periodo de organizacdo do evento
(PAIERO, 2009, p. 5).

Os veiculos de ambito nacional acompanharam momentos-chave da
manifestacdo, como, por exemplo, o inicio da caminhada dos militantes do MST e
demais movimentos sociais que lutavam pela reforma agraria. A angulacdo das

reportagens costumava ser pOSitiV&.

Dispostos a montar acampamento em Brasilia no aniversario da
chacina de 19 lavradores que ocorreu em Eldorado dos Carajas, Sul
do Para, no dia 17 de abril de 1996, mais de mil integrantes do
MST (Movimento Nacional dos Trabalhadores Rurais Sem Terra)
pdem o pé na estrada segunda-feira, em caravanas que sairdo de
Sao Paulo, Mato Grosso e Minas Gerais. Além de cobrar punicdo
para mandantes e executores da matanga, 0s sem-terra prometem
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semear comicios pela reforma agraria nas cidades por onde
passardo’’.
Ao longo da reportagem, o roteiro da marcha é informado, bem como os

motivos da sua realizacdo. Jodo Pedro Stédile e o entdo lider José Rainha tém citacBes
publicadas. Até os cuidados com a satde dos militantes sdo informados, ressaltando que
pessoas com menos de 12 anos e mais de 50 ndo iriam participar da jornada, pois
podiam ter alguma enfermidade ocasionada pelo sol. A noticia ainda teve o cuidado de
comparar a caminhada com a Coluna Prestes.

Por onde passavam, os militantes do MST viravam noticias. Foram dezenas de
entrevistas para radios e jornais de cidades do interior de diversos estados de varias
regibes brasileiras. Além das explicacdes sobre a marcha, o espago era aproveitado para
relembrar o surgimento do MST e suas outras reivindicagdes, como justica social e
educacdo publica e de qualidade.

Principalmente a populagdo das pequenas cidades saudava os homens que
resolveram percorrer o Brasil, compondo trés frentes distintas. Elas se encontrariam na
capital do Pais, local em que a tdo sonhada reforma agréaria poderia ser assegurada. Nem
mesmo a midia convencional anulou o sentimento que uma parcela significativa da
sociedade brasileira tinha pelo MST naquele momento, embora quando se referia ao
movimento usava expressdes que remetiam a violéncia.

A chamada “Governo sitiado: Sem-terra conquista classe media e FHC
enfrenta a oposicdo das ruas”, da edigdo 1438, da revista Isto E, publicada em 23 de
abril de 1997, resume a relagdo da midia com o movimento nesse periodo. Embora
sempre que possivel buscando desqualificar ou, de forma subliminar, criar um clima de
tensdo por conta da chegada dos manifestantes no centro do Poder do Brasil, a midia
convencional deu amplo espaco editorial para o episodio.

Ndo havia como deixar de divulgar a manifestacdo, que acabou sendo
agendada pela propria imprensa para a sociedade durante semanas.

A saga dos sem-terra rumo a Brasilia péde ser acompanhada em
capitulos, como uma novela. Isso aconteceu em particular na midia
impressa, ja que varios jornais, entre eles, a Folha de S.Paulo,
enviaram repdrteres para acompanhar o dia-a-dia dos participantes
da Marcha. A cobertura da Marcha a Brasilia pelo jornalismo
impresso trazia a narragcdo das condicOes diarias enfrentadas pelos
sem-terra e a descrigdo de sua forca de vontade os transformou em
verdadeiros herdis humanizados. (PAIERO, 2009, p. 7).

2! Disponivel em http://www1.folha.uol.com.br/fol/pol/po15021.htm , acessado em 25/10/09.
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O Observatorio da Imprensa, portal especializado em analisar e avaliar a
cobertura da midia, também percebeu 0 amplo espago editorial destinado para noticiar a
passeata. Ao ler a opinido do jornalista Alberto Dines sobre o episddio, provavelmente
fica claro o quanto a tatica do movimento foi acertada. Ela ndo permitiu que a midia
ignorasse a agdo, considerada por Dines como “fendmeno politico mais importante dos
altimos anos”.

Jornais e revistas, que tentaram macular a manifestagdo, mesmo que em
momentos pontuais da cobertura, foram criticados e vivenciaram o risco de perder
credibilidade.

Mas a chamada de capa - "A Marcha dos Radicais" - nada tem a
ver com 0 tom sereno da esmerada matéria. Estes artificios de
edicdo [da revista Veja] para contentar as duas fac¢fes ndo servem
a credibilidade da instituicdo jornalistica. Ou os sem-terra estdo
seriamente empenhados em resolver o problema intocado da
reforma agraria ou séo radicais e baderneiros. A capa sugere esta
hipGtese mas nas paginas internas mostra-se algo diferente?

Ficou evidente que o setor de comunicacdo do MST saiu vitorioso nessa batalha
especifica da guerra simbdlica. Nem mesmo a revista Veja, apontada pelos militantes como um
dos periddicos jornalisticos que mais distorcem as informagdes sobre 0 movimento, conseguiu
driblar o agendamento midiatico efetuado pela area de comunicacdo do movimento. E, quando
tentou construir um carater radical para a jornada, foi criticada publicamente por um dos
jornalistas mais respeitados do pais.

Consciente da necessidade de manter a visibilidade do movimento, o setor de
comunicagdo continuou a procurar pautar a midia. Nesse sentido, o0 més de abril tornou-
se referéncia. Segundo a Coordenadoria Nacional do Movimento, o periodo ndo foi
escolhido apenas por conta do massacre de Eldorado dos Carajas, sendo, na verdade,
historicamente um momento de luta dos camponeses, pois € a época de colheita e
preparo da terra para a proxima safra (VARGAS, 2006, p. 45).

No IV Congresso Nacional do MST, realizado em 2000, o primeiro semestre
foi oficializado como época de organizar a jornada de lutas com demais movimentos
sociais, tendo como referéncia o dia 17 de abril. As diversas manifestactes
desenvolvidas nesse més passaram a ser noticiadas pela imprensa, que apelidou as a¢des

de “Abril Vermelho”. Mais uma tentativa de estigmatizar a imagem do MST. “O uso de

22 Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com. br/circo/cir2004.htmgcir02, acessado em
26/10/09
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expressodes tais como ‘Abril Vermelho’ e “‘Setembro Negro’ para identificar as lutas por
reforma agraria reforcam associagdes negativas a imagem dos sem-terra e a sua luta™.

O setor de comunicagdo criou varias taticas para evitar que a imagem do MST
seja desgastada. Instrumentos de assessoria de imprensa sdo usados para monitorar a
midia convencional. Por meio do clipping, acompanhamento do material jornalistico
veiculado nos principais meios de comunicacdo do Pais, 0s assessores de imprensa
preparam notas & imprensa para tentar corrigir reportagens imprecisas e contribuem na
definicdo e difusdo dos posicionamentos do movimento sobre questdes como, por
exemplo, a politica agréria do governo brasileiro.

Apesar de ndo subestimar a importancia de estar presente na midia
convencional, o0 MST também investiu na construgdo de um sistema de comunicacao
proprio. Ele tem o desafio de atender a demanda de comunicacdo do movimento que,
apds 25 anos de lutas, s6 nos acampamentos conta com 90 mil familias (cerca de 400
mil pessoas). Para mobilizar tantos trabalhadores e conquistar novos militantes, o
movimento continua a usar a comunicagéo estrategicamente.

O MST compreendeu que poderia alcancar nichos especificos da sociedade e
intensificar a integracdo dos proprios militantes sem contar apenas com a mediacdo da
midia tradicional. Para atingir esse fim, além do Jornal Sem Terra, criou a Revista Sem
Terra, o site do MST, produziu programas de radio disponibilizados no seu portal e
também atua com radiadoras em alguns assentamentos.

A Revista Sem Terra surgiu ha treze anos e tem periodicidade bimestral. Ela
objetiva ser um mecanismo de informagdo e formacdo para a sociedade brasileira e,
principalmente, para os simpatizantes e amigos do MST. Atualmente tem uma tiragem
de 10 mil exemplares, sendo comercializada por meio de assinatura ou vendas avulsas
nas secretarias do MST espalhadas ao longo de 23 estados brasileiros. A publicagéo,
que é objeto de estudo desta pesquisa, sera apresentada com maior rigor no segundo

capitulo.

% Disponivel em http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=455FDS008, acessado em
26/10/09
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Capitulo 2 - JORNALISMO E MOVIMENTOS SOCIAIS

2.1 - 0O que é jornalismo?

Conceituar o jornalismo ndo é tarefa facil. Pelo contrério, € uma questdo
complexa de ser respondida até mesmo ao longo de um livro, ja adiantou Traquina
(2005) ao abordar o assunto. Consensos sobre a tematica sdo poucos e provavelmente o
mais importante estabelece que o conceito é polémico, como a propria atividade de
produzir, publicar e comercializar noticias.

Vizeu (2004 ressalta que ha uma polarizagdo das concepgdes: um grupo insiste
em acreditar na noticia como espelho da realidade enquanto o outro defende a noticia
como uma construgdo social da realidade. Parte significativa dos jornalistas, amparada
pela ideologia da profisséo e pelo discurso do mercado, e da audiéncia da midia ainda
percebe o produto da atividade jornalistica como o reflexo dos acontecimentos. Ja na
academia, a visdo baseada na Teoria do Espelho foi superada.

Se sdo um espelho, as midias ndo sdo mais do que um espelho
deformante, ou mais ainda, sdo varios espelhos deformantes ao
mesmo tempo, daqueles que se encontram nos parques de
diversbes e que, mesmo deformando, mostram, cada um a sua
maneira, um fragmento amplificado, simplificado, estereotipado do
mundo (CHARAUDEAU, 2007, p.20).

Kovach e Rosenstiel (2004) afirmam que o jornalismo moderno iniciou no
século XVII, por meio de relatos orais dos viajantes em cafés londrinos e
posteriormente nos pubs, nos Estados Unidos. As historias também eram registradas em
livros que ficavam a disposicdo dos clientes nos bares. “Os primeiros jornais sairam
desses cafés por volta de 1609, quando tipdgrafos mais atrevidos comegaram a recolher
informagdes, fofocas e discussdes politicas nos proprios cafés, depois imprimindo tudo”
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, 37).

Ainda hoje, diversos jornalistas ressaltam que um bom repdrter deve saber
contar histdrias. Académicos também tém opinido semelhante. Para Traquina (2005), os
jornalistas podem ser considerados os modernos contadores de ‘estorias’ da nossa
sociedade atual, guardando consigo elementos dessa tradi¢do secular. “Poder-se-ia dizer
que o jornalismo € um conjunto de ‘estdrias’, ‘estorias’ da vida, ‘estdrias’ das estrelas,
‘estorias’ de triunfo e tragédia” (TRAQUINA, 2005: 21).

De acordo com Rodrigues (1997), na Antiguidade, os mitos foram criados para
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explicar os acontecimentos que os homens vivenciavam ao longo de sua existéncia.
Formavam o espelho da identidade cultural e da integragio de um povo.
Gradativamente, o jornalismo tornou-se legitimado para periodicamente informar,
explicar e valorar os “principais” episédios da atualidade. Na contemporaneidade, é o
principal mediador entre os acontecimentos e a sociedade, sempre &vida por
informagdes.

Especialmente nas democracias, as informagdes séo basilares para a tomada de
decisdo da sociedade sobre os temas de interesse publico. Nesses regimes, o jornalismo
pautado por valores como a verdade, a ética e a liberdade desempenha papel
imprescindivel. Ao responderem qual a utilidade do jornalismo, Kovach e Rosenstiel
(2004, p. 31) sdo enfaticos: “a principal finalidade do jornalismo € fornecer aos
cidaddos as informacdes de que necessitam para serem livres e se autogovernar”.

Traquina (2005) compartilha de visdo semelhante. Em sua anélise, pelo fato de
a democracia ndo poder ser imaginada como um sistema de governo sem liberdade, o
jornalismo tem, conforme a teoria democrética, a missdo de informar o publico sem

censura.
Os pais fundadores da teoria democratica tém insistido, desde o
filésofo Milton, na liberdade como sendo essencial para a troca de
idéias e opiniGes, e reservaram ao jornalismo ndo apenas o papel de
informar os cidaddos, mas também num quadro de checks and
balances (a divisdo do poder entre poderes), a responsabilidade de
ser 0 guardido (watchdog) do governo. Tal como a democracia sem

uma imprensa livre é impensavel, o jornalismo sem liberdade ou é
farsa ou é tragédia (TRAQUINA, 2005, p.23).

Os autores Traquina, Kovach e Rosenstiel, portanto, acreditam que as informagdes
divulgadas pela imprensa serdo essenciais para manter a populacdo esclarecida sobre a postura
adotada pelos governantes sobre questfes de interesse da sociedade. Nessa situacdo ideal, o
jornalismo evitaria que o povo fosse manipulado pelas autoridades dos mais distintos poderes da

Republica, por exemplo.

2.1.1 — Fases do Jornalismo

Pelo menos no atual contexto histérico, podemos falar de jornalismo no
singular, ou seria mais adequado pensarmos em jornalismos? Sousa (2002) acredita que
deveriamos falar de jornalismos porque a variedade de tematicas, estilos, elementos

funcionais, formas discursivas entre outras caracteristicas especificas das distintas
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midias, impedem a existéncia de apenas um jornalismo. Ele ressalta que ha diversas
concepcdes de jornalismo, marcadas simultaneamente por elementos culturais, sociais e
ideoldgicos.

“Esses conceitos, que se configuram como uma espécie de ‘teorias da
imprensa’, procuram descrever aquilo que, dentro de determinadas perspectivas, 0
jornalismo deve ser” (JORGE SOUSA, 2005, p. 28). Por isso, os véarios modelos de
jornalismo sdo dotados de componentes normativos e funcionais responsiveis por
direcionar, informar e circunscrever o jornalismo, os jornalistas e o0s discursos
jornalisticos.

A partir desse raciocinio, Jorge Sousa assegura que o jornalismo néo é igual
em toda parte. Todo pais, em sua opinido, tem “escolas” jornalisticas. A britanica, por
exemplo, seria marcada pelo rigor e sobriedade, enquanto a italiana evidenciaria a clara
defesa de um determinado posicionamento sobre o0 acontecimento abordado.

Ambas, contudo, estdo inseridas no Modelo Ocidental de Jornalismo. Este
tem como pressuposto a necessidade da imprensa ser independente do estado e dos
poderes constituidos. Assim, podera legitimamente noticiar, comentar, interpretar e
criticar as atividades dos agentes detentores do poder oficial, até mesmo dos agentes
institucionais, sem sofrer nenhum tipo de censura ou nem mesmo ameacga de repressao.

Mas, os jornalistas teriam suas agdes limitadas por leis justas, ética e
deontologia. Sem duvidas, segundo Sousa, 0 campo jornalistico seria a é&gora
contemporanea, em que diferentes opinides seriam apresentadas e colocadas em
confronto.

Nestas Ultimas ocasifes, 0 jornalismo funcionaria como uma arena
publica. Teoricamente, o campo jornalistico funcionaria, assim,
como um mercado livre das idéias. Na realidade, sabemos que
fatores como acesso socialmente estratificado aos media, entre
outros, introduzem distor¢fes ao funcionamento tedrico do sistema
(JORGE SOUSA, 2002, p. 33).

Desde o século XVII até chegar ao atual estigio, o jornalismo, segundo
Marcondes Filho (2000), vivenciou cinco fases bem delimitadas. A primeira,
considerada a Pré-historia do jornalismo, compreende o periodo de 1631 a 1789, sendo
baseada em uma economia elementar e apresentava forma semelhante ao livro.

A fase seguinte, na concepcdo de Marcondes Filho, é marcada pelo contetdo
politico. “O primeiro jornalismo, de 1789 a metade do século 19, foi, assim, o da

‘iluminacdo’, tanto no sentido de exposicdo do obscurantismo a luz quanto de
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esclarecimento politico e ideoldgico” (MARCONDES FILHO, 2000, p.11). A criagdo
dos géneros jornalisticos e a utilizagdo de publicidade nos jornais foram algumas das
principais caracteristicas do Segundo Jornalismo. Estes se tornam empresas em busca
do lucro.

O Terceiro Jornalismo, que surgiu em 1900 e sobreviveu até 1960, contou com
uma imprensa monopolista e a constante influéncia das relagdes publicas. O Quarto

Jornalismo, iniciado em 1960 e que perdura até hoje, é marcado pela agilidade na

transmissdo de informacdes proporcionada pelas midias digitais e interatividade.

2.2 — Géneros do jornalismo em questao

Explicar, classificar, ordenar, compreender. O homem busca tornar o mundo
inteligivel por meio de construgbes arbitrarias. Para obter o éxito esperado, 0s
construtos intelectuais devem ser considerados naturais ao olhar da sociedade, ou seja,
devem passar por um processo de “reificacdo”. Embora naturalizadas em alguns casos,
essas construgdes sdo criticadas e novas formas de explicar o cotidiano propostas
continuamente.

No campo jornalistico, a questdo dos géneros é caracterizada pela constante
insatisfacdo dos tedricos. A maioria das proposi¢cdes € baseada nos pensamentos de
Platdo e Aristoteles. Os dois filosofos gregos iniciaram as reflexdes sobre género, ha
cerca de trés mil anos. Autores como Bakhtin (1997) complementam o referencial
tedrico dos pesquisadores de lingua portuguesa dedicados ao estudo dos géneros
jornalisticos.

Apesar da consisténcia do referencial tedrico, as taxonomias jornalisticas
propostas costumam ser criticadas. Pena (2005) questiona as ideias apresentadas pelos
pesquisadores do tema no campo do jornalismo. “Mas o fato é que tenho muitas davidas
sobre as classificagdes propostas pelos grandes estudiosos do assunto” (PENA, 2005, p.
65).Ele assegura que os teoricos e os jornalistas ndo estdo livres da confusdo nessa area,
que comegou a ser analisada ha apenas algumas décadas no Pais.

Luiz Beltrdo (1976), nos anos 1970, inaugurou 0s primeiros estudos sobre a
questdo no Brasil. Na década seguinte, José Marques de Melo langou a obra Jornalismo
Opinativo: Géneros Opinativos no Jornalismo Brasileiro. Ela se tornou cléssica. Melo é
adepto do paradigma anglo-sax6nico, que divide os enunciados jornalisticos em

informacdo e opinido. “O autor justifica a utilizacdo desse padrédo pela evolugéo
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histdrica do jornalismo, da qual resultou a necessidade sociopolitica de distinguir fatos
(news/stories) das suas versdes (comments) [...]” (SEQUEIRA, 2005, p. 17).

Melo definiu os textos jornalisticos em géneros de acordo com a
intencionalidade dos relatos. Conforme Sequeira (2005), com esse objetivo, delimitou
duas éareas: a reproducdo do real e a leitura do real. Obviamente, essa divisdo ndo é uma
peculiaridade da imprensa brasileira. Ao tratar dos géneros opinativos, Melo (2003, p.
103) ressalta:

E bem verdade que quase todos s30 géneros universais, presentes
na totalidade jornalistica de varios paises, especialmente dos paises
latinos. Mas assumem caracterizagdo propria em nosso pais, ainda
gue possam guardar certos tracos do jornalismo europeu ou norte-
americano, de que se nutrem na sua origem.

Apesar de ser adotada em paises como a Inglaterra, essa divisdo é contestada
por varios autores nacionais. Medina (1988), com o objetivo de estudar a mensagem
jornalistica, detecta uma nova categoria nas paginas dos periddicos brasileiros: a
interpretativa. Dines (1986), em uma obra cléssica que busca analisar as transformacoes
dos discursos jornalisticos ao longo dos anos 1960 e 1970, assegura haver reportagens
investigativas e interpretativas na imprensa brasileira.

Porém, um dos principais criticos da classificacdo proposta por José Marques
de Melo e até mesmo dos estudos de alguns autores de lingua espanhola é o pesquisador
portugués Manuel Carlos Chaparro. Ao questionar o modelo anglo-americano de
classificacdo dos discursos jornalisticos, Chaparro (2008, p. 166) argumenta que “[...] a
cultura jornalistica pensa equivocadamente a questdo dos géneros”.

Ele propde duas categorias do discurso jornalistico: Comentario, composto por
espécies argumentativas (Artigo, Carta, Coluna) e espécies grafico-artisticas (Caricatura
e Charge); e Relato, composto por espécies narrativas (Noticia, Reportagem, Entrevista,
Coluna) e préaticas (Roteiros, Indicadores econémicos, Agendamentos, Previsdo do
tempo, Consultas, Orientagdes Uteis). “A listagem das espécies ndo resultou de qualquer
elaboracdo tedrica, mas da leitura qualitativa dos jornais. Reflete, portanto, a tradi¢do e
a transgresséao da cultura discursiva do jornalismo real” (CHAPARRO, 2008, p. 178).

As novas categorias ndo cessam de surgir. Além de jornalismo opinativo,
jornalismo interpretativo, jornalismo informativo, Sequeira (2005) defende o jornalismo
investigativo e Torquato (1987) conceitua o jornalismo empresarial. Todos tentam
adequar reflexdes tedricas com as mudancas socioculturais que influenciam a sociedade

e, por consequéncia, o jornalismo. Contudo, sdo as novas rotinas e perspectivas
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jornalisticas da atualidade, impulsionadas pelas novas tecnologias, que tornariam
superadas algumas classifica¢@es jornalisticas.
Seixas (2004) apresenta duas contestagdes para as propostas correntes.

A principal critica, hoje, é que [a divisdo] ndo acomoda a grande
variedade [de géneros] produzida pela evolucdo da atividade
jornalistica, da qual surgem géneros ‘mistos’, influenciados pelas
novas midias (digitais). Outra critica € que os critérios de
fundamentacdo destas teorias e classificagdes sao frageis suportes e
ndo atingem os pilares destas estruturas que sdo 0s géneros,
embora aponte, aqui e ali, alguns nortes. (SEIXAS, 2004, p. 2).

Na analise da autora, a maior parte dos estudiosos da tematica se baseou na
separacdo entre forma e contetudo. Assim, criaram uma divisdo por temas, pela relagéo
do texto com a realidade (opinido e informacdo) e consolidaram o critério de
intencionalidade do autor, o qual realiza uma funcéo (opinar, informar, interpretar,
entreter).

Mas, a funcdo deve ser enfocada como cumprimento dos poderes, papéis e
estatuto implicado no contrato de leitura de uma prética social discursiva (Seixas,
2004). “A finalidade, estrutura (organizacédo textual), o contexto, os modos de produgéo
(modos do discurso) apontam para diregdes corretas, mas séo tratados superficialmente,
nao desenvolvidos enquanto critérios” (SEIXAS, 2004, p. 5).

Mesmo que este fosse 0 objetivo desta pesquisa, ndo conseguiriamos esgotar o
debate sobre a classificacdo dos géneros jornalisticos. Entretanto, ndo podemos avancar
sem indicar a corrente que iremos adotar como pressuposto para ajudar a desenvolver
este estudo. Apesar de alguns autores considerarem a divisdo proposta por Melo (2003)
superada, iremos considera-la pertinente.

O principal argumento para tal decisdo é o fato de a imprensa brasileira
continuar a seguir implicitamente esta classificagdo. Jornais e revistas ainda delimitam
suas paginas em secdes opinativas e informativas. Isso também ocorre na Revista Sem
Terra. Assim, com base em Melo (2003), consideraremos as reportagens da revista
como integrantes do jornalismo informativo e, por consequéncia, uma amostra do
discurso informativo da publicag&o.

Ressaltamos também que Melo, conforme Sequeira (2005), ndo desconsidera a
existéncia da interpretacdo no jornalismo brasileiro. Ele apenas acredita que ela esta
contida no que denominou de jornalismo informativo. Como constatou Dines (1986), na

imprensa brasileira existem reportagens investigativas e interpretativas. Talvez seja isso
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0 que Melo tenha tentado explicar. A interpretacdo faz parte da reportagem, género do

jornalismo informativo, segundo sua classificagéo.

2.2.1 - Surgimento da objetividade jornalistica

O mercado continua a trabalhar com duas categorias basicas: opinido e
informacdo, que sdo conformadas por diversos géneros. De acordo com Melo (2003), 0s
géneros informativos sdo noticia, entrevista, nota e reportagem. J& o jornalismo
opinativo compreende coluna, resenha, artigo, editorial, charge, crdnica, comentario e
carta.

E natural que o leitor compreenda a existéncia de informag&o nos géneros
opinativos, pois ela subsidiard a argumentacdo e a carga opinativa caracteristicas desses
textos. Porém, provavelmente a mescla de informagdo com opinido em uma noticia,
género informativo, dificilmente serd aceita com naturalidade pelos assinantes dos
periddicos brasileiros. Eles ainda acreditam que a noticia é o espelho da realidade.

A nossa imprensa herdou do jornalismo americano a crenga na objetiva
descricdo dos fatos cotidianos. Apesar de ser a principal caracteristica dos jornais dos
Estados Unidos do final do século XIX e ao longo do século XX, essa prética surgiu
logo apds a vitéria da revolugdo da burguesia na Europa®. A Inglaterra desenvolveu o
jornalismo concebido como objetivo, no qual se compreende que a descrigdo dos fatos
deve ser separada dos comentarios sobre esses eventos.

Além de relatar o episédio sem supostamente opinar, conforme esse
paradigma britanico, os textos devem ser neutros, isentos, imparciais, sem apresentar
juizos de valor. A neutralidade, que seria conseguida ao ouvir e apresentar
objetivamente as diversas versdes sobre um mesmo evento, era 0 parametro a conduzir
o jornalista desde a apuracéo dos fatos até a composigéo e veiculacdo da noticia.

De acordo com Sponholz (2009), o jornalismo é um tipo de processo de
conhecimento, cuja funcdo principal é fazer a mediagdo entre a realidade e o publico.
Por isso, segundo a autora, a objetividade € uma questdo central no jornalismo, pois a
esséncia da prética jornalistica esta em mediar realidades. A objetividade, neste caso, é
compreendida como a adequagdo de uma forma simbolica a realidade.

Assim, a objetividade estd vinculada a correlacdo das realidades social

% Ja a Franca percorreu um caminho diferente. Conforme Melo (1985) o jornalismo opinativo sera
predominante na imprensa francesa.
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(primaria) e midiaticas (secundéria), conforme Bentele apud Sponholz. Essa concepcéo
também vai presumir que verdade significa a correspondéncia entre a reportagem e o

evento abordado, por exemplo. Neste sentido, a autora dialoga com Charaudeau.

Entretanto acham-se no dominio lingiistico nogdes como as de
significar o verdadeiro ou significar o falso, isto é, produzir um
valor de verdadeiro ou de falso por meio do discurso. A verdade,
sob esse ponto de vista, avalia-se através de um dizer, logo, é uma
questdo que pode ser tratada segundo determinadas opcles: o
verdadeiro seria dizer o que é exato/o falso seria dizer o erro; o
verdadeiro seria dizer o que aconteceu/o falso seria dizer o erro
[...]: (CHARAUDEAU, 2007, p. 88).

Ou seja, se a Revista Sem Terra escrever a seguinte oragéo: “MST langou o
livro Terra, que j& esta a venda”. Ela seré considerada verdadeira se o livro Terra tiver
sido langado e j4 estiver & venda.

A realidade midiatica é o resultado do processo de producdo do
conhecimento do jornalismo, que se baseia no conhecimento do
jornalista sobre a realidade. Conhecer algo resulta sempre de um
“jogo” entre sujeito e objeto, do processamento dos contelidos
vivenciados pelo primeiro (cf. Sponholz, 2007). Neste sentido, o
resultado de um processo de conhecimento ndo € nem
espelhamento, nem invencdo ou constru¢cdo, mas sim uma
reconstrucdo da realidade (Bentele, 1993,160). (SPONHOLZ,
2009, p. 19).
Todavia, a polissemia do conceito de objetividade tem gerado muitas ddvidas
entre os jornalistas. Por isso, é fundamental explicar qual a concep¢édo de objetividade
serd adotada. Concordamos com Sponholz (2009, p. 16-17) quando explica que

Objetividade em jornalismo é entendida como a correlagéo entre a
realidade midiatica e a realidade social. Objetividade jornalistica se
refere a producdo desta correlagdo. Para produzir tal correlagdo, a
observacdo da realidade através dos jornalistas deve seguir regras e
normas que contribuam para evitar uma percepgao falsa.

Porém, nos propomos a compreender como o produto desta observagdo, que
serd materializado em um discurso jornalistico informativo, ird ser composto por
estratégias discursivas que garantam a verossimilhanca com a realidade. Ou seja, ndo
basta apenas seguir métodos e regras para captar e recortar a realidade referente. E
fundamental, para conseguir ter o valor de verdadeiro (CHARAUDEAU, 2007),
construir um discurso de modo que as informacdes oferecidas ao leitor possam ser

comprovadas.
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De acordo com Vizeu (2004), a objetividade é fundamental no discurso
jornalistico. Sem ela, o jornalismo pode perder a credibilidade e, por consequiéncia, sera
rompido o acordo téacito entre o jornal e o publico. Vizeu explica que:

A objetividade ¢ um dos dogmas do jornalismo, porque esta
intimamente ligada com um fator inerente a esse campo, a
credibilidade. O discurso jornalistico se assenta sobre essa base, a
perda da credibilidade implicaria a consequiente perda, no nosso
caso, de audiéncia.®

Ou seja, quanto mais aproximada a realidade midiatica da realidade social,
mais objetivo serd o enunciado veiculado na Revista Sem Terra, por exemplo. E claro
que jamais a noticia seré a reproducéo fiel do episodio referente. Por isso, o texto nunca
serd totalmente objetivo.

Isso significa que toda proposicdo é uma figura, uma imagem de
um fato. Esta proposicdo ajuda-nos a entender o acontecimento,
mas ndo o duplica. Além disso, nenhuma proposicao pode traduzir
a realidade em todos os seus componentes. (SPONHOLZ, 2009,
p.19).

Assim, a objetividade deve ser buscada e separada das concepgdes que a
percebem como sinbnimo de imparcialidade, neutralidade, distanciamento dos
acontecimentos referentes das noticias e reportagens. Em varios casos, essas posturas
apenas criam o efeito de sentido de objetividade (entendido como o espelhamento da
realidade pela midia), pois ndo estdo necessariamente interessadas em difundir
enunciados objetivos, compreendidos aqui como produto da busca pela reconstrucéo
mais fidedigna possivel da realidade.

Melo (1985) dialoga com essa concepcéo. Ele postula que a objetividade deve
ser compreendida como a postura assumida pelo jornalista na tentativa de contextualizar
o0 evento relatado, por meio da apreensao das vérias facetas do fato. Assim, a sociedade
teria assegurado o acesso mais proximo possivel a realidade em que esta inserida ou na
qual o episddio noticiado ocorreu.

Para atingir esse objetivo, ele explica que o reporter buscaria a veracidade dos
fatos (ancorar o texto ao comprovavel), ser claro (permitir ao interlocutor a
reconstituicdo integral de como o objeto foi narrado) e ter credibilidade (oferecer
evidéncias suficientes sobre o episddio para conquistar a confianca da audiéncia).

A objetividade jornalistica converte-se novamente a sua dimensao
ética. Na medida em que o jornalista assume o papel de agente

% Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com. br/artigos.asp?cod=266DAC003. Acesso em
19/05/10

53



social, responsavel pela observacdo da realidade, ele se torna
mediador entre os fatos de interesse publico e a cidadania (MELO,
1985, p. 17).

Visdo semelhante parece ser apresentada por Charaudeau (2007) ao apontar
que um dos principais problemas que se apresenta a instancia midiatica é o da
autenticidade ou da verossimilhanca dos episddios que relata. Conforme o autor, a
verossimilhanca (na concepcdo de Sponholz a proximidade méaxima entre realidade
midiatica e realidade priméria) sera alcancada por meio de estratégias linguisticas e
semioldgicas, as quais remetem a trés procedimentos: designacdo identificadora,
analogia e visualizagéo.

Procedimentos de designacéo identificadora consistem em oferecer & audiéncia
elementos que comprovem a existéncia do fato relatado. Procedimentos de analogia
visam a reconstituicdo do fato da maneira mais proxima possivel da realidade referente.
Para isso, sdo realizadas descrigdes, comparagdes e encenagdes. Procedimentos de
visualizagcdo tornam acessiveis informacfes por meio de mapas, closes e demais
material iconogréafico ou sonoro (CHARAUDEAU, 2007).

Porém, assim como Sponholz e Melo, Charaudeau assegura que o jornalista sd
conseguird apresentar versdes dos fatos. Pois, apesar de todos os esfor¢os do reporter
para ser objetivo, esses relatos serdo marcados, por exemplo, pelo olhar dele e da
empresa jornalistica em que ele atua.

Né&o ha “grau zero” de informacdo. As Unicas informacGes que se
aproximam do grau zero, entendido este como auséncia de todo
implicito e de todo valor de crenca, 0 que seria caracteristico da
informagdo puramente factual, sdo aquelas que se encontram nas
paginas de anincios dos jornais: 0s programas dos cinemas, dos
teatros e de outras manifestacdes culturais; as farmacias de plantéo,
os diversos anuncios classificados, etc. (CHARAUDEAU, 2007: p.
59).

Por isso, Melo (1985) defende a necessidade de haver uma pluralidade de
canais jornalisticos. Estes construiriam distintas versdes sobre os acontecimentos, que
coadunariam com suas respectivas linhas editoriais. Ou seja, para o autor, havera
pluralidade de opinido no campo midiatico, por meio de veiculos com linhas editoriais
distintas e ndo em um mesmo jornal com a publicagdo de falas de entrevistados com
concepcOes diferentes sobre a realidade.

Nesse caso, a sociedade decidiria qual emissora ou jornal, por exemplo, ficou

menos afastado do utdpico enunciado objetivo absoluto. Ao criar diversos meios de
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comunicagdo, o MST procura difundir informagdes diferenciadas e que normalmente

véo de encontro aquelas elaboradas pela grande imprensa.

2.2.2 — “Doutrina da objetividade”

Nas primeiras décadas do século passado, nos Estados Unidos, a nogéo de
objetividade jornalistica foi reelaborada. Na opinido de Melo (1985), na verdade, ela foi
distorcida. Denominada pelo autor de “doutrina da objetividade”, a nova forma de se
entender a objetividade no jornalismo foi concebida para tentar evitar a total perda de
credibilidade dos relatos jornalisticos.

A sociedade americana lembrava que muitos jornalistas participaram da
mobilizagdo para convencer os americanos da necessidade do pais entrar na primeira
grande guerra. De acordo com Traquina (2005), mais de seis mil comunicados foram
produzidos para tentar persuadir 0 povo americano a concordar com o envio de tropas
para o front.

Traquina (2005) cita Schudson ao explicar que a propaganda e o surgimento
das relacbes publicas contribuiram para colocar os enunciados publicados nos
periddicos em suspeicdo. Marcondes Filho (2000) é mais apocaliptico.

Entretanto, 0 mais importante deste século sera o desenvolvimento,
apos a grande Depressdo Americana — e como forma de reagdo a
crises similares — da industria publicitaria e de relagcdes publicas
como novas formas de comunicacdo que competem com O
jornalismo até descaracteriza-lo, como vai acontecer no final do
século 20 (MARCONDES FILHO, 2000, p. 14-15).

Além disso, os jornais tornaram-se empresas. A necessidade de vender mais
periddicos para maximizar os lucros “justificou” a linha sensacionalista adotada pelas
folhas, que até forjavam acontecimentos para atrair o0 maior nimero possivel de leitores.

Conforme Traquina (2005), o jornalista americano Walter Lippmann
encontrou na ciéncia a solucdo para a retomada da credibilidade nos discursos
jornalisticos. Ele acreditava que a utilizagdo do método cientifico pelo jornalismo
poderia tornar a imprensa mais profissional. “Com a ideologia da objetividade, 0s
jornalistas substituiram uma fé simples nos fatos por uma fidelidade as regras e aos
procedimentos criados para um mundo no qual até os fatos eram postos em causa”
(TRAQUINA, 2005, p. 138).

Naquele periodo de tanta desconfianca, o jornalismo precisava de

legitimidade. Sem esconder a sua heranga positivista, o discurso jornalistico incorporou
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a objetividade como estratégia para consolidar-se como campo apto a informar,
interpretar e opinar diariamente sobre os “principais” fatos ocorridos em todo o planeta
(MENEZES; NUNES, 2009).

Contudo, Pena (2005) afirma que o conceito foi mal interpretado. “A
objetividade é definida em oposicéo & subjetividade, o que é um grande erro, pois ela
surge ndo para nega-la, mas sim por reconhecer a sua inevitabilidade” (PENA, 2005, p.
50). O autor ressalta que, na verdade, ela esté ligada & compreensdo de que os fatos séo
tdo complexos que ndo se pode “cultud-los” como uma representacdo da propria
realidade.

Quem age dessa forma apenas cria um efeito de sentido de objetividade, que
pretende ser, necessariamente, neutro, imparcial e distanciado da realidade observada.
Inimeras organizagdes jornalisticas usam estratégias discursivas para simular uma
suposta imparcialidade sobre os episddios acompanhados por seus profissionais. Como
se a suposta imparcialidade fosse sindnimo ou garantisse que o enunciado € objetivo, ou
seja, que tem maior correlagdo com a realidade social.

De acordo com Tuchman, por meio dessa concepcdo doutrindria da
objetividade, os jornalistas também objetivam evitar as criticas inerentes ao exercicio da
profissdo.

Para os jornalistas, como para os cientistas sociais, 0 termo
“objetividade” funciona como um baluarte entre eles e os criticos.
Atacados devido a uma controversa apresentacdo de “fatos”, os
jornalistas invocam a sua objetividade quase do mesmo modo que
um camponés mediterranico pde um colar de alho a volta do
pescoco para afastar os espiritos malignos. (TUCHMAN, 1993, p.
75).

H4, obviamente, quem discorde dessa opinido. Ao retomar a dimenséo ética da
objetividade proposta por Melo (1985), Vizeu, por exemplo, vai além dessa fungéo para
a objetividade.

O que pudemos constatar é que a objetividade para o0s
jornalistas, mais do que um espirito de autodefesa, esta
relacionada fortemente a idéia de credibilidade, ou seja,
quanto menos o jornalista interfere, como mediador, no dizer
do outro, mais a noticia estaria se aproximando da realidade,
da verdade.?

% Disponfvel em http://www.observatoriodaimprensa.com. br/artigos.asp?cod=266DAC003. Acesso em
19/05/10
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Com o objetivo de fornecer informagéo para que seus militantes, simpatizantes
e a sociedade em geral se “libertem” das supostas inverdades divulgadas pela midia
convencional sobre o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), a

Revista Sem Terra apostaria na objetividade jornalistica?

2.2.3 — Discursos das fontes?’

Com a preocupacéo de informar a populagéo de forma supostamente objetiva,
os jornalistas utilizam estratégias para dar credibilidade ao enunciado. A apropriagao
dos discursos das fontes € uma delas. “Considera-se fonte de informacdo toda e
qualquer entidade que possua dados susceptiveis de serem usados pelo jornalista no seu
exercicio profissional” (SOUSA, 2004, p. 103). Mas, como explica o préprio Sousa,
normalmente os jornalistas trabalham com fontes humanas ou com organizagfes em que
trabalham pessoas.

No meio jornalistico, um dos diferenciais do profissional da Redacéo € a
quantidade e a qualidade de suas fontes de informacdo. Nem sempre o jornalista
presencia o fato que ird relatar na midia. Nesse caso, é por meio das versdes de
testemunhas que a reportagem ou noticia serd elaborada. Mesmo ao presenciar o evento,
desde uma partida de futebol até o flagrante de um assalto, o jornalista ir4& compor o
texto com o auxilio de informantes.

Todos os jornalistas procuram explicar a realidade de um facto
através da observacdo directa ou da descoberta de fontes humanas
fidedignas que possam informar sobre o facto, as suas causas e as
suas conseqliéncias. Essas sdo importantes, mesmo quando o
jornalista assiste ao acontecimento: supfem outro ponto de vista e
trazem dados complementares. (FONTCUBERTA, 1999, p. 47).
A importdncia das fontes é atestada por jornalistas das mais diversas
formacBes. Até quem combatia a doutrina da objetividade jornalistica ressaltava a
dependéncia do jornalista perante a fonte. Tom Wolfe, um dos principais nomes do
Novo Jornalismo (estilo jornalistico que rompia com o lead e a impessoalidade do
discurso jornalistico), faz questdo de lembrar:

O ponto de partida do repérter é invadir a privacidade de alguém,
fazer perguntas que ndo tem o direito de esperar que sejam

21 Este subtdpico € parte do artigo “Discurso ideolégico da objetividade jornalistica: manipulagdo dos
enunciados das fontes”, produzido por Antdnio Simdes Menezes e Marcia Vidal Nunes, apresentado no
XI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste, realizado em Teresina, de 14 a 16 de
maio de 2009.
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respondidas — e, assim que ele se rebaixou a esse ponto,
transforma-se num suplicante de canequinha na mao, esperando
gue venha a informagéo ou que alguma coisa acontega, esperando
ser tolerado o bastante para conseguir o que precisa, adaptando sua
personalidade a situacdo, insinuando-se, servindo, fazendo o que
for preciso, suportando insultos, abusos, até choques ocasionais na
eterna busca da “histdéria” — comportamento que chega bem perto
do servilismo ou da mendicancia. (WOLFE, 2005, p. 72).

Conforme Fontcuberta (1999) e Charaudeau (2007), ndo é s6 o jornalista que
ganha prestigio por meio das fontes. Elas também consolidam o poder informativo do
periddico. “Na verdade, esses representantes sé sdo chamados por causa da fala que
produzem, uma fala que vem confirmar, do exterior, que o0 que est4d no centro da
atualidade e do debate social é exatamente o que as midias pdem em cena”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 190)

Nesse sentido, o pluralismo de opinides dentro do mesmo veiculo é ressaltado.
Apesar de tolher as teméticas debatidas, a imprensa abre espaco para a “pluralidade” de
ideias. Afinal, em uma reportagem é comum comprovar que o “outro lado” foi, pelo
menos, procurado. Entretanto, ouvir versdes contraditorias de uma mesma histéria é
garantia de pluralidade?

“A forma mais facil de produzir a impressdo de equilibrio é recolher essas
duas posicdes extremas e expd-las em conjunto. Parte da vantagem de que fazer isso é
reivindicar estar-se no meio” (ROSEN, 2000, p. 142). Seré que a grande imprensa de
fato é tdo plural quanto anuncia?

Segundo Rodrigues (1997), o campo dos media é formado pelas multiplas
perspectivas existentes e em constante confronto no interior das sociedades modernas.
Esse campo busca ser neutro ao garantir espaco para 0s pensamentos de todos 0s demais
campos sociais, fazendo-se entender como um mediador dos conflitos contemporéneos.

O procedimento é essencial para demonstrar que o jornalista ndo procurou
conduzir o receptor a formar um juizo de valor favoravel a um dos lados envolvidos na
questdo. E garantia de que o profissional de imprensa simplesmente reportou os fatos
ocorridos e deu a oportunidade para todos os envolvidos no episédio manifestarem
publicamente os seus argumentos. “Aos primeiros (meios de comunicagdo) sé seria
permitido o relato objectivo dos fatos, enquanto aos segundos (fontes) se permitiria a
formulacdo de juizos de valor e apreciacdes subjetivas” (RODRIGUES, 1997, p. 105).

As diversas visdes de mundo dos mais variados campos sociais Sao

supostamente maximizadas pela imprensa por meio da “divulgagdo” dos enunciados das
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fontes. Mesmo em veiculos que atuam de forma mais interpretativa como as revistas,
essa acdo pode apenas disseminar o efeito de sentido de objetividade da imprensa. Nao
basta apenas ouvir todos os lados envolvidos, caso o objetivo final ndo seja chegar o
mais proximo possivel da realidade referente.

Acreditamos deixar claro que procurar o “outro lado”, ao contrério do que a
imprensa quer fazer crer, ndo significa necessariamente construir um discurso plural ou
flexivel. Muitas vezes, uma contra-informacdo, a depender do contexto em que se
aloque, auxilia a confirmagdo da angulagdo da reportagem previamente definida pelo
veiculo e, a0 mesmo tempo, garante aos profissionais desse mesmo veiculo a ilusdo de
neutralidade. Esta serd reforcada pela forma como as midias irdo se apropriar e
apresentar o discurso das fontes.

A imprensa tenta se isentar da responsabilidade das informagdes que publica
ao colocé-las “na boca” da fonte. O procedimento, que ajuda a consolidar o efeito de
sentido de objetividade dos enunciados da fonte, é denominado por Traquina como o

uso judicioso das aspas.

Os jornalistas véem as citacOes de opinides de outras pessoas como
uma forma de prova suplementar. Ao inserir a opinido de alguém,
os jornalistas acham que deixam de participar na noticia e deixam
os “fatos” falarem (TRAQUINA, 2005, p. 140).

A fonte possui “[...] um discurso marcado pela pretensédo de uma competéncia
especifica e pelos valores fiduciarios que lhe estdo intimamente associados”
(RODRIGUES, 1999, p. 152). Observamos uma evidente apropriagdo do discurso das
fontes de informagéo pela imprensa, que o utiliza para corroborar sua visdo de mundo
sem perder o efeito de sentido de objetividade e imparcialidade (HERNANDES, 2006).

De acordo com Charaudeau (2007), a midia pode escolher ou até mesmo
provocar a declaracdo da fonte para gerar um determinado efeito valorativo. O autor
apresenta quatro dessas situacdes: efeito de decisdo, que é caracterizado pelo poder do
locutor de realizar uma ag&o pela palavra (o presidente do Incra, por exemplo, declarar
uma éarea improdutiva e destina-la para a reforma agraria); efeito de saber, quando o
enunciado é proveniente da boca de um especialista; efeito de opinido, caso em que um
anbnimo ou novamente 0 especialista emite uma opinido sobre o tema enfocado pela
imprensa; efeito de testemunho, situagdo na qual a declaracdo serd proveniente de
alguém que testemunhou um fato e iré relatar como ele ocorreu.

Por meio dessas taticas, a imprensa constrdi o quadro enunciativo que busca

legitimar um discurso reconhecido como valido acerca do desenvolvimento dos
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acontecimentos de todo o planeta (RODRIGUES, 1999). A Revista Sem Terra também
usa o discurso das fontes para se isentar da responsabilidade das informacdes ou para
corroborar a angulagdo desenvolvida na reportagem? Buscaria apagar as marcas de

enunciacao de seus textos?

2.2.4 — Apropriagao do discurso jornalistico

7

O relacionamento do MST com a midia convencional é conflituoso.
Tradicionais jornais e emissoras de televisio de &mbito nacional sdo acusados de
distorcer os fatos de interesse do movimento, bem como as informagdes sobre o proprio
MST. Longe de ignorar as reportagens divulgadas na midia convencional, h4 décadas o
MST vai além da apropriacdo das mensagens difundidas por intermédio da midia. O
movimento se apropriou das praticas midiaticas e criou canais de comunicagdo com
seus militantes e a sociedade em geral.

N&o é, necessariamente, a partir de uma noticia veiculada pelo telejornal que o
MST elabora outro discurso jornalistico (outra noticia, por exemplo) para ser publicado
em midias proprias. O movimento ndo produz apenas outra “elaboracdo discursiva das
mensagens mediadas pelos meios” (THOMPSON, 1995, p. 407). O MST entendeu que
poderia intensificar a integracdo dos seus militantes e alcancar nichos especificos da
sociedade sem, necessariamente, contar com a mediacdo da midia tradicional. Para
atingir esse fim, além do Jornal Sem Terra, criou a Revista Sem Terra, o site do MST,
produziu programas de rédio disponibilizados no seu portal e também atua com
radiadoras em alguns assentamentos.

Mas o que é apropriacdo? Conforme Thompson (1995, p. 409),
“* Apropriacdo’, para usar a terminologia hermenéutica, é o processo de ‘tornar préprio’
algo que é novo, alheio, estranho [...]”. Ao criar publicacdes proprias e se tornar um
integrante do campo midiatico, 0 MST passou a se apropriar de préticas e estratégias
discursivas midiaticas? Como explica Certeau (1994), os dominados, mas que nem por
isso sdo ddceis ou passivos, apropriam-se das armas do inimigo para tentar vencé-lo.
Usam as proprias praticas dos adversarios para, simultaneamente, subverté-las e ataca-
lo.

Embora sejam compostas com os vocabularios de linguas recebidas
e continuem submetidas a sintaxe prescritas, elas desenham as
astlcias de interesses outros e de desejos que ndo sdo nem
determinados nem captados pelos sistemas onde se desenvolvem
(CERTEAU, 1994, p. 45).
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O MST, por meio dessa suposta apropriagdo, conquistaria mais autonomia
para elaborar seus discursos baseados em questdes politicas, econdmicas e sociais do
mundo contemporéneo? A Revista Sem Terra seria uma tatica para dar visibilidade ao
movimento?

J& se sabe, com base em Certeau (1994), que algumas taticas do adversario
podem ser usadas ao longo da guerra para conquistar a opinido publica. O MST seguiria
esse raciocinio também ao supostamente se apropriar objetividade jornalistica? Como a
Revista Sem Terra opera, se é que ela faz isso, com o conceito de objetividade? Este é o
mesmo que a midia de informag&o trabalha? E consciente essa suposta apropriacio da
objetividade jornalistica?

Com o sistema de comunicagdo montado, o MST procura apresentar uma
versdo bem diferente daquela divulgada sobre o movimento pela imprensa tradicional.
As acOes supostamente criminosas e denominadas de invasdes pela grande imprensa,
por exemplo, serdo tratadas como ocupacOes e estratégias de luta legitimas em prol da
reforma agraria pela midia do MST. Porém, construir uma versdo condizente com a
visdo de mundo do MST sobre os fatos ndo é suficiente para conquistar a opinido
plblica. E preciso ter credibilidade para ser reconhecido como uma fonte de informagéo

confiavel.

2.3 = Jornalismo Alternativo

Desde os primoérdios da imprensa em terras de aléem mar, ainda sob o dominio
portugués, o jornalismo alternativo desafiou e combateu o discurso jornalistico oficial,
proveniente dos detentores do poder. Seja produzido pelos movimentos sociais, pelos
estudantes, pelos sindicalistas, intelectuais da classe média ou qualquer organizacéo da
sociedade civil, o jornalismo alternativo sera caracterizado aqui por sua contestacdo ao
status quo, por ter um posicionamento ideoldgico explicito e ser porta-voz dos
excluidos socialmente®®.

A propriedade questionadora do jornalismo alternativo é evidenciada ao longo
da histdria pelas inimeras publicacbes que colocaram em xeque a ideologia dos
detentores do poder nas mais diversas esferas da sociedade.

Ao longo da histdria do Brasil, os meios de comunicacdo, para
além do papel de reafirmar valores e idéias hegemonicas que

%8 Embora consistente, sabemos que nem todos concordardo com essa conceituacdo. Conforme Peruzzo
(1998), ndo ha consenso sobre essa questao.
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marcaram a sociedade em diferentes épocas, também atuaram na
criacdo de espagos de contestagdo. Neste sentido, vale considerar
que a histéria da comunicacdo registra inimeras contribui¢fes de
jornais e demais canais de expressdo de militancia operaria, de
oposicdo politica, de movimentos sociais, enfim, de grupos
excluidos e marginalizados que contaram com veiculos para
manifestar suas idéias e incentivar determinadas acgdes
(WOITOWICZ, 2009, p. 12-13).

H& quem acredite que o jornalismo praticado pela midia de informacéo

brasileira deixou de ser ideoldgico em meados do século passado. Segundo Martins
(2008), apesar das constantes acusagOes de coberturas tendenciosas de um determinado
grupo de comunicagdo em prol de um partido politico ou candidato, ha décadas a
imprensa deixou de ser partidaria. Para justificar essa concepgdo, o autor lembra que, na
década de 1950, os jornais ndo tinham preocupacdo com a isengdo e apoiavam

declaradamente os candidatos a presidéncia da republica.

A mudanca de comportamento, de acordo com Martins (2008), é motivada por
uma questdo de mercado. Apenas 0s jornais, que deixaram de ser pelo menos
abertamente engajados e passaram a guiar-se pela relativa “objetividade”, continuam

funcionando.

Vender 150 mil exemplares significa dirigir-se para 450 leitores,
aproximadamente — estima-se que um jornal seja lido, em média,
por trés pessoas. Como ndo existe um publico partidarizado dessa
envergadura, os jornais, na tentativa de conquistar e manter escalas
de tiragem economicamente viaveis, foram obrigados a se voltar
para um universo cada vez mais amplo. Em vez de cativar o leitor
partidarizado, como no passado, a estratégia passou a ser atrair um
publico geral, composto por leitores com as mais variadas
simpatias politicas e as mais diferentes visGes de mundo
(MARTINS, 2008, p. 19).

Essas transformacdes teriam tornado o jornalismo politico, por exemplo, bem
mais informativo e interpretativo, ao contrario do estilo opinativo que perdurou até
meados dos anos 1960. De acordo com Martins, atualmente a midia procura informar o
leitor e ndo convencé-lo sobre algo. Porém, h& controvérsias sobre esse posicionamento
da midia comercial. Para Caparelli (1986), o jornalismo, digamos, capitalista, feito em
escala industrial, pensando em atingir uma grande quantidade de leitores e gerar lucros
também financeiros para os proprietarios das empresas jornalisticas, ndo perde seu

carater ideoldgico.

Na verdade, perdeu sua ideologia no sentido restrito, enquanto
ideadrio de um partido politico, mas ndo sua fun¢do ideoldgica na
verdadeira acepgdo, difundindo a ideologia do capitalismo que se
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firmava, e reproduzindo suas relacGes internas e o justificando
(CAPARELLI, 1986, p. 53).

Azevedo (2008), na tese de doutorado “(Des)legitimacgdo: acdes discursivo-
cognitivas para 0 processo de categorizagdo social”, chegou a uma concluséo
semelhante. Ela explica que o jornalismo, por meio de seu inerente poder simbdlico,
pode deslegitimar grupos sociais excluidos. Essa deslegitimagdo é um ato social de
categorizagdo. A autora, que analisou a cobertura do jornal Folha de S&o Paulo, desde
1996 até 2006, sobre o massacre de Eldorado dos Carajas, garante que o MST sofreu
um processo de “(des)legitimacao”.

Ao analisarmos as distintas orientacfes da cobertura, percebemos
que o processo de categorizacdo do ‘fato’ como algo (i)legitimo se
da por acdes continuas, que, se em determinados momentos
histéricos, sofreu um maior controle discursivo, por parte dos
grupos do poder, em outros a pressdo de varios movimentos e
grupos sociais interfere e atua nesse processo, democratizando o
espago discursivo do jornal, abrindo espaco para outras versdes e
construindo modelos cognitivos diferenciados. Entretanto, o
controle discursivo opera fortemente no processo de categorizagdo
do MST e a elite se utiliza do jornal para estabelecer seu discurso
como um ‘fato jornalistico’, deslegitimando o movimento
(AZEVEDO, 2008, p. 08).

Kucinski (2005) também € incisivo ao criticar a ideologia existente na imprensa
brasileira neste novo século. Ele defende que, no Brasil, todos os diarios sdo conservadores e
neoliberais. Por isso, a nossa imprensa sofre com o que Kucinski chama de universalizacio
ideoldgica.

No Brasil, o consenso proposto pelo ideario liberal ndo precisa ser
produzido ao longo de um complexo processo midiatico de debate
argumentativo. Ele jad nasce pronto e acabado, nas matrizes dos
jornais e das revistas semanais. A ideologia de todos os veiculos da
grande imprensa brasileira possui 0 mesmo cddigo genético.
(KUCINSKI, 2005, p.115)

J& o jornalismo alternativo ndo esconde o seu carater ideoldgico. Este, ao
contrério do que se possa imaginar, era bastante plural. Na imprensa alternativa dos
anos 1960 e 1970 eram produzidos jornais que defendiam diferentes concepcdes e
bandeiras, desde o marxismo até o feminismo (KUCINSKI, 2005). A propria
denominacdo do jornal, em diversos casos, apresenta 0 posicionamento que ird seguir
em suas paginas.

Entre tantos exemplos, podemos citar alguns jornais editados durante a
ditadura militar, como Movimento, de Sdo Paulo, Opinido, do Rio de Janeiro,

Resisténcia, de Belém do Para. A linha editorial é clara para os leitores. Os editores, ao
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contrério de dissimular as motivacBes da existéncia da publicacdo, assumem fazer um
jornalismo engajado, seja ele marxista, anarquista, nacionalista etc. “Defendendo
interesses de diversos grupos e movimentos sociais, a imprensa alternativa ira
proporcionar o debate de idéias, fazendo circular informacGes que, de outra forma,
seriam silenciadas” (WOITOWICZ, 2009, p. 35).

A (ltima caracteristica bésica do jornalismo alternativo é exatamente a sua
busca de dar visibilidade para as reivindicacdes dos excluidos sociais. Ira difundir os
discursos das fontes que normalmente ndo sdo ouvidas na grande imprensa. Tematicas
esquecidas tentardo ser pautadas para o debate publico. Todavia, ndo deixardo de cobrir
0s episodios relatados pela imprensa comercial, mas os apresentardo com um enfoque
diferenciado, no qual os protagonistas da noticia serdo os atores sociais esquecidos ou
estigmatizados pela midia hegeménica.

E uma imprensa que se caracteriza, principalmente, pela tentativa
de se fazer um jornalismo livre das pressdes oficiais e econdmicas
(que comprometem a qualidade e a quantidade da informacdo na
grande imprensa) e pelo papel de porta-voz ou meio de
comunicacao disponivel de pequenos grupos (sejam eles de cunho
comunitario, ideoldgico, partidario, étnico ou religioso)
(PEDROSO, 2001, p. 55).

Conforme Sequeira e Bicudo (2007), quando o0s jornais comunitrios
apresentam assuntos negligenciados pela midia de informacéo, é criada uma “outra
agenda publica de discussdo”. A partir do olhar da comunidade, “cria-se, assim, a
resisténcia e o contraponto, elementos de garantia da pluralidade, tdo necessarios em

uma sociedade que se pretende democratica” (SEQUEIRA; BICUDO, 2007, p.12).

2.3.1 — Desenvolvimento da imprensa alternativa

Hipolito José da Costa, ao produzir, em Londres, o Correio Brasiliense, foi o
precursor desta pratica no jornalismo do Brasil Col6nia. Desde entdo, ao longo da
histéria brasileira, com maior ou menor amplitude, a imprensa de resisténcia e
enfrentamento sempre esteve presente nas diversas regides do Pais. Entretanto, o
momento mais marcante e emblematico desses periddicos situa-se em um triste capitulo
da Historia brasileira: a ditadura militar (1964-1985).

A conjuntura politica estimulou a criagdo de centenas de periddicos
alternativos. Nesse periodo, o Brasil viu nascer e fechar cerca de 300 publicacBes

alternativas a grande imprensa, que estava sob forte censura, e com linha editorial de
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0posigéo aos ditadores.

Foi [o jornalista Alberto] Dines quem, aproveitando uma ideia
norte-americana, langou a expressdao ‘imprensa alternativa’. Para
ele, a funcdo dessa imprensa era realmente tentar fazer uma
alternativa. Alternativa ndo apenas de noticiario, mas de mercado,
de postura, de organizagdo acionaria (CHINEM, 1995, p. 30).

De acordo com Kucinski (1998), os periddicos podiam ser divididos como
ideoldgicos ou existenciais. Estes eram inspirados nos movimentos de contra-cultura
originados na rebelde América de entdo, e, por consequéncia, pelo orientalismo, pelo
anarquismo e pelo existencialismo de Jean-Paul Sartre. Os jornais, como O Pasquim,
\ersus e Bondinho, combatiam, principalmente, o autoritarismo e denunciavam e
ridicularizavam a moral hipdcrita da classe media.

J& as folhas consideradas “ideoldgicas”, como o Politika, Opinido, Movimento,
foram influenciadas basicamente pelos ideais de valorizagdo do nacional e popular dos
anos 1950 e no Marxismo. Existiam titulos que sequer simpatizavam com grupos
politicos de esquerda, como o Repdrter, alternativo que mais vendeu em bancas
(CHINEM, 1995). Porém, praticamente todos combatiam, direta ou indiretamente, o

governo golpista.

Tal imprensa ficou marcada pela pratica de denlncias sistematicas
contra as torturas e violacdes dos direitos humanos praticadas pela
ditadura militar e também pelas criticas ao modelo econdémico
entdo vigente; de maneira geral, a imprensa alternativa ficou
caracterizada pelo principio de oposicdo ao discurso oficial
(MIANI, 2009, p. 19).

Nesse sentido, travavam uma guerra simbdlica com o governo militar que,
com o apoio da maior parte da grande imprensa brasileira, deu o golpe, usurpou o poder
e tentou manter a ditadura de qualquer forma. A censura prévia, principalmente aos
veiculos que queriam questionar o discurso ufanista divulgado por meio de canais da
propria midia comercial, foi um dos instrumentos utilizados para esse fim, além de um
eficaz plano de relagdes publicas.

“Visto por este angulo é que o jornalismo alternativo € uma forma de
resisténcia, que aqui implica numa resisténcia a uma forma de controlar informagdes
que afetam a construgdo simbélica do espaco publico”®. O preco pago por resistir aos
ditadores foi o da forte repressdo. Os militares ndo se limitavam a vetar reportagens,

artigos, noticias etc., eles faziam o possivel para inviabilizar a distribuicdo desses

 Disponivel em http://encipecom.metodista. br/mediawiki/images/6/63/GT1-_05-
Jornalismo_alternativo-_Eloisa.pdf, acessado em 01/06/10.
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periddicos. Bombas em bancas de jornal intimidaram o0s jornaleiros que
comercializavam esses periddicos. Anunciantes também eram pressionados a nao
veicular propagandas na imprensa alternativa.

A maioria dos jornais alternativos criados nesse periodo, ndo resistiu as
investidas dos ditadores e, em muitos casos, aos desentendimentos entre seus proprios
editores. Poréem, ajudaram a consolidar o que Kunczik chama de jornalismo engajado.
“Um é o jornalismo objetivo e neutro, distanciado passivamente dos eventos de que
trata. O oposto € o jornalismo ativamente comprometido, participativo e socialmente
engajado, que promove causa” (KUNCZIK, 2002, p. 97).

Neste inicio de século, Alberto Dines ndo concorda com a existéncia de

imprensa alternativa no Brasil.

“Hoje ndo ha imprensa alternativa, o que existe é midia alternativa,
a partir dos lancamentos dos sites, blogs, etc. Acho muito dificil se
conseguir traduzir em termos contemporaneos as experiéncias dos
anos 60 e 70. NOs, do Observatério da Imprensa, em 1994,
chegamos a pensar em lancar um jornal, mas percebemos que seria
invidvel financeiramente e optamos pela publicacédo eletronica que
esta no ar desde 1996”.%°

Kucinski (2005) € um pouco mais cauteloso. Em sua percepcéo, os herdeiros

7

do jornalismo de resisténcia praticamente desapareceram. O autor é categérico ao

afirmar que ndo ha publicacdes jornalisticas alternativas de grande porte no Brasil.

Ha uma Unica revista alternativa de projecdo nacional, Caros
Amigos, mas sua capacidade de intervencdo € restrita, tanto por sua
periodicidade mensal como por sua tiragem, da ordem de 50 mil
exemplares apenas. Entre as revistas semanais que tém grande
importancia no Brasil, apenas a Carta Capital faz a critica do
Neoliberalismo, mas sua tiragem é de apenas cerca de 70 mil e
suas criticas sdo pontuais, discutindo os problemas da economia
globalizada sem necessariamente contrariar os seus leitores, em sua
maioria vinculados ao mundo dos negécios (KUCINSKI, 2005, p.
115-116).

Mas Downing (2002) ressalta o poder de transformagéo social de midias com
menor amplitude de recepcdo do que a revista Caros Amigos, citada por Kucinscki. E
importante ressaltar que esta revista ndo é a Unica a combater o status quo. A propria
Revista Sem Terra ¢ editada desde o final da década de 1990 e, embora com tiragem de
10 mil exemplares, tem circulacdo nacional. Talvez seja outro equivoco ignorar as

publicagdes com abrangéncia municipal ou estadual. E o caso, por exemplo, do jornal A

% Disponivel em http://www.abi.org.br/paginaindividual.asp?id=591, acessado em 15/07/10.
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\erdade, langado no ano 2000, em Pernambuco. Com tiragem de sete mil exemplares e
periodicidade mensal, garante ser “um jornal dos trabalhadores a servigo da luta pelo
socialismo™!,

Peruzzo (2008), assim como nos, acredita que a imprensa alternativa esta viva.
Segundo a autora, os periddicos precisaram redescobrir a maneira de atingir a
sociedade. A autora também destaca 0 novo momento vivenciado pelo jornalismo

alternativo que é difundido no suporte digital.

Passados 0s anos em que a imprensa alternativa desapareceu do
cenario brasileiro por conta da ditadura militar, bem como aqueles
de reorganizagéo das forcas sociais em processo de democratizacdo
que se aperfeicoa, possibilitando mais liberdade e
consequentemente diversas formas alternativas de expressdo, nos
anos recentes — com mais vigor no inicio do século XXI - ela se
revigora de forma extraordinaria. Reedita canais de expressdo
impressos e audiovisuais, cria novos canais €, a0 mesmo tempo, se
recria por meio de novos formatos digitais que o avango
tecnoldgico favorece. Mas permanece seu carater alternativo, como
ja explicitado (PERUZZO, 2008, p. 8).
A imprensa alternativa, como explica a historiadora Alice Pougy, sobrevive de
certa forma, em jornais de sindicatos, movimentos sociais, associagdes comunitérias e
demais publicacbes que tém como politica editorial bésica o diuturno questionamento
do status quo (CHINEM, 1995), embora usem, em alguns casos, as mesmas taticas da

imprensa tradicional para difundir a sua versao sobre um acontecimento.

2.3.2 — Jornalismo de resisténcia hoje

Com a internet, ficou mais facil, rapido e barato divulgar conteudo jornalistico.
Por meio de podcasts, newsletters, videos ou aumentando a amplitude da circulagdo do
impresso, que agora pode ser lido em qualquer hora e lugar do planeta ao ser
disponibilizado em formato PDF na rede mundial de computadores, militantes e
simpatizantes de movimentos sociais veiculam centenas de noticias todos os dias.

Porém, essas acOes precisam ser trabalhadas de forma estratégica. Caso
contrério, ndo haverd nenhuma garantia de que o jornalismo alternativo e a
comunicacdo de uma forma geral ajudaréo esses atores sociais a vencer as diversas lutas

enfrentadas. Conforme Miani (2007), a criacdo de uma politica de comunicagdo é

®1 Slogan do jornal. Disponivel em http://www.averdade.org.br, acessado em 15/07/10.
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fundamental, pois a comunicacdo deve ser compreendida como parte integrante do
préprio projeto politico do movimento.

Apesar da importancia estratégica da comunicagdo no contexto
organizativo dos movimentos sociais e populares, a quase
totalidade dessas organizacdes ndo dispde de uma Politica de
Comunicagdo eficaz e eficiente para consolidar e/ou difundir seus
objetivos e resultados obtidos nos processos de luta politica.
(MIANI, 2007, p. 6).

Ou seja, ndo é inteligente, por exemplo: fazer um jornal e ndo conseguir

cumprir sua periodicidade; criar apenas um veiculo de comunicacdo e querer se
comunicar com todos os publicos de interesse do movimento, como se fosse eficaz usar
a mesma revista para mobilizar os militantes e informar os formadores de opinido;
desconhecer reais necessidades de comunicagdo do publico alvo; trabalhar de forma
idealista e ndo profissional, esquecendo de toda a logistica necessaria para a producéo e
circulacdo de material jornalistico impresso; lutar pela democratizacdo da comunicacéo
no campo externo e dirigir a comunicagdo internamente de forma autoritaria, com o
fluxo de informac&o de cima para baixo, sem viabilizar a participagdo dos militantes.

Peruzzo (1998) apresentou alguns problemas semelhantes, que acreditamos
pertinentes também a comunicacdo desenvolvida pelos movimentos sociais, ao abordar
a comunicagdo popular.’? Ela explica que os meios atingem, geralmente, apenas uma
parcela de leitores, ouvintes e espectadores potenciais. Como se ndo bastasse, na
maioria dos casos, quem acessa esses conteldos sdo as pessoas ja envolvidas com as
causas sociais. De certa forma, a autora faz uma ressalva parecida aquela de Kucinski
sobre a amplitude de recepcéo das mensagens dos veiculos alternativos.

Peruzzo critica a pequena variedade de veiculos de comunicacdo dos
movimentos populares e garante que 0s usos das poucas midias trabalhadas ndo séo
otimizados, ja& que, em muitos casos, ndo ha nenhum planejamento. Como explicou
Caparelli (1986), as agOes de comunicacdo alternativa devem se apropriar do modelo
gerencial da imprensa capitalista. Ele lembra o exemplo ocorrido em pleno Estados
Unidos da América.

[...] a imprensa alternativa dos Estados Unidos teve a necessidade
de se organizar para subsistir no mercado capitalista, alias,
seguindo em quase tudo os passos da grande imprensa:
racionalizacdo da producéo, associacdo para criagdo de agéncia de

2 Conforme a prépria autora, “na verdade, conceitualmente, comunicacdo popular, alternativa,
comunitaria e/ou radical se confundem. A confusdo ocorre porque, apesar de denominagdes diferentes, na
pratica, em muitos casos 0s objetivos, processos desenvolvidos e a estratégia sdo 0s mesmos ou, no
minimo, semelhantes” (Peruzzo, 2008: 5). Além disso ndo nos interessa, nesta pesquisa, debater qual o
tipo de comunicacdo desenvolvida pelos movimentos sociais).
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noticia, como a LNS (Liberation News Service) ou em associagdes
nacionais (Unitade States Press Association) e também, como as
grandes multinacionais da cultura, abrindo filiais nos paises
independentes, como o Rolling Stone que circulou até muito
recentemente no Brasil (CAPARELLI, 1986, p. 48).

Nessa perspectiva, alguns avangos séo registrados. O jornal Brasil de Fato,
criado pelo MST, Via Campesina, Consulta Popular, e as pastorais sociais, langado em
2003, durante o Forum Social Mundial, em Porto Alegre, caminha para superar essas
limitacdes. Com abrangéncia nacional, tiragem de 50 mil exemplares, colorido,
periodicidade semanal, 12 péginas, formato standard, o jornal, que busca apresentar
“uma visdo popular do Brasil e do mundo”, sonha em ser dirio.

Até o sonho virar realidade, muito trabalho e taticas da imprensa comercial
serdo necessarios. A mais bésica ja esta no portal do jornal: “O BRASIL DE FATO abre
espagos para anunciantes que queiram tornar visiveis suas acdes de responsabilidade
social, projetos de cidadania, produtos, campanhas de marketing, etc...”**. Além da area
comercial, com a sua procura por anunciantes, o jornal também se assemelha & imprensa
hegemonica ao planejar a criagdo de sucursais.

O editor-chefe da publicagéo, Nilton Viana, que prefere chamar o jornal de
independente, descreve o funcionamento do Brasil de Fato.

No Brasil de Fato, organizamos o que chamamos de comités de
apoio, que constituem uma parte vital da estrutura de
funcionamento do jornal. Eles sdo formados em cada estado — j& os
temos em 20 — e funcionam como agéncias de noticias e
divulgadores do nosso produto editorial. Sem eles, ficariamos
restritos ao eixo Rio-Séo Paulo, reproduzindo a tradicdo da midia
capitalista. A idéia é que no futuro, quando circularmos
diariamente, esses comités se transformem em sucursais.>*

Independente da estrutura gerencial e da logistica de produgdo do material
jornalistico da publicacdo alternativa, Peruzzo (1998) ressalta que as mensagens
veiculadas pelos canais populares so terdo éxito se, de fato, forem acessadas pelos seus
destinatarios. Para alcangar esse objetivo, em sua andlise, a comunicacdo popular deve
se apropriar de outros elementos da midia comercial para conquistar a aten¢do do
publico.

Nesta perspectiva, ndo ha como fazer pouco-caso da demanda pela
midia massiva. Em outras palavras, se o instrumento utilizado é o

% Disponivel em http://www.brasildefato.com.br/v01/agencia/anuncie-1, acessado em 18/07/10
% Disponivel em http://www.abi.org.br/paginaindividual.asp?id=591, acessado em 15/07/10
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radio, ndo se pode desprezar a contribuicdo das emissoras
comerciais que fazem sucesso, na montagem de uma boa
programacdo, que atenda aos interesses da comunidade
(PERUZZO, 1998, p. 153).

O risco de tal apropriacgdo € passar a reproduzir, embora de forma inconsciente,
erros da grande imprensa, como, por exemplo, a espetacularizagdo, autoritarismo e
centralizacdo do processo de emissdo de informacGes. Pedroso (2001) assegura que,
mesmo quando produzida e distribuida nos moldes da midia hegemdnica, a imprensa
alternativa tem o desafio de manter-se na vanguarda, evitar o imobilismo, repeti¢do e
conformismo.

Outro obstaculo a ser superado é o radicalismo. Este, muitas vezes, inviabiliza
o didlogo do movimento social com a imprensa comercial. Os ativistas ndo podem
seguir a parandia dos agentes da repressdo do regime militar que imaginavam haver
dezenas de comunistas em todos os jornais alternativos. A sociedade é muito complexa
e certamente errara no exercicio analitico das préticas sociais quem continuar a insistir
em se guiar por visdes maniqueistas.

Mesmo defensora dos ideais das elites, como é acusada por diversos
militantes, a midia pode ser usada para amplificar as reivindicacBes dos setores

excluidos da sociedade.

[...] pretender padronizar as acdes da midia (e principalmente da
televisiva), colocando-a exclusivamente como manipuladora do
debate social,significa desconsiderar as relacdes de forga com o0s
demais campos sociais e enraizar toda a movimentagdo social
existente na atualidade aos ditames do campo midiatico isolado dos
processos de maltiplas correlagdes que configuram o social
(CORONEL, 2007, p. 173).

Assim como a midia de informagdo ndo pode ser demonizada, a imprensa
alternativa nem sempre esté livre de equivocos. Eles ocorrem, seja no formato de uma
publicacdo ou na abordagem de um episddio que foi a matéria-prima de uma noticia ou
reportagem, e precisam ser reconhecidos. Pautando-se pela autocritica e na procura
incessante de evitar 0s erros mais comuns, como aqueles apresentados acima, a
imprensa alternativa certamente cumprird um papel significativo na conquista das
reivindicagGes dos movimentos sociais.

Um exemplo de uso competente da comunicacdo é proveniente do proprio
MST. Ao longo de 25 anos de existéncia “oficial”, criou uma politica de comunicacdo

consistente e aprendeu a atuar sob 0 “novo estatuto” da comunicagéo alternativa.
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A ‘outra’ comunicagdo [comunicagdo alternativa] dos anos 1980
tem agora um novo estatuto — ela assume suas interfaces com a
midia, ela incorpora no seu fazer os mesmos suportes tecnoldgicos
da midia, ela faz on-line, em rede, ndo descarta o marketing,
propde outras formas de protestar e incorpora as Organizacfes
N&o-Governamentais e o Terceiro Setor”. (BERGER, 2006, p.4).
Hoje, o MST acompanha as novas tendéncias do jornalismo alternativo e conta

com diversos canais de comunicacdo para veicular material jornalistico direcionado aos
principais publicos de interesse do movimento. Em qualquer lugar do mundo, por meio
do portal do MST e de midias sociais como o Twitter, simpatizantes e a sociedade em
geral tm acesso as informagdes e noticias produzidas pelo movimento. Algumas
edicdes da Revista Sem Terra e do Jornal Sem Terra estdo disponiveis na integra, em
formato PDF, no portal do movimento. Videos e podcasts também sdo postados
regularmente.

O consideravel investimento efetuado pelo MST na producdo de noticias e
divulgacéao de informacdes sobre tematicas que vdo desde assuntos agrarios até conflitos
internacionais é justificado, entre diversos outros motivos, pelo interesse em exibir
versdes sobre os fatos com uma angulacéo diferenciada daquela proposta pela midia
convencional. Afinal, os militantes acusam constantemente os grandes jornais de
circulagéo nacional e as principais emissoras de televisdo de efetuarem uma cobertura

comprometida principalmente com os interesses da elite nacional.
2.4 — Jornalismo de revista

Neste inicio de século, um periodo marcado pelas incertezas sobre o futuro das
publicacBes impressas, 0 mercado de revistas no Pais apresentou um constante
crescimento. Segundo dados do Instituto Verificador de Circulagdo (IVC)
disponibilizados pela Associacdo Nacional dos Editores de Revista (Aner)®, no Brasil,
no ano 2000, havia 2.034 titulos. Em 2008, esse nimero quase dobrou, chegando a
3.915 revistas. Apesar da crise mundial, as editoras continuaram a apostar nesse meio de
comunicagdo, que tem como uma de suas caracteristicas a segmentagéo.

Em uma répida visita & banca da esquina, € facil comprovar a multiplicacdo
desses titulos, motivada pela busca de atingir grupos cada vez mais especificos. Em
locais privilegiados ou quase escondidos por debaixo de outros titulos dispostos nas

prateleiras, o cidaddo encontrard, desde periodicos sobre ufologia, até as tradicionais

% Fonte: http://www.aner.org.br/Conteudo/1/artigo1861-1.asp - acessado em 04/04/2010
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revistas semanais de informacdo. Com pregos que variam, em média, de R$ 0,99 a R$
20, elas sdo adquiridas por integrantes de praticamente todas as classes sociais, atraidos
pela variedade de temas.

Revista une e funde entretenimento, educacdo, servico e
interpretacdo dos acontecimentos. Possui menos informagdo no
sentido classico (as “noticias quentes”) e mais informagao pessoal
(aquela que vai ajudar o leitor em seu cotidiano, em sua vida
pratica). Isso ndo quer dizer que as revistas ndo busquem
exclusividade no que vdo apresentar a seus leitores. Ou que ndo
facam jornalismo. A questdo é: o que € jornalismo de revista?
(SCALZO, 2003, p.14).

Essas publicagdes, assim como a Revista Sem Terra, ttm em comum o
discurso jornalistico de revista. O “estilo magazine”, conforme Boas (1996), oferece um
jornalismo mais aprofundado, analitico, interpretativo. Por isso, as revistas continuam a
investir no género reportagem. Por meio dela, hd espago para experimentacdes estéticas.
O estilo do discurso jornalistico desse meio de comunicagdo é diferenciado, pois 0s
reporteres sdo detentores de maior liberdade para a concepgdo de um texto mais autoral
e se apropriam de técnicas literarias. Assim, os redatores colocam o enunciado
jornalistico em constante didlogo com géneros literdrios, como o Romance, por
exemplo.

Com um pouco mais de tempo para elaborar a reportagem, quando comparado
com o fechamento de um jornal diario, o profissional, que trabalha em uma revista
semanal e, principalmente, aquele situado em uma publicagdo mensal, tem condicGes de
burilar o texto. Tal qual um poeta, escolhe as palavras cuidadosamente para cada frase.
L&, corta oraces inteiras, reescreve, relé vezes até encontrar a forma mais proxima do
ideal, que sera norteada pelo tom da reportagem.

De acordo com Boas (1996), o tom € a linguagem mais apropriada para uma
reportagem. “Ao procurar o tom, por exemplo, ndo pense em humor Se sua reportagem
for sobre um crime que abalou a opinido publica. Seria suicidio” (BOAS, 1996, p.14). O
autor também deve perceber que o texto serd norteado pela angulagdo proposta, para
reportar um determinado assunto. Mas uma das diferengas mais marcantes do estilo de
revista é a apresentacdo de um ponto de vista sobre o acontecimento abordado.

Ja o ponto de vista é um propdsito, ndo necessariamente explicito —
de se chegar a algum lugar, de propor alguma coisa para o leitor.
Como? Por meio da interpretacdo dos “desdobramentos” do fato.
Dai outra razdo para elaborar ou fazer um roteiro do que serad
produzido. O ponto de vista € mais ou menos a “moral da historia”
(BOAS, 1996, p. 20).
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Em sintese, no processo de escolha de uma pauta, a angulacdo a ser seguida
pelo repdrter, para construir a reportagem, serd decidida. A partir dela, o jornalista
desenvolverd o tom que ajudard a consolidar o ponto de vista implicito ou explicito
naquela reportagem. Assim como existem varias versdes sobre um episodio, ele pode
ser contado de diversas formas, adaptando-se & linguagem, ao estilo de cada meio de
comunicacdo. “No fim da linha, podemos sugerir, com muito cuidado, que o
profissional de revista, reporter ou redator, também possa ter um texto ‘estilizado’. Um
estilo que possa combinar objetividade com a narrativa literaria” (BOAS, 1996, p. 33).

Entretanto, existem inumeras variacOes estilisticas dentro desse espectro
rotulado como “estilo magazine”. Cada revista possui seu estilo prdprio e tem
identidade Unica que, apropriando-se de um pensamento de Bourdieu, é constituinte e
constitutiva de seu puablico alvo. Ou seja, o periddico é influenciado por seus leitores e,
simultaneamente, o influencia. A revista pode ser um elemento de identificagdo para um
determinado grupo social, a0 mesmo tempo em que vincula sua imagem a esses atores.

Revista é também um encontro entre um editor e um leitor, um
contato em que se estabelece um fio invisivel que une um grupo de
pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir identidade, ou seja, cria
identificacGes, da sensacdo de pertencer a um determinado grupo
(SCALZO, 2003, p.12).

Por isso, sem, necessariamente, interagir diretamente com o periodico, o leitor
ira ajudar a construi-lo. Desde o projeto grafico da revista, passando pela escolha da
tipologia das fontes, papel, formato, nimero de paginas, até a linha editorial da
publicacdo, que influenciard a escolha de pautas, angulagdo, tom, ponto de vista,
linguagem, selecdo das fontes, enfim, todas as rotinas produtivas inerentes & construcéo
de cada reportagem serdo focadas também no interesse do leitor. Conforme Vizeu:

Dessa forma, o interlocutor é constitutivo do préprio ato de
producdo da linguagem, de certa maneira, ele é co-enunciador do
texto e ndo um mero decodificador de mensagens. Ele desempenha
um papel fundamental na constituicdo do significado e na
producdo. Logo, um enunciado deve ser analisado levando-se em
conta sua orientacdo para o outro. O outro, no nosso caso, é a
audiéncia presentificada no texto®®.

Mesmo sem um manual de redacdo, publicagio comum em vérios jornais
diarios no Brasil, os textos das revistas seguem alguns delimitadores, como o0 projeto

gréfico, linha editorial e o proprio estilo da publicagdo. Afinal, como explica

% Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com. br/artigos.asp?cod=266DAC003, acessado em
19/05/10
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Charaudeau (2007), qualquer ato de comunicagdo ocorre em um determinado ambiente
fisico, o qual ir& colocar restrigBes para a consumacao desse ato.

O dispositivo constitui 0 ambiente, o quadro, o suporte fisico da
mensagem, mas nao se trata de um simples vetor indiferente ao que
veicula, ou de um meio de transportar qualquer mensagem sem que
esta se ressinta das caracteristicas do suporte. Todo dispositivo
formata a mensagem e, com isso, contribui para lhe conferir um
sentido (CHARAUDEAU, 2007, p. 105).

De acordo com Boas (1996), as revistas sdo divididas em trés grupos

estilisticos. Sdo eles: as ilustradas, as especializadas e as de informacao geral. Como o
objeto desta pesquisa, a Revista Sem Terra, pode ser considerado uma revista de
informacg&o geral, nds iremos aprofundar a reflexdo sobre esse tipo de publicagdo. Isso
porque partimos do pressuposto, com base em Boas, de que toda revista €, de certa
forma, especializada, caso se considere como pardmetro a segmentagdo do publico alvo.
A principal caracteristica das publicacfes de informagdo geral € a tentativa de informar
e, principalmente, explicar, interpretar o que supostamente ocorre de mais importante
em um pais e em todo o mundo.

Semanal, quinzenal ou mensal, os editores da revista sabem que o evento
gerador da pauta j& foi trabalhado exaustivamente pela internet, radio, televisdo e
jornais. Por isso, precisam ir além do factual. Devem necessariamente interpretar com
profundidade e perspicacia as causas e consequéncias do referido episédio. “Jornalismo
interpretativo é o esforco de determinar o sentido de um fato, por meio da rede de forgas
que atuam nele. Quando, inversamente, existe uma atitude de valorizar o fato ou seu
sentido, j& ndo é mais jornalismo interpretativo, e, sim, opinativo” (BOAS, 1996, p. 77).

Uma chuva intensa, que causa centenas de mortos e deixa dezenas de milhares
de desabrigados serd apenas citada em uma reportagem publicada na revista de
informagdo geral. Algumas questdes provaveis de serem abordadas serdo os perigos de
quem permanece vivendo em &reas de risco, a negligéncia do estado em oferecer
moradia digna para essas familias, o desmatamento de matas ciliares, construcdes
irregulares em areas de preservacdo permanente, vitimas de tragédias semelhantes que
ainda estdo em abrigos a espera de reconstrugdo de suas moradias, enfim, as causas e
consequéncias.

Provavelmente, as revistas irdo apresentar indicios dos supostos culpados da
catastrofe, que certamente ndo serd a chuva. De acordo com a linha editorial da revista,
um mesmo episodio poderd vir a ter bandidos e mocinhos bem distintos. Muitas vezes,

esses “criminosos” e “herdis” sdo construidos de forma deliberada pelos meios de
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comunicagdo. Em alguns casos, as afirmages sobre 0s supostos responsaveis sao
claras, categéricas, veementes e estampam as capas. Em outros momentos, 0S
produtores da reportagem apostam na inteligéncia do leitor e deixam mensagens
subliminares ao longo do texto.

Independente de ser mais contundente ou gerador de uma critica velada, o
discurso jornalistico da revista de informacéo, ao se pautar pela interpretacdo, ndo esta
isento de se apropriar da mesma estratégia de convencimento do seu ponto de vista por
meio do efeito de sentido de objetividade. Afinal, ndo basta explicar os motivos e
desdobramentos de um determinado acontecimento, a publicacdo quer que a sua
interpretacdo seja considerada definitiva, a verdadeira pela audiéncia.

Com esse objetivo, o periédico apela para sua suposta objetividade
jornalistica, ao narrar uma histéria em terceira pessoa do singular e se apropriar dos
discursos das fontes com opinides diferentes, por exemplo, para persuadir o leitor a
acreditar naquela analise como a mais verossimil. Algumas sdo honestas, pois
apresentam abertamente a ideologia que constituiu a sua linha editorial. Outras
continuam a vender a ideia de imparcialidade e neutralidade. Ambas, contudo,
conhecem o que os leitores esperam ao folhear suas paginas, e sabem as angulagdes que

irdo ao encontro da sua audiéncia.

2.4.1 — Construcéo do discurso jornalistico da Revista Sem Terra

Em junho de 2009, a Revista Sem Terra comemorou a publicagdo da sua 502
edi¢do. A primeira circulou em julho de 1997. Nos primeiros anos de existéncia, tinha
periodicidade trimestral, tiragem de 10 mil exemplares, 36 paginas e ndo era totalmente
colorida. Gradativamente, a publicacdo foi se consolidando. Em 2004, a periodicidade
passou a ser bimestral. Dois anos depois, foi as ruas com um novo projeto grafico e,
pela primeira vez, chegou as méos dos leitores totalmente colorida (CREPALDI, 2008).
A revista também aumentou o tamanho. Cada exemplar tem, em média, 64 paginas.

Na edicdo considerada historica por seus editores (numero 50), logo abaixo do
Editorial, uma nota explica o significado da revista para 0 MST e seus simpatizantes.

Este € o nimero 50 da Revista Sem Terra. Uma conquista, ndo
apenas da luta pela Reforma Agraria ou dos trabalhadores rurais
Sem Terra, mas, acreditamos, uma vitoria da classe trabalhadora.
S80 12 anos, nos desafiando a levar para a sociedade as nossas
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lutas e conquistas. Sdo0 50 numeros de enfrentamento com o
monopdlio das informagdes em nosso pais®’.
Os textos publicados na revista ndo podem ser simplesmente considerados a

resposta do MST para a versdo da grande imprensa sobre um fato. O jornalista Antnio
Biondi*®, editor da publicacéo a partir de 2008, explica que existem Vvérias secdes na
revista e algumas evidenciam o pensamento do MST, enquanto outras trazem analises
até mesmo de outros atores e sujeitos. Segundo Miguel Stédile*, um dos coordenadores
da comunicacdo do MST e colaborador da Revista Sem Terra, “as fontes selecionadas
ndo se coadunam necessariamente com a linha editorial da revista. H4 uma pluralidade
de opinides principalmente dentro do campo da esquerda”.

Mas, em alguns momentos, essa postura de combater uma espécie de discurso
Unico sobre alguns temas, apresentado pela maior parte da midia comercial, é
evidenciada. Um dos exemplos tipicos é quando o movimento tenta driblar o
silenciamento da grande midia sobre alguma de suas campanhas. Antdnio Biondi cita
casos:

Por exemplo, quando os movimentos lancam campanhas que sdo
ignoradas ou desdenhadas pela grande imprensa, ou quando
realizam manifestagdes que sdo reprimidas, etc. Outras vezes, a
revista busca dar voz, trazer ao publico aspectos ignorados por
outros veiculos, inclusive fazer dentincias que em situacdo alguma
seriam apresentadas em outras midias. Por exemplo, quanto ao
envolvimento de politicos de relevancia nacional com situagdes
relacionadas a grilagem de terra — caso da senadora Katia Abreu no
Tocantins.

Porém, obviamente, a publicacdo ndo surgiu por conta de querelas pontuais.
Miguel Stédile explicou o carater estratégico e o contexto em que ela foi criada.
Segundo o militante, cada veiculo do MST € correspondente a um momento da luta do
movimento pela reforma agréria. Como uma das metas estipuladas durante o 3°
Congresso Nacional do MST, realizado em 1995, era dialogar com publicos mais
especificos, o contato mais préximo com populacéo urbana passou a ser prioridade.

Conforme Stédile, o0 MST entendeu que a luta pela reforma agréria so teria
éxito se os habitantes das cidades compreendessem que essa luta e suas conquistas
seriam benéficas para toda a sociedade e ndo apenas aos trabalhadores rurais. A
publicacdo foi criada exatamente apds a Marcha Nacional por Emprego, Justica e

Reforma Agréria, realizada em 1997, que teve como um de seus objetivos conquistar a

¥ Revista Sem Terra, 2009: p. 3

® Todas as citagdes do editor da Revista Sem Terra foram retiradas da entrevista concedida ao
pesquisador, por e-mail, em 02/08/10.

* Entrevista concedida ao pesquisador, em Fortaleza, no dia 16 de janeiro de 2010.
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simpatia da populagéo urbana para a reforma agréria, além de reivindicar justica e, por
consequéncia, a prisdo dos responsaveis pelo massacre de Eldorado dos Carajés.

Naquele momento, na andlise de Stédile, 0 movimento conseguiu se projetar
como sujeito politico de abrangéncia nacional. Por isso, existiam expectativas e
questionamentos acerca do posicionamento do movimento sobre diversas temaéticas.
“Entdo, a revista tem o papel de fazer a propaganda dos resultados obtidos com a
reforma agraria e a0 mesmo tempo expor a posi¢cdo do MST sobre outros temas, como a
questdo ambiental, as privatizacdes...”*.

A publicacdo, conforme noticia divulgada no site do MST para comemorar a
502 edi¢do, em 4 de junho de 2009, procura dialogar com os militantes do movimento,
com apoiadores e simpatizantes do MST e com aqueles que buscam informagdes sobre
temas referentes a reforma agraria. A noticia também apresenta a revista e o Jornal Sem
Terra como instrumentos de democratizagéo da informagéo no Brasil

O MST tem hoje duas publicacdes periddicas que vém cumprindo
um importante papel na democratizagdo da comunicacdo, ao
apresentar as vozes que ndo costumam falar nos meios
“convencionais” de comunicagdo e publicar noticias e temas em
uma perspectiva diferente da linha do pensamento Gnico imposto
pelos meios de comunicag&o de massa empresariais*’.

De acordo com Stédile, a revista é voltada para formadores de opinido. Em
sintese sdo professores universitarios, sindicalistas, pessoas da esquerda progressista e
os militantes. “A revista € acompanhada por publicos variados, sendo que seus
principais leitores séo os integrantes do MST, ao lado dos simpatizantes, apoiadores e
interessados no movimento”, confirma Anténio Biondi.

Para atingir esse publico, a tiragem é de 10 mil exemplares. Stédile garante
que ha um desejo de amplia-la. Mas, ressalta que a distribuicdo é um entrave nesse
processo de acréscimo do numero de exemplares impressos. “A Revista Sem Terra, em
seu primeiro ano, era vendida em banca, mas sofreu um boicote muito grande. Isso, por
enquanto, inviabiliza esse aumento da tiragem da publicagdo™*.

O investimento necessario para a producdo da revista é dificil de ser
mensurado, segundo Antdnio Biondi. Isso porque os comunicadores, responsaveis pela
producdo do contetdo, ndo se dedicam de forma exclusiva ao periddico. Contudo,

depois de expor as dificuldades de se chegar a um valor preciso, o ex-editor informa que

“° Entrevista concedida ao pesquisador, em Fortaleza, no dia 16 de janeiro de 2010.
“ Disponivel em http://www.mst.org.br/node/6960., acessado em 19/08/09.
*2 Entrevista concedida ao pesquisador, em Fortaleza, no dia 16 de janeiro de 2010.
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a revista e orcada em torno de R$ 18 mil por publicacdo, dos quais R$ 6 mil necessarios
para o pagamento de pessoal e R$ 12 mil referentes aos processos de impressdo e
distribuigdo.

O periddico, que custa R$ 8,50, circula praticamente por todo o Pais. Pode ser
comprado nas secretarias do MST, distribuidas em 23 estados brasileiros, pelo site da
editora Expressdo Popular. Se preferir, o leitor recebe a publicacdo em casa, por meio
de assinatura (R$ 50,00 anuais ou bianuais R$ 80,00). Porém ndo é essa receita que
viabiliza a circulagdo do periddico.

A maioria dos financiamentos para a producdo dos veiculos de
comunicacdo do MST vem do governo, de empresas
governamentais, sindicatos e de Ongs, por meio de andncios. A
Petrobras, por exemplo, publicou quatro antncios publicitarios na
revista ao longo de 2005, que custaram 45.500 reais, segundo
informacdes da propria empresa (CREPALDI, 2008, p.10).

H& a possibilidade de ler alguns trechos da revista no site do MST. L4,
também existem numeros disponibilizados gratuitamente, por meio de PDF, na integra.
Conforme Crepaldi (2008), parte das revistas impressas € distribuida gratuitamente para
educadores, formadores e militantes do movimento, além de serem disponibilizadas
assinaturas de cortesia para entidades que ndo tém dinheiro para bancé-la.

No exterior, a Revista Sem Terra é divulgada por meio de comités
de apoio a Reforma Agraria e ao MST, presentes principalmente na
Europa, Estados Unidos e América Latina. Também ¢é feito o
trabalho de divulgacdo no Brasil a partir do contato com centenas
de estrangeiros que vém conhecer o Brasil, 0 MST e as areas de
reforma agraria. E possivel identificar também na Revista o arco de
aliancas com outras publicacbes alternativas para a divulgacédo
mdtua, como o Jornal Brasil de Fato (CREPALDI, 2008, p. 9).

O leitor da Revista Sem Terra ndo esta interessado apenas nas questdes
agrérias brasileiras. “A revista é o principal espaco de reflexdo para um publico muito
segmentado. Pessoas interessadas em temas abrangentes. S&o pessoas de
posicionamento de esquerda, mas que, ndo necessariamente, concordam com todas as
ideias do MST™*, Por isso, a linha editorial da revista propde a cobertura de tematicas
variadas, desde assuntos internacionais até aspectos da vida cultural brasileira. E o que
explica Antonio Biondi.

A linha editorial da revista busca apresentar um ponto-de-vista, do
préprio movimento ou préximo a ele, sobre os temas da
conjuntura, especialmente da agraria, buscando traduzir a linha
politica do MST junto a sociedade, e, a0 mesmo tempo, estabelecer

*® Entrevista concedida ao pesquisador, em Fortaleza, no dia 16 de janeiro de 2010.
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um didlogo com esta sobre os mais variados temas, em uma via de
duas maos.
A publicagdo foi influenciada pelo carater combativo e partidario de jornais

alternativos editados na ditadura militar. “Inclusive porque importantes e combativos
jornalistas desses periodos foram editores e fundamentais na criacdo e evolucdo da
revista, como Hamilton Octavio de Souza e Alipio Freire”, argumenta Anténio Biondi.
Entretanto, ndo é apenas dessa antiga imprensa alternativa que guarda referéncias. Por
mais contraditério que possa parecer, a Revista Sem Terra € influenciada pela midia
hegemaonica, que tanto critica.

Conforme Antdnio Biondi, a publicagdo dialoga com o que é comunicacdo
neste pais na atualidade, com a formacéo de seus editores e dos militantes do MST.
“Todos esses setores, evidentemente, sofrem influéncias de diversos veiculos da grande
imprensa, mas ndo somente deles. Assim, dificil pensar em um rompimento, mas dificil dizer
que a revista ndo apresenta diferenciais e outras perspectivas”, justifica.

Ele garante que, em diversos aspectos, a Revista Sem Terra é melhor do que a
imprensa comercial.

Por exemplo, na composicao de seu conselho editorial e no dialogo
com outros setores na construcdo de sua proposta. Por outro [lado],
ha aspectos em que a revista € inferior a grande imprensa
(capacidade de reportagem seria um desses casos) ou que a repete
(divisao de secbes). Mas € certo que a forma que a revista trata os
assuntos busca ndo repetir o que a midia corporativa realiza,
embora haja influéncias — e até referéncias positivas — das quais é
hoje dificil se escapar.

A revista trabalha com as categorias bésicas do jornalismo: Opinido e

Informacdo (MELO, 2003). Em média sdo 13 secOes (Editorial, Entrevista, Politica,
Internacional, MST, Trocando Idéias, Cultura, Em pauta, Resenha, Estudo,
Companheiros e companheiras, Balaio, Humor), que apresentam géneros do jornalismo
informativo e opinativo. Anténio Biondi ressalta que na publicagdo predominam
artigos. Miguel Stédile concorda que o periddico é essencialmente opinativo, pois retine
artigos e cronicas, e explica porque também tem carater informativo.

Mas néo deixa de ser informativa, pois nossos veiculos ndo querem
ser panfletarios. Seria mais cdmodo até fazer uma revista apenas de
artigos. Contudo, hd uma produgdo da informacdo baseada na
apuracdo. Inclusive, na medida do possivel, tentar ouvir pessoas
que s&o contrérias a0 MST *,

Apos contextualizarmos o surgimento da Revista Sem Terra, 0s seus objetivos,

0 publico com quem busca dialogar, as principais se¢des, 0s géneros jornalisticos

* Entrevista concedida ao pesquisador, em Fortaleza, no dia 16 de janeiro de 2010.
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publicados em suas péginas e a sua forma de financiamento, explicaremos, no préximo
subtépico, com base nos autores Mauro Wolf e José Rodrigues dos Santos, as rotinas
jornalisticas inerentes a producdo de qualquer material jornalistico. Como é usual, além
de apresentarmos o referencial tedrico sobre essa temética, iremos descrever 0s
processos produtivos da Revista Sem Terra.

Afinal, conhecer a logica de funcionamento da méaquina midiatica serd
fundamental para a compreensdo dos constrangimentos inerentes a producdo do
discurso jornalistico.

Analisar as condi¢fes de producdo desse espago depende de uma
problematica sociodiscursiva que permite estudar as praticas da
maquina informativa relacionando-as aos discursos que as
justificam. Objetiva-se discernir como é acionada uma ‘semiologia
da producdo’, isto €, uma semiologia do fazer da instancia de
enunciacdo cuja busca ndo diz respeito nem aos efeitos possiveis
da construcdo do produto, nem aos efeitos realmente produzidos
sobre o receptor; o que esta semiologia da producdo busca sdo os
efeitos ‘esperados” por tal instancia (Charaudeau, 2007, p. 26).

Durante a constru¢do de um produto midiatico, segundo Charaudeau (2007), o
discurso se materializa em texto, conforme principios de uma organizacdo
semiodiscursiva concebidos a partir da combinagdo de distintos sistemas semiolégicos,
como, por exemplo, iconico, grafico e gestual. O sentido do texto ird depender, de
acordo com o autor, do produto desta organizacdo arbitraria, o qual devera ser

reconhecido pela audiéncia para que venha a ocorrer a troca comunicativa.

2.4.2 — Gatekeeper e Newsmaking

S6 apds decadas de pesquisas interessadas em explicar as influéncias dos
meios de comunicagdo na sociedade, surgiram 0s primeiros estudos sobre 0s emissores.
Um dos motivos para esse “atraso”, de acordo com Wolf (1995), consistia no modelo
comunicativo informacional que estimulava questdes referentes @ mensagem e seus
efeitos, em detrimento dos comunicadores.

O interesse dos pesquisadores, com a forma como os fatos sdo selecionados e
transformados em noticias, surgiu nos anos 1950. Conforme Santos (1992), naquela
década, aparecem o0s primeiros estudos sobre os efeitos dos meios de comunicacdo a
partir da andlise das rotinas dos produtores e de seus processos comunicativos. Contudo,
foi por meio de um estudo sobre os habitos alimentares dos americanos que as rotinas

produtivas dos meios de comunicagéo foram problematizadas.
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Em 1947, Kurt Lewin concluiu que existem diversos filtros fundamentais ao
longo do processo de escolha dos produtos alimentares que chegardo & mesa dos
americanos, desde o campo até a cidade. “White utilizou este conceito para estudar o
desenvolvimento do fluxo de noticias dentro dos canais organizativos dos 6rgéos de
informacdo e, sobretudo, para individualizar os pontos que funcionam como ‘cancelas’
e que estabelecem que a informacédo passe ou seja rejeitada” (WOLF, 1995, p. 162).

Com base nos estudos de Lewin, David White, em 1950, publicou na revista
Journalism Quartely, o primeiro estudo sistematizado sobre os gatekeepers da
informagdo. O principal objetivo da pesquisa de White era determinar os critérios
usados pelo editor de uma publicacdo jornalistica para selecionar um fato que seria
transformado em noticia e, posteriormente, publicado. Ao fim do estudo, o pesquisador
concluiu que esse processo de escolha é arbitrario e subjetivo.

De acordo com Santos (1992), a falha do modelo explicativo de White foi
ignorar que ndo ha apenas um gatekeeper no processo de producéo da noticia, alem de
esquecer que esse sistema noticioso s6 funciona porque est4 inserido em uma logica
organizacional. Em 1957, Westley e MacLean propdem que 0s meios de comunicagéo
s80 0s responsaveis por recortar a realidade que serd transformada em noticias.

Por isso, o gatekeeper seleciona a informacdo que mais interessa ao publico da
organizacdo e ndo, necessariamente, de acordo com as suas proprias preferéncias. Os
dois pesquisadores sdo 0s primeiros a perceberem que ha critérios na escolha dos fatos
pelos gatekeepers. Apos mais dois anos de estudos, novos conhecimentos aprimoram as
teses defendidas até entdo.

J. T. McNelly, em artigo publicado na Journalism Quartely, assegura que ndo
h& apenas um gatekeeper em cada meio de comunicacdo, mas varios distribuidos em
uma sequéncia estratégica, que ird constituir o processo de producéo da noticia.

Em cada uma destas etapas, hd um gatekepper, com a fungédo de
filtrar a informacdo autorizada a passar. Uma das implicacfes deste
processo é que o gatekeeping ndo se limita a selecionar as noticias
que podem franquear o portdo, mas também filtrar pormenores da
noticia autorizada a ser publicada. Dai que o processo nao se limite
a seleccdo ou rejeicdo de noticias, implicando também a reducéo
do seu contetdo (SANTOS, 1992, p. 83).

Em 1969, A.Z. Bass avanca 0s estudos ao tentar responder qual é o mais
relevante ponto de selecdo no processo de producdo da noticia. Santos (1992) explica
que Bass dividiu o trabalho dos jornalistas em dois momentos distintos: recolhimento

noticioso, caracterizado pelo momento em que o fato é selecionado para ser

81



transformado em noticia, e processamento da noticia, periodo em que as noticias ja
produzidas serdo modificadas, para que deem unidade ao produto jornalistico que sera
distribuido.

Na concepcéo de Bass, 0 ponto mais importante da sele¢do jornalistica é o que
chamou de processamento da noticia. Nesse ponto, de acordo com sua pesquisa, faz-se a
selecdo final do material a ser divulgado & audiéncia. Para consolidar sua relevancia,
nesse setor da cadeia produtiva do material jornalistico, os gatekeepers ndo estdo sob
influéncia das fontes e tém mais liberdade, para tomar suas decisdes (SANTOS, 1992).

Porém, essas decisdes, como ja se sabe, ndo sdo subjetivas. Na verdade, os
jornalistas irdo sempre recorrer a critérios, para selecionar os fatos geradores dos
enunciados jornalisticos. Embora as primeiras reflexdes sobre essa questdo sejam
marcadamente empiricas — o jornalista McLurg, que ndo se dedicava & pesquisa
cientifica, foi pioneiro ao pensar sobre a problematica — a partir de 1965, os
pesquisadores Galtung e Ruge avangaram na problematizacéo desse tema.

O foco da pesquisa destes autores foi centrado no problema dos
critérios para o gatekeeping. O que faz um gatekeeper escolher
certas noticias e rejeitar outras? Se esses critérios forem
inteiramente subjectivos e variarem em funcdo do gatekeeper,
entdo o problema é simplificado em termos de pesquisa. Mas, na
verdade, os investigadores descobriram que os critérios existem,
que a seleccdo é sistematica e que o seu resultado é previsivel. Em
suma, concluiram que ha uma ldgica nesse processo. Essa légica é
designada por newsmaking, e diz respeito a organizacéo e trabalho
rotineiro envolvidos na produgdo informativa (SANTOS, 1992, p.
84-85).

Para Wolf (1995), a producéo de informagdes divulgadas pelos meios de
comunicacdo de massa serd delimitada pela cultura profissional do jornalista e por
constrangimentos inerentes ao cotidiano de trabalho desses profissionais. A partir dessas
duas balizas, um conjunto de critérios sera estabelecido, o qual terd fundamental
importancia na elaboragdo da noticiabilidade de qualquer acontecimento. Em sintese,

eles irdo ajudar a decisdo do jornalista sobre qual episodio devera virar ou ndo noticia.

A noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos que se
exigem dos acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do
trabalho nos 6rgdos de informacdo e do ponto de vista do
profissionalismo dos jornalistas — para adquirirem a existéncia
publica de noticias (WOLF, 1995, p. 170).

Esses critérios, conforme Santos (1992), também poderdo ser chamados de
valores/noticias. Eles atuam combinados entre si e quanto maior o nimero de critérios

de noticiabilidade tiver um acontecimento, maior serd o seu valor/noticia e, por
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consequéncia, tera mais chance de virar noticia. O momento do acontecimento de um
fato, por exemplo, é fundamental para a decisdo do jornalista em divulga-lo ou ndo. Ele
serd noticiado caso dé tempo do jornalista ir & rua, coletar informagdes sobre o episddio,
entrevistar as fontes, voltar & redacéo, escrever a noticia, edita-la e coloca-la na pagina
no prazo estipulado para o fechamento do jornal.

A magnitude de um evento também norteara a decisdo do gatekeeper. Uma
grande catastrofe natural certamente sera veiculada pela midia. Fazer o publico entender
0 que ocorre no mundo, é um dos objetivos do jornalismo. Por isso, quanto mais fécil
for explicar o acontecimento ao publico, maior sera a probabilidade dele ser divulgado.
Outro critério de noticiabilidade usado rotineiramente nas redaces é a proximidade. Ou
seja, quanto mais facil o acesso do jornalista ao evento e a proximidade geografica dos
leitores com esse acontecimento, maior sera a sua probabilidade de ser noticia.

Consonancia é o quinto critério de noticiabilidade listado por Santos (1992).
Quanto mais proximo o fato das expectativas que a sociedade tem sobre ele, maior o seu
potencial de ser divulgado. A surpresa, que um episddio causa, também é levada em
consideracédo pelo jornalista. A possibilidade de o fato ser noticiado, ao longo de varios
dias, é outro diferencial, que influenciara a decisdo do jornalista sobre aborda-lo ou ndo.
E com base nesse critério de continuidade que o jornal relata os desdobramentos de um
evento por varios dias.

Composicgao é o oitavo valor/noticia proposto por Santos (1992). Para o autor,
0 material jornalistico deve parecer equilibrado perante a sua audiéncia. N&o deve ter
mais noticias de violéncia do que entretenimento, por exemplo. “Assim, se um jornal ja
tiver muitas noticias de fait-divers, é provavel que uma nova historia do género néo seja
escolhida. Mas, se ndo houve nesse dia noticias de fait-divers, qualquer texto do género
que surja tera mais possibilidades de ser publicado” (SANTOS, 1992, p. 86).

Valores socioculturais € o Ultimo critério que norteia as decisbes do
gatekeeper, de acordo com Santos (1992). E por meio do filtro intrinseco da cultura em
que esta inserido, que o jornalista decidira o que pode vir a ser noticiado em um jornal.
Sem esses critérios, que ndo sdo os Unicos, como deixa claro Wolf (1995), os jornalistas
ndo conseguiriam concluir a producdo do material jornalistico dentro dos prazos
previstos pela estrutura organizacional em que estéo inseridos.

Com base na revisdo destes critérios propostos por Santos, queremos ressaltar
que eles sdo fundamentais para que uma das caracteristicas elementares de uma

publicacdo jornalistica seja alcancada: a periodicidade.
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Os valores/noticias sdo de algum modo uma resposta
organizacional a necessidade de produzir diariamente informacao.
Os jornalistas ndo podem todos os dias estabelecer novos critérios
de selecdo, o que tornaria o seu trabalho impraticavel. Os
valores/noticias séo, por isso, uma forma de rotinizar o trabalho e
facilitar a escolha e produgéo informativa (SANTQOS, 1992, p. 87).

Sem duvidas, as reportagens divulgadas pela Revista Sem Terra também séo
produzidas com base nos critérios de noticiabilidade. Quais o0s principais
valores/noticias usados pela publicacdo? Qual o momento mais importante da selecdo
de noticia em suas rotinas produtivas? Como ocorre o processo de produgdo de
informagdo nesse periddico? Essas sdo algumas questBes que motivaram a nossa

reflex&o sobre as rotinas de produgéo da revista.

2.4.3 — Rotinas produtivas da Revista Sem Terra

Colocar nas ruas uma revista bimestral com equipe fixa composta apenas por
dois editores, um editor de arte, um revisor e uma secretaria de redacao €, sem duvidas,
mais um desafio enfrentado pelo MST. Embora o peridédico conte ainda com a
colaboracdo de quatro colunistas, de veiculos parceiros, além de outros redatores de
texto, nesse cenario, o estabelecimento de rotinas produtivas é tdo ou mais importante
do que na imprensa convencional. Por meio delas, havera uma imprescindivel
otimizacéo da producdo jornalistica.

Porém, mesmo que a publicagdo contasse com uma equipe semelhante as
grandes revistas de informacdo brasileira, bem como igual ndmero de recursos
financeiros para a edicdo de cada nimero, jamais iria poder cobrir todos os episodios
ocorridos no Brasil. Por isso, a Revista Sem Terra ir4 selecionar os acontecimentos que
serdo acompanhados e reconstruidos em suas paginas.

A ideologia do MST, que ajudou a construir e atualiza a linha editorial da
revista, € um dos constrangimentos do processo de enunciagdo. Isso é reforcado pela
seguinte declaracdo de Antonio Biondi:

A revista busca apresentar um ponto-de-vista sobre os fatos, sem
incorrer em falta de compromisso com a verdade ou com a
corregdo no trabalho jornalistico. A énfase é no olhar do
movimento, dos movimentos, dos pesquisadores préximos aos
movimentos, e em outros olhares sobre como podemos melhorar o
mundo em que vivemos.
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Esta l6gica organizacional do periddico ira guiar o trabalho dos editores® e do
conselho editorial da publicacdo. Esses varios gatekeepers, que sdo inerentes ao
processo de producdo do material jornalistico da revista, também serdo influenciados
por questdes estruturais e financeiras da publicagdo. Ou seja, pelos constrangimentos
intrinsecos a construgdo do material jornalistico. De acordo com Antbnio Biondi:

Ha reunides de pauta a cada edicdo, que sdo relatadas e enviadas
em cerca de uma semana para o conselho editorial. E previsto cerca
de um més para a redacdo dos textos, além de mais uma semana
para edicdo, uma semana para fechamento e uma semana para
impressdo. Por fim, logo que a revista € impressa, busca-se realizar
uma reunido do conselho editorial (o ideal, portanto, é que haja
uma por bimestre), periodo em que a distribuicdo ja esta
acontecendo e simultdneo ao inicio dos trabalhos na préxima
edicéo.

Segundo Wolf (1995), a producéo de informagdes divulgadas pelos meios de

comunicacdo de massa serd delimitada pela cultura profissional do jornalista e por
constrangimentos inerentes ao cotidiano de trabalho desses profissionais. No objeto
estudado, além da propria cultura dos jornalistas, principalmente os constrangimentos
inerentes & forma de producgdo serdo essenciais para a escolha daquilo que chegaré aos
leitores.

Os gatekeepers irdo selecionar as informagdes/acontecimentos que mais
interessam ao publico da revista e ao grupo que resolveu cria-la e ndo, necessariamente,
com base apenas em suas preferéncias.

Para que a sociedade defenda a reforma agraria e apbie as
mobilizacdes sociais e agbes governamentais contra a existéncia e
perpetuacao do latifundio é essencial que os habitantes das cidades
compreendam tais problemas e caminhem juntos na busca de
solucles justas e legitimas. Neste aspecto, a revista é instrumento
eficaz para atingir professores, parlamentares, liderancas,
profissionais liberais, sindicatos urbanos, igrejas, organiza¢fes nao-
governamentais, partidos politicos e apoiadores internacionais.
(PAQUALINO apud CREPALDI, 2008, p. 10).

No material analisado, ha enunciados contra o imperialismo das grandes

nacdes capitalistas, contra as multinacionais, contra o agrobusiness, contra a politica-

> Tentamos entrevistar Beatriz Pasqualino, a outra editora da Revista Sem Terra. Acreditamos que as
suas informacdes enriqueceriam este trabalho, pois dialogariam com os dados e posicionamentos de seu
parceiro de edicdo Antbnio Biondi. Infelizmente, a entrevista, por motivos que fugiram da
responsabilidade do pesquisador, ndo foi concedida. Mas, essa auséncia ndo comprometeu o
desenvolvimento deste trabalho até porque foram captadas, por meio de um artigo cientifico, e
republicadas algumas analises de Beatriz Pasqualino sobre a revista.
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econbmica brasileira, contra o neoliberalismo, entre inUmeras outras tematicas que
inviabilizam um pais mais justo, sob a analise do movimento.

Em contrapartida, a publicagdo dedica véarias paginas para as analises, por
meio de artigos/ensaios e entrevistas com intelectuais, e demais enunciados que
apresentem a viabilidade e necessidade da reforma agraria, do projeto socialista, além
de destacar as vitorias dos movimentos sociais, 0s acertos dos governos de esquerda
(Chavez, Lugano, por exemplo), os movimentos culturais alternativos (grupos de teatro,
fotdgrafos, cineastas, livros). Também publica estudos cientificos que colocam em
xeque o modelo politico e econdmico aplicado no Brasil, em outros paises em
desenvolvimento, como China e india, e nas grandes nacdes capitalistas, como os EUA.

Além disso, as informag6es sobre as conquistas dos trabalhadores
organizados, omitidas pela imprensa, como a conquista da terra, de
meios de viabilizar a producdo, da cooperagdo, da educacdo, da
salde, entre outras sdo tratados com regularidade na Revista Sem
Terra. (PASQUALINO apud CREPALDI, 2008, p. 9).

Em vérias edi¢bes, hd uma analise conjuntural nacional e/ou global que leva a
crer que a Unica alternativa para 0 nosso pais e o planeta é romper com o capitalismo e
seguir rumo ao socialismo. Nesse sentido, os gatekeepers tém papel fundamental. Eles
selecionam fontes, escolhem colaboradores (articulistas, cronistas e “colunistas™) e
recortam o acontecimento para realcar a linha editorial da revista. Todas as operacgdes
sdo realizadas com a preocupagdo de ndo transgredir os parametros éticos, conforme
assegura Antonio Biondi:

[...] a revista trabalha buscando apresentar as informacdes de forma
correta e ética, sob um ponto-de-vista bastante explicitado. Néao
apresenta informacGes falsas ou que ndo possam ser confirmadas,
tdo pouco usa de artimanhas jornalisticas (como ilagGes, acusacdes
sem provas ou fontes) para questionar outros atores sociais.

E muito dificil nomear todos os gatekeepers que operam ao longo da cadeia
produtiva de uma publicacéo, independente do seu porte. Todavia, alguns profissionais
exercem fungbes que sdo historicamente caracterizadas por autorizar ou ndo a difusao
de um enunciado jornalistico e a forma como seré publicado. Na Revista Sem Terra, 0s
editores participam da definicdo de algumas pautas, editam e acompanham a
diagramagcdo dos textos.

No processo de edicéo, eles filtram ainda mais aqueles enunciados originarios,
que reconstruiram o0s acontecimentos ja filtrados entre infinitas possibilidades de

eventos com possibilidades de serem noticiados. Esse novo filtro ocorre por meio da
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distribuicdo das matérias ao longo das paginas, pelo espago dedicado a cada uma delas,
pela titulagdo escolhida, pelo nimero e selegdo das fotografias etc. Este, segundo Bass,
€ 0 momento mais relevante no processo de sele¢do da noticia, pois ha a escolha final
do material a ser difundido e se definird a forma como sera publicado. Aqui os
gatekeepers estariam, pelo menos, mais distantes das pressdes das fontes e com mais
liberdade para tomar decisoes.

Na Revista Sem Terra essa etapa da producéo se torna ainda mais importante,
pois a finalizacdo da maior parte do material publicado ndo é acompanhada pelos
préprios reporteres, ja que a revista costuma ser fechada em um Unico final de semana,
em S&o Paulo. E 0 momento em que os editores se reinem com o diagramador para
“fechar” o material.

Eles, assim, também ndo sofreriam a pressao dos repdrteres e fotdgrafos, algo
que normalmente ocorre na redagéo, cada um querendo obter mais espago e visibilidade
para 0 material que colheu em campo e transformou em texto. Vale ressaltar que 0s
proprios reporteres também exercem a fungdo de gatekeepers, afinal recortam a
realidade, escolhem as fontes, as vezes determinam angulagdo e tom da reportagem.

N&o de uma maneira tdo clara, mas em algumas ocasibes de forma mais
veemente, abrangente e decisiva que reporteres e editores, o conselho editorial é mais
um gatekeeper na Revista Sem Terra. Ele ajuda a atualizar a linha editorial da revista e
avalia cada edicdo da publicacdo. Obviamente a secretaria de redagdo que,
provavelmente, d& a palavra final sobre o que sai ou ndo na revista, além dos demais
gestores do setor de comunicagdo do MST, também aperfeicoa a linha editorial da
revista.

J& esté evidente que a selecdo do que sera difundido nas paginas da Revista
Sem Terra ndo é decidida de forma subjetiva por uma ou duas pessoas. Os editores, por
exemplo, seguem as determinacOes explicitas e implicitas da linha editorial. Elas irdo
nortear os critérios de noticiabilidade seguidos por eles desde 0 momento de pautar 0s
reporteres e possivelmente sugerir aos articulistas escreverem sobre a principal tematica
enfocada em cada edicdo. Isso porque, algumas vezes, uma mesma questéo, certamente
ndo por coincidéncia, é trabalhada em diversas secGes da revista (reportagens,
entrevistas e artigos/ensaios).

Com base nos constrangimentos inerentes a enunciagéo e a cultura profissional
do jornalista, vérios critérios serdo usados pelos editores da Revista Sem Terra para dar

visibilidade ou ndo a um determinado acontecimento. Um dos principais critérios
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usados pela publicacéo analisada é, sem duvidas, 0 momento do acontecimento de um
fato. Com base nesse gancho e depois de analisar se dar& tempo do jornalista ir até a
rua, ouvir as fontes, fazer as imagens, consultar os especialistas e pegar o maior nimero
possivel de dados, redigir e diagramar o texto antes do prazo estipulado para o
fechamento daquela edicéo, varias reportagens sdo publicadas na revista.

E o que ocorreu, por exemplo, no texto “Mudar para manter”, publicado na
edicdo Abril/Maio de 2008. A reportagem tem como gancho a reforma tributaria
proposta pelo Governo Federal, que manteria 0os impostos e prejudicaria quem ganha
menos, além de até aumentar a isencdo de tributos da parcela da populagdo com maior
rendimento. Para elaborar o enunciado, Juliana Nunes trabalhou com episodios
ocorridos ainda em 2003, primeiro ano do mandato de Lula, ouviu o Ministério da
Fazenda, pegou informacfes de bastidores das reunides do presidente da republica com
empresarios, consultou fontes como a Constituicdo Federal, ouviu economista, entre
outros especialistas no assunto, enfim, foi a campo, apurou e redigiu o texto em tempo
de ser editado e publicado.

A magnitude do evento é outro critério, sempre combinado principalmente
com o momento do acontecimento, usado pela revista. E o caso do material publicado
sob o titulo “Um novo Paraguai”, na edi¢cdo Junho/Julho de 2008. O texto tem como
gancho a eleigdo de Fernando Lugo para a presidéncia do Paraguai, ocorrida em 20 de
abril de 2008. A vitoria dele pds fim a seis décadas de hegemonia do partido Colorado,
representante da direita.

A proximidade é mais um critério de noticiabilidade usado pela revista. Como
se pretende uma publicacdo de dmbito nacional, com circulacdo em todo o territorio
nacional e distribuicdo também em outros paises, em tese qualquer acontecimento no
nosso pais pode ser publicado. Com o objetivo de cobrir praticamente todo o Brasil, 0s
jornalistas e/ou militantes*® do movimento em todas as regides brasileiras produzem
reportagens que séo enviadas para a redagdo da revista em Sdo Paulo.

Eles acabam se tornado espécies de correspondentes da publicacdo, que, dessa
forma, conta com “sucursais” espalhadas em, pelo menos, 23 estados brasileiros. Na
capital paulista, o material produzido pelos correspondentes é analisado e definido se e

como sera aproveitado. A matéria sobre a violéncia contra as lutas sociais, publicada na

*® A maioria dos textos é feito por simpatizantes ou militantes do movimento. Grande parte ndo é
jornalista. Contudo, alguns tentam fazer reportagens e constroem textos que mais parecem relatorios. I1sso
acaba comprometendo a qualidade da revista.
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edicdo Agosto/Setembro de 2008, foi elaborada por Miguel Stédile que mora em Porto
Alegre, capital do Rio Grande do Sul. Nesta unidade da federacdo, o Ministério Publico
Estadual, a Brigada Militar e o governo galcho atuam juntos, segundo a reportagem,
para criminalizar os movimentos sociais e, principalmente, 0 MST.

De acordo com Santos (1992), quanto mais proximo o fato das expectativas
que a sociedade tem sobre ele, maior o seu potencial de ser divulgado. Na Revista Sem
Terra, ndo é diferente. A parcela da sociedade que iré ler o periddico sempre tera acesso
as interpretagdes e reconstrucdes dos fatos que vao ao encontro de suas expectativas. Na
reportagem “O aquecimento global como um grande negécio”, publicada na edicéo
Janeiro/Fevereiro de 2008, os leitores sdo informados de que os Certificados de Emissao
Reduzida (CER)"", que seriam pelo menos um paliativo no caminho da necesséria
reducéo do efeito estufa solicitada pelos ambientalistas, viraram uma ““commodity”.

Grandes empresas, segundo o texto, compram esses certificados e continuam a
poluir. Ou seja, mercantilizaram uma acdo que prometia diminuir o efeito estufa. A
reportagem apresenta exatamente uma visdo que provavelmente vai ao encontro das
expectativas de seus leitores; enquanto, certamente, em publicacdes da grande imprensa,
tal acdo é veiculada como uma grande vitdria contra o efeito estufa. Esta angulacéo esta
14, pois seus editores acreditam que assim atendem aos anseios da audiéncia desses
periodicos.

A surpresa, o inesperado, a imprevisibilidade de um episodio é outro critério
levado em consideracéo pelos jornalistas. Na reportagem “A luta pela dgua na capital do
Amazonas”, publicada na edi¢cdo Outubro/Novembro de 2008, o inusitado esta no fato
de em pleno século XXI, moradores de Manaus, situada entre dois dos maiores rios
brasileiros, ndo conseguirem ter acesso & agua, um bem imprescindivel a vida. A
reportagem vai denunciar que o problema foi causado pela privatizagdo da Companhia
de Saneamento do Estado do Amazonas, em 2000. Com base nesse fato, volta a criticar
as privatizagdes efetuadas pelos governos neoliberais brasileiros.

Valores socioculturais € o Ultimo critério que norteia as decisbes do
gatekeeper, de acordo com Santos (1992). Nas mais diversas reportagens publicadas

pela Revista Sem Terra, esse critério obviamente esta presente. N&do por acaso, ao

“T Os créditos de carbono sao frutos do Protocolo de Quioto, assinado em 1997. Os paises signatarios do
documento se comprometeram em diminuir, durante o periodo 2008-2012, as emissdes de gases que
causam o efeito estufa em pelo menos 5% em relacdo aos seus niveis de 1990. Nesse momento foi criado
0 Mecanismo de Desenvolvimento Limpo (MDL). Ele determina que os paises em desenvolvimento, ao
ultrapassarem suas cotas de emissdo de gases recebam os CERs, que podem ser vendidos aos paises
desenvolvidos que ndo cumpram suas metas.
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analisarmos diversas edigOes da publicacdo, percebemos que ideais como justica social,
derrubada do capitalismo e constru¢do de uma sociedade socialista compdem o0s textos
publicados nas varias secbes da publicacdo, desde a entrevista, passando pelas
reportagens, nas resenhas de livros, nas cronicas, artigos, nos estudos cientificos e até na
secédo de curtas, denominada “Balaio”.

Assim como os periddicos da imprensa hegemonica, a Revista Sem Terra
opera norteada por critérios de noticiabilidade. E crucial lembrar que eles atuam
combinados entre si. Por consequéncia, quanto maior o numero de critérios de
noticiabilidade tiver um acontecimento, maior sera o seu valor/noticia e, obviamente,
maior serd sua probabilidade de virar noticia. O cumprimento desses critérios, que
consolidam as rotinas produtivas jornalisticas, é essencial para que a publicacdo consiga

ter mais uma das caracteristicas de qualquer material jornalistico: a periodicidade.
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Capitulo 3— A REALIDADE CONSTRUIDA PELA REVISTA SEM TERRA
3.1 - Por que a Anélise do Discurso?

A questdo basica a ser respondida nesta pesquisa é como a Revista Sem Terra
supostamente se apropria das estratégias discursivas do campo midiatico para
materializar e legitimar seu discurso jornalistico informativo. “Compreender é saber
como um objeto simbdlico (enunciado, texto, pintura, musica etc) produz sentidos”
(ORLANDI, 2001, p. 26). Por isso, acreditamos que a Analise do Discurso sera basilar
para realizarmos uma consistente operacao analitica do objeto.

Afinal, a Andlise do Discurso esta interessada em como um texto*® adquire
sentido e ndo o que ele significa (ORLANDI, 2001). De acordo com Ifiiguez (2005, p.
51), a pragmética “fornece o arsenal tedrico e metodoldgico para a analise da linguagem
em seu uso”. Ela é ainda mais adequada, como explica Koch (2006), quando se pretende
interpretar as intengdes do enunciador®®, que séo evidenciadas pelas marcas deixadas no
seu discurso®.

Justamente na analise do que chamamos materialidade linguistica:
0 como se diz, o quem diz, em que circunstancias etc. Isto é,
naquilo que se mostra em sua sintaxe e enquanto processo de
enunciacdo (em que o sujeito se marca no que diz), fornecendo-nos
pistas para compreendermos o0 modo como o discurso que
pesquisamos se textualiza (ORLANDI, 2001, p. 65).

Conforme Orlandi (2001), para a Analise do Discurso, a lingua ndo ir4 apenas

transmitir uma informagéo, como sugere a Teoria da Comunicagdo. Ele dialoga com

“ Com o objetivo de oferecer maior fluidez ao texto, iremos apresentar em notas de roda-pé alguns
conceitos que facilitardo a leitura deste estudo para as pessoas ndo iniciadas na AD. Trabalharemos,
principalmente, com as concep¢des de autores nacionais, como Pinto, e internacionais, como
Maingueneau, que melhor dialoguem com este trabalho. Neste sentido, concordamos com Maingueneau
quando explica o que € texto. “Como discurso ou enunciado, o termo texto toma valores variaveis.
Empregamo-lo frequentemente como um equivalente de enunciado, ou como uma sequéncia linguistica
autdbnoma, oral ou escrita, produzida por um ou varios enunciadores numa situacdo de comunicacdo
determinada” (MAINGUENEAU, 1998, p. 140).

“* Enunciador “é a figura de enunciacéo que representa a pessoa cujo ponto de vista é apresentado. E a
perspectiva que o locutor constréi e de cujo ponto de vista narra, quer identificando-se com ele quer
distanciando-se dele” (BRANDAO, 1996. p. 90)

% De acordo com Pinto (2003), “é preciso também insistir no fato de que o que chamamos de discurso é
um certo objeto de conhecimento construido a partir de produtos culturais empiricos (como andncios
publicitarios, capas de periddicos, programas televisivos e de radio, entrevistas médicas, entrevistas de
emprego, textos jornalisticos impressos, discursos politicos, cartilhas para prevengdo de doencas,
organizacdo dos espagos de uma cidade, de reparti¢des publicas, de empresas, ou de nossas casas, entre
outros), que sdo chamados de textos e que, como se pode ver dos exemplos, ndo se trata apenas de uma
analise de textos verbais, orais ou escritos, pois envolve outras semi6ticas, como as imagens” (Disponivel
em http://lwww.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial2003/conteudo_mpinto.htm, acessado em
30/09/2010).
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Pinto (2003), o qual assegura que o discurso, simultaneamente, é uma forma de agéo
individual e pode acarretar a modificagdo das estruturas sociais. Os autores, obviamente,
concordam com a Teoria dos atos de fala, proposta por Austin, em 1962, e continuada
por J.R. Searle, em 1969.

Segundo essa teoria, a lingua ndo € utilizada para representar um pensamento.
Na verdade, na “fala” hd uma acdo equivalente a qualquer outra. “Na perspectiva
pragmaética, a linguagem é considerada como forma de ac&o; cada ato de fala (batizar,
permitir, mas também prometer, afirmar, interrogar, etc.) é inseparavel de uma
instituicdo, aquela que este ato pressupde pelo simples fato de ser realizado”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 29).

Ao tratar das tendéncias recentes da Analise do Discurso e ressaltar que existe
uma certa coeréncia nos caminhos que levam o pesquisador até a Analise do Discurso,
Maingueneau assegura que, embora existam divergéncias entre a pragmatica e as
questdes da enunciagéo, elas negam uma concepgdo comum da linguagem: “[...] aquela
que a entende como um simples suporte para a transmisséo de informacoes, em lugar de
considerd-la como o que permite construir e modificar as relacbes entre 0s
interlocutores, seus enunciados e seus referentes” (MAINGUENEAU, 1997, p. 20).

Assim, como explica Maingueneau (2001), o discurso é interativo. N&o ha a
figura do destinatario, que seria um ente passivo; mas, sim, a do co-enunciador™, que
vai (re)construir o sentido de um enunciado e, por consequiéncia, criar outro enunciado.

Os outros, para 0s quais meu pensamento se torna, pela primeira
vez, um pensamento real (e, com isso, real para mim), ndo sdo
ouvintes passivos, mas participantes ativos da comunicagéo verbal.
Logo de inicio, o locutor espera deles uma resposta, uma
compreensdo responsiva ativa. Todo enunciado se elabora como
gue para ir ao encontro dessa resposta. (BAKHTIN, 1997, p. 321)
Ndo existe a concepcdo de enunciado com um sentido estavel, pois o contexto
adquire extrema importancia na AD. Iiiiguez (2005, p. 64) reforga essa concepgéo: “[...]
0 que temos é um contexto de comunicacdo que precisamos conhecer para tornar
inteligivel aquilo que estamos falando”. O co-enunciador ter4 condigBes de construir
diversos sentidos a partir de uma mesma palavra ou enunciado, de acordo com a forma

como ele é criado e distribuido.

51 Co-enunciador é um “termo introduzido pelo lingiiista A. Culioli, substituindo destinatario, para
destacar que a enunciagdo €, de fato, uma co-enunciagdo, que os dois parceiros desempenham ai um papel
ativo” (Maingueneau, 1998: 22).
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O tratamento € a maneira de fazer, 0 modo pelo qual o sujeito
informador decide transpor em linguagem (e também
iconicamente, caso possa recorrer a imagem) os fatos selecionados,
em funcdo do alvo predeterminado, com o efeito que escolheu
produzir (CHARAUDEAU, 2007, p. 38)

Dessa forma, percebe-se que a nocdo dialdgica do discurso também é
fundamental para a AD, pois o enunciado com valor pragmaético ird ser o elo,
estabelecerd uma relacéo entre enunciador e co-enunciador. “Uma mesma palavra, na
mesma lingua, significa diferente, dependendo da posi¢do do sujeito e da inscri¢do do
que diz em uma ou outra formagéo discursiva”>? (ORLANDI, 2001, p. 60).

Conforme Charaudeau (2007), comunicar, informar é essencialmente uma
escolha do modo de operar. Ou seja, ndo se pode ter a visdo ingénua de que ha escolha
“apenas” das tematicas abordadas pela midia nem apenas seleces que visam, por
exemplo, & coeréncia e coesdo do texto verbal, “[...] mas escolha de efeitos de sentido
para influenciar o outro, isto é, no fim das contas, escolha de estratégias discursivas”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 39).

No caso do discurso jornalistico, o enunciado deve deixar claro que o ato de
fala central a ser realizado por intermédio da sua enunciagdo é criar o efeito de sentido
de credibilidade. Nessa operagdo, as modalidades do dizer serdo usadas pelo
enunciador, que efetuard a reconstitui¢do discursiva do fato.

Assim, o problema que se coloca é o da veracidade da
reconstituicdo, de seu grau de verossimilhanca que pode ir do mais
provavel ao improvavel, e mesmo ao inventado. Tornar verossimel
¢ tentar fazer crer que o relato corresponde a reconstituicdo mais
provavel, apresentando-se o dito como o mais fiel possivel ao fato
tal como se realizou. (CHARAUDEAU, 2007, p. 89).

Afirmacdo que dialoga com o pensamento de Sponholz, quando ela explica que
a realidade midiatica serd mais verdadeira quanto mais proxima estiver da realidade
priméria, ou seja, do fato referente daquele enunciado. Segundo Charaudeau, (2007), o
procedimento que ird ser fiador dessa verdade midiatica é o da analogia, o qual pretende
descrever o mundo segundo roteiros de verossimilhanca.

De acordo com o autor, as midias conseguirdo chegar a essa forma de verdade
ao usar procedimentos da ordem da demonstragéo, 0s quais podem ser obtidos ao se
apropriar dos enunciados das fontes ou pela imagem “captada” durante o acontecimento

ou das conseqiiéncias do episodio referente. 1sso porque “as midias, em sua visada de

%2 Mais adiante, com base em Foucault, explicaremos o que é uma formagao discursiva.
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informacdo, estdo em confronto permanente com um problema de credibilidade, porque
baseiam sua legitimidade no ‘fazer crer que o que é dito é verdadeiro’™”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 90)

As marcas dessa intencionalidade dos enunciados do campo midiético podem
ser percebidas, por exemplo, nas analises das imagens e nos discursos das fontes.

Aquelas normas, regras e convencdes que definem os géneros de
discursos deixam indicios, pistas materiais nos textos, que sao as
marcas do processo de producéo, circulagdo e consumo de sentidos
proposto pelo enunciador e que cabe ao analista de discursos, como
um receptor privilegiado (porque armado da Teoria dos Discursos
Sociais) localizar, interpretar e explicar criticamente (PINTO,
2003)*

Para atingir esse fim, o analista deve perceber que o sentido do enunciado est4
ancorado ao contexto de enuncia(;51054. “O contexto ndo &, necessariamente, 0 ambiente
fisico, o0 momento e o lugar da enunciacdo” (MAINGUENEAU, 2001, p. 26). De
acordo com o autor, trés tipos de contextos podem fornecer elementos necessarios para
a interpretacdo do enunciado. S0 eles: o ambiente fisico da enunciacdo; o cotexto
(contexto linglistico) e os saberes anteriores & enunciagéo (conhecimento de mundo do
interlocutor).

Ifilguez vai concordar com Maingueneau ao propor que a comunicagdo seria
impossivel sem se levar em consideracdo o contexto da enunciacdo. “N&o é possivel se
comunicar sem dispor de uma ancoragem linguistica nesses contextos fisicos,
relacionais e sociais e essa operacdo linglistica tem que ser decodificada, porque, se ndo
se produz essa decodificacio, a compreenséo é impossivel” (INIGUEZ, 2005, p. 65).

Para ajudar o co-enunciador a construir o sentido do enunciado, 0s
procedimentos pragmaticos serdo essenciais. Por exemplo, a asser¢do “hoje preciso de
siléncio para estudar” pode ser considerada uma interdicdo (proibicdo). Ao fazer uma
interpretacdo pragmaética, o co-enunciador deve perceber que ele ndo podera fazer
barulho. Os meios de comunicagdo pressupdem a compreensdo pragmatica de seus
interlocutores constantemente.

A Revista Sem Terra segue essa mesma ldgica. Na reportagem “Mudar para

manter”, publicada na edicdo de Abril/Maio de 2008, hd a seguinte assertiva:

%8 Disponivel em http://www.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial 2003/conteudo_mpinto.htm,
acessado em 30/09/2010

¥ “A enunciacdo constitui 0 pivd da relagdo entre a lingua e 0o mundo: ela permite representar no
enunciado os fatos, mas ela constitui em si um fato, um acontecimento Unico, definido no tempo e no
espaco” (MAINGUENEAU, 1998, p. 53-54).
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“Aprovacéo de reforma tributaria € compromisso do 1° mandato de Lula”. Ao levar em
consideracdo o contexto da enunciacdo, o leitor da publicacdo ird interpretar esse
enunciado como uma critica ao presidente. Ele ja estava quase na metade do segundo
mandato e ainda ndo cumpriu a promessa, que ird repercutir na vida de todos o0s
brasileiros, feita na primeira administracéo.

Outro exemplo é verificado quando a revista diz apresentar a verdade sobre um
fato. Essa assertiva pode levar o co-enunciador a compreender, por meio da pragmatica,
que as outras revistas mentem ao criar versoes distintas, tendo como referente 0 mesmo
episddio. Isto € uma interpretacdo pragmatica porque exige “[...] do destinatario uma
analise do contexto e ndo somente uma interpretacdo semantica, [com base] no seu
conhecimento da lingua” (MAINGUENEAU, 2001, p. 29).

Vérias operacBes sdo necessérias para que o didlogo entre enunciador e co-
enunciador, por meio da producdo de sentido do enunciado, seja eficaz. Segundo
Maingueneau (2001), a comunicagdo verbal sera regida pelas leis do discurso.

Tais “leis”, que desempenham um papel consideravel na
interpretacdo dos enunciados sdo um conjunto de normas que cabe
aos interlocutores respeitar, quando participam de um ato de
comunicacdo verbal. Grice coloca essas leis na dependéncia de
uma lei superior, que ele chama de principio de cooperacdo”
(MAINGUENEAU, 2001, p. 32).

Este principio € um contrato tacito celebrado entre o produtor do enunciado e
seu destinatario, visando a compreensdo do enunciado. Em uma revista, esse contrato é
firmado implicitamente entre a publicacdo e os seus leitores. Autores como Veéron
(2004) e Charaudeau (2004) também utilizam analogias semelhantes ao tratar da relacéo
existente entre enunciador e co-enunciador na busca de tornar o enunciado inteligivel.

Conforme Charaudeau (2007), embora ndo estejam explicitas, os interlocutores
conhecem as regras que viabilizardo a comunicacdo humana.

Por conseguinte, os individuos que querem comunicar entre Si
devem levar em conta os dados da situacdo de comunicagdo. N&o
somente todo locutor deve submeter-se as suas restricdes (a menos
gue queira transgredi-las, mas isso mostra que reconhece sua
existéncia), mas também deve supor que seu interlocutor, ou
destinatario, tem a capacidade de reconhecer essas mesmas
restricbes. (CHARAUDEAU, 2007, p. 67-68).

Elas permitirdo a existéncia de um contrato de comunicacdo entre enunciador e
co-enunciador. O contrato “é a condi¢do para que os parceiros de um ato de linguagem

se compreenderem minimamente e poderem interagir, co-construindo o sentido, que é a
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meta essencial de qualquer ato de comunicagédo” (CHARADEAU; MAINGUENEAU,
2004, p.130).

Verdn (2004) vai denominar como contrato de leitura a interacdo pactuada
implicitamente entre os interlocutores. Ao tratar especificamente da midia, o autor
explica que “o conceito de contrato de leitura implica que o discurso de um suporte de
imprensa seja um espago imaginario onde percursos multiplos sdo propostos ao leitor
[...]” (VERON, 2004, p. 236). O autor lembra que esse contrato pode se atualizar com o
objetivo de acompanhar a evolucéo social, cultural, econdmica e politica de seu publico.

E importante ressaltar também que nenhum ato de comunicagio é previamente
determinado (CHARAUDEAU, 2007). De acordo com o autor, embora o enunciador
siga as regras do contrato de comunicagdo, possui mecanismos que viabilizam a
realizacdo de seu projeto de fala pessoal. Ou seja, pode escolher formas de expresséo
que irdo dar maior consisténcia ao enunciado proposto.

Contrato de comunicagéo e projeto de fala se completam, trazendo,
um, seu quadro de restricbes situacionais e discursivas, outro,
desdobrando-se num espago de estratégias, o que faz com que todo
ato de linguagem seja um ato de liberdade, sem deixar de ser uma
liberdade vigiada (CHARAUDEAU, 2007, p. 71).

A partir de uma situacdo de comunicacéo especifica, o enunciador tera diversos
procedimentos discursivos que poderdo ser combinados e apresentados de inumeras
formas. “Ou seja, ele pode usar estratégias em funcéo dos desafios de credibilidade e de
captagdo que escolhe para si” (CHARAUDEAU, 2007, p. 129). Mas, de acordo com o
autor, sempre ira se guiar pela visada de informacdo por um lado e uma visada de
conquista da audiéncia pelo outro.

Segundo o contrato de comunicacdo celebrado entre os interlocutores, havera
um esforco mdtuo do enunciador e do co-enunciador para tornar o enunciado
compreensivel. Assim, conteddos implicitos poderdo ser transmitidos por meio dos
enunciados. Para a pragmaética, esta afirmacéo é seminal, pois assim comprova-se que a
audiéncia sera levada a inferir na construcéo do sentido do enunciado.

Enfim, ha também o fato de que a significacdo € posta em
discurso através de um jogo de dito e ndo-dito, de explicito e
implicito, que ndo é perceptivel por todos: tem-se consciéncia
dessa multiplicidade de efeitos discursivos (Charaudeau,
2007, p. 39).

Sobre essa questéo, surge com Grice (1975) a concepcdo de implicatura. “Uma

implicatura € uma inferéncia que os participantes em uma situacdo de comunicacdo
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fazem a partir de um enunciado ou de um conjunto de enunciados” (INIGUEZ, 2005, p.
67-68). Conforme Maingueneau (2001), existem dois tipos de implicaturas: 0s
subentendidos e 0S pressupostos.

No fragmento da reportagem “Mudar para manter”, publicada na edicdo de
Abril/Maio de 2008, estéo reunidos os dois tipos de implicatura. Sendo vejamos: “Mas
sendo o governo federal — principal arrecadador — e o Congresso Nacional — reduto dos
interesses privados —, 0s responsaveis por fazer uma reforma tributaria, seria possivel pensar
em algo diferente?” (REVISTA SEM TERRA, Abril/Maio de 2008, p. 22).

Apenas pela leitura do titulo da matéria e do trecho apresentado acima, fica
subentendido que o governo e o Congresso Nacional ndo querem fazer reais mudancas
no sistema tributério brasileiro. O conteldo pressuposto vem inscrito no proprio
enunciado: por ser o principal arrecadador, fica implicito que o governo ndo quer perder
recursos, diminuir a sua arrecadagao.

Assim como as implicaturas, as regras (CHARAUDEAU), maximas (GRICE)
ou leis (MAINGUENEAU), que irdo, de certa forma, compor o contrato de
comunicacio (CHARAUDEAU), o contrato de leitura (VERON), o principio de
cooperacdo (GRICE) também sdo essenciais para a pragmética. De acordo com
Maingueneau (2001), algumas sdo aceitas de forma praticamente universal por todos 0s
autores como, por exemplo, a lei da pertinéncia e da sinceridade.

A primeira estabelece que “toda enunciacdo implica sua pertinéncia, o que leva
o destinatario a procurar confirmar essa pertinéncia” (MAINGUENEAU, 2001, p. 35).
Conforme Ifiiguez (2005), Grice propde a mesma ideia com outras palavras. A méxima
de relevancia “consiste em dar contribuicdes pertinentes e diretas principalmente sobre
o tema central da questfo e ndo sobre seus assuntos superficiais” (INIGUEZ, 2005, p.
70).

A segunda lei “universal” é a da sinceridade. Segundo Maingueneau (2001, p.
35), ela consiste em garantir as condicfes inerentes a proposicdo de cada ato de fala.

Diz respeito ao engajamento do enunciador no ato de fala que
realiza. Cada ato de fala (prometer, afirmar, ordenar, desejar)
implica um determinado nimero de condicGes, de regras do jogo.
Por exemplo, para afirmar algo, deve-se estar em condicbes de
garantir a verdade do que se diz [...] (MAINGUENEAU, 2001, p.
35).

De acordo com Ifiiguez (2005), percepcéo semelhante é apresentada por Grice
como Maxima de qualidade. “Refere-se & verdade da contribuicdo informativa e a

credibilidade ou a confiabilidade que as contribui¢es sejam capazes de despertar e
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manter” (INIGUEZ, 2005, p. 70). Por isso, Maingueneau ressalta que a lei de
sinceridade ndo serd respeitada se o enunciador, por exemplo, afirmar um enunciado
mesmo sabendo que ele € falso.

Obedecer as leis da pertinéncia e da sinceridade é vital para o discurso
jornalistico. Primeiro porque se pressupde que o relato jornalistico seja conciso e va
direto & questédo principal a ser apresentada ao leitor, principalmente quando se pensa na
redacdo de noticias nos jornais diarios. O cumprimento da segunda lei é imprescindivel
para a criagdo e consolidagdo da credibilidade, talvez o maior capital simbdlico,
parafraseando Bourdieu, de uma publicacdo jornalistica.

Nenhuma revista, pensando especificamente no objeto desta pesquisa, deve
mentir, criar episédios, distorcer, ou inventar depoimentos para suas fontes, entre
inUmeras outras praticas que também véo de encontro a ética jornalistica, sob pena de
ter a sua credibilidade, no minimo, abalada. Contudo, vale ressaltar que podem existir
varias versdes comprometidas em apresentar a verdade™.

Partimos do pressuposto de que ndo existe apenas uma verdade sobre o
episddio referente para a producdo das noticias dos mais distintos meios de
comunicagdo. Néo é factivel apenas um relato como o verdadeiro em detrimento de
todos os outros. Os meios de comunicagdo difundem versOes diferentes e isso ndo
implica, obrigatoriamente, que um ou mais estardo mentindo.

No que concerne as informacbes de carater explicativo, essas
também ndo podem pretender a uma espécie de grau zero, que
implicaria um carater de unicidade: a pretensdo de ser a Unica
explicacdo valida. Isso porque a informagdo nao escapa a um outro
paradoxo: cada vez que se da uma explicagdo, esta sempre pode ser
submetida a uma outra inquiricdo, numa cadeia infinita de
“porqués”, tendo cada explicagdo “seu lado se sombra”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 59).

Aliés, a busca pelo relato exclusivo ou, pelo menos, diferente dos demais
enunciadores é uma caracteristica dos programas, sites e publicagbes jornalisticos.
Todos sabem que, dependendo do enfoque, do tom da mateéria, ela ird ser dispare

daquela apresentada por outra emissora de televisdo, por exemplo.

% Nio é nosso interesse entrar no debate filosofico sobre a existéncia e o que € a verdade. Contudo,
sempre que fizermos referéncia a nogdo de verdade, acreditarmos que “[...] a verdade a mais elevada ja
ndo residia mais no que era o discurso, ou no que ele fazia, mas residia no que ele dizia: chegou um dia
em que a verdade se deslocou do ato ritualizado, eficaz e justo, de enunciagdo, para o préprio enunciado:
para seu sentido, sua forma, seu objeto, sua relacdo a sua referéncia” (FOUCAULT, 2003, p. 15).
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Em suma, a linha editorial da organizacdo jornalistica ird imprimir
subliminarmente, ou até mesmo explicitamente, a sua marca no enunciado emitido.
Este, por isso, pode e provavelmente sera Unico e distinto. Até por essas diferencas, para
a maioria da audiéncia, ser consideradas insignificantes (BOURDIEU, 1997),
acreditamos que elas ndo corresponderiam & quebra da lei da sinceridade.

Outra lei do discurso inerente ao género jornalistico é a da informatividade.
“[...] os enunciados devem fornecer informac6es novas ao destinatario”. Até quando o
mesmo caso € noticiado varios dias pelos telejornais, jornais, radios e sites, ha uma
busca constante pela novidade. Cada profissional ira fazer o méximo possivel para
apresentar novas informagdes para a sua audiéncia.

Nas revistas, que normalmente irdo circular com dias ou semanas de “atraso”,
as informagdes e andlises, que tragam novidades sobre o evento j& noticiado pelos
periddicos e programas jornalisticos diérios, sdo essenciais. Maingueneau (2001)
ressalta que, o enunciado pode até parecer ndo apresentar nada de novo, mas, nesses
casos, provavelmente o enunciador iré ter a intencdo de fazer o co-enunciador captar a
informacdo subentendida.

A famosa expressdo tempo é dinheiro provavelmente ird nortear a forma como
se produz um programa jornalistico de uma emissora de televisdo ou de radio. No caso
da midia impressa, ndo é diferente, pois o material jornalistico precisa ser fechado
dentro do dead line. Em ambos os casos, se quer informar ao maximo sobre “tudo” o
que ocorre no “mundo” em um espago relativamente curto.

Por isso, a lei da exaustividade é seguida pelo jornalista. Ela, também
denominada como Maxima de quantidade, “faz referéncia & quantidade de informacéo
que se forneca em uma conversa e se relaciona com o equilibrio harménico dessa
quantidade no sentido de que, na cooperacdo, se contribua com maior ou menor quota
de informac&o” (INIGUEZ, 2005, p. 70).

Maingueneau (2001) acrescenta uma informagéo que dialoga com o Cddigo de
Etica do Jornalista. “A lei da exaustividade exige também que ndo se esconda uma
informacdo importante” (MAINGUENEAU, 2001, p. 36). Conforme o artigo 9° do
Cadigo de Etica do Jornalista, “E dever do jornalista divulgar todos os fatos que sejam
de interesse publico” (MARCONDES FILHO, 2003, p. 209). Talvez haja quem
questione 0 que vem a ser o interesse publico. Porém, independente dessa querela,
talvez meramente retorica, o jornalista tem consciéncia da necessidade de seguir o

Cadigo de Etica e, por consequéncia, cumprir a lei da exaustividade.
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Todavia, s6 faltard com a ética quem obtiver uma informacdo de interesse
publico e ndo divulga-la para a sociedade. Falhas na apuracdo, que supostamente
impediram o reporter de ter acesso a um dado importante sobre o fato a ser “relatado”,
nao podem ser consideradas um desvio ético. Obviamente, ndo € admissivel ser regra,
em um programa ou publicacdo jornalistica, a divulgacdo de enunciados baseados em
apuracdes imprecisas.

Conforme Maingueneau (2001), a lei da exaustividade pode ser transgredida
por excesso de informagdo. No caso do discurso jornalistico, isso pode acontecer
quando o reporter ou editor, com o nobre objetivo de oferecer a informagdo mais
completa possivel para o seu publico, acaba por ser redundante. Na reportagem
“Governo inicia privatizacdo da Amazonia”, veiculada na edi¢cdo Jan/Fev de 2008,
existe o seguinte boxe explicativo: “Um hectare equivale, aproximadamente, a area de
um campo oficial de futebol (cerca de 11 mil metros quadrados)” (REVISTA SEM
TERRA, Jan/Fev de 2008, p.13).

Ao pressupor que a publicagdo tem um leitor-modelo formado por pessoas de
esquerda, militantes do MST, professores universitarios e demais formadores de
opinido, ndo haverd necessidade de explicar o que equivale um hectare. A competéncia
enciclopédica (conhecimento geral sobre o mundo) do leitor o credencia a interpretar
corretamente a mensagem, tornando essa informagdo excessiva e uma transgressao a lei
da exaustividade.

O modo de enunciar algo € regido pela lei da modalidade ou Maxima de modo.
“A diferenca das anteriores, a importancia desta maxima reside ndo no contetdo, e sim
na maneira como esse contetdo é expressado. Relaciona-se fundamentalmente com a
exposicéo clara, ordenada, concisa e precisa” (INIGUEZ, 2005, p. 71). N&o adianta as
demais leis serem seguidas se a forma como o enunciado é construido inviabiliza a sua
leitura, o seu entendimento. No jornalismo, longe de ser a Unica e sempre a melhor a
formula, o lead provavelmente materializa a preocupacdo do enunciador em apresentar
uma exposigéo clara, concisa e direta.

Ficou claro que as leis do discurso sdo essenciais para 0 sucesso da
comunicacdo verbal.

O dominio das leis do discurso e dos géneros de discurso (a
competéncia genérica) sdo 0s componentes essenciais de nossa
competéncia comunicativa, ou seja, de nossa aptiddo para produzir
e interpretar os enunciados de maneira adequada as multiplas
situacOes de existéncia (MAINGUENEAU, 2001, p. 41).
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Junto com a competéncia linguistica (conhecimento dos cddigos da lingua) e
com a competéncia enciclopédica do enunciador e do co-enunciador, as leis do discurso
irdo permitir o cumprimento do contrato de comunicagdo, o principio de cooperacéo, 0
contrato de leitura, independente da denominagdo que seja adotada. Essas normas,
maximas, leis estdo intimamente relacionadas e, em alguns casos, chegam até mesmo a
depender uma das outras.

Entretanto, Maingueneau (2001) pondera que as leis devem ser adaptadas as
especificidades de cada género do discurso.

O género, por sua vez, é determinado pelo objeto, pela finalidade e
posicdo do enunciado. As formas do autor e a posicdo hierarquica
(situacdo) do locutor (chefe, czar, juiz, guerreiro, sacerdote, mestre,
homem em sua vida privada, pai, filho, marido, mulher, irméo,
etc.); a correlativa posicdo hierarquica do destinatario do
enunciado (subalterno, acusado, aluno, filho, etc.). Quem fala e a
quem se fala. Eis o que determina o género, o tom e o estilo do
enunciado: a palavra do chefe, a palavra do juiz, a palavra do
mestre, a palavra do pai, etc. (BAKHTIN, 1997, p. 395).

Conforme Foucault (2003), as tipologias de discursos (géneros) sdo restrigdes
para um discurso, pois 0 ordenam, 0 normatizam.

Pode-se, creio eu, isolar outro grupo de procedimentos.
Procedimentos internos, visto que sdo os discursos eles mesmos
que exercem seu proprio controle: procedimentos que funcionam,
sobretudo, a titulo de principios de classificacdo, de ordenacéo, de
distribuicdo, como se se tratasse, desta vez, de submeter outra
dimensdo do discurso: a do acontecimento e do acaso
(FOUCAULT, 2003, p. 21).

Cada disciplina tem seu campo de verdade que controla o discurso. Para isso,
Foucault (2003) vincula o conceito de disciplina & formagdo discursiva, a qual é
entendida como as regras de formagdo para um conjunto de enunciados que dizem
respeito a ela propria e determina os posicionamentos dos sujeitos®® de enunciagdo na
formacéo discursiva.

Por isso, Maingueneau (2001: p. 43) explica que € necessario “[...] se
comportar como convém nos multiplos géneros do discurso [...]”. O enunciado de uma
revista, por exemplo, deve seguir as leis do discurso que séo adaptadas as peculiaridades
do discurso jornalistico. Assim, ele obedece a ordem do discurso, compreendida por
Foucault (2003) como o conjunto de regras de formagédo discursiva, que estabelece o

que pode ser dito, ou seja, o que é possivel dizer em um dado discurso.

% Na perspectiva da Analise do discurso, a nocéo de sujeito deixa de ser uma nocéo idealista, imanente; o
sujeito da linguagem ndo € o sujeito em si, mas tal como existe socialmente, interpelado pela ideologia.
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Desta vez, ndo se trata de dominar os poderes que eles tém, nem de
conjurar os acasos de sua aparicdo; trata-se de determinar as
condicdes do seu funcionamento, de impor aos individuos que os
pronunciam certo nimero de regras e assim de ndo permitir que
todo mundo tenha acesso a eles. Rarefacgdo, desta vez, dos sujeitos
que falam; ninguém entrara na ordem do discurso se ndo satisfizer
a certas exigéncias ou se ndo for, de inicio, qualificado para fazé-
lo. (FOUCAULT, 2003, p. 36-37).

Mas é valido lembrar novamente que, em alguns momentos, a ordem do
discurso pode ser quebrada. Como explica Pinto (2003)*", “ao0 mesmo tempo, o discurso
é uma forma de acdo individual [...] e em determinadas situacGes histdricas e sociais
esta acdo individual pode levar a modificagdo daquelas regras, normas e convencgdes
(DO DISCURSO) e a mudanga das estruturas sociais”.

Sera que uma revista alternativa, por exemplo, precisa se pautar fielmente por
questdes de estilo como (chamadas, legenda, secdes, texto em 32 pessoa do singular
etc)? Ou essa publicagdo pode romper com alguns desses elementos sem, porém, deixar
de estar inscrita no discurso jornalistico? Ela poderia instaurar um novo “contrato de
fala” (MAINGUENEAU, 1997) com o leitor?

Claro que sim. Afinal, essa revista combate o status quo. Este é supostamente
representado por uma midia hegemdnica seguidora das normas especificas do discurso
jornalistico por ela constituido e dela constituinte, que estdo arraigadas também de
forma constituinte e constitutiva na ideologia dominante.

A forma de apresentar e conceber essa publicacéo jornalistica pode, portanto,
quebrar algumas leis do discurso jornalistico. Por que isso ndo ocorre? Talvez Foucault
tenha a resposta.

Ora, parece-me que sob essa aparente veneragdo do discurso, sob
essa aparente logofilia, esconde-se uma espécie de temor. Tudo se
passa como se interdicGes, supressdes, fronteiras e limites tivessem
sido dispostos de modo a dominar, a0 menos em parte, a grande
proliferacdo do discurso. De modo que a sua riqueza fosse aliviada
de sua parte mais perigosa e que sua desordem fosse organizada
segundo figuras que esquivassem o mais incontrolavel; tudo se
passa como se tivessem querido apagar até as marcas de sua
irrupcdo nos jogos do pensamento e da lingua. (FOUCAULT,
2003, p. 36-37).

%" Disponivel em http://www.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial 2003/conteudo_mpinto.htm,
acessado em 30/09/2010
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Porém, nesse mesmo discurso jornalistico, como acreditamos ter evidenciado,
as leis do discurso sdo de suma importancia. Afinal Pinto®® explica que:

Como pratica social no interior de instituicdes, o discurso é
determinado pelas estruturas sociais, sendo regido por regras,
normas e convengdes mais ou menos estaveis (o que define o
género de discursos a ser utilizado em cada situacdo de
comunicacdo) e tem sempre uma finalidade social previamente
determinada.

Caso essas leis sejam quebradas aleatoriamente ou sem a devida competéncia,
0 “entendimento da conversa” fica prejudicado. Em casos extremos pode invalida-la,
pois 0s co-enunciadores ndo terdo condigdes, mesmo possuindo alto grau de
competéncia comunicativa, de compreender a acdo comunicativa ou ndo irdo leva-la a
sério. Isto aconteceria porque os interlocutores ndo acreditariam na veracidade das
mensagens trocadas.

Em um cenério de incredulidade, provavelmente o contrato de leitura, para usar
a denominacdo de Verdn, firmado implicitamente entre a publicacdo jornalistica e o
leitor, serd quebrado. Recordar o objetivo desse contrato € pertinente para inferir o
resultado catastréfico que tal rompimento acarretara para a publicagéo jornalistica.

A finalidade do contrato de comunicagdo midiatica se acha numa
tensdo entre duas visadas, que correspondem, cada uma delas, a
uma ldgica particular: uma visada de fazer saber, ou visada de
informagdo propriamente dita, que tende a produzir um objeto de
saber segundo uma ldgica civica: informar o cidaddo; uma visada
de fazer sentir, ou visada de captacdo, que tende a produzir um
objeto de consumo segundo uma ldégica comercial: captar as
massas para sobreviver a concorréncia. (CHARAUDEAU, 2007, p.
86).

Com base no autor, pode-se inferir que a publicagdo tera seus dias contados até
morrer com claros sinais de esquizofrenia, pois acredita se comunicar com milhares de
pessoas e imprime milhares de exemplares por edi¢do, que ficam encalhados, ja que
poucos ainda acreditam naquele conteudo, acarretando a ineficicia da “visada de fazer
saber”.

Essa atitude do leitor é estimulada pelo proprio género de discurso jornalistico,
que pressupde a credibilidade como principal capital simbdlico. Para Maingueneau
(2001), baseado no género do discurso que tem “em maos”, o co-enunciador ira “[...]

adotar em relacdo a ele a atitude que convém” (MAINGUENEAU, 2001, p. 44). No

%8 Disponivel em http://www.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial 2003/conteudo_mpinto.htm,
acessado em 30/09/2010
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caso do discurso jornalistico, o primeiro posicionamento assumido pelo leitor é
acreditar ou desacreditar aquele enunciado e, por consequéncia, uma publicacdo ou
programa jornalistico.

Isso é factivel de acontecer até em uma publicacdo de esquerda, cujos
principais leitores sdo militantes e simpatizantes da organizagdo que a edita. Embora o
capital simbolico do MST possa ser transferido para a Revista Sem Terra e torné-la
legitima perante grande parte de sua audiéncia, o poder simbdlico, conforme Bourdieu
(1998), sera mais eficaz na medida em que consegue maior naturalizacdo de uma
determinada visédo de mundo.

Para se inscrever como legitima enunciadora do discurso jornalistico
informativo, que ir4 construir a realidade social, a apropriacéo de estratégias discursivas
do campo midiatico, pela Revista Sem Terra, parece ser fundamental. Assim, a revista
conseguiria consolidar a credibilidade do discurso do movimento e torna-se constituinte

e constitutiva do capital simbolico do MST.

3.1.1 - Construgdo social da realidade

Com o objetivo de conquistar e fidelizar o publico, os meios de comunicagao
constroem uma imagem, mais ou menos falsa, da sua audiéncia média. De acordo com o
perfil criado para o “leitor modelo”, uma revista, por exemplo, ird focar mais na
competéncia enciclopédica ou na competéncia linguistica do publico-alvo.

A divergéncia entre esses dois tipos de leitor-modelo corresponde a
uma divisdo bem conhecida entre as producdes midiaticas que
constroem seu publico por exclusdo (publicos “tematicos”) e
aquelas que excluem um minimo de categorias de leitores
(publicos “generalistas™). (MAINGUENEAU, 2001, p. 50).

Charaudeau (2006) acredita que essa estratégia leva a midia a uma situacéo de
constante incerteza entre a correspondéncia do perfil do pdblico que criou com aquele
que de fato tem acesso ao material divulgado. Segundo o autor, a necessidade de
conquistar, cada vez mais, uma audiéncia significativa conduz os meios de comunicagéo

a outro paradoxo.

O discurso da instancia midiatica encontra-se, portanto, como ja
discutimos, entre um enfoque de cooptacdo, que o0 leva a
dramatizar a narrativa dos acontecimentos para ganhar a fidelidade
de seu publico, e um enfoque de credibilidade, que o leva a
capturar o que esta escondido sob as declarages dos politicos, a
denunciar as malversacdes, a interpelar e mesmo a acusar 0S
poderes publicos para justificar seu lugar na construcdo da opinido
pablica (CHARAUDEAU, 2006, p. 63).
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Tais praticas descritas por Charaudeau, sem ddvidas, também inscrevem o
discurso jornalistico como construtor social da realidade. Certamente ja esta entendido
que concordamos com a concepcdo de que o discurso é uma forma de acdo, com
potencial de construir coisas. Dai a nossa opcéo pelo enfoque pragmaético. “Mais que
uma doutrina, a pragmatica constitui, com efeito, uma certa maneira de apreender a
comunicacdo verbal. Ao utilizar o termo ‘discurso’, é a esse modo de apreensdo que se
remete implicitamente” (MAINGUENEAU, 2001, p. 52).

O discurso jornalistico, ao se propor a relatar a verdade sobre o episodio
referente, pressupde que o co-enunciador ira mobilizar as diversas leis do discurso, além
de sua competéncia linguistica e enciclopédica, e dialogar& com o enunciado
apresentado. A partir dele, sem esquecer as mediacOes inerentes a esse processo de
apropriacdo do enunciado em busca da constru¢do do sentido efetuado diuturnamente
pelo interlocutor, o leitor tomara decisdes nas mais distintas esferas (politica, social,
cultural, educacional etc).

Os enunciados jornalisticos sdo fundamentais na sociedade moderna.
Conforme Luhmann (2005), conhecemos o mundo pelos media. Mas qual é o mundo
apresentado pelos meios de comunicacdo para a audiéncia? Sera que as noticias
veiculadas pelo jornal maranhense O Imparcial séo realmente imparciais? O cidaddo
terd, de fato, acesso a realidade ao ler o jornal Brasil de fato? O “jornalismo verdade™™®
da Rede Record é factivel? O senso comum provavelmente continua a responder
afirmativamente essas perguntas.

Luhmann deixard claro que ndo temos acesso a realidade objetiva e nem como
constatarmos, diante da infinitude de mensagens que recebemos diariamente, a
“veracidade” desses enunciados.

Optamos assim, aqui como na teoria do conhecimento, pelo
construtivismo operacional. Teorias construtivistas afirmam que
sistemas cognitivos ndo estdo em condigdes de diferenciar entre
condicBes de existéncia de objetos reais e condigdes de seu
conhecimento porque ndo dispdem de nenhum acesso a tais objetos
reais a ndo ser pelo conhecimento (LUHMANN, 2005, p. 22).

Berger e Luckmann (1999) j& alertaram que, por meio da reificacdo, o0 senso
comum encara como natural uma realidade construida de forma arbitraria. Nesse
sentido, a sociedade determina a aparéncia, o contelido e a forma como a realidade é

idealizada, sendo possivel construi-la e reconstrui-la de forma ininterrupta por meio de

% Slogan criado pela Rede Record de Televiséo.
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processos de representacdo. Por isso, pode-se pensar em varias realidades, desde que
sejam encaradas como relativas, por exemplo, ao contexto da sociedade.

O jornalismo, legitimado como mediador “natural” entre os acontecimentos e
a sociedade, opera com formas simbélicas e constréi conhecimentos altamente
crediveis, que acabam por se estabelecer e se solidificar socialmente como realidade. “A
informagdo é pura enunciacdo. Ela constréi saber e, como todo saber, depende ao
mesmo tempo do campo de conhecimentos que o circunscreve, da situagdo de
enunciacdo na qual se insere e do dispositivo no qual é posta em funcionamento”
(Charaudeau, 2007: 36). Afinal, se s6 ha possibilidade de alcancar o real por meio do
conhecimento e sendo este uma construgdo, o real so se torna inteligivel como uma
construgé&o.

Por isso, a preocupagao central deixa de ser o que é a realidade e volta-se para
a indagacdo acerca de como se observa e se constroi essa realidade. Com base no
construtivismo operacional, Luhmann (2005) garante que a realidade primaria “néo
repousa no mundo 14 fora”. Assim ndo restaria mais nenhuma outra possibilidade que
ndo seja construir a realidade ou analisar como 0s observadores constroem a realidade.

Se descartarmos a visdo construtivista radical da impossibilidade de acesso ao
real, segundo a qual a fungdo do jornalismo ndo é conhecer o real, mas fornecer uma
interpretacdo convincente da realidade (SPONHOLZ, 2009), o jornalismo continua a ter
condicdes de operar com a construgdo social da realidade. Charaudeau concorda com
esse posicionamento.

As representagdes, ao construirem uma organizacao do real através
de imagens mentais transpostas em discurso ou em outras
manifestacdes comportamentais dos individuos que vivem em
sociedade, estdo incluidas no real, ou mesmo dadas como se
fossem o proprio real (CHARAUDEAU, 2007, p. 47).

J& a partir do pressuposto de que é possivel ter acesso ao real, as préaticas
jornalisticas ganham ainda mais forca. Afinal, a partir da observacéo da realidade, ele
ira construir a realidade midiatica.

Construtividade refere-se, sobretudo, a representacdo da realidade
observada em simbolos. Através destes constroi-se uma nova
realidade, que ndo existia anteriormente (Bentele, 1982, 128). Isto
ndo significa que esta seja construida arbitrariamente. Ela resulta
da observacdo da realidade primaria e carrega em si elementos do
mundo exterior (SPONHOLZ, 2009, p. 92).

Bourdieu (1998) considera que ha realidades que sO existem por conta das

formas simbolicas e garante que essas representacdes da realidade sdo constitutivas e
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constituintes da realidade. Pinto (2003) dialoga com Bourdieu ao garantir que é pelo e

no discurso que sdo construidos, reproduzidos e modificados as representacdes do

mundo, bem como as identidades e relagBes sociais colocadas em pratica em cada

situacdo de comunicagédo experimentada.

Na andlise de Bourdieu, ndo € possivel apenas descrever a realidade, pois nessa

operacao descritiva € imprescindivel nomeé-Ila e, neste momento, ha uma prescricéo, ou

seja, se institui o que é nomeado. Charaudeau segue linha de raciocinio semelhante.

Mortos sdo mortos, mas para que signifiguem “genocidio”,
“purificacdo étnica”, “solucdo final”, “vitimas do destino”, é
preciso que se insiram em discursos de inteligibilidade do mundo
gue apontam para sistemas de valores que caracterizam o0s grupos
sociais. Ou seja, para que 0 acontecimento exista € necessario
nomea-lo. O acontecimento ndo significa em si. O acontecimento
s6 significa enquanto acontecimento em um discurso
(CHARAUDEAU, 2007, p. 131-132).

Pinto (2003) ressalta que séo infinitas as escolhas que podem ser feitas para

descrever um episodio. Em sua andlise, a selecdo efetuada ird ser reveladora das

intengdes e ideologias que perpassam e constituem um dado discurso.

Diversas palavras e expressdes concorrentes estdo sempre
disponiveis para serem escolhidas, e cada escolha é uma
forma de se atribuir sentido a dominios particulares da
experiéncia, assumindo-se, de modo consciente ou habitual
(no sentido do habitus de Pierre Bourdieu), uma perspectiva
tedrica, cientifica, cultural ou ideoldgica (uma interpretacdo)
sobre tais dominios (PINTO, 2003)%.

De acordo com Bourdieu (1998), as trocas simbdlicas sdo caracterizadas como

expressdes das relagdes de poder, pois sempre haver4d uma imposicdo de efeito de

sentido. Para isso, é preciso ser visto como um ator legitimo de usar a palavra, o

discurso.

Tentar compreender linguisticamente o poder das manifestacfes
linguisticas, procurar na linguagem o principio da logica e da
eficacia da linguagem da instituicdo, € esquecer que a autoridade
chega a linguagem a partir de fora, como recorda, concretamente o
skeeptron, que se estende, em Homero, ao orador que vai tomar a
palavra (BOURDIEU, 1998, p. 95).

Segundo Maingueneau (1997), a pragmatica evidencia “a tomada da palavra”

como um ato violento. Nesse sentido, o enunciador objetiva legitimar o seu discurso

% Disponivel em http://www.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial 2003/conteudo_mpinto.htm,

acessado em 30/09/2010.
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perante 0 outro, que deve reconhecé-lo como detentor autorizado do lugar de fala. “Ao
enunciar, eu me concedo um certo lugar e ‘atribuo um lugar complementar ao outro’,
peco-lhe que se mantenha nele e que ‘reconheca que sou exatamente aquele que fala de
meu lugar’” (MAINGUENEAU, 1997, p. 32).

Trabalhar as instancias de enunciacdo em termos de lugares, segundo o autor, €
fundamental para a compreensdo das formagOes discursivas. Pois, conforme explica
Maingueneua ao citar Foucault, é necessario perceber qual a posicdo a ser ocupada pelo
individuo para dela ser sujeito. Dessa forma, percebe-se que a instancia enunciativa
submete o enunciador as suas regras, mas simultaneamente, o legitima, pois ira atribuir-
Ihe autoridade necessaria para ocupar este lugar (MAINGUENEAU, 1997, p.33).

O pensamento de Bourdieu ajuda a compreender porque a objetividade é
considerada “dogma” (VIZEU, 2004) do discurso jornalistico. Ela legitima esse
discurso. O suposto relato jornalistico objetivo, por mais contraditério que possa ser,
asseguraria a veracidade do relato, tornando-se o principal capital simbdlico do campo,
pelo menos perante 0 senso comum.

Mesmo ao supostamente apenas descrever, por meio da noticia, por exemplo,
um episodio, o discurso jornalistico ira, necessariamente, reconstruir o evento referente.
Por consequéncia, uma nova realidade é produzida e tera o efeito de sentido perante a
audiéncia de ser a Unica possivel.

[...] Toda enunciacdo constitui um ato (prometer, sugerir, afirmar,
interrogar etc) que visa modificar uma situacdo. Em um nivel
superior, esses atos elementares se integram em discursos de um
género determinado (um panfleto, uma consulta médica, um
telejornal etc.) que visam produzir uma modificagdo nos
destinatarios (MAINGUENEAU, 2001, p. 53).

No caso do jornalismo em particular, sempre € pertinente ressaltar que sua
capacidade de produzir a realidade tem como fiadora a legitimidade do discurso
jornalistico em mediar os acontecimentos. “Os atores que compfem a instancia
midiatica estdo legitimados de antemdo em seu papel de informantes, mas, a0 mesmo
tempo estdo em busca da credibilidade dos cidadaos (e dos politicos) — o que inscreve
essa instancia em uma logica democrética [...]” (CHARAUDEAU, 2006, p.62).

A busca pela credibilidade explica o uso de diversas estratégias discursivas por
esses atores que compdem a instancia midiatica. Embora todo enunciado seja assumido

por um sujeito (assertiva béasica da teoria da enunciacdo), este pode demonstrar
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estrategicamente um suposto distanciamento ou até ndo concordar com aquilo que acaba
de relatar.

Dizer que discurso é uma pratica social implica que todo discurso é
assumido por um sujeito, que aparece como responsavel pelo ponto
de vista, orientagdo ou perspectiva que o texto apresenta sobre o
mundo representado, a0 mesmo tempo que, polifonicamente,
outros pontos de vista concorrentes sdo atribuidos aos possiveis
receptores ou a terceiros, para serem refor¢ados ou refutados num
processo de dialogismo (Mikhail Bakhtin), mesmo que seja uma
situacdo de comunicacdo aparentemente monoldgica®. (PINTO,
2003).

Ou seja, o enunciador, ao inscrever como verdadeira uma sentenca qualquer
(“Aprovacdo de reforma tributaria é compromisso do 1° mandato de Lula”), se
apresenta como responsavel pelo enunciado, como fiador de sua veracidade. Porém, o
sujeito pode modalizar seu grau de adesdo a essa assertiva.

A modalidade de enunciacdo pode ser expressada por verbos de
modalidade (diz, declara, faz, saber, afirma, indica, anuncia,
expde) cujo semantismo € mais ou menos revelador da atitude da
instancia de enunciacdo com relacdo a fonte original do que é

relatado por locucgdes (“segundo”, “de acordo com”, “na opinido
de”, “se € certo”, “acredita”) ou emprego do condicional -
procedimentos que indicam uma distancia com relacéo ao valor de
verdade da informacdo (CHARAUDEAU, 2007, p. 149).

Para isso, o enunciador poderia dizer: “Talvez a aprovacdo de reforma
tributaria seja compromisso do 1° mandato de Lula”. Outra possibilidade é atribuir a
responsabilidade do enunciado a terceiros. Caso afirme, por exemplo, que “segundo a
Federagdo das Industrias do Estado de S&o Paulo (Fiesp), a aprovacdo da reforma
tributaria € compromisso do 1° mandato de Lula”, ele atribuiu essa afirmacdo a uma
fonte. Assim, o sujeito ndo seria mais o fiador daquilo que enunciou.

Entretanto, ndo se exime de aprovar ou reprovar o enunciado que acaba de ser
relatado. Com esse objetivo, 0 sujeito seleciona cuidadosamente os verbos que
descrevem o modo de declaragdo. Afinal, ainda conforme Charaudeau (2007), o sentido
do enunciado sera modificado pelo uso de um “simples” verbo ou nas varias marcas de
distanciamento (conforme, de acordo etc).

Sendo vejamos: “O MST ocupou a fazenda para forcar a desapropriagédo”. Se
ao final da sentenca supostamente proferida por uma lideranca do movimento for

colocado o verbo “informa”, o leitor provavelmente terd uma impressdo diferente da

%1 Disponivel em http://www.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial 2003/conteudo_mpinto.htm,
acessado em 30/09/2010.
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que teria caso o mesmo enunciado fosse seguido do verbo “reconhece”. Afinal,
reconhecer sugere culpa enquanto o verbo anterior ndo tem esse carater condenatorio.

Eis, pois, alguns dos diferentes posicionamentos discursivos que podem ser
assumidos pelo sujeito sobre os discursos relatados. Vale ressaltar que, nessas ocasioes,
h& a polifonia, um fato enunciativo que Ducrot explicou como sendo a possibilidade de
se distinguir os enunciadores e locutores em uma enunciagéo.

Por “locutor” entende-se um ser que no enunciado é apresentado
como seu responsavel. Trata-se de uma ficgdo discursiva que ndo
coincide necessariamente como o produtor fisico do enunciado [...]
[...] Os “enunciadores” sdo seres cujas vozes estdo presentes na
enunciacdo sem que lhes possa, entretanto, atribuir palavras
precisas; efetivamente, eles ndo falam, mas a enunciagdo permite
expressar seu ponto de vista (MAINGUENEAU, 1997, p. 76-77).

Bakhtin (1997) também ¢é referéncia sobre a questdo da polifonia, caracterizada
pela varias vozes que aparecem simultaneamente em um enunciado. Presente na maioria
dos enunciados difundidos pela midia, a polifonia € um marco do discurso jornalistico.
Mas por que o jornalismo trabalha essencialmente com os discursos de terceiros?
Segundo Maingueneau (1997), porque o valor de autoridade de uma enunciagdo
costuma ser insuficiente. Por isso, é necessario que cada género do discurso apele a
autoridade pertinente, que do exterior assegure, seja fiadora do enunciado proposto.

Por meio da polifonia, o “fendmeno” da pressuposi¢do, de suma importancia
para a Analise do Discurso, é viabilizado e torna-se uma das estratégias discursivas mais
usadas pelos jornalistas. O enunciador, em muitos casos, visa estrategicamente se
proteger de possiveis problemas que uma assercdo possa gerar, bem como para criar o
efeito de sentido de distanciamento do acontecimento descrito e para, ao usar a
credibilidade da fonte, dar consisténcia ao discurso do sujeito. Por isso, se apropria do
discurso de terceiros e o relatam de forma direta ou indireta a depender da intengdo de
parecer mais ou menos fiel ao discurso da fonte.

Essa marca cléssica da heterogeneidade, que compde todos os discursos, pode
dificultar a percepcéo da subjetividade do jornalista na construgéo de uma reportagem.
Afinal, o profissional de imprensa garante que apenas transcreveu ipsis literis a
declaragdo do entrevistado. Mas Maingueneau (1997) desmistifica essa suposta
neutralidade. Ele argumenta que o discurso direto “frquentemente € oposto, de forma
um pouco ingénua, ao discurso indireto, alegando que ele pretende reproduzir

literalmente as alocugdes citadas; seria mais exato ver nele uma espécie de teatralizacdo
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de uma enunciagéo anterior e ndo uma similitude absoluta” (MAINGUENEUA, 1997,
p. 85).

Nesse sentido, a forma como o enunciado da fonte serd integrado a uma
reportagem também ndo serd motivada pelo acaso. Pelo contrario, € uma operagao
delicada, pois, de acordo com Charaudeau (2007), ird transparecer uma maior ou menor
seriedade da instancia mididtica. Vale ressaltar que essas e as demais estratégias
discursivas terdo seu uso delimitado pelos constrangimentos inerentes ao discurso usado
pelo enunciador.

Assim, certos jornais reproduzem in extenso as declaracfes
politicas mais importantes. Mas 0 modo de reproducgdo concerne
igualmente a apresentacdo formal da declaracdo relatada
(localizacdo no espago do jornal, destaque por recursos
tipogréaficos relagdo com uma fotografia etc.), apresentacdo que,
em seu procedimento de focalizagdo, pode produzir efeitos
diversos de dramatizacdo. (CHARAUDEAU, 2007, p. 171).

O discurso jornalistico, independente de suas estratégias discursivas e das
criticas dos meios que normalmente utiliza para captar a atencdo do publico, como, por
exemplo, a espetacularizacéo e a dramatizagdo dos acontecimentos, permanece a ocupar
um lugar de destaque na sociedade contemporanea.

O problema é que poucos atores sociais possuem a competéncia genérica e o
poder econdmico para construir suas proprias midias e relatos jornalisticos. “Pode-se
ver ai uma manifestagdo particularmente clara da desigualdade social: numerosos
locutores sdo desprezados porque ndo sabem se comunicar com facilidade em certos
géneros de discurso socialmente valorizados” (MAINGUENEAU, 2001, p.44).

Porém, neste inicio de século, principalmente com o ressurgimento da
imprensa alternativa (se é que de fato ela chegou a desaparecer), e com o uso das novas
tecnologias de comunicagdo, grupos sociais historicamente estigmatizados ou
totalmente excluidos do campo midiatico consolidam suas acBes em comunicag&o.
Buscam capacitacéo técnica, referencial tedrico e conhecimentos deontoldgicos sobre as
préaticas jornalisticas com o objetivo de tornarem-se protagonistas, sujeitos da

enunciacao de suas proprias historias.

3.1.2 — Escolhas metodolégicas

O MST considera a midia comercial uma das principais aliadas do capitalismo.
Ela teria papel estratégico na manutengdo do status quo. Afinal, defenderia os interesses

das elites, seria a porta-voz do neoliberalismo, além de tentar, por meio do poder
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simbolico, naturalizar as desigualdades sociais e ridicularizar ou deslegitimar qualquer
modelo diferente do atual. Salvo a visdo maniqueista, a concepcdo dos militantes
provavelmente nao € infundada.

Primeiro é necessério ressaltar que o movimento, cada vez mais, usa as mais
distintas técnicas para, por meio da propria midia comercial amplificar os seus discursos
e denunciar as barbéries cometidas no campo contras 0s camponeses. Nesse sentido, 0
MST ja reconheceu publicamente a importancia da imprensa no relato do massacre de
Eldorado dos Carajés.

Entretanto, o posicionamento da chamada grande imprensa est4 longe de ser
“neutro” quando o assunto é MST. “A midia brasileira em especial a imprensa, tem
assumido a tarefa de desqualificar o MST, questionando suas agdes e criminalizando 0s
seus atos” (VIEIRA, 2007, p. 179). O autor faz essa afirmagdo com base na analise dos
jornais O Globo, O Estado de S&o Paulo, Folha de S&o Paulo, Jornal do Brasil e na
revista Veja.

Os resultados do estudo apontam que as matérias veiculadas nessas publicacbes
podem ser agrupadas nos seguintes eixos: “1 - Violéncia empregada pelo movimento; 2
- Desrespeitos as leis; 3 - Defesa e ou vinculagdo com o socialismo; 4 - Pregacdo
revoluciondria mediante a educacdo dos camponeses; 5 - Denlncias de corrupgao
envolvendo o movimento ou de abandono das terras assentadas ou ainda de
financiamento externo para 0 movimento, entre outros pontos” (VIEIRA, 2007, p. 179-
180).

Nos ultimos dois anos, os ataques ficaram ainda mais veementes. Ao ponto do

movimento ser acusado de ameacar a seguranga nacional.

Utilizando relatorios da propria Brigada Militar e da Comissdo
Parlamentar Mista de Inquérito, conhecida como CPMI da Terra,
além de fontes “objetivas” como a revista Veja, os artigos do
filosofo Denis Rosenfield e do socidlogo Zander Navarro, dois
promotores elaboraram um extenso relatério, onde afirmam que o
MST é uma organizacdo paramilitar, que ameaca a seguranca
nacional, pretende instalar territdrios autbnomos e recebe
treinamento militar das Forcas Armadas Revolucionarias da
Colémbia (FARC). (REVISTA SEM TERRA, Ago/Set 2008,
p.11).

Por conta desse contexto de acirramento das denlncias e do agora explicito
objetivo de criminalizar o movimento, vinculando-o até mesmo a uma organizagao
“terrorista”, resolvemos analisar a Revista Sem Terra ao longo de 2008. Acompanhamos

como a revista reforga a postura de combate ao status quo sustentada pelo MST e seu
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uso pelo movimento para intensificar a denincia das agBes que criminalizam os
movimentos sociais de uma forma geral.

O corpus desta pesquisa € composto pelas reportagens da secdo Politica,
publicadas nas cinco edi¢des veiculadas em 2008, nimero que representava mais de
10% de todas as edi¢des produzidas até entdo. A secdo foi selecionada por viabilizar a
analise dos enunciados em que provavelmente h4d marcas da suposta apropriacdo das
estratégias discursivas do campo midiatico para materializar e legitimar seu discurso
jornalistico informativo.

A escolha também foi motivada por ser a é&rea temdtica com maior
probabilidade de evidenciar o posicionamento do movimento com relagdo ao sistema
vigente. Como partimos do pressuposto de que o discurso jornalistico opera na
construcdo social da realidade, o estudo dessa secdo é essencial para compreendermos
como a revista produz um discurso informativo que ira ser constitutivo e constituinte
das principais causas defendidas pelo MST.

O discurso informativo foi selecionado por ser fundamental no embate
simbdlico travado pelo movimento para legitimar suas agoes.

O discurso informativo ndo tem uma relacdo estreita somente com
0 imaginario do saber, mas igualmente com o imaginario do poder,
guanto mais ndo seja, pela autoridade que o saber lhe confere.
Informar é possuir um saber que o outro ignora (“saber”), ter a
aptiddo que permite transmiti-lo a esse outro (“poder dizer”), ser
legitimado nessa atividade de transmissdo (“poder de dizer”).
(CHARAUDEAU, 2007, p. 63).

Ao longo do estudo, apresentamos as categorias fundamentais para anélise do
nosso objeto, como, por exemplo, apropriagdo, movimentos sociais e jornalismo.
Explicamos o contexto em que a Revista Sem Terra surgiu e qual o papel
desempenhado por ela dentro da politica de comunicagdo do MST. O objetivo era situar
a publicacdo no contexto histérico em que esté inserida e perante o seu publico.

A etapa seguinte consistiu em mapear as rotinas produtivas do periédico. De
acordo com os estudos de newsmaking, com as entrevistas realizadas com o editor da
publicacdo em 2008, Antbnio Biondi, e com o integrante da coordenacdo da &rea de
comunicagdo do movimento, Miguel Stédile, tivemos condicdes de explicar quais séo as
rotinas de producéo da revista.

Essa estratégia seria essencial para percebermos os constrangimentos inerentes
a producdo das reportagens da publicacdo. Eles terdo influéncia crucial na

materializacdo do discurso jornalistico da revista. “Podemos considerar as condigdes de
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producdo em sentido estrito e temos as circunstancias de enunciacdo: é o contexto
imediato” (ORLANDI, 2001, p. 30). Maingueneau (2001) lembra que o sentido do texto
estd ancorado ao contexto de enunciagéo.

Explicados o contexto socio-historico e imediato (rotinas produtivas) de
producdo da publicagdo, tinhamos condigdes de apresentar o referencial metodologico
que ir4 permitir a analise cientifica do objeto de estudo desta pesquisa. Com base em
autores como Maingueneau (2001), Charaudeau (2007), Orlandi (2001), Foucault
(2003), Bakhtin (1997), iremos efetuar a analise do corpus deste trabalho legitimados
pela pragmatica.

Sabemos que ndo ha apenas um caminho para estudar o objeto em questéo.
Inimeras modalidades de AD sdo factiveis, mas elas irdo variar de acordo com as
perguntas a serem respondidas por esses estudos. No nosso caso, acreditamos que 0S
procedimentos pragmaticos, por também estarem preocupados com o contexto da
enunciacdo e, principalmente, com a questdo das intengOes, serdo eficazes para
alcancarmos nossos objetivos analiticos de compreensdo da construcdo do discurso

jornalistico informativo na Revista Sem Terra.

3.2 — A verdade, segundo 0 MST

Uma publicacéo jornalistica declaradamente de esquerda, como a Revista Sem
Terra, provavelmente terd como maior desafio provar a veracidade das informagoes que
veicula. Apesar de declarar abertamente seu posicionamento ideoldgico e ndo esconder
0s interesses do movimento ao enfocar uma questdo, a publicacdo garante ndo distorcer
os fatos referentes de seus enunciados.

De acordo com o editor da publicagdo, Antonio Biondi, “fazer um jornalismo
comprometido com as pessoas, com as classes mais pobres, com 0s movimentos sociais,
ndo significa deixar de ser isento, agir de ma-fé, faltar com a verdade ou ag¢bes outras
nesse sentido”. Porém, como provar ao leitor que a publicacdo ndo ir4 “faltar com a
verdade”? A Revista Sem Terra se apropriara das estratégias discursivas usadas pela
midia de informacé&o.

O objetivo é persuadir a audiéncia a acreditar que as representacdes da
realidade divulgadas séo as Unicas verdadeiras. Nesse sentido, a revista se assemelha a
chamada grande imprensa. Embora também atue para desmistificar algumas afirmacdes

da midia hegemonica, como, por exemplo, ligar objetividade a imparcialidade.
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J& se sabe que o suposto relato objetivo de um fato, como buscava a escola
inglesa no século XVIII, era parcial. Embora se tentasse separar as opinides explicitas
do discurso jornalistico informativo, o carater subjetivo ainda estava la.

Notas, noticias, reportagens também contém elementos subjetivos.
A diferenga consiste no tipo de subjetividade. Bentele (1998,219)
reconhece dois tipos diferentes, o da subjetividade constitutiva
(inevitavel) e o da facultativa. Os formatos de textos informativos
contém a subjetividade constitutiva, inerente a escolha dos temas,
do enquadramento, das fontes, etc. Comentarios, por sua vez,
contam com ambos os tipos de subjetividade (SPONHOLZ, 2009,
p. 178).

Hoje, ndo é diferente. A subjetividade constitutiva perpassa todo o processo
jornalistico. No momento em que o editor da Revista Sem Terra escolhe noticiar a falta
de &gua potével em Manaus, (edicdo Out/Nov de 2008), implicitamente j& emite um
juizo de valor. A carga opinativa ir4 continuar ao longo de toda a cadeia produtiva por
meio da selecdo das fontes, producéo e escolha das fotos, ao aproveitar algumas
informagBes para compor o texto e descartar outras, a forma como esse material sera
editado, o espago e o local em que sera publicado.

Essas operagBes sdo inerentes a composicdo do discurso jornalistico.
Denominadas de rotinas produtivas, elas também fazem parte do cotidiano da midia
comercial. Contudo, a chamada grande imprensa busca naturalizar as decisdes dos
gatekeepers e ainda insiste em se inscrever no campo jornalistico como enunciadora de
um discurso neutro.

J4 a Revista Sem Terra ndo objetiva ser imparcial. Ao denunciar a
criminalizagdo dos movimentos sociais (edigdo Ago/Set de 2008), os leitores da
publicacdo editada pelo MST sabem que a revista tem interesses em jogo. Por isso,
assim como ocorre com a midia tradicional, o periédico editado pelo MST precisa
comprovar a veracidade das informacdes difundidas.

Para atingir esse fim, uma das estratégias discursivas usadas sera distanciar o
sujeito, no contexto imediato da situagédo de enunciagdo, do enunciado produzido. O
trecho abaixo, que integra a reportagem “A luta pela 4gua na capital do Amazonas”,
publicada na edicdo Out/Nov de 2008, serd usado como exemplo.

Pocos estes que muitas vezes ndo garantem a qualidade da agua,
por serem muito rasos e muitas vezes sdao mantidos pela propria
populacdo. E o que mais se vé nestas comunidades sdo as enormes
filas de pessoas com galBGes, garrafas e carrinhos, para num
determinado periodo da manhd — normalmente de 6h as 11h,
pegarem nos pogos da prefeitura tanta 4gua quanto o possivel para
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garantir seu abastecimento diario (REVISTA SEM TERRA,
Out/Nov: 2008, p. 16).

Apesar de o leitor poder inferir que o relato é assumido como verdadeiro pelo
proprio enunciador, este ndo quer ser identificado como o sujeito do enunciado. Por
isso, tenta apagar seus vestigios do texto e toda subjetividade que seria explicitada
simplesmente ao colocar o pronome eu. “Se esse enunciador, suporte do ato de
enunciacdo, coincide com o sujeito da frase, ele é representado sob a forma do ‘eu’; se
coincide com o objeto direto, sob a forma ‘me’; ap6s preposi¢ao, aparece como ‘mim’
etc” (MAINGUENEAU, 2003, p. 106).

Sem a figura do “eu”, o enunciador parece onisciente, onipresente, onipotente.
Como se dos céus, a exemplo dos deuses do Olimpo, soubesse 0 que se passa na Terra e
acompanhasse tudo de perto, todos os dias da semana. Este ser instituido pela midia,
chamado por Charaudeau de meganarrador (2007), ainda seria detentor do poder de
congelar o acontecimento e, como em um passe de magica, teria habilidade para leva-lo
até o leitor.

E necessario ressaltar que, mesmo considerados referentes do jornalismo, os
acontecimentos jamais poderdo ser registrados em sua totalidade, ao contrario do que
propde a teoria do espelho. “[...] a percepcdo de que o acontecimento € concreto e
delimitado é uma falécia, j& que o real é continuo e os fendbmenos sdo estritamente
interligados” (Sousa, 2002: 22). Percepgao semelhante tem Charaudeau.

Assim sendo, 0 acontecimento nunca é transmitido a instancia de
recepcdo em seu estado bruto; para sua significagdo, depende do
olhar que se estende sobre ele, olhar de um sujeito que o integra
num sistema de pensamento e, assim fazendo, o torna inteligivel
(CHARAUDEAU, 2007, p. 95)

Outras marcas, que ancoram o enunciado & situacdo de enunciagdo, também
sdo suprimidas. No trecho acima néo fica claro qual é a manhd em que a fila se formou.
Por meio da implicatura do subentendido, o leitor ira inferir que todos os dias, de
domingo a domingo, as pessoas sofrem nessa fila.

Quando escolhemos um determinado tipo de oracdo, nédo
escolhemos somente uma determinada oracdo em funcdo do que
gueremos expressar com a ajuda dessa oracdo, selecionamos um
tipo de oracdo em fungdo do todo do enunciado completo que se
apresenta a nossa imaginacdo verbal e determina nossa opcdo.
(BAKHTIN, 1997, p. 306).

A reportagem visa a levar o co-enunciador a se solidarizar com essas pessoas.

Por meio das expressdes perlocucionarias, seja com o auxilio dos atos locucionérios
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e/ou ilocucionarios®, o “simples” ato do enunciador se expressar ja ira produzir efeitos
no co-enunciador. E claro, porém, que ndo ha garantias de que o sentido construido na
recepcdo sera semelhante ao pretendido pela publicacéo.

Ainda assim, é provavel que o co-enunciador concorde com a critica feita pela
revista ao processo de privatizagdo da Companhia de Saneamento do Estado do
Amazonas, responsavel pela distribuicdo de agua e recolhimento de esgotos do Estado.
A venda da estatal, segundo a publlicagdo, piorou a distribuicdo de 4&gua em Manaus.

O fato prejudicou, certamente ndo por coincidéncia, a parcela mais pobre da
populacdo. O texto também cita 0s prejuizos causados & nacdo pela privatizacdo das
estatais Vale do Rio Doce e Embratel. Dessa forma, fica subentendido que a adogéo de
politicas neoliberais acarreta perdas, sofrimento para o povo brasileiro, a exemplo do
gue ocorre em Manaus.

Ao usar as implicaturas, pressupostas ou subentendidas, o leitor podera
compreender que as classes com menor potencial econdmico serdo menos penalizadas
pela falta de &gua do que pela politica neoliberal. Esta seria a responsavel pela
perpetuacdo das desigualdades sociais entre os ricos e pobres em Manaus, no Amazonas

e em todo o Brasil.

3.2.1 - Tomar a palavra

A palavra, como diz Bourdieu (1998) e também Bakhtin (1997), ndo tem poder
sozinha. Bourdieu, ao criticar essa concepgdo da pragmaética, ressalta que o poder esta
nas condi¢Oes sociais do uso da palavra; em perceber como podem interferir nas
categorias que compdem o mundo social.

Ou seja, com a palavra é possivel modelar a estrutura de percepgdo do mundo.
Todavia, € necessario que o co-enunciador reconheca a autoridade do uso da palavra
pelo enunciador. A partir de entdo, por meio da palavra, é factivel classificar, instituir,
enfim, criar o mundo social. Essa operagdo ocorre com a demarcagdo de fronteiras
entre, por exemplo, manifestantes e vandalos; revolucionarios e rebeldes; militantes e
criminosos; invasao e ocupagdo; justica e injustica; terroristas e guerrilheiros.

Pinto (2003) lembra que a sele¢do das palavras usadas para designar e

descrever objetos e pessoas ou o episddio abordado “ndo é trivial, nem apenas um

% De acordo com Ifiiguez (2005: p. 60), ao citar Austin, “ato locuionario ou locutivo é aquele que se
realiza ao dizer meramente alguma coisa”. Ja o ato ilocucionario “[...] é aquele que possui uma certa forga
ao fazer alguma manifestagdo”. Por Gltimo, o ato perlocucionario é aquele que produzem efeitos por meio
do que foi dito.
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exercicio de adequacdo l6gico-semantica ou de estética, como ingenuamente se poderia
pensar”®®. Tal ingenuidade também é descartada por Charaudeau ao abordar essa

tematica.

Palavras usadas em situaces recorrentes pelos mesmos tipos de
locutores acabam por tornar-se portadoras de determinados valores.
Néo € inocente utilizar o termo “globalizacdo” (por remeter a um
pensamento liberal de direita) em oposicéo a “internacionalizagdo”
(que remete a um pensamento social de esquerda). (Charaudeau,
2007, p. 48).

Tomar a palavra é estratégico no embate simbolico em que o MST esta
inserido. Afinal, “as possibilidades e as perspectivas que estdo latentes na palavra; na
verdade, séo infinitas” (BAKHTIN, 1997, p. 349). Entretanto, a revista precisa ter seu
discurso reconhecido pela audiéncia para garantir a eficicia simbolica de seus
enunciados (BOURDIEU, 1998) e, por isso, busca levar o leitor a ter certeza de que
seus enunciados tém valor de verdade. Vejamos como essas intencdes sdo
materializadas, por meio das estratégias discursivas, em textos da edicdo de Ago/Set de
2008.

A chamada principal da revista é em tom de dendncia. “Criminalizacdo: a
violéncia contra as lutas sociais”. Abaixo, ha a seguinte chamada: “Entrevista com
Jacques Téavora Alfosin: Acdo do Ministério Publico contra o MST é ilegal e
inconstitucional”. O entrevistado é procurador da Republica aposentado e professor de
Direito da Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos). O editorial da revista
também aborda a mesma temética e tem o seguinte titulo: “a criminalizacdo da luta por
justica social” (REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 4).

% Disponivel em http://www.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial 2003/conteudo_mpinto.htm,
acessado em 30/09/2010
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Agio do Minksbiris Piblica contra MST & ilegal o inconsbitucional

Figura 1: Capa da edicdo Ago-Set/2008

Ao todo, as 15 primeiras paginas da revista abordam o tema. Porém, por conta
dos géneros do discurso jornalistico (Charaudeau prefere trabalhar como modos
discursivos) usados, os efeitos de sentido produzidos séo completamente distintos. Vao
desde o suposto distanciamento do sujeito do enunciado por ele produzido até a
explicita carga opinativa assumida pela publicacao.

Os modos discursivos organizam-se em torno de trés categorias de

base definidas anteriormente: “relatar o acontecimento”, “comentar
0 acontecimento”, “provocar o0 acontecimento”. Isso permite
distinguir, por exemplo, a reportagem (“acontecimento relatado”),
o0 editorial (“acontecimento comentado”) e o debate
(“acontecimento provocado”) (CHARAUDEAU, 2007, p. 207).

E dbvio que, nos trés momentos (no caso da publicagdo, reportagem, editorial e
entrevista), o discurso da revista sera de denunciar e resistir as arbitrariedades cometidas
pelo préprio poder pablico contra os trabalhadores. Contudo, apenas no editorial ela vai
se inscrever explicitamente como a fiadora da veracidade do enunciado produzido.

Conforme o editorial, setores do Poder Judiciario e o aparato policial sdo

instrumentos da onda de violéncia e criminalizacdo enfrentadas pelos movimentos
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sociais, que ndo podem ser compreendidas sem levar em consideragdo o poder e 0s
interesses do agronegdcio e das transnacionais que atuam no campo neste pais.

Como é caracteristica desse género jornalistico, a opinido da revista serd
publicada de forma explicita. Dai o enunciado ter trechos construidos na primeira

pessoa do plural.

Para muitos da sociedade brasileira, ndo hd esse risco e este
discurso (0o mesmo do periodo da ditadura militar) apenas tenta
encobrir a submissdo desses setores do Judiciario, do aparato
policial e de governos estaduais aos interesses das transnacionais e
do agronegdcio. Gostariamos que esses muitos estivessem
enganados. (REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 4).

As marcas do posicionamento discursivo do sujeito ndo foram apagadas. A
revista usa o espaco ndo s para revelar o motivo pelo qual os movimentos sociais sdo
criminalizados. Ela vai além ao qualificar como negativa essa postura, que guardaria
resquicios da época da ditadura militar.

O texto é finalizado com a convocagédo dos trabalhadores para continuar a luta
pela reforma agraria. Esse chamado fica implicito, quando a publicagdo valora como
positivo outro enunciado que é inserido no editorial: “No entanto, parece-nos que, mais
do que nunca, sdo atuais as palavras de um famoso jurista uruguaio: ‘teu dever € lutar
pelo Direito. Mas se um dia encontrares o Direito em confronto com a Justica, lute pela
Justica’” (REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 4).

O uso dessa modalidade “apreciativa” (MAINGUENEAU, 2001) serd comum
na introducgdo dos discursos das fontes ouvidas pela revista. Alias, a escolha das fontes e
a apropriacdo de seus discursos sdo questdes interessantes para andlise. Afinal,
conforme Charaudeau (2007), o discurso relatado tem a fungdo estratégica de ser um
discurso de prova.

[...] O discurso relatado visa a produzir diferentes tipos de
prova: de autenticidade do dito de origem (Isso realmente foi
dito”, “E indiscutivel”, “E realmente disso que se tratou”,
“N&o estou inventando nada. Ele disse que viria. Vocé
também ouviu”); de responsabilidade daquele que disse (“Foi
ele que disse isso, e ndo uma outra pessoa, nem eu”), com um
desvio légico que deixa entender que se ele disse o que disse,
é porque pensa o que disse (“O senhor se lembra de que foi o
senhor e seus partidarios que preconizaram uma reducéo de
salarios”); de verdade do que foi dito, verdade que vem
sustentar, e mesmo justificar ou fundamentar, os propositos
do locutor-relator [...] (CHARAUDEAU, 2007, p. 163)

Embora, de acordo com o autor, existam varias formas de relatar, a revista
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estudada trabalha basicamente com duas: citando, caracterizada por se apresentar como
a reprodugdo fiel do que foi enunciado; integrando, que consiste em colocar
parcialmente o dito de origem na terceira pessoa, com modificagdes no discurso
original; (CHARAUDEAU, 2007).

Com relagéo a selecdo das fontes, a publicagdo tenta fugir do “oficialismo” e
da suposta pluralidade de opinido dos entrevistados pela midia de informac&o, embora
justifique as pessoas escolhidas com estratégias semelhantes & midia tradicional. O
especialista selecionado para ser entrevistado na edicdo de Ago/Set de 2008 néo
comunga com a concepgdo de que o MST é uma organizacdo paramilitar. Ele, conforme
é informado no abre da entrevista pingue-pongue, faz parte da equipe juridica do
movimento.

Entretanto, como o proprio negrito do texto destaca, Jacques Tavora Alfosin é
convidado para “discutir esse assunto” por ser ex-procurador da Republica e professor
de Direito da Unisinos, uma das mais conceituadas universidades do Pais. Caso essa
informag&o fosse irrelevante, deveria ser suprimida, pois estaria indo de encontro a lei
da exaustividade (MAINGUENEAU, 2001).

O entendimento do professor sobre a questdo pode ser sintetizado pelas trés
citacdes que compdem os “olhos” da entrevista nas paginas 5, 6 e 8 respectivamente:

“Estamos vivendo o mesmo ambiente da época do Estado Novo. A
questdo social ¢ um problema de policia”; “As vezes a gente se
ajoelha diante da lei, pensa que ela é justa, mas tem que ver como
essa lei é feita”; “O Judiciario garante tréguas entre as classes, mas

ndo paz, porque nunca obtém justica, e a paz é fruto da justica”.
Pelo exposto, a Revista Sem Terra vai se apropriar dos discursos das fontes
alinhadas com a concep¢éo de mundo do movimento. Assim, abandona a concepcéo de
apresentar uma multiplicidade de pontos de vista em suas péaginas e opera com a
perspectiva de pontos de vista distintos dentro do campo midiatico, por meio de cada
veiculo de comunicacdo. Anténio Biondi informa que as fontes selecionadas

normalmente reforcam a linha editorial da revista. Ele diz que:

Por se tratar de uma revista bimestral, a maioria dos fatos nela
abordados ja foram apresentados de forma “objetiva” nas outras
midias, e a revista acaba fazendo uma analise mais aprofundada
sobre eles, optando, para isso, por dados, discursos e pontos-de-
vista que considera mais corretos sobre o que realmente acontece.

Algo semelhante ao que ocorre com a midia de informag&o. Esta, entretanto, na

maior parte dos casos, exceto quando ha uma dendncia em que o outro lado precisa ser
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ouvido, procura trabalhar com as chamadas fontes oficiais, que normalmente
representam e querem manter o status quo. Em outros momentos, os vinculos e
interesses das fontes ouvidas sobre o assunto analisado nem sempre séo evidenciados.

E o caso quando um economista, por exemplo, é convidado para falar sobre as
taxas de juros para empréstimos aos agricultores. Parece que ele faz uma analise fria,
distanciada, “cientifica” da questdo. Mas quais serdo suas concepgdes, suas influéncias
econdmicas? Conseguira se isentar de seus preconceitos nessa avaliacdo? Estard mais
ou menos proximo da linha editorial da midia comercial?

Na realidade, estes ndo agem com total independéncia. Ora estdo
ligados ao poder porque foram chamados ou nomeados por um
governo — logo, mesmo que tenham sido designados por seu
espirito de independéncia, estdo ligados ao aparelho do Estado. Ora
estdo ligados as midias pelo fato de que, solicitados a pronunciar-
se, sabem que devem falar de uma determinada maneira e, ao
mesmo tempo, exibir-se como um “bom especialista. Além do
mais, as midias ndo convocam um especialista qualquer.
(CHARAUDEAU, 2007, p. 194).

No caso da Revista Sem Terra ndo h4, necessariamente, a procura de distanciar
os interesses das fontes dos fatos comentados, pois a revista ndo se apresenta como
neutra. Talvez, a publicacdo adquira mais credibilidade ao dar voz as pessoas excluidas
da midia convencional, que detenham o conhecimento técnico do tema. “[...] dar a
palavra aos anbnimos corresponde a mostrar-se como organismo da informagéo cidada
ou mesmo popular” (CHARAUDEAU, 2007, p. 168).

Se eles tém interesses convergentes com o0s do movimento, ndo se Vvé
impedimento algum em publicar suas anlises.

Ha situacBes em que exatamente as fontes afetadas ou envolvidas
podem prestar mais informacGes e também mais precisas. Neste
caso, ignorar informantes deste tipo parece ndo ser realista. Além
disso, como ja analisado na discussdo sobre o método jornalistico,
tanto fontes neutras quanto parciais podem ser incluidas sem que a
objetividade seja prejudicada (SPONHOLZ, 2009, p. 154).

E como se o enunciador esperasse que seu plblico fizesse a seguinte leitura:
esse especialista, que comunga com nossos ideais, analisou tecnicamente a questdo e
garante, com base em seus conhecimentos profissionais, que estamos com a razéo.
Aqui, hd uma inversdo nos valores das fontes, que ndo s&o colocadas sob suspeita, desde
que estejam do lado do movimento, para avaliar uma questdo que também tem
interesses diretos. Contudo, assim como na grande imprensa, o discurso da fonte €

legitimado por ser um especialista, por consequéncia, autorizado pelo seu titulo a

122



explicar e/ou comentar o episédio abordado.

Continuando a analise das estratégias discursivas usadas pela publicacdo ao
tratar da criminalizagdo dos movimentos sociais, enfocaremos agora a reportagem
“Estado de excecdo, regra de estado”, publicada na secdo politica. Percebemos que séo
principalmente os discursos alinhados com o MST que irdo ratificar e dar consisténcia
as denuncias de criminalizacdo dos movimentos sociais veiculadas na reportagem. Esta
é redigida na terceira pessoa do singular. Ao contrario do que ocorre no editorial,
desaparecem as marcas do sujeito do enunciado.

Esse estilo objetivo-neutro seleciona os recursos linglisticos em
funcdo ndo s6 de uma adequacdo ao objeto do discurso, mas
também do pressuposto fundo aperceptivo do destinatario do
discurso, ainda que esse fundo seja levado em consideracdo de um
modo muito generalizado, com a abstragdo dos aspectos
expressivos (a expressividade do locutor num estilo objetivo
também é reduzida ao extremo). O estilo objetivo-neutro pressupbe
uma espécie de identificacdo entre o destinatario e o locutor, uma
comunhdo de pontos de vista, 0 que ocorre a custa de uma recusa
de expressividade (BAKHTIN, 1997, p. 325).

O enunciador pretende ser objetivo e, por meio dos discursos das fontes e do
uso da modalidade apreciativa, garante revelar a violéncia que ocorre na rea rural deste
pais. Maingueneau (2001) ressalta que a escolha da citagdo direta de uma fonte esta
relacionada ao género do discurso escolhido pelo enunciador ou as estratégias de cada
texto. Em ambos os casos, o0 sujeito tenta distanciar-se do enunciado citado.

[...] seja porque o enunciador citante ndo adere ao que € dito e ndo
quer misturar esse dito com aquilo que ele efetivamente assume;
seja porque o enunciador quer explicitar, por intermédio do
discurso direto, sua adesdo respeitosa ao dito, fazendo ver o
desnivel entre palavras prestigiosas, irretocaveis e as suas proprias
palavras (citagdo de autoridade). (MAINGUENEAU, 2001, p.
142).

Na referida reportagem, as duas estratégias discursivas sdo utilizadas varias
vezes ao longo do texto. Com o objetivo de atuar como fiadores da veracidade do
enunciado da revista, séo inseridos os discursos do integrante da coordenagdo do MST,
Cedenir Oliveira, do integrante do Movimento dos Pequenos Agricultores, Frei Sérgio
Gorgen, de uma fonte que ndo pode ser identificada por questdes de seguranca, do
advogado Leandro Scalabrin e do soci6logo Cristovdo Feil. Além de fontes
documentais, como um documento da Policia Federal e os relatorios produzidos por
promotores do Ministério Publico do Rio Grande do Sul.

Vejamos alguns exemplos:

“E a formalizacdo da P2 (servico secreto da policia) e agilizacéo
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dos despejos, condenacdes, repressdes”, critica Cedenir de Oliveira
(REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 15).

“Para o coronel Mendes, direitos humanos nada mais sdo do que
meios escusos de protecdo de bandidos”, sentencia Frei Sérgio.
(REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 12).

“Assim como na Alemanha, no caso galcho, todas as exigéncias de
separacdo de poderes que segundo a Constituicdo brasileira
serviriam para evitar medidas excessivas do Executivo ou da
policia, estdo sendo desrespeitadas”, denuncia o advogado.
(REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 15).

“A ofensiva do Ministério Publico, a pronta anuéncia de juizes e
uma rapida mobilizacdo de efetivos da Brigada Militar montam o
cenario de uma Guerra Fria particular: o MPE aciona a Justica
usando um discurso ideoldgico; o juiz decide em favor da prelecédo
dos promotores; a Brigada Militar responde prontamente as ordens
judiciais”, ilustra o socidlogo Cristdvdo Feil. (REVISTA SEM
TERRA, Ago/Set. 2008, p. 15).

Curiosamente, no préprio relatério, consta um documento da
Policia Federal, o inquérito 344/207, encerrado em agosto de 2007,
que conclui que “ndo foram localizados indicios de atuacdo de
grupos armados contra o Estado” e que “inexiste crime contra a
seguranca do Estado”. Os promotores ignoraram solenemente a
conclusdo. (REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 11).

E importante ressaltar o uso da modalidade apreciativa ao inserir o discurso da
fonte na reportagem. No primeiro exemplo, a revista explicita 0 descontentamento do
militante. Porém, ndo parece suficiente publicar o discurso de revolta do trabalhador
com as préticas da policia do Rio Grande do Sul. E necessério classifica-lo como critico,
em vez de simplesmente introduzi-lo no enunciado com a ajuda de um verbo como
“dizer”, por exemplo. Essa apreciacdo do discurso da fonte é conseguida com o uso
estratégico do verbo “criticar”, que reforga o sentido da assertiva do camponés.

Geralmente, esses introdutores de discurso direto ndo sao neutros,
mas trazem consigo um enfoque subjetivo. Com efeito, o verbo
introdutor fornece um certo quadro no interior do qual serad
interpretado o discurso citado. Se um verbo como “dizer”, uma
preposicdo como “segundo” podem parecer neutros, nao é esse 0
caso de “confessou” ou de “reconhecer”, por exemplo, que
implicam que a fala relatada constitui um erro (MAINGUENEAU,
2001, p. 145).

No trecho seguinte, a publicacdo da poderes de juiz a fonte, afinal quem pode
julgar alguém e, em sendo culpado, proferir uma sentenca é um magistrado. Conforme o

enunciado, Frei Sérgio adquiriu essa autoridade. Por meio de um ato perlocucionério, o
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oficial é julgado culpado ao ignorar os direitos humanos, 0s quais sdo considerados pelo
militar como “meios escusos de protecédo de bandidos”.

O enunciado do sociélogo faz uma espécie de sintese, por meio da construgéo
cena a cena, do que ocorre no Rio Grande do Sul. Assim, o leitor, que ndo é passivo na
construcdo do sentido, teria subsidios para elaborar as cenas da triste realidade
vivenciada naquela federagcdo do Pais. A partir do relato da fonte, o co-enunciador tem
ferramentas para encadear as cenas relatadas e torna-las inteligiveis, como se produzisse
um filme para si mesmo, cujos niveis de crueldade da situacdo imaginada variam de
pessoa para pessoa.

O papel dos outros, para 0s quais 0 enunciado se elabora, como ja
vimos, € muito importante. Os outros, para 0S quais meu
pensamento se torna, pela primeira vez, um pensamento real (e,
com isso, real para mim), ndo Sd0 ouvintes passivos, mas
participantes ativos da comunicacdo verbal. Logo de inicio, o
locutor espera deles uma resposta, uma compreensao responsiva
ativa. Todo enunciado se elabora como que para ir ao encontro
dessa resposta (BAKHTIN, 1997, p. 325).

Por dltimo, o periddico ressalta que até mesmo a Policia Federal,
provavelmente alinhada ao Governo Federal, que apGia o agronegdcio e o capitalismo,
desqualifica as acusagdes dos promotores. Ela concluiu que 0os movimentos sociais ndo
colocam em risco a soberania nacional. Neste caso, o0 enunciador resolve explicitar a
implicatura inerente aos trechos do documento da Policia Federal inseridos no contexto
da revista. Evidencia que se, conforme a Policia Federal, “ndo foram localizados
indicios de atuacdo de grupos armados contra o Estado” e que “inexiste crime contra a
seguranca do Estado”, os promotores ignoraram o documento ao concluir que o MST
oferece risco & seguranca nacional.

Outra implicatura, que dessa vez ndo é exposta, propde ao leitor questionar
porque 0s promotores ndo levaram em conta um documento de uma das instituigdes
mais preparadas e respeitadas do Pais, a Policia Federal. Seguindo essa linha de
raciocinio, talvez se chegue & conclusdo que os movimentos sociais estdo sendo
perseguidos, criminalizados.

Como ja afirmamos, ha passagens em que a revista se distancia do enunciado
citado por ndo concordar com aquilo que é dito pela fonte. Assim, o enunciador espera
“mostrar-se objetivo, sério” (MAINGUENEAU, 2001, p.142).

Os direitos humanos também ndo atraem a simpatia do ocupante do
maior posto militar galcho. Certa vez, reclamou que a sociedade
“as vezes, se preocupa com uma eventual pessoa que a policia
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tenha matado”. Sobre a pena de morte, ja declarou enfatico que
“ndo tem jeito, tem que ir para o pareddo” (REVISTA SEM
TERRA, Ago/Set. 2008, p. 12).

Segundo a governadora, a experiéncia estadunidense, onde ha mais
presos do que agricultores, é “extremamente Util, pois permite
gerar emprego no RS”. Ja estdo em construcdo presidios especiais
para jovens e mulheres. (REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008,
p. 14).

No primeiro exemplo, a revista inverte a denincia: quem talvez esteja na
ilegalidade e deve ser, pelo menos, investigado é ironicamente aquele pago pelo povo
para defendé-lo: o Coronel Paulo Mendes, comandante da Brigada Militar. Essa € a
implicatura que o leitor provavelmente ird perceber no enunciado acima. A utilizagdo do
verbo reclamar, introdutor do discurso direto, deixa implicita a indignagcdo do militar
causada pela preocupacdo da sociedade com as pessoas mortas pelos policiais.
“Geralmente, esses introdutores de discurso direto ndo séo neutros, mas trazem consigo
um enfoque subjetivo. Com efeito, o verbo introdutor fornece um certo quadro no
interior do qual serd interpretado o discurso citado” (MAINGUENEAU, 2001, p. 144).

Na citacdo da governadora, a revista informa que nos Estados Unidos ha mais
presos do que agricultores. Essa assertiva, mesmo sem qualificar diretamente o discurso
da fonte, critica o enunciado da governadora. Com a utilizacdo do sinal gréafico das
aspas, fica estabelecido o distanciamento da revista em relagdo ao posicionamento da
entdo gestora do Executivo do Rio Grande do Sul.

Diferentemente da modalizacdo em discurso segundo, o discurso
direto (DD) ndo se contenta em eximir o enunciador de qualquer
responsabilidade, mas ainda simula restituir as fala citadas e se
caracteriza pelo fato de dissociar claramente as duas situacdes de
enunciacdo: a do discurso citante e a do discurso citado
(MAINGUENEAU, 2001, p. 140).

A modalizagdo em discurso segundo é a outra forma usada pelo enunciador de
se eximir da responsabilidade sobre um enunciado inserido em um texto. No discurso
jornalistico, também é comum o enunciador marcar esse distanciamento ao usar 0S
enunciados das fontes de forma indireta. Por meio dos modalizadores (conforme,
segundo, de acordo, para etc), ficam registradas as mudangas no ponto de vista da
enuncia¢do, conforme demonstram os seguintes exemplos retirados da reportagem
“Governo inicia privatizacdo da Amazonia”, publicada na Revista Sem Terra, edigdo
Jan/Fev 2008.
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De acordo com o professor e pesquisador em ecologia € manejos
naturais da Universidade Federal do Acre, Elder Andrade de Paula
[...] (REVISTA SEM TERRA, Jan/Fev 2008, p. 14).

De acordo com o engenheiro agrénomo, especialista em Recursos
Naturais e Meio Ambiente e integrante aposentado do Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq),
Flavio Garcia de Sousal...](REVISTA SEM TERRA, Jan/Fev
2008, p. 15).

No entanto, o gedgrafo afirma que isso criard um precedente
extremamente grave para Amazénia e que os argumentos dados
pelo MMA para fazer a concessdo sdo extremamente frageis.
(REVISTA SEM TERRA, Jan/Fev 2008, p. 14).

Embora ndo seja usado o discurso direto, o sujeito continua a se distanciar dos
enunciados citados. O locutor atribui os fragmentos acima as respectivas fontes citadas.
No abre da matéria, o apagamento das marcas do enunciador é ainda mais evidente.
“Especialistas denunciam as catastroficas consequéncias do projeto de concessdo de
areas de floresta publica no Brasil” (REVISTA SEM TERRA, Jan/Fev 2008, p. 13).

Mas, sem ddvidas, € a apropriagdo do discurso direto que dé& a impressao de
maior objetividade e conquista, ainda mais, a credibilidade do leitor. “Para as midias,
produzem-se alguns efeitos particulares: o modo de citacdo direta tende a um efeito de
objetivacdo da informacdo (dependendo do que é citado e como € citado)”
(CHARAUDEAU, 2007: p. 172). Afinal, expde o enunciado ipsis literis pronunciado
pela fonte. Como se essa operacéao fosse possivel sem que, ao recontextualizar a fala ao

enunciado da revista, fosse possivel evitar a mudanca de sentido do discurso citado.

Como a situacdo de enunciacdo é reconstruida pelo sujeito que a
relata, é essa descricdo necessariamente subjetiva que condiciona a
interpretacdo do discurso citado. O DD ndo pode, entdo, ser
objetivo: por mais que seja fiel, o discurso direto é sempre apenas
um fragmento de texto submetido ao enunciador do discurso
citante, que disp6e de multiplos meios para lhe dar um enfoque
pessoal (MAINGUENEAU, 2001, p. 141).
Charaudeau ressalta que a dificuldade em se trabalhar com o discurso relatado
é conseguir ser fiel quanto & forma de apresentar o enunciado de uma fonte. “Na maior
parte do tempo, o locutor-relator [jornalista, por exemplo] opera, de maneira consciente
ou ndo, transformagdes no dito de origem. Assim, essas transformagdes revelam um
certo posicionamento do locutor-relator, quer sejam voluntirias quer nédo”

(CHARAUDEAU, 2007, p. 172)
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O leitor, todavia, dificilmente ird perceber essas estratégias usadas pelo
jornalista ao trabalhar com a polifonia. Nem mesmo em reportagens como “Estado de
excecdo, regra de estado”, na qual os discursos de algumas fontes (governadora e
coronel) ndo parecem ter sido elaborados especialmente para a publicacdo. “Certa vez,
reclamou que a sociedade ‘as vezes, se preocupa com uma eventual pessoa que a policia tenha
matado’” (REVISTA SEM TERRA, Ago/Set. 2008, p. 12). Quando e onde o coronel Paulo
Mendes produziu esse enunciado? Ele foi motivado por uma indagacdo? Para quem foi
direcionada essa reclamagéo?

Enfim, deve-se prever o caso em que o locutor-relator (Loc/r) ndo
teve contato direto com o dito (Do) do locutor de origem (Loc/0), e
0 obtém de um outro locutor que assume o papel de intermediario
(Loc/o). Nesse caso, o locutor intermediario torna-se um primeiro
locutor-relator, podendo haver varios locutores intermediarios
(CHARAUDEAU, 2007, p. 162).

Mesmo assim, provavelmente o leitor tera a ilusdo de ter acesso ao sentido
original da fala do entrevistado. Ainda mais quando o enunciador usa perguntas

meramente retdricas para introduzir o enunciado citado.

Entdo por que a populagio ndo estd sendo consultada? “E
lamentavel que no momento em que o pais inteiro faz um
movimento para questionar a venda da Companhia Vale do Rio
Doce, que redundou em uma privatizacdo absurda, alguém la
Ministério do Meio Ambiente, assessorado por idiotas, resolva
fazer uma primeira concessao de areas florestais para particulares”,
critica o geodgrafo e professor emérito da Universidade de Séo
Paulo (Usp), Aiz Ab’Saber. (REVISTA SEM TERRA, Jan/Fev
2008, p. 14).

Por meio de todas essas operagdes discursivas, a Revista Sem Terra vai
materializando seu discurso. A exemplo da imprensa comercial, ele é fundamentado
pela credibilidade transmitida ao leitor, que, por consequéncia, ird reconhecé-lo como
legitimo. O paradoxal é que para parecer digna de confianca e captar a atencdo da
sociedade, a Revista Sem Terra, bem como a imprensa convencional, ira se apropriar de
roteiros usados pela industria cinematogréfica.

Essa estratégia visa a tornar o episodio relatado inteligivel e mais facil de ser
acreditado pela audiéncia.

O roteiro reportagem caracteriza-se por: (i) o0 andncio do
desencadear de um conflito; (ii) a exibicdo das imagens posteriores
ao conflito (pois raramente a camera pode estar presente no
momento do drama), imagens que se detém no resultado dos
estragos materiais e principalmente nas vitimas; (iii) acdo de
socorro  (Cruz vermelha, ambulancias, hospitais, médicos,
bombeiros, associagdes humanitarias) (Charaudeau, 2007, p. 244).
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Essa estratégia, talvez de forma inconsciente, € usada na reportagem “Estado
de excecdo, regra de estado”, que denuncia uma campanha para a criminalizagdo dos
movimentos sociais. Publicada na edicdo Ago/Set de 2008, ela informa a existéncia de
uma acdo promovida por setores do Ministério Publico do Rio Grande do Sul, Governo
daquele Estado, Brigada Militar, midia convencional e o agronegécio para criminalizar
0S movimentos sociais, ou seja, um conflito, cujos vildes sdo esses atores sociais.

Em seguida, apresenta imagens desse conflito e das vitimas do embate. O passo
seguinte é relatar a acdo de socorro destinada a essas vitimas, que € compreendida como
0 apoio explicito de diversas personalidades contra a criminalizacdo do MST e a propria
acdo dos militantes ao contra-atacar essa criminalizacdo. Nesse sentido, até um
manifesto foi criado para que a sociedade tivesse oportunidade de repudiar a
criminalizagdo dos movimentos sociais.

Porém, na opinido de Antdnio Biondi, o préprio MST é responsavel pela
credibilidade da revista. “Certamente, a credibilidade da revista tem seu principal lastro
na credibilidade de que desfruta o MST e na honestidade com que 0s assuntos e 0s
pontos-de-vista sdo apresentados na publicacdo”. Embora possa ser polémico
determinar quem ou o que é responsavel pela maior ou menor parcela da credibilidade
conseguida pelo periddico, o fato é que ela sera essencial para a celebragdo do contrato
de comunicagéo com o leitor.

O acordo técito pressupde a crenca na veracidade dos enunciados apresentados.
Sem esse pressuposto, o dialogo, viabilizado pelo discurso da Revista Sem Terra, entre
enunciador e co-enunciador jamais sera factivel. Assim, ndo haveria motivos para
continuar a editar o periddico, pois seus objetivos nunca seriam atingidos. Contudo, se
essa conversacdo é iniciada, as leis do discurso precisam ser cumpridas para manter o

dialogo e garantir a renovagdo do contrato de comunicag&o.

3.2.2 — Procedimentos de designacio

Na tentativa de provar o cumprimento da lei da sinceridade, segundo
Maingueneau (2001) uma lei universal, além das estratégias ja apresentadas, a revista
opera com procedimentos de designacdo, como a reprodugdo de documentos, que se
tornam fiadores da veracidade desses enunciados.

Os meios discursivos utilizados para entrar nesse imaginario
incluem o procedimento de designacdo, que diz: “o que é
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verdadeiro eu mostro a vocés”. Dai os documentos e objetos que
sdo exibidos e que funcionam como provas concretas; dai a funcdo
predominante da imagem quando esta tem pretensdo de mostrar
diretamente ou ndo o0 mundo como ele é. (CHARAUDEAU, 2007,

p. 55).

Na edicdo Ago/Set de 2008, copias de documentos do Ministério Pablico do

Rio Grande do Sul foram reproduzidas e publicadas em um boxe com o titulo “O plano

do MP galcho para dissolver o MST”. As cOpias, cujos trechos reveladores da intencdo

do Ministério Publico de dissolver o movimento estdo destacados, visam a garantir a

prova da sinceridade dos enunciados publicados sobre a questéo.

entrevista m

RST: Entdo existe uma luta de classes?

JA: Mais do que evidente. E no RS
agora, uma luta de classes em que o
governo do Estado tomou o partido
dos ricos. Isso sem falar no fato de que
a nossa governadora Yeda Crusius
(PSDB), enquanto nao abriu a Funda-
o Estadual de Protecao Ambiental
(Fepam) a todo apetite das transna-

se essa medida se manter — viola o
artigo 225 da CF, o dever de eficiéncia
da administracio publica, pelo qual o
Ministério Piblico é um dos respon-
savels, porque aprépria administracéo
plblica estava atendendo os acampa-
dos por meio das cestas basicas e das
demais politicas de assisténcia social.
Viola o principio de nao haver crimes
sem lei prévia que os define e da indi-

a Metade Sul, o Pampa Gaiicho, em
eucalipto —, ela ndo descansou. O ar-
tigo 225 da Constituiao Federal (CF)
diz que 0 meio ambiente & de uso co-
mum do povo, portanto onde um go-
vemo democraticamente eleito tem

que toda a populagdo participasse.
Porque dagui a cito ou nove anos, quan-
P R N
nao fremoas saber o que seré daquele
solo. Talvez até o nesso Aglifero
Guarani esteja sob risco, porque o
eucalipto bebe muita agua.

RST: Quais sdo as ilegalidades
das agles do MP?

JA: A tutela inibitéria — assim se
chama porque inibe o MST de se
movimentar e de agir, requerida
pelos promotores — nao contém um
inciso sequer da lei que regula as
agdes civis piblicas. E o puro temor
. O que sustenta essas
agdes é o risco da convulsdo social e
coisas do tipo, mas ndo tem um inciso
da lei que seja citada nessas iniciais.
Foitudo feito na base do “chute”, para
LSar uma expressao mais comum.
E eu nao considero somente a ilegali-
dade, mas considero a inconstitu-
cionalidade. Por exemplo, viola o direi-
to a livve manifestagdo, viola o direito
de ir e vir — cabe até habeas corpus

duali da pena. No que essa pe-
na traz sendo individualizada? Em um
grupo andnimo, ndo se sabe quem sdo,
€ um grupo que se puniu antecipada-
mente sem chance de defesa. Todas
as liminares foram deferidas sem terem
ouvido os réus, no caso os Sem Terra.

RST: Oito trabalhadores Sem Terra estéo
sendo indiciados pelo Ministério Piblico
de Carazinho pela Lei de Seguranca
Nacional. £ comum o Judicidrio utilizar
esse recurso criado durante a ditadura
militar para perseguir opositores?

a0 Federal é precedida de um preém-
bulo que diz que somos um Estado De-
mocrético e de Direito. Esse tipo de
Estado permite esse tipo de persegui-
G0 que esta sendo feita pelo fato de a
pessoa nao ser punida pelo que faz,

0 plano do MP gaiicho para dissolver o MST

Em 3 de dezembro de 2007, o Conselho
Superior do Ministério Publico do RS aprovou
0 refatdrio dos promotores Luciana de Faria
Brasil ¢ Fébio Rogue Shardelotto, que
investigaram o MST durante um ano. 0
relatirio usa textos do socidlago Zander
Navarmu e do fidsofo Denis Rosenfield,
notirios apasitores do Movimento, akém de
outro relatorio da Brigada Militar. Por

e © st 0 GommetrasoHeukr. o eguies rece
20 rmciras ou Justys pas prommer 8 it ishcs S
s s Gacaracts dv e fogalcnde. Mo hiverds

‘-

Figura 2: Revista publicou copias de documentos do Ministério Publico gatcho

7
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Nesse sentido, as fotos também desempenham um papel significativo. Por meio
do processo de designacdo, segundo Charaudeau (2007), uma publicacdo assegura
apresentar a realidade a audiéncia e ainda consegue mostré-la em suas paginas.

Nas midias, 0 meio mais eficaz de designacédo é a imagem que, no
imaginario social, participa da ilusdo de verismo, fazendo com que
se tome aquilo que representa 0 objeto (0 “representamen”) pelo
préprio objeto; isso ocorre particularmente com a foto de imprensa
ou com a imagem televisiva, principalmente quando esta se reveste
dos atrativos da transmissdo direta. (CHARAUDEAU, 2007, p.
89).
Em reportagens como “Estado de exceco, regra de estado”, “A luta pela Agua
na capital do Amazonas”, “Mudar para manter”, as imagens sdo usadas para ajudar a
comprovar a veracidade do discurso verbal. Embora representem apenas uma das
infinitas angulagBes da cena retratada, sdo exibidas como se fossem a propria realidade
e, obviamente, irdo ao encontro da angulagcdo proposta pela reportagem. Para isso, as
legendas serdo fundamentais.

Ja em 1967, Roland Barthes mostrava a autonomia desses
dois sistemas significantes, pois cada um deles é portador de
universos sociodiscursivos  proprios, e também sua
interdependéncia, pois estdo numa relagdo reciproca de
ancoragem/retransmissdo, pelas quais se constroi a

significagdo. (CHARAUDEAU, 2007, p. 223).
As legendas, portanto, pretendem direcionar a leitura daquela imagem e, por
consequéncia, reduzir a sua polissemia intrinseca. Dessa forma, elas aumentam a
credibilidade de todo o discurso, pois oferecem uma prova irrefutavel: a propria imagem

do episddio referente daquele relato.
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Legenda: “Trabalhadores fazem cordéo para resistir
ainvasdo da Brigada Militar”
Figura 3: “llustracdo” da reportagem “Estado de excecéo, regra de estado”

Na foto acima, apesar de a cena mostrada sugerir um conflito iminente, os sem-
terra ndo possuem nenhuma arma. De forma implicita, podem ser vistos como
inocentes, pessoas do povo, que apenas resistem, unidos, de bracos dados, a investida
policial. Os militares, sim, parecem preparados para uma guerra: com arma em punho,
escudos, capacetes, avancam em direcdo aos indefesos trabalhadores.

Ha uma clara inversdo da imagem dos sem-terra normalmente exibida pela
grande imprensa. Em casos semelhantes, os militantes sédo “flagrados” com foices,

facdes, enxadas, picaretas, pedagos de paus e pedras, enfim, armas artesanais em punho.
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Eles € que parecem prontos para 0 ataque. Nesse caso, a policia apenas buscaria se
defender e manter “a ordem” frente & insanidade dos “baderneiros”.

Porém, a verdade, segundo a Revista Sem Terra, € bem diferente das versdes
apresentadas pela midia hegeménica. Com as mesmas estratégias discursivas da midia,
a publicacdo editada pelo MST reconstri o episddio de modo que a agdo dos
trabalhadores rurais € legitimada. J4 a policia é acusada de atacar os trabalhadores. Pelo
menos, é isso 0 que se pode compreender com o auxilio da legenda.

A publicacdo ndo se apropria “apenas” das estratégias discursivas do campo
midiatico, até as palavras sdo semelhantes. Mas com uma intencdo obviamente contraria
aquela normalmente vislumbrada pela grande imprensa. Na Revista Sem Terra, a policia
é a responsavel pela “invasdo”. Enquanto isso, 0s sem-terra tentam se defender ao
construirem um “corddo” humano para resistir ao ataque policial.

Essa postura de passividade frente & forca bruta dos policiais é reforcada pela
fotografia escolhida para “ilustrar” a questdo ser uma imagem-sintoma.

Uma imagem ja vista. Uma imagem que remete a outras
imagens, seja por analogia formal (uma imagem de torre que
desaba remete a outras imagens de torre que desabam), seja
por intermédio de um discurso verbal (uma imagem de
catastrofe aérea remete a todos os relatos ouvidos sobre as
catastrofes aéreas) (CHARAUDEAU, 2007, p. 246).

E provéavel que o leitor relembre, ao ver o corddo de isolamento feito pelos
sem-terra, casos semelhantes em que os trabalhadores foram agredidos por policiais. E
como se cenas de um filme ja conhecido fossem acionadas involuntariamente, ao
mesmo tempo em que uma espécie de voz em ““off” narrasse as agressdes sofridas pelos

agricultores.
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Legenda: “ Comunidades convivem

com abastecimento precério de 4gua”

Figura 4: “llustracdo” da reportagem “A luta pela Agua
na Capital do Amazonas"

Apesar de a fotografia conter s6 duas pessoas, busca-se comprovar que
realmente ndo ha agua para as familias pobres. Pela imagem, a situacdo torna-se ainda
mais critica porque fica claro que nem mesmo as criangas sao poupadas do problema.
Ha a tentativa de tomar o todo pela parte. Ou seja, essa suposta mée e a sua crianca
ainda de colo representam todas as “comunidades [que] convivem com o abastecimento
precéario de dgua”. Como explica Pinto (2003), a sinédoque (tomar o todo pela parte) e a
antonomasia (tomar um exemplar pela classe) sdo estratégias comuns ao discurso
midiatico. “Mas a sinédoque e a antonomasia sdo com freqliéncia utilizadas na vida
cotidiana ou na midia para forcar generalizacbes indevidas que levam a uma
interpretacdo tendenciosa” (PINTO, 2003)%.

% Disponivel em http://www.semiosfera.eco.ufrj.br/anteriores/especial 2003/conteudo_mpinto.htm,
acessado em 30/09/2010.
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Lgenda: “O presidente da Camara, Arlindo Chinaglia,
recebe do ministro Guido Mantega a proposta de reforma”
Figura 5: “llustracdo” da reportagem “Mudar para manter”

Embora ndo identifique os principais personagens da imagem, a fotografia tem
0 objetivo de asseverar a veracidade do enunciado apresentado na reportagem. A
veiculacdo da foto prova que, de fato, um documento foi entregue oficialmente, sob o
olhar de diversos politicos, que serviram de testemunhas do episddio. Apesar de toda a
pompa que parece ter marcado o evento, o qual contou com a cobertura da imprensa
para comprovar a sua magnitude e o seu suposto carater de interesse publico, a reforma
ndo saiu do papel.

Com a intencédo de consolidar o dialogo com o leitor, as formacdes discursivas
da revista seguem as demais leis do discurso, as quais sdo contextualizadas as
especificidades do género jornalistico. Como ja explicou Ifiiguez (2005), baseado em
Austin, a importancia de se falar de forma adequada ao discurso escolhido (seguir suas
leis) € garantir que essa agdo realizativa (atos perlocucionarios) tenha éxito perante o
co-enunciador.

Ainda com o intuito de garantir a eficacia dos seus enunciados, ao trabalhar
com propriedade as operacdes discursivas originarias da midia comercial, a Revista Sem
Terra consegue produzir uma realidade distinta daquela, na maioria dos casos,
elaborada pela grande imprensa. Por isso, pelo menos ao tentar descrever 0s
acontecimentos, a Revista Sem Terra constrdi um discurso de resisténcia mesmo ao se
apropriar das estratégias discursivas do campo midiatico.

Longe de idealizar a comunicacdo alternativa e fazer apologia ao discurso

isento das influéncias do jornalismo de referéncia, 0 MST percebeu que as estratégias
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discursivas legitimariam o discurso jornalistico informativo da publicacéo. Afinal, por
meio delas seria comprovada a verossimilhanga do relato da revista com o episodio
referente. Essa apropriacdo, obviamente, ndo significa uma cdpia fiel de algumas
préticas da midia hegemonica.

Nas péginas da Revista Sem Terra, as fontes oficiais, como a Policia e o
Governo, por exemplo, ndo sdo tdo importantes quanto na midia de informacdo. Em
alguns casos, sequer séo ouvidas. Assim, as explicacOes para fatos idénticos, como a
reforma tributaria, tornam-se diferentes daquelas veiculadas com impressionante
semelhanca pelos meios de comunicagdo comerciais concorrentes.

O periddico editado pelo MST traz novas informacfes sobre um mesmo
episddio relatado de forma similar pela grande imprensa. 1sso ocorre porque 0S
protagonistas e as angulagdes das historias divulgadas divergem do enfoque da
imprensa tradicional.

Embora siga o roteiro cinematogréfico para constituir a narracdo, assim como
faz a grande imprensa, a l6gica de cobertura do que ocorreu no Rio Grande do Sul é
impar. O acontecimento ndo é apresentado sob o ponto de vista do Ministério Publico
do Estado, que teria encontrado indicios de ilegalidade nos movimentos sociais,
especialmente no MST.

A perspectiva difundida na revista também vai além da vitimizacdo dos
agricultores, que seriam injusticados pelo Estado. Na verdade, os trabalhadores rurais
sdo tratados como agentes legitimos da luta pela reforma agréria no Brasil e
esclarecidos militantes que provavelmente ndo deixardo 0s movimentos sociais serem
criminalizados.

Até porque, como € dito implicita e explicitamente nas reportagens do
periddico, eles ndo estdo sozinhos nessa batalha. Segundo a publicacdo, dezenas de
organizagdes e cidaddos, com notoriedade nacional e internacional em areas como
politica, cultura, economia, engenharia etc, apdiam o movimento. Na se¢do de cartas,
ha, por exemplo, a imagem de Oscar Niemeyer declarando seu apoio ao MST.

Ao longo das reportagens, 0s sem-terra ndo sdo construidos como vandalos,
rebeldes, invasores, enfim, ndo sdo criminalizados. E elaborada uma faceta jamais vista
dessas pessoas por muitos brasileiros. Ndo ha fotos de uma multiddo de homens com
foices e facGes em punho. L&, os sem-terra ndo parecem prestes a “atacar”, “invadir”,

“saquear”.

136



Na publicagdo analisada, os militantes sdo representados por imagens que
remetem a unido, felicidade, cultivo da terra, colheita da safra, cuidado com o meio
ambiente. Ndo h& agressdes aos policiais ou fazendeiros nem mesmo durante as
manifestacBes. Alids, nessas ocasides, as imagens “mostram” uma postura de ndo-
violéncia dos agricultores.

Ha toda uma construgdo simbdlica do movimento que procura superar a Visdo
estigmatizada sobre o MST. Sem duvidas, a revista objetiva melhorar a imagem e as
demais agbes do movimento perante a sociedade. Nessa perspectiva, o discurso dos
especialistas, por meio dos diversos efeitos de sentido provenientes da apropriacdo de
seus enunciados, como, por exemplo, efeito de autoridade, também visa a influenciar a
opinido dos leitores.

No discurso informativo da revista, assim como na grande imprensa, O
enunciador tenta apagar suas marcas. Por isso, apesar de a publicacdo ndo dissimular
seu posicionamento politico, o sujeito intenciona parecer distanciado do fato relatado. E
a apropriacdo do “principio de objetivacdo” que, ao ser trabalhado junto com
mecanismos designativos, figurativos e visualizantes da imagem, visa a dar
credibilidade ao discurso divulgado e, simultaneamente, seduzir, conquistar o publico
(CHARAUDEAU, 2007).

Acreditamos que ndo restam duvidas de que a Revista Sem Terra se apropria de
estratégias do campo midiatico com o objetivo de legitimar o seu discurso e operar na
construcdo social da realidade, que serd condizente com a visdo de mundo proposta pelo
MST. Porém, ao contrario do que ocorre na midia comercial, o leitor da Revista Sem
Terra ndo sera levado a acreditar que o periddico tem uma postura neutra com relagéo
ao que é publicado nas suas paginas.

Dessa forma, a revista desmistifica a concepgdo da objetividade como
sindbnimo de neutralidade, imparcialidade. Mesmo ao romper com essa nocdo, ainda
bastante arraigada no senso comum, consegue tornar seu discurso digno de credibilidade
e reconhecido como legitimo pela audiéncia. Assim, contrapde-se a visdo estigmatizante
de suas acOes, além de contra-atacar na disputa simbdlica para ter visibilidade e o

discurso final referente a realidade.

137



CONSIDERACOES FINAIS

No século XXI, o jornalismo de resisténcia brasileiro continua a ser de extrema
relevancia no combate ao status quo. Por meio da apropria¢do do discurso jornalistico,
movimentos sociais como o MST se inscrevem de forma definitiva na guerra simbolica
travada diariamente no campo midiatico. Além de usar a propria midia comercial para
amplificar suas reivindicacfes e dendncias, 0 MST aprimorou e consolidou seus meios
de comunicagéo.

Nesse sentido, o Jornal Sem Terra, a Revista Sem Terra, as radiadoras, o portal
do movimento e midias sociais como o twitter sdo gerenciados de forma estratégica,
pela politica de comunicacdo do MST, para dar visibilidade as demandas do
movimento. Ele acredita que a conquista do apoio da sociedade e o fortalecimento da
sua imagem dependem da eficdcia atingida no campo midiatico, espaco em que as
desigualdades e injustigas sociais sdo naturalizadas ou desmascaradas por meio da
producdo de formas simbdlicas.

Detentor de credibilidade, um capital simbdlico de extrema relevancia nesse
contexto, o discurso jornalistico foi apropriado pelo MST. Mas a Revista Sem Terra,
objeto desta pesquisa, ndo rompeu com todos o0s elementos da chamada grande
imprensa. Apesar das constantes criticas as reportagens da “midia capitalista”, até as
secbes que compBem a publicacdo alternativa sdo semelhantes aquelas usadas em
periddicos como Veja.

S para se ter uma ideia, vejamos algumas se¢des: editorial, entrevista, politica,
internacional, cultura, resenha, humor (apresentacdo de uma charge, que ocupa uma
pagina inteira), balaio (duas paginas composta por pequenas notas, cujas tematicas, na
maioria dos casos, envolve o MST), companheiras e companheiros (pagina destinada
para a publicacdo de mensagens enviadas pelos leitores). A estrutura € semelhante as
principais revistas de informagéo semanal em circulacdo no Brasil.

Longe de se deixar influenciar por purismos, a Revista Sem Terra assumiu
também a necessidade de se apropriar das estratégias discursivas do campo miditico
para garantir o valor de verdade de seus enunciados e, por consequéncia, legitimar seu
discurso. Essa escolha ndo a impede de elaborar um discurso que vai de encontro as
versOes divulgadas pela grande imprensa sobre o MST, por exemplo. Com as mesmas
estratégias discursivas da midia de informacéo, a publicacdo reconstroi o episodio de

modo a legitimar a acéo dos trabalhadores rurais.
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A percepcdo e o exemplo de que as estratégias discursivas da midia
hegemdnica podem e devem ser apropriadas e resignificadas é uma das principais
contribuigcdes da revista para a comunicagdo desenvolvida no &mbito dos movimentos
sociais. O periodico evidencia que a critica é feita ao conteudo da midia hegemonica e
ndo, necessariamente, ao modo de construcao do discurso. Este processo produtivo pode
ser replicado e legitimar mensagens de enfrentamento ao status quo.

Porém, a revista pode ser criticada por deixar de ousar. De fato, era possivel
que a publicacdo editada pelo MST estivesse na vanguarda. Quebrasse deliberadamente
algumas regras do discurso, propusesse outro formato, evitasse repetir secOes
trabalhadas na grande imprensa, enfim, fosse mais experimental. E preciso ponderar,
contudo, se tal postura ndo colocaria em xeque a legitimidade do material. Talvez,
sequer fosse reconhecido como jornalistico e, quem sabe, rotulado de mero panfleto.

De qualquer forma, ha a tentativa de contribuir para desconstruir a percepgao
de que é necessario ser neutro, imparcial ao efetuar uma cobertura jornalistica. Afinal, o
produto deste trabalho ser4 sempre uma construcdo marcada, de forma explicita ou
implicita, de maneira consciente ou inconsciente, pela subjetividade do enunciador.
Este, portanto, ndo deve procurar parecer neutro, mas, sim, provar a autenticidade, a
verossimilhanca de seu relato com a realidade referente.

Todos 0s meios de comunicacdo tém interesses politicos que norteiam a linha
editorial adotada. A maior parte procura dissimular suas convicgdes politicas, como se
isso garantisse um noticiario mais isento, objetivo. Ja a Revista Sem Terra declara
explicitamente seu posicionamento de esquerda e descarta a nogdo da objetividade
como sindnimo de imparcialidade. Evidencia o olhar do movimento sobre as tematicas
da conjuntura politica, econdmica e internacional, sem esquecer a questdo agréria, que é
direta ou indiretamente influenciada pelas areas anteriormente citadas.

O leitor do periddico editado pelo MST tem consciéncia de que as reportagens
publicadas ndo buscam ser imparciais ou neutras, embora Se inscrevam como
enunciados cuja veracidade pode ser comprovada. Com um jornalismo engajado, se
propde a construir uma realidade supostamente mais proxima do episodio enfocado. Na
tentativa de observar facetas da realidade esquecidas involuntariamente ou ndo pelo
jornalismo de referéncia, consolida outra ruptura: o oficialismo das fontes.

Lagico que ndo apenas por uma questdo de estilo, no periédico, o discurso de
um trabalhador rural terd mais credibilidade, espaco, visibilidade do que aquele

apresentado pela Policia, por exemplo. Contudo, é mais uma contribuigéo, que pode ser
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redimensionada e refletida pela grande imprensa. Talvez, assim houvesse uma
diminuicéo das declarac@es oficiais nos principais noticiarios regionais e nacionais.

Essa forma de selecionar as fontes pode ser questionada, pois os trabalhadores
rurais tém interesses em jogo. Mas sera que a Policia também néo tem? H4, de fato,
alguma fonte que se propde a falar com a imprensa sem nenhum interesse e com
habilidade suficiente para separar seus preconceitos e ideologias do discurso de
especialista sobre a tematica pautada? Sera que o especialista escolhido comunga com a
linha editorial da empresa jornalistica para qual concede a entrevista?

A Revista Sem Terra ndo nega que, na maioria dos casos, as fontes
entrevistadas concordam com a sua linha editorial. Muitas vezes, as fontes sdo
militantes, lideres do proprio movimento ou personalidades e representantes de
instituicBes que publicamente apdiam o MST. Posicionamento mais honesto com o
leitor e outro indicativo explicito de que, ao operar na construcdo social da realidade, a
revista é marcada por sua linha editorial.

E provavel, portanto, que fosse mais condizente com a postura contestatoria do
movimento redigir as reportagens em primeira pessoa. Afinal, ndo é a inevitavel
subjetividade do repdrter que o impedird de construir uma realidade midiatica mais
proxima da realidade. Entretanto, a publicagdo editada pelo MST insiste em persuadir a
sociedade a acreditar na sua versdo sobre os fatos como a Unica possivel de ser
auténtica.

Na realidade, ¢ s6 uma das diversas visdes, sejam elas politicamente de
esquerda, direita ou de centro, possiveis de comprovacdo sobre um dado acontecimento
referente. Versdo delineada, inevitavelmente, pelos constrangimentos inerentes ao
discurso jornalistico, as rotinas produtivas e, em maior ou menor grau, pela sua linha

editorial.
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APENDICES

Entrevista concedida por Miguel Stédile, um dos coordenadores da

comunicacdo do MST e colaborador da Revista Sem Terra.

Por que o MST criou a Revista Sem Terra?

Cada veiculo corresponde a um periodo da luta do MST pela Reforma Agréaria. Apos a
0 3° Congresso Nacional do MST, o movimento tem como uma de suas metas dialogar
com publicos mais especificos. Nossa constatacdo naquele momento era de que a luta
pela reforma agréria s6 seria bem sucedida se a populacéo urbana compreendesse que
esta luta também a beneficiaria, ndo seria apenas um beneficio aos trabalhadores rurais.
A Revista Sem Terra vai surgir ap6s a Marcha de 1997, que tem como um de seus
objetivos conquistar a simpatia da populacdo urbana para a reforma agréria, além de
voltar a reclamar por justica diante do episddio de Eldorado dos Carajas. Naquele
momento, durante a ap6s a marcha, o MST se projetou como sujeito politico de
abrangéncia nacional e havia uma expectativa e questionamentos a cerca da posigdo do
Movimento sobre outros temas para além da reforma agraria. Entdo, a revista tem o
papel de fazer a propaganda dos resultados obtidos com a reforma agréria e a0 mesmo
tempo expor a posicdo do MST sobre outros temas, como a questdo ambiental, as
privatizacOes, etc. A revista é voltada para formadores de opinido: professores
universitarios, sindicalistas, pessoas de esquerda/progressista. Mas a revista vai além da
luta pela reforma agraria e enfoca, por exemplo, teméticas internacionais.

Qual a categoria jornalistica predominante na Revista Sem Terra?

Ela é informativa e opinativa. Mas, essencialmente opinativa. Relne artigos, cronicas de
amigos. Mas ndo deixa de ser informativa, pois nossos veiculos ndo querem ser
panfletarios. Seria mais cobmodo até fazer uma revista apenas de artigos. Contudo, ha
uma producéo da informagdo baseada na apuracdo. Inclusive, na medida do possivel,
tentar ouvir pessoas que sdo contrérias ao MST.

Como vocé classificaria os textos da se¢do Politica, que provavelmente é a se¢do
mais importante de uma revista editada por um movimento social, que faz,
obviamente, politica.

A maioria é reportagens.

As fontes selecionadas normalmente reforcam a linha editorial da revista?

As fontes selecionadas ndo se coadunam necessariamente com a linha editorial da
revista. H4 uma pluralidade de opinides principalmente dentro do campo da esquerda.

Sobre a questio da objetividade. A Revista Sem Terra busca ser objetiva?
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N&o tem pretenséo de ser imparcial. Mas ndo significa que vamos fazer um jornalismo
tosco. Vamos fazer um jornalismo honesto. Vamos deixar claro que a revista vai
divulgar a opinido do MST. Quem compra a revista quer saber a opinido do MST.

Quantas pessoas fazem parte da equipe e qual a estrutura fisica da revista?

A revista tem no seu quadro fixo quatro pessoas. Duas editoras. No corpus da sua
pesquisa era uma editora (a Bia) e um editor (no periodo estudado pela pesquisa, o
Antbnio Byondi, atualmente a funcéo é exercida pela Maira Kubik Mano). H4 uma
secretdria de redacdo agora a (Nina Fidelis) e o diagramador. Além deles temos
colaboradores de dentro e de fora do movimento. A revista também possui o Conselho
Editorial.

A revista pretende ampliar a sua tiragem, atualmente fixada em 10 mil
exemplares?

Tem o desejo de ampliar assim. Mas ha uma questdo muito séria que € a distribuicdo do
material. A Revista Sem Terra, em seu primeiro ano, era vendida em banca, mas sofreu
um boicote muito grande. Isso, por enquanto, inviabiliza esse aumento da tiragem da
publicagéo.

Qual o papel da Revista Sem Terra na politica de comunicacdo do MST hoje?
A revista é o principal espaco de reflexdo para um puablico muito segmentado. Pessoas

interessadas em temas abrangentes. S80 pessoas de posicionamento de esquerda, mas
que, ndo necessariamente, concordam com todas as ideias do MST.

Entrevista concedida por Antonio Biondi, Anténio Biondi, editor da

Revista Sem Terra a partir da edicdo Abril/Maio de 2008.

Os produtores da revista estdo preocupados com a objetividade?

Sim, uma vez que a revista é lida por publicos variados, que vao de integrantes do MST
a simpatizantes e interessados no movimento. Para fazer essas pontes, € necessario
trabalhar um texto objetivo e acessivel.

Como conseguir ser objetivo?

E importante trabalhar na edicdo das matérias no sentido de tornar as matérias mais
objetivas e claras. Contudo, com duas ressalvas nesse sentido: objetividade é diferente
de imparcialidade, e os limites da equipe de edi¢do afastam a possibilidade de um
trabalho mais longo e refinado na edigdo das matérias.

E intenco dos produtores da revista trazer essa pluralidade de opinido?

A revista, logicamente, e isso fica patente para qualquer pessoa que a I&, possui um

ponto-de-vista, um lugar de fala — e até um lado, poderiamos dizer.
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Isso ndo significa ignorar outros pontos-de-vista, ou tratad-los com ma-fe, ou sem ética.
A revista tem uma subjetividade, tem um olhar especifico, que ndo se pretende distante
e imparcial frente aos fatos, mas que nem por isso busca atacar, caluniar, difamar e
injuriar outras andlises, contrérias ou distintas das apresentadas na revista. A revista ndo
criminaliza os atores que questionam o MST, ao contrério do que outras publicacdes
fazem com o movimento, mesmo que para isso abram m&o da ética e de outros bons
valores cidaddos e jornalisticos.

Como a ética jornalistica € trabalhada dentro do discurso do MST?

Como dito acima, a revista trabalha buscando apresentar as informagbes de forma
correta e ética, sob um ponto-de-vista bastante explicitado. Ndo apresenta informagdes
falsas ou que ndo possam ser confirmadas, tdo pouco usa de artimanhas jornalisticas
(como ilagGes, acusacgdes sem provas ou fontes) para questionar outros atores sociais.

A objetividade traz novos leitores para a revista?

Creio que sim. Dai a colaboracdo durante dois anos como editor da revista, buscando
torné-la com melhor texto, imagens, legendas e mais acessivel nesse sentido.

A Revista Sem Terra busca ser objetiva da mesma forma que a grande imprensa
se diz ser objetiva?

N&o, como dito acima, a RST possui ponto-de-vista e subjetividade bastante delineados.
O MST considera a Revista Sem Terra uma publicagéo alternativa? Por qué?

Os veiculos ligados ao MST sdo, a0 mesmo tempo, uma contribuicdo a midia
alternativa, seja por defender idéias distintas a do discurso hegemdnico, seja pela forma
com que € pensada, construida, editada e divulgada. Por outro lado, trata-se de uma
publicacdo que possui ligagéo forte com o movimento, o que em algumas situacdes faz
com que seu espago seja mais especifico do que exatamente alternativo.

Por que o MST criou a Revista Sem Terra?
Simdes, essa é uma questdo a ser analisada com o Miguel e com o Neuri Rossetto.

Ela pode ser considerada uma publicacdo especializada ou de informacao geral?
Qual a linha editorial da publicagéo?

Creio que a revista, como dito acima, possui as duas caracteristicas citadas. Ao mesmo
tempo, ela aborda questdes bastante especificas, ligadas ao campo, a reforma agraria,
aos camponeses, a agroecologia, etc. Por outro, ndo se furta a abordar tematicas gerais
da sociedade, debates em pauta no cotidiano das pessoas.

A linha editorial da revista busca apresentar um ponto-de-vista, do préprio movimento
ou proximo a ele, sobre os temas da conjuntura, especialmente da agraria, buscando
traduzir a linha politica do MST junto a sociedade, e, a0 mesmo tempo, estabelecer um
didlogo com esta sobre 0s mais variados temas, em uma via de duas maos.
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A Revista Sem Terra faz um jornalismo de causas/engajado? Nesse tipo de
jornalismo ha espaco para a busca pela isen¢do?

Néo diria que o jornalismo da revista é engajado. Mas sim comprometido. Com uma
visdo de mundo e um projeto de sociedade. Que defende, certamente, mudangas no
modelo em que hoje vivemos. Fazer um jornalismo comprometido com as pessoas, com
as classes mais pobres, com 0s movimentos sociais, ndo significa deixar de ser isento,
agir de ma-fé, faltar com a verdade ou acbes outras nesse sentido. Muito pelo contrério,
alids. Muitas vezes, a revista traz um retrato de fatos que demonstra o que realmente
aconteceu — e que esta sendo omitido por outros veiculos de midia — como se d& no caso
de assassinatos de liderangas populares, por exemplo.

A Revista Sem Terra busca ser objetiva? Ela tem a pretensdo de apresentar a
verdade ou a versdo mais proxima da verdade sobre um acontecimento?

A questdo ja foi trabalhada acima. A revista busca apresentar um ponto-de-vista sobre
os fatos, sem incorrer em falta de compromisso com a verdade ou com a corre¢do no
trabalho jornalistico. A énfase € no olhar do movimento, dos movimentos, dos
pesquisadores proximos aos movimentos, e em outros olhares sobre como podemos
melhorar 0 mundo em que vivemos. Por se tratar de uma revista bimestral, a maioria
dos fatos nela abordados ja foram apresentados de forma “objetiva” nas outras midias, e
a revista acaba fazendo uma analise mais aprofundada sobre eles, optando, para isso,
por dados, discursos e pontos-de-vista que considera mais corretos sobre o que
realmente acontece.

Os textos publicados na revista podem ser considerados a resposta do MST sobre a
versdo da grande imprensa sobre um fato? Esses textos buscam evidenciar o
pensamento do MST sobre uma determinada tematica ou apenas interpretam um
acontecimento?

Ha diferentes se¢des na revista, sendo que algumas evidenciam o pensamento do MST e
outras trazem anélises, inclusive de outros atores e sujeitos. Nao se busca uma resposta
direta em cada texto ou edigdo da revista, mas em muitas situagdes isso se torna
necessario. Por exemplo, quando os movimentos lancam campanhas que sdo ignoradas
ou desdenhadas pela grande imprensa, ou quando realizam manifestagcbes que s&o
reprimidas, etc. Outras vezes, a revista busca dar voz, trazer ao publico, aspectos
ignorados por outros veiculos, inclusive fazer deniincias que em situacdo alguma seriam
apresentadas em outras midias. Por exemplo, quanto ao envolvimento de politicos de
relevancia nacional com situacOes relacionadas a grilagem de terra — caso da senadora
Katia Abreu no Tocantins.

As fontes selecionadas normalmente reforcam a linha editorial da revista?
Sim. E uma opcéo que dialoga com as linhas escolhidas e apresentadas acima.
Por que depoimentos de pessoas denunciadas nas reportagens costumam ser
retirados de discursos elaborados em outros contextos, como uma entrevista

concedida para outra publicacdo? Elas ndo concordam em conversar com a
revista?
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Normalmente, a revista tem trabalhado com artigos, sendo bem pouco comum a
realizacdo de entrevistas para reportagens. Trata-se de uma limitagdo objetiva da
publicacdo, que ndo dispde de equipe fixa de reporteres ou de verbas permanentes para
a realizacdo de reportagens. A meu ver, 0 investimento em reportagens poderia,
certamente, fortalecer a revista.

Ha casos em que, por algum motivo, uma pessoa ou empresa denunciada néo foi
ouvida?

Como dito acima, os textos sdo essencialmente artigos. No caso das dendncias,
normalmente encontram-se em textos publicados na revista ap6s ja terem sido
publicados em outros veiculos parceiros, como Brasil de Fato e Reporter Brasil, a quem
coube a denlncia e sua apuracéo, e no trabalho de quem confiamos. Nos artigos, podem
surgir dentincias também, que séo apresentadas por seus autores, e em relacéo as quais a
revista assume responsabilidade parcial ao publica-las. No caso de questbes que a
equipe da revista julgar infundadas, certamente ndo terdo espago na revista.

Quiais estratégias sdo usadas para dar credibilidade ao discurso jornalistico da
publicacdo?

Fazer um bom trabalho de edigdo, valorizando o trabalho dos autores dos textos e
imagem e valorizando tambem nosso leitor. Certamente, a credibilidade da revista tem
seu principal lastro na credibilidade de que desfruta o MST e na honestidade com que os
assuntos e os pontos-de-vista séo apresentados na publicacao.

Qual a categoria jornalistica predominante na Revista Sem Terra (reportagem,
artigo, ensaio, noticia, resenha etc)?

Predominam os artigos.

A partir do pressuposto de que a se¢do Politica € a mais importante da revista,
quais o0s géneros jornalisticos sdo trabalhados nesse espaco? Por qué? Qual o tom
desses textos?

N&o diria que esta se¢do é a mais importante da revista, a0 menos para mim. Creio que a
entrevista sempre foi trabalhada com muito afinco (chegamos a entrevistar até ao
Hobsbawm durante nossa passagem pela revista!), assim como as secOes ligadas as
questdes internacionais, aos estudos, colunistas, questdo agraria, etc. Assim, é dificil
falar de uma seg¢do mais importante, mas sim olhar para a revista como um todo. E,
nesse sentido mais geral, apresentamos acima elementos sobre como 0s textos s&o
trabalhados e sob qual perspectiva.

Quiais as influéncias da midia de referéncia (grande imprensa) na revista? Por que
a Revista Sem Terra ndo rompe totalmente com elementos da midia convencional,
que é tao criticada pelo movimento?

A revista dialoga com o que é comunicagdo no Brasil hoje, com a formagdo de sua
equipe de edicdo, de seu publico e com a formacdo dos integrantes do movimento.
Todos esses setores, evidentemente, sofrem influéncias de diversos veiculos da grande
imprensa, mas ndo somente deles. Assim, dificil pensar em um rompimento, mas dificil
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dizer que a revista ndo apresenta diferenciais e outras perspectivas. Em diversos
aspectos, a RST certamente é muito melhor do que a grande imprensa. Por exemplo, na
composicao de seu conselho editorial e no didlogo com outros setores na construgao de
sua proposta. Por outro, ha aspectos em que a revista é inferior a grande imprensa
(capacidade de reportagem seria um desses casos) ou que a repete (diviséo de segdes).
Mas é certo que a forma que a revista trata 0s assuntos busca néo repetir o que a midia
corporativa realiza, embora haja influéncias — e até referéncias positivas — das quais é
hoje dificil se escapar.

E possivel descrever as rotinas produtivas da revista (reunifo de pauta, prazo para
apuracao, edigédo, impressao e distribuigdo)?

Ha reunides de pauta a cada edigdo, que sdo relatadas e enviadas em cerca de uma
semana para o conselho editorial. E previsto cerca de um més para a redacio dos textos,
além de mais uma semana para edicdo, uma semana para fechamento e uma semana
para impressao. Por fim, logo que a revista € impressa, busca-se realizar uma reunido do
conselho editorial (o ideal, portanto, é que haja uma por bimestre), periodo em que a
distribuicdo ja esta acontecendo e simultaneo ao inicio dos trabalhos na proxima edig&o.

O caréater combativo e partidario de jornais do periodo militar ou dos anos 1950
influenciaram, de algum modo, a revista?

Certamente que sim. Inclusive porque importantes e combativos jornalistas desses
periodos foram editores e fundamentais na criacdo e evolugdo da revista, como
Hamilton Octavio de Souza e Alipio Freire.

Qual o perfil do publico alvo da revista?

A revista é lida por publicos variados, sendo que seus principais leitores sdo o0s
integrantes do MST, ao lado dos simpatizantes, apoiadores e interessados no
movimento.

O texto da Revista Sem Terra seduz o leitor, é prazeroso?

Espero que sim! A equipe de edi¢do tem buscado trabalhar nesse sentido, embora com
as limitacOes anteriormente apresentadas.

Quantas pessoas fazem parte da equipe de producédo da revista e quanto custa toda
a publicacao?

A equipe de edicdo é composta por dois editores, um editor de arte, um revisor e uma
secretéria de redacdo, alem de contar com a colaboragdo de quatro colunistas, de
veiculos parceiros, de articulistas e de outros redatores de textos. Note que nenhum
desses comunicadores dedica-se exclusivamente a revista, trabalhando nela ou de forma
complementar a outros empregos, ou como uma das tarefas de comunicacdo do
movimento. Assim, seria complexo “precificar” o custo efetivo da publicagdo, uma vez
que boa parte da contribuicdo se da a partir da militancia de integrantes do MST, da
equipe de edicdo em geral ou de outras pessoas proximas. Contudo, em termos gerais,
poderiamos falar em algo em torno de 18 mil reais de custo total de cada publicacgéo,
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sendo cerca de 6 mil reais referentes ao trabalho das pessoas, 12 mil reais referentes a
impressao e distribuicdo e cerca de 30 reais referentes a pizza dos fechamentos. rsrs

A revista atinge seus objetivos? Como ¢ feita essa aferi¢do?
Tal debate é feito no conselho editorial da revista, na equipe de edicdo e entre 0s
integrantes do movimento. Diante de sua longevidade, acertos e erros, é possivel

apontar que atinge seus objetivos, e que tem apresentado uma interessante evolucao, que
certamente ndo é linear, progressiva e sem altos e baixos.
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