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UM POUCO
SOBRE MIM

Mikele Maia, 24 anos, estudante do curso de Design de Moda na
Universidade Federal do Ceard (UFC). Apaixonada por Marketing e
Moda, Producao de Moda e llustracao Digital. Foi por meio do projeto
de Bolsa de Iniciacao Académica (BIA), que atuou nas redes sociais
da coordenacao do curso de Design de Moda e descobriu o marketing
COMO a sua paixao. Logo em seqguida, teve sua primeira experiéncia
profissional no mercado em uma agéncia de Comunicacao e
Marketing Digital. Além de atuar como social media nas gestao de
redes sociais de lojas do Centro Fashion. Atualmente, coordenadora
de Marketing em uma marca de Jeans. Procurei reunir nesse trabalho
toda a trajetoria profissional na area de planejamento de midias
digitais e producao de moda em conjunto com o Marketing Digital.



NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO

Desenvolvimento de conteudos para colecoes
e para midias on e offline, como por exemplo:
Instagram, TikTok, lojas fisicas, etc. Para
peguenas e meédias empresas de moda.

Oferecer servicos para marcas de moda que
procuram aprimorar a sua imagem no mercado
digital e fora dele, afim de construir um portfélio
para o0 desenvolvimento profissional da
empresa.

Suprir as necessidades e sanar as deficiencias
no desenvolvimento de contelddos nas midias
digitais e fora delas, a fim de reposicionar a
marca no mercado de moda agregando valor
ao seu produto.

Atender as expectativas dos clientes nas metas
propostas de modo gue venha a dar resultados
iInovadores, e atingir um bom resultado em

vendas e posicionamento da empresa dentro
do mercado de moda.



CONCEITO DA FOX

A Fox é uma agéncia cearense que tem como foco principal fortalecer a imagem dos profissionais e
marcas de moda no territorio nacional. Temos o papel de conectar o cliente com o seu publico por
meio de uma presenca forte nas redes sociais, tornando a marca e/ou profissional em evidéncia no
mercado. Buscamos trazer conteudos relevantes e que desperte o interesse do publico através de um
visual agradavel e um planejamento personalizado para cada nicho da moda.

A Fox fol feita para empreendedores de lojas, negdocios de moda e beleza, consultoras de imagem que
guerem melhorar sua producao de conteudo, lancamento de colecGes e posicionamento de marca no

mercado, para quem deseja aplicar as técnicas em lojas e negocios, e para guem ama ou ja trabalha
com moda mas busca novos horizontes.



Ajudar os clientes a expandirem seus negocios
nas redes socials, aumentar a sua visibilidade
no mercado virtual e fora dele através de um
reposicionamento que agregue valor ao seu
produto ou servico.

Ser uma agéncia conhecida em todo o territorio
nacional e fora dele em um prazo de 5 anos
com uma grande equipe de colaboradores.

Proatividade, responsabilidade, eficiéncia,
resultados e dedicacao.



BRIEFING




ANALISE SETORIAL

MARCA

i
I

PRODUTO Fashion Planner, Social Media, Trafego Pago, Branding/Rebranding e
Producao Moda.

PROMOCAO

PRACA Instagram, Facebook, TikTok, Site, WhatsApp e lojas fisicas.

CONCORRENTES

TENDENCIA Planejamento, criatividade, espirito de lideranca, proatividade, ideias e acdes.

ESTRATEGIA

— Programas de edicdo de imagem e video, plataformas de agendamento e
- TECNOLOGIA 9. ¢ a9 P 0
planejamento de postagens, cameras, aparelho celular e computador.
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TIPO DE COMERCIO '

PORTE EMPRESARIAL

SITUACAO NO MARKETING

VERBA DO SETOR

EXPERIENCIA PREVIA

ATENDIMENTO ONLINE

SETORES CARENTES

PUBLICO-ALVO

Pequenas e medias empresas, e profissionais da moda em geral.

Profissionais e empresas com verba extra de no minimo de R$
3000,00 reais por més para terceirizacao de alguns servicos como
fotografos,maquiadores, cendgrafos e etc.

Marcas e profissionais que prestam ou Impulsionam o0s seus
servicos atraves das redes sociais.



DESENVOLVIMENTO DA IDENTIDADE VISUAL

FOX

Montserrat Extra-Bold
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Forca e
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PORTFOLIO DA FOX,
COMO IREMOS COMUNICAR?

O Branding da Fox sera transmitido por meio das redes sociais
mostrando os valores da agéncia, 0s servicos prestados com 0sS
clientes e a rotina da empresa. No site sera transmitido uma
comunicacao institucional, com abas que falem sobre a agéncia, a
cartela de servicos prestados e o portfolio. Por meio do Press Kit
Iremos prospectar clientes por meio de cartoes de visitas,
agendas, canetas, sacola ecobag personalizada e releasers.




COMUNICACAO DA FOX
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COMUNICACAD DA FOX  iun emesentants o
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Q | szf;%%?zzfgw direcionando a marca para o
&J%&;rgzz}jfwz;m whatsapp da Fox com uma
Omcsihy ) surpresal
' Uma semana experimental com
/ a agéncia.

Caixa personalizada com a
logo da Fox para enviar a
xicara.

momentos de reunides e idela
com a Fox.

A Fox distribuira kits de
prospeccao para clientes em
potenciais que queiram fechar
parcerias. O Kit ira fortificar a
Imagem da empresa ressaltando os
seus valores, de modo a impactar
no primeiro contato.



COMUNICACAO DA FOX
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PLANO DE COMUNICACAO

Empresas de moda atacadistas e varejistas de Convidativa, amigavel, criativa e afetuosa.
medio ou pequeno porte, de no minimo R$ 3000
por més de verba. Sem setor de marketing ou
nao satisfeitos com o atual e queiram alavancar
0 Seu negocio de moda atraves do Marketing de

Moda.
Criar conhecimento da marca, reforcar a Por meio do Kit de prospeccao, Instagram,
Imagem, mostrar oS servicos prestados e o Facebook, Whatsapp e TikTok.

diferencial da Fox. Por meio da criacao de
conteudos exibidos no Instagram, Facebook e
TikTok.



PESQOUISA DO PUBLICO ALVO

Pesquisa realizada por meio do Google Forms com
empreendedores de moda de pequeno e medio
porte. Com duracao de um més com 10 perguntas
e 25 participantes.

Entender as necessidades do mercado de moda
atualmente para aplicar essas solucoes em suas
marcas por meio do Marketing de Moda.




RESULTADOS DA PESQUISA

1° PERGUNTA

Sua marca faz o uso de redes sociais, e-
commerce ou alguma plataforma on-line
para divulgacao do seu produto ou
servico?

@ sim
& nao

2° PERGUNTA

Se sim, quais 0s meios de comunicacao on-
line vocé utiliza para vender o seu servico
ou produto? (assinale mais de uma
ferramenta caso use).

Instagram 15 (88,2%)

10 (55,5%)

Site

Facebook 8 (52.9%)

16 (94,1%)

Whatsapp

1(5,9%)

Finterest

™

20



RESULTADOS DA PESQUISA

3° PERGUNTA 4° PERGUNTA

Vocé ja terceirizou algum servi¢o da area Voceé ja contratou alguma agéncia publicitaria?
do Marketing?

& Sim
& Nao

& Sim
$ MNao




RESULTADOS DA PESQUISA

5° PERGUNTA 6° PERGUNTA
Vocé ja contratou algum profissional autbnomo Se possul alguma marca de moda, qual nicho
para o Marketing? ela atende?

@& Sim
@ MNao

Varejo 11 (68.8%)

Atacado 4 (25%)

Atacarejo 4 (25%)

0.0 2.5 2,0 7.5 10.0 12,5



RESULTADOS DA PESQUISA

7° PERGUNTA 8° PERGUNTA

Vocé considera a sua marca de pequeno, Sua marca atualmente tem setor de marketing?
medio ou grande porte?

& Sim

Peguena -11 (68,8%) & Nio

Medio —5 {31,3%)

Grande |0 {0%)

0.0 25 5.0 5 10.0 125



RESULTADOS DA PESQUISA

9° PERGUNTA 10° PERGUNTA

Sua marca possui verba dedicada para o Marketing?  Vocé contrataria algum servigo voltado
especialmente para o Marketing de Moda?

@& Sim
& Nao @ Sim

& Nao




CONCLUSAO DA PESQUISA

e 94% dos entrevistados se beneficiam das plataformas on-line para venda e exibicao do seu
produto

e As principais ferramentas de venda e exibicdo de produto € por meio do Instagram e Sites

e 58,8% dos entrevistados ja terceirizaram algum servico do Marketing

e 76,5% dos entrevistados ja contrataram uma agéncia publicitaria

e 58,8% dos entrevistados ja contrataram profissionais autobnomos da area

e 68,8% dos entrevistados sao varejistas

e 68,8% dos entrevistados se consideram de pequeno porte

e 62,5% dos entrevistados nao possuem setor de Marketing

e 68,8% dos entrevistados possuem verba para esse setor

e 100% dos entrevistados contratariam o servico de Marketing de Moda para a sua marca

Desse modo, compreende-se que ha necessidade e demanda do mercado
guanto a esse servico.



PERSONAS CONSTRUIDAS POR MEIO DA
CONCLUSAO DA PESQUISA
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1 Julia tem 35 anos, nordestina com raizes no Ceara,
Sovevevve filha de Fatima e Roberval, casada, mae de duas

meninas de 8 anos, a Clara e a Sofia, e proprietaria
de uma marca local de moda feminina. Aos finais
de semana prioriza ficar com a familia e amigos,
porem durante o decorrer da semana a sua vida é
bem corrido e ela quase nao tem tempo. Viaja a
cada 15 dias a trabalho, é extremamente
competitiva, independente e questionadora, além
disso, gosta de acompanhar todas as tendéncias
de moda do mercado, e um dos seus maiores
desafios é a falta de conhecimento e tempo para
gerenciar as redes sociais da sua loja e tao pouco
Investe nesse setor. Busca por qualidade, agilidade
na solucao dos seus problemas e é bastante
criteriosa na sua carreira.




BRAND PERSONA DA FOX

Ana, 28 anos, residente de Fortaleza
(CE), com raizes potiguares, seus pais
Maria e Marcio sdo de Natal (RN). E
uma pessoa independente, criativa,
antenada nas plataformas digitais,
formada em Publicidade e Propaganda
e atua no setor de Marketing como
Diretora Criativa em uma agéncia de
Marketing voltado para moda. Aos finais
de semana gosta de sair com 0S seus
amigos para barzinhos com musicaao .
Vivo e curte um karaoké. Sempre se )
atualiza no mercado e estuda para levar \
0s melhores servicos aos seus clientes
com muita leveza, criatividade e
profissionalismo.




PAINEIS INSPIRACIONAIS E EXPLICATIVOS




PAINEL DE PUBLICO-ALVO




PAINEL DE MERCADO/ CONCORRENTES
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PAINEL DE MERCADO/ CONCORRENTES

Foco em producdo de moda e marketing de moda,
produz campanhas comerciais, trabalha com a
construcao de Dbranding/rebranding e possui uma
extensa cartela de clientes. A eTal € uma empresa
voltada para o fashion marketing gue tem o objetivo de
alavancar a percepcao e valorizacao de marcas atraves
de producbes e conteudos
criativos.

Oferece consultorias para os profissionais de moda,
trabalha com rebranding de marcas locais, uma extensa
variedade de cursos de capacitacao, producao de
moda, treinamento de vendas e gestao de midias.

Uma empresa voltada para a Assessoria de Marketing,
Criacao e Reposicionamento de Marca, Producao de
Moda, Gerenciamento de redes sociais e Gestao de
Trafego Pago.



PAINEL DE DEMANDAS

NECESSIDADES QUE SERAO SANADAS COM A IMPLEMNETAGAO DOS SERVICOS
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Producao de moda, planejamento estratégico, gerenciamento de redes sociais, construcao de
Identidade visual, elaboracao de acoes, campanhas e lancamento de colecoes.



PAINEL DE DEMANDAS
(MARCAS PARTICIPANTES DA PESQUISA)

MOOVE! A N K ;?gjpwm

FE ASEESON D EN I M

Médio Porte Médio Porte Médio Porte

Varejo e Atacado Varejo e Atacado Varejo e Atacado

Médio engajamento Médio engajamento Médio engajamento
Baixo plano estratégico Médio plano estratégico Médio plano estratégico
Sem organizacao de Recente no varejo e com baixa Sem organizacao de
lancamento de colecao venda no seu publico novo lancamento de colecao

Site desorganizado Identidade nao consolidada



PAINEL DE CENARIO DE USO

A Fox prioriza a valorizacao da imagem e o posicionamento dos seus clientes no mercado de
moda, por isso foca no planejamento, acdes e estratégias de modo a agregar valor a esses
profissionais. Seja pelo visual no instagram, lancamento de colecoes e producao de moda.



PAINEL TECNOLOGICO

%) Meta for Business

Programas de Meta business
Impressora
edicao e criacao

Coworking - terceirizado Computador Maquina fotogréafica



PAINEL TECNOLOGICO
TERCEIRIZADOS
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Cenario + locacao

Modelo

Beauty Artist



PAINEL DE IMAGENS ASSOCIATIVAS

Representacao da personalidade da marca através da criatividade, importancia das cores e o

planejamento.
A escolha do lobo tem um simbologia muito forte de associacdo com a marca: astucia,

lideranca, inteligéncia e sociabilidade.
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REGIONALIDADES

Grandes polos de fabricantes e marcas
regionais de varejo e atacado de moda
na capital Fortaleza(CE).



CONCEPCAO DOS SERVICOS

DELIMITACAO E DETALHAMENTO DAS FASES
DO PROCESSO DE DESIGN DE SERVICOS




Briefing ( valido para todos os servicos)

e Reuniao com o cliente para colher as necessidades da empresa
e Analise externa e interna da empresa

e Analise historica

e Analise de S.\W.O.T

e Definicao do problema e objetivos

e Reuniao para alinhar as idelas com o cliente

Apos o recolhimento das informacoes da pesquisa do Briefing, iremos elaborar um
plano estratégico juntamente com o cliente para alinharmos as ideias, opinioes e
reforcar a identidade da marca.



Pesquisa de publico alvo ( valido para todos os servicos)

e Reuniao com o cliente e a sua equipe de vendas para colher as necessidades
da empresa

e Questionario demografico, psicografico e comportamental

e Analise da pesquisa

e Analise de S.W.O.T

e Relatorio do publico alvo

e Reuniao para alinhar a pesquisa com o cliente



Criacao de persona

e Sera realizadas perguntas como: Quem €? Qual a sua idade? Qual a sua localizacao?
Quem sao seus pais? Tem filhos?
Onde trabalha? Qual a sua formacao academica? Quais sao seus hobbies?
Quais as suas ideologias? O que consome? O gue é importante? Quais lugares

frequenta?

e Passo final: Analisar os dados coletados e construir ou colocar em acao a persona
para campanhas ou lancamento
de produtos/colecoes?



Trafego pago

Reuniao com Cliente

Briefing do projeto e definicao das plataformas ads
Orcamento para trafego pago

Estrutura de campanha + criativo (info produto e e-commerce)
Site de captura + instalacao pixel

e Automacao se necessario

o Passo final: Relatorio



Fashion Filme

e Onde sera a locacao? Qual(is) modelo(os)? Qual o horario e data da
captacao dos videos?,

e Analise de trends virais nas principals redes socials, para fazer
adaptacao para a marca do cliente;

e Gravacao de videos alinhado com a estetica estudada para o melhor
aproveitando do tempo;

e Apresentacao do video para o cliente. Ajuste caso necessario;

e Postagem do video nas redes sociais desejadas.



Desenvolvimento de ldentidade visual

e Construcao da logo

e Construcao do alfabeto(escolha da tipografia)

e Definicao da paleta de cores da marca

e Papelaria (escolha dos materiais graficos a serem impressos)
e Tons de comunicacao interno e externo

e Aplicacao nas comunicacoes propostas



Midias Digitais (Instagram, Facebook e TikTok)

Producao de fotos e videos basicos pelo smartphone 2x na semana no local indicado
para captacao de conteudo e acompanhamento nos shootings para gravacao de Making
Off

Criacao de artes e pecas publicitarias ( ex; adesivos, tags e etc)

Planejamento estratégico de campanha para redes socialis

Relatorios de engajamento por meio do Meta Business

Postagens agendadas de segunda a domigo pelo Meta Business




Lancamento de colecao

Processo do Briefing da colecao
e Por meio de um painel imagetico ou um texto descritivo, apresentando de modo

claro e sintético todo o conceito da colecao, comunicando cores, materiais, texturas,
linhas, formas, volumes e outras Informacoes relevantes que representam a
narrativa da colecao, exemplo: cenario/paisagem, styling, musica, desenho, pinturas,
poesia, release...

Processo do Brainstorm e definicao da imagem da colecao
e Esse € 0 momento de jogar e unir as ideias dos dois setores ( marketing e estilo),

apos isso alinhar a conexao da persona e publico alvo da marca.

Processo do Moodboard e Call Sheet
e ESse processo consiste no planejamento e execucao com base nas estratégias e

narrativa tracada nas etapas anteriores.



Lancamento de colecao

Etapas do processo de moodboard e call sheet

1. Cenografia: desenho do mockup para o cenario do shooting;

2+ Casting: montagem vc de lista para apresentar a direcdo e estilo da marca. E o momento de
avaliar tema da colecao e persona da marca para a escolha da personagem gue val "vestir" a
campanha,;

3¢ Beauty: Definicao de make e hair para a construcao do personagem;

é essencial gue essa etapa aconteca apos a selecao da modelo)

4+ Styling: Referéncias de acessorios e calcados para compor a producao;

5¢Acting: Imagens de referéncia para direcionar acoes e expressoes da modelo durante o
ensaio;

6¢Call Sheet. Programacao/cronograma a ser seguido por toda equipe envolvida no shooting



Lancamento de colecao
Pré-producao

1. Contratacdo dos profissionais: Contamos com um mailing de profissionais confiaveis para o
trabalho, como videomaker, fotografo, maquiador e etc;

2* Producao Styling: Visitamos 0s parceiros de producao ou realizamos a compra de material.
3¢ Kit producao: Separamos as ferramentas de apoio - kit sobrevivéncia da

produtora, como grampos, tesoura, fita, ferro a vapor e eftc;

4 Montagem: Organizamos a montagem de cenario com "cendgrafo" + compra de material de
cenario (tintas, fita crepe, tecidos ou gualquer outro material de apoio ao cenario);

5¢ Catering. Organizamos a alimentacao dos profissionais envolvidos nas fotos, conferimos se
ha alguma restricao alimentar na equipe.




Lancamento de colecao

Shooting

1. Pré-producao: a produtora ou a equipe de producao sempre devem ser 0S primeiros a
chegar para organizar material gue sera usado em fotos (styling e pecas);

2* Acertos finais de cenario: verificar se a montagem segue como o0 planejado na etapa de
Moodboard,

3¢ Organizar a logistica de cenario e ordem de looks: estar sempre atenta ao cronograma de
horarios, horario de almoco e/ou saida para a externa;

4+ [luminacao: alinhar iluminacdo com o fotografo e videomaker antes de iniciar o shooting;

5¢ Aprovacao: conferir beauty na luz apos o primeiro clique, validar diagramacao de elementos
de cena e iluminacao de acordo com o briefing de colecao;

6¢ Direcionamento e coordenacao de equipe: garantir que todos 0s profissionais envolvido no
Job estejam em harmonia com o0 mood da campanha.



Lancamento de colecao

P6s Shooting:
e Select:. selecao de fotos que atendam critérios comerciais e conceituais que conectem a
narrativa da campanha com estrategia de conversao de vendas. (importante ver o
calmento da peca, expressoes da modelo e etc).

Comunicacao Visual:

1. Identidade Visual: alinhamento de imagem com designer para producéo da ID e ideal
apresentar todos os materiais que foram criados na etapa de briefing e moodboard, para
transmitir por completo a narrativa da colecao;

2+ Material de Apoio: artificios para a construcao da comunicacao - escolha da tipografia,
textura, backgrounds, inspiracoes de layouts (base para todos 0s materiais graficos).



Lancamento de colecao

Lancando a Colecao

1. Planejamento: desenvolver estrategias para lancamento. Acdo em loja, desenvolvimento de
brindes, brunch de recepcéao... (essa etapa também flui a partir do desenvolvimento dos
pontos anteriores do processo);

2¢ Algumas estratégias persuasivas para lancamento:

Desenvolver storytelling para lancamento de colecao

Envio de presskit para mailing de relacionamento da marca Apresentacao do backstage
(montagem de historia da campanha) Pre-venda exclusiva (online ou offline)



Banco de acoes

Banco de acoes:

e Parcerias com influencers

e Parcerias com marketing de conteudo
e Parcerias com outras marcas (colabs)
e AcOes com clientes

Planejamento bimestral
e De acordo com verba de cada cliente
e De acordo com colecoes



FICHAS DE ESPECIFICACAO DE SERVICOS




FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

XXXXXX

ETAPAS

Equipe de Marketing + Diretoria da Fox + :

Brienfing

Publico alvo-
Persona

Diagnaostico

Planejamento

Reuniao

DESCRICAO

: Brienfing, diagndstico, objetivos
: e prazos

Definicdo do publico

a ser atingido

: Recolhimento das ideias-
: Brainstorming + analise do tema

: Organizacdo tedrica do projeto
: com imagens associativas

: Reunido com o cliente para
: mostrar o planejamento

_ Executacéo do servico: pré-producéo +
Implementagao : shooting + comunicagéo visual +

. lancamento

Campanha para lancamento de colecao
Diretoria da Fox, equipe de marketing,

produtor de moda e estilo

PROFISSIONAIS

cliente e colaboradores

Equipe de Marketing + cliente e
colaboradores

Equipe de Marketing + Produtor
de Moda + estilo

Equipe de Marketing + estilo +
Produtor de Moda

Equipe de marketing + cliente + estilo + produtor

de moda

Equipe de Marketing, estilo e
produtor de moda

4 horas

3 horas

6 horas

5 horas

15 a 30 dias|*



FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

XXXXXX

ETAPAS

: Brienfing, diagndstico, objetivos
: e prazos

Brienfing

1 semana

DESCRICAO

Fashion Filme
Diretoria da Fox, equipe de marketing,
produtor de moda e estilo

PROFISSIONAIS TEMPO

Equipe de Marketing + Produtor 5 horas
de Video + estilo :

“hih _ Definicdo do publico : :
Publico alvo e e o D @ T ik Equipe de M,arketlng B Produtor : 3 horas
Persona campanha de Video + estilo
Di L. Recolhimento das ideias- Brainstorming Equipe de I\/Iarketing + Produtor 3h
lagnostico . + analise do tema da cole¢ao de Video + estilo oras
: : Organizaco tedrica do projeto Equipe de Marketing + estilo +
Planejamento : -'danizacao 10 Pro) 5 horas
: com referéncia associativas Produtor de Moda
L Reuniao com o cliente para . : : : . .
Reuniao mostrar as referéncias de takes e IS ek marketlngd+ C!:jente *+ estilo + produtor : 2 horas
. modelos € video
Implementacao ! Executacdo do servico: pré-producdo + Equipe de Marketing + produtor de 12 horas

: fashion filme : video



FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

Identidade visual

Diretoria da Fox, equipe de planejamento,
designer grafico e colaboradores externos

PROFISSIONAIS

XXXXXX
1 més
ETAPAS DESCRICAO
Brienfing Brienfing, diagndstico, objetivos e

: prazos
Publico alvo- @ Definigdo do publico
Persona : a ser atingido

. o : Recolhimento das ideias-
Diagnostico : Brainstorming

: Logo, tipografia, papelaria ,elementos
Processo da Iogo visuais e tons de comunicacao (externa
: : e interna).

~ : Reunido com o cliente para
Aprovacao : -
: mostrar as opcoes

Ajustes finais : |
: pelo cliente

Ajuste final do feedback recebido

Equipe de Marketing + Diretoria da Fox + :

cliente

Equipe de Marketing + cliente

Equipe de Marketing + design +
Diretoria Fox

Design + equipe de
planejamento

Design + Equipe de Marketing + Diretoria Fox +

cliente

Design + Equipe de Marketing

4 horas

3 horas

8 horas

5 horas



FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

XXXXXX Trafego pago
(relativo) Diretoria Fox + Gestor de trafego + cliente
' ETAPAS DESCRICAO PROFISSIONAIS . TEMPO

Brienfing Brler.mng, dlagn.os.tlco, analise do Diretoria Fox + Gestor de trafego + cliente§ 4 horas

: publico alvo, objetivos e prazos :
C e~ Definicdo do publico , :

DEfII’]I(;aO . a ser atingido, regido e Plataformas Gestor de Trafego + cliente 3 horas

utilizadas
- Valor a ser investido nos Equipe de planejamento +

Cotacao S : U SIEANEE 2 horas

: anuncios : design + Diretoria Fox

: S : Design + equipe de E
: Implementac;ao : Rodar o anlncio e calibrar de acordo : : 6 horas

: , . lanejamento
- com o alcance e numeros de clicks P J



FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

XXXXXX
1 més
ETAPAS DESCRICAO
. L : Brienfing, diagnaostico, analise do
Brienfing . -
: publico alvo, objetivos e prazos
Definicdo das plataformas a serem
Plataformas R .
. : Plenajmento mensal de
Comunicacao : ,
: conteudos a serem postados
ApfOV&l(}éO Rguniéo para mostrar o planejamento ao
. cliente
~ Captacao de imagens e videos
Captacao ; ~aptas J

: Implementacao

: para elaborar os contetdos

. Edicdo dos conteudos + Divulgagéo
. dos conteudos nas plataformas
. escolhidas e monitoramento

Gestao de midias digitais

Diretoria Fox + Equipe de Marketing +

cliente
PROFISSIONAIS

Diretoria Fox + cliente + equipe de
marketing

Diretoria Fox + cliente + equipe de
marketing

Equipe de Marketing+ design +
Diretoria Fox

Equipe de Marketing + Cliente

Equipe de Marketing

Equipe de Marketing + Design

3 horas

10 horas

4 horas



FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

XXXXXX Branding-Rebranding
3 meses Diretoria de Marketing + Consultor Fox
rreemnsss oo I ... S R TEMPO
Brienfing Brienfing, diagnaostico, analise do S.W.O.T,§ Consultor Fox + Direcio 4 horas
: analise historica e definicdes do objetivo
: contratante
ANE Reunidao com a equipe de vendas para Consultor Fox + Marketing +
Publico Alvo : entender o publico alvo e delinear a _ J 7 horas
. persona de acordo com o briefing Equipe de vendas do contratante
: £ o } Anali ienfi jaca Equipe de Marketing+ designer
Diagndstico : Analise do brienfing e criacao quip - | g g 3 horas
. da persona + Diretoria Fox
. : Desenvolvimento da nova identidade visual Consultor Fox + Marketing +
: Nova identidade e comunicacao interna e externa. Além da Desi 12 horas
s logo,layout da marca, tags cartdes e etc SElgED
Apresentacao da persona, da nova ID .
Aprova(;éo : Visual e comunicacdo. Ajustes caso Consultor Fox + D're?ao
§ precise. contratante + marketlng 3 horas
N Aplicacao da nova ID Visual em todas as
|mp|ementa(;a0 . comunicacBes usadas pela empresa e Consultor Eox e Marketing ________

. apresentacao para os funcionarios da empresa



PRECIFICACAO




PRECIFICACAO E CUSTOS DOS SERVICOS FIXOS (VALORES
BASEADO NO MERCADO ATUAL)

Designer grafico - R$ 1000,00 a 2500,00
Criador de conteudo/planejamento - R$ 900,00
Gestor de trafego pago - R$ 700,00 a R$ 2.000 (a depender da demanda)

Produtor de Moda: R$ 900 a R$ 2000,00
Produtor de Video: R$ 70 a R$ 800 por video

Estudio fotografico - R$ 250 A R$ 2.000

Fotografo - R$ 100 A R$ 2.000

Grafica - R$ valor a definir pela demanda

Modelos - R$ 50 a 1500 ( a definir por look ou diaria)

Custos fixos Energia, internet, programas e sofwtares como Adobe photoshop, Adobe
e mensais lllustrator, Adobe Premiere Pro, Canva Pro e programa(;ao de conteudo como

o Mlabs. * - R$ 400-500/média

Equipes

terceirizadas

Margem de

: > - AX| 0
negociagio . Maximo 5%




PRECIFICACAO DE SERVICOS

Brienfing, definicAdo do publico, diagndstico, planejamento, reuniao para o feedback e
Implementacao do servico, alimentacao e locomocao.

R$ 60h / *minimo 1 dia com duracao de 2h
R$ 140,00

Construcao do branding, definicao da paleta de cores, construcao da logo e aplicacao em
elementos visualis.

R$ 60h / *minimo 5 dias com duracao de 6h

R$ 1800,00



PRECIFICAGAO

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Fashion Planer e Criador de Conteudo

R$ 15h / *minimo 30 dias com duracao de 2h

IMPLEMENTACAO DO PLANEJAMENTO

Elaboracao da arte + programacao dos conteudos pelo mlabs e meta business.

R$ 60h / *minimo 15 dias com durac&o de 1h
R$ 900,00 aR$ 180000

______________



PRECIFICACAQ

Shooting: cenario, modelos, fotografo, estudio e produtor de moda

R$ 150h / *minimo 1 dia com duracao de 1h
R$ 50,00 a R$ 250,00 por look ou a Diaria R$ 200,00 a 1500,00
R$ 50 a R$ 250 por look ou a Diaria R$ 350,00 a R$ 2000,00

Valor variavel conforme cenario interno ou externo e
elementos usados no cenario*



PRECIFICACAO DE SERVICOS

Reunides, publico alvo, identidade, convencao, reunides de acompanhamento

R$ 100h / *minimo 1 més com duracao de 50h

R$ 5000



IMPLEMENTACAO




COLABORADORES E PARCEIROS

Diretoria de Marketing de Moda, Designer grafico,
Produtor de Moda, Gestor de Trafego Pago e social
media.

Fotografos, maquiadores, modelos, cenografos e lojas
de material decorativo, etc.



MENSURAGAO DE RESULTADOS




REUNIOES E ANALISES DE METRICAS

Sera realizado uma reuniao com o contratante afim de recolher os resultados do servi¢co. Esse feedback sera por meio
da analise do aumento de vendas, elogios dos clientes, crescimento do engajamento das redes sociais e alinhamentos
de pontos a serem melhorados juntamente com o cliente.

Para as redes sociais a mensuracao dos resultados se dara por meio do Meta Business (Instagram e Facebook),
plataforma da propria rede social gue mostra esses resultados em tempo real.
Demais redes sociais como o TikTok se dara pelo crescimento de visualizacoes, seguidores e curtidas da midia.



METODOLOGIA PROJETUAL




ETAPAS '

APROVACAO DO

PLANEJAMENTO
CONTATO COM O CLIENTE /7

l REUNIAO DE
REUNIAO COM O CLIENTE ANALISE COM O
E A SUA EQUIPE _ CLIENTE

[ K’

COLETA DO BRIEFING E
PUBLICO ALVO PLANEJAMENTO
l ESTRATEGICO

ANALISE DA EMPRESA E j |

ANALISEDE SW.O.T
= OBJETIVO E

~ \_\ CRONOGRAMA

ESCOLHA DOS
PARTICIPANTES

E PARCEIROS \,

BANCO DE ACOES

»

IMPLEMENTACAO

e

MENSURACAO DOS
RESULTADOS E
FEEDBACK



IMPLEMENTACAO DE UM DOS SERVICOS
DA FOX

Servico:

Campanha para Lancamento de Colecao
Capsula para a marca A N K Denim




BRIEFING

Lancamento de colecao capsula

Planejamento, designer grafico e produtor de moda

20 anos no mercado

Engajamento nas redes sociais e venda no site

R$5.000,00 incluso custos extras
Pouca visibilidade no mercado
Moda e tendéncias

Nunca realizou um lan¢camento de colecao alinhado com o
marketlng em suas redes SOCIaIS e recente no varejo
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A N K

FASHION D E N

M

SOBRE A MARCA

Uma marca do segmento de moda jeans, com foco no 100% algodao e
elastano. Com foco no atacado e recém presente no varejo. Com mais de
20 anos no mercado, com um publico ja consolidado, entre eles sacoleiras,
lojistas e feirantes.

A marca busca atingir o publico jovem e vender as suas pec¢as no varejo de
forma On-line através do E-commerce e se consolidar no mercado como
uma marca de jeans Premium.

O foco da ANK é reposicionar a sua marca no mercado de moda
conquistando novos publicos e agregar valor aos seus produtos e se firmar
no varejo e atacado.



IMPLEMENTACAO DE UM DOS SERVICOS DA FOX

Marca A N K Denim
Nicho Fabrica de Jeans (atacadista e varejista)
Servico Lancamento de colecao capsula
Custo Fixos: Fashion Planner RS 15h ( 60h) - totalizando RS 900

Producdo de Moda RS 150h (carga 8h) - Totalizando RS 1200
Terceirizados:

Modelo RS 500 (5 looks)

Fotografo RS 500 (5 looks)

Estudio incluso no valor das fotos do fotografo

Deslocamento da equipe (produtor de moda, fashion planner e modelo) RS150,00

Total= RS 3250



FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

ANK Denim

Campanha para lancamento de colecao
Diretoria da Fox, equipe de marketing,

produtor de moda e estilo

ETAPAS

DESCRICAO

Brienfing

Publico alvo-
Persona

Diagnaostico

Planejamento

Reuniao

: Brienfing, diagndstico, objetivos
: e prazos

Definicdo do publico

a ser atingido

: Recolhimento das ideias-
: Brainstorming + analise do tema

: Organizacdo tedrica do projeto
: com imagens associativas

: Reunido com o cliente para
: mostrar o planejamento

_ Executacéo do servico: pré-producéo +
Implementagao : shooting + comunicagéo visual +

. lancamento

PROFISSIONAIS TEMPO
Equipe de Marketing + Diretoria da Fox + : 5 horas
cliente e colaboradores
Equipe de Marketing + cliente e 4 horas
colaboradores
Equipe de Marketing + Produtor 3 horas
de Moda + estilo
Equipe de Marketing + estilo +
Produtor de Moda o ol
Equipe de marketing + cliente + estilo + produtor 5 horas
de moda :
Equipe de Marketing, estilo e 68 horas

produtor de moda



Briefing da colecao;

Brainstorming + call sheet;
Moodboard;

Pré-producao;

Shoting;

PoOs shooting;

Comunicacao visual;

Lancando a colecao;

Feedback do cliente e funcionarios.
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BRIEFING DA COLECAO

Uma releitura fashionista dos anos 2000

Estilo da marca, marketing e produtor de moda da Fox

Jovens do publico feminino entre 18 a 28 anos que consomem
as tendéncias atuais

Filme Meninas Malvadas
Atingir a persona da marca

Jovem, alegre e fashionista

Girls - Tema inspirado no filme meninas malvadas




CONCEITO DA COLECAQ

O conceito € marcado pelas modelagens marcantes dos anos 2000 e revela
uma vibe mais ousada e divertida. Shapes despojados e auténticos atraves
de pecas exclusivas e limitadas pela marca.

A Girls ird trazer as maiores referéncias de tendéncias dos anos 2000 por
meio de uma releitura atual inspirada no filme Meninas Malvadas.

Ensaio conceitual com elementos remetentes ao filme como o diario,
celulares antigos, penteado e cabelo. Porém, mantendo o estilo comercial de
poses como o detalhe das pecas para divulcao no catalogo.
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Producao de moda: Mikele Maia
Modelo: Karla Pinheiro

Estudio e Cenografia: Leo Fotografia
Fotografo: Léo Oliveira

Beauty e cabelo: Karla Pinheiro

styling: Stylist Acessorios e calcados 24h


































INSTAGRAM

FEED SITE

21:36

ankdenim @

FRETE GRATIS EM COMPRAS
ACIMA DE R$ 100
SOMENTE PARA FORTALEZA




INSTAGRAM

STORIES




ESTRATEGIAS

PARCERIA COM INFLUENCERS PRESS KITS CUPOM DE DESCONTO PARA O SITE

Acesse nosso

et 4o o v b’
Sifle e cConiIira

ankdenim.com.bi




ESTRATEGIAS

TRAFEGO PAGO




CONSIDERACOES FINAIS

0 DESENVOLVIMENTO DE CAMPANHA DA COLEGAO CAPSULA PARA A MARCA ANK DENIM FOI BASTANTE
PRODUTIVO E DIVERTIDO DE REALIZAR. PROCURAMOS DESENVOLVER UMA PRODUGAO E COMUNICAGAO VISUAL
QUE ATINGISSE A PERSONA DA MARCA: JOVEM, DIVERTIDA E FASHIONISTA.

NA COMUNICAGAO VISUAL FORAM UTILIZADAS DIVERSAS ESTRATEGIAS PARA ATINGIR 0 PUBLICO ALVO,
ENTRE ELAS A AJUDA DE INFLUENCERS DIGITAIS, QUE POR MEIO DESSES PROFISSIONAIS E EM CONJUNTO COM
OUTRAS ESTRATEGIAS COMO O TRAFEGO PAGO E UMA AKLTA EXIBIGAO NAS REDES SOCIAIS, CONSEGUIMOS
DIVULGAR A COLEGAO EM LARGA ESCALA, NA QUAL LEVOU 0 ESGOTAMENTO DAS PECAS EM MENOS DE 15 DIAS.



0BRIGADO
POR MIKELE DAYANE ARAUJO MAIA




