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RESUMO

A ciéncia possui a tendéncia a se afastar do dominio publico, restringindo-se a uma pequena
parcela da populagdo, ndo chegando ao publico em geral. Assim, a divulgacao cientifica possui
papel fundamental, ja que tem como objetivo democratizar a ciéncia estabelecendo condigdes
ideais para a alfabetizacdo cientifica. As redes sociais online como o Instagram tém se mostrado
grandes aliadas na divulgacdo cientifica, pois possuem um alto poder de comunicacao e de
interacdo, o que facilita o didlogo entre ciéncia e sociedade. Partindo da importancia da
utilizacao de redes sociais para divulgacao cientifica, o objetivo deste trabalho foi caracterizar
o perfil dos seguidores e sua interacdo com as publicagdes, bem como identificar as estratégias
utilizadas em postagens com maior nimero de interagdes do @labplancton ufc a fim de
compreender o que pode ter afetado seu sucesso junto ao publico. A base de andlise dos dados
foi: o publico do perfil (localizagdo, género, faixa etaria) e as métricas (insights) do contetido
publicado, como alcance, curtidas, comentarios e salvamentos. Dessa maneira, essa pesquisa
caracteriza-se como quali-quantitativa, exploratoria e um estudo de caso. De 80 postagens,
foram sorteadas 24 (30%) para anélise e entdo realizou-se uma analise descritiva a partir dos
valores absolutos e relativos das métricas das publicagdes. E com base nesses dados selecionou-
se as seis postagens que se destacaram em pelo menos quatro métricas com valores acima da
média, ou seja, aquelas com maior nimero de interagdes. Estas seis foram analisadas quanto as
estratégias utilizadas para a sua producdo, como a tematica, recursos audiovisuais, linguagem,
organizacdo e quantidade de informacgdes (textos curtos/longos). Os resultados mostraram que
a maioria do publico do perfil estd no Brasil (90,4%), na cidade de Fortaleza (35,3%), sdo do
género feminino (58,9%), com idade entre 25 e 34 anos (36,4%). Além disso, as postagens
conseguiram alcangar um nimero elevado de pessoas onde estas puderam ver e interagiram,
principalmente através de curtidas, seguido de compartilhamentos, salvamentos e comentarios.
As postagens em video no formato Reels se destacaram em todas as métricas, especialmente no
alcance. Em curtidas, compartilhamentos e salvamentos tiveram destaque, principalmente, as
postagens dentro da classificacdo “Noticia” e “Tema geral”. Conclui-se que a adogao de videos
curtos e postagens com imagens € animagdes acompanhadas de textos concisos, que se
relacionam ao cotidiano das pessoas, com uma linguagem simples e didatica podem contribuir
para uma divulgacao cientifica eficaz no Instagram.

Palavras-chave: Divulgacao Cientifica. Redes Sociais. Instagram.



ABSTRACT

Science trend to move away from the public domain, restricted to a small portion of the
population, and not reaching the general public. Thus, scientific dissemination has a
fundamental role, as it aims to democratize science by establishing ideal conditions for
scientific literacy. Online social networks such as Instagram have proved to be great allies in
scientific dissemination, as they have a high power of communication and interaction,
facilitating dialogue between science and society. Using social networks for scientific
dissemination is very important, and based on it, this work objective was to characterize the
profile of followers and their interaction with publications and identify the strategies used in
posts with the highest interactions numbers from @labplancton ufc to understand what may
have affected its success with the public. The data analysis base was the profile audience
(location, gender, age group) and published content's metrics (insights), such as reach, likes,
comments, and saves. Thus, this research was characterized as qualitative-quantitative,
exploratory, and a case study. Of eighty posts, twenty-four (30%) have randomly selected for
descriptive analysis based on the absolute and relative values of the publications metrics. Based
on these data, the six posts that stood out in at least four metrics with above-average values
were selected, those with the highest number of interactions. These six posts were analyzed
concerning the strategies used for their production, such as the theme, audiovisual resources,
language, organization, and amount of information (short/long texts). Results showed that most
of the profile public is in Brazil (90.4%), in the city of Fortaleza (35.3%), they are female
(58.9%), aged between 25 and 34 years (36.4%). In addition, the posts managed to reach a high
number of people where they could see and interact, mainly through likes, followed by shares,
saves, and comments. Video posts in the Reels format excelled across all metrics, especially
reach. Instagram posts within the News and General Theme have highlighted likes, shares, and
saves. In conclusion, short videos and posts with images and animations accompanied by
succinct text with simple and didactic language, which relate to people's daily lives, can
contribute to effective scientific dissemination on Instagram.

Keywords: Scientific divulgation. Social networks. Instagram.
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1 INTRODUCAO

A divulgacao cientifica (DC) ¢ definida por Bueno (2010) como uma atividade que
busca informar sobre ciéncia e tecnologia ao publico ndo especializado, utilizando varias
técnicas, recursos, linguagens, formatos e meios de comunicagdo de modo a tornar o
conhecimento compreensivel e acessivel. Dessa forma, contribui para educagdo cientifica,
permitindo que os cidaddos tenham a capacidade de discutir assuntos que impactam de alguma
forma suas vidas.

Segundo Valério e Bazzo (2006) nos anos 60 e 70, as preocupagdes com relagdo
aos impactos ambientais, bem como a vincula¢do do desenvolvimento cientifico e tecnologico
a guerra, fizeram com que a sociedade visse a ciéncia e a tecnologia com um olhar mais critico.
Assim, surgiu o movimento Ciéncia, Tecnologia e Sociedade (CTS) que levantou a necessidade
de a sociedade participar das tomadas de decisdes em relagdo ao desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico (BAZZO, 2010).

Assim, dentro dessa perspectiva, segundo Bueno (2009) e Chassot (2003), a
divulgacao cientifica exerce papel fundamental na constru¢ao de uma sociedade alfabetizada,
consciente, capaz de refletir criticamente sobre assuntos e participar ativamente de discussoes
que venham a interferir na vida das pessoas, pois a DC reduz a distancia entre a fonte e o
publico-alvo, promovendo aproximagdo e incentivando os debates sobre as relagdes entre
ciéncia e sociedade, j4 que tem como objetivo democratizar os conhecimentos técnicos e
académicos, estabelecendo condi¢des para a alfabetizagdo cientifica de todos.

Segundo Chassot (2003, p. 94), a alfabetizagdo cientifica ¢ um “conjunto de
conhecimentos que facilitariam aos homens e mulheres fazer uma leitura do mundo onde
vivem”. Assim torna-se muito importante ja que prepara os cidadaos para a tomada de decisdes
que envolvam aspectos da ciéncia e tecnologia (MAGALHAES, 2012). Dessa maneira, para
alcancar a alfabetizacdo cientifica, uma das condigdes necessarias ¢ a produgdo de informagdes
cientificas de fécil entendimento ao publico nao cientista (MENEGUSSE; SILVA; GOMES,
2022), ou seja, um processo de transposicao didatica o qual consiste na transformacdo do saber,
partindo de um saber académico que sofre um conjunto de transformagdes adaptativas que vao
torna-lo um saber destinado ao ensino e aprendizagem (POLIDORO; STIGAR, 2010). Cada
vez mais cientistas tém procurado tornar o conhecimento cientifico mais acessivel, entdo, a DC,

como campo de conhecimento e estratégia de agdo, vem ganhando importancia crescente no

mundo (MANSUR et al., 2021).
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A DC se da por diversos meios de comunicagdo, tais como televisao, radio, jornais
e a internet. Esta Ultima se destaca, pois propde um principio de interacdo maior do que em
outros meios (FRANCA, 2015). “A potencial democratizacdo do conhecimento técnico-
cientifico proporcionada pelo universo digital representou um rompimento de barreiras e,
atualmente, uma fonte de agilidade na transmissdo de contetidos da ciéncia” (NARVAS et al.,
2020, p. 2).

A internet possibilita o desenvolvimento de diversas ferramentas digitais. Dentre
essas, destacam-se as redes sociais online que possuem um alto poder de comunicagdo e de
interagdo que facilitam a socializacdo do conhecimento cientifico com a sociedade (GOMES,
2021). O acesso a esses ambientes virtuais permite que todos atuem como protagonistas na
producao e disponibiliza¢ao de informagdes (MENEGUSSE; SILVA; GOMES, 2022).

As redes sociais digitais como Facebook, Youtube, Twitter, Instagram e TikTok
estdo sendo utilizadas para compartilhar conhecimento em diversos campos, contribuindo e
auxiliando nos processos de aprendizagem (COSTA, 2019). Assim, tornam-se excelentes
ferramentas para divulgacao cientifica devido ao potencial de entrega do conteudo ao publico-
alvo (DIAS C.; DIAS F.; ANNA, 2020). Segundo Bueno (2010) e Marandino (2015), as midias
mais populares merecem atencdo especial, pois promovem melhorias na socializagdo do
conhecimento cientifico de forma critica para a populagao.

Dentre as redes sociais supracitadas, o Instagram ¢ uma rede social langada em 2010
e que atualmente possui grande adesdo do publico, considerada um dos aplicativos mais
utilizados no mundo (SOUZA; FIGUEIREDO, 2021). A plataforma consiste no
compartilhamento de imagens e videos curtos, que foram reconhecidos como tendo um papel
importante na comunicagdo eficaz, capturando a aten¢do do publico (RUSSMANN;
SVENSSON, 2016). Essa popularidade, facilidade de acesso e natureza visual tornam o
Instagram uma plataforma ideal para comunicacdo e aprendizado de ciéncia (HEATHCOTE,
2021).

E importante ressaltar que a pandemia de COVID-19 impulsionou ainda mais o uso
das redes sociais e da tecnologia de modo geral nos tltimos anos e ampliou a quantidade de
informagdes circulando na internet (VASCONCELOS, 2021), fazendo-as alcangar um nimero
maior de pessoas ¢ promovendo maior visibilidade aos temas abordados (SILVA T.; SILVA
R.; CASTRO, 2021). Nesse contexto, cada vez mais institui¢des cientificas e de carater cultural
tém aproveitado os recursos oferecidos pelas redes sociais online como o Instagram para

promover agdes que ampliem a visibilidade junto a sociedade (SILVA; RODRIGUES;
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SANTANA, 2021).

Durante a pandemia, o laboratorio de Plancton da Universidade Federal no Cear4,
no qual a autora dessa monografia faz parte como aluna de divulgagdo cientifica comegou
utilizar o Instagram através do perfil @labplancton ufc (que ja tinha sido criada, porém, pouco
utilizada) a fim de divulgar as atividades e pesquisas realizadas no laboratorio e promover a
divulgacdo cientifica principalmente em biologia aquatica. Ao decorrer desse trabalho, nasceu
um interesse pela divulgagao cientifica tanto pela afinidade desta autora com a educagao quanto
por redes sociais na qual acessa diariamente. Logo, com base nas explicagdes anteriores,
surgiram os seguintes questionamentos:

I-) Quais estratégias devem ser utilizadas para se fazer uma boa divulgacio
cientifica no Instagram? I1-) Como ¢ a interagdo do publico com as publicac¢des? III-) A maneira
como a publicacao € produzida afeta a interagao com o publico? IV-) Essas publicagdes atingem
os estudantes de ensino fundamental e médio?

Dessa forma, o presente trabalho teve como objetivo caracterizar o perfil dos
seguidores e sua interagdo com as publicagdes, bem como identificar as estratégias utilizadas
nas postagens de divulgacao cientifica com maior nimero de interagdes a fim de saber o que
pode ter afetado seu sucesso junto ao publico utilizando o perfil @labplancton ufc do
laboratorio de Plancton da Universidade Federal do Ceara (UFC) como fonte de dados. A base
de analise dos dados foi: o publico do perfil (localizagdo, género, faixa etaria) e os insights do

contetdo publicado, como alcance, curtidas, comentarios e salvamentos.

2 DIVULGACAO CIENTIFICA

A divulgacdo cientifica (DC) ¢ definida por Bueno (1985) como um processo de
“traducdo” de uma linguagem especializada para uma mais simplificada com o objetivo de
tornar as informagOes mais acessiveis a uma vasta audiéncia, uma tentativa de cientistas,
jornalistas e divulgadores cientificos de fornecer a sociedade uma descricdo de facil
entendimento da ciéncia, esclarecer questdes técnicas e cientificas de interesse geral
direcionadas ao cidaddo comum. Essas pessoas sao aquelas ndo cientistas, gente que tem
interesse em aprender e gosta de acumular conhecimentos em geral (PINCELII, 2018). Na visao
de Massarani (1998), a divulgacdo cientifica busca utilizar uma linguagem mais facil e
acessivel, embora sem prejuizo das corre¢des das informagdes — em oposi¢ao a uma linguagem

técnica, pouco compreensivel e as formulas frequentes na linguagem cientifica em geral



11

restritas aos especialistas de determinada area de pesquisa.

Além disso, o papel fundamental da DC ¢é permitir que a sociedade possa
compreender, mesmo que pouco, o mundo em que vivem e, especialmente, assimilar as novas
descobertas, o progresso cientifico, focando no processo de educacgdo cientifica, assim como
explica Bueno (2010, p. 5):

A divulgacdo cientifica cumpre funcdo primordial: democratizar o acesso ao
conhecimento cientifico e estabelecer condi¢cdes para a chamada alfabetizacdo
cientifica. Contribui, portanto, para incluir os cidaddos no debate sobre temas

especializados e que podem impactar sua vida e seu trabalho, a exemplo de
transgénicos, células tronco, mudangas climaticas, energias renovaveis e outros itens.

Porém, a divulgagdo cientifica nao ¢ direcionada apenas ao publico ndo-cientista,
mas também a comunidade cientifica. A DC também esta envolvida no didlogo entre cientistas,
tendo em vista que estes também ndo possuem muito conhecimento em 4reas que nao sejam
precisamente ligadas aos seus interesses de estudo e trabalho, como por exemplo um bidlogo
marinho que € especialista em mamiferos, porém conhece pouco sobre peixes. Como afirma
Silva (2006, p. 58) “Dado o grau de especializacdo da atividade cientifica atual, um cientista é
sempre mais ou menos leigo! em campos que nio sejam estritamente vinculados ao seu proprio
trabalho™.

A ciéncia possui tendéncia a se afastar do dominio publico, ficando restrita a uma
pequena parcela da populacdo e ela muda quando incorporada a muitos grupos da sociedade.
Para isso sdo necessarias diversas estratégias para fazer com que ela se torne acessivel e consiga
alcangar esse publico. A divulgagdo cientifica compreende a “[...] utilizacdo de recursos,
técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais) para a veiculagdo de informacdes cientificas,
tecnoldgicas ou associadas a inovagdes ao publico leigo” (BUENO, 2009, p. 162).

Pode-se dizer que o principal objetivo da DC ¢ fazer com que as informagdes que
antes ndo o eram, tornem-se compreensiveis para o publico em geral e fagam-nos se familiarizar
com a ciéncia.

Em relacdo ao objetivo da divulgacdo cientifica, Massarani (2018, p. 41) afirma:

Se quiséssemos definir o objetivo da divulgacao cientifica, poderiamos dizer que ela
procura familiarizar o leitor com o espirito da ciéncia. Para atingir essa meta, o
divulgador tem de recorrer a varios meios. Um deles ¢ a explicagdo, em linguagem
acessivel ao grande publico, dos fatos da ciéncia a propor¢do que eles sdo obtidos;
assim o leitor aprecia a ciéncia como processo pelo qual se produz o conhecimento, a

! Segundo Bueno (2010), leigo é um “publico n#o iniciado, quer dizer, ndo tem, obrigatoriamente, formagao
técnico-cientifica que lhe permita, sem maior esfor¢o, decodificar um jargdo técnico ou compreender conceitos
que respaldam o processo singular de circulagdo de informacdes especializadas”.
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ciéncia em seu sentido dindmico e ndo como disciplina estatica. Mas o fato ja
assentado, isto ¢, a ciéncia como disciplina, para compreensdo dos proprios fatos
novos ou mesmo para suprir lacunas de formagao intelectual do publico.

Embora seja considerada uma pratica bastante comum na época atual, ndo deve ser
considerada uma atividade moderna, pois, segundo Pincelli (2018, p. 2) “Divulgar ciéncia ¢
uma atividade quase tdo antiga quanto fazer ciéncia. Desde periodos imemoriais, cientistas e
filésofos trocaram cartas com suas descobertas e teorias”. Assim, por se dirigir a um publico
mais amplo, a divulgagao cientifica assumiu diversos formatos ao longo dos ultimos séculos —
o formato escrito como cartas, livros, jornais e revistas; o audiovisual como na TV,
documentarios e sites da internet.

A DC se popularizou principalmente com o surgimento da imprensa com a

publicacdo de livros com essa temadtica escritos por cientistas:

[...] inicialmente com a publicagdo de livros — como o Dialogo sobre os dois
principais sistemas do mundo (1632), onde Galileu Galilei apresentava teorias de
mecanica na forma classica de didlogos. Mais tarde, os cientistas comegaram a se unir
para trocar informagdes, formando organizagdes como a Royal Society (1662). Essas
reunides passaram a ser registradas por escrito e divulgadas em journals como o
Philosophical Transactions of the Royal Society (1665). Os papers, papéis cientificos
enviados a organizagdo, também passaram a ser publicados por esse titulo. No mundo
luso6fono, os journals e papers ficariam conhecidos como revistas cientificas e artigos
cientificos, respectivamente (PINCELLI, 2018. p. 2).

Mais tarde, no século XVIII, surgiram museus e enciclopédias influenciados
principalmente pela corrente filoséfica do iluminismo. Os exemplos mais famosos desse tipo
de divulgacao cientifica sdo a Encyclopedie € o Museu do Louvre, ambos franceses. Além disso,
na Inglaterra, o Museu Britanico e a Encyclopedia Britannica; nos Estados Unidos também
surgiram vérias enciclopédias e a Biblioteca do Congresso, que cumpriu o papel acumulador da
memoria nacional.

Segundo Silva (2006), nesse século aconteciam verdadeiros shows cientificos —
anfiteatros europeus lotados de um publico ansioso para conhecer novas maquinas e
demonstragdes de fendmenos pneumadticos, elétricos e mecanicos. “Algumas exposi¢des e
palestras, relacionadas a fisica, a quimica ou a medicina, eram itinerantes, percorrendo diversas
cidades e, as vezes, diversos paises” (SILVA, 2006, p. 55). Além disso, segundo o autor, no
século X VIII, muitos livros foram escritos destinados a um publico ndo-especializado e também

destinados ao publico infantil. Assim:

A producdo de livros ditos de divulgagdo cientifica escritos por cientistas percorre
todos os séculos e praticamente todas as areas da ciéncia desde, pelo menos, o século
XVIII. O matematico Euler publicou entre 1768-72, em trés volumes, o livro Cartas



13

a uma Princesa da Alemanha, também destinado ao publico em geral. O livro Worlds
in the making 13 do quimico e prémio Nobel Svante Arrhenius ¢ publicado em 1908,
com o mesmo propodsito (SILVA, 2006, p. 55).

De acordo com Pincelli (2018, p. 3) com o surgimento da ficg¢ao cientifica no século
XIX, obras como Frankenstein (1816), apresentaram conceitos cientificos ao ptblico na forma
de narrativas ficcionais que questionavam o papel do cientista, os riscos e beneficios da ciéncia.
As historias de Julio Verne também fomentaram essa tendéncia, pois misturavam ciéncia com
aventura, como 4 volta ao mundo em 80 dias, € também possuiam um viés futurista, como 20
mil léguas submarinas € Da Terra a Lua.

Na segunda metade do século XIX as atividades de divulgacdo tomaram maiores
proporcdes em todo o mundo depois da Segunda Revolugao Industrial na Europa. Essa época
foi marcada pela fé e o otimismo em relagdao aos beneficios do progresso cientifico e técnico
(MASSARANI, 2002). Nesse contexto, ganham espaco as chamadas Exposi¢cdes Universais

iniciadas em Londres em 1850 e que perduraram até o século XX.

As Exposi¢des Universais foram palco para a divulgacdo de invengdes como a
fotografia, o telefone e o cinema. Eventos notaveis desse tipo foram as Exposi¢oes de
Londres (1850), Filadélfia (1876), Chicago (1893), Paris (1900) ¢ Nova York (1939).
A 11 Guerra Mundial e a chegada da televisdo marcaram o declinio das exposi¢des
internacionais, mas ainda cabe destacar as Expos de Nova York (1965), Montreal
(1976) e Lisboa (2000) (PINCELLI, 2018, p. 3).

No Brasil, umas das primeiras tentativas de DC no pais ocorreu com a criagdo da
Academia Cientifica do Rio de Janeiro por Marqués do Lavrardio em 1772 e depois com a
chegada da Corte Portuguesa ao Brasil no século XIX quando nasceram as primeiras
institui¢des de ensino superior ou com algum interesse ligado a ciéncia e as técnicas como a
Academia Real Militar (1810), o Museu Nacional (1818) e o Jardim Botanico fundado por D.
Joao VI em 1808. Além disso, as universidades e revistas cientificas s6 surgiram no pais no
século XX, a Universidade do Brasil e a Universidade de Sdo Paulo, assim como as
enciclopédias que sé se tornaram populares no Brasil durante a segunda metade do século XX.
A partir de 1950, a DC propriamente dita comegaria a se consolidar com as colunas
de jornais escritas por José Reis. Trés décadas mais tarde, comegaram a surgir novas
publica¢des voltadas para a divulgagao da ciéncia, como a revista Superinteressante e a Globo
Ciéncia.
Nos anos 80 novas atividades de divulgagdo cientifica comegaram a surgir,
apareceram as primeiras tentativas de se produzir material de TV direcionados a temas

cientificos. Por exemplo, o programa Nova Ciéncia 1979 e Globo Ciéncia 1984, com
formato inovador e jornalistico. Em 1982 foi criada a revista Ciéncia hoje com
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objetivo de divulgar a ciéncia produzida pelo Brasil e incentivar os cientistas a
escreverem sobre suas pesquisas (AZEVEDO, 2017, p. 4).

A internet possibilitou o desenvolvimento das Tecnologias de Informagdo e
Comunicacdo (TICs) bem como diversas ferramentas que facilitam a socializagdo do
conhecimento cientifico com a sociedade. Dessa maneira, nas ultimas duas décadas, a DC se
popularizou online e passou a ser praticada diretamente tanto por cientistas como Drauzio
Varella, médico brasileiro, Marcelo Gleiser, astrofisico e Suzana Herculano-Houzel,
neurocientista, bem como por ndo especialistas em blogs. Mais recentemente, cientistas e
blogueiros se deslocaram para a rede Youtube e passaram a divulgar ciéncia na esfera
audiovisual como por exemplo o canal Nerdologia do bidlogo, doutor em microbiologia e
pesquisador brasileiro Atila Lamarino e o Canal Nostalgia do influenciador e youtuber Felipe
Castanhari.

Ademais, segundo Fernandes e Santos (2013), uma das ferramentas que estd muito
popular pelo poder das Tecnologias da Informacao e Comunicagdo (TICs) na década atual sao

as redes sociais online, pois vém sendo grandes aliadas e facilitadoras da divulgagao cientifica.

2.1 Redes sociais e a divulgacio cientifica

Rede social diz respeito ao compartilhamento e interagdo social, sendo assim,
remete ao inicio da civilizagdo onde o homem precisava compartilhar e criar lacos sociais por
afinidade e interesses em comum entre integrantes de um determinado grupo. De acordo com
Ferreira (2011), uma rede social consiste em um conjunto de pessoas, com um determinado
padrdo de contatos ou interagdes, entre as quais se estabelecem diversos tipos de relagdes e, por
meio delas, circulam diferentes fluxos de informagao.

Ja Marteleto (2001, p. 72) define as redes sociais como:

Um sistema de nodos e elos; uma estrutura sem fronteiras; uma comunidade ndo
geografica; um sistema de apoio ou um sistema fisico que se parega com uma arvore
ou uma rede. [...] conjunto de participantes autonomos, unindo ideias e recursos em
torno de valores e interesses compartilhados.

O advento da internet, avanco da tecnologia e o desenvolvimento das Tecnologias
da Informagdao e Comunicagdo (TICs) trouxeram diversas mudancas para a sociedade, uma
delas ¢ a forma de se comunicar. As TICs sdo responsaveis pelo grande fluxo de informagdes
para novos territérios em campos de conhecimentos diversificados de multiplos interesses e

acesso livre (VALERIO; PINHEIRO, 2008). Dessa forma, configuram-se como um novo
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espaco — ciberespaco — que na visdo de Lévy (1999) é um espaco de comunicagdo que surgiu

pela interconexdo mundial dos computadores e das memorias dos computadores.

A Sociedade da Informagao (SI) surge, fomentada pelas Tecnologias de Informagao
e Comunicagdo (TICs), devido a tentativa de articular um vinculo on-line entre os
seres humanos, tratando de uma sociedade imersa por novas tecnologias em suas mais
diversas camadas e com seus mais diversos autores, com o intuito de estreitar as
relagdes humanas auxiliando no processo de comunicagdo, assim conectando os
individuos em meio as redes virtuais, o sujeito passa a adentrar no ciberespaco, onde
a informacao sofre com crescentes ressignificacdes por conta da evolugao tecnologica

(SILVA T.; SILVA S.; CASTRO, 2021, p. 430).

Nesse contexto, novas maneiras de pensar e de conviver estao sendo elaboradas no
mundo da informatica (LEVY, 1999). Com isso, quando se fala em redes sociais nos dias de
hoje, imediatamente imagina-se os aplicativos de relacionamento (networking social) como o
Facebook e o Twitter disponiveis na internet, entretanto, ndo devemos confundir com as
defini¢des dadas acima, pois as redes sociais existem independentemente da tecnologia. A
tecnologia apenas as evidencia e potencializa (FERREIRA, 2011).

Atualmente, pela facilidade de utiliza¢ao, enorme popularidade e alcance de redes
sociais virtuais (BARBOSA, 2018) como Facebook, Youtube, Twitter, Instagram e, mais
recentemente, TikTok, e pela importante fun¢ao da midia, que ¢ mediar o conhecimento com a
sociedade, essas redes sociais tém servido de maneira muito relevante para a divulgacao
cientifica, aproximando o conhecimento cientifico e o cotidiano, através de publicacdes nesses
espacos virtuais. Elas permitem uma maior interagdo entre os sujeitos envolvidos no processo
(autores, editores, leitores), porque ocorre de forma répida, imediata e interativa, ampliando a
visibilidade e alcance de informagdes, tanto para um publico especifico como para a sociedade
em geral.

Em relagdo a internet e as redes sociais, Fernandes e Santos (2013, p. 7) afirmam

que:

Nado ha davidas de que a internet oferece novas ferramentas de acesso ao
conhecimento cientifico. Este alcance possibilitado pela internet faz com que as redes
sociais consigam agregar sujeitos de diferentes lugares do mundo, construindo assim
um intercdmbio multicultural, se caracterizando como um espago de fazer coletivo,
permitindo interacdo de diferentes culturas e garantido a conciliagdo do saber
cientifico com demais sujeitos da sociedade.

Com tanto material cientifico na internet, as redes sociais podem atuar como uma
ferramenta facilitadora na DC, pois ela permite que docentes e pesquisadores possam socializar
seus conhecimentos e descobertas, divulgar e trocar experiéncias, reduzindo assim a distancia

entre a ciéncia e uma parte da populacdo que nao tem acesso a ela, pois, segundo Fernandes e
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Santos (2013), a abertura de informagdes e a publicidade as atividades de pesquisa por meio
das redes sociais, promovem a democratizacdo do conhecimento e estimulam a interlocugao,
garantindo ao leitor sua participacdo nesse processo, ja que “a producdo cientifica se da num
espaco polémico de interlocucdo” (SILVA, 2006, p. 56).

A rede social Instagram ¢ um exemplo de plataforma virtual muito popular que vem
sendo utilizada com o objetivo de divulgar a ciéncia. Assim, de acordo com Bueno (2010), é
preciso que os divulgadores da ciéncia deem maior atencdo as midias digitais de forma a

alcancar mais pessoas, utilizando-se das midias mais populares e com maior publico.

2.2 A divulgacio cientifica no Instagram

O aplicativo Instagram ¢ uma das redes sociais online que mais se destacou nos
ultimos tempos e ¢ uma das midias mais acessadas no Brasil e no mundo com mais de um bilhdo
de usuarios (INSTAGRAM, 2022). A plataforma permite o compartilhamento de fotos e videos
e possui diversas ferramentas que podem ser utilizadas pelos usuarios, como a aplicacdo de
filtros ou efeitos digitais. E possivel “curtir” ou comentar as fotos, e ver o que ha de novo de
modo simples e intuitivo. Estas sdo algumas das razdes pelas quais se tornou popular tdo
rapidamente. Segundo Suess (2014 apud FREITAS, 2020), essa popularidade ¢ um reflexo da
crescente cultura visual da sociedade.

Segundo o site oficial da plataforma, podemos definir o Instagram como:

Um aplicativo gratuito de compartilhamento de fotos, videos e mensagens que
funciona em dispositivos i0OS, Android e na web. As pessoas podem carregar fotos ou
videos em nosso servi¢o e compartilhd-los com seguidores ou com um grupo restrito
de amigos. Elas também podem ver, comentar e curtir publicagdes compartilhadas por
amigos no Instagram. Qualquer pessoa com 13 anos ou mais pode criar uma conta ao
registrar um endere¢o de email e selecionar um nome de usuario (INSTAGRAM,
2022).

O Instagram foi criado por Kevin Systrom e Mike Krieger e langcado em outubro de
2010 (RODRIGUES et al., 2021). O servigo rapidamente ganhou popularidade, com mais de
100 milhdes de usudrios ativos em abril de 2012 e ainda em 2012, o empresario Mark
Zuckerberg, dono da empresa com a maior rede social do mundo, o Facebook (agora chamada
de Meta), comprou o Instagram.

Atualmente, o Instagram proporciona aos usuarios inimeras ferramentas, como os
Stories, Live, Reels, Feed e Direct. Stories sdo videos ou fotos que depois de publicados ficam

visiveis por 24 horas, apds isso sdo arquivados e apenas podem ser acessados pelo proprietario
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da conta, exceto quando ele (a) adiciona-os aos “Destaques”, o que os torna disponiveis para
outras pessoas acessarem passado esse periodo.

Além disso, dentro dos Stories, existem funcionalidades que permitem a interagao
com os seguidores como curtidas, caixinhas de perguntas, musicas, votagdes, enquetes e
transmissdes ao vivo. Reels ¢ uma ferramenta que permite que as pessoas gravem e editem
videos curtos de até 60 segundos, possibilita adicionar efeitos e musicas ou usar seu proprio
audio original. Feed ¢ o espagco em que as pessoas podem ver publicacdes das contas que
seguem. E por fim, Direct ¢ um chat em que os usuarios podem trocar mensagens.

Segundo Fonseca, Glaudéncio e Lacerda (2018, p. 149, 150, apud LUNA, 2019, p.
29):

No Instagram, o usudrio registra-se, gerando um perfil (publico ou privado). Com este
registro, € possivel tirar fotos em formato 4:3, semelhante as registradas em maquinas
da marca Polaroid e aquelas que utilizam o padrdo Kodak Instamatic. Além da
captura, o usuario podera inserir filtros especiais, fazendo com que a imagem tenha,
aparentemente, tragos artisticos e diferenciados. Com o aplicativo, também ¢ possivel
adicionar videos, com a aplicagao de filtros especificos e um sistema de estabilizacdo
das imagens gravadas ou videos feitos na hora no Instagram Stories, que fica
disponivel por 24 horas. O seu langamento causou um enorme rebulico principalmente
com os usuarios do Snapchat, visto que sdo disponibilizadas praticamente as mesmas
ferramentas. Precedidos pelo simbolo “#”, as famosas Hashtags sdo compostas pela
palavra-chave que viram hiperlinks dentro da rede. Como forma de concentrar a
discussdao de um determinado assunto em questdo, os usuarios a utilizam para que
todos possam ter acesso ao tema. Essa ferramenta ndo ¢ de dominio apenas do
aplicativo, e sim, de outras plataformas, a exemplo do Facebook e Twitter, onde teve
seus primeiros registros de uso.

Diante de todas essas caracteristicas que o Instagram possui, ele ¢ utilizado para o
compartilhamento de diversos conteudos, inclusive o cientifico, direcionados a diferentes
publicos com um alcance global. O uso de recursos visuais como fotografias, ilustragdes,
imagens trabalhadas digitalmente e videos ajuda a compreensdo do publico e aumenta o
interesse no assunto (COSTA; GLUCK, 2021). Sendo assim, forma uma ponte entre o meio
académico e a sociedade. Logo, essa rede social, torna-se uma verdadeira aliada na promogao
da ciéncia como forma de educagdo informal, alfabetizagdo cientifica e visibilidade publica

(LEMES et al., 2021).
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3 METODOLOGIA

Foi realizado um estudo do perfil do Instagram @labplancton ufc que pertence ao
Laboratorio de Plancton do Instituto de Ciéncias do Mar (LABOMAR) da Universidade Federal
do Ceara (UFC) a fim de responder ao problema inicial de pesquisa, que ¢ saber quais
estratégias devem ser utilizadas para fazer uma boa divulgagao cientifica no Instagram, como ¢
a interacao do publico com as publicagdes e se a maneira como a publicacdo ¢ produzida afeta

a interagao com o publico.

3.1 Tipologia da pesquisa

Essa pesquisa ¢ de natureza bésica e possui um carater misto, qualitativa e
quantitativa, ja que leva em consideracdo os dados numéricos das publicagdes do Instagram,
como também os analisa.

Quanto aos objetivos trata-se de uma pesquisa exploratéria, pois “proporciona
maior familiaridade com o problema, para torna-lo mais explicito ou a constituir hipoteses e
tem como objetivo principal o aprimoramento de ideias ou a descoberta de intuicdes” (GIL,
2002, p. 41).

Em relacdo aos procedimentos técnicos ¢ um estudo de caso exploratdrio que
utiliza as postagens do perfil @labplancton_ufc da rede social Instagram como objeto de estudo.
O estudo de caso segundo Yin (2005, p. 32) “¢ uma investigacdo empirica que investiga um
fendmeno contemporaneo dentro de seu contexto de vida real, especialmente quando os limites

entre o fendmeno e o contexto ndo estdo claramente definidos™.
3.2 O perfil @labplancton_ufc

O perfil comegou a ser utilizado com o intuito de divulgar ciéncia em maio de 2021
pela equipe do Laboratério de Plancton e até entdo continua ativo com 1.040 seguidores, segue

251 e possui 110 postagens em maio de 2022, como mostra a Figura 1.

Figura 1 — Conta do @labplancton_ufc no Instagram
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Fonte: Instagram (2022)

3.3 Organizacio das atividades

A equipe do laboratorio se reunia a cada dois ou trés meses pela plataforma Google
Meet para planejamento das postagens (definir temas, os responséaveis pela elaboracdo, datas e
o tipo de postagem). As informagdes contidas nas publicagdes foram elaboradas com base em
fontes seguras, por especialistas do tema ou sob consultoria deles e fazem uso de diversas
ferramentas de edi¢ao de imagem e video como o Canva, Photoshop e Caput.

Além disso, as postagens foram classificadas da seguinte forma:

e Tema geral: buscava-se apresentar um tema dentro da Biologia Aquatica,
mostrando sua defini¢do e suas principais caracteristicas;

e Artigo cientifico: consistia em um resumo de um artigo cientifico (geralmente
de autoria de pesquisadores do laboratorio), elaborado de forma mais simples para o bom

entendimento do publico geral;
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e Espécie: possuia aspectos de uma espécie como classificagdo, local de origem
e importancia;

e Projetos: detalhou-se algum projeto ambiental desenvolvido no laboratério;

e Rotina: mostrava a rotina de trabalho de algum pesquisador do laboratério,
geralmente em formato de video;

e Noticia: algum acontecimento recente sobre algum tema relacionado a biologia
aquatica;

e Livre: uma publicacdo diferente do que era costume ser publicado.

A frequéncia de postagens era trés vezes na semana, geralmente segunda, quarta e
sexta-feira. Em cada semana, havia um tema diferente que era abordado dentro dessas diferentes
classificagdes. Em uma semana que o tema fosse sobre fitoplancton, poderia ser organizado da
seguinte forma: na segunda-feira era postado o Tema geral que explicava o que era o
fitoplancton e suas principais caracteristicas, na quarta-feira um Artigo Cientifico que
trabalhasse a mesma tematica e na sexta-feira postagem sobre a Rotina de trabalho de um
pesquisador do laboratdrio que estuda esses organismos. Além disso, as publicagdes possuiam
legendas contendo informagdes que traziam do que se trata o contetdo, quem participou da

producao e as hashtags com palavras-chaves sobre o assunto.

3.4 Coleta e analise dos dados

O Instagram no modo conta profissional possui uma aba chamada “Painel
profissional” que fornece vérias informacdes (insights), em forma de grafico, sobre a audiéncia
do perfil, como género (masculino/feminino), a localizagdo (pais e cidade) e a idade do publico
organizada em faixas de idade (13-17, 18-24, 25-34, 35-44, 45-54, 55-64 ¢ 65 anos ou mais),
bem como todos os dados que se referem as publicagdes. Através dessa ferramenta ¢ possivel
entender melhor quem ¢ o publico e sua interagdo com o contetido publicado. Logo, todos os
dados foram coletados no proprio Instagram por meio deste recurso.

Esses dados se referem as métricas como o alcance, curtidas, comentarios,
compartilhamentos e salvamentos. De acordo com Oliveira (2020), o alcance se refere ao
numero total de espectadores Unicos, a quantidade de contas que viram aquele conteudo.
Curtidas ou /ikes entendem-se como a quantidade de pessoas que gostaram da publicacao e
demonstraram isso através desse clique. Comentarios € a quantidade de pessoas que sentiram a

necessidade de fazer alguma pergunta, criticas ou elogios na publicagdo. Compartilhamento ¢é
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o numero de vezes que as pessoas compartilharam aquele conteido com outras pessoas. E o
salvamento ¢ a quantidade de vezes que o publico guardou aquele contetido para ver novamente
em outro momento.

Com intuito de obter uma amostra representativa, tendo em vista que todas as
postagens t€ém a probabilidade de serem escolhidas, o método escolhido foi a amostragem
aleatoria simples através de sorteio seguindo metodologia de Santos (2007). As postagens
foram numeradas de 1 a 80. A amostra pretendida foi n=24 (80 x 30%) e o sorteio foi realizado
no site sorteador (FIGURA 3). As postagens escolhidas através de sorteio foram organizadas
no APENDICE A com algumas informagdes como a data de postagem, titulo, formato visual,

classificagdo e abrangéncia.

Figura 3 — Publicacdes sorteadas

Os numeros sorteados foram:

E agora, o que gostaria de fazer?

Salvar este resultado Sortear sem repetir o resultado @ 4 e Voltar para o Sorteador

Informagées sobre o sorteio:

20 de abril de 2022 as 18:57 24 1e80 Nao

Fonte: Sorteador, 2022

Além disso, foi feita uma tabela (APENDICE B) que mostra os resultados
numéricos das métricas (alcance, curtidas, comentarios, compartilhamentos e salvamentos)
dessas mesmas publicagdes que foram sorteadas. Realizou-se uma andlise descritiva a partir
dos valores absolutos e relativos das métricas das publicagdes e a partir desses dados, foram
selecionadas as postagens que se destacaram em pelo menos quatro métricas com valores acima
da média (marcados em negrito no APENDICE B) sendo assim, dadas como as que tiveram

maior numero de interagdes. Elas foram analisadas quanto as estratégias utilizadas para a
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producdo e suas caracteristicas, como a tematica, recursos audiovisuais, linguagem,
organizac¢do, quantidade de informagdes (textos curtos/longos), a fim de verificar o que pode

ter afetado seu sucesso junto ao publico.
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4 RESULTADOS

Assim de acordo com a metodologia supracitada, neste topico serao descritos os

resultados obtidos.

4.1 O publico que acessa o perfil labplancton_ufc

A maioria do publico estava localizado no Brasil, porém alguns outros paises
também acompanhavam o perfil, como Chile, Colémbia, Estados Unidos e Peru. O perfil era
seguido por pessoas de diferentes cidades do Brasil. Grande parte se concentrava em Fortaleza
e também em Caucaia, Regido Metropolitana de Fortaleza, ambas do estado do Ceard. Além
dessas, a cidade do Rio de Janeiro, Rio Grande e Sdo Paulo. No gréfico 1 estdo organizadas as

porcentagens dos principais paises e cidades das pessoas que acompanhavam o perfil.

Grafico 1 — Localizacio dos seguidores. a) principais paises dos seguidores b) principais cidades
dos seguidores
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No grafico 2,

Fonte: Instagram, 2022
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Quanto a faixa etaria, os resultados encontram-se organizados no Grafico 3.

Grafico 2 — Género dos seguidores

24

¢ possivel observar as porcentagens dos géneros dos seguidores.
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Masculino

Feminino

Fonte: Instagram, 2022

Grafico 3 — Faixa etaria dos seguidores
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Fonte: Instagram, 2022

4.2 As postagens do perfil

De acordo com a tabela de métrica (APENDICE B), o alcance obteve a maior
média. Além disso, a curtida foi a op¢do mais utilizada pelo publico, seguido do
compartilhamento, salvamento e comentarios, nesta ordem. As postagens que ficaram acima
da média em pelo menos quatro métricas foram a 1, 2, 18, 21, 22 e 23 (APENDICE B) assim,
foram as que tiveram maior nimero de interagdes, ou seja, maior aprovacao do publico e serdo

descritas a seguir.

4.2.1 Vamos conhecer o Ictioplincton?
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Figura 4 — Postagem 1 — Vamos conhecer o Ictioplancton?
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Essa postagem obteve 9 comentarios (10,23%), 34 compartilhamentos (8,42%), 13
salvamentos (6,34%), 97 curtidas (4,75%) e um alcance de 2,17%. Ela foi produzida no formato
carrossel com 6 cards dentro da classificagdo Tema geral, pois explica o que ¢ o ictioplancton
— parte do plancton que compreende ovos e larvas de peixes — além de ressaltar sua
importancia, como identifici-los e os impactos que sofrem no ambiente. Além disso, esse tema
também foi classificado como abrangéncia global, dado a sua relevancia, um tema de interesse
global. Foram utilizadas diversas fotos dos organismos, animagdes, desenhos que ilustraram de
forma didatica esses componentes do plancton e foi adotada uma linguagem de facil

compreensdo para facilitar o entendimento.

4.2.2 Microplastico: o que sabemos sobre um dos maiores poluentes dos mares?

Figura 5 — Postagem 2 — Microplastico: o que sabemos sobre um dos maiores poluentes dos mares?



27

B -
\1‘\ NV & Comentarios
> A
. i labplancton_ufc Old ami@s do plancton,
crop co. === Esta semana falaremos sobre microplasticos
0 que sdo, onde estao, o que fazem?

\ Sabe 0s micro-organismos que falamos semana
L3 u W passada, os quais estdo em todo lugar em
5 wﬁ mkﬁ w Ms ‘ grande quantidade...

Pois é...infelizmente os microplasticos também.

Texto e arte da Postagem:
Antonio Augusto da Silva Vasconcelos
(Graduando em Ciéncias Bioldgicas, UFC)

(@augustosvasc —

46sem  Responder Enviar

#microplastics
#oceanografia

#oceanography —
#poluigaoplastica
#pollution
#marinepollution
46 sem — Problema sério!
Importante explicagao.

| ] 46sem  Responder Enviar

46sem  Responder Enviar

46sem  Responder Enviar

I ¢tiervetuno

46sem  Responder Enviar

labplancton_ufc @pibidbiol @petbiologiaufc
(@petbio.uece @instabiologicas

I : << icroplasticos @@ (@cienciasbiologicasuece

46sem  Responder Enviar

46sem Responder Enviar

46sem  Responder Enviar
46sem Tcurtida Responder Enviar

® * 7 A 464
123 10 42 24 Contas alcangadas

Fonte: Instagram, 2022

As métricas com maior destaque nesta publicacdo foram, respectivamente, os
salvamentos (11,71%) e comentarios (11,36%). Além disso, esta obteve 42 compartilhamentos
(10,40%), 123 curtidas (6,02%) e por tltimo um alcance de 6,02%. Ela foi produzida no formato
carrossel com 7 cards e esta dentro da classificagao de Tema geral expondo informacgdes sobre
0 microplastico, pequenos fragmentos de plasticos que se qualificam como um dos maiores
poluentes do oceano, traz curiosidades e aborda os diversos impactos que eles podem causar no
ambiente aquatico e para a saide publica. Também ¢ um tema de abrangéncia global. Assim
como a postagem anterior, também se utilizou de diversos recursos visuais, principalmente

desenhos para ilustrar o contetudo escrito em texto curto, objetivo e de linguagem simples.

4.2.3 O que é carbono azul?

Figura 6 — Postagem 18 — O que é carbono azul?
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Essa publicacdo obteve um grande alcance com 3.504 (21,67%) e foi a que mais se
destacou nesta métrica. Além disso, foram 18 salvamentos (8,78%), 166 curtidas (8,13%), 29
compartilhamentos (7,18%) e 5 comentarios (5,68%). Diferentemente das outras, essa foi
produzida no formato visual Reels dentro da classificacao Livre e ¢ um tema com abrangéncia
global. Neste Reels, um pesquisador do LABOMAR explica o que € o carbono azul, referente
a todo carbono que ¢ sequestrado da atmosfera ou oceano e ¢ armazenado nos ecossistemas
costeiros como os manguezais. O video foi legendado para melhor compreensao e por motivos
de acessibilidade. Ademais, esse conteido foi postado em colaboragdo com outro perfil de

divulgagdo cientifica, o @observatoriodoplancton.

4.2.4 Dia de planctologo pelo PELD CSB: Trabalhando com ictioplancton
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Figura 7 — Postagem 21 — Dia de planctélogo pelo PELD CSB: Trabalhando com ictiopliancton
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Fonte: Instagram, 2022

Essa postagem teve maior numero de comentarios com um percentual de 20,45%,
seguido do alcance com 2.110 (13,04%), 138 curtidas (6,75%), 17 compartilhamentos (4,21%)
e 8 salvamentos (3,90%). Ela foi produzida no formato Reels e se enquadra na classificagdo de
Rotina, de abrangéncia regional, pois mostra um pouco da rotina de trabalho de um pesquisador
do laboratdrio e o passo a passo de sua pesquisa sobre o ictioplancton. Compde o conteudo
varios videos, fotos e animagdes para complementar a fala do narrador e também ¢ legendado,
assim como o Reels analisado anteriormente. Ademais, esse conteudo também foi postado em

colaboragdo com o (@observatoriodoplancton.

4.2.5 Peixe-Ledo é encontrado em dgua rasas no Nordeste

Figura 8§ — Postagem 22 — Peixe-Ledo é encontrado em agua rasas no Nordeste
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Essa publicagdo obteve o maior nimero de compartilhamentos e curtidas com 117

(25,50%) e 213 (9,89%), respectivamente. Em seguida, alcangou 1641 contas (9,25%), teve 23

salvamentos (9,27%) e 0 comentarios (0,00%). Ela foi produzida no formato visual carrossel

com 5 cards dentro da classificagdo Noticia e possui abrangéncia regional. Ela informa sobre o

aparecimento do peixe-ledo, uma espécie exodtica invasora, em aguas do nordeste brasileiro,

além disso, ressalta o risco desse animal e instrucdes do que fazer caso ele seja visto. A

publicacao conta com fotos do animal no laboratério e também no ambiente.

4.2.6 Da série corais moles: Conhecam as Gorgonias

Figura 9 — Postagem 23 — Da série corais moles: Conhecam as gorgonias
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Essa publicacdo obteve maior destaque em salvamentos com 12,68%, seguido das
curtidas (7,20%), alcance (6,39%), compartilhamentos (5,20%) e comentarios (4,4%). Ela foi
produzida no formato carrossel com 7 cards e se enquadra na classificagdo Tema geral e possui
abrangéncia global. Ela traz informagdes sobre um tipo de coral, as gorgdnias. As estratégias
utilizadas para sua produgao foram o uso de diversas fotos desses organismos em todos os cards,
juntamente de textos curtos didaticos e explicativos sobre suas caracteristicas, modo de vida e

sua importancia, além de um titulo chamativo para atrair a atengao do leitor.
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5 DISCUSSAO

Na era digital ¢ cada vez mais evidente a importancia do uso de ferramentas digitais
na aprendizagem. Nesse sentido, € preciso que professores aprendam a utilizar os ambientes
virtuais que possuem potencial para aprendizagem e alfabetizacdo cientifica, como ¢ o caso do
Instagram. Produzir essas postagens na rede social foi de grande aprendizado e € algo que pode

ser levado para escola como pratica pedagogica.

O uso de recursos tecnoldgicos digitais no contexto educacional ndo significa o
abandono de métodos ja existentes, mas a busca por abordagens que possam
complementar e integrar o novo as praticas de ensino, de maneira a favorecé-las. Por
isso, ¢ de fundamental importancia que os professores sejam letrados digitais,
dispostos a mudar posturas passivas de absorg¢do das tecnologias da informagdo e
comunicagdo em razdo de uma apropriacdo verdadeiramente critica e criativa
(MAGALHAES; PAIVA; LIMA, 2021, p. 2).

De acordo com os resultados pode-se observar que as postagens do perfil
@labplancton ufc alcancaram um determinado publico e eles interagiram principalmente
através de curtidas, seguido de compartilhamentos, salvamento e comentarios. Mostrando que
o Instagram se mostra eficiente em socializar as informag¢des com o publico (PAVELLE;
WILKINSON, 2020).

A postagem sobre carbono azul (FIGURA 6) se destacou em todas as métricas
analisadas, especialmente no alcance. Além disso, a postagem 22 (FIGURA 7) obteve
resultados parecidos. Ambas foram produzidas como Reels o que pode significar que esse
formato possui o potencial de entrega muito maior que os demais, sendo assim, faz com que
mais pessoas vejam e consequentemente, interajam com o contetido. Esse resultado corrobora
com o de Habibi (2021) que compara publicagdes estaticas e videos interativos. O autor sugere
que comunicadores de ciéncia aproveitem as opcdes de formato de videos curtos no aplicativo
para compartilhar ciéncia nas midias sociais, pois assim ha uma chance maior de que o conteudo
cientifico seja visto completamente, o que resulta em uma maior aceitagao do usudrio, discussao
e engajamento geral.

Ademais, as publicagdes em formato Reels foram postadas em colabora¢do com
outro perfil o que pode ter aumentado o alcance. Marcar parceiros colaborativos aumenta o
publico, além do uso de hashtags apropriadas (PAVLOV et al., 2018). Um fator que pode ter
influenciado no sucesso da postagem 22 se liga ao fato que mostra a rotina de um pesquisador
em campo, algo que costuma ser muito popular nas redes sociais. Seguidores que sdo jovens €

orientados para a ciéncia estdo ansiosos para aprender sobre ciéncia e trabalho de campo
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(PAVLOV et al., 2018).

Em relacdo aos comentérios nas postagens, hd varios com opinides (figura 5),
elogios (figura 6 e 7) e duvidas como na figura 9, o que mostra que as pessoas gostaram e se
interessaram pelo conteudo. Em curtidas, compartilhamentos e salvamentos se destacaram,
principalmente, os conteudos dentro da classificagdo Noticia e Tema geral como a Figura 8 e
Figura 9, respectivamente, o que evidencia o interesse das pessoas por temas relevantes e mais
atuais. Esse interesse pode ser explicado por esses conteudos afetarem de alguma forma a vida
delas, como os impactos causados pelos microplésticos e espécies exoticas como o peixe-ledo,
além de ameacas ao ictioplancton que esta relacionada a pesca e alimentagdo das pessoas. De
acordo com Bueno (2010), o publico sente dificuldade em acompanhar determinados temas e
assuntos, pois estes nao possuem conexao com a realidade na qual este mesmo publico esta
inserido.

Resultados correlatos foram encontrados no trabalho de Rocha (2022), onde as
postagens que detinham relagdo com o cotidiano das pessoas foram as que mais tiveram
engajamento. “O impacto na visualizagdo e entendimento da ciéncia presente no nosso
cotidiano ¢ importante, pois faz com que ela seja vista como essencial para o avango da
sociedade e também fundamental para a manutencdo da vida” (ROCHA, 2022, p. 41).

Além disso, em todas as postagens que se destacaram foi adotada uma linguagem
simples, didatica, curta e objetiva, ja que a linguagem ¢ elemento crucial da divulgacao
cientifica. E essencial que os cientistas fagam uma transposi¢do didatica do conhecimento,
transformem o saber cientifico ao saber ensinado.

Segundo Polidoro (2010, p. 2):

A Transposi¢do Didatica, em um sentido restrito, pode ser entendida como a passagem
do saber cientifico ao saber ensinado. Tal passagem, entretanto, ndo deve ser
compreendida como a transposi¢ao do saber no sentido restrito do termo: apenas uma
mudanca de lugar. Supde-se essa passagem como um processo de transformagdo do
saber, que se torna outro em relagdo ao saber destinado a ensinar.

Ademais, a utilizagao de recursos visuais ¢ importante, pois chama atencao e facilita
o entendimento. De acordo com Rocha (2022, p. 45) “fazer o bom uso de imagens que chamem
a atencdo e que também auxiliem no entendimento de um conteudo ¢ fundamental para uma
boa divulgag¢do cientifica”. Assim, pode-se dizer que as postagens do Instagram dependem de
fotos ou videos visualmente impressionantes, o texto que o acompanha precisa ser relevante,
conciso e escrito em termos o publico geral consiga compreender (PAVLOV et al. 2018).

Além disso, a adocdo de layout padrdo e uma identidade visual ¢ importante para
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um perfil no Instagram. Segundo Toniazzo (2021, p. 3)

A definigdo de caracteristicas proprias para redes sociais ¢ fundamental, pois ela
possibilita que o contetido tenha uma aparéncia que comunica ao publico,
imediatamente, de onde e do que se trata aquela publicacdo, antes mesmo de ler ou
interagir com o mesmo

Vale a pena ressaltar que a utilizacao de titulos chamativos que prendem a atengao
do leitor e despertem a curiosidade, podem também ter influenciado no sucesso das publicagdes
e consequentemente no crescimento do perfil. E importante que as publicagdes possuam uma
estrutura narrativa (storytelling) que se desenvolva a partir da primeira frase até a ultima. De
acordo com Pavlov (2018), construir uma historia ajuda a se conectar emocionalmente ao
publico.

Por fim, outro fator determinante no crescimento do perfil e sucesso dos contetidos
¢ o planejamento e organizagdo da equipe envolvida. A frequéncia de postagens em redes
sociais ¢ muito importante, pois ajuda no alcance e no crescimento do perfil. Segundo Toniazzo
(2021) o mais recomendado sdo postagens didrias, caso ndo seja possivel, postar pelo menos a
cada dois dias.

Em relagdo ao publico do perfil, é de se esperar que a maior parte seja do Brasil e
do estado do Ceard, ja que os contetidos sdo escritos em portugués brasileiro e o laboratério se
localiza em Fortaleza (CE). Quanto a idade, acredita-se que seja porque tal faixa etaria
corresponde a maioria dos universitarios no Brasil e que também possuem maior familiaridade
com a tecnologia e redes sociais (AZEVEDO et al., 2021). Infelizmente, jovens de 13 e 17 anos
foram a minoria quase nula, o que mostra que tem que se buscar estratégias para alcangar esse
publico. O publico feminino ¢ a maior parte da audiéncia. Pois, na educa¢do, mostra-se uma
tendéncia geral de aumento da escolaridade das mulheres em relagdo aos homens (IBGE, 2018).

Esses resultados corroboram com o trabalho de Rocha (2022), Vasconcelos (2021),
Finato (2020) e Costa (2019) que também analisaram paginas de DC no Instagram, onde o
publico era em maioria do Brasil e da cidade de origem da pagina e composto por mulheres
com idade entre 18 e 34 anos. Conhecer o publico que segue o perfil ¢ importante, pois assim,
¢ possivel direcionar melhor os contetdos para a sua audiéncia, resultando em uma interagao
mais ativa, sendo assim fazendo com que a DC seja mais efetiva.

Além disso, conhecer quem nao ¢ atingido também ¢ interessante para elaborar
estratégias que alcancem essas pessoas. Infelizmente, estudantes de ensino fundamental e
médio fazem parte da faixa etaria entre 13 e 17 anos, publico esse que foi o menos atingido. E

de grande relevancia que o conhecimento cientifico chegue a esses jovens ja que as “as redes
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sociais estdo intrinsecamente ligadas ao mundo dos jovens e adolescentes e podem ser utilizadas
para facilitar a criagdo de redes de conhecimentos” (RODRIGUES et al., 2021, p. 5). Assim,
promovendo a alfabetizacdo cientifica desses estudantes, formando cidaddos conscientes,

reflexivos e que sabem usufruir do conhecimento cientifico nas diferentes esferas da vida

(ARAUJO, 2015).
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Através das andlises das postagens no perfil @labplancton ufc pode-se concluir
que a adogdo de videos curtos (Reels) e postagens com imagens e animag¢des acompanhadas de
textos concisos, com temas que se conectem com o cotidiano das pessoas utilizando de uma
linguagem simples e didatica, podem contribuir para uma divulgacdo cientifica eficaz no
Instagram.

E importante que pesquisadores e cientistas busquem fazer divulgagdo cientifica,
pois eles sdo fundamentais na formagao da cultura cientifica na sociedade. Muitas pesquisas e
descobertas seriam muito mais uteis se fossem divulgadas e veiculadas de maneira
compreensivel para todos. Essa barreira de informagdo precisa ser quebrada para que o
conhecimento seja compartilhado e difundido pelo mundo, independente da formacdo. As redes
sociais como o Instagram se mostram excelentes ferramentas que ajudam na democratizagao
do conhecimento.

Logo, como contribui¢do para disseminagdao do conhecimento, partindo dos
resultados obtidos neste trabalho e das experiéncias pessoais como divulgadora cientifica,
algumas dicas que possam influenciar para uma melhor divulgagdo cientifica no Instagram
podem ser listadas como: planejamento para produ¢do das postagens, manter uma frequéncia
na rede social, videos curtos legendados, imagens didaticas aliadas a textos concisos de
linguagem acessivel, uso de hashtags e postar em colaboragdo com outros perfis. Vale ressaltar
que faltam mais pesquisas nessa area e espera-se que este trabalho possa servir como suporte

aos perfis de divulgacao da ciéncia em redes sociais € em pesquisas futuras.
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Ne° Data Postagem Formato Classificacao Abrangéncia
visual

1 31/05/21 Vamos conhecer o Ictioplancton? Carrossel Tema geral Global

2 | 21/06/21 Microplastico: o que sabemos Carrossel Tema geral Global
sobre um dos maiores poluentes
dos mares?

3 | 05/05/21 patrimonio cultural subaquatico Carrossel Tema geral Regional

4 12/06/21 ecossistema marinho e costeiro Carrossel Tema geral Global
brasileiro

5 | 14/07/21 conservagao costeira e marinha Carrossel  Artigo Global

6 | 19/06/21 Vamos falar de produtividade? Carrossel Tema geral Global

7 | 26/06/21 Meroplancton: vocé conhece esses Carrossel Tema geral Global
organismos?

8 | 06/06/21 Larvas e ovos de peixes no Video Livre Global
microscopio

9 | 11/08/21 Sera que os microplasticos surgem Carrossel Tema geral Global
apenas da fragmentacao de
pedagos maiores?

10 | 23/08/21 Vocé sabe o que é PELD? Carrossel Projeto Regional

11 | 01/09/21 Eixo 1 do PELD Carrossel Projeto Regional

12 | 13/09/21 Manguezais: porque sao Carrossel Tema geral Global
importantes?

13 | 27/09/21 Monitoramento do Zooplancton no  Carrossel Projeto Local
projeto cagece

14 | 20/01/22 Copépode BBB Carrossel Livre Global

15 | 22/01/22 espécie exotica vs espécie nativa: Carrossel Espécie Global
guem ganha essa competicao?

16 | 23/02/22 I-PLASTIC: Quais as rotas dos Carrossel Projeto Global
plasticos para chegar ao ambiente
marinho?

17 | 25/02/22 Coleta do projeto internacional I- Carrossel Projeto Regional
PLASTIC

18 | 02/03/22 O que é carbono azul? Reels Livre Global

19 | 05/03/22 Os manguezais brasileiros e sua Carrossel Artigo Regional
diversidade microbiana

20 | 08/03/22 Ovos e larvas de peixes: lembram  Carrossel Tema geral Global
do ictioplancton?

21 | 11/03/22 Dia de planctélogo pelo PELD CSB: Reels Rotina Regional
Trabalhando com ictioplancton

22 | 20/03/22 Peixe-Ledo é encontrado no Carrossel Noticia Regional
Nordeste

23 | 21/03/22 Da série corais moles: Conhecam Carrossel Tema geral Global
as gorgonias

24 | 27/03/22 Gorgonias: o que comer para ficar  Carrossel Artigo Global

mais forte?
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Postagem Alcance Curtidas Comentarios Compartilhamentos Salvamentos
n (%) n (%) n (%) n (%) n (%)
1 350 (2,17) 97 (4,75) 9 (10,23) 34 (8,42) 13 (6,34)
2 464 (2,88) 123 10 (11,36) 42 (10,40) 24 (11,71)
(6,02)
3 287 (1,78) 66 (3,23) 1(1,14) 18 (4,46) 7 (3,41)
4 251 (1,56) 50 (2,45) 1(1,14) 15 (3,71) 5 (2,44)
5 263 (1,63) 48 (2,35) 4 (4,55) 7 (1,73) 2 (0,98)
6 234 (1,45) 33 (1,62) 2(2,27) 2 (0,50) 4 (1,95)
7 384 (2,39) 80 (3,92) 3(3,41) 14 (3,47) 4 (1,95)
8 381 (2,37) 53 (2,59) 0 (0,00) 8 (1,98) 4 (1,95)
9 336 (2,09) 61 (2,99) 2 (2,27) 2 (0,50) 8 (3,90)
10 271 (1,68) 54 (2,64) 4 (4,55) 1(0,25) 2 (0,98)
11 222 (1,38) 38 (1,86) 3(3,41) 2 (0,50) 3 (1,46)
12 348 (2,16) 82 (4,01) 3(3,41) 4 (0,99) 5 (2,44)
13 543 (3,37) 145 5 (5,68) 0 (0,00) 11 (5,37)
(7,10)
14 567(3,52) 74 (3,62) 4 (4,55) 12 (2,97) 4 (1,95)
15 463 (2,88) 60 (2,94) 2 (2,27) 7 (1,73) 5 (2,44)
16 470 (2,92) 70 (3,43) 4 (4,55) 25 (6,19) 7 (3,41)
17 423 (2,63) 56 (2,74) 0 (0,00) 5(1,24) 3 (1,46)
18 3488 166 5 (5,68) 29 (7,18) 18 (8,78)
(21,67) (8,13)
19 488 (3,03) 45 (2,20) 0 (0,00) 10 (2,48) 9 (4,39)
20 690 (4,29) 100 3(3,41) 21 (5,20) 8 (3,90)
(4,89)
21 2099 138 18 (20,45) 17 (4,21) 8 (3,90)
(13,04) (6,75)
22 1641 213 0 (0,00) 103 (25,50) 19 (9,27)
(9,25) (9,89)
23 1028 147 4 (4,55) 21 (5,20) 26 (12,68)
(6,39) (7,20)
24 555 (3,45) 55 (2,69) 1(1,14) 5(1,24) 6 (2,93)
Total 16246 2054 88 (100,0) 406 (100,0) 205 (100,0)
(100,0) (100,0)
Média 676 85 4 17 9




