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1-INTRODUCAO

As pessoas, em diferentes medidas, sdo consumidoras de uma produgdo
intensiva de mensagens a jato continuo, elaboradas industrialmente em série e transmitidas
segundo os canais (comerciais), de um consumo regido pelas leis da oferta e da procura.

Neste contexto, a informagdo econOmica, passa a merecer uma analise mais
apurada da sua finalidade e em fungdo dessa finalidade, da sua forma e tratamento
jornalistico. O conteudo, este deve (ou deveria) ser apenas o da realidade a que se reporta.

A FEtica, elementarmente, ¢ um aspecto decisivo para o estudo que aqui se
pretende. E o principio ético fundamental € o de que a pessoa e a comunidade humana séo a
finalidade e a medida do uso dos meios de comunicagdo social.

Desde tempos remotos, o homem sempre buscou formas mais eficientes de
comunicagdo, especialmente para grandes distancias. Passou dos sinais de fumaga aos
tambores e dos pombos-correio a imprensa escrita. O sucesso ou o fracasso de muitas
empreitadas dependeu, sempre, da precisdo e rapidez das comunicagdes. Os Rothschild, na
Inglaterra, ao que consta, devem grande parte da sua fortuna a um pombo-correio que,
trazendo oportunamente a noticia da derrota sofrida por Napoledo em Waterloo, permitiu-
lhes determinada interveng@o especulativa no mercado financeira da época.

O exemplo dos Rothschild ilustra bem uma das exigéncias mais importantes
gue a comunicagdo, em especial a de carater mais finamente econdmico, viria a assumir: a
de seletividade e particularidade de seus destinos. A velocidade (considerada, desde
sempre, a caracteristica mais importante), conjugada a uma discrigdo “de ponta a ponta”,

ina permitir a grupos pequenos, ou a simples individuos, aquele “valor acrescido” da



mformacdo a mais, que poderia coloca-los em situagdo privilegiada em relagdo aos
restantes de interessados.

O atual estagio dos estudos sobre comunicag@o revela de maneira solida, que
n2o se pode crer em vinculos de dominagdo entre aqueles que emitem as mensagens €
zqueles que as recebem. S3o consistentes os aspectos mediadores em cada receptor. Na
outra ponta da mesma linha de estudo, também € consistente o entendimento de que “a
comunica¢do ndo é eficaz se ndo inclui também interagdes de colaboragdo e transagdo
entre uns e outros” (CANCLINI, 1995).

Por importante, convém lembrar aqui, e desde ja, que todos (os jornalistas) sao
testemunhas vivas de como ¢ complicado exercer a profissao neste pais, e em particular, no
Ceara. E mais ou menos como integrar o Exército de Brancaleone: um bando de loucos,
cheios de idealismo e boas intengdes (nem todos, € claro), totalmente perdidos — e
mvariavelmente frustrados - em meio a uma balburdia desconexa e incontrolavel.

Neste inicio do Século XXI, em todo o mundo conhecido e habitado, o aspecto
econdomico da vida de qualquer comunidade €, sem nenhuma duvida, o aspecto decisivo
para a continuidade da sua existéncia, € o sera também seja qual for o tipo de
desenvolvimento que venha a pretender, independentemente de ideologias, filosofias,
crengas, etc., que a caracterize. Hoje em dia, pouco importa os limites territoriais ou a
historia politica de uma nagdo. O que a tornara visivel, interessante e até importante, sera o
mercado representado por sua produgdo e populagio.

Pensando entdo na influéncia e na responsabilidade do jornalismo em economia

e procurando uma sintese que melhor traduza tal interface, foi encontrada a seguinte



afirmagdo: “A imprensa organizou o pensamento e o pensamento em breve ira tirar
proveito do mundo” (BALZAC, 1999).

Mcluhan diria muito tempo depois:

“Com a imprensa, a Europa experimentou a sua primeira fase de consumo, n@o
apenas porque a imprensa é um meio de comunicagdo para o consumidor, além
de uma mercadoria, mas por ter ela ensinado aos homens como organizar
qualquer outra atividade sobre uma base linear e sistemdtica. Mostrou aos

homens como criar os exércitos e os mercados” (GIOVANNINI, 1987).
Na mesma obra, ha a afirmativa: -

“A imprensa provocou uma “explosdo” que levou a atomiza¢do de uma ordem
antiga e sélida em diversos fragmentos humanos, individuais, diferenciados,
mecanicos, assinalando desta forma o nascimento da economia cldssica, do

protestantismo e da linha de montagem...” (GIOVANNINI, 1987).

Hoje, com a contribuigdo da Historia e verificando a trajetoria percorrida pela
imprensa, ndo se discordara, ainda, das afirmag¢des acima.

A afirmativa de BALZAC (1999), na parte em que, tambem, € um prognostico,
indicava um determinado sentido, no qual, acreditava, a imprensa se desenvolveria. A
historia e o quadro atual da imprensa, no Brasil, mostra que ndo foi 0 que ocorreu. Por
exemplo, BALZAC (1999) complementou aquela afirmagao, dizendo que: “Uma folha de
papel, fragil instrumento de uma idéia imortal, pode nivelar o globo ™. O nivelamento a que
se referiu, até os dias atuais, ndo conseguiu quebrar a estratificagdo social. Isto €, nivela sim
pela informagdo — ainda que por baixo os mais fracos, e por cima apenas os mais poderosos
— e somente 0s que estdo na mesma faixa, ndao conseguindo fazer grande coisa, ou quase

nada, para eliminar a estratificagdo.



Na verdade, conforme se aprende da Historia, o que realmente contribuiu para
algum nivelamento efetivo, isto é, ensejando o deslocamento de integrantes da populagdo
para um plano econdmico-social mais elevado, trazendo outros, do plano mais elevado para
um inferior, foram os atos e fatos economicos.

A imprensa, nesse sentido, tera apenas cumprido sua fun¢do primaria — a de
informar - e se mantido dentro da iseng@o que, idealmente, lhe ¢ recomendada. Na época
em que BALZAC (1999) fez aquela afirmagdo, o mundo enfrentava profundas
transformagdes. Vinha da Revolug@o Industrial que ja beirava o centenario; da Revolugéo
Francesa, cujos principais efeitos — a abolic¢do dos feudos, e a proclamagdo dos direitos
humanos — ainda estavam se espalhando pelo mundo.

Na sequiéncia, todas as outras grandes transformagdes que viriam a grassar pelo
mundo, nd3o seriam capazes de determinar uma altera¢do significativa no que BALZAC
(1999) dizia da imprensa ja naquele tempo (nada que a enobrecesse ou valorizasse) e que,
ainda hoje permanecem atualizados.

Naquela €poca, o mundo todo conhecido passava por uma fase de
desenvolvimento econdmico e social, verdadeiramente nervoso, vibrante, cujo principal
moto-propulsor e concomitantemente agente acelerador, inquestionavelmente, foram as
comunicagdes entre os homens. A imprensa, nos grandes centros comerciais (quando estes
comegaram a se formar), se confrontou com as dindmicas economicas e sociais, que depois
se revelariam como as determinantes do seu sucesso. Surgia e comegava a se impor, ja
naquele tempo, a idéia de que ndo so a prosperidade mas a propria sobrevivéncia ja

dependiam, decisivamente, da informag¢ao



2-O0 CARATER ECONOMICO DAS NOTICIAS

Quando Huberman prefaciou seu livro “Histéria da riqueza do homem”,
registrou ali uma circunstincia extremamente relevante para o entendimento da verdadeira
esséncia da civilizagdo. Diz ele: “Este livro é uma tentativa de explicar a Historia pela
Teoria Econémica, e a Teoria Econémica pela Historia” HUBERMAN (1983). E explicou
imequivocamente!

No século XVI, a ja consolidada burguesia era quem, na verdade, movimentava
e controlava a economia da época. Entretanto, esses mesmos burgueses, eram totalmente
privados do poder politico, esfera exclusiva dos senhores feudais, da nobreza e do clero
gue, a seus turnos, sem duvida, era quem gerava os fatos e conseqliéncias de carater
econdmico, que iria atingi-los (aos burgueses) primeiramente. Foi através da esfera publica,
tal como surgiu no Século XVI. GOMES (1998) posteriormente a conceituaria
brilhantemente como sendo, através da discuss@o persistente entre pessoas reunidas num
publico, que os burgueses apresentavam suas posi¢cdes e contraposi¢cdes, no sentido da
obteng@o de um consenso, ou concordancia a respeito dos interesses em disputa.

Esfera publica era entdo o locus onde se discutia as questdes concernentes a
todos, de forma aberta e racional, portanto argumentativa e discursivamente e livre de
pressoes de qualquer ordem (GOMES, 1998).

Esfera publica surgiu, portanto, como defesa da burguesia do Século XVI, que

vivia a parte do processo decisorio politico, sendo, no entanto, sendo os alvos principais, ao
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menos ndo escapavam dos efeitos penalizadores das decisdes do poder publico (GOMES,
1998).

Acreditavam os burgueses que, na medida em que se submetiam apenas a forga
do melhor argumento, haveriam de converter as autoridades em autoridades racionais
(GOMES, 1998).

Mas o que ndo foi percebido, isoladamente, € que na comunicagdo,
efetivamente feita, das atividades e agdes humanas, mesmo havendo nelas outros aspectos
igualmente importantes, a énfase se deu, natural e espontinea, exatamente, nos aspectos
econdmicos, que assim se tornaram na base - verdadeira - em que se assentou a historia da
civilizagdo humana, pelo menos nos ultimos 500 anos. O aspecto econOmico emergiu,
portanto, da esséncia do homem moderno!

Verifica-se que na comunicag¢d@o ocorria — como ocorre ainda hoje - um natural
deslocamento, para planos subalternos, dos outros eventuais aspectos filosofo-sociais dos
fatos que relatam.

Um exemplo contundente foi a ressondncia provocada pelo romance 7he jungle
(A selva), escrito em 1906, por Upton Sinclair. Ainda que n3o se tratasse de uma noticia,
pois romance ndo € atividade de imprensa, acabou por executar uma tarefa tipicamente de

mprensa. Nele, o autor:
... da descri¢des vividas dos matadouros e frigorificos de Chicago, retratando
as péssimas condi¢oes dos trabalhadores, e os animais doentes, a carne

apodrecendo, ratos envenenados, e até restos humanos que entravam nos

alimentos enlatados” (SAMPSON, 1996).
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Os legisladores americanos, naquela época, acabaram respondendo
positivamente, ao clamor do publico — gerado pelo livro - criando regulamentagdes
governamentais que garantissem uma comida limpa.

Sinclair ao escrever seu romance, pretendeu na verdade, fazer uma denuncia
das condigdes escravizantes (aspecto filosofico-social) em que se mantinham o0s
trabalhadores. Mas o publico americano, para decepgdo do autor, ficou muito mais chocado
com a adulteragido dos alimentos produzidos daquela maneira (aspecto satde-econémico),
do que com as condigdes sociais ali denunciadas (SAMPSON, 1996).

Em sua autobiografia Allen Londres, em 1963, Sinclair declara textualmente:
“Mirei no coragdo do publico e, por acidente, acertei em seu estomago” (SAMPSON,
1996).

Em outras palavras: As atividades e agdes humanas, que sempre e naturalmente
ganharam carater econdmico, e a forma da comunicagdo, privilegiando especialmente,
exatamente, o carater economico dessas atividades, desde os primérdios da humanidade
foram, sendo os unicos e verdadeiros, pelo menos se tornaram nos dois mais importantes
fztores do desenvolvimento da humanidade.

Hoje, ndo é mais possivel dissociar atividades e ag¢des humanas, de algum
carater econdmico; também nao sera possivel dissocia-las da comunicagdo que se faz delas;
¢ ainda. . do que quer que seja! Em tudo havera, sempre, um alcance econdmico, que sO
emerge a partir da e na, comunicagio que ¢é feita, de cada fato.

Comunicadas, estas a¢des e atividades humanas, especialmente por seu aspecto
sconomico, produzird efeitos (e veja-se que ndo apenas econOmicos) para maiores ou
menores comunidades.
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E o mais interessante é que sempre foi assim. Num mundo em que nos
acostumamos a enxergar tudo sob a égide da efemeridade, paradoxalmente, a base desse
mesmo mundo é - e sempre foi - exatamente a mesma (o0 interesse econdmico), desde o
principio dos tempos.

Os negocios (escambos, no inicio) surgiram e evoluiram a partir da
comunicagdo que alguém fez, num determinado momento, de alguma necessidade ou
desejo, e de que possuia algo que se dispunha a dar em troca.

A escrita surgiu e evoluiu a partir da necessidade de se fazerem registros
contabeis para a administragdio dos escambos (negocios) e para a administragdo das

cidades.

“Chegou-se a escrita por razoes essencialmente economicas. Os produtos da
terra (o excedente) eram postos em circulagdo e uma grande parte deles era
destinada como tributo (talvez a primeira forma de impostos) ao deus da
cidade.[...] Portanto, eis que surge a necessidade de um sistema de controle e de
contabilidade, que foi gerenciado pela poderosa casta dos sacerdotes”
(GIOVANNINI, 1987).

A partir de entdo, os fatos econdmicos (via de regra, todos os fatos terdo algum
zlcance econdmico) e a comunicagdo desses mesmos fatos, com énfase natural nos aspectos
exatamente econdmicos (insiste-se, mesmo havendo neles outros aspectos igualmente
smportantes), se constituiram na origem de novos fatos, que a seu turno, depois de
comunicados, geraram novos atos que, somados e comunicados, geraram novos fatos, num
srocesso  ciclico, ascendente, acumulativo, acelerado cada vez mais e, finalmente

“turbinados” com o surgimento dos multiplicadores da economia.
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Assim, o fato, e a comunicagdo desse mesmo fato, jamais se separaram! E,
hoje, ninguém discutira, que é mais importante a comunicagdo do fato, do que o proprio
fato em si. O que, na verdade, se constitui em uma incongruéncia que, no entanto € hoje,

uma situacgdo definitivamente instalada e de dificil controle.

3-0 FATO ECONOMICO

= O que ¢ um fato econdomico?

Sera fato econdmico, todo e qualquer acontecimento, realmente efetivado, do
gual decorram efeitos monetario/financeiros que atinjam, mesmo com intensidade variada,
no minimo, alguma coletividade, independentemente de vontade humana especifica.

Um “ato” (ag¢@o individual) econdmico pode nio se constituir em um “fato”
(evento que atinge um conjunto de pessoas) econdmico. Ja& um fato econdmico gerara,
mvariavelmente, muitos atos economicos.

Dependendo de quantos atos desse tipo venha a gerar, estes somados entre si,
mevitavelmente se constituirdo em outro novo fato econdémico.

Um fato econdmico podera ser gerado por um encadeamento de fatos nao
mecessariamente econdmicos. Por exemplo, poderdo ser de ordem financeira, politica ou
mesmo fortuitas (catastrofes, fendmenos climaticos, etc).

Entretanto, os fatos economicos, inexoravelmente, desencadeardo outros atos

econdmicos que, a seus turnos, somados, subtraidos, divididos entre si; aplicando-se-lhes os



multiplicadores da economia, em qualquer sentido, gerardo outros fatos economicos e
assim ciclicamente, acabam formando o que chamamos, hoje, de economia.

Portanto, foram os fatos, exatamente no alcance econdmico que tiveram, € a
comunicagdo que foi feita deles, que alavancaram todos os avangos — desde os menos
expressivos, até os mais importantes — obtidos pela humanidade, desde o seu surgimento,
z1¢ aos dias atuais

Ainda no livro de HUBERMAN (1983), ha uma descrigdo das relagdes entre os
camponeses (trabalhadores) e os senhores (Realeza, Nobreza e o Clero), durante os séculos

NIV e XV, onde o autor diz textualmente:

“...0 mercado (assim mesmo como é entendido nos dias de hoje, especialmente
na terminologia do marketing*) crescera tanto que qualquer colheila superior as
necessidades (de consumo proprio*) e as do seu senhor (que eram

responsabilidade e obrigagdo dos camponeses¥*), poderia ser vendida .

Assim o camponés percebeu que podia obter dinheiro. Com dinheiro ele pode
substituir (comprar) a obrigagdo que tinha de prestar servigo bragal (plantar, colher e
wender) para o seu senhor. Sem essa obrigag@o, passou a ter mais tempo para produzir para
= Quanto mais conseguiu produzir, maior foi o excedente que pode vender, e mais
@mheiro obteve. Com mais dinheiro, passou a ter maior capacidade aquisitiva e de
mwestimento. Com mais posses e ja na condigdo de investidor, passa a ter influéncia.
I=fuindo passa a obter vantagens que antes eram inimaginaveis. Com estas vantagens,
Smalmente, o camponés chegou a uma condigio, sendo de igualdade, posto que os senhores
amcz mantinham seus titulos, pelo menos a de paridade, ja que dividiam as vantagens com

@s senhores.
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Todos esses eventos, para que se realizassem, tiveram que ser comunicados.
Sem a comunicagdo, o processo nao teria sido desencadeado. Tudo partiu da comunicag@o
gue algum senhor fez, num determinado momento, a um trabalhador seu, de que estava
disposto a aceitar dinheiro em troca dos servigos que aquele trabalhador lhe devia.

Interessante que substituir a obrigagdo de prestar servigo bragal para o senhor,
por pagamento em dinheiro (aspecto econdmico), passou a ser entendido como obter a
liberdade (aspecto filosofico-social). E, de fato, era o que acontecia. Mas € importante
perceber que se tratava de uma liberdade econdmica. Nada tendo a ver com a liberdade em
sentido filosofico-politico-ideoldgico, como € normal pensar a palavra liberdade, hoje em
dia.

Naqueles tempos, ndo havia a escravidao na forma em que nos acostumamos a
entender desta palavra. Existiam os “servos” (que em latim significa exatamente escravo),
mas que se diferenciavam, por ndo existir para eles a condi¢do de uma pessoa ser
“propriedade” de outro. Na verdade ndo existia, porque nio era necessario. Os camponeses
eram “naturalmente” vinculados a terra, e eram mantidos tdo ocupados em trabalha-la, que
n20 lhes sobrava tempo, nem para imaginar outras alternativas de vida.

Foi somente com a possibilidade de substituir o servigo bragal por pagamento
em dinheiro, que se iniciou uma abertura econOmica (talvez a primeira que a historia
registra) e que, naquele tempo, ninguém nem suspeitava, levaria a civilizagdo para novos

estagios — cada vez mais essencialmente econdmicos - da sua evolugdo.

* Paréntesis deste autor
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4-O FATO COMO NOTICIA

Um fato, qualquer fato, sd passa a ter importancia quando € feita a primeira
comunicagdo dele. Enquanto ndo ocorrer esta primeira comunicagdo, ele (o fato)
simplesmente ndo existe, ou no maximo, sua ocorréncia € puramente inocua. Isto €, ndo
serve para nada! LACAN (1975) definiu: “o discurso como sendo o que funda e define
cada realidade ™.

Um fato em si, incluindo-se naturalmente o fato econdmico, € o que é! Nao
comporta adjetivo de qualquer espécie e é absolutamente, inerte. Qualquer adjetivag@o e
gualquer efeito, s6 ocorrerdo apods - ou durante - a comunicagdo que for feita dele. Um fato
tera entdo, maior ou menor importancia, produzira mais e maiores ou menos € menores
efeitos, dependendo da forma como sera noticiado e do contexto em que o fato estara
mserido.

O que comegara a diferencia-lo para uns e para outros, sera a interpretagdo que
cada um fara do fato, tal como (na forma de noticia) tera chegado para ele. Essa
mterpretagdo estara ocorrendo ja em cima de outra interpretagdo, que € aquela do
comunicador (jornalista) que recebeu a informag@o em primeira-mao.

O jornalista, a seu turno, recebe a noticia, invariavelmente, de um economista,
squele mais proximo possivel da origem do fato em si. Este economista, em tese, possui as
wformagdes precisas a respeito das causas que resultaram no fato novo que esta
wmformando, e possuira também uma interpretagao e uma expectativa — no caso, a oficial — a

w=speito dos efeitos que o fato causara.
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Veja-se que € perfeitamente possivel 0 economista possuir outra interpretagao e
outra expectativa, que seria aquela pessoal, construida também por valores culturais, éticos
e, evidentemente, n3o necessariamente coincidentes com a interpretagdo e expectativa
oficial.

Neste ponto, cumpre que se estabeleca o papel extraordinariamente amplo que
economistas exercem na vida moderna, em especial em paises estropiados como o Brasil.
Poucos se perguntam, mas afinal, qual é a fundamentagdo racional daquilo que os
economistas afirmam e nos impdem?

O jornalista, cético como deve ser, leigo como normalmente € recebe as
mformagdes, submetendo-as inicialmente ao seu proprio filtro — crivo — pessoal, mas
procurando ser o mais fiel possivel a0 que o economista lhe passou como informagao. Nos
casos de repoérter realmente leigo, o que ele faz, € simplesmente transcrever as palavras e
termos que ouviu — ou recebeu por escrito — do economista-fonte. Isto, em verdade, ndo €
jomalismo, posto que € fungdo do jornalista, exatamente, noticiar os fatos de forma mais
acessivel ao grande publico. Transcrever o que ouviu ou recebeu por escrito, torna
dispensavel o profissional de comunicag@o, e pior, ndo sera competente, para informar o
grande publico, j& que este (0 publico) também n3o domina as nuances, o ferramental e os

termos do jargdo “economés”
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5-OS ECONOMISTAS

A partir do seu acontecimento, de que maneira o fato econémico € analisado e
interpretado pelos economistas?

O economista se orienta pelos principios das teorias micro € macro-economicas.
Em micro economia, sdo enquadrados os fatos relativos aos atos das industrias, enquanto
unidades distintas, ou ainda setoriais. Em macro-economia, enquadram-se os fatos de todos
o0s setores econdmicos, com seus entrelagamentos.

Macroeconomicamente, em uma economia aberta ao mundo globalizado,
considera-se o equilibrio da economia, a partir do Produto Nacional, também chamado
Renda Nacional e identificado pela letra “Y” , como sendo igual ao Consumo, identificado
pela letra “C”; mais os investimentos, identificados pela letra “I”; mais os gastos de
governo, Identificado pela letra “G”; mais as exportagdes, identificadas pela letra “X”; e
menos as importagdes, identificadas pela letra “M”. O que nos remete a seguinte formula:
Y=C+I1+G+ X -M Esta formula é, toda e sempre, influenciada pela taxa de juros, e
nela encontra-se também o importantissimo multiplicador da economia.

Os fatos econdmicos verdadeiramente significativos para o grande publico,
tanto podem ser de nivel micro-econdmico, quando se referem, por exemplo, a empresas ou
setores que dizem respeito direto ao publico-leitor do veiculo de comunicagdo;, e em
especial as de macro-economia, quando, de alguma forma, em maior ou menor grau, tera

zlguma influéncia direta na vida de todo e cada leitor. E fun¢do do jornalista, tornar facil o
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entendimento dos fatos econdmicos, utilizando para tanto, a técnica jornalistica adequada
a0 veiculo de comunicagio de que se utilizara para veicular a noticia.

E, quando o jornalista, de fato ndo domina o ferramental utilizado pela ciéncia
economica, ele tera reais dificuldades para entender o encadeamento das causas, € as
conseqiiéncias econdmicas, de um fato econdmico. Também tera dificuldades para fazer
perguntas, intimidado pela ignordncia de certos dispositivos intelectuais especificos da
ciéncia econdmica, e também pela perspectiva de ndo entender as respostas.

Os economistas, por seu turno, percebem a dificuldade do repérter e, no mais
das vezes, procurando explicar de forma nido académica, acabam se complicando, correndo
o nisco de serem — e foram muitas vezes - interpretados equivocadamente, o que os leva,
depois de algumas experiéncias desastrosas, a desistir desta tentativa, tornando-se cada vez
mais herméticos e pragmaticos.

Ocorre-me que no futuro, em jornalismo também, os jornalistas serao
substituidos. N3ao por maquinas ou robds pensantes, mas pelos proprios geradores dos fatos
mmportantes para as comunidades, em geral. Quer me parecer, que as pessoas envolvidas na
geragdo de um fato, serdo as mesmas que irdo disponibilizar a informag@o daquele fato,
para toda a humanidade. N3o sera mais necessaria, a figura do jornalista. As pessoas
envolvidas na geracdo de um fato, simplesmente, digitardao em um site (talvez o dela
propria) o que considerarem importante do fato em que estdo participando, e este,
smediatamente, estara no ar, disponivel para quem quiser acessar.

Instantaneamente, o fato € o que é. E o receptor da noticia recebe-o assim. Em

seguida discutira — e concluird — sobre a veracidade da noticia. Invariavelmente, concluira
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pela veracidade, ou no minimo, pela verossimilhanga da noticia, em relagdo ao fato em si.
Mas o fato em si, ja estara entdo, internalizado no receptor.

O receptor da noticia, usando entdo a propria intuicdo, soma o entendimento
gue a noticia lhe da, as outras informagdes que acompanham a noticia do fato econdémico;
com outras informagdes de que disponha, e outras ainda que venha a obter e formulara
mentalmente fendmenos* econdmicos, que se traduzirdo em decisdes (pretendidas como
preventivas, ou oportunas), que se tornardo atitudes e procedimentos, com as quais
produzira conseqiiéncias (atos) para outras pessoas, que por seus turnos, reagirao
igualmente, produzindo (outros atos) conseqiiéncias para outras pessoas, que reagirao
igualmente... assim por diante, num encadeamento, sem duvida importante, posto que
estara interferindo, sistematicamente na economia que, idealmente, até poderia ser um
processo continuo, ascendente, progressivo, normal, sem solugdo de continuidade, a
exemplo do que vem ocorrendo nos Estados Unidos da América (EEUU), nos ultimos 15
anos.

O encadeamento acima descrito ganha mais consisténcia € maior importancia,
conforme a quantidade de pessoas acionadas pela noticia de um mesmo fato econdmico
‘mesmo que noticiada por veiculos distintos). As decisdes tomadas em carater preventivo —
mecessarias ou ndo — imediatamente comegardo a produzir suas conseqiéncias. O conjunto
Zas pessoas passa a ser entdo, causa, sujeito e fim das consequéncias da noticia do fato
=condmico, 0 que as torna irresponsaveis em relagao ao fato e, mais importante, torna o fato
=m si, absolutamente, imponderavel em suas consequiéncias.

Nos casos das decisdes individuais, tomadas em carater preventivo que,

sosteriormente, se revelem terem sido desnecessarias, as conseqiiéncias geradas terdo sido,
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igualmente, desnecessarias, mas ja aconteceram, e ja produziram suas consequéncias, com
todo o prejuizo que causara para uns, e lucro que tera gerado para outros.

Considerando os multiplicadores da economia (impossivel de serem
desprezados), essas conseqiiéncias, energicamente, se avolumam (na medida em que mais
pessoas estardo tomando as mesmas — ou semelhantes — decisdes) de tal forma que,
contundentemente, se refletira na economia, em seu todo. E é bom, necessario, e definitivo,
que seja assim? Sera que a economia ndo podera jamais, simplesmente, seguir um curso
normal, ascendente, planejado e controlado? Até que ponto, a imprensa € responsavel pelas

mazelas econdmicas?
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6-O PAPEL DA IMPRENSA

= O que ha de errado no atual tratamento jornalistico do fato econémico?

Um primeiro aspecto negativo emerge da propria caracteristica da produg@o
jornalistica, que é a de ser em serie, elaboradas industrialmente, transmitidas por canais
comerciais e regidas pela lei da oferta e procura.

Tudo virou “conhecimento”. Mas € verdade que se trata de conhecimento?. E
verdade que mesmo maluquices pseudo-cientificas, especulagdes econdmico-financeiras,
misticismo, religiosidade, terapias florais, e todo o resto de uma lista de picaretagens, que a
cada dia se alonga, tém direito de receber veiculagido publica?

Nao ha motivo para se sustentar que qualquer opinido, perspectiva, ponto de
vista, especulacdo, etc, seja dotado de modo automatico, do direito de propagagdo,
meramente pelo motivo de ter sido expressa por alguém. Nao ha nada de democratico nessa
liberalidade indiscriminada. Ao contrario, € altamente anti-democratico, por que trabalha
contra o esclarecimento das pessoas, portanto, em favor da sua dominag@o e submissdo aos
poderes que as oprimem.

Uma das causas é a disseminagdo do vale-tudo intelectual que situa no mesmo
nivel de respeitabilidade terrenos tdo dessemelhantes quanto a fisica e a psicologia, a
guimica e a sociologia, a biologia e a religido, a economia e o misticismo. Se no imaginario
geral a fisica e a psicanalise se situam no mesmo patamar cognitivo, nesse patamar abre-se
também espago para piramides energéticas, por exemplo. Tal vale-tudo recebe em filosofia

o nome de relativismo. De modo simplificado o relativismo postula que a verdade nao
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existe. Que as proposigdes formuladas pelo ser humano, s3o apenas validas no ambito de
uma comunidade que compartilha os mesmos valores basicos. Com isso, nada ¢ verdadeiro.
Mas, também, tudo é verdadeiro, porque ¢ verdadeiro no seio de uma comunidade. Isto se
traduz em um pretenso direito de expressdo, de qualquer um, a respeito de qualquer coisa.
Também se traduz pela auséncia do debate, porque quanto tudo € valido, a critica passa a
ser encarada como coisa de mau-gosto.

Outra causa € a disseminagdo do vale-tudo pragmatico, fruto do liberalismo
econdmico. Como o liberalismo afirma a precedéncia do interesse individual sobre
gualquer outra consideragdo, aquilo que fundamenta as opinides deixou de ser a
argumentagdo racional, para se tornar mero instrumento para se atingir fins materialmente
dados. Nao importa a base de uma opinido! Pois isso ndo é mais importante. O que importa
¢ o fim a que essa opinido serve, ou pretensamente serve. Nesse clima o processo de debate
deixou de se travar no territério da racionalidade, transferindo-se para o das intengdes
atnibuidas ao interlocutor, ou o que € dizer o0 mesmo, todo o discurso passou a ser encarado
como mera propaganda.

Acontece que um dos direitos fundamentais do homem € o direito a informagao.
Ora . rigorosamente, a palavra informagdo pressupde complementos como honesta e
correta, que €, ou deveria ser, um direito fundamental do homem, ser protegido de
mformagdo enganadora ou mistificadora. E obvio que ndo se conseguiria estipular, de
antemao, qual informag@o € correta, e qual € incorreta Isto sequer serviria ao interesse do
ser humano, uma vez que semelhante estipulagdo, implicaria a supressdo de especulagdes
ge validade duvidosa, mas que podem, com o tempo, vir a se demonstrar construtivas ou

weis. Contudo i1sso ndo significa que seria impossivel aquilatar, com a possibilidade de
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errar claro, se o tipo de informagdo €, ou ndo, formulada honestamente. Quem pode
determinar isto? Nao, certamente, um referendo popular, uma pesquisa de instituto de
opinido ou recurso ao mercado. Mas consensos criados em determinados seguimentos
sociais dotados do poder consensual, de suprimir o que ndo é aceitavel. Por exemplo: Se
algum grupo ¢ dotado da autoridade de decidir sobre questdes relacionadas a biologia, a
origem da vida, e etc., esse grupo € formado pela comunidade cientifica e filosofica. Essa
comunidade, bem como outras que lhes sejam subsidiarias, como a dos editores de livros,
os responsaveis por editorias jornalisticas, teria ndo apenas o direito, como o dever, de
reprimir a veiculagdo de propaganda religiosa, anti-cientifica.

A tragédia € que, cada vez menos, a sociedade reconhece as prerrogativas dos
grupos de saber que a compde. Noticias sdo veiculadas, obtidas de fontes nem sempre
reconheciveis, tratadas quase sempre sob a pressdo do tempo escasso, obedecendo a
interesses econdomicos francamente nitidos, mas que surgem protegidas por uma espécie de
entendimento tacito entre todos, emissores, receptores intermediadores, etc.. Mais ou
menos na linha de: “Eu fago de conta que ndo percebo as manipulagdes, e eles fazem de
conta que produzem noticias sérias”. E ninguém se importa, de verdade, com nada. Das
noticias se tira apenas a esséncia. Isto é, apenas o fato. As informagdes adicionais,
complementares, passam a ser apenas figura de retorica. O que resulta em uma imprensa
fraca, subalterna, suja e muito pobre, inserida numa sociedade que acaba incorporando
essas mesmas “qualidades”

Uma sociedade monta o seu futuro a partir de imagens que se formam em seu
se10, quanto aquilo que € factivel ou desejavel. Mas para que o modelo de futuro seja

razoavel e ndo fantasioso, € necessario que se fundamente em aquilatagdes sensatas da
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realidade. Nao é muito dificil concluir que se a realidade é cada vez mais encarada atraves
de filtros informativos enganadores e ou mistificadores, a montagem do futuro resulta
correspondentemente irreal.

Nisto tera sido crucial o papel desempenhado pelos organismos e individuos
responsaveis pela veiculagdo da informagd@o. Durante séculos entendeu-se que estes
organismos e individuos tinham determinadas responsabilidades, mesmo se ignoradas ou
alternativamente contestadas pelo conjunto social. Parece que, cada vez mais, estdo sendo

ignoradas.
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7-O CARATER CIENTIFICO DA ECONOMIA

O carater cientifico da economia, portanto as suas relagdes de causa e efeito, de
imediato, recomenda que a noticia do fato econdmico seja tratada com mais cuidados e
critérios. No jornalismo cientifico, um fato somente € levado ao conhecimento do grande
publico, depois, e somente depois, de efetiva e exaustivamente comprovadas suas causas e
efeitos. Em economia, é até sempre muito facil, provar as causas. Mas sempre havera
graves discordancias — e invariavelmente havera grandes erros - sobre os efeitos.

Disto, distingue-se apenas o jornalismo cientifico, que ndo abre mao do tipo de
abordagem que faz — coleta, selecdo, controle, tratamento técnico e entdo, e s ai, o
tratamento jornalistico — das noticias sobre os fatos dos diferentes campos das ciéncias,
antes de divulga-las.

Isto é absolutamente incompativel com o fiming adotado pelos veiculos de
comunica¢do de massa, para a noticia econdmica. Em geral o jornalismo ndo especializado,
passa da coleta, para o tratamento jornalistico e dai para a publicagio.

Burkett, W, Professor de Jornalismo Cientifico na Universidade do Texas —
Austin conceitua: “Escrever sobre ciéncia é olhar de modo mais amplo para os aspectos
sociais e economicos dos fatos das outras ciéncias” (BURKETT, 1990).

Entende-se, portanto, que escrever sobre ciéncia € pensar os fatos das varias

ciéncias a luz — ou pelo foco — de duas determinadas ciéncias (sociologia e economia).
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Isto sugere entdo que, escrever sobre sociologia e economia, certamente implicara
em considerar os outros aspectos cientificos, sejam quais forem, neles implicitos. Tudo
esta, de certa forma, entrelagado. Portanto, textos so serdo eficientes, se contemplarem
“todos” os aspectos implicitos nos fatos que relatam.

A abordagem do Jornalismo Cientifico, com mais critérios, demanda um tempo,
que a noticia econdmica, nem de perto, esta disposta a esperar. A noticia econdmica quer
chegar o mais rapido possivel. O ideal — dentro das redagdes - serd sua chegada aos
destinos, no mesmo instante, em tempo real, do acontecimento em si. Uma analogia
pertinente e recente, ¢ a imagem do reporter Peter Arnett, da Rede CNN, ao lado de uma
antena parabdlica, no topo de um edificio no centro da Cidade de Bagda, transmitindo para
o mundo inteiro, os ultimos acontecimentos — em tempo real — da guerra do Golfo, entre os
aliados e o Iraque.

E preciso verificar que o reporter relatava a destruigo que a artilharia aérea dos
aliados estava causando na Cidade de Bagda. Talvez, fatos dessa natureza meregam mesmo
uma transmissdao em tempo real. Particularmente, acho discutivel, mas ndo cabe discuti-lo
aqui. O importante para a analogia que estabeleci, é que o trabalho daquele reporter foi
muito comentado e glorificado, no mundo inteiro, de certa maneira influenciando os

jornalistas, mesmo o de outras areas, para uma performance semelhante.
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8-OS “SENHORES” DA IMPRENSA

E claro que a noticia nio tem vontade propria. Na verdade, e em ultima
instdncia, quem quer fazer chegar a noticia - e ja especialmente, em seus aspectos
mais econdmicos - o mais rapido possivel, (além, € Obvio, de interessados diretos)
sdo os veiculos de comunicag¢do, em especial os jornais diarios; os televisivos na frente, e
os impressos em seu rastro (havendo interessados diretos - e sempre havera - estes se
encarregam de aciona-los). E isto ocorre, oficialmente, em nome do que se convencionou
chamar de missdo jornalistica.

Os reporteres, buscando o mérito da primazia na divulgagdo da noticia (o que se
enquadra na tentativa romantica de buscar o velho, batido, e em economia, extremamente
discutivel, “furo” jornalistico), no mais das vezes, estardo apenas correspondendo a
interesses (economicos) particulares.

“Interessados diretos” € como se pode denominar um capitulo indispensavel ao
tema discutido neste trabalho. Serdo, em instancia final, as empresas e os governos. Em
relagdo as empresas, Sir Edward Coke — Jurista do Século XVII, conceituava: “Elas ndo
podem cometer trai¢bes, nem ser proscritas ou excomungadas, pois ndo tém alma”
(SAMPSON, 1996).

William Hazlitt — ensaista — em 1824, afirmava:

“Os organismos empresariais sdo mais corrupltos e devassos que os individuos,
porque tém mais poder para fazer o mal e sGo menos receptivos a desgraga ou a

puni¢do. Nao sentem vergonha, remorso, gratiddo, nem benevoléncia” Hazlitt
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concluira finalmente que o homem de empresa “Perde de visia, aos poucos, todo

senso comum e sentimento...” (SAMPSON, 1996).

Se as empresas ndo possuem alma, nem corpo, da mesma forma que nao sentem
vergonha, remorso, gratidio ou benevoléncia, ¢ de se imaginar que, também, ndo teriam
razdes para serem cruéis, pérfidas, dolosas, enfim capazes de ignorar, sendo afrontar,
principios e valores que servem aos humanos. Inclusive, até porque, quem as dirige e as
movimenta, s3o exatamente os homens, e o fazem, em tese, para o proéprio homem!

Ha registros de que foi assim, pelo menos em parte, no passado. A Companhia
das Indias Orientais britdnica, fundada em 1600, era uma sociedade anénima, que tinha
entre seus acionistas, donos de navios, mercadores e bucaneiros, representados por um
conselho de diretores; ja era uma multinacional, pois tinha boa parte das suas a¢des entre
holandeses e outros estrangeiros.

Em seu auge, a sua influéncia comercial, bem como a cultural, era ampla e
penetrante. Ja no Século XIX, parecia quase um estado soberano. Montara seu proprio
exército e administrava boa parte da India. Em sua trajetoria, testemunhou o nascimento e
desaparecimento de varias nagdes menores que ela. Ainda, no final da sua existéncia,
administrava, sem muito lucro, o subcontinente, até que se extinguiu, como consequéncia
de um motim indiano, em 1857, depois de 259 anos de vida.

Durante sua existéncia, contratou escritores e estudiosos que podiam prosperar em seus
empregos sem ter que abandonar a atividade intelectual. La trabalharam James e John
Stuart Mill, Thomas Love Peacock, Charles Lamb, e outros. Dedicavam a empresa,
algumas horas por dia, por exemplo, entre as dez e as quatro horas do dia. Charles Lamb

inclusive ironizava quando questionado por chegar tarde. Respondia que compensaria
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“saindo mais cedo”. James Mill dizia que embora “o negdcio seja bastante trabalhoso, ¢
altamente interessante para mim. I a propria esséncia do governo interno de 60 milhdes
de pessoas com quem tenho que lidar” (HUBERMAN, 1983).

Seu filho, John Stuart Mill, foi mais eloqiiente ainda. Dizia que os seus deveres
no escritorio era um descanso para as outras ocupag¢des mentais que realizava,
simultaneamente, a elas (John Stuart escreveu boa parte das suas grandes obras — System of
Logic e Principles of political economy — nas horas de trabalho). Em sua autobiografia, no

capitulo 3, diz, textualmente:

“Eram (as atividades no escritorio) suficientemente intelectuais para ndo se
constituir em atividade'enfadonha e desagradavel, sem no entanto causar
nenhuma pressao sobre os poderes mentais de uma pessoa acostumada ao
pensamento abstrato, ou ao trabalho da composig¢do literdria cuidadosa”

(SAMPSON, 1996).

Mas, também ja naquele tempo, surgiram as primeiras manifestagcdes sobre os
maleficios de uma organizagdo multinacional, como a que foi feita por Charles Lamb, em

carta enviada ao seu amigo William Wordsworth, em 1815, onde afirmava:

“4 confusdo arruina todas as fransagbes mercantis, todo trdfico, troca de
produtos, intercambio entre nagdes, toda a conseqiiente civilizagdo e riqueza e
amizade e elo da sociedade, e superagdo dos preconceitos e conhecimento da

Jface do globo” (SAMPSON, 1996).

Na década de 1880, os grandes trustes americanos de carvdo, ferro, ago e
petroleo tinham solidificado o poder de um punhado de empresarios. DREISER (1928)

alertava que:



“Estava crescendo um sentimento de que no topo havia um grupo de gigantes —
Titds — que, sem alma nem coragdo, e sem nenhuma compreensdo ou simpatia

pela condig¢do do povo, estavam decididos a acorrenta-lo e escravizd-lo™.

Diariamente, as 11:00h, os principais socios da Standart Qil (Esso, depois),
reuniam-se no 15° andar do edificio sede, onde “trocavam-se opinides, discutiam-se
diretrizes, faziam-se e desfaziam-se republicas e impérios” (SAMPSON, 1996).

O poder monopolista dos grandes trustes logo sofreu ataques ferozes. Em 1890,
o Sherman Anti-Trust Act foi aprovado para limita-lo [...] em 1911, ocorreu o historico
julgamento da corte suprema, a qual declarou que “o prdprio génio para o desenvolvimento
e a organizagdo comercial [...] logo gerou a intengdo e proposito de excluir os outros”
(SAMPSON, 1996).

E coisas muito mais graves, sobre as grandes empresas, multinacionais, vieram
a publico, no decorrer dos tempos: John Henry Patterson, de Daytona-Ohio foi, talvez, o
primeiro dos grandes vendedores que se notabilizariam nas décadas que se seguiram.
Patterson imaginou uma a¢do, no minimo, maquiavélica. Ele tinha entre seus frainees, Tom
Watson; um jovem ambicioso, embora puritano, filho de um agricultor imigrante escocés-
irlandés, que vinha se revelando como o maior sucesso em vendas, da regidao. Patterson
planejou abrir uma empresa nova, ostensivamente independente, para competir com as
rivais da NCR.

Através desta nova empresa, decidiu descobrir os segredos das concorrentes,
boicota-las e depois compra-las barato. Patterson confiou esta missdo a Tom Watson, que
executou a estratégia, muito competentemente. Em 1912, trinta homens da NCR, entre eles,

Patterson e Watson, foram indiciados por restrigdo da livre concorréncia e manutengao de
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monop6lio, por um promotor que comparou seus métodos ao de salteadores mexicanos - o
caso foi infinitamente adiado

Hitler intimidou, engambelou e adulou os industriais alemdes para sustentar a
sua maquina de guerra. A maioria das grandes empresas germanicas, entre elas IG Farben,
Thyssen e o Deutsche Bank, foram persuadidas a financiar sua campanha eleitoral de 1933;
umas poucas resistiram, como Siemens, AEG e inicialmente a Krupp, a mais poderosa de
todas. Mas logo todas cerraram fileiras, e a Krupp veio a ser a mais valiosa aliada de Hitler:
suas fabricas em Essen transformaram-se em seu arsenal, os vendedores, em seus espides, €
seus executivos se entrosaram com a SS.

Em troca, a Krupp pdde estender seus bragos por toda a Europa ocupada e fazer
funcionar suas fabricas com escravos do Leste. O apice das benesses obtidas pela Krupp,
pode ser considerado a chamada Lex Krupp, promulgada por Hitler em 1943, que permitia
a perpetuagdo da direcdo da empresa, a dinastia da familia Krupp.

Mas o trago mais preocupante da industria alema da €poca da guerra nao foi
tanto a ditadura do patrdes quanto a aceitacdo dela por milhares de gerentes comuns que
organizavam atrocidades — trabalho escravo, exterminios e traigdes constantes — como se

isso fosse perfeitamente normal.



9-OS JORNALISTAS

A imprensa, a quem cabia o papel de denuncia, de provocar indignagdes e,
quem sabe, até de organizar as reagdes, deixa-se ludibriar pelos encantos da fascinante
“Liberdade de Expressdo”; embalada pela encantadora idéia (agora vemos que incompleta)
de “democracia”, ainda passando pela questdo ética, inequivocamente sempre
comprometida, em toda a histéria do jornalismo, acaba por eclipsar-se do processo
historico:

“ ..imprensa, a igreja e as autoridades publicas lambiam as botas dos novos

magnatas, que se comportavam como se a vida de uma grande e vigorosa

metropole dependesse apenas deles” (DREISER, 1929).

Firma-se assim, que nem de perto, a pessoa ¢ a comunidade humana sido a
finalidade e a medida do uso dos meios de comunicag@o social. Lipovetsky eficientemente
conceituou, a imprensa e os meios de comunicagao de massa, hoje, como nio passando de
meros instrumentos de grupos de interesses especificos. Foram, e continuam sendo, o
grande vildo da degradagdo da esfera publica! (GOMES, 1998).

Também, € preciso ter em mente, que mesmo para pessoas sensatas, de boa
vontade, boa forma¢do académica, nem sempre € imediatamente claro o modo de aplicar os
principios e as normas €ticas a casos especificos. Sempre serdo necessarios reflexdo,
didlogo e debates.

Ressurge entdo, a questdo da disseminagdo do vale-tudo pragmatico, fruto do
liberalismo econdmico Como o liberalismo afirma a precedéncia do interesse individual

sobre qualquer outra consideragdo, aquilo que fundamenta as opinides deixou de ser a
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argumentagdo racional, para se tornar mero instrumento para se atingir fins materialmente
dados. Nao importa a base de uma opinido! Pois isso ndo é mais importante. O que importa
¢ o fim a que essa opinido serve, ou pretensamente serve. Nesse clima o processo de debate
deixou de se travar no territorio da racionalidade, transferindo-se para o das intengdes
atribuidas ao interlocutor, ou o que € dizer o mesmo, todo o discurso passou a ser encarado
como mera propaganda. Portanto algo que ndo se precisa levar a sério em sua literalidade.

A globalizagdo dos mercados, aspiragdo humana desde os primoérdios da
humanidade ¢, ainda neste inicio do Século XXI, dependente da globalizagdo da
informagio e comunicagio.

A informagdo “comunicada”, além de ser o suporte essencial, por exclusivo, ao
processo de integrag@o dos mercados, € também muito competente no provocar a troca de
idéias e posi¢des (espontanea e natural) entre pessoas, espalhadas pelos varios paises,
promovendo um verdadeiro intercimbio de valores éticos comuns, levantando questdes,
por exemplo, relativas ao carater excludente, nada humanistico, do pensamento neoliberal
de globalizagdo, que contempla nefastas conseqiiéncias sociais e, por que nio dizer,
também ecologicas.

Emoldurando o quadro acima, teremos a questdo da situagdo dos jornalistas,
primeiro no que se refere a sua formagdo académica e intelectual, e depois, atuando dentro,
e pelos, veiculos de comunicagdo de massa.

Os veiculos de comunicagdo, compostos por pessoas cada vez mais ignorantes, egressas de
um sistema educacional que ndo sabe para que existe, e que perdeu o norte a respeito do
que ensinar, produz profissionais sendo péssimos, no minimo mediocres . O individuo cuja

base de conhecimento elementar € insegura, ¢ um individuo crédulo. Essa credulidade,
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quando em pessoas responsaveis pelo tratamento da informagdo destinada a sociedade
como um todo, tém um efeito multiplicador, cuja importancia nao se pode minimizar.

Por outro lado, neste inicio do Século XXI, € nitida a existéncia de um forte
movimento dos profissionais de comunicagdo, para a democratizagdo da informagéo. Isto,
mais uma vez na historia, se insere no contexto do objetivo pensado para a atuagdo da
imprensa, apontado na afirmagdo de BALZAC (1999), registrada no inicio deste trabalho.

Ja os empresarios da area de Comunicagdo, fazem o mesmo discurso que,
entretanto, ndo se confirma nas atitudes, até porque n3o se encaixa, nem nos atos de
comando interno, como bem sofrem os jornalistas, nem na propria caracteristica
empresarial (objetivo de lucro) de que se revestem as suas respectivas empresas.

As noticias s3o produzidas a partir de fatos gerados pelas empresas, tendo na
linha de frente as multinacionais; pelos governos; por comunidades especializadas
(corporagdes de médicos, engenheiros, advogados, executivos financeiros, de marketing,
metalirgicos e de outras atividades); por grupos de interesses especificos (igrejas,
homossexuais, aidéticos, portadores de deficiéncias, esportistas, intelectuais, etc.), cada um
voltado para a defesa dos seus proprios interesses, ainda que existam e atuem na produgdo
de algum beneficio para a sociedade em seu todo.

O beneficio produzido por qualquer das fontes ¢ facilmente percebido. O que ¢é
mais dificil de perceber sdo os maleficios que, eventualmente, produzam.

Em relagdo as empresas, e considerando as multinacionais, verifica-se que se
trata de estruturas praticamente inexpugnaveis, cercadas por uma muralha de dispositivos
que impedem o acesso de “invasores”, protegendo e reforgando um sigilo que,

eventualmente, lhes dara um acréscimo de valor ao que produzem. Evidentemente, havera



aspectos sobre os quais estabelega-se o sigilo, e este ndo estara acobertando agdes e
objetivos ilicitos. A questdo que se impde, € a de quando o sigilo deixa de ser apenas um
fator de valoragdo de produtos, e assume o carater de promog¢do e perpetuagdo de
maleficios que, obviamente sempre sera, em instancia final, contra a sociedade em seu
todo.

O laboratério farmacéutico suigo Hoffman-La Roche foi flagrado e denunciado
por um de seus funcionarios, por estar infringindo as regras de uma concorréncia sadia,
mediante agdes que visavam a eliminagdo dos seus concorrentes. Ndo se sabe quais foram
as consequéncias para o laboratorio. Mas sabe-se que o funcionario denunciante foi detido,
encarcerado e efetivamente arruinado(?)

A ITT, que chegou a ser o maior conglomerado americano, em 1970 ja tinha
quatro companhias separadas que operavam em setenta paises diferentes, exercendo uma
influéncia preocupante, pois havia criado uma estrutura praticamente independente, que
existia e agia fora do alcance de qualquer dos paises onde atuava. A ITT temia que a
companhia telefonica chilena, seu maior negdcio na América Latina, fosse nacionalizada,
se o socialista Salvador Allende chegasse ao poder. Em mar¢o de 1972 vazou da
correspondéncia da ITT, uma agdo conjunta da empresa com a CIA, a fim de proteger o
negocio da empresa no Chile. Muito tempo depois, uma Comissdo de Investigagdo do
governo americano revelou que a ITT tinha gasto um total de 8,7 milhdes de dolares em
atividades ilegais em todo o mundo(HUBERMAN;, 1983).

Outras multinacionais também foram flagradas em atitudes e objetivos nada
louvaveis. A crise do petroleo de 1972, acabou por trazer a luz, a hegemonia claramente

exploratoria e a forte influéncia politica, das companhias de petrdleo — as chamadas,

38



sintomaticamente, de as “Sete Irmds” — para intimidar governos, em particular o de seu
proprio pais de origem. Elas tinham se organizado em verdadeiras “gerentes do mundo”.
Subornaram partidos politicos, reis, principes e executivos de outros grandes
conglomerados industriais, as vezes, com o apoio e estimulos do préprio governo. Seus
executivos andavam pelo mundo, cagando freneticamente as encomendas com as quais
sustentariam suas fabricas, temendo que alguém estivesse oferecendo suborno maior.

Estes e outros casos de verdadeiro abuso de poder econdmico, acabaram por
ensejar a criagdo de um 6rgdo de investigagdo especifico, nos EEUU, a Sub-comiss@o sobre
Empresas Multinacionais, presidida pelo senador Frank Church. Foi esta comissdo que
descobriu as agdes reprovaveis da ITT .e das companhias de petroleo, pelo mundo,
revelando o lado perverso das atividades dessas empresas.

Em 1975, a Sub-comissdo voltou-se para o que os bancos internacionais
estariam fazendo com os imensos depoésitos de dinheiro arabe, com o qual, seguramente,
poderiam influenciar politicas externas, seja de governos ou de outras empresas, todos seus
clientes. Os grandes banqueiros se recusaram a revelar depositos individuais e foram a
Washington para tentar deter os depoimentos. Interessante que pouco tempo depois, a
comissdo Church se desfez.

Portanto, mantém-se atual as palavras de Sir Edward Coke — Jurista do Século XVII: “Eles
(as empresas) ndo podem cometer trai¢des, nem ser proscrilas ou excomungadas, pois hdo
tém alma” (HUBERMAN, 1983) Lord Thurlow — presidente da Camara dos Pares —
Século XVIII: “As empresas ndo tém corpos para serem punidos, nem alma para serem
condenados e, portanto, agem como bem entendem” (HUBERMAN, 1983). William

Hazlitt — ensaista — 1824, disse:



“Os organismos empresariais sdo mais corruptos e devassos que os individuos,
porque tém mais poder para fazer o mal e s@o menos receptivos a desgraga ou a
puni¢do. Nao sentem vergonha, remorso, gratiddo, nem benevoléncia”™
(HUBERMAN, 1983).

Hazlitt concluira que neste quadro, finalmente, o homem “Perde de vista, aos
poucos, todo senso comum e sentimento...” (HUBERMAN, 1983). Os homens,
especialmente os que vivem instalados nas grandes cidades, e principalmente aqueles que
movimentam-se entre confeféncias e negodcios internacionais, estdo perdendo, cada vez
mais, o seu norte. Para eles, a palavra “comunidade” ndo significa mais uma vizinhanga ou
bairro, mas um grupo de especialistas, cujos lagos sdo estabelecidos por conhecimentos e
habilidades em vez de fronteiras. Passam a ter mais interesses em comum com os colegas,
mesmo distantes, do que com a maior parte de seu proprio povo, que assim vai ficando para
tras. Cada vez mais, na economia global, o homem se interessa menos pelo desempenho,

potencial e sorte de seus compatriotas menos afortunados.
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10-“A RAPOSA TOMANDO CONTA DO GALINHEIRO”

Aqui nos deparamos com o ponto crucial, real, concreto, da questdo que se quer
discutir. As empresas de comunicagdo s3ao, em primeira e ultima instancia, empresas. Como
empresas, definitivamente, estdo voltadas para o lucro. Com esse objetivo, obviamente, nao
¢ razoavel esperar delas sendo um comportamento coerente com o seu real objetivo, o que,
de pronto, invalida-a como agente ético para a missdo de informar.

Grosseiramente, perversamente, as empresas de comunicagdo agem, na ponta
de todo o iceberg representado pelas empresas em geral. Pontuam cinicamente que a missao
de informar € responsabilidade do jornalista. E que ela, modestamente, é apenas 0 meio
pelo qual os jornalistas cumprem sua miss3o. E que a qualidade da informagéo, sera mérito
e responsabilidade apenas dos jornalistas.

Devemos entender que as noticias econdmicas entdo, ndo deveriam ser
veiculadas imediatamente ao fato a que se referem?

Nao veicular a noticia dos fatos econdomicos imediatamente, sera privar o
grande publico das oportunidades, tanto de evitar prejuizos, quanto de obter ganhos,
privilegiando assim, monetariamente, aqueles que tiverem acesso a essas informagdes. Isto,
de certa maneira, sempre aconteceu, € ¢ o verdadeiro responsavel pelas vantagens
financeiras que ora beneficiam uns e ora beneficiam outros, sempre muito poucos, que
assim constroem fortunas, distinguindo-se da massa do grande publico.

Uma primeira analise das noticias econdmicas, nos jornais, também confirma o

privilegiar de alguns poucos, em detrimento de muitos outros da massa do grande publico.
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Por exemplo, todos os dias, os jornais em geral informam seus expectadores/leitores sobre
“quedas” e “altas” nas Bolsas de Valores, pelo mundo. E € primario, que em Bolsas de
Valores, quedas e altas somente sdo assim entendidas, quando se referem a uma serie
minimamente demorada de valores descendentes (em baixa), ou ascendentes (em alta).
Variagoes diaria das cotagdes sdo da praxe dos pregdes das bolsas de valores, e n3o
significam, necessariamente, que tenha ocorrido uma “queda”, ou uma “alta”, no valor de
determinada agdo, ou do indice geral da Bolsa em questéo.

Entretanto, um integrante qualquer do grande publico, invariavelmente leigo, ao
ouvir de um noticiario de televisdo que “as bolsas, pelo mundo, estdo em baixa” tomar-se-a,
de imediato, de apreensdo em relagd@o aos proximos acontecimentos na economia, entrara
em estado de sobre-aviso e muita cautela; s€ possivel protelara projetos e investimentos
(especialmente aqueles que faria em agdes cotadas em Bolsa. Talvez até os cancele
definitivamente), esperando melhores — e outras - oportunidades para 0s seus atos
financeiros/monetarios.

Isto, evidentemente, significa um prejuizo especifico para o setor financeiro,
que n3o tera mais a entrada e circulagdo daquele dinheiro, com evidentes conseqiiéncias
que se estenderdo pela economia em seu todo.

E facil argumentar, por obvio que ¢, que ndo entrando para a area financeira,
aquele dinheiro disponivel para investimento, ira para algum outro setor da economia, onde
circulara, produzindo os mesmos (?7?) efeitos da aplicagao no mercado de agdes.
Contra-argumentos vencedores, onde se conclua que, no final das contas, o melhor era que

o dinheiro fosse, de fato, para o mercado de agdes, faz surgir, naturalmente, o entendimento



de que o poder publico, isto €, as autoridades da area econdmica, poderiam implementar
politicas que estimulassem o investimento em bolsa.

Neste caso, € preciso ver, que politicas especificas para estimular o que quer
que seja, implicara custos adicionais que, objetivamente, diminuirdo a produtividade para a
economia, dos investimentos obtidos através daquele recurso.

Os veiculos — e todos os profissionais — da comunicagdo sabem que a noticia
econdmica interessa a toda a comunidade, na medida em que, invariavelmente, produzira
efeitos que atingirdo, em maior ou menor grau, a todos, ou a quase todos. E todos querem
se prevenir para evitar prejuizos, ou em sentido contrario, para obterem algum ganho, se

isto lhes for possivel.



11-CONSIDERACOES FINAIS

Chega-se a conclusio, de que a noticia do fato econdmico, necessita ser tratada
a partir de dois critérios muito especificos, a saber: primeiro, torna-se imperioso o dominio
por parte dos jornalistas, do ferramental técnico-cientifico utilizado pelos economistas;
segundo, impde-se a necessidade de se elaborar dispositivos, pelos quais os jornalistas
possam exercer o seu direito - e obrigagdo - de escrever e publicar, exatamente, como 0s
fatos lhes surgem. Isto €, isentos da contaminagdo por interesses econdmicos, deste ou
daquele individuo, grupo de individuos, empresas ou governos.

A noticia do fato econdmico precisa, antes de qualquer coisa, passar pelo crivo
da realidade efetiva, ja acontecida ou que se trata apenas de uma mera a¢ao mercadologica.
Agdo mercadologica aqui entendida como atos cometidos apenas no sentido de atender um
determinado interesse econémico.

Se empresas, por sua caracteristica principal, se constitui em instrumento aético
para a finalidade de comunicagdo, entdo ndo deve ser dela o direito de comunicar os fatos
importantes para a vida da comunidade. Esta afirma¢do ndo pode ser pensada sob a égide
da “Liberdade de Expressdao”. Elas (as empresas de comunicag¢do) ja abusaram demais
dessa égide e, pior, trata-se de um abuso permitido pela ingenuidade das pessoas ao pensar
e tratar assuntos sob tal égide.

E simples e cristalino, que Liberdade de Expressdo para a finalidade de
comunicar algo a alguma coletividade, deveria ser competéncia exclusiva de jornalistas. E

estes, para exercerem tal fun¢do, além de comprovarem efetiva formagdo especifica,
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deveriam também apresentar arcabougo intelectual, absolutamente humanista e de carater
altamente civico.

Este ¢ o perfil, e nem € preciso fazer qualquer estudo mais aprofundado para
percebe-lo, na maioria dos profissionais que fazem o jornalismo, no Brasil. E claro que ndo
estou me referindo aos “medalhdes” e as excegdes da imprensa. Estes, possuem ainda
outras caracteristicas que os distinguem primeiramente, sem que no entanto signifique que
ndo possam ter também aquelas qualidades. Apenas verifica-se que o que prevalece na
imagem deles, sdo outras caracteristicas, nem tdo importantes, do ponto de vista ético, mas
seguramente plenos, do ponto de vista estético e ou econdmico.

Washington Novaes, jornalista, reconhecido nacional e internacionalmente por
sua enorme estatura profissional, exemplo do perfil a que me referi acima, proferiu palestra
em um seminario sobre televisdo, no Sindicado dos Jornalista do Rio de Janeiro, no final da
década de 80, onde, a certa altura, afirmou: “Jornalista, para exercer sua fungdo, deveria
ser eleito pela comunidade a qual serviria”

A Internet, no rastro da informatizagdo, parece sugerir que uma nova revolug¢ao
estd, apenas, se iniciando.

A vertiginosa evolu¢do da informatica, somada ao vertiginoso crescimento da
Internet, esta indicando que estamos num momento decisivo, parecido com aquele nos
Séculos X1V / XV, em que o camponés percebeu que podia substituir (comprar) a prestagao
de servigos que devia aos senhores, por dinheiro. Hoje, de certa forma, comeca a ser
possivel o acesso a informagdo privilegiada, isto é, aquela informag¢do que agrega valor a
alguma coisa. E interessante, é que os fatos que estdo desencadeando esta nova realidade,

em nada sdo oriundos da Politica. E puramente econdmico e de comunicagdo (aqui
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incluidos os avangos tecnologicos tanto nas telecomunicagdes, quanto na simples
informatizagao)!

Assim, quer parecer que, nos encaminhamos para o entendimento de que as
comunicagdes — onde a imprensa € apenas parte e, infelizmente, a parte mais retrograda -
esta se desenvolvendo no sentido da sua mais intrinseca vocagdo, que ¢ a de “nivelar o
globo”

Curiosamente, € de se concluir que mais oportuno e valioso do que um Curso
de Especializa¢do em Economia para Jornalistas, seria um Curso de Especializagdo em
Jornalismo para Economistas. Ao invés de tentar habilitar profissionais de verve
essencialmente humanista, em cuidados criticamente cientificos, e pior, matematicos,
melhor sera, habilitar profissionais treinados nas artes econdmicas € matematicas, em
cuidados humanisticos, civicos e filoséficos que, em tese, lhes serdo ja intrinsecos, apenas
que, na maioria dos casos, estardo adormecidos.

BALZAC (1999), na mesma monografia citada no inicio deste trabalho, cunhou
uma outra frase lapidar, que encerra uma perspectiva que ja se delineia, ainda que ténue, no
horizonte, que é: “A imprensa ndo precisaria ser inventada’, se ndo existisse. Ora, a
simples racionalidade impde, que se ndo é necessario, sera puro desperdicio.

Na outra ponta da mesma linha de raciocinio, também comega a se delinear,
também ténue, a perspectiva da necessidade de uma qualificagdo humanistica e de
comunicagdo, para os economistas. Algo tdo 6bvio, quanto adotar o principio ético de que
0 homem e a comunidade humana devem ser a finalidade e a medida para as agdes

economicas.
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