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RESUMO

0 objetivo do presente estudo é identificar os princi
pais aspectos do sistema de comercializagao da mandioca e seus
produtos  (farinha, fécula e raspa) no Estado do Cearda. ULili-
zou-se os métodos tabular, gréfico e descritivo. Para a andlise
das variagBes estacionais de pregos utilizou-se o método da mé-
dia aritmética centrada. Foram pesquisados 157 produtores sele-
cionados ao acaso e 86 comerciantes indicados pelos produtores.

Os resultados indicam que no processo de comercializagdo
da mandioca e seus produtos atuam principalmente atacadistas,
feirantes, compradores institucionais, varejistas e cooperati-
vas, sendo que os canais de comercializagdo apresentam um grau
de complexidade diretamente relacionado com o volume comerciali-
zado, sendo o da farinha de mandioca o mais complexo e 0 mais

simples o da raiz de macaxeira.

Dentre as diversas fungdes de comercializagdo, os inter-
medidrios que atuam nesse processo de comercializagado, desem

penham as funcgdes de compra e venda, transporte, armazenamento
e embalagem, sendo os custos de transporte uma das principais des

pesas de comercializaggo.
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Apesar dos elevados custos de comercializagdo da mandio-

ca e seus produtos a nivel intermediério, a participagéo do
produtor no prego de varejo ¢ relativamente alta, sendo maior pa
ra a farinha e a fécula e as margens relativas para atacadistas
e varejistas sdo suficientes para que estes permanegam na ativi-
dade sem que as despesas com a comercializagdo superem as recei

tas.




1 - INTRODUGAO

0 sistema de comercializagdo constitui-se em um processo
pelo qual bens e servigos sao conduzidos do luéar onde sdao produ
zidos, no caso de produtos agricolas, a fazenda,para pessoas que
querem consumi-los, envolvendo uma combinagdo de atividades como
transporte, classificagdo, beneficiamento, etc.

Alguns fatores, como a distancia dos centros de consumo
e a forma do produto final, determinam se o processo de comercia
lizacdo serd simples ou complexo. Quando o consumidor encontra-
se a uma grande disténcia da zona de produgdo, o dispéndio com
transporte e conservagdo sdao sensivelmente aumentados para que
o produto chegue em boas condigdes e com uma forma aceitavel,
além de ter que apresentar-se prontamente quando o consumidor de
sejar.

Devido ao processo de expansdo econdmica a comercializa-
cdo direta, onde os produtores vendem seus produtos indo as ca-
sas dos consumidores ou atraindo-os para feiras-livres,tornou-se
ineficiente pela grande distancia entre os locais de produgdo e
os grandes centros de consumo. Em decorréncia deste fato, as em-

presas e individuos especializados na comercializagdo atuam no

mercado, facilitando o transporte, a estocagem, a manipulagdo,en
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tre outros servigos, constituindo o canal de comercializagao.

Apesar da importénbia dos agentes envolvidos na comercia
lizagdo, HARRISON (1979), analisando a comercializagdo de alimen
tos em alguns paises latino-americanos, afirma que frequentemen-
te se ouve argumentos sobre intermedidrios especuladores, monopo
listas e as altas margens de comercializagao, sendo, ocasional-
mente, tomadas medidas para estabelecer leis em relagao a margens
justas e pregos estdveis. Diz ainda que, os concentradores, ata-
cadistas e varejistas tém sido tratados como inimigos da socieda
de, sendo "tolerados um mal necessario que devem ser cuidadosa-
mente vigiados".

A comercializagdo agricola . tem relevante importancia pa
ra os produtores e consumidores. Para os produtores, ela repre-
senta mais que a simples subsisténcia, trazendo o incentivo ne-
cessdario para o aumento da produgdao. Para os consumidores, a coO
mercializagdo significa a prdpria sobrevivéncia, pois com a cres
cente concentragao da populagdo nos centros urbanos, a maior par
te desses habitantes nao tém recursds agricolas e dependem do
alimento que é trazido.

Neste trabalho procura-se obter um conhecimento adequado
da comercializagdo da mandioca e seus . produtos, utilizando-se
principalmente dois métodos bdsicos: o funcional e o por mercado
rias.

Quanto ao método funcional, foram estudadas as fungdes
de compra, venda, transporte, armazenamento e manuseio. Através
do método por mercadorias foram estudados os canais, as margens
e 0s custos de comercializagdo.

As margens representam a diferenga entre o prego recebi-
do e o prego pago por um intermedidrio. A importancia da sua de-

terminagdo reside no fato de ser uma medida do valor dos servi-
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cos adicionados ao produto, podendo servir de orientagdo para no-
vas politicas de comercializagao.

Outro fator de significédncia no estudo da comercializagao
é o prego dos produtos, em razéo das oscilagdes a que estdo sujel
tos. Os precos dos produtos agricolas sofrem grandes variagdes,
que devem-se, em grande parte, ao seu ciclo bioldgico. Essas osci
lagdes concorrem para desequilibrios na demanda e oferta,no prb—
cesso de comercializagdo e na produgdo. Minimizar essas oscila-
cbes é, atualmente, uma das maiores preocupagdes das pessoas € en
tidades responsdveis pelo desenvolvimento desse setor.

0 conhecimento das variagbes . estacionais de pregos e
suas tendénciaé ao longo dos anos sdo de grande importéncia para
a orientacdo dos produtores, comerciantes, consumidores e também
do Governo.

A escolha do Estado do Ceard para a realizagdo do presen-
te estudo, deveu-se principalmente a importancia desse produto pa
ra a formagdo de renda dos pequenos produtores rurais, sua rele-
vante participagdo no regime alimentar da populagao do estado e

a inexisténcia de trabalhos dessa natureza.

1.1 - Importancia Sdécio-Econdmica da Mandioca

A mandioca, ou Manihot esculenta, é uma planta pertencen-

te & familia das eufobidceas, origindria do continente americano,
provavelmente do Nordeste e da Regido Central do Brasil.E uma cul
tura explorada em maior ou menor intensidade em grande parte das

regides do mundo.

0 cultivo de mandioca distingue-se por sua facilidade de



adaptagdo a grandes variagfes climaticas, desenvolvendo-se com
niveis mais satisfatdrios ‘de rendimento nas regides tropicais. O
prazo médio estimado como ideal para sua colheita é de 12 meses,
podendo permanecer no solo por um periodo bem mais longo, tornan
do-se um meio de seguranga contra a escassez de alimentos e ser-
vindo como fonte secundaria de renda em periodos de ascensdo do
seu mercado (FERREIRA, 1979). |

Mundialmente, a produgdo de raiz de mandioca concentra-
se na Taildndia, Zaire e no Brasil, sendo este o maior produtor
mundial, seguido da Taildndia. Em 1990 a produgdo Nacional repre
sentou 16,3% do total de tubérculos de mandioca produzidos no
mundo (TABELA 20, APENDICE).

As exportacdes mundiais de derivados de mandioca em 1990
foram voltadas quase que. totalmente para o Mercado ‘Comum Euro-
peu, largamente utilizadas na alimentagao én;mal. 0 Brasil exmmta‘
apenas 2% da sua produgdo de raiz o que representa 0,5% das ex-
portagdes mundiais. Observa-se portanto que a produgdo nacional
estd voltada ao mercado interno devido as possibilidades que 0
mesmo oferece ao uso dos.subprodutos da mandioca em massas alimen
ticias panificdveis e de ragﬁo para animais.

Em 1990, o Nordeste fol responsdvel por 49 % da produ-
cdo brasileira de raiz de mandioca, ficando os 51% distribuidos
entre as regides Sul, com 20%, Sudeste, com 9% Norte 18% e
Centro Oeste, com 4% Nesse mesmo ano os estados do Nordeste
que mais contribuiram foram: Bahia, Piaui, Maranhdo, Pernambuco,
e Ceard. A participagdo do Nordeste permaneceu praticamente inal
terada entre os anos de 1986-90. (TABELA 21, APENDICE).

0 Estado do Ceard possui uma grande vocagdo para o culti
vo da mandioca. Existem em todo Estado 3,2 milhdGes de hectares

com caracteristicas edafoclimatica aptas ao seu cultivo, sendo



5.
uma das principais atividades agricolas (CIAT,1990). Em 1990 fo-
ram colhidas 1.011.911 toneladas de raiz de a mandioca numa area
de 124.718 ha, com uma produtividade média de 8.114 kg/ha. Segun
do dados da SEARA (1991), no Ceard o cultivo da mandioca esten=
de-se por um periodo médio de 18 meses, empregando aproximadamen
te 62 mil pessoas. |

A cultura da mandioca é disseminada em todo Estado do
Ceard, sendo sua produgdo mais concentrada nas microrregides ho-
mogéneas do Litoral do Camocim e Acaral, Ibiapaba, Itapipoca, Ba
turité, Cascavel, Baixo Jaguaribe e Chapada do Aréripe, que jun-
tas respondem por 65,8% do total de raiz produzida no estado.(TA
BELA 22, APENDICE).

Dentre os municipios que compBe as microrregifes, o0s que
contribuiram em 1990 com maior volume de producdo foram: Acarad,
Itapipoca, Paracuru, Trairi, Cascavel, Pacajus, Araripe, Campos

.o

Sales, Guaraciaba do Norte e Vigosa. O volume produzido, a area
colhida e seus valores percentuais em reiagéo a microrregiao a
gue perténéem estdo relacionados na TABELA 23 do APENDICE.

No Ceard sdo conhecidas duas espécies de mandioca (maca-
xeira e mandioca propriamente dita), cujas denominagdes variam nas diversas
regides brasileiras.Estas duas espécies diferenciam-se principal
mente quanto a concentragdo de dcido hidrocidnico.Na macaxeira en-
contramos uma concentragdo de 4-7 ml de HCN/100g e na mandioca 30
m1 de HCN/100g. Somente a macaxeira pode ser consumida pelo ho-

mem apés simples processo de cozimento. A mandioca € utilizada pa

ratransformagdo em farinha,fécula e raspa (FERREIRA, 1979).

A farinha distingue-se pelo seu alto grau de comerciali-
zag3o, sendo produzida principalmente em casas de farinha, esta-
selecimentos artesanais em numero aproximado de 16,467, que Ppro
cessam a farinha de mesa associada, geralmente, a extragéo do

amido (fécula).
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Apesar de grande produgdo de farinha de mandidca, 0o Esta-
do do Ceard continua na condigdo de importador de farinha de mesa
para complementagdo da oferta interna. Os principais fornecedores
sdo os Estados do Parana, Para e Pernambuco. A oferta e a demanda
de farinha no periodo entre 1985/90 cresceram 32,3% e 7,6% res-
pectivamente. A oferta foi motivada principalmente pelo estimulo
gerado com a garantia de prego minimo, pela retirada do subsidio
ao trigo e pela regulamentagdo do uso de farinha de mandioca em
produtos panificéveis. No que se refere a demanda, o acréscimo de
veu-se especialmente ao aumento da populagdo (CEPA, 1990).

Desde 1980 estdo sendo implantadas no Ceara agroindustrias
de raspa pelo Governo do Estado, que ganhou maior dinamicidade
com a criagdo do Comité Estadual da Mandioca, em 1989,0 qual® &€
apoiado financeiramente pela Fundagdo W.K. Kellog e assessoramen-
to técnico do Centro Internacional de Agricultura Tropical (CIAT),

0 numero dessas unidades de beneficiamento no Estado € de 187, con

gregandn 4.675 produtores (SEARA, 1991).

//A raspa de mandioca € utilizada na alimentagdo animal es-
pecialmente, para a avicultura, a suinocultura e a b0vinocultura}/
Segundo a SEARA (1991) cerca de 90% da sua produgdo sio destina

dos, no Estado do Ceara, a bovinocultura leiteira.

A fécula e a parte aérea da mandioca também vém se consti
tuindo num horizonte bastante promissor. A fécula pode ser utili-
zada nos processos de panificag8o e a parte aérea vem despertando

maior interesse por arte dos pecuaristas pelo seu elevado valor

protefco.

Apesar da importdncia da cultura da mandioca para o Ceard
os solos destinados a esse cultivo sd@o geralmente os que possuem

pouca fertilidade. Um dos maioreé-problemas observados em areas




tradicionais no cultivo, como o litoral cearense, tem sido o gra
dativo processo de pérda de fertilidade do solo. Com a falta de
um programa de recuperagdo dos solos, aliados é condigdes clima-
ticas adversas, sistemas de cultivo obsoleto e ampla wutilizagao
de variedades nao melhoradas, torna-se dificil uma expansdo con=
siderdvel da produgdo de mandioca a um nivel condizente com  as
potencialidades do Ceard. Torna-se necessdrio, desse modo,a aten
cdo dos 6rgdos do Estado mais diretamente ligados ao setbr'agri-
cola no sentido de adotarem providéncias que estimulem os produ-
tores de mandioca a usarem técnicas mais apropriadas,material ge
nético de melhor qualidade,além de possibilitarem o acesso  ao

crédito e a garantia de comercializagdo.

1.2 - 0 Problema e sua Importancia

A mandioca e seus produtos constituem-se importantes

itens na alimentacdo da populagdo rural e urbana. Segundo BEL _'
LOT (1978), ela serve de alimento bdsico, em todo  mundo, para
aproximadamente 300,0-500,0 milhﬁes de pessoas. No Nordeste ela
é responsdvel por 24,1% das calorias, 21,6% do ferro e 17,7% do
céléio ingerido por comensal/dia. E desse moda, a principal fonte de
calorias, a segunda em ferro,logo depois do feijdo e a . segunda
em cdlcio, sendo a primeira representada por ovos, leite e quei-
jo. Além do seu alto teor energético, as despesas com O CcONsSUmo
de mandioca e seus produtos sd3o muito menores que qualquer ou-
tro alimento bdsico, pois uma caloria de fubd é 56% mais cara,de

feijdo 157% e de arroz 131% (CARVALHO, 1979).
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No Ceard a mandioca € consumida principalmente sob forma
de farinha em quantidades minimas em sua forma fresca (CIAT,1990)
Sob sistema mais elaborados de processamento a mandioca é trans-
formada em fécula (goma) que pode ser consumida em forma de bis
coito, pdes, bolos, tapiocas, etc, ja tendo sido utilizada para
mistura & farinha de trigo em panificagdo (ESPINAL, 1979). Apesar
do amplo emprego da mandioca na elaboragdo de diversos produtoé,
pode-se constatar que a farinha é seu principal derivado, com con
sumo per capita de 55kg/ano na drea rural e 21,4 kg/ano na regiéo

metropolitana (SEARA, 1991).

No Estado do Ceard existem aproximadamente 20.000 estabe-
lecimentos agricolas plantando mandioca, abrangendo uma drea de
273.450 hactares, representando aproximadamente, 8% dos estabele-
cimentos agricolas e 5% da area total do Estado com agricultura
(FIBGE, 1992). Desse modo, as decisdes referentes a produgdo e co
mercializacdo sdo originadas de microdecisdes dispersas. De acor-
do com BRANDT (1980), a natureza descentralizada da produgéo agri
cola e a dispersdo geogrdfica sdo fatores que complicam a defermi
nacdo de pregos e o processo de controle, reunido e estimativa da

produgao.

SILVA (1990), afirma que em unidades familiares que produ
zen alimentos, comercializando pequenos excedentes, os quais, na
maioria das vezes sido reunidos pelos intermedidrios,estes se apro
yeitam da dispersdo e do baixo poder negociador do pequeno produ-
tor para subordind-lo a uma dependéncia de pregos e cotas de pro-

suc3o impedindo que os estimulos de pregos cheguem até eles.

A mandiocultura cearense € essencialmente explorada por
produtores sem terra e pequenos proprietdrios, que, por estarem

g@=sorganizados, ficam a mercé dos agentes de comercializagdo. Es-
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te fato tem contribuido para reduzidas taxas de rentabilidade fi
nanceira no setor, acarretando desestimulos aos mandiocultores
que ndo contam com grande apoio crediticio subsidiado para aguisi

cdes de insumos para a produzao.

Apesar da multiplicidade de consumidores finais, os agri-
cultores ndo contam com uma procura tdo atomizada quanto a sua
oferta. Segundo FELDENS (1979), isto deve-se ao fato de que difi-
cilmente um consumidor demanda um produto agricola da forma e no
local que ele é colocado no mercado pelo produtor. Até que esse
produto chegue ao consunidor final ele passa pelos canais de co-
mercializagdo, que podam ser constituidas por uﬁ ou mais interme-

didrios, dependendo da natureza do produto.

Existem vdrios fatores que limitam a expansdo do mercado
para a produgdo de mandioca no Ceard, entre eles, destaca-se 0
baixo preco do seu principal produto, a farinha de mandioca em de
corréncia da sua ma qualidade e da desorganizagdo da produgao e

da comercializagao.

Devido & descapitalizagdo do produtor de mandioca, torna-
== necessdrio sua rdpida comercializag&o logd ap6s a colheita e
transformagdo da safra, fato que concorre para a gueda de precgos

nesse periodo (COMITE ESTADUAL DE MANDIOCA, 1991).

Associando-se os problemas d2 dispersdo das unidades pro-
dutoras a descapitalizagao dos pequenos produtores, cria-se difi-
culdades de transporte para levar a produgdo aos grandes centros
¢= consumo pelo préprio produtor, gerando, desse modo, uma cadeia

se intermediacdo que conduz a produgdo da regido produtora até os
gconsunidores finais.
Para AMARAL (1985), a comercializagao realizada pelo pe-

suweno produtor através de agentes de comercializacdo (intermedia-
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rios), envolve dois aspectos importantes: o primeiro é que em mui

tos casos o agricultor depende exclusivamente do intermedidrio pa
ra a venda do produto, conferindo-lhe o poder de fixar o prego
dos produtos, acarretando uma distribuigdo de renda desfavoravel
ao pequeno produtor. O segundd aspecto refere-se aos beneficios
decorrentes do relacionamento pessoal entre o agricultor e o in-
termedidrio, que possibilita a ocorréncia de transagdes financei-

ras na forma de empréstimos e adiantamentos.

Para cada produto existe um caminho a ser percorrido en-
tre o produtor e o consumidor final. No caso da mandioca, fari-
nha, fécula e raspa, devido a falta de acesso dos pequenos produ-
tores aos grandes mercados varejistas, espera-se que O canal ds
conmercializagdo incorpore védrios intermedidrios, diminuindo a par

ticipagdo do produtor no prego de varejo.

A descricdo do processo de comercializagdo, torna-se im-
portante & medida que possibilite a identificagdo dos intermedia-.
rios que atuam no processo de transferéncia fisica e/ou de posse
do produto, verificando se estes contribuem para gerar utilidades
ou apenas para a elevagdo do seu prego a nivel de varejo. A iden-
tificacdo do canal de comercializagdo dos bens selecionados, po-
serd auxiliar as instituicdo ligadas a comercializagdo, na deter-
minacdo de um sistema de transferéncia com um nimero adequado de
etapas no processo de intermediagdo, possibilitando ao produtor
sural uma remuneracdo justa e pregos mais baixos para o consumi-

2or através da reducdo das margens de comercializag@o.



2 - 0BJETIVOS

2.1 - Objetivo Geral

0 objetivo geral do presente estudo € identificar os prin
cipais aspectos do sistema de comercializagdo da mandioca e seus

orodutos (farinha, fécula e raspa) no Estado do Ceara.

2.2 - Objetivos Especificos

Especificamente, pretende-se:

(a) descrever o sistema de comercializacg@o;

(b) determinar o canal de comercializagdo;

(c) estimar os custos e margens de comercializagao;

(d) identificar os principais servigos ofertados pelos
agentes de comercializagdo;

(e) estimar as variagdes estacionais de pregos.

11.




3 - METODOLOGIA

3.1 - Area de Estudo

0 Estado do Ceard estd situado no contexto da':macrorrg
gido Nodeste do Brasil, possul uma drea de 148.016 km?,dos. guais
92.24%, ou melhor, 136.526 km?, estdo incluidos no poligono das
sécas (BRASIL, 1979). A escolha desse Estado como area de reali-
zagdo da pesquisa deveu-se, prioritariamente, a um programa . de
estudos que estd sendo realizado pelo Centro ‘Internacional' de
Agricultura Tropical (CIAT), em conjunto com 0O Comité Estadual da
Mandioca e o Departamento de Economia Agricola, da Universidade
federal do Ceard. Este programa visa fornecer subsidio para ra
elaboracdao de planos para o cultivo da mandioca no Nordeste do
8rasil, envolvendo uma série de estudos econdmicos em ~andamento
~o Estado do Ceard, sendo esta pesquisa parte do referido progra
ma.

Utilizou-se como representativo do Estado as microrregi-
Zes que participami:com o maior volume de produgdo do Estado, nas
“uas Gltimas décadas as quais s@o: Litoral do Camocim e Acacad,
Uruburetama, Ibiapaba, Litoral de Pacajus e Chapada do Araripe,
21ém de incluir Caucaia e Fortaleza, para andlises de comerciali

12,
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zagdo. De cada microrregiao foram selecionados os municipios que
tiveram o maior volume de produgdo de mandioca, sdo eles:Trairi,

Campos Sales, Acaral, Guaraciaba do Norte, Cascavel e Pacajus.

3.2 - Fonte dos Dados

0s dados utilizados no presente estudo foram de :fontes
primdrias e secunddrias. 0Os dados primdrios foram obtidos - Jjunto
aos produtores e comerciantes de mandioca, farinha, fécula e ras
pa por meio de aplicagdo de questiondrios previamente testados.
Esses dados foram utilizados para a descrigdo do sistema de co-
mercializac8o, na identificag8o dos canais, na estimativa dos cus
tos e margens e na identificagdo dos principais servigos de co-
mercializagdo ofertados. Os dados secunddrios foram séries histo-
ricas de pregos obtidas junto ao Comité Estadual da Mandioca,EMA
TERCE E EPACE, utilizados para estimativa das variagdes estacio-
nais de pregos. Foram considerados os pregos entre os -anos de
1984-90, a nivel de produtor, atacado e varejo. Para corrigir as
séries de pregos foram aplicados o EGP-DI(Indice GBeral de Pre-
gos - Disponibilidade Interna) como base o més de abril de 1994.

Para a determinacio do numero de questiondrios levou- ‘se
em consideracdo duas etapas: a selegdo dos municipios e a deter-
minagdo do numero de produtores. Foram considerados o0s ~.munici=
pios que participaram com malor volume de produgdo no estado do
Ceard no ano de 1985. Desses municipios observou-se o numero de
produtores por estrato de area, dividindo-os em cinco estratos:
produtores sem terra (parceiros, posseiros e arrendatarios), pro

dutores com estabelecimentos com menos de 10 hectares, de 10 a
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50 hectares, de 50 a 200 hectares e com mais de 200 hectares.
0 tamanho de amostra para os agricultores foi determina-
do considerando-se um erro amostral de 5% do tamanho médio dos es
tabelecimentos, com nivel de significancia deo<=0,05, baseado no

gue segue:

N S N S
ne (% h h)? o= (5 h h)?
N? V+ "N S 2 V+ ( NS 2 )[p?
) El h h 21 h h /
Onde:
n é o tamanho da amostra;

N é o nimero de produtores de mandioca nos seis municipios;

N é o ndmero de produtores no estrato h (h=1,2,3,4);

S & a variancia estimada para o estrato h;

v=d? /12, énde d é o erro amostral e t é o valor tabulado da atri-

buigdo "t de student".

Usando partigdo étima, determinou-se o tamanho da amostra

em cada estrato através de:

Onde:

MhH é o tamanho da amostra em cada estrato.

Para o estrato de produtores sem terra considerou-se 0

mesmo nimero de produtores com estabelecimentos com menos de 10
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hectares, em fungdo da semelhanga quanto a quantidadz produzida
1/
nos dois estratos. (TABELA 1).

TABELA 1 - Tamanho da amostra de produtores por estrato de area

dos estabelecimentos agricolas.

S S S —————— ettt el

Estratos Nh
Produtor s/ terra 30
< 10 ha 30

10 — 50 ha 87
50 — 200 ha 57
> 200 ha 38
Total 242

FONTE: Dados da pesquisa.

0 numero de intermedidrios entrevistados foi ‘'determinado
por indicagdo de produtores e comerciantes gque participam das di-
versas etapas do canal de comercializagédo totalizando 86 intermeQ
didrios, distribuidos entre comissdrios, cooperativas, atacadistas,

compradores industriais/institucionais, caminhoneiros e feirantes.

/ O tamanho da amostra foi calculada por espe;ialistas do Departa

mento de estatistica e Matemdatica Aplicada da Universidade

Federal do Ceara.
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Para fins de andlise foram selecionadas as principais mi-
crorregides e dentro destas os municipios mais expressivos em ter
mos de produCéo, que por sua vez, foram agregados convencionando-
se como: Regido 1 (Trairi, Itapipoca, Paracuru), Regido 2 (Campos
Sales e Araripe), Regido 3 (Acarau e Camocim), Regido 4 (Guaracia
ba do Norte, Vigosa, Carnaubal, Ipu e Sdo Benedito), Regido 5 ng
cajus e Cascavel), Caucaia e Fortaleza. As Regides 1, 3 e 5, re-
presentam a zona ecoldgica do litoral; as Regides 2 e 4, a serra.

As cidades de Fortaleza e Caucaia representam as grandes zonas de

comercializagdo de Estado.
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3.3 - NAnalise dos Custos

A andlise dos custos foi baseada nos principais itens que
compdem os custos totais dos agentes de comercializagao. As infor-
macdes foram adquiridas através de dados primdrios e a determina-
cdo foi feita por unidade de tempo (més). Como os ' estabelecimen
tos ou individuos n3o se dedicavam exclusivamente a compra e ven-
da da mandioca e seus subprodutos, os custos foram ponderados pe-
la percentagem do volume comercializado da mandioca e seus prin-
cipais subprodutos em relagdo as demais mercadorias pertencentes
a cada comerciante.

0 custo total de comercializacgdo da mandioca, farinha, fé
cula e raspa, envolve parcelas de custos fixos e variaveis. Os
principais itens sao:

Para o cdlculo do custo fixo total:

a) Saldrios pagos a mensalistas: despesas correspondentes

ao pagamento de salarios as pessoas que ndo estdo liga
das diretamente ao aumento ou redugao das vendas dos

produtos e subprodutos selecionados.

; 1/
L) Aluguel do estabelecimento comercial-. pagamento a

terceiro pelo uso do local onde se encontra instalada

a empresa.

1/ Para o calculo do custo fixo nao foi considerado o valor do

rendimento ou custo de oportunidade do capital para o dono dos

estabelecimentos comerciais.
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Para o calculo do custo variavel total:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

Saldrios eventuais: valor correspondente ao pagamento

de carregadores e outras pessoas que prestam seus ser
vigos eventualmente.

Perdas do produto: despesas estimadas com base nas

de perdas fornecidas pelos comerciantes individualmen
te e calculadas através do prego de compra.

Embalagens: despesas referentes a compra de embalagens

para os produtos.

Frete e estocagem: pagamento realizado a terceiros pe

lo uso de transportes e armazenamento dos produtos.

Energia elétrica: valor da despesa mensal com energia

elétrica do estabelecimento comercial e do local uti-
lizado para armazenar os produtos, quando este perten
cer ao comerciante e for distinto do local de comer-
cializagao.

Combustivel: despesas referentes a diesel, gasolina e

dlcool utilizado na compra e transporte de  mercado-

rias.

Outros: despesas referentes a despesas realizadas even

tualmente, tais como: telefone, material de escrito-

rio, manutengdo de transporte proéprio, etc.

3.4 - Apalise das Variagodes Estacionais

Uma das principais caracteristicas dos produtos agricolas

¢ a grande variagdo dos seus pregos. Os tipos de variagoes que

ocorrem podem ser: (a) didrias ou de curto prazo (repetem-se em
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prazo menor que um més); (b) estacionais ou sazonais (provenien-
tes do carater " sazonal da produgdo); (c) anuais ou in
teranuais (atribuidas a resposta da produgdo face as .variagOes
em prego, podendo também ser explicada pela natureza bioldgica
de algumas culturas; (d) ciclicas (sdo variagdes nao regulares
ligadas as estagles do ano); (e) tendéncias (mostram peguenas va
riagdes a curto prazo, mas bastante significativas ao longo dos
anos) e (f) irregulares (atribuidas as variagdes irregulares e
relativamente imprevisiveis como séca, geada, guerra, etc. (AVI-
LA PAZ, 1985).

Para analisar as séries temporais de pregos € necessario

isolar é_gaf;;bfeﬁaf os movimentos de pregos agricolas,dentre:os

haﬁais destacam-se as variagOes estacionais ou sanzonais, por re-

H%letirem movimentos bem caracteristicos das duas fases .distim-
“tas: safra e entressafra.

X As variagdes de pregos podem causar desequilibrios na

procura, no processo de comercializagdo, na produgdo e nas ren-

“das agricolas, dificultando o eficiente funcionamento do mercado

para produtos agricolas. L3

Y g o {12 7
ol - Il s -~ - -~ .

Para os produtos a identificagdao das variagoes estacio

nais de pregos tem duas importédncias bédsicas: permite que os re-

cursos sejam alocados no tempo e em quantidades tais que os seus

_‘produtos cheguem ao mercado varejista na época de pregos mais al
;os e auxilia na selegdo racional dos empreendimentos, no dimen-
;ionamento de suas vendas e planejamento de estoque. Para o Go-
verno, conhecer as variagdes em pregos dos produtos agricolas &
de grande importadncia para a elaboragdo de politicas agricolas e
para suas aquisigdes. Os proprios agentes de comercializagao po-
dem fundamentar-se sobre o volume de suas transagBes e serem rea

lizadas, baseando-se nos conhecimentos sobre as oscilagbes de

precgos.
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SPIEGEL (1969), apresenta quatro métodos para o cdlculo
dos indices estacionais de uma série de pregos: o método da per-
centagem média, onde os dados de cada més sdo expressos como per
centagem de média anual; método da tendéncia ou relagdo percen-
tual, onde os dados de cada més sdo tomados como percentagens
dos valores da tendéncia mensal; método da média mdével percen-
tual, onde se determina uma média mdével centrada de 12 meses 3
em seguida os dados de cada més sdo expressos em percentagens da
média mével centrada; método dos elos relativos, no qual os pre-
cos de cada més sdo expressos em percentagem do prego do més an-
terior.

FRANCA (1985), afirma que as principais técnicas e méeto-
dos aplicados em andlise de pregos agricolas tem sido: ajustamen
to de regressdo de tendéncia, computagdo de indices de estaciona
lidades, aplicacdo de médias mdveis, andlise harmdnica e analise
espectral. Alguns outros autores como COWDEN E KLEIN (1967) e
LANGE (1967), descrevem esses métodos de modo detalhado.

Segundo HOFFMAN (1976), ndo hd diferengas marcantes en-
tre os resultados obtidos pelos métodos gréficos simples e méto-
dos mais sofisticados, dentre os quais selecionou-se 0 gque empre
ga a porcentagem média mdvel de 12 meses.

Tomando-se uma série de pregos R, %;ng..Pn, o c¢alculo
4e uma média mével de ordem N é feito pela seguinte expressao:

P1lyP2+P3+....+Pn, P2+P3+P4+..... +Pn+1l

N N
Onde:
N é o nuimero total de observagoes:
n é o nimero de periodos;

Pi é o prego corrigido referente ao més i (i=1,2,...n)

Numa série primdria de pregos agricolas, os quatro compo
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nentes bdsicos habitualmente analisados sdo: tendéncia (t), esta
cionalidade (e), ciclo (c) e irregularidades (I). Quando aplica-
se o indice adequadd para corrigir uma série de pregos, elimina-
se os movimentos ciclicos. Em seguida, faz-se o total mdvel de
12 e 24 meses, obtendo-se a média mdvel procurada, dividindo- se
o total mdvel de 24 meses por 24.

Tendo-se os pregos corrigidos e as médias mdveis centfa-_
das, ao dividir-se o primeiro pelo segundo e multuplicando-se por
100, obter-se-4 uma estimativa da média mdvel centrada.

Em seguida relacionam-se as percentagens das médias cen-
tradas obtidas, encontrando-se para cada més a média do periodo.
0 somatdrio dessas Ultimas médias deve ser igual a 1200,caso con
trdrio, é necessario ajustd-las multiplicando-as pelo resultado
da divisdo de 1200 pelo somatdério das médias.

A estimativa da variacdo dos indices médios (100) é fei-
to utilizando-se o desvio padrdo desses indices. Determina-se a
amplitude de variagdo mostrando os valores maximos e minimos pa-

ra cada més, utilizando-se, como exemplo, a seguinte expressdo:

Sj= Y (ijan-1jan)?

N-1

Onde:

Sj é o desvio padrdo para o més de janeiro;

i jan é o indice para o més de janeiro dos diversos anos;
i jan é o {ndice médio para o més de janeiro dos diver
S0s anos;

N é o nimero de observagdes (indices).
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3.5 - Andlise das Margens de Comercializacgdo

A demanda de produtos agricolas engloba  uma ampla e com
plexa gama de bens e servigos, tais como: transporte, processa-
mento, classificagdo, embalagens e outros custos que sao adicio-
nados a matéria-prima pelos individuos ou empresas que realizam
a comercializagdo. O somatdrio dos diferentes custos e eventual
lucro do comerciante representam a margem de comercializagao.

BRANDT (1980), diz que o tamanho das margens de comer-
cializac8o é determinado por fatotes como: (a) perecibilidade, per
das ou quebras durante a comercializag@o; (b) proximidade do lo-
cal de comercializacdo; (c) relagdo volume/peso ou volume/valor;
(d) estabilidade dos pregos; (e) relagdo entre volume de vendas
ou volume de estocagem; e (f) quantidades de servigos adiciona-
dos a matéria-prima.

| No presente estudo a determinagdo das margens foi feita,
inicialmente, em termos absolutos e de forma desagregada, ou se-
ja, pela diferenga entre o5 Pregos pagos e 0S Pregos recebidos
pelos merceeiros, feirantes, corretores, caminhoneiros etc. Pos-
teriormente, agregou-se os merceeiros, feirantes e outros vare-
jistas em um Gnico grupo denominado "varejistas" e corretores,ca
minhoneiros, cooperativas, compradores industriais/institucionais
e outros atacadistas em outro grupo denominado "atacadistas". Pa

ra o cdlculo da margem liquida, reduziu-se os custos das margens

brutas.

Para o cdlculo da margem relativa usou-se as seguintes

formulas:

Me=(_Pv-Pp x100 My= [Pv-Pa/\x100
Pv/ \ Pv

-—
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Ma= [ Pa-Pp x100
Py

Mp=100-Mc
Onde:
Mc é a margem de comercializagdo;
Mv é a margem de varejo;
Ma é a margem do atacadista;
Mp € a participagdo do produtor no prego de varejo;
Pv é o prego de varejo;
Pa é o prego no atacado;
Pp é o prego a nivel de .produtor.

3.6 - Sistema de Comercializacdo e Principais Servigos Prestados

pelos Agentes Envolvidos no Processo

Segundo STEELE (1971), a comercializagdo agricola envolve
a transferéncia de produtos agropecuarios dos locais de produ
¢do aos centros de consumo e os insumos dos locais de sua produ-
gdo aos de utilizagdo pelos produtores agropecuarios, criando um
fluxo de bens e servigos que se inicia nos locais de produgdo e
termina nos locais de consumo, envolvendo uma série de ativida
des ou fungdes desenvolvidas por pessoas ou instituigdes encarre

gadas de executar o processo de comercializagéo.

As pessoas ou instituigdes envolvidas na comercializagéao
de um determinado bem sdo denominadas intermedidrios, que confor
me as fungdes que executam estdo divididas em dois grupos: inter

medidrios comerciantes e intermedidrios agentes (HOFFMAN, 1976).
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Os intermedidrios comerciantes tomam posse dos produtos

0s quais negociam. Eles dividem-se em:

a)

b)

Os

tos com os

Atacadistas: adquirem seus produtos dos produtores,

corretores ou outros intermedidarios, revendendo-o0s pa
ra atacadistas e varejistas. Sao vendas volumosas gue
raramente destinam-se a consumidores finais.

Compradores do interior ou caminhoneiros: compram dos

produtores e vendem aos atacadistas, varejistas e cor-

retores.

Varejistas: compra seus produtos de atacadistas, cor-

retores, compradores do interior e, em alguns casos,
de outros varejistas, vendendo-os aos consumidores f1i

nais, em pequenos volumes.

intermedidrios agentes n3o adquirem para si os produ-

quais trabalham, funcionam como representante dos seus

clientes ou instituigdes a quem vendem seus servigos. Eles divi-

dem-se em:

a)

As

Corretores: aproximam compradores e vendedores auxi-

liando-os na realizagdo da venda, ou podem ainda, Tg
presentar o comprador ou vendedor, sem tomar posse da
mercadoria. Recebem como pagamento uma taxa ou percen
tagem sobre o prego da mercadoria, somente apds a rea
lizagdo do negdcio.

Comissarios: Recebem as mercadorias em consignagdo,sem

adquirir a propriedade delas. Suas vendas sao realiza
das sem prévio aviso ao proprietdrio. Recebem como rge
muneracdo pelos seus servigos uma taxa sobre o Pprego
de venda.

pessoas ou instituigOes que atuam no processo de co-
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mercializagdo desempenham vdrias fungBes, desde a compra do pro-
duto nos locais de produgdo até a entrega deste produto ao consu
midor final.

Segundo KOHLS, citado por AZEVEDO (1971), as fungdes de
comercializagdo classificam-se em:

a) Fungdo de intercambio: envolve as atividades relacio-

nadas com a transferéncia de titulos por bens. Divi-
dem-se em fungOes de compra e fungdes de venda. Tanto
a fungao de compra como a de venda, apresentam como
objeto primordial, a negociacdao em termos de trocas

favoraveis.

b) Fungles fisicas: estdo relacionadas com o manuseio de

mercadorias no canal de comercializagao.Dividem-se em:

fungdo de armazenamento que tem como objetivo a colo-
cagdao de bens a disposigdo dos compradores no momento
desejado e fungdo de transporte, tendo como objetivo
principal a colocagdo de matérias-primas e produtos
finais a disposigdo dos compradores no local adequado

c) FuncBes auxiliares: sdo responsdveis pelo aprimoramen

to das funcdes fisicas e de intercdmbio. Ndo estdo re
lacionadas com a transferéncia de posse ou manuseio
fisico das mercadorias. Dividem-se em: fungdo de pa-
dronizagdo, que pode ser de qualidade, quantidade e
forma. Esta fungdo simplifica e garante as operagdes
de compra e venda de mercadorias, possibilitando a
venda em massa; fungdo de finmanciamento, que antecipa
o dinheiro utilizado na condugdao dos diversos aspectos
da comercializagadao; fungao de assungao de riscos, que
€ uma maneira de aceitar uma possibilidade de perda

ou prejuizo na comercializagdo de um bem decorrente
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de riscos fisicos, econdmicos ou de mercado; e, fungde
de informacao de mercado, a gual empenha-se em condu
zir o sistema em termos de coleta, interpretacgao =
propagagao de dados que podem ser Uteis no sentido de

alcangar maior eficiéncia de comercializacgdo.

3.7 - Utilizades de Comercializacgio

0 processo de comercializagdo tem como principal objeti-
vo, levar bens e servicos dos locais de produgdo até o consumi
dor final, entregando-os no lugar, no tempo, na forma e quantida
de dese jada.

Segundo HOFFMANN, (1976)as propriedades ou qualidades dos bens
que os tornam aptos a satisfazer as necessidades humanas sdo cha
madas de utilidades. 0O processo de comercializagdo cria quatro
utilidades:

a) De posse: criada pela transferéncia de posse dos bens

e servigos, ou seja, quando sao submetidos ao proces-
so de compra e venda.

b) De lugar: é criada pelo servigo de transporte, que co
loca os bens produzidos no local desejado pelos consu
midores.

c) De tempo: é criada pelo armazenamento, permitindo gque
os bens produzidos em determinada época do ano possam
ser distribuidos ao consumidor durante todos os meses
do ano.

d) De forma: criada pelas fungdes auxiliares de comercia
lizagdo, isto é, pela classificagdao, Padronizagdo, be

neficiamento e embalagem dos produtos.




4 - RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 - Descricdo do Sistema de Comercializagdo da Mandioca,'Fari-

nha, Fécula e Raspa

0 sistema de comercializagdo da mandioca e seus princi-
pais produtos tem inicio, como os demais  bens agricolas,
nas unidades produtoras. Para a descrigdo do referido processo
foram considerados 157 produtores e 86 comerciantes, os quals
sdo merceeiros, atacadistas, feirantes, comissarios, compradores
industriais/institucionais e cooperativas.

Os estabelecimentos que produzem mandioca, farinha, fécula
e raspa, destinam em média 4,0 e 11,0 hectares ao cultivo de ma-

caxeira e dz mandioca, respectivamente. Este fato pode ser justi

ficado pelo baixo valor de mercado para produto a pouca tradigao

de consumo, destinando-se, desse modo,a suprir as necessida-

1/ Dos 242 guastiondrios aplicados 85 foram eliminados devido a

informagdes insuficientes.
27.
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dades alimentares dos produtores, sendo inexpressivas as quanti-
dades comercializadas desse produto.

p Quanto aos estabelecimentos comerciais foram visitados
armazens, cooperativas, mercearias, éupermercados e feiras -1i-
vres, situados, geralmente, na sede dos municipios. Os produtos
que apresentaram um maior percentual participatiQo nas vendas
_dos produtores e comerciantes foram a farinha e a fécula, seguin
do-se a raiz na sua forma "in natura" e a raspa, e aipda,com uma
participagdo muito pequena, a raiz de macaxeira.

0 pequeno volume comercializado da raiz de mandioca " na
sua forma "in natura", deve-se o fato de que ela é, geralmente,
transformada em farinha, fécula e raspa nas préprias unidades ru
fais por produtores ou intermedidrios que yendem somente os pro-
dutos finais. Quanto a raspa, sua pequena participagdo justifi-

ca-se pelo longo periodo de estiagem que comprometeu a produgao

agricola no Ceara entre os anos de 1990-93, sendo &
produgdo de mandioca voltada principalmente para a fabricagdo de
alimentos para o consumo humano, suspendendo temporariamente as
atividades das unidades de fabricagdo de raspa de mandioca.

A utilizagdo da raiz de mandioca entre os produtores da
area pesquisada destina-se principalmente a produgao de farinha©
fécula. Do total produzido no Estado, 22% de mandioca e 27% de
macaxeira destinam-se a venda na sua forma "in natura". Os valo-
lores percentuais das diversas formas de utilizagdao da raiz de
mandioca e macaxeira sdo apresentados na Tabela 2. Convém ressal-

tar que esta darea coincide com a de atuagd@o do PIDCM-Ce ( Projeto

Integrado para o Desenvolvimento da Cultura da Mandioca no Estqdo do Ceard)que,
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TABELA 2 - Utilizagdo relativa da raiz de mandioca e macaxeira pe

los produtores.

Produgdo de farinha e

fécula 62,0 -
Produgd@o de raspa 16,0 -
Venda "in natura" 22,0 27410
Consumo familiar - 73,0
Total 100,0 100,0

FONTE: Dados da pesquisa

tem como objetivo utilizar a raspa integral de mandioca como ele-
mento diversificador da utilizagdo da raiz de mandioca. Portanto,
esses dados podem ndo representar fielmente o Estado do Ceard cg
mo um todo.

O0s produtos comercializados por produtores sdo vendidos
nos préprios estabelecimentos rurais,feiras-livres-e, em menores guantida
des, em outros estabelecimentos comerciais, ndo atingindo mais que
16% do volume total comercializado. Os locais de comercializagdo
para onde os.produtores conduzem parte de suas mercadorias,distan
ciam-se em média 5 km dos locais de produgdo, sendo os produtos -
transportados em veiculos motorizados pertencentes a fretei-
ros, 0s quais sdo remunerados pelos seus servigos. E também ex-
pressivo o nUmero de produtores que utilizam animais para o trans
porte dos produtos, representando, aproximadamente, 25% do total
de produtores. Esse tipo de transporte traz como beneficio a redy

c3o das despesas com frete o qual constitui um excessivo iltem no

custo de comercializacdo.
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A mandioca e seus produtos sao vendidos pelos produto
res a cooperativas, corretores, unidades de beneficiamento, ou-
tros produtores e consumidores finais, sendo que o0s principais
compradores sao produtores que beneficiam maiores volumes do pro
duto. A raspa de mandioca é vendida pelas unidades de produgao
de raspa para comissarios e pecuaristas, sendo aqueles os princi-
pais compradores. A macaxeira destina-se a outros produtores,ata
cadistas e consumidores finais. A fécula destina-se a atacadistas
como principais compradores. Quanto as vendas de farinha de man-
dioca realizada pelos produtores verificou-se uma distribuicéao
mais uniforme entre os intermedidrios, sendo os seus principais
compradores os atacadistas, corretores, varejistas e compradores
institucionais, sendo todas as compras realizadas de forma rela-
tivamente uniforme totalizando 86% das vendas, e com menores va-
lores percentuais participam outros produtores, caminhoneiros, con
sumidores finais e feirantes, com 14% do total comercializado pe
los produtores.

As vendas realizadas pelos produtores sdo feitas predominante-
mente a vista recebendo informagdes de pregos e local de comer-
cializacdo dos proprios produtores que as obtém diretamente no
mercado.

Dentre as diversas fungBes de comercializagdo, além do
transporte, os produtores utilizam o armazenamento, classifica-
¢do e embalagem. Pode-se verificar também gue a fungao de finan-
ciamento n3o foi utilizada devido principalmente a dificuldades
de acesso ao crédito, juros elevados e mecanismas institucionais impeditivos.

Os produtores que armazenam 0S «produtos de mandioca
utilizam principalmente suas residéncias e armazens das coopera-

tivas. 0 tempo médio de armazenagem da farinha e fécula fica em

torno de 30-120 dias, podendo permanecer por pe os mais pro-
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longados. A raspa fica armazenada em médiq 90 dias, podendo, tam
bém, ser armazenada por um periodo maior de tempo.

As perdas na armazenagem representam para os produtores,
aproximadamente 10% do volume total armazenado, sendo como prin-
cipais causas a umidade dos locais de armazenamento e danos nas
embalagens.

Os principais tipos de embalagens utilizadas pelos produ
tores para o armazenamento da farinha, fécula e raspa sdo os sa-
cos de polietileno de 50-60 kg e polipropileno (raspa), tambores
de zinco ou aluminio e caixas de madeira, sendo comercializados
em sacos nem sempre pertencentes aos produtores.

A classificacdo da mandioca e subprodutos antes da venda,
¢ praticada por mais de 40% dos produtores. Os principais crite-
rios utilizados sdo o tempo apds a colheita e o tamanho da raiz,
para a mandioca; granulometria, umidade, coloragdo, sabor e tem-

po apds a produgdo, para a farinha e fécula; granulometria e

umidade para a raspa.

Apds a aquisigdo da raiz de mandioca pelos comerciantes,
seu uso é dividido entre a venda, produgéo de fécula, produgao
de farinha e produgdo de raspa. A farinha e a fécula sdo utiliza
das para venda e uso préprio; a raspa e a macaxeira somente pa
ra uso proprio. Os valores percentuais de utilizagdo da mandioca
e seus subprodutos sdo apresentados na Tabela 3. Como anterior-
mente citado esses dados referem-se as areas de atuagéao do
PIDCM-Ce., fazendo com que a producdo de raspa seja muito eleva-

da, 0 que nao 0COTre no Estado como um todo.

Os comerciantes do interior do estado adjuirem a mandioca
e seus produtos nos préprios municipios, em em pequenas parte
em Fortaleza, Maranhdo, Pard, quando a produgdo interna nao sa-
tisfaz sua demanda. A farinha e a fééula comercializadas em For-

taleza e Caucaia, sdo provenientes do interior, quando a pro-
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TABELA 3 - Niveis relativos de utilizagdo da mandioca, farinha,

fécula e raspa pelos comerciantes no Estado do Ceard

no ano de 1994.

Produtos
Utilizacdo Mandioca Farinha Fécula Raspa Macaxeira

Venda 18% 80% 84% - 27%
Produgdo de

Farinha e Fécula 57% _ -~ _ =
Raspa 21% = = = =
Consumo prdéprio - 20% 16% - 73%
Consumo animal 4% - - 100% -

FONTE: Dados da pesqguisa.

ducdo é suficiente, e dos estados anteriormente mencionados.

Os comerciantes armazenam os produtos por tempo bem menor
gue o0s produtores, havendo uma grande rotatividade nos  estoques,
sendo o tempo maximo de armazenamento 30 dias e somente a raspa
ultrapassa 120 dias. As embalagens utilizadas sdo sacos de polie-
tileno com capacidade para 50-60 kg, geralmente ' ndo ocorrendo  per
gas, e guando eventualmente ocorre deve-se ao mofo e a insetos que
canificam tantos os produtos quanto as embalagens.

Quando os produtos sdo adquiridos por varejistas eles sédo
transferidos para embalagens de 1-2 kg, sendo o Unico beneficia-
®mento que os produtos recebem. A mdo-de-obra utiliza-na embalagem
2 mesma que executa as demais tarefas dos estabelecimentos co-
rciais. Alguns comerciantes classificam os produtos antes de ad
ri-los e comercializd-los seguindo os seguintes critérios:granu

etria, tempo apds a produgdo, coloragdao, sabor e umidade.Os va

lores percentuais dos comerciantes que utilizam cada critério de
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classificagdo para farinha,fécula e raspa sio abresentados na Tabela 4.
Observa-se, entdo, que para a compra de farinha o principal crité-
rio é a granulemetria, para a fécula a coloragdo e para a raspa o

tempo apds a produgao.

TABELA 4 - Frequéncia relativa dos comerciantes segundo o crité-
rio de classificagdo utilizado na compra de farinha, fé

cula e raspa no Estado do Ceard.

Produtos
Critérios Farinha Fécula Raspa
Granulometria 93% - =
Tempo ap0s pro
ducdo 7% = 50%
Coloragao - 63% -
Sabor - 12% -

FONTE: Dados da pesquisa

As principais despesas envolvidas no processo de comer
cializagéo da_mandioca e Seus produtos sdo transporte, sala-
r;;;, embalagens, aluguel do local de comercializagao e armazena
mento. O transporte utilizado pelos comerciantes é, como para o0s
‘Q;Edutores, pertencentes aos freteiros, sendo que o frete, geral
mente é pago pelo comprador de forma indireta, ou seja, embutido
=0 preco das mercadorias. Quando o transporte é motorizado e per
t=nce ao comerciante as despesas de comercializagdo estdo rela-
ionados aos custos com combustivel e saldrio do motorista.

Conforme verificou-se para os produtores os comerciantes

mandioca, farinha, fécula e raspa ndao utilizam comumente em-
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préstimos e financiamentos. 0O principal fator que limita essa fun
¢80 de comercializagdo entre os comerciante sdo elevadas taxas de
juros.

Os principais problemas enfrentados pelos produtores e co
merciantes no processo de comercializagdo da mandioca, farinha,fé
cula, raspa e macaxeira sdo, principalmente, os baixos'pregos de
mercado para o0s 'produtos,com excessao da raspa, pouco capital
disponivel para investimentos em melhoria da qualidade dos servi-
cos ofertados, distancia entre as zonas produtoras e de comercia-
lizagdo, a baixa qualidade da farinha e da fécula produzidas no
Ceard e a pouca disponibilidade de transporte para a movimentagdo

das mercadorias.

4.2 - Canais de Comercializagao da Farinha de Mandioca, Fécula,

Raspa e Macaxeira no Estado do Cearda - 1994.

Os dados apresentados na Tabela 5, mostram que a raiz de
mandioca na sua forma "in natura", € comercializada por apenas 13%
dos produtores e atacadistas, que a utilizam para a producgéo de
farinha, fécula e raspa. 0Os pequenos produtores transferem parte
de sua produgdo para os donos dos fatores produtivos, terra ou
unidades de beneficiamento, como remuneragdo pelo seu uso,ou ain
da, como simples processo de compra e venda, os quais juntam maio
res volumes da raiz para transformagdao nas casas-de-farinha ou uni
dades de fabricagdo de raspa. Os atacadistas que compram a raiz
de mandioca, na maioria dos casos, também transformam a mandio-
ca em Seus .produtos, comercializando-os apds o0 processamen-
fo. Apenas 5% dos comerciantes vendem a raiz na sua forma "in na-

tura", fazendo-os nos proprios estabelecimentos comerciais ou em
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TABELA 5 - Percentagem dos intermedidrios que comercializam a man

dioca e seus produtos, local de venda e forma de pa
gamento.
________ .l_r-._..-..__________r_..._..__-------._...._.__._____‘——_..-......_.__————-.
Produtos' Intermedidrio |
: que | | Forma de
| Comercializaﬁ Local de Venda : Pagamento-
% (%) (%)
! ( ) |"""_'-""| """""""""""""" I-"’"" r
: lpréoprio’) outroslfeiras | a | a
[ Iestabe—l'estabgllivres | vistal prazo
' lecimen | lecimeni | |
ccnsilu s nm—— JLgs I_tos_ o __ Rt b, ccmsinin
Mandioca 13 64 33 =] 80 20
Farinha 95 74 15 11 86 14
Fécula 58 79 17 4 80 20

- [ ————— A e
—— i ———————— = ————

FONTE: Dados da pesquisa

outros estabelecimentos, tais como unidades de fabricagdo de fécu
la, farinha e raspa, que adduirem 0 produto em grandes volumes,po
dendo, receber um prazo de até 15 dias para o pagamenlo sem co-

branga de juros.

A farinha é comercializada por 95% dos comerciantes, 0os
guais destinam, aproximadamente, 80% as vendas e 20% ao consumo.

A farinha é comprada dos produtores por caminhoneiros, va
rejistas e por consumidores finais residentes na zona rural. Esse
produto é vendido, prioritariémente nos proprios estabelecimentos
comerciais e em menor parte, os comerciantes saeem de seus estabe
lecimentos para realizar sdas transagdes em outros estabelecimen;
tos, como € o caso de comissdrios, caminhoneiros e compradores in
Sustriais/institucionais, ou, ainda em feiras-livres para produto

res e feirantes.
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A venda de farinha é ralizada em Qrandes e pequenos volu-
mes, dependendo da natureza do comercianté, podendo ser feita a
vista ou a prazo.

Aproximadamente 58% dos comerciantes comercializam fécula
sendo que, geralmente, os mesmos qué negociam com a farinha de
mandioca, pois apenas um reduzido numero dedica-se exclusivamente
a venda de um dos subprodutos, ocorrendo este fato apenas no pe-
riodo de redugdo da produgao de mandioca que implica na redugao
da produgdo de fécula.

A fécula é comercializada por produtores caminhoneiros,co
operativas, comissdrios, atacadistas e varejistas, que realizam
suas vendas, principalhente, nos proprios estabelecimentos comer-
ciais.(79%), podendo também realizar seus negdécios em outros esta
belecimentos e feiras-livres, em pequenos e grandes volumes,prio-

ritariamente a vista.

4.2.1 - Canal de Comercializagao da Farinha de Mandioca

A distribuicdo da farinha de mandioca envolve um nUmMEero

relativamente elevado de agentes de comercializayéo, além de des-
ni-.

locamenlos de mercadoria no mesmo nivel du canal e enlre ous

veis posteriores e anteriores (Figura 1 e Tabela 6).
A parlticipagao do produtor nédo limila-se aos primeiros

niveis do canal de comercializagdo, eslendendo-se alé o cunsumi-
dor final. Inlclalmenle as vendas dos produloures deslinam-se a
outros produlores, que recebem a mercadorlia como payamenlo pelo

arrendamento da terra ou gualguer outro tipo de contralo de pro-

ducdo, ou ainda, como simples comerciante ou consumidores finais.
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0 primeiro nivel intermedidrio é representado pelos cami-
nhoneiros, comissdrios e compradores industriais ou institucio-
nais que v@o até o local de produgdo negociar diretamente com o0s
produtores. Entre todos os intermedidrios os que tém maior parti-
cipagdo nas vendas dos produtores s&@o os comissdrios que adquirem
34%, da farinha de mandioca comercializada, recebendo a farinha
ja embalada em sacos de 50-60 kg, repassando-a para atacadistas

(100%) .

Os caminhoneiros tém uma participagdo muito psguena no vo
lume total de venda dos produtores (1%). Devido a grande utiliza-
¢3o do transporte "fretado", no qual o comprador ou produtor de-
manda apenas o servigo do caminhoneiro, esse ndo participa do pro
cesso de comercializagdo como grande comprador ou vendedor, sendo
porém, a sua participagdo muito importante pela utilidade de 1lu-
gar que eles adicionam ao produto, transferindo-o das regides pro
dutoras para as zonas de com=rcializagdo. As aquisigBes dos camni-
nhoneiros destinam-se, principalmente, a atacadistas (82%), sendo

em menor volume para feirantes (10%) e varejistas (8%).

Os atacadistas compram 24% do volume da farinha de mandig
ca do produtor, sendo o restante adquirido de caminhoneiros e co-
missdarios, e vendem para varejistas (4%), feirante (19%), além de
comissdrios e compradores industriais/institucionais como ante-

riormente citado.

Obeserva-se a nivel de atacado e comissdrios,um fluxo cir
cular na comercializagdo de farinha, sendo esse tipo de processo,
de grande influéncia para a elevagdo dos pregos dos produtos,pois
os intermedidrios procuram recompensar S2us servigos por meio da

obtencdo de lucro sobre o produto comercializado.
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Os atacadistas adicionam & farinha utilidades de tempo ao
produto, pois utilizam o processo de armazenamento que pode esten
der-se até 90 dias.Esses intermedidrios tém uma grande influén-
cia sobre as variagdes estacionais de pregos podendo reduzi-las
desde que planejem de modo coerente as suas vendas ao longo do

ano.

Os feirantes atuam na sede dos municipios do Estado do
Ceara, ondz tradicionalmente, produtores e consumidores rednem-se
semanalmente para a realizagdo da comercializagdo. Nesse tipo de
comércio os consumidores finais tém a oportunidadz de ‘adquirirem
0s produtos a pregos inferiores aos praticados no comércio vare-

jista local, pois dispensam a participagdo dos intermedidrios.
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4.2.2 - Canal de Comercializacdo da Fécula

A comercializagdo da fécula envolve um canal -~ nda menos

complexo que o apresentado para a farinha de mandioca.

0 fluxo apresentado para a fécula d2 mandioca envolve cin
co intermedidrios, os quais s@o os mesmos envolvidos na comercia-
lizagdo da farinha, oferecendo os mesmos tipos de servigos para

as duas mercadorias (Figura 2 Tabela 7).

0 processo inicia-se como produtor que destina parte da
sua produgdo a outros produtores, quer seja para o pagamento do
local de produgdo ou processamento, quer seja para fins de comer-
cializacgdo ou consumo final. Quando os produtores adquirem a fécu
la para posterior comercializagdo, utilizam o mesmo fluxo descri-
to para os produtores dos quais recebem sua mercadoria, fato este
que se repete para comissdrios,atacadistas e varejistas que adqui
reﬁ seus produtos da mesma forma do agente de comercializagdo.

Os corretores compram 30% da fécula vendida pelos produto
res, geralmente sem embalagem, sendo pesada no momento da aquisi-
c30, onde sdo embaladas em sacos de 50-60 kg. A fécula é adquiri-
da nos locais de produgdo e distribuida para varejistas e ataea-

'

distas com precos adicionados das despesas de frete.

A parte da fécula vendida para os caminhoneiros represen
2 10% do total ofertado pelos produtores, sendo, de modo - :seme
lhante a farinha de mandioca, pequena a participagd@o desse inter
_-ediério. As vendas dos caminhoneiros sdo destinadas, predominan-
temente, a atacadistas (82%) e em menor parte ans varéjistas,

{18%). De modo geral, os caminhoneiros que comercializam farinha,
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FIGURA 2 - Canal de comercializagdo da fécula
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e fécula, trazem essas mercadorias de outro estado, tais como Pa-
rd, Maranhdo e Parand, em épocas de entressafra ou quebra de pro-
dugdo, a exemplo do periodo entre 1990-93, para suprir o mercado
do Estado do Ceard, havendo, geralmente, restrigdes do consumidor
quanto & granulometria e sabor, assim como acontece com a farinha
de mesa.

Os atacadistas atuam na comercializagdo da fécula distri-
buindo-a para varejistas (47%) e compradores industriais institu-
cionais (63%). 0s varejistas destinam suas vendas, predominante
mente a consumidores finais (100%).

Os compradores industriais/institucionais nd@o adquirem a
fécula diretamente do produtor, como observado para a farinha de
mandioca. Suas aquisigdes sdo feitas dos atacadistas, que rednem
maiores volumes desse + produto, j& gue individualmente a fécula
retirada pelos produtores € pouca. A exemplo da farinha de mandio
ca, 0s compradores industriais/institucionais representam grandes
atacadistas e varejistas da capital do Estado, que destinam suas

vendas para varejistas e atacdistas.

4.2.3 — Canal de Comercializagdo da Raiz de Mandioca

0 canal de comercializacdo da raiz de mandioca por ser um
produto perecivel é relativamente simples, envolvendo apenas qua-
tro intermedidrios entre o produtor e o consumidor final,os quais

sZ0: comissarios,caminhoneiros, cooperativas e atacadistas (Figu-

ra 3 e Tabela 8).

Do volume total de raiz de mandioca ofertado pelos produ-

tores, uma parcela destina-se a outros produtores como pagamento
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de arrendamento da terra ou local de processamento (casas-de-fari
nha ou unidades de raspa) ou ainda aqueles que rednem a producgio
dos menores produtores para a venda em maiores volumes. Esses pro
dutores utilizam o mesmo canal de comercializagao descrito para
0s primeiros. O restante da produgdo de mandioca é adquirida pri-
meiramente por corretores (31%) e caminhoneiros (31%), que adquirem
a raiz nos proprios estabelecimentos rurais, podendo negociar pre
Gos antes mesmo da colheita. Esses intermedidrios destinam suas
vendas a atacadistas e consumidores finais. Us atacadistas rednem
a produgdo de pequenos estabelecimentos produtivos revendendo-o
para os consumidores finais (Tabela 8).

A cooperativa participa do processo de comercializagdo,ad
quirindo em torno de 32% das vendas dos produtores. Nesse caso, €
necessario que os proprios produtores levem a mandioca até o lo-
cal de venda, que pode ser no' proprio. distrito ou na sede dos
municipios. Para as comunidades que implantaram unidades de raspa
ou casas-de-farinha comunitarias, os produtores associados desti-
nam parte da sua produgdo a essas associagdes como cumprimento de
compromissos financeiros, para compensar beneficios concedidos nos
periodos de producdo, colheita e processamento. As cooperativas
destinam a quase totalidade de suas aquisigOes aos consumidores fi

nais ou processadores (97%) e o restante é adquirido por ataca-

distas (3%).
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FIGURA 3 - Canal de comercializagdo da raiz de mandioca no Estado
do Ceard - 1994.
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4.2.4 - Canal de Comercializagdo da Raspa Integral de Mandioca

Semelhante ao canal de comercializagao apresentado para a
raiz de mandioca, a distribuigdo da raspa também envolve trés in-
termedidrios entre o produtor de raspa integral e o consumidﬁr fi
nal, os quais sd> caminhoneiros, cooperativas e atacadistas. (Fi-

gura 4 e Tabela 9).

Os produtores de raiz de mandioca individualmente, nédo fa
zem a raspa. Eles vendem a raiz as unidades de raspa, que depois

de transformada, é vendida aos demais intermedidrios.

A raspa € comercializada pelas unidades para caminhonei
ros, cooperativas, atacadistas e consumidores finais, sendo o mai
or comprador os atacadistas que adquirem aproximadamente 50% do
total da raspa (Tabela 9). Os caminhoneiros, cooperativas e ataca
distas vendem seus produtos totalmente para os consumidires fi-

nais, que sdo pecuaristas do préprio municipio ou de outros mais

afastados.
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4.2.5 - Canal de Comercializagao da Macaxeira

Comparando-se o canal de comercializagao da macaxeira comn
0os demais apresentados no presente estudo, verifica-se que este
possui apenas trés intermedidrios entre os produtores e consumido
res finais: cooperativas, atacadistas e varejistas (Figura 5 e Ta
bela 10). Toda a simplicidade no processo de intermediagdo deve-
se2 principalmente ao alto grau de perecibilidade do produto, fato
que concorre para que o canal de comercializagdo seja pequeno. Co
mo a macaxeira é comercializada na sua forma "in natura" inexis-
tindo um sistema de apoio que fornega utilizade de tempo, sdo pou
cos 9s intermedidrios envolvidos no processo. Do lado da procura,
verifica-se um grande desinteresse dos consumidores finais pelo

produto, desestimulando os varejistas e demais intermediarios da

sua comercializagdo.

0 pequeno volume comercializado pelo produtor € adquiri
do por cooperativas (17%), atacadistas (30%), varejistas (12%) e
consumidores finais (41%). Nem toda a produgdo comercializada pe-
lo produtor é proveniente de produgdo prépria, ela pode ser com-

prada de outros intermedidrios do mesmo canal de comercializacgado.

Os atacadistas © cooperativas abastecem principalmente o
mercado da capital do Estado, confundindo sua fungdo com os vare-

jistas que também direcionam totalmente suas vendas aos consumido

res finais.
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FIGURA 5 - Canal de comercializagdo da macaxeira no Estado 'do

Ceara - 1994
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TABELA 10 - Frequéncia relativa de vendas de macaxeira pelos produtores

e intermedidrios no Estado do Ceara - 1994.

Agentes de Produtor Cooperativa Atacadis::Vare='.Consumi
Comercializagao (%) (%) ta -~ jista dor fi=
(%) (%) nal
(%)
Produtor - - 17 30 12 41
Cooperativa = - - - 100
Atacadista - - - - - 100

Varejista - - - - 100

FONTE: Dados da pesquisa

4.3 - Custos e Margens de Comercializagdo

4.3.1 - Custo de Comercializacao

Os principais itens que compGe os custos fixos de comer-
cializagdo da mandioca e seus subprodutos sdo o aluguel dos esta
helecimentos comerciais e os saldrios pagos a mensalistas (TABE-
LA 24, APENDICE). Quanto aos custos varidveis os principais itens
s3o: embalagens (1-2kg e 50-60kg), mdo-de-obra utilizada na emba
lagem, perdas na ramazenagem, frete, combustivel, energia e alu-

'guel do local de armazenamento dos produtos (TABELA 25,APENDICE)
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Os dados da TABELA 11 mostram o0s volumes mensais comercia
lizados de mandioca, fariﬁha, fécula e raspa por cada interme-
didrio nas diferentes regides do estado, os volumes sdo expres-
sos em kg/més. A partir dessesrvalqres verifica-se que em todas
as regides do estado sdo comercializados volumes  considera-
veis de farinha e fécula. Quanto a raiz de mandioca na sua forma
"in natura", a comercializagdo ocorre nas RegiBes 2 (Campos -Sa—
les e Araripe) e 4 (Guaraciaba do Norte, Vigosa, Carnaubal, Ipu,
e Sd3o0 Benedito). Os dados da pesquisa apresentam comercializacgao
de raspa somente na Regido 2, porém, na realidadé, ela encontra-
se dissiminada em outras regides do Estado, sendo que ocorre em
menores quantidades.

Os dados da Tabela 11 foram utilizados na determinacgao
dos custos totais médios, apresentados na TABELA 12 que contém
além desses dados, os custos totais, obtidos pelo somatdrio dos
custos fixos e varidveis apresentados na Gltima coluna das tabe-
las 24 e 25 do Apéndice. |

As informagdes apresentadas na TABELA 12 mostram qus o0s
custos dos atacadistas que comercializam farinha e fécula na Re-
gido de Caucaia sdo os mais elevados de todo o Estada. Entre os
warejistas, os que possuem os maiores custos totais sdo os da Re
gido 3 para a farinha e para a fécula (Acarad # Camocim).

0 custo total de comercializagdo da raiz de mandioca dos
acadistas-e varejistas da Regido 2, sdo muito semelhantes. Pp—
comparando-se os valores da Regido 4, percebe-se que na Re-

?

20 2, esses intermediarios operam com altos custos totais.

0 custo total médio mensal de comercializagdo, apresenta
grande.variagéo entre os diversos intermedidrios e regiQes
2 os produtos. Para a farinha e fécula os atacadistas tem um

to médio minimo na Regido' 3, sendo ‘o 'valor maximo,ocor
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re na Regido 2. para a farinha e em Fortaleza, para a fé-
cula. Para a raiz de mandioca os custos totais médios minimos e

madximos ocorrem na Regido 4 e Regido 2 respectivamente ( TABE-

LA 12).
Para os varejistas o custo total médio de comercializa-
¢do0 atinge seus pontos de maximo e minimo para a farinha nas Re-

gides 2 e 5, respectivamente.

TABELA 11 - Volume médio de vendas mensais da mandioca e Seus

subprodutos no Estado do Ceara - 1994.

Regido Intermedidria =------emmmmmm oo
Mandioca Farinha Fécula Raspa
Varejista - 1.100 535 -
CAUCAIA Atacadista - 1.500 °~ 4.000 -
FORTA- Varejista - L - 371 1.020 -
Atacadista - 1.507 370 -
REGIAO
Atacadista - 200 - -
REGIRO Varejista 2.500 516 350 -
Atacadista 1.100 400 350 2.000
REGIAO Varejista - 1.200 2.400 -
Atacadista - 850 300 -
BEGIRO Varejista - 600 - -
Atacadista 1.000 300 - -
REGIAO Varejista - 450 150 -
Atacadista - 300 200 -
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4.3.2 - Margens de Comercializagdo

A partir dos pregos da raiz de mandioca, farinha, fécula
e raspa, a nivel de produtor, atacado e varejo, nas diferentes re
gides do Estado do Ceara apresentados na TABELA 26 do Apéndice,
calculou-se as margens brutas (TABELA 13). Subtraindo os valores
de custos médios de comercializagdo contidos na Tabela 12 dos va
lores de margens brutas, obtem-se as margens liquidas apresenta-
das na TABELA 14.

As margens brutas de comercializagdo a nivel de atacado,
varia entre CR$ 5,38 e CR$ 65,00 para a farinha de mandioca sen-
do que o valor minimo ocorre na Regido 3 (Acarald e Camocim) e o
valor médximo na Regido 5 (Pacajus e Cascavel). Para os varejis-
tas esse valor varia entre CR$ 2,86 , na Regido 4 ( Guaraciaba do
Norte, Vigosa, Carnaubal, Ipu, S3o0 Benedito) e CR$ 70,85, na Re-
gido 5 ( Pacajis e Cascavel ) (Tabela 13).

Para a fécula os valores das margens brutas de comercia-
lizagdo a nivel de atacado tem o valor minimo de CR$ 8,60, na Re
gido 2, sendo muito reduzido em relagdo as demais regides. 0 seu
valor mdximo ocorre na Regido 4, com o valor de CR$ 75,99 (Tabe-
la 13).

A margem bruta de comercializagdo da raiz de mandioca,
ndo difere muito na Regido 2 a nivel de atacado e varejo, sendo
de CR$ 6,00 e CR$ 5,00, respectivamente. Para a raspa de mandio-
ca, o valor das margens a nivel de varejo supera o valor a nivel
de atacado (TABELA 13).

As margens liquidas sdo muito elevadas para a farinha e
fécula na Regido 4, a nivel de atacado, sendo estes os valores
mdximos para o Estado. A nivel de varejo ocorrem os mais eleva-

dos valores para a farinha e fécula na Regido 5.(Tabela 14).
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A estimativa das margens relativas de comercializagdo to
tal, de varejo, de atacado e a participagéo do produtor no prego
de varejo calculadas para a mandioca, farinha, fécula e raspa as
tdo apresentadas na TABELA 15. As margens foram calculadas consi
derando-se os pregos praticados no més de abril de 1994, nos di-
ferentes niveis de comercializagdo das principais zonas de produ
gd0 e comercializacgéo.

A farinha de mandioca proporcicna uma margem relativa tg
tal de comercializagdo variando entre 17,12% e 69,10%. O valof mi
nimo dessa margem foi encontrado em Fortaleza. O valor méaximo foi
encontrado na Regido 5, que é composta dos municipios de Pacajds
e Cascavel. Para a fécula o valor médio da margem relativa ' to
tal de comercializacgdo é aproximadamente 28%, sendo o valor mini-
mo de 18,37% na Regido 2, e o valor méximo de 55,22 na Regido 4.

‘BRANDT (1980), analisou a margem. total de comercializa-
¢ao para alguns produtos no Estado de Sdo Paulo, dentre estes fo
ram incluidos a raiz e a farinha de mandioca. 0 valor encontra
do, expresso em percentagem do prego pago pelo consumidor foi de
aproximadamente, 80% para a raiz e 89% para a farinha, sendo por
tanto, bem superior aos valores apresentados para o Ceara.

A margem relativa de comercializagdo do atacadista atin-
ge o maior valor médio para a fécula, 14,35%, sendo este valor
muito prdximo ao da farinha que é de aproximadamente 13%. O me-
nor valor da margem relativa a nivel de atacado foi verificado

para a raspa de mandioca (10%). Em contraste com os valores apre
sentados para os atacadistas, o valor das margens relativas total
e do varejista para a raspa superam valores tanto para a farinha

qﬁanto para a fécula, sendo de 70% a nivel de varejo e 80% a

margem relativa total.
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Os valores médios das margens relativas a nivel de varejo
para a farinha e fécula, sdo muito prdximas, sendo de 18,16% e
14,35%, respectivamente. De modo semelhante, os valores médios das
margens totais da farinha e fécula, também ndo diferem muito, sen
do de aproximadamente 31% para a farinha e 33% para a fécula.l

A pgrticipagéo do produtor no prego de varejo € maior pa-
ra a farinha e fécula, 68,89% e 60,84% respectivamente, sendo que
a participacdo do produtor de raspa no seu prego de varejo ¢ de
apenas 20%.

Dos valores das margens relativas e da participagédo do

produtor para os .produtos nas diversas regides,verifica-se que

hd uma grande variagdo entre os seus valores, teoricamente, 1isso

poderia ocasionar um deslocamento dos comerciantes e produtores

das regides que proporcionaram margens relativas mais reduzidas.

Porém, na prdtica isso ndo se verifica, podendo-se dever a difi-

culdades de transporte para deslocar as mercadoria entre as re-
gides, ou ainda a restrigdes dos préprios agentes de comercializa

cdo quanto a se estabelecerem em outras regides.

R SR
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4.4 - Servigos de Comercializacido

4.4.1 - Transporte e Armazenamento

Apds adquirir os produtos, os diversos. =~ interme
didrios utilizam o transporte de cooperativa, de freteiros ou

transporte prdéprio para deslocar as mercadorias aos locais de re

venda ou consumo.

0 tipo de transporte mais utilizado é o automdvel ou ca
minhdo. Quando o préprio vendedor entrega as compras, o prego do
frete jéd estd adicionado ao prego das mercadorias. Os caminhonei
ros que trazem a farinha e a fécula de Estados como o Parana, Pa-
rda . e Maranhdo, sdo geralmente encomendadas pelos comerciantes
locais que estabelecem contato com os comerciantes de outros es-
tabelecimentos, trazendo pequenos excedentes para vendas even-
tuais. 0 transporte animal €& humana s&o utilizadas apenas entre os
produtores ou pequenos comerciantes das zonas rurais.

Entre os produtores e intermediarios que armazenam a fa-
rinha, fécula e raspa 58% utilizam seus proprios estabelecimen-
tos comerciais ou domiciliares para guardar as mercadorias até o
momento da venda.

Os produtos sdo transportados e armazenados, geralmente
em sacos de polietileno ou polipropileno, e eventualmente sdo le
vados ao local de comercializagdo em caixas de madeira, princi-
palmente por feirantes e comissdrios, ou armazenados em grandes
tambores de zinco ou bolsas de palha.-

0 tempo médio de armazenamento da farinha e fécula € de

30 dias, podendo ficar nos armazens por periodos bem mais prolon

S
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gados caso haja condigdes de armazenamento.

As perdas na armazenagem ndo sdo muito frequentes entre
os comerciantes, e quando ocorrem sdo.de no maximo 10% para a fari-
nha, 5% para a fécula e 2% para a raspa, sendo as principais cau
sas o mofo, por excesso de umidades dos armazens ou nas proprias
mercadorias.

0 tipo de embalagem mais utilizada na armazenayem é o sa.

co plastico tanto para 'a farinha quanto para a fécula.

4.4.2 - Padronizacgao, Assungdo de Riscos, Financiamento e Infor-

magao de Mercado.

A comercializagao da farinha no Estado do Ceara por pro-
dutores e intermedidrios ndo seguem uma rigorosa padronizagdo e controle de
qualidade. Ressalta-se que ndo decorre a élassificagéo por pacte de
orgdos oficiais na comercializagdo realizada pelos agantes envol
vidos (produtores e comeréiantes).

A farinha, a fécula e a raspa sao classificadas antes da
compra e nd momento da venda, havendo, geralmente, desperdicios
no momento da pesagem, mudanga de embalagem e verificagao da gua
lidade, fato eslte que prejudica principalmente, produtores corre
tores e feirantes. Os critérios de classificagdo ulilizados para
a farinha sdo: granulometria e tempo apds a produgdo, sendo a fa
rinha mais nova e mais fina a que atinge melhores pregous. A Fécu

la é classificada pelo sabor, umidade e coloragdo. Pode-se obser
var que a flécula Lrazida de outros Estados, é gyeralmentle bem

mais fina que a produzida no Ceard, ndo tendo boa aceitagdo pe-

los consumidores locais.

A raspa € classificada pelo tempo apdés a produgdo,a umi-
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dade e a granulemetria, sendo a de melhor qualidade e de pregos
mais elevados a de menor granulometria, mais baixa umidade e
mais nova.

A padronizagdo e a classificagao dos subprodutos envol-
vem custos para 21% dos comerciantes, os quais atribuem essa des
pesa as perdas e a mdo de obra utilizada.

Entre os estabelecimentos comerciais visitados,alguns de
les encontram-se instalados em mercados publicos tanto na drea ru
ral quanto em Fortaleza e Caucaia, sendo estes estabelecimentos,
expostos a maiores riscos de perdas das mercadorias por insetos
e roedores e do prédio e utensilios por incéndios. As principais
razoes destes constantes perigos, sdo as precdarias condigdes das
instalagdes elétricas dos mercados e o uso indevido do local pa-
ra a preparagdo de alimentos, com o uso de gas butano expondo os
demais comerciantes aos mesmos riscos de incéndio ou explosao.

Apesar da inseguranga que cerca os estabelecimentos co-
merciais, apenas 10% possuem seguros que cubram as perdas tanto
dos _produtos como dos prédios, mdquinas, automdveis e utensilios.

A prdtica de financiamento também ndo é muito comﬁm en-
tre os comerciantes, sendo que apenas 8% destes tomam emprésti-
mos a bancos ou particulares, devido principalmente a -elevadas
taxas de juros que atingem mais de 50% ao més, tendo-se como prin
cipais substitutos dos financiamentos as compras com cheques com
periodos de depdésito pré-estabelecido, para os grandes comercian
tes, e os cadernos de anotagdes de compras para pagamento apos
30 dias, para os consumidores finais nas suas compras a varejis-

tas.

As informagdes de prego e local de comercializagao nao
provém de um sistema organizado e divulgado, elas sdo adquiridas

entre os produtores e comerciantes, tendo como principal fonte
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de informagdo o proprio mercado onde realizam suas compras e ven-

das.

4.5 - Variacgoes Estacionais de Pregos

A ahélise das variagdes estacionais de pregos foi realiza
da apenas para a raiz de mandioca e a farinha de mandioca, devido
a insuficiénzia de dados para os demais produtos, pois a raspa
é relativamente nova para a comercializagdo e a fécula é comercia
lizada apenas em pequends volumes, ndo havendo um controle e re-

gistro oficial d= seus pregos no Estado do Ceara.

Para a farinha de mandioca a estimativa das variagdes de
pregos foi realizada a nivel de produtor, atacado e varejo, possi
bilitando uma comparagdo entre os padrdes estacionais nos tr€s ni

veis de comercializacgdo.

A andlise do comportamento do padrdo estacional de
precos da raiz de mandioca a nivel de produtor entre os anos
de 1984-90, identificou uma oscilagdo acima e ab%aixo do indice mé
dio durante o ano todo. Durante os meées dz janeiro, margo, junho,
outubro, novembro e dezembro o indice estacional situa-se acima
do indice médio de pregos, significando que hd menores volumes do
produto no mercado, ocasionando um excesso de demanda em relagao
a oferta, forgando uma alta nos pregos. Nos meses de fevereiro,
abril,maio, julho,agnsto e setembro o indice estacional esta abai-

x0 do indice médio,devido a um maior volume do produto no mercado, oca-
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sionando assim um excesso de oferta em relagdo a dgmanda, forgan
do uma redugdo no prego dos produtos. Verifica-se, ainda que, o
indice estacional encontra-se seis meses acima e seis abaixo do
indice estacional médio.

As amplitudes de variagdes maxima acima e abaixo do indi
ce estacional médio sdo, respectivamente, de 19,96 e 15,38, veri
ficando-se que os acrescimos de pregos da mandioca foram de
maior amplitude que os decréscimos. Na teoria econdmica esse re
sultado é explicado pelo modelo COBWEB, no qual estd@o implicitas
duésfungﬁes de oferta'uma de curto prazo, onde o planejamento da
produgdo é fungdo dos pregos correntes e outra de curtissimo pra
zo, onde o prego corrente é fungdo da produgdo corrente. Esse mo
delo verifica uma alta relagdo entre os pregos e quantidades ofer
tadas, funcionando do seguinte modo: um alto prego aumenta a ofer-
ta do produto. A alta oferta resulta em uma queda nos pregos e
em consequéncia uma retragdo na oferta. Observando-se a FIGURA 6
identifica-se claramente a ocorréncia rdpida de altas e Dbaixas
nos inidces estacionais devido as mudangas no volume ofertado

(TABELA 16).

Pela andlise do comportamento do padrdo estacional de
da farinha de mandioca nos niveis de produtor, atacado e varejo,
entre os anos de 1984-90, identificou-se uma tendéncia crescente
dos indices estacionais a nivel de produtor nos meses de janeiro
e abril, junho a julho e setembro a novembro, e uma tendéncia de
crescente entre os meses de maio a junho, julho a agosto e se

tembroc a outubpo , indicando que para periodos de alta nos indi-

ces estacionais hd um menor volume de farinha sendo ofertado pe-
los produtores e nos periodos de baixa ha um maior volume de

oferta, com a consequénte redugdo nos pregos.

A nivel de atacado identifica-se como periodo de alta de
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a nivel de produtor (1984-90)



S
estnbsad ep sopeg :3LNOA
60°¢LT ¢8‘99 ¢1'¢q 96611 65 ‘80T - 6£°8ZT 8Y‘WGT ST‘L  Te‘THT 66°86 wC'12l 0Iquwazag
66 1791 66 09 zz'zs IL'TN 80°Z0T - 68°GTT T6°Z9T 00‘0T 96°9¢T 29‘76 ¢€0°‘¢6  OIQUBAON
6¢ ‘951 zz'9s 70°0g 9z‘90T1  61°96 - TO‘TTIT T6°49T T1°Z1 <c‘c6 98°68 0L‘Z0T 0IGQnijng
66911 66 ¢S 0L‘1g gz's8 LT - 68°T8 05‘G8 BC‘CT 6c‘¢e (LL'G6  ¢1°¢6  0IQqualas
G9“LTT 66°T16 ¢0‘¢cg z9'v8 66°9L - [Z'€9 (0‘v8 BL‘8T TO‘w8 ZZMTIT 85°G6 03}soby
T1°8TT 62 179 9892 TARS 09°z8 - G8'TL 62°L6 sL'ce €w‘98 w6‘90T L£‘66 oytne
65121 ¢9°'16 L6°YT 09 ‘90T 6796 96°00T L6‘88 ¢€L°GTT 65‘2L Z9‘88 0s°CTT = oyung
S6°Z1T 65 ‘18 89°aT Lz'L6 G0‘88 LS‘L9 6L'GL 6£°vTT ZZ2'T8 #ww‘ss 88°00T1 % OTEeN
8¢ ‘1ZT 00 L 69°¢Z 69°L6 ch'e8 ZT‘ws 6L°LL 8W'ccT ¥8'¢8 Gs‘dce Z8°LS - TTIqY
08 ‘T zz'€9 62°6¢ 16201 6L°C6 (L°62 2989 60°TST LL‘60T 86°9L 16021 - odiep
0 geT ¢v'zs &Y ‘0N 2626 1198 LL°TT 61‘8% 0Z'9nT Z0‘60T €0°Z8 av‘L6 - 0ITaIaAajg
8¢ ‘28T Zies gy en 06‘Z0T y1'¢6 66°22 wL°se 06 99T ZZ‘vTT 99°CTT L1901 = oITauer
IoTIadns IOTIaJuT oeiped TEeUuOTOEB3}Sa
33TWIN 33TWI 0TAS3Q 30TPUl EBIPIW 0667 686T 886T L86T 9861 G861 186T sasapn

(06-%786T) 103npold ap T3aAIU B

.

BOOTPUBW 8p ZzTelI ep sodaid sp Teuorde}sa 807pul op oedeurtwislag - 91 Y138yl

llllll



70,
pregos nos meses de janeiro a margo, julho e setembro a dezembro.
0 periodo de baixa nos pregos compreende os meses de maio a Jjunho
e de julho a setembro. Para os varejistas os meses de alta de pre
gos sao de janeiro a maio, de junho a julho e setembro a novembro
e os meses de baixa sdao de maio a junho de julho a setembro e de
novembro a dezembro. A analise dos graficos 7,8 e 9, mostra que
nos meses do primeiro semestre hd uma defasagem nos indices de
pregos entre os trés niveis de comercializagdo, ou seja, enqguanto -
o produtor tem seu indice estacional maximo em dezembro os atacadis
tas ja atinQEm- esse ponto em jplho, logo, percebe-se que os ata-
cadislas adiantam a formagdo d= seus estoques antes da elevagdo de pregos,TE
passando-0s a prego mais elevados, ganhando com os movimentos de
variagao de pregos; enquanto que o0s varejisfas, atingem seus indi
ces maximos somente dois meses apds a ocorréncia o Iindice maximo a de
produtor, constatando-se que esses intermediarios ndo tiram muito
proveito das variagdes de pregos, pois sO elevam seus pregos quan
do estdo adquirindo a farinha a valores mais elevados durante al-
gum tempo.

No segundo semestre do ano o0s indices estacionais de pre-
cos da farinha de mandioca atingem dois pontos de maximo, ocorren
do em julho e dezembro . igualmente nos nos niveis de atacado 2 va
rejo sendo os maiores valores verificados em julho, sendo de

. 120,46 para o atacado e 117,50 para o varejo.

Comparando-se os trés niveis de comercializagdo verifica-
se para os produtores e varejistas de farinha,os indices estacionais . fir
nove meses: acima e trés meses abaixo do indice médio, e, somente
para os atacadistas os indices estacionais situam-se por um maior

periodo abaixo do indice médio, ficando sete meses abaixo e cinco

meses acima.
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As amplitudes de variagd@o maxima acima e abaixo do indi-

ce estacional para a farinha de mandioca sdo de respectivamente,
31,30 e 40,22 para o produtor, de 20,46 e 10,04 para o atacadis-
ta e 17,59 e 38,00 para os varejistas, verificando-se que os ata
cadistas sdo responsdveis pelo maior indice acima da hédia e 0s
varejistas pelo menor indice abaixo da média, devendo-se entre
outros fatores, a estrutura de mercado, que possul um menor ndame
ro de atacadistas em relagdo a produtores e varejistas, conferin
do—;hes um maior controle sobre os pregos da farinha de mandioca.
Pelos dados das TABELAS 17, 18 e 19, verifica-se que apg

sar das diferengas entre os valores dos indices para os trés ni-

veis de comercializacdo, em nenhum deles as variagOes ascenden-

tes superam as variagoes descendentes, isto é, os aumentos nos

pregos da farinha no periodo de ascengdo ndo s&o suficientes pa-
ra compensar as redugdes, gerando um grande desestimulos aos pro
dutores e comerciantes desses subprodutos, desviando gradativa-
mente o volume de mandioca para outras atividades alternativas,
na

tal como a produgdo de raspa, deixando o Ceara cada vez mais

condigdo de importador a fim de satisfazer sua demanda interna.
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5 - CONCLUSODES E SUJESTOES

A partir da descrigdo do sistema de comercializagado da fa
rinha de mandioca e seus ‘produtos, da determinagdo do canal de
comercializagdo, da identificagdo dos principais servigos oferta-
dos pelos agentes de comercializagdo e da estimativa das :@varia
¢0es estacionais de pregos, pode-se concluir que:

-0s principais agentes que atuam na comercializagdo - da
mandioca e seus produtos sdao os atacadistas, feirantes,compra
dores industriais ou institucionais, varejistas e ‘cooperatiwvas.
Os produtores atuam duplamente no sistema de comercializagdo, de-
sempenhando também atividades de feirantes. A participacdo das
cooperativas é muito limitada, sendo necessdrio uma atuagadao mais
participativa, principalmente junto aos produtores.

-0Os itens que apresentam um maior percentual participati
vo nas vendas dos produtores e comerciantes sdo a farinha e a fg
cula de mandioca, comercialidadas por 95% e 58% dos comerciantes
respectivamente.

-0 volume da produgdo comercializada pelos produtores em
outros estabelecimentos comerciais é muito reduzido,sendd :0 prin
cipal fator limitante as dificuldades de transporte que estes en
contram. A alternativa utilizada pelos produtores e pequenos co-

merciantes para amenizarem as despesas com transporte é o uso de
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animais, porém para uma economia com tendéncias de desenvolvimen-
to crescentes, onde os consumidores e comerciantes encontram- se
cada vez mais distanciados, este tipo de transporte € ineficiente
e até mesmo,invidvel. Uma das possibilidades para dinamizar 0
processo de comercializagdo, seja por maiores volumes, seja pela
escolha de melhores mercados e pregos, seria a implantacdo de um
sistema de transporte cooperativado a custos acessiveis, que nao
limitasse o uso por parte dos mandiocultores e comerciantes que
se dispusessem a utiliza-lo para a movimentagdo de mercadorias.

-As vendas realizadas pelos produtores ‘e comerciantes,
sdo feitas predominantemente a vista, recebendo informagdes de
pregos e local de comercializagdo dos proprios produtores ou co-
merciantes que as obtém diretamente do mercado, ficando,desse :mo
do, evidente a necessidade de um sistema oficial e organizadaiique
possua uma grande abrangéncia na veiculagdo de suas informagoes,
jé que os produtores de mandioca e seus subprodutos, encontram-
se disseminados por todo o Estado do Ceara.

-Dentre as diversas funcgdes de comercializagdo, os produ
tores e comerciantes desempenham as fungdes de compra e venda
transporte, armazenamento, classificagdo e embalagem.

-0s principais critérios de classificagdo utilizados pelosa agentes
na compra de mercadorias‘séo: para a farinha, a granulometria e
tempo apds a produgdo; para a fécula, o sabor, umidade e colora-

¢do; para a raspa, umidade e granulometria e para a raiz de man-

dioca, o tamanho e o tempo apds colheita.

-0 periodo de armazenagem .dos subprodutos tem um tempo mé
dio de 30 dias para os produtores e comerciantes. Sdo utilizadas
principalmente, embalagens plasticas (sacos), com capacidade de
50-60 kg, sendo o local de armazenagem: as residéncias, armazens

das cooperativas ou os proprios estabelecimentos comerciais. As
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dificuldades de locais para ° . armazenagem mais adeguados,seja
em tempo de permanéncia, ou em condigdes de conservagdo dos esto

ques, a descapitalizacdo dos produtores e comerciantes sdo fato-

res que conlribuem para as vendas antecipadas das mercadorias sem

que estes ayuardem periodos com pregos mais adequados.

-A Tarinha e a fécula comercializadas no Ceard sao
produzidas no proprio Estado ou importadas, principalmente,do Ma
ranhdo, Para e Parana. Ha, geralmente, restrigdes dos consumido-

res quanto a granulometria e sabor, tanto da farinha quanto da .

fécula. Para reduzir essas incongruéncias entre o que os consumi

dores desejam e aquilo que é ofertado pelos comerciantes .-seria

necessario um estudo de mercado junto as unidades familiares,iden

tificando as caracteristicas esperadas desses dois prddutos,

servindo de orientagdou aos comerciantes para que estes procurem

importar itens gue satisfagam os consumidores. Essa revisao . do

processo de importagdo podera elevar o volume de vendas dos co-

merciantes e satisfazer, de maneira mais eficaz, as necessidades

dos consumidores do Estado do Ceara.

-0s canais de comercializagdao da mandioca e seus pro-

dutos apresentam um grau de complexidade diretamente relacionado

com o volume comercializado. Dentre os canais apresentados o da

farinha de mandioca é o mais complexo, envolvendo um numero ele-
vado de intermedidrios, além de deslocamentos horizontais da mer-

cadoria do mesmo nivel do canal de comercializagao e deslocamen-

to circulares entre niveis posteriores a anteriores de interme

diagdo, sendo esses fatos de grande influéncia para a e€levacgéo

dos pregos finais da farinha de mandioca, devido a incorporagdo’

de margens a cada nivel intermediario. O canal de comercializa

¢do da fécula é menos complexo que o da farinha de mandioca.
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-0 canal de comercializagdo da raiz e da raspa de mandio-
ca, devido ao seu pequeno volume comercializado, € relativamente
simples, envolvendo apenas cinco intermedidrios entre os produto-
res ¢ consumidores finais. Porém, dentre todos os canais apresen-
tados o da raiz de macaxeira é o mais simples. H& um grande desin
teresse dos produtores, intermedidrios e condumidores finais p=zla
produgdo, comercializagdo e consumo desse produto, podendo = ser
una importante fonte de inovagdn, através do uso de campanhas gue
incentivem a sua produgdo e consuno, pois a macaxeira pode ser
utilizada com?substituto d2 alguns produtos agricolas no periodo

de entressafra a custos reduzidos, criando-se d2ssa forma uma no-

va demanda para a macaxeira e uma nova fonte de renda para s

produtores e intermedidrios.

-A participacdo dos produtores estende-se até os consumi-
dores finais através da oferta de mandioca e seus produtos em fel

ras-livres. Esse tipo de processo direto de vendas produtor-consuy

midor final € muito benéfico para ambos, pois eleva a participa

[ e .

¢do dos intermediarios.

-0s custos de comercializagdo da mandioca, farinha, fécu-

’

la e raspa envolvem parcelas fixos e varidveis. Os prinecipais itens

que compdem os custos fixos sd@o 0s saldrios 'dos mensalistas € 0

aluguel dos estabelecimentos comerciais. Enquanto que os princi-
pais itens de custos variaveis sao: para 0s atacadistas e varejis

tas, o frete, o combustivel e a energia elétrica; para os compra

dores industriais ou institucionais, o combustivel;, e, para 0s

feirantes e comissdarios, a principal despesa variavel é o frete pa
ra o deslocamento das mercadorias.
-0s custos totais, fixos, varidveis e médios variam entre

os intermedidrios das diversas regifes do Estado gnde ocorre a co-
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mercializagdo da farinha, fécula e raspa. Em termos  percentuais
0s valores de custos fixos e varidveis sdo muito semelhantes para
os diferentes produtos. Dificilmente na mesma regido encontram-se
os valores minimos ou méximos de custos para todos os itens comer
cializados.

-A participagdo do produtor no prego de varejo da mandio-
ca e seus produtos € relativamente alta, com excegao da -raspa

de mandioca. Sendo maior para a farinha e fécula de mandioca.

-As oscilagOes nos pregos da raiz de mandioca ocorrem o ano to-
do., verificou-se, para esse produto, uma oscilagdo dos indices es
tacionais acima da média nos meses de janeiro, margo, junho, outu
bro e dezembro e nos demais meses abaixo da média, sendo essa al-
ternidncia quase mensal ou, no maximo, bimestral, ndo ficando evi-
denciado os periodos de safra e'entressafra, comportando-se de mo
do semelhante os indices estacionais de pregos da farinha de man-
dioca.

-Por meio de anéliserda amplitude de variagao dos indices

estacionais verificou-se que os aumentos nos pregos da farinha de

mandioca ndo compensaramas redugdes, gerando, desse modo,desestimy

los aos produtores e comerciantes, que tendem. a buscar novas al

ternativas para a utilizagdo da mandioca, prejudicando a = oferta

de farinha no Estado. Para a reversdo desse guadro de .potencial

desabastecimento é necessdrio a intervengdo do governo ou ' outras
ique

autoridades competentes no sentido de estabelecer politicas

garantam pregos minimos & outras. medidas realmente compensadores

que estimulem a produgdo e transformagédo da raiz de mandioca nos

neriodos de queda dos pregos.
-Por meio da identificagdo do padré@o de variagdo estacio-

nais dos pregos da farinha, verificou-se um comportamento muito
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semelhante nos trés niveis de intermediagdo (produtor, atacado. e
varejo), com excegdo do primeiro semestre de cada ano,o0 qual aprg
senta um defasagem entre os indices estacionais méximos indicando
que os atacadistas atinjem seu valor maximo, mesmo antes que este
ocorra para os produtores. Quanto aos varejistas, estes demoram: -
dois meses, desde o ponto médximo dos atacadistas, para atingirem
seus indices, evidenciando um certo nivel de especulagao por par-

te dos atacadistas ~que possuem um maior controle sobre 0s

pregos que os demais intermedidrios.
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TABELA 22 - Volume e area colhida de mandioca por microrregido no

Estado do Ceara - 1990.

Microrregiao Quantidade Area Colhida Rendimento
(t) (ha) (t/ha)
Baixo Jaguaribe 59,300 7,435 7,980
Cariri 20,818 1,847 11,271
Chapada do Araripe 151,400 14,140 10,707
Fortaleza 38,280 6,740 5,680
Ibiapaba 93,200 9,900 9,414
Iguatu 8.040 677 11,596
Lit.Camocim e Acarad 146.900 21,100 6,095
Lit.Pacajus 20.800 1,660 12,530
Serra de Baturité 70,546 6,245 11,296
Serra do Pereiro 3,880 360 10,778
Serrana de Caririagu 1.086 161 6,745
Sertao dos Inhamus 21,200 2.445 8,671
Sertdes de Canindé 4,736 592 8,000
Sertoes de Crateds 7,900 1,025 7,707
Serdes de Quixeramobim 2,706 303 2,706
Sobral 23,759 3,793 6,274
Uruburetama 16,936 23137 8,800
Total do Estado 1.009,511 124,718 8,094

FONTE: CEPA-Ce. (1991)



%
TABELA 23 - Produgdo e area colhida de mandioca segundo os muni-

cipios - 1985.

Microrregiodes e Quantidade Quantidade Area Area
Municipios (t) Relativa (%) (ha) Relativa (%)
Uruburetama 60.262 - 16,148 -
Traizri 22.662 37,60 5,014 31,05
Itapipoca 17.534 29,09 4,810 35,98
Paracuru 11525 19,12 2,526 15,64
Chapada do 56,629 - 7622 -
Araripe -

Campos Sales 25.2355 44,56 3,020 39,59
Araripe 23,623 41,73 2,852 37:38
Lit.Camocim e 47,957 15,784 -
Acarau - - -
Acarad 24,100 50,25 8,935 56,60
Ibiapaba 34,210 - 14,546 -
Guaraciaba do 7,792 20,21 1,657 11,39
Norte

Vigosa 26,418 77,00 12,889 89,00
Lit. Pacajuis 33.957 - o R 5 Vs -
Pacajus 13,138 38,60 2.221 34,33
Cascavel 12,126 35,71 3,063 32,64

FONTE: FIBGE - 1985
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