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RESUMO

A precariedade do jornalismo atual, resumido em redagdes enxutas e sobrecarregadas, coloca
em evidéncia quem é e quem ndo é produtor de noticias nas reda¢des convencionais. Como
alternativa a estas abordagens, surge a Zuada!, revista impressa para distribuicao gratuita nas
comunidades de Fortaleza. Sem abrir mdo do didatismo, a publicacdo traz aspectos
aprofundados de teméticas diversas. Com espaco voltado para atores sociais diversos, a Zuada!
resulta do processo de escuta ativa de comunicadores populares e traz em si a proposta de um
jornalismo comunitario e participativo. A edi¢do piloto foi realizada durante a pandemia de
Covid-19 entre os anos de 2020 e 2021, de forma remota. Entre 0s objetivos especificos desta
edicdo, estdo a abordagem de temas correlatos a seguranca publica no Ceara; o incentivo de
projetos comunitarios de promocao da leitura e da cidadania; e a promocdo de pontos de vista
criticos sobre a realidade. Ao fim do processo produtivo, a Zuada! sera distribuida a partir de
bibliotecas comunitarias situadas em cinco bairros da periferia de Fortaleza: Conjunto

Palmeiras, Antonio Bezerra, Barroso, Barra do Ceara e Santa Filomena.

Palavras-chave: jornalismo impresso; jornalismo comunitério; seguranca publica.



ABSTRACT

The precariousness of current journalism, summarized in dry and overloaded newsrooms,
highlights who is and who is not a news producer in conventional newsrooms. As an alternative
to these approaches, Zuada!, a printed magazine for free distribution in the communities of
Fortaleza, appears. Without giving up didacticism, the publication brings in-depth aspects of
different themes. With a space for diverse social actors, Zuada! results from the process of
active listening to popular communicators and brings in itself the proposal of a community and
participatory journalism. The pilot edition was carried out during the Covid-19 pandemic
between the years 2020 and 2021, remotely. Among the specific objectives of this edition are
the approach to topics related to public security in Ceard; encouraging community projects to
promote reading and citizenship; and the promotion of critical points of view. At the end of the
production process, Zuada! will be distributed from community libraries located in five
neighborhoods on the outskirts of Fortaleza: Conjunto Palmeiras, Antonio Bezerra, Barroso,

Barra do Ceara and Santa Filomena.

Key words: printed journalism; community journalism; public security.
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1 INTRODUCAO

Pensar na criacdo de um veiculo de comunicacao impressa em 2021 pode parecer
anacrénico. Entretanto, o jornalismo impresso, ainda mais o jornalismo em revista com
proposta comunitaria e participativa, tem caracteristicas especificas que podem ser
especialmente Gteis em um pais onde o0 acesso a Internet segue ndo democratizado e cuja
populacéo continua distante das praticas jornalisticas.

Um elemento importante para compreendermos o cenario do jornalismo no Brasil
é a presenga/auséncia de veiculos jornalisticos nos 5.570 municipios do pais. Destes, 3.487 ndo
tém qualquer veiculo jornalistico. Outras 1.074 cidades tém até dois veiculos e apenas 1.009
tém trés ou mais (ATLAS DA NOTICIA; 2020).

No jornalismo impresso, cresce o encerramento de producdes impressas. Fortaleza,
local-base deste trabalho, apesar de ser um ndo-deserto segundo a classificacdo do Atlas da
Noticia, testemunhou em 28 de fevereiro de 2021 o fim das edi¢Ges impressas do Diario do
Nordeste, do Sistema Verdes Mares, e que estava entre os veiculos com maior circulagcdo no
Ceara. Naquele ano, mais 11 veiculos de comunicacdo fecharam as portas no Brasil. Em sua
maioria, as publicacdes decidiram investir somente no formato onlinel.

Cada vez mais, as empresas de comunicacgao se voltam para o meio digital, onde o
consumo de noticias cresce. No primeiro semestre de 2020, a circulacdo geral dos dez jornais
mais vendidos no Brasil caiu 9,2%; ja a proporc¢ao de seus leitores digitais subiu para 64%. No
pais, os meios online (incluindo as redes sociais) sdo fonte de noticia para 83% da populacéo.
Os telejornais informam 63% dos brasileiros e somente 12% creditam a midia impressa como
fonte de noticias (NEWMAN, 2021).

Entretanto, cerca de 12 milhdes de lares brasileiros ndo tém acesso a Internet.
Destes, nove milhdes estdo entre as classes D e, como aponta a pesquisa TIC Domicilios 2020.
Enquanto apenas 64% dos domicilios da classe D e tém acesso ao universo online, esse acesso
chega a 100% das casas da classe A. O Comité Gestor da Internet no Brasil (2021) indica ainda
gue entre 0s motivos para a falta de acesso a Internet esta o fato de os moradores considerarem
0 servico caro (68%), de ndo saberem usar a Internet (50%), ndo sentirem necessidade de acesso

(49%) e ndo estarem interessados (48%).

L FENAJ. 12 veiculos de comunicacao fecharam as portas no Brasil em 2021. 6 jan. 2022. Disponivel em
https://fenaj.org.br/12-veiculos-de-comunicacao-fecharam-as-portas-no-brasil-em-2021/. Acesso em 24 jan.
2022



https://fenaj.org.br/12-veiculos-de-comunicacao-fecharam-as-portas-no-brasil-em-2021/

12

Apontamentos das exclusbes provenientes da intersec¢do entre raca e género
também devem ser considerados. Em 2020, o uso da Internet entre brancos (81%), pardos (83%)
e pretos (80%) se deu em patamares semelhantes. Contudo, ha diferencas importantes em
relacdo a qualidade do acesso e a realizacdo de atividades online. Usuarios pretos e pardos
acessaram a internet exclusivamente pelo telefone celular em maiores proporcoes (65% e 60%,
respectivamente) que usuarios brancos (48%). Em outra medida, mulheres negras realizaram
transacgdes financeiras (37%) ou servigos publicos (31%) pela internet em proporcdes inferiores
as de homens brancos (51% e 49%, respectivamente) (CGI.BR, 2021).

Por fim, cabe apresentar nestas consideragdes iniciais o tema da edigdo zero da
revista Zuada!. A proposta é abordar temas de relevancia social e, nesse sentido, € uma
demanda emergente abordar as politicas de seguranca publica em abordagens que avancem para
além do apresentado nos grandes veiculos. O tema esta entre os principais mobilizadores de
discussdes no Brasil contemporaneo. Além de questéo social, trata-se de um problema politico
para os governantes. Nos ultimos anos, o Ceara se tornou uma vitrine no que diz respeito a
violéncia urbana e a politicas de seguranca publica (LINS, 2020).

Nos seis primeiros meses de 2021, 264 jovens cearenses com idades entre 10 e 19
anos foram vitimas da violéncia letal (CADA VIDA IMPORTA, 2021). Apesar de registrar
reducdo no nimero de homicidios, o ano teve ao menos sete chacinas, maior nimero desde
20182. No ano anterior, segundo o Férum Brasileiro de Seguranca Publica (2021), Caucaia
(Regido Metropolitana de Fortaleza) foi o municipio mais violento do pais e o Ceara teve o
menor gasto per capita com seguranca. Atras de cada um desses nameros, ha historias que
devem ser contadas e a necessidade de discutir questdes ndo s6 sobre violéncia, mas também
sobre 0 que € seguranca, quais sdo as politicas de seguranca publica no Ceara, como as
comunidades encontram pertencimento e desenvolvem projetos para construir realidades mais
pacificas.

Assim, a revista Zuada! visa ampliar o acesso das comunidades de Fortaleza a
informacdes confidveis sobre temas de interesse e importancia social, sendo esse 0 seu objetivo
geral. Entre os objetivos especificos desta edigdo zero, consideramos necessario 1) abordar de
maneira colaborativa temas correlatos a seguranga publica no Cearda; 2) incentivar projetos
comunitarios de promocao da leitura e da cidadania; e 3) promover a construcdo de pontos de

vista criticos sobre a realidade.

2 BARBOSA, Lucas. 2021 é 0 ano com mais chacinas no Cearé desde 2018. O POVO. 25 dez. 2021. Disponivel
em https://www.opovo.com.br/noticias/ceara/2021/12/25/2021-e-0-ano-com-mais-chacinas-no-ceara-desde-
2018.html Acesso em 22 jan. 2022.



https://www.opovo.com.br/noticias/ceara/2021/12/25/2021-e-o-ano-com-mais-chacinas-no-ceara-desde-2018.html
https://www.opovo.com.br/noticias/ceara/2021/12/25/2021-e-o-ano-com-mais-chacinas-no-ceara-desde-2018.html
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2 AUSENCIAS DO JORNALISMO E NECESSIDADE DE CONSTRUIR UMA
COMUNICACAO COMUNITARIA ACESSIVEL E PARTICIPATIVA

2.1 O que nos traz até aqui

Antes de comecar a discutir, fundamentalmente, a revista Zuada!, é preciso ter em
mente que, embora seja apresentada a0 mundo como trabalho de conclusdo de curso, néo se
trata de um projeto feito somente para este fim. Da etimologia a grafica, a Zuada! nasce do
desejo de chamar a atencédo do jornalismo para suas auséncias. A Zuada! é vibrante e acustica
porque é um manifesto: propde-se a uma produc¢éo jornalistica mais proxima e mais inclusiva
ao colocar em suas paginas as potencialidades de uma escrita coletiva e participativa.

Faz-se necessario trazer a leitura de Deuze (2015) sobre o jornalismo
contemporaneo. A precariedade atual, sintetizada em redacdes mais enxutas e sobrecarregadas,
coloca em evidéncia quem é o produtor de noticias — e coloca na vitrine a inacessibilidade da

producdo contemporanea. Na analise do autor,

[...] com a dindmica acelerada de reorganizagdes e remanejamentos, aquisicdes e
demissGes, novos proprietarios e gestores, novas modalidades de trabalho e cortes no
orcamento, o jornalismo tornou-se menos acessivel a todos. Na verdade, se nos
colocarmos isso de uma forma provocativa, ele parece ser, cada vez mais, um campo
de atuacdo da classe abastada: somente para aqueles que podem se dar ao luxo de
trabalhar por anos, ou até mesmo durante a maior parte de suas carreiras, abaixo ou

com algo em torno do salério minimo. (DEUZE, 2015, p. 12).

Entdo, quem pauta, escreve, fotografa, filma, edita e diagrama o material que vai ar
ou chega as bancas, aos computadores, smartphones e tablets o faz com o enquadramento
discursivo baseado em sua realidade de grupo produtor — que compd@e, também, o publico
consumidor ideal. E uma dindmica excludente, ao limitar quem acessa os grandes espacos de
producdo de conteldo, e ausente, por se retirar de espacos que sejam desinteressantes
comercialmente.

O que chega ao leitor ¢ um retalho ideoldgico do que “vale a pena” ser pautado,
atenta Borelli (2005). Neste funcionamento, para ser considerada de interesse publico, a
informag&o antes se submete a uma triagem logistica e comercial — e “s6 ganha status de noticia
se ‘couber’ na ideologia, na estrutura pré-determinada (diagramacéo, espaco para publicidade,
para matérias “pagas”, etc.)”, continua a autora.

Duas realidades sdo resultantes dessa férmula editorial. A primeira, a dos
enquadrados no perfil de leitor desejado pelo jornal e que permanece alheio as outras cenas que

ndo a sua. A segunda, a de quem n&o entra nesta triagem noticiosa, seja por nao estar alinhado
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com a expectativa de leitor da empresa-veiculo, seja por ndo se ver compreendido pelos

materiais que recebe da midia.
2.3 Jornalismo comunitario e o leitor como sujeito participativo

E para conversar com esta segunda parcela que a Zuada! se estabelece enquanto
construgéo coletiva. Entendemos que somente uma articulagao feita ouvindo de "casa em casa”
seria suficiente para alcancar o publico ao qual nos destinamos sem levar para a escrita as ideias
e as visdes que, enquanto profissionais, ja absorvemos do dia a dia das redacdes.

Esta aproximacéo se faz pela comunidade porque a revista tem um componente
territorial marcante: ela é distribuida de forma gratuita apenas em bairros socialmente
vulneraveis de Fortaleza. Ao elencar o territério como marco neste trabalho, colocamos em
evidéncia uma imprensa autenticamente comunitaria, produzida por e para os sujeitos leitores
(MELO, 2006). Nao é por acaso a postura didatica e tutorial que a Zuada! adota em alguns
momentos. Estes ajustes foram trazidos a equipe de repérteres durante conversas com as
liderancas comunitarias, nossa principal ponte com o publico leitor.

O material aqui € diferente da ideia original que apresentamos aos atores sociais.
Ele agrega os apontamentos que nds, jornalistas acostumadas com o procedimental das
redac@es, ndo haviamos elencado como prioridade. Entram como resultado desta escuta ativa a
necessidade de pautas que ndo tratam a seguranca publica apenas como traco correlato
exclusivamente ao violento e as violéncias. Essa é a narrativa que corrigueiramente chega até
a comunidade, que se mostrou sobrecarregada pela cobertura diaria da midia convencional.

A importancia deste trabalho é romper com a Idgica redacional colocada ao fim do
topico anterior. Apresentamos um ciclo de producdo noticiosa no qual é possivel ser visto e
acolhido porque no meio do processo de construcdo da revista esta alguém que € vizinho. Ao
valorizar o local de onde se fala, a Zuada! é um produto deste novo jornalismo que ja esta na
esquina. Ela segue — por referéncia e por bandeira — a crescente movimentagé@o nordestina por
uma producao hiperlocal, engajada e anti-individualista. Esta zuada é ecoa h& anos pelos
projetos como o coletivo de jornalismo independente Marco Zero (Pernambuco), a Agéncia
Eco Nordeste (Ceara), a agéncia Retruco (Alagoas) e a newsletter Cajueira (que faz uma
curadoria de contetdos produzidos pelo jornalismo independente nos estados do Nordeste) —

para citar alguns projetos que nos inspiraram.
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3 O POR QUE DE UMA REVISTA IMPRESSA

Fazer um jornalismo comunitério e participativo passa, também, pela necessidade
de levar ao publico uma midia que esteja la, efetivamente. A vantagem do jornalismo impresso
— que tem o trunfo de elencar, entre seus elementos, a capilaridade e o alcance — foi evidente
neste cenario. A abrangéncia é importante para a Zuada!, principalmente em um contexto onde
0 acesso a Internet — e & leitura de material jornalistico de qualidade —ainda n&o é predominante.

O objetivo é que o material, distribuido por Fortaleza, construa uma relacdo de
proximidade com o leitor. Para que o suporte de noticias entre nos bairros é necessario mais do
gue uma presenca fisica; se faz urgente a criacdo de lagos. A revista, como lembra Ali (2009),

¢ a mais adequada entre as midias: € portatil, provocativa e companheira. 1sso porque

estabelece com o leitor uma relacdo que é renovada a cada edi¢do. Uma relagdo de
um-com-um, familiar, intima e envolvente. A revista fala sobre o que interessa ao
leitor, levando em consideracdo seus desejos e expectativas, expressando suas
esperancas e preocupacdes. (ALI, 2009, p. 19).

Entendemos a Zuada! como uma porta de entrada para o compartilhamento de
informac&o. Ela ndo foi pensada para ser lida individualmente — das cores as montagens e a
escolha das pautas, a revista nasce para ser dividida e levada para casa.

Nossa proposta é chegar até quem néo tem familiaridade com a leitura por alguém
que tenha optado por folhear as paginas. Perceba que, apesar de a revista ser distribuida em
locais com maior concentracdo de publico infanto-juvenil, trazemos materiais para faixas
etarias diversas. Ndo é por acaso. A estratégia é cativar quem passa por estes espacos. Ser
cativante e ter a possibilidade de se movimentar entre diversos espacos, pelas maos e discussdes

de cada leitor e leitora, € 0 que manterd a Zuada! viva e operante.
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4 DA IDEIA AS PAGINAS: COMO FIZEMOS O CONTEUDO DA ZUADA!
4.1 Reconhecendo as possibilidades e as poténcias da revista

Inicialmente, realizamos uma série de conversas informais e pré-entrevistas com
especialistas de diversas areas. Os primeiros didlogos se deram a fim de definir o grupo de
bibliotecas que seriam nossas parceiras. Considerando o tempo para a realizagdo do projeto,
bem como o0s recursos pessoais e financeiros disponiveis, definimos que o trabalho seria
desenvolvido com o cinco bibliotecas comunitarias.

Entdo, contatamos comunicadores populares, 0s quais nos indicaram 0sS
equipamentos comunitarios dos seus bairros. Por meio de videochamadas e mensagens de
WhatsApp, o projeto foi apresentado a oito bibliotecas. As apresentacdes foram feitas na ordem
em que conseguimos 0s contatos e em sequéncia, até que chegassemos ao total de cinco
parceiros com disponibilidade para compor a rede de distribuicdo e discussdo da Zuada!.

Além de definir o quinteto consultivo, tais dialogos chamaram a atencdo para a
presenca das criancgas nas bibliotecas comunitarias. A partir desses apontamos, pudemos definir
a faixa etaria do publico leito primario e a criacdo do suplemento infantojuvenil Gasguito. Para
a elaboracdo deste suplemento, uma pré-entrevista com Georgia Albuquerque, professora da
Faculdade de Educacdo da Universidade Federal do Ceara e especialista em praticas ludicas,
Psicologia Educacional e desenvolvimento infantil, nos ajudou a compreender 0s recursos
necessarios para um produto voltado ao publico leitor dessa secdo. entre eles, o uso de
referéncias cotidianas, a compreensdo de que esse publico também vive e elabora questdes
relacionadas a seguranca (ou falta dela) e a insercdo de elementos ludicos.

Conversamos ainda com os designers Gil Dicelli e Samuel Furtado para elaborar
nossas ideias e percepcdes sobre o que seria necessario e mais importante no projeto grafico da
revista. Por fim, a jornalista e pesquisadora Raphaelle Batista contribuiu ao discutirmos sobre
comunicacéo popular e jornalismo independente/alternativo.

Simultaneamente, realizamos pesquisa bibliografica e documental sobre a
seguranga publica no Ceara. Conforme Lakatos e Marconi (2005), a pesquisa bibliografica tem
a finalidade de colocar o pesquisador em contato direto com tudo que foi escrito, dito ou filmado
sobre um determinado assunto. Este método permite ao pesquisador um reforgo auxiliar na

analise da pesquisa e na manipulagédo das informacdes.
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4.2 O que falar quando se fala de seguranca publica

Ap0s esse momento, seguimos para definicdo das se¢des da revista, bem como das
pautas e dos géneros jornalisticos adotados. Contamos tanto com as sugestdes e
problematizacGes trazidas pela equipe consultiva, quanto com algumas respostas obtidas por
meio de questionario online. Respondido por nove frequentadores das bibliotecas parceiras, o
formulério nos ajudou a compreender o publico-alvo da Zuada! (como apresentado no tépico
5.2.8) e as demandas desses leitores quando o assunto é seguranca publica em Fortaleza.

Quando perguntamos, em questdo de resposta discursiva sobre o que gostariam de
saber ou discutir sobre seguranga publica, as respostas variaram desde “Nada”, até “Eu gostaria
de saber numeros de politicas de seguranca publica e ter uma discusséo efetiva sobre o que
realmente funciona”. Outras respostas foram “Como neutralizar o poder do crime ¢ dos
criminosos’’; “Investimentos publicos na area”; “Alternativas além da forga repressiva”; “Como
mudar a realidade” e “Policia cidada, transparéncia sobre or¢camento e desmilitarizacdo da
policia”. Diante de tudo o que ouvimos, lemos e discutimos até esse ponto decidimos as se¢des
da Zuada! (como seré detalhado no préximo capitulo) e as pautas das reportagens.

Somando tais contribui¢Bes, as pautas inicialmente apresentadas por nds foram
transformadas em contedldos mais adequados aos desejos de leitura e debate do publico, como

apresentado a seguir:

Figura 1 - A transformacao das pautas

pautagem
reportagem reportagem
Falta de celeridade para Historias de Fortaleza:
investigar os casos de como surgem as
violéncia policial comunidades? S
histéria em quadrinhos histéria em gquadrinhos )
Trajetéria de alguém na Os projetos e iniciativas -
policia, da selegfio a comunitarias para “suprir g
aposentadoria lacunas”™ L |
i &
grande reportagem grande reportagem &t
Politicas pablicas de As politicas de seguranga
seguranca pdblica - critica publica no Ceara: quais m
e proposicio sao, quanto se investe, o
que geram e como :
reportagem deveriam ser a0
Onde estio os dados sobre rtag =
Gblica? reportagem
RASNESGH preros A violéncia contra

Fonte: As autoras, 2022.

mulheres em niimeros
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Em relacdo as pessoas convidadas a colaborar, por meio de artigos de opinido,
cessao de seus trabalhos artisticos e compartilhamento de suas histdrias, foram contatadas a
partir de indicacgdes, por meio da amostragem em bola de neve (DEWES, 2013; FLICK, 2009):
cada uma indicava outras para a entrevista, que por sua vez indicavam mais algumas. No
entanto, como lembra Dewes (2013), a metodologia costuma “trazer viés” ao grupo
entrevistado. 1sso porque € comum que pessoas indiquem semelhantes ou pessoas mais
conhecidas em determinado assunto. Assim, coube a equipe da Zuada! identificar quais seriam
as melhores opcdes para trazer diversidade de pontos de vista a revista. Buscamos tanto as
autoridades governamentais responsaveis pela seguranca publica no Ceard, quanto
organizagdes e grupos de pesquisa que trabalham com o tema e ainda moradores de variadas
areas de Fortaleza.

A entrevista, método utilizado desde a pré-producdo (como apresentado no tépico
anterior) até a apuracgdo das reportagens, foi realizada tendo em vista o estabelecimento de um
“didlogo possivel” entre entrevistador e entrevistado, onde a técnica ¢ ultrapassada pela

“intimidade” entre o eu e o tu. Desse encontro, o entrevistado € o entrevistador saem

“alterados”, como expde a autora Cremilda Medina (1986).
4.3 Reportar no cenario entre telas da pandemia

Nesse percurso, produzir e apurar entre telas foi uma experiéncia desafiadora,
apesar de ndo totalmente nova. Incompatibilidades de horéarios, dificuldades de conexdo com a
internet e o distanciamento fisico ao abordar um tema tdo complexo quanto a seguranca publica
foram aspectos complicadores, que nos direcionaram a pensar em outras saidas para futuras
edicdes da revista.

Diante dos riscos a saude causados pela pandemia de Covid-19, as entrevistas
tiveram de acontecer majoritariamente por telefone. Também foram realizadas entrevistas por
videochamada, de acordo com a possibilidade de tempo e de recursos da fonte, e, ainda, por
troca de mensagens via WhatsApp. Os mesmos meios remotos foram utilizados para entrar em
contato com colaboradores (fotografas, colunistas e ilustradores).

Apesar de garantir os cuidados necessarios contra 0 coronavirus, 0 cenario entre
telas trouxe desafios. Na elaboracdo da arte da capa, por exemplo, a dificuldade de conexdo
online e de acesso a meios eletronicos tornou a conversa mais demorada e néo foi possivel
executar a ideia inicial de ter colagens no decorrer da reportagem principal.

Concomitante a essas questdes, outros elementos das vidas pessoais e profissionais

da equipe, dos orientadores deste trabalho, dos colaboradores e das pessoas entrevistadas



19

estiveram em jogo nesse periodo. De sua concepgdo a entrega ao publico final, a Zuada! leva
um ano. Sdo doze meses nos quais salde, emprego e renda, sobrecarga de trabalho, ensino
remoto e distanciamento das relacfes se sobrepuseram sem que, muitas vezes, fosse possivel
haver algum tipo de preparacdo ou organizacdo. Todos juntos, tivemos de aprender formas de

seguir construindo bons caminhos no passo em que respeitdvamos os limites de cada situagao.
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5 AS PARTES DE UM TODO: ELEMENTOS GRAFICOS, EDITORIAIS E
LOGISTICOS DA ZUADA!

5.1 A revista

Zuada! surge a partir de inquietacdes sobre o papel do jornalismo impresso na
atualidade, bem como sobre as potencialidades de discussdo e formagdo social a partir da
comunicacdo comunitaria. A proposta da revista Zuada!, entendida como sua missdo, €
estimular e embasar discussdes sobre direitos basicos e aspectos do cotidiano de comunidades
periféricas de Fortaleza. Ao mesmo tempo, busca ser ferramenta para a educomunicacao, tanto
no sentido de educacdo por meio de uma midia de massa quanto no de orientar para uma leitura

critica da midia.

Assim, tem como valores:

e atransparéncia, tanto de fontes de dados quanto do processo de apuragéo
e producdo jornalistica;

e a acessibilidade, especialmente a acessibilidade econdmica e de nivel
educacional;

e 0 jornalismo colaborativo, ético e responsavel;

e ajusta, transparente e equilibrada intersubjetividade jornalistica;

e aindependéncia editorial, diante tanto de parceiros comunitarios quanto
de apoiadores financeiros;

e a promocdo de direitos humanos, do direito a informacdo e da
qualificacdo do debate publico;

e aampliacdo de vozes;

e avalorizag&o das diversidades.

A cada edicdo, langada trimestralmente, a Zuada! serd tematica, sendo o tema
central definido por meio do Conselho Consultivo e abordado por meio de reportagens,
entrevistas, artigos de opinido e crénicas. Como exposto nas se¢des anteriores, o tema escolhido
para a edicdo zero € seguranca publica.

As edicGes serdo distribuidas, a principio, a partir de cinco bibliotecas
comunitarias. Em médio prazo e a partir de parcerias a serem concretizadas, passardo a ser
distribuidas também a partir de locais de ampla circulacdo da populagdo, como centros culturais

e terminais de 6nibus.
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Enquanto trabalho de conclusdo de curso, a revista Zuada! conta com equipe
editorial de duas pessoas, sendo estas auxiliadas pelos orientadores. As jornalistas em formagéo
sdo responsaveis por todo o processo jornalistico, desde a elaboracao deste relatorio e das pautas
até a revisdo dos materiais.

O design e a diagramacédo, bem como eventuais fotografias da equipe e de
entrevistados tambeém sdo prioritariamente feitas pela dupla. Ficam por conta de parceiros e
convidados as ilustracdes, fotografias autorais ou de acervo pessoal, colunas de opinido e
conteudos das secOes colaborativas (especificadas no projeto grafico-editorial). Para a edigédo
zero, serdo impressos pelo menos 60 exemplares, sendo distribuidos 10 para cada biblioteca
parceira e os 10 restantes separados entre acervo pessoal e deposito na biblioteca da UFC.

Além disso, a revista tem uma equipe consultiva formada pelos responsaveis das

cinco bibliotecas comunitarias parceiras do projeto, sendo:

e Biblioteca Adianto, localizada na comunidade Goiabeiras, no bairro Barra do
Cearg;

e Biblioteca Bate Palmas, localizada no Conjunto Palmeiras;

e Biblioteca da Fil6, localizada na comunidade Santa Filomena, no bairro
Jangurussu;

e Biblioteca Okupacdo, localizada no bairro Antdnio Bezerra;

e Biblioteca Viva, localizada no bairro Barroso;

Enqguanto consultores, as bibliotecas tém liberdade de sugestdo, opinido e critica
sobre todo o material produzido. Todavia, ndo se trata de um conselho com poder de veto aos
conteidos e as formas de veiculagdo e/ou funcionamento da revista. Cabem a dupla de
jornalistas as decis6es finais sobre a revista Zuada! e seus produtos derivados.

Além do papel consultivo, expresso acima, as bibliotecas parceiras serdo 0s
centros de circulacdo da revista em suas respectivas comunidades. A escolha por bibliotecas
comunitarias enquanto o ponto central da logistica de distribuicdo se deve ao reconhecimento
do papel destes locais dentro de seus territdrios, sendo espago de acesso a direitos basicos e de
formacdo de um publico interessado em leituras e debates. Nesse sentido, cada biblioteca
recebera dez exemplares impressos da edi¢do zero da Zuada! e serdo os locais de realizacao de
clubes de leitura e oficinas sobre os assuntos abordados.

Além da publicacdo impressa, a Zuada! conta com um perfil no Instagram

(@nossazuada, disponivel no endereco eletrdnico instagram.com/nossazuada). Foi criado
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contetdo especifico para o perfil, como mosaicos e videos curtos para feed e stories, de modo

a apresentar a proposta da revista, sua estruturacdo, o funcionamento, os colaboradores etc.
5.2 Projeto grafico-editorial

Os elementos gréficos e editoriais da revista buscam estabelecer uma aproximacao
com o publico leitor e facilitar o acesso as informagdes. Os recursos utilizados para tais

propdsitos sdo apresentados a seguir.
5.2.1 Formato e grid

A revista tem 210 mm de largura e 297 mm de altura (A4). Conta com 36 péginas,
das quais 32 sdo destinadas ao miolo e quatro para as capas. A sua versao destinada ao publico
sera impressa em papel offset 90g (para o miolo) e papel couché fosco 1159 (para as capas). Ja
na versdo modelo entregue a banca avaliadora, foi impressa em papel couché 180g — devido a

questdes financeiras e logisticas.
5.2.2 Paleta de cores

Para manter a coeréncia e o entrosamento com os locais de distribuicdo da revista,
a Zuada! tem a paleta de cor baseada em fachadas de casas populares. A escolha de cores em
cada secdo ndo segue um padrdo fechado, apesar de ndo poder se distanciar da paleta elencada
pelo projeto grafico.

Outros cuidados devem ser tomados na colorimetria da revista. A cor vermelha,
presente na identidade visual de pecas policialescas que remetem a morte, deve ser evitada em
material editorial. A cor rosa de tonalidade escura pode preencher a necessidade do uso de
vermelho em alguns casos. Fotos, desenhos e outros produtos enviados por contribuicdes de

leitores também devem passar pela triagem.

Figura 2 - A paleta de cores da Zuada!

Fonte: As autoras, 2022.

Legenda: Da esquerda para direita, Azul Turquesa: 0d738e; Rosa (claro): f27da0; Rosa (escuro): f04b5c; Amarelo:
f1c831; Branco Gelo: eaeaec .
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5.2.3 Tipografia e suas aplicactes

As escolhas tipograficas baseiam-se em critérios de acessibilidade. Cinco familias
de tipos formam o leque de op¢des tipograficas, contando com as aplica¢cdes em logos e icones.

e Mandan Font

A tipografia sem serifa é utilizada para estilizacdo do nome Zuada!. No entanto,
ndo deve ser utilizada em nenhuma parte do contetdo editorial textual e esta reservada apenas
para a identidade visual da revista. Vale apontar a forma estilizada foi feita de maneira a remeter

uma onda sonora e, assim, se conectar ao conceito da revista.

Figura 3 - Logo Zuada! antes e depois da estilizacao da tipografia

(UADA 5"

Fonte: Elaboragéo propria, 2022.

e Spot Typography
Mais leve, a tipografia é base para a logo do suplemento infantil Gasguito. Assim
como a Mandan Font, ela ndo se repete ao longo do texto editorial e é exclusiva para a

estilizagdo visual do suplemento.

Figura 4 - Logo Gasguito antes e depois da estilizacao da tipografia

GASGUITO
GASGUITO

Fonte: Elaboragéo propria, 2022.
e Times New Roman

Por ser facilmente reconhecida, e ter em sua anatomia serifas que permitem uma
facil leitura, a Times foi escolhida como tipografia padrdo para os textos noticiosos e para as
secdes de opinido fora da zona nobre de leitura. O corpo adequado para leitura é 14 pt — o

tamanho foi pensado para ser minimamente confortavel para leitores com dificuldades de vis&o.
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A versdo em itéalico da tipografia aparece ao longo da revista como formatacdo dos titulos dos
artigos de opinido, como demonstrado na figura 5, abaixo

Figura 5 - Utilizacdo da tipografia Times New Roman

Para pensar a
cobertura de
seguranga publica

O gigantesco problema que é a
seguranga publica em um pais como
o Brasil impde severos desafios aos
jornalistas que se propdem a cobrir o
assunto. Asituagéo néo é diferente em
um estado loteado por organizagdes
criminosas, como € o Ceara. Somente
em 2020, foram registrados 4.039
assassinatos no Estado, de acordo com
a Secretaria da Seguranga Publica e
Defesa Social (SSPDS).

Plano Local de Habitag#o de Interesse Soclal (PLHISFor), 2012.

Fonte: Elaboragdo propria, 2022.

e Humans Sans
Sem serifa, a Humans é a tipografia usada para informagdes serem lidas
rapidamente, além de ser a formatacdo padrdo das mencdes a revista Zuada!. Por contrastar
melhor em fundos coloridos, além de trazer, esteticamente, uma dinamicidade a mancha grafica,
a Humans € a tipografia do texto opinativo em area nobre, em material infografico e ainda:
e nas legendas das fotografias e ilustragdes
e no conteldo editorial do suplemento Gasguito

e em destaques do texto

Figura 6 - Utilizac&o da tipografia Humans Sans

Pirambu ia até a Barra do Ceard. “Nasci na rua Pajucara
Santa Inés, n° 594. Tudo era areia. A principal

5 2 . % S
Naquela época, a mua era de areia e o Grande 804 Esperanga \;/SLE
P

avenida, a Nossa S_euhom das Qra;as. s6 ',‘wamid”du Ty et [ e
vinha até a mercearia do Seu Xirico, onde { N

0s motoristas tomavam o café com tapioca”, mjm""qf""‘ \\
conta o compositor Carlos Careca. “O Pirambu oo

era cheio de gafieiras e terreiros. Era muita Sombreamos no mapa onde estio
areia e paisagem bonita também.” o Pirambu e o Conjunto Palmeiras,

comunidades cujas histérias contamos
nesta reportagern. Consegue encontrar

“Foi muito bom crescer no Pirambu, tenho 5
onde vocé mora?

orgulho do bairro, mas na época era mesmo
muita miséria”. acrescenta. “O banheiro da
minha casa era em quatro varas e cercado por o
um pano. E assim eram todos os banheiros o
aqui.” A falta de infraestrutura e a incerteza de ’
ndo saber se suas casas poderiam ser tomadas dos lares fortalezenses
do dia para a noite, fizeram a comunidade 5%
se organizar em diversas associacdes ¢ a estdo em favelas,
promover manifestagdes, como a Marcha do comunidades ou
Pirambu, realizada em 1962. o

ocupagdes
Hoje o bairro ¢, no mapa, um trapézio estreito Fonte: 1BGE
que se equilibra entre o mar a frente ¢ a avenida
Leste Oeste atrds. Na drea de meio quilometro
quadrado, vivem pelo menos 17.775 pessoas

Fonte: Elaboracéo prépria, 2022.



25

e Montagu Slab
Para manter a facilidade de leitura proporcionada por tipografias serifadas, a
Montagu Slab aparece como familia tipografica auxiliar a Times. O seu uso estd determinado

de duas formas: ela € padrdo para os titulos e os intertitulos, além de ser utilizada nas capitulares.

Figura 7 - Utilizacéo da tipografia Montagu Slab

\1 Segurajnga’ € O que é seguranc¢a publica

um direito. O
que falta para
ser realidade?

Fonte: Elaboragéo propria, 2022.
5.2.4 Iconografia

De forma auxiliar ao contetido escrito, 0s icones que compdem a Zuada! tém funcao
de serem guia. S&o eles:
e (z!): baseada na identidade visual da Zuada, aparece ao fim das se¢des com
conteddo escrito pela equipe de reportagem;
e (!): aparece ao fim de conteudos produzidos por colaboradores e convidados;
e Caixa de destaque: utilizada para evidenciar informacdes-chave no texto.
5.2.5 Capa

A capa é a vitrine de uma revista (Ali, 2009) e, neste produto, € 0 recurso mais
importante — por isso, as escolhas feitas tiveram como motivacdo a mobilizacdo de publico.
Lembremos: a Zuada!, a ser distribuida em bibliotecas comunitarias, precisara disputar espaco
com livros e outras atividades. Ter um bom impacto visual € mister para o processo de
capilarizacédo informativa que pretendemos com revista. Ela precisa ser levada para casa.

Os elementos que aparecem na capa, portanto, sdo estratégicos: a cor, amarela, é
padréo e deve ser adotada em todas as edi¢des. Aparece na moldura e no logotipo da revista
propositalmente — o amarelo é percebido a grandes distancias e chama atencdo de forma mais
eficiente que o vermelho, cor quente e ja associada ao destaque (HELLER, 2013).

E claro: apesar de ser evocativa, 0 amarelo ndo preenche sozinha a importancia de

chamar atengdo do publico. Quem recebe a Zuada! em méos precisa saber do que ela se trata
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imediatamente, mesmo que o contetdo nédo esteja textualmente explicito. A ilustracdo da capa
cumpre esta funcdo. Ela deve ser sempre feita por uma pessoa artista da comunidade, que
elaborara a montagem de acordo com o seu entendimento do tema da edigdo proposta. Ha uma
Unica obrigatoriedade: a ilustracéo precisa contar uma historia — ela vem com um protagonista,

um cendrio e uma cena, a serem escolhidas pelo(a) artista.

5.2.6 Disposicao de conteido

De uma maneira tdo importante como a forma como é apresentado, o conteudo
também precisa estar adequadamente distribuido. No caso da Zuada!, que é vibrante por
sobrevivéncia, a reparticdo do material entre as paginas também estd sob influéncia da
mobilizacdo do publico-alvo. Ela aproveita todas as oportunidades para chamar atencdo de
guem a toca — e, por isso, a Zuada! foi elaborada para atrair a partir da folheada.

As areas nobres das revistas foram colocadas nas extremidades. Nestes espacos,
optamos por alocar contetidos opinativos e informacGes de destague. Atentemos para o fato de
que isso ndo significa que os contetdos noticiosos, encaixados mais para o interior da revista,
tenham menor importancia. A disposi¢do faz parte da estratégia de mobilizar mais os leitores a
partir desses pontos de entrada na leitura.

O sequenciamento de material segue a mesma l6gica. Os contetdos textualmente
mais pesados ndo devem ficar préximos um do outro. A preferéncia é de que estes sejam

intercalados com materiais mais ilustrativos.

Figura 8 - Areas nobres da revista

Fonte: Elaboragéo propria, 2022.
Legenda: A zona nobre (destacada) serve como primeira porta de entrada para o leitor
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5.2.7 SecOes

e Vitrine: localizada no verso da primeira capa, apresenta o(a) artista responsavel pela
arte da capa da edicdo;

e Editorial: as boas-vindas a edicdo vem na péagina seguinte ao Expediente. E no Editorial
que é apresentado o tema da edi¢do bem como séo colocados brevemente o0s assuntos
das demais secoes;

e Opinido: secdo dedicada a receber artigos de convidados que tenham relagdo com a
temética da edicdo. H& na revista espago para quatro textos opinativos de convidados,
sendo dois com espaco de pagina inteira e dois de meia-pagina. Neste Gltimo caso, ocupa
a metade externa da pagina, de forma mais visivel ao publico que folhear a revista;

e Pela Janela: recebe fotos, ilustragdes e demais manifestacdes artisticas de moradores
das periferias de Fortaleza retratando aquilo que veem quando olham pela janela, ou
seja, sua vizinhanca e as experiéncias nela vividas;

e As historias de Fortaleza: traz reportagens sobre a historia ou momentos historicos de
Fortaleza, seus bairros e suas comunidades. Tem como intuito se aproximar do publico
e incentivar a comunicacdo participativa na medida em que os leitores podem enviar
sugestdes historias para as edices seguintes;

e O que dizem os numeros: aqui sera o espaco de reportagens e inforreportagens cujas
principais fontes de informac&o e andlise sdo dados, especialmente os dados publicos
sobre questdes relacionadas ao tema da edicao;

e Bate Papo: aqui entrevistamos pessoas que se destacam em suas comunidades, seja em
areas diretamente ligadas ao tema da edicdo, seja por desenvolver projetos ou trabalhos
relacionados ao tema;

e Rascunhados: secdo dedicada a reportagens em quadrinhos. A linguagem seréd usada
tanto no intuito de aproximar leitores, quanto para humanizar determinados assuntos ou
tornar mais didaticas certas questdes;

e Na Capa: traz a reportagem principal da edicdo, que necessariamente pée em foco o
tema daquele trimestre e aponta para aprofundamentos nas discussoes;

e Gasguito: suplemento infanto-juvenil, voltado para o publico de 6 a 14 anos. E a se¢&o
da revista com linguagem menos formal e maior intencdo de interatividade. Sempre
estara conectado ao tema da edicdo. Possui identidade visual propria e, eventualmente,

pode ser publicado de forma avulsa;
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e Diga la: secéo de indicaces e sugestdes, bem como de expressdo da opinido do publico
leitor sobre a revista e/ou sobre os temas abordados. E fruto direto da contribuicio dos
leitores e da equipe consultiva, que indicam leituras, contetdos audiovisuais e projetos
das comunidades.

5.2.8 Publico-alvo

A Zuada! tem como leitores modelo criancas e jovens — majoritariamente entre 12
e 24 anos —, de baixa renda, moradores das periferias de Fortaleza e que frequentam bibliotecas
comunitarias. O objetivo é de que estes levem o conteldo e as discussfes para a rotina
doméstica, seja pelo compartilhamento da leitura com a familia, seja pela presenca fisica do
exemplar. Como publico-alvo secundario compreendemos, principalmente, professores(as),
educomunicadores(as) e pessoas interessadas na promogéo de direitos.

Para entender quem sdo nossos leitores, realizamos questionarios online cujos
resultados apresentamos a seguir. Cabe apontar que a escolha pela ferramenta online do Google
se deveu a escolha constante da equipe de evitar exposi¢do a Covid-19.

Em formulério especifico para as bibliotecas, obtivemos respostas de trés das cinco
parceiras. Duas delas apontaram que a maioria do publico é feminino e negro (preto ou pardo).
No geral, a maioria do publico tem até 24 anos e até o Ensino Fundamental completo, tendo
renda mensal de até dois salarios minimos.

As bibliotecas afirmaram ainda ter “boa” expectativa sobre a revista; esperar “que
a revista possa ajudar a promover novas dindmicas que modifiquem o foco do publico para que
estes possam se dedicar a pensar mais em agdes que imprimem novas caras aos seus territorios”
e que a revista seja “um material de contetido fécil, objetivo e divertido”. Sobre a recepcdo da
revista por seus frequentadores, as bibliotecas afirmaram esperar “um pouco de estranhamento,
mas serd bem aceita” e que “o publico deve receber bem uma revista que possui um didlogo
com inser¢do territorial”. Por fim, em relagdo ao tema da seguranga publica, apontaram que “a
tematica faz parte do dia a dia do bairro”, que dialoga “com o perfil do publico, mesmo sendo
um publico as vezes diverso” e que “dialoga com temas enfrentados por esse publico”.

Outro questionario, desta vez enderecado aos frequentadores das bibliotecas, foi
respondido por nove pessoas, sendo duas do sexo feminino e sete do sexo masculino. Oito se
identificam como pretos ou pardos e um como indigena. Sete declararam ter até 34 anos de
idade; um afirmou ter entre 35 e 44 anos e um ter mais de 54 anos. Oito afirmaram ter acesso a
internet Wifi em casa, sendo o smartphone o principal meio de acesso a internet para seis

pessoas. Ja a renda familiar mensal de sete dos respondentes vai até dois salarios minimos.
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Responderam ainda que o acesso a informacdes e noticias do dia-a-dia acontece principalmente
por meio do noticiario televisivo e pela internet (tanto por redes sociais, quanto por acesso a
portais de noticias e por buscas autbnomas sobre temas de interesse).

Entendemos que os resultados apresentados podem apresentar certa defasagem uma
vez que consideramos as dificuldades e as desigualdades de acesso & internet, bem como
possiveis enviesamentos na populacdo respondente. Ainda assim, consideramos 0 recurso como

capaz de tracar um panorama de possiveis leitores da Zuada!.
5.3 Chegando ao publico: Instagram e bibliotecas parceiras
5.3.1 O papel das bibliotecas parceiras

Além de ter sido o contato inicial com o territorio e a contribuicdo nas discussoes
sobre o projeto e as pautas, as bibliotecas vao ser o principal espaco de distribuicdo dos
exemplares da Zuada!.

Assim, como principal ponto de contato com o publico, cada biblioteca devera
receber dez exemplares da edicéo zero, visto que estas tém grande relevancia como termometro
das impressdes dos leitores sobre a revista. Por meio dessas impressdes, € possivel pensar

desdobramentos para as futuras edicdes.
5.3.2 A Zuada! no Instagram

O perfil da Zuada! no Instagram fornece a possibilidade de uma vitrine da revista,
elaborando publicagfes para interacdo com as bibliotecas, comunicadores e possiveis leitores,
ao mesmo tempo em que conta com a divulgacao dos bastidores e prévias dos conteidos. Com
1SS0, pretendemos promover uma mobilizag&do em torno da Zuada! ainda durante o processo de
editoracéo.

Inicialmente, foram elaboradas 12 publicacdes para o feed, as quais fazem um
percurso desde os principios editoriais até prévias da identidade visual, dos colaboradores e das
secOes da Zuada!, passando pela apresentacdo da equipe da revista e da equipe consultiva.
Detalhes do contetudo podem ser acessados no Apéndice B deste trabalho.

J& os stories ficaram como espaco de replicagdo de conteudos do feed, divulgacdo
de iniciativas das bibliotecas parceiras, publicacdo de pequenos videos e fotos dos bastidores e

replicacéo de interagGes com a revista.
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6 AVALIACAO ESTRATEGICA

Entendemos que a revista Zuada! avanca na medida em que prioriza um jornalismo
com o cuidado de ser de facil entendimento, sem perder o aprofundamento em questBes
emergentes e em que tem potencial de capilarizacdo nas comunidades de Fortaleza. Os diversos
pontos de entrada na leitura, criados pelas imagens, infograficos e destaques, trazem uma
diversidade de caminhos que cada leitor pode criar ao folhear a revista. Em cada um desses
percursos ha informacdes confiaveis e transparentes.

A presenca de conteudos criados e compartilhados por pessoas de cada comunidade
e a prioridade dada a participacdo comunitaria sdo outro ponto de destaque. Compreendemos
que, sendo jornalistas em formacgdo em uma universidade federal, ja inseridas no mercado de
trabalho e vindas de classes sociais médias, estamos em posi¢do privilegiada de 1) estarmos
atentas aos grandes debates do momento; 2) contextualizar e fazer paralelos entre
acontecimentos e 3) ter as ferramentas necessarias para conseguir respostas e analises
qualificadas e, assim, facilitar o desenvolvimento de pontos de vista criticos e bem informados.
Esses fatores sdo centrais para fazer um bom trabalho jornalistico, mas, no caso da Zuada!,
trazemos mais um fator: a presenca criadora de quem Ié a revista.

Como exemplo: comecamos esta edicdo zero querendo falar sobre violéncia;
depois, ao conversar com 0s parceiros e com outros moradores das comunidades, entendemos
que seguir pelos mesmos caminhos e Gticas que 0s grandes veiculos seguem seria um discurso
cruel e despreocupado com o publico; s6 entdo pudemos de fato definir o tema geral e suas
ramificaces, bem como a quem iriamos entrevistar e quem convidariamos para colaboracdes
— diretas e indiretas na revista. A partir dai, a violéncia foi discutida, mas dentro da seguranca
publica e de um ponto de vista mais critico e mais proximo dos leitores.

No entanto, diante das medidas necessarias para protecdo contra a Covid-19, a
aproximacdo com as bibliotecas parceiras e suas respectivas comunidades ndo foi
completamente satisfatoria. Os contatos, em sua maioria, se deram mediados por redes sociais
online na troca de mensagens e em videochamadas. Assim, as trocas aconteceram, mas
esbarraram na fraca ou ausente conexdo com a internet, na indisponibilidade diante de outros
compromissos ou mesmo em situagdes de adoecimento e no desencontro de compreensdes que
se estabelecem de forma mais proxima quando presenciais,.

Nesse sentido, se faz necessario organizar momentos de interacdo e discussao
coletivas presencialmente, conforme a situacdo pandémica permitir, bem como de acordo com

a disponibilidade das equipes e das bibliotecas. Percebemos essa necessidade durante todo o
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processo de elaboracdo e producgdo da revista e constatamos de forma mais incisiva no ultimo
més de apuragdo, quando conseguimos visitar trés bibliotecas (Okupacdo, na sede da
Associacdo Unidos Venceremos, onde acontece o projeto Periferia Vive; Biblioteca Viva; e
Bate Palmas, no Conjunto Ceard). Além da presenca mais constante da equipe da Zuada! em
cada parceiro, a realizacdo de encontros presenciais com representantes de cada uma das
bibliotecas pode trazer aprimoramentos necessarios ao andamento da revista.

Como passo adicional, pretendemos realizar durante o primeiro semestre de 2022
acOes como oficinas de criacdo e rodas de leitura em cada uma das bibliotecas. O objetivo é
entregar as revistas ja promovendo discuss@es (seja sobre o tema da seguranca publica, seja
sobre o fazer jornalistico comunitario e a importancia — ou ainda sobre outros temas correlatos
gue as comunidades venham a sugerir).

Outro ponto importante € conhecer e criar uma rede de contatos com outras
publicacdes comunitarias, tanto do Ceara quanto de outras localidades. Isso porque
reconhecemos a necessidade de compartilhar nossas experiéncias e de aprender com as
experiéncias de projetos com objetivos semelhantes aos da Zuada!. Algumas de nossas praticas
podem ajudar outros comunicadores e, principalmente, aprenderemos com realidades distintas,
linguagens e metodologias utilizadas e desafios enfrentados por essas iniciativas.

Também identificamos a demanda por estabelecer caminhos para a sustentabilidade
financeira e logistica da Zuada!. Por isso, iniciamos um esboco de plano financeiro que esta
disponivel no Apéndice C deste trabalho.

No mais, ao imprimir os exemplares a serem entregues para a banca, notamos a
importancia de garantir que as revistas a serem entregues as comunidades sejam impressos nos
papéis originalmente pensados para esse fim (como descrito na secdo 5.2 Projeto gréfico-
editorial), bem como a importéncia de alguns ajustes nas dimensdes de margens e na disposi¢do

de elementos para que o contelldo ndo seja comprometido no momento da impressao e corte.
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APENDICE A - MINI MANUAL DE REDACAO ZUADA!

A seguir, a Zuada! apresenta alguns principios editoriais e de formatacdo de texto

que devem ser aplicados em suas publicacdes.

e PAUTA

A revista Zuada! é temética a cada edicdo. A escolha dos temas tratados atende aos
critérios de interesse publico do assunto, originalidade da abordagem, oportunidade para
oferecer explicacdo e contexto que qualifiguem o debate publico, pluralidade de temas e
abordagens, iniciativas ou projetos que possam trazer novas habilidades e/ou conhecimentos ao
leitor. A escolha do formato também é decisiva: ha histérias que sé funcionam se contadas em

gréficos, outras em histérias em quadrinhos, entrevistas, textos mais longos etc.

e FONTES DE INFORMACAO

A Zuada! recorre a muitas fontes publicas e fontes especializadas. Além delas, sdo
centrais as vivéncias das comunidades. E preciso ouvir (pessoalmente, por telefone, mensagens
de &udio ou texto) profissionais qualificados(as) para tratar do tema em questdo, mas também
quem vive e discute essas questdes nas ruas. Quando ha um documento publico disponivel,

como pesquisas, estudos e documentos oficiais ou extraoficiais, recorremos a fonte original.

e DIVERSIDADE

A diversidade (especialmente de género e raca) da equipe e dos entrevistados esta
entre os principios a serem observados. Procure diversificar as fontes consultadas,
contemplando mulheres e negros em todas as suas pautas. Ha bancos de dados que podem
auxiliar nesse fim e a Zuada! trabalha para construir um banco de dados préprio. A diversidade
é também fundamental na escolha de colunistas e outros colaboradores voluntarios, bem como

na escolha de imagens utilizadas em nossas paginas.

o ANONIMATO DA FONTE

Quando, por pedido do(a) entrevistado(a) ou por decisdo editorial, decide-se usar
um nome ficticio ou ndo usar qualquer identificacdo. Os critérios para esse recurso abrangem
principalmente a integridade da fonte, a integridade do(a) reporter e a integridade de alguma

crianga ou adolescente que esteja relacionada (ainda que indiretamente) a um caso de violéncia.
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e OUTRO LADO

Qualquer pessoa, empresa ou 6rgdo publico citado de forma critica ou demeritdria
em um conteudo da revista Zuada! precisa necessariamente ser ouvido(a). Caso ndo seja
possivel, é preciso mostrar os esfor¢os realizados e os caminhos percorridos pela apuracdo na

tentativa de ouvir o outro lado.

e DIALOGO COM A SOCIEDADE

Nossas pautas sdo, em sua maioria, de relevancia social; provavelmente existem
grupos da sociedade civil que ja atuam na questdo e devem ser consultados.

Respeite os termos e formas de falar das pessoas entrevistadas. Utilizar os conceitos
escolhidos pelo grupo e acompanhar discussdes sobre uso de expressdes erradas ou
preconceituosas, por exemplo, faz o jornalismo se comunicar com o publico sobre o qual fala,
sem esteredtipos.

Além disso, saber 0 que pessoas e grupos diferentes entre si pensam sobre 0s temas
(desde a autoridade publica sobre o tema até a pessoa diretamente afetada pela questdo,
passando pelos diversos setores que estejam envolvidos direta ou indiretamente) contribui para

ampliar temas e abordagens

e AUTORIA

A Zuada! credita a autoria de tudo o que € publicado, em especial quando
produzidos por pessoas fora da equipe editorial — que geralmente é creditada ja no expediente.
Todos os contetidos trazem o nome de suas autoras e autores — sejam criadores de texto,
imagens, infograficos, layout e desenvolvimento. Participacbes com menor envolvimento sdo

creditadas como “colabora¢ao” no fim do conteudo.

e FOTOSE ILUSTRACOES

Sdo sempre creditadas e usadas em conformidade com seus direitos autorais. As
legendas das fotos ndo necessariamente descrevem a imagem, mas precisam trazer informagdes
basicas a respeito dela, como local onde foi feita e quem retrata. A Zuada! ndo publica imagens
de criancas e adolescentes sem autoriza¢cdo ou qualquer imagem de criangas ou adolescentes
infratores ou vitimas de violéncias. Fotos de pessoas em situacdes vexatdrias sdo evitadas ao

maximo, bem como imagens explicitas de violéncia.
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° PADRONIZAC,‘AO E CLAREZA DO TEXTO

A fim de tornar uniforme a edicdo da revista e assim promover uma melhor
compreensdo dos textos, a Zuada! estabelece alguns padrdes e instrucdes gerais a serem
seguidos:

o Em qualquer ocasido, prefira a palavra mais simples. SO recorra aos termos
técnicos absolutamente indispensaveis e nesse caso coloque o seu significado
entre parénteses.

o Preze por textos precisos e contextualizados. D& exemplos, se for o caso.

o Zuada! devera sempre ser escrito com o sinal de exclamag&o (!)

o Palavras estrangeiras: em geral vao no italico. As palavras aportuguesadas vao
sem italico.

o Data e hora: escrever o nimero sem 0 zero a esquerda do nimero (1/1/2008) e a
hora em numeral e por extenso (as 12 horas) ou abreviar de acordo com o padrdo
a seqguir: as 12h30min.

o Rua e avenida: Caixa baixa (rua Carlos Vasconcelos, rua José Vilar, avenida
Duque de Caxias), exceto quando a palavra se incorporar ao nome (por exemplo,
Praca do Ferreira, Praia do Futuro).

o Sigla: Caixa baixa sempre que formar silaba (Uece, Sudene, Inpe). Caixa alta
quando tiver até trés letras (BID, CEO) ou quando tiver mais letras e pronunciar
todas elas (BNDES, IPPS, IPPOO).

o Nomes de obras: devem estar em italico e sem aspas.

o Ao utilizar citagdes diretas, devem estar entre aspas.

o No caso de o periodo ser formado apenas por citagdo, o ponto final deve estar
dentro das aspas.

o Caixa alta e caixa baixa

m Cargo e fungdo — escreve-se em caixa baixa

m Celebracdes e festas — escreve-se em caixa alta

m Estado — quando substitui pelo nome do Ceara ou quando se refere ao
ente estatal, usar caixa alta

m Capital — quando substitui pelo nome de Fortaleza, usar caixa alta
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APENDICE B - INFORMACOES SOBRE O PERFIL NO INSTAGRAM

Instagram @nossazuada - Uma vitrine virtual e interativa da Revista Zuada!

Link do perfil: https://www.instagram.com/nossazuada/

Bio do perfil: Revista Zuada!
Um jornalismo que ouve
Produgdo: @cindymdamasceno e @tosi.marcela, como TCC do @jornalismoufc | Orientagéao:

Rafael Rodrigues e Ricardo Jorge Lucena

Feed

Post 1 - O projeto - Publicado no dia 28 de novembro de 2021

Texto da arte:

Imagem 1) Que Zuada € essa? Ou entenda como chegamos até aqui e 0 que vem depois.
Imagem 2) Um jornalismo que ouve. A Revista Zuada! é o que é: um grito para o jornalismo.
Ela é reacdo as auséncias de um jornalismo convencional. Em nossas paginas, o que chega é
fruto de um trabalho comunitario, horizontal, cooperativo e inclusivo. Ela é o trabalho de
conclusdo de curso da estudantes Cindy Damasceno e Marcela Tosi, alunas do curso de
Jornalismo da Universidade Federal do Ceara.

Imagem 3) E o que isso quer dizer? Queremos chegar a mais gente e, para isso, € preciso
descomplicar o jornalismo. Por aqui, o cuidado comeca antes da pautagem. Nosso objetivo é
levar informacdo. Ponto. Linguagem acessivel. Distribuicdo gratuita. Coletividade.

Texto alternativo: O mesmo texto da arte precedido pela descri¢ao “Imagem de fundo cor gelo
com o seguinte texto escrito em rosa”

Legenda: A Revista Zuada! é o que é: um grito para o jornalismo — e, por isso, ela nasce com
a proposta de ouvir. Ela sera distribuida gratuitamente em cinco bairros de Fortaleza, a partir
de bibliotecas comunitarias parceiras que nos acompanharam durante o processo de criacdo e

producdo. Em nossas paginas, esta o fruto de um trabalho cooperativo, horizontal e inclusivo.

Post 2 - O caminho - Publicado no dia 29 de novembro de 2021

Texto da arte:

Imagem 1) Como fazemos essa Zuada!

1) Refletir - elaboracédo da linha editorial. O jornalismo em coletividade comeca a ser discutido

aqui


https://www.instagram.com/nossazuada/
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2) Falar - apresentacéo de pautas e material para comunicadores comunitarios

3) Ouvir - alinhamento da teméatica com o Conselho Editorial Zuada

Imagem 2) 4) Producéo - Estamos aqui! Para onde vai essa zuada toda?

A Revista Zuada! comeca como um projeto de TCC, mas o objetivo € que ela chegue,
fisicamente, ao publico apds a defesa. Confiamos em um jornalismo que faz pontes - e esse tipo
de lago ndo pode parar na banca de apresentacao.

Texto alternativo:

Imagem 1) Texto da arte precedido por: Imagem de fundo rosa, letras em branco e nimeros e
setas em amarelo: O texto explica a producdo da revista Zuada!, sendo que as setas indicam o
caminho de um ponto para o outro. Os pontos estdo numerados e seguem a ordem crescente
Imagem 2) Texto da arte precedido por: Imagem de fundo rosa, letras em branco e nimeros e
setas em amarelo. O texto explica a producdo da revista Zuada!, continuando o da imagem
anterior

Legenda: A melhor maneira de explicar o que fazemos é pela caminhada até aqui. Entendemos
gue néo basta levar um contetddo — é preciso saber com quem dialogamos. Por isso, ouvimos
liderancas e comunicadores de cinco bairros em vulnerabilidade de Fortaleza. O material final
é consequéncia dessa troca e nossa linha editorial € uma resposta a essa parceria. Defendemos

um jornalismo que escuta primeiro e escreve depois.

Post 3 - A equipe: as bibliotecas - Publicado no dia 1° de dezembro de 2021

Texto da arte: De mdo em mao: como chegamos la

Texto alternativo: Foto de uma reunido entre a equipe de reportagem da Revista Zuada! e
integrantes do projeto Periferia Vive. Seis pessoas estdo sentadas em cadeiras dispostas em
forma de circulo. Devido a pandemia de Covid-19, todos usam mascaras. Ao fundo, uma janela
esta aberta e ilumina o espaco. Na frente da foto esté o texto: "De mdo em mao: como chegamos
14"

Legenda: Afinal, onde entram as Bibliotecas Comunitarias na revista Zuada!? O objetivo é que
as Bibliotecas parceiras sejam ponto de retirada da revista e também de discussdo sobre ela!
Por isso, o contato com cada uma € tdo importante: o material desenvolvido aqui é consequéncia
de trocas de ideias — algo que esta presente, inclusive, no nosso funcionamento. Cada Biblioteca
Amiga compde o Conselho Editorial Consultivo da Zuada!. As pautas sdo elaboradas a partir
da realidade de cada comunidade e discutidas em coletivo. A Biblioteca Okupacéo, que fica
no Antdnio Bezerra, € uma das nossas parceiras e nos enviou este registro de uma das nossas

visitas. Também estdo com a gente a @adiantocultura (Goiabeiras), @bibliotecadafilo (Santa
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Filomena), @bibliotecavivaoficial (Barroso) e a @bibliotecabatepalmas (Conjunto
Palmeiras).Antes de sair daqui, da uma olhada nos perfis de cada projeto e confere a diferenca

que estes equipamentos fazem em cada espago.

Post 4 - O tema - Publicado no dia 3 de dezembro de 2021

Texto da arte: Nesta edi¢do, vamos falar sobre politicas publicas de seguranca. Mas por qué?
Texto alternativo: O mesmo texto da arte precedido por “Imagem de fundo de cor amarela
com o seguinte texto em cor rosa:”.

Legenda: A realidade se impG@e: a seguranca ou a falta dela é sentida por cada um de n6s. Todos
os dias. Nas ruas e nos noticiarios. Das mais diferentes formas. Mas falar de seguranca é s6
falar da violéncia? N&o. Ha outras camadas sobre as quais precisamos discutir. EXiste a
responsabilidade administrativa e das politicas de Governo - e vamos entender qual é.
Lembramos ainda das redes de apoio e enfrentamento a violéncia contra mulheres. Temos a¢des
comunitarias para promover educacao, lazer e cultura. E ndo esquecemos de contar as historias
de como surgem e se mantém os lagos de comunidade e pertencimento. Falar de seguranca é

entender o que esta acontecendo e fortalecer as histdrias potentes que estdo sendo escritas.

Post 5 - A equipe: Cindy Damasceno - Publicado no dia 6 de dezembro de 2021

Texto da arte: Cindy Damasceno, reportagem e projeto grafico-editorial

Texto alternativo: Na imagem, a reporter Cindy Damasceno. Cindy é branca, de cabelos
escuros e curtos. Usa 6culos e veste uma camiseta preta. Atras dela, uma parede colorida com
grafites.

Legenda: Tem muita gente bacana por tras dessa zuada toda. A @cindymdamasceno faz parte
da equipe de reportagem da Revista Zuada!. Cindy esta no ultimo periodo do curso de
Jornalismo da Universidade Federal do Ceard (UFC) e ja passou pelas redacbes do Diario do
Nordeste, G1-Ceara, Estado de S. Paulo e Opinido Ceard. Ah! Além da reportagem, ela é

responsavel pela parte gréafica da Zuada!, tanto na revista quanto no Instagram.

Post 6 - A equipe: Marcela Tosi - Publicado no dia 6 de dezembro de 2021

Texto da arte: Marcela Tosi, reportagem e revisdo

Texto alternativo: Na imagem, a reporter Marcela Tosi. Marcela é branca, de cabelos curtos,
claros e cacheados. Usa Oculos e veste uma camiseta verde. Atras dela, uma parede colorida

com grafites.
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Legenda: Agora a equipe de jornalismo estd completa! A @tosi.marcela também faz parte da
equipe de reportagem da Revista Zuadal. Reporter do dia a dia, estd no Gltimo semestre do
curso de Jornalismo da UFC e na redacdo do O POVO. Paulista do interior, se encontrou entre
as ruas do Benfica e do Henrique Jorge. O jornalismo é seu compromisso com o mundo que
deseja para hoje. Além da reportagem, ela é responsavel pela revisao de todos os contedos da
Zuada!.

Post 7 - Articulista: movimento #bibliotecanazaria - Publicado em 8 de dezembro de 2021
Texto da arte:

Imagem 1) Raphael Montag, Conselheiro da Revista Zuada!

Imagem 2) Distantes de um modelo tradicional de biblioteca, espaco privilegiado para uma
classe social que pode usa-la como uma forma de distincao, as bibliotecas comunitarias podem
ser espacos onde se distribuem e se produzem recursos culturais por meio do envolvimento de
seus atores.

Raphael Montag, Conselheiro da Revista Zuada! e representante do movimento
#Bibliotecanazaria

Texto alternativo:

Imagem 1) Texto da arte precedido por: “Imagem com fundo de cor turquesa escuro sobre o
qual estad um retrato em preto e branco do articulista. Raphael € um homem negro, de cabelos
escuros, cacheados e curtos. Usa uma boina escura e uma mascara branca N95 de protecao
contra a Covid-19. Sobre a foto ha o texto:”.

Imagem 2) Texto da arte precedido por: “Imagem de fundo turquesa escuro com o seguinte
texto em cor branca:”.

Legenda: A Revista Zuada! ndo é feita s6 pela equipe de reportagem. Nosso Conselho Editorial
conta com representantes de cinco bibliotecas comunitérias — que estiveram envolvidas desde
0 comeco do projeto! Conosco estd o Raphael Montag. Além de um dos nossos Conselheiros,
0 Raphael escreveu sobre o movimento de bibliotecas em Fortaleza. Arrasta para ler um
trechinho do que vem por ai. E fica ligado que logo divulgaremos quem sdo Nnossos outros

conselheiros e conselheiras

Post 8 - A capa - Publicado no dia 10 de dezembro de 2021
Texto da arte: Nao tem
Texto alternativo: A imagem apresenta a capa da revista Zuada! e algumas prévias de paginas

internas. A capa tem fundo de cor amarelo queimado e padrées em onda sonora. No centro, ha
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a reproducdo de uma arte em colagem que retrata um homem e uma mulher em pé de maos
dadas e de costas para o leitor. O homem segura um bebé no colo. Todos s&o negros. A mulher
veste um vestido amarelo, 0 homem veste uma camiseta vermelha e short azul. Na frente do
trés € possivel ver casas, uma estacdo policial e um helicoptero sobrevoando o local.

Legenda: Ainda ndo podemos liberar uma prévia completa da revista (Gltimos retoques!), mas
ja podemos adiantar alguns detalhes e uma olhada na nossa capa. A arte é do @bigleo e foi

desenvolvida especialmente para esta edicéo.

Post 9 - Articulista: Coletivo Vozes - Publicado no dia 13 de dezembro de 2021

Texto da arte:

Imagem 1) Coletivo Vozes, Articulistas da Revista Zuada!

Imagem 2) Somos atravessadas pela falta de politicas inclusivas e aterrorizadas pelos excessos
de politicas repressivas. E perigoso ser jovem nas periferias de Fortaleza. E sorte conseguir ser
mée preta nas periferias de Fortaleza.

Relatos do Coletivo Vozes - Maes e Familiares do Sistema Socioeducativo e Prisional do Ceara
Texto alternativo:

Imagem 1) Texto da arte precedido por: “Imagem com fundo de cor rosa claro sobre o qual esta
uma foto de trés mulheres em frente a uma unidade prisional. Elas estdo de costas para o leitor.
Sobre a foto ha o texto em cor rosa claro:”

Imagem 2) Texto da arte precedido por: “Imagem com fundo de cor rosa claro sobre o qual esta
o0 texto seguinte texto em cor branca:”

Legenda: A Revista Zuada! é um espaco de troca. O contelido jornalistico compartilha nossas
paginas com textos opinativos. Nesta edi¢do, contribuiram com a discussdo atores de diversos
cenarios, entre eles o Coletivo Vozes, de mées e familiares dos sistemas socioeducativo e
prisional (@vozesdemaesce).

Desliza para a esquerda para ler um trecho do que elas escreveram por aqui.

Post 10 - Fale sobre a revista (em gif animado) - Publicado em 15 de dezembro de 2021
Texto da arte: Nao tem

Texto alternativo: Por ser um gif animado, ndo ha possibilidade de inserir texto alternativo
Legenda: O que estd achando da revista até aqui? Estamos na etapa de producéo e gostariamos
de ouvir suas primeiras impressdes. Conta para a gente aqui nos comentarios! Quem sabe vocé

ndo aparece nas nossas paginas também? :)
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Post 11 - O suplemento Gasguito - Publicado no dia 17 de dezembro de 2021

Texto da arte: N&o tem

Texto alternativo: Imagem de fundo em cor amarelo queimado sobre o qual € mostrada uma
prévia de uma das paginas internas do suplemento infantojuvenil Gasguito. Na pagina, ha dois
bonecos ilustrados para serem recortados e montados com diferentes tipos de cabelos e roupas,
que também devem ser recortados da pagina.

Legenda: Jateve a sensacdo de abrir uma Revista e ndo se sentir acolhido pelo contetdo? Aqui
na Zuada! queremos conversar com leitores de todas as idades. O Gasguito (escrito desse jeito
mesmo, com G maiusculo) é o nosso suplemento infantojuvenil. Esta secdo foi escrita para
falar com quem esta chegando na discusséo. A parte divertida é que ele € interativo. Separa as

canetinhas e a tesoura sem ponta :D

Post 12 - Por que fazer jornalismo impresso - Publicado no dia 20 de dezembro de 2021
Texto da arte: Por que fazer jornalismo impresso

Texto alternativo: Texto da arte precedido por: “Um jovem negro veste uma camiseta cinza
claro e segura com ambas as mdos um exemplar da revista Zuada!, mostrando para o leitor a
capa da revista. A foto mostra o jovem da altura do nariz até a cintura. Sobre a foto ha o seguinte
texto em cor branca:”

Legenda: Por enquanto, a revista Zuada! estd em producdo. Em breve estara por ai, de mao em
méo. E claro: teremos atuacdo digital (essa conta do Instagram, inclusive, é uma das nossas
frentes!), mas ndo podemos cair no lugar comum de que toda informacdo multimidia é
acessivel. A Internet — na verdade, a falta de acesso a ela — pode ser uma barreira. A Zuada!

nasceu para ser lida, tocada, recortada, guardada e depois encontrada. Ela precisa de gente.
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APENDICE C - PLANO FINANCEIRO
Campanha de financiamento pontual

A fim de que uma edicdo da revista Zuada! seja impressa, distribuida as
comunidades e discutida entre os leitores, o valor necessario sera arrecadado por financiamento
coletivo pontual. O financiamento acontecera por meio de doagGes através de um pix criado

especificamente para a campanha e busca arrecadar R$ 2.115,00.

Tal valor compreende os custos referentes a elaboracao de contetidos, impressao de

60 exemplares por meio da grafica online Printi e distribui¢do dos exemplares:

e Impressédo de 60 exemplares: R$ 1.150
e Distribui¢do: R$ 150

e llustracBes: R$ 615

e Materiais para oficinas: R$ 200,00

O financiamento coletivo pontual é a modalidade mais conhecida dentro do
universo do crowdfunding e possibilita a realizacao de projetos que tenham data de inicio, meio
e fim. A duracdo sera de 15 dias. Nesse periodo, os apoiadores terdo valores possiveis de doacao

e contrapartidas para cada um deles, conforme especificado abaixo:

e De R$ 5 aR$ 20: terd 0 nome citado no Instagram da revista, uma forma simbdlica de
agradecermos o apoio

e R$ 30: terd 0 nome citado no Instagram da revista e recebera por e-mail um exemplar
digital (em formato pdf) da edicéo

e R$50: além das recompensas anteriores, terd acesso antecipado a uma das reportagens

e R$ 150: além das recompensas anteriores, recebera a tela do artista Big Leo, feito
especialmente para a edicdo (um disponivel) [obs.: taxa de entrega ndo inclusa]

A cada 72 horas, sera publicada no Instagram da Zuada! uma atualizacdo do valor
arrecadado. Caso a campanha ndo chegue a meta dentro do prazo estabelecido, o valor
arrecadado ser4 somado a recursos pessoais a fim de imprimir e distribuir as edicBes as
bibliotecas parceiras. Todo valor arrecadado acima da meta inicial sera distribuido igualmente

entre as bibliotecas parceiras.
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Campanha de financiamento recorrente

A continuidade do projeto e a possibilidade de edigdes trimestrais a partir do
segundo semestre de 2022 dependerd de recursos financeiros obtidos por meio de uma
campanha de financiamento recorrente. Assim, a Zuada! passara a contar com o investimento

de apoiadores mensais.

O financiamento acontecera por meio da plataforma Apoia-se e busca arrecadar
inicialmente R$ 1.480,00 reais mensais, permitindo e incentivando o desenvolvimento de uma
comunidade ativa em torno da Zuada!. Tal valor compreende os custos referentes a producao
de newsletter mensal, producdo e impressdo da revista trimestral, producdo dos materiais
ofertados como contrapartida, distribuicdo dos exemplares e realizacdo de oficinas, abaixo

discriminados:

e Producdo de newsletter mensal: R$ 100

e Producdo trimestral de 60 exemplares: R$ 500 mensais (totalizando R$ 1.500
necessarios ao fim de trés meses)

e Impresséo trimestral de 60 exemplares: R$ 430 mensais (totalizando cerca R$ 1.300
necessarios ao fim de trés meses)

e Distribui¢do dos exemplares: R$ 50 mensais (totalizando R$ 150 necessarios ao fim de
trés meses)

e Producdo de cartilha digital trimestral para instrumentalizacdo da revista: R$ 200
mensais (totalizando R$ 600 necessarios ao fim de trés meses)

e Producdo e realizacdo de oficinas trimestrais: R$ 200 mensais (totalizando R$ 600

necessarios ao fim de trés meses)

Como os contetdos da Zuada! séo livres e abertos, ndo ficam restritos s6 para quem
paga. Por isso, ndo teremos assinantes e sim padrinhos, membros de uma comunidade que ajuda
a Zuada! a existir. Além de fortalecer o jornalismo, todos os apoiadores receberdo

contrapartidas segundo a faixa de contribuicdo mensal, como detalhado a seguir:

e R$ 15: receberd, a cada trés meses, um exemplar digital da revista

e R$ 25: receberd mensalmente uma newsletter com detalhes da apuracdo e, a cada trés
meses, um exemplar digital da revista

e R$50: Além das recompensas anteriores, recebera junto da edicdo digital da revista uma

cartilha digital para instrumentalizacdo da revista em sala de aula ou em oficinas
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Em médio prazo, espera-se que a meta inicial mensais seja alcancada e mantida.

Apos ela teremos ainda outra duas metas:

e Chegar a R$ 2.800 mensais: com esse valor seréd possivel expandir a rede de
bibliotecas comunitarias parceiras da Zuada!, incluindo trés novas bibliotecas
e Chegar a R$ 4.500 mensais: com esse valor seré possivel expandir a equipe de

producéo da Zuada!, dobrando a equipe
Diversificacao de fontes a longo prazo

Para a sustentabilidade da revista, a manutencdo de remuneracdo digna para
parceiros e a infraestrutura necessaria para a realizacdo do trabalho a longo prazo, a Zuada!
pretende diversificar suas fontes de investimento. A longo prazo, estdo em nosso horizonte a
inscricdo em editais de apoio cultural e em prémios jornalisticos e a construcdo de parcerias
com organizagbes nao-governamentais, bem como parcerias com equipamentos publicos

culturais e de atendimento a juventude de Fortaleza.



