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RESUMO

A presente pesquisa propde-se a compreender como se dao o consumo de organicos e a
producao de sentidos na feira da ADAO — Associagdo para o Desenvolvimento Agropecuario
Organico, que acontece as tercas-feiras, de Sh as 13h, no Mercado dos Pinhdes, em
Fortaleza/CE. O grupo organizador, inicialmente uma CSA (DAROLT, 2013), Comunidade
que Suporta a Agricultura, nascida em 1997, desde 2011 funciona como uma associagao de
produtores que utiliza a feira-livre como canal de comercializagdao de sua produgao. Como
estratégia metodoldgica, optou-se pelo método etnografico com a observagdo participante do
campo, além de empregar duas técnicas complementares, a aplicacdo de questionarios com
perguntas abertas e fechadas e entrevistas em profundidade (ANGROSINO, 2009; BIZERRIL,
2004; GUBER, 2001). Embasados no entendimento da comunicacdo como um dispositivo
interacional e do conceito de circulacio (BRAGA, 2010, 2012, 2017), do consumo como
plataforma de producao e transmissdo de sentidos e significados do meio social aos individuos
(BARBOSA, 2006; MCCRACKEN, 2015) e do estabelecimento do consumidor como ator
social (CANCLINI, 1999; ECHEGARAY, 2012; FONTELLE, 2017; PORTILHO, 2003, 2005,
2008, 2009) investigou-se as praticas de consumo da feira da ADAO e de que maneira elas
produzem sentidos. Percebeu-se que a feira € um importante espaco de afetos (MAFFESOLLI,
1998) e que, por meio das sociabilidades (SIMMEL, 1983) e dos rituais (PEIRANO, 2003), os
sujeitos se apropriam e reelaboram os conteudos simbdlicos que circulam naquele ambiente.
Através das entrevistas e das respostas ao questionario, foi possivel perceber que os
consumidores compartilham o entendimento do organico como um alimento limpo, utilizam o
espago e esse produto como meio de construir um estilo de vida préprio e se aliam a lutas
relacionadas a ativismos diversos. Os produtores, por sua vez, se enquadram no perfil do
neoruralismo (BRANDEMBURG, 2010; GIULIANI, 2019) por estarem no campo por op¢ao,
e também intentem construir um estilo de vida especifico. Por fim, percebemos o potencial
multidimensional (AGAMBEN, 2005) do organico, a0 mesmo tempo em que percebemos haver
aspectos desse produto ndo exploradas na feira e que poderiam capacitar os consumidores caso
fossem mais abordados pelos organizadores e difundidos entre os que frequentam o local,

reforgando os lagos entre esses sujeitos.

Palavras-chave: organicos; feira; consumo; circulagdo; sentidos.



ABSTRACT

The present research proposes to understand how the consumption of organic products and the
production of meanings take place at the AOAD — Association for Organic Agricultural
Development, which takes place on Tuesdays, from 5 am to 1 pm, at Pine nuts market, in
Fortaleza/CE. The organizing group, initially a CSA (DAROLT, 2013), Community that
Supports Agriculture, born in 1997, since 2011 works as a producer association that uses the
open-air market as a marketing channel for its production. As a methodological strategy, we
opted for the ethnographic method with participant observation of the field, in addition to
employing two complementary techniques, the application of questionnaires with open and
closed questions and in-depth interviews (ANGROSINO, 2009; BIZERRIL, 2004; GUBER,
2001). Based on the understanding of communication as an interactional device and the concept
of circulation (BRAGA, 2010, 2012, 2017), consumption as a platform for the production and
transmission of meanings and meanings from the social environment to individuals
(BARBOSA, 2006; MCCRACKEN, 2015) and the establishment of the consumer as a social
actor (CANCLINI, 1999; ECHEGARAY, 2012; FONTELLE, 2017; PORTILHO, 2003, 2005,
2008, 2009) the consumption practices of the AOAD market and how they produce meanings
were investigated. It was noticed that the fair is an important space of affection (MAFFESOLLI,
1998) and that, through sociabilities (SIMMEL, 1983) and rituals (PEIRANO, 2003), subjects
appropriate and re-elaborate the symbolic contents that circulate in that market. environment.
Through the interviews and responses to the questionnaire, it was possible to perceive that
consumers share the understanding of organic as a clean food, use the space and this product as
a means of building their own lifestyle and join struggles related to various activisms.
Producers, in turn, fit the profile of neo-ruralism (BRANDEMBURG, 2010; GIULIANI, 2019)
because they are in the countryside by choice, and also try to build a specific lifestyle. Finally,
Jwe realize the multidimensional potential (AGAMBEN, 2005) of organic, at the same time we
realize that there are aspects of this product not explored at the fair and that could empower
consumers if they were more approached by the organizers and disseminated among those who

attend the place, reinforcing the bonds between these subjects.

Keywords: organic; market; consumption; circulation; senses.
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1 INTRODUCAO

Serendipity, uma palavra da lingua inglesa, se refere a descobertas inesperadas e,
igualmente, afortunadas. Em portugués, se fala serendipismo, ou serendipidade, ou ainda
serendipia, como tradugdes que tentam, de maneira insuficiente, transmitir algo profundo, o
acaso que nos surpreende além de nossas expectativas, descortinando caminhos inimaginaveis,
como se os deuses estivessem dispostos a premiar 0s nossos esfor¢os com muito mais do que

estavamos procurando.

Ha diversos exemplos de serendipidades no mundo da pesquisa cientifica, um
campo em que se deve definir e executar com rigor metodologias, mas que, curiosamente,

costuma se beneficiar do acaso nesse processo.

Arquimedes, durante o banho, teve percepcdes que lhe permitiram descobrir a lei
do peso do especifico dos corpos, momento em que proferiu a famigerada exclamagao

“Eureka”, palavra grega que significa “achei”.

Alexander Flemming também contou com o acaso ao perceber a capacidade dos
fungos Penicillium notatum de eliminar bactérias do tipo estafilococos, objeto da pesquisa a

qual se dedicava incessantemente, mas sem alcancar resultados satisfatorios até entdo.

Longe de ser um simples acaso, a serendipidade se refere a uma sequéncia de
acontecimentos felizes, que se encadeia como etapas de um processo nao planejado, a0 mesmo

tempo em que abre espaco para o encontro fortuito com respostas inovadoras e inesperadas.

Aquele que se beneficia da serendipidade constitui pontes em meio ao nevoeiro do
desconhecido. Mesmo nao vendo o outro lado, persiste e, por isso, sera premiado com o que se

depara.

Embora bem menos notavel que os exemplos listados, tive a oportunidade de ver o
serendipismo acontecer durante a produ¢do da presente pesquisa, a0 me reencontrar com minha

heranga familiar rural.

Atuo como profissional de Marketing e Comunicacdao no mercado de Fortaleza
desde 2002, embora tenha concluido a graduacao em Publicidade, na Universidade Federal do

Ceard, 4 anos depois, em 2006.



O dinamismo desse mercado me possibilitou experiéncias gratificantes em
empresas de diversos segmentos, o da educagdo, entretenimento, transporte, entre outros, tendo

como cenario o ambiente urbano, ou seja, as dindmicas da vida nas grandes cidades.

Em 2011, apds concluir uma pds-graduacdo em Marketing, pude experimentar a
docéncia. Aprofundando-me nas teorias que versam sobre o Comportamento do Consumidor,
conheci os estudos da Antropologia do Consumo, em especial as investigagdes sobre praticas
de consumo responsavel, modalidade que vislumbra a atencdo dos consumidores sobre as

consequéncias futuras de suas escolhas, sejam elas ambientais, éticas, politicas.

A perspectiva de um consumo que se coaduna com praticas cidadas me interessou,
aponto de despertar em mim o desejo de ingressar em estudos académicos em nivel de mestrado

e doutorado.

Assim, observando os objetos recorrentes em pesquisas dessa categoria, elaborei
um projeto com o objetivo de investigar o consumidor de produtos organicos, categoria que

vislumbra escolhas atravessadas por motivagdes altruistas.

Até entdo adepta de um estilo de vida que poderia ser chamado de urbano, passei a
frequentar feiras livres, a fim de observar as praticas de consumo desse espago, as interagoes e
comportamentos que se constituiam em decorréncia de especificidades materiais e imateriais,

as subjetividades e sentidos que aquela vivéncia permitia gerar.

Desde a elaboragdo da problematizacdao e do pré-projeto, fui impactada pelo que
estudava, e me senti impelida a adentrar um mundo que me parecia estranho, num primeiro
momento, mas, aos poucos, foi se mostrando familiar, especialmente por ter como
interlocutores os meus pais, agronomos de formacao, a quem recorria para compreender o que

fosse estranho a mim sobre o rural.

Meus avoés paternos, nascidos no inicio do século XX (1904 o meu avo e 1910 a
minha avo) e seus 12 filhos viveram em um sitio de cerca de 200 hectares na zona rural de

Caririagu, municipio da regido Sul do estado do Ceara.

Cada uma das criangas, assim que se punha de pé, com o andar certeiro e firmeza
nos bragos, participava de alguma forma da produgao agricola, principal fonte de recursos e de

alimentos para o sustento de toda a familia.



La no Sao Lourenco, nome da propriedade, produzia-se para o consumo interno,
mas com vistas a gerar um excedente que pudesse ser vendido na feira da cidade, a fim de

garantir recursos financeiros para o que fosse preciso.

Graos, leguminosas, caprinos e suinos, em suma, compunham as culturas mais
relevantes. As necessidades alimentares daquele grupo eram supridas, também, pela caca de
animais do bioma, feita exclusivamente pelos filhos homens, como aves e pequenos mamiferos,
cujas carnes acabavam por compor o mix de produtos que ofereciam em seu pequeno box. As

filhas ficava a responsabilidade pela manuteng¢do da casa e pelo preparo e cocgdo dos alimentos.

Na produgdo agricola, empregavam técnicas antigas, passadas de pai para filho. O
formigueiro era controlado com a aplicagdo da fumaca de fogueiras feitas com determinadas
madeiras. As gramineas faziam parte da roga e ndo eram entendidas como danosas, por isso nao
havia a necessidade de retira-las. Quanto as enfermidades dos animais, a maior parte era tratada

com infusdes de ervas, seja no caso de dores fortes, verminoses ou qualquer outra ocorréncia.

Essas pessoas norteavam-se por conhecimentos antigos que tinham como principio
0 convivio positivo com o meio ambiente, utilizando insumos existentes € renovaveis, o que
acontecia, em muitos casos, devido a falta de condi¢des financeiros para acessar outros meios,
mas, também, pela consciéncia de que se adaptar as capacidades e limitacdes era a solu¢ao mais

coerente.

Como a fruta que ndo cai longe do pé, meu pai, Valdemiro Gongalo de Aquino,
escolhe cursar agronomia na UFC, em 1978, onde conhece minha mae, nesse momento Celma

Viana da Silva, também aluna do curso.

Casaram-se em 1980, quando ele concluiu a graduacdo, me deram a luz em maio
do no ano seguinte, mesmo periodo em que minha mae concluiu seus estudos. Assim, a familia

se formou.

Em dezembro de 1982, nos mudamos para Ronddnia, eu com pouco mais de um
ano e¢ meu irmao do meio, Paulo Climério, um recém-nascido de novembro. O estado havia

acabado de ser emancipado e tinha grande necessidade de profissionais qualificados.

Logo que chega a Ronddnia, meu pai passa a compor o quadro de funcionarios da
Secretaria de Agricultura do estado e ¢ alocado no municipio de Costa Marques, uma pequena
cidade as margens do rio Guaporé, processo que acontece com minha mae dois anos depois, em

1984.



As diretrizes para a assisténcia as comunidades eram determinadas pelo governo
estadual, e meus pais, enquanto servidores publicos, ocupavam-se em empregar da melhor

forma os planos taticos previamente definidos.

Fazia parte do conjunto de agdes assistenciais ao agricultor o fornecimento de
sementes modificadas, mais resistentes a pragas e com maior produtividade, além de

orientagdes sobre aplicacdes de defensivos e fertilizantes quimicos quando necessario.

Embora se orgulhem de jamais terem receitado qualquer dessas substancias, esta
ndo era a pratica nos servigos de orientagdo aos agricultores naquela época. O que impedia, na
verdade, o uso de tais produtos era a limitagao de recursos financeiros para a compra, assim
como acontecia com meus avos, ¢ a saida mais viavel, nesses casos, era a adocao de substancias
naturais para defender a producdo do ataque de pragas ou melhorar o solo, a fim de permitir

uma boa safra.

Politicas de financiamento em bancos publicos viabilizavam o acesso a crédito
condicionado, geralmente, a ado¢do de pacotes técnicos que incluiam o uso de defensivos e
fertilizantes, além de estarem direcionadas a culturas especificas, retirando a autonomia do

agricultor quanto ao que seria apropriado produzido.

Uma das atividades de meus pais era o desenvolvimento de agdes que fortalecessem
coletivamente as cooperativas agricolas, a chamada extensdo rural. Em alguns desses
momentos, eu os acompanhava, o que me permitia experienciar aquele ambiente de maneira

Iudica, observando um mundo imenso e cheio de curiosidades.

As lembrancas de uma infancia de brincadeiras ndo contemplam a posicdo de
privilégio em que me encontrava, enquanto filha de servidores publicos, graduados,
pertencentes a uma classe privilegiada de trabalhadores qualificados, bem diferente do grupo

ao qual prestava assisténcia.

Por isso, ndo fui capaz de perceber a situacdo vulneravel em que se encontravam
aqueles individuos, submetidos a um modelo de agricultura desenvolvido para grandes

produtores, e inviavel para os pequenos.

Assim, passava desapercebido aos meus olhos pueris os conflitos nos quais aquelas
familias estavam imersas. Voltado para abastecer a produ¢do industrial e a exportacao, as

politicas publicas agricolas daquele periodo excluiam esses agricultores de um projeto



hegemdnico, submetido a interesses oligopolistas, ao passo que os julgavam como atraso, o que

deveria ser expurgado para dar passagem ao progresso.

Tampouco se falava em produtos organicos naquela sociedade que se admirava dos
bens industrializados abarrotando as prateleiras de supermercados, espaco de comercializa¢ao
que comecava a prosperar naquela época, entre os anos 80 e 90, especialmente com a chegada

de players estrangeiros.

Nem mesmo os debates publicos sobre a conservacdo do meio ambiente repercutia
como nos dias de hoje, embasbacada que a sociedade estava com o desenvolvimento
tecnologico acessivel depois de um longo periodo de recessdo decorrente de um governo

ditatorial.

Atualmente, nenhum de meus genitores desenvolve trabalhos de apoio a
comunidades agricolas. Ambos migraram para 6rgdos publicos que tém como escopo a defesa

e a gestdo de recursos naturais e residem, atualmente, em Porto Velho, capital do Estado.

Meu pai ¢ servidor pubico aposentado pelo IBAMA, onde atuou como analista
ambiental por mais de vinte anos; e minha mae ¢ servidora publica ativa na Secretaria de Meio
Ambiente de Rondonia, SEDAM, como fiscal do meio ambiente, acompanhando o desempenho

de entidades e empresas cujas atividades podem interferir no ecossistema onde estdo inseridas.

Militando junto a movimentos ligados & questdo ambiental, observam o mesmo
ecossistema de maneira diferente, e, por isso, estdo ainda mais conscientes da responsabilidade
das técnicas agricolas em viabilizar uma convivéncia harmonica dos individuos com a natureza

ao seu redor, assim como seus antepassados procediam.

Eu também ndo sou mais aquela menina, deslumbrada com a grandiosa natureza
que se erguia diante de meus olhos. Reconheco que ocupo um lugar de privilégio, o topo de
uma montanha formada por titulagdes, recursos financeiros, tecnoldgicos e todo o capital

simbolico e social disponivel para uma quantidade minima da populacao.

Contudo, opto por voltar ao meio onde cresci com o mesmo espirito de aprendiz de
outrora, ndo para me afirmar porta-voz de suas necessidades, mas para compartilhar percepgdes
e heuristicas construidas a partir de uma familiaridade que me pertence. O serendipismo se

descortina nesse espaco, como reencontro e ressignificagao de saberes e sentidos.

Assim, o presente trabalho se trata do esfor¢o de uma pesquisadora da comunicagao

e do consumo em visibilizar grupos que estdao a construir modos diferentes de ocupar o campo



e trazé-lo para a cidade, disponibilizando aos interessados produtos transformados por praticas
que resgatam a origem rural, a0 mesmo tempo em que convive de maneira positiva com o esse

meio.

Compreender a trajetoria da produgdo e do consumo de organicos, ¢ dos sujeitos
que sdo parte desse processo, permite evidenciar esses movimentos, a sua relevancia para a
construg¢do de novas subjetividades coletivas, além de dar ensejo para debates sobre politicas

publicas que possam catalisar os frutos de seus trabalhos.

Longe de ter acontecido de maneira linear, através de consensos coletivos sobre
alimentagdo saudavel e preservagdo do meio ambiente, se desenrola em meio a tensdes e
disputas entre grupos hegemonicos, cujos interesses se alinhavam aos da maquina publica, e
minorias aguerridas, determinadas a definir o seu espago por ser essa a Unica opgao para sua

sobrevivéncia.

Nesse contexto, ¢ essencial langar um olhar atento para um sujeito cuja atuagao foi
determinante: o consumidor. A partir de suas preocupacgdes com a qualidade do que comia,
disposto a pagar para diminuir possiveis riscos, aproximou-se dos pequenos produtores,
renovando a importancia de suas atividades a ponto de fortalecer suas praticas em um mercado

dominado pelos complexos agroindustriais de producao.

O presente estudo nasce do interesse em compreender 0s aspectos que perpassam
as decisdes de consumo desse sujeito, especialmente quanto a escolhas que implicam no

fortalecimento de grupos minoritarios, como os produtores de organicos.

Para tanto, foi elegido como objeto de investigacdo a feira de organicos promovida
pela Associagdo para o Desenvolvimento da Agropecuaria Orgéanica, a ADAO, na cidade de

Fortaleza-CE.

O grupo nasceu em 1997 sob o formato de CSA, Comunidade que Suporta a
Agricultura, primeira experiéncia nesse formato no Brasil. Seu modo de funcionamento ¢
peculiar, pois consiste em uma sociedade de consumidores e produtores a fim de garantir

produtos para aqueles por meio da viabilizacdo da produgdo destes.

Ja o formato de feira se constituiu apods a faléncia da associagdo por conta de uma
grande evasao de associados e da falta de recursos para dar continuidade ao modelo de negécio.
Dessa maneira, foi possivel manter o funcionamento da ADAO, embora sem a participagao

efetiva dos consumidores.



Embora a sua trajetéria tenha essa marca negativa, o grupo ¢ longevo e ainda goza
de respeito e relevancia entre os consumidores de produtos organicos. Por isso, nos

questionamos sobre o lastro simbolico das relagdes que ali sdo constituidas.

Vislumbramos, assim, a feira da ADAO como um ambiente em que o imaginario
sobre o organico e o rural se constroem por meio de praticas de consumo, resultando no
fortalecimento das relagdes sociais mediadas por esse espago e, concomitantemente, do proprio

setor produtivo.

Estabelece-se, portanto, como objetivo principal da presente pesquisa compreender
os sentidos construidos através das praticas de consumo na Feira da ADAO. Como objetivos
especificos, pretende-se analisar as interagdes caracteristicas desse espaco e de que maneira
elas contribuem para essas construgdes simbolicas, analisar como a feira se constitui mediadora
da relagao entre consumidor e produtor, verificar as vozes que atravessam a construcao desses

sentidos e analisar a importancia desse espaco para o fortalecimento do setor de organicos.

Comegamos a estratégia de pesquisa com revisdes bibliograficas que permitiram
compreender o que ja havia sido produzido sobre feiras, em especial as pesquisas etnograficas,
sobre o consumo de orginicos e, também, os produtores de base agroecologica. Essa
investigacao apresentou oportunidades de problematizacdo com o potencial de contribuir com

a construcao de novos saberes.

Na composi¢do da metodologia, o método etnografico, pelo seu potencial de nos
ensinar como ver € como estar com aqueles que pretendemos ver (WINKIN, 1998) ao mesmo
tempo em que nos possibilita o aprofundamento e a descrigdao de culturas (BIZERRIL, 2004),
se mostrou pertinente, especialmente quando empregamos a observagao participante do campo
(ANGROSINO, 2009; GUBER, 2001), o contato face a face com as pessoas, além da produgao
dialogica do conhecimento, que vai ser formando ao mesmo tempo em que seu conteudo €

discutido com os interlocutores.

Dessa forma, um retrato mais completo das dindmicas e sentidos que circulam no
local pode se revelar, ao passo em que técnicas diferentes foram acionadas por terem o potencial
de fazer emergir conteudos complementares ao que fora observado na imersao ao campo.

(ANGROSINGO, 2009)

Como técnicas acionadas para responder da melhor forma ao que problematizamos,

optamos pela aplicacdo de um questionario com perguntas abertas e fechadas no ambiente da



feira. Dessa forma, construimos o perfil do consumidor médio do local e assim conseguimos

identificar o universo que circula e produz os conteudos.

Complementei os dados colhidos com entrevistas em profundidade
semiestruturadas. Embora perguntas-chave tenham sido definidas, a conversa¢do correu
livremente, a fim de que os interlocutores pudessem trazer aspectos ndo visiveis até entdo
pesquisadora. Assim, foi possivel que o contetido se construisse no momento da entrevista,

como resultado da interacdo entre entrevistador e entrevistado. (BASTOS & SANTOS, 2013)

Esse trabalho esta estruturado em 3 capitulos, partindo de aspectos basilares para
compreender a trajetoria que se deu até que o organico emergisse como um produto com alto

valor agregado e, também, representativo de reivindicagdes de diversas coletividades.

Em seguida, aprofunda-se a compreensao sobre os caminhos tomados por grupos
de consumidores até constituirem relagdes especificas com produtores, a fim de garantir acesso
a produtos organicos, até chegar ao estudo da feira e dos seus consumidores, compreendendo

os sentidos que sdo atribuidos a esse consumo.

No primeiro capitulo, a historia das revolucdes agricolas ¢ apresentada com vistas
a compreender de que maneira se instituiu o0 modelo de ocupacdo do campo baseado na
modernizacgao tecnoldgica da agricultura e a sua interrelacdo com o setor industrial, processo

que se da em nivel global e nacional, como projeto politico agrario brasileiro.

Esse percurso culmina com a apresentacdo dos contextos e fatores que incorreram
na emergéncia da modalidade orgénica de producdo, e na aproximagao desta a agricultura
familiar, o que fortaleceu esses os dois movimentos e se constituiu em um modelo alternativo
de ocupacao do campo, pautado no respeito aos conhecimentos tradicionais e a convivéncia

sustentavel com o meio ambiente.

Em seguida, no segundo capitulo, abordaremos as teorias sobre o consumo com
vistas a compreender a sua importancia nas dindmicas sociais e de que maneira os consumidores
se tornam, também, atores politicos ou se vislumbrar a possibilidade do exercicio da cidadania

através das praticas de consumo.

A convergéncia das acdes politicas e outras tipicas do ambiente de mercado sao
analisadas, em especial aquelas decorrentes de movimentos de consumidores que se unem a

produtores a fim de garantirem o acesso a alimentos de base ecoldgica, a0 mesmo tempo em



que viabilizam o negocio agricola, o que ¢ a natureza das Comunidades que Suportam a

Agricultura.

Também ¢ apresentada a trajetéria desse modelo de associacdo entre produtor e
consumidor, seus principais marcos historicos, para, por fim, conhecer a pioneira no Brasil
nessa modalidade, a ADAO, Associagdo para o Desenvolvimento da Agropecuaria Organica,

objeto do presente estudo.

No terceiro capitulo, apresentaremos a feira e os sujeitos que a constituem. Os
resultados da observacdo participante sdo apresentados, de modo a expor as especificidades do
espaco, os sujeitos e as suas dindmicas. As falas e resultados refor¢am as percepcdes e ampliam
o entendimento sobre sujeitos e dindmicas, permitindo a constru¢do de um quadro amplo, com

elementos diversificados.

Sem pretender esgotar o assunto, nos propomos a construir conhecimentos que
somem, revelem aspectos nem sempre evidenciados, visibilizem sujeitos e reforcem as
potencialidades desse segmento. Se isso for possivel, consideraremos como sucesso o trabalho

empreendido.



2 AS REVOLUCOES DA AGRICULTURA E A EMERGENCIA DOS ORGANICOS

Miler (2002) relata a incredulidade de algumas pessoas diante de sua pesquisa sobre
as compras de rotina, o amor ¢ a devog¢ao dentro de uma familia, em suma, teorizagdes a respeito
do aspecto sacrifical de da pratica. A surpresa de seus interlocutores, relata o autor, era sobre a

possibilidade de haver consisténcia em um estudo que interrelacionasse esses elementos.

Analisar o que os membros da familia gostariam de consumir, compor uma lista
com os itens, escrita ou na memdoria, ir a campo, coletar as opgdes mediante um orgamento pré-
definido, e, muitas vezes, reduzido, trazer tudo de volta a casa e orquestrar os elementos para

satisfazer, da melhor forma, os anseios e necessidades de cada um.

Em geral, esses rituais acontecem rotineiramente, sem grandes excitagdes, por iSso
o estranhamento a respeito de uma produgdo que se debruce sobre atividades tdo corriqueiras.

(MILER, 2002)

Reféns de nossa rotina, tendemos a cair nesse erro, de ndo se dispor a perceber que,
por detras do 6bvio, pode haver muito a ser entendido. Ou seja, corremos o risco de olhar apenas
para a superficie do que nos rodeiam e nos contentarmos com cores, formas, fungoes,
aplicacdes, sabores, que de fato compdem aquele universo, mas nao os encerram. Dentro dessas
coisas comuns, em sua massa simbolica, pode haver registros genéticos e historia, muita

historia.

Legumes, frutas, verduras, vegetais das mais diversas espécies, esses elementos que
viabilizam nosso arroz-com-feijao diario, o café-com-pao-e-manteiga matutino, a alimentacao

mais trivial, podem nos trair por estarem, aparentemente, em todo lugar, facilmente acessiveis.

Porém, embaixo de suas cascas, correndo junto com a seiva que circula das raizes
até as folhas e frutos, espalhados por toda a planta, do tubérculo mais rasteiro a arvore mais
alta, existe uma heranca conquistada a muito custo por nossos ancestrais mais longinquos,
aprimorada com o passar do tempo, que modificou a maneira como nos relacionamos com o
meio ambiente, flora e fauna, e permitiu que diversas sociedades se desenvolvessem, cada uma

com sua particularidade.

2.1 As primeiras revolucoes agricolas



Algumas das grandes transformagdes da humanidade aconteceram justamente em
um campo que, para nos, sujeitos poés-modernos, seria o da atividade mais basica, do contato

com o natural, que diz respeito ao rustico.

Doze mil anos atras deu-se uma delas, quando da transi¢do do homo sapiens para o
homo sapiens sapiens, tipo humano que aproveitou os instrumentos ja fabricados pelo
antecessor, utilizados na predacao, ou seja, caga e coleta de alimentos, para produzir moradias
com melhor acabamento, utensilios de ceramica de argila cozida e, a0 mesmo tempo, preparar
o solo e semear algumas plantas, escolhidas entre aquelas que se mostravam mais faceis de
cultivar, além de manter animais em cativeiro para utiliza-los na alimentacao ou na lida dessa

nova forma de vida. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Foi dessa maneira que se deu a Revolucdo Agricola Neolitica. Considerada a
primeira revolug¢do da agricultura, acontece no fim da era paleolitica, a da pedra lascada, e
comeco da neolitica, a da pedra polida, depois de centenas de milhares de anos de evolugdes

bioldgicas e culturais.

Centros de origem dessas modificagdes se constituiram nos cinco continentes, a
medida que grupamentos passaram a adotar novos habitos, e, posteriormente, irradiar essas
praticas para outras regioes através da interagcdo com diferentes povos, provocando,
gradativamente, o abandono das atividades nomades por estas, além de, em cada centro,

provocar o surgimento de novas praticas. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Nenhuma dessas espécies humanas possuia vocagao para ser agricultor, ou seja, nao
havia qualquer condi¢do anatdmica inata que lhes tornassem prontos para atividades tdo
estafantes quanto o trabalho de cultivo de vegetais e de domesticagdo de animais, tampouco
detinham instrumentos proprios para a funcdo, tendo que produzir novos ou fazer grandes

adaptacdes naqueles que j& possuia para outros fins.

A flora e a fauna também ndo estavam a espera de quem as submetesse, tornando
domésticas criaturas arredias, dificeis de encontrar, ou de compreender, se ndo pela empiria, o
que conduzia, muitas vezes, a um fim fatal de quem se arriscava a esse processo. (MAZOYER

& ROUDART, 2010)

A transicdo dessa sociedade de predacdo para outra, de cultivo, requereu um
complexo encadeamento de fatos ndo-lineares, tampouco encerrados em si, mas condicionados,

até que estivesse aquela populacdo capacitada, técnica e culturalmente, munida dos



instrumentos adequados para tal, cada grupamento sendo capaz de lidar com o seu ecossistema,
isso porque as formas de fazer a agricultura se constituem de maneira local, adaptadas ao espago

e ao tempo, tdo diversas quanto as proprias observagdes que se possam fazer sobre elas.

(MAZOYER & ROUDART, 2010)

“As sociedades humanas de cultivadores e criadores ndo sdo o produto relativamente
estavel da evolucao das espécies. Elas sdo o produto versatil, acompanhando o tempo
e o lugar, de uma incessante histéria”. (MAZOYER & ROUDART, 2010, pg. 70)

Ao mesmo tempo, ndo se pode considerar as revolucdes agricolas como
encerramentos bruscos na execucao de métodos especificos, € nem nascimentos repentinos de
novos, mas mudangas que acontecem aos poucos, concomitantes a outras transformacgoes,
sociais, econOmicas, historicas, biologicas, no decurso do um longo periodo, mas que

resultardo, invariavelmente, em mudangas profundas. (MAZOYER &; ROUDART, 2010)

No século X VIII, uma outra revolucao agricola foi marcante para as transformagdes
sociais ¢ econdmicas na Europa, a primeira da era moderna. Ela comeca com alteragoes,
aparentemente, simples nos modos de cultivo, mas que resultaram numa reestruturagdo do

campo para o que estava por vir.

Adotou-se, por exemplo, a plantacdo de cereais e de plantas que geravam muita
forragem, além do livre pastoreio de cabras em terrenos que estavam no periodo de descanso
entre uma safra e outra, o pousio, produzindo estrume em grande quantidade, o que implicou
na recuperacao mais rapida da fertilidade desses campos, diminuindo o tempo entre uma safra

e outra. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

A fertilidade da terra aumentou a quantidade de produtos a cada plantacdo, e a
pratica de manter rebanhos nesses terrenos também configurou uma maior disponibilidade de
fibras para a manufatura de tecidos, beneficiando especialmente uma pequena industria téxtil
que estava, nessa ¢época, a se edificar para abastecer um mercado consumidor, também em
formagdo. Ao mesmo tempo, esses movimentos manufatureiros miraram nas necessidades de
equipamentos e insumos para a produgdo agricola, que se desenvolvia devido ao crescimento
populacional e a formacao de conglomerados urbanos, € passou a abastecé-la. (MAZOYER &

ROUDART, 2010)

Uma diversidade de equipamentos de tracdo e de pequenas maquinas, inexistentes
até entdo, tornaram o trabalho no campo mais eficiente ¢ menos estafante. Arados charruas,
trilhadeiras de carrossel, picadores de palha e de raizes, moedores e outros instrumentos

permitiam aumentar a area trabalhada e, assim, a produ¢do. (MAZOYER & ROUDART, 2010.)



O desenvolvimento do transporte férreo e a ampliagdo da produgdo dos barcos a
vapor, também em curso nesse periodo, viabilizou o fluxo transcontinental e transoceanico de
pessoas e mercadorias, incentivando a exportagao e, por conseguinte, o intercambio de viveres
e culturas. Isso implicava, dentre outras coisas, na possibilidade de especializacao da produgao
nas propriedades agricolas, posto que elas seriam facilmente abastecidas de alimentos e
insumos vindo de outros lugares, sem ter que produzir tudo o que fosse necessario para o
consumo e trabalho interno das fazendas, inclusive as ferramentas de trabalho. (MAZOYER &

ROUDART, 2010)

Junto com toda essa transformacgdo, nasce ainda um novo sistema social e
econdmico, que implicava em novas relacdes de trabalho, decorrente do aumento das
populagdes urbanas, pois as cidades ja ndo sofriam com escassez de produtos e alimentos, como
se dava antes, e na interdependéncia dos sistemas financeiros, criando, assim, um capitalismo

hibrido, industrial e agrario. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

“A primeira revolucdo agricola foi uma mudanga muito além das simples
modifica¢des culturais — que sdo a “supressdo” dos alqueives ou sua “substituicdo”
por um cultivo —, as quais costumam reduzi-la frequentemente. Tratou-se de um
desenvolvimento agricola complexo, inseparavel do desenvolvimento dos outros
setores de atividade, e cujas condi¢cdes ¢ consequéncias sdo de ordem ecoldgica,
econdmica, social, politica, cultural e juridica, bem mais que técnica.” (MAZOYER
& ROUDART, 2010, pg. 374)

Esse movimento que aconteceu concomitante a Primeira Revolugdo Agricola da
era moderna, que, a0 mesmo tempo, fortaleceu e foi fortalecido por ela, se trata da Revolugao
Industrial, constituindo uma interrelacao fundamental para as transformagdes que se

constituiram a partir de entao.
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Figural.l: Os equipamentos mecanicos a tragdo animal, a vapor e manuais.

Fonte: MAZOYER; ROUDART, 2010, pg. 402
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Figural.2: Os equipamentos mecanicos a tragdo animal, a vapor e manuais.
Fonte: MAZOYER; ROUDART, 2010, pg. 403.
A criagdo de tipos diferentes de motores, como a explosdo e elétricos, permitiu a
producdao de maquindrios pesados, cada vez mais complexos e eficientes, como tratores e

engenhos automotivos; € também permitiu a motorizagdo do transporte por meio de caminhdes,



estradas de ferro, barcos e por avides, retirando os estabelecimentos e as regides agricolas,
definitivamente, do isolamento e viabilizando o abastecimento cada vez mais facilmente de

adubos de origem distante, assim como escoamento macigamente seus proprios produtos.

(MAZOYER & ROUDART, 2010)

O aprimoramento da quimificagdo da atividade agricola, através da multiplicacao
das fontes de extracao ¢ do desenvolvimento das industrias de transformagdo ou sintese de
adubos minerais e produtos de tratamento, garantiu um aumento no teor de minerais nutritivos
em solugdes empregadas no solo, o que proporcionou maior produtividade. (MAZOYER &

ROUDART, 2010)

A selegao de variedades de plantas e ragas de animais domésticos, a0 mesmo tempo
adaptados a esses novos meios de producdo industriais e capazes de rentabiliza-los, se tornou
uma pratica consolidada e aprimorada por meio de pesquisas cientificas de instituigdes publicas
e privadas, marcando, ao mesmo tempo, a separacao das tarefas materiais de producao das

tarefas intelectuais, de estudos e planejamento. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Mudancas nas relagdes de trabalho se desenvolveram em decorréncia do novo
contexto. Mesmo propriedades agricolas de gestdo familiar e de médio tamanho passaram a
contratar cada vez mais trabalhadores a fim de suprir, de maneira mais eficiente, as demandas
industriais, configurando um sistema formado por um conjunto de industrias extrativistas,
mecanicas e quimicas, fornecedoras dos meios de produgdo para a agricultura, e outros grupos
que estocavam, transformavam e comercializam os produtos cujos insumos advinham da

producdo agricola. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Ap6s a Segunda Guerra Mundial, cresceu a urgéncia de todos os paises ocidentais
em aderir a todos os instrumentos que possibilitassem a mecanizagdo do campo, devido a
necessidade tanto de aumentar a oferta de alimentos a sua populagdo, ja devastada pelo periodo
de conflito, quanto as chances de que as nagdes pudessem voltar a crescer economicamente,
pois estavam encolhidas com os prejuizos causados por duas guerras seguidas. (MAZOYER &

ROUDART, 2010)

A prosperidade da economia americana encantava e se tornava o modelo a ser
seguido pelas demais nagdes, o que significou uma tendéncia a aderir a estratégia baseada na
modernizagdo da agricultura e na intensa industrializa¢do, que fora adotado pelos Estados
Unidos, fortalecendo a alianca desses dois setores como forma de desenvolver as economias

nacionais. (MAZOYER & ROUDART, 2010)



Nesse periodo pos-Segunda Grande Guerra, centros internacionais de pesquisas
agricolas, financiados por grandes fundagdes privadas (Ford, Rockfeller e outras) somaram-se
as industrias ja existentes e iniciaram um processo de selecdo e modificacdo de variedades de
alto rendimento de arroz, de trigo, de milho e de soja, muito exigentes em adubos e em produtos

de tratamento, colocando em pratica, de forma experimental, tais métodos de cultivo.

(MAZOYER & ROUDART, 2010; ANDRADES & GANIMI, 2007)

Essas e outras corporagdes que desenvolveram uma producao militar para abastecer
de suprimentos os participantes do conflito utilizaram as tecnologias que ja possuiam para
fabricar maquinarios de alta complexidade, como tratores e colheitadeiras, ¢ substancias
quimicas, como defensivos agricolas e fertilizantes ainda mais eficientes. (ANDRADES &

GANIMI, 2007)

Paralelamente, uma estrutura de crédito rural subsidiado por governos locais foi
sendo criada, envolvendo, muitas vezes, o apoio de instituigdes internacionais, financiando a
adesdo dos produtores a esse conjunto de insumos e maquindrios que formariam,
posteriormente, pacotes produtivos. (MAZOYER & ROUDART, 2010; ANDRADES &
GANIMI, 2007)

Houve também a constituigdo de 6rgaos publicos de ensino, pesquisa e extensao
rural nos paises que aderiram ao movimento, associadas a esse modelo de produgdo agricola de
commoditties com grande atratividade nos mercados internacionais, a fim de facilitar, e mesmo

promover, a adesdo por parte dos agricultores. (SANTILI, 2009)

Finalmente, o esfor¢o de pesquisa orientou-se sobretudo em dire¢do aos sistemas
de produgdo mais especializados e métodos de cultivo padronizados, chamados “pacotes
técnicos”, de acordo com o conhecimento acumulado da produgdo agricola em grandes
propriedades, geralmente bem equipadas e em condi¢des de clima e de solo adequadas para tal

modelo. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Todo esse desenvolvimento tecnoldgico, apoiado por contextos sociais especificos,
chamou-se Revolugdo Verde e beneficiou as grandes corporacdes, que puderam entrar em
novos mercados ofertando pacotes de produtos que abrangiam a area quimica, mecanica e
bioldgica, além da garantia de recebimento de royaltys pela adesdo dos agricultores as

tecnologias e sementes que produziam. (ANDRADES & GANINI, 2007).



Durante os anos 60 e 70, outro conflito também foi fundamental para consolidar
esse modelo de modernizacdo da agricultura em nivel global e, por conseguinte, as industrias
que o financiavam. Com a Guerra Fria, periodo de tensdao entre blocos de paises capitalistas,
liderados pelos Estados Unidos, e comunistas, liderados pela Unido Soviética, a Revolugao

Verde ganhou relevancia politica.

Foi atribuida a modernizacdo da agricultura a possibilidade de aplacar a fome no
mundo, pensamento defendido pela Teoria Malthusiana (1978), que afirmava estar a populagao
mundial crescendo numa velocidade maior que os meios de producao existentes, o que selaria
um futuro de escassez de recursos suficientes para todos, argumentos estes que politizaram a

questdo e fortaleceram os argumentos em desse modelo. (ANDRADES & GANINI, 2007).

Houve, de fato, grandes aumentos de rendimento e de producdo ligados a
Revolugdo Verde, o que fortaleceu o bloco capitalista dentro do conflito, provocando a adesao

e o apoio de outros paises as suas propostas, e enfraquecendo o grupo liderado pela Unido

Soviética. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Contudo, esses ganhos beneficiaram principalmente as regides férteis mais aptas a
rentabilizar os carissimos componentes necessarios, € os agricultores que dispunham de
recursos suficientes para compra-los e aplicar os aconselhamentos técnicos correspondentes.
As regidoes marginais e os agricultores pobres foram deixados a margem desse movimento.

(MAZOYER & ROUDART, 2010)

Além disso, o desenvolvimento dos transportes, promovido durante a Revolugao
Industrial, que, ainda no século XIX, foi um elemento propulsor das revolug¢des agricolas,
interligando continentes e tornando possivel movimentos exportadores, acabou por criar, no
século seguinte, um cenario de competi¢dao global entre as diferentes realidades sociais, o que
colocou frente a frente agricultores pobres e mal equipados e grandes produtores, deflagrando
um processo de baixa de pregos que prejudicou fortemente os primeiros. (MAZOYER &

ROUDART, 2010)

Os géneros destinados a agricultura urbana e periurbana, como certas frutas,
legumes, produtos lacteos, ovos, até gozavam de alguma protecao a essa concorréncia forte que
se constituiu. Porém, mesmo ela se defrontou com desafios como a especulagdo imobiliaria,
aumentado os gastos com logistica e, assim, prejudicando a renda dos produtores. (MAZOYER

& ROUDART, 2010)



Como reagdo a baixa dos pregos dos viveres em geral, os agricultores de paises em
desenvolvimento também buscaram a especializacdo, priorizando o cultivo de espécies
tropicais atrativas ao mercado importador, o que gerou a formacao de regioes agroexportadoras,
especialmente de café, cha, cacau, tabaco, amendoim, algodao, abacaxi, banana e outros, mas,
como efeito colateral, deflagrou um processo de o abandono do cultivo para autoconsumo,
condicdo propicia a geragdo excedentes, o que costuma abastecer as demandas urbanas, em

franca expansao naquele periodo. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Assim, paises em desenvolvimento mergulharam numa dependéncia alimentar
crescente. No Brasil, por exemplo, vivemos um periodo em que o feijdo era importado. A Africa
intertropical, por sua vez, em 1965 e 1985, aumentou a importacao de cereais de base, como
arroz e trigo, de 10kg para 35kg por habitante, a0 mesmo tempo em que viu a producdo cair de
135kg por habitante para 100kg. Mesmo géneros tropicais que nao estavam entre os cultivos
dos paises desenvolvidos, como o cha, o café e o cacau, entre as décadas de 50 e 80 tiveram

reducdes de 1,13% ao ano. (MAZOYER & ROUDART, 2010)

Em pouco tempo, mesmo as areas agroexportadoras mais prosperas tiveram que
lidar com o impacto causado pela baixa de pregos, decorrente da grande oferta de produtos

agricolas, em especial, os cereais que eram os produtos preferenciais da Revolugdo Verde.

Paulatinamente, a capacidade de trabalho desses camponeses pobres foi sendo
corroida pela necessidade de se cultivar o que trouxesse algum lucro rapido em detrimento das
atividades de manuten¢do do ecossistema, implicando na degradacdo da fertilidade das suas
terras, na producdo de plantas malnutridas, em mas condigdes sanitarias da propriedade e, por
vim, na inviabilidade desses sujeitos em se manterem no campo. (MAZOYER & ROUDART,
2010)

A solugdo, em boa parte dos casos, a migragdo para habitagdes periféricas e mal
estruturadas nas cidades, ou o abandono de suas terras para o ingresso em um mercado de
trabalho andlogo a escravidao como se constituiu o trabalho rural em grandes propriedades.

(MAZOYER & ROUDART, 2010)

Configurou-se, portanto, a modernizacao da agricultura aos moldes da Revolucao
Verde como um processo marcado, a priori, pelo real crescimento da producio em niveis jamais
testemunhados, porém, parou as portas dos paises em desenvolvimento, por foi seguido por
uma crise cronica em niveis sociais, econdmicos, ambientais e trabalhistas devido ao modelo

excludente dos pequenos produtores que ndo detinham recursos necessarios para a adesao ao



modelo, e daqueles, nem sempre tdo pequenos, oriundos de regides em que o ecossistema local
se mostrou inadequado para o transplante de pacotes estandartizados de producao. (MAZOYER

& ROUDART, 2010)

2.2 O caso brasileiro

Seguindo o que aconteceu na Europa, a modernizacdo da agricultura no Brasil
implicou numa crescente integragao desta ao sistema capitalista industrial, especialmente por
meio de mudangas tecnologicas, da ruptura com modos de producao tradicional e a prevaléncia
do capital comercial, o que acontece no caminhar de varias décadas, acentuando-se nos anos

60, quando ascende o governo militar. (GRAZIANO DA SILVA, 1998)

Tal processo deflagrou a constituicdo de complexos agroindustriais em que ambos
os setores orientavam de maneira interrelacionada as suas diretrizes e planejamentos. Por um
lado, a produgdo agricola mirava as necessidades de matéria-prima das industrias
processadoras, interessadas em abastecer um mercado local em crescimento e concorrer em
outros, internacionais. E em contrapartida, a produgdo industrial fornecia insumos e
maquinarios, garantindo o acesso a tecnologias por parte dos produtores locais, 0 que antes

estava disponivel por meio de exportadores. (GRAZIANO DA SILVA, 1998)

E notavel uma espécie de apagamento do campo da agricultura enquanto setor
econOmico, por conta dessa integracao profunda dos setores, o que ganha forca, a posteriori,
quando ao setor agricola passa a serem disponibilizados subsidios condicionados a adesao de

pacotes que beneficiem a producao industrial. (GRAZIANO DA SILVA, 1998)

Trés resultados principais desse processo podem ser percebidos: a subordinagao da
agricultura a dinamica industrial; a mudanca no perfil de trabalho agricola, com o trabalhador
deixando de ser o agente ativo, o controlador do processo de trabalho, para se tornar um
apéndice das maquinas; e a integracdo de capitais, formando um elo do capital industrial com

a agricola. (GRAZIANO DA SILVA, 1998)

Um dos primeiros passos nesse processo foi a criagdo do FUNAGRI (Fundo Geral
para a Industria e Agricultura), em 1965, seguida de outros fundos oficiais e de incentivos
fiscais e cambiais, ao longo da década de 70. Assim, evidencia-se também a estreita
participacao estatal na implementagdo desse modelo agricola, baseado na formacdo de

complexos agroindustriais, onde os dois setores se fundem de maneira intradependente, em



detrimento do pequeno produtor, que abastecia as regides urbanas. (GRAZIANO DA SILVA,
1998)

Até a década de 30, o café foi principal produto nacional. Com a crise de 1929,
deflagrou-se um processo de baixa e desvalorizacdo desse produto, a ponto de o governo
brasileiro se ver obrigado a comprar e queimar estoques dos produtores a fim de evitar a baixa
de precos, posto que a opcdo por produzi-los foi feita, fundamentalmente, por conta do
incentivo e dos subsidios do governo brasileiro. Alguém precisava pagar essa conta ¢ deixar

para os produtores seria suicidio estatal. (GRAZIANO DA SILVA, 1998)

A partir dos anos 70, percebe-se um aumento nas variedades de culturas com
destaque na producdo agricola brasileira, por conta do processo de especializacdao que respondia
as demandas dos complexos agroindustriais, o que refor¢ou a organizagdo da agricultura em

torno de produtos, e ndo de demandas dos grupos sociais. (GRAZIANO DA SILVA, 1998)

Ou seja, embora o produtor agricola mantenha a produgdo de viveres para sua
alimenta¢do, sempre ha uma ou duas culturas que prevalecem e sdo voltadas para abastecer a
industria, fortalecendo a prevaléncia dos interesses desses conglomerados como norteadores na
elaboracdo das diretrizes e politicas brasileiras para a agricultura. (GRAZIANO DA SILVA,
1998)

Durante as décadas de 60 e 70, empresas transnacionais que ja possuiam operagdes
em solo brasileiro, como Ford, Shell, Monsanto, Rhodia, Bayer e Pfizer, inauguraram suas
divisdes agricolas e passaram a produzir insumos e equipamentos localmente, facilitando a
adesao por parte dos grandes produtores que, antes, eram submetidos aos custos de importagdes

onerosas.

Ao mesmo tempo, surgem centros € orgaos de pesquisas responsaveis por adequar
as diretrizes e os produtos a realidade nacional, como a EMBRAPA (Empresa Brasileira de
Pesquisas Agropecudrias), em 1972; a EMBRATER (Empresas Brasileiras de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural), em 1974; e as EMATERs (Empresas de Assisténcia Técnica e

Extensdo Rural), a partir de 1978. (ANDRADES & GANINI, 2007)

Houve também estimulos estatais a criacdo de cooperativas de comercializacao
agricola que abrigassem os agricultores e, assim, difundissem as novas praticas; enquanto o
Banco do Brasil, financiador por exceléncia desse novo modelo, garantia os recursos

financeiros necessarios, através de linhas crédito condicionadas a adesdo dos pacotes



produtivos apresentados pelos 6rgaos responsaveis, completando o conjunto de agdes e
movimentos que corroboram a implementa¢do consistente da Revolugdo Verde no pais.

(ANDRADES & GANINI, 2007)

Em consequéncia, deflagra-se um processo de fragilizacdo dos modos de ocupacao
do campo que ndo estavam em congruéncia com a agricultura modernizada por falta de recursos
para adotar as novas possibilidades técnicas, financeiras ou organizacionais, ou ainda pela
inadequacao do ecossistema ao modelo. Percebe-se, portanto, que acaba sendo replicada aqui,

também, as consequéncias excludentes desse modelo. (SANTOS, 2006)

Um movimento de saida desses grupos de agricultores do campo rumo a regides
periféricas nas cidades se constitui fortemente, gerando contingentes populacionais que se
tornam mao-de-obra mal remunerada nesses lugares. Os que continuam no campo também
alimentam um sistema de subempregos, sendo for¢ados a abastecer a cadeia produtiva do

agronegocio com baixos rendimentos. (ANDRADES & GANIMI, 2007).

Todo esse processo de expropriagdo das populagdes rurais, inclusive dos povos
indigenas, estigmatizados como atravancamentos do progresso, pela modernizagdo do campo,
tem, como das consequéncias mais graves consequéncias, a acentuada tensdo no campo, com

recorrentes episddios de violéncia a essas populagdes. (OLIVEIRA, 1994)

O relatorio Conflitos no Campo Brasil, produzido anualmente pela Comissao

Pastoral da Terra', denuncia o constante avanco, a cada edi¢do, na violacdo de direitos e
M

garantias das populacdes rurais, motivados por aspectos diversos, como a escassez de adgua, as

apropriacoes ilegais das terras indigenas, dentre outras questoes.

A “orquestracdo” de interesses agrarios, industriais e financeiros que norteou o
processo de modernizacdo da agricultura submeteu as politicas publicas aos interesses de
grupos especificos, produzindo oligopolios poderosos ao mesmo tempo em que enfraqueceu as
minorias do campo, deixando como heranca tensdes e conflitos graves decorrentes da

concentragdo de capitais. (GRAZIANO DA SILVA, 1998)

A alternativa para os pequenos produtores foi buscar solu¢des proprias, o que

incorria em se contrapor as agdes do estado, muitas vezes de modo violento, mas, também, em

L <A Comissdo Pastoral da Terra (CPT) nasceu em junho de 1975, durante o Encontro Nacional dos Bispos e
Prelados da Amazonia, convocado pela Confederagdo Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), realizado em
Goiania (GO). foi fundada em plena ditadura militar, com resposta a grave situacao vivida pelos trabalhadores
rurais, posseiros e pedes, sobretudo na Amazénia” Fonte: https://www.cptnacional.org.br/sobre-nos/historico.
Acessado em 10/11/2020.



https://www.cptnacional.org.br/sobre-nos/historico

fortalecerem-se para atuar nos flancos deixados por essa agricultura que visava,

prioritariamente, os grandes mercados.

2.3 A critica ambiental sobre a modernizacao da agricultura e a emergéncia dos organicos

Se agricultura e meio ambiente, nos dias de hoje, caminham juntas como uma
alianca alternativa para uma produ¢do menos danosa social, econdmica e ambientalmente, nem
sempre foi assim. Quando a moderniza¢do da agricultura algou esse setor ao nivel dos mais
importantes para a balanga comercial dos paises, ainda nao havia debates publicos sobre suas

consequéncias ambientais, embora graves. (BRANDEMBURG, 2010)

As monoculturas para exportacdo, que exigiam vastas areas desmatadas e sem
vestigios de gramineas para receberem tanto fertilizantes quanto agrotdxicos e permitirem o
melhor desempenho possivel desses produtos quimicos, causavam contaminagdes dos solos,
aguas e ar, a0 mesmo tempo em que aumentavam o risco da extin¢ao de espécies, seja da fauna

ou da flora.

O processo natural de absor¢ao das aguas também passava a correr sérios riscos por
se tornar vetor para contaminagdes tanto do espaco de cultivo quanto de areas adjacentes e
outras, ainda mais distantes, através do movimento dos lencois freaticos, trazendo como

consequéncias a possibilidade de impactos em larga escala.

O uso dos produtos quimicos agricolas também provocava a intoxicagdo dos
trabalhadores rurais, aumentando os casos de doencas cronicas. Além disso, tais praticas
implicaram, no fornecimento de alimentos contaminados as regides urbanas, provocando danos
em extensOes impossiveis de serem medidas. Isso porque, mesmo lavagens intensas nao
garantiam a retirada da grandiosa camada toxica que se acumulava na superficie dos vegetais,

aplicacdo apos aplicagao.

As primeiras criticas midiatizadas, que ganharam alguma repercussao
internacional, surgiram na década de 1960, com o lancamento do livro Primavera Silenciosa
(1962), da jornalista americana Rachel Carson, denunciando essas e outras situacdes de

degradacao dos ecossistemas, inclusive adoecimentos de grandes contingentes populacionais.

A publicacdo do estudo Limites do Crescimento (1972), encomendado pelo “Clube
de Roma”, organiza¢do nao-governamental interessada em investigar e difundir informagdes

sobre problemas causados pelo modelo de desenvolvimento capitalista, a pesquisadores do MIT



(Massachusetts Institute of Technologie) apresentou ao mundo as provaveis consequéncias da
interagdo entre o homem e o meio ambiente que estavam em curso, 0 que se mostrou bastante

desolador e alarmante, reforcando as denuncias ja feitas por Carson. (MOREIRA, 2000)

Ainda na década de 70, o mundo testemunhou a I Conferéncia das Nagoes Unidas
para o Meio Ambiente, conhecida como Conferéncia de Estocolmo, primeira vez em que chefes
de estado se reuniram para debater a degradagdo ambiental deflagrada pelo modelo de
desenvolvimento do capitalismo, marcando, também, o inicio nas transformagdes das
impressdes da opinido publica sobre a suposta prosperidade que a industrializagdo das

sociedades e a mecanizagdo do campo proporcionaram. (MOREIRA, 2000)

Em suma, as criticas ressaltadas por esses trés importantes marcos dos debates sobre
a preservagdo do meio ambiente se deviam a degradacdo resultante do modelo produtivo
adotado até entdo, tornando essencial a sua revisdo e atualizagdo em suas bases, pautadas no
resgate do que ja fora degradado, na conservagdo dos recursos naturais que restaram e no

desenvolvimento de praticas ambientais positivas.

E nesse contexto que surgem as demandas dos consumidores por alimentos limpos,
sensibilizados pela repercussdo das consequéncias ambientais da agricultura convencional, e
um espaco se abre para a emergeéncia de outros modos de cultivo, em especial, a agricultura

organica.

O modelo organico de producdo resgata conhecimentos tradicionais dos ciclos e
capacidades da natureza, associando-o a modernas tecnologias, o que propicia otimizagdes do
processo produtivo, menor dependéncia dos recursos ndo-renovaveis, sua preservagao e

equilibrio, o respeito ao trabalho do homem e a viabilidade econdmica. (DAROLT, 2015)

Trata-se de um sistema ecologicamente equilibrado e estavel, que exclui o uso de
agrotoxicos, adubos quimicos soluveis, hormonios, sementes transgénicas, irradiagdes e
qualquer tipo de aditivo quimico, o que permite o uso equilibrado e a preservagao dos recursos

naturais. (DAROLT, 2015)

A unidade agricola passa a ser compreendida como um ecossistema cujo manejo
deve contemplar o respeito e promocao da agrobiodiversidade local caracteristica, os ciclos

bioldgicos, a sustentabilidade social, ambiental e econdmica do meio. (PRIMAVESI, 2008)



A primeira cita¢ao a esse modelo foi feita pelo botanico inglés Sir Albert Howard,
enviado & India e China durante a década de 20, entdo coldnias britAnicas, com a missdo de

orientar a produ¢ao de monoculturas, como o cha e o café, para fins de exportagao.

Em sua obra An Agricultural Testament (1941), desenvolveu uma reflexdo sobre a
pertinéncia das praticas orientais de agricultura, baseadas em métodos naturais que propiciavam
a conservagao do solo, garantindo sua fertilidade, como o cultivo de culturas mistas e o Processo

Indore de recomposi¢do, conhecido por compostagem. (HOWARD, 1941).

Outras modalidades apresentando  entendimentos  semelhantes  foram
desenvolvidas, compondo um grupo chamado de agriculturas alterantivas: a biodinAmica?,
desenvolvida pelo alemio Rudolf Steiner, a biologica®, difundida pelo francés Claude Aubert,

a permacultura®, conceito atribuido ao australiano Bill Molison. (ROCHA, 2002)

Estes modelos implementam um pensamento holistico, chamando atengao para a
necessidade de respeitar os ecossistemas como um todo, a fim de garantir a qualidade nutritiva
dos produtos sem impactos negativos ao meio ambiente, a0 mesmo tempo em que abre espago
para responder a outras demandas sociais, como desenvolvimento econdmico e social das

comunidades locais.

O desenvolvimento da agricultura organica assinala, portanto, um processo de
revisdao dos modos de produgao agricola, atualizando técnicas tradicionais com potencial nocivo
ao meio ambiente, como o uso de fogo no preparo do solo, a0 mesmo tempo em que marca um
contraponto a0 modo de produgdo instituido pelo modelo adotado de modernizagdao da

agricultura.

2.4 A trajetoria dos organicos no Brasil

2 |igada a antroposofia, ciéncia espiritual em pratica em que a propriedade € vista como um organismo vivo.
Preconiza préaticas que permitam a interacdo entre animais e vegetais, com respeito ao calendério lunar, utiliza
preparados biodinamicos que visam reativar as forgas vitais da natureza, além de outras medidas de protecéo e
conservacdo do meio ambiente. (DAROLT, 2015, p. 10)

3 «Sistema de producdo agricola (vegetal e animal) que procura obtencdo de alimentos de qualidade superior,
recorrendo a técnicas que garantam a sua sustentabilidade, preservando o solo, 0 meio ambiente e a
biodiversidade, privilegiando a utilizagdo dos recursos locais e evitando o recurso a produtos quimicos de sintese
de adubos facilmente solaveis.” (Fonte: Associacdo Portuguesa de Agricultura Bioldgica). Disponivel em:
Microsoft PowerPoint - 3 AB agrobio (mamaot.pt)

4 Baseia-se na criacdo de agroecossistemas sustentaveis mediante a simulagdo dos ecossistemas naturais com
‘culturas perenes ou permanentes’ no centro da proposta.” (DAROLT, 2015, p. 13)



http://www.draplvt.mamaot.pt/DRAPLVT/Comunicacao/Noticias/Documents/seminario_Agricultura_rio_maior_2017/3_AB_agrobio.pdf

No Brasil, estudos importantes sobre manejo e conservagdo do solo foram
desenvolvidos pela brasileira nascida austriaca Ana Maria Primavesi na década de 70, langando

as bases da agricultura organica no pais.

Primavesi criticava praticas de manejo do solo que ndo vislumbravam seus efeitos
no longo prazo, como a aragdo profunda, que dissipava na atmosfera nuvens de gas carbdnico,
e o emprego de herbicidas e agrotoxicos, responsaveis tanto por contaminacdes dos alimentos
quanto por dizimar organismos responsaveis pelo equilibrio do ecossistema. (PRIMAVESI,

2008)

“No sistema de manejo convencional, o solo ¢ considerado somente como suporte
fisico das plantas. Esse sistema foi disseminado em todos os continentes e se baseia
no emprego de pacotes quimicos destinados a nutrir as plantas cultivadas. A verdade,
porém, € que sdo manejos que matam os solos.” (PRIMAVESI, 2008, p. 7)

Foi fundamental para que tais conhecimentos fossem difundidos a atuagdo de
movimentos sociais, tanto para trazer a publico a realidade do setor agrario brasileiro e sua
caracteristica falta de assisténcia aos pequenos produtores, como também da necessidade e

reconfigurar as politicas agrarias a partir de praticas ambientalmente responsaveis.

E possivel, a propdsito, vislumbrar legislagdes e programas publicos de assisténcia
como resultado desse trabalho feito longe dos 6rgdos oficiais, sensibilizando as instituigdes

publicas quanto a importancia em desenvolver agdes para esse setor.

A Pastoral da Terra ¢ um desses movimentos que foram fundamentais para a defesa
de uma difusdo das agriculturas alternativas como contraponto ao modelo de modernizacao
adotado até entdo, mais vidvel do ponto de vista social, econdmico, trabalhista e ambiental.

(FERREIRA, 2004)

O grupo foi formado por integrantes da Igreja Catélica que vislumbravam a funcao
social da religido de maneira diferente, ressaltando a importagao da participagdo da instituicdo
nos debates publicos a partir de um olhar critico sobre as a¢cdes dos governos e, especialmente,
do esforco de instruir as minorias sobre seus direitos, incentivando-os a se organizarem

coletivamente para buscar melhorias nas suas condi¢oes de vida. (FERREIRA, 2004)

Calcavam-se em ideais elevados, como a realizacao concreta do Reino de Deus e
da Terra Prometida. Para isso, a propriedade rural deveria ser garantida aos camponeses, ao
mesmo tempo em que seria mais benéfico que agissem coletivamente, seja nas reinvindicagdes
ao Estado ou na atuagdo comercial nos mercados, através de associagdes € cooperativas.

(FERREIRA, 2004)



O trabalho da CPT acontecia por meio de reunides, momento em que ouviam oS
trabalhadores e suas dificuldades e os instruiam a respeito de direitos e de pensamentos criticos

sobre propriedade e produgao coletiva. (FERREIRA, 2004)

Por conta de criticas dentro da propria Igreja ao modelo coletivista e ao pensamento
socialista que norteavam os integrantes da pastoral, o movimento, aos poucos, foi migrando
seus principios para uma visao pluralista sobre os sujeitos do campo, o que significou a

passagem para um pensamento individualista da produgao.

Assim, tornou-se pertinente reforcar a relagdo entre agricultura familiar e as
agriculturas alternativas como opg¢ao ao modo globalizado, por reforcar a importancia da posse
da terra, da produ¢do agricola pautada em principios e leis naturais dos ecossistemas, e,
também, reforcar a inter-relacdo entre a ciéncia agrondmica, outras disciplinas cientificas e o

saber acumulado pelos camponeses e indigenas. (FERREIRA, 2004)

O MST, Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra, também teve importante
papel no refor¢o da relacdo entre pequenos produtores ¢ modos alternativos de agricultura,
especialmente apds o 4° Congresso Nacional, realizado em agosto de 2000, momento em que
se debate a necessidade de um modelo agricola alternativo ao capitalista, por ser este a grande

barreira para uma reforma agraria efetiva e democratica. (LUZZI, 2001)

No ano seguinte, no 5° Congresso Nacional do MST, o discurso do presidente
Stedile enfatiza a submissdo do modelo econdmico nacional ao capital internacional como
entrave a qualquer movimento em direcdo a reforma agraria, sendo necessaria uma articulagao
de toda a sociedade para reivindicar um modelo nacional de desenvolvimento econdmico.
Tornava-se inegociavel repensa-lo também sob o ponto de vista das consequéncias ambientais.

(LUZZI, 2001)

“Segundo Stédile, serd preciso um novo tipo de reforma agraria. E destaca cinco
fundamentos deste novo modelo: democratizacdo da propriedade da terra;
reorganizagdo da produgdo agricola para o mercado interno; repensar novas técnicas
agricolas, porque as usadas pelas transnacionais sdo insustentaveis do ponto de vista
do meio ambiente; levar a educagdo formal e o conhecimento para o campo para
formar o cidaddo camponés; levar as pequenas agroindustrias ao interior para gerar
emprego 14.” (LUZZI, 2001, p. 108)

As articulagdes destes e de outros movimentos sociais, paulatinamente, provocam
a aproximacdo entre as agriculturas alternativas e o campesinato como alternativa para a
ocupag¢do democratica do campo, unindo-se contra um adversario comum, o modelo dos

complexos agroindustriais, a base das politicas agricolas ptblicas até entdo; ao mesmo tempo



em que reforcam a necessidade de se ater & questdo ambiental como fator chave para a

manuten¢do do trabalhador rural no campo.

2.5 Legislacoes e Politicas Publicas, finalmente, se tornam realidade

Foi necessaria uma longa caminhada entre debates e articulacdes entre diferentes
grupos, especialmente os das militAncias rurais e ambientais, para que a agricultura organica e
demais modalidades ganhassem espago na agenda publica como modelo que se adequaria as

demandas desses setores. (JUHAS, 2016)

Com a Instrugdo Normativa 007 (17/05/1999), tem-se inicio o processo de
regulacdo do setor organico, estabelecendo orientacdes sobre produgdo, tipificacdo,
processamento, envase, distribuicdo e identificagdo de produtos organicos, além de normas

sobre certificagdo.’ (JUHAS, 2016)

Em resposta a demandas antigas, a IN 007 orientou o desenvolvimento de
mecanismos necessarios para trazer garantias ao consumidor e transparéncia ao segmento.

Contudo, ainda havia lacunas a serem resolvidas. (JUHAS, 2016)

Um projeto de lei que tramitava no Congresso desde 1996 serviu de base para os
debates que culminariam na promulgagado da lei 10.831, de 23/12/2003, principal marco legal
brasileiro. Posteriormente, o Decreto Normativo 6.323, de 27/12/2007, definiu as normas e
procedimentos, além das penalidades, que viabilizariam a sua completa implementag3o.

(JUHAS, 2016)

De acordo com a legislagdo vigente, que abrange outras modalidades como as
agriculturas ecologica, biodindmica, natural, regenerativa, biolodgica, agroecoldgica e a

permacultura,

“Considera-se sistema organico de producdo agropecudria todo aquele em que se
adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do uso dos recursos naturais e
socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade cultural das comunidades
rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e ecologica, a maximizagao
dos beneficios sociais, a minimiza¢do da dependéncia de energia ndo-renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, bioldgicos e mecanicos, em
contraposi¢do ao uso de materiais sintéticos, a elimina¢do do uso de organismos
geneticamente modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do processo de
produgdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e comercializacdo, e a
prote¢ao do meio ambiente.” (lei 10.831, de 23 de dezembro de 2003).

5 Fonte: http://planetaorganico.com.br/site/?p=2999&preview=true Acessado em 19/10/2020



http://planetaorganico.com.br/site/?p=2999&preview=true

Além dos aspectos técnicos essenciais para a adequada implementagdo de um
sistema organico de producdo, o Decreto 6.323 apresenta também diretrizes relacionadas a
fungdo social da propriedade agricola, como contribuir com o desenvolvimento local, social e
econOmicos sustentaveis, a atengao a legislagdo ambiental, estimulo a relagdo entre produtor e

agricultor, relagdes de trabalho justas dentre outras, atualizando as legisla¢des anteriores.

Outro marco importante foi a elaboragdo e promulgacdo da PNAPO — Politica
Nacional de Agroecologia e Producao Organica, instituida em 20 de agosto de 2012, pela entao
presidenta Dilma Roussef, por meio do Decreto Federal n® 7.794. A sua relevancia advém nao
apenas do avancgo na legitimacao do modelo agroecologico para as politicas agricolas, mas por
ser resultado do didlogo de diversas organizagdes sociais ao longo de cinco décadas.

(TROVATTO et. all, 2017)

“Nos espacos de didlogo das organizagdes sociais do campo, dos grandes movimentos
nacionais foram importantes para a constru¢do da Pnapo: no campo da agroecologia,
os debates foram conduzidos pela ANA, pela ABA e pela Articulagdo o Semidrido
Brasileiro (ASA); e no campo da producdo orgénica, o didlogo ocorreu por meio da
rede de Comissdes da Produgdo Orgénica das Unidades da Federacdo e pela Camara
Temaética da Agricultura Orgéanica (Ctao), do Mapa Um papel fundamental foi
desempenhado pelos movimentos sociais, como a Confederagdo Nacional dos
Trabalhados na Agricultura (Contag), a Federagdo Nacional dos Trabalhadores e
Trabalhadoras na Agricultura Familiar (Fetraf) e a Via Campesina. Outros foruns
importantes também contribuiram para a construgdo coletiva da Pnapo e do Planapo:
i) Conselho Nacional de Desenvolvimento Rural Sustentavel (Condraf); ii) o Conehos
Nacional de Seguranga Alimentar e Nutricional (Consea); e iii) o Forum Permanente
de Agroecologia da Embrapa (Canavesi, Moura e Souza, 2016)”. (TROVATTO et.
all, 2017, 95-96)

O objetivo principal do PNAPO seria integrar, articular e adequar politicas,
programas e acdes no sentido de incentivar e fortalecer os processos de transi¢do da producgao
agricola que abastece a alimentacdo no mercado interno para o modelo agroecolodgico,
relacionando-o deliberadamente com qualidade de vida para as populacdes e desenvolvimento

sustentavel para a economia e meio ambiente. (TROVATTO et. all, 2017)

Além da agricultura organica, outras modalidades também ganharam espaco na
agenda de planos e politicas publicas do setor agricola nacional, como a agroecologia. Na tabela
abaixo, constam algumas das mais relevantes, relacionadas, em especial, ao fomento da relacao

dessa modalidade com a agricultura familiar. (TROVATTO et. all, 2017)

Politica Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional (PNSAN, 2006) — estabelece
como uma de suas diretrizes a “promog¢ao do abastecimento e estruturagdo de sistemas
sustentaveis e descentralizados, de base agroecologica, de produgdo, extracdo,

processamento e distribuicao de alimentos.”




O Plano Nacional de Desenvolvimento Rural Sustentdvel (PNDRSS, 2006) —
estabelece como objetivos: “consolidar e fortalecer, nos espagos internacionais,
regionais e multilaterais, a agenda o desenvolvimento rural com énfase na agricultura
familiar e agroecolégica” e “promover etnodesenvolvimento, valorizando a
agrobiodiversidade e os produtos da sociobiodiversidade”, além de seus objetivos

especificos voltados para a valorizacao dos jovens e mulheres.”

O II Plano Nacional da Reforma Agraria (Il PNRA, 2003) recomenda promover a
diversifica¢ao produtiva em fun¢ao da matriz tecnologica representada pela produgao
agroecologica, o fomento da produgdo agroecoldgica de alimentos, a reflexdo tedrica e

pratica sobre a agroecologia e sustentabilidade, para citar alguns elementos.

O 1° Plano Nacional de Economia Solidéria (2015) define como uma de suas diretrizes:
“o estimulo a organizagdo dos(as) produtores(as) focada na agroecologia”. Por outro
lado, e constituindo uma via de mao dupla, as diretrizes da Pnapo determinam
necessidade de “promocdo de sistemas justos e sustentiveis de producgdo”,
fundamentos em relagdes comerciais transparentes, na aproximagao entre produtores e

consumidores (Brasil, 2015b).

Tabela 1.1: Politicas e programas com referéncia direta a agroecologia.

Fonte: Trovatto et. all, 2017, pg. 97

Percebe-se, portanto, a interrelagdo entre a producao de base ecoldgica, como a
orginica e agroecologia, e a agricultura familiar. Isso se da pela importancia deste grupo no
abastecimento para o consumo interno do pais. De acordo com o Censo Agropecuario de 2017,
os agricultores familiares respondem por 46% do valor da produgdo de café e banana; 80% do

da mandioca, 69% do abacaxi e 42% do feijao. (LIMA et. all, 2020)

A pesquisa também apontou que 77% dos estabelecimentos agricolas do pais foram
descritos como da agricultura familiar, e que nessas propriedades estdo empregadas 67% das
pessoas ocupadas na agropecudria. Contudo, eles detém apenas 23% da area total de

estabelecimentos agropecudrios, em todos de 80 milhdes de hectares. (LIMA et. all, 2020)

De acordo com a lei 11.326, considera-se agricultor familiar e empreendedor
familiar rural aquele que pratica atividades no meio rural, gerindo o proprio estabelecimento ou
empreendimento, utilize a mao-de-obra da propria familia e que tenha um percentual minimo

da renda familiar originadas das atividades do estabelecimento ou empreendimento



Ao mesmo tempo em que garante a subsisténcia do nucleo familiar, esse produtor
constréi uma outra relagdo com o meio, mais duradoura, de maior vinculo. Todos os membros
tém um papel importante na producao, o que lhes garante um conhecimento privilegiado dos

processos agricolas e do meio onde estdo inseridos. (VERGE, 2011)

Vergé (2011) reflete sobre a reconfiguracdo do papel do pequeno agricultor,
responsavel pela soberania alimentar das nagdes, frente aos desafios da atualidade quanto a
subsisténcia das populagdes e a preservagao do meio ambiente, por seu modo de convivéncia

com a natureza e a ética que carrega, atuais e ancestrais, a0 mesmo tempo.

“Restabelecer a pluralidade desejavel é colocar limites a voracidade emparelhadora
do mercado. Se admitimos que a monocultura, o abuso dos agrotdxicos € 0 manejo
irresponsavel dos transgénicos ndo apenas danificam os trabalhadores do campo, mas
também afetam a qualidade das colheitas e colocam em risco a saude dos
consumidores, além de depredar os recursos naturais, romper o equilibrio dos
ecossistemas ¢ atentar contra a biodiversidade, seguramente iremos optar por
tecnologias ecoldgicas que se adaptem a heterogeneidade natural, tais como o manejo
sustentavel de florestas, os policultivos e a agricultura orgénica. Assim, aceitaremos,
igualmente, que a reprodugdo da biodiversidade domesticada depende, em grande
medida, dos saberes e praticas das comunidades rurais — frequentemente indigenas —
que agregam a diversidade natural a pluralidade de usos produtivos, sociais e
culturais.” (VERGE, 2011, p.102)

Essa relacao diferente com o meio, que € natural, ancestral e, a0 mesmo tempo,
vanguardista, abre espago, também, para a constru¢do de uma relagdo diferente entre o
consumidor e os produtores advindos das agriculturas alternativas, o que tem proporcionado

um crescimento notavel no setor.

De acordo com pesquisa do IPEA, as areas de cultivo de organicos aumentaram no
mundo numa média de 10% ao ano no periodo de 2000 a 2017, o que significa, em numeros
absolutos, sair de 15 milhdes de hectares para 69,8 milhdes de hectares. Embora implique em
apenas 1,4% da éarea agricultavel no mundo, ainda assim ¢ uma ampliagdo notavel no emprego
desse modelo produtivo, indicando um aumento na adesdo por parte dos agricultores. (LIMA

et. all, 2020)

Nesse mesmo periodo, o consumo, em escala global, subiu de 15 bilhdes de euros
para 92,1 bilhdes de euro, o que significa um aumento de 500%, e uma média anual de 11%,

sendo frutas e vegetais a maior categoria produzida. (LIMA et. all, 2020)

As informagdes sobre o mercado de organicos no Brasil ficam a cargo de
institui¢des diferentes, o que implica em dados, algumas vezes, divergentes, pela falta da

unificagdo das bases, mas que permitem vislumbrar o seu tamanho e as perspectivas de futuro.



O Censo Agropecuario de 2017 apontou 68.716 estabelecimentos agricolas
certificados, Ja o Cadastro Nacional de Produtores Orgéanicos (CNPO), gerido pelo Ministério
da Agricultura, Pecuario e Abastecimento (MAPA) tinha 22 mil unidades de produgdo
registradas em 2018. Contudo, ao observar periodos anteriores, como o ano de 2010, quando
havia pouco mais de 5 mil produtores, é possivel perceber um crescimento médio anual de 19%.

(LIMA et. all, 2020)

As vendas no varejo brasileiro também indicam um mercado pujante. No ano de
2016, giravam em torno de 778 milhdes de euros, e as exportagdes em 126 milhdes de euros,
em 2016. Deve-se muito desse crescimento aos grandes conglomerados varejistas, por exemplo
o Grupo Pao de Agucar e o Carrefour, que tém investido tanto no aumento das vendas de
produtos in natura, o que amplia esse departamento dentro das lojas, como também na produgao

de industrializados a partir de matéria prima organica. (LIMA et. all, 2020)

Tem-se, portanto, os supermercados como protagonistas na viabilizacdo desse
crescimento, atraindo os pequenos produtores interessados em vender a estes players a sua

producdo. (GUIVANT, 2003; LIMA et. all, 2020)

As feiras de rua, por exemplo, possibilitam a venda de orgénicos a pregos menores
do que aqueles comercializados nos supermercados, ja que a venda acontece sem nenhum, ou
com apenas um, intermedidrio, possibilitando, também, uma aproximagao entre as pontas desse

processo, o consumidor e o produtor.

Assim, a0 mesmo tempo em que fomenta a autonomia dos agricultores sobre a
comercializacdo da sua producdo, rompendo com dependéncias da agricultura familiar de
atravessadores, e viabiliza a construg¢do de relagdes de reciprocidade com o consumidor que

permitem, no médio e longo prazo, a manuten¢ao do modelo organico por parte dos produtores.

No proximo capitulo, adentraremos nas teorias sobre o consumo enquanto pratica
constituidora de significados e de que maneira ela permite a difusdo de um modo de
comercializagdo agricola justo, apoiado por consumidores e responsavel por difundir as

agriculturas alternativas.



3. AS REVOLUCOES DOS CONSUMIDORES E A CONSOLIDACAO DOS
ORGANICOS

No capitulo anterior, seguimos a trilha das revolugdes agricolas para compreender
de que maneira o processo de modernizacao da agricultura, em nivel global, foi submetido aos
interesses de grandes conglomerados, ligados ao capital industrial, em detrimento dos pequenos
agricultores e da preservacdo do meio ambiente. (MAZOYER & ROUDART, 2010;
ANDRADES & GANINI, 2007; SANTOS, 2006; GRAZIANO DA SILVA, 1998).

Foi possivel perceber que esses grupos, excluidos inclusive das politicas publicas,
se viram unidos contra um inimigo comum, o modelo de modernizagdo da agricultura
submetido aos interesses do capital industrial, e, por isso, puderam construir tornando um modo
de ocupacdo do campo que proporcionou respeito ao meio ambiente e a producdo limpa de

alimentos. (LUZZI, 2001; FERREIRA, 2004; JUHAS, 2016; TROVATTO et. all, 2017)

Através de dados secundarios, foi apresentada a prosperidade do mercado de
organicos, seja em termos de area cultivada, seja de producdo comercializada, ambos marcados
por percentuais de crescimento vertiginosos, tendo o modelo de comercializagdo direto ao

consumidor a poténcia de renovar as perspectivas desse setor. (LIMA et. all, 2020)

Para compreender a importancia da constru¢do de lagos de reciprocidade entre
produtor e consumidor para o mercado de organicos, se torna necessario investigar as
constru¢des conceituais sobre o consumo e praticas pautadas nas consequéncias futuras das

escolhas efetuadas.

3.1 As transformacgoes nos sentidos do consumo

O termo consumo deriva do latim consumere, “usar tudo, esgotar e destruir”; e do
inglés consummation, que significa somar e adicionar. Essa dimensdo de esgotamento, o que
prevaleceu no Brasil, ndo diz respeito apenas a exaustao de bens materiais, mas se expande para
aspectos fisicos e emocionais, se referindo, também, a consumicao do individuo. (BARBOSA

& CAMPBELL, 2006)

Na década de 70, os estudos de T. Veblen sobre o consumo da aristocracia
americana no final do século XIX e a elaboracdo da teoria da classe ociosa reforgaram a
perspectiva do ostentatorio, um meio de exibi¢do das distingdes sociais em uma sociedade

marcada pela competi¢ao de status. (DUARTE, 2010)



As perspectivas negativas prevalecentes entre os primeiros estudos sobre o tema
estdo relacionadas a bias produtivista, tradicao intelectual e académica nas ci€ncias sociais,
predominante até¢ meados dos anos 1980, em devotar esfor¢os para o entendimento da produgao
na equagdo econOmica, em detrimento dos estudos sobre a demanda. (BARBOSA &

CAMPBELL, 2006)

Foi necessaria uma mudanga de ponto de vista para que o consumo fosse
desvinculado da posi¢ao de resultado dos modos de produgdo e passasse a ser visto como
importante fator de construc¢do social de valor pelos sujeitos. (BARBOSA & CAMPBELL,
2006; DUARTE, 2010, MILER, 2005)

Dessa forma, a cultura material nas sociedades contemporaneas, antes
menosprezada em seu potencial simbdlico, passa a ser compreendida como elemento para se

construir entendimentos sobre a humanidade. (MILER, 2005)

Douglas & Isherwood (2006) propuseram-se a construir uma teoria social e cultural
dos bens, reforcando a urgéncia em implementar esfor¢os para compreender todo o sistema
simbolico estruturado a partir do consumo, desde as maneiras de aquisi¢ao aos modos usos dos

bens.

Os autores questionam a visdo econdmica sobre um consumidor racional, o que
também predominava entre os primeiros estudos sobre o tema, e refletem sobre a fungdo
expressiva e simbdlica dos bens e a necessidade de trazer o assunto de volta para o ambito dos

processos sociais. (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2006)

O consumo seria tdo importante para a constituicao de relagcdes sociais quanto o
trabalho e outras dindmicas do cotidiano, especialmente por ser o0 meio que proporciona os

elementos materiais mediadores dessas interagdes. (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2006)

Tanto ir as compras quanto escolher qual bem levar em diferentes ocasides, ou
mesmo deixa-los a vista ou ndo durante as reunides sociais, estdo relacionados a contextos
especificos, exigidos por rituais sociais instituidos, logo, ndo existem per se, mas decorrem da

pertinéncia conferida pelos grupos. (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2006)

Os bens podem ser compreendidos, portanto, como portadores de significados, € os
comunica a medida que os sujeitos os apresentam em suas relacdes sociais, conferindo a eles

os sentidos reconhecidos pelos demais. (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2006)



O aspecto transmissivo do consumo ¢ evidenciado por McCracken (2015), que
entende esse campo como constituidor de um conjunto de estagdes por meio das quais 0s

significados culturais transitam da sociedade até os sujeitos.

As categorias culturais, plataformas invisiveis sobre as quais 0 mundo se sustenta,
seriam materializadas nos bens por meio de processos de apropriagdo/ressignificacdo de

sentidos, como a moda ¢ a publicidade. (MCCRACKEN, 2015)

Os significados culturais dos bens de consumo sdo, entdo, assimilados pelos
consumidores por meio de rituais de consumo, que manipulam os aspectos simbdlicos e 0s
comunicam, categorizando e conferindo ordem cultural ao universo aos sujeitos que os

adquirem. (MCCRACKEN, 2015)

Perspectiva semelhante pode ser percebido em um estudo sobre o papel das
compras nos rituais de Natal. Embora a tradi¢do da troca de presentes e propria comemoragao
tenham adquirido um cunho reconhecidamente comercial, os elementos materiais possuem

fung@o simbdlica importante na festividade. (MILER Apud DUARTE, 2011)

Portanto, ¢ possivel vislumbrar a recontextualizacdo dos objetos, antes alienaveis,
passando a ser inalienaveis, como resultado dos rituais de consumo, o que se constitui, também,

como modalidade de construc¢do cultural. (DUARTE, 2010)

Os produtos adquirem um novo significado quando retirados das prateleiras e sao
levados pelos consumidores para serem empregados em situagdes de uso e fruigdo especificos,
reforgcando seu aspecto simbolico e ordenador na estruturacdo de universos, particulares e

coletivos.

Na atualidade, uma profusao de estudos sobre o tema corrobora a relevancia teorica
que a categoria consumo passou a ter nas ciéncias humanas. E notavel a sua presenga em estudos
sobre cultura, cidadania, politica, meio ambiente, dentre outros temas de reconhecida
relevancia, o que, ha poucas décadas, ndo seria possivel. (BARBOSA & CAMPBELL, 2006;
FONTENELLE, 2017).

Processos da vida social, os mais variados e heterogéneos, também passaram a ser
entendidos como modos de consumo, seja a customizagdo de roupas ou a apreciacdo de
determinado tipo de musica, danga ou qualquer outra expressdo artistica, o que indica a
expansao do que se entende por consumo, o uso, fruicao, € mesmo a ressignificagao de bens e

servicos. (BARBOSA & CAMPBELL, 2006; FONTENELLE, 2017).



Esse processo indica que estamos utilizando o termo para classificar dimensdes da
vida social, implicando em novas perspectivas sobre o seu papel e, ao mesmo tempo, o

reconhecimento de sua importancia epistemolédgica. (BARBOSA & CAMPBELL, 2006).

A expansao dos sentidos e da importancia social do consumo implica, assim, em
compreendé-lo como um dispositivo multidimensional, pois diz respeito a multiplas formas de
provisao de bens e servigo, diferentes maneiras de acessa-los, um mecanismo social produtor
de sentidos, estratégia empregada por grupos para constituir estilos de vida, direitos e
identidades, além da sua capacidade de ordenar politicamente cada sociedade. (BARBOSA &
CAMPBELL, 2006).

3.2 Transformacgodes no papel do consumidor na sociedade

Canclini (1999) observou as transformacdes nos modos e contextos de consumo
como oportunidade para a novas maneiras de exercicio da cidadania. Esse processo resulta na
diminuicdo da participacdo do Estado em diversas areas da vida moderna, engolidas que foram

pelo modelo social, politico e econdmico da globalizagao.

Dissocia-se, portanto, a atuagdo cidada exclusivamente de praticas tradicionais de
representacdo, como o voto, e amplia-se o seu entendimento na dire¢do do acesso e usufruto de
bens e servicos considerados direitos sociais basicos, como a agua, ou a energia elétrica, o que

se da enquanto sujeito consumidor. (CANCLINI, 1999)

Dessa forma, o consumo pode ser visto como util para pensar e atuar socialmente,
ao mesmo tempo em que viabiliza a reconquista dos espagos publicos por esses sujeitos e,

também, do interesse pelas questdes da coletividade. (CANCLINI, 1999)

Portanto, os consumidores passam a serem reconhecidos como atores sociais,
capazes de atuar politicamente por meio de suas escolhas, transformagdo que desperta o
interesse de diferentes campos do saber em torno de praticas perpassadas por questdes
ambientais, de saude publica, de ordem moral, de critica social e cultural. (FONTENELLE,

2017)

Os primeiros movimentos de consumidores atentos ao seu contexto social, no
Brasil, se deram em torno de manifestacdes e passeatas em protesto a sistemas de medidas e ao
custo de vida, e aconteceram através da organizacao de boicotes a empreendimentos comerciais.

(BORGES, 2017)



Em 1987, o relatorio Nosso Futuro Comum, elaborado pela Comissdo Mundial de
Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento (CMMAD) da ONU, tece criticas sobre as condi¢des de
consumo de paises em desenvolvimento como fator gerador de polui¢ao, em contraste com o
estilo de vida dos paises desenvolvidos, que aconteceria sem degradar o meio ambiente.

(MOREIRA, 2000)

Este relatério € um marco, pois reafirma a importancia do desenvolvimento dos
mercados consumidores, ainda que através de metodologias nao degradantes, o que coloca entre

as pautas ambientais, pela primeira vez, o desenvolvimento sustentavel. (MOREIRA, 2000)

Ao mesmo tempo, enfatiza a “poluicdo da pobreza”, mas ignora a “polui¢do da
riqueza”, reforcando um estilo de vida de alto consumo e isentando as grandes nagdes do 6nus

do desenvolvimento. (MOREIRA, 2000)

Dessa forma, a atencdo dos debates publicos se volta para o desenvolvimento de
tecnologias que permitam o crescimento do mercado consumidor mediante procedimentos e
matérias-primas menos danosas ao meio ambiente, o que resulta na consolidagao da transmissao
das responsabilidades sobre os danos ambientais da produgdao para consumo, com suas

aquisi¢des, usos e descartes. (MOREIRA, 2000)

Na Ri1092, os debates ja estavam consolidados em torno dos impactos do consumo
no meio ambiente, confirmando a transferéncia das responsabilidades para o consumidor,
atribuindo as acdes individuais motivadas por valores sensiveis as necessidades de preservagao

do meio ambiente, o potencial de produzir mudancas sociais profundas. (PORTILHO, 2005)

Assim, se fortalece a ideia de uma importancia das acdes individuais, apartadas dos
movimentos sociais organizados, nos dilemas e disputas politicas cotidianas, marcando um
processo de politizagdo do consumo, a0 mesmo tempo em que sela a interdependéncia deste

campo a esfera da cidadania. (PORTILHO, 2005)

Echegaray (2012) relata trés episddios em que as agendas dos consumidores e dos
cidadados se encontraram: o boicote dos argentinos a Shell, em 2005, quando o governo critica
e ameaca de puni¢cdo o aumento no preco do oleo diesel; a repercussao, no Brasil, em 2008, do
baixo desempenho das operadoras de telefone anunciado pelo Procon; e o crescimento da Nokia
no mercado mexicano um ano apds ganhar o 1° lugar no ranking anual de empresas verdes de

tecnologia fornecido pelo Greenpeace.



Seja pela adesdo ou pelo boicote, situagdes politicas tiveram repercussoes de
mercado, manifestando um tipo de consumo pautado na atuagdo coletiva dos individuos por

meio de suas escolhas. (ECHEGARAY, 2012)

Um processo de politizagdo das praticas de consumo decorre, assim, de escolhas
que levem em consideragdo questdes socioambientais, politicas ou €ticas, com o propdsito de

afetar, direta ou indiretamente, a produgao e a distribui¢dao de bens. (ECHEGARAY, 2012)

A adesdo e o boicote t€ém se consolidado como repertorios de atuagdo politica ao
longo das ultimas décadas na América Latina, o primeiro servindo para premiar através da
compra; e o segundo como ato politico punitivo, acontecendo em conjunto com testemunhos

negativos. (ECHEGARAY, 2012)

De acordo com Portilho (2008), a adesdo a produtos organicos se apresentaria como
pano de fundo para a constituicdio de uma cosmologia baseada em estilos de vida

comprometidos com valores éticos e ecologicos.

O envolvimento com as questdes ambientais resulta na reapropriagdo da economia
por parte de consumidores ndo-organizados e difusamente politizados, orientados por valores
proprios, passando a articular as preocupacdes da vida privada com o anseio em participar da

esfera publica de uma maneira mais ampla. (PORTILHO, 2009)

Em decorréncia dos atores envolvidos e do modelo de producdo, alinhados a
principios que respeitam o meio ambiente, a compra € o consumo deste alimento despontaria
como forma auto-atribuicao de responsabilidades quanto a preservacao da natureza e o apoio
ao pequeno agricultor, perfil do produtor nesse segmento de mercado, se contrapondo ao
modelo agricola resultante da modernizagao do campo, conforme abordado no capitulo anterior.

(PORTILHO, 2008, 2009; CASTANEDA, 2010)

Ao mesmo tempo em que vislumbram no organico a possibilidade de engajamento
em questdes relevantes para o bem-estar coletivo, os consumidores se colocam disponiveis para

construir relagdes de confianca com os produtores. (CASTANEDA, 2010)

Assim, tem-se na aproximacao das comunidades rurais e urbanas uma alternativa
para aplacar a ansiedade quanto aos riscos de alimentos contaminados, e, também, a
possibilidade de o consumidor resgatar habitos alimentares mais saudaveis e construir uma nova

relacdo com o alimento. (DAROLT, 2013)



Nesse contexto, se desenvolvem modos diferentes de comercializagdo, baseados na
interatividade entre esses sujeitos, permitindo que conhegcam, ¢ mesmo se envolvam, com os

propositos um do outro, possibilitando novos modos de desenvolvimento local.

(SCARABELOT, 2012)

Assim, surgem e ganham relevancia cadeias agroalimentares curtas, a partir de
novas formas de interagdo entre produtor e consumidor, blindando os agricultores em relagao
as flutuagdes de preco e, por conseguinte, do aumento nos custos, e, também, das incertezas
decorrentes a mudangas sociais sobre padrdes alimentares, diminuindo os riscos inerentes a

producao agricola. (SCARABELOT, 2012; DAROLT, 2013)

Seré4 abordado, a seguir, de que maneira a interagdo entre consumidor e produtor
constitui experiéncias de cooperagdo que transcendem a simples aquisi¢do e usufruto dos

produtos, implicando em movimentos sociais importantes para o mercado de organicos.

3.3 A importancia da relacido produtor x consumidor para os organicos

O circuitos-curtos de comercializagdo sdo modelos baseados na proximidade entre
produtor e consumidor, sendo permitido, no maximo, um intermediario. Dessa forma, a venda
¢ feita diretamente por quem produziu aqueles que consumirdo, o que abre espago para a

construcdo de lagos de confianga entre esses sujeitos. (DAROLT, 2013)

Chamado, também, de circuitos de proximidades, ou circuitos locais, o termo surge
como alternativa ao modelo de produgado agricola especializado, destinado a abastecer o setor
industrial e ou os canais longos de comercializa¢do de alimentos, resultado do processo de

modernizagdo do campo. (DAROLT, 2013)



Maior autonomia
Pequenas propriedades do agricultor
(<20 ha, em média)

Diversificacao do sistema
/ produtivo seguindo
principios da agroecologia
Maior ligagdo entre Circuitos curtos de (planejamento de
produtor e consumidor comercializagao producdo complexo)

Tendéncia a pluriatividade da
propriedade (turismo e acolhida na
propriedade com restaurante,
atividades de lazer, alojamento e
atividades pedagogicas);
Valorizagdo da paidagem

Méo de obra familiar com diferentes
competéncias (produgdo,
transformacao, comercializagao,
hospitalidade)

Figura 2.1: Caracteristicas de propriedades que trabalham com circuitos curtos de comercializagdo
de alimentos ecoldgicos. Fonte: DAROLT, 2013, pg. 150

Tipologia de Circuitos Curtos

(CC)
v r
Venda Direta Venda Indireta
(relacdo direta entre (intervencdo de um unico intermediario
produtor e consumidor) entre produtor e consumidor)
v y
Na Propriedade Fora da Propriedade *Lojas especializadas independentes
*Cestas para grupos ou individual | | *Feiras ecolégicas *Lojas de cooperativas de produtos e
*Venda direta na propriedade *Lojas de associacdo produtores consumidores ecoldgicos
*Colheita na propriedade *Venta para grupos de *Restaurantes coletivos e individuais
consumidores organizados *Pequenos mercados de produtos
: - *\Venda para programas de governo naturais (organicos e convencionais)
. SE”"';O_S na Pmpnedadg (alimentacdo escolar, Programa de *Lojas virtuais (entregas por internet)
Agroturismo, gastronomia, Aquisicio Alimentas)
pousada, esporte e lazer *Cestas em domicilio e para empresas
*Feiras agropecuarias, saldes, eventos

Figura 2.2: Tipologia de circuitos curtos de comercializagdo de produtos ecologicos no Brasil.
Fonte: DAROLT, 2013, pg. 143
Contudo, a destinacao da produgao agricola para canais longos de comercializagao
ainda prevalece em relagdo aos demais modelos. E, juntando a esse fato a promog¢ao de um
estilo de vida baseado no habito de se alimentar fora de casa, tem-se o afastamento cada vez

maior entre produtores e consumidores. (DAROLT, 2013)



Dessa forma, o mercado de produtos agricolas, dentre eles os organicos, tem no
supermercado o seu maior canal de distribuicdo, o que consolida praticas que implicam na
diminui¢do da lucratividade da atividade agricola e a dependéncia desses sujeitos aos grandes

conglomerados varejistas.

Contudo, parte das compras de organicos ja ¢ complementada por aquisi¢cdes em
pequenos varejos e direto dos produtores, seja em espacos de feira, por meio de cestas em

domicilio, ou mesmo nas proprias propriedades rurais. (GUIVANT, 2003; DAROLT, 2013)

Além disso, enquanto a comercializagdo de organicos nos supermercados se orienta
para atrair consumidores que buscam produtos saudaveis, outras intencionalidades podem ser

percebidas em relagdo as compras de produtos organicos em feiras. (GUIVANT, 2003)

Assim, o circuito-curto se adequado ao modelo de negocio da agricultura familiar,
voltado suprir as necessidades do grupo e, também, para produzir excedentes que possam
abastecer o consumo das regides urbanas, gerando maiores receitas. (DAROLT, 2013;

SCARABELOT, 2012)

Essa modalidade de comercializagdo implica em um olhar diferenciado para a
atividade rural, com vistas a ampliar as oportunidades de negdcios da propriedade rural, que
nao deve se restringir ao que ¢ produzido, mas também aos servigos possiveis de serem

oferecidos ao mercado. (DAROLT, 2013)

Assim, esses produtores podem melhorar suas receitas e diminuir a dependéncia de
atravessadores, preservando a autonomia de suas decisdes, seja quanto as culturas a serem
cultivadas, as técnicas empregadas no cultivo e os grupos que consumidores que serdo

atendidos. (DAROLT, 2013)

O segmento de produtos oriundos das agriculturas de base ecologico tem nessa
modalidade de comercializacdo importante fator de fortalecimento dos negocios e atragdo de

consumidores. (DAROLT, 2013).

O modelo do circuito-curto permite ao produtor apresentar ele proprio os frutos do
seu trabalho, bem como as dificuldades e especificidades do processo produtivo, valorizando o
esforco empreendido e os saberes cultivados, a0 mesmo tempo em que cativa, educa e capacita

esse consumidor sobre praticas que lhe garantem produtos mais naturais.

Uma comunidade pode se erguer em torno do modelo dos circuitos-curtos,

permitindo interagdes em diversos niveis, consumidor-produtor, consumidor-produtor,



produtor-consumidor, o que garantird a esses sujeitos a agéncia na elaboragdo dos discursos

concernentes a na constituicao de imaginarios.

Dessa forma, barreiras a escolha desse tipo de produto, como precos mais elevados
em relagdo aos oriundos do modelo convencional, tamanhos e aparéncias menos atrativas, ou
mesmo a falta de algum produto por estar fora da época, serdo mais facilmente compreendidas

e contornadas, sem implicar na perda definitiva de consumidores.

Essa pedagogia, promovida pelos produtores, ¢ fundamental na constru¢do de uma
relacdo que possibilita a inven¢do e o reforco de um modelo de consumo alimentar
ecologicamente correto, além da valorizagdo das tradigdes, o que se constitui como uma

aproximacao entre o campo e a cidade.

Assim, valores como autonomia, solidariedade, seguranga alimentar, justica social,
respeito a cultura e as tradigdes locais passam a atravessar as praticas de producao e de consumo
dos sujeitos que interagem tendo como pano de fundo o estabelecimento desse novo modelo de

comercializa¢do. (DAROLT, 2013)

3.4 As comunidades de consumidores e produtores

Dentre as modalidades de circuitos-curto desenvolvidas entre consumidores e
produtores de base ecologica, tem notoriedade as chamadas Comunidades que Suportam a
Agricultura, ou CSA, termo traduzido da expressdo em inglés Community Supported

Agriculture.

Trata-se de um movimento comunitario de desenvolvimento agricola que tem por
objetivos gerar um mercado estdvel para produtores através da conexdo desses aos
consumidores, que se beneficiardo da proximidade com as fontes de seus alimentos,

promovendo relagdes entre agricultores e a comunidade. (HENDERSON & VAN EM, 2007.)

Essa tipologia de associacdo chama atencdo para um papel diferente do consumidor.
Ele ndo estd mais na frente do balcdo, apenas recebendo o que foi produzido, mas € parte do
processo. Ou seja, o consumo se torna a sua ultima etapa, garantindo tanto o sucesso da

empreitada quanto a sua continuidade, de maneira eficiente.

Através da assinatura prévia de contrato, pagamento de mensalidades e taxas

determinadas, forma de participacao inerente aos modelos das CSAs, o consumidor permite ao



produtor financiar a producdo, ao mesmo tempo em que garante ser abastecidos com alimentos

cuja procedéncia € de seu integral conhecimento.

O termo prossumidor, cunhado por Tofler (1980), seria pertinente para estes
compradores, pois se trata de um sujeito que consome, mas que também atua de maneira ativa
no processo produtivo, ofertando suporte financeiro, ratificando a importancia da continuidade

desse tipo de oferta, desenvolvendo uma espécie de ativismo. (KOTLER et. all, 2010)

Um consumidor envolvido no processo produtivo, disposto a construir uma relagdo
de confiang¢a com as institui¢des, € o ideal para o novo momento do mercado, caracterizado por
uma alta concorréncia e pelo processo de commoditiza¢do das mercadorias. (KOTLER et. all,

2010). E se trata do tipo de relacionamento que o estabelecimento de uma CSA permite.

3.4.1 Pistas sobre a trajetoria desse movimento

Relacionam a formacgdo de CSAs com a difusdo, em nivel global, da filosofia
teosofica e dos conhecimentos da Economia Viva, elaborada pelo fildsofo Rudolf Steiner, que
propde a reorganizagdo das teorias economicas a partir de um ponto de vista humanista e de

carater organico. (DORNELES, 2020).

O primeiro grupamento formado com caracteristicas semelhantes a uma CSA
aconteceu Japao, na década de 70. Donas de casa preocupadas com o uso de pesticidas e a
prolifera¢do de produtos industrializados buscaram um produtor local que se interessasse em
cultivar viveres sem o uso de defensivos agricolas quimicos. O movimento ganha o nome

Teikei, algo como “alimento com a cara do agricultor”. (TORRES, 2017)

1 — Principio da Assisténcia Mutua: direciona produtores e consumidores a um
relacionamento de apoio mutua e benéfico com base em uma compreensdo

compartilhada das necessidades e desejos de cada um.

2 — Principio da Producao Pretendida: orienta os produtores a produzir o maximo de
diversidade e a mais alta qualidade dentro das capacidades de producdo da unidade

agricola.

3 — Principio da Aceitacdo do Produto: incentiva o consumidor a aceitar o produto

que foi cultivado de acordo com as consultas prévias entre produtores e consumidores;

sua dieta deve depender tanto quanto possivel dos produtos fornecidos.




4 — Principio da Concessao Mutua na Decisdo de Fixacdo de Precos: incentiva o
uso de divulgagdo completa e uma discussdo aberta dos verdadeiros custos e beneficios
para o produtor e consumidor ao estabelecer o preco de uma determinada atividade da

CSA.

5 — Principio de Aprofundamento de Amizades — fundado na suposicdo de que
parcerias duradouras exigem amizades verdadeiras, incentiva o contato frequente entre

os membros e produtores da CSA.

6 — Principio da Autodistribuicido — incentiva a confianga no produtor ou acionistas
para a distribuicdo das agdes da CSA e desencoraja o uso de transportadores

profissionais.

7 — Principio da Gestdo Democratica — encoraja tanto o produtor quanto o
consumidor a praticar a tomada de decisdo democratica com responsabilidades

compartilhadas.

8 — Principio da Aprendizagem em Cada Grupo — incentiva o desenvolvimento
continuo da amizade ¢ da cultura imaterial, a fim de evitar a tendéncia da CSA de se

transformar em uma relacao exclusivamente commodities/comércio.

9 — Principio da Manutencio da Escala de Grupo Apropriada — como o tamanho
(ou escala) dos grupos de produtores ou consumidores determinaréd a capacidade das
praticas acima serem mantidas, o principio incentiva a limitacdo da escala para niveis

apropriados.

10 — Principio do Desenvolvimento Constante — incentiva o esfor¢o continuo de

engajamento na coopera¢do mutua a fim de alcancar condigdes satisfatorias para os

grupos de produtores e consumidores.

Tabela 2.3: Os 10 principios fundamentais do Teikei no Japao

Fonte: Henderson & Van Em, 2007.

Ainda nos anos 70, na Suica, o ativista ambiental Jan Vaner Tuin implantou o

projeto Topanimbur nas proximidades de Zurique, o que incluia a reparticdo dos custos e dos

resultados da producdo entre os interessados. Os alimentos eram recebidos semanalmente.

(TORRES, 2017; DORNELES, 2020)

Um outro projeto, com caracteristicas semelhantes, foi instituido por esse mesmo

ativista em Genebra, chamado Les Jardins de Cocagne, que consistia em uma cooperativa de

trinta consumidores que contavam com trés horticultores. (TORRES, 2017; DORNELES,

2020)



E na década seguinte, em 1985, Jan Vaner Tuin assessora um produtor de
Massachussets, nos Estados Unidos, a instituir um modelo produtivo e de comercializacao
baseado nos ideiais da agricultura sustentavel e no modelo das “Comunidades que Suportam a
Agricultura”, levando o modelo para um terceiro continente. (TORRES, 2017; DORNELES,
2020)

Nas regides de lingua francesa, também durante a década de 70, foram registrados
grupos com semelhantes modelos associativos, embora tenham recebido nomes diferentes,
como se “agricultura de proximidade baseada em contrato”, com a sigla ACP, ou Agriculture

Contractuelle de Proximité. (TORRES, 2017; DORNELES, 2020)

J& na década de 90, surgiram os primeiros grupos em territorio alemao. Traugher
Groh, estudioso da agricultura biodinamica e coautor do livro The Farms of Tomorrow
Revisited: Community Supported Farms, Farms Supported Communities (1997), desenvolveu
um experimento com caracteristicas de CSA em uma fazenda nos arredores de Hamburgo. O
grupo passa a produzir o proprio alimento com sucesso, o que leva Groh a migrar para os
Estados Unidos, em 1986, e iniciar um projeto semelhante, o Temple Wilton Community Farm.

(TORRES, 2017; DORNELES, 2020)

Como se percebe, a propagacdo das CSAs se deu, no inicio, no continente europeu,
durante a década de 70, o que fortaleceu o movimento, embora a primeira ocorréncia tenha sido
no Japao, sendo difundidas, nas décadas seguintes, nos Estados Unidos, totalizando 60 grupos

na década de 90 e, 14 anos depois, 1.700 experiéncias naquele pais. (DORNELES, 2020)”

Uma experiéncia chilena nos anos 80 foi a primeira experiéncia no contexto da
América Latina, surgida logo ap6s o final da ditadura de Pinochet (1973-199), periodo em que
o pais viveu uma forte crise econdmica. A Canasta Comunitdria Utopia foi organizada por
trabalhadores, moradores de um mesmo bairro e estudantes de agronomia, que formaram uma
associacdao de consumidores que eram abastecidas por produtores da agricultura familiar, de
comunidades indigenas, cooperativas e uma central de distribuicdo regional. (DORNELES,

2020)

Nos anos 2000, CSAs de diferentes paises uniram-se para formar uma rede, a
URGENCI, com vistas a promover o modelo, incentivar parcerias e trocas de informacao entre
os membros. Isso porque comunidades desse tipo vinham se desenvolvendo em quase todos os

continentes, de maneira autdbnoma, o que tornava necessario movimentos tanto com vistas ao



fortalecimento dos grupos como também a promog¢do de articulagdes entre eles. (TORRES,

2017; DORNELES, 2020)

Embora, na presente pesquisa, tenha sido mais adequado o relato das ocorréncias
do movimento em uma sequéncia cronoldgica de fatos, a trajetéria das CSAs ¢é nao-linear e
heterogénea, marcada pela formagdo de estruturas as mais diversas, que implicaram em
sucessos, equivocos e reconfiguragdes, por momentos historicos e contextos socioecondmicos
os mais diversos possiveis, e por influéncias, tedricas e empiricas, diferentes em cada

ocorréncia.

Portanto, assim como ndo hd uma linearidade na historia da agricultura, falando-se
em agriculturas, no plural, dd-se da mesma forma com as CSAs, implicando, inclusive, em

diferentes nomenclaturas.

3.5 ADAO, a pioneira no Brasil

No Brasil, a primeira experiéncia dessa modalidade foi a ADAO, Associagdo para
o Desenvolvimento da Agropecuaria Organica, objeto da presente pesquisa, na década de 90,
na cidade de Fortaleza-CE, O agronomo sui¢o Richard Charity, que teria conhecido o modelo
das CSAs na Inglaterra, foi o organizador do movimento, com a finalidade de solucionar

problemas de escoamento de uma produgado agricola local.

Um grupo de 23 familias interessadas em consumir vegetais organicos juntou-se ao
agronomo nessa empreitada e formalizaram a associag@o, que previa em contrato o pagamento
de mensalidades com vistas a custear o processo de transi¢do e, posteriormente, a producdo de
agricultores que se interessassem em aderir a0 modelo de agricultura orgéanica. Em troca, os

associados teriam acesso, em partes iguais a tudo o que fosse produzido.

Encontraram um em Guaraciaba do Norte. Adepto da agricultura convencional,
Nazareno Oliveira contou com o auxilio de um técnico, membro de uma dessas familias, e de
Charity, concluindo a conversdo em um periodo de trés meses. Atualmente, ¢ um dos grandes

produtores independentes de organicos do Ceard, distribuindo também Piaui.

“Entdo, nos primeiros dez anos da associa¢ao, a intensidade de educago pro consumo
e pra producdo foi muito legal, e isso foi o que abriu o universo do organico no Ceara.
E ai esses primeiros produtores da ADAO nessa época sdo hoje os grandes
empresarios do organico no Ceard. Entdo por exemplo a Portal do Orgéanico, uma
familia grande com pai e varios filhos e todos eles se tornaram produtores de
organicos, cada um deles na sua propriedade, se tornaram produtores organicos por



incentivo da ADAO, e hoje eles tém essa empresa que ¢ uma das grandes empresas
de organicos do Estado.” Produtor 1, [abr. 2001]

Cada familia contribuia com valor mensal, dinheiro esse que era repassado ao
produtor a fim de que pudesse financiar a producao e fazer as modificacdes que fossem
necessarias em sua propriedade a fim de manter-se coerente com os principios da agricultura
organica. Assim, um ano apods a transi¢do, foi possivel ao produtor auditar a propriedade e

garantir a certificacdo oficial.

Em seu inicio, a ADAO utilizava o espaco do CEU, Condominio Espiritual
Uirapurd, centro de atividades ligado a movimentos espiritualistas de diversas vertentes,
localizado na Avenida Alberto Craveiro, bairro Casteldo, em Fortaleza. Toda a produgdo era
enviada para este local, e assim que chegava, era separado por uma equipe de trabalho da

associacdo em cestas, com iguais quantidades e variedades.

Posteriormente, o produtor passou a entregar uma quantidade maior do que poderia
ser consumido por essas 23 familias, momento em que a associagdo optou por abrir-se para
receber novos associados. Todos pagariam igualmente a taxa mensal para fazer parte do grupo,
e, também, teriam direito a cestas prontas, a serem retiradas no CEU, entdo sede operacional

do grupo.

Em 2006, j& estavam associados 460 consumidores e 7 produtores, 90% oriundos
de Guaraciaba do Norte. A ADAO possuia sede propria, no bairro Agua Fria, e um imével,
espécie de filial, no bairro Aldeota, sendo os consumidores associados responsaveis pela coleta
da Cesta Basica Minima. Nesse momento, era possivel também optar pela escolha livre, ou seja,
a formacdo da propria cesta, servigo que se assemelhava a uma pequena feira. (SERAFIM,

2007)

“Depois desses primeiros dez anos, a ADAO tinha, se ndo me engano, seis produtores
organicos certificados que todas as bases do organico eram financiadas pela
associagdo, entdo, o produtor precisava fazer um pogo profundo, a associagdo
financiava, o produtor precisava fazer a certificagdo ou comprar algum insumo,
comprava coletivamente e esse insumo chegava nos produtores.” Produtor 1, [abr.
2001]

A estrutura organizacional da associacdo era composta por um presidente, um vice-
presidente, um diretor financeiro administrativo, diretor técnico e uma secretaria, eleitos de dois
em dois anos, todos detentores de nivel superior, ficando a presidéncia, preferencialmente, a

cargo de um profissional especialista na area agricola. (SERAFIM, 2007)

Além de ser uma ponte ligando produtores e consumidores, a associacdo também

desenvolvia atividades como cursos de formacdo e palestras sobre assuntos relacionados a



producdo organica. Dessa forma, municiava o consumidor com informagdes importantes tanto
sobre produtos quanto processos produtivos, capacitando esses sujeitos, de modo a permitir sua

autonomia alimentar.

“Dentro do estatuto da associa¢do, tem uma clausula de fomento a produgdo e ao
consumo de organicos, entdo dentro desse viés a ADAO exerceu nos primeiros dez
anos de associacdo dela um papel muito importante de educacdo para produgio e
consumo de organico.” Produtor 1, [abr. 2001]

Essa atuagdo completa era necessaria se pensarmos a respeito do momento historico
em que a organizagdo surgiu. A fundagcdo da ADAO ¢ anterior aos principais marcos legais
brasileiros para a produgao organica, periodo em que se quer havia politicas publicas voltadas

para o setor, o que reforcava a situagdo de inseguranca do consumidor quanto as dos produtores.

“Essa dindmica de fomento ao produtor foi sendo muito legal, todo més tinha uma
reunido técnica que tinha reunido produtores e consumidores, faziam todas as
defini¢des administrativas pra associacdo e, num outro momento, uma vez por mes,
tinha uma reunido pra fomento do organico mesmo, com informagdes, com questdes
culturais, com aprofundamento, pra que os consumidores também tivessem um
conhecimento profundo do que era produzir e consumir alimento orgénico. E ai, com
isso, os produtores, enquanto era uma associagdo de consumidores, os consumidores
eram muito atuantes dentro da associac@o. Participavam de reunides, participavam das
questdes administrativas e tal.” Produtor 1, [abr. 2001]

Posteriormente, uma mudanga nessa forma de atua¢do dos consumidores foi
percebida. Com a entrada de novos associados, o viés comercial se exacerbou, o que provocou
a ansiedade desses sujeitos por receber o maximo de produtos e ser abastecido integralmente
pela ADAO. Quando ndo havia determinadas variedades, muitas vezes, devido a entre safra da
espécie, procuravam os supermercados e se abasteciam, o que enfraquecia seus lagos com a

associagao.

“Depois 0 mundo foi mudando essa relagdo de consumo, foi quando cresceu muito
essa questdo de supermercados e de grandes centros comerciais, o consumidor passou
a gostar dessa coisa ‘eu ndo me importo como que o produto chega no lugar onde vou
comprar, eu quero chegar e comprar, porque eu tenho dinheiro, eu quero chegar 1a e
comprar.” E comecou uma insatisfagdo do consumidor muito grande, porque o
consumidor queria chegar e, vamos botar aqui um produto, ‘eu quero ter beringela o
ano inteiro’, mas a beringela vocé ndo consegue produzir o ano todo, mas o
consumidor quer a beringela e o consumidor passou a perder essa proximidade com a
produgdo. Entdo o consumidor passou a ter um olhar assim ‘eu tenho dinheiro, sou eu
que financio a associacdo, eu quero ter o produto’, € passou a ndo se importar com as
dificuldades da produgao e do proprio produtor.” Produtor 1, [abr. 2001]

Um movimento de desligamento dos consumidores da associagdo foi percebido, ao
passo que cada vez mais supermercados € mercadinhos passavam a comercializar esse tipo de
produtos, o que consistia em uma modalidade de compra muito mais conveniente do que aquela

oferecida pela associagao.



Esse éxodo de associados se fortaleceu, o que implicou em um enfraquecimento da
associacdo como um tudo, posto que, naquele momento, cerca de 7 anos apos o inicio da
operagdo, havia uma estrutura maior para ser mantida, com mais produtores, funcionarios,
matérias-primas, dentre outros insumos e recursos envolvidos na manuten¢do do formato de

negocio.

Dificuldades administrativas aumentaram a um ponto irreversivel, o que resultou
na faléncia da instituicdo, obrigando a diretoria a decidir entre encerrar as atividades
definitivamente ou mudar o formato de funcionamento. Resolveram, entio, oferecer os

produtos sem a necessidade de assinatura de contratos dos consumidores.

Buscaram o poder pubico, na figura da entdo deputada Luizianne Lins (PT) e
pediram algum espaco em que pudessem organizar uma feira, tendo um sinal positivo como
resposta. O local disponibilizado foi o Mercado dos Pinhdes, e o dia da realizacdo, a terga-feira,

o que se da até os dias atuais.

Atualmente, o consumidor ndo tem mais uma relagdo formal com os produtores.
Qualquer pessoa que chegar hoje na feira, compra, embora os produtores ainda precisem assinar
contratos para fornecer ao grupo. Portanto, o modelo de associacdo baseado no suporte
formalizado dos consumidores aos produtores se tornou inviavel, sendo reconfigurado para uma

associacao de produtores de produtos de base ecologica, incluindo ai os organicos.

Contudo, a feira acontece ha 11 anos, desde 2010, e a ADAO continua sendo uma
referéncia no mercado de organicos de Fortaleza. Em uma busca no site Google com as
palavras-chave “ADAQO” AND “organico” AND “CE”, em 26 de junho de 2021, que resultou
em 1.760 ocorréncias, incluindo matérias publicadas ja neste ano, ao passo que no Facebook da

institui¢do ha 657 seguidores, embora a ultima publicacdo seja de 2016.

O relato sobre a trajetdria da associacdo traz em si a fatalidade de ter sido atingida
em seu elemento basilador, o contrato de associados, pelo modelo do comércio de conveniéncia.
Contudo, seria este fato um indicativo de que os lacos entre esses sujeitos se desfizeram? Ou,

ao contrario, se reconfigurou diante de situacdes ambientais incontrolaveis?

No préximo capitulo, adentraremos o espago da feira da ADAO, o local em que ¢
realizada, os cantinhos que a constituem, boxes, produtos, além das praticas, rituais e

sociabilidades que lhe sdo caracteristicos.



Um aprofundamento teodrico, contudo, se faz necessario para que entendamos de
que maneira essa entrada deve se dar, ou seja, como vamos observa-la e o que esperamos que

ela nos conte.

Por fim, os sujeitos serdo objeto de estudo. Pretendemos, através de suas falas sobre
esse consumo, compreender os sentidos que circulam nesse lugar, e como eles se reconfiguram,

alimentando circuitos de significados ainda maiores.

Precisamos, portanto, compreender esse espago como um fendmeno
comunicacional constituido por episddios de interagdo que se dao de diferentes maneiras, seja
através de vendas permeadas por longas conversas ou pela simples escolha em estar ali, entre

aquelas pessoas.



4 A PRODUCAO DE SENTIDOS EM UMA FEIRA DE ORGANICOS

Comegamos o percurso no longinquo periodo neolitico, a fim de apresentar a
importancia das revolugdes agricolas, das transformagdes na forma de lidar com o ecossistema

e conseguir tirar dela o necessario para a evolucao da espécie.

Foi possivel perceber, assim, que nossa vocagao para o cultivo de viveres e a criagao
de animais, sdo, na verdade, resultado de mudangas, biologicas, sociais, historicas, econdmicas,

alcangadas gracas a persisténcia de nossos ancestrais.

Contudo, revolugdes agricolas foram, igualmente, responsaveis pelo preocupante
estado de degradacdo da natureza e das condi¢cdes de trabalho no campo. O modelo de
modernizagdo empregado garantiu alta produtividade ao mesmo tempo em que gerou crises no
setor agricola, atingindo especialmente os pequenos produtores e a seguranca alimentar das

populagoes.

E neste contexto que os produtos organicos ganham um papel importante enquanto
alternativa para os complexos agroindustriais, modelo que foi implantando através de politicas
estatais para a ocupagdo e o desenvolvimento das atividades agricolas nacionais, além de se

mostrar adequado para a restauragdo e conservagao dos ecossistemas.

Apresentamos também a ADAO, Associacdo para o Desenvolvimento da
Agropecudria Organica, ¢ as CSAs, Comunidades que Suportam a Agricultura, uma
modalidade de comercializagdo em circuito-curto em que o consumidor se coloca como parte

do processo produtivo, contribuindo para a manuten¢ao desse mercado.

Foi possivel, assim, compreender a importancia desse modelo para o fortalecimento
da producdo de base ecologica, em especial a organica, por meio da proximidade entre produtor

e consumidor.

Embora pioneira no Brasil, a trajetéria da ADAO, objeto da presente pesquisa, foi
marcada por uma faléncia financeira, o que forgou a reformulacdo do formato de
comercializacdo para o de feira livre, modelo que se mostrou mais adequado e possibilitou a

sobrevivéncia e longevidade do grupo.

A derrocada do modelo CSA foi creditada por seus integrantes a mudangas no
mercado de organicos. O aumento na oferta e a comercializagdo em supermercados impregnou
o consumidor de uma urgéncia que nao € possivel de satisfazer quando se lida diretamente com

produtores.



Isso significaria, portanto, que alinhavar aliancas entre consumidores e produtores
¢ algo invidvel em uma sociedade centrada na ideia de atrair e satisfazer clientes? Os lagos de
reciprocidade entre esses sujeitos teriam se rompido definitivamente? O que teria restado dessa

relacao?

Esses foram os primeiros questionamentos que conduziram a construgdo da
presente pesquisa, sobre as relagdes que se estruturam nesse espaco. Refletimos,
posteriormente, sobre os significados que essa compra poderia ter para os seus frequentadores,

€ como as percepcoes a respeito do organico se atualizariam, positiva ou negativamente.

Nos propomos, entdo, neste capitulo, a investigar as praticas de consumo na feira
da ADAO enquanto dindmicas de constru¢do simbolica. Observaremos a feira, os elementos
que a constituem, seus fluxos e rituais, a fim de compreender como os sujeitos se apropriam

desse local e dos produtos e os ressignificam.

Analisaremos, também, as sociabilidades que sdo constituidas na vivéncia desse
espaco, os sentidos que emergem dessas interacdes e de que maneira eles produzem contetidos

partilhados pelos sujeitos em seu cotidiano.

Por fim, aprofundaremos a nossa analise sobre os sujeitos e suas falas a respeito da
feira, dos organicos, de suas dindmicas de consumo e estilos de vida. Dessa maneira,
perceberemos quem eles sdo e quais os imaginarios acionados para viabilizar a escolha por

consumir esses produtos nesse espago.

As potencialidades e limitagdes do modelo CSA também emergirao, o que também
nos interessa capturar e, assim, recolher ainda mais pistas sobre possiveis estratégias de

fortalecer a agricultura de base ecologica e os que a constituem.

4.1 Pontos tedricos para pensar a feira

As feiras livres s@o espacos onde dindmicas sociais de diversas naturezas fomentam
trocas, simbolicas e materiais. Os sujeitos acionam uma multiplicidade de saberes e
imaginarios, a0 mesmo tempo em se apropriam dos contetidos que ali circulam, produzindo
sentidos que sdo empregados na constituicdo de suas subjetividades e estilos de vida.

(ALMEIDA, 2009)



Relagdes sociais sdo construidas e se fortalecem através dos diversos modos de
sociabilidades acionados pelos sujeitos para viabilizar essa experiéncia do cotidiano. Por detrés
de uma aparente objetividade, todo um universo simbolico se expande através desses contatos

heterogéneos. (SIMMEL, 1983)

A trivialidade das comunicagdes naquele espago, geralmente dialdgicas, embora
ndo apenas, viabiliza as relagdes comerciais, mas também nutre seus frequentadores com
saberes e 0s capacita, como um dispositivo que articula e ¢ articulado através desses contatos.

(AGAMBEN, 2005; BRAGA e. all, 2017)

Assim, o comum ¢ acionado por esses sujeitos, formando uma comunidade que
partilha os contetidos simbolicos inerentes aos bens de consumo e seus modos de produgao e
manufatura, as materialidades tipicas do local, como as certificagdes legitimadoras, aos seus

saberes, valores e historias de vida. (SODRE, 2014)

Enquanto espaco de interagdo nos quais seres humanos se engajam em seu
cotidiano, a feira pode ser considerada um fendmeno comunicacional, reorganizado a cada

episodio, envolvendo circunstancias, processos e objetivos proprios. (BRAGA, 2017)

Isso porque a comunicagdo pode ser entendida como um dispositivo interacional,
posto que acontece a partir do compartilhamento entre diferentes e de maneira performativa, se
constituindo tentativa, canhestra, sem garantias ou controles sobre os resultados, seja pelas
diferencas entre os interlocutores, pela complexidade do ambiente em que acontece, fisico ou

virtual, ou das questdes possam ser levantadas. (BRAGA, 2017)

Admite-se, dessa forma, a imprevisibilidade como caracteristica das praticas
comunicacionais, desligando-a dos resultados, garantindo, apenas, que ela acontecerd, pois os

interlocutores sempre tentardo alcancgar seus intentos. (BRAGA, 2017)

Portanto, o comunicacional existe ndo apenas nas interlocuc¢des de alto valor, do
processo bem-sucedido, em lugares que estdo sob o controle do “emissor”, quando se obtém a
resposta esperada, mas em todas as trocas, mesmo nas mais difusas, dispersas, conflituosas,
aparentemente despropositadas, em que nao ¢ possivel afirmar que exista sucesso ou coeréncia

na interagdao. (BRAGA, 2017)

Uma outra caracteristica da comunicagdo enquanto dispositivo interacional € o seu
carater transformacional. A partir do que ja foi “posto na mesa”, assimilado de maneira

inferencial, apropriado e reconfigurado pelos interlocutores, surgem matérias-primas para



novos compartilhamentos que também incorrerdo no mesmo processo, embora nao se possa

garantir quais resultados serdo alcangados. (BRAGA, 2017)

Observar a comunicagao pelo seu aspecto interacional implica em perceber que ela
vai se constituir processual, e, nesse caso, baseada em inferéncias, artificios de interpretacao
dos sentidos daquilo que ¢ compartilhado entre os interlocutores, e codigos, referéncias em
comum acionadas para possibilitar tais trocas. Estes viabilizardo as trocas entre os sujeitos a

cada episodio, recorrentes ou nao, mas sempre socialmente constituidos. (BRAGA, 2017)

Contudo, ndo se deve ter a pretensdo de tentar encaixar cada elemento percebido no
episodio como cddigo ou inferéncia, tratando esses conceitos como categorias analiticas. E mais
importante atentar-se as dindmicas que caracterizam o espac¢o, fisico ou virtual, e, assim,

observar logicas, processos, articulagdes e tensionamentos. (BRAGA, 2017)

Assim, o fluxo comunicacional serd admitido mesmo em suas descontinuidades, e
ndo como um vai-e-volta de informagdes restrito a emissores e receptores, cada qual limitado
em seu papel. Reconhecemos, portanto, que o dinamismo das interagdes nos interessa, pois
aceitamos que seu contetido pode vir de qualquer lugar da sociedade e transcender o espago em

que as trocas acontecem.

Ao seguir adiante, o produto das interagdes, resultado de sentidos apropriados e
ressignificados pelos sujeitos, circulardo por onde forem acionados, sofrendo novas
atualizagdes, sem se limitar a um propdsito especifico. Ele pertence aos grupos sociais a partir

da maneira como o legitimam.

Conforme o exposto, este trabalho se apropria do pensamento de Braga (2010,
2012, 2017) sobre a comunicagdo enquanto dispositivo interacional para tentar capturar os

sentidos que circulam através das interacdes caracteristicas da feira da ADAO.

Objetivamos, portanto, desentranhar o comunicacional, através da observagao dos
elementos constituidores do espago, dos seus rituais, das performances e falas de seus
frequentadores e organizadores, € assim perceber onde ha a presenca de cddigos ou processos

inferenciais.

Seré possivel compreender também o que transborda para outros ambientes, outros
circuitos. Dessa maneira, poderemos compreender quais conteudos circulam, a partir da feira,
e atualizam os sentidos sobre o papel e a importancia do consumo de produtos organicos, ou de

préaticas relacionados a isso, que acabam por se coadunarem de alguma forma.



Assim, poderemos analisar esse espago a partir de trés perspectivas diferentes: 1)
como um dispositivo interacional, 2) como um circuito, considerando consumidores,
expositores e organizadores, eles proprios, dispositivos interacionais, pois articulam ao redor
de si outras interacdes; ¢ 3) enquanto nd constituidor de outros circuitos. A feira se torna,

portanto, multidimensional. (BRAGA, 2017)

Teremos, portanto, a possibilidade de observar com as lentes da comunicagao os
conteudos simbolicos produzidos no ambiente do circuito-curto, modalidade de

comercializa¢do que empodera a producao agricola de base ecoldgica.

4.2 Antes de mais nada, os contextos

Esta ¢ mais uma pesquisa atravessada pelo surgimento do que tem sido chamado de
“novo normal”, o cotidiano reestruturado a partir de uma realidade pandémica, com a circulagao

e vivéncia das pessoas comprometidos pelo risco de contagio da COVID-19.

Soma-se a crise sanitéria, que se instalou em solo brasileiro no final de fevereiro de
2020 e ainda esta em curso, com o avango rapido da doenca e a lentiddo e ineficiéncia das
respostas preventivas e de tratamentos, retracdo econdmica, demissdes em massa € grupos
minoritarios tendo a sua sobrevivéncia ameacada constantemente, em especial pela falta de

politicas publicas que o protejam de maneira efetiva.

Por isso, antes de adentrar o espago da feira e apresentar relatos e impressoes de
seus frequentadores, ¢ importante pontuar as transformagdes sociais que ocorreram no periodo
da pesquisa para tornar evidentes os desafios ultrapassados e, também, as curvas e desvios

necessarios a realizacao desta.

Comecgamos pela condicdo da pesquisadora, que foi fortemente atravessada pela
pandemia. Mae solo de uma crianca menor de trés anos, vivenciamos longos periodos sem uma
rede de apoio que permitisse o desenvolvimento célere da pesquisa devido a necessidade de
reclusao e ao fechamento necessario das escolas. Assim, vivenciamos ainda mais fortemente as
desigualdades de género que acabaram se tornando mais evidentes e mais graves nesta situacao

de crise social.

Entramos em campo em abril de 2019, empreendendo a observagdo participante.
Contudo, por conta dos decretos do governo cearense a fim de minimizar as possibilidades de

contagio da populagdo pelo coronavirus, o funcionamento da feira foi suspenso diversas vezes.



Esses periodos de inatividade no modo fisico, que era o que pretendiamos
investigar, foi deflagrado pelo decreto estadual N° 33.608, de 30 de maio de 2020, que instituiu
o primeiro periodo de isolamento social rigido e definiu a suspensao das atividades das feiras

de ruas, decisao revogada pelo de N° 33.845, de 11 de dezembro de 2020.

Posteriormente, o isolamento social rigido foi retomado com o decreto estadual de
N°33.965, de 04 de margo de 2021, e as atividades s6 puderam recomegar em dia 20 de abril

de 2021, com o relaxamento da medida.

Neste periodo de inatividade no formato fisico, o grupo pode comercializar os
produtos em de modo virtual, por meio da apresentacdo uma lista de itens disponiveis,
precificados, pelo aplicativo Whatsapp, o pagamento sendo feito apenas em dinheiro e no
momento da entrega, que era proporcionada pela associagdo no enderego indicado por cada

cliente.

Antes da suspensdo, a feira comegava as Sh e se encerrava as 13h, nas tergas-feiras,
com excecao de feriados, no Mercado dos Pinhdes. Os frequentadores, cada um a seu modo,
chegavam no espago, efetuavam suas compras, cumprimentavam e conversavam com 0s
conhecidos, usufruiam do ambiente ¢ das interagdes, ritualizavam a vivéncia no comércio, €

depois partiam para o seu cotidiano.

No retorno as atividades apds o periodo de suspensdo, os frequentadores precisaram
se adaptar a uma realidade distinta: o horario passou a ser 10h as 16h, o fechamento mudando,
posteriormente, para as 14h, por falta de publico apos esse horario. De fato, um movimento
relevante acontecia até, no maximo, 12h, como foi possivel perceber durante as visitas a campo

nesse periodo.

O local de funcionamento também mudou. A feira foi transferida para o Mercado
Cultural dos Pinhdes, uma estrutura que funciona como anexo, na rua Nogueira Acioli, ao lado

do Mercado dos Pinhdes.

O novo local impds uma reorganizacao da feira de modo a ocupar os seus trés
corredores, separados por fileiras de salas. Assim, os organicos foram expostos no espago
principal, um grande saldo na entrada do prédio, e os boxes de produtos correlatos ficaram nos

corredores laterais.



Além de uma disposicao espacial que afastava os comerciantes, diferente do antigo
modelo, em que ficavam todos no mesmo vao, a arquitetura do anexo deixava alguns pontos

expostos ao sol, o que criava um ambiente desconfortdvel por causa do calor sempre crescente.

Embora muitos frequentadores se mostrassem satisfeitos com o retorno da feira, era
nitida a diferenca de quantidade de publico em relacdo a realidade anterior. J4 no més seguinte,
em maio, a feira foi autorizada a utilizar o antigo local, o Mercado dos Pinhdes, e, ainda que
em um horario diferente daquele tradicionalmente conhecido, foi possivel notar uma quantidade

maior de frequentadores, inclusive apos as 12h.

Foi nesse contexto, durante os meses de abril e maio de 2021, que se deu a aplicacao
de questionarios durante o funcionamento da feira e a maior parte das entrevistas em

profundidade com consumidores, produtores e expositores.

Ela ainda estava funcionando no anexo, o espago temporario, € isso implicou em
um grupo menor de respondentes do que o esperado. Contudo, a aproximagao de pensamentos
entre esses sujeitos se deu na maioria das respostas, o que permite inferir que se trata de um

retrato do que pensa a maioria dos frequentadores.

Outras tantas conversas foram travadas durante todo o periodo da pesquisa,
inclusive com funcionérios que compunham 6rgaos de Extensdo Rural, como a Emater-CE, e
integrantes da Caritas Ceard, a fim de construir maior entendimento sobre o mercado de

organicos no estado, seus desafios e possibilidades.

Vale ressaltar a dificuldade de entrevistar em tempos de pandemia. Mesmo
paramentados de faceshield, mascara e higienizagdes constantes das maos e do material, o medo
das pessoas, somada a pressa em fazer as compras, exigiram agilidade e assertividade para

colher as respostas.

Por isso, optamos por grava-las em um aplicativo de celular, ao invés de serem
escritas em papel pelos entrevistados, o que poderia ser visto como risco de contagio e diminuir

seu interesse em participar do levantamento.

Ao mesmo tempo, acompanhar de perto as respostas nos permitiu observar aspectos
que sdo descartados diante da objetividade da escrita. Expressdes faciais, interjeicdes e
comentarios aleatorios denunciavam uma surpresa sobre algumas perguntas e revelavam a
sensacdao de obviedade daquelas respostas, em especial sobre a pertinéncia do consumo de

organicos.



Esses elementos também nos ajudaram a desentranhar os imaginérios por detras
dessa pratica, abrindo espago para outros questionamentos € comentarios nao previstos,

enriquecendo a interagdo, para além da formalidade do procedimento.

As entrevistas em profundidade com consumidores e com os expositores
possibilitaram aprofundar impressdes que se tornaram evidentes no questiondrio aplicado na
feira, permitindo compreender a feira, de fato, como parte de circuitos em que circulam sentidos
ndo apenas sobre organicos, mas sobre modos de viver em consonancia com demandas
politicas, ambientais, econdmicas e sociais especificos, conforme vislumbramos nos capitulos

anteriores.

Entdo, a presente pesquisa se deu nesse contexto de mudancas constantes e
inesperadas, o que implicou em redirecionamentos e na necessidade de lidar com situa¢des
desafiadoras. Contudo, ainda assim, foi possivel construir um conhecimento relevante.

Esperamos ajudar o segmento a perceber suas potencialidades e limitacdes.

Convidamos o leitor a alinhar o pensamento sobre o que pretendemos observar
nessa feira, e como essas visadas nos ajudardo a entender os sentidos atribuidos a esse consumo,

bem como de que maneira estes interferem na prosperidade do setor.

4.3 Como entramos em campo

Trago de Guber (2012) uma constatacdo importante sobre a Observagao
Participante em feiras livres: ndo € possivel ndo se implicar. Torna-se essencial sentir na pele o

que vive um sujeito naquele espaco.

Embora o flaneurie, isto €, o livre circular, seja importante, seguindo a tradicao
etnografica, muitas das percep¢des mais relevantes surgiram enquanto nos colocdvamos em
fila, escolhiamos os produtos, percebiamos davidas sobre eles, buscavamos ajuda para

soluciona-las.

Nesses momentos, nos comportdvamos como comprador, mas também
observavamos, e, assim, entendiamos a importancia, naquele local, das interagdes. Foi possivel
compreender que aquelas pessoas ndo estavam ali apenas para a compra utilitaria, objetiva, mas

para algo além disso.



Depois das compras, nos sentdvamos nas mesas, ou em um dos bancos do mercado,
os mais afastados, para poder observar o ir e vir dos frequentadores. Nesse momento,
lancavamos mao do nosso diario de bordo, parceiro de pesquisa, para registrar, in loco, as
impressoes que surgiam, ou, também, para analisar os demais frequentadores e perceber se

havia alguma semelhanga entre nossos comportamentos.

Nesses bastidores improvisados, onde se tornava possivel desmontar a fachada de
consumidor e assumir o papel de pesquisadora, ouviamos e viamos com aten¢ao, a0 mesmo
tempo em que podiamos ensaiar algum vinculo com aqueles que eram observados. Dessa forma,
perguntas surgiam como resultado da vivéncia integral naquele espago. Sem essa performance,

aliada a observacao do ambiente, ndo seria possivel formula-las. (GOFFMAN, 1985)

Bizerril (2004) chama atengdo para o intercruzamento da empiria, da teoria e da
criagdo dos vinculos para o desenrolar coerente de uma etnografia. De um lado, ¢ preciso a
escuta treinada, a capacidade de observagao especifica, a familiaridade com teorias relevantes
a pesquisa. Mas, de outro, torna-se essencial o estabelecimento de ligacdes emocionais e
relagdes de reciprocidade que permitam o acesso ao espago € a experiéncia do que vivenciam

0s “nativos”.

Uma das primeiras percepcoes que tivemos foi que escolher alimentos, sejam
vegetais ou produtos processados, refere-se a maneiras de expressar afetividades O consumo
de alimentos se trata de um “ato de amor”, um dos principais meios pelos quais as relacdes
entre os membros de um grupo familiar sdo reforgadas e atualizadas, constituindo-se em

valorizacdo e cuidados. (MILER, 2002)

A comida suscita afetos, e, assim, sentidos sdo acionados e se constroem por de tras
de uma pratica aparentemente racional, como o consumo. Quanto a feira da ADAO, estes se
constituem a partir do intercruzamento dos elementos materiais e imateriais caracteristicos

daquele lugar, pois sdo eles os portadores desses significados. (MONTANARI, 2008),

Antes de defini-la como objeto da presente pesquisa, ja éramos frequentadores da
feira da ADAO. Ao menos uma vez por meés, adentravamos o Mercado dos Pinhdes a fim de
adquirir os organicos e os demais produtos ali comercializados. Sentiamos, assim, a satisfagao
que essa escolha traz, seja pelos produtos naturais adquiridos, seja pela chance de vislumbrar a

centenaria estrutura de ferro do mercado.



Ap6s alguns meses vivenciando a experiéncia de compra em outros lugares e, até
mesmo, entrando em campo para investigar mais a fundo a feira organizada pelo Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST-CE), no bairro Sao Jodo do Tauape, que acontece
mensalmente, foi possivel definir a ADAO como objeto de pesquisa devido as especificidades

do local.

Nesse momento, passamos a empreender um olhar diferente ao espago, a fim de
capturar as peculiaridades que o olhar do frequentador ndo percebia, por fazer parte da
experiéncia, ndo causando estranheza. Assim, outras percep¢des novas emergiram,

especialmente quanto a dificuldades e limitagdes.

Algumas delas estavam relacionadas aos aspectos financeiros, como prego e forma
de pagamento. Os valores dos produtos, em média trinta por cento mais altos que os produzidos
através do modelo convencional de agricultura, com o uso de substancias quimicas e sementes
alteradas, somado a obrigatoriedade do custeio apenas com dinheiro, implicava em um nivel de

planejamento prévio mais complexo do que aquele necessario para compras em supermercados.

Eleger a feira como principal fornecedora de alimentos, em especial os vegetais
organicos, pereciveis, também demandava abastecer a geladeira com quantidade suficiente para
0 consumo, in natura ou apos a coc¢ao, durante toda uma semana e, assim, ser viavel aguardar

a data seguinte para renovar as compras, logistica que se mostrou desafiadora.

As facilidades do supermercado, seja o horério, seja formas de pagamento, ou ainda
a diversidade de opgdes de produtos, captura o consumidor, o que nos fez inferir que a
predilegdo por comprar orginicos na feira da ADAO, submetia-se a arranjos de rotina para

viabilizar a fidelidade, e que isso ndo teria motivagdes apenas racionais.

Na posicao de pesquisadora, recebemos aprendizados novos sobre um mundo
diferente. A cada nova interacao, percebiamos experiéncias particulares que se coadunavam por
terem aquele lugar como espaco comum, remetendo a diferentes historias sobre escolhas de

novos modos de viver por detras da selecdo do que comer.

Assim, municiados de informagdes conceituais € metodologicas, convidamos o
leitor a adentrar a feira, conhecer seus cantinhos, ouvir seus personagens e compreender, por si
sO, a relevancia desse espago para pautas que ultrapassam o ambiente de consumo, e que

precisam ser visibilizadas para terem forga e relevancia em sua completude.



4.4 A heranca comercial do Mercado dos Pinhdes

Imagem 3.1: Entrada do Mercado dos Pinh&es, a Avenida Nogueira Acioli
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Em uma regido fronteirica entre os bairros Aldeota, Praia de Iracema e Centro,
vé-se a grande estrutura de ferro, conhecida como Mercado dos Pinhdes, cuja historia ¢ marcada
tanto pela vocagao para o comércio quanto por idas e vindas. O nome faz referéncia ao matagal
de arvores de pinhao-roxo que circundavam o local na época de sua montagem, na década de

1930. (MAIA; PAZ, 2018)

Do final do século XIX até¢ as primeiras décadas do século XX, Fortaleza vivenciou
uma expansao da vida urbana com a consolidagdao de uma burguesia ligada ao comércio e a
producdo algodoeira, oportunidade que surgiu com o flanco no abastecimento mundial deixado
pelos americanos apo6s ser deflagrada a Guerra da Secessdo, o desenvolvimento de uma classe
média composta por pequenos comerciantes € a migracdo de um grande contingente
populacional vindos de cidades do Interior do Estado, formando uma grande massa de

trabalhadores bracais. (MAIA; PAZ, 2018)

Esse periodo ficou conhecido como a Belle Epoque fortalezense devido a grande
influéncia do estilo de vida dos franceses sobre os habitos e costumes de uma elite em formacao
na capital do Estado. Na verdade, a Fran¢a era a grande referéncia para todo o pais, fato que
fica evidente quando se observa a arquitetura das grandes cidades constituida nessa época. Os

grandes mercados de ferro fazem parte dessa heranca cultural, origem do Mercado dos Pinhdes.

(MAIA; PAZ, 2018)

O antigo Mercado de Ferro, composto por duas estruturas metalicas que formavam
um L, foi inaugurada em 1897, na Praga do Comércio. Tanto o projeto como a edificagao foram
encomendados a oficina francesa Guillot Peletier, de Orleans, a mesma responsavel pela

produgdo e montagem da Torre Eiffel, oito anos antes. (MAIA; PAZ, 2018)

Vendia-se verduras, frutas, carnes, graos e outros géneros alimenticios, espalhados
em estacoes nos dois pavilhdes, que abasteciam os bairros proximos. Possivelmente devido a
paulatina mudanga dessa populacao, de natureza residencial, para locais mais afastados, por
conta do desenvolvimento pujante do comércio no Centro da cidade, o Mercado foi perdendo a
sua fungdo, o que culminou, em 1936, com o desmonte e transferéncia das duas estruturas para
locais diferentes, onde foram remontadas: uma no bairro Aerolandia e a outra, na praca

Visconde de Pelotas, em outro lugar do Centro da cidade. (MAIA; PAZ, 2018)

Durante anos, as duas estruturas se deterioram a olhos vistos. Diversos projetos
propondo reformas eram iniciados, mas nao chegavam a ser concluidos. Apelos da populagao

eram constantemente noticiados pelos meios de comunicac¢do, embora com frequéncia inferior



a gravidade daquele desperdicio, marcando o abandono a propria sorte de monumentos

historicos da nossa capital. (MAIA; PAZ, 2018)

A grande reforma veio em 1998. Na ocasido, recebeu o nome de Mercado das Artes,
embora o antigo termo, Mercado dos Pinhdes, seja a alcunha reconhecida por todos. Trata-se
de um bem cultural tombado pela Prefeitura de Fortaleza, instituido por meio do Decreto

Municipal 11.962, de 11 de janeiro de 2006.

Dois anos depois, o Mercado dos Pinhdes foi reinaugurado e entregue, novamente,
ao usufruto da populagdo. A partir de 2005, uma vasta programacao cultural, composta de
shows musicais, festivais de naturezas diversas, dentre outras atragdes, passou a ser
implementada, ficando a administragdo do equipamento por conta da Secretaria Municipal da

Cultura de Fortaleza, a SECULTFOR. (MAIA; PAZ, 2018)

A feira comegou a ser organizada nesse local em fevereiro de 2011. Foi através da
relacdo entre integrantes da associagdo e a parlamentar Luizianne Lins (PT), entdo prefeita de
Fortaleza, que se conseguiu a concessao do espago, € logo se firmou como parte da programagao

fixa de eventos do espago.

4.5 Subindo as escadas, entrando na feira

E comum flagrar alguns frequentadores contemplando o grande portal de entrada
enquanto organizam o que € preciso para adentrar o espaco e realizar suas compras: a sacola
retornavel, as chaves do carro, o celular, o dinheiro, mostrando ser dificil fugir ao arrebatamento

provocado pela vista da estrutura centenaria.

Na escadaria do mercado, a primeira zona de comercializacdo e convivéncia que
encontramos quando entramos no mercado costuma ficar uma van de um produtor de ovos
caipira e um expositor de frutas ndo associados a ADAO, mas apenas parceiros. Este local
desperta insegurangas quanto a legitimidade dos produtos, conforme fica evidente na fala de

alguns frequentadores quando passam por esse local.

Em seguida, avista-se uma espécie de corredor curto, formado pelos boxes do
mercado. Este espago possui diversas fungdes: € pouso para a chegada na feira, € o ultimo
percurso antes de ir embora e, também, uma zona de sociabilidade que convida a sentar a

contemplar, interagir, lanchar antes de partir, ou aprender um pouco mais com os vendedores.



Do lado direito ficam duas bancas onde se podem encontrar produtos processados.
Um pertence a Paulinha e seu marido, que vendem paes integrais e veganos, ovos caipiras, €
outros processados de diferentes naturezas, como azeites, cuscuz organico, folhas e misturas

para cha, manteigas ghee entre outros.

Ao lado, fica o box de Wagner Pedrosa, diretor financeiro da ADAO e, pode-se
afirmar, principal interlocutor da associagdo. Em seu espaco, uma variedade de processados
produzidos por ele proprio em sua propriedade desperta a atengdo. Compotas, geleias, patés,
molhos, frutas cristalizadas, cogumelos, carne de jaca e de caju, oleaginosas, além das PANCs,

como ora-pro-nobis € guaco, e raizes, como gengibre.

O conjunto de produtos vendidos nos dois espagos ¢ diversificado, mas nao
coincide, o que reforca a gama de opgdes para os consumidores, ao invés de colocar esses
comerciantes em posi¢do de concorréncia. Agem, portanto, em forma de colaboragao, a fim de
oferecer aos consumidores novidades que tornem o espago um ponto comercial relevante para

S€us compradores.

Ao mesmo tempo, esses produtos correlatos, que proporcionam um abastecimento
completo de opcdes saudaveis e alinhadas a modelos de alimentacao relacionadas a praticas
ativistas, como o veganismo, proporcionam experiéncias e aprendizados sobre modos de

alimentar, fazendo circular conhecimentos diferentes a cada edigao.

Do outro lado, avista-se 0 box que abastece a feira com comidas prontas para o
consumo no local. Serve a fun¢do de lanchonete, o que contribui para uma experiéncia mais
completa e confortavel da feira. No balcao do box ficam expostos os alimentos: cuscuz, tapioca,
bolos, tipos diferentes de cada um. Café, suco e outras bebidas sdo alocados, ou preparados, no

interior do box. A Luzia, arrendataria, e uma assistente fazem o atendimento.

Mesas ficam disponiveis na frente desse box, em média 10, com 4 cadeiras cada
uma, convidando a sentar e apreciar os alimentos, o proprio local e o seu movimento. Seja na
chegada ou no fim das compras, os consumidores costumam se acomodar nesse espago. E
costume que pessoas desconhecidas se sentem juntas quando necessario, para que ninguém

fique desacomodado, criando oportunidades para que estranhos se conhecam e interajam.

Mais a frente, ficam os vegetais organicos. Este € a regido principal da feira, onde

se encontra o motivo pelo qual, em tese, todas aquelas pessoas ali estdo, e, por isso, pedem



maior cuidado na organizacdo por parte dos organizadores, além de ter materialidades que

precisam constar por conta das obrigatoriedades institucionais a respeito dos organicos.

Os produtos ficam expostos em caixotes de plastico, organizados em forma de uma
ferradura, o que gera um fluxo da direita para a esquerda, como se houvesse um corredor a ser

percorrido.

Sao ordenados por categorias, sendo costume estabelecer um preco especifico para
cada uma delas. As frutas vém primeiro, algumas expostas em embalagens, depois folhagens,
leguminosas e, por fim, tubérculos, cocos e outros vegetais mais pesados e volumosos. Essa

ordem pode mudar a cada edigao.

A direita, o inicio da ferradura, ficam também carrinhos de supermercados e rolos
de sacos plésticos do tipo que os supermercados oferecem para separar vegetais. Ja sacolas

plasticas, aquelas utilizadas para carregar compras, ndo sao ofertadas.

Os sacos plasticos se destacam como uma espécie de conforto que o mercado
oferece para os frequentadores. Aos que surgem na pesagem sem um meio para carregar as
compras além das proprias maos, os funcionarios costumam organizar tudo nesses sacos, o que

facilita o transporte.

Os ajudantes se ocupam ndo apenas de reorganizar a feira, mas de dar suporte aos
consumidores. Acomodam os itens em sacos menores para dinamizar pesagem e pagamento,
carregam sacolas e caixas dos que precisam de ajuda para transportar suas compras até a saida

do mercado, especialmente quando se trata de idosos, o que € boa parte do publico.

Os padrdes de comportamento se estruturardo, também, a partir da disposi¢ao
dessas materialidades, carrinhos e saco na direita, balanca e caixa na esquerda, indicando como
deve se desenrolar a representagdo nesse espago € 0S COmpromissos com 0s quais 0 grupo se

coaduna, como a preocupagdo com a quantidade de plastica no local. (GOFFMAN, 1985)

Assim, podemos olhar um outro elemento material muito usado pelos
frequentadores como forma de se ajustar ao imagindrio sobre o adequado modo de consumir
nesse local: a sacola retornavel. Certo dia, contabilizamos, no intervalo de uma hora, 30 clientes
portando a sua na estacdo de pesagem dos vegetais, o que era uma quantidade consideravel

naquele momento.

Por fim, na ponta esquerda da “ferradura”, fica a balanca e o caixa, marcando o fim

do percurso da compra. Os produtos sdo pesados e contabilizados por categoria, e depois o



frequentador se dirige ao caixa com o papelzinho da calculadora comercial, onde constam os

valores de cada categoria e a soma total.

E anunciado, neste momento, que o pagamento s6 pode ser feito em espécie. Fazem
assim para que os produtores recebam os valores da feira no mesmo dia, e sem os abatimentos

que as operadoras de cartdo de crédito aplicam.

Quem ultrapassa o valor fica sabendo, na hora também, que pode pagar a diferenca
com cartdo de crédito na maquineta utilizada por Pedrosa para receber pagamentos em seu box.
Basta se dirigir até ele, informar o ocorrido, o valor a ser pago, disponibilizar um cartdo e a
questao estara resolvida. O nome do consumidor ¢ anotado em um caderno, com o valor ja pago

em dinheiro e aquele complementado no cartao de crédito.

Vivenciamos tal situagdo, 0 que nos causou surpresa € apreensao em um primeiro
momento, pelo receio de ficar devendo justamente no local que se estuda e, assim, dificultar a
construcdo de lagos de confianga com os nativos. Porém, diante da solu¢do proposta, pudemos
resolver o pagamento sem maiores danos. Cerca de 10 nomes ja constavam na folha de papel,

e o nosso foi registrado em seguida.

Considerando que o valor cobrado por produtos organicos, nao ¢ pouco dinheiro o
que o frequentador precisa carregar para adquirir alguns vegetais mais relevantes no preparo de
alimentos. Essa inferéncia foi confirmada durante a aplicagdo da pesquisa com a declaragdo da
média gasta no local, geralmente mais de cem reais. Conforme apontamos anteriormente, a

presenca na feira precisa ser pensada e preparada com antecedéncia.

Outro elemento importante na composicao desse cenario ¢ o documento emitido,
por meio de auditoria, certificando a procedéncia dos vegetais ali vendidos, que costuma estar

fixado em uma grade ao lado do caixa.

Embora seja obrigatoria, sob o risco de consequéncias legais graves para quem nao
possuir, trata-se de um mecanismo que ainda esta construindo a sua legitimidade, o que
acontece a medida que se torna popular, divulgado e aceito por produtores, varejista e,
finalmente, pelos consumidores. Tivemos a percep¢dao de que esse processo estd em curso
quando questionamos se os consumidores conferiam o documento antes de fazer as compras,
ali ou em outro local, e estes declararam escolher os pontos de venda pela confian¢a no
produtor, o que significou para a maioria dos respondentes nunca ter checado a certificagao da

ADAO.



Junto a esses documentos, sdo fixadas também as ofertas de Cestas de Itens Pré-
Definidos. Principal produto ofertado enquanto a ADAO funcionava no formato de associagao,
continua existindo, podendo ser adquirida na hora, sem prévia encomenda, e pelo valor de 31
reais. Apos a solicitagdo, os vegetais sao separados, acomodados em caixas e, entdo, o

pagamento ¢ feito.

No decorrer da feira, o alvorogo do inicio vai diminuindo, com menos
frequentadores circulando entre os produtos. Uma equipe de trés ajudantes reorganiza
constantemente a exposicao de produtos, concentrando os que sobram em poucos caixotes, o
que faz a ferradura encolher. A feira vai, entdo, minguando, e, pouco antes das 13h, fica

evidente que o servico do dia acabou.

4.6 Sociabilidades, rituais e fluxos construindo sentidos

Ha diversos estudos considerados cldssicos no campo das Ciéncias Sociais e da
Antropologia sobre a importincia das trocas, e dos locais onde estas acontecem, para a
estruturacdo das sociedades e de suas dindmicas particulares. (MALINOWSKI, 1978;
GEERTZ, 2012).

Com o proposito de viabilizar o abastecimento desses locais e a comercializacao
das mercadorias, redes de relagdes sociais se estruturam, implicando em divisdes de trabalho
especificas, politicas proprias de financiamento e toda uma cadeia de fornecedores e de modos

de manufatura.

As sociabilidades sdo centrais para a manutencao dos mercados, pois permitem que
se estabelecam e se desenvolvam lagos sociais entre todos esses sujeitos, consumidor-produtor,
produtor-produtor, consumidor-consumidor, tendo como pano de fundo as praticas de consumo.

(SIMMEL, 1983)

Contudo, esses lugares nao sao relevantes apenas para vendedores e compradores.
O simples ato de circular e observar um determinado local também se constitui uma forma de
consumo, implicando em gestos, condutas, agdes € comportamentos considerados apropriados,

o que evidencia o aspecto performativo dessa pratica. (REIS, 2019)

Isso significa, portanto, que os modos de circular em um espaco de comércio

acionam sistemas culturais relacionados a experiéncia, materializados em sequéncias ordenadas



e padronizadas de palavras e atos, aproximando essa pratica do que se entende como um ritual

(PEIRANO, 2003).

Por serem performativas, as agdes rituais costumam ter graus variados de
convencionalidade, rigidez, fusdo e repeticdo, a0 mesmo tempo em que acionam e materializam
crengas culturais. Tornam-se, portanto, mecanismos comunicacionais, pois, a partir deles, ¢
possivel aos sujeitos tomar conhecimento de ideais e projecdes, perceber dilemas e, nesse

processo, empreender mudangas e transformacgdes. (PEIRANO, 2003)

A percepeao da ritualizacdo que implica a vivéncia na feira da ADAO se evidenciou
quando, depois de muito ouvir de alguns frequentadores um lamento por ndo ter conseguido
chegar cedo e pegar os vegetais mais frescos, decidimos chegar as 4h30 e, assim, acompanhar

a montagem desde o inicio € 0 movimento nesse primeiro momento da feira.

Com o carro parado na frente do mercado, foi possivel observar a aproximacao dos
primeiros frequentadores, que chegaram alguns minutos antes do horario de abertura, também
dirigindo seus veiculos. Neste momento, os integrantes da ADAO ja estavam dentro do
mercado organizando os caixotes no conhecido formato de ferradura, colocando préximos os

itens de categorias afins.

Nesse horario, os portdes que ddo para a Rua Nogueira Acioli ja estavam abertos,
permitindo que os recém-chegados se acomodassem nos bancos que ficam nos primeiros metros
do Mercado, apos a subida das escadas. Contudo, uma fileira de carrinhos interrompia o fluxo,

na altura dos boxes da lanchonete e de Pedrosa, indicando que a feira ainda nao havia comecado.

Contudo, as 5h, suposto horario de abertura, a barreira improvisada continuava 14,
impedindo a passagem dos que ja aguardavam havia varios minutos pelo inicio da feira. Muitas
pessoas, mais de trinta, pelo menos, estavam sentadas nos bancos, ou em pé encostadas nas
estruturas de ferro, e um burburinho sobre o incomodo daquela espera foi ficando mais audivel,

especialmente o comentario de que ainda faltava muito para a arrumacao terminar.

Alguns frequentadores comentavam entre si sobre atrasos que teriam em outras
atividades programadas para o dia, a sensagcdo de perda de tempo diante daquela espera, a
demora que ainda enfrentariam para fazer a compra e lamentavam porque os produtos

acabariam sendo muito “revirados”, justamente o que tentaram evitar chegando mais cedo.

Conforme o previsto, a fila no inicio do circuito de vegetais era longa as 6h da

manha, pouco tempo depois que a fileira de carrinhos foi, finalmente, desmontada, para dar



passagem aos presentes. Logo se formou, também, uma aglomeragio na estagdo de pesagem e
pagamento das compras, e era bastante comum as expressdes demonstrando impaciéncia e

desconforto.

Observar o encadeamento de fatos que vivenciaram os que chegaram mais cedo
naquela ocasido nos permitiu ter maior entendimento sobre a sequéncia de agdes necessarias
que esses sujeitos empreendam seus rituais de compra e, também, as dificuldades inerentes a

esse processo em momentos diferentes de realizacao da feira.

Na posic¢ao de pesquisadora, nos colocamos disponiveis e interessadas em vivenciar
o maximo de experiéncias possiveis, afinal, o objetivo ¢ tentar compreender, sob diferentes
perspectivas, o que sentem os nativos. Contudo, de fato, percebemos que houve um dispéndio

de energia que, de outra forma, poderia ser entendido como sacrificante.

Chegar tao cedo, no horario de abertura, implicou em uma consistente organizagao
prévia tanto de materiais quanto de movimentos. Roupa, sacola, dinheiro € mesmo o transporte
a ser utilizado precisaram ser pensados ainda na noite anterior, para ndo haver qualquer atraso
na manhd seguinte, posto que o horario de entrada estava definido e ndo dependia da nossa

disponibilidade.

Embora nao houvesse transito durante a madrugada, seria preciso dirigir com muito
cuidado e por vias principais para evitar motoristas imprudentes, no primeiro caso, €

possibilidade de assalto, no segundo. Pouco fluxo de carros também tem seus riscos.

Além disso, era necessario programar o horario do retorno, ou seja, o deadline de
permanéncia na feira, posto que aquele horario, 5h da manha, ¢ uma espécie de pré-comeco do
dia. Ao chegar em casa, ainda haveria café da manha para tomar, em muitos casos, filhos para
aprontar e levar a escola, trajes de trabalho a serem vestidos, horario de entrada no servico a ser

cumprido.

Ao refletir sobre todas essas etapas que envolvem a chegada na feira, o processo de
compra € o que € necessario cumprir apés a saida do local, fica mais facil compreender a
irritacdo de algumas daquelas pessoas: além da frustracdo em ver o esfor¢o feito para chegar

cedo dar errado, havia o comprometimento do restante do dia.

E possivel inferir, portanto, que a vivéncia naquele lugar implica ritualizagdes e
performances, pois estas viabilizam a experiéncia de consumo, dada as condi¢des em que a

feira se constitui, com local, horario e frequéncia delimitados.



Torna-se necessaria, também, uma estrutura minima para aquisi¢do, acomodagao e
transporte dos produtos, além do respeito aos horérios e, a cada semana, as mesmas atitudes
precisam ser tomadas, constituindo, assim, o aspecto ritual inerente a essa experiéncia de

compra nesse lugar.

Curiosamente, Wagner Pedrosa, diretor financeiro da ADAO e proprietario de um
dos boxes ativos durante a feira e uma das principais liderancas da associacao na atualidade,
nado se mostrava incomodado ou preocupado com os comentarios dos clientes. Questionado
sobre os atrasos, disse que as pessoas entendiam e voltariam depois, afinal, ndo era apenas

comércio, era muito mais (palavras dele).

Nas semanas seguintes, os clientes que reclamaram ainda frequentavam o lugar, no
mesmo horario, inclusive. Isso nos faz inferir que o interlocutor tinha razao: havia uma relagao

diferente daquelas pessoas com a feira.

E possivel perceber o aspecto ritualistico da vivéncia na feira, também, quando
observamos o fluxo empreendido pelos frequentadores ao circularem pelos diversos espagos
que compdem aquele lugar. Sdo zonas de comercializagdo constituidas através de diferentes
tipos de sociabilidades, interagdes estas que promovem trocas € permitem que relacdes sociais

se estabelecam.

Embora haja uma rota a ser empreendida, partindo do estacionamento, passando
pela escadaria, seguindo pelos corredores até a exposi¢do dos organicos, e retornando até o
inicio do percurso, ¢ preciso observar as pausas nesse percurso para compreender de que

maneira os fluxos se constituem rituais.

As areas de comercializagdo sofrerdo com as questdes simbolicas que envolvem
esse universo, influenciando nesse trajeto. As negativas dos frequentadores ao que ¢ vendido
na escadaria da indicios sobre a questdo da legitimidade dos organicos, colocando o interior do
mercado, delimitado pelas suas grades laterais e o portdo central que fica aberto para o
funcionamento da feira, como o altar sagrado desses produtos, indicando que o comportamento
de compra naquele espago acontecera a partir das inferéncias sobre legitimidades (GOFFMAN,

1985).

Ao mesmo tempo, todas as areas de comercializagdo, na frente dos boxes, o de

Pedrosa, o da Paulinha e a lanchonete da Luzia, com suas mesas e cadeiras; a ferradura de



produtos organicos, no centro do mercado; € mesmo a escadaria, com a van de ovos e carne

caipira e a banca de frutas, serdo pontos nodais nesse fluxo.

Contudo, somando o espago que se forma no centro da exposi¢ao dos vegetais, estas
também se constituem zonas de sociabilidade, pois permitem encontros em que sdo promovidas
trocas entre os interlocutores, quando saberes sdo compartilhados, como se aquele espago fosse
uma grande sala de aula onde todos, de alguma maneira, atuam como alunos e professores, a

depender do tipo de interagdo e do conteudo das conversagdes que acontecem.

A frente da lanchonete, em especial, se torna uma zona de sociabilidade com
fungdes diferentes no contexto da feira. Ao mesmo tempo em que incentiva encontros, posto
que pessoas desconhecidas costumam sentar juntas quando as mesas estdo ocupadas, também
permitem a livre observacao, o “estar consigo mesmo” no meio do movimento, um momento
de descanso depois das compras. Alguns frequentadores passam bastante tempo sentados,

sozinhos ou conversando com 0s que passam ou se sentam por 1.

As cadeiras seriam, portanto, ao mesmo tempo, regido de fundo, que permite o
relaxamento do processo, o desmontar-se, €, cenario, posto que interagdes diferentes acontecem
nesse espaco. Os sujeitos tanto podem descontrair-se e abandonar a sua fachada, como, também,

assumir papeis que permitam as interagdes nesse local. (GOFFMAN, 1985)

Uma dupla, certa vez, usou o espago para organizar um curso de cuidados para
idosos. Portavam livros e cadernos, anotavam seus pensamentos enquanto discutiam com outras
pessoas, através de chamadas de video em seus celulares, o contetido das aulas. Apropriando-
se desse espaco e ressignificando para que servisse a outros fins, do seu interesse, desenharam

seu projeto, agindo e falando de acordo com os protocolos dessa outra situacao.

Enquanto estacdo dentro do fluxo da feira, € possivel perceber que a escolha do
momento adequado para se sentar naquelas cadeiras ndo fica por conta do acaso. Ao contrario,

depende do planejamento feito sobre urgéncias.

Para os que priorizam a escolha dos produtos, sera o ponto final do ritual de compra,
o encerramento do circuito do consumo; j& outros vao preferir deixar as compras para o final,
mesmo correndo o risco de adquirir vegetais muito manuseados, e priorizardo parar por ali,
tomar um café conversando com algum conhecido, embora a justificativa para a presenca na

feira sejam os vegetais.



Ao constituir o proprio fluxo percorrendo, a partir de suas prioridades e
preferéncias, as zonas de sociabilidades, os sujeitos estardo, a todo momento, em contato com
o universo simbodlico e técnico dos organicos, contetidos apropriados e ressignificados pelos

sujeitos, fazendo circular saberes, permitindo o compartilhamento de sentidos.

Durante as entrevistas, foi possivel perceber as aprendizagens que se deram com os
frequentadores e suas mudangas de comportamento por conta de informagdes recebidas nesse
local, como conhecer novas espécies de alimentos, a utilidade de certas espécies para processos
de cura corporal e como emprega-las, como o consumo de guaco e ora-pro-nobis, plantas

alimentares ndo convencionais, as PANCs.

Dessa forma, ¢ possivel perceber também processos pedagodgicos em curso,
capacitando esses sujeitos enquanto consumidores de produtos agricolas organicos, municiados
de argumentos e procedimentos que lhes permitem a manutencao dessa escolha a cada semanas

e o reforgo dos lagos sociais entre aqueles que frequentam o espago.

As cenas do campo e os fluxos ritualizados indicam de que modo os sujeitos se
apropriam e vivenciam o espaco, de maneira inferencial, acionando co6digos que viabilizam as
interacdes, aperfeicoando suas taticas sociais e pessoais, e, assim, deixando evidentes os

sentidos compartilhados. (BRAGA, 2017)

Especialmente apds do periodo de suspensdo decorrente dos decretos
governamentais, quando a feira passou a ser realizada em um horéario diferente, a partir das 10h,

foi possivel ouvir relatos sobre o espago ocupado pela feira na rotina dos frequentadores.

O café tomado nas mesas e cadeiras da lanchonete de Luzia tinha a fungao de
desjejum para alguns deles, fossem direto para o trabalho ou voltassem para cada, e fizeram
falta. Os frequentadores mais assiduos se viram obrigados a reestruturar suas rotinas didrias

para além das atividades de compra de alimentos.

O cardapio, com cuscuz, tapioca, bolos e paes, tem opgdes que fazem parte da
cultura alimentar do cearense, facilitando essa escolha por parte dos frequentadores. Contudo,
o suco verde, mistura de mastruz, couve, gengibre, limdo, magdo e agua, batido em
liquidificador, depois coado, também oferecido no local, permitia a manuten¢do de uma pratica
de autocuidado pouco convencional. Essa escolha durante o novo periodo de vigéncia perdeu o
seu efeito, posto que o consumo acontece preferencialmente nas primeiras horas do dia, muitas

vezes em jejum.



Uma informante relatou que sua rotina costumava comegar ali na feira. Chegava
em torno de 7h e saia quando terminava, depois de tomar o sumo e falar com as pessoas. Para

sair, ndo tinha horario.

A manutencdo de habitos, especialmente aqueles considerados responsaveis,
também tinha na feira um aliado. Algumas vezes, foi possivel ver pessoas portando seus
proprios talheres, de metal, quando iam comer os alimentos da lanchonete. Relatavam que,
como sabiam que passariam pela feira, ja se separavam garfo, faca e copos para ndo fazerem

uso do que era disponibilizado no local, de plastico e isopor.

O espaco da feira vai, assim, sendo experienciado de diferentes maneiras através de
ritualizagdes das praticas de consumo que evidenciam a construg¢do de sentidos e significados

sobre orgénicos e a propria experiéncia de se estar em uma feira.

Assim, para compreender melhor esses aspectos simbolicos das dindmicas de
compras nesse lugar, ¢ de que maneira esse conteudo pode transcender o espago da feira,
reorganizando outros locais por ondem circulam esses sujeitos, precisamos observamos mais
atentamente os consumidores, suas falas e imaginarios acionados na composicao de predilegcdes

e pensamentos sobre suas escolhas.

4.7 Um local de afetos

Depois de entender como as pessoas circulam no espago e de que maneira iSso
implica em produgao de sentido, quero agora olhar atentamente para esses produtos. Contudo,

antes disso, ¢ importante refletir porque elas estao ali.

Caso o consumo de organicos acontecesse por conta de seus beneficios nutricionais,
haveria espacos de acesso mais viavel, como os supermercados, com funcionamento diario, e
as cestas de organico, com a venda por meio de aplicativos de conversa e a entrega em
domicilio, facilmente acionados nas dindmicas da contemporaneidade. Contudo, a partir do que
foi observado na pesquisa de campo, € possivel inferir que a escolha pela feira da ADAO esteja

permeada por afetos.

Maffesolli (1998) chama atencdo para processos de coletivizacdo dos sentimentos
como fator essencial para a constitui¢do de grupos sociais nas sociedades contemporaneas.

Longe de indicar frivolidades, esses vinculos sociais surgem a partir de afetos compartilhados.



A fluidez com que as reunides acontecem e, depois, sdo dispersadas, indicando
condensagdes frageis, podem dar a entender que ndo ha substancia nas relagdes que ali se
formam. Contudo, elas acontecem mediante um grande investimento emocional, e se

sedimentam a cada novo episddio.

E possivel perceber, portanto, a emergéncia da socialidade a partir da empatia e da
ambiéncia emocional como caracteristica da formagao dessa categoria de grupo, o que o autor
chama de neotribalismo. Nesse ambiente, crencas comuns sao elaboradas e circulam entre seus
membros, que se mantém unidos por afinidades, ou seja, por reconhecerem proximidades entre

0 que pensam ¢ sentem a respeito de determinadas questoes.

Assim, a desobriga¢cdo em estar sempre presente € atuante no grupo sem que este
se enfraqueca permite aos seus membros continuarem a pertencer, mesmo que distantes, sem
frequenta-lo assiduamente, pois o vinculo ¢ abstrato, do campo das emogdes e sentimentos. A
cada retorno, a escolha ¢ atualizada, os lagos se reforgam, e, por meio das interagdes, novos

saberes sao partilhados.

Durante as entrevistas, ficou perceptivel que a feira compunha uma rede de
alternativas para o consumo de orgénicos, entre as quais outras feiras, a venda de cestas por
aplicativos de mensagens e supermercados. Contudo, alguns interlocutores expressaram a
preferéncia pela ADAO a partir de aspectos subjetivos, como a confianca e o gosto pelos que

produzem o espago.

Entrevistador: Vocé compra orgéanicos em outro lugar? Entrevistado: Na feira MST,
na feira do Benfica, supermercado quando falta alguma coisa. (Entrevistado 1)

Entrevistador: Por que vocé vem na feira da ADAQO? Entrevistado: Porque eu gosto
dos produtos que ela oferece, e gosto das pessoas, e ndo acho os outros lugares tao,
pelo menos o japonés ¢ muito mais caro. Por isso" (Entrevistado 2)

Entrevistador: Por que vocé vem na feira da ADAQO? Entrevistado: Porque eu venho
em busca do organico, meu interesse maior ¢ do orgénico. E porque de certa forma
ajuda o pequeno produtor. (Entrevistado 3)

Os afetos se manifestam, por exemplo, com a veemente defesa de que os organicos
sdo a escolha mais correta e logica para a alimentacao propria e da familia pois sdo mais limpos,
e ponto final. A maioria se contatava com essa resposta, suficiente para qualquer outro tipo de

questionamento.

Aqui, percebemos o imaginario em torno do que seria limpeza, o que nao condiz

com os que vém da agricultura, produzidos no chio, mas a sujeira que essas pessoas querem



evitar € a quimica, e ndo a natural, originada da terra e do substrato onde os vegetais brotaram

e se desenvolveram.

Relatos sobre os tempos de associagdo também manifestavam lagos de
reciprocidade fortalecidos com o decorrer dos anos. Mesmo antes de serem perguntados ha
quanto tempo eram clientes do grupo, sempre havia o acionamento de memorias sobre essas
vivéncias, manifestando engajamento e resisténcia em meio a muitas dificuldades na

manuteng¢ao dessa escolha.

Observar as interagdes do espago permite compreender um pouco mais como esses
afetos se ddo. As conversacdes sdo constantes, seja entre consumidores ou entre esses € 0S
vendedores, na maior parte das vezes, percebe-se a proximidades entre esses sujeitos, que

compartilham suas vivéncias pessoais constantemente.

As vendas, em especial, acontecem em meio a didlogos descontraidos em que se
cruzam conhecimentos os mais diversos. Enquanto fornecem informagdes sobre os produtos
vendidos, vendedor e comprador compartilham seus saberes, o que ajuda a compor pacotes de

solucdes mais interessantes para o que esta sendo demandado.

"A gente sai de casa ja com a inten¢do de comprar determinado produto né. Minha
esposa hoje, por exemplo, veio comprar cebolinha, aquela branquinha que faz cha pra
crianga, faz com mel. Ai ela comprou ali umas folhas de crajiru, umas folhas
antiinflamatorias né, muito bom. E assim né. A gente ¢ curioso, chega, vé. A gente
viu ali uma senhora vendendo um antbidtico em favo que é muito bom. E ¢é assim, a
gente vai descobrindo e vai comprando” Entrevistado 1 [mai.2021]

Dessa maneira, os afetos se atualizam e se reforcam, assim como os lagos de
confianga entre consumidores e produtores, tornando a feira um grande espaco de aprendizagem
por meio da experimentagdo, pela descoberta do novo a cada edicdo, pela construcao de

culturas.

Nas primeiras edi¢des da feira apos o fim da valéncia do decreto que suspendeu as
atividades até abril de 2021, as demonstrag¢des de carinho e o entusiasmo dos frequentadores ao
encontrarem conhecidos e os produtores chamava aten¢do. Cumprimentavam-se como amigos
que se reencontram depois de longos tempos distantes, demonstrando a alegria por estar

novamente em um local pelo qual tinham apreco.

Uma senhora, professora aposentada da Universidade Estadual do Cear4, circulou
nos trés corredores do espago apoiada em seu equipamento andador, além de cumprimentar
todos os produtores e alguns conhecidos, seguiu adquirindo uma variedade grande de produtos,

o que era recolhido e posto em bolsas por sua acompanhante.



Ap6s conversar durante algum tempo no café da Luiza, inclusive comigo, dividindo
suas impressdes sobre como o organico era importante para a saude, se retirou cumprimentando
a todos com entusiasmo. Nesse momento, a expositora revelou que ela costuma levar tantos

produtos que eles estragam em sua geladeira, mas que gosta de fazer assim para ajudar a todos.

Essa senhora, assim como muitos outros frequentadores, reconhecem a trajetdria
desse grupo e escolhem estar naquele espago também como apoio a eles. Por isso, sua conexao

com o local, e as escolhas de consumo, estardo permeadas por essa afetividade.

Quando observamos as pessoas e suas historias, vamos costurando as informagdes
e compreendendo os porqués, sobre a escolha do local, sobre a op¢do pelos organicos, sobre o
apoio a ADAO. A feira atualiza seus interesses e seus imaginarios, alimentando corpo e espirito,

saude e estilo de vida.

Os significados vao emergindo a cada cena e se reforcam quando as entrevistas
comecam ¢ ¢ possivel ouvir as opinides e pensamentos mais elaborados. Conhecer essas
pessoas, suas trajetdrias e o que pensam sobre o lugar e os organicos faz emergir e permitem o
entendimento dos produtos das interagdes que circulam e transcendem esse local (BRAGA,

2017).

4.8 Os sujeitos da feira

Compreender a comunica¢do como um fendmeno interacional, conforme propomos
no presente trabalho, implica em considerar que os episddios em que os sujeitos travam contato
e compartilham seus saberes produzem conhecimentos, € que estes ndo se encerram ai,

tornando-se matéria-prima para outros episodios interacionais, em outros ambientes.

Esses conteudos, constituidos anteriormente, surgirdo em narrativas possiveis,
sejam estas materializadas em textos, fotos, postagens em redes sociais, ou em forma de
memorias, acionadas nas falas, nos gestos € comportamentos que esses sujeitos empreendam,

ndo apenas no espaco onde as construgdes se deram, mas, posteriormente, em muitos outros.

Os relatos que pudemos escutar na pesquisa de campo, portanto, deram indicios dos
sentidos que sdo produzidos naquele local, a partir da apropriagdo e significacdo dos conteudos
das interacdes, e que circulam em muitos outros circuitos empreendidos pelos individuos na

constitui¢do de suas vivéncias particulares.



Essas falas trazem, portanto, informagdes importantes, embora se constituam
imaginarios, posto que sdo produtos da reinterpretacdo dos fatos por suas consciéncias. Por isso
adotamos entrevistas como metodologia (BASTOS & SANTOS, 2013), a fim de desentranhar
o comunicacional da feira e, assim, compreender o contetido que circula nesse meio, para entao,

perceber os sentidos que estdo a se construirem e se reconfigurarem a cada episodio.

Adentraremos, agora, o universo das pessoas, os frequentadores e os produtores, a
fim de identificar sentidos recorrentes que resultam da presenga na feira e da escolha por
consumir organicos. Ao invés de considerar esse contetido verdades absolutas, enxergamos ai

visoes de mundo, e ¢ a isso que nos atentaremos.

4.8.1 Uma elite alimentar

Norteados pelos contetidos levantados durante todo o periodo de estudo do campo,
por meio da observagdo participante, durante as edigdes dos dias 04, 11 ¢ 18 de maio de 2021,

entrevistamos os frequentadores no local da feira, totalizando 20 respondentes.

O questionario fora estruturado com perguntas fechadas abordando dados
sociodemograficos, a fim de construir o perfil desses sujeitos, e perguntas abertas abordando

preferéncias e impressdes sobre a feira e os organicos (vide anexo).

Além desta etapa, empreendemos entrevistas em profundidade, entre os meses de
abril de maio de 2021, com os expositores da feira, Pedrosa, Regina, Luzia e Paulinha, entre

parceiros e integrantes da diretoria da ADAO, e dois frequentadores mais assiduos.

Vale citar, ainda a entrevista realizada com um técnico da EMATERCE no més de
agosto de 2020, e a participagdo, através de convite seu, em uma reunido da Caritas Ceard, ainda

no meés citado, que nos permitiu compreender os desafios da produgdo organica no estado.

Dessa forma, pudemos construir um perfil médio do frequentador, ao mesmo tempo
em que obtivemos pistas sobre memorias, valores e visdes de mundo que compdem os sentidos

circulantes nesse lugar.

Temos, portanto, discurso ndo de um consumidor de organico, aquele que, em tese,
representaria a sua maioria genérica, mas do consumidor daquele local, ou seja, o nativo da
feira da ADAO, delimitado a esse contexto, embora, como se percebeu pelas respostas,

componham outros circuitos de consumo dessa natureza.



O perfil mediano desse consumidor tem mais de 45 anos, nivel superior completo,
¢ casado, mora em apartamento com 3 a 4 pessoas, mora entre o Meireles e a Aldeota e possui

uma renda mensal familiar acima de 9 mil reais.

Além dos dados demograficos, duas outras perguntas nos ajudam a perceber o perfil
de consumidor com alto poder aquisitivo: a maioria vai de carro proprio para a feira e o valor
médio das compras por edi¢dao, declarado pela maior parte dos respondentes, ultrapassa 100
reais, entre vegetais organicos e produtos processados, vendidos nos boxes que compdem a

feira.

Ao comparar alguns dados desses sujeitos com a realidade vivida pela maior parte
dos brasileiros, se torna ainda mais evidente que este grupo pertence a altas classes sociais. De
acordo com os dados do Censo de 2010%, menos de 10% da populacio brasileira tem nivel
superior. Quanto a renda média do brasileiro, esta equivale a 10% daquela declarada pela maior

parte dos consumidores da feira da ADAO.

Contudo, ¢ importante observar outros dados antes de inferir que se trata de um
retrato fiel dos consumidores de organicos no Brasil. Para isso, trazemos dados de pesquisa
feita pela instituicio Organis’ na edi¢do de 2017: 50% dos 905 entrevistados, em 9 cidades

diferentes do pais, responderam ter entre 25 e 44 anos e pertencer a classe C.

Entretanto, em um levantamento no Google Academico utilizando as palavras-
chave perfil AND consumidor AND orgdnico, para o periodo 2015-2021, tive 15.500 resultados,
o que indica um vasto esfor¢o de pesquisadores em compreender melhor de quem se tratam
essas pessoas. Foi possivel perceber que o perfil da feira confirma a maior parte dos perfis de

consumidores que emergiram em outras pesquisas, conforme revisao bibliografica.

Temos, portanto, pessoas mais instruidas, com maior poder aquisitivo, o que se
configura em acesso a informagdes e, também, outras opgdes de consumo. Ao mesmo tempo,
¢ um lugar de compras para a familia, para garantir o bem-estar daqueles que sdo objeto de

apreco e vinculos. o que indica um consumo baseado também em afetos.

Embora a presente pesquisa nao se proponha conclusiva, torna-se importante essa

aferi¢do dos dados para compreendermos os aspectos relevantes para esse perfil de consumidor,

6 Fonte: Censo 2010 | IBGE Acessado em 06/07/2010.
7 Disponivel em: https://organis.org.br/pesquisa-2017-download/ . Acessado em 13 de agosto de 2021.



https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/saude/9662-censo-demografico-2010.html?edicao=9752&t=destaques

assim como as possibilidades que podem ser explorados pelos produtores de organicos a fim de

fortalecer 0 movimento.

4.8.2 Cenadrio para a atuagdo do eu autonomo

Na mesa do café, observando o vai e vem, dividimos o espago com uma
frequentadora que adentrou o mercado como tantos outros, mas que, pela conversa, o fez por
acaso. Estava aguardando uma pessoa chegar para irem até um local ali por perto e resolveu

fazer isso dentro do mercado, na feira de organicos.

Quando seu interlocutor ligou avisando quanto tempo demoraria para chegar, a
moga disse que tudo bem, que esperaria comendo um cuscuz “organico”, como se fosse dbvio
aquilo, ja que estava numa feira de orgéanicos. O cuscuz ndo era organico, o que foi confirmado
por Luzia, mas isso pouco importa. Era o que ela pensava, estava dizendo e seria refor¢ado dali

por diante.

O episddio traz a tona processos de transferéncias de significados de produtos e
servigos para os sujeitos sociais por meio de praticas de consumo (MCCRACKEN, 2015). Em
se tratando de uma feira de orgénicos, a consumidora aciona imaginarios relacionados a uma
suposta consciéncia quanto as consequéncias ambientais de sua escolha, tema contemplado pelo

que se entende por consumo responsavel.

Em suma, essa modalidade esta relacionada a escolhas que levam em consideracao
as implica¢des ambientais, sociais e individuais do ato de consumir, € emerge como respostas
a pressdes sociais que atribuem ao consumismo responsabilidades por danos de diversas
naturezas, e, por meio das escolhas de consumo, teria alguma chance de se redimir.

(FONTENELLE, 2017)

Contudo, em nossa sociedade de consumo, também se constituird um nicho de
mercado, deflagrando o surgimento de diversos tipos de produtos que trariam em suas
constitui¢des o antidoto para os males causados. E, a0 mesmo tempo, alimenta o imaginario de
uma suposta autonomia do consumidor, cabendo apenas fazer as escolhas certas para que o

bem, dele e de todos, se estabeleca.

Fontenelle (2017) entende o “consumir saudavelmente”, aspecto do consumo
responsavel, como resultado de uma producdo discursiva pautada em visdes de mundo e

interesses especificos de universos diferentes, como médicos, educadores, empresas, governos,



ao mesmo tempo em que alimenta uma “cultura da culpabilizacdo” de industrias e, também,

daqueles que ndo aderem as praticas consideradas corretas.

Ganha destaque, assim, o desenvolvimento de um consumidor produtivo, pois faz
as escolhas corretas, se utilizando de sua suposta autonomia, e garante, assim, alta qualidade de

vida, entendida, portanto, como produtiva. (FONTENELLE, 2017)

Foi recorrente relatos sobre mudangas empreendidas pelos sujeitos no sentido de
edificar um estilo de vida mais saudavel e socialmente responsavel e, nesse processo, a escolha
pelo organico e pela frequéncia na feira se transformam em mais um tijolo nessa construgao

ideal.

"Quando eu ndo sabia que acontecia, eu ia no supermercado. Agora eu sei, entdo eu
sempre prefiro fazer as coisas melhores. Entdo eu frequento aqui, eu fago as coisas,
compro as coisas que eu comprava em supermercado eu compro aqui." Entrevistado
3 [mai.2021]

Em muitos casos, essas mudangas significaram rompimentos com praticas antigas,
algumas instituidas em grupos de referéncia, como a familia. Contrariando o senso de pertenca,
esses sujeitos escolhem separar-se simbolicamente desses meios, atribuindo a feira um novo
local de pertenga, onde se atualizam sobre praticas e sentem-se validados diante de outros com

anseios e valores semelhantes.

"Me faz bem esse tipo de ambiente, porque as pessoas sdo ligadas ao meio ambiente,
e eu me sinto bem andando por ai ¢ quando eu comecei comer as verduras, eu gosto
muito de fruta e verdura, e eu gosto de cozinhar, entdo quando eu comecei a usar esses
vegetais organicos, eu vi uma grande diferengca em sabor mesmo. Entdo, por que ndo?"
Entrevistado 2 [mai.2021]

Em geral, as novas praticas estdo direcionadas para constituir uma vida mais
natural, o que se refere a escolha de produtos pouco ou sem nenhum tipo de processamento,
produzidos no meio rural por meio de técnicas que excluiram substadncias quimicas e
empregariam o manuseio como mao-de-obra preferencial; e simples, ou seja, com 0 minimo
necessario de equipamentos, vestuarios, comportamentos, hdbitos e necessidades de maneira

geral.

Precisar de menos coisas e optar por esses tipos de produtos, além de manter-se
proximo de sujeitos que circulam no ambiente rural, ¢ o ideal buscado por esses sujeitos como
forma de atuarem ativamente para a preservacdo da natureza, outra pratica que buscam

empreender nessa nova vida que estdo a edificar.

Por isso, alguns assuntos sdo recorrentes, como produ¢do de hortalicas em casa,

procedimentos culinarios baseados no vegetarianismo ou veganismo, consumo de vegetais com



vistas a aumentar a imunidade, praticas corporais que também tragam beneficios emocionais,
como a ioga. Essas escolhas sdo percebidas como formas de constituir uma vivéncia autoral, ou
seja, com o minimo possivel de praticas consideradas consumistas ou despreocupadas com seus

efeitos na satde do préprio corpo e do planeta.

Foi possivel perceber que a escolha por adquirir organicos na feira da ADAO se
trata, também, de uma estratégia de autocuidado, seja pelos beneficios nutricionais dos
produtos, ou a auséncia de riscos que eles garantem, seja por estar em um ambiente que

materializa valores ambientalmente responsaveis, implicando em ganhos emocionais e éticos.

Contudo, este ndo ¢ o Unico local com essas prerrogativas. Outros pontos
comerciais, nao apenas feiras, sao vistos como espagos em que ha uma preocupacao com o
natural e a garantia de que o consumo ali aconteceria a partir de valores éticos, o que aponta

para pontos nodais formando circuitos de sentidos, ou semelhantes ou que se complementam.

Dentre eles, foram citados a Muda Meu Mundo, negécio de impacto responsavel
por intermediar a venda de produtos organicos e¢ vindos da agricultura familiar, a Feira
Agroecoldgica do Benfica, Feira organizada pelo MST, além de outros pontos comerciais que
comercializam produtos organicos, como o Mercadinho Japonés, La Feira Organica e o

Mercadinho Sao Luiz.

Vale ressaltar que esse modelo de vida elegido pelos frequentadores e que embasa
sua escolha por frequentar a feira e consumir os organicos se d4 em modo experimental, ou

seja, esta sempre sofrendo atualizagdes e mudangas.

O trabalho consiste tanto em eliminar antigos habitos que sejam capturados pelo
senso critico sempre ativo desses sujeitos, ou pela inclusdo de novas praticas, processos que
acontecem a partir de interagdes em meios que gozem de credibilidade junto a esses

consumidores, implicando em um constante processo de aprendizagem.

"Entrevistador: vocé consegue perceber alguma mudanga de héabito que aconteceu
depois que passou a frequentar a feira?. Entrevistado: Olha, ndo sei dizer assim nao.
A gente aprende o tempo todo com alguém, encontra uma pessoa e conversa, conta
alguma coisa que vocé ja aprende ali. Ta sempre aprendendo. E vivendo e aprendendo.
Como eu sou assidua aqui, eu devo ter aprendido muita coisa. Nao sei lhe dizer
pontualmente aqui." (Entrevistado 1)

“Entrevistador: vocé consegue perceber alguma mudanga de habito que aconteceu
depois que passou a frequentar a feira?. Entrevistado: As PANCs, a ora-pro-nobis.
Aprendi a fazer o requeijdo de castanha, conheci as algas e coisas que vou
perguntando. E a propriedade antiinflamatoria do agafrdo. (Entrevistado 2)



As fontes de informacdo mais procuradas nesse ambiente sdo os vendedores.
Contudo, trocas de conhecimento entre os frequentadores sdo uma constante. Durante as
vendas, € natural um comentario ou outro por parte de consumidores que estdo a observar as
conversas ou esperando a sua vez de serem atendidos. Alguns deles se tornam verdadeiros

professores.

“0 povo vem me perguntar muito, muito. As vezes eu passo uma hora atendendo.
Acho que seu eu botasse uma banquinha ganhando um real para cada pergunta ou
davida que eu tiro eu bancava minha feira (risos). Eu fago com alegria. Vocé quer que
aquilo ali, e as outras, o movimento como um todo.” Entrevistado 3 [mai.2021]

Ao mesmo tempo, a feira se constitui como espaco de cultura, conforme coloca
Regina em sua fala. As trocas de informagao vao permitir um aprendizado constate, atualizando
os frequentadores sobre praticas, criando produtos que circulam ali e em outros locais,
propagando entendimentos sobre o consumo de organicos que ultrapassam seus beneficios

nutricionais.

“A pessoa que consome produtos da feira da ADAO hoje sdo familias que tem uma
atenc¢do com essa relagdo de onde vem meu alimento, quem produz o meu alimento e
como eu me nutro dessa produgdo orgéanica para além do alimento, porque a feira em
si ¢ um ponto de encontro, a feira em si ela ¢ um ponto de cultura, a feira em si ela é
um ponto de crescimento pra um consumidor ¢ pro produtor. Porque é na feira que a
gente consegue, a ADAO, que ¢ a associagdo que faz essa interface entre consumo e
producdo, a fungio dela ¢é essa, é aproximar o produtor do consumidor.” Entrevistado
4 [mai.2021]

Em suma, em muitos relatos, foi possivel perceber que as escolhas por e neste
ambiente se ddo como decisdes que implicam em qualidade de vida e autorresponsabilizag¢des
diversas. Uma rede de predile¢des se ergue com a mesma prerrogativa, apregoando o consumo

responsavel como um dos sentidos que permeiam as praticas no local

4.8.3 Agrotoxico: o grande vildo do pedago

Em um estudo realizado com brasileiros chefes de familia que detém o papel de
decisores sobre as compras para o lar, Galindo & Portilho (2015) investigaram as percepgoes
quanto aos riscos da presenca de agrotoxicos e transgénicos nos alimentos e concluiram que ha
pouca consciéncia dos possiveis danos, embora haja uma abundancia de informagdes e que
esses sujeitos acionem estas na elaboracao de seus proprios discursos. Ainda assim, hd pouca

influéncia dessas questoes em suas decisdes de compra embora saibam que fariam mal a satde.



Beck (2011) reflete sobre riscos como o adiantar de danos passiveis de acontecerem
em algum momento no futuro, mas ao especularmos sobre a sua concretude, consideramos as

possibilidades como certeza, orientando assim, nossas agdes e percepgoes.

A cobertura midiatica para os diversos desastres ambientais tem alimentado debates
publicos sobre suas consequéncias, responsabilidades e possiveis solucdes, levando a sociedade
informacodes a respeito dos riscos que envolvem o uso de substancias quimicas danosas aos
ecossistemas e de técnicas que possam deteriorar os recursos naturais, reforcando, assim, a

importancia de estar atento aos maleficios que possam bater as nossas portas.

Ao mesmo tempo, temas relacionados aos perigos da alimentagdo humana vém
sendo abordados por publica¢des populares, o que traz para as conversagdes mais informacgdes

sobre politicas publicas e as agdes das empresas. (GALINDO & PORTILHO, 2015)

Um fato que tem chamado ateng¢do e vem sendo muito noticiado ¢ o titulo do Brasil
como maior consumidor de agrotéoxicos no mundo, o que foi reforcado com as ultimas
autorizacdes do governo que implicaram em mais de 200 substancias autorizadas para uso local,
embora algumas dessas sejam proibidas em outros paises. Juntas, essas questdes capturam a
atencao do consumidor e deixam todos em estado de alerta, sensiveis e dispostos a experimentar

opg¢oes alimentares que os mantenham seguros.

Uma fala recorrente entre os frequentadores entrevistados ¢ a preocupac¢do com o
uso de agrotoxicos no processo produtivo agricola convencional. Trata-se do grande inimigo

combatido por esses consumidores.

A referéncia a essas substancias nem sempre ¢ direta, ficando subentendido a
referéncia a ela quando falam no desejo em consumir alimentos limpos. Embora tenham como
substrato a terra, implicando em restos dela em sua casca, ndo € essa sujeira que preocupa os

consumidores, conforme dito anteriormente.

Um dos interlocutores chegou a dizer que ndo se preocupa com os residuos de solo
que ficam nos vegetais, pois se fosse limpo, livre de quimica, ndo faria mal, j& que viria da

propria natureza.

Inferimos, portanto, que a oposi¢do ao agrotdxico assume a funcao de codigo,
através do qual essas pessoas se reconhecem como parte de um movimento, pois compartilham

desse mesmo intento. (BRAGA, 2017)



Mas também aponta para a constru¢do de uma visdo limitada. A produgdo organica
contempla outras praticas que poderiam ser citadas, mas ndo foram, por exemplo o ndo uso de
sementes transgénicas, ou o emprego de fertilizantes quimicos. Nenhum desses ¢ apontado

como motivagao para a escolha.

Caso citassemos esses fatos, certamente seriam acolhidos como verdades, pois
condizem com a ideia de um produto totalmente natural. Contudo, por ndo serem citados
naturalmente, se mostram como informac¢des menos relevantes, ou ainda o desconhecimento
mesmo desses fatos, apontando para brechas na formagdo desse consumidor. Se fossem
instruidos sobre a completude do processo de produgdo organica, poderiam fortalecer a escolha

e converter ainda mais desses sujeitos a defensores do modelo.

Preocupagdes com a saude dos familiares também emergem como justificativas
para o cuidado em evitar a possibilidade de contagio com agrotdxicos, o que aproxima a escolha
por organicos do aspecto sacrifical do consumo descrito por Miler (2002). Comprar organicos
significa livrar a familia do que pode prejudicé-la, além de nutri-la melhor, conferindo satide e

demonstrando afeto e cuidado.

Contudo, ao serem questionados se averiguavam a presen¢a do documento de
certificacdo na feira e a sua validade, a maioria revelou que nao tinha esse habito, e que confiava

nos produtores do local.

Observa-se, portanto, que a atengdo com os riscos de contaminacao dos alimentos
¢ feita de maneira inferencial, ou seja, escolhem os alimentos e os fornecedores a partir da

confianca de que esses sujeitos estdo procedendo da forma correta.

Assim, € possivel perceber que tanto as preocupagdes quanto as agdes sobre os
riscos de contaminagdo acontecem a partir de imaginarios construidos, seja sobre os perigos,
seja sobre as possiveis solugdes. Ao mesmo tempo, percebe-se que relacdes de confianga sao

essenciais para os consumidores desse mercado.

4.8.4 Ativismos adjacentes

A maxima “o consumo serve para pensar’ intitula um dos capitulos do livro de
Canclini (1999), Consumidores e Cidadaos, e, também, representa de modo sucinto o
pensamento de vertentes dos estudos do consumo que se ocupam em refletir sobre as novas

possibilidades de participagao social a partir de suas praticas.



Termos como consumerismo e consumo responsavel surgem da percepc¢ao de que
grupos de sujeitos tém feitos suas escolhas a partir de uma avaliag@o sobre as consequéncias de
seus atos e do desejo em contribuir para a melhoria de situagdes especificas localizados nas

demandas em beneficio da coletividade. (BORGES, 2017)

Modalidades de ativismos encontram nas reavaliacdes sobre habitos de consumo
importante campo de atuacao, pois implicam na resisténcia a praticas que vao de encontro ao
que esses sujeitos defendem, conferindo uma adesdo cada vez maior aos principios

preconizados pela causa. (FONTENELLE, 2017)

Enquanto escolha que se da por meio do acionamento de imaginérios sobre praticas
responsaveis e de autocuidado, o consumo de organicos na feira da ADAO se revelou permeado
por motivagdes que transcendem a atencdo ao alimentar-se, revelando preocupagdes que se

aproximam de movimentos ativistas diversos.

A ateng@o com os impactos do consumo ao meio ambiente se revelou de diferentes
maneiras. Criticas ao excesso de residuos solidos despejados na natureza, em especial o
plastico, foram recorrentes, seguidas, muitas vezes de falas em que compartilhavam suas

estratégias a fim de contribuir com o aparente caos que se instalou nos ecossistemas.

"Eu sou formada em quimica, agora eu trabalho na Fisica, mas meu trabalho e muito
ligado ao meio ambiente, tratamento dos residuos. Eu vejo que 14 no supermercado,
da maneira como o pessoal compra ¢ da maneira que eles vendem, consome uma
grande quantidade de embalagem plastica que ndo ¢ reciclavel. Como vocé pode ver
aqui... eu tento, eu usei 0 minimo plastico que ndo da pra evitar, entdo o resto eu fago
desse jeito e também ndo compro coisas muito embaladas, enlatada e empacota. Eu
tento usar uma maneira reciclavel. Ent3o reciclagem ¢ uma grande coisa pra mim."
Entrevistado 1 [mai.2021]

“Tava comprando nos supermercados, no Sdo Luiz né, eles tém uma parte de
orgénicos, tem a Muda Meu Mundo também ¢, que acaba que 14 gracas a Deus eles
conseguem ter menos plastico né, porque a maioria desses organicos de supermercado
costuma ter muito plastico ¢ 14 na Muda Meu Mundo eles tém um setorzinho né que
eles conseguem usar as sacolinhas de pao, ¢ ai o que eu ndo acho 14 eu vou mesmo no
convencional do supermercado né, que tem plastico, mas eu acho que talvez 70% da
minha alimentag@o seja organica.” Entrevistado 2 [mai.2021]

Alguns consumidores revelaram preocupagdes em manterem-se proximos da
natureza, seja através de suas moradias, em seus movimentos de lazer, na plantagdo do proprio
alimento, no uso de remédios a base de produtos naturais e, também, na alimentagdo. Assim,
foi recorrente o relato de preferéncias em relagdo aos alimentos crus, ou seja, sem passarem por

processos de cocgdo, a fim de garantir a ingestdo do maximo de vitaminas possivel.

Entrevistador: Vocé tem preferéncias sobre o preparo dos alimentos organicos?
Entrevistado: Muita coisa crua, mas tudo muito bem levado. E cozinhando o resto que
for pra cozinhar. (Entrevistado 1)



A gente bota 0o mato no chido e queima, a gente mata a terra. Se eu botar uma
sementinha no chio desse piso ela ndo vai nascer, mas se eu boto na terra crua, na
terra viva, que ¢ a mesma base da alimentag@o crua ou alimentagdo viva, eu vou ter
uma semente que germina. Entdo eu pego uma energia que vai estar estanque, em
estado entanque ou morta, vamos dizer assim, que esta desnaturada, porque a gente
queimou em excesso, entdo a semente ndo germina. Se vocé vai numa terra que esta
natural, vocé planta a sementinha e ela vai germinar. Entdo ta entendendo como ¢
diferente sentir a energia? Entrevistado 2 [mai.2021]

Alguns consumidores revelaram movimentos para se tornarem veganos, ja que
tinham retirado a carne de sua alimentag¢ao, como se esse fosse um passo seguinte num suposto

processo de evolugdo em um consumo alimentar e um estilo de vida responséaveis socialmente.

Contudo, as manifestagdes de ativismo ndo se restringiram a questoes alimentares.
Alguns consumidores revelaram escolher o local por terem a intengdo de apoiar grupos de

produtores locais, e assim fortalecer a agricultura familiar.

“E realmente eu priorizo muito o organico aqui na minha casa, exatamente por conta
de eu me preocupar com a origem né, do meu alimento, ndo so, hoje é de tudo né, da
minha vestimenta, cosmético, tudo eu tenho realmente essa preocupagdo da origem e
dos impactos, e os organicos tem essa questdo de eles serem realmente mais saudaveis,
eu acredito muito nisso, né, por eles serem limpos, ndo terem venenos, fazerem muito
menos a nossa saude, na verdade fazem muito bem a satide, e também por eles serem
mais sustentaveis né, a gente ta ali valorizando o pequeno produtor, né, ta valorizando
o comércio local, o comércio justo.” Entrevistado 1 [mai.2021]

Num certo momento, uma frequentadora chegou a questionar se ja estdvamos
comprando exclusivamente organicos e prontos para deixar de consumir carne animal, dando a
entender que estes habitos demarcariam um ideal de consumo, a partir do imaginario daqueles

sujeitos.

Assim, tais ativismos se revelaram codigos acionados pelos sujeitos para
identificarem-se enquanto parte do grupo e para reorganizar o imaginario daquela coletividade
quanto aos modos apropriados de consumir e de constituir o proprio estilo de vida, indicando

uma proximidade dessas causas ao universo do organico.

Ao mesmo tempo, mostra a expectativa dessas pessoas de que os frequentadores
desse local tenham a mesma sensibilidade para tais causas, e que estejam dispostas a adentrar
esse universo. Nessa declaracdo, pode-se inferir que esse produto esta inserido em um contexto

maior do que o da nutri¢do do corpo.

Por fim, foi possivel perceber que se trata, de fato, de um espago que recebe com
bons olhos as manifestagdes politicas individuais alinhadas a esses ideais de consumo
responsavel, respeito ao meio ambiente e a coletividade, praticas que sdo realizadas através da

convivéncia e que inclui também o apoio a grupos e partidos politicos especificos.



No retorno as atividades, por exemplo, algumas pessoas gritaram “Fora Bolsonaro”

o que foi respondido com entusiasmo. Temos, portanto, um local com viés politico declarado.

4.8.5 Uma feira de neorurais

Os movimentos de migragdo para o campo costumam acontecer quando ha
investimentos em politicas publicas, por exemplo o incentivo as exportacdes de determinadas
culturas, o que proporciona oportunidades de trabalho nesses espagos. Em tempos passados, se
deu por conta de uma contra¢ao da economia nas cidades, o tornou o retornar as origens uma

alternativa de sobrevivéncia para alguns grupos. (GIULIANI, 2019)

Tais processos promovem um modo de ocupacao tradicionalista do meio rural, a
partir do velho motor da necessidade por aqueles que ndo alcangaram a prosperidade desejada
na cidade. Contudo, ha mudangas entre os que buscam o retorno a esse ambiente, por razoes

diferentes dos anteriores. (GIULIANI, 2019)

Giuliani (2019) da conta de pessoas que decidem mudar-se para o campo e trabalhar
na agricultura ou na criagdo de animais a partir de uma livre escolha, precisa e particular. Esses
sujeitos, chamados de neorurais, abrem mao da vida nas cidades e de seus tipos de trabalho para
reviver valores proprios do mundo rural, a partir de reflexdes criticas sobre as vivéncias

instituidas pela sociedade moderna.

“A volta as relagdes diretas com a natureza, a ciclos produtivos e tempo de trabalho
mais longos e menos rigidos, ao ar puro ¢ a tranqiiilidade, assim como o desejo de
relagdes sociais mais profundas e, sobretudo, da auto-determinacao, sdo as dimensdes
que atraem pessoas da cidade ao campo; assim como outrora as luzes da cidade
atrairam a populagdo do campo.” (GIULIANI, 2019, pg. 01)

Esses sujeitos tém perfis sociodemograficos e motivagdes diferentes para estar no
campo, o que acaba por reconfigurar as atividades tradicionais desse ambiente. Por exemplo,
podem ter maior escolaridade que a média dos agricultores, por terem crescido nas cidades,

onde a educacdo de base ¢ obrigatoria.

Ao mesmo tempo, tendem a associar ao trabalho no campo o sentido de construgdo
de um estilo de vida baseado em uma aproximac¢do e melhor relagdo com a natureza. Praticas
que unem agricultura e ecologia sdo predilecdes desses grupos, que atribuem a sua experiéncia

no campo propositos mais abstratos do que apenas a subsisténcia da familia.



Isso porque o rural ecologizado resulta de visdes de mundo diferentes do que
preconiza a agricultura convencional. Trata-se de uma reacdo ao projeto modernizador,
colocando-se como contrapondo ao mesmo tempo em que se aproxima de demandas sociais
relacionados a agenda dos movimentos ambientais e dos grupos que se ocupam de um modelo
de consumo responsavel e da oferta de alimentos isentos de riscos de contaminagio.

(BRANDEBURG, 2010)

Em seu periodo de funcionamento como CSA, a ADAO chegou a ter em torno de
sete produtores, todos certificados. Com o tempo, uma evasdo se deu, por motivos diversos,
seja a perda de consumidores até a mudanga no formato de funcionamento, seja a op¢ao desses

sujeitos por adotarem outros modelos para seus negocios.

Depois do inicio da pandemia, alguns produtores decidiram por descontinuar suas
produgoes agricolas, ndo renovando as licengas, ou pela op¢do em voltar-se para mercados de
produtos processados, ou por conta de desgaste pessoal e o desejo de encerrar esse tipo de

atividade.

“O produtor mais antigo que estava na associac¢ao desde a fundacao, que era o Doutor
Braulio, agronomo, mas ele ja estd idoso, perto dos seus 80 anos e ele levava a
producdo organica muito sozinho na familia dele, sabe, entdo ele ndo conseguiu dar
continuidade. E agora durante a pandemia, ele ndo conseguiu nem manter a
certificagdo mesmo com o suporte da ADAO por causa de questdes técnicas mesmo,
ele ndo conseguia resolver todas as questdes burocraticas de documentos, ndo por
causa de falha na técnica de produgdo, mas por falha de documentagdo, os registros
necessarios. Ele ndo conseguiu manter sozinho e ai ele ndo teve condigdo de manter a
certificagdo. Ao mesmo tempo em que o outro produtor mais antigo, que era o seu
Osvaldo, ficou viavo, desanimou da produgdo, vendeu a propriedade, e um terceiro
produtor bem antigo, seu Francisco Monte teve um problema de satide e acabou
desistindo da produgdo organica in natura. A minha impressio é que ele continua com
uma produgdo de polpa de frutas, mas essa de produgdo de fruta in natura ele acabou
desistindo também. Entdo a gente teve essa perda de trés produtores mais antigos
nesse periodo dos dois ultimos anos.” Produtor 1 [abr.2021]

Atualmente, trés produtores associados sdo fornecedores e, também, integrantes da
diretoria do grupo, atuando na organiza¢do e manutencdo da feira, além da assisténcia dos

outros fornecedores.

Wagner Pedrosa, geografo de formacdo, proprietdrio de um sitio proximo ao
municipio de Guaramiranga, o Sitio do Vale da Biodiversidade, onde, além do cultivo e
processamento de organicos, dispde de servico de restaurante e dois chalés para locagao por
temporada. Costuma receber grupos para visitagdo, inclusive em parceria com pessoas €
institui¢cdes. Diversos entrevistados revelaram terem projetos de levar grupos de pessoas para

conhecer o €spaco.



Regina Santiago, médica veterindria e diretora técnica da associacdo, atua ha mais
de 10 anos como terapeuta alimentar, além de estar em processo de execugdo de um projeto
para aplicacdo de terapias de limpeza corporal e visitagao de interessados em vivenciar o lazer

disponivel em propriedades rurais.

Apbs o fim da vigéncia dos decretos que suspenderam a feira por conta da
pandemia, Santiago passou a comercializar o que ela chama de micro-vegetais, mudas recém
brotadas, disponibilizadas em embalagens plasticas ainda plantadas ao substrato, e aconselhava
que fossem consumidos crus, a fim de que conservarem o maximo das qualidades nutricionais

como se 0s vegetais estivessem no ponto de colheita.

Eliti, contador de formagdo e funcionario publico aposentado pelo INSS, possui
uma propriedade no Eusébio, em uma area proxima a Fortaleza. Além de produzir organicos,
costuma receber pessoas para vivenciar o agroturismo em sua propriedade. E, também, membro

da Comissdo de Organicos do Ceard, organizada pelo Ministério da Agricultura, Pecudria e

Abastecimento (MAPA).

“Quando eu mudei pro Ceara eu me fiz a proposta de morar no campo. Eu falei, ‘bom,
ha muito tempo eu quero morar no campo, se eu vou mudar da casa onde eu vivo,
desde que nasci, eu vou pro campo. E ai, j& de inicio, aluguei um sitio perto do lugar
onde eu vim pra trabalhar, e ai, nesse movimento de morar no sitio, eu fui percebendo
os ciclos naturais, a coisa de fazer uma compostagem com o mato que vocé arranca
do quintal. E ai isso veio me trazendo mais perto dessa conexdo com a terra. E ai a
uma certa altura eu conheci a permacultura. E ai, nessa de conhecer a permacultura,
eu comecei a entender essa integragdo da minha vida pessoal com todo o entorno que
tinha, ndo s6 com a terra, com a agricultura, mas com toda a minha vida. E isso foi
comecgando a mudar até o meu estilo de consumo. Entdo, eu me vi desde os anos...
isso foi mais ou menos em meados 90 que eu mudei pro Ceara, ¢ ai, quando foi o
inicio dos anos dois mil, eu ja tinha percebido que eu tinha um contexto pra aprofundar
junto com a terra, né.” Produtor 1 [abr.2021]

Brandemburg (2010) chama atengdo para o processo de redefini¢do das identidades
do agricultor neorural, o que lhe permite elaborar fontes de recursos diferentes mediante a
atencao a possibilidades de fornecer produtos, servicos e experiéncias a diferentes perfis de

publicos.

“O que se constata nessa situagdo € que os agricultores, na construcao de seu projeto
de vida, associam a reorganiza¢do dos processos produtivos fundamentados em
principios ecoldgicos com principios de autonomia, saude, trabalho em familia e
cultivo de relagdes em grupo, reforgando relagdes profissionais articuladas em rede.”
(BRANDENBURG, 2010, pg. 426)

O mesmo entendimento sobre a possibilidade de que multiplas maneiras de
empreender o negdcio na propriedade rural, vislumbrando diferentes formas de monetizar, ¢

percebido no conceito de circuito-curto. A reconexao entre produtores e consumidores abrem



possibilidades antes nao reconhecidas, fortalecendo a pequena agricultura, em especial as de

base ecologica. (DAROLT, 2013)

Dois produtores revelaram grandes dificuldades em obter lucros da producao
organica, chegando ao ponto de, durante longos periodos, precisarem arcas com os custos das
propriedades rurais, pois o que comercializavam nao era o suficiente para custear as despesas.
As estratégias que adotaram para sanar tais falhas foi, justamente, vislumbrar outras
possibilidades de ganho além da produgdo agricola. A partir dessa percepcao, passaram a

planejar experiéncias terapéuticas e o agroturismo.

Luzia e Paulinha, arrendatarias dos dois outros boxes da feira, se ajustam aos
valores preconizados pelos produtores e definem o seu mix de acordo com a proposta de uma
alimentac¢do saudavel e sustentavel, o que, em muitos momentos, se constituem em desejos dos

proprios consumidores.

A primeira ¢ a arrendatdria do box da lanchonete, e adquiriu o direito de
comercializar seus produtos por meio de uma licitacdo publica em 2011. Empreendedora do
segmento alimentar ha mais de vinte anos, costuma oferecer, além de opcdes para café¢ da
manha, misturas de ervas para chas, panos de prato e redes, além de produtos considerados

veganos, como hamburguer feito de grao de bico e vegetais.

“Oportunidade. O pessoal vivia procurando, ai eu trouxe para vender. (...) O que eu
tento fazer? Aquilo que € menos prejudicial para eles, né. Eu fago um bolo que € s6
goma e coco. Tapioca, ¢ goma e coco. Cuscuz, ndo vai fazer mal, quem gosta, gosta.
Tudo bem natural.” Entrevistado [mai.2021]

A segunda herdou o box de sua madrinha, uma das integrantes do grupo de familias
que fundou a ADAO. Ela e seu marido atentam-se em relagdo aos ingredientes para que os
produtos ofertados estejam alinhados aos principios ndo apenas técnicos, mas também éticos

da producao organica, como priorizar pequenos produtores e agricultores.

“O mel ¢é da agricultura familiar. A gente visita para saber se aquele produtor é
realmente da agricultura familiar, tudo fiscalizado sabe. O meu pao, eu peco a farinha
de trigo do Rio Grande do Sul, com produtos organicos. A farinha de trigo ¢ orgénica.
E as outras coisas sao adquiridas da agricultura familiar de Guaraciaba do Norte. E a
gente vai se virando, procurando alimentos de qualidade.” Expositor 1 [mai.2021]

Assim, a proposta da feira ¢ construida, antes de tudo na vivéncia dos produtores, e
trazida para o espago pelos demais alinhados a essas perspectivas. Isso possibilita construgdes

de relagdes mais solidas e alcar esses sujeitos ao lugar de formadores de opinido.



5 CONSIDERACOES FINAIS

Propomos observar na agricultura organica o seu potencial enquanto dispositivo
transformador dos contextos que atravessa, implicando revisdes processuais, articulagdes de
redes de relacionamento, e, especialmente, da atualizacdo e producdo de conhecimentos.

(AGAMBEN, 2005)

Assim, ampliamos o entendimento sobre o que reverbera a partir dessa
multidimensionalidade do produto organico. Embora seja resultado de contetidos
desenvolvidos e estudados por um campo do conhecimento tradicional e consolidado, as
ciéncias agrarias, perpassa instancias as mais diversas possiveis do cotidiano. Novos modos de

existir se constituem a partir dele.

Enquanto sistema produtivo, com seu conjunto de conhecimentos que confrontam
processos tradicionais e aprimoramentos conquistados pela ciéncia, atualiza o fazer agricultura.
Dessa forma, sua dimensdo técnica provoca revisdes nos fundamentos das ciéncias agrarias,

transformando outros modos de produgao.

Principios morais sdo elaborados a partir desse sistema, atribuindo a praticas e
tecnologias aspectos subjetivos e filosoficos, como o devir e as intencionalidades. Assim, os
impactos do fazer ficam submetidos as preocupacdes com a natureza, 0 que nem sempre

aconteceu nas agriculturas.

Ao mesmo tempo, a dimensao ética da producdo organica resulta em perspectivas
diferentes sobre a relevancia do pequeno agricultor e dos conhecimentos ancestrais. A relagao
desses sujeitos com a natureza pauta entendimentos renovados sobre os principios que devem
nortear o rural, atualizando os modos de ocupar o campo, implicando em uma revalorizacdao do
pequeno agricultor e das culturas locais, que ganham outra importancia, inclusive, como fator

que garante a soberania alimentar das areas urbanas.

O valor simbdlico atribuido a commodities agricolas abre espago para ganhos
maiores por parte dos pequenos produtores, e, também, por novas formas de monetizar a
propriedade rural. Assim, a dimensao mercadologica dos organicos amplia as fontes de renda e
as formas de fazer negodcio com a agricultura, possibilitando praticas concernentes a outros

universos, como o agroturismo.

Enquanto bem de consumo, relaciona-se a praticas consideradas responsaveis,

aproximando os organicos do campo do ativismo. Assim, a dimensao politica desses produtos



vai implicar na constru¢do de um estilo de vida que leva em consideracdo as consequéncias

futuras das escolhas dos sujeitos, passando a ser considerada atitude cidada.

A dimensao nutricional desse produto evidencia-se nos debates sobre riscos
alimentares decorrentes de contaminagdes e de processos industriais que empobrecem de
nutrientes os alimentos comercializados. Assim, o organico ganha relevancia por ser

considerado viabilizador da satude fisica.

A dimensdo ambiental fortalece esse produto diante de um tema sensivel na
atualidade, tornando-se aliado para os processos de recuperacdo de areas degradadas e
preservacao de ecossistema devido ao modo de producao que € taxativo quanto ao respeito ao

meio ambiente.

E, a partir dos entendimentos sobre a importancia dos circuitos curtos para o
fortalecimento do pequeno produtor e da agricultura ecoldgica, ¢ possivel vislumbrar uma
dimensao relacional, posto que seus modos de comercializagdo preconizam a importancia de
episodios de interagdo entre consumidor e produtor. Os lagos de confianga que se estabelecem
sao alimentados, a0 mesmo tempo em que produzem, sentidos que circulam, o que resultado

no fortalecimento desse segmento.

No espago da feira, essas dimensdes podem ser acionadas de diversas formas, seja
a partir da exposi¢ao dos produtos, nas sociabilidades, especialmente dialogicas em que saberes
sdo compartilhados, reelaborando conteudos apropriados pelos interlocutores e que, assim,

geram matérias-primas para novas interagdes.

Contudo, a partir do que foi analisado na feira, € possivel perceber oportunidades.
Alguns conteudos poderiam ser mais acionados, ou mesmo explicitados, pelos produtores e
organizadores em suas abordagens. E o caso do apoio ao pequeno produtor, que poderia ser
apresentado mais frequentemente para que as pessoas se conscientizassem sobre pregos € a

forma de pagamento definidos na feira.

Os grupos de formagdo, o que acontecia com frequéncia no periodo em que a
ADAO funcionou como associagdo, poderiam ser retomados, ainda que como iniciativa apenas
da organizacdo. O fortalecimento das redes sociais que vemos atualmente possibilitariam
producdes de contetidos nos mais diversos formatos, facilitando a adesdo por parte dos

frequentadores.



Mais informacgdes sobre a produgdo organica capacitariam os consumidores,
possibilitando melhor entendimento sobre os beneficios e as técnicas. Além da restricdo a
proibi¢do do uso do agrotdxico, esses sujeitos entenderiam a importancia das técnicas para o

equilibrio do ecossistema e, também, das ameacas as quais o pequeno agricultor estao expostos.

Por fim, percebemos que as relagdes que acontecem na feira sdo permeadas por
afetos e que, embora tenha findado o modelo anterior, resiste a confianca e a identificagao dos

consumidores com ADAO.

Em sua forma legal, a CSA n3o mais existe, mas ela resiste entre aqueles que
conheceram sua origem e perdura, sendo levada a frente, o seu sentido, pelos que continuam a

manter a relagdo com a associa¢ao, mesmo que em um formato diferente.
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ANEXO A — QUESTIONARIO DA PESQUISA QUALITATIVA

. Nome (caso concorde)

. Contato (fone, email)

. Qual a sua faixa etaria?

a. Até 20 anos
b. 21 —31 anos
c. 32—45 anos
d. 46 — 64 anos

e. 65+ anos

. Qual seu Estado Civil?

a. Solteiro
b. Casado

c. Relacao estavel
d. Divorciado

e. Vitvo

. Tipo de residéncia?

a. Casa

b. Apartamento

c. Outros

. Quantos moram na residéncia?

1/2/3/4/+de4

. Qual seu nivel de escolaridade?

a. Ensino Fundamental
b. Ensino Médio
c. Ensino Superior

d. Pos-Graduacao

. Qual a sua profissdo OU ocupacao OU fonte de renda principal?

. Qual a renda total da sua familia?

a. Até 1 salario minimo



De 2 a 4 salarios minimos
De 5 a 8 salarios minimos
De 9 a 15 salarios minimos
De 16 a 20 salarios minimos

Mais de 21 salarios minimos

10. A partir do mapa anexo, em que area da regido metropolitana vocé reside?

Regional
Regido Metropolitana (Caucaia, Maracanau, Pacatuba, Itaitinga, Eusébio,
Aquiraz).

Em outra cidade.

11. Desde quando ¢ cliente da ADAO?

12. Que tipo de transporte vocé utiliza para vir a feira?

13. Costuma chegar e sair em que horario?

14. Vocé costuma comprar que tipo de alimentos na feira?

15. Qual o gasto médio em cada compra?

16. Como vocé se informa sobre a feira?

17. Qual a sua frequéncia de visitas a feira antes da pandemia?

a.
b.
c.

d.

Sou assiduo semanalmente
No minimo, duas vezes por més
Frequéncia mensal

Algumas vezes no ano

18. Costuma comprar organicos em outros locais? Onde?




19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Vocé costuma averiguar se os locais onde compra organicos sao certificados? Se sim,

de que forma?

Por que vocé consome alimentos organicos?

Costuma consumir, preferencialmente (cru, cozido, processado em sucos etc.):

Por que vocé frequenta a Feira da ADAO?

Houve algo relevante sobre seus habitos alimentares (ou outro) que vocé€ aprendeu na

feira?

Considera possuir hdbitos de consumo responsaveis? Quais?

Vocé costuma se informar, preferencialmente, por quais meios de comunicacio? (os

trés principais)

a.

s

=

o

f.

TV aberta

TV fechada

Sites de noticias

Redes sociais

Canais impressos (revista, jornal etc)

Outros

26. Lembra-se de ter ouvido alguma noticia recente sobre os organicos? Qual? Em que

meio?

Referéncias para respostas

Regionais:

[—

Territorio 2: Vila Velha e Jardim Guanabara



1\

|2

|

|
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Territorio 3: Barra do Ceara
Territorio 4: Cristo Redentor e Pirambu
Territério 5: Carlito Pamplona e Jacarecanga

Territorio 6: Jardim Iracema, Floresta ¢ Alvaro Weyne

Territério 7: Meireles e Aldeota
Territorio 8: Varjota, Papicu e De Lourdes
Territorio 9: Cais do Porto, Mucuripe e Vicente Pinzon

Territério 10: Joaquim Tévora, Dionisio Torres e Sao Jodo do Tauape

Territério 11: Quintino Cunha, Olavo Oliveira ¢ Anténio Bezerra
Territorio 12: Padre Andrade e Presidente Kennedy
Territério 13: Vila Ellery, Monte Castelo , Sdo Gerardo e Farias Brito

Territorio 14: Parque Araxa, Parquelandia, Amadeu Furtado e Rodolfo Teofilo

Territorio 15: José Bonifacio, Benfica e Fatima
Territorio 16: Damas, Jardim América, Bom Futuro e Montese
Territorio 17: Itaoca, Parangaba e Vila Peri

Territério 18: Parredo, Vila Unido e Aeroporto

Territério 39: Granja Lisboa, Granja Portugal, Bom Jardim, Siqueira e Bonsucesso

Territorio 26: Alto da Balanca e Aerolandia
Territério 27: Jardim das Oliveiras, Cidade dos Funcionarios e Parque Manibura

Territério 28: Parque Iracema, Cambeba e Messejana
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Territorio 29:

Territorio 30:

Territorio 22:

Territorio 23:

Territorio 24:

Territorio 25:

Territorio 19:

Territorio 20:

Territorio 21:

Territorio 31:

Territorio 32:

Territorio 33:

José de Alencar, Curid, Guajeru e Lagoa Redonda

Coagu, Sao Bento e Paupina

Praia do Futuro I e Praia do Futuro II
Coco, Cidade 2000 e Manuel Dias Branco
Salinas, Guararapes e Luciano Cavalcante

Edson Queiroz, Sapiranga/Coité e Sabiaguaba

Serrinha, Itaperi e Dendé
Dias Macédo, Boa Vista, Parque Dois Irmaos e Passaré

Planalto Ayrton Senna e Prefeito Jos¢ Walter

Cajazeiras e Barroso
Conjunto Palmeiras e Jangurussu

Parque Santa Maria, Ancuri e Pedras

Territério 34: Parque Sao José, Novo Mondubim, Canindezinho, Conjunto Esperanga,

Parque Santa Rosa, Parque Presidente Vargas e Aracapé

Territorio 35: Maraponga, Jardim Cearense, Mondubim e Vila Manoel Satiro

Territorio 36: Pici, Bela Vista, Panamericano, Couto Fernandes e Democrito Rocha

Territério 37: Autran Nunes, Dom Lustosa, Henrique Jorge, Joquei Clube e Joao

XXIII

Territério 38: Genibat, Conjunto Ceara I e Conjunto Ceard I1

Territorio 1: Centro, Moura Brasil e Praia de Iracema



Salarios:

o ®

o a o

—

Até 1 salario minimo

De 2 a 4 salarios minimos
De 5 a 8 salarios minimos
De 9 a 15 salarios minimos
De 16 a 20 salarios minimos

Mais de 21 salarios minimos



ANEXO B - ROTEIRO PARA ENTREVISTA EM PROFUNDIDADE

1. Abordagem inicial

“Me conte de vocé: sua historia de vida, seus pais, de onde vocé veio, para onde vai...”

2. Trajetoria do consumidor.
Qual/Quais fatos fizeram vocé passar a consumir produtos organicos?

a
b. Por que vocé se mantém consumindo organicos?

o

Consome hé quanto tempo? Por qué?

i

Em algum momento deixou de consumir ou diminuiu a frequéncia? Por qué?

e. Em algum momento aumentou a frequéncia de consumo? Por qué?

3. Analise do Processo de Compra

a. Onde costuma comprar organicos? Qual(is) local(is) de sua preferéncia? Por

que?
b. Qual a frequéncia de compra? Por qué?
¢. Quais tipos de alimento sempre compra? Por qué?
d. Quais tipos nunca ou raramente compra? Por qué?
e. Em média, quanto costuma gastar em cada compra de organicos (valor total)?
f. Costuma levar algum recipiente especifico para acondicionar os produtos,

como caixas de papeldo ou sacolas ecoldgicas?

g. Costuma conferir as certificagdes ou autorizagdes do produtor quando compra
organicos?

h. A compra de organicos costuma acontecer em separado dos demais alimentos,
ou acontece em conjunto com os demais itens? Existe algum tipo de

organiza¢ao quanto a isso?

4. Préticas de consumo
Como costuma consumir os organicos? Ao natural? No preparo de alimentos?

a
b. No segundo caso, quais tipos de pratos?

e

Quem costuma preparar os pratos?

i

Quem costuma consumir os pratos preparados?



e. Os alimentos organicos costumam ser usados em todos os pratos ou existe
alguma restri¢cao?

f. Existe o costume em consumir organicos especialmente em datas especificas,
como aniversarios e outros momentos de celebracao?

g. Existe alguma restri¢do quanto ao consumo de alimentos organicos?

5. Justificativas

a. Quais os motivos para optar por alimentos organicos?

b. Por que essas questdes sdo relevantes para vocé

c. Como soube desses beneficios? Existe alguém da sua confianca que costuma
informéa-lo a respeito desse tipo de alimento?

d. Observou alguma mudanga na sua satide ou no meio onde vive depois que
passou a consumir organicos?

e. Costuma escolher outros tipos de alimentos a partir de motivos como esses?

f. Costuma agir em outros ambitos da sua vida a partir de motivos como esses?

g. O que vocé sabe sobre o processo de certificagdo dos organicos? Soube de que
forma? O que considera mais importante nesse processo?

h. Tem algum receio em consumir produtos com agrotoxicos ou fertilizantes? Em
que nivel?

1. O quao relevante voce acredita ser a escolha por consumir organicos? O
quanto essa escolha pode determinar melhorias na vida da coletividade?

jJ.  Quais significados vocé atribui ao organico para vocé, para a sociedade, para
as comunidades rurais?

k. Enfrenta restrigdes na aquisicao desse produto? Como lida com a falta deles?

6. A feirada ADAO
a. Ha quanto tempo vocé frequenta a feira da ADAQO?
b. Qual a frequéncia média de visitas a esse local?

c. Continuou consumindo organicos durante a pandemia? Comprou da ADAO?

o

Costuma encontrar conhecidos na feira? Se sim, quem sao eles?



c.

g.

Fez amizades depois que comegou a frequentar a feira? Qual o nivel de
intimidade com essas pessoas? Elas sdo estariam relacionadas a que areas da
sua vida? (trabalho, lazer, familia, espiritualidade, vida financeira, esporte)
Considera alguém na feira um formador de opinido quanto a praticas de
consumo saudaveis/responsaveis? Quem? Por qué?

Passou a consumir algum tipo de alimento ou ter algum habito por influéncia

da feira, ou de alguém especifico de 14?7 O qué? Por qué?

7. Consumo midiatico

a.

Costuma informar-se através de meios de comunicagdo? Quais? E qual a
ordem de importancia para vocé?

Quais comunicadores sdo os mais relevantes em sua opiniao?

Através de quais meios costuma informar-se sobre: politica, mundo do
entretenimento, alimentacao, saude, cidadania? Quais os comunicadores mais

relevantes para cada area?



ANEXO C - TABELAS DE RESULTADOS DO QUESTIONARIO

Faixa Etaria

7
6
5
4
3
2
N
0

Até 20 anos 21-31 anos 32-45 anos 46-64 anos

Gréfico 1: resultados do questionario sobre Faixa Etaria.

Fonte: pesquisa feita pelo autor.

Escolaridade

Superior incompleto
Superior

Segundo Grau
Pés-Graduagdo
Mestrado

Fundamental

Doutorado

o
N
B
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10 12

Grafico 2: resultados do questionario sobre Escolaridade.

Fonte: pesquisa feita pelo autor.



Renda familiar
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Grafico 3: resultados do questionario sobre Renda Familiar.

Fonte: pesquisa feita pelo autor.

Onde reside?

Varjota

Praia de Iracema
Parquelandia
Paracuru
Mucuripe
Montese
Monte Castelo
Meireles
Joaquim Tavora
Fatima

Coco

Centro

Benfica

Aldeota
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0,5
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Grafico 4: resultados do questionario sobre local da residéncia.

Fonte: pesquisa feita pelo autor.
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Estado Civil

Casado Divorciada Divorciado Solteiro

Grafico 5: resultados do questionario sobre Estado Civil.

Fonte: pesquisa feita pelo autor.

Residéncia

Apartamento Casa

Grafico 6: resultados do questionario sobre Residéncia.

Fonte: pesquisa feita pelo autor.



ANEXO D - FOTOS DIVERSAS DA FEIRA DA ADAO
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Foto 1: A entrada da feira no Mercado dos Pinhdes

Fonte: feita pela pesquisadora.



Foto 2: Visdo interna da feira no Mercado dos Pinhdes

Fonte: feita pela pesquisadora.



Foto 3: Dois frequentadores planejando um curso.

Fonte: feita pela pesquisadora.
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Foto 4: visdo dos boxes de produtos de processados.

Fonte: feita pela pesquisadora.
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Foto 5: frente do Mercado Cultural dos Pinhdes, sede proviséria da feira.

Fonte: feita pela pesquisadora.



Foto 6: espaco interno do Mercado Cultural dos Pinhdes, sede proviséria da feira.

Fonte: feita pela pesquisadora.
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Foto 7: Corredor lateral do Mercado Cultural dos Pinhdes, sede proviséria da feira.

Fonte: feita pela pesquisadora.



