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RESUMO

Existe um perfil de torcedor de futebol que tem cqmética torcer por um time de
seu estado e por outro, sediado em uma regiacediterEle € pejorativamente chamado de
“torcedor misto”. Essa alcunha foi criada por tdaes que ndo concordavam com esse
modo de se torcer. O perfil de torcedor “misto”"sexiem praticamente todos os estados do
Brasil. Essa realidade fez com que, desde 2008nslgrupos de torcedores, contrarios
aquele modo de se torcer, organizassem faixassetanj videos e comunidades virtuais para
mostrar seu ponto de vista e estimular os “mistos3rcerem somente por um time de seu
estado. Esse movimento, conhecido como “anti-niistese inicio na regido nordestina,
tendo como uma de suas sentencas de maior re@cagaela que classifica os “mistos”
como “A vergonha do Nordeste”.

Este trabalho tem como objetivo compreender algumas situacbes sociais,
histéricas e subjetivas que estimulam o adventaedpsrfil de torcedor, tomando como
recorte a Regido Nordeste.

Analisando o futebol brasileiro como wampo(Bourdieu), constatou-se que 0s times
que detém os principais tipos dapital e sdo mais ativos nas instituicdes dess®po -
sendodominantes s&o clubes de Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Os chdrdsstinos e das
demais regibes ocupam a condicdo dteminados Essas situagbes tornam os clubes
dominantedastante atraentes ao fa do esporte, que também egcolha do time uma forma
de conseguir reconhecimento e distin¢ao.

As principais emissoras de TV do pais sédo sedindasstados de Rio de Janeiro e
Sédo Paulo. Através de sua rede de afiliadas peitdte nacional, diariamente levavam aos
fas de futebol por todo pais consideravel quandédbdinformacdes sobre os clubes daqueles
estados, incluindo transmissfes ao vivo de suasicipacdes em torneios brasileiros e
internacionais. Essa presenca constante na midida agsses clubes a se tornarem
simbolicamente muito proximos do dia a dia do tdote nordestino, mesmo que
geograficamente distantes. Essa proximidade comfpiéra que esse torcedor nao interprete
aqueles clubes como algo que “pertence aos oufawglimento recorrente entre os “anti-

mistos”), mas sim alguma coisa da qual ele tambdgahe fazer parte.

Palavras-chave: Nordeste; Regionalismo; Futebal;éldmres



ABSTRACT

There is a profile of soccer fans which usuallymups a team from its state and
another club, based in a different region. Thisdkof fan is pejoratively called “misto”
(mixed). This appellation was created by fans wisagtree with this way of cheering. The fan
called “misto” exists in all the Brazilian statd®ecause of this, since 2008 some groups of
fans, non “mistos”, started to organize sashestsshiideos and virtual communities to show
their point of view and encourage the “mistos” tgpgort only a team from its state. This
mobilization, known “anti-misto”, started in Northgt. One of its most popular watchwords is
“A vergonha do Nordeste” (The shame of Northeast).

This report aims to understand some of the sohiatpric and subjective situations
that stimulated the advent of the fans called “aiistnalysing the Northeast case.

Analysing Brazilian soccer asfield (Bourdieu), it could find some teams that holds
the main types ofapital and are more actives in the institutions. Theydam@inants These
teams belong to Rio de Janeiro and S&o Paulo. [libe from Northeast and other regions are
dominated The dominants are very attractive for the fansoalso found in the choice for a
soccer team a way to conquest recognition anchdigtin.

The main TV networks in Brazil are based in Saolé®and Rio de Janeiro. Using
their net of affiliated TVs across the country,\tlggve daily to soccer fans from every regions
a lot of information about the teams from S&o Paahd Rio de Janeiro, including live
transmit from their participation in national anatarnational competitions. This constant
presence in media makes these teams symbolicale ¢b the routine of the Northeast fan,
although geographically distant. Because of thaxionity, the “misto” doesn't see that teams
as clubs which belong to other people (an “antitoiisecurrent argument), but as something

to which he could belong.

Keyword: Northeast; Regionalism; Soccer; Socces fan
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1. INTRODUCAO: A “VERGONHA DO NORDESTE”

Fortaleza, Ceara. No dia 06 de maio de 2009, nadiesOlimpico Placido Castelo, o
“Castelao”, as 21h50min, aconteceu uma partidautebdl envolvendo o Fortaleza Esporte
Clube e o Clube de Regatas do Flamengo. Respeentanum time cearense e um
fluminense, que se enfrentavam em partida validta toeneioCopa do Brasil que envolvia
representantes de todos os estados do pais.

As arquibancadas estavam cheias: mais de 45 nidkdore§ em sua maioria
apoiando o clube local. A maioria, mas ndo todastePda arquibancada do estadio era
reservada, como de costume, a torcida do timeawisit Esse setor, com grande publico,
contava ndo apenas com aqueles torcedores que stecatam do Rio de Janeiro
especialmente para assistir ao jogo; nem apena®sdiiiminenses que ha anos moravam em
Fortaleza e aproveitaram a oportunidade para reveeu time. Havia entre eles também
muitos cearenses legitimos, “da gema”, que consfagfio vestiram a camisa do time da
regido sudeste e foram ao estadio torcer por $agaavsobre o clube local.

Dentre as muitas faixas que os torcedores estemdembordas da arquibancada,
geralmente contendo o nome de torcidas organizad#s time, havia uma diferente. Ela
apontava com uma seta na direcdo dos flamengeistazgia a frase “vergonha do Nordeste”:

Figura 1: faixa “Vergonha do Nordeste” estendidatpacedores do Fortaleza.

! Jornal O Povo, 07/05/2009, p. 18.
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Eu, que ndo estava no estadio por néo torcer gmiuma daquelas equipes, fiquei
sabendo da existéncia dessa faixa no dia segutreejés de noticias na imprensa e em
comunidades de torcedores na Internet. Diante cmi@ecei a me fazer perguntas como:
guem foram os responsaveis pela faixa, quem aral &i“Vergonha do Nordeste”, e por qué.
Logo alguns torcedores do Fortaleza se apresentm@mp os idealizadores daquela
manifestacéo. Segundo eles, a frase se referiaeleaqontexto, aos cearenses que torciam
pelo Flamengo, podendo ser compreendida também ocomaocritica a todos os nordestinos
gue torciam por clubes de futebol sediados em suegides.

Comecgando a me informar sobre o assunto, percebiegta ndo fora uma atitude
inédita. Outras torcidas de times nordestinos,tdide situacdes semelhantes, lancaram mao
da mesma estratégia para mostrar seu descontemtacoaira os nordestinos que torciam por
clubes de outras regides. A torcida do Vitoria/paAr exemplo, usou a mesma frase em um
jogo de seu time contra o clube carioca na Bammanhevembro de 2008. Como resposta,
jogadores do Flamengo entraram em campo, no seuwsgmuinte, com uma faixa na qual se
lia: “torcida nordestina: um dos orgulhos da nagéwo-negra”. Essa mesma faixa foi usada

em 2009, no ja citado jogo contra o Fortaleza.

S -

TORCIDA NORDESTINA:
UM DOS ORGULHOS DA NACAO RUBRO-NEGRA

Figura 2: Flamengo enaltece sua torcida nordestimagsposta a frase “vergonha do Nordeste”.
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1.1 O “torcedor misto”

Existe um perfil de torcedor pejorativamente chamde “torcedor misto”. Ele tem
por habito torcer por dois ou mais times: um de sstado e outro(s) de regido(bes)
diferente(s). Exemplo: torcer simultaneamente mar@eara e Corinthians/$Pou para o
Santa Cruz/PE e Botafogo/RJ. Também ¢é chamado o noi torcedor que torce
exclusivamente por um time, sendo este “de forasakEexpressao € comumente usada entre
agueles que ndo se enquadram no perfil de “mistajye portanto torcem apenas por um
time, de seu estado. Por sua vez, torcedores gaaipam manifestacoes contra 0s “mistos”
comumente denominam esses protestos como “antbshist

Entre os torcedores, ha um debate sobre o atorder tpor times “de fora”. Nessas
conversas 0s torcedores “mistos” sdo com frequétesaritos como alienados, manipulados
pela imprensa do Sudeste, pessoas que nao valasgzéimes locais. Alguns afirmar&o ainda
que em futebol s6 se deve torcer por uma equipeskd vez, 0os “mistos” se defendem,
sustentando o direito da livre escolha, indepemddstfronteiras, o que ndo € sinbnimo de
desconsideracdo ao Nordeste.

Essa situacdo de torcedor “misto” me parece, acipim ser particularmente
questionada na regido nordestina, na qual se abeesituacdes como a da faixa “vergonha
do Nordeste”. Contudo, esse perfil de torcedoréérclusividade desta regido. Ele existe em
todas as outras. Emblematico € o caso de um timdaflo em 2009, o Corinthians
Paranaense. Trata-se de um clube vinculado aot@iaris Paulista. Foi criado especialmente
para envolver os corintianos do Parana. Situagéelsante aconteceu no mesmo ano com o
Botafogo/RJ, que viabilizou o nascimento do BotafBg- para mobilizar os botafoguenses
daquele estado. Ambas as novas equipes sdo pyoéissie participam de competices

oficiais.
1.2 O problema
E interessante observar que a faixa provocativa cemestido diz “vergonha do

Nordeste’. Nao fala em “vergonha do estado do Ceard”, oa Bhhia”, ou ainda “de
Pernambuco”. A dicotomia estabelecida@s os nordestinos; &es 0os ndo-nordestinos.

2 Percebe-se em alguns casos uma semelhanca denosrémes escolhidos. Este parece ser o critéitago
por alguns torcedores. Entretanto, ndo é um paskrenpre presente. De fato, é possivel encontraogesgie
torcem por Corinthians (preto e branco) e Fortalezal, vermelho e branco), mesmo que o Corinthianka
um rival tricolor (O Sao Paulo, vermelho, pretorarto) e o Fortaleza tenha um rival alvinegro (ar@g
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A identidade futebolistica, que numa primeira ingpé® se resumiria ao clube pelo
qual se torce, parece se ampliar. Tomando o exemifddo no inicio, além do “nés,
torcedores do Fortaleza” existe o “noés, torcedom@sestinos”. Essa ampliacdo nem sempre
parece chegar, contudo, para uma dimensdo naciqgoal, seria: “nos, os torcedores
brasileirog que torcemos para times do Brasil, ndo importanckgido”. Essa visdo nacional
da identidade futebolistica parece surgir apenasoeasides que envolvam a selecdo
brasileira de futebol. Também pode acontecer emagdies nas quais clubes brasileiros jogam
contra times de outros paises. Nesse ultimo casuudo, a rivalidade entre clubes pode
prevalecer, de forma que um torcedor do Remo/PA mda torcer por o seu rival Paysandu-
PA, mesmo que este jogue contra o0 Boca Junior&rgkntina. Mesmo que o Paysandu seja,
usando a frase que alguns jornalistas gostam de“a$Brasil na Libertadore&”

Os debates sobre a questdo dos “mistos”, além ddrefn com ideias como
“alienacdo” e “manipulacao pela imprensa do Sudestmbém lancam méao dos esteredtipos
preconceituosos regionais. As discussdes e pro@iesaentre torcedores de equipes de
regides distintas ndo raramente chegam ao uscedsas baseadas em esteredtipos regionais
negativos, como o “nordestino faminto”, o “galuchmrossexual” ou o “carioca arrogante”.
Um torcedor do Ceard publicou, na comunidade de timsite de relacionamentos Orkut, as
palavras de um torcedor flamenguista carioca, gqumebava dos flamenguistas nordestinos
perguntando se eles “ndo tinham time pra torceidieularizando aspectos fisicos e culturais
estereotipados do Nordeste. Embora seja um exepwgitual, trata-se de um argumento
frequente no debate. Aqueles que sdo contra al#o'faiista” ndo raramente usam frases com
a ideia de que “enquanto os mistos bajulam os sldbdora, os torcedores desses times riem
de nés”.

Acredito que a rivalidade inter-regional entre éatores de futebol pode nos oferecer
evidéncias sobre 0 modo como os cidaddos de distipartes dos Brasil interpretam as
diferencas regionais, particularmente no que digpeo ao Nordeste. Os possiveis
esteredtipos e preconceitos; as visdes de unidadenal; a valorizagdo e orgulho das

particularidades regionais...

% “Copa Libertadores da América”. Torneio anual deeliol que envolve alguns times da América do Sul e

México. Os paises tém um determinado nimero desyage sdo preenchidos pelos times que consegasam
melhores posi¢cdes no principal torneio nacionatatéa pais no ano anterior.



15

1.3 Objetivos

Meu objetivo nesta dissertacdo € entender o quataraente um torcedor “misto”,
bem como perceber quais fatores contribuiram pasastééncia desse perfil (aspectos ligados
a globalizacéo, desterritorializacdo, a influénd@gimprensa, o futebol como mercadoria, o
desenvolvimento desse esporte no pais...).

1.4 Metodologia

Entrevistei pessoalmente dez torcedores de difesetipos: torcedor de um Unico
clube, local; de um unico time, de outra regiaogedor de dois times, um local e outro “de
fora”; e também um representante do movimento -faigio”. Além disso, fiz diversas
conversas informais com torcedores que encontraestadio ou na rua.

Redigi um roteiro de entrevista online por meioFgsramenta Google Docs, o qual
distribui em algumas comunidades da internet (nex@). Recebi cerca de 300 respostas,
sobretudo das comunidades do Ceara Sporting Clokaléza Esporte Clube e uma
comunidade “anti-mistos” chamada “Mistos: a vergowlo Nordeste”. Também no mundo
online, acompanhei debates a respeito da questmidtos em alguns féruns, comunidades,
sites e blogs, observando as argumentacdes magigefres de cada lado. O objetivo é fazer
uma analise qualitativa dos dados, buscando comgeeeas motivacdes subjetivas dos
torcedores.

A priori, a imprensa parece ter uma agao importante nontmlde nordestinos que
torcem por times de outras regides. Por conta diesam entrevistados profissionais da
imprensa esportiva cearense, a fim de compreendspaco que os times locais e os de fora
tiveram nos jornais, radio televisao e, mais rezm@ente, Internet ao longo dos anos. Através
dessas informagfes sera possivel perceber setadepde influéncia da midia faz sentido, e
se for o caso, até que ponto ela é de fato relevant

O primeiro capitulo, “Futebol e sociedade”, faz umsumo da chegada e
desenvolvimento do futebol no pais, ajudando-npsraeber onde (e por qué) esse esporte
comecou a ser praticado. Também traz reflexdessaimo o ato de se torcer por um time
também € uma forma de se tentar obter reconheanegmtestigio.

A segunda parte, “A construcdo do Nordeste” tratandscimento, tanto simbalico

qguanto institucional, da regido cujos torcedoresadfjeto de reflexdo neste trabalho.
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O terceiro capitulo, “O mundo do futebol como urmpa”, apresenta o futebol no
Brasil como untampq dotado de instituicées e capitais. Os clubes e@ior poder de acdo
nas instituicdes e detentores dos principais tgmsapital sdo considerados dmmminantes
enguanto os demais estdo numa situac@mdenados

O capitulo quatro, “As varias formas de se torcar fpmes de futebol”, aponta os
diferentes modos que o ato de torcer por um claloe pssumir. O objetivo é compreender o
que afinal o perfil de torcedor considerado “midterh de particular em relacdo aos demais.

Por fim, “O torcedor ‘misto’ e seus diferentes 8pdaz uma analise das entrevistas
feitas com nordestinos que torcem por times deosuéstados. E o ltimo passo para

conseguir perceber as motivacdes da existéncia gessl de torcedor.
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2. FUTEBOL E SOCIEDADE

Sendo o futebol um tema central neste trabalheleéante apontar alguns dados
historicos sobre sua origem no pais, bem como ap@jumas referéncias tedricas que

destacam a importancia desse esporte no Brasil.

2.1 Futebol, urbanizacéo e identidade

O futebol experimentou seu processo de populd@@a@ Europa no final do século
XIX. Aquele continente passava por um forte progess industrializacdo e de mudancgas do
modo de vida e das rela¢gbes sociais na cidadep@tedornou-se uma eficiente forma de
adaptacdo das pessoas aquele novo ritmo de videettdpole: o condicionamento fisico, a
disciplina, a obediéncia as regras, o trabalhotigoleque também valoriza 0s sucessos
individuais. Estes sdo alguns dos valores e pgtiaeos a vida urbana capitalista que eram
difundidos a populacdo com a ajuda dos esporteso ¢otebol, educacao fisica e atletismo.
(SEVCENKO, 1994, p. 34). Nicolau Sevcenko destacaelacdo entre crescimento e

profissionalizagéo do futebol com o processo dastréalizacéo:

Um dos aspectos mais prodigiosos da histdria deb@lit desde suas origens, tem
sido a rapidez extraordinaria da expansdo de spalgridade dentre as massas
populares, especialmente no contexto das cidadestimis. O fenébmeno, além de
interessante é bastante revelador, tanto das edslicas mais atrativas deste
esporte, quanto do ambiente peculiar criado pelscimento acelerado das cidades
em processo de industrializacdo. O fato ja é nbtéesde o momento da
organizacao mais efetiva do futebol como esportdigsional, vinculado a uma
entidade coordenadora, a Liga, e programado segumdotabela de jogos que ao
longo de uma temporada de disputas definiria umpedm final. Isso ocorreu na
Inglaterra durante a década de 1880 (SEVCENKO, ,19%b).

A importancia dos esportes na vida na metroparento, ndo se restringia a
“construcdo” de trabalhadores capitalistas. Asdedarecebiam pessoas de diversos paises,
religides e identidades étnicas, que deixavam amdlih e grupo social para trabalhar nas
industrias. As equipes esportivas, especialmentke dstebol, podiam dar a essas pessoas um
traco em comum: serem torcedores de futebol. Pcapuu-se a essas pessoas a conquista de
novos tracos identitarios, de solidariedade, desl@nocionais e familiares. Por meio dos
clubes de futebol, esses individuos podiam novamexperimentar tais sentimentos, que em
parte perderam quando vieram trabalhar numa cidguleta de “estranhos” (SEVCENKO,
1994, p. 35).



18

O futebol no Brasil viveu semelhante processoajrifarizacdo com a urbanizagao no
inicio do século XX. Esse esporte herdou o regismal intenso entre as duas cidades que
mais se urbanizavam no momento: Rio de Janeiro ;e F#ulo. Regionalismo que se
fortaleceu apos a Revolucao de 1932, promovidasg®alistas contra o governo de Getulio
Vargas, sediado e simbolizado pelo estado do Ritadeiro. Os jogos entre tinftetas duas
cidades eram grandes acontecimentos, e a vitoracedora de intensas comemoracoes. Essa
rivalidade se tornou um grave problema para osoglalo Estado Novo em utilizar o futebol
como uma via para se promover o ideal de unidadgoma (MIRANDA, 2007 e
NEGREIROS, 1998).

E possivel, ainda, inferir que também no Brasfut@bol contribuiu para oferecer
novas bases de identidade aos trabalhadores quavamg de diversas cidades do Brasil rumo
as industrias do Sudeste.

Estas rapidas consideracdes historicas ajudam reeljgg como o futebol esta
fortemente ligado a questao da identidade; compade tanto criar novas bases identitérias
como também herdar aquelas ja existentes, fortadecas. Contribuem ainda para se notar
que esse esporte é dotado de (e pode difundirystsetipos de valores. Sdo pontos
importantes para o meu trabalho, pois lido com epgges de identidade (nacional e/ou
regional) e com o modo como o futebol pode refttie estimula-las.

2.2 Origem do futebol no Brasil

O futebol chegou ao Brasil no comec¢o do século Xi&zido por pessoas que vinham
de temporadas de estudos ou negé6cios na Europa,coedporte ja era praticado. Por essa
razdo, o futebol era, a principio, um jogo vividagpelite financeira em seus clubes sociais.
Muitos dos times fundados traziam, inclusive, egjerismos no nome, como “The Bangu
Athletic Club” ou “Rio Cricket and Athletic Assodian”. Gradativamente, as camadas
sociais mais pobres também comecgaram a praticateaque se tornava o “esporte da moda”,
e também comecavam a formar seus times (DAMATTAG2P. 138-139) e (SOARE®)
HELAL, 2001, p. 19-20).

Charles Miller, brasileiro, filho de um empregade dma empresa ferroviaria,

conheceu o futebol em Southampton, Inglaterra, duarara la viajou a estudos em 1874.

4 As fontes que pesquisei ndo citam os times. Camnergpenas um caso especifico: o da transferéncia do
goleiro King, doSao Paulo Futebol ClubéSP), para cClube de Regatas do Flamen@RJ) em 1938, que
rendeu acusacfes muituas de ambos os times (e sapdencada estado envolvido) de desonestidade na
transacao.



19

Retornando, fundou em 1894 aquela que é reconhecidaa primeira equipe de futebol no
Brasil, pertencente ao clube de esportes britarfi&ms Paulo Athetic CldbAtualmente, o
time de futebol mais antigo em atividade é o S@iub Rio Grande, da cidade gaucha Rio
Grande, fundado em 18/07/1900, 23 dias antes d Poeta, de Campinas. E valido lembrar
gue clubes hoje consagrados pelo seu departamentdutdbol, como Flamengo/RJ,
Botafogo/RJ, Vasco/RJ e Vitéria/BA, cujas fundacéetecedem o ano de 1900, ndo tinham
em sua origem um departamento de futebol. As equigm sua maioria, eram vinculadas a
clubes esportivos destinados a familias abast&t=s ligacdo do futebol a clubes elitistas
contribuiu para que o esporte se mantivesse destintmaior parte da populacéo, que apenas
gradativamente ia tomando conhecimento e praticandormalmente.

O campeonato de futebol pioneiro no Brasil foiizzalo no estado de S&o Paulo em
1899, contando com 3 equipes: “Sao Paulo Athlelib'C “Associacdo Atlética Mackenzie
College” e o “Hans Nobilings Team”. Dois anos depdicriada a primeira entidade ligada ao
esporte: a "Liga Paulista de Foot-Ball'. Tambéml®l é inaugurado o primeiro estadio de
futebol, o Velodromo de S&o Paulo. A FederacéoiBres de Sports, embrido da CBF, é
criada em 1914 no Rio de Janeiro. A primeira panicbfissional aconteceu em 1933, em Sao
Paulo. Os jogos e torneios anteriores, mesmo sofamizacao de ligas oficiais, ainda tinham
status de amador.

O Nordeste comecou a fundar seus primeiros timdatedbol no final do século XIX
e inicio do século XX, também filiados a clubesatta sociedade. O Club de Cricket Victoria
(atual Esporte Clube Vitoria) foi fundado em 134899, na Bahia. Um ano depois, iniciava
seu departamento de futebol. Dentre os times andatividade, é o terceiro mais antigo. O
pernambucano Clube Nautico Capibaribe surgiu en®@40¥901, iniciando as atividades
futebolisticas em seu quarto ano. 1905 tambéem &ocado pelo nascimento do Sport Club
do Recife, em 13 de maio, que desde seu iniciogayla um time de futebol.

Visitando os sites de cada uma das federacoegemfnordestinas, descobri que as
duas primeiras fundadas foram a Baiana (1913) ermafhbucana (1915). Esses séao, talvez

nao por coincidéncia, os dois estados da regidgpgssuem em sua historia grandes titulos

® A versdo de que Charles Miller inaugurou o futabmBrasil é a mais popular e aceita no pais. Enmtte, nio

€ consensual. O jornalista e pesquisador da hastidrfutebol Jodo dos Santos Junior (SANTOS JUNEZDR4,

p. 75-93), por exemplo, defende que este esportergapraticado pelo menos desde 1891 na cidade de
Votorantim, do interior paulista, por ingleses duabitavam a regido. Também afirma que a primeitépeqde
futebol do pais seria 0 “Votorantim Athletic Clulgbm fundacédo em 01 de janeiro de 1900. De qualgoeo,
também nesta versdo divergente o nascimento dagdd futebol no Brasil estaria no estado de SfdadP?
Além disso, mesmo que eventualmente ndo sensonwipoi clube futebolistico, o “S&o Paulo Athetic I€lu
seria um dos primeiros, e certamente o primeire m@évante.



20

nacionais e participagcdes em torneios internacspn@nforme sera visto em tabelas nas

proximas paginas.

Percebe-se como os primeiros clubes, organizacéssgura do futebol no Brasil se
concentraram sobretudo no Sudeste (Rio de Janéd@oePaulo), com reflexos também na
Regido Sul (RS) e Nordeste (BA e PE). Também aipah entidade nacional do esporte era
sediada, ja naquela época, no Sudeste, no Rio wdeirda Além do pioneirismo, a
popularizacdo que o futebol experimentou em estapaes viviam intenso processo de
urbanizacao no inicio do século XX (Rio de Janei®Ao Paulo) também contribuiu para uma
estruturagdo ainda maior dos times desses estddndp a eles uma posigdo central no
futebol do pais.

2.3 O futebol como mercadoria

O Jornalista esportivo Leandro Quesada, em sey kelegeveu uma pequena mensagem

intitulada “O ‘velho’ Rivaldo”, da qual extraio @guinte trecho:

Rivaldo é um craque a moda antiga, dificil de aalas dias de hoje, de nivel
internacional, talentoso e com muita personalid@dénico ponto falho na carreira
foi o marketing pessoal. Se tivesse usado o mesaaelm adotado por David
Beckham, Rivaldo teria um reconhecimento maior @ldipo e da midia. Em campo
Rivaldo jogou muito mais que o ingl®s.

As palavras de Quesada mostram que, hoje em dia,vex mais o marketing pessoal
€ elemento fundamental na carreira do jogador gnagaele alcance um nivel d&atusao qual
seu talento como futebolista, por si s0, ndo ézxdpdeva-lo.

A presenca capitalista no futebol ndo se restraagejogadores. Ela esta presente em
quase tudo relacionado ao esporte. Os principameitis movimentam milhdes, ou mesmo
bilhdes de reais; as grandes estrelas ganhamaosaftastrondmicos”; empresas patrocinam
competi¢cdes, clubes, arbitragem, estampando sua@sisngor toda a parte; pacotes extras na
TV paga (com valores adicionais sobre o preco dmaisira da TV) sao criados para o
assinante ter acesso a jogos exclusivos; grupasrdanicacdo pagam caro pelos direitos de
transmissdo; empresas de material esportivo ertarisvestem e lucram em cima do futebol;
os clubes langam toda a sorte de produtos que levamarca do time, e langam mao do
marketing para conquistar mais adeptos aos seumlde socio-torcedor; a venda de

® http://blogdoquesada.blogosfera.uol.com.br/201/04B-%C2%A8velho%C2%A8-rivaldo/
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ingressos também lida com enormes quantidadesntieith. Estes sdo alguns exemplos de
como o futebol, direta e indiretamente, é respagis@or consideravel movimentacdo
financeira, portanto integrado ao modo de vidatahgia. A sociologa Heloisa Reis (REIS,
2000) informa que “o futebol € um importante pradadmercial multinacional que chega a
movimentar 3% do mercado internaciondbid, p. 138). Os educadores Marcelo dos Santos
e Graziany Dias afirmam que o futebol, em sua ariginha como grande intencdo
apresentar aos espectadores um espetaculo estétitotebol-arte”. Esta proposta teria
perdido espaco, com a mercadorizacado do esportdpdagar ao interesse de sustentar uma

industria esportiva milionéria:

O que se tem observado, nos Ultimos anos, é abvidmada da arte pelos grandes
interesses corporativos. Se tomarmos como exemgfigm@meno futebol ndo fica
dificil de visualizar que o grande interesse ngwaporcionar para os espectadores
um futebol arte, como ja existiu, mas sim, movirmenima indUstria esportiva
bilionaria. Geralmente, os clubes que possuem umm ffenco estdo sendo
patrocinados por grandes grupos privados (SANTOS0 2p. 294).

Os planos de socio-torcedor sdo um bom exempladeateristica de mercadoria que
0s times assumem. Seu adepto paga uma quantipdixaés e tem direito a um pacote de
beneficios Por exemplo: entrada garantida no estatisconto na compra de produtos,
promocdes exclusivas, dentre outros. E um contratqual as duas partes tém vantagens e
obrigacgdes.

A marca do clube pode também ser comparada a ufeaap usa-la, o torcedor traz
para si os valores que ela representa. Se o tikdenes boa fase, aquela marca invoca
imagens positivas, vitoriosas, de sucesso. Cadoacior) valores opostos sao agregados.

Para exemplificar isso, sugiro pensar em uma situdipotética: Sdo Paulo Futebol
Clube e Ferroviario Atlético Clube/CE sédo duas pesiide uniformes e escudos bastante
semelhantes. Entretanto, tém posi¢cdes bastantetasshocampodo futebol. O primeiro tem
como principais titulos seis Campeonatos Bras#eitt@s Tacas Libertadores e trés Mundiais
Interclube$. O segundo possui como conquistas mais relevampesias nove titulos
estaduais. Além disso, desde o ano de 1995 nae veerthum torneio, e desde 2006 néo
disputa competicdes nacionais. Imagine-se doiedomes caminhando pela rua, cada um
usando a camisa de um desses clubes. Os trarséamidiarizados aos temas de futebol
saberéo reconhecer a “forgca” do S&o Paulo e o lnigategiado que o seu torcedor tem no
universo do futebol. Existe aqui razoavel nivetepeito. Em contrapartida, os observadores

" O significado desses e outros titulos sera4 cordantan breve. Por hora, basta saber que sdo deegrand
importancia.
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conhecerdo também a fragilidade do Ferroviério. t8ezedor, em vez de respeito, poderia
inspirar sentimentos de pena ou chacota. Apesasedem clubes com identidade visual
parecida, os valores que cada escudo e camisgaraar sdo bem distintos.

A camisa de um time traz, além de simbolos de idigthé como seu escudo e cores,
outro elemento capaz de evocar valores: 0 niumew rme do jogador que a veste.
Atualmente, sdo muitos os clubes que adotam a mg&effixa. Isso significa que cada atleta
usa sempre a camisa de mesmo numero. A pecartcarsive, o nome do jogador. Além dos
valores relativos ao clube, a camisa incorpora éamio carisma do atleta. Quando um
torcedor veste a camisa 10 do Flamengo (uniform20dé4), ele faz referéncia ndo apenas a
tradicdo do clube, seus titulos, histéria e pojddale, mas também a tudo aquilo que o
jogador Ronaldinho Gaucho possa representar. Admao jogador com o0 nimero de sua
camisa pode, em alguns casos, ser eterna. E piar disso que comumente escuta-se no meio
esportivo comentarios como “Ganso é o meio campe amnpleto que apareceu nos ultimos
anos; digno de vestir a camisa 10 que ja foi dé,Zéto e Rivelino®, ou “Torcida pede para
aposentar camisa 9 de Ronaldo0s times do Sudeste e Sul sdo os que mais fornecem
jogadores a selecdo brasileira e aos grandes #mepeus. Costumam ter, portanto, os

jogadores mais populares, carismaticos, “midiatidospais.

O futebol, as equipes e os jogadores sado, assima,mencadoria, e o torcedor, um
consumidor. O torcedor gasta algum dinheiro comme.tlsso pode ser de modo a transferir
dinheiro para o time, na compra de ingressos, tigoarcom a marca, com a TV por
assinatura ou com a compra de uma acao de socedtor ou de outra maneira, como por
exemplo gastando luz elétrica para ouvir um jogoadio. O consumidor investe seu dinheiro
naquela mercadoria a fim de satisfazer alguma sel@@ke, em sua maior parte de carater
psicolégico e simbolico. Quanto melhor for a meorag mais consumidores ela deve atrair.

O futebol parece ser peculiar em relagdo a outrmasadorias. O torcedor constroi
com o time lagcos muito mais fortes do que os queossumidores costuma manter com
grande parte das mercadorias convencionais. Poi@eibeente trocar de produto, quando ele
nao mais se mostra eficiente. Entretanto sdo mmés raros os casos de torcedores que
mudam de equipe. Eles podem, isso sim, acresceraiar um time/mercadoria para suprir

suas expectativas.

8 http://www.bollanet.blogspot.com/2011/03/melhodesbrasil-santos.html
® http://www.diarioonline.com.br/noticia-135076-tata-pede-para-aposentar-camisa-9-de-ronaldo.html
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Comecamos a nos aproximar da compreensao da lggeaonduz pessoas a torcer
por um time de outra regido. Como veremos adiaste/ubes de Rio de Janeiro e Sdo Paulo
podem ser considerados as melhores mercadoriasa@as que agregam o0s valores mais
positivos, capazes de atrair consumidores de mescadstantes que estdo, no entanto,

inseridos dentro de uma mesma economia de benslgo®futebolisticos.

2.4 Desejo de reconhecimento; simbolo de prestigio.

O cientista politico Francis Fukuyama, em sua dfrdim da histéria e o ultimo
homem”, argumenta, citando pensadores importamte® degel e Marx, que “a evolucao
das sociedades humanas nao era ilimitada. Masnariaiquando a humanidade alcancasse
uma forma de sociedade que pudesse satisfazer as@mcdes mais profundas e
fundamentais” (FUKUYAMA, 1992, p. 12). O autor a&renta, concordando com Hegel, que
o que difere 0 homem dos outros animaisngée@essidade de reconhecimerialesejo de se
mostrar diferente e mais forte que os outros hontesse seria 0 motor da evolucédo social e
tecnoldgica.

Recortando este ultimo conceito, trazendo-o payaestao aqui estudada, nota-se que
no campodo futebol existem diferentes niveis de reconhenim de acordo com o grau de
importancia dacapital que cada clube possui. Quanto mais importantéisubss, a estrutura
e a qualidade dos jogadores, maior é o reconhetingere o clube — e seus torcedores — tem
em relacdo aos demais.

Deseja-se alcancar patamares cada vez mais etedadeconhecimento, de ser mais
vitorioso do que o vizinho. O torcedor nordestinge galmeja os niveis mais altos de
reconhecimento noampodo futebol encontra nos times de sua regido urntaoll®, visto
que eles ocupam uma situacao periférica daieinados Se estiver realmente disposto a se
reconhecer como um campeédo nacional ou interndcidono de lugar cativo na elite do
futebol brasileiro, terd que recorrer as equig@minantesPor que nao torcer para Sao Paulo,
Fluminense ou Internacional? Se néo encontrar sés@ essa pergunta, o torcedor ndo vé
mais nenhum obstaculo para ser um membro da tadeidimes constatusmais elevados no
futebol.

A questao do futebol e seus clubes como mercadetnana. Falou-se a pouco que a
marca do clube pode ser comparada a uma grifetr&aconsigo valores que o torcedor
incorpora, ao carrega-la em camisas, bonés, caldii#sas, cadernos, canetas e afins,

mostrando a todos ao seu redor. Quanto mais famdsam conceituada é a grife, mais
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orgulho o consumidor tem em exibi-la, mais valgresitivos ele acredita trazer para si. Mais
reconheciment@le espera conquistar. O torcedor, ao se afir@ampaulino, se vé e espera
ser reconhecido como um vencedor em proporcoenatienais.

O sociologo canadense Erving Goffman chamanfiemacao sociabquela que nos
aponta caracteristicas mais ou menos permaneres sm individuo, em contraposicédo a
estados de espirito, sentimentos e inten¢fes tlustuEssa informacéo social é transmitida
pela propria pessoa através da expressdo corpodal @so de certos signos. Quando a
informacé&o social trazida no simbolo demonstra preéensao a prestigio, honra ou posicao
de classe desejavel, ele é chamsidabolo de prestigicContraposto a ele estésombolo de
estigma que aponta caracteristicas indesejaveis do thaivé pode diminuir a valorizacao de
um grupo sobre ele. O autor descreve, aindajrobolos desidentificadoregue apontam no
individuo caracteristicas contrastantes aquelasogrestante de sua identidade visual fazia
crer. Cita o exemplo de analfabetos que usavano®aido apenas para enxergar melhor, mas
também para “se passar por” alfabetizados, tentaadgualar ao estere6tipo do homem de
negocios ou professor (GOFFMAN, 1988, p. 52-55%ims esses simbolos podem ser usados
tanto para ressaltar uma caracteristica ja exestgnnto para forjar uma que, embora por ele
desejada, ndo é possuida pelo individuo de fato.

A nocdo desimbolo de prestigidescrita por Goffman pode se unir adésejo de
reconhecimentopouco comentada na tematica deste trabalho. Assimo uma insignia de
patente militar indica um alto grau d&atuse posicéo social, o escudo de um clube vitorioso
também descreve a posicdo que esse time e seeddms ocupam nocampodo futebol.
Quanto mais vitorioso o time, maior é a “patenta& gorta seu torcedor. Usar a marca do

clube em publico também é uma forma de destacgragigdo naqueleampo
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3. ACONSTRUCAO DO NORDESTE

Times que compdem a regido Nordeste sdo frequentendescritos, na imprensa
nacional, como “clubes nordestinos”. Por outro Jaglbem mais raro vé-la salientar o aspecto
regional em times do Sul e Sudeste, por exempl@ligente apontados a partir de sua
identidade estadual (“os paulistas”, “os gauchog’,

Essa visdo do Nordeste como um grande grupo horaog@o € exclusiva daqueles
de fora da regido. Os proprios nordestinos paremampartilhar dela e reforca-la. Como ja
foi dito e exemplificado aqui algumas vezes, o wise do movimento anti-misto fala da
defesa do futebol do Nordeste; critica 0os nordestique ndo torcem, ou nao torcem
exclusivamente, para times de sua regiao.

A forte presenca da questdo da identidade regioaaliscussdo sugere que sejam
feitos alguns apontamentos sobre esse conceito,cbero sobre algumas razdes historicas

gue motivaram essa forma de pensamento regiomal afggm das fronteiras estaduais.

3.1 Conceitos de regido e regionalismo

Maura Penna (PENNA, 1992), no primeiro capitulosde livro “O que faz ser
nordestino”, aborda os conceitosreégido e regionalismo Regidoé entendida, a principio, a
partir de sua dimens&o politica. E uma demarcagditico-administrativa instituida pelo
Estado, a fim de viabilizar a regulacéo de suagtels externas e internas.

Por sua veziegionalismoé pensado sob sua dimensédo simbdlica. Ele é cpields
homens ndo através do poder do estado, mas a gearsinas vivéncias, da forma como se
relacionam com o espac¢o; 0 modo como o interpretamgpresentam, dédo sentido a ele.
Citando as palavras de Penna, “o regionalismo gedeconsiderado como 0 processo que
torna o espaco significativdPENNA, 1992, p. 19).

A partir da nogéo de regionalismo, o conceitaatgdo é aprimorado. Além de uma
divisdo geopolitica com fins administrativos, elmbém pode ser pensada como 0 espaco no
qual os cidadaos desenvolvem segionalismo Este torna a regido “socialmente visivel”. O
regionalismo é, neste aspecto, um atributo dawegia

E importante ponderar que as fronteiras da regiddo eregionalismo ndo sdo

necessariamente iguais. A autora cita o exemplgadehismo. Trata-se de um movimento
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regionalistd’ vinculado ao estado do Rio Grande do Sul. Apesasallimitacéo, ele é visto
como uma caracteristica de toda a regido Sul. @Gusppecto da relacdo regido e regionalismo
que Penna alerta € o fato de que nem sempre otaddamprimeira estimula a criacdo do
segundo. E citado o caso da regido Centro-Oestepouco produz discursos regionalistas,
sobretudo se comparada ao ja citado gauchismo repgssentacdes de regionalismo no
Nordeste.

Assim, quando falamos de “regido”, devemos ter eentena divisdo administrativa
criada pelo Estado, que é significada e represarpad seus povos num processo cultural
entendido como “regionalismo”, que torna a regi@oigdmente significativa e atribui a ela
um carater ndo apenas politico, mas também sinabdlic

3.2 O regionalismo nordestino

A historiadora Rosa Maria Godoy Silveira se pro@de&nalisar o0 nascimento e
desenvolvimento do discurso regionalista referéramaque hoje chamamos de Regido
Nordeste (SILVEIRA, 1984). A autora aponta o secXilX como época da génese desse
processo. Trata-se do periodo de expansdo mundiatagditalismo, trazendo mudancas
profundas nas economias dos paises. As principaited de receita do Brasil naquele
momento eram a cana, o algodao (em menor escalagadé. Os dois primeiros estavam
vinculados a zona agroexportadora dependente deadwerde Recife, delimitada nas
provincias de Ceard até Sergipe. O café, por smatwenou-se o principal produto de
exportacdo do pais no inicio do século XX, tendmaadnicio desse crescimento o advento
das lavouras cafeeiras em Minas Gerais, Rio deirda@eSdo Paulo em meados do século
XIX.

O crescimento do café na segunda metade do s€tXiimi acompanhado da crise do
acucar. Silveira afirma que, até o periodo antai@ssa crise, as elites agucareiras tinham
uma percepcdo de espaco essencialmente no powvistalestadual. A partir do declinio, essa
classe dominante passou a reivindicar, junto acéiimp o interessa das “Provincias do
Norte”. Acusavam o0 governo central de privilegiazana cafeeira (“Provincias do Sul”),
reduzindo investimentos e infra-estrutura para & arontribuindo assim para o agravamento

da crise das provincias do acdtar

19 A palavra “regionalista” diz respeito a regionals do mesmo modo que “regional” refere-se a regido
1 Silveira ressalta que a palavra “Norte” representaaqueles discursos, as provincias ligadas értaxgio do
acucar; por sua vez, “Sul” referia-se aquelas @eldis ao plantio do café.
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A autora salienta que a expressao “Provincias dteNtvaz duas marcas importantes:
a primeira é a marca da divisédo politico-administaa que nao é inteiramente abandonada no
discurso; a segunda é a nocado de homogeneidadélisaigue abarcaria todas aquelas
diferentes provincias. A crise econdmica e o tratdm recebido por parte do Império
(desigual em relacdo as demais) seriam pontos nju@m aguelas provincias agucareiras,
para além de suas diferencas. Seriam todos igutdnv@imas. Além disso, sdo acionados
outros mecanismos para reforcar essa idéia de naréo o passado em comum, descrevendo
o Norte como o ber¢o da nacao, de tal modo quetesesses dessa regido também seriam da
péatria; e a exaltagcdo de elementos de supostaicugede sobre a outra regido (historia,
comércio, geografia). Silveira lembra que essa lygmeizacdo simbdlica é um dos
elementos fundamentais do discurso regionalista.

Continuando sua analise sobre os discursos das &tib Norte”, a autora ressalta a
polarizagdo com as Provincias do Sul: privilegiadelas seriam um obstaculo para o
crescimento do Norte. Privilégio esse concedido jedtado, que estaria falhando ao nao
dedicar igual atencdo a ambos. Também destac@@ desque o Sul, embora um adversario,
€ também visto como modelo para a superacao dg dado o seu “equilibrio”. Estes seriam
outros elementos béasicos do discurso regionakstaposicdo com outra regido e/ou com o
proprio Estado; e a nocdo de que as desigualdadies regides seriam “desequilibrios”. O
saudosismo seria outra marca regionalista presentiescurso nortista.

Silveira aponta trés efeitos do discurso regiotek$aborado pela elite agucareira das
provincias do Norte: primeiro, estabelecer uma &weom as classes dominadas daquela
regido, assim, as divisbes sociais também seriamimiziadas diante do discurso de
homogeneidade; segundo, criar uma coesdo com aldsses dominantes do Norte; por fim,
aparentar um desligamento em relacédo as elitesitia egido, sobretudo as cafeeiras. Isso
reforcaria a polarizacéo entre as duas regidoedé@ade dominacédo sofrida pelo Norte.

Apods essas reflexdes, a autora compreende a catégmido”, bem como o discurso
regionalista, como sendo de carater ideoldgicodseso mesmo tempo uma forma de
conhecimento e de dominacéo.

E possivel encontrar semelhancas entre o nascim@émtaliscurso regionalista
nordestino descrito por Silveira e os fenbmenoseedatrcedores observados neste trabalho.
Entidades centrais dcampodo futebol, como a CBF, Clube dos 13 e midia, &@msadas,
por parte do movimento “anti-misto”, de ndo valarios clubes de futebol do Nordeste,
concedendo privilégios a times de outras regidelstesudo a Sudeste. As diferencas que

existem dentro do préprio futebol nordestino, segamivalidades entre clubes e estados, seja
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o desnivel de qualidade do esporte praticado emnedifes estados, sdo minimizadas diante de
uma homogeneizacdo que 0s agrega: a situagdo deattwms. Por outro lado, os times do
sudeste, embora adversarios wampo do futebol, tém sua grandeza e relevancia
reconhecidos, sendo o pedido de valorizacdo ddduteordestino o desejo de ver clubes
dessa regido se tornarem igualmente grandes.

A fala de valorizacéo do futebol nordestino proddm pelo movimento “anti-misto”
traz, assim, elementos semelhantes aqueles apenpadacSilveira como fundamentais no
discurso regionalista. A polarizacdo do futeboldestino com o do Sudeste e com as
entidades centrais do futebol brasileiro; o autmnéecimento de vitima; a visdo do lado
adversario como um modelo de estabilidade; a ndedmmogeneidade, capaz de superar as
diferencas internas. Estes sédo alguns pontos qpassibilitam pensar a fala dos anti-mistos

como também um discurso regionalista e, por comstgudeoldgico.

3.3 O Nordeste “atrasado”.

O historiador Durval Muniz de Albuquerque JuniorLBUQUERQUE JUNIOR,
2001) afirma que a obra socioldgica e artistica filbes da elite agucareira decadente foi
fundamental para a vinculacdo do Nordeste comia @k atraso. Sendo o presente (daquele
periodo) um momento e crise para a regido, a g¢éfinila sua identidade se deu na busca de
elementos do passado, entendidos como tradiciobasse modo, o passado rural e pré-
capitalista, o folclore e a producédo artesanal nforgresentados como “repositérios de
autenticidade regional”. O desenvolvimento visto 8ol seria algo negativo por ser
prejudicial aquela autenticidade.

Rosiléia de Oliveira Almeida (ALMEIDA, 2007) congich que a producao
sociologica de Gilberto Freyre, bem como tomo o imewnto regionalista tradicionalista,
reage fortemente ao moderno e as relactes burgeesasdidos como "fatores perturbadores
do equilibrio social e desagregadores de nossamaitiade, a qual estaria radicada na
tradicao" (ALMEIDA, 2007, p. 7). Esse discurso, taoto, defendia a vida social tradicional
do Nordeste, nascedouro da civilizacdo brasileoajo a ideal para a manutencdo de uma
nacao equilibrada.

A autora acrescenta que essas obras dariam grarideeéas semelhancas das
diferentes partes do Nordeste, em detrimento darsldade cultural e em reforco a visédo

dessa regido como uma unidade:
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Embora reconheca a diversidade espacial e sodioralllo regionalismo radicado
no discurso sociolégico de Gilberto Freyre a reslimelhanca, enfatizando nesse
processo os tracos dessa diversidade que se ca@ttpela permanéncia e nao
pela inventividade, o que torna seu discurso reacio (ALMEIDA, 2007, p. 6).

Maura Penna (PENNA, 1992) também destaca a inflaéda producao literaria
(“formal” e “de elite”, adjetiva a autora), que gmtou ao discurso politico e académico na
construcdo e divulgacédo desse regionalismo. Afigora escritores como Graciliano Ramos,
José Ameérico de Almeida, José Lins do Rego, Radgi€)ueiroz, dentre outros, procuravam
afirmar o Nordeste apontando como tragos identibocas o agrario, a pobreza, a secura, a
decadéncia do acglcar e a linguagem, opondo a regi&@®estina ao Sul, este visto como
desenvolvido ibid., p. 31). A autora acrescenta que gradativameineagem do Nordeste
acucareiro foi perdendo espaco para a de uma rdgi&atifundios e coronéis. Isso se deve
ao fato de a elite agucareira ter perdido podea pargrandes pecuaristas e algodoeilng. (

p. 32).

O Brasil experimentou seu processo de industrigliagrimeiro da sua area cafeeira
que, embora prejudicada pela crise do café (conaedadiécada de 20 e com apice em 1920),
continuava sendo a economicamente mais importBagenha-e uma nova divisdo regional
do trabalho, na qual o Nordeste torna-se fonte de de obra para as fabricas (PENNA,
1992, p. 35). Os autores consultados para estalt@mao citam a figura do migrante
nordestino, seja pela seca na sua regido ou psta lie trabalho nas industrias do Sul, como
um dos elementos componentes do discurso regitmals Nordeste. Mesmo assim, €&
possivel inferir que ele fazia parte do imaginaagional sobre aquela regido.

Apds analisar materiais didaticos, jornalisticaisicos e académicos, Penna afirma
gue a imagem do Nordeste enquanto regido marcéap@ereza e subdesenvolvimento néo
apenas foi difundida como continua a existir, pogte o discurso regionalista persiste
(PENNA, 1992, p. 32-37).

A musica “Nordeste Independente”, composta pelossicod Braulio Tavares
(paraibano) e Ivanildo Vilanova (pernambucano),cémla em 1984 pela cantora Elba
Ramalho (também de Pernambuco), imagina como geré&anacao autbnoma criada a partir

do Nordeste:

J& que existe no sul esse conceito
Que o nordeste € ruim, seco e ingrato
J& que existe a separacédo de fato

E preciso torna-la de direito

Quando um dia qualquer isso for feito
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Todos dois vao lucrar imensamente
Comecando uma vida diferente

De que a gente até hoje tem vivido
Imagina o Brasil ser dividido

E o nordeste ficar independente

Dividindo a partir de Salvador

O nordeste seria outro pais
Vigoroso, leal, rico e feliz

Sem dever a ninguém no exterior
Jangadeiro seria 0 senador

O cassaco de roca era o suplente
Cantador de viola o presidente

O vaqueiro era o lider do partido
Imagina o Brasil ser dividido

E o nordeste ficar independente

Em Recife o distrito industrial

O idioma ia ser nordestinense

A bandeira de renda cearense
“Asa Branca” era o hino nacional
O folheto era o simbolo oficial

A moeda, o tostdo de antigamente
Conselheiro seria o inconfidente
Lampido, o herdi inesquecido
Imagina o Brasil ser dividido

E o nordeste ficar independente

O Brasil ia ter de importar

Do nordeste algodao, cana, caju
Carnauba, laranja, babacu
Abacaxi e o sal de cozinhar

O arroz, o agave do lugar

O petréleo, a cebola, o aguardente
O nordeste é auto-suficiente

O seu lucro seria garantido
Imagina o Brasil ser dividido

E o nordeste ficar independente

(.)

Percebe-se como nesta cancdo sdo invocados comes ide identidade nordestina
elementos de um passado tradicional (a moeda T@gdmuras do vaqueiro, do cantador de
viola, do jangadeiro) e rural (algodéao, cana, calpacaxi, sal, arroz...), artesanato (a bandeira
de renda cearense), personagens historicos quendara bravura e forca de nordestinos
(Lampido, Anténio Conselheiro), dentre outros.

A construcdo do regionalismo nordestino foi prordavioriginalmente pela elite
acucareira decadente, e posteriormente tambémgpetaclasse dominante, ligada a pecuaria

e ao algodao. Foi aprimorada e difundida, atraeediscursos politicos e de diversas obras
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artisticas e académicas, ndo apenas para os habittmNordeste, mas também para todo o
pais. Os estados agucareiros entraram em criséregcom o sucesso do café e o chamado
desenvolvimento do Sul. Isso estimulou essa elecarar essas novidades como prejudiciais
e a defender o modo de vida “tradicional”, antedoesse desenvolvimento, como o ideal.
Deste modo, o discurso regionalista nordestingifocurar no tradicional aqueles que seriam
tracos da identidade da regido: o rural, artesgatédlyndiario, pobre, seco, ndo-desenvolvido.
Eles passaram a ser (re) conhecidos como caraéicasido Nordeste tanto pelas pessoas da
referida regido quanto por cidadaos de todo o Brasi

Este reconhecimento é muitas vezes acompanhadamdevisdo estereotipada e
preconceituosa sobre o Nordeste, sobretudo em unso®®mum evolucionista e
etnocéntrico, que veja no maior ou menor desenwv@rto econémico, tecnoldgico e urbano
de um povo sinais de “superioridade” ou “inferiaw@”. O preconceito regional, ndo apenas
o nordestino, é frequentemente usado por torcedareprovocacdes durante debates. As
ofensas que o Nordeste eventualmente recebe ndissassdes fazem parte do argumento

dos torcedores anti-mistos em sua defesa de naocse por times de outras regides.

3.4 OrgAos estatais voltados para o Nordeste: o mamento institucional da Regido

Destacou-se, até aqui, 0 “nascimento” do Nordesgtanaginario do pais, construido
atraves da difusdo de um discurso regionalistacquéeria aos nordestinos relativa unidade
cultural e econdmica, quando comparados a outmrdsspdo Brasil. Aponto, agora, como 0
Nordeste ganhou sua existéncia de fato, institation

Maura Penna comenta que, no final da década de, TO2@delo agroexportador
brasileiro estava falido. Isso fez com que o Estadpartir da década seguinte, passasse a
investir em um projeto industrializante. Nesse psso, a elite agucareira mais uma vez
acusou favorecimento ao Sul e solicitou ao Goveneadlidas de manutengéo da estrutura
fundiéria, e das relagbes de producdo, a fim de apminuassem a existir as bases da
estrutura de seu poder. Criou-se, entdo, o Instiiot Acticar e do Alcool — IAA. O grupo
algodoeiro-pecuario, que também tinha interesssontinuidade daquela estrutura econémica
e social, conseguiu controlar a Inspetoria Fed#gaDbras Contra as Secas — IFOCS (atual
Departamento Nacional de Obras Contra as SecasGUI\ utilizando-o a servigo de seus
interesses. Entretanto, se por um lado a manutetes®a estrutura de producéo preservava o

poder das elites do agucar, da pecuaria e do algad&suas fronteiras, por outro estes grupos
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ficavam nacionalmente cada vez mais dominados,tiqalie economicamente, pelos
agroindustriais do Sul (PENNA, 1992, p. 27).

O desenvolvimento do capitalismo no pais pediagpanento governamental. A
questdo dos desequilibrios regionais, que porianpengo a “unidade nacional” almejada
pelo Estado, era alvo de preocupagédo. As tenstmaisalesdobradas em movimentos
populares no Nordeste também chamavam a atenc@wdaiedade brasileira. “Nos anos
50/60, ultrapassando o discurso regionalista dopogr agrarios locais, o Nordeste torna-se
‘questao nacional” (PENNA, 1992, p. 28).

As ac¢bes do governo eram norteadas por uma ideottagenvolvimentista que tinha
no economista Celso Furtado um de seus princigaisgulores. Esta corrente de pensamento
afirmava a existéncia de dois “brasis”, na qual ordéste era interpretado como area
homogeneizada pelo subdesenvolvimento, pela vid@iage arcaica, o que prejudicaria a
“revolucdo burguesa” que aquela ideologia consi@gerurgir no pais (SILVEIRA, 1983, p.
28-29). Para solucionar esse problema e ajudeszarta desejada “unidade nacional”, o
governo cria, em 1959, um oOrgdo de intervencédoeda com o objetivo de trazer
desenvolvimento aquela regido: a SuperintendénciaDésenvolvimento do Nordeste —
SUDENE. E refeita, no mesmo ano, a demarcacio ldaque seria a partir de entdo
oficialmente tratado como “Regidao Nordeste”. Tre¢ada versdo atual, que engloba os
estados de Maranhéo, Piaui, Ceara, Rio Grande d®,Nearaiba, Pernambuco, Alagoas,
Sergipe e Bahia. Esta foi a terceira fronteiraiafficlo Nordeste. A primeira, em 1940,
considerava os estados de Maranhdo a Alagoas. undgagde 1951, criada em funcéo do
advento do Banco do Nordeste, excluia o Maranhdrescentava a Bahia e areas do norte
de Minas Gerais (SILVEIRA, 1987, p. 10). Maura Pedescreve assim a agdo da SUDENE

nesse contexto:

Com a SUDENE, ganha novo rumo a articulagdo dadeegntre si, ja alterada
pelo intervencionismo do Estado a partir dos affoa3livisdo regional do trabalho
€ redefinida, integrando cada regido ao mercadoucomacional. Verifica-se a
decadéncia da maior parte das indulstrias regiot@dicionais, € a nova
industrializacdo (via SUDENE) é marcada pela depecid e complementaridade
em relacdo a industrializacdo do Sul do pais Q.espaco econémico nacional
transforma-se (PENNA, 1992, p. 29).

Nota-se, assim, como um modelo de producao cagéalndustrial e urbano, teve sua
chegada ao Nordeste dificultada ao méaximo peldssetio acgulcar, algodédo e café, que
temiam perder seu poder conquistado pelo sistem@i@agMesmo instituicbes do Governo

instaladas na regido contribuiam para a manutenig@puele modo de vida social e
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econdmico. Apenas com a intervengdo do Estado,vaududi pelo desejo de *“unidade
nacional” e pelos interesses capitalistas de e@marns Nordeste foi alvo de um processo
industrializacdo planificada pelo governo. Mesmsseenovo contexto, a regido assume uma
condicéo de periferia no mercado nacional, vinailaeépendente e complementar a producao
no Sul.

Levando-se em conta a relacao entre desenvolvindas@sportes e o0 modo de vida
urbano, ja comentados no item “Futebol, urbaniza&caentidade” deste trabalho, percebe-se
como as federacdes nordestinas de futebol, em aitaia) nascem tardiamente em relacao a
outras partes do pais, sobretudo aquelas que poingaiperimentaram o processo de
industrializacdo e urbanizacdo, o que significaprocesso de profissionalizacdo tardio em
relacdo aos do Sudeste. O futebol do Nordeste tanmasce em uma regido periférica da
economia nacional, o que significa uma menor gdadé de recursos para investimento nos

esportes.
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4. O MUNDO DO FUTEBOL COMO UM CAMPO

O socidlogo francés Pierre Bourdieu (BOURDIEU, 3P8ompreendeampocomo
sendo olocus no qual certos agentes estabelecem relactes ssoEissas relacbes sao
caracterizadas pela disputa de interesses eng@eitos, interesses relacionados a busca pela
primazia dentro do campo bem como pela obtencdo bdws em jogo. Essa luta €
basicamente formada entre aqueles que tém o leghomdinantee desejam a permanéncia do
status qup e os que estdo numa situacdo dleminadose objetivam modificar as
caracteristicas que compdem aquele espaco de aigmdos concordam, entretanto, com o
valor do que é disputado. Por mais variados queangospossam ser, eles sdo dotados de
certas propriedades gerais, comuns a todos elega&ra essa relativa generalidade, de
acordo com o autor, seria possivel interrogarexpnétar outrosamposa partir da apreenséo

do funcionamento de uonampoem particular:

Os campos se apresentam a apreensdo sincronica espagQos estruturados de
posicdes (ou de postos) cujas propriedades depeddsmosicées nestes espacos,
podendo ser analisadas independentemente daseciticds de seus ocupantes (em
parte determinadas por elas). Ha leis gerais dopas: campos tao diferentes como
0 campo da politica, o campo da filosofia, o camdporeligido possuem leis de
funcionamento invariantes (...)al%e-se que em cada campo se encontrard uma
luta, da qual se deve, cada vez, procurar as formacidisps,entre 0 novo que
esta entrando e que tenta forcar o direito de entda e o dominante que tenta
defender o monopdlio e excluir a concorréncig..).

Para que um campo funcione, é preciso que haja ol de disputas e pessoas
prontas para disputar o jogq dotadas déabitusque impliquem no conhecimento
e no reconhecimento das leis imanentes do jogogliesos de disputas, etc.

A estrutura do campo é um estado da relacdo de fenfre os agentes ou as
instituicbes engajadas na luta ou, se preferirnuss, distribuicdo do capital
especifico que, acumulado no curso das lutas argsri orienta as estratégias
ulteriores. Esta estrutura, que esta na origenestaatégias destinadas a transforméa-
la, também esta sempre em jogo (...). (Falar dé&atagspecifico é dizer que o
capital vale em relacdo a um certo campo, portaandro dos limites deste campo, e
gue ele s6 é convertivel em outra espécie de tapliecertas condicdes).

Aqueles que, num estado determinado da relacdorde, fmonopolizam (mais ou
menos completamented capital especifico, fundamento do poder ou da
autoridade especifica caracteristica de um campotendem a estratégias de
conservacdo — aquelas que nos campos da producBendeculturais tendem a
defesa da ortodoxia —, enquanto os que possuemsncepdal (que frequentemente
sdo também os recém-chegados e portanto, na mdasiaezes, 0s mais jovens)
tendem a estratégias de subversdo — as da hg@8BRDIEU, 1983, p. 89-90,
grifos meus).
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O futebol brasileiro é composto de certas caratiess que permitem pensa-lo como
um campo E um espago composto por agentes e instituicises, federacdes, grupos
politicos — que constroem relagdes e disputas g&@scao contexto dessampo Dentre
esses agentes, existem os que assumem umdaganante que detém o monopolio dos
tipos de capital que movimentam essenpg e existem oslominados que se encontram
numa posicao periférica das decisdes e atencddssTotam pelos simbolos distintivos que

este campo produz e distribui de forma desigual.

4.1 Instituicbes docampo do futebol

Dentre os grupos que compdem as instituicbes deasgpq destacam-se a
Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), o Clubs #i3 (C-13), a midia e os proprios

times.

4.1.1 CBF

A pratica do futebol profissional no Brasil temnew instituicio méxima a CBF.
Fundada em 1976, ela é responsavel pela organizégd&mmpeonatos nacionais e pela
administracdo da Selecdo Brasileira de Futebol utiasc além de chefiar as federacdes
estaduais. Possui duas antecessoras: a “FedereggiteiBa de Sports”, fundada em 1914, e a
“Confederacao Brasileira de Desportos (CBD)”, tustia em 1919.

As trés instituicdes foram sediadas na cidade dodRiJaneiro. Somadas, tiveram 18
presidentes. 14 deles nasceram no Rio de Janeir@pmstruiram suas carreiras naquele
estado. Nao consegui encontrar informacdes solloeab de nascimento de trés deles: os
senhores Wladimir Bernardes, Oscar Rodrigues déa@Renato Pacheco, que comandaram
a CBD entre os anos de 1924 e 1933. O atual dieg®icardo Terra Teixeira, € mineiro,
mas mantém ha muitos anos lagos politicos comioceadodo Havelange, ex-presidente da
CBF, amizade que contribuiu para a chegada de if@i&e cargo maximo da confederacéao.
O atual presidente da CBF ja foi, inclusive, gesheddavelange.

A CBF hoje em dia mantém dialogo com outra impdetainstituicdo do futebol
brasileiro: o Clube dos 13.
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4.1.2 Clube dos 13

O Clube dos 13 (C-13) € uma associacao formadalna¢nte, por 20 times e que tem
como meta a luta pelos interesses politicos e isod@s seus integrantes. Foi fundado em
1987 com o objetivo de promover mudangas na estruta futebol no Brasil, criando uma
relacdo de didlogo e por vezes atrito com a CBEefRgparte dessa instituicdo os seguintes
times: Atlético Mineiro, Bahia, Botafogo/RJ, Cohrans/SP, Cruzeiro/MG, Flamengo/RJ,
Fluminense/RJ, Grémio/RS, Internacional/RJ, PabkséP, Santos/SP, Sdo Paulo, Vasco da
Gama/RJ, Atlético Paranaense, Coritiba, Goias, &&P, Portuguesa/SP, Sport/PE e
Vitéria/BA.

Desde sua fundacéo, teve como uma das principmislagles a negociacdo dos
direitos de transmissdo do Campeonato Brasileime S& em todas as midias, sendo
reconhecido e legitimado pelos clubes da compepedia esta funcéo. Entretanto, em 2011 a
entidade sofreu uma forte crise politica: variafeks manifestaram insatisfacdo sobre o modo
como o C-13 conduziu a licitacdo dos direitos dmdmisséo, resolvendo eles mesmos
negociarem individualmente com as emissoras irgadas. Os descontentes foram:
Corinthians, Santos, Botafogo, Flamengo, FlumineWssco, Cruzeiro, Grémio, Coritiba e
Goiés. Dentre os ndo-descontentes incluem-se dsisréls representantes nordestinos: Bahia
e Sport/PE.

4.1.3 Midia

A midia € outra instituicdo que ocupa um lugarvatée no mundo do futebol. E uma
grande fonte de divulgacéo dos times. E possivetiimue, quanto mais exposi¢do um time
tem na midia, mais sua marca € valorizada e mag#es os valores que envolvem seu
marketing. Ao mesmo tempo, essa divulgacdo tamhada aa criacdo de afinidades entre
times e torcedores (telespectadores, leitoresntaessi internautas...), o que interfere em um
dos mais populares patriménios de um time: suadar& possivel pensar essa influéncia da
midia na valorizacdo de um clube como um tipo dstala um capital midiatico. Mais

apontamentos sobre a midia seréo feitos em um ntorpesterior do trabalho.
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4.2 Tipos decapital

Além das instituicdes, pode-se enumerar os tipasmgdial que movimentam oampo
do futebol: capital politico, econémico, midiatia® simbolico (titulos e numero de
torcedores). Esses capitais séo, inclusive, coquémrcia usados em debates entre torcedores,
guando buscam medir a “grandeza” dos times. Pangloe é possivel ver um torcedor séo-
paulino alegar, em tom de provocac¢ao, que o Caaimthndo € uma equipe grande, por nunca
ter vencido a Taca Libertadores. O corintiano podetra-argumentar exaltando o fato da
torcida de seu time ser considerada a segunda maigais. Um fa do Atlético Mineiro
ressaltaria que seu clube possui o Centro de Tnein mais completo do pais...

4.2.1 Capital politico

O capital politico propicia ao time o poder de d&oina organizacado do futebol no
Brasil. As formulas de disputa dos campeonatosetério para escolha dos times que iréo
disputa-lo, o calendario das competicdes, dentt@®uecisbes administrativas sdo tomadas
pela CBF a partir de um diadlogo tanto com as eguipento com o Clube dos 13. Quanto
maior for o capital politico de um time, mais irdhcia ele tera sobre as decisdes da CBF e do
C-13. Pode-se inferir que um time com voz ativarfutpara que as decisdes sejam as mais
favoraveis possiveis a ele, 0 que nem sempre sagdito aos clubes de menor influéncia.

Observando o quadro dos clubes associados ao sh8tata-se que a maior parte

deles esta concentrada na Regido Sudeste:

TABELA 1 - TIMES QUE COMPOEM O CLUBE DOS 13, DIVIDI DOS
POR REGIAO E ESTADO™

REGIAO Estado | Time(s)
CENTRO-OESTE (1) | GO (1) | Goias
NORDESTE (3) BA (2) | Bahia; Vitéria

PE (1) | Sport
NORTE - -
SUDESTE (12) MG (2) | Atlético; Cruzeiro

RJ (4) Botafogo; Flamengo
Fluminense; Vasco
SP (6) | Corinthians; Guarani

12 FONTE: Site oficial do Clube dos 13 http://clubstieze.globo.com
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Palmeiras; Portuguesa Santos; Séo Paulp
SUL (4) PR (2) | Atlético; Coritiba
RS (2) | Grémio; Internacional

Levando-se em consideracdo a relevancia politic@-d3, € possivel afirmar que os
times da Regido Sudeste, seguidos pelos da Sybasdpela Regido Nordeste, sdo os de
maior capital politico e, portanto, os de maior ggode decisdo administrativa do futebol
brasileiro.

E vélido notar que o site oficial do Clube dose$8 hospedado no Portal Globo.com,
das organiza¢cbes Globo, que por sua vez sdo astale® dos direitos de transmissao
exclusiva do Campeonato Brasileiro, Copa do Br&sipa Sul-Americana, Taca Libertadores
e Mundial Interclubes na TV aberta. Além disso,liém transmitem, de forma n&o exclusiva,
esses torneios na TV a cabo. Isso mostra uma [areetre oscapitais (e instituicoes)

politico e midiatico.

4.2.2 Capital econdmico

O capital econdmico diz respeito a quantidade de dinhei® @uime dispde para
investir em sua estrutura fisica, na formacao desatletas e na contratacdo de jogadores de
qualidade. Além da arrecadacdo com venda de iragesstras fontes de dinheiro cada vez
mais valorizadas nos discursos de dirigentes sgmtecinios nos uniformes e a cota das
TVs. Isso mostra comoapital midiatico também atua em parceria com o econémico.

A Tabela 2 ilustra que, no ano de 2008, 10 dosni@s com maior valor de patrocinio

sao da Regido Sudeste. Os outros dois sdo da Sul.

TABELA 2 - MAIORES PATROCINIOS DOS
CLUBES BRASILEIROS (2008)"

CLUBE VALOR/ANO
Corinthians R$ 16,5 milhdes
Flamengo R$ 16 milhdes

Sé&o Paulo R$ 15 milhdes
Palmeiras R$ 12,1 milhdes

Santos R$ 8,5 milhdes
Botafogo R$ 8 milhdes

13 http://globoesporte.globo.com/ES&0 Paulo/Noticiggbol/Palmeiras/0,,MUL271014-4403,00.html Acessado
em 02/07/2010
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Cruzeiro R$ 6 milhdes

Vasco R$ 3,6 milhdes
Grémio R$ 3,6 milhdes
Internacional R$ 3,6 milhdes
Atlético Mineiro R$ 3,1 milhdes

A divisdo do dinheiro da TV também privilegia agipes do Sudeste e, em menor
escala, do Sul. Nessa distribuicdo, os clubes $&didbs em sete grupos. A quantia &
dividida em forma decrescente, sendo o Grupo leomais recebe dinheiro. O grupo 7 é
formado pelos times que disputam o Campeonato IBirasSérie A mas ndo fazem parte do
C-13. Percebe-se aqui como o capital politico ietertambém no capital econémico.

TABELA 3 — GRUPOS DE TIMES QUE RECEBEM COTAS

DA TV
Grupo | Times
1 Flamengo, Corinthians, Sdo Paulo, Palmeiras,d/asc
2 Santos
3 Grémio, Internacional, Cruzeiro, Atlético Mineiro

Fluminense, Botafogo

Atlético Paranaense, Coritiba, Goias, Sport, NaAtO
Portuguesa

Bahia, Guarani

Convidados: times da Série A que N80 S0 aSIECHET
Clube dos 13

N OO b~

Assim como no capital politico, no econémico tamb&mo dominio dos times da
Regido Sudeste. Isso contribui para que eles terdgrangeral melhor estrutura fisica e
condicOes de investir em categorias de base, a¢éfarthar elencos de melhor qualidade, o
que chama atencao tanto da midia quanto dos féspdote.

Um entrevistado, integrante da torcida Fla Fottalestaca a estrutura e a participacéo
em grandes competicbes como trunfo dos times deskei@ Sul sobre os clubes das demais

regides, no que diz respeito a captacao de toresdor

4 < http://globoesporte.globo.com/platb/olharcroeispmortivo/2009/01/25/0-dinheiro-da-tv-em-2009 >
Acessado em 03/07/2010

!5 A Torcida Fla Fortal retne um grupo de flamengsigjue residem no estado do Ceara. Ndo se defime co
uma torcida organizada, mas sim como wmbaixadareconhecida e oficializada pelo proprio clubeistém
embaixadas semelhantes na maioria das capitais.
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“... acho que esse movimento [anti-misto] comegaeacer quando o time, Ceara,
Fortaleza ou Ferroviério, comecaram a se estrueueacrescer. Porque a gente vé o
exemplo hoje do Ceard, na primeira divisdo, a geéitmuito torcedor que é misto
torcendo s6 pro Ceard. Porque o Ceara ta disputéndam cima. Quando o
Fortaleza foi pra primeira divisdo, a mesma coi®d,. mas 0s times tém que se
estruturar. Nao se gabando da estrutura que os til@meSérie A tém. Muitos sdo
precérias. Mas, em termos estruturais aqui... a@sstadio... muita coisa que devia
ser mudada e que com certeza ia melhorar muitdéopcedor que nasce aqui torcer
pro time local”.

4.2.3 Capital simbdlico

Osttitulos sdo um capital simbolico importante. Desde a &daga Taca Brasil em
1959, primeiro grande torneio envolvendo times deog estados e regides, os clubes da
Regido Sudeste detém o maior nimero de titulo®maisi e internacionais, seguidos pelos da
Regido Sul.

A seguir, apresentarei alguma tabelas mostranditutss nacionais e continentais que
cada estado e regido do pais ja conquistou. Afates,uma breve descricdo dos torneios em
questado, demonstrando seu grau de dificuldade eriémzia nacampodo futebol. Os dados
levam em consideracao as competicoes realizad&4 ale dezembro de 2010.

A Taca Brasil (1959 — 1968) foi a primeira grande competicasitema de alcance
nacional. Ela envolvia os clubes que haviam sidopees em seus estados. Hoje em dia a
CBF reconhece a Taca Brasil como precursora dol &ampeonato Brasileiro. Seus
campedes sdo, portanto, legitimos campedes nasighddrmula de disputa privilegiava os
times considerados mais fortes (alguns do eixodeidaneiro-Sao Paulo), de tal forma que
esses clubes so6 iniciavam sua participacdo em quarcbmpeticdo ja estava em estagios

mais decisivos:

TABELA 4 - CAMPEOES DA TACA BRASIL
REGIAO Estado Time(s)
CENTRO-OESTE - -
NORDESTE (1) BA Bahia
NORTE - -
SUDESTE (9) MG (1) Cruzeiro
GB (1) Botafogo
SP (7) Palmeiras (2); Santos
®)
SUL - -

Os nuameros acima mostram a supremacia da Regidesteuda Taca Brasil, com
destaque aos clubes de S&o Paulo. Nove das dée®dia competicdo foram vencidas por
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times do Sudeste. A outra foi para a regido NoedeBaqueles, a maioria, sete, foi
conquistada por equipes paulistas. Minas GeraistadB da Guanabara ganharam, em uma

oportunidade, cada um.

O Torneio Roberto Gomes Pedros1967 — 1970), também conhecido como “Taca
de Prata”foi outro relevante campeonato que envolvia timeslidersos estados do Brasil,
embora tenha lancado apenas quatro edicOes, semdtitisido pelo atual Campeonato
Brasileiro. Sua relevancia € comprovada pelo fa@ue o “Robertdo”, assim como a Taca

Brasil, também ser atualmente descrito pela CBF ocqredecessor do Campeonato

Brasileiro:
TABELA 5 - CAMPEOES DO TORNEIO ROBERTO GOMES PEDROSA
REGIAO Estado Time(s)
CENTRO-OESTE - -
NORDESTE BA Bahia
NORTE - -
SUDESTE (4) GB (1) Fluminense
SP (3) Palmeiras (2); Santos
1)
SUL - .

Os quatro titulos do “Robertdo” foram para a Re@adeste e, assim como na Taca
Brasil, nota-se a supremacia paulista, cujos reptastes ndo venceram em apenas uma

edicao.

O Campeonato Brasileiro(1971 — presente) é o principal torneio de futetmpais.
Ele é dividido em quatro grandes sub-torneios: eS¢ (também conhecida por “Primeira
Divisdo”), a Série B (22 Divisao), a Série C (3%iBdo) e a Série D (42 Divisdo). Atualmente
as trés primeiras envolvem, cada uma, 20 clubegiakta contém 60 participantes. Todos os
anos, os quatro ultimos colocados da Série A d@mixados, o que significa que irdo disputar
a Série B no ano seguinte. A mesma ldgica regbaixamento da B para a C, e da C para a
D. Em contrapartida, o quatro primeiros colocadassdrie B sdo promovidos, conquistando
o direito de disputar a Série A no proximo anoaksscensao também acontece da 32 Divisao
para a 22, e da 42 Divisao para a Terceira. Ostque ocupam a posi¢ao deminanteno
campodo futebol geralmente disputam a Série A, apenasionalmente ocorrendo a queda

de algum deles. Mesmo assim, aquelesinantegjue caem logo conseguem retornar. A 12
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divisdo, topo dessa hierarquia, € comumente cham@dalite do futebol” por torcedores e
imprensa.

Existe uma pratica comum entre os clubes que caeseger campedes da Série A:
eles anexam uma estrela amarela sobre o escudondonb uniforme, representando a
conquista. Cada titulo ganha uma estrela. Issdralusomo esse feito € considerado
importante. Por outro lado, nem todos os times\greem a Série B fazem o mesmo. As
equipesdominantegjue venceram a 22 divisdo (ap6s uma vergonhoskaglzePrimeira), ndo
acrescentam nenhuma estrela. Ja os times domionaf@zem. Assim, para os dominados o

titulo na Série B € motivo de orgulho, enquant@ medominantesao:

TABELA 6 - VENCEDORES DO CAMPEONATO BRASILEIRO, DIVIDIDOS POR
REGIAO E ESTADO

REGIAO Estado Time(s)
CENTRO-OESTE - -
NORDESTE (2) BA (1) Bahia
PE (1) Sport®
NORTE - -
SUDESTE (32) MG (2) Atlético; Cruzeiro
RJ (13) Botafogo (1); Flamengo (6)
Fluminense (2); Vasco (4)
SP (17) Corinthians (4); Guarani (1)
Palmeiras (4); Santos (2)
Séo Paulo (6)
SUL (7) PR (2) Atlético; Coritiba
RS (5) Grémio (3); Internacional (2)

Ha um consideravel dominio dos clubes do Sudestedividdo de titulos do
campeonato brasileiro, concentrando cerca de 7886.ddais uma vez Sao Paulo se destaca
como o0 maior vencedor, seguido pelo Rio. O Nordsstea duas conquistas. O Sul agora
aparece na lista, com 7 campeonatos. O RS é cadtaglia regido que mais titulos alcancou.

A Copa do Brasil (1989 — presente) € a segunda mais relevante tigagp@acional.
Existe o chavao que a descreve como “o torneio denisocratico do pais”, visto que reldne
equipes de todos os estados e divisbes. Certam&mted maneira de todos se enfrentaram. A

8 O campeonato Brasileiro de 1987 foi disputado esulorneios diferentes: um organizado pela CBF, e
vencido pelo Sport, outro pelo Clube dos 13, costqdo pelo Flamengo. Durante muitos anos houvéivela
consenso em dividir o titulo entre ambos. Atualmentdebate novamente ganhou forca, acionando tigapis
comum e desportiva. Levando-se em conta que aiida® chegou a uma concluséo, adotarei nestehoabal
critério da divisao.
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competicdo é disputada em um sistema de chavespde que o campedo terd jogado, no
méximo, 12 partidas. Os clubes que, no mesmo aisputdm a Taca Libertadores da
Ameérica, nao participam da Copa do Brasil por diesste calendario. Ja4 aqueles que fazem
parte da Sul-Americana participam sem problema dpaCdo Brasil, ja que 0 torneio

internacional é disputado em meses diferentes auaeional:

TABELA 7 - VENCEDORES DA COPA DO BRASIL, DIVIDIDOS POR REGIAO E
ESTADO
REGIAO Estado Time(s)
CENTRO-OESTE - -
NORDESTE (1) PE Sport
NORTE - -
SUDESTE (13) MG (4) Cruzeiro (4)
RJ (3) Flamengo (2); Fluminense (1)
SP (6) Corinthians (3); Palmeiras (1) Paulista (1); Saxndré (1)
SUL (7) SC (1) Criciima
RS (6) Grémio (4); Internacional (1)
Juventude (1)

O Sudeste permanece predominando, tendo Sdo Bamle maior colecionador de
titulos do pais. Entretanto, desta vez esse statligdido com outro estado e regido: o Rio
Grande do Sul. Tanto Sédo Paulo quanto RS detémm@uistas. As regides Centro-Oeste e
Norte foram as uUnicas que ndo somaram nenhum titadconal em nenhum dos torneios

apurados.

A Copa Sul-Americana (2002 — presente) € a segunda mais importante etaap
do continente que lhe da nome. Traz em sua taleet@ohpetidores os melhores clubes de
cada pais no ano precedente, exceto aqueles quassficaram para a Libertadores.
Tomando novamente o Brasil como exemplo, o paigaceom 8 representantes. Eles
ocuparam as posi¢cdes entre 52 e 122 colocacaondetal de 20) no Campeonato Brasileiro
Série A no ano anterior. Assim, para fazer part&walaAmericana o clube precisa, primeiro,
compor a “elite” do futebol brasileiro; e segund@onocupar as ultimas posicdes dessa
competicdo nacional. Embora menos dificil que aavag Libertadores, a conquista de um
espaco na Sul-Americana também € de considerdialldade. As copas Conmebol (1992 —
1999) e Mercosul (1998 — 2001) foram torneios deustsemelhantes. Por conta disso, serao

somados na mesma tabela os titulos dessas trégtigieg:
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TABELA 8 - VENCEDORES DA COPA CONMEBOL / MERCOSUL / SUL-
AMERICANA, DIVIDIDOS POR REGIAO E ESTADO
REGIAO Estado Time(s)
CENTRO-OESTE - -
NORDESTE - -
NORTE - -
SUDESTE (8) MG (2) Atlético (2)
RJ (3) Botafogo (1); Flamengo (1) Vasco (1)
SP (3) Palmeiras (1); Santos (1)
Séo Paulo (1)
SUL (1) RS (1) Internacional

Os segundos torneios sul-americanos mais impogtéotam conquistados, no Brasil,
em sua maioria por clubes do Sudeste. O Sul veapenas um vez. Ha grande equilibrio

entre Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais.

A Taca Libertadores da América (1960 — presente) € o principal torneio
internacional da América do Sul. Reune anualmegielas que foram os melhores times de
cada pais no ano anterior. O Brasil, por exemplepéesentado por 4 equipes: oS quatro
primeiros colocados do Campeonato Brasileiro S&risomados ao campedo da Copa do
Brasil. Isso demonstra o elevado grau de dificiddaara se participar da Libertadores, o que

reflete diretamente em sua importancia:

TABELA 9 - VENCEDORES DA COPA LIBERTADORES, DIVIDIDOS POR REGI AO
E ESTADO
REGIAO Estado Time(s)
CENTRO-OESTE - -
NORDESTE - -
NORTE - -
SUDESTE (10) MG (2) Cruzeiro (2)
RJ (2) Flamengo (1) Vasco (1)
SP (6) Palmeiras (1); Santos (2)
Séo Paulo (3)
SUL (3) RS (3) Grémio (2); Internacional (1)

O Sudeste, liderado por Sdo Paulo, também é marm@miassoma de titulos da
Libertadores. Aléem dele, apenas o Sul também abteangnquistas, mas com numeros bem

menores.
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O Mundial Interclubes é um termo comumente utilizado campodo futebol para se
referir a dois torneios interclubes organizados péfd”: A “Copa Intercontinental” (1980 a
2004) e o “Mundial de Clubes da Fifa” (2000, 200presente). Os vencedores de ambos o0s
torneios sdo considerados pela entidade comonteggtcampedes mundiais. Comumente seus
jogos aconteciam e acontecem em dezembro. Atuadémeriundial agrega os campedes de
cada principal torneio continental naquele ano.ePrasentante da América do Sul, por
exemplo, € aquele time que venceu a Taca LibeeadBarticipar do Mundial €, assim, tarefa
de grande dificuldade. Exige que a equipe tenha wida das melhores em uma competicao

nacional; e em seguida campea de seu torneio eotdirmais dificil:

TABELA 10 - VENCEDORES DO MUNDIAL INTERCLUBES, DIVIDIDOS POR
REGIAO E ESTADO
REGIAO Estado Time(s)
CENTRO-OESTE - -
NORDESTE - -
NORTE - -
SUDESTE (7) RJ (1) Flamengo
SP (6) Corinthians (1F; Santos (2)
Séo Paulo (3)
SUL (2) RS (2) Grémio (1); Internacional (1)

Mais uma vez Sudeste e Sul aparecem como o0s Umemsedores de torneios

internacionais. O estado de Sao Paulo é o maiaeden, seguido do Rio Grande do Sul.

Acompanhando os capitais politico e econdémico, pitalasimbolico dos titulos
também é dominado pelas equipes do Sudeste, sequeétia Regido Sul. Contabilizando as
conquistas nacionais (Taca Brasil, Torneio Rob&tumes Pedrosa, Copa do Brasil e
Campeonato Brasileiro), os clubes do Sudeste possif titulos, enquanto os do Sul
totalizam 14 e os do Nordeste 04. Quanto a esfeeniacional (Copa Sul-Americana e
equivalentes, Taca Libertadores e Mundial Interet)po Sudeste detém 27 conquistas; o Sul
conta com 06; Nordeste, Centro-Oeste e Norte amd@aconseguiram nenhum dos titulos

internacionais considerados.

" A Federacdo Internacional de Futebol Associado ff@dmcés: Fédération Internationale de Football
Association), € a instituicdo internacional queigdiro futebol mundial. E associada ao Comité Oldmpi
Internacional.

18 A Fifa organizou, no ano 2000, um modelo embrimdp que seria o “Mundial Interclubes”. Seu canwpea
foi o Corinthians. Como os critérios de participagiam diferentes dos demais Mundiais, o Corinthi@ro
Unico time sul-americano que foi campedo Mundial $&r vencido, antes, a Taca Libertadores. No mesmo
aconteceu também a tradicional Copa Intercontihergacida pelo Boca Juniors, da Argentina.
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Além dos titulos, @orcida pode ser interpretada como um capital simbdlitevente.

O numero de pessoas que afirma ser torcedor demiletela equipe, bem como a quantidade
de publico que o time consegue levar aos estddmEa@m frequéncia exaltados, tanto pelos
clubes quanto pela midia e pelos proprios torcedore

A confiabilidade das pesquisas que medem o tamadasdorcidas de times de futebol
costuma ser questionada por muitos torcedoresgetsmior aqueles que se véem de algum
modo desfavorecidos por elas. Mesmo que cada @asqdote critérios e espaco amostral
diferentes, é possivel observar certo padrdo eastelhs: sempre os times que estdo no topo
sdo da Regido Sudeste, seguidos pela Sul. Tambédréo que os clubes dos estados de Rio
de Janeiro e Sao Paulo, sdo os que mais possuesddogs espalhados por outras regides.
Grémio e Internacional (Regido Sul) conseguem ugue®eo espaco fora de sua regido.
Menor ainda é a quantidade de torcedores de Coueektlético (clubes de Minas Gerais)
fora de seus estados, apesar de serem clubestatos televantes e pertencentes a Regiao
Sudeste. Até mesmo no interior deste estado eyiatele nimero de torcedores de clubes de
outro estado, como o Rio de Janeiro (ALVIM, 20083 Finalmente, o alcance nacional dos
times das demais regides € irrelevante. A possmpigais como titulos, estrutura e grandes
jogadores ajuda a entender por que os clubes ntaifogos tém grande numero de fas fora
de suas fronteiras. Por outro lado, o destaqueidad® Janeiro e Sado Paulo sobre outros
estados também vitoriosos pode ser compreendidwéatrde outro capital, o midiatico, que
sera abordado em breve.

Para ilustrar o alcance dos times de Rio de JareB@o Paulo por todo pais, destaco
uma pesquisa realizada pelo Instituto Data Fdlhealizada em dezembro de 2009, que
mostra a divisdo de torcedores por regido. A peegda pesquisa foi: “qual o time de futebol
de sua preferéncia’. A resposta considerada epof¢dnea e unica”, o que nos faz supor que

os torcedores de 2 ou mais times tiveram que escatjuele que mais gostava:

TABELA 11 - PESQUISA DATAFOLHA: AS “MAIORES TORCIDA S DO PAIS”

Time Total | Sudeste Sul | Nordeste Norte/Centro- Regido Interior
Oeste Metropolitana

Flamengo/RJ 19 15 7 25 30 18 20

1919 pesquisa realizada entre os dias 14 e 18 de teazefm 2009 e publicada em 4 de janeiro de 2010.
< http://www.datafolha.com.br/folha/datafolha/tdbs#bol 04012010 _tb1.pdf>
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Corinthians/SR 13 19 10 9 9 13 13
Séo Paulo 8 10 6 8 8 8
Palmeiras/SP 7 9 7 5 6 7
Vasco/RJ 5 4 2 5 9 4 5
Cruzeiro/MG 4 8 0 0 1 4 4
Grémio/RJ 3 0 21 0 1 2 4
Inter/RS 3 0 16 0 1 2 3
Santos/SP 2 4 3 1 1 2 3
Atlético/MG 2 4 0 0 0 2 1
Botafogo/RJ 2 3 0 1 1 2 1
Fluminense/RJ 1 2 0 1 1 2 1
Bahia 1 0 0 4 0 2 1
Vitéria/BA 1 0 0 3 1 0
Atlético/PR 0 3 0 0 1 0
Portuguesa/SP 0 0 0 0 0 0 0
Parana 0 1 0 0
Outro 5 1 2 12 8 8 3
Nenhum 23 20 22 26 25 20 25
N&o sabe 1 0 4 0 2 0
Total em % 100 100 10 100 100 100 10

Todos os clubes que alcancaram pelo menos 1% ckddtoes fora de sua regido sao
do Sudeste ou Sul, com destaque para o primeirtinm@s que mais somam torcida além de
suas fronteiras estdo nos estados de Rio de Jamen@o Paulo. As maiores torcidas do
Norte/Centro Oeste e Nordeste, inclusive, sdo depesg paulistas ou cariocas. Bahia e
Vitoria, os dois clubes nordestinos que aparecetalvela, estdo atras, em sua regido, de pelo
menos 5 equipes de fora. Além disso, sua quantidadercedores para além do Nordeste &
percentualmente irrelevante. O mesmo acontece dtétich/MG, Atlético/PR, Portuguesa e
Parana, que também zeraram a porcentagem de ternidaitras regides. Times nortistas nao

alcancaram ntimeros o suficiente para constarembeet.

20 E valido lembrar que os Gnicos clubes do Norte gpgsuem fama e tradicdo nacional, costumando també
mobilizar bom ndimero de publico em seus jogos,Psisandu e Remo, ambos do Para. Entretanto, ageamta
de suas torcidas foi “diluida” entre todos os tdores das regides Norte e Centro Oeste. Isso phsEnte
contribuiu para que esses times nao chegassencenpagens suficientes para aparecer na tabela.
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Apébs observar a distribuicdo de torcedores por@egicho relevante agora observar
como essa situagdo se d& dentro de um estado tioodes) especifico. Para isso, mostro
uma pesquisa divulgada no dia 25/07/2010 pelo D@ovo, de Fortaleza:

TABELA 12 - PESQUISA OPOVO/DATAFOLHA SOBRE AS MAIOR ES TORCIDAS
DO ESTADO DO CEARA?!
Time Total Regido Metropolitana Interior
Flamengo/RJ 19 10 26
Ceara 13 25 5
Corinthians/SR 9 10 11
Fortaleza 9 17 3
Palmeiras/SP 6 4 7
Séo Paulo 5 4 6
Brasil 4 1 6
Vasco /RJ 2 2 3
Botafogo/RJ 1 0
Ferroviario/CE| 1 2 0

ApoOs perguntar para 912 pessoas “qual o time debdlitde sua preferéncia?”, os
dados indicaram os flamenguistas como maioria tedeg19%), seguidos pelos torcedores
do Ceara (13%), corintianos (9%) e torcedores dtafeza (também 9%). Completam a lista
das 10 maiores torcidas do estado: Palmeiras §&®)Paulo, Selecao Brasileira, Vasco (RJ),
Botafogo (RJ) e Ferroviario (CE). A predominanagatdrcedores de clubes de outras regides
€ especialmente forte no interior, onde FlamengGoenthians ocupam as 2 primeiras
posicdes, seguidos de Ceara e Fortaleza. Ja ralaapegido metropolitana as posicdes se
invertem. Na ordem: Ceard, Fortaleza, Flamengoratb@ns. Além disso, a vantagem das
equipes de Rio de Janeiro e Sado Paulo em relagameacenses no Interior € muito maior que
a superioridade que os times locais tém sobre @$of@d” na Regido Metropolitana: enquanto
o Ceard supera o Flamengo em 15% na R.M, o clumagossui 21% de torcedores a mais
gue o cearense no Interior.

Essa diferenca de torcida entre regido metropaligaimterior ndo parece coincidéncia.

Os cidadaos metropolitanos tém a oportunidade aimp&nhar melhor o dia a dia dos clubes

21 Fonte: Jornal O Povo, 25/07/2010
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da capital, além de terem acesso muito mais rapidémodo aos estadios. Mesmo 0s que
preferem nao ir aos jogos loco presenciam a comoc¢ao das partidas, vendo torcedere
deslocando animadamente ao estadio, organizandeatas, formando grandes grupos em
bares, fazendo dos times assunto de conversas.rd@déo metropolitano sente com
frequéncia a presenca fisica dos clubes da calataéu estado. Os moradores do interior, por
sua vez, ficam distantes dessa realidade, tendudia o principal (e por muitas vezes Unico)
meio de contato com o futebol profissional. Midstaeque, historicamente, da mais espaco

aos clubes de Rio de Janeiro e Sao Paulo.

Os times da Regido Sudeste também dominam o capithblico representados pelas
torcidas. Eles sé@o os times com maior quantidaderdpatizantes. Aléem disso, séo eles os

clubes que mais fas conseguem conquistar paradEé&mas fronteiras regionais.

Pensando a estrutura do futebol brasileiro comacampq € possivel identificar os
principais times da Regido Sudeste, e em menofaegsada Regido Sul, como aqueles que
ocupam a posicao de dominantes, por deterem osigais tipos de capital. S&o os times de
influéncia politica relevante, de patrocinios mesprde consideravel exposi¢cdo na midia, 0os
vencedores dos grandes titulos, donos das mamadas do Brasil e que contam com os
principais atletas atuantes no pais. Por sua ggimes de outras regides estdo na situacdo de
dominados, a margem nessa estrutura.

O fato de dominarem os tipos de capitacdmpodo futebol faz com que esses times
do Sudeste e Sul tornem-se bastante atraentesltassdos fas de futebol. Afinal, sdo os
clubes mais vitoriosos, com melhores jogadoresjesdisputam, muitas vezes com chances
reais de titulo, os principais torneios brasileieagsiternacionais. A midia nacional e regional
dedica grande espaco a essas equipes, fazendousoelas se tornem figuras com grande
presenca no cotidiano dos torcedores. Para mutaedores nordestinos, esses times,
grandes e vitoriosos, ndo sdo algo “de fora”, gerepce aos “outros”. Pelo contrario, sédo
algo muito préximo, presente e significativo em setidiano. Ao olhar de um torcedor
nordestino, um clube de Sao Paulo pode ser tdanpodao seu dia-a-dia quanto um time de
seu estado. Diante deste cenario, na hora demgmtam clube para torcer, ele poderéa preferir
aquele que lhe parece ser o maior, com mais titelapie participa dos torneios mais

cobicados.
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4.3 Midia esportiva

Conforme comentado em um momento anterior, a ingareesportiva € uma
instituicdo importante no mundo do futebol. Cabentéo, algumas reflexdes tedricas e dados

empiricos a respeito da midia.

4.3.1 Identidade, globalizacdo e midia

Stuart Hall aponta como uma das principais carestiess da globalizacdo a
compressado das distancias e escalas temporaisggjuam em novas caracteristicas espaco-
temporais, caracteristicas essas que tém efeite sshidentidades culturais (HALL, 2006, p.
67-68).

O autor comenta que tempo e espaco sdo as codedebasicas de todos os sistemas
de representacdo. Afirma ainda que a identidadepestundamente envolvida no processo de
representacdo. Desta forma, as novas relacOes p@goe® tempo proporcionadas pela
globalizacdo tém grandes efeitos sobre o0 modo camadentidades sao localizadas e
representadas (HALL, 2006, p. 69).

Anthony Giddens também chama atencdo sobre coradvento da modernidade
possibilitou que determinados eventos interfiram diadmica de relacbes humanas

geograficamente distantes deles:

Em condi¢cdes de modernidade [...] os locais sdoptiamente penetrados e
moldados em termos de influéncias sociais bemnletadeles. O que estrutura o
local ndo é simplesmente o que esta presente raa aetiorma visivel” do local
oculta as relacdes distanciadas que determinamnmauseza (GIDDENS, 1991, p.
26).

Estas citacbes de Hall e Giddens chamam a atepga o fenOmeno do
“encurtamento de distancias” possibilitado pelasgasaelacdes espaco/tempo. Certos eventos
podem se fazer presentes e interferir em regidedni@nte distantes. Essa condicdo ajuda a
pensar na situacao dos torcedores mistos e seu ‘adistancia’”.

Os meios de comunicacao como radio, TV e jornamgseultimas décadas a Internet,
ajudam a trazer para o torcedor informacdes sotmestde diversas partes do Brasil e do
mundo. Desta forma é possivel que, para parte qagdeo, esses times frequentemente
citados na midia se tornem mais proximos da reddidatidiana desses torcedores do que

equipes da sua propria cidade.
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E inegavel o alcance e influéncia que a TV é cajeexercer. As maiores redes de
televisdo do pais estdo sediadas no eixo entred®idaneiro e Sdo Paulo. Esses canais
retransmitem sua programacao para o restante mdriernacional por meio de uma rede de
emissoras afiliada8 Sua cobertura esportiva privilegia os times dessms cidades. Desta
forma, Botafogo, Flamengo, Fluminense, Vasco (Rdrinthians, Palmeiras, Sao Paulo,
Santos (SPY, dentre outros, sdo times que com bastante freguédm noticias e jogos
exibidos pelas principais redes de TV. O publice dfliadas, que na maior parte do tempo
recebe o conteudo produzido nas emissoras-sediydigb a diariamente ver esses times
compondo o seu cotidiano de entretenimento e irdo@m. Esse contato constante pode, por
fim, estabelecer lacos de afinidade com algunsedessibes, de forma que o telespectador
resolva se considerar um torcedor desse time.

Tomando como exemplo as emissoras de TV ceareésestavel que apenas nos
altimos anos os times locais, como Ceara e Foealpassaram a ter seus jogos exibidos
regularment&. Até entdo esse tipo de transmissdo era quaseseidhde das radios.
Somando esse fato a ampla cobertura que todasdéssragportivas cearenses dao aos times
do Sul/Sudeste (afinal sdo os maiores e mais veregdque atraem o interesse dos fas de
futebol), nota-se como os times dessas regidesaatupn grande espaco na imprensa local, e
portanto no dia-a-dia dos torcedores. Esse faterehdo no estado do Ceara deve encontrar
equivalentes em outros fora do eixo Sul/Sudeste.

A influéncia da midia na escolha do time pelo daeter € um dos principais pontos
discutidos pelos anti-mistos. Frases como “ndo edeix midia escolher seu time”,
“nordestinos: vitimas da aculturacdo global” podssn vistas tanto nas faixas e camisetas

confeccionadas, quanto nos debates sobre os mistos.

4.3.2 Apontamentos sobre a historia da imprensarsp

a) A reformulacao na crénica esportiva de Maritd-il

22 As afiliadas sdo canais de televisdo que, na nmacte do tempo, retransmitem a programacdo de suas
matrizes, dedicando poucas horas do dia paratedégoe programas proprios.

8 0 santos Futebol Clube, sediado na cidade padlistdhe d4 nome, é a Gnica equipe do interiorgpze de
prestigio semelhantes aos dos times da capitah-§ea portanto, de uma excec¢éo, construida especig na
segunda metade do século XX. Foi a partir dest®dge que 0 Santos comegou a conquistar seus fpaisci
titulos, muitos deles conseguidos nos anos em gagaodor Pelé, um dos maiores icones do futeboldialiam
todos os tempos, atuava no clube (1956-1974).

24 De um modo geral, as redes de TV costumam naaangstrtidas que ocorrem dentro do seu estada) ddi

ndo diminuir o nimero de pessoas que vao ao estBdicetanto, mesmo quando jogavam “fora”, os times
cearenses nao tinham seus jogos exibidos.
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José Sérgio Leite Lopes (LOPES, 1994), destaca portdncia do trabalho do
jornalista pernambucano Mario Rodrigues Filho, inalfda década de 1920, reformulando a
linguagem e o0 modo de cobrir os eventos futebotisthos jornais.

A familia de Mario Filho, embora Pernambucana, nidsi® para o Rio de Janeiro,
onde conseguiu relevancia no meio jornalistico. ibd&odrigues, o patriarca, trabalhara
durante anos no “Correio da Manh&@” até fundar sengiro jornal, o “A Manha”, em 1925.

O novo jornal destacava-se pelo ataque a homernis@gib valorizacdo das paginas policiais.

Mério Filho recusou a posicdo de jornalista paditeugerida pelo pai, a fim de
assumir a editoria de esportes. Sendo filho do dortendo em maos um setor menos
disputado do jornal, Mario Filho teve liberdade go@aromover inovacdes naquele setor.
Posteriormente, em 1931, foi contratado pelo “Ob@lprecentemente assumido por Roberto
Marinho, no qual pode dar continuidade ao seu linakiaovador.

Sob a supervisdo de Méario Filho, o futebol ganhaaisnespaco, que antes era
dominado por outros esportes, como regatas. A tobefficou mais ampla, trazendo
informacfes sobre treinamentos, momentos anteadeat partidas, entrevistas com
jogadores, descricbes biograficas dos atletas,relenitras medidas criativas. Os jornais
concorrentes limitavam-se a trazer com atraso nmégbes da partida ocorrida, sem dedicar
maior atencdo. Além disso, Mario Filho fez mudangadinguagem usada: termos ingleses
como “ground” e “meeting” foram substituidos redpemnente por “campo” e “jogo”; a
repeticdo dos nomes completos dos clubes deu lagasua alcunha mais conhecida
(exemplo: “Fluminense Foot Ball Club” passou ad®mmado simplesmente “Fluminense”).
Essas reformas deixaram a linguagem mais proximadabulario conhecido e usado pelos
torcedores. A parte grafica também foi mudada,tgubglo as fotos de jogadores posando de
paleté por imagens das partidas. A profissdo deistabesportivo, tratada como a mais baixa
na escala jornalistica, foi valorizada.

Todas essas mudancas contribuiram para o cresoirdanpopularidade do futebol.
Embora José Sérgio Leite Lopes nao cite, € possin®r que, aos poucos, essa nova forma
de fazer jornalismo esportivo foi se espalhandoopiios jornais, também de outros estados e

regides.
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b) As mesas redondas e o repdrter de campo

A jornalista Ana Maria Pires, ao apontar informag8ebre seu livro “Minha gente:
Luiz Mendes, o mestre da crénica esportiva no Bfasifirma que foi Mendes, carioca, o
idealizador da figura do repérter de campo, quee di€ bordas do gramado comentando o jogo
(no radio) e entrevistando os jogadores e técracdss, no intervalo e durante as partidas
(radio e TV). Afirma também que Mendes comandourimgiro programa esportivo de
formato mesa-redonda, no qual os participantesarsamn, debatendo assuntos relativos ao
futebol. Trata-se da “Grande Revista EsportivatFaCiarolina Vendite (VENDITE, 2007),
complementa informando que o programa ia ao anhRid, com participacdes de Armando

Nogueira, Jodo Saldanha, José Maria Scassa e NRisbiigues.

Assim, nota-se que, além dos times e das federagdfsa instituicdo da@ampodo
futebol teve seu desenvolvimento iniciado no Sudesmidia esportiva moderna.

c) Imprensa cearense

Ciente de que ndo conseguiria fazer um levantandmtdesenvolvimento da midia
esportiva em cada estado nordestino, concentreiencaso cearense. Creio que ela reflete em
parte o0 modo como a imprensa dos outros estaddestoros também caminhou, visto que
todos estavam numa situacdo de periferia na matimal. As informacdes a seguir foram
conseguidas através de entrevista com o jornasgartivo Tom Barros, que desde meados

dos anos 60 trabalha na imprensa (n&o apenasieapodarense.
- Radios

Durante a maior parte de sua existéncia, a progr@meas emissoras cearenses de
radio era, quase em sua totalidade, local. A vaiéd d’A Voz do Brasif uma das raras
ocasibes de formacdo de uma rede com radios dasowgides. A partir da década de 90,
grandes empresas do ramo, sediadas no Rio dealan8@éo Paulo, comecaram a criar um
grupo de repetidoras e parceiras para além datefras do Sudeste. E o caso, por exemplo,

% http://anamaria-pires.blog.uol.com.br/arch20102812010-12-04.html#2010_11-29 00 _14 03-7236688-0
% programa estatal de radio exibido obrigatoriamenterede para quase todas as radios do BrasiDraslel
Brasilia. Traz noticias oficiais dos poderes Exgoutegislativo e Judiciario.
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das Radios Globo e CBN, que na década de 2000rpassaer sua programacao transmitida
pelas radios locais Assuncao e O Povo, respectivi@ne

AtracOes desenvolvidas em outras regides comecargyanhar espaco nas radios
cearenses a partir da década de 80. Eram em swaianaistitucionais, produzidas pelo
governo brasileiro com fins educativos, como o &®mMinerva e o Mobral. Essa década foi
marcada por um relevante crescimento no desenvehtontecnolégico na area das
telecomunicacdes, o0 que possibilitou 0 aumentcedacdo de programas em rede.

A programacdo cearense, mesmo sendo local, maniehto intercambio com
emissoras de outros estados. Exemplo disso é oaonagda década de 70 chamado “Grande
Parada Rio[de Janeiro]-Fortaleza”, que apreserdavausicas que faziam sucesso nas duas
capitais. Um representante da radio Tamoio do Cdajava até o Rio, gravava as “paradas
de sucesso” la veiculadas para, ao retornar, setriéilas juntamente com as cancdes que
ganhavam destaque em Fortaleza.

As transmissfes de jogos de futebol, nas décattasaaes aos 80, raramente iam
além das competicdes sediadas na propria cidad®nti@eza. Os jogos de times cearenses
fora do estado apenas ocasionalmente eram exilmmiante uso de equipamentos de baixa
poténcia e com apoio técnico de alguma emissociddde onde a partida se realizava.

E importante lembrar que em 1972 foi inauguraddetebras, empresa estatal
encarregada de modernizar as telecomunica¢Oesasd. Btode-se inferir que se demoraram
alguns anos até que os efeitos dessa modernizagg§assem as radios cearenses.

Deste modo, percebe-se que, no radio cearensenadredominancia historica de
transmissdes de times cearenses até o comeco adadde 80. As dificuldades técnicas em
compor uma rede com emissoras de outros estadegealizar transmissdes para além das
fronteiras de Fortaleza fizeram com que apenasmapeticoes realizadas na capital cearense
fossem regularmente transmitidas. Fora do estagenas os jogos muito importantes

envolvendo times cearenses eram transmitidos.

- Televisao

As emissoras de TV cearenses, no que se refaiscade programas produzidos em
outros estados, seguiram em sua histéria um cerselbante as radios locais, tendo duas
fases distintas: uma de programacao 100% localira oaracterizada pelo uso cada vez mais
frequente de producdes de regifes distintas. Embéssa ruptura, para as radios, tenha

acontecido nos anos 80, na TV ela chegou mais cedo/0.
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Os programas brasileiros de TV na década de 66 exalizados ao vivo, visto que
ainda ndo havia o uso do videotape, que permit#agrama atracdo para exibi-la
posteriormente. O advento dessa tecnologia permétiuapenas que 0s programas pudessem
ser gravados para uma exibicdo posterior, mas tantue eles pudessem ser vendidos. As
TVs cearenses comecgaram, entdo, a importar contdédora”, sobretudo telenovelas.

As emissoras de S&o Paulo e Rio de Janeiro erageshmais estruturadas, o que
Ihes valeu, dentro do mercado de programas de TYpsicdo de produtoras, ndo de
compradoras. Por sua vez as cearenses viam a ipidadid de adquirir producdes de
qualidade superior ao que elas costumavam deseamyam uma relacdo custo-beneficio
mais rentdvel. De acordo com Tom Barros, mesmoradupfes locais ndo raramente
buscavam inspiracdo nas grandes redes do sudaste acTupi.

A partir da década de 70 popularizou-se, no Ceasistema de afiliadas: emissoras
locais que retransmitem a programacdo de emisstgaRio de Janeiro ou Sao Paulo,
dedicando espaco relativamente curto para atragfigwias. Deste modo fundou-se, em
1970, a TV Verdes Mares, que 4 anos depois seriarparceira da Rede Globo (RJ); em
1973 a TV Educativa do Ceara surgiu, exibindo desd&o programas educativos de diversas
TVs publicas; a TV Uirapuru nasceu em 1978, tendm@s depois seu nome mudado para
TV Cidade e passando a retransmitir a Rede Bamdeg4SP), para citar alguns exemplo.

A programacdo das redes de Rio de Janeiro e Sd@lo FPeluia os programas e
transmissdes esportivas. Competicdbes como os CaaesoCarioca, Paulista e Brasileiro
eram ja nas décadas de 70 em diante transmitidosemp@ssoras como Cultura, Tupi,
Manchete, Bandeirantes ou Globo. Por sua vez, as ddArenses nao transmitiam as
competicdes de forma continua. Apenas na décad@afo Campeonato Cearense, passou a
ser transmitido, via TV Verdes Mares. E também aedécada que, através da mesma
emissora, as partidas de clubes do Ceara no Caatpddrasileiro (Série A ou B) passaram a
ser exibidos com frequéncia. Antes disso, assimocomradio, apenas os “grandes jogos”
envolvendo times cearenses jogando fora do estadoteansmitidos.

E valido lembrar que, embora times cearenses palessentualmente participar do
Campeonato Brasileiro, exibido pelas emissoras ddeSle, essas TVs priorizavam a
transmissao dos jogos dos clubes de Rio de Jam&é&wm Paulo. Parecem existir dois grandes
motivos para essa prioridade. Um deles é a quaidadproduto, visto que os times desses
estados eram 0s mais estruturados, com os meljogadores e que de fato disputavam o
titulo; o outro é a questdo comercial. Os estadosS&@o Paulo e Rio de Janeiro eram e

continuam sendo 0s principais centros financeimpals. Nao por acaso foram os primeiros
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a contar com medicdo de audiéncia do IBOPE, noorédna TV. Esses fatores também
contribuiram para que esses estados fossem osigefaas transmissdes.

Assim, é possivel perceber que, durante a maide par historia da TV cearense, 0s
clubes locais tiveram pouco espagco na programaggasomparados com os da Regido
Sudeste. As emissoras do Ceara nao costumavamr esbipartidas dos seus times
conterraneos, ficando a cobertura sobre eles resuaas noticiarios. Por sua vez, as equipes
de Rio de Janeiro e Sao Paulo eram noticia e tirsua® partidas exibidas pelas emissoras de
sua regido. Estes programas e jogos eram tranemitido apenas para seus estados de
origem, mas também para varias partes do Brasiljimlo o Ceara, gracas ao sistema de
afiliadas. A forte presenca paulista e fluminense tnansmissdes contribui para se perceber o
porqué dos seus clubes terem mais torcedores éruak fronteiras do que outras equipes
também vencedoras, mas de outros estados.

Retomando o que foi até aqui dito sobre o adveat tthnsmissfes esportivas na
imprensa cearense: no radio, até a década de ®@iaaia dos jogos transmitidos era de
competicbes locais, envolvendo times do estado;tedesvisdes locais, por sua vez,
retransmitiam partidas exibidas por suas matrizeassmissoes essas que datam da década de
70. Pode-se dizer, entdo, que até a década de tidesscearenses tinham mais espaco nas
transmissdes do que os de fora. Mesmo assim, ibgetbrcedor “misto” ja existia. Segundo
Tom Barros, ja em décadas como a de 50 se obseavexsténcia desse perfil de torcedor.
Embora ndo pudessem acompanhar transmissdes a@hsase informavam sobre os clubes
de outra regido por meio dos jornais e dos progsateaadios. Afinal, clubes de Sao Paulo e
Rio de Janeiro disputavam grandes torneios na@anaiternacionais, além de contarem cm
seu elenco com jogadores da selecdo. A imprenshnéo ficaria alheia a isso, mesmo que
sem conseguir transmitir ao vivo seus jogos. Pedederir que, a partir da década de 70,
com as transmissdes feitas pela televisdo de jdggseles clubes, além dos programas
esportivos de TV paulistas e cariocas aqui trandosif 0 nimeros de “mistos” cresceu.

Tom Barros afirma que foi a partir da década de@®ele percebeu o nascimento de
algumas discussfes a respeito do ato de se tacemptime de outra regido. Se notarmos
que foi pouco depois, na década de 2000, que be<loearenses comecaram a ter jogos
sistematicamente transmitidos, pode-se supor cauenento do espago desses times na TV
influenciou nesse crescimento de importancia debfltlocal para os olhos dos torcedores.
Isso seria mais um exemplo de como a midia, edpemite a TV, neste caso, tem fator de

grande importancia no comportamento do torcedor.
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Para concluir o raciocinio sobre a influéncia daianho advento de torcedores de
clubes de Rio de Janeiro e Sdo Paulo por todosp palbco aqui uma nota extraida do blog

do jornalista esportivo Ricardo Perrone:

Cartolas e advogados de Corinthians, PalmeirasnteoS#&oram nesta terca para o
Rio de Janeiro para participar de um encontro cepresentantes da Globo. O
palmeirense Arnaldo Tirone e o santista Luis Alvaie Oliveira Ribeiro
participaram da reunido. Os trés clubes foram ajugtequenas pendéncias
contratuais com a emissora.

Os paulistas tém alguns interesses semelhanteslat@io com a emissora. O blog
apurou que um deles é o desejo de convencer a @ldansmitir mais jogos de
seus times para as cidades nordestinas. O coontamirés Sanchez, que nédo
viajou, porém, diz desconhecer o tema.

Quem defende o pedido afirma que o Flamengo expandi torcida com a ajuda
das partidas mostradas ao vivo para o Nordestpoéta € que € possivel diminuir a
desvantagem se os paulistas tiverem mais espagé& por

Representantes de equipes paulistas acreditam qugamde quantidade de
flamenguistas nordestinos se deu, em parte coasieleatravés da exposicédo desse clube nas
TVs daquela regido. Levando-se em contra que otitreess de Sdo Paulo e Rio de Janeiro
também tiveram grande espaco, € possivel acrepitasuas torcidas no Nordeste nasceram
em um fendmeno semelhante. O motivo de o Flamesigset sobressaido em relacdo aos
demais exigiria um levantamento de dados que edlrap que foi levantado para esse
trabalho. Seria necessario, por exemplo, apontathdelamente a quantidade de jogos que
cada equipe teve transmitida ao longo de todosnos am que o futebol passou a ser
transmitido pela TV. Informagfes estas que, talmem as proprias emissoras ainda tenham
com exatiddo. De qualquer modo, é suficiente paring dessa pesquisa o entendimento de

como a TV teve grande participacao no perfil degdores de futebol no Nordeste.

27 http://blogdoperrone.blogosfera.uol.com.br/senegatia/grandes-de-sp-se-unem-para-pedir-mais-jnges-

nordeste-pela-tv/
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5. AS VARIAS FORMAS DE SE TORCER POR TIMES DE FUTEBOL

Conhecendo agora as principais instituicdes etaiapdo campodo futebol, suas
principais caracteristicas e dados historicos, -setacomo esse esporte nasceu e se
desenvolveu com mais intensidade primeiramente @mPaulo e Rio de Janeiro, com menor
escala no Rio Grande do Sul, Bahia e Pernambupos&ivel, agora, dedicar atencdo a mais
uma dessas instituicdes, cujo comportamento éadmaite influenciado pelas outras: os
torcedores.

O dicionério Aurélio traz algumas definicdes para&erbo “torcer”. Duas delas séo
apontadas como “brasileirismos”. Sao elas: “Simzpaticom um clube esportivo” e
“Incentivar os jogadores de um clube esportivdagdo, gesticulando, etc”. O verbo “torcer”
€ comumente usado por nés brasileiros para tradusentimento de apreco e desejo de boa
sorte a uma equipe esportiva. Esta afinidade podeenvolver em varias intensidades e se
manifestar de formas muito diversas.

Uma pessoa pode dizer que vai torcer pelo timeenea de futebol Fortaleza em um
jogo proximo. A mesma pessoa também afirma quéeoveer pelo Sdo Paulo Futebol Clube
em determinado campeonato. Finalmente, também gadmtir que vai torcer pela selegéo
de futebol do México em seu jogo na Copa do Mumdm primeiro caso, € possivel que o
torcedor va ao estadio com a camisa do seu time &uendeu a amar gracas ao pai),
economize dinheiro para pagar o ingresso, figuafbm as chances de gol do adversario e
vibre intensamente com o gol do seu time. Na segysitdacao, ele acompanha a partida pela
TV, como de costume. Também porta a camisa do pizme 0 qual torce — desta vez o Sdo
Paulo — e igualmente sofre diferentes emoc¢desragldo jogo. Por fim, durante o terceiro
exemplo, ele também acompanha a partida pela FéleviNao porta camiseta ou outro
adorno mexicano. Fica satisfeito ou chateado coeswultadado jogo, mas néo vive de forma
alguma a intensidade de emocdes experimentadasitros casos.

As trés situacdes retratam a torcida de alguémuportime, mas elas também
demonstram como o ato de torcer pode assumir ditseformas e ser estimulado por
distintas razbes. No primeiro exemplo, o torcedwcd por um time de sua cidade, que
aprendeu a gostar através de seu pai. Se quiskr ggompanhar 0s jogos e treinos ao vivo, e
até consequir tirar fotos com os jogadores. No rsgguexemplo, ela torce por um time que
sempre acompanhou e desenvolveu simpatia por reereidulos como radio, TV e internet.
A distancia fisica é grande. Nunca viu o Sdo Pggando ao vivo, nem seus jogadores de

perto. Mesmo assim, as formas pelas quais condeagueproximo ao time sao suficientes
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para alimentar seu apreco, e por iSso o torcedotint@ dedicando ao clube atencao e
emocao. O terceiro exemplo mostra uma situacdcuabele € um torcedor de ocasido. Ele
sente simpatia pela selecdo mexicana por algunven@iieleza do uniforme, particularidades
do pais, maneira daquela equipe jogar futebol.ppreconta disso deseja que aquele time
venca seu jogo. Essa torcida, contudo, ndo é fodsficiente para que ele tenha por essa
equipe as mesmas fortes emocodes que dedica acmntiEi®res.

Incentivo da familia, influéncia da midia e simpabicasional séo trés dentre outros
diferentes estimulos para se torcer por um timeu® $prdo comentadas nesta parte do

trabalho.

5.1 Torcer por simpatia

Outra situacdo que frequentemente estimula alguércer por um time € a simpatia.
A pessoa nado se considera um torcedor genuinajefingg, “de coracdo” de um clube. N&o
sofre porele os fortes sentimentos que dedica ao seu timesdiade. Mas encontra nele
alguma caracteristica carismatica que o faz desegattados positivos em seus jogos. Alguns
elementos que comumente despertam simpatia s@eiag de cores entre o time principal
e o time simpético; a tradicdo desse time; a pgasda um jogador carismatico; o fato de ser
o time de um amigo; ser um time da mesma cidati&j@su regiao...

Além de n&o despertar a mesma intensidade de es\qo@ o time principal, a torcida
pelo time simpatico ndo é necessariamente constalatgode ser “liquida”, durando apenas
0 tempo em que essa equipe detém o elemento demeariTorcer por simpatia ndo é
suficiente para que a pessoa que torce se considetegitimo torcedor. Ele possivelmente
se descrevera como “simpatizante” ou outra expoegsé evidencie certo distanciamento.

Pode-se supor que esse tipo de torcida envolvaeséno pessoas que sequer gostam
de esportes, tampouco se considerem torcedordguda ame. A simpatia ocasional por uma
equipe faz com que elas aperatejammas nao sejam) torcedoras.

Roberto DaMatta diferenctarcedordeespectadode eventos publicos, atribuindo ao
primeiro justamente o seu envolvimento e posturaixapada diante da sua equipe. O
torcedor é “aquele ou aquela que torce, contoregoece seu Corpo para que o seu time seja o
vencedor. Pois o ‘torcedor’ € aquele que urra desdrestadio” (DAMATTA, 2006, p. 160).



60

5.2 Torcidas aliadas

Os torcedores de futebol certamente ndo séo ighgistem os que ndo gostam de ir
ao estadio, os que preferem assistir aos jogoslsug,i 0s que gostam de acompanhar com 0s
amigos, 0s que estdo presente a maioria dos jogagje sabem pouco sobre o proprio time,
0s que detém muito conhecimento da historia doeclule os que se coligam em grandes
grupos, formando associacdes chamadas de Torcidasi@adas, ou Uniformizadas. Através
delas, esses torcedores se reunem para produzasfdiandeiras e outros enfeites, criar
masicas, comprar instrumentos de percussao, dentres elementos usados para tornar sua
performance nas arquibancadas, um espetaculo bmgpirador para os atletas em campo.
As organizadas também séo frequentemente citadaspnansa e trabalhos académicos pela
violéncia que marca a rivalidade entre torcidaselégpo. Essa violéncia se da por meio de
musicas provocativas, roubos de materiais pertégeaos rivais, bem como pelo néo raro
confronto direto, que causa ferimentos, prisbe®eas.

As motivacdes, manifestacbes e consequénciasotkneia em torcidas organizadas
de futebol é um tema amplo, que vai para além iaeliras do esporte (envolve tambéem
rivalidades de gangues, por exemplo) e que fogelesivos deste trabalho. Apontarei aqui
apenas as caracteristicas das torcidas organizgdas acredito, estdo diretamente
relacionadas ao ato de ser torcer por um time.eNesinto, a alianca entre torcidas
uniformizadas é uma questao central.

As torcidas organizadas procuram assistir aossjagposeu time ndo apenas na sua
cidade, mas também nas ocasifes em que o timeejmgautro municipio ou estado. E
necessario, assim, um planejamento de logististaeia na cidade visitada. Esta necessidade
€ uma das razdes que motivam as aliancas entida®rorganizadas de times de cidades
distintas. Essas alian¢cas sdo uma parceria naaguaftcidas trocam favores e juram amizade.
Citando um exemplo: dorcida Organizada CearamafCeara Sporting Club) é aliada a
Torcida Jovem FanauticClube Nautico Capibaribe/PE). As ocasifes nassquaNautico
precisa jogar no estado do Ceard, a Fanauticoréotan a ajuda da Cearamor nesta viagem,
e vice versa.

A alianca entre as duas torcidas € manifestadauttesomodos: cada uma possui
bandeiras, faixas e camisas da sua parceira. Pta disso, € facil encontrar, em jogos do
Nautico, por exemplo, uma bandeira e/ou faixa dar&wor em meio aos materiais da
Fanautico. Também se pode achar integrantes ddadCearamor usando uma camisa da sua

aliada. Camisas que ndo apenas sao da torcidatieanaoas também sdo camisas do préprio



61

Nautico, por estamparem o escudo desse time. Bvpbs®nsiderar que os integrantes da
Fanautico, em certa medida, também torcem peloa@ear ou pelo menos simpatizam com

equipe Cearense, em consideracdo a amizade emtreidas. O inverso também se aplica.
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Figura 3: faixa da Cearamor estendida na torcideico

Uma torcida uniformizada recebe de sua parcei@ adenas materiais como
bandeiras e camisas. Ela assume também as rivedidae sua aliada tem com organizadas
adversarias. Continuando no mesmo exemplo, a da@d entre a torcida Cearamor e a
Torcida Uniformizada do Fortalez8TUF) € incorporada pela Fanautico, de forma gsle o
integrantes da torcida uniformizada do time pernaabo passam a enxergar os torcedores
da TUF como adversarios. Por consequéncia, tambésideram o Fortaleza como um time
para o qual devem torcer contra.

E importante destacar que essa rede n&o é restrite regido, ou apenas a regides de
lugar semelhante ncampodo futebol @ominantesou dominadak E comum existir alianca
entre torcidas do Nordeste, Sudeste e Sul.Tdrcida Uniformizada Os Imbativeis
(Vitoria/BA), por exemplo, é parceira da Raca Ruliegra (Flamengo/RJ).

Uma torcida uniformizada, em geral, cria alianga® dezenas de outras organizadas.
As simpatias, antipatias e rivalidades que umadarcecebe de suas aliadas se estendem,
assim, para varios times.

Deste modo, nota-se como a parceria entre torccgmizadas faz surgir um perfil

especifico de torcedor. Ele torce por seu time, toee também (em diferentes niveis de
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intensidade) pelos clubes de suas aliadas. A soptb time de sua parceira pode tanto ter se
desenvolvido espontaneamente quanto ter sido deitana obrigagdo moral.

Torcer pelo time de uma torcida amiga parece seratommais intenso do que a
simples simpatia, na medida em que ele é reforgatiosentimento de parceria, irmandade.

O debate entre mistos e anti-mistos ndo costunmefeer a esse tipo de torcedor de
aliadas como um misto, embora ele também tor¢c@ earmisas de mais de um time. Embora
ainda nao tenha material de entrevista suficigrieso, a principio, supor que a torcida por
times de aliadas parece ser justificavel aos aflaasaioria, por ser fruto de uma parceria que

no fim é til ao time principal.

5.3 Torcedor “misto”

Eu tenho dois amores que nada sao iguais. Mas ot certeza de

gual eu gosto maig-ernando Mendes).

Muitas pessoas se consideram torcedores legitideosduas ou mais equipes.
Frequentemente estes clubes sdo um time de sudecala estado, e outro(s) de regiao
diferente. E relevante também a existéncia de pesg@e torcem por um Gnico clube, sediado
em outra regido. Este perfil de torcedor é encdoiraobretudo, fora dos estados de S&o
Paulo, Rio de Janeiro e Rio Grande do Sul. Chegaessa conclusdo observando pesquisas
sobre torcidas de futebol que demonstram como éepega porcentagem de times “de fora”
que possuem torcedores nesses estados.

A relacdo entre processo de urbanizacdo e desemenito do esporte ajuda a
entender por que os times de Rio de Janeiro e &3o Pbram os primeiros a crescer. Tanto
na Europa quanto no Brasil, os esportes tiveragvaete espaco na vida urbana, tanto por
serem uma forma de lazer e favorecer a saude, aquamt trazerem em si valores
(competicao, trabalho coletivo, disciplina, obedi@nas regras, premiacdo do talento
individual) pertinentes ao modo de vida e de titaala metropole.

Os times do RS parecem terem crescido em proporgédesnais tardiamente em
relacdo aos de Rio de Janeiro e S&o Paulo. Isguears primeiros titulos nacionais e
mundiais dos times gauchos surgiram a partir dos @0. Mesmo assim, o futebol galcho
também se destaca atualmente como um dos princlpdssasil, por seus titulos, tradicédo e

também pela presenca de torcedores em outras segidoe
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A qualidade do futebol praticado em Rio de Jan&@n Paulo e RS contribuiu para
que aficionados por futebol de outros estados deberssem admiracdo e vinculos afetivos
com essas equipes. Embora geograficamente dista#sss equipes se faziam (e fazem)
presente no dia a dia desses torcedores por mainidia, tanto local quanto nacional, que
dedica a eles ampla cobertura do seu dia a dia sud@e conquistas. Nota-se aqui outro
elemento importante no advento do perfil de torcedsto: a cobertura da imprensa, que
torna times distantes em algo presente e significato cotidiano dos torcedores de outros
estados.

E importante lembrar que a relacéo “de dentro”eftda” que marca a torcida de um
misto ndo acontece apenas entre estados e/ougalfiéentes. Ela pode acontecer dentro do
mesmo estado, envolvendo cidades distintas. Destaf por exemplo, 0 morador da cidade
de Juazeiro do Norte (CE) pode torcer tanto pedsdctime de sua cidade, quanto pelo
Fortaleza, clube da capital cearense.

A expressao “misto” traz a mente a idéia de (fd# pureza. Misto, misturado, é o
contrario do unico, do puro. A discusséo sobre timésde racas” se faz presente ao longo da
historia brasileira, ora como vila que criou um @@uma nacao cheios de defeitos, ora como
a béncao que presenteou os brasileiros com qualielsggeciais que ndo seriam encontrados
em outros povos, justamente por estes ndo serestuhiedos”. A “mistura de ragas” €
inclusive ndo raramente usada como justificativa talento dos jogadores de futebol
brasileiros. Entretanto, em relacdo aos torcedarasstura (ndo de raca, mas de times) € um
valor negativo, usado pejorativamente para acusaristos de ndo seguirem aquela que seria
a postura adequada: torcer por um unico time.

Os discursos que alimentam o debate entre mistos-enistos diferencia o torcedores
“mistos” dossimpatizantese dos que torcem por times tecidas aliadas Chama-se de
“misto “aquele que se reconhece como torcedoritegitle uma equipe de fora, sendo ela seu
anico time ou nao. Ele ndo é um simples simpatizahdampouco escolheu seus times em
virtude de uma alianga com outra torcida. O torceqisto nordestino é criticado, sobretudo,
por torcer por um time de fora da sua regido. Bafrases como “vergonha do Nordeste”,

“manipulado pela midia do Sul”, dentre outras.

5.4 Torcedor de um so6 time

Dois argumentos muito recorrentes entre os argia®nisao 0 respeito a questao da

regido (torcer por um time “de fora” é envergonbadordeste) e a necessidade de se torcer
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por apenas uma equipe. A palavra “misto”, comactonentado ha pouco, denota a ideia de
gue o torcedor de dois clubes é misturado. O ctmigajorativo demonstra que essa mistura
€ vista como negativa.

Vale ressaltar que o torcedor de um Unico timeé@ecessariamente um anti-misto.
O seu time do coracgéo pode ser de outra regiaoy comcearense que torce exclusivamente
pelo Palmeiras/SP. Por esse motivo, mesmo sendedimr de uma sé equipe, ele também é
alvo das criticas anti-mistos, N&o por torcer pais dimes, mas por gostar de um time “de
fora”.

Alguns torcedores de um Unico time podem, contseo,simpatizantes de alguma
equipe sem que isso afete seu relacionamentodeho qualquer outro simpatizante, ele
pode encontrar em um time determinado elementadsnta que o faca desejar boa sorte a
essa equipe, sem contudo dedicar a ela maior comgtiroento emocional. Ja4 outros
torcedores podem néo desenvolver nem mesmo espatsinficando seus desejos de boa

sorte exclusivos a sua unica equipe do coracao.

5.5 Torcedor “anti-misto”.

Muitos dos que torcem para um Unico time, de s$éprip estado, se organizam a fim
de mostrar seu descontentamento com os “mistosdvés de faixas e cartazes nos estadios,
camisetas com mensagens, comunidades e videogenaetn eles apresentam argumentos
que, a seu ver, sdo motivos para nao se torcarmpalube “de fora”. Apontam também suas
interpretacdes para a existéncia dos nordestinestaugem por times de outras regides.
Indiretamente, os discursos também mostram uma idiei“torcedor ideal” desejado pelo
movimento. Aponto a seguir alguns dos materiais ominados, fazendo algumas

consideracdes sobre as ideias que permeiam seusenps.
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Figuras 4: “vergonha do Nordeste”

Faixa “Vergonha do Nordeste” estendida por torcesloio Vitéria (BA) em oposicdo
a torcedores flamenguistas (figura 3) e palmeieffigura 4) presentes no estadio Barradéo,
de propriedade do time baiano. Traz a ja comerdgglanentacdo de que a postura de torcer
por time de outra regido seria de motivo de vergqrdra a sua propria.



66

[ A N
?ﬁ . ' L'ﬂ E S ‘ 15 :
# — 'POTIGUARIOCAS VOCES ENVERGONHAM O RN

-
— 4 et — -

== - -

P =-" >
- =
TE -ﬁ—-—- i ﬁ

Figura 5: “potiguariocas”

Torcedores do América (RN) ironizam potiguares #aguistas chamando-os de

“potiguariocas”. A faixa sugere que os “mistos” Bohcamente perdem um pouco de sua

identidade norte-rio-grandense ao assumir uma gartaltura do Rio de Janeiro (o time, no

caso). Como resultado, ndo seriam nem potiguaegs,cariocas, mas uma mistura de ambos.

Percebe-se que os responsaveis pela faixa enxexganmistura” como algo que esta para

além do campo do futebol, estendendo-a também para a identideideca. Eles
envergonhariam nao apenas o futebol do seu estedoo RN em sua totalidade.

Outra manifestacdo da torcida norte-rio-granderess, contrapartida, adota um

discurso menos complexo, sem margens a interpegtag@adémicas sobre regionalismo ou

trocas culturais. Ela tece sua argumentacao a parseguinte ponto de vista: a deciséo dos

“mistos” de torcer por um clube de outra regidaenciaria certa deficiéncia cognitiva:
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Figura 7: “aculturacdo”

Integrantes da torcida do Sport/PE da sua intexgéietsobre os “mistos”: eles seriam

vitimas de aculturagdo. Assim como a primeira failes potiguares, a bandeira acima
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demonstra uma visdo de que a questéo dos torcedustss” ndo esta restrita para o futebol,
tendo causas sociais que vao para além do espquiavra “aculturacdo” ressalta a ideia de
falta ou perda de cultura. Por outro lado, ela rmsswm discurso menos agressivo,

descrevendo os nordestinos “mistos” como vitimas.

Figura 8: “meu anico time”

Torcedores do CRB/AL orgulham-se por este ser sgooltime. A referéncia a
alagoanos que torcem por equipes de outra regi@c rdireta, mas implicita. A faixa ndo
levanta temas como a vergonha, perda de identidadkeou alienacéo, observados em outras
manifestacbes. Nao faz acusacdes nem apresentantemaretacdo para a existéncia de
“mistos”. Ela se dedica a ressaltar o orgulho di#epdizer que o clube local é seu Unico time.
Situacdo semelhante se observa em uma faixa caorieda por torcedores do Fortaleza/CE.
A mesma torcida que em 2009 usou a frase “Vergalohdlordeste” agora opta usar outra
linguagem, que n&do tem mais o objetivo de choocagursdo palavras de um dos seus
idealizadores:
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Figura 10: “a midia escolheu o seu time”

Torcedores de Ceara, a exemplo de outros como ¢daleza e Vitdria, vendem
camisetas com mensagens “anti-mistos”. A frasereatd da camisa ressalta identidade
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regional, mostrando um ponto de vista no qual ebkit nordestino é visto como uma
unidade. “Sou nordestino (ndo apenas cearensenph® teéme pra torcer”. Nas costas, 0
veredicto sobre os mistos: “a midia escolheu Jts®me]”. O material traz tanto a questao do
orgulho de se torcer pelo clube local, quanto untarpretacdo sobre a existéncia dos

“mistos”. A midia mais uma vez é apontada comorfdéterminante.

Existe uma comunidade no Orkut com o titulo: “Mssta vergonha do Nordeste”.
Muitas dos debates lidos nessa comunidade trazesmgumento de que os torcedores
nordestinos de times “de fora” seriam ridicularzsagelos torcedores conterraneos desses
clubes. Em uma das conversas, um “anti-misto” calogue seria o depoimento de um

paulista torcedor do Palmeiras sobre os palmeisamselestinos:

Extrogmamants

AQUL EM 5A0 PALILO

A Gente ndo precisa de Paraiba, nem Cearense, nem Baiane filho da Puta torcendo pra gente ndo.

FODAM-SE com seus times de Terceira divisdo. 530 Paulo para os Paulistas|

MORDESTIO tercendo pro Verd3o da Azar, sai foraal

el K PARKces
OS5 PALMEIRENSES TEM PRECONCEITO REGTONAL E VC ATNDA APOIA O TIME
DELES. TSSO OUE £ FODA KKKKKKK

Figura 11: eles ndo se importam com a gente

“Anti-mistos” apontam 0 preconceito de pessoas aldeSte contra nordestinos como
motivo para nao se torcer por times daquela redias uma vez o assunto chega a outros
aspectos da vida social que ndo apenas o espoNe&te exemplo, salientam a questao
preconceito regional, do qual o Nordeste serianzitpor parte de pessoas de outras regides.

Também aqui se vé a divisaos x elessendo o Palmeiras o “time deles”.

Um video feito pelo movimento anti-misto e que wliacpela Internet traz o seguinte

discurso:

“IMasica de fundo: The Saints are ComiAy Imagem de
flamenguistas assistindo a jogos pela TV. Frasexecam a aparecer

% A cancdo, composta em inglés pelo grupo escochs ‘Skids” e interpretada pela banda irlandesa “U2”,
embala os pedidos de valorizacao dos times nondastide resisténcia a alienacdo e de ndo-idokbrigque
pertence aos outros”.
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na tela:;] Quantas vezes vocé foi ao estadio? Quar@zes viu seu
time de perto? Alguma vez vocé se sentiu parte decida de
verdade?Infelizmente vocé esta sendo manipuladfimagens do
logotipo da Rede Globo mesclado com os escudogamoelRgo e, em
seguida, do Corinthians]. Por décadas, a TV é mig ompanheira
de jogo.A antena parabdlica te alienou Vocé ndo sente a real
emocao do futebol. Sem vocé, o futebol do Nordsstdragilizara
ainda maisE exatamente isso que a CBF, Globo e Clube dos 13
guerem! Por quanto tempo vocé continuara nessa situacdé? A
guando aceitara essa imposi¢cdo? Dé um basta alemsacdo. Nao
deixe que a Globo escolha o seu tifierca por Clubes de sua
Regida E sinta a real Emocdo do Futebol [Imagem de dascide
times nordestinos e de faixas e camisa anti-misfQspntos anos
mais vocé perdera? Se contentando com tdo pouah8l&V que
transmita a Emocao de ir a Arquibancada. Quem aivibracdo da
conquista de um Titulo. Como é torcer por um tirme qunca viu
jogar? Incentive seu time no estadio. E nao para Tl LIBERTE-
SE! Ndo seja um fantoche controlado pela MidiaSe torne um
torcedor de VERDADE. Ter um filho de sua terra comfado por
uma TV. Nao se desvalorize. Nao nos envergonhefir®®sofrer com
uma camisa que representseu povq a (sic) idolatraralgo que
pertence aos outros’ Movimento para aConscientizacao dos
Mistos” (grifos meus).

O video traz algumas expressodes e ideia muito semas diversos discursos “anti-

mistos”: vitima, manipulacdo, alienacdo, conscragfio. Ha a visdo de que 0s “mistos”,

embora envergonhem o Nordeste por sua postura medty, sdo também vitimas,

“marionetes” de um grupo de forgas que objetivatardiua forma de torcer. Os “anti-mistos”

teriam o papel de “esclarecer”, tornar nitido alb®® manipulados a alienacdo que sofrem.

Ha a descricdo de um tipo ideal de torcedor: o wpieao estadio e aos treinos. Por fim,

descreve-se uma divisdo no campo de futebol: asstmordestinos sdo nossos, enquanto 0s

de outras regides séo algo que pertence aos outros.

Um entrevistado, que pertence ao movimento antiems estado do Ceara, define

torcedor misto como aquele...

“... que torce por um time aqui, no estado, e purtime no eixo Rio-S&o Paulo.
Porque a gente ndo vé cearense torcendo por Gru2giético, ou Inter, Grémio
[...]. Ainda tem outro tipo que se enquadra. Que @ra que é cearense, nao tem
nenhuma ligagdo com Rio-Sao Paulo, e torce exeoswnte por um time de la. Sé
por influéncia midiatica [...]. Sem ter nenhumafi§o por Ia4. Porque se o cara tem
alguma ligacéo com o estado do S&o Paulo, nemegea tido 14 s6 uma vez, e foi
pro jogo e se apaixonou pelo Corinthians, Sdo P&abneiras, eu ja acho que vocé
ja tem um vinculo; é até compreensivel”.
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O entrevistado, ao falar sobre os times para ois @sd'mistos” torcem, da énfase aos
clubes do Rio de Janeiro e Sao Paulo. Ele consid&éria a quantidade de torcedores de
times mineiros ou gauchos no estado do Ceara. tentoe observando seu discurso, €
possivel inferir que um eventual cearense torcddoequipes gauchas ou mineiras também
seria considerado por ele um misto, visto que meeistado destaca como misto alguém que
torce por um clube “s6 por influéncia midiatica&ns manter vinculos afetivos com o estado
“de fora”.

O movimento "anti misto” também faz sua interprétagle aspectos politicos e
econdmicos do futebol brasileiro. Enxergam a inguria das instituicbes politicas e
midiaticas na popularizagéo e fortalecimento dogsi. CBF e Clube dos 13 sdo as principais
instituicdes politicas mencionadas, enquanto a REdbo costuma ser o nome mais usado
para representar a midia. Também vé que os club@&mndpoder desigual junto a esses
grupos, estando os nordestinos em desvantagemargnqoutros, sobretudo de Rio de
Janeiro e S&o Paulo, estariam em situacdo priadegi Mais do que a desigual
representatividade, o movimento acusa essas igéttide deliberadamente favorecerem os
times de Rio de Janeiro e Sdo Paulo em detrimesgondrdestinos. Deste modo, para o
movimento “anti-misto” o futebol brasileiro estégi@nalmente dividido, sendo o Sudeste
(sobretudo Rio de Janeiro e Sdo Paulo) o centrainteresses, enquanto outras regides, como
a nordestina, seriam intencionalmente enfraquecp#dss grandes grupos que regem o
futebol nacional. Para além das rivalidades estaduaegionais que os clubes do Nordeste
podem ter entre si, eles estdo unidos dentro delut@a um objetivo maior: sobreviver no
hostil futebol brasileiro.

O torcedor “misto”, ainda sob a Gtica do movimegi® 0 combate, ao ndo apoiar 0s
clubes locais, ou ao dividir suas atencdes de dorceom um time de outra regido, estaria
prejudicando os clubes nordestinos na luta confewarecimento do Nordeste. Logo ele, um
nordestino, estaria ajudando o “inimigo”. A padai crescem 0s julgamentos de que ele é
uma vergonha e gue nao respeita sua regiao. Par ladb, ele ndo é descrito apenas com
ares de traicao; ele também é visto como vitimaidia, uma das instituicbes importantes do
futebol nacional que agem em favorecimento ao $edefienou o torcedor nordestino a
torcer por uma equipe da regidao privilegiada. Swagg&m a palavra “conscientizagdo” no
discurso do movimento. O “misto”, manipulado e agaldo, deve tomar consciéncia da
estrutura injusta do futebol brasileiro e de coreesta prejudicando a sua prépria regido

nessa luta.
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As interpretagdes do movimento “anti misto” sobrestrutura do futebol brasileiro
encontram semelhangas com o que neste traballdedorito como o “campo” do futebol no
Brasil: CBF, C-13 e a midia sao vistas como infies relevantes; times do Sudeste
desfrutam a posicdo d#ominantesenquanto nordestinos seriam a@minados Por outro
lado, o movimento permite paixdo a sua interpretagiando ares de vilania ao eixo
dominante.

O movimento "anti misto”, ao desenvolver suas aeptacdes, também cria um tipo
ideal de torcedor de futebol. Embora um represémi@esse movimento tenha, em entrevista,
afirmado que nédo é de sua intencdo apontar a foema ou errada de se torcer, as criticas aos
"mistos” trazem a defesa de uma determinada foersedtorcedor: é desejado que se torca
apenas por um time, sendo ele de sua prépria reggpera-se que o torcedor frequente os
treinos e 0s jogos no estadio, apoiando o time\anessentindo "a real emocao do futebol”.

O “misto” é descrito como alguém que s6 torce &sada TV, sendo um dos
argumentos para persuadi-lo dessa posicédo de “nastecentivo a ir ao estadio e conhecer
essa maneira mais emocionante de se torcer. Hntetaonforme se observou com
entrevistados, existe sim consideravel nimero dgosiique vai ao estadio, seja para ver o
time local ou o “de fora” (incluindo, neste Ultinmaso, viagens para acompanhar a equipe em
seus dominios), e mesmo assim permanecem torcemdadpas equipes, ou ainda para um

anico clube, de outra regido.

Foram apontados aqui aqueles que, acredito, sponagpais formas de se torcer por
um time de futebol. @impatizantesé em um time alguma caracteristica carismatieaotiaz
desejar ao clube resultados positivos. Suas emqgudie®le ndo vdo além de moderada
satisfacdo ou insatisfacdo com os resultados dad@aEssa torcida pode ser temporaria,
durando o tempo em que o0 elemento carismatico pexrea no time. O integrante de uma
torcida organizadaorce por seu time e pelas equipes vinculadasias tercidas aliadas. A
parceria € a motivacdo fundamental para que edmgalva emocionalmente com esse outro
time, ndo apenas desejando-lhe sorte, mas tamb&nairiiente vestindo a camisa. O ato de
torcer pelo time de sua aliada é reforcado peltreento de parceria que o motivou.n@sto
considera-se torcedor legitimo de duas ou maispequiSua emoc¢ao por eles vai além da
simples simpatia e ndo foi motivado por relacéespdeceria que sao encontradas entre
torcidas organizadas. Ele em geral torce por ura timsua cidade ou estado e por outros de
cidades, estados e/ou regides distintos. Finalmeristem aqueles que torcem por apenas

umadunica equipeseja ela de sua cidade/ estado, ou de uma reifggiente.
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Este levantamento foi importante para que se chega®m maior precisao ao perfil
daquele que é chamado de “torcedor misto”, semuodiio com outras formas de torcer
que, embora tenham certas semelhancas, ndo podeonsileradas iguais.

O proximo passo € conhecer mais detalhadamentecedtr “misto”. Através das

entrevistas foi possivel perceber distincdes defgsse tipo de torcedor.
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6. O “TORCEDOR MISTO” E SEUS DIFERENTES TIPOS

Eu acreditava, antes de iniciar as entrevistastooredores, que aqueles chamados de
“mistos” tenderiam a nao frequentar estadios, enaodo na midia a principal forma de
contato com o(s) time(s) do coracéo. Imaginavdaariori, que esse perfil de torcedor era
estimulado pela falta de contato com clubes los@ig)ada a grande exposicdo dos times do
Sudeste na imprensa local. Essa suspeita apengsaien se confirmou. Embora varios
entrevistados tenham de fato demonstrado a terad@ecnao assistir de perto o clube do
estado, muitos outros afirmaram ir com relativafiéncia ao estadio e acompanhar o dia-a-
dia do time local, e mesmo assim torcem tambénafélsomente) por uma equipe de outra

regiao.

6.1 Torcer por dois ou mais times com a mesma intsidade

Um entrevistado de 38 anos, que nasceu em Crab@spassou a maior parte de sua
vida em Fortaleza, afirma ser torcedor de trésdinridamengo (RJ), Fortaleza e Palmeiras
(SP). Apesar de ter morado varios anos na camtakase, nunca foi a um jogo no estadio.
Costuma acompanhar os clubes através da Intertede@sdo, incluindo TV a cabo, que
transmite alguns jogos de Flamengo e Palmeirasgaeséo exibidos na TV aberta. Para os
jogos do Fortaleza, recorre ao radio. Perguntadie s®nsidera mais apaixonado por um dos
times, respondeu que nao. Entretanto, no finalethia comentou que, quando perguntam a
ele por qual time torce, o primeiro clube que Ilenva mente ndo é sempre o mesmo,
dependendo “da fase do time e do local”. Afirmasterpaixonado pelo Flamengo na década
de 80 quando, pela TV, via que o clube cariocahaiom timaco, com Zico, Andrade, Junior
e companhia”. O Fortaleza foi uma escolha feita paovocar o pai, torcedor do rival Ceara.
Com o tempo passou “realmente a gostar do FortalBoa fim, o Palmeiras foi escolhido
pela cor verde, da qual gosta. Entretanto, essalh@s@aconteceu mediante uma decisao
prévia: o entrevistado decidira que queria toraet¥ém por uma equipe de Sao Paulo.

Este Unico relato demonstra trés formas bastarsintdis que motivam alguém a
torcer por um clube: o futebol empolgante e de dgancraques (Flamengo); a influéncia
familiar (Fortaleza), e a simpatia por cores ouaidentidades visuais (Palmeiras). Fica clara
também a opinido do entrevistado (e possivelmenteo® torcedores também) de que o

torcedor pode optar por mais de um time, sem @@jad seu amor por um ou outro. Além
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disso, nota-se o desejo de torcer por time(s) go Bio de Janeiro-S&do Paulo. Mesmo ja
sendo flamenguista, ele desejava ter também umpiamista para acompanhar.

Embora nascido no interior do estado, o entrewispEdsou a maior parte da sua vida
na capital cearense. Entretanto, nunca foi ao iesth futebol, sendo a TV sua principal
fonte de contato com seus times. Levando-se ena @ontaior espago que os times “de fora”
tiveram e tém na midia cearense, esses clubesoddeRianeiro e Sdo Paulo estavam mais
proximos do cotidiano desse torcedor do que o leada equipe de menor espaco na

televisao.

6.2 Torcer por dois ou mais times com intensidadeklferentes

Outro entrevistado: nasceu e mora em Fortaleza. Il®eanos e se considera torcedor
do Fortaleza e do S&o Paulo. Vai ao estadio emedaodss 0s jogos do time local, recorrendo
a TV para assistir as partidas da equipe paul&xatuma acompanhar as noticias dos times
através da internet e televisdo. Ele ndo se lemkatamente por que se tornou torcedor do
Fortaleza, comentando que se identificou com oectéb logo o conheceu. Por sua vez, o S&o
Paulo foi escolhido “pela falta de expressividadd-drtaleza em ambito nacional”. Perguntei
se ele considera a si mesmo mais torcedor de ungquédode outro, 0 que respondeu
afirmativamente: ele se vé “mais torcedor do Feral pelo fato de ser mais préximo de
mim. A proporcao esta de 70% Fortaleza e 30% SélmPa

Este segundo depoimento nos aponta outra motiyaggsivel na escolha de um clube
por quem torcer: a relevancia nacional e/ou in@omal. O entrevistado, que assiste a quase
todos 0s jogos no Fortaleza no estadio, tendo umtatmodireto e frequente com esse time,
ndo o considera um clube de grande repercussdonahciPor “repercussao nacional”
podemos entender a participacdo nas principais etgdpes brasileiras, ou até mesmo
internacionais. O desejo desse torcedor de tetifidagdo por uma equipe com esse perfil &
satisfeito ao torcer também pelo S&o Paulo. O cldedora”, aqui, parece ter a importancia
de suprir certas ambicdes futebolisticas que afead atualmente ndo € capaz de almejar.

Esses sao dois tipos de torcedores “mistos” quandmos times por igual ou tendo
seu predileto, tém sua admiracdo pelos clubes emiveh estavel. Por outro lado, existem
outros que gradativamente aumentam seu sentimentonpa das equipes em detrimento da
outra, podendo ou néo chegar ao ponto de decichr pla torcer por uma delas. Esse ultimo

caso traz os “ex-mistos”, que geralmente abandanaime de outra regiao.
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6.3 Torcer por dois ou mais times, com alternancide intensidade no afeto por um ou

por outro.

Um terceiro entrevistado tem 26 anos, nasceu e maapital cearense e afirma ser
torcedor do Ceara e do Grémio (RS). O primeiro deseea influéncia paterna, torcedor do
mesmo time. O segundo € uma admiracdo que comecassistir a final do Campeonato
Brasileiro de 1996. A forma vibrante com que o tiga€icho jogou despertou sua simpatia.
Vai ao estadio na maioria dos jogos do Ceara. Quasde clube joga em outro estado,
acompanha a partida pelo radio. Quanto ao Grérogiuma assistir aos jogos via Internet.
Assistiu a duas partidas desse clube no estadiandguos gaulchos enfrentaram times
cearenses em Fortaleza. Esse torcedor comecoqgueiftar estadios em 2006, em um jogo
entre Fortaleza e Grémio. A partir de 2007 comegoguegularmente aos jogos do Ceara. O
entrevistado afirma que, se antes se considerax@mgnte torcedor de um e de outro,
atualmente se vé mais préximo ao Ceara do que @amiGr Aponta duas razdes para isso: 0
fato de ter comecado a ver de perto o time ceajegaado no estadio; e o crescimento que o
Ceara vem tendo, a seu ver, em ambito nacionabnao a disputar a Primeira Divisdo do
Campeonato Brasileiro.

Semelhante ao depoimento anterior, este Ultimeestado também torce para dois
times, enxergando em um (Grémio) a expressividad@igel nacional que ndo encontrava
no outro. Entretanto, ao perceber que o Ceardaasténtando a sua relevancia para além das
fronteiras estaduais, comecou a diminuir sua ileat&o com o clube gaucho.

O torcedor seguinte tem 31 anos e sempre morouapigak cearense. Torce pelo
Fortaleza por influéncia de pai, avd e bisavé. @ust ir aos jogos do time no estadio.
Quando o jogo € em outro estado, assiste pela Tivn@ que ja torceu pelo Fluminense
(RJ), escolha que aconteceu quando era criangaestimulada para provocar os amigos, em
sua maioria flamenguistas. Entretanto, afirma gadmiracéo pelo clube carioca acabou em
2003. Naquele ano, o Fortaleza disputou a PrimBikasdo do Campeonato Brasileiro

enfrentando, dentre outros times, o préprio Flumsee Nas palavras do entrevistado:

Ja torci pra carnica do Fluminense, mas depoisdssa a série A em 2002,
vi que ndo adianta torcer pra esses caras. Elgwejddicam 0s nossos
clubes. O tricolor [Fortaleza] foi muito prejudicathaquele ano, hoje nao
vejo motivo pra torcer pra mais ninguém.
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O fim da admiracdo pelo Fluminense coincidiu compadicipagdo do Fortaleza na
principal competicdo nacional do pais. Entretaataumento da relevancia nacional do time
cearense nao foi a principal motivacdo da ruptdsse torcedor passou a ver o time carioca
como um adversario. Mais do que isso: como um gongue, junto com outros clubes “de
fora”, prejudicavam o Fortaleza. O entrevistado aigaalavra “prejudicar” para se referir a
erros de arbitragem e decisdes politicas desfagmaos cearenses.

Outro entrevistado, de 64 anos, nasceu e moradaaeide Fortaleza. Torcedor do
Ceara e do Vasco, afirma que hoje em dia seu semiinpelo clube carioca se caracteriza
mais como o de um simpatizante do que como o deoucedor. Comegou a torcer pelo
Vasco por influéncia de um tio que, morando no éRaJaneiro, enviava para ele materiais
relacionados ao time carioca. Justifica o intergeslas competicdes cariocas pela pouca
importancia do futebol cearense na década de 50,coeno pela presenca, naquele estado,

dos principais idolos nacionais.

... Na década de 50, 58 o Brasil foi campeéo dodmueu tinha um tio que torcia

Vasco da Gama, morava no Rio de Janeiro e me maradarevistas do Vasco aqui
o futebol era resumido praticamente a um campeatattidade, de Fortaleza, ndo
era nem estadual, enquanto o Vasco da Gama tinledaadisputa com o Flamengo
e tinha os idolos campefes do mundo. O Belini,topna levantado a taga, era do
Vasco; o Vava, que tinha sido titular na selecéa,d® Vasco; O Orlando... entdo
essa ligacdo do meu tio com o Vasco fez com quBvesse essa simpatia pelo
Vasco da Gama. Simpatia hoje que estd muito dierdaquela época. Naquela
época era o Vasco representando o Brasil, aquelécitetodo, Hoje ndo. Hoje o

estado do Ceara td no campeonato brasileiro, caCear no Vasco, o Vasco deu no
Ceara, mudou a configuracéo total.

Dois momentos desse trecho nos fazem crer querevesthdo ndo enxergava uma
divisdo regional no futebol que o fizesse consideravasco um time “dos outros”. O
primeiro é quando esse torcedor lembra que clubesocVasco e Flamengo eram os
representantes do Brasil em competicbes naciomarser para eles, nessas ocasifes, era
também torcer pelo Brasil. Outro momento é quanéaiéa jogadores da selecdo que eram
advindos daqueles clubes. A selecdo brasileirdagraada por jogadores que atuavam no
Sudeste. Nota-se, em ambos os exemplos, a questdactbnalismo, de como esses times
ajudavam a representar o Brasil em outros paiseent@®vistado, tdo brasileiro como
qualquer outro cidadao, seja do Sudeste, Sul, dor€entro-Oeste, sentia-se a vontade para
torcer por esses times, também brasileiros. Pardimntrevistado justifica a diminuicdo de
seu entusiasmo pelo Vasco dando exemplos de cofateleol cearense cresceu, e como
times desse estado comegam a, algumas vezes,tanfamigualdade de forcas clubes como

0 Vasco, em competicdes de importancia naciornsd. demonstra como, para ele, a for¢a do
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time e as competicées que ele disputa sao elemenpmstantes na hora de se escolher um
clube para torcer.

E frequente encontrar, entre os torcedores quegparde torcer por um time de outra
regido, argumentos recorrentes no discurso dosmaoios “anti-mistos”. Isso demonstra
como essa mobilizacdo jA consegue, em algum gesugdir a opinido de torcedores.
Conforme comentado em um momento anterior destbaltra, os pontos mais
frequentemente citados por esses movimentos saflu@ncia da midia na escolha pelo time
“de fora” (interpretada como negativa); a opinia qlie o time “de fora” é algo que nao
pertence aos torcedores nascidos fora de seu pstadeconceito que os nordestinos sofrem
por alguns cidaddos do Sul e Sudeste; uma supastdtiracdo” dos “mistos”, que néo
valorizariam as coisas de sua regiao; a apareltgeda sentido em se torcer por um time sem
poder acompanhé-lo ao vivo no estadio ou treinamsefontuo alguns depoimentos de “ex-

mistos” que justificam sua renuncia ao time “daf@mbasados nesses argumentos:

Quando morava no interior, eu tinha simpatia por c¢lube do Rio [...].

Sempre que vinha para a capital passar as fésagsara 0s jogos do ledo
[Fortaleza] [...]. Depois disso virou amor e numgais quis saber de outro
clube [...]. A meu ver, misto é um ser que nao wm@ura prépria, ndo
valoriza o que é seu e prefere valorizar os timesido que valorizar os
times da terra (30 anos, nascido em Iguatu e awménmorador de
Fortaleza).

Acompanhar o time de forma proxima € algo impodaméra o entrevistado que,
mesmo quando morava no interior do Ceara, sem@@aogsivel assistia loco aos jogos do
Fortaleza. Essa relacdo intensificou seu amor gelze local na mesma propor¢cdo em que
enfraqueceu sua simpatia pela equipe carioca. Tardestancia perdeu o sentido para ele. A
valorizagdo das coisas locais (“nosso”) tambémssateada. Vale ainda observar o uso da
palavra “eixo” para se referir ao futebol de Rio Jaeiro e Sdo Paulo. Isso demonstra o
reconhecimento de que os clubes daqueles estadeisceatram numa posicao central no

futebol brasileiro.

Ja torci pelo Flamengo, deixei de torcer porquéirpre time da terra (...). O
torcedor misto é muito pobre ideologicamente (18sarsempre morou na
capital cearense).

A ideia da valorizagdo das coisas locais tambémngentada por esse torcedor, que
acrescenta a opiniao de que os “mistos” serianlade@amente “pobres”, expressao esta que
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pode ser interpretada como pertencente aquelesnargos a respeito de aculturacdo e
alienacdo. Seria necessério forca ideologica paoaser “misto”, ndo estimar as coisas que

pertencem aos outros em detrimento das suas popria

Torcia para o Corinthians quando era pequeno, mas tetalmente
influenciado pela midia. Parei de torcer porqueonab minha terra (...).
Acho muito feio torcedores do nosso estado torcgmuotimes de fora.
Deveriam se concentrar mais no que € seu (18 am@sseu e mora em
Fortaleza).
O torcedor considera a fase em que foi “misto” coomo periodo de completa
alienacdo, submetida pela midia. A vis#is x elesa respeito dos clubes de outros estados

também faz parte do seu pensamento. Apenas osltoas sdo “nossos”.

Eu torcia sim, para o Flamengo do Rio de Janeiém fdrco mais, pois ndo
sou carioca. Nao tive como comparecer aos jogtmcer é isso: é se fazer
presente e ajudar seu clube. Sendo vocé é um nmgpatezante (18 anos,
nasceu e mora na capital).
Para o entrevistado, ser um torcedor de futebolstar eproximo ao seu time,
oferecendo apoio. A torcida a distancia, nestaoyis@&ria apenas uma simpatia. Também
vincula o ato de se torcer por um clube a uma §oed fronteira: apenas um carioca poderia

ser Flamenguista, ja que ambos séo filhos do mesiado.

Jéa torci pra mais de um time, em épocas onde bdltearense era muito
precério... torcia pelo Palmeiras de 1993 a 198&addo entdo totalmente
em 1999 (24 anos, nasceu em Fortaleza, mora @s\ar0s em Aquiraz).

Este depoimento chama atencdo para o aspectoatidagie do futebol praticado. O
entrevistado torcia pelo Palmeiras/SP durante os 86, periodo que, em seu entendimento,
o futebol cearense era precario. Nao por coincidéacdécada de 90 foi um periodo de
muitos titulos para o time paulista, incluindo dGiampeonatos Brasileiros, uma Copa do
Brasil e sua primeira (e até o momento Unica) Talgartadores. O primeiro titulo brasileiro
palmeirense daquela década, inclusive, foi em 188&,que o torcedor aponta como o inicio
de sua ligagdo com a equipe. Aqui relembramos datgo do futebol como mercadoria, na
gual o Palmeiras era um produto muito mais atragata se consumir, com um elenco com
varios jogadores famosos disputando os principaiseios, e cuja camisa trazia a quem a

vestisse muito mais valores positivosaampodo futebol do que os times cearenses.

[Parei de torcer por um time de fora] por bairrisnammadurecimento,
valorizagdo da minha cultura e minha regido. Sati-faistos” Nordeste. A
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discriminagcao com o povo do Nordeste € real. Deukssa politica de “anti
mistos” € uma forma de despertar nos torcedoressiassa realidade (32
anos, sempre morou em Fortaleza).

Também neste exemplo se vé a questanddx eles de que apenas os times locais
sao “nossos” e a torcida por um clube de outréioegia valorizagcdo de uma cultura que néao
apenas ndo nos pertence, como também nos discrimingrande frequéncia desta
argumentacdo entre ex-mistos mostra que a questéentimento de pertenca é fundamental
para se compreender o pensamento do torcedor “masteeu apreco pelo clube de fora
requer quase que necessariamente que ele enxestgguéinee como “seu”. Se o torcedor
passar a interpreta-los como algo que pertenceaaos outros, sendo estes outros pessoas

gue o discriminam, seu amor por aguele clube texmanr ruir.

6.4 Ter como unico time do coracdo um clube de outrestado.

Existe ainda o perfil de torcedor que é fanaticdwesivamente por um time, sediado
em outra regido. Esses torcedores também sédo alk/gpaémicas que envolvem o debate
entre “anti-mistos” e “mistos”.

Um dos entrevistados exemplifica esse perfil. B8sa nasceu e mora na capital
cearense, mas viveu quase 17 anos em Pacajus,gi@® maetropolitana de Fortaleza.
Considera-se palmeirense, afinidade que criou a&wstaiso time paulista ser bicampeéo
brasileiro em 1994. Ele tem primos que torcem peldaleza e que tentaram torna-lo também
um tricolor, inclusive levando-o ao estadio em uUéssico contra o Ceard. Entretanto, disse
gue nao se empolgou com nenhuma das duas equgaes éopermanecia ligado apenas ao
time paulista. Afirma que o Palmeiras disputa ascppais competicdes, e, portanto, ndo vé
motivo para torcer por outro time, mesmo que doestado.

Assim como outros torcedores ja mencionados, mevstado acima também vé na
torcida pelo time “de fora” a chance de contemglans anseios pelos grandes titulos e
competi¢cdes. Sua distincdo € que nem mesmo amcfluéamiliar e a ida a um classico local

fizeram-no admirar um clube do seu estado.

“O que héa de distintivo no torcedor ‘misto’ quenotiva a torcer por um time de outro
estado”? Essa era a principal pergunta que euaspeesponder ao iniciar as entrevistas.
Entretanto, logo notei que néo seria algo encoatfadilmente. Um fator que imaginei que

poderia ser decisivo ndo se confirmou. Trata-seswj@osta ndo-ida ao estadio. Mesmo
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existindo os “mistos” que ndao acompanham o timallao vivo, muitos deles o fazem. Em
contrapartida, a midia confirmou-se um fator dendeaimportancia. Gracas a historica
grande exposicdo midiatica, especialmente na Tiedide Rio de Janeiro e Sdo Paulo se
sobressairam a outros estadosninante§como Rio Grande do Sul e Minas Gerais) no que
diz respeito ao numero de torcedores fora de soatefras.

O argumento mais recorrente entre aqueles quentgooe um time de fora, sendo ele
exclusivo ou na companhia de um time local, € st§weda “expressividade nacional”. Os
gue torcem para dois clubes veem no do seu estadame de relevancia regional, incapaz
de figurar no quadro dos grandes clubes do pdislégio dos principais times do Sudeste e
Sul. Descreveu-se neste trabalho os grandes tinfudeste e Sul como d®minantesno
campodo futebol. S&o os maiores, mais bem estruturap@syecebem mais apoio financeiro,
contratam os melhores jogadores... Tudo isso érvdme pelo torcedor, que ao falar de
“expressividade” parece ter em mente muito daggue ajudou este trabalho a dividir os
times de futebol do pais entddminantese dominados Mesmo sem operar com esses
conceitos, o torcedor da regido dominada quer tamsgesentir parte dos dominantes.

Por outro lado, mesmo identificando uma divisdo fui@bol nacional, o “misto”
parece ndo ver nela uma distincAds x elescomo os “anti-mistos” costumam fazer,
atribuindo os times nordestinos como “nossos” elokes de outras regides como algo que
pertence “aos outros”. Para o “misto”, o fato deatequipe estar sediado em outra regido néo
impede que ela seja vista como algo que pertenga eontexto do qual ele faca parte; nao
impede que ela possa ser algo dele.

Os torcedores, quando falam a respeito de sees,ticom frequéncia usam a primeira
pessoa do plural: "hojads vencemos", "na préxima rodadamosjogar contra um time
forte", "nos afastamos da zona de rebaixamento”. Isso demonstea eles, enquanto
torcedores, se sentem uma parte ativa do clubsp&ado que os admiradores de futebol se
interessem pelas grandes competicoes e jogadoisdalentosos. Usando os conceitos aqui
trabalhados, o fa de futebol admira também o cerguie é privilégio doslominantes O
torcedor, ao escolher um time "de fora" que pgdidilesse cenario, se torna mais do que
espectador: ele também se vé diretamente envahally se vé parte dawminantesAfinal,
ndo € apenas o Fluminense o atual vencedor do @ape Brasileiro. Todos 0s seus
torcedores, de qualquer regidao, também se sentepedes nacionais.

Deste modo, identifico trés principais diferengae distinguem o torcedor “misto” do
“ndo-misto”: em primeiro lugar, a divisaominantese dominadosdo futebol brasileiro &

interpretada pelo segundo como uma diviséex eles sendo “nds” os nordestinos e “eles” 0
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Sudeste. Mais que uma dicotomia, € também umadeelde adverséarios, que lutam por

destaque no “campo” do futebol. O “misto” tambénxezga essa condi¢cdo desigual entre
clubes do Sudeste e do Nordeste, mas ndo compattllvisdo de que os clubes nordestinos
seriam “nossos”, enquanto os do Sudeste seriamdlaoss”.

Considerando os clubes de todos os estados cgnajaé possa fazer parte was o
torcedor “misto” escolhe clubes de Rio de Janeird&séo Paulo parar torcer adotando como
critério a “relevancia nacional” que esses timessmi&os, bem estruturados, com o0s
melhores jogadores e participantes das princigaigpeticoes gozam. Por sua vez, 0s “ndo-
mistos” priorizam outros critérios na escolha dabel, todos subordinados ao critério maior
de que o time deve pertencer a sua regiao.

A opinido sobre o ato de se torcer também é difer€Ds “ndo-mistos” consideram
que o torcedor de futebol deve ter apenas um cldsemistos ndo véem problema em se
torcer por dois ou mais, sem prejuizo a sua idadédle legitimo torcedor. Alguns dedicam a
mesma intensidade de amor por todos os times, etogoatros tém o sentimento em graus

diferentes.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Clubes de futebol das regibes Sudeste e Sul, especite dos estados de Rio de
Janeiro e Séo Paulo, sdo aqueles que detém oppratipos de capital nmampodo futebol:
tém voz em instituicbes importantes como o Clubs #8, (politico), maiores valores de
patrocinios e cotas de TV (econdmico), disputanmprascipais competicbes nacionais e
internacionais, acumulando também titulos (simb@licdo com muito mais frequéncia
citados na midia, tanto nacional quanto local (&tido), aléem de serem os clubes que mais
torcedores conquistam fora de suas regides. Enrapamtida, os times de outras regides
ocupam uma posi¢do periférica. Assim, equipes ddeSa e Sul estdo na situacdo de
dominantesenquanto os demais saodmsninados

O crescimento e profissionalizacdo dos esporte®o @stimamente ligados a vida
urbana. Praticas desportivas estimulam valoresetpra importantes para o modo de vida na
cidade, tais como: o trabalho em equipe, ao mesmpd em que se valoriza o talento
individual; o preparo fisico; a disciplina; e a dl@mcia as regras. As elites nordestinas
tardaram ao maximo o processo de urbanizacdo stmalizacdo, que colocariam em risco
estrutura de vida social e politica que sustentasampoder. Isso fez com que o futebol se
desenvolvesse tardiamente no Nordeste, quando cadmpa outras partes do Brasil,
contribuindo para a aumentar a desvantagem em sede@rofissionalizacéo e estrutura em
relacédo aos estados dominantes.

O capital midiatico foi de grande contribuicdo parge as equipes do Sudeste se
destacassem no que diz respeito ao capital sinobd@resentado pelo nimero de torcedores
espalhados pelo pais. A grande exposi¢cdo que timédio de Janeiro e Sdo Paulo tiveram,
sobretudo na TV (as principais rede de televisdqais sdo sediadas naqueles estados),
contribuiu para uma maior exposicdo das equipesispaal e cariocas em todo territorio
nacional. Torcedores de futebol de todos os estadm®m expostos mais frequentemente
aqueles clubes, aprendiam sobre sua historia igdgdobre os idolos, acompanhava o dia a
dia das equipes. Mesmo geograficamente distangeles clubes ficavam subjetivamente
muito proximos ao cotidiano do torcedor, talvezratés que os times de sua prépria cidade.

Interpretando a relagéo entre futebol, clubes,dogess e torcedores dentro de uma
|6gica capitalista, na qual os primeiros podenvggos como mercadorias e o torcedor como
consumidor, é possivel pensar que este consumédantaressara pelas mercadorias mais
atraentes, as que lhe trardo mais satisfacdo. Tambéorizara as “marcas” que julgar lhe

proporcionarem mais reconhecimento, distingdocampo do futebol. Nesse sentido, os
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escudos dos clubes sdao semelhantes a grifes, signgsestigio, na medida em que sao
simbolos que evocam determinados valores que agodsr incorpora ao usa-los, seja em

camisas, carteirinhas de socio, bonés, caderrmpslguer outro objeto que traga estampado o
escudo do time. Qualquer pessoa familiarizada eceshposabera reconhecer no escudo a
posicdo que aquela equipe e seus torcedores ocipanto mais vencedor, quanto maior o

namero de grandes atletas que jogam ou ja atuacagiube, maior o0 prestigio que essa

equipe e seus torcedores terao.

Nota-se, assim, como as equigEsninantesconcentram uma grande quantidade de
estimulos para conquistar torcedores: estrutdtdgsi “craques”, midia, prestigio. Ocupam o
centro do futebol nacional. Os torcedores “mistostonhecem bem a divisdo entre
dominantese dominados centro e periferia no futebol brasileiro. Aquetpge torcem para
dois times geralmente escolhem um local, para aanhgy em competicdes menores, e outro
de Rio de Janeiro ou Sao Paulo (com bem menoséinegudo RS e MG), para torcer em
torneios de grande porte. Nao consideram problemédircer por mais de um clube. Também
nao enxergam a equipe de outra regido como “alggogtience aos outros”. Mesmo aqueles
que costumam ir ao estadio acompanhar seu timerl@oadeixam de encontrar satisfacdo em
torcer através da TV pelo clube “de fora”. Existaimda, 0s que torcem exclusivamente por
uma equipe de outra regido. Assim como 0s querntopaga dois clubes, ndo consideram seu
time algo “dos outros”. Ele se sente parte daquil@smo que a distancia, ou apenas
eventualmente conseguindo acompanhar um jogo adiesiMas, ao contrario dos “mistos”
de 2 times, ele prefere se envolver emocionalmapenas em competicbes do centro,
podendo inclusive compartilhar da opinido dos “amstos” de que ndo é adequado se torcer
por mais de um time.

O discurso dos “anti-mistos” também observa a &latpminantese dominados
defendendo que o torcedor nascido numa regido @a@indo deveria torcer por um clube
pertencente aodominantesEsse clube na verdade estaria fora da sua rda)idaria algo
“dos outros”. Torcer para ele seria desvalorizartioges locais, aqueles que realmente
pertenceriam a ele. Esta visdo nos x eles, comadimientado, ndo € compartilhada pelos
mistos.

Os “anti-mistos” também percebem a forte influéndea midia na formacgédo do
torcedor “misto”, considerando-a uma forma de a@@& e parte de um projeto que
envolveria as instituicbes (CBF, Clube dos 13),ian(dimbolizada pela Rede Globo) e times
dominantes para enfraquecer ainda mais os chidmeghadosNeste momento, a partir do que

foi aqui pesquisado, acho vélido colocar outro paite vista: os meios de comunicagdo sem
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davida tém grande importancia no advento do torcaudsto”. Entretanto, sua grande acao
estd em mostrar (com frequéncia desproporcionalimes locais, é verdade) para o torcedor
que timesdominantessdo atrativos. A escolha, em Ultima instanciaggspal. O desejo de
fazer parte do grupadominante € do torcedor. Aléem disso, a responsabilidade da
superexposicdo dos clubes de Rio de Janeiro e 8dlo B, em boa parte, também das
emissoras locais, que por razdes financeiras erdenotécnica por muito tempo nédo
realizavam transmissdes dos jogos dos times deestados, restando, entédo, retransmitir os
jogos das matrizes paulistas e cariocas. E vatidiotudo, observar se as transmissdes locais
continuardo tendo a mesma boa frequéncia de ad¢erando em conta a nota aqui
reproduzida de que times paulistas iriam pressiarRede Globo para que mais jogos desses
clubes fossem exibidos no Nordeste. Caso esse qadicconfirme, ai sim o tom (talvez
involuntario) de vilania dado a midia pelo discutaoti-misto” pode ser pertinente.

Estas sdo, a meu ver, as duas principais partidatbes do torcedor “misto”: primeiro,
o desejo de fazer parte do centro do futebol, dpagudosdominantesEle conquista isso ao
torcer por um time que ocupa aquele lugarrampo Sobretudo através da midia ele toma
conhecimento sobre a grandeza dos clubes “de éopalssar a acompanha-lo, estimulando e
reforcando seus lagos com o clube; em seguidaa éosma de interpretar essa relagéo centro
e periferia do futebol. Ele ndo considera o timeodt&a regido como algo que pertence “aos
outros”, tampouco como um inimigo cujos privilégimscampodevam ser combatidos. Sao
dois pontos fundamentais de divergéncia em relagdaargumentos dos “anti-mistos” e que

parecem de dificil consenso, considerado o alto deasubjetividade que os sustenta.
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ANEXO

Roteiro de questionario distribuido online:

1. Qual a sua idade? Em qual cidade vocé nasceguahse criou e em qual cidade mora
atualmente?

2. Por qual (quais) time(s) vocé torce? Quais a28amque 0 motivaram a torcer por ele(s)?

2.1 Se vocé ja torceu por mais de um time, e hé torce mais, 0 que motivou essa
mudanca?

3. Vocé costuma acompanhar noticias do seu(s) g)hdfor quais meios (TV, Internet,
jornal, radio...)? Se possivel, especifique 0s gEtprogramas.

3.1 Se vocé torce por mais de um time, acompargjuaatles com mais frequéncia? Por qué?

4. Vocé costuma assistir aos jogos do(s) time(®fal@ente por quais meios (no estadio,
TV, radio, Internet...)?

4.1 Se vocé torce por mais de um time, vocé asfigies de algum deles com mais
frequéncia? Por qué?

5. Se vocé torce por mais de um time, se considara torcedor de um do que de outro? Por
qué?

6. Vocé costuma ir ao estadio? Compra ou jA comprodutos do(s) time(s) (camisetas,
sécio torcedor, cadernos, etc.)?

7. Vocé conhece a expressao "torcedor misto"?rBecsgue ela significa? Qual sua opinido
sobre esse perfil de torcedor?



