. "TCC | - Cr QCOO d@ I\/Iorca
_ ."'i@omz Amarol de Oliveira "
:On@nTQdOrQ Claudm CosTrQ L

PF,G



e 'PQrQ@nsz mor@| @m \/|Tor|0 dO Conqwsm BA d@sd@ O mfcmcm @ m@
in,ﬁ-mud@ pOrq FQrTO|€ZO aos |8 anos, sou uma mistura de- muitas: ‘
mflu@ncms € quero Tr@zzr @ssz OSD@CTO d@ mulhplmdqd@ Tqmb@m

' 'ipqu m@us prOJ@Tos . - oo -

e -D@sd@ szmpr@ gosTo d@ mvzrﬁar [ cnor S@mpr@ Tw@ odmmgoo p@los OrT@S
sonhqvq em TrObO|hOr fgzendo d@senho Qmmgdo i

Abandon@ mmhqs oﬂwdqd@s crmths por um T@mpo mas NUNCa d@|x2| a cnghwdad@ % @sco|h|
UM Curso superior quz |d@nﬂﬂc0v0 Ccomo p055|b|l|dqd@ d@ poT@ncmhzor esse meu lado, \/OHQI a
--_':_crlar na fOCU|dOd@ @xp@nm@m@ Qpr@nd| muito @ me ap@xcn@ d@ novo, em @sp@cml p@l@s cor@s
Giole O pod@r d@ comumcagqo quz clas sz e

- D@C|d| cnar qu mOrCO que Izvg mmho cn@rgm A T@m a crmhwdod@ @ O Qbrong@ncm @m szus
j.f.quOr@s olem d@ opr@g:o p@los Iugar@s quz m@ Qcolh@ram GRS e e

hﬂps //Luqu b@h@ncz nzT/b@omzamQrOI I 2




JUOSTIFICATIVA

Possibilidade de crescimento no mercado, com a alto
relevancia do streetstyle no momento, com a busca pelo
conforto ¢ a possibilidade que o estilo oferece, aindo
podendo ser roupa social. Alem disso, hd auséncia de marcas
locais do segmento, ¢ conscientizacdo do publico jovem,
causando a valorizacdo do slow fashion. Alem da facil
comunicac&o com o publico, os meios digitais facilitam o
divulgac&o ¢ a venda do produto.

O numero de vendas onling durante a pandemia teve um aumento significativo, em
2020 as vendas online registraram um crescimento de 68% com um faturamento de
1 26,3 bilhdes em mais de 300 milhdes de pedidos realizados pelos consumidores.



BRIETING

NATUKEZA DO FROJETO E CONTEXTO

A Be® ¢ uma marca de moda autoral, gue preza pelo slow fashion,
Ccom processos mais transparentes ¢ menor producdo. Alem disso,

Justificativa existe um gap no mercado local, com possibilidade de crescimento.

Lancar no mercado a marca be®, cujo conceito caminha entre o

Objetivos do projeto despojado ¢ o elegante, tfendo como referéncia principal o streetstyle,
mas fugindo do estigma do desarrumado e, trazendo mais feminilidade.

Resultados desejaveis Conscientizacdo do publico e valorizac&o quanto a diferenciacdo de
um produto slow ¢ de qualidade.

Responsabilidades

: Valorizacdo do design ¢ do estilo criativo
do projeto




BRIETING

ANALISE SETORIAL
Marca Be
Produto Vestuario feminino
Preco R$200,00 a R$/00,00
Promocdo Midias sociais (Facebook, Instagram), frafego pago
Praca Loja virtual
Estudo de tendéncias As tendéencias usadas foram: modelagens confortdveis, cores- amarelo ¢ verde oliva,
alfaiataria ¢ uso do linho
Concorrentes baw, Fleek
Tecnologia Maqguindrio de costura e ferramentas para modelagem ¢ criacdo




BRIETING

POBLICO-ALVO

Sexo

Faixa etdria

Nivel de renda

Habitos de consumo

Feminino

Entre 18 ¢ 28 anos

Classes B ¢ C

PUblico com acesso a midias sociais, que procuram produtos com qualidade,
conforto e personalidade, além de conforto, comodidade ¢ agilidade na
hora da compra.



BRIETING

PORTFOLIO DA EMPRESA

Imagem corporativa Branding sensorial ¢ marketing de conteudo, com apelo & jovialidade
¢ a criatividade.

Segmentacéo do Mulheres entre 18 a 28 anos.
mercado




- ABe® ¢ uma marca de streetstyle, direcionada ao publico jovem, entre 18 ¢ 28 anos, localizada na
= .,}A¢"-C|dod@ de \/|Tc>r|0 do Conqumo DA, mas com plohforma virtual e entregas nacionais. A proposm @ i
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MISSAO. VISAO E VALOKRES

Miss@o: desenvolver a marcao, de forma que se construam relacdes transparentes ¢ proporcionar
a0 consumidor boas experiencias.

Vis@o: ser referencia a nivel regional atée 2026

Valores:

- excelencia - manter padréo de qualidade guanto ¢ criacdo, producdo e experiencia de
COMPro

- responsabilidade - construir uma cadeia produtiva transparente, abrir caminhos para a sus-
tentabilidade dentro da empresg, tanto em relacdo as pessoas, guanto ao planeta, buscando
uma moda mais humano

- inovacdo - buscar sempre conhecer mais ¢ inovar egm design ¢ tecnologio
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POBLICO-ALVO

DADOS GEOGRAFICOS: 2 1% gastam mais
Rrags| de R$400,00
- Nordeste

- Vitotia da conguista- DA

DADOS DEMOGRAFICOS

- Feminino 51% gasta de
_ ]8 O 28 ANOS R$200,00 a
 Classe B ~ R$300,00

28% gas
R$300,00
R$400,00



PURLICO-ALVO

- 32% das pessoas disseram ndo ser figis a nen-

huma marca de roupa, as |4 pessoas que mar- - 65% das pessoas confirmaram

caram que s&o, disseram que ¢ pela guestdo que valorizam a estética ao

confiabilidade, preco x qualidade, atendimento fazer uma compro

¢ identificac&o com a marca - 2% das pessoas considera o
conforto como primeiro fator de-
CisOrio

- Em pergunta aberta, 15 pessoas relacionam o ~ 44 pessoas associaram o con-

estilo como forma de se expressar ¢ aumentar o torto ao tecido

autoestima, alem de relacionarem ao que estéo
sentindo no momento

"0 questionario foi realizado através do
Google Forms e ficou disponivel entre 22/0/

¢ 22/08
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MAMMA MIAz00e
genre MUSICAL COMEDY

directed by PHYLLIDA LLOYD
produced by JUDY CRAYMER GARY GOETZMAN

starring MERYL STREEP  AMANDA SEYFRIED PIERCE BROSNAN COLIN FIRTH
CHRISTINE BARANSKI  STELLAN SKARSGARD DOMINIC COOPER
JULIE WALTERS ~ RACHEL McDOWALL ASHLEY LILLEY
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FAINEL DE MEKCADO

Bite the bBullet- marca
local, algumas pecas se
gncaixam no streetstyle,
focada no publico

masculino
Marca especifico Marca segmentado
de streetstyle, oara o publico Fleek- marca local, de
focada em pecas feminino, mais casudal, FLEE( streetstyle, focada em
unissex (camisetas, recentemente passou camisetas
moletons ¢ a explorar o estilo

sobreposicdes



PAINEL TECNOLOGICO

- Maguinario de modelagem, costura ¢ estamparia (terceirizado)

- Notebook, ipad ¢ softwares para criacao (proprio)
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S DEMAND QUALITY,

NOT ONLY IN THE

PRODUCTS YOU

BUY, BUT IN THE
MADE IT.

Scntaa
ORSOLA DE CASTRO

SN il



BENEFICIOS DA MARKCA

- Competitividade - modelagens ergondmicas, boa qualidade dos tecidos

- Diferenciacdo - foco no publico feminino, uso de cores vibrantes ¢ estampas, estetica
ornamentalista

- Sustentabilidade social - valorizacdo dos colaboradores, promocdo ¢ suporte de projetos
de incentivo & arte ¢ a criatividade.

- Sustentabilidade econdémica - atencdo na precificacdo, para que todos 0s contribuintes
do processo produtivo recebam pagamento justo.

- Sustentabilidade ambiental - produc&o em baixa escala- slow fashion, para que n&o hajo
acumulo de estoque, com aproveitamento total dos recursos, para reduzir ao mAximo O
desperdicio.



DESEMFPENNO E FERFORKMIANCE

- Objetivo - tornar-se uma marca de streetstyle reconhecida pela identidade, no mercado local
¢, a longo prazo, nacional, abrir loja fisica

- Indicador - crescimento nas vendas ¢ alto engajamento nas midias sociais
- Meta - final de 2022 gerando lucro de 6% ao meés

- Iniciativa estratégica - fazer pesquisas de satisfacdo pds compra, guanto ao produto, atendi-
mento ¢ entregag, investir no branding ¢ marketing de conteldo, acompanhar metricas das redes

SOCIQIS

- Andlise de vendas - numero de vendas, ticket medio, produtos mais vendidos ¢ desejados, dias
¢ hordrios com mais vendas T ——
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LOGO

A logo da be" tem o formato hexagonal, com origem na
explorac@o de clementos urbanos- placas de frénsito.
Mas tambeém pode ser interpretada como um favo de
mel, associando as abelhas, por conta da sonoridade
da palavra.

Ambas as interpretacdes funcionam para a marca, além
disso, essa dualidade apoia-se nos ideais de criativi-
dade defendidos pela marca.

A tipografia ¢ mais fina ¢ curvada, ¢ dd pesos difer-
entes para as letras D ¢ B para misturar 0os aspectos
moderno, jovem ¢ e¢legante.

J& o A" ¢ um elemento de diferenciacdo, fica no canto
superior direito, como referéncia aos numerais ordindis,
quanto se referem ao feminino.

A logo funciona também de forma reduzida, apenas
com o D" centralizado, para aplicacdes menores, ou s
O nome, em versdes de alto contraste.






KEDOCAO E MAKGEM DE FROTECAO

3,2 Cm

As duas versdes possuem um tamanho minimo, para |
oreservar a legibilidade.

As dimensdes estdo representadas em centimetros | 4 cm
oara referencia de impress&o. | |

Fssas regras valem para qualguer variac&o de cor.

Fspacamento minimo enfre a logo e outros ele-
MeNnTos

A margem de protecdo ¢ medida pela alturo
entre 0 hexagono interior ¢ O exterior.

|,2 cm o

| & cm



TOM DEVOZ

ocrsonalidade - amigdavel, esponténea, confidvel, auténtica,
incentivadorg, sincera, animada, engracadag, forte, jovem

inguagem - simples, direta, conciso

tom - dinémico, acessivel, divertido, inspirador, informativo, claro
oropOsito - inspirar, informar, aproximar

N&A0o ¢ - distante, maliciosa, conservadora rude

Arquetipos:
- bobo - Despreocupados, engracados ¢ acessiveis
- criador - Tem tracos artisticos ¢ deseja deixar a sua marca no mundo, gosta de compartilhar
conhecimento e valoriza gualguer ideia: mesmo que pareca bobag, ¢la ¢ especial



ACOES FUTURAS E PONTOS PARA EVOLUIR

- Construcao do site

- Loja fisico

- Colaboracdes com artistas locais

- Parcerias com marcas locais

- Expans@éo de pontos de contato com o cliente (omnichannel)
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FRESS KIT

Fnvio de caixas personalizadas para influenciadores.
Com produto (camiseta ou similar), release, caderneta, print
ilustrado ¢ cartela de cuidados com a roupa.




tens com aplicacdo de logo e grafismos:
- CQixa

- sacola de papel

- TAQS

- papel de seda

- cartdes de cuidados com as roupas

- caderno para fins promocionais
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Logomarca

Empresa: Be?

Colecgao: Cores

Ref. Modelo: Calgca Mars

Data: 30/08/2021

Logomarca

Empresa: Be?

Colecao: Cores

Ref. Modelo: Calgca Mars

Data: 30/08/2021

Logomarca

Empresa: Be?

Colecao: Cores

Ref. Modelo: Calga Mars

Data: 30/08/2021

Designer: Beatriz A. Modelista: Coisa de Cleu Atelié Designer: Beatriz A. Modelista: Coisa de Cleu Atelié

Modelista: Coisa de Cleu Atelié

Designer: Beatriz A.

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Sequéncia Operacional
Operacéao Maquina
Fechar com alfinetes Manual
Costurar gancho e entrepernas Reta
Costurar nesgas Reta
Crepe Maximus | 95% PES  |\35enta Fechar laterais Reta
Tecidos 5% ELAST Costurar bainha Reta
Costurar acabamentos Overloque
Limpeza Manual

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composigdo | Cor

Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigdo | Cor

Linha Mundial [ 100% CO  |\iagenta

Ziper Mundial Metal Prata
Colchete de gancho Mundial Metal Creme

Observagoes importantes:

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacao
Interna Tecido P Logo Costura

Beneficiamentos

Beatriz Amaral de Oliveira 30/08/2021
Designer:

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 Coisa de Cleu Atelié 30/08/2021
P 1 1 Modelista:

M 2 1

G 1 1

Beatriz Amaral de Oliveira 30/08/2021
Total SKU PCP:




Logomarca | Empresa: Be?
Colecao: Cores
Data: 30/08/2021 Ref. Modelo: Cropped Lan Data: 30/08/2021

Logomarca | Empresa: Be?
Colecao: Cores

Logomarca | Empresa: Be?
Colecao: Cores

Ref. Modelo: Cropped Lan Data: 30/08/2021 Ref. Modelo: Cropped Lar
Designer: Beatriz A. Modelista: Coisa de Cleu Atelié Designer: Beatriz A. Modelista: Coisa de Cleu Atelié Designer: Beatriz A. Modelista: Coisa de Cleu Atelié

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3) FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Sequéncia Operacional
Operacéao Maquina
Tabela de Materiais Fechar com alfinetes Manual

Material Fabricante | Composicao | Cor Costurar alcas Reta
Unir frente e amarracdes costas Reta
Maximus 95% PES Costurar acabamentos Reta

o
Tecidos | 5% ELAST | - oM@ Limpeza Manual

Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composicdo | Cor

Mundial 100% CO

Laranja

Observagdes importantes:

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacao
Interna Tecido P Logo Costura

Beneficiamentos

Beatriz Amaral de Oliveira 30/08/2021
Designer:

Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 Coisa de Cleu Atelié 30/08/2021
P 1 1 Modelista:

M 2 2
G 1 1

Beatriz Amaral de Oliveira 30/08/2021
Total SKU PCP:
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beatriz.amaral@alu.ufc.br
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