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A DESIGNER

Erlane Mendonca, 26 anos, cearense, estudante de Design-Moda
da Universidade Federal do Ceara (UFC). Desde muito cedo aprecia
desenvolver trabalhos manuais. Quando crianca e adolescente
aprendeu através dos ensinamentos de sua mae, avd materna, tias
e primas algumas técnicas artesanais, como o bordado, crocheé e
aplicacao de retalhos. A paixao pelo feito a mao é refletida em seus
trabalhos do curso. Na Universidade, esteve inseridas em alguns
projetos de bolsas vinculadas ao curso, como o desenvolvimento de
atividades na coordenacao desse e, atualmente, promovendo ©
acolhimento dos réecem-ingressos 2021.1. Neste ultimo projeto
tém realizado a ministracao de oficinas de cunho terapéuticas aos 7
calouros do curso. A moda e seu universo sempre Ihe encantou, e é
neste meio que ela se encontra e pretende pernamancer.
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%%BRIEFING

TOPICOS BASICOS

CONTEUDOS

DESCRICAQ

NATUREZA DO PROJETO
E CONTEXTO

JUSTIFICATIVA

Rita @€ uma marca de moda autoral cearense que cria
roupas voltadas para o segmento feminino com shapes
minimalistas. Rita nasce do desejo, de sua idealizadora,
por uma moda mais consciente e que prioriza iniciativas
socioambientais. As criacoes da marca sao pensadas me-
diante a valorizacao de saberes e técnicas artesanais, so-
bretudo aqueles que estao presentes na cultura Nordesti-
na. O tingimento natural e o croché sao atividades artesa-
nais essenciais para o desenvolvimento dos produtos da
Rita. A aplicacao dessas duas praticas artesanais mostram
um indicativo de sustentabilidade, especialmente, por sub-
stituir a logica fugaz do “produzir moda” nos dias atuais,
por meio do resgate e perpetuacao de atividades manuais
desvalorizadas no atual sistema capitalista de producao e
consumo. Outro aspecto, esta relacionado a auséncia, em
parte, de agentes quimicos na coloracao dos artigos de
vestuario, o que favorece um processo de confeccao mais
limpo para seus produtos.




BRIEFING

NATUREZA DO PROJETO
E CONTEXTO

OBJETIVOS DO PROJETO

Introduzir a marca no mercado de moda cearense:

Criar produtos de moda mediante os conceitos do movi-
mento de Slow Fashion;

Desenvolver roupas através da utilizacao de duas praticas
artesanais (tingimento natural e croché);

Firmar parcerias com feirantes, supermercados e pequenos
agricultores a fim de reunir material tintorio, em grandes
proporcoes, para colorir nossos produtos;

& Estimular o consumo consciente:

& Criar roupas ergonomicas, com design diferenciado, e, so-

bretudo, mais sustentaveis.




BRIEFING

NATUREZA DO PROJETO
E CONTEXTO

RESULTADOS DESEJAVEIS

Consolidacao da marca no segmento de moda feminina
com foco no posicionamento da marca;

Desenvolver o design emocional entre a marca, clientes e
consumidores por meio de valores sustentaveis;

Producao de roupas em etapas mais sustentaveis, sob o
ponto de vista ambiental e social;

Reconhecimento em territorio cearense;

Concretizacao de parcerias com fornecedores de material
tintorio e artesaos locais.

RESPONSABILIDADES
DO PROJETO

Produzir roupas em etapas sustentaveis,
Responsabilidade ambiental e social;

Contribuir na geracao de renda para artesaos e pequenos
fornecedores de materiais tintoriais;

Impactar positivamente a respeito do consumo consciente
de artigos do vestuario;

Ajudar na valorizacao de praticas e saberes artesanais visan-
do sua perpetuacao.




BRIEFING

MARCA Rita
PRODUTO \/estuario socialmente feminino
PRE(;O De R$ 100,00 a R$ 800,00

# Midias sociais: Instagram e Facebook;

PROMOCAO ® Lojas colaborativas e eventuais feiras: visual merchandising
gue visa valorizar o conceito da marca.

ANALISE SETORIAL

PRACA E-commerce (Site, Instagram, Facebook, WhatsApp); lojas cola-
borativas e feiras.

A proposta da Rita concentra-se em criar roupas com shapes
minimalistas e atemporais, com base nisso, as tendéncias de
moda serao utilizadas de forma moderada. Desta maneira,
serao adotadas tendéncias que priorizem o conforto e ergono-
mia do produto. Alem de materiais e tecnologias que contribu-
am para viabilizar uma producao de artigos de vestuario mais
sustentavel.

ESTUDO DAS TENDENCIAS




BRIEFING

ANALISE SETORIAL

CONCORRENTES

TECNOLOGIA

Flavia Aranha; Gabriela Fiuza; Marina Bitu; Bia que fez; Grao.

Croché: agulha de croché.

Tingimento natural: fogao industrial; panelas grandes; colhe-
res de pau; balanca digital e coadores.

Modelagem: réguas, esquadros, fita metrica,

carretilha, papel kraft e alfinetes.

Corte: faca de corte, mesa de corte e prendedores de tecido.
Costura: reta, overlock, interlock, galoneira, caseadeira e ma-
quina de travete

Acabamento: ferro de passar.

ESTRATEGIAS DA EMPRESA

& Criacao de produtos diferenciados e exclusivos com toque ar-
tesanal no mercado de moda cearense;

& Roupas minimalistas e atemporais unidas as praticas artesa-
nais, com enfase, em especial, no tigimento natural e crochég;

& Uso delinhas de croché feitas com algodao reciclado. Exemplo:
marca EuroRoma;

& Cartela de cores exclusiva obtida através do tingimento natu-
ral;

& Comunicacao humanizada nos canais de promocao da marca;

& Estratégias de branding.




%%BRIEFING

GENERO Pessoas que se identificam com o vestuario feminino.
FAIXA ETARIA 25 a 45 anos
NIVEL DE RENDA Classe B e C

PUBLICO ALVO

Pessoas que possuem habitos mais sustentaveis. Desta ma-
neira procuram adquirir roupas exclusivas, atemporais, mini-
malistas, e, principalmente, aquelas que sao desenvolvidas
através de etapas de producao pouco impactantes a natureza
e sociedade.

HABITO DE CONSUMO




CONCEITO DE MARCA

Rita @ uma marca de moda autoral de berco cearense. O seu nome remete as raizes de nossa terrinha. Nome que
remete simplicidade e a0 mesmo tempo resisténcia, caracteristicas marcantes das mulheres nordestinas, inclu-
sive de dona Rita de Cassia, a pessoa a qual inspirou o nome da marca.

A Rita surge em meio ao sonho de sua idealizadora de criar roupas a partir da uniao de duas das suas paixoes: 0
croché e o tingimento natural. Sabe-se que as praticas artesanais, no atual modelo de produzir artigos de
vestuario, acabaram sendo esquecidas. O fato se da, especialmente, pela frenética maneira de consumir e de pro-
duzir produtos de moda na contemporaneidade.

A marca nasceu do desejo de mudar o presente modelo de producao do vestuario, através da valorizacao de prati-
cas de cunho artesanal, como o tingimento natural e o croché. A uniao dessas atividades manuais mostram um
poderoso indicativo de sustentabilidade, jJustamente por irem contra a logica de fugacidade de produzir e consumir
da sociedade contemporanea. Além disso, todas etapas de construcao de seus produtos sao minuciosamente
pensadas a fim de reduzir os impactos socioambientais, ou seja, desde a escolha dos materiais até o descarte
destes. A marca prioriza uma forma de producao lenta que contradiz a producao em larga escala. As roupas trat-
am-se de pecas exclusivas feitas a partir de uma producao que valoriza o tempo do fazer artesanal.
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COMPETIVIDADE
® Produtos exclusivos

® Posionamento socioambiental
consistente

# Boa comunicacao com o0s con-
sumidores

DIFERENCIACAO

& Roupas minimalistas utilizando técni-
cas artesanais: croche e tingimento
natural

& Tingimento natural: cartela de cores
exclusivas

® Crocheé: linha de crocheé feita com al-
godao reciclado

& Modelagem ergonomica




SUSTENTABILIDADE

ECONBMICA SOCIAL

® Pensamento circular de producao é Geragao de renda para artesaos

.9 locais
G\ N S & Reaproveitamento de frutas e vegetais vendidos

em supermercados e mercadinhos que iriam ser & Remuneragao adequada para ar-

descartados tesaos e colaboradores

® Uso de m3o de obra local & Conscientizacao ambiental de

N0ssos consumidores

AMBIENTAL
® Uso de alguns insumos proviniente de algodao reciclado
® Nao utilizacao de produtos quimicos na coloracao dos produtos

® Uso de tecidos de fibras naturais e de facil decomposicao




FORCAS OPORTUNIDADES

® Artesaos locais com vasta ex-

& \/alorizacao de técnicas ar- A
periéncia

tesanais

® Produtos diferenciados & Mercado pouco saturado

» Cartela de cores exclusiva & Alguns insumos sao de facil acesso
® Produtos alinhados aos con- & Maior conscientizacao das pessoas
ceitos de sustentabilidade FRAQUEZAS com relacao ao Slow Fashion

& Marca nova no mercado

& Pouco capital de investimento AMEAGAS
e & Custo elevado dos produtos ® Desvalorizacdo do artesanato
& Uniformidade dos produtos - ® Crise econdmica mundial

& Pandemia da COVID-19
# Copias
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%%PAINEL DE MERCADO

GRAO

\)\

grao.oficial

/j grao.oficial Como brisa ¢ frescor,

/ nosso vestido ganha esse nome pela
sua modelagem ampla e confortavel.
Com duas faces em tecidos diversos,
essa peca te permite criar, reinventar e
ressignificar de acordo com o seu dia.
Afinal,
Versatilidade é andar junto
e te permitir movimentar-se.
Vestido Brisa ja disponivel no site.
Ou receba nossa mala para tocar,
sentir e provar a colecdo, no conforto
e seguranca da sua casa.

: o luanasandradee Qual valor? ©

- K ¥er N

= 0 Curtido por marlilih e outras 27 pessoas

@grao.oficial
Estado: Ceara

Grao € uma marca que confecciona
roupas biodegradaveis, aléem disto
essas sao tingidas a partir de mate-
rial tintorio vegetal.

Média de precos: R$ 100,00 -
R$ 600,00 reais

CONCORRENTE LOCAL

BIA QUE FEZ

@ biaquefez
¢ Biaquefez
4

& /}) biaquefez COR// ROXO

As cores sdo visualmente atrativas,
transmitem mensagens e produzem
sensacoes.

O roxo esta relacionado ao mistério,
criatividade e transformacao. Por esse
tom ter uma proximidade com o Rosa,
também transmite delicadeza.

Muitas vezes escolhemos o que
vestimos como estamos nos sentindo,
que tal usar esse pensamento ao
inverso? Deixar a cor te influenciar
para um dia mais alegre ou calmo?

REGATA MARIELA//
CALCA CAE/

Hhiamia for #elradachinn

O Qv N

t' Curtido por gisrp e outras 74 pessoas

(@biaquefez
Estado: Sao Paulo

Bia que fez @ uma marca de moda au-
toral na qual produz roupas a partir de
tecidos composto por fibras naturais,
além disto, esses artigos de vestuario
sao coloridos através do tingimento
natural

Média de precos: R$ 100,00 -
R$ 500,00 reais

CONCORRENTE NACIONAL

FLAVIA ARANHA

%) flaviaaranha_
5¥

@ flaviaaranha_ Tramar, tingir, trancar:

&%/ aqui celebramos o fazer com as maos
que carregam tantas histérias do Brasil
que desejamos ver florescer. A fibra
tecida, a planta que brota e da cor, a

palha que estrutura o chapéu. O vestir
& um conto de muitos autores.

Weaving, dyeing, braiding: here we
celebrate the handmade work that
carry so many stories of a Brazil that
we want to see flourish. The woven
fiber, the plant that gives color, the
straw that structures the hat. Dressing
is a tale of many authors.

Foto / Photo @gigebrim
Modelo / Model @isizaguiar
\ #essenciaFA #roupaviva #feitonobrasil

(' Curtido por panodaterra e
outras 234 pessoas

‘\ﬁcvca*v "

@flaviaaranha_
Estado: Sao Paulo

Flavia Aranha @ uma marca bastante
conhecida por tingir seus produto de
vestuario usando insumos naturais,
tais como cascas, sementes, folhas e
entre outros materiais de origem vege-
tal.

Média de precos: R$ 100,00 -
R$ 2.000,00 reais

CONCORRENTE NACIONAL



%%PAINEL DE MERCADO

gabrielafiuzaoficial

marinabitu

marinabitu #003

()
@

VANESSA veste tunica midi lastex. a
peca, confeccionada em tecido
trabalhado de algod&o, possui ajustes

/j gabrielafiuzaoficial Confortavel e
2 opcionais na cintura e nos punhos.

super estilosa a Cropped Over de
croché é mestre em sofisticar e dar

personalidade a looks casuais. = ; = i
disponivel em @shop2gether

.,fi‘?; orleidei Qual o valor dessa peca ©
&W¥W  sevocéaindatem ?

Ea joachcar Essa sandalia branca tb o
A estd & venda na shop2gether
@marinabitu ?

york_anita. @ @ © © ©
. irtida R e @ silvanaoliveirabrito §9 O

} anikmourao Oii ainda temessa ? e |
Qv A

f Curtido por ataldabitu e outras 112 pessoas

CQY N

Curtido por carolinavasconcelosm e
outras 256 pessoas

(@marinabitu

abrielafiuzaoficial
@g Estado: Ceara

Estado: Ceara

Marina Bitu @ um marca de moda auto-
ral cearense que preza pela utilizacao
de insumos naturais. \Vale destacar que

Grao € uma marca autoral cearense, que
tem como principio a valorizacao do feito a MARINA BITU

mao. Algumas de seus produtos sao de- _
. . A esta opta por produzir de forma desa-
senvolvidos por meio do croché.

celarada, o e caracteriza-a como
GABRIELA FIUZA MARINA BITU qu 1Z

Média de precos: R$ 100,00 - uma marca de Slow Fashion.
R$ 2.000,00 reais

Média de precos: R$ 100,00 -
CONCORRENTE LOCAL R$ 1.000,00 reais

CONCORRENTE LOCAL




PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

Uma pesquisa de publico-alvo para a marca Rita foi aplicada em grupos de redes sociais por meio de
um formulario eletrénico entre os meses de Junho e Agosto de 2021. A pesquisa obteve um total de 74
(setenta e quatro) respostas.



PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA SOCIOECONOMICA

ﬁERGUNTA 1
Sou uma mulher...
74 respostas
PERGUNTI-\ 2
@ WMulher cisgénero .y -

Quantos anos vocé tém?

@ Wulher transgénero

N&o-binario 74 respostas
@ Cutros
® 15-18 anos
® 19-21anos
22 - 25 anos
® 26-29 anos
__4 @® 30-33 anos
® 34-37 anos
14,9% ® 33-41anos
® 42 - 45 anos
A maioria das pessoas que reponderam se identificam como Yy

mulheres cisgénero (90,5%)

As mulheres que responderam o formulario possuem entre 15 a 33
anos de idade. Sendo que as maiores concetracoes de mulheres
estao nas faixas etarias de 19-21 anos (35,1%) e 22-25 anos (32,4%).



PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA SOCIOECONOMICA

Qual a sua ocupacao? (Exemplos: estudante, professora, vendedora...
74 respostas
40
|
38 (51,4%)
30
20
12 {’1F|3.2‘3-E:-]|
10
2 (270 s4ri4 4y ) o e a A ra ) . I N G
=| 1 {’1;|41L|:.’1.£r1.-|:1.4’1-:(;1,4%:.1 :l-’-l Ya) 1 (1,141 41401, a1 414()1 :|41-'l{.’1 ;|Lr1-{’1;|41l(.’1.41.-(’1.41-:(;1,41*2(.1 :l-’-;1r'|:,1 :l-’#1-1{.’1 ;|£r1-{’1;|4”,-n;
|:.
Administradora Editor de video Estudante de do... Estudante-vende... Produtora de moda autonoma
Assistente Social Estudante Estudante e esta... Gerente de midia... FProfessora est. .

As ocupacdes que mais predominam sio: ESTUDANTE, ESTAGIARIA e
EMPREENDEDORA ou MICROEMPREENDEDORA.

T

PERGUNTA 4

Qual sua renda familiar per capita mensal?

® Menos de um salario minimo
@ Um salario minimo

Um salarios minimo e meio
@ Dois salarios minimos
@ Dois salario minimos e meio

@ Trés salarios minimos ou mais

74 respostas

Quanto a renda mensal per capita, existem uma distribuicao quase
uniforme entre os itens, sendo que a maior parte das pessoas pos-
suem um salario minino (27%) seguido de pesssoas que possuem trés
salarios minimos ou mais (25,7%).



PESQUISA DE PUBLICD-ALY =

PERGUNTA 7

Se NAO mora no estado do Ceara, qual estado voceé reside?

5 respostas

PERGUNTA 5 Poucas pessoas repon- R
Vocé mora no estado do Ceara? deram esse |tem Va|e de_ ® ALAGOAS-AL
74 respostas ® iﬂizgﬁ;&ﬁﬁm
stacar que duas pessoas ® 5AHiABA
@ DISTRITO FEDERAL-DF
@ Sim residem no Nordeste ® ESPIRITO SANTO-ES
@ Nio ® GOIAS-GO

I 14'Y

A

Se mora no estado do Ceara, qual cidade/municipio vocé reside?
PERGUNTA 6

74 respostas

Dentre as entrevistadas, boa parte moram no

@ HNio se aplica

estado do Ceara. 9 rennm o
® AcARAL A maioria das pessoas
@ ACOPIARA . o .
® AlUABA residem no municipio de

@ ALCANTARAS

® ALTANEIRA Fortaleza

124 ¥




PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

PERGUNTI-\ 8

Como voceé prefere comprar roupas:

74 respostas

@® Em loja virtual
® Em lgja fisica

Por ambas as formas (loja fisica e
virtual)

@ Eu faco minhas roupas

. 4

As pessoas entrevistadas preferem comprar suas
roupas tanto em lojas fisicas quanto em lojas vir-
tuais (55,4%). Entretanto, pode ser observar que a
uma porcentagem de pessoas expressiva que
prefere comprar em lojas fisicas (37,8%).

A

PERGUNTA S

Onde vocé normalmente compra suas roupas? (Pode assinalar mais de um item)

74 respostas

Lojas de departamento 42 (56,8%)
Shopping 43 (58,1%)
Feiras populares 33 (44 6%)
Lojas colaborativas 17 (23%)
Brechos 30 (40,5%)

Internet 1(1,4%

Lojas de bairro 1(1,4%

O importante pra mim & gue eu... 1(1,4%
Lojas online 1(1,4%

Fessoas Fisicas. Por ser muito. .. 11(1,4%
Centro Fashion 1(1,4%

0 10 20 30 40 50

Com base nas repostas referentes a esta pergunta
foi constatado que os locais onde as pessoas en-
trevistadas geralmente compram (ordem decres-
cente) sao: shopping (58,1%); lojas de departamen-
to (56,8%); feiras populares (44,6%); brechos (40,5%)
e lojas colaborativas (23%)

PERGUNTA 10

Quanto vocé costuma gastar na compra de roupas?

74 respostas

@ RS 19,99 - R$ 59,99

@ R$ 59,99 - R$ 99,99
R$ 99,99 - R$ 139,99

® R513999-RS$ 179,99

® R517999-R% 219,99

® RS 21999 -R$ 259 99

® RS 259,99 - RS 299,99
RS 295 99 ou mais

Em ordem decrescente, os itens mais assinalados
foram: R$59,99 - R$99,99 (33,8%);: R$19,99 -
R$59,99 (23%); R$99,99 - R$139,99 (21,6%); R%
299,99 ou mais (14,9%)



PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

Ao maior porcentagem de pessoas assinalou o item “As
PERGUNTI-\ 11 vezes. Intercalo entre ambas as marcas disponiveis no
mercado.’ (43,2%), seguido do item “Nao tenho conheci-
Vocé procura comprar roupas de marcas que possuem posicionamento mais sustentavel? mento de marcas com posicionamento mais suste-
74 respostas ntavel.” (25,7%)

@ Sim. Sempre procuro COmprar roupas

em marcas com posicionamento mais. . Um numero realativamente expressivo de pessoas sele-
@ Niao. Normalmente compro em lojas que : : I~ .

ndo possuem posicionamento sustent. cionou o item “Nao. Normalmente compro em Io;as que

As vezes. Intercalo entre ambas as m... nao possuem posicionamento sustentavel.” (13,5%).

@ N3io tenho conhecimento de marcas c...
@ Geralmente compro em lojas de depar. ..
@ Busco me atentar pra isso, mas comao. ..
@ Quando posso sim, mas no meu tama. ..

Apenas 12,2% das pessoas entrevistadas procura com-
prar em lojas com posiciomanento mais sustetavel.

Sim, eu procuro. Mas, nem sempre &. .

“Quando posso sim, mas no meu tamanho e orcamento e dificil de achar.”
(Depoimento de respondente do questionario online aplicado entre os meses de junho a agosto de 2021)

“Busco me atentar pra isso, mas como uso tamanhos maiores minhas opcoes sao mais limitadas”
(Depoimento de respondente do questionario online aplicado entre os meses de junho a agosto de 2021)



PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

PERGUNTI-\ 12

Vocé costuma comprar produtos de moda definidos como sustentaveis?

74 respostas

® Sim

@ Nio
As vezes

@ n3o compro roupas com frequéncia,
entdo produzo as minhas proprias com
a técnica do upcycling, entdo de certa

forma colaboro com o concelto
sustentavel

56,8 % das pessoas entrevistadas relatam que as “As vezes” costumam
comprar produtos de moda definidos como sustentaveis.

A segunda maior porcentagem (23%) dizem “Nao” comprar produtos de
moda de cunho sustentavel.

PERGUNTI-\ 13

Vocé gosta de produtos de vestuario com alguma aplicacao de técnica artesanal?

74 respostas

@ Sim
@ Nio

Talvez

Uma grande parcela das pessoas enrtrevistas (85,1%) relatar gostar de
produtos de vestuario com alguma apliacacao de técnica artesanal.



PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR = TINGIMENTO NATURAL

“ T\

ERGUNTA 14

Quais técnicas artesanais vocé acredita ser interessante vé-las em um produto de moda?
(Pode assinalar mais de um item)

74 respostas

Croché —55 (74,3%)
Tingimento Natural —44 (59 5%)
Bordado 62 (83,8%)
Rendas 49 (66,2%)
Richelieu —30 (40,5%)

Tricd | —1 (1,4%)

Aplicactes 1(1,4%)




PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

“ T\

ERGUNTA 15

Qual(is) look(s) a seguir vocé se identifica? (Pode assinalar mais de um item)

74 respostas

Opcado 1 29 (39,2%)
Opcao 2 —5 (6,8%)
Opcao 3 — 37 (50%)
Opcao 4 —30 (40,5%)
Opcao 5 —25(33,8%)
Opcdo 6 —22 (29,7%)
Opcdo 7 —18 (24,3%)
Opcao 8 —29 (39,2%)
Opcéo 9 12 (16,2%)
Opcao 10 16 (21,6%)

0 10 20 30 40




PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

PERGUNTI-\ 16

Vocé prefere vestir roupal(s): (Pode assinalar mais de um item)

73 respostas

Curtas

Medianas

Longas

41 (56,2%)

39 (53,4%)

40

52 (71,2%)

MEDIANAS

60

LONGAS

CURTAS




PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

GERGUNTI-\ 17

Qual(is) silhueta(s) vocé prefere: (Pode assinalar mais de um item)

73 respostas

Silhuetas mais justas 17 (23,3%)

Silhuetas medianas (entre o justo

o
e o amplo) 58 (80,8%)

SILHUETAS MEDIANAS
(ENTRE O JUSTO E AMPLO)

Silhuetas mais amplas 32 (43,6%)

0 20 40 60

SILHUETAS MAIS AMPLAS



PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

) f
PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" . . .
20-0076 TPM 20-0064 TPM 20-0051 TPM 200048 TPM 201} 43 TPM

PANTONE" PANTONE" PANTONE PAN TONE" PANTONE
200036 TPM  20-049TPAL 2040053 TPM. 200089 TPM 20-0076 TPM

OPCAO 1

PERGUNTI-\ 18 T ———— OPCAO 2

Qual(is) paleta(s) cromatica(s) abaixo vocé se identifica? (Pode assinalar mais de um item) g W /o \

PANTONE" PANTONE' PANTONE" PANTONE" PANTONE" ] :
; p PANTONE’ PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE"
20-0105 TPM 20-0105 TPM 20-0130 TPM 20-0118 TPM 20-0127 TPM ) bl ihaing Sl St i J

Opcao 1 14 (18,9%)
Opcdo 3 —19 (25,7%)

Opcio 4 21 (28.4%) \

O DI;:'::I o6 —28 [3? 8% ::I PANTONE' PANTONE' PANTONE' PANTONE" PANTONE®

PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE' 20-0064 TPM 20-0094 TPM 200103 TPM }

20-0076 TPM 20-00: 64 TPM 20-(H 66 TPM 200D 60 TPM 200056 TPM

Opcéo 7 20 (27%)

Opcao 8 33 (44,6%) oPCiO0 5 OPCAO6

- N\ ™
n

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE" PANTONE" PANTONE® PANTONE PANTONE" PANTONE" PANTONE'
20-0057 TPM 20-0051 TPM 20-0149 TPM 20-0152 TPM J

0 10 20 30 40

20-0049 TPM 20-0053 TPM 20-0042 TPM 20-008. 3 TPM 20-0036 TPM 20-0059 TPM



PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

PESQUISA DE CONSUMIDOR

PERGUNTI-\ 19

Qual(is) tipo(s) de tecido(s) vocé prefere encontrar em uma roupa? (Pode assinalar mais de
um item)

74 respostas

Tecidos compostos por fibras
naturais (algoddo, linho, rami, s...
Tecidos compostos por fibras
artificiais (viscose, modal, lyoc...

63 (85,1%)

—17 (23%)

Tecidos compostos por fibras
sintéticas (poliester, poliamida, ...
Tecidos mistos compostos por
fibras naturais e artificiais.

Tecidos mistos compostos por
fibras naturais e sintéticas.

17 (23%)
3 (44.6%)

26 (35.1%)

Tecidos mistos compostos por

o
fibras artificiais e sintéticas. & (10,8%)

0 20 40 60 &0

85,1% das pessoas entrevistadas optam por roupas confecionadas em
tecidos compostos por fibras naturais.

N

PERGUNTA 20

Quanto voceé pagaria, em media, por um produto de vestuario artesanal confeccionado
através de uma producao mais sustentavel?

74 respostas

@ RS 50,00 - R$ 150,00
® RS 150,00 - R$ 250,00
R$ 250,00 - R$ 350,00

@ RS 350,00 - R$ 450,00
@ RS 45000 ou mais

59,5% das pessoas entrevistadas pagaria “R$ 50,00 - R$ 150,00" por um
produto de vestuario de cunho artesanal produzido mediante um processo
produtivo mais sustentavel. 35,1% pagaria “R$ 150,00 - R$ 250,00". 4,1%
“R$ 250,00 - R$ 350,00". 1,4% pagaria “R$ 350,00 - R$ 450,00". E nenhum
das pessoas entrevistadas pagaria um avlor acima de R$ 450,00.



PUBLICO-ALVO

PESQUISA GEOGRAFICA

REGIAO NORDESTE

REGIAQ NORTE /

REGIAQ
CENTRO-OESTE

PERFIL GEOGRAFICO

Territorio nacional: Brasil

Regiao: Nordeste
REGIAO SUDESTE

REGIAO
SUL



PUBLICO-ALVO

PESQUISA DEMOGRAFICA E COMPORTAMENTAL

PERFIL DEMOGRAFICO

Faixa etaria: 22-45 anos

Género: feminino e nao-binarios

Renda: classe B e C

Ocupacao: estudantes (graduacao e pos-graduacao);
estagiarias e empreendedoras.

Nivel de instrucao: ensino superior completo ou em
andamento

Nacionalidade: brasileiras

PERFIL COMPORTAMENTAL

A maior parte do publico integra a “Geracao Millennials” (nascidos
entre 0s anos de 1985 a 1995) e “Geracao 2" (nascidos entre 0s
anos de 1996 e 2010).

Ambas as geracoes estao fortemente ligados as redes sociais. Além
disso, possuem amplo conhecimento desse universo virtual.
Grande engajamento em pautas sociais marcam as pessoas das
duas geracoes. Tendéncia a consumirem de maneira consciente
(sustentabilidade).



PUBLICO-ALVO

PESQUISA PSICOGRAFICA

Praticas sustentaveis

Ligacao com o
ambito virtual

Aproximacao com
a natureza

Alimento intelectual

Skincare

Quebra de tabus femininos
Alimentacao saudavel

Valorizacao do corpo



PAINEL DA PERSONA




PERSONA

Rita, 28 anos, cearense, solteira, designer de moda e microempreendedora

de uma marca de moda que cria camisetas a partir da aplicacao de técnicas
artesanais. Atualmente, Rita mora com seu bichano, chamado carinhosa-
mente de Caio, em um pequeno apartamento localizado no bairro Benfica,
em Fortaleza. Ela ama animais, sobretudo gatos. Nas horas vagas, adora
fazer trabalhos manuais, tais como bordado, croché e macrame. Além disso,
também gosta de desenhar e pintar. Em cada espaco de seu apartamento
pode-se encontrar alguns de seus trabalhos manuais decorando cuidadosa-
mente aquele pedacinho de seu templo. Nos momentos de descontracao,
adora passear em locais abertos onde possa respirar fundo e sentir o vento
batendo levemente em seu rosto. Ela prefere a calmaria ao invés da agi-
tacao. Rita possui um estilo de vida consciente, desta maneira, sempre
busca consumir produtos de cunho sustentavel. Seu guarda-roupa é um ex-
emplo disso. E composto por poucas roupas, sendo estas, em sua maioria,
basicas e atemporais. Normalmente prefere vestir roupas que possuam
etapas de producao alinhadas aos pilares da sustentabilidade.




PAINEL TECNOLOGICO

MODELAGEM E CORTE

REGUA FLEXIVEL
CURVA FRANCESA
CARIMBO
- CURVA DE QUADRIL
CARRETILHA /
ESQUADRO GRANDE
Pt »“ "“Mi ..
>
T CURVA DE CARVA
TESOURA REGUA DE ALUMINIO DAPEL KRAFT MESA DE CORTE

50 CENTIMETROS E 1 METRO



PAINEL TECNOLOGICO

COSTURA E ACABAMENTO

A

e - [Ea Y
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> n TABUA DE PASSAR
| & | INDUSTRIAL
MAQUINA INDUSTRIAL MAQUINA OVERLOCK . .
RETA % . o=
.--r,ﬁ_}‘ - 'Y
i
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MAQUINA DE TRAVETE

MAQUINA BOTONEIRA

MAQUINA CASEADEIRA

MAQUINA GALONEIRA FERRO DE PASSAR



PAINEL TECNOLOGICO

CROCHE, TINGIMENTO NATURAL, MARKETING E CRIACAO

TACHO DE COBRE
BALANGA DIGITAL
AGULHAS DE o _
CROCHE FOGAO INDUSTRIAL

ILLUSTRATOR

- —— et

o COLHER DE PAU
PANELAS GRANDES

NOTEBOOK

PHOTOSHOP
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COMUNICACAO VISUAL

PROCESSO DE CRIACAO DA LOGO

ESCOLHA DA TIPOGRAFIA

Rufm Rita Rite Rie
RITA RITA RITA RIA
rufa rita rita fi®

TESTES MANUAIS

ESCOLHA DE ELEMENTOS PARA LOGO




%%COMUNICAQAU VISUAL

PROCESSO DE CRIACAO DA LOGO

Nj© %ﬁ@ %@h C%“ %

0w Rita, RITA RITA RITA:

VERSAO FINAL




COMUNICACAO VISUAL

PROCESSO DE CRIACAO DA LOGO

#FFFBES
C: 0% R: 255
M: 1% G: 251
Y: 11% B: 233
C:O%

#EFCOBC

C: 6% R: 239
M: 26% G: 201

Y: 24% B: 188
C:O%

RI I/

#EG6B187

C:10% R:230

M:35% G:177
Y:49% B:135
C:1%

CORES INSTITUCIONAIS

#9B3713

C:26% R:155
M:85% G:55
Y: 100% B:19
C: 24%

VERSAO PRETO E BRANCO

RITA

MARGEM PARA MARCA

—
#560905 1M
C:40% R:86 :[1 M
M: 100% G:9
Y: 86% B:5
C:64%

VERSAO REDUZIDA

RITA L= 1,65778 cm

A= 0,5342 cm
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MUNICACAO VISUAL

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz1234567890 " 1e#$% &*| {[]}],.:;<>

abedefghikimnoparstuvwxyz1234567890 " la#$% &* ({1 1}).:< TIPOGRAFIA PARA TITULOS |
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890 " |@#$% &*[{[]}] <> ADVENT PRO
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890 " le#$% &*({[ ]}) =< *usar em caixa alta e negrito
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ123456/890 " lo#S % &* (4 ]}), <

ABCDEFGH1JKLMNOPQRSTUVW XYZ1234567890 I@#$% &*({[]}).:<>

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890"!@#%$% &*({[1})2°|\/,.;:<>
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890 1@#$ %~ & *({[1})?°|\/,.:<>

TIPOGRAFIA PARA CORPO DE TEXTO | abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890"1@#5% &*({[1})2°|\/,.;:<>
TITILLIUM WEB ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890"@#$% &*({[1})2°[\/,.;:<>

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVIWXYZ 1234567890 I@#$% * &*({[1})?°|\/,..:<>
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890"!@#%% &*({[1})2°|\/,.;:<>
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OLA, CLIENTE! VOCE ACABA DE
ADQUIRIR UM PRODUTO DE MODA QUE
TEM COMO INGREDIENTES ESSENCIAIS:

AFETO, VALORIZACAO ARTESANAL

E RESPEITO SOCIOAMBIENTAL!

LA, CLIENTE VOCE MABA BE
ASSUTRIR LW PRODUTS DE MDD QUI
T CEM0 NS EDIINTLS CSSENIS

AETE AMLOMIZACAD ASTTTSANAL
F RESPETD SICIZAMSIENTAL!

LA ELIENTE) VOIE REASA DE
ABQUISI U PEDDUTD OF MDA QUE
T CEN0 TRGREDIENTES [SSENCIAS

A Rita & marca de moda autoral de berco cearense. Esta
surge em meio ao sonho de sua idealizadora por criar
roupas a partir da unido de duas das suas paixdes: o

croché e o tingimento natural.
A marca nasceu do desejo de mudar o presente modelo

de producdo do vestudrio, através da valorizagao de
praticas de cunho artesanal, como o tingimento natural
e o croché. A uniao dessas duas atividades manuais
mostram um pederoso indicativo de sustentabilidade,
justamente por irem contra a I6gica de fugacidade de
produzir e consumir da sociedade contemporinea.

AFEVH, WLORSZACAD WETESANAL
[ MESPETD SOUGMBIENTAL

)f'
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PAINEL DE TENDENCIAS

WGSN | CONSUMIDORES DO FUTURO - 2022

Estabilizadores

“Pressionados pelo tempo : Sobrecarregados - Exaustos

Promotores da aceitacao - Auto-aperfeicoadores - Em busca de um estado zen

Incertos - Cansados da otimizacao - Priorizam a estabilidade” (WGSN, 2021, p. 18)

“Os estabilizadores — composto principalmente de
Millennials e Geracao X — priorizam a estabilidade em
todos os aspectos da vida — uma reacao a falta de
sincronia e a um sentimento de incerteza cronica. Essas
pessoas estao comecando a deixar de lado o culto a
produtividade e a optar pela aceitacao radical.”

(WGSN, 2021, p. 19)

"Sobrecarregados, ainda que conscientes das
pressoes que enfrentam e de como com-
bate-las, os estabilizadores querem a tranquili-
dade de nao ter opcoes em excesso. Eles dese-
jam produtos que os facam se sentir bem, e es-

peram o0 mesmo das experiéncias oferecidas.
(WGSN, 2021, p. 50)

Fonte: WGSN. Consumidores do futuro 2022. [S. I.]: Wgsn, 2021. 53 p.



PAINEL DE TENDENCIAS

WGSN | CONSUMIDORES DO FUTURO - 2022

Comunitdrios

“Equilibrados - Solidarios - Conscientes
Focados na carreira - Abandonaram centros urbanos - Trabalhadores

Interessados na comunidade - Localistas - Ambientalistas” (WGSN, 2021, p. 27)

“Este grupo pode estar saindo do alcance logistico da

“Os comunitarios estao desesperados para redefinir o : -~ . .c - :
sua marca, mas isso nao significa que eles nao quei-

ciclo global de agendas cheias e compromissos : : :
ram os produtos e 0s servicos pelos quais se interes-

rofissionais freneticos. Composto principalmente de : : :
P P P P savam antes. Acostumados a um estilo de vida mais

Millennials e pessoas da Geracao X, esse grupo quer . :
agitado, eles querem se manter ativos e relevantes

fincar raizes em suas comunidades, mas nao em suas : -
nos lugares onde vivem e para onde estao se

carreiras, inaugurando uma nova era do localismo.”

mudando, investindo na propria comunidade.”
(WGSN, 2021, p. 28)

(WGSN, 2021, p. 50)

Fonte: WGSN. Consumidores do futuro 2022. [S. I.]: Wgsn, 2021. 53 p.



PAINEL DE TENDENCIAS

WGSN | CONSUMIDORES DO FUTURO - 2022

Novos otimistas

“Multigeracionais - Ativistas - Hiperconectados

Aventureiros - Alegres - Confiantes
Altamente sociaveis - Praticos - Mentalidade coletiva” (WGSN, 2021, p. 37)

“Os novos otimistas sao o grupo mais variado de todos,
formado por diversos grupos etarios, da Geracao Z aos
Baby Boomers. Porem, apesar da ampla abrangeéncia
demografica, eles tém diversos elementos em comum —
o apetite voraz pela felicidade & o mais importante deles.”
(WGSN, 2021, p. 38)

“Os novos otimistas nao sao um grupo homogeneo, seja
em termos de idade ou aparéncia. Esse grupo aventureiro
nao tem nenhum problema em defender as proprias cren-

cas, mas faz isso de forma positiva, sem negatividade.
Quando se trata de consumo, eles querem compartilhar e
celebrar com seus pares otimistas. A inclusao e a conectiv-
idade estao no topo da sua lista de prioridades.”

(WGSN, 2021, p. 50)

Fonte: WGSN. Consumidores do futuro 2022. [S. .]: Wgsn, 2021. 53 p.



PAINEL DE TENDENCIAS

DESFILES INTERNACIONAIS DE MODA 2021/2022

CONJUNTO

TECNICAS ARTESANAIS

e DECOTE “V”

FULL SHOW

FENDI |
CHANEL | FALL WINTER

CRUISE 2022 | 2021/2022 |
FULL SHOW FULL SHOW

MIU MIU |
FALL WINTER

2021/2022] . &
FULL SHOW

C‘S‘ag

| FENDI |
FALL WINTER
ﬂ — 2021/2022 |

~ FULL SHOW

FRANZIDO E
AMARRACOES

PACO RABANNE |
DIOR | ] SPRING SUMMER

R CRUISE 2022 2022} CHANEL |

Il.v A ' .- \ a I FULL S ; w b o II
e zozg%w \ FULL SHOW . / N ~. CRUISE2022|
w g FULL | - B FULL SHOW »

Fonte: https://ffw.uol.com.br/e—"éfiles/

PACO RABANNE |




PAINEL DE TENDENCIAS

DESFILES INTERNACIONAIS DE MODA 2021/2022

SHORTS

MANGAS
BUFANTES

CALCA LOOSE

DIOR|
CRUISE 2022
FULL SHOW

FENDI |

FALL WINTER
2021/2022 | :
FULL SHOW .A ‘
DIOR |
- CRUISE 2022
‘\3}\ g FULL SHOW
FENDI |
: o, N FALL WINTER
CHANEL | . B B~ 2021/2022 |
CRUISE 2022 | - g FULL SHOW
FULL SHOW -_— N .,
¢ CHANEL|
CRUISE 2022 |
e FULLSHOW

CROPPED

__FENDI| CHANEL |
FALL WINTER CRUISE 2022 |
2021/2022 | - FULLSHOW
FULL SHOW

Fonte: https:/ffw.uol.com.br/desfiles/



PAINEL DE TENDENCIAS

DESFILES NACIONAIS DE MODA 2021

FLAVIA ARANHA |

SPFW 2021 ED.51

FRANZIDOS E

AMARRACOES e

BUFANTES

RONALDO FRAGA |
SPFW 2021 ED.51

ATELIE MAO DE MAE |
SPFW 2021 ED.51

WEIDER SILV
SPFW 2021E

I
‘‘‘‘‘‘

ATELIE MAO DE MAE |
SPFW 2021 ED.51

~ WEIDER SILVEIRC ‘__ P

Y W 2021 E o
' FLAVIA ARANHA | S_E_E'__ 21
SPFW 2021 ED.51 r_ e

TECNICAS ARTESANAIS

Fonte: https:/ffw.uol.com.br/desfiles/



PAINEL DE TENDENCIAS

CORES DO ANO | 2021

PANTONE

al

Ultimate

Gray
17-5104

Color of
the Year
021

PANTONE"

llluminating
13-0647

ILLUMINATING
13-0647

Qv

Curtido por mareanamoraes e
outras 192.301 pessoas

pantone &

pantone # PANTONE 17-5104
Ultimate Gray + PANTONE 13-0647
llluminating, a marriage of color
conveying a message of strength and
hopefulness that is both enduring and
uplifting.

llluminating is a bright and cheerful
yellow sparkling with vivacity, a
warming yellow shade imbued with
solar power.

Ultimate Gray is emblematic of solid
and dependable elements which are
everlasting and provide a firm
foundation.

These two independent colors that
come together to create an
aspirational color pairing, conjoining
deeper feelings of thoughtfulness with
the optimistic promise of a sunshine

MEBRD 120

Adicione um comentario...

N

/auolued/wod weldeisurmmm /:sdiay :23uo4

WGSN + COLORO

colorro
P98 — 59 — 30

@ coloro_

Qv

coloro_ As we say a firm goodbye to
2020, we reacquaint ourselves with
our | color of the year for 2021 - Al
Aqua. Created in collaboration with
@wgsn, our tech-inspired hero color
offers true versatility as it is able to
look both sporty and trend-forward. In
a digital age where we are able to
curate our identities and our online
personas are as important as our
offline ones, we expect this immersive
color to resonate with all.

5 e

£J SEM

s.miacu Great, It's the colorof my

hair @ ¥

18 sem Responder

£) Curtido por mira_badik_art e
outras 1.703 pessoas

@ Adicione um comentario...

N

9]uo04

‘weJdeisurmmm /:sdiy

/ 040]0J/WO0)



PAINEL DE TENDENCIAS

WGSN + COLORO | PRIMAVERA/VERAO 2021

coloro_

coloro. 072 69 24 || LAUNCHING
TODAY: Colaro has partnered with
@wgsn to bring you the five key
colors far 5/5 21. First up - the
optimistic and futuristic Quiet Wave.
Click an the link in the bio for more
information... || #ss21 #trendcolor
#wgsn #coloro #gquistwave
#trendforecasting #colorocoded
#dazed #rendcolor

120 sem

& winsnotonline @kangar00uu ©

52 sem  Responder

Qv A

Curtida por nasim_pooyanasab e
outras 207 pessoas

12 DE MARTD DE 2019

Quiet Wave.

QUIET WAVE

072 -69- 24

Fonte: https:/www.instagram.com/coloro_/

98 = 59 = 39

Adl. Aqua.

e 6

@
&

Qv

colora_ e

coloro_ 098 59 30 || Next up in our
tive key colors for 5/S 21 is @wgsn
calor of the year - Al Agua. An
immersive and emational tone with a
digital quality that is set to have key
relevance is 21. Click on the link in the
bio for more information... || #ss21
#trendcolor #wgsn #coloro #aiaqua
#trendforecasting #colorocoded
#dazed #trendcolor

20 s=m

rossy_bgs @ | liked ©

B s2m Responder

germanhidalge4120 2 V)

Curtido por dupladiseno =
outras 243 pessoas

14 DE MARCC DE 2019

A.1. AQUA

098 - 59 - 30

colora_ e

&

coloro_ 015 50 36 || Owy Fire is our
extroverted color of the ssason - a
fiery, saturated hue guaranteed to
spark a reaction. In collaboration with
@wgsn. Click on the link in the bio for
more information... || #5521
#trendcolor #wgsn #coloro #oxyfire
#trendforecasting #colorocoded
#dazed #trendcolor

0

119 sem
@ 1 5 S 5 @ m— 3 6 “ ilariapasquinelli @ o
119sem 2 curtidas Responder

Qv N

. Curtido por moni_eye & outras 211 pessoas

1% DE MARGO DE 2019

Oxy Fire.

OXY FIRE

015-50- 36

@ coloro_

coloro_ 040 85 28 || Leman Sherbet,
the penultimate color of the season -
3 feel good tone which represents the
afterglow of post-exercise
achlevement and that rush of
endorphins you get after smashing
wour personal best. In collaboration
with @wgsn. Click on the link in the
bio for mare Information, . || #5521
#trendcolor #wgsn #coloro
#lemonsherbet #trendforecasting
#rolorocoded #dazed #trendcolor

Qv N
. Curtido por debara.cherms e

outras 187 pesscas
21 DE MARLT DE 2019

mentarnio

122 — 66— @2

Good Gray.

GOOD GRAY

122 -66-02

coloro_ .

coloro_ 122 66 02 || Good Gray, the
final hue of our 5/5 21 key colors. The
counterbalance color of the season,
dialling down the more vivid tones. It
is both ground and calming, offering a
cense of rebalance after activity. In
collaboration with @wgsn. Click on
the link in the bie for more
information... || #ss21 #trendecolor
#wgsn #coloro #goadgray
#trendforecasting #colorocoded
#dazed #rendcolor

gemcolorida Grey Spinel reflects
that tone for my 2021 Forecast @

&8

oQv N
Curtido por lobastorerj e
outras 237 pessoas

25 DE MAd

IE 2019
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PAINEL DE TENDENCIAS

WGSN + COLORO | OUTONO/INVERNO 2021/2022

coloro_ e

P

colere_ In partnership with our sister
brand @wgsn, we present the key
colors that will be commercially
successful for the A/W 21/22 season.
These are tones with a strong
presence, chosen for a time of change
and unpredictability. Ranging from the
natural and authentic to the digital
and saturated, they connect with the
warld around us, and also offer a
window of escape from it. Chack out
our stories to see the colors come to
life... #aw2 122 #wgsn #coloro
#trendcolor #color #keycolors
#trendforecasting
Digital collages: @morysetta
Sound artists: @soundnode
Directed by: @charlottetatham &
@rlayeana

o

2110 visualizagdes

ELETRIC MAGENTA

001-35-31

Fonte': https:/www.wgsn.com/blogs/key-colours-aw2122/

Fonte®: https:/www.instagram.com/coloro_/

Key €
B/W 21722

QY N

coloro_ ...

0

coloro_ Coloro 087-20-02

O

One of our Key Colors for &/W 21/22,
Dark Springs has a contemplative,
Rothko-like depth - the mare you look
at it, the more it seems to change.
Watch the full video of the Kay Colors
for AW 21/22, in partnership with
@wagsn via the link in bio,

Digital collages: @morysetta

Sound artists: @soundnode
Directed by; @charlottetatham &
@rlayeana

*' elizabethgumi & o

1.351 visualizacdes

DARK SPRINGS
087 -70-07

Key C
2

Qv N

coloro_

0

c coloro_Coloro 098-59-30
A.l. Aqua continues as a Key Color for

AW 21/22 fram our S/5 21 edit,
highlighting the growing importance
of transeasonal tones, and a more
restrained and sustainable approach
to palette-building.
Watch the full video of the Kay Colors

A/W 21/22, in partnership with

@wgsn via the link in bio,

Digital collage

Sound artis

ymorysetta
dnode

Directed by; @charlottetatham &

gl.adis1788 Gostaria de sequir V)
Aqua continues e Key Color for A/

oQv A

2.229 visualizaces

A.l. AQUA

098 - 59 - 30

@ coloro_

colere. Coloro 034-70-21

Golden Harvest fuses three big color
trends — beige, ecru, and yellow —and
takes them in a richer direction. It has
a calming presence and a nostalgic
appeal, calling to mind the earthen
dlay buildings and Sahara landscapes
of Morocto, as well as the retro gold-
tinted filters that have become
ubiquitous on social media.

Watch the full video of the Key Colors
for AW 21/22, in partnership with
@wagsn via the link in big.

Digital collages: @morysetta
Sound artists: undnode
Directed by; @charlottetatham &

K€Y, @g'l@[rﬂ@

A/W 24722

Qv N

2.770 visualizagoes

ELETRIC MAGENTA

001-35-31

Qv

1.960 visualizacdes

coloro_

colora_ Coloro 001-35-31

Electric Magenta is a youthful and
invigorating color with an unreal edge
— like a computer-gensrated berry
tone. It has an offbeat quality, and yet
it is only a few shades away from more
typical wintry hues of burgundy and
red, giving it an unusual versatility
throughout the season, from
transitional to cold weather drops.
Watch the full video of the Key Colors
for A/W 21722, in partnership with
@wagsn via the link in bio:

Digital collages: @morysetta
Saund artists: @soundnode
Directed by: @charlottetatham &
@rlayeana




PAINEL DE TENDENCIAS

WGSN + COLORO | PRIMAVERA/VERAO 2022

o O

coloro_

coloro_ Coloro 040-86-20 + In
collaboration with @wgsn we present
the Key Colars for §/5 22. Link in bio
to learn more

o 6

coloro_

coloro_ Coloro 044-52-13 « In
collaboration with @wgsn, we present
the Key Colors for §/5 22. Link in bio
to leam more

® 6

colora_

coloro_ Coloro 030-67-34 - In
collaboration with @wgsn, we present
the Key Colors for S/S 22. Link in bio
o learn more

a cotsigs @clementine_aycactus o
napaoliiii (toujours en avance de
deux ans les meufs)

b viktoria_martin39 @coloro_ ©
OYBHb NPUATHLIA
svanepasocTHei usetT! @O

a patriciabonaldi & @ o

sem Responder

% viviwalker @lucyinneswilliams ©

A0 sem Responder

( ) ‘ ' o . 9 nayna_diya @ o
live il \Y% a
oQvY N 0oQv N ._ oo g

= Curticlo por wgsn e outras 376 pessoas CO'OI.O == Curtido por wegsn e outras 435 pessoas

044 — 52 — 13

W sem  Responde

== Curtido por wgsn e outras 707 pessoas

@ Adicit L omentario.

OLIVE OIL
044 -52-13

coloro_

@ coloro_

@ colore_ Colora 115-35-20 + In
collaboration with @wgsn, we present

the Key Colors for 5/5 22, Link in bio
to learn mare

£b

coloro_Coloro 150-38-31 = In
collabaration with @wgsn, we present
the Key Colors for 5/5 22. Link in bio
to learn more

é»

A0 ser

m Responder
stavriannagini Beautiful! V)

e nikki_law_studio This has some V)
tone in it?

Responder

. _thecolourproject @ @ @ v)

m Responder

Atlantic Blue Orchid Flower

Qv N SV N

colol.o == Curtido por wgsn e outras 481 pessoas COIOI.O == Curtido por wgsn e outras 630 pessoas

115 — 35— 20 150 — 38 — 31

ATLANTIC BLUE ORCHID FLOWER

115-35-20 150 - 38 - 31

Fonte: https:/www.instagram.com/coloro_/
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WGSN + COLORO | OUTONO/INVERNO 2022/2023

PN

colore_

e colora_In collaboration with @wgsn ,
we prasent our Key Colors for AW

22/23. Introducing Honaycamb,
injecting a sense of uplifting warmth
and nourishment, Honey has been
prized for thousands of years, dating
back 1o the Ancient Egyptians. Today,
we are reacquainting ourselves with
the previous quality of honey and it's
association with the protection of our
natural environment and preservation
of agriculturs for future generations.
Lize this colar as-a directional bright or
pair it with shades of ochre and
brown. Honeycomb will be an
impaortant accent for fashion
acressaries, calour cosmetic and
homewars, It's bright spirit makes it
well suited 1o activewear-and

iddewmas Krwbs it boconatallic finichae

CQVY W

== Curtido por wgsn e outras 447 pessoas

@

coloro_

colora_ Coloro134-67-16+ In
collaboration with (Gwgsn we present
the Kay Colors for /S 2. Link in bio
to learm more.

o

6 dani_santoschinaglia o

(Bdainataumai

coloro
62— 57— 10

6 O

Qv

colora_ .

eoloro_ Incallaboration with @wgsn,
we present the Key Colors for A/W
2223

Enter Jade, as cansumers focus on
balancing their men
health, nourishing
remain relevant. Jade j5a fimeless
mid-tens with transseasonal appeal
and a blue updertone that gives it a
talming and grounding quality. A
prized mineral in Asia with a rich
history, Jade is connected to the heart
chakra and ks associated with wisdom,
courage and equality. The stone has a
beautiful milky quality, with streaks of
green running through it

Thiz shade of gresn will rasonate

S T g A R St I DO AT

== Curtldo por wgsn e outras 474 pessoas

colora. -

eolore_ Colorn 030-46-36 In
collaboration with @wasn we present
the Key Colors for 5/5 23, Link in bio
o learn more,

colord w_strength Love this color o,

W

Dark Oak

o 06

Qv

coloro_ o

caloro_ In callaboration with @wgsn,
we prasant the Key Colors for AW
22423

Today, we introduce Dark Oak, a
timeless and grounding shade which
has a nostalglc undertone inspired by
antique and lacquer finishes.

WIESN forecast the risa of brown and
watched the color gather pace over
recent season, & challenging economic
outlook and demand for a slower
fashion development cydle will ensure
brown remains relevant, Dark Oak is a
timeless inky shade and serves as an
evalution of the tinted blacks we
forecast for A/W 21722 Oak has a rich
heritage in the furniture, tanning and

A LTI T T A

== (Curtida por wgsn = outras 480 pessoas
coloro s

017 — 23 — 07

6 6

colore_ Coloro D28-52-26+ In
collaboration with gsn we present
the Key Colors for 8/5 23. Link in bio
to leam more

A

Lazuli

iz2e 29 24

@
@

Qv

colara_

colora_ In collaboration with @wgsn,
we present the Key Colors for A/W
22023,

Today, we bring you Lazuli Blue.

Rich dark blues play an important role
this season, driven by the desire for
small lusuries. A renewed interest in
historical pigments and the origins of
color has a direct influence on this
hue,

Lazuli blue has a natural mineral
quality inspired by the precious
pigment of Liltramarine. This globally
recognised color was valued and
prized for its true blue clarity. Deep,
saturated blues are also prevalent in

e b rrsersiaris] T o

cololoo == Curtido por wgsn e outras 410 pessoas

® O

colora_

colore Colero 114-57-24 + In
collaboration with @wgsn we present
the Key Colors for 5/5 23, Link in bio
to leam miore

W

Orchid Flower

150 — 38— 3l

-
-

colaro_

coloro_ In callabaration with @wgsn,
e present the Key Colars for A/W
22£23.

Crchid A @wgsn's Color of the
Year for 2022, returns for A/W.

This trancseasonal color plays
perfectly into the theme of small
Iusuries and precious things that come
from nature, This highly valued
tropical plant is admirad for its
beautiful, long lasting flowers and
clistinct scent. Reimagine this magenta
pink in lustrous materials, metallics
and reflective surfaces. Embrace its
digital appeal and use it as an eye-
catching bright on sodial channels to
capture consumers® attention.

oQv N

=== Curtido por wgsn e outras 386 pessoas

mollaboration with @wgsn we present
the Key Colors for 5/5 23, Link in bio
to learn mare.

whalenstudio is thers a hex code
for this calar? it's gorgeous!

G simonenechama This has been © #ev  pomodoro_design studio Just o grasipilatti @yedamiranda o
one of my favourite colours for "% the one we have been boasting achamos o nome da corll!
the last two years about . &
urtida  Respe
e

bhumiarg Q cor mals linda @ ©
% marioteliezcreative ® HP o = ‘v pomadero design studio @
" llscl 0 ll_S e 1% Wonderful lusdous red W@

Tranquil Blue

Verdigris

0Qv N

= Curtido por wgsn ¢ outras 952 pessoas

Qv W

== Curtido por wgsn & outras 531 pessoas

oQv W

== Curtido por wgsn & outras 310 pessoas

Qv A

== Curtido parwgsn = outras 580 pessoas

Qv N

colorro

010 — 46 — 36

coloro

114 —-57 - 24

coloro

092 —38—-21

Fonte: https:/www.instagram.com/coloro_/
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TINGIMENTO NATURAL
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PALETA DE CORES

TINGIMENTO NATURAL

RITAQO15 RITAOO16 RITAOOQ17 RITAOO18 RITAOCO19 RITAO0020 RITA0O21
RITA0022 RITA0023 RITA0024

*A quantidade de matéria-prima usada ira se flexibilizar de acordo com peso da fibra (tecido) utilizada.






RIQUEZAS DA CAATINGA NORDESTINA

RELEASE

“A Caatinga ocupa cerca de 11% do pais (844.453 Km®), sendo o principal ecossistema da Regiao Nordeste do Brasil [...]"
(MAGALHAES et al, 2020, p. 31).

A regiao Nordeste é repleta de belezas, que podem ser percebidas em sua gente, nas culturas que ali coexistem, e sobretu-
do, nos elementos naturais presentes em seu territério. E no Nordeste onde se encontra um Bioma exclusivamente brasile-
iro: a Caatinga. Repleta de singularidades, a Caatinga carrega uma valiosa gama de espécies vegetais e animais adaptadas
ao clima semiarido nordestino. Engana-se quem pensa que nao ha beleza e vida na Caatinga.

A partir dos encantos e particularidades da Caatinga onde surge a colecao Primavera/\/erao 2022 da RITA. “Riguezas da
Caatinga Nordestina” possui como fonte de inspiracao as riquezas naturais que o bioma Caatinga tém a oferecer aos seus
povos nativos. Busca-se, por meio de tecidos, cores e formas das roupas da colecao, a valorizacao deste Bioma brasileiro,
especialmente, no que se refere a sua vegetacao. O ciclo de vida da vegetacao da Caatinga traz ensinamentos preciosos de
resisténcia e resiliencia. Caracteristicas, também, presentes nos propositos da RITA, como marca de slow fashion.

MAGALHAES, Karla do Nascimento et al. Plantas medicinais da caatinga do Nordeste brasileiro: etnofarmacopeia doprofessor Francisco José de Abreu Matos. E-book.
Fortaleza: Imprensa Universitaria, 2020. (Estudos da Pos-Graduacao). Disponivel em: <http:/www.repositorio.ufc.br/handle/riufc/54867> Acesso em: 08 fev. 2021



RIQUEZAS DA CAATINGA NORDESTINA

RELEASE

Na fase de projecao da colecao, procurou-se desenvolver produtos de moda com o ciclo de vida o mais sustentavel possivel.

Desta maneira, foram introduzidos, alem de insumos mais ecologicamente corretos, técnicas que geram pouco impacto ao
meio ambiente. Priorizou o desenvolvimento de modelagens atemporais em conjunto com alguns detalhes de tendéncia.
Em “Riquezas da Caatinga Nordestina” foram criadas roupas que priorizam o uso de técnicas artesanais. A uniao entre tingi-
mento natural e croché potencializa a resisténcia e particularidades do fazer artesanal, e ainda, contribuem para a exclusivi-

dade de cada peca de roupa criada para essa colecao.
\la etapa de confeccao destes produtos foram utilizados tecidos compostos por fibras naturais, como algodao e linho; linha

nara croché feita com algodao reciclado. \Vale destacar que os tecidos e linha para croché receberam beneficiamento téxtil
DOr Meio da introducao de corantes naturais provenientes, em sua maioria, da vegetacao presente na Caatinga.
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INSUMOS NATURAIS

CASCAS DE ROMA CASCAS DE AROEIRA

PEDRA UME (Punica granatum Linnaeus) (Myracrodruon urundeuva Allemao)

(Aldmen de Potassio)

CASCAS DE CAJUEIRO
(Anacardium occidentale Linnaeus)

CAROCO DE ABACATE
(Persea americana Mill))

ACAFRAO-DA-TERRA
(Curcuma Longa)
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CAATINGA NORDESTINA

MIX DE PRODUTOS

BASICO

FASHION

VANGUARDA

TOTAL

Tops

11

Bottons

11

Pecas inteiras

Sobreposicoes

TOTAL

PERCENTUAL*

L] \' Ia -
s - '
. ‘_ - %
*PERCE_NTUAL APROXIMADO

21%

32

100%
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RIQUEZAS DA CAATINGA NORDESTINA

TABELA DE SKU DA COLE l;

%

MIX DE PRODUTOS VARIEDADE DE MODELOS CORES TAMANHOS TOTAL
Tops 11 3 5 165
Bottoms 11 3 5 165
Pecas inteiras 9 3 5 135
Sobreposicoes 1 3 5 15

TOTAL 32 480




RIQUEZAS DA CAATINGA NORDESTINA

COLECAO
FAMILIA URUCUM

O urucum (Bixa orellana Linnaeus) é fruto do
urucuzeiro, nativo da vegetacao presente na
Caatinga Nordestina. O pigmento oriundo
das sementes é utilizado por povos indige-
nas brasileiros como uma espécie de re-
pelente natural contra insetos, e também,
para a prevencao de queimaduras solares.
Na culinaria nordestina, o urucum é bastan-
te usado no preparo de comidas, contribuin-
do para realcar a cor dos alimentos. Na me-
dicina popular serve para tratar machuca-
dos, coqueluche, gripe, palpitacoes cardia-
cas e pulmao.

A familia urucum e composta por um mix
de tops, bottoms e sobreposicao basicos e
versateis, permitindo varias combinacoes
entre si. As cores presentes nesta familia
resultam da uniao entre a vibracao dos tons
alaranjados e a sobriedade de um tom nude.

COMBINACOES DE CORES:

MAGALHAES, Karla do Nascimento et al. Plantas medicinais da caatinga do Nordeste brasileiro: etnofarmacopeia do professor Francisco José de Abreu Matos. E-book. Fortaleza: Impren-
sa Universitaria, 2020. (Estudos da Pos-Graduagao). Disponivel em: <http:/www.repositorio.ufc.br/handle/riufc/54867> Acesso em: 05 ago. 2021 _

MORAIS, Selene Maia de et al. Plantas medicinais usadas pelos indios Tapebas do Ceara. Revista Brasileira de Farmacognosia, [s.|.], v. 15, n. 2, p. 169-177, jun. 2005. Springer Science and
Business Media LLC. http:/dx.doi.org/10.1590/s0102-695x2005000200017.



RIQUEZAS DA CAATINGA NORDESTINA

COLECAO

MAGALHAES, Karla do Nascimento et al. Plantas medicinais da caatinga do Nordeste brasileiro: etnofarmacopeia do professor Francisco José de Abreu Matos. E-book. Fortaleza: Imprensa Universitaria,
2020. (Estudos da Pos-Graduacao). Disponivel em: http:/www.repositorio.ufc.br/handle/riufc/54867. Acesso em: 05 ago. 2021

MATHIAS, Joao; CARDQOSO, José Emilton. Como plantar caju. 2013. Coordenada por Revista Globo Rural. Disponivel em: https:/revistagloborural.globo.com/vida-na-fazenda/como-plan-
tar/noticia/2013/12/como-plantar-caju.html. Acesso em: 05 ago. 2021.

FAMILIA CAJUEIRO

O cajueiro (Anacardium occidentale Linnaeus) é
uma arvore originaria do Nordeste, e, nativa da
vegetacao da Caatinga. Seus verdadeiros frutos
sao as castanhas de caju. O fato gera confusao,
pois muitos acreditam que a parte “carnuda”
anexa as castanhas de caju sejam os reais
frutos do cajueiro. Esta parte carnuda & chama-
da de pedinculo ou falso fruto, e, pode possuir
coloracoes que variam entre alaranjados, aver-
melhados e amarelados. Na medicina popular,
0 cajueiro é usado como cicatrizante, antiin-
flamatorio, purgativo, para tratar anemia, coli-
cas abdominais, gengivite, diabetes, hemorra-
gia uterina, colicas uterinas dentre outros prob-
lemas de salde.

A familia cajueiro é formada por roupas de
modelagem basica em cambraia de linho . A
familia traz uma paleta de cores monocromati-
ca em tons de amarelo.

COMBINACOES DE CORES:



RIQUEZAS DA CAATINGA NORDESTINA

COLECAO
FAMILIA AROEIRA DO SERTAO

A aroeira do sertao (Myracro ruon urundeuva Al-
lemao) € uma espécie vegetal nativa de dois
biomas presentes no territorio brasileiro: Caatin-
ga e Cerrado. A madeira da aroeira do sertao
possui uma coloracao avermelhada. Esta carac-
teristica influencia diretamente na coloracao
rosada deixada ao tingir pecas de vestuario. Na
medicina popular, a aroeira do sertao & muito
utilizada como cicatrizante, antiinflamatorio, ad-
stringente, tratamento para inflamacoes e feri-
das de origem ginecologicas, ferimentos infec-
cionados.

A familia aroeira do sertao e constituida por
pecas de vestuario com algumas informacoes de
tendéncias apontadas em desfiles nacionais e
internacionais de moda para os anos de 2021 e
2022. A paleta de cores esta centrada em tons
de nudes, contribuindo para proporcionar um ar
sobrio e discreto a modelagens mais ousadas.

COMBINACOES DE CORES:

MAGALHAES, Karla do Nascimento et a/. Plantas medicinais da caatinga do Nordeste brasileiro: etnofarmacopeia do professor Francisco José de Abreu Matos. E-book. Fortaleza: Imprensa
Universitaria, 2020. (Estudos da Pos-Graduacao). Disponivel em: http:/www.repositorio.ufc.br/handle/riufc/54867. Acesso em: 05 ago. 2021

MARAFON, Géssica et al. Crescimento inicial da aroeira do sertao (Myracrodruon urundeuva Fr. All.) sob efeito de doses de fosforo e potassio. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIA DO
SOLO, Nao use nimeros Romanos ou letras, use somente nimeros Arabicos., 2015, Natal. Anais [...]. Natal: Congresso Brasileiro de Ciéncia do Solo, [2015]. p. 1-4.



RIQUEZAS DA CAATINGA NORDESTINA

COLECAO

FAMILIA MULUNGU

Mulungu (Erythrina velutina Willd) € uma espeécie
vegetal nativa do Bioma Caatinga. Contudo,
também e encontrada em outros Biomas, tais
como o Cerrado e Mata Atlantica. E uma arvore
que pode atingir 15 metros de altura. Suas se-
mentes sao ornamentais, servindo na confeccao
de biojoias. As flores dessa espécie vegetal,
quando maceradas, sao capazes de produzir cor-
ante natural para tingir produtos de vestuario e
moda. Geralmente, este corante proporciona
tons de amarelo-avermelhado. Na medicina
popular, cascas e frutas dessa arvore sao utiliza-
das para tratar insénia, dor de dente, obstrucao
nasal, extracao dentaria, aléem disso, possui pro-
priedades calmante.

A familia mulungu &, de todas, a mais vanguard-
ista. Esta familia conta com produtos de
vestuario mais arrojados e elegantes. A con-
feccao destes itens demandaram mais tempo e
insumos para serem finalizados.

COMBINACOES DE CORES:

Carvalho, Paulo Ernani Ramalho. Mulungu (Erythrina velutina). Colombo: Embrapa Florestas, 2008. 8 p. (Embrapa Florestas. Circular técnica, 160). Disponivel em: http:/www.infote-
ca.cnptia.embrapa.br/infoteca/handle/doc/315643. Acesso em: 05.ago. 2021 _

MAGALHAES, Karla do Nascimento et al. Plantas medicinais da caatinga do Nordeste brasileiro: etnofarmacopeia do professor Francisco José de Abreu Matos. E-book. Fortaleza: Impren-
sa Universitaria, 2020. (Estudos da Pés-Graduacao). Disponivel em: http:/www.repositorio.ufc.br/handle/riufc/54867. Acesso em: 05 ago. 2021
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FRENTE

COSTAS

REF: CROPPOOO1

DESCRICAO: Cropped regata em croché
QUANT. DE PECAS PRODUZIDAS: 60




FICHA TECNICA (1/2)

Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina

Designer: Erlane Mendonca

RITA

Descricao do modelo: Cropped regata em croché

Data: 05/08/2021

Referéncia: CROPP0001

Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

FRENTE

Decote da frente
_» tom acabamento
em pontos baiximos

e k! 14 N 7
Cava com acabamento Costura do ombro
em pontos baixissimos
e

A
Barra com acabamento
em pontos altos

Decote das costas i
_.-=¥ com acabamento Qy\hgno D‘I Go
em pontos baiximos v_@
e
Acabamento T
em pontos

baixissimos

et ll]
T

CORES/ PADRONAGENS

Ref: RITAO023 Ref: RITAODO1

Ref: RITAO010 Ref:

\....-.-._-.-.-.-.-.‘.-.-...-,..-._...-.-..-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-..-{
/
T GRANDE DE TAMANHOS
Nuiiliiiiiiiinye TAM | QUANT. | COR
36 4 3
38 4 3
40 4 3
42 4 3
L 4 3
SONTTITIGS
SRR 6
$/ NS,
< AT HEIRITIRG
i [Th%
HTW ETIQUETAS
Y_~..-.,-.-..-..-..-..-..-.-..-..-..--.--.~..~.y Bandeira Instru;ﬁ!!she
100% Algodao | | ,ouPr® S92
il =
2 Sublimada
Fixagao: Fixagao:

Decote das costas Lateral esquerda

,u; -

At

FICHA

TECNICA (2/2)

~W,

Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina

Designer: Erlane Mendonca

Descricao do modelo: Cropped regata de croché

Data: 05/08/2021

Referéncia: CROPP0O001

Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

MATERIA-PRIMA

TINGIMENTO NATURAL - PROPOR(;ﬁES

MATERIAL COR COM POSICEO FORNECEDOR QUANTIDADE PRECO COR1 Ref: RITAC023
H A Peso da fibra
Linha de croché Branco 100% CO EuroRoma 1.400 m R$ 17,30 Insumo: Linha do crache. T Quant.: 380g
Pré-mordentagem
Insumo: Cascas de aroeira Quant.: 38¢g
Material tintorio
Insumo: Cascas de cajueiro Quant.: 380g
~ Fixador ou modificador de cor
AVIAMENTO COR COMPOSICAO FORNECEDOR QUANTIDADE PRECO Mordente: Alimen de potassio Quant.: 38g
COR2 Ref: RITAQOO1
Peso da fibra
Insumo: Linha de croché Quant.: 380g
Pré-mordentagem
SEQUENCIA OPERACIONAL MAQUINA T
1. Fazer parte da frente conforme as dimensdes do molde da frente do cropped Manual Insumo: Carogo de abacate  Quant.: 380g
2. Fazer parte da costas conforme as dimensdes do molde das costas do cropped Manual Fixador ou modificador de cor
- - — Insumo: Alimen de potdssio  Quant.: 38g
3. Unir ombros da parte frontal com a parte traseira do cropped (usando pontos baixissimos) Manual
4. Fechar laterais do cropped (usando pontos baixissimos) Manual COR3 Ref: RITAOO10
. . Peso da fibra
5. Fazer acabamento em pontos baixissimos nas cavas e gola do cropped Manual insume: Linha de odh g Quant.: 380g
6. Dobrar e embalar Manual

Pré-mordentagem

Insumo: Cascas de aroeira Quant.: 38¢g
Material tintorio
Insumo: Agafrao-da-terra Quant.: 160g

Fixador ou modificador de cor

Insumo: Alimen de potassio  Quant.: 38g

COR 4 Ref:
Peso da fibra
Insumo: Quant.:
Pré-mordentagem
Insumo: Quant.:

Material tintorio

Insumo: Quant.:

Fixador ou modificador de cor
Insumo: Quant.:




PRECIFICACAQ

CUSTO FIXO UNITARIO

CUSTOS INDIRETOS VALOR MENSAL(R%)
Energia elétrica R$ 108,00 (média)
Gas de cozinha R$ 100,00
Agua R$ 45,00 (média
g 5 ( ) -
Transporte R$ 80,00 (média) R$ 3.923,00 /60 un.
= R$ 65,38
Programas Abobe R$ 224,00
Internet R$ 60,00
Marketing R$ 500,00
Produtos de limpeza R$ 250,00
Tributacao e encargos sociais -
MEI (DAS) R$ 56,00
Pro-labore R$ 2,500
TOTAL (R%) R$ 3.923,00




PRECIFICACAQ

CUSTOS VARIAVEIS E PRECO DE VENDA

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

MAO-DE-OBRA VALOR/HORA TEMPO CUSTO
Modelagem R$ 10,00 2 hrs R$ 20,00
Tingimento natural R$ 9,00 8 hrs R$ 72,00
Croché R$ 9,00 16 hrs R$ 144,00
Costura R$ 9,00 2 min. R$ 2,30

CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$ 238,30

CUSTOS VARIAVEIS (CV)
INSUMOS CONSUMO PRECO TOTAL CUSTO
Linha de croché 1.400 m R$ 21,00/1.7000m R$ 17,30
Cascas de aroeira 38g R$ 2,50/40¢g R$ 2,11
Cascas de cajueiro 380g R$ 15,00/ 500g R$ 11,40
Alimen de potassio 38¢ R$ 3,60/ 50¢g R$ 2,73
Embalagens 1 un. R$ 125,00/ 50 un. R$ 2,50
Tags 1un. R$ 240,00/ 500 un. R$ 0,48
Etiquetas bandeira . R$ 350,00/ 2.000 un R$ 0,17
ELiqUEtasidelcomposicdo 1un. R$ 370,00/ 2.000 un R$ 0,18
CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$ 36,87

PRECO DE VENDA (PV)

R$ 65,38 + R$ 36,87 + R$ 238,30
= R$ 340,55

R$ 340,55 x 1,3 Markup
=R$ 442,71

PRECO DE VENDA: RS LL2,71




FRENTE
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COSTAS

REF: CALCOOO1

DESCRICAO: Calca cenoura com vista de bolsos em croché
QUANT. DE PECAS PRODUZIDAS: 60




FICHA TECNICA (1/2)

Designer: Erlane Mendonca

Colecao: Riguezas da Caatinga Nordestina

RITA

FRENTE

Descricao do modelo: Calca cenoura com vista de bolsos em croché Data: 10/08/2021

Referéncia: CALCO001 Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

ﬂfvfr#“
FICHA TECNICA (2/2)

Designer: Erlane Mendonca

CORES/ PADRONAGENS

COSTAS

Ref: RITACO8 Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina

Ref: RITAO023

Descricao do modelo: Calga cenoura com vista de bolsos em croché Data: 10/08/2021

Ref: MISTA Ref: MISTA

Referéncia: CALCO01 Tecnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

P
Vista e fundo do
bolso dianteiro
em croché
(pontos altos)

Ref: RITAQO18

MATERIA-PRIMA TINGIMENTO NATURAL - PROPORCOES

Ref: RITADO23

MATERIAL COR
100 - Crua

Ref: MISTA

Peso da fibra

Insumo: Algodaocru| nt.:
sumo Linha de croché Quant 8l

COMPOSICAO FORNECEDOR

100% CO EuroRoma 50 m (aprox.) RS 0,62

. | Algodao cru Crua 100% CO Cataguases Tecidos 2,00 m RS 28,00 Pré-mordentagem
GRANDE DE TAMANHOS . R i Insumo; C3Scas dearoeina Quant.:

Cascas de aroeira

QUANTIDADE

PRECO TOTAL COR1

...~ Pesponto do cds

Ref: MISTA Ref:

[ L. de croche Especial 8/4

------------- > C6s reto

. " Pregas simples . - E—

Vista e § d{ [ E,cmgas g \ . e s !\Iladtenal t|||1tor|o

ista e fun b T . L ementes de urucum .

do bolso dianteiro | A TAM QUANT‘ COR pal Insumo: Cascas de cajueiro Quant.:
em croché o ————Lastas de cajuel

(pontos altos) b ] 36 A : . y - Fixador ou modificador de cor
" fectamento. " 5 . -. AVIAMENTO COR COMPOSICAO FORNECEDOR QUANTIDADE PRECO TOTAL | mordente: Amendepoiassol o oy . 2
100% PES Linha Bras 200 m (aprox.)

botdes ~ | Linha 120 COR 202 RS 0,50 :
' 42 Amadeirado 100% Madeira Corizita 4 uni. RS 1,60 P
Pesponta do gancho - Algoddo cru | o

40
Botao 2 furos (tam.36)
Insumo: Quant.:
dianteiro L Linha de croché
o 0 DOS pON Te o Pré-mordentagem
MAQUINA INSUMO: _C3roct e spocate
Material tintorio

. Acafréo-da-terra| .
Manual INSUMO: (5o e o Quant.:

Fixador ou modificador de cor
Alimen de potassu)l
InSUMO:  Ajimend Quant.: sg

COR2 Ref: MISTA

Quant.:

\9‘(“ SEQUENCIA OPERACIONAL

-u"' N ol ol ol ol ol ok ol ol ol ol

1. Fazer vista e fundo do bolso dianteiro em croché de acordo com as dimensdes do molde
2. Cortar tecido de acordo com os moldes da calca

3. Fazer acabamento no gancho frontal (bainha de 1cm)

4. Fechar pences traseiras e fixar em cima colocando o excesso para o lado das costas

5. Fazer pregas simples frontais colocando o excessso para o lado das costas

Manual
Maquina doméstica

ETIQUETAS

Ref: MISTA

Peso da fibra

Maquina doméstica COR3

Bainha de 2em «-

Bainhade 2 em -

Bandeira
100% Algodao
16mm x 65mm

Sublimada

Instrugdes e
composigao
100% Algodao
20mm x 45mm
Sublimada

Maquina doméstica

6. Fazer braguilha (sem ziper, pois o fechamento é realizado por botoes)

Maquina doméstica

Insumo: Algodaocru|
sumo Linha de croché

Quant.:

7. Fechar gancho frontal (pespontar costura do gancho)

Maquina doméstica

Caroco de abacate

Fixacao:
C6s das costas

Fixacao:
Braguilha

8. Fechar gancho traseiro (costura francesa)

Maquina doméstica

9. Fechar partes do bolso (costura francesa)

Maquina doméstica

-__Caroco de abacate

10. Pregar bolso dianteiro na parte frontal da calca (costura francesa) e pespontar na parte interna da uniao

Maquina doméstica

Pré-mordentagem

Insumo: Folhas de eucalipto|

Quant.:

Material tintorio

Insumo: Folhas de eucalipto|

Quant.:

Fixador ou modificador de cor

Allimen de potassio |
Insumo: Alimen de po io

Quant.: ag

11. Fechar laterais da calca (costura francesa)

Maquina doméstica

12. Fechar fundo da calca (costura francesa)

Maquina doméstica

COR4 Ref:

13. Pregar cés e pesponta-lo

Maquina doméstica

Peso da fibra
Insumo:

Quant.:

14. Fazer bainha (2 cm)

Maquina doméstica

15. Casear a braguila e cés

Maquina doméstica

Pré-mordentagem

Insumo:

Quant.:

16. Pregar botoes

Manual

Material tintorio

Insumo:

Quant.:

17. Refilar excessos de linha, dobrar e embalar.

Manual

Fixador ou modificador de cor

Insumo:

Quant.:




PRECIFICACAQ

CUSTO FIXO UNITARIO

CUSTOS INDIRETOS VALOR MENSAL(R%)
Energia elétrica R$ 108,00 (média)
Gas de cozinha R$ 100,00
Agua R$ 45,00 (média
g 5 ( ) -
Transporte R$ 80,00 (média) R$ 3.923,00 /60 un.
= R$ 65,38
Programas Abobe R$ 224,00
Internet R$ 60,00
Marketing R$ 500,00
Produtos de limpeza R$ 250,00
Tributacao e encargos sociais -
MEI (DAS) R$ 56,00
Pro-labore R$ 2,500
TOTAL (R%) R$ 3.923,00




PRECIFICACAQ

CUSTOS VARIAVEIS E PRECO DE VENDA

CUSTOS VARIAVEIS (CV)
CUSTOS VARIAVEIS (CV) -
MAO-DE-OBRA VALOR/HORA TEMPO CUSTO
INSUMOS CONSUMO PRECO TOTAL CUSTO
Modelagem R$ 10,00 2 hrs R$ 20,00
Linha de croché 50 m R$ 21,00/1.7000m R$ 0,62 Corte R$ 9,00 1:30 hrs R$ 12,00
i 31,7 R$ 2,50/4 R$ 1, .
LEEIES 2 6l 5 b 200 b 12t Tingimento natural R$ 9,00 12 hrs R$ 108,00
Cascas de cajueiro 80g R$ 15,00/ 500g R$ 2,40 Croché R$ 9,00 3 hrs R$ 27,00
Sementes de urucum °0g R% 8,00/ 5008 R BfEE Costura R$ 9,00 2 hrs R$ 18,00
Aldmen de potassio 31,7g R$ 3,60/ 50g R$ 2,28 CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$ 185,00
Tecido (algodao cru) 2m R$ 14,00/ 1 m R$ 28,00
Linha 200 m R$ 3,60/ 50g R$ 0,50 PRECO DE VENDA (PV)
Botao 2 furos (tam. 36) 4 uni. R$ 0,40/ 1 uni. R$ 1,60 R$ 65,38 + R$ 41,40 + R$ 185,00
Embalagens 1 un. R$ 125,00/ 50 un. R$ 2,50 =LAt
Tags 1 un. R$ 240,00/ 500 un. R$ 0,48
R$ 291,78 x 1,3 Markup
Etiquetas bandeira 1 un. R$ 350,00/ 2.000 un R$ 0,17 - R$ 379,31
Etiquetas de composicao 1 un. R$ 370,00/ 2.000 un R$ 0,18
PRECO DE VENDA: RS 379,31
CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$ 41,40




FRENTE
COSTAS

REF: VESTI000T

DESCRICAO: Vestido godé com alcas em croché
e fechamento realizado por botoes
QUANT. DE PECAS PRODUZIDAS: 60




FICHA TECNICA (1/2)

Designer: Erlane Mendonca

Colegao: Riquezas da Caatinga Nordestina

/¥

FRENTE

Descri¢ao do modelo: Vestido godé com alcas em croché e fechamento realizado por botoes Data: 14/08/2021

Referéncia: VESTIO001 Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

CORES/ PADRONAGENS

FICHA TECNICA (2/2)

Designer: Erlane Mendonga

COSTAS

Ref: RITACO18 Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina

Acabamento das ala Ref: RITADDZ3

_..-~-¥ em pontos altos

Acabamento das alga
¥ em pontos altos

Descricao do modelo: Vestido godé com algas em croché e fechamento realizado por botdes Data: 14/08/2021

Alcade - Alga de Ref; MISTA Ref: MISTA
e SCMdelargura 00 (R | » 5cm de :13[8""3
em croché em croche
Decote pespantado . {pontos altos) (pontos altos)

pelo avesso

Referéncia: VESTIO001 Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

Ref: RITADO18

MATERIA-PRIMA TINGIMENTO NATURAL - PROPORCOES

BotBes I Fechamento

Botbes .~ eereeee-p Recorte tamanho 20 -» realizado
tamanho 20cm 4 com 2 furos por botées
com 2 furos easselhas

(ornamentais) . Ref: MISTA

Ref: RITADO23

MATERIAL COR

Ref: MISTA

COMPOSICAO FORNECEDOR QUANTIDADE

100 - Crua 100% CO EuroRoma 25 m (aprox.) R$ 0,31 Peso da fibra -

Insumo: e e Quant.: 27
| [ Algodso cru Crua 100% CO Cataguases Tecidos 2,20m R$ 30,80 _
cpsrr:easll-;pf::lz: GRANDE DE TAMANHOS i %5 Insumg; 3scas de arceira| Quant.: 38,5g|

Pré-mordentagem
c . . Cascas de aroeira ' 58
" 9 : T TR T
o vestido \ —y UANT oR . < Madtenal t|||1tor|o 102,58
ementes de urucum '
Q . Insumo: Cascas de cajueirg Quant.: 50g
Fixador ou modificador de cor

PRECO TOTAL | mordente: 2Smendepotissol o oy . 2o7%!
100% PES 200 m (aprox.) RS$ 0,50
100% Madeira Corizita 11 uni. RS 2,20 -
Peso da fibra

Insumo: Algodaocru| n .:385g|
44 sumo Linha de croché Quant 50g

Pré-mordentagem
- Insumo: Cascas de aroeira |
MAQU'NA sumo: Caroco de abacate
Material tintori
aterial tintorio 162,5g]|

. Acafrao-da-terra| .
Manual INSUMO: (o s e roma Quant.: ,5,

Fixador ou modificador de cor
Allmen de potassio |
Aldmen de potissio Quant.:

PRECO TOTAL COR1

L. de croché Especial 8/4

.

. s
| eve franzido Leve franzido luncio da 35 4

parte superior
com a inferior 38

e " ' [ Linha 120 COR 157
Amadeirado

AVIAMENTO COR COMPOSICAO FORNECEDOR

Linhas Bras

QUANTIDADE

COR2 Ref: MISTA

42 b Botao 2 furos (tam.20)

38,5
Quant.: 10g 8|

SEQUENCIA OPERACIONAL

1. Cortar tecido de acordo com os moldes do vestido
2. Fazer alcas em choché de acordo com as dimensdes do respectivo molde (pontos altos até no acabamento) Manual |
Pregasdasaia - [ | " " ; ; — — nsumo:
. ETIQUETAS 3. Unir partes da frente da parte superior do vestido (centro + laterais) Maquina doméstica

4. Unir partes do forro da frente da parte superior do vestido (centro + laterais)

385g|
5g

Pregas dasaia =

Ref: MISTA

Maquina doméstica COR3

Bandeira
100% Algodao
16mm x 65mm

Instrugoes e
composigao
100% Algodao
20mm x 45mm

5. Pespontar decote frontal do cropped na parte do forro

Maquina doméstica

6. Pregar e embutir pontas das alcas na parte das costas (entre a parte externa e forro do cropped)

Maquina doméstica

Peso da fibra

Insumo: Algodaocru|
Linha de croché

Quant.:5

Pré-mordentagem

Insumo: Folhas de eucalipto |

Maquina doméstica Quant.:

7. Pespontar decote traseiro do cropped na parte do forro

8. Unir e embutir laterais parte superior do vestido (frente + costas)

9. Fazer acabamento no fechamento da parte superior do vestido (embutir costuras)

10. Fazer acabamento no censtro das costas da saia do vestido - bainha de 1 cm

11. Unir partes das costas da saia do vestido deixando uma abertura para o fechamento do vestido
12. Unir laterais da saia do vestido (frente + costas) - costura francesa

13. Franzir um pouco a cintura da saia do vestido

Caroco de abacate

Material tintorio
Insumo: Folhas de eucalipto |

Maqguina doméstica
. |~ Caroco de abacate Quant.:
Fixador ou modificador de cor

Maquina doméstica : ific
Méquina doméstica Insumo: _pumen$ePOETel  Quant.:s
Maquina doméstica

Sublimada

Sublimada

Fixagao: Fixacao:
Decote das costas Lareral esquerda

COR4 Ref:

Maquina doméstica Peso da fibra

Insumo: Quant.:

Maquina doméstica _

S N . Pré-mordentagem
Maquina doméstica Insumo: Quant.:
Maquina doméstica Material tintério
. . Insumo: Quant.:

Maquina doméstica/Manual

14. Unir a saia junto a parte superior do vestido - costura francesa

15. Fazer bainha de 1 cm na barra do vestido

16. Casear e pregar botoes no fechamento e nas alca (parte da frente) do vestido
17. Refilar excessos de linha, dobrar e embalar.

Fixador ou modificador de cor
Manual Insumo: Quant.:




PRECIFICACAQ

CUSTO FIXO UNITARIO

CUSTOS INDIRETOS VALOR MENSAL(R%)
Energia elétrica R$ 108,00 (média)
Gas de cozinha R$ 100,00
Agua R$ 45,00 (média
g 5 ( ) -
Transporte R$ 80,00 (média) R$ 3.923,00 /60 un.
= R$ 65,38
Programas Abobe R$ 224,00
Internet R$ 60,00
Marketing R$ 500,00
Produtos de limpeza R$ 250,00
Tributacao e encargos sociais -
MEI (DAS) R$ 56,00
Pro-labore R$ 2,500
TOTAL (R%) R$ 3.923,00




PRECIFICACAQ

CUSTOS VARIAVEIS E PRECO DE VENDA

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

MAO-DE-OBRA VALOR/HORA TEMPO CUSTO
Modelagem R$ 10,00 2 hrs R$ 20,00
Corte R$ 9,00 1:30 hrs R$ 12,00
Tingimento natural R$ 9,00 12 hrs R$ 108,00
Croché R$ 9,00 2 hrs R$ 18,00
Costura R$ 9,00 2 hrs R$ 18,00

CUSTO TOTAL DE INSUMOQOS R$176,00

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

INSUMOS CONSUMO PRECO TOTAL CUSTO
Linha de croché 25m R$ 21,00/1.7000m R$ 0,31
Cascas de aroeira 43,5g R$ 2,50/40¢g R$ 2,71
Cascas de cajueiro 50g R$ 15,00/ 500g R$ 1,50
Sementes de urucum 192,5¢ R$ 8,00/ 500g R$ 3,08
Alimen de potassio 43,5g R$ 3,60/ 50g R$ 3,13
Tecido (algodao cru) 2,20 m R$ 14,00/ 1 m R$ 30,80
Linha 200 m R$ 3,00/ 1.200 m R$ 0,50
Botao 4 furos (tam. 20) 11 uni. R$ 0,20/ 1 uni. R$ 2,20
Embalagens 1 un. R$ 125,00/ 50 un. R$ 2,50
Tags 1 un. R$ 240,00/ 500 un. R$ 048
Etiquetas bandeira 1un. R$ 350,00/ 2.000 un R$ 0,17
Etiquetas de composicao 1un. R$ 370,00/ 2.000 un R$ 0,18

CUSTO TOTAL DE INSUMOS

R$ 47,56

PRECO DE VENDA (PV)

R$ 65,38 + R$ 47,56 + R$ 176,00
= R$ 288,94

R$ 288,94 x 1,3 Markup
= R$ 375,62

PRECO DE VENDA: RS 375,62




FRENTE

COSTAS

REF: CROPPO002

DESCRICAO: Cropped com alcas em croché e
fechamento realizado por botoes e asselhas
QUANT. DE PECAS PRODUZIDAS: 60




FICHA TECNICA (1/2)
—_ Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina Designer: Erlane Mendonca
I E ‘ 2 E% Descricao do modelo: Cropped com al¢as em croché e fechamento realizado por botoes e asselhas Data: 11/08/2021

Referéncia: CROPP0002 Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

CORES/ PADRONAGENS
FRENTE COSTAS

Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina Designer: Erlane Mendonga

Acabamento das alga Acabamento das alca
_.---¥ em pontos altos '/‘.-"" em pontos altos

. - Ref: RITAD023  Ref: RITAGODT Y A Descricao do modelo: Cropped com al¢cas em croché e fechamento realizado por botdes e asselhas Data: 11/08/2021
Alcade cade Y el ;

»Scmdelargura 00 7 R | s » 5cm de Iafgura
em croché em croché

Decote pespontado o o) Assehhase Bortoe atos) i . Referéncia: CROPP0002 Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

pelo avesso (viés de 1 cm)

Fechamento i o -~ MATERIA-PRIMA TINGIMENTO NATURAL - PROPORCOES

Botdes . - realizado I ! g =
tamanho 36 por botbes i 2 ‘s b
- ¥

com 2 furos easselhas Ref: RITAO010 Ref:

e mmenee e RECOIEE

MATERIAL COMPOSICAQ FORNECEDOR QUANTIDADE PRECO TOTAL COR1 Ref: RITAOO23

i

_ ﬁ‘ e L. de croché Especial 8/4 100% CO EuroRoma 25 m (aprox.) R$ 0,31 Insumo: AIgo«ﬂo?:reusloda fibra Quant.; 1038l
s M ' Linhade croché " s0g

de 1cm GRANDE DETAMANHOS | = = = . Algodao cru 100% CO Cataguases Tecidos 1,0m R$ 14,00 Pré-mordentagem

Bainha g

Cascas de aroeira | . 10,3g|
Cascas de aroeira Quant.: 58
c Iglat,eri_al |tim:c‘:rio 1038
. Cascas de cajueiro .
36 4 - INSUMO: oo de cajueiro Quant.: 508

3 Fixador ou modificador de cor

38 oy '{ AVIAMENTO COR COMPOSICAO FORNECEDOR QUANTIDADE PRECO TOTAL | mordente: 4men depotassiol e

Alimen de potassio Quant.: 5¢
40 Linha 120 COR 550 100% PES Linhas Triché 100 m (aprox.) RS$ 0,25

- COR?2 Ref: RITAOOO1
42 Botao 2 furos (tam.36) Amadeirado 100% Madeira Corizita 4 uni. R$ 1,60 : °
Ll Peso da fibra

Insumo: Algodao cru| n .:1OBg|
sumo Linha de croché Quant 50g

Insumo:

TAM QUANT. COR

Pré-mordentagem
Carogo de abacate | 20,68 |

SEQUENCIA OPERACIONAL MAQUINA T oo O 10y

Material tintori
aterial tintério 2063

1. Cortar tecido de acordo com os moldes do cropped Manual Insumo; Caroe desbacatel Quant.: oo

2. Fazer alcas em choché de acordo com as dimensdes do respectivo molde (pontos altos até no acabamento) Manual Fixador ou modificador de cor

Aliimen de potassio | 0.3g|
i0

[ : Gmen de po W 58
ETIQUETAS 3. Unir partes da frente do cropped (centro + laterais) Maquina doméstica e } Quant:»

— 4. Unir partes do forro da frente do cropped (centro + laterais) Maquina doméstica COR3 Ref: RITAOO10
nstrugoes e - " - -
composigao 5. Centralizar e pregar alcas entre o recorte da frente e recorte do forro do cropped (deixar costuras embutidas) Méaquina doméstica Peso da fibra

100% Algodio Insumo: fiEnEd < Quant.: ;2!
re . e . InNa de croche 2

0mm x 45mm 6. Pespontar decote frontal do cropped na parte do forro Maquina doméstica . Pré-mord oo
ascas de aroeira 2

Pré-mordentagem
Sublimada 7. Pregar e embutir a outra ponta das alcas na parte das costas (entre a parte externa e forro do cropped) Maquina doméstica INSUMO: cascas de argeira Quant.: 5g
S Ivtlatderial tin}ério 51,58
ementes de urucum '
INSUMO: o, entes de urucum Quant.: 25g

9. Unir e embutir laterais do cropped (frente + costas) Maquina doméstica Fixador ou modificador de cor
H 7 . T . Aldmen de potassio |  103g
10. Pregar asselhas no fechamento das costas (embutir costuras) Maquina doméstica INSUMO:  Aimondonataca  Quant.: sg

11. Fazer bainha de 1 cm na barra do cropped Maquina doméstica
12. Pregar botdes Magquina doméstica Peso da fibra

13. Refilar excessos de linha, dobrar e embalar. Manual Insumo: Quant.:
Pré-mordentagem
Manual Insumo: Quant.:

Material tintorio
Insumo: Quant.:

Bandeira
100% Algodao
16mm x 65mm

Sublimada

Fixagao: Fixagao: 8. Pespontar decote traseiro do cropped na parte do forro Maquina doméstica
Decote das costas Lareral esquerda

COR4 Ref:

Fixador ou modificador de cor
Insumo: Quant.:




PRECIFICACAQ

CUSTO FIXO UNITARIO

CUSTOS INDIRETOS VALOR MENSAL(R%)
Energia elétrica R$ 108,00 (média)
Gas de cozinha R$ 100,00
Agua R$ 45,00 (média
g 5 ( ) -
Transporte R$ 80,00 (média) R$ 3.923,00 /60 un.
= R$ 65,38
Programas Abobe R$ 224,00
Internet R$ 60,00
Marketing R$ 500,00
Produtos de limpeza R$ 250,00
Tributacao e encargos sociais -
MEI (DAS) R$ 56,00
Pro-labore R$ 2,500
TOTAL (R%) R$ 3.923,00




PRECIFICACAQ

CUSTOS VARIAVEIS E PRECO DE VENDA

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

MAO-DE-OBRA VALOR/HORA TEMPO CUSTO
Modelagem R$ 10,00 1 hrs R$ 10,00
Corte R$ 9,00 45 m R$ 6,75
Tingimento natural R$ 9,00 8 hrs R$ 72,00
Croché R$ 9,00 2 hrs R$ 18,00
Costura R$ 9,00 1 hrs R$ 9,00

CUSTO TOTAL DE INSUMOQOS R$115,75

INSUMOS CONSUMO PRECO TOTAL CUSTO

Linha de croché 25 m R$ 21,00/1.7000m R$ 0,31
Cascas de aroeira 15,38 R$ 2,50/40¢g R$ 0,95
Cascas de cajueiro 153g R$ 15,00/ 500g R$ 4,59
Alimen de potassio 15,3¢ R$ 3,60/ 50¢g R$ 0,91
Tecido (algodao cru) Tm R$ 14,00/ 1 m R$ 14,00
Linha 100 m R$ 3,00/ 1.200 m R$ 0,25
Botao 2 furos (tam. 36) 4 uni. R$ 0,40/ 1 uni. R$ 1,60
Embalagens 1 un. R$ 125,00/ 50 un. R$ 2,50
Tags 1 un. R$ 240,00/ 500 un. R$ 0,48
Etiquetas bandeira 1 un. R$ 350,00/ 2.000 un R$ 0,17
Etiquetas de composicao 1 un. R$ 370,00/ 2.000 un R$ 0,18
CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$25,94

PRECO DE VENDA (PV)

R$ 65,38 + R$ 25,94 + R$ 115,75
= R$ 207,07

R$ 207,07 x 1,3 Markup
= R$ 269,19

PRECO DE VENDA: RS 269,19




FRENTE

COSTAS

REF: SHORTOO0OT

DESCRICAO: Shorts com pregas e barra italiana
QUANT. DE PECAS PRODUZIDAS: 60




FICHA TECNICA (1/2)

f Colecao: Riguezas da Caatinga Nordestina Designer: Erlane Mendonca

Descri¢ao do modelo: Shorts com pregas e barra italiana Data: 10/08/2021

Wiy - .

Referéncia: SHORT0001 Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché [ - %t A L T e L CTaY hh '

CORES/ PADRONAGENS [~ = G 2R e A ki I SR T T ‘uy‘_ 3':. t_t“ .
FRENTE COSTAS g FICHA TECNICA (2/2)

Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina Designer: Erlane Mendonca

Ref: RITA0023 Ref: RITAOOO1

Descricao do modelo: Shorts com pregas e barra italiana Data: 10/08/2021

Referéncia: SHORTO0O1 Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

MATERIA-PRIMA TINGIMENTO NATURAL - PROPORCOES

Ref: RITAOO10 Ref: ___

MATERIAL COR COMPOSICAO FORNECEDOR QUANTIDADE PRECO TOTAL COR1 Ref: RITA0023

! | L.decroché Especial 8/4| 100- Crua 100% CO EuroRoma 50 m (aprox.) R$ 0,62 Insumo: Aldio o 20T Quant.s 140¢]
.. . . GRANDE DE TAMANHOS . - - o ~ . " Linha de croché " 80g
 Pregas simples | Algodéo cru Crua 100% CO Cataguases Tecidos 1,20 m RS 16,80 Pré-mordentagem

3cm TAM QUHNT. COR 7 X% Insumo: Cascas de aroeira | Quant.: ;;gl

Cascas de aroeira

.. 36 4 ] c Iglat.eri_al |ti ntorio 140g]
i f = . Cascas de cajueiro .

ggf:%:iﬁm i o INSUMO: e cac de cajueiro Quant.: 80g

realizado por 38 " Fixador ou modificador de cor

botoes | 40 94 A AVIAMENTO COR COMPOSICAO FORNECEDOR QUANTIDADE PRECO TOTAL Altmen de potassio e

Mordente: ajimen de potissio Quant.: sg
42 - | Linha 120 COR 550 100% PES Linhas Triché 100 m (aprox.) RS$ 0,25

esponto do nc;: . . . . . - COR 2 Ref: RITAOOO1
Pesponto do gancho L Botdo 2 furos (tam.36) | Amadeirado 100% Madeira Corizita 4 uni. R$ 1,60 -

_Peso dafibra

insumo: ffescul  Quantal

ool e crorne Pré-mordentagem ’
em croché em croché - | . Caroco de abacate | t: 28g|

{pontos altos) (pontos aitos) SEQUENCIA OPERACIONAL MAQUINA NSUMO: _caroco ge abacate Quant.: 16

Material tintorio

. 280
1. Cortar tecido de acordo com os moldes do shorts Manual Insumo: oo Ge abacate| Quant.: j0¢.

. Fazer detalhes da barra italiana em choché de acordo com as dimensdes do respectivo moldes (pontos altos) Manual Insumzfxadﬂarrge': Moot d;uc:r:t o
. s . ) . : Aldmen de po io -t 8g

. Fazer acabamento no gancho frontal (bainha de 1cm) Maquina doméstica - '

.Fechar pences traseiras e fixar em cima colocando o excesso para o lado das costas Maquina doméstica COR3 Ref: RITAOO10

H : . . J P fi
. Fazer pregas simples frontais colocando o excessso para o lado das costas Maquina doméstica Insumo: Algodio beso da fibra quant. 140!

. Fazer braguilha (sem ziper, pois o fechamento ¢é realizado por botdes) Magquina doméstica e merdentagem
Cascas de aroeira | 1a4g|

. Fechar gancho frontal (pespontar costura do gancho) Maquina doméstica INSUMO: occac de aroeira Quant.: gg
. Fechar gancho traseiro (costura francesa) Méaquina doméstica Sermemiargs iy (o1 3sg)

- " " — Insumo: Sementes de urucum Quant.: 20g
9. Fechar laterais do shorts (costura francesa) Maquina doméstica Fixador ou modificador de cor

7 . P Aldmen de potéssi 4g|

10. Fechar fundo do shorts (costura francesa) Maquina doméstica INSUMO: _ gmen ceboriesio'  Quant.:sg

11. Pregar cos e pesponta-lo Maquina doméstica

12. Unir partes da barra italiana (frente + costas) Maquina doméstica Peso da fibra

13. Pregar barra italiana na parte inferior das pernas do shorts (costura ficara do lado direito da peca) Maquina doméstica Insume: Quant.:
e T < P ot Pré-mordentagem

14. Pespontar uniao da barra italiana e pernas do shorts (pesponto ficara no vasso da peca) Maquina doméstica InSumo: re-morcentag Quant.:

15. Casear a braguila e cés Maquina doméstica Material tintdrio

~ | : H
16. Pregar botdes Manual nsumo Quant

- Fixador ou modificador de cor
16. Refilar excessos de linha, dobrar e embalar. Manual Insumo: Quant.:

ETIQUETAS

2

3

. Instrugdes e 4
Bandeira .

100% Algodio composicao 5

16mm x 65mm

6

7

8

Sublimada

100% Algodao
20mm x 45mm
Sublimada

Fixacao: Fixacao:
C6s das costas Braguilha

COR 4 Ref:




PRECIFICACAQ

CUSTO FIXO UNITARIO

CUSTOS INDIRETOS VALOR MENSAL(R$)
Energia elétrica R$ 108,00 (média)
Gas de cozinha R$ 100,00
Agua R$ 45,00 (média
g $ ( ) ——
ITransporte R$ 80,00 (média) R$ 3.923,00 / 60 un.
= R$ 65,38
Programas Abobe R$ 224,00
Internet R$ 60,00
Marketing R$ 500,00
Produtos de limpeza R$ 250,00
Tributacao e encargos sociais -
MEI (DAS) R$ 56,00
Pro-labore R$ 2,500
TOTAL (R%) R$ 3.923,00




PRECIFICACAQ

CUSTOS VARIAVEIS E PRECO DE VENDA

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

MAO-DE-OBRA VALOR/HORA TEMPO CUSTO
Modelagem R$ 10,00 1 hrs R$ 10,00
Corte R$ 9,00 40 m R$ 6,00
Tingimento natural R$ 9,00 8 hrs R$ 72,00
Croché R$ 9,00 3 hrs R$ 27,00
Costura R$ 9,00 1 hrs R$ 9,00

CUSTO TOTAL DE INSUMOQOS R$124,00

INSUMOS CONSUMO PRECO TOTAL CUSTO
Linha de croché 50 m R$ 21,00/1.7000m R$ 0,62
Cascas de aroeira 228 R$ 2,50/40¢g R$ 1,37
Cascas de cajueiro 220g R$ 15,00/ 500g R$ 6,60
Alimen de potassio 22¢ R$ 3,60/ 50¢g R$ 1,58
Tecido (algodao cru) 1,20 m R$ 14,00/ 1 m R$ 16,80
Linha 1700 m R$ 3,00/ 1.200 m R$ 0,25
Botao 2 furos (tam. 36) 4 uni. R$ 0,40/ 1 uni. R$ 1,60
Embalagens 1 un. R$ 125,00/ 50 un. R$ 2,50
Tags 1 un. R$ 240,00/ 500 un. R$ 0,48
Etiquetas bandeira 1 un. R$ 350,00/ 2.000 un R$ 0,17
Etiquetas de composicao 1 un. R$ 370,00/ 2.000 un R$ 0,18

CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$32,15

PRECO DE VENDA (PV)

R$ 65,38 + R$ 32,15 + R$ 124,00
= R$ 221,53

R$ 221,53 x 1,3 Markup
= R$ 287,98

PRECO DE VENDA: RS 287,98




FRENTE

COSTAS

REF: KIMOOQOO1

DESCRICAO: Kimono em croché
QUANT. DE PECAS PRODUZIDAS: 60




FICHA TECNICA (1/2)

Colecao: Riguezas da Caatinga Nordestina

Designer: Erlane Mendonca

RITTA

Descricao do modelo: Kimono em croché

Data: 15/08/2021

Referéncia: KIMO0OQOO1

Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

FRENTE

Decote em "\

pontos altos)

Manga com
acabamento em -------—
pontos altos
Abertura frontal
--===-® com acabamento
em pontos altos

Barra com
Barra com - acabamentos "
acabamentos <~ em pontaos altos
em pontos altos

Decote das costas
_..» lacabamento em
pontos altos)

-» Manga com /
acabamento em i
pontos altos

CORES/ PADRONAGENS

Ref: RITAOO23 Ref: RITADDO1

Ref: RITAOO18 Ref:

GRANDE DE TAMANHOS

FICHA TECNICA (2/2)

Colecao: Riquezas da Caatinga Nordestina

Designer: Erlane Mendonca

Descricao do modelo: Kimono em croché

Data: 15/08/2021

Referéncia: KIMO00O01

Técnica(s) manual(is): Tingimento natural e croché

MATERIA-PRIMA

TINGIMENTO NATURAL - PROPORQﬁES

MATERIAL

FORNECEDOR

COR COMPOSICAO

QUANTIDADE

PRECO TOTAL

COR1 Ref: RITA0023

L. de croché Especial 8/4

100 - Crua 100% CO EuroRoma

1700 (aprox.)

RS 21,00

Peso da fibra

Insumo: Linha de croché Quant.: 592¢

TAM QUANT. COR

36 4

Pré-mordentagem

38

Insumo: Cascas de aroeira Quant.: 59,2¢g

40

Material tintorio
Insumo: Sementes de urucum ~ Quant.: 296g

42

AVIAMENTO

COMPOSICAO FORNECEDOR

QUANTIDADE

PRECO TOTAL

Fixador ou modificador de cor
Mordente: Alimen de potassio Quant.: 59,2g

44

COR 2 Ref: RITAO001

Peso da fibra

Insumo: Linha de croché Quant.: 592¢

ETIQUETAS

SEQUENCIA OPERACIONAL

MAQUINA

Pré-mordentagem
Insumo: Carogo de abacate Quant.: 118,4g

Material tintorio

1. Fazer partes da frente de acordo com as dimensdes do moldes do kimono

Manual

Insumo: Caroco de abacate Quant.: 1184g

2. Fazer partes das costas de acordo com as dimensdes do moldes do kimono

Manual

Fixador ou modificador de cor

Instrugdes e
composicao
100% Algodao
20mm x 45mm
Sublimada

Bandeira
100% Algodao
16mm x 65mm

Sublimada

3. Unir ombros usando pontos baixissimos (frente + costas)

Manual

Insumo: Alimen de potassio Quant.: 59,2g

4. Fechar laterais usando pontos baixissimos (frente + costas)

Manual

COR3 Ref: RITA0018

5. Fazer acabamentos no decote e abertura frontal do kimono em pontos altos

Manual

Peso da fibra
Insumo: Linha de croché Quant.: 592g

Fixacao: Fixacao:
Decote das costas Lareral esquerda

6. Fazer acabamentos nas mangas do kimono em pontos altos

Manual

Pré-mordentagem

7. Fazer acabamento na barra do kimono em pontos altos

Manual

Insumo: Cascas de aroeira Quant.: 59,2g

8. Dobrar e embalar

Manual

Material tintorio
Insumo: Acafrao-da-terra Quant.: 296¢

Manual

Fixador ou modificador de cor

Insumo: Alimen de potassio Quant.: 59,2¢

COR & Ref:

Peso da fibra

Insumo: Quant.:

Pré-mordentagem
Insumo: Quant.:

Material tintorio

Insumo: Quant.:

Fixador ou modificador de cor

Insumo: Quant.:




PRECIFICACAQ

CUSTO FIXO UNITARIO

CUSTOS INDIRETOS VALOR MENSAL(R$)
Energia elétrica R$ 108,00 (média)
Gas de cozinha R$ 100,00
Agua R$ 45,00 (média) CFU
Transporte R$ 80,00 (média) R$ 3.923,00 / 60 un.
= R$ 65,38
Programas Abobe R$ 224,00
Internet R$ 60,00
Marketing R$ 500,00
Produtos de limpeza R$ 250,00
I/IriIIEDIU(t[?A%)O e encargos sociais - R% 5600
Pro-labore R$ 2,500
TOTAL (R%) R$ 3.923,00




PRECIFICACAQ

CUSTOS VARIAVEIS E PRECO DE VENDA

CUSTOS VARIAVEIS (CV)

MAO-DE-OBRA VALOR/HORA TEMPO CUSTO
Modelagem R$ 10,00 1 hrs R$ 10,00
Tingimento natural R$ 9,00 8 hrs R$ 72,00
Croché R$ 9,00 28 hrs R$ 252,00
Costura R$ 9,00 2 min. R$ 2,30

CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$ 336,30

CUSTOS VARIAVEIS (CV)
INSUMOS CONSUMO PRECO TOTAL CUSTO
Linha de croché 1.700 m R$ 21,00/1.7000m R$ 21,00
Cascas de aroeira 59,2g R$ 2,50/40¢g R$ 3,70
Sementes de urucum 592¢ R$ 8,00/ 500¢g R$ 9,47
Alimen de potassio 59,2¢ R$ 3,60/ 50¢g R$ 4,26
Embalagens 1 un. R$ 125,00/ 50 un. R$ 2,50
Tags 1un. R$ 240,00/ 500 un. R$ 0,48
Etiquetas bandeira . R$ 350,00/ 2.000 un R$ 0,17
ELiqUEtasidelcomposicdo 1un. R$ 370,00/ 2.000 un R$ 0,18
CUSTO TOTAL DE INSUMOS R$ 41,76

PRECO DE VENDA (PV)

R$ 65,38 + R$ 41,76 + R$ 336,30
= R$ 443,44

R$ 443,44 x 1,3 Markup
= R$ 576,47

PRECO DE VENDA: RS 576,47




CONFECCAO DOS PROTOTIPOS

CROCHE
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CONFECCAO DOS PROTOTIPOS

TINGIMENTO NATURAL




CONFECCAO DOS PROTOTIPOS

MODELAGEM E CORTE




ONFECCAO DOS PROTGTIPOS

COSTURA E ACABAMENTOS
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CONFECCAO DOS PROTOTIPOS

COSTURA E ACABAMENTOS




PAINEL DE CONCEITG

ENSAIO FOTOGRAFICO




PAINEL DE MAKE

ENSAIO FOTOGRAFICO




ENSAIO FOTOGRAFICO




PAINEL DE ATITUDL

ENSAIO FOTOGRAFICO
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ENSAIO FOTOGRAFICO
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ENSAIO FOTOGRAFICO

EQUIPE

Stylist: Erlane Mendonca

Produtora de moda: Erlane Mendonca

Fotografa: Evelane Mendonca

Modelo: Erlane Mendonca

Organizacao: Erlane Mendonca, Rita de Cassia Mendonca e Evelane Mendonca
Cenario: Erlane Mendonca, Rita de Cassia Mendonca e Evelane Mendonca
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