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SOBRE A DESIGNER:

Mellyne Barbosa € concludente do curso de
Design - Moda da Universidade Federal do
Ceara (2020.2). Atuou na area de marketing
de moda, tendo cursos de marketing de
conteudo, marketing de moda e producao
de conteudo. Participou de producoes de
moda para empresas locais e grandes des-
files regionais. Atualmente, trabalha como
estilista em empresa local, lidando com
desenvolvimento e acompanhamento de
pecas, desde a concepcao, contato com
fornecedores ate a entrega final.
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0 MERCADO DE MODA AINDA RESTRINGE BASTANTE
0S TAMANHOS,
PRINCIPALMENTE EM RELACAO AOS CORPOS MAIORES.

NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO

JUSTIFICATIVA

O mercado de moda ainda restringe bastante os tamanhos,
principalmente em relagdo aos corpos maiores. Ha uma
grande lacuna a ser preenchida na moda praia para corpos
ditos “plus size”, além de querer incluir todos os tipos fisicos
nessa area da moda. Para se diferenciar, além do storytelling
e conceito da marca, conta com grade de tamanhos ampla,
tecidos tecnoldgicos e sustentaveis e roupas de banho funcio-
nais e confortaveis e modelagens que possam diminuir ou
aumentar alguns centimetros.

OBJETIVOS DO
PROJETO

- projetar a marca de moda praia “Jua" no mercado
cearense e nacional.

- projetar produtos para a primeira colecao da marca
“Jua"

- planejar a comunicacgao da marca

RESULTADOS
DESEJAVEIS

- 0S produtos e comunicagao que transmitam o conceito de
empoderamento feminino e valorizacao de todos 0s corpos,
levando mulheres de todos os biotipos a praia.

- a conquista e fidelizagao do publico-alvo da marca

- 0 desenvolvimento sustentavel, pensando nos pilares social,
econdmico e ambiental.

- a educacéao dos consumidores em relacao ao processo de
criacao de roupas

RESPONSABILIDADES D0
PROJETO

Designer Mellyne Barbosa




ANALISE SETORIAL

MARCA

“Jua"

PRODUTO

Moda praia

PREGO

De R$90,00 a R$350,00

PROMOGAQ

Midias sociais: instagram, facebook, e-commerce.
Visual merchandising: conceito da marca forte.
Imagens de moda: fixa (fotograficas) e moéveis (fashion
films).

PRAGA

e-commerce/loja virtual, participacao em lojas colabora-
tivas fisicas, presenca em feiras e eventos.

ESTUDOS DAS
TENDENCIAS

Pretende-se usar as tendéncias da moda moderadamente, uma
vez que a marca pretende se pautar em conceitos brasileiros e,
mais ainda, cearenses. Além de ter a proposta de design atempo-
ral.

Pretende-se direcionar as pesquisas em busca de modelagens
confortaveis e funcionais, que se adequem aos diferentes corpos e
que, sempre que possivel, possam aumentar/reduzir algumas de
suas medidas.

PUBLICO ALVO

CONCORRENTES

Renner, C&A, Marisa, Cor de Jambo, SomosPlIus...

TECNOLOGIAS

maquina overlock industrial, galhofeira, elastiqueira, maquina de
travesse, maquina de cortar tecido, maquina industrial reta, mesa de
corte.

SEX0 Feminino
FAIXA ETARIA |18 238 anos
NIVEL DE RENDA |classes A-C

ESTRATEGIA
DA EMPRESA

Produto - grade ampla, informacao de moda, confortavel, funcional,
sustentavel (uso de tecidos e forros biodegradaveis e modelagens reg-
ulaveis, mao-de-obra local e bem remunerada, transparéncia com o
cliente, educacédo em relagcéao ao processo de criagcao e producao de
roupas), competitivo (preco justo e de acordo com os concorrentes).
Servico - produtos disponiveis e zelo pelo cliente através de atendimen-
to acolhedor.

HABITOS
DE CONSUMO

Mulheres que tendem a consumir moda com
consciéncia, procurando pecas atemporais e
gue se adaptem a varias situacoes, além de
estarem dispostas a pagar um pouco mais
por mao de obra bem remunerada e de quali-
dade.
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PROCURA-SE ATENDER MULHERES COM CORPOS FORA DO PADRAO, QUE PREZAM PELA
LEVEZA, POR MODELAGENS AMPLAS E REGULAVEIS QUE ABRACEM CONFORTAVEL
DIVERSQS GORPOS.

ALEM DISSO, HA A PREOCUPAGAO PELA SUSTENTABILIDADE, ATRAVES DE TECI
NATURAIS, MODELAGENS QUE POSSAM AUMENTAR OU DIMINUIR ALGUNS CENTIMENTROS
(ATRAVES DE AMARRAGOES, RECORTES E BOTOES ESTRATEGICOS), ACOMPANHANDO AS
MUDANGAS DO CORPO E PROLONGANDO 0 TEMPO DE VIDA DA PEGA.






COMPETITIVIDADE DIFERENCIAGAQ

.inovacao basica .modelagens
.marketing emocional ergonomicas

.comunicacao .ampla grande de
acessivel tamanhos

.aproximacao com .valorizacao da
cliente cultura local

SUSTENTABILIDADE
_ECONOMICA [  SOCIAL | AWBIENTAL

.geragao de renda local, |.valorizagdo da méo de obra | .tecidos biodegradaveis,
com mao de obra bem local: costureiras, modelis- .modelagens regulaveis,
remunerada tas bem remuneradas possibilitando aumentar

.inclusao de mulheres com
COrpos maiores
.transparéncia com os clien-
tes

.educacao sobre o processo
de producao das roupas

ou diminuir alguns
centimetros, visando
maior tempo de uso




QUANTO VOCE VESTE?

44 - 14 RESPOSTAS
46 - 14 RESPOSTAS
48 - 7 RESPOSTAS
b0 - 9 RESPOSTAS
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ONDE VOCE COSTUMA COMPRAR BIQUINIS?

SEMPRE E DIFICIL COMPRAR BIQUINIS QUE FIQUEM BEM NO MEU CORPO,
ENTAO RODO EM MUITAS LOJAS ATE ENCONTRAR UM QUE ME AGRADE. NAO TENHO LOJA ESPECIFICA.

EUREALMENTE N SEI PQ GOMPRO ONDE ACHO AVULSAMENTE
MEU TAMANHO Al JA FICO EMPOLGADA POR TER UM SO0
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SOMOS PLUS - RIOMAR

MANDO FAZER
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QUAIS AS MAIORES DIFICULDADES AO PROCURAR BIQUINIS?

0S FORMATOS SAO PRA VALORIZAR CORPOS MAGROS. MUITAS VEZES NAO TEM 0 TAMANHO BOM,

ELES NUNCA FICAM LEGAIS. SAQ FEITOS PARA 0 CORPO MAGRO, SO QUE MAIOR. DAI NAO FAZ SENTIDO.
FIGAM DESPROPORCIONAIS NOS QUADRIS E NO BUSTO.

SUSTENTAGAO DO PEITO, GERALMENTE 0S TAMANHOS GRANDES TEM UM ARO NA PARTE DE BAIXO
QUE INCOMODA MUITO. A ALCA QUE AMARRAMOS NO PESCOGO TAMBEN INCOMODA QUANDO E MUITO FINA

ENCONTRAR TAMANHOS CONFORTAVEIS E GRANDES. E QUANDO TEM TAMANHD GRANDE,
GERALMENTE SAO MENOS BONITOS E BEM MAIS CAROS

QUE SE ADEQUEM PERFEITAMENTE AQ MEU CORPO. NAO FIQUE MUITO GRANDE E NEM MUITO PEQUENO.

CALCINHA QUE “CAIBA TUDO", DE FORMA CONFORTAVEL: SEM “DEFORMAR" 0 CORPO NEM “DEIXAR NUA".
PRA QUEM TEM QUADRIL LARGO E MUITO BUMBUM, E DIFICIL ACHAR BIQUINI QUE VESTE TUDO OU VESTE BEM
(MESMO QUE ELE SEJA REGULAVEL OU DE MODELO PROPOSITALMENTE PEQUENO).

TAMBEM ACHO DIFICIL QUE 0S MODELOS COM RECORTES OU TIRAS FIQUEM BEM AJUSTADOS,

SEM APERTAR DEMAIS 0 CORPO E, CONSEQUENTEMENTE, CRIAR UM EFEITO DE “GORDURA SALTANDO".




QUAIS MODELAGENS DE BIQUINI VOGE GOSTARIA DE VER NO SEU TAMANHO?

MODELOS MAIS OUSADOS NO GERAL E MESMO ASSIM CONFORTAVEIS

BIQUINIS CORTININHA, TOPS MAIS LARGUINHOS, CALCINHAS MAIS CAVADAS NA BUNDA.

MEU SONHO UMA CALCINHA TANGUINHA CONFORTAVEL, TODAS FICAM APERTANDO O
ENROLAM NA LATERAL (E FICA DOENDO)

PRINCIPALMENTE CALCINHAS E MAIOS. CALCINHAS LACINHO, HOT PANT, CALCINHA BUMBUM CORAGAO,
TIRAS NAS LATERAIS, TRANSPARENCIAS.

CALCINHAS COM LAGOS (QUE NAO SEJAM MINUSCULAS MAS
TAMBEM NAD SEJAM COISAS DE VOV0), TOPS MAIS TRABALHOS, COM RECORTES, ENTRELACADOS

TOPS MAIS FORRADOS E COM A PARTE DA BUNDA MENOR. MAIORIA DELES SAQ ENORMES.

@LATECIAT



qual destes modelos mais te agrada?

52 respostas

@
®?2




até quanto voce pagaria por um biquini que amasse? top + calcinha

52 respostas

@ até R$100

@® de R$100,00 a R$200,00
R$200,00 a R$250,00

@ acima de R$250,00




QUAL SUA RELAGAO COM PRAIA/PISCINA?

SEMPRE FOI UMA TRAGEDIA. NUNCA ME SENTI CONFORTAVEL E, NA VERDADE, ERA UMA TORTURA
PORQUE EU SENTIA MUITA VERGONHA AO LADO DA FAMILIA TODOS COM SEUS CORPOS MAGROS E
BIQUINIS CARISSIMOS. DEPOIS QUE TIVE ANOREXIA E PESAVA 48KG TODO MUNDO ME ELOGIAVA
MUITO NA PRAIA. "NOSSA COMO VC TA LINDA MAGRA"...

E 1SS0 ME DEIXOU ARRASADA. DAI TIVE COMPULSAOALIMENTAR E NUNCA MAIS VOLTEI AD
CORPO NORMAL. HOJE PESO 100KG. A ULTIMA VEZ QUE FUI A PRAIA FOI EM 2014,

DEPOIS DISSO NUNCA MAIS TIVE CORAGEM...

REPRODUCAO: INSTAGRAM @TODEBELLS

TENHO PASSADO A ME SENTIR MAIS CONFORTAVEL EM USAR BIQUINIS DESDE QUE COMECEI A
ME EMPODERAR, MAS AINDA ME INCOMODAM AS MINHAS COXAS FLACIDAS MUITO EXPOSTAS
0U 0S OLHARES REPROVADORES POR EU NAO ESTAR ESCONDENDO MINHA BARRIGA -{

NAD LIGO MUITO PRA PRAIA E EVITO IR, MAS AMO IR PARA A PISCINA, MESMO QUE AS VEZES
EU TENTE ME PARAR POR NAO ME SENTIR BEM 0 SUFICIENTE PRA VESTIR UM BIQUINI NO DIA,
JA QUE A AUTOESTIMA TEM SEUS ALTOS E BAIXOS E AMOR PROPRIO E UMA CONSTRUGAD QUE
NEM SEMPRE DA TA CERTO NE




QUAL SUA PARTE FAVORITA DO SEU CORPO?

CINTURA - 4 RESPOSTAS

SEI0S/GOLO

BUMBUM

MINHA BARRIGA! TU D 0 !

PERNAS

NAQ TENHO



PRINEL DE PUBLICOALVO

- - -

= PARE pE
- SEODJAR

0 PROPRIO CORPO E UM
ATO REVOLUCIONARID

ALEXANDRA
GURGEL £

criadora do canal
Alexandrismas
no YouTube




Brasil.

Nordeste. _

IDADE 18 a 38 anos

SEXU Feminino

INSTRUGAU Ensino superior completo (ou cursando).

RENDA classes A-C




ESTILO DE VIDA

Trabalha e estuda ou ja € formada e trabalha. Independente,
ganha o proprio dinheiro. Lé bastante, costuma frequentar
museus, centros culturais, teatros...

Pratica esportes e gosta de sair aos finais de semana, pra praia
Ou programas ao ar livre.

PERSONALIDADE

Publico fortemente ligado a internet (caracteristicas dos millennials,
nascidos entre 1981 e 1996). Feministas, costumam ler sobre o
tema. Tendéencias ao consumo sustentavel/consciente. Valorizam o

proprio corpo e fazem parte da corrente de autoaceitacao crescen-
te.







marisa

FOREVER 21

A SHIONNOWMA

CH
RO
MAIL

SWIMSUTS




ANALISE
SWOT/FOFA

.GRESCIMENTO DA ONDA DE EMPODERAMENTO FEMININO
E AUTO ACEITAGAD CRESCENTE

LEMPRESA SITUADA EM REGIAO DE PRAIAS
LPOUQUISSIMAS EMPRESAS COM VARIOS TAMANHOS

.GRADE DE TAMANHO DIVERSIFICADA
MODELAGENS REGULAVEIS,

CONFORTAVEIS E FUNCIONAIS,

ADEQUADAS A0S DIVERSOS TIPOS DE CORPOS

MICROEMPRESA (CONCORRENCIA DESLEAL (PRINCIPALMENTE COM FAST
[POUCO CAPITAL DE GIRO FASHIONS) A
DIFICULDADE DE FIDELIZAR CLIENTELA POR DINHEIRO DAS PESSOAS DIMINUINDO (CRISE ECONOMICA)

CONTA DOS DIVERSOS TAMANHOS



TE c N U I-U G I c U MAQUINA DE CORTAR TECIDO ELASTIQUEIRA

MESA DE CORTE NOTEBOOK

L
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TRAVETE MAQUINA INDUSTRIAL RETA SMARTPHONE

*TERCEIRIZADOS




PAINEL DE
VOCACAO REGIONAL

A PROPOSTA DE VOCACAO REGIONAL E DE UMA MARCA QUE SE
APROPRIE DE SUA CIDADE, TENDO-A COMO INSPIRAGAO E
LUGAR DE USO. FOCA EM TEMAS LOCAIS, REGIONAIS E NACIO-
NAIS, ALEM DE PROPOR PECAS QUE POSSAM TRANSITAR POR
TODA A URBE: DA PRAIA AQ ASFALTO.




MACROTENDENCIA




COMPORTAMENTO

COMERCIO CALMO







Fonte mais curvilinea e organica, lembrando
corpos femininos.

Utiliza-se dos brilhos, que remetem ao “emoji” de
brilhos - conexao com o publico que passa muito
tempo na internet. Remete a celebracao e
alegria.

Fonte base: hunter serif.




COR NEUTRA COR PRINCIPAL

#994423







#29A8BA #998960 #2F6888 #AB3E78
coloro - a.i aqua coloro - olive oll coloro - atlantic blue coloro - orchid flower

coloro - man
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A decisdo de falar da cidade veio
atraves das minhas ida e vindas
dentro do carro, contemplando
locais que antes da pandemia eu
passava com frequéncia.

Além disso, 0 nome da nossa
propria cidade, “fortaleza”, € muito
forte e quis usar isso voltado pra
esses tempos de auto conhecimento
enguanto reclusos da cidade.
Aproveitel algumas fotos minhas da
cidade e fiz a ligac&o com as pale-
tas de cores em alta.



Em seguida, tive que
buscar essas cores
com a Santa Constan-
cia, fabricante do
tecido que utilizel.
Porém, como n&do com-
prel diretamente com
eles, as cores que eu
consegui achar estao
nas fotos abaixo:




5370 Fluity-(CO2)®

O tecido escolhido foi a poliamida biodegradavel fabri-
cada pela Santa Constancia.

Além de biodegradavel, com decomposicao média de
5 anos apos descarte, também tem protecéo UVS0 e
utiliza agua de reuso.

A compra direta com a Santa Constancia s6 pode ser
feita em grandes quantidades, com pilotagem minima
de 5kg por tecido.

Contudo, consegui comprar do estogue parado de
uma marca de moda praia local, que ndo estava mais
utilizando devido ao valor.

O preco de venda pela Sta Cia estava de R$103,23/kg
A marca local me revendeu do valor gue eles haviam
comprado, por R$79/kg.



50% BASICO = 10 LOOKS
29% FASHION = 5 LOOKS

29% VANGUARDA =5 LOOKS

TOTAL: 20 LOOKS

BASICO (10)

5 MAIOS

3 BIQUINIS <—: oo

2 ROUPAS — oo, =

TOTAL: 14 PEGAS

FASHION (5)

3 MAIOS + 1TOP

VANGUARDA (5]

2 BIQUINIS — 5%

3 MAIOS

TOTAL: 8 PEGAS

2 BIQUINIS <> oo

TOTAL: 7 PEGAS




FASHION (5)
VANGUARDA (5)

FAMILIA 01

BASICO BASICO BASICO

top + body body
calcinha manga recorte
longa cintura

VANGUARDA

top +
calcinha
recortes

FASHION

top +
calcinha

VANGUARDA VANGUARDA

top + body com
calcinha babados

FAMILIA 02

BASICO BASICO BASICO
body body manga vestido

ombro a longa ombro longo
ombro a ombro

VANGUARDA

body
tricolor

BASICO BASICO BASICO
top + top + body

calcinha calcinha amarracao
lateral

VANGUARDA

body
recortes 1

ombro sb




METODOLOGIA
PROJETUAL

ANALISE DE MERCADO E TENDENCIAS N ESCOLHA DO NICHO

aia, pela estabili- Pesquisa realizada através

dade como Fortaleza, de formulario do google.
erao constante

), a oportunidade de
ento em um nicho pouco atendi-
de corpos maiores na moda praia.

Ensaio improvisado por
conta das restricoes
devido a segunda onda
de covid-19 em
Fortaleza.



Com a pandemia, nos desconectamos da nossa cidade,
passando a vé-la apenas do lado de dentro dos vidros
dos carros, em passagens, ou pelas janelas de nossas
casas. Em compensacao, nos reconectamos a outra For-
taleza: aquela que habita em cada uma de nés, nutrindo
nosso auto conhecimento como forma de fortalecimento
perante a situacao atual.

A proposta dessa colecao € essa (des)conexao entre
cidade e sujeito, fugindo dos esteredtipos nordestinos de
sertao, cangaco, seca e até mesmo daqueles que focam
SO na praia. Fortaleza € uma cidade grande, urbana e re-
pleta de arte. E nos, afastados-porém-imersos na
cidade, na nossa selva de asfalto e sol, também somos
repletas de artes, somos nossa propria fortaleza.





















MODELAGEM:

Top: R$25,00
Calcinha: R$20,00
Mai6: R$30,00

AMPLIAGAO:

VALORES BASE PARA REFERENCIA:

producao de 5 pecas por referéncia (diluir os
custos de modelagem)
(1 peca de cada tamanho: p, m, g, gg, Xgg)

145 pecas ao todo na colecao
(29 referencias x 5)

R$15,00 por tamanho

5 tamanhos: p, m, g, gg, Xxgg
(R$15,00x5tamanhos)/(5pecas produzi-
das)=R$15,00/peca

PILOTAGEM/PECA:

Top reto: R$10,00

Top amarelo/top telha: R$20,00
Calcinha: R$15,00

Mai6: R$25,00

MONTAGEM/PECA:

Top: R$5,00

Top amarelo (mais trabalhoso): R$8,00
Calcinha: R$5,00

Mai6: R$10,00




EMPRESA: Mellyne Barbosa

COLEGAO: TCC1

REF. MODELO: top-caju

DATA:04/02/2021

|DESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

EMPRESA: Mellyne Barbosa

DATA:04/02/2021

+ 4 |coLEcAo: TCCT
J u a REF. MODELO: top-caju

DESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

FRENTE

_J

SEM COSTURAS APARENTES

TODO EMBUTIDO

abertura pela frente,
laco reguléavel

COSTAS

MATERIAIS

material | composicio | fomecedor cor

valor valor producéo

FLUITY  |87% poliamida |Santa
13% elastano Constancia

R$79,00/kg R$9’08
rend: 4,35m/kg

R$9,08

AVIAMENTOS

material | composicdo | fornecedor cor

quant. valor producéo

fio overlock |100% poliéster | mundo das linhas | AMARELO

1 unid. R$0,30

elastico 100% poliéster | casas fatima BRANCO

1 unid. R$0,50

elastico 3CM | 100% poliéster | casas fatima BRANCO

1 unid. R$0,50

R$1,30

CUSTOS DIRETOS E INDIRETOS

servico/material preco

valor produgio

modelagem R$25/5 PECAS

R$5,00

ampliacéo (R$15/tamanho)x5tamanhos/5PECAS R$15,00

pilotagem R$20,00/5PECAS

R$4,00

montagem R$5,00/PECA

R$5,00

energia

R$45,00/145 PECAS(COLECAO)

R$0,31

MEI

R$55,00/145 PEGCAS(COLECAO)

R$0,38

transporte

R$300,00/145 PECAS(COLECAO)

R$2,06

alimentacao

R$200,00/145 PECAS(COLECAO)

R$1,38

embalagens/papelaria

R$5,00/PECA

R$5,00

marketing

R$400,00/145 PECAS(COLECAO)

R$2,75

pro-labore

R$2500,00/145 PECAS(COLECAO)

R$17,24

CUSTO TOTAL

R$58,12

CUSTO TOTAL PRODUCAO

R$68,50

MARK-UP

x1,5

PRECO FINAL

R$102,75 =R$105,00




* EMPRESA: Mellyne Barbosa
+ COLECAO: TCC1

REF. MODELO: hotpants-caju DATA: 04/02/2021

MODELISTA: Mellyne Barbosa

|DESIGNER: Mellyne Barbosa

jua’

EMPRESA:Mellyne Barbosa

COLECAO: TCC1

REF. MODELO: hotpants-caju DATA:04/02/2021

MODELISTA:

|DESIGNER: Mellyne Barbosa

FRENTE

calcinha cintura alta
com amarragao
lateral e tule

18,5cm 6cm

FORRADO

parte da frente e parte das costas
embutidas com forro.

COSTAS

comprimento cordao: 130cm

N

V4

\Y/

7.

Cortado duplo

MATERIAIS
material | composi¢gdo | fornecedor cor quant. valor valor producdo
FLUITY 87% poliamida Santa R$79,00/kg R$6 35
13% elastano | Constancia TELHA 0,35m rend: 4,35m/kg !
TULE 88% poliamida | Santa BEGE 0,70m* R$27'8,90/kg R$2,789
ILLUSION 12% elastano | Constancia deitado rend: 10m/kg
TOTAL |[R$9,139

AVIAMENTOS

material

composigdo

fornecedor cor quant. valor

valor producéo

fio overlock [100% poliéster | mundo das linhas | AMARELO 1 unid. R$2,50

R$0,30

elastico

100% poliéster | casas fatima

BRANCO 1 unid. R$3,50

R$0,50

R$0,80

CUSTOS DIRETOS E INDIRETOS

servico/material prego valor produgéo
modelagem R$20/5 PECAS R$4,00
ampliacao (R$15/tamanho)x5tamanhos/5PECAS R$15,00
pilotagem R$15,00/5PECAS R$3,00
montagem R$5,00/PECA R$5,00
energia R$45,00/145 PECAS(COLECAO) R$0,31
MEI R$55,00/145 PECAS(COLECAO) R$0,38
transporte R$300,00/145 PECAS(COLECAQ) R$2,06
alimentacéo R$200,00/145 PECAS(COLEGAO) R$1,38
embalagens/papelaria R$5,00/PECA R$5,00
marketing R$400,00/145 PECAS(COLECAQ) R$2,75
pro-labore R$2500,00/145 PEGAS(COLEGAOQ) R$17,24
CUSTOTOTAL |R$56,12

CUSTO TOTAL PRODUCAO R$66,05
MARK-UP x1,5

*valor percebido da calcinha deve ser mais alto que o do top reto



EMPRESA: Mellyne Barbosa

COLECAO: TCC1

REF. MODELO: top-cajaumbu

DATA:04/02/2021

|DESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

jua’

EMPRESA: Mellyne Barbosa

COLECAO: TCC1

REF. MODELO: top-cajaumbu

DATA:04/02/2021

|DESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

FRENTE
COSTAS

costuras laterais

TOP RETOTODO
EMBUTIDO
FRENTE = COSTAS

elasticos embutido

MATERIAIS

material

composicdo

fornecedor

cor

valor

FLUITY

87% poliamida
13% elastano

Santa
Constancia

AMARELO

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg

AVIAMENTOS

material

composicdo

fomecedor

cor quant.

fio overlock

100% poliéster

mundo das linhas

AMARELO 1 unid.

elastico

100% poliéster

casas fatima

BRANCO 1 unid.

R$0,80

CUSTOS DIRETOS E INDIRETOS

servigo/material

preco

valor produgdo

modelagem

R$25/5 PECAS

R$5,00

ampliacao

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PECAS

R$15,00

pilotagem

R$10,00/5PECAS

R$2,00

montagem

R$5,00/PECA

R$5,00

energia

R$45,00/145 PECAS(COLEGCAO)

R$0,31

MEI

R$55,00/145 PEGAS(COLECAO)

R$0,38

transporte

R$300,00/145 PECAS(COLECAO)

R$2,06

alimentacao

R$200,00/145 PECAS(COLECAO)

R$1,38

embalagens/papelaria

R$5,00/PECA

R$5,00

marketing

R$400,00/145 PECAS(COLECAO)

R$2,75

pro-labore

R$2500,00/145 PEGCAS(COLECAO)

R$17,24

CUSTO TOTAL

R$56,12

CUSTO TOTAL PRODUCAO

R$66,00

MARK-UP

x1,5

PRECO FINAL

R$99,00




* EMPRESA: Mellyne Barbosa

+ COLEGAO: TCC1
U a REF. MODELO: bodysolar DATA: 04/02/2021
DESIGNER: Mellyne Barbosa MODELISTA:

FRENTE

—_—

Tule
Cortado duplo

14 cm, estilo asa delta

COSTAS

2m de amarragdo

FORRADO

Tule
Cortado duplo

* EMPRESA: Mellyne Barbosa
+ 4 |COLECAO: TCCT
J u a REF. MODELO: bodysolar DATA:04/02/2021
DESIGNER: Mellyne Barbosa MODELISTA:

MATERIAIS
material | composi¢io | fomecedor cor quant. valor | valor produgso
FLUITY  [87% poliamida | Santa R$79,00/kg  [R$18,16
13% elastano | Constancia TELAA m rend: 4,35m/kg 2 !
TULE 88% poliamida | Santa BEGE 01om* |R$27890/ka |R$2,789
ILLUSION 12% elastano Constancia fdeitado rend: 10m/kg
TOTAL [R$20,95

AVIAMENTOS
material | composicdo | fomecedor cor quant. valor valor produggo
fio overlock |100% poliéster | mundo daslinhas | AMARELO 1 unid. R$2,50 R$0,30
elastico 100% poliéster | casas fatima BRANCO 1 unid. R$3,50 R$0,50

R$0,80

CUSTOS DIRETOS E INDIRETOS

servico/material preco valor produgéo
modelagem R$35/5 PECAS R$7,00
ampliacdo (R$15/tamanho)x5tamanhos/5PECAS R$15,00
pilotagem R$25,00/5PECAS R$5,00
montagem R$10,00/PECA R$10,00
energia R$45,00/145 PECAS(COLECAO) R$0,31
MEI R$55,00/145 PECAS(COLECAO) R$0,38
transporte R$300,00/145 PECAS(COLECAO) R$2,06
alimentacéo R$200,00/145 PECAS(COLECAO) R$1,38
embalagens/papelaria R$5,00/PECA R$5,00
marketing R$400,00/145 PECAS(COLECAO) R$2,75
pro-labore R$2500,00/145 PECAS(COLECAO) R$17,24
CUSTOTOTAL | R$66,12

CUSTO TOTAL PRODUCAO R$87,87
MARK-UP x1,5




COLECAO: TCC1

REF. MODELO: top-meiodia

DATA: 04/02/2021

DESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

EMPRESA: Mellyne Barbosa

DATA:04/02/2021

+ *4 COLEGAO: TCC1
J u a REF. MODELO: top-meiodia

DESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

FRENTE

elasticos visiveis no
ombro e na manga

elastico embutido

L 130cm no total

COSTAS

MATERIAIS

material | composi¢do

fornecedor | cor

valor valor producdo

FLUITY  |87% poliamida | Santa
13% elastano | Constancia

AMARELO

R$79,00/kg RS 1 4,52
rend: 4,35m/kg

R$14,52

AVIAMENTOS

material | composicdo | fornecedor cor quant.

fio overlock |100% poliéster | mundo daslinhas | AMARELO 1 unid.

elastico 100% poliéster | casas fatima BRANCO 1 unid.

CUSTOS DIRETOS E INDIRETOS

servigo/material

preco

valor producéo

modelagem

R$25/5 PECAS

R$5,00

ampliacao

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PECAS

R$15,00

pilotagem

R$20,00/5PECAS

R$4,00

montagem

R$8,00/PECA

R$8,00

energia

R$45,00/145 PECAS(COLECAO)

R$0,31

MEI

R$55,00/145 PECAS(COLECAO)

R$0,38

transporte

R$300,00/145 PECAS(COLECAQ)

R$2,06

alimentacao

R$200,00/145 PECAS(COLECAQ)

R$1,38

embalagens/papelaria

R$5,00/PECA

R$5,00

marketing

R$400,00/145 PECAS(COLECAQ)

R$2,75

pro-labore

R$2500,00/145 PECAS(COLECAO)

R$17,24

CUSTO TOTAL

R$61,12

CUSTO TOTAL PRODUGAO

R$76,44

MARK-UP

x1,5

PRECO FINAL

R$114,66 = R$115,00




EMPRESA: Mellyne Barbosa

COLEGAO: TCC1

DATA: 04/02/2021

. +
J ua REF. MODELO: calc-meiodia

IDESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

jua’

EMPRESA: Mellyne Barbosa

COLEGAO: TCC1

REF. MODELO: calc-meiodia

DATA:04/02/2021

|DESIGNER: Mellyne Barbosa

MODELISTA:

FRENTE

calcinha cintura alta com
amarracao frontal

MATERIAIS

material

composigdo

fornecedor

cor

valor valor produgéo

FLUITY

87% poliamida
13% elastano

Santa
Constancia

AMARELO

R$79,00/kg R$6,3 5
rend: 4,35m/kg

FLUITY

87% poliamida
13% elastano

Santa
Constancia

TELHA

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg R$5’44

\ T~ eléstico TOTAL [R$11,79

AVIAMENTOS

material | composicio | fornecedor cor quant.
fio overlock [100% poliéster | mundo das linhas [ AMARELO 1 unid.

visao do laco elastico
desamarrado

100% poliéster | casas fatima BRANCO 1 unid.

60cm

] RS0,80

=——1] =

Y

CUSTOS DIRETOS E INDIRETOS
servigo/material prego

R$20/5 PECAS R$4,00

valor produgéo

modelagem

ampliacao (R$15/tamanho)x5tamanhos/5PECAS R$15,00

pilotagem R$15,00/5PECAS R$3,00

montagem R$5,00/PECA R$5,00

GUSTAS energia
MEI R$55,00/145 PECAS(COLECAO) R$0,38

R$45,00/145 PECAS(COLECAO) R$0,31

R$300,00/145 PECAS(COLECAQ) R$2,06

transporte

elastico alimentagéo R$200,00/145 PECAS(COLEGCAQ) R$1,38

embalagens/papelaria R$5,00/PECA R$5,00

marketing R$400,00/145 PECAS(COLECAO) R$2,75

pro-labore R$2500,00/145 PECAS(COLECAO) R$17,24

CUSTO TOTAL | R$56,12

calcinha toda embutida!

CUSTO TOTAL PRODUCAO R$68,71
MARK-UP x1,5

PRECO FINAL
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