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Mellyne Barbosa é concludente do curso de 
Design - Moda da Universidade Federal do 
Ceará (2020.2). Atuou na área de marketing 
de moda, tendo cursos de marketing de 
conteúdo, marketing de moda e produção 
de conteúdo. Participou de produções de 
moda para empresas locais e grandes des-
files regionais. Atualmente, trabalha como 
estilista em empresa local, lidando com 
desenvolvimento e acompanhamento de 
peças, desde a concepção, contato com 
fornecedores até a entrega final.



O mercado de moda ainda restringe bastante 
os tamanhos, 
principalmente em relação aos corpos maiores.

O mercado de moda ainda restringe bastante os tamanhos, 
principalmente em relação aos corpos maiores. Há uma 
grande lacuna a ser preenchida na moda praia para corpos 
ditos “plus size”, além de querer incluir todos os tipos físicos 
nessa área da moda. Para se diferenciar, além do storytelling 
e conceito da marca, conta com grade de tamanhos ampla, 
tecidos tecnológicos e sustentáveis e roupas de banho funcio-
nais e confortáveis e modelagens que possam diminuir ou 
aumentar alguns centímetros.

- projetar a marca de moda praia “Juá" no mercado 
cearense e nacional.
- projetar produtos para a primeira coleção da marca 
“Juá"
- planejar a comunicação da marca

- os produtos e comunicação que transmitam o conceito de 
empoderamento feminino e valorização de todos os corpos, 
levando mulheres de todos os biotipos à praia.
- a conquista e fidelização do público-alvo da marca
- o desenvolvimento sustentável, pensando nos pilares social, 
econômico e ambiental.
- a educação dos consumidores em relação ao processo de 
criação de roupas

Designer Mellyne Barbosa
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“Juá"

Moda praia
De R$90,00 a R$350,00
Mídias sociais: instagram, facebook, e-commerce.
Visual merchandising: conceito da marca forte.
Imagens de moda: fixa (fotográficas) e móveis (fashion 
films).

e-commerce/loja virtual, participação em lojas colabora-
tivas físicas, presença em feiras e eventos.
Pretende-se usar as tendências da moda moderadamente, uma 
vez que a marca pretende se pautar em conceitos brasileiros e, 
mais ainda, cearenses. Além de ter a proposta de design atempo-
ral.
Pretende-se direcionar as pesquisas em busca de modelagens 
confortáveis e funcionais, que se adequem aos diferentes corpos e 
que, sempre que possível, possam aumentar/reduzir algumas de 
suas medidas.

Renner, C&A, Marisa, Cor de Jambo, SomosPlus...

máquina overlock industrial, galhofeira, elastiqueira, máquina de 
travesse, maquina de cortar tecido, maquina industrial reta, mesa de 
corte.

Produto - grade ampla, informação de moda, confortável, funcional, 
sustentável (uso de tecidos e forros biodegradáveis e modelagens reg-
uláveis, mão-de-obra local e bem remunerada, transparência com o 
cliente, educação em relação ao processo de criação e produção de 
roupas), competitivo (preço justo e de acordo com os concorrentes).
Serviço - produtos disponíveis e zelo pelo cliente através de atendimen-
to acolhedor.

Mulheres que tendem a consumir moda com 
consciência, procurando peças atemporais e 
que se adaptem a varias situações, além de 
estarem dispostas a pagar um pouco mais 
por mão de obra bem remunerada e de quali-
dade.

Feminino

18 a 38 anos

classes A-C



A            surge com o ideal de levar todos os tipos de 
corpos à praia, de maneira confortável.
Tem como “core” o empoderamento de mulheres reais, 
a autoconsciência do próprio corpo. 
Trazendo muito colorido e brasilidade, a            traz 
modelos confortáveis e funcionais para diversos ta-
manhos, tendo sempre um paralelo com as tendên-
cias da moda.

CON
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TO.



Procura-se atender mulheres com corpos fora do padrão, que prezam pela 
leveza, por modelagens amplas e reguláveis que abracem confortavelmente 
diversos corpos. 
Além disso, há a preocupação pela sustentabilidade, através de tecidos 
naturais, modelagens que possam aumentar ou diminuir alguns centímentros 
(através de amarrações, recortes e botões estratégicos), acompanhando as 
mudanças do corpo e prolongando o tempo de vida da peça.
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.tecidos biodegradáveis, 

.modelagens reguláveis, 
possibilitando aumentar 
ou diminuir alguns 
centímetros, visando 
maior tempo de uso

.geração de renda local, 
com mão de obra bem 
remunerada

.valorização da mão de obra 
local: costureiras, modelis-
tas bem remuneradas
.inclusão de mulheres com 
corpos maiores
.transparência com os clien-
tes
.educação sobre o processo  
de produção das roupas

.modelagens 
ergonômicas
.ampla grande de 
tamanhos 
.valorização da 
cultura local

.inovação básica 

.marketing emocional 

.comunicação 
acessível 
.aproximação com 
cliente



quanto você veste?

44 - 14  respostas
46 - 14 respostas
48 - 7 respostas
50 - 9 respostas

”“



Onde você costuma comprar biquinis?



quais as maiores dificuldades ao procurar biquinis?
Os formatos são pra valorizar corpos magros. Muitas vezes não tem o tamanho bom,

Que se adequem perfeitamente ao meu corpo. Não fique muito grande e nem muito pequeno.

Encontrar tamanhos confortáveis e grandes. E quando tem tamanho grande, 
geralmente são menos bonitos e bem mais caros

Sustentação do peito, geralmente os tamanhos grandes tem um aro na parte de baixo 
que incomoda muito. A alça que amarramos no pescoço também incomoda quando é muito fina

Eles nunca ficam legais. São feitos para o corpo magro, só que maior. Daí não faz sentido. 
Ficam desproporcionais nos quadris e no busto.

calcinha que “caiba tudo”, de forma confortável: sem “deformar” o corpo nem “deixar nua”. 
pra quem tem quadril largo e muito bumbum, é difícil achar biquíni que veste tudo ou veste bem
 (mesmo que ele seja regulável ou de modelo propositalmente pequeno). 
também acho difícil que os modelos com recortes ou tiras fiquem bem ajustados, 
sem apertar demais o corpo e, consequentemente, criar um efeito de “gordura saltando”.
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quais modelagens de biquini voce gostaria de ver no seu tamanho? 

Biquínis cortininha, tops mais larguinhos, calcinhas mais cavadas na bunda.

Com a pala mais larga, mas que sejam decotados

Tops mais forrados e com a parte da bunda menor. Maioria deles são enormes.

Modelos mais ousados no geral e mesmo assim confortáveis

Calcinhas com laços (que não sejam minúsculas mas 
também não sejam coisas de vovó), tops mais trabalhos, com recortes, entrelaçados

Meu sonho uma calcinha tanguinha confortável, todas ficam apertando ou 
enrolam na lateral (e fica doendo)

principalmente calcinhas e maiôs. calcinhas lacinho, hot pant, calcinha bumbum coração, 
tiras nas laterais, transparências.
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qual sua relação com praia/piscina?
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tenho passado a me sentir mais confortável em usar biquínis desde que comecei a
 me empoderar, mas ainda me incomodam as minhas coxas flácidas muito expostas
 ou os olhares reprovadores por eu não estar escondendo minha barriga :( 
não ligo muito pra praia e evito ir, mas Amo ir para a piscina, mesmo que às vezes
 eu tente me parar por não me sentir bem o suficiente pra vestir um biquíni no dia, 
já que a autoestima tem seus altos e baixos e amor próprio é uma construção que 
nem sempre dá tão certo né

Sempre foi uma tragédia. Nunca me senti confortável e, na verdade, era uma tortura 
porque eu sentia muita vergonha ao lado da família todos com seus corpos magros e
biquinis caríssimos. Depois que tive anorexia e pesava 48kg todo mundo me elogiava
muito na praia. "Nossa como vc ta linda magra"...
e isso me deixou arrasada. Dai tive compulsão alimentar e nunca mais voltei ao 
corpo normal. Hoje peso 100kg. A última vez que fui a praia foi em 2014.
Depois disso nunca mais tive coragem... 



cintura - 4  respostas

bumbum 

seios/colo

minha barriga! 

nao tenho 

pernas
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Painel DE PÚBLICO ALVO





Trabalha e estuda ou já é formada e trabalha. Independente, 
ganha o próprio dinheiro. Lê bastante, costuma frequentar 
museus, centros culturais, teatros... 
Pratica esportes e gosta de sair aos finais de semana, pra praia 
ou programas ao ar livre.

Público fortemente ligado a internet (características dos millennials, 
nascidos entre 1981 e 1996). Feministas, costumam ler sobre o 
tema. Tendências ao consumo sustentável/consciente. Valorizam o 
próprio corpo e fazem parte da corrente de autoaceitação crescen-
te.



Oi, gente! Meu nome é Paula, tenho 26 anos e visto 
50!
Sou formada em psicologia, moro sozinha, adoro 
ler sobre sociologia, antropologia e estou sempre 
ligada a moda. 
Uso muito mídias sociais e procuro seguir modelos 
e blogueiras com o tipo físico parecido com o meu.
Já tive uma relação ruim com o meu corpo, mas 
hoje me acho maravilhosa.
Adoro esportes ao ar livre, pratico yoga e ir a 
praia passou a ser uma das minhas paixões desde 
que perdi a vergonha de mostrar meu corpo. 
Estou sempre conscientizando as pessoas a res-
peito de autoestima e uma das minhas maiores 
alegrias é fazer com que outras mulheres se 
amem do jeito que elas são. 

PER-
SONA
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Painel de Mercado/Concorrentes

*fast fashion, produção massificada *marcas cearenses/brasileiras *marcas estrangeiras/alto padrão/inspiração

.microempresa
.pouco capital de giro

.dificuldade de fidelizar clientela por 
conta dos diversos tamanhos



.concorrência desleal (principalmente com fast 
fashions)
.dinheiro das pessoas diminuindo (crise econômica)

.microempresa
.pouco capital de giro

.dificuldade de fidelizar clientela por 
conta dos diversos tamanhos

.crescimento da onda de empoderamento feminino
e auto aceitação crescente 
.empresa situada em região de praias 
.pouquíssimas empresas com vários tamanhos

.grade de tamanho diversificada
.modelagens reguláveis,

confortáveis e funcionais,
adequadas aos diversos tipos de corpos f O

Af



galoneira

overlock industrial

travete

maquina de cortar tecido

mesa de corte

elastiqueira

NOTEBOOK

smartphone

terceirizados

maquina industrial reta



Painel de 
Vocação Regional

A proposta de vocação regional é de uma marca que se 
aproprie de sua cidade, tendo-a como inspiração e 
lugar de uso. Foca em temas locais, regionais e nacio-
nais, além de propor peças que possam transitar por 
toda a urbe: da praia ao asfalto.



Os consumidores voltam a se concentrar no crescimento da 
economia local. Passam a preferir marcas locais, que valo-
rizem sua cultura.

Além disso, o mercado se mostra mais aberto e inclusivo: 
representatividade de raças, etnias e diversidade corporal.

Há influências de diversas culturas e de outras épocas: senti-
mento de nostalgia e multiculturalidade, podendo transitar 
entre culturas.
Design foca no bem estar, liberdade e autoaceitação.



“Os estabilizadores priorizam o equilíbrio em todos os âm-
bitos da vida como uma reação à falta de sincronização e 
à sensação crônica de incerteza. Esse grupo - composto 
principalmente de millennials e geração X - está começan-
do a deixar de lado o culto à proatividade e a optar pela 
aceitação radical.”(WGSN, “consumidores de 2022”)

SIMPLICIDADE: linhas reduzidas e procura-se simplificar a 
experiência de compras, pois esses consumidores já se 
sentem sobrecarregados.

COMÉRCIO CALMO: sem pressão na venda dos produtos, 
evitando a “fear of missing out” dos consumidores. Comuni-
cação visual ligada à calma e intimidade.



quadro “a alegria de viver (Le bonheur de vivre)” - 
Henri Matisse, 1905.

árvore juazeiro

O brainstorming pro nome da marca começou ao contemplar um dos meus quadros 
favoritos do pintor Matisse, a obra “bonheur de vivre”, que retarata diversas
mulheres, de corpos voluptuosos e diferentes entre si, em momento de contem-
plação no que parece ser um campo aberto ou, quem sabe, uma praia.

A partir daí eu fiz a associação de “bonheur”, que significa “felicidade”, com “joie”, 
que significa alegria.

“Joie” se pronuncia algo como “juá” em português. Com isso, fui atrás do significado 
do pé de juá ou árvore juazeiro e me encantei, pois também é conhecida como 
árvore da vida.

De todas as árvores do nordeste brasileiro, o juazeiro é a mais tipicamente sertane-
ja, a planta símbolo das caatingas. É uma planta perfeitamente adaptada aos 
climas semi-úmido, sub-úmido e semi-árido.
Seus frutos, do tamanho de uma cereja, são comestíveis e utilizados para fazer ge-
leias, além de possuírem uma casca rica em saponina (usada para fazer sabão e 
produtos de limpeza para os dentes). São também utilizados na alimentação do 
gado na época seca. 



Fonte mais curvilínea e orgânica, lembrando 
corpos femininos.
Utiliza-se dos brilhos, que remetem ao “emoji” de 
brilhos - conexão com o público que passa muito 
tempo na internet. Remete à celebração e 
alegria.
Fonte base: hunter serif.





Lorem ipsum dolor 
sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy 
Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetver adipi-
scing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 

Shrikhand

Helvetica



#29A8BA
coloro - a.i aqua

#F3E0A2
coloro - butter

#F09F40
coloro - mango sorbet

#A83E78
coloro - orchid flower

#2F6888
coloro - atlantic blue

#998960
coloro - olive oil



MOODBOARD/PAINEL DE TEMA:
“EU-FORTALEZA: UMA (AUTO) 

CELEBRAÇÃO”
A decisão de falar da cidade veio 
através das minhas ida e vindas 
dentro do carro, contemplando 
locais que antes da pandemia eu 
passava com frequência.
Além disso, o nome da nossa 
própria cidade, “fortaleza”, é muito 
forte e quis usar isso voltado pra 
esses tempos de auto conhecimento 
enquanto reclusos da cidade.
Aproveitei algumas fotos minhas da 
cidade e fiz a ligação com as pale-
tas de cores em alta.



Em seguida, tive que 
buscar essas cores 
com a Santa Constân-
cia, fabricante do 
tecido que utilizei. 
Porém, como não com-
prei diretamente com 
eles, as cores que eu 
consegui achar estão 
nas fotos abaixo:



O tecido escolhido foi a poliamida biodegradável fabri-
cada pela Santa Constância. 
Além de biodegradável, com decomposição média de 
5 anos após descarte, também tem proteção UV50 e 
utiliza água de reuso. 

A compra direta com a Santa Constância só pode ser 
feita em grandes quantidades, com pilotagem mínima 
de 5kg por tecido. 
Contudo, consegui comprar do estoque parado de 
uma marca de moda praia local, que não estava mais 
utilizando devido ao valor.
O preço de venda pela Sta Cia estava de R$103,23/kg
A marca local me revendeu do valor que eles haviam 
comprado, por R$79/kg.



50% BÁSICO = 10 LOOKS
25% FASHION = 5 LOOKS
25% VANGUARDA = 5 LOOKS
TOTAL: 20 LOOKS

3 MAIÔS + 1 top

2 BIQUINIS

TOTAL: 8 PEÇAS

2 tops
2 bottoms

5 MAIÔS
3 BIQUINIS 
2 ROUPAS
TOTAL: 14 PEÇAS

3 tops
3 bottoms

blusa + calça 
vestido 

3 MAIÔS

2 BIQUINIS

TOTAL: 7 PEÇAS

2 tops
2 bottoms



FAMÍLIA 01

FAMÍLIA 03

FAMÍLIA 02

FAMÍLIA 04

top + 
calcinha

top + 
calcinha
recortes

body com 
recorte

vestido 
longo

body
manga 
longa

body
recorte
cintura

body
ombro a 
ombro

body manga 
longa ombro 

a ombro

top + 
calcinha

top + 
calcinha

top + 
calcinha

top + 
calcinha

body com 
babados

top + 
calcinha

body
tricolor

blusa +
calça

body+
top reto

body
amarração 

lateral

body
recortes

body 
recortes 1 
ombro só



procura de mercados pouco 
atendidos e tendências de 
consumo e novos consumi-
dores.

escolha da moda praia, pela estabili-
dade em uma cidade como Fortaleza, 
com clima de verão constante
Além disso, a oportunidade de 
crescimento em um nicho pouco atendi-
do: o de corpos maiores na moda praia.

Pesquisa realizada através 
de formulário do google.

Condizente com a 
proposta de temas 
brasileiros planejadas 
no branding.

Ensaio improvisado por 
conta das restrições 
devido a segunda onda 
de covid-19 em 
Fortaleza.



Com a pandemia, nos desconectamos da nossa cidade, 
passando a vê-la apenas do lado de dentro dos vidros 
dos carros, em passagens, ou pelas janelas de nossas 
casas. Em compensação, nos reconectamos a outra For-
taleza: aquela que habita em cada uma de nós, nutrindo 
nosso auto conhecimento como forma de fortalecimento 
perante a situação atual. 
A proposta dessa coleção é essa (des)conexão entre 
cidade e sujeito, fugindo dos estereótipos nordestinos de 
sertão, cangaço, seca e até mesmo daqueles que focam 
só na praia. Fortaleza é uma cidade grande, urbana e re-
pleta de arte. E nós, afastados-porém-imersos na 
cidade, na nossa selva de asfalto e sol, também somos 
repletas de artes, somos nossa própria fortaleza.

“EU-FORTALEZA: UMA (AUTO) 
CELEBRAÇÃO”















Top: R$25,00
Calcinha: R$20,00
Maiô: R$30,00

R$15,00 por tamanho
5 tamanhos: p, m, g, gg, xgg
(R$15,00x5tamanhos)/(5peças produzi-
das)=R$15,00/peça

Top reto: R$10,00
Top amarelo/top telha: R$20,00
Calcinha: R$15,00
Maiô: R$25,00

Top: R$5,00
Top amarelo (mais trabalhoso): R$8,00
Calcinha: R$5,00
Maiô: R$10,00

produção de 5 peças por referência (diluir os 
custos de modelagem)
(1 peça de cada tamanho: p, m, g, gg, xgg)

145 peças ao todo na coleção 
(29 referencias x 5)



COSTAS

frente

top-caju

3 cm 

abertura pela frente, 
laço regulável 

SEM COSTURAS APARENTES
TODO EMBUTIDO

elástico

top-caju

TELHA

AMARELO

Santa 
Constância 0,50m

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg

R$9,08

R$9,08

FLUITY 87% poliamida
13% elastano

fio overlock

elástico

100% poliéster

100% poliéster

1 unid.

1 unid.

R$2,50

R$3,50BRANCO

mundo das linhas

casas fátima

R$0,30

R$0,50

elástico 3CM 100% poliéster 1 unid. R$5,00BRANCOcasas fátima R$0,50

R$1,30

R$25/5 PEÇAS

R$5,00/PEÇA

R$5,00

R$15,00

R$4,00

R$5,00

R$58,12

R$68,50

R$102,75 = R$105,00

R$5,00/PEÇA

R$45,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$55,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$300,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$200,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$400,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$2500,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$5,00

R$2,75

R$17,24

R$0,31

R$0,38

R$2,06

R$1,38

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PEÇAS

R$20,00/5PEÇAS



hotpants-caju

Tule
Cortado duplo

Tule
Cortado duplo

frente

COSTAScomprimento cordão: 130cm

17cm

18,5cm 6cm

26cm 2cm

calcinha cintura alta 
com amarração 

lateral e tule

FORRADO

parte da frente e parte das costas 
embutidas com forro.

hotpants-caju

TELHA

BEGE

AMARELO

Santa 
Constância

Santa 
Constância

0,35m

0,10m*

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg

R$278,90/kg
rend: 10m/kg

R$6,35

R$2,789

R$9,139

FLUITY 87% poliamida
13% elastano

88% poliamida
12% elastano

fio overlock

elástico

100% poliéster

100% poliéster

1 unid.

1 unid.

R$2,50

R$3,50BRANCO

mundo das linhas

casas fátima

R$0,30

R$0,50

R$0,80

R$20/5 PEÇAS

R$5,00/PEÇA

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PEÇAS

R$15,00/5PEÇAS

R$4,00

R$5,00

R$15,00

R$3,00

R$56,12

R$66,05

R$99,00 = R$105,00*
*valor percebido da calcinha deve ser mais alto que o do top reto

TULE 
ILLUSION

*deitado

R$5,00/PEÇA

R$45,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$55,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$300,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$200,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$400,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$2500,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$5,00

R$2,75

R$17,24

R$0,31

R$0,38

R$2,06

R$1,38



COSTAS
frente

TOP RETO TODO 
EMBUTIDO 

FRENTE = COSTAS 

elásticos embutido

costuras laterais

top-cajaumbu top-cajaumbu

AMARELO

AMARELO

Santa 
Constância 0,50m

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg

R$9,08

R$9,08

FLUITY 87% poliamida
13% elastano

fio overlock

elástico

100% poliéster

100% poliéster

1 unid.

1 unid.

R$2,50

R$3,50BRANCO

mundo das linhas

casas fátima

R$0,30

R$0,50

R$0,80

R$25/5 PEÇAS

R$5,00/PEÇA

R$5,00/PEÇA

R$45,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$55,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$300,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$200,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$400,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$2500,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$5,00

R$5,00

R$5,00

R$2,75

R$17,24

R$0,31

R$0,38

R$2,06

R$1,38

R$56,12

R$66,00

R$99,00

R$15,00

R$2,00

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PEÇAS

R$10,00/5PEÇAS



Tule
Cortado duplo

Tule
Cortado duplo

COSTAS

frente

bodysolar

2m de amarração

14 cm, estilo asa delta 

50
 c

m
de

co
te

10cm

30 cm
 

FORRADO

bodysolar

TELHA

BEGE

AMARELO

Santa 
Constância

Santa 
Constância

1m

0,10m*

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg

R$278,90/kg
rend: 10m/kg

R$18,16

R$2,789

R$20,95

FLUITY 87% poliamida
13% elastano

fio overlock

elástico

100% poliéster

100% poliéster

1 unid.

1 unid.

R$2,50

R$3,50BRANCO

mundo das linhas

casas fátima

R$0,30

R$0,50

R$0,80

R$35/5 PEÇAS

R$10,00/PEÇA

R$7,00

R$10,00

R$66,12

R$87,87

R$131,81 = R$135,00

TULE 
ILLUSION

*deitado

R$5,00/PEÇA

R$45,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$55,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$300,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$200,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$400,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$2500,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$5,00

R$2,75

R$17,24

R$0,31

R$0,38

R$2,06

R$1,38

88% poliamida
12% elastano

R$15,00

R$5,00

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PEÇAS

R$25,00/5PEÇAS



top-meiodia

frente

COSTAS

130cm no total

elásticos visíveis no 
ombro e na manga

elástico embutido

top-meiodia

AMARELO

AMARELO

Santa 
Constância 0,80m

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg

R$14,52

R$14,52

FLUITY 87% poliamida
13% elastano

fio overlock

elástico

100% poliéster

100% poliéster

1 unid.

1 unid.

R$2,50

R$3,50BRANCO

mundo das linhas

casas fátima

R$0,30

R$0,50

R$0,80

R$25/5 PEÇAS

R$8,00/PEÇA

R$5,00/PEÇA

R$45,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$55,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$300,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$200,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$400,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$2500,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$5,00

R$8,00

R$5,00

R$2,75

R$17,24

R$0,31

R$0,38

R$2,06

R$1,38

R$61,12

R$76,44

R$114,66 = R$115,00

R$15,00

R$4,00

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PEÇAS

R$20,00/5PEÇAS



COSTAS

frente
calcinha cintura alta com
amarração frontal

elástico

calc-meiodia

60cm

visão do laço 
desamarrado

elástico

calcinha toda embutida!

calc-meiodia

AMARELO

AMARELO

Santa 
Constância 0,35m

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg

R$6,35

R$11,79

FLUITY 87% poliamida
13% elastano

TELHASanta 
Constância 0,30m

R$79,00/kg
rend: 4,35m/kg R$5,44FLUITY 87% poliamida

13% elastano

fio overlock

elástico

100% poliéster

100% poliéster

1 unid.

1 unid.

R$2,50

R$3,50BRANCO

mundo das linhas

casas fátima

R$0,30

R$0,50

R$0,80

R$20/5 PEÇAS

R$5,00/PEÇA

R$5,00/PEÇA

R$45,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$55,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$300,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$200,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$400,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$2500,00/145 PEÇAS(COLEÇÃO)

R$4,00

R$15,00

R$3,00

R$5,00

R$5,00

R$2,75

R$17,24

R$0,31

R$0,38

R$2,06

R$1,38

R$56,12

R$68,71

R$103,06 = R$105,00

2x15cm*

(R$15/tamanho)x5tamanhos/5PEÇAS

R$15,00/5PEÇAS



Devido a atual pandemia de COVID-19 e o novo lockdown decretado no Ceará até o dia 
05/04/2021, a produção das fotos não foi realizada conforme o planejado. Assim, foi 
necessário improvisar. Visando a saúde de todos os envolvidos, optou-se por não contar com 
fotógrafa nem modelos previamente acertadas. Acabei servindo de modelo junto com minha 
prima, que mora comigo e veste P, pois um dos looks foi pilotado nesse tamanho. Com o lock-
down e o fechamento de lojas não-essenciais, procurei usar na decoração das fotos aquilo 
que eu já tinha em casa, como plantas, bancos e tecido. Além disso, visando a colaboração 
com as medidas de isolamento, realizamos as fotos em casa, só nós duas.










