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RESUMO

Na juventude, o ato de consumir ganha uma perspectiva mais ampla por estar atrelado, no
sistema capitalista, a percep¢ao de si em relagdo a sociedade - cendrio ainda mais complexo
ao se analisar individuos com baixo poder aquisitivo. Nisso, a formag¢ao da identidade cidada
de jovens da periferia passa por diversos ambitos, como desigualdades de oportunidades,
educacdo, mercado de trabalho, consumo consciente e influéncia das estratégias comerciais,
sendo pautas debatidas no especial multimidia Geragdo. Partindo disso, o contetido
jornalistico, detalhado em suas etapas neste relatorio, foi planejado como espago para
narra¢do de experiéncias dos personagens, apresentacdo de dados, analises e proposi¢des de
especialistas. Como finalidade, o trabalho busca reunir informagdes relevantes e de facil
entendimento para o publico . Entendendo o potencial do Jornalismo de transformagao social,
o produto utiliza técnicas de apuracdo, entrevistas, andlises de tabelas, hierarquizacao da
informagdo e de planejamento visual, por exemplo. Conclui-se, aqui, a relevancia de produzir
novos conteudos voltados para jovens como forma de levantar debates e auxiliar em decisdes

com reflexos por toda a vida adulta.

Palavras-chave: Jornalismo. Multimidia. Juventude. Consumo. Cidadania. Periferia.



ABSTRACT

In youth, the act to consume gains a broader perspective because it is linked, in the capitalist
system, to the perception of oneself in relation to society - an even more complex scenario
when analyzing individuals with low purchase power. In this way, the formation of the citizen
identity of young people from the suburbs goes through several areas, such as inequalities of
opportunities, education, the labor market, conscious consumption and the influence of
commercial strategies, being discussed in the multimedia special Geragdo. Based on this, the
journalistic content, detailed in its stages in this report, was planned as a space for narrating
the experiences of the characters, presenting data, analyzes and propositions by specialists.
As the purpose, the project seeks to gather relevant and straightforward information for its
audience. Understanding Journalism's potential for social change, the product uses techniques
of investigation, interviews, analysis of tables, hierarchy of information and visual planning,
for example. The conclusion here is about the relevance of producing new content aimed at
young people as a way of raising debates and assisting in decisions with reflections

throughout adult life.

Keywords: Journalism. Multimedia. Youth. Consumption. Citizenship. Periphery.
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1 INTRODUCAO

O consumo serve para pensar ¢ por meio disto ¢ possivel se perceber como cidadao -
processo intensificado quando se € jovem. Em Fortaleza, no Ceara, onde este trabalho foi
produzido, s6 os individuos entre 15 e 17 anos, anos iniciais da juventude, como considera o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), formam um grupo de mais de 140 mil
moradores (FUNDACAO ABRINQ, 2020). Grande parte desse contingente populacional esta
em 4reas com baixo Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) e é impactada pelas
desigualdades sociais historicas da cidade. Desta forma, o presente trabalho tem como tema a

relacdo de jovens da periferia, em geral de menor poder aquisitivo, com consumo e cidadania.

Para o publico, a falta de estabilidade financeira tem prejuizos complexos sobre
diversas esferas como familia, educagdo, cidadania e sua prépria identidade, o que torna
desafiador entender sobre consumo de bens nesse contexto. Sendo, entdo, uma area rica para
a proposicao de debates sobre as diferentes realidades vivenciadas por tais pessoas. A doutora
em Educagdo Sonia Pereira (2017, p.3), em artigo sobre a politica na vida de jovens dos
bairros Parque Santa Filomena e Sao Cristovao, ambos na periferia de Fortaleza, reflete sobre
como o sistema capitalista atua na vida dos jovens: “O aumento exponencial da pobreza, o
hiato alargado entre as classes e, principalmente, o fetichismo do consumo como forma
preponderante de ascensdo social apresentam um cendrio cadtico, especialmente para a

juventude do século XXI”.

Assim, o especial multimidia objetiva reunir conhecimento relevante para quem esta
na juventude, com dados e andlises de especialistas, além de entrevistados para compartilhar

suas experiéncias.

O Jornalismo, entdo, como espago para debate embasado em informagdes técnicas e
na humanizagao por meio dos personagens, relacionados as estatisticas produzidas no Estado,
se faz como ferramenta importante para contribuir com a transformacao social. A producdo
do conteudo jornalistico também se faz relevante para o autor por sua curiosidade sobre o
tema e para aprendizados sobre questdes técnicas referentes as diferentes linguagens
utilizadas. Sobre esse assunto, a professora Suzana Barbosa (2013, p. 38), coloca que “como
uma atividade criativa, o jornalismo desde hd muito tem convivido, periodicamente, com o

surgimento de plataformas, modelos e modos diferenciados para a elaboragdo de produtos”.
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Os recursos comuns ao Jornalismo na internet contribuem para alcangar um potencial
imersivo no conteudo e didatizar questdes referentes ao tema - dividido em sete abas no site.
Sendo, entdo, usada boa parte dos elementos elencados por Ramén Salaverria (2014), como

texto, fotografia, graficos, ilustragdes estéticas, video e discurso oral.
1.2 Objetivos

O objetivo geral deste Trabalho de Conclusdo de Curso ¢ a realizagdo de uma
plataforma multimidia sobre experiéncias de jovens da periferia de Fortaleza com consumo e

cidadania.

Entre os objetivos especificos estd a elaboracdo de material jornalistico com uma
contextualizagdo social, econdmica e¢ ambiental relacionada ao consumo de bens e a
percepcao da identidade utilizando, para isso, uma linguagem acessivel. O trabalho também
se propde a retratar os perfis indicados nas pesquisas sdcio-econOmicas por meio de
personagens. Além disso, objetiva ser propositivo em suas problematicas apresentadas com

base em analises especializadas.

Outro objetivo a ser ressaltado na realizagdo do trabalho ¢ aproveitar as
potencialidades do webjornalismo por meio de suas ferramentas multimidias. Assim, ¢
possivel ressaltar seu carater didatico para o publico e destacar o projeto como atividade de
formacdo para seu realizador. Portanto, sdo aplicadas diversas linguagens para o melhor

aproveitamento do trabalho.
1.3 Justificativa

Compreender, ainda que de forma delimitada, a relacdo de jovens com o consumo de
bens e as percep¢des sobre cidadania permite conhecer alternativas ao movimento de
desigualdades sociais, que ganha maior velocidade no pais. Na andlise de Canclini (2008), o
consumo de bens impacta a percepcdo do corpo de um individuo a sua forma de se
comunicar. Nesta perspectiva, o didlogo entre dados relacionados ao perfil do consumidor e
do trabalhador jovem cearense e as vivéncias de entrevistados se faz necessario para entender

melhor o cendrio geral.

Para que haja uma visdo critica sobre as formas de consumo, e da organizacdo da

sociedade, ¢ preciso que as informacdes sobre o assunto sejam expostas e hierarquizadas de
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modo elucidativo. Também ¢ importante que este conteido seja acessivel tanto em sua
publicacdo quanto em sua linguagem. Deste modo, o trabalho justifica-se por representar uma
forma de reflexdo, de alerta e de proposi¢do sobre consumo e desigualdades de oportunidades

em um produto feito para o publico alvo que estd no centro do tema abordado.

Tal aspecto se torna mais relevante quando pensamos na informag¢do como
combustivel para compreensdo de um cendrio e mobilizagdo social - algo possivel de se
encontrar em diversas iniciativas nas periferias da Capital. Ao fazer uma contextualizacio
historica, a educadora Sonia Pereira (2017) destaca que esse movimento contribui para a
visibilidade de questdes especificas dos jovens.

No Brasil, se recortarmos a histéria politica dos anos recentes ¢ tomarmos a
Constituicdo de 1988 como referéncia, identificamos classes e grupos sociais
subalternos que buscaram afirmar seus interesses; que disputaram espagos na
politica para instituir a democracia participativa (uma redundancia, mas que se
explica quando nos referirmos aos mecanismos de participagdo, que ndo somente o
voto nas eleigdes) com base em conselhos (paritarios) e outros mecanismos, de
modo a buscar, criar e consolidar seus direitos. E o caso da juventude, que no lastro

de décadas de lutas sociais, emergiu como sujeito social, como protagonista de
reivindicagcdes e como categoria tedrica nas pesquisas sociais. (PEREIRA, 2017,

p-4)

Encontra-se por meio da atividade jornalistica, assim, um espago para organizagao do
conhecimento ¢ das reflexdes sobre a tematica, além da proposi¢do de medidas com o
objetivo de construir uma sociedade mais igualitaria. Jos¢ Marques de Melo, jornalista e
pesquisador, coloca que o jornalismo possui um duplo papel para o publico: o de alimentador
dos processos de interacdo social e o de possibilitar a atividade de um individuo na sociedade

"Cidadania e Jornalismo sdo inegavelmente duas faces de uma mesma moeda" (MELO, 1991,

p.21).

Assim, o trabalho busca elucidar questdes socio-econdmicas de modo a contribuir
para a reivindicagdo por politicas publicas que visem diminuir a intensa disparidade na
distribuicdo de renda, além de langar ideias de planejamento pessoal. Também ¢ importante
despertar a importancia da organiza¢dao financeira ¢ do consumo consciente - quando o

cenario € propicio para tal - como forma de guia para o bom uso do dinheiro.

Por fim, a curiosidade do autor sobre o assunto e a visdo de jovens diversos a respeito
da tematica ¢ um fator motivacional importante para a produc¢do do especial multimidia.
Entender que o projeto pode contribuir para o autoconhecimento e uma nova visdo sobre

consumo completa de forma aprazivel esse processo.
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1.3.1 Formato

A escolha do formato multimidia acontece em razao da popularidade do meio digital
entre jovens - mesmo que ainda exista dificuldade de acesso as tecnologias por parte do
publico de baixa renda. Além disso, ha maior facilidade e flexibilidade na organizacao das
informagdes em um espago virtual.

Face as limitagoes de multimedialidade dos meios analdgicos anteriores, a Web
oferece uma plataforma de enorme versatilidade para a integracdo de formatos
textuais, graficos e audiovisuais. Nao é, portanto, de estranhar que apds a irrupgao
da internet o conceito de jornalismo multimédia tenha alcangado especial

protagonismo. De facto, gragas a Web multiplicaram-se as possibilidades para o
crescimento da narrativa. (SALAVERRIA, 2014, p.32)

Cabe ressaltar, no entanto, que mesmo sem limitacao de espago, “nao significa que os
utilizadores estejam dispostos a dedicar todo o seu tempo a consumir informagao”.

(SALAVERRIA, 2014, p.32). Reflexiio necesséria para balancear o contetdo veiculado.

Portanto, a escolha da plataforma contribui para um maior engajamento na exploragao
do conteudo produzido como reportagens multimidias. Raquel Longhi (2017) reflete sobre tal
como conceito como produto mais imersivo, seja em texto ou imagem.

De fato, a exploracdo das potencialidades expressivas da hipermidia pelo jornalismo
online vem crescendo ao longo de pouco mais de 20 anos de Jornalismo na internet,
mas configura-se como inovadora a partir do momento em que efetivamente

trabalha as caracteristicas intrinsecas do meio para garantir contetidos proprios.
(LONGHLI, 2017, p. 37)

Tais potencialidades podem ser melhor exploradas em um site por sua capacidade de,
além de agrupar texto, imagem, video e som, pode utilizar com maior facilidade as

ferramentas interativas caracteristicas do Webjornalismo.

Além disso, o processo produtivo para um especial multimidia contribui para a pratica
de habilidades exigidas na atuagdo profissional. Segundo Salaverria (2014, p. 27), “Este
processo de multiplicacdo de disciplinas foi propiciado por multiplos fatores, entre os quais
se destacam especialmente a convergéncia das tecnologias digitais e a reconfiguragdo das
empresas jornalisticas”. Assim, busca-se desenvolver habilidades textuais, roteirizagdo,

captacao e edicdo de imagens, por exemplo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Um ponto em comum a todos os individuos de uma sociedade ¢ a necessidade de
consumo, seja esta para suprir demandas basicas ou para satisfazer desejos secundarios.
Todavia, os produtos e os servicos adquiridos por uma pessoa ndo possuem apenas valor
econdmico, mas também significados sociais. Conforme o antropdlogo Néstor Garcia
Canclini (2008), em sua obra Consumidores ¢ Cidadaos, o ato de consumir vai além de
impulsos mercadolégicos ou de algo supérfluo e, ao escolher um produto, o individuo define

o que lhe ¢ publicamente valioso, de modo a se integrar e se distinguir na sociedade.

Desta forma, podemos entender que o poder de compra influencia a percep¢ao que um
individuo tem de si mesmo e a consciéncia de sua posi¢do na sociedade. Quando pensamos
sobre as desigualdades sociais marcantes na populagdo brasileira, em que o Ceara ndo foge a
regra, 0 consumo - ¢ a participacao cidada que se tem em sua decorréncia - se apresenta de

formas muito distintas, de acordo com o perfil de cada sujeito.

Para Canclini (2008), existe uma descrenca nas estruturas politicas governamentais,
no que o consumo se torna um exemplo mais pratico, e proximo, da atividade politica para as
pessoas. Nisto, ¢ preciso entender quais sdo os impactos que o consumo impde as pessoas de

diferentes realidades para entender como os individuos se adequam ao sistema.

Consumir ¢ participar de um cenario de disputas por aquilo que a sociedade produz
¢ pelos modos de usa-lo. A importancia que as demandas pelo aumento do consumo
e pelo salario indireto adquirem nos conflitos sindicais, ¢ a reflexdo critica
desenvolvida pelas associagdes de consumidores sdo evidéncias de como o
consumo ¢ pensado pelos setores populares. (CANCLINI, 2008, p. 62)

Nesta relagdo que os individuos desenvolvem com o consumo, ¢ interessante notar
que, ainda que a compra ou utilizagdo de servigos seja mais valorosa quando ¢ exclusiva a
determinado grupo, é relevante que todos os membros da sociedade entendam o significado
de determinado bem. Canclini (2008), neste sentido, diz que é necessario que a maioria dos
membros de uma sociedade compartilhem o significado dos bens, ¢ ndo apenas os mais

abastados, para que de fato o consumo sirva para diferenciacao grupal.

Torna-se evidente no cotidiano, dessa forma, que as desigualdades sociais afetam
negativamente a percep¢do que uma parcela de individuos menos favorecidos tém de si como
cidaddo com direitos coletivos. Este movimento ganha maior escala de modo a agravar esses

efeitos prejudiciais aqueles que possuem menor poder aquisitivo.



14

Coloca-se, pois, de outra maneira a critica ao consumo como lugar irrefletido e de
gastos inuteis. O que ocorre ¢ que a reorganizagdo transnacional dos sistemas
simbdlicos, feita sob as regras neoliberais de maxima rentabilidade dos bens de
massa, gerando a concentragdo da cultura que confere a capacidade de decisdo em
elites selecionadas, exclui as maiorias das correntes mais criativas da cultura
contemporanea. (CANCLINI, 2008, p. 69)

Em um recorte regional, a pesquisadora Sonia Pereira apresenta resultados do projeto
realizado em 2017 nos bairros Santa Filomena e Sao Cristévao. Em sua contextualizagao, ela
coloca que a juventude, como a¢do humana, também se pauta na busca do bem comum, na
valoriza¢do do consenso ¢ da comunicagao.

Uma primeira impressao nos acomete ao sistematizarmos as informagdes de campo,
qual seja: os jovens da regido periférica de Fortaleza ndo usufruem da cidade
exercendo direitos previstos constitucionalmente, o que os instala em uma situago
de jovens cidaddos de segunda categoria. Essa condi¢@o juvenil insere-se em um
contexto que embrutece os seres humanos, se tomarmos como referéncia o seu

contrario, que ¢ a dignidade humana, isto ¢, o direito de viver a cidade, de ter acesso
as politicas publicas como um direito humano, de cidadania. (PEREIRA, 2017, p.7)

Assim, percebe-se a existéncia de um ciclo em que as pessoas de menor poder
aquisitivo ndo possuem muitas alternativas de ascender economicamente e, nesse processo,
os prejuizos para essa parcela da populagdo sdo notdveis. Desta forma, o Jornalismo se
propde a tornar de facil compreensao questdes importantes sobre o funcionamento do
governo ¢ do mercado. Conforme, Kucinski (apud. SALDANHA, 2012, p. 4), “O desafio do
jornalista estd em reportar e analisar, transmitir opinides de economistas e governo, sem usar
linguagem que as pessoas comuns ndo entendam, e sem violar os conceitos criados pelos

economistas”.

Para isso, como explica Leite (2010) um suporte para alcangar esse objetivo esta no
uso de ferramentas como tabelas, infograficos, quadros explicativos, entre outros formatos
que cresceu muito dentro do contexto brasileiro. Jacobini (2008) aponta que nos jornais de
maior audiéncia, o jornalismo econdmico traz uma simplificagdo da noticia com recursos
além do textual. “Cada vez mais aproxima-la da realidade do leitor mesmo com o risco de
reduzir gradualmente o lado da compreensdo profunda do que acontece na esfera

econdmica”. (apud. SALDANHA, 2012).

Neste contexto, ¢ preciso realizar um bom planejamento ao elaborar este tipo de
conteudo, como destaca o professor Ramén Salaverria, de modo que o resultado seja
harmonioso. “Para que a informac¢do multimédia seja atrativa e inteligivel para o publico ¢é

necessario que os elementos que a compdem estejam devidamente interligados. O texto, o
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som, as imagens e o video, assim como outros elementos que possam surgir no futuro”.

(SALAVERRIA, 2014, p.32).
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3 SUPORTE ADOTADO

O professor e pesquisador Jodo Canavilhas (2003) reflete que o jornalismo online ¢
uma transposicdo dos veiculos existentes, como radio, impresso ¢ TV, ao espacgo na internet.
Sendo o webjornalismo, na verdade, algo capaz de explorar as potencialidades para oferecer
um produto novo. Com isso, o suporte pode se utilizar da mescla de linguagens para
complementar a informag¢do e dar um carater mais profundo. “E a ser a assim, a internet, por
forca de poder utilizar texto, som e imagem, em movimento, terd também uma linguagem
propria, baseada em suas potencialidades do hipertexto e construida em torno de alguns dos

conteudos utilizados nos meios existentes” (CANAVILHAS, 2003, p. 64)

Assim, passo a chamar webjornalismo ao jornalismo que se pode fazer na web. A
introdu¢do de diferentes elementos multimédia altera o processo de producdo
noticiosa e a forma de ler. Perante um obstaculo evidente, o habito de uma pratica
de leitura linear, o jornalista tem de encontrar a melhor forma de levar o leitor a
quebrar as regras de recep¢do que lhe foram impostas pelos meios existentes. O
grande desafio feito ao webjornalismo ¢ a procura de uma “linguagem amiga” que
imponha a webnoticia, uma noticia mais adaptada as exigéncias de um publico que
exige maior rigor e objectividade. (CANAVILHAS, 2003, p.64)

Jodo Canavilhas (2003) cita estudo feito por Jacob Nielsen e John Morkes em que ha
a indicacao de 79% dos usudrios da internet ndo lerem todas as palavras de um conteudo.
Assim, nasce a sugestdo dos autores do “texto esquadrinhavel”: estratégia para uso de termos

destacados, utilizacdo de subtitulos, paragrafos concisos, por exemplo.

Quanto ao uso de recursos sonoros, o pesquisador aponta que ha um destaque de
credibilidade e de objetividade a noticia - sendo esta a especificidade da linguagem
radiofonica acrescida ao webjornalismo. Ja no uso do video, “os materiais jornalisticos mais
apropriados para acompanhar uma noticia sdo as declaragdes de intervenientes ou de

especialistas nas matérias em questdo”. (CANAVILHAS, 2003, p. 70)

Vale acrescentar aqui algumas caracteristicas referentes ao podcast, por ser uma
linguagem utilizada no especial multimidia. Como conceituam, Luiz; Assis; Salvez;
Guanabara, (2010, p.2) “Em linhas gerais, podcasts sdo programas de audio, cuja principal

caracteristica ¢ o formato de distribuicdo que os diferencia dos programas de radio

tradicionais e até de audioblogs e similares, o podcasting”.

Os autores colocam que os podcasts ganham forte adesao no meio digital e, apos
alguns anos da publicagdo, se faz ainda mais notoria essa popularidade com, inclusive, a

entrada de grandes meios de comunicacdo para a chamada podosfera. Também fica evidente a
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autonomia do publico, ao poder escolher o tema de interesse antes de ouvir o conteudo.
“Como o podcast também possui a caracteristica de permitir o acesso a programas antigos, as
possibilidades de distribuicdo de informa¢ao se ampliam, ja4 que o ouvinte pode buscar um
episodio antigo que contenha determinado assunto de seu interesse” (LUIZ, ASSIS,

SALVEZ, GUANABARA, 2010, p. 6)
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4 METODOLOGIA

A producdo do especial multimidia Geragdo comegou com a pesquisa de contetidos
relacionados ao tema atrelada a revisao bibliografica, como forma de nortear o trabalho e sua
execugdo. As primeiras ideias do projeto surgiram com a realizagdo da disciplina
“Globalizacdo e Culturas Contemporaneas", ministrada no curso de Comunicagao Social -
Publicidade, da Universidade Federal do Ceara. Na ocasido, o texto “O Consumo Serve Para
Pensar”, do antrop6logo Néstor Garcia Canclini, despertou o interesse do autor deste projeto
de conclusdo de curso por saber como a teoria se apresenta em vivéncias. De tal forma, foi
feita uma selecdo de reportagens, artigos académicos e livros para entender como o projeto

poderia ser estruturado.

A professora Tatiana Gerhardt (2009, p. 37) destaca que “qualquer trabalho cientifico
inicia-se com uma pesquisa bibliografica, que permite ao pesquisador conhecer o que ja se
estudou sobre o assunto”. Este consiste no levantamento de referéncias tedricas ja analisadas
e publicadas. Também hd a pesquisa documental que, nos mesmos moldes da pesquisa
bibliografica, se atém as fontes mais diversificadas como reportagens jornalisticas, relatorios,

tabelas estatisticas entre outros. (FONSECA, 2002, p. 32 apud GERHARDT, 2009, p. 37)

Em seguida, foi estabelecida uma lista de fontes de especialistas do tema, por meio de
contato com a assessoria de comunica¢do da Universidade Federal do Ceara, além de
indicagdes e nomes ja conhecidos pelo autor. Todas as informagdes, como resumo do
curriculo, foram organizadas em uma planilha que se tornou a agenda interna do especial.
Como atividade da disciplina “Técnicas de Investigacao Jornalistica”, foi feito o projeto do

especial com as suas divisdes de pautas e sugestdes de recursos a serem utilizados.

A primeira etapa de execu¢do do projeto aconteceu com a realizagdo de uma roda de
conversa sobre consumo e cidadania no Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte
(Cuca) Mondubim, por meio da bibliotecaria da institui¢do. Na ocasido, participaram 23
jovens de bairros periféricos e de realidades diferentes. O momento foi guiado por uma lista
de perguntas, previamente estabelecida, em que cada um podia dar sua opinido seguindo a
ordem de posi¢ao, mas com abertura para abordagem de outras tematicas ou contraponto com

o que se dizia.

As educadoras Moura e Lima (2014) conceituam do que se trata a roda de conversa,

no ambito da pesquisa narrativa, como uma forma de produzir dados em que o pesquisador se
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insere como sujeito da pesquisa. Além de ser instrumento de partilha de experiéncias em um
processo mediado, por meio “de didlogos internos e no siléncio observador e reflexivo”

(MOURA;LIMA, 2014, p.99).

Quando utilizadas como instrumento de pesquisa, uma conversa em um ambiente
propicio para o didlogo, em que todos possam se sentir a vontade para partilhar e
escutar, de modo que o falado, o conversado seja relevante para o grupo e suscite,
inclusive, a ateng¢do na escuta. Nas rodas de conversa, o didlogo ¢ um momento
singular de partilha, porque pressupde um exercicio de escuta e de fala, em que se
agregam varios interlocutores, e os momentos de escuta sdo mais numerosos do que
os de fala. As colocagdes de cada participante sdo construidas por meio da interagdo
com o outro, seja para complementar, discordar, seja para concordar com a fala
imediatamente anterior. (MOURA; LIMA, 2014, p.100)

Além de contribuir para a reflexdo e troca de experiéncias entre os participantes, a
roda de conversa ajudou o autor a entender o assunto de um ponto de vista mais plural. Foi
feito um registro com os jovens presentes no evento e realizada selecdo daqueles que
poderiam ilustrar bem as pautas escolhidas para o especial. Apos a roda de conversa, essas

fontes foram abordadas sobre a proposta do material.

As entrevistas, planejadas para execug¢do presencial, tiveram de acontecer
majoritariamente por telefone - devido aos riscos sanitarios causados pela pandemia do novo
coronavirus, confirmada em marco de 2020 em Fortaleza. Também aconteceram entrevistas
por videochamada, de acordo com a possibilidade de tempo e de recursos da fonte, e também
por troca de mensagens na rede social Instagram de um personagem, que estava sem telefone

a época.

A jornalista Cremilda Medina (2004), sobre o processo de entrevista, indica bom
preparo da pauta, com a leitura de materiais ja publicados sobre o assunto, e ter a chamada
personalidade dialogica do entrevistador, em que héa habilidade para conduzir bem a
entrevista e conectar as perguntas, além de enxergar o entrevistado de uma forma sensivel
quanto a sua postura. “O entrevistador tem de encarar o momento da entrevista como uma
situagdo psicossocial, de complexidade indiscutivel” (MEDINA, 2004, p.29). Aspectos

considerados para a apuracdo do material veiculado.

Todas as entrevistas foram transcritas e sinalizadas com os periodos de tempo do
audio ou do video para a selecao dos trechos a comporem o contetdo em texto escrito, botdes
de audios, podcasts e falas em videos, por exemplo. Assim, cada reportagem e cada roteiro
foi construido e registrado em uma pasta digital para o controle e a edi¢do feitos pela

orientadora do especial. Durante a conversa com as fontes, também eram solicitadas
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fotografias e demais registros que contribuissem para a composi¢do do site, j4 que as

restri¢gdes para encontros presenciais continuou valida durante todo o periodo de produgao.

Para a construcdo das paginas na internet, foi feito um esbogo da diagramagido
pretendida, além da definicdo da paleta de cores, e criadas contas de e-mail, de ferramentas
para infografia, canal de videos no YouTube, armazenamento de dudios no SoundCloud e

hospedagem no criador de sites Wix.

A edi¢do do conteudo aconteceu por meio de softwares do pacote Adobe, como
Adobe Premiere, para audios e videos, feitas pelo autor, ¢ Adobe Photoshop, para a
construgdo das colagens criadas pela graduanda em Jornalismo, Beatriz Rabelo. Os recursos
da plataforma Wix foram usados para a elaboracdo das infografias, com auxilio da geracdo de
graficos feitos no Infogram. Também foi usada a plataforma Genially para a construgdo de
um quiz. Para completar, foram produzidas ilustracdes de modo a contribuir com a criagdo da
identidade visual, a compor as infografias e a tornar o material mais visualmente interessante.

As artes sdo de autoria de Thiago Reis e foram pensadas em dialogo com o autor.

Além de ser importante a escolha das pautas baseadas na relevancia publica, ¢
fundamental organizar as informac¢des de modo atrativo e claro. Portanto, durante o processo
de apuracao foi feita a triagem de como as informagdes seriam distribuidas pelo especial,
considerando formato e linguagem. “Muitas vezes, hierarquizar os elementos multimédia
consiste, sobretudo, em determinar qual ¢ a linguagem que melhor se adequa a transmissao

desse contetdo” (SALAVERRIA, 2014, p. 43).



21

S ESTRUTURA DO TRABALHO

O especial multimidia Geragao esta dividido em cinco eixos principais: desigualdades
sociais, educacdo, mercado de trabalho, sustentabilidade e comportamento do consumidor.
Assim, cada topico recebe uma aba propria para o desenvolvimento do conteudo. Sao
reportagens, artigo de opinido, entrevista pingue-pongue, infograficos, ilustragdes, audios,

videos, links, podcasts, dentre outros elementos na sua composi¢ao.

A primeira aba do site apresenta o titulo e o subtitulo do projeto, juntos com a
ilustragdo produzida para a capa. Segue, entdo, o texto de carater introdutério produzido pela
reporter Theyse Viana, atuante no jornal Didrio do Nordeste, que foi convidada para conferir
e contribuir com o material. Também foi destinado espago para o expediente onde ha a
apresentacdo do autor do projeto, Lucas Falconery, da orientadora, Eugénia Cabral, do
ilustrador, Thiago Reis e da diretora de imagem, Beatriz Rabelo, que produziu colagens para
as capas das abas das reportagens - além de opinar e sugerir melhorias sobre a diagramagao

do site feita pelo autor.

Seguindo a ordem de publicagdo, vem a primeira reportagem que trata sobre a
permanéncia das desigualdades sociais nas familias de menor poder aquisitivo - o chamado
Ciclo Intergeracional da pobreza, que dd nome a pagina. Assim, sdo explanados dados
populacionais, de distribuicdo de renda e feita explicacdo sobre o conceito de pobreza e de
extrema pobreza. Especialista e personagem contribuem com anélises da pauta. Além disso,
essa secdo traz um artigo de opinido escrito pela graduanda em Psicologia Vanessa Amarante,
sobre a sua percepcdo do tema. A autora conclui sua graduagdo neste periodo com uma
monografia sobre as perspectivas para o futuro de jovens mulheres da periferia - contexto em
que ela também se enquadra por morar na Barra do Ceard, bairro periférico da cidade. Esses

foram critérios considerados pelo autor para o convite a participagdo no especial.

Na sequéncia, Educagcdo e Cidadania ¢ espaco para o debate sobre aumento de
estudantes egressos de escolas publicas no Ensino Superior das redes privada e publica.
Apesar do dado positivo, como contextualiza a especialista ouvida pela reportagem, ¢
necessario criar estratégias para que os estudantes tenham melhores condi¢des para se dedicar
a graduacao. Personagem traz suas vivéncias na faculdade e a Secretaria da Educacao do

Ceara repercute os dados. Também ha reportagem sobre iniciativas nas escolas publicas do
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Ensino Médio com propostas mais holisticas de formagao focada em cidadania e promogao

do bom relacionamento interpessoal.

As pautas relacionadas ao Mercado de Trabalho também ganharam uma aba
especifica onde o inicio da discussdo diz respeito ao aumento da taxa de jovens fora da forca
de trabalho em razdo da pandemia do novo coronavirus. Com dados estratificados pelo
Instituto de Pesquisa e Estratégia Econdmica do Ceara (Ipece), a reportagem ouviu um dos
responsaveis por analisar as informacdes. Os personagens contam sobre as dificuldades de

insercao no mercado de trabalho e os desafios para quem ¢ da periferia.

Na aba Pensamento Sustentavel, a primeira reportagem aborda como jovens de
bairros periféricos, € com baixo or¢amento, alteram seus padrdes de consumo com base em
critérios ambientais. Andlise de especialista no assunto destaca que a sustentabilidade deve
ser uma questdo de comportamento do consumidor € ndo algo imposto pela falta de renda.
Para completar, a secdo traz uma iniciativa formada por jovens universitarios que buscam a

transformagao cidada de espaco publico visando o equilibrio ambiental.

J& na se¢@o Relagdes de Consumo, esta disponivel uma entrevista pingue-pongue com
uma professora de Marketing abordando como os individuos com baixo or¢amento sdo
impactados pelo estimulo ao consumo. Também ¢ debatido como o consumo de bens traz a
sensa¢do de pertencimento, como as estratégias comerciais sdo planejadas para atingir os

jovens e como grupos de referéncia influenciam as escolhas do publico em questao.

Por fim, a ultima aba retne todos os episddios do Podcast Geracao, distribuidos ao
longo das sec¢des. Os temas sdo desigualdade de oportunidades, funcionamento da Rede
Cuca, mudangas no mercado de trabalho e orientagdes para jovens, panorama sobre ideias

sustentaveis e, por ultimo, planejamento financeiro para jovens com baixa renda.

Cabe acrescentar que o site foi adaptado para sua visualizagdo em smartphones
seguindo o mesmo padrdao grafico, mas com pontuais alteragdes necessarias devido aos

recursos disponibilizados pelo Wix e pela resolucao diferenciada da tela de celular.
5.1 Projeto grafico

Para o especial multimidia Geracdo foi pensada uma diagramagdo em que se prioriza

a harmonia entre os elementos ¢ as cores - criando um ambiente de facil visualizacdo das
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informagdes. Os recursos para a constru¢do dos infograficos e dos icones, em sua maioria,
sdo retos e em formatos simples. Algumas referéncias das redes sociais, como fotos
arredondadas, nome escrito em letras mindsculas e sem espagamento, foram associadas ao
site. Bem como as cores, sendo o exemplo mais evidente o azul, que é usado tanto no
Facebook quanto no Twitter. As demais cores foram pensadas em tons comumente

relacionados ao publico jovem como o amarelo, roxo e o vermelho.

Figura 1 - Titulo do especial multimidia Geragao

GERACAO

Figura 2 - Paleta de cores aplicada no especial Geragao
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Figura 3 - Tipografias utilizadas no especial Geragao

LULO CLEAN
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
1234567890

Montserrat
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUWWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuwvxyz
123456789

Avenir Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWWVXYZ
abcdefghijklmnopgrstuwwxyz
123456789
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A escolha das tipografias foi feita no acervo do criador de sites Wix, priorizando a
legibilidade e a harmonia entre os formatos. As familias Lulo Clean, Montserrat ¢ Avenir
Light foram utilizadas em todo o especial, variando seus pesos e tamanhos, de modo a dar

destaques, contrastes e facilitar a leitura.
Titulo do site: Lulo Clean 90

Sessdes: Lulo Clean 42

Titulos reportagens: Montserrat bold 36
Abres reportagens: Avenir Light 21
Textos: Avenir Light 19
Legendas/créditos: Montserrat 13

Menu: Avenir bold 15
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A realiza¢do do especial multimidia Geragdo tornou ainda mais evidente para o autor
a necessidade de se produzir conteudos jornalisticos voltados para jovens - com destaque para
aqueles em situacdo de vulnerabilidade social - como estratégia para fomentar debates
relevantes voltados a esse publico. Por meio das historias € possivel se identificar com
determinada realidade e, com apoio de andlises especialistas, entender quais sdo os caminhos

até a reducdo das desigualdades de oportunidades.

Tal publico se encontra em momento decisivo em diversas esferas, como escolha
profissional, op¢ao pelo estudo ou pelo trabalho, e o inicio do consumo mais acentuado por
acessar salario e crédito. Todo este cendrio deve ser acompanhado de orientacdo e de

sugestdes especializadas.

O aspecto do Jornalismo como instrumento de transformagao social e de compreender
a informag¢do como recurso valioso para a tomada de decisdes acertadas, foram fatores
considerados pelo autor do projeto na escolha do curso de graduagdo. Neste momento de
conclusdo, perceber de forma pratica as potencialidades de tais caracteristicas ¢ motivo de

alegria e de empolgacao para novas experiéncias na area.

Como visto ao longo da formagdo, e na leitura dos textos académicos para a
construcdo do projeto, aproveitar essas possibilidades do Jornalismo exige uma compreensao
da melhor linguagem e do formato para alcancar o publico. Ainda que o proposito e as
técnicas de apuragdo nao sofram grandes alteracdes, se faz necessaria a atualizacao dos temas

de interesse e de relevancia.

Adaptar a rotina produtiva as limita¢des trazidas pela pandemia do novo coronavirus
também se coloca como um grande desafio para a realizagdo de um especial multimidia. Por
vezes, o barulho dos carros, de animais domésticos e do som alto na vizinhanga se refletiu na
captacao de audios e videos. A logistica para os encontros virtuais também precisou ser
compreendida de modo a adequar os hordrios e ambientes. Perceber detalhes do que era
expresso pelos entrevistados também exigiu mais atencdo devido a impossibilidade dos

encontros presenciais.
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