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RESUMO

A constituicdo dos destinos de sol e praia no Brasil esta para além do do planejamento
aplicado nos anos 1990, posto determinadas localidades litoraneas receptarem os
primeiros fluxos de visitantes em 1960, num estdgio embrionario daquilo que se
tornaria modelo a ser seguido nas décadas seguintes. Neste periodo, caracterizado
pela circulacéo de viajantes curiosos e aventureiros, o principal equipamento turistico
se constitui na moradia de familias ligadas as atividades de subsisténcia. Citados
vilarejos, nos anos seguintes, se revestem de grande importancia na rede de espacos
turisticos em escalas diversas, receptando fluxos de turistas e investimentos nacionais
e internacionais. Sao estes 0s casos de Jericoacoara/CE, Maragogi/AL, Morro de S&o
Paulo/BA, Pontal do Atalaia/RJ e Bombinhas/SC. Mencionados balnearios, ao terem
imagens associadas as representacdes religiosas e histéricas de espacgos
divinamente concebidos, representam o que se pode chamar de paraisos turisticos.
Objetiva-se aqui investigar os fatores e dinamicas que contribuem para o crescimento
e manutencdo das imagens turisticas e do processo de turistificacdo nos paraisos
litordneos no Brasil. Para tanto, o levantamento bibliografico e documental possibilita
analises sobre a funcdo do conceito de paraiso para a religido e o turismo, sobre o
processo de valorizacdo da praia, os agentes de turistificacdo e o planejamento
territorial nas diferentes escalas possibilitando a compreenséo das semelhancas nos
processos e questbes especificas de cada caso selecionado. Em seguida cabe
compreender, através do levantamento de revistas de viagem, conteudos digitais e
metadados (folksonomia), a importancia do turista enquanto agente constituinte do
imaginario das destinacbes. Conclui-se assim que o0s paraisos litoraneos se
constituem por processos de dinamizacdo bastante particulares, iniciados por
viajantes alocéntricos e motivados pelas associagbées com 0s mitos religiosos e, em
virtude de particularidades ambientais, sociais, territoriais e politicas, se constituem
como destinagbes de relevante éxito turistico e por formas urbanas distintas em

relacdo aos destinos metropolitanos e metropoles litoraneas.

Palavras-chave: Paraiso litoraneo turistico; Turismo; Imagem turistica; Folksonomia.



ABSTRACT

The constitution of sun and beach destinations in Brazil is beyond the planning applied
in the 1990s, since certain coastal locations received the first flows of visitors in 1960,
in an embryonic stage of what would become a model to be followed in the following
decades. In this period, characterised by the circulation of curious and adventurous
travellers, the main tourist facilities were the homes of families linked to subsistence
activities. In the following years these villages became very important in the network of
tourist areas in various scales, receiving flows of tourists and national and international
investments. These are the cases of Jericoacoara/CE, Maragogi/AL, Morro de Séo
Paulo/BA, Pontal do Atalaia/RJ and Bombinhas/SC. These resorts, with their images
associated with religious and historical representations of divinely conceived spaces,
represent what can be called tourist paradises. The aim here is to investigate the
factors and dynamics that contribute to the growth and maintenance of tourist images
and the process of touristification in the coastal paradises in Brazil. To this end, the
bibliographical and documental survey enables analyses about the function of the
concept of paradise for religion and tourism, about the beach valorization process, the
touristification agents and the territorial planning in the different scales enabling the
understanding of the similarities in the processes and specific issues of each selected
case. Then it is necessary to understand, through the survey of travel magazines,
digital content and metadata (folksonomy), the importance of the tourist as a
constituent agent of the imaginary of the destinations. We conclude that the coastal
paradises are constituted by very particular dynamization processes, initiated by
centric travelers and motivated by associations with religious myths and, due to
environmental, social, territorial and political particularities, are constituted as
destinations of relevant tourist success and by distinct urban forms in relation to

metropolitan destinations and coastal metropolises.

Keywords: Coastal tourist paradise; Tourism; Tourist image; Folksonomy.



ASTRATTO

La costituzione delle destinazioni di sole e spiaggia in Brasile e al di la della
pianificazione applicata negli anni '90, poiché alcune localita costiere ricevettero i primi
flussi di visitatori nel 1960, in una fase embrionale di quello che sarebbe diventato un
modello da seguire nei decenni successivi. In questo periodo, caratterizzato dalla
circolazione di viaggiatori curiosi e avventurosi, le principali strutture turistiche erano
le case delle famiglie legate alle attivitd di sussistenza. Negli anni seguenti questi
villaggi divennero molto importanti nella rete delle zone turistiche in varie scale,
ricevendo flussi di turisti e investimenti nazionali e internazionali. Questi sono i casi di
Jericoacoara/CE, Maragogi/AL, Morro de Sédo Paulo/BA, Pontal do Atalaia/RJ e
Bombinhas/SC. Queste localita, con le loro immagini associate a rappresentazioni
religiose e storiche di spazi concepiti divinamente, rappresentano cid che puo essere
chiamato paradiso turistico. L'obiettivo qui € quello di indagare i fattori e le dinamiche
che contribuiscono alla crescita e al mantenimento delle immagini turistiche e |l
processo di turisticizzazione nei paradisi costieri del Brasile. A tal fine, l'indagine
bibliografica e documentale permette di analizzare la funzione del concetto di paradiso
per la religione e il turismo, il processo di valorizzazione delle spiagge, gli agenti di
turisticizzazione e la pianificazione territoriale nelle diverse scale, permettendo di
comprendere le somiglianze nei processi e le questioni specifiche di ogni caso
selezionato. Allora & necessario capire, attraverso l'indagine delle riviste di viaggio, dei
contenuti digitali e dei metadati (folksonomy), I'importanza del turista come agente
costitutivo dell'immaginario delle destinazioni. Concludiamo che i paradisi costieri sono
costituiti da processi di dinamizzazione molto particolari, iniziati da viaggiatori centrici
e motivati da associazioni con miti religiosi e, a causa di particolarita ambientali, sociali,
territoriali e politiche, si costituiscono come destinazioni di rilevante successo turistico
e da forme urbane distinte in relazione a destinazioni metropolitane e metropoli

costiere.

Parole chiave: Paradiso costiero turistico; Turismo; Immagine turistica; Folksonomy.
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1 INTRODUCAO

“O Havai é o paraiso. Parece extravagante dizer isso, mas ha musica no ar la”.

Bruno Mars

A pesquisa foi iniciada, ainda em 2017, sob a premissa de compreender
como a atividade turistica se espacializa pelas localidades litoraneas mais isoladas do
Brasil. O primeiro passo foi, como de costume na pesquisa em Geografia, estabelecer

recortes espagotemporais para a tese.

ApOs andlise prévia de critérios como morfologia urbana, distancias em
relagdo as metropoles, proveniéncia dos fluxos de visitantes, imagens turisticas e
patrimdnios ambientais, foi estabelecido escopo de destinacdes relativamente
semelhantes e distribuidas no litoral brasileiro, casos dos balnearios litoraneos dos
municipios de Jijoca de Jericoacoara/CE, Fernando de Noronha/PE, Cairu/BA, Arraial
do Cabo/RJ e Bombinhas/SC.

No entanto, visando desenvolver a pesquisa junto aos estudos de caso
mais notaveis, ficou decidido que os recortes a serem inclusos na pesquisa seriam
fundamentados mediante levantamentos realizados nas matérias dos magazines de
viagens, conteudos criados por influenciadores digitais e publicagcbes no Instagram.
Desta forma, ao selecionar os recortes mediante dados primarios, parte-se da visao

social de paraiso moderno para entender porque estes assim sdo chamados.

Dai em diante um termo surge como fundante para a pesquisa: o paraiso
turistico. Mencionada substantivagdo das caracteristicas edénicas, difundida pelos
veiculos de informacédo e pela publicidade turistica, se constitui como base para a
leitura sobre a zona costeira, as relacfes existentes nesta parcela do espaco e as

dindmicas de modificacdo do imaginario da praia.

Abordando as rela¢des entre paraiso, religido, mar e sociedade, chegou-se
aqui a concluséo de que importa compreender como a praia se constitui como espaco
sacralizado na atualidade, para entdo discutir os elementos formadores comuns
destas imagens num contexto multiescalar. Destacam-se nestes elementos as

motivacOes sociais e subjetivas para visitacdo das zonas de praia, as visdes dos
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primeiros visitantes, as imagens estabelecidas de acordo com os diferentes sujeitos e

meios de propagacao.

Somente apds esta analise sobre as imagens turisticas gestadas e
respectivas representatividades no mercado turistico, sobretudo na escala nacional,
sao selecionados balnearios especificos para estudo das caracteristicas comuns aos

paraisos litoraneos no Brasil.

O objeto da pesquisa se constitui na dinamica multitemporal de
turistificacdo dos balneérios no litoral brasileiro, analisando assim os processos de
formacdo turistica ndo planejados, o0 estabelecimento das imagens e as

caracteristicas espaciais comuns a estes ao longo do tempo.

A partir da década de 1960, os balneérios litorAneos sdo gradualmente
incluidos na rede de localidades potencialmente turisticas no litoral brasileiro. Porém
tal processo nao se realiza de forma planejada, possuindo carater espontaneo, mas
nao natural, ligado as demandas de viajantes que buscavam novas paragens nos

litorais distantes das capitais.

Tais movimentos, impulsionados pela concepcédo sobre existéncia de
paraisos litoraneos voltados ao lazer, possibilita os graduais processos de visitacao e
apropriacdo da zona costeira ndo metropolitana nas décadas seguintes. Assim,
verifica-se processo de turistificacdo ndo planejado em espacialidades pouco ou nada

influenciadas pelas dindmicas urbanas das metrépoles.

Somente a partir da década de 1980, verificam-se no Brasil, ages voltadas
ao estabelecimento do turismo para além das capitais, inicialmente nas proposicdes
legais da Constituicdo Federal, posteriormente no planejamento estatal destinado a

dinamizacgédo da atividade turistica no territorio nacional.

Neste contexto se insere o turismo de sol e praia no Brasil. Dos mares
barrentos do Amapa as gélidas aguas do Rio Grande do Sul, tém-se 8,5 mil
quildbmetros de costa brasileira, repleta de promontérios e reentrancias com
consideravel variedade de paisagens e ainda mais importante disponibilidade

fundiaria.

Mencionadas caracteristicas catalisam processo de ocupacédo pautado no
usufruto das benesses da ambiéncia litoranea, a qual ha muito estd associada as

praticas terapéuticas, a contemplacdo, aos esportes e ao lazer. Constata-se assim
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importante processo de transfiguracdo do imaginario da praia: de espacialidade de
envio e chegada de itinerarios viajantes a espaco produzido para receptar a

reproducao de visitantes.

Constitui-se assim importante segmento turistico, responsavel por polarizar
pessoas, acoes de planejamento, investimentos, fixos e capitais as zonas de praia.
Cabe entdo estabelecer percurso voltado a analise e compreensdo da dinamica de
turistificacdo dos espacos litorAneos distantes das metropoles, as causas, 0S
consequentes processos e impactos ocasionados.

Recorte Espacotemporal da Pesquisa

O processo de constituicdo dos balnearios turisticos litoraneos no Brasil
tem a década de 1960 como momento inicial do processo de descobrimento. A
chegada dos primeiros visitantes tem a visita as isoladas vilas de pescadores e

encontro de novos destinos de lazer como justificativa inicial.

Assim, a pesquisa busca abordar os aspectos gerais da turistificacdo do
litoral brasileiro ndo metropolitano, bem como as nuancas especificas de formacao
dos balnearios que serao selecionados. Desta forma, fica estabelecido para a andlise
agui proposta o recorte temporal referente as seis Ultimas décadas, compreendendo

o periodo que vai de 1960 a 2020.

Compreendendo a existéncia de estudos prévios e mais especificos sobre
0s casos estudados, sera dado maior enfoque sobre 0s acontecimentos das Ultimas
duas décadas, partindo dai a contribuicdo desta tese para a compreensdo de
paradigmas referentes as dinadmicas de turistificacdo ndo metropolitana no litoral do

Brasil.

J& o recorte espacial se constituird através da andlise de critérios de

BN

inclusdo relacionados a imagem turistica e a experiéncia dos visitantes como as
caracteristicas socioespaciais comuns a ideia de paraiso terreal, o processo de
turistificacdo nao planejado, as visbes dos visitantes, a criacdo das imagens e 0s
discursos estabelecidos pela publicidade e pelas midias, somando a isto, ainda que
de forma secundaria, as condi¢cbes de acesso ao longo do tempo, a auséncia de
planejamento estatal prévio, os aspectos geoambientais e as estratégias de

renovacao da imagem turistica dos lugares.
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A serem discutidos com maior profundidade, tais critérios possibilitardo a
selecéo dos balnearios pertencentes a diversas regides do litoral brasileiro. A partir de
entdo sera possivel analise de outros critérios como os padrdes de morfologia urbana,
vetores de expansdo, condi¢cbes de fluidez, dindmica turistica, sazonalidade e
segmentacfes mais proeminentes de cada destino, proveniéncia dos fluxos
polarizados, as relagdes com os contextos metropolitanos, acées de planejamento e

imagens turisticas dos paraisos turisticos.

Inseridos em meio a planicies litoraneas, campos de dunas, cordfes de
falésias, cadeias montanhosas e resquicios de Mata Atlantica, mencionados
balnearios possibilitam analises pautadas em questdes relativas as dinamicas
socioambientais. Cabe lembrar que tais relacbes estdo intimamente ligadas a
espacializacdo das praticas maritimas modernas, notadamente as dinamicas do
turismo de sol e praia, a vilegiatura maritima e o consequente processo de
urbanizacao litoranea. Assim, sdo notadamente pontos focais dos processos de

planejamento turistico pautados nas ultimas décadas.

Inicialmente como fatores preponderantes, referidos aspectos naturais sao
fundamentais para a propagacdo das imagens turistica dos destinos em foco.
Posteriormente como produtos a serem geridos, necessitam de importantes acdes
voltadas a gestdo dos recursos naturais e culturais, protecdo e atenuacdo dos

impactos causados pelo processo de urbanizacéo litoranea.

Assim, através da recorréncia dos processos de especulacdo fundiaria,
especulacdo imobiliaria, expropriacdo do solo e aumento dos conflitos
socioambientais, ha a criacao da escassez do solo a beira mar. Mencionada dindmica
confere particularidades a urbanizacao litoranea, pautada no efeito de moda de morar
na praia juntamente a construcao do imaginario relacionado ao lazer nos paraisos
litordneos. Desta forma, as praticas maritimas modernas do turismo e da vilegiatura
se realizam quase que concomitantemente, expropriando, territorializando e

produzindo diferentes arranjos espaciais na costa brasileira.
Justificativa e problematizacao

A pesquisa se justifica pela necessidade de compreender como se da o

processo de turistificacdo e as dindmicas provenientes deste nos balnearios turisticos
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isolados na zona costeira do Brasil, buscando compreender as caracteristicas do

paraiso turistico e as respectivas dinamicas associadas.

Ressalta-se, inicialmente, que mencionados objetos de pesquisa né&o
passaram por acdes de planejamento estatal visando inicio da dinamizacao turistica.
Assim, sdo importantes as andlises sobre as dinamicas capazes de fomentar a

reestruturacao produtiva a parcela ndo metropolitana da zona costeira brasileira.

Ainda, torna-se relevante constatar os aspectos particulares do processo
de turistificacdo nos balnearios turisticos nas diversas regides do pais, contribuindo
assim para a elaboracéo de tese sobre o processo de criacdo das imagens turisticas
anteriores a insercdo do planejamento, os elementos de manutencdo e renovacgao

destas.

E possivel afirmar que as referéncias religiosas e sacras ao mar e ao litoral
nao sao recentes, datando de muito antes do cristianismo e das religibes que
atualmente conhecemos. O mar, em muitas visées, representava instrumento da furia
divina e espaco inicial da criagdo e a este somam-se as ilhas, os penhascos, os
pantanos, as navegac0es e outros elementos capazes misturar sentimentos como

admiracdo e medo.

Alain Corbin (1989, p. 30), ao elaborar andlise sobre "as figuras iniciais da
admiracdo" humana pela zona costeira, lembra que as contribuicbes da teologia
natural, responséavel pelo entendimento do litoral como dadiva celeste, e dos viajantes
desejosos de conhecer as realidades previamente relatadas pelos autores da
antiguidade classica, sdo imprescindiveis para a compreensao da praia como paraiso

a ser usufruido.

Ainda, ao estabelecer os fatores catalisadores da valorizacdo das zonas de
praia europeias, sobretudo a partir de meados do século XVII, Corbin (1989) ressalta
a importancia das viagens as localidades mais distantes dos contextos urbanos da
época. Assim, as praias da cidade holandesa de Haia, em especial o bairro de
Scheveningen, e as paisagens descortinadas da baia de Napoles representam,
naquele momento, o que ha de mais belo e admiravel em relacdo aquilo que se

encontra a beira mar na Europa.

Em relacdo aos litorais distantes dos grandes centros urbanos brasileiros,

a década de 1960 marca inicio do processo de receptacao de fluxos turisticos avulsos,
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impulsionados pelos anseios de viajantes por conhecer praias e vilas de pescadores
isoladas dos contextos urbanos. Mencionada dinamica possui ainda 0os pensamentos
libertarios e contraculturais como fundantes na busca por paisagens naturais e pouco

urbanizadas.

Neste momento, os mochileiros e as comunidades maritimas pesqueiras
tornam-se 0s principais sujeitos no estabelecimento de arremedos de turismo nas
localidades em questdo. Ao passo que visitantes percorrem consideraveis distancias
em busca dos paraisos litoraneos, pescadores, marisqueiros e criadores abrem as

portas das residéncias para abrigar os potenciais visitantes?.

Vilas como Jericoacoara/CE, Maragogi/AL, Morro de Sao Paulo/BA,
Blzios/RJ e Porto Belo/SC, desde as décadas de 1960, receptam visitantes que
percorriam quildmetros em busca das bucdlicas paisagens cercadas por planicies

litoraneas, canais de maré, campos de dunas e coqueirais.

Mencionados fluxos, provenientes em sua maioria das capitais estaduais e
de outros paises, catalisam importante processo de refuncionalizacdo da zona
costeira no pais. Préaticas maritimas modernas como o surfe, o mergulho, os banhos
de mar e sol conferem novos usos a praia, assim como as paisagens dominadas pelo
elemento natural representam uma releitura do que se considera paradisiaco na

modernidade.

Dantas (2011) ressalta que tais praticas, gradualmente adequadas as
dindmicas nacionais de usos da praia, possibilitam o surgimento de nova visao sobre
o litoral. Espaco onde anteriormente predominavam as praticas da pesca, havegacao
e comércio, passa por importante processo de apropriacao pautado na ideia de visitar

e morar na praia.

A partir da discussao sobre a turistificacdo em postos mais isolados do
litoral brasileiro e as dindmicas socioespaciais, econémicas, culturais e ambientais
impulsionadas, a pesquisa sera guiada pelos seguintes questionamentos, compostos
pela questao principal e as demais que, ao suscitarem investigacdes afins, buscam

contribuir com a resposta da tese:

1 Mencionada prética constitui-se como estagio embrionario daquilo que viria a se tornar a hospedagem
de visitantes.
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e Quais elementos e condi¢cdes contribuem para a criagdo, 0 crescimento e a
manutencao do processo de turistificacdo dos paraisos litoraneos no Brasil?

e Como se da a apropriacdo e a materializacao da ideia religiosa de paraiso por
agentes de turistificacdo e pelo mercado turistico?

e Como se constitui 0 processo de turistificacdo e propagacdo das imagens dos
balnearios litoraneos antes da aplicacéo de planejamento setorial?

¢ Quais arranjos espaciais se constituem por meio da insercao da pratica turistica e
do planejamento nos paraisos do litoral brasileiro?

¢ Qual relacao se estabelece entre a existéncia de paraisos litoraneos turisticos e o

planejamento setorial?
Objetivos

A tese possui como objetivo geral a investigacdo das condicionantes
fundamentais do processo de criagdo, crescimento, propagagdo e manutencao das

imagens e dindmicas turisticas que definem os paraisos litoraneos brasileiros.

Como objetivos especificos, que buscam auxiliar a apreensdo das
caracteristicas fundamentais destas destinagbes, suas particularidades e
potencialidades, tém-se as seguintes proposi¢oes:

¢ Analisar a constituicdo da praia como espaco passivel de ser relacionado a imagem
paradisiaca religiosa e turistica.

e Verificar como séo criadas e reproduzidas as imagens de balnearios litoraneos
isolados.

¢ Identificar os arranjos espaciais produzidos mediante da inser¢éo das dinamicas do
turismo litoraneo nos balnearios brasileiros.

e Compreender as relacbes que se constituem entre o conceito de paraisos

litordneos e as acdes de planejamento do territorio.
Estado da arte

Investigar o processo de criacdo do que se entende por paraiso turistico
litordneo envolve abordagem de diversas areas do conhecimento e visbes externas a
academia. Mencionados enfoques tornam possivel apreender ndo somente 0s
processos de turistificacdo de parcelas do espaco litoraneo global, mas também as

bases materiais e sociologicas deste.
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Assim, cabe compreender que sd&0 numerosos 0s materiais, documentos e
bibliografias que percorrem os temas da pesquisa aqui proposta. Crencas e relatos
religiosos, escritos historicos e mitologicos, relatos de viagem e bibliografias
referentes a diferentes campos de estudo cientifico se constituem como basilares para
o entendimento da dinamica de formacdo das imagens dos paraisos litoraneos

turisticos.

Ao tratar do espaco geogréfico, Santos (1988) ressalta ndo apenas
conceito fundante da ciéncia geogréafica, mas categoria de analise que leva em
consideracdo o sistema de objetos e sistema de acdes e todas as relacdes que dai
emanam. Isto €, ndo é possivel compreender as acdes humanas sem analisar
relacbes sociais e o rebatimento espacial destas, bem como a influéncia dos objetos
— naturais e artificiais — no processo de transformacéo do espaco geogréfico.

Acontece que 0s espacos turisticos sao essencialmente geograficos em
esséncia e, portanto, apenas sao adjetivados em virtude das a¢cdes majoritarias que
conformam os sistemas de objetos turisticos e acbes voltadas a turistificacéo,
lembrando do constante movimento da sociedade local e externa que os preenche.

Ainda, Santos (1980) denota que mencionadas interacdes se constituem
pelas relacdes dialéticas entre forma, processo, estrutura e funcdo. Entende-se que
0s contatos da sociedade com a natureza irdo se constituir através do conjunto de
formas provenientes das relagdes sociais multitemporais e, consequentemente, por

uma estrutura relacional que se manifesta por meio de processos e fungoes.

E também importante compreender que os diferentes niveis de relacées
entre sociedade e natureza conferem determinadas particularidades ou formas
organizacionais ao espac¢o geografico, o0 que notadamente suscita a utilizacdo de
outras categorias de andlise (SANTOS, 2005). E importante a percepcéo dos objetos
e movimentos impressos num determinado momento do espago geografico,
conformando a paisagem. Também é fundamental a espacializacdo das relacfes de
producdo e as especializacdes verificadas nos territdrios, 0 que notadamente

configura a categoria da regiéo.

A regido ainda pode ser entendida como a base de um cédigo social comum
(GOMES, 2000). Segundo Castro (1992), esta possui necessariamente uma
identidade, sendo esta pautada de acordo com a cultura, sociedade e economia,
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passivel assim de ser delimitada através de diversos aspectos. Constatam-se assim
0S recorrentes processos de regionalizacdo turistica, pautados na importancia de
alguns destinos na polarizagao de fluxos e fixos bem como a redistribui¢do destes nos
destinos contiguos, buscando assim a constituicdo de roteiros ou a elaboracdo de

diversas areas segmentadas para atuais e futuras intervencoes.

De acordo com Claval (1979), as relacbes de poder se constituem como
formas de modificar o meio e, consequentemente, a sociedade, retirando e
controlando os recursos através da governanca. Tais relacdes se materializam de
diferentes formas, através da criacdo de dominios institucionalizados ou ilegais,
permanentes ou efémeros. Estas relacbes de poder conferem ao espaco
configuracdes territoriais que, segundo Saquet (2007, 2011), podem ser constituidas
por diferentes formas de territorializagéo.

Em oposicdo a sobreposicao de forcas socialmente estabelecidas, Santos
(2005) ressalta que a instituicdo de relacées com base na solidariedade contribui para
a formacao do lugar. Tal solidariedade realiza-se sobretudo junto aos grupos sociais
menos abastados, como € o caso das comunidades maritimas pesqueiras, onde a

integracdo entre os membros fortalece o bem-estar coletivo e as resisténcias.

Heinberg (1991), realiza longa e detalhada analise em relacdo as
caracteristicas e visdes de diferentes crencas, religibes e povos quanto ao mito do
paraiso e suas ligacdes com a criacdo da humanidade. Tornam-se recorrentes assim

as mencoes ao Eden, as llhas Afortunadas e aos Elisios.

Aoun (2003), em pesquisa que busca compreender a associacdo entre
paraiso e espacos turisticos denota as raizes mitolégicas e religiosas desta relacéo,
compreendendo assim o impacto dos relatos biblicos e das mitologias orientais e

classicas na conformacgédo de uma visdo moderna de paraiso turistico.

Ainda em relacédo as representacdes do paraiso, Delumeau (2004) ressalta
gue as diferentes formas de artes existentes sdo notadamente capazes de propagar
diferentes visbes em relacdo ao mito edénico, possibilitando a discussao sobre a
existéncia material desta localizacdo. Corrobora com esta discusséo Rojek (2003), ao

abordar a sacralizacéo de espacos turisticos em virtude de suas singularidades.

Sao importantes as consideragfes de Holanda (2000) no que tange as

visbes do paraiso e as grandes navegacfes, compreendendo o rebatimento das
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descricOes religiosas na crenca de navegantes e exploradores. Torna-se assim muito
comum a associacdo de ilhas e costas com elementos e paisagens referentes ao

paraiso terreal.

Compreende-se que os escritos de Hesiodo (2012) em relacdo a
antiguidade classica contribuem de maneira importante na analise sobre o mito das
ilhas afortunadas e respectivas caracteristicas. Dai nota-se importante inflexdo quanto
a presenca dos Elisios nos ambientes insulares do Atlantico, sobretudo nas regies
das Bahamas e das Canarias.

Corbin (1989), em sua andlise sobre o processo de popularizacdo da praia
como espaco de lazer, estabelece quadro que possibilita a abordagem do estagio
embrionario daquilo que viria a se tornar o turismo em regides remotas do territorio

europeu.

Ao abordar as viagens dos escritores romanticos, dos desejosos pela
ambiéncia litoranea solitaria, dos viajantes que buscam a travessia por praias,
florestas, montanhas e falésias, dos turistas do século XVIII, Alain Corbin (1989)
ressalta a importancia dos grandes deslocamentos e do quase isolamento de
determinados destinos de viagem. Em relacdo a esta pratica, mencionado autor
denota (1989, p. 195):

O essencial reside talvez na longa interrogacdo sobre o desejo, o
prazer e o sentido da viagem. E a resposta, na verdade, que
condiciona os procedimentos de registro. O relato de viagem
romantico néo visa ao quadro; o essencial ndo é mais a descricao da
realidade do objeto, mas a dos seus "efeitos sobre a alma". O viajante
conta com as primeiras impressoes "livres e naturais", os sentimentos,
nao as observacbes maduras; dai a importancia do ser amado, cuja
auséncia suscita a producgéo, impde a correspondéncia e desperta na
alma a emocéo. Por outro lado, o viajante romantico se insurge contra
a massificacdo em curso dos procedimentos turisticos. Procura evitar
as caravanas, e até mesmo 0s grupos, cuja tagarelice impede o
afloramento das impressdes. "Um pais novo, uma natureza e
costumes novos, para quatro homens é um espetaculo; para um so
homem, é uma conquista."

De maneira muito semelhante, ressalta Williams (2011) que a busca pelo
bucdlico nos campos e litorais ingleses representam uma busca da sociedade a época
por resgatar sentimentos de outrora, fazendo clara referéncia as questdes urbanas e

econdmicas vigentes na Europa e, em especial, ha Gra-Bretanha.
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Ainda sobre os espacos de lazer e balnearios maritimos ingleses, Walton
(2009) analisa 0 escopo de experiéncias buscadas pelas elites e, posteriormente,
pelas classes médias e trabalhadoras. Segundo o autor, é fundamental compreender
0s elementos suscitadores destes deslocamentos e as fungbes adquiridas por estes

pequenos vilarejos e estacdes balnearias.

Gradualmente as visfes e preceitos religiosos que permeiam a praia séo
suplantadas pelo processo de secularizacao, discutir por Jarratt e Sharpley (2017). Da
mesma maneira, Durkheim (1964) denota que mesmo com 0s avangos da ciéncia e
da razdo, ainda é muito comum que a sociedade se apegue a preceitos religiosos no

que tange as representacdes naturais.

Laing e Crouch (2009), ao tratarem do tema das jornadas e dos tipos de
turistas que buscam os espagos mais isolados e distantes, ressaltam a existéncia dos
frontier travellers. Estes, por seus desejos de aventura e de autoconhecimento,
notadamente procuram aventuras e superacao de limites, rompendo assim as

fronteiras impostas socialmente sobre aquilo que é visitavel ou nao.

O acima exposto se constitui no cerne daquilo que viria a ser a viagem
realizada pelo backpacker. Apés a Segunda Guerra Mundial, mencionado sujeito, de
acordo com Telfer (2009), se constitui naquele que viaja a destinos ndo convencionais,
com pouco dinheiro, buscando as opcdes mais baratas, ou mesmo gratuitas, de

acomodacéo, muitas vezes vivendo inclusive como os moradores locais.

Responsaveis pela descoberta e dinamizacgdo inicial de determinados
lugares turisticos, os mochileiros se caracterizam por evitar os locais do turismo de
massa e buscar destinos que possuam caracteristicas Unicas, hormalmente de dificil
acesso. Sharpley (2009), ao verificar o crescimento do fluxo de mochileiros na Africa
do Sul, menciona que a busca por locais pouco explorados, a possibilidade de reduzir
0S custos das viagens e as chances de se envolver com os aspectos culturais dos

espacos visitados sédo os principais motivadores deste tipo de turista.

Com importantes analises sobre os diferentes tipos de turistas e espacos
turisticos, Plog (2001) considera tipos psicograficos destes e as caracteristicas
guando a densidade de comodidades turisticas e as possibilidades de aventura ou

visitacao através de servigos estandardizados e pacotes turisticos. Ja Butler (1980)
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infere a existéncia de um ciclo de vida de area turistica capaz de denotar os caminhos

a serem seguidos pelas destina¢des apos inicio do processo de turistificacao.

Quanto a descoberta dos espacos turisticos, Knafou (1996) ressalta a
importancia dos turistas como agentes deste processo, comumente relegados ao
segundo plano em virtude da reificacdo do planejamento setorial e das politicas

publicas de turismo.

O processo de turistificacdo de balneérios litoraneos no Brasil remonta a
década de 1960, periodo no qual a costa brasileira tinha nas capitais os principais
focos de urbanizacdo litoranea. Em verdade, maior parte da zona costeira se
constituia por grandes areas isoladas com precarias condi¢ces de fluidez (MORAES,
2001)

Cabe a compreenséo de que o litoral nacional passa constantemente por
importantes modificacbes pautadas na transformacdo da primeira natureza,
notadamente casos dos campos de dunas, manguezais, serrotes, faixas de praia,
canais de maré e planicies fluviomarinhas, em segunda natureza, representada por
vilas de pescadores, vias de acesso e paisagisticas, portos, hotéis, atrativos turisticos,

urbanizacao litoranea.

Krippendorf (2003) discute o processo de consolidacédo da cadeia produtiva
do turismo nas destinacbes, compreendendo a transformacdo das pequenas
hospedagens nas residéncias de moradores em pousadas, bem como a insergéo de
um sistema de comércio para atender a crescente demanda de turistas e

vilegiaturistas.

Assim, Santos (2006) ressalta que o processo de urbanizacao
eminentemente global, juntamente a revolucdo verde da segunda metade do século
XX, tende a constituir uma segunda natureza de abrangéncia mundial. Nota-se que

mencionadas dindmicas sdo recorrentes na zona costeira do pais.

E ainda fundamental compreender, conforme a leitura de Spoésito (2008)
sobre redes, que em geral o estabelecimento de regides turisticas se trata
basicamente na constituicdo de redes de territdrios turisticos? intermediados por areas

de passagem com outras funcdes na diviséo territorial do trabalho. Desta forma, a

2 Conforme Knafou (1996), os territdrios turisticos sao por¢Ges do espaco funcionalizadas pelas praticas
turisticas.
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regido turistica em si existe para fins de planejamento, o que, no entanto, ndo se

constitui materialmente.

bY

Adentrando nas analises quanto a criacdo e reproducdo das imagens
turisticas, Stédile (2018) caracteriza a importancia dos aspectos arquitetdnicos e
paisagisticos na elaboracdo das imagens veiculadas por jornais e revistas. Muitos
destes sao fundamentais na mediacéo do que Urry (1996) chama de o olhar do turista,

o qual deve ser direcionado para determinados atrativos e paisagens.

Ha, segundo Daye (2005), uma tropicalizacdo da imagem turistica
propagada pelos meios de comunicacao entre as décadas de 1970 e 1990, denotando
0S aspectos atrativos das zonas litoraneas dos tropicos e as possibilidades daqueles
que as visitam. Estas destinacBes, conforme Urry (1996), influenciam a pratica

turistica como uma espécie de peregrinacao.

Long e Robinson (2009) discutem sobre a funcédo da midia na consolidacéo
do turismo internacional, enquanto propagadora de imagens e significados facilmente
compreendidos pelos turistas em potencial. Da mesma maneira, Falco (2015) afirma
que ha uma constante aproximacao entre publicidade turistica e religiosidade, a qual
fornece os termos e valores eternos que sédo constantemente ativados para qualificar

destinacdes e atrativos.

Preston-Whyte (2004) ressalta a importancia adquirida pelo mar através da
associacao entre a religiosidade e a publicidade turistica, sendo este ambiente muito
ligado aos rituais de limpeza, de devocao e de paixao. Gretzel e Fesenmaier (2009)
analisam as relacdes entre publicidade turistica e a importancia adquirida pelos social
media nos ultimos anos, denotando a importancia destes para a popularizacdo das

imagens turisticas para além das revistas de viagens.

Shih (1998) discute o conceito de tecnologia cibernética, denotando a
importancia desta para a propagacdo de imagens fotograficas, na possibilidade de
criagdo e no fortalecimento de uma midia alternativa para producdo de contetdos e
propagacéo de imagens turisticas. Igualmente importante na atualidade € a analise
de Andrade et al (2018) sobre a importancia dos digital influencers enquanto

produtores de conteludo digital sobre viagens e experiéncias turisticas.

Hall (2001) estabelece importante debate sobre o processo de planificacao

de regifes e localidades turisticas, possibilitando assim a compreensao sobre 0s
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meétodos e estratégias de planejamento e as consequéncias provenientes destes.
Diante da analise do autor, € fundamental compreender que o planejamento turistico

esta para além da nocao de infraestrutura e diretrizes urbanas.

Quanto a folksonomia e ao uso crescente de tecnologias sociais, Meira et
al (2012) ressalta que € importante a participacdo do maior niumero de usuarios no
estabelecimento de bancos de dados. Assim, conforme Pereira e Santiago (2017), o
acesso as tecnologias da informacao e a internet torna ferramentas como as redes
sociais fundamentais no processo de popularizacdo de destinacées e produtos

turisticos.

King e Pearlman (2009), verificando as possibilidades geradas pelo
planejamento turistico nas escalas locais e regionais, compreendem mencionadas
ac6es como um conjunto de praticas voltadas a constituicao de espacos capacitados
para receber fluxos de pessoas de capitais turisticos assim como as possibilidades

geradas.

Pearce (2003), em estudo sobre os fluxos turisticos em escala global e o
mercado de viagens, possibilita discussdo sobre os fatores responsaveis pelo
redimensionamento do namero de visitantes em diversas escalas, bem como as
caracteristicas de diferentes segmentos turisticos e as condicionantes para a

dinamizacado de cada um destes.

Sobre a espacializacdo das préticas de lazer, Carlos (2007) ressalta que o
periodo atual mostra tendéncias de massificacdo da sociedade urbana em escala
global, como exemplificado pela expanséo do turismo sobre o campo e o litoral, o que
nao significa dizer que ha um continuum espacial urbano. Constata-se assim que o
processo de urbanizacdo litordnea pode se realizar mesmo em espacgos quase
isolados, através da polarizacéo de fluxos por determinados fatores e caracteristicas

ambientais e paisagisticas.

Sobre a mercantilizacdo do espaco, Sanchez (2003) afirma que a cidade-
mercadoria se constitui como espaco subordinado as novas relacdes de producao
capitalistas, através da insercdo das técnicas, da intensificacdo dos fluxos e
massificacdo dos fixos, sobretudo voltados a promocé&o do turismo, ao consumo e a

valorizacéo da habitacao.
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Mullins (1992), em estudo sobre a dinamica de urbanizacao turistica,
lembra que o conceito denota processos de multiplicacdo de cidades e localidades
especialmente construidas para atender aos anseios do mercado do turismo de
massa. E tal objetivo é alcancado através da insercao de fixos ligados a prestacao de

bens e servicos, residéncias secundarias, equipamentos e atrativos turisticos.

Constata-se assim, diante de importante bibliografia e diversificados
enfoques, que existem algumas lacunas que a pesquisa preenche, notadamente o
caso da conceituacdo do paraiso litoraneo turistico, do processo de urbanizagéo
destas tipologias de destinag@es turisticas, da inversa relacdo entre turistificacao e
planejamento, e das caracteristicas fundamentais das imagens turisticas exitosas na

atualidade.
Metodologia

Na busca por investigar a producao e as influéncias das imagens turisticas
na conformacao territorial dos paraisos litoraneos, € fundamental estabelecer caminho
que possibilite a abordagem dos conceitos referentes a producéo do espaco litoraneo
brasileiro, bem como a analise das bases de conceituais e terminolégicas
concernentes as visfGes religiosas sobre o paraiso celestial, aos processos de

apropriacdo do termo e a secularizacéo dos significados.

Portanto a pesquisa se constitui por meio de abordagem de bases
metodoldgicas e procedimentais hermenéuticas, dialéticas e fenomenoldgicas dos
elementos textuais e do imaginario referente aos paraisos virtuais e materiais,
empreendendo analises qualitativas e quantitativas sobre os elementos constituintes
das imagéticas, entendendo estas como resultados de constantes processos de
ressignificacdo das bases religiosas, culturais, sociais, econdmicas e ambientais da

sociedade global.

Inicialmente, ao analisar a associacdo da paisagem litoranea com o
imaginario sacro religioso sobre o mito do paraiso, a pesquisa se debruca por uma
documentacdo que, por vezes, distancia-se da bibliografia académica e cientifica
contemporanea. Através de abordagem hermenéutica, relatos existentes em livros
sagrados de diferentes religides — Biblia, Alcordo, Avesta, mitologia grega e nordica —
e crencas, documentos historicos e poemas antigos (cartas de monstros habitantes

Nno oceano, relatos descritivos sobre formas e criaturas existentes nas zonas de praia)
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conferem importantes elementos na discussao sobre a simbologia e os significados

de paraiso e suas referéncias ao mar e a zona costeira.

Mencionados recursos s&o potencializados em suas capacidades
descritivas da realidade quando associados a bibliografias que ressaltam os estudos
cientificos da historia, da sociologia, da religido, da antropologia e do turismo quanto
a apropriacao cultural, socioldgica, mercadologica e turistica dos fendbmenos e das
simbologias religiosas concernentes ao paraiso mitico e terral, ressignificando assim

as viagens oceanicas, a estadia a beira mar e as praticas de lazer ai realizadas.

Referido aporte cientifico, composto por teses, dissertacfes, trabalhos de
conclusao de curso, artigos e livros, foi prospectado em plataformas académicas e
redes sociais de pesquisadores como o portal Google Académico, o Portal de Teses
e DissertagBes da CAPES, revistas cientificas nacionais e internacionais ligadas as
areas da Geografia, do Turismo, da Sociologia, da comunicac¢éo, da historia e areas
afins, bem como junto as redes de pesquisadores Academia.edu, Researchgate.com,
com auxilio da busca via Google para os casos de livros e artigos em PDF e aquisi¢cao
de versdes fisicas originais e fotocdpias. Em grande parte, a bibliografia internacional
consultada tem proveniéncia ibérica, espanhola, francesa, anglo-saxa, norte-

americana, mexicana e de outros paises da Europa e da Oceania.

A partir de entdo, na busca por verificar a criacdo e popularizacdo das
imagens fotograficas dos paraisos litoraneos, € primordial a discussdo a luz de
diversas areas do conhecimento cientifico quanto as simbologias referentes ao
paraiso mitico, aos medos que condicionam as praticas maritimas das sociedades até
a modernidade, as relacdes entre praia e as concepcoes religiosas, as interpretacdes
e devaneios sobre 0 paraiso terreal e a existéncia de agentes responséaveis pela
gradual apropriacdo em relacdo as zonas de praia em escala global.

Referidos agentes sdo notadamente impulsionados, mais que quaisquer
outros, a admirar o mar como representacdo da forca divina e a praia como
possibilidade de maior contato entre criador e criatura, onde as ondas pos-diluvianas
demonstravam a presenca de Deus na protecdo da humanidade. Escritores,
religiosos, discursos médicos, viajantes e mochileiros sdo apenas aqueles que mais

se destacam diante da conquista dos litorais distantes dos grandes centros urbanos.
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Para tanto, a analise de bibliografia referente as diferentes leituras e
relacdo a praia, as praticas das viagens na antiguidade, os perfis de viajantes e
destinacdes, bem como os agentes responsaveis pela ressignificacdo das zonas de
praia conformam importante debate quanto ao processo de turistificagcdo do paraiso

litoraneo.

Assim, o referencial tedrico € base para as discussdes empreendidas
durante a tese, em virtude dos esforcos tedricos, metodolégicos e empiricos dos
autores na busca por estabelecer paradigmas e nocfes sobre o imaginario referente
a praia, as questdes historicas e socioldgicas que permeiam os contextos dos agentes
de turistificacdo, e a constituicdo do turismo de sol e praia nos balnearios mais

urbanizados e nos mais isolados em diversas escalas.

Ainda, é importante a analise dos elementos embrionarios de tais formas
balneares nas escalas nacional e global, assim como a construcéo dos significados,
do imaginario e das imagens fotograficas destes destinos agora turisticos, as
dindmicas que configuram o espa¢o urbano dos recortes inicialmente apropriados
pelos viajantes alocéntricos, os impactos das a¢des de planejamento territorial e as
caracteristicas comuns que contribuem para conceituacdo geografica dos paraisos

litoraneos turisticos no Brasil.

Buscando compreender como de fato se constituem os imaginarios
turisticos e imagens de parcelas isoladas do espaco litordneo em recortes que estado
para além da escala nacional, a pesquisa analisa a chegada dos primeiros fluxos de
visitantes aos paraisos litordneos nos continentes africano, asiatico, oceanico e
americano, partindo de meados do século XX até o momento atual, onde o processo
de globalizacdo permite abertura cada vez maior dos lugares as influéncias, fluxos e
fixos do mercado turistico global.

A Dbibliografia ainda contribui no levantamento de estudos de caso e
respectivas dinamicas, denotando assim cenarios verificados apdés a chegada de
mochileiros, pescadores e surfistas as zonas de praia de paises como Tailandia, Africa
do Sul, india, Australia e Brasil. Torna-se possivel compreender a funcéo destes
agentes no processo de popularizagdo do imaginario destas destinagfes, analisando
as respectivas préticas de visitacdo, suas motivagdes de viagem e retorno, as relagdes

entre visitantes e residentes e olhares relativos aos turistas.
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Buscando o entendimento sobre o processo de formacédo das imagéticas
das recém-dinamizadas destinacgdes turisticas e a reproducdo multiescalar destas ao
longo dos ultimos 70 anos, realiza-se levantamento e andlise de noticias, pecas de
publicidade através de jornais, revistas de turismo, revistas de esportes nauticos e
sites de busca. Assim, intenta-se a construcdo de acervo que possibilite analise
multitemporal dos elementos componentes das imagens fotograficas e dos discursos
propagados sobre os balneérios litoraneos em escala global, tratando assim de
ambientes insulares latino americanos, zonas de praia internacionais e destinacoes

brasileiras.

Dai em diante sdo abordadas outras formas de propagacao das imagéticas
e dos discursos sobre destinacdes turisticas, buscando compreender quais as
representacbes e elementos mais alinhados ao ideal de paraiso terreal na
modernidade, considerando os magazines de viagens como fruto de relatos da
experiéncia turistica de reporteres e fotégrafos. Em virtude de disponibilidade online,
duracéo de tiragem, relevancia no cenario nacional e internacional, foram levantados,
através da busca restrita ao termo “paraiso”’, matérias de trés revistas diferentes,
casos da National Geographic Brasil (30 matérias), da Go Outside (30 matérias) e

Qual Viagem (62 matérias).

Nestas, foram verificados critérios como titulo das matérias, destinacdo em
foco, tipo de ambiente e paisagem analisados, principais atrativos ressaltados durante
as matérias e o ano de publicacéo, as quais tiveram 2008 como ano limite imposto
pelo levantamento decrescente. Diante disto tornou-se possivel verificar o perfil dos
paraisos turisticos retratados pelos magazines de viagens, 0s principais atrativos e

paisagens constatadas, ndo sendo objetivo deste levantamento especializar os dados.

Em seguida sdo abordados os conceitos referentes as tecnologias
cibernéticas, as transformacdes na publicidade turistica e dos produtos relacionados
a partir do século XXI. Os influenciadores digitais, tidos como consumidores e
produtores de conteudo assumem papel fundamental neste processo e aqui justificam
a abordagem sobre os contetdos audiovisuais existentes no streaming de videos
YouTube.

Foram inclusos neste levantamento, diante de critérios estabelecidos —
amostra; tags; data; duracao; visualizacbes; responsavel pela postagem; destinos

brasileiros; nimero de postagens; curtidas/descurtidas; inscritos no canal; trés videos
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por destino — 35 conteudos em video denotando o termo “paraiso”. Estes foram
analisados levando em consideracdo os atrativos denotados, os discursos
estabelecidos, as paisagens citadas como paradisiacas e os elementos de cada
destinacdo, como acesso, condi¢des naturais, segmentacgdes turisticas e atrativos.

Ainda, como abordagem fundamental para a selecdo dos recortes que
embasaram o0s capitulos finais da tese, foram levantados dados de plataforma

colaborativa, inseridos por folksonomia, a qual, segundo Sussai (2014):

[...] trata-se de uma atribuicao livre de etiquetas feita pelos proprios
usudrios que utilizam das ferramentas/sites para organizar
informagbes através de palavras-chave atribuidas a um objeto

s

informacional. Assim, é o resultado de uma indexag¢do do préprio
usuario do recurso; objetiva a recuperacao a posteriori da informacao;
€ desenvolvida em um ambiente aberto que possibilita o
compartilhamento e até, em alguns casos, a sua constru¢ao conjunta.

Assim, o conteludo inserido no Instagram possibilita andlises capazes de
embasar inferéncias sobre dindmica turistica, segmentacdes, praticas maritimas e
ambientes associados a ideia de paraiso moderno. As imagens fotograficas e videos
podem ser utilizados como ferramentas de compreensdo da realidade turistica das

destinacdes, expressando assim sentimentos dos usudrios da plataforma em questao.

Através de amostra definida® de 665 postagens, realizou-se levantamento
guantitativo sobre a representatividade do litoral enquanto conceito moderno de
paraiso turistico, mediante busca da hashtag “#paraiso” em ordem decrescente de
itens, analisando assim a representatividade da imagem fotogréfica da praia frente a
outros ambientes, a representatividade dos paraisos litordneos dentre as postagens
de praias marcadas e a selecdo dos recortes empiricos da pesquisa através do

namero de mencdes mais presentes na amostra.

Foram assim selecionados os balnearios litoraneos de Jericoacoara (Jijoca
de Jericoacoara/CE), Maragogi/AL, Morro de Sao Paulo (Cairu/BA), Pontal do Atalaia
(Arraial do Cabo/RJ) e Bombinhas/SC. Componentes do hall de paragens descobertas
pelos visitantes alocéntricos, citados destinos sao entdo analisados mediante alguns
critérios selecionados como fundamentais na constru¢éo da imagética e das formas

urbanas que compdem 0s paraisos turisticos litoraneos.

3 Célculo amostral realizado através do site https://pt.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/,
com populacgéo total de 1,4 milhdo de postagens, 99% de confianca e 5% de margem de erro.
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Com o objetivo de identificar os arranjos espaciais produzidos em virtude
da turistificacdo destas localidades enquanto proximas as caracteristicas do paraiso
litordneo, a tese se apoia em fontes importantes de informacdes sobre os recortes
empiricos da pesquisa, como 0s estudos de caso, relatos historicos, revistas de
turismo, jornais de alcance local e regional, sites de turismo e estudos realizados por

consultorias.

O referencial tedrico composto por estudos de caso é fundamental no
resgate histérico da formacdo dos balnearios turisticos selecionados. Posto as
pesquisas de escalas locais e regionais ja terem realizado prévias descricbes sobre
0s objetos de estudo e processos relacionados, em muito contribuem para que a tese
se aprofunde nas dindmicas mais atuais dos recortes empiricos de Jericoacoara,

Maragogi, Morro de Sao Paulo, Pontal do Atalaia e Bombinhas.

Somam-se a isto os relatos histéricos, noticias e outros recursos capazes
de fornecer maiores informacdes sobre a histéria dos lugares enquanto pontos nas
redes urbanas e turisticas dos respectivos estados e regides. Através do estudo de
dados secundarios coletados por instituicdes publicas e privadas, os indicadores
sociais, econdmicos, ambientais e politicos auxiliam na identificacdo das relacdes

socioespaciais vigentes nos paraisos turisticos litoraneos brasileiros.

Assim, é fundamental verificar as acfes implementadas por politicas de
urbanizacdo, por planejamento turistico e acdes ligadas as esferas econdmicas e
ambientais dos Estados e municipios selecionados, permitindo compreender a
espacializacdo do turismo e as relagbes com a morfologia urbana, os vetores de
urbanizacao, as condicdes logisticas, a patrimonializacdo natural, as dinamicas de
visitagdo e segmentages turisticas no litoral brasileiro e, mais especificamente, nos

recortes empiricos em questéo.

Mencionadas informacdes foram obtidas mediante analises de dados
secundérios disponibilizados por 6rgdos e reparticbes governamentais, casos do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o Ministério do Turismo (MTUR),
o Banco do Nordeste do Brasil (BNB), o Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada
(IPEA), o Ministério do Trabalho e Emprego (MTE), através do Relatério Anual de
Informacdes Sociais (RAIS) e do Cadastro Geral de Empregados e Desempregados
(CAGED), as secretarias de turismo estaduais e as instituicdes que tratam da atividade

no ambito dos municipios.
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Almejando a compreensédo das relacdes entre o conceito de paraisos
litoraneos e as acdes de planejamento territorial, foram analisados dados e
informacdes referentes aos discursos pautados pelas politicas publicas e a producéo
do espaco turistico nas destinagbes pesquisadas. Desta feita, tornou-se possivel
estabelecer discussdo concernente sobre o que se entende por edénico turistico, suas
caracteristicas fundantes — conforme estabelecido anteriormente — e em que niveis se
associam estes imaginarios turisticos e as acdes de planejamento. E importante ainda
ressaltar que cabe certo nivel de andlise quanto a relacdo entre imagética turistica e
politicas publicas, verificando se € uma relacdo de reificacdo da aura paradisiaca

frente as acbes implementadas.

S&o analisados assim, buscando compreender o contexto dos residentes e
classes trabalhadoras nestas destinacbes — e os desdobramentos do paradisiaco
litorAneo para estes agentes, — dados referentes ao indice de Desenvolvimento
Humano (IDH) dos municipios em questdo, Produtos Internos Brutos (PIB) dos
municipios e participagdo do setor de servicos, investimentos e acgbes de
planejamento turistico e urbano por década de aplicacdo, dados de tempo de
permanéncia em postos de trabalho e valores médios de remuneracédo nas Atividades
Caracteristicas do Turismo (ACT) e informacdes sobre impactos e conflitos

socioambientais.

Em virtude da pandemia de COVID-19, as visitas aos recortes selecionados
ndo se tornaram possiveis, tornando ainda mais importantes as analises realizadas
junto aos dados primarios, secundarios, estudos de caso, documentos oficiais e
noticias. Desta forma foi possivel estabelecer quadro denotador das caracteristicas
dos imaginarios turisticos sobre as localidades, a imagética produzida destas, as
praticas e segmentacdes verificadas nas realidades em foco, as associacdes entre
planejamento e imaginario turistico e os impactos do processo de turistificacdo nas

realidades locais, sobretudo no que tange aos trabalhadores e residentes.

Vale lembrar que pelo mesmo motivo ndo se tornou possivel realizacao de
estagio de Doutorado Sanduiche em Natal/RN, previsto para o periodo entre agosto
de 2020 e janeiro de 2021. Mencionada experiéncia teria sido de fundamental
importancia no que tange ao contato com outras realidades de pesquisa e, sobretudo,

nas discussoes interdisciplinares entre Geografia e Turismo.
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Na busca por espacializar os balnearios a serem estudados, recorreu-se a
cartografia de localizac&o, recurso que serve como base para a compreensdo dos
contextos regionais dos paraisos litoraneos e distancia destes em relacdo as
metropoles mais doas respectivas unidades federais. Da mesma forma, imagens de
satélites, mapas tematicos e representacdes cartograficas permitem a compreensao
de fenbmenos como os aspectos naturais, vetores de urbanizacéo e dinamicas de uso
e ocupacgdo do solo nas destinacdes. O grafico 1 denota as fases de pesquisa e

respectivos materiais utilizados.

Gréafico 1 — materiais e métodos da pesquisa

Levant. de dados
Lev. bibl. e doc.
Anal. dos dados

V-
V-

Elaboragéo: CASTRO, 2021.

Referidas fases da pesquisa permitiram a constituicdo de tese que permite
compreender os elementos existentes no processo de turistificacdo nos paraisos
litoraneos brasileiros, considerando as multiescalaridades presentes em cada
balneario selecionado, as disparidades regionais e as inter-relacbes diretas ou
indiretas existentes, propiciando também a avaliacdo das possibilidades gestadas em

decorréncia da turistificagdo nestas destinacoes.
A Estrutura da Tese

A pesquisa aqui apresentada busca analisar o processo de criagéo,
reproducao e influéncia das imagens turisticas nas dinamicas dos paraisos litoraneos
no Brasil e, portanto, pauta-se em discussfes referentes as visbes religiosas,
apropriacdo destas por viajantes e pelo mercado turistico, propagacao das imagens
através dos meios de comunicacao e as caracteristicas dos paraisos litoraneos.
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Assim, a redacao se pautou na constituicdo desta Introducdo e mais cinco
capitulos intitulados de: 2. A constituicdo do paraiso terreal; 3. Sacralizacdo do litoral:
uma construcao social; 4. O paraiso virtual: imagens turisticas na era digital; 5. Ao
som do mar e a luz do céu: caracteristicas do paraiso turistico no Brasil; 6.

Conclusoes.

No segundo capitulo, “A constituicdo do paraiso terreal”, sdo discutidas as
bases historicas do conceito de paraiso, compreendendo as visdes de diferentes
religides, crencas e grupos culturais na formacao das representacbes do edénico.
Ainda, sao realizadas analises quanto a aproximacao entre paraiso e o imaginario do
mar enquanto elemento denotador do medo nas sociedades antigas e o processo de

transformacao destes significados sob influéncia de abordagens diversas.

Intitulado como “Sacralizag&o do litoral: uma construgéo social“, o terceiro
capitulo enfoca nos agentes responsaveis pela descoberta dos litorais distantes,
notadamente compreendendo os respectivos perfis destes, os tipos de destinacdo que
atraem estes fluxos de visitantes e as imagens propagadas mediante suas praticas

maritimas.

No topico seguinte, sdo verificados os discursos e imagéticas associadas a
construcdo das imagens turisticas dos paraisos litordneos, analisando materiais
publicitarios, discursos mercadoldgicos e a transformacédo destas destinacées em

produtos a serem apropriados.

O quarto capitulo traz o titulo de “O paraiso virtual: imagens turisticas na
era digital” e busca compreender a leitura dos magazines de viagens, dos
influenciadores digitais e dos turistas usuarios de redes sociais em relacdo as

representacdes de paraisos nha modernidade.

Apropriando-se de matérias de revistas de turismo, conteddos em videos
do YouTube e publicacbes em fotos e videos do Instagram, sdo empreendidas
discussdes quanto a importancia do litoral como espacialidade detentora de simbolos
e elementos mais facilmente associaveis ao paraiso mitico. Assim sendo, cabe
verificar os principais elementos e atrativos existentes nestas paragens, assim como

guais sao os paraisos litoraneos mais representados nestas plataformas.

O quinto capitulo, intitulado de “Ao som do mar e a luz do céu:

caracteristicas do paraiso turistico no Brasil”, discute as dindmicas especificas dos
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paraisos litoraneos de Jericoacoara, Maragogi, Morro de Sao Paulo, Pontal do Atalaia
e Bombinhas, ressaltando os processos de formacédo destes, as dinamicas turisticas,

os elementos definidores da paisagem e das experiéncias turisticas.

No sexto capitulo, “Virtualidade e materialidade dos paraisos turisticos”,
sdo abordadas as imagéticas concernentes a cada uma das destinacdes em foco e
suas associacfes com a materialidade imposta pela turistificacdo, ao passo em que
ao final deste sdo analisados os aspectos do planejamento e as transformacdes
socioespaciais implementadas por tais a¢des, verificando a funcionalidade e nivel de
impacto das politicas de turismo em espacos que foram dinamizados décadas antes

do advento do planejamento setorial.

E assim elaborada conceituacdo referente aos paraisos turisticos
litorAneos, ndo mais como elementos de discussdes religiosas, sociologicas e
turisticas, mas como forma espacial componente do processo de urbanizacéo

litoranea.
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2 A CONSTITUICAO DO PARAISO TERREAL

“O caminho ao paraiso comega no inferno.”

Dante Alighieri

Ao tratar do termo “paraiso”, € muito comum que este seja utilizado com
intuito de fazer clara ou suscinta referéncia as imagens do Eden cristdo, dos gregos
Campos Eliseos e llhas Afortunadas. Nao é de se admirar a quantidade de usos deste

termo e as funcBes imagética e culturais que esta aciona.

E isto acontece em virtude da quantidade de valores e signos que as ideias
e concepcdes de paraiso carreiam até a atualidade. O paraiso é, diante disto, um
simbolo que possui valor em virtude da quantidade de signos aos quais se refere e
sao poucas as simbologias que conseguem possuir tantos contribuintes histéricos e

tanta predominéancia na atualidade.

Desde as primeiras interpretacdes humanas de mundo e dos fendbmenos
naturais, sobretudo em manifestacdes escritas, orais e artisticas, sempre estiveram
presentes no imaginario social diferentes leituras do paradisiaco, das acdes e feitos
que conduziam a este e das benesses e destinos reservados as almas dignas de

salvagao.

Aoun (2003), ao abordar a evolucao destas interpretacdes sobre o paraiso
nas diferentes religides, ressalta que as imagens e descricbes relatadas sao
fundamentais para compreensdo daquilo que € considerado paradisiaco na
atualidade, seja nos ambitos das diferentes religibes ou na criacdo de imagética e

discursos turisticos.

E necesséario entender também que, de acordo com Dantas (2011), os
signos apresentados pelas zonas de praia e as praticas associadas a esta parcela do
espaco ndo resultam apenas de justaposi¢cdes dos significados e praticas de outrora.
Ha, desta forma, sucessivas assimilacbes dos signos do paradisiaco ao longo da
histéria religiosa, o que possivelmente conforma a nocdo de edénico socialmente

difundida na atualidade.

Ao passo em que, nas leituras religiosas, ha recorréncia de mengdes aos

locais de salvacdo criados por diferentes divindades, o qual receptaria as almas
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dignas?, a abordagem moderna do termo denota a existéncia de locais dotados de
beleza cénica intocada e associados ao isolamento, com a ideia de agraciamento com

a possibilidade de visita-los.

O percurso da busca humana pelo paradisiaco, concomitantemente
sacralizado e profanado, € objeto da analise de Delumeau (2004) ao estabelecer as

principais obras que evocam a existéncia do espaco edénico.

Ao ressaltar as principais representacdes do paraiso na escrita, na pintura,
na arquitetura e na mauasica, o autor possibilita levantamento das caracteristicas
comuns as diferentes ideias sobre o0 paradisiaco e das possibilidades de localizacéo

deste na terra, objeto de inUmeras conjecturas e expedicdes.

Outra importante contribuicdo sobre a paisagem turistica € a de Rojek
(2003), que a define como locais com presenca de caracteristicas naturais, histéricas
e culturais excepcionais, destoando dos locais cotidianos. Assim sendo, sdo atrativas

aos fluxos de visitantes desejosos por conhecer referidas paisagens.

Estas oposi¢des ao ordinario sao culturalmente construidas e apresentam-
se notadamente ligadas a religiosidade, como o Cristo Redentor e o Taj Mahal,
vinculadas a territorialidades, como a Estatua da Liberdade e a Torre Eiffel, e
apresentadas por patriménios naturais, como o Grand Canyon e as zonas de praia

pouco ou hada urbanizadas.

Mencionadas definicbes sao os objetos de analise que auxiliam na
compreensao das diferentes concepcdes de paraiso sob o enfoque religioso e
caracteristicas assimiladas até o periodo atual. Assim, parte-se aqui na busca por
verificar a (des)construcdo historica do imaginario do paraiso, configurando o

imaginario social das diferentes civilizacdes e grupos étnicos.
2.1 Abordagens e concepc¢des sobre o edénico

A andlise sobre a conceituacao do termo "paraiso” deve percorrer enfoques
diversos, os quais devem ter referéncias iniciais nas escritas e representagdes
estabelecidas e revisitadas ao longo das eras, notadamente o caso das leituras

religiosas.

4 As leituras religiosas sobre o paraiso associam mencionadas almas merecedoras as glérias
alcancadas por guerreiros, religiosos, mulheres virgens, animais e viajantes.
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Mencionados referenciais sdo constatados nos registros e relatos que
floresceram na Crescente Fértil, na literatura proveniente da Antiguidade Classica, na
reproducao dos escritos ligados ao Cristianismo, nas interpretacdes medievais, nas
mitologias criadas pela literatura moderna e, a ser abordado com maior énfase nos
capitulos seguintes, nos discursos elaborados pelas midias e agentes relacionados

as viagens e atividade turistica.

Neste momento serdo abordadas as concepcdes existentes até as
producdes literarias modernas sobre a existéncia do local edénico, sobretudo posto
este recorte temporal compreender o enfoque de parte dos autores que se

debrucaram sobre o tema anteriormente.

Ao verificar o Dicionario Priberam (2018) sobre o termo, tém-se as

seguintes defini¢des:

1 - No Antigo Testamento, lugar de delicias, onde Deus colocou Adao
e Eva; éden.

2 - Céu, morada dos bem-aventurados.
3 - Bancadas junto ao teto (nos teatros).

4 - Qualquer sitio ou lugar aprazivel ou outra coisa deliciosa.

As conceituacfes acima expostas se constituem como importantes
indicadores sobre as abordagens ha muito realizadas do termo. Notadamente, as
visdes religiosas tém grande influéncia sobre o entendimento do que pode ser

considerado paradisiaco na modernidade.

A existéncia do Jardim do Eden e de outros mitos constituidos para receber
as almas absolvidas de pecados ainda surte efeito na contemporaneidade, sobretudo
no que tange a ideia de ambiéncia capaz de excluir os problemas da vida mundana.
Mas esta concepc¢dao cristd somente passa a existir apds as contribuicdes de religides

mais antigas.

Aoun (2003), apoés levantamento das visdes mesopotamicas e helénicas do
paraiso, contribui com indicios sobre a constituicdo da imagem paradisiaca moderna.
Para a autora, o mito do paraiso trata-se inicialmente de um verdadeiro amalgama de
culturas e religibes da Antiguidade que, apesar de partirem de diferentes fontes e
concepcdes de mundo, em determinados momentos historicos fragmentam-se, unem-

se e sao difundidos mutuamente.
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Assim, os primeiros registros sobre o Eden datam de, aproximadamente,
4.000 a.C. (HEINBERG, 1991). Segundo o autor, em relacado a civilizacdo suméria, a
mengao mais antiga registrada sobre o jardim edénico se refere a existéncia terra
magica de Dilmun, localizada no oriente. Quanto as descri¢des do local, séo claras as
ideias da criacdo pelo deus Enki, a harmonia entre os animais, a inexisténcia de
pecado ou de outros males®. O mito de Dilmun ainda foi apropriado pelos babildnicos,
0S quais ratificavam a existéncia da paz e da imortalidade entre os frequentadores
(HEINBERG, 1991).

Outro mito ressaltado é proveniente do Avesta®, o qual trazia o termo Pairi-
daeza, que definia um jardim cercado. O protétipo destes jardins pertencia a Yima,
soberano persa que reinou por mil anos, sendo o jardim chamado de Airyana Vaejo,
localizado numa montanha mitica de clima suave e repleta de arvores magicas
(AOUN, 2003).

Segundo Heinberg (1991), Yima concedeu imortalidade a feras e homens,
e no jardim situavam-se a fonte da vida e a arvore da vida, ndo havendo doencas,
velhice ou morte. Com o aparecimento de Ahriman, o mal na mitologia persa, o jardim
Airyana Vaejo foi atingido por um inverno sem precedentes, sendo coberto por neve

e gelo.

Uma terceira tradicdo importante na conformacédo do paraiso ocidental é
concernente a civilizacdo egipcia. Apesar de ndo apresentar um recorte especifico
para as realizacBes divinas, na Era de R4, chamada de Tep Zepi, ndo se conhecia
morte, doenca, fome ou qualquer desastre (AOUN, 2003). Infere Heinberg (1991) que
no tempo dos deuses primevos havia abundancia e todos viviam alimentados, ndo
havendo um espinho que machucasse, um animal que atacasse ou alguma

desigualdade entre os homens.

Antes de adentrar a leitura hebraica, € necesséria analise das abordagens
classicas sobre o tema. Hesiodo (2012), ao abordar a existéncia da Idade do Ouro,
ainda no século VIl a.C., ressalta a criagdo da raca de homens constituida a imagem

e semelhanca dos deuses, sem tristezas e sem esforgos. Esta raca de ouro descendia

5 Em Heinberg (1991), fica clara a ideia de que a mencionada terra havia sido criada para a morada
dos deuses na "terra dos vivos", mas em rarissimas ocasides, alguns humanos conseguiriam ascender
a tal condicéo.

6 Conjunto de livros sagrados da religido persa, o Zoroastrismo.
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diretamente dos deuses do Olimpo e possuia a seu dispor 0s bens necessarios a vida,
repartindo somente os trabalhos e tarefas de coleta e reparticdo. O poeta ressalta
ainda a existéncia de outras ragas menos capazes, casos das ragas de prata, de
bronze, dos herdis e de ferro.

Cabe aqui observacdo sobre a primeira mengao ao paraiso proximo as
costas litoraneas: as llhas Afortunadas. Citadas insulas, segundo Hesiodo (2012),
acomodavam os Eliseos nos oceanos do ocidente, local de descanso eterno dos
herdis mortos em batalhas. Infere Holanda (2000) que as Afortunadas seriam as ilhas

a oeste do Estreito de Gibraltar, logo identificando as Canarias.

A representacdo dos Eliseos seria ainda mais presente ao longo da
mitologia grega. Segundo Brand&o (1986), o reino de Hades estava dividido em trés
(3) areas: o Tartaro, o Erebo e os Campos Eliseos. Mencionado Além tinha, inclusive,

localizacéo terrena, situando-se no Cabo Ténaro.

Apesar da analise aprofundada sobre as trés regides destinadas as almas,
cabe aqui ressaltar as caracteristicas dos Campos Eliseos. Enquanto o Téartaro
recebia almas de criminosos, assassinos, adulteros, incestuosos e traidores, o Erebo
recebe almas dos prematuros, das vitimas de falsos julgamentos e dos suicidas por
amor (BRANDAO, 1986). Ja& os Eliseos, considerado o paraiso terrestre, torna-se o
lugar das almas dignas de glérias, com campos onde corre constante brisa que
refresca durante banquetes e faz com que as almas entoem cantos alegres nos

bosques perfumados.

Como ultimo aprofundamento sobre as imagens religiosas do paraiso, cabe
andlise daquela que viria a se tornar a mais difundida ao longo da histéria, o Eden
cristdo. Mencionada representacdo, popularizada ao longo da histéria do cristianismo,
é caracterizada da seguinte forma (BIBLIA, 1993, p. 15):

Javé Deus plantou um jardim em Eden, no Oriente, e ai colocou o
homem que havia modelado. Javé Deus fez brotar do solo todas as
espécies de arvores formosas de ver e boas de comer. Além disso,
colocou a &rvore da vida no meio do jardim, e também a arvore do
conhecimento do bem e do mal. Um rio saia de Eden para regar o
jardim, e de la se dividia em quatro bracos. O primeiro chama-se Fison:
€ aquele que rodeia a terra de Hévila, onde existe ouro; e o ouro dessa
terra € puro, e nela se encontram também o bdélio e a pedra de 6nix.
O segundo rio chama-se Geon: ele rodeia a terra de Cuch. O terceiro
rio chama-se Tigre e corre pelo oriente da Assiria. O quarto rio é o
Eufrates. Javé Deus tomou o0 homem e colocou no jardim do Eden,
para que cultivasse e guardasse.
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A passagem contida no texto biblico resgata a ideia do jardim cercado,
onde nado existe o pecado, a morte, a fome e a inveja. Ainda, cabe ressaltar a
recorrente ideia da arvore da vida, capaz de evitar a morte dos ocupantes do local.
Outro elemento comum as interpretacdes € a existéncia da fonte da vida, que, mesmo
guando nao citadas abertamente, esta presente na representacdo do rio Nilo para a
sociedade egipcia, ou dos rios Tigres e Eufrates para as civilizacbes da Crescente
Fertil.

Pode-se afirmar entdo que existem inUmeras associac¢des entre as diversas
interpretacbes do paraiso ao longo da histéria, as quais, apesar de partirem de
diferentes narrativas, convergem para a mesma ideia de local criado por alguma
divindade para receber individuos ou almas escolhidos ou merecedores de certas

gragas eternas.

N&o estranhamente os mesmos elementos e as ideias gerais que 0s unem
sao recorrentes em inlmeras outras crencas que, se contadas sem os referenciais
religiosos, sociais e espaciais caracteristicos, podem ser facilmente confundidas com
os relatos do Génese Biblico. E o caso, por exemplo, da crenca taitiana sobre o

primeiro casal.

Criado da terra vermelha pelo deus Taaroa, o primeiro homem teve um dos
0ssos retirado para criacdo da mulher, dando assim origem a humanidade. Cita Frazer
(1918) que, apesar de parecer apenas uma repeticdo do relato biblico, mencionada
crenca data das primeiras expedicdes a ilha, ndo sendo assim fruto de interlocucdes
com a crenca europeia. Ainda, ressalta que em outras partes da Polinésia, a

representacdo se mantém.
Heinberg (1991, p. 84) lembra que:

Kwen-lun, a montanha paradisiaca dos chineses, possuia, igualmente,
uma fonte central da qual fluiam, "em direc6es opostas, 0s quatro
grandes rios do mundo". A Edda escandinava refere-se a quatro rios
gque correm da fonte Hvergelmir, na terra dos deuses; e os calmuques
siberianos lembram-se de quatro rios que emanam do Mar da Vida
central primordial e demandam os quatro pontos da bussola. A
tradicdo hindu também repete a imagem: de acordo com a Vishnu
Purana, o Paraiso de Brahma é o sitio do qual correm quatro rios
magicos nas quatro direcoes.

Outras semelhancas sdo encontradas junto as crengas dos povos zulus do

sul da Africa, dos wakuluwes de Mocambique, dos caraibas venezuelanos, das
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populacdes tradicionais da Guiana, dos indios omahas nos Estados Unidos e dos
malgaxes de Madagascar, apenas para citar algumas das aproximacdes ressaltadas
por Heinberg (1991).

De acordo com um dos clas zulu, os antepassados foram um homem e uma
mulher descidos do céu até um morro. Os wakuluwes, que vivem no sudeste africano,
partilham a ideia do primeiro casal, o qual teria dado luz a sua prole com parte de seus
corpos. Os caraibas venezuelanos citam a descida de Louquo dos céus, vivendo este
na terra e tendo muitos filhos, retorna aos céus e aguarda a volta de seus
descendentes apos a morte (HEINBERG, 1991).

Na Guiana os indios warau relatam que o cacador Okonorote, que vivia
acima do céu, disparou uma flecha e que esta se perdeu. Ao procura-la, encontrou o
buraco que mostrava a terra, repleta de florestas e savanas com cacas. Desceu a
terra por meio de uma corda de algodao e relatou sua experiéncia aos warau, que 0

seguiram, mas nao puderam retornar pois uma mulher entalou no buraco.

Os indios omahas acreditavam que todas as coisas existiam na mente de
Wakonda. Todas as criaturas vagavam entre a terra e os céus, buscando onde
poderiam existir corporalmente, até que uma grande rocha emergiu da agua que
encobria a terra. Os espiritos tornaram-se carne e alimentaram-se de sementes e
frutos, vibrando em gratiddo a Wakonda. Da mesma forma, os malgaxes ressaltam
que as pessoas desceram dos céus ap6s uma eternidade ao lado de Deus
(HEINBERG, 1991).

E aqui poderiam ser ressaltados inUmeros outros mitos e representacdes
ocidentais e orientais, apenas para reafirmar os elementos comuns que remetem a
existéncia de localizacdo capaz de suprir as necessidades humanas ao passo que

refuta todos os possiveis males existentes.

Ha assim algumas caracteristicas comuns as descri¢des e relatos sobre a
existéncia do paradisiaco: a ideia de espaco amplo, dotado de beleza cénica
excepcional, localizado em montanhas, praias, prados ou desertos, coberto por uma
natureza quase intocada e com recursos abundantes disponiveis aos individuos

dignos de frequenta-los.

Mencionados elementos, mesmo que combinados minimamente, tendem a

constituir no imaginario popular o ideal de espaco a ser merecido por aqueles que
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desejam conhecer e visita-lo. Ainda, sobre a constituicdo e propagacao da imagem do
paraiso, afirma Heinberg (1991) que esta é atemporal, visto que 0s tragcos em comum

estdo nas oralidades e antigos escritos religiosos.

Desta forma, Heinberg (1991) entende que todas as subsequentes visdes
ocidentais de paraiso tém na Idade de Ouro grega e no mito edénico cristdo os
principais referenciais. Sdo estes, notadamente, o jardim florestado, os campos de
consideravel vastidao e as praias assustadoramente desertas, os quais, formados por
conjuntos de elementos compreensiveis, sdo perfeitamente plausiveis de existéncia

no mundo real.

Esta associacdo de visdes e elementos apreensiveis pela experiéncia
humana é, segundo Holanda (2000), o cerne do ideario medieval sobre a suposta
existéncia do paraiso terrestre, fazendo parecer que este é, a qualquer momento,
fabricado (se apropriando de esperancas coletivas) para atender os desejos ou pelo
menos minimizar as frustracbes dos mortais diante dos riscos e percal¢cos da vida

mundana.

Ora, num contexto repleto de infortinios naturais ou ndo, como 0s casos
da Peste Negra, da Cisma Eclesial de 1378, da guerra dos Cem Anos entre Franca e
Inglaterra, e da expansdo do dominio turco-otomano por todo o norte da Africa, néo
era de surpreender o constante surgimento de pensamentos e relatos que
referenciavam o fim do mundo, a morte certa ou a expectativa de alcancar o espaco
sagrado (CARVALHO, 2006).

Exemplo disto séo as representacées que Delumeau (2004) ressalta como
componentes da imagética paradisiaca na Idade Média. De acordo com o referido
autor, a primeira destas é a realizada por Pseudo-Dénis, que sistematiza a
organizacdo do paraiso em trés hierarquias que partem de Deus e terminam nos
homens, havendo no meio desta a presenca de anjos, querubins e serafins, todos em

seus respectivos lugares.

Outra importante representacéo é a realizada do Dante Alighieri, em A
Divina Comédia. Ao dividir inferno, purgatorio e paraiso em diversos niveis, Alighieri
busca deixar claro que todos os méritos e pecados classificam as almas a ocupar

regides especificas em cada um destes, havendo comunicacdes entre estas trés
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esferas (DELUMEAU, 2004). A figura 1 traz representacdo baseada na obra de

Alighieri.

Figura 1 — céu e purgatério de Dante Alighieri.

Cielo y
Purgatorio
Dantescos

Estos pasajes también

fueron desarrollados por la
imaginacion del poeta,
igualmente complejos y de gran
influencia en nuestra época.

Espiritus de luz en el
cielo de los justos
hacen la forma de un
aguila y habla como si
fuera una sola persona.

Purgatorio.

ESFERA DE g,

ates de morir.

Fonte: LECTURALIA, 2017.
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Aqui un angel
guardian coloca 7 “P"
en la frente de Dante,
que simbolizan los 7
Pecados Capitales.

Hemisferio
oceanico

Centro de la tierra.

Es donde habita Lucifer,
se representa de
invertido, ser un angel
caido del cielo se clavo
hasta alli de cabeza.

Hemisferio
terrestre

Europa, Asia y Africa.
Continentes conocidos

P asess)
hasta entonces.

Jerusalem

Cabe ainda ressaltar que desde o Concilio de Trento, de acordo com

Delumeau (2004), a Igreja Catdlica nunca chegou a concordar com representacdes

terrenas e precisas do paraiso. Fato que passa a acontecer a partir do Renascimento

e da inser¢cdo do Barroco, quando os santuarios recebem grande quantidade de

representacdes do céu cristdo, com importancia cada vez menor a criatura e cada vez

maior ao Criador, a Trindade Santa, a Eucaristia, a Maria Santissima, aos anjos e
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santos. A figura 2 demonstra uma das representa¢cdes compostas por Johann Jakob

Zeiller.

Figura 2 —a expulsao de Lucifer do céu por Johann Zeiller (1760), igreja beneditina de
Ottobeuren.

ey slﬁ §5)

Delumeau (2004, p.154) ainda denota que:

Por mais belas que fossem, as evocac¢fes paradisiacas propostas pela
arte cristd se apagaram e se desgastaram a partir do fim do século
XVIII. Elas ja tinham sido contestadas pelo protestantismo que
desconfiava das imagens e que aconselhava a sobriedade na
descricdo do além. Lutero declarou: “assim como as criangas no corpo
da sua mae sabem pouco sobre o seu nascimento, n0s sabemos
pouco da vida eterna”.

O paraiso permanece, por seu estado ideal, intangivelmente localizado no
passado, no futuro ou nos sonhos da humanidade, mas que esperangosamente caiu
juntamente ao primeiro casal. Tal intangibilidade ndo impossibilita a procura constante
deste, sendo os povos navegadores 0s precursores das viagens em busca do
paradisiaco desde cerca de 800 a.C., desejo que se espalhou por todo o continente
europeu (HOLANDA, 2000).

Tais expedi¢cdes rumo ao desconhecido, sobretudo protagonizadas por
gregos e fenicios, em muito estavam associadas a busca das llhas Afortunadas. E,
nao a toa, sdo constantes as correspondéncias as ilhas proximas as costas africanas
e europeias. Citadas odisseias serao ressaltadas mais a frente, quando a pesquisa ird
centrar-se na conquista do litoral.
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Seis séculos antes de Cristo surge a teoria de que o Nilo seria tributario de
um dos quatro rios do Eden, o Gion. Segundo Holanda (2000, p. 8), o nauta Eutimenes
de Massilia, ao realizar o périplo africano, se depara a altura do Senegal com "bestas-
feras em tudo semelhantes as que se encontram no Egito". Mencionada teoria se
sustenta até o século XVI d.C., quando ainda sao utilizadas referéncias entre os rios
que emanam do paraiso e rios existentes na Africa e na Asia, casos do Ganges, 0

Nilo, o Tigre e o Eufrates.

Tais relatos, apesar de ndo expressarem a busca pelo sagrado na Terra,
denotam associacdes entre caracteristicas comumente aceitas nas manifestacdes
cristds. Mencionada busca torna-se realidade a partir dos anos de 1500, quando as
navegacfes europeias buscam novas paragens, a estas atribuindo caracteristicas
notéveis do paraiso. Sobre isto, diz Costa (2001, p. 117-118) que:

Viajantes e cronistas europeus manifestaram, através de registros
escritos, contentamento e surpresa quando do achamento da nova
terra. [...] Colombo, ao avistar as terras da América, julgou-se em um
outro mundo, como se estivesse diante do verdadeiro Paraiso Terreal
Colombo localizara 0 Novo Mundo ndo s6 porque parecia, ignorado,
até entdo, das gentes da Europa [...] mas porque parecia 0 mundo
renovar-se ali, e regenerar-se, vestido de verde imutavel, banhado

by

numa perene primavera, alheio a veracidade e aos rigores das
estacOes, como se estivesse verdadeiramente restituido a gléria dos
dias da Criacao.

Mas Colombo ndo se refere somente a América quando trata dos
referenciais edénicos. Ao descrever a contemplacdo do Haiti, este descreve que as
arvores daquela ilha parecem tocar o céu, nunca perdendo as folhas. Sobre Cuba, o
navegante descreve a presenca de um povo repleto de amor ao proximo, sem
maldade e apto ao trabalho. Assim ndo ha melhor terra nem melhor povo, o qual anda
desnudo, tem fala mansa e alegre (HOLANDA, 2001).

O monge irlandés S&o Branddo, em suas peregrinacdes, ndo cansa de
buscar ilhas que, para serem alcangadas, suscitam inUmeros perigos para minimizar
o contato dos mortais, como dragdes e homens gigantes, brumas intransponiveis,
muralhas rochosas. Tais paragens também tém inumeras descricdes de suposta

ligacdo com o paraiso (HOLANDA, 2000).

s

A llha de Paulo, atual llha Bimini, € uma das locacdes descritas como
paraiso, a qual possuiria uma réplica subterranea da fonte da juventude jorrando agua

proveniente do proprio Eden. Mesmo esta ilha estava infestada de feras, desertos e
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enormes montanhas. Proxima a Florida, local repleto de fontes minerais, a ilha dividiu
com o sudeste americano as descricdes sobre caracteristicas paradisiacas existentes
(HOLANDA, 2000).

Ainda em meados do século XVI, pelo menos seis expedi¢des espanholas
avancaram rumo a Amazoénia colombiana em busca do mito do Eldorado, baseadas
nos relatos sobre a tribo que se banhava de ouro numa lagoa e jogava pedras
preciosas aos deuses. A remota possibilidade de existéncia de uma cidade repleta de
pedras e metais preciosos suscitou, durante cerca de 500 anos, inimeras exploracdes
fracassadas (LANGER, 1997).

Também sdo constantes, nas expedicbes realizadas nas Ameéricas
portuguesa e espanhola, as menc¢des as montanhas que brilhavam ao longe, a boa
terra que multiplica tudo que é plantado, ao clima aprazivel e a boa qualidade dos
pastos existentes, ndo havendo quaisquer duvidas de que tais paragens eram

representacdes fidedignas do paraiso terreal (HOLANDA, 2000).

Tais visdes séo corroboradas por Las Casas (2011), que ao relatar sobre
as caracteristicas paradisiacas de paises como o México, Honduras, Cuba,
Guatemala e Colémbia, ressalta o quéo destrutivo foi 0 processo de colonizacao
portuguesa e espanhola nas indias Ocidentais. Desta forma, afirma o autor que ao
passo que o0s conquistadores chegaram, as populacdes de indigenas tornaram-se

reflexos dos males que assolavam o continente europeu.

E mesmo as viagens e exploracbes que ndo se destinavam a encontrar o
paraiso tinham como foco a conquista dos lugares santificados ao longo da histéria

crista. Infere Zierer (2002, p.154) que:

Durante todo o periodo feudal a visita aos locais santos foi vista como
um meio eficaz para se obter a salvacdo. Trés foram as principais
rotas: Santiago, Jerusalém e Roma. Acreditava-se ser possivel
encontrar sinais materiais dos santos como peda¢cos do manto da
Virgem, da Cruz de Cristo e outras reliquias. No caso da viagem a
Santiago de Compostela, havia até mesmo grupos de peregrinos
profissionais contratados para fazer o caminho em lugar de um morto
ou enfermo para que este conseguisse alguma graga.

Diante da impossibilidade de alcancar o paraiso terreal, local capaz de
reunir caracteristicas que permitam a salvacdo daqueles dignos de alcancarem-no,
evitando assim doencas, o envelhecimento, o excesso de labor e os conflitos entre os

individuos, ndo € estranho que inumeros locus tenham galgado ao status de
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santificados, como receptaculos de comportamentos e praticas capazes de garantir a

chegada ao Eden no pos-morte.

Capazes de santificar individuos, certos eventos, diante da dificil
explicabilidade cientifica, contribuem também para a beatificacdo de certos locais.
Além dos casos ressaltados por Zierer (2002), sdo comuns as menc¢des a virgem de
Fatima, em Portugal, aos cultos realizados nas mesquitas de Meca e de Medina,
ambas na Arabia Saudita, a estatueta da virgem de Aparecida do Norte/SP, no Brasil,
e ao manto da virgem de Guadalupe, na cidade do México.

Assim, tais locacGes passam a receptar consideraveis fluxos de pessoas
em busca de remissdo dos pecados e, possivelmente, acesso ao paraiso no post
mortem. Assim, apesar de nao representarem o edénico na Terra, podem ser

considerados como uma forma de acesso a este.

Pode-se afirmar entdo que a leitura religiosa sobre o edénico percorre
caminho gue inicia na existéncia de um paraiso inalcancavel que, apés a expulséo do
primeiro casal, teoricamente poderia estar localizado na superficie terrestre.
Mencionada suposi¢cao se constitui através ndo somente da interpretacdo da leitura
cristd, mas também dos iniUmeros escritos e relatos provenientes de outras religides,

culturas e crencas.

Ao passo que o paraiso era buscado através de representacdes
humanamente compreensiveis, caso das mais diversas evocacgdes artisticas, e pelos
individuos convencidos de que este estaria materialmente representado em algum
lugar da Terra, o proprio cristianismo ressalta que o jardim eterno é irrepresentavel.

Segundo Delumeau (2004, p. 155), ao ressaltar os escritos biblicos e ensinamentos:

Jesus nunca o descreveu e Sao Paulo, na primeira epistola aos
Corintios, declarou que a sabedoria divina nos revelou “o que o olho
nao viu, o que a orelha ndo ouviu e 0 que ndo nasceu no coracao do
homem, tudo aquilo que Deus preparou para aqueles que o amam".

O Catecismo de Jodo Paulo Il declara do seu lado: "que esta nos
céus”, esta expressdo ndo significa um lugar, mas uma maneira de
ser.

Delumeau (2004) ainda ressalta que a ideia de paraiso cristédo, para além
da representac&o descritiva do Jardim do Eden, esta muito mais associada & remiss&o
dos pecados cometidos em vida e na possibilidade de encontrar aqueles que

morreram anteriormente. Sendo assim, 0 paraiso cristdo nada mais € que a garantia
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de que todas as necessidades que transformavam a vida mundana num inferno, sejam

saciadas, como justica, misericérdia, consolo.

Mas como o termo passou a ser utilizado para designar locais de grande
beleza natural e, posteriormente, incorporado pela publicidade e pelos viajantes?
Assim como nas diferentes leituras religiosas e pagds, ndo ha simplesmente uma
mutacéao repentina dos significados. Ha, de fato, continuo processo de ressignificacao

gue ndo nega as leituras anteriores, mas confere ainda maior polissemia ao termo.

Cabe, adiante, estabelecer discussao sobre a visdo europeia em relagao
ao0s supostos paraisos terrenos, 0s simbolos associados aos espacos litoraneos e as

importantes funcdes socioculturais conferidas as zonas de praia no ocidente.
2.2 As llhas Afortunadas: paraisos a beira mar

N&o sdo poucos 0s casos onde o paraiso terreal se confunde, ou pode-se
dizer, é descrito como ambiente insular, estando fortemente associado a presenca do
ambiente marinho. E isto muito se deve ao classico mito das Ilhas Afortunadas,

propagado, sobretudo, na Idade de Ouro grega.

Expostas por Hesiodo (2012), em 700 a.C., as llhas Afortunadas estéo
intimamente associadas ao mito das racas e, em especial, a raca de ouro. Citada
anteriormente, tal raca era composta por heréis valorosos mortos em batalha, a
exemplo daqueles que lutaram em Tebas’ e aqueles que se lancaram ao mar até

Troia®.

Muitos dos soldados que lutaram tais conflitos sucumbiram, mas aos
considerados dignos (HESIODO, 2012, p.79):

[...] conferindo-lhes vida e moradia a parte dos humanos,
Zeus pai, filho de Crono, estabeleceu-os nos limites da terra.
E eles, o coracdo sem cuidados, habitam

as ilhas dos bem-aventurados, junto ao Oceano

de fundos redemoinhos,

afortunados herdis, para quem um fruto doce como o mel,

que floresce trés vezes ao ano, a terra fecunda traz.

7 Referente ao mito grego de Edipo Rei, personagem que mata o pai por apaixonar-se pela mae.

8 Referente a guerra de Troia, no atual territério turco, que na mitologia grega foi ocasionada pela fuga
de Helena, esposa do rei de Esparta.
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Abrigando os Campos Eliseos e o Jardim das Hespérides, as llhas
Afortunadas foram, ao longo do tempo e por intermédio de varios poetas, fontes de
incontaveis representagcdes do paradisiaco classico, séculos antes do surgimento dos
relatos sobre o Eden cristdo. Espaco dos eleitos, ndo faltam escritos e relatos que
definam diferentes arquipélagos proximos a Europa e as Américas como as

Afortunadas.

Talvez a mais antiga destas seja a representacdo platonica da ilha de
Atlantida, que data de 400 a.C. (PLATAO, 2011). Localizada a oeste do estreito de
Gibraltar, segundo o autor (PLATAO, 2011, p. 230-231):

Do litoral até o centro da ilha estendia-se uma planicie, da qual dizem
gue teria sido a mais bela e melhor de todas. Perto daquela planicie,
mas, em dire¢@o ao centro, a uma distancia de cerca de 50 estadios,
havia uma montanha, de vertentes planas em todos os lados. Naquela
montanha residia um homem, primitivamente brotado do solo, de
nome Euenor, em companhia de sua mulher, Leucipa; eles tiveram
uma so6 filha, de nome Clito. [...] Poséidon enamorou-se dela e a ela
se uniu. Ele separou, em todo o seu redor, a montanha, em cujo topo
a moc¢a morava, depois de té-la firmemente cercado; para tanto,
colocou em sua volta faixas pequenas e progressivamente maiores,
de mar e de terra, duas de terra e trés de 4gua marinha, com a mesma
distancia entre uma e outra, em todos os pontos; destarte, a montanha,
no centro da ilha, tornou-se inacessivel as pessoas de fora, visto que,
naquela época, ainda ndo havia navios, nem a navegagdo. Por sua
vez, Poséidon instalou-se na ilha, situada no centro, com toda a
facilidade de que dispunha em sua qualidade de deus, fazendo jorar
da terra duas nascentes de agua, uma fria, outra quente, e brotar
alimentos suficientes e em grande variedade.

As constantes referéncias aos telhados e pisos revestidos em ouro, a
existéncia de sereias montadas em cavalos marinhos e a governanca de reis justos
sob o comando de Poseidon, suscitaram inimeras buscas pela cidade perdida no
oceano. Mas sua localizacéo logo permitiu a comparacao as llhas Afortunadas de
Hesiodo.

Com um oceano proximo particularmente rico em ilhas, ndo é de se
estranhar a quantidade de relatos ligados a presenca de ilhas miticas que, segundo
Dantas (2009), em sua grande maioria poderiam ser classificadas como ilhas de

prazeres.

Contudo, segundo Fonseca (1992), o maravilhoso ndo estava ligado
especificamente ao mar, mas € o elemento marinho que representa um dos ambitos

espaciais onde o maravilhoso se localiza. Assim, 0 oceano se constitui como a Unica
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via de chegada e, no imaginario influenciado pela religido e pelos relatos miticos e

assustadores dos viajantes, a principal barreira a chegada ao paradisiaco terral.

Tais porgdes insulares variavam desde lugares bem dotados de aspectos
e recursos naturais, populagcbes receptivas, fartura de alimentos e prazeres, até
caracteristicas equiparaveis aos relatos sobre a existéncia do edénico terreal. E de
outra maneira, poderiam existir também ilhas repletas de desgracas, infestadas por
monstros e seus rituais, ou mesmo ilhas que reuniam caracteristicas muito atrativas e
muito assustadoras (DANTAS, 2009).

As mitologias e relatos estéo repletos de exemplos sobre estas insulas e
seus perigos. Sobre esta diversidade de visdes miticas sobre as ilhas, ressalta Zierer
(2002, p. 152):

Topos como as ilhas e a agua tiveram significados importantes em
varias culturas, representando muitas vezes o contato entre vivos e
mortos, mundo dos deuses e dos humanos, como entre as populacdes

célticas para quem as ilhas séo o local por exceléncia dos deuses, o
Sid.

A llha dos Ciclopes, presente na Odisseia, também possuia ovelhas que
foram consumidas pelas tropas de Ulisses. A llha dos Demonios, localizada préxima
a costa de Newfoundland, no Canad4, teria sido representada por Johann Ruysch
com a inscricdo " diz-se que quem chega de barco a estas ilhas em busca de peixes
e outros alimentos, é enganado por demdnios para que ndo possa desembarcar com
seguranca” (FOLCH, 2012, p. 42).

Outra importante paragem ressaltada por navegadores e exploradores era
a llha Brasil. Citada pela primeira vez na mitologia irlandesa, mencionada insula
estaria a oeste da Irlanda (FOLCH, 2012). Em 1572, Abraham Ortelius lanca o mapa
da Europa, contendo a tal ilha (figura 3). Sobre a busca por estas ilhas, afirma Folch
(2012, p. 46) que:

En 1498 Pedro de Ayala, embajador de los Reyes Catélicos ante la
corte inglesa, informaba de que desde hacia siete afios buscaban la
isla navios ingleses.

Tales expediciones pudieron de hecho inciarse hacia 1480, en relacién
con la busqueda de caladeros de bacalao. También hablaba de esas
expediciones hacia 1498 John Day, un mercader inglés, en carta
dirigida probablemente a Cristdbal Colén, donde afirmaba que los
marinos de Bristol habian llegado a ella, situandola por tanto en el
Atlantico Norte, proxima a Terranova y en relacion con las
expediciones de Juan Cabot.
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Figura 3 — porcéo noroeste de O mapa da Europa, de Abraham Ortelius.
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Fonte: WIKIMEDIA COMMONS, 2018.
N&o cansaram o0s poetas latinos de descrever ilhas e arquipélagos que

tivessem qualquer aproximacgao com os relatos realizados anteriormente. Ao focar na
deidade dos ocupantes da porcéo insular, a llha-Paraiso de Sao Brandédo, que data
do século XV, segundo Tomas (2013), € um 6timo exemplo de associacdo com 0s

relatos classicos sobre as Ilhas Afortunadas.

Situada no oriente, a Ilha da Promissdo se caracterizava por estar
permanentemente coberta por névoa, ndo possuir noite e possuir um outono
incessante, condicdo a qual permite que as arvores estejam constantemente com
frutos. Na mencionada ilha ndo ha fome ou tristezas, suscitando assim inumeras
expedicdes (TOMAS, 2013).

Outro importante paralelo existente trazido por Tomas (2013) € o da llha
das Sete Cidades, no qual sete bispos cristdos encontraram uma ilha apos fugirem de
ataque mouro, edificando sete cidades. Esta insula, apds ser abandonada por um
grupo de marinheiros portugueses, foi encoberta por brumas, desaparecendo no

oceano.

A este podem ser adicionados os mitos da llha do Solsticio e da ja citada
llha de Paulo (Bimini), guardid da fonte da vida. Compreende-se assim que a busca
pelo acesso ao paradisiaco foi muito além da conviccdo espiritual, havendo forte
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ligacdo entre os relatos de viagens e as caracteristicas ressaltadas sobre o paraiso

terral. Tal fato é corroborado por Perdigdo (2017, p. 70-71):

Pela sua geografia e natureza singulares, os territérios insulares
motivaram a criacdo do mito da ilha utdpica, longinqua, que guarda
um novo mundo paradisiaco oposto a realidade continental. A llha
proxima e remota, territério de um ir e voltar permanente, intimamente
relacionada com o mar que abre e enclausura.

A ilha esta sujeita a uma profunda ambivaléncia: a abertura e ao
espaco confinado. O mito da ilha afortunada e da bem-aventuranca
esta bem presente no imaginario dos poetas latinos, como uma terra
nova, incontaminada, “(...) deixada de fora pelo proprio rei dos deuses
que a preservou da degradagdo natural das idades do mundo”
(Epodos, cit. por As llhas e a Mitologia, 1997: 20), territério que guarda
0 sonho da felicidade e onde os recursos naturais se oferecem em
abundancia ao deleite do homem — oposto a banalidade do quotidiano
continental.

O que une todos estes mitos €, inicialmente, a presenca do elemento
maritimo e o isolamento causado por este. Mencionadas caracteristicas serao
analisadas mais a frente, quando sera necessario compreender a dicotomia entre o

medo causado pelo mar e o fascinio surgente das praias.

Em suma, as viagens em busca das ilhas miticas se constituiam, como
ressaltado por Holanda (2000), em navegacdes. Nao havia outra forma de alcanca-
las sem singrar os mares, mudando ao longo do tempo, os motivos das viagens. Se
antes a salvacéo e a possibilidade de vida eterna eram as motiva¢des, as chances de
alcancar riquezas, recursos naturais abundantes e novos territorios passam a serem

pautas dos descobrimentos.

Ainda, em diversos relatos, as descobertas europeias e asiaticas das
insulas sagradas resultavam apenas nas aberturas de novos territérios a serem
apropriado. Neste caso € notavel o caso das Canarias, que desde a antiguidade era
conhecida por gregos e romanos como Ilhas Makaron e llhas Fortunatae,

respectivamente.

Ao ressaltar as caracteristicas das Canarias, Silva (2006) denota a
representatividade deste conjunto de ilhas como o imaginario mais fiel do paraiso
terreal. Seria, segundo relatos, essa a ilha a receber os Eliseos e, consequentemente,

as almas daqueles responsaveis pelos atos heroicos.

Baseado na visdo do engenheiro militar Leonardo Torriani, Silva (2006)

ressalta os erros e acertos dos referenciais sobre as supostas llhas Afortunadas. Entre
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discussbes sobre a quantidade de ilhas do arquipélago, os respectivos nomes,
localizagBes e condi¢cdes de ocupacédo, importa ressaltar que as condi¢cfes climaticas,
ambientais e demogréficas das Canérias ndo deixavam duvidas sobre a existéncia

dos Campos Eliseos.

Chegava-se também a afirmar que os moradores das mencionadas ilhas
chegavam a viver mais de 120 anos, alguns chegando a impressionantes 150 anos,
quando ai conheciam as doencas. Ainda, havia na ilha certo tipo de arvore que destila
agua e a transforma em chuva, além da presenca de gigantes e homens capazes
ressuscitar pessoas (SILVA, 2006).

Holanda (2000, p. 187) ressalta a chegada as Canérias:

Deodoro Siculo pretendera que naus punicas, velejando ao longo do
litoral africano, teriam sido impelidas certa vez pelos ventos até
aquelas paragens desconhecidas, depois de errar dias seguidos por
entre as ondas. Outra noticia, preservada por Aristoteles, precisa que
0s cartagineses, navegando para além das colunas de Hércules,
chegaram a uma ilha desabitada, mas vestida de espessas florestas,
cortadas de muitos rios e abundantes em frutos de varia espécie.
Apartada, embora, muitos dias, do continente, ndo deixou, porém, de
ser assiduamente frequentada por aqueles navegantes, e alguns,
seduzidos pela feracidade de seu solo, ali se estabeleceram. Certo
dia, porém, os sufetas de Cartago, temerosos da audacia de alguns
conjurados, que se poderiam apoderar daquela terra e passar a
constituir perigo para a republica, ndo sé proibiram, sob pena de morte,
gualquer viagem a ilha distante, como a despovoaram, a fim de que
dela nado se viesse a ter ciéncia. Mais tarde, segundo testemunho de
Plinio, fora dado a Juba localizar na mesma direcao varias ilhas, e de
uma consta que se chamava precisamente Canaria, por causa dos
muitos e imensos cdes que nela se criavam, dois dos quais levaria
consigo o numida. Em outra ilha, a altura da Mauritania, se bem que
arredada das mais, chegaria Juba a estabelecer uma fabrica da
substancia corante conhecida sob o nome de puarpura getulica.

Na auséncia dos tais milagres, de forma semelhante ao que aconteceu com
Ponce de Ledn em sua busca pela fonte da juventa, nas Ilhas Bimini, cabia aos
navegantes apenas as glorias pelas descobertas e, quando muito, a possibilidade de

algum cargo administrativo naquelas paragens.

Tal racionalidade também ocorre ap0s a chegada de Jodo Gongalves Zarco
e Tristdo Vaz Teixeira a llha de Porto Santo e, posteriormente, a Madeira, em meados
do século XV. Na busca pelas afortunadas, encontram insula completamente tomada
de arvores frutiferas gigantescas e diversos rios. No entanto, além das semelhancas

naturais, ndo foi encontrada qualquer outra aproximagdo com 0 paraiso, 0 que
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suscitou a queima da vegetacao natural para a realizacédo do cultivo de cana, trigo e
parreiras (TOMAS, 2013).

Ainda em busca pelo paraiso, recorrente motivacdo de suas exploracdes,
Cristovdo Colombo chega as Antilhas no final do século XV. Ao desembarcar no Haiti,
o navegador verifica rios com vestigios de ouro, terras de fertilidade sem igual,
passarinhos de inUmeras cores, arvores enormes repletas de frutos que jamais
perdem as folhas (HOLANDA, 2000).

Marco Polo, em suas viagens pela Asia, em especial a Ilha de Cipango,
nome dado ao Japao durante a Baixa ldade Média, ressalta a existéncia de tesouros
fabulosos naquelas paragens e teria ele, inclusive, uma namorada nipbnica (PISA,
1993).

Ndo é incomum que as nocdes de delicias incomensuraveis e riquezas
fantasticas caminhassem juntas, pois em praticamente todas as representacfes do
mito paradisiaco haviam relatos da existéncia de ouro, prata e joias escondidas em
meio a natureza fértil, repleta de espécies frutiferas, animais doceis, plena

disponibilidade de alimentos e agua.

Mas estes elementos ndo estdo restritos somente ao Eden, as Afortunadas
ou aos Eliseos. Apesar de acreditar na existéncia material do Eden, Santo Isidoro de
Sevilha cita que afortunados podem ser quaisquer sitios que possuem todos 0s

recursos necessarios a vida e conferem boa vida aos seus residentes.

Por inimeros motivos localiza¢cBes "afortunadas" foram associadas a ideia
de paraiso, de busca necesséaria para salvacdo das almas, boa vida, boa morte,
acumulacéo de riquezas, coleta de matérias primas e aquisicdo de beneficios junto
aos governantes. Em suma, dentre os navegadores, apenas Cristovdo Colombo e
Ponce de Leon efetivamente buscavam o paraiso quando encontraram o continente

americano e as llhas Bimini, respectivamente.

O portugués Vasco da Gama, assim como o italiano John Cabot, estava
em busca do caminho maritimo mais curto para acesso aos recursos das Indias.
Enquanto o primeiro consegue seu objetivo, o0 segundo chega a América do Norte.
Pedro Alvares Cabral tinha 0 mesmo plano quando atracou no Brasil e descreveu as

riquezas naturais e a presenca indigena (HALSALL, 1998).
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Cabe ressaltar outros navegadores que, ao buscarem ao menos um dos
elementos anteriormente citados, realizaram notaveis empresas a expansao europeia.
Bartolomeu Dias, ao ultrapassar sem ver o Cabo das Tormentas, liga as civiliza¢des
europeia e asiatica, possibilitando maior velocidade as trocas comerciais e as
conquistas territoriais (BASTOS, 2012).

Da mesma forma, no inicio do século XVI e tomando a responsabilidade de
confirmar os relatos de Colombo sobre suposta chegada & Asia, Américo Vespucio
cita a nudez dos indios e suas préaticas de antropofagia na costa americana. Este
navegador ressalta a existéncia de flora tdo exuberante, que ele acredita estar nas
cercanias do Eden. Tais fatos suscitam inimeras representacdes xilograficas com
base nos mitos do Eden biblico e da Idade de Ouro grega (CHICANGANA-BAYONA,
2010).

Estes constantes paralelos com o edénico ndo se tratam apenas de busca
exaustiva pelo paraiso terral, mas sédo frutos da existéncia de referenciais quase
unissonantes: o biblico e o classico. Tudo o mais era quase desconhecido pela arte
europeia. Assim, as representacdes em tela e papel das viagens, das chegadas dos
navegadores e das populacfes tradicionais existentes sempre possuiam elementos

divinos.

Ha uma mescla entre as imagens suscitadas pelo mito biblico e as
paisagens continentais, sobretudo americanas e asiéticas, reveladas a cultura
europeia. Pode-se afirmar que h& importante modificacdo nas concepcdes sobre a
existéncia do paraiso, cada vez mais distante da ideia de salvacdo da alma e mais
préxima da salvacdo do corpo, através dos inominaveis prazeres usufruidos, dos
tesouros adquiridos, das posses conseguidas e dos titulos decorrentes das
descobertas.

Cria-se, de acordo com Bedim (2010), um paraiso tropicalizado a partir das
grandes navegacoes. Este ndo se trata mais de uma paisagem europeia, fria, pautada
na existéncia de cidades fortificadas e das doencas, mas sim de amenidades
climaticas, solos férteis, vegetacdo abundante, rebanhos para alimentacdo, metais e
pedras preciosos, rios caudalosos e, porque n&o, bragos fortes para levar as

empresas agricolas europeias adiante.
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Mas a ressignificacao do paraiso terreal, apesar de se constituir através do
mar, ndo se dava no mar. Em outras palavras, a abundancia de bens e riquezas
buscadas em terra firme perpassava pela ideia de mar tenebroso. E muito deste
imaginario se tratava, de acordo com Fonseca (1992), da meméria em relagdo ao mito

do dilavio.

Mencionado relato diluviano como elemento profilatico dos pecados
ressalta a ideia, levantada por Corbin (1989), do oceano como portador dos medos.
Tais medos tomavam inumeras formas e eram os relatos destes que conferiam ao

mar o carater de criacdo divina e capaz de imensa destruicdo (FONSECA, 1992).

Ao abordar os elementos propagadores do medo no ocidente, Delumeau
(20009) inicia a discusséao pelo mar. Segundo o autor, era no oceano onde a sociedade
europeia do século XV encontrava os piores temores. E tais preocupac6es em relacédo
ao elemento liquido ndo se tratavam apenas de desdobramentos de crencas

propagadas, mas de acontecimentos histéricos e reproducdes artisticas destes.

O dilavio inspirava medo pelo relato biblico, ao ressaltar que toda adgua que
certa vez cobriu a terra poderia retornar a superficie. Mas as invasdes béarbaras
ultramarinas, a assustadora propagacdo da Peste Negra, a maresia que impede
certas culturas agricolas, a auséncia de ondas e vento para embarcacfes a vela
também inspiravam terror nos europeus. Chegava-se ao ponto de, na Holanda das
navegacoes, afirmar-se que pantanos sdo mais seguros que o mar (DELUMEAU,
2009).

Apesar de todos os avancos das técnicas de navegacgao, 0 mar permanece
como uma grande massa desconhecida até a criacdo da navegacao a vapor. Silva
(2006), ao relatar as rotas constantemente navegadas por portugueses, espanhdis,
ingleses e holandeses, ressalta ndo causar admiracdo o fato de que muitas ilhas

permaneceram em total anonimato por séculos.
Assim, o mar representa, de acordo com Tomas (2013, p. 5):

[...] a expressdo de sentimentos tdo dicotbmicos como sdo a
serenidade e a raiva; a esperanga e a angustia; a felicidade e a
tristeza. O mar provoca igualmente o sentimento de medo ao evocar
a imensidao, os poderes da natureza, da for¢ca cdsmica e da gléria
divina. Os oceanos representam o perigo e a seducédo: por um lado as
tempestades e os monstros marinhos, por outro lado o sonho de
riquezas exoticas, de terras desconhecidas, de liberdade.
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Torna-se necessario compreender como se da a mudanca de concepcgao
em relacdo ao maritimo, como a paisagem da praia deixa de ser palco da colera divina
e passa a representar uma dadiva disponivel. Ainda, € importante discutir como o
conceito de paraiso, anteriormente restrito a esfera religiosa e aos relatos sobre a
mitologia do Atlantico, € apropriado pelos viajantes e quais os desdobramentos deste

processo.
2.3 Do territério do vazio ao paraiso litordneo

Ao elaborar ensaio sobre o imaginario do ocidental em relagéo ao litoral,
Alain Corbin (1989) é enfatico ao dizer que até meados do século XVIII ndo ha forca
mais assustadora que a do mar. Desta forma, a compreensao da modificacdo da visao
ocidental sobre a praia perpassa pelo entendimento das raizes da repulsa pelo

elemento liquido e os fendmenos associados a este.

O dilavio biblico €, sem duvidas, o mote causador dos principais temores
em relacdo as aguas oceanicas. Ao fazer paralelo com a literatura das viagens, Corbin
(1989) ressalta duas interpretacdes relativas ao mar como resquicio da catastrofe

diluviana.

A primeira delas ressalta que o dilivio é, antes de tudo, o ato de puni¢éo
pelos pecados cometidos pela humanidade até entdo. Mais que isso, 0s sons emitidos
pelo mar nada mais sdo que os lamentos daqueles que se foram. Ao ressaltar esta
primeira ideia, Corbin (1989) infere que o mar, em seus constantes movimentos e
sons, esta ali para lembrar a sociedade europeia que, ao menor sinal de

desobediéncia, a colera divina purgaria o pecado através das ondas.

No século XIlI, os relatos de viagens a Terra Santa dao o tom da mudanca
do humor divino em diversas ocasidbes (DELUMEAU, 2009). A caminho de Acre
(Israel), o bispo Jacques de Vitry vé uma embarcacao ser arrastada pelo vento em
direcdo ao navio que ocupava, fazendo os ocupantes se arrependerem de seus
pecados. Importa ressaltar que, segundo o religioso, Deus teve piedade dos

navegantes.

Algo parecido acontece com Luis IX e a rainha da Franga, que ao terem a
embarcacao atingida por ventos de um furacdo no Chipre, exitosamente recorrem a

piedade de Sao Nicolau em troca de algumas moedas de prata (DELUMEAU, 2009).
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Tais casos se repetem pelos séculos XIV e XV, quando a tempestade em alto mar é

mais assustadora que qualquer outro acontecimento em terra firme.

Uma segunda leitura, mais curiosa e dicotbmica em relacao a existéncia do
paraiso terreal, € a de que os restos do dillvio se tornaram a morada dos seres
infernais. Nao a toa, em muitos relatos, sdo necessarias oferendas para acalmar 0s
demobnios e as tormentas, permitindo a passagem das embarcacfes, mesmo com as
visdes de monstros habitantes do Atlantico (CORBIN, 1989).

Sobre as tentativas de apaziguar a furia demoniaca do mar no século XVII,
de acordo com Delumeau (2009), cansaram os marinheiros de sacrificar carneiros e
utilizar esta carne para saciar o apetite das criaturas marinhas, o sangue para lavar

0S conveses e a pele para estender na proa das embarcacoes.

Com poucas variacdes, tal pratica se dava porque o mar era visto como
elemento marginal, incontrolavel, profundo, desconhecido e lugar da perdi¢cdo. Nao a
toa, o maior medo dos homens, segundo Homero e Virgilio, € perecer nas aguas
escuras do oceano, afundar sabendo que seus corpos dificilmente retornariam a terra

natal.

Todo desconhecimento existente acerca do elemento liquido, suas
inconstancias e relatos tenebrosos, acabariam por causar a deturpacdo dos fatos ou
mesmo a criacdo, ainda que notadamente psicolégica e impossivel de ser
comprovada cientificamente, de inUmeros e assustadores monstros e criaturas
marinhas. Sobre o caréater criador e, concomitantemente, destruidor do mar, Tomas
(2013, p. 9) relata:

O mar é o simbolo da matriz universal, das aguas primordiais, da
origem de todas as coisas. Varias cosmogonias fazem referéncia ao
mar cosmico ou a criagdo ex nihilo do mar. “No principio era o caos, o
abismo vasto e imenso, violento como um mar escuro, devastador,
selvatico” (Hamilton, 1983: 85). Na cosmogonia egipcia de
Hermopolis, o oceano originario chama-se Nun. Trata-se, na
realidade, mais de um conceito subjetivo do que de um deus objetivo.
Nun é o liquido césmico infinito que cria a vida e traz a morte, sem
criador cobre o mundo. Para os egipcios Nun dormia como a 4gua
escura e parada. Ao acordar encontrou-se s0, por isso criou a terra (0
Egito) sendo o Nilo o rio divino e a fonte da vida. Também no
hinduismo Vixnu — principio luminoso — dormia sobre as aguas
césmicas entre as sucessivas criacdes. Este sono, de mil milhdes de
anos, permitiu o amadurecimento do deus e o despontar de um novo
universo. Na cosmogonia dos Vedas da tradicdo braméanica, antes do
“ser” e do “ndo-ser” existia um caos aquatico e tenebroso. Em seguida
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nasceu um embrido de vida desenvolvendo um calor espontaneo. Na
obra da criacdo interveio um ovo de ouro produzido pelas 4guas da
criagdo. Ao cabo de mil anos o ovo abriu-se e dele saiu Brama que,
vendo a Terra mergulhada nas aguas, se transformou em javali e a
ergueu nas suas presas.

O mar representa assim o l6cus da criacdo, do (re)nascimento, inclusive da
humanidade pdés-diluviana, ao passo que a visao religiosa de mundo perpassa pela
existéncia de um ambiente aquatico primordial. E entio muito comum a associac¢éo
entre o mar e a concretizacdo da vontade de criacdo divina, na forma das criaturas ali

depositadas.

Assim, o0s semideuses, titds e monstros ndao sdo nada mais que
desdobramentos de uma vontade maior e primeva. Como afirma Santo Isidoro de
Sevilha (2017), provenientes da vontade do Criador, 0s monstros representam
elementos da natureza, apesar de ser uma natureza praticamente desconhecida e

assustadora.

Paisagens distantes e pouco visiveis, montanhas e ilhas encobertas por
brumas, inexplicAveis e repentinas tempestades em alto mar, espécies pouco
conhecidas de peixes e cetaceos de grande porte, além de erupgdes vulcanicas
submarinas eram o bastante para gerar terror e especulagdes nos membros das

tripulacdes.

O kraken, polvo gigante com tentaculos capazes de destrocar embarcacdes
inteiras, aparece muitas vezes nos relatos dos viajantes e escritores dos séculos XVIII
e XIX (DELUMEAU, 2009). Mas a origem do monstro € ainda mais antiga, datando da
mitologia nérdica, passando também pelas mitologias gregas, romanicas e chegando
a ldade Média.

Em ensaio sobre as caracteristicas naturais da Noruega, Pontoppidan
(1755) traz ndo somente o detalhamento dos comportamentos do kraken®, mas
também outros seres capazes de preocupar 0s navegantes. Sao diversas referéncias
a sereias de vozes hipnotizantes e tritdes eloquentes capazes de profetizar tragédias
as tripulagbes que tentassem captura-los. Uma representacao do kraken na figura 4 €

atribuida a Julio Verne.

9 Erich Pontoppidan, ao descrever o kraken, ressalta a grande quantidade de espinhos e tentaculos,
além de seu tamanho simular uma pequena ilha. O autor ainda enfatiza que parte das grandes coisas
existentes nos oceanos esta escondida de nossos olhos.
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Figura 4 — o kraken de Julio Verne, em 20 Mil Léguas Submarinas.

Fonte: THE DIARY OF MAGNALUCIUS, 2019.

Também sdo comuns os dizeres sobre serpentes marinhas a perseguir as
embarcacdes que navegavam pelo mar do norte nos meses de julho e agosto. De
acordo com Pontoppidan (1755), os relatos costumavam ser unanimes ao citar que

estas criaturas teriam cerca de 180 metros de comprimento.

Ao longo do tempo a suposta existéncia de serpentes marinhas se
confunde com a existéncia do monstro biblico chamado de leviata. Esta criatura, no
Antigo Testamento, € descrita como possuidora de tamanho descomunal e muito forte,
capaz de cuspir fogo e cuja carapaca de escamas parecia impossivel de ser
transpassada (TOMAS, 2013).

Em J6 (41:1-26), fica clara o poder e 0 medo gerado pela criatura:

Veja! Diante dele, toda seguranca € apenas ilusdo, pois basta alguém
vé-lo para ficar com medo. Ninguém é tao corajoso para provoca-lo.
Quem poderia enfrentd-lo cara a cara? Quem jamais se atreveu a
desafia-lo, e saiu ileso? Ninguém debaixo de todo o céu. Nao deixarei
de descrever os membros dele, nem sua for¢a incomparavel. Quem
abriu sua couraca e penetrou por sua dupla armadura? Quem abriu as
duas portas de sua boca, rodeadas de dentes terriveis? Suas costas
sao fileiras de escudos, ligados com lacre de pedra; sdo tdo unidos
uns com 0S outros, que nem ar passa entre eles; cada um é téo ligado
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com o0 outro, que ficam travados e ndo se podem separar. Seus
espirros langcam faiscas, e seus olhos sdo como a cor rosa da aurora.
De sua boca irrompem tochas acesas e saltam centelhas de fogo. De
suas narinas jorra fumaca, como de caldeira acesa e fervente. Seu
bafo queima como brasa, e sua boca lan¢ga chamas. Em seu pescoco
reside a for¢a, e diante dele dancga o terror. Os muasculos do seu corpo
s@o compactos, séo solidos e imoveis. Seu coragdo € duro como rocha
e solido como pedra de moinho. Quando ele se ergue, os herdis
tremem e fogem apavorados. A espada que o atinge ndo penetra, nem
a langa, nem o dardo, nem o arpéo. Para ele o ferro € como palha, e
0 bronze como madeira podre. A flecha ndo o afugenta, e as pedras
da funda se transformam em palha para ele. A maca € para ele como
estopa, e ele zomba dos dardos que assobiam. Seu ventre, coberto de
escamas pontudas, é uma grade de ferro que se arrasta sobre o lodo.
Ele faz ferver o fundo do mar como caldeira, e a 4gua fumegar como
vasilha quente cheia de unglentos. Atrds de si deixa uma esteira
brilhante, e a agua parece cabeleira branca. Na terra ninguém se
iguala a ele, pois foi criado para néo ter medo. Ele se confronta com
0s seres mais altivos, e é o rei das feras soberbas.

Ainda no século XllI, o leviatd é mostrado, em gravura do Liber Floridus de

Lambert de Saint-Omer, como montaria do anticristo, na figura 5.

Flgura 5 — Anticristo sobre o leviata.

EARRGIEE &
% cgt_th B

oA nqn.a;lf .
in c.\s‘_almmn

'1-; 107 1n thyier

i fl 1 it Tiemo\
,.e'-,. ! ‘%‘z‘#‘fmrcx«@ \

l fm-‘l'c 112

r'.

Fonte: LIBER FLORIDUS, 1120.
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Na Odisseia homérica (1997), trés criaturas causam medo aos navegantes
e ultrapassam os limites das paginas do poema. A primeira destas é o filho de
Poseidon, o ciclope Polifemo. Responsavel por devorar varios soldados do rei Ulisses
no retorno de Trdia, a criatura teve o unico olho furado pelos navegantes, que fugiram

da llha dos Ciclopes sob os gritos de Polifemo.

Apesar da ameaca da criatura restringir-se ao a juncao entre os ambientes
terrestre e aquatico, o parentesco de Polifemo com Poseidon causa a embarcacgéo do
rei Ulisses inUmeros percalcos, como maremotos, impactos com rochas e outros
encontros com monstros marinhos (HOMERO, 1997). A figura 6 ressalta a fuga de

Ulisses da ilha dos ciclopes.

Figura 6 — Polifemo langa rochas na tentativa de atingir o barco de Ulisses.

Fonte: OCULTO.EU, 2015.
Mas o ciclope ndo era a Unica criatura assustadora que possuia parentesco

com Poseidon. Os mitos sobre a existéncia dos monstros Cila e Caribdis, proximos a
costa da Calabria, causavam medo a qualquer tripulacdo que necessitasse

ultrapassar o Estreito de Messina.

A ninfa Cila, envenenada pela feiticeira Circe, se tornou um monstro cativo
das encostas do estreito, possuindo doze pés disformes e seis cabecas que latiam.
Caribdis, turbilhdo colossal e filha de Poseidon, engolia navios inteiros que se
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afastavam das encostas rochosas e, apés a morte de toda a tripulacdo, expelia os
restos das embarcacées (TOMAS, 2013).

Estes relatos, de acordo com Folch (2012), expostos desde a Odisseia
homérica, faziam com que a travessia do estreito causasse verdadeiros arrepios.
Portanto era necessaria aptiddo para que as embarcacdes nao passassem muito
préximas das encostas, evitando assim serem atacadas por Cila, nem muito proximas

da succéo de Caribdis, ambas na figura 7.

Figura 7 — Cila atacando o navio de Ulisses enquanto Caribdis tenta tragé-lo, pintura
de Roger Payne.

Fonte: BOOKPALACE, 2019.
A este escaparate de monstruosidades marinhas podem ser somadas

outras espécies menos conhecidas e ndo menos assustadoras. Duzer (2013), ao
abordar a presenca de tais criaturas nos mapas medievais e da renascenca, denota a

guantidade existente na famosa Carta Marina de Olaus Magnus.

Criada em 1539, a representacdao demonstra misto de suposicoes e
informacgdes de livros sobre a existéncia de criaturas nos mares escandinavos. No
mesmo documento sao representadas baleias com porte de ilhas, serpentes marinhas

atacando navios, ziphiusl?, porcos com escamas e nadadeiras, além de lagostas

10 Baleia com cabeca semelhante a uma coruja, capaz de engolir mamiferos menores como focas e
seres humanos.
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enormes com pingas capazes de capturar humanos (DUZER, 2013). A figura 8

ressalta parte do mapa de Magnus.

Figura 8 — Carta Marina de Olaus Magnus de 1539.

-

Fonte: FLICKR, 2013.
Apesar de estarem presentes em diversas mitologias, sob modificacbes

muito ténues, mencionadas criaturas ndo eram tao diversificadas quanto se pensa. As
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serpentes marinhas podem ser tratadas como peixes-remo*!, confundindo-se com os

mitos do leviatd, de Cila e de outras criaturas.

A existéncia do kraken tem, na descoberta das lulas colossais??, um ponto
de encerramento. A ideia de moluscos com tentaculos capazes de envolver grandes
criaturas e mesmo seres humanos, juntamente ao imaginario fertilizado pelos relatos
sobre o oceano fantastico, de acordo com Fonseca (1992), resulta em mitos que até

hoje recebem diferentes representacoes.

Algumas espécies de baleias suscitaram, ao longo da antiguidade, a
propagacdo de mitos como o asphidochelone. Surgida na Grécia antiga, possuia
aparéncia de uma tartaruga gigante com o dorso repleto de musgos, simulando uma
superficie insular. Ainda, o mito japonés do isonade, espécie de tubardo gigante com
carapaca e cauda afiada, em muito se assemelha a espécies como o tubardo baleia

ou o tubardo branco.

Sobre estas semelhancas em relacdo as caracteristicas das criaturas

marinhas nas diferentes mitologias, Fonseca (1992, p. 46-47) ressalta:

Na realidade, se o elenco das monstruosidades oceéanicas ndo é muito
variado, isso esta relacionado com as permanentes metamorfoses a
gue estao sujeitos 0s monstros medievais; a sua monstruosidade esta
dotada, para utilizar uma expressao de Jean Céard, de extrema
plasticidade. Finalmente, nem sempre é facil determinar a localizacao
geogréfica das regides onde os monstros vivem; parece que a india e
a Etiopia séo os locais mais frequentemente referidos, pelo que, na
pratica, e como consequéncia da indeterminacdo espacial destas
regides, 0s monstros apresentam, em ambos os lados, sensivelmente
as mesmas caracteristicas.

Assim, para além das caracteristicas dos monstros, 0 que importa —
e é constante — refere-se a crenca na sua existéncia. O monstro esta
presente nos espiritos, com independéncia de que ele seja ou néo
pessoalmente observado pelo viajante ou navegador. Por exemplo, no
seculo X1V, Frei Jordano de Severa afirmava categoricamente: "Em
seguida direi desta india terceira, gue em boa verdade eu ndo vi, e
onde néo fui, mas [transmito] o que ouvi digno de crédito, de muitas
maravilhas; na verdade, ha ai dragdes em grande quantidade que tém
na cabeca pedras luminosas".

11 A BBC (2015) lancou matéria onde bi6logos ressaltam a semelhanca da espécie de peixe com os
relatos das serpentes marinhas da ldade Média e Renascenca. Até 1772 ndo haviam registros
cientificos da espécie.

12 Algumas podem chegar a mais de 20 metros na idade adulta, sendo capazes de se prender a
embarcacdes e deixar marcas de seus tentaculos em cetdceos de grande porte, como baleias
cachalotes.
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Nesta breve exposicao de criaturas oceanicas, sobretudo aquelas de maior
porte e que suscitam, até os dias atuais, novas representacdes, sequer foi necessario
evidenciar (e nem o serd) os inUmeros relatos sobre a existéncia de nereidas e ninfas,

turbilhdes nos mares nordicos, espiritos malignos dos naufragios e navios fantasmas.

Esta variante diversidade de criaturas se deve, inicialmente, a fusdo entre
diferentes mitologias e os inumeros relatos de viajantes, pescadores e religiosos,
conferindo credulidade as representacdes atestadas. Tal fator, associado a
onipresencga do medo, torna ainda maior a possibilidade de relatos diversos sobre uma
mesma criatura, bastando olhares de relance para que o0 senso comum da época se

tornasse verdade historica.

Mas estes mesmos sujeitos, historicamente associados a ideia da jornada
(pelo mar a até este), serdo responsaveis pela mudanca de paradigmas da sociedade
em relacdo ao elemento liquido. O mar, que até a Idade Média foi recipiente dos
medos, pecados e incertezas humanos, vai paulatinamente tornar-se ambiéncia a ser

contemplada.

Corbin (1989), ao analisar as raizes da admiracdo pela praia, ressalta que
a aproximacado do século das luzes ocasiona mudanca interessante na forma como
poetas e escritores descrevem as praias. Antes tomadas por referéncias ao
desconhecido, o litoral passa a suscitar comportamentos pouco verificados até final

do século XVI.

A partir de 1620, estar em frente ao mar possibilita que poetas utilizem
agueles elementos como fontes de inspiracdo. Deitar-se sobre a relva das falésias
rochosas, caminhar pelas praias, observar o mar e suas variacdes de cor, reflexo e
movimento fazem parte dos cronogramas evocados pela poesia barroca francesa
(CORBIN, 1989).

Assim 0 mar, antes repositorio das monstruosidades e outras punicdes
sobrenaturais, passa por processo de modificacdo de representacdes e funcdes. A
paisagem costeira, antes causadora de angustia pela partida dos navegantes e a
incerteza do retorno, agora reflete 0 céu e sua esséncia divina em todas as
caracteristicas, como a brisa intensa, o raiar e o pdér do sol, o limite de sedimentos

imposto as ondas.
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N&o somente o barroco francés, ressaltado por Corbin (1989), mas também
escritores ingleses abordam a dadiva representada pelos ambientes naturais a partir
do século XVII até o século XVIIl. Mas em ambos os paises, a praia se constitui como
objeto de discurso apenas em breves fragmentos, quando reforcadas as praticas de
caminhar na orla, cacar animais a beira mar, deitar-se sobre as falésias e contemplar

o horizonte da grande massa aquatica.

O retiro no "campo", de acordo com Williams (2011), representa a
desobediéncia de uma classe social as regras impostas pela sociedade urbana. Ha
ainda a ideia de nostalgia de cotidianos tranquilos, de infancias ocorridas no campo,

em zonas de praia e areas distantes das dinamicas urbanas inglesas.

Sobre a abordagem literaria da paisagem, Williams (2011) denota que,
apesar representar um movimento relativamente novo, apenas se verifica a estética
de sentimentos ha muito experimentados pelas sociedades mais antigas ao
observarem vales, montanhas, praias e estrelas. Assim, ndo mais se trata de
descrever paisagens, mas de ressaltar as reacdes do espirito ao visualiza-las,
realizando paralelos e analogias. Sobre os efeitos da paisagem marinha sobre a

mente humana, Braudel (2001, p. 17) denota que:

O mais belo testemunho é o do préprio mar. Isto tem de ser dito e
repetido. E preciso vé-lo, uma e tantas vezes. [..] O mar restitui
pacientemente as experiéncias do passado, devolve-lhes as primicias
da vida, coloca-as sob um céu, numa paisagem que podemos ver com
0S nossos préprios olhos, analogos aos de outrora.

Esta abordagem literaria e poética sobre as experiéncias campestres € a
possibilidade de inspirar aqueles que meditam e buscam os espacos naturais como
refugios contra o dnus da vida urbana. Ao passo em que os relatos sobre a insercao
daquele ser urbano na natureza sdo difundidos, estes se verificam tanto como
expressdes de alivio das pressfes vivenciadas, assim como de estranhamento em

relacdo os novos elementos da paisagem.

A praia, no caso da literatura inglesa, aparece mais como um acessorio a
paisagem tomada por relevos acidentados e imensiddes verdes de campos e floresta.
Mas a importancia do litoral se constitui, sobretudo, no processo de eleicdo deste para
realizacdo de praticas antes realizadas no campo, gradualmente transformado em

lavoura e grandes latifundios anexos as casas de campo (WILLIAMS, 2011).
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A contemplacdo do mar a partir da praia, ressaltada por Corbin (1989), visa
considerar sobre a vida e os problemas humanos. Mas esta meditacdo ndo se constitui
em estagio monastico silencioso, e sim em meses de itinerario defronte a praia, na
busca pelo descanso, autoconhecimento e novos habitos neste cenério selvagem. Um
destes novos habitos era a escolha de pessoas agradaveis para compartilhar

momentos.

E a partir destas praticas que o autor estabelece dois momentos posteriores
para a constituicdo da praia como espagco eminentemente voltado ao 6cio: a viagem
até a costa e aos canais da Holanda e a estadia na costa da Campania, na Italia
(CORBIN, 1989).

O século XVII marca, segundo Corbin (1989), o inicio do movimento
religioso francés de admiragéo da natureza como dadiva do Criador, intitulada teologia
natural. As manifestaces da natureza eram explicadas como acdes diretas e indiretas
motivadas pela bondade do criador. O mar, segundo essa interpretacéo, € o depdsito
de recursos importantes a manutencao da vida, repleto de espécies de peixes,

moluscos e crustaceos a servigo da humanidade.

Sendo a primeira natureza um espaco divinamente concebido, teoria ndo
mais pautada em relatos leigos, mas consoante a leitura de estudiosos inseridos na
religido, a terra prometida por Deus destoa de lugares isolados, sendo representada

por qualquer cenario natural passivel de ser utilizado.

N&o seria mais necessaria a busca pelo paraiso terreal quando esse se
encontra nas paisagens costeiras da Franca, nas grandes cadeias montanhosas da
Suica, nos campos verdes da Inglaterra. Sobre esse ultimo exemplo, sdo muitas as
analogias ressaltadas por Williams (2011), as quais refletem a escrita nostélgica sobre
a fertilidade dos campos ingleses enquanto utilizados pela agricultura dos séculos XVI
e XVII. A paisagem do campo na Inglaterra é passivel de ser comparada ao Eden
biblico.

Se até o século XVI o mar representava forca incapaz de ser controlada,
tornando a praia em verdadeira armadilha aos desavisados sobre a furia marinha, esta
visdo se modifica através da teologia natural. Ndo sdo poucas as referéncias a praia
como limite estabelecido pelo Criador ao mar, bastando apenas uma ordem para que

ele recue, como cita Jeremias (5:22):
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Nem a mim vocés temem? — oraculo de Javé. Vocés ndo tremem na
minha presenc¢a? Fui eu quem fez a areia como limite do mar, uma
fronteira eterna que ele ndo ultrapassa; suas ondas se agitam, mas
nada conseguem: elas estrondam, mas nao conseguem ultrapassar'.

E admiravel que, diante do conhecimento existente sobre tsunamis e
ressacas de mar desde a Grécia antiga, a ideia de ondas obedientes a linha de costa
tenha forca mesmo no ambito religioso. Mas é compreensivel o0 uso destas passagens
qguando tal ideia denota que apesar da forca do mar ser colossal, milhares de ondas

chegam até a praia diariamente, mas n&o a ultrapassam.

Sobre o sal existente no mar, o abade Pluché (1739 apud CORBIN, 1989)
ressalta a importancia para peixes e para a conservacao dos alimentos. Ainda, impede
o congelamento das 4guas do mar e controla a evaporacdo. A morfologia do relevo

marinho e costeiro seria outro milagre voltado ao beneficio dos homens do mar.

Golfos e baias protegem portos e embarcacdes dos efeitos das
tempestades oceanicas. As ilhas servem como entrepostos de apoio para que as
tripulagbes pudessem aportar, além das anteriormente citadas riquezas
possivelmente existentes nestas por¢des insulares. Ponttopidan (1755) ressalta que
as inimeras ilhas e ilhotas existentes na costa norueguesa, além dos enormes fiordes
gue delimitam as saidas de mar, séo feicdes concebidas pela providéncia divina para

defender as cidades e portos de invasores.

Ainda sobre a importancia logistica das ilhas para navegacao, cada vez
mais distantes das visdes miticas dos séculos anteriores, Braudel (1983) ressalta que
navegar se constitui por percorrer pequenos espacos de mar entre por¢coes de terra,
como ilhas, promontdrios, portos e baias. Portanto, as embarcacfes nao perdiam
efetivamente a costa de vista, e quando o faziam era para percorrer uma das rotas

diretas conhecidas?3.

O relevo marinho, anteriormente associado as tragédias das embarcacdes
e lugar de avistamento de monstros e criaturas, agora representa elementos repletos
de feicOes e caracteristicas fundamentais para a navegacao segura, facilitando-a ou

reduzindo os efeitos das variacées de mar sobre as embarcacbes em curso.

13 Segundo o autor, uma destas rotas tinha o Estreito de Messina como passagem, o mesmo onde
estariam localizados, na Antiguidade, os monstros Cila e Caribdis. Assim, ao que parecem, 0s avangos
da navegacdo serviram inclusive para desmistificar os temores dos constantes redemoinhos existentes
na regido.
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E a navegacéo avanca ainda mais quando contribui para tornar os antigos
locais de paragem em pontos de negociacdo de mercadorias e reposicdo de

mantimentos. Sobre esta questéo, Braudel (1983, p. 125) ressalta:

O périplo, que pode durar algumas semanas ou alguns meses, €, de
lugar em lugar, uma sucessao de vendas, de compras, de trocas,
ordenadas num circuito complicado. No intervalo, a carga muda muitas
vezes de natureza. Compra-se, revende-se, tendo o cuidado de
passar por uma praca — Livorno, Génova ou Veneza — onde seja
possivel trocar especiarias, couros, algoddo ou coral por moedas
metalicas. S6 os grandes navios especializados, portadores de sal ou
de trigo, tém uma certa parecenca com os de hoje.

Porém, longe de representarem uma mudanca brusca na visdo social em
relacdo ao mar e as zonas de praia, tais abordagens ressaltam a importancia, e nisso
tem certo éxito, das riquezas existentes nessa intercalacdo entre o marinho e o
terrestre (CORBIN, 1989).

Verificada constatacdo denota duas questdes fundamentais: inicialmente o
oceano nha literatura da teologia natural é apenas acessério onde as maravilhas
divinas se constituem, ndo havendo muitas glérias do mar per se. Outra questao
relaciona-se a esta literatura ter sido, durante muito tempo, a propagadora dos medos
ligados ao oceano, ressaltando a furia divina, os castigos, a presenca de deménios e

de criaturas assustadoras.

N&o seria possivel, apenas através de esfor¢co exclusivo dos religiosos
franceses, a modificacdo do imaginario social verificada mais adiante em relacdo a
praia. Sao fundamentais as ja estabelecidas praticas empirico-literarias dos escritores
barrocos, a beatificacdo dos elementos e fendmenos caracteristicos do ambiente
marinho e, mais a frente, a juncdo de ambas as visdes para constituir novas formas

de apreciacéo.

Sobre este amalgama de praticas maritimas, ressalta Corbin (1989), que ai
esta o cerne da motivacado da viagem turistica das elites: ao buscarem nova relagéao
com as zonas de praia, verificam o estranho prazer proporcionado pelos elementos
componentes do espetaculo marinho. Mencionado prazer ira se constituir nos efeitos
da ambiéncia litoranea sobre os corpos, mentes e formas de amenizacdo dos males

causados pela vida urbana.

E desta forma que a praia, anteriormente tratada como portdo do

desconhecido, constitui-se como paisagem aprazivel aos desejosos de soliddo, como
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local de descarga dos pesos depositados pela vida urbana e como ambiente de
atividades diversas aqueles que desejam um processo de purificacdo mental, fisico e

espiritual.

Ressaltando a viagem a Holanda, a existéncia do Grand Tour e as jornadas
a costa da Campania como praticas fundantes do interesse pela praia, Corbin (1989)
infere que a mudanca de ares e o0 desejo de inebriar-se com paisagens de grande

beleza cénica passam a fazer parte dos anseios das oligarquias europeias.

Walton (2009), lembrando a importancia de compreender a construgao
histérica dos espacos de lazer e das paisagens turisticas, afirma que o Grand Tour
definiu, ainda no século XVII, os elementos componentes das viagens das elites e,
nos trés séculos seguintes, das classes médias e populares. Havia assim, um escopo
de viagens, experiéncias e comportamentos exigidos aqueles que buscassem realizar

a grande jornada pelos paises da Europa.

Sobre o interesse pelas praias, o autor ressalta que a ida a Scheveningen,
na Holanda do século XVII, e & Scarborough, na Inglaterra do século XVIII,
representam diferentes estagios de um mesmo processo (WALTON, 2009). As
apreciacbes do visual destinam fluxos de viajantes a praia holandesa, enquanto

festejos polarizam visitantes para a costa inglesa.

A viagem a Holanda, além da magica possibilidade de chegar a praia de
Scheveningen, revela outros tantos sentimentos. Do desenho das embarcagdes aos
digues que barram a entrada das dguas oceénicas no baixo territorio holandés, ndo
S840 poucos os visitantes surpresos com as ousadas relacdes do pais com o mar
(CORBIN, 1989).

Era respeitando a obra divina que a paisagem holandesa concedia aos
seus visitantes imensiddes ocupadas por campos, pradarias, cidades horizontais e
algumas variacdes ocasionadas pela existéncia de diques e canais. Mas € em
Scheveningen que reside o desejo de participar da cena criada pela interacéo entre

mar e continente.

Ao descrever a paisagem na chegada a praia, Corbin (1989) infere que a
expectativa se dava bem antes da viagem, iniciando-se na apreciacdo de muitas
representacdes em pinturas sobre o local. E no traco de artistas como Jan van Goyen

que a praia adquire importancia frente ao mar, e mencionado artista ndo cansou de
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representar as diversas atividades laboriosas realizadas por pescadores,

comerciantes e pessoas a passeio nas areias de Scheveningen.

Se Scheveningen introduz a praia aos olhos daqueles que buscam
inspiracdes para a viagem ao litoral, o litoral da Campéania ressignifica a ideia de
viagem para fins de lazer. Nao se trata apenas do descanso ou da meditacdo, mas de

seguir 0s passos e versos dos escritores e poetas latinos.

Num pais que, segundo Corbin (1989), possui tantas praias repugnantes,
a baia de Napoles se torna um caso a parte. Numa paisagem composta por
monumentos, porto, farol, villas cercadas por jardins, aldeias de pescadores e 0
Vesuvio, ha combinacédo de elementos capaz de encantar, sem qualquer expressao
religiosa, tanto homens da aristocracia como homens de Deus. A figura 9 traz uma

representacdo de Napoles no século XVIII.

Figura 9 — The Bay of Naples in the Early Eighteenth Century, de Gaspare Vanvitelli
(1700).

Fonte: ART HISTORY TODAY, 2017.

N&o € mais a dadiva divina que inspira os olhos daqueles que observam a
baia de Napoles, mas a harmonia dos elementos inseridos, um a um, nesta paisagem
distante. Distante, pois a viagem até o local ndo era facil e muito menos comum, pelo
menos até meados do século XVIII, e nem era feita sem certa preparacao cultural e
histérica (CORBIN, 1989). E importante, considerar a relevancia dos escritos classicos
para o grand tourist que se destina a Italia.

De acordo com Salgueiro (2002), ao focar nas caracteristicas do viajante
europeu no final do século XVII, a viagem ndo se destina mais aos objetivos de

combate, conquista, pesquisas ou religido. O grand tourist se constitui como sujeito



82

munido de conhecimento e visdes sobre o destino, com recursos capazes de alongar
esta viagem o bastante para refazer os passos dos escritores classicos e com

obsesséo para buscar os limites entre mitos e realidade.

A viagem a lItélia e a outros tantos destinos se torna assim um fendmeno
social e, como afirma a autora, "viagens sempre atraem mais viagens e a ampla
conviccdo de que um grande namero de pessoas estava viajando contribuia para
ampliar a percep¢do da importancia social do Grand Tour" (SALGUEIRO, 2002, p.
292).

Constituia-se assim a jornada, contudo ndo mais em busca da terra
prometida, mas de uma paragem existente, relatada textualmente e retratada em
pinturas. Entre Roma, Veneza e Florenca, a baia de Napoles surge como reflexo do
desejo crescente de contemplacdo do mar, seguindo rigoroso itinerario cultural

influenciado por escritores como Horacio, Virgilio e Séneca (CORBIN. 1989).

Viagens ainda em nauseantes embarcacfes a vela, precarias estruturas
portuarias, dias sentados em celas de animais por caminhos acidentados, servicais
que carregavam cadeiras de viagem para o descanso e apreciacdo dos viajantes e,
ainda, riscos de assaltos ou assassinatos nas areas mais isoladas e mais carentes
pelo caminho eram riscos que ressaltavam a motivagdo daqueles que integravam o
Grand Tour rumo ao litoral (SALGUEIRO, 2002). A figura 10 mostra a paisagem atual
da baia de Napoles.

Figura 10 — baia de Népoles na atualidade.

Fonte: EASY VOYAGE, 2019.
Cabe ainda breve andlise sobre um movimento que ira configurar,
sobretudo na costa mediterranea e na Inglaterra, a apropriacdo das zonas de praia a
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partir de meados do século XVIII: o discurso médico sobre os beneficios do contato

do corpo com a praia.

Sociedades cada vez mais tomadas por questbes existenciais e vicios,
necessitam de momentos e ambientes capazes de aliviar o temperamento
melancolico (CORBIN, 1989). Nesta ordem, sao diversos os discursos meédicos a
ressaltar a importancia das propriedades do local de moradia ou de estadia temporaria

para a pessoa acometida de melancolia (WILLIAMS, 2011).

Outras recomendacdes bastante comuns associadas aos periodos de
tratamento contra a melancolia séo, segundo Corbin (1989), os banhos terapéuticos
e a busca por pleasant places. Apesar de ndo estarem diretamente ligados as zonas
de praia, alguns especialistas comecam a verificar que a ambiéncia litoranea
consegue reunir varios dos aspectos favoraveis ao tratamento de doencas dos mais

diversos tipos.

Temperaturas amenas, ondas, ventos constantes, possibilidades de
banhos de sol e 0 ainda o pequeno apelo popular da praia a transformavam num
espaco mais que propicio as elites inglesas que desejavam retirar-se, ainda que
temporariamente, dos espacos urbanos repletos de insalubridades e pessoas. Mas
frente aos campos ingleses, descrito por Williams (2011) como o locus criador de
sentimentos nostalgicos, o mar ainda representa um elemento de ardua

domesticacao.

Os banhos de mar passam, ao longo dos séculos XVIII e XIX, a ser
receitados para toda uma sorte de doencas, problemas psicolégicos e mesmo alguns
desvios de conduta. Indisposicéo, covardia, desejos sexuais impulsivos, impoténcia
sexual, tumores, infecgOes gerais, febre, asma e tuberculose receptam tratamentos
diferenciados a beira mar de balneérios litordneos como Brighton, Eastbourne e
Yarmouth (CORBIN, 1989).

Neste contexto, sdo as classes mais abastadas que efetivamente realizam
tais praticas, sempre por recomendacfes médicas, como exemplifica Machado (2000,
p. 205):

A imagem da duquesa de Berry a ser conduzida pela mé&o do médico
e o facto de ser concedido a este Ultimo a funcao de avaliar a qualidade
das aguas do mar, ilustra de algum modo o poder destes actores
sociais junto as elites do século XIX. Faz-nos suspeitar que a
interaccdo das elites com a natureza maritima vai estar muito
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dependente do que os médicos dizem que deve ser valorizado e como
deve ser valorizado.

Ao longo do século XIX, ressalta Machado (2000), o prazer impelido pelo
mar se constitui a distancia, visto que as praticas que efetivamente se realizavam nas
aguas oceanicas tinham carater essencialmente terapéutico'4. No século XX, o calor
se constitui como elemento fundante da ideia de lazer litoraneo, suscitando a mudanca
nos horérios de utilizag&o das praias, a edificacdo de estruturas para uso prolongado
deste espaco, a reducdo das roupas e 0 enaltecimento, ainda inconsciente, dos

desejos sexuais.

A juncao entre o despir dos corpos, o calor e os raios solares, se constitui
noutra pratica que sera apropriada pelas elites e, gradualmente, pelas demais classes:
os banhos de sol para o bronzeamento (MACHADO, 2000). A acao, de cunho estético,
cultural e social, se soma as caminhadas, aos banhos de mar, ao mergulho, aos
esportes e a contemplacao da paisagem litoranea, criando uma pléiade de usos das

zonas de praia para o lazer.

De acordo com Sharpley (2009), a atragdo causada pelas paisagens
sublimes no ocidente se constitui num momento onde as crengas religiosas passam a
ser questionadas. Ao abordar a espiritualidade dos lugares turisticos, referido autor
caracteriza a préatica turistica como uma espécie de peregrinacdo moderna que, em
alguns casos, se estabelece como uma busca por significados de vida, autenticidade

e conexao espiritual com o destino.

Pode-se afirmar, considerando o histérico de significados das paisagens
litordneas, que ha uma longa secularizacao do significado dos espacos a beira mar.
Mencionado processo se constitui através da reducéo gradual do enfoque religioso e
seus respectivos signos sobre o espaco litoraneo, o qual passa a estar cada vez mais
associado as praticas de lazer, busca por descanso, renovacdo das vaidades e

sentimentos de liberdade.

Estas concepcbes sobre a praia sdo impelidas, sobretudo, por diversas
dindmicas que apenas tém inicio nas visbes religiosas, e sdo culturalmente

influenciadas pela racionalidade cientifica, modo de producdo, consumo e

14 Tais praticas terapéuticas ja gestavam, neste século, algumas daquelas que viriam a representar o
lazer no século seguinte, caso da natacdo masculina, das observa¢cdes dos corpos seminus nas praias
e mergulhos (CORBIN, 1989).
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globalizac&o. Isto ndo significa dizer que as visdes religiosas de mundo estejam em
declinio, mas sim que os individuos estdo cada vez mais propensos a buscar
conhecimentos e crencas menos engessados pelas concepcdes baseadas em
dogmas religiosos (SHARPLEY, 2009).

Esta secularizacdo, de acordo com Jarratt e Sharpley (2017), além de
reduzir o carater dogmatico das praticas e dos lugares, também contribui para a
sacralizacdo de atividades e espagos anteriormente considerados profanos. E em
dltima analise, como afirma Durkheim (1964), a medida em que a racionalidade e a
ciéncia suplantam os preceitos religiosos, permanecem as necessidades sociais por
representacfes mitoldgicas, as quais sdo ocupadas gradualmente por experiencias e

praticas tornadas tradicionais.

Destarte, a0 remover a carga religiosa de determinadas questdes, e
acontecimentos sociais, 0 processo de secularizacdo acaba por tornar possivel o
desaparecimento do edénico biblico como meta e conferir ao lazer e as viagens a
possibilidade recriar paraisos humanamente palpaveis em diversas partes do mundo
e, em especial, a beira mar. Torna-se assim possivel explicar as constantes ligacdes
entre o paraiso religioso, o mar, a praia, o turismo e, enfim, o paraiso turistico
(JARRATT; SHARPLEY, 2017).

E o litoral que Bull (2006 apud SHARPLEY, 2009) enfatiza ser espaco
turistico com a mais consideravel carga espiritual existente na atualidade. Inicialmente
pelo fato de diversas atividades realizadas dentro e fora d'agua possuirem efeitos
benéficos sobre o espirito humano, como o mergulho e a caminhada pela praia.
Posteriormente, existem praticas que mesmo realizaveis em varios tipos de

ambientes, se concentram na praia.

Para justificar tal predilecdo pelas zonas de praia, 0 autor ressalta oito
motiva¢des de cunho natural e simbdlico. Tais influéncias se constituem de formas
conscientes e inconscientes na sociedade, para as quais o0 espirito humano responde

de formas diferentes. S&o estas, segundo Bull (2006 apud Sharpley, 2009):

e Bem estar fisico e espiritual: sdo muitos os beneficios do mar a saude.
e Correspondéncia entre os ritmos da vida e o ritmo do mar: um senso de
conexdo entre o mar (as marés, as ondas quebrando) com a vida (batidas do

coracao, respiracédo, reldgio biologico).
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e Liberdade ilimitada: o mar representa o espetaculo do infinito, sem limites,
possibilitando o senso de fuga.

e A liminaridade da praia: a costa representa o limite entre caos e estabilidade,
entre faria e serenidade.

e Aventura: como outros ambientes naturais e por toda mitologia estabelecida
sobre a hostilidade do mar, a praia possibilita se aventurar em diversas
atividades.

e Regresso a infancia: permite que as pessoas brinquem e se divirtam como na
infancia, sem parte das amarras da vida adulta;

e Retorno ao utero: nadar e mergulhar no mar pode ser comparado ao conforto
pré-natal.

e Aumentar a espiritualidade: enfrentar o mar em atividades como o nado e o

mergulho significa se arriscar a perder a vida devido a forca deste elemento.

O litoral se constitui assim como ambiente que relne espacialmente
diversos elementos naturais referentes ao paraiso terreal, ao passo que,
historicamente adquiriu carater de benéfico a humanidade. A praia passou assim por
ressignificacdes impelidas por diferentes visdes e consequentes usos cada vez mais

especificos.

O paraiso terreal, largamente procurado nos séculos anteriores por
navegadores, viajantes e religiosos, se constituia nos ideais de abundéancia, de cura
das doencas, do descanso e das liberdades concedidas aos seus merecedores. Nao
seriam estes 0s mesmos beneficios verificados na leitura da praia como espaco
repleto de funcdes espirituais, terapéuticas, recreativas e, mais recentemente, de

acumulacao?

Na sucessdo de praticas maritimas reside, entdo, o cerne da criacdo do
segmento turistico de sol e praia que ird, a partir do final do século XX, contribuir para
a valorizacao do litoral como espac¢o eminentemente turistico e capaz de atrair fluxos

de vérias partes do mundo, agora sem as dificuldades e perigos de outrora.

Cria-se assim, na tentativa de sintetizar o conjunto de significados do
paraiso e compreender 0s respectivos alcances temporais, o grafico 2, que denota o
processo de secularizacdo das imagens paradisiacas ao longo da historia e o

direcionamento rumo as paisagens litoraneas.
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Gréfico 2 —representac0Oes e significados do paraiso ao longo da historia.

4000 a.C. —séc. XV 800 a.C. —séc. IV Séc. V—séc. Xill Séc. XIV —séc. XVIII Séc. XIX - 1950
Visdo religiosa - - - - Visdo paga Visdo secular
Visdo religiosa Visdo religiosa

Paraiso Celeste — Partes do Paraiso Terreal — Litoral representacdo do

Paraiso Terreal — Lugares sagrados — espagos
constatagao do edénico na prometidos que
superficie terrestre. conduziriam ao paraiso.

amalgama de mitos
propagado como meta
apos a morte.

Eden.

os elementos do edénico paraiso — afloragdo de
encontram-se em varias sentimentos valorizados
ilhas. socialmente.

Campos Eliseos. Terras prometidas. lIhas Afortunadas. A Praia.

Fonte: DELUMEAU, 2009; HOLANDA, 2000; TOMAS, 2013; CORBIN, 1989; SHARPLEY, 2009.
Elaborag¢éo: CASTRO, 2021.

Afirma-se entdo que as visdes pagds do paraiso terreal carregam
importantes elementos de diversas religibes e igualmente alimentam as visbes
seculares de paraisos modernos, 0s quais ndo representam mais, necessariamente,
os designios dos deuses, mas sim a existéncia dos elementos referentes a imagem e

semelhanca dos relatos sobre o edénico na superficie terrestre e no plano celestial.

E ainda possivel concluir que os relatos religiosos sobre 0s paraisos miticos
e terreais sejam capazes de qualificar de um valor eterno capaz de ressignificar
completamente o imaginario e as descricdes de determinadas por¢des do espaco
geogréfico, conferindo assim conteddos relacionados a desejos socialmente

valorizados e bem difundidos.

Contudo, tdo importante quanto entender a ressignificacdo do termo em
vis@es religiosas, pagas e seculares, € analisar o processo de refuncionalizacdo do
termo como qualificador de espacos litoraneos modernos, bem como as
caracteristicas que conferem a aura paradisiaca a determinadas destinacbes em
detrimento de outras.

Igualmente primordial é a discussédo sobre os agentes responsaveis pela
ressignificacdo dos espacos litoraneos como territérios eminentemente voltados as
praticas de lazer, o que necessariamente denota a continuidade do processo de

secularizacdo das sociedades.
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O litoral mantém assim os simbolos caracteristicos da aproximagdo com o
Eden mitico e as llhas Afortunadas, ainda demanda viagens longas, permanece
evocando sentimentos inexplicaveis, mas mencionados elementos constituintes da
jornada tém cada vez menos relacdo com o mitico e mais com 0s anseios humanos

por boa vida, riqueza, consumo, status e liberdade.

O amadurecimento destes sentimentos e desejos mundanos, apesar de ter
cerne na confluéncia de diversas representacdes religiosas e pagas, vai acontecer na
era moderna. As consequéncias da atuacdo dos viajantes e turistas sdo responsaveis
por ndo apenas valorizar as zonas de praia e elementos comuns, mas também por
criar uma segmentacao turistica especifica e inerente ao ambiente costeiro: o turismo

de sol e praia.

No capitulo a seguir serdo analisados os comportamentos destes agentes,
suas motivacfes e respectivas contribuicbes para o processo de turistificacdo dos
paraisos litoraneos, com especial enfoque sobre a mudanca de visdo sobre o litoral,
a atuacéo dos religiosos e poetas, bem como a criagdo de novos tipos de viajantes,

notadamente mais preocupados com as experiéncias trazidas pela viagem.
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3 SACRALIZACAO DO LITORAL: UMA CONSTRUCAO SOCIAL

"Minha alma ndo pode encontrar a escadaria do Céu a menos que seja pela beleza da Terra"

Michelangelo

Como visto, ndo séo poucas as referéncias historicas — sacras ou ndo —em
relacdo a suposta existéncia de um paraiso celeste ou terreal. E diante de uma
sociedade essencialmente vinculada aos preceitos religiosos, € notéria a importancia
adquirida por tais descricbes enquanto representativas de simbologias téo

importantes.

Esta importancia € tdo inegavel que suscita, conforme relatos, grandes
peregrinacdes, navegacdes num mar de monstros, viagens longinquas e historias
sobre mitos que povoam a beira mar (HOLANDA, 2000). Mais ainda, ndo € ao acaso
gque 0 mar e as zonas de praia passem a representar ambientes sacralizados,
sobretudo no que tange as leituras religiosas, aos escritores e a discurso médico,
agentes notadamente responsaveis por certos niveis de popularizacdo das zonas de
praia, sobretudo na Europa (CORBIN, 1989).

E certo que diante de discursos tdo bem difundidos e aceitos pela
sociedade do século XIX, houvesse a criacdo de outros numerosos contribuintes para
a leitura qualitativa das zonas de praia no ocidente. No entanto, mencionado processo
possui abrangéncia espacotemporal muito maior, contemplando ndo somente
peregrinos e viajantes, mas muitos exemplos recentes de turistas desejosos pelo

desvelamento de parcelas litoraneas.

Estes ndo sdo apenas responsaveis por relatos sobre suas viagens, mas
também pela criacdo de modos de vida fundamentalmente associados ao ato de
vigjar, maneiras de propagar as imagens dos paraisos descobertos, criagcdo de
discursos especificos de diferenciacdo dos lugares e apropriacdo das tecnologias

modernas na constru¢do das imagens turisticas (JESUS, 2018).

Um paraiso a beira mar! Geralmente assim sdo caracterizados balnearios
litoraneos abordados nos meios de comunicacdo e praticantes do turismo. Numa
breve leitura de relatos de viagens e turismo, verifica-se que o termo € largamente

utilizado por editores, reporteres e viajantes. Mas com quais intencionalidades este
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termo é utilizado no ambito da publicidade turistica? Sem davidas ha uma busca por
causar impacto nos leitores, tidos como potenciais turistas e, consequentemente,
consumidores. Mas este, certamente ndo € o unico objetivo do uso da terminologia

referente ao edénico.

Certo dia, ao ler uma revista que tratava de assuntos geopoliticos e
econdmicos!®, ndo foi dificil encontrar pelo menos trés mencbes a espacos
paradisiacos. Uma se referia a Aruba, territério holandés no mar caribenho, a segunda
ressaltava um spa que seria considerado paraiso dos veganos, enquanto a terceira
mencao se referia a algum local na América Latina como paraiso dos compradores de

mercadorias importadas.

Desta forma, além de buscar o interesse do leitor, 0 uso deste termo
também ressalta uma funcéo especifica do local. O paraiso dos veganos, em tese,
nao interessa aos desejosos por carne e outros tipos de alimentos considerados
menos saudaveis, assim como o paraiso do turismo sexual ndo surte grandes efeitos

sobre o turista familiar.

Assim, o paraiso do turismo de sol e praia tem como foco os visitantes que
por este ambiente e pelas praticas relacionadas a este se interessam. Ambientes
costeiros acidentados podem também ser chamados de paraisos do turismo de
aventural® sem dissociar-se do estereétipo da praia. Ha ainda a possibilidade, por
vontade de um editor ou por alguma demanda especifica, de um balneéario costeiro
ser intitulado como paraiso do turismo de charme, indicando o alto padrdo e os

servigos turisticos voltados ao turista de grande poder aquisitivo.

Neste contexto pode-se afirmar que no ambito da publicidade, ndo ha
qualquer pudor, critério ou sistematizacdo que possa ocasionar uma filtragem em
relagdo ao uso do termo. Exemplo disto sdo as matérias que se multiplicam nas
revistas e sites de viagens ao ressaltar o paraiso turistico e as diversas segmentacgdes

turisticas tendenciais.

15 Certamente era uma edicdo de Carta Capital, que trazia uma se¢do pequena sobre lazer e cultura.

16 De acordo com o Ministério do Turismo (2006), no documento orientativo Turismo de Aventura:
Orientagdes Basicas, o Turismo de Aventura compreende os movimentos turisticos decorrentes da
pratica de atividades de aventura de carater recreativo e ndo competitivo,



91

Em 2014, no G1, o repérter televisivo Zeca Camargo publica um
guestionamento apdés conhecer o Salar de Uyuni, na Bolivia: "O Paraiso?"’.
Mencionada pergunta vem seguida da jornada percorrida por este agente até chegar
ao famoso deserto de sal boliviano. Um ano antes, no mesmo site, a coluna Viver
Noronha confere a propriedade (ou pelo menos a conquista temporaria) do paraiso de
Fernando de Noronha ao casal de atores globais Bruno Gagliasso e Giovanna

Ewbankis,

Na revista e site Go Outside, entre os anos de 2007 e 2018, existem pelo
menos trés evocacdes sobre a existéncia de paraisos perdidos do turismo. A primeira
destas, em 2007, ressalta os destinos para atividades outdoor mais perigosos do
mundo (Afeganistdo, Paquistdo, Colombia, Congo, Costa do Marfim, Haiti, Iraque e

Papua Nova Guiné)?®.

A segunda reportagem homénima busca revelar o motivo da auséncia de
turistas nas ilhas do atol de Bikini (figura 11), chamado durante matéria de paraiso
que esconde o inferno, devido a contaminacdo de Césio-137 proveniente dos testes
nucleares americanos entre as décadas 1940 e 1950%°. Enquanto a terceira, datada
de 2015, ressalta a publicidade voltado a atracdo de escaladores para o turismo de

aventura na Grécia?!.

Figura 11 — estruturas do periodo de testes nucleares no atol de Bikini.
. -

Fonte: GO OUTSIDE, 2013.

17 Disponivel em: http://g1.globo.com/platb/zecacamargo/2014/02/17/o-paraiso/

18 Disponivel em: http://gl.globo.com/platb/pe-viver-noronha/2013/07/26/noronha-e-o-paraiso-de-
giovanna-ewbank-e-bruno-gagliasso/

19 Disponivel em: https://gooutside.com.br/3325-paraisos-perdidos/

20 Disponivel em: https://gooutside.com.br/2044-paraiso-perdido/

21 Disponivel em: https://gooutside.com.br/3873-paraiso-perdido/



http://g1.globo.com/platb/zecacamargo/2014/02/17/o-paraiso/
http://g1.globo.com/platb/pe-viver-noronha/2013/07/26/noronha-e-o-paraiso-de-giovanna-ewbank-e-bruno-gagliasso/
http://g1.globo.com/platb/pe-viver-noronha/2013/07/26/noronha-e-o-paraiso-de-giovanna-ewbank-e-bruno-gagliasso/
https://gooutside.com.br/3325-paraisos-perdidos/
https://gooutside.com.br/2044-paraiso-perdido/
https://gooutside.com.br/3873-paraiso-perdido/
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Ainda na Go Outside, em 2014 séo abordadas as caracteristicas do litoral
do "paraiso” de Belize para os amantes do mergulho e a chegada do turismo de massa
no pais, enquanto no ano seguinte o paraiso é francés e se chama arquipélago de
Guadalupe, onde, segundo a reportagem, a natureza € a rainha (figura 12).

Figura 12 — floresta e praia se redtnem em Guadalupe, nas ilhas de Basse-Terre e
Grande-Terre.

Fonte: GO OUTSIDE, 2015.

Em 2018, a National Geographic Brasil apresenta ao leitor o arquipélago
brasileiro de Trindade e Martim Vaz. Segundo a publicacdo, o "paraiso brasileiro"
encontra-se a mais de mil quildbmetros de distancia de da costa do Espirito Santo. Por
ser uma Unidade de Conservacgédo (UC), a Area de Prote¢cdo Ambiental (APA) e o
Monumento Natural do Arquipélago de Trindade e Martim Vaz e Monte Columbia n&o
podem ser visitadas com fins de lazer??. O tal paraiso, deserto, belo e repleto de

surpresas, torna-se assim, inalcancével para qualquer turista (figura 13).

22 Disponivel em: https://www.nationalgeographicbrasil.com/meio-ambiente/2018/03/trindade-e-
martim-vaz-um-paraiso-brasileiro-decretado-monumento-natural.



https://www.nationalgeographicbrasil.com/meio-ambiente/2018/03/trindade-e-martim-vaz-um-paraiso-brasileiro-decretado-monumento-natural
https://www.nationalgeographicbrasil.com/meio-ambiente/2018/03/trindade-e-martim-vaz-um-paraiso-brasileiro-decretado-monumento-natural
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Figura 13 —ailha de Trindade, no arquipélago de Trindade e Martim Vaz, Espirito
Santo.

Fonte: NATIONAL GEOGRAPHIC BRASIL, 2018.
No mesmo ano, o site define o Atol de Pingelap, na Micronésia, como o

Paraiso dos Daltbnicos. Mencionada atribuicdo ocorre ndo por causa das
caracteristicas naturais ou fun¢des socioecondmicas da ilha, mas devido a alta taxa

de daltbnicos existentes na populagéo do local, cerca de 10% dos habitantes.

A Revista do Turismo, em 2018, trouxe matéria que confere a Jijoca de
Jericoacoara o status de "verdadeiro paraiso"?3, explicitando as caracteristicas quase
cinematograficas as praias e outros atrativos do municipio, como a Lagoa do Paraiso

e a praia do Mangue Seco.
E no ano seguinte, o Jornal de Turismo ressalta (2019):

O Centro de Portugal, regido lusitana que fica entre Lisboa e Porto, é
conhecido como um destino de vilas charmosas e cidades historicas.
Ha algum tempo, no entanto, ela tem despontado como um paraiso do
surfe, que atrai tanto amadores quando profissionais do esporte.

Nesta breve abordagem, a qual sera aprofundada oportunamente nos
tépicos seguintes, verifica-se que o uso do termo acontece de forma corriqueira, mas

23 Disponivel em: https://revistadoturismo.com.br/lugares-incriveis/jijoca-de-jericoacoara-e-nome-de-
um-verdadeiro-paraiso-no-nordeste-brasileiro.



https://revistadoturismo.com.br/lugares-incriveis/jijoca-de-jericoacoara-e-nome-de-um-verdadeiro-paraiso-no-nordeste-brasileiro
https://revistadoturismo.com.br/lugares-incriveis/jijoca-de-jericoacoara-e-nome-de-um-verdadeiro-paraiso-no-nordeste-brasileiro
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se da principalmente quando sdo ressaltadas as segmentac¢des do destino citado e,

sobretudo, a exclusividade deste para determinados grupos sociais.

Desta forma, o paraiso dos herpetélogos, a llha das Cobras/SP, jamais sera
visto como o paraiso dos turistas de sol e praia, assim como 0 paraiso dos
escaladores, caso de Quixada/CE, pode ndo receber esta nomenclatura quando
visitado por algum turista de charme. Guardadas as devidas proporcoes, a adjetivacéo

paradisiaca moderna esta intimamente relacionada a prévia existéncia de uma

segmentagéo e de uma funcionalidade para os visitantes

Interessa aqui entender a contribuicdo dos agentes na construcao das
imagens dos espacos considerados paraisos do turismo de sol e praia, discussdo que
deverd pautar-se acdes que irdo, historicamente, situar o litoral como espaco

potencialmente turistico.

Para tanto, sdo analisados 0s processos embrionarios de espacializacao
dos prototipos de pratica turistica, notadamente as jornadas e expedi¢cdes rumo aos
litorais distantes para fins de contemplacao, autoconhecimento, lazer e acumulacao.
Inserem-se nestas dindmicas importantes agentes de refuncionalizacao turistica das

zonas de praia, 0s viajantes e, posteriormente, os mochileiros e os tour operators.
3.1 A conquista dos litorais distantes: viajantes e mochileiros

O processo de abertura, ou pode-se chamar de refuncionalizacédo, do litoral
turistico, perpassa pela existéncia de agentes capazes de conferir outros olhares a

parcelas da costa anteriormente pouco interessantes ou mesmo desconhecidas.

De acordo com Dantas (2011), as zonas de praia na Europa e, mais
especificamente, na América, tinham como finalidade a realizacdo das praticas
maritimas tradicionais. Assim, nas aglomeracdes urbanas litoraneas era comum a
reproducdo de atividades portuarias e das praticas relacionadas, notadamente a

navegacao voltada & pesca e ao transporte de passageiros e mercadorias.

Somente a partir de meados do século XIX, através da utilizacdo das
infraestruturas ferroviarias, verifica-se processo de massificacdo dos usos recreativos
das zonas de praia, notadamente o turismo litoraneo (WALTON, 2009). E apesar dos
esforcos de homens como Thomas Cook para possibilitar que fluxos cada vez maiores
e mais diversos chegassem as zonas de praia ao sul da Inglaterra, além de outras

paragens mediterraneas, havia um tipo de viajante que buscava outras sensacoes.
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Citada busca estava relacionada a novas formas de apreciacdo da praia,
as quais se associam as percepcdes humanas na presenca do elemento marinho,
cada vez menos proximas ao medo e muito mais ligadas aos conhecimentos sobre si
mesmo. S&o os romanticos, segundo Corbin (1989), que estabelecem o que aqui se

acredita ser o estagio embrionario das descobertas dos paraisos turisticos litoraneos.

Mencionada afirmacdo se constitui através da analise sobre as
caracteristicas conformadoras da jornada aos lugares mais isolados ou, como
ressaltado pelo autor, da aventura robinsoniana rumo ao desconhecido. Ocorre assim

nova modificacdo nas formas de fruicdo da praia (CORBIN, 1989, p. 185):

[...] o prodigioso enriquecimento das emocdes provocadas pelas
praias de mar transformou as modalidades do desejo. Uma nova
familiaridade se estabelece entre o viandante e os elementos. Para
ele, 0 oceano nao é mais apenas sublime espetaculo contemplado da
falésia ou quadro pitoresco recortado do alto do miradouro, huma
visdo distanciada, dominadora. O dialogo com a onda, com a caverna,
sugere o abandono da posicdo de espectador que era ainda a do
Menestrel, de Beattie; induz o desejo do contato aproximado, preladio
a fusé@o imaginéria.
E mencionados contatos e formas de uso néo se realizam sem a ideia da
jornada até zonas de praia mais distantes. Esta, ao chegar ao destino almejado, tinha
a proxima etapa contemplativa composta pelo uso de embarcacdes ou, para aqueles

gue ndo eram homens acostumados com o mar, pelas caminhadas pela costa.

Assim, de acordo com Corbin (1989), numa busca dos autores romanticos
por sentir emocdes ainda ndo experimentadas, referidas jornadas tém como foco a
errancia, a ideia de vagar pelas praias e ambientes associados sem grandes apegos
ao lugar de partida, ou mesmo de moradia. Almeja-se assim, a descoberta, ndo
apenas de novos destinos ou novas paisagens, mas de novas sensacdes capazes de
despertar novamente o medo junto ao mar, e colocar estes viajantes em situacdes de

solidao, sacrificios, perigos e aventuras.

N&o é incorreto dizer as jornadas dos romanticos as zonas de praia, ao
considerar as inferéncias de Corbin (1989), que estas tinham grandes aproximacgdes
com o que atualmente se conceitua como turismo de aventura. Ocorre, pois, que 0
viajante, ao desejar uma experiéncia mais intensa que a simples contemplacéo,

recorre a formas muito mais arriscadas de enfrentar os elementos costeiros.
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Subir rochedos, navegar por cavernas, mergulhar junto aos corais, tomar
banhos noturnos séo apenas alguns dos passos a serem percorridos na viagem que,
agora, tem apenas a imaginacao como catalisador. E ainda, o viajante romantico dos
séculos XVl e XIX, ao invés de preferir a seguranga das caravanas e grupos, busca

evita-los, mantendo viva a ideia do desafio de chegar ao destino (CORBIN, 1989).

Segundo Cordeiro (2007), é a figura de Robinson Crusoé que melhor

representa a busca pelo destino paradisiaco. Segundo a autora (p. 65):

O socidlogo francés Jean-Didier Urbain (2002a) sintetiza esta
importante tradicao escapista na figura literaria de Robinson Crusoe e
respectiva demanda por um local inviolado para descansar e construir
uma vida alternativa. O impulso robinsoniano reflecte, pois, um
conjunto de ansiedades humanas cristalizadas em torno da tentativa
de recuperacao do “paraiso perdido”’, que surge como importante
construcdo cultural do imaginario das sociedades ocidentais
desenvolvidas [...] a qual condensa o primitivo, o tradicional, o tipico,
0 auténtico, em oposicdo ao moderno, ao sofisticado, ao n&o-
auténtico.

Desta forma, enquanto a ideia de aventura robinsoniana se estabelece sob
a premissa de busca pelo local intocado, a viagem romantica estabelece objetivo
semelhante, porém buscando compreender, através da exposicdo aos perigos,

algumas das condi¢des de incerteza social existentes no final do século XVIII.

A reunido das jornadas romanticas as buscas por paisagens exoticas
distantes, nos moldes robinsonianos ressaltados por Cordeiro (2007), pode assim ser
considerada como um dos primeiros exemplos de praticas turisticas segmentadas
pela aventura e peregrinacdo. Para ambos 0s casos, a viagem ndo acontece por si
s0, mas como caminho para o entendimento de determinadas situa¢des impostas pela

sociedade ao viajante ou a outrem.

Pode-se afirmar que esta jornada se constitui por elementos muito
caracteristicos que denotam tanto anseios sociais, como demandas espirituais dos
vigjantes. Ao ressaltar as caracteristicas da jornada, como percurso realizado por
turistas, viajantes e peregrinos, Sharpley (2009) infere a existéncia de caracteristicas

comuns as jornadas ou, como citam Laing e Crouch (2009), as frontier travels24.

24 Este tipo de viagem, de acordo com os autores, se constitui como fruto de anseios dos viajantes
(frontier travallers) por visitar os lugares mais isolados do mundo, mantendo pouco ou henhum contato
com a sociedade proxima e colocando-se em situacdes pouco esperadas pelo turista de massa.
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Os frontier travellers tratam-se de turistas que, ao planejarem os proximos
destinos a serem visitados, selecionam aqueles que impuserem o0s maiores desafios
a um unico viajante ou a um pequeno grupo de expedicdo. Assim, mesmo contando
com 0s avancos tecnoldgicos existentes, os riscos da viagem sdo ampliados pelas
dificeis condicdes de acesso, pelas remotas possibilidades de comunicacédo e pelas
condicBes ambientais existentes (LAING; CROUCH, 2009).

Mas isto n&o significa que o frontier esteja em locais necessariamente
remotos ou inalcancaveis, pois 0 conceito considera também os limites psicologicos e
espirituais. Para os frontier travelers, este tipo de viagem significa muito mais a saida
de um estado de seguranca, previsibilidade e contato com o0 mundo adestrado para
um estado momentaneo de perigo, suspense e enfrentamento de um mundo
selvagem (SHARPLEY, 2009).

Pelos riscos envolvidos nestas viagens e pelo pequeno numero de turistas
desejosos por realiza-las, a aventura robinsoniana se reconfigura até a atualidade,
mantendo caracteristicas semelhantes as jornadas romanticas. Mencionados
elementos, de acordo Laing e Crouch (2009), sdo aqueles que conferem as

particularidades a estes tipos de viagem, 0s quais sao ressaltados no quadro 1.

Quadro 1 - caracteristicas comuns as dimensdes espirituais da frontier travel e das

jornadas.
Sacrificio Jornadas a lugares remotos, como montanhas, desertos e ilhas, imp&em aos
eriao e, viajantes grandes dificuldades, situacfes perigosas e sacrificios pessoais. A
diﬁ:icu?dade sobrevivéncia contribui para maior autoconhecimento e amadurecimento

espiritual.
Além dos riscos, a jornada oferece, através do distanciamento da sociedade
Transformacdo @ urbana, novas possibilidades contestacdo das convencgdes e padrdes sociais,
tornando-se assim um processo de purificagao.
A superacéo das adversidades da jornada assim como as experiéncias
Enriquecimento | existentes durante esta sdo formas de enriquecimento espiritual, mantendo-se
na memaria do viajante.
As dificuldades e desafios superados por um grupo de pessoas acabam
Comunidade conferindo o sentido de comunidade aos membros. Ainda, é possivel afirmar a
existéncia de respeito mutuo e um cédigo ético.

Apesar de a jornada tornar a vida comum algo desinteressante, as
experiéncias tornam-se verdadeiras licbes de vida para todos aqueles que
rodeiam o viajante. Desta forma, a viagem se torna uma experiéncia espiritual
a ser professada.

Fonte: LAING; CROUCH, 2009. Adaptacédo: CASTRO, 2019.

Retorno

N&o é exagero afirmar que tanto as jornadas dos romanticos, como as
peregrinacbes e as frontier travels reservam um pouco destas cinco (5)

caracteristicas. Possivelmente os unicos elementos variaveis em cada uma destas
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tipologias de viagem sejam as dificuldades e os provaveis perigos. Ainda, de acordo
com Oliveira (2004) em sua analise quanto das peregrinacoes religiosas, as jornadas
ndo dependem e sequer buscam as mesmas condi¢cdes técnicas e comodidades
ligadas a atividade turistica. Como nos deslocamentos religiosos, provacdes fazem

parte do percurso dos frontier travellers.

Mas a existéncia deste pequeno numero de viajantes dispostos a realizar
tais esforcos tem justificativa, segundo Plog (2001). Existem dois grupos (e
possivelmente algumas variagdes moderadas) de turistas e viajantes que anseiam por
experiéncias turisticas completa ou parcialmente diferentes, consequentemente,
conferindo-as segmentacfes distintas no que tange a motivacdo das viagens,

caracteristicas dos destinos, servicos e infraestruturas turisticos utilizados.

Ao enfatizar a personalidade dos viajantes e as motivacdes das viagens,
através dos dados obtidos em pesquisa 0 uso ou néo utilizacdo de transporte aéreo
por turistas, Plog (2001) ressalta a existéncia de viajantes psicocéntricos e
alocéntricos, como definidos no quadro 2.

Quadro 2 — caracteristicas das viagens e das personalidades dos tipos psicogréaficos
de turistas.

Alocéntricos
(aventureiros)

Preferem os destinos pouco ou
nada conhecidos.

Psicocéntricos

Caracteristicas
(seguros)

Conhecimento

. Preferem o que é conhecido.
sobre o destino

Atrativos

Segmentacéo
Nivel de atividade

Deslocamento

Hospedagem

Servicos turisticos

Personalidade

Atividades comuns que podem ser
realizadas em qualquer local turistico.

Sol e praia, esportes e relaxamento.
Baixo nivel de atividade no destino.

Preferem deslocamento por via
terrestre.

Buscam hospedagens convencionais,
com estrutura completa de lazer e
alimentacéao.

Pacotes completos com varias
paradas e atividades programadas.

Inibidos, inseguros e preocupados
com pequenos problemas.

Atividades com maiores riscos e
surpresas, antes de outros turistas.

Aventura, cultural e riscos.
Alto nivel de atividade no destino.

Preferem deslocamento por via
aérea.

N&o tém grandes exigéncias
qguanto & infraestrutura, pois
permanecem pouco tempo na
hospedagem, podendo recorrer a
campings e parque de trailers.

Buscando maior flexibilidade,
preocupam-se apenas com
hospedagem e transporte.

Autoconfiantes, curiosos,
aventureiros e véem a viagem
como uma expressao de seu
carater explorador.

Fonte: PLOG, 1973; 2001; PEARCE, 2003. Adaptagéo: CASTRO, 2019.
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Constata-se assim, de acordo com as inferéncias de Corbin (1989) sobre
0s viajantes romanticos, com a descricdo de Sharpley (2009) sobre os viajantes e
peregrinos e com a conceituacao de Laing e Crouch (2009) sobre os frontier travellers,
que todos estes agentes se encaixam claramente na tipologia de viajantes

alocéntricos, em busca das destinagdes mais proximas possivel do estado edénico.

Ha ainda um ultimo agente que precisa ser conceituado (ou minimamente
caracterizado) para melhor compreenséo do processo de turistificacdo das zonas de
praia no pais: o mochileiro. De acordo com Hindle, Martin e Nash (2015, p.2), apés

extensa analise bibliografica sobre o tema, o mochileiro:

[...] estdo mais interessados em culturas, fazem mais atividades
guando nos destinos, e tem mais interagdes com a natureza, o que
significa que ganham mais que uma compreensdo superficial da
comunidade receptora que o turista convencional. Além disso,
mochileiros frequentemente se distanciam de suas zonas de conforto
gue a maioria dos turistas e sdo mais suscetiveis a mais estresse e
incerteza, o que significa que suas experiéncias sdo frequentemente
muito gratificantes. Elsrud (2001, p. 597) descobriu que, "narrativas
cultural e socialmente construidas sobre risco e aventura s&o
manifestadas por individuos em comunidades de mochileiros".

Desejosos de maiores contatos culturais, mais atividades de lazer e maior
imersdo na natureza dos destinos, os mochileiros estdo mais suscetiveis a sair da
zona de conforto e correr maiores riscos (HINDLE et al, 2015). Mas mencionados
autores também encontraram importantes variagdes no perfil destes agentes, como o

fato de alguns ndo chegarem a buscar essencialmente o contato com os residentes.

Considerando a escala de tipos psicograficos de Plog (2001), os
mochileiros, de modo geral, sao encaixados dentro do espectro alocéntrico. H&4 assim
subtipologias nas quais grupos de mochileiros podem ser encaixados, caso do centro-
aventureiro (centric-venturer) como viajante alocéntrico ainda muito inseguro de suas
empreitadas, e 0 aventureiro proOximo ou quase aventureiro (near-venturer) como
aguele em processo de transformacao num viajante experiente e sem a maioria dos

medos e insegurancas de um turista psicocéntrico (grafico 3).

Para estes agentes, de acordo com as caracteristicas ressaltadas por Laing
e Crouch (2009), para além dos riscos do desafio, sdo mais importantes o caminho
percorrido, 0s contatos com viajantes semelhantes e as historias a serem contadas
no retorno ao local de moradia. Corroborando com isto, Sharpley (2009, p. 245)

ressalta que "o mochildo, sendo um rito de passagem, pode de fato proporcionar



100

experiéncias espirituais significativas, seja através de dificuldades, transformacao,

enriguecimento ou comunidade"?°,

Em termos gerais, este agente se torna fundamental no processo de
turistificacdo de diversas parcelas da zona costeira mais distante dos grandes centros
urbanos, sobretudo a partir de meados do século XX. Sdo estes que, dispostos a viajar
fora das rotas convencionais rumo aos destinos ainda menos conhecidos, chegando

a regides e localidades turisticamente inexistentes.

Como viajantes alocéntricos, para os mochileiros pouco importa o padrao
da infraestrutura turistica nos destinos visitados. Alias, € ainda preferivel que esta
condicionante seja rarefeita, pois significa que estes viajantes poderdo ter maior
contato com o0s habitantes locais, com menor nimero ou mesmo nenhum outro

visitante, e com as caracteristicas naturais em estado quase intocado.

Gréfico 3 —tipologias psicogréaficas de viajantes e destinos.

Curiosidade, aventura e riscos

Meiocéntricos Seguranga, infraestrutura, lazer

. Quase Eenioy N Centro-seguro Quase seguro \ . \
Alocéntricos turei aventureiro .. Psicocéntrico N
(Venturer) aventrelro (Centric- (Centric i (Near ’ S (Dependable)
(Near-venturer) dependable) dependable) 7 P
& venturer) Vi
Areassubdesen » China Havai (ilhas periféricas
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Sudeste Asidtico
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Leste Europeu
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Australia
Russia
Franga/Canada
Paises Ibéricos
Escandinavia
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Brasil
California
Caribe
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Parques tematicos Coney Island
Flérida

Atlantic City

Japdo Honolulue Oahu
Interior dos EUA

Israel

Fonte: PLOG, 2001; PEARCE, 2003. Adaptagcdo: CASTRO, 2019.

De acordo com as tipologias estabelecidas por Plog (2001), € notério que
apesar de ndo haver um percurso claro de desenvolvimento psicografico dos
viajantes, onde estes podem manter seus padrées de comportamento em destinos de
todos os espectros, 0 mesmo ndo se aplica aos lugares, considerando a gradual
dinamizacao turistica destes e a inser¢cdo de determinadas variantes denotadoras de

seguranca e comodidade.

E este seria um primeiro fator fundamental na escolha dos destinos a serem

visitados pelos mochileiros, pois apesar destes manterem seu padrdao de

25 "Backpacking, whether or not a rite of passage, may indeed provide meaningful spiritual experiences,
whether through hardship, transformation, enrichment, or communitas" (SHARPLEY, 2009).



101

comportamento em basicamente qualquer destino, com algumas adaptacfes aqui e
acola, sdo os destinos encaixados no espectro alocéntrico os mais buscados por este
publico. E isto acontece em virtude da necessidade de fugir dos olhares e do
julgamento das sociedades urbanas capitalistas.

Mencionados comportamentos sdo bastante visiveis diante da busca de
jovens por praias do Sudeste Asiatico, Africa e Oceania. Em geral sdo areas com
costumes completamente diferentes dos contextos ocidentais e repletas de paisagens
e pessoas consideradas exoticas.

Desta forma, um viajante adepto do mochildo, motivado a descobrir novos
destinos litoraneos dotados de caracteristicas alocéntricas, tera poucos ou nhenhum
motivo para buscar ou retornar a destinos que tenham chegado ao estagio final
processo de dinamizagdo turistica. Referida busca torna-se assim uma jornada pelo

paraiso turistico perdido.

Ao longo da histéria da pratica turistica, como ressaltado por Pearce (2003),
os destinos mais distantes de grandes aglomeragfes urbanas sdo desvelados por
viajantes alocéntricos para posteriormente, com o crescimento dos fluxos de turistas
e da publicidade, atrairem fluxos de turistas psicocéntricos. Mas tais dinamicas tem

forte dependéncia em relacéo as condi¢cdes de acesso aos destinos em questao.

Logo, considera-se que as condicfes de fluidez efetivas e virtuais, de
acordo com o conceituado por Santos e Silveira (2011), sao fatores fundamentais na
definicdo psicografica dos destinos turisticos. Destinos dotados de infraestruturas de
circulacdo bem desenvolvidas, em tese, passam ou ja passaram pelo processo de
dinamizacdo econbmica, ou seja, incorporacdo de caracteristicas e fluxos de

visitantes inseridos no espectro psicocéntrico.

Desta forma, os destinos passam a apresentar cada vez menos
caracteristicas alocéntricas ao passo em que sao apropriados pelo turismo de massa,
notadamente incluso na tipologia psicocéntrica. Porém, isto ndo significa dizer que
todos os destinos turisticos abandonem completamente os elementos que o0s

conceituam como alocéntricos.

E tal possibilidade se baseia na critica sobre a abordagem de Butler (1980),
gue desenvolve o conceito de ciclo de vida de area turistica (CVAT). Ao estabelecer

a existéncia de seis (6) estadgios no processo de desenvolvimento dos destinos
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turisticos, o autor ressalta a existéncia de alguns cenarios possiveis apés um destino

chegar a categoria de psicocéntrico, de acordo com a dinamizacao turistica (grafico
4).

Gréfico 4 — Ciclo de Vida de Area Turistica (CVAT)

A: Novas estratégias de
desenvolvimento levam a
renovagdo.

B: Pequenas modificagies
levam a um crescimento
modesto.
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C:Turismo estabilizado.

Fonte: BUTLER, 1980. Adaptacdo: CASTRO, 2019.

Assim, pode-se afirmar que as destinacdes, de acordo com o modelo de
Butler (1980), sempre percorrem todos 0s estagios até a estagnacgéo e partem dai,
consequentemente para um dos cinco (5) resultados possiveis? Ao verificar as criticas
estabelecidas sobre certos aspectos desconsiderados pelo autor, a resposta € nao

necessariamente.

De acordo com Piuchan (2018), h& algumas inconsisténcias na teoria de
Butler, as quais definem outras possibilidades para as destina¢des turisticas. Ao inferir
sobre um Unico caminho comum as destinagdes turisticas, com cinco (5) resultados
provaveis, Butler (1980) desconsidera as que as dinamicas de algumas areas
turisticas, por diversos fatores e acontecimentos, podem simplesmente saltar

determinados estagios do ciclo de vida de area turistica.

E a critica acontece porque, ao ndo definir periodos de tempo ou variaveis
de mensuracdo para cada estagio, o autor ndo deixa clara as possibilidades de
duracado de cada um dos estagios existentes, ndo permitindo uma aplicagdo em todas
as realidades de areas turisticas (PIUCHAN, 2018). Assim como as dinamicas
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turisticas de algumas destinacfes podem percorrer todos os estagios e desembocar
nas possibilidades existentes ao fim da curva de Butler, existem inUmeras outras que

ignoram uma ou varias destas etapas durante o processo de dinamizacao turistica.

Por exemplo, destinacdes "descobertas" por viajantes alocéntricos que, por
auséncia de boas condices de fluidez, permanecem durante décadas recebendo
fluxos turisticos muito especificos, sem chegar sequer aos estagios de
desenvolvimento ou consolidacdo. Ou ainda, cidades ou vilarejos escolhidos como
locacdes de filmes, festivais e outros eventos, que sequer passam pelos estagios
iniciais do CVAT.

Sdo igualmente importantes neste contexto as consideracbes sobre
aspectos como a analise de mercado sobre a sazonalidade e a modificagcdo ou
coexisténcia de segmentacdes turisticas. No caso da sazonalidade, é fundamental
compreender que algumas destinacbes, mesmo em periodos de baixa estacao,
podem verificar formas de atrair a demanda necesséria para manutencéo das funcdes
turisticas (PIUCHAN, 2018). Ainda que aqui se acredite que isto esta intimamente
ligado & disponibilidade de atrativos existentes.

Quanto as segmentacdes, ndo se pode negar que um mesmo destino pode
ser apropriado, em periodos diferentes do ano ou de forma concomitante, por mais de
uma segmentacao turistica. Assim, ao passo que os destinos brasileiros de sol e praia
tém o verdo como momento de maior demanda de turistas, isto ndo impede que a
pratica dos esportes nauticos se espacialize nestes meses inicias do ano, se

intensificando a partir de agosto.

Ainda, destinos turisticos de espectro essencialmente alocéntrico, como
areas isoladas voltadas ao segmento do turismo de charme, tém como caracteristica
principal a manutencéo de pequenos fluxos ao longo de todo ano. E ao passo que
esta segmentacdo turistica perca forga, outras poderdo redinamizar turisticamente as

areas em questéo.

Outra forma de compreender tais variagbes em termos de fluxo de
visitantes e manutencao destes em diferentes escalas de espaco e tempo € entender
que mesmo na baixa estacdo, pela manutencdo das caracteristicas alocéntricas e o
menor fluxo de visitantes, uma destinagcdo estd passivel de receber visitantes

alocéntricos.
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Mas onde o paraiso turistico se encaixa, quando tratado de acordo com a
teoria de Butler (1980)? A ideia de paraiso, como discutido anteriormente, perpassa
pela predominancia de caracteristicas naturais intocadas, além de pouquissimo ou
nenhum apelo turistico inicial. E necesséario ainda considerar a inexisténcia de
planejamento prévio, a diversidade de segmentacdes turisticas englobadas e as
diversas possibilidades de renovacdo turistica destes espacos, caracteristicas a

serem detalhadas mais a frente.

Quando se trata da zona costeira brasileira, mencionados elementos
refletem-se na existéncia de campos de dunas, corddes de falésias, feicdes rochosas,
relevo montanhoso ou lagunas, vegetacdo nativa preservada, poucas ou nenhuma
edificacdo proxima a linha de costa, a possivel existéncia de praticas maritimas
tradicionais e relativa dificuldade de acesso ao destino, onde geralmente so é possivel

chegar por praia ou percorrendo estradas e trilhas muito precérias.

Notadamente, destinos litoraneos no estagio de exploracéo, de acordo com
o CVAT, ndo possuem infraestrutura turistica. Desta forma (e em tese), os estagios
de descoberta e exploracao turistica destas destinacdes sdo notadamente realizados

por viajantes alocéntricos.

Ao considerar a costa brasileira, sdo casos notaveis os balnearios
litordneos de Jericoacoara (CE), Pipa (RN), Carneiros (PE), Maragogi (AL), Trancoso
(BA), llha do Farol (RJ), Porto Belo (SC). Intitulados paraisos do turismo de sol e praia
(e outros segmentos também) no pais, mencionadas destinacées possuem, para além

da ambiéncia litoranea, outras caracteristicas em comum.

Jericoacoara, a exemplo de outro importante destino cearense, Canoa
Quebrada (Aracati/CE), tem o0os mochileiros como seus agentes iniciaticos de
turistificacdo, ainda na década de 1970. Segundo Fonteles (2005, p. 49),

Jericoacoara:

Por ser uma regido de diversificados componentes paisagisticos e de
ecossistemas culturalmente valorizados pela raridade deste arranjo
espacial, a comunidade foi aos poucos sendo visitada por “batedores”
de novas trilhas turisticas, ja a partir dos anos 70. Estes visitantes
eram caracterizados como “ndo institucionalizados: ndémades -
aqueles que procuram ambientes exoéticos e diferentes” (COHEN,

apud BARRETO, 1995: 27).
Estes, para chegar a mencionada praia, percorriam grandes distancias por

campo de duna (atualmente Parque Nacional de Jericoacoara) ou faixa de praia. E
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ainda hoje o Unico acesso a vila se da atravessando a unidade de conservagdo com

veiculos 4x4.

A praia de Pipa, no municipio de Tibau do Sul/RN, de acordo com
Gongalves (2014), tem processo de turistificacdo iniciado, na década de 1970, pelo
mochileiro desejoso por paisagens naturais e pelo praticante de atividades nauticas,
notadamente o surfe. Segundo a autora (GONCALVES, 2014, p. 119):

O agente turistificador primario dessa localidade foi o turista,
especificamente os surfistas, no decorrer da década de setenta do
século XX, quando se verificava uma integracdo entre visitante e o
residente, marcado por relagbes ndo-mercantis, nas quais o0s
aventureiros se hospedavam nas casas dos pescadores e a area era
totalmente territorializada pelos moradores locais.

E durante décadas, pela inexisténcia de acessos viarios bem estruturados,
visitantes e moradores recorriam aos caminhos de terra ou a faixa de praia para
chegar ao balneéario litoraneo de Pipa, o qual ficou isolada por anos até a implantacao

das rodovias de acesso.

Caso semelhante acontece com Praia dos Carneiros, pertencente ao
municipio de Tamadaré/PE. Com processo de ocupacéo iniciado ainda na década de
1950, por investidores do setor turistico, os agentes catalisadores dos primeiros fluxos
turisticos sdo mochileiros e surfistas, sobretudo a partir de 1970. Como infere Brand&o
(2013), mencionado balneério litorAneo se constitui como um destino de provavel
consolidagéo, sobretudo pela sua proximidade de Porto de Galinhas e de suas

caracteristicas relativamente preservadas.

Despontando para a espacializacdo da vilegiatura maritima entre as
décadas de 1970 e 1990, como ressalta Firmino (2006), o balneario conserva
caracteristicas tradicionais, notadamente relativas as rugosidades remanescentes,

associado ao consideravel processo de ocupacéao litoranea.

Maragogi/AL, a exemplo dos balneéarios ja citados, tem processo de
turistificacao pautado pelos turistas alocéntricos. Backpackers provenientes de outras
partes do estado e de Pernambuco buscam, na década de 1970, as praias do

municipio por cenarios compostos por natureza preservada (LINS, 2017).

A auséncia de infraestrutura, relativa tanto a hospedagens como a acessos,
possibilitou que Maragogi mantivesse, até inicio dos anos 1980, a aura de praia

virgem, com seus coqueirais, aguas cristalinas e barreiras de corais a mostra de
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quaisquer visitantes. Estes, segundo Lins (2017), recorriam aos moradores quando
necessitados de acomodacdes e alimentacdo. Desta forma, o turista tinha forte

contato com a comunidade de pescadores da localidade.

A comunidade de Trancoso, pertencente ao municipio baiano de Porto
Seguro, permaneceu intocada por fluxos turisticos mais intensos até a década de
1970. Segundo Silva (2006), a construcao do trecho Rio — Bahia da rodovia BR-101
foi fundamental na abertura do mencionado destino a fluxos mais intensos de

visitantes.

Esta via de acesso torna-se uma das principais portas de entrada de
visitantes, compostos por mochileiros, também chamados de hippies, desejosos por
areas isoladas do litoral brasileiro e contatos com as comunidades maritimas
pesqueiras. Somente na década seguinte, Trancoso recepta 0S primeiros servicos

turisticos de hospedagem e alimentacédo (SILVA, 2006).

O histdrico de turistificacéo da Ilha do Farol se confunde com a dinamizacgéao
da atividade em Cabo Frio, posto mencionado balneario atualmente pertencer ao
municipio fluminense de Arraial do Cabo, distrito de Cabo Frio até 1985. De acordo
com Costa (2018), os primeiros visitantes chegam a diversas partes do litoral de Cabo
Frio na década de 1950.

Em busca de paisagens naturais da regido, viajantes alocéntricos,
notadamente mochileiros, destinam-se as diversas praias do distrito de Arraial do
Cabo, recorrendo a trilhas e a barcos para chegar a Ilha do Farol (COSTA, 2018). Por
tratar-se de Area de Protecdo Ambiental (APA), as possibilidades de acesso e o tempo

de visitacdo no balneério sao restritos (PAULINO, 2016).

O municipio de Porto Belo/SC trata-se de uma peninsula composta por
diversas praias, em variados graus de dinamizacao turistica. Inserido em regido de
colonizagdo acoriana, mencionado balneario permanece turisticamente oculto até a
década de 1960 (SECCA, 2004).

Em meados desta década inicia-se a chegada dos primeiros visitantes,
através de vias secundarias de acesso e, sobretudo, através das trilhas abertas por
cacadores e pescadores. A partir dai, veranistas e turistas, estes ultimos em busca de

novas areas de pesca, chegam as praias do municipio pelos precéarios acessos
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existentes (VERAS, 2007). O quadro 3 sintetiza as caracteristicas e agentes de

turistificacdo de cada um dos exemplos citados.

Quadro 3 —temporalidade e agentes da turistificagcao de balnearios litoraneos no

Brasil.
Inicio do Metropolitano Populagdo
L o Agentes de . do
Balneario Municipio processo de Stifi ~ ou Nao L
turistificacao turistificacao Metropolitano municipio
(est. 2019)
. Jijoca de Turistas N&o
JEECEBEE! ) Jericoacoara/CE L0 (mochileiros) Metropolitano LD
Turistas No
Pipa Tibau do Sul/RN 1970 (mochileiros e : 14.180
. Metropolitano
surfistas)
Investidores
(hotelaria); N0
Carneiros Tamandaré/PE 1950 Turistas Metronolitano 23.388
(mochileiros e P
surfistas)
. . Turistas N&o
Maragogi Maragogi/AL 1970 (mochileiros) Metropolitano 32.704
Porto Turistas N&o
EEESD Seguro/BA e (mochileiros) Metropolitano A
Arraial do Turistas N&o
lha do Farol Cabo/RJ 1950 (mochileiros) Metropolitano 30349
Turistas N&o
Porto Belo Porto Belo/SC 1960 (pescadores) Metropolitano 21.388

Fonte: IBGE, 2019; FONTELES, 2005; GONCALVES, 2014; BRANDAO, 2013; FIRMINO, 2006; LINS,
2017; SILVA, 2006; COSTA, 2018; PAULINO, 2016; SECCA, 2004; VERAS, 2007. Elaboragao:
CASTRO, 2019.

De acordo com o0s casos ressaltados, € inegavel que os viajantes
alocéntricos sejam o0s principais agentes iniciaticos do processo de exploracéao
turistica dos paraisos litoraneos. Ha ainda clara predominancia de municipios e
localidades néo inseridos nas respectivas Regifes Metropolitanas estaduais, fato que
pode ser relacionado a necessaria presenca das caracteristicas naturais existentes
nestes enquanto areas relativamente distantes dos principais centros urbanos de suas

respectivas unidades da federacao.

Ainda, para nao adentrar numa discussdo sobre o que é o0 néo-
metropolitano e até onde se estendem as redes do processo de metropolizacdo nas
escalas nacional e global, ha de se analisar que as destina¢cdes acima mencionadas
Sdo, por suas caracteristicas sociais, naturais e culturais, aquilo que se pode
conceituar como paraisos litoraneos acrescidos pela atividade turistica. Assim, 0s seis
(6) paraisos turisticos litoraneos brasileiros ressaltados no quadro anterior sao

mostrados no mapa 1.
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Mapa 1 — cartograma dos paraisos turisticos brasileiros turistificados por agentes
alocéntricos.
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Outro fato predominante é a semelhanca temporal da dinamizagéo turistica
de cada um dos exemplos ressaltados: todos os balnearios e municipios acima
listados tém, considerando o CVAT, estagio de exploracéo iniciado entre as décadas
de 1950 e 1970. E mencionada caracteristica tem uma razao de cunho sociolégico e
cultural: o processo de criagdo do mochileiro e de suas concep¢des de mundo no
século XX, pautados no ideério de relatar suas experiéncias e paisagens percebidas
(de forma escrita ou oral), se confunde com as concepg¢des dos viajantes romanticos
do século XVIII.

Para o mochileiro, a ideia de vagar pelos locais ndo mapeados é uma
constante. Ao passo gque este agente parte em busca de autoconhecimento, também
foge daquilo que se é ou o que socialmente deveria ser. Desta forma, de acordo com
Jesus (2018), a viagem para o mochileiro se torna uma passagem do profano ao

sagrado.

A década de 1950 se constitui como momento focal para o entendimento
desta questdo. Nos Estados Unidos, o periodo pos-guerra representa a eficiéncia dos

cidadaos, das formas urbanas e do modo de produgéo capitalista. Assim, o ideal de
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éxito em vida socialmente aceito estava associado as conquistas materiais e pessoais
(JESUS, 2018).

Mas a geracao beatnik ndo estava preocupada com estas questdes, sendo
assim uma contracorrente que almejava bens que o dinheiro ndo poderia comprar.
Neste caso, estes bens eram experiéncias fora de suas zonas de conforto, novas
histérias e um sentido para suas vidas. Como ressalta Jesus (2018, p. 25), sobre as

caracteristicas das viagens dos mochileiros:

Percebo com essa Geracdo Beat uma insercdo de viagens de
aventura no imaginario jovem, no qual o viajante se propde a viajar
buscando adrenalina, tendo como estilo o imprevisto e a casualidade,
por vezes destinos mais associados a natureza, e muitos tendo como
busca um prazer interiorizado e individual. Esse perfil € o que mais
sinto proximo do objeto de estudo deste trabalho: o mochileiro, que
trataremos mais adiante.

Ainda, de acordo com Falcéo (2016), o mochileiro tem a viagem como uma
oportunidade de demonstrar heroismo, recusando diversas das possibilidades de
facilitacdo do percurso. E isto se constitui como forma de legitimacado frente a um

determinado grupo social como também em consequéncia de certa coercao.

Desta forma, a cultura do mochileiro adota tal posicao por fatores sociais,
econdmicos, politicos e culturais. Socialmente, demandam com suas ac¢des uma
posicdo de grupo de individuos corajosos e dispostos a sair de suas zonas seguras
cotidianas, enquanto economicamente buscam ressaltar a possibilidade de viajar e
desfrutar de novas paisagens sem o mesmo poder aquisitivo (ou apenas 0S mesmos

gastos) dos turistas convencionais.

Politicamente, valorizam e muitas vezes se associam as formas alternativas
de resolucao de problemas modernos, como a propria viagem como fuga do modo de
vida urbano ou os métodos tradicionais de subsisténcia em relacao a ineficiéncia do
sistema econdmico vigente. E culturalmente, mencionados agentes tem uma ligacao
nao somente espacial com a viagem, mas também a consideram como parte de uma

construgdo simbdlica do que significa liberdade, descoberta e, inclusive, religiosidade.

Ha ainda outras caracteristicas que conferem ainda mais importancia a este
tipo de turista enquanto iniciador do processo de exploragdo turistica de certas
parcelas do litoral. E o que denota Aoqui (2005) ao ressaltar uma visdo mercadoldgica
da pratica do mochilar, verificando que apesar destes parecerem menos rentaveis ao

mercado turistico, sdo uma verdadeira fonte de recursos e ideias de captacao destes.
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Por caracteristicas das viagens realizadas, os mochileiros gastam e fazem
circular mais dinheiro que turistas convencionais. Consomem assim Servicos e
produtos basicos por mais tempo, em maior niumero de lugares e estabelecimentos,
inclusive nagqueles a margem do mercado, sendo fluxos de importantes para minimizar

impactos da sazonalidade turistica.

Tais agentes, por demandarem pouca qualificacdo nos produtos e servicos
utilizados, possibilitam que estabelecimentos e pessoas sem qualificacdo turistica
participem da cadeia produtiva local. Os mochileiros s&o assim um mercado que
consome produtos e servigos dos quais o turismo de massa hem sempre se aproxima.
Ao realizarem isto, ressalta Aoqui (2005), multiplicam as possibilidades de insercéo

dos residentes na atividade turistica.

E em geral, por utilizarem menor quantidade de recursos, impactam menos
o0 meio ambiente local. Isto significa que ao preferirem meios de transporte alternativos
(mesmo coletivos) e opcbes de hospedagem menos suntuosas como albergues,
campings e casas de moradores, contribuem para menor consumo de combustiveis

fosseis, energia elétrica e agua (AOQUI, 2005).

Desta forma, mencionados agentes, ainda que menos numerosos que 0S
turistas de massa na atualidade, sdo capazes de influenciar diversas praticas
turisticas e, inclusive, formas de gestdo dos territorios turistificados. Prova disto é a
busca, mesmo apés cerca de 50 anos do processo de apropriacdo turistica, pela
manutencdo das caracteristicas alocéntricas predominantes nos balneérios citados,

desde a morfologia urbana aos recursos naturais existentes.

E referidas dindmicas ndo se atém somente aos balneérios litoraneos
brasileiros, sendo também comuns em destinacdes internacionais descobertas por
fluxos semelhantes. E o caso das ilhas de Bali, na Indonésia, de Goa, na India, de
Pukhet, na Tailandia, de Ambergris Caye, em Belize, de Jeffreys Bay, na Africa do

Sul, e Nungwi, na Tanzania.

Sobre estes casos séo importantes as analises de Tucker e Akama (2009),
ao discutir se o turismo e os discursos envolvidos podem ser considerados como
elementos de uma nova forma de pds-colonialismo. Mencionados autores, ao verificar
0 constante uso do termo "paraiso" na promocao turistica de antigas coldnias

proximas aos tropicos, constatam que ha uma recorréncia de um pensamento
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romantico sobre os moradores dos tropicos, reforcando assim o0 pensamento

colonialista ocidental.

Desta forma € importante discutir em que medida o exético e até os riscos
procurados pelo turista alocéntrico ndo se tratam apenas de uma busca incessante
pela apropriacdo de paisagens que destoam das paisagens cotidianas, mas ainda

assim passiveis de serem mantidas sobre controle.

Bali, atualmente um dos principais pontos do turismo de massa no sudeste
asidtico, tem estagio de exploracdo iniciado na década de 1970 pelo turista
alocéntrico, caso dos surfistas e mochileiros (TRIPPING UNICORN SINGAPURE,
2018). A partir dai, mediante acdes estatais e publicidade, o turismo nas praias e
templos da regido tem crescido de tal forma, que a ilha principal do paraiso de "Comer,
Rezar e Amar"?® tem se tornado um verdadeiro pesadelo para os backpackers. A

figura 14 ressalta a paisagem de Bali.

Figura 14 — Tanah Lot Temple, em Bali.

Fonte: TRIPPING UNICORN SINGAPURE, 2018.

Goa, na india, apesar de n&o ser cenario hollywoodiano, atualmente € outra
importante destinacao turistica de sol e praia no sudeste asiatico. A chegada dos
mochileiros desejosos por aventuras, sobretudo provenientes de paises ocidentais,
acontece na década de 1960 (BREDA; COSTA, 2010).

Tais visitantes, ao descobrir Goa e suas caracteristicas alocéntricas,

realizavam praticas pouco convencionais. Conforme Newman (2016, p. 41):

% 0 filme, lancado em 2010, traz a busca da personagem de Julia Roberts por autoconhecimento e um
dos cenarios é a provincia de Ubud, repleta de terracos de rizicultura e templos hindus.
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O seu nudismo, as drogas e a musica chocaram a sensibilidade goesa.
No entanto, embora a aparéncia de alguns povoados a beira-mar
tenha mudado, a populagéo local permaneceu no controle da atividade
turistica, e as estruturas socioecondmicas nao se alteraram
drasticamente. E o terceiro tipo de turismo que causou Severos
transtornos econémicos, sociais e culturais. Este € o mais recente
turismo de massas envolvendo individuos ou grupos abastados que
nao querem se misturar muito ou nada a vida goesa — visitantes que
se encasulam em hotéis luxuosos construidos em terras que outrora
pertenciam aos povoados, servidos por antigos pescadores,
‘rendeiros” (trabalhadores extrativistas) ou agricultores, e abastecidos
pelos “mais confiaveis” fornecedores de fora de Goa. A maior ironia
disso tudo é qgue mesmo a propaganda oficial instiga as pessoas para
visitarem Goa antes que seja tarde demais. Parece quase inevitavel
gue a florescente infraestrutura turistica ird se sobrepor e destruir o
préprio lugar que os turistas vém conhecer.

Quanto ao caso indiano, afirma-se que apesar de os mochileiros néo
serem 0s responsaveis pelos maiores impactos turisticos, suas praticas contribuem
de duas formas para supressdo das caracteristicas alocéntricas: a permissividade
atrai fluxos cada vez maiores, enquanto a simples existéncia destas faz com que
nameros cada vez maiores de visitantes busgquem menores contatos com o0s
residentes, atraindo assim investidores, prestadores de servico e fornecedores de
produtos. A faixa de praia de Goa esta presente na figura 15.

Figura 15 —faixa de praia em Goa, na india.

Fonte: TRIPADVISOR, 2019.

Outras importantes dindmicas de apropriagdo turistica por viajantes

alocéntricos séo referentes as ilhas tailandesas, mais especificamente o caso de



113

Phuket. De acordo com Lauzon (2009), na década de 1960 os fluxos de visitantes
eram muito pequenos nas diversas ilhas da regido, procuradas, sobretudo, por
mochileiros de origem estrangeira que tinham suas necessidades basicas atendidas

por moradores locais.

Ao longo das décadas seguintes, a dinamica de turistificacdo da regido
cresceu de tal forma que as praias Kata e Karon foram completamente apropriadas
por infraestruturas de empreendimentos hoteleiros e de servigos turisticos. Apos
estas, a quase deserta praia de Patong, tem processo de turistificag&o iniciado ao final
da década de 1970, recebendo edificios hoteleiros de grande porte, shoppings e
franquias de fast food como McDonald's, Starbucks e Haagen Daz (LAUZON, 2009).

O padréo de ocupacao das praias de Kata e Karon pode ser verificado na figura 16.

Figura 16 —em Phuket, praias de Karon (acima), Kata (centro) e Kata Noi (abaixo).

Fonte: HOTELS.COM, 2019.
Saindo do continente asiatico rumo ao eixo latino americano, tem-se

Ambergris Caye, em Belize, como importante experiéncia de turistificacéo iniciada por
visitantes alocéntricos. Em 1960, o ainda territorio britdnico receptava fluxos de
turistas compostos basicamente por mochileiros e hippies, interessados em visitar o
destino, segundo reportagem da época, "ideal para turistas que desejam evitar
multiddes" (RAMSEY; EVERRIT, 2008, p. 6).

Referidas propagandas e matérias sobre o "El Dorado" das Honduras
Britanicas surtiram efeitos nas décadas seguintes, possibilitando que Ambergris Caye
se tornasse o destino mais procurado da antiga coldnia britanica, sobretudo a partir
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de 1970, quando esta destinacdo, juntamente a Caye Caulker, se tornou importante

ponto de mergulho, como demonstra a figura 17.

Figura 17 — ocupagéo de Ambergris Caye e as barreiras de corais.

Fonte: DMAGAZINE, 2017.

A praia sul africana de Jeffrey's Bay, carinhosamente apelidada de J-Bay
pelos frequentadores, tem no surfe a motivacado inicial de seus primeiros visitantes.
Entre as décadas de 1960 e 1970, a destinacdo passa a ser frequentada por viajantes
mochileiros e também por surfistas locais, interessados em suas grandes ondas e na
tranquilidade da praia (POR DENTRO DA AFRICA, 2015).

Mencionado fato, ao longo das décadas seguintes, tomou grandes
propor¢cdes ao atrair longboarders de varias partes do mundo para o destino
considerado sagrado para o surfe mundial. Nao a toa, o mesmo recebe anualmente o
Festival Internacional de Surfe da Billabong e outros diversos circuitos, como o
Mundial de Surfe.

Desta forma, Jeffrey's Bay torna-se uma das areas urbanas a beira mar de
crescimento mais acelerado na Africa do Sul, ainda buscando manter parte das

caracteristicas alocéntricas tdo valorizadas em seu inicial processo de turistificacéo
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(MERWE; SLABBERT; SAAYMAN, 2011). A figura 18 demonstra o processo de

ocupacao da zona costeira em J-Bay.

Figura 18 — urbanizac&o e especulagdo em Jeffrey's Bay, Africa do Sul.

Fonte: PAM GOULDING PROPERTIES, s/d.

Como exemplo final, mas ndo menos importante na busca pela apreensao
das caracteristicas gerais do processo de turistificacdo iniciado por viajantes
alocéntricos em parcelas litordneas distantes dos grandes centros urbanos, tem-se a

destinacao de Nungwi, na Tanzania.

Mencionado destino, atualmente um dos principais balneérios de sol e praia
da porcao sul do continente africano, permanece até meados da década de 1970
como um vilarejo de pescadores e agricultores. Com a chegada dos primeiros
mochileiros, ao final da mesma década, em busca das paisagens bucélicas de Nungwi
e de contatos com 0s moradores e seus recursos de subsisténcia, ha o exponencial
crescimento do interesse de viajantes em conhecer o mencionado destino (FINKE,
2003).

De acordo com Ziddy (2013), a partir de 1980 a vila passa a receber bares,
restaurantes, comércios, prestadores de servicos, hospedagens de alto padréo e
intenso fluxo de visitantes em busca de praticas consideradas, pelo poder publico e
populacéo local, inadequadas, como o caso do intenso consumo de &lcool e turismo

sexual.

Contudo, diversas caracteristicas alocéntricas ainda sdo mantidas no
espaco turistico do balneario, o que possibilita a manutencdo da atratividade do
destino na regido. A figura 19 ressalta a paisagem de Nungwi e algumas das

ocupacoes existentes.
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Figura 19 — a praia de Nungwi e um dos hotéis locais.

Fonte: FACEBOOK, 2017.

Guardadas as particularidades naturais, sociais e culturais de cada um
destes casos, e aqui se buscou abranger exemplos nas escalas nacional e global?’,
constata-se assim que o mochileiro como importante representagdo do viajante
alocéntrico de Plog (1973). Este € um agente fundamental para realiza¢do do estagio
exploratério de turistificacdo dos lugares, sobretudo quando se trata de parcelas do

litoral distantes dos grandes centros urbanos.

E possivel verificar ainda que as préaticas realizadas pelos mochileiros nos
destinos visitados sao o surfe, contemplacao, pesca, mergulho e banhos de sol e mar.
Outra caracteristica comum aos destinos citados é a inexisténcia de outra

segmentacgdo turistica anterior & chegada destes agentes, conferindo-os o papel

iniciatico sobre a pratica turistica nos mencionados casos.

Outra consideracéo é a que se refere a localizacao destes balnearios: todos

encontram-se em paises emergentes ou periféricos, o que os classifica, conforme

27 E isto apenas para limitar o nimero de exemplos citados, o que significa que existem inUmeros outros
gue poderiam ser inclusos em ambas as escalas e que corroborariam ainda mais nas afirmagdes sobre
a importancia destes agentes na criacdo dos estereétipos do paraiso turistico.
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Plog (2001), como destinos notadamente alocéntricos. Mas isto néo significa dizer que
nao existam caracteristicas e fluxos de visitantes psicocéntricos, até porque tais

dindmicas s&o atualmente notaveis?s.

Ainda, um importante elemento a ser notado € a mancha urbana dos
mencionados paraisos litoraneos, 0s quais geralmente possuem padrées adensados
em escala local, mas descontinuas em relacéo aos centros urbanos proximos. A figura

20 ressalta esta caracteristica.

Figura 20 — Jericoacoara (Jijoca de Jericoacoara/CE), Ambergris Caye (Belize), Pipa
(Tibaul do Sul/RN), Kata Beach (Phuket, Tailandia), Ilha do Farol (Arraial do Cabo/RJ) e
Tanah Lot Beach (Bali, Indonésia).

Praia de Pipag ‘
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Fonte: GOOGLE, 2021. Elaboracdo: CASTRO, 2020.

28 Mesmo nos ambientes insulares, o avanco dos meios de transporte e a alocacao de infraestrutura
logistica tornaram tais deslocamentos cada vez mais facilitados, e quando ndo o sdo, atendem a
interesses estratégicos de controle e valorizacao territorial.
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Mas alguns elementos alocéntricos ainda sdo constataveis e definem as
paisagens e as imagens destas destinacdes, como o0 estado de preservacdo dos
patriménios naturais, a elaboracdo de politicas de gestdo ambiental, o uso de
instrumentos de controle de acesso, o padrdo de ocupacdo horizontal?® da orla, a
existéncia de relacdes pré-capitalistas entre viajantes e moradores, as hospedagens
de baixo custo, além da ainda perceptivel presenca, ainda que cada vez mais

reduzida, de turistas alocéntricos e respectivas préticas de lazer.

Assim, o mochileiro, costumeiramente chamado de hippie ou de explorer,
torna-se o agente mais importante de turistificacdo destes balnearios turisticos, pois
mesmo nao infraestruturando os destinos, atua na conformacao da imagem turistica
e das caracteristicas consideradas turisticamente atrativas. Funcionam assim como
um tester ou um termdémetro daquilo que, na atualidade, se convém chamar de

vocacao turistica dos lugares.

Concorda-se assim com Knafou (1996), quando este ressalta a importancia
do turista na descoberta das destinagbes. Entendendo a importancia dos demais
agentes, notadamente o estado e o mercado, 0s turistas sdo 0s responsaveis por
consumir o espaco com fins de lazer, ndo necessitando, como ressaltado pelos casos
expostos anteriormente, da existéncia do mercado na concepcdo dos lugares

turisticos.

Atua assim na analise inicial, subjetiva e ndo influenciada pelo mercado, de
lugares que se tornaram ou tém potencial para se tornar destinacdes turisticas de
importancia nacional e mesmo internacional. Mas, como citado anteriormente, a
atuacao deste tipo de turista ndo é duravel no longo prazo, normalmente ampliando o

alcance do turismo de massa.

Contudo este alcance ndo se realiza de forma subita e, por vezes, necessita
da atuacéo de outros agentes para que o processo de turistificagdo avance a outros
estadgios. Torna-se necessario, além de descobrir os pontos do territdrio
potencialmente turisticos, estrutura-los e institucionalizar suas funcdes terciarias,
possibilitando assim a alocacgéo da atividade e a producéo do espaco e das imagens

atrativas que |he forem convenientes.

29 Ao analisar os perfis de ocupagdo da orla de acordo com o Projeto Orla (2002), Pereira (2012)
descreve as caracteristicas destes padrées de ocupacéo urbana na zona costeira.
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Mencionados agentes sdo capazes de expandir o raio de alcance e,
inclusive, ressignificar as imagens turisticas dos balnearios litoraneos, notadamente
0os casos das cadeias produtivas locais, dos tour operators e do poder publico,
responsaveis por elaborar os discursos capazes de conferir a importante carga
turistica aos paraisos litorAneos e inserir importantes sistemas técnicos na

constituicdo da rede de territérios turisticos.
3.2 Discurso e planejamento na venda do paraiso turistico

Retornando ao pensamento de Knafou (1996), € inegavel a importancia
com as quais mercado e Estado atuam na consolidacdo de destinacfes turisticas,
mas nos casos ressaltados no topico anterior (tanto nos casos brasileiros como
internacionais), a chegada dos visitantes alocéntricos e as praticas associadas a estes
pautam as décadas iniciais da atividade turistica e as imagens relacionadas até a

atualidade.

De acordo com Castro (2016), é necessario compreender que o turismo
existe ndo somente como prética social de viajantes, mas também como atividade
econdmica e, indubitavelmente, demanda a atuagdo do mercado. Nao existe assim
um territério turistico consolidado sem existéncia de uma cadeia produtiva, mais ou

menos estabelecida em termos de prestacdo de servicos e comeércio.

Outra questdo fundamental € que ndo existem experiéncias de turismo
integralmente baseadas na iniciativa estatal, o que confere ainda mais importancia a
participacdo do mercado como incrementador da cadeia produtiva e dos visitantes

como clientes e termdbmetro da dindmica turistica dos destinos.

Torna-se mister entender ainda, em relacdo ao modelo de Butler (1980),
gue o CVAT nao torna clara uma determinante fundamental na institucionalizacao de
destinacdes turisticas: a atuacdo estatal na insercao de infraestrutura logistica e
turistica, bem como a criacdo de discursos importantissimos para a unissetorizagéo

das economias costeiras, fatos presentes no estagio de desenvolvimento.

As chegadas dos primeiros visitantes aos paraisos turisticos litoraneos
criam demandas por servicos e produtos, notadamente de hospedagem e de
alimentacdo, os quais, diante da inexisténcia de uma cadeia produtiva turistica local,

acabam por serem minimamente atendidas pelos residentes.
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Ja se constatou aqui, de acordo com o0s tdpicos anteriores, que € muito
comum que moradores fornegcam, sobretudo durante os primeiros anos da chegada
de visitantes alocéntricos, hospedagens em troca de pequenos valores ou dias de
trabalho. Da mesma forma, fornece-se a alimentacao para visitantes desejosos pelas

zonas de praia.

Mencionadas trocas, vistas como um tipo especifico de escambo ou
permuta entre hospedagem e trabalho, ainda existem, e sdo comuns em albergues,
campings e pousadas rasticas. Em novos formatos, mais atuais e burocratizados,
mencionado mecanismo é constantemente acionado nas relacdes entre hospedagens

e produtores de conteudo.

No entanto, interessa aqui compreender a fungéo das determinadas formas
de prestacao de servicos e atuacao dos residentes e empreendedores na construcao
das imagens turisticas dos paraisos litoraneos, o que suscita breve analise das raizes

histéricas do turismo como atividade econdmica, suas motivacdes e discursos.

Urry (1996), faz importante afirmagédo quanto a prestacédo de servicos aos
visitantes do litoral inglés. Na Gra-Bretanha do século XIX, de acordo com o autor, as
instalacdes utilizadas na realizacdo dos banhos de mar nas areas costeiras eram
fornecidas espontaneamente por pescadores e sitiantes de balnearios como

Blackpool e Southport.

Mesmo tratando-se dos primérdios do turismo de massa na Inglaterra das
viagens ferroviarias de férias (e de viajantes bem diferentes dos backpackers do
século XX), a insercdo da atividade turistica acontece, em diversas paragens, através
da alocacdo espontanea de empreendimentos voltados ao atendimento das

demandas dos visitantes.

A iniciativa dos residentes das zonas de praia por atender as demandas
dos visitantes néo partia somente do interesse comercial, apesar deste motivo verificar
crescimento desde o século Xlll. Ha, inicialmente, o dever cristdo de oferecer teto e
comida aos viajantes desamparados, 0 que corrobora ainda para a consolidacdo da
busca pelo paraiso litoraneo em meados do século XX (CNC, 2005).

Uma segunda questdo referente a abertura das portas das residéncias e
servimento de comida para viajantes era o prestigio adquirido pelos anfitrides diante

da sociedade local por receber pessoas de fora, fossem estas parentes ou nao, a
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trazer noticias sobre outras paragens ou negociacdes materiais, politicas e religiosas
(CNC, 2005).

H& ainda que considerar os niveis de turistificacdo litorAnea existente nos
paraisos litoraneos nos paises de desenvolvimento tardio, notadamente encaixados,
até final do século XX, no espectro de destinacdes alocéntricas. Diante da ocupacéao
exclusiva por comunidades maritimas, pautadas na agricultura de subsisténcia, coleta
e pesca, ndo haviam infraestruturas voltadas a fins comerciais de hospedagem e
alimentagao de turistas.

No Brasil, mencionado processo foi ainda mais abrangente e duradouro,
sobretudo em virtude dos costumes e da hospitalidade portugueses com forte apego
aos preceitos cristdo da caridade. Assim, viajantes que se aventuravam além dos
limites periurbanos encontravam salvacédo, teto e comida em &reas praticamente

intocadas por qualquer tipologia de planejamento.

No que tange ao carater das comunidades maritimas pesqueiras, como
afirma Lima (2002), estas estdo fortemente associadas aos costumes e préticas
indigenas que se realizam na terra e no mar. S8o assim subsistentes em relagdo a
diversos recursos necessarios a vida, morando defronte ou em areas contiguas as

zonas de praia.

Desta forma, nas praias das ilhas tailandesas, na sul-africana J-Bay, ou nos
paraisos brasileiros, sdo as a¢des das comunidades maritimas que criam os primeiros
arremedos de servicos turisticos, oferecendo estadia e alimentacdo em relacdes ndo
mercantis. Esta afirmacdo é ainda mais relevante no que tange ao caso do litoral
brasileiro, como constatam Castro (2016) e Pereira (2012), ao analisarem as relacées
entre turistas e residentes das localidades litoraneas cearenses durante meados do
século XX.

Como verificado nos relatos anteriores sobre as realidades paradisiacas
nas paragens litorAneas internacionais e nacionais, se verificam ao menos trés

cenarios possiveis na constituicdo de um setor terciario turistico a partir de 1950:

e Com a chegada dos primeiros turistas alocéntricos, residentes concedem
hospedagem e alimentacao gratuitamente; com a ampliacéo dos turistas e
chegada dos psicocéntricos, os residentes melhoram seus servigos e

iniciam a cobranca por estes; h4 chegada de empreendedores externos,
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processo de incorporacao fundiaria e aquisicdo de imdveis locais, criando

uma cadeia produtiva com presenca de investidores locais e externos.

e Com a chegada dos turistas alocéntricos, residentes concedem
hospedagem e alimentacdo gratuitamente por anos; alguns visitantes
(alocéntricos e psicocéntricos) verificam o potencial local e investem na
aquisicdo de imdveis; cria-se uma cadeia produtiva onde os investidores
externos detém maior parte dos equipamentos, enquanto poucos

residentes séo proprietarios de negdcios turisticos.

e Com achegada dos primeiros turistas psicocéntricos, agentes influentes na
escala local criam equipamentos turisticos (barracas, restaurantes) que
funcionam como ancoras para outros empreendedores locais e externos;
muitos residentes comercializam seus imoveis e terrenos e passam a morar

em areas contiguas ou centros urbanos mais distantes.

Em geral os paraisos turisticos tém os respectivos processos historicos de
turistificacdo mais alinhados aos dois primeiros cendrios, nos quais 0s Vvisitantes
alocéntricos sdo os precursores da pratica turistica e os servicos prestados por
moradores constituem-se como cerne do que se pode chamar de cadeia produtiva
local, apesar de carecer de qualquer diversificacdo de produtos e qualificacéo

profissional.

Sobre estes casos, Castro (2016) ressalta que € muito comum que apenas
moradores locais com consideraveis reservas de terras e/ou capital tenham
conseguido constituir-se como empreendedores locais a partir de 1950 e sobretudo
apos 1970, notadamente proprietarios de mercadinhos, restaurantes, barracas de

praia e pousadas.

No entanto, 0 mesmo autor ressalta que esta dinamica, quando nao
acompanhada por acbes de planejamento estatal com foco na qualificacdo dos
servicos e da méao-de-obra turisticos®?, tende a prejudicar as horizontalidades diante
da chegada de empreendedores al6ctones. Desta forma, € muito comum a

constituicdo de empreendimentos sem qualificacdo para atender as demandas dos

30 Que de fato s6 vao materializar-se, no Brasil, a partir de 1970 e com maior efetividade em 1990, apés
o estabelecimento da Politica Nacional de Turismo de 1992.
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turistas psicocéntricos, sem os cuidados necessarios de higiene e sem a possibilidade

de realizar investimentos em melhorias (CASTRO, 2016).

A chegada dos turistas torna a hospitalidade uma questdo de honra e,
posteriormente, um negoécio, como afirma Krippendorf (2003). Contudo, a chegada da
pratica turistica ndo demanda apenas a existéncia do sitio turistico, mas também de
uma cadeira produtiva que tenha pelo menos a mesma escala de valores dos turistas
e que ocasione a atuacado dos promotores, ndo importando o que a populacao
autoctone almeja da atividade.

A chegada dos visitantes, sobretudo em locais onde ndo ha nenhuma
infraestrutura ou mesmo equipamentos turisticos parece assim uma oOtima
oportunidade para os residentes comercializarem as paisagens juntamente a
alimentos, bebidas e hospedagem. Contudo, apenas uma pequena parcela de fato
aproveita este momento, o que Krippendorf (2003) chama de “os mais espertos, 0s

mais habeis, a nata”.

Assim, a criacdo de uma cadeia produtiva turistica nos paraisos litoraneos
deve, necessariamente, atender as demandas dos visitantes psicocéntricos, como
atendiam no ato da chegada dos primeiros turistas alocéntricos. E isto ndo significa
dizer que os residentes devem curvar-se as vontades dos recém chegados turistas,
mas que a regra mercadoldgica do Modo de Producédo Capitalista (MPC) é a de
produzir o que se pode vender ou criar o discurso de convencimento social sobre
existéncia de uma demanda para entdo disponibilizar um produto que a atenda
(KRIPPENDORF, 2003).

O contréario do referido processo, ou seja, a adaptacao do turista ao que
efetivamente existe na destinacdo, pode até existir. Mas isto acontece de maneira
infima e apenas numa pequena parcela das segmentacdes turisticas, sendo estes um
dos motivos pelos quais estas ndo séo representantes do turismo de massa, como é
0 caso do turismo comunitério, do turismo macabro, do turismo de risco, do turismo

rural, do turismo indigena, e dentre outros.

Ha ainda outra questao a ser considerada antes de compreender o paraiso
turistico como empreendimento, que sdo as diversas determinantes para o
estabelecimento da cadeia produtiva turistica e para a insercdo do planejamento

turistico. De acordo com o que afirma Kripperndorf (2003), ha uma predominancia
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clara da dimenséo econdémica na aceitacdo dos autdoctones em relacdo a atividade

turistica.

Constituem-se assim, de acordo com o autor, pelo menos cinco (5)
categorias de grupos sociais locais que veem a pratica e a atividade de formas bem
diferentes, casos dos profissionais atuantes no setor, dos autéctones proprietarios de
empreendimentos, dos residentes que ndo atuam apenas no setor, dos autéctones
que ndo tem qualquer ligacéo direta com o setor e, por ultimo, os gestores da atividade
na escala em questdo. O quadro 4 demonstra a opinidao de cada um dos referidos

grupos.
Quadro 4 - opinido dos autdctones diante da chegada do turismo.
Grupos Representantes Opinido sobre a atividade Motn{ag_ao
econdmica
O turista é bem-vindo pois
Mé&o de obra de hotéis, a chegada deste cria
. . restaurantes, servicos trabalho e renda, mas néo L.
Profissionais do setor : . . Salario
de transportes, ha alegria em servir,
atividades de lazer. somente incentivo
financeiro.
. L O turismo é uma atividade
Autoctones Proprietarios de . .
X puramente comercial e Capital
empreendedores empreendimentos.
deve gerar lucro.
. O turismo € uma
Produtores agricolas e ossibilidade de
Residentes nao pescadores que P Renda

dependentes do setor

Autéctones sem
qualquer ligacdo com
o setor

Gestores da atividade

apenas complementam
arenda com o turismo.

Residentes de areas
distantes dos espacos
de fluidez turistica ou
gue nunca atuaram no

setor.

Poder publico municipal
e técnicos que atuam
no setor.

complementar a renda mas
0s turistas causam muitos
inconvenientes.

O turismo existe e eles sao
indiferentes a isto.

O turismo pode
desenvolver os niveis
socioecondmicos locais
por chegada de turistas e
investidores.

Fonte: KRIPPENDOREF, 2003. Elaboragdo: CASTRO, 2020.

complementar

Nenhuma

Divisas e
impostos

Diante do exposto, ndo € de se estranhar que as politicas de planejamento
turistico existentes a partir dos anos 1990, no Brasil, mantenham o alinhado discurso
sobre a geracédo continua de postos de trabalho e as inUmeras possibilidades de
aquisicao de renda por parte das populacdes dos destinos receptores, como discute
Castro (2016).

Ao abordar os discursos e as acoes referentes ao planejamento setorial

incidente no Nordeste brasileiro, 0 autor constata que as promessas de emprego e
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renda se constituem como realidades bastante questionaveis, posto a regiao possuir
as menores médias nacionais de permanéncia dos trabalhadores em postos de
trabalho e de salérios concedidos a méo-de-obra nas atividades do setor de turismo
(CASTRO, 2016).

Mas, para além de convencer os residentes a receber o turista, alguns
destes grupos sociais autoctones devem atuar também na criacdo de discurso
favoravel ao convencimento do turista psicocéntrico, criando assim uma consciéncia
coletiva sobre a necessidade de viajar e conhecer aquilo que se considera

excepcional, belo e até paradisiaco.

E no altimo quartel do século XX que a cadeia produtiva local dos paraisos
turisticos se torna interlocutora dos valores socialmente aceitos para qualificar
espacos voltados ao descanso, tranquilidade, liberacdo dos desejos reprimidos pela
sociedade urbana e busca por autoconhecimento, papel exercido sobretudo pelos

empreendedores e por gestores locais.

Assim, a cadeia produtiva do turismo e os promotores da atividade adotam
uma estratégia que busca se distanciar do real, como denota Krippendorf (2003, p.
40):

A situacdo néo poderia ser mais favoravel aos vendedores de férias e
aos promotores do turismo: os fatores sociais ja evocados criaram, de
antemao, o clima propicio a viagem. Nao se pergunta mais se o desejo
real seria, na verdade, consumir o tempo disponivel sob forma de
viagem. Pergunta-se menos ainda sobre as implicagbes de uma
viagem dos turistas sobre o meio ambiente. Tudo o que os vendedores
de turismo tém que fazer é entrar na danga com suas ofertas concretas
para despertar a vontade de viajar e convencer os Ultimos hesitantes
de que as férias a “X” ou a viagem a “Y” seriam a consagracao dos
seus sonhos. O turismo? Um prazer merecido, sem problemas,
inofensivo, o lado ensolarado da rua.

Ndo se trata entdo de elaborar frases ressaltando o que é real, mas de
revestir o que se considera atrativo nas destinacdes com uma aurea idilica, utdpica
ou mesmo fantasiosa. Assim, os promotores e empreendedores das cadeias
produtivas locais do turismo seguem regras de publicidade que nao precisam ter
grandes compromissos com a realidade da viagem, mas tem a obrigacdo de mexer

com a imaginacao dos provaveis viajantes.

E essas regras de publicidade, entre as décadas de 1970 e 1990, ja

indicavam o acionamento textual e visual de valores largamente aceitos pela



126

sociedade, casos do azul puro do oceano, da areia completamente branca, da
tranquilidade inabalavel, bronzeamentos incessantes, aldeias coloridas a beira mar,
animais selvagens que ndo ultrapassam os limites da natureza, céu sem nuvens,
paisagens virgens, aventuras interminaveis numa unica viagem e a constante ligacao
com o edénico (KRIPPENDORF, 2003).

Sobre citados acionamentos das caracteristicas excepcionais do
paradisiaco litoraneo, Aragdo (2006) denota que o uso do texto é fundamental para
direcionar o olhar do turista, mesmo que seja diante de um folder de promocé&o de
destinacao. Assim, a publicidade amplia o alcance das imagens turistica dos destinos,
enquanto o marketing transforma estas imagens fotograficas em produtos (ARAGAO,
2006).

Evocam-se assim os destinos turisticos e as respectivas caracteristicas
notaveis através de metas de vida, sonhos a serem concretizados, bens de consumo
imprescindiveis para realizacdo pessoal, contatos com o sublime e, como denotado

anteriormente, alcance de um patamar social elevado, quase heroico e honrado.

Mas ao contrario do que Krippendorf (2003) ressalta, esse cenario turistico
paradisiaco ndo se da em cor de rosa, como se coloriam 0s anuncios de bens de

consumo da década de 1970.

O anancio turistico do final do século XX se da em cores fortes, sobretudo
em tons saturados de azul, amarelo, laranja e verde. E desta forma que a atencdo do
espectador de folhetos, outdoors, andncios de jornal e placas é apreendida para o

turismo de sol e praia.

A cor azul faz clara referéncia ao mar e ao céu, enquanto os tons de
amarelo destacam a areia e o sol. A cor laranja distribui-se no pér-do-sol e nos tons
de pele, sobretudo das mulheres, e os detalhes esverdeados enfeitam as aguas

oceanicas, também colorindo os coqueirais.

E assim que os elementos primordiais do turismo de sol e praia (5S - sea,

sun, sand, sex e sangria)3! sdo transmitidos com ares exéticos. A figura 21 mostra um

81 Walton (2009) atualiza o modelo turistico dos 4S, tendo como elementos sol, mar, areia e sexo. O
alcool (sangria) é elemento complementar, que também pode vir acompanhado dos esportes (sports).
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dos exemplos que serdo abordados sobre a publicidade turistica iniciado em meados

do século XX.

Figura 21 — cartaz de promocao turistica de Cuba em 1950.

{%r {Pee distributions

Fonte: VANITY FAIR, 2016.

O folder acima da o tom do que serdo as promocdes turisticas a partir de
1950, utilizando cores que denotam as caracteristicas naturais e sociais dos destinos
a serem visitados. No caso de Cuba, ha notavel tendéncia em ressaltar, mesmo que
através de desenhos, atrativos existentes em destinac6es nacionais como a cidade
de Havana e o balneério litoraneo de Varadero. Chama-se ainda atencdo para a
caracteristica insular do pais, sendo assim chamado de “a mais adoravel terra que os

olhos humanos ja viram”.

O mesmo se repete diante de diversas outras destinacdes localizadas nas
zonas tropicais como sdo os casos das ilhas do Havai, Taiti, llhas Virgens, do golfo
do México e da Jamaica. Permanecem em foco as paisagens das praias, 0S servigcos

diferenciados e os elementos de denotam o aspecto idilico dos espacos litoraneos.

E ha ainda adocao de novos elementos e estratégias aos discursos textuais
adotados, que € o caso da conformagao da “vocagao turistica dos lugares” (DANTAS,
2009). A figura 22 ressalta a adocao destes elementos na publicidade turistica de uma

importante cadeia de hotéis no Havai.
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Figura 22 — cartaz de 1960 do llikai Western Hotel de Waikiki, Havai.
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Even though we've got the largest  restaurant: a cuisine and Westem International Hotels.

rooms in Waikiki, there's lots more
to us than that. For example, we're
the only hotel in Waikiki with tennis
courts. (You don't have to wander
all over town looking for a place
to play.) We're on the yacht harbor,
too. (Come by sea if you wish.)
The llikai also offers four distinct

we've got it. Swim in our two fresh
water swimming pools. Or putt
around the putting green. Some-
thing else: We're right in Waikiki,
so you'll find all the action you
want.

The llikai. We offer you everything
you've come to expect from

For individual reservations call
toll free (800) 228-3000 or contact
your travel agent.

In Hawaii it's

WESTERN INTERNATIONAL HOTELS
Part

ners in travel with United Airlines

Fonte: FLASHBAK, 2014.

Ao oferecer mais que acomodacgdes, o folder do llikai Western Hotel
ressalta também que o da hospedagem no Havai pode envolver também jogos de
golfe e ténis, chegadas luxuosas em iates particulares e usufruto de quatro
restaurantes proprios. E assim, com exibicdo em larga escala da figura feminina, que

o0 empreendimento

“‘oferece tudo que vocé espera’, abrindo assim muitas

possibilidades aos hospedes.

A saturagdo das cores, 0 apelo ao luxo e a ideia de exclusividade tém
primazia no mencionado cartaz, mostrando apenas individuos isolados nas quadras
de ténis, campos de golfe e piscina. Os aspectos de iluminacdo remetem ainda ao

controle ambiental apurado, onde os hdspedes conseguem ver amplamente as
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acomodac6es, ainda que a privacidade seja algo fundamental (STEDILE, 2018). Outro

exemplo de propaganda de empreendimento havaiano esta presente na figura 23.

Figura 23 - cartaz de 1960 do Sheraton em Waikiki.
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service that Sheraton Hotels provide. Now open: two new Sheraton additions at  gyepseas

Waikiki Beach — the Royal Manor and the Diamond Head Wing of the Princess ISRAEL
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The Diners' Club card honored for all hotel services. Sheraton Corporation Shares are listed on the New York Slock Ertkam

Fonte: CLICKAMERICANA, 2020.

O cartaz do Hotel Sheraton é convidativo ao afirmar, abaixo do nome, que
0 visitante ira encontrar as coisas fabulosas das quais os sonhos polinésios séo feitos,
citando o sol, o surfe, o cone vulcanico Diamond Head e o impossivel azul do Pacifico.
Utilizando cores, desenhos e flores caracteristicas dos colares entregues aos turistas,

0 anuncio ressalta a importancia do patriménio natural local.
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Textualmente o folder ainda denota que as melhores caracteristicas
existentes na praia de Waikiki sdo, daquele momento em diante, todas dos turistas,
sobretudo a cor, o glamour e a excitacdo num plano de fundo de luxo, conforto e

servico amistoso que o empreendimento afirma ser proprio dos Hotéis Sheraton.

Os dois ultimos cartazes revelam também uma importante condicéo para a
realizacdo das viagens turisticas rumo aos paraisos litoraneos mais distantes, que &
a atuacéao global dos tour operators. Caracterizados pelos agenciadores de viagem,
companhias aéreas, cadeias hoteleiras e servicos de cruzeiros, de acordo com
Debbage e Gallaway (2009), estes operadores turisticos sdo responsaveis pelo
alcance global das grandes redes, alocando investimentos onde for possivel a

geracéo de lucro.

Ainda, segundo Urry (1990), os operadores incorporam 0s papeis de pais
temporarios dos turistas, inserindo-os num pseudoparaiso que conta com
comodidades especialmente pensadas. Ha ainda outro aspecto denotado pelo autor,
que fica claro no ultimo cartaz: o recorte sobre a area verde do Kapi’olani Regional
Park denota a interrupcdo do olhar do turista para a area que é ocupada pela
populacdo autoctone de Oahu, direcionando-o para o que € efetivamente turistico e

passivel de contemplacgéo, ou seja, o litoral.

Uma ultima caracteristica importante a ser ressaltada diante dos cartazes
expostos acima € a producdo artistica destes, suscitando a carga imagética dos
significados buscados. Sobre isto, Lazutina et al (2016) ressaltam que,
independentemente de géneros e estilos, o simbolismo sempre estara presente na
criacao artistica e isto € fundamental para entender o contetdo dos signos criados

sdo cumulativos ao longo da histéria da arte.

Assim, escolher o que mostrar, como mostrar e, sobretudo, o que nao
mostrar, tém rebatimentos consideraveis em como 0s consumidores e turistas irdo
agir diante dos anuncios e dos discursos turisticos. Aplicar imagética a uma peca de
publicidade significa entéo incluir, nas entrelinhas e imagens (ou linguagem n&o-oral),

um significado que aparece nas consequentes ac¢des dos interlocutores.

Desta forma, seja no cartaz de uma Cuba Socialista ou do Havai povoado
por americanos, a ideia do verde intocado, das culturalidades valorosas e da

existéncia de certo luxo restrito esta expressa nos desenhos divulgados, por mais que
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o turista em potencial apenas sinta o desejo de simplesmente viajar e ter estas
experiéncias. A figura 24 denota um dos cartazes promovidos sobre o arquipélago de
Bermuda.

Figura 24 — cartaz de 1970 sobre Bermuda.

“Bermuda is being discovered
ritht now by young people.”

L 4 el o -3 :.‘.!."‘1‘.«.'\.

““If you put a smile on your face,
%2 you're bound to meet people. On the
pach, the tennis court, anywhere?”

“It's peaceful, relaxing and
ternibly, tembly friendly.”

' « [ ‘|‘ ) "\.\
A

,

N

fl “There are a lot of private parties
and the little pubs
are great fun”

| Bermuda

I Unspoiled. Unhurried. Uncommon.

S0 your ramt or weite Bermody, Dge. 1205
l mrmmx’;'m mﬁmmmw« Biag. Boctn Mats 00116
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Fonte: FLASHBAK, 2014.
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O folder, em seu texto principal, cita que a viagem a Bermuda néo € para
pessoas de idade, familias, mas sim para jovens. E estes jovens estariam descobrindo
o local, povoando-o com claras intengbes de relacionar-se com outras pessoas,
bastando assim “colocar um sorriso no rosto”. O local é, de acordo com a
comunicacao, relaxante e terrivelmente amigavel, onde € possivel conhecer pessoas

em festas, bares ou na quadra de ténis®?.

A andlise encerra com a constatacdo sobre a nona visita de Alison Hubby
a ilha para realizar um mergulho de snorkel. A destinagdo ganha assim as
caracteristicas notaveis de ser intocada, ndo necessitar de pressa, e ser incomum. E
mencionadas qualificacbes ndo séo restritas a Bermuda, sendo muito comuns as

diversas destinacdes costeiras caribenhas e mesmo do hemisfério sul.

De acordo com Daye (2005, p.20), sobre descri¢cdes de caracteristicas de

viagens a estas destinacdes tropicais:

E claro que este escritor (ao relatar viagem a St. Kitts, nas indias
Ocidentais Britanicas) ativamente busca significados que constroem
as estereotipadas imagens costeiras do Caribe. Assim, a paisagem €
remodelada para se adequar e corresponder as principais motivacdes
da experiéncia de viagem. Na busca por apresentar "boas
experiéncias de férias" que irdo garantir a satisfacéo, a construcéo
ativa e a remodelacdo de paisagens séo realizadas para atender
expectativas estereotipadas de pacotes do mercado de massa (grifo
Nosso).

A construcdo da imagem turistica por parte dos tour operators trata-se
entdo da adocao de constantes recortes especificos da paisagem dos destinos bem
como o uso da imagética como linguagem néo verbal capaz de criar tendéncias de

deslocamentos ou ao menos interesse mais apurado em grupos de viajantes.

Existe ainda, nos cartazes com fotos, o favorecimento de aspectos que
denotam direcionamento de acdes a serem realizadas e até aspectos de diferenciacao
entre os frequentadores das destinacdes turisticas. Assim, atividades de lazer,
esportes e banhos e usufruto de instalagbes de alimentacdo s&o bastante
recomendados para quem deseja descansar nos paraisos dos operadores, enquanto

o isolamento das quadras, o uso dos iates e a iluminacdo dos empreendimentos

82 A figura da mulher jogando ténis e a possibilidade do turista “encontrar um jogo — um bom jogo” faz
clara referéncia ao cunho sexual da viagem, as condi¢des criadas para atracao de jovens e a liberdade
concedida pela viagem num local em processo de “descobrimento”.
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ressaltam que nem todos que estdo no Havai ou em Bermuda tém as mesmas

benesses. A figura 25 ressalta uma das imagens da década de 1980 sobre a Jamaica.

Figura 25 — cartaz da década de 1980 sobre a Jamaica.

Lot g0 and

Ican way of life, See your travel apees
T8 @ country, 0 0 2 St

Fonte: VINTAGE ADS BROWSER, 2020.

O cartaz acima denota visualmente um aspecto fundamental a ser
denotado também pela via textual, que é o fato de a Jamaica exalar aventura,
comecando com os saltos dos penhascos para as aguas turquesas. Ainda, em terras
jamaicanas € possivel dancar reggae a luz das estrelas enquanto séo apreciados 0s

sabores exoticos, tornando a viagem uma promessa de vida.

Finalizando com a ideia de existéncia de um modo de vida jamaicano, o
cartaz denota a presenca de consideravel liberdade para o turista misturar-se aos
ambientes costeiros do pais, realizando mergulhos, contemplacdes e outros esportes

aguaticos
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Apesar da mencionada peca ndo evidenciar empreendimentos, tem
enfoque muito claro em aspectos culturais, gastronémicos, modos de vida e
patrimoénio natural. E assim que a Jamaica confere aos operadores turisticos a fungéo

de direcionar os turistas em potencial para o paraiso do reggae.

Diante dos diversos cartazes analisados, tornam-se claros os marcos de
observacéo do turista, definidos pela industria do turismo com foco na valoracédo dos
atrativos em potencial e na exclusdo de aspectos nao atrativos, criando assim

experiéncias que sejam, ou a0 menos paregam, mais autenticas e Unicas.

Sobre isto, afirma Urry (1996), que o turista, quando em sua busca pela
destinacdo mais excepcional, assemelha-se ao peregrino que busca o santuario, pois
ambos realizam a visita para fins de veneracao, buscando assim uma experiéncia que
seja sublime, enaltecedora. E é isso que o0s cartazes prometem aos visitantes em
potencial, encanto, surpresa, liberdade, tranquilidade, oportunidades de encontros,

privacidade e status social.

Pode-se afirmar entdo que a propaganda, estatal ou privada, utiliza valores
socialmente aceitos como simbolos da viagem ha muito almejada, antecipando assim
a busca pelo prazer e o consequente consumismo de produtos e servi¢cos. No entanto,
segundo Daye (2005), a simbologia da viagem ao litoral passa por um processo cada
vez maior de homogeneizacdo, tratando de eliminar quaisquer que sejam as

particularidades dos destinos em foco.

Esta é a cartilha da promocdao de destinos turisticos pela industria do setor,
recria-los a imagem e semelhanca daquilo que € socialmente mais aceito,
constantemente buscado, capaz de evocar sonhos e anseios. A viagem €, desta
forma, pauta de um discurso que geralmente sempre cita 0s mesmos elementos como

atrativos, como é possivel verificar nos folders analisados.

Em consequéncia, € muito comum que as paisagens turisticas sejam
valoradas apenas por aquilo que é considerado atrativo e lucrativo pela indudstria,
deixando de lado aspectos que poderiam contribuir para maior participacdo dos
autoctones nos beneficios oferecidos pela atividade. Cabe entdo lembrar, em
concordancia com Daye (2005), que as paisagens turisticas sao dotadas também de
contedudos sociais e culturais que, apesar de presentes e atuantes, ndo sé&o

mercantilizaveis.
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Se constitui, por parte dos operadores turisticos e dos planejadores da
atividade, uma mediacdo daquilo que € real em consonancia com o que 0s turistas
demandam, associando valores universais aos estereotipos da praia paradisiaca e
repleta de possibilidades. E assim que paisagens como montanhas, florestas e outras

acabam por ficar aquém nas promoc0oes da industria turistica.

Cabe também compreender como se constituem as pecas de publicidade
turistica de alguns dos paraisos litoraneos nacionais, sobretudo nas Ultimas décadas
do século XX. Assim, torna-se possivel apreender se h4, de fato, uma adocéo por
parte dos planejadores e das cadeias produtivas do setor de discurso semelhante e
estratégias de marketing capazes de conformar a opinido social sobre os destinos de

sol e praia mais isolados.

Para compreender o roteiro discursivo da regionalizagao turistica no Brasil,
€ necessario pontuar alguns aspectos concernentes ao planejamento setorial e seus
impactos no territorio e na sociedade brasileira. As acdes de planejamento, de acordo
com Escobar (2010), séo realizadas com o intuito implicito de estandardizar alguma

realidade, seja esta territorial, econémica, social ou cultural.

Isto significa dizer, em relacdo as politicas publicas de turismo, que o
Estado busca inserir, de forma multiescalar, condicbes mais interessantes para
aceitacdo de parcelas do espaco como territorios turisticos. No caso do Brasil isto €
tdo verdade que a aplicacdo de politicas setoriais acontece na escala nacional para
somente depois serem direcionadas para as regides e localidades.

Coriolano (2006) ainda infere que ao aliar-se com o discurso politico, o
planejamento confere aos residentes de espacos potencialmente turisticos
esperancas de superacdo de dificuldades sociais, espaciais e econémicas a estes
impostas, quando na verdade dificilmente os autoctones terdo acesso aos beneficios

ocasionados.

Citam Trentin e Fratucci (2001) que no contexto de tentativas de dinamizar
o turismo no pais, os planos e politicas nacionais apos a Constituicdo Federal (CF) de
1988 é que trazem efetivos avanc¢os em relacdo ao planejamento turistico do territorio
brasileiro. E sobre isto, € importante destacar que os percursos discursivos adotados

foram fundamentais na criagdo de uma aceita¢do sociopolitica geral.
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Foi comum, a partir da criacdo da Politica Nacional de Turismo (PNT) de
1992, o acionamento constante de valores ocidentais como trabalho, emprego, renda,
reducdo das desigualdades e desenvolvimento por parte do planejamento estatal, ao
passo em que também se tornou corriqueiro o uso de valores universais como
felicidade, paz, qualidade de vida, amor e, claro, paraiso por parte dos
empreendedores e governos locais. Sob os acionamentos destes valores, sobretudo

ocidentais, Castro (2016, p. 77) ressalta que:

Isto ndo significa dizer que as politicas de turismo se contradizem em
seus discursos. Desde a primeira Politica Nacional de Turismo (1992),
com rebatimentos no planejamento turistico nacional, ao ProinfTur
(2012), localizado na escala cearense, € unissono o discurso sobre o
turismo como gerador de emprego e renda, independente da escala
de atuacéo da politica de turismo em questdo. Também é frequente a
busca, ainda que retorica, pela superacdo das disparidades regionais
e melhoria da qualidade de vida das comunidades turisticas.

Compreende-se que, apesar de unissonos, o0s discursos sobre o
planejamento turistico buscam ampliar acBes que se concentram em questdes
pontuais. E o planejamento turistico no Brasil se constitui efetivamente por alocar
infraestrutura logistica e urbanismos turisticos enquanto o discurso cria o pensamento
geral de que as mudancas realizadas irdo, necessariamente, desembocar no

desenvolvimento dos territdrios turisticos.

Acontece, diante dos recursos discursivos utilizados pelos poderes
publicos e pelo setor privado nas diversas escalas, uma espetacularizacdo da

paisagem do destino turistico, a qual, segundo Debord (1997, p. 15):

O espetaculo, compreendido na sua totalidade, é simultaneamente o
resultado e o projeto do modo de producdo existente. Ele ndo é um
complemento ao mundo real, um adereco decorativo. E o coracéo da
irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas particulares
de informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto do
entretenimento, o espetaculo constitui 0 modelo presente na vida
socialmente dominante. Ele é a afirmacao onipresente da escolha ja
feita na producdo, e no seu corolario — o consumo. A forma e o
contetido do espetaculo sdo a justificacdo total das condigbes e dos
fins do sistema existente.

A formacdo do espetaculo turistico corrobora assim para viabilizar a
apropriacao turistica do espaco e € bastante exitoso no que se refere a valorizacao
do litoral como espaco de acumulagéo de capitais e atragdo de olhares, usos e

significados. O discurso da industria do turismo tem o objetivo de viabilizar a recepcéo
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dos residentes e convencer, inclusive moradores de areas distantes, sobre a

importancia da atividade para o territorio.

J& a imagética atua na constituicdo de signos que remetam a valores
atrativos, mesmo que estes nao tenham grandes relagcdes com as realidades locais
Ou gue representem apenas 0 cenario sem os atores que lhes sdo préprios. E assim
que, a partir de meados de 1970, os 6rgaos responsaveis pela divulgacao turistica do
Brasil ndo focam em planejamento, mas sim em atrativos que séo préprios do pais,
mesmo que de forma bastante questionavel. A figura 26 ressalta um dos cartazes da
Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR).

Figura 26 — folder produzido pela EMBRATUR em 1984.

MRETEN OF PELBTIY AND COMME NS

@ EMERATUR

Fonte: ASSUNCAOQ; BABINSKI, 2010.

O cartaz acima denota algumas questfes importantes no que se refere ao
turismo no Brasil. Sem planejamento, que somente iria efetivar-se na década de 1990,
0s atrativos do pais restringiam-se aos seus patriménios histéricos e naturais e a
determinados esteredtipos de seus habitantes.

Havia, e isto é bem ressaltado por varios autores, uma constante insisténcia

na exibicdo dos corpos femininos relacionados aos ambientes litoraneos nas pecas
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de publicidade turistica brasileiras. E, ndo a toa, mencionado periodo de veiculacdo
destas propagandas se confundem com o periodo mais efervescente do turismo
sexual no pais (ASSUNCAO; BABINSKI, 2010).

Dai se constitui o que seria 0 estere6tipo da publicidade turistica no pais
até final dos anos 1990, imagens repletas de corpos, praias e discursos sobre as
vantagens e possibilidades que a visita ao Brasil poderia proporcionar. Sao estes

elementos que estdo presentes na figura 27.

Figura 27 — guia de turismo do Brasil de 1978.

/4 BRASIL
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ZEMBRATUR

Fonte: G1, 2014.
Na capa do Guia de Turismo Brasileiro, distribuido no exterior pela

EMBRATUR em 1978, a figura da mulher em trajes de banho ocupa espaco de
destaque, imagem fotogréafica esta que seria novamente utilizada alguns anos depois
num cartaz distribuido pelo 6rgéo. A praia também aparece de maneira notavel no
guia, pois esta presente ndo somente na fotografia da embarcacdo de pesca
artesanal, mas também na paisagem carioca e estando fortemente associada ao por-

do-sol.
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Cabe ainda ressaltar que, na publicacdo do ano anterior, haviam apenas
quatro (4) imagens na capa, das quais trés (3) figuram no ano seguinte, casos do por-
do-sol, da paisagem carioca junta ao Cristo Redentor e do corpo feminino. Assim,
apesar das publicacdes ndo ressaltarem discursos verbais, deixam claro através da
imagética que o turista que chega ao Brasil tem muitos alvos para onde olhar, como
denota Urry (1996).

Mas nao foi somente a EMBRATUR que contribuiu para estabelecer o ideal
de turismo de sol e praia no pais, mas também governos municipais, como € 0 caso

de Fortaleza/CE, presente na figura 28.

Figura 28 — cartaz de divulgagao de Fortaleza, de 1990.

TADTAT T77 A

Fonte: CARTA MAIOR, 2004.

De forma ainda mais presente que os cartazes e publicacdes sobre o pais,
o folder de divulgacéo turistica de Fortaleza denota o litoral e o corpo das mulheres
como produtos turisticos. Ndo é estranho pensar que até meados dos anos 2000,
Fortaleza era um dos principais destinos inclusos nos roteiros do turismo sexual,

atraindo alemaes, italianos, portugueses e espanhdis (CASTRO, 2016).

No entanto, as referidas pecas de publicidade geralmente se associam as
metrépoles brasileiras e aos 6rgdos nacionais e estaduais de gestdo do turismo,
enquanto as municipalidades ainda passavam por processos de constituicdo das
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respectivas secretarias e departamentos ligados a atividade, recursos provenientes

das politicas de turismo de 1990.

Desta forma, o que efetivamente existia — e em alguns casos ainda existe
nas escalas locais — eram outdoors e anuncios jornalisticos, assim como os relatos
dos viajantes das décadas posteriores a etapa de exploracédo dos destinos turisticos.
N&o a toa, desde inicio dos anos 2000, destinacbes como Jericoacoara, Pipa, Sao
Miguel dos Milagres, Maragogi e outras tém outdoors e placas com variadas
referéncias a valores eternos, sejam estes terrenos ou néo, a exemplo do verificado

na figura 29.

Figura 29 — placa do acesso a Sdo Miguel dos Milagres.
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Fonte: SEDETUR/AL, 2018.
Na referida placa, que exibe o acesso aos municipios de Passo de

Camaragibe/AL, Porto de Pedras/AL e Sdo Miguel dos Milagres, a ideia divina a beira
mar se mostra desde a denominacdo da rota até os empreendimentos, caso do

Milagres do Toque Beach Club, pousada na Praia do Toque.

Ha ainda notoria presenca de elementos que fazem referéncia ao bucdlico,
caso das cores ligadas aos ambientes de praia, silhuetas de coqueiros e uso de
construcbes em madeira. Em Jijoca de Jericoacoara/CE acontece algo semelhante,

contudo, a ideia é ainda mais direta, como se verifica na figura 30.
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Figura 30 - portal de entrada para o Alchemist Beach Club e a Lagoa do Paraiso, em
Jijoca de Jericoacoara/CE.

A Al
Fonte: MIL E UMA VIAGENS, 2016.
Compreende-se que a imagem fotografica se torna o cerne do produto
turistico, a qual ndo necessita ressaltar a realidade, mas aquilo que € atrativo aos
fluxos turisticos. Assim agem cadeias produtivas locais nos primeiros estagios do
CVAT, os empreendimentos e 0s planejadores que ingressam no estagio de

desenvolvimento, e os poderes publicos municipais a partir da consolidagéo.

Mencionados agentes focam na construcdo das imagens turisticas
institucionalizadas, ressaltando o0s pontos positivos das localidades, as
potencialidades e possiveis caminhos para as acfes de planejamento estatal e,
sobretudo privado. Assim a industria turistica age na formulacdo de paradigmas de
imagens dos destinos, sobretudo litoraneos, criando assim estereétipos e
estandardizando o que é potencialmente turistico, inclusive o paraiso.

Acontece que o ciclo de vida de area turistica, definido por Butler (1980),
ndo leva em consideracdo — e nem poderia — um fator de preponderancia crescente
na atualidade, que é a presenca do turista como contribuinte da construcao imagética
dos destinos. J& foi analisada aqui a profunda influéncia de visitantes alocéntricos na
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conformacao de fluxos e das imagens turisticas dos paraisos litoraneos turisticos, o
qgue lhe confere ainda mais importancia quando verificadas as praticas e importancia

para os arranjos produtivos locais.

Na tentativa de estabelecer cenarios possiveis para as destinacfes
litoraneas, fica claro que compreender a atuacdo da cadeia produtiva € algo muito
mais factivel do que compreender as motivacées que transformam o turista em
formador de opinido, ainda que desde a década de 1990, Knafou (1996) tenha inferido

sobre a importancia deste na consolidacao de territorios turisticos.

Entende-se que os setores estatal e privado tém motivos de sobra para
trabalhar a imagética turistica de destinos a beira mar, apoiados nos signos religiosos
e na secularizacdo da sociedade. Assim, os clichés s&o aceitos sem discussdes, mas
ndo se pode considerar éxito de politicas publicas e planejamento sem a aceitacdo

dos consumidores do territdrio turistico.

E desta forma que os turistas se tornam interlocutores dos discursos e da
imagética que envolvem os paraisos turisticos a beira mar. Pode-se dizer que a
indUstria turistica buscou criar muitos paraisos litoraneos em escala global, mas, como
0s navegadores, 0s turistas verificaram que nem todas estas paragens tinham as

caracteristicas notaveis para assim serem denominadas.

Neste contexto se inserem modernas e cada vez mais acessiveis
possibilidades transformar turistas em formadores de opinido cada vez menos
dependentes das midias convencionais. Revistas de viagem, sites de turismo e redes
sociais gradualmente tornam-se ndo apenas importantes fontes de informacao, mas

veiculos primordiais na propagacao das imagens turisticas em videos e fotos.

Assim se estabelece discussao a seguir, buscando compreender o papel
dos turistas na formacdo das imagens dos destinos, estejam estes na posicao de
reporteres, travel vloggers ou usuarios de redes sociais pautadas na indexacédo de
dados, bem como as respectivas intepretacées em relacdo aos destinos visitados e

0S aspectos notaveis da viagem.
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4 O PARAISO VIRTUAL: IMAGENS TURISTICAS NA ERA DIGITAL

“Sacrificar a Terra pelo paraiso é desistir da substancia pela sombra”.

Victor Hugo.

Ao final do ultimo capitulo foi discutida a ag&do da industria do turismo na
busca por consolidar a imagem turistica dos lugares através dos discursos, do
fornecimento de determinados servicos padronizados e da institucionalizacdo do

territorio turistico como parte da Divisao Territorial do Trabalho.

Mais ainda, € importante compreender que a publicidade turistica, por tratar
da paisagem e sua volatilidade em longos periodos de tempo, ndo recorre
necessariamente a materialidade como instrumento de divulgacédo, mas aos meios de
ativacado da percepcéo. E isto acontece através da imagética e do discurso referentes

aos valores eternos.

Cabem aqui duas considerac¢des sobre a atuacdo do mercado turistico. A
primeira destas refere-se ao que Urry (1996) convém chamar de experiéncia turistica
da viagem ou, em outras palavras, a materializacdo dos desejos que estavam

presentes no pensamento do turista que ird realizar visita a uma destinacao.

Assim, a industria turistica se beneficia — e sofre também — com o fato de
gue os consumidores de seus produtos e servicos devem, necessariamente, ir até o
local turistico, confirmando a teoria do autor de que boa parte da producdo dos
servigos a serem consumidos tem de se constituir as vistas dos visitantes (URRY,
1996).

Afinal, o turista que chega a sede do Sheraton em Oahu, busca ndo apenas
conhecer a destinagdo, mas usufruir dos servicos de hospitalidade dos gargons,
camareiras, recepcionistas, e isto ndo pode ser feito nos bastidores33. Da mesma
maneira, aquele que visita Armagédo dos Buzios/RJ busca usufruir de uma cadeia
produtiva da atividade, seja através dos vendedores ambulantes nas praias ou mesmo

dos restaurantes que ocupam as vias da mencionada destinagéo.

33 |sto ndo significa dizer que servicos turisticos de baixo padrdo ndo possuam certa demanda, mas por
assim o serem, atraem fluxos que em geral sdo menos exigentes, tem menor poder aquisitivo e ndo
gastam consumindo o valor agregado visto em servicos de maior padrao.
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Um segundo ponto que limita a influéncia da acdo da industria do turismo
sobre as imagens e dinamicas dos destinos, de acordo com Urry (1996) é que os
empreendedores e planejadores do setor estdo, inextricavelmente, ligados ao
territorio. Assim, os servicos e produtos gerados pelas ac¢des de planejamento publico
e privado apenas adquirem a importancia e exercem a influéncia esperada mediante

vinculo com o territério turistico e todas as caracteristicas que lhe sdo proprias.

E notavel que ao estabelecer uma regionalizagao turistica, seja corriqueira
a associacao de atrativos e equipamentos de outras localizagfes a imagem turistica
de destinacfes primazes, como acontece com o Mangue Seco de Camocim/CE e o
Aeroporto de Cruz/CE em relacédo ao paraiso litoraneo de Jericoacoara. No entanto,
de outra maneira, mencionados objetos n&o possuiriam 0 mesmo apelo em virtude do

distanciamento em relacdo a um centro polarizador de fluxos turisticos.

N&o se diz aqui que é impossivel que o planejamento obtenha éxito na
criacdo de destinacdes novas, mas, diante da inadiavel necessidade de atracdo dos
fluxos turisticos, algumas acdes de planificacdo podem ser completamente solapadas
pela auséncia imediata de visitantes ou mesmo pelo carater ordinario adquirido pelas
destinacBes apds as mudancas. Desta forma podem ser explicadas varias tentativas
guestionaveis de criacao de territérios e regides turisticos, como sdo os casos de

destinacBes no litoral brasileiro, mexicano, espanhol e outros.

Citadas consideracgdes, concernentes a experiencia e a presenca do turista
no destino, ressaltam a importancia deste agente na constituicdo da destinagéo, como
lembram varios autores. E igualmente importante ressaltar que os turistas tém suas
parcelas de contribuicAo na constituicdo do imaginario das destinacdes, na

popularizagéo e no estabelecimento de referenciais para outros visitantes.

Mas esta contribuicdo ndo se constitui no momento da chegada ao destino,
mas sim é mediada desde muito cedo por signos provenientes de periodos historicos
anteriores, estabelecidos de diversas formas através da cultura, histéria, economia e
outras instancias que permeiam a sociedade, constituindo diferentes olhares em

relacdo ao lugar turistico.

Ao elaborar discussdo quanto as diferentes interpretacdes dos turistas
sobre os locais visitados, Urry (1996) denota que existem ao menos duas formas

destes agentes visualizarem o que é posto como turistico. A primeira destas trata-se
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de um olhar roméantico sobre o lugar turistico, no qual o visitante recorre a solidao e a
auséncia de seus pares para contemplar a paisagem e estabelecer uma certa relacao

espiritual sentimental com o lugar.

Barthes (1972), abordando as mitologias que envolvem as paisagens
pitorescas, ressalta que existem mitos que envolvem o relevo, as montanhas e 0s
desfiladeiros, pautados na qualidade do ar inalado, no ponto elevado de vista da
paisagem e na virtude da aventura. Referido autor ainda denota que raramente
existem planicies associadas ao antigo mito alpino, posto este evocar a soliddo e

isolamento.

Discorda-se aqui de partes deste ponto de vista, sobretudo ao considerar
que a visao romantica foi, durante todo um periodo histérico nos campos ingleses e
praias europeias (CORBIN, 1989; WILLIAMS, 2011), o cerne da valorizagdo de
paisagens menos acidentadas e mais evocadoras de inspiracdo para 0s autores

romanticos.

Ora, é inegavel que a aventura robinsoniana a beira mar, caso aqui melhor
trabalhado, seja fruto de tais anseios por autoconhecimento e desafios a serem
superados, ainda que, aqui e ali, 0 mito alpino apareca de forma implicita na subida
as cristas de falésias, na conquista do mar a partir de picos litoraneos e na

contemplacdo mirante sobre o elemento liquido.

Compreende-se que o olhar romantico € o mesmo que recobre a
descoberta de espacos litorAneos com ar intocado, responsavel por evocar
sentimentos presentes nas viagens dos escritores romanticos, nos relatos da teologia
natural e na ligacéo espiritual entre mochileiros e destinacao turistica, denotados por
Corbin (1989), Jarratt e Sharpley (2017), e Sharpley (2009).

E esse 0 sentimento que reveste a experiéncia turistica almejada por estes
agentes, usufruir de um local a imagem e semelhanca de representa¢gfes do paraiso
sem a presenca massiva de aspectos urbanos principais, como a concentracdo de
pessoas, a densidade de objetos, temporalidades velozes e consideravel quantidade

de estimulos artificiais.

by 7

Uma segunda visdo concernente a experiéncia turistica é a do olhar
coletivo das destinacdes. De acordo com Urry (1996), este tipo de concepc¢do das

paisagens turisticas se constitui ndo pela contemplacdo solitaria, mas sim pela
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presenca de muitos individuos, conferindo assim movimento e a indicacdo de que

aguele destino € o que de fato deve ser visitado.

O autor infere que este € o caso dos destinos litoraneos britanicos, os quais,
sem grande numero de pessoas trariam experiencias sofriveis aos frequentadores, o
que seria 0 mesmo caso das grandes metropoles, posto a densidade de
frequentadores sugerem a criacdo — sendo ampliacdo — das capacidades de suporte

de infraestruturas, produtos e servi¢cos (URRY, 1996).

Residem nestes dois tipos de olhares do turista alguns pontos
fundamentais da contribuicdo destes para a formacdo das imagens e dos usos dos
paraisos litoraneos. Inicialmente, cabe ressaltar que os estudos de Urry (1996) e
Barthes (1972), ao se debrucarem sobre aspectos socioldgicos da prética turistica e
suas contribuintes para a formagéo dos destinos, incorrem numa homogeneizacgao de
determinadas fases dos processos de formacéo de balneérios litoraneos, dinamicas

gue nos casos aqui expostos possuem inumeras particularidades.

Discorda-se aqui da ideia de que o olhar romantico se refere somente aos
ambientes montanhosos, posto ele estar presente em boa parte do processo historico
de valorizacao da praia no ocidente e, sobretudo, ainda incorporar varios aspectos da

publicidade turistica atual, como sera abordado mais a frente.

Pode-se afirmar ainda que, nos casos dos espacos encaixados na
nomenclatura de paraiso turistico litoraneo, verifica-se a existéncia dos dois olhares
em momentos bem distintos e até a coexisténcia destes no periodo atual, algo que

nao pode ser inferido sobre destinacées consideradas ordinarias.

O olhar romantico é aquele que permeia o desejo da viagem dos primeiros
viajantes, o que acontece claramente desde o século XVIII com os escritores e segue
até meados do século XX com os mochileiros. O crescimento dos fluxos denota uma
transformacao neste olhar, o qual torna-se gradualmente coletivo, necessitado de
outros pares para denotar o ar turistico do territorio e se autoafirmar sem culpas como
consumidor, como sdo os casos de Caraiva (Porto Seguro/BA), Icaraizinho de
Amontada (Amontada/CE), Maragogi/AL, Bombinhas/SC, Ilhabela/SP, Fernando de

Noronha/PE e outros.

E ao passo em que este olhar coletivo se torna mais relevante, o olhar

romantico ndo pode cair em esquecimento, sendo constantemente acionado através
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dos discursos e da imagética pelos planejadores e empreendedores, mas sobretudo
pelos préprios frequentadores do lugar, cada vez mais reconhecidos como agentes

de fundamental importancia na publicidade turistica dos lugares.

4.1 Praias de fotos, videos e curtidas: a atuacdo dos magazines de viagens e

das redes sociais no processo de turistificacao do litoral

De fato, os turistas e viajantes tém suas parcelas de mérito ao descobrir
ou, nos termos de Butler (1980), iniciar o processo de exploracao turistica de parcelas
da zona costeira ao redor do mundo. Contudo, apenas isto ndo suscita o processo de
transformacado de zonas de praia em balneérios turisticos apropriados pelos demais

agentes de turistificacdo, casos do mercado e dos planejadores.

Neste contexto insere-se um agente que aqui é considerado fundamental e
de atuacdo destoante dos demais: a midia ligada a atividade turistica. Apesar de atuar,
de muitas maneiras e em diversos formatos, de forma conjunta ao mercado e aos
planejadores, citado agente tem como funcéo primordial publicizar, de forma textual e
imagética, os atrativos dos destinos abordados. E isso que ressaltam Long e Robinson
(2009, p. 99):

A funcdo da midia como forma de comunicagédo ou distribuicdo de
mensagens e imagens de pessoas, lugares e eventos, é central para
o funcionamento do turismo internacional. No entanto, existe outra
dimensao importante da midia a qual precisa ser discutido; é o papel
da midia além da nog¢@o de um mero mecanismo distributivo e como
forma de entretenimento em si que alimenta a producdo de géneros
culturais populares. Esta funcéo de lazer da midia e como nosso lazer
e extracdo de prazer por parte da midia pode alimentar e moldar
nossas descobertas sobre 0 mundo como turistas é frequentemente
esquecido, mas é digno de mais pesquisa.

Desta forma, é importante compreender que apesar de atuar na exibicao
de imagens fotogréaficas e propagacdo de informacdes sobre viagens e destinos, a
midia turistica tem a clara funcdo de causar encantamento, produzir tendéncias de

pensamento e interesse nos consumidores em potencial.

Busca-se assim, no ato da edicdo e publicacdo de matérias nos meios
impressos ou digitais, ressaltar caracteristicas valorizadas por grande parte da
sociedade em relacdo aos destinos turisticos em geral, inclusive na utilizacdo de
termos qualitativos para se referir as estes. Nao € incomum, de acordo com Rocha
(1996), o uso de palavras que se referem a "valores eternos" serem utilizadas nos

discursos publicitarios e jornalisticos.
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E acertado afirmar que termos que denotam felicidade, amor, beleza,
sacralidade, natureza e riqueza séo intencionalmente e constantemente acionados
com objetivo expresso de qualificar bens, servigos e experiéncias passiveis de serem
consumidos. Este consumo significa, como indica Rocha (1996), acessar um status
de realizacdo pessoal e profissional, portanto remetendo a valores socialmente

enaltecidos.

Falco (2015), ao analisar as aproximacdes entre a publicidade turistica e
0s termos sacros, relata que mitologia e capitalismo sdo inseparaveis na atualidade.
E esta ligacdo entre o modo de producéao vigente e a linguagem sacra denota a busca
por um significado culturalmente aceito para praticas que, apesar de importantes, ndo

sdo ou ndo eram objetivos de vida da maioria dos individuos de uma sociedade.

No que tange ao uso da palavra paraiso, Aoun (2003) denota que o valor
deste termo se constitui através de consideravel nUmero representacdes ao longo da
histdria, a serem detalhadas no capitulo seguinte. Isto significa dizer que, ao se tratar
de uma representacédo inquestionavel daquilo que a humanidade mais valoriza, esta

palavra é facilmente compreendida quando adotada em qualquer discurso.

E sob este enfoque, a publicidade turistica oferece aos leitores breves
oportunidades de desfrutar do local que pouquissimos tiveram a oportunidade de

visitar, seja nos mitos religiosos ou na atualidade. De acordo com Aoun (2003, p. 116):

O turismo, hoje, transforma a ideia de paraiso perdido numa forma
terrena e atraente ao alcance de todos. Ele a vende no presente, por
meio de novas e atualizadas formas de discurso. Ressurge, assim, o
turismo como um mago que, com poderes especiais, consegue
promover o reencontro do individuo com o paraiso, e realiza, dessa
forma, o antigo e acalentado desejo de voltar ao jardim do Eden, ao
lugar da origem humana.

Adjetivar uma localizacdo como paradisiaca significa conferir a esta uma
carga historica que envolve anseios religiosos, culturais, econémicos e sociais. E é
exatamente isto que o discurso utilizado pela publicidade objetiva: utilizar o mito para
influenciar a realidade. Mediante conformacéo da empatia social, um destino de sol e
praia passa a representar, sendo uma imagem moderna e tecnificada do paraiso
mitico, a0 menos um territorio detentor de varias benesses caracteristicas de
representacbes do edénico, sem qualquer um dos riscos mitoldégicos de tentar
alcanca-lo (KURZ,1997).
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Assim, Kurz (1997) ressalta que a ideia da publicidade é especificamente
conferir uma aura de necessidade ao produto anunciado, ressaltando suas
caracteristicas estéticas e socialmente valorizadas, e ndo necessariamente sua

funcéo per se. De acordo com o autor (1997, p. 1):

Ha tempos a propaganda tenta ligar bens de uso cotidiano com
sentimentos positivos. No caso, ndo se ama o proprio objeto, como,
por exemplo, alguém ama uma velha mobilia que o acompanhou pela
vida. Antes, um bem em si banal (ou até mesmo idiota) deve ser
"representativo” de determinados elementos da empatia social. Como
se sabe, as campanhas publicitdrias sugerem que, junto com um
sabonete, se compra também beleza e charme, ou sucesso com uma
barra de chocolate, ou também sex appeal e liberdade com um
automovel.

E neste contexto, um balneario litoraneo deve oferecer, para além dos
elementos naturais esperados (areia, sol, mar, etc), uma aura de espaco concebido
para praticas de lazer de um seleto grupo, detentor de beleza singular e incomparavel
a qualquer outra praia no mundo. Para além da ideia de solo sagrado para o descanso
e praticas nao laboriosas (pelo menos por parte do turista), o ideal de paraiso turistico

se apoia na seletividade.

E desta forma que os discursos e a publicidade turisticas atuam no
imaginario e comportamento social, substantivando e adjetivando destinos com
objetivo de qualifica-los como produtos excepcionais em relacdo aos demais. Isto
acontece inclusive quando, na busca pela afirmagdo das qualidades de um
determinado polo receptor, um veiculo de comunica¢do acaba por negar afirmacdes

feitas anteriormente.

Nem todo lugar pode e deve ser chamado de paraiso. Isto, alias, acontece
com uma pequena parte das localidades turisticas e tende a estar em constante
mudanca pela descoberta de novas paragens. Contudo, a ansia de afirmar a bondade
divina ao esculpir e os itinerarios angelicais ao conservar determinada destinacao faz

com gque o uso do termo seja uma constante nos editoriais ligados ao tema.

Este € o caso das matérias dos magazines National Geographic, Go
Outside e Qual Viagem?*. Mencionadas publicacGes foram selecionadas por conta das

tiragens de consideravel duracéo (entre 2008 e 2020), da abrangéncia em rela¢éo aos

34 As tabelas das matérias levantadas em cada um dos magazines estdo presentes nos Apéndices (A, B e C),
ressaltando os titulos, destinos, atrativos e anos das publicagdes.
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destinos internacionais e nacionais, e em virtude do compartiihamento de matérias

entre as versdes impressas e digitais.

Assim, o enfoque do levantamento esta nos usos do termo paraiso, no titulo
da matéria, no local apresentado, no tipo de ambiente retratado, nas potencialidades
turisticas e no ano de publicacdo. Ainda, apenas matérias foram consideradas,

excetuando galerias de fotos e outros resultados.

A revista Go Outside pode ser considerada como a versao brasileira da
americana Outside, langcada em 1978 com foco especial nos esportes e turismo de
aventura. De acordo com a revista, as edicdes sao "dedicadas a cobertura de
pessoas, atividades, politicas, arte e literatura dos esportes outdoor" (OUTSIDE,

2020).

Mas isto n&o significa que o turismo fica de fora do escopo do magazine,
pois grande parte das matérias envolve algum tipo de deslocamento para fins de lazer
ou entretenimento. Trata-se assim, considerando as segmentacfes turisticas
expostas por Coriolano (2006), de revista que aborda diversas modalidades de

turismo de aventura, de esportes e ecoturismo.

Ao fazé-lo, cabe ressaltar, a revista destoa bastante dos convencionais
magazines de viagem, ndo produzindo matérias que tratam, por exemplo, de resorts
ou cruzeiros (apesar de cita-los em alguns momentos). O foco da revista Go Outside
€ ressaltar destinacdes propicias a atividades outdoor como trekking, camping, trilhas,
esportes nauticos, escalada, mountain bike, ou visitas a lugares isolados e extremos,

denotando assim a aventura.

Numa primeira analise do conjunto de atividades e viagens abordado pelo
magazine, ha breve impressao de que, com excec¢do dos esportes nauticos, o foco
principal sdo os esportes e atividades a serem realizados especificamente em regides

montanhosas.

Mas através do levantamento realizado nas matérias que abordam
destinagbes paradisiacas, verifica-se que a zona costeira tem importante
representatividade no que tange as varias atividades expostas. O grafico 5 ressalta
esta representatividade dos diferentes ambientes nas matérias da revista, que podem

ser conferidas individualmente no Apéndice A.
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Gréfico 5 —representatividade dos diferentes ambientes naturais nas matérias
publicadas pela Go Outside com uso do termo “paraiso” (2008 - 2020).

Litoral ™ Floresta ™ Montanha = Deserto

Fonte: GO OUTSIDE, 2020. Elaboragio: CASTRO, 2019.

Dentre as matérias publicadas entre os anos 2008 e 2020, 30 se
encaixaram nos critérios de inclusdo ao tratarem determinadas destinacées como
paraisos a serem visitados. Destas, doze (12) trouxeram zonas de praia como
ambientes propicios a realizacao de esportes como mergulho, trilhas, acampamento,

surfe, kite surf, e contemplacdo da natureza.

Exemplo disto sdo as matérias sobre mergulho no litoral cubano (2008), o
retorno de um repérter e mergulhador a Belize (2014), as belezas da Nicaragua para
amantes de esportes nauticos e de aventura (2015), a experiéncia de mergulhar na
ilha de Alcatrazes, no litoral paulista (2019) e um guia para o trekking de travessia da

ponta da Joatinga, no Rio de Janeiro (2020).

Isto denota que, apesar das regibes montanhosas permanecerem como
importantes destinos do turismo de aventura e ecoturismo, sobretudo pela
conservacdo de suas caracteristicas vegetacionais e geomorfologicas, as zonas de
praia tém estado cada vez mais presentes no imaginario dos turistas alocéntricos,
sobretudo os destinos que se encontram préximos a areas de vegetacao densa, como
exemplo da Serra do Mar, e sites de mergulho.
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Outro fator importante séo as facilidades logisticas para chegar as zonas
de praia em praticamente qualquer pais do mundo, assim como a existéncia de areas
protegidas parcial ou integralmente, possibilitando assim que as experiéncias

realizadas sejam, se ndo exclusivas, pelo menos parcialmente irreproduziveis.

E em relacdo as potencialidades turisticas do paraiso das aventuras do
magazine Go Outside, quais sdo 0s mais e menos ressaltados nas matérias
selecionadas? O quadro 5 denotam as caracteristicas e condi¢des do patrimdnio
natural dos destinos considerados paradisiacos pela revista.

Quadro 5 - potencialidades dos paraisos da revista Go Outside.

Termos Mencbes (cada)
Natureza 20
Esportes nauticos, relevo 5
Esportes de aventura 10
Mergulho 4
Ciclismo 7
Baixas temperaturas, vulcdes, escalada 2

Conservagao ambiental, biodiversidade,
equipamentos turisticos, tranquilidade, 1
surfe, kite surf, esquiar, deserto de sal

Fonte: GO OUTSIDE, 2020. Elaborag&o: CASTRO, 2019.

De acordo com o quadro acima e com o apreendido no topico anterior, apos
busca por destinos alocéntricos do turismo de sol e praia nas escalas nacional e
global, a conservacdo do patriménio natural é fundamental para a valorizacao do

destino como paraiso turistico.

No caso das matérias da revista Go Outside, cerca de 65% ressaltam a
natureza como principal potencialidade dos destinos em foco. E mesmo quando esta
caracteristica ndo € trazida nominalmente nas primeiras linhas das reportagens, ela

vem como acessorio complementar para a admiracéo de determinada localizacao.

Exemplo disto é a matéria ressaltada sobre Guadalupe, nas Antilhas
Francesas, que ressalta (GO OUTSIDE, 2015):

Para turistas, o lugar € um paraiso na Terra, muito procurado por
familias e casais. Praias tranquilas, cachoeiras e uma vegetacédo que
integra o patriménio natural da Unesco sao destinos a serem
explorados. Canionismo, trekking e mergulho sdo boas pedidas para
guem néo quer ficar parado.
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Para o magazine, a tranquilidade do local e a disponibilidade de natureza
praticamente intocada conferem o titulo de paraiso moderno ao territorio ultramarino
francés. As possibilidades da realizacdo de esportes de aventura e esportes nauticos
sd0 outros importantes atrativos turisticos da destinacdo, os quais sdo citados em

cinco (5) e dez (10) matérias, respectivamente.

Isto denota a importancia da juncdo entre os patriménios ambientais e as
funcbes deste nas atividades de lazer, esportes e aventura, fato comprovado pelas
constantes associacdes entre 0 mar e 0s esportes nauticos, a floresta e os esportes

de aventura, as montanhas e o ciclismo, as areas nevadas e o0 esquli.

Outros atrativos relevantes nas matérias sobre o paraiso turistico de
aventura séo as possibilidades de realizagéo de modalidades de ciclismo (7) e o relevo
(5) das regides noticiadas. Enquanto a existéncia de rotas para cicloturismo ou
mountain bike conferem possibilidades de expandir o roteiro pretendido por dezenas
de quildmetros, o relevo acidentado oferece a chance de realizar diversas
modalidades de turismo de aventura, como escalada, trilhas e trekking (ALMEIDA,
2013b).

Desta forma, ndo é exagerado afirmar que o paraiso existente na Go
Outside deve oferecer ndo apenas a natureza com aspecto intocado da antiguidade,
mas também opc¢des de o que fazer em meio a regibes montanhosas, zonas de praia,
florestas e desertos. E, portanto, um paraiso turistico que até pode ser usufruido por
agueles que desejam descanso, mas 0s eleitos sdo, em sua maioria, aqueles que
buscam a circulacdo pelas belezas naturais do destino e pelo entorno, possuindo

assim carater notadamente alocéntrico.

A mais conhecida e antiga das trés revistas abordadas, e uma das mais
famosas mundialmente, € a National Geographic. Criada em 1888 pela National
Geographic Society, sediada em Washington D.C. e com membros distribuidos em
diversos paises, tem como foco "incorporar uma era de exploragcdo, descoberta,
invencao e mudancga” (NATIONAL GEOGRAPHIC, 2020).

Para tanto, conta com um portfélio de 360 experiéncias oferecidas a
audiéncia através de televisao, revista, livros, videos e plataformas digitais. Desta

forma, de acordo com a revista, suas bordas amarelas servem como portais que
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possibilitam explorar os locais mais distantes do planeta e além (NATIONAL
GEOGRAPHIC, 2020).

Com objetivo de mostrar as nuancas das diversas paragens ao redor do
mundo, com especial enfoque nas belezas naturais, experiéncias unicas, patrimonios
culturais, sociedade e arquitetura, o magazine faz questdo de incluir roteiros de

viagem que abordam diversos temas e tratam, sobretudo, de experiéncias.

Mas estas experiéncias turisticas e culturais ndo estdo necessariamente
ligadas somente a espacos naturais e atividades de lazer, havendo constantes
mencdes a infraestruturas (turisticas ou ndo) complementares. Resorts, polos
gastronémicos, cidades litoraneas de movimentadas vidas noturnas, antigas ferrovias
e vinicolas sdo apenas alguns dos suportes para que as experiéncias sejam as mais

completas possiveis, como verificado no Apéndice B.

Isto ndo significa dizer que os aspectos naturais tenham carater secundario
nestas experiéncias, pois estao presentes na grande maioria das matérias levantadas
e em algumas destas reportagens sdo fundamentais para a caracterizacdo do paraiso
turistico da revista National Geographic. O grafico 6 mostra a representatividade dos

diferentes ambientes nas matérias do magazine.

Gréfico 6 —representatividade dos diferentes ambientes naturais nas matérias
publicadas pela National Geographic com uso do termo "paraiso" (2009 - 2019)

Litoral = Floresta = Montanha ® Urbano ® Lagunar

Fonte: NATIONAL GEOGRAPHIC, 2020. Elaboragcédo: CASTRO, 2019.
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Das 30 matérias inclusas através dos critérios estabelecidos (uso do termo
paraiso e mengcdo a apenas uma regido ou destino), metade tem como foco os
destinos litoraneos. E diferentemente do magazine abordado anteriormente, neste
caso o patrimdénio ambiental é facilmente associado a caracteristicas como luxo,
equipamentos turisticos, vida noturna e, apenas algumas vezes, a esportes nauticos

e de aventura.

Outro detalhe importante € que ao buscar experiéncias, a National
Geographic insere o ambiente urbano (mesmo nas cidades litoraneas) como
importante destinacdo turistica para aqueles e aquelas que buscam contato com

monumentos arquiteténicos, vida noturna, gastronomia, cOmércio e servigos.

Neste caso, 0 magazine se torna bem mais diversificado no que tange as
segmentacdes turisticas, abordando o turismo de experiéncia assim como o turismo
de aventura, o turismo de charme, o turismo cultural, o turismo de luxo, o enoturismo

e outras segmentacdes.

O paraiso turistico da NatGeo pode ser caracterizado entdo pelas
experiéncias adquiridas durante a viagem, onde a possibilidade de exclusividade fica
por conta das condi¢@es financeiras dos eleitos em potencial e as qualidades naturais

do paraiso estdo associadas a diversas comodidades.

Quadro 6 — potencialidades dos paraisos da revista National Geographic.

Termos Mencgdes (cada)
Natureza 14
Esportes de aventura 9
Cultura 7
Vida silvestre, gastronomia 5
Equipamentos turisticos 4
Arquitetura 3
Patrimonio cultural, luxo 2

Populacao local, vegetacéo frutifera, golfe, vinicolas,
cachoeiras, floresta, ilhas, comércio, servicos, patriménio 1
historico, praia, vida noturna, geologia marinha

Fonte: NATIONAL GEOGRAPHIC, 2020. Elabora¢édo: CASTRO, 2019.
Considerando os atrativos turisticos existentes nos destinos mostrados
pela National Geographic, a natureza € ressaltada em cerca de 50% das matérias

inclusas no levantamento. Isto denota, & semelhanca do magazine anterior, que o
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patrimdnio natural ndo € apenas acessorio para valorizacéo turistica, mas atrativo

fundamental na criacdo do imaginario.

As potencialidades naturais e suas dinamicas sao, sobretudo, itens
fundamentais na criacdo das imagens dos destinos, mesmo nas matérias que nao
empregam diretamente o termo, como o enaltecimento da vida silvestre em Fort Myers
(Florida/EUA) e no Atol de Aldabra (Seicheles), a geologia marinha dos buracos azuis
nas Bahamas e os elementos naturais em Finger Lakes, no estado de Nova lorque
(EUA).

Outros importantes atrativos inseridos na complexa formacdo das
experiéncias turisticas no paraiso da NatGeo sao definidos por atividades de lazer,
patriménios (cultural, histérico e natural) e servigos turisticos. Considerando as
mencionadas atividades, o magazine cita como principais atividades de lazer os
esportes de aventura (9), casos das matérias sobre as trilhas do Parque Nacional
Mount Rainier (EUA), da Floresta Nacional de Apalachicola (EUA) e da Patagonia
Chilena.

Ja o patriménio cultural é citado pelo menos nove vezes (sete mencdes
como patrimbénio material e duas vezes como aspectos culturais imateriais dos
residentes), situacdes que podem ser exemplificadas pelas matérias sobre a visita a
regido da Toscana (Itdlia) e os costumes dos residentes de Maui (Havai) e Shenzhen
(China).

E os principais servigos turisticos abordados sdo a gastronomia dos
destinos (5) e as diferentes tipologias de hospedagem (4). Neste caso, sdo exemplos
citados as experiéncias gastrondbmicas em West Palm Beach (EUA) e Los Cabos
(México), e as tipologias de hospedagem em Nosy Komba (Madagascar) e Key West
(EUA).

E correto afirmar entdo que o paraiso turistico da National Geographic é
essencialmente litoraneo, e mesmo quando nao parece encaixar-se neste ambiente,
a praia denota importante influéncia sobre as dindmicas locais. Conserva ainda as
caracteristicas naturais como elemento definidor de sua paisagem paradisiaca,
enquanto os esportes de aventura se constituem como formas de usufruto do

patrimdnio natural.
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Mas diferentemente do magazine especializado em esportes de aventura,
0s merecedores do paraiso da NatGeo devem acessar experiéncias que englobam
criagbes "divinas" e humanas, colocando-as em relativa igualdade. Contando com
maior oferta de servigcos e informacdes, posto tratarem de destinos mais acessiveis e
conhecidos, as matérias do magazine dao clara evidencia de experiéncias turisticas

de espectro meiocéntrico.

Desta forma, o viajante é apresentado a destinos nos quais h& oferta de
equipamentos de hospedagem diversificados, acesso a patrimonios naturais, culturais
e historicos, gastronomia, aventura em meio a natureza e comeércio, sem que precise
haver isolamento completo. Pode-se concluir que a experiéncia turistica no paraiso
da National Geographic se da através de contatos com a natureza com forte
preponderancia das infraestruturas e servigos turisticos, ndo sendo estes apenas

acessorios.

O terceiro e ultimo magazine considerado é a publicacdo mensal Qual
Viagem. Langada em 2013 pela editora Qual, pode ser considerada atualmente como
a revista de turismo com maior circulagdo no pais, fato que se deve a queda nas
publicacdes de titulos até mais conhecidos, como a revista Viagem e Turismo, da
Editora Abril. De acordo com a editora (QUAL, 2020):

A EDITORA E PRODUTORA QUAL atua no mercado de publicagdes
h& 20 anos e em 2013 lancou a Revista QUAL VIAGEM que em
apenas 6 anos se tornou a revista de Turismo de MAIOR
CIRCULACAO no Brasil.

Somadas as edi¢cbes IMPRESSA e DIGITAL, a Qual Viagem chega
nas maos (e nos smartphones, tablets e PCs) de mais de 60 mil
leitores avidos por noticias do Turismo Nacional e Internacional.

Das trés publicacbes abordadas, esta é a que mais se aproxima das
tipologias mais convencionais de turismo e dos destinos mais consolidados ao redor
do mundo. Além disto, a quantidade de exemplares disponiveis em formato digital a
torna uma importante fonte de informacdes sobre a imagem turistica dos destinos em

foco (Apéndice C).

Outra importante informacgéo disponivel no site da publicacdo é a de que
além de suas fileiras de reporteres e fotografos, a revista também conta com a
colaboracéo de blogs de viagem, utilizando-se assim de um recurso cada vez mais
comum e relevante na propagacao da imagem de destinacbes em escala global e,

neste caso, na aquisicao de informacdes relevantes sobre experiéncias turisticas.
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Gréfico 7 —representatividade dos diferentes ambientes naturais nas matérias
publicadas pela Qual Viagem com uso do termo "paraiso” (2013 - 2020).

Litoral Floresta Montanha

m Urbano  m Deserto ™ Fluvial

Fonte: QUAL VIAGEM, 2020. Elaboragdo: CASTRO, 2019.

O grafico 7 torna muito clara a importancia da zona costeira como espaco
turistico, representando o paraiso em mais de 70% das 62 matérias incluidas no
levantamento realizado.E esta importancia, em grande parte, se deve aos aspectos
naturais constantemente presentes e dinamicos, a ambiéncia litoranea per se, as
possibilidades de isolamento®, aos servigos turisticos de alimentacédo e hospedagem

notadamente verificados, e as atividades de lazer disponiveis nos destinos.

Pode-se afirmar que o paraiso turistico da Qual Viagem se encontra a beira
mar, como a publicacdo afirma nas matérias "Ubatuba: praias e ilhas formam um
paraiso no Litoral Norte de Sao Paulo”, "Marau, na Bahia, € um paraiso pouquissimo

habitado”, "Vila de Santo André: um paraiso baiano" e diversas outras.

Outra caracteristica do paraiso da revista Qual Viagem, diferentemente dos
outros dois magazines, € a importancia conferida ao turismo de sol e praia como

segmentacdao principal. Desta forma, para além das atividades nauticas possiveis (que

35 No contexto da Qual Viagem, os destinos que possibilitam isolamento ndo sdo necessariamente
destinacdes alocéntricas, verificadas na revista Go Outside, mas destinos turisticos que ja se
encontram no estagio de envolvimento turistico, de acordo com o CVAT, ou areas contiguas que por
diversos fatores (logisticos, ambientais ou infraestruturais) ainda néo foram dinamizadas.
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também s&do muito importantes em diversos casos), a ambiéncia litoranea € por si s

elemento fundamental para a imagem fotogréafica atrativa dos lugares mostrados.

Sobre a segmentacao turistica, cabem algumas consideracdes. O fato de
determinada matéria expor um destino litordneo ndo significa que a principal
segmentacao turistica exposta seja o turismo de sol e praia. Exemplos disto sdo os
paraisos alocéntricos da Go Outside e da National Geographic, que mesmo sendo
litordneos, tém como principais segmentacdes o ecoturismo, o turismo de aventura e

o turismo de esportes nauticos.

Isto ndo significa dizer que nestas destinagcdes ndo existam turistas que
realizem os tradicionais banhos de sol e mar, mas sim que estes ndo sao 0s principais
motivadores das viagens, como € o caso das matérias trazidas pela Qual Viagem.
Sobre estas motivagdes, o quadro 7 mostra maiores detalhes.

Quadro 7 — potencialidades dos paraisos da revista Qual Viagem.

Termos Mencdes (cada)
Natureza. 35
Sol e Praia. 20
Cultura. 14

Esportes nauticos. 8

Praias desertas. 6

Arquitetura, equipamentos turisticos, esportes de aventura. 5
Tranquilidade. 4

Mergulho, naturismo, relevo, resorts, luxo. 3

2

Modernidade, surfe, cruzeiros, vida silvestre, vida noturna, baixas
temperaturas.

Gastronomia, quedas d'agua, Grand Canyon, observacao de aves,
fiordes, exclusividade, Rota das Emoc¢des, aguas calmas, cadeias
montanhosas, artesanato, orla, circulagédo a pé, ambiéncia litoranea,
futebol, LGBT, monumentos historicos.

Fonte: QUAL VIAGEM, 2020. Elaborag&o: CASTRO, 2019.

A exemplo dos outros dois magazines, a natureza € elemento fundamental
para caracterizacdo do paraiso turistico da Qual Viagem, presente em mais da metade
das matérias selecionadas. Mas apds analise mais atenta, verifica-se que a

importancia deste atrativo € ainda maior que 0 exposto, sobretudo por sua

interconexao com outros termos utilizados.

De acordo com o Apéndice C, a natureza esta presente em boa parte das

matérias (35 das 45 totais) que trazem o litoral como paraiso turistico. Contudo,
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mesmo quando nao aparece textualmente, pode ser incluida através dos termos sol e
da praia (citados 20 vezes), relevo (3), vida silvestre (2), quedas d'agua, fiordes e

cadeias montanhosas (citados uma vez cada).

As mencgodes aos aspectos culturais (14 totais) tanto denotam o contato com
populacdes locais e os respectivos modos de vida, caso das matérias sobre as
viagens a llha de Pascoa (e sua populacéo local) e ao Grand Canyon (e a cultura
indigena da regido), como também referem-se as atividades artisticas e culturais
disponiveis. Pode-se afirmar entdo que o contato com outras tradicionalidades e suas
respectivas manifestacdes culturais sdo partes importantes da definicdo de paraiso

da revista Qual Viagem.

As possibilidades de realizacdo de esportes nauticos (citadas oito vezes) e
a existéncia de praias desertas proximas aos destinos visitados (seis citagdes)
juntamente ao usufruto de condices de tranquilidade (4) ressaltam a demanda por
diferentes dindmicas existentes nas zonas de praia no mundo. Sao estes 0s casos
dos destinos que possibilitam realizacéo do surfe, caiaque, windsurf e pesca em Cape
Cod (EUA) e o mergulho em Fernando de Noronha/PE, ou a tranquilidade dos destinos

pouco dinamizados como Ponta do Corumbau/BA e Playa Bavaro (Rep. Dominicana).

Outros atrativos relevantes no processo de caracteriza¢do do paraiso da
Qual Viagem séo as mencdes a arquitetura dos destinos abordados, os equipamentos
turisticos existentes (sobretudo das tipologias de hospedagem) e a realizacdo dos
esportes de aventura (citados cinco vezes cada).

As mencdes a tais atrativos denotam a importancia da existéncia de boas
condicbes de hospedagem, como no caso das redes hoteleiras presentes na
Peninsula de Nayarit (México), e, sobretudo, de opcdes de patrimbnios arquitetbnicos
a serem contemplados, como nos casos dispares de Dubai (Emirados Arabes) e
Ilhéus/BA, e atividades que envolvam o contato com a natureza, como nos casos de

Ilha Grande/RJ e o arquipélago de Alcatrazes/SP.

Desta forma, o paraiso da Qual Viagem pode ser caracterizado pela quase
onipresenca da natureza em ambientes litoraneos. Pode-se afirmar ainda que existem
relevantes contatos com patrimdénios culturais arquitetdnicos dos destinos visitados,
enguanto 0s contatos com os patrimdénios vivenciais (MENESES, 2000) acontecem

de forma menos presente.
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Ainda, o estereotipo do paraiso do magazine tem como foco os destinos
com infraestruturas turisticas de hospedagem de padréo elevado, como resorts, hotéis
e, em alguns casos, pousadas. A experiéncia turistica no paraiso da Qual Viagem
envolve boas condi¢cdes de hospedagem, atividades de contemplag&o dos patrimonios
cultural, arquiteténico e natural, e possibilidades de realizacdo de esportes nauticos e
de aventura, mas nada que envolva grandes riscos e locais in0spitos. Tratam-se assim
de experiéncias com carater psicocéntrico, onde os eleitos deste paraiso percorrem

caminhos bem menos tortuosos que o das revistas Go Outside e National Geographic.

Seria possivel ainda realizar a analise dos dados dos trés magazines em
conjunto, o que acabaria por reafirmar a importancia da paisagem litoranea e dos
elementos naturais, assim como dos contatos culturais e de realizacdo de esportes
nauticos e de aventura como caracteristicas definidoras do paraiso turistico destas

publicacdes, como denotam o grafico 8 e o quadro 8.

Gréafico 8 —representatividade dos diferentes ambientes naturais nas matérias
publicadas pelas revistas Go Outside, National Geographic e Qual Viagem com uso do
termo "paraiso“.

Litoral Floresta Montanha m Urbano
® Deserto  ® Lagunar Fluvial

Fonte: GO OUTSIDE, 2020; NATIONAL GEOGRAPHIC, 2020; QUAL VIAGEM, 2020. Elaboragéo:
CASTRO, 2019.

Presente em cerca de 60% das matérias incluidas no levantamento, o litoral

pode ser considerado como a representacdo mais preponderante do paraiso turistico
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das trés revistas abordadas, seguido de longe pelas regiées montanhosas (19,6%) e
areas urbanas (11,5%). E a representatividade verificada junto a uma das plataformas
mais tradicionais de publicidade em turismo, longe de parecer aleatéria, sera
verificada também na analise feita adiante referente a outros &mbitos de agentes de

turistificacdo do espaco, caso dos turistas.

E isto em muito se deve ao processo, ressaltado por Jarratt (2015), de
constituicdo dos ambientes litoraneos como lugar. Ao utilizar o termo seasideness?b,
0 autor busca denotar o conjunto de sentimentos e emoc¢des positivos evocados ao
menor contato com o mar, sendo este uma parcela do espaco significante o bastante

para marcar o0s sujeitos que a visitam.

Jarratt (2015), ao analisar os sentimentos mais comuns entre 0S
entrevistados em um balneério da Inglaterra, ressalta que sdo bastante comuns as
mencdes ao bem-estar, restauracdo, espiritualidade, reconexao, nostalgia e infancia.
Mencionados sentimentos estéo interligados e estdo todos associados a praia, sendo

intensificados pelos sentidos do espectador a beira mar.

Ao longo do tempo a praia foi e continua a ser, de acordo com Sharpley e
Jarratt (2017), o espaco fisico onde religido, espiritualidade e mar se conectam entre
si. Como cita Preston-Whyte (2004, p. 353):

O simbolismo ligado ao amanhecer e o ato de limpeza de imersao que
ocorre durante cerimonias religiosas nas praias provavelmente existe
h&a muitos anos. Essas acbGes parecem induzir nos crentes um
sentimento de paixdo religiosa que confere a praia um significado
especial. Torna-se um espaco liminar no qual os status normais séo
temporariamente suspensos; este torna-se assim um lugar sagrado.

Esta conjuncdo entre ambiente, condicdo humana e crengca numa forca
criadora, de acordo com Jarratt (2015), acaba por tornar-se uma oportunidade de

alcancar uma experiéncia sublime, capaz de transcender as capacidades humanas.

E por isto os momentos de observacao e contemplacéo dos ambientes de
praia, em geral, evocam questdes existenciais referentes a vida, a espiritualidade e
ao lugar no mundo. Desta forma, o contato com o0 mar e com 0s ambientes de praia,
ainda que nao possa ser comprovadamente considerada uma experiéncia de contato

com algo sobre-humano, pode ser considerada como evocativa de expansédo do

%6 Numa tentativa de traducdo, o termo significaria maritimidade, abordada por Dantas (2011) ao se
referir ao processo de valorizacdo da praia pela sociedade ocidental.
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pensamento através da experiéncia junto a natureza em um de seus estados mais

dinamicos.

A prevaléncia do litoral como representacdo paradisiaca na modernidade
esta intimamente ligada a disponibilidade de elementos naturais neste ambiente e a
mera lembranca evocada da natureza intocada de outrora. E isto pode ser verificado
através dos atrativos ressaltados pelo conjunto das matérias sobre o paraiso turistico

nos magazines considerados no levantamento, presentes no quadro 8.

Quadro 8 — potencialidades dos paraisos das revistas Go Outside, National
Geographic e Qual Viagem.

Termos Mencdes (cada)
Natureza. 69
Esportes de aventura. 24
Sol e Praia. 21
Cultura. 16
Esportes nauticos. 13
Equipamentos turisticos. 10

Arquitetura, relevo. 8

Vida silvestre, ciclismo, mergulho. 7
Praias desertas. 6

Luxo, tranquilidade. 5

Baixas temperaturas. 4
Naturismo, resorts, surfe, vida noturna. 3
Modernidade, cruzeiros, cachoeiras. 2

Gastronomia, Grand Canyon, observacao de aves, fiordes,
exclusividade, Rota das Emocdes, aguas calmas, cadeias
montanhosas, artesanato, orla, circulagédo a pé, ambiéncia
litoranea, futebol, LGBT, monumentos historicos,
populacao local, vegetacao de frutiferas, golfe, vinicolas,
floresta, ilhas, comércio, servigos, patriménio histérico,
geologia marinha, conservagédo ambiental, biodiversidade,
kite surf, esquiar, deserto de sal.

Fontes: GO OUTSIDE, 2020; NATIONAL GEOGRAPHIC, 2020; QUAL VIAGEM, 2020. Elaboragéo:
CASTRO, 2020.

O quadro acima exposto possibilita a chegada ao primeiro marco na busca
pela caracterizacdo (mas ainda ndo uma definicdo) do paraiso das revistas de turismo
e viagens. Pode-se afirmar com exatiddo que a presenca da natureza é elemento
fundamental para o uso do termo paraiso, posto estar presente em mais da metade

das 122 matérias incluidas na pesquisa (69 totais).

Mencionado atrativo, ou caracteristica, esta indissociavelmente ligado as

mencdes ao sol e praia (21), as praias desertas (6), ao relevo (8) e a existéncia de
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vida silvestre (7) enquanto indiretamente associa-se a realizacdo dos esportes de
aventura (24), esportes nauticos (13) e mergulho especificamente (7). Este conjunto
de termos ligados aos ambientes naturais e as préaticas nestes realizados denota o
afloramento, cada vez mais comum e presente nos discursos e acgdes, de mitos
ligados a busca da natureza primitiva (ou pelo menos algo proximo a isto), como

ressalta Diegues (2001, p. 36):

A concepc¢do de areas naturais protegidas como natureza selvagem
parece ser um desses neomitos. Nela parece operar-se uma simbiose
entre o pensamento racional e o mitologico. Nesse conjunto de
representacdes sobre o mundo natural intocado e intocavel existem
elementos claros que reportam ao pensamento empirico-racional,
como a existéncia de fungbes ecolégicas e sociais da natureza
selvagem (o conceito de biodiversidade, por exemplo), dos processos
ecoldgicos do ecossistema. De outro lado, existem nesse neomito
elementos miticos claros que reportam a idéia do paraiso perdido, da
beleza primitiva da natureza anterior a intervencdo humana, da
exuberancia do mundo natural que leva o homem urbanizado a
apreciar o belo, o harmonioso, a paz interior proveniente da admiragéo
da paisagem intocada.

Outra importante caracteristica do paraiso dos magazines de turismo,
considerando o conjunto de matérias, € o contato com os patriménios culturais e
modos de vida dos destinos visitados, com 16 menc¢des totais. E isto em muito se deve

ao processo de espetacularizacdo dos aspectos culturais dos destinos turisticos.

Segundo Meneses (2012), a concepcao de patrimonio cultural deve ser
entendida ndo somente através do enfoque das politicas de patrimonializacdo e
tombamento, mas deve englobar também os aspectos cotidianos da vida dos
residentes, ou os modos de vida das popula¢cdes residentes dos destinos turisticos,

como verificado em diversas das matérias inclusas.

O autor afirma entdo que as parcelas do espaco onde séo verificadas
manifestacfes de identidade de um ou varios grupos podem ser vistas como o0
patriménio cultural material. Enquanto os modos de vida, as ac¢des cotidianas e
mesmo 0s mais simples gestos tém sentido e importancia quando se trata de conferir
um conteudo vivo e dinamico nos espacos de memoéria, sendo assim patrimonios

imateriais ou, nas palavras do autor, patrimoénios vivenciais (MENESES, 2012).

Neste contexto é fundamental compreender que a ideia de patriménio
cultural como atrativo turistico esta intimamente relacionada a demanda pelo contato

com realidades dispares das vividas pelos turistas em potencial. Sobre esta questao,
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Poulot (2009) ressalta que ha uma constante busca pela valorizacdo do que se
considera patriménio com objetivo de permitir a transmissao de valores estéticos,

modos de vida, bens arquitetdnicos e habilidades humanas.

Outros atrativos que sdo importantes para caracterizacdo do paraiso dos
magazines sdo as menc¢des aos equipamentos turisticos (10), aos servicos de luxo (5)
e as possibilidades de realizacao de ciclismo (7 citacbes). Enquanto esta ultima da
ideia de liberdade de circulacdo e contato com areas distantes do entorno dos
destinos, as duas primeiras ressaltam os acessos do turista a importantes condi¢cdes
de hospitalidade, o qual pode optar por ndo fazer qualquer esforco no local escolhido

como destino.

O eleito deste paraiso deve, através dos servicos contratados, ser bem
servido, pois ele pode pagar por isto. Assim, 0 acesso ao paraiso luxuoso nao se da
mais pela bondade ou pelos feitos heroicos, mas pela quantidade de dinheiro

possuido e pelo bom gosto na escolha do destino e dos servi¢os contratados.

Pode-se assim, numa tentativa de sintetizar as caracteristicas do paraiso
dos magazines, conceitua-lo como destino a beira mar repleto de patriménios naturais
(fauna e flora) relativamente preservados que simulam a natureza primitiva, permitindo
ao turista o contato através de esportes nauticos e de aventura. Neste edénico
moderno o turista busca o contato, em diversos niveis, com o patrimdénio cultural e
vivencial do destino visitado, ao passo que usufrui de servi¢cos de elevado padréo,
permitindo que os momentos de descanso sejam efetivos e repletos de regalias.

A busca pela conceituacdo do paraiso turistico das revistas de turismo tem
como intuito inicial permitir a compreenséo das caracteristicas valorizadas ao longo
do processo de construcao social dos signos turisticos permeados pelos simbolos
sacralizados. Isto ndo significa dizer que a leitura dos magazines possa ser tratada

como dogma, posto sua natureza essencialmente publicitaria e informativa.

Mas sua importancia ndo pode ser minimizada, posto ser um dos primeiros
veiculos de informacdo especificamente voltados para divulgacdo dos destinos
turisticos. E essa importancia pode verificada nas palavras de um reporter da Go
Outside, em duvida sobre o impacto de uma de suas reportagens sobre Belize e a

chegada do turismo de massa alguns anos depois (GO OUTSIDE, 2014):
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De volta aos Estados Unidos, eu sentia pontadas de remorso. Sera
gue ajudei a infestar Belize de um turismo de massa bruto e sem alma?
Eu ja havia visto isso acontecer em lugares como Patpong, na
Tailandia, que era um pacato suburbio de Bangcoc, antes de se tornar
um labirinto de neon, clubes meia-boca, show sexuais estranhos e
trafico de humanos.

N&do que eu pudesse tomar para mim todos os créditos do que
acontecera em Belize. Mais cedo ou mais tarde, o lugar seria
descoberto pelas massas. Mas, como eu disse para Alex durante
nosso voo de Sdo Francisco, nos EUA, até Ciudad de Belice: “As
palavras podem ser poderosas — até mesmo as palavras idiotas de
uma revista de viagem”.

Mas as revistas de turismo ndo sdo os unicos meios de propagacdo da
imagem fotogréfica dos destinos, assim como ndo podem ser considerados 0s mais
efetivos, sobretudo por conta do publico restrito que atingem3’. Existem ainda outros
veiculos capazes de propagar de forma mais efetiva as imagens turisticas dos

destinos.

Gretzel e Fesenmaier (2009), ao abordar as relagdes entre a industria do
turismo e as tecnologias da informacdo, ressaltam o0s impactos dos custos
operacionais nas plataformas convencionais de publicidade turistica, casos dos

magazines, programas de televisao, folhetos e cartazes.

As viagens aos destinos objetos das matérias, as capturas de imagens em
videos e fotos, a edicdo das midias coletadas, a elaboragéo de textos publicitarios, a
impressao dos exemplares e a distribuicdo sdo apenas alguns dos custos a serem
considerados no ambito da criacdo de produtos de entretenimento turistico impressos
ou televisionados. E diante destes custos verifica-se, como alternativa ou
complemento, o uso mais aprofundado de plataformas modernas para a publicidade
turistica (GRETZEL; FESENMAIER, 2009).

Com a ampliacdo da cobertura e do consequente acesso a internet atraves
de redes residenciais e celulares, surgiram novas possibilidades de construcao e
ampliacdo do alcance das imagens turisticas dos destinos. Sites e mecanismos de

buscas online tornaram-se ferramentas essenciais para o turismo contemporaneo.

7

Contudo, outra dindmica é ainda mais fundamental no que tange as

possibilidades obtidas com o avanc¢o das tecnologias da informacéo e do acesso a

87 Questdes como assinaturas mensais com valores inacessiveis a maioria da populacéo e limitacdes
logisticas de circulacdo das edicdes impressas sdo fatores que reduzem em muito o alcance deste
veiculo.



168

internet: a transformacéo do consumidor em instrumento de propaganda e publicidade

de produtos e servicos, 0 que inclui a atividade turistica.

Mencionada dindmica, segundo Ferreira (2018), € 0 que constitui o cerne
da social media. De acordo com a autora, as midias sociais sdo responsaveis, na
atualidade, por ressignificar a forma como as pessoas e organizacfes se comunicam
e interagem, incorporando na web interacdes sociais, palavras, fotos, videos e audios.
As informag0Oes obtidas sobre determinada tematica sdo mescladas as experiéncias

do usuario e reproduzidas sob nova otica.

No que diz respeito ao comportamento turistico nas midias sociais,
verificam-se ao menos trés fases distintas. Na pré-viagem ha busca por informacdes,
fotos, videos e relatos sobre os destinos pretendidos, além da contratacéo de servigcos
de transporte e aquisicdo documentagdes necessarias. Ja na fase da viagem, o turista
pesquisa sobre atrativos e compartilha experiéncias em tempo real, através de fotos
e videos. E na fase pés-viagem, constata-se elaboracao mais detalhada de relatos e
producdes audiovisuais, além da recomendacéo de empresas e servigcos (FERREIRA,
2018).

Segundo a autora, ao acessar a internet em busca de informacgdes, os
turistas (FERREIRA, 2018, p. 13):

[...] procuram inspiracdo online (Oliveira & Panyick, 2015), onde o
espaco sobre turismo € vasto e contém informacdes de diferentes
partes, desde hotéis, companhias aéreas, organizacdes de
publicidade do destino e até dos préprios consumidores, através de
féruns e blogs (Mack et al., 2008; Kiralova & PavliCeka, 2015). Esta
informacgéo serve para preparar, tomar decisdes, enriquecer a sua
propria experiéncia de viagem (Roque & Raposo, 2015) e na medida
do possivel, minimizar o risco percebido envolvido no processo de
tomada de decisado (Jonas & Mansfeld, 2015).

Através de sites, redes sociais, blogs, féruns, aplicativos e softwares, os
usuarios passaram a ter liberdade para divulgar informagbes, conhecimentos e
opinides online. Isto €, o conteddo ndo é apenas consumido pelas pessoas, mas
também produzido e partilhado, caracterizando assim, segundo Iglesias-Sanchez et
al (2020) os Conteudos Gerados pelos Usuarios (CGU).

Pode-se afirmar que esta ndo é a primeira vez que consumidores atuam
como agentes de promocédo, posto a existéncia dos relatos boca a boca capazes de

formatar imagens de produtos ou servi¢cos. Mas a partir de meados da década de
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2000, com a criacao de sites de streaming e a posterior insercdo de instrumentos de
monetizacéo para usuarios criadores de contelidos®, estdo estabelecidas condicdes
mais favoraveis para atracdo de pessoas interessadas em criar midias externas as

plataformas convencionais.

E nado foram apenas os usuarios que se beneficiaram com a mencionada
dindmica, mas também parte das midias convencionais. Exemplo disto € que a
supracitada revista Qual Viagem conta com Varios parceiros criadores de contetudo

ou, numa terminologia mais comum, vloggers?® de viagem.

N&o é de se estranhar que ao invés de contar com iniUmeros repérteres e
fotégrafos, as edicdes possam ser compostas com custos bem menores por relatos
de viagem de produtores de conteldo que ja ganham paralelamente por isto, possuem
equipamentos de fotografia e gravagdo, se comunicam de maneira muito particular
com o publico e, por isto, podem influenciar pessoas a adquirir produtos ou servicos

de empresas e marcas parceiras ou nao.

E este processo, de acordo com Gretzel e Fesenmaier (2009), se justifica
pela influéncia que experiéncias e avaliacdes de outros usuarios exercem sobre 0s
turistas em potencial. Citam os autores que (GRETZEL; FESENMAIER, 2009, p. 562-
563):

Mais notavelmente e recentemente, as chamadas tecnologias Web 2.0
(GRETZEL, 2006), que sado baseadas no conteltdo gerado pelo
usuério e nas redes sociais, fornecem desafios crescentes aos
profissionais de publicidade turistica (SCHMALLEGGER; CARSON,
2008). Estratégias dispendiosas de marca empregadas pelos
profissionais de publicidade turistica podem ser facilmente
prejudicadas por andlises e blogs de consumidores. Estes contetdos
sdo percebidos como mais criveis do que aqueles constituidos pelo
marketing e sdo extremamente mais propicios a serem encontrados
em pesquisas, tornando provavel que estes atinjam maiores taxas de
exposicdo e maior impacto sobre os consumidores (YOO; GRETZEL,
2008). Enquanto o conteudo gerado pelo usuario alimenta os
profissionais de publicidade turistica com informacdes valiosas sobre
os consumidores, modos eficientes de apreender sentimentos ainda
nao foram encontrados e os profissionais de publicidade ainda néo

38 De acordo com o site Tecmundo (2017), o Youtube é criado em 2005 e em 2007 cria o programa de
parcerias para monetizacdo de criadores de conteldos, através do qual anincios s&o inseridos em
momentos dos videos e geram receita para a plataforma e para os usuarios.

39 Numa traducao direta, o vlog ou video log se trata de um registro em video, que pode tratar de
viagens, moda, cotidiano, cosméticos, estilo, etc.
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aprenderam a responder aos comentarios e aproveitar as
oportunidades trazidas pelas aplicacfes Web 2.0 (O'CONNOR, 2008).

A atuacao dos vloggers consiste em viajar e relatar histérias e impressoes,
mantendo ou omitindo certos detalhes, aumentando ou reduzindo certos elementos,
inserindo ou removendo sons, descrevendo as emocdes sentidas ao visitar
determinadas locac¢des, oferecendo dicas de produtos e servi¢cos a serem adquiridos
antes, durante e depois da viagem. E essa experiéncia pode ser categorizada através
da adicdo de etiquetas (tags), que podem conferir varios significados a cada video
publicado.

As experiéncias relatadas pelos criadores de conteudo, por sua
abrangéncia e acessibilidade atual, tém se constituido em elementos cada vez mais
importantes nos imaginarios coletivos sobre viagens e diferentes parcelas do espaco
global. Por estarem na posi¢do de consumidores, mencionados agentes realizam o
uso dos mesmos servigos turisticos almejados pelo turista em potencial, ressaltando
assim as caracteristicas e observacdes que podem tornar a experiéncia turistica mais

agradavel.

Ainda, segundo Goldsmith (2015), a influéncia das redes sociais reside na
possibilidade de compartilhamento de opiniées, informacdes, atos e sentimentos,
provocando nos espectadores motivacoes refletidas naquilo que é assistido. O autor
infere ainda sobre como a influéncia social se manifesta através: da imitacdo do
consumo observado de servigos e/ou produtos; dos conselhos e opinides obtidos
através de busca na web; de conversas informais que oferecam informacdes; e pela
identificacdo e participacdo em grupos sociais como familia, clubes, organizacdes de

classe e religiosas.

Existem entdo inUmeras formas pelas quais o contato entre o usuério e o
produtor de conteudo acontece. Seja através de textos, fotos, videos e audio, basta
gue o conteudo produzido responda a alguma demanda do usuario para que este
torne-se alguém disposto a ser influenciado pelo produtor em questdo. O usuario
busca assim reproduzir as a¢Oes e roteiros estabelecidos, responder a questdes
pessoais com experiéncias alheias, escutar algo que seja condizente com aquilo que
ele acredita, e corroborar com ac¢des que beneficiem determinado grupo social do qual

faz parte.
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Desta forma € possivel entender que pelo valor das opinibes dos
consumidores nas esferas publicitarias, pessoas comuns tenham galgado ao posto
midiatico de formadores de opinido. Isto €, as pecas publicitérias, anteriormente
estreladas por celebridades do cinema e dos esportes, tornaram-se investimentos

menores e mais carregados pela opinido de consumidores.
Sobre isto, ressaltam Gretzel e Fesenmaier (2009, p. 569-570) que:

Em contraste com as conversas tradicionais sobre as aventuras,
acontecimento engracados, ou outros tipos de momentos memoraveis
de viagens passadas, a comunicacdo sobre experiéncias de viagem
em blogs, sites de compartilhamento de videos e fotos, sites pessoais,
e outros sites de conteudo gerado por consumidores ganha
importancia com uma audiéncia que tem interesses mais alinhados
com o assunto e comumente reside fora dos limites do circulo social
usual. Blogs oferecem novos niveis de interatividade e difusédo
imediata de uma histdria que ndo eram possiveis anteriormente e tém
a vantagem de se assemelharem aos tradicionais diérios de viagem,
gue costumavam ser escritos por muitos viajantes.

Por conta da interatividade com o vlogger, da difusdo quase instantanea do
conteldo e da possibilidade de classificagcdo tematica, mencionadas plataformas
verificam um crescimento bastante consideravel na quantidade de acessos e dos

conseqguentes espectadores nos ultimos anos.

Mas para que tudo isso aconteca, diferentemente dos relatos orais sobre a
viagens e da leitura das revistas de turismo, foi necessario que o meio técnico-
cientifico informacional constituisse as possibilidades vigentes para a existéncia de

tecnologias cibernéticas e seus respectivos recursos (SANTOS; SILVEIRA, 2011).

Sobre o significado da cyber technology, Shih (1998) denota alguns
importantes pontos. Inicialmente, podem ser definidas como tecnologias cibernéticas
aguelas que impactam as diversas relacdes no ciberespaco. Isto significa dizer que,
ao passo em que formas de comunicacdo convencionais modernizavam a
transmissdo de informagdes unidirecionalmente, as atuais tecnologias criam
verdadeiros ambientes virtuais capazes de receptar relagbes sociais, comerciais,

politicas, financeiras, culturais e afetivas.

Uma das caracteristicas principais das tecnologias cibernéticas € a nitidez
com a qual as informagdes podem ser transmitidas, sem grandes distor¢des neste

processo (SHIH, 1998). Enquanto plataformas como as revistas se restringem a

imagética dos lugares e produtos turisticos e o radio consegue fornecer com certo
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grau de nitidez os sons, as atuais plataformas de streaming e redes sociais fornecem
acessos a imagens, sons, textos e inclusive a possibilidade de consumo em alta

resolucdo®’ e instantaneamente.

Outra importante caracteristica das tecnologias cibernéticas € a sensacéo
de interatividade entre usuarios e paginas acessadas. Se anteriormente as
comunicacdes se davam de forma lenta e impessoal, casos das caixas de e-mail e do
servigo postal, o ambiente virtual na atualidade possibilita o envio de arquivos, sinais
de GPS e emissao de chamadas telefonicas, enquanto redes sociais disponibilizam

transmissdes ao vivo para usuarios em viagem, nas quais ha interacdes instantaneas.

Possuindo a disposicdo um ciberespaco que pode ser moldado a sua
vontade e que, tecnicamente, ndo possui um caminho ou roteiro pré-estabelecido de
acesso, 0 usuario, segundo Shih (1998), tem acesso a terceira caracteristica
fundamental das tecnologias cibernéticas: experiéncia da telepresenca. Ao se deparar
com a nitidez sensorial da informacéo, além de interagir com o ambiente virtual e
conteudos nele inclusos, o usuario tem a sensagéao de fazer parte deste espaco virtual,
buscando estimulos ao maior nimero de sentidos e satisfacdo do maior nimero de

desejos.

E uma dltima caracteristica do ciberespaco é sua capacidade de possibilitar
0 processo de bricolagem. Shih (1998) explica este processo como um aprendizado
de habilidades e aquisicdo de conhecimentos realizados através do contato com

imagens, descri¢des, videos e experiéncias de usuarios na internet.

De acordo com o autor, boa parte do que o individuo aprende durante a
vida esta relacionado ao contato com o objeto de estudo, que permite aprender
através da interacdo. E € isso que o usudrio realiza ao acessar o ciberespaco, pois
mesmo sem grande conhecimento, € possivel acessa-lo e fazer movimentos de
progressos e recuos. Nao € primordial que haja um aprendizado formal para que
pessoas de diversas faixas etarias consigam a acessar sites, blogs, videos e demais

conteudos dentro da plataforma.

40 Apesar de estarem condicionados as capacidades dos equipamentos e das conexdes dos usuarios,
plataformas de video como o YouTube j4 possuem opg¢des de reproducdo em qualidade 4K (3840x2160
pixels), enquanto muitos celulares ja incorporam recursos de audio como Dolby Digital e outros.
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Desta forma, Shih (1998, p. 10-13) elabora duas proposi¢cdes explicativas

sobre o comportamento do usuario no ciberespaco:

Proposicao 1: quanto maior a nitidez, a interatividade e a habilidade
do usuario em controlar a interface computacional no ambiente virtual,

a) maior o grau da telepresenca,
b) mais usuérios se sentirdo imersos no ambiente virtual,
C) mais tempo 0s usudrios irdo passar no ambiente virtual,

d) mais positivo sera o sentimento afetivo que o0 usuario
experimentard, e

€) maior a probabilidade dos usuarios repetirem as visitas.

Proposicdo 2: quanto maior a oportunidade do usuério controlar a
interface computacional no ambiente virtual,

a) mais o usudrio ira praticar a bricolagem, e

b) o usuario iré reter a informagé&o adquirida por mais tempo.

As proposicdes contribuem para o melhor entendimento do processo que
inicia com o uso do computador ou dispositivo mével, considera os niveis de clareza
e interatividade do conteudo disponivel, e ressalta a decorrente ampliagdo das escalas
de imersdo, tempo de permanéncia, aproximacdo em relacdo ao conteudo,
quantidade de visitas, aprendizado ciclico através da experiéncia e retencdo de

conteudo.

Desta forma, além de ser uma fonte de conteildos multiforma diversos, a
internet e o processo de inclusdo do usuario como produtor de midia e formador de
opinido se constituem para muitas pessoas como uma das plataformas mais

democraticas e discutiveis de informacao e aprendizado.

Em relacdo a experiéncia turistica, anunciada informacdo se constitui
através de textos (blogs), fotos, videos (vlogs) e voz (podcasts) de pessoas que,
apesar de ndo possuirem qualquer especialidade nas areas de conhecimento ligadas
a atividade turistica, entregam a milhdes de inscritos*! opinides sobre os destinos, as
condicdes logisticas, os estabelecimentos de hospedagem e alimentagdo, a paisagem

e 0s atrativos verificados.

41 No YouTube, os espectadores tém a opgdo de se inscrever em canais, recebendo assim notificacdes
sobre os videos mais recentes que, quando assistidos, geram receita para o criador de contetido. Mais
recentemente foi inserida a op¢&o de o inscrito tornar-se membro de um canal, contribuindo com valores
mensais que séo recebidos pelo proprietario do canal.
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Sobre esta questao, ao ressaltar a producao de conteudo pelos viajantes e
a andlise destes documentos pelas ciéncias humanas, Silva (2017, p. 129) denota

que:

Nesse sentido, parte-se do principio de que ao vivenciar a paisagem
turistica, e extrair imagens, registros de viagem, sendo quase sempre
“ator desse enredo”, o viajante sintetiza uma representacao de certo
particular-individual. Mas também colabora em grande medida (no
turismo de massa — experiéncias repetitivas) com uma representacao
publica-coletiva acerca dos locais visitados e experienciados. Sendo
assim, essas paisagens acabam por se tornar fontes cada vez mais
frequentes nas andlises de areas das ciéncias sociais — andlise aqui
estruturada para uma discussado sobre o turismo.

Conforme o viajante cria sua representacao do destino visitado, ao exp6-
la, também contribui para a sedimentacéo de uma representacéo coletiva deste. Desta
forma, os aspectos descritos por Shih (1998) — nitidez, interatividade, telepresenca e
bricolagem — s&o indispensaveis para a efetiva difusdo da informacéo e consecucao

do objetivo fim: maior geracao de receita.

O produtor de conteudo digital ainda possui outros valorosos recursos que
o diferenciam das midias convencionais e permitem aplicacdo mais efetiva das quatro
caracteristicas do ciberespaco, como a liberdade de edicdo, o uso da linguagem
coloquial, pouca ou nenhuma convencao sobre vestimentas, e maior flexibilidade

expositiva em relacdo a marcas e produtos.

Estes vloggers, alcados na atualidade a posicao de influenciadores digitais,
sao capazes de criar, ou ao menos intensificar, tendéncias de visitacdo e aquisicao
de servicos e produtos. E € neste quesito que a abordagem aqui realizada busca
pautar-se. Estes turistas, em geral, ndo se encaixam em qualquer aspecto da

definicdo de viajantes alocéntricos.

Buscando entender melhor o papel destes agentes dentro do CVAT, cabe
ressaltar alguns pontos sobre os digital influencers. Nao sao estes agentes que iniciam
0 processo de exploracao turistica das destina¢des, muito menos sao responsaveis
pela etapa de envolvimento, momento no qual a presenca dos residentes € mais

relevante.

Mas € possivel inferir que estes podem ter certa atuacdo durante a etapa
de desenvolvimento, quando h& a chegada de consideravel quantidade de turistas nos

periodos de alta estacdo. Contudo, é de fato durante a etapa de consolidacdo de
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destinacgdes turisticas que os influenciadores digitais e vioggers acabam por ter maior
impacto, posto haver necessidade de ampliar o alcance das acfes de publicidade das

destinagbes, dos empreendimentos e servigos existentes.

Mas até que ponto € possivel analisar o impacto das a¢cfes de usuérios de
midia social influentes nos fluxos e na propagacdo da imagem fotografica de
destinacOes turisticas? Ferreira (2018) ressalta o fato de que a tematica € bastante

nova e, por sua importancia, tem suscitado diversas analises no &mbito académico.

Na busca por conceituar o digital influencer, Andrade et al (2018) ressaltam
gue nas redes sociais existem usuarios que sao constantemente buscados por conta
de suas abordagens e opinides sobre determinada tematica. Estes podem ser
pessoas comuns, celebridades, atletas ou empresarios que passam certa
credibilidade e motivam seus seguidores a realizar determinadas agdes. E desta forma
gue estes usuarios se tornam influenciadores digitais, pois ao promoverem marcas,
produtos, servicos, experiéncias e destinos turisticos, tornam-se bussolas de

comportamento para o publico seguidor.

Desta forma, para que alguém se torne um influencer, sdo necessarias
algumas caracteristicas bastante especificas. Inicialmente é importante que este
individuo passe consideravel credibilidade sobre o assunto abordado, mas ndo ha
nenhuma regra que trate de expertise, posto serem muito comuns que produtores de
contetido recorram a inUmeras fontes secundéarias para abordagem de um assunto
(ANDRADE et al, 2018).

Outra importante habilidade dos influenciadores digitais, de acordo com
Andrade et al (2018), é a capacidade de estes criarem, através de técnicas de
programacdo neurolinguistica*? e de publicidade, contetidos virais em formatos de
videos, textos, fotos e artes graficas. Mencionados conteldos, por suas combinacdes
sonoras, graficas e textuais, acabam por influenciar pessoas ndo somente a reproduzir
0S comportamentos assistidos, mas também a propagar o contetdo recebido através

de suas redes sociais.

42 De acordo com Almeida (2013a), a Programacao Neurolinguistica (PNL) se constitui num conjunto
de técnicas de comunicacao e conhecimentos das neurociéncias e da linguistica com o objetivo de
analisar os comportamentos humanos e o que os origina. Desta forma, através do uso de diferentes
tipos de linguagem e do impacto destas nos sentidos humanos, torna-se possivel aplica-la no
desenvolvimento de pessoas, de marcas e de campanhas de sucesso.
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E uma dultima caracteristica que compde a figura do influenciador é a
capacidade deste agente conferir um valor monetario a sua figura e as suas acoes
nas plataformas digitais. Assim, a figura do digital influencer torna-se um negécio,
funcionando (guardadas as devidas propor¢des) nos mesmos moldes que as das
celebridades da musica, televisdo e cinema. Sobre isto, Andrade et al (2018, p. 35)

afirmam que:

A influéncia digital acaba se tornando uma nova profissdo, sendo
utilizada como uma ferramenta de marketing digital na propagacao de
novas marcas e/ou produtos, bem como servicos e lugares. Assim,
muitas empresas fazem uso da confiabilidade e poder de propagacgéo
gue o influenciador digital possui nas redes sociais para divulgar as
novidades langadas no mercado, através da “criagcdo de conteudo
personalizado, 0 envio de produtos em primeira mao para que 0s
influenciadores testem, lancamento de produtos licenciados e de
livros, parcerias de viagens” (CERUTTI, 2016, p. 32).

Esta insercéo do criador de conteudo no mercado se deve ao fato de que,
como afirmado anteriormente, os consumidores conferem maior confiabilidade as
opinides de outros consumidores. E é a partir da atuacdo destes agentes como
formadores de opinido, que empresas e marcas sao surpreendidas pela velocidade
de propagacédo de informacdes e receptividade do publico em geral, cada vez mais
receoso frente a publicidade de mercado e mais crente em relacdo as opinides de

consumidores.

Barreiro, Dinis e Breda (2019), ao analisarem a influéncia dos formadores
de opinido na atualidade, ressaltam a dinamica de reducdo do nimero de pessoas em
relacdo a televisdo, ao radio e as revistas. Mencionada tendéncia suscita modificacbes
no mercado, que passa a compreender que o resultado da publicidade empresa —

cliente passa a ser cada vez menos satisfatéria.

Os digital influencers se constituem assim como intermediadores desta

relacdo, como afirmam Barreiro, Dinis e Breda (2019, p. 8):

Os influenciadores digitais s&o um meio de promoc¢do das marcas e
produtos das organizacdes, bem como um meio de despertar desejo
relativamente a esses produtos, pois sdo influéncias para a
comunidade. 72% da geracdo Z (nascidos entre 1990 e 2010) afirma
gue os influenciadores digitais tém grande importancia nas suas
decisbes de compra pois influenciam no processo de tomada de
deciséo das suas compras. Por outro lado, mais de 57% das marcas
nos Estados Unidos da América tém um pressuposto especifico para
os influenciadores digitais, e 67% dos profissionais da &area da
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publicidade utilizou as parcerias com influenciadores digitais para
alcancar as metas previstas nas suas estratégias. (grifo nosso).

Mencionada confiabilidade adquirida por estes agentes se deve, dentre
outras motivagdes, a importancia da publicidade boca a boca. Ao se colocarem na
posicdo de consumidores e usuarios de determinado produto ou servico, 0S
produtores de conteudo se aproximam dos demais consumidores expondo suas

opinides e consideragdes, que podem ser patrocinadas ou nao.

Cria-se ai, através da publicidade boca a boca, um canal interpessoal onde,
segundo Andrade et al (2018), as opinides parecem muito mais sinceras e
verdadeiras. Busca-se assim incentivar pessoas a abordar determinados produtos ou
servicos nos temas de suas conversas ocasionais, ndo havendo assim a necessidade

de uso de campanhas publicitarias convencionais.

Para tanto, empresas recorrem ao marketing de influéncia, que consiste,
de acordo com Ferreira (2018), numa parceria com fins publicitarios. Nesta, o produtor
de conteudo pode ser remunerado através do recebimento de produtos, servigos ou
valores para que realize a divulgacdo de marcas, empresas, produtos, servicos ou

destinacgoes.

Comentarios, videos, fotos e avaliacbes positivas passam entdo a
representar o principal objetivo do marketing de influéncia, posto serem exibidos
durante 24 horas dos sete dias da semana, obtendo assim uma exposi¢cao muito maior
e mais efetiva do que qualquer anuncio disponivel nas midias convencionais
(ANDRADE et al, 2018)

Exemplos atuais deixam clara esta tendéncia. O turista em potencial até
pode recorrer a empresas consolidadas no ato de contratacéo de pacotes de viagem,
mas até decidir seu destino, as atividades a serem realizadas apés a chegada Ia, a
empresa a ser contratada e outros detalhes da viagem, o mesmo deve buscar opinides
de outros consumidores, avaliagdes dos produtos e servigos desejados, além de sites

de reclamacfes de empresas.

A0 passo em que marcas e empresas ressaltam as inUmeras qualidades
de produtos e servigos aparentemente impecaveis nas campanhas publicitarias

convencionais, as opinidées de consumidores podem suscitar questionamentos sobre
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o funcionamento, a qualidade do pods-venda, as condicbes de pagamento, 0s

possiveis percalcos na aquisicdo e no usufruto do produto ou servigo adquirido.

E desta forma que o mercado busca, de formas cada vez mais explicitas e
diversificadas, associar marcas e produtos as avaliagdes de clientes, suscitando nédo
mais o0 questionamento sobre a veracidade das informacdes, mas a ponderacao sobre
0S pros e contras na aquisicao. Seguindo a mesma linha, surgem ainda sites voltados
especificamente para exposicao de reclamagdes e avaliagbes de marcas, produtos e
servigos, permitindo a negociagao entre clientes insatisfeitos e empresas alvos de

criticas*s.

O marketing de influéncia se constitui junto ao mercado turistico de forma
semelhante, posto a cadeia produtiva do turismo incluir, de acordo com Coriolano
(2006), diferentes produtos, servigcos e experiéncias. Intenta-se assim, por intermédio
de produtores de conteudo, ampliar o alcance do imaginario sobre uma destinacao e
desenvolvé-la a ponto de ser considerada como meta para as préximas viagens
(BARREIRO; DINIS; BREDA, 2019). O grafico 9 demonstra como ocorre 0 processo
de escolha dos digital influencers.

Grafico 9 — fluxo de etapas para integrar digital influencers na promocgéao de
produtos/servicos.

Planejamento ( e [ . ) Alinhamento Motivagdo Coordenagdo
sdefinir os eldentificarlideres srelacionar lideres . erecompensar *negociar,
objetivos da de opinigo online de opinigo online lideres de monitorizar e
campanhade influentes e com os opinido online apoiara
marketinge o relevantes. produtos/servigos de acordo com o influéncia dos
papeldos lideres promovidos seu papelsocial. lideresde
de opinido online. opinido online.

Fonte: LIN et al, 2018 apud FERREIRA, 2018. Adapta¢édo: CASTRO, 2020.

Ao vigjar, os influenciadores n&o se tornam menos atuantes no meio digital.
Como ressaltado, existem alguns nichos na producédo de conteddo que recorrem a
viagens e, assim sendo, a pratica turistica pode possibilitar a geracdo de novos

conteddos ou ela ser um contetido em si.

48 Criado em 2001, o Reclame Aqui é uma das plataformas mais estaveis para exposicdo de
reclamacdes e criticas a produtos e servi¢os, possuindo consideravel adesdo dos usuarios e das
empresas. Atualmente recebe cerca de 40 milhdes de visitas mensais, 600 mil pesquisas diarias sobre
empresas, conta com mais de 15 milhdes de usuarios e 120 mil empresas cadastrados (RECLAME
AQUI, 2020).
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Estes agentes registram momentos das viagens em fotos, videos e textos,
e a partir disto, contribuem para a propagacao e promocéao das imagens dos destinos
(ANDRADE et al, 2018). Ainda, disponibilizam relevantes informagcdes sobre os
atrativos, as demandas logisticas de acesso, os custos de viagem, as diferencas entre
servicos e a qualidade dos empreendimentos de hospedagem e alimentacdo

frequentados.

Ainda, Andrade et al (2018), ao analisarem o papel do digital influencer na
promocao turistica, ressaltam que ao passo em que cada turista possui uma Visdo
muito particular dos destinos visitados ou em vias de sé-los, é funcédo do produtor de
conteudo digital estimular aspiracdes, fantasias, intencdes e preferéncias capazes de
impulsionar o espectador a buscar mais sobre a destinagao turistica em foco e realizar

a viagem como consolidacdo desta curiosidade.

Assim, os formadores de opinido e influenciadores sdo concomitantemente
consumidores e produtores, pois consomem paisagens, produtos e servicos
referentes a pratica turistica ao passo em que produzem imagens e discursos
referentes aos mesmos produtos e servigos, integrando assim a publicidade turistica

através da influéncia.

Essa paisagem consumida o €, de acordo com Panizza (2014), através do
olhar do individuo em relacdo ao mundo, percebendo-o através dos seus sentidos e
atribuindo valores subjetivos de cada um dos aspectos retratados da realidade em
foco. Ainda, essa representacdo do olhar pode ser captada e inclusive influenciada
por intermédio de fotos, descricdes orais, sons, textos, imagens de satélites e artes

plasticas.

Contudo, a representacdo da paisagem percebida ndo se trata
efetivamente da realidade, pois depende das intencionalidades, de pontos de vista
diferenciados, dos valores subjetivos do observador e do fato de estimular diretamente
apenas parte dos sentidos dos espectadores, notadamente os casos da visao e da

audicao.

Por isso é importante lembrar que as imagens fotograficas representadas,
desde os tempos remotos, obedecem as demandas dos individuos ou organizacdes

gue as elaboram e as propagam, e quando associadas aos discursos, mencionadas
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representacfes ganham ainda mais coesédo, possibilitando assim maior poder de

convencimento.

Essas imagens, de acordo com Long e Robinson (2009), sao
representacbes da realidade mediadas por determinados agentes, sendo
estabelecidas com o objetivo de conferir caracteristicas a produtos, servicos ou
parcelas do espaco. Mencionados agentes podem ser os consumidores, 0 estado em
busca de criar tendéncias, o setor privado divulgando produtos e servigos, ou a midia
almejando publicizé-los.

No caso dos destinos turisticos, as imagens criadas através da atuacao dos
turistas, setor privado, planejadores e midia tém a funcdo de serem fontes de
informacdo sobre a experiéncia turistica, os atrativos e as potencialidades, assim

sendo capazes de mediar os desejos, sonhos e o olhar do turista.

Neste contexto, ao atuarem na construcdo de imagens turisticas e na
popularizacdo de determinados produtos turisticos, os influenciadores digitais
recorrem ndo somente as estratégias de exposicao acima citadas, mas também ao
acionamento dos termos que denotam valores eternos, como felicidade, amor,

riqueza, beleza e, claro, o paraiso (DEBRAY, 1993).

Ao acionarem mencionados termos, por suas posi¢oes, os influencers néo
apenas qualificam os locais visitados e servicos utilizados. Isto as revistas e as
campanhas publicitarias jA& fazem ha anos e de formas bem mais criativas. Os
produtores de conteddo usam os valores eternos de formas implicitas e explicitas,
criando assim avaliacdes, conferindo certificados de qualidade e transmitindo uma

mensagem de confiabilidade.

E ao atuarem nesta frente como formadores de opinido, credenciam
destinos e servigos a serem utilizados por outros consumidores, ainda que parte desta
opinido possa ser mediada por pagamentos de cachés ou permuta entre servicos

utilizados e divulgacéo nas redes sociais do influenciador.

Para compreender a influéncia dos produtores de contetdo na formacéao
das imagens dos paraisos litoraneos brasileiros, abordam-se critérios utilizados por
Silva (2017) no levantamento e analise de conteudo de vlogs de viagem no YouTube.
Adaptados para o enfoque aqui estabelecido, os oito (8) critérios que serviram de base

para inserir videos na amostra estdo no quadro 9.



Quadro 9 - critérios para selecao de videos com o termo "paraiso" no YouTube.

Amostra

Palavras-chave

Data de postagem

Duracéo do video

Numero de
visualizacGes

Responsavel pela
postagem

Pela impossibilidade de determinar a quantidade de videos e
de canais atualmente ativos na plataforma (por insercdes e
remocdes constantes), a amostra estipulada foi de 35 videos.

Foram inseridos os termos "paraiso”, “turismo” e "viagem",
permitindo o uso de derivados dos termos acima citados.

Compreendendo o fendmeno recente dos influenciadores digitais,
apenas videos postados a partir de década de 2010 serdo
considerados,

Apenas videos com duragdo minima de 5 minutos foram
selecionados, por entender esse tempo como adequado para
vlogger apresentar impressdes e imagens.

Valorizam-se videos pela quantidade de visualizacdes, o que
remete a relevancia, ao alcance e ao poder de persuasdo. Foram
inclusos apenas videos com mais de 1000 visualizacdes.

Apenas foram considerados videos postados por canais que
pertengam a individuos ou grupos de pessoas.

Ao analisar a atuacgdo dos influencers na popularizacdo das
imagens de balnearios litoraneos nacionais como paraisos
turisticos, foram incluidos apenas videos sobre destinacdes
nacionais.
Uma das caracteristicas de influencers é a frequéncia de postagem.
A pesquisa optou por analisar vloggers com mais de 10 postagens.

Curtidas significam a aprovagéo, enquanto descurtidas determinam
descontentamento. Selecionaram-se videos que tinham mais
curtidas que descurtidas.

Um influencer se caracteriza pela alta quantidade de pessoas que
seguem suas postagens. Foram selecionados apenas videos de
canais com mais de 5 mil inscritos.

Destinos brasileiros

Numero de postagens

Proporcgéo curtidas -
descurtidas

NUmero de inscritos

Para que haja consisténcia na amostra e que esta permita
empreender a ideia de paraiso nas diversas regifes e ambientes do
pais, seréo inclusos no maximo 2 videos por destino.

Numero de videos por
destino

Fonte: SILVA, 2017. Adaptagdo: CASTRO, 2020.

A partir da adaptacdo dos critérios estabelecidos por Silva (2017), o
levantamento aqui proposto constitui-se como importante base de dados referente aos
discursos adotados pelos influenciadores digitais sobre as caracteristicas do paraiso

turistico e as imagens mais socialmente aceitas.

O levantamento também visa estabelecer melhor entendimento das
condicOes logisticas de acesso aos destinos mostrados, dos atrativos locais e
regionais (redes) ressaltados, das principais paisagens veiculadas durante os videos,
dos sistemas de comércio e servicos turisticos, das parcerias realizadas para ou
durante a realizacdo da viagem, bem como das caracteristicas infraestruturais dos

destinos em questéo.

E outras importantes informacgfes obtidas através da analise dos conteudos

produzidos pelos vloggers sédo as estratégias utilizadas para garantir o engajamento
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dos espectadores através da plataforma, o perfil dos produtores de conteddo e os

recursos minimamente necessarios para a producéo de videos mais interessantes.

Disponivel no Apéndice D, a tabela mostra 35 videos selecionados atraves
de busca pelas palavras chaves, aplicagcéo de filtros e critérios de inclusao citados no
quadro 9. Mencionados videos, apds analise, tabulacéo das informacfes necessarias
e caracterizacdo dos conteudos e produtores, revelam importantes elementos sobre

a dindmica atual de propagac¢éo das imagens turisticas.

Sobre os produtores de conteudo, ndo ha clara proeminéncia de um perfil
anico destes. Contudo, sdo constataveis as relevantes participacdes de casais LGBT
(gays e lésbicas), familias nucleares (trés a quatro membros), mulheres* e turistas
estrangeiros provenientes da América do Sul. Verifica-se ainda pequena participacao
de homens solteiros e heterossexuais nas respectivas producdes levantadas.

A consideracao sobre os perfis destes digital influencers sdo importantes,
pois fornece nocdes sobre a forma de abordagem e exposi¢cédo dos temas das viagens
realizadas. No caso dos casais LGBT e das mulheres, ha exposicao de bastante
emocao e surpresa durante as viagens, denotando uma suposta singularidade

daqueles destinos visitados.

Ja as familias recorrem a possibilidade de varios membros poderem
explicar aspectos das viagens, em especial as criancas, constantemente acionadas
como elementos socialmente atrativos. Ja os conteudos produzidos especificamente
por homens, carregam em geral menos emocao e carisma, e trazem mais informagdes

sobre as logisticas de acesso e condi¢des de infraestrutura dos locais visitados.

Igualmente importante € a recorréncia do uso da linguagem coloquial
verbalmente exposta nos videos, permitindo assim aproximacdo em relacdo aos
espectadores. Ainda, em geral os produtores de conteudo realizam pesquisas prévias
sobre as condi¢des socioespaciais e historicos dos destinos visitados, possibilitando
maior nocdo do processo de ocupacdo e caracteristicas ambientais dos locais

turisticos.

A estratégia mais comum dos influenciadores na busca por chamar atencao

dos usuérios do YouTube é a espetacularizagdo constante das caracteristicas dos

44 Muitas acompanhadas de seus companheiros, que muitas vezes atuam como parceiros de viagem e
auxiliares na captura de imagens.
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destinos visitados, 0 que acontece gestualmente, textualmente e verbalmente. Assim,
€ muito comum assisti-los por varios segundos contemplando paisagens, citando as
caracteristicas Unicas e inigualaveis de certos destinos, hospedagens ou restaurante,
assim como utilizando frases que fazem claro apelo ao edénico, como os titulos "Ela
nadou em um paraiso | Po¢o da Esmeralda | Carrancas — MG", "Conheci o paraiso e
ele fica no Brasil | Jericoacoara” e "Jamaraqua, um paraiso escondido na Floresta

Amazobnica".

Quanto aos recursos e técnicas utilizados, cabe ressaltar que estes
definem a fidelidade de captacéo de imagens e sons, assim como as possibilidades
de imerséo dos espectadores nas paisagens veiculadas nos contetdos. Neste ambito
sdo importantes 0s usos constantes de imagens aéreas captadas por drones, a
utilizacdo de cameras de acdo nas filmagens subaquéticas e em movimento, alternar
entre as cameras DSLR*® e os celulares para gravacdes mais comuns, além de formas
de estabilizacdo das imagens captadas, como gimbals?*6, tripés e sistemas Opticos ou

eletronicos de estabilizagéo de imagens.

Ainda, quanto as técnicas utilizadas para ampliagdo da imersdo do
espectador e maior qualidade das cenas captadas, sdo bastante relevantes os usos
de b-rolls#’, narracbes e musicas sobre imagens, configuracdes de altas taxas de
quadros por segundo (fps)*. Mas nem todos os produtores e canais utilizam estes
mesmos recursos e técnicas, havendo alguns que possuem videos com qualidades
baixissimas de imagem e audio, bem como a total auséncia de incrementos visuais e

SOoNoros.

Buscando entender o alcance destes influenciadores, € fundamental
analisar os dados de visualizacBes dos contetdos produzidos e como estes servem
de base para o imaginario turistico dos espectadores. Juntos, os 35 videos tiveram

cerca de 3,9 milhdes de visualiza¢des. Por se constituirem como importantes fontes

45 Referente as atuais cameras digitais onde o visor mostra exatamente aquilo que as lentes captam,
ou Digital Single Lens Reflex.

46 Moderno suporte de mdo que mantém um equipamento de captacdo de imagens estavel
independentemente da rotacdo do respectivo suporte.

47 Comumente chamado de Rolo-B, trata-se das tomadas secundarias usadas em camera lenta ou
rapida, que podem complementar a sensacdo de imerséo dos espectadores.

48 A taxa de Frames Per Second (FPS) possibilita que a imagem seja captada com maiores detalhes
em uma quantidade maior de quadros por segundo.



184

de informacdes sobre viagens e atrativos turisticos, suscitam, ao menos, 0 anseio pela

provavel realizacéo da viagem.

Ao criarem a possibilidade do desejo pela viagem, os influenciadores
digitais também podem ser responsaveis pela divulgagdo e propaganda de
determinados empreendimentos de hospedagem, lazer ou alimentacédo. Mencionadas
publicidades podem ou ndo serem frutos de parcerias estabelecidas entre

empreendimentos e vloggers, o que acontece em 71% dos videos da amostra.

Ha também relevancia no nimero de videos que informam as condi¢cbes e
instrucdes das logisticas de acesso aos destinos mostrados, 0 que corresponde a
cerca de 65% dos videos. Mencionado quantitativo denota a importancia de os
espectadores saberem como chegar ao destino turistico e inclusive indicar o video

como fonte de informagodes.

Apesar disso, ndo ha a mesma preocupacao dos produtores de contetdo
em caracterizar as infraestruturas gerais dos locais visitados, sendo abordadas em
apenas 40% dos conteudos verificados. Constata-se assim que as condi¢fes
infraestruturais apenas interessam aos visitantes quando influenciam as dindmicas de

deslocamento em escala local e a sinalizacéo turistica.

Na contramdo das informacfes sobre infraestrutura, as condicbes dos
servicos turisticos séo tratadas em 82% dos videos, revelando as caracteristicas dos
sistemas de hospedagem, a diversificacdo dos comércios, bares e restaurantes locais,
bem como as disponibilidades de servicos de passeio. Mencionadas abordagens

inferem sobre o carater eminentemente turistico das destinacdes.

As paisagens veiculadas e os atrativos ressaltados durante os videos séo
as imagens expostas que efetivamente se constituem como o objetivo principal da
producdo dos mesmos. Com algumas exce¢Bes dentre os videos, os atrativos
ressaltados ndo se restringem somente ao local em si, mas a algumas localidades

contiguas, a alguns empreendimentos de lazer e areas naturais proximas.

Ainda sobre paisagens e atrativos, cabe ressaltar o carater destes
elementos definidores dos destinos turisticos. Nos 35 contetdos mostrados em video
foram veiculadas 129 paisagens consideradas turisticas pelos produtores de
conteudo. Destas, 79% (102) das paisagens sao referentes a atrativos naturais,

representados por praias, florestas, cachoeiras, montanhas, ilhas e outros elementos
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naturais. Isto denota a importancia do patriménio ambiental na constituicdo daquilo

gue se considera como paraiso turistico na atualidade.

Os 21% (27) das paisagens veiculadas referentes a atrativos artificiais (ou
humanizados) sao representados por vilas, constru¢des historicas, igrejas, centros
comerciais, parques e museus. Apesar de representarem apenas um quarto das
paisagens veiculadas nos videos, mencionados atrativos denotam a importancia dos

aspectos culturais e historicos das destinagdes turisticas.

E tratando dos atrativos propriamente ditos, o quadro 10 denota a
guantidade de mencdes de cada um destes, possibilitando assim considera-los por

ordem de relevancia no conjunto dos videos levantados.

Quadro 10 - atrativos do paraiso turisticos de videos no YouTube.

Termos Mencdes (cada)
Praia 23
Passeios. 20
Natureza. 19
Esportes nauticos. 8

Esportes de aventura.
Patriménio histérico e cultural, artesanato, vida noturna,

gastronomia, piscinas naturais. 5
Tranquilidade, kite surf, trilha, falésias, mergulho. 3
Jegue-taxi, projetos, caipirinha, Capela de S&o Benedito, vida >
silvestre, camping, cachoeiras.
Forte Orange, banho de argila, agua limpa, pesca, fluxo
pequeno de usuarios, contato com a vida no campo,
agricultura orgénica, Pedra Furada, preserva¢do, modo de

vida ribeirinho, Lago da Represa, tirolesa, natacéo, 1

rusticidade, piracaia, igarapé, festas e dancgas populares,
canions, comunidades ribeirinhas, dunas, lagoas
interdunares, lagos, pinturas rupestres, turismo arqueolégico,
museus naturais, turismo comunitério.

Fonte: YOUTUBE, 2020. Elaborag&o: CASTRO, 2020.

Os trés atrativos que mais sdo mencionados na amostra de videos do
YouTube revelam importantes consideragdes sobre a dinamica dos visitantes nos
paraisos turisticos mostrados. As vinte e trés (23) mencbes a praia denotam,

novamente, a relevancia das paisagens litoraneas no imaginario moderno de paraiso.

Mencionado atrativo se torna ainda mais importante quando € ressaltado

nas destinacdes que, mesmo ndo sendo litordneas, possuem praias fluviais ou
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lacustres, como a praia de rio de Alter do Chéo/PA, a Lagoa do Paraiso em Jijoca de

Jericoacoara/CE e as praias de rio em Bonito/MS.

Outro atrativo considerado fundamental pelos influencers sdo as
possibilidades de passeio oferecidas pela cadeia produtiva do turismo dos locais
visitados, pautados em vinte dos conteludos analisados. Mencionados servicos
ofertados, ampliam as atividades a serem realizadas pelo turista, corroborando a ideia
de Pereira (2012) quanto a necessidade turistica da circulacdo, casos dos diversos

passeios de buggy, quadriciclos e catamaras.

Associados aos servicos de passeio estdo a realizacdo de atividades
nauticas e de aventura, exibidas e ressaltadas em oito (8) e sete (7) videos,
respectivamente. Sobre isto, Castro (2016) cita que, para os visitantes, ndo bastam
apenas servicos de hospedagem e alimentacdo, mas atividades de lazer que
permitam a estes conhecerem varios atrativos do local, inclusive aqueles que destoam
dos espacos e cotidianos urbanos, como dunas, cachoeiras, piscinas naturais, trilhas,

florestas e regides serranas.

Um dltimo atrativo a ser ressaltado como relevante no paraiso turisticos dos
digital influencers é a natureza, presente e exibida constantemente em dezenove (19)
vlogs inclusos na amostra. Mencionado quantitativo denota a afirmacdo quanto a
necessidade de existéncia da natureza como elemento indissociavel a ideia de

edénico moderno.

E mencionado atrativo tem importancia acentuada quando se verificam
outros elementos condicionados por este (casos da praia, esportes nauticos e de
aventura, piscinas naturais, falésias, etc) e apenas mencdées Unicas a nucleos urbanos
proximos, a infraestruturas urbanas e a outros atrativos artificializados (tirolesa,

comunidades, represa).

O patriménio histérico e cultural € mencionado em cinco (5) dos videos
inclusos na amostra, quantitativo que da indicios sobre a importancia dos patriménios
materiais e imateriais das destinacdes visitadas. Efetivamente, o produtor de contetdo
NAo possui 0 mesmo dominio e nem 0 mesmo interesse por compreender 0 processo
de formac&o historica dos lugares, o que é notorio em muitos dos discursos utilizados

nos videos.
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Entdo, no que tange a abordagem dos patrimbnios histéricos das
destinacOes retratadas, em muito os produtores de conteddo se limitam a mostrar
construcgdes histéricas, como edificacdes de séculos anteriores. Quando se propdem
a tratar do patriménio cultural, ha recorréncia quanto aos costumes populares
mercantilizados no ambito da cadeia produtiva do turismo, casos de demonstracées

de dancas e musicas populares, e do artesanato.

Desta forma é possivel inferir que o patriménio histérico e cultural, no
paraiso turistico dos influenciadores digitais, define-se através da possibilidade de
insercao dos patriménios materiais e imateriais na cadeia produtiva do turismo, apesar
de entender que em todas as destinacdes existem modos de vida, saberes e fazeres
carregados de valor patrimonial desconhecido pela maioria dos visitantes, como a

pesca ou o modo de vida ribeirinho (citados apenas uma vez nos videos).

Outra caracteristica a ser apreendida com o levantamento € entender a
representatividade dos diferentes ambientes como concep¢des modernas de paraiso

turistico moderno, o que pode ser verificado no gréafico 10.

Gréfico 10 —representatividade dos diferentes ambientes naturais nos videos
publicados por vloggers com o uso do termo “paraiso”.

Litoral

B Montanha

M Rio

m Cerrado
Pantanal
Floresta
Lago
Caatinga

Fonte: YOUTUBE, 2020. Elaborag&o: CASTRO, 2020.
N&o bastasse a praia representar grande parte das paisagens veiculadas e
dos atrativos turisticos exibidos nos videos, ainda é o ambiente considerado como

representacado mais fiel do paraiso para os vloggers de viagem. N&o a toa, a paisagem
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litordnea € apresentada em 68,5% dos conteudos selecionados, porcentagem muito

préxima ao total apresentado pelo conjunto das revistas de turismo.

Com rarissimas excecdes, as cenas veiculadas dos ambientes de praia
deixam a desejar quanto as paisagens e atrativos mostrados. Ainda, as destinacdes
litordneas trazem uma quantidade superior de atrativos, posto a existéncia do mar,
servicos de passeio diversificados, amplo sistema de hospedagem e alimentacéo, e

possibilidade de realizagdo de esportes nauticos.

Desta forma, pode-se inferir que o paraiso turistico dos influenciadores
digitais (e da base de espectadores destes) caracteriza-se por ser essencialmente
litoraneo e mesmo quando nao €, possuir alguma praia fluvial ou lacustre é de grande
valia. Além de ser costeira, esta representacdo do edénico tem importante relacao

com as caracteristicas naturais locais, sendo estas imprescindiveis.

O paraiso turistico do YouTube também demanda possibilidades de
realizacdo de passeios e outras atividades de lazer, como esportes nauticos e de
aventura. E possivel inferir ainda que apesar de existrem mencbes aos bens
patrimoniais existentes, os frequentadores dos paraisos em video desejam consumi-
lo ndo apenas com os olhos, mas pagando por este. Assim modos de vida e acfes
cotidianas passam despercebidas quando se trata elaborar imagens e discursos sobre

os destinos de viagem mais desejados do pais.

Cabe compreender, em JUltima instancia, que como produtores de
contetido, mencionados agentes nao sao responsaveis apenas por exibir destinacdes
gue visitam, ressaltando assim um estilo de vida com aparente liberdade espacial e
financeira. Os influenciadores digitais também sdo capazes, sobretudo na atualidade,
de impulsionar fluxos e tendéncias em relacdo a destinagdes pouco ou nada
conhecidas, ao passo em que podem ressignificar as imagens de destinos turisticos

em estagios avancados de turistificacao.

Exemplo claro destas dinamicas sdo o0s casos comuns de
empreendimentos que convidam viloggers e celebridades para datas comemorativas,
como acontece em Jericoacoara/CE, Carneiros/PE, Fernando de Noronha,
Trancoso/BA e outras destinagdes nas festas de réveillon, sobretudo na ultima metade
da década de 2010 (DIARIO DO NORDESTE, 2019).
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Assim, é importante compreender o impacto das aces destes agentes ndo
somente nos contedudos produzidos para entretenimento dos espectadores das
plataformas de video, mas também nos interesses, preferencias e a¢des dos turistas
em potencial. Torna-se necessario entdo, buscar formas de analisar como o turista
convencional visualiza o paraiso turistico, quais sdo as representacdes mais fieis
deste edénico moderno e como se constituem a rede de espacos turisticos a partir

destas representacdes em escala nacional.

4.2 A paisagem litordnea no imaginario social moderno: os esteredtipos do

paraiso turistico no século XXI

N&o restam duvidas, ap6s andlises empreendidas no tépico anterior,
quanto a importancia da paisagem litorAnea como espaco eminentemente turistico.
Compreende-se ainda que a construcdo da imagem turistica relacionada as
caracteristicas definidoras do que se considera paradisiaco tem raizes bastante

antigas, como abordaremos mais a frente.

Contudo, mesmo com os dados analisados anteriormente, ndo se pode
afirmar que todas as parcelas do espaco litorAneo possuam apelos turisticos
semelhantes ou a mesma representatividade como paraisos modernos. Isto se deve
a fatores determinantes que puderam ser verificados através da andlise dos atrativos
e paisagens abordadas em relatos de viagens, processos de turistificacdo de
balnearios em escala global, matérias de revistas de turismo e discursos utilizados por

influenciadores digitais.

Desta forma, para além de investigar as caracteristicas comuns dos
paraisos litoraneos de viajantes, exploradores, mochileiros, reporteres e turistas
produtores de contetdo, € fundamental compreender a abrangéncia do que se
entende por paraisos turistico no litoral brasileiro, quais as caracteristicas destes
balnearios e definir espacialmente quais seriam as representacdes mais fiéis do

edénico na escala nacional.

Ao tratar da construcdo das imagens turisticas e do processo de
turistificacdo de destinacbes, Knafou (1996) ressalta pontos interessantes em sua
abordagem. O primeiro deles é que nem todo territério que possui turistas e empresas
ligadas a cadeira produtiva da atividade é turistico. Apesar de confusa, mencionada

afirmacdo se constitui mediante a constatacdo de que ndo basta um punhado de
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visitantes, algumas hospedagens e meses da sazonalidade para considerar um

territério como turistico.

Importa assim considerar que o territorio turistico deve ser efetivamente
dinamizado social, econ6mica e espacialmente pelas atividades componentes da
cadeia produtiva da atividade e pelas praticas sociais das viagens associadas ao
lazer. Em resumo, para além dos turistas, das hospedagens e demais empresas e
empreendedores, a destinacdo turistica deve possuir um imaginario que assim a

caracterize.

O segundo ponto ressaltado pelo autor € de que o processo de turistificacédo
crescente, a consequente urbanizacéo turistica e a saturacdo das capacidades de
carga das caracteristicas ambientais, acabam por ocasionar o declinio das
destinacdes turisticas no médio e longo prazo (KNAFOU, 1996). Desta forma a perda
de caracteristicas socioambientais, a reducdo da capacidade de intervencéo estatal,
a queda na renda das empresas e do poder de compra dos turistas, e a existéncia de
conflitos de uso e ocupacgéo do solo sdo causas muito comuns de crises de territérios

turisticos.

E um terceiro e ultimo ponto abordado por Knafou (1996) é referente a
subestimacdo do turista como agente de turistificacdo pelos pesquisadores da
teméatica. Este fato € constatavel nas inUmeras pesquisas que tratam apenas das
acOes de planejamento provenientes dos setores estatais e privados,
desconsiderando completamente toda atuacao prévia dos visitantes na popularizacéo
de destinos atualmente considerados pontos principais da rede de espacos turisticos

mundiais.

Ao esquecer que a pratica social do turismo precede a criacdo do produto
e da cadeira produtiva da atividade, incorre-se num erro que pode ocasionar o
soterramento das caracteristicas fundamentais que qualificaram aquela localizagéo

como notadamente turistica.

Aparentemente algo simples a ser citado em breves relatos de formacdes
historicas de destinacdes turisticas, cabe ressaltar que os turistas ainda sao os
principais, e talvez os mais efetivos, responsaveis por criar tendéncias de visitagdo a

destinacbes recém descobertas, como sd0 0s casos atuais de S&o Miguel do
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Gostoso/RN, Sao Miguel dos Milagres/AL, Icaraizinho de Amontada/CE e Ilha do
Farol/RJ.

Concorda-se assim que compreender a visdo do turista em relagédo ao
espaco visitado, nas diversas formas e praticas relacionadas, € fundamental para
estabelecer uma definicdo de paraiso turistico na atualidade, percebido anteriormente
como eminentemente litoraneo, repleto de aspectos naturais, com consideraveis
possibilidades de atividades esportivas e de lazer, e com certo apreco pelos

patriménios historicos e culturais.

E uma das formas mais efetivas de apreender as representacbes da
paisagem turistica para o visitante € recorrer as opinides destes sobre os destinos
visitados, seja através dos levantamentos em campo (entrevistas, questionarios,
conversas informais) ou de formas menos convencionais de coleta e andlise de dados

(formulérios online, pesquisas por telefone, surveys, analise de metadados).

Por alguns motivos, a pesquisa aqui realizada optou por recorrer ao
levantamento de metadados como forma de investigar com certa fidelidade a
representatividade dos ambientes de praia como paraisos turisticos nacionais.
Inicialmente, ha consideraveis empecilhnos metodoldgicos a coleta de dados de uma

amostra de fluxos turisticos em escala nacional.

Ainda, o uso de formularios online e surveys, por mais bem elaborados e
compartilhados que sejam, ndo garantem que a amostra calculada seré atingida,
possibilitando assim que o trabalho do pesquisador e o tempo dos respondentes

sejam completamente perdidos ao longo do percurso.

Quanto a exploracéo da folksonomia como percurso metodoldgico, cabem
certas consideracdes sobre as formas de tratar os dados inseridos por usuarios numa
determinada plataforma, os limites destas analises e as vantagens verificadas frente

a pesquisa em turismo.

De acordo com Meira et al (2012), a folksonomia trata-se de uma base de
dados indexada e constantemente atualizada por seus usuarios, ou seja, pessoas
(folks). Mencionada base de dados tem como uma de suas principais caracteristicas
a utilizacdo do sistema linguistico da comunidade que a compde para estabelecer
categorias ou etiquetas (tags) aos itens indexados, permitindo assim a recuperagéao e

compartilhamento facilitado de dados e informagoes.
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Assim, a gestdo descentralizada de bases de dados ocasiona um
crescimento exponencial destas, permitindo assim que cada usuario insira itens e 0s
categorize como desejar, desde que de acordo com as diretrizes da comunidade em
guestdao. Um exemplo destas bases de dados séo os sites colaborativos, cada vez
mais comuns a partir do inicio dos anos 2000, como o Twitter, 0 YouTube e o

Instagram.

Outro ponto importante € que, diferentemente de outros tipos de indexacéo,
a folksonomia ndo demanda atuacéo de especialistas nos contelidos categorizados.
Pode entéo ser definida como folksonomia estreita (narrow) quando realizada por um
grupo restrito de pessoas, ou folksonomia larga (broad) quando se constitui pela
atuacao de grande numero de usuarios. Considerando as diferencgas entre os tipos de
folksonomia, cabe ressaltar que este Ultimo € bastante util para investigacées sobre

elementos e itens mais populares em grande escala (MEIRA et al, 2012).

Ha de se considerar ainda que o processo de indexac¢édo, em grande parte,
€ conduzido por convencdes sociais gerais e subjetividades especificas dos usuarios
de uma determinada plataforma. Isto significa dizer que uma paisagem urbana no
Instagram pode representar para todo um grupo social um conjunto de desordem e
violéncia, mas para alguns usuarios desta mesma base de dados pode representar
(também) modernidade, crescimento, desenvolvimento, velocidade, dinamica, vitéria

do homem sobre o0 meio, selva de pedra e muitos outros significados.

Sao esses significados conferidos aos objetos que tornam possivel a
criacdo de padrdes de indexacdo para sites, documentos, imagens, postagens em
blogs, videos, musicas e comentarios, facilitando inclusive a recuperacao posterior
destes objetos para fins de quantificacdo, analise e direcionamento baseados em

interesses da comunidade.

Mas ha também outras questdes relativas ao uso das redes sociais
colaborativas como ferramenta de propagacdo das imagens dos lugares. Citam
Pereira e Santiago (2017) que a producdo em larga escala de midia fotogréaficas e
audiovisuais tornou-se possivel através da popularizagdo do acesso as novas
tecnologias por um publico ndo especializado que, de acordo com as autoras, age de
forma desvinculada a ideologias, sem qualquer compromisso publicitario com a cadeia

produtiva do turismo e utilizando midias pés-massivas.
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O compartilhamento digital de midias torna-se assim uma fonte de
informacdes cada vez mais demandada na fase da pré-viagem, por tratar-se de uma
forma de comunicagéo independente e dissociada da natureza comercial da atividade

turistica, enquanto coloca em voga a prética social do ser turista.

Mencionada dimensao se deve a énfase dada sobre a paisagem turistica
transmitida pelos usuérios de plataformas adeptas a folksonomia. Isto ndo significa
dizer que a base econOmica da atividade seja esquecida, apesar desta perder
qualquer importancia quando a imagem turistica é tratada como valor eterno, algo
essencial para maior parte da sociedade. E é exatamente iSSO que acontece nas

bases de dados colaborativas, como no caso do YouTube.

De acordo com Panizza (2014), esta paisagem turistica, que €, sobretudo,
geografica, estd por toda parte que pode ser visualizada e compreendida
sensorialmente. A paisagem €, desta forma, caracteristica da visdo humana e pode
ser captada pelo olho humano, por lentes fotograficas, por softwares de captura de

imagens e por sensores de satélites em orbita.

Acontece que mesmo esta paisagem sendo composta por a¢des, simbolos,
agentes, sentimentos, objetos naturais e artificiais, sons e outras propriedades a
serem apreendidas pela midia, também é carregada de subjetividade e significados
construidos culturalmente (PANIZZA, 2014).

Pode-se afirmar assim que apesar de conter representacdes territoriais, as
intencionalidades da sociedade que a ocupa, a dindmica e materialidade decorrentes
destes processos, a paisagem ressaltada na midia mostra somente 0s processos que

sao interessantes para a pratica turistica.

Assim, a paisagem paradisiaca litoranea dificlmente (ou nunca) sera
retratada através das ocupacdes de baixa renda circundantes ou pelos conflitos
territoriais violentos entre comunidades e especuladores imobiliarios, processos

ressaltados por Castro (2016) para o caso do litoral cearense.

E isto significa dizer que a representacdo de paraiso aceita atualmente
perpassou por uma construcdo social e simbdlica que se refere as diversas
conotagdes religiosas e miticas do edénico apds a conquista, €, coOmo veremos no

capitulo seguinte, nenhuma destas falava sobre pobreza ou conflitos a beira mar.



194

A criacdo de paisagens turisticas através dos pontos de vista dos visitantes
tem na onipresenca das tecnologias da informacéao forte aliada nas possibilidades de
alcance de escalas ampliadas de exibicéo, sobretudo nas escalas nacionais e global.
Na atualidade, cada camera e celular torna-se ferramenta de popularizagcdo de
espacos turisticos, e é elemento que media a criacdo de simbolos referentes aos

lugares e, em grande parte aos espacos turisticos.

Desta forma, segundo Pereira e Santiago (2017, p. 12), é correto afirmar

que:

Se, por um lado, os processos de construgdo do significado de uma
paisagem podem ser definidos pelas rela¢des sensoriais diretas entre
usuario e ambiente e pela acumulagéo de experiéncias espaciais nas
quais a presenca corporal em determinado espaco media as conexdes
de ideias, por outro, ideias veiculadas por diferentes midias, de massa
ou pés-massivas — como postais, fotografias, noticias, relatos de
amigos — também séo capazes de interferir e possibilitar o processo
de significacdo mesmo sem contato direto com tal ambiente ou
paisagem.

Assim, plataformas onde midias fotograficas e audiovisuais séo inseridas
constantemente tornam-se, na atualidade, fontes importantes e cada vez mais
acessiveis de informacdes turisticas, comunicacéo sobre destinacdes, mediacdo de

simbolos turisticos e criagdo de tendéncias de visitacéo e valorizagao turistica.

Mas néo é somente na divulgacdo das viagens e de informacfes sobre as
destinagbes que as redes sociais tém relevancias ampliada. O uso de plataformas de
compartilhamento de midias €, antes de tudo, parte do lazer da viagem turistica. Alias,
€ possivel afirmar que na atualidade, e para muitos usuarios, os deslocamentos s6
tém sentido por conta das condicdes ampliadas de registro e exposicdo da pratica

turistica nas redes sociais.

Ainda, Iglesias-Sanchez et al (2020), ao analisarem o impacto das redes
sociais na producdo de imagens dos espagos turisticos, denotam a capacidade de
promocao destas plataformas e, inclusive, as possibilidades de criagdo de marcas
registradas referentes as destinacdes em evidéncia. Ao se apropriar e compartilhar
simbolos visuais, graficos e textuais referentes as localidades turisticas, quase
inconscientemente o turista torna-se parte da estrutura de promoc¢ao e publicidade

das destinacoes.
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Exibicbes de slogans, logotipos e paisagens de atrativos em fotos e videos
compartilhados digitalmente sdo consideradas pelos visitantes, empreendedores e
parte dos residentes, atestados de autenticidade capazes de contribuir para a
polarizacdo de fluxos em direcdo as destinagbes turisticas. Assim, selos de
sustentabilidade, certificados de qualidade, padrdes de servicos turisticos, slogans e
fatos histéricos sd@o partes muito importantes na diferenciacdo entre produtos

turisticos.

Quanto a importancia das fotografias como materializa¢cées das imagens
turisticas dos destinos, John Urry (1996) € incisivo ao afirmar que sem estas nao
existiia a industria do turismo contemporaneo. Por conta da existéncia de
mencionados recursos, atualmente digitais e cada vez mais acessiveis e
compartilhaveis, pode-se afirmar a existéncia de um ciclo hermenéutico de

representacao.

Este fendmeno se constitui através da visualizacao de fotos representativas
de destinacdes turisticas e desemboca na busca do turista representar sua propria
experiencia de viagem através de fotos (URRY, 1996). Possivelmente, o ciclo
hermenéutico acontece desde a coexisténcia dos guias de turismo juntamente as
maquinas fotogréficas portateis, mas € inegavel que as possibilidades de o turista
comprovar sua viagem aos destinos turisticos outrora vistos na Internet tornou-se

muito mais facilitada.

Desta forma, a fotografia inicialmente visualizada pelo turista, ainda na fase
de pré-viagem, cria inUmeras expectativas e pré-concebe um significado a futura
viagem. Mas os efeitos das representacdes visuais ndo acabam nos momentos que
precedem o deslocamento, pois além da necessidade de reproduzir a paisagem
turistica a partir de suas lentes, de acordo com Iglesias-Sanchez et al (2020), o ato de
fotografar paisagens pode criar sentimentos em relacdo a destinacdo visitada,

estabelecendo verdadeiros vinculos emocionais entre turista e territorio.

O ciclo hermenéutico criado pela associacao entre turista, destinacéo e
midia ocasiona a reproducéo incessante de imagens turisticas dos lugares, cada vez
mais acessiveis a grande quantidade de wusuarios das plataformas de
compartilhamento de fotos e videos, que tem como caso mais notavel o Instagram na

atualidade.
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No caso do Instagram*®, a base de dados é alimentada por cerca de um
bilhdo de usuarios ativos mensalmente, os quais postam uma média de 100 milhdes
de fotos diariamente, indexadas por até 30 etiquetas virtuais (hashtags) e sem
qualquer limite aparente de postagens diarias. Ainda, as postagens na citada rede
social de compartilhamento de imagens fotograficas e videos recebem 4,2 bilhdes de
curtidas diarias e sdo postados mais de 500 milhdes de stories™ todos os dias
(INSTAGRAM, 2020).

Considerando que a mencionada rede social ndo faz grandes distin¢cdes
entre famosos, influenciadores digitais e usuarios comuns (com adocdo de contas
verificadas com selos azuis e links de acesso rapido), as postagens de todos tém os
mesmos pesos na ampliacdo da base de dados, possibilitando assim levantamentos
de amostras consideraveis em diversas escalas, definidas pelas diferencas

linguisticas e idiomaticas aplicadas.

E esta base de dados, além de contribuir para a reproducéo das imagens
turisticas de parcelas do territorio, ainda fornece importantes informacfes sobre
demandas turisticas, tendéncias de direcionamento de fluxos e oportunidades de

planejamento de uso e ocupacéo do solo.

7

N&o é incorreto afirmar que ferramentas como o Instagram ofertam
inumeras possibilidades de analisar e pensar caminhos futuros da turistificacdo de
parcelas do territério, e assim sendo, tornam-se recursos importantes na modificacéo
da pratica turistica e, sobretudo, no planejamento, na produ¢do e no consumo dos

territérios turisticos.

Ao investigar a percepc¢ao dos turistas em relacdo as paisagens litoraneas
brasileiras como paraisos modernos, é possivel quantificar a utilizacdo da hashtag
#paraiso no Instagram, obtendo acesso a um quantitativo total de 4,5 milhdes de
postagens. A figura 31 mostra a pagina de buscas do aplicativo com a mencionada

etiqueta aplicada.

49 Atualmente o Instagram € a sexta maior rede social em ndmero de usuarios no mundo, mas quando
comparada com aplicativos e plataformas voltados exclusivamente ao compartilhamento de fotos e
videos online, torna-se a primeira e mais conhecida. Ainda, esta muito a frente do Twitter, rede social
que também permite andlise de uso de tags por usuarios.

50 Fotos e videos de até quinze (15) segundos de duracao que ficam visiveis por até vinte e quatro (24)
horas, mas que também podem ser adicionados a destaques nos perfis dos usuérios. Recebem este
nome por possibilitarem contar histdrias cotidianas, sendo muito utilizados por influenciadores digitais.
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Figura 31 — pagina de pesquisa do Instagram.

&—  #paraiso

4.5M publicacoe

Seguindo

Fonte: INSTAGRAM, 2020.
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Assim, busca-se entender, além da representatividade da praia como
paraiso turistico para os usuarios do Instagram, também quais os destinos litoraneos
mais presentes na plataforma, as caracteristicas deste edénico turistificado, os

atrativos turisticos mais relevantes e as segmentacgdes turisticas principais.

Foi entdo levantado um total de 665 postagens, indexadas através do uso
da hashtag acima citada pelos usuarios da mencionada rede social, as quais foram
separadas em cole¢Bes quanto aos objetivos do mencionado levantamento. O gréfico
11 demonstra os principais ambientes ressaltados através do levantamento realizado

no Instagram.

Gréfico 11 —representatividade dos diferentes ambientes nas publicagdes do
Instagram com a hashtag "paraiso".

Litoral
l ® Montanha
® Rio

\ ® lago - Lagoa
_ Floresta
® Urbano

= Rural

Cerrado

® Monumento

m Infr. Turistica

m Vida silvestre

Fonte: INSTAGRAM, 2019. Elabora¢éo: CASTRO, 2020.

Apés levantamento das publicacdes e elaboracdo do grafico acima,
constata-se que as postagens que retratam os ambientes costeiros correspondem a
59% do total. Mencionado quantitativo € revelador da importancia da paisagem
litorAnea como representacdo moderna do edénico turistico, possuindo maior

representacado que qualquer outro ambiente dentre os verificados.

Outra importante contribuicdo da analise € a constatacdo quanto a
importancia da imagem fotografica do litoral mesmo quando outros ambientes s&o o
foco das midias inseridas pelos usuérios da plataforma. Assim, € muito comum o mar

ou a praia estarem presentes em fotos e videos que denotam regides serranas
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préximas a costa, nucleos urbanos a beira mar e equipamentos turisticos no

litoraneos.

7

Outra representacdo socialmente aceita do paraiso € a dos ambientes
serranos, foco de 16,4% das publicacdes. A porcentagem, muito proxima daquela
verificada nas revistas de turismo, ressalta a contribuicdo das caracteristicas naturais
dos pontos elevados e de dificil acesso na construcdo simbdlica do edénico moderno
(CORBIN, 1989).

No entanto, parte das publicacdes onde os ambientes montanhosos sao o
foco dos usuarios que as inserem, também tem a praia como elemento adicional,
conferindo a ideia de ponto elevado que permite visdo ampla do elemento liquido, ou
a conquista humana sobre o mar, como ressalta atras Corbin (1989) sobre os

escritores romanticos no século XVIII.

Ainda assim, mesmo que as paisagens montanhosas sejam bastante
atrativas aos turistas e usuarios do Instagram, pelas caracteristicas de acesso e
atrativos visuais ap6s a jornada, estas equiparam-se a apenas cerca de 1/4 das

publicacdes onde a zona costeira, 0 mar e a ambiéncia litoranea sao os focos.

E uma terceira representacdo do paraiso turistico para os usuarios da
mencionada plataforma, que acaba por se beneficiar do sitio natural onde esté alocada
e do ideal turistico de comodidade, sdo as publicacdes que trazem infraestruturas
turisticas, correspondentes a 4,8% do total. Notadamente hotéis, pousadas e suas
anexas areas de lazer utilizam o discurso do ideal de conforto, liberdade e seguranca

como mote para consumo dos respectivos servicos.

No entanto, mesmo fazendo parte da cadeia produtiva do turismo e
contando com recursos voltados especificamente para marketing e publicidade mais
vultosos que grande parte dos usuarios das redes sociais, as infraestruturas turisticas

sao foco de apenas 32 publicagdes.

Afirma-se entdo que, mesmo ofertando possibilidades de descanso,
satisfacdo das necessidades imediatas e encontro com as belezas das destinacgdes,
0s empreendimentos turisticos conseguem satisfazer apenas uma pequena parcela
dos visitantes desejosos pela experiéncia no edénico turistico, isso sem considerar
que parte das publicacdes foram postadas por perfis de pousadas, hotéis, agentes do

mercado imobiliario e complexos turisticos.
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Ademais, mencionado quantitativo, juntamente aos 4,0% referentes as

paisagens urbanas, denota a importancia dos ambientes naturais nao artificializados,

0 que deixa claro que apesar da consideracao do sistema de objetos humanizados e

das decorrentes comodidades, o turista que busca os valores do paraiso nos territorios

turisticos os encontra com maior fidelidade junto a natureza, casos do litoral, regides

serranas, florestas, rios e lagos.

Outra importante contribuicdo do levantamento realizado € a possibilidade

de conferir indicios sobre as praticas turisticas nos paraisos litordneos, ou, nas

palavras de Dantas (2009), as praticas maritimas modernas. Busca-se assim, no

quadro 11, verificar as segmentacdes turisticas e respectivas praticas de lazer dos

turistas e usuarios do Instagram a beira mar.

Quadro 11 — segmentacgdes e praticas maritimas no paraiso turistico do Instagram.

Segmentacdes e praticas caracteristicas

Turismo de sol e praia - 5S - sun, sea, sand,
sex, sangria.

Ecoturismo - mergulho, contato com a
natureza local preservada
Turismo de esportes - esportes nauticos e
em praia
Turismo nautico - navegacao
Turismo de aventura - trilhas, escaladas,
acampamento, tirolesa, sandboard,
parapente
Turismo de resorts - permanéncia em resorts
Turismo de charme - tranquilidade,
privacidade
Turismo histérico - visita a patriménios
histéricos
Turismo naturista - nudismo e naturismo
Turismo rodoviario - roadtrip, viagem por
rodovias
Turismo de pesca - pesca recreativa e
esportiva
Indefinido

Fonte: INSTAGRAM, 2019. Elabora¢éo: CASTRO, 2020.

N° de
publicacdes

264
63

20
13

11

Ao analisar o quadro acima exposto, percebe-se claramente que a simples

visualizacdo da paisagem litorAnea denota a realizagcdo de alguma segmentacao

turistica ou minimamente de lazer. E isto se deve as memodrias e sentimentos

evocados pela simples contemplacédo do mar, ressaltados por Preston-Whyte (2004).
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N&o a toa uma parte consideravel das publicacbes categorizadas como
referéncias ao turismo de sol e praia trazem apenas paisagens da praia, do mar, da
vegetacdo de restinga e de poér-do-sol, ou, quando muito diferenciadas, trazem

individuos usufruindo da ambiéncia litoranea na faixa de areia ou nos banhos de mar.

E de se imaginar que diante da simplicidade das préaticas associadas ao
turismo de sol e praia, este seja a segmentacdo mais comum dentre as exibidas na
mencionada rede social. E possivel afirmar ainda que ha possibilidade de publicacées
gue trazem banhos de sol e mar, passeios na praia, exibicdo dos corpos desnudos e
consumo de bebidas alcoolicas representem uma parte consideravel das publicacdes

inseridas no Instagram.

Isto denota que para a maioria dos usuarios visitantes das zonas de praia,
mencionada segmentacdo, acompanhada das praticas maritimas que lhe sé&o
préprias, representa 67,1% das publicacdes que ressaltam ambientes litoraneos. E
isto parece tdo verdade que o turismo de sol e praia também € notadamente
conhecido, desde o século XX, como um dos principais contribuintes do turismo de
massa, assemelhando-se em termos quantitativos e no processo de estandardizacao
de territorios e préaticas (WALTON, 2009).

Contudo, ha de serem consideradas outras opcdes de usufruto dos
ambientes litoraneos, sobretudo porque o turismo de massa, nas palavras de Mbaiwa
e Stronza (2009), gradualmente torna-se menos atrativo a um namero cada vez maior
de turistas por ocasionar impactos ambientais, econdmicos e sociais as destinacdes
selecionadas. Neste ponto cabe ao mercado e aos turistas recorrer a formas menos

degradantes de produzir e praticar turismo, respectivamente.

Assim, as segmentacdes alternativas ao turismo de massa se constituem,
essencialmente, por buscar reducdo dos impactos causados pelas praticas
convencionais, melhores beneficios aos residentes, ampliacdo do bem estar das
comunidades receptoras e promoc¢do de melhores experiéncias turisticas aos
visitantes com respeito aos modos de vida e patrimonios naturais dos destinos
(MBAIWA; STRONZA, 2009).

Mas na realidade ndo h& garantias de que as segmentacdes turisticas
alternativas sejam ecoldgica e socialmente responsaveis, pois estas podem usar

valores socialmente aceitos nos discursos ou apenas fugir da padronizacdo de
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praticas turisticas. De acordo com Smith (2009), mesmo o ecoturismo, quando nao
baseado em principios socioambientais éticos, torna-se um arremedo de turismo de
massa, onde a natureza que resta € tratada como uma commaodity, um elemento de

valoracéo local ou apenas acessorio de discurso.

Ainda assim, o ecoturismo é a segunda segmentacdo mais relevante nas
publicacdes que mostram os ambientes litoraneos como representacdes do paraiso
turistico, com 63 publicagfes (16%) totais. Ao analisar fotos e videos, verifica-se que
muitos ressaltam o contato efetivo com a natureza dos locais visitados, casos da

vegetacao nativa, realizacdo de mergulhos, visitas a praias consideradas desertas.

Constata-se entédo a importancia conferida pelos turistas ao contato com os
patriménios naturais dos destinos, sobretudo quando estdo em consideravel estagio
de preservacdo. Mencionada caracteristica € especialmente presente nas
destinacbes que receptam fluxos menores de visitantes e se torna ainda mais
relevante quando ha atividades de lazer a serem realizadas, casos dos esportes de

aventura, dos esportes nauticos e de praia.

N&o coincidentemente é a existéncia das préticas de lazer, desportivas ou
nao, que justificam as trés segmentacfes mais importantes seguintes. Sao casos do
turismo de esportes, com vinte (20) publicacfes (5,0%) que mostram praticas de surfe,
Stand Up Paddle (SUP) e caiaque, do turismo nautico (13 publicacfes ou 3,3%) e da
navegacao em iates, barcos e catamaras, e do turismo de aventura, com onze (11)
postagens ou 2,7% do total, que ressalta a realizacdo de trilhas, escaladas, camping,

tirolesa, sandboard e etc.

Uma terceira consideracao sobre as publicacdes inclusas no levantamento
trata das destinacdes e respectivas funcbes urbanas. Mencionada analise é
importante pois permite verificar quais paisagens e morfologias urbanas melhor se

relacionam com o imaginario social do paraiso turistico.

Desta forma, ao considerar as categorias como regido, metropoles,
municipios metropolitanos e nao-metropolitanos, territorios, localidades e praias,
torna-se possivel elaborar um quadro denotador de como se constituem, se dividem

e exercem influéncia os diversos paraisos turisticos no litoral brasileiro.

De acordo com o Apéndice E, das 393 publicagbes que ressaltam o litoral

como cenario paradisiaco, 239 referem-se a destinos turisticos na costa brasileira,
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casos de regifes, parques, arquipélagos, ilhas, peninsulas, metropoles, municipios,

localidades e praias.

Mencionadas divisbes administrativas, politicas e naturais tornam-se ainda
mais evidentes quando territorios turisticos chegam a ser fragmentados em trés,
quatro ou mais destinacdes por existéncia de diferentes praias e localidades, como
acontece, por exemplo, com Conde/PB, dividido entre Tambaba e Praia de
Coqueirinho, Cairu/BA, seccionada em Morro de S&o Paulo e Ilha de Boipeba, e 10
das quase 100 praias de Florianopolis/SC. O gréfico 12 mostra a divisdo dos destinos

litordneos por regido do pais.

Gréfico 12 — paraisos turisticos por regido brasileira nas publicagdes do Instagram.

43

107 Norte
Nordeste

Sudeste
Sul

Fonte: INSTAGRAM, 2020. Elabora¢&o: CASTRO, 2020.

A regido Nordeste desponta como detentora do maior numero de
postagens sobre o paraiso turistico litoraneo, com 107 publicacBes. Nesta regiao
despontam os estados da Bahia, com 26 publicacdes e dez (10) destinos, Ceara com
vinte e duas (22) postagens e cinco (5) destinagcbes, Alagoas, totalizando dezessete
(17) posts e sete (7) destinos, e Pernambuco com suas dezesseis (16) postagens e

oito (8) paraisos turisticos.

Mencionadas taxas se devem a consideravel extenséo do litoral nordestino
nos estagios iniciais de turistificacdo, notadamente em exploracdo, envolvimento e
desenvolvimento turisticos, o que pode ser verificado através da proeminéncia de

publicacdes relacionadas a municipios ndo metropolitanos, presentes no quadro 12.
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Quadro 12 - situacdes politicas, administrativas e espaciais das destinacdes
turisticas do Instagram no Nordeste.

Situacao politico-administrativa Quantidade de publicagdes
Metrépole 14
Metropolitano 24
N&o-metropolitano 62
Regido 2
Ilha — Arquipélago 5

Fonte: INSTAGRAM, 2020. Elaboracéo: CASTRO, 2020.
Das 107 postagens que ressaltam destinos litoraneos nordestinos, 62

(57,9%) referem-se a praias e municipios ndo metropolitanos. E € nesta categoria
onde os principais destinos da regido se destacam, notoriamente Jijoca de
Jericoacoara/CE (15), Morro de S&o Paulo, em Cairu/BA (9).

Num primeiro momento, sdo0 muito comuns nestas destinacdes, a
existéncia de aspectos como a presenca de comunidades pesqueiras, praticas
maritimas tradicionais, atra¢cdes naturais e culturais e a quase inexisténcia de
infraestrutura turisticas. Apos isto, se constituem maiores fluxos turisticos assim como
sdo alocados fixos caracteristicos da mencionada atividade, ao passo em que se
estabelece a cadeira produtiva do turismo e é reduzida gradualmente a participacao

socioecondmica dos residentes na producgédo das destinagdes (BUTLER, 1980).

Também vale destacar a relevancia do arquipélago de Fernando de
Noronha/PE (5), que apesar de ser o Unico representante nesta categoria, consegue
equiparar-se a destinac6es com condi¢cdes de acesso menos restritas, como Porto de
Galinhas, em Ipojuca/PE (5), Maragogi/AL (5) e Porto Seguro/BA (5).

Em relacdo as metropoles, que em geral sdo os portdes de entrada dos
fluxos de visitantes nas Unidades da Federacdo e contabilizam quantitativos
superiores aos demais municipios, pode-se verificar que estas representam apenas
13% das publicacbes totais sobre o paraiso turistico no nordeste brasileiro.
Mencionada porcentagem ndo nega a importancia destes destinos e das respectivas
paisagens no mercado turistico nacional, mas confere indicios que corroboram para

uma tentativa de definicdo sobre o paraiso turistico moderno no Brasil.

Ainda, é fundamental argumentar que o quadro, ao denotar a importancia
dos municipios mais distantes dos contextos metropolitanos, ressalta caracteristicas

alocéntricas aqui discutidas anteriormente e que corroboram com os indicios
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verificados nos relatos de viagem, nas revistas de turismo, nos conteudos de viagem

do YouTube e nas postagens do Instagram.

E outra interessante dindmica dos paraisos turisticos da modernidade é a
de que a espacializacdo da atividade, apesar de causar impactos relevantes na
paisagem e nas dinamicas socioambientais, além do processo de urbanizacao
turistica, geralmente ndo suprime ou anula as caracteristicas naturais que lhes séo

proprias.

Cabe verificar entdo se a tendéncia de interiorizagdo do paraiso turistico se
repete nas demais regibes brasileiras inclusas no levantamento, casos do Norte,
Sudeste e Sul. Desta forma, torna-se possivel constituir um quadro geral locacional
do edénico turistico no pais. O quadro 13 ressalta estas situacfes politicas,

administrativas e geogréficas.

Quadro 13 - situagdes politicas, administrativas e espaciais das destina¢cdes
turisticas do Instagram nas regides Norte, Sudeste e Sul.

Situagdo geografica, politica e administrativa  Norte Sudeste Sul

Metrépole — Capital 2 5 14
Metropolitano 0 25 2
N&o-metropolitano 6 48 27
Regido 0 2 0

llha - Arquipélago 1 0 0

Fonte: INSTAGRAM, 2020. Elaborag&o: CASTRO, 2020.

Destaca-se, de acordo com os dados acima verificados e consonantes com
o Apéndice E, que o0s municipios ndo-metropolitanos representam maioria dos
paraisos turisticos também nas demais regides litoraneas do pais. De forma muito
préxima a regido Nordeste, onde citados municipios representam 57,9% do total de
destinos litoraneos, nas regides Norte, Sudeste e Sul, 0s municipios n&o-

metropolitanos totalizam 66,6%, 60% e 62,7%, respectivamente.

Dentre as poucas destinacdes localizadas na regido Norte, restritas aos
estados do Amazonas e do Para, destaca-se a llha de Algodoal, no municipio
paraense de Maracand, marcada em cinco (5) publicagbes. Mencionada destinagcao
nao nega suas caracteristicas alocéntricas, além de reproduzir a paisagem de areias

brancas, vegetacéo abundante e quase auséncia de edificacdes junto a faixa de praia.

Em relacdo ao Sudeste, os destaques s&o essencialmente né&o-

metropolitanos e fluminenses, casos de Arraial do Cabo (15 publicagbes) e Angra dos
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Reis (9). Quanto a Sao Paulo, ha apenas pequeno destaque para as seis (6)
publicacdes de llhabela, municipio integrante da Regido Metropolitana do Vale do
Paraiba e Litoral Norte e detentor de importante acervo natural para praticantes de
esportes de aventura e mergulho.

Ainda em relac&o a regido Sudeste, € importante considerar que, mesmo
diante dos alavancados processos de metropolizacdo existentes nesta, sobretudo no
caso de Sao Paulo, com seis (6) Regifes Metropolitanas (RM) e 168 municipios
integrados, estes representam apenas 31,2% das publicagdes etiquetadas como

paraisos turisticos.

Ja a regido Sul demonstra interessante dinamica relativa as suas
destinagbes. Mesmo com apenas dezesseis (16), ou 37,2%, das publicacbes
relacionando-se a municipios e destinos metropolitanos, quatorze (14) destas
referem-se a metrépole e capital Florianopolis/SC. E distantes a esta encontram-se

Imbituba/SC, com sete (7) publicacdes, e Bombinhas/SC, com quatro (4) publicacdes.

A importancia de Florianépolis/SC em muito se deve a sua condicao insular,
consideravel area natural anexa e, para além disso, cogitada centena de praias. Ja 0s
dois destinos ndo-metropolitanos de Imbituba e Bombinhas tem na influéncia
essencialmente maritima seus principais atrativos, localizando-se entre peninsulas,

lagunas e relevos acidentados a beira mar.

De acordo com o exposto pelos dados, ndo ha davidas de que ha
consideravel tendéncia de interiorizacdo das representacfes do paraiso turistico no
Brasil, fato constatavel em todas as regides inclusas na andlise. Mencionada
tendéncia é representada por 64% das publicacdes totais, indicadoras de destinacdes

nao-metropolitanas, regides turisticas, areas insulares e arquipélagos.

Diante das andlises realizadas sobre a amostra de publicacées marcadas
com a hashtag “paraiso” no Instagram, pode-se afirmar entdo que o paraiso turistico
dos usuarios da referida rede social €, em semelhanga com o edénico dos magazines
(60%) e dos youtubers (68,5%), primordialmente litoraneo (59%) e repleto de

natureza.

7

Outro importante elemento definidor do edénico dos instagramers € a
possibilidade de realizacéo das praticas maritimas modernas, em especial os banhos

de mar e de sol, as caminhadas na praia e a realizacdo dos esportes na praia. Pode-



207

se ainda acrescentar que a realizacéo de esportes de aventura e de esportes nauticos
sao diferenciais secundarios, posto serem consequéncias das condi¢cdes naturais dos

destinos.

Ainda numa analise sobre as caracteristicas e definicdo do que
especificamente é considerado paradisiaco no litoral brasileiro, pode-se afirmar que
as destinacfes assim adjetivadas, apesar de se localizarem espacialmente distantes
das metrépoles e descontinuas as manchas de ocupacgdo metropolitanas®!, sofrem

consideravel influéncia dos contextos metropolitanos.

Assim, resguardam importantes relacbes com o0s principais nucleos
urbanos nas diversas escalas, atraindo fluxos de visitantes nas escalas nacional e
global e, sobretudo, demandando a prestacdo de servicos essenciais como
transportes terrestres e aquaticos, uso e ampliacao das capacidades aeroportuarias,
polarizacdo de redes de varejo até entdo existentes apenas nas Regides
Metropolitanas (RM) e atracdo de tipologias hoteleiras caracteristicas do turismo de

sol e praia, do turismo de charme e do turismo de luxo.

E um dltimo detalhe referente aos paraisos turisticos litoraneos brasileiros
€ a observacdo sobre as reservas consideraveis de disponibilidade de aspectos
naturais, o que algumas vezes suscita a criacao e uso de tipologias de Unidades de
Conservacdo (UC) e leis ambientais na busca pela preservacdo dos aspectos da

paisagem local.

Considerando os diversos aspectos aqui constatados referentes as
caracteristicas historicamente associadas ao paraiso turistico litoraneo e as
respectivas dindmicas de uso e ocupacdo, cabe elaborar discussdo sobre as
generalidades e aspectos especificos dos recortes em escala nacional, com foco
especial — mas nao exclusivo — nas destinagdes da vila de Jericoacoara (CE), o litoral
de Maragogi (AL), a praia de Morro de Séo Paulo (BA), as prainhas do Pontal do
Atalaia (RJ) e o balneéario turistico catarinense de Bombinhas (SC). O mapa 2 ressalta
os destinos os principais municipios e destinacdes inclusos no levantamento realizado

no Instagram.

51 Aqui trata-se especificamente da desconexdo urbana entre paraisos turisticos e regides
metropolitanas, posto as dinamicas das metrépoles, os aspectos urbanos e as rela¢des de trabalho
serem fundamentais na consolida¢c&o das praticas turisticas hodiernas.
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Mapa 2 — mencdes aos paraisos litoraneos no levantamento realizado no Instagram.

Legenda

Mengdes ao paraiso
litoréneo no Instagram.
- 1ab5 mengdes
B 6 a 10 mengles
N 11 a 15 mengBes
] CE, AL, BA, RJ, 5C
T Brasil

" Oceano Atlantico
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE POS-GRADUAGAO
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM GEOGRAFIA

Mapa 2: Mengdes aos paraisos litoraneos no
levantamento realizado no Instagram.

Tiago da Silva Castro

Orient.: Prof. Dr. Alexandre Queiroz Pereira

Elaborado por: CASTRO, 2021. Softwares: Qgis Hannover; CorelDRAW 2020.
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Busca-se assim compreender 0s processos particulares de turistificacédo de
cada destinac&o, bem como os agentes responsaveis pelas diferentes etapas destes
processos e 0s signos que envolvem o imagindrio turistico destes paraisos litoraneos
imagens turisticas, buscando assim uma definicAo do que se apresenta como

paradisiaco aos visitantes do litoral brasileiro na atualidade.
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5 AO SOM DO MAR E A LUZ DO CEU: CARACTERISTICAS DO PARAISO
TURISTICO NO BRASIL

“Escapar e sentar silenciosamente na praia — esta € minha ideia de paraiso”
Emilia Wickstead.

Ao estabelecer o percurso até a analise das caracteristicas notaveis do
paraiso turistico, afirma-se que houve um vigoroso — e talvez inocente — impeto por
transformar as zonas de praia em espacialidades valorizada por suas caracteristicas
naturais, culturais, espirituais e politicas. Percurso este que moldou ndo apenas a
simbologia litordnea, mas também oceéanica, das funcdes destes elementos, das

visdes sobre a paisagem litoranea e das possibilidades mercantis.

Diferentemente do paralelo mitolégico, o paraiso turistico existe e denota
particularidades diante das acdes de diversos agentes. A ambiéncia litoranea, a forte
presenca dos elementos naturais, as possibilidades de realizacéo de préticas de lazer,
as manchas urbanas descontinuas, os significados histéricos, os agentes
responsaveis pela turistificacdo e as persistentes caracteristicas alocéntricas

fetichizam os territérios como produtos turisticos.

Desta forma, n&do cabe apenas elencar superficialmente estas
caracteristicas e 0s agentes que as evidenciam, mas descobrir o funcionamento
destas nas escalas locais, os discursos que permeiam a turistificacdo, a teia de
relacdes multiescalares se estabelece a partir de entdo, a proveniéncia e as praticas
dos fluxos turisticos e se ha cerca coesdo entre imagem turistica e realidade nos

paraisos litoraneos.

Por conta disto, esta pesquisa buscou intencionalmente saturar 0s
elementos que se tornaram notaveis nas mais diversas para diferentes agentes e
praticas de viagem, citando as visdes religiosas e culturais de mundo, as concepcdes
sobre o territorio, as funcionalidades da praia e a apropriacédo destes elementos pela

indUstria turistica.

Ainda neste capitulo também é de fundamental importancia analisar em
gue pontos os paraisos litoraneos se diferenciam das destinagcdes litoraneas mais

padronizadas, qual o nivel desta diferenciagcdo turistica e urbana e se estas
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disparidades justificam certo éxito das imagens turisticas e das dinamicas

concernentes a estes.

Coloca-se ainda em cheque, doravante, a reificacdo do planejamento
turistico estatal verticalizado, através do qual busca-se homogeneizar a realidade das
zonas de praia ao redor do mundo e transforma-las num grande continuum turistico
das redes globais. Considera-se assim que a producdo do espaco dos paraisos
turisticos tem, em seu amago, um forte indicativo da retroalimentagdo exercida por
seus elementos, onde as potencialidades suscitam ndo somente a mercantilizagéo do

espaco, mas também a manutencdo das caracteristicas norteadora do éxito turistico.

Em outras palavras, ao passo em que mencionados destinos ofertam
inUmeras oportunidades as escalas estatais e ao setor privado, sobretudo devido aos
processos autbnomos de turistificacdo, também demandam sérios cuidados em

relacdo a manutencao das caracteristicas que os tornam singulares.

Exemplo de erros cometidos verifica-se na dinamica do balneario litoraneo
de Canoa Quebrada, em Aracati/CE. Apds a chegada dos backpackers, ainda na
década de 1970, o processo de urbanizagdo e expropriacdo alavancou a expansao
da localidade e a caréncia de servicos essenciais, bem como a dependéncia da
populacao local em relacdo ao setor de turismo (LIMA; SILVA, 2004). Na atualidade,
sdo muito comuns relatos sobre a disparada de violéncia, os impactos as falésias, o
turismo sexual, a mercantilizacdo frenética de imoveis e a auséncia de postos de

trabalho para absorver a méo-de-obra.

Canoa Quebrada é apenas um dos muitos exemplos que poderiam adornar
0s problemas que podem ser causados pelo processo de urbanizacdo turistica
pautado apenas na atracao de fluxos de pessoas, capitais e na manutencdo de um
imaginério turistico descolado da realidade. Ndo a toa, o referido destino, que em
décadas anteriores polarizava estrangeiros em busca de suas praias de falésias e da
vida noturna na rua Broadway, atualmente restringe-se quase somente a fluxos
nacionais e regionais, enquanto o comercio e 0s servigos adotam padrdes cada vez

mais baixos e sem qualquer associacdo com os modos de vida locais.

O turismo, definido como pratica social e atividade econdmica, adquire
também ainda um conteddo simbdlico, posto néo significar apenas lazer e trabalho,

mas também a possibilidade de experiencia espiritual. Assim, o fenémeno turistico
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necessita ser discutido materialmente e a luz de sua simbologia, para além de uma

visdo simplista sobre a planificacdo e materialidade do territorio.

Cabe entdo entender quais sdo os elementos componentes do paraiso
turistico para cada um dos agentes responsaveis pela turistificacdo, voltando o foco
de maneira especial para os diferentes tipos de viajantes e para a publicidade turistica,

presentes no quadro 14.

Quadro 14 - elementos do paraiso nas visdes de diferentes agentes.
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Liberdade Sim Sim Sim Sim Sim - Sim Sim
Recursos Sim Sim - - - Sim Sim Sim
Riqueza sim  sim - - . - - -
material
Tranquilidade Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
Seletividade Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
Ocio lazer - - Sim Sim Sim Sim Sim Sim
Esportes - - - Sim Sim Sim Sim Sim
Saude Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
Espiritualidade @ Sim Sim Sim Sim Sim - - -
Inspiracéo Sim - - Sim - - - -
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ento
P_alsagens Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
pitorescas

Elaboragéo: CASTRO, 2021.
Em muitos pontos existem semelhancas entre as visbes dos diferentes

agentes quanto a representacdo mais fiel do paraiso e isto em muito se deve as
influéncias dos dogmas religiosos na sociedade, dos relatos recorrentes dos viajantes

e da conformacéao historica de valores eternos largamente aceitos.

No entanto, mesmo similares, as visfes tém suas particularidades que
denotam imaginarios que, apesar de utilizarem as mesmas terminologias, indicam
objetivos bem distintos. Exemplo disso é que mesmo os navegadores, sob forte

influéncia religiosa, buscavam nas ilhas e nas praias por fontes da juventude, rios
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repletos de ouro e minerais preciosos, arvores da vida, praias estas nas quais 0s

turistas modernos buscam apenas distanciamento dos centros urbanos.

Enquanto as visOes religiosas e dos navegadores almejavam riqueza de
recursos ao chegar em seus respectivos paraisos, vloggers e turistas ressaltam a
abundéancia de produtos e servigos disponiveis, denotando assim o pouco esfor¢o

necessario para aqueles que alcancarem estes destinos na atualidade.

A rigueza material se restringe as concepc¢odes iniciais, apesar de que, se
considerarmos a industria turistica moderna, h4 um novo enfoque nos territérios
turisticos como fontes de recursos mercantilizaveis, casos da mao-de-obra barata,
porcdes de terra devolutas, paisagens que agregam valor ao pacote turistico e outras

caracteristicas capazes de gerar lucro.

Os aspectos de tranquilidade sao unissonos, possibilitando referéncias ao
impedimento divino de conflitos, ao isolamento social pela auséncia de outros turistas
ou ao dolce far niente buscado pelos turistas de luxo nos resorts all inclusive da
atualidade. Assim, cada uma das mencionadas caracteristicas tem diferentes
conotacdes, de acordo com a viséo e 0s objetivos do agente em questéo.

Saude, assim como tranquilidade, torna-se unanimidade diante dos
elementos expostos, mas pode indicar desde a inexisténcia de doencas até a
impossibilidade de envelhecimento ou mesmo a recuperacdo dos males causados
pelas pressdes da vida cotidiana. Assim, frequentar o paraiso — mitico ou turistico —

parece ser capaz de evitar muitos males.

No entanto nem todos podem acessar 0 paraiso, mesmo que ele esteja
materializado na superficie terrestre, e € isso que indica a seletividade. Seja 0 acesso
concedido por julgamento divino, por atos heroicos — em batalhas ou viagens
arriscadas — ou mesmo por condi¢@es financeiras, a concepc¢ao de paraiso turistico
ainda gira em torno da ideia de que nem todos podem ou merecem chegar até ele,

mesmo que isto seja bastante questionavel frente aos avangos do mercado turistico.

Intencionalmente deixada por udltimo, uma das caracteristicas mais
importantes ressaltada pelos agentes anteriormente abordados é a presenca 0s
aspectos naturais. Estes, independentemente da diversidade de concepg¢des sobre o
paraiso, permanecem imutaveis e referem-se a abundancia de recursos naturais nos

locais considerados como representacdes do edénico mitico ou moderno.
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Adéao e Eva encontravam-se no interior da diversidade de fauna e flora do
Jardim do Eden, os navegadores por vezes constataram a semelhanca entre a
representacdo mitica e as ilhas avistadas, enquanto os mochileiros viajavam
distancias continentais em busca das praias mais desertas e naturais possiveis. Isto
ndo mudou drasticamente na descricdo das revistas e na concepc¢ao dos turistas

modernos, como constatar-se-a mais adiante.

S&o esses elementos que, como visto, saltam aos olhos, estdo presentes
nos discursos e sao associados constantemente nas imagéticas conscientes e
inconscientes de viajantes, escritores e turistas, denotando aspectos almejados por

agentes responsaveis pela conformacéo da visdo moderna de paraiso turistico.

E estes tornam-se ainda mais relevantes quando s@o perceptiveis nas
paisagens dos principais casos que serdo abordados neste capitulo, notadamente os
balnearios de Jericoacoara (CE), Maragogi (AL), Morro de Séao Paulo (BA), Pontal do
Atalaia (RJ) e Bombinhas (SC), compreendendo suas aproximacdes e, sobretudo,
diferencas de cunho social, econdmico, politico e cultural. O mapa 3 ressalta estes

paraisos litoraneos.

Mapa 3 — cartograma de localiza¢&o dos paraisos litoraneos e capitais.
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Inicia-se aqui o percurso na busca por compreender as particularidades
bem como as dindmicas comuns aos processos de turistificacdo dos paraisos
litoraneos brasileiros, abordando categorias de elementos que poderéo trazer a luz

exemplos ainda mais humerosos referentes a escala nacional.

Serdo discutidas as praticas e caracteristicas da atividade turistica nos
paraisos litoraneos nacionais. A partir de abordagem sobre os segmentos turisticos
existentes nos balneérios estudados e nos demais casos na escala nacional, almeja-
se alcancar uma caracterizagao geral da pratica turistica e dos realizadores desta nos

destinos do pais.
5.1 Elementos definidores do turismo nos paraisos litoraneos

Constituir uma definicdo clara e concisa do que pode ou ndo ser chamado
de paraiso turistico significa analisar os marcos comuns aos territorios e imagens que
melhor representam o edénico buscado pelos viajantes na era moderna, sobretudo
agueles que tornam-se marcas registradas da propaganda turistica de cada

destinagao.

Deve-se entdo compreender inicialmente que o paraiso turistico apropriado
pelos viajantes alocéntricos ndo € mais 0 mesmo, passando por dinamicas de
turistificacdo, urbanizacao, territorializacéo e producédo do espaco, as quais modificam

paisagens e reconfiguram as concepcdes locais e regionais de funcao e valor.

Assim, a primeira grande mudancga nos paraisos recém-descobertos é
concernente ao valor da terra, que gradualmente passa anos representando apenas
um valor de uso para viajantes e residentes e, com o aumento do fluxo de turistas,
passa a representar um valor de troca para empreendedores — como espacos de
polarizacdo de consumidores de servigos turisticos — e para alguns dos residentes
que, ao receberem propostas para vendas de terrenos e imoveis, verificam

oportunidades de ganhos consideraveis a curto prazo.

Compreender os diversos segmentos turisticos e as praticas estabelecidas
€ etapa mais que necessaria para compreender se existem aproximacdes entre 0s
balneéarios litoraneos em foco, considerando ainda as respectivas imagens

propagadas e atrativos existentes.

Analisa-se aqui, de formas mais detalhadas, se os paraisos turisticos do

litoral brasileiro compartilham as mesmas ou semelhantes caracteristicas e praticas
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turisticas, bem como se possuem realidades proximas diante de suas dinamicas
socioespaciais regionais, despontando como casos exitosos do turismo de sol e praia,

turismo de aventura, ecoturismo, turismo de luxo ou turismo de charme.

As discussbes tém inicio abordando elementos que sdo fundantes nos
ideais miticos e materiais do paraiso, que sdo as possibilidades de acesso e a
condicles logisticas atuais existentes, as quais denotam o carater heroico e singular

da viagem ao paraiso turistico.
Condic0Oes logisticas: fluidez até os paraisos litoraneos

E notério, desde inicio das discussdes aqui estabelecidas, que o ideal de
busca pelo paraiso terreal esta associado, inextricavelmente, as dificuldades e perigos
que envolvem a viagem. Obviamente ha uma consideravel diferenca entre a
possibilidade de enfrentar monstros miticos e ultrapassar campos de dunas desérticos
em buscas de paragens relatadas por outros viajantes, mas o risco é algo sempre

presente nas mentes dos turistas.

Com o passar das ultimas décadas e a aplicacdo de acdes de planejamento
urbano e turistico as destinacdes, as condi¢cdes de acesso e circulacéo local e regional
tornaram-se mais facilitadas, consolidando a rede de espacos turisticos e areas
contiguas, ou, na leitura de Santos e Silveira (2011), espacos luminosos e espacos

opacos complementares.

Ainda, os territérios turisticos, por se tratarem de espacialidades que
almejam a atracéo de pessoas, mercadorias, capital, informacé&o e ordens, necessitam
fundamentalmente da criacdo de condi¢cdes de fluidez. Mencionadas condicbes
conferem a estes territorios importante qualificacdo nacional e, sobretudo
internacional, enquanto parte da rede de lugares turisticos e na divisao territorial do
trabalho.

Assim, S80 necessarios e recorrentes 0s investimentos publicos e privados
em terminais aeroviarios de porte internacional, sistemas viarios de grande
capacidade, terminais e rodoviarias de transporte coletivo e, em alguns casos,

ampliacdo das capacidades do transporte hidroviario de passageiros e cargas.

E, seletivamente, é bastante comum que algumas &reas contiguas
detentoras de atrativos possuam condi¢cbes precarias de acesso, possibilitando

apenas a circulacdo de transportes especificos, como veiculos 4x4, bugres e
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quadriciclos, mantendo vivo o ideal da aventura a ser realizada, atrativos bastante

preconizados pelos turistas.

Na década de 1970, para chegar a vila de Jericoacoara, os mochileiros
tinham poucas opc¢des de deslocamento, e geralmente todas elas envolviam algum

tipo de aventura a beira mar, como denota Molina (2011, p. 10):

Antes de qualquer atividade turistica, ou mesmo nas formas
“primitivas” de turismo no local, Jericoacoara era apenas uma praia
paradisiaca, situada num simples e pacato vilarejo de pescadores. Até
mesmo 0 acesso era dificil, pois sem apresentar estradas e ruas, o
deslocamento era feito através das dunas para se chegar a vila que, a
noite, contava apenas com lampides para a iluminacdo. Chegar ao
local ja era, em si, uma aventura.

A aventura ainda é constantemente acionada, pois ap0s a chegada a sede
do municipio de Jijoca de Jericoacoara, ndo ha opcdes além de pegar um transfer de
carro 4x4 até a vila, passando por trilhas entre as enormes dunas e lagoas
interdunares do Parque Nacional de Jericoacoara. Outras opc¢des sédo os traslados
pela praia partindo de Camocim/CE ou da praia do Pre4, em Cruz/CE, considerando

gue nédo é permitida a entrada de veiculos particulares na vila.

Ha ainda que se ressaltar que a mencionada Unidade de Conservacgao
(UC) foi criada apenas em 1984, mais de dez anos apds a chegada dos visitantes.
Inicialmente estabelecida como Area de Protecdo Ambiental (APA), a area das dunas
de Jericoacoara condiciona o crescimento e as condi¢cdes da infraestrutura desta,
caso auséncia de vias que liguem a sede municipal e de pavimentacdo nas ruas da
vila (FREIRE, 2015).

Com a transformacéo da APA em Parque Nacional, em 2002, por conta dos
preceitos que cercam e protegem estas UC, a vila € removida do perimetro do parque,
mas nao h& qualquer mudanca em relagdo aos impedimentos previstos por lei. Estas
impedem a expansdo da mancha urbana de Jericoacoara e qualquer infraestrutura
gue cause impactos as dindmicas geoambientais da planicie marinha e atualmente
ainda prevé cobranca de taxa de permanecia diaria para turistas. De acordo com
Freire (2015, p. 5):

A area que corresponde ao Parque circunda a vila, uma vez que nao
€ permitida a constru¢cdo ou permanéncia de pessoas em parques
nacionais. Portanto, para chegar ao vilarejo, é necessario passar por
dentro do parque, em areas onde é permitido realizar o trajeto.
Jericoacoara adquire uma caracteristica singular com essa
delimitacéo espacial.
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E estas caracteristicas singulares denotadas pela autora sdo muito comuns
aos paraisos turisticos, ndo somente pelas vias de terra batida e pavimentos que nao
impermeabilizam o solo, mas também pelo acesso relativamente dificultado capaz de
contribuir para o ar paradisiaco aos balneérios litoraneos ou, em outras palavras, 0

merecido descanso apds o arduo deslocamento.

Caso semelhante acontece em Maragogi, no estado de Alagoas.
Mencionado paraiso, assim denominado pelos mochileiros, até final da década de
1970 mantem ares pitorescos e modos de vida regrados pelas dinamicas naturais,
fato salientado pela ocupacdo rarefeita existente na zona costeira e pelas
consequentes dificuldades de circulacao entre as vilas de pescadores (KASPARY,
2012).

Chegar a Maragogi, seja partindo de outros municipios alagoanos ou de
Pernambuco, apenas era possivel através de percurso por estradas de terra, pontes
de madeira e travessia por balsas no municipio de Porto de Pedras/AL. Era entédo, de
acordo com Kaspary (2012), muito comum que veiculos e pontes quebrassem durante
estes traslados, fatos que se tornaram cada vez menos comuns com a construcao da
rodovia AL-101, no final da década de 1970.

Se para as duas décadas seguintes a referida via foi fundamental no
processo de estabelecimento de fluxos turisticos, a partir dos anos 2000 a mesma ja
nao supre a demanda estabelecida por turistas e residentes, de acordo com Lins
(2017, p. 63):

A partir de Macei6, o0 acesso terrestre a Maragogi é feito através de
rodovia de pista simples, pavimentada, com um percurso em torno de
130km, sendo chamada de AL-101-Norte no trecho que passa por
Maragogi. Ha tempos que os empresarios do litoral Norte de Alagoas,
em especial os de Maragogi, pleiteiam a duplicagdo deste acesso.
Além disso, nem sempre a estrada encontra-se em boas condicdes de
trafego

E ha ainda outra questdo que pode limitar 0 acesso de visitantes e a
alocacao de edificacdes no paraiso das aguas, que é a existéncia das normatizacdes
estabelecidas para gestdo sustentavel da APA Costa dos Corais. Possuindo as
piscinas naturais litoraneas, chamadas de galés, como principais atrativos turisticos e
naturais de Maragogi, o Instituto Chico Mendes de Conservagao da Biodiversidade
(ICMBIo) estabelece o controle e a fiscalizagcdo dos usos turisticos da APA, a exemplo

do que acontece na vila cearense.
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Maragogi, ao passo em que possui dinamica propria de constituicdo de
fluidez no territério alagoano, também denota fatores condicionantes de manutencéo
de suas caracteristicas alocéntricas e patriménios naturais, casos da apropriacdo
prévia por viajantes alocéntricos, das dificuldades de acesso e das limitagbes de
cunho ambiental, conferindo ao balneario os titulos de paraiso das aguas e de caribe

brasileiro.

O balneério insular de Morro de Sdo Paulo, no municipio de Cairu, denota
processo de turistificagdo e condi¢des logisticas semelhantes aos casos abordados
anteriormente. Em meados do século XX, segundo Correa (2006), constatam-se
relatos referentes a presenca de vilegiaturistas, fato que pode estar relacionado a

atencdo chamada em virtude do naufragio de dois submarinos alemaes.

Quanto a dinamica de visitantes, até a década de 1990, eram o0s
mochileiros que buscavam embarcacdes (canoas e lanchas) para realizar o transporte
até a ilha fluviomarinha e usufruir da tranquilidade da vila extrativista, obtendo
hospedagem e alimentacdo através dos moradores. Pelo menos até meados da
década de 1990 é assim que se estabelece o turismo em Morro de Sdo Paulo, com

fluxos de visitantes alocéntricos chegando pelo transporte hidroviario.

A dificuldade de acesso, neste caso, coloca 0 ambiente insular como objeto
dos desejos dos turistas ha, pelo menos, cinco décadas, impulsionando a busca pela
aventura de navegar até Morro de S&o Paulo, seja partindo de Salvador/BA ou de
Valenca/BA.

Apds a aplicacdo dos recursos do Programa de Desenvolvimento do
Turismo no Nordeste (PRODETUR-NE), de 1995, a instalacdo da rodovia BA-001
reduz o percurso a ser navegado. Mas pelas condigcbes geoambientais da ilha e a
auséncia de ligacdes rodoviarias com outros municipios e mesmo com a sede
municipal de Cairu, torna-se impossivel chegar ao local sem uso de lanchas,

catamaras ou ferry boat.

Também na década de 1990 é decretada, pelo poder publico estadual, a
criacdo da APA Tinharé/Boipeba com intuito de proteger os patriménios ambientais,
histéricos e promover o desenvolvimento sustentavel através da adoc¢ao do turismo
como base econbmica da Ilha de Tinharé. Em consequéncia, de forma semelhante a

Jericoacoara, 0 acesso de veiculos particulares ndo é permitido em Morro de S&o
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Paulo, sob risco de multa e apreenséo do veiculo, assim como também ha cobranca

de taxa de turismo sustentavel no acesso a destinacao.

Mencionadas medidas denotam ndo somente uma confluéncia das acdes
adotadas na gestdo turistica dos paraisos litoraneos brasileiros, mas também a
importancia dos discursos que remetem ao ideario da sustentabilidade para a
manutencdo da imagem turistica, como verificado em outros casos nacionais, como
Pipa (Tibau do Sul/RN), Caraiva (Porto Seguro/BA) e Milagres (Sdo Miguel dos
Milagres/AL), apenas para sair dos casos selecionados.

O caso das destinacfes inseridas no territdrio do municipio de Arraial do
Cabo/RJ é bastante peculiar, posto estarem inseridas num contexto intensa
dinamizacdo turistica ao passo em que sao alvos de politicas ambientais de
consideravel rigidez, envolvendo 6rgaos e leis federais que promovem a defesa da

Amazonia Azul, proposta pela Marinha do Brasil (2016).

Assim, o municipio carioca de Arraial do Cabo possui tanto destinacdes
encaixadas no perfil de balneério com orla verticalizada, caso da sede urbana, assim
como também detém o controle (ainda que parcial) sobre destinacdes inseridas em
area de protecéo parcial e permanente, como 0s casos do Pontal do Atalaia e da llha

do Farol.

Acrescente-se a estas condicbes as restricdes existentes por conta do
patriménio natural, e tem-se 0 cenario para constituicdo de um paraiso turistico
desejado. E as praias de Arraial do Cabo o séo de tal forma que Ilha do Farol foi eleita,
em 2000, como a praia mais perfeita do pais pela Veja e, em 2020, o Tripadvisor
inseriu as praias de Pontal do Atalaia (segundo lugar), llha do Farol (terceiro) e Praia
do Forno (quarto) entre as dez melhores praias da América do Sul (PAULINO, 2016;
TRIPADVISOR, 2020).

Entre as décadas de 1960 e 1970, os turistas que chegavam a Arraial do
Cabo, recorriam a embarcacdes e trilhas para acessar os paraisos de Ilha do Farol e
Pontal do Atalaia, percorrendo assim caminhos abertos na Mata Atlantica local por
pescadores e cacadores. De outro modo, chegar a Arraial do Cabo ja era possivel por
via terrestre, via férrea e via maritima desde 1945, sobretudo por conta da chegada
da sede da Companhia Nacional de Alcalis (CNA) ao entdo distrito de Cabo Frio
(COSTA, 2018).
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No entanto, a partir de 1970, o acesso ao Pontal do Atalaia é limitado por
portdo de condominio residencial, Unica via possivel para chegar as praias da
peninsula, e mesmo ndo sendo restrito a visitantes, apenas veiculos particulares e
pedestres conseguem circular, bem como é possivel chegar as praias através de

trilhas, acesso bastante comum em décadas anteriores.

No que tange as restricdes no Pontal do Atalaia, a localidade esta no interior
da Reserva Extrativista Marinha de Arraial do Cabo, a qual ndo permite agbes de
reestruturacdo, e também recepta o Parque Estadual da Costa do Sol, a Area de
Protecdo Ambiental do Pontal do Atalaia, o Parque Municipal da Praia do Pontal e a
Reserva Biol6gica Pontal do Atalaia, areas de protecao repletas de vegetacdo de Mata
Atlantica, restingas e relevos costeiros inseridos num contexto de importante dinamica
turistica e imobiliaria (RIO DE JANEIRO, 2017).

As condices logisticas de Bombinhas/SC, diferentemente das duas ilhas
anteriormente abordadas, obedeceram as condicionantes geomorfologicas da
peninsula na qual o paraiso se encontra. A partir de 1950 constata-se interesse de
visitantes alocéntricos por praias isoladas no litoral catarinense, acessiveis somente
através de trilhas e com uso de barcos (CAMARA, 2001).

A partir de entdo, sobretudo nas décadas de 1960 e 1970, ha aumento
consideravel dos visitantes que se aventuram pelas trilhas, chegando primeiro a Porto
Belo/SC e posteriormente alcangando com certa densidade o litoral do, até entéo,
distrito de Bombinhas. Cabe ressaltar que a exemplo de Porto Belo/SC, os viajantes
que trilhavam até Bombinhas tinham a pesca e a tranquilidade como objetivos
principais (SECCA, 2004).

Pelo menos até inicio da década de 1970, os caminhos que levavam aos
povoados peninsulares da regidao eram bastante rudimentares, sendo utilizados
apenas por carros de boi e pedestres. Em 1971 é finalizada a construgdo do trecho
catarinense da BR-101, rodovia paralela ao litoral que abre muitas possibilidades para

ocupacao nestas destinacdes recém descobertas (PEREIRA, 2003).

Ainda sobre a importancia logistica da referida rodovia para o acesso ao

litoral de Santa Catarina, Pereira (2003, p. 115) denota:

A inauguracéo da BR-101, rodovia federal, cujo tracado acompanha a
linha da costa brasileira no sentido norte-sul, promoveu o contato entre
0s municipios do litoral catarinense e com o0s estados vizinhos,
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representando um marco ha integracao rodoviaria do estado de Santa
Catarina. Iniciada em 1953 e concluida em 1971, a BR-101 deixou a
vista as belezas do litoral catarinense e tornou-se o caminho de um
namero crescente de veiculos nacionais e estrangeiros que chegam
ao litoral de Santa Catarina para o veraneio. No periodo de 1965 a
1970, a extensdo das estradas federais pavimentadas em territorio
catarinense passou de 369km para 907km, o que representa uma
ampliacdo de 146%. J4 a rede de rodovias estaduais pavimentadas,
entre 1965 e 1970, cresceu de 446km para 1.054km.

No entanto, a referida rodovia facilita apenas o acesso a ltapema/SC, que
possui ligacdo com Porto Belo/SC, enquanto Bombinhas possuia apenas vias ndo
pavimentadas que ligavam a Porto Belo/SC e Tijucas/SC. Apenas em 1999 acontece
obra de duplicacdo da rodovia nacional e criacdo de rodovia estadual (SC-412) que

favorece as condi¢des de fluidez até Bombinhas (SECCA, 2004).

Atualmente as condi¢cdes terrestres de acesso ao municipio de
Bombinhas/SC acontecem de maneira mais facilitada, o que nao significa que néo
existam percalcos. Ha relatos, por Sécca (2004) sobre as condicdes ruins da via de
acesso ao municipio, sobretudo no que tange aos periodos de alta estacéo turistica,

quando o fluxo de veiculos aumenta.

Outro fator condicionante a existéncia de apenas uma via de acesso entre
Porto Belo e Bombinhas € a existéncia de, pelo menos, trés grandes Unidades de
Conservagdo na peninsula, casos da Costeira de Zimbros®?, pelo Parque Municipal

da Galheta® e pelo Parque Municipal do Morro do Macaco.

Talvez a praia de Bombinhas seja um dos casos mais interessantes diante
dos paraisos turisticos abordados, posto as condi¢cdes geomorfologicas existentes ai
contribuirem até a atualidade para a limitacdo das condi¢cdes de fluidez existente,
enquanto as areas de protecdo ambiental que cercam as manchas urbanas se
constituem tanto quanto fatores limitantes como também sédo fundamentais para a

constituicdo da paisagem turistica verificada na destinacao.

Assim, 0s viajantes que almejam ir a Bombinhas tém a viagem nao apenas

como itinerario burocratico, mas sim como parte importante da aventura a ser

52 Area remanescente de Mata Atlantica selecionada para intervencéo piloto do Projeto Orla, formada
pela Reserva Particular do Patriménio Natural (RPPN) de Zimbros, em Porto Belo, e pela Area de
Relevante Interesse Ecoldgico (ARIE) de Zimbros, em Bombinhas.

53 Sob administracdo das secretarias municipais de turismo e meio ambiente de Porto Belo e
Bombinhas.
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realizada antes de alcancar o paraiso litoraneo na peninsula de Porto Belo, as ilhas,
os relevos, as trilhas, os points de mergulho e todas as possibilidades oferecidas aos

turistas.

Constata-se assim, de acordo com 0s casos aqui abordados e demais
exemplos brevemente associados, que apesar das condi¢cdes logisticas serem
consideradas fundantes na polarizacdo de fluxos para as destinacdes turisticas em
geral, estas adquirem aspectos particulares no que tange aos chamados paraisos

turisticos.

Se em meados do século XX a inexisténcia de um sistema de objetos e de
condicGes basicas de fluidez garantia que apenas 0s viajantes mais obstinados e
corajosos chegassem a determinadas paragens no litoral brasileiro, nas décadas
seguintes estas aventuras realizadas em veiculos tracionados, embarcagfes e outros
meios de transporte foram incorporadas como partes e atrativos das experiéncias

turisticas almejadas pelos viajantes.

No entanto, as experiéncias dos viajantes alocéntricos das décadas de
1950, 1960 e 1970 ndo mais séo reproduzidas em suas totalidades, o que ndo as
impede de serem mediadas através dos discursos e das imagéticas presentes na
publicidade dos territérios turisticos, buscando assim conferir autenticidade parcial

para turistas que sdo apenas parcialmente alocéntricos ou mesmo psicocéntricos.

Em outros termos, os turistas que viajam a Jericoacoara buscam nao
somente 0s servigos turisticos existentes na vila, mas também realizar o trajeto de
meia hora pelas dunas do Parque Nacional de Jericoacoara e caminhar por toda a
vila, assim como o0s viajantes que procuram a insular Morro de Sdo Paulo como
destino de férias ndo desistem da ida por conta do trecho realizado em embarcacéo,
pois isto faz parte do percurso simbdlico da viagem ao paraiso turistico desejado.

Isto n&o significa dizer que as condi¢fes de fluidez perdem importancia em
relacdo a estas destinagfes, mas sim que 0s imaginarios turisticos destas, mediados
ha décadas por turistas, gestores publicos e planejadores, incorporam aspectos e
elementos que, mesmo ndo atrativos a todos os turistas, transformam os paraisos

turisticos litoraneos em pontos singulares na escala global.

Morfologia urbana: formas, processos e prognoésticos
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Ao tratar do processo de formacéo de cidades turisticas e, sobretudo, das
respectivas paisagens, a abordagem da morfologia urbana® torna-se indissociavel.
De acordo com Netto et al (2014), as imagens turisticas sdo mediadas pelas
paisagens associadas as destinacdes, e o processo de trabalho humano sobre a

natureza € responsavel pela conformacao das formas caracteristicas da urbanizacao.

A morfologia urbana auxilia ndo somente na leitura das caracteristicas das
formas urbanas, mas também se torna evidéncia dos regimentos constituintes da
gestdo urbana, das caracteristicas do sitio urbano, do processo de expanséo do tecido

das cidades e dos processos de uso e ocupacao do solo.

Compreende-se ainda, que existem diferencas notaveis na constituicdo da
morfologia urbana referente aos paraisos turisticos frente a outras tipologias de

balneérios turisticos, casos dos municipios metropolitanos e dos seaside resorts®®.

Quando se refere as particularidades da morfologia urbana dos municipios
litoraneos metropolitanos, Pereira (2012) denota a importancia da dinamica
metropolitana na estruturacdo dos espagos periurbanos, modificados a partir das
demandas de agentes internos a metropole e externos. Por conta da importancia das
Regides Metropolitanas nas escalas regional e nacional, os espacgos turisticos
metropolitanos receptam importante densidade de redes, equipamentos,

infraestruturas e condicdes de fluidez.

Mas isto ndo significa que as destinacdes metropolitanas serdo exitosas
em sua completude, posto Castro (2016) ressaltar casos onde a dinamica
metropolitana, mesmo com todo aporte de objetos e acdes implementado nas
décadas de 1990 e 2000, ndo garantiu éxito inquestionavel as dinamicas de

turistificacao de balneéarios na costa oeste do Ceara.

No que tange aos seaside resorts e seus processos de formacao, Pearce
(2003) ressalta que, apesar de possuirem dinamicas iniciais de isolamento

semelhantes aos paraisos litoraneos, estes balneéarios sdo geralmente dinamizados

5 Conforme Capel (2002), a morfologia urbana reflete também o modo de producéo, a organizacao
social e politica dos grupos dominantes das cidades.

55 No sentido utilizado na bibliografia de lingua inglesa, o resort geralmente ndo se trata apenas de
hotel repleto de servigos e comodidades, mas também de cidades e localidades onde o turismo é a
base socioeconbmica, inclusive possuindo equipamentos turisticos servicos complementares, mas nao
necessariamente grandes cadeias hoteleiras.
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pela instalacdo de equipamentos ancora, caso de resorts pioneiros capazes de
polarizar equipamentos de menor porte e padréo, infraestruturas viarias, fluxos cada

vez maiores e mais especializados de turistas.

No entanto, como ressalta Miossec (1976 apud OPPERMAN, 1993), o
turismo nestes espacos trata-se de uma reproducdo de condicbes existentes e
socialmente aprovadas em outras destinacdes, e que futuramente serdo novamente
reproduzidas em outras destinacdes, posto n&do ser o local em si que atrai os fluxos,

mas a ideia de usufruir o resort.

Desta forma, o seaside resort, ou resort a beira mar, pode ndo passar de
uma condicdo temporaria de balnearios litordneos a ser gradual e ciclicamente
substituida por novos balneérios com equipamentos mais modernos e mais repletos
de comodidades. Prova disso € que ndo sdo incomuns casos de regides turisticas e
dinamizadas por grandes cadeias hoteleiras que, ou cairam em decadéncia ou mesmo

mudaram completamente os padrdes de visitantes, como afirma Pearce (2003).

Ja os paraisos turisticos sdo apropriados inicialmente pelos fluxos de
visitantes alocéntricos, relacdo que ja denota importante caracteristica da producéo
urbana em territérios turisticos. Diferentemente da chegada de empreendimentos
ancora e da implementacdo de politicas de turismo, processos responsaveis pelo
aumento da densidade de objetos técnicos no territério, a turistificacdo dos paraisos
litorAneos se constitui com a manutencgdo, no curto e médio prazo, das caracteristicas

alocéntricas notaveis.

Isto €, além do isolamento turistico das vilas e das condicdes rusticas de
acesso a hospedagem e alimentacdo nas praias procuradas pelos mochileiros, os
modos de vida tradicionais impressos nas paisagens das vilas de pescadores
conformaram o ideal de paraiso a ser visitado por aqueles que desejam desvincular-

se das temporalidades e modos de vida urbanos.

Pode-se afirmar que a paisagem proposta, desde meados do século XX,
se constitui pela paisagem da praia deserta, tranquila, com os objetos de trabalho da
pesca dispostos e a vegetacao costeira. No entanto, ao longo das décadas seguintes,

esta paisagem é gradualmente modificada com a inser¢cdo de objetos técnicos,
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equipamentos turisticos e importantes formas urbanisticas com foco na criacdo de

atrativos e cartdes postais®®.

Assim, cabe aqui analisar os vetores de urbanizacao particulares a cada
paraiso turistico, a classificacdo do perfil urbano, as caracteristicas dos tecidos
urbanos atuais e constituir um progndstico sobre 0 uso e ocupacéo do solo em cada
territorio turistico, possibilitando ao final deste tdpico tracar processos comuns e
semelhantes a cada uma das espacialidades turisticas litoraneas tomadas como

exemplo.

Silva (2019), ao abordar o processo de turistificacao e desenvolvimento dos
paraisos turisticos nordestinos de Jericoacoara (CE) e Pipa (RN), resgata importantes
detalhes referentes ao processo de expanséao urbana a partir da chegada dos turistas

e, posteriormente, especuladores imobiliarios, empreendedores e vilegiaturistas.

De acordo com a autora, o carater alocéntrico da vila tornou-se chamativo
também ao mercado de terras, responsavel por conduzir o processo de ocupacéo
através das principais vias da localidade, ocasionando ndo somente o adensamento
das funcdes turisticas ao norte da vila (pousadas, restaurantes, pracas, COmércios),
como também a gradual transferéncia dos residentes para glebas ao sul (SILVA,
2019).

Sobre esta ocupacao do core da vila, Silva (2019, p. 206) explica que:

A partir da valorizac¢é@o do territério de Jeri pelo turismo, a vila passou
a ter crescimento acelerado do nimero de edificagfes, principalmente
pousadas que apoiam e dinamizam o fluxo de visitantes. A ocupacgéo
do solo urbano pelos estabelecimentos comerciais e residenciais se
deu, inicialmente, através da expansdo e adensamento das trés ruas
mais importantes da Vila (Rua do Forré, Principal e Sdo Francisco) e
do acercamento de lotes que limitaram a poucos becos a interligacédo
entre elas. Esta area é a que podemos dizer que estdo concentrados
0S equipamentos mais turisticos (agencias, hotéis, restaurantes,
pracas, etc.).

Reproduzindo o tracado oeste-leste das trés ruas supracitadas, e pequenas
comunicacdes através de desvios, becos e quadras vazias, a expanséo da vila segue
rumo a diregdo sudeste, onde se forma ocupacédo chamada de Nova Jeri como reflexo

do processo de reterritorializacdo dos residentes da vila e também da chegada de

56 Estes sdo os casos de equipamentos urbanisticos que, em geral, ttm como foco ocasionar a
divulgacdo das paisagens e das marcas registradas dos paraisos turisticos, como pracas, esculturas,
portais, mirantes, calcaddes e, os cada vez mais comuns, letreiros.
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imigrantes ndo-naturais da localidade. A figura 32 ressalta as mudancas na vila de

Jericoacoara.

Figura 32 —imagens de satélite de 1969 e 2019 da vila de Jericoacoara, Ceara.

Fonte: GOOGLE, 2021.

Apesar da baixissima qualidade da imagem de satélite fornecida pelo
Google Earth para o ano de 1969, é possivel visualizar parcialmente o baixo
adensamento da ocupacgdo da vila de Jericoacoara, denotado pelas manchas
referentes a parcelas desocupadas de solo. No que tange as linhas pouco visiveis ao
sul do paraiso turistico, estas ressaltam as trilhas e caminhos percorridos pelos
mochileiros até Jericoacoara.
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No que se refere a imagem de satélite de 2019, varios dos caminhos que
dado acesso a vila, agora por veiculos tracionados e autorizados, ainda estéo
presentes ao sul, juntamente a novas vias e quadras ocupadas. Ao norte é notério o
adensamento ocasionado pela turistificacdo em décadas anteriores, enquanto a oeste
e a leste, mesmo com as respectivas limitacbes da Duna do Por do Sol e do Morro do
Serrote, se constituem vias de sentido leste-oeste e quadras provenientes de

ocupacoes irregulares.

Quanto ao estagio de urbanizacdo de Jericoacoara, de acordo com o
Projeto Orla (MMA, 2002), este se configura como orla horizontal, definida como “orlas
total ou parcialmente ocupadas por casas e/ou edificios de, no maximo, trés andares
(em mais de 50% da area) ou apresentando extensas manchas continuas” (MMA,
2002, p. 44). A figura 33 denota a ocupacgéao de Jericoacoara.

Figura 33 — ocupacédo da orla de Jericoacoara, Ceara.

Fonte: TURISMO CEARA, 2018.
Nota-se, através da foto acima inserida, que a ocupacdo da vila de
Jericoacoara se deu através da insercéo de pousadas, hotéis, comércios e segundas

residéncias de perf