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modernidade e pela colonialidade sobre as culturas externas a
matriz colonial de poder, dessa forma trazendo os conceitos de
colonialidade e decolonialidade, estudados por Walter Mignolo
(2017) e Arturo Escobar (2016). A pesquisa tem como cenario os

seres, saberes e fazeres que compéem 0 artesanato cearense

Resumo e a sua riqueza em técnicas e tipologias e busca evidenciar o

A pesquisa tem como objetivo estudar os saberes e carater colonizador do design e da moda quando se apropriam e
fazeres do artesanato cearense e as suas relacdes com o incorporam em suas producdes o artesanato para que possam
design e a moda, evidenciando as relagdes entre modernidade e provocar no consumidor o desejo de compra. Ao final da pesquisa,
colonialidade a fim de propor um artefato grafico que proponha s80 apontadas diretrizes norteadoras para o desenvolvimento do
reflexdes trazidas ao longo da pesquisa tendo como base a projeto, sendo esse projeto um artefato grafico de design que se
materialidade regional. Ao longo da pesquisa séo debatidos enquadra na modalidade de produto editorial critico e discursivo
tematicas de diferentes areas do conhecimento e trazendo nao comercial, produzido com o intuito de manifestar visualmente
as visdes e argumentacdes dos autores citados, dessa forma, as constatacdes trazidas ao longo da pesquisa através de uma
configurando-se como resumo do assunto e analise dos temas. linguagem de intervencgdes hibridas entre manuais e digitais,
A comegcar contextualizando o termo design e suas significacdes, conjugando formas e elementos graficos.

assim como o seu desenvolvimento e transformagdes ao longo

do tempo, como estudado por Bruno Latour (2014) e Krippendorf Palavras-chave: design e discurso; moda; capitalismo; colonialidade;
(2000), assim como o termo moda, campo estudado ao longo da design decolonial; artesanato; cultura.

pesquisa evidenciando as questdes sociais que rodeiam os seus

fazeres, significados, seus dialogos com a sociedade e com o

capitalismo artista, como estudados por Gilles Lipovetsky e Jean

Serroy (2015), dentre outros autores. Objetivando um debate

a respeito das relagdes de poder e dominagéo exercidas pela

RESUMO



Abstract

The research aims to study the knowledge and practices
of Ceara crafts and their relationship with design and fashion,
highlighting the relationship between modernity and coloniality
in order to propose a graphic artifact that proposes reflections
brought along the research based on the regional materiality.
Throughout the research, themes from different areas of
knowledge are debated and bringing the views and arguments
of the authors mentioned, thus configuring themselves as a
summary of the subject and analysis of the themes. To begin by
contextualizing the term design and its meanings, as well as its
development and transformations over time, as studied by Bruno
Latour (2014) and Krippendorf (2000), as well as the term fashion,
a field studied throughout the research showing the social issues
that surround their actions, meanings, their dialogues with society
and with artist capitalism, as studied by Gilles Lipovetsky and Jean
Serroy (2015), among other authors. Aiming at a debate about the
relations of power and domination exercised by modernity and

coloniality over cultures outside the colonial matrix of power, thus

bringing the concepts of coloniality and decoloniality, studied by
Walter Mignolo (2017) and Arturo Escobar (2016) . The research

is based on the beings, knowledge and practices that make up
Ceard’s handcraft and its richness in techniques and typologies
and seeks to highlight the colonizing character of design and
fashion when they appropriate and incorporate handcrafts in
their productions so that they can provoke in the consumer the
desire to buy. At the end of the research, guiding guidelines for the
development of the project are pointed out, this project being a
graphic artifact of design that fits into the modality of critical and
discursive non-commercial editorial product, produced with the
aim of visually manifesting the findings brought along the research
through a language of hybrid interventions between manual and

digital, combining shapes and graphic elements.

Keywords: design and speech; fashion; capitalism; coloniality;

decolonial design; craftsmanship; culture.
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Compreendemos o design como uma area de conhecimento
plural, logo, é transdisciplinar. Diversas s&o as suas relagdes e
correlagdes com outros campos, como a moda, a antropologia, a
historia, a arte e a cultura, etc.

A pesquisa bebe de diferentes fontes para compor este
trabalho, as relacdes com o proprio design e seus dialogos com a
sociedade, a moda e o seu universo de signos, a cultura popular
que se manifesta e atravessa a todo momento o autor, desde o
artesanato, até a gastronomia e a musica, a colonialidade e como
ela se manifesta através do capitalismo.

Na perspectiva do autor, artesanato, moda e design se
relacionam em aproximagdes e divergéncias, ambos nascem das
necessidades humanas, e se expressam através de uma linguagem
dotada de texturas, de estampas, de cores, dos detalhes das
letras, e nas formas dos produtos. E a partir desse emaranhado de
areas, dessa rede de saberes, que este trabalho se debruca.

A comegar pela contextualizacao sobre o universo do design,
desde a etimologia do termo até associacdes com a sua atividade.

Nos interessa debater como o design se transformou diante da

esteira historica, e principalmente, suas relagcdes com os individuos
e com a sociedade.

Para propor essa contextualiza¢ao, o livro de Rafael
Cardoso, Uma Introdugdio a Histdria do Design contribuiu para
iniciar o assunto e trazer contextos historicos importantes para
o desenvolvimento do design e sobre seu surgimento de cunho
modernista, os textos de Bruno Latour e Klaus Krippendorff,

Um Prometeu Cauteloso? e Design Centrado no Ser Humano:
Uma Necessidade Cultural, respectivamente, contribuiram para
somar as reflexdes sobre a atividade do designer em ambito
social e politico.

Dentro desta discusséo, a pesquisa também busca entender
de que formas o design modernista e o capitalismo impactou
as sociedades, em especifico, no contexto nacional e regional,
levando em consideragéo os aspectos relacionados aos saberes
e fazeres da cultura popular brasileira. Sob essa perspectiva,
faz-se uma aproximacéo com os trabalhos de Lina Bo Bardi (1994)
e Gui Bonsiepe (2010), dentre outras pesquisas, para discutir
sobre a cultura brasileira e suas materializagdes através das
manifestacdes da cultura popular.

O artesanato, como importante representante da cultura
cearense, é fonte de renda para muitas familias do estado e
& sinbnimo de criatividade e diversidade de matérias-primas e

técnicas, das delicadas pecas de renda de bilro até as pecas

INTRODUCAO
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esculpidas em madeira, o artesanato estabelece relagdes com o
design e com a moda em aproximacdes e divergéncias, que serdo
discutidas ao longo da pesquisa.

Para um estudo mais aprofundado sobre o artesanato
e a cultura em ambito nacional e regional foram buscadas
informacdes em diferentes instancias. A Constituicéo Federal
Brasileira, assim como o site do Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional (IPHAN) trouxeram informacdes relevantes sobre
o tema. Para se aprofundar nos conceitos de cultura e producéo
nacional, Lina Bo Bardi, em Tempos de Grossura, livro escrito
e organizado por Lina, que fala sobre a cultura e o artesanato
brasileiro e acrescenta trazendo a sua aproximagéo com o
desenho industrial. J& no artesanato, assunto que também se fez
presente nos textos de Lina Bo Bardi, Cristiana Barreto e Adélia
Borges, falados no segundo tépico, também é importante falar
sobre a atuacado do Centro de Artesanato do Ceard (CeArt) e do
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae)
no cenario estadual cearense e as suas publicacdes, catalogacoes,
que ajudaram a construir esta pesquisa. Assim como o artigo da
professora do curso de Design-Moda da Universidade Federal do
Cear3, intitulado Modelando a Vida no Cdrrego de Areia: Tradigdo,
Saberes e Itinerdrios das Louceiras, no texto a autora fala sobre o
artesanato cearense com foco na figura do arteséo.

A pesquisa também objetiva o estudo do campo da moda

INTRODUCAO

enquanto dispositivo que mantém constantes dialogos com as
questdes humanas e sociais, que vao muito além da moda que
existe apenas enquanto peca vestivel, dessa forma a pesquisa

se aprofunda na conceituacao e contextualizacéo do termo
moda, seus significados e suas aproximagdes e incorporacdes
dos fazeres manuais e dos elementos da cultura para que assim,
possa gerar desejo pelo consumo de produtos e manter a ordem
de funcionamento do capitalismo. Dessa forma, problematizando
as relacdes entre as producdes artesanais e a moda.

Para compor esse leque de conhecimentos sobre a moda,
em O Império do Efémero: A Moda e Seu Destino Nas Sociedades
Modernas, de Gilles Lipovetsky, e Historia Social da Moda, de
Daniela Calanca, a moda € apresentada historicamente e por
suas relacdes com os individuos, os seus costumes e habitos,

e a relacdo que o ser humano estabeleceu entre ele mesmo e

0s objetos e como a indumentaria e a moda, fez e faz parte da
historia da humanidade. Aproximando a moda do capitalismo

e evidenciando relacdes sociais em ambito global, a tese de
doutorado de Heloisa Santos (2017) foi necessaria para somar

a discusséo sobre as aproximacdes da moda com a cultura e

a modernidade. Para completar, André Carvalhal traz algumas
informacdes sobre a moda na contemporaneidade e suas relagdes
com os individuos, com as marcas e organizagdes.

Para discutir as relagdes citadas anteriormente, os conceitos
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de colonialidade e decolonialidade emergem para debater a
respeito das relacdes de poder e dominacao exercidas pela
modernidade, colonialidade e pelo capitalismo sobre as culturas
externas a matriz colonial de poder, assim como seus efeitos nas
producdes de design e moda.

Arturo Escobar, em seu livro Autonomia y Disefio: La realizacion
de lo comunal, dialoga com outros autores trazidos em seu
texto sobre o design e colonialidade do poder. As pesquisas
do Laboratorio de Design e Antropologia (LaDA) da Universidade
do Estado do Rio de Janeiro, também contribuiram para o
desenvolvimento do assunto.

O livro Politicas do Design, de Ruben Pater, acrescentou com
a visdo do autor a respeito da atividade do fazer design num
mundo de diversidades onde o design moderno ndo consegue
abarcar todas as culturas e suas individualidades. Os autores Gilles
Lipovetsky, que trouxe diversas reflexdes que contribuiram para o
desenrolar da pesquisa no ambito da moda e sua relacdo com a
modernidade, e Jean Serroy, que juntos trouxeram o conceito de
capitalismo artista. Walter Mignolo, autor de artigos que estudam
a colonialidade, somou ao trabalho com conceitos e definicdes
de colonialidade, assim como decolonialidade, desobediéncia
epistémica e pensamento fronteirico.

O objetivo geral da pesquisa se baseia em estudar os saberes

e fazeres do artesanato cearense e as suas relagées com o

design e a moda, evidenciando as relagdes entre modernidade e
colonialidade a fim de propor um artefato grafico que proponha
reflexdes trazidas ao longo da pesquisa tendo como base a
materialidade regional. Dessa forma, propondo através dos
recursos do design enquanto produtor de significados e discurso
um artefato grafico editorial que problematize a discussao e as
reflexdes que giram em torno dos campos do design e da moda e
sua relacao de apropriacéo do artesanato e da cultura cearense
evidenciando as relacdes de poder e dominagao.

A pesquisa se justifica também pelo desejo de fomentar
a industria da moda carente de pesquisa académica, podemos
perceber esse fato quando vemos que num pais como um Brasil,
com mais de 4500 programas de pos-graduacac, apenas um
leva a palavra moda e/ou vestudrio em seu nome?, sendo este,
um mestrado profissional. Demonstrando a importancia do
incentivo a pesquisa ndo somente no campo do design, mas
da moda também, assim como trazer ao ambito da academia,
conhecimentos de origens e povos que antes nao eram
contemplados por ela.

O projeto se justifica também no desenvolvimento do produto
como forma de narrar visualmente as criticas desenvolvidas ao
longo da pesquisa sobre a como a moda e o design se apropriam
das linguagens, dos icones e das técnicas e todo esse universo

que compde o artesanato e a cultura cearense para gue dessa

INTRODUCAO
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forma, possam promover e provocar no consumidor o desejo de
consumo de produtos. Para que, através desta traducéo de texto
em imagem, o leitor possa refletir sobre os conceitos levantados
ao longo da pesquisa.

A pesquisa, assim como seu produto, partem das inquietudes
particulares, nas quais o autor se vé inserido, ndo apenas no

ambito académico, mas também profissional € humano.
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PERGUNTA DE PESQUISA

Pergunta de Pesquisa

Como desenvolver um artefato critico de design, que
promova uma reflexéo sobre a moda enquanto dispositivo
colonizador, evidenciando as relacdes de dominacado presentes
em suas producdes, tendo como recorte tematico, a producéo

do artesanato cearense?



3.1. Objetivo geral

Estudar os saberes e fazeres do artesanato cearense e as
suas relacdes com o design e a moda, evidenciando as relacdes
entre modernidade e colonialidade a fim de propor um artefato
grafico que proponha reflexdes trazidas ao longo da pesquisa

tendo como base a materialidade regional.

3.2. Objetivos especificos
1- Contextualizar o termo design e suas significagdes, assim
como o seu desenvolvimento e transformagdes ao longo do tempo.
2 - Estudar a moda enquanto area do design, e enquanto sistema,
evidenciando as questdes sociais que rodeiam a sua pratica.
3 - Debater a respeito das relacdes de poder e dominagao
exercidas pela modernidade, colonialidade e pelo capitalismo sobre
as culturas externas a matriz colonial de poder.
4 - Compreender a importancia da valorizagéo da cultura
cearense através do design e quais s8o as matérias-primas e
tipologias do artesanato de maior impacto nas produgdes de
moda e design no Ceara .
5 - Problematizar as relag8es entre as producdes do artesanato e
a as producdes do campo da moda.
6 - Desenvolver um artefato autoral, promovendo uma autocritica

de forma subjetiva as questdes abordadas na pesquisa.

OBJETIVOS

1



CONTEXTUALIZACAO



O fordismo foi o sistema de
producao em massa e gestao
idealizado por Henry Ford, no

ano de 1913.

4.1. Design: Interpretacoes e relagoes sociais.

“O design nasceu com o firme propdsito de pdr ordem na
bagunca do mundo industrial”, assim inicia Rafael Cardoso, em
seu livro Design Para Um Mundo Complexo (2018). Para a nossa
perspectiva, esse design que nasce no amago da modernidade,
pode ser entendido como um objeto colonizador, pois esse design
surge para uniformizar e se sobrepor as produgdes que ndo se
enquadravam nas ideologias do progresso e da modernidade.

A industrializagao passava pelo paradigma da producao
padronizada em grandes quantidades, ignorando assim, questdes
como a individualizacdo e a cultura. Foram os novos recursos
tecnoldgicos que tornaram possivel a produgéo seriada -- os
novos processos fabris, os moldes, os maquinarios, etc. Técnicas
para reduzir grandes variacdes entre objetos e subjetividades.

Faz-se importante salientar que neste contexto de producado
seriada e o fordismo® houve uma mudanca nao so tecnoldgica com
o advento da industrializacdo, houve também uma mudanca de
ordem social (Cardoso, 2008)

Ainda no século XIX, a divisdo do trabalho otimizou a

produgéo, fazia com que os trabalhadores, antes feitores de todo
0 processo produtivo dos artefatos, passaram a exercer uma
pequena parte, de maneira alienada. Essa mudanga pode ser vista
como de ordem socioecondmica. O que resultou num impacto
direto ao trabalho artesanal, como defende Rafael Cardoso em

seu livro Uma Introdugdo a Historia do Design que:

declinio do poder politico das antigas
Oguildag de artesaos (ou, corporacdes
de oficios) foi um fator imprescindivel, pois a
extrema divisédo de tarefas caracteristica
do trabalho industrial so foi possivel devido

ao desmantelamento sistematico das

tradicionais habilitacdes e priviegios que
protegiam o artesao livre

(CARDOSO, 2008, p. 32).2008, p. 32).

Foi o design, como projeto da revolugao industrial e atuando
em sua promogao, um dos responsaveis pelas transformacgdes nas
relacdes de trabalho e nas relagdes do produtor com o produto,
ou seja, manipulando os fazeres e saberes dos trabalhadores
da época. O designer, durante a era industrial, surgiu como um
criador de coisas, e desde entdo vém atravessando diversas
etapas, Krippendorff (2000) aponta que o design passou por 6
etapas até entdo, sendo elas: o produto no centro da primeira
etapa, ja na segunda, onde os bens, as informacdes e identidades

deram inicio a era do consumismo. A tecnologia, como os
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computadores pessoais (@anos 70 e 80) e a internet (anos 90),
originaram as duas etapas seguintes onde as interfaces e as redes
de multiusuarios tiveram a atencéo do design, a quinta etapa onde
o design era baseado em planejamento e estrategia e por ultimo, o
design enquanto discurso, no qual os aspectos humanos e sociais
passaram a estar em voga no campo do design.

Para além do padronizado objeto funcionalista, Krippendorff
(2000) fala sobre um design centrado no ser humano. Segundo
ele, o design quando centrado no ser humano argumenta que,
nao reagimos as qualidades fisicas das coisas, mas ao que elas
significam para nds. O que quer dizer que o designer ndo esta
limitado apenas ao didlogo com o artefato fisico, mas com todos
os envolvidos que tangem o artefato, logo, os seus usuarios.
E também importante colocar que esse deslocamento entre
a funcgéo objetiva para funcao simbodlica foi de interesse do
mercado, atualizando a producdo e mantendo no consumidor o
desejo da compra, uma vez que o consumidor estaria consumindo
nao para se satisfazer das necessidades praticas, e sim de seus
desejos.Os dispositivos de design carregam em si um universo de
significados e linguagens, que faz com que haja um distanciamento
das producdes funcionalistas, insensiveis as variedades culturais
e individuais. Todavia, para gerar uma mediacdo entre o designer
€ seus usuarios € necessario estabelecer uma comunicacdo. Com

isso, 0 autor conclui que os artefatos adquirem significado através
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de narrativas e dialogos. A respeito da linguagem do design,

Krippendorff coloca:

Sem duvida, a linguagem € nossa forma
de coordenacao mais importante.
Nos criamos e coordenamos o mundo
perceptivel enquanto falamos uns com os
outros. Construimos tecnologia atraves
de conversacoes. O design nao pode ser
bem sucedido sem a comunicacao entre
designers e com os usuarios. Por essa razao:
Coordenacdes adquirem significado socia
atraves de narrativas e dialogos. Artefatos
sao materializados atraves da linguagem.

(KRIPPENDORFF, 2000, p.4)

Em artefatos, a linguagem é materializada por estratégias
elaboradas pelo design. Projetar esses artefatos € projetar
possibilidades para que determinadas interfaces venham a tona, e
s80 esses artefatos, que propom um design enquanto dispositivo,
que carregam em si discursos.

O design foi objeto de estudos e analises em suas mais
diversas faces, a comegar pelas significacdes da propria palavra.
O termo design, de origem da lingua inglesa, existe enquanto
substantivo, e enquanto o verbo to design, que poderia ser
traduzido pelo verbo projetar, mas que dessa forma, ndo traria
a conotacao do termo design de forma correta. Latour (2014),

defende a ideia de que a frase “elaborar através do design®



poderia ser a melhor forma de traduzir o design enquanto

verbo. Rafael Cardoso (2008), também a respeito da palavra
design, falando de forma etimoldgica, defende a existéncia de
uma dualidade quanto ao seu significado, uma tensao entre o
aspecto abstrato e o concreto do design: o abstrato que pode
ser entendido como a habilidade de atribuir e conceber de forma
conceitual enquanto de forma mais concreta, pode ser atribuida a
conceitos materiais de configurar e formar.

Latour (2014), propde reflexdes ao redor do termo design,
para explicar a relevancia do design em uma perspectiva
contemporanea do entendimento do termo, e aponta cinco
conotagdes do significado dessa palavra, sdo elas:

O design e a modeéstia: O autor defende uma diferenga entre
elaborar algo através do design e construir algo, construir possui
um contexto diferente que ndo esta exatamente atrelado ao
fazer design, pois o design ndo sugere uma nova fundagdo, como
o termo construgao propde, o design propde uma acéo mais
modesta, uma acado de reelaboracdo do que esta ao nosso redor.

O design associado aos detalhes e a habilidades: A atencéo
aos detalhes esta mais presente na atividade do designer do
que um caminho de transformacdes radicais, assim como sua
associagao como alguém dotado de destrezas e expertises do
fazer manual.

Design enquanto produtor de significados: O objeto de design

traz diversas conotacdes de significado, seja de forma comercial,
simbdlica, ou de outras ordens. Ao analisar esse objeto, trazemos
a tona todas as suas habilidades requeridas, tal como o contexto
social do produto, ferramentas, dentre outros. Entdo, os objetos
n&o eram apenas matéria, mas também um sistema complexo
produtor de signos. O produto além de artefato fisico, constitui
articulacdo material, simbdlica e relacional.

O quarto ponto aponta o designer nao como um produtor
de artefatos totalmente inovadores, pois o design ndo se inicia
no zero, mas como alguém que ira melhorar objetos ja existentes.
O termo redesign conclui uma reparacéo em algo, que € o cerne
do fazer design, uma constante reelaboragéo. Na modernidade,
pensava-se o design como o criador a partir do nada, ex nihilo.
Porém, o design é um é produto do conjunto de coisas que
compdem o cotidiano e o que atravessa a producao dos designer,
entdo o design trabalha a partir de um universo pré existente. Por
isso, 0 autor advoga que o design propde mudangas, logo, néo é

definitivo, demonstrado em:

7
Emesse sentido que vejo a proliferacao

do termo design como um claro
substituto para revolucao ou modernizacao.
E o fagco também porque ha sempre algo
ligeiramente superficial no design, algo claro
e explicitamente transitorio, algo ligado a

moda — e, conseguentemente, as oscilacdes
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da moda —, algo ligado aos gostos e, portanto,
relativo. Fazer design € o antidoto para os
atos de fundar, colonizar, estabelecer ou
romper com o passado. E o antidoto para
a arrogancia e para a busca de certezas
absolutas, comecos absolutos e de desvios
radicais. (LATOUR, 2014, p.2)

A Ultima conotacéo do termo design fala sobre a ética
do design: 0 bom e o mal design, € aqui que, segundo Latour,
a materialidade encontra a moralidade. Quando se expande a
atividade do designer para a reelaboracao de cidades, espacos,
sociedades, dentre outros objetos sistémicos, coloca-se o design
também como agente que existe enquanto ser social e politico. E
nesse contexto que as perspectivas criticas e reflexivas do design
tém terreno fértil.

E necessario ver a importancia do design enquanto produtor
de significados e enquanto ética para que se possa construir
um design para além da fabricacdo de produtos, para que esse
campo do conhecimento se relacione com outras areas nao so
como um produtor de artefatos, mas como também contribuinte

de uma discussao.
4.1.1. Dimensao politica do design

O poder do discurso no design tem ambito politico, pois

o design sempre carrega em si um posicionamento ideoldgico,
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portanto, sempre trara a defesa de uma causa (Krippendorff,
2000). E nesse ponto que é importante reconhecer que todo
design é politico, como abordado por Ruben Pater (2019), em seu
livro Politicas do Design, mas politico ndo no sentido relacionado
a bandeiras e partidos, mas um design que deve reconhecer seus
valores e conceitos que o originaram e as ideologias por tras dele.
No que tange essa discussao, Latour (2014), traz também
em seu texto, assim como em outros, o conceito de questdes de
fato e questdes de interesse, em inglés matters of fact e matters
of concern. O termo matter pode designar tanto uma questéo
ou problema quanto matéria. As questdes de fato sdo externas
ao ser humano, sdo objetivas e dadas pela natureza, enquanto
as questdes de interesse estéo relacionadas ao ser humano e
suas acoes, seus interesses, podendo ser visto quando Latour

argumenta que:

divisao tipicamente modernista entre

materialidade, de um lado, e design,
de outro, esta lentamente se dissolvendo.
Quanto mais os objetos se transformam em
coisas — isto &, guanto mais questdes de fato
se transformam em questdes de interesse
—, mais eles se traduzem inteiramente em
objetos de design (LATOUR, 2014, p.3)

Ainda sobre a tipica diviséo moderna entre as questdes

de fato e as questdes de interesse, o design funcionalista e
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Form follows function, traduzido
para o portugués, a forma
segue a funcdo.

05

No ano de 1919, na Alemanha,
e fundada a primeira escola
de design do mundo, a
Bauhaus, € reconhecida pela
sua importéancia para o design
e a arquitetura moderna, onde
a maquina era valorizada,

e a producao industrial e o
desenho de produtos tinham
lugar de destaque.

Figura 1: Conjunto de cafe e
cha, por Marianne Brandt
Fonte: Disponivel em https://
www.metalocus.es/en/news/
itten-moholy-nagy-wagenfeld-
and-brandt-directors
bauhaus-metal-workshop

cartesiano, emergente da modernidade, surge no contexto em que
Louis H. Sullivan enuncia em célebre formula form follows function®
em 1896, e no ano seguinte Van de Velde proclama: “tudo o que
nao tem haver com a funcao e com a utilidade deve ser banido”
(LIPOVETSKY, SERROY, 2015).

O pensamento de design se tornava cada vez mais
funcionalista, racional e cartesiano (ESCOBAR, 2016), explorado
e incentivado no ambito da academia, a Bauhaus®, que teve um
papel importante para o desenvolvimento do design. A escola
influenciou e continua a influenciar o ensino de design. Nesse
periodo, o advento de novas matérias-primas foi fundamental para
a industrializagao, principalmente o plastico e o metal. Na figura:
conjunto de café e cha, projeto desenvolvido por Marianne Brandt,
em 1924. Produzido na oficina de metais da Bauhaus, material

muito explorado pela escola.

A dicotomia entre forma e fungéo, como advoga Latour
(2014), poderia até fazer sentido quando lidamos com objetos que
nao denotam complexidade, como um martelo, ou um lapis, mas
quando trazemos esse pensamento moderno para outros objetos,
torna se um conceito obsoleto, como quando falamos de um
telefone celular. Onde seria tragada a linha entre forma e fungéo?
O artefato, segundo o autor, € composto de texto de cima a baixo!
(LATOUR, 2014, p.7). Dessa forma, podemos concluir que o design
vai muito além das questdes de ordem material e fisicas, pois os
objetos também carregam em si, uma rede de significagbes e
relacoes.

O design foi se tornando cada vez mais complexo quando
passou a se desvincular da imagem de produtor de artefatos

fisicos. O designer ndo podia mais apenas se prender as questdes

de fato. Latour (2014) defende a importancia de ampliarmos a
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acao do designer, fazendo com que o mesmo passe a lidar com

a moralidade e com as questdes sociais. Podemos observar esse
acontecimento quando o designer, ao projetar sociedades e
cidades, ao elaborar e reelaborar sistemas complexos e discursos,

vai muito além da espera de um design modernista.

4.1.2. Face colonizadora do design

O surgimento do design e a sua alianga a industrializacédo
resultaria em um modelo de produgao nunca antes visto, onde o
intensivo uso dos maquinarios e a divisdo operacional do trabalho
afetaram os oficios antes dominados pelos fazeres manuais.
Desde a década de 1920, os designers, sobretudo os designers
europeus, idealizaram e buscavam constantemente empregar um
design que pudesse solucionar as necessidades formais e estéticas
em escala universal, esse movimento ficou conhecido por Estilo
Internacional (CARDOSO, 2011). O design internacional consistia em
se utilizar de formas simples, eram defendidas pelos designers da
época como formas universais.

Um dos objetivos do estilo internacional era também se
sobrepor a formas vernaculares, ou seja, se sobrepor aos
conhecimentos e as producdes dos povos colonizados, ignorando
assim os conhecimentos e as produgdes de origem popular que
n&o se enquadravam no eixo da producao de design europeu,

mostrando assim a face colonizadora do design, evidenciando
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que a colonizagao foi um processo de dominagéo também dos

conhecimentos, como apontado pelo autor:

Desde a decada de 1920, diversos

designers e arquitetos ligados ao

modernismo  europeu  vinham buscando

solucoes formais “internacionais’, ou seja, que
substituissem as formas vernaculas (para eles
ligadas a um passado arcaico de regionalismos
e nacionalismos, de escolas e modas) por
formas gerais e supostamente universais,
de preferéncia redutiveis a modulos simples
e abstratos gue pudessem ser eternamente
recompostos de acordo com necessidades
funcionais (CARDOSO, 2011, p.168)

Em contrapartida ao estilo internacional, a valorizagéo do
vernacular emerge como forma de resisténcia aos processos
de colonialidade. Vernaculo, tem origem na linguistica, é a
representacgédo da linguagem de uma regido ou pais, uma linguagem
sem estrangeirismos e advoga por um idioma mais puro. Esse
conceito aplicado ao design tem origem na arquitetura, o termo
foi aplicado para distinguir e valorizar estilos de construcéo locais
e tradicionais (CARDOSO, 2011). A linguagem vernacular se opoe
a linguagem apresentada como “erudita’, esse mesmo conceito
se aplica a producao de um design vernacular, que se opde as
influéncias internacionais. A produgado de design vernacular, como

defendido por Cardoso (2011), € uma iniciativa que parte da



recuperacao da tradicdo e dos saberes populares. Esses estudos
em historia do design dialogam com um contexto de valorizacéo
da cultura nacional e redimensionamento do papel do design na
sociedade brasileira.

A partir dessa discussao, podemos apontar o design
também como um dos agentes que participam da narrativa
da modernidade, uma vez que o design surge do amago da
modernidade com o firme propdsito da industrializacdo e do
progresso fabril, por isso, o design também se apresenta como
um dispositivo de colonizacdo de producao e de conhecimentos.

Arturo Escobar (2016), antropodlogo que estudou as relagdes
da colonialidade com o design, se aprofundou numa discussao
que promove reflexdes sobre o pensamento hegeménico do
design modernista. O autor defende um design auténomo que
existe para além da logica da modernidade, logo, também da
logica capitalista, € nesse contexto que surgem novos campos
de estudos no design, como o design social, design para inovacéo
social, design para transi¢ao, design anthropology etc.

Escobar advoga por um design ontologico, entendendo
que a ontologia objetiva estudar as propriedades gerais do ser,
refletindo sobre os sentidos do ser e as possibilidades de suas
multiplas existéncias. Como apontado pelo autor, a atividade do
designer é ontoldgica, cada artefato produzido por ele, cada

ferramenta ou servigo projetado, e a cada narrativa contada, o

designer esta envolvido na criagdo das formas de ser, nos saberes
e nas formas de fazer.

As discussdes a respeito da colonialidade do poder emergem
do entendimento de que o design se relaciona diretamente
com os costumes e habitos, com o conhecimento. Sendo assim,
a colonialidade atravessa a atividade do designer de maneira
intrinseca. A colonialidade € uma forma de opresséo que se
expressa através da manipulacdo do pensamento, do individuo

enquanto ser e o que ele produz, como mostra Escobar:

ma caracteristica central desta

colonialidade do poder & a classificacao
hierarquica diferencas, o que leva a supressao,
desvalorizacao, subordinacdo ou, ainda,
destruicéo de formas de conhecimento e de
ser gue nao se engquadrem no ditado pela
forma dominante de modernidade de origem
europeia (ESCOBAR, 2016, p.112).

Escobar (2016) propde mais reflexdes sobre o design
ontologico, trazendo as definicdes de Winograd e Flores (1986).
O design moderno intervém no pano de fundo das tradicdes
de cada individuo e dialoga com o estar no mundo, as maneiras
de existir e resistir. O design orientado ontologicamente
questiona ndo apenas o que pode ser feito como também busca
compreender aquilo que nos rodeia e sobre nds mesmos. Assim,

essa & também uma perspectiva politica, refletindo sobre as
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tradicGes que moldam os individuos (WINOGRAD, FLORES, 1986
apud ESCOBAR, 2016, pag. 135).

A atividade do designer, em um contexto que vai além do seu
entendimento pela modernidade, como produtor de artefatos,
estd inserida no meio social, que dialoga ndo mais apenas com
a industria, e sim com todos aqueles individuos que nos cercam,
dotados de desejos e necessidades a eles intrinsecos. O design,
segundo Serpa (2020), necessita se aproximar das questdes
sociais pertencentes a sua atividade enquanto profissional e
enquanto ser social, tornando-o popular, e dessa forma, pensar
o design que existe ndo apenas para reforcar uma matriz de
colonizacao.

A perspectiva sobre um design que existe para além da
criacdo de produtos, é de vital importancia para esta pesquisa,
assim como o design enquanto discurso, que promove reflexdes
e criticas através da linguagem do proprio design. Promovendo
discursos e manifestos por meio de cores e formas, imagens
e ilustracBes, nem sempre de forma clara e objetiva, mas

convidando o usuario a refletir através de dispositivos.
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5.1. A colonializacéao e seu impacto no design

A colonialidade, assim como a decoloniadade € um processo
que foi amplamente estudado por diversos tedricos das ciéncias
humanas e sociais, dentre eles: Walter Mignolo, semidlogo que
escreveu artigos e livros sobre o assunto. Segundo Mignolo (2017),
a colonialidade equivale a uma matriz ou padrao colonial de poder,
ou seja, um padrao imposto que rege as maneiras de ser, 0s
saberes e os fazeres e exercem pressdes sobre todos aqueles que
nao se enquadram no eixo eurocéntrico. O Eurocentrismo é uma
visdo de mundo que tende a por o continente europeu como o

centro do mundo, para além disso, Mignolo fala que:

urocentrismo nao da nome a um local
Egeogr‘éﬁoo, mas a hegemonia de uma
forma de pensar fundamentada no grego e
no latim e nas seis linguas europeéias e imperiais
da modernidade; ou seja, modernidade/
colonialidade (MIGNOLO, 2017, pag. 15).

A colonialidade apareceu ao longo da historia de duas formas:
a colonizacado do tempo e do espago. A comegar pela colonizacao
do espago, que relata as grandes navegacdes e a conquista de
um novo mundo pelos europeus, a “descoberta” do Brasil por
Pedro Alvares Cabral em 1500 e a chegada de Cristévio Colombo
a América, em 1492. Ja a colonialidade do tempo se prende a
narrativa criada pela Europa da Renascenca, periodo de transicéo
do feudalismo® para o capitalismo, e das transformacdes da
cultura, da sociedade, da economia, das artes e da ciéncia,

nesse processo houve um crescimento da racionalidade e do

conhecimento (Dagenais, 2004 apud MIGNOLO, 2017).

o6

O feudalismo foi o nome
dado a forma de organizacao
econdmica e social vivenciada
na Europa anterior ao
capitalismo. Era baseado no
Feudo, formado pelo senhor
feudal, os camponeses e
escravizados, que deveriam
servir ao desenvolvimento
econdmico, e principalmente
agrario do Feudo.

Figura 2: Desenhos de
Leonardo Da Vinci. As
ideologias da Renascencga
colocaram em voga novos
entendimentos daquele
periodo, e dessa vez, o homem,
e nao mais a igreja, deveriam
estar no centro do mundo, o
que deu origem ao movimento
do humanismo. Leonardo

Da Vinci, foi um polimata
nascido na atual Italia, obteve
reconhecimento pela sua
atuacédao nas artes e na ciéncia
no periodo renascentista.
Fonte: Artigo publicado no blog
Falando de Artes



E por detras da narrativa do progresso, do relato da
salvagéo e do conhecimento que emerge a modernidade, que
segundo Mignolo (2017) justifica a violéncia da colonialidade. A
colonialidade tem como proposito, aliado a légica da racionalizacéo
da modernidade, classificar como inferiores os conhecimentos
que fogem a matriz das instituigdes, do homem e as categorias do
pensamento do Renascimento e do lluminismo Europeu. Podendo

ser visto em:

(..) tratava de aceitar a humihacdo de ser
inferior para quem decidia que devia manter-
se como inferior ou assimilar-se. E assimilar-se
significa aceitar sua condigao de inferioridade
e resignar-se a um jogo gue nao € seu, mas
que lhe foi imposto (MIGNOLO, 2017, pag. 18)

A colonialidade articula diversos outros mecanismos de
dominagao, hierarquiza etnias, privilegiando o homem europeu em
detrimento do ndo europeu, hierarquiza também conhecimentos,
crengas, estéticas, das produgdes artisticas, linguas e até mesmo
géneros. Diante disso, pode-se perceber que a modernidade
€ uma narrativa complexa, cujo ponto de origem foi a Europa,
narrativa hegemdnica da civilizagdo ocidental que celebra as
conquistas da ciéncia e do conhecimento e esconde os impactos
negativos, se apresenta na retorica da modernizacéo e do

desenvolvimento (MIGNOLO, 2017).

Dessa forma, a modernidade esta aliada também a um
espaco, por isso, o processo de decolonialidade se firma também
no pensar e agir num eixo fronteirico, ou seja, que foge da matriz
colonial de poder, propondo um desprendimento e desconexao do
eurocentrismo, propondo um movimento de decolonializacao.

A descolonizagao abre um novo mundo de pensar que
se desvincula das principais macro-narrativas ocidentais, dos
paradigmas da modernidade e hoje estd comprometido com a
igualdade global e a justica econémica e social (MIGNOLO, 2017).
Mignolo, para que possamos nos desprender da modernidade,
propde o conceito de desobediéncia epistémica. A desobediéncia
epistémica nasce do pensamento fronteirico, ou seja, pensar e
projetar fora da matriz colonial de poder e da exterioridade do
mundo moderno. A descolonizacdo requer antes de tudo, acao,
partindo do pensamento fronteirico, por isso o pensamento
decolonial significa também o fazer descolonial, como mostrado
por Mignolo:

7
exterioridades

da exterioridade, das
E pluriversais que circundam a modernidade
imperial ocidental, que as opcdes descoloniais
se reposicionaram e emergiram com forca

(MIGNOLO, 2017, pag. 5).

A colonialidade pode ser observada néo apenas no design,

sendo capaz de atingir diversas outras esferas da vida coletiva - a
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linguagem e as maneiras, os costumes e os habitos, os gostos e as

ideias, as maneiras de consumir e vestir.

5.2. O sistema moda

A moda, assim como o design, tem uma relacao direta com a
historia das sociedades, pois ela atravessa as questdes de ordem
social e econdmica. E responsavel por um campo de estudo vasto
que esta relacionado ndo s6 aos artefatos fisicos do vestuario,
mas como também questdes simbdlicas, relacionais, éticas, dentre
outras.

A moda é abordada aqui pelo seu viés social, que se relaciona
diretamente com os costumes e os habitos e tem sua histdria
muito mais antiga que o proprio design. Com o termo “moda”,
entende-se, especificamente, “o fendbmeno social da mudanca
ciclica, dos costumes e dos habitos, das escolhas e dos gostos,
coletivamente validado e tornado quase obrigatorio” (Calanca,
2008). A Revolucao Industrial, além de ter setorizado os meios de
producao, também foi responsavel pela segregacéo no mercado e,
por isso, a moda passou a ter uma associagéo direta com a roupa
(Carvalhal, 2016). Ja a palavra indumentaria, esta diretamente
associada ao conjunto de produtos que compdem a vestimenta:
roupas, sapatos, bolsas, acessorios e etc. Carvalhal (2016) afirma
que a moda, sendo também um difusor de costumes que se

relaciona diretamente com as ciéncias sociais e com a cultura,
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reverberando também as mudancas do ser, do viver e do fazer.
Para Santos (2015), a moda é um fendbmeno que se expressa
através do vestir, o que implica também dizer que esse fenémeno
tange outros fatores e mecanismos sociais. O estudo da moda
demanda compreensdo a respeito de elementos estéticos,
politicos e econémicos. A autora também fala que o vestuario
compde o universo cultural de um povo, pois o ato de vestir e/
ou cobrir-se esté diretamente relacionado aos costumes. Dessa
forma, um determinado povo pode atribuir a si uma pega ou um
conjunto de pegas, ou adornos, como algo caracteristico da sua

tradicdo e historia. Como exemplificado pela autora:

esse sentido, o vestuario € um dos itens
Nque compdem a cultura de um povo e,
como destaca Barth (2000), pode participar
na construcdo das fronteiras étnicas que
definem determinado grupo cultural, na
medida em que pode ser utilizado como um
dos itens que diferenciam uma etnia de outra.

(SANTOS, 2015, p. 33).

Um exemplo que pode ser citado: o sari’. O sdri, ou saree,
o7
apesar de possuir variacoes de estilos e diferentes maneiras de
Um traje tradicional utilizado

pelas mulheres da India, € uma

amarragao, € um peca iconica da cultura indiana. Além do sdri,

peca uUnica de tecido tante

longo, amarrado na cintura

outras pegas do vestuario como o kilt, saia na altura dos joelhos com uma das pontas postas

sobre o ombro, comumente
visto em cores fortes com

sem bifurcagdes, traje utilizado pelos homens escoceses, o kimono,

estam s e barrados por

toda a peca

vestimenta tradicional das mulheres japonesas.



Figura 3: Gibao, peca
tradicional do vestuario do
cangaceiro Fonte: Disponivel
em https://br.pinterest.com/
pin/826269862858206166/.

Trazendo para um contexto regional, o gibao € uma peca
bastante caracteristica do vaqueiro nordestino, feita em couro
animal tratada de forma bastante rudimentar, tinha um caimento
bastante pesado pois tinha como objetivo proteger o vaqueiro

da vegetacao. Assim como o gibdo, pecas para o cavalo, bolsas e

chapéus podem ser encontrados no mesmo material.

Ainda sobre o vestuario e a sua relagéo com a cultura, Santos
(2015) continua: a indumentaria também & uma expressao do
sentimento de pertencimento ou afastamento a um determinado
grupo social. Vestir-se como os demais, levando em consideracéo
um recorte da sociedade, seja um recorte etnografico, geografico,
por tribos urbanas (como por exemplo: hippies, punks, géticos,
dentre outros) etc, valoriza e/ou identifica o ser pertencente ao
determinado grupo e assim garante a entrada ou manutencao de
uma certa coletividade.

Através da moda é possivel identificar e, até mesmo, traduzir
a imagem do ser social, e como ele se expressa através da
indumentaria, sob essa visdo podemos perceber que a moda
molda comportamentos enquanto a mesma € modulada pela
esfera socioecondmica a qual esta inserida. Rafael Cardoso (2008)
se utiliza do termo “hierdglifo social” para definir o conjunto de
signos relacionados a moda enquanto movimento social e seguindo

com base nesse conceito que ele coloca:

esde muito, as roupas sao usadas para
D codificar posicdes sociais, no sentido de
demarcar o pertencimento a um grupo. Os
mantos dos reis, os uniformes dos militares,
as batinas dos sacerdotes, os aventais dos
trabalhadores manuais: todos denotavam
gquem era qguem para outros membros da
sociedade (CARDOSO, 2008, p. 65).

O SISTEMA MODA
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O vestuario, também entendido como produto de design,
possui a capacidade de evocar ideias, ou seja, 0 objeto ndo
pode ser reduzido apenas as questdes funcionais de cobrir e
proteger o corpo, seja por motivos éticos, sociais ou de natureza
humana, como se proteger do frio e de outras agdes da natureza.
Cobrir o corpo por necessidade fisioldgica pode ter funcédo
atrelada, segundo Latour (2014), a uma questdo de fato, que esta
relacionada ao seu uso em si. Enquanto o vestuario, em funcéo
ampliada, existe pelos motivos de ordem social — como objeto que
expressa significados, associagdes, impressdes identitarias e de
poder —, é conferido a ele a ordem das questdes de interesse.

A moda, sobretudo, € um produtor constante de signos,
sejam eles relacionados a interpretacdes mais diretas, como os
uniformes, que exprimem identificacées como com a atividade
trabalhista. Ou também podem gerar interpretacdes mais
indiretas, como o uso de pecas que podem denotar status social e
outras questdes.

O processos da moda, segundo fildsofo e tedrico da
modernidade francés Gilles Lipovetsky (2009), atingiram diversos
outros campos da vida social e econémica, desde o mobiliarios
aos objetos decorativos, a linguagem e as maneiras, os gostos
e as ideias, os artistas e as obras culturais. Ao falar sobre
moda, Santos (2015), estando de acordo com o pensamento de

Lipovetsky, defende que a moda muda e transforma o vestuario
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€ nos acessorios, assim como transforma e fomenta uma cultura
das aparéncias, o que mantém constante didlogo de troca com
outros setores da vida social e econémica, sendo assim, a moda
atravessa e também é atravessada pelas producdes de design
grafico, produto, e outras esferas de producao e discussao do
design.

A moda, identificada por Santos (2015), também evidencia
as relacdes dos individuos em sociedade, podemos observar
esse fendmeno quando, através da moda, os individuos se
expressam e se comunicam uns com os outros. Um caso que
pode ser citado era a simbologia utilizada por homossexuais nos
anos 70 ao adotarem o uso de lencos e chaves como acessorios,
para que pudessem comunicar a quem interessasse sobre seus
interesses sexuais. Era um codigo simples, que consistia no uso
desses acessorios ao lado esquerdo ou direito do corpo, sendo
cada um desses expressando um significado diferente, enquanto
a cor denota outro significado. Geralmente utilizado no bolso de
trés da calca, os lencos possuiam um significado que somente
os membros daquela “tribo” seriam capazes de decodificar uma
informacéo que para o restante da sociedade, se tratava apenas
de um acessorio de moda.

A moda dialoga com os individuos e suas experiéncias
individuais ao longo da vida em uma diversidade de instancias:

como a criagao e produgao de moda, o jornalismo, a publicacdo e



Figura 4: Codigo do
Handkerchief. Fonte: Artigo
What It Was Like to Be a Gay
Man in 1970s San Francisco,
por David Rosenberg.
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a propaganda de produtos reforgando as ideologias do consumo,
sobretudo o vestuario, que rodeiam o ser social. Sendo assim,

bombardeadas por diferentes mecanismos sociais:

Essag pessoas estao diante de sancodes,
deliberacgdes, juizos de valor, apreciagcdes
e depreciacdes, promocdes e condenacdes.
Estao, portanto, diante de uma série de
mecanismos sociais que sao acionados para
regular, aprovar ou reprovar suas agdes, que
fazem com que as experiéncias individuais
em jogo sejam indissociaveis das experiéncias
sociais possiveis que cada uma delas possa
vivenciar. (SANTOS, 2015, pag. 88)

RED HANDKERCHIEF~
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Como observado pela autora, a moda evidencia as relagdes
entre agentes da sociedade, relagdes entre pessoas, relacdes
dos individuos com o mercado, as relacdes dos individuos com a
cultura, dentre outras esferas da vida coletiva. O sistema moda, é
um conceito proposto por Lipovetsky e Serroy (2015) para definir
a moda que nao se restringe a esfera do vestuario, mas sim a
moda como um processo generalizado que se apodera de diversos
dominios da vida coletiva: os objetos, as imagens, os lugares etc.

A moda também é caracterizada como um fenémeno de
mudancas rapidas e ciclicas, esse fenémeno tem a capacidade de

afetar a vida coletiva e ser afetado por ela. A moda, assim, pode

O SISTEMA MODA
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ser entendida como um movimento de expressao do individuo
social, que sobretudo esta ligada também a uma relagéo de
posse e de desejo, onde a satisfagéo se encontra na aquisicdo de
novos produtos. Dada a efemeridade da moda, o ser social busca
constante repeticdo dessa satisfacdo, que molda, com o tempo, a
prética do consumo.

Para contextualizar a moda, o desejo pelo novo, conceito
muito explorado por Lipovetsky, diz que antes a mudanca inspirava
temor e passou deste juizo de valor a um valor social da sociedade
moderna: o novo. Para que o novo fosse sempre considerado
melhor e mais desejado, foi necessario um rompimento com tudo
aquilo que tinha associacéo com o passado, sendo esse um ponto
intrinseco para a moda e a sociedade de consumo, com sua
cultura e seus ciclos cada vez mais curtos.

A légica da moda, conceito abordado por Lipovetsky muito
se aproxima da logica do capitalismo, pois € nesse tipo de
organizacéo onde o vestuario se apresenta como materializagéo
de artefatos fisicos, produtos, passiveis de serem trocados e
comercializados rapidamente. E nesse sentido que podemos
perceber a moda como uma das principais expressdes do
capitalismo, sendo a moda, assim como o capitalismo, produtos
da modernidade.

Para Santos (2015), a modernidade € tida nesse momento

como responsavel também pela demonizacdo das tradicdes e
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quaisquer organizacdes que remetem ao passado, assim como
as expressoes individuais, assim como o capitalismo, uma vez
que o capitalismo se alimenta das transformacdes e trocas de
mercadoria, sejam artefatos fisicos, digitais — dentre outras
manifestacdes dos produtos da capitalismo, como as experiéncias
— podendo ser percebido quando a autora fala que:
m sintese, entendemos que faz parte
da logica liberal capitalista a negacao
das tradicdes e o individualismo, de maneira

que esse tipo de configuracao nao & proprio

da moda. Assim, a moda como renovacao

constante do vestuario e tambem de
outros objetos de adorno pessoal — € uma
consequéncia ou parte da organizacdo
capitalista, e nao o motor de um processo
que depois teria sido ampliado para as demais
areas (SANTOS, 2015, pag. 49).

Dessa forma, podemos entender que a moda esta inserida
nessa légica de mercado proposta pelo capitalismo, onde
para que esse sistema possa se manter, é necessario que haja
sempre algo novo para o consumidor adquirir. A criacao desses
novos produtos, em ciclos cada vez mais acelerados, propde um

negacionismo com o antigo e com o tradicional.

5.2.1. Moda, Modernidade e Capitalismo

O capitalismo e as suas relagcdes com a industria cultural



Figura 5: Pecas da marca
Gucci Fonte: Artigo da
MCV Magazine.

foram estudadas por Gilles Lipovetsky e Jean Serroy, em A
Estetiza¢éo do Mundo: Viver na Era do Capitalismo Artista (2015).
Na publicacao, os autores discorrem sobre o capitalismo como
fendmeno da modernidade, sobretudo o capitalismo que dialoga
com as industrias culturais e de massa.

O capitalismo, assim como o processo pos revolugéo
industrial surge como um projeto de homogeneizacéo dos
objetos, dos espagos, e também dos individuos, reduzindo as
particularidades e sensibilidades das culturas. Dessa forma, a
economia liberal cria cada vez mais paisagens e mais objetos
uniformes, estabelece por toda parte as mesmas franquias
comerciais, fazendo com que a moda se torne cada vez mais
globalizada e uniforme.

No cenario da producao estandardizada, uma tendéncia

que se tornou global no universo do vestuario que bem expressa
esse processo de globalizagéo e uniformizagdo da moda foi a
logomania. As grifes de alta costura desde sua existéncia, se
utilizam expressivamente de logotipos no vestuario ndo apenas
como signo identificador da marca, mas também como simbolo de
pertencimento a uma classe social, a uma elite capitalista, dessa
forma, criando objetos de desejo (COUTO, 2018).

A grife italiana Gucci, fundada por Guccio Gucci em 1921, se
consagrou como uma das das grifes europeias mais desejadas. Na
imagem, a modelo exibe a bolsa Jackie, 1961, um dos shapes de
bolsa idealizados pela marca, feita em couro estampado com a
logo da marca e as tradicionais listras verde e vermelho.

N&o apenas as grifes europeias, que usam da logomania para

aplicacéo em cintos, bolsas, estampas, acessorios e em aplicacdes




em cintos, bolsas, estampas, acessorios e em aplicacdes
localizadas em pecas de vestuario, até mesmo em roupas intimas,
como também as marcas americanas que se popularizaram no
segmento de sportswear® e streetwear®.

O que antes era de pertencimento a uma elite aristocratica
(BARROS, 2018), marcas como a norte americana Supreme,
passaram a associar a moda e seus objetos de desejo, atraves
da cultura das aparéncias da cultura pop e hip hop, tornaram-se
desejadas pelo publico jovem que se identificava com o estilo de
vida idealizado pela imagem da marca. Devido a popularizagéo
e o desejo pelas marcas, réplicas e falsificagdes tomaram os
mercados de moda, pois 0 que importava ao consumidor era
consumir e parecer-se com aquela imagem.

Todo esse processo de estetizagao e desejo pelos objetos é
denominado pelos autores como capitalismo artista, criativo ou
transestético. Como estudado por Lipovetsky e Serroy (2015),

o capitalismo artista se configura através da estetizagéo de

tudo aquilo que esté ao nosso redor, € um trabalho sistematico
essencialmente moderno de mercantilizacdo dos bens relacionados
a industria do consumo.

O capitalismo transestético é responsavel pela integracao
generalizada da arte, da sensibilidade com o consumismo, ele
opera com o intuito de mobilizar as sensibilidades do consumidor,

seus prazeres estéticos e afetivos através da criacdo de estilos
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e imagens, dentre outras artimanhas que mexem com o sentidos,

como demonstrado em:

O capitalismoartista temde caracteristico

o fato de que cria valor econdomico por
meio do valor estético e experiencial: ele se
afirma como um sistema conceptor, produtor
e distribuidor de prazeres, de sensacodes, de
encantamento (LIPOVETSKY, SERROY, 2015,
pag. 43).

Como mencionado, o capitalismo artista se alimenta das
indUstrias culturais com o objetivo de gerar mercado, suas
caracteristicas podem ser determinadas em quatro légicas
principais (LIPOVETSKY, SERROY, 2015):

1-E um sistema econdémico que integra os estilos e as emocdes
aos bens destinados ao consumo mercadoldgico, sejam esses objetos,
ambientes, experiéncias.

2 - O capitalismo artista enxerga as industrias culturais e a arte
através do olhar empresarial, regendo assim a arte pela Iogica da
economia de mercado.

3 - Se antes a economia criativa, e a produgéo da arte era
considerada marginalizada, o capitalismo artista, apos um processo
de ressignificagdio dos grupos empenhados nas produc¢des dotadas
de um componente estético, a vé como setor fundamental da
atividade econémica.

4 - Ruptura das antigas hierarquias artisticas, onde a estética e
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O sportwear foi o processo
de desenvolvimento da
industria téxtil e da moda
para o segmento de roupas
para a pratica de esportes
e exercicios fisicos. Esse

processo também acarretou
no desenvolvimento
tecnologico dos materiais

téxteis para ess

scgrY‘omto
sobretudo na malharia, hoje o
sportwear é um segmento da
moda em crescimento e seus
usos vem ganhando espaco
fora das academias e dos
ocais destinados a pratica de
esportes. (ANGUS, BAUDIS e
WOODCOCK, 2015, p.30)
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O streetwear, vinda da cultura
hip-hop, atraiu a juventude
das ruas e tambem das grifes
com \HT,GHQCGS comercials,
tornando-se um grande
negodcio nos anos 1980. Esse
estilo incorpora a linguagem
urbana, sobretudo das
periferias, do grafite e de
outros elementos associados
ao hip-hop e as ruas, como

o skate (ANGUS, BAUDIS e
WOODCOCK, 2015, p.18).



Figura 06 - Propaganda

de roupas intimas de 1940
e Figura 07 - Propaganda
da Versace Fonte imagem
6: Disponivel em https://
issuu.com/falonart/docs/
falol3/s/10768788.

Fonte imagem 7: Disponivel
em https://br.pinterest.com/
pin/514325219939135795/

a industria passam por um processo de hibridizacéo, assim como a
arte e o marketing.

Com efeito, podemos dizer que, segundo Lipovetsky e Serroy
(2015), o capitalismo transestético é responsavel por multiplicar e
disseminar os estilos e as novas tendéncias, se compromete com
o lancamento continuo de novas modas nos mais diversos setores
da economia. E sobre esse desenrolar que podemos perceber que
o capitalismo é responsavel por transformar tudo em objetos de
desejo. As marcas e os estilistas ndo se limitam mais em vender
apenas produtos, mas sim estilos, personalidades e emocdes, que

vao muito além do eixo do vestuario, exemplificado quando:

Ate’ os produtos que outrora eram
estritamente utilitarios e tinham um
pouco haver com a dimensdao estéetica
(telefones, relogios, oculos, material esportivo
ou de escritorio, roupas de baixo, transportes
coletivos) sao agora redesenhados por

designers quando nao artistas de vanguarda,
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repaginadas continuamente, transformados
em acessorios de moda. Um estilismo que
se estende ate aos territdrios dos aromas,
dos sons, das sensacoes tateis (LIPOVETSKY,
SERROY, 2015, pag. 50).

Como mencionado, as roupas intimas ganharam apelo
comercial aos moldes do capitalismo artista, sendo antes
consideradas apenas itens limitados ao seu uso utilitario. O
underwear, tanto masculino quanto feminino se tornaram cada
vez mais explorados pelas marcas de moda, abaixo a esquerda,
uma propaganda impressa de roupas intimas masculinas, sem
expressao de nenhuma marca. A direita, campanha da grife
italiana Versace, com aplicacéo da logo no centro e estampa
linear caracteristica da marca sobre a cintura, a marca explora
a hipersexualizacdo do corpo masculino em suas campanhas
publicitarias de underwear, fazendo aluséo ao imaginario visual da

marca, inspirado na cultura grega.
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O capitalismo transestético néo se limita a um setor
da economia nem a um ramo especializado da indUstria de
consumo, como caracterizado por Lipovetsky e Serroy (2015).
O capitalismo artista & multiforme e multipolar, pois ele assume
diferentes formas e se apodera cada vez mais de novos dominios,
redesenhando e empregando o processo de esterilizacdo dos
objetos e das paisagens.
O consumidor ndo busca mais se identificar através das
caracteristicas fisicas dos produtos, da sua utilizacdo e de
suas propriedades funcionais, e sim através das experiéncias
proporcionadas pelo objetos e pelos espacos, como demonstrado
pelos autores:
I\/l as o processo de estetizacao
hipermoderno extrapola em muito as
esferas da producao, tendo alcancado o
consumo, as aspiracdes e os modos de vida,
a relacdo com o corpo, o olhar para o mundo.
O gosto pela moda, pelos espetaculos, pela
musica, pelo turismo, pelo patrimdnio cultural,
pelos cosmeticos, pela decoracao da casa se
difundiu em todas as camadas da sociedade
(LIPOVETSKY, SERRQY, 2015, pag. 30).
Esse processo de estetizacéo contribui para a fetichizacéo
dos objetos e das experiéncias geradas pela indUstria de consumo.

O design, a moda, a publicidade, a decoracao criam em massa

produtos carregados de sedugéo, veiculam afetos e sensibilidades

O SISTEMA MODA

moldados através dos estilos e tendéncias disseminados pelo
proprio capitalismo, dessa forma, compondo um projeto maior de
imperativismo estratégico das marcas.

Além das marcas, a industria cultural fetichiza as suas
proprias produgdes, idealizando uma série de estatutos a serem
seguidos para a adoracéo de seus produtos, criando também
0s espagos de adoracao, idealizados quase de forma religiosa.
Como o museu, espaco destinado a contemplacao de obras, assim
como outros espagos: os restaurantes, cada vez mais elaborados
e tematicos para o consumo e experimentacdo da gastronomia,
as galerias e museus para a arte, as livrarias e bibliotecas para a
literatura, dentre outros espagos.

O processo de estetizagdo do mundo, como estudado por
Lipovetsky e Serroy (2015) se configura de maneira estratégica e
mercantil, &€ responsavel pela ressignificando do papel do artista
na sociedade contemporanea, se antes a arte em suas diversas
faces atuavam em prol da representacédo de deuses, reis e
principes, passando por um estégio da arte pela arte, nos tempos
do capitalismo transestético, triunfa as manifestacdes artisticas
em prol do mercado.

A moda como sistema, e como é reconhecida hoje, através
de seus meios de comunicacao, da arte, dos seus eventos, sua
comercializacao, pode ser percebida, como apontado por Santos

(2015), com um fendmeno essencialmente moderno. Por isso, a



moda demanda elementos ndo apenas técnico-cientificos, pois a
producao do vestuario tal como o desenvolvimento do setor téxtil
se deu apos as grandes revolugdes europeias, que empregaram o
desenvolvimento da maquina, mas também politico-ideologicos.

A moda, com o advento da modernidade, vem buscando cada
vez mais um processo de higienizagéo das formas, de elitizacéo
das normas de vida e dos gostos, idealizando assim uma forma
considerada “correta’ de viver, uma cultura superior a ser seguida.
Dessa forma, como dito por Santos (2015), a moda € um fenémeno
social total, o que dialoga diretamente e indiretamente com a

cultura e com a sociedade.

5.3. Cultura, moda e brasilidade

Como abordado anteriormente, a indumentaria compde
0 universo cultural da sociedade (SANTOS 2015), assim como
diversas outras produgdes e praticas, esse sistema dialoga com
0s costumes e com os habitos do ser social. Diversos autores
ligados as ciéncias sociais e a antropologia dedicaram estudos
sobre a conceituagéo da cultura, como Malinowski, Geertz, Tylor,
dentre outros, por isso a cultura é entendida como um conceito
polissémico e transitivo. A cultura sempre fez parte da historia da
humanidade, dessa forma, estudar a cultura tambeém é estudar a
sociedade e suas producdes (THOMPSON, 1995).

Os primeiros conceitos de cultura surgiram na Europa,

durante o século XVI, onde a cultura significava o cultivo ou

o cuidado de alguma coisa. O cultivo geralmente associado a
plantacdes de gréos e similares, enquanto cuidado esté associado
a criagdo de gado e/ou outras espécies de animais para consumo.
Como abordado por Thompson em Ideologia e Cultura Moderna:
Teoria social critica na era dos meios de comunicacéo de massa
(1995), do século XVI em diante o conceito de cultura deixa a

sua esfera agricola de cultivo e passa-se ao cultivo ndo mais de
plantas ou animais, mas da mente. Nessa conceituagao classica de

origem europeia, a cultura é colocada de forma que:

Oteﬁmo ‘cultura” & geralmente usado

no sentido de cultivo, melhoramento
e enobrecimento das qualidades fisicas e
intelectuais de uma pessoa ou de um pPovo.
As historias da cultura expressavam assim
a crenca iluminista no carater progressista
da nova era enguanto, ao mesmo tempo,
concebiam a conotacao positiva de
‘cultura” como o genuino desenvolvimento
e enobrecimento das faculdades humanas

(THOMPSON, 1995).

Diante disso, a conceituacao de cultura de origem europeia
molda o que Thompson chama de concepcgao classica de cultura.
Esse conceito possui um carater iluminista e modernista onde os
frutos da cultura estariam sendo derivados do aperfeicoamento

das faculdades mentais dos individuos e do desenvolvimento de

CULTURA, MODA E BRASILIDADE
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trabalhos académicos e artisticos, sendo assim, a concepcao
classica de cultura privilegia e restringe producdes em detrimento
de outras, determinando aquilo que é considerado cultural.

A cultura, segundo Thompson (1995), se configura como um
estudo social onde a vida coletiva ndo se restringe a objetivos e
fatos, ela demanda uma complexidade que se manifesta através
de acOes, expressdes, manifestacdes verbais e simbolicas,
artefatos e textos, dos sujeitos e como eles dialogam com suas
proprias produgdes, numa busca constante de entender a si
mesmo e aos demais seres sociais. A obra de Thompson aborda
varios concepcoes de cultura de outros autores e pesquisadores,
sendo um deles: o antropdlogo Clifford Geertz, em relacéo a

cultura, Geertz acredita que:

Aoreditamdo, como Max Weber, que
o homem €& um animal suspenso em
teias de significados que ele mesmo teceu,
entendo a cultura como sendo essas teias, e
sua analise, portanto, como sendo ndo uma
ciéncia experimental em busca de leis, mas
uma ciéncias interpretativas em busca de
significados (THOMPSON, 1995).

Saindo de um eixo classico e europeu de cultura, definida com
o advento da modernidade, Thompson traz uma concepgao bem
distante, onde a cultura ou as formas simbdlicas sao definidas

através de acoes, objetos ou expressodes significativas de varios
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tipos e em contextos historicos socialmente estruturados e
determinados, dessa forma, expandindo o conceito de cultura

de forma expressiva. Sob a concepgao abordada por Thompson,
a moda pode ser entendida como um fendmeno social e cultural
gque representa uma totalidade, pois 0 ato de se vestir e consumir
o produto de moda € uma acao, que € materializada através

de objetos, nesse caso, roupas e acessorios que compdem

a indumentaria, e por Ultimo, a moda enquanto expressao
constante de signos e significados. Além da moda, diversas outras
manifestacdes compdem esse guarda-chuva da cultura, como

as musicas e as dangas, a gastronomia, os artefatos de uso
doméstico, o artesanato, dentre outras obras culturais.

Dentre outras diversas manifestagdes culturais, as formas
simbdlicas, a cultura e suas representacoes demandam andlise e
atencéo para além da compreensio de constatacdes em fatos.
Como estudado por Thompson (1995), a cultura ndo pode ser nao
pode ser compreendida apenas pela andlise dos tracos estruturais
e dos elementos sistémicos. Dessa forma, a cultura se consolida
como um campo vasto a ser explorado, sobretudo num pais em
dimensdes continentais como o Brasil.

O Brasil € um pais de miscigenacéo, lugar onde diversas
culturas dialogam e convergem, de um vasto territorio, muito ha
para se falar e muitas histérias para se contar. A cultura brasileira

é constituida pelos povos nativos, colonizadores e escravizados, se



manifesta em sua pluralidade, através das dancas e da musica, dos
jogos e das brincadeiras, dos modos de ser, dos conhecimentos do
povo brasileiro e seus fazeres.

O Paragrafo 1 do Artigo 215, da Constituicao Federal
Brasileira, promulgada em 5 de outubro de 1988 diz que “o Estado
protegera as manifestacdes das culturas populares, indigenas e
afro-brasileiras, e das de outros grupos participantes do processo
civilizatorio nacional”. Dada a importancia das manifestacdes
culturais para o Estado, e principalmente, para o povo, o artigo
seguinte continua a falar sobre o patrimdnio cultural e o define
como: “os bens portadores de referéncia a identidade, a acéo e
a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade”. O
artigo 216, agrega a cultura as seguintes manifestacdes:

|- as formas de expressdo;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

Il - as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espagos
destinados as manifestagdes artistico-culturais;

V - os conjuntos urbanos e sitios de valor histdrico, paisagistico,
artistico, arqueoldgico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.

Além da definicéio da Constituicdo Federal Brasileira de 1988 e
das concepgdes estudadas por Thompson e outros autores, pode
também ser apontada o texto elaborado por Mdrio de Andrade e

Paulo Duarte, em 1936. Definindo patriménio como:

conjunto de bens moveis e imoveis
Oexistemtes Nno pais e cuja conservacao
seja de interesse publico, que por sua
vinculacao a fatos memoraveis da historia
do Brasil, quer por ser excepcional valor
arqgueologico ou etnografico, bibliografico ou
artistico (ANDRADE, DUARTE, 1936)

trabalhos académicos e artisticos, sendo assim, a concepgéo
classica de cultura privilegia e restringe produgdes em detrimento
de outras, determinando aquilo que € considerado cultural.

Essas definicdes expressam questdes de ordem cultural
em ambito nacional, e pode ser entendido o patriménio cultural
como um conjunto de bens que podem ser materiais ou imateriais.
Os bens imateriais podem ser exemplificados através das
manifestacdes culturais relacionados a musica, danca, festas
e rituais, feiras etc, enquanto os bem materiais sdo artefatos
tangiveis, sdo eles: edificagdes, vestimentas, obras de arte e
produtos oriundos da arte popular.

A cultura popular é a cultura que se manifesta através de seu
povo, nasce dos habitos e costumes, e se relaciona diretamente
com o conceito de territorio. O territdrio € um espaco que
garante a promogao da cultura de um determinado local, vai além
de um recorte geografico, € um espaco de existéncia coletiva
onde os habitantes dialogam com os espagos e seus frutos,

criando um ecossistema. Representa e descreve os principios e
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yARL!



17874

praticas da nossa cultura’®. A cultura de um povo jamais se
mantém estagnada, ela € um ser de constantes mudangas, um

reflexo de seu povo, como bem expressado por Goytisolo:

identidade nao pode ser aceita como algo
Atermimado, nem definitivo, pelo contrario,
pelo menos no ambito da criatividade € uma
possibilidade sempre aberta. (GOYTISOLO,
1985, p. 168)

Podendo ser citadas diversas formas de expressao da cultura
popular brasileira, dentre elas, o vestuario assim como todo o
universo que compde o ato de vestir-se, ilustrando essa discussao,
diversos sdo os componentes da indumentaria brasileira, vindos de
diversos cantos do pais. Desde os indios, que utilizavam o uso de
penas para formar cocar e a pintura corporal, assim como outros
adornos de origem natural, os vestidos brancos das baianas, o
gibdo do cangaceiro, o Brasil possui uma rica diversidade cultural
quando o assunto € o vestuario. Os trajes tipicos usados em festas
juninas, tradicionais do Nordeste brasileiro se caracterizam pelo
mix de tecido, cores e ricas aplicacdes e acabamentos.

Uma outra forma de manifestacgéo, o artesanato é presente
em grande parte do territério nacional, mantém um constante
dialogo com a cultura popular brasileira. O artesanato € visto
como forma privilegiada para se entender sobre cultura, pois

materializa as vivéncias do cotidiano (MENDES, 2013).

CULTURA, MODA E BRASILIDADE
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Lina Bo Bardi, arquiteta italiana que atuou no cenario
brasileiro nos campos da arquitetura, restauro e design, e
organizadora e autora do livro Tempos de Grossura: O Design no
Impasse, aborda os conceitos de arte popular e folclore. A arte
popular, segundo a autora, € o que esta mais distante do que se
entende por “arte pela arte’, pois a arte popular esta diretamente
ligada as necessidades de cada um, podendo ser exemplificado

pelo trecho seguinte:

Figura 08 - Traje tipico junino
Fonte: Campeonato Estadual
do XXI Edital Ceara Junino,
Quixeramobim.
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Arturo Escobar aborda as
questdes de territdrio em
seu livro Autonomia y Diseno: La
realizacion de lo comunal, e ao
falar sobre o assunto, utiliza
uma citagédo do Conselho
Regional Indigena do Cauca
Cric (citado em Quijano 2018)



O bjetos de uso, utensilios da vida cotidiana.
Os ex-votos sao apresentados como
objetos necessarios e nao como ‘esculturas’,
as colchas sao colchas, os panos aplicados
sdo ‘panos com aplicacao’, a roupa colorida,
roupa colorida, feita com sobras de tecido,
anda com as marcas das grandes fabricas
do Sul, gue as mandam de caminhao para o
sertdo do nordeste (BARDI, 1994, p.33).

E partindo desse ponto que Lina define o artesanato
popular, como uma. organizagao social e enquanto instituicdo, em
que um grupo de trabalhadores especializados se reunem por
interesses comuns relacionados seja pela materialidade seja pela
mutua defesa. Entendemos que € preciso desmistificar a imagem
romantica do artesanato e da arte popular para que possamos
ver as suas reais objetividades histodricas e significacdes. Se
aprofundar na historia das manifestacdes culturais genuinas de
um pais € mergulhar também em sua historia.

No Nordeste, onde Lina Bo Bardi direcionou os seus
estudos e atuagao, como parte de seu trabalho, desenvolveu
diversas exposicOes onde participou da idealizagéo da exposicao
até a curadoria. Contadas através de exposicdes, as narrativas
s80 expostas através de objetivos que expressam um ideal de
nacionalidade, e sdo ainda mais valorizadas pela forma como
s80 expostas, € nesse momento em que o design é apresentado

também como condutor de uma narrativa, essa narrativa €

responsavel por evidenciar a importancia do artesanato, assim
como a cultura tradicional de um povo.

O design e a moda, se aproximam constantemente da cultura
brasileira, cultura popular e suas manifestacdes para promover
uma associagdo a marca e com isso criar identificacdo com o
consumidor. A marca carioca Farm, que ja completa mais de 15
anos de atuacdo no mercado de moda feminina e masculina em
ambito nacional e internacional, € um caso mercadoldgico de
sucesso de marca nacional que se inspira na cultura nacional
para a criagéo do seu universo cheio de cores, leveza e natureza.
Se inspira em esséncia, na garota carioca, de pé na areia, mas
a marca contempla todo um imaginario inspirado na cultura
brasileira, sendo expressa através do uso da fauna e da flora, das
manifestacdes culturais tradicionais como a tipografia vernacular
de feiras populares, dentre diversas outras inspiracdes e geram
desejo em torno dessa atmosfera idealizado pela marca.

A Farm é também conhecida pelas pelo uso das estampas
bastante carregadas de simbolismos da cultura, seja material
ou imaterial, abraca também questdes de ordem social, como
a diversidade de género e a sustentabilidade, assunto esse de
grande importancia para a inddstria téxtil nos ultimos anos.

Aliado ao trabalhos de outras marcas, estilistas e designer,
que buscam constantemente através de seu trabalho buscam um

trabalho voltado para a cultura brasileira, dessa forma, o caso
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Farm pode ilustrar o que no Lipovetsky aborda, onde através dos
mecanismos do capitalismo artistica, o uso da arte, da publicidade,
da produgao de moda ajudam a constar o storytelling* da marca,
fazendo com que o usuario se conecte cada vez mais com a
imagem proposto pela marca e nela possa-se reconhecer, além
disso, a marca se apropria das questdes e dos elementos de
ordem cultural com o objetivo de gerar desejo em torno de seus
produtos. Sendo esse, também um aspecto colonizador.

A marca langou pegas inspiradas nas festas juninas
tradicionais do nordeste e produziu o editorial intitulado Algodao
Doce. A propdsito do editorial fotografico € mostrar a diversidade
das estampas das pecas, em um cenario popular. Em sua maioria,
as aproximacdes com a cultura propostas pela marca séo de
maneira superficial. Literalmente superficial, pois gera apenas o

design de superficie, nesse caso, as estampas e a comunicac&o

visual para as pecas de roupa e meios de comunicacao.

E também nesse momento que podemos perceber que a
moda nacional e internacional se aproximam constantemente
das culturas populares, vendo-as apenas como fonte inesgotavel
de criac&o e inspiragéo, objetificando-as. Operando sob a légica
do capitalismo, objetivando a geracao de novidades e riquezas
culturais para a industria da moda, esse fendmeno sera mais

aprofundado posteriormente.

5.4. Moda e os efeitos da colonializacédo

A moda, inserida no contexto da sociedade, influencia
diretamente nas maneiras de agir e de consumir, 0 microcosmos
do vestuario encarna o macrocosmos do universo (CALANCA,
2008). Miranda (2017) defende que o ato de consumir na moda
pde em voga 0s processos impostos pela modernidade, uma vez
que o consumo € um compartilhamento de valores e ideias com

a sociedade, a relacéo pessoa-objeto € uma relagéo simbdlica

11

O storytelling € uma ferramenta
muito explorada pela
publicidade, que consiste em
contar histdérias utilizando
enredo elaborado, narrativa
envolvente, e recursos
audiovisuais, com o objetivo de
despertar no ouvinte/receptor
sensacdes e emocgdes. Esse
recurso € muito utilizado

pelas marcas para criar o
universo da marca e provocar
Nno consumidor a sensacéao

de pertencimento a um
determinado grupo, o publico
consumidor da marca

Figura 09 - Editorial Algodao
Doce, da marca Farm. Fonte:
Disponivel em https://www.
farmrio.com.br/editoriais/
algodao-doce
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Ana Paula de Miranda, no
livro Consumo de Moda: a
Relagcéo Pessoa-Objeto aponta
trés teorias que procuram
explicar como se processa

o movimento de adogéao da
moda ao longo da estrutura
de classes sociais: 1. trickle-
down theory: um movimento
de caca e perseguigao, de
cima para baixo, similar a
uma produgcdo de moda
erudita onde as grandes
marcas criam e passam a

ser copiadas até que seus
signos atinjam classes sociais
de menor poder aquisitivo. 2.
trickle-across theory: onde
os influenciadores de grupos
ou tribos sociais influenciam
apenas 0Os seus pares, como
bandas de rock inglesas

que influenciaram a moda
punk, que mais tarde seria
inspiragcao para a estilista
inglesa Vivienne Westwood,
que ficou conhecida pelo seus
trabalho com a moda punk. 3
trickle-up theory: a moda que
emerge do popular, e passa a
ser inspiragéao para geragao
de tendéncia de massa, como
o hip hop, que tem origem
popular e que hoje inspira
marcas como Gucci e Nike.

reveladora das praticas sociais e culturais. Esse € um processo
cultural em constante atividade, materializa representacdes da
sociedade e representacdes que idealizam padroes a serem
seguidos. O processo da moda é ciclico, em que o desenvolvimento
de seus produtos se relaciona com os seres sociais em formas
diferentes, ora de cima para baixo ora de baixo para cima.

A modernidade, e a colonialidade a todo momento exercem
forgas sobre os sistema-moda. Lipovetsky (2009), explora o
desejo pelas novidades que imperam nos campos da moda, o culto
da novidade e das rapidas mudancas da moda s&o de grande
importancia para o capitalismo moderno, pois esse sistema
econdmico se alimenta da alta rotatividade do mercado e da
renovacao dos gostos e das ideias, estabelecendo assim um

interesse pela mudanca e pelas influéncias:

(.)enquanto nas eras de costume reinam
o prestigio da antiguidade e a imitagcéo dos
ancestrais, nas eras da moda domina o culto
das novidades assim como a imitacao dos
modelos presentes e estrangeiros — prefere
se ter semelhancas com os inovadores
contemporaneos do que com os antepassados
(LIPOVETSKY, 20009, p. 35).

O design opera cada vez mais pela dtica do mercado
capitalista, pois passa a ter como objetivo a atencdo as demandas

movimentadas pelos gostos dos clientes. Se anteriormente, o

consumidor estava limitado ao que era ofertado pelo mercado,
agora impera o culto da diversidade em op¢des de produtos e das
novidades aceleradas.

Se antes as grandes marcas langavam cole¢des baseadas nas
quatro estacdes do ano, hoje 0 mercado manipula e cria diversos
mecanismos para burlar o ja tradicional calendario da moda,
introduzindo colecdes de transicéo — como as colegdes de pre-
fall, que marca a transicéo do verao para o outono —, assim como
colegbes comemorativas, ou baseadas em datas especificas ou
até mesmo acontecimentos, tudo é valido quando o assunto é a
geracao de desejo por novos produtos.

Nas maos das grandes industrias, o design é tido apenas
como uma de suas ferramentas industriais para aumentar o
faturamento, a notoriedade da marca e superar a concorréncia
(LIPOVETSKY, SERRQY, 2015). Fendbmeno esse que pode ser

percebido quando os autores defendem que:

Néo se trata de apropriacédo da ‘critica

artistica” moderna, mas da logica

comercial que se vale da atratividade

‘eterna”’ e imediata da beleza e da seducao
(LIPOVETSKY, SERRQY, 2015, pag. 123)

A nova era do capitalismo artista também nos impde um
processo de hibridizacao, onde a economia ndo estava mais

girando em torno dos artefatos fisicos, mas sim como estes se
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relacionam emocionalmente com o usuario. Dessa forma vemos
no capitalismo artista, a unido ainda mais forte entre design e

economia, visando gerar novas experiéncias sensiveis.

7
E preciso se convencer de gue o capitalismo

artista nao e apenas produtor de bens e
de servicos mercantis, ele € ao mesmo tempo

‘o lugar principal da producao simbodlica’, o

criador de imaginario social, de uma ideologia,
(LIPOVETSKY,

de mitologia
SERROQY, 2015, pag. 126).

significantes

Os processos de hibridizacéo e do culto ao novo provocados
pelo capitalismo artista sdo responsaveis pelo intercruzamento
de areas da industria do consumo, onde tudo pode dialogar para
gerar capital, dito isso, a nova economia constroi pontes entre
a industria e a moda, a musica e a moda, o teatro e a moda, o
cinema e a moda, dentre outras coliga¢des.

Apds o advento do cinema, e décadas depois, o servico de
streaming®, foi responsavel pela popularizacdo de varias séries e
filmes. Dessa forma, diversas marcas e lojas de departamento
como icones do capitalismo moderno se aproveitaram desse
hype' para gerar necessidade de consumo e atender um publico
emergente, 0 mesmo fendmeno pode ser visto em diversas outras

esferas do consumo, onde a moda, o cinema, a publicidade, o

design, a industria do entretenimento como um todo, se apropriam

de uma narrativa para cativar e atender a um determinado grupo

MODA E OS EFEITOS DA COLONIALIZACAO

da sociedade. Esse processo também se da pela individualizacdo
do consumo, onde a industria parece dialogar com cada um dos
usuarios (LIPOVETSKY, SERRQY, 2015).

Nem s6 da geracéo de nichos e publicos cada vez mais
especificos se alimenta a moda e o capitalismo moderno, do
culto das novidades, mas como também de toda uma cultura das

aparéncias, onde qualquer objeto, roupa, experiéncia, € passivel de

transformagcao, até mesmo o objeto ou acontecimento mais basico

pode se tornar um pastiche para a industria do consumo, sempre
com o objetivo de gerar necessidade e desejo de compra.

No vestuario, as grandes marcas ditam a moda, orientam o
que deve ser considerado como adequado ou aceitavel. A moda,
nesse contexto, pode ser vista como dispositivo de colonizacao,
pois € a mesma que carrega ideais hegemonicos, dos costumes e
dos hébitos, das maneiras de vestir e viver.

Os processos da colonialidade da moda podem ser
expressos através da hegemonia da produgéo de moda europeia.
O eurocentrismo, como responsavel por colocar a Europa no
centro do mundo, ndo faria diferente com a moda, dividindo
internacionalmente assim numa hierarquia, onde cabe a Europa
a evolucao, o progresso, a inovagao e a criagao e ao restante
do mundo a degeneragéo, o retrocesso, a tradigéo e a copia
(SANTOS, 2015).

Como visto em:

13

Streaming € uma forma de
distribuicdo digital, geralmente
em uma rede de servicos
prestados atraveés de
pacotes, € frequentemente
utilizada para distribuir
conteudo multimidia atraveés
da internet. Servigcos como a
Netflix, plataforma de filmes
e series, o Spotify, plataforma
de musica, se enquadram na
modalidade de servico de
streaming

14

Hype, palavra de origem da
lingua inglesa, quer dizer

a promogao exagerada de
uma pessoa, produto ou

ideia. Quando determinado
acontecimento esta em
voga, quando alcanca um
determinado reconhecimento
e/ou adesao pela midia ou por
um publico, pode se dizer que
e um hype.
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Zuleika de Souza Netto
(1921 - 1976), mais conhecida

como Zuzu Angel.

E ssa pretensao universal da moda europeia
é parte de uma construcéo ideoldgica
que esta tambem inserida na logica moderna
de sociedade: integrada em um projeto
colonialista, a ideia de que a moda europeia
e Unica e que se opde ao costume e ao traje

vinculados a tradicéo — das sociedades nao

ocidentais € elemento de um processo que
localiza as sociedades europeias no mundo da
civiizacao, do “progresso’, da mudanca e da
novidade, caracteristicas que as sociedades
africanas e asiaticas, por exemplo, nao
estariam aptas a possuir (MICHETTI, apud
SANTOS, 2015).

A moda pode ser expressada como um processo ditado
pelas elites, em ambito econdmico e social. S&o as grandes
figuras da moda responsaveis pelos ditames da moda, sobretudo
devido a alta-costura como instituicdo superior e expressao
maéxima da moda. O processo de descolonizagdo da moda esta
comprometido com a ruptura desse sistema de hierarquizacado
de producdes e saberes, assim, atribuir uma horizontalidade
as escolhas significa ignorar as hierarquias estabelecidas no
processo capitalista, hierarquias essas que movimentam o mundo
do consumo de moda (SANTOS, 2015).

A hiper valorizagdo das grandes marcas geram uma
hierarquia ja muito clara para o universo da moda, onde o criador

principal, o designer, o estilista, estaria no topo da piramide

alimentar do mundo da moda, fazendo com que o restante da
cadeira perca em reconhecimento. Um processo muito similar
ocorre no mundo do cinema, denominado star-system, onde

a industria cultural toma como base a figura de uma pessoa,

uma personificacéo, sendo ela, uma idealizacdo do inalcancavel

e da perfeicao, reduzindo-a a um produto da industria cultural
(LIPOVETSKY, SERRQY, 2015). O mesmo ocorre com as grifes
europeias, onde a figura do criador principal, do estilista, se
consolida como superior ao restante da cadeia da moda, o mesmo
pode ser visto em casos nacionais.

Ronaldo Fraga, estilista brasileiro com mais de vinte anos
de atuac&o no campo da moda, ja teve trabalhos expostos e
desfilou colecdes em diversos paises do mundo. Ele possui alto
reconhecimento pelo seu papel como designer que valoriza a
cultura brasileira, em seus desfiles, privilegia historias ligadas a
identidade cultural brasileira, bem como personalidades nacionais
de destaque.

No ano de 2001, realizou o desfile Quem Matou Zuzu Angel? na
passarela de um dos maiores eventos da moda brasileira, o Séo
Paulo Fashion Week. A colegao homenageia o trabalho da estilista
Zuzu Angel®, que teve seu trabalho mundialmente reconhecido
como estilista de moda e também pelas suas criagcdes em
protesto a ditadura militar brasileira, que iniciou com o golpe de

1964 e perdurou até 1985. Em busca de seu filho, desaparecido

MODA E OS EFEITOS DA COLONIALIZACAO
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politico devido a ditadura militar, a estilista realizou diversos anjinhos bordados, passaros engaiolados, meninos e canhdes

desfiles dentro e fora do Brasil que provocavam, e em tom critico, atirando flores, aplicados sobre vestidos, em protesto a violéncia
expunha a moda como manifestacéo também politica. politica provocada a ela e seu filho pela ditadura militar, mais
Manchetes sairam nos jornais sobre a morte do filho de Zuzu, tarde, esses pequenos detalhes aplicados e bordados em suas
Stuart Edgar Angel Jones, além disso, a estilista passou por uma pecas lhe custariam a vida. A estilista também se inspirava em
16
disputa pela busca do corpo de seu filho que desapareceu, que elementos da cultura nordestina, como o tecido de chita, e a
s de Oliveira
sem éxito, nunca foi encontrado e Zuzu Angel jamais conseguiu personagem historica Maria Bonita®. Anos depois da morte de o emo Maria C*J‘
ea € Ja morte, aria
enterra-lo. O filho de Zuzu foi considerado pela histéria como um, Zuzu Angel, no ano de 1993, foi fundada em sua homenagem a e(‘ ;
. L. . . . o o , Virgulino Ferreira da Silva,
dentre tantos outros, desaparecidos politicos. primeira organizacao nao governamental (ONG) de moda do pais: 0 LampiZio, e a primeira mulher a
participar de um grupo
Em suas colegdes, marca registrada de Zuzu Angel: os Instituto Zuzu Angel de Moda da Cidade do Rio de Janeiro. de cangaceiros
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Figura 12 (direita)- Imagens
do desfile de Ronaldo Fraga
Fonte: Artigo de Lilian Pacce,

Zuzu Angel vive e conversa

com Ronaldo Fraga encerrando
o SPFW 25 anos, 2020.

Figura 11 (esquerda) - Pecas
criadas por Zuzu Angel. Fonte:
Saiba quem foi Zuzu Angel,

a mulher gque revolucionou a
moda brasileira, jornal Livre

O trabalho de Zuzu Angel, além de politico, foi de grande
importancia para a formacao da moda brasileira, sendo
considerada como vanguardista por incrementar em suas

producdes o trabalho artesanal da renda renascenca e do croche,

além de estampas tropicais, e do uso de tecidos comuns e simples.

Vinte anos mais tarde, quando o S&o Paulo Fashion Week

completa 25 anos, Ronaldo Fraga langa mais uma vez uma colegéo
inspirada no trabalho de Zuzu Angel, e para contar sobre a vida e
a obra da estilista em forma de roupas e poesia, o estilista busca
no serté&o nordestino, as suas referéncias. Apesar do desfile ter
sido concebido em pegas e modelos digitais em 3D, o estilista foi
buscar no Cariri Paraibano o trabalho da renda renascenca para
a colecéo. Na apresentacao da colegao, Ronaldo convida Zuzu

a uma mesa, e declara sua indignacéo com a situagéo politica e

social do pais, mostrando assim a face critica e politica da moda. r
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Ronaldo Fraga, apesar do notorio trabalho de
comprometimento com a cultura e a historia do povo brasileiro
nao foge ao fenémeno da piramide alimentar da moda, onde o
trabalho de criacao do estilista esta no topo da piramide, pois o
mesmo é quem recebe o reconhecimento e autoria pelo trabalho,
mesmo o desfile tendo como principal mao de obra, o trabalho
das artesas da Paraiba, o trabalho, a criatividade, a autoria pelo
projeto como um todo fica a cargo do designer. Nesse momento
pode-se perceber que na industria da moda, ainda se impera a
hierarquia entre quem cria e quem produz, fazendo com que o
processo de criacdo da moda ainda seja vertical, praticando uma
organizagao universal do trabalho, processo esse inventado pela
modernidade e praticado desde o inicio do capitalismo.

O processo de hierarquizacao no campo da moda pode ser
visto também numa dimens&o mundial. Foi a modernidade também
responsavel pela divisdo de mundo, onde a Europa ocuparia o
centro, detentora do conhecimento, sendo ela, assim como a
América do Norte, considerados como Primeiro Mundo, enquanto
os demais paises ditos periféricos ocupariam o cargo de Terceiro
Mundo. Dessa forma, a modernidade cria um mito, uma ficcéo
criada para inferiorizar as culturas que est&o fora do eixo colonial

de poder, como evidenciado por Santos:

( : ontudo, podemos perceber que esse tipo
de hierarquia ainda organiza as relacdes

MODA E OS EFEITOS DA COLONIALIZACAO

entre os paises considerados centrais e
agueles que sao tidos como periféricos,aponto
de ser necessaria essa legitimacao externa,
alem das proprias mudancas implementadas
pelo capitalismmo mundial nos mercados locais,
para gue um campo produtivo possa mesmo
angariar sua autonomia (SANTOS, 2015, pag.
59 e 60).

Nesse processo a modernidade cria o conceito de periferia,
aquilo que estaria a margem do que ela mesma considera como
o centro. Diante disso, Mignolo (2017) aponta esse processo como
uma invengao discursiva, criando assim o outro. O outro, segundo
0 autor, corresponde a todos aqueles que ndo se encaixam no
ideal eurocentrista. Com efeito, o negro, o homossexual, o latino,

o asiatico, o africano, dentre outras etinias, culturas, generos,
sexualidades etc. s&o vistos como alteridade. Dessa forma, ditando
um padrdo que violenta os seres, e consequentemente, seus
fazeres e saberes.

O sistema-moda, tendo em vista o seu funcionamento
baseado nas renovacdes constantes, como abordado por
Lipovetsky (2009), passou a buscar o novo fora do eixo europeu/
estadunidense. Esse processo de busca e valorizagdo de uma
diversidade na moda existe ndo como forma de dar voz a
culturas e povos antes colonizados e silenciados, mas sim formas

de alimentar as necessidades pelo consumo, pelas novidades

e, principalmente, pelo “exotico”. Sao os paises ditos periféricos



Figura 13 (esquerda)- Pegas da
marca Dior, pre-fall de 2017
Figura 14 (direita) - Traje tipico

do povo Bihor Fonte: https
diasporaro.co.uk/19092879_13
03315779786753_67250898875
05798041 _o

gque passam a ser percebidos como fonte de novidades para os
centros de produgéo tradicional da moda. Objetivando fomentar a
moda e o capitalismo artista, esse sistema cria um imaginario que
exige uma legitimagéo, onde s6 passa a ser considerado digno de
prestigio, quando a moda europeia/estadunidense legitima aquela
produgao ou cultura (SANTOS, 2015).

Diversos casos podem ser citados de incorporacao das
culturas ditas minoritarias por marcas de reconhecimento
mundial no universo da moda, algumas delas alcangando grande
reconhecimento e notoriedade na midia. Um dos casos que gerou
polémica nos ultimos anos ocorreu em 2017, na marca francesa
Christian Dior, a colegao, que marca a passagem para o outono,
algumas pegas chamaram atencao pela sua semelhanga aos
tradicionais trajes encontrados num pequeno distrito da Roménia,

pais localizado no sudoeste Europeu, um vilarejo chamado Bihor.

Nesse episddio podemos notar a apropriagéo cultural
praticada pela marca, sendo esse ndo apenas um caso isolado,
mas sim um caso em meio a tantos outros. Apds a repercusséo
do caso, houve um movimento de valorizacéo da cultura local por
parte dos designers e arteséos nativos de Bihor. Foi desenvolvida
uma colegéo pela comunidade que poderia ser comprada
diretamente dos artes&os por intermédio de um site. Dessa
maneira, apoiando a moda local, comprando de quem faz, e
fazendo com que o consumidor adquirisse pecas auténticas.

Dessa forma, propondo uma criacdo colaborativa entre a
moda e o artesanato, ao invés de propor uma apropriacao daquela
cultura para gerar pecgas de roupa comerciais. Foram produzidas
pecas publicitarias e imagens evidenciando a historia de um século

por tras das pegas e a frase Don't Let Traditions Go Out Of Stock,

em portugues: Nao deixe as tradicdes se esgotarem.
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TTHE FASHION FROM BIHOR
AND BU AUTHE TIC CREATIONS FROM
BIHORCOUTURE.COM

L g

BEAU
MONDE

Ja outros casos n&o atingiram tanta repercussao no mundo
da moda, ou geraram algum tipo de resposta a apropriacdo
cultural como o caso das pecas da cultura Bihor. A cada ano, as
grandes marcas vao mais além em sua busca pela “originalidade”

pelo vanguardismo, sempre com o objetivo de gerar o novo e o

exotico para o publico da marca. Um acontecimento mais recente,

no ano de 2020, também atingiu grande repercusséo nas redes
sociais, a marca italiana Prada, com mais de cem anos de historia

e reconhecimento na producéao e criacao de bolsas e sapatos,
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produziu em um de suas colegdes uma sandélia em couro de
bezerro que muito se aproxima dos calcados artesanais feitos em
couro animal bovino encontrados em algumas feiras populares da
regiao Nordeste.

Nas redes sociais, 0 que se comentava era a semelhanga do
produto com as producdes de calcados, sendo citada a feira de
Caruaru, um icone da cultura popular pernambucana. A sandalia
da Prada pode ser comprada no site especializado em roupas de

grife Farfetch, por $825 ddlares.

Figura 15 - Pecas da
campanha Bihor Couture, da
Beau Monde. Fonte:https:/
tendencee.com.br/2018/07
povo-romeno-notou-que-a-
dior-copiou-suas-roupas-
tradicionais-e-decidiu-revidar-
de-uma-maneira-genial/.



Figura 16 - Sandalia em couro
de bezerro da marca Prada
Fonte:https://www.folhape.
com.br/cultura/prada-
lanca-sandalia-de-couro-
por-r4400-e-nao-agrada-
brasileiros/145250/

Apesar da semelhanga, e do burburinho nas redes sociais,

sobretudo aqueles de cunho humoristico, ironizando o ocorrido
principalmente devido ao alto valor cobrado pela sanddlia, a
grife ndo comentou o caso, se tornando apenas mais um caso
de apropriacéo das cultura ditas, pelo discurso capitalista, como
minoritarias pela industria do consumo. Nesse sistema da moda,
onde a moda europeia se coloca no centro da producao de
moda mundial, a inspiracdes “exdticas” sdo tratadas de maneira

superficial, onde o designer/marca observa de longe e propde

produtos baseados naquela cultura, mas ignora todas as outras
questdes socioculturais que rodeiam aquele determinado objeto.
Em alguns casos, as produgdes no campo da moda vem

passando por um processo de descolonizacao, de desprendimento
do eurocentrismo, e nesse processo, afirmar-se também como
produtora de conhecimento, reivindicando a autoria pela criagéo
e ndo se limitando a producéo e a copia. Tendo isso dito, a moda
que ndo se engquadra no padrao colonial de poder, vem buscando

a independéncia do seu papel de reprodutora, querendo ser a
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criadora daquilo que a define. Como observado por Freyre (2006):

pergunta que podemos colocar é de que

maneira se configura esse espaco para
essa sociedade gue ndo maisanseia serapenas
produtora de manufaturas e commodities
agricolas, mas de conhecimento e saberes
inovadores e criativos, especialmente quando
consideramos a area da moda que desde o
Império — e mesmo antes — caracterizou-se
pela copia dos padrdes europeus de vestuario
(FREYRE 2006 apud SANTOS, 2015, pag. 295).

No Brasil, ndo se limitando ao universo do vestuario, mas
ampliando para outros segmentos, como as artes plasticas, a
musica, a literatura, a arquitetura e mais tarde, o mobiliario etc,
0 pais vem passando por um programa de emancipacao cultural
das vanguardas europeias, calcado no apelo a formagéo dos

tracos culturais brasileiros, ou seja, uma producao que reivindica

autoria. A Semana de Arte Moderna, de 1922, que ocorreu em Sao

_hEatro moniceAL— | D EMANA
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AMANHAN — 17T DE FEVEREIRO

.0 o oltimo grande festival de

Semana de ARTE MODERNA

com ¢ concurso de

“VILLA-LDBOS

¥o sagulio do theatro. cxposicio de ploniura e

L

esculptara.

Frecos — Cadeiras 55300

Niikeies & vemda ns Thenire Manlcipal

5. PAVL O
192Z

Paulo foi um marco historico pela busca da identidade brasileira
no ambito das artes, onde a busca pelo “ser brasileiro”, apds
tantos anos como colbnia, estava em voga. design, a industria do
entretenimento como um todo, se apropriam de uma narrativa
para cativar e atender a um determinado grupo da sociedade.
Esse processo também se da pela individualizacdo do consumo,
onde a industria parece dialogar com cada um dos usuarios
(LIPOVETSKY, SERRQY, 2015).

A Semana de 22 foi considerada um importante movimento
social e cultural para a valorizacao das producdes brasileiras.
Seguindo na esteira historica da valorizacéo das culturas néo
hegeménicas, ja mais proximo do campo da moda, outro fendmeno
que ocorreu nos Ultimos anos foi o surgimento de eventos e
semanas de moda espalhadas por varios paises do globo, fugindo
ao eixo europeu/estadunidense. Esse fendmeno se da néo sé

pelo aumento do mercado econdmico brasileiro, mas também

Figura 17 - Cartaz da Semana
de Arte Moderna de 22. Figura
18 - Cartaz criado pelo pintor
modernista Di Cavalcanti.
Figura 19 - Capa do catalogo
de exposi¢gcdes da Semana

de 22. Fonte: Disponivel em
https://almanaqueliterario
com/semana-de-22-o-marco-
do-modernismo

SEMANA-DE-ARTE »
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A cultura underground € um
ambiente cultural que foge
dos padrdes comerciais,

dos modismos, que esta

fora da midia e da industria
do consumo. A cultura
underground pode estar
relacionada a produgéao
musical, as artes plasticas, a
moda, ou a qualquer forma de
expressao artistica da cultura
urbana contemporéanea.

devido ao aumento da receptividade internacional aos produtores
“exdticos” (SANTOS, 2015), sendo assim, as semanas de moda
nacional representam uma dualidade, por um lado pode ser vista
Como espaco para valorizacdo da cultura e da producéo local, e
por outro, da a essa producédo, um carater do fazer europeu.

As semanas de moda, mais conhecidas como fashion weeks,
sao consideradas importantes para a industria da moda, devido
seu impacto global, é onde os estilistas e marcas langam as suas
colecdes assim como novas marcas e criadores sao langados
no mercado. As semanas mais tradicionais ocorrem em Mildo,
Paris, Londres e Nova York, sendo essa Ultima, também conhecida
como Mercedes Benz Fashion Week, ja completa mais de 70 anos
de evento. Apesar dessas quatro cidades juntas formarem as
principais passarelas da moda global, a moda foi tomando espagos

também em outras localidades, como apontado por Santos (2015):

7/
Eevidente gue ndo ha uma alternéncia de

posicdes entre essas nacdes, pois Paris,
Londres, Milao e Nova lorque permanecem
sendo os focos de criagcado legitimados por
essa industria. Contudo, outros locais, como
€ o caso de Sao Paulo e Rio de Janeiro, assim
como algumas cidades da Asia, sdo inseridos
em um calendario de moda internacional como
produtores de criacdes proprias (SANTOS,
2015, pag. 93).

Chegando num cenario nacional, finalmente a moda brasileira
comegaria a ganhar mais reconhecimento internacional, e também
como forma de fomentar o desenvolvimento do setor téxtil no
Brasil. O Sao Paulo Fashion Week (SPFW) se tornou o maior evento
de moda brasileira, criado em 1996 como Morumbi Fashion Week,

0 evento tomou grandes proporgdes e hoje compde em ambito
internacional o calendario da moda. O SPFW foi responsavel por
colocar em voga diversos estilistas, como: Alexandre Herchcovitch,
Ronaldo Fraga, Reinaldo Lourenco, Gloria Coelho e outros que
ficariam responsaveis por compor a moda brasileira e autoral,
assim como algumas marcas: Colcci, Triton, Osklen etc.

Um ano mais tarde da criacéo do Sdo Paulo Fashion Week,
no ano de 1997, seria criado, também em Sao Paulo, um dos
eventos de moda que tinha como principio ser um espaco de
experimentacdes e langamento de novos talentos da moda
brasileira: a Casa dos Criadores. O evento surge a partir da
cena underground” paulistana, possui um carater mais artistico,
questionador dos padrdes tradicionais da moda e incorpora
cultura, questdes sociais e arte em seus desfiles.

Devido seu carater vanguardista e questionador da
moda eurocéntrica e capitalista, o evento se mostra como
decolonizador. A Casa de Criadores propde um movimento de
ressignificar a moda e retira-la de um ambito totalmente voltado

para o mercado capitalista e trazé-la para um movimento onde
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tendéncias e debates sao experimentados e discutidos.

S&o postos em cena, através do olhar de seus criativos,
uma moda. que existe também enguanto discurso e pensamento
politico. Questdes de género, arte e cultura, responsabilidade
social e ecoldgica, sustentabilidade, padronizagéo de corpos e
inclusdo sdo temas discutidos e experimentados no evento, sendo
assim, podendo ser interpretado como um agente que promove a
decolonialidade da moda europeia e tradicional.

A moda foi se proliferando cada vez mais no pais, num projeto
que pode ser entendido como um processo de valorizagéo da
producdo da moda e da cultura brasileira, onde cada vez mais
n&o se via apenas a celebragéo da diversidade cultural mas em

contrapartida, da busca incessante da modernidade pelo exotico

e pelas novidades para alimentar esse sistema da moda.

No ano de 1999, criado por Claudio Silveira, o Dragéo Fashion
Brasil surgia na capital do Ceara, Fortaleza. O evento, segundo
seu idealizador, tinha como miss&o servir de celeiro de novos
talentos e plataforma de langcamento para novos estilistas e
marcas comprometidas com uma visao mais autoral da moda.

O DFB Festival, como ficou conhecido o evento, incorpora na
programagcao ndo apenas os tradicionais desfiles, mas também
oferece ao publico em geral oficinas, cursos, workshops, palestras,
intercambio de profissionais, shows abertos e performances
multiculturais. Dessa forma, entendendo a moda como um
movimento que dialoga com outras areas e formatos de midias.
Se comprometendo com o autoral, diversos estilistas e
marcas do evento se inspiram e se utilizam das tradi¢des regionais

do estado para promover um espetaculo que rompe as fronteiras

Figura 20 - Banner de imagens
da 42° Edicao da Casa dos
Criadores. Fonte: Revista
Hibrida, por Maria Eugénia
Gongcalves



Figura 21 - Desfile A Hora do
Brasil, Dragéo Fashion Brasil de
2012. Fonte: Site de Noticias
G1, Globo.com

da moda, apropriando-se das técnicas manuais, dos simbolismos
e signos da cultura, e de todo um imaginario de ordem social que
expressa o regionalismo, os desfiles traduzem os seres e saberes
cearenses através de cores, texturas e estampas.

E importante destacar nesse momento que existe uma linha
ténue entre essa inspiracéo na cultura, e o que é um trabalho
verdadeiramente inclusivo e feito de forma colaborativa. Sendo
apenas a inspiracéo pela inspiracdo, uma maneira similar ao fazer
colonial europeu, de apropriagdes e incorporacdes, enquanto
a outra forma, propde uma troca mais justa de valores e
conhecimentos, onde o design esta alinhado com o artesanato, ao
invés de se apropriar dele.

No DFB Festival, no ano de 2012, o estilista Jum Nakao realizou

um workshop ao longo dos dias do evento juntamente com

diversas figuras da cena da moda e do artesanato cearense para
desenvolverem ao longo desses dias uma colegcao experimental que
mostrasse as tipologias do artesanato cearense. Os participantes
trocaram seus conhecimentos e sua bagagem ao longo dos dias
do evento para chegarem no resultado final da colegdo, sendo
esse, um trabalho colaborativo.

Porém, esse movimento de retomada das tradicdes &
também identificado por Lipovetsky e Serroy (2015), como sendo
algo fruto do capitalismo artista. Se na logica do sistema-moda
foram as grandes marcas que fundiram a internacionalizagéo
do design e da moda, em contrapartida multiplica-se um design
baseado na interacdo do grupo e do local, do moderno e do étnico,

do vanguardismo ocidental e das culturas do mundo.

Tendo isso dito, jovens criadores e muitas marcas vem




interpretando e reinventando o tradicionalismo de suas culturas
em diversos paises. Os chineses, os russos, os indianos, os
coreanos, os sul-africanos, dentre outras nacionalidades que vem
redescobrindo a moda em suas origens culturais, promovendo
uma verdadeira reconciliacéo do passado com a modernidade e
as mais diversas faces, e com o Brasil, lugar de culturas tao ricas e
diversas, ndo seria diferente.

Entretanto, sdo essas relacdes propostas pelo design em se
aproximar e retomar os fazeres artesanais que merecem atengao
e um olhar critico, para que ndo voltemos a reproduzir a logica da
colonialidade de hierarquizacéo de conhecimentos, assim como

outros mecanismos de dominagao impostos por ela.

5.5. Moda e artesanato

A moda possui uma relagéo historica com os fazeres manuais,
uma vez que tanto o tear mecanico, que substituira o tear manual
na fabricacdo de tecidos, como a maquina de costura, foram
inventadas no século XVIIl, anterior a esse periodo, a produgéo do
vestuario acontecia de forma rudimentar, onde todo o processo
necessitava das habilidades do homem. Além da producéo do
vestuario como um todo, o artesanato empregado na moda
servia como forma de adornar e enriquecer as pegas, quanto mais
brocados, bordados e detalhes a peca tinha, mais ela inspirava

riqueza e luxo.

MODA E ARTESANATO

A moda, fruto emergente do mercado, nasce de uma relagéo
imbricada com o artesanato. Essa aproximacao foi perceptivel por
parte do fazer dos colonizadores, pois a Europa, principalmente
a Franga, possui uma longa histéria e tradicéo na manipulagéo de
tecidos, e no conhecimento de técnicas, que séo exploradas pela
alta-costura. Como apontado pelas autoras Emily Angus, Macushla
Baudis e Philippa Woodcock (2015).

A alta-costura, foi criada em Paris, no século XIX, com o
modelo de negdcios pioneiro do couturier’® britanico Charles
Frederick Worth, a alta-costura enquanto instituicao tinha como
objetivo principal manter o legado francés como catalisador
de criagBes modernas e originais, executadas artesanalmente
com perfeicao (ANGUS, BAUDIS e WOODCOCK, 2015, p.161). A
costureira era uma figura importante para a atividade da alta-

costura francesa, como mostrado pelas autoras:

etit main: Em francés, sdo as ‘maozinhas’,
Poosturewas especializadas na arte da
alfaiataria e do drapejamento que trabalham
em uma maison*® de alta costura sob supervisao
do premiere datelier?®. A rigida hierarquia das petit
mains dentro de uma oficina leva em conta
o treinamento, a experiéncia e a habilidade.
(ANGUS; BAUDIS e WOODCOCK, 2015, p.161).

As grifes europeias, como a Chanel e Dior, de origem

francesa, e a Dolce & Gabbana, marca italiana, dentre tantas
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Couturier, palavra francesa
usada para referir-se aos
estilistas que alcangcam os
mais altos niveis de exceléncia
e originalidade em criacao e
producao (ANGUS; BAUDIS e
WOODCOCK, 2015, p.160).

19

Maison, termo francés
referente aos grandes ateliés
de estilistas famosos, se
refere tambeém a um conceito
de marca

20

Premiéere d’atelier, palavra
francesa usada referir-

se a chefia dos ateliés,

figura importante para a
administracdo da producéao
das pecas, geralmente esse
titulo era dado as costureiras
mais experientes (ANGUS;
BAUDIS e WOODCOCK, 2015)



Figura 22 - Trabalho de
bordado da marca Chanel.
Fonte: Site da Surface
Magazine

outras que se utilizam das técnicas artesanais para a criacdo do o leque da alta costura, pérolas, pedrarias, plumas, drapeados e
vestuario de alta costura. A marca Chanel, fundada a mais de cem tantos outros materiais cada vez mais diversos e exdéticos, tudo &
anos, possui um rico historico na manipulacéo de fios, tecidos, e valido para exibir a criatividade e a riqueza da marca ou estilista.

outros aderecos em pegas, na imagem, bordado de pérolas sobre

tecido transltcido Q alta-costura €& uma instituicdo que
conjuga arte e artesanato, vanguardismo

Ao contrario da industria, que dependem do maquinario e da e tradicdo dos oficios, poder demilrgico do
tecnologia, a alta-costura possui dimensdes humanas, as técnicas criador e magia das aparéncias, modernidade

criativa e cultura aristocratica (LIPOVETSKY,

e as tarefas se enriquecem e séo exploradas cada vez mais, onde SERROY, 2015, pag. 153)

a riqueza esta numa mistura entre os conhecimentos dos arteséos
ali empregados e na riqueza da materialidade usada para adornar Ao longo da historia do vestuario, a alta-costura é palco de

as pecas. Nesse universo, diversos materiais e técnicas compdem diversas polémicas que podem ser citadas quando o assunto & T
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a exploracao e a busca de novos materiais para sua construcao.
N&o é de hoje que se discute o uso de peles de animais, tanto os
mais comuns Como o couro bovino, mas também de animais mais
exoticos, como répteis, para a fabricacdo de casacos, bolsas e
sapatos, mas a moda vai muito além: o uso de barbatanas de
baleias para estruturacdo de corsets e a fabricacdo de acessorios
a partir do casco de tartarugas sao casos emblematicos do
vestuario. Além da busca pelos materiais, a moda buscou também
a exploracdo, com o objetivo de incorporar as suas producdes, do
trabalho e das técnicas de artesas e artesdos.

Como contextualizado por Calanca (2011), as matérias-primas
de origem natural tiveram um grande papel no desenvolvimento
econdmico e social da industria, que dialoga diretamente com
as questdes dos habitos e do ser social. A autora aponta que a
partir do século XVI, os mercadores e colonizadores organizavam
no novo mundo a exportagéo de produtos de natureza agricola,
para satisfazer as necessidades de consumo por produtos
tropicais. Logo, o café, a cana-de-agucar e o tabaco comegaram
a moldar costumes, efeito similar pode ser identificado no
contexto cearense, onde as matérias-primas estdo diretamente
relacionadas aos fazeres artesanais, responsaveis pela divisdo do
artesanato em tipologias e técnicas.

As tipologias s2o os estudos sistematicos que objetivam

a caracterizacdo e agrupamento em familias ou grupos, que

MODA E ARTESANATO

que estabelecem uma relacdo entre si, € sob essa dtica que o
artesanato cearense se estrutura. O artesanato materializa
as experiéncias vividas do cotidiano, da forma e supre as
necessidades de seus feitores com os recursos disponiveis.

Ele pode ser entendido como uma ferramenta de estudo de
determinadas sociedades e culturas, € através dele que podemos
interpretar questdes referentes aos habitos, cotidianos e
rotineiros ou sagrados. Dessa forma, podemos entender que tanto
o vestuario quanto o artesanato mantém relacées de proximidade,

como apontado por Santos (2015):

modo de vida de um povo envolve todas

as praticas desse povo, incluindo a
maneira como se veste e como produz o que
veste. Assim, € importante conhecer quem faz,
como, para guem, por gue e gue sentidos sao
atribuidos a esses objetos (SANTOS, 2015).

Dessa forma, podemos entender possiveis aproximacdes
estabelecidas do design com o artesanato, como o uso de
materiais de origem natural, assim como o interesse da alta-
costura nas técnicas artesanais e manuais, que se submetem a um

papel de adorno as suas criacdes.

5.5.1. Artesanato no Ceara

No Ceard, o artesanato como meio de sobrevivéncia &



responsavel por gerar renda para muitas familias. O Sindicato
dos Arteséos do Estado do Ceara estima que cerca de 100 mil
pessoas sobrevivem da producao de itens artesanais no Ceard. SO
na CeArt (Centro de Artesanato do Ceara), ligada a Secretaria do
Trabalho e Desenvolvimento Social (STDS), sdo 42,963 profissionais
cadastrados. (Dados de 2012) Hoje, a Secretaria do Trabalho e
Desenvolvimento Social (STDS) foi reestruturada e hoje compde
a Secretaria de Protecao Social, Justica, Mulheres e Direitos
Humanos (SPS). Além disso, a produgéo cearense & sindbnimo de
diversidade em técnicas e materiais.

Francisca Mendes, Professora do Curso de Design- Moda
da Universidade Federal do Ceara (UFC), escreveu em seu artigo
Modelando a Vida no Corrego de Areia: Tradicéo, Saberes e Itinerdrios
das Louceiras, sobre sua experiéncia como pesquisadora. junto a
uma de muitas comunidades que vivem do artesanato no interior

do estado do Ceara. No artigo, a autora afirma que:

Aatividade artesanal no Ceara € um meio
de sobrevivéncia antigo e bastante
diferenciado, ligado a agricultura de
subsisténcia (Porto Alegre, 1994), portanto, e
necessario entendermos primeiro o processo
historico das relagcdes sociais no campo para
depois partirmos para o entendimento do
artesanato, inserido nesse contexto. o algodao
e a pecuaria foram responsaveis pela geracao

de uma industria artesanal e doméstica, que

adquire uma importancia significativa na
economia cearense em meados do seéculo
passado (MENDES, 2013).

Além do Corrego de Areia, localizado em Limoeiro do Norte
- CE, muitas outras cidades por todo estado alcangaram o
reconhecimento como produtores de artesanato. Livio Xavier, ja
no ano de 1963 tracou um roteiro da producgéo popular cearense,
que compds o livro Tempos de Grossura, de Lina Bo Bardi, nesse
roteiro, o0 autor aponta diversas cidades cearenses responsaveis
por tipologias do artesanato. Sendo algumas delas: Vale do Cariri,
localizada no sul do estado, que abarca as cidades de Barbalha,
centro das plantacdes de cana e do artesanato decorrente,
Crato e Juazeiro, ligada a producao da xilogravura; Caninde, ponto
de concentracao de escultores, atividade que se desenvolveu
devido a imagem de Sao Francisco das Chagas; Cascavel, cidade
litoranea, proxima a Fortaleza, produz trabalhos de almofada e
renda labirinto, além da ceramica vermelha com desenhos brancos
e animais alongados. A producéo viva do trangado de palha fica
por conta de Massapé. A capital Fortaleza, com seus mercados:
Mercado Sao Sebastiao, Mercado Central e Velha Estacéo de
Bondes, € a convergéncia da producéo do estado do Ceara
(Xavier, 1963; apud BARDI, 1994).

As feiras populares, que comercializavam também produtos

artesanais, também s&o uma forma de manifestacéo da cultura
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popular imaterial, acontecimento esse que pode ser visto até
hoje, apesar de formas bastante diferentes da época. Livio Xavier

também relata sobre esse fenémeno:

O surpreendente surge no caminho mesmo,
a visao dos gue voltam da feira, na hora
ja tardia da meia manha. Filas de carros de
bois transportam os viajantes ja providos
do necessario para mais uma semana de
vida. O inesperado, entretanto, € a feira, o
encanto maior & o colorido e a vivacidade
que, imprevistos, surgem em rincao tao isolado
(Xavier, 1963; apud BARDI, 1994).

O artesanato é de grande interesse para diversas areas,
tanto do ponto de vista cultural, quanto do ponto de vista a favor
do mercado e da industria do consumo, sendo aqui representado
pelas instituicdes privadas, uma vez que € de interesse de marcas,
designer e empresas se apropriarem desse discurso.

No contexto do capitalismo artista, a iniciativa privada vé o
artesanato como oportunidade de negdcio. Por isso, instituicdes
como o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae), que mantém constantes aproximacdes com o trabalho
de artesdios no Ceard assim como outras instancias da iniciativa
publica e privada, criam pontes e acdes entre designer e artesaos,
objetivando a geragéo de renda para ambos os lados.

Esse conjunto de acdes é disseminado por diversas instancias
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que trabalham diretamente com arteséos, no Ceard, a CeArt
dissemina essas praticas através de consultorias, além disso,

o trabalho da CeArt também compreende o trabalho de
credenciamento dos artesdos e reconhecimento de associacdes,
0 que garante assim a autenticidade de seu produto, assim como
também da suporte comercial, comercializando suas producdes
em suas lojas fisicas e digitais. Trabalho esse que alinhada as

politicas publicas do Governo do Estado do Ceara:
Secretaria da

O Estado,
Protecao Cidadania,

Mulheres e Direitos Humanos (SPS), realiza

atraves da

Social, Justica,
investimento anual para impulsionar o trabalho
dos artesaos. Em 2019, o investimento foi
de mais de 5 milhdes. Atraves do setor de
curadoria da Central, os artesaos cadastrados
podem apresentar os produtos e conquistar
o Selo CeArt, certificacéo obtida atraves de
um processo gque avalia a autenticidade da
producao artesanal e de obras de arte popular
e proporciona a ampliacdo de mercados com
a diferenciacado dos produtos. Em 2019, mais
de 1.900 produtos receberam o selo (Noticia
retirada do site do Governo do Estado, Texto
de Larissa Feitosa, Assessoria de Comunicacao
da CeArt, 2020).

Tanto a CeArt quanto o Sebrae CE possuem catalogos
divididos por tipologias do artesanato presentes por todo o

estado. O catédlogo do Sebrae, intitulado Artesanato Cearense:



Figura 23 - Exposigcao
“Espedito Seleiro — 80 anos de
couro e alma’ Fonte: Portal da
Universidade Federal do Ceara.

Foto: Ribamar Neto

Tradicdo que se renova, de 2014, apresenta sete tipologias, sendo

algumas delas:

Argila: Mais conhecida como barro, esta presente em
diversas localidades do Ceara, o seu artesanato pode ser
encontrado em diversidade de objetos, como travessas, bandejas,
quartinhas, vasos e etc. A ceramica de barro responde pelo maior
volume de producéo de ceramicas do estado, por possuir diversas
caracteristicas Uteis, além da disponibilidade alta e baixo custo da
matéria-prima (LEFTERI, 2013).

Couro: Material de origem animal, subproduto da pecuaria e
da produgao de carne, em sua maioria de origem bovina. O couro
é usado como material de valor elevado na moda, na indUstria de
moveis e na de automoveis e podem ser empregadas diversas
técnicas de acabamento (THOMPSON, THOMPSON, 2015).

No Ceara, o couro € muito usado na produgéo de artigos de
vestuario, como roupas e acessorios.

No recorte do couro, o trabalho de Espedito Seleiro foi
muito influenciado pelas desenhos e cores da cultura cigana,

e ja desenvolveu diversas parcerias com marcas de amplitude
nacional e internacional, como a marca Farm, com Ronaldo Fraga
e os irmaos Campana, desenvolveram um colecdo de mobiliarios

revestidos com o couro e as cores de Espedito. O trabalho do

artesfo ja lhe rendeu, além de parcerias, publicactes e exposicdes.

Fibras Vegetais: Talo de carnauba, palha de bananeira, palha

de carnauba, palitos de coqueiro, palha de milho, cipd de fogo,
diversos sao os materiais empregados no artesanato de fibras
naturais, sejam usados em suas coloracdes naturais ou tingidas.

A palha de carnauba é uma das mais utilizadas, o seu trabalho

€ empregado em diversos itens, no vestuario: bolsas e chapéus
ganham forma, e em utilitarios domeésticos, como vasos, suplas,
caixas, cestos, esteiras, a criatividade com o material € imensa
devido sua versatilidade, podendo ser encontrados até luminarias e

objetos decorativos.

=
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Fios e Tecidos: Tipologia que abrange uma infinidade de

técnicas, que tem como base a manipulacéo de fios, linhas e
tecidos, por proximidade, essa tipologia € que mais se aproxima
da industria do vestuario pois estas técnicas sdo comumente
utilizadas para produzir, bolsas, pecas de roupas ou detalhes,
como em barrados de pegas e aplicagdes localizadas. Dentre as
técnicas utilizando fios, podemos citar o bordado, a producgéo de

rendas artesanais, labirinto e o croché.
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A catalogacgdo organiza as pecas pelas associacdes, a
cidade a qual pertence e meio de contato. As associagdes
s80 organizagdes geridas pelos proprios artesdos e estao
espalhadas por todo o mapa do estado. Com base no catalogo,
foi desenvolvido um mapa ilustrativo. As associacdes séo
representadas cada uma por um ponto no mapa do Ceara, as
cores dos pontos fazem referéncia a tipologia do artesanato na

qual a associacao atua.

Figura 24 - Cestos de palha do
Projeto de iconografia local do
Cariri. Fonte: Projeto realizado
em parceria com Assintecal

e Sebrae chamado Cariri
Cearense

Grafico 01 (pagina seguinte)
- Mapa do estado do Ceara
com a localizagao de grupos
de artesaos catalogados pelo
catalogo do Sebrae de 2014

Fonte: Grafico desenvolvido
pelo autor com base no
Catalogo Artesanato Cearense:
Tradi¢do que se Renova (Sebrae
2014). Associacdes por
tipologia e seu municipio

Fios e Tecidos: 1.Associagéao
dos Artesaos de Feiticeiro e
Taboca - AAFETO - Jaguaribe
2.Associacao de Artesaos
e Empreendedores (AARTE) -
Fortaleza / 3. Grupo Produtivo
de Acarau - Acarau / 4
Associagcao dos Produtores de
Artesanato, Gestores Culturais
e Artistas de Ico (Aproarti)
- lcd / 5. Grupo Produtivo de
Aquiraz - Prainha / 6. Grupo
Produtivo de Aquiraz - Iguape
7. Grupo Produtivo de Aracati
- Aracati / 8. Associagao
dos Remanescentes de
Quilombos de Alto Alegre
e Adjacéncias (ARQUA) -
Horizonte 9. Associacéao
dos Artesaos e Agricultores
de Canaan (Art n) -
Trairi / 10. Associacao do
Artesanato Artista e Croché
Novarrussense (Artecron) -
Nova Russas / 11. ARTEMB
- Associacao dos Artesaos
do Municipio de Barro / 12
Associacdo de Artesédos de
Crateus / 13. Associacéao dos
Artesaos do Curral Grande
Artfio) - S&o Gongalo do
Amarante / 14. Associacao das
Crocheteiras Novarrussenses
Ascron) & Associacao do
Artesanato Artista e Croché
Novarrussense (Artecron) -
Nova Russas / 15. Associacao
Comunitaria de Artesdaos (ACA)
- Crato / 16. Associagao das




FIOS E TECIDOS
AREIA COLORIDA
ARGILA

COURO

FIBRAS VEGETAIS
MADEIRA

SEMENTES, CASCAS,
RAIZES, FLORES E
FOLHAS SECAS

Vazantanenses de Bordado
e Costura (AVAC) - Aracoiaba
17. Grupo Produtivo de
Beberibe / 18. Centro de Arte
e Cultura Canoa Mulher -
Aracati / 19. Associacao dos
Pequenos Produtores Rurais
e Artes s de Carqueijo
Carqgueijo Artesanato) -

mbo / 2 Centro de
Apoio a Crianga - Itapiuna

21. Grupo das Produtoras
Rurais de Artesanato de
Timbauba (Grupart) - Trairi
22. Associacao das Mulheres
e Artesas de lIbicuitinga
- Ibicuitinga / 23. Grupo
Produtivo de Ilcapui / 24
Associacao dos Artesaos do
Imovel Maceid - Itapipoca
25. Conselho dos Arteséaos
pio de ltarema
> ao dos Artessz
Curralinho e
Ajuntador - Jaguaribe / 27.
da Costura - Jardim
20 dos Ar aos

tar
- Redencao / 29. Grupo de
Producao Artesanal Maos
de Fada - Quixeramobim
30. As > Comunitaria
de Mocotd - Varzea Alegre
31. Grupo Produtivo Piquet
=iro (Piqueart) / 32
Ass cao dos Arte
Santa Quitéria (Sanuart
33. Assoc de Arte
de Tamboril (Tamboriarte
34. Grupo Produtivo de Taua
35. Ass acao Roque Silva
Mota - Tejucuoca / 36. Grupo
Produtivo Trairi - Mundau
Are Colorida: 1. Grupo
Produtivo Arte em Cor -
Fortaleza / 2. Associagcao Grao
de Cor - Fortaleza
Argila: 1. Associ
Artesas de Ale
- lpu / 2. Associ

sdos de

cao das
ia (ADADA)

Moita Redonda - Cs=
Associacao dos Arte
TOPE - Vicosa do Ceara
Couro: 1. Assc
Produtores de Pr
de Peixes de Jaguarib
(APLAGES) Jaguaribara
sociagao de Couro do

Crato / 3. Associacao dos
Artesdaos de Campo Sales
Xigue Chique) - Campos Sales

4. Associacao Oficina Escola
Espedito Seleiro - Nova Olinda
Fibras Na
dos Artesaos e Artis
Plasticos de Ru
- Rus

- Itaicabs 3. Associagao
Moraujense para Adolescéncia
e Bem-Estar Social (AMABES)
- Moraujo / 4. Associacao
Vencer Juntos de Projetos de
Geracao de Renda (APROVEJ)
- Palhano / 5. Associacao dos
Empreendedores Artesa
Baturite (Baturiart) - Baturite

6. Associac&ao Hidrolandense
de Artesanato - Hidrolandia

7. Grupo Produtivo de Jirau
- Aracati / 8. Ac
aos da Mae
Dores e do Padre Cic
zeiro do Norte 9
ociacao dos Artesaos de
Palha de Carnauba de Muguém
de Sao Pedro (Macauba
Carire / 10. Grug
No Senhora
Aracati
Madeira: 1. Associacao d

Os de

o dos

Ceara - Fortaleza 3
Associacao dos Arte s
Sobral (AASA) - Sobral 4
Grupo WM Artesanato - Pacoti
5. Associagao dos X e
e Artesaos do Cariri (Axarc
Juazeiro do Nor
Sementes, Ca s, Raizes
Flores e Folha s: 1. Grupo
Produtivo de Fortaleza / 2
Grupo Produtivo de Paraip
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No total, séo 62 associagdes de artesdos, espalhadas por 47 croché e a renda, ja outras tipologias do artesanato cearense,

municipios cearenses. Divididos por quantidade de associacdes, como o trangado de fibras naturais e a argila foram influenciadas
a tipologia mais presente no artesanato cearense é a de Fios e pelos povos nativos brasileiros, os indios, e os povos africanos.
Tecidos com 36 associacdes, que engloba técnicas como croché, Como ilustrado pela quantidade de tipologias encontradas,
bordado livre, rendas etc, essa tipologia, dentre as demais, é a além das associacOes existem muitos artesdos que trabalham
que esta mais proxima do universo da moda, pois suas técnicas de forma independente. O Ceara é uma terra rica de fazeres
s80 comumente empregadas no vestuarios. Em segundo lugar, e saberes, tem suas origens vindas de trés diferentes povos: os
as fibras vegetais aparecem também com bastante expressao. indios, povos originarios do Brasil, os europeus colonizadores,

As outras tipologias aparecem quase de forma uniforme em portugueses e holandeses, e também os escravos africanos.
quantidade de associa¢des. Sendo divididas por tipologias da Os indios foram responsaveis por influenciar a producao de
seguinte forma: artefatos feitos de barro, cordas e fibras vegetais, como a palha,

a producao indigena tinha carater mais utilitario enquanto a

producao europeia influenciou tipologias do artesanato onde as
36 FIOS E TECIDOS

funcBes estéticas e de adorno eram suas razdes de ser, como
02 AREIA COLORIDA

a renda e o labirinto, que sofreram adaptagdes conforme a
03) ARGILA

realidade cearense (SEBRAE, 2014). E por ultimo, os africanos
04 COURO

influenciaram na producao da ceréamica cozida, objetos que
10 FIBRAS VEGETAIS P ¢ » O0) a

@ MADEIRA auxiliavam com atividades rotineiras e tinham teor utilitarios, como

otes para armazenar agua etc.
02 SEMENTES, CASCAS, P P 9

AIZES, FLORES E L
R S, FLORES O artesanato cearense € visto por todo o mapa do estado,

FOLHAS SECAS
mas como visto no grafico 2, a tipologia mais disseminada no
Foram esses conhecimentos, das técnicas e da materialidade estado, levando em considerac&o a catalogacéo estudada, € de
que foram trazidos pelos colonizadores, que disseminaram as fios e tecidos, que compreende diversas teécnicas, como citado
técnicas relacionadas aos fios e tecidos, como o bordado, o anteriormente. Essas técnicas, o croché, o bordado, a renda, Renova %e—grle 20td)
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historicamente fazem parte da producéo do vestuario.

Devido ao desgaste das pegas com o tempo, o que mantém
indicios de que o bordado esté presente, enquanto atividade
artesanal e artistica, desde as civilizagGes antigas, séo as
representacdes do bordado e da agéo de bordar e/ou tecer fios,
como mostrado na pintura, onde mulheres bordam pecgas, com o
auxilio de telas e almofadas, sendo essa Ultima, bastante similar a
producao da renda de bilro.

O bordado pode ser encontrado em diversas culturas, e
podem ser encontrados na Grécia, Babilénia, Siria, Bizantina etc. E
um ramo do trabalho com agulhas que tem propdsito decorativo,

e ndo funcional (ANGUS, BAUDIS e WOODCOCK, 2015). O bordado,

e técnicas similares, eram empregados somente no vestuario de

Figura 25 - Pintura de
bordadeiras. Fonte: Disponivel
em https://welogoit.com/
blog/2016/11/brief-history-
embroidery

pessoas que pertenciam a elite social, devido aos materiais caros
e ao tempo gasto para as pegas serem produzidas, mas com o
advento do maquinario e da tecnologia industrial, se popularizou
a imitacdo de técnicas manuais ndo so no vestuario, mas em
diversos ramos da industria do consumo. Lipovetsky e Serroy
(2015) falando sobre a relagéo da producéo industrial com as

técnicas artesanais, conclui que:

mundo industrial, totalmente entregue
Oa sua nova poténcia, se desviou
amplamente, como vimos, da criacao artistica:
ele se contenta com imitar o artesanato,
utilizando materiais substitutos que permitem
a producédo em série a custo mais baixo
(LIPOVETSKY, SERRQOY, 2015, pag. 161).




Uma vez que as técnicas artesanais ndo sao capazes
de atender as necessidades da sociedade de consumo, que
se encontra sempre em expansao, a industria, sobretudo do
vestuario, passa a desenvolver imitagdes das técnicas e dos
trabalhos manuais, com o objetivo de passar uma imagem de
status e valor agregado a peca.

Tecidos que imitam rendas e crochés, assim como o bordado
a maquina, sdo estratégias do capitalismo criativo que podem ser

vistas na moda como apropriacéo de uma narrativa cultural, assim

como na decoragao, no mobiliario etc, pois o que estaria ligado

a uma produgao artesanal e/ou cultural possuiria mais valor de
mercado (SANTOS,2015).

A Farm, marca carioca citada anteriormente, utiliza em suas
pecas muitos trabalhos a maguina que imitam trabalhos manuais,
pois estes estariam no imaginario estético criado pela marca. Na
imagem, jaqueta em jeans com aplicagéo de bordado colorido da
estampa Festa do Amor, de Jodo Incerti, designer de estampas da
Farm. A colec&o € marcada pelos bordados e estampas coloridas
em celebracao as festas populares juninas, tradicionais do

Nordeste brasileiro.

Figura 26 - Estampa Festa do
Amor, da marca Farm. Fonte
Editoriais da marca Farm



5.5.2. Aproximacdes design e artesanato

Apds anos de desenvolvimento da maquina, surgiram amplas
discussdes e reflexdes criticas no que tange a aproximacado da
industria (que também pode ser vista como: dos designers) com a
producao artesanal. A partir desse contexto, duas correntes de

pensamento surgiram:

1- A primeira, pensada por John Ruskin, que advogava pela
revalorizacdo dos trabalhos manuais e os metodos artesanais de
antes da modernidade, para que possamos escapar do desastroso
mundo das mdquinas, como também profetizado pelo movimento
Arts and Crafts.

2 - Ja na segunda corrente, Henry Cole reuniu pensadores
e artistas que reformadores cuja ideia ndo € nem rejeitar a
mecanizacdo nem voltar a métodos artesanais, mas promover a

dlianga da arte com a industria.

Tendo isso dito, podemos perceber que o design, como
invencéo da modernidade, e subproduto do capitalismo artista,
vem se apropriando do universo das artes, da cultura e do
artesanato. O design associa esse universo da materialidade a
uma producado que vai de encontro ao design modernista, porém,
como defendido por Lina Bo Bardi (1994), insistimos na identidade

dos objetos artesanais de padrao industrial (objetos feitos a mao

mas com o proposito de serem comercializados em larga escala)
baseado na produgéo e na técnica empregado sobre os materiais
quando na verdade o produto do artesanato real nasce de um
contexto social e de uma abstracéo ou materializagao da cultura
popular, distante das ideologias do capitalismo.

Gui Bonsiepe (2010), designer de origem alema mas que atuou
em paises da América do Sul, em seu artigo Identidade e Contra-
identidade do Design, fala. que em grande parte, as atividades do
artesanato pertencem ao setor informal da economia e aplicam,
em geral, a processos nao intensivos em capital, alem disso,
reconhece a importancia dos recursos locais para construir as
identidades locais.

O design, segundo Bonsiepe (2010), € um meio para se gerar
identidades, pois o design ndo se limita apenas a catalogar ou
registrar, tendo como base as metodologias do design, e as suas
expertises para geragao de linguagens visuais, o design € um
produtor de signos e significados que podem ser materializados
através de narrativas, de cores, formas e composicoes.

O artesanato se consagra como importante signo capaz
de contar narrativas e produzir identidades, seja pela sua
materialidade, seja pelo seus significados simbdlicos ou pelo
seu contexto no qual emerge, € ele que estabelece dialogos
com as questdes do ser, saber e fazer. Bonsiepe (2010), para

além de abordar a importancia do design para a construcéo

MODA E ARTESANATO

Va4



C L

de identidades, o autor propde seis posturas que emergem
das relac8es estabelecidas na aproximacao do design com
o artesanato, se aproximando de ambas as correntes de

pensamento apontadas por Lipovetsky e Serroy (2015):

1- Conservador: postura que defende o artesdo e incentiva o
distanciamento de influéncias externas e sua aproximagdo com o
design, mantendo o seu trabalho puro e imaculado.

2 - Estetizante: quando o artesanato é interpretado como objeto
de arte, feito pelos representantes da cultura popular: o artesdo.

3 - Produtivista: quando o papel do artesdo € utilizado apenas
como mdo de obra enquanto a autoria do produto fica a cargo do
designer, estabelecendo assim apenas questoes de interesse®.

4 - Culturdlista ou essencialista: considera a producdo do
artesanato como base para construgdo de um design auténtico.

5 - Paterndlista: o arteséo é tido como clientela politica para
programas de assisténcia, onde existe uma mediag¢do entre a
producdo e comercializagdo.

6 - Inovagdo: defende a autonomia dos artesdos para melhorar
suas condigoes de vida, muitas vezes precdrias, e para isso, é

necessdria a participacdo ativa dos produtores.

S&o os agentes da vida social que podem assumir diferentes

posturas de aproximagao com o artesanato, sejam orgaos

MODA E ARTESANATO

governamentais ligadas ao poder federal, estadual ou municipal,
como a CeArt, que assume uma postura culturalista e inovadora
quando convida designer para produzir colegdes em parcerias
com associagOes e comunidades e presta consultoria para os
mesmos, paternalista, quando realiza a compra do artesao para
comercializar de forma independente.

Para exemplificar, no ano de 2015, os irméaos Humberto e
Fernando Campana realizacdo uma parceria com o mestre da
cultura Espedito Seleiro, os designer projetaram as formas da
colecdo de mobiliarios inspirados no cangaco, e ficou a cargo
do mestre cobrir as pecas com seu trabalho de superficie em
couro sobrepostos, coloridos e formando desenhos de arabescos
e coracdes, marca registrada de Espedito. Uma postura de

estetizacdo, onde o trabalho do arteséo é emoldurado em forma
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de cadeiras, armarios e estantes.

Lipovetsky em O império do
efémero: A Moda e Seu Destino
Nas Sociedades Modernas (2009)
menciona um contexto
historico que se aproxima
bastante do conceito de
produtivismo de Bonsiepe.

No século 18, os artesdos

da moda ndo conseguiam
iniciativa ou consagragao
social, a personalidade do
cliente dava inicio ao principio
da individualizacao, foi nesse
contexto que os produtores-
artesaos foram restringidos
apenas a execucgao do
produto

Figura 27 - Pecas de Espedito
Seleiro e Irméaos Campana.



Catarina Mina, uma marca cearense que ja conta com
mais de 10 anos de mercado, atuante no mercado de moda,
produz bolsas e acessorios, e recentemente algumas pecas de
vestuario. Se relaciona com o artesanato cearense do croché,
outras producdes de artesanato como a renda, a manipulacao
de madeira e o trancado de palha também sdo empregados em
algumas pecas da marca. A marca também desenvolve projetos
colaborativos com outras marcas e empresas, na foto: uma das
pecas desenvolvidas na colecdo em parceria com a marca Neon,
gripe dos designers Dudu Bertholini e Rita Comparato.

A marca, considera o fazer do crochg, a base para a criacéo
de suas bolsas e é através de seus meios de comunicagéo - o

website que se divide em blog e loja virtual e o instagram - que

CATARINA

MINA .

se propde a mostrar os processos de criacdo e producao
dos produto, assim como as artesas que trabalham para a
marca, se intitulando como marca que se baseia nas relagées
de transparéncia. A marca valoriza as relacdes e os fazeres
artesanais em sua comunicacao, e da rosto as protagonistas da
produgao artesanal da marca.

Além disso, a marca promove inovagéo atraves das oficinas
que realiza, nas quais levantam questdes pertinentes ao fazer
artesanal: como garantir que o arteséo receba um valor cada
vez mais justo por seu fazer? Como refletir sobre formatos de
comercializagao tradicionais € minimizar os custos em toda a
cadeia do artesanato valorizando quem mais importa no processo:

0 artesdo?, dentre outros questionamentos levantados pela marca

LonN

COMPRAR AGORA >

Figura 28 - Parceria das
marcas Catarina Mina e Neon
Fonte: Site da marca.
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e seu papel como marca que lida com o artesanato cearense.

Na imagem acima, artesés que participaram da Fia {Oficina
de Artesas}. O objetivo do projeto foi aprimorar a forma de
trabalhar em grupo e potencializar a rentabilidade do trabalho das
artesas. Promovida pela Prefeitura de Sobral e pelo Instituto de
Assessoria para o Desenvolvimento Humano (IADH).

A Catarina Mina possui um relevante trabalho de valorizacao
do ser artesdo no Ceara, a partir das posturas de relacdo do
design com o artesanato apontadas por Bonsiepe (2010), a
marca também pode ser percebida pelo seu viés de aproximagéo
produtivista, utilizando o artesdo como mao de obra da producdo
da marca, sendo assim, a figura do artesao se estabelece como

principal fornecedor e detentor das expertises do fazer manual.

MODA E ARTESANATO

A relagao entre o designer e o artesdo também € visto
em outras marcas € no trabalho de outros designers, mas se
diferenciam em posturas de aproximagéo, enquanto a relagao
produtivista reforca uma relagéo de poder onde o designer se
coloca como autor principal da peca e detentor de toda autoria
e criatividade, outras posturas, como a culturalista, reconhece o
artesanato como um ponto de partida pro desenvolvimento de
projetos de design, reconhecendo os signos que giram em torno
de sua produgao, e dessa forma, pensando o artesanato ndo
apenas como uma narrativa que deve ser tomada para obter
resultados lucrativos.

Diversas sao as relacdes e os paralelos vistos ao longo
dessa pesquisa, a moda enquanto sistema, entendida aqui
também como produto de design, mantém constantes dialogos
com a sociedade, seus saberes e fazeres, pois o vestuario nada
mais € do que um microcosmo que esta contido no macrocosmo
do universo (CALANCA, 2008). A moda, apresenta-se como uma
area transdisciplinar, pois coordenada diferentes disciplinas e
conhecimentos, se configura como um fendmeno social total,
que abarca diversas esferas da sociedade, a cultura, a arte, a
indUstria, o artesanato, as questdes de ordem estética e politica,
ao mesmo tempo que expressa as individualidades, € um reflexo de

toda uma sociedade, dentre tantas outras questdes.

Figura 29 - Arteséas da Fia
{Oficina de Artesas}. Fonte:
Imagens do site da marca
Catarina Mina
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Metodologia

Esta pesquisa se configura como qualitativa e exploratoria,
abordando as teméticas de diferentes areas do conhecimento
e trazendo as visdes e argumentacdes dos autores citados.
Constitui-se como resumo de assunto e propde reflexdes
baseadas nas obras de autores consolidados.

O procedimento metodoldgico se fez a partir, em sua maioria,

da revisgo da literatura e andlises dos temas pertinentes a 1-Pesquisa de referéncias e estéticas para o desenvolvimento do
pesquisa, assim como também de maneira documental, trazendo produto: painel de referéncias.

dados coletados de arquivos ligados a instancias governamentais 2 - Entendendo o produto a partir de metodologias de design:
municipais, estaduais e federais, como também foram utilizadas desenvolvimento do circulo de ouro.

informagsdes de sites, catalogos e videos. Para o desenvolvimento 3 - Elegendo o conteudo da publicagéio com base nas

do produto, que parte inicialmente das problematizacdes e problematizacodes e criticas trazidas ao longo da pesquisa.
discussdes referentes ao tema, assim como do reconhecimento e 4 - Geragdio de ideias para a publicagéo: sketchs do produto.
identificacéo das produgdes artesanais cearenses, a metodologia 5 - Filtragem das ideias e decisbes projetuais.

projetual se baseia em seis momentos: 6 - Desenvolvimento grdfico e fisico do produto.

METODOLOGIA
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geracgéao de idéias e
definicédo de areas

imersao no tema e
pesquisa bibliografica

objetivos da pesquisa e
sumario hipotético

geracdo de hipdteses e
fundamentacao

finalizac&o do texto
e apresentacao

data da
qualificacao

CRONOGRAMA

MES1 MES2 MES3 MES4 MESS5

o

—
o

analise do feedback da
banca da qualificacéo

leitura e inclusao de
assuntos apontados

revisdo, estruturacao
e ajustes no texto

experimentacao,
projeto e prototipagem

producao
do zine

finalizac&do do texto,
apresentacéo e defesa

MES6 MES7 MES8 MESO9

o
| em—



Diretrizes Projetuais

Por fim, tendo como pano de fundo as discussdes e
argumentagOes trazidas ao longo da pesquisa e as constatacdes
observadas da moda e do design que podem apresentar-se
como dispositivos de carater colonizador quando apropriados
do imaginario cultural com o intuito de gerar produtos a serem
comercializados.

Foi possivel identificar diretrizes que nortearao o
desenvolvimento do projeto do dispositivo de design que trard em
seu cerne, as problematizagdes identificadas nessas relagdes de

aproximacéo e divergéncias. Sendo elas:

1 - Construir uma metodologia projetual para chegar num resultado
que contemple as constatacgobes trazidas ao longo da pesquisa;

2 - Criar um produto de design autoral e autocritico, capaz de
promover reflexées de cardter subjetivo quanto as questdes trazidas

ao longo da pesquisa.

3 - Propor um produto de design editorial impresso, que represente
visualmente as técnicas e as materialidades do artesanato cearense
incorporados pelas producdes de design e moda;

4 - Desenvolver um produto de design que seja construido de forma
visual e grdfica, através de cores, formas, composicées e texturas, e
que seja um impresso que atenda a um principio néo mercadoldgico,
sendo essa, uma produgdo independente;

5 - Produzir uma publicagéo independente que seja dotada de uma
expressividade ndo convencional, intervengdes hibridas entre manuais
e digitais, conjugando formas e elementos grdficos que desobedecam

grids e promovam a desobediéncia epistémica no design.

DIRETRIZES PROJETUAIS

7



MEMORIAL DESCRITIVO
DO PROJETO



22

Behance e uma rede de sites

e servigcos de propriedade

da Adobe onde os usuarios
podem publicar seus trabalhos
e portfdlios gratuitamente e
conhecer o trabalho de outros

criativos muito utilizada

para buscar referéncias de
projetos em diferentes areas,
do design grafico a fotografia,
da moda a arquitetura, dentre

outras areas de criacao
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A rede social criada em 2010

possibilitou a veiculagcao e
a promocao de imagens e

videos de maneira gratuita

usuarios, dessa forma, cris

es > de fala e divul

para criativos e pequenos ate
grandes produtores

Memorial descritivo do projeto

Neste capitulo seré apresentado o processo projetual do
produto grafico e seréao demonstradas as etapas que envolveram
a criagéo do impresso. O projeto nasce a partir das diretrizes
projetuais anteriormente estabelecidas e de metodologias de
design e experimentagdes que contribuiram para o seu desenrolar,
além disso, foram buscadas referéncias estéticas e estratégicas

para fomentar o projeto de produto.

9.1. Argumentacéo e referencial estético

Em primeiro momento, foi desenvolvido um painel para
compor as referéncias estéticas e visuais que serviriam de
inspiragéo para o desenvolvimento da publicagéo, essas
referéncias foram buscadas na plataforma de portfdlios online
Behance?, e de contas pessoais e de coletivos de design na rede

social Instagram?®.

As referéncias trazidas dialogam entre si em técnicas e
em construgdes visuais mas convergem em formato, sendo
algumas delas publicacdes e dispositivos de design editorial, sendo
impressos, livros e zines, ja outras s&o imagens de comunicagéo
para midias sociais digitais.

O painel conta com nove imagens de cinco projetos
diferentes, se apresentam como dispositivos de design que
carregam em si uma construcao que brinca entre o digital e a
simulacdo de técnicas manuais, como os rabiscos e as texturas
utilizadas. As referéncias também trazem as sobreposicées de
informagdes que juntas formam uma composicéo de fotografia,
ilustracao, tipografia e outras intervencdes visuais de forma
a buscar uma harmonizacao visual através de ruidos e da

desconstrucéo de grids, propondo uma estética da desordem.



V

Figura 30 - Painel de referéncias desenvolvido pelo autor. Fonte

das imagens: 1 e 6 - Lasca Studio, 2020 2 e 5 - Uncurated Studio
2020 / 3 - @coll.sue, 2020 / 4 e 9 - Lasca Studio, 2021 /7 - @

latigracolagem, 2021 / 8 - Direito a Cidade, por @designativista

MEMORIAL DESCRITIVO DO PROJETO
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A técnica que pode ser mais percebida no painel de
referéncias é a colagem digital, inspirada numa técnica manual de
recorte e colagem, a colagem digital pode ser entendida como
uma reconfiguracéo visual de imagens onde a proposicao de
origem das imagens utilizadas € deslocada para propor um novo
significado, o significado propositivo da colagem. Além do uso do
recurso fotografico e edigéo, a colagem digital conjuga elementos
do design grafico para configurar uma nova composigéao, fazendo
uso de cores, texturas, elementos graficos e tipografia, muitas
vezes empregada ndo como um recurso a ser lido enquanto texto
mas como recurso imagético também.

Tragando um paralelo com a pesquisa, assim como a moda
e o design quando se apropriam dos icones da cultura popular,
do artesanato e incorporam essa narrativa a suas producoes,
a colagem seja digital ou analdgica, pode ser entendido como a
tomada de algo que ndo a pertence, algo que ndo € propria dela,
algo que ndo é criada pela mesma, mas que utilizada de elementos
ja existentes para propor novas significacées. Sendo assim, a
colagem é uma linguagem de apropriacdes e ressignificactes
objetivando alcancar novos propdsitos.

Também compondo o escopo referencial visual do projeto, foi
buscado referéncias nos trabalhos de outros designers e artistas
que se aproximam da linguagem e/ou do editorial impresso. Sendo

um deles o estudio de design brasileiro Casa Rex, apesar do

MEMORIAL DESCRITIVO DO PROJETO

cunho mercadoldgico, o estudio apresentam em diversos projetos
editoriais e outros trabalhos de design grafico o que eles chamam
de narrativas visuais contemporaneas, o que se configuram como
cartazes, embalagens, livros e outras midias que expressam algum
tipo de historia de maneira visual.

A Casa Rex, liderada pelo designer Gustavo Piqueira e Samia
Jacintho, atingiu grande reconhecimento pelos seus trabalhos de
design que contemplam em suas producdes diversas intervencdes
manuais e brincam com os limites da linguagem visual, além disso, o
estudio desenvolve oficinas graficas e pesquisas em cultura visual.
Se utilizando da linguagem da colagem digital, o projeto 1942 - O
Palestra vai a Guerra, pode ser entendido como uma referéncia

visual para o desenvolvimento do projeto de produto.

('-nczntrac.ao palestrin
Yy

Figura 31 - Paginas do livro
1942 — O Palestra vai a
Guerra. Fonte: Site do estudio
de design Casa Rex



Figura 32 (esquerda) - Colagem
de @estudionosotras. Figura
33 (direita) - Colagem digital

de @mellogomes. Fonte:
Instagram @designativista, a
esquerda @estudionosotras e
a direita, @mellogomes_m.

9.2. Referencial estratégico

O painel de referéncias é uma metodologia que foi utilizada
para iniciar o desenvolvimento projetual e visual do impresso,
assim como pensar o impresso, sua linguagem e forma também
de maneira critica e propositiva. Porém, alguns projetos similares
em diferentes midias e formatos foram buscados para compor o
referencial de maneira estratégica, buscando entender como esse
mecanismo se porta e se apresenta e como o mesmo dialoga com
a sociedade e com o seu publico a fim de reconhecer possiveis
pares para o projeto desta pesquisa.

Podendo citar o trabalho, desenvolvido em formato de

midias digitais, do perfil do Instagram Design Ativista, sob user

@designativista. O perfil pode ser identificado como midia que
objetiva propor a criagéo de conteudos voltados para assuntos de
ativismo e militancia num contexto da sociedade brasileira.

Os seguidores e a propria pagina produzem conteudo digital
para o perfil baseado em pautas que expressam temas atuais
como politica, feminismo, desigualdade social, cultura, sexualidade,
dentre outros assuntos.

Aproximando-se enquanto objeto referencial, o perfil, assim
como o projeto de impresso a ser desenvolvido se enquadram
como midias n4o comerciais, mas que existem com o propdsito de,
através dos recursos visuais do design, trazer reflexdes e criticas

sobre um determinado assunto.




Os exemplos mostrados anteriormente de midia digital
para redes sociais s&o feitas em colagem, a esquerda colagem
analdgica e a direita, colagem digital. Ambas trazem questdes
sobre direito a cidade, tema discutido por diversas organizagcdes,
instituicbes e movimentos sociais sobre a relacdo dos individuos
com a cidade, habitacéo social, periferia e opressdes urbanas,
postadas com a #direitoacidade, compondo assim, de maneira
visual, um movimento.

Dessa forma, podemos entender esse design que existe
para além do design que serve a industria e a légica de mercado,
que vai além da sua proposta idealizada pelo modernismo,
materializando em formas, seja através de midias digitais ou
materiais impressos, um discurso que ndo € verbal, mas sim
visual. Trazendo em sua construcéao, assuntos e problematicas de

interesse de uma parcela da sociedade.

9.3. Circulo de ouro

Outra metodologia escolhida para o desenvolvimento do
impresso foi o Circulo de Ouro. Essa metodologia tem como
objetivo principal construir e desenvolver um valor de uma
determinada nova idéia, empresa ou marca a ser criada. E
comumente relacionada ao mundo dos negdcios para a geragao
de marcas com proposito, mas pode ser utilizada para gerar

outras coisas, nesse caso, um projeto de produto editorial de

MEMORIAL DESCRITIVO DO PROJETO

design. Consiste em apontar conceitos em um circulo de trés

camadas a serem preenchidas de dentro para fora, sendo elas:

1. Primeira camada ou camada externa: O Que?

Essa camada consiste no que serd o produto ou servigo
enquanto objeto, sendo essa, a parte mais concreta e fisica do
projeto. E aqui onde serd decidido o que serd feito na prdtica, o que

serd materializado.

2. Segunda camada: O Como?
E 0 momento de definir como serdo alcangados os objetivos do
projeto, de que forma se chegard ao resultado esperado. Podendo

ser entendido como um plano a ser executado.

3. Terceira camada ou centro: O Por qué?
Parte mais importante do circulo, onde é definido a razdo de
ser do projeto. O propdsito e o motivo pelo qual o projeto existe, o

porqué da sua existéncia.

A seguir, o circulo de ouro elaborado pelo autor para definir

as camadas anteriormente citadas para o projeto editorial.



Grafico 3: Metodologia do
circulo de ouro aplicado
ao projeto editorial. Fonte:
Desenvolvido pelo autor

. Produto editorial . Artefato

. Dispositivo . Espaco de fala

. Projeto de design . Discurso de design

. Objeto de design . Manifesto visual

. Impresso . Expressao da pesquisa

. Narrativa visual

.Com cores . Com técnicas de impressao
. Fotografia . Formatos nao convencionais
. llustracdes . Fazendo colagens

. Intervencées . Criando estampas

. Materialidades . Desobedecendo grids

. Através dos sentidos

. Para questionar . Gerar reflexao em torno

. Politizar o design da moda capitalista
enquanto discurso . Promover a desobediéncia
. Problematizar as epistémica

relacdes de apropriacdo
e incorporagéo

POR QUE?
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Com a metodologia utilizada podemos entender quais séo
os objetivos principais com a publicacdo (o por qué?), como serado
as agles e estratégias para se chegar no resultado desejado (o
como?) e qual a forma tomada por esse projeto de design, ou seja,
0 que ela precisa ter (0 que?), em resumo, dando um propdsito ao
projeto do impresso.

A partir do circulo de ouro foi definido que o projeto seria
um produto editorial impresso que se apresenta enquanto
discurso visual, se expressa através de cores, imagens, ilustracdes,
intervencdes e materialidades, e objetiva politizar o fazer projetual
do design, problematizar as relacdes de apropriagéo presentes na

moda e promover a desobediencia epistémica.

9.4. Respondendo ao problema de projeto

Tendo como base as metodologias de design e diretrizes
projetuais apresentadas, assim como as demais referéncias visuais
e estratégicas adotadas para o projeto, a publicagédo se apresenta
como um impresso editorial ndo comercial e autoral, que objetiva
problematizar de forma subjetiva a pesquisa atraves da linguagem
da colagem digital e das interferéncias manuais. Tendo isso dito, o
Zine é a opgao que mais atende as necessidades do projeto e se
adequa a proposta.

O zine, originalmente chamado de fanzine, € uma reducéao

do termo f& magazine, em traducéo literal: revista de fa. Se

MEMORIAL DESCRITIVO DO PROJETO

assemelha a um jornal ou revista tradicional por se tratar de um
produto impresso que compartilha algumas técnicas da produgéo
editorial convencional porém se distingue em diversos outros
fatores. Devido as suas diferenciagdes, o zine se apresenta como
uma contraproposta as publicacdes tradicionais por se tratar de
uma publicacéo independente, uma autopublicagéo do autor ou
artista, ou seja, uma publicagédo autoral.

Pode ser entendida como uma ferramenta de
comunicacao e expressao alternativa, uma forma de resisténcia
ao tradicionalismo das publicacdes de editoras, por isso, 0 zine ndo
se mostra apenas enquanto artefato fisico, mas como um objeto
dotado de ideologias. Nele ha atitude, um posicionamento e um
estilo de vida devido ao seu carater autoral e expansivo.

O zine é uma publicacdo que ndo possui medidas e
formatos padronizados, e aborda temas diversos, devido a sua
linguagem quase que marginal, experimenta situacdes de vida e
traz a obra o urbano e vivéncias diarias (LOURENCO, 2008). Tendo
esse carater alternativo, o zine € uma ferramenta de linguagem
que foi usada por movimentos sociais € de contracultura,
principalmente devido a sua produgdo em baixos custos.

O zine traz em sua construgéo um conjunto de imagens
fotograficas, ilustracdes, tipografia, dentre outros recursos
visuais para compor uma narrativa que se expressa em linguagem

visual e verbal. O zine foi uma ferramenta de comunicacéo muito



Figura 34 - Capas de zines

do movimento Riot Grrrl
Fonte: Disponivel em www
modadesubculturas.com.
br/2016/05/-historia-do-
movimento-riot-grrri-punk-
feminismo (acessado em 2021).
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Devido ao seu cunho questionador, reflexivo e alternativo, o

punk e o feminista conhecido como Riot Grrrl, que ocorreu na zine se apresenta como meio de comunicagéo que mais dialoga

década de noventa (1990). Dessa forma, percebe-se que o zine com a proposta do projeto editorial da pesquisa, assim como sua

pode ser interpretado também como um dispositivo que carrega linguagem visual que brinca numa fronteira entre manual e digital.

a “voz” e espacos de fala de pessoas invisibilizadas pela sociedade, Entendo os livros, jornais e revistas comerciais como um design

como estudado por Mignolo (2017), individuos que s8o vitimas da comercial e capitalista, o zine mostra-se como propositor de uma

hierarquizacao social imposta pela matriz colonial de poder. desobediéncia epistémica.

MEMORIAL DESCRITIVO DO PROJETO
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10.1. Experimentacoes

A publicac&o foi composta através de uma narrativa visual
nao linear, onde sdo apresentados colagens digitais aliadas a
ilustracoes e intervengdes digitais. O zine também contém alguns

Figura 35 - Roteiro e trechos do texto de pesquisa. Para se chegar no resultado

anotagdes para o zine. Fonte:
Desenvolvido pelo autor. das colagens e na montagem dos spreads, foi desenvolvido

uma espécie de roteiro baseado nas fundamentagdes tedricas

da pesquisa, que auxiliou no conteudo a ser desenvolvido e
representado no zine.

Apds o desenvolvimento do conteudo do zine foram feitos
esbogos dos spreads. Devido ao carater experimental da colagem
digital, os esbogos muitas vezes se distanciam visualmente do
resultado final do spread, mas o conteudo se manteve o mesmo do

proposto pelo esbogo.
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Apos a fase da criagéo do conteudo do zine e da geragéo
dos primeiros esbocos, deu-se inicio a fase de desenvolvimento do

projeto editorial do zine.

10.2. Desenvolvimento do zine

O zine tradicionalmente é feito em poucas cores (em virtude
da busca pelo baixo custo de produgao), e por isso o projeto foi
desenvolvido tendo como base um jogo de dualidades com o uso

das cores, onde as impressdes em preto, branco e escala de

O ZINE

cinza representam de modo pictdrico os tragos da colonialidade,
assim como representa também a modernidade e o capitalismo.
Em contrapartida, as cores vermelho e rosa foram escolhidas
como opositoras, sendo elas usadas para intervir nesse cenario

de escala de cinza e propor intervencoes nas imagens. Como

mostrado no exemplo a seguir:

Figura 36 - Rascunhos dos
spreads. Fonte: Desenvolvido
pelo autor.

Figura 37 - Mockup do spread
do zine Recortes Decoloniais.
Fonte: Desenvolvido pelo autor.



Figura 38 - Testes de
impressao do zine. Fonte:
Desenvolvido pelo autor.

O formato do zine geralmente possui um formato tradicional
de impressao, ou seja, impresso em folhas de tamanho
pertencentes a série A (A4, A5, AB, etc) também devido as suas
limitacdes de custo. Devido as imposi¢des causadas pela pandemia
de Covid-19, foram adotadas restricdes projetuais para que
o projeto pudesse ser executado de forma doméstica, sendo
utilizado apenas o uso de uma impressora no formato A4 e outras
ferramentas auxiliares. Apods feitas as primeiras paginas do zine,

foram feitos alguns testes de impresséo para saber como as

colagens, as cores e ilustragGes se comportariam no impresso,
assim como para a escolha do formato final do zine. Para a
escolha do formato, foram confeccionados testes no formato final
de A5 (148mm x 210mm) e A8 (105mm x 148mm).

O formato A6 (105mm x 148mm), apesar de pequeno,
apresentou leiturabilidade das imagens e dos textos suficientes,
assim como um tamanho que proporciona um bom manuseio
do zine. A seguir, ambos os testes de impressao, a esquerda no

formato A5 e a direita, AB.

[Lesnice |




O zine Recortes Decoloniais, nome escolhido que faz alusdo
a técnica da colagem e também o zine enquanto ferramenta de
comunicagao que ndo objetiva se enquadrar nas restricdes do
design editorial comercial da producéo de revistas e livros, pode
ser entendido também como um produto que provoca reflexdes
através da visualidade e da materialidade.

Tendo em vista esse carater experimental do zine, e
principalmente: subjetivo. Os spreads foram se construindo ndo
com o propodsito de propor interpretacdes claras e objetivas
sobre o assunto, e sim colocar em pauta questdes que se fizeram
presentes na pesquisa, Como o eurocentrismo e como ele age de
forma colonizadora, se opondo a todas as culturas que ndo se
enquadram na matriz colonial de poder

Outro ponto trazido pela pesquisa foi o capitalismo
artista e as agOes da colonialidade e como elas se apresentam

no trabalho de designer e marcas. E nesse momento onde o zine

propde criticas e reflexdes visuais sobre diversas questdes como a
alta rotatividade da indUstria da moda e do design e a aceleragéo
da efemeridade das suas producdes, assim como a apropriacdo
pelo design de culturas externas a matriz colonial de poder e seus
elementos com o objetivo de gerar o desejo de compra.

Além disso, a narrativa imposta pela colonialidade prop&e a
incorporacao e apropricdo de questdes de ordem social e cultural
as suas producdes.

Por fim, o zine traz alguns spreads que abordam o artesanato
como forma de valorizacdo da cultura cearense, dessa forma,
visibilizando as producdes locais, em detrimento da producao de

design eurocéntrica.

10.3. Recortes Decoloniais

A seguir, seré apresentado o zine completo, com um breve

detalhamento de cada spread da publicacao.

Figura 39 - Mockup da capa
do zine Recortes Decoloniais.
Fonte: Desenvolvido pelo autor.



Figura 40 - Mockup da

folha de rosto do zine
Recortes Decoloniais. Fonte:
Desenvolvido pelo autor.

r‘ecortes_ ¥
decoloniais

UM ZINE DE COLAGENS
DIGITAIS SOBRE SOBRE MODA,
COLONIALIDADES, ARTESANATO
E OUTRAS COISAS

A capa foi desenvolvida a partir dos elementos graficos
presentes ao longo do zine, encadernado manualmente. A
quarta capa (verso do zine) acompanha o titulo da publicacéo e,
acompanhado de um filtro de barro, faz um convite com a frase: A
quem interessar, beba-me.

Antes de comecar o conteudo do zine, para a folha de rosto,

foi escrita uma breve apresentacéo sobre a publicagéo.
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Para o primeiro spread, foi desenvolvido uma colagem

sobre a figura das instituicdes museoldgicas e académicas como
espaco de enobrecimento e do culto a cultura dita erudita, e em
contrapartida, colocados num plano elevado, elementos da cultura

popular sendo postos no lugar da obra de arte eurocéntrica.

Figura 41 - Mockup dos

No segundo, uma citagéo de Mignolo (2017), sobre a narrativa spreads 1 & 2 do zine
Recortes Decoloniais. Fonte:
imposta pela colonialidade. Desenvolvido pelo autor.
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O terceiro spread fala sobre o conceito de eurocentrismo,
tendo a moda como recorte tematico, e como ela, segundo
sua propria narrativa, se superioriza em detrimento das demais
localidades. Sendo representado na colagem pela colocagao no

centro do spread e os circulos que tocam todo o mapa.

EXISTIR E
S e
RESISTIR
Figura 42 - Mockup do spread 3 y
do zine Recortes Decoloniais
Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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O guarto e quinto spreads, botdao em questdo o design que

antes possuia um teor mais utilitario baseado nas necessidades
e dada a efemeridade do capitalismo, passa a produzir de

forma desproporcional as necessidades. O capitalismo gera no
consumidor o desejo de compra, dessa forma mantendo a alta

rotatividade e manutencéo do mercado.
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SALE

BY OWNER
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Lo CAPITAL

Figura 43 - Mockup dos spreads
4 e 5 do zine Recortes
Decoloniai. Fonte: Desenvolvido
pelo autor.




Ainda nessa discussao, o sexto spread traz uma citacdo
de Lipovetsky e Serroy (2015) que contempla o conceito de

capitalismo artista.

O CAPITALISHMO ARTISTA

SE CONFIGURA ATRAVES DA
ESTETIZACAO DE TUDO AQUILO
QUE ESTA A0 NOSSO REDOR,

E UM TRABALHO SISTEMATICO
DE MERCANTILIZAGAO DOS BENS

Figura 44 - Mockup do spread 6
do zine Recortes Decoloniais LIPOVETSKY E SERROY, 2015
Fonte: Desenvolvido pelo autor.




INCORPORAR?

APROPRIAR?

L

Continuando sobre o capitalismo artista, conceito explorado
ao longo da pesquisa, o sétimo spread aborda a incorporagéo de
questdes socioculturais e politicas pelo design. O oitavo spread

|”

representa a “mao invisivel” desse mercado e como ela age.
Na colagem, a mao se apropria do artesanato e de elementos

culturais para produzir produtos de design passiveis de serem

O ZINE

comercializados. Propondo uma narrativa da valorizagéo da

cultura, mas que em muitos casos, s coloca em voga o trabalho

da marca/designer.

Figura 45 - Mockup dos
spreads 7 e 8 do zine
Recortes Decoloniais. Fonte:
Desenvolvido pelo autor.




Figura 46 - Mockup dos
spreads 9 e 10 do zine
Recortes Decoloniais Fonte:
Desenvolvido pelo autor.

O nono spread propde uma colagem satirica, onde podemos
notar a presenca da cadeira Wassily, um classico mobiliario da
Bauhaus, com intervengdes digitais de elementos da cultura e
do artesanato cearense. Dando sequéncia a finalizagdo do zine,
iniciando com o décimo spread, uma passagem da pesquisa

que fala sobre os dois lados de aproximagéo do design com o
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artesanato. Ora para servir de insumo para o capitalismo, ora

para valorizar e dar visibilidade.

O ZINE

T



L

C

O spread onze representa uma colagem onde s&o

apresentadas algumas tipologias do artesanato cearense, sendo
elas: o barro, as fibras naturais, areia colorida e fios e tecidos.

O spread doze satiriza o produto: uma bolsa classica da grife
europeia Gucci, mas ressignificada com o tecido de chita, e atras,

a imagem do estado do Ceara e as suas producdes artesanais.

O ZINE

Figura 47 - Mockup dos
spreads 11 e 12 do zine
Recortes Decoloniais. Fonte:
Desenvolvido pelo autor.



Figura 48 - Mockup do spread 13
do zine Recortes Decoloniais.
Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Para a Ultima colagem do zine, sobre fundo vermelho, diversas
mé&os tecendo uma teia de saberes, fazendo alusdo ao artesanato
e um trabalho feito por muitas maos, igualitario e que compartilha
de valores e de conhecimentos. Dessa maneira, o zine se encerra
com uma proposta de se pensar o fazer do design e suas relacdes
com os saberes e fazeres artesanais.

Apds o desenvolvimento do zine, foram confeccionados mais
alguns testes de impressao e diagramagéo para se chegar no

impresso final. O impresso também conta com uma jaqueta, a

jaqueta é feita com a técnica de patchwork.

O patchwork muito se aproxima da colagem, pois ela trabalha
com a costura de retalhos e pedagos menores de tecido, ou seja,
propde a ressignificacéo de um elemento que ja existe. A jaqueta
do zine foi feita com tecidos remanescentes de antigas atividades
académicas e partes de pecas de roupa cortadas.

Para apresentacao do zine Recortes Decoloniais, foram
produzidas algumas imagens utilizando o protétipo confeccionado,

a seguir, a imagem do protdtipo com a jaqueta em patchwork.




Fonte: Desenvolvido pelo autor.
Figura 50 - Protodtipo do zine
Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Figura 49 - Prototipo do zine
Recortes Decoloniais - Jagqueta
Recortes Decoloniais - Capa
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Figura 51 - Prototipo do zine
Recortes Decoloniais - Spread

Fonte: Desenvolvido pelo autor. I !
L
Figura 52 - Prototipo do zine

Recortes Decoloniais - Spread

Fonte: Desenvolvido pelo autor. ‘
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Consideracoes Finais

Ap0ds discorrermos sobre as significagdes dos termos moda
e design e suas intersecdes, assim como o surgimento desses
campos, levando em consideragéo principalmente as questdes
de ordem social, e como esses campos se relacionam com os
individuos, podemos entender que o design moderno se propde
a defender um design estandardizado — que se materializa em
formas ditas universais — ignorando as individualidades e as
singularidades das culturas que ndo se encaixam na matriz colonial
de poder. Dessa forma, podemos entender o design modernista

como um agente colonizador.

Indo além do conceito emplacado pelo design moderno,
a pesquisa conclui que o universo da moda e do design ndo se
limitam a producéo de artefatos fisicos, mas que representam
ao individuo, uma série de questdes sociais e politicas. Desse
entendimento podemos perceber que o fazer do designer é
também uma forma de construir discursos e significacdes através
dos seus elementos.

Podemos constatar também, que a colonialidade e o
capitalismo, como estudados ao longo da pesquisa, enquadram
o fazer do designer, modelando enquanto agente e propondo
uma. Unica perspectiva possivel para as acdes projetuais. E desse
ponto onde emerge o debate sobre design decolonial, baseado
em uma perspectiva de enfrentamento, que se propde a levantar
reflexdes a respeito dos processos de dominagéo do design e da
moda assim como abordar a colonialidade do poder, que exerce
opressdes nas maneiras de ser, nos saberes e nos fazeres.

A decolonialidade no design demanda também agéo, uma
acao de desprendimento dos padrdes impostos pelo capitalismo,
pela modernidade e pelo eurocentrismo. As artimanhas da
colonialidade e do capitalismo artista s&o estudados ao longo
da pesquisa e dessa forma, podemos perceber que elas estéo
presentes quando grandes marcas, sobretudo na moda, buscam
em outras localidades inspiracao para suas producdes para que

assim, se apropriem da cultura e garantam a manutengao do

CONSIDERACOES FINAIS
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império das novidades.

Por fim, a colonialidade, tema que foi amplamente discutido
na pesquisa, pode ser vista de maneira clara quando a moda e
o design se apropriam da narrativa, dos elementos da cultura
brasileira e dos fazeres manuais para valorizar o seu produto
e gerar no consumidor, o desejo de compra. Também podemos
concluir a colonialidade como um agente responsavel pela
hierarquizagao de conhecimentos, corpos e culturas, colocando
no centro o que ele considera como pertencente a matriz colonial
de poder e pondo de fora, aqueles que nao se enquadram nessa
matriz.

Aqui, tomamos como recorte tematico, o artesanato
cearense, uma producao rica em conhecimentos e historias
afetivas do seu povo com sua terra, assim como sua producéo
diversa em técnicas e materialidades. Também podemos concluir
que o artesanato, nao somente no contexto do Ceara, vem

despertando a atencao da iniciativa privada. Com isso, podemos

identificar uma relacéo de interesse capitalista por parte do fazer

do design.

E nesse contexto que podemos concluir que existe uma
aproximacao entre o fazer do design e o artesanato, essa
aproximagao em muitos momentos pode ser percebida como
forma de se apropriacio da narrativa e da retomada pelas

tradicoes artesanais para finalidades comerciais.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao final da fundamentacéio teorica e das problematizacées
feitas ao longo da pesquisa, foi produzido um projeto de produto
de design impresso. Concluindo, podemos entender o zine como um
manifesto de design que ndo se enquadra como produto editorial
comercial. Através das colagens digitais, das ressignificagoes
das imagens, o design da novos sentidos e convida o leitor a
imergir nas cores, formas, signos e significados do zine Recortes
Decoloniais, e refletir sobre suas questoes. uma espécie de roteiro
baseado nas fundamentacdes tedricas da pesquisa, que auxiliou no

conteudo a ser desenvolvido e representado no zine.
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