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RESUMO

O Brasil e, particularmente, o Estado do Para vem aumentando consideravelmente
seus valores de exportagcdes de pimenta-do-reino, e consequentemente gerando
divisas para o pais. Entretanto, pouco se sabe a respeito do grau de competitividade
do estado do Para em relagédo aos outros estados produtores, bem como o grau de
competitividade do Brasil em relagdo aos outros paises produtores. Para tanto,
procurou-se identificar qual o desempenho competitivo do Para em relacédo aos
outros estados produtores e consequentemente do Brasil em relacdo a seus
concorrentes nesse segmento. Para atingir esta proposta foram tracados os
seguintes objetivos: analisar a competitividade das exportagbes de pimenta-do-reino
do Para e do Brasil no periodo de 1997 a 2007 e apresentar as principais
conclusdes e perspectivas de comércio. A andlise foi baseada no conceito de
competitividade compreendida como: capacidade de uma empresa ou pais
permanecer no mercado através de uma posigao competitiva criada para um produto
ou grupo de produtos, sendo essa, fruto de estratégias capazes de manter ou elevar
eficientemente a posicdo competitiva no comércio internacional. A metodologia
utilizada baseou-se na analise tabular descritiva e no calculo de indicadores de
desempenho das exportagdes: Vantagem Comparativa Revelada (VCR); Taxa de
Cobertura (TC); Intensidade de Comércio (IC) e Posicdo no Mercado Mundial (Sik).
Os resultados demonstram que tanto o estado do Para quanto o Brasil foram
competitivos no comércio internacional de pimenta-do-reino durante todo o periodo
analisado, onde apresentaram VCR e TC superiores a unidade, indicando, assim,
eficiéncia e dinamismo comercial. A analise do indice de Intensidade de Comércio
(IC) demonstrou que as maiores tendéncias de comércio bilateral do estado do Para
foram, pela ordem de importancia, com a Argentina, México e Espanha e para o
Brasil, também em respectiva ordem de importancia, foram: Argentina, Espanha e
México. Pelo indicador de Posigcdo no Mercado Mundial (Sik), constatou-se que
apenas o Vietnd e o Brasil apresentaram ganhos de mercado ao longo de todo
periodo estudado. Apesar de o Vietna ter absorvido grande parte da fatia de
mercado mundial ao longo desses ultimos 10 (dez) anos, o Brasil também
conquistou uma pequena parte desse mercado, o que nos leva a crer que, com a
incorporagdo de tecnologias voltadas para a producdo qualitativa da pimenta-do-
reino, juntamente com uma elaboragdo de um plano de marketing sistematico, o
Brasil se tornara mais competitivo e, consequentemente, tera condigdes de ampliar
consideravelmente a sua participacdo no comercio internacional dessa especiaria.

Palavras-Chaves: Competitividade. Indicadores de Desempenho. Comércio
Internacional. Exportacao. Importagao. Especiarias. Pimenta-do-reino. Para. Brasil.



ABSTRACT

Brazil and particularly the state of Para is increasing considerably its export values of
black and white pepper and thus generating income for the country. However, little is
known about the degree of competitiveness in the state of Para in relation to other
producing states as well as the degree of competitiveness of Brazil in relation to
other producing countries. To understand this better we sought to identify the
competitive performance of the state of Para relative to the other producing states of
Brazil and consequently in relation to its competitors in this segment. To achieve this
proposal were outlined the following objectives: To analyze the competitiveness of
black and white pepper from Para and Brazil in the period between 1997 to 2007 and
present the main conclusions and trade prospects. The analysis was based on the
concept of competitiveness understood as: The ability of a company or country to
stay in business through a competitive position created for a product or product
group, and that the fruit of its strategies are capable of effectively maintaining or
increasing efficiently its competitive position in the international market. The
methodology used was based on descriptive tabular analysis and index calculation of
export performance: Revealed Comparative Advantage (VCR); Coverage Rate (TC)
Trade Intensity (IC) and Position in the World Market (Sik). The results showed that
the state of Para and the country as a whole were competitive in the international
trade of black and white pepper during the period under investigation with the VCR
and the TC above the standard index, indicating efficiency and commercial
dynamism. The analysis of the Trade Intensity Index (IC) showed that the major
trends in bilateral trade in the state of Para were, in order of importance; Argentina,
Mexico and Spain while for Brazil as a whole, also in order of importance were;
Argentina, Spain and Mexico. According to the Position in the World Market index
(Sik), it was found that only Vietnam and Brazil had market share gains throughout
the entire period under study. Although Vietnam has absorbed much of the global
market share over the last ten years, Brazil has also gained a small part of that
market, which leads us to believe that with the adoption of technologies for quality
production of black and white pepper together with the development of a systematic
marketing plan, Brazil will ultimately become more competitive and will therefore be
able to considerably expand its participation in international trade in this product.

Keywords: Competitiveness. Performance Indexes. International Trade. Export.
Import. Spices. Black Pepper. White Pepper. State of Para. Brazil.



TABELA 1 -

TABELA 2 -

TABELA 3 -

TABELA 4 -

TABELA 5 -

TABELA 6 -

TABELA 7 -

TABELA 8-

TABELA 9 -

TABELA 10 -

TABELA 11 -

TABELA 12 -

LISTA DE TABELAS

Valor das exportacdes de pimenta-do-reino dos principais paises
produtores do mundo de 1997 a 2007. (Valores em US$ 1000

Valor das importacdes de pimenta-do-reino dos principais paises
importadores do mundo de 1997 a 2007. (Valores em US$ 1000).. 21

Valor das importacdes de pimenta-do-reino dos principais paises
produtores do mundo de 1997 a 2007. (Valores em US$ 1000)...... 23

Indicador de vantagem comparativa revelada de pimenta-do-reino
dos principais estados exportadores brasileiros em relagdo ao

comercio mundial (1997 @ 2007 ).......eueeeiiiiiieeieeeeeeeeeeeeeeeeeee 26
Indicador de vantagem comparativa revelada de pimenta-do-reino
dos principais exportadores mundiais (1997 a 2007)...........cccccuunnn.. 28

Taxa de cobertura de pimenta-do-reino dos principais estados
exportadores do Brasil em relagdo ao comércio mundial (1997 a

Pontos fortes e pontos fracos dos principais estados brasileiros
exportadores de pimenta-do-reino em relagdo ao comércio

mundial (1997 @ 2007 ).........ooeeeeeeeeceeceee e 32
Taxa de cobertura de pimenta-do-reino dos principais
exportadores mundiais (1997 @ 2007)........cccccciiiimiiiiiieeeeee e 33

Pontos fortes e pontos fracos dos principais paises exportadores
de pimenta-do-reino em relagdo ao comércio mundial (1997 a

Indicador de intensidade de comércio de pimenta-do-reino do
Para e seus parceiros comerciais (1997 a 2007)............ccceevvveernnnnns 36

Indicador de Intensidade de comércio de pimenta-do-reino do
Brasil e seus parceiros comerciais (1997 a 2007)..........cccccccvvvvnnnnne. 38

Indicador de posicdo no mercado mundial de pimenta-do-reino do
Brasil e seus concorrentes (1997 @ 2007).........uuuvmmmimmmiiiiiieeenieaeneen. 40



LISTA DE GRAFICOS

GRAFICO 1 - Exportacdes de pimenta-do-reino dos principais paises

o] 0T [U) (o] (=1 SRS 20
GRAFICO 2 - Exportagdes de pimenta-do-reino dos membros de pleno direito

da International Pepper Community (IPC).......cccooveiiiiiiiiiiiiis 20
GRAFICO 3 - Importagbes de pimenta-do-reino dos principais paises

1] o o] =To (o] - T 23
GRAFICO 4 - Importagbes de pimenta-do-reino dos principais paises

0] oo [ ] (0] == PP PSORR 24
GRAFICO 5 - VCR dos principais Estados Exportadores Brasileiros................... 28
GRAFICO 6 - VCR dos principais exportadores mundiais..............c.ccceceeueeveeene... 29
GRAFICO 7 - IC do Para e principais parceiros COmerciais.............cc.c.ccooveuen.... 37
GRAFICO 8 - IC do Brasil e principais parceiros Comerciais................c.c.c.co.c...... 39

GRAFICO 9 - Sik do Brasil € SEUS CONCOITENLES. ........eeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 41



1

1.1
1.2
13
1.4
2

2.1
2.2
2.3
2.4
2.5
2.6
2.7
3

SUMARIO

INTRODUGAO . ... .ottt en e eenenns 10
Historico e Grau de IMPOrtanCia.........oooeeeeeeiiiiiiiiiiiieeeeeee e e e e e 10
MOtiVacao para a PESQUISA.........cceeuuiiiiiiiiie i e e e e e e e e e e 13
(@01 8 1Yo 1 PR 15
o] SR 0 [T I =T [0 1 16
METODOLOGIA e ANALISE DOS RESULTADOS.......ccoceeeeeeeeeeeeeeeaene 17
Andlise Tabular @ DeSCIItIVaA......ccciiiiiiii i 17
Indicadores de DeSempPeniO ... ..o 17
Comportamento do Mercado Internacional de Pimenta-do-Reino............... 18
Indicador de Vantagem Comparativa Revelada (VCR)..........ccccoiiiiiiiiiinnneen. 25
Taxa de CoDErtUra (TC) . i e e e e e e e e e eeeeas 30
Indicador de Intensidade de COMErcio (IC)......uuveeeeieeeeeieeeiiieeeeeeeee 35
Indicador de Posi¢cao no Mercado Mundial (SiK)..........ooooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeen. 39
CONCLUSAO. ...ttt 42

REFERENCIAS. ... e et e e e et e e e e e e e e e e e e, 47



10

1 INTRODUGCAO

1.1 Histérico e Grau de Importancia

A pimenta-do-reino (Piper nigrum L.) € um fruto de uma planta trepadeira
de clima tropical umido e origem indiana. Normalmente & encontrada nas faixas
litordneas e seu cultivo requer um clima quente, com precipitacao pluviométrica
acima de 1500 mm de chuvas distribuidas durante o ano, com temperatura meédia
entre 25°C e 27°C e umidade relativa do ar em torno de 80%. O solo deve ser de

textura mediana e bem drenado, com relevo plano ou levemente inclinado.

Considerada a mais importante especiaria exportada no mundo, a
pimenta-do-reino € usada em grande escala de volume nas industrias de carnes,
conservas e embutidos. O interesse mundial por este condimento foi ampliado com
as grandes navegagdes, quando os europeus foram buscar, pela primeira vez,

grandes quantidades na india.

No Brasil, Nacif, Martins, Filgueiras e Leite (2005) afirmam que apesar da
introdugcdo da pimenta-do-reino em escala comercial ser creditada aos imigrantes
japoneses em Tomeé-Agu, em 1933, a sua introdugdo no pais remonta desde os
primordios do Brasil Col6nia. Em 1819, von Martius, na sua viagem pela Amazénia
no periodo 1818-1820, observou a existéncia de pés de pimenta-do-reino nos

quintais de Belém.

Trés tipos de pimenta-do-reino destacam-se na producdo e pauta de
exportagao brasileiras, sao estas: pimenta preta, branca e verde, dos quais seus
principais compradores internacionais sao: Estados Unidos, Alemanha, Franca,
México, Holanda, Argentina, Espanha, Egito, Russia, Senegal, Turquia, Emirados
Arabes Unidos, Italia, Gambia, Venezuela, Peru, Roménia, Marrocos, Jap&o dentre

outros compradores.
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Segundo o Ministério da Agricultura em seu Report apresentado a IPC -
Intertational Pepper Community® (2009), a pimenta-do-reino foi exportada pela
primeira vez no Brasil em 1956. Desde entdo as exportacbes brasileiras desse
produto vém crescendo progressivamente, chegando a exportar quase 47.000
toneladas em 1981 e 1982, quando o pais se tornou o maior produtor e exportador
mundial (FAO, 2009).

Em 1991, o Brasil consolidou a sua posi¢cao de principal produtor de
pimenta-do-reino do mundo, com 83.906 toneladas, seguido pela Indonésia com
62.549 toneladas; india com 47.950 toneladas; Maldsia com 29.069 toneladas;
Tailandia 12.000 toneladas; e Vietnd com 11.540 toneladas (FAO, 2009). Devido ao
Fusarium® a produgdo brasileira caiu drasticamente reduzindo, assim, sua

participacado na pauta de exportacoes.

No Brasil, os principais Estados produtores além do Para, que é o
principal, com aproximadamente 80% da producdo nacional, temos também o
Espirito Santo, com 15%; a com Bahia com 3,5%, e o Maranhdo com 1,5%. (Dados
do MAPA, Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, 2009). Embora o
Para possua a maior area colhida, sua produtividade é relativamente mais baixa que
os outros estados produtores, diminuindo assim a produtividade geral brasileira. Na
Bahia, segundo Homma, Santana, Filgueiras e Santos (2003) a produtividade nos
anos de 1995 e 1996 ja é proxima de 3.000kg/ha.

Dada a importancia em termos de geracéo de divisas e retencdo da mao
de obra no campo para os paises produtores, ndo € de se duvidar que existam
interesses acerca do comportamento do mercado dessa especiaria, como
consequéncia, diversos estudos foram feitos abrangendo o comportamento de sua
producdo no Estado do Para, destacando nessas trés ultimas décadas a perda
gradativa de sua importancia na economia brasileira, uma vez que o Para continua

como o principal exportador dessa especiaria.

' O Brasil faz parte da Comunidade Internacional da Pimenta-do-reino (IPC), criada em 1971, com
sede em Jacarta, Indonésia, da qual também fazem parte a india, Indonésia, Malasia, Sri Lanka e
Vietna.

2 Geénero de fungos que inclui espécies parasitarias que formam micélio septado e produzem
macronidios, e que se podem desenvolver em matéria orgénica em decomposi¢gédo, ou parasitar
plantas ou insetos e crustaceos.
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Para explicar a perda da importancia econémica ao longo desses anos,
Homma, Ferreira e Duarte (2005) destacaram que o Vietna e Tailandia ampliaram a
producdo da pimenta-do-reino, ocupando o vacuo, em termos de mercado externo,
deixado pelo Brasil desde a crise no final dos anos 80 e por quase toda a década de
90.

Segundo Homma, Santana, Filgueiras e Santos (2003 apud FILGUEIRAS;
SANTANA, 2001), em estudo feito acerca do mercado de pimenta-do-reino, os
mesmos concluiram que a oferta desse produto € inelastica a preco. Esse resultado
era esperado, uma vez que a demanda desta especiaria se comporta de modo

irregular devido as flutuagdes nos precos, ditadas pelo mercado internacional.

Nesse sentido, a produgao agricola da pimenta-do-reino ocorre em ciclos,
como a maioria das culturas permanentes, pois 0s pregcos esperados pelos
produtores situam-se acima ou abaixo do preco efetivamente recebido pela venda
do produto ou pago pelo insumo adquirido, ja que a expectativa formada com bases
em precos passados pelos produtores € imperfeita de acordo com Homma, Santana,
Filgueiras e Santos (2003 apud SANTANA et al., 1995).

Da mesma forma que acontece com o sal de cozinha; ndo se consegue
um aumento no consumo de pimenta-do-reino reduzindo-se o0 preco,
consequentemente os maiores lucros sao obtidos com pregos elevados e produgao

reduzida segundo Homma, Ferreira e Duarte (2005).

Com relacdo a demanda mundial por este produto, os principais
importadores em 2007 foram os Estados Unidos (63.941 toneladas); Alemanha
(31.460 toneladas); Holanda (14.745 toneladas); Singapura (13.154 toneladas); india
(13.301 toneladas); Reino Unido (7.201 toneladas); Franga (8.656 toneladas) (FAO,
2009). Diversos estudos realizados pela IPC apontam um aumento no consumo

mundial de 3,46% ao ano.

Apesar da IPC ter um papel fundamental e de impacto no setor, ndo sé
aos membros associados, mas também aos paises consumidores, a mesma carece

de poder e execugao de suas politicas e diretrizes no que diz respeito a produgao,
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mercadologia e uniformizagdo mundial da pimenta-do-reino a ser exportada. Esta
caracteristica € inerente ndo s6 a IPC, mas a varias instituicbes e comunidades
internacionais de comércio. A falta de transparéncia, de compromisso, desconfianca
e omissao sao atitudes adotadas tanto pelos membros de pleno direito como pelos
membros associados que agem desta forma para levar vantagem em relagdo aos

outros.

Apesar das dificuldades, ha necessidade de se discutir diretrizes de
producdo bem como estabelecer especificacbes padronizadas e aceitas pelos

paises consumidores.

Segundo Nacif, Martins, Filgueiras e Leite (2005), a pimenta-do-reino
chegou a representar mais de 35% do valor das exportagdes paraenses em 1975 e
foi reduzida para menos de 2% em 2004, mas ainda tem uma importante
contribuicdo futura e cabe aos produtores a tarefa de manté-las de maneira mais

sustentavel possivel.

Por se tratar de uma atividade agricola importante para o estado do Para
e para o Brasil, existe uma grande caréncia de estudos e dados capazes de mostrar
a competitividade do Brasil e as novas dindmicas de mercado em relagdo a seus

competidores nas exportacées de pimenta-do-reino no periodo de 1997 a 2007.

1.2 Motivacéo para a Pesquisa

A motivacdo que nos levou a pesquisar sobre o tema desta dissertacao
de mestrado surgiu quando nos deparamos na pratica com a escassez de estudos e
analises especificas quanto ao grau de competitividade das exportagdes de pimenta-
do-reino brasileira e as perspectivas comercias da pimenta-do-reino produzida no

Brasil.

E importante ressaltar que durante as nossas pesquisas de campo,

participamos de diversos encontros internacionais de grande importancia para o
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setor pimenteiro, tais como: da Conferéncia World Spice Congress (WSC) em Goa,
india, American Spice Trade Association Annual Meeting (ASTA), em Orlando e
Tucson, Estados Unidos e 372 Segao da International Pepper Community (IPC), em
Belém, Brasil e visitamos, in loco, as principais plantas de produg¢ao de pimenta-do-

reino no Brasil e no Vietna.

Nesses congressos e visitas colhemos informagdes valiosas para nortear
este trabalho e tivemos o cuidado de registrar uma série de hipéteses que flutuam
como verdades nas mentes dos produtores (pequenos, médios e grandes) e
exportadores brasileiros. Algumas dessas hipoteses estimularam a nossa
curiosidade e nos motivaram a fazer indagagdes sobre o futuro da produgéo e das

exportagdes de pimenta-do-reino brasileira.

A titulo de ilustracdo, enumeramos algumas hipdteses que séo discutidas
segundo o ponto de vista dos diversos agentes que atuam no setor, e com as quais

nos ocupamos por um longo tempo de analise e afericdo das suas validades:

e Com o forte aumento na producédo de pimenta-do-reino no Vietna nos
ultimos 13 (treze) anos o Brasil ndo é mais uma origem competitiva na
producao dessa especiaria.

¢ A cada ano que passa o estado do Para vem perdendo competitividade
na producado e exportacdo de pimenta-do-reino para o estado do
Espirito Santo.

e Os produtores de pimenta-do-reino no Brasil sempre demonstraram
grande capacidade de competitividade internacional e sempre foram
capazes de superar as sazonalidades e as exigéncias dos mercados
compradores.

e Os exportadores brasileiros de pimenta-do-reino nao estao dispostos a
comprometer parte do lucro de uma safra em novas tecnologias para
melhorar a qualidade de seu produto.

e As exportacbes de pimenta-do-reino paraense sido altamente
dependentes das importagdes dos Estados Unidos e Europa,
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consequentemente essas duas regides possuem as maiores
tendéncias de comércio bilateral com o Para.

e Em vez de promover uma expansdo desestruturada do cultivo de
pimenta por pequenos produtores, o governo brasileiro deveria
incentivar a agregacao de valor ao produto brasileiro e corrigir com um
planejamento de marketing o problema da rejeigdo da pimenta-do-reino
de origem Brasileira pelos Estados Unidos e Europa.

¢ A tendéncia do mercado mundial é exigir dos exportadores um produto
que ndo apresente aspectos de macro contaminagdo, como pedras,
sementes de outros vegetais, insetos vivos ou mortos, inteiros ou
fragmentos, bem como auséncia de grdaos mofados, metais, de
salmonela®, coliformes fecais e residuos de pesticidas.

e Se a classificagdo da IPC for adotada como padrdo pelos paises
importadores, aqueles que nao adequarem seus padroes de qualidade
ou que persistirem em seus padrdes de classificagdo antigos, por certo

perderao suas cotas no mercado internacional.

1.3 Objetivos

O objetivo geral deste estudo é:

e Analisar a competitividade das exportagbes de pimenta-do-reino do
Para e do Brasil no periodo de 1997 a 2007.

E importante salientar que esse estudo n&o abrange os anos 2008 e 2009
por absoluta falta de dados consolidados nos organismos internacionais e também

nos paises de economia fechada, como € o caso da Vietna e China.

Como obijetivos especificos pretende-se:

® Género de bactérias entéricas do homem e dos animais, o qual conta perto de mil sorotipos
relacionados bioquimicamente
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e Apresentar as principais conclusdes e perspectivas de comércio.

1.4 Fontes de Dados

As informacdes necessarias para determinagao dos indicadores a serem
utilizados neste estudo foram de origem secundaria, obtidas na Secretaria de
Comércio Exterior (SECEX), do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior (MDIC), do sistema ALICEWEB referente ao periodo de 1997 — 2007, dos
quais foram coletados dados sobre exportacdo e importacido do capitulo 9 - café,
cha, mate e especiarias, classificados de acordo com a Nomenclatura Comum do
Mercosul (NCM).

E importante ressaltar que a classificagdo 0904.11.00 - PIMENTA
"PIPER", SECA - sao atribuidas tanto a pimenta-do-reino preta quanto a branca, e
esta Ultima em periodos normais de comércio é vendida com um premium* de 30 a

35 por cento do valor da preta.

As informacgdes referentes ao comércio mundial do agronegdécio foram
retiradas da Food and Agriculture Organization of the United Nation (FAO), e os
dados relacionados aos valores de exportacbes e importagdes dos paises foram
retirados do World Trade Organization (WTO). Os dados utilizados referem-se aos
valores FOB (Free on Board) das exportagdes e importagdes e serdo expressos em
(US$), no periodo de 1997 a 2007.

* Agio, prémio, recompensa.
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2 METODOLOGIA E ANALISE DOS RESULTADOS

2.1 Andlise Tabular e Descritiva

Foi empregada, para atender a todos os objetivos deste estudo, a analise
tabular e descritiva. Esta técnica, de acordo com Gil (1997), permite relatar as
caracteristicas relativas ao objeto de estudo e apresentar os dados, de forma
sistematica, permitindo que se tenha uma visdo globalizada do que se esta

analisando.

2.2 Indicadores de Desempenho

Os indicadores apresentados a seguir serdo utilizados para atender o
objetivo geral do estudo, ou seja, analisar se as exportacbes de pimenta-do-reino do
Para e do Brasil sdo competitivas em relagdo aos principais exportadores mundiais.
Cada indicador e seus resultados apresentam informacdes que se complementam e

ampliam o entendimento sobre a competitividade do setor.

Os indicadores de desempenho utilizados neste estudo sao:

a) Vantagem Comparativa Revelada;
b) Taxa de Cobertura;
c) Intensidade de Comércio;

d) Posi¢ao no Mercado Mundial.

Os indicadores (a), (b) e (c) de comércio exterior ttm como base Silva

(2006) e o indicador (d) tem como referéncia Concei¢cado e Gasques (2002).
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2.3 Comportamento do Mercado Internacional de Pimenta-do-Reino

O mercado de pimenta-do-reino internacional é caracterizado e procurado
por sua instabilidade de pregos ocasionada pelas grandes oscilagdes da produgao
mundial. Um dos motivos desta grande oscilagao nos pregos deve-se ao seu cultivo
estar localizado em pequenas regides no mundo, situadas tanto ao norte, quanto ao
sul, acerca da linha do Equador, onde se verifica variagdes climaticas, desastres
naturais e pragas devido ao aquecimento global. Pode-se destacar que no Brasil, em
especial, a praga € o maior inimigo do cultivo da pimenta-do-reino, e além de

existirem estudos feitos pela EMBRAPA, o problema ainda persiste.

No cenario mundial, os principais paises exportadores de pimenta-do-
reino sdo Vietna, Indonésia, india, Brasil e Malasia. Os perfis destes paises
exportadores sao similares no que diz respeito ao seu baixo consumo interno e a
grande exportacdo de seu excedente, com excecdo da india, que por sua vez
apresenta um grande consumo interno e uma cultura voltada ao comércio de
especiarias em geral. Na india a pimenta-do-reino é mais do que uma soft
commodity, e sim um produto cotado em bolsa de mercadorias. Como exemplo,
temos a NCDEX — National Commodity & Derivates Exchange Ltd. e MCX - Multi
Commodity Exchange of India Limited. Além disso, a pimenta-do-reino por ser um
produto de longa perecividade, também ha uma cultura de poupancga relacionada a

este produto em algumas cidades no sul da india.

Na Tabela 1, a seguir, observa-se a lista dos principais paises
exportadores do mundo de 1997 a 2007.

Tabela 1 - Valor das exportacbes de pimenta-do-reino dos principais paises produtores do mundo de
1997 a 2007. (Valores em US$ 1000 FOB)
Paises | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Brasil 5376 77670 87448 @O275 89677 59466 58771 65073 56245 85278 117198
China 1580 4642 10657 4003 7378 12483 9601 7642 5481 24437 18810
Equador 6 2 116 205 542 2571 3213 4241 3251 3138 2616
india 131172 146020 164402 70617 41589 36900 2742 26781 35276 73017 128855

Indonésia 163145 188920 191241 221090 100507 89197 93445 85637 58437 77258 132497
Madagascar 2838 1135 2445 1432 1438 1421 1518 %1 1791 3420 430
Malésia 84000 9R957 106783 97343 49324 38368 33097 31656 32190 390465 54691
SriLanka 13736 26771 18280 20647 5954 16345 12777 9237 12212 16623 22737
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Paises | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Tailandia 1932 2006 3082 2010 92 1239 1208 1516 1155 9% 1710
Vietnd 67501 64449 137263 145700 91237 109310 104569 149552 150482 186515 271011
Total 530605 60850 721717 632322 358583 365300 345766 352286 356520 500094 754485

Fonte: Elaborada pelo autor com informagdes do FAO (2009).

De acordo com a Tabela 1, nota-se que do ano de 1997 ao ano de 1999
os valores das exportagdes mundiais vinham aumentando em quase todos os paises
resultando, assim, um valor total nas exportacées de US$ 721.717.000 em 1999.
Logo em seguida, em 2000, os valores totais de exportagcdo caem aproximadamente
12% em relagdo ao ano anterior e em 2001, caem aproximadamente 50% em
relagdo ao mesmo periodo. De 2001 a 2005 os valores se mantém estaveis, porém
em baixa, quando voltam a subir, em 2006 e em 2007, atingindo o apice, com
valores totais de exportagcdes de aproximadamente 5% acima em relagdo ao ano de
1999.

No Grafico 1 nota-se que embora todos os paises sigam basicamente a
mesma tendéncia em seus valores de exportagdes resultantes de sua oferta e de
preco, pode-se destacar o Vietna, com crescimento constante nos valores de suas
exportagdes, correspondendo a aproximadamente 13% de todas as exportacdes

mundiais em 1997 e aproximadamente 36% em 2007.

Por outro lado a Malasia apresentou uma perca significante de mercado
ao longo dos anos, com a aproximadamente 16% de todas as exportagdes mundiais

em 1997 e aproximadamente 7% em 2007.
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Grafico 1 - Exportagbes de pimenta-do-reino dos principais paises produtores
Fonte: Elaboragéo do autor

Para uma melhor visualizagcdo segue o Grafico 2 de exportagbes de

pimenta-do-reino dos membros de pleno direito da International Pepper Community
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Grafico 2 - Exportacdes de pimenta-do-reino dos membros de pleno direito da International Pepper

Community (IPC)
Fonte: Elaboracao do autor

Na importagcdo analisa-se a situagdo de uma forma um pouco diferente,

uma vez que essa operacdo pode ser vista em fungao do préprio consumo, como

também, pela forma especulativa de alguns paises denominados de trading

countries. Estes paises possuem fortes caracteristicas comercias ao longo da
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histéria a exemplo da Cingapura, Holanda e Emirados Arabes Unidos e segundo

Camara (1999), estes paises muitas vezes dao liquidez e dinamismo ao mercado.

Os mecanismos de importagao se dao por meio da re-comercializagcio/re-
exportagao da pimenta-do-reino para outros paises consumidores, razao pela qual
pergunta-se por que motivo os paises consumidores nao compram direto de paises

produtores?

A resposta é simples: esses paises estdo dispostos a assumirem riscos,

tais como: de financiamento de producao; de vendas futuras; de contratos de opgdes

e etc.
A importacao neste trabalho é analisada de duas formas:
a) Pelos valores de importagdes gerais, incluindo os considerados trading
countries, que por sua vez também s&o consumidores;
b) Pelos valores de importagbes de paises produtores.
Na Tabela 2, a seguir, estdo os principais paises importadores de 1997 a
2007:

Tabela 2 - Valor das importagdes de pimenta-do-reino dos principais paises importadores do mundo
de 1997 a 2007. (Valores em US$ 1000)

Paises | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Estados

Unidos 198540 22359 275465 263317 150556 100572 120330 114191 109726 135476 208480
Alemanha 75779 85319 102625 81024 48020 MM3 52314 53043 46759 60562 112480
Franca 36431 43898 43834 7R 2572 223 26379 2090 2085 292 33613
México 6798 8951 9483 96 9497 583 40083 564 5214 595 7361
Holanda 63803 79202 97104 8038 1311 36H3 41271 2030 24689 3R767 50223
Argentina 7923 10012 9162 7980 3191 2089 2728 2897 2761 3207 51R
Espanha 9050 9891 12391 9910 722 612 7830 724 6480 8127 1262
Bélgica - - - 13490 7554 12062 13033 13727 13079 15621 21468
Egito 8901 16963 10104 17678 12824 9040 6987 13166 9414 9036 15846
Italia 14886 17248 17844 17891 9207 785 8516 8613 8019 9662 13045
Paquistéo 3079 4454  81% 319 4679 3405 597 8849 6608 8330 71H
Russia 9881 8010 1124 7646 3311 3610 3251 338 4644 5757 6330
Senegal 461 259 763 1068 1261 1598 253 2510 3602 3215 2491

Cingapura 10680 97606 122532 88247 3745 30086 19473 156H 2284 3B778 4782
Turquia 23% 192 706 809 2192 3630 4233 3997 4450 4731 6351
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Paises | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Emirados

ArabesUnidos 10763 17966 28830 38879 32000 1084 7853 2689 35 81 17117
Outros 26586 314721 331382 321645 207629 183702 204151 210738 226080 267847 375777
Mundo 86166 9A0023 108L730 1000915 530611 4867457 530845 516748 515518 637324 3462

Fonte: Elaborada pelo autor com informagées do FAO (2009)

De acordo com as Tabelas 1 e 2 os valores exportados e importados por
cada pais seguem a mesma oética, resultante das ofertas e da variagado dos pregos

praticados ao longo dos anos de 1997 a 2007.

No Grafico 3 mostra-se claramente que em 1999 houve o apice dos
valores de importagbes mundiais em todo o periodo analisado, exatamente o inverso
do ocorrido nas exportacbes, onde o ano de 2007 foi marcado pelo apice dos

valores de exportagdes mundiais como mostrado anteriormente no grafico 1.

Novamente neste ano os Estados Unidos respondiam com
aproximadamente 25% das importagdes mundiais, seguido pela Cingapura, com
aproximadamente 11%; Alemanha com aproximadamente 9%; Holanda com
aproximadamente 8%; e Franca com aproximadamente 4%. De 2001 a 2005 os
valores se mantiveram estaveis, porém em baixa e a subida nos valores de
importagcdes ocorreram também como nas exportagdes, no ano de 2006. Em 2007,
os Estados Unidos respondiam com aproximadamente 22% das importacoes
mundiais, seguido pela Alemanha, com aproximadamente 12%; Holanda com
aproximadamente 5%; Cingapura com aproximadamente 5%; e Franga com

aproximadamente 4%.
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Grafico 3 - Importagdes de pimenta-do-reino dos principais paises importadores
Fonte: Elaboragao do autor

Segundo estudos e debates nos congressos bienais do World Spice
Congress na Iindia e anuais na ASTA nos Estados Unidos — American Spice Trade
Association, o consumo de especiarias, em geral e em especial a pimenta-do-reino,
vem aumentando mundialmente devido as mudancgas nos habitos de consumo de
alimentos das sociedades modernas devido a globalizagdo. Cada vez mais, pode-se
observar alimentos pré-cozidos e em conservas nas prateleiras dos supermercados
em todo o mundo. O mesmo fendbmeno vem ocorrendo nos paises produtores de
pimenta-do-reino, como a China, india e Brasil, onde a classe média vem adquirindo
maior poder de compra e o desejo de consumo de produtos e de alimentos

industrializados.

De acordo com a Tabela 3, a seguir, nota-se que em 2007 os valores de
importagbes da india representaram 5% dos valores de importagdes mundiais,
assim, podendo ser comparados com os valores de importagdo de alguns dos
maiores paises consumidores. Na China o mesmo vem ocorrendo €, n0O mesmo
periodo, seus valores de importagdes corresponderam a 2% da importagao mundial

concorrendo com paises como Emirados Arabes Unidos, Egito e Italia.

Tabela 3 - Valor das importagdes de pimenta-do-reino dos principais paises produtores do mundo de
1997 a 2007. (Valores em US$ 1000)

Paises | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Brasil 432 651 493 564 553 517 1812 529 930 616 2135
China 7272 4687 10342 13875 9792 7313 5288 7071 8390 10150 16958
Equador 187 1M 82 2% 183 156 242 240 25 324 198
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Paises | 1997 [1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
india 7603 14344 11668 13391 12572 25600 21498 22346 26146 31842 44436
Indonésia 2076 18 9177 2655 4301 3120 174 333 518 991 727
Madagascar 1 0 1 2 5 1 4 2 2 12 9
Malasia 3133 4165 6187 9632 4633 4206 4878 6664 8041 15236 13469
SriLanka 39 247 141 190 39 47 304 63 76 171 199
Tailandia 318 8% 35 1705 1545 1410 155 308 358 656 2560
Viena 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Total 21061 25109 38446 42270 33623 42469 35756 37556 44726 59998 80691
Fonte: Elaborada pelo autor com informagées do FAO (2009)

Vale lembrar que além de importadores, esses paises sao

primordialmente exportadores e muitas dessas importacbes podem ser feitas com
outro propdsito além do consumo interno, como, por exemplo, com intuito de agregar

valor ao produto para a re-exportacao.

Estas importagbes ocorrem geralmente com a finalidade de redugédo do
custo de matéria prima em determinados periodos "entre-safra", quando ocorre
escassez de oferta nesses paises. Também sdo comuns as operacdes de blending®
e decorticacdo® e s6 acontecem devido a diferenciagdes de precos entre origens
exportadoras e preferéncia de variedades de produtos por paises consumidores. E o
que ocorre com a india e Vietna quando importam pimenta-do-reino do Brasil. O

Grafico 4, a seguir, mostra as importagdes dos paises produtores.

50,000
45.000 /
po:" A0 000D / Erasil
= 35.000 / China
=
S 30,000 1 :Equador
P / India
@ 25000 -~
= \ — Indonesia
= —
= 200000 / MMadagascar
W
= 15.000 / 1 Maldsia
= /\ 8ri Lanka
- 10,000
5.000 k /\\ — | Taildndia
. \___...--"'—'--—.._._ Vietn#
o J )\ / | e — retnd
‘o,  lo,  lo, o <y, a Sy Yy < %
<2 % “o % “ Z> 2p e e % 2>

Grafico 4 - Importagdes de pimenta-do-reino dos principais paises produtores
Fonte: Elaboragao do autor

® Processo de mistura de dois ou mais tipos, variedades e/ou origens de pimenta-do-reino.
® Processo de remoc&o da casca para ser feito pimenta branca.



25

2.4 Indicador de Vantagem Comparativa Revelada (VCR)

Segundo Silva (2006), este indicador mostra a participacdo das
exportagdes de um dado produto de um estado e/ou pais em relagao as exportacoes
nacionais e/ou mundiais desse mesmo produto e permite comparar a participagao

relativa das exportagdes de um produto de diversas regides e/ou paises.

Assim, o indicador de vantagem comparativa revelada — VCR de um
produto para uma regidao pode ser interpretado como a razado entre o peso das
exportagdbes do produto i em questdo nas exportagdes totais da regido |,

considerando o seu peso nas exportagdes totais da regido de referéncia k.

VCRj = (Xi/ Xik) 1 (Xj/ Xy)

onde:

VCRIij — Vantagem comparativa revelada do produto i da regi&o j

Xij — é o valor das exportag¢des do produto i da regido ou pais j

Xik — é o valor total das exportagdes da regido ou pais j.

Xj — € o valor das exportacdes do produto i do pais ou zona de referéncia k

Xk — € o valor total das exportagdes do pais ou zona de referéncia k.

Quando VCRIj > 1, conclui-se que o produto i apresenta vantagem
comparativa revelada se VCRIij < 1, entdo o produto i apresenta desvantagem

comparativa revelada.

Obtendo-se VCRIj = 1, a regido j nado tera vantagem nem desvantagem na
produgcao do produto, nesse caso a produgao local supre as necessidades internas

de consumo e afirma-se que n&o existe excedente para ser exportado.

Segundo Silva (2006), o emprego do indicador de VCR permite

aprofundar a analise sobre a tendéncia a especializagdo de uma regido e/ou pais,
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dissociando-a da conjuntura macroeconémica e apontando os pontos fortes e fracos
de uma economia em relagcao aos produtos de exportagao (LAFAY et al., 1999 apud
SILVA et al., 2001).

Os indicadores de vantagem comparativa (VCR) de pimenta-do-reino para
o estado do Para e principais estados brasileiros exportadores no periodo de 1997 a

2007 estéo apresentados na Tabela 4 a seguir:

Tabela 4 - Indicador de vantagem comparativa revelada de pimenta-do-reino dos principais estados
exportadores brasileiros em relagdo ao comércio mundial (1997 a 2007)

Paises 11997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Para 19,40 21,98 19,77 19,58 22,45 20,84 21,81 18,55 16,56 15,81 13,56
Espirito Santo 327 074 162 188 184 181 133 350 3,08 348 6,18
Bahia 0,00 000 0,00 000 0,16 045 077 026 008 0,13 0,28
Sao Paulo 0,03 004 010 0,09 007 021 0,17 0,06 0,00 0,01 0,00

Fonte: Elaborada pelo autor com informagées do FAO, WTO e Alice Web

Os dados da Tabela 4 mostram que no periodo de 1997 a 2007 tanto o
estado do Para quando o estado do Espirito Santo, com excegao deste ultimo no
ano de 1998, mostram-se competitivos e apresentam desempenho superior a
unidade, tendo assim resultados superiores a média mundial. Ja o estado da Bahia e
o estado de Sao Paulo apresentaram desvantagem comparativa na exportagao do

produto em todo o periodo analisado.

De 1997 a 1999, tanto o Brasil como quase todos os paises produtores no
mundo apresentaram um aumento nos valores das exportagdes de pimenta-do-
reino, e nao foi tdo diferente o que ocorreu no estado do Para, que elevou o seu
desempenho e assim conseguiu aumentar sua vantagem comparativa do ano de
1997 para 1998, com uma leve queda no ano de 1999. Nesse mesmo periodo
ocorreu uma queda no estado do Espirito Santo no ano de 1997 para 1998,

consequentemente mostrando ter uma desvantagem comparativa.

Pode-se atribuir este fato a uma quebra de safra ou até mesmo uma
rejeicdo do produto desta regido por paises importadores, pois como se sabe, 0
numerador que € a relacdo entre exportagcdes da pimenta-do-reino e exportagdes
estaduais foi menor que o denominador do indice que corresponde a relagao das

exportagdes brasileiras de pimenta-do-reino com as exporta¢gdes totais de todos os
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produtos do Brasil. Em 1999 o estado se recupera e torna a ter vantagem

comparativa.

Como afirmamos anteriormente, os estados da Bahia e S&o Paulo
mostraram ndo ser competitivos em suas exportacdes de pimenta-do-reino em todo
0 periodo analisado. Estes dois estados detém caracteristicas que podem explicar
este fato. A Bahia, apesar de ser um pequeno estado produtor com apenas 3,5% da
producdo nacional, ainda ndo adquiriu 0 know how’ do beneficiamento da pimenta
associado aos interesses de outros cultivos/lavoura, assim escoando grande parte
de sua producgao para ser beneficiada no Espirito Santo, onde tem um maior centro

pimenteiro.

Ja no estado de Sao Paulo ndo se produz pimenta-do-reino, porém
existem algumas empresas exportadoras e/ou importadoras que além de exportar,
importar e comercializar no mercado interno outros produtos, eles conseguem
exportar pimenta-do-reino para atender alguns pequenos pedidos de seus clientes
no exterior, ou seja, eles compram a pimenta no mercado interno nos maiores
centros pimenteiros do Para e/ou no Espirito Santo para ser exportado através do

porto de Santos.

Em termos gerais pode-se dizer que o Para manteve-se especializado e
ainda lidera o cultivo da pimenta no Brasil em todo o periodo de 1997 a 2007, porém

apresentando seu VCR com tendéncia de queda a partir de 2004.

Ja o Espirito Santo oscilou com altas e baixas, contudo, apresentando
vantagem comparativa revelada em todos os periodos, com excecao de 1998. Como
pode-se observar no Grafico 5 em 2007 o estado do Espirito Santo teve seu melhor
indice de VCR, apresentando um aumento em sua competitividade em relacdo ao
estado do Para, que vem decrescendo seu indice de VCR ndo somente no mesmo

periodo, mas desde 2003.

” Conhecimento e/ou experiéncia.
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Grafico 5 - VCR dos principais Estados Exportadores Brasileiros
Fonte: Elaboracgéo do autor

Como o estado do Para em todo o periodo de 1997 a 2007 apresentou
em valores uma exportacdo média acima de 88% das exportagcbes brasileiras de
pimenta-do-reino, pode-se dizer que este estado ainda reflete em amplitude a
realidade das exportacdes nacionais desta cultura. No entanto, a partir do ano de
2003 foi constatado que sua vantagem comparativa vem decrescendo, ou seja, a
participacdo deste segmento na exportagdo do estado vem diminuindo

gradualmente.

Na Tabela 5, a seguir, encontram-se os indices de VCR dos principais

exportadores de pimenta do mundo.

Tabela 5 - Indicador de vantagem comparativa revelada de pimenta-do-reino dos principais
exportadores mundiais (1997 a 2007)

Paises | 1997 | 1998 [ 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Brasil 1161 1384 1442 1284 1770 1751 1764 1761 1396 1472 1352
China 090 023 043 016 048 068 048 034 021 060 029
Equador 001 004 021 042 200 906 1154 1431 947 587 339
india 3882 3980 3648 1701 1656 1296 1020 914 1042 1436 1625
Indonésia 3003 3418 2054 3451 3025 2680 3198 2057 1976 1775 2081
Madagascar 5699 1923 3314 1774 2675 5197 3891 2509 6163 8282 6534
Malasia 1105 1156 1001 1012 968 725 694 655 672 58 575
Srilanka 3068 4884 3149 3882 2134 5804 5470 4199 5661 5398 5446
Tailandia 035 034 042 030 025 032 035 041 031 017 021
Vietna 7615 6275 9413 10271 10481 11630 11386 147,77 13647 11142 10343

Fonte: Elaborada pelo autor com informagées do FAO e WTO.
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Os indices de VCR do Brasil, india, Indonésia, Madagascar, Malasia, Sri
Lanka e Vietnd mostraram-se significativos, apresentando-se acima da unidade em
todo o periodo de estudo de 1997 a 2007. Estes resultados sdo consequéncias das
participacdes elevadas do segmento na pauta de exportagdo do agronegocio destes
respectivos paises, com valores superiores a participagdo da pimenta-do-reino na

pauta de exportacdo mundial.

Ja a China e Tailandia apresentaram VCR menores que a unidade em
todo o periodo estudado, sendo assim, esses paises ndo sao competitivos no
segmento. Os baixos desempenhos desses paises no comércio mundial de pimenta-
do-reino sdo caracterizados pela pequena participagdo deste segmento em sua

pauta de exportacio.

O Equador, de 1997 a 2000, mostrou-se um pais nao competitivo no
segmento, contudo apresentou VCR acima da unidade de 2001 a 2007 e entrou

para o grupo dos paises detentores de vantagem comparativa revelada.

Segue o Grafico 6 para uma melhor visualizagdo dos indices de

Vantagem comparativa revelada dos principais exportadores mundiais:
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Grafico 6 - VCR dos principais exportadores mundiais
Fonte: Elaboragao do autor

Da mesma forma que foi executada a analise para o estado do Para de

1997 a 1999, analisa-se o Brasil também com aumento nos valores das exportagcoes
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do segmento. Devido a volatilidade dos pregos da pimenta-do-reino, analisou-se
também que neste mesmo periodo a quantidade em toneladas métricas exportadas
aumentou. De 2000 a 2005, apesar da queda mundial no preco da pimenta-do-reino
ter afetado diretamente nos valores exportados do segmento em todo o mundo, foi
constatado que de 2001 a 2004 o Brasil apresentou seus maiores indices de VCR e
também aumentos na quantidade exportada em toneladas métricas. De 2005 a 2007

fica claro que a pimenta perde participagdo no agronegocio brasileiro.

Acredita-se que a desvalorizacdo cambial a partir de 1999 amenizou o
impacto da queda mundial do prego da pimenta-do-reino de 2000 a 2005 para

exportadores brasileiros.

2.5 Taxa de Cobertura (TC)

A taxa de cobertura - TC é utilizada, segundo Silva (2006) para relacionar
as exportacdes com as importagdes do produto i. E também um indicador utilizado
para obtencao de informagdes que auxiliam no estudo da competitividade. A taxa de
cobertura do produto i é definida como sendo o quociente entre as exportacdes e as
importagbes do produto i, ou grupo de produtos de um pais ou regidgo e é

representada da seguinte maneira:

TCij = X./ Mi

onde:

Xi = Exportagdes do produto i da regiao ou pais j

Mi = Importacdes do produto i da regido ou pais j.

Este indicador mostra o quanto as exportagcbes sdo maiores/menores que

as importacdes do produto i.
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Quando TCij > 1, diz-se que houve uma vantagem comparativa em
termos de cobertura das importagcbes, ou seja, as exportagdes do produto i sao

maiores que suas importacoes.

Os produtos que ao mesmo tempo apresentam VCR e TC maior que a
unidade constitui os pontos fortes de uma economia. Acontecendo o oposto, isto €,
caso os produtos apresentem simultaneamente desvantagens comparativas
reveladas e taxa de cobertura inferior a unidade, sédo tidos como pontos fracos de
uma economia. Comparando-se os pontos fortes de um pais com os fracos dos
parceiros comerciais identificam-se os produtos com maior potencial em termos de
comércio (HIDALGO, 2000 apud SILVA, 2006).

Segundo o estudo realizado, verificou-se que o Para nao teve nenhuma
importacdo neste periodo de 1997 a 2007. Ja o Espirito Santo importou US$ 749,00
em 2001, e US$ 1.047,00 em 2002, 2003 com US$ 7.549,00. A Bahia importou em
1999 o valor de US$ 7.930,00. Sdo Paulo importou em 1997 o valor de US$
143.371,00, em 1998 US$ 173.763,00, 1999 com US$ 68.124,00, 2000 com US$
56.850,00, em 2001 US$ 62.321,00, e 2002 o valor de US$ 102.750,00. Para 2003
Sao Paulo importou US$ 110.350,00, em 2004 US$ 138.731,00, 2005 o valor de
US$ 158.557,00, em 2006 US$ 22.913,00, e em 2007 o valor de 19.367,00.

Na Tabela 6, a seguir, encontram-se os indices de taxas de cobertura

referentes aos estados brasileiros analisados no periodo de 1997 a 2007.

Tabela 6 - Taxa de cobertura de pimenta-do-reino dos principais estados exportadores do Brasil em
relagao ao comércio mundial (1997 a 2007)
Estados  [19971998] 1999 [ 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004|2005 | 2006 | 2007

Para - - - - - - - - - - -

Espirito Santo - - - - 6.109,48 4.432,66 500,20 - - - -
Bahia - - 0,00 - - - - - - - -
Sao Paulo 4,87 6,85 48,31 38,50 22,24 40,91 29,08 8,68 0,52 15,19 3,25

Fonte: Elaborada pelo autor com informagdes do Alice Web
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Conforme os dados expostos na tabela, todos os estados, com excegao
da Bahia, obtiveram resultados acima da unidade ou indefinido® em todo periodo,
caracterizando-se assim, por apresentaram vantagem comparativa em termos de
cobertura das importacées. A Bahia nao obteve valores de exportagdo nos anos de
1997 a 2000, assim definindo-se como o unico estado que ndo obteve valores de
exportacdo dentre o periodo analisado. O Para e os outros estados que
apresentaram vantagem comparativa em termos de cobertura das importagdes
tiveram suas exportacdes de pimenta-do-reino com uma dimensao maior do que as
importacbes do mesmo produto. A Bahia somente obteve vantagem comparativa em

termo de cobertura das importacdes a partir de 2001 até o fim do periodo analisado.

Na tabela 7 é apresentada a analise conjunta do indicador de vantagem
comparativa revelada (VCR) e a taxa de cobertura (TC) para os estados brasileiros

em discussao:

Tabela 7 - Pontos fortes e pontos fracos dos principais estados brasileiros exportadores de pimenta-
do-reino em relagao ao comércio mundial (1997 a 2007)

Estados | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Para Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Espirito Santo Forte Fraco Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Bahia Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco
Séo Paulo Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco

Fonte: Elaborada pelo autor com informagdes do Alice Web

No periodo em analise, os estados do Para e o Espirito Santo
apresentaram-se como regides com pontos fortes e alta competitividade na
exportagdo de pimenta-do-reino em todo o periodo, com exceg¢ao deste ultimo no
ano de 1998, o qual apresentou seu indice de (VCR) inferior a unidade. Ja os
estados da Bahia e Sdo Paulo apresentaram-se como regides detentoras de pontos
fracos no setor analisado, tendo os dois estados, em todo o periodo, seus indices de

(VCR) inferiores a unidade.

A tabela 8, a seguir, apresenta a taxa de cobertura de pimenta-do-reino

dos principais paises exportadores desta especiaria:

® Resultado da divisdo de um numero por zero. Neste caso especifico, é a divisdo de um valor de
exportagao por zero de importagao.
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Tabela 8 - Taxa de cobertura de pimenta-do-reino dos principais exportadores mundiais (1997 a

2007).

Pai)ses 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Brasil 13744 11931 17738 128 1072 11502 3243 12301 6048 13844 5489
China 219 099 103 029 075 171 182 108 065 241 111
Equador 003 012 141 080 2% 1648 1332 1767 1227 989 1321
india 1725 1018 1400 527 331 140 128 120 135 229 290
Indonésia 7850 10495 2084 827 2337 2859 53704 16708 11281 779%6 18225
Madegascar 283800 - 244500 71600 28760 142100 37950 47550 850 28575 48444
Malsia %81 23 1726 1011 1065 893 678 475 400 259 406
Srlanka 35221 10434 12065 10867 15267 32649 4203 14662 16068 9136 11426
Tailandia 608 243 868 118 061 088 08 4% 328 142 067
Vieina - - - - - - - - - - -

Fonte: Elaborada pelo autor com informagées do FAO.

Segundo Nonnenberg e David (1997 apud MATHIS, 1990), um
crescimento sustentado da producado pode ser obtido a custa de um desequilibrio
comercial e, ao contrario, uma taxa de cobertura elevada pode representar um freio

duravel ao crescimento em comparagao aos principais parceiros.

Conforme apresentado na Tabela 8, o Brasil, india, Indonésia,
Madagascar, Malasia, Sri Lanka, e Vietna apresentaram vantagens comparativas em
termos de cobertura de suas importacbes de 1997 a 2007. Nesse caso, as
exportagdes de pimenta-do-reino apresentam-se superiores as importacbes do
mesmo produto nestes paises. Pode-se dizer que este produto contribui de forma
bastante positiva para a balanca comercial superavitaria em seus respectivos
paises. O Vietna ndo apresentou valores de importagdo em todo o periodo, ou seja,
este pais somente exportou e sua taxa de cobertura & caracterizada como

indefinida.

A China obteve suas importagdes superiores a exportacées nos anos de
1998, 2000, 2001 e 2005, ja o Equador obteve suas importagbes superiores as
exportacdes nos anos de 1997, 1998 e 2000, logo em seguida, nos préximos anos e
até o fim do periodo analisado, o mesmo apresenta vantagem comparativa em
termos de cobertura de suas importagcdes. A Tailandia apresenta desvantagem
comparativa em termos de cobertura de suas importagcées nos anos de 2001, 2002 e
2003.
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As taxas de cobertura do Brasil no ano de 2003, 2005 e 2007
apresentaram uma queda drastica em relagdo aos outros anos em analise. Em 2003
e 2005 este fendbmeno pode ser atribuido a baixa nos pre¢os mundiais de pimenta-
do-reino relacionados a importacdo de produtos industrializados com alto valor
agregado. Ja em 2007, onde houve uma recuperagdo mundial nos prego da
pimenta-do-reino, esse fator pode ser atribuido somente a importacdo de produtos
com alto valor agregado. Valor agregado neste mercado entende-se por produtos
esterilizados em retail pack® pronto para o consumo. Vale complementar que o Brasil
& primordialmente um exportador bulk'® dessa especiaria sem nenhum processo

industrial para adi¢ao de valor a mesma.

Na tabela 9 é apresentada a analise conjunta do indicador de vantagem
comparativa revelada (VCR) e a taxa de cobertura (TC) para os principais paises
exportadores de pimenta-do-reino. A juncdo destes dois indicadores mostrara,
através da ilustracdo dos pontos fortes e dos pontos fracos, quais paises possuem

alta ou baixa competitividade no comércio internacional de pimenta-do-reino.

Tabela 9 - Pontos fortes e pontos fracos dos principais paises exportadores de pimenta-do-reino em
relagéo ao comércio mundial (1997 a 2007)

Paises | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Brasil Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
China Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco
Equador Fraco Fraco Fraco Fraco Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
india Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Indonésia Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Madagascar Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Malasia Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Sri Lanka Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Tailandia Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco
Vietna Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte

Fonte: Elaborada pelo autor com informagdes do FAO

Os dados mostram a alta competitividade das exportacdes de pimenta-do-
reino do Brasil, india, Indonésia, Madagascar, Malasia, Sri Lanka e Vietnd em todo o

periodo analisado.

° Embalagem de varejo.
A granel.
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A China nao se apresentou competitiva nas exportagdes de pimenta-do-
reino em todo o periodo devido aos seus indices de (VCR) estarem inferiores a
unidade em todo o periodo. Além disso, seus indices de (TC) estiveram inferiores a
unidade nos anos de 1998, 2000, 2001 e 2005. A Tailandia ndo se mostrou
competitiva na exportacdo do setor, também por apresentar seus indices de (VCR)
inferiores @ unidade em todo o periodo, bem como, apresentou indices de (TC)
inferiores a unidade nos anos de 2001, 2002, 2003 e 2007.

O Equador também ndo se mostrou competitivo, apresentando indices de
(VCR) e (TC) inferior a unidade nos anos de 1997, 1998 e 2000. Ressalte-se,

contudo, que em 1999 o Equador apresentou somente o (VCR) inferior a unidade.

2.6 Indicador de Intensidade de Comércio (IC)

Este indicador, segundo Silva (2006), mostra a intensidade das relagbes

de troca do produto i da regiao/ pais j.

E representado pela razdo entre as exportagdes do produto i para o
pais/regido j em relagdo as exportagdes totais do produto i e as importagdes totais

do pais/regiao j relativamente as importagdes mundiais w do produto i.

ICij = (Xij / Xi) / (Mij / Miw)

onde:

ICij = Indicador de intensidade de comércio do produto i do pais/regiao |
Xij = Exportagdes do produto i do pais/regiao j.

Xi = Exportagdes totais do produto i do pais/regiao j

Mij = Importagdes totais do produto i do pais/regiao j

Miw = Importagdes totais mundiais do produto i



36

Quanto maior o indicador, maior a tendéncia de comércio bilateral entre

essas regides.

O indicador de intensidade de comércio, neste trabalho, ira apresentar o
comportamento do mercado de pimenta-do-reino entre o Para/Brasil e seus
principais parceiros comercias, que sao: Estados Unidos, Alemanha, Franca,

México, Holanda, Argentina e Espanha.

De acordo com os dados na Tabela 10, a seguir, observa-se que o Para
apresenta as maiores intensidades de comércio desta especiaria com a Argentina,
México e Espanha. O indice de intensidade de comércio em todo o periodo com a
Argentina variou de 12,60 para 9,70; com o México variou de 6,59 para 5,78 e com a
Espanha de 2,41 para 3,67. Dos trés parceiros citados, apesar das maiores
tendéncias de comeércio bilateral em relagédo aos demais parceiros, 0 unico dos trés
paises que apresentou um crescimento ao longo do periodo analisado foi a

Espanha.

Tabela 10 - Indicador de intensidade de comércio de pimenta-do-reino do Para e seus parceiros
comerciais (1997 a 2007)

Paises 11997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 [ 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Estados Unidos 167 1,40 1,74 173 137 1,83 178 214 212 223 186
Alemanha 1,77 135 1,90 1,33 124 1,75 089 1,10 1,33 1,46 1,88
Franga 1,03 0,79 0,97 0,63 091 079 067 1,37 143 1,02 0,91
México 6,59 574 173 518 4,32 2,84 517 599 6,16 452 578
Argentina 12,60 11,61 575 9,22 599 899 871 822 10,73 549 9,70
Espanha 241 537 2,02 3,07 395 6,12 501 4,62 295 4,09 3,67

Fonte: Elaborada pelo autor com informagées do FAO e Alice Web

Observa-se que entre os demais parceiros, o Para ganhou mercado na

Alemanha e nos Estados Unidos e perdeu na Franca.

O Grafico 7 ilustra os resultados de comércio bilateral do Brasil com seus

parceiros comerciais:
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Grafico 7 - IC do Para e principais parceiros comerciais
Fonte: Elaboragéo do autor

A alta intensidade de comércio entre o Para e a Argentina pode ser

atribuida a trés fatores:

e Acordo de Complementacdo Econémica n° 18 - ACE 18.

e Baixo custo logistico e rapido transit time'* da mercadoria.

e Comeércio de pimenta branca

Ja o México, essa intensidade de comércio com o Para pode ser atribuida

a dois fatores:

¢ Acordo de Complementacdo Econémica n° 53 - ACE 53

« Baixo custo logistico e rapido transit time'? da mercadoria.

Tanto o Acordo de Complementagao Econdmica n° 18 - ACE 18 para a

Argentina e o Acordo de Complementagdo Econdémica n° 53 - ACE 53 para o

México, apresentam beneficios tarifarios na importacdo de pimenta-do-reino de

origem brasileira.

M Tempo que a mercadoria leva de um porto a outro dentro do navio. Geralmente informado na
negociagao do frete maritimo pelas companhias que exercem esse servigo.
12 Tempo que a mercadoria leva de um porto a outro dentro do navio. Geralmente informado na
negociagao do frete maritimo pelas companhias que exercem esse servigo.
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O indicador de intensidade de comércio entre o Brasil e seus parceiros

comerciais esta apresentado na Tabela 11, a seguir:

Tabela 11 - Indicador de Intensidade de comércio de pimenta-do-reino do Brasil € seus parceiros
comerciais (1997 a 2007)

Paises 11997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 [ 2003 [ 2004 | 2005 | 2006 | 2007
Estados Unidos 147 1,33 158 156 122 157 148 1,60 148 179 147
Alemanha 161 130 1,96 127 133 227 106 1,12 1,13 147 165
Franga 1,31 0,83 1,17 0,97 088 084 0,76 1,49 139 1,06 1,14
México 8,16 6,74 246 535 4,21 2,53 468 495 425 449 4,79
Argentina 10,81 11,60 6,84 886 581 7,89 830 7,14 8,07 563 8,12
Espanha 298 6,53 327 649 6,26 764 7,85 7,67 597 584 537

Fonte: Elaborada pelo autor com informagdes do FAO e Alice Web

A realidade e resultados que o indice de intensidade de comércio mostra
para o Brasil ndo é tdo diferente do que foi mostrado para o estado do Para, haja
vista, que o Para correspondeu com acima de 88% das exportacbes médias

brasileira em todo o periodo de 1997 a 2007.

De acordo com os dados na Tabela 11, observa-se que o Brasil apresenta
as maiores intensidades de comércio de pimenta-do-reino como 0s mesmo paises:
Argentina, México e Espanha. O indice de intensidade de comércio em todo o
periodo com a Argentina variou de 10,81 para 8,12; com o México variou de 8,16
para 4,79 e com a Espanha de 2,98 para 5,37. Novamente, dos trés parceiros
citados, o unico dos trés que apresentou um crescimento ao longo do periodo

analisado foi a Espanha.

Dentre os demais parceiros, o Brasil ganhou mercado na Alemanha, se

manteve estavel com os Estados Unidos e perdeu mercado na Franga.

O Gréfico 8, a seguir, ilustra o resultado intenso de comércio bilateral do

Brasil com os Estados Unidos, Alemanha, Franga, México, Argentina, e Espanha:
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Grafico 8 - IC do Brasil e principais parceiros comerciais
Fonte: Elaboracao do autor

O valor do denominador da equacao € o mesmo, tanto para a analise do
(IC) do estado do Para, quanto para o Brasil. A alteragao se da no numerador que
para o estado do Para sera o quociente entre as exportacdes de pimenta do estado
para o pais parceiro e exportagdes totais de pimenta-do-reino do estado. Para o
Brasil o numerador sera o quociente entre as exportacbes do Brasil para o pais

parceiro e exportagdes totais de pimenta-do-reino do Brasil.

2.7 Indicador de Posicdo no Mercado Mundial (Sik)

Segundo Olinda (2006), este indicador descreve se o pais vem ganhando,

perdendo ou mantendo sua posicdo no mercado mundial do referido produto:

Sik = ((Xik - Mik) /Wk) *100

onde:

Sik = Posi¢do no mercado mundial do produto;
Xik = Exportacdes do produto k no pais i;

Mik = Importag¢des do produto k no pais i; e
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Wk = Exporta¢des do produto k em todo o mundo.

Como sao expressos em porcentagem, os valores do indicador variam
entre zero e 100. Quanto mais alto for esse valor, maior é a intensidade de
participacdo do pais no comércio internacional do produto ou do setor selecionado,
seja como exportador ou como importador. O indicador pode ser calculado para um
produto ou setor (CONCEICAO; GASQUES, 2002).

Se o resultado do calculo do indicador for positivo, o pais € caracterizado
com um exportador liquido. Ja o inverso, o pais € considerado um importador liquido

segundo Burnquist e Silveira (2008).

A evolucdo do resultado deste indicador mostra se as exportacoes e
importacdes liquidas do pais, produto ou setor estdo crescendo ou decrescendo a

taxas superiores ou inferiores as do comércio mundial do produto.

A Tabela 12, a seguir, mostra a posicao do Brasil no mercado mundial e

seus principais concorrentes:

Tabela 12 - Indicador de posicdo no mercado mundial de pimenta-do-reino do Brasil e seus
concorrentes (1997 a 2007)
Paises | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Brasi 1092% 1276% 1205% 1087% 1649% 1614% 1647% 1832% 1552% 1663% 1525%
China 160% 001% 004% -156% 067% 142% 125% 016% 082% 281% 025%
Equador 003% 003% 000% -001% 010% 066% 088% 114% 084% 05% 032%
india 20% 2182% 2116% 905% 809% 282% 1.71% 126% 25%% 809% 11,19%

Indonésia 2085% 3130% 2523% 3454% 2683% 2356% 2698% 1570% 1625% 14,98% 17,46%
Madagascar 053% 019% 034% 023% 040% 039% 044% 027% 050% 067% 058%
Malasia 1499% 14,71% 13H4% 1387% 1246% 933% 816% 709% 677% 4,76% 546%
SriLanka 294% 423% 251% 324% 165% 419% 361% 260% 340% 304% 29%
Tailandia 030% 020% 038% 005% 017% 005% 008% 034% 02% 005% -011%
Vietna 1251% 1068% 1902% 2304% 2544% 2992% 3024% 4245% 4221% 3664% 3592%
Fonte: Elaborada pelo autor com informagées do FAO.

Dentre os dez paises analisados apenas cinco paises mostraram ter
posicdes consideraveis no mercado mundial. Sdo estes, em ordem de participacao
em 2007: Vietna com 35,92%, indonésia com 17,46%, Brasil com 15,25%, india com
11,19% e Malasia com 5,46%. Dos cinco principais, apenas o Vietnd e o Brasil

apresentaram ganhos de mercado ao longo do periodo estudado de 1997 a 2007.
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A melhor posigao, entre os paises exportadores analisados, € sem duvida
a do Vietna com uma variagcao de 12,51% em 1997 para 35,92% em 2007. Porém é
possivel verificar, que a partir de 2004 sua posi¢cao vem apresentando tendéncia de
queda. Ja o Brasil variou de 10,92% em 1997 para 15,25% em 2007; a Indonésia
variou de 29,85% em 1997 para 17,46% em 2007; a india variou de 22,90% em
1997 para 11,19% e a Malasia variou em 1997 de 14,99% para 5,46% em 2007.

Para uma melhor visualizacdo das exportacdes liquidas destes paises

segue o Grafico 9 abaixo:
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Grafico 9 - Sik do Brasil e seus Concorrentes
Fonte: Elaboragéo do autor

Através desse indice, pode-se concluir que o Vietnd absorveu grande
parte da fatia de mercado de seus concorrentes asiaticos, como Indonésia, india, e
Malasia ao longo desses dez anos de analise, ja o Brasil ndo perdeu sua posigéao de
mercado ao longo desses anos e pelo contrario, absorveu também um pequeno

fragmento de mercado de seus concorrentes asiaticos.
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3 CONCLUSAO

A presente dissertacdo de mestrado analisa os diversos fatores que
determinam o volume de importagao e exportagcao de pimenta-do-reino pelos paises

produtores e consumidores dessa especiaria.

Na introducdo deste trabalho apresentamos um breve histérico sobre a
origem, a importancia histérica e a demanda internacional de pimenta-do-reino, e
abordamos sucintamente a evolugéo comercial do produto no mercado mundial, bem
como a sua contribuicdo econémica para o Brasil, notadamente para os Estados
produtores e exportadores dessa especiaria tdo apreciada em todas as nagdes do

planeta.

Em seguida, fixamos como objetivo geral deste estudo a analise da
competitividade das exportacdes de pimenta-do-reino do Para e do Brasil no periodo
de 1997 a 2007 e também fixamos a apresentagdao das principais conclusdes e

perspectivas de comércio como objetivo especifico.

Ao longo da nossa pesquisa analisamos detidamente os principais
indicadores de desempenho das exportacdes brasileiras de pimenta-do-reino, tais
como, sua vantagem comparativa revelada, sua taxa de cobertura, sua intensidade
do comércio e sua posicao no mercado mundial, e concluimos, categoricamente,
que o Brasil, apesar de ter iniciado a exploracdo comercial dessa cultura na década
de 1930, conseguiu expandir sua produgdo, € nos anos 1980 tornou-se altamente
competitivo em relacdo aos paises que secularmente dominaram o comércio
internacional, passando a disputar em condigdes econbmicas satisfatérias a

lideranga das exportagbes de pimenta-do-reino no mercado mundial.

E importante salientar que as andlises de todos os indicadores de
desempenho no periodo analisado, revelam claramente que o Brasil conseguiu
elevar o seu grau de competitividade em relagdo aos demais paises exportadores de
pimenta-do-reino. Ja o indicador de posicdo no mercado mundial (Sik) revela com

clareza que o mercado mundial em 2007 é dominado por apenas cinco paises
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exportadores, a saber: Vietnd com 35,92%; Indonésia com 17,46%; Brasil com
15,25%; india com 11,19% e Malasia com 5,46%. Dentre esses cinco paises,
somente o Vietnd e o Brasil apresentaram ganhos de mercado ao longo de todo

periodo estudado.

A interpretacdo desses dados nos permite inferir que as perspectivas de
curto e médio prazos continuardo favoraveis a expansao comercial de pimenta-do-
reino brasileira destinada a exportacdo. Entretanto, ndo podemos afirmar que o
volume das exportagdes brasileiras do produto objeto deste estudo continuara se
expandido na mesma proporgao histérica, uma vez que o Vietna, além de liderar
efetivamente o0 mercado mundial de pimenta-do-reino, vem elevando
exponencialmente (em numeros absolutos e relativos) a sua capacidade de
producao e oferta de um produto preferivel e para alguns importadores, considerado

de qualidade desejavel.

Atentos as premissas iniciais e também ao objetivo especifico deste
trabalho, dedicamos boa parte do nosso tempo as pesquisas de campo, buscando
identificar nas entrevistas realizadas com os agentes de toda a cadeia produtiva, os
principais fatores que levam a rejeigcdo da pimenta-do-reino brasileira em relagéo as

demais origens produtoras.

Nas abordagens de campo identificamos diversas variaveis que poderao
ameacar no futuro a competitividade do Brasil no mercado mundial de pimenta-do-
reino. Entretanto, o mais importante fator € a qualidade do beneficiamento nacional,
atualmente considerada inferior em relacdo a pimenta-do-reino produzidas na india,

Malasia, Indonésia e Vietna.

Essa conclusdo nos leva a admitir, em primeiro lugar, a auséncia de um
programa nacional de modernizagao das plantas de produgao de pimenta-do-reino,
voltado primordialmente para elevar o nivel de qualidade desse condimento. Em
segundo lugar constata-se uma certa acomodag&do, omissdo ou mesmo resisténcia
dos exportadores brasileiros, no que tange a investimentos em novas tecnologias de

secagem, limpeza, classificagdo, armazenagem e esterilizagao.
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Outro fator determinante e que vem comprometendo a qualidade da
pimenta-do-reino brasileira é a precariedade técnica no manuseio das safras em
nivel de produtor. Para demonstrar a precariedade do tratamento das safras no
Brasil, analisamos in loco o processo de secagem e limpeza. A secagem geralmente
¢é feita a céu aberto, o que permite o contagio com fezes de animais e de passaros.
O tratamento de limpeza é feito com alcool, muitas vezes para camuflar o mofo, e

quando o alcool evapora, os fungos voltam a aparecer.

Tanto os produtores quanto os exportadores brasileiros necessitam se
especializar para obter um produto de qualidade e livre de contaminagao, de metais,
insetos, pedras, fungos ou de salmonela. Entretanto percebe-se uma certa
incompreensao regional quanto as exigéncias de qualidade que vem sendo
adotados nos principais centros consumidores do mundo, a exemplo da
Comunidade Européia e Estados Unidos, e esse fator, que carrega em si uma
tradicdo histérica e rudimentar de producédo, podera comprometer, em curto e medio

prazo, a pauta de exportagao da pimenta produzida no Brasil.

Constata-se também que apesar do sermos um pais desenvolvido em
diversas atividades produtivas, o beneficiamento rudimentar das safras de pimenta
no Brasil foi abolido e superado na india nos anos 80, quando aquele pais decidiu
aprimorar as técnicas de manuseio da sua producgao voltada a exportagao. Com isso
deu um salto de qualidade e o produto indiano adquiriu mais prestigio, conseguindo
elevar seu nivel de prego em média na ordem de 8% de vantagem em relagdo ao

produto nacional.

Esse dado nos leva a defender a tese de que € necessaria e urgente a
implementagdo de uma politica de agregagao de valor e de um amplo planejamento

de marketing para corrigir a rejeicdo da pimenta-do-reino brasileira.

Concluimos que nao existem dados totalmente confiaveis nos organismos
internacionais. Durante as pesquisas tedricas para embasar este trabalho,
deparamo-nos com dados manipulados, tanto por grandes importadores quanto por
grande exportadores. Contudo, pode-se afirmar, com base nas anadlises e

tabulagbes das exportagdes que, apesar do crescente aumento dos custos de
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producao, da crueldade fiscal brasileira e das constantes oscilagcbes dos precos de
mercado, uma vez comparadas com outras "commodities" a produg¢ao de pimenta-

do-reino € ainda um negdcio atrativo no Brasil.

Contata-se que, apesar do bom desempenho histérico da atividade
pimenteira, ha um importante fator de risco que pode comprometer a pauta das
exportagcdes brasileiras: a incerteza quanto a regulamentagdo internacional de
normas de qualidade do produto. Outro fator de risco € a constante flutuacdo da taxa
de cambio, que afeta toda a economia, tanto pelo seu nivel valorativo, quanto pela

sua incerteza.

Apesar das incertezas no mercado das commodities, pode-se concluir
ainda que, historicamente os produtores de pimenta-do-reino no Brasil sempre
demonstraram grande capacidade de competitividade internacional e muitas vezes
conseguiram superar as sazonalidades e as flutuagdes de pregos dos mercados em
disputa. Entretanto, se o Brasil persistir numa atitude de omissao quanto a real e
urgente necessidade de melhorar a qualidade da sua pimenta-do-reino, e
considerando que a nova classificagdo da IPC sera adotada como padrao pelos
paises importadores, sem duvida o pais tera que se enquadrar as normas e
exigéncias internacionais, sob pena de perder parte substancial das suas cotas de

exportagao ao longo dessa década.

E incontestavel que as ameacas competitivas estdo por toda parte, e o
Vietna, sem duvida esta espreitando um vacuo de oferta para abocanhar as cotas

das exportac¢des do Brasil para a Europa e Estados Unidos.

Nesse aspecto pode-se afirmar que o0s mecanismos geradores de
especulacdo também determinam a endogeneidade de varidveis complexas, tais
como, a taxa cambial e o indice de pregos das commodities. E compreende-se que a
anadlise atenta das exportacbes e importagbes mundial de pimenta-do-reino,
associada as analises das séries de precos dessas commodities, sdo de
fundamental importancia para uma estimacdo consciente dos coeficientes de
interesse de um pais produtor, sobretudo quando se considera as divergéncias de

informacdes entre estimativas de safra e producéo real.
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Conclui-se por fim que, até para se manter as atuais plantas de produgao
e os atuais volumes de exportacdo de pimenta-do-reino, o Brasil precisa investir em
pesquisas e no emprego de tecnologias eficientes e voltadas para a melhoria da

qualidade da pimenta-do-reino exportada.
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