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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo compreender melhor o papel social e politico do design, para
entdo propor um projeto que discuta como o design, fazendo uso da midia radical
(DOWNING, 2004), pode atuar como mediador ¢ agente em processos de construgdo de
estratégias de acdo coletiva. Neste caso, com maior foco no contexto da populacdo em
situacao de rua da cidade de Fortaleza, uma problematica grave que tem se aprofundado ainda
mais nos ultimos anos. Sdo abordadas nogdes teoricas sobre midia radical (DOWNING,
2004), design e ativismo e sobre o design como construtor de discursos, dialogando com
autores como Bruno Latour (2014), Krippendorf (2000) e Vilém Flusser (2007), por exemplo.
A pesquisa ¢ constituida como um resumo do assunto, fazendo uso de uma metodologia de
carater qualitativo e exploratério. Foi adotada também uma metodologia adaptada a partir da
proposta de Bruno Munari (1991), a qual norteou o desenvolvimento da etapa projetual desta
pesquisa. Apos esse embasamento teorico e metodoldgico, houve uma aproximacao com o
Coletivo ArRUA¢a, um grupo de Fortaleza que atua em processos de empoderamento e
emancipa¢do da/com/para a populacdo em situacdo de rua através do fomento da arte, da
cultura e da educacdo popular. A partir dessa parceria, foi desenvolvido colaborativamente o
produto final desta pesquisa: uma campanha contendo uma publicacdo independente, cartazes
e materiais para as redes sociais, que exploram as possibilidades de dialogo ¢ de atuagao do
design, tanto no meio digital quanto em espagos publicos, entendendo que ¢ a na cidade que
as discussoes e problematicas em questao emergem e se fazem presentes.

Palavras-chave: Midia radical; design e ativismo, discurso, populagdo em situacdo de rua,

publicacdo independente.



ABSTRACT

This research’s main goal is to better comprehend the social and political role of design,
aiming to propose a project that discusses how design, making use of radical media, can act as
a mediator and active agent in processes of developing strategies for collective actions. In this
case, with greater focus on the context of the homeless population of Fortaleza, a severe
problem that has intensified even more over the past few years. In this work, are addressed
theoretical notions on radical media (DOWNING, 2004), design and activism and design as
producer of discourses, dialoguing with authors such as Bruno Latour (2014), Krippendorf
(2000) and Vilém Flusser (2007), for example. The research is classified as a summary of its
topic, making use of an adapted methodology structured from the proposition of Bruno
Munari (1991), which guided the development of this research’s final project. After this
theoretical and methodological basis, there was an approximation with the ArRUAga
collective, a group from Fortaleza that acts in processes of empowerment and emancipation
of/with/for the homeless population through the promotion of art, culture and popular
education. From this partnership, was developed collaboratively a campaign containing an
independent publication, posters and social media content, which explores the possibilities of
dialog and proceeding of design, in a digital environment as well as in public spaces, starting
from the assumption that its from the urban context that the debates and problems that are
being discussed emerge and make themselves present.

Keywords: Radical media; design and activism, discourse, homeless population, independent

publication.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho explora a relacdo entre design e problematicas de habitagdo com
foco na questdo das pessoas em situacdo de rua na cidade de Fortaleza, abordando também
temas como o papel social do design, o design como discurso, a dimensao politica do design,
design e ativismo e midia radical, buscando entender como um projeto de design pode atuar
estrategicamente nesse contexto no sentido de discutir e gerar visibilidade para a questdo em
foco.

ApoOs uma breve contextualizagdo do tema, dialogando com autores como Flusser
(2007), Bruno Latour (2014) e Krippendorff (2000), é apresentada uma discussdao sobre o
papel do design na sociedade, partindo de uma reflexdo sobre os significados da palavra
design, suas relagdes com tecnologia, cultura e a sociedade e a crescente posicdo de
protagonismo que a profissdo vem ocupando frente a intensificacdo dos desafios sociais,
ambientais e economicos da atualidade. Em seguida, ¢ discutido o tema do design como
discurso, dialogando com as ideias de Souza Leite (1996) para posteriormente refletir sobre a
dimensdo politica do design, debatendo com autores(as) como Barros e Machado (2018),
Flavia Neves (2011), Bruno Latour (2014), entre outros, a fim de investigar essa caracteristica
da prética do design, suas relacdes simbodlicas com a sociedade, o mercado e suas estruturas.
Na sequéncia, ¢ abordada a tematica do design e ativismo, discutindo as potencialidades desse
campo de atuacdo na construcao de futuros mais desejaveis e apresentando exemplos como o0s
trabalhos da rede #DesignAtivista. Em um momento seguinte, ¢ discutido o conceito de midia
radical trazendo autores como John D. H. Downing (2004), Eduardo de Jesus (2014) e
Miyashiro (2011) para debater a importancia historica e social desse veiculo de comunicagdo
alternativo, suas potencialidades, diferentes formatos e possibilidades de expressao.

Apos as discussdes apresentadas anteriormente, foram realizadas analises formais,
semanticas e estratégicas em um corpus de projetos em nivel local e global que compartilham
da mesma tematica desta pesquisa, a fim de analisar similaridades e possiveis caminhos de
atuacdo, além de buscar compreender como a problematica ja foi abordada em outros
trabalhos. Uma vez realizadas as analises, foram feitas consideracdes sobre o estudo e seus
resultados geraram a lista de diretrizes projetuais que nortearam o desenvolvimento do

produto final deste trabalho, o qual serd apresentado em mais detalhes posteriormente.
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2 JUSTIFICATIVA

A atual pesquisa surge a partir de um interesse € uma intencdo pessoal do autor de
discutir, analisar e de buscar compreender melhor a fun¢do social e politica do design
enquanto pratica discursiva. Partindo de um desejo de refletir sobre o designer enquanto
construtor de discursos e de entender como aquilo que ¢ materializado por meio do design
reflete de diferentes formas na sociedade, busco com esta pesquisa compreender como o
design pode contribuir, por meio da pratica discursiva, para enfrentar e se posicionar em
relacdo a questdes da sociedade, entendendo as responsabilidades, consigo e com o mundo,
inerentes ao design no contexto atual.

Inserido em um contexto urbano, as potencialidades e possibilidades do design
afloram com a presenga das multiplas manifestacdes e situagdes caracteristicas de uma cidade,
essa malha complexa e intrigante que de alguma forma une a todos em que nela se encontram.
Partindo de um olhar critico para e por meio da cidade, observando suas dinamicas,
particularidades e contradi¢des, os primeiros indicios desta pesquisa foram se desenvolvendo
e amadurecendo com o passar do tempo até tomarem forma. Esta pesquisa ¢ resultado
também de inquietagdes e questdes convergentes exploradas ao longo da graduacdo nos
grupos de pesquisa e extensdo e nas disciplinas do curso de Design da Universidade Federal
do Ceard (UFC), nas quais foi possivel discutir e explorar a tematica da cidade por meio de
diferentes abordagens e visoes.

No ambito social, a pesquisa ndo tem a inten¢do de solucionar por si um problema
historico tdo complexo e multifacetado quanto as problemadticas relacionadas a questdo da
habitagdo na cidade de Fortaleza. No entanto, este trabalho justifica-se no desejo em
contribuir positivamente com a sociedade por meio do potencial comunicativo, criativo e
estratégico do design, questionando, gerando reflexdes e, consequentemente, promovendo
uma maior visibilidade para o tema em questdo ao reforcar a sua importancia, urgéncia e a
necessidade de se pensar coletivamente estratégias para combater os problemas existentes.

No ambito académico, a pesquisa espera contribuir para reforgar e ampliar as
discussdes sobre o campo de atuagdo profissional do design, suas potencialidades enquanto
agente social e suas responsabilidades em relagao ao enfrentamento de questdes complexas da
atualidade, de modo a fomentar a construcao de futuros possiveis em busca de uma sociedade

mais justa e equanime.
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Por fim, esta pesquisa propde também explorar uma temadtica ainda pouco abordada
nos trabalhos académicos no campo do design, pensando o design como estratégia reflexiva
capaz também de gerar discussdes com foco especificamente no contexto da populagdo em

situacao de rua da cidade de Fortaleza.

3 CONTEXTUALIZACAO E ESTADO DA ARTE

De acordo com o Censo 2010 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica(IBGE)'
, cerca de 84% da populagdo brasileira vive em areas urbanas. Desde a realiza¢do do censo,
esse percentual tem aumentado em decorréncia dos processos de urbanizagdo e crescimento
das cidades, os quais geram diversos problemas sociais, politicos € econOmicos que
repercutem também nas questdoes de habitacdo dos centros urbanos. Nesse contexto, olhar e
refletir sobre as cidades e suas particularidades se torna cada vez mais essencial, assim como
desenvolver pesquisas e projetos que abordem os problemas dessa realidade, a fim de
entender melhor as dindmicas que se configuram para propor melhorias para a sociedade.

A questao da populagdo em situagdo de rua, por exemplo, € uma problematica presente
em diversas cidades brasileiras. Em 2008, o Ministério do Desenvolvimento Social e Combate

a Fome caracterizava os diversos grupos em situagdo de rua da seguinte maneira:

Grupo populacional heterogéneo, caracterizado por sua condicdo de pobreza
extrema, pela interrup¢do ou fragilidade dos vinculos familiares e pela falta de
moradia convencional regular. S3o pessoas compelidas a habitar logradouros
publicos (ruas, pracas, cemitérios, etc.), areas degradadas (galpdes e prédios
abandonados, ruinas, etc.) e, ocasionalmente, utilizar abrigos e albergues para
pernoitar.

Além disso, existem outras especificidades importantes que perpassam a populagdo
em situacdo de rua como género, idade, raga/cor, deficiéncias fisicas e mentais, por exemplo.
O que unifica esses diferentes grupos ¢ a partilha da rua como o espago de moradia e sustento,
temporario ou nao.

A partir dessa definicdo, a fim de melhor compreender o contexto que ela atravessa,
foi realizada em 2008 a Pesquisa Nacional Sobre a Populagdo de Rua?, promovida pelo
Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome. Foram selecionados 71 municipios

brasileiros, entre eles 23 capitais e 48 municipios com populagdo igual ou superior a 300.000

! Censo 2010 do IBGE. Disponivel em: https://cens02010.ibge.gov.br/. Acesso em: 23/09/19.
2 Pesquisa Nacional Sobre a Populagio de Rua. Disponivel em:
http://www.mds.gov.br/webarquivos/publicacao/assistencia_social/Livros/Rua_aprendendo_a contar.pdf
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habitantes, para a realizacdo de um levantamento em escala nacional. Na época, a pesquisa
identificou 31.922 pessoas (maiores de 18 anos) em situagdo de rua. Somados aos dados de
municipios que ja haviam realizados pesquisas similares naquele periodo, foi possivel estimar
um numero de aproximadamente 50.000 pessoas nas capitais de estado (e Distrito Federal) e
cidades com mais de 300 mil habitantes do Brasil. O censo também ajudou a tracar um perfil
socioecondmico dos participantes. Entre outros indicadores, foi constatado na época que 82%
da populagdo em situacdo de rua é do sexo masculino. 52,6% recebe entre R$20,00 e R$80,00
por semana. Os principais motivos pelos quais as pessoas passaram a viver € morar na rua sao
relacionados a problemas de alcoolismo e/ou drogas (35,5%); desemprego (29,8%) e
desavengas com familiares (29,1%). Grande parte da popula¢do de rua é composta por
trabalhadores: 70,9% exercem alguma atividade remunerada, das quais se destacam: catador
de materiais reciclaveis (27,5%), flanelinha (14,1%), constru¢ao civil (6,3%), limpeza (4,2%)
e carregador/estivador (3,1%). No entanto, apenas 1,9% estavam trabalhando com carteira
assinada na época da realizagdao do censo. Apenas 15,7% pedem dinheiro como principal meio
de sobrevivéncia®. Desde entdo, ndo houve outro levantamento em escala nacional para
mensurar as mudancgas observadas nos ultimos anos.

Aproximando-se do contexto local, Fortaleza também ¢ uma das muitas cidades
brasileiras que historicamente tem enfrentado problemas no campo da habita¢do, desde
remocgoes, ocupagdes, disputas territoriais até a concentracdo de um nimero alarmante de
pessoas em situagdo de rua’. Sobre essa questdo especificamente, de acordo com a Pesquisa
Nacional Sobre a Populacao de Rua, citada anteriormente, Fortaleza ¢ apontada como a quinta
cidade brasileira com mais cidaddos em situacdo de rua, concentrando 1.701 pessoas
desabrigadas (foram contabilizadas apenas pessoas com mais de 18 anos). Em 2015 foi
realizado pela Prefeitura de Fortaleza o 1° Censo e Pesquisa Municipal sobre Populagdao em
Situagdo de Rua’, que apontou a existéncia de 1718 pessoas em situagdo de rua, estando
concentradas em maior numero no Centro e Beira Mar. Desde entdo, esse numero tem

aumentado devido ao agravamento da crise econdmica atual, entre outros fatores, e ja ndo

3 Dados extraidos da Politica Nacional para Inclusdo Social da Populagdo em Situagdo de Rua. Disponivel em:
http://www.mpsp.mp.br/portal/page/portal/cao_civel/acoes_afirmativas/inclusaooutros/aa_diversos/Pol.Nacional
-Morad.Rua.pdf

* Dados sobre populagdo em situagdo de rua na cidade de Fortaleza. Disponivel em:
https://www.opovo.com.br/noticias/fortaleza/2019/09/02/prefeitura-tem-30-dias-para-apresentar-cronograma-de-
censo-sobre-populacao-em-situacao-de-rua.html. Acesso em: 23/09/19

> 1° Censo e Pesquisa Municipal sobre Populagdo em Situagdo de Rua:
https://desenvolvimentosocial.fortaleza.ce.gov.br/menu-programas/programa-iii
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corresponde ao cendrio real, o que reforca a necessidade de um novo censo local para melhor

compreender a extensdo dessa situagdo hoje.

Figura 1 — Reportagem sobre o crescimento da populagdo em situagdo de rua em Fortaleza

PROBLEMA SOCIAL a8 A+ A

Crescimento do numero de
moradores de rua em Fortaleza se
agrava com a crise financeira

Reportagem especial da Tribuna BandNews FM aborda a rotina de cerca de 1.700 pessoas gue hoje moram nas ruas

de Fortaleza

Por Tribuna Bandnews FM em Cotidiano
5 de novembro de 2018 as 06:45

Fonte: Reportagem disponivel no site da Tribuna do Ceara®

De acordo com a reportagem de Theyse Viana do G/ CE, um novo censo foi
prometido em 2017, no entanto, nunca foi realizado. Em maio de 2019, o titular da Secretaria
Municipal de Direitos Humanos e Desenvolvimento Social (SDHDS), Elpidio Nogueira,
confirmou o cancelamento do censo. Segundo ele, o Conselho Municipal de Assisténcia
Social (CMAS) julgou a medida como “um gasto desnecessario”.

Nesse contexto, tem se observado relagdes tensas € uma postura omissa ou pouco
eficaz por parte da Prefeitura em relacdo ao enfrentamento dessa questdo. Como exemplo,
pode-se citar o caso da remocao das pessoas em situacao de rua da Praca do Ferreira no dia
09/09/19, que ocorreu por volta das 22h (horario em que nenhum o6rgao de defesa estava
presente), no qual foram relatados diversos casos de agressdes por parte da Policia Militar e

de agentes da Prefeitura de Fortaleza.

6 Reportagem sobre 0 aumento da populagdo em situagdo de rua em Fortaleza:
https://tribunadoceara.com.br/noticias/cotidiano-2/crescimento-do-numero-de-moradores-de-rua-em-fortaleza-se
-agrava-com-a-crise-financeira/
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Figura 2 — Reportagem de Theyse Viana sobre agressoes

MP recebe denuncias de agressao
a pessoas em situacao de rua em
Fortaleza

Alguns relatos detalham agressoes realizadas por agentes da Policia Militar e da Prefeitura de
Fortaleza.

Por Theyse Viana, G1 CE ¥ © @ @

17/09/2019 05h00 - Atualizado ha um més

FA09/20

Fonte: Reportagem disponivel no portal G/ CE’

Sobre esse episddio, Marcelo Menezes, diretor do coletivo Fortaleza Invisivel, atuante
na assisténcia voluntaria a populag¢do de rua afirmou, na mesma reportagem, que “A Praga do
Ferreira ¢ totalmente abandonada, porque o comércio fecha. J& vi policial passar dando chute
nas coisas, sem motivo, e mandar sairem de 1a. A agressdo ¢ tanto verbal como fisica, ndo tem
dia nem hora”. Logo em seguida ele critica a abordagem dos agentes da prefeitura, afirmando

que
[...] tomaram todos os pertences das pessoas, jogando no lixo, e expulsaram todos de
forma truculenta. Ja imagindvamos que isso aconteceria. A Praga do Ferreira ¢ o

principal ponto turistico no Natal, sempre tem essa ‘limpeza’. S6 ndo esperavamos

que seria assim, ¢ num horario em que nenhum 6rgédo de defesa estava la.

Ao observar a forma como esse processo de retirada violento foi imposto e a
recorréncia de episodios similares em operagdes como essa, fica evidente a baixa eficacia
desse tipo de acdo paliativa, submetendo mais uma forma de violéncia, neste caso
explicitamente institucional, a pessoas em situacdes complexas de vulnerabilidade, que muitas
vezes ja nao sdo enxergadas e tratadas adequadamente como cidadas que também deveriam

ter seus direitos assegurados pelo Estado sem qualquer tipo de discriminagao.

" Reportagem completa sobre os relatos de agressio na remogdo da Praga do Ferreira no dia 09/09/19:
https://gl.globo.com/ce/ceara/noticia/2019/09/17/ministerio-publico-e-entidades-governamentais-recebem-denu
ncias-de-agressoes-contra-moradores-de-rua-no-centro-de-fortaleza.ghtml
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Abordando o contexto habitacional da cidade de um maneira mais ampla, em seu texto
Um panorama das resisténcias ao Estado-capital em Fortaleza no livro Cidade Estado
Capital, Valéria Pinheiro, pesquisadora do LEHAB UFC®, apresenta da seguinte forma
alguns dados do Plano Local de Habitagcdo de Interesse Social, PLHISfor (2012) relacionados

ao problema habitacional em Fortaleza:

A gravidade do problema habitacional em Fortaleza pode ser resumida em alguns
ntmeros: 40% da populagdo vive em situagdo precaria’, ocupando 11% do territorio
. Em 2012, a cidade contava com 843 assentamentos precdrios, totalizando 1,07
milhdo de habitantes'' (PINHEIRO, 2018, p. 269).

Em seguida, Pinheiro coloca que 26.607 familias foram ameacadas ou efetivamente
removidas entre 2009 e 2016, sendo a maioria dessas remog¢des decorrentes de grandes
projetos de urbanizacdo que oferecem reassentamentos para uma parcela das familias em
conjuntos habitacionais distantes dos locais de origem (PINHEIRO, 2018). Nesse contexto,
Pinheiro entende que “h4 um processo global de desmonte da ideia de moradia como um
direito, como politica social, para reduzi-la a uma mercadoria. Para além disso: reduzi-la a um
ativo financeiro (AALBERS, ROLNIK apud PINHEIRO, 2018, p. 269). Sobre esse processo,

Pinheiro afirma que:

O Estado é desmontado enquanto guardido e promotor do interesse publico e
absorvido por uma logica de gestdo empresarial e especulativa. Ha uma tentativa
reiterada de exterminio da critica e do debate, de destitui¢do das esferas politicas da
cidade. Nesse modelo, a cidade ¢ transformada em um sujeito econdmico, cuja
logica de poder ¢ usada para ‘legitimar a apropriacdo direta dos instrumentos do
poder publico por grupos empresariais privados’ (VAINER, 2007, p. 89 apud
PINHEIRO, 2018, p. 266).

Segundo dados mais recentes da Defensoria Publica do Ceara e da Secretaria
Municipal do Desenvolvimento Habitacional (Habitafor)'?, em 2019, pelo menos 130 mil

familias em Fortaleza residem em moradias com estrutura inadequada e/ou insalubre,

8 O Laboratorio de Estudos da Habitagdio (LEHAB) é um importante agente no estudo, anélise ¢ formagdo de
uma visdo critica sobre as questdes de habitacdo na cidade de Fortaleza. Criado em 2013, sob a coordenagédo do
Prof. Renato Pequeno, ¢ um dos grupos de pesquisa e extensdo do Departamento de Arquitetura, Urbanismo e
Design da Universidade Federal do Ceard (UFC). Desde sua criagdo, o Laboratorio tem desenvolvido
importantes trabalhos com foco na analise das condi¢gdes de moradia e desigualdades socioespaciais nas cidades
brasileiras, abarcando os diferentes agentes da produgdo da habitacdo e analisando as politicas publicas voltadas
para a questdo. Além disso, realizam também estudos de temas mais amplos relacionados a politica e
planejamento urbano, e direito a cidade.

? Dado do Plano Local de Habitagdo de Interesse Social, PLHISfor, 2012 em PINHEIRO, 2018, p.269

' Dado obtido a partir de mapa do PLHISfor, 2012 pelo LAHB UFC (2016) em PINHEIRO, 20138, p.269

' Dado do Plano Local de Habitagdo de Interesse Social, PLHISfor, 2012 em PINHEIRO, 2018, p.269

12 Dados retirados da noticia a seguir:
https://gl.globo.com/ce/ceara/noticia/2019/09/07/fortaleza-tem-deficit-habitacional-de-130-mil-moradias-aponta
-defensoria-publica.ghtml
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indicando claramente um déficit de moradias populares e politicas publicas que atendam a
demanda por infraestrutura dessa parcela da populagdo. No entanto, o que se observa na
pratica, historicamente, de maneira contraditoria, ¢ uma grande concentragdo de obras de
infraestrutura em areas onde esta ja existe, privilegiando as areas mais nobres da cidade e, ao
fazé-lo, evidenciando a ldégica especulativa de constru¢do da cidade, exposta por Pinheiro
anteriormente, que fragiliza as pautas sociais (PINHEIRO, 2018). Desse modo, a autora
descreve um conjunto de acdes propositalmente articuladas em um projeto de cidade que
privilegia uma minoria abastada e, no entanto, repercute fortemente na realidade de todos,
gerando, para milhares de pessoas, consequéncias severas que vao de encontro ao que € posto
pelo artigo XXV da Declaracdo Universal de Direitos Humanos, adotada internacionalmente
em 1948, inclusive pelo Brasil, que diz que:
1. Todo ser humano tem direito a um padrio de vida capaz de assegurar-lhe, e a sua
familia, saide e bem-estar, inclusive alimentagdo, vestuario, habita¢ao, cuidados
médicos e os servigos sociais indispensaveis, ¢ direito a seguranga em caso de
desemprego, doenga, invalidez, viuvez, velhice ou outros casos de perda dos meios

de subsisténcia em circunstancias fora de seu controle (Declaracdo Universal dos
Direitos Humanos, 1948. Grifo do autor).

Nesse contexto, o gedgrafo britdnico David Harvey (2012) em sua obra O direito a
cidade, amplia a questdes dos direitos do cidaddo sob uma perspectiva mais subjetiva e
humana, ndo se restringindo apenas ao direito a habitagdo digna, mas trazendo também o

conceito de direito a cidade e a importancia da sua construcgao coletiva:

¢ o direito de mudar a n6s mesmos pela mudanga da cidade. Além disso, é um
direito comum antes de individual ja que esta transformagdo depende
inevitavelmente do exercicio de um poder coletivo de moldar o processo de
urbanizacdo. A liberdade de construir e reconstruir a cidade e a nés mesmos ¢, como
procuro argumentar, um dos mais preciosos ¢ negligenciados direitos humanos
(HARVEY, 2012, p.74 apud PINHEIRO; IACOVINI, 2015,p.16).

A partir desse ponto de vista, os pesquisadores Valéria Pinheiro, apresentada
anteriormente, ¢ Victor lacovini (2015) no artigo Politica, projetos e resisténcias urbanas:
perspectivas rumo ao direito a cidade em Fortaleza ressaltam que na cidade de Fortaleza ha
um vasto historico de atuagdo da sociedade civil no sentido de reivindicagdes pelo
atendimento de demandas locais, proposi¢ao de alternativas, resisténcias a processos nocivos
de desenvolvimento urbano e sobretudo na luta pela democratizacdo do direito a cidade.
Analisando a atuagdo dessas resisténcias urbanas de acordo com suas pautas em seu outro

texto citado anteriormente, Pinheiro as classifica em 5 grupos: (1) moradia, (2) meio
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ambiente, (3) patrimonio, (4) cultura, (5) mobilidade urbana. (PINHEIRO, 2018), entendendo
que cada movimento possui suas particularidades, interesses e lutas no contexto local e que
atuacdo de todos ¢ fundamental na constru¢do de uma cidade mais justa.

A fim de compreender melhor o contexto académico em que esta pesquisa esta
inserida, foi realizada uma busca de trabalhos similares e que compartilham das mesmas
tematicas ou areas de estudo correlatas. No entanto, observou-se que a relagdo entre design e
questdes de habitacdo ainda ¢ pouco explorada da maneira explicita. Expandindo o espectro
de analise para trabalhos correlatos, pode-se citar os trabalhos da professora e pesquisadora
Anna Lucia dos Santos Vieira e Silva, coordenadora do VARAL - Laboratério de Iniciativas
em Design Social da Universidade Federal do Cear4d (UFC), desenvolvidos em conjunto com
os alunos e outros professores do laboratorio, na area de design social, dispositivos
estratégicos, espaco urbano e identidade local, os quais frequentemente tangenciam também a
tematica da habitacdo. Como exemplo, pode-se citar o projeto desenvolvido em 2012 e 2013
pelo VARAL em conjunto com a comunidade Lauro Vieira Chaves, no qual o design social e
metodologias participativas foram utilizadas como estratégia para o fortalecimento do sentido
comunitario frente a ameacas de remog¢ao decorrentes da possibilidade da passagem de uma
via de Veiculo Leve sobre Trilhos (VLT) no local, conforme previsto no cronograma de obras
para a Copa do Mundo de futebol em de 2014, que teve a cidade de Fortaleza como uma de
suas sedes. Gragas ao esfor¢o conjunto da comunidade com as equipes de alunos e professores
da UFC, utilizando interven¢des no espago urbano e a sua ocupacdo como estratégia de
resisténcia, foi possivel desviar a rota do VLT para que as familias ndo fossem removidas do

seu local. A seguir, as figuras 3, 4 e 5 ilustram algumas partes desse processo.
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Figura 3 — Pintura de mural na comunidade Lauro Vieira Chaves

Fonte: Acervo do VARAL - Laboratorio de Iniciativas em Design Social

Figura 4 — Stencils simbolizando a resisténcia da comunidade

Fonte: Acervo do VARAL - Laboratdrio de Iniciativas em Design Social
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Figura 5 — Comunidade reunida para uma sessdo de cinema de rua

Fonte: Acervo do VARAL - Laboratorio de Iniciativas em Design Social

Outro exemplo interessante das possibilidades de atuacao do design, com maior foco
em agoes direcionadas para a populacdo em situagdo de rua, sdo os projetos desenvolvidos por
docentes e discentes dos cursos de Design e Engenharia civil da Universidade Federal do
Ceara (UFC), em parceria com o Instituto Compartilha e o Coletivo ArRUAg¢a, durante a
pandemia do novo coronavirus (COVID-19), que atingiu o mundo no ano de 2020. Um desses
projetos foi o Mo Limpeza, idealizado com o objetivo de levar um pouco mais de dignidade
para a populacdo em situacdo de rua por meio da ampliagdo e democratizacdo do acesso a
agua durante um momento critico onde os cuidados com a higiene se tornaram ainda mais
necessarios para evitar o contdgio pela COVID-19 e outras doencas. Para isso, foram
projetadas e instaladas pias moveis em pontos estratégicos da cidade, principalmente onde ha
entrega de doagdes de alimentos, com o intuito de reduzir os riscos de contaminagdo durante
as refei¢des. O projeto ja beneficia cerca de 400 pessoas diariamente."® A equipe de design foi
responsavel por desenvolver colaborativamente o projeto da pia e da identidade visual, que se

reverberou também na campanha de arrecadacao de fundos para financiar a constru¢cao dos

13 Fonte: Release da campanha M6 Limpeza elaborado pelo Coletivo ArRUAga.
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protétipos e demais projetos sob o guarda-chuva do coletivo, bem como os adesivos e

sinalizacdo das pias.

Figura 6 — Material da comunicagdo da campanha do projeto M6 Limpeza

Fonte: Acervo do Coletivo ArRUAca

Figura 7 — Pia instalada na comunidade do Oitao Preto.

Fonte: Acervo do Coletivo ArRUA¢a
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Ja no campo de estudo do papel social do design, considera-se importante citar a obra
organizada por Marcos da Costa Braga, O papel social do design gradfico, que reine uma série
de artigos de pesquisadores brasileiros com diferentes visdes e contribuicdes sobre o assunto.
Sobre o tema do design como discurso, pode-se citar os trabalhos de Klaus Krippendorff, em
especial seu texto Design centrado no ser humano: uma necessidade cultural, o texto Um
Prometeu Cauteloso? de Bruno Latour, o texto O discurso do design grafico como polifonia
de Jodo de Souza Leite e os trabalhos da professora Camila Barros da Universidade Federal
do Ceara com éarea de atuagcdo em design grafico, discurso, linguagem visual, analise de
midias, comunicagdo e semidtica. No campo do design para o social, o trabalho de conclusao
de curso de Raira Lima Pinheiro, orientado pela professora Camila Barros, intitulado Design
editorial como narrativa para representatividade feminina no contexto da tatuagem, inspirou
e foi uma grande referéncia para a concepc¢do desta pesquisa sobretudo no que diz respeito a
pensar dispositivos de design para discutir e gerar provocagdes sobre questdes da sociedade.
Por fim, na area da dimensdao politica do design, considera-se importante citar as
contribui¢des de Lucas Bambozzi e Eduardo de Jesus no livro Design e Politica, assim como
o texto Por um design politico de Denise Berruezo Portinari e Pedro Caetano Eboli Nogueira,

que também foram referéncias importantes para a melhor compreensao dessa tematica.

4 PERGUNTA DE PESQUISA
Como um projeto de design pode atuar de maneira propositiva no sentido de gerar discussoes,
reflexdes e visibilidade para problemadticas de habitagdo, com foco principalmente na questao

das pessoas em situacdo de rua na cidade de Fortaleza?

5 OBJETIVOS

5.1. Geral

Desenvolver um projeto de design contendo uma publicagdo e intervengdes no espaco urbano
que traduzam de maneira propositiva as andlises realizadas nesta pesquisa, gerando
discussdes, reflexdes e visibilidade para questdes de habitacdo, com foco principalmente na

questao das pessoas em situacao de rua na cidade de Fortaleza.
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5.2 Especificos

1. Estudar brevemente as dinamicas de habitag¢do e o contexto socioecondmico relacionado as
problematicas existentes.

2. Contextualizar de maneira geral problematicas relacionadas a questdes de habitagdao na
cidade de Fortaleza.

3. Analisar o carater discursivo da pratica do design e seu potencial de atua¢do enquanto
agente politico e social.

4. Investigar as relagdes do design com a cidade, a produgdo do espaco urbano e a reflexdo
sobre 0 mesmo sob o ponto de vista das questdes de habitacao.

5. Analisar, em nivel local e global, projetos de design relacionados a tematica abordada nesta
pesquisa.

6. Desenvolver um projeto de design que reflita as andlises realizadas nesta pesquisa de

acordo com o objetivo geral estabelecido.

6 FUNDAMENTACAO TEORICA

6.1 O design e seu papel na sociedade

Refletir sobre o design e seu papel na sociedade ¢ essencial para compreender e
aperfeicoar a sua pratica, buscando entender a multiplicidade de significados que emanam da
sua historia, das suas origens, como eles foram modificados ao longo do tempo e, a partir
disso, como repercutem na atualidade. Em O Mundo Codificado, o filosofo Vilém Flusser faz
uma andlise semantica da palavra design e seu carater polissémico. Iniciando pelo inglés, o
autor coloca que enquanto substantivo a palavra pode significar, entre outras coisas:
“proposito’, ‘plano’, ‘intencao’, ‘meta’, ‘esquema maligno’, ‘conspiracao’, ‘forma’, ‘estrutura
basica” [...] (FLUSSER, 2007, p.181). Ja enquanto verbo, a expressdo — to design — significa,
entre outras coisas, “tramar algo’, ‘simular’, ‘projetar’, ‘esquematizar’, ‘configurar’, ‘proceder
de modo estratégico” (FLUSSER, 2007, p. 181).

A partir dessa analise, o autor entende que ““a palavra design ocorre em um contexto
de asticias e fraudes” [...] e que “o designer ¢ portanto, um conspirador malicioso que se
dedica a engendrar armadilhas” (FLUSSER, 2007, p.182). Apesar de sua aparéncia categorica
a principio, a afirmag¢do de Flusser ¢ reveladora de um aspecto fundamental do design,

entendendo que o design que esta na base de toda cultura constitui, em esséncia, em “enganar
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a natureza por meio da técnica, substituir o natural pelo artificial e construir maquinas de onde
surja um deus que somos nds mesmos” (FLUSSER, 2007, p.184). Ou seja, o design pode ser
compreendido como esse mecanismo através do qual o ser humano, com astucia e o auxilio da
técnica, molda e reconfigura o mundo de acordo com determinadas vontades, necessidades e
anseios.

No entanto, a relagdo compreendida hoje como natural entre design e técnica nem
sempre se deu de forma harmoniosa. Flusser afirma que a cultura moderna e burguesa,
pautada pelo positivismo e a racionalidade, criou uma divisdo abrupta entre o mundo das
artes, e o campo da técnica, das maquinas e da ciéncia, construindo um suposto antagonismo
entre ambos e atribuindo ao design uma fun¢do secundaria e majoritariamente cosmética. O
filosofo francé€s Bruno Latour complementa esse pensamento em seu texto Um Prometeu
Cauteloso? quando fala sobre o carater inicial do design enquanto profissdo nesse periodo,

afirmando que:

‘design’, neste sentido antigo e limitado, era um forma de revestir a eficiente porém
entediante prioridade dos engenheiros e das equipes de vendas. O design acontecia
quando se acrescentava um verniz formal as suas criagdes, alguns elementos
superficiais que poderiam fazer diferenga em questdes de gosto e moda (LATOUR,

2014, p.2).

Porém, no final do século XIX, essa concepcao comeca a se tornar insustentavel e a
palavra design, e por consequéncia a sua pratica, ¢ inserida na intersecdo entre arte e técnica
como uma mediadora, uma ligacdo entre esses dois mundos por conta de sua natureza e suas
caracteristicas que naturalmente conectam ambos (FLUSSER, 2007), conforme afirma
Flusser: “[...] design significa aproximadamente aquele lugar em que arte e técnica (e,
consequentemente, pensamentos, valorativo e cientifico) caminham juntos, com pesos
equivalentes, tornando possivel uma nova forma de cultura” (FLUSSER, 2007, p. 184).

Nesse contexto, Latour (2014) entende que o sentido da palavra design continua em
uma crescente em dois aspectos. O primeiro no sentido da compreensdo, a medida que a
consciéncia da sociedade sobre o design e suas potencialidades se torna cada vez maior. E o
segundo no sentido de expansdo, entendendo que o design hoje “¢é aplicavel a estruturas cada
vez maiores de producdo. O espectro das coisas que podem ser elaboradas através do design €,
agora, infinitamente maior do que uma lista limitada de bens cotidianos ou de luxo”

(LATOUR, 2014, p.3).
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A partir dessa concepgao, o design se configura enquanto campo de trabalho e de
reflexdo e participa cada vez mais ativamente, por meio de suas artimanhas, nos processos de
reconfigura¢do do mundo e consequentemente da cultura. Retomando Flusser, o autor entende
que “a cultura para qual o design poderé preparar melhor o caminho serd aquela consciente da
sua asticia” (FLUSSER, 2007, p. 184). Nesse sentido, entende-se que a disseminagdo da
consciéncia sobre a asticia do design perpassa uma reflexdao sobre a pratica do design em si
mas também sobre a sua fun¢do e o seu papel na sociedade. E a partir da consciéncia sobre
sua astucia que o design pode melhor contribuir para a cultura e, para isso, ¢ essencial
discutir, divulgar e repensar o design, de modo a avaliar também nesse processo se o design
que tem sido feito e difundido ¢ de fato aquele que desejamos que tenha impacto direto sobre
a cultura e a sociedade.

Desde a década de 1990, os questionamentos sobre a funcao social do design, em sua
totalidade, tem se fortalecido frente aos desafios ambientais, economicos, politicos, culturais e
comunicacionais decorrentes das rapidas mudancas de um mundo globalizado em crise
(BRAGA, 2011). Para Moura (2018), em seu texto Design para o sensivel: politica e agdo
social na contemporaneidade, essa discussdo tem reverberado desde os movimentos
historicos do design europeu que propuseram um foco na sociedade e em agdes sociais, como
o Arts and Crafts, por exemplo, o qual, segundo a autora, “tinha como proposta fundamental
o fato de que o design podia e devia ser uma ferramenta democratica para uma mudanga
social.” Nesse sentido, a autora explana:

Os movimentos modernos também trouxeram essa preocupacdo, mas que, porém, foi
esquecida e relegada a segundo plano mediante a producdo industrial, o
funcionalismo e o capitalismo modernos. E, atualmente diante da sociedade do
espetaculo e do consumo com limites ultrapassados a tematica social no design é
retomada, mas ela ecoa desde a década de 1960, quando o pensamento do design

para a sociedade ou do design atuante em mudangas sociais ganha corpo a partir dos
textos de Victor Papanek (1971) (MOURA, 2018, p.48).

Em sua analise sobre os textos de Papanek, Moura discorre sobre as criticas do autor
em relagdo a pratica do design na época, focada apenas na obten¢do de lucro por meio do
estimulo ao consumo desenfreado e a criagdo de uma quantidade excessiva de produtos

(MOURA, 2018, p.48). Papanek (1971), frente a essa realidade coloca que:

O design deve ser responsavel perante a ecologia e responsavel perante a sociedade,
deve ser revolucionario e radical (deve retornar aos seus fundamentos) no sentido
mais exato da palavra. Deve ser dedicado ao principio do esfor¢o minimo da
natureza, ou seja, a um inventario minimo orientado para uma diversidade méaxima,
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ou seja, para maximizar o uso de um minimo. O que significa consumir menos, usar
as coisas por mais tempo, reciclar os materiais [...] as ideias, as visdes amplas gerais,
ndo especializadas e interativas, de uma equipe que o designer pode trazer para o
mundo, agora devem ser combinadas com um senso de responsabilidade. Existem
muitos campos em que o designer precisa aprender a “desdesenhar” [desdesign].
Talvez dessa forma, estaremos ainda a tempo de “sobreviver através do design.
(PAPANEK, 1971, p.307 apud MOURA, 2018, p.48 e 49).

Analisando esse contexto e seus desdobramentos, Krippendorff (2000), em seu texto
Design centrado no ser humano: uma necessidade cultural, afirma que uma abordagem de
design focada no ser humano emergiu a partir da primeira mudanca de paradigma na trajetoria
histérica do design, quando o paradigma vigente passa de produtos para bens de consumo,
informagdes e identidades, a medida que “os designers dessas coisas intangiveis foram
percebendo que os seus produtos eram praticas sociais, simbolos e preferéncias, e ndo so
coisas; e deveriam ser projetados para compradores, consumidores ou publicos, e ndo usudrios
‘racionais” (KRIPPENDORFF, 2000, p. 88). Nesse processo, a consciéncia sobre a
responsabilidade social do design se intensifica e passa a ser compreendida sob novas
perspectivas cada vez mais amplas e diversas.

Philip Meggs e Alston Purvis (2009) no livro Historia do Design Grdfico, analisam
essa mudanca de paradigma e a associa a0 movimento do design pds-moderno'® e seus
desdobramentos, o qual por sua vez, estava intimamente associada as mudangas culturais,
comportamentais e sociais que emergiram ao longo da década de 1970, expressas por meio
dos movimentos de contracultura, das lutas das mulheres por igualdade e da intensifica¢ao do
questionamento a autoridade, as instituicdes e as normas culturais vigentes (MEGGS;
PURVIS, 2009). Meggs e Purvis entendem que a crescente “consciéncia social, econdmica e
ambiental levou muitos a acreditar que a estética moderna ndo era mais relevante na
emergente sociedade pos-industrial” (MEGGS; PURVIS, 2009, p. 600). Nesse sentido, nao
apenas a estética perde sua importancia, como também o proprio pensamento moderno, a
concepcao de design atrelada a ele, as metodologias utilizadas e a maneira do designer de
abordar e de se colocar em cada projeto. Sobre isso, Meggs e Purvis concluem que:

o impulso maior dado pelo design grafico pés-moderno foi um espirito de libertagdo,
uma licenca para ser intuitivo e pessoal e se opor ao design moderno, dominante ao

longo de grande parte do século XX. Os designers se sentiram livres para reagir
positivamente as formas vernaculares e historicas e incorpora-las a seu trabalho.

4 Meggs e Purvis pontuam que alguns autores rejeitam o termo pds-moderno, alegando que se trata de uma
continuagdo do movimento moderno e sugerem a utilizagdo dos termos alto modernismo e maneirismo para
classificar o design do final do século XX.
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Uma atmosfera de inclus@o e possibilidades de expansdo permitiu que muitas ideias
altamente pessoais e até excéntricas fossem experimentadas. (MEGGS; PURVIS,
2009, p. 624)

Beat Schneider em seu livro Design: Uma introdu¢do complementa ao afirmar que a
partir desse movimento surgiram diversas correntes antifuncionalistas a medida que o design
na Europa Ocidental passa a ser caracterizado pela pluralidade de estilos e influéncias
(SCHNEIDER, 2010). O autor entende que a partir da década de 80, associado a correntes
emergentes ¢ a midia de comunicagdo em massa, surge um “Novo Design”, caracterizado pela
rejeicdo ao funcionalismo, pela influéncia do cotidiano e de subculturas como o punk, por
exemplo, além de um carater experimental nos trabalhos, um afastamento da producao
industrial em larga escala e um estreitamento cada vez maior dos limites com a arte (idem,
2010). Nesse contexto, pode-se observar que houveram mudangas significativas na maneira
de se pensar e¢ de fazer design, entendendo que as revolucdes tecnologicas e culturais
provocaram mudangas profundas na sociedade que refletiram sobre a pratica do design,
trazendo novos desafios e responsabilidades.

Retomando o debate sobre o papel social do design na contemporaneidade a partir
desse contexto, ao refletir sobre essas questdes, Braga descreve o papel social como “um
conjunto de direitos e deveres relativo a funcdo social que se espera que um individuo exerca
em determinada posi¢do social” (BRAGA, 2011, p. 10). Nesse sentido, a Associacdo de
Designers Graficos do Brasil, uma das principais instituigdes de design do pais, se posiciona

da seguinte maneira em seu cddigo de ética:

Artigo 5° - No desempenho de suas fungdes, o Designer Grafico deve:

1. Interessar-se pelo bem publico e com tal finalidade contribuir com seus
conhecimentos, capacidade ¢ experiéncia para melhor servir a sociedade;

Artigo 9° - O Designer Grafico, em relacio ao setor publico, deve:

1. Interessar-se pelo bem publico com sua capacidade para esse fim, subordinando
seu interesse particular ao da sociedade;

2. Envidar esforcos para que se estabeleca a mais ampla coordenacao entre as classes
profissionais, de forma a concorrer para a maior e melhor justiga social;

3. Contribuir para uma utilizagdo racional dos recursos materiais ¢ humanos, visando
o estabelecimento de melhores condi¢des sociais e ambientais.

Ao estabelecer esse conjunto de diretrizes para os profissionais da area, a Associagao
reforca de maneira positiva o compromisso do design com a sociedade e denota esse espaco
que os profissionais de design devem ocupar efetivamente com cada vez mais consciéncia e

responsabilidade. No entanto, existem diversas formas de exercer esse compromisso com a
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sociedade. Uma delas ¢ por meio da compreensdo da dimensdo politica do design, expressa,
por exemplo, pelo carater discursivo da pratica do design, o qual faz parte do foco de estudo
desenvolvido nesta pesquisa. No topico a seguir serdo abordados conceitos relacionados a

essa questao e como essas dinamicas podem ocorrer.

6.2 Design como discurso

Refletir sobre o designer enquanto construtor de discursos e buscar entender como as
narrativas construidas em cada projeto e acdo materializados refletem na sociedade ¢
fundamental para compreender a funcdo social do design e suas responsabilidades consigo e
com o mundo. Jodo de Souza Leite em seu texto O discurso do design grdfico como polifonia

entende que:

[...] o designer ¢ um construtor de discurso: o lugar que ocupa € o de intermediador
em um processo comunicacional. O termo discurso ai deve ser compreendido em sua
acep¢do mais ampla, superando os limites do texto, estruturando-se como uma
composi¢ao complexa, onde se conjugam signos de sistemas diferenciados, e
sincrénica, ja que estes sistemas concorrem na mesma situagdo temporal e espacial
(SOUZA LEITE, 1996, p. 5).

No entanto, nesse processo assim como em qualquer outro processo de design, o
designer ndo desempenha um papel de intermediagdo de maneira completamente neutra e
objetiva, pelo contrario, também influencia diretamente nos resultados por meio de sua
subjetividade, expressa em suas percepcdes € posicionamentos, assim como na forma como
articula diferentes sistemas e, consequentemente, na maneira como constroi seu discurso por

meio do design.

6.2.1 A dimensao politica do design

O ser humano, enquanto ser social, ¢ por natureza um ser politico em suas complexas
redes de relagdes, construcdes sociais e simbolicas, reverberando esse carater também na
pratica do design. Para Camila Barros e Lara Machado (2018, p.179) no artigo
(Re)inventando futuros possiveis: Design critico e especulativo, “O ser humano, além de ser
natural, mamifero, € ser social. O design inscrito na cultura, na economia e na sociedade ¢, em
consciéncia ou nao, também discursivo.” As autoras tomam como base a no¢ao de discurso de
Laclau e Mouffe, que o definem enquanto “pratica social de carater politico”. Para eles, o

discurso “em sua rede de articulagdes simbolicas € capaz de estabelecer, manter e/ou
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transformar as relagdes de poder” (LACLAU; MOUFFE, 2004 apud BARROS; MACHADO,
2018, p.179).

Nesse sentido, a designer grafica e pesquisadora Flavia de Barros Neves (2011, p.45)
em seu texto Contesta¢do grafica: engajamento politico-social por meio do design grdfico,
do livro O papel social do design grdfico, afirma que “O design grafico possui a capacidade
de atender a vérias culturas e olhares, trabalhando com diversos assuntos, publicos e meios de
comunicagdo por meio de sua habilidade como construtor de significados.” Ao se referir a
essas habilidades do design em sua fala, Neves evidencia e reforca também o aspecto
discursivo da pratica do design, dialogando indiretamente com o pensamento de Krippendorff
(2000, p.92), que o entende como “o tipo de fala que desenvolve futuros modos de vida
dentro do mundo material.” Desse modo, através da constru¢ao de significados por meio da
linguagem e suas diversas expressdes, os designers “buscam possibilidades de alterar
determinismos historicos, de inventar futuros e fazer com que sejam possiveis”
(KRIPPENDOREFF, 2000, p. 93).

Nesse sentido, Latour (2014) entende que a atual expansdo do termo design, e por
consequéncia do proprio design, ocorre em momento em que existe muito mais a ser feito,
uma vez que a crise ecoldgica pde em foco todo o tecido da vida, e suas fragilidades, e
demanda cada vez mais que a maneira com que interagimos com ele seja reprojetada e
reelaborada completamente por meio do design. O autor salienta que fazer design jamais ¢ um
ato de criar ex nihilo, ou seja, a partir do nada, mas sim um ato de reelaborar, recriar e
revolucionar a realidade (LATOUR, 2014). Nesse sentido, toda e qualquer a¢ao ou projeto de
design que incide sobre a realidade e a sociedade se torna um ato politico, pois influencia
diretamente na constru¢do desses futuros, nas estruturas de poder da sociedade e na forma
como as pessoas interagem com a realidade e com o mundo.

Para Foucault, essa interacdo com a realidade e com mundo ¢ intermediada por
dispositivos. O filosofo italiano Giorgio Agamben, analisando a obra de Foucault, apresenta a
nogao de dispositivo do autor, que os entende como:

1) E um conjunto heterogéneo, que inclui, virtualmente qualquer coisa, linguistico e
ndo-linguistico no mesmo titulo: discursos, instituigdes, edificios, leis, medidas de
seguranca, proposicdes filosoficas,etc. O dispositivo em si mesmo € a rede que se
estabelece entre esses elementos.

2) O dispositivo tem sempre uma fung@o estratégica concreta e se inscreve sempre em
uma relagdo de poder.
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3) E algo de geral (um reseau, uma “rede) porque inclui em si a episteme, que para
Foucault ¢ aquilo que em uma certa sociedade permite distinguir o que é aceito como
enunciado cientifico daquilo que ndo ¢ cientifico. (AGAMBEN, 2005)

Agamben sintetiza o conceito de dispositivos de Foucault ao denominar de dispositivo
literalmente “qualquer coisa que tenha de algum modo a capacidade de capturar, orientar,
determinar, interceptar, modelar, controlar e assegurar os gestos, as condutas, as opinides € 0s
discursos dos seres viventes” (AGAMBEN, 2005, p. 13). Refletindo sobre como isso se
traduz na sociedade contemporanea, o autor entende que na fase de consolidacao capitalista
em que vivemos hoje ha uma intensa acumulagdo e proliferacdo dos dispositivos que fazem
com que ndo haja mais um instante sequer na vida dos individuos que ndo seja “modelado,
contaminado ou controlado por algum dispositivo.” (AGAMBEN, 2005, p.13). Desse modo, o
autor questiona de que forma devemos proceder enquanto sociedade frente a essa situacdo a
fim de compreender que estratégia tracar para lidar com esse contato didrio com os
dispositivos (AGAMBEN, 2015). No campo do design, a pesquisa sobre dispositivos
estratégicos do VARAL, laboratorio da UFC mencionado anteriormente, complementa esse
pensamento apresentando a seguinte defini¢do para o termo:

Os dispositivos estratégicos sdo mecanismos utilizados com o intuito de alcangar um
objetivo ou uma meta da forma mais adequada ou eficaz. [...] Dessa maneira, os
dispositivos acabam sendo os responsaveis por gerar mudangas no modo como os
individuos véem o espago a sua volta. Dependendo do objetivo almejado, eles

podem aparecer como recursos graficos, digitais ou volumétricos. (SILVA et al,
2016, p. 2955)

Apesar de se tratar de uma pesquisa e uma definicdo desenvolvidas com foco
principalmente na area do design social relacionado a identidade local, acredita-se que esse
pensamento pode ser aplicado de maneira expandida para outras praticas e areas do design
justamente por revelar o cardter estratégico e mediador dos dispositivos e as suas
potencialidades enquanto mecanismos de alteragdo da percepg¢ao e das relacdes humanas com
0 espago, com outros seres e consigo. Desse modo, pensar os objetos de design enquanto
dispositivos, considerando também seu carater estratégico, potencializa as possibilidades de
atribuicdo de significados e funcdes a esses objetos em diferentes niveis de complexidade, o
que reitera a importancia de se pensar como a producao de design e as escolhas que ocorrem
nesse processo impactam diretamente na sociedade.

Braga (2011, p.18) afirma que “O design nunca ¢ neutro no cendrio social”,
demonstrando um pensamento contrario ao que foi difundido por muito tempo pelos designers
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modernistas do século passado e que tem ganhado cada vez mais for¢a na contemporaneidade.
Visto que todo design esta inserido na cultura e em um contexto social, até mesmo uma
suposta busca pela neutralidade no design se torna um posicionamento politico em relagdo ao
proprio design e a sociedade, delegando a profissio um papel de imparcialidade e
objetividade questionaveis, como vimos anteriormente. Denise Portinari ¢ Pedro Nogueira
reforcam esse pensamento em seu texto Por um Design Politico, discutindo a partir de Roland
Barthes (2004) que entende que “a linguagem nao ¢ jamais neutra, a ideia do design enquanto
linguagem impossibilita que seus objetos sejam tidos como neutros, ainda que o ideal de
materialidade construida pelo método cientifico pareca reafirmar esta ficgdo moderna, como
aponta Bruno Latour (2014)” (BARTHES, 2004 apud PORTINARI; NOGUEIRA, 2016,
p.33).

Contrariando o raciocinio modernista, o pesquisador Rafael Tadashi Miyashiro
(2011), em seu texto Com design, além do design: os dois lados de um design grdfico com
preocupagdo social, coloca que em meados dos anos 1980 e 1990 intensificou-se a tendéncia
do “designer ndo mais apenas como um mediador entre determinado cliente e seu
publico-alvo, mas também como criador tanto da forma como do conteudo, refletindo sua
visao de mundo e sendo utilizado com determinados propoésitos” (MIYASHIRO, 2011, p. 73).
A partir dessa concep¢do do design ndo mais apenas como intermediador neutro, € possivel
refletir sobre quais sdo ou deveriam ser os propdsitos citados por Miyashiro, entendendo de
que forma o design constréi seu discurso e de que maneira ele pode se posicionar frente as
questdes da sociedade, criando possibilidades de expressdao pessoal, de interagdes e dialogos,
bem como atuando na constru¢cdo de realidades desejaveis por meio da defesa de ideias e
causas sociais da atualidade, por exemplo.

Analisando esse contexto, Lucas Bambozzi, em seu texto Uma introducdo ao avesso,
do livro Design e Politica, afirma que “Arte e design sdo campos muito permeados por
retdricas. Mas design estd mais visivelmente associado a um sistema de signos pautado por
fetichizagdes e interesses de mercado” (BAMBOZZI, 2014, p.109). Essa associagdo entre
design e os interesses de mercado ¢, sem davida, uma questdo complexa e antiga que ¢
presente e necessaria nas discussdes sobre a pratica do design. Eduardo de Jesus, em seu texto
Introducdo: design, arte e politica? do livro Design e Politica, reforca que o design, assim
como outras forcas criativas, t€ém sido historicamente moldadas ¢ utilizadas como ferramenta

para atender a interesses e conveniéncias de grupos corporativos especificos (JESUS, 2014).
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Sobre essas dinamicas, Bambozzi coloca que “nao ¢ dificil perceber que o design se
tornou a principal ferramenta de taticas corporativas. Falamos de um campo em que as
imagens, discursos e slogans ndo apenas representam algo, mas se pretendem como mundos
possiveis, que configuram novas formas de aliena¢do'.” (HOLMES, 2012 apud BAMBOZZI,
2014, p.109). Com efeito, o autor entende que dentro do ciclo de consumo o design, por meio
de suas competéncias projetuais, comunicacionais e estratégicas, desempenha um papel chave
na concep¢do de incentivos e sugestdoes para se adotar determinados padrdes de vida e de

consumo (LAZZARATO, 2003 apud BAMBOZZI, 2014, p.110).

6.2.2) Design e ativismo e design como resisténcia;

Refletindo sobre esse contexto e compreendendo o designer enquanto agente social,
entende-se que, para além da légica do mercado, ¢ importante pensar em contra-narrativas que
possibilitem por meio de estratégias de design provocar o discurso estabilizado hegemdnico e
questiona-lo, através de propostas que gerem uma fratura sensivel na sociedade e que sejam
capazes de transcender o cardter meramente mercadologico e ferramental do design.
Refletindo sobre essas rupturas, Portinari e Nogueira apresentam a no¢do de Haldrup et al
sobre esse conceito, trazendo provocacgdes e a ideia do designer como ativista, da seguinte

maneira:

O designer como ativista. (Des)organizador. Inventor. Subversivo. Catalisador.
Trapaceiro. Bloqueador. Sirene. (...) E se nés repensarmos o design como um ruido
na comunicagdo propagando ideias de um futuro desejavel? (...) E se imaginarmos o
designer como um ativista dos espagos, perturbando e transformando a estreita
relacdo entre o desenvolvimento econdmico das cidades ¢ o urbanismo,
orquestrando processos. (HALDRUP et al, 2015, p.4 apud PORTINARI;
NOGUEIRA, 2016, p. 42. Tradugdo dos autores).

Como exemplo desse processo, pode-se citar o trabalho da rede colaborativa
#DesignAtivista, um movimento que surgiu a partir das insatisfagcdes de uma pequena
comunidade em relagdo aos problemas do Brasil. Com o apoio do canal /deiaFixa e da rede
de comunicacao livre Midia Ninja, o grupo se expandiu e hoje conta com mais de 5 mil

criadores visuais, estudantes e profissionais de design conectados que desenvolvem trabalhos

1> Bambozzi enfatiza que a utilizagdo do termo alienagdo nesse caso ndo possui uma conota¢do marxista, sendo
compreendido como: 1) formas de descomprometimento com os espagos de troca e constru¢do da vida publica
[Suely Rolnik], 2) enxergar um detalhe e deixar de ver o conteudo a sua volta e/ou enxergar um conjunto de
elementos [0 todo, o contexto] e deixar de ver os pequenos detalhes contidos em microuniversos. 3) viver o
mundo arranjado “semioticamente” e ndo se dar conta das estratégias de consumo articuladas nesse universo.
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em prol da manifestacao do desejo de transformagao da realidade brasileira a partir da defesa
de pautas sociais, ambientais e politicas. A rede tem promovido encontros por todo o Brasil
desde 2018, quando ocorreu a [“ Edi¢do do Encontrdo Design Ativista, com mais de 600
horas de programacao gratuita que incluiram atividades praticas, palestras, oficinas e

momentos de troca entre os participantes do movimento.

Figura 8 — Oficina sobre posters ativistas em 2018.

Fonte: www.designativista.org/

Além dos eventos promovidos, 0 movimento #DesignAtivista tem uma forte presenga
nas redes sociais, contando atualmente com 193 mil seguidores em seu perfil no Instagram
(@designativista)'®. A pagina ¢é utilizada como plataforma para compartilhar os trabalhos
desenvolvidos pelos colaboradores da rede e por profissionais independentes a fim de

disseminar ideias, criar discussoes e agregar pessoas em torno da defesa de causas.

16 Perfil no Instagram do #DesignAtivista. https://www.instagram.com/designativista/ Acesso em: 25/10/2020
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Figura 9 — Ilustragdo de @jeffavelino.work Figura 10 — Trabalho de @r4dicallivre

*G NATUREZG" | | '

« EDUCACAD
B

@JEFFAVELING.WORK

Fonte: www.instagram.com/p/B lmpnTZnFd-/ Fonte: www.instagram.com/p/B1FkZJznkkN/

Além da atuacdo direta na redes sociais, a rede #DesignAtivista teve uma atuagdo
importante durante as elei¢des presidenciais de 2018 e foi de dentro dela que surgiu um dos
maiores simbolos do movimento #EleNao, um cartaz de autoria do designer cearense Militao
Queiroz. Ilustrando o potencial comunicativo do design e sua capacidade de geracdo de
imagens fortes no contexto do ativismo, o simbolo foi amplamente utilizado de maneira
organica em diversas midias e formatos como camisas, faixas, cartazes e publicacoes,
fortalecendo as manifestacdes populares lideradas por mulheres que ocorreram no periodo
eleitoral em todo o Brasil com o intuito de protestar contra candidatura a presidéncia de Jair
Bolsonaro. No total, centenas de milhares de pessoas de 114 cidades de 26 estados e Distrito
Federal integraram o movimento, além de outras cidades no exterior como Nova York,

Londres, Lisboa, Barcelona e Cidade do México'”.

17 Protestos contra Bolsonaro ocorrem em 26 estados e DF; atos a favor, em 16. Portal G1. Disponivel em:
https://gl.globo.com/politica/noticia/2018/09/29/manifestantes-fazem-atos-a-tarde-contra-e-favor-de-bolsonaro.g
html. Acesso em: 22/11/2019
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https://g1.globo.com/mundo/noticia/2018/09/29/eua-reino-unido-portugal-e-outros-paises-tem-manifestacoes-contra-bolsonaro.ghtml
https://g1.globo.com/mundo/noticia/2018/09/29/eua-reino-unido-portugal-e-outros-paises-tem-manifestacoes-contra-bolsonaro.ghtml

Figura 11 — Cartaz de Militdo Queiroz para o movimento #EleN&o

Fonte: https://bit.ly/2XhGDG2

Figura 12 — Manifestagdo popular do movimento #EleNao

Fonte: http://www.vermelho.org.br/noticia/noticia/315505-1
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Dialogando com as ideias e conceitos apresentados anteriormente, Portinari e
Nogueira citam os trabalhos da socidloga Ann Thorpe (2011), que discorre sobre as
possibilidades de atuacdo politica do design por meio do que ela denomina como
design-ativismo, entendendo que:

a sua poténcia politica estaria em atingir a sustentabilidade de trés formas: promover
a mudanga social, aumentar a consciéncia sobre valores e crengas (alteracdes
climaticas, sustentabilidade, etc.) ¢ questionar as restricées de producio em

massa e do consumismo sobre a vida cotidiana das pessoas.” (PORTINARI;
NOGUEIRA, 2016, p. 35. Grifo do autor)

Nesse contexto, ao questionar as restricdes do consumismo e suas repercussdes na
sociedade, o design questiona a si proprio, seu discurso, sua pratica e suas intengdes nos
processos de desenvolvimento de produtos e servigos, entendendo a crescente importancia de
se investir em propostas capazes de gerar, para as pessoas, valores e experiéncias
significativas para além da manutencdo de um ciclo de consumo. Nesse sentido, Barros e
Machado colocam que “[...] ultrapassando o intangivel como argumento passional ao
consumo, o designer, enquanto ator social, poderia (e ainda pode) atuar na concepgao de
produtos reflexivos, com ou sem apelo comercial" (BARROS; MACHADO, 2018, p.180).

O potencial comunicativo do design ¢ uma das suas ferramentas mais poderosas, seja
para a expressao pessoal ou em prol de uma causa, como exemplificado anteriormente. Muitas
vezes ¢ através dessa habilidade que o designer encontra caminhos de enxergar, refletir e
dialogar com o mundo. Nesse sentido, Barros e Machado afirmam que:

Enquanto sujeito comunicante, o produto de trabalho do designer declara,
simbolicamente, o seu estar no mundo, promovendo valores (culturais, politicos,
ideoldgicos...), provocando reflexdes e podendo transformar, ou seja, o design
comunica ¢ constroi discursos. Ndo alcangando a esperada transformagéo radical
moderna, mas sim reformula¢des do cotidiano a partir do design, o design tem esse
potencial transformador. Cabe a nds designers, percebermos que, ultrapassando a

perspectiva instrumental do projeto, temos uma forca ‘revoluciondria’ em cada
objeto pensado, projetado e propagado.” (BARROS; MACHADO, 2018, p.185)

Como dito por Latour, a poténcia revolucionaria se faz hoje nas pequenas possiveis
mudancgas do cotidiano, ao qual os produtos do design estdo imersos. Essa forca se faz cada
vez mais perceptivel a medida que aumenta a consciéncia sobre a influéncia social do design,
entendendo que os dispositivos, interfaces e produtos com que as pessoas interagem foram,

em sua ampla maioria, pensados, projetados e concebidos por meio do design ou por
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processos de design. Nesse sentido, a capacidade e a responsabilidade de revolucionar por
meio do design se faz presente ndo apenas na possibilidade e na necessidade de se reprojetar o
que ja existe mas também na abertura para se projetar possibilidades completamente inéditas,
capazes de acessar as pessoas de novas maneiras. A partir dessa perspectiva, Eduardo de Jesus
(JESUS, 2014), em seu texto Introducdo: design, arte e politica? do livro Design e Politica,
questiona em que medida o design pode fazer algo para “alcangar as possibilidades
vulneraveis e fazer reverberar algum possivel, alguma possibilidade de encontro e de partilha
com o Outro, distante das superficies desenhadas e programadas e que consigam apontar
alguma transformacgdo da paisagem subjetiva e objetiva que experimentamos hoje” (JESUS,
2014, p.18).

Nesse contexto, entendendo que a producgado artistica-cultural, englobando o design,
representa um dos eixos centrais das transformacgdes subjetivas, o autor cita diretamente a
analise de Paulo Herkenroff sobre o trabalho de Rivane Neuenschwander, que “acreditam nao
que a arte mude as estruturas sociais, mas que possa transformar nosso modo de percebé-las
criticamente, inclusive através do desenvolvimento de novos paradigmas de responsabilidade
e de relagdes de alteridade.” (HERKENROFF, 2010, p.74 apud JESUS, 2014, p.18). De
maneira analoga, acredita-se que design possui um potencial semelhante sobre as estruturas
sociais, sendo capaz de atuar diretamente sobre sua modificagdo ou na alteragdo das
percepcdes sobre a mesma. A partir desse pensamento, € esta intersec¢ao que este trabalho se
propde a explorar, buscando compreender melhor esse potencial do design a fim de
desenvolver estratégias capazes de reverberar nas percepgoes sobre as estruturas sociais € suas

problematicas.

6.2.3) Midia radical e design como manifesto

Diante do discorrido, é perceptivel que o design ndo estd alheio as concepgdes de
mundo hegemoénicas de cada época e, consequentemente, as questdes politicas de cada
periodo. Considerando o contexto atual, emerge o desafio de compreender como o design
pode atuar como possibilidade de gerar resisténcias em contextos sociais cada vez mais
complexos (JESUS, 2014). Uma das muitas maneiras de explorar essa relacdo ¢ a midia
radical. O professor e pesquisador americano John D. H. Downing (2004), em sua obra Midia
Radical: Rebeldia nas comunicacoes e movimentos sociais, entende midia radical como um

tipo de midia “em geral de pequena escala e sob muitas formas diferentes — que expressa uma

39



visdo alternativa as politicas, prioridades e perspectivas hegemonicas” (DOWNING et al,
2004, p. 21). Desse modo, para o autor, a midia radical pode ser interpretada de duas maneiras

diferentes:

como necessaria para construir a contra-hegemonia, mas desfrutando um poder
apenas temporario, somente nos periodos de tensdo politica, ou como parte do
anseio de expressar o disruptivo e profundamente arraigado descontentamento das
massas (idem, 2004, p. 50).

Aprofundando a discussdo sobre as particularidades da midia radical, Downing (2004)
apresenta algumas caracteristicas que a definem. A primeira diz respeito a sua capacidade de
expandir “o ambito das informagdes, da reflexdo e da troca a partir dos limites hegemonicos,
geralmente estreitos, do discurso da da midia convencional” (ibidem, 2004, p. 81). A segunda,
por estar comumente associada a movimentos sociais, a midia radical com frequéncia “tenta
ser mais sensivel do que a midia convencional as vozes dos excluidos” (ibidem, 2004, p. 81),
o que faz com que muitas vezes ela também tome a dianteira no debate sobre questdes antes
mesmo da midia comercial. A terceira caracteristica ¢ o fato da midia radical alternativa
possuir uma maior liberdade de expressdo que a possibilita ndo censurar-se, por nao precisar
atender os interesses de grandes corporagdes mididticas, do poder estatal e de liderangas
religiosas. A quarta caracteristica diz respeito a organizagdo interna desse tipo de midia que
geralmente possui uma estrutura muito mais democratica do que hierarquica (ibidem, 2004).
Nesse contexto, publicagdes independentes, zines e cartazes de protesto, por exemplo, sdo
alguns dos veiculos de comunicagdo que se enquadram no conceito de midia radical e que
historicamente se relacionam com o campo do design devido a sua utilizagdo como
plataformas de expressdo, veiculagdo de ideias e provocagdes sobre questdes da sociedade.

No campo editorial, Raira Lima Pinheiro (2019), em seu trabalho Design editorial
como narrativa para representatividade feminina no contexto da tatuagem, cita como
exemplo de revista independente a Adbusters, uma publicagdo canadense fundada em 1989
atuante até hoje na defesa de causas ambientalistas e anti-consumistas, questionando o

formato tradicional de revistas pautado pela venda de anuncios.
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Figura 13 — Capa da edi¢do n°121 da Adbusters (2015) Figura 14 — Capa da edi¢do n°127 da Adbusters (2016)
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Fonte: Adbusters Media Foundation'® Fonte: Adbusters Media Foundation'

Sob a perspectiva de midia radical, o cartaz ¢ um dos veiculos de comunica¢ao mais
utilizados como forma de protesto e disseminacdo de ideias. Miyashiro (2011), em seu texto
Com design, além do design: os dois lados de um design grdfico com preocupagdo social,
coloca que no contexto de intensas mudancas das décadas de 1960 e 1970 diversos
movimentos explodiram pelo mundo na busca por transformacao social, abordando tematicas
como o feminismo, questdes de género, liberdade sexual, a luta por igualdade étnica e pela
conscientizagdo sobre questdes ambientais. Nesse contexto, o design grafico foi utilizado
como uma poderosa ferramenta de contestacdo e expressio de um desejo por mudangas.
Como exemplo desse processo, o autor cita o Atelier Populaire, estabelecido dentro da Escola
de Belas Artes de Paris por estudantes, artistas e trabalhadores no més de maio de 1968, o
qual foi marcado por uma onda de manifestagdes e protestos ligados a situagdo educacional e
questdes trabalhistas do pais. O Atelier foi utilizado como espaco estratégico para produzir
materiais de contestacdo e proposi¢do de novos pensamentos, utilizando o design e midias

radicais, nesse caso principalmente cartazes, para dialogar com a sociedade.

'8 Disponivel em: https://subscribe.adbusters.org/collections/back-issues/products/ab121. Acesso em: 23/11/19.
1 Disponivel em: https://subscribe.adbusters.org/products/ab127. Acesso em: 23/11/19.
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Os posteres produzidos pelo Atelier Populaire sdo armas a servi¢o da luta e sdo parte
inseparavel dela. Seu lugar correto € nos centros do conflito, isto é, nas ruas e nas
paredes das fabricas. Usa-los para motivos decorativos, mostra-los em lugares
burgueses da cultura ou considera-los como objeto de interesse estético é depreciar
tanto sua fungdo quanto seu efeito. [...] E por isso que estes trabalhos ndo devem ser
considerados como um resultado final da experiéncia, mas como um estimulo para
suscitar, através do contato com as massas, novos niveis de agdo, tanto no plano
cultural quanto politico. (Atelier, 2010 apud MIYASHIRO, 2011, p. 67) [tradugdo
de Rafael Tadashi Miyashiro]

Figura 15 — Cartaz A luta continua. Atelier Populaire, 1968.
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Fonte: https://gerrishfineart.com/mai-la-lutte-continue-screenprint~2609
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Aproximando esse processo da realidade brasileira e reforcando a importancia do
cartaz enquanto midia radical, Guilherme Tadeu de Godoy, em sua dissertacao Design grafico
e resisténcia: andlise dos cartazes do Movimento Feminino pela Anistia no periodo da

ditadura militar, apresenta o cartaz com instrumento politico de seguinte maneira:

O passado e o presente (...) da vida politica de um povo podem ser encontrados nos
mais variados tipos de documentos. Um deles, aparentemente efémero, destaca-se
por fazer circular ideias e causas, resisténcias e combates, através de uma
manifestacdo particular do design grafico: o cartaz politico. Este, no instante que ¢é
colocado em circulagdo tem a eficacia de um instrumento e agitacdo e propaganda,
para mais tarde tornar-se importante legado para construgdo da memoria historica.
Podemos dizer que sua origem ¢ datada do século XVIII, na revolugdo francesa,
quando passaram a dar vida a muros e postes, fazendo de uma ideia grafica também
um instrumento de combate (SACCHETA, 2012, p.09 apud GODOY, 2017, p.39)
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O autor traz como exemplo um dos cartazes do Movimento Feminino pela Anistia que
ocorreu durante a ditadura militar e que ganhou forca em 1975, ano que foi declarado como
ano internacional da mulher pela Organizacao das Nagdes Unidas. A seguir, uma imagem do

que ¢ considerado o primeiro cartaz de retomada do movimento brasileira pela anistia.

Figura 16 — Cartaz do Movimento Feminino pela Anistia, 1975.

movimento feminino pela anistia

Fonte: http://m.memorialdademocracia.com.br/card/anistia/2

Nesse contexto, entende-se que, para além de um exercicio estético, os cartazes de
protesto, assim como outras tipos de midias radicais, tem como objetivo final comunicar algo
a sociedade e transmitir posicionamentos ideologicos, Miyashiro reforca a relagdo desses

veiculos com o espago publico da seguinte maneira:

“O espago publico, por outro lado, também ¢ explorado como local de manifestagdes
politicas e sociais em outras instancias. [...] Todos sdo suportes e oportunidades de
expressOes graficas de carater politico e social, enquanto disputam a atengdo em
meio as propagandas, luminosos e a propria confusdo cotidiana - o espago publico
pode significar um contato direto com o publico, e, muitas vezes, um meio de
alcangar as massa (MIYASHIRO, 2011, p. 74)
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O espaco publico, muito além de espaco de passagem, € por natureza um espaco de
agregacdo, de manifestacdo e de conflitos das mais diversas naturezas e, por isso, ¢ também
um espago de possibilidades multiplas. Nesse contexto, o campo de potencialidades na
relagdo entre o design e o espago publico ¢ igualmente diverso, sendo uma area fértil para o
desenvolvimento de projetos e iniciativas plurais que muitas vezes envolvem a utilizagao de
midias radicais. Como observado nos exemplos apresentados, esse tipo de iniciativa parte do
desejo de promover ou reivindicar mudangas, de se fazer ouvir as contradi¢gdes do cotidiano e
de materializar realidades mais desejaveis, ou pelo menos apontar caminhos e estratégias
nesse sentido. E a partir dessa perspectiva que este trabalho se posiciona, buscando explorar
as possibilidades de relacdes entre o design, midia radical, a cidade e suas problematicas com

foco especial na questao das pessoas em situagao de rua da cidade de Fortaleza.

7 METODOLOGIA

7.1 Metodologia de Pesquisa

Esta pesquisa cientifica possui uma metodologia de carater qualitativo e exploratorio,
abordando a temadtica escolhida por meio de andlises e interpretacdes subjetivas do
pesquisador. E constituida como um resumo do assunto, fazendo uso de revisdo de literatura
de autores consolidados na constru¢io da fundamentacdo teorica. O procedimento de pesquisa
utilizado foi majoritariamente bibliografico documental. No segundo momento da pesquisa,
na fase de imersdo e de desenvolvimento projetual, foram realizadas observacdes dos espagos,
das pessoas e situagdes, além de entrevistas semiestruturadas com agentes atuantes no
contexto abordado nesta pesquisa, a fim de compreender mais amplamente a temdtica que foi

trabalhada e de dialogar diretamente com pessoas inseridas nessa realidade.

7.2 Modelo de analise

A fim de compreender melhor como as problematicas de habitagdo com foco na
questdo das pessoas em situagdo de rua ¢ trabalhada em outros projetos, foram analisados
trabalhos de diferentes formatos e midias. O corpus de andlise foi definido a partir de um
recorte tematico, com foco apenas em projetos relacionados diretamente ao tema desta
pesquisa. Os critérios de selegdao foram estabelecidos em trés niveis. O primeiro relacionado

ao aspecto formal, analisando os principais atributos fisicos, materiais e técnicos relacionados
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a natureza do suporte escolhido. O segundo critério diz respeito ao aspecto semantico,
analisando como a tematica ¢ abordada e sob qual viés as problematicas e discussdes sdao
apresentadas. Por fim, o terceiro critério diz respeito ao aspecto estratégico do projeto,
analisando como ele se insere se na sociedade e como o aspecto semantico e formal
analisados nas etapas anteriores sdo trabalhados para atingir o objetivo estratégico do projeto.

Com os critérios estabelecidos, os projetos foram selecionados a partir de pesquisas
bibliograficas, pesquisas online e pesquisas na plataforma de portfolios Behance da Adobe,
que possui um extenso catalogo de projetos de design, e outras areas correlatas, e se posiciona
como a lider no segmento atualmente com mais de 12 milhdes de usuarios®. De acordo com o
objetivo especifico estabelecido de analisar, em nivel local e global, projetos de design
relacionados a tematica abordada nesta pesquisa, foram escolhidos projetos locais que
abordam o contexto da cidade de Fortaleza mas também projetos a nivel global, a fim de
compreender como a tematica ¢ trabalhada em outras cidades do mundo. Com o intuito de
expandir o escopo de referéncias para o desenvolvimento do projeto desta pesquisa, foram
propositalmente selecionados projetos de diferentes midias para compreender como a
tematica ¢ trabalhada em diferentes suportes e as possibilidades proporcionadas por cada

formato.

7.3 Metodologia de Projeto

A metodologia projetual que sera utilizada ¢ uma adaptagdo do método para projetos
editoriais de Bruno Munari (1991) revisto por Raira Pinheiro (2019) e adaptado para esta
pesquisa. Além disso, foram realizadas adaptagdes baseadas nas etapas metodologicas do
processo de desenvolvimento de um produto editorial estabelecidas no trabalho de Iury Sales
e Pedro Lucas Porto (2019). Uma das adaptagdes promovidas foi a inclusdo de uma etapa de
imersdo por entender-se a importancia de realizar vivéncias e de se ter um contato mais direto

com a problematica a fim de melhor compreendé-la.

? Dados obtidos em: https://www.behance.net/yearinreview/stories. Acesso em: 22/11/19
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Tabela 1 — Metodologia de projeto Bruno Munari adaptada

problema

definicio do problema

componentes do problema
recolhimento de dados

analises de dados

imersao

criatividade

materiais e tecnologias

experimentacio

modelo

verificacao

solucio

P

DP

CP

AD

MT

Fonte: Reprodugéo do autor

pergunta de pesquisa

Justificativa
contextualizacdo
objetivos

fundamentagdo teorica
defini¢do do corpus
andlise de similares

observagado
vivéncias
entrevistas
rede semdntica
moodboard
mapa de referéncia
coleta e defini¢do de conteudo

métodos de impressao
defini¢do de materiais

inicio do espelho
testes de formato
testes de grid
testes linguagem visual

identidade grdfica
definigdo fotogrdfica

testes de impressdo

apresentagdo
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8 CRONOGRAMA

Ago Set Out | Nov

defini¢ido do problema . .
justificativa . .
contextualizagdo . .
estado da arte . .
componentes do problema . .
fundamentag@o teorica . .
recolhimento de dados o .
defini¢do do corpus . .
analise de dados o o
analise de similares . .
imersao

observagdes, vivéncias,
entrevistas, coleta e definigdo
de conteudo

criatividade
rede semantica
moodboard/mapa de referéncia
materiais e tecnologias
def. de métodos de impressao
definicdo de materiais
experimentacio
inicio do espelho
testes de formato
testes de grid
testes de linguagem visual
modelo
identidade grafica
escolhas tipograficas
escolha do estilo fotografico
verificacdo
testes de impressdo
solucio

apresentagao

Ago

Set

Out

Nov
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9 ANALISES DE SIMILARES

A partir da defini¢do dos critérios de selecdo e andlise e das pesquisas realizadas nas
fontes citadas anteriormente foram selecionados 5 projetos de diferentes midias. O primeiro ¢
o jornal Spare Change News, uma publicagdo bimestral fundada em 1992 e sediada em
Cambridge, Massachusetts, USA com design de Kevin Chao, Johnny Lee e Michelle Wang.
O segundo projeto ¢ uma a¢do de marketing de guerrilha promovida em 2016 pela Anistia
Internacional em reconhecimento a questdo de pessoas em situacdo de rua na Crodcia. A ideia
foi desenvolvida pelo time Klaric-Vidovic em parceria com Margareta Lekic. O terceiro
projeto € a campanha 3419, realizada em 2008 e conduzida por uma equipe de estudantes do
curso de design grafico do MICA, liderada por Jennifer Cole Phillips, com o intuito de
conscientizar a populagdo da cidade de Baltimore, USA, sobre a falta de moradia. O quarto
objeto de analise ¢ o Fortaleza Invisivel, um projeto social brasileiro da cidade de Fortaleza,
capital do estado do Ceara, que tem como intuito contar as histdrias invisibilizadas de pessoas
em situagdes de rua na cidade, bem como realizar agdes de assisténcia periodicamente como
doagdes de alimentos, roupas e itens de higiene pessoal. O quinto projeto € Além do Papeldo,
um site desenvolvido por estudantes do curso de jornalismo da Universidade Federal do Ceara
(UFC). O site retine dados, impressdes dos estudantes, historias, e imagens de moradores da
Praca do Ferreira no centro da cidade de Fortaleza, apresentando um panorama sensivel da
problematica sob diferentes perspectivas.

A seguir, as andlises de cada projeto detalham os aspectos formais, semanticos e

estratégicos observados em cada projeto, conforme os critérios estabelecidos anteriormente.
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PROJETO: SPARE CHANGE NEWS

Figura 17 — Capas de edigdes do jornal Spare Change News
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Fonte: https://www.behance.net/gallery/16861787/Spare-Change-News

Figura 18 — Spread do jornal Spare Change News

I pare Change News Is the natlon's oldest
street newspaper founded in 1992 by a
group of homeless people and sponsored by
the Human Empowerment Project.

8
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Fonte: https://www.behance.net/gallery/16861787/Spare-Change-News
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ANALISE FORMAL

O jornal faz uso de uma tipografia
manuscrita cambiante no logotipo
da publicagdo. A tipografia
manuscrita também ¢ utilizada
como recurso estilistico e
hierarquico no projeto grafico da
publicagdo, sendo aplicada em
titulos, citagdes e legendas, por
exemplo. A publicacdo é impressa
em duas cores em risografia para
maximizar a eficiéncia de gastos, ja
que o jornal possui um baixo
orcamento. A tipografia principal
para titulos ¢ uma fonte com serifas
lapidares feita especialmente para a
publicagdo. A publicacdo tem um
ritmo dindmico, misturando textos,
imagens em diferentes escalas e
posicdes e interven¢des manuais. As
imagens retratam principalmente
pessoas ¢ edificagdes/espagos com
planos mais fechados.

ANALISE SEMANTICA

A solugdo de design ¢ baseada no
conceito de “comunidade”, cada
edi¢do da publicagdo apresenta um
dos mais de 50 vendedores,
direcionando o foco do jornal para
as pessoas por tras da producdo do
impresso, com especial atengdo para
as pessoas em situagdes de
vulnerabilidade responsaveis por
comercializar os jornais e que sdo as
maiores beneficiadas pelo projeto. A
tipografia para titulos desenhada
para o projeto ¢ inspirada na igreja
de Cambridge, Massachusetts, um
local de referéncia para a
comunidade e local do centro de
operagdes do jornal, o que reforga e
valoriza a importancia do lugar onde
o jornal ¢ produzido. A tipografia
manuscrita cambiante do logotipo
promove o efeito de "dar voz" a
comunidade em situacdo de rua,
selecionando um vendedor diferente
a cada semana para grafar parte do
logotipo com sua propria escrita.

ANALISE ESTRATEGICA

O jornal é uma iniciativa sem fins
lucrativos e tem como principal
objetivo gerar emprego e renda para
pessoas em situacdo de rua, além de
fornecer, por meio de um produto
editorial, um espaco de fala e de
expressao ao estimular a produgao
de contetido nesse publico a fim de
dar passos na construcao de
mudangas sociais. Além dos
proprios vendedores, todo o
conteudo ¢ gerado por habitantes
locais, estudantes de jornalismo,
estagiarios e voluntarios que
integram a rede de produg@o da
publicagdo. O jornal também traz
noticias diretamente relacionadas a
questdes de habitacdo locais ¢
regionais como a implementacao de
novos conjuntos habitacionais, por
exemplo, bem como depoimentos de
antigos vendedores que
conseguiram novas oportunidades
de trabalho e reinser¢éo social, o
que revela um carater informativo
tanto para o publico em geral quanto
para pessoas em situagdes de
vulnerabilidade que podem se
beneficiar com a implementacao dos
programas sociais divulgados.
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PROJETO: ACAO ANISTIA INTERNACIONAL (MARKETING DE GUERRILHA)
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Fonte: https://www.behance.net/gallery/11839445/Amnesty-International-Guerrilla-Marketing
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Figura 20 — Segunda simulagdo da agdo de marketing de guerrilha
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Fonte: https://www.behance.net/gallery/11839445/Amnesty-International-Guerrilla-Marketing



ANALISE FORMAL

O principal elemento da intervengio
sd0 as vestimentas utilizadas em
ambas as simulagdes. Em ambos os
casos as roupas sdo frouxas,
compridas, e de cores
predominantemente escuras e/ou
frias. Além disso, ambas possuem
capuz e um aspecto surrado e
ligeiramente sujo. Na primeira
simula¢do foi utilizado um cartaz
composto com uma tipografia sem
serifa e impresso em policromia. Ja
na segunda simulagdo, além de um
impresso semelhante ao anterior, foi
utilizada uma placa de papeldo com
frases aparentemente escritas 2 mao
de maneira informal, caracteristica
observada também em outros
projetos.

ANALISE SEMANTICA

Ambas as simulagdes trabalham
com a questdo da invisibilidade da
populagdo de rua, trazendo
mensagens contundentes com o
intuito de impactar o publico. A
figura humana ¢ evocada por meio
das vestimentas, e o seu estado, em
conjunto com as placas, denota a
figura de uma pessoa em situagao de
rua. Na primeira simulag@o com o
homem virado de costas a placa diz:
“agora vocé vé€ o problema com os
olhos dele pois este homem esta
como a sociedade que vira as costas
para ele todos os dias.” Na segunda
simula¢do com o “homem
invisivel”, a placa diz: “me ignore o
suficiente e irei desaparecer mas
meu problema nunca ird.” A
auséncia de uma pessoa no interior
das vestimentas sugere também a
ideia de invisibilidade.

ANALISE ESTRATEGICA

O projeto utiliza estratégias do
chamado marketing de guerrilha®'
para propor intervengdes criativas
no espago urbano. O tipo de
intervenc¢ao urbana escolhido
possibilita o contato com um
publico mais amplo, aumentando o
alcance e consequentemente a
repercussdo do projeto. A estratégia
utilizada de construir a figura
humana instiga a curiosidade ¢
desperta empatia. O carater
contundente das frases reforga a
mensagem de maneira simples
porém impactante. Por ndo trazer
informagdes especificas da realidade
local, a intervengdo pode ser
adaptada para diferentes contextos,
evidenciando um carater
interessante de reprodutibilidade do
projeto.

21 O termo “Marketing de Guerrilha” foi criado em 1982 por Jay Conrad Levinson, em sua obra homonima. E
caracterizado pelo uso de midias alternativas e de baixo custo capazes de surpreender o publico com ineditismo e
um carater inovador (KAMLOT et al, 2010)
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PROJETO: CAMPANHA 3419

Figura 21 — Materiais desenvolvidos para a campanha 3419

Fonte: https://issuu.com/papress/docs/graphicdesignthinking/15

Figura 22 — Processo de co-design em workshop com criangas

Fonte: https://issuu.com/papress/docs/graphicdesignthinking/15
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ANALISE FORMAL

A equipe de designers responsaveis
criou um cartaz impresso em
policromia e folhas de exercicio
para ensinar a criangas do ensino
fundamental sobre a falta de
moradia na cidade, trazendo-as para
dentro do processo e convidando-as
a produzir pegas graficas utilizando
o kit que foi desenvolvido contendo
dois esténcis, duas fronhas, um tubo
de tinta e um pincel. A tipografia
sem serifa DIN foi modificada para
ser utilizada como marca e sténcil e
também foi utilizada no material de
comunicagao.

ANALISE SEMANTICA

ANALISE ESTRATEGICA

A tematica foi abordada pelo viés da A escolha de evidenciar o nimero

falta de moradia e da quantidade de
pessoas atingidas por essa
problematica na época. Em 2008, a
cidade registrou 3419 pessoas em
situagdo de rua. A partir desse dado,
a campanha foi nomeada ¢ o
nimero se tornou o simbolo do
projeto. Por meio da utilizagao de
estratégias de co-design, trazendo os
usudrios para dentro do processo, a
campanha atinge um numero maior
de pessoas, cria espagos de didlogo
com diferentes geragdes e gera
visibilidade para o problema.

3419 sinaliza tanto a escala do
problema quanto reforga o carater
humano por tras da estatistica,
chamando a ateng¢do para a urgéncia
do problema. Ao utilizar estratégias
de co-design nas oficinas com
criangas, 0 projeto ganha também
uma dimensao educativa que
contribui na formagao de cidadaos
criticos e conscientes dos problemas
a serem enfrentados na sua realidade
local. Os trabalhos das criangas
foram expostos nas suas escolas e
em locais da propria cidade,
expandindo o alcance das
discussdes também para a dimensdo
da cidade.
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PROJETO: FORTALEZA INVISIVEL

Figura 23 — Publica¢@o sobre a histéria de Luiz Felipe na pagina Fortaleza Invisivel

4 18
,,,,,,,,'f em Historias de Maracanau
— . _

Fonte: https://www.instagram.com/p/BwHZujuHTJR/

Figura 24 — Publicagio sobre agdo social realizada no dia 29/04/2019
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ANALISE FORMAL

Nas publicagdes com os relatos e
historias, geralmente sdo utilizadas
fotos expansivas, com planos mais
fechados com foco na expressdo da
pessoa entrevistada e/ou nas
proximidades do seu torno. Também
sdo utilizadas citagdes diretas das
falas dos entrevistados e
transcri¢des, além da identificacdo
do nome e idade. Em outras
publicagdes de carater informativo,
sdo utilizadas imagens em preto e
branco com planos mais abertos e
um maior foco no cendrio da Praga
do Ferreira, em sobreposi¢do com
um efeito de papel rasgado.

ANALISE SEMANTICA

O projeto aborda a tematica pelo
viés da invisibiliza¢do, funcionando
como uma plataforma de
disseminag¢do de informacdo e de
histérias silenciadas. O grupo utiliza
as redes sociais como veiculo para
criar espagos onde as pessoas
possam ter voz ¢ a possibilidade de
compartilhar suas histdrias,
angustias e desejos. Ao inverter a
logica comum e tornar visiveis
aqueles que passam despercebidos
no cotidiano da cidade, o projeto
dissemina um olhar mais humano e
sensivel em relagdo as pessoas em
situacdes de vulnerabilidade. A
escolha do estilo fotografico e a
maneira de transmitir as
informagdes pde em maior
evidéncia e reforca o foco sobre a
pessoa entrevistada.

ANALISE ESTRATEGICA

O projeto atua também como um
agregador de voluntarios para
promover agdes sociais que
promovem assisténcia a
necessidades mais basicas. Além
disso, o grupo constrdi parcerias
com outros projetos sociais,
empresas e rgdos publicos a fim de
fortalecer as ag¢des desenvolvidas e
propor novas maneiras de enfrentar
as problematicas existentes. Atua
também na representatividade da
populacdo em situagdo de rua frente
aos orgaos publicos e na cobranca
de politicas publicas em relagdo a
essa problematica bem como
desempenha um papel de
fiscalizag@o dos agentes publicos e
de dentincia quando ocorrem
agressOes e violagdes de direitos.
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PROJETO: ALEM DO PAPELAO

Figura 25 — Pagina inicial do site Além do Papelao

ALEM DO PAPELAO

Fonte: https://alemdopapelao.wixsite.com/especial/alem-do-papelao

Figura 26 — Imagens do site Além do Papeldo

. >

Fonte: https://alemdopapelao.wixsite.com/especial/alem-do-papelao
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ANALISE FORMAL

Sédo utilizadas ilustragdes, narragdes
em audio, textos e fotografias como
recursos para a construgdo das
narrativas. Aliado a uma paleta de
cores escura € sobria, sdo
empregadas tipografias que
remetem a escrita manual, assim
como elementos que referenciam as
caracteristicas da materialidade do
papeldo, os quais em alguns
momentos interagem com dados,
ilustragdes e imagens fotograficas.
O estilo fotografico ¢ caracterizado
por planos mais fechados com foco
nas pessoas, nos objetos que
utilizam e no cendrio em que se
encontram.

ANALISE SEMANTICA

O projeto aborda a tematica pelo
viés informativo e sensibilizador ao
apresentar dados e estatisticas,
assim como historias e depoimentos,
de maneira similar em relacdo ao
projeto Fortaleza Invisivel. Por se
tratar de um trabalho de estudantes
de jornalismo, ¢ evidente a
preocupagdo em apresentar os fatos
de maneira clara ¢ objetiva, o que
reforga o carater informativo do
projeto e transmite credibilidade. No
entanto, sao apresentadas visdes
subjetivas e impressdes dos
pesquisadores que se somam de
maneira positiva a narrativa e
apresentam novas perspectivas e

ANALISE ESTRATEGICA

A escolha de realizar um site
funciona como forma de
documentar a pesquisa realizada e
de disseminar as informagdes
levantadas, tornando o contetido
publico e de facil acesso para a
populagdo. Além disso, o site
permite explorar diferentes midias,
agregando texto, imagem e 4udio, o
que, em conjunto com as decisdes
do projeto grafico, enriquecem a
experiéncia do leitor, auxiliando na
construcdo das narrativas e na
sensibilizac¢do sobre o problema.

percepgdes sobre a problematica,
posicionando-se em relagdo a ela e
auxiliando no processo de
sensibilizacdo do leitor.

A partir das analises realizadas foi possivel compreender melhor um panorama de
possibilidade de agdes e estratégias relacionadas a como a tematica ¢ trabalhada em outras
iniciativas sob a perspectiva do design e areas correlatas.

Nesse sentido, observou-se que alguns dos projetos analisados apresentam
caracteristicas comuns. Uma delas ¢ a escolha de discutir o contexto local onde cada projeto
foi realizado, apesar de alguns possuirem caracteristicas capazes de serem adaptadas para
outros cenarios, a maioria opta por abordar a problematica com foco no contexto em que esta
inserido. Outra caracteristica é um carater sensibilizador e informativo, reflexo da
preocupacao em gerar visibilidade para a problematica e suas repercussdes, seja por meio da
apresentacdo de dados quantitativos, como no projeto Além do Papeldo por exemplo, ou por
estratégias mais contundentes que apelem para o lado emocional como na a¢do de marketing
de guerrilha promovida pela Anistia Internacional. Outra caracteristica observada ¢ a
interagdo em algum nivel com a cidade e os espacos publicos, explorando essa dimensdo
enquanto plataforma de comunicagdo com a sociedade, como observado na campanha 3419

na qual os cartazes produzidos pelas criangas foram espalhados pela cidade, por exemplo.
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Apos refletir sobre as consideragdes realizadas, entende-se que as analises foram
importantes para o estabelecimento das diretrizes projetuais, que serdo apresentadas a seguir,
no sentido de fornecer parametros para nortear a abordagem na etapa seguinte do trabalho e

para definir os requisitos que foram atendidos no decorrer do desenvolvimento do projeto.

10 DIRETRIZES PROJETUAIS

Com base nas consideracdes sobre as analises apresentadas anteriormente, foi gerada a
seguinte lista de diretrizes, que nortearam o desenvolvimento do produto final deste trabalho

em sua segunda etapa. Desse modo, foi estabelecido que o projeto deve:

1. Representar a realidade local, incorporando e refletindo o contexto em que o trabalho se
insere;

2. Apresentar um aspecto informativo, reflexivo e critico na maneira de abordar o conteudo;

3. Apresentar um projeto grafico e estrutura coerentes com a proposta de conteudo da
publicacdo, por meio de decisdes de projeto que reflitam as consideragdes feitas sobre as
analises realizadas;

4. Interagir em algum nivel com o espago urbano, suas dinadmicas e particularidades;

11 MEMORIAL DESCRITIVO

Neste capitulo serd discutido o processo de desenvolvimento do projeto decorrente
desta pesquisa e as escolhas associadas a ela, as quais foram realizadas a partir das analises e
das diretrizes apresentadas anteriormente, e norteadas pelas etapas da metodologia

estabelecida.

11.1 Aproximaciao com o Coletivo ArRUAca

Durante o processo de amadurecimento da pesquisa e das ideias para o projeto, a
convite da professora Camila Barros, orientadora desta pesquisa, houve uma aproximagao
com o Coletivo ArRUAga, citado anteriormente na contextualizacdo, durante o processo de
desenvolvimento das pias mdveis do projeto Mo Limpeza e dos projetos subsequentes que

foram realizados em parceria com a aluna Beatrice Cavalcante Arraes, também aluna do curso
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de design da UFC. Essa aproximagao e as trocas decorrentes dela foram fundamentais para a
melhor compreensdo do contexto em que a pesquisa se insere, ¢ da realidade a sua volta, e

ajudaram a definir os caminhos de atuagdo abordados no projeto.

11.2 Problema de projeto

A partir das conversas e das entrevistas realizadas, constatou-se que uma das possiveis
maneiras de responder o problema de pesquisa, atendendo as diretrizes projetuais, seria
através da construgdo coletiva de uma publicacdo independente em formato de manifesto,
contendo depoimentos de pessoas em situacdo de rua e/ou em situagdo de superacdo de rua,
cujo objetivo principal seria a configuracdo de um espaco livre para expressao e disseminagao
de reivindicacdes, opinides, posicionamentos e sentimentos. A partir disso, retomando o
conceito de midia radical e suas potencialidades, essas mensagens seriam amplificadas por
meio de desdobramentos em diferentes formatos, como cartazes lambe-lambe, materiais para
as redes sociais e proje¢oes na cidade, por exemplo, as quais possibilitariam levar essa
discussdo para a dimensdo do espago urbano, para a rua. Desse modo, a proposta dialoga
também com a diretriz VII da Politica Nacional para Inclusdo da Populagdo em Situagdo de

Rua?* que estabelece a:

VII - Sensibilizagdo publica sobre a importancia de mudanga de paradigmas
culturais concernentes aos direitos humanos, econémicos, sociais ¢ culturais da
populagdo em situagdo de rua;

Além de potencializar o alcance comunicativo dos depoimentos, o contetido do projeto
seria direcionado também para a construg¢do de redes, apresentando possibilidades de atuagao
e apontando alguns caminhos pelos quais seria possivel conhecer mais sobre a questdo em

discussdo e se engajar.

11.3 Desenvolvimento argumentativo

Estabelecida a ideia inicial do projeto, a escolha por organizar essas mensagens
prioritariamente em uma publicacdo, para entdo adapta-las para outros formatos, se deu a
partir do entendimento da publicagdo como um dispositivo capaz de deslocar o protagonismo

da narrativa para vivéncias, visdes e dificuldades de pessoas que sofrem os efeitos de

22 Politica Nacional para Inclusdo Social da Populagdo em Situagdo de Rua. Disponivel em:

http://www.mpsp.mp.br/portal/page/portal/cao_civel/acoes afirmativas/inclusaooutros/aa_diversos/Pol.Nacional
-Morad.Rua.pdf
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processos de invisibilizacdo constantemente, e que, além disso, possibilita uma discussao
mais aprofundada sobre o contexto em que esses depoimentos estdo inseridos. A partir dessa
defini¢do, entendeu-se que a proposta so6 faria sentido por meio de um processo participativo,
baseado na escuta, no didlogo e que fosse o mais aberto possivel para que os participantes se

sentissem livres para se expressarem da forma que julgassem melhor.

11.4 Coleta e definicao de contetudos

Nesse sentido, em conjunto com os educadores sociais e arte educadores André Foca e
Wagner Gongalves, membros do Coletivo ArRUAc¢a, foram realizadas visitas e entrevistas
mediadas para apresentar a ideia do projeto e para registrar os depoimentos dos interessados
em participar. Foram realizadas 5 entrevistas com um recorte de pessoas que ja estiveram em
situacdo de rua e que hoje se encontram em diferentes processos de superacdo de rua. Por
conta disso, um dos temas principais foram as problematicas relacionadas a questdo do
aluguel social®®, um beneficio que os participantes recebem da Prefeitura de Fortaleza. No
entanto, também foram incluidas na publicagdo as vivéncias e posicionamentos pessoais
apresentadas, as quais somaram diferentes e importantes perspectivas a discussao.

Além disso, entendendo a importancia de utilizar imagens da cidade de Fortaleza para
falar sobre o contexto local, foram extraidos alguns frames do documentario Todos Nos
Moramos na Rua*, de Marcus Antonius Melo, gentilmente disponibilizado por Wagner
Gongalves do Coletivo ArRUAga, e que estdo presentes nas composi¢des ao longo das

paginas da publicacao.

11.5 Rede seméantica

Paralelamente ao processo de coleta de contetidos, houve o desenvolvimento da parte
conceitual do projeto, que se deu a partir da construgdo de uma rede semantica com ideias
norteadoras. Os principais conceitos foram extraidos das diretrizes projetuais por serem
coerentes com a proposta do projeto. A partir disso, eles foram desmembrados em ideias
secundarias e associagcdes que poderiam indicar solu¢des graficas e caminhos interessantes,

conforme a imagem a seguir.

# Mais informagdes sobre o aluguel social na cidade de Fortaleza disponiveis em:
https://habitacao.fortaleza.ce.gov.br/menu-programas/pls/tag/Aluguel%20Social.html. Acesso em: 07/10/2020
 Documentério disponivel para discussdes e trabalhos académicos em: https://vimeo.com/378320080
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Figura 27 — Rede semantica
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Fonte: Reprodugéo do autor.

11.6 Moodboard e Mapa de referéncias

Em seguida, foi montado um moodboard com imagens conceituais, a fim de
estabelecer uma base visual para o desenvolvimento do projeto, que ajudou a entender que
tipos de recursos graficos e relacdes imagéticas poderiam ser exploradas, como o uso de
texturas, sobreposi¢cdes e possibilidades de composigdes.

A partir do moodboard foi realizada uma nova busca de referéncias para a construgdo
de um mapa de referéncias de projetos, o qual ajudou a amadurecer ideias para o
desenvolvimento de solugdes graficas bem como a estabelecer caminhos possiveis para a
materializacdo da publicacdo em termos de formato, métodos de impressdo e acabamentos.
Foram selecionados projetos que compartilham caracteristicas formais comuns em relagao aos
trabalhos analisados na etapa de analise de similares, retomando também os conceitos
estabelecidos na rede semantica. As imagens a seguir apresentam o moodboard e o mapa de

referéncias desenvolvido.
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Fonte: Reprodugdo do autor.

Figura 29 — Mapa de referéncias parte 1
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Fonte: Reprodugéo do autor.
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Figura 30 — Mapa de referéncias parte 2
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Fonte: Reprodugdo do autor.

Figura 31 — Mapa de referéncias parte 3

Fonte: Reprodugdo do autor.
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11.7 Testes de formato e de grid

A escolha do formato da publicacdo foi baseada na escala da mao humana, de modo a
permitir um bom manuseio, ¢ na facilidade de reproducdo e de realizacdo de testes de
impressao caseiros, devido as restricdes decorrentes da pandemia do COVID-19, como a
limitacdo da circulagdo e do acesso a fornecedores, por exemplo. Por conta disso, optou-se
pelo formato de 13x18 cm, o que resulta em paginas com aproximadamente o tamanho A5 e
permite o posicionamento de uma pagina dupla em uma folha A4, com margem para sangrias
e marcas de corte para a realizagdo de refiles sem que haja perda de informacao.

Com a definicdo do formato, o grid foi pensado levando em consideragdo
principalmente o volume de conteudo dos depoimentos, os quais recebem maior destaque na
publicacdo. Por isso, optou-se por um grid de 6 colunas por pagina com 8 divisdes verticais
que possibilitasse a inclusdo de quantidades generosas de texto em cada pagina mantendo uma
boa flexibilidade de diagramagdo. A margem lateral e as superiores possuem 2 cm de
extensdo para criar uma maior area de respiro entre o conteudo textual e as bordas, além de
permitir a inclusdo de elementos secundéarios como o folio, titulo corrente e intervengdes

graficas.

Figura 32 — Formato e grid da publicago.

Fonte: Reprodugdo do autor.
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11.8 Testes de linguagem visual

Retomando a base visual construida a partir do moodboard e do mapa de referéncias,
foram realizados estudos para definir uma linguagem visual para o projeto grafico da
publicacdo. Um dos conceitos principais resgatado nesta etapa foi o de destacar e evidenciar,
o qual foi associado de maneira grafica e metaforica aos marcadores de texto que exercem
essa mesma funcdo. Além disso, o papeldo foi elencado como um elemento importante pelo
seu simbolismo para a populagdo em situacdo de rua, conforme apontado pelos participantes
do Coletivo ArRUA¢a. A manualidade ¢ um carater analdgico também foram destacados
como pontos importantes para aproximar a visualidade da publicacdo com a linguagem da
ruas e do contexto urbano.

A partir dessa reflexdo, foram produzidas manualmente texturas dos elementos citados
anteriormente por meio de recortes de papeldo e rabiscos com marcadores reais. Em seguida
as texturas foram escaneadas e tratadas digitalmente para posteriormente para serem utilizadas
nos testes e na construcao do projeto grafico. A seguir, uma imagem com alguns dos originais

gerados.

Figura 33 — Originais de algumas das texturas geradas manualmente.

Fonte: Reprodugdo do autor.
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11.9 Escolhas tipograficas

Retomando os conceitos da rede semantica, as escolhas tipograficas para o projeto
grafico se deram a partir de uma busca por fontes que tivessem desenhos mais pesados e
impactantes, e que fossem capazes de potencializar e refor¢ar as mensagens transmitidas.
Ap6s alguns testes, foi selecionada para os titulos a fonte Messapia Bold (2019), do designer
Luca Marsano, por conta de seu peso e desenho expandido. A familia Karmina Sans (2009),
de José¢ Scaglione e Veronika Burian, foi escolhida para textos, folio, titulo corrente e
legendas, por conta de sua versatilidade e grande variedade de pesos e estilos. Além disso,
foram realizadas interven¢des manuscritas com a caligrafia do autor em varias composicoes

da publicagao para reforcar o cardter humano e manual definido na rede semantica.

Figura 34 — Fontes selecionadas para o projeto

Messapia Bold

ABCDEFGHIOKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz=
1234567890

Karmina Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Fonte: Reprodugdo do autor.
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11.10 Testes de impressao
Por fim, foram realizados testes de impressdo para analisar e ajustar com maior
precisdo os tamanhos e as relagdes entre os elementos nas paginas, a fim de validar as

escolhas anteriores e garantir uma reproducao mais adequada e legivel no meio impresso.

Figura 35 — Testes de impressao.

Fonte: Reprodugdo do autor.

68



12. MANIFESTO DA RUA
12.1 Publicacao

Ap0s a finalizagdo dos testes e da diagramagao, foi impresso um prototipo da primeira
edicdo da publicacdo, intitulada Manifesto da Rua, a fim de ilustrar como ela poderia ser
materializada. E possivel reproduzi-la tanto na versdo colorida quanto na preta e branca
(xerox), o que gera uma diminuicdo consideravel nos custos e, consequentemente, pode

viabilizar uma distribui¢ao fisica em maior escala.

Figura 36 — Capa do Manifesto da Rua na versao colorida e preta e branca.

Fonte: Reprodugéo do autor.

A publicagdo também pode ser acessada digitalmente de maneira gratuita através da
plataforma Issuu®. Em termos de estrutura, ela se divide em trés momentos principais: I)
contextualizagdo; I1) depoimentos; IIT) consideragdes finais.

O primeiro aborda de maneira breve alguns aspectos do contexto geral relacionado as
pessoas em situagao de rua, incorporando alguns dados apresentados anteriormente nesta

pesquisa, a fim de discutir e situar o manifesto dentro dessa realidade. Também ¢ apresentada

> Manifesto da Rua na plataforma Issuu: https://issuu.com/andrecarvalhog/docs/manifesto_da rua _issuu_
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a questdao do aluguel social com o intuito de contextualizar esse ponto que foi recorrente na
fala dos entrevistados.

[?% escrito por Wagner Gongalves

A publicagdo se inicia com o cordel Estourou Brasi
da Silva, que ja esteve em situag¢do de rua e hoje ¢ educador social atuante junto ao Coletivo
ArRUAga. Wagner também participou do processo de registro dos depoimentos e,
posteriormente, das etapas de desenvolvimento do Manifesto da Rua e seus desdobramentos.
O texto aborda a realidade da rua e traz reflexdes contundentes sobre as diferentes relagdes

que nela se configuram.

Figura 37 — Spread 1: Pagina de contextualizago

Cordel escrito por Wagner Gongalves da Silva

STOUROU BRASI

Estourooooou!

Calma calma calma calma
Ndo precisa correr.

Estourou.

Mas ndo estourou pdo,

ndio estourou dgua, ndo estourou
roupa, ndo estourou sopa, ndo
estourou comida.

Estourou o nosso siléncio,
exigindo estouro dos nossos
direitos. Pois para 0s
desabrigados, a realidade é crua.
E nas leis dessa vida,

& certo que se inclua algo para
nos da populagdo em situagdo
de rua. Pois como diz o velho
ditado né: Quem espera...
sempre alcanga. ideia ridicula,
que abrange desde o mais
velho até a crianga, fazendo-os
guardar em sua mente um
futuro de esperangas.

Mas gra¢as a uma bela agdo
de uma bendita entidade
chamada caridacde,

que na sua “verdade”

E com a colaboragdo de almas
de “bondade”, nos ajudam a
superar a realidade.

Porque gente nasceu pra ser
cuidada. Pra ter casa, pra ter
educagdo, pra ter alimentagdo
Pra ter familia e, principalmente,
Pra ser amada.

Gente é pra ter escolas.

Ndo é pra td pedindo esmolas,
dormindo nas ruas, deitada
em papeldes, se acabando

nas drogas.

E vocé que é ser humano,

Vocé que se diz ser intelectual,
Faga uma reflexdo.

A gente ndo nasceu

pra viver nas ruas.

A gente ndo € lixo ndo.

Gente de toda cor, de toda raga,
de toda idade, vinda de todo
lugar que chega ld na Praca do
Ferreira e em todo local

em busca dos seus direitos

e da tal inclusdo social.
Direitos? Inclusao?

Pais deitado no banco da praga
eu acordo com o grito do meu
irmdo: Estourou!

Corre pra fila irmdozim,

Corre pra fila pivete,

Olha a fila hein, olha a fila hein
Calma calma calma calma
Ndo precisa empurrar que tem
comida pra todo mundo.

A gente corre pra nascer,

A gente vive a correr,

56 ndo vale mesmo é correr
pra morrer, meu irmdo.
Sabermos que essa vida tem

0s seus ideais, um tantinho
diferentes dos conceitos sociais.
Porém, tem a sua graca

e € isso que nos satisfaz.

Eu? Satisfeit

Tu af td sati 7

Eu fico satisfeito quando eu
recebo 6s meus direitos.

Eu fico satisfeito quando

eu ndo sofro preconceito.

Mas acima de tudo, eu fico
satisfeito quando alguém da

sociedade desce do pedestal,
olha no meu olho e me diz:
Somos iguais.

Td com medo?

Tu ai, td com medo?

A gente s6 tem medo daquilo
que ndo conhece, a gente sé tem
medo daquilo que nao entende.
Eu sou gente.

Nés somos gente.

E gente € pra ter teto, ndo é pra
ser tratada como objeto.

Gente é pra ter os seus direitos
e receber sim, dessa sociedade
hipécrita o digno respeito.

Ei meu amigo, ei meu irmdo
Chegou nossa hora

Vamos mudar a histéria

Vamos escrever uma

ia amada nossa,
Enquanto ainda dd tempo
Cuida dos teus filhos agora.

Fonte: Reprodugdo do autor.

O spread 2 (figura 38) contém um texto de apresentagcdo do projeto do Manifesto da
Rua, seus principais objetivos e intengdes. Em seguida, os spreads 3 e 4 (figura 39 e 40)
apresentam inicialmente alguns dados do contexto nacional, extraidos da Pesquisa Nacional
Sobre a Populagdo de Rua, para depois abordar a realidade local de Fortaleza, a partir dos

resultados do 1° Censo e Pesquisa Municipal sobre Populagdo em Situacdo de Rua,

% “Estourou” ¢ uma giria comumente utilizada na rua para anunciar alguma ac¢do de doagdo de alimentos, de
roupas ou artigos de higiene pessoal, por exemplo.
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apresentado anteriormente nesta pesquisa. Em ambas as paginas, os nimeros e as informacoes

principais sao bastante destacadas, ocupando grandes espacos nas folhas, para enfatizar o

verdadeiro peso que carregam.

7% .
A rua esel contexto em Fortaleza hoje
S

Manifesto da rua

/\

~

uma parceria formada no ano

onde essas pessoas possam ter

Este prm ir de a
mplificadas,
de 2020 entre o curso de € suas mensagens;relatos,

< Design da Universidade

Federal do Ceara (UFC), o
Coletivo ArRUAGa e pessoas
da cidade de Fortaleza em
situacdes de vulnerabilidade
socioecondmica, que ja esti-
veram em situacdo de rua e

- que hoje estdo em diferentes
processos de superagao. O
objetivo principal é construir
espagos de livre expressio

opiniGes e posicionamentos,

ouvidos e disseminados.

Em um contexto aonde as
desigualdades sociais sdo agra-
vadas diariamente, acreditamos.
que é fundamental escutar e
entender as particularidades
e os problemas enfrentados
por cada individuo, sobretudo
por aqueles que fazem parte
de uma das mais vulneréveis

=

parcelas da socie-

dade, e que muitas vezes
tém os seus direitos mais basicos
negligenciados. Através da escuta
e do didlogo € possivel elaborar
estratégias e agir coletivamente
na construcio das mudangas que
deﬁjamos. Para isso, & necessdrio
também olhar para a realidade
da cidade de Fortaleza e se apro-
fundar nesse contexto. Além dos
relatos, propomos nesse espago
uma reflexdo através da discussdo
de estatisticas, de dados, e os

prob-
lemas atre-

lados a falta deles,

com o intuito de pensar como
podemos agir sobre essas questdes.
Por fim, agradecemos a partic-
ipagdo de todos os envolvidos
que apoiaram essa ideia e que se
dispuseram a se colocar nela de
alguma forma, acreditando na
possibilidade de dias melhores.

Fonte: Reprodugdo do autor.
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Figura 39 — Spread 3: Pagina de contextualizagao

O contexto da populagdo em

situagio de rua no Brasil

“Grupo populacional heterogéneo, caracterizado por sua
condigéio de pobreza extrema, pelainterrupgio ou fragilidade
dos vinculos familiares e pela falta de moradia convencional
regular. Siio pessoas compelidas a habitar logradouros
piiblicos (ruas, pragas, cemitérios, etc.), dreas degradadas
(galpdes e prédios abandonados, ruinas, etc.) e, ocasional-
mente, utilizar abrigos e albergues para pernoitar.”

Fonte: Reprodugdo do autor.

Figura 40 — Spread 4: Pagina de contextualizacao.

2015

Dados sobre a populagado em

situagao de rua em Fortaleza

Fonte: Reprodugdo do autor.
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Na sequéncia, o spread 5 (figura 41) contextualiza a questdao do aluguel social. Nessa
pagina também sdo exploradas algumas possibilidades de interacdo entre texto e imagem,

promovendo uma quebra na estrutura utilizada nas paginas anteriores.

Figura 41 — Spread 5: Pagina de contextualizagao.

A rua e seu contexto em Fortaleza hoje

Os relatos contidos nesta publicagdo sdo de pessoas em situagdo de
> superagdo de rua e que foram contempladas pelo Programa Locagdo

) Social (PLS). O programa consiste na garantia de um auxilio finan-

ceiro mensal — aluguel social — as familias que se enquadrem em

situacdes previstas na Lei Municipal 10.328 /2015 e ndo disponham

de meios materiais para adquirir ou alugar moradia. O valor atual do

aluguel & de R$ 420,00. Em 2016, Fortaleza possufa 1.250 vagas

no PLS,as quais s3o administradas pelas secretarias municipais

do Desenvolvimento Habitacional de Fortaleza (HABITAFOR)

e da Sequranca Cidada (SESEC). Aos beneficiarios do

Programa Locagdo Social é assegurada prioridade na

. inscrigdo em programas habitacionais promovidos

pela Habitafor, no Cadastro Unico, e em programas o
saciais e de qualificagdo profissional pela Secre-

\anas, s Y -
) taria Municipal do Trabalho, Desenvolvimento

j; er? :CO Social e Combate 4 Fome (SETRA), pela
i . Sesec e outros 6rgdos do municipio de
iminente ou

Fortaleza. O témpo de permanéncia da
familia no Progrdma Locagdo Social

€ de dois anos, mediante reaval-
iagdo semestral que constate
a continuidade da condicdo
que justificou o ingresso

do beneficidrio. Os

que tenham

sido atingidas por
qualquer espécie
de desastre natural;
2 Em situagdo de desa-
lojamento temporério e
que estejam cadastradas nos

B e . beneficidrios do PLS
programas habitacionais ou
: sdo pessoas em -
em processo de reassentamento; i
3 Mulheres em situagdo de AUy
1Moradiaem

violéncia doméstica efou sexual,
idosos, pessoas com deficiéncia ou
pessoas com enfermidades graves;
4 Familias ou pessoas em situagdo de baixa
renda ou em situagdo de vulnerabilidade
social e que se encontrem em situagdo de rua.

condigdes
subu-

Aseguir, os entrevista, d?s compartilhamas 4
suas experiéncias e as dificuldades encontradas
nesses processos.

Fonte: www, habimcanﬁ:ml:za.ce.gaubr

Fonte: Reprodugdo do autor.

O segundo momento da publicagdo ¢ a secdo dos depoimentos, que contém as
entrevistas em seu formato integral. A partir de frames dos videos gravados com os
participantes, foram criadas composi¢des mesclando texturas, imagens do Centro de Fortaleza
e intervencdes manuais. O efeito de marcador de texto, apresentado na fase de concepcao da
linguagem visual do projeto, ¢ utilizado aqui com maior énfase na silhueta dos entrevistados,
destacando-os no primeiro plano. Os nomes dos entrevistados foram escritos a mao para
reforgar o carater humano, pessoal e singular de cada um. Além disso, também foram escritas
nas composicdes algumas frases extraidas das falas, evidenciando parte do contetido e

promovendo uma maior integracao entre texto e imagem.
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Depoimentos | Levy Lima

Meu nome € Levy Lima, eu ja estou
«com 1ano que ganhei meu aluguel
social, me encontrava em situacdo
de rua jé hé 10 meses, me encon-
trava dormindo ali na praga do BNB.
Em situagdo vulnerdvel, exposto as
violéncias que ha no meio da nossa
sociedade. E assim, depois desse
tempo que eu ganhei esse aluguel,
uma coisa que eu vejo é que, como
eu estava falando, nés somos
gratos por hoje ter um teto, ter
um canto pra-dormir, ter um canto
pra tomar banho, se sentir digno
como qualquer outro ser humano
& digno, de ter um espaco, a sua
zona de conforto. Mas eu acho que
assim, eles acham, o pessoal que
nos beneficiou, acha que isso é
tudo. Ndo, ndo & tudo. Porque vem
a questdo do desemprego, comonds
bem sabemos que, ndo s6 a nossa
cidade, mas como o Brasil todo, ele
se encontra numa situagdo de crise
em relacdo ao desemprego. Como
eu havia dizendo, da outra vez que
eu fui no Centro POP, quando eu

- tava em situacdo de rua, a gente

erabem recebidoe agente vaild pra
buscar um atendimento, procurar

Figura 42 — Spread 6: Pagina de depoimento.

uma ajuda, tanto Ia comono CRAIS
(Centro de Referéncia de Assisténcia
Social) ou em qualquer outro
lugar, o que as pessoas dizem Id, os
funciondrios é “ndo, mas vocé ja ta
no aluguel social”, como se o aluguel
social fosse o bastante. Como vocés
podem ver, eume encontro desem-
pregado né. Eu sobrevivo é com
isso aqui 6, vendendo amendoim
pra mim comprar meu alimento,
minhas coisas. Como vocé mesmo
vé ali a minha situagdo, cozin-
hando no alcool. Eu acho assim,
queg pra eles é muita coisa mas eu
creio que pode ter algo mais, eles
podem se colocar no nosso lugare
ver que ndo € ¢ bastante. Eu creio
que um trabalho, algo pra gente
fazer pra ser digno do nosso suor,
porque todo ser humano, todo
trabalhador ele é digno do seu
suor, digno'do seu saldrio. Eu creio
que esse quadro pode ser mudado
mas s6 depende das pessoas que
estdo a frente da situagdo. Mas eu
creio que as coisas vio melhorar,
que eles vdo reconhecer isso
e esse quadro vai ser mudado.

Fonte:

Reproducao do autor.

Figura 43 — Spread 7: Pagina de depoimento.

Fonte:

Reproducdo do autor.
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Depoimentos | Arlindo

Meu nome € Arlindo. Eu fago parte

Figura 44 — Spread 8: Pagina de depoimento.

ARTESANATO

do imento da de
. rua. Eu vivi na rua durante muitos
anos e me acomodei. Porque a rua
& uma liberdade que escraviza e
marginaliza. Tanto escraviza quanto
marginaliza. E depois quando eu
comecei a querer sair da rua foi
que eu vim conhecer movimentos
sociais, vim conhecer a politica,
sabre assisténcia social. Eu vim
procurar ter esse conhécimento e
vim descobrir que eu tinha direitos.
Eu achei que ao chegara rua eu ja
ndo tinha mais pra onde ir, ja tava
no limite. Ja ndo tinha mais direito,
ja ndo tinha mais condicdo, ja ndo
tinha mais esperanga. Mas eu vi que
mesmo na rua a gente tem direito,
a gente & um cidaddo. A gente tem
esperancga. As vezes frustrada, as
vezes limitada mas a gente tem. E
& através disso que eu me engajei
nesse movimento e a partir disso
consegui aluguel social, ainda
vivo buscando uma meradia, um
_ trabalho ainda ndo corsequi, um
emprego ainda ndo consegui. Mas
um trabalho Deus me proveu no
artesanato e vou me mantendo.

£ aminha “sustentoterapia”. £ como
eu fago meu trabalho, uma terapia
e mantenho o meu sustento. £
da forma que eu sobrevivo. Ai eu
vendo em sinais de transito, vendo
aos transeuntes, vendo onde tiver
alguém que possa comprar. Muitas
vezes se a pessoa ndo comprar, me
dé uma ajuda, colabore. Na real-
idade eu tenho é que sobreviver,
seja vendendo, seja pedindo, mas
eu tenho gue sobreviver. Ndo é
mel emprego, é minha ocupagio
de subsisténcia. Colo eu me
ocupo.para sobreviver, subsistir,

ALUGUEL SOCIAL

O aluguel social é uma coisa que eu
sou agradecido e frustrado. Porque
o aluguel social deveria vir acom-
panhado de outras politicas, como
© engajamento social ao trabalho,
como o engajamento social a uma
renda, empreendedorismo. Muitas
vezes ndo tem emprego mas tem

trabalho. Tem pessoas que sabem

fazer tapioca, tem pessoas que

&

1

sdo pintor, vamo investir no que as
pessoas saibam fazer realmente, e
ndo no que as pessoas ndo sabem.
Vamo abrir cotas, poyque o que
mais tem é empresa que presta
servico pra prefeitura mas a prefei-
tura ndo d4 uma vaga pra ninguém
que esteja na situagdo de rua ou

«na situagio de superagio de rua.

MOVIMENTOS
SOCIAIS

realmente tentar fazer uma inclusdo
Social, é o que eu vejo. Parece que
existern muitos movimentos mas
parece que nem todos falam a
mesma lingua, nem o governo, nem
a sociedade pblica, nem a iniciativa
privada. Falta a tal da intersetorial-
idade, as pessoas se comunicarem
entre si para fazer alguma coisa,
realmente, que seja verdadeira.

Tem sido as vezes mejo deso-

ladora, meio frustrante. Porque
a gente vai em tantas reunides,
tantos féruns, tantas discussdes,
sdo tantos encaminhamentos e
poucas solugdes. Parece que ndo é
nem a passos de tartaruga, € bem
mais lento o processo. E mais facil
se manter um equipamento, do
que pagar uma habitagdo, do que

Fonte: Reprodugdo do autor.

Por se localizar exatamente na metade da secdo dos depoimentos, o spread 9 (figura
45) foi pensado para ser uma pagina de respiro entre os conteudos, apresentando uma
composicao imagética mais livre e solta. Nessa pagina sao exploradas outras representagdes e
formas associadas ao contexto da rua, como por exemplo o entrelago aparentemente caotico e
irregular dos fios de energia elétrica. As linhas, portanto, associadas a perspectiva aérea da
imagem, referenciam esse elemento. Além disso, foram escritos alguns trechos de uma frase
de Wagner Gongalves da Silva, registrada em uma conversas durante a fase inicial de

desenvolvimento do projeto. A frase completa diz:

O pessoal costuma dizer assim ‘o cara td na rua, ta no fundo do pog¢o’, ndo, a rua ela
¢ uma camada social, ela ¢ uma camada da sociedade. Quem t4 na rua ndo ta na
margem da sociedade, td dentro, s6 que a sociedade muitas vezes, por falta de
informagao ou por uma midia distorcida, ela chega a ndo ver ou a querer ndo ver
aquele problema social que existe.
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Fonte: Reprodugdo do autor.

Na sequéncia, os spreads 10, 11 e 12 (figuras 46, 47 e 48) ddo continuidade as
entrevistas, utilizando os mesmos recursos graficos apresentados anteriormente em novas
composi¢des e arranjos de acordo com a quantidade de contetido e as particularidades

encontradas em cada pagina.
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Depoimetos | Silvia Altrufsta
S

0t
Boa tarde
pessoal. Tudo bem?
Prazer, meu nome
€ Silvia Altrufsta. [...]

TEMPO NA RUA

Eu procurei ajuda da igreja,
ninguém me deu. Nio me
conheciam, me desprezaram.
Néo queriam me deixar tomar
nem um banho, nem m;d.a:.unr
café. Tinha s6 oracdo, oragdo,
que eu me virasse. Eu sai. Eu nem
conhecia centro de acolhimento,
eu nem sabia que isso existia,
Centro POP, essas coisas. Primeira
vez que eu vim em Fortaleza foi
1994, depois eu voltei em
~ 2000 ¢ alguma coisa, depois voltei
pra ficar, depois dessa confusdo,
roda roda, viaja, viaja, 2010 pra c.
N

S

Figura 46 — Spread 10: Pagina de depoimento.

:bo‘

Meu nome é Cilene. Eu estou
aqui no quitinete do meu filho,
que ele mora de aluguel social e
estou aqui pedindo que alguém
que possa, conseguir ajuda

corh as pessoas né. Porque ndo
&56 os que vivem na rua que
precisam de ajuda. Esses que
foram beneficiados pelo aluguel
social, eles precisam bastante
de ajuda porque realmente,
mora em aluguel social mas se
torna morador de rua porque

pra conseguir alimentagdo, para
conseguir ajuda tem que voltar
pra rua. O quitinete é s6 um local
pra ele ndo dormir e nem viver no
meio da rua mas em questdo de
alimentacio, de qualquer tipo'de
ajuda ele temque ir prarua. Entdo
td sendo muito dificil. Entdo eu
falo assim por eles, ndo falo s6
pelo meufilho, falo pelos outros
que estdo também ai passando

passando também. De toda ajuda
que vier € bem-vinda.

pela mesma dificuldade que ele td g

Meu nome € Jean, tenho 10 anos
de experiéncia de rua. Eu moro
no aluguel social,‘té parado, ndo
POsso arfumar emprego porque
Se el arrumar emprego eu perco
o beneficio do aluguel social, se
eu arrumar emprego de carteira
assinada. Entdo fica assim, sem
arrumar emprego porque eu tenho
esperanca, do aluguel social,
receber o apartamento, que foi o
prometido né, nessa questdo do
aluguel social né. E tava na rua.
Entdo vou fazer 12 meses, que

td no aluguel social parado sem
nenhum beneficio, sé no aluguel
social e no beneficio do bolsa
familia, s6 isso. Entdo nés precis-
amos muito de ajuda de vocés que
tdo ai que podem ajudar nés em
situagdo de rua, nés queremos
sair da rua né. Entdo nés
precisamos do apoio de voceés,
contamos com voceés.

L]

Fonte: Reprodugdo do autor.

Figura 47 — Spread 11: P4gina de depoimento.

Cheguei, fiquei horror-
izada. Com a situagdo
cagdtica de uma metro-
pole dessa abandonada,
“cheia de mendigo. Agora —
td bonita agora, quando eu
cheguei tava horrivel, tudo
sujo, escuro. O Centro tava
morto. Com pessoas mortas
‘em cima de uma praca. Mas tinhaa

caridade né. A eu naquela situagdo,

comeceiarodarepedir. Devido a essa
histéria dos mendigos na rua as pessoas
comegaram a se isolar mais, mais do que
jaeram. O comércio é rouba ICi

Fonte: Reprodugdo do autor.
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é saqueado, e
todo mundo eles

? E levam, td na rua, td
! ali, ndo querem saber se é

uma pessoa de familia que t4 ali
precisando nio, eles acham que é
marginal, que td drogado, que td
recaido. Eles julgam um por todos,
ndo é assim? Af tinha hora que eu
chegava pedindo um copo d’dgua e
ninguém me dava. Tinha lugar que
dava umamalapra mim, eu saia arra-
stando, ndo tinha mais o dinheiro
pra banhar, ficava 2 dias sem tomar
banho, perdi minha higiene, tive
que me desfazer de muita roupa
pra poder andar. Andei, andei, saia
pedindo, quem tinha coragem de
me dar um prato de comida sem me
julgar, pagar uma tapioca com um
café com leite. Mas nesse més que
eu precisei passar eu vi a realidade
daqui. E ai, resumindo, sociedade:
me virou as costas. Eu nunca vi o
comércio ndo dar dgua, ndo dar
banheiro. Agora alguns abrem mas
antes ndo abria ndo, tinha que
fazer no meio da rua mesmo. Af o

Figura 48 — Spread 12: Pagina de depmmento

pessoal vendo o meu

jeito, vendo que eu tava

ali mesmo, eles comegaram a se
abrir, porque até eles se fechavam,
o pessoal da rua. "Ei, tu ndo sabe
do Centro POP, ndo?” Eu digo,
“O que é isso?”, I3 pode banhar,
outros tempos ndo, agora ta bom,
d4 almogo, da higiene, antes nao.
Faltava meus lugar pra banhar, que
era precério porque eles quebravam,
as vezes ndo tinha dgua, nde tinha
porta, ndo tinha sabdo. Mas entre
si a gente se ajuda. Isso que me
encantou neles, isso que me fez
ficar com eles. E agora mesmo que
eu queira eu ndo consigo me sobres-
sair pra ficar longe da doacdo e nem
quero. Porque sinceramente, meus
melhores amigos sio eles. Quando
eu precisei a familia virou as costas,
ainda hoje eu tenho uma familia
com condicdo. Mas me ver com
eles, a elite é assim. Se ver vocé com
pobre, com negro, com indio, eles
“ndo, vocé é uma pessoa de familia,
vocé tem que ta com os seus, nde
olha pra esse povo ndo.” Eu olho!

=

hfs*

%«_

Eu sou humana, eu
gosto deles e ninguém

vai me tirar deles ndo. Por isso

eu resolvi ser pré-candidata e lutar
e entender que a gente tem que ser
de Deus e misericordioso e humano.
O poder, a elite ndo subiu praminha
cabega ndo, nem nunca vai subir.
E eu vou lutar o que eu posso pra
melhorar isso pra eles e pro resto
da sociedade que eu t6 vendo que
td todo mundo sendo desfavorecido
hoje em dia, ndo é sé os da rua. Tem

‘muita gente como eu na rua que

tem seus direitos desprezados,
que ndo tem auxilio. Se a promo-
tora Samara ndo entra pela gente, a
gente tinha sido‘expulso e preso nas
pracas. Eraa realidade. Eagora tem

ainda nos taxa de

errado, de vagabundo, de
drogado, e ndo é assim ndd. A gente
ta sendo roubado, saqueado por
todos. Até alguns entre a gente sio
assim. Mas cabe a nés melhorar isso,
ter fé em Deus e ter dignidade. Eu
tenho, eu vou dar cidadania pro meu
povo novamente. Muito obrigada
gente, prazer. Tamo junto viu?

o presidente, gragas a Deuse uma

ministra também maravilhosa, e eu
aqui por vocés. E fago este pedido
gente. T6 me declarando aqui pra
vocas, dizendo: 0 povo da rua é um
povo muito abengoado, sdo pessoas
dignas, humanas, que muita gente
por ai que ta detrds de um carro ou
uma loja, rouba a gente, despreza e

Fonte: Reprodugdo do autor.

Por fim, o terceiro momento da publicacdo apresenta as consideragdes finais e discute
possibilidades de atuagdo. Nele ¢é reiterada a importincia do cumprimento das agdes
estratégicas estabelecidas pela Politica Nacional para Inclusdo da Populagdo em Situacdo de
Rua e, por fim, ¢ realizado um convite ao leitor para se aprofundar nesse contexto, caso este
deseje se engajar de alguma forma. Nesse sentido, sdo anexadas também indicagdes de
projetos e documentos, sugeridas por Emilie Collin do Coletivo ArRUAca, que apresentam
em detalhes mais informagdes e apontamentos de possiveis a¢des concretas no ambito macro
e micropolitico. Desse modo, a publicacdo pode funcionar ndo somente como um dispositivo
para gerar visibilidade mas também como uma midia estratégica capaz de agregar possiveis
agentes e colaboradores em processos de construcdo de agdes e solucdes. Na versdo digital do
Manifesto da Rua, ao lado das indicacdes, foram incluidos botdes com hiperlinks que

direcionam o leitor diretamente para as paginas sugeridas ao serem clicados.
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Figura 49 — Spread 13: Pagina de consideragdes finais.

Consideragoes finais Para conhecer mais:

Fonte: Reprodugdo do autor.

A seguir, sdo apresentadas algumas imagens que ilustram em mais detalhes o
prototipo fisico elaborado. Ele foi impresso em papel offset 75g/m?> e encadernado
manualmente com uma costura simples e lombada canoa. A encadernag¢do com a aplicacdo de

grampos no dorso ¢ uma alternativa mais simples e barata que também pode ser utilizada.
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Figura 52 — Prot6tipo impresso do Manifesto da Rua

Fonte: Reprodugéo do autor.

Figura 53 — Prot6tipo impresso do Manifesto da Rua
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Fonte: Reprodugdo do autor.
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12.2 Desdobramentos

A partir da publicacdo, foram gerados outros desdobramentos com o intuito de

disseminar as mensagens do Manifesto em diferentes formatos e midias, fazendo uso do

potencial comunicativo do design e da midia radical em contextos diversos. Foram

desenvolvidos alguns modelos para adaptar o contetido da publicagdo para as redes sociais,

pensando na possibilidade deles serem utilizados pelo préprio Coletivo ArRUAga, que ja faz

uso dessas plataformas para divulgar suas campanhas e acdes.

Figura 54 — Materiais para redes sociais

Mﬂ\d@

“EU VI QUE MESMO
NA RUA A GENTE
TEM DIREITO, A
GENTE E UM
CIDADAO. A GENTE
TEM ESPERANGA..
AS VEZES
FRUSTRADA, AS
VEZES LIMITADA

MAS A GENTE TEM.”

Em 2015 foi realizado pela

Prefeitura de Fortalezao 1°Censo e
Pesquisa Municipal sobre Populagdo
em Situagio de Rua, que apontou a
existéncia de 1718 pessoas em situagio
de rua, estando concentradas em maior
nimero no Centro e Beira Mar.

Fonte: Reprodugdo do autor.
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Além dos materiais para redes sociais, foram desenvolvidos cartazes lambe-lambe
com o intuito de levar esse debate diretamente para as ruas e para os espagos publicos,
entendendo que a cidade ¢ o contexto real de onde essas discussdes e problematicas emergem
e se fazem presentes. As composicdes da publicacdo foram adaptadas para o formato A3,
incluindo também as cita¢des extraidas diretamente dos depoimentos dos participantes. Além
disso, foram adicionados QR Codes nos cantos inferiores dos cartazes com o intuito de
direcionar os interessados para a pagina no instagram do Coletivo ArRUAga, onde seria
possivel ter acesso ao conteudo integral dos depoimentos e da campanha. Foram impressos
alguns exemplares dos cartazes e, com a autorizag@o dos participantes, eles foram colados em
locais publicos da cidade de Fortaleza, ja apropriados por outras intervengdes ou
abandonados, mas que possuem uma circulagdo consideravel de pessoas, a fim de

potencializar a divulgacdo do contetido.

Figura 55 — Cartaz lambe-lambe.

Para mais informacgoes,
acesse o instagram
@arruacacoletivo

pelo QR CODE.

Fonte: Reprodugdo do autor.
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Figura 56 — Cartazes lambe-lambe.

40 do autor.

Fonte: Reprodug
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Figura 57 — Arlindo e Levy com seus cartazes.

Fonte: Reprodugéo do autor.
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Figura 59 — Cartaz aplicado na Av. Leste Oeste, Fortaleza.

Fonte: Reprodugéo do autor.

Figura 60 — Cartaz aplicado na Praia de Iracema, Fortaleza.

TR —

Fonte: Reprodugdo do autor.
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Figura 61 — Cartaz aplicado na Av. Dom Manuel, Fortaleza.

Fonte: Reprodugéo do autor.

12.3 Possibilidades

Por fim, aprofundando ainda mais as potenciais formas de interagdo com o espago
publico, pensou-se na possibilidade de realizar projecdes em grandes formatos em edificios,
estampando construgdes da cidade com as falas dos entrevistados. As projecdes poderiam ser
animadas e até fazerem uso de recursos de video mapping”’ para se adequarem a superficies

irregulares.

*" Video mapping ou mapeamento de video ¢ uma técnica que consiste na projecdo de video em objetos ou
superficies irregulares, tais como estruturas de grandes dimensdes, fachadas de edificios e estatuas.

87



Figura 62 — Simulag@o de projecdo em prédio da Praga do Ferreira.

Fonte: Reprodugdo do autor.

13 CONSIDERACOES FINAIS

A partir das discussdes apresentadas anteriormente, entende-se que o design pode se
relacionar em diferentes niveis na construg¢ao de agdes e estratégias que visam buscar solugdes
e possibilidades de atuagdo frente as problemdaticas da sociedade. Nesse sentido,
compreendendo o papel social do design e a sua dimensao politica, entende-se que o design
pode ser um agente potente em processos de discussao de ideias, de transformagao social e de
sensibilizacdo da populagdo em relacdo a questdes diversas.

De acordo com os objetivos estabelecidos para esta pesquisa, foram estudadas
brevemente as dindmicas de habitacdo de um ponto de vista socioecondmico. Em seguida,
foram contextualizadas de maneira geral algumas das problematicas relacionadas a questdes
de habitacdo na cidade de Fortaleza e & populagdo em situagdo de rua. Posteriormente foi
discutido o carater discursivo da pratica do design e seu potencial de atuacdo enquanto agente
politico e social de modo geral e no contexto do ativismo, assim como foi apresentado o

conceito de midia radical e suas possiveis relacdes com o design, a cultura, a histéria e o
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espago urbano. Foram realizadas analises de projetos em nivel local e global relacionados a
tematica desta pesquisa, através das quais foram geradas as seguintes diretrizes projetuais:
1. Representar a realidade local, incorporando e refletindo o contexto em que o
trabalho se insere;
2. Apresentar um aspecto informativo, reflexivo e critico na maneira de abordar o
conteudo;
3. Apresentar um projeto grafico e estrutura coerentes com a proposta de conteudo da
publicacao, por meio de decisdes de projeto que reflitam as consideragdes feitas sobre
as analises realizadas;

4. Interagir em algum nivel com o espago urbano, suas dindmicas e particularidades;

A resposta projetual para as diretrizes estabelecidas foi o desenvolvimento de midias
radicais organizadas em uma campanha contendo uma publicagdo independente e seus
desdobramentos. Foram exploradas colaborativamente as possibilidades de atuagao do design
enquanto mediador e agente comunicador em diferentes contextos, do virtual ao urbano,
discutindo de maneira critica a realidade local a partir de perspectivas multiplas.

Refletindo sobre os resultados e repercussdes desse processo, entende-se que a
promog¢do e a garantia irrestrita da cidadania e dos direitos humanos continua sendo um
grande desafio que demanda respostas tdo diversas e complexas quanto o contexto na qual
elas se inserem. Apesar dos avangos recentes, ainda existe muito a ser feito para assegurar o
respeito a dignidade do ser humano, seus direitos civis, politicos, sociais, econOmicos €
culturais, conforme estabelece a Politica Nacional para Inclusdo da Populacdo em Situagdo de
Rua. O cumprimento das agdes estratégicas sugeridas por esse documento, em seus diversos
ambitos, ¢ fundamental nos processos de constru¢do de melhorias para a populagdo em
situagdio de rua. E nosso dever enquanto sociedade exigir e colaborar com o desenvolvimento,
a implementacdo e o aprimoramento das politicas publicas propostas, que abrangem desde a
criacdo de cotas de trabalho para a populacdo em situagcdo de rua, até a disponibilizagdo de
imoveis vazios nos centros urbanos para a viabilizacdo de projetos de moradia para esse
publico, por exemplo.

Para isso, o didlogo intersetorial e a colaboracdo entre diferentes agentes € essencial na
atuacdo coletiva, na constru¢ao de propostas e de novas perspectivas de maneira estratégica.

Através da participagdo ativa da sociedade civil, de movimentos sociais e de organiza¢des nao
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governamentais, podemos configurar realidades diversas, entendendo que por meio da soma
de nossas vozes, habilidades e saberes somos capazes de projetar futuros mais desejaveis para

todos.
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