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A centralidade funcional estda associada com a organizacdo e o
controle da producéo, portanto, com a producdo do espaco para a
realizacdo do capital, mas, também com a apropriacdo e o uso
para a reproducdo da vida (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 15).

Sobre a centralidade, conquanto se afigure um principio
constitutivo no plano do espaco urbano, € preciso destacar,
incessantemente, que a troca de produtos sempre esteve
associada a ela (PINTAUDI, 2005, p. 155).



RESUMO

Esta pesquisa analisou a cidade de Maraba, uma urbe localizada na Amazbnia
Oriental, no sudeste do Estado do Para. O objetivo do estudo foi compreender as
centralidades no seu espaco intraurbano, no que tange ao comeércio, suas dinamicas
e suas modificac6es nos ultimos anos, diante da implantacdo de novos espacos de
consumo, em especial um hipermercado e alguns supermercados. Para o0 seu
desenvolvimento, partimos de uma analise acerca das mudancas no setor
supermercadista, bem como, das relacbes destas transformacfes com distintos
agentes, sobretudo, os citadinos. O percurso metodoldgico realizado consistiu em
revisdo de literatura sobre temas e processos selecionados para analise e que se
relacionam diretamente com o fenbmeno urbano-espacial estudado. Neste caso, a
pesquisa bibliogréfica foi realizada, entre outros, a partir dos seguintes termos:
centro(s) e centralidade(s), estrutura, estruturacdo da cidade, cidade média,
estratégias espaciais dos grupos empresariais e a relagdo da atuacdo desses
grupos e implantacdo de grandes superficies comerciais com as cidades.
Debrucamo-nos sobre a leitura do material selecionado, da mesma maneira que
sobre documentos como a revisao do Plano Diretor Participativo do municipio. Além
dessa etapa, recorremos a realizacdo de entrevistas com representantes dos
empreendimentos e aplicacdo de questionarios com consumidores locais. O
levantamento de dados primarios através de formularios aplicados nas saidas dos
supermercados teve como objetivo compreendermos as praticas espaciais das
pessoas, bem como, o alcance dessas lojas. Utilizamos, ainda, recursos
cartograficos e fotograficos no intuito de melhor apreender as transformacodes
espaciais. Deste modo, podemos afirmar que houve mudangas significativas nas
centralidades e, consequentemente, na estruturacdo da cidade. Podemos tratar de
uma conformacdo de novas centralidades polares e lineares e de uma
multi(poli)centralidade, processos sobre os quais ainstalacdo dos grandes

empreendimentos foram de suma importancia.

Palavras-chave: Centralidade. Maraba. Estruturacdo da cidade. Supermercados.



ABSTRACT

This research analyzed the city of Maraba, an urban area located in the Eastern
Amazon, in the southeast of the State of Parad. The objective of the study was to
understand the centralities in the intra-urban space of the city, with regard to trade,
its dynamics and changes in recent years, in view of the implementation of new
consumption spaces, primarily a hypermarket and some supermarkets. For its
development, we start from an analysis about the changes in the supermarket sector,
as well as, of the relationships of these transformations with different agents, above
all, the citizens. The methodological path carried out consisted of a literature review
on themes and processes selected for analysis and which are directly related to the
studied urban-spatial phenomenon. In this case, the bibliographic research was
carried out, among others, using the following terms: center (s) and centrality (s),
structure, structuring of the city, medium city, spatial strategies of business groups
and the relationship between the implantation and performance of large commercial
areas with urban spaces, especially in intermediate cities. We dedicate ourselves to
reading the selected material, as well as to documents such as the Revision of the
Participatory Master Plan of municipality. In addition to this step, we resorted to
conducting interviews with representatives of the enterprises and applying
questionnaires with local consumers. The survey of primary data through forms
applied at the exits of supermarkets aimed to understand people's spatial practices,
as well as the reach of these stores. We also use cartographic and photographic
resources in order to better understand the spatial transformations. Thus, we can
affirm that there were significant changes in the centralities and, consequently, in the
structuring of the city. We can consider a conformation of new polar and linear
centralities and a multi (poly) centrality, processes in which the installation of large

projects was of paramount importance.

Keywords: Centrality. Maraba. Structuring of the city. Supermarkets.
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18

1 INTRODUCAO

1.1 Realizacdo e exposicao da pesquisa

As grandes empresas comerciais, como 0s hipermercados, 0os supermercados
e as lojas de departamentos, tinham enquanto foco de atuacéo, até poucas décadas,
as grandes cidades, espacos metropolitanos nacionais ou regionais. Entretanto,
esses grupos passaram a buscar, cada vez mais, os mercados de espacos urbanos
- ndo metropolitanos — mormente, as cidades médias (SPOSITO e SPOSITO, 2017).
Apés instalados nas cidades, tais empreendimentos induzem novos padrdes de
consumo e causam alteragcdes no espaco das cidades (COUTO, 2011; SPOSITO
2013; SILVA, 2017).

Este trabalho vem tratar, justamente, destas transformacgbes causadas no
espaco urbano. O intuito desta pesquisa foi, basicamente, refletir a respeito da
implantacdo de grandes estabelecimentos comerciais em uma cidade média
amazonica, as relacdes e implicacdes com e no espaco urbano, sobretudo, no que
tange as centralidades. A urbe em questdo € Marabd, no sudeste do Para, como

pode ser visto no Mapa 1, a seguir:

Mapa 1 - Localizacdo do municipio de Maraba
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Maraba se manteve monocéntrica até a década de 1970, quando, atrelado a
uma reestruturagdo urbana e regional, houve um acentuado processo de
reestruturacdo da cidade e esta passa, entdo, a ser polinucleada. Em decorréncia,
principalmente, dessa morfologia, o espa¢co marabaense desenvolveu diferentes e
importantes centralidades no seu intraurbano.

Estas centralidades coexistem, bem como se complementam, desde que se
consolidaram na década de 1980, sem apresentar, durante mais de trés décadas,
grandes mudancas no que se refere a essa estrutura. Alinhada a ela, manteve-se e
desenvolveu-se a estruturacdo da cidade, também sem mudancas significativas no
gue tange as areas centrais.

A partir do ano de 2012, Maraba comecou a receber, com certa intensidade,
investimentos de grupos comerciais externos, principalmente do setor
supermercadista, mas também de outros setores, além da implantacdo de um
shopping center em 2013. Em comum, estes estabelecimentos tém a localizacéo,
situados as margens das rodovias, principalmente, da rodovia BR 230, a
Transamazobnica. Ao passo em que foram inauguradas estas plataformas
comerciais, houve, no mesmo periodo, significativa diminuicdo no numero de
grandes estabelecimentos varejistas de empresas de capital local, que em sua
maioria localizavam-se nas areas centrais ou proximas a estas.

Este trabalho traz uma leitura das centralidades no espaco urbano de Maraba.
Apresenta 0 contexto histérico e os processos que as levaram a conformar-se
espacialmente e, em especial, uma analise da implantacdo de grandes lojas e suas
reverberacdes no que concerne a estas centralidades. Em sintese, esta pesquisa
possui por objetivo geral “compreender as centralidades no espaco intraurbano de
Maraba-PA, no que tange ao comércio, suas dinamicas e suas modificacdes nos
ultimos anos, considerando a implantacdo de novos espagos de consumo, como
desencadeadores desses processos”, utilizando para tal os estabelecimentos do
setor supermercadista nos anos de 2009 e 2019.

Maraba consta como “capital regional C” na classificacdo das Regifes de
Influéncia das Cidades (REGIC) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2007; 2020). De acordo com o referido instituto, também é cidade polo de
uma das regides geograficas intermediarias do Pard, conjunto de 23 municipios que

recebe o nome de Regido Intermediaria de Maraba, dentre os quais 13 fazem parte
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da Regido Geogréfica Imediata de Maraba (IBGE 2017). Tal centralidade urbano-
regional também ja foi estudada por uma série de pesquisadores que, em consenso,
a consideram uma cidade que exerce papel de intermediacdo na rede urbana, entre
eles Trindade Junior et al (2010), Ribeiro (2010), Rodrigues (2010), Souza (2017).
Trata-se, portanto, de uma cidade média?, sendo esta centralidade na regido
e as articulacdes que intermedia na rede urbana, algumas de suas mais relevantes
caracteriticas®?. Evocamos essa importante informacdo para ratificar que nossa
escala de andlise € o intraurbano, e que esse € um estudo sobre as centralidades na
cidade e ndo a da cidade sobre a regidao que, precedentemente, nos salta aos olhos
guando miramos Marabd. Memoramos a afirmacdo de Corréa (2011) quando

escreve que

N&o ha uma escala que a priori seja melhor que a outra. Sua escolha, para
efeito de pesquisa, vincula-se aos propésitos do pesquisador, que constrdi o
seu objeto de investigacdo. Nessa construcdo, emerge a escala espacial
apropriada, que ressaltard alguns pontos do real, minimizando ou
eclipsando outros. O objeto construido é, em termos geogréficos,
escalarmente delineado (CORREA, 2011, p. 42).

Tendo delineado o intraurbano como nosso foco, o regional e sua relacao
com Maraba ficard de algum modo minimizado, no entanto, compreendemos que,
justamente por tratar-se de uma cidade intermediaria, ndo é possivel desvincular as
dindmicas do intraurbano, das que se apresentam através da relacdo de Maraba
com 0 seu entorno, principalmente, em se tratando de servicos e/ou comércio. Por
iIsso, empenhamo-nos em nao negligenciar a centralidade da cidade na rede urbana,
com vistas a melhor compreender as transformac¢des que nos despertam interesse
no intraurbano, e que, inexoravelmente, relacionam-se e, ainda, aclarar o que foi
eclipsado pela escolha da escala de andlise.

Para alcancar o objetivo geral proposto, apresentamos enquanto objetivos
especificos:

1 Mais adiante, no capitulo 2, serd abordada conceitualmente a questdo da cidade média e
intermediaria.

2 [...] além de sua importancia econémica para o sudeste paraense, é notavel seu papel como
entroncamento aeroviario e rodoferroviario para as cidades menores de sua sub-regido. Ademais a
articulacdo de Maraba com as regides vizinhas, inclusive fora da Amazénia, por meio das novas vias
de circulagéo, fez da mesma uma das principais cidades da Amazdnia brasileira, ap6s os maiores
centros urbanos regionais. Assumem importancia, nesse caso, a rodovia Transamazénica (BR-230),
PA-150, BR-222 e a Estrada de Ferro Carajas, que a articulam a diversos municipios considerados
espacos de novas oportunidades econdmicas e de investimentos capitalistas (TRINDADE JUNIOR.,
2011, p. 7).
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e Realizar uma reflexao tedrica sobre temas pertinentes a compreensdo do
nosso objeto e dos fenbmenos urbano-espaciais apresentados — como

centro, centralidade, estruturacao da cidade e outros;

e Avaliar a producdo de novas centralidades em Maraba (PA), a partir da
analise das préticas espaciais de diferentes agentes sociais, como 0s

citadinos, o Estado e 0s grupos empresariais;

e Compreender as logicas e estratégias locacionais destes grupos empresariais

nas escalas interurbana e intraurbana;

e Compreender a multicentralidade de Maraba e, desta, com a implantacdo dos

empreendimentos e com uma possivel multi(poli)centralidade;
e Entender o alcance dessas novas expressoes de centralidade.

A problematica do estudo proposto é proveniente da observacédo, conjectura,
inquietacdo e pressupostos que levantamos a partir do quadro apresentado, e que
resultou em uma série de questdes norteadoras, mencionadas a seguir:

Esses novos espacos de consumo de em Marabda, realmente se efetivam
enquanto novas expressodes de centralidade? Se sim, quais as interferéncias dessas
mudancas na estruturacdo da cidade? Como essas novas expressdes de
centralidade se relacionam com a multicentralidade ja estabelecida? Qual é o
alcance dessas novas expressdes de centralidade? Que agentes, para além dos
proprios grupos empresariais, relacionam-se ou relacionaram-se com essas
transformacdes espaciais e como se deram essas relacdes? A nivel regional, por
gue o0s grupos empresariais escolheram Marabd para a implantacdo de seus
empreendimentos? Na escala da cidade, por que escolheram as rodovias,
especialmente a Transamazénica? Ha relagdo entre o comércio em Marabéa e suas
respectivas mudancas com a centralidade da cidade frente a rede urbana? Se h3,
muda algo nesta centralidade urbana de Maraba? A aumenta? A refor¢ca? A diminui?

No que tange ao percurso metodologico trilhado, foi necessario,
primeiramente, um levantamento bibliografico acerca dos temas de interesse,
sobretudo, relacionados a centro e centralidade. Compreendendo que “a base

tedrica que permite explicar ou compreender fenémenos, relagcdes e praticas €
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alterada quando se muda a escala espacial” (CORREA, 2011, p. 42), priorizamos
teorias e formulacdes acerca de centro e centralidade, que tivessem como foco
exclusivo o intraurbano. Buscamos textos que desenvolvem teoricamente sobre tais
assuntos e que nos auxiliaram na compreensdo nao s6 das centralidades, mas,
sobre temas diretamente relacionados, como estruturacdo e reestruturacdo da
cidade. A partir desta busca sistematica, realizamos a leitura das obras selecionadas
e de interesse para o estudo.

Em nossas leituras, buscamos a compreensédo do que sdo as cidades médias
e intermediarias, reflexbes acerca da implantacdo de grandes empreendimentos
comerciais nas cidades, suas consequéncias no espaco urbano, entre outros.
Importante também se fizeram as leituras sobre Maraba, através de textos que
tratam de sua histéria e de distintos processos econdmicos e espaciais, com o intuito
de entender, principalmente, a respeito da morfologia da cidade, polinucleada, suas
centralidades e areas comerciais, bem como de sua condicéo e situacdo geografica
enguanto cidade média amazobnica.

Para uma melhor elucidacdo do cenario apresentado, buscamos averiguar as
mudancas de localizacdo das principais lojas do setor supermercadista e,
principalmente, as opcdes pelos espacos rodoviarios. Nessa empreitada, optamos
por estudar as praticas espaciais dos diferentes agentes envolvidos, como o Estado,
os citadinos, e, claro, as empresas com suas estretégias espacias. Para tal, para
além dos recursos bibliograficos académicos, recorremos a analises do Plano Diretor
Participativo ou, mais especificamente, de uma das suas revisbes — de 2011 —
documento que, de alguma forma, prenunciava a chegada dos empreendimentos e
as transformacdes no espaco. Também recorremos a realizacdo de entrevistas com
representantes dos empreendimentos, no caso gerentes de trés das grandes lojas.

Foram, ainda, levantados dados primérios através de formularios® aplicados
com os citadinos nas saidas dos supermercados. Utilizamos aqui os supermercados
como nosso caso de estudo, por serem deveras representativos do fenémeno
salientado pela pesquisa, pelo poder de centralidade que exercem e por serem 0S
gue mais se repetem, ja que as outras grandes estruturas comerciais sdo uma loja

de departamentos e um Shopping Center. Por outro lado, temos ao todo, cinco

3 Tanto o formulario aplicado, quanto as questées que nortearam as entrevistas, constam enquanto
apéndices ao final do trabalho.
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plataformas do setor supermercadista, sendo um supermercado varejista, um
hipermercado* e trés atacarejos.

Realizamos aplicacdo de 180 formularios, sendo sessenta em cada loja
(Colina Atacado e Varejo, Supermercado Mateus e Atacad&o), as excec¢des foram o
atacarejo Mix Mateus e o hipermercado Lider®. As aplicacbes dos formularios
ocorreram em dias de semana, entre 19 e 23 de agosto de 2019, durante manha,
tarde e noite. A escolha dessas datas justificam-se por sabermos, através das
conversas com 0s gerentes, que nos fins de semana da primeira quinzena do més
sdo os periodos com maior quantidade de clientes de fora de Marab4a, de cidades
vizinhas e zona rural. Optamos por conversar com um quantitativo maior de pessoas
residentes na cidade de Maraba, haja vista nosso interesse concentrar-se no
intraurbano, de modo que escolhemos dias de semana da segunda quinzena do
més, onde a maioria absoluta dos clientes sdo citadinos. Tal escolha nos permitiu
conversar com 160 pessoas residentes em Maraba e vinte do entorno.

O intuito da aplicacdo destes formularios consistiu em compreender as
praticas espaciais dos compradores, principalmente os citadinos. Foram levantados
uma série de dados que nos possibilitou avancar na busca pela compreensdo do
nosso objeto, com destaque para a informac&o dos locais de compra nos anos de
2009 e 2019, possibilitando realizar um breve comparativo. Também foi possivel
visualizar o alcance dessas lojas nos dois periodos no intraurbano e, também, no
espaco regional. Tais informacdes possibilitaram compreender os fluxos de pessoas
no intraurbano nesses dois momentos, sobretudo, as viagens casa-compras-casa.

O referido levantamento agrega ao trabalho um viés quantitativo, que somado
as etapas anteriores nos permitiu apresentar uma pesquisa quali-quantitativa. No
entanto, salientamos que os formularios ndo possuem uma legitimidade estatistica.
Na realidade, ndo foi vidvel o estabelecimento de parametros quantitativos de
clientes que utilizem periodicamente as lojas, para que pudéssemos delimitar uma
amostragem significativa para tabulacdo de dados na perspectiva estatistica, dessa

maneira optamos pela aplicacdo do mesmo numero de formularios em cada loja.

4 No item 4.1, a partir da pagina 140, ha uma conceituacéo e diferenciacdo de supermercado e
hipermercado.

> No Lider ndo obtivemos autorizacdo para a realizacdo da pesquisa, e no Mix Mateus estava prevista
para ser realizada no primeiro semestre de 2020, porém ndo foi possivel dado o contexto da
pandemia ocasionada pelo novo coronavirus.
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Foram utilizadas imagens, sobretudo, fotografias, para auxiliar a percepg¢éo do
leitor quanto a diferentes espacos e estabelecimentos, principalmente, as areas
centrais e as grandes plataformas comerciais. Noticias de veiculos de comunicacéo
(como blogs, jornais, portais de noticias) compuseram uma hemeroteca de pesquisa
gue nos auxilou com muitas informac¢des. Utilizamos ainda graficos na exposicao
dos dados primarios e de recursos cartograficos que foram elaborados e
apresentados no texto afim de evidenciar localizacdes e auxiliar na compreensao
espacial de dados primarios e secundarios.

A pesquisa esta exposta em cinco capitulos, incluindo esta introducéo, e
consideracdes finais. Em sintese, este primeiro e introdutério capitulo é dividido em
duas partes. Nessa primeira, como vimos, apresentamos a pesquisa em si, questdes
norteadoras, problematica, objetivos, etapas de realizacdo e a estrutura do texto. A
segunda parte € composta de consideracbes acerca de Maraba, uma
contextualizacdo com o que julgamos ser necessario ao leitor para que possa,
entdo, adentrar nas questdes que aqui nos interessam mais pontualmente.

No segundo capitulo é realizada uma discusséao tedrico-conceitual buscando
a compreensao e esclarecimentos quanto aos conceitos, definicbes, nocdes e
contribuicdes de autores que refletem, pesquisam e escrevem sobre a(s) tematica(s)
de interesse, afim de levar a reflexdo e entendimento de tais formulacées ndo s6 no
campo tedrico, mas também na materialidade do e no nosso recorte espacial. E
neste capitulo que nos atemos a compreensdo de conceitos como centro,
centralidade, os tipos de centralidade urbana, estruturagéo, reestruturacdo — tanto
urbana quanto da cidade — e esses fendmenos espaciais nas cidades meédias
relacionados a atuacéo das grandes casas comerciais.

No terceiro capitulo realizamos um panorama do que € a cidade de Maraba
no que concerne a sua multiplicidade de centros mesmo antes da chegada de
grandes superficies comerciais, espacos centrais que compdem a estruturacdo da
cidade ha décadas. Aproximamos nosso olhar em cada uma das areas centrais, a
partir das nossas impressdes em campo, e de autores que ja dissertaram a respeito.

O quarto capitulo é a parte do texto na qual apresentamos, de forma mais
clara e pontual, a(s) nova(s) centralidade(s) que compdem o intraurbano da cidade

atualmente, e fazemos, de forma mais contundente, afirmacfes relativas a
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existéncia e importancia desses espacos, a partir das prévias leituras e de pesquisas
gue relataram as centralidades de Maraba em outros momentos.

No quinto, e Uultimo capitulo, apresentamos as praticas espaciais dos
diferentes agentes — as empresas, 0 Estado e os consumidores — no que tange a
participacdo de cada um nos rearranjos a que foram submetidas as centralidades do
espaco urbano marabaense. Tal capitulo se faz importante e imprescindivel, na
medida em que é nele que melhor visualizamos e compreendemos as
transformacdes espaciais mostradas ao longo do trabalho, especialmente no
capitulo anterior.

Como supradito, iremos agora tratar da cidade de Maraba, mais
especificamente no que diz respeito a sua geograficidade, entre outras coisas,
dando notoriedade no que concerne a conformacédo do seu espaco intraurbano e de
suas centralidades ao longo do tempo.

1.2 consideracgdes iniciais acerca de Maraba

Maraba é responsavel pelo terceiro maior PIB (Produto Interno Bruto) do
Pard, representando 5,7%. Neste, o setor terciario €, atualmente, o mais importante,
contribuindo com 43%, superando inclusive, a Industria que atualmente representa
37% do PIB marabaense. As atividades deste setor estdo, em grande parte,
concentradas na sede municipal, a cidade de Maraba, e tém como carro-chefe o
comeércio, estando servicos como transportes, atividades profissionais e imobiliarias
na sequéncia enquanto principais componentes do terciario (FAPESPA, 2017).

O municipio paraense contava com populagédo de 233.669 pessoas em 2010,
segundo o ultimo censo do IBGE, das quais 186.270 residiam na zona urbana, tendo
populacdo estimada em 2019 de 279.349 habitantes (IBGE, 2019), como podemos
ver na tabela 1, juntamente com o0s quantitativos populacionais em distintos

momentos do século XX.

Tabela 1- Crescimento demografico de Maraba

Maraba

Ano Total Urbana

1950 11.130
1960 14.228
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1980 59.881 41.745
1991 123.668 102.435
2000 168.020 134.373
2010 233.669 186.270
2019 279.349

Fonte: PNUMA et al (2010); IBGE (1981, 1991, 2000, 2010, 2019). Org. O autor.

O crescimento populacional observado na tabela acima, especialmente da
zona urbana foi, consequentemente, acompanhado de expanséo do tecido urbano,

como podemos ver na Tabela 2, a seguir:

Tabela 2 — Crescimento Fisico -Territorial de Maraba

Periodos Area Total em m? Area total em Kn?
De 1898 a 1920 630.889,31 0,63
De 1921 a 1970 1.702.861 81 1,71
De 1971 a 1980 13.307.480,42 13,31
De 1981 a 2004 9.877.361,94 0,88
De 2005 Até 2010 17.248 873,33 17,24
Total 42.767.466,81 4277

Fonte: RODRIGUES (2015).

Esse crescimento demografico e producdo do espaco urbano em Maraba, se
deu no ambito dos processos da urbanizacdo amazbnica de forma que suas
caracteristicas econbmicas, geograficas, historicas, politicas e sociais estdo, de
algum modo, relacionadas com o avanco da modernizacéo capitalista na regido e a
respectiva insercao dessa regiao na divisao territorial do trabalho. Dessa forma, é
possivel afirmar que compreender a realidade urbana de Marabd nos auxilia na
compreensao também, em linhas gerais, dos processos relacionados ao avanco
capitalista e da urbanizacao na regido.

Por seu turno, compreender tais processos colabora no entendimento do
fendbmeno urbano em questdo, a cidade de Marabd. Isso porque essa urbe €, ndo
apenas parte importante, como também deveras representativa dos processos
socioespaciais a que foi submetida a Amazbénia no século XX, sobretudo, se

tratando da porcéao oriental.
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Algumas relevantes leituras desses processos na regidao nos ajudam a
compreender Maraba, elegemos inicialmente a de Porto-Gongalves (2001). Esse
geografo identifica a organizacdo desse espaco regional em dois sistemas,
representados no que ele chama de padrdes de organizacdo do espaco amazonico:
0 primeiro é o rio — varzea® — floresta, e o segundo denominado de Estrada — Terra
firme — subsolo.

Em sintese, quanto ao primeiro, refere-se as vias de todo o transporte e
comunicacdo em um primeiro longo periodo de exploracao capitalista na Amazonia;
0S espagos proximos a esses rios onde se localizavam os povoados, os barracdes,
as casas aviadoras e a pouca agropecuaria (se comparada a extracdo vegetal) — a
varzea —; e a floresta onde ocorria a extracdo vegetal, com intensificacao a partir da
segunda metade do século XIX com a exploracdo da borracha. Quanto ao segundo
padrdo, o autor faz referéncia as novas (a partir dos anos 1970) e bem mais fluidas
vias de circulacao de transporte e comunicacéo, as rodovias; a maior intensidade de
ocupacdo e exploracdo capitalista das areas ndo alagaveis; e nesse processo a
énfase a importancia da mineragao.

Tais processos podem ser observados no Sul e Sudeste do Pard,
especialmente, em Maraba, se atentarmos para sua histéria e formacao
socioespacial. A ocupacédo nao-indigena do sitio inicia-se com a chegada de goianos
e, posteriormente, maranhenses, no final do século XIX, com o objetivo de explorar
as riquezas do entorno do rio Itacailnas, bem como, praticar a pecuaria e a
agricultura. Entre tais riqguezas, uma se sobressaiu primeiro, o caucho’, que tdo logo
foi descoberto na regido, ja foi iniciada sua exploracdo e exportacdo para
atendimento de demandas internacionais. Assim que a demanda por borracha
brasileira diminuiu e as exportacdes arrefeceram-se, Maraba se apresenta enquanto
proeminente produtor e exportador de Castanha-do-Para (ALMEIDA, 2008).

Com tamanha riqueza sendo extraida dos arredores do povoado, os estados
de Goias e Maranhédo reivindicaram esse territorio, alegando ter a regido mais

relacbes e proximidade com estes do que com o Para. Diante das pressoes, 0

6 Terreno localizado proximo as margens dos rios, e baixo se comparado a chamada “terra firme”,
portanto sujeito as cheias no periodo chuvoso.

" A Castilla Ulei Warb ou caucho como é vulgarmente conhecida, € uma arvore produtora de latex de
gualidade inferior a da seringueira (Hevea Brasiliensis).
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Estado do Parda se adiantou em tornar Maraba municipio (VELHO, 1981,
RODRIGUES, 2010).

Milhares de migrantes foram atraidos para o extrativismo nas terras
pertencentes ao municipio de Maraba [...] O interesse pelas duas atividades
se impbs e promoveu adaptacbes por parte das populacdes locais as
adversidades naturais, principalmente ao construir uma cidade em um local
inadequado como o pontal (ALMEIDA, 2008, p.34).

Houve relativa demora em investimentos estruturais nessas primeiras
décadas, pois, a cidade estava sendo construida na confluéncia de dois rios e
sujeita as periddicas cheias. No entanto, por razbes econdmicas nao se abria mao
da estratégica localizacdo. Ap0s a grande cheia de 1926, ocorre a opcdo pela
permanéncia no sitio, demonstrada, no ano de 1928, através de um processo de
significativa melhoria urbana e reconstrucdo com investimentos estruturais, até
entdo, ndo vistos. Referimo-nos a construgcdo de ruas e asfaltamento das vias
principais, além da edificacdo de prédios publicos para abrigar equipamentos como
hospitais e escolas. Também nesse periodo aconteceram melhorias nas arquiteturas
dos prédios residenciais e do comércio (PNUMA et al, 2010).

Comeércio este que, com 0s anos, é transferido da beira do rio para a parte
mais alta da cidade e concentra-se na Avenida Antonio Maia e adjacéncias (SILVA,
2016), conformando o que se tornou a primeira e, por décadas, Unica significativa
expressdo de centralidade em Maraba, ou podemos dizer, “o centro”. A cidade
permaneceu limitada, majoritariamente, ao que, tempos depois, se passou a chamar
de Nucleo Pioneiro ou Velha Maraba, e, claro, monocéntrica.

Em sintese, a

[...] importancia no cenario comercial regional refletia-se no espago urbano
de Maraba a partir da localizacdo das casas comerciais. Até 1969 néo
existia acesso a Maraba por vias terrestres, o que fazia dos rios que cortam
a cidade a sua principal via de comunicacdo e também de transporte de
mercadorias. Desta feita, a atividade comercial estava localizada as
margens do Rio Tocantins, no que hoje conhece-se como Nudcleo Maraba
Pioneira. Era neste nucleo também que se concentrava a populacdo de
Marabd, que se deslocava deste local nos periodos de cheias dos rios, que
causavam enchentes na éarea urbana, fazendo com que os moradores
ocupassem, provisoriamente, outros sitios, retornando a Maraba Pioneira
assim que as aguas baixavam. Assim, até a década de 1960, podemos
caracterizar Marab4, do ponto de vista da estrutura comercial, como uma
cidade monocéntrica, com suas principais atividades comerciais e de
servi¢os localizadas na Maraba Pioneira, com importancia devida aos rios
como meios de interligacdo da cidade ao mundo exterior (SOUZA et al,
2013, p. 7 € 8).

As politicas de desenvolvimento e integracdo da Amazoénia realizadas pelo

Estado, sob comando dos governos militares, reestruturaram a rede urbana da
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regido. No sistema rio-varzea-floresta predominava o padrdo dendritico, com Belém
sendo a metropole regional. Com a implantacdo do sistema estrada-terra firme-
subsolo, percebe-se uma mudanca de padrdo, com esse novo momento sendo
caracterizado por um maior dinamismo das cidades de beira de estrada, sobretudo,
das que j& possuiam alguma importancia. A partir dai, estas cidades assumem
papéis de centros regionais, chegando a serem cidades médias. Umas dessas é
Maraba (TRINDADE JUNIOR e PEREIRA, 2007).

Com os investimentos do Estado Brasileiro na regido, na década de 1970,
juntamente com a implantagéo do projeto Grande Carajas, ndo s6 o0 espaco regional
passou por uma intensa reestruturacdo, como houve também intenso processo de
reestruturacéo da cidade (ALMEIDA, 2008; TRINDADE JUNIOR et al, 2010).

Com o advento das redes tecno-politicas (rede rodoviaria, rede de
transporte, redes elétricas, redes de comunicacdes, rede urbana) (BECKER,
1982; 1991), a partir da década de 1970, provenientes de intensos
investimentos governamentais, o avanco do capital financeiro e industrial,
bem como de outras frentes de expansao atreladas ou ndo a atividades
econdmicas como a pecudria, a extragdo madeireira, a agricultura
camponesa etc. (HEBETTE, 2004), contribuiu para uma nova configuracio
de Maraba cujas marcas se fizeram presentes notadamente na sua
paisagem urbana, quando entdo novos nucleos, além da Velha Marab4,
onde se originou a cidade, passaram a constituir a estrutura da cidade
(TRINDADE JUNIOR et al, 2010, p.19).

Sob o discurso de que abrigaria os moradores do nucleo pioneiro, que
padeciam com as cheias, foi pensado pela Superintendéncia de Desenvolvimento da
Amazonia (SUDAM) e planejado pelo Servico Federal de Habitacdo e Urbanismo
(SERFHAU), um novo nucleo urbano, em “terra firme”, denominado “Nova Maraba”.
Este novo espaco tinha como um de seus principais propésitos servir ao Estado
como base para os grandes empreendimentos, além de atender ao contingente
populacional que chegava a cidade. O novo nucleo foi criado em 1975 e cresceu,
sobretudo, a partir de ocupacdes, principalmente, na década seguinte (SOUZA,
2015).

A reestruturagcdo mencionada nao implicou apenas na cria¢cdo do nucleo Nova
Maraba, pois, no mesmo periodo, surgia e se consolidava o nucleo urbano Cidade
Nova, tendo também o Estado, direta e indiretamente, como um dos principais
agentes responsaveis:

A constituicdo do Nucleo Integrado Cidade Nova [...] esti relacionado
inicialmente ao processo de expansado espontanea da cidade de Maraba,

devido ao intenso fluxo migratério que se estabeleceu dos nicleos urbanos
planejados (agrovilas, agropolis) em direcdo a Marabd, diante do fracasso
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da politica de colonizacdo oficial empreendida pelo governo federal via
INCRA, ao longo da Rodovia Transamazbnica, na sub-regido do Sudeste
Paraense. Diante da crescente expansdo que este nlcleo de ocupacao
espontanea apresentou, bem como, em razdo do intenso aumento das
demandas e reivindicacBes sociais dos moradores deste espaco de
expanséo, o Nucleo Urbano Cidade Nova foi inserido no perimetro urbano
da sede do Municipio, através da Lei n® 742, de 15 de dezembro de 1976
(IDESP, 1977). Configurava-se, assim, a cidade tripartite de que nos fala
Becker (1990a), com trés nucleos bem definidos e descontinuos, ainda que
compondo uma s6 unidade urbana: a Velha Maraba ou Maraba Pioneira, a
Nova Maraba e a Cidade Nova (TRINDADE JUNIOR. et al, 2010, p.20).

Para além da cidade tripartite, de que fala Bertha Becker, Maraba é,
atualmente, formada também por mais dois ndcleos, o Sao Félix, na margem direita
do Rio Tocantins e Morada Nova, a doze quildbmetros da Nova Maraba, como
podemos ver no Mapa 2, a seguir:



Mapa 2 - Localizagdo dos nucleos urbanos de Maraba-PA
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Como resultado da morfologia polinucleada®, Maraba passa, em certo
momento, a se apresentar enquanto uma cidade multicéntrica. Diferentes
expressdes de centralidade se mostram em sitios distintos da cidade. Souza et al
(2013) explicam:

O crescimento urbano de Maraba provocou o aumento da distancia entre a
principal area comercial da cidade, localizada no ndcleo Maraba Pioneira, e
a populacgéo residente nos novos nucleos urbanos, elevando desse modo os
gastos com transportes e 0 tempo necessario para se ter acesso ao
consumo de bens e servicos, o que acabou levando ao surgimento em
Maraba do processo de descentralizacdo das atividades comerciais e de
servicos, que paulatinamente deixam de se concentrar unicamente no
nacleo original da cidade, Maraba Pioneira, e comeg¢am a se reunir também
nos novos nulcleos de ocupagdo urbana (SOUZA et al, 2013, p. 04).

Os outros centros comerciais surgiram nos nucleos Cidade Nova e Nova
Maraba, e juntamente com a Avenida Antonio Maia e seu entorno — na Velha
Maraba —, formavam, até poucos anos, as principais expressdes de centralidade da
cidade, por serem as Unicas que tinham alcance em todos os ndcleos, como pode
ser visto em Trindade Junior et al (2010). Trata-se, da Avenida Nagib Mutran e seu
entorno, e a Avenida VP-8 e seu entorno, na Cidade Nova e Nova Maraba,

respectivamente. Estes espacos podem ser localizados no Mapa 3 a seguir:

8 Uma mancha urbana mais a Leste no mapa, desconectada das demais e sem identificagdo como as
outras, é a Zona de Expanséo do nucleo Nova Maraba, e trata-se, majoritariamente, de loteamentos
e residenciais privados.



Mapa 3 - Localizacdo dos principais centros terciarios de Maraba-PA
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Adiante conheceremos cada uma dessas areas centrais, e também as novas
expressdes de centralidade, elementares para este estudo. No entanto, € de
extrema importancia que, antes disso, tenhamos um aporte bibliogréafico
suficientemente consistente para embasar nossas andlises e para que nos seja
garantida a compreensdo de todos 0s conceitos que amparam e explicam
teoricamente os fenbmenos relacionados com nosso objeto de estudo, bem como e

principalmente ele proprio.
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2 CENTRO(S) E CENTRALIDADE(S) NO PLANO DO ESPACO URBANO

2.1 Centro, centralidades e estruturacdo da cidade: nocdes, observacdes e

definicbes

Ao dissertarmos quanto a questdes que envolvem as teméticas centro e
centralidade, € necessario que, de antemdo, facamos certas observacdes e
apresentemos algumas definicbes com o intuito de enriqguecer o debate, abrir
caminhos para um didlogo mais proficuo em volta dos temas e compreender 0 N0Sso
recorte espacial, o intraurbano.

A primeira das definicbes é concernente aos dois tipos de centralidade
urbana. Referimo-nos mais a uma questdo de escalas do que de fato conceitual.
Para Milton Santos “a cidade constitui uma forma particular de organizacdo do
espaco, uma paisagem e, por outro lado, preside as relacbes de um espago maior,
em seu derredor, que € a sua zona de influéncia” (SANTOS, 1959, p. 07). Por isso,
Sposito (1998) fala de centralidade das cidades, e em centralidade “no plano do
espacgo urbano”, e é valido aqui ressaltar a diferenca entre elas.

Isso porque a centralidade urbana pode ser abordada em duas escalas: a
intraurbana e a da rede urbana, sendo que a primeira trata do “territério da cidade ou
da aglomeracdo urbana, a partir de seu centro ou centros. No segundo nivel, a
analise toma como referéncia a cidade ou aglomeracéo urbana principal em relacéo
ao conjunto de cidades de uma rede” (SPOSITO, 1998, p.27). De forma semelhante
escreve Barata-Salgueiro quando afirma que

O conceito de centro, a sua funcéo, e a relacdo com outros centros e as
areas envolventes pode ser analisada a duas escalas interligadas, uma,
mais geral, a que se pode chamar do sistema urbano, em que a cidade é

um ponto, e outra, dada pela ampliacdo da maior escala, em que a cidade é
uma area com extensao (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 14).

Reafrmamos que aqui pretendemos discorrer sobre a centralidade
intraurbana, no entanto, é importante lembrar que a cidade alvo de nossas
inquietacbes é Maraba, cuja centralidade urbana é exercida sobre varias outras
cidades, caracteristica essa que, entre outras, |lhe justifica o status de cidade média,
e que ndo deixa de se relacionar com as mudancas no comércio e nas expressoes
de centralidade no espacgo intraurbano, como, inclusive, serd mostrado. Outra

observacéo, instigada pela anterior, é relativa aos espacos urbanos e regionais, ou
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seja, o “territério da cidade” e o “conjunto de cidades de uma rede” de que fala
Sposito (1998), ou ainda a cidade enquanto area com sua propria extensdo e o
“sistema urbano” de que fala Barata-Salgueiro (2013).

Recorremos aos escritos de Villaga (2001), ndo exatamente para conceituar o
gue vem a ser 0s espacos supramencionados, mas para uma reflexdo que além de
nos auxiliar em um melhor entendimento, nos permite entender também, a
importancia dos centros e centralidades na cidade e para a cidade. Isso porque 0
autor ao distinguir o espaco intraurbano do regional, nos possibilita refletir sobre o
destaque a devida atencéo as centralidades, especialmente se tratando de comércio

e Servicos:

A distincdo mais importante entre espaco intra-urbano e espaco regional
deriva dos transportes e das comunicacdes. Quer no espaco intra-urbano,
quer no regional, o deslocamento de matéria e do ser humano tem um
poder estruturador bem maior do que o deslocamento da energia ou das
informacdes. A estruturacdo do espaco regional € dominada pelo
deslocamento das informaces, da energia, do capital constante e das
mercadorias em geral — eventualmente até da mercadoria forga de trabalho.
O espaco intra-urbano, ao contrario, € estruturado fundamentalmente pelas
condicdes de deslocamento do ser humano, seja enquanto portador da
mercadoria forca de trabalho — como no deslocamento casa/trabalho —, seja
enquanto consumidor — reproducdo da forca de trabalho, deslocamento
casa-compras, casa-lazer, etc (VILLACA, 2001, p. 20).

Ainda segundo o autor, é dai que deriva o0 “enorme poder estruturador das
areas comerciais e de servigos” (VILLACA, 2001, p. 20), pois estas areas séo as que
exercem maior poder de atracdo no espaco intraurbano, pois somam o0s
deslocamentos tanto dos trabalhadores, guanto dos consumidores. Portanto,
alteracbes concernentes a localizacdo das atividades terciarias, implicam
diretamente nas centralidades e estas, por sua vez, na estruturacao da cidade. Maia,
Silva e Whitacker (2017), reforcam afirmando que a relacdo entre centro e
centralidades se encontra entre os elementos mais influentes do processo de
estruturacdo da cidade, pois possibilita distintas articulagbes no intraurbano e no
regional, e sdo repletos de contradicbes e complexidade.

Mas o que vem a ser, entdo, essa “estruturacdo da cidade”? A terceira
observacéo a ser feita antes de iniciarmos, de fato, uma discussao sobre centro(s) e
centralidade(s), é uma explanagdo, ainda que sucinta, com definicdes a respeito do
gue neste trabalho chamaremos de estruturacdo da cidade, o que por sua vez
requer dialogarmos também acerca de estrutura urbana, reestruturacdo urbana e

reestruturacéo da cidade.
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O entendimento de estruturagcdo urbana do qual partilhamos, como pbéde,
inclusive, ser observado nas contribuices dos autores, ndo se restringe apenas a
interpretacdo e descricdo dos fixos, formas e equipamentos, mas compreende
também a importancia dos fluxos, o que se encontra em movimento no espaco
urbano. Esta afirmacao € necessaria no sentido de ndo deixarmos margem para que

se confunda estruturacdo urbana com estrutura urbana. Isso porque

As questdes que envolvem o centro e a centralidade intra-urbana tém sido
debatidas por correntes teéricas que apresentam certas distingdes entre si.
Essas correntes pautam suas andlises basicamente em dois conceitos que,
embora aparentemente encontrem certa proximidade, trazem divergéncias
importantes: o conceito de estrutura urbana e o de estrutura¢@o urbana [...]
(OLIVEIRA JUNIOR, 2008, p. 211).

A geografia urbana ha muito tempo vem utilizando a expressao “estrutura
urbana” para referir-se aos distintos usos do solo no espaco intraurbano, no qual a
estrutura seria resultante deste processo de alocacéo e realocacao das atividades e
funcdes (econdmicas, de moradia, lazer...) nas cidades (SPOSITO, 1991; SPOSITO,
2004). Isso €, em muito, por influéncia dos tedricos ligados a Escola Estruturalista de
Chicago, também chamada de Ecologia Urbana, e também a outros filiados,
sobretudo, a Escola Francesa Classica, no qual, mesmo com discordancias,

compreendem o centro da cidade como algo fixo,

“preocupando-se com a forma e com a localizagdo, procurando realizar uma
minuciosa descricdo das areas em estudo, visando evidenciar o padrdo de
concentracdo, estabelecendo modelos que deem conta de explicar a forma
[...]" (SILVA, 2001, p. 108).

Para além da estrutura, levaremos em consideracdo a estruturacdo. Castells
(1983, p.182) é enfatico ao afirmar que “o espacgo urbano é estruturado, quer dizer,
ele ndo estd organizado ao acaso”. O uso da expressdo estruturacdo nos
proporciona a transmissdo da ideia de que essa “organizacdo/desorganizagdo da
cidade contém a dinamica do préprio processo social que a determina, sendo a
estrutura em cada corte do tempo do processo de estruturacdo, também
determinante dos momentos seguintes do processo” (SPOSITO, 1991, p. 02).

De acordo com Gurvitch (1967, p.110 apud PEREIRA, 2014 p. 49), a estrutura
‘esta envolvida por um movimento perpétuo de desestruturacdo e reestruturacéo
porque € um aspecto da sociedade em atuacdo que, enquanto ‘obra’, ndo pode
subsistir sem a intervencdo da ‘acéo’. A estruturacdo urbana deve ser entendida
enquanto processo de modificacdo continua das estruturas urbanas, sendo estas,

apenas recortes temporais dessa dinamica. Sendo assim, optamos aqui por nos filiar
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aos que, ao debater e buscar compreender os fendmenos urbanos relativos aos
centros e centralidades nas cidades, pautam suas analises no conceito de
estruturacdo, pois como fala Pereira (2014, p. 48), “esse termo denota processos
gue estdo ligados ao tempo historico e as transformacdes proporcionadas pelo devir,
ao contrario do termo estrutura, que denota equilibrio e estabilidade”.

E necessario também buscarmos esclarecimentos acerca do que vem a ser
reestruturacdo, para tal recorremos as contribuicdes de Sposito (2004) em que a
autora afirma que, reestruturacdo, seria um conjunto de intensas mudancas na
estruturagdo, com uma ruptura abrupta com relacdo a estrutura anterior, passando o
espaco a se reproduzir de acordo com tais mudancas. Essa elaboracdo de Sposito é

admitidamente baseada nos escritos de Edward Soja, no qual o autor afirma que

A reestruturacdo, em seu sentido mais amplo, transmite a nocdo de uma
“freada”, sendo de uma ruptura nas tendéncias seculares, e de uma
mudanca em dire¢do a uma ordem e uma configuragdo significativamente
diferentes da vida social, econdbmica e politica. Evoca, pois, uma
combinacdo sequencial de desmoronamento e reconstrucdo, de
desconstrucdo e tentativa de reconstituicdo, proveniente de algumas
deficiéncias ou perturbacdes nos sistemas de pensamento e a¢édo aceitos. A
antiga ordem suficientemente esgarcada para impedir os remendos
adaptativos convencionais e exigir, em vez deles, uma expressiva mudanca
estrutural. Estendendo a terminologia de Giddens, pode-se descrever essa
freada-e-mudanca como uma reestruturagdo temporal-espacial das praticas
sociais [...] (SOJA, 1993, p. 193)

Sposito (2004, 2007) tem utilizado em seus escritos 0s termos estruturagéo e
reestruturacdo urbana e estruturacao e reestruturacdo da cidade, para se referir as
dindmicas e processos ocorridos na escala regional ou das redes urbanas e para a

escala do intraurbano, respectivamente.

Num esforco de ampliar a proposta de reestruturacdo urbana, nos termos
propostos por Soja (1993), bem como de articuld-la ao par Economia
Politica da Urbanizagdo e Economia Politica da Cidade, oferecido por
Santos (1994), tenho trabalhado com a ideia de estruturacdo urbana e
estruturacdo da cidade, para distinguir mudancas nos papéis e contetdos
(urbana) das alteracdes nos espacos, no que respeita as formas de seu uso
e articulacéo entre elas (da cidade). A ado¢&o do substantivo reestruturacdo
fica reservada para os momentos em que € profundo e complexo o conjunto
de transformacdes nessas estruturas (SPOSITO, 2013, p. 49).

Ainda segundo a autora, dessa forma € possivel articular duas escalas
geograficas, diferenciando-as, porém, tendo por objetivo levar em consideracdo as
diferentes determinacdes que se estabelecem entre elas (SPOSITO, 2007).

Nosso foco aqui é a compreensdo das centralidades no espaco urbano de
Marab4, e pelo que ja foi exposto, e considerando o que fala Sposito (1991, p. 5),

guando afirma que “a analise do processo de producdo e estruturacdo das cidades
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tem que passar necessariamente pelo entendimento do papel do centro”, podemos
afirmar que, mesmo evocando bem mais termos relativos as centralidades que a
estruturacdo propriamente dita, este trabalho, indubitavelmente, trata da
estruturacdo da cidade. Sobretudo no campo das hip6teses, quando propomos que
as dinamicas e processos agqui analisados, mesmo que ndo sejam 0S Unicos
protagonistas, se inserem em um processo de reestruturacdo da cidade de Maraba.

A Ultima das observacfes que fazemos, € atinente aos vocabulos “centro” e
“centralidade”. Utilizamos até aqui esses termos sem, no entanto, esclarecer, de
fato, o que vem a ser cada um, bem como, o que os distingue. Nas contribuicbes de
Fernandes (2013), o “centro” aparece como “lugar”, enquanto que a “centralidade” é
condicdo. De semelhante modo, Maia, Silva e Whitacker (ibidem), encaram “centro”
como sendo a forma espacial e “centralidade” sendo a propriedade de uma area, de
ser, de alguma forma, central. Portanto, quando utilizamos o vocabulo “centro”,
estamos nos referindo a um local, a determinado sitio, enquanto a palavra
“centralidade”, relacionamos a caracteristica de determinado espaco na cidade, de
exercer certo poder de atrair mercadorias, informacdes, capitais e, sobretudo,
pessoas, a partir dos seus atributos.

Para Barata-Salgueiro (2013, p. 14), “[...] a palavra ‘centro’ se refere a uma
entidade, a uma localizacdo com forte poder de atracdo de pessoas e com
determinadas propriedades geométricas”, ja o termo “centralidade”, segundo a
autora, “remete para outro tipo de propriedades opostas a essa geometria e que

reforcam a sua atragcao” (2013, p. 14).

A evolucéo do conceito foi no sentido da valorizagéo destas Ultimas a ponto
de suplantar as da geometria. De facto, a evolucdo seméntica que se
registrou na literatura de carater geografico de ‘centro’ ou ‘lugar central’ para
‘centralidade’ parece corresponder a vontade ou necessidade em sublinhar
outras dimensdes que ndo apenas a da geometria das distancias ou das
acessibilidades, mesmo estando presentes na ideia de centro urbano desde
h& muito, como é o caso de caracteristicas do foro social como o prestigio
(BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 14).

Ao nos incluirmos a esse bojo de pesquisadores, que recorrem ao conceito de
centralidade, a fim de buscar compreender a complexidade que envolve tais
fendbmenos na realidade urbana, nosso olhar passa a estar bem mais voltado para
as centralidades do que, necessariamente, para 0s centros. Entretanto, se faz
extremamente necessario um empenho no sentido de compreender esses espacos

para, entdo, buscarmos o entendimento das dindmicas pertinentes as centralidades.
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Isso, principalmente, porque até algumas décadas atrds as aglomeracdes urbanas
eram majoritariamente monocéntricas, ou seja, 0 centro era 0 Unico espaco

possuidor de centralidade na urbe.
2.2 O(s) centro(s)

Primeiramente, para realizarmos um dialogo acerca do(s) centros(s),
necessitamos assimilar conceitualmente o que € o centro da cidade, bem como o
gue vem a ser um centro na/da cidade e seus conteudos. Iniciaremos com um
exercicio de memorar o que constitui, salvo excec¢des, um centro. Geralmente, é
possivel observar no centro, em determinada area do aglomerado urbano, um
processo de concentracdo de atividades comerciais e de servi¢os, de administracao
dos setores publico e privado, de lazer, e de valores, sejam eles materiais ou
simbdlicos (SPOSITO, 2017).

Castells (1983, p. 311) vai além falando ndo apenas dos componentes desse
centro, mas da sua capacidade de articulacdo. Segundo ele, “o centro é o espaco
gue permite [...] uma coordenacdo das atividades urbanas, uma identificacdo
simbolica e ordenada destas atividades, e, dai, a criacdo das condi¢cdes necessarias
a comunicacao entre os atores”. A gedgrafa Doralice Satiro Maia vai além e nos
dimensiona a relevancia desse espaco para a manutencdo e reproducdo das

relacdes na cidade:

[...] o Centro é simultaneamente o lugar do encontro e da reunido, um lugar
onde se estabelecem relacdes de trabalho, passagem e lazer e, por isso,
integra e dispersa. O Centro € Centro por expressar de forma mais
contundente a dindmica da cidade, ou seja, ndo existe cidade, nem
realidade urbana, sem um Centro. A sua importancia é inquestionavel para
a manutencgdo da vida urbana (MAIA, 2017, p. 97).

As abstracbes, formulagbes e conceituagcbes dos autores nos ajudam no
caminho da compreensao ndo apenas do que seja 0 centro e sua importancia, mas
também acerca do porqué existir, em diferentes realidades urbanas, espacos tédo
diferentes, porém com a mesma alcunha: centro. Moradores de diferentes cidades,
utilizam o termo “centro” para referirem-se a determinado espacgo especifico nas
cidades em que habitam.

Villaca (2001, p. 237) fala que “toda aglomeracao socioespacial humana — da
taba indigena a metropole contemporanea, passando pelas cidades medievais e as

pré-colombianas — desenvolve um, e apenas um, centro principal’. No entanto,
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esses espacgos que carregam esse “titulo” de centro, podem o té-lo “conquistado” por
distintos processos socioespaciais em diferentes momentos historicos a depender
de como, onde e quando ocorreram 0s processos de surgimento dessas cidades,
bem como a expansdo e consolidagcéo de atividades possuidoras de centralidades

em seu interior. 1Sso ocorre porque

“O centro da cidade é uma forma espacial com conteldos que se
expressam em dimensdes e niveis diversos. E um local de encontros, que
podem ser contingentes ou ndo, 0s quais 0s tornam espaco de apropriacao
e representagcado” (WHITACKER, 2017, p. 149).

Concordamos com Sposito (1991, p.6), quando a autora afirma que “o centro
nao esta necessariamente no centro geografico, e nem sempre ocupa 0O sitio
histérico onde esta cidade se originou, ele é antes de tudo o ponto de
convergéncia/divergéncia, € o né do sistema de circulagao”. No entanto, em muitas
cidades, determinado espaco, que tendo se consolidado na estruturacdo urbana
enquanto importante centralidade em determinado periodo, muitas vezes mesmo
perdendo esse poder posteriormente, ou seja, deixando de ser “o centro”, na
perspectiva colocada, ainda assim continuam sendo chamados de centro, por vezes
acompanhado de adjetivos como “antigo”, “histérico”, “tradicional”, entre outras

nomenclaturas.

A constituicdo de uma estrutura espacial com mais de um centro e as
mudancas que se observam no centro da cidade implicam que se nomine a
primeira, a que ja existia, distinguindo-a das demais no tempo — porque
outras légicas se desenvolvem — e no espago — porque novas areas centrais
sdo erigidas (WHITACKER, 2017, p. 187).

Isso ocorre, também, devido ao prestigio histérico e/ou cultural desses espacos
no imaginario coletivo da cidade. Inclusive, parte significativa da literatura atual, ao
utilizar o termo “centro” refere-se ao centro antigo da cidade, que em diversos casos,
h& muito ndo corresponde mais ao “nd” de que fala Sposito (1991). Fernandes
(2013) afirma que é possivel levar em consideragéo que as cidades possuam Varios
centros, seja em diferentes momentos histéricos, ou mesmo simultaneamente. O

autor prossegue afirmando que

cada lugar onde se reinem condi¢cBes de centralidade, cada centro, tem
uma dindmica que, podendo ser marcada pelo aumento ou diminui¢cdo da
sua importancia relativa, € muito marcada também pela continuidade
daquela parcela de cidade ao longo dos muitos anos que viveu, inserida na
histéria da cidade (e refletindo a histdria / participando na historia da
sociedade), umas vezes mais central, outras vezes mais periférica
(FERNANDES, 2013, p. 34).
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Vérios outros pensadores das dinamicas urbanas dedicaram-se a compreender
esses espacos, os diferentes centros e as distintas formas de encarar o(s) centro(s)
em realidades dispares. Aqui recorreremos, inicialmente, aos escritos de dois
autores em busca de compreender as diferentes leituras dos centros dos/nos
espacos urbanos: Castells (1983) e Barata-Salgueiro (2013).

Para Castells (1983), o termo “centro” pode ser usado para se referir tanto a uma
localizacdo, em relacdo a estrutura urbana, quanto a um contetudo social. Acontece
gue esse conteudo social varia no espaco e no tempo. O referido autor elenca
guatro leituras de centro a partir dos seus respectivos conteddos. Seriam elas: Um
espaco sendo central a partir da instalacdo e/ou concentracdo dos aparelhos do
Estado, onde o autor chama de “centro politico-institucional”; o “centro meio-social”
seria “a organizagao espacial dos processos de reproducéo e transformacdes das
relacBes sociais de uma estrutura urbana”; ha o “centro urbano-permutador”, que
seriam os centros formados a partir das atividades terciarias, ou como diz o autor, “a
organizacdo espacial dos canais de troca entre os processos de producdo e o
processo de consumo num aglomerado urbano” e ainda, o “centro simboalico, [...] a
organizagéo espacial dos pontos de intersecgao dos eixos do campo semantico da
cidade (CASTELLS, 1983, p. 316, 318 e 319 grifo do autor).

Uma sintese do entendimento do centro da cidade na obra de Castells, é de
gue esse espaco pode ser assimilado em pelo menos trés niveis: o econdémico,
como espaco de trocas e centralizacdo; o ideolégico, enquanto espaco simbdlico; e
o politico-institucional, enquanto espaco de gestao (SPOSITO, 2004; WHITACKER,
2017).

Barata-Salgueiro (2013), fala que é possivel estudar os centros em funcéao de
trés dimensdes analiticas, que por vezes coadunam com as formulagdes tedricas de
Castells (1983). Sao elas, as dimensdes “geométrica, a funcional e a simbdlica,
separadas por conveniéncia de analise, mas inter-relacionadas e presentes em
todos os centros urbanos” (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 14).

O centro ou area central individualiza-se na organizacdo do espaco pelos
grupos humanos. Num aglomerado, o centro é a parte mais protegida e
mais controlada, talvez por isso também a mais prestigiada e desejada,
aquela onde estdo os ‘chefes’ e as pessoas mais importantes, as quais a
comunidade tem interesse em defender ou as que tém o poder para impor
essa localizacdo. No modelo de organizacdo do espaco da cidade pré-
industrial de Sjoberg (1960) a elite ocupa o centro. Desde a Antiguidade
também ai se encontram a administragdo publica e os templos mais
importantes (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 14).
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No trecho citado, a autora evoca, de forma direta, uma das trés dimensdes
analiticas de centro, a simbdlica. Isso porque,

a centralidade simbdlica esta essencialmente ligada as ideias de prestigio e

de poder que explica a marcacao fisica desse espac¢o pelo poder, ao longo

dos tempos, e a atracdo que transforma os centros em lugares de reunido
de pessoas (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 16).

Ela nos conta, ainda, que na histéria urbana, o uso simbdlico do espa¢o nas
cidades pelo poder religioso e politico foi, por muito tempo, 0 que atribuia a
determinado sitio a caracteristica de ser central. Inicialmente por se localizarem em
tal sitio, mas também por essa localizacdo ser marcada pela arquitetura que, de
alguma forma, os simbolizava e 0s apresentava enquanto socialmente relevantes,
utilizando da arte, na maioria das vezes, para se impor na paisagem urbana

(BARATA-SALGUEIRO, 2013). A autora ainda nos lembra que

os templos principais, o palacio, a sede da administracdo estdo quase
sempre na praca central, desde o Agora e do forum da Antiguidade®. Esta
praca pode ter no centro um monumento evocativo de um acontecimento ou
personagem [...] (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 16).

Sposito (2004) fala da cidade enquanto materializagdo do processo de
urbanizacdo, mas também, por conseguinte, enquanto materializacdo dos processos
histéricos. Os centros simbdlicos talvez sejam bons exemplos de tal reflexdo, haja
vista a imponéncia de monumentos e constructos arquitetdnicos provenientes de
outros tempos, muitas vezes exercendo centralidade — simbdlica, sobretudo — sobre
a urbe até o presente. Isso porque esses centros Sao representantes e
representativos de diferentes momentos das histérias das cidades, ou como no caso
europeu, porque ndo dizer da historia urbana, ja que a quase totalidade dos espacos
urbanos foram submetidos a tais processos.

Nos referimos ao periodo da Idade Média e, posteriormente, ao primeiro
periodo das cidades capitalistas (séculos VXII, VXIII e inicio do XIX).1° Na Idade
Média, de acordo com Villaca (2001), verticalizava-se as catedrais como forma de

enaltecer a Deus. O espaco “do homem”, a cidade, ndo era valorizado nem mesmo

% A agora e o forum sio antigos espagos de comércio da Grécia e Roma antigas, respectivamente.
(VARGAS, 2001).

10 1sso de acordo com Villaga (2001), pois esse autor fala que a histéria dos espagos urbanos
capitalistas pode ser dividida em dois periodos: as cidades do século VXII, VXIII e inicio do XIX, que
ele chama de “cidades do inicio do capitalismo”, e as cidades produzidas a partir do fim dos
oitocentos nos novos paises capitalistas, sobretudo na América, por ele intituladas de “tipicamente
capitalistas”.
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para gue se conseguisse observar a catedral, haja vista a imponéncia destas

construcdes e a proximidade entre estas e as casas.

A inexisténcia de espaco entre as casas (a cidade) e a catedral fez com que
as primeiras se aproximassem muito desta Ultima e acentuassem a
diferenga de tamanho entre elas, realgando a monumentalidade da catedral
e a impressédo de que esmagava as casas ou a cidade (VILLACA, 2001, p.
249).

Nas cidades do inicio do capitalismo, o deus a ser enaltecido era o Estado. O
espaco urbano desse periodo sofria forte intervencédo estatal e de uma burguesia
revolucionaria que através do Estado a exaltava e procurava impor os valores do
sistema capitalista (VILLACA, 2001). Palacetes, pragcas, monumentos, jardins e uma
série de outras intervencdes no espaco das cidades marcam o periodo, e tais
estruturas destes tempos, ainda hoje, em muitos casos, exercem suas centralidades
simbolicas, seja pelos mesmos motivos de outrora, ou por ressignificacdes pelas
guais muitos desses espagos passaram.

Outra dimenséo analitica do centro € a geométrica. A nocdo de centro aqui,
ndo pode ser dissociada da de periferia, a considerar que o centro € o local das
menores distancias a periferia. Nessa dimensdo analitica, a distancia ganha
protagonismo na explicagdo da organizacdo espacial em coroas concéntricas em
volta de um ponto (central).

A capacidade explicativa da distancia foi reiteradamente afirmada pelas
correntes neopositivistas da Geografia locativa dos anos de 1960. Na
elaboracdo da explicacdo, fizeram apelo aos modelos graviticos e a teoria
de lugares centrais, talvez o principal corpo teérico de referéncia para estas
correntes que discutem, verificam e reelaboram essa teoria. De notar que
tanto nos modelos graviticos como na teoria dos lugares centrais,
cumulativamente com a distancia, encontram-se atributos funcionais
responséaveis pela dimenséo e posicdo hierarquica dos varios centros, tanto
a escala do sistema urbano como a intraurbana (BARATA-SALGUEIRO,
2013, p. 15).

Villaga (2001, p. 239) utiliza um exemplo baseado nessa dimenséo de centro,
para ilustrar o surgimento dos centros em uma realidade hipotética. Essa realidade
seria uma aglomeracdo de trinta ou quarenta residéncias, que nao estejam sob o

poder de nenhum tipo de governo ou religido.

Se todas as familias forem totalmente autbnomas, ndo constituirem uma
aglomeracéo organizada, nenhuma légica devera presidir a aglomeragéo —
na verdade ela ndo teria razao de ser. Nao h& disputa pelas localiza¢des, a
ndo ser por eventuais facilidades naturais (acesso a agua, por exemplo,
caso ela seja disponivel apenas em alguns locais). A partir do momento em
gue se desenvolvem relagdes sociais entre essas familias, e passa a haver
atividades e interesses em comum, surgem a cooperacdo e a
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interdependéncia entre elas. A partir do momento em que elas se
organizam, para produzir e consumir, passa a haver a necessidade de
instituicbes comuns. Surgem, entdo, os deslocamentos espaciais regulares
e socialmente determinados e disputas ocorrem por localizac6es em funcao
do dominio e controle do tempo e energia gasto nos deslocamentos
espaciais. Surge um ponto que otimiza os deslocamentos socialmente
condicionados da comunidade como um todo — um centro. O centro surge
entdo a partir da necessidade de afastamentos indesejados, mas
obrigatorios. Ele, como todas as “localizagbes” da aglomeragao, surge em
funcdo de uma disputa: a disputa pelo controle (ndo necessariamente
minimizac¢do) do tempo e energia gastos nos deslocamentos humanos.

O exemplo é bastante interessante para nos auxiliar a compreender essa
perspectiva que foi tdo utilizada na leitura dos centros, inclusive, na ciéncia
geografica. Entretanto, conforme os espacos urbanos e a propria sociedade foram
se modificando, e considerando, mormente, o desenvolvimento das diferentes
formas de acessibilidade e transportes, “a exploracdo do efeito da distancia permitiu
diversificar as escalas de medida e o foco na acessibilidade levou a uma
desvalorizag&o da geometria strictu sensu” (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 15).

Sposito (2017), citando Corréa (1989), chega a associar processos de
descentralizacdo e surgimento de mdltiplos centros ao surgimento de meios de
transporte mais flexiveis e ao aumento dos automaveis. Vejamos:

Quando projetamos as relagcfes entre centro e periferia sobre as cidades,
verificamos, [...], que a emergéncia de dois ou mais subconjuntos, no
interior dos espagos urbanos, tem relagdo direta com os processos de
descentralizac@o viabilizados, como destacou Corréa (1989, p. 46), pela

emergéncia de meios de transporte mais flexiveis e possibilitados pela
difusdo do uso de veiculos automotores (SPOSITO, 2017, p. 26).

Barata-Salgueiro complementa afirmando que em uma sociedade em
constante melhoria nas mobilidades e cada vez mais “tecnicizada”, € mais
importante a acessibilidade do que a distancia a determinado ponto. “A centralidade
se torna cada vez mais dependente da conectividade, da existéncia de ligacdes, do
tempo de deslocacédo, do seu custo relativo” (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 15).

Villaca (ibidem), traz para o debate mais um exemplo:

Admitamos agora uma comunidade maior e contemporanea, com centenas
ou milhares de familias organizadas em classes sociais, com distin¢gdes de
renda e de poder politico e fazendo uso de diferentes meios de transporte.
Em uma sociedade de classes, essas familias disputam as localizacGes e
desenvolvem mecanismos sociais para regular essa disputa a0 mesmo
tempo que lutam pelo dominio dos meios e condi¢cbes de transporte e
procuram produzir espacos urbanos moldados por esses meios e
condi¢cdes. Acabam por produzir espacgos urbanos diferenciados (VILLACA,
2001, p. 243).
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Como pbde ser notado, nesse novo exemplo o autor mostra uma comunidade
bem mais proxima da realidade das nossas cidades, inclusive, e principalmente,
porque considera ai mais um “agravante”, no que tange a evidenciar as limitacbes
da leitura geométrica do centro: vivemos em uma sociedade de classes. Portanto, o
acesso aos distintos meios de locomog¢do no espaco urbano, vai ser também
diferenciado e disputado. Sendo assim, “0 centro ndo é mais o ponto que minimiza
os deslocamentos de toda a comunidade, pois as diferentes familias, agora tem
distintas condi¢cbes e necessidades de deslocamento” (VILLACA, 2001, p. 243), o
gue inclui além do meio de transporte que usam para se locomover, a localizagéo
das residéncias, e até o poder econbmico e politico que determinadas familias
possuem sobre a localizacdo dos equipamentos do terciario e urbanos em geral.

Como lembra Lefebvre (1991), as instituicdes do Estado, com poder sobre o
espaco urbano, onde ele destaca o poder municipal, sdo oriundas das relagbes de
classe e propriedade, portanto, a servico dessas relacdes, e, ainda segundo o autor,
0 urbano e a cidade ndo podem ser compreendidos sem esse entendimento. Se é a
propriedade privada da terra urbana, com o amparo juridico-institucional, que vai
mediar 0 acesso as areas centrais, a busca pelas melhores localizacdes acaba
sendo restrita aos estratos sociais com maior poder de compra e prestigio no ambito
politico-institucional (WHITACKER, 2017). Os estabelecimentos de comércio e
servicos, sao tao relevantes em se tratando do(s) centro(s), que “na Geografia
Urbana o centro rapidamente deixou de ser visto apenas como uma area central
pela localizagdo e acessibilidade para passar a sé-lo devido a aglomeracdo de
atividades terciarias” (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 15), sobretudo, as que
demandam deslocamento e proporcionam contato entre as pessoas.

A concentracdo do terciario é totalmente relacionada a ultima dimenséo
analitica de centro elencada por Barata-Salgueiro (2013): a funcional - pela qual
temos aqui particular interesse. A autora resume como sendo o0 entendimento de
gue os centros sao espagos que concentram funcgdes diversas e que por isso atraem
muita gente, possuindo capacidade de proporcionar as trocas, ndo sO de
mercadoria, mas também de informacdo. Esse poder de atracdo € proveniente da
concentracéo de atividades importantes para a reproducao da vida cotidiana, como,
entre outras, o abastecimento, mas, ndo apenas, ganhando destaque também a

circulacao do capital, como os centros bancarios e de negécios.
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A centralidade funcional est4 associada com a organiza¢do e o controle da
producgéo, portanto com a producgéo do espaco para a realizagéo do capital,
mas também com a apropriagdo e 0 uso para a reproducdo da vida. As
necessidades da organizacdo da producdo e da acumulacdo do capital
explicam que os centros acolham os niveis altos da administragéo publica e
empresarial, os bancos e outras empresas da area financeira, as sedes das
grandes empresas, O comércio responsavel pela circulacdo das
mercadorias e ndo apenas pelo abastecimento das familias e empresas,
diversos servicos (BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 15).

Aqui, nos juntamos aos que observam o0s centros a partir de sua
funcionalidade, bem como lembramos que nesta pesquisa, temos particular
interesse na “producdo do espaco para a realizacdo do capital” e no “comércio
responsavel pela circulagdo de mercadorias”, pois como afirma Pintaudi (2005, p.
155), “sobre a centralidade, conquanto se afigure um principio constitutivo no plano
do espaco urbano, € preciso destacar, incessantemente, que a troca de produtos
sempre esteve associada a ela”. E € a ela, a centralidade, a quem direcionaremos

nossas atencdes a partir de agora.
2.3 A(s) centralidade(s)

A centralidade urbana € proveniente da divisdo social do espacgo. Dessa feita,
conforme véao surgindo diferentes atividades e distintos niveis sociais vinculados a
tais atividades, esta divisdo se espacializa, e assim consegue, simultaneamente
elementos que os diferenciam social e geograficamente (SPOSITO, 1991). Ganham
destaque as atividades terciarias, especialmente o comércio, no que tange a
estruturacdo das cidades, considerando-se o poder de atracdo principalmente de
pessoas, ou seja, a capacidade dessas atividades de exercerem centralidade no
espaco intraurbano (VILLACA, 2001).

Entretanto, € necessério lembrar que “[...] 0 emprego do termo centralidade
nos estudos sobre rede urbana, é anterior aos seus estudos na escala da
cidade”’(WHITACKER, 2017, p. 151 grifo do autor). Nessa escala, a do intraurbano, a
centralidade é, geralmente, expressa pela concentracdo de equipamentos,
atividades e servigos que sao inerentes ao espacgo urbano. Tal concentracao leva a
constituicdo de areas centrais, que seriam areas diferenciadas e segmentadas a
partir de diferentes fungdes e atividades, e que exercem atracdo sobre os citadinos
(SILVA, 2001).

As areas centrais enquanto “ndés” no espago urbano, para lembrar outra

formulacdo tedrica de Sposito (1991), atraem e dispersam fluxos de toda ordem,
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materializados em grande parte nos deslocamentos de pessoas e veiculos, mas
também em movimentos materiais e imateriais, que atribuem a esses espagcos um
carater econdmico dominante. O constante, e cada vez mais acelerado, processo de
incremento, disseminacdo e difusdo desses fluxos, vem contribuindo para a
formacdo de outras areas centrais na cidade que nao “o centro”. Ao passo que ha
mais de um centro no espaco urbano, encontramos também, no territério de uma
mesma cidade, expressdes de centralidade com alto poder de se modificarem e se
adaptarem (WHITACKER, 2017).

A ocorréncia de uma nova expressdo de centralidade no processo de
estruturacdo do espaco urbano implica na dinamica de centralidade multipla
e plural, em que a centralidade se multiplica, de forma que a nova area
central e a anterior expressem centralidade, ndo implicando que a criagédo
de uma nova centralidade retire os atributos e a dindmica dos fixos e fluxos
gue se concentram dispostos na area do centro tradicional (OLIVEIRA
JUNIOR, 2011, p.69).

Utilizaremos o termo “expressdes de centralidade”, assim como outros autores,
por compreendermos que as centralidades no espaco urbano sdo mdltiplas e que
muitas cidades, mormente as metropoles, mas também algumas cidades médias,
nao apresentam mais um unico espaco exercendo centralidade sobre a urbe. “A
organizacdo urbana passou, portanto, de uma situacdo dominada por um centro
para uma outra de policentrismo em que existem varias areas de centralidade [...]”
(BARATA-SALGUEIRO, 2013, p. 18).

Diante disso, pesquisadores tem se debrucado na tentativa de compreender e
dissertar acerca, ndo sé do centro, mas, de espacos que exercem centralidade
sobre a urbe, bem como, da relacao e influéncias desses espacos sobre os (antigos)
centros e as implicacfes de tais dinamicas na estruturacdo das cidades. Nessa
busca por compreender e auxiliar na prelecéo do fendmeno urbano, frente as novas
configuragBes espaciais impostas as cidades, cientistas de diferentes &reas do
conhecimento, ou mesmo de diferentes escolas dentro de uma mesma ciéncia,
buscam ef/ou formulam terminologias, nomenclaturas e conceitos. E necessario que
facamos aqui uma breve interrupcdo no didlogo acerca das conformacdes das
centralidades na cidade para falarmos a respeito.

Por vezes, nas leituras relativas ao fendmeno citado anteriormente, em que
cidades passam a possuir mais de uma area central, sobretudo, em escritos de
geografos, deparamo-nos, especialmente, com o termo policentralidade, além de

multicentralidade, ou, ainda, multicentrismo e, principalmente, policentrismo, assim
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como na citacdo anterior de Barata-Salgueiro. Os termos sdo usados, em Varios
casos, como sinbnimos, no entanto, aqui, atribuiremos significados especificos para
ambas as palavras, ou melhor, utilizaremos o significado imbuido em cada uma
delas nas formulagdes tedricas de Sposito (2013), haja vista essa autora escrever
tais contribuicbes com foco na compreensédo, justamente, da complexidade de
realidades urbanas de cidades médias.

A autora compreende que estamos diante do fenbmeno da multicentralidade
guando se percebe que “mais de um centro ou a emergéncia de varios subcentros
passam a organizar a vida cotidiana, em suas multiplas facetas” (SPOSITO, 2013, p.
56). O termo policentralidade, por sua vez, € evocado por ela, quando as
centralidades em questdo sao resultantes de acBes especificas, planejadas e
executadas por determinados agentes do capital, reorganizando ou desorganizando

a(s) centralidade(s) pré-existentes (SPOSITO, 2013). Vejamos o que diz a autora:

Trata-se, agora, de novas formas de producdo do espac¢o urbano, que néo
resultam apenas da acumulagdo desigual, no espaco, de mudltiplas
iniciativas e praticas que confluem para a conformacdo, alteracao,
itineréncia ou refundacéo da centralidade, como resultado do tempo social.
Estamos falando de centralidades planejadas, resultantes principalmente da
acédo de incorporadores e proprietarios de terras, como atos pensados muito
antes que sejam vividos, como vetores que incidem sobre a cidade, gerando
a separacdo. Assim, esse movimento que redefine a centralidade, em
termos de localizagcdo de novas &reas centrais (muitas vezes periféricas), e
sobretudo em termos de conteltdo social e econémico, ndo pode ser
conceituado apenas como multicentralidade (fiel ao radical latino multi, que
significa muitos), mas tem que ser entendido como policentralidade
(atinente ao prefixo grego poli, cujo significado, varios, denota o sentido de
diversidade), sendo que uma tendéncia sempre se combina a outra, mesmo
gue contraditoriamente, fazendo surgir uma multi(poli)centralidade
(SPOSITO, 2013, p. 56).

Tendo sido expostas tais explicacbes, €é importante prosseguirmos na
compreensdao de como as centralidades terciarias irrompem nos espacos das
cidades e as consequentes transformacdes na estruturacéo da cidade. Novamente,
buscamos nas contribuicdes de Sposito (2013), uma retomada desse deslindar. A
autora afirma que “varias sdo as dinamicas que estabelecem relacbes entre o
padrdo geral da urbanizacédo e a constituicdo da centralidade” (SPOSITO, 2013, p.
48), mas destaca trés que seriam mais relevantes e/ou mais recorrentes nesses
processos de surgimento e/ou instauracdo de novas expressoes de centralidade no
tecido urbano.

A primeira dindmica a ser considerada, seria o crescimento da mancha urbana e

a intensificacdo das dinamicas que esse crescimento demanda, que a autora vem
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chamar de “crescimento territorial da cidade”, que segundo ela envolve “os ritmos e
as formas do tecido urbano” (SPOSITO, 2013, p.48), ampliando, com mais ou
menos intensidade, as distancias em relacdo as centralidades preestabelecidas. A
segunda estiq diretamente ajustada a primeira, e se refere a distribuicdo da
concentracdo ocupacional na wurbe. A producdo do espaco urbano e,
consequentemente, o0 crescimento da mancha urbana, ndo correspondem
obrigatoriamente a um crescimento com distribuicdo equitativa da ocupacéo. No
mosaico da cidade ha vazios, hiatos, bairros com baixos niveis de edificacdo, outros
com vultuosas edificacbes em grandes terrenos com poucos moradores, ao passo
em que ha bairros com altissimos indices demograficos em poucos quildbmetros
guadrados.

As duas anteriores interferem em uma terceira: a dinamica das formas de
aglomeracdo entre os nucleos. Tais transformagfes acabam por reorientar as
l6gicas de circulacdo no espaco da cidade, somadas a segmentacdo da sociedade
no que tange as capacidades de acessar as distintas areas que constituem a base
da configuracdo da(s) centralidade(s) (SPOSITO, 2013). Em consonancia com a
autora citada anteriormente, Silva e Gongalves (2012), colocam que 0 espaco
urbano se apresenta com a distribuicdo dos fendmenos, geralmente de forma
desigual, nas suas diferentes parcelas, produzindo articulagdes entre as “partes” da

cidade.

Com efeito, pode-se destacar a ideia de que as “partes” da cidade, ou
melhor, seus espagos, se apresentam com maior ou menor poder de
articulacdo. Consequentemente, 0s espagos com maior poder de
articulacdo tendem a atrair para si pressupostos de concentracdo de
determinados fixos e, em seguida, fluxos de pessoas, capitais e
mercadorias. Com isso sdo capazes de constituir uma centralidade (SILVA
E GONCALVES, 2012, p. 67).

De forma semelhante, Oliveira Junior (2008, p. 211) disserta que a cidade “se
apresenta dividida por meio da producao de uma desigual disposi¢céo de fendmenos
nas suas distintas parcelas, engendrando uma articulacdo interna que tende a se

configurar de forma diferenciada e segmentada”.

Assim, se firmam no aglomerado os espacos que apresentam concentracao de
atividades de forma significativa, o que, por sua vez, atribuem a esses espagos
maior capacidade de articulacdo. De tal maneira, esses espacos exercem na

realidade urbana, atracdo sobre as outras partes da cidade, as com menor poder de
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articulacao, constituindo assim, uma centralidade na escala da cidade,
compreendendo areas capazes de gerar e manter fluxos de toda ordem, sobretudo,
de pessoas (OLIVEIRA JUNIOR, 2008; SILVA E GONCALVES, 2012).

Dessa forma, atividades que tradicionalmente e/ou historicamente exercem
centralidade no interior da urbe, emergem de mdltiplas formas e em distintas

localizacdes, alterando a estruturacdo da cidade (SPOSITO, 1991).

E preciso avaliar esta descentralizagdo, porque n&do revela dispersdo ou
distribuicdo das atividades tradicionalmente centrais pela cidade, mas ao
contrario revela novas formas de centralidade. Ao negar a concepgédo de
centro Unico e monopolizador, recria a centralidade, multiplicando-se, através
da producao de novas estruturas que permitem novas formas de monopodlios,
porque (re)especializam e (re)espacializam as atividades comerciais e de
servigos, reproduzindo em outras areas da cidade as condi¢bes e qualidades
centrais (SPOSITO, 1991, p. 5).

A centralidade passa a se inserir em um conjunto de relacbes escalares,
expressa nao s6 em varios pontos da cidade, mas, em varios niveis, demostrando
materialidades e territorialidades que incidem em fluxos e deles decorrem
(WHITACKER, 2017). Sposito (2001) fala que as formas atuais de organizagao das
atividades econémicas no espago, sobretudo, as ligadas ao comércio de bens e
servicos, estdo entre as responsaveis pela disseminacdo do consumo na maioria
das cidades. Essas formas atuais de organizacéo do terciario no espaco urbano, ou
esses “novos espagos de consumo”, sdo em sua maioria, bem como no caso de
Marab4a, plataformas comerciais de grupos econdémicos com diferentes origens e
tamanhos.

Estas plataformas sdo supermercados, grandes lojas de departamento,
hipermercados e shopping centers, esses estabelecimentos possuem a capacidade
de criar e manter fluxos que os fortalecem enquanto novas formas de expressar a
centralidade nos espacos urbanos (OLIVEIRA JUNIOR, 2011).

A producéo das cidades brasileiras passa por um momento de inflexdo em
sua configuragdo espacial, pois sua estruturacdo tende a ser orientada por
l6gicas que diferem das do momento precedente, de tal maneira que novos
agentes assumem posicdo de destaque e poder de influéncia, o que permite
uma redefinicio dos vetores de expansdo e valorizacdo. Entre outros
aspectos, trata-se da incorporacdo de um padréo de urbanizacdo inspirado
nas cidades dos Estados Unidos, o da policentralidade e da concentracéo
do consumo em espacgos coletivos privados (SILVA, 2017, p.199).

Apesar de processos com essas caracteristicas, principalmente através da
instalacdo de shopping centers, terem sido observados em algumas metropoles

brasileiras desde os anos 1960, nos ultimos dez anos, péde-se notar uma
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mudanca de paradigma na producdo das cidades, com a generalizacdo do
fendbmeno no pais, alcancando diferentes porgbes do territério, com
estratégias econOmicas distintas, em area urbanas metropolitanas e em
cidades médias (SILVA, 2017, p. 199).

Sposito (2013), assim como outros pesquisadores brasileiros dissertam sobre
as dinamicas nessas cidades, e recorreremos a eles para tal leitura. Nosso esforco
a partir de agora, portanto, € muito mais na direcdo de apreendermos “as
centralidades” nessas cidades, além de apresentar nosso entendimento sobre

“cidade média” ou “intermediaria”.

2.4 Centralidades e estruturacdo das cidades médias brasileiras

A démarche que aqui se inicia, € no sentido de compreendermos quais sao,
atualmente, os espacos terciarios que possuem maior poder de atracdo sobre o0s
citadinos, bem como, consequentemente, passam a exercer maior capacidade de
interferir na estruturacdo das cidades e/ou no ordenamento do territério das cidades
médias, e como vem se desenhando as estruturacdes e, por vezes, reestruturacdes
nessas cidades a partir da implantagéo de novos espagos de consumo.

Entretanto, antes que passemos a discorrer quanto as mudancas e/ou
permanéncias nas centralidades e, consequentemente, na estruturacdo das cidades
médias no Brasil, consideramos pertinente tratar, mesmo que de forma breve, sobre
esse conceito, além da nossa compreensdo do que aqui chamamos de cidade
média, pois como afirma Costa (2002, p. 105) “A designacao ‘cidade média’ coloca
de imediato a questdo da sua definicdo. Esta, muito embora, tenha implicita uma
nocao de dimenséo fisica e populacional, enferma das mesmas dificuldades que a

definicdo de ‘cidade’™.
2.4.1 As cidades médias e intermediarias

Ndo ha um consenso entre pesquisadores de espacos urbanos nao
metropolitanos mundo afora, bem como no Brasil, quanto ao uso da locugéo “cidade

média”. Para Sposito, por exemplo:

H4 um grande debate sobre a adocdo desta expressdo, revelando as
controvérsias que ela suscita e as diferencas relativas as tradigbes de
pesquisa das comunidades cientificas de vérios paises. Na Franga, tanto se
adotam as expressoes villes moyennes (Commercon e Goujon, 1997), como
villes intermediaires (Gault,1989). Na Espanha, vem ganhado forca a
denominacdo ciudades intermedias, procurando superar 0 Uso mais comum
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de ciudades intermediarias (Bellet e Sposito, 2009; Llop, 2012). Em
Portugal, tem forca a expresséo cidades médias (Ferrdo, 1995; Costa, 2000
e 2002). Em lingua inglesa, tanto se encontram medium cities como
medium-sized cities [...] (SPOSITO, 2013, p. 52).

No Brasil, as expressdes mais utilizadas sao “cidades médias” e “cidades
intermediarias” (SPOSITO, 2013), sobretudo, porque sdo as terminologias mais
usadas, e, portanto, difundidas, pelos pesquisadores da RECIME, a Rede de
Pesquisadores Sobre Cidades Médias, e por tantos outros sob a influéncia direta ou
indireta dos pesquisadores da rede. Estes, por sua vez, adotaram tais
nomenclaturas, por influéncia das obras de outros autores, como Santos e Silveira
(SPOSITO, 2013)'. A referida rede de pesquisa completou em 2016 dez anos de

existéncia e Maia, Silva e Whitacker (2017, p. 10 e 11) escreveram que

Mesmo j4 tendo se passado uma década de desenvolvimento das
atividades da Recime, periodo em que os trabalhos produzidos contribuiram
para a reflexdo sobre a “cidade média”, ainda ndo se logrou uma
compreensdo consolidada do conceito, sendo comum ter sua definicao
baseada no porte ou na funcdo da cidade. Tal dificuldade emerge
exatamente da caréncia da sistematizacdo de pesquisa, acrescida das
limitagBes impostas pela necessidade de uma série histérica mais robusta
gue permita maior maturidade para a reflex&o tedrica.

E importante ressaltar que mesmo antes da existéncia dessa rede de
pesquisa, varios autores e autoras, para além de Santos e Silveira, ja elaboravam
suas formulacdes no sentido de melhor interpretar esses espacos. Aqui destacamos
Soares (1999), que afirma que para caracterizar as cidades médias, uma série de
variaveis precisam ser consideradas, tais como: a posicdo e a importancia que
essas cidades possuem na regido e na rede urbana, a qualidade das relacdes
externas, a organizacao espacial, os indices de qualidade de vida, a diversificacao e
especializacdo econdmica e até o tamanho demografico.

Quanto a este ultimo, esta variavel costuma ser considerada apenas de modo
complementar, ndo podendo o tamanho demografico apenas, garantir a um
aglomerado urbano a condicdo de cidade média ou intermediaria, mesmo essa
variavel sendo utilizada com certa relevancia em algumas leituras. Costa (2002, p.
105), ao escrever sobre as distintas “definicbes” de cidade média por parte de
agéncias e orgdos internacionais e de ordenamento do territério na Europa, em sua
maioria usando para tal a dimensdo demografica, afirma que “a diversidade de

valores propostos pelas varias organizacdes internacionais e nos estudos levados a

11 (Santos, 1993, Silveira, 2002 e Santos e Silveira, 2003).
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cabo em varios paises vem demostrar a insuficiéncia de um critério que assente
exclusivamente na dimensao populacional”.

Uma das raz0es para a impossibilidade de se estabelecer quantitativamente a
identificacdo de uma cidade média'? é o fato de o tamanho populacional variar de
acordo com a escala de andlise e com as distintas realidades (das redes) urbanas
(SPOSITO, 2001; COSTA, 2002; SOARES E OLIVEIRA, 2014).

“A escala mundial os valores apresentados sdo bastante heterogéneos e
enquadram-se num intervalo bastante alargado, obviamente necessario para cobrir
as diferentes e especificas situagdes das redes urbanas dos paises” (COSTA, 2002,
p. 106). Soares e Oliveira (2014), inclusive, mostram uma classificacdo demografica
do que é considerado cidade média em varias partes do mundo, indo de cidades
com dez mil pessoas na Grécia, a urbes com até um milhdo de habitantes, na
Argentina.

Sposito (2001) € categorica ao afirmar que a utilizacdo de critério
demografico

pouco ajudaria na elaboragdo do conceito, pelo menos por duas razdes,
dentre muitas outras: a) ndo h& correspondéncia direta entre o tamanho
demografico de uma cidade e seu papel na rede urbana ou, em outras
palavras, cidades de mesmo porte populacional podem desempenhar
papéis que diferem em sua natureza e importancia; b) as mdltiplas formas
de aglomeracdo urbana que se constituem, com intensidade crescente a
partir da segunda metade do século XX, apresentam realidades urbanas
gue expressam integracdo do ponto de vista funcional, ainda que, no caso
brasileiro, o tamanho populacional tome como base o0s limites municipais
(SPOSITO, 2001, p. 613-614).

A autora ainda chama atencédo para o fato de que, no Brasil, existem distintas
redes urbanas, formando o que para ela vem a ser o “sistema urbano brasileiro”.
Enquanto mais a leste - com redes urbanas mais consolidadas, territério mais
urbanizado, com mais metrépoles, mais densamente ocupado - o comando urbano
sobre o territério ndo apenas € menos extenso, como é mais exercido pelas
metrépoles. No Brasil, mais a oeste, hA menos metropoles, o comando urbano das
cidades é mais extenso e em grande parte € exercido pelas cidades médias

(SPOSITO, 2013). No trabalho de Costa (2002), a autora portuguesa nos leva a

12 Sposito (2004; 2013) adverte que nos casos em que a andlise considera apenas o tamanho
demogréfico, e ndo os papéis na divisdo interurbana do trabalho, o0 mais adequado € a utilizacdo da
expressao “cidade de porte médio”. A autora afirma: “Enquanto para caracterizar “cidade de porte
médio” o tamanho demografico é o suficiente, para dotar a nogdo “cidade média” de um conteudo
conceitual é fundamental que se estudem os papéis desempenhados por cidades deste nivel, para
gue esse aspecto prevaleca sobre o do tamanho demogréfico [...] (SPOSITO, 2004, p. 327).
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entender que na Europa, estes responsaveis pelo “planeamento” territorial, regional
e urbano, por décadas viram as cidades médias como espacos de intermediacéo (e,
portanto, sendo uma suposta solucédo para os problemas das metropoles), haja vista,
serem espacos situados entre as pequenas e as grandes aglomeracdes, com certas
vantagens e facilidades encontradas nos espacgos metropolitanos, como servigos e
equipamentos urbanos, e, ao mesmo tempo, com vantagens e facilidades das
pequenas cidades (fato que, segundo esse pensamento, seriam 0S espacos que
poderiam, em tese, oferecer melhor qualidade de vida).

Sobre essa concepcdo de cidade média, a autora fala que € complicado
basear a identificacdo dessas cidades em elementos subjetivos como o modo de
vida, a qualidade de vida, menores indices de problemas sociais que afetam as
grandes cidades, pelo fato de ser uma definicdo baseada na posicado das cidades
médias em relacdo as metropoles, com base em padrdes e comportamentos mais
das metropoles do que de fato das cidades médias (COSTA, 2002). Ainda quanto
aos contributos de Sposito (2006), agora no sentido de esclarecer o que aqui
chamamos de cidade média, a autora fala de forma bastante sintética que as
cidades médias sdo aquelas que “desempenham papéis regionais ou de
intermediagdo no ambito de uma rede urbana” (SPOSITO, 2006, p. 175). Em outra
obra e de forma mais pormenorizada, ela explica:

Cidades que desempenham papéis importantes de intermediacdo na rede
urbana, sendo, portanto, tributarias das metrépoles e polarizadoras das
cidades pequenas que estdo em sua area de influéncia direta. Chamo-as,
de modo genérico de ‘cidades médias, embora haja entre elas diferencas
significativas, no que concerne aos papéis que desempenham e aos graus
de complexidade de suas estruturas urbanas. Tamanho & o nimero delas e
tdo grande a diversidade de suas participacfes na divisdo interurbana do

trabalho, que poderiam ser agrupadas em uma dezena de situa¢des-tipo [...]
(SPOSITO, 2013, p. 51 e 52).

Soares e Oliveira (2014), com base em uma série de trabalhos de diferentes

autores, propdem uma tipologia, a qual pode ser observada no quadro 1 a seguir:
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Quadro 1 - Tipologia para as cidades médias

Tipos Descricdo

Cidade especializada em oferecer servicos publicos e privados para a
populacgédo regional.

Cidade que abarca as diferentes instituicdes politicas e administrativas dos
niveis estadual e federal.

Cidade que desenvolve estratégias nos diferentes niveis (estadual, nacional
e internacional) de producao industrial e comercializagdo em grande escala.
Cidade que aproveita as potencialidades naturais, o patriménio histdrico e o
cultural para promover atividades ligadas ao turismo.

Canal de Cidade que utiliza sua localizagao relativa para servir de espago de
comunicagao intercambio de pessoas, bens e informagdes.
Cidade que aproveita sua posicdo geografica e sua estratégia de
desenvolvimento para dominar as relagdes em areas de fronteira.
Cidade que concentra o comércio varejista e servicos especializados com
alcance regional.

Centro de servigcos

Centro administrativo

Polo econdmico

Centro turistico

Centro de fronteira

Centro regional

Centro de drenagem e
consumo de renda
fundiaria

Cidade localizada em 4&area pastori que apresenta um complexo
agroindustrial.

Cidade que apresenta atividades especializadas que permitem estabelecer
relagdes de longa distancia, chegando ao nivel internacional.

Fonte: Soares e Oliveira (2014)

Centro especializado

A tipologia de Soares e Oliveira (2014) nos auxilia na compreensao do que
seria, entdo, sobretudo, na realidade brasileira, uma cidade média e/ou
intermediaria. Grosso modo, sdo espacgos urbanos que, de alguma forma,
relacionam-se com cidades maiores e menores. Porém, nessa relagdo exercem
significativa centralidade na escala regional, ao passo que se encontram, de certa
forma, subordinadas as cidades maiores, ao poder de centralidade de espacos
urbanos metropolitanos, as vezes mantendo relacbes com até mais de uma
metrépole’®. S&o, portanto, os espacos que por sua centralidade urbano-regional,
recebem maiores intervengdes em suas respectivas estruturagoes, seja por parte do
Estado, seja por parte de empresas de capital privado, ambos com vistas a alcancar

para além da propria cidade, a regiao.
2.4.2 Os novos espagos de consumo nas cidades médias brasileiras

Apés tratarmos sobre as novas centralidades e termos exposto o que
entendemos por cidade média, empreendemos agora para apresentacdo de um

panorama, com significativo grau de generalizacdo, abordando o surgimento de

13 Como € o caso de Maraba, que mantém relagdes, com mais ou menos intensidade, com Belém
(PA), Goiania(GO), Brasilia (DF), Belo Horizonte (MG), Sdo Luis (MA), Teresina (Pl), Fortaleza (CE),
além, é claro, de Sdo Paulo (SP).
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novos espacos de consumo em cidades intermediarias brasileiras, bem como os
rebatimentos da instalacdo desses novos espacgos na estruturacdo das cidades.

Segundo Couto (2015), as praticas socioespaciais coordenadas pelo
consumo estdo espacializadas nas cidades médias de forma que contribuem, em
muitos casos, para a redefinicdo da centralidade no espaco intraurbano. Em outras
palavras, no Brasil estas cidades passaram a concentrar um significativo nimero de
unidades de lojas de grandes redes de capital nacional e internacional e shopping
centers, principalmente, por causa do aumento consideravel do consumo. ISso vem
causando alteracdes importantes na centralidade destas cidades no que concerne a
regido, devido a terem passado a ser fundamentais para o consumo. Ja no
intraurbano, as localizacdes das grandes plataformas, possuem a capacidade de
alterar a estruturacdo da cidade, redefinindo as centralidades no plano do espaco
urbano e até sua morfologia, dando indicios de caracteristicas de processos de
reestruturacdo urbana e da cidade, ainda que com consequéncias distintas de
acordo com a formacéo socioespacial que determinada cidade compde (SPOSITO,
2009; COUTO, 2015).

Considerando o implemento desses espacos nessas cidades, Sposito (2013)
as distingue, no que diz respeito a estruturacdo da cidade, sobretudo, quanto aos
centros e centralidades, em dois grupos, 0s quais chamaremos aqui de cidades das
transformagbes e cidades das permanéncias. Em ambos, embora o papel de
intermediacdo na rede urbana, bem como o exercicio da centralidade urbano-
regional seja desempenhado, no que diz respeito ao intraurbano, as disparidades
sdo bastante perceptiveis.

O primeiro grupo que, de forma concisa, arrolaremos é o formado por cidades
médias situadas, geralmente, em areas do pais que outrora apresentavam economia
mais pujante, e que ao menos em termos relativos, a perderam. Tais cidades nao
receberam investimentos de grande porte advindos de capital externo com vistas a
criacdo de novas areas de concentracao terciaria. Isso ndo quer dizer que nédo
estejam experienciando mudancas decorrentes das acdes de agentes econdmicos
ligados a escalas mais amplas, ou de novas estratégias dos agentes locais.
Entretanto, estas acdes ndo resultam em novas escolhas locacionais (SPOSITO,
2013).
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O fato de, nessas cidades, esses investimentos terem se materializado,
majoritariamente, nas areas centrais tradicionais € o que 0s garante no grupo das
cidades das permanéncias, jA que nao ha significativas transformacdes na
estruturacdo da cidade. O que nao significa que ndo existam mudancas em
decorréncia da instalacdo desses empreendimentos. A autora cita, por exemplo, a
instalacéo de hipermercados, que incidem no declinio relativo do comércio de bairro
nessas cidades, sobretudo, dos bairros mais proximos dessas grandes lojas. O que

vém sendo observado é que

no geral, as escolhas recaem sobre o centro principal ou sobre sua area de
expansao imediata, ndo chegando a uma completa transformacéo efetiva na
I6gica centro-periférica, o que reforca suas estruturas monocéntricas
(SPOSITO, 2013, p. 53).

Para ilustrar esse grupo, ela elenca algumas cidades, como “Tedfilo Otoni e
Varginha, no Estado de Minas Gerais; Crato, no Ceara; Parintins e Tefé, no Estado
do Amazonas; e Garanhuns, no Estado de Pernambuco” (SPOSITO, 2013, p. 54). A
autora reforca que sdo cidades que mantém sua centralidade perante a rede urbana,
no entanto, suas estruturas espaciais e a estruturacao da cidade apresentam mais
permanéncias que mudancas.

Tratemos agora das cidades das mudancas, 0 grupo de urbes que exercem
mediacdo entre as metrépoles e as pequenas cidades e que apresentam
significativas modificagcbes em suas centralidades mediante as agcdes de, entre
outros, agentes econdmicos de escalas regionais, nacionais e internacionais. Sao
cidades jovens, a maioria com génese jA no século XX, ou que foram
‘rejuvenescidas” economicamente, pelas mesmas dindmicas que ja exerciam
influéncia sobre as centralidades nos espagos metropolitanos. Apresentam
significativa integracdo as hodiernas iniciativas de desenvolvimento capitalista,
geralmente com aumento consideravel da participacdo na divisdo interurbana do
trabalho (SPOSITO, 2013)

Em sua maioria, apresentavam até pouco tempo processos de estruturacao
da cidade sob o comando do centro principal, porém, vivem atualmente em
processos de mudancas significativas baseados, mormente, na instalacdo de novos
espacos de consumo e servi¢os, onde se destacam ai os hipermercados e shopping
centers. Nesses casos, pode-se perceber uma multiplicacdo da centralidade urbana,
e, geralmente, processo de reestruturacédo da cidade (idem).
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Quanto aos efeitos de tais novidades no espaco das cidades, a autora fala em
‘complexificacdo” da estrutura espacial e alguma segmentacdo dos mercados
consumidores, porém, com diferencas se comparada a segmentacdo que ha nas
metropoles. A quantidade de shopping centers, por exemplo, € muito menor, tanto
em numeros absolutos quanto em relacdo a quantidade de habitantes, em muitos
casos had um soO shopping center instalado ha pouco tempo e é frequentado por

diferentes classes sociais.

O custo de vida mais baixo e as distancias menores possibilitam plena
inclusdo das faixas de renda média nos “novos centros”, que compartilham
0s mesmos espacos de consumo dos membros das elites locais. Por outro
lado, ha grande separacéo espacial entre estes e 0s que tém menor poder
aquisitivo, aos quais resta a frequéncia ao centro principal (SPOSITO, 2013,
p. 52).

Com um mercado consumidor menor, ha acirrada competicdo entre as novas
e as tradicionais areas de centralidade, em caso de estruturas até entdo
monocéntricas: 0 centro principal; ocasionando para este espaco perda significativa
de papéis econdmicos e do prestigio social outrora ostentado, bem como do
prestigio politico. Em decorréncia disso, estas areas sdo esquecidas pelas elites e
pela classe média. Sdo muitas as transformacgdes nos espacos urbanos desse grupo
de cidades em decorréncia da implantacdo de novas e modernas plataformas
comerciais. As elencadas por Sposito (2013), segundo a prépria autora, sdo as mais
recorrentes e ainda assim, ha de se pesquisar individualmente cada cidade para se
ter, de fato, a compreensdo dessa complexificagdo das estruturas urbanas e
modificagdes nas centralidades e na estruturagéo da cidade.

Esse grupo de cidades, a autora exemplifica com algumas que de acordo com
ela sdo mais importantes no exercicio dos papéis de intermediacdo nas respectivas
redes urbanas em que se inserem, sendo elas: Bauru e S&o José do Rio Preto,
ambas no estado de Sdo Paulo; Mossoré no Rio Grande do Norte; Uberlandia em
Minas Gerais; Londrina no Parana; e Maraba no Para. Esta Gltima, como sabemos,
alvo de nossas inquietacfes e investigacdes, e que trabalharemos de forma mais
dedicada no capitulo que segue, para melhor entendermos a centralidade
exercidada pelas novas plataformas comerciais e refletir sobre a importancia destas

para e na estruturacdo da cidade.
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3 A CIDADE POLINUCLEADA E MULTICENTRICA: AS PRINCIPAIS
EXPRESSOES DE CENTRALIDADE EM MARABA

A cidade de Maraba, nos anos 1970, com a construcdo e crescimento dos
nlcleos Cidade Nova e Nova Maraba passou a ser oficialmente polinucleada!4. Essa
expansdo do tecido urbano, levou ao aumento da distancia entre a principal area
comercial, no ndcleo pioneiro, e a populacdo residente nos tais novos nucleos,
elevando em muito os gastos com transporte e o tempo para ter acesso ao consumo
de bens e servigos, 0 que motivou o0 processo de descentralizagdo das atividades
comerciais e de servigos, que deixaram de se concentrar, exclusivamente, na Velha
Maraba e comecaram a se reunir também nos novos nucleos (SOUZA et al, 2013).

O relatorio técnico da Revisdo do Plano Diretor Participativo de Maraba
(DIAGONAL e PMM, 2011), reforga o que foi dito, quando aponta que

A construcdo da rodovia Transamazénica e o desenvolvimento dos nucleos
Cidade Nova e Nova Maraba (que passaram a concentrar a parcela
majoritaria da populacdo a partir da década 1980) promoveram o
deslocamento de atividades comerciais [...] € o posterior deslocamento das
atividades de gestédo publica. [...] A partir da década de 1980 inicia-se um
processo de constituicdo de duas areas comerciais, a primeira localizada na

Cidade Nova (nas imediacbdes do Aeroporto) e uma segunda, na Nova
Maraba (DIAGONAL e PMM, 2011, p. 146).

Diagonal e PMM (2011), falam em deslocamento das atividades comerciais,
porém, consideramos mais adequado tratar de expansao ou descentralizacdo das
atividades comerciais, j4 que a Velha Maraba mantém importancia comercial, sendo
em muito reconhecida como “o centro” da cidade, ndo s6 por ser a cidade histérica,
mas também por concentrar, ainda hoje, consideravel comércio na Avenida Antonio
Maia e adjacéncias, além das atividades de lazer, sobretudo, na orla do Rio
Tocantins (SOUZA et al, 2013; SOUZA, 2014; SILVA, 2016).

Ainda sobre a revisao do plano diretor de 2011, no que tange as centralidades
no intraurbano marabaense, o documento as compreende discriminadas em dois

grupos, as polares e as lineares, como podemos observar a seguir:

A descontinuidade observada entre as malhas viarias dos nucleos contribui
para a emergéncia de centralidades em cada um deles, embora se observe
diferencas significativas entre os potenciais de atracdo de fluxos e na
composicdo dos servicos oferecidos em relacdo ao atendimento potencial

14 “Oficialmente” porque foi quando os nucleos Cidade Nova e Nova Maraba passaram a integrar o
perimetro urbano, mas a cidade ja apresentava uma mancha de ocupacao descontinua muito antes,
com o Bairro Amapa (“embrido” do Nucleo Cidade Nova) na margem esquerda do ltacailnas e Sao
Félix na margem direita do Tocantins.
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das demandas da cidade como um todo, de forma que algumas areas
concentram servicos de alcance localizado (sobretudo S&o Félix e Morada
Nova) e outros se caracterizam por seu potencial de atendimento a
demandas regionais, ndo ocorrendo entre estas, uma hegemonia clara de
uma sobre as demais. Assim, deve-se considerar a existéncia de
centralidades claramente polares e centralidades lineares (DIAGONAL e
PMM, 2011, p. 199).

O documento explica que as centralidades polares sédo caracterizadas por
concentrarem “servicos e comércio em uma area razoavelmente delimitada, que
inclui um conjunto de vias integradas e articuladas ao restante do tecido urbano por
vias que sustentam fluxos mais intensos provenientes de areas residenciais”
(ibidem). J& as lineares, sdo aquelas “que se organizam ao longo de vias com fluxos
de mobilidade intensos e conectadas a areas residenciais” (ibidem).

Como pode ser observado na figura 1, a seguir: As lineares seriam a rodovia
Transamazoénica (nos nucleos Nova Maraba e Cidade Nova) e a Avenida VP8, na
Nova Maraba. As polares seriam, a Avenida Nagib Mutran e seu entorno (Nucleo
Cidade Nova), a Folha 28, na Nova Maraba, consideravel parte do nucleo pioneiro,
considerando a Avenida Antdbnio Maia e adjacéncias, e a orla Sebastido Miranda,
gue concentra um comeércio noturno, além da area comercial dos bairros Laranjeiras
e Liberdade.
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Figura 1 — Centralidades polares e lineares no espaco urbano de Maraba (2011)
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Fonte: DIAGONAL e PMM (2011).

Souza et al (2013), ao estudarem as centralidades em Maraba, optam por ndo

inserir em suas analises duas das centralidades elencadas por Diagonal e PMM

(2011), no caso uma polar e uma linear, a do Bairro Laranjeiras e a Transamazonica,

respectivamente. A explicagdo da motivacdo para tal escolha é esclarecedora

também destas expressdes de centralidade, ao menos naquele momento. Vejamos:

No caso do bairro Laranjeiras optou-se por ndo inclui-lo na analise pelo fato
de, em visita de campo, ter sido observado que a estrutura terciaria desta
localidade é de baixa complexidade, atendendo apenas a sua regido de
entorno imediato, ao contrario do que acontece nos outros locais escolhidos
para analise. No caso da Transamazonica, a sua consolidacdo enquanto
centralidade ainda estd em curso, com alguns empreendimentos
importantes se instalando neste local durante o processo de realizagdo da
pesquisa (SOUZA et al, 2013, p. 12).
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Também noés, na presente pesquisa, ndo incluimos a concentracdo de
comeércio e servicos do bairro laranjeiras em nossa analise por compreendermos, a
partir de observacéo in loco'®, que esta mantem-se de baixa complexidade, ja que
ndo avistamos atrativos terciarios que justifiguem atracdo de fluxos, para além de
seu entorno imediato. Pelo mesmo motivo, e em concordancia tanto com Diagonal e
PMM (2011), quanto com Souza et al (2013), também nao consideramos as areas
comerciais dos nucleos Séo Félix e Morada Nova.

Quanto a Rodovia Transamazonica, apesar da revisdo do plano diretor
apresenta-la como uma centralidade linear, a atracdo que essa via exercia sobre o
citadino no gque tange as atividades de comércio, até 2012, era infima, assim como a
BR 222, sobretudo, quanto ao circuito'® superior.

Fazemos tal afirmacado a partir das atividades comerciais que encontravam-se
nas rodovias. I1sso porque o comércio nos espac¢os rodoviarios na cidade, para além
das funcdes rodoviarias, era voltado, quase que exclusivamente, para 0 espaco
regional, especialmente, para o espaco agrario, ou seja, para Maraba enquanto
centro regional, tendo distribuidoras, concessionarias de veiculos, rodoviarias,
aeroporto e uma concentracdo de estabelecimentos voltados para a agricultura e
pecuaria.

Portanto, aqui estamos considerando as principais expressdes de
centralidade previamente apontadas — por Diagonal e PMM (2011); Souza et al
(2013) —, além, é claro, da rodovia BR 230, a Transamazdnica, por n0s apontada
agora enquanto centralidade linear possuidora de significativas expressfes de
centralidade, os grandes estabelecimentos.

Antes de adentrarmos com mais afinco nas investigacdes acerca desta(s)
nova(s) centralidade(s), consideramos relevante apresentar as “velhas”. Nossas
visitas a cada uma das areas centrais, serdo acompanhadas de alguns textos
previamente escritos, com destaque para o de Souza et al (2013) que realizaram um
levantamento das atividades centrais das/nas principais areas centrais, aos quais,
segundo a pesquisa, eram a Avenida VP-8 na Nova Maraba, a Avenida Nagib

Mutran na Cidade Nova e o Bairro Centro na Velha Maraba, mais especificamente a

15 Em trabalho de campo realizado em julho e agosto de 2019, ocasido em que visitamos e
observamos todas as areas comerciais da cidade.

16 Nos referimos a “circuitos”, em referéncia a formulagdo de Milton Santos quanto aos circuitos da
economia urbana.
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Avenida Antdnio Maia, além da centralidade da Orla Sebastido Miranda, com
concentracdo de bares, restaurantes, casas de shows, atividades de lazer e outras,
sendo exercida essa centralidade, sobretudo, a noite. A metodologia utilizada nessa
pesquisa foi a seguinte:

Foi realizado um trabalho de campo com o objetivo de mapear os usos do
solo nas quadras em torno da Avenida Antdnio Maia e na Orla em frente ao
rio Tocantins no Nucleo Maraba Pioneira; nas quadras em torno da Avenida
Nagib Mutran e Praca S&o Francisco, no Nicleo Cidade Nova, e Avenida
VP8, no Nucleo Nova Maraba, onde estdo concentradas as principais
atividades terciarias, localizadas nestes Nucleos. E importante reiterarmos
que, 0 mapeamento possibilitou conhecer os servicos disponiveis nos
Nucleos. Com base nesse mapeamento e seguindo a metodologia proposta
por Souza (2009) as atividades encontradas foram classificadas como
Atividade Central, Atividade N&o-Central e Atividade Tipica da Zona
Periférica do Centro (ZPC). A concentracao de Atividades Centrais e Tipicas
de ZPC ajudam a identificar a centralidade de uma determinada area em
relagédo ao seu entorno (SOUZA et al, 2013, p. 05).

Obedecendo a cronologia, a histoéria, falaremos primeiro sobre a area que por
décadas foi a unica centralidade na cidade, “o centro” de Marabd, a Avenida Antdnio
Maia e seu entorno imediato. Em seguida, falaremos sobre as centralidades que
surgiram e se consolidaram nos anos 1980, quando direcionaremos nosso olhar
para a principal expressdo de centralidade do Nucleo Cidade Nova e,

posteriormente, faremos o0 mesmo com o Nucleo Nova Maraba.

3.1 O bairro centro na Velha Maraba

Silva (2016) disserta sobre a Maraba Pioneira e fala que “[...] os maiores
comeércios de bens e servicos se encontram no centro deste nucleo, na Avenida
Anténio Maia, onde a valorizacdo do espaco é superior aos demais” (SILVA, p. 25,
2016), o que justifica, portanto, a maior atencdo por nos dedicada a esta via que
possui, aproximadamente, um quildmetro e trezentos metros (1 Km e 300 m) de
concentracéo terciaria (GOOGLE MAPS). Outros espacos do Bairro Centro, também
serdo citados e merecem destaque, como a praga Duque de Caxias e a Orla

Sebastido Miranda, cujas localiza¢des séo evidenciadas no Mapa 4, a seqguir:



Mapa 4: Velha Maraba: localizagdo da Av. Antdnio Maia, orla e Praga Duque de Caxias
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A figura 2, a seguir, nos permite uma visualizacdo ndo apenas da Avenida
Antdnio Maia, ao centro da fotografia, mas, de boa parte do nuacleo Velha Maraba e

de sua situacao ribeirinha.

Figura 2: Imagem aérea da Avenida Antdnio Maia (2019

Marabé - Para - Amazonia - Brasil

.pa.gov.br/.
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Fonte: https://semtur.maraba
Necessitamos, novamente, retomar a historia: apés a cheia de 1926 e a
posterior decisdo “da cidade” de se manter no sitio, houve significativa mudanga no
gue tange ao comércio e residéncias, sobretudo, dos mais abastados, de mudarem-
se da beira do rio para uma area um pouco mais alta do terreno, a Avenida Antdnio
Maia. Os prédios das instituicdes publicas também se fixaram nessa via ou proximo
a ela, como em torno da Praca Duque de Caxias. A referida avenida foi, inclusive, a
primeira rua da cidade a receber pavimentacdo (ALMEIDA, 2008).

No final da década seguinte, anos de 1930, a mudanca de localizagédo foi
acompanhada também de mudancas nas dimensdes e no ritmo do comércio
impulsionado, para além da extracdo e exportacdo da castanha-do-para, pelas
primeiras iniciativas de extracdo mineral na regido: os garimpos de diamante nas
proximidades. Comeca entdo a se consolidar um importante espaco terciario nesta
parte da cidade (ALMEIDA, 2008; SILVA, 2016). Desde entdo, essa area € de
intensa concentracdo de comércio e servicos, sendo o Bairro Centro ainda hoje

caracterizado pela elevada presenca de estabelecimentos que exercem atividades
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terciarias, como servicos financeiros, profissionais, espacos de lazer e,

principalmente, comércio varejista. Souza (2014), destaca que é fundamental

Salientar que as dindmicas econdmicas e socioespaciais desenvolvidas no
espaco urbano marabaense ao longo do tempo, possibilitaram novos
arranjos espaciais na cidade, contudo, mesmo diante da expansdo urbana
de Maraba-PA, com a criacdo do Nucleo Nova Maraba e a estruturacéo do
Nucleo Cidade Nova, o Nucleo Maraba Pioneira permanece,
desempenhando um forte papel de centro econémico na cidade (SOUZA,
2014, p.60)

Na ocasido da pesquisa de Souza et al (2013), foram identificadas 2.301
unidades de usos de solo em todo o nucleo, sendo estas classificadas de acordo
com as categorias pré-definidas: atividades tipicas de area central; atividades nao-
centrais; atividades tipicas de zona periférica do centro.

O que se pdde observar nesta pesquisa, através da metodologia utilizada,
com relacdo a concentracdo terciaria no nucleo Velha Maraba, é que, de fato, as
atividades tipicas de areas centrais localizam-se, em sua maioria, na Avenida
Anténio Maia, bem como, a maioria das atividades tipicas de zonas periféricas do
centro o que, por sua vez, levam também a percepcao de que em tal avenida e/ou
bem proximo a ela, ficam as quadras centrais (SOUZA et al, 2013). Das mais de
2.300 unidades, quase 600 eram voltadas para comércio ou Sservicos, como
podemos ver no trecho que segue:

Em se tratando de atividades comerciais e de servicos, foram encontradas
592 unidades de usos do solo mapeados nesse Nucleo. Entre os
estabelecimentos comerciais 305 sao de atividades caracteristicas de area
central, ou seja, 51,52% do total e 187 séo de atividades caracteristicas de
zona ndo-central, ou seja, 31,58% do total. Em relacdo as atividades
caracteristicas de Zona Periférica do Centro, foram encontradas 100
unidades, ou seja, 16,89%, sendo estas, lojas de matérias de construcao,

oficinas mecénicas, concertos de equipamentos diversos, entre outras
(SOUZA et al, 2013, p. 15).

Tais informacdes séo evidenciadas e podem ser observadas no mapa 5, a

seqguir:



Mapa 5: Atividades centrais do nucleo urbano Maraba Pioneira — Maraba-PA (2013)
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O texto relata que entre as atividades terciarias neste nucleo, ganha destaque

[...] concentracdo de lojas de roupas e calgados, sendo um dos fendmenos
gue mais atraem pessoas para esse Nucleo. Também é possivel verificar
agéncias bancarias, clinicas especializadas, consultorios odontolégicos, e
uma grande concentracdo de servigos ligados ao lazer noturno, que
possibilitam o deslocamento da populagéo de véarios ndcleos da cidade para
usufruirem de tais servigcos (SOUZA et al, 2013, p.16).

Na citagdo acima, os autores se referem ao ndcleo como um todo, o que
envolve a centralidade noturna da Orla Sebastido Miranda, subentendendo-se que
as demais afirmacdes sobre comércio e servigos sdo sobre a Avenida Antbnio Maia
e adjacéncias. No entanto, em dado momento do texto, dissertam sobre essa area
especificamente. Souza et al (2013), falam que nela

[...] encontram-se estabelecimentos relacionados as atividades terciarias e
6rgéos institucionais. E possivel observar que a maioria das casas foram
construidas em dois pavimentos, sendo o primeiro transformado em loja ou
comércio e o segundo funcionando como residéncia [...] (SOUZA, et al,
2013, p.12 e 13).

O terciario na Marab4 Pioneira também €& descrito por Trindade Junior et al

(2010). Os autores afirmam que

a Velha Maraba tem suas atividades organizadas em dois pontos principais:
na orla do rio Tocantins, onde é possivel verificar uma especializacdo de
atividades voltadas ao lazer e ao turismo, principalmente, com bares,
restaurantes, lanchonetes e casas noturnas; e na Avenida Antdnio Maia e
na Praga Duque de Caxias e algumas ruas paralelas, onde se encontram o
comércio varejista especializado, com a presenca de lojas de
departamentos (venda de secos e molhados e de eletrodomésticos),
farmacias, vestuarios, Oticas e perfumarias, 0s servicos bancarios e
financeiros, escritérios de contabilidade e advocacia, clinicas médicas e
odontoldgicas, servigos publicos e hotéis de baixo padrdo; além do “circuito
inferior”, realizado na feira da Rua Getulio Vargas, na frente do Banco do
Brasil e da Caixa Econbmica Federal, e na orla Sebastido Miranda
(TRINDADE JUNIOR et al, 2010, p. 80 e 81).

Assim como os autores supracitados, nés fomos a campo observar o bairro
Centro na Velha Maraba, mais especificamente a Avenida Antdnio Maia. Reiteramos
gue ndo € nosso objetivo avaliar ou atestar a permanéncia ou, ainda, manutencéo
da importancia da centralidade desse ou demais, em outros nucleos, como também
nao € para averiguar se houve transformacdes nesses espacos sob influéncia das
novas centralidades que estamos aqui, ao longo do trabalho, apontando ou sob
guaisquer influéncias, ainda que alguma ou algumas mudangas venham a aparecer

em nosso relato. Relataremos o que foi observado para qualificar esse espacgo e
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garantir ao leitor a compreensdo do que vem a ser esse centro comercial e as
demais “antigas expressbdes de centralidade” no periodo atual. Para tanto,
compreendemos que a observacdo, juntamente, com o0s textos e pesquisas
realizadas, seja suficiente para tal, e neste relato contaremos com fotografias para

melhor visualizagéo.
3.1.1 Avenida Antdnio Maia e adjacéncias atualmente

No intuito de oferecer ao leitor uma percepcdo de como se apresenta o
comércio e a paisagem desse espaco, da Avenida Antdnio Maia, iniciaremos esse
topico do texto com duas fotografias feitas em trechos distintos e, relativamente,

distantes entre si. As Figuras 3 e 4 que seguem:

Figura 3: Avenida Antonio Maia (2020)

Fonte: O autor (2020).
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Figura 4: Avenida Antdnio Maia
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Fonte: O autor (2020).

Nas fotografias é possivel visualizar casas comerciais de diferentes ramos,
sendo que, na figura 4, identificamos cada uma - da esquerda para a direita: loja de
materiais de construcdo, loja de roupas, de bolsas e mochilas, de variedades e
importados - também vemos na referida figura estabelecimentos de servigos
(dentista e uma agéncia do Banco Itau). Entretanto, o que é majoritario na paisagem
da avenida sdo as lojas de roupas, sobressaindo aquelas voltadas para estratos
sociais com rendas mais baixas, lojas mais populares, como as que podem se vistas
na figura 5. Esta maioria, convive com uma minoria de lojas voltadas para estratos
sociais mais elevados, sobretudo, de renda média. As butiques séo cada vez menos
atuantes na Velha Maraba, com diminuicao significativa nos ultimos anos, tendo sido

observadas pouquissimas lojas daquelas consideradas desse nicho.
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Figura 05: Lojas de roupas populares na Avenida Antdnio Maia (2020)
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Fonte: O autor (2020).

Estes estabelecimentos, independente do publico-alvo, geralmente além de
roupas e acessorios, comercializam calgados. No entanto, também é significativo o
namero de empresas que atuam apenas no segmento calcadista ou tendo este
segmento como carro-chefe, com lojas voltadas para estratos de renda baixa e
médias. Em sua maioria, sdo lojas de comerciantes locais, principalmente as
menores, com as maiores sendo de capital externo, de outros estados como a Elos

Calcados, de um grupo goiano, que aparece na imagem “d” da figura 6, a seguir:
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Figura 6: Lojas de calcados na Avenida Antdnio Maia
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Fonte: O autor (2020).

Outro destaque é para as lojas de moveis e eletrodomésticos (FIGURA 7). Em
sua maioria, sdo casas comerciais de dimensdes consideraveis e de capital externo,
regional, como as maranhenses A Renovar (imagem “a”) -, Eletro Mateus (imagem
“b”) e Liliane (imagem “d”) ou mesmo nacional, como € o caso do Magazine Luiza
(imagem “c”). Alem d’A Renovar, a Liliane e o Magazine Luiza também possuem

duas lojas nessa avenida.

Fonte: O autor (2020).
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Por décadas, duas das principais lojas da Velha Marab4, e da cidade, eram a
Leolar e o Armazém Paraiba. Atualmente, onde era a loja matriz do grupo Leolar,
funciona uma loja do Eletro Mateus visto na figura 7 (imagem b), e as duas lojas
Armazém Paraiba dividem espaco com o Magazine Luiza. Esse grupo comprou
dezenas de lojas do Paraiba no Para e no Maranhdo!’ e em Marab& assumiu o setor
de moveis e eletrodomésticos e o Paraiba permaneceu apenas com os setores de

roupas, calcados e afins (FIGURA 8).

Figura 8: Prédio com as lojas Magazine Luiza e Armazém Paraiba

Fonte: O autor (2020).

7

Também é significativo a quantidade de estabelecimentos voltados, de
alguma forma, para a saude. No comércio, algumas drogarias e uma farmacia de
manipulacdo e, entre 0s servicos, um laboratério (oferecendo uma gama
consideravel de exames), consultérios e clinicas de determinadas especialidades,
com destaque para as de odontologia, a maioria populares, isto &, voltados para a

populacdo de baixa renda (figura 9). Nas proximidades também fica uma

17 https://g1.globo.com/economia/noticia/2019/05/02/magazine-luiza-fecha-acordo-dpara-comprar-
lojas-do-armazem-paraiba-no-pa-e-ma.ghtml
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maternidade publica, o Hospital Materno Infantil, além de um hospital privado, o

Santa Terezinha.

Figura 9: Clinicas na Avenida Antbnio Maia

Fonte: O autor (2020).

Dentro do processo de maior de coeséo'®, que toma conta de toda a avenida,
entre estabelecimentos de varios ramos varejistas, sao verificados alguns do mesmo
ramo; como no caso das oticas. Na Anténio Maia € onde se concentra a maior
guantidade de éticas da cidade. Sao algumas ao longo da Avenida, sendo que se

avizinham em dois trechos, um deles pode ser visualizado na figura 10, a seguir:

18 Aqui entendemos coesdo nos termos propostos por Corréa (1995), enquanto magnetismo
funcional, como sendo o movimento estratégico que leva as atividades terciarias a localizarem-se
préximas, usufruindo das vantagens dessa proximidade.
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Figura 10: Oticas na Avenida Antonio Maia

Fonte: O autor (2020).

A atuacao dos camel6s (FIGURA 11) é presenciada em duas organizacfes:
uma concentrada na Feira Coberta da Maraba Pioneira (imagem “a”) e outra ao

longo da via nas cal¢adas (imagens “b”, “c”, “d”).

Figura 11: camelds na Avenida Antonio Maia

Fonte: O autor (2020).
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A Velha Maraba mantém ha décadas a mesma quantidade de agéncias
bancarias. Sao quatro agéncias: uma da Caixa Econdmica Federal, uma do Banco
do Brasil, e, uma de frente para a outra, Ital e Bradesco. Essas duas Ultimas na
Antbnio Maia e as outras duas em vias proximas, ligadas a ela diretamente. H&
também uma casa lotérica. H4 poucas lojas de grupos nacionais, além das que ja
foram mostradas (Magazine Luiza, Oticas Diniz...), como Lojas Americanas, Cacau
Show, Subway e O Boticario, as trés ultimas trabalham por meio de sistema de
franquias.

Outra observacéo feita em nossa visita de campo, foi quanto a alguns prédios
comerciais fechados, de diferentes portes e em diferentes pontos, dos mais centrais
aos mais periféricos na avenida. Em sua maioria, com placa de aluguel. Para ilustrar
estes, a figura 12 com o prédio que, até poucos meses, abrigava uma filial da rede
Ricardo Eletro.

Figura 12: Prédio comercial fechado na Avenida Antonio Maia

Fonte: O autor (2020).

Se no inicio da conformagéo do bairro Centro, os prédios da gestéo publica
foram instalados 1a, atualmente, apenas dois prédios da administracdo municipal
permanecem funcionando ali, o Conselho Municipal de Educacéo, na Av. Antdnio
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Maia e, na rua 5 de Abril — Praca Duque de Caxias, um prédio no qual funcionam a
SICOM (Secretaria de Industria, Comércio, Ciéncia e Tecnologia) e a Secretaria de
Turismo (SETUR), além de abrigar o atendimento do Sine (Sistema Nacional de
Emprego) e da Procuradoria de Protegcdo e Defesa do Consumidor, o PROCON.
Nesse sentido, é valido salientar que, até o ano de 2010, a camara de vereadores da
cidade funcionava no Palacete Augusto Dias, um prédio histérico em frente a mesma
praca, onde atualmente funciona um museu. A nova camara, foi construida a
margem da Transamazonica, no bairro Agropolis — Nucleo Cidade Nova.

Outros espacgos, também administrados pela prefeitura, estdo na Antdnio
Maia, porém, voltados para lazer, esporte e cultura. Os espacos em questao tratam-
se do Ginasio Ozorinho Pinheiro e do Estadio Zinho Oliveira, bem como, o Teatro
Cine Marrocos e a Biblioteca Municipal Orlando Lobo, equipamentos de cultura
historicos da cidade. Também sob a gestéo publica no bairro Centro, estdo algumas
escolas, sendo estas as mais antigas da cidade, além delas duas escolas privadas,
embora nenhuma delas esteja, propriamente, nessa avenida, mas se localizam
muito proximo.

Outro elemento que merece destaque, como atrativo de pessoas, sao as
Igrejas. Sendo quatro igrejas com maior notoriedade no bairro Centro, sendo duas
delas na Antdnio Maia, uma Batista e uma Universal, além de uma Assembléia de
Deus e uma catolica, ambas na praca Duque de Caxias.

Como dito por Souza et al (2013), boa parte dos andares superiores, acima
das lojas, sado residéncias. Isso se mantém ao longo de toda a avenida, como pbde
ser percebido em algumas das fotografias, anteriormente mostradas, havendo
construcdes totalmente residenciais somente no “fim” da avenida, nas proximidades

do Estadio Zinho Oliveira, aproximando-se do bairro Francisco Coelho.

3.1.2 Velha Marabd: centro comercial e simbdlico

Para além da importancia enquanto um centro funcional e econémico, a Velha
Maraba se mostra relevante, em termos de centralidade, no imaginario dos
marabaenses por outros fatores, sobretudo, histéricos. E o que diz Silva, quando
afirma que o referido nucleo possui “alto valor, ndo s6 econdmico, mas também por
sua importancia histérica” (SILVA, 2016, p. 25).
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Também é o que apontam outras pesquisas nesse sentido. Tanto o trabalho de
Camila Souza (SOUZA, 2014), quanto a pesquisa dirigida por Marcus Souza
(SOUZA et al, 2013), buscaram aferir qualitativamente, através de entrevistas com
os consumidores, qual era “o centro” de Maraba na visado do citadino. Souza et al
(2013) com sua investigacdo em cada uma das principais areas de concentracao
terciaria, e Souza (2014) com aplicacdo da pesquisa apenas no bairro Centro, na
Velha Maraba.

Na pesquisa de Souza et al (2013), as respostas que sobressairam nos trés
ndcleos, em seus respectivos centros, apontam para o entendimento que, naquele
contexto, a maioria dos citadinos, viam “a Velha Maraba” como centro da cidade. O
texto atribui ser essa a percepcdo majoritaria, ndo apenas por conta das atividades
de comércio e servigos ali concentradas, mas também a importancia histérica do
bairro para a cidade (SOUZA et al, 2013). Em consonancia, o texto de Souza (2014)
fala

[...] que nos resultados das entrevistas 90% dos entrevistados consideram o
ndcleo pioneiro como o centro de Maraba, principalmente por ter sido o
nucleo que deu origem a cidade e concentrar comércios e servigcos em uma
mesma Avenida, constituindo-se o centro comercial do nucleo, e exercendo

grande importancia econdémica, social e cultural diante do espaco urbano
marabaense (SOUZA, 2014, 87).

Essa dimensdo simbdlica (BARATA-SALGUEIRO, 2013) da centralidade da
Velha Maraba perante a cidade, ocorre e € reforcada atrelada a memoria de uma
Maraba ribeirinha dos tempos do padrdo de ocupacdo amazodnico Rio-Varzea-
Floresta (PORTO-GONCALVES, 2001), onde parte da arquitetura, com prédios
histéricos, remete a esse periodo — da castanha — e, claro, o proprio rio. Sobreposto
a um espaco “ribeirinho” e histoérico, e o explorando além do comércio e servigos da
avenida principal e entorno, ha a importancia da centralidade da Orla Sebastido
Miranda, que se faz imensamente mais pujante a partir do por do sol. Na figura 13, a
seqguir, fotografia no periodo diurno de um dos trechos da Orla com a maior

concentracao de bares.
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Fonte: http://www.jordaonu nes.com.br/portfolio/fotos-aereas?img_picture=fotos-aereas_img0199-
2&img_completa=fotos-aereas_img0199-2.jpg

Tendo apresentado este panorama da area comercial da Velha Marabg,
partiremos agora para a analise de uma outra area, observando o que vem a ser e a
forma como se apresenta a principal expressdo de centralidade de mais uma parte

importante da cidade, no Nucleo Cidade Nova.

3.2 O centro comercial da Cidade Nova

Este nicleo urbano € caracterizado por se apresentar econdémicamente
através do predominio de atividades terciarias concentradas, principalmente, na
Avenida Nagib Mutran e em seu entorno, o que inclui a praca S8o Francisco e
algumas ruas (SOUZA et al, 2013). Apesar da caracteristica supracitada, é
perceptivel, no referido nucleo, a existéncia de duas expressivas centralidades: uma
gue, ao nosso ver — pegando emprestadas as lentes de Castells (1983) — é um
“centro politico-institucional”’, e uma outra ainda que é o “centro urbano-permutador”,
a area comercial de que falam Souza et al (2013). O mapa 6, a seguir, localiza os

espacos supramencionados.


http://www.jordaonunes.com.br/portfolio/fotos-aereas?img_picture=fotos-aereas_img0199-2&img_completa=fotos-aereas_img0199-2.jpg
http://www.jordaonunes.com.br/portfolio/fotos-aereas?img_picture=fotos-aereas_img0199-2&img_completa=fotos-aereas_img0199-2.jpg

a 6: Cidade Nova: localizacao da Av. Nagib Mutran, Praca Sao Francisco e centro politico-institucional
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Trindade Junior et al (2010), nos explicam:

Na Cidade Nova buscou-se, inicialmente, uma forma urbana com diferentes
centralidades (Maraba, 2006): por um lado, a presenca de uma éarea de
maior concentragdo de comércio e de servicos (0 chamado centro
comercial), localizada no entorno da Praca Sdo Francisco, nas ruas
paralelas a rodovia Transamazbnica (Rua Transamazénica e Rua Sol
Poente) e na Avenida Nagib Mutran; por outro, uma &rea onde se
concentram 0s servigos publicos: a sede do Incra, instalada em uma antiga
fazenda, denominada Agrépolis do Incra, a Previdéncia Social, o Instituto de
Terras do Para (Iterpa), a Emater, o hemocentro do Para (Hemopa), a
Universidade do Estado do Para (UEPA), as secretarias municipais de
agricultura, meio ambiente, salde e educacdo, o Tribunal de Justica do
Estado (férum e juizados especiais), a secretaria de integracdo regional etc
(TRINDADE JUNIOR et al, 2010, p. 81).

No topico anterior, falamos acerca da Camara dos Vereadores que saiu do
Palacete Augusto Dias, na Velha Maraba, e passou a funcionar em um novo prédio
no Bairro Agropolis do Incra, exatamente onde j& havia essa elevada concentracédo
de estabelecimentos estatais, em maioria, administrativos. Tendo a inauguracéo
desta casa reafirmado tal espaco enquanto uma centralidade politico-institucional.

Destaguemos que 0s equipamentos administrativos do poder publico, nas
distintas esferas, seguem as caracteristicas do comércio e dos servicos de se
encontrarem em diferentes nucleos, como aquels que citamos que ainda se
encontram na Velha Maraba. Temos como exemplo, a Prefeitura Municipal e
algumas secretarias localizadas em pontos distintos da Nova Maraba. No entanto,
onde se tem a maior concentracdo de estabelecimentos desse tipo é neste bairro do
nucleo Cidade Nova, o Agropolis do Incra.

Sobre a principal area comercial, Souza et al (2013, p. 18), falam que “as
atividades terciarias presentes no nucleo urbano da Cidade Nova estdo
concentradas na Avenida Nagib Mutran, que representa o principal corredor entre a
Cidade Nova e a Rodovia Transamazodnica”. Para além da propria avenida, tais
atividades estendem-se pelos arredores da Praca S&o Francisco, além de alguns
estabelecimentos em ruas préximas. Estas vias, bem como a referida praca, podem
ser vistas na imagem abaixo, figura 14, a Avenida Nagib Mutran é a via transversal

na imagem, sendo a area arborizada a Praca S&o Francisco, a seguir:
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Trindade Junior et al (2010), falam ndo apenas da Avenida Nagib Mutran e
entorno (como a Praca Sao Francisco), mas, também de ruas paralelas a
Transamazobnica. Provavelmente, Souza et al (2013) ndo mencionem este comeércio
citado por Trindade Junior et al (2010) “nas ruas paralelas a rodovia
Transamazoénica (Rua Transamazonica e Rua Sol Poente)”, por ser um espaco
terciario que, naquele contexto, era quase que completamente voltado para a
rodovia, isso quer dizer que para o espaco regional e a fungdo rodoviéria de ligar a
cidade ao entorno, as pequenas cidades vizinhas e o espaco agrario.

Trata-se, naquele contexto, de estabelecimentos voltados, sobretudo, para os
pequenos produtores rurais, mas, também para manutencédo do transporte rodoviario
e casas voltadas para o comércio e servigos automotivos, além de um “ponto”
conhecido como “rodoviarinha”, de onde partem varias vezes ao dia vans para as
cidades préoximas e zona rural. Obviamente, pode ser associado a concentracao
terciaria da Nagib Mutran pela proximidade, com parte desses estabelecimentos,
aparecendo na pesquisa de Souza et al (2013) enquanto atividades tipicas de zona
periférica do centro.

Através da metodologia adotada, Souza et al (2013) identificam as diferentes
atividades no referido espago, e € possivel visualizar, por meio do mapa 7 que,

by

enguanto nas ruas paralelas a rodovia e que estdo proximas a ela, predominam


https://www.instagram.com/p/sBZh3psoLs/
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atividades tipicas de zonas periféricas do centro, as atividades tipicas de areas
centrais e, consequentemente, as quadras centrais, localizam-se em sua maioria em

torno da Avenida Nagib Mutran.



Mapa 07: Localizacdo das atividades centrais do nucleo urbano Cidade Nova — Maraba-PA (2013)
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O mapa 7 representa o que foi atestado na ocasidao da pesquisa. Nas
principais quadras foram constatadas 235 unidades de usos do solo, discriminadas
de acordo com as trés tipificacdes. Destas, 170 unidades eram de estabelecimentos
de comércio ou servigos

[...] o que representa 72,34% do total de usos, demonstrando que mais da
metade dos usos nessa area s@o destinados a atividades comerciais e de
servi¢cos. Entre os estabelecimentos comerciais 115 sdo de atividades
caracteristicas de area central, ou seja, 67,64% do total, 19 sdo de
atividades caracteristicas de zona néo-central, ou seja, 8,08% do total, e 36

séo atividades caracteristicas de zona periférica do centro, ou seja, 15, 31%
do total (SOUZA et al, 2013, p. 19).

De acordo com 0s autores, N0 comeércio que se apresenta nessa area, ganha
destaque a “grande quantidade de lojas de roupas e calgcados. Também chama
atencdo a presenca de servi¢os financeiros, com a concentracao de trés agéncias

bancarias e sete correspondentes bancarios” (2013, p. 20).

Estdo presentes também no centro da Cidade Nova servicos profissionais
superiores, como clinicas médicas, laboratérios de analises clinicas,
consultérios odontolégicos, escritérios de advocacias e de contabilidade.
Em relacdo as atividades caracteristicas de Zona Periférica do Centro,
foram encontradas principalmente atividades ligadas & manutenc¢éo e reparo
de veiculos como oficinas mecénicas e autopecas, além de atividades
comerciais vinculadas a construgao civil, tais como lojas de matérias de
construcdo, lojas de parafusos e lojas de tintas, que estdo localizados as
margens da Rodovia Transamazdnica (SOUZA et al, 2013, p. 19).

Através de observacao in loco, pudemos verificar como esta atualmente essa
expressao de centralidade, o que podera ser acompanhado a seguir, juntamente

com algumas fotografias feitas na Avenida Nagib Mutran e em seu entorno.
3.2.1 Avenida Nagib Mutran e proximidades atualmente

Para melhor conhecermos essa area de concentracdo comercial e principal
centralidade do nudcleo Cidade Nova, comecemos observando duas fotografias,
feitas em dois trechos distintos, ainda que proximos, da Avenida Nagib

Mutran.Vejamos as figuras 15 e 16, a seguir:
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Figura 15 — Avenida Nagib Mutran (2020)

Fonte: O autor (2020).

Figura 16 — Avenida Nagib Mutran (2020

Fonte: O autor (2020).

Algo em comum nas duas imagens é a presenca de farmacias. Em nossa
observacéo, ganhou destaque na centralidade terciaria do Nucleo Cidade Nova os
estabelecimentos de comércio e servi¢os voltados, de alguma forma, para a saude.
Quando falamos em comércio voltado para a saude, estamos nos referindo,
especificamente, as drogarias. Sao varias localizadas, principalmente, na Avenida
Nagib Mutran, como pode também ser visto na figura 17, a seguir:
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Figura 17 — Farmacias na Avenida Nagib Mutran (2020)

Fonte: O Autor (2020).

Nas quatro fotografias aparecem, ao menos nitidamente, seis drogarias. Estas
seis e mais uma outra que nao aparece na figura 17 séo todas vizinhas, de forma
gue estando o cliente na entrada de uma delas, é possivel avistar a fachada até
mesmo da mais distante. Na imagem “a”, da esquerda para a direita, € possivel ver,
com layout verde, a Drogaria S&o Félix, pertencente a um grupo local. Na mesma
foto, na extremidade direita, uma loja da Rede Droga Shop, marca pertencente a um
grupo goiano que atua nos estados de Goias, Tocantins, Para e no Distrito Federal a
partir de sistema de franquia. Na “b”, com a fachada amarela, uma loja associada a
rede Drograrias Maxi Popular, atuante em todo o pais também através do sistema

de franquias. Na fotografia “c” vemos um estabelecimento do grupo Extrafarma,
empresa paraense atuante em 11 estados da federagado. Na imagem “d” vemos dois
estabelecimentos, da esquerda para a direita: uma loja vinculada a rede Drogarias
Ultra Popular, pertencente a associacdo Farmarcas, assim como a rede Maxi
Popular, e uma loja Drogasil, empresa atuante em vérios estados brasileiros em
todas as regifes do pais. Além destas, ha outras na propria avenida Nagib Mutran e
arredores, inclusive mais uma do Grupo Extrafarma em um ponto mais distante
desta concentracao.

No que tange aos servicos de saude, foi possivel notar a presenca de varios

laboratérios, clinicas e consultérios de diversas especialidades, como odontologia,
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psiquiatria, pediatria, oftalmologia, urologia, fisioterapia, cardiologia, endocrinologia,
e um hospital privado, que concentra também varias especialidades, além de
atendimento de urgéncia e emergéncia e UTI's, o Hospital Unimed Maraba. As
figuras 18 e 19 mostram alguns destes estabelecimentos, que se concentram,
majoriatriemante, nas proximidades da esquina da Avenida Itacailinas com a Nagib

Mutran.

Figural8 — Clinicas no Nucleo Cidade Nova (2020)

Fonte: O Autor (2020).
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Figura 19 — Hospital Unimed Maraba - Nucleo Cidade Nova (2020)
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Fonte: O Autor (2020).

Além dos servigos relativos a saude, outro que se destaca sdo os financeiros.
Sobre estes, Souza et al (2013) relataram haver trés agéncias bancérias.
Observamos que houve um aumento da atuacdo desse setor nessa area da cidade,
tendo atualmente quatro agéncias, sendo elas Banco do Brasil, Caixa Econémica
Federal, Banpara e Bradesco, além de caixas eletrdnicos em algumas farmacias. O
terceiro servico que salta aos olhos nesse espaco sdo relativos a transporte. Além
das paradas de 6nibus, ha um ponto de taxi e dois pontos de mototaxi, um deles em

evidéncia na figura 20.
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Figura 20: Ponto de mototaxi na Avenida Nagib Mutran (2020)

PRODUTOS NATURAIS

Fonte: O autor (2020).

Podemos notar a coesdo no caso da concentracdo de servicos de saude e
farmacias. Na imagem acima € possivel ter uma ideia também da coesédo comercial
no sentido da quantidade e variedade que este centro apresenta, no qual vemos, da
esquerda para a direita: uma loja de produtos naturais, uma de costura e
aviamentos, uma loja de bijuterias e uma de roupas voltada para extratos de renda
mais baixos. Vemos ainda na foto (figura 20) um prédio, o Nagib Office, que aluga
salas para escritorios, consultérios, entre outros e uma Igreja.

Além desta na foto, Presbiteriana, ha nas proximidades uma catdlica, a Igreja
de Séo Francisco de Assis, que da nome a praca, e uma Universal do Reino de
Deus. A importancia destes templos no que tange a centralidade do local imp&e-se
muito mais no periodo noturno. Também noturnamente podemos encontrar nos
arredores da praca consideravel concentracdo de servicos voltados para
alimentacdo e lazer, como bares, restaurantes, entretenimento para criancas e
vendedores ambulantes.

O setor de moveis e eletrodomésticos possui poucas lojas neste centro, trés
para sermos exatos (FIGURA 21). As trés lojas sdo: uma Loja Centro, pertencente a
um grupo paraense atuante também no Maranhdo (imagem a), uma filial do

Magazine Luiza, de capital nacional atuante em todo o Brasil (imagem b), e a maior,
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uma loja Eletro Mateus (imagem c), que, como 0 home sugere, pertence ao Grupo
de capital maranhense Mateus que €, inicialmente, supermercadista, mas, que Vviu
nas lojas de moéveis e eletrodomésticos uma oportunidade para expandir sua

atuacao.

Figura 21 — Lojas de Mdveis e eletrodomésticos na Avenida Nagib Mutran (2020)

Fonte: O autor (2020).

Souza et al (2013), relatam haver nessa expressdo de centralidade uma
guantidade consideravel de lojas de roupas e cal¢cados. Atualmente, ndo sdo muitos
0s estabelecimentos desse(s) nicho(s), principalmente calgados, pois, quanto as
lojas de roupas avistamos algumas, maioria voltadas para extratos de renda baixos,
ja do setor calgadista, apenas duas. Na imagem que segue (figura 22), em destaque
a filial do grupo Elos Calcados, empresa de Goias que atua em Maraba com duas

lojas, sendo a outra na Avenida Antonio Maia, Velha Maraba.
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Figura 22 — Loja de calgados na Avenida Nagib Mutran 2020)

Fonte: O autor (2020).

Ao lado da loja Elos é possivel ver um prédio com portas fechadas. Nele
funcionou por décadas uma loja do grupo Armazém Paraiba que atuava nos setores
de roupas e calgados. A decisdo do grupo de encerrar as atividades nesse nucleo
contribuiu para essa baixa no setor calgadista e de confec¢des em tal area comercial
de Maraba. Este ndo é o unico prédio fechado e/ou com placa de aluguel nessa

avenida, como podemos ver na figura 23, a seguir:
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Figura 23 — Prédios comerciais fecados na Avenida Nagib Mutran (2020)
. Ty

Na imagem “c” da figura 23 acima, € possivel ver uma banca de venda de
produtos. Esta € uma atividade que ndo passa despercebida na Avenida Nagib
Mutran: o comercio dos camel6és. Vendendo toda sorte de produtos, sobretudo,
eletrénicos importados e “réplicas” de roupas, calcados e acessoérios de marcas

conhecidas, esses trabalhadores informais ocupam boa parte das calcadas.

Figura 24 — camelds na Avenida Nagib Mutran (2020)

Fonte: O autor (2020).
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Além das ja mencionadas, ha nessa area da cidade alguns outros
estabelecimentos que ostentam grandes marcas nacionais e internacionais de
diferentes ramos, alguns funcionando por meio de sistema de franquias, outras
enquanto filiais. Referimo-nos as lojas: Tim, Vivo, Ellus, Oticas Diniz, Cacau Show,
Subway (FIGURA 25) e outros.

Figura 25: Lojas Subway e Cacau Show no centro comercial da Cidade Nova

SUBWAY

.

Bir2 Sabo
I£ | jrrvice '.mutc*

Fonte: O autor (2020).

O referido centro comercial oferece ao marabaense diversos outros
estabelecimentos de prestacdo de servicos e, principalmente, de comércio de varios
ramos. O que relatamos aqui foi 0 que prevaleceu na paisagem e/ou que nos
chamou mais atencdo durante o trabalho de campo. Veremos agora, o que
sobressai e/ou mais nos chamou a atencdo na Nova Marabda, na paisagem da
Avenida VP-8 e adjacéncias.

3.3 A areacentral da Nova Maraba

A caracteristica de apresentar areas terciarias e, consequentemente,
centralidades em padrdo linear — acompanhando determinada via — em Marabéa é
marca, sobretudo, na Nova Marabda. Isso porque este nucleo é urbanisticamente

diferenciado, “onde a constituicdo de um sistema viério superdimensionado (as vias
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principais) contrasta com a fragmentagcdo e a descontinuidade da malha viaria
secundaria (folhas)” (DIAGONAL e PMM, 2011, p. 199).

Curiosamente, foi pensado com um tracado urbano ndo necessariamente
composto por quadras ou quarteirdes, mas, sim baseado no conceito de unidades
de vizinhancga, e ainda com o intuito de remeter a uma castanheira, em que as vias
principais (VP’s) seriam os galhos e as unidades de vizinhanca, as folhas, como
foram assim nomeadas.

A ideia era que cada unidade de vizinhanca, ou cada folha, possuisse seu
comércio, ao menos atendendo as necessidades mais basicas, e nas VP’s ficassem
0S servicos e atividades comeciais mais complexas, o que fez com que as atividades
terciarias ndo ficassem concentradas em um unico ponto, tendo algumas folhas
conseguido estabelecer pequenas areas comerciais e a maioria das VP’s
apresentem atividades terciarias. Entre elas, uma se destacou por sua concentracao
de comércio e servi¢cos, a Avenida VP-8 (Via Principal 8).

Esse destaque justifica-se por ser uma via que liga, “por dentro” do nucleo
Nova Marabda, a BR 222 e a Transamazoénica de forma a evitar o “trevo”, a area de
convergéncia das duas Rodovias, bem como evitar transitar alguns quildometros pela
Transamazoénica com forte transito rodoviério e, até ha alguns anos, mas condi¢oes.
Outros elementos também podem ter favorecido o fortalecimento dessa via,
enquanto a centralidade linear que fala Diagonal e PMM (2011), como o surgimento
e consolidacdo da Feira da 28'%, a presenca da primeira unidade da UFPA em
Maraba (atual Campus | da Unifesspa) e da Prefeitura Municipal. Vejamos a seguir,
no mapa 8, sua localizagcdo, bem como da Avenida VP-7 e Feira da 28, sobre as

guais falaremos adiante:

19 Provenientes do planejamento explicado, grande parte dos bairros do nicleo Nova Maraba
possuem o nome “Folha” seguido de numeracéao.



Mapa 8: Nova Maraba: localizacdo da Avenida VP-8, VP-7 e Feira da 28
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Trindade Junior et al (2010, p. 81) falam que na VP-8,

pode-se encontrar um comércio de grande porte, com destaque para
concessiondrias de veiculos, um comércio varejista, principalmente com
redes de supermercados e feira, servicos publicos, com a presenca de
diversas secretarias da prefeitura, do terminal rodoviario (6nibus de linha),
da receita estadual, de universidade e dos correios, além de servi¢os
especializados na area de saude, com clinicas, laboratérios, centros de
distribuicdo de medicamentos etc

Estes autores também falam que na VP-8 é possivel encontrar um terciario
voltado para a regido, com destaque para as concessionarias de veiculos e
comeércio, como feira e supermercado (Trindade Junior et al, 2010). J4 a Revisao do
Plano Diretor Participativo fala que “os estabelecimentos comerciais instalados ao
longo da VP-8 atendem a uma demanda mais localizada” (DIAGONAL E PMM,
2011, p. 199), enquanto atribuem as rodovias, sobretudo, a Transamazonica, a
caracteristica de atender as demandas regionais.

Souza et al (2013), realizaram na Nova Maraba, mais precisamente na VP-8,
0 mesmo procedimento metodolégico que nos dois outros ndcleos, com algumas
adaptacdes para a realidade deste, onde nao é possivel apontar as quadras centrais
devido ao tracado urbano que, como dito, nem sempre permite a constituicdo de
guadras. Entre os resultados, chama aten¢éao o fato de mais de 96% dos usos do
solo na referida avenida serem voltados para atividades terciarias. Vejamos:

Ao analisar o mapeamento realizado neste Nacleo, foram identificados 333
unidades de usos do solo, sendo estes classificados em atividades centrais,
atividades nao centrais e atividades tipicas de zona periférica do centro.
Nessa perspectiva, as atividades de comércios e servicos encontrados
nessa area foram 320 unidades, representando 96,09% do total de usos,
mostrando que a maior parte dos usos do solo nessa area representam
atividades de comércios e servicos. Entre as unidades de comércio e
servico, 86 sdo atividades caracteristicas de area central, ou seja, 25,82%
do total, 106 sdo atividades de zona ndo-central, ou seja, 31,83% do total, e

128 sdo atividades caracteristicas de zona periférica do centro, ou seja,
38,43% (Souza et al, 2013, p. 22).

A seguir o mapa 9, com os usos do solo urbano na Avenida VP-8, resultante

da pesquisa:



Mapa 9: Atividades centrais na Av. VP-8 Nucleo Nova Maraba (2013)
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Como é possivel perceber, ganham destaque as atividades tipicas de zona
periférica do centro. Segundo a pesquisa, isso se da em funcao, principalmente, da
grande quantidade de estabelecimentos voltados para automoéveis, como oficinas,
loja de autopecas, entre outros. Os autores somam, ainda nessas atividades tipicas
de zona periférica do centro, bem como também vinculados com o setor
automobilistico, as concessionarias. A justificativa para tal concentracdo, segundo os
pesquisadores, é que

Esta via faz a ligagdo, pelo interior da area urbana, das rodovias PA-150 e
BR-230 (Transamazobnica), o que implica em um intenso trafego de veiculos
automotivos. Assim, além de oficinas de reparo, nesta via estédo
concentradas as principais concessiondrias de veiculos de Maraba, como
Hyundai (duas lojas), Nissan, Chevrolet, Honda, Volkswagen, Renault. Entre

as grandes marcas de automoéveis com lojas em Maraba, apenas a Ford e a
Fiat ndo estdo localizadas nesta via (SOUZA, et al, 2013, p.23)

A presenca destes estabelecimentos na ocasido da pesquisa era tanta, que o
trabalho traz um mapa (MAPA 10) apontando a localizagao dos servicos automotivos

e concessionarias na VPS8:



Mapa 10: Servigos automotivos na Av. VP8 - Maraba-PA (2012)
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Outro setor que chamou atencdo dos pesquisadores, na ocasido, foi o
bancario, em que relatam ter registrado a presenca de sete agéncias bancéarias, a
saber: Bradesco, HSBC, Banpara, Caixa Econémica Federal, I1tal e duas do Banco
do Brasil, além de oito correspondentes bancarios e casas lotéricas (SOUZA, 2013).
Estas agéncias fazem parte do referido centro terciario VP8, mas algumas localizam-
se fora da VP8, em rua proxima e, diretamente, conectada a esta. Na ocasido, este

ramo na Nova Maraba também foi cartografado (MAPA 11):



Mapa 11: Localizacéo dos servicos bancarios na Av. VP-8 e adjacéncias (2013)
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Outro espago que mereceu nota na pesquisa de Souza et al (2013) foi a

Feira. A esse respeito, 0s autores escreveram que enxergam

a Feira da Folha 28, na Nova Maraba, como um fator que refor¢ca a
centralidade deste local, ja que ela € marginal a Avenida VP-8, tem uma
importancia historica, pois ja estd consolidada neste local ha mais de duas
décadas e consegue produzir fluxos para esta area, de toda a cidade e
também dos entornos rurais, sobretudo aos finais de semana.

Assim como nos nucleos Velha Maraba e Cidade Nova, também fomos a
campo na, a priore, principal area comercial da Nova Maraba para trazer a pesquisa
nossas percepcoes, bem como, o que mais se faz perceber atualmente na paisagem
urbana desta area, especialmente, no que tange ao terciario.

3.3.1 A Avenida VP-8 e seu entorno atualmente

Assim como Souza et al (2013), também observamos significativa quantidade
de estabelecimentos voltados para comércio e servigcos relacionados com o setor
automobilistico. O destaque entre estes sdo as concessionarias, principalmente,
estabelecimentos de vendas de veiculos usados, como 0os que podemos ver nas
figuras 26 e 27 (na 26, podemos ver trés estabelecimentos deste segmento, que se
avizinham) mas, também de veiculos novos, representantes de algumas grandes

montadoras como Nissan, Renaut, Toyota, Honda (FIGURA 28).

Figura 26 — Estabelecimentos de vedas de veiculos usados na VP-8 — Nova Maraba
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Fonte: O autor (2020).
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Figura 27 — Estabelecimentos de vendas de veiculos usados na VP-8 — Nova Maraba

Fonte: O autor (2020).

Figura 28 — Concessionarias de veiculos na VP-8 — Nova Maraba

Fonte: O autor (2020).

Também sao muitos os estabelecimentos de comércio e servicos para carros,
entre lojas de autopecas e/ou acessorios, oficinas mecanicas, lanternagem,
borracharias, autoelétricas, oficinas especializadas em injecdo eletronica, som
automotivo, entre outros (FIGURA 29).
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Figura 29 — Estabelecimentos de autopecas e servicos automotivos na Avenida VP-8 (2020)

MlGAo AUTO CENTER ‘
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Fonte: O autor (2020).
Entre clinicas com especialidades diversas, clinicas de medicina do trabalho,

laboratorios e consultérios de varias especialidades, os servicos de saude também
ganham destaque na VP8. S&o muitos o0s estabelecimentos ilustrando essa
categoria (figuras 30 e 31). Na figura 30, vemos um processo de coesao de
estabelecimentos de saude, dos visiveis na fotografia, todos sdo voltados, de

alguma forma, para esta area.

Figura 30 — Equipamentos de salde do setor privado na Avenida VP-8 (2020)

Fonte: O autor (2020).
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Figura 31 — Equipamentos de salde do setor prlvado na Avenlda VP-8 (2020)

Fonte: O autor

Outro servigo que notamos, assim como também foi observado por Souza et
al (2013), é a concentracdo de estabelecimentos voltados para servigos financeiros,
com destaque para as agéncias bancarias. llustrando essa categoria, temos a figura
32, em que é possivel visualizar uma agéncia da Caixa Econémica Federal e uma
do Itau, e a figura 33 onde vemos uma agéncia Sicoob e uma Bradesco. Ao todo,
sdo dez agéncias, todas relativamente proximas, sendo, além das quatro que
constam nas fotografias, uma do Banco da Amazodnia (BASA), uma do Banpara,
duas do Banco do Brasil, mais uma Bradesco, e uma Santander. Nas proximidades,
também ha varios correspondentes bancérios, além da presenca de caixas

eletrbnicos em alguns estabelecimentos e, relativamente préximo, uma casa lotérica.
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Figura 32 — Agéncias bancarias proximas a Avenida VP-8 (2020

Fonte: O autor (2020).

Figura 33 — Empreendimento Verdes Mares Shopping na Avenida VP-8 (2020)

|

T

\

|
W

3 .T -‘ . l‘ \:. e == —J\’v"j!- g
e 2

- 33 - g »~
. & ot e _m's

Fonte: O autor (2020).

Impossivel ndo reparar na figura 33 que o prédio que abriga as agéncias
Sicoob e Bradesco é nomeado Verdes Mares Shopping. Vejamos, no quadro 2, a
seguir, 0os atrativos constantes neste estabelecimento, com base em observacao in
loco:



Quadro 2: Estabelecimentos no Verdes Mares Shopping (2020)

Verdes Mares Shopping

Comércio Servicos
Otica Complemento educacional (Kumon)
Sorveteria Escola de cursos profissionalizantes
Lanchonete Escola de idiomas

Loja produtos de maquiagem

Barbearia

Loja de Acessorios p/ eletronicos

Clinica Pediatrica

Loja de material escolar e escritorio

Servico de imagens aéreas

Loja de celulares

Delegacia da Receita Federal

Clinica odontoldgica

Lan House

Certificacéo digital

Correspondente bancério (CAIXA)

Agéncia imobiliaria

Agéncia empresa de transporte urbano

Faculdade privada (Unisa)

Clinica estética

Agéncia bancaéria (Sicoob)

Cartdo de todos Maraba

Cinema

Agéncia bancaria (Bradesco)

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracgao: O autor
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O nome “Shopping Center” denota ser, em sua esséncia, um espaco voltado

para compras. Pintaudi (1989, p. 29), nos explica que um shopping center

E um empreendimento imobiliario e comercial que permite reunido, em um
ou mais prédios contiguos, das mais variadas lojas de vendas a varejo,
diferentes umas das outras ndo s6 pelos tipos de mercadorias que
comercializam, como também pela sua natureza (lojas de departamentos,
supermercados, boutiques, servigos etc.).

O empreendimento Verdes Mares Shopping, ao nosso ver, em nada se

assemelha a definicdo de Pintaudi (1989), e nem mesmo a prépria nomenclatura,

gue sugere um espago majoritario de compras, e ndo de servigos. Assim sendo, ndo

0 consideramos um Shopping Center.

No entanto, apesar de ndo ser majoritariamente comercial, 0s servigos

também sdo possuidores de centralidade,

sendo este um contribuinte da

centralidade da VP-8. Um dos destaques do artefato imobiliario citado, € a presenca

de estabelecimentos de ensino, somando quatro, ao todo. Além destes localizados

do Verdes Mares Shopping, existem ainda outros estabelecimentos voltados, de

alguma forma, para educacgao, ensino e formacgao escolar, académica e profissional.
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Entre escola de Ensino Basico, Universidade Publica, Universidades e
faculdades privadas, cursos profissionalizantes e cursos de idiomas. Como ja foi
dito, nessa via se localiza uma unidade da Unifesspa, mas, além desta tém outros
espacos que oferecem formag&ao superior, no caso, espagos pertencentes a grupos
privados, como a Uniasselvi e a maior, a Faculdade Carajas (Figura 34).

Figura 34 — Faculdade Carajas (2018)

Fonte: https://www.zedudu.com.br/concessao-de-terreno-faculdade-dos-barbalho-em-maraba-vai-
parar-na-justica/

Até o momento, tratamos, majoritariamente, de servigos, mas, também
observamos espacos voltados para o comércio. O destaque nesse sentido é a feira,
sobre a qual falaremos adiante. Além desta, podemos observar na avenida varias
lojas, porém, pouca repeticdo de ramos comerciais, ou, pouca coesao. O nicho que
mais se repete sdo as lojas de moveéis e eletrodomésticos. Na figura 35, a seguir,
vemos na imagem “a” uma loja Morenta, grupo goiano com atuacdo em algumas
cidades do Para, uma filial Feirdo dos mdveis na fotografia “b”, grupo maranhense
com atuacdo também no Para e no Tocantins, uma loja Liliane na “c” e uma loja

Eletro Mateus na imagem “d”.
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Figura 35 — Lojas de méveis e eletrodomésticos na Avenida VP-8 e proximidades (2020)

Fonte: O autor (2020).

Outro ramo que conseguimos observar ver em diferentes pontos da extensao
da VP8, bem como, também nas proximidades desta, sdo restaurantes, sobretudo,
de funcionamento diurno, com estabelecimentos voltados para diferentes estratos
sociais, sobretudo, de rendas médias e baixas. H4 também todo um comércio
noturno, principalmente, na area da alimentacdo, ondeé possivel encontrar durante a
noite pizzarias, churrascarias, lanchonetes e outros. H4 também a presenca de
outras casas que exercem, sobretudo noturnamente, seu poder de atracdo de
pessoas, como alguns bares, casas de shows e igrejas.

Muitos outros ramos comerciais e de servicos possuem firmas na referida
Avenida, desde material de construcdo e materiais elétricos a perfumaria e
farmacias, passando por servicos advocaticios e contabeis entre dezenas de outros.
Porém, como, inclusive, ja realizamos nas outras areas comerciais, aqui pensamos
serem dignas de nota as que se destacam na paisagem urbana pela quantidade de
estabelecimentos e as que, mesmo nao possuindo mMuitos pontos, possuem
consideravel poder de atracdo. Dessa forma, outros ramos de vendas de produtos e
prestacéo de servigos acabam por ficar eclipsados.

Enquanto varios nichos comerciais e de servigos atuantes na VP8, ndo foram
citados com tanta atengdo, um espaco que nao é, exatamente, nessa avenida ganha
atencdo neste trabalho, referimo-nos a feira. Isso porque a Feira da 28, como é

conhecida, embora seja um espaco comercial, de certa forma, independente da
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VP8, também ndo pode ser desvinculada desta devido a proximidade, sendo,
portanto, a centralidade da feira associada a avenida e sendo ela uma importante
centralidade polar. Diagonal e PMM (2011, p. 195), falam que “a regido comercial da
folha 28 articulada a regido comercial da VP-8 concentra a oferta de comércio
popular, sendo constituido por uma rede de pequenas lojas e feira livre”. Por esta

razdo, resolvemos dedicar uma parte de nosso texto a este espaco comercial.
3.3.1.1 A Feirada Folha 28

As feiras livres séo, geralmente, os principais espacos de concentracdo de
atividades do circuito inferior da economia urbana em uma cidade. Em Marabé& néo é
diferente, onde as principais feiras — a saber a Feira das Laranjeiras, Feira da Velha
Maraba e Feira da 28 — sdo os espacos onde, de certo, encontramos concentradas
atividades comerciais atinentes ao circuito inferior.

Mascarenhas e Dolzani (2008), nos explicam as feiras de duas formas
distintas e complementares, uma mais ampla e uma mais estrita, nesse segundo
caso onde referem-se a essas concentracdes comerciais na maioria das cidades
brasileiras. Ambas nos auxiliam na compreensdo destes espacos em Maraba e,
especificamente, a Feira da 28. Primeiro eles afirmam que a feira livre é, antes de

tudo,

a expressdo de uma tradicdo urbana tornada obsoleta pelo automovel e
pelo moderno varejo, via de sobrevivéncia material e reproducédo social,
tomada como territorialidade popular. Como resultado de longa evolugéo
dos mercados a céu aberto, de remota origem ibérica, redefinidos no
contexto urbanistico da racionalidade higienista da Belle Epoque, a feira
livre representa uma experiéncia peculiar de sociabilidade e de uso da
rua, que ha décadas sofre acusacdes de obsolescéncia, pela difusdo
ilimitada da automobilidade e das modernas formas de varejo (sobretudo
os supermercados) (MASCARENHAS E DOLZANI, 2008, p. 74).

Posteriormente, 0s autores apresentam a seguinte explicacao:

A feira livre no Brasil constitui modalidade de mercado varejista ao ar livre,
de periodicidade semanal, organizada como servico de utilidade publica
pela municipalidade e voltada para a distribuicdo local de géneros
alimenticios e produtos bésicos. Heranca em certa medida da tradicao
ibérica (também de raiz mourisca), posteriormente mesclada com praticas
africanas, estd presente na maioria das cidades brasileiras [...].
Desempenham ainda hoje papel relativamente importante no
abastecimento urbano (MASCARENHAS E DOLZANI, 2008, p. 75).

Na Feira da 28 as atividades intensificam-se aos domingos, quando é “dia de

feira” e parte das ruas sdo fechadas para o trafego de veiculos e tomadas por
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barracas, como podemos ver na figura 36, a seguir. Entretanto, este espaco
mantém-se ativo e exercendo sua centralidade durante toda a semana. De acordo

com Souza et al (2013), tal centralidade nao se restringe ao Nucleo Nova Maraba,

alcancando os nucleos Sao Félix, Morada Nova e zona rural.

¥ 1

Fonte: https://correiodecarajas.com.br/feira-da-folha-28

Na Feira da 28 é possivel encontrar todos os estabelecimentos e produtos
tipicos de feira, desde frutas, hortalicas, ervas medicinais, agougues e peixarias a
roupas, calcados, acessorios, produtos eletrbnicos importados, farmacias,
armarinhos, mercearias, materiais escolares e para escritorios além de varios outros
produtos e servi¢os. Isso porque 0 que se entende enquanto Feira da 28, para a
populacéo, é o espaco da feira em si, onde trabalham os feirantes comercializando,
principalmente, produtos orgéanicos alimenticios (FIGURA 37), mas, também todo o

seu entorno e algumas ruas que congregam uma gama de Comércio e Servicos.


https://correiodecarajas.com.br/feira-da-folha-28
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Fonte: O autor (2020).

No comércio, para além da feira em si, destacamos as lojas de calcados,
voltados para setores de baixa renda, assim como grande parte do que €
comercializado neste espaco. Isso porque sdo, em sua maioria, produtos de baixa
qualidade e/ou “réplicas” de grandes marcas. Nesse ramo, héa inclusive um trecho
tomado quase que por completo por essas lojas de calcados (FIGURA 38). Préximo
a esta concentracao calcadista, h4 também uma concentracdo de estabelecimentos

gue realizam consertos de calcados:
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Figura 38 — Lojas de cal¢ados na Feira da Folha 28 (2020) ,

Fonte: O autor (2020).

Outro processo claro de coesdo dentro da Folha 28, € uma rua com varios

agougues que se avizinham, como podemos ver na figura 39.

"t

E————— 7

Figura 39 — Acougues na Feira da Ih 28 (2020)

Fonte: O autor (2020)

Outros ramos comerciais sdo merecedores de nota, como as farmacias. Sao

cinco, ao todo, sendo uma delas com atendimento 24 horas. Temos ainda, as, ja
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lencadas, lojas de roupas, ha também lanchonetes, restaurantes e padarias. Entre
0s servicos, destacamos a quantidade de barbearias e um ponto de mototéaxi.

Também é digno de nota espacos relativamente recentes na VP-8, onde sdo
comercializados produtos caracteristicos de feira. Referimo-nos a uma “feirinha” com
varias “barracas”, em que se sobressai a venda de frutas e uma galeria com lojas de
roupas e importados de qualidade e precos semelhantes as vendidas na feira. Esses
estabelecimentos ficam na propria VP-8, mas, pode ser facilmente compreendido
como uma extensdo da Feira da 28, pela proximidade com esta e por gozarem da
reputacdo da feira, enquanto referéncia no comércio desses produtos na cidade
(FIGURA 40). Esses espacos sao concretizacdo de uma, entre outras, previsées
feitas pela Revisdo do Plano Diretor de 2011, quando dissertam sobre a Feira da 28
e destacam que tende a acontecer uma “expansao geografica da area comercial,
embora, ocorram limitacbes decorrentes do padrédo de ocupacgéo e da estrutura do
sistema viario local” (DIAGONAL e PMM, 2011, p. 197).

Figura 40 — Comércio de frutas e galeria de lojas na Avenida VP-8 (2020)

Fonte: O autor (2020).

A Feira da 28 ndo é o unico espaco fora da VP- 8 que contribui para com a
centralidade da referida via, e ainda, usufrui desta. Referimo-nos a Avenida VP-7,
uma das principais conexfes dos bairros do interior do ndcleo com a VP-8 (MAPA

8). Discorreremos, brevemente, sobre ela no subtopico que segue:
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3.3.1.2 A Avenida VP-7

A concentracdo de estabelecimentos comerciais e de servicos na Avenida
VP-7 (FIGURA 41) poderia ser vista como uma area comercial secundaria, de menor
importancia, assim como consideramos outras neste trabalho. Porém, ndo €, haja
vista ser contigua a Avenida VP8, e mostrar-se enquanto parte e/ou complemento
da sua concentracdo terciaria, onde apresenta alguns estabelecimentos de
determinados ramos de atividade que ndo sdo encontrados na VP8, demostrando
assim certo grau de complementaridade.

A Avenida VP-7, também possui varios estabelecimentos que se
assemelham, em termos de area de atuacdo e publico alvo, com estabelecimentos
da VP8, o que ao nosso ver, também demostra coadunacéo e, porque nao dizer,
ampliacdo ou prolongamento da é&rea terciaria da VP8. Dessa forma,
compreendemos ser acertado dedicar alguma atencdo a esta via e seu potencial

terciario.

Figura 41 — Estabelecimentos comerciais na Avenida VP-7 (2020)

(£
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Fonte: O autor (2020).

Os empreendimentos que firmam e reforcam a ideia de que a VP7 é um
prolongamento da VP8, sao, principalmente, os voltados para vendas e servigos
automotivos. Sdo muitos, entre oficinas mecénicas, funilarias, auto elétricas, lojas de

autopecas, entre outras. llustrando estes, mostramos a figura 42, a seguir:

Figura 42 — Autopecas e servigcos automotivos na Avenida VP-7
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Fonte: O autor (2020).

Um diferencial quanto a VP-8, mas, que também, de alguma forma, reforca
essa coesdo, sdo o0s estabelecimentos direcionados para o atendimento de
motociclistas. Diferente da maioria das casas voltadas para os carros, as que
trabalham com motos, geralmente, congregam mais de um servico, como mecanica

e elétrica e venda de motopecas. Para ilustrar estes temos a figura 43:
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Figura 43 — Motopecas e manutencdo de motos na Avenida VP- 7

Fonte: O autor (2020).

Outro ramo que pode ser encontrado repetidas vezes na VP7, séo lojas de
materiais de construcdo e decoragdo, bem como, outros estabelecimentos de
alguma forma ligados a construcdo e reforma residencial e predial, como lojas de

tintas, de materiais elétricos e forros (FIGURA 44).

Figura 44 — L ojas de material de construcdo e decoracao na Avenida VP-7 (2020)

Fonte: O autor (2020).
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Apenas uma loja de moveis e eletrodomésticos pbde ser encontrada na
avenida. Poucas também sdo as lojas de roupas, conseguimos encontrar apenas
duas. Merecem mencdo também os estabelecimentos de funcionamento noturno,
como bares e restaurantes. Também podemos encontrar, na Avenida VP-7, outros
estabelecimentos de comércio e servicos que ndo citamos, como consultérios de
odontologia, 6tica, padaria, academia, entre varios outros que nao se repetem.

Desde que estas areas comerciais e de servicos, da Nova Maraba e da
Cidade Nova, se consolidaram, nos anos 1980, juntamente com a area central do
ndcleo pioneiro, tem sido estas trés areas que mantém apresentando ao citadino o
gue ha de mais importante no que tange ao comércio e também servicos na cidade
de Maraba. Isso até iniciarem as operacdes de grades estabelecimentos comerciais
nas rodovias, principalmente, na Rodovia Transamazodnica. Veremos a seguir esses

Novos espacgos comerciais da cidade, essas novas expressoes de centralidade.
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4 AS) NOVA(S) CENTRALIDADE(S) E UMA MARABA
MULTI(POLI)CENTRICA

A Revisdo do Plano Diretor Participativo (DIAGONAL e PMM, 2011) aponta,
como vimos na figura 1, a rodovia Transamazénica como uma “centralidade linear”.
No entanto, Souza et al (2013), de certa forma, discordam, ja que retiram a rodovia
das suas andlises afirmando que esta via, naquele momento, estava sim
caminhando para a construgdao e conformacdo de um espacgo central, com a
inauguracéao de alguns empreendimentos comerciais e a previsado de inauguracéo de
outros, mas, que ainda nao era, de fato, um espaco central.

A prépria Revisdo do Plano Diretor Participativo aponta elementos, em
consonancia com Souza et al (2013), ao se contradizer em certo trecho em que
elenca algumas previsbes para o comércio, quando afirma que “um movimento
possivel seria a constituicdo de uma forte centralidade linear ao longo da rodovia
Transamazoénica” (DIAGONAL E PMM, 2011, p. 199, grifo nosso), dando a entender
gue a via ainda nao era, naguele momento, uma parte central da cidade no que
tange ao comércio.

E valido colocar que a primeira inauguracdo de uma plataforma comercial de
grande porte as margens da rodovia na cidade foi em 2012, ano seguinte ao da
publicagdo de Diagonal e PMM. A segunda a ser inaugurada foi um shopping center
em 2013, mesmo ano da publicacdo da pesquisa de Souza et al. Também
precisamos lembrar que consideramos que, por si sO, cada grande superficie
comercial se apresenta enquanto importante expressdo de centralidade na urbe,
sobretudo, se tratando de uma cidade ndo metropolitana (SILVA, 2017; OLIVEIRA
JUNIOR, 2011; SILVA e GONCALVES, 2012).

O que compreendemos é que naquele momento, inicio dos anos 2010,
iniciava-se o processo de mudanca nas centralidades em Maraba, com a rodovia
Transamazonica tornando-se um espaco central, a partir, principalmente, da
somatoria de grandes plataformas comerciais que foram sendo inauguradas, ou
seja, a somatdria de “distintas”, e a0 mesmo tempo similares, expressdes de
centralidades. Compreendemos que a pesquisa de Souza et al (2013) néo
considerou a rodovia como central, pois, como vimos no capitulo anterior, a forma de

mensurar a centralidade era por meio da constatacdo da concentracdo e
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avizinhamento de estabelecimentos, e naquele momento eram, ainda, poucos
estabelecimentos de comércio nessa via.

Antes da inauguracdo dos primeiros grandes empreendimentos, durante
décadas, a rodovia Transamazonica no espac¢o urbano de Marab4, ja exercia certo
poder de atracdo sobre o citadino. Porém, até aquele momento, ano de 2012, a
atracdo que a rodovia exercia era, majoritariamente, efémera. Isso porque essa via
liga os trés principais nucleos e as pessoas convergiam a ela para ir de um nucleo
ao outro. No entanto, ndo era, ainda, uma “area central” no sentido que aqui
entendemos, de centro permutador ou centro comercial e econémico (CASTELLS,
1983; BARATA-SALGUEIRO; 2013).

Para ratificar, até o inicio dos anos 2010, o citadino ndo se dirigia até as
rodovias para consumir, e iSso comegou a mudar a partir da inauguracao do primeiro
supermercado. Obviamente, a afirmacdo feita € uma generalizacdo, pois, as
rodovias ja apresentavam comércio direcionado para o espaco regional, sobretudo,
para o agrario, e apesar de nado ser o foco, ndo impedia que o residente na cidade
de Maraba consumisse em tal local.

Um bom exemplo dessa exceg¢do, ou 0 mais significativo, era uma
distribuidora de alimentos que, mesmo visando a distribuicdo na regiao e vendendo
no atacado, também atendia o marabaense, a Colina Distribuidora, da qual
falaremos adiante. Também havia, e ainda ha, uma gama de servigos voltados para
0 regional, mais especificamente para o transporte rodoviario e o comércio de
veiculos, em especial de grande porte. A concentracdo terciaria que as rodovias ja
apresentavam, a nosso ver, fazia sim parte de uma centralidade, a de Maraba
perante a regiao.

Trindade Junior et al (2010), descrevem a area de maior intensidade terciaria
nos eixos rodoviarios em Maraba que era, até entdo, o entroncamento, encontro das
rodovias Transamazbnica e PA 150 (trecho atualmente pertencente a BR 222),

conhecido como Trevo ou Entroncamento do KM 06. Os autores dizem que no

[...] entroncamento do Km 6 (ponto em que as rodovias Transamazobnica e
PA-150 se encontram) [...] localizam-se o terminal rodoviario administrado
pela prefeitura municipal, onde o maior movimento é de micro-0nibus e vans
(conhecido como rodoviaria do Km 6) e a feira Miguel Pernambuco, as
principais concessionarias de veiculos, notadamente aquelas voltadas para
o comércio de veiculos pesados (caminhBes e tratores), hotéis de baixo
padrdo, postos de gasolina (onde sédo contratadas empresas de transporte
rodoviério), hospital regional (com servicos médicos de média e alta
complexidade, tais como cardiologia, neurocirurgia, ortopedia,
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fonoaudiologia, fisioterapia etc.), lojas de autopecas e oficinas mecéanicas
(Trindade Janior et al, 2010, p. 81)

Diagonal e PMM (2011), apontam previsbes quanto ao comeércio e as
centralidades a partir, principalmente, da conjuntura econbémica e suas
reverberaces em Maraba e citam, entre outras, essa mesma area em que Trindade
Janior et al (2010) citaram. Vejamos:

As tendéncias que se configuram a partir do quadro de investimentos e de
expansdo do emprego e da renda indicam uma alteragdo sensivel na
hierarquia das centralidades. O adensamento da ocupacdo na rodovia
Transamazénica (sobretudo no trecho que atravessa a Nova Marabd) e a
implantacdo de centros de compra aponta para aumento da importancia
relativa da area no direcionamento dos fluxos internos na cidade. Por outro
lado, o dinamismo da regido podera ocorrer em paralelo a perda de
importancia de centralidades como a Maraba Pioneira e a Agrépolis para o
conjunto da cidade. Outro movimento possivel seria a constituicdo de uma
forte centralidade linear ao longo da rodovia Transamazonica incluindo os

trechos determinados pelo cruzamento com a PA — 150 e a regido do
aeroporto (DIAGONAL E PMM, 2011, p. 199).%°

Essa constituicdo da centralidade linear da BR 230 inicia-se, de fato, no ano
de 2012, quando houve a instalagcdo do primeiro grande artefato comercial nessa
rodovia: um supermercado do Grupo Mateus na Nova Maraba. A partir de entéo,
varios estabelecimentos de servicos e, principalmente, comércio foram inaugurados
no eixo rodoviario, sobretudo, na Transamazoénica. Dentre estes, 0s principais séo,
indubitavelmente, as grandes superficies comerciais, que somam sete
estabelecimentos.Trata-se, no Nucleo Cidade Nova, de uma loja de departamentos,
a Havan e uma do Grupo Mateus, o supermercado Mix Mateus (FIGURA 45), que,
como prenunciou a revisdo do plano diretor, sdo proximos ao aeroporto, ambas em

frente, para sermos mais especificos.

20 O que o documento chama de Agropolis € o bairro Cidade Nova, localizado no nticleo de mesmo
nome.
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Figura 45 — Grandes superficies comerciais no Nicleo Cidade Nova

Fonte: SETUR (2019).

Os demais, cinco, sdo na Nova Maraba, sendo quatro relacionados ao setor
supermercadista (FIGURA 46). Trata-se da loja Colina Varejo e Atacado (imagem
“a”), o hipermercado Lider (imagem “b”), o supermercado Mateus (imagem “c”) e a
loja Atacadao (imagem “d”).

Figura 46 — Grandes superficies comerciais no Nucleo Nova Maraba

Fonte: O autor (2020).
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A outra grande superficie comercial na Nova Maraba é um shopping center, o
Shopping Patio Maraba?!, que pode ser visto na figura 47, a seguir. Assim como o
hipermercado Lider, e o Colina Varejo e Atacado, este também fica proximo ao
entroncamento das rodovias, como, também, prenuncia Diagonal e PMM (2011) e

como veremos mais adiante.

Figura 47 — Shopping Péatio Maraba

chegada-de-cinco-novas-lojas-nos-proximos-meses/

Entre os sete estabelecimentos mostrados, apenas um nao €é na
Transamazobnica, o Colina Varejo e Atacado que fica as margens da BR 222. Além
deste, os estabelecimentos comerciais nessa rodovia na Nova Maraba?? , sdo
poucos e de pequeno porte, para além das demandas rodoviarias e regionais.?® Para
sermos mais especificos, na ocasiao de nossa observacao in loco, foi visto, além do
Colina Varejo e Atacado e do comércio regional e de alguns servigcos automotivos e

similares, apenas um estabelecimento que comercializa polpa de acai e

21 O Shopping Patio Maraba é fruto de uma parceria do grupo local Leolar, com o nacional Dan
Hebert.

22 Especificamos que na Nova Maraba porque a Rodovia BR 222 perpassa os Nicleos Sdo Félix e
Morada Nova e suas respectivas areas centrais ficam as margens dessa estrada.

2 O terminal rodoviario, o hospital regional, hotéis de pequeno porte, e toda sorte de
estabelecimentos para autos, principalmente para veiculos de grande porte, além de concessionarias
de veiculos, nos quais destacam-se uma de motos e algumas de veiculos de grande porte.


http://noticiasdeparauapebas.com/em-plena-pandemia-o-shopping-patio-maraba-anuncia-a-chegada-de-cinco-novas-lojas-nos-proximos-meses/
http://noticiasdeparauapebas.com/em-plena-pandemia-o-shopping-patio-maraba-anuncia-a-chegada-de-cinco-novas-lojas-nos-proximos-meses/
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sorvetes/doces e um bar, além de restaurantes e hotéis de baixo padrdo préximos a
rodoviaria no Km 6.

Os grandes espacos de compras, sejam supermercados, grandes lojas de
departamentos ou shopping centers, possuem, eles proprios, alto poder de
centralidade, como vimos nas nossas reflexdes tedricas, pois, atraem quantidade
substancial tanto de trabalhadores, quanto de consumidores, diariamente.

Este alto nivel de atracdo de consumidores ocorre a partir do que esses
espacos tém a oferecer enquanto atrativos, desde os produtos em si, atendimento,
conforto e uma série de outros, que podem variar e muito de acordo com o publico-
alvo, com a realidade tanto intraurbana quanto regional em que o empreendimento
foi inserido e tantas outras questdes. No entanto, sdo os produtos e servi¢cos
oferecidos em determinado estabelecimento, que mais se destacam enquanto
principais atrativos, com os demais, via de regra, sendo estabelecidos em torno ou
em funcéo dos produtos comercializados e servigos oferecidos.

Dentre os grandes equipamentos comerciais, elegemos 0s supermercados
para dispensarmos mais atencao. Tal escolha se justifica por serem maioria entre as
grandes plataformas comerciais e por serem, também, o setor comercial que,
efetivamente, passou por uma drastica transformacdo em varios aspectos e nos
possibilita realizar um comparativo em dois periodos.

No entanto, pensamos ser necessario mostrar quais Sao estes atrativos nas
grandes plataformas aqui citadas, em todas, ndo apenas nas que sao do setor
supermercadista, aos quais falaremos de forma mais pormenorizada no tépico
seguinte e, portanto, mostraremos esses atrativos. Antes de adentrarmos nessa
aproximacdo com o0s supermercados, vejamos o que ha de comércio e servicos
nessas superficies comerciais, no caso a loja Havan e o Shopping Patio Maraba.
Vejamos, primeiramente, o que oferece a Loja de departamentos do grupo
catarinense (QUADRO 3):

Quadro 3 — Atrativos/produtos encontrados na Havan

Havan
Departamentos Atrativos/produtos
Eletros Eletrodomeésticos, eletroportateis, climatizacéo.
TV e audio Televisores, equipamentos de audio, outros
acessorios.
Eletrénicos Informatica, telefones fixos e celulares, games,
instrumentos musicais, pecas para som
automotivo.
Utilidades domésticas Loucas, copos e tacas, faqueiros e talheres,




panelas, utensilios para cozinha, lavanderia,
artigo para banheiros.

Cama, mesa e banho

Cama, mesa, banho, roupbes, acessorios de
cama.

Decoracgéo Artigos decorativos, cortinas, tapetes,
acessorios para salas.
Moda Feminino, masculino, infantil, fithess, cal¢ados.
Brinquedos Brinquedos, jogos, artigos esportivos,

instrumentos musicais, brinquedos
eletrdnicos, brinquedos didaticos.

Esporte e lazer

Artigos esportivos, acessorios e equipamentos
para viagem, camping e piscinas.

Ferramentas e jardim

Ferramentas manuais e elétricas e acessorios
para autos (pneus, limpeza automotica, etc).

Beleza e perfumaria

Produtos para maquiagem, estética e banho,
equipamentos e perfumes.

Bebé Alimentacao, acessoérios e produtos para bebés.
Alimentos Chocolates, bolos, balas e cafés.
Churrasco Artigos para churrasco e petiscaria.

Bar e lanchonete

Lanches e bebidas

Fonte: Pesquisa de campo; https://www.havan.com.br/# Elaboracgéo: O autor (2020).

O extinto Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio Exterior e
Servicos classificava estabelecimentos que oferecem alimentos e bebidas, como

restaurantes, (MDIC, 2018)%.
Semelhantemente, também categoriza dessa forma a Comissdo Nacional de
Classificagdo (CONCLA, 2020)%.

estabelecimentos enquanto servicos no Quadro 4, a seguir, que nos mostra 0s

bares e lanchonetes enquanto servigos

Assim justificamos termos alocado tais

atrativos de comércio e servigcos do Shopping Patio Marabé:

Quadro 4: Atrativos/comércio e servicos encontrados no Shopping Patio Maraba

Shopping Péatio Maraba

Comércio

Servicos

4 kids - Vestuario infantil

Art Tude Tatoo — Estadio de tatuagem

Adventure — Artigos esportivos

Bradesco — Agéncia bancaria

Adabox — Celulares e acessorios

Caixa Econdbmica Federal — Postos de auto-
atendimento bancario

Anacapri — Calcados femininos

Claro — Telefonia celular (agéncia de
atendimento)

Arezzo - Calgados femininos

Conveniéncia Digital — Servigos digitais

Armazém Paraiba — Calcados

Depyl Action - Depilagéo

Avenida — Loja de departamentos

DETRAN-PA (agéncia de atendimento )

C & A - Loja de departamentos

E-Viagem Turismo — Agéncia de viagens

Carmen Steffens — Roupas, calgados e

Estacdo Cidadania (atendimento integrado de

2Disponivel em:
servicos-scs-13

http://lwww.mdic.gov.br/index.php/comercio-servicos/a-secretaria-de-comercio-e-

ZDisponivel em: https://concla.ibge.gov.br/busca-online
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acessorios

diversos servigos publicos)

Centauro — Calgcados, acessorios, produtos
esportivos

Fibralink — Servi¢co de internet

Chilli Beans — Oculos esportivos

Giga Kids — Parque de diverséo

Clube Melissa — Calcados femininos

Atlantica — Passagens ferroviarias

Colcci - Vestuario

Guarda capacetes — Guarda volumes

Corpo e Seda - Moda intima, lingerie

Lady & Lord — Clinica estética e cabeleireiro

Criativa — Vestuario Feminino

Aguia — Agéncia lotérica

CS Club - Calgcados e acessorios

Mini Cars For Rent — Entretenimento/diversao
infantil

D’Laura — Acesorios

Mirante — Agéncia Imobiliaria

Damyller — Vestuario

Moviecom - Cinema

Diamantes Joias Folheadas —
Joalheria/acessorios

Parks e Games— Parque de diversdo

Eder Promusic — Instrumentos musicais

Selfit — Academia

Empdrio do Ago — Joalheria/acessorios

Tim — Telefonia celular (agéncia de
atendimento)

Exclusiva Fashion — Vestuario Feminino

Vivo — Telefonia celular (agéncia de
atendimento)

Extrafarma — Drogaria

Zoo Kids Car— Entretenimento/diversao
infantil

Galeguinho Tabacaria e Presentes — Artigos
para presente

Acai no Ponto — Sorveteria,doceteria

Giovanna - Calcados e acessorios

Amado Gelato Puro — Sorveteria

Havaianas — Calgados

Bob’s — Lanchonete fast food

Kattleya— Vestuario Feminino

Bob’s —Sorveteria,

Le Biscuit — Loja de departamentos

Burguer King — Lanchonete fast food

Lojas Americanas — Loja de departamentos

Brasil Cacau - Bomboniére,doceteria

Lorena Rezende — Moda intima, lingerie

Cacau Show - Bomboniére,doceteria

Lupo — Moda intima, lingerie

Cantinho Paraense - Restaurante

M. Officer — vestuario

Chiquinho Sorvetes - Sorveteria

Mahogany — Perfumaria e cosméticos

Chopp da Brahma - Bar

Malwee Kids — Vestuario infantil

Fort Agai - Sorveteria

Moda Show — Vestuario

Haru Oriental Food - Restaurante

Mr. Cat — Calcados

Lug’s - Lanchonete fast food

Natalia Fraga — Joalheria/acessorios

Milk Shake Mix — Sorveteria

Novo Tok — Perfumaria e cosméticos

Mundo Verde — Mercearia/alimentagéo

O Boticario - Perfumaria e cosméticos

Parmeggio — Restaurante

Otica Maia— Joalheria/acessorios

Petroni Pizza — Restaurante

Oticas Hellena piso L3— Joalheria/acessorios

Ponto do café — Lanchonete

Oticas Hellena piso L2— Joalheria/acessorios

Pop Pastel- Lanchonete fast food

Pérola Modas — Vestuario

Spoleto — Restaurante

Petit Kids— Vestuario infantil

Subway — Lanchonete fast food

Piticas — Vestuario

Play Games — Loja de jogos

Polishop — Eletroeletrdnicos, eletrodomésticos

Quatro ventos — Moda intima, lingerie

Quem Disse, Berenice? — Acessorios,
perfumaria e cosmeéticos

Renner- Loja de departamentos

Requinte Store — Vestuario
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Riachuelo — Loja de departamentos
Samsung — Celulares e acessorios
Santa Lolla — Cal¢cados
Sapatinho de Luxo — Calcados
Savassi — Calgados e acessorios
Sphone — Acessorios para celulares
Studio Z — Calcados
Taco — Vestuério
Triton — Oculos e acessorios
Unika — souvenirs/artigos para presentes
Vip Mania — Eletronicos e acessorios
VR By Owner- Vestuario
Fonte: http://www.patiomaraba.com.br/shopping.asp

Retomando esses grandes estabelecimentos — o shopping center, a loja de
departamentos, os supermercados e o0 hipermercado — Sao 0s principais, 0S
maiores, mas, nao 0s Unicos que, nos Ultimos anos, abriram as portas fora das
tradicionais areas centrais da cidade, como vimos, em sua maioria na Rodovia
Transamazobnica. Também surgiram na BR 230, porém, fora das grandes
plataformas, “na rua”, varios outros empreendimentos do setor terciario que até
alguns anos ndo compunham a paisagem da Rodovia Transamazonica no espaco
urbano marabaense.

E o caso de padarias e lanchonetes. Observamos em nossa visita a presenca
de estabelecimentos desse ramo voltados para publicos com estratos de renda

média e alta. Como vemos na Figura 48, uma delas funciona 24 horas:
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Figura 48 — Panificadoras na Rodovia Transamaz6nica

Fonte: O autor (2020).

De modo semelhante, apés a chegada dos grandes espacos de consumo,
inauguraram restaurantes, voltados, também, para publicos de renda média e alta.
Esse tipo de comércio s6 era encontrado na Transamazobnica, até alguns anos,
voltados para publicos de baixa renda e em sua maioria na Nova Maraba, nas
proximidades do trevo e do terminal rodoviario, no Km 06. Podemos ver esses
empreendimentos nas fotografias a seguir. Na Figura 49, imagem “a”, o restaurante
Churrascaria Quero Mais, empresa que ha bastante tempo atua nos nacleos Nova
Maraba e Velha Maraba, com restaurantes préximos a Avenida VP-8 e a Orla,
respectivamente, e que em 2015 inaugurou essa filial na Cidade Nova, na rodovia,
préximo ao aeroporto, ao Mix Mateus e a Havan. Também no mesmo nucleo, o
restaurante Tertdlia Gourmet (imagem “b”), inaugurado em 2012, onde,
noturnamente, funciona também como espacgo para variados eventos (TERTULIA

GOURMET, 2020).
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Figura 49 — Restaurantes na Rodovia Transamazonica

Fonte: O autor (2020).

Também no Nucleo Cidade Nova, ha o restaurante Arigatd, voltado para
culinaria oriental e onde também funciona um bar. Esse empreendimento localiza-se
junto a um posto de combustivel, como pode ser visto na Figura 50.

Figura 50 — Bar e Restaurante na Rodovia Transamazonica
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Fonte: Google Street View

Outra observacao é referente a presenca de postos de combustivel como este
da Figura 50, com foco em veiculos de médio e pequeno porte. Até a inauguracao
dos grandes empreendimentos, todos (e sdo varios) os postos nas margens da BR
230 eram rodovidrios, ou seja, com estrutura e servigcos para caminhfes e outros

veiculos de grande porte, e que, claro, atendiam também pequenos veiculos.
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Presentemente, ha na Transamazbnica quatro postos deste tipo, exclusivos para
veiculos médios e pequenos, sendo dois em cada nucleo.

Atualmente, ha duas agéncias bancarias, uma do Banco da Amazénia (BASA)
e uma do Banco do Brasil, ambas no Nucleo Cidade Nova e inauguradas apos a

instalagao dos grandes empreendimentos (FIGURA 51).

Figura 51 — Agéncias bancarias na Rodovia Transamaz0nica

Fonte: O autor (2020).

Nos ultimos anos foram inauguradas duas grandes academias, uma em cada
nucleo, a Lider na Nova Maraba e a Supere Fit na Cidade Nova, ambas voltadas

para publicos com faixas de renda média e alta (FIGURA 52).

Figura 52 — Academias na Rodovia Transamaz6nica

Fonte: (a) O autor; (b) ACADEMIA LIDER
(https://www.facebook.com/academialidermaraba/photos/a.1875969169345498/1946587592283655)

Como pode ser visto na Figura 53, também identificamos casas comerciais
voltadas para a venda de produtos relativos a construcédo, reformas e decoracéo,
principalmente, no nucleo Cidade Nova. Ramo este que ndo aparece nos escritos de
Trindade Janior et al (2010) ou Souza et al (2013).


https://www.facebook.com/academialidermaraba/photos/a.1875969169345498/1946587592283655
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Figura 53 — Lojas de materiais de construc¢édo e decoracao na Rodovia Transamazdnica

Fonte: O autor (2020).
Formacdo e ensino também estdo entre 0s servigos vistos pos nos na referida

rodovia. Trata-se, mais especificamente, de duas instituicoes privadas de ensino
técnico, o CETMA (Centro de Educacao Tecnoldgica de Marabd) e a Escola Técnica
Vale dos Carajas, situadas nos Ndcleos Cidade Nova e Nova Maraba,

respectivamente (FIGURA 54).

Figura 54 —Escolas Técnicas na Rodovia Transamaz6nica

Fonte: O autor (2020).

Os estabelecimentos que aparecem nas figuras anteriores sdo 0s que
percebemos fazer parte desse novo momento e que nos chamou a atencéo,

sobretudo, por percebermos que sdo ramos de atuacdo que possuem mais de um
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estabelecimento nessa via. No entanto, varios outros de comércio e servicos podem
ser vistos, como loja de moveis (do grupo nacional Mdveis Jacauna), graficas,
vidracaria, autoescola, farmécia, barbearia, doceria, além de servicos como
escritérios de advocacia e outros fixos possuidores da capacidade de atrair pessoas,
como é o caso de Igrejas, sendo uma em cada nucleo, a da Cidade Nova em
funcionamento ha décadas, e a da Nova Maraba, sede da Assembleia de Deus na
cidade, recente.

Nessa formacdo da Rodovia Transamazonica em Maraba enquanto, de fato,
um espaco central, somam-se esses estabelecimentos de comércio e servigos
menores as grandes superficies comerciais, que por sua vez somaram com 0S
estabelecimentos que ja haviam e dos quais ja falamos, muito mais voltados para o
espaco regional que para o citadino. Se faz necesséario algumas imagens para
ilustrar esses integrantes do terciario. Na Figura 55, a seguir, quatro fotografias

mostrando alguns estabelecimentos na Nova MarabA.

Figura 55 — Estabelecimentos variados na Rodovia Transamazénica (Nova Marabd)
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Fonte: O autor (2020).

Na “a”, dois estabelecimentos voltados para veiculos, uma loja de pecas de
caminhdes e Onibus, a JS Pecgas, e uma representante da corporacdo japonesa

Bridgestone, loja de pneus. Entre estes, ha um “Centro de Distribuicdo” de uma
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empresa?®. Na imagem “b”, dois “autocenters” e uma borracharia. Na “c”, observa-se
uma loja de ferragens, a distribuidora de uma marca de cerveja, e uma autopecas
voltada para caminhdes, 6nibus e vans. A Ultima fotografia, imagem “d”, mostra uma
loja de suplementos, fertilizantes e outros artigos para a agricultura, a Casa do
Adubo, e ao seu lado um mercantil de maquinas agricolas, a AGR implementos.
Também trouxemos algumas fotografias que retratam, ao nosso ver, esse
terciario mais antigo da Transamazonica no nucleo Cidade Nova (FIGURA 56). Na
imagem “a”, podemos ver duas casas que comercializam pecas para tratores; na “b”
vemos uma loja de baterias, uma de maquinas e ferramentas e uma locadora de
veiculos (além desta h&d mais duas, por conta, sobretudo, da proximidade com o
aeroporto); na imagem “c” o estabelecimento Casa da Roca, que vende toda sorte
de produtos para o agricultor e pecuarista, empresa esta cuja matriz fica na Nova
Maraba, na mesma rodovia; na fotografia “d”, podemos ver uma loja de ferragens,

uma autoelétrica e uma oficina mecanica.

Figura 56 — Estabelecimentos variados na Rodovia Transamazénica (Cidade Nova)

YAy,

Fonte: O autor (2020).

Outra observagdo, € quanto ao setor hoteleiro. Nos Ultimos anos, apls a
reestruturacdo da via e implementacdo das grandes plataformas comerciais,

surgiram hotéis voltados para diferentes estratos de renda média e um de alto

7

% Maraba € o centro logistico da regido, e essa centralidade é materializada, principalmente, na
Rodovia BR 230 na Nova Maraba, pois € onde situam-se muitas distribuidoras e pontos de apoio
logistico, incluindo do Correios e da FedEx.
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padrdo na BR 230. Antes, 0s estabelecimentos desse setor encontrados nas
rodovias eram, em maioria, de baixo padrdo, pequenas empresas familiares nas
proximidades da rodoviaria do KM 06, e que ainda existem. Na Transamazénica,

situam-se trés, que vemos na Figura 57:

Figura 57 — Hotéis de baixo padrdo na Rodovia Transamazonica (Nova Maraba)

Fonte: O autor (2020).

Os hotéis voltados para pessoas com maior poder aquisitivo, ficavam, em sua
maioria, no interior dos nucleos. A excecao € o Hotel Augusto Palacce, que existe ha
muitos anos, na Transamazonica, nas proximidades do aeroporto (FIGURA 58,
imagem “a”). Os outros dois hotéis que aparecem na Figura 58 também sao
préximos ao aeroporto, e suriram nos ultimos anos. Na Nova Marabd, todos os
hotéis que aparecem na Figura 59 foram inaugurados apos a duplicacédo da via e
situam-se, relativamente, proximos ao Shopping Péatio Maraba e ao hipermercado
Lider.

Mesmo néo oferecendo diretamente servicos para o morador da cidade, e sim
voltados para o visitante/turista, o fato de, atualmente, esse setor concentrar-se,
majoritariamente, na rodovia Transamazbnica também contribui para com a
conformacao desta centralidade, haja vista gerar empregos e, consequentemente,

fluxos casa-trabalho diariamente.
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Figura 58 — Hotéis na Rodovia Transamazdnica (Cidade Nova)
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Fonte: O autor (2020).

Figura 59 — Hotéis na Rodovia Transamazonica (Nova Marabd)

Fonte: O autor/ https://goldenvillehotel.business.site/#details

Estes sdo os estabelecimentos que mais nos interessaram nas pesquisas de
campo, no entanto, a quantidade e variedade de estabelecimentos na referida via,
no intraurbano marabaense, é grande. Ainda assim, algo que notamos foi expressiva
guantidade de terrenos vazios, sobretudo, grandes terrenos, especificamente, na
Nova Maraba. Esses vazios nos permitem vaticinar que outros estabelecimentos de

grande porte, possivelmente de comércio, podem vir a instalarem-se nessa via.
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Reforcamos que, a soma dos novos fixos comercias de grande porte, com 0s
pequenos, com novos e antigos servicos, e ainda o comérciio que ja havia nos
espacos rodoviarios de Maraba, agora fortalecem a ideia contida na revisdo do plano
diretor (DIAGONAL e PMM, 2011) de que a Rodovia TransamazOnica no espaco
urbano de Marabé é, em si, uma centralidade linear. No entanto, os elementos mais
importantes nessa constituicdo sdo, absolutamente, as grandes superficies
comerciais. Entre estas, passaremos agora a uma aproximagdo com as do setor

supermercadista.

4.1 Os novos empreendimentos do setor supermercadista: supermercado,

hipermercado e atacarejos

Silva (2003), ao dissertar sobre as grandes superficies comerciais,
recomenda a utilizacdo de duas definicbes de supermercado, segundo ele,
complementares, pois, enquanto uma refere-se a natureza da forma e sua funcao, a
outra ressalta a estrutura. De acordo com Pintaudi (1981, p. 50 e 51), “os
supermercados séo superficies comerciais que concentram territorialmente e
financeiramente o capital, possibilitando as pessoas encontrarem, num mesmo local,
um grande conjunto de mercadorias [...], ndo sendo necessario ir a varios pontos da
cidade”. A segunda definicdo é a de Pellegrini (2000), o autor afirma que os
supermercados sdo espacos de venda de autosservigco, onde prevalecem o0s
produtos alimenticios, com superficie fisica entre 400 e 2.500 m?.

Apesar de reconhecer a complementaridade entre as definicbes e a
importancia da definicdo de Pellegrini (2000), aqui nos é mais interessante a de
Pintaudi (1981). Isso porque quando a autora fala que um supermercado concentra
capital e possibilita encontrar em um mesmo local uma gama vasta de mercadorias,
ela esta referindo-se a centralidade.

Como supradito, quanto maior o leque de produtos oferecidos por dado
estabelecimento, maiores as possibilidades de atrair distintos publicos. Também
guanto maior e apresentando mais secdes, com diferentes tipos de mercadorias
para diversos perfis de clientes, mais trabalhadores serdo empregados, gerando,
dessa maneira, mais fluxos convergentes — e diarios — para esse “ponto”.

Lembramos, mais uma vez, Villaca (2001), quando aponta que dai vem a
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importancia dos espacos comerciais para as centralidades e para a estruturacdo da
cidade, o poder de constante atracado de consumidores e trabalhadores.

Fomos brevemente apresentados aos equipamentos comerciais do setor
supermercadista que recentemente comecaram a atuar em Maraba. No entanto,
ainda nao tivemos acesso a informag6es como origem do capital, caracteristicas e,
principalmente, os atrativos que oferecem para os consumidores da cidade e do seu
entorno. Faremos, entdo, uma apresentacdo de cada uma dessas superficies

comerciais.
4.1.1 Supermercado Mateus

Comecemos por uma corporacdo que merece destaque, por possuir na
cidade, em 2019, duas grandes lojas, o Grupo Mateus. O grupo é originario do
Estado do Maranhéo e atualmente é a sexta maior empresa de varejo alimentar do
pais. Atua em 27 cidades maranhenses, 23 cidades paraenses e j& possui
empreendimentos em duas cidades do Piaui?’. Ao todo, sdo 71 lojas no Maranhé&o,
31 no Paréa e duas no Piaui, somados hipermercados, supermercados, distribuidoras
atacadistas, lojas de eletrodomeésticos e ainda lojas varejistas com foco no ramo
alimenticio de médio e pequeno porte, no caso “pequenos supermercados” em um
sistema de franquia, o El Camifio. Em Maraba, além dos dois supermercados, o
grupo possui quatro lojas de eletrodomésticos, a Eletro Mateus, e um ElI Camifio
(GRUPO MATEUS, 2019).

Como ja foi mencionado, o supermercado Mateus (FIGURA 60) na Nova
Maraba foi o primeiro grande espaco de consumo inaugurado em Maraba e que aqui
associamos a mudancas nas centralidades na cidade. A inauguracao foi em 30 de

novembro de 2012 e foi noticiada em diversos veiculos de comunicacao da regiao.

270 Grupo chegou a expandir para o Tocantins, mas recuou algum tempo depois.
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Figura 60 — Supermercado Mateus em Maraba
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Fonte: O autor (2019).

Dentre as noticias da inauguracdo, aqui destacamos trechos do que foi
publicado no portal de noticias tocantinense Surgiu, sob a manchete “Grupo Mateus

abre mais uma loja no Norte do pais”:

Um dos mais importantes centros econdmicos do estado do Par4, Maraba,
ganhou nesta sexta-feira (30) uma loja no segmento de varejo do Grupo
Mateus. Para marcar a inauguracdo do Mateus Supermercados, localizado
na Folha 33, no bairro Nova Maraba, a rede supermercadista preparou uma
mega inauguracdo e colocou a disposi¢do dos seus clientes mais de 3 mil
produtos em promocéo (SURGIU, 2012)%8

Segundo o portal, 0 empreendimento inaugurado na Folha 33 ocupa area de
7.439 m? de area construida, sendo destas 2.780 m? de area destinada as vendas, e
também da detalhes sobre o estabelecimento, no que tange a dimensdes, estrutura

e atrativos para os clientes:

Em Maraba, o Mateus Supermercados do bairro Nova Maraba tem 7.439 m?2
de Area Construida, 2.780m2 de Area de Vendas e uma grande variedade
de produtos, sdo mais de 20 mil itens que os clientes de Maraba poderdo
encontrar nas prateleiras da loja, que conta com setores de Hortifruti,
Higiene & Limpeza, Bazar, Mercearia, Eletro, Peixaria, Acougue,
Lanchonete e Padaria. Garantindo conforto e praticidade para seus clientes,
o supermercado terda 23 check-outs e 235 vagas no estacionamento
(SURGIU, 2012)®

Além do que foi citado, foi constatado in loco que, atualmente, esse artefato

comercial possui 27 check-outs, 125 vagas de estacionamento para motocicletas,

28 Disponivel em: https://surgiu.com.br/2012/1 1/30/grupo-mateus-abre-mais-uma-loja-no-norte-do-

pa%C3%ADs/
2% IDEM



https://surgiu.com.br/2012/1%201/30/grupo-mateus-abre-mais-uma-loja-no-norte-do-pa%C3%ADs/
https://surgiu.com.br/2012/1%201/30/grupo-mateus-abre-mais-uma-loja-no-norte-do-pa%C3%ADs/
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seis caixas eletrbnicos (que, a partir de agora, chamaremos de posto de
autoatendimento bancario — PAB), ferragens e ferramentas, e uma loja de bebidas (a
partir daqui, neste tépico do texto, utilizaremos o vocabulo “loja” para referir-nos a
determinado espaco dentro dos grandes empreendimentos que possuam check-
out/caixa proprio).

4.1.2 Mix Mateus

A outra superficie comercial do grupo Mateus € o Mix Mateus (FIGURA 61),
nome que a rede reserva as suas lojas que atuam no segmento cash and carry,
mais conhecido no Brasil como “atacarejo”, por serem casas comerciais que
realizam vendas tanto em grandes quantidades em caixas fechadas, no atacado,

como a retalhos.

Figura 61— Mix Mateus em Maraba
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Fonte: O autor (2020).

A seguir (FIGURA 62) podemos ver noticia do jornal O Estado do Maranh&o,
acerca do inicio das atividades desse atacarejo em Maraba, em edi¢do publicada no
dia 22 de marc¢o de 2013, dia da inauguragéo.



Figura 62— Noticia de jornal acerca da inauguracdo do Mix Mateus

Grupo Mateus inaugura
hoje 0 Mix Mateus Maraba

Com 7 mil metros quadrados, é o maior
Mix Mateus ja construido pelo grupoea
segunda loja inaugurada em Maraba (PA)

Grupo Mateus inaugura
o hoje, em Marabd (PA),
desta vez no segmento
Cash and Carry, o popular ataca-
rejo, 0 Mix Mateus Marabd. Com
aloja, o grupo maranhense con-
solida a entrada de sua marca em
outros estados, iniciada por To-
cantins e Pard em 2012. O grupo
inaugurou em novemnbro do ano
passado sua primeira loja em Ma-
rabd, no varejo, com a bandeira
Mateus Supermercados.
O atacarejo, como é conheci-

do popularmente, ganhou noto-
riedade no mercado brasileiro nos
tltimos 10 anos. E um segmento
em crescimento no pais pelas me-
lhores condiges econdmicas que
estimulararn o empreendedoris-
Mo ea expansio de pequenos ne-
gocios. No Mix Mateus Marabid, o
consumidor tem as opcoes de
comprar no varejo e no atacado.
Com 7 mil metros quadrados,
aloja de Marabd é o maior Mix
Mateus jd construido pelo grupo.
Tem 35 caixas registradoras, 473

vagas para estacionamento e se-
tores hortifruti, frios, congelados,
acougue, padaria e lanchonete,
com o selo da marca propria de
paes, doces e salgados, a Bumba
Meu Fio. O empreendimento, na
Rodovia Transamazdnica, criou
na regido 560 empregos diretos.

Perfil - O Grupo Mateus é consi-
derado a maior rede regional com
capital 100% nacional e opera nos
segmentos de varejo (Mateus Su-
permercados), atacarejo (MixMa-
teus), eletroeletronicos, eletrodo-
mésticos, moveis e confeccoes
(Eletro Mateus), indtistria de pées
(Bumba Meu Pao), produtos far-
macéuticos (Invicta) e atacado

0 Grupo Mateus tern mais de 13
mil funcionarios e esta presente
em quatro estados: Maranhao,
Tocantins, Para e Piaui e man-
tém 47 empreendimentos em
sua plataforma de operacao.

(Armazém Mateus) - este Gltimo
garante, com urna frota prépria
de 235 caminhdes, a distribuicio
de produtos para os estados do
Pard, Piaui, Tocantins e Mara-
nhéo. Para atender 4 demanda, o
Grupo Mateus dispoe de trés
Centros de Distribuicio.
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Fonte: https://imirante.com/oestadoma/online/22032013/pdf/P10.PDF

Além das informacfes constantes na noticia e que foram confirmadas in loco,
outras também foram observadas como mercearia, ferragens e ferramentas, pneus e
acessorios para veiculos e outros setores. Também merecem destaque 0s sete
postos de autoatendimento bancério, e no estacionamento o ponto de téxi, o

estande de uma concessionaria de veiculos e uma loja de venda de bebidas.
4.1.3 Colina Varejo e Atacado

O estabelecimento cash and carry Colina Distribuidora e Varejo (FIGURA 63),
€ pertencente a empresa paraense, Colina Distribuidora de Alimentos. O foco do
grupo originario do municipio de Benevides — Regido Metropolitana de Belém — é a
venda no atacado e possui distribuidoras em diferentes cidades do estado. Em
Maraba, o grupo atua desde 2004 quando inaugurou uma distribuidora com o intuito
de atender, principalmente, lojistas de Maraba e regido com vendas no atacado
(COLINA DISTRIBUIDORA DE ALIMENTOS)®.

30 Disponivel em: https://www.colinadist.com.br/
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Figura 63 — Colina Varejo e Atacado

Fonte: O autor (2019).

A cidade ndo possuia atacarejos naquela época, as distribuidoras atuavam
apenas com vendas de grandes quantidades, o que, salvo excec¢les, atraia apenas
lojistas. O Colina chegou com a proposta de vender no atacado em grandes
guantidades, mas, também em quantidades menores para pessoa fisica, desde que
no atacado, em caixas fechadas. As pessoas passaram a ver ali uma oportunidade
de comprar mais barato e o grupo viu potencial para expandir-se nesse nicho. O
grupo observou que havia potencial para explorar o varejo e o fez, inaugurando em
2014, um grande estabelecimento atendendo aos dois publicos®!.

Algo que diferencia este artefato dos seus congéneres € sua localizagéo.
Todos os demais situam-se na BR 230, enquanto este, fica na BR 222. A
distribuidora que Ihe deu origem, localizava-se na Transamazonica, em um terreno
nao muito amplo quando era apenas distribuidora. Quando expandiu sua atuagéo,
foi para um novo local, na Rodovia BR 222, com espa¢co mais adequado para o
atendimento do grande publico e, mais distante, dos concorrentes, atuando nesse
novo local, também no varejo, nascendo ai o atual Colina Distribuidora e Varejo.

Em visita de campo, observamos que o Colina apresenta todos os setores
tipicos de supermercados, como mercearia, padaria, hortifruti, acougue, frios e

congelados, lanchonete, ferragens e ferramentas e outros, além de dois postos de

31 InformacGes fornecidas por lara Saraiva, gerente do estabelecimento, durante entrevista concedida
para a pesquisa em 19/08/2019.
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autoatendimento bancario. Menos convencionais, foram observados por nés uma
sorveteria, um estande de concessionaria realizando consércios e financiamentos,
um de venda exclusiva de frango assado, e uma loja de bebidas. O estabelecimento
possui 21 check-outs, estacionamento com capacidade para receber mais de 150
carros e mais de quinhentas vagas para motocicletas.

4.1.4 Atacadao

A rede de supermercados Atacadao, do tipo atacarejo como sugere 0 nome,
surgiu no Parana nos anos 1960 e foi um dos pioneiros nesse formato no Brasil. Em
2007, com 34 lojas em diversas cidades do pais, foi comprado pelo grupo francés
Carrefour. Atualmente, possui 138 lojas espalhadas em todas as unidades da
federacdo (ATACADAO, 2020; FALANDO DE VAREJO, 2020). A inauguracéo da
loja Atacaddo (FIGURA 64) consolida o formato como majoritario na cidade, e se
apresenta enquanto concorrente dos dois outros anteriormente mostrados. Também
se coloca enquanto concorrente do Supermercado Mateus, pois, localizou-se em

terreno proximo. No entanto, esta loja possui foco apenas no varejo.

Figura 64 — Supermercado Atacaddo em Maraba

\_ i@t N T, o "/
Fonte:https://badalado.net/maraba-pa/noticia/inauguracao-do-atacadao-em-maraba-atrai-multidao-
de-consumidores/

Veiculos da midia, tanto os locais e regionais quanto especializados,
noticiaram o inicio das atividades da nova loja cash and carry do Carrefour na cidade
paraense. Abaixo (FIGURA 65), titulo de informe publicitario de péagina inteira do
Correio.


https://badalado.net/maraba-pa/noticia/inauguracao-do-atacadao-em-maraba-atrai-multidao-de-consumidores/
https://badalado.net/maraba-pa/noticia/inauguracao-do-atacadao-em-maraba-atrai-multidao-de-consumidores/
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Figura 65 — Noticia de jornal acerca da inauguracdo do Atacadéo

8 | CADERNO A * CORREIO | Maraba, 27 a 29 de maio de 2017

INFDHME PUBLICITARIO
: ]

ATACADAQ INAUGURA SUA
PRIMEIRA UNIDADE

DE AUTOSSERVICO NA CIDADE DE MARABA

Fonte: http://www.eflip.com.br/pub/jornalcorreio/?numero=3135#page/9

Como é possivel visualizar na imagem, a edi¢cao que traz o informe é de 27 de
maio de 2017, no entanto, a inauguragéo da casa comercial foi no dia 25 do mesmo
més. O portal Falando de Varejo®? (2017), publicou que

O Atacaddo de Maraba possui 6.300,00 m2 de area de vendas, 26
check-outs e amplo estacionamento com 449 vagas para carros, sendo
147 cobertas, além de 104 posicbes para motos e 44 para bicicletas.
Preparada para atender donos de bares, pizzarias, mercadinhos e
consumidores finais, a loja oferece mais de 10.000 opc¢des de produtos,

gue podem ser adquiridos em embalagens fechadas e fracionadas, de
acordo com a necessidade do cliente.

O mercantil atende nas areas de mercearia, bebidas, cuidados pessoais,
frios e laticinios, limpeza, hortifruti, produtos para casa, carro, animais de
estimacdo e itens para festa. Ha também uma lanchonete. (FALANDO DE
VAREJO, 2017; CORREIO, 2017). Acrescentamos, a partir do que foi verificado

in loco, a presenca de um posto de autoatendimento bancario.

4.1.5 Lider

7

O Lider, originario de Belém-PA, é o maior grupo varejista de capital
paraense. Criado nos anos 1970, atualmente possui, no Estado do Para, vinte
estabelecimentos entre supermercados e hipermercados, quinze lojas de
departamento, a Magazan, além de uma rede de farméacias, FarmalLider, e uma rede
de dticas, a Otica Lider, ambas atuando em diversas cidades do estado. A
corporagdo é também proprietaria de um shopping center na capital, o Castanheira
Shopping Center, além de outros empreendimentos no setor terciario (GRUPO
LIDER, 20).

32 Endereco: https://www.falandodevarejo.com/2017/05/atacadao-inaugura-sua-primeira-unidade.html
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Dentre as superficies comerciais inauguradas no periodo apontado, nos
referimos apenas ao empreendimento do Grupo Lider (FIGURA 66) como
hipermercado. Conforme afirma Pellegrini (2000, p. 53), sdo considerados enquanto
hipermercados, “os estabelecimentos de autosservico com diversificagdo de
produtos tanto de base alimentar como ndo alimentar em uma superficie maior de
2.500 m2, podendo alcancar até 15.000 m? de area de venda”. Mesmo havendo uma
definicdo que a outros estabelecimentos poderiamos atribuir, optamos por utilizar tal
nomenclatura, em Marabd, apenas para essa superficie comercial justamente pela
variedade de produtos encontrados em suas dependéncias, a quantidade de
atrativos que é bastante superior aos concorrentes. Ha também diferenca em
tamanho e estrutura fisica em comparacdo aos demais. Portanto, fazemos, no
comparativo, jus ao prefixo “hiper”’, do grego hupér, que significa “acima, sobre”
(DICIONARIO PRIBERAM)3,

Figura 66 — H|ermercado leer em Maraba

Fonte: https://debatecarajas.com.br/grupo- Ilder esclarece polemlca-sobre abertura—24 horas -em-
maraba/

O Lider foi a ultima das grandes superficies comerciais inaugurada em

Marab4, em 5 de julho de 2017, pouco mais de um més apds a inauguracao do

Atacaddo. O inicio das operagfes do grupo foi noticia nos meios de comunicacgao, e

33 Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa [em linha], 2008-
2020, https://dicionario.priberam.org/h%C3%ADper [consultado em 12-08-2020].


https://debatecarajas.com.br/grupo-lider-esclarece-polemica-sobre-abertura-24-horas-em-maraba/
https://debatecarajas.com.br/grupo-lider-esclarece-polemica-sobre-abertura-24-horas-em-maraba/
https://dicionario.priberam.org/h%C3%ADper
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agui destacamos a manchete que intitula o texto sobre a inauguracéo, publicado no

portal de noticias do Correio, principal jornal de Maraba.

Figura 67 — Noticia de jornal acerca da inauguracéo do Lider

CIDADES POLITICA POLICIA ESPORTES ENTRETENIMENTO RONDA POLITICA

Gerando 650 empregos, Lider inaugura 1° hipermercado de
Maraba

Banpaia

Fonte: https://correiodecarajas.com.br/gerando-650-empregos-lider-inaugura-1o-hipermercado-de-
maraba/

Tanto a noticia quanto a inauguracdo datam de 5 de julho de 2017. Conforme
a publicagdo, a superficie comercial apresenta 12.040 m?2 apenas em area de
vendas — distribuida em trés pavimentos, subsolo, térreo, e 1° andar — e conta com
estacionamento com capacidade para 520 veiculos, entre carros e motocicletas. O
artefato abriga seis lojas do grupo: supermercado, loja de departamentos, drogaria,
Otica, materiais para construcdo e decoracdo (cada uma dessas com todos 0s
departamentos ou secbes que l|hes sdo caracteristicos), um restaurante e
lanchonete, com lanches e buffet self-service para café da manha, almoco e jantar
(CORREIO, 2017).

A Lider Home Center, a loja de materiais para construcdo e decoracéo, é a
primeira da corporagao. Isso, de acordo com o presidente do grupo em entrevista
concedida ao Correio. E interessante observar que a rede escolheu Maraba para
ingressar em um novo nicho de mercado, em seu vigésimo grande empreendimento.

Falamos anteriormente que o Lider abriga seis lojas do grupo, porque ha
também espacos alugados para outras empresas com suas respectivas lojas. Na
noticia da inauguracdo, determinado trecho fala que “serdao alugadas 19 lojas para

diversos segmentos como: Revistaria, Saldo de Beleza, Depilacdo, Cyber,
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Consultério Odontolégico, Petshop, Clinica Veterinaria, Barbearia, Loteria, Casa de
Céambio, Consignado, Lavanderia, etc” (CORREIO, 2017).

Observamos nesse espaco reservado para aluguéis, quase trés anos apoés a
inauguracdo, a presenca de onze empreendimentos, a saber: barbearia, grafica, loja
de eletronicos, cafeteria, empresa de decoracdes de festas, lavanderia, butique,
espaco infantil/brinquedoteca, assisténcia técnica para eletronicos e dois escritérios,

um de arquitetura e um de uma empresa do ramo imobiliario.
4.2 Mudancgas no setor supermercadista e nas centralidades

Conhecermos cada uma das grandes estruturas comerciais atuantes hoje em
Maraba e, especialmente, mirar o setor supermercadista nessa cidade, nos leva a
observar interessantes questfes e acontecimentos, refletir e fazer constataces. Na
ultima década, aconteceram mudancas muito significativas neste setor em Maraba e
gque, de forma mais ou menos direta, relacionam-se e influenciam no
estabelecimento de novas centralidades e, por efeito, em alteragdes na estruturacao
da cidade.

Na apresentacdo dos topicos anteriores, sempre ressaltamos a origem dos
grupos proprietéarios dos empreendimentos e, como visto, sdo atualmente, todos de
origem externa a cidade, seja de capital regional, nacional ou internacional. Esse
fator faz parte de uma destas significativas mudancas no circuito superior da
economia urbana da/na cidade. Até inicio dos anos 2010, a maioria das grandes
superficies comerciais supermercadistas em Maraba eram de grupos locais. A maior
proximidade do setor na cidade com algum capital externo, até a inauguracdo do
primeiro desses novos, foi uma parceria entre um grupo local e uma rede nacional, o
Grupo local Alvorada e a Rede Valor.

Uma segunda constatacdo € que os estabelecimentos comerciais varejistas
gue eram considerados grandes supermercados até o fim da década de 2000 e
inicio dos anos 2010, em Maraba3*, as principais lojas desse setor na cidade, ja ndo
existem mais. Todas foram a faléncia. Essa informacéo € de extrema importancia

para nossas analises e reflexdes.

34 E aqui devemos resguardar as devidas proporcées, haja vista que as novas superficies comerciais
mudaram o parametro de “grande” no que tange aos supermercados. O maior supermercado atuante
até o fim dos anos 2000, era, muito provavelmente, menor que a menor estrutura atual. Também é
possivel que hoje existam lojas com tamanhos semelhantes aos principais supermercados dos anos
2000, porém sem importancia na escala da cidade ou mesmo do nucleo.
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Reforcamos essa relevancia, porque todos esses supermercados,
localizavam-se nos “antigos centros” ou proximos a eles. Sao ao todo, cinco lojas,
por nos consideradas enquanto supermercados ao final dos anos 2000, sendo elas,
na Nova Marabd, o Supermercado Guerra,® na Folha 16, o Supermercado Dular, na
Folha 21 (ambos préximos a VP8), uma loja da Rede Valor de Supermercados, na
folha 27, as margens da avenida VP8, uma loja da Rede Alvorada, na principal
avenida de cada um dos dois outros nucleos, na Av. Antbnio Maia (nucleo pioneiro),
e na Av. Nagib Mutran (ntcleo Cidade Nova)3®.

N&o bastando a inauguracdo consecutiva de grandes estruturas comerciais
nos eixos rodoviarios que, como sabemos, por si ja possuem expressivo poder de
centralidade sobre a urbe, ainda somado ao fato de que ndo haviam supermercados
nas rodovias e que os principais supermercados da cidade estavam localizados no
interior dos nucleos, nas areas centrais ja consolidadas ou proximo a elas.

Também convém lembrar que onde localizavam-se esses principais
supermercados na época, apés a faléncia, ou o prédio ndo tem sido usado, para
além do especulatério, ou assumiram os tais pontos lojistas de outros setores. A
excecao € o ponto que abrigava o supermercado Guerra, que atualmente abriga
uma loja varejista do ramo, mas, que dadas as propor¢des, precos e uma série de
outras caracteristicas como a propria localizacdo e auséncia de espaco para
estacionamento, ndo € por nos considerado enquanto um mercantil “super”.

No intuito de apresentar uma melhor visualizagdo do fenémeno urbano-
espacial aqui evidenciado, apresentamos a localizagdo dos equipamentos
comerciais que temos falado, para mostrar nesse ponto do texto, juntamente com as
localizagcbes dos antigos e extintos estabelecimentos. Isso para que possamos fazer
um comparativo entre as localizagbes dos principais espacos de compra, mais
especificamente os supermercados, em um intervalo de uma década, isto é, nos
anos 2009 e 2019.

O Mapa 12, a seguir, mostra os nucleos Velha Maraba, Nova Maraba Cidade

Nova, e notabiliza as localizagbes dos que eram, até entdo, 0s principais

35 A rede Guerra, nesse contexto, possuia algumas lojas na cidade, mas apenas essa se
aproximando das definicdes de Pintaudi (1981) e Pellegrini (2000) e considerada um “uma grande
loja” pelos citadinos naquela época.

% Além destas, houveram outras lojas no interior dos nicleos, nos anos 2000, e que atendiam a
populacdo dos bairros préximos, e que ndo consideramos enquanto supermercados, como O
Besouréo em Morada Nova, Mini Box Boa Esperanca no bairro Laranjeiras, uma outra loja da Rede
Valor, no bairro liberdade, entre outros.
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supermercados de Maraba. Na sequéncia, 0 mapa 13 mostra os mesmos nucleos
urbanos, porém, ressalta a localizacdo das atuais grandes superficieis comerciais,

mais especificamente no ano de 2019.



a 12 - Localizacdo dos supermercados em Maraba-PA no ano de 2009
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a 13 - Localizacdo dos supermercados em Maraba-PA no ano de 2019
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O que pode ser observado, a partir da analise e comparacdo das cartas
imagem, € que houve uma transferéncia, deveras significativa, dos principais locais
de compras, sobretudo, de bens nédo-duraveis. Trata-se da mudanca de localizac&o
das principais superficies comerciais do setor supermercadista na cidade, das
tradicionais e ja conformadas areas centrais da cidade ou em areas contiguas, para
as rodovias, especialmente para a rodovia Transamazobnica, jA& que a Colina
Distribuidora e Varejo é a Unica grande loja em outra rodovia.

Essa mudanca é fator de suma importancia na consolidacdo dessa(s) nova(s)
centralidade(s). Referimo-nos recorrendo ao plural, por compreendermos que cada
uma das grandes plataformas comerciais, ao iniciar suas atividades, pode causar
alteracbes na urbe, especialmente as centralidades (SILVA, 2017; COUTO, 2011;
SPOSITO 2013), e que cada uma delas é uma expressao de centralidade, como
afirmam alguns autores que sustentam teoricamente esta pesquisa, como Silva
(2017), Silva e Goncalves (2012) e Oliveira Janior (2011). Portanto, sdo multiplas as
novas expressdes de centralidade.

Utilizamos também o singular, ao falarmos em nova(s) centralidade(s), por
compreendermos que essas mesmas expressdes de centralidade, esses grandes
estabelecimentos — os atacarejos, o supermercado, o hipermercado, o shopping
center, a grande loja de departamento — somados a todos o0s outros
estabelecimentos terciarios de menor porte que surgiram na ultima década as
margens da Transamazbnica, somados, ainda, aos equipamentos terciarios
caracteristicos de grandes rodovias no espaco urbano e que ja existiam ha décadas,
consolidam essa via como uma nova centralidade e, a nosso ver, a principal
concentracéo de comeércio e servigos da cidade.

Aqui deve-se considerar as dimensfes da rodovia, sua funcao original que é
interurbana e néo intraurbana, influenciando na sua estrutura extremamente voltada
para o trafego motorizado e excludente ao pedestre e sua extensédo. Tudo isso deve
ser pesado se formos comparar a rodovia BR 230, enquanto um espaco de
concentracéo terciaria em Maraba com as demais areas ditas centrais, haja vista
gue a rodovia ndo propicia uma concentracdo de estabelecimentos em poucas
dezenas de metros, como nas avenidas Antdénio Maia e Nagib Mutran. Assemelha-
se mais com a VP-8 (exceto pela atual auséncia de grandes plataformas), contudo,

ainda mais excludente para com o pedestre e mais bem estruturada para veiculos.
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Ha de se considerar, também, sua fluidez entre os nudcleos, que faz com que
essa via, que é elo entre os principais fragmentos do tecido urbano marabaense,
torne-se central. Somados esses aspectos a presenca dos estabelecimentos
comerciais, todos, mas, sobretudo, as grandes superficies que aqui apresentamos,
concluimos que exerce ela mesma, a rodovia BR 230, expressiva centralidade e
tende, em nossa analise, a concretizar o que sumariamente, afirmava Diagonal e
PMM na revisdo do plano diretor em 2011, de que essa via € uma centralidade
linear.

Relembrando que esse documento fala que as centralidades lineares sao as
gue se estabelecem ao longo de vias com fluxos mais intensos, enquanto as polares
sdo as concentracdes terciarias em area mais delimitada (DIAGONAL E PMM,
2011). Complementamos de forma pratica: as areas centrais lineares sdo as que
dificiimente o cidaddo pode transitar de um extremo ao outro a pé para suas
compras, enguanto as areas centrais polares permitem isso ao pedestre.

Os centros lineares, dessa forma, favorecem consumir e experienciar esse
espaco e seus atrativos, os individuos que possuem acesso a meios de transporte
particular. Quem n&o possui transporte proprio, ainda que seja usuario de transporte
publico, ou até mesmo de transportes alternativos (como carros chamados por
aplicativos, taxi lotacdo, mototaxi) tem dificuldade de acessar outros espacos de
consumo nas centralidades lineares que ndo sejam as grandes plataformas. N&o por
acaso, esses espacgos sdo, em sua maioria, voltados para citadinos com estratos de
renda média e alta, como vimos nas figuras 48, 49, 50, 52.

De tal forma, compreendemos que as grandes plataformas comerciais
assemelham-se as centralidades polares, haja vista exercerem significativa atracéo
e permitirem as compras em espaco limitado, podendo o pedestre circular com
nenhuma ou pouca dificuldade em toda a area de vendas.

No entanto, estas plataformas, especialmente os supermercados, ainda que
possuam variedade de produtos e até algumas “lojas” no seu interior, ndo podem ser
totalmente equiparadas com a variedade — de estabelecimentos, precos, qualidade —
, extensédo/tamanho e, claro, importancia na e para a cidade, com as tradicionais
areas centrais.

Dessa forma, propomos uma outra nomenclatura para esses espagos de

compras, afim de diferencia-las. Sposito (1991) fala que o centro comercial € um “n6”
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na cidade, para onde convergem fluxos de capitais, mercadorias e pessoas.
Inspirados nessa formulacdo, chamaremos estas expressoes de centralidade, os
supermercados, de “centralidades nodais”. S&o “nds” de centralidade na urbe para
onde convergem e/ou distribuem-se mercadorias, capitais, e pessoas.

Com base no que foi exposto, propomos, a partir das nossas observacoes e
reflexdes, um novo mapa das centralidades em Maraba, tendo por referéncia o ano
de 2019. Neste, mantém-se enquanto centralidades polares, a Velha Maraba (Bairro
Centro/Avenida Antonio Maia e entorno), a Cidade Nova (Avenida Nagib Mutran,
Praca Sao Francisco e arredores), e a Feira da Folha 28%".

Quanto as centralidades lineares, destacadas em vermelho, mantém-se a
rodovia BR 230 agora, de fato e inexoravelmente, uma via central em todos os
aspectos, inclusive, enquanto espaco de consumo, centro comercial. Também se
mantém a avenida VP-8, no entanto, tal centralidade, estende-se, a nosso ver, pela
avenida VP-7.

Assim como a Feira da 28 e a VP-8 se avizinham, se complementam e suas
respectivas centralidades até se confundem, também ocorre agora, com a
Transamazonica e os grandes estabelecimentos. Vejamos as permenéncias citadas

e também e as mudancas no Mapa 14 a seguir:

37 A Feira das Laranjeiras e a concentracgio terciaria adjacente ndo aparecem em nossa classificacao,
como j4 explicado.



Mapa 14 — Novo mapa das centralidades em Maraba (2019)
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Nossa proposta compreende um grande estabelecimento comercial enquanto
uma centralidade nodal, bem como o avizinhamento desses empreendimentos, de
forma que o empreendimento do Grupo Colina é um no de centralidade na urbe,
enquanto a Havan e o Mix Mateus, que sdo adjacentes, sao outro, e da mesma
forma o Supermercado Mateus e Atacadao, que também sdo adjacentes.

A excecdo é o avizinhamento do Shopping Patio Maraba com o hipermercado
Lider, que compreendemos enquanto centralidade polar. Isso ocorre, principalmente,
devido a variedade encontrada nestes dois empreendimentos, que devido a
proximidade podem ser somados e assimilados enquanto centralidade polar por
adequarem-se ao nosso entendimento desse tipo de centro comercial.

Lembrando que Maraba, ha décadas, ja ndo era mais monocéntrica, e
apresentava multiplas centralidades na organizacdo e estruturacdo de seu espaco
intraurbano, e que ja era, inclusive, uma cidade cuja multicentralidade era uma forte
caracteristica. Precisamos agora pensar esse espaco urbano a partir das
consideracdes apresentadas, combinadas com reflexdes de nosso suporte tedrico.

Essa ideia de multicentralidade aqui utilizada, de ser a vida cotidiana e suas
implicacbes em uma cidade regida por mais de um centro, é de Sposito (2013),
como, inclusive, vimos no segundo capitulo. E necessario lembrar do mesmo modo
gue a geografa utiliza uma outra terminologia, também aplicada a variedade de
espacos centrais na urbe, a policentralidade.

A policentralidade € proveniente de distintas acdes de distintos agentes
capitalistas que, para além da acumulagéo desigual, sdo acdes que convergem para
alteracbes e conformacfes significativas no espago urbano e que geram novas
centralidades que, antes que existissem, ja haviam sido planejadas. O prefixo “poli”,
do grego “varios” indica variedade e diversidade, o que vai além de apenas “mult”,
que, do latim, significa “muitos” (SPOSITO, 2013).

Em Marab4a, a considerar que essa(s) nova(s) centralidade(s), seu(s)
surgimento(s) e consolidacdo — tanto una, quanto multipla — ocorrem direta e
intimamente relacionados a distintos agentes capitalistas, que apresentam e
trouxeram para a cidade novos contelddos sociais e econdmicos, redefinindo
padrbes ndo s6 no que tange a estrutura fisica, mas de diversidade, variedade e

gualidade, concluimos que trata-se, agora, de policentralidade. Sposito (2013) fala
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gue os dois combinam-se, jA& que ndo deixa de ser “‘multi”’, tratando entdo, na
realidade da referida cidade, a nosso ver, de multi(poli)centralidade.

Pode ser que essa seja uma conclus&o precipitada de nossa parte. E preciso,
dessa forma, observar e refletir acerca da construcdo dessa, por enguanto
pressuposta, multi(poli)centralidade. Partiremos, portanto, em busca da compreesao
das praticas dos agentes envolvidos, objetivando melhor interpretar as mudancas no
gue tange as centralidades e a estruturacédo da cidade, quais 0s respectivos papéis
nesse(s) processo(s) e se, de fato, trata-se da existéncia de centralidade(s)
previamente planejada(s).
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5 DIFERENTES AGENTES E SUAS PRATICAS ESPACIAIS NA CONSTITUICAO
DA(S) NOVA(S) CENTRALIDADE(S) EM MARABA

A cidade capitalista € um produto social proveniente de diversas acodes
sobrepostas durante a histéria, planejadas por distintos agentes que nao apenas
produzem, mas consomem 0 espaco produzido. Tais agentes, possuem interesses,
praticas e estratégias que |hes sdo convenientes. Esses agentes sao 0s
responsaveis nao sO pela producdo, como pela reproducdo e constantes
transformacdes no espaco das cidades (CORREA, 1989).

De acordo com Fernandes (2013), parte consideravel da dindmica da cidade,
inclusive as mudancas nas condicfes de centralidade, estdo, de forma imediata,
atreladas a politica, especialmente a politica urbana, ou seja, ligadas as acfes do
Estado. Porém, tdo ou até mais relevante que estas, sdo as atuacbes dos outros
grupos, com diferentes interesses e distintas formas de exercer forcas sobre a
cidade e corroborar com as transformacfes e/ou permanéncias no espaco urbano.

Tais acles, tanto do Estado quanto de outros agentes, aqui chamaremos,
mais recorrentemente, de “praticas espaciais”. Nossa influéncia sdo as formulacdes
tedricas, novamente de Roberto Lobato Corréa, que atribui tal nomenclatura as

acOes dos diferentes grupos sobre o espaco geogréfico.

Sao acdes que contribuem para garantir os diversos projetos. S&o0 meios
efetivos através dos quais objetiva-se a gestdo do territério, isto é, a
administracdo e o controle da organizacdo espacial em sua existéncia e
reproducédo (CORREA, 2000, p. 35).

S&o provenientes de projetos, dos mais variados, também resultantes de cada
padrdo de sociedade, que sdo delineados para tornar viavel e otimizada as mais
variadas atuacfes no espaco. Corréa (2000, p. 35) exemplifica falando que pode ser
“a existéncia e a reproducédo de uma determinada atividade ou de uma empresa, de
uma cultura especifica, étnica ou religiosa [...] ou a prépria sociedade como um
todo”.

Nos apropriamos dessas elaboracfes teoricas e compreensdes, bem como,
de outros autores, para auxiliar nossa percepcdo da realidade urbana que
empreendemos ler, e que aqui dissertamos. Essa leitura do intraurbano
marabaense, para além das teorias e dos autores que ja escreveram sobre, se da,

como jA mostramos, através de uma etapa experienciada in loco, cuja materialidade
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se apresenta, principalmente, através de fotografias, gréaficos, mapas e transcricdes
de trechos de entrevistas.

Ainda recorrendo a Corréa (2000), destacamos que as praticas espaciais sdo
as responsaveis pelas sociedades criarem, manterem, desfazerem e refazerem as
formas e relacdes espaciais. Este autor ratifica ainda que “sdo as préaticas espaciais
[...] que impactam diretamente sobre o espaco, alterando-o0 no todo ou em parte ou
preservando-o em suas formas e interagdes espaciais” (CORREA, 2000, p. 35).

Ouvimos distintos agentes, inclusive os citadinos enquanto consumidores,
para justamente compreender suas praticas espaciais e as reverberacdes destas no
espaco. Observando o que foi criado e o que foi mantido, o que foi feito, refeito ou
desfeito no que tange as relacdes espaciais concernentes as centralidades no plano
do espaco urbano dessa cidade amazonica.

Faremos um esforco no sentido de elencar distintas agdes de diferentes
agentes que, com mais ou menos intensidade, proximidade e forca, corroboraram
com as latentes transformacdes espaciais aqui evidenciadas. Tais agentes seréo o
Estado, em suas diferentes instancias; as empresas, mormente as do setor
supermercadista; e os consumidores. E importante ressaltar que as acbes desses
agentes sdo, na grande maioria das vezes, complementares, e em nosso texto
realizamos uma separacao como recurso metodolégico e didatico de apresentacéo,
a fim de se fazer entender os processos.

Iniciaremos pelas grandes superficies comerciais. Justifica-se iniciarmos por
estes agentes por serem elas aqui consideradas como expressivos espagos centrais
e pressupondo serem as respectivas corporacbes proprietarias 0s grandes

responsaveis, mas nao os unicos, pelas alteracdes nas centralidades em Maraba.

5.1 Estratégias espaciais dos grupos empresariais: rebatimentos no

intraurbano

Conforme Parente (2003), a localizacdo de um estabelecimento lojista é uma
das decisdes mais complicadas para o grupo proprietario. Ao contrario de outras
decisbes, que podem ser mudadas, revistas ou desfeitas ao longo do tempo, o local

onde sera fincado o empreendimento ndo pode ser modificado, ou néao facilmente.

Uma decisdo de localizacdo inadequada significa uma enorme
desvantagem competitiva para um varejista, exigindo esforcos
mercadolégicos e muitas vezes sacrificios de margem que levam a
prejuizos operacionais (PARENTE, 2003, p. 08).
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Por se tratar de uma tarefa tdo importante, “as empresas fazem suas
escolhas espaciais estudando, mensurando, prospectando, projetando, avaliando e
reavaliando” (SPOSITO e SPOSITO, 2017, p.467). Como observado na citacéo, as
praticas espaciais das empresas, no referente as escolhas locacionais, séo
precedidas de planejamento, estudos e aplicacdo de métodos no sentido das
tomadas de decisbes serem as mais acertivas possiveis ao instalarem seus
empreendimentos, por isso os referidos autores, bem como outros, chamam de
estratégias espaciais, que geralmente obedecem as racionalidades da acumulacéo,
geralmente chamadas de légicas econdmicas.

Os gedgrafos prosseguem:

Buscam as evidéncias de que podem pesar todas as variaveis e que farédo a
opcédo certa, embora haja inUmeros estudos que mostram que o perfil de
guem toma a decisdo, 0 seu senso de oportunidade e até seu feeling sao
capazes de pesar e escolher na hora certa. Erram algumas vezes, mas
impera o desejo e predominam as ac¢fes que privilegiam as racionalidades
na escolha (SPOSITO e SPOSITO, 2017, p. 467)

. Ainda de acordo com eles, as estratégias espaciais das empresas sao
duplamente tracadas, sdo uma sobreposi¢cdo ou somatoério de decisbes combinadas
gue se estabelecem tanto na escala da(s) rede(s) urbana(s), quanto na escala
intraurbana. De acordo com Fischer,

[...] para as grandes empresas, o paradigma de referéncia, no que diz
respeito a estratégia espacial, € aquele da “rentabilidade do espago”: a
escolha pelo local de implantacdo depende das capacidades do meio em
satisfazer as exigéncias de funcionamento da empresa, permitindo-lhe ao
mesmo tempo minimizar os seus custos de localizacdo e de producdo e
otimizar seus beneficios (de toda natureza). Estas estratégias espaciais
acabam inevitavelmente sendo muito seletivas e, geralmente, benéficas

para os pontos fortes dos territérios (FISCHER, 2003, p. 14 apud SPOSITO
e SPOSITO, 2017).

Em se tratando de uma rede urbana, podemos interpretar como os “pontos
fortes” os centros urbanos com melhores estruturas e maior capacidade de exercer
centralidade. No caso de uma cidade intermediaria como Maraba, cuja centralidade
exerce forcas sobre outros municipios, compreendemos que as logicas espaciais
dos grupos empresariais tenham considerado, primeiramente, a escala regional
onde esse espaco ganha destague enquanto centralidade na rede urbana, para,
posteriormente, tracarem estratégias na escala da cidade.

Chegamos a esse entendimento levando em conta, também, o que diz

Gomes (2017), quando, ao estudar a espacializacdo do setor supermercadista no
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Brasil afirma que, primeiramente, os grupos analisam a(s) rede(s) urbana(s), e
optam, entdo, pelas cidades que exercem, com maior ou menor abrangéncia,

alguma centralidade urbana. O autor diz existir,

portanto, uma questdo anterior a escolha do "ponto" de seus
estabelecimentos na escala intraurbana. Trata-se da definicdo dos
municipios que receberdo suas operacgdes, privilegiando aqueles dotados
de caracteristicas entendidas como adequadas aos propdsitos de uma nova
loja. Assim, a rede conformada por essas operacBes econbmicas tanto
apropria-se, quanto reforca os nds da rede urbana. (GOMES, 2017, p. 418).

O autor supracitado concorda com Sposito e Sposito (2017, p. 467), quando
estes concluem que as ac¢les resultantes das légicas econdmicas e as estratégias

espaciais das empresas possuem

a capacidade de reafirmar a hierarquia ou a posicdo que as cidades
ocupam na rede urbana, ndo como tamanho demografico, mas como
combinacéo entre situacdo geogréafica e nivel de complexidade de seus
papéis e funcdes.

Coadunam com o que foi exposto nos paragrafos anteriores, no que tange a
combinacdo de estratégias espaciais com logicas econdmicas no ambito da regiao,
os depoimentos do gerente da loja Supermercado Mateus®. Foi perguntado a ele
qual foi a cidade, dentre as que a rede Mateus atua na regido, foi a primeira a
receber grandes lojas, a resposta foi: “Primeiro foi Maraba. Primeiro foi essa loja,
essa € a pioneira, ai depois a gente abriu o Mix [também em Maraba], ai a gente
abriu Parauapebas, depois a gente abriu Altamira e depois El camifio®®”. Quanto a
ser interrogado sobre o porqué do grupo maranhense ter resolvido atuar em Maraba,
temos a seguinte resposta:

Primeiro porque Maraba além de ter uma populacdo muito grande, é
também uma &rea muito rica, por estar proximo de Parauapebas, da Vale...
gue querendo ou ndo traz muito recurso para essa populacédo, ndo é? E o

Mateus viu uma oportunidade muito grande de também poder se expandir
como grupo. Nao s6 aumentar seu capital, mas se expandir como grupo [...].

Perguntamos ainda acerca do alcance direto do Supermercado Mateus a
outras cidades, e ele nos disse que possuem clientes de
Sao Joao [do Araguaia], Brejo Grande [do Araguaia], Palestina [do Para],

Nova Ipixuna...[...], todas essas cidades proximas. A gente ja até conhece
alguns clientes por nome, “né”, porque eles se fidelizam, e a gente acaba

38 Entrevista realizada com o gerente da loja Supermercado Mateus no dia 14 de agosto de 2019.

39 Lembrando que o El Camifio € uma rede de lojas menores do Grupo Mateus que atua em parceria
com comerciantes locais em sistema de franquia, com o propésito de atuar nos bairros, nas periferias
e espacos mais distantes das grandes lojas.
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conhecendo eles [de forma] bem proxima, por serem de fora e as vezes
pedirem algumas informagdes e a gente vai conhecer um pouquinho da vida
deles também...e é bastante, é bastante o nUmero [de pessoas].

A mesma pergunta foi feita para a gerente da loja Colina Distribuidora e
Varejo®°, e ela nos respondeu que “Sim, sim, sim...Nova Ipixuna, Jacundd, Breu
Branco, Ourilandia...aqui essas circunvizinhas. Eu ndo conheco todas as cidades,
mas as circunvizinhas”.

Outras informagdes concernentes ao Colina Distribuidora e Varejo que nos
leva a enxergar essa escolha da cidade tanto pelo seu potencial intraurbano e sua
populacdo, quanto pelo entorno, o regional, é o fato de que o Grupo Colina,
originalmente, € um grupo de distribuicdo de alimentos, partindo, posteriormente,
para a atuacdo no setor lojista supermercadista com o atacarejo. Esse
empreendimento do Grupo, de atuar enquanto loja, para além do trabalho enquanto
distribuidora, ocorre apenas em Belém e Maraba. Segundo ela, ao ser perguntada
guantas lojas o Grupo possuia, respondeu que o “Colina [tem] 3. Duas em Belém,
gue uma tem o subnome de Campedo, essa em Maraba, e a Colina matriz
[distribuidora]”. E possivel observar a importancia de Marabé, na visdo do grupo, que
ao empreender em um novo ramo, o supermercadista cash and carry, escolhe, para
além da capital, Maraba.

De semelhante modo, o gerente do Atacaddo*!, quando perguntado sobre
guais cidades paraenses a rede empreendeu primeiro, ele responde: “foi Belém,
Ananindeua, depois veio Santarém e aqui essa loja [em Maraba] e depois Castanhal
e depois mais uma em Ananindeua...”. Percebe-se, também aqui, uma sequéncia na
inauguracdo dos estabelecimentos de acordo com a hierarquia urbana e influéncia
de cada cidade.

Vejamos, as duas primeiras inauguragbes do Atacaddao em solo paraense
foram na Regido Metropolitana de Belém, a terceira em Santarém e a quarta em
Maraba. Na hierarquia urbana do Estado do Para, de acordo com o estudo REGIC
2018 (2020), a cidade de Santarém possui 0 mesmo status que Maraba, no caso
capital regional C. Entretanto, a centralidade urbano-regional de Santarém &
exercida em uma extensdo maior, sua regido de influéncia é mais vasta, com

alcance territorial bem maior que Maraba, como pode ser visto na figura 68. Outro

40 Entrevista realizada com a gerente da loja Colina Atacado e Varejo, no dia 19 de agosto de 2019.

41 Entrevista realizada com o gerente da loja Atacado, no dia 19 de agosto de 20109.
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7 7

fator que ndo pode ser ignorado € que a referida cidade é a segunda maior do

estado*?, em termos demograficos, sendo Maraba a terceira.

Figura 68: Regido de Influéncia das principais cidades paraenses
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Fonte: IBGE (2020).

Esse olhar para a sequéncia de inauguracdo dos atacarejos do grupo francés
no Pard, nos leva a cogitar que, de fato, o alcance regional de uma urbe é fator
determinante na escolha da corporagcdo. Também nos induz a pensar que o
guantitativo populacional também é fator considerado pelos grupos empresariais.

Observemos agora, no mapa 15 a seguir, a presenca de grandes
estabelecimentos supermercadistas na Regido Geografica Intermediaria de Maraba
(IBGE, 2017).

42 Considerando que os dois municipios mais populosos, Belém e Ananindeua, fazem parte da
Regido Metropolitana de Belém, a “Grande Belém”.



Mapa 15 — Grandes lojas do setor supermercadista na Regido Geografica Intermediaria de Maraba

TITULO: GRANDES LOJAS DO
SETOR SUPERMERCADISTA NA

REGIAO GEOGRAFICA

INTERMEDIARIA DE MARABA - PA
[LEGENDA:

—— RODOVIAS

[ ESTADOS

B MUNICIPIOS DO ESTADO DO PARA
[] MUNICIPIOS DA REGIAO
GEOGRAFICA INTERMEDIARIA

DE MARABA/PA
@ CIDADES COM SUPERMERCADOS:

MARABA/PA: 5 LOJAS
PARAUAPEBAS/PA: 3 LOJAS

FONTE: IBGE, PMM, DNIT.
SISTEMA DE COORDENADAS GEOGRAFICAS:
SIRGAS 2000.

AUTOR: MAGNO RICARDO SILVA DE
CARVALHO.

ELABORACAQ: DEYVID DA SILVA SOUSA.

Organizacdo: O autor. Elaboragdo: SOUSA (2019).

165



166

Para além das entrevistas com os gerentes das lojas, foram feitas pesquisas
nos sites dos grupos supermercadistas atuantes no Brasil, especialmente no Para e
estados vizinhos, e buscas na internet por noticias e publicidade de inauguracéo de
supermercados na Regido Geogréfica Intermediaria de Maraba*® que nos levaram a
concluir que nesse conjunto de municipios sob influéncia de Maraba existem,
apenas, oito grandes lojas do setor, como pdde ser visto no mapa. Além das cinco
em Marabd, todas as outras trés lojas estdo em Parauapebas. Trata-se de trés
atacarejos, sendo dois do Grupo Mateus, portanto, dois Mix Mateus, e um da rede
Assai Atacadista, pertencente ao Groupe Casino, corporagdo francesa atuante em
varios paises (ASSAI ATACADISTA).

A maioria estd em Marab4, cidade sede da Regido Geografica intermediaria.
Para além de Maraba, os grupos escolheram se instalar em Parauapebas, que é
cidade sede da Regidao Geogréfica Imediata de Parauapebas, umas das trés
componentes da Regido Geografica Intermediaria de Maraba, e segunda mais
populosa desta. O fato das empresas estarem em Parauapebas e ndo em Tucurui,
outra cidade sede de regido geografica imediata, justifica-se pela pujanca econémica
de Parauapebas, que devido a mineracdo |he garante, inclusive, apresentar o
segundo maior PIB do estado.

Diante das reflexdes e informacfes expostas, compreendemos que as
instalacbes destes empreendimentos em Maraba podem ser compreendidas, para
além do seu quantitativo demografico, a cidade mais populosa da regido, também,
primeira e principalmente, pela importancia dela na rede urbana, pelo seu papel
exercido na regido enquanto cidade intermediaria, com a implantacdo dessas
superficies comerciais reafirmando esse papel. Ratificando, entende-se que tais
escolhas recaem sobre Marab4, sobretudo, pelo seu papel exercido na rede urbana.

Nosso interesse €, especialmente, na escala da cidade, no intraurbano, e
diante do que jA compreendemos a partir das l6gicas econdmicas e estratégias
espaciais das empresas em ambito regional, € inevitavel fazermos alguns

guestionamentos, um deles seria: mas, e no plano do espaco urbano?

43 Buscamos também tais informacBes nos sitios eletrénicos da Associacdo Brasileira de
Supermercados (ABRAS) e da Associacdo Paraense de Supermercados (ASPAS) e ndo obtivemos
sucesso.
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Nessa escala, ja sabemos que as escolhas locacionais dos
empreendimentos possuem o poder de causar mudancas na estrutura urbana,
sobretudo, redefinindo a centralidade intraurbana e a morfologia, causando, por
vezes, mudancas significativas na estruturagéo da cidade, sendo capazes de causar
processos de reestruturacdo. Também compreendemos que essas transformacdes
ocorrem, especialmente, porque esses grandes espacos de consumo possuem a
capacidade de criar e manter fluxos que os fortalecem enquanto novas formas de
expressar a centralidade no espac¢o urbano, com mais intensidade ainda, tratando-
se de espacos ndo metropolitanos.

Aqui nos cabe buscar compreender o que estas empresas consideram, apos
decidirem pela instalacdo de uma grande superficie comercial em determinada urbe.
Ou seja, no espaco da cidade, o que lhes é mais ou menos interessante, o que lhes
convém considerar quando estdo “estudando, mensurando, prospectando,
projetando, avaliando e reavaliando” (SPOSITO e SPOSITO, 2017, p. 467) os
espacos de uma cidade para a implantacdo e quais as consequéncias na
materializagéo de determinada escolha.

Carlos Henrique Costa da Silva em suas contribuicbes, afirma que a
localizagdo das grandes superficies comerciais dos grandes grupos, “depende de
grande quantidade de movimentacéo do capital, isto é, devem atender a uma grande
clientela e por isso, localizam-se nos maiores eixos de circulagéo” (SILVA, 2003, p.
93).

No entanto, é interessante observar que h& diferencas entre os padrdes de
localizacdo dessas plataformas de acordo com o tamanho — extensdo da malha
urbana — e influéncia das cidades na rede. Em grandes cidades, mormente as
metrépoles, as empresas se permitem localizar em distintas areas da cidade. Haja
vista a maior extensado do tecido urbano, distribuir-se espacialmente é estratégico,
pois, ajuda a ampliar o alcance e atingir maiores parcelas de diferentes mercados
consumidores em distintas areas da aglomeracdo, levando em conta que as
distancias nessas cidades sdo maiores e vém aumentando de forma consideravel
(SPOSITO e GOES, 2015). Dessa forma, é possivel encontrar amplos espacos de
consumo entre grandes lojas de departamento e eletrodomésticos, supermercados,
hipermercados e shopping centers em distintas vias de acesso mais rapido e

facilitado, podendo ser rodovias ou avenidas, em distintas areas da cidade.
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De modo diferente, nas cidades médias, as menores distancias e menor
dispersdo urbana, bem como, a consequente quantidade reduzida de lojas, como
também o destaque regional, onde se visa atender consumidores de outras cidades
faz com que tais grupos, ao escolherem terrenos para seus empreendimentos,
almejem na grande maioria das vezes, localizarem-se nas rodovias. Sposito e Goes
(2015, p. 116), confirmam que

[..] nos estratos inferiores da rede urbana, com destaque para as cidades
gue exercem papéis de intermediacdo, as empresas vao instalar uma, duas
ou trés unidades. As escolhas locacionais que fazem séo orientadas, a
nosso ver, por dois critérios principais: atingir, de modo mais amplo
possivel, segmentos socioeconémicos aos quais sdo direcionados seus

produtos e facilitar o acesso de consumidores que, deslocando-se por
rodovias, sdo provenientes de municipios menores da regiao.

A preocupacdo com as relacOes interurbanas e a relevancia regional da
cidade, influenciam e muito nas escolhas locacionais no intraurbano. Isso é
perceptivel em determinado trecho da fala do gerente do Supermercado Mateus, em
depoimento para nossa pesquisa, quando indagamos a respeito das motivacoes

para tal localizacao:

Ai [na rodovia] € um ponto também muito estratégico pela facilidade de ndo
s6 a cidade, mas também quem passa por ela poder conhecer, € um ponto
estratégico ndo s6 do Mateus, mas como de todos os concorrentes que a
gente tem... se vocé observar os pontos deles sdo também em rodovias

porque sdo pontos estratégicos e abrange uma populagéo maior.

N&o podemos, de forma alguma, perder de vista essa compreensao da
importancia da cidade regionalmente e dos espacos rodoviarios em seu intraurbano
por serem O acesso com as outras cidades e com 0 espago agrario. Entretanto,
dialogando diferentes e complementares reflexdes com a realidade da cidade média
em questdo, na busca pela compreensdo da instalacdo das novas plataformas
comerciais nos eixos rodoviarios e nao nas tradicionais areas centrais, para além da
importancia regional dos eixos rodoviarios, é valido analisar as transformagfes na
estrutura urbana, nas periferias, tanto no sentido social quanto geométrico, e nas
alterac6es no tamanho da mancha urbana.

Diante do que foi explicado, ratificamos que o intuito deste topico do texto € a
compreensao das praticas espaciais dos grupos empresarias voltados para o
comércio para, posteriormente, buscarmos compreender como tais praticas, suas

estratégias locacionais, podem ter colaborado em modificagcbes na estruturacdo da
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cidade. No entanto, para tal, se faz necessario abordar, mesmo que de forma mais
superficial, também as praticas espaciais de alguns outros agentes.

Nos referimos, utilizando termos de Corréa (1989), aos proprietarios
fundiarios, promotores imobilidrios, grupos sociais excluidos e até alguns
proprietarios dos meios de produgdo que nao necessariamente lojistas. Faremos em
uma sequéncia de reflexdes, a partir de informacfes histéricas, geogréficas e
econdmicas, para que possamos relacionar as respectivas atuacdes desses agentes
na cidade, com a instalacdo das grandes lojas de redes de capital externo e as suas
preferéncias locacionais no intraurbano.

A relacdo de Maraba com multiplas escalas néo é algo recente, como também
nao € tenra a relacdo deste municipio e de seu espaco urbano com empresas de
diferentes portes e origens. Isso nos leva a, novamente, retomar a histéria desse
centro urbano, mais precisamente no tocante a sua economia.

Isso porque a economia dessa cidade é lida e dividida historicamente em
guatro ciclos econémicos, sendo eles, o primeiro: o ciclo da borracha, aqui ja
aludido, que perdura do inicio da ocupacao da area até os anos 1920; o segundo: o
ciclo da castanha (também ja mencionado) e do diamante, perdurando de 1920 até o
ano de 1970; o ciclo pecuario e madeireiro, mais curto, existindo durante a década
de 1970 e findando em 1980; e, por ultimo, o ciclo industrial, que iniciado em 1980,
consistindo no beneficiamento de ferro gusa, persistiu até os anos 2000 (ALMEIDA,
2008; PNUMA et al, 2010).

Em todos, Maraba teve relagdes com multiplas escalas, mediadas de alguma
forma pelo Estado e tendo como agentes de extrema relevancia, grandes grupos
empresariais. No entanto, o0 que no momento mais nos interessa € o ultimo momento
econdmico evidenciado, haja vista, como pode ser aferido em Souza (2015) e
Rodrigues (2015), que a atual estrutura da cidade, esta, em muito, relacionada com
o capital industrial minerario.

Explica-se a partir da compreensdo de que as duas ultimas “explosées” de
crescimento populacional/migratorio e, consequentemente, da cidade em termos de
aumento da quantidade e tamanho dos bairros e do tecido urbano, foram causadas
pela industria da mineragdo, a saber motivados pela industria guseira em seu apice,

nos anos 2000, pouco antes de sua brusca queda, e apdés o0 anuncio do
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empreendimento ALPA, Acos Laminados do Par4, no fim desta década (RIBEIRO,
2010; SOUZA, 2015; RODRIGUES, 2015).

Isso porque, a priori, 0 ciclo industrial-mineral ndo teria findado, ou ainda, teria
“ressurgido” pouco depois se os planos da empresa Vale tivessem se concretizado
na cidade, tendo em vista, “[...] o anuncio de um grande projeto industrial, que
tornaria possivel a verticalizacdo da cadeia do aco em Maraba, através da criacédo
da ALPA, siderurgica da companhia Vale” (SOUZA, 2015, p. 116 — 117).

Noticiada em 2008, a construgdo da ALPA iniciou de fato em junho de 2010,
com as obras de terraplanagem do terreno. Porém, desde o inicio do seu
anuncio, a chegada deste empreendimento provocou uma corrida por
investimentos, sobretudo no ramo imobiliario e no setor terciario [...], pois
era preciso preparar a cidade para uma nova época 'de ouro'(SOUZA, 2015,
p.119).

No ramo imobiliario houve uma corrida por investimentos no setor, e iniciou-se
uma nova configuracdo da estrutura urbana da cidade com significativa expanséo da
mancha urbana, endossada pelo surgimento de varios empreendimentos imobiliarios
(loteamentos e condominios de tipos variados e focados em publico de alto
rendimento e distintas faixas de médio rendimento) e pela consequente aparicdo de
diversas ocupacdes urbanas (SOUZA, 2015).

Portanto, significativas modificacbes no espaco ocorreram sob a égide da
siderurgia e, depois, no p6s-ALPA, sobretudo, o exponencial crescimento do tecido
urbano. Esse interregno, como nos mostra Rodrigues (2015, p. 156), “foi marcado
pela intensificacdo do processo de expansdo da mancha urbana de Maraba que foi
ampliada, saltando de 23,19Km? para 42,77Km?” s6 entre 2005 e 2013.

Como relatado por Souza (2015), também houve, no referido periodo, além
dos empreendimentos imobilidrios, anudncios de empreendimentos voltados para o
setor terciario, em sua totalidade voltados para o circuito superior da economia
urbana. S6 no ano de 2011, foram previstas as instalagbes, na rodovia
Transamazonica, de dois shopping centers e um hipermercado.

A empresa Vale ndo levou adiante a construcéo e instalacdo da ALPA, no
entanto, as bruscas mudangas ocasionadas pela euforia de seu anuncio, marcam a
realidade urbana de Maraba em diferentes aspectos, com mais ou menos
efetividade. A ndo efetivacdo do empreendimento também gerou consequéncias.
Para além das ocupacdes urbanas que surgiram ou se expandiram, a partir de

migrantes atraidos, sem que houvesse a absor¢cdo esperada pelo mercado de
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trabalho, alguns dos loteamentos anunciados n&do se efetivaram, 0s que se
efetivaram, em sua maioria, apresentam espacos ndo edificados. Também como
resposta a essa quebra de expectativa, temos a néo instalagcdo de um dos shopping
centers anunciados, que seria 0 Unique Shopping Maraba, bem como a néo
construcdo do hipermercado do grupo paraense Y.Yamada (SOUZA, 2015).

Houve, como visto, significativo crescimento da mancha urbana, bem como,
aumento da populacédo. Essa producédo habitacional, tanto proveniente da l6gica da
necessidade, quanto proveniente da légica do mercado*4, ou melhor, as respectivas
populagdes residentes, “exigiam”, por assim dizer, novamente, uma mudanga no que
tange ao espaco terciario. O espraiamento da mancha urbana, em certa medida,
requer da cidade espacos para lazer e consumo que tenham facil acesso, capazes
de serem acessados com agilidade e rapidez pelos diferentes modais de transporte
utilizados na cidade (como o transporte publico e, principalmente, motos e carros).

[...] a concentragdo econdmica dos grupos de distribuicdo comercial e de
servigcos permitiu a construgdo de grandes equipamentos, que atendem, em
parte, as exigéncias colocadas pelas novas localiza¢gBes residenciais e, em
parte, produzem novos fluxos no interior das cidades, em funcao das novas

possibilidades e formas de consumo que resultam dessa nova localizacdo
(SPOSITO, 1998, p.29).

Isso pode ser observado em Marab4, logo porque as principais areas centrais
preexistentes — Avenida VP-8, Avenida Nagib Mutran e, sobretudo, a Avenida
Anténio Maia na Velha Maraba — ndo atendiam, ha tempos, essas demandas.

Aspecto importante da pouca fluidez nos nudcleos e entre eles era, até 2012, a
precariedade da via que os liga, a rodovia Transamazoénica. Nesse mesmo ano é
finalizada uma intensa obra de melhoria dessa via, da qual falaremos melhor
adiante. Meses depois, também em 2012, é anunciada e instalada a primeira grande
loja na cidade, o Supermercado Mateus, seguido de outro da mesma rede, 0o Mix
Mateus, e 0s outros nos anos seguintes, todos, como ja sabemos, na BR 230, com
excecdo do Colina Distribuidora e Varejo.

Sposito (1998), por meio de uma leitura de Chevalier (1994), nos diz que os
grupos comerciais, em suas estratégias se articulam com os mercados imobiliario e

fundiario, visando a otimizacdo, no que tange aos seus lucros, das estruturas e da

4 Abramo (2010) fala da produgdo do espaco urbano a partir de trés l6gicas: A l6gica do mercado,
através de condominios, loteamentos e congéneres, a ldgica do Estado, através de programas como
o0 MCMV, e a ldgica da necessidade, com a construcéo da cidade a partir dos que ndo conseguem
usufruir das duas anteriores, cuja materialidade sdo as favelas.
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importancia das diferentes fun¢cdes econdmicas e residenciais. A autora também diz

que

Em funcdo dessas mudancas de natureza econOmica e das logicas
locacionais é possivel afirmar que h& uma recomposi¢cdo da estrutura
urbana, que se expressa sob diferentes formas de expansdo e de
periferizacdo do tecido urbano: abertura de novos loteamentos urbanos,
destinados a engendrar diferentes padrdes ocupacionais; construcdo de
grandes conjuntos habitacionais, associados ou ndo a instalagdo de
pequenos equipamentos para a realizacdo de um consumo imediato;
aparecimento de grandes equipamentos comerciais e de servicos (shopping
centers e hipermercados) e, mesmo, de outros centros de atividades mais
complexos, que incluem a presenca de sedes de empresas, servicos de
hotelaria e espagcos para a realizagdo de eventos de toda natureza
(SPOSITO, 1998, p.30 grifos nossos).

As transformacdes espaciais constantes na formulacdo de Sposito (1998),
gue a autora atrela as atuacdes de grandes empresas ou posteriores as suas
“‘chegadas” em determinado espago, que foram destacadas por nos através do
sublinhado, todas, sem excecdo, ocorreram em Maraba no periodo que Souza
(2015) chama de “p6s-ALPA”. Aqui, temos particular interesse em uma, o surgimento
das grandes plataformas comerciais que, como a propria autora chega a mencionar,
sdo, na grande maioria das vezes, shopping centers e super/ hipermercados.

O que propomos aqui, a partir de nossa leitura do fenébmeno em questao,
aclarada pelas formulacdes de Sposito (1998), é que, ainda que dois dos trés
grandes equipamentos comerciais anunciados durante a euforia da ALPA, n&o
tenham se efetivado, os demais que foram instalados pouco depois, a partir de 2012,
possuem também insigne relacdo com esse periodo, tendo em vista todo o
crescimento urbano e as relacdes estabelecidas entre os distintos agentes e as
praticas espaciais destes, principalmente, no que tange as estratégias locacionais.

Isso porque, como por vezes mencionado, esses novos equipamentos
comerciais do circuito superior, instalaram-se nas rodovias, de forma que se
encontram ndo apenas relativamente préximos dos novos bairros engendrados
pelos agentes imobiliarios, como também por garantirem, ao mesmo tempo, acesso
fluido a partir tanto destes quanto dos bairros mais antigos, mais consolidados da
cidade.

Ha, como sabemos, uma excecdo no que concerne a localizacdo na
Transamazoénica, a Colina Distribuidora e Varejo, que se localiza na outra rodovia, a
BR 222. Este, além de também ter acesso rapido, através da prépria rodovia, a partir

dos bairros provenientes da I6gica do mercado surgidos no Pds-ALPA e dos bairros



173

7

antigos (sobretudo da Nova Maraba e Sao Félix), é vizinho de grandes bairros
procedentes da l6gica da necessidade, ocupacdes urbanas, bairros estes que, como
pode ser visto em Carvalho e Souza (2018), tem, também, seu surgimento e
expansdo atrelados as praticas da industria (auge da siderurgia nos anos 2000 e
posterior anuncio da ALPA).

Tao importantes quanto as leituras dos autores que versaram recentemente
sobre Maraba e das formula¢cdes de outros para a nossa compreensao das escolhas
locacionais no intraurbano, sdo os depoimentos de alguns representantes dos
agentes em evidéncia. Voltemos as entrevistas com os gerentes e administradores
dos supermercados.

Em seus depoimentos, podemos observar respostas que se distinguem, ao
passo que se complementam ao apontar, de diferentes formas, elementos que foram
importantes para as respectivas escolhas do(s) “ponto(s)”. Primeiramente, atentemo-

nos ao depoimento do gestor da Loja Atacadao. Vejamos:

Olha, um pouco é estratégico e outra questéo é a oferta de terreno porque o
Atacadao, tanto o Atacaddo, quanto outras grandes redes, precisam de uma
area muito grande. Se vocé pegar na Velha Maraba, vocé ndo tem uma
area tdo grande que desse, ndo €? E € em um lugar estratégico... Como
Marabd é dividida em trés polos...Velha, Nova e Cidade Nova, a gente
tentou posicionar onde desse para atender as trés. Entdo é guestdo de
terreno; oferta de grandes &reas; e estratégia também. E a propria
circulacdo de grandes veiculos que traz nossas mercadorias hoje, que em
alguns centros sao proibidos em horario comercial. [Sdo] Grandes
carretas...

Percebe-se em sua fala, uma série de questdes de suma importancia. O
entrevistado faz um apanhado do que, em sua visao, foi importante para a escolha
locacional. Todas estdo, de certa forma, justapostas. Primeiramente, ele fala que o
ponto é “estratégico”, também cita “oferta de terreno” e encerra falando da facilidade
de acesso por parte dos grandes veiculos que transportam suas mercadorias, as
“grandes carretas”. Segundo Queiroz Ribeiro,

Para os capitais industrial, bancério, e comercial, a terra urbana tem o papel
de permitir o acesso aos efeitos Uteis de aglomeracdo. Ou seja, segundo o0
capital especifico, cada terreno particular permite maior valorizagdo pelo

acesso que sua localizagdo propicia aos efeitos Uteis de aglomeracao
(QUEIROZ RIBEIRO, s.d., p.41 apud VILLACA, 2001, p. 74).

A mais relevante das observacdes ou o motivo mais importante que, de
alguma forma, abrange os demais, € o acesso. Villagca (2001, p. 74) destaca que “a

acessibilidade é o valor de uso mais importante para a terra urbana”. No caso do



174

Atacadao, bem como, dos demais empreendimentos nas margens da rodovia, a
compra de terreno amplo foi possivel por se tratar de uma area que, até poucos
anos era marginalizada, ou pouco valorizada do ponto de vista da concentracdo de
COmercio e servigos o0 que, por sua vez, esta relacionado ao fato da via apresentar
também, até pouco tempo, limitada fluidez ou acessibilidade.

Os terrenos adquiridos pelas empresas, onde funcionam atualmente os
supermercados, o hipermercado Lider, a loja Havam e até o Shopping, eram, até
poucos anos subutilizados (com pequenos negécios ou até mesmo sem
cumprimento da funcdo social). Se adquiridos pouco antes da construcdo, estavam,
antes, a disposicdo da especulacdo imobilidria, se adquiridos ha muito tempo,
também. Falamos isso baseando-nos na informacdo de que, segundo Pereira
(2020), as grandes corporacdes comerciais, mormente supermercadistas, passaram,
ha algum tempo, a enxergar no ramo imobiliario uma forma de obtencdo de lucro
e/ou redugao de custos, muitas com “bragos” /empresas focadas exclusivamente
nesse setor.

N&o tivemos acesso a informacdo de quando os grupos adquiriram 0sS
terrenos, mas pensamos que ndo tenha sido as vesperas da implantacdo. Isso é
pouco provavel, pois como podemos ver em Corréa (1992), a antecipacdo espacial é
inerente as grandes empresas. Segundo o autor, essa pratica € uma forma de
“garantir para o futuro proximo o controle de uma dada organizagdo espacial,
garantindo assim as possibilidades, via ampliacdo do espaco de atuacédo, de
reproducdo de suas condi¢cBes de producdo” (CORREA, 1992, p. 38). Em outro
trecho ele fala que “a antecipacao espacial constitui-se em uma pratica que pode ser
definida como a localizacdo de uma unidade funcional em um dado lugar antes que
condic¢Oes favoraveis de localizacdo tenham sido satisfeitas” (ibidem).

Nesse caso especifico, essas localizagbes antes das circunstancias
favoraveis podem ser atribuidas as mas condi¢des da rodovia no espago urbano até
h& alguns anos, que por tratar-se de uma via importante regionalmente, em uma
cidade de importancia também regional, com tais rodovias entroncando-se e
encontrando-se, jA era um espacgo interessante aos grupos antes mesmo de ser
ideal no nivel intraurbano.

Retomando a discussdo, de forma mais especifica, ao que tange a

acessibilidade, é significativo pensarmos, por exemplo, que na principal area


https://www.sinonimos.com.br/circunstancias/
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comercial da cidade, a avenida Antdnio Maia e adjacéncias, ha, desde algum tempo,
extrema dificuldade de estacionamento, sobretudo, para usuarios de carro. A
dificuldade de estacionamento em outras areas, leva grande parte dos citadinos,
mormente, 0s que utilizam carros, a preferirem, para suas compras, espagos que
oferecam facilidade de estacionamento, o que ndo é possivel na Velha Marab4,
como veremos com mais atencao no tépico seguinte.
A circulacdo de caminhdes é outro fator relevante em que se deve considerar
0 acesso tanto do regional quanto do intraurbano. Grandes quantidades de produtos
chegam nessas lojas com frequéncia, dependendo do produto, como no caso de
horti-fruti, diariamente. Areas saturadas da cidade, com comércio intenso de rua e
dificuldade de estacionamento inviabiliza ou dificulta bastante esse fluxo.
Os pontos do espaco intra-urbano condicionam a participacdo do seu
ocupante tanto na for¢a produtiva social representada pela cidade como na
absorc¢éo, através do consumo, das vantagens da aglomeragdo. E esse o
valor de uso do ponto — sua capacidade de fazer com que se relacionem
entre si os diversos elementos da cidade. Esse “relacionamento” se da de
diversas formas e é por meio de diversos fluxos — o transporte de
mercadorias, de consumidores, de forca de trabalho ou as comunicacdes - ,

0s quais tém importancia e papéis diferentes conforme se trate de espaco
regional ou intra-urbano (VILLACA, 2001, p. 78)

Sposito e Sposito (2017, p. 472), colocam que se tratando da localizagdo dos
estabelecimentos comerciais e de servicos, principalmente nas cidades
intermediarias, “[...] muitas grandes empresas, ainda que obedecendo as logicas
espaciais que orientam, de modo geral, suas acdes, terdo que desenvolver
estratégias espaciais particulares a cada contexto espaco-temporal [...].”

Assim sendo, muitas vezes, elas se concentram em determinados
guadrantes do espag¢o urbano que, nem sempre sdo 0s mais densamente
ocupados, em termos demograficos, visto que ha sempre que se
estabelecer uma relagdo positiva entre nimero de consumidores potenciais
e poder de compra per capita, gerando alteracdes nos itinerarios e
percursos urbanos. Este aspecto leva-nos a reforgar a ideia de que, em que
pesem o0s processos gerais do capitalismo, as particularidades de cada

estrato da rede urbana e as singularidades de cada cidade devem ser
observadas (SPOSITO e GOES, 2015, p. 116).

Outra observacdo bastante pertinente no depoimento do gerente do
Atacadao, €, justamente, quanto a escolha locacional considerando a especificidade
de ser Maraba polinucleada. De fato, como pode ser observado no Mapa 13, o
Atacadao é o estabelecimento do ramo mais proximo dos trés nucleos, lembrando

gue apenas algumas dezenas de metros o separa do Supermercado Mateus.
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Quanto a localizagdo da loja Colina Varejo e Atacado, na Folha 29, Nova
Marab4, na rodovia BR 2224, vejamos o que diz a gerente: “A questdo do conforto
Influi bastante, porque a gente tem um estacionamento bem grande, ndo €? E hoje
em dia o cliente quer conforto, quer estacionamento, e aqui [na rodovia] a gente
pode oferecer [...]". A administradora, prossegue:

[...] a populacdo é bastante grande, principalmente aqui onde estd a
localizacéo atual. A gente tem a conhecida Coca-Cola, tem a Fanta, que
séo bairros populosos em que a pessoa, o poder aquisitivo, € um publico
em que as outras pessoas nao visam muito, entendeu? Digamos, o publico
C, D, E, é um publico que gera muito lucro, entendeu? Entéo foi estudada a

localizacdo em termos de terreno, o terreno aqui ndo era tdo caro quanto
nas areas comerciais, e isso ai também ajudou bastante.

A fala da gerente do Colina nos mostra, também, uma juncdo de fatores,
assim como dos outros gestores. Entretanto, algumas observacfes precisam ser
feitas quanto a sua localizacao, tendo em vista que ela é diferenciada, se comparada
com a dos congéneres. Primeiramente, por ndo se localizar na Transamazonica, via
gue garante a fluidez entre os principais nucleos e principal centralidade linear da
cidade.

A situacdo em outro eixo rodoviario evidencia alguma estratégia no sentido de
amenizar a concorréncia, e também de se aproximar de grandes &reas residenciais
de publicos com menor poder aquisitivo, como, inclusive, pode ser lido no
depoimento. Apesar de ser uma clientela com menor poder aquisitivo, ainda assim a
gestora fala que € um publico que consome bastante.

Essa diferenca de renda reflete, por exemplo, na questéo do transporte, pois
€ um publico que tem menos facilidade de locomocdo, com quantidade significativa
de pessoas indo as compras a pé ou de bicicleta (como sera visto adiante). O
empreendimento localizando-se bem proximo de areas residénciais, sendo possivel
ir de outros meios que nao apenas de carro ou moto, ele acaba por substituir o
comeércio de bairro, de compras menores e complementares do dia a dia, j& que
consegue vender mais barato que o lojista de bairro, e por consequéncia, ganha no
volume de vendas.

Ao passo que usufrui dessas vantagens, a loja em questdo também desfruta
de todas as outras relativas as facilidades de acesso proporcionadas pela rodovia,

45 E valido lembrar que a Distribuidora Colina, antecessora, ficava na rodovia Transamazonica, antes
de haver nesse espaco qualquer supermercado ou atacarejo, periodo em que 0s principais
estabelecimentos do ramo se situavam nas areas centrais tradicionais.
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sendo via de acesso facil para pessoas de bairros ndo necessariamente vizinhos a
loja, mas também com facilidade aos que nao residem em Maraba. Com o0 espaco
amplo e margeando uma estrada, € possivel receber grande quantidade de veiculos,
oferecendo amplo estacionamento, e receber os caminhdes de carga.

Foi possivel, analisando as entrevistas com os gestores, bem como, com as
contribuicGes dos autores, entender as localizacdes, as estratégias espaciais das
empresas no intraurbano. E indispensavel lembrar, também, a inviabilidade de
compreender as estratégias locacionais dos grupos sem, novamente, associar a
importancia desse centro urbano enquanto cidade média, haja vista que a
localizacdo dos estabelecimentos comerciais, as margens das rodovias é
compreendida por serem, no intraurbano, os espacos com maiores quantidades de
movimentacdo do capital e por concentrarem os fluxos de Maraba e da regido, do
intraurbano e da rede urbana, da cidade e do campo.

Outra indispensabilidade, é a compreensdo de que mudancas tao
significativas na urbe, ndo ocorrem sem as praticas espaciais de outro importante
agente, o Estado. No préximo tépico do texto, dispensaremos especial atencdo a
busca pela compreensdo da atuacdo ou participacdo do estado na metamorfose a

gue foi submetida Maraba no que concerne as suas centralidades.

5.2 O Estado e as transformacgdes nas centralidades em Maraba

E possivel compreender que o basico no desenvolvimento e nas
transformacdes no espacgo € proveniente de acdes ndo planejadas, e que nds, as
pessoas, somos parte disso, em meio as complexidades, ordenamentos e a
desordem no e do espaco (FERNANDES, 2013).

Mas... ndo serd menos verdade que a cultura e o ambiente de cada cidade,
a politica e o pensamento dos lideres da administracdo publica e o
planeamento, com desejos, em forma de mapa e regulamento, assim como
0 projeto e a intervengdo publica tém um papel muito relevante
(FERNANDES, 2013, p.35).

Essa intervencdo publica é, nesse momento, o alvo de nossas reflexdes.
Pensar em interferéncias estatais no espaco, nos remete, de imediato, a pensar em
gestao do territorio. Nao que o Estado seja o Unico a fazé-la, afinal, como nos fala
Corréa (1992, p. 35), trata-se da “[...] dimensdo espacial do processo geral de

gestdo, confinando-se ao espaco sob controle de um Estado ou de uma dada
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empresa’. O autor ainda explica que essa gestdao do espago é, “o conjunto de
praticas que visa, no plano imediato, a criacdo e o controle da organizacdo espacial.
Trata-se da criacdo e controle das formas espaciais, suas funcdes e distribuicdo
espacial, assim como de determinados processos.” (ibidem)

A gestdo do territério € composta por interesses econdémicos, politicos e
sociais, que a condicionam ao passo em que também séo condicionados por ela
(CORREA, 1992). Estes interesses podem ser defendidos por distintos agentes, em
busca de materializa-los no espaco por meio da gestdo, tendo o Estado enquanto
regulador e mediador, como também o préprio Estado pode defendé-los e trabalhar

a partir deles, afinal

o Estado capitalista desempenha multiplos papéis em relacdo a producéo
do espaco. Essa multiplicidade decorre do fato de o Estado constituir uma
arena na qual diferentes interesses e conflitos se enfrentam (CORREA,
2011, p. 45).

As acBes do Estado ocorrem a partir de distintas alcadas em distintas
escalas. O caso estudado é no espaco urbano de uma cidade de influéncia regional,
com obras de alto orcamento em uma via com problemas inerentes ao intraurbano,
mas que antes de ser uma rua urbana, é uma estrada federal de grande importancia,
além de interesses de corporacdes de distintos tamanhos. Sendo assim, temos de
concordar com Corréa (2011) quando fala que as acbes das diferentes instancias de
governo podem até ser diferentes, mas dificilmente sdo desconectadas.

Nosso objetivo aqui € elencar algumas das praticas espaciais e politicas
estatais que direta ou indiretamente, nas instancias municipal, estadual ou federal,
estimularam ou propiciaram mudancas nas centralidades ou nas praticas espaciais
de outros agentes que, por seu turno, influenciaram tais alteragdes.

Nossas atencoes estardo voltadas, sobretudo, para as inferéncias das acoes
estatais nas praticas das empresas e das pessoas, ou, dos proprietarios dos meios
de producado e consumidores. Diante do que foi exposto e das nossas pretensdes
guanto ao que ainda objetivamos compreender, precisamos, impreterivelmente,
comecar a buscar tais interferéncias do agente estatal em Maraba, que possam ter,
com mais ou menos impeto, levado ou contribuido para com 0s rearranjos nas
centralidades nessa cidade.

Partindo de uma escala macro, da esfera federal de governo, houve, no
Brasil, a partir de 2004, um processo de distribuicdo de renda com base em

investimentos sociais e uma politica de valorizacdo real do salario minimo, que
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dinamizou o mercado interno transformando-o em propulsor de crescimento
econdbmico. Nessa dinamizacdo do mercado interno, ganha destaque o consumo,
tanto de bens duraveis como néo duraveis (SINGER, 2009).

A relevancia de relembrarmos tais informacdes se da porque é a partir,

principalmente, desse periodo, que
0 consumo aparece como um importante vetor de reestruturagéo,
acarretando mudancas ndo apenas de carater econdmico ou na
composicdo dos gastos individuais e familiares, mas também, que podem
ser observadas na dimensao espacial, através de processos que a literatura
tem denominado como reestruturacdo urbana e reestruturacdo das cidades
(COUTO, 2015, p. 3).

No caso de Marabd, a partir do nosso olhar direcionado para o intraurbano,
estamos considerando a participacdo desse aumento do consumo em processos
relacionados a mudancas na estruturacdo da cidade. Isso porque o aumento do
namero de grandes superficies comerciais no pais esta atrelado ao aumento do
consumo, e atraves da desconcentracdo da atuacdo desses grupos, chegando aos
espacos nao-metropolitanos, mormente as cidades médias, que a atuacdo dessas
corporacoes vai impactar diretamente a estruturacao pré-estabelecida das cidades.

Como exposto anteriormente, o anuncio de um grande empreendimento na
cidade levou a uma corrida por investimentos e causou mudang¢as em sua estrutura
e estruturacdo (SOUZA, 2015). Tais investimentos incluiam o setor terciario, no qual
podemos dizer que se inicia, principalmente com a inauguracdo do Shopping Patio
Maraba, um novo momento no que tange ao consumo na cidade. Como vimos, a
influéncia nos atuais estabelecimentos lojistas do circuito superior se da, sobretudo,
relacionada as escolhas locacionais das empresas no intraurbano, buscando
atender ndo apenas 0s antigos bairros, mas também os provenientes do Pos-ALPA.

Quanto as acOes do Estado nesse processo, € significativo mencionar que a
ocasiao do anuncio do empreendimento contou, inclusive, com a participacdo dos
entdo presidente da republica e governadora do estado, Luiz Inacio Lula da Silva e
Ana Julia Carepa, respectivamente (FIGURA 69). O governo do estado, para além
dos beneficios fiscais, desapropriou um imovel de 1.318, 6 hectares, para a
implantacdo da ALPA, removendo e indenizando a populacdo (DIAGONAL e PMM,
2011; SOUZA, 2015). Ja o Governo Federal,

assumiu o compromisso de dar condi¢cBes logisticas aos empreendimentos
relacionados ao polo industrial de Marab4, concluindo as obras das eclusas
de Tucurui e da Hidrovia que liga a cidade de Maraba a Barcarena, de
forma a garantir a plena navegabilidade durante todo o ano, além de realizar
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o desvio do trecho da BR-230 (Transamaz6nica) dentro do Distrito Industrial
do municipio para atender as demandas e, ampliar o Porto de Vila do
Conde no Municipio de Barcarena/PA para recebimento de insumos e
embarque de produtos siderurgicos (DIAGONAL e PMM, p. 163).

Figura 69: Anuncio da chegada da ALPA no Jornal Correio do Tocantins (2008)
Mot 50, 17 V8 e iy e 2008 TOCINIINS GERAL
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Fonte: SOUZA (2015).

Ainda relacionado a essa producgdo do espago no PAs-ALPA, é vélido lembrar
gue é na instancia municipal que os empreendimentos imobiliarios sdo aprovados,
por meio do conselho gestor do plano diretor do municipio. De acordo com a
Revisdo do Plano Diretor (DIAGONAL e PMM, 2011), s6 nos anos de 2009 e 2010,
foram aprovados os projetos para implantacdo de 23 empreendimentos imobiliarios,
entre residenciais e condominios, sendo apenas um de iniciativa estatal (vinculado
ao Programa Minha Casa Minha Vida). Também é na instancia municipal, através do
conselho supramencionado, que ocorrem as aprovacbes dos grandes
empreendimentos comerciais.

No ano de 2011, ao passo que a iniciativa privada anunciava intencfes de
inaugurar hipermercado e shopping centers, estando um deles jA em construcao
margeando a Transamazonica, o Estado, reestruturava completamente essa via. A
obra foi uma parceria entre o Municipio e a Unido e consistiu, principalmente, em
uma duplicacao do trecho da Nova Maraba e da ponte sobre o Rio Itacailnas, que
liga os dois maiores nucleos.

O somatério da frota da cidade, que dependia da Transamazébnica (e da
ponte) para ir de um nucleo a outro, com a frota rodoviaria, o que inclui intenso

trafego de veiculos pesados (mormente caminhdes), havia transformado a rodovia
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em Maraba, sobretudo nas proximidades do “trevo” (entrocamento que liga os trés
ndcleos) em uma via de transito intenso e perigoso. Na figura 70, vemos como era o

trevo até o inicio das obras*s.

Flura 70 Trevo/confluenma entre osnucleosNova Maraba Cidade Nova e Pioneira 2001

-w'; "Q- q!:.
e e \!.

»

Trevo de Confluéncia dos trés nucleos (200“) Fotografo Regina stﬁn
Arquive Fotografico Miguel Pereira - Fundacdo Casa da Cultura de-Marabéa

. https://lwww.facebook.com/photo?fbid=2130495220921&set=a.2130494820911

Os interesses na reestruturagdo desta ndo tinham como primeira
preocupacdo a melhoria do transito urbano, afinal, as obras de duplicacdo de
trechos da Transamazobnica faziam parte de um conjunto de obras do Programa de
Aceleragdo do Crescimento (PAC), diretamente relacionadas com a melhor
viabilizacdo das atividades da minera¢do. Porém como havia interesse, também, por
parte da cidade, firmou-se a parceria entre as esferas nacional e local de governo.

A primeira etapa desta obra consistiu na duplicacdo da ponte sobre o Rio
Itacailnas, que liga os nucleos Nova Maraba e Cidade Nova.

46 A imagem conseguida é de 2001, mas s6 houve mudancgas nas vias com as obras de duplicagéo.
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Figura 71: Obra de duplicacdo da ponte sobre o rio Itacailinas

vl e e PN S s N =
Fonte: https://www.folhadobico.com.br/para-transito-de-maraba-causa-transtornos/

Na ocasido da inauguracéo da duplicacdo da ponte, em outubro de 2010, em
entrevista®’, o deputado federal Zé Geraldo (PT/PA) relatou que

Somente a duplicacdo da Transamazdnica, no perimetro urbano de Maraba,
e a construcao da ponte sobre o Rio Itacailnas, recebeu investimentos de
aproximadamente 100 milh6es do Programa de Aceleracdo do Crescimento
(PAC) e uma contrapartida de 5% do municipio marabaense.

Como visto na fala do entdo deputado e como ja dito por nés, a duplicacdo da
ponte foi uma parte importante dessa mudanga, mas nao a totalidade. Durante todo
0 ano de 2011 e parte de 2012, a cidade lidou com os transtornos e com a
expectativa gerados pelas obras (FIGURAS 72 e 73).

47 Entrevista ao Blog de noticias Zé Dudu:
https://www.zedudu.com.br/marab-ministro-inaugura-ponte-na-sequnda-feira-25/



https://www.zedudu.com.br/marab-ministro-inaugura-ponte-na-segunda-feira-25/
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Figura 72 — Obras da duplicacdo da rodovia Transamazdnica em Marab (211)

Fonte: (Jorddo Nunes).
https://www.facebook.com/photo?fbid=2080128721790&set=a.1572595433775

Figura 73: Obras da duplicacdo da rodovia Transamazénica em Marabda (2011)

J

', ‘s d s g .
to: Rafa Neto ) ' o

Fonte:http://patrickroberto.blogspot.com/2010/11/duplicacao-da-transamazonica.html / Acervo
Marcus Souza / (Jordédo Nunes)
https://www.facebook.com/photo?fbid=4170889309498&set=a.4170888589480


https://www.facebook.com/photo?fbid=2080128721790&set=a.1572595433775
http://patrickroberto.blogspot.com/2010/11/duplicacao-da-transamazonica.html%20/
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A obra da rodovia foi finalizada e entregue no primeiro semestre de 2012,
como noticia o Jornal Correio do Tocantins em sua edicdo de 5 e 6 de junho de
2012, conforme figura 74, a seguir:

Figura 74: Noticia da conclusdo das obras de duplicacdo da Transamazdnica em Maraba

Fonte: Jornal Correio do Tocantins (2012).

Além da duplicacdo da ponte e da proépria rodovia, as obras contaram com a
construcdo de vias marginais e a completa transformacdo do entroncamento. O
trevo visto na figura 70, foi substituido por um bem mais eficiente, com viaduto
combinado com rotatérias ligando estas a via principal e aos nucleos.



185

Figura 75: Esquema do entroncamento entre os nicleos apds a duplicacdo da Transamazobnica

Fonte: https://r{etroq.bIogspot.com/ZOll/lZ/maraba—dupIicacao—causara-mudanca-no.html

Com a rodovia duplicada e com marginais ha Nova Maraba, estava garantida
uma melhor fluidez entre os ndcleos, seja para o citadino, seja para o transeunte
rodoviario. Apos as obras estruturais, houve também investimento em arborizacao,

paisagismo e iluminacdo publica que, ao menos na parte da Nova Maraba, ndo
havia.

Figura 76: Entroncamento entre os nlcleos apds a duplicacdo da Transamazoénica

Fonte: Jorddo Nunes (a,c e d); Prefeitura de Maraba (b).



https://metroq.blogspot.com/2011/12/maraba-duplicacao-causara-mudanca-no.html
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No segundo semestre do mesmo ano em que foram finalizadas as obras, foi
inaugurada a primeira loja da rede Mateus na cidade. Em entrevista com o gerente
desse primeiro supermercado, indagamos acerca dessa relacdo entre inauguracao
da loja e a reestruturacéo da rodovia. Perguntamos se ele acha que o Grupo Mateus
teria instalado a loja naquele local se a rodovia néo tivesse sido toda reformada. Ele

respondeu:

Talvez ndo justamente por isso [falavamos de acessibilidade], eu digo ja
pelo ponto estratégico. Quando se tem um livre acesso, uma maior
facilidade de trafego, obviamente que vocé vai ter mais facilidade do cliente
chegar até vocé, entdo é complicado vocé colocar uma loja em um local em
que o cliente vai ter dificuldade de chegar até vocé, fica contraméo.

A nosso ver, esse processo de intensa melhoria da Transamazoénica no
espaco urbano, sobretudo na Nova Maraba, foi muito importante para o
aparecimento dessas grandes casas comerciais. Sabemos que as obras partiram de
interesses em escalas maiores, mas 0s grupos aproveitaram essa melhoria no
acesso (de pessoas, mercadorias). Como ja vimos em secfes anteriores, € bastente
provavel que 0s grupos empresariais ja estivessem planejando inaugurar seus
empreendimentos ndo apenas em Maraba, como na rodovia, e precisavam que ela
estivesse adequada para tal. Dessa forma, essa grande obra relaciona-se com o
surgimento dessas centralidades polares que sado o0s grandes equipamentos
comerciais.

Como ja expomos, o surgimento desses polos de compras em uma mesma
via, mesmo que ndo sejam todos préximos, caracterizam a centralidade linear que
Diagonal e PMM (2011) preconizaram. Dessa forma, a reestruturacao da rodovia BR
230 (duplicacéo, viadutos, construcao de vias marginais, duplicacéo da ponte...) esta
relacionada, também, com essa centralidade linear, haja vista que, sem fluidez entre
os diferentes pontos de uma via, ndo ha como enxerga-la como una em se tratando
de concentragcdo de comércio e servicos. Mesmo que existissem as lojas e o
Shopping operando com as antigas condicbes da rodovia, essa nao estaria
possibilitando fluidez entre estes e entre os ndcleos.

Em suma, a influéncia dessas obras na rodovia Transamazobnica para as
mudangas que aqui evidenciamos séo significativas. Ratificando, fazendo mengéo,
novamente, a formulacdo de Villaca (2001), é através dessa via, que boa parte dos

citadinos — trabalhadores e consumidores — realizam na cidade 0s percursos casa-
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trabalho, casa-compras, trabalho-compras, casa-lazer, entre outros, com parcela
significativa trabalhando e consumindo na propria rodovia. Nossas atencdes agora
se voltam para esse importante elemento da equacao que define a estruturacdo da

cidade: o cidadao/consumidor.

5.3 As praticas espaciais dos consumidores: as transformacdes nas

centralidades a partir das relacdes entre as pessoas e 0s supermercados

Continuando nosso esforco para compreender as praticas espaciais dos
diferentes agentes, apos discorrermos acerca dos grupos empresariais e do Estado,
falaremos agora das préticas espaciais das pessoas, afinal, como fala Fernandes
(2013),

Pode considerar-se tdo ou mais importante a soma das atitudes de cada um
de ndés, como empresario, trabalhador, consumidor, estudante, turista,
membro de familia, de associacdo civica, de empresa ou instituicao publica,
ou outro de muitos ou somatorio algum dos desempenhos que faz parte do
nosso estar e ser cidade e sociedade (FERNANDES, 2013, p. 34 e 35).

Nosso intuito é compreender as praticas espaciais dos consumidores e as
influéncias dos agentes anteriormente citados sobre as agfOes destes. Falaremos,
através da nossa pesquisa de campo, de como as pessoas se relacionam com o0s
novos espacos de consumo, mais especificamente com os supermercados.

No quarto capitulo mostramos que houve uma mudanca na localizacao
dessas plataformas comerciais. Também mostramos, nos topicos anteriores, a acédo
dos grupos proprietarios das grandes lojas que se instalaram na cidade com os
espacos rodoviarios, sobretudo, com a Transamazonica, e aqui observaremos como
essas mudancas e praticas espaciais estatais e empresariais afetam, ou afetou, a
vida dos citadinos.

Perguntamos aos consumidores, clientes do Colina Atacado e Varejo, do
Supermercado Mateus e do Atacaddo, 0s seus respectivos locais de residéncia se
na cidade de Maraba, ou se no entorno, na zona rural do municipio ou de outros, ou,
ainda, se em outras cidades da regido. Ao todo, foram abordados sessenta clientes
em cada um dos estabelecimentos, portanto, 180 pessoas.

Deste total, vinte residem fora da cidade de Maraba, em cidades do entorno
ou na zona rural, tendo sido seis entrevistadas no Colina, trés no Mateus e onze no
Atacad&o. A guisa de organizacgio, sera apresentado primeiramente o texto relativo
as questdes aplicadas junto aos clientes residentes em Maraba, e, posteriormente,
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os resultados da pesquisa realizada com os moradores do entorno. Alguns dados
serdo explorados de maneira geral, somados as respostas dos clientes dos trés
estabelecimentos, enquanto outros, serdao explorados individualmente, uma loja por
vez, sobretudo em casos em que ha alguma especificidade relacionada a alguma ou
em cada uma das lojas.

Outra observacdo valida, antes de adentrarmos na exploracdo dos dados
primarios € quanto a forma com que serdo expostos esses dados. Algumas
perguntas eram passiveis de mais de uma resposta, como por exemplo em quais
supermercados a pessoa abordada costuma realizar ou realizava compras, ou ainda
guais os motivos para que faca as suas compras em determinado estabelecimento,
enguanto outras perguntas demandavam uma Unica resposta, como, por exemplo,
em que bairro reside. No primeiro tipo de pergunta, as respostas serdo expostas em
gréficos do tipo “barras”, no segundo, em graficos do tipo “pizza”, nos quais poderao
ser vistas também as porcentagens, além, é claro, dos casos em que seréo

utilizados mapas.

5.3.1 O citadino vai as compras: interacdes do marabaense com as mudancas

no setor supermercadista

Entre os residentes em Maraba, com o intuito de identificarmos o alcance da
centralidade intraurbana de cada um dos supermercados, indagamos quanto ao
endereco, 0 bairro em que residiam. As respostas para tal pergunta constam nos
mapas a seguir e suas respectivas leituras.

No Mateus é possivel observar (MAPA 16) que prevalece, de maneira
preponderante o ndcleo Nova Marabd, com especial destaque para a Folha 33, onde

o empreendimento se localiza“®.

48 E necessario esclarecer que a area que chamamos de S&o Félix nos mapas 13, 14 e 15,
corresponde aos bairros Sao Félix 1, 2, 3.



Mapa 16 — Local de residéncia dos clientes do Supermercado Mateus (2019)

MAPA DE LOCALIZAGAO DOS BAIRROS DE
RESIDENCIA DOS CLIENTES DO SUPER MATEUS

1 - FOLHA 13
2 - FOLHA 15
3 - FOLHA 21
4-FOLHA17 |
5 - NOSSA SENHORA APARECIDA
6 - ARAGUAIA
7 - FOLHA 30
8 - FOLHA 34
9 - FOLHA 10
10 - FOLHA 23
11 - FOLHA 31
12 - FOLHA 35
13 - LOTEAMENTO MORUMBI
14 - CIDADE NOVA
15 - JARDIM VITORIA
16 - DELTA PARK
17 - FOLHA 28
18 - CIDADE JARDIM
7 .19 - SAO FELIX
“20 - FOLHA 07

21" FOLHA 32

22 - NOVO HORIZONTE

. 23-FOLMA 16§,
24 < FOLHA-06 .,
25 - FOLHA 12
26 - VELHA MARA
27 - FOLHA 33

Legenda

Rodovias Federais (<) SuperMateus|  [1] ]2 E 4 3 B |

Datum e Sistema de Coordenadas: SIRGAS 2000
Fonte: IBGE (2010), PMM(2019), OSM(2019) Bing
Maps.

Organizagdo: Magno Ricardo Silva de Carvalho

Fonte: Pesquisa de campo (2019). Organizagéo: O autor (2019). Elaboracdo: SOUSA (2019).
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No Supermercado Mateus, também aparece com algum destaque, a Velha
Maraba, com seis compradores, além de alguns outros bairros do nucleo Cidade
Nova com menos expressividade.

No Mapa 17, a seguir, podemos ver que no Atacaddo sobressaem-se o0s
clientes da Nova Maraba através do somatorio dos residentes em diferentes bairros
deste nucleo. Também aparecem com certo destaque o nucleo Cidade Nova, com
clientes que residem no Bairro Cidade Nova, Bairro da Paz, Liberdade, Novo

Horizonte e, com destaque, o Belo Horizonte.



Mapa 17 : Local de residéncia dos clientes Atacaddo (2019

MAPA DE LOCALIZAGAO DOS BAIRROS DE
RESIDENCIA DOS CLIENTES DO ATACADAO

\1\ HA 32
A MARABA
OL A 22

4 - KM 07
5 - LIBERDADE

6 - BAIRRO DA PAZ
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8 - FOLHA 10

9 - FQLHA 35

10 = FOLHA 07

11 - FOLHA 28

12 - SAO FELIX

13 - CIDADE JARDIM
14 - FOLHA 06

15 - CIDADE NOVA,

16 - NOVO HORIZONTE : /’

17 - FOLHA 29 :

18 - FOLHA 27 %iq‘" ' wa
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Datum e Sistema de Coordenadas: SIRGAS 2000
Legenda Fonte: IBGE (2010), PMM(2019), GSM(2019) Bing

Rodovias Federais () Atacaddo | 1 HEE B [ Maps.

Organizagdo: Magno Ricardo Silva de Carvalho

Fonte: Pesquisa de campo (2019). Organizacéo: O autor (2019). Elaboragdo: SOUSA (2019).




Ja no Colina, o destaque é dos bairros préximos, como Araguaia,
(popularmente conhecido como Fanta), Km 07 e Folha 29, além da Coca-Cola
(Nossa Senhora Aparecida). A grande maioria dos clientes, somando aos ja
citados, sdo do Nucleo Nova Maraba. O Colina também alcanca, com menos
forca, de acordo com a pesquisa, o Cidade Jardim, o Sdo Félix e o Belo

Horizonte, como podemos ver no Mapa 18, a seguir:
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Mapa 18 — Local de residéncia dos clientes Colina

MAPA DE LOCALIZAGAO DOS BAIRROS DE
RESIDENCIA DOS CLIENTES DO COLINA
VAREJO E ATACADO

1-FOLHA13

2 -FOLHA 15

3 - FOLHA 12

4 - FOLHA 11

5 - FOLHA 16

6 - FOLHA 21
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Legenda Datum e Sistema de Coordenadas: SIRGAS 2000
Fonte: IBGE (2010), PMM(2013), OSM(2019) Bing
Rodovias Federais () ColinaVargjoe Atacado | |1 [ |2 [0 = [0 « [ s I ¢ Maps.
Organizagdo: Magno Ricardo Silva de Carvalho

Fonte: Pesquisa de campo (2019). Organizacéo: O autor (2019). Elaboracdo: SOUSA (2019).
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Foi perguntado as pessoas, 0 que as motivou a fazer a compra naquela
determinada loja. Esse dado, por tratar, especificamente, de cada loja e,
principalmente, e por causa da localizacdo diferenciada do Colina sera

explorado também individualmente. Comegaremos por esse atacarejo:

Gréfico 01 — Motivacao para comprar no Colina Atacado e Varejo

Perto do local de trabalho ‘I 1
Facilidades no pagamento I 2

Variedade de produtos I5

Qualidade no atendimento I3

Precos ' 17

Facil Acesso llO

Estacionamento I?—

Proximidade com a residéncia '35

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracéo: O autor (2020).

Um cliente alegou ser por conta da proximidade com o local de trabalho, duas
citaram as facilidades no pagamento proporcionadas, mesmo numero de pessoas
gue entre as motivacbes estava o fato do estabelecimento oferecer um amplo
estacionamento. Trés vezes a justificativa “qualidade no atendimento” apareceram
entre as respostas. Cinco pessoas citaram a variedade de produtos desta loja e dez
citaram a facilidade de acesso. As motivacdes para serem clientes do Colina que
mais apareceram foram precos, sendo dezessete vezes citados, seguidos,
crescentemente, de proximidade com a residéncia, sendo este, segundo a pesquisa,
a maior motivacdo do cliente deste atacarejo. Esta justificativa foi citada por 35
pessoas.

Ja no supermercado da Rede Mateus (GRAFICO 2), o fator preco aparece
como o principal atrativo, tendo sido citado 25 vezes. A segunda motivacdo mais
citada foi a variedade de produtos repetida quatorze vezes, seguida da proximidade
com a residéncia, treze vezes, por seu turno seguida da facilidade de acesso, onze
vezes citada. Com menor expressdo aparecem as facilidades de pagamento
oferecidas, quatro vezes, qualidade no atendimento (trés vezes), o fato de ter caixas

eletrbnicos (uma vez) e ainda uma motivacdo citada por duas pessoas, que no
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gréafico resumimos como “identificacdo”, pois trata-se de pessoas oriundas do estado

do Maranh&o e que afirmaram preferirem comprar nas lojas da rede maranhense por

remeter a terra natal.

Gréfico 2 — Motivacdo para comprar no Supermercado Mateus

Identificacdo

Caixa eletrdnico

Proximidade com a residéncia

Qualidade no atendimento

Facilidades no pagamento

Precos

Variedade

Facil Acesso

(B
B

A -5

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracgéo: O autor (2020).

Na loja Atacadéo, grafico 3 a seguir, o preco também é o que mais atrai,

sendo este fator citado 41 vezes. Facilidades nas formas de pagamento foram

citadas cinco vezes, enquanto variedade de produtos e agilidade do caixa figuram

com duas citagbes, mesmo numero de vezes que falaram que s6 param nesse

estabelecimento quando estdo de passagem pela Nova Maraba. Uma pessoa citou

como atrativo o amplo estacionamento.
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Gréfico 03 — Motivacédo para comprar ho Atacadao

Quando estd de passagem IZ
Estacionamento ‘I 1

Proximidade com a residéncia I 3

Agilidade |2
Variedade I2
Facilidades no pagamento l5

Preco '41

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracdo: O autor (2020).

Outra pergunta realizada na pesquisa, era se o cliente fazia compras também
em outros estabelecimentos. Em complemento, e que mais nos interessa, também
perguntamos, aos que responderam positivamente a questao anterior, onde realizam
estas compras.

Como pode ser visto no Grafico 4, a seguir, o estabelecimento que mais
divide publico com o Colina é o Mateus, em que 31 pessoas citaram como outra
opcao, seguido do Atacadao, citado 21 vezes e do Lider, dezoito vezes. Quatro
consumidores citaram o Mix Mateus, localizado no nucleo Cidade Nova, oito
afirmaram comprar exclusivamente no Colina e trés citaram estabelecimentos de

menor porte, aqui por nés chamados de “comércio de bairro™*°.

4 Denominamos comércio de bairro todo estabelecimento de menor porte que venda 0s mesmos
produtos encontrados (sobretudo nas se¢Bes de mercearia) hos grandes supermercados. S&o
“pequenos supermercados”, mercadinhos, bodegas, lojas de conveniéncia, entre outros.
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Grafico 4 — Outros locais de compra dos clientes Colina

w

Comércio de bairro

Mateus 31

Apenas no Colina -8
ioer [ -

Mix Mateus

)
pacosio [ -

Fonte: pesquisa de campo. Elaboracdo: O autor (2020).

Jé entre os clientes abordados pela nossa pesquisa no Mateus (GRAFICO 5),
apenas um citou um estabelecimento de menor porte, a maioria disse realizar
compras também no Atacadao, citado 25 vezes. Empatados com 14 citacfes cada,
aparecem o hipermercado Lider e o atacarejo Colina. Cinco vezes a loja Mix Mateus,
atacarejo do mesmo grupo localizado no ndcleo Cidade Nova, é citada. Quinze

pessoas afirmaram comprar unicamente no Mateus.

Grafico 5 — Outros locais de compra dos clientes Mateus

Comércio de bairro ' B

-y
%]

Apenas no Mateus

Colina 14

Lider 14

Mix Mateus

25

Atacaddo

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracdo: O autor (2020).
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Se o0 Atacaddo aparece enguanto proeminente concorrente do Mateus, é
verdadeira a reciproca. Com uma pessoa a mais, 26, declararam no Atacadao,
realizar compras também no Mateus. Em seguida, aparece o Mix Mateus, citada
guatorze vezes, seguida do Lider, treze vezes e do Colina, dez vezes. Foram citados
ainda cinco comércios menores, de bairro, e cinco clientes fidelizados no Atacadao.

Grafico 6 — Outros locais de compras dos clientes Atacaddo

Outros locais de compras dos clientes Atacadao

(%3]

Apenas no Atacaddo

Super Mateus 26

10

Colina

(=]

Comércio de bairro

=
8]

Lider

Mix Mateus 14

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracéo: O autor (2020).

Ja foi mostrado anteriormente, quais eram 0s principais supermercados da
cidade em 2009, h4 dez anos, de acordo com o tamanho/porte e diversidade de
produtos, conforme estabelecem Pintaudi (1981) e Pellegrini (2000). No entanto,
compreendemos ser importante ouvir dos citadinos quais eram 0S seus principais
locais de compra. Antes de irmos para essa pergunta, foi necessario filtrar os
“entrevistados”, identificando os que moravam em Marab4d nesse periodo, para
entdo, destinar a estes a indagacgao.

Como pode ser observado no gréafico 7, a seguir, dos 160 clientes residentes
na cidade de Maraba abordados nas trés lojas, 136, o que equivale a 85% dos
guestionados, afirmaram que sim, que moravam na zona urbana de Marabd em
2009, e, portanto, aptos a responderem a questdo seguinte. Obviamente, 0s outros
15%, 24 pessoas, informaram que chegaram a Maraba apos o referido ano,
portanto, ndo estando estes aptos a responderem onde faziam suas compras ha dez

anos.
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Gréfico 7 — Clientes que residiam ou nao em Maraba em 2009

24;15%

M Residiam em Maraba em 2009

136; 85%

® N3o residiam em Maraba em 2009

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracgdo: O autor (2020).

Trabalhamos com esse universo de 136 pessoas que moravam na cidade ha
dez anos, para entendermos, a partir das respostas mais recorrentes, quais eram 0s
principais estabelecimentos onde se faziam as compras de produtos, sobretudo, ndo
duraveis. Os patrticipantes da pesquisa citavam, na maioria das vezes mais de uma

loja e a quantidade de vezes em que cada uma é citada pode ser vista no Grafico 8:

Grafico 8 — Locais de compra em 2009 segundo os citadinos

Correntdo Rural - 4

Comércio de bairro

| b
g

Colina Distribuidora 39

Dular 18

w
=

Guerra (Folha 16)

-
=

Alvorada Velha Maraba

Alvorada Cidade Nova 11

68

Supermercado da Rede Valor (Folha 27/VP8)

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracdo: O autor (2020).
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A proeminéncia do supermercado Rede Valor, localizado na Avenida VP-8,
Folha 27, no somatério de vezes em que foi citado (68 vezes), o coloca, de acordo
com os questionados na pesquisa, como o principal local de compra da cidade em
2009. E vaélido lembrar, também, que sO foi possivel realizar a pesquisa em
superficies comerciais localizadas no nucleo Nova Maraba o que, naturalmente,
levou a um nimero maior de habitantes desse nucleo respondendo a pesquisa como
pbéde, inclusive, ser averiguado nos mapas 16, 17 e 18. Os demais resultados
também apontam, majoritariamente, para superficies comerciais no nucleo Nova
Maraba.

Ainda assim, a loja do Grupo Alvorada localizada no nucleo Cidade Nova, no
bairro Cidade Nova, na Av. Nagib Mutran, foi citada 11 vezes como sendo uma das
opcdes na hora das compras no ano de 2009. Ja a loja do mesmo grupo localizada
na Velha Maraba, so6 foi citada uma vez em toda a pesquisa, reforcando, ao nosso
ver, que a centralidade da Av. Antdnio Maia sempre esteve bem mais associada,
entre outras, ao consumo de bens duraveis.

Retornando a leitura do Grafico 8, o segundo estabelecimento mais citado, 39
vezes, nao era um supermercado, ou nao naquela época. Trata-se da Distribuidora
Colina, que como ja explicado, abriu suas portas para compras em menor
guantidade, desde que em fardos fechados, atraindo grandemente o publico
marabaense em um contexto em que a cidade era carente de atacarejos. Algo
interessante para nossa leitura e necessario de ser colocado, é que o referido
estabelecimento se localizava na Rodovia Transamazo0nica, antes da duplicagdo, em
um “ponto” pouco adequado e carente de espaco fisico. Também na Rodovia
localizava-se o Correntdo Rural, que como o0 nome sugere, tinha por publico alvo
pessoas provenientes da zona rural, mas que mesmo assim foi citado por quatro dos
136 voluntérios.

Também é significativo o nimero de pessoas que afirmaram comprar, em
2009, em comércios menores, mercearias, mercadinhos e “supermercados”’ de
bairro, totalizando 35 citagdes. Entre os mais recorrentes “O Besourdao” nos nucleos
Sao Félix e Morada Nova, os Supermercados Laranjeiras e Mini-box Boa Esperanca,
gue se localizavam no Nucleo Cidade Nova, além das filiais menores do grupo

Guerra, na Nova Maraba.
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Também do grupo Guerra, aparece com significativo numero de vezes
apontado como local de compra em 2009, o Supermercado Guerra da Folha 16,
sendo lembrado por 31 pessoas. O entdo vizinho do Supermercado Guerra da Folha
16, o Supermercado Dular, foi citado dezoito vezes.

Em nossa pesquisa também perguntamos aos clientes, o que pensam a
respeito da localizacdo dos atuais supermercados em relacdo as localizacdes
anteriores, ou seja, essa mudanca do interior dos nucleos, em avenidas, para as
rodovias. Nessa pergunta, explanaremos os resultados obtidos em cada uma das
lojas, haja vista que mesmo a pergunta sendo relativa ao conjunto de
supermercados, naturalmente o entrevistado respondia tendo por base o
estabelecimento em que se encontrava, alguns, inclusive, fazendo mencéo a estes e
esse fator vem a influenciar nos resultados.

No Colina, Gréafico 9, a seguir, as respostas mais recorrentes foram com
relacdo a maior facilidade de acesso. Tais respostas apareceram 44 vezes, ficando
muito a frente da segunda “vantagem” das atuais localizagdes, que seriam, de
acordo com seis pessoas, a possibilidade de oferecerem o0s amplos
estacionamentos. No entanto, nem sé vantagens foram apresentadas, ja que trés
pessoas citaram desvantagens para pedestres, haja vista que a rodovia é um
espaco para circulacdo quase que exclusiva de veiculos e quatro pessoas citaram
desvantagens relativas a proximidade com a rodovia, especialmente relacionada ao
transito intenso.

Trés pessoas afirmaram ter agora supermercado mais préximo de casa, uma
afirmou que ficou mais distante e duas respostas foram no sentido de afirmar que as
localizacbes sao “estratégicas”, bem “localizadas” e/ou bem “centralizadas”. Houve

ainda dois participantes que disseram ser indiferentes a mudanca de localizacao.
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Grafico 9 — Local dos atuais supermercados em comparacao a 2009 segundo os clientes Colina

Bem "centralizado"/bem localizado/" estratégico" 1 2
Desvantagens para pedestre -I 3
Indiferente .I 2
Mais perto de casa -I 3
Mais longe de casa 1 1
Possibilidade do amplo estacionamento _I 6

Desvantagens relativas a proximidade com a BR 230 I 4

Vantagens relativas ao acesso Jaa

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracgdo: O autor (2020).

Entre os consumidores abordados na saida do Mateus, apenas um se
declarou indiferente a mudanga, quatro afirmaram ter agora um grande
supermercado mais perto de casa, mesmo numero de vezes em gque lembraram que
com a ida para as rodovias 0s estacionamentos aumentaram. Seis e sete foram os
nameros de vezes em que lembraram desvantagens para o acesso de pedestres e
desvantagens relativas ao transito da BR 230, respectivamente. Dez pessoas
falaram que os estabelecimentos estdo mais distantes das suas residéncias, quinze
vezes expressdes como “bem centralizado”, “estratégico”, e “bem localizado” foram
usadas e as respostas mais recorrentes, 35 vezes, foram relacionadas as vantagens
ou facilidades de acesso (GRAFICO 10).
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Grafico 10 — Local dos atuais supermercados em comparacao a 2009 segundo os clientes Mateus

Bem "centralizado"/bem localizado/"estratégico” l 15

Desvantagens para pedestre l 6
Indiferente 1 1
Mais perto de casa _I 4
Mais longe de casa l 10

Possibilidade do amplo estacionamento I 4

Desvantagens relativas a proximidade com a BR 230 I 7

Vantagens relativas ao acesso ' 32
Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracdo: O autor (2020).

Também no Atacaddo, a acessibilidade foi citada positivamente com
proeminéncia, trinta vezes. “Bem centralizado”, “estratégico” e expressdes
semelhantes foram ouvidas dezenove vezes na pesquisa. Desvantagens
relacionadas com a proximidade dos estabelecimentos a rodovia foram citadas seis
vezes, além de uma que citou especificamente as dificuldades do pedestre. Também
foram respostas Unicas nesse atacarejo a opinido de que atualmente é mais seguro
realizar as compras por serem os supermercados mais afastados dos “centros”, que
ficaram mais distantes de casa e também uma vez a resposta do cliente foi no
sentido de que lhe era indiferente a mudanca de local. Houve ainda quatro pessoas
gue alegaram enxergarem beneficio com as atuais localizacdes devido a
possibilidade de as lojas terem amplos estacionamentos, 0 que ndo era possivel na

maioria dos antigos supermercados.
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Grafico 11 — Local dos atuais supermercados em comparacao a 2009 segundo os clientes Atacadao

Mais seguro por ser "afastado dos centros” ‘l 1

Bem "centralizado"/bem localizado,/" estratégico” l 19
Desvantagens para pedestre ‘l 1
Indiferente ‘l 1
Mais longe de casa ‘l 1
Possibilidade do amplo estacionamento l4

Desvantagens relativas a proximidade com a BR 230 l 6

Vantagens relativas ao acesso Js0

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracédo: O autor (2020).

E possivel observar nos graficos 9, 10 e 11 que héa insigne
complementaridade entre a maioria das respostas, se ndo entre todas, com mais ou
menos circunjacéncia. A recorréncia com que as pessoas citam a acessibilidade,
seja pela facilidade de chegar e sair, pelas vias, pelo amplo estacionamento que
possibilita estacionar rapidamente, realizar as compras e ir embora sem transtornos,
seja pela dificuldade de acesso por parte de pedestres, bem como, a similar
preocupacao com a intensa proximidade com a movimentacdo rodoviaria e também
a recorréncia com que foi dito que as localizacbes estavam em locais mais
estratégicos, ou mais bem localizados, centralizados.

Nos ajudard a compreender ainda melhor os dados anteriormente analisados,
os graficos que serdo mostrados a seguir pois estdo, de alguma forma, diretamente
relacionados. Referimo-nos a forma como se locomovem estes clientes, o meio de
transporte utilizado por esses citadinos para irem as compras. Por haver diferencas
na localizacdo, bem como diferencas de renda entre os publicos-alvo desses
empreendimentos, mostraremos, novamente, a pesquisa fragmentada a partir do
gue foi levantado em cada loja. Lembrando que além da forma como o respondente
foi as compras no dia em que foi abordado, alguns falavam também outros modais
gue utilizavam, bem como, pessoas que usavam dois para uma sé compra, como ir
de transporte publico ou mototaxi e retornar com as compras de carro chamado

através de aplicativos ou taxi. Comecemos pelo Atacaddo, com o Grafico 12:
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Grafico 12 — Transporte utilizado para ir as compras no Atacadao
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Fonte: Pesquisa de campo. Elaboragdo: O autor (2020).

No atacarejo do Grupo Carrefour, 26 pessoas, portanto, a maioria, afirmaram
utilizar carro préprio para se locomover até o estabelecimento. Em segundo lugar, as
motocicletas foram citadas dezoito vezes. Veiculos chamados via aplicativos foram
apontados cinco vezes, trés vezes os taxis, além de mototaxi e bicicleta, estas
ultimas sendo citadas uma vez cada.

Por sua vez, no atacarejo do Grupo Colina (GRAFICO 13), o transporte que
figura como o mais utilizado é a moto, citada por 24 vezes. No entanto, a diferenca &
minima, sendo o nimero de vezes em gue citaram 0 carro, apenas um a menos, 23.
O uso de taxi aqui é maior que de Uber e congéneres, cinco e quatro,
respectivamente. Trés pessoas afirmaram irem as compras usando bicicleta e duas
de Onibus, transporte coletivo. Também de transporte coletivo, no caso o taxi-
lotacdo, afirmou uma pessoa, mesmo numero dos que disseram ir a pé e de

mototaxi.
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Grafico 13 — Transporte utilizado para ir as compras no Colina
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Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracgdo: O autor (2020).

Vejamos agora o Grafico 14, com os meios de locomoc¢do usados para ir as

compras pelos clientes da loja Supermercado Mateus:

Gréfico 14 — Transporte utilizado para ir as compras no Mateus
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Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracgéo: O autor (2020).

Entre os fregueses do Mateus, também sobressai 0 uso do carro proprio para
ir as compras, sendo esta forma de mobilidade citada por 27 vezes. O uso de
motocicleta também é expressivo, 22 individuos afirmam usar este veiculo para ir ao
supermercado. Oito citaram o uso de taxi, especialmente para voltar para casa com
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as compras, da mesma forma como é utilizado o carro chamado por aplicativo, que
foi por cinco vezes citado. Pessoas que disseram ir de transporte coletivo (6nibus),
de mototaxi e a pé, somaram trés citacbes para cada um desses modos de
locomocgdo. Uma pessoa afirmou usar bicicleta para ir as compras no Mateus.

Estes foram alguns dados angariados em campo junto aos clientes destas
trés grandes plataformas comerciais, que se relacionam de maneira mais direta com
a questdo da centralidade intraurbana e, por conseguinte, com a estruturacédo da
cidade. Partiremos agora, para um destrinchar dos dados relativos aos clientes que
ndo residem em Marab4, que moram na zona rural ou em espacgos urbanos que

circundam Maraba e integram a rede de cidades sob sua influéncia.

5.3.2 Os supermercados, as centralidades de Maraba e o espaco regional

Iniciaremos a exposicdo dos dados referentes aos consumidores que moram
fora do espaco urbano de Marabd, justamente, por onde residem. Entre os
interpelados pela pesquisa, ha pessoas que habitam zonas urbanas e rurais de
distintos municipios, inclusive da Zona Rural de Maraba. Para sermos mais
especificos, colaboraram conosco doze pessoas de cidades vizinhas e oito que
informaram morar em vilas (GRAFICO 15). Lembrando que nem sempre as pessoas
habitam de fato nas vilas, sendo por vezes a referéncia mais proxima da sua
propriedade rural, ou ainda a vila sendo a sede do distrito, por isso informadas na
pesquisa. Foram ouvidas trés pessoas no Mateus, seis no Colina e onze no

Atacadao.
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Grafico 15 — Clientes dos supermercados residentes em cidades vizinhas e no campo

12; 60%

M Cidades Vizinhas ™ Vilas

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracdo: O autor (2020).

Observemos os gréficos 16 e 17, a seguir, nos quais constam cada localidade

informada e a quantidade de pessoas que as informaram.

Gréfico 16 — Clientes dos supermercados residentes em cidades vizinhas
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Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracdo: O autor (2020).

Entre as cidades vizinhas destaca-se Sao Joao do Araguaia, localizada a
cerca de 50 Km de Maraba. Também constam clientes de Itupiranga, cidade vizinha
gue fica a 48 Km, Eldorado do Carajas (a 100 Km de Maraba), Sdo Domingos do
Araguaia (50 Km), Nova Ipixuna (60 Km), Curionépolis (135 Km), Bom Jesus do
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Tocantins (a cerca de 70 Km) e Rondon do Pard (148 Km). Quanto ao espaco
agrario, ouvimos consumidores da Zona Rural de Maraba, e um de outro municipio,

Sao Domingos do Araguaia.

Gréfico 17 — Localidade de residéncia dos clientes do espaco agrario
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Fonte: Pesquisa de campo. Elaboragdo: O autor (2020).

Os clientes do Mateus, Colina e Atacaddo foram indagados quanto a
motivacdo para fazerem compras em Maraba ou, em outras palavras, porque

realizavam compras em Maraba e ndo em outras cidades. Vejamos o Gréfico 18:

Grafico 18 — Motivacao dos clientes do entorno para comprar em Maraba

B Cidade préxima com os
melhores precos

M vai a Maraba resolver outros
assuntos e aproveita para fazer
compras

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboragdo: O autor (2020).
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O que podemos observar é que a grande maioria, 90% dos participantes na
pesquisa, vdo a Maraba realizar suas compras por conseguirem nessa cidade
precos mais baixos, 0 que ocorre exatamente nesses grandes estabelecimentos.
Apenas dois (10%) afirmaram comprar em grandes quantidades em outra cidade,
mas que quando vao a Maraba por outros motivos, aproveitam para comprar,
também devido ao preco. Um deles especificou que a motivacado, geralmente, eram
servicos bancérios. Essa outra cidade € Parauapebas, justamente a Unica cidade
além de Maraba a ter superficies comerciais desse porte nessa Regido Geografica
Intermediaria, como vimos no mapa 15.

Com o intuito de melhor visualizarmos a centralidade urbana de Maraba
através dessas superficies comerciais, bem como a contribuicdo deste setor para
com esta centralidade, elaboramos ainda um outro mapa. Trata-se de um mapa do
alcance desses estabelecimentos de Maraba na regido com base na nossa
experiencia em campo. Isto é, a partir ndo apenas dos dados que acabamos de
axaminar, mas também a partir das entrevistas com o0s gerentes dos
empreendimentos, que citaram uma série de municipios, como vimos no tépico 5.1,

onde, segundo eles, possuem clientes fidelizados.
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Mapa 19 — Alcance regional dos supermercados de Maraba

1D | LOCALIDADES ZONA

1 | vila Murumuru ZONA RURAL TITULO: ALCANCE REGIONAL DOS
2 | Vila Brejo do Meio ZONA RURAL SUPERMERCADOS DE MARABA/PA

3 | Vila Itainépolis ZONA RURAL

4 |Vvila Santa Fé ZONA RURAL

5 | vila Sorord ZONA RURAL LEGENDA:

6 |vila Sar‘\tana ZONA RURAL — RODOVIAS

7 |Jacunda ZONA URBANA

8 | Breu Branco ZONA URBANA D ESTADOS

9 [ourilandia do Norte ZONA URBANA I MUNICIPIOS DO ESTADO DO PARA
10 | Sao Jodo do Araguaia ZONA URBANA D MUNICiPIOS

11 | Brejo Grande do Araguaia | ZONA URBANA .

12 | Palestina do Para ZONA URBANA © CIDADE DE MARABA/PA

13 | Nova Ipixuna ZONA URBANA e ZONA RURAL

14 | Itupiranga ZONA URBANA s ZONA URBANA

15 | Eldorado dos Carajds ZONA URBANA

16 | Sdo Domingos do Araguaia | ZONA URBANA

17 | Curionépolis ZONA URBANA

18 | Bom Jesus do Tocantins | ZONA URBANA i

19 | Rondon do Para ZONA URBANA é{ SITUAGAO

[RO

FONTE: IBGE, PMM, DNIT.
SISTEMA DE COORDENADAS GEOGRAFICAS:

SIRGAS 2000.
AUTOR: MAGNO RICARDO SILVA DE
CARVALHO.

490,09 48°0, ELABORACAO: DEYVID DA SILVA SOUSA.

Organizacéo: O autor. Elaboracdo: SOUSA (2019).
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Os consumidores responderam quanto a comprarem ou ndo em Maraba em
2009 e dos 20 participantes, 14 afirmaram que sim, que ja& compravam em Maraba
nesse periodo. A estes foi perguntado onde faziam compras ha dez anos. Os
estabelecimentos citados e as respectivas quantidade de vezes em que foram
citados constam no gréfico 19, a seguir:

Graéfico 19 — Local de compras dos clientes do entorno em 2009

E=

Alvorada Cidade Nova

Distribuidora Colina

| ‘
=]

Supermercado da Rede Valor (FI 27)

Correntdo Rural

Distribuidora Tocantins

(os]

O Besourao

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracgdo: O autor (2020).

A distribuidora Colina era a que mais vendia as pessoas que nos
responderam, sendo citada cinco vezes. O Alvorada da Cidade Nova foi citado
guatro vezes enquanto local de compras, seguido do Supermercado da Rede Valor,
trés vezes e do Besourdo, do nacleo Morada Nova, duas vezes. Também aparecem
com uma citacdo cada o Correntdo Rural e uma distribuidora da cidade, a Tocantins.

Se somadas as mencbes a Colina Distribuidora com uma citacdo a
Distribuidora Tocantins, sdo 38% das menc¢des a estabelecimentos que s6 vendiam
no atacado. Podemos tracar um paralelo na pesquisa através das respostas
relativas a modalidade das compas atualmente, se em retalhos, se no atacado ou se
ambos. 40% responderam que compram no atacado, 45% no varejo e 15%, ambos,
sendo oito, nove e trés clientes respectivamente. Tais informagfes também constam

no gréafico 20 a seguir.
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Grafico 20 — Modalidade de compras dos clientes do entorno

B Atacado

mvarejo

® Ambos

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboracéo: O autor (2020).

Outra observacéo interessante a respeito do grafico 19, € de que a maioria das
mencdes (9 das 16), sdo alusivas a estabelecimentos que ja se localizavam nas
rodovias, como as distribuidoras Colina e Tocantins, o Correntdo Rural e o
Besourédo, estebelecimento no Nucleo Morada Nova. No entanto, havia ainda uma
parcela de clientes do espaco regional que adentrava os nucleos para comprar no
Alvorada da Cidade Nova e no Supermercado Valor (sete menc¢des). Vejamos o0 que

o grafico 21 nos diz quanto a isso na atualidade.

Gréfico 21 — Locais de compras dos clientes do entorno de Marab4 em 2019

Parauapebas Mix Mateus |GGG
Atacaddo 1
Lider NN 2

Supermercado Mateus NS 6

Colina NN 4
Mix Mateus [N 6
El Camifio N 1

O Besourdo M 1

Fonte: Pesquisa de campo. Elaboragdo: O autor (2020).
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O gréfico 21 é o somatorio de mengdes nas respostas destes clientes que néo
residem em Maraba, quanto a comprarem ou ndo em outros estabelecimentos para
além daquele em que estavamos o abordando. O que pdde ser percebido, é que a
maioria compra em Marab4a, apenas nesses grandes estabelecimentos. As excecdes
foram os dois que citaram o Mix Mateus de Parauapebas (também de grande porte,
porém em outra cidade), e uma citacdo para o Besourdo e uma para o El Camifio.
Pensamos justificar-se essas duas mencdes ao El Camifio e ao Besourdo, por,
mesmo sendo de portes bem distintos dos estabelecimentos citados pela maioria,
localizam-se mais proximos desses compradores, por funcionarem nos nucleos Séao
Félix e Morada Nova respectivamente, também em rodovia, nos espacos de
concentracao terciaria destes dois nucleos. Ainda comparando os gréaficos 19 e 21,
observemos que no 21 ndo hd mencdo nem a Distribuidora Tocantins e nem ao
Correntdo Rural (este agora sob o nome de Nadia Rural), mesmo estes
estabelecimentos ainda existindo e localizando-se na rodovia.

O fato de comprarem atualmente exclusivamente na rodovia e em grande
maioria, nestes novos atacarejos, corrobora para concluirmos que o estabelecimento
dessas grandes plataformas comerciais nas rodovias, alteram os trajetos para
compras nao apenas do residente em Maraba, mas também das pessoas do
entorno, provenientes do espaco rural ou de cidades vizinhas.

Diante desta e de outras ilagdes alcancadas ao longo da pesquisa, bem como
de tudo que foi exposto, ndo apenas nesse topico ou neste capitulo, mas em todo o
texto, € que nos conduziremos as consideracgdes finais, onde iremos, entre outras
coisas, memorar e ratificar as supracitadas conclusdes a respeito dos processos

espaciais analisados.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Entender as centralidades em determinada urbe € bastante valioso para a
compreensao do espaco urbano como um todo. Foi 0 que perseguimos nesse
trabalho, um entendimento de como sdo e como se conformaram 0s atuais espacos
centrais em Maraba, tanto mais “antigos” quanto, principalmente, as novas
expressdes de centralidade na cidade, buscando mostrar também os agentes e
processos inerentes a tais formacdes e suas consequéncias. Nesta Ultima secéo,

propomos memorar as principais conclusdes da pesquisa.

Processos de expansédo da atuacdo de grandes corporacdes do setor terciario
sdo 0s principais responsaveis por cidades como Maraba receberem grandes
estabelecimentos comerciais como o0s que vimos ao longo do trabalho. Tais espacos
de consumo, de fato, efetivam-se enquanto expressdes de centralidade na cidade.
No caso de Maraba, mais do que isso, suas respectivas presencas e atuacées em
muito contribuiram para a formacéo e consolidacdo de uma centralidade maior, a da
Rodovia Transamazonica enquanto espaco central, enquanto centralidade linear.

Em nossas reflexes teoricas, vimos que a implantagdo desses espacos de
consumo pode causar modificacbes na estruturacdo da cidade (COUTO, 2011,
2015; SILVA, 2017; SPOSITO 2013). Como nos mostraram Sposito (1991), Maia,
Silva e Whitacker (2017), entre outros autores, o termo estruturacdo denota e
abrange os processos espaciais sobre e na estrutura urbana em continua mudanca.
Porém, quando ha uma metamorfose, uma mudanca brusca nessa estruturagao,
compreendemos que houve uma reestruturacao (SPOSITO, 2004; 2007).

Em nosso estudo, a materialidade desta(s) nova(s) centralidade(s) encontra-
se, primeiramente, em alteragdes na estrutura da cidade, nos fixos, onde houve a
total melhoria da Transamazénica na Nova Maraba, a construgcdo dos proprios
estabelecimentos, a criagdo de postos de gasolina “urbanos” na rodovia, a
implantacdo de paradas de Onibus proximas aos grandes empreendimentos, a
instalacdo de varios estabelecimentos terciarios menores, entre outros.

Estes fixos pressupdem fluxos, com os quais a estrutura da cidade contribui
basilarmente. Todas essas mudancas, surgimento e consolidacdo de novas
expressodes de centralidade, ao passo que fazem parte da estruturacdo da cidade,

causaram transformacgdes nesta estruturacao, ao alterar e/ou criar, em pouco tempo,
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novos fluxos (casa-trabalho-casa, casa-compras-casa, casa-lazer-casa e tantos
outros), bem como, alterar a fluidez entre os nucleos.

Reafirmamos que houve alteracdo, para além da estrutura, na estruturacdo da
cidade de Marabd, tendo em conta que: 1. A Rodovia Transamazénica agora exerce
importante papel ndo apenas enquanto caminho para ir até o trabalho em um
mesmo nucleo ou de um nadcleo a outro da cidade, mas, sendo o destino diario de
centenas de trabalhadores — incomparavelmente maior que antes da instalacdo dos
grandes empreendimentos —; 2. E fato, também, que deixou de ser apenas caminho
para ir consumir e passou a ser um dos principais, sendo o principal destino, aonde
o0 citadino vai para realizar compras, além das possibilidades de lazer e alimentacao;
3. O morador do espaco regional circundante, cidades proximas e zona rural, que vai
a Maraba para comprar, ndo apenas usa as rodovias para adentrar a cidade, mas,
nelas permanece para a realizagado das compras.

Poderiamos afirmar que estas transformacdes relacionadas, acima de tudo,
com a implantacdo das grandes superficies comerciais, sdo as principais
responsaveis pelo processo de reestruturacdo da cidade de Maraba. Entretanto,
como vimos no capitulo cinco, a instalacdo das novas superficies comerciais, bem
como as escolhas locacionais, relacionam-se com o periodo que Souza (2015)
chama de pos-ALPA, mais especificamente com a reestruturacdo a que a cidade foi
submetida neste periodo, em decorréncia do anuncio desse empreendimento, com
abrupto crescimento do tecido urbano através da criacdo de bairros privados
(loteamentos, residenciais) e surgimento e aumento de ocupacoes.

Referimo-nos aos grandes empreendimentos comerciais terem anunciado que
iniciariam atividades em Maraba e, posteriormente, terem iniciado suas atividades,
sob a animacdo e expectativa gerada pelo anuncio da ALPA. No entanto, ao
escolherem a localizagdo, prezaram por locais com acesso facilitado dos clientes
gue ndo moram em Maraba, e dos citadinos residentes tanto nos bairros mais
antigos, quanto nos mais recentes provenientes do pos-ALPA, em sua maioria
privados, mas, também bairros espontaneos com crescimento atrelado a esse
momento (CARVALHO e SOUZA, 2018), como € o caso da localizacdo do Colina
Varejo e Atacado.

Portanto, houve sim, um processo de reestruturacéo da cidade de Maraba na

ultima década, no entanto, ndo atrelado somente a chegada dos grandes espacos
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de consumo, pois, estas superficies comerciais e a total melhoria da BR 230 fizeram
parte dessa reestruturacdo e sdo, a nosso ver, representativos de um “fechamento”
dessa mudanca, dessa reestruturacao.

Uma de nossas contribuigdes com este trabalho, se faz cartograficamente:
nossa proposta de (re)leitura das centralidades em Maraba atualmente, baseada e
gue complementa a contribuicdo de Diagonal e PMM (2011) na Revisdo do Plano
Diretor Participativo, o Mapa 14. Neste, consideramos as Avenidas Antonio Maia e
Nagib Mutran e seus respectivos entornos imediatos enquanto centralidades
polares, assim como a Feira da 28. O que ha de novo, nesse aspecto, € a
classificacdo enquanto centralidade polar, da combinag¢ao/avizinhamento
hipermercado Lider e Shopping Péatio Maraba. Enquanto lineares, a Avenida VP-8,
prolongada na Avenida VP-7, e, claro, a (re)afirmacdo da Rodovia Transamazonica
enquanto centralidade linear. Ha ainda, em nossa proposta, uma nova classificacao
para as expressbes de centralidade na cidade, as centralidades “nodais”. Estes
menores, porém importantes, “n6s” de centralidade na urbe sdo o estabelecimento
Colina Varejo e Atacado, o avizinhamento da loja de departamentos Havan com o
Mix Mateus e a soma e proximidade do Supermercado Mateus com o cash and carry
Atacadéao.

N&o é possivel dissociar as mudangas no circuito superior em Maraba,
especialmente o supermercadista, sem olhar para a centralidade de Maraba perante
a regido. A posicdo de centralidade e intermediacdo que esta exerce, foi
fundamental para que os grupos a escolhessem para a implantacdo de seus
empreendimentos, a fim de alcancar ndo apenas Marabd, mas também varios dos
municipios do seu entorno. Dessa forma, a instalacdo de tais estabelecimentos na
cidade, vem a reforcar tal centralidade perante a rede.

Inerente as transformacgfes apresentadas, temos agora, ndo apenas uma
cidade com multiplos centros, uma condicdo de multicentralidade, mas sim, nos
termos propostos por Sposito (2013), de multi(poli)centralidade, haja vista estes
NOVOS espacos centrais propiciarem variedade de precos, produtos, espacos,
vantagens e Varios atrativos tanto objetivos quanto subjetivos, e serem, como vimos
no capitulo cinco, previamente pensados a partir, principalmente, das corporacoes.

Segundo a autora, a constituicdo da multi(poli)centralidade € apenas uma das

tendéncias que recaem sobre as cidades brasileiras atualmente, sendo que, de
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acordo com ela, atrelados a esta, geralmente estdo: separacdo socioespacial de
consumidores, que por sua vez gera descentralizacdo/recentralizacéo, fragmentacéo
socioespacial e politica e, ainda, a que para a geografa € “a mais perversa [...] a
perda relativa dos conteudos e sentidos do ‘velho’ centro como um espaco de todos
e para todos” (SPOSITO, 2013, p. 56).

Estas tendéncias, genericamente, elencadas pela autora acerca dos espacos
urbanos brasileiros, tornam-se, campo fértil para a pesquisa em Maraba. Cada uma
delas carece de investigacdo. Para a autora, a mais “perversa” seria a “perda de
conteudos e sentidos do velho centro”, neste caso, estimulados pela leitura e pelas
visitas de campo, aqui retratadas no capitulo trés, também nos chama a atencéo e
nos alerta para a necessidade de novas pesquisas com objetivo de aferir os
conteudos e sentidos do “velho centro”, no caso o bairro Centro na Velha Maraba.

Antes de finalizarmos, ser faz necessario lembrar, mesmo que rapidamente,
que o processo de pesquisa e escrita desta dissertacdo se deu defrontando uma
série de limitagdes, algumas nossas, outras que nos foram impostas perpassando a
realidade e escalas que fogem e muito do nosso controle. Aqui destacamos uma de
cada.

Quanto as primeiras, as nossas, destacamos o fato de ndo termos
conseguido realizar aplicacdo de formularios com funcionarios, 0s sujeitos que
vendem sua forca de trabalho nos supermercados. Haja vista termos nos embasado
na ideia de Villaca (2001) de que o poder estruturador do comércio advém da
atracdo diaria tanto de consumidores quanto de trabalhadores, seria muito valido ter
feito mapas evidenciando o local de residéncia dos funcionarios dos supermercados,
por exemplo.

Quanto as segundas, destacamos a pandemia causada pelo Novo
Coronavirus, que tomando de assalto o planeta, o Brasil e o Para, ndo demorou a
chegar em Marabd impossibilitando, no primeiro semestre de 2020, a realizagdo da
ultima visita a campo da forma como haviamos planejado, onde o maior dano foi a
impossibilidade da aplicacdo de formularios no atacarejo Mix Mateus, no Nucleo
Cidade Nova, além, é claro, de uma série de outras adaptacdes, percalcos e
contingéncias impostas pela realidade pandémica.

Para finalizar, esperamos que este trabalho venha incentivar futuras

pesquisas acerca das principais questdes expostas e/ou de quaisquer outras
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relativas a temas que aqui tratamos e, ainda acerca de outros aspectos da realidade
urbana de Maraba, de forma que intuimos e expectamos com esta pesquisa,
colaborar com o entendimento da complexidade dessa polinucleada e

multi(poli)céntrica cidade intermediaria amazonica.
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APENDICE A — FORMULARIO APLICADO NA SAIDA DOS SUPERMERCADOS
COM CLIENTES RESIDENTES EM MARABA

1 - Onde vocé mora (bairro)?

2 — Por que faz compras nesse supermercado?

3 - Também realiza compras em outros? Quais?

4 - Suas compras sdo no atacado ou no varejo?

5 - Caso seja atacado, para consumo préprio/familiar? (Se ndo, qual a destinacao da
compra?)

6 - Vocé morava em Maraba por volta de 2009, 2010?

7 - Se sim, lembra quais eram 0s supermercados em que realizava suas compras?

8 — Que transporte utiliza para ir as compras?

9 — O que vocé acha da localizac&o do supermercado?

10 - Com que frequéncia vem a esse ou um dos grandes supermercados (entre 0s
considerados na pesquisa)?

11 — Frequenta comeércio de bairro (mercearias, bodegas, marcadinhos)?

12 — Com que frequéncia?

13 — Porque frequenta mais este (dependendo das respostas anteriores)?
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APENDICE B — FORMULARIO APLICADO NA SAIDA DOS SUPERMERCADOS
COM CLIENTES RESIDENTES EM OUTRAS CIDADES E ZONA RURAL

1 — Onde vocé mora?

2 - Suas compras sao no atacado ou no varejo?

3 - Para consumo proprio/familiar ou para revenda/comércio (mercearias,
lanchonetes, restaurantes ou outros estabelecimentos em cidades vizinhas)?

4 - Porgue vocé realiza essa compra em Maraba e ndo em outra cidade?

5 - Compra apenas nesse estabelecimento ou também em outros?

6 - Se compra em outros, quais? E porqué?

7 - O que vocé acha da localizacdo do supermercado (na rodovia)?

8 — Que transporte utiliza para ir as compras?

9 — Ha 10 anos vocé ja realizava compras em Maraba?

10 — Se sim, em quais estabelecimentos?



230

APENDICE C - QUESTOES PREDEFINIDAS NORTEADORAS DAS ENTREVISTAS
COM OS GERENTES DOS EMPREENDIMENTOS

1. Qual a sua funcdo na empresa? H& quanto tempo trabalha nela?

2. Qual a origem do capital da empresa?

3. H& quanto tempo a empresa atua em Maraba?

4. Por que o grupo resolveu atuar em Maraba?

5.0 que motivou a empresa a abrir uma filial distante/fora das “areas comerciais™?
6 — E Por que a instalagdo as margens da rodovia?

7 — A rodovia Transamazonica, até 2011 ndo era duplicada e nao tinha marginais.
Ha influéncia dessas melhorias na via para a escolha da localizacao?

8 — Quial o fluxo diério de pessoas na loja?

9 — De onde séao os clientes (quais bairros)?

10 - Ha clientes de outras cidades? Quais cidades?

11 —O cliente de Maraba compra mais no atacado ou no varejo?

12 — E o cliente de outras cidades?

13- Que meios de transporte o cliente de outras cidades utiliza? E o de Maraba?

14 — Quais as perspectivas para o futuro da empresa em Maraba?



