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RESUMO

Os infograficos se popularizaram no jornalismo nos tltimos 38 anos, a partir da introducao de
computadores nas redacdes, nos anos 1980. Além disso, o avango da Internet, nos anos 90,
promoveu o acesso as informacdes de maneira mais imediata e visual. Atualmente,
dispositivos multimidia, como GIFs, videos em 360° e visualizagdo de dados interativas,
possibilitam animag¢do e interatividade aos infograficos jornalisticos. Dessa forma, neste
Trabalho de Conclusdao de Curso nos interessamos pela utilizagdo dos infograficos no
jornalismo. Ao buscar por organizacdes jornalisticas que valorizam a utilizacao desse recurso,
encontramos um jornal completamente digital que dad prioridade a forma visual de
apresentacdo dos fatos, o Nexo Jornal. Em 2018 e 2019, o veiculo de jornalismo brasileiro,
com sede em Sao Paulo - SP, alcancou o titulo de “medalha de bronze” no Prémio
Internacional de Infografia Malofiej, considerado o “Pulitzer da infografia”. Dentro das
Teorias da Comunicacdo e do Jornalismo, que podem ser utilizadas para explicar e analisar os
infograficos, nos encontramos com a Semidtica. Assim, a metodologia da pesquisa realizada
consiste em uma analise semidtica comparativa. Buscamos comparar as infografias do Nexo a
produgdes de outros veiculos de comunicacdo que abordem a mesma tematica. O corpus de
analise selecionado ¢ composto por quatro infograficos jornalisticos do Nexo e quatro
infografias semelhantes de outros veiculos de comunicagdo: Uol Esportes, Revista Epoca,
Gazeta do Povo e GI. A andlise realizada segue os pardmetros teodrico-metodologicos de
aplicacdo da Semiotica, de Licia Santaella (2005). Concluimos, ao fim deste trabalho, que as
a maior parte das infografias analisadas do Nexo Jornal possui um grande potencial de
informativo, apresentando as informagdes de forma visual, clara, objetiva e aprofundada. Uma
vez que em linhas gerais, trabalham elementos textuais e imagéticos com o objetivo de
melhorar a compreensao da mensagem jornalistica.

Palavras-chave: Infografia jornalistica. Nexo Jornal. Anélise Semidtica.



ABSTRACT
Infographics have become popular in journalism in the last 38 years, since the introduction of
computers in newsrooms in the 1980s. In addition, the advancement of the Internet in the
1990s, promoted access to information in a more immediate and visual way. Currently,
multimedia devices, such as GIFs, 360° videos and interactive data visualization, provide
animation and interactivity to infographics. Thus, in this research we are interested in the use
of infographics in journalism. When looking for journalistic organizations that value the use
of this resource, we found a completely digital newspaper that gives priority to the visual
presentation of the facts, the Nexo Jornal. In 2018 and 2019, the Brazilian journalism vehicle,
based in Sdo Paulo - SP, achieved the title of “bronze medal” in the International Infographics
Award - Malofiej, considered the “Pulitzer of infographics”. Within the Theories of
Communication and Journalism, which can be used to explain and analyze infographics, we
choose the Semiotics. Thus, the research methodology consists of a comparative semiotic
analysis. We seek to compare Nexo's infographics to other media infographics that address the
same theme. The selected analysis corpus consists of four Nexo’s infographics and four
similar infographics from other media: Uol Esportes, Epoca Magazine, Gazeta do Povo and
G1. The analysis follows the theoretical and methodological parameters of application of
Semiotics, by Lucia Santaella (2005). We conclude, at the end of this work, that most of the
analyzed infographies of Nexo Jornal have a great informative potential, presenting the
information in a visual, clear, objective and deep way. Once in general lines, textual and
image elements work with the objective of improving the understanding of the journalistic

message.

Keyword: Infographics. Nexo Jornal. Semiotic Analysis.
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1. INTRODUCAO

Os infograficos se popularizaram no jornalismo nos ultimos 38 anos, a partir da
introdu¢do de computadores nas redagdes, nos anos 1980. Os avangos tecnologicos
possibilitados por programas de edi¢do de imagem e de diagramacdo das paginas dos jornais
levaram a utilizacdo desta forma visual de narrar os acontecimentos jornalisticos, de maneira

mais ou menos similar a que conhecemos hoje.

Além disso, o avango da Internet, nos anos 90, promoveu o acesso as informagdes de
maneira mais imediata e visual. Atualmente, dispositivos multimidia inseridos em sifes de
noticias, como GIFs, videos em 360° e visualizacio de dados interativas, possibilitam

animacao e interatividade aos infograficos jornalisticos.

Dessa forma, este Trabalho de Conclusdo de Curso tem como tema os infograficos
jornalisticos. A escolha desse tema se deu a partir da observacdo das paginas impressas de um
jornal local. Neste veiculo, a organizagao dos textos em colunas ¢ predominante, fotografias e
ilustragdes sdo utilizadas, porém sdo poucos os exemplos de aplicacdo de infograficos. A
partir dai, surgiram duvidas sobre os infograficos e como sdo utilizados atualmente. Quais as

defini¢des e historia recente dos infograficos?

As infografias podem ser encontradas em jornais, revistas ou livros didaticos, em
formato informativo, que combina graficamente texto e imagem em uma unica producdo. Os
infograficos jornalisticos sdo aqueles que semioticamente reproduzem e explicam
acontecimentos, acidentes; demonstram como ocorre um procedimento que esteja em pauta; e
revelam quais foram os fatos que levaram a um determinado acontecimento (TEIXEIRA,
2010), baseados nos critérios de noticiabilidade e de temporalidade jornalisticas (LUCAS,

2010).



Assim, a infografia no jornalismo tem que utilizar de forma combinada a narrativa e
constru¢do da noticia jornalistica e os recursos imagéticos para a construgdo e compreensao
total das informagdes, dados e fatos apresentados naquela peca grafica. O aporte tedrico
utilizado para entender esta linguagem foram as defini¢des e tipificacdes dos infograficos
jornalisticos, conforme Alberto Cairo (2008), Tatiana Teixeira (2010), Valero Sancho (2001),

José de Pablos (1999) entre outros.

Ao buscar por organizagdes jornalisticas que valorizam a utilizagdo dos infograficos,
encontramos jornais e revistas brasileiros que sdo considerados pioneiros na utiliza¢ao desses
recursos no jornalismo impresso. Veiculos de comunicagdo como os jornais O Globo e Folha
de Sdo Paulo, e revistas, como Superinteressante € Mundo Estranho, fazem parte da historia

da infografia brasileira.

Também encontramos um jornal completamente digital que d4 prioridade a forma
visual de apresentac¢do dos fatos, o Nexo Jornal'. Em 2018 € 2019, o Nexo Jornal, veiculo de
jornalismo digital brasileiro, com sede em Sao Paulo - SP, alcancou o titulo de “medalha de
bronze” no Prémio Internacional de Infografia Malofiej, considerado o ‘“Pulitzer da

infografia”.

O Malofiej* é uma premiagdo que existe desde 1993, organizada pela Society for
News Design (SND), uma organizagao internacional de designers, infografos, ilustradores, em
conjunto e a Faculdade de Comunicacao da Universidade de Navarra, na Espanha. O primeiro
Malofiej conquistado pelo Nexo foi uma condecoracdo dada ao veiculo na categoria
“Portfolio” e a segunda mengao ao jornal digital foi dada a um conjunto de graficos sobre as

Eleigdes 2018, na categoria “Cobertura planejada digital”.

Assim, Nexo Jornal foi reconhecido como um destaque na visualizagdo de dados e
infografia a nivel internacional. Desde sua criagcdo, em 2015, o jornal busca utilizar o recurso

visual da infografia para apresentar a informacao jornalistica e a visualizacdo de dados como

! Link para o Nexo Jornal: https://www.nexojornal.com.bt/
% Link para o Malofiej: https://www.malofiejgraphics.com/



https://www.nexojornal.com.br/
https://www.malofiejgraphics.com/

“explicacdes precisas sobre os fatos do Brasil ¢ do mundo”. Tanto ¢ que o veiculo dedica uma

secdo exclusiva de sua interface para os infograficos do jornal, chamada de “Graficos”.

Logo, nos perguntamos: como sao feitos os infograficos dentro do Nexo? Assim,
delimitamos os infograficos jornalisticos do Nexo Jornal, como objeto de pesquisa. Dentro
das Teorias da Comunicacdo e do Jornalismo, que podem ser utilizadas para explicar e

analisar os infograficos, nos encontramos com a Semidtica.

Dai surgiu a indagacdo: em que a Semiotica pode ajudar no olhar sobre as infografias?
Assim, utilizamos esta teoria para desenvolver uma andlise comparativa dos infograficos

jornalisticos do Nexo Jornal e de outros veiculos de comunicagao sobre a mesma tematica.

Assim, neste Trabalho de Conclusdo de Curso, gostariamos de responder as seguintes
perguntas: o que sdo infograficos? Como sdo os infograficos do Nexo Jornal? Quando
comparamos um infografico do Nexo e de outro veiculo, sob o olhar da Semidtica de Peirce,

qual tem maior potencial informativo?

A hipotese inicialmente levantada seria que os infograficos do Nexo possuem maior
potencial informativo em relagdo a infograficos de outros jornais e revistas sobre o mesmo
tema. Assim sendo, auxiliam o leitor na interpretacdo dos fatos, informagdes e dados

jornalisticos.

A metodologia da pesquisa consiste em uma analise semidtica comparativa. Buscamos
comparar producdes do Nexo a produgdes de outros veiculos de comunicagao que abordem a
mesma tematica. O corpus de andlise € composto por quatro infograficos jornalisticos do
Nexo e quatro infografias semelhantes de outros veiculos de comunicagdo: Uol Esportes,

Revista Epoca, Gazeta do Povo ¢ G1.

A sele¢do da amostra dos infograficos jornalisticos foi feita a partir da tipificacio

proposta de infograficos jornalisticos pela pesquisadora Tatiana Teixeira (2010). J4 a coleta



dos infograficos foi realizada entre as matérias disponiveis da Se¢do “Graficos” do Nexo

Jornal e matérias sobre a mesma tematica entre outros veiculos de comunicagao.

A andlise segue os parametros teorico-metodologicos de aplicagdo da Semiotica, de
Lucia Santaella (2005). Assim, primeiro apresentamos os infograficos a serem analisados
separadamente, buscamos elementos em comum em ambas as produgdes e, por fim, tragamos
uma analise semiotica aprofundada de cada infografia. Ao fim desse percurso, podemos

afirmar qual das producdes tem maior potencial informativo.

Sendo assim, o objetivo geral desta pesquisa é: analisar de modo comparativo o
potencial informativo, através da Semidtica de Peirce, dos infograficos produzidos pelo Nexo

Jornal e por outros veiculos de comunicagao.

E alguns objetivos especificos sdo:

1. Revisar as defini¢des sobre infografia e sua histdria recente;

Explicar quais sao as caracteristicas dos infograficos jornalisticos e digitais;
Apresentar o Nexo como um veiculo de comunicagao, sua politica editorial;
Apresentar a equipe de infografia e sua rotina produtiva;

Revisar a Semiotica como teoria e metodologia do TCC;

Descrever os processos metodoldgicos e conceitos da Semidtica Aplicada;

o

Comparar, semioticamente, os infograficos do Nexo a producdes de outros veiculos de
comunicagao;
8. Awvaliar a partir dos resultados das analises, se as produ¢des possuem maior ou menor

potencial informativo.

Com essa pesquisa gostariamos de salientar que os infograficos jornalisticos sempre
devem funcionar como explicacio da realidade. No entanto, na andlise comparativa entre uma
producdo do Nexo e de outro veiculo de comunicacdo a respeito de uma mesma tematica,
queremos investigar se o Nexo produz infografias que possam ser consideradas

semioticamente informativas.



A forma de apresentacdo dos resultados se dd textualmente ao final do trabalho.
Distinguindo as infografias do Nexo e dos outros veiculos entre as que possuem maior ou

menor potencial informativo.

Para entender as relagdes entre os infograficos, Nexo Jornal e Semiotica, o Capitulo 2
apresenta um Estado da Arte, onde podemos encontrar as pesquisas que abrangem essas

tematicas em diferentes plataformas académicas.

O Capitulo 3 aborda a Infografia, sua historia, as caracteristicas dos infograficos
jornalisticos, as classificagdes dessa linguagem, como eles sdo produzidos, etc, ou seja uma

breve revisao bibliografica..

O Capitulo 4 traz o objeto de pesquisa deste Trabalho: o Nexo Jornal. Discutimos
sobre sua criagdo, politica editorial, equipe do veiculo, a seg¢do “Graficos”, processo

produtivo, etc.

O Capitulo 5 apresenta o aparato teorico-metodologico da Semiodtica. Nele trazemos as
bases tedricas para aplicagdo, que sdo: definicdo de semidtica e conceitos importantes para
esta ciéncia, como a fenomenologia. Apresentamos as noc¢des de signo, objeto, interpretante.

E, por fim, tratamos do percurso de aplicagao da Semiotica.

Ja o Capitulo 6 mostra o corpus de andlise, quais e quantas sdo as infografias do Nexo
e como foram escolhidas. Neste capitulo ha também a apresentagdo das infografias dos outros
veiculos. Para, entdo, apresentar os procedimentos de analise e desenvolver as analises em si.

Ap0s isso, discutimos a respeito das consideragdes finais.



2. ESTADO DA ARTE

Este levantamento, realizado através de um Estado da Arte, tem por objetivo o
reconhecimento dos estudos realizados nas areas que envolvem a tematica estudada nesta
pesquisa: infografia; Nexo Jormal, Semiotica. A investigagdo sobre o tema e o objeto de
pesquisa deste trabalho permite a identificacio de quais estudos trabalham com esta
intersecdo dentro da area da comunicacdo. Para tanto, utilizando as palavras-chave que
norteiam este trabalho, realizamos uma pesquisa em plataformas de armazenamento de

trabalhos cientificos.

As palavras-chave utilizadas neste Estado da Arte foram: infografia; Nexo Jornal,
Semidtica, além de suas variagdes. Para estes conceitos-chave ha trés combinagdes possiveis,
sdo elas: infografia + nexo jornal, infografia + Semiotica; nexo jornal + Semidtica. Vale
destacar que na monografia aqui apresentada, os termos “infografia” e “infograficos” sdo
utilizados como sindnimos, embora alguns autores apontem diferencas entre os termos

(TEIXEIRA, 2010).

Escolheu-se pesquisar os temas separadamente, em um momento inicial. Ressalta-se
ainda que tanto a infografia quanto a Semidtica sdo tematicas interdisciplinares. Isto significa
que em qualquer busca os resultados sdo muito abrangentes, por isso, neste levantamento
foram necessarias desde a inclusdo de filtros para a area de comunicagao, até a inclusao de
outras palavras, que auxiliaram a especificar o objetivo da pesquisa. Na palavra-chave
“infografia”, utilizou-se também a variagdo “infograficos”. Quando utilizado o termo

“Semiotica” somou-se a pesquisa os termos “peirceana” ou “Peirce”.

As ferramentas de pesquisa utilizadas nesta pesquisa foram: Google Académico,
Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes, Catalogo de Teses e Dissertacdes

(CAPES) e Compos. Em algumas plataformas, ndo foram encontrados trabalhos que se



assemelham a pesquisa aqui proposta, como ¢ o caso da Compds. Em outras, a quantidade de

estudos foi superior a capacidade de leitura da autora durante o periodo de tempo disponivel.

Portanto, os trabalhos presentes nas tabelas abaixo foram selecionados pela
semelhanca com a tematica da presente monografia. O método de escolha foi feito através da
leitura dos resumos dos trabalhos que as ferramentas de busca disponibilizaram na pesquisa.
Selecionamos principalmente os que tratam diretamente das infografias do Nexo e da

Semidtica como metodologia de pesquisa da comunicagao.

A expectativa ¢ de que este Estado da Arte contribua ndo apenas para o embasamento
tedrico da monografia em questdo, mas também para a fundamentagdo dessa pesquisa como
um aporte para futuros trabalhos que envolvam as infografias do Nexo Jornal e a Semidtica.
Além disso, através dos estudos aqui apresentados, espera-se que o leitor possa embeber-se

deste levantamento para que a pesquisa proposta nesta monografia seja melhor compreendida.

2.1 Infografia

Nas pesquisas realizadas, o termo “infografia” foi o primeiro a ser pesquisado. As

plataformas de pesquisa estdo organizadas abaixo:

a) Catalogos de Teses e Dissertagdes
Durante a busca nesta plataforma, foi somada a palavra “infografia” o filtro da Area de
Conhecimento: Comunicagdo. Este levantamento nos rendeu 32 trabalhos. Foram
selecionados aqueles cujo resumo mais se aproximou da abordagem a ser adotada nesta

monografia (Quadro 1).



Quadro 1 — Catédlogos de Teses e Dissertacdes: Infografia

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito
A infografia em Elizabeth De Dissertagao Pesquisa qualitativa | Aproximagdo entre
revista: estudo do Menezes Rocha - Coleta de dados destinadores e
infografico na em edigdes destinatarios
Superinteressante publicadas na através dos

revista. infograficos
A Infografia como Velho, Ana Dissertagdo Analise semidtica Enxerga a
Instrumento do Paula Machado. (semiotica da infografia como
Jornalismo Cientifico: cultura) textos da cultura.
uma analise semiotica
Show, don’t tell: a Lucas, Ricardo Tese Revisdo Analisa a produgdo
infografia como Jorge de Lucena. bibliografica e de sentido nas
forma grafico-visual analise de corpus. infografias. Propoe
especifica da tabela de
produgdo do conceito classificacao.
a producdo de sentido.
Reportagens Visuais: | Meo, Izabel Dissertacao Pesquisa Propde a criagdo e
uma nova Marques bibliografica o emprego do
possibilidade para o associada a coleta e | termo “Facilitagdo
Jornalismo Digital analise de dados Grafica
com a facilitagdo qualitativos. midiatizada”
grafica
Infograficos na midia | Modolo, Dissertacao Revisdo Teoria Geral dos
impressa: um estudo Cristiane bibliografica e Signos de Charles
semiotico na revista Machado. relagdo entre os Sanders Peirce

Mundo Estranho

infograficos e os
conceitos da

semiotica

b) Biblioteca Digital de Teses e Dissertagoes

Nesta plataforma a pesquisa foi feita de forma simples: utilizando apenas o termo

“infografia” o que gerou 57 resultados, dentre eles trabalhos da drea do Design e Letras. Os




resultados dispostos abaixo (Quadro 2) dizem respeito a trabalhos que se assemelham com a

tematica da monografia aqui proposta.

Quadro 2 — Biblioteca Digital de Teses e Dissertagoes:

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito
Analise da Lima, Ricardo Dissertagao Analise do design Design e
Infografia Oliveira da Cunha infograficos em
Jornalistica revistas
Significagdo em Bracco, Adelina Tese Analise semidtica Determinou o
infograficos de discursiva estatuto semiotico
imprensa segundo autores da
semiodtica
discursiva
Infograficos: Nascimento, Dissertagdo Analise através de | Linguistica. Propoe
conceitos, tipos e Rosemberg Gomes conceitos da um conceito
recursos semioticos linguistica. proprio em
portugués
Navegacdes em Raymundo, Rafael | Dissertacdo Entrevistas com os | Aborda os usos, as
infograficos web Tourinho sujeitos e na apropriagdes € 0s
jornalisticos: um observagdo de suas | sentidos
olhar desde a navegacodes pelos produzidos por
recepcao infograficos. usuarios (Facilita a
compreensdo da
fenomenologia de
Peirce)
c) Compos

Nos Anais da Compds, o termo “infografia” ou sua variacdo “infograficos” foram
buscados desde a primeira edi¢do, nos anos 2000 até a ultima, em 2019. Apenas dois

trabalhos foram encontrados, no entanto, eles ndo se assemelham a pesquisa aqui proposta.
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d) Google Académico
Para delimitar a pesquisa na area da comunicacdo, mais especificamente do
jornalismo, optou-se por buscar pela palavra-chave “infografia” somada ao termo
“jornalismo”. Excluindo apenas as citagdes, foram encontrados aproximadamente 7.800
resultados, organizados em ordem de relevancia, segundo a plataforma de busca. Aqui

(Quadro 3) estdo presentes trabalhos das cinco primeiras paginas de resultados.



Quadro 3 — Google Académico:

11

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito

Infograficos: Modolo, Cristiane | Artigo Revisdo Carater jornalistico

caracteristicas, Machado Bibliografica dos infograficos

conceitos e

principios basicos

A presenga da Teixeira, Tattiana | Artigo Revisao Traz uma

infografia no Bibliografica e organizagao

jornalismo Estudo de caso tipologica da

brasileiro - infografia.

proposta de

tipologia e

classifica¢do como

género jornalistico

a partir de um

estudo de caso

O que ¢ infografia | Lima, Ricardo Artigo Revisdo Defende os

jornalistica? Cunha Bibliografica e elementos visuais
analise comparativa | como protagonistas
entre tradi¢des da informacao
terminologicas

Metodologias de Teixeira, Tattiana | Artigo Revisdo Traz um aporte

Pesquisa sobre Bibliografica bibliografico sobre

Infografia no
Jornalismo Digital
— uma analise

preliminar

(levantamento /
discussao das

metodologias)

os métodos para
compreender as

infografias




2.2 Nexo Jornal

12

Esta pesquisa buscou os trabalhos realizados acerca do Nexo Jornal, objeto da

pesquisa proposta nesta monografia.

a) Catéalogos de Teses e Dissertagdes

O resultado obtido nesta busca foi de 265 trabalhos. Foram aplicados os filtros: anos

(2016, 2017 e 2018, apo6s a criagdo do veiculo buscado) e de area de conhecimento

(comunicacdo). Pela viabilidade, fomos até a quinta pagina de busca, desprezando trabalhos

que nao citaram o Nexo Jornal diretamente no titulo. Os resultados estdo abaixo (Quadro 4).

Quadro 4 — Catalogos de Teses e Dissertagoes:

convergéncia: uma

analise do Nexo

documental e
analise de

contetdo.

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito

O ator politico no Aratjo, Arthur | Dissertagdo Analise de Compara o
jornalismo: uma analise | Silva De Conteudo contetdo do Nexo
da presenca de atores (BARDIN, 1977) ao do concorrente e
sociais no noticiario extrair conclusdes
politico dos websites sobre rotinas
Folha de S. paulo e produtivas

Nexo Jornal

A configuracdo da Hoewell, Dissertacao Pesquisa Trabalha
informagao jornalistica | Gabriel Rizzo bibliografica, ciberjornalismo e
no contexto da pesquisa convergéncia

jornalistica. Traz o
conceito de
“jornalismo

explicativo”

b) Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes
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Utilizando a palavra-chave “nexo jornal” foram encontrados dois resultados, dentre
eles, a pesquisa “A configuragdo da informagao no contexto da convergéncia jornalistica: uma

analise do Nexo”, trabalho ja citado no Quadro 4. O outro resultado est4 abaixo (Quadro 5).

Quadro 5 — Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes:

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito
A visualizacao de Lorenzi, Rodrigo Dissertacao Pesquisa A visualizacdo de
informagao no Henrique Leite bibliografica, a informagao como
jornalismo nativo pesquisa possibilidade
digital : uma documental e a narrativa
analise do Nexo e analise de contetido | jornalistica
do FiveThirtyEight

c) Compos

Nos Anais da Compds, o termo “nexo jornal” foi buscado a partir da edi¢dao de 2015,
quando o veiculo em questdo foi lancado. Apenas um trabalho foi encontrado, na edi¢ao de

2019 (Quadro 6).

Quadro 6 — Compos:

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito

Memoria e Cavalcanti, Anna Artigo Mapeamento das Aborda questdes de
Jornalismo De Carvalho narrativas resgate de

Cultural: anélise de noticiosas do memoria, cultura e
enquadramentos veiculo no tempo temporalidade.
temporais no Nexo

Jornal

d) Google Académico
Na pesquisa realizada nesta plataforma, o termo “nexo jornal” foi primeiramente
utilizado isoladamente, com o filtro dos anos 2015 a 2019, o que resultou em
aproximadamente 12.400 resultados, dos quais, somente na primeira pagina, apenas uma

tratava do veiculo digital criado em 2015. Tendo isso em vista, em seguida, a pesquisa foi
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feita acrescentando o termo “infografia”, gerando aproximadamente 441 resultados, dos quais

alguns estdo abaixo (Quadro 7).

Quadro 7 — Google Académico:

Inovacao no

um estudo de caso

do Jornal Nexo

Jornalismo Digital:

Carlos Ferreira De;
Silveira, Leticia

Lopes Da

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito

Nexo Jornal: Um Farias, Adélia; Artigo Analise de Explica o

Novo Modelo de Sousa, Alice; conteudo diferencial do Nexo

Negodcio no Rodrigues, Rafael do mundo dos

Jornalismo veiculos digitais

Jornalismo de Ventura, Mariane Artigo Analise qualitativa | Levanta a hipotese

Dados como Pires de que o jornal é

diferencial premiado pois

o caso do Nexo realiza um bom
jornalismo de
dados.

Experiéncias de Souza, Pedro Artigo Descritivo-analitico | Destaca “a

interacdo entre
jornalismo e
tecnologia e 0

pioneirismo”

2.3 Semiotica

A pesquisa proposta nesta monografia utiliza o conceito de Semidtica segundo Charles

Sanders Peirce, também conhecida como Semidtica Peirceana. Por isso, o levantamento feito

nas mesmas bases de trabalhos académicos ja citadas anteriormente foi adaptado. Por se tratar

de uma érea de conhecimento considerada interdisciplinar, podendo ser utilizada para estudos

na area da Linguistica, Arquitetura e Musica, por exemplo, a busca neste levantamento foi

mais especifica. Para que os resultados se aproximassem mais do que pretende-se abordar
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nesta monografia, somamos a palavra-chave os termos “analise” e “peirceana” ou “Peirce” e

ainda “Jornalismo”.

Cabe lembrar que, apesar desse filtro, muitos trabalhos encontrados fogem da tematica
a ser abordada aqui. Dessa forma, os trabalhos apresentados abaixo foram selecionados para
atender as demandas desta monografia, e assim, ndo correspondem a totalidade de pesquisas

realizadas nesta area.

a) Catalogos de Teses e Dissertagdes
Como citado anteriormente, a Semidtica ¢ um campo de vasta aplicagdo. Dessa forma,
a busca dessa palavra-chave resultou resultados que adentravam desde o campo da Geografia
até a Odontologia. Para refinar os resultados, a autora optou por adicionar os termos “analise”

e “Peirce” ao termo “Semiotica”.

Assim, a pesquisa “analise semidtica peirce” na area da comunicag¢do resultou em
9.167 resultados. Por questdes de tempo, analisamos apenas os resultados das cinco primeiras
paginas. Dentre os trabalhos encontrados, muitos adentravam a area da comunicagdo através
do viés publicitario, entretanto, a autora nao encontrou trabalhos cuja pesquisa se aproximasse

da analise proposta aqui.

b) Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes
Ao buscar por “andlise semidtica jornalismo”, na BDTD, encontramos um unico
resultado (Quadro 8).
c) Compos
Nos Anais da Comp0s, o termo “Semiotica” foi buscado desde a primeira edi¢do, nos
anos 2000 até a ultima, em 2019. Alguns trabalhos foram encontrados, no entanto, apos a
leitura dos resumos chegou-se a conclusdo de que eles ndo se adequam a pesquisa aqui

proposta.

d) Google Académico
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Nesta busca foi utilizada a palavra-chave combinada a dois outros termos: Semiotica +
peirce + metodologia. Isso se deu porque, para os fins da pesquisa a ser realizada nesta
monografia, a Semiotica serd utilizada como metodologia de pesquisa. Por questdo de tempo
habil, a pesquisa so foi realizada até a quinta pagina de resultados. O Quadro 9 apresenta os

resultados.

Quadro 8 — Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes::

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito
Em tempo (quase) | Bueno, Thaisa Dissertacao Estudo de caso Semidtica de linha
real: analise Cristina francesa
semiotica do
jornalismo na web

Quadro 9 — Google Académico:
Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito
Comunicacao e Marcos Nicolau Artigo Revisdo Tenta desmistificar
Semiotica: visdo Daniel Abath Pablo Bibliografica o “bicho de sete
geral e introdutdria | Cézar Laranjeira cabecas” que a
a Semiotica de Tarsila Moscoso semiotica pode ser
Peirce Thiago Marinho para alguns.

Vitor Nicolau

Semiose Segundo Jodo Queiroz Livro - Conceituagdo e
C.S.Peirce explicacdo
O que ¢ semiodtica? | Lucia Santaella Livro - Didatico
A Teoria da Maria de Lourdes Livro - Aborda “a questdo
Investigagdo de Bacha do método em
C.S.Peirce Peirce”
Metodologia Candello, Heloisa Livro - Traz o “Método
Semidtica para Caroline de Souza Semidtico
analise de Revistas | Pereira*;
Digitais Online Hildebrand,
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Hermes Renato.

2.4 Infografia + Nexo Jornal + Semiotica

Ap6s a realizacdo da busca individual das trés palavras-chave da monografia aqui
proposta, que busca analisar a infografia do Nexo Jornal, através do olhar semiotico, a autora
julgou pertinente buscar os termos em conjunto. A triade “Infografia + Nexo jornal +
Semiodtica” foi buscada nas mesmas plataformas dos termos anteriores. Os resultados estao

subdivididos abaixo.

a) Catalogos de Teses e Dissertagdes
Foram encontrados 2.815 resultados nesta busca. Estes estdo dentro do filtro “area de
conhecimento: comunica¢do”. Dentre as cinco primeiras paginas, o trabalho que teve destaque
foi “A Infografia como Instrumento do Jornalismo Cientifico: uma andlise semiotica”,

anteriormente listado no “Quadro 1 — Catalogos de Teses e Dissertagoes: Infografia”.

b) Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes
Na BDTD a mensagem “Nenhum registro encontrado!” alerta para a falta de pesquisas

de pos-graduacdo que alinhem esses trés termos.

c) Compos
Nos anais dos encontros da Associa¢ao Nacional dos Programas de P6s-Graduagdo em
Comunicacdo também ndo foram encontrados resultados. A pesquisa foi realizada desde o
encontro de 2015, quando o veiculo de comunicacao Nexo Jornal foi fundado, até o encontro

mais recente, em 2019.

d) Google Académico
Na plataforma de pesquisa do Google foram encontrados aproximadamente 135

resultados. Indo até a quinta pagina de disposi¢ao dos trabalhos, o que despertou atengao foi o
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fato do primeiro resultado ser um trabalho produzido anteriormente pela autora da monografia

aqui proposta.

Acredita-se que o algoritmo de busca da ferramenta corroborou para tal resultado,

entretanto, ¢ importante frisar que, no artigo em questao, o Nexo Jornal é citado na conclusao,

pois ao produzir aquela pesquisa vislumbrou-se a possibilidade de realizacdo de uma pesquisa

das infografias na era dos smartphones e jornalismo digital. Outros resultados ja constavam

nos quadros anteriores, por isso, ndo foram incluidos no Quadro 10 abaixo.

Quadro 10 — Google Académico: Infografia + nexo jornal + Semiotica

Regularidade e
Tipificagdo do
Género Jornalistico

Infografico

Paiva

Titulo Autor Tipo Metodologia Conceito
E infografia ou Ana Luiza Braga Artigo Revisdo As infografias do
ilustragdo? Estudo | de Souza, Ricardo bibliografica. Nexo Jornal so
de caso da Jorge de Lucena citadas na
reportagem “O Lucas introdug@o, como
risco de sumir da exemplo de
mao do crime” infograficos
sobre jornalisticos e na
desaparecidos no conclusdo, quando
Ceara ¢ apontada a
importancia da
continuidade da
pesquisa.
Elementos de Francis Arthuso Artigo Analise textual de | Aponta

infograficos

regularidades e
tipificagdes do

texto do infografico

A partir deste Estado da Arte foram possiveis tracar as seguintes conclusdes: ao buscar

pelo termo “infografia” os resultados apontam, em grande parte, para o uso desse recurso na

midia impressa, com destaques para as revistas Superinteressante € Mundo Estranho. Além

disso, foram obtidos resultados que enveredam para areas além da Comunica¢do, como
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Design e Linguistica. E, por fim, quanto a metodologia, critério muito valioso a pesquisa
g 2 5 9
proposta nesta monografia, nos resultados encontrados nesta busca, o método mais utilizado

foi a revisao bibliografica.

Tratando-se exclusivamente, desse resultado, a grande quantidade de trabalhos que
levantam a bibliografia das infografias podem indicar que este método ndo € o mais indicado
para a realizacdo da monografia proposta nos capitulos a seguir, ademais, por muitos
trabalhos trazerem esta revisao, ela ndo precisa ser tdo extensa na pesquisa a ser realizada pela

autora.

Quanto aos resultados alcancados através da pesquisa sobre o Nexo Jornal, pode-se
notar que foi o quesito que menos apresentou resultados, fato que ndo ¢ estranho, tendo em
vista que o veiculo foi fundado em 2015. Isto, de certa forma, ¢ positivo para a pesquisa aqui
realizada, pois indica que ainda ha muito a ser estudado em relacdo ao jornal digital. Além
disso, dentre os trabalhos encontrados, muitos trabalham a relagdo do Nexo com a
visualizacdo da informagdo e a convergéncia digital, tematicas que serdo importantes para a

pesquisa proposta nesta monografia.

Ja a pesquisa feita em relacdo a palavra-chave “semidtica” mostrou-se importante
porque reafirmou fatos anteriormente citados. Dissemos que a Semiodtica ¢ um area
multidisciplinar, e os resultados encontrados (que vao da area da Linguistica a Psicologia e
outras) corroboram com esta informagdo. Afirmamos ainda que muitos trabalhos, mesmo
sendo da area da Comunicacdo, estdo além da tematica desta monografia, pois os resultados

encontrados muitas vezes diziam respeito a Publicidade.

Em relacdo aos resultados que interessam para a realizagdo do Trabalho de Conclusdo
de Curso aqui proposto: a Semidtica como método esta presente em diversas pesquisas, o que

nos auxiliara bastante quanto a analise semidtica proposta na metodologia deste trabalho.
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Por fim, ao realizar a pesquisa somando os trés termos pesquisados neste Estado da
Arte, observamos que nenhum trabalho anteriormente produzido traz na problematica central

as infografias do Nexo Jornal analisadas pelo método semiotico.

Em primeiro lugar, este resultado se d4 porque a maioria dos trabalhos encontrados
nas buscas aqui realizadas dizem respeito a infograficos impressos, que divergem dos
infogréficos online produzidos pelo Nexo. Em segundo lugar, o veiculo digital em questao

pode ser considerado novo, tendo em vista que completa seu quarto ano em 2019.

Este fato reduz consideravelmente o numero de trabalhos realizados a respeito do
veiculo. E, por tltimo, a Semidtica, como método de andlise, € utilizada em varias pesquisas,
mas nenhum dos resultados aqui apresentados utiliza esse método para analisar infografias

digitais produzidas exclusivamente pelo Nexo Jornal.

Portanto, especulamos que o objeto da pesquisa ¢ a metodologia propostas nesta
monografia podem ser considerados aparentemente inéditos, o que € positivo em diversos
aspectos, principalmente, no tocante a continuidade dela através de outras pesquisas
realizadas no nivel de graduacdo e pos-graduacdo em comunicagdo. Nas proximas segoes
desta monografia iniciaremos a apresentacao e discussdao dos termos e conceitos tratados neste

Estado da Arte, na seguinte ordem: infograficos; Nexo Jornal e Semiotica.
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3. INFOGRAFICOS: UMA BREVE REVISAO
BIBLIOGRAFICA

A breve Revisdo Bibliografica apresentada neste capitulo busca revisitar as defini¢des,
histéria recente, caracteristicas e classificagdes dos infograficos. Para isso, discutiremos, em
um primeiro momento, a respeito das multiplas definigdes desenvolvidas por autores que
fazem parte do aporte tedrico deste Capitulo, como Teixeira (2010), Cairo (2011), Lucas

(2010) e De Pablos (1999) para tentar conceituar os infograficos.

A partir dai, apresentamos a no¢do sobre infografia que mais se aproxima do que
consideramos justa, elaborada por Teixeira (2010). Também discutimos as caracteristicas dos
infograficos jornalisticos, a utilizacdo dessa ferramenta na cobertura de noticias, o processo

produtivo das pegas graficas.

E por fim, discutimos a respeito das definicdes e caracteristicas dos infograficos
digitais, segundo o aporte tedrico desenvolvido por Sancho (2001) George-Palilonis (2006),

entre outros.

Borras e Caritd (2000) afirmam que ndo ha uma defini¢cdo unica sobre o que ¢ a
infografia, tdo pouco existe um consenso entre os autores que tratam o tema. Esta auséncia de
concordancia de ideias fica clara quando algumas defini¢des, cunhadas por diferentes autores,
sdo colocadas lado a lado. Por exemplo, para De Pablos (1999) a infografia ¢ resultado do
bindmio “imagem + texto”, qualquer que seja o suporte em que ela se apresenta; ja Sancho
(2001) afirma que a infografia ¢ uma colaboracdo informativa elaborada exclusivamente em

jornais.

Sobre os elementos que compdem os infograficos, as conceituagdes encontradas
também divergem. Para alguns pesquisadores, como Cairo (2011), um infografico ndo tem
necessariamente que conter palavras, pois ¢ uma representacdo por meio de diagramas

(desenhos que representam a realidade). J4 Lucas (2010), define a infografia como uma
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espécie de representagdao grafico-visual, apoiada em um texto, num sentido préximo ao da
Semidtica, que usa esta expressdo para se referir também a textos ndo verbais, como imagens,

filmes, musicas etc. Abaixo (Figura 1) hd um exemplo de infografico.

Nesta conjuntura, em que ndo ha uma definicdo unica sobre o objeto de estudo desta
pesquisa, a nocdo sobre infografia que mais se aproxima do que consideramos justa ¢ a
adotada por Teixeira (2010). Para a pesquisadora, que analisou mais de 500 infografias, a
relagdo entre imagem e texto ¢ uma das principais caracteristicas dessa ferramenta; ela afirma
que “o infografico é composto por elementos iconicos e tipograficos e pode ser constituido
por mapas, fotografias, ilustragdes, graficos e outros recursos visuais, inclusive aqueles mais

abstratos e nao necessariamente iconicos” (TEIXEIRA, 2010, p. 18).

Figura 1 — Exemplo de infografia do Nexo Jornal com recursos visuais variados

MEXO GEvaBeM S

o gelo no Artico: o evolugio do tumanhe da calota polar

Fonte: Nexo Jornal (2020).

Compreender a infografia e os conceitos que envolvem esta tematica nos auxiliam a
seguir para os proximos topicos desta pesquisa, que tratam da abordagem histdrica, da
infografia jornalistica, da classificacdo qualitativa dos infograficos e do uso desse material em

suporte digital. Comecaremos pela histéria da infografia.
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3.1 Historia

Neste topico, procuramos tratar sobre a histdria contemporanea da infografia. Isto
porque, como visto anteriormente, no estado da arte, ha um nimero consideravel de pesquisas
que utilizam como metodologia a revisdo bibliografica. Estas publicagdes trazem pesquisas
sobre os primérdios da infografia, partindo ndo somente do que seriam 0s primeiros
infograficos da historia, mas também do uso da informacdo grafica, que faria parte da cultura

visual do homem desde os tempos das cavernas (TEIXEIRA, 2010).

Nesta monografia, o recorte temporal parte do século XX, no ano de 1982, até o

século XXI, no ano de 2019. Abordaremos agora a historia recente da infografia.

Em setembro de 1982, surge o jornal diario USA Today. Segundo Lucas (2011), esta
publicacdo revolucionou o jornalismo, a €poca, porque suas apostas editoriais estavam

centradas em uma mudanga progressiva no tratamento da informagao jornalistica.

Entre estas mudangas estavam a ado¢do de textos mais curtos, o que divergia da
organizagdo das publicagdes daquele periodo, onde o texto tinha papel primario, e desenhos e
fotografias estavam em segundo lugar; o uso de cores em jornais impressos, que
provavelmente seria uma tentativa de enfrentar a televisdo em cores; e, principalmente, na
utilizacdo de formas inovadoras de producgdo e concepgdo de mapas, graficos, infograficos e

de recursos similares, como pode ser visto na Figura 2 (GEORGE-PALILONIS, 2006).

Figura 2 — Snapshots, pequenas inser¢des de visualizacao de dados, do jornal americano USA

Today.
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1)
USA TODAY Snapshots® USA TODAY Snapshots® USATODAY Snapshots
What people notice first How many diets have you :UI: 3 ::Prl’l?imem
when they meet someone tried in your lifetime? tetine nciionlitn
Percentage supplements andfor eat
of women special food dists for
who said: health reasons.
i , A 0 Frequency they do so:
# 18% Citce & day or more ofien
"\ FtoStimesaweek
ﬁ‘g';;;n:_ Fam 204 timesa month {/3a |
o i | Once a month or fess im : ' ,
Whenthey feel the need ; .i_
3-4 :
14%
Source: Wakelleld Reszarch | e ¢ ion Researwh Corm,
for HealthUastie.com ol Hie FrurdaLion £
- 1,064 adi Women : |
By Anne R Carey and Veronlca Salazar, USA TODAY

By Micheile Healy and Alejandro Gonzalez, USA TODAY i8] and Swry Parker, LSA TODAY

Fonte: USA Today.

Para Teixeira (2010), no US4 Today, mostrar a informacao, ao invés de apenas
narra-la, era obrigatdrio. A partir da veiculagdo do periddico, “aconteceu uma alteracao
expressiva no que se compreendia como forma de conceber o design da noticia ou a
programacao visual de jornais” (TEIXEIRA, 2010, p. 20). Esta modificacdo se apoiava na

utilizacao dos chamados “graficos” (tabelas, mapas e quadros estatisticos).

Ao longo da década seguinte, nos anos 90, este termo foi sendo substituido pela
denominacao “infografia”, utilizada para tratar da informagdo, jornalistica ou nao, tratada
graficamente. Por conseguinte, a expressao “infografia” passou a ser difundida, em lingua

espanhola, por volta de 1991 (LUCAS, 2011).

Outro marco historico proprio da infografia é a Guerra do Golfo, entre 1990 ¢ 1991.
Durante este periodo, segundo autores como Teixeira (2010) e Cairo (2008), os jornais
enfrentavam censura e a dificuldade para se obter imagens do conflito era grande; dessa
forma, os periddicos buscaram produzir graficos explicativos sobre o embate bélico entre

Estados Unidos e Iraque.

A respeito da utilizagdo dos infograficos nesse periodo, ha divergéncias. Enquanto
pesquisadores como Mario R. Garcia (1998 apud Lucas, 2010), acreditam que este foi o auge

dos graficos informativos, outros estudiosos, como Alberto Cairo, fazem criticas ao modo
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como a infografia foi utilizada durante o conflito. Para Cairo (2008), os graficos apresentavam

detalhes inventados e exageros.

3.1.1 A Infografia no Brasil

No Brasil, a década de 90 também marcou o surgimento da utilizacdo mais frequente
dos infograficos. Conforme Teixeira (2010), a contratacdo de consultorias internacionais € as
reformas grafico-editoriais nos jornais brasileiros foram fatores que colaboraram para que a

presenca das infografias se tornasse mais corriqueira nos periddicos nacionais.

Segundo o jornalista Ary Moraes, um dos pesquisadores que conta a histéria da
infografia no Brasil, no comeco, a expressao “infografia” circulava no ciclo restrito daqueles

que tinham contato com os consultores hispanicos. Nas palavras do pesquisador:

A palavra infografia comegou a ser usada por aqui no comego dos anos 1990 e
chegou via consultorias espanholas. Os americanos usavam o termo “information
graphics” ja ha mais tempo e foram os espanhois que adaptaram as palavras
formando a contragdo Infografia, que deu origem a palavra em portugués. Depois, 0s
-4 T T T 5 13 1 2
proprios americanos aproveitaram para cunhar a expressdo “Infographics”. Na
Espanha, foi no final dos anos 1980 e aqui chegou no comecinho dos anos 1990

(apud LUCAS, 2010, p. 114).

Em 1992, o jornal carioca O Dia criou o primeiro departamento de infografia e
ilustragdo do Brasil. Em 1996, a publicacao recebeu um prémio Malofiej. Apos a primeira
conquista nesta premiagdo, o pais teve destaque em diversas edigdes, como em 97, quando a
revista Veja recebe a condecoracdo, e em 1998, quando foi a vez da revista de curiosidades e
divulgacdo cientifica Superinteressante ganhar reconhecimento. A Figura 3 mostra um

infografico da Super premiado no Malofie;j.



26

Ainda em 98, a necessidade de esclarecimento sobre a linguagem infografica levou o
jornal Folha de S. Paulo a produzir um livreto de 36 paginas sobre a conceituacao, producao e

edicdo de infograficos, intitulado de Manual de Infografia (Teixeira, 2010).

Figura 3 — Infogréfico da Revista Superinteressante que ganhou medalha de prata na 25°

edi¢ao do Malofiej, em 2017.

Designer fruna Lora ¢ Inora Negréo Ilustropde Lonbujo Diregdo de erte Fobricic Miranda
Reportagem Guilterme Costellor Edigde Tiogs Jokuro e Alexandre Versignossi

Fonte: Superinteressante.

No entanto, se no comeco da década de 90 o Brasil vivenciou um boom na producao
de infogréaficos, a virada da década trouxe certa estabilidade e até mesmo queda para a

producao de infografia no pais.

Por exemplo, no inicio dos anos 2000, Teixeira (2010) indica que mudangas editoriais
e desconhecimento do potencial da infografia, além de outros fatores, fizeram com que a
producdo de infografias caisse em veiculos como a Superinteressante, que havia conquistado

dois Malofiej nos anos anteriores.
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Anos mais tarde, em 2009, a implantacdo de reforma grafico-editorial em jornais
como a Folha de S. Paulo e em revistas como a Galileu fez com que as infografias voltassem

a receber destaque internacionalmente (TEIXEIRA, 2010).

Entre 2010 e 2011, o jornalista Alberto Cairo foi contratado como diretor de Infografia
e Multimidia da Editora Globo, onde atuou como editor executivo das revistas do grupo
(SCHOOL OF COMMUNICATION AT THE UNIVERSITY OF MIAMI, 2019). Além de
atuar diretamente na produgdo de infografias para as publicagdes impressas (como mostra a
Figura 4), Cairo utilizou a experiéncia no Brasil para escrever parte de seu livro "El Arte

Funcional; infografia y visualizacion de informacion", de 2011.

As condecoragdes a infografias brasileiras ainda tiveram destaque na premiagdo
internacional Malofiej. Entre 2010 e 2017, os veiculos de comunicagdo premiados foram:
Folha de S. Paulo, Revista Placar, Mundo Estranho, Epoca Online, iG, Estadao, Veja.com, O

Globo, GloboEsporte.com, Gl e Superinteressante.

Figura 4 — Infografico produzido por Alberto Cairo no periodo em que esteve a frente da

diretoria de Infografia e Multimidia da Revista Epoca.
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Fonte: Revista Epoca.

Em 2018, o Nexo Jornal recebeu medalha de bronze no Malofiej 26 (Figura 5), por
seu portfolio. Ja em 2019, o Nexo foi premiado na categoria “cobertura planejada digital”,

pelo conjunto de graficos produzidos sobre as Elei¢des de 2018.

Figura 5 — Pagina do Nexo Jornal onde sdo exibidas as premiac¢des do veiculo, entre elas, o

Prémio Malofie;.
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Fonte: Nexo Jornal (2020).

Dada a historia da infografia contemporanea e o emprego dessa linguagem nos jornais
e revistas brasileiros desde a década de 90, seguiremos agora para a apresentagao da

relevancia da infografia para o jornalismo atual.

Inserido em um contexto visual, onde a utilizacdo de imagens & recorrente
(MODOLO, 2008), o discurso jornalistico tende a ndo mais colocar em campos opostos texto
e imagem na constru¢do das noticias (TEIXEIRA, 2010), e assim os infograficos ganham

€Spaco, Como veremos a seguir.
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3.2 Infografico Jornalistico

Segundo Teixeira (2010), apds analise da definicdo de infograficos de autores como
De Pablos, Sojo e George-Palilonis, alguns elementos sdo comuns a todos os infograficos. Em
ordem, eles seriam: (1) titulo; (2) texto introdutorio com informagdes gerais; (3) indicacao das

fontes; e (4) assinatura.

Ademais, eles também devem obrigatoriamente contar com recursos visuais diversos,
como fotografias, mapas, tabelas, ilustracdes, diagramas, entre outros. Assim, a infografia
rompe com uma estrutura, por vezes enraizada nas redagdes, onde ha separacdo entre

jornalistas que pensam o texto e jornalistas que pensam a imagem (TEIXEIRA, 2010).

Lucas (2010) também concorda que a infografia ¢é capaz de unir elementos
tipograficos e imagéticos, ao organizar as informagdes unindo elementos que pareciam
desconexos. Em outras palavras, “se o texto explica, narra e conceitua e a fotografia mostra, a
infografia pode fazer tudo isso: descrever, narrar, conceituar e mostrar, além de articular

aquilo que aparentemente esta ‘solto no mundo’” (LUCAS, 2010, p.111).

Para Lucas (2010), o recurso infografico ganha espago no sistema midiatico, porque,
especificamente no jornalismo, ¢ preciso, mais do que nunca, explicar e narrar, ndo so atraveés
do texto, apenas com imagens; ¢ necessario descrever o fato detalhadamente, de forma que
tanto 0 macroscOpico como 0 microscopio sejam expostos: ¢ importante pormenorizar tanto
aquilo que j& aconteceu quanto aquilo que acontecera. Um exemplo de infografico jornalistico

pode ser visto na Figura 6.

Neste sentido, o papel do jornalismo seria tratar a informagdo com afinco, ao trazer
explicacdes que colaborem efetivamente com a qualidade do material a ser entregue ao leitor,
telespectador ou usuario da web. Assim, por muitas vezes, os infograficos desempenham este
papel: o de aprimoramento da informagdo. Para George-Pavilonis (2006), os “graficos

informativos™ auxiliam a narrativa jornalistica de jornais, revistas e outras publicacdes, sendo
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graficos, diagramas e mapas adequados tanto para a funcdo visual quanto para a fungao

explicativa.

Além disso, Sancho também apresenta a infografia como uma colaboracdo para a

compreensdo da informacgao:

Pode-se dizer que o infografico é uma contribuicdo informativa, elaborada nos
produtos comunicativos visuais ou audiovisuais, realizada por meio de elementos
iconicos (estaticos ou dinamicos), tipograficos e / ou auditivos geralmente verbais,
que permitem ou facilitam o entendimento eventos atuais, agdes ou coisas ou alguns

de seus aspectos mais significativos, ¢ acompanham ou substituem o texto

informativo escrito ou falado (SANCHO, 2000, p. 201. Tradug¢io nossa)’.

Porém, Lucas (2010) aponta que ¢ necessario fazer uma distingdo entre a infografia
produzida pelo jornal que nao ¢ jornalistica, pois o conteudo abordado ¢ médico, cientifico,
esportivo; ¢ a produzida pelo jornal e que é de conteudo jornalistico, aquelas baseadas nos
critérios de noticiabilidade e de temporalidade jornalisticas. Além dele, autores como Moddolo
e Teixeira também fazem esta separagdo. Para Modolo (2008), por exemplo, os infograficos

podem trazer informacdes jornalisticas ou apenas veicular dados didaticos.

Ainda sobre a infografia jornalistica, Teixeira (2010) afirma que esta ferramenta:
pressupde uma narrativa, sendo que, neste caso, ela é construida a partir da
inter-relagdo indissoliivel entre texto (que vai além de uma simples legenda ou
titulo) e imagem que deve ser mais que uma ilustragdo de valor essencialmente
estético, por exemplo, mas algo que tenha o propodsito claro de contribuir para a
construgdo e consequente compreensdo plena desta narrativa (TEIXEIRA, 2010, p.

33).

Teixeira (2010) também ¢ responsavel por elaborar uma proposta de tipologia, cujo

objetivo é amparar aspectos metodologicos e da elaboragdo de infografias. Por isto, a autora

3 Se puede decir que la fotografia es una aportacion informativa, elaborada en los productos comunicativos
visuales o audiovisuales, realizada mediante elementos iconicos (estaticos o dindmicos), tipograficos y/o
auditivos normalmente verbales, que permite o facilita la comprension de los acontecimientos, acciones o cosas
de actualidad o algunos de sus aspectos mas significativos y acompafia o sustituye al texto informativo hablado o
escrito.
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desmembra os infograficos em enciclopédicos e jornalisticos, que podem ser complementares

ou independentes.

Figura 6 — Captura de infografico jornalistico a respeito da movimentacdo de pessoas no

trafego aéreo no Brasil antes e durante a pandemia do coronavirus em 2020.

Fonte:
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Os infograficos enciclopédicos, como o da Figura 7, se assemelham a figuras
presentes em livros didaticos, folhetos explicativos, manuais etc. Eles apresentam abordagens
genéricas de diferentes fendmenos. Esta ¢ a principal diferenga entre as distingdes: enquanto
que os enciclopédicos sdao genéricos, os infograficos jornalisticos estdo vinculados a

singularidade das ideias, situagdes narradas ou dos fatos (TEIXEIRA, 2010).

Figura 7 — Captura de infografico enciclopédico que explica o funcionamento de telas

sensiveis ao toque.
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Assim, no infografico jornalistico, a especificidade do fato tem lugar central. A
singularidade ¢ o &mago da narrativa, mesmo quando o infografico esta atrelado a um texto
jornalistico tradicional. Por isso, os infograficos jornalisticos podem ser diferenciados entre
complementares e independentes. O jornalistico complementar ¢ aquele que traz
esclarecimentos sobre fatos que seriam macantes ou confusos, caso fosse usada a narrativa

jornalistica tradicional, ou seja, textual. Eles costumam ser indispensaveis a noticia, ao trazer

a especificidade das informagdes.

J& os infograficos jornalisticos independentes tém sido utilizados de forma mais
corriqueira, pois sdo uma forma diferenciada de narrar um acontecimento jornalistico.
Geralmente s3o acompanhados de um texto principal, que ¢ a introdugdo/abertura da
reportagem, € possuem varios recursos visuais, que formam um infografico complexo,

segundo Teixeira (2010).

Neste caso, nem infografico, nem texto podem ser pensados de forma auténoma
porque um foi concebido para estar associado ao outro e fazem parte de um s6
conjunto discursivo que passa ao largo de uma mera relagdo de complementaridade.
Aqui design grafico, apuracdo, produgdo, tudo gira em torno da execu¢do de um

produto diferenciado, tnico (TEIXEIRA, 2010, p. 56).

Dessa forma, podemos afirmar que os infograficos enciclopédicos sdo aqueles que:
respondem a curiosidades (como sdo feitos os grafites gigantes, quais sdo os controles e
comandos da cabine de um avido); trazem detalhes invisiveis a olho nu (como atuam os
glébulos brancos, o que sdo bactérias) e apresentam explicagdes gerais (o que sdo partidos

politicos; o que fazem os presidentes), entre outros.

J& os jornalisticos sdo utilizados para reproduzir e explicar acontecimentos, acidentes;
para demonstrar como ocorre um procedimento (médico, odontologico, juridico) que esteja
em pauta; para revelar quais foram os fatos que levaram a um determinado acontecimento,

como eleigdes presidenciais (Figura 8), entre outros exemplos. Este tipo de infografico, como



35

veremos no topico seguinte, esta muitas vezes ligado a noticias de Gltima hora, as breaking

news (TEIXEIRA, 2010).

Figura 8 — Infografico do Nexo sobre as Elei¢des presidenciais de 2018 que faz parte da

cobertura de noticias premiada pelo Malofie;j.
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Fonte: Nexo Jornal (2020).

Nesta perspectiva, conforme De Pablos (1991, p. 164, tradugdo nossa), a infografia s6

estd completa quando responde as tradicionais perguntas do lead jornalistico. “O infografico



36

deve conter (...) elementos suficientes para responder as perguntas classicas: o que, como,
onde, quem, quando, as questdes classicas do jornalismo saxdo e universal™. Portanto, o
infografico deve favorecer a compreensao do fato, oferecendo sentido completo a informagao
jornalistica. Em suma, a infografia jornalistica deve assegurar significado a uma informagao;
conter informacdes escritas (formas tipograficas) e, além disso, ter elementos visuais precisos

(MODOLO, 2008).

Como exposto, o infografico jornalistico esta fortemente ligado a noticias de ultima
hora, as breaking news (TEIXEIRA, 2010). A partir de agora, pretendemos entender como a
infografia ¢ utilizada na cobertura de noticias, bem como se d& seu processo criativo no

jornalismo.

3.2.1 Cobertura de Noticias

Na cobertura de noticias de ultima hora (breaking news), infograficos “nos levam
aonde as fotos ndo podem e explicam os eventos quando as palavras sdo insuficientes”
(GEORGE-PALILONES, 2006, p. 26). Visto que a infografia facilita a compreensao da
informagdo, a partir de fungdes visuais e explicativas, seus elementos constituintes, como
graficos simples e mapas, como se vé na Figura 9, sdo mais facilmente assimilados em um

primeiro olhar do que a palavra escrita.

Além disso, os infograficos sdo mais eficientes em termo de espago e, apesar, das
fotografias serem cruciais para a captura de momentos, elas ndo conseguem reproduzir o
passo a passo de eventos tdo bem quanto as infografias, que apresentam um descricao de
detalnes a cada momento de como um evento especifico se desenrolou

(GEORGE-PALILONIS, 2006).

4 La infografia debe contener, aunque de forma sumaria, a modo de informacién formateada como titulares o
entradillas, los elementos suficientes para responder a las clasicas preguntas qué, como, donde, quién, cuando,
las clasicas cuestiones del periodismo sajon y universal
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Segundo George-Palilonis (2006), ao cobrir atentados e acidentes, como tiroteios,
desastres aéreos, morte tragicas de figuras publicas, os jornais priorizam a apresentacdo de
fotografias e infograficos. Isto porque a infografia pode transmitir o impacto e importancia de

uma historia, além de comunicar um grau mais imediato de emog¢ao do que outras narrativas.

Apesar disso, a rotina produtiva das redagdes jornalisticas faz com que os jornalistas
sejam submetidos a prazos curtos, especialmente na cobertura de breaking news.
George-Palilonis (2006) aponta que mesmo a producdo de graficos simples pode levar muito
tempo, por isso, estes profissionais devem manter um equilibrio entre tempo, talento e a

quantidade de detalhes visuais de um gréfico.

Figura 9 — Captura de tela de matéria da secdo Grafico do Nexo sobre a cotacdo do ddlar em
relacdo ao real, producdo guiada pela desvalorizagdo historica que a moeda brasileira

alcangcou em 2020.
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Fonte: Nexo Jornal (2020).
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Vale lembrar que, no jornalismo, a infografia nunca deve ser pura ilustracdo. O
compromisso com a veracidade deve ser um dos principios da producdo de infograficos
(TEIXEIRA, 2010). Para Cairo (2009, p. 5 apud TEIXEIRA, 2010, p. 76, traducdo da autora),
a mentira deve ser evitada a todo custo na producdo de infograficos, para que nao haja um

desarranjo na transmissao da informagao.

[...] inventar, em jornalismo, ¢ motivo de demissdo imediata. Por que, entdo, ¢ tdo
comum a ficcionaliza¢do em infografia? Porque, em muitas redagdes, o grafico ndo é
considerado jornalismo: é considerado “arte”. Algo que tem de ser lindo, antes que

preciso e rigoroso.

Em suma, na cobertura de noticias de ultima hora, os infograficos devem proporcionar

entendimento, compreensao, apreensao ¢ nao confusido. George-Palinonis alerta:

Os leitores devem apos a leitura de um grafico ter uma compreensdo mais clara do
que ¢ a historia. Eles ndo devem apos a leitura sentirem-se ainda mais confusos ou

fazendo mais perguntas do que antes de comecar (GEORGE-PALILONIS, 2006, p.

28, tradugéo nossa).’

3.2.2 O Processo de Criacao

A infografia é, geralmente, produzida por jornalistas e designers. Ao jornalista, além
da producao do texto, cabe a realizagdo das pesquisas necessarias para a producao do
infografico (realizacdao de entrevistas, apuragdo do acontecimento, etc.). O designer pesquisa

imagens (ilustragdes, fotos), organiza o conteudo da pagina e produz o infografico.

Hé aproximadamente dez anos atras, havia, em algumas redagdes jornalisticas (ndo

podemos precisar exatamente quantas), a presen¢a do infografista, que, nesses casos, produzia

> Readers should come away from a graphic with a clearer understanding of what the story is about. They should
not come away from a graphic feeling more confused or asking more questions than they did before they started.
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o infografico e o encaixava na organizagdo feita pelo designer (MODOLO, 2008).
Atualmente, ainda ndo podemos mensurar quantas redagdes contam com profissionais de
infografia e ndo sabemos exatamente como funciona a rotina produtiva dos infografistas

brasileiros.

Além disso, Cairo (2008) aponta um fato curioso: na maioria dos jornais
latino-americanos, o0 mesmo departamento se ocupa tanto da producdo de infografias quanto
da criagdo de ilustracdes, quando as atividades tém bases teodricas e objetivos claramente

distintos.

Este fato pode ser relacionado a auséncia de cursos de graduagdo em infografia, além
do ensino da disciplina ser limitado, pois “a formag¢ao profissional de infografistas ainda ndo
esta estabelecida de forma consolidada nos cursos de Jornalismo, ao menos no Brasil”

(TEIXEIRA, 2010, p. 67).

O que acontece de fato, de acordo com Teixeira (2010), ¢ que os profissionais dos
departamentos de infografia tentam divulgar como ¢ feita a producdo das infografias e os
desafios durante esse processo. Além disso, profissionais entrevistados pela autora citam
cursos de pequena duragdo realizados nas redagdes como fundamentais para formagdao como

infografistas.

Os workshops e cursos internos parecem tentar cobrir a lacuna deixada pela maior
parte dos cursos de Jornalismo que ainda ndo se aprofundam no ensino da infografia.
(...) Isto porque €, muitas vezes, nesses espagos que se aperfeigoa a capacidade de
pensar visualmente e trabalhar em equipe, algo essencial para a producdo de

infograficos (TEIXEIRA, 2010, p. 79).

Portilho, como citado em Mddolo (2008), afirma que as qualidade necessarias para ser
um bom infografista sdo: “ser organizado, saber discernir o que mostrar ou nao no infografico
e ter nog¢des de distribui¢do das informagdes na pagina” (apud PORTILHO, 2008, p. 20). Para
Teixeira (2010), todos os envolvidos na produgdo das infografias (jornalistas, designers,
infografistas) devem conhecer profundamente a relagdao entre imagem e texto desta forma de

representacdo, porque esta pericia interfere diretamente na producdo, que vai da pauta ao
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produto final. A autora defende que a infografia envolve um “complexo processo de

apuragao” (TEIXEIRA, 2010, p. 69).

Sobre o processo de criacdo de infogréaficos, desde a apuragdo até a visualizacdo da

informacao, Cairo (2011) aponta seu método pessoal, composto por seis etapas:

1. Defini¢do do topico: qual a histéria do grafico; a mensagem principal a ser transmitida,
além das mensagens secundarias e complementares e as possibilidades de exploragao
oferecidas aos leitores. Esta etapa ¢ essencial para a criagdo de uma estrutura solida.

2. Pesquisa preliminar: identificagdo das fontes e coleta de informagdes bésicas.

3. Primeiros esbogos; serve como um croquis para o projeto final; nesses esbocos sdo
identificadas as areas em que se deseja investir esfor¢os na etapa seguinte: o que descobrir, 0
que pedir das amostras de origem para concluir uma determinada se¢do do infografico etc.

4. Investigacdo completa: entrevistas com fontes, leituras detalhadas de documentos, ou seja,
coleta de toda a matéria prima, organizacao hierarquica das informacoes.

5. Esbogos detalhados, feitos a mao e no computador (como visto na Figura 10).

6. Criagao do gréfico.

Figura 10 — Esboco de grafico que compde matéria/infografia sobre ado¢do no Brasil.

Fonte: Nexo Jornal (2020).
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3.3 Infografico Digital

Para alguns escritores, discutir a infografia em jornais impressos auxilia na
compreensdo do que seriam os infograficos digitais (SANCHO, 2001;
GEORGE-PALILONIS, 2006). Isso porque, apesar da diferenca de formatos, varias das
“regras basicas” determinantes na criacdo de infograficos efetivos permanecem as mesmas
(GEORGE-PALILONIS, 2006). Entretanto, ¢ importante delimitar as diferencas na utilizagao

das infografias na midia impressa e audiovisual (computador, video e televisdo).

Para Sancho (2001), a infografia no suporte digital utiliza a convergéncia ¢ a sinergia
possibilitada pelos recursos tecnologicos do computador. As principais inovagdes
tecnologicas presentes nos produtos de comunicagdo digital vém das ferramentas que
permitem a combinacdo de midia audiovisual (televisao, video) e hipertexto (web)

(SANCHO, 2001). O autor define infografico digital como:

Aquele que possui elementos graficos como fotografias, desenhos cinéticos, textos
escritos estaticos ou dindmicos e/ou elementos sonoros e ruidos verbais e musicais.
Eles também contém elementos de navegacgdo, interatividade, comunicagdo
relacional, que por meio do suporte audiovisual, com ou sem continuidade de tempo,
geralmente contém informagdes atuais e algum significado, cumprindo assim as
fungdes tipicas do jornalismo e a contribuicdo da visualidade (SANCHO, 2001, p.
201).6

A interatividade, citada por Sancho (2001), também ¢ uma das uma caracteristicas
apontadas por George-Palilonis (2006) como o diferencial da infografia na web. Para a autora,
animacao e interatividade sdo os dois aspectos adicionais da infografia digital, esse elemento
pode ser visto na Figura 11. Apesar de jornais impressos ¢ midia online terem publico-alvo

semelhante, as formas como os leitores e usudrios navegam e consomem informagdes sao

6 aquella que tiene elementos graficos tales como fotografias, dibujos cinéticos, textos escritos dindmicos o

estaticos y/o elementos de tipo verbales como musicales y ruidos. Ademds contienen elementos de navegacion,
interactividad, comunicaciones relacionales, que mediante el soporte audiovisual, con o sin continuidad espacio
temporal, normalmente contienen una informacion de actualidad y cierta significacion cumpliendo de este modo
con las funciones tipicas del periodismo y de visualidad.
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muito distintas. E neste sentido que, segundo George-Palilonis (2006), aspectos como

interagdo e animag¢do mudam a forma como os usuarios se engajam com o infografico.

Figura 11 — Infografico digital sobre os movimentos da atleta Simone Biles

corrida rondada/rodante mortal Biles do solo

Fonte: GE (2020)

Esta mudanca no engajamento do usudrio se da, porque, na Internet, a leitura pode ser
ndo linear. Se nos jornais e revistas que utilizam infografia, o publico 1€ em uma ordem
predeterminada (comego, meio, fim), da esquerda para a direita, de cima para baixo, na web o

publico tem a oportunidade de escolher como sera a interagdo com a informacgao.

Por exemplo, no meio digital, se uma informagao ¢ complicada e complexa, deve ser
dada ao usuario a escolha de como acessa-la, em um Unico infografico. Este seria o potencial

por inteiro da Internet como meio infografico (GEORGE-PALILONIS, 2006).

Entretanto, segundo George-Palilonis (2006), produzir infografias eficientes ¢ desafio
para veiculos impressos, como jornais e revistas, e na inclusao de animagao (como na Figura
12) e interatividade na visualizagdo da informagdo, estas dificuldades podem ser
intensificadas. Se a animacdo fornecer ao usudrio uma experiéncia de visualizagdo
passiva/linear, sem interatividade, as chances de ela manter o interesse e atencdo do publico

sdo reduzidas.

Esta interatividade, que parece ser tao valiosa para a infografia onl/ine, também ¢ um

dos critérios utilizados por Alberto Cairo (2008) para distinguir a infografia digital.



43

Figura 12 — Infografia digital em formato G/F do Nexo Jornal.
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Fonte: Nexo Jornal.

3.3.1 Interacao

Para Cairo (2008) a interacdo, na Internet, ¢ a possibilidade de escolha de percurso e
de troca entre o usudrio e o sistema ou dispositivo. O autor afirma que ¢ possivel também

utilizar este conceito para investigar como se da a relagdo entre usudrio e infografia online.

Dessa forma, existem trés formas de contato entre usudrio da web e infografia em
suporte digital: instru¢do; manipulacdo; e exploragdo. Cairo (2008) explica que a organizagao
hierarquica, como na Figura 13, ndo indica que um tipo de interacdo ¢ melhor do que o outro.
Além disso, “para cada tipo de infografico hd um tipo de interagdo que facilita a exploracao

dos dados” (CAIRO, 2008. p. 71).

Figura 13 — Trés tipos de interagdo



44

exploracion

manipulacion

e
instruccion

Fonte: Cairo (2008)

O primeiro tipo de interatividade ¢ a instrug¢do, a qual ¢ mais comum, principalmente
(mas nao somente), por meio de botdes. Nesta modalidade, encaixam-se infograficos de
estrutura narrativa linear, como os de explicagdes passo a passo e de reconstru¢do de
acontecimentos. A segunda forma de interagcdo ¢ a manipulagdo. Nela, hé interagdo através de
pequenas alteragdes nas caracteristicas fisicas das infografias, como mudanga de cor, tamanho

e posi¢do dos elementos infograficos.

Por fim, o terceiro tipo de interacao ¢ a exploragdo. A exploragao da a possibilidade de
movimento total e imersivo ao usuario da web, mesmo que apenas aparentemente. Nao ¢
comum ver muitas infografias assim, pois além do alto custo, hd dificuldade na produgao.
Mais cotidianamente, encontramos infograficos com desenhos em trés dimensdes, que trazem

elementos como movimento ¢ imersdo as produgdes.

Além disso, existe um motivo o6bvio pelo qual a exploracdo ndo esta presente na
infografia: os infograficos jornalisticos sdo apresentagdes visuais de dados especificos e nao

totais, como vimos anteriormente, por isso, ao produzir a infografia, o designer, infografista
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ou jornalista limita as escolhas de movimento dentro da infografia digital, o que impede a

movimentagao total dos navegantes (CAIRO, 2008).

Figura 14 — Exemplo de infografia que utiliza o recurso da interatividade.
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Legenda: Em infografico sobre como funcionam os videos em 3D, o usuério controla experiéncia de
movimentagdo dentro do video. A pagina apresenta textos superpostos uns em cima dos outros, a esquerda,
devido a um erro na pagina do site. Porém, o destaque esta no uso da interagdo no infografico. Fonte: Nexo

Jornal (2020).

Além da interatividade (Figura 14), segundo Cairo (2008), outra caracteristica das
infografias online ¢ a multimidia. Todas as ferramentas comuns na midia audiovisual, como
diagramas, video, audio, galerias de fotos etc., podem estar presentes na infografia online.
Porém, a simples utilizagdo desses recursos ndo os define como multimidia. Por isso, Cairo
(2008), a respeito dos infograficos multimidia, defende que “devemos nos referir ao seu grau
de multimidia (nimero de cddigos usados em uma unica apresentagdo) e sua qualidade, que

tem a ver com o nivel de adequagao da imagem” (CAIRO, 2008, p. 80).

Para Cairo (2008), a interagdo e o poder das infografias de ampliar a cogni¢do

encaminharam a visualizagdo para uma revolucao, a qual ele chamou de “a grande transi¢ao”.
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A respeito desta mudanca, apresentaremos a seguir o que Cairo acredita ser a nova forma de

apresentacdo dos infograficos na Internet.

3.3.2 O Infografico como Ferramenta

Para Cairo (2008), enquanto os meios tradicionais do jornalismo impresso, como
jornais e revistas, enfrentam desafios para transportar seu contetido para a Internet, as
iniciativas exclusivamente online assumiram a lideranca. Isto porque, estes veiculos
entenderam a necessidade dos usuarios, permitindo que a informagao presente nas infografias

seja, em certo grau, manipulada, o que as torna uteis em muitas situagoes.

Por este motivo, enxerga-se que, em muitos casos, o infografico deixa de ser uma
apresentacdo estatica de dados, inanimada, sem interacdo, ¢ passa a ser uma ferramenta que os
internautas podem utilizar para analisar as informagdes presentes na pagina. Cairo (2008),

chama esta forma de infografico de “infografia-ferramenta”.

Neste sentido, além da mudanca na forma de interagdo entre usuario e infografia, a
producdo do infografico também se altera. “Nesse novo paradigma, o jornalista visual deixa
de ser aquele que interpreta os dados para o leitor, para se tornar aquele que cria as
ferramentas que o leitor pode usar para revelar a realidade para si mesmo” (CAIRO, 2008, p.

68. Grifo no original).

Cairo (2008), estabelece trés caracteristicas dessa classe de produtos de visualizacao

de informacao e dados: utilidade, personalizagdo e certa atemporalidade.

Acreditamos que este tipo de visualizagdo de informagdo, chamado de
“infografias-ferramenta” possa ser encontrada nas paginas online da secdo Graficos do Nexo
Jornal, veiculo digital que surgiu em 2015, cujo as infografias sdo analisadas nesta

monografia.
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A partir desta breve Revisdo Bibliografica sobre os infograficos, pudemos
compreender um pouco da histéria dessa linguagem nos ltimos 38 anos. Identificamos na
trajetoria dos veiculos brasileiros a valorizagdo do uso da infografia em seus projetos
grafico-editoriais, bem como o reconhecimento, através de premiagdes internacionais, da
utilizagdo dessa ferramenta. Compreendemos também as diferencas e aplicagdes dos
infograficos enciclopédicos e jornalisticos, sendo estes mais importantes para esta pesquisa.
Tracamos ainda a exposi¢do das caracteristicas dos infograficos digitais, que sdo os objetos de
estudo desta monografia. Em geral, este capitulo nos auxilia a conhecer e mergulhar no tema
desta monografia: os infograficos. Adiante, apresentaremos o Nexo Jornal, detalhando sua

politica editorial, historia equipe de producao das infografias.
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4. NEXO JORNAL

Neste capitulo, trataremos das peculiaridades do Nexo Jornal. Por isso, utilizaremos a
pesquisa realizada por Hoewell (2018), a respeito do jornal digital. Apresentaremos também
informagdes coletadas junto ao veiculo por nés ao longo do desenvolvimento deste Trabalho

de Conclusao de Curso.

Por fim, exibimos os resultados e uma breve entrevista realizada pela autora desta
pesquisa com parte da Equipe de Infografia de Graficos do jornal. Assim, as informagdes
levantadas aqui tem o objetivo de disponibilizar o maximo de conhecimento possivel a

respeito do Nexo Jornal.

4.1 Apresentacio

Em Sao Paulo (SP), Paula Miraglia, cientista social, Renata Rizzi, engenheira, ¢
Conrado Corsalette, jornalista, juntam-se para criar um jornal digital. E assim que surge o
objeto de pesquisa desta monografia: o Nexo Jornal (Figura 15). Langado em novembro de
2015, o veiculo apresenta-se como “um jornal digital para quem busca explica¢des precisas €
interpretacdes equilibradas sobre os principais fatos do Brasil e do mundo” (NEXO JORNAL,
2017).

Segundo o Nexo Jornal (2019), o objetivo do site ¢ ampliar o acesso a dados e
estatisticas, bem como produzir conteido que agregue contexto as noticias. Dos fundadores,
apenas Conrado Corsalette havia atuado no jornalismo anteriormente, tendo passado pelos
veiculos impressos Estaddo e Folha de S.Paulo, atuando como repodrter e editor. Paula
Miraglia ¢ doutora em Antropologia Social e ex-consultora do Banco Mundial e do Banco
Interamericano para o desenvolvimento e Renata Rizzi é doutora em Economia. Os trés

investiram capital proprio para a criagdo da empresa, em 2015.



Figura 15 — Pégina inicial do veiculo em 10 de junho de 2020.
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Em sua apresentacao editorial, na aba “Sobre o Nexo”, o jornal afirma que o proposito
do veiculo ¢ produzir um jornalismo que seja capaz de aprimorar o debate publico, através de
trés atributos: o equilibrio, a clareza e a transparéncia (NEXO JORNAL, 2019). Estes
conceitos constituem os principios editoriais do veiculo. Ao citar o equilibrio, o Nexo Jornal
(2019) busca “dialogar com as mais diversas perspectivas, grupos sociais e politicos, mesmo

que antagdnicos”.

A clareza viria através da soma do interesse dos internautas a fatos “de relevancia”. E,
por fim, a transparéncia estaria na confianga estabelecida com os leitores do sife. Ainda na
pagina de apresentacdo, estdo expostos as constatagdes dos principios adotados pela empresa:
os intertitulos “Credibilidade”, projeto global de qual o veiculo faz parte, que preza por
“padroes de transparéncia que ajudem o publico a avaliar a qualidade e a confiabilidade do
jornalismo e, assim, a fazer escolhas bem informadas”, e “Prémios” (Figura 16), onde estdo

expostas as condecoracdes enderecadas ao veiculo no Brasil e no exterior.

Figura 16 — Jornal digital ganha medalha de bronze na categoria “Planned Coverage” do

Malofie;.
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Fonte: Malofiej.
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Em 2016, o Nexo recebeu da Society for News Design o prémio NH de “Melhor
publicagdo digital do ano”. Em 2017, foi a vez da distingdo para o design nos veiculos de
comunica¢do. No mesmo ano, o veiculo foi o primeiro a conquistar o Online Journalism
Awards, na categoria “exceléncia geral em jornalismo online - pequenas redacdes” (NEXO,

2019).

Ja em 2018, recebeu medalha de bronze no Malofiej 26, premiagdo internacional
destinada a infografia, por seu portfolio. E em 2019, o Nexo foi premiado na categoria

cobertura digital, pelo conjunto de graficos produzidos sobre as elei¢des 2018.

Interagdo e integragdo sdo duas caracteristicas que recebem destaque na Politica
Editorial da empresa. Segundo o Nexo Jornal (2019), a experiéncia do usudrio esta no centro
da producdo, e as possibilidades da Internet sdo exploradas através dos formatos como

infograficos, videos, podcasts e materiais interativos.

J& a integracdo esta presente tanto na estrutura organizacional, quanto na disposi¢ao do
conteudo online. Na redac¢do (Imagem 1), os cerca de 30 profissionais de diversas areas, como
infografia, tecnologia, video, reportagem, pesquisa/dados, arte, negdcios e estratégia

trabalham de forma integrada (HOEWELL, 2018).

Ao mesmo passo que, a disposi¢do do conteudo produzido se da em um site com uma
interface de “design agradavel e bonito” com destaque para a “tecnologia de primeira
qualidade” (NEXO JORNAL, 2019), que permite acessibilidade e integragdo dentro da
redacao do veiculo. A identidade visual do veiculo também parece refletir a estética do
“agradavel” e “tecnologico”. As cores da marca sdo o azul e o roxo, e toda paleta de cores do

site usa cores alegres, vibrantes e que combinam entre si.

Quanto a categorizag¢do, o Nexo pode ser definido como veiculo de comunicagdo de
pequena redacdo. Além disso, o jornal circula unicamente através da Internet, o que, segundo

Hoewell (2018), faz parte da identidade do veiculo, sendo assim um “nativo digital”.
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Entretanto, Paula Miraglia, cofundadora do veiculo, refuta a ideia de que o Nexo seja
uma midia alternativa. Em entrevista, a atual diretora geral do Nexo, afirma: “a ideia de ser
alternativo significa que vocé constitui a sua identidade por oposicao a alguém” (DONINI,
2017). Para ela, o jornal tem uma proposta editorial bem construida, portanto, ndo ¢ apenas a

negacao do modelo de produgao classico do jornalismo (HOEWELL, 2018).

Apesar disso, o modelo de negbcio da instituicdo vai de encontro a separagdo entre
setores editorial e comercial. O Nexo, se mantém essencialmente através de assinaturas, nao
adotando as publicidades. O site trabalha com o sistema de paywall, opgao na qual o leitor
tem acesso a cinco producdes do veiculo de forma gratuita por més, ao atingir o limite de

visualizacdes, o leitor é aconselhado a realizar a assinatura do jornal (Figura 17).

Existem dois planos de assinatura, um mensal, onde o assinante paga R$12,00 por
més, e o anual, que custa R$120,00 para 12 meses (valores referentes a outubro de 2020). Esta
fonte de financiamento, que diverge do capital gerado a partir da venda de publicidade,

possibilita ao Nexo um novo arranjo de negocios.
No jornal, “os modelos editorial e de negocio foram pensados juntamente” (DONINI,
2017). Assim, o veiculo pode ser caracterizado como um participante de um movimento de

jornalismo empreendedor (HOEWELL, 2018).

Figura 17 — Sistema de paywall do site.



53

=NEXO Qfvece® @

Ja é assinante?
Entre aqui

CONHELA OS5 PLANOS

Acesso livre

-
Estes conteudos do Nexo sio sempre gratuitos:

— Ouga nossos podeasta

—+Veja noseos videos anul ou nonosso canal do YouTube
— Lela os artigos de nossos parceires na segao Externo

“Ou enthoretorne A home

Fonte: Nexo Jornal.

Reflexo do seu potencial empreendedor, o Nexo propde oferecer aos leitores um
conteudo diferenciado. A aposta do veiculo esta em infograficos, design, na tecnologia e na
pesquisa, em videos e materiais interativos. O Nexo busca facilitar a leitura através de textos
explicativos, uso frequente de subtitulos, os titulos costumam trazer perguntas do lead

jornalistico (o que, qual, como, por qué), (HOEWELL, 2017).

Além disso, como citado anteriormente, a interagdo ¢ uma caracteristica valorizada
pelo veiculo, o que faz com que a produgdo seja prevalentemente voltada para conteidos com
“movimento, som e imagens”. (HOEWELL, 2018). Outro tipo de interagao do veiculo se da

por meio das midias sociais.

O Nexo conta com 511 mil seguidores no Twitter, 432 mil curtidas no Facebook, 164
mil seguidores no Instagram (Figura 18), 223 mil inscritos no canal do YouTube, 7.650
inscritos no Spotify. (acesso realizado em nove de outubro de 2019). Outra forma de
interagdo, e de diferencial de contetido que o sife adota ¢ distribuicdo de newsletters (os
boletins informativos), mediante assinatura, através de e-mail. S3o quatro newsletters

distribuidas pelo Nexo:
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1) a_nexo (envio de segunda a sexta),
2) Selecao da semana (envio aos sabados),
3) O que estamos lendo (envio aos domingos) e

4) Nos eixos (com énfase para infografia e visualiza¢ao de dados, de envio mensal)

Ja o site do jornal, enderecado em: https://www.nexojornal.com.br/, teve, segundo

estimativas da plataforma SimilarWeb43’, que mede trafego de sites, em agosto de 2019 1,2
milhdo de visitas. Em setembro, o niimero de visitas ao site subiu, foram 1,35 milhdes.
43.27% dos acessos sao feitos diretamente através da entrada no site, 33.14% sdo acessos
feitos depois de buscas em plataformas de pesquisa, como o Google e 20.44% sao acessos
apos cliques em redes sociais. Dos acessos através das redes sociais, a plataforma que trouxe
mais leitores ao site foi o Facebook, seguido por Twitter ¢ Youtube, respectivamente (acesso

realizado em dez de outubro de 2019).

Quanto ao publico, a plataforma indica que 94.27% dos acessos foram feitos no Brasil.
Os paises que estdo em segundo e terceiro lugar sdo Estados Unidos e Portugal,
respectivamente. Entretanto, ndo ha mais informagdes sobre o perfil do publico do Nexo
Jornal disponiveis. Isso acontece porque a instituicdo nao revela os nimeros de audiéncia ou

de assinantes (HOEWELL, 2018).

A diretora geral do Nexo, Miraglia, classifica os leitores do jornal em dois tipos:
pessoas de idade mais avangada, que leem o jornal como forma de complemento e jovens, que
se informam majoritariamente através do Nexo (DONINI, 2017). Outra particularidade do
veiculo em relacdo a dados ¢ a falta de métricas de desempenho das matérias dentro da
redacao. Segundo Hoewell (2018), os numeros de audiéncia importam menos, pelo jornal nao

depender de publicidade. O interesse estd em produzir conteido “que agregue a marca,

consolide o lugar do veiculo e conquiste um assinante”.

Figura 18 — Perfil do Nexo no Instagram em 10 de junho de 2020

" Plataforma online. Link: https://www.similarweb.com/pt/website/nexojornal.com.br#search.


https://www.nexojornal.com.br/
https://www.similarweb.com/pt/website/nexojornal.com.br#search
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nexojornal @ m
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“Na pandemia, nio
existe o ideal, mas
existe o possivel”

e

multitare
traballiam mais

Fonte: Instagram.

Ja quanto ao arranjamento do site, o Nexo Jornal € caracterizado pelo layout por
secdes. Por ordem, estdo disponiveis as abas: expresso; explicado; grafico (que tem valor
significativo para esta pesquisa); video; interativo; entrevista; servigo; ensaio; podcast,
estante; especial; externo; académico; profissdes; e 1éxico. H4 também a divisdo de conteudo
quanto as tematicas, nas areas de: Politica, Economia, Internacional, Sociedade, Cultura,

Ciéncia e Saude, Tecnologia, Esporte € Meio Ambiente. As segdes estdo descritas a seguir:

1. Expresso € a secdo que se dedica ao noticiario factual, trazendo a uma cobertura mais
proxima dos acontecimentos recentes.

2. Explicado traz reportagens mais profundas, sendo a postagem das mesmas mais
espagadas.

3. Grdfico ¢ a segao infograficos e visualizagao de dados

4. Video mostra entrevistas, imagens de arquivo e animagdes.
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5. Interativo é uma se¢ao “quiz”, onde ha a explicagdo do fato e um breve questionario
interativo para o internauta.

6. Entrevista apresenta textos no formato jornalistico, destaque para o formato de
entrevistas pingue-pongue.

7. Servico esta associado a agenda cultural, situacdo do transito ou temas relacionados
com cotidiano, como alimentagao

8. Ensaio ¢ a se¢do dos textos opinativos produzidos por colaboradores do Nexo.

9. Podcast apresenta programas produzidos pela equipe do Nexo

10. Estante apresenta resenhas, trechos e listas de livros

11. Especial sdo reportagens e textos de mais profundidade que geralmente tem a ver com
datas comemorativas

12. Externo, se¢ao de publicacdes do Nexo

13. Académico, onde ha publicacdes e discussdes sobre textos vindos das Instituicdes de
Ensino Superior

14. Profissoes perfis de pessoas sobre suas carreiras

15. Léxico traz a origem de verbetes da lingua portuguesa.

Figura 19 — Captura de tela das se¢des do Nexo Jornal.

Q f ¥y O e @ ANALUIZA'q

EXPLICADO
GRAFICO
vipEO
INTERATIVO
ENTREVISTA
SERVICO
ENSAIO
PODCAST : acto d
ESTANTE Paulo Charleaux
ESPECIAL  LEIA MAIS
EXTE!HD ENTREVISTA

ACADEMICO ‘Nao ha recuperacao
PROFISSOES econOmica sem resolver o
LEXICO contagio do virus’

" Cesar Gaglioni

Fonte: Nexo Jornal.
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4.2 A Secao “grafico” do Nexo Jornal

E a érea do veiculo dedicada aos infograficos e visualizagdo de dados (Figura 19). Ao
todo, a secdo conta com mais de 600 matérias com graficos, ilustracdes e infografias. Sao

trinta e duas paginas do site com aproximadamente vinte matérias em cada uma.

No conjunto de paginas podem ser encontradas infografias que abordam tematicas
como: politica; economia; internacional; sociedade; cultura; ciéncia e saude; tecnologia;
esporte; e meio ambiente. Estas sdo aquelas tematicas indicadas na pagina inicial do veiculo,
no item “navegue por temas”. As matérias do segmento “Grafico” estdo dispostas por ordem
cronoldgica ao longo da se¢do. Ao clicarmos em uma matéria da subdivisdo, encontramos

matérias com os seguintes elementos (Figura 21):

1) Cartola

2) Titulo

3) Autor, data de publicagdo e edi¢ao/atualizacao
4) Abre

5) Temas

6) Botoes de compartilhamentos

7) Infografico, mapa ou grafico

8) Fonte

9) Selo “The Truth Project”

Os gréaficos do jornal tém sido produzidos com cores vibrantes e contrastantes entre si,
como podemos ver na Figura 20. As infografias contam com ilustragdes digitais de
manipulagao de fotografias, hiper-realistas, line arte e vetores. As visualiza¢des de dados tém

graficos de area, de area polar, de bolhas, mapas de distribuigdo de pontos, mapa de arvore

Figura 20 — Pégina inicial da se¢@o “Grafico” em 10 de junho de 2020.
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4.3 A Equipe de producao da secio “Graficos” do Nexo Jornal
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Interessados em compreender quem sdo os componentes da equipe de producdo da

secdo Graficos do Nexo Jornal e como funcionam suas rotinas produtivas, elaboramos um

questionario voltado para os profissionais do veiculo. Para sanar duvidas sobre a equipe, a

produ¢do das infografias, as ferramentas utilizadas pelos profissionais, seus referenciais na

area da infografia e visualizacdo de dados e suas producdes prediletas, dividimos o formulario

online em seis segoes:

1. Identificagdo: coletamos informagdes pessoais, como nome, idade e cidade e endereco

eletronico.
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2. Equipe: solicitamos informagdes sobre a fun¢do de cada entrevistado nas equipes de
Infografia e Graficos do Nexo.

3. Rotina: recolhemos respostas sobre a rotina didria de produgdo dos integrantes da
equipe.

4. Referéncias: pedimos que os profissionais indicassem quais veiculos de comunicagao
serviam de referéncia para eles na area de Infograficos e JD.

5. Ferramentas: procuramos conhecer as principais ferramentas utilizadas pela equipe
para producdo das matérias.

6. Produgdes favoritas: por fim, perguntamos sobre as predilecdes de cada profissional.

Conseguimos contato com os profissionais através de uma rede social, o Twitter, onde
foi feita a solicitagdo da entrevista e divulgacdo do /ink para o preenchimento da enquete
online. Ao todo, quatro profissionais atenderam nossa solicitagdo e responderam nosso
questionario. Foram dois colaboradores da area de Dados e dois da area de Infografia. As

entrevistas na integra estao nos anexos deste trabalho.

A partir das respostas dos membros da equipe do Nexo entrevistados, entendemos que
a equipe de producdo das matérias da se¢ao Graficos ¢ composta por duas partes: Dados e
Infografia. Ao todo sdo sete profissionais voltados para produ¢do dos graficos, infografias e
outras solicitagdes da redacdo do veiculo. Sdo trés profissionais voltados para a equipe de

Dados e quatro profissionais para a equipe de Infografia, respectivamente.

Figura 21 — Matéria da se¢ao Grafico com destaque nos elementos do cabegalho
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Fonte: Nexo Jornal com grifos da autora da monografia.

4.3.1 Equipe de Dados

Na equipe de Dados, os dois entrevistados quando perguntados sobre suas fun¢des na
equipe do jornal preencheram a opcao “Cientista/Analista de dados”. Segundo estes
profissionais, o papel da equipe ¢ coletar, analisar e estruturar a visualizacdo de dados. Os
integrantes que responderam o formulario também afirmaram que sdo responsaveis pela
producdo, escrita e revisdo de outros conteudos em texto para o portal de noticias. A
elaboragdo de pautas e correcdo e atualizacdo da matéria/infografia/grafico também fazem
parte da funcdo dos colaboradores. Segundo os analistas de Dados do Nexo, a rotina produtiva
da equipe combina reunido de pauta, pesquisa e tratamento de dados,revisdo dos graficos
antes da publicacao e, em alguns casos, a postagem das matérias no site. Geralmente, a equipe
trabalha na produ¢do de uma matéria de JD por no minimo um dia, podendo chegar a mais de

1 semana para matérias mais elaboradas.

Os profissionais da Equipe de Dados do Nexo utilizam para manipulagdo, analise e
visualizagdo de dados uma linguagem de programacdo chamada R. Os graficos e calculos
estatisticos sdo tratados no software livre Rstudio. Além dessas ferramentas, eles também
utilizam programas como Adobe lllustrator, LibreOlffice Calc, Google Sheets, Google Docs,
GitHub.
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4.3.2 Equipe de Infografia

Ja na equipe de Infografia os profissionais sdo responsaveis pela constru¢ao narrativa
baseada nos dados coletados e analisados pelos colegas de redagdo. De acordo com os
membros da equipe entrevistados, eles sdo os encarregados de dar visualidade aos dados do
Nexo Jornal, transformando os graficos em algo mais “palatavel” ao publico. Os dois
colaboradores da Equipe de Infografia que submeteram respostas ao questiondrio se
identificaram como Designer de Informacdo e Infografista do veiculo, respectivamente. O
Designer de Informacao do veiculo € o responsavel por propor e discutir pautas, solicitar os
dados, distribuir demandas, aperfeicoar a produgao, produzir graficos e receber os retornos da
edigdo. J4 a infografista busca pautas, faz a adaptacdo de graficos ja prontos para linguagem

visual e ilustra pegas para os graficos.

Figura 22 — Redag¢@o do Nexo Jornal

Fonte: Nelson Kon.
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A rotina produtiva da equipe parece ser bem definida, tendo inicio com a reunido de
pauta, seguida da elaboragdo do rascunho da infografia/grafico e producao do design da
infografia. Além disso, os membros da equipe também afirmaram que fazem a postagem da

matéria na se¢cdo Grafico, bem como a corregao ou atualizagao da matéria, quando necessario.

Para construgdo dos infograficos, ilustracdes, e outros elementos das matérias da secio
Gréficos, integrantes da Equipe de Infografia utilizam os sistemas operacionais do pacote
Adobe (Illustrator para graficos, Photoshop para correcdo de imagens), Flourish e
RAWGraphs para visualizagdo de dados e graficos e QOgis e Google Earth para confeccao de

mapas.

4.4 O Processo de Producao

A partir das respostas aos questiondrios compreendemos que a producdo das
infografias leva em média dois dias. No primeiro dia, a Equipe de Dados coleta, trata e apura
os dados da matéria que serd postada na secdo Graficos. No segundo dia, a Equipe de
Infografia elabora o design da informagao, pensando na visualiza¢do de dados e na construgao

da narrativa ao redor dessas informagdes.

Além disso, também entendemos que a redacdo dos textos que acompanham os
graficos e as infografias fica a cargo da Equipe de Dados. Ha ainda as etapas de postagem e
de correcdo. A partir das entrevistas realizadas, entendemos que a responsabilidade da
postagem das matérias no site varia a cada matéria, uma vez que membros das duas equipes
afirmaram ter essa tarefa como parte de suas rotinas. O mesmo acontece para corre¢ao ou

atualizacdo das matérias.

Portanto, as respostas dos entrevistados ao formulario colaboraram para assimilagao
do processo produtivo da secdo Graficos do Nexo Jornal. O formulédrio nos auxiliou a

perceber a funcdo de cada entrevistado na produ¢do das matérias, a rotina que envolve as
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equipes, as ferramentas utilizadas por cada componente € o processo de producao dos

graficos, infografias e ilustragdes em geral.

Ao final deste capitulo, podemos perceber que o Nexo Jornal ¢ um jornal voltado para
“nativos digitais”. A sua linha editorial propde um modelo de jornalismo livre de antncios e
baseado nas assinaturas dos leitores. Os assinantes em troca, recebem conteudos exclusivos. O
conteudo do jornal, em geral, ¢ explicativo e visual, baseado em formatos como infograficos,
podcasts, newsletters, videos e materiais interativos. Também foi possivel compreender como
sdo elaboradas as infografias do Nexo, e como o processo de produgdo ¢ coletivo e voltado
para a melhor compreensao e visualizagao dos dados e da informagao. No préximo capitulo,

discutiremos os conceitos e aplicagdes da Semiotica.
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5. SEMIOTICA

Neste capitulo discutiremos a Semidtica como teoria, em seus conceitos, €, como
metodologia, em suas aplicagdes. Abordaremos o modelo Semidtico de comunicacdo, que
entende a comunicagdo como um sistema de signos, onde ha producdo e troca e sentido.
Apresentaremos a Semidtica Peirceana e seu fundador, também explicaremos como os
conceitos da Semidtica podem ser aplicados em andlises. Este capitulo tem o intuito de nos
aproximar da Semidtica para que possamos compreender o percurso de aplicagdo proposto

nas analises comparativas.

A Semidtica ¢ a ciéncia de toda e qualquer linguagem, ela busca investigar todas as
linguagens possiveis, ou seja, tudo que se constitui como fendmeno de producdo e de
significacdo e sentido pode ser analisado, estudado, pelo viés semidtico, segundo Santaella

(1983).

A histéria da Semiotica € extensa, tendo inicio, segundo NoOth (1998), nas
investigagdes que tratam dos signos, da significacdo e da comunicacdo antes que o termo
Semiodtica fosse cunhado, uma Semidtica avant la lettre. Estas investigacdes tém origem em
concomitancia com a origem da Filosofia. Desde o periodo Grego-Romano até o século XIX,
estdo espalhadas, na historia, andlises e pesquisas detalhadas feitas por filésofos sobre os

signos e significacao.

Também ha a Semiotica propriamente dita, que € a base para as investigacdes sobre a
doutrina do signo como conhecemos hoje. Esta tem seus principios em filésofos como John
Locke, que em 1690 apontou em seus estudos uma doutrina dos signos com o nome de
Semeiotiké. Antes disso, a teoria teve seus precursores na historia da Medicina, que

posteriormente passou a ser estendida para areas de estudo mais amplas.

Nesse sentido, a Semidtica tornou-se uma disciplina que se propunha investigar "o
conhecimento dos homens". Dai em diante a teoria geral dos signos teve diversas
denominagdes. A origem do termo atual vem do grego semeion, que se refere a "signo" e

¢ g greg » q g

“séma", que significa sinal ou signo (NOTH, 1995). Além da Semidtica Peirceana, existem
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outras Semiodticas como a Semiotica Discursiva de linha Francesa, a Semidtica Cultura ou

Russa, entre outras.

Também ¢ preciso mencionar a distingdo entre Semidtica e Semiologia, termos que se
constituiram historicamente como rivais. A Semiotica € a ci€ncia mais geral dos signos, o que
inclui os signos animais e da natureza, enquanto a Semiologia refere-se unicamente a teoria

dos signos humanos, culturais e, especialmente, textuais.

Portanto, podemos analisar semioticamente palavras, imagens, sons, gestos, pinturas,
noticias, designs, musicas, etc. No que diz respeito as infografias, podemos analisar estes
produtos, assim como outros, segundo indica Santaella (2005), em seus aspectos qualitativos,
singulares e gerais. Também ¢ possivel analisar a referencialidade das infografias e a forma

como elas sdo interpretadas, no sentido dos efeitos que elas causam em uma mentre intérprete.

A Semidtica além de base tedrica, também ¢ a metodologia utilizada em diversas
analises discursivas, comparativas, de design, etc. Assim, neste estudo, a Semidtica €, ao
mesmo tempo, base tedrica para aplicagdo e percurso metodologico de andlise das infografias
do Nexo Jornal. Utilizamos esse método porque entendemos que a Semiotica ¢ uma teoria
capaz de nos auxiliar a compreender os processos produtivos envolvidos na elaboragdo das

infografias.

Para Fidalgo e Gradim (2003), nos estudos de comunicagdo encontram-se duas
correntes tedricas de investigacdo: a do fluxo de informagdo (Teoria Matematica da
Informacao) e a da produgao e troca de sentido (Semidtica). A primeira ¢ baseada nos estudos
de Shannon e Weaver de 1949. Nessa corrente a comunicacgao € vista como uma transmissao
de mensagens/informagdes, assim, o foco esta no fluxo informativo. Na Teoria Matematica da
Informacao, uma fonte passa informag@o a um transmissor e através de um canal a mensagem
chega ao receptor, que por sua vez a passa a um destinatario. A partir dessa corrente tedrica
foi possivel estudar o fluxo informativo, além de conceitos como redundancia, ruido,

transmissor, receptor e canal.
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J& a corrente tedrica da producdo e troca de sentido da Escola Semidtica, utilizada
nessa pesquisa, ¢ a que tem foco na criagdo, significagdo e formagao das mensagens a serem
transmitidas. Nesse modelo, a comunicagdo se dé através de signos, que estdo nas mensagens,
estas, por sua vez, induzem o interlocutor a elaborar outras mensagens com signos € assim por

diante.

A preocupacdo dos tedricos dessa corrente sdo a respeito dos signos, que tipos sdo
utilizados para criar mensagens, quais sdo as regras de formacdao, que codigos os
interlocutores compartilham entre si para que a comunicagdo seja possivel, quais as

denotacdes e conotagdes dos signos utilizados.

Dessa forma, o modelo Semiotico de comunicagdo ndo € linear, o que significa
enxergar a comunicagdo nao como um fluxo, mas como um sistema de signos (FIDALGO;
GRADIM, 2003). Estas colocagdes sobre a produgdo e troca de sentido nos ajudam a entender
como a Semiotica pode ser aplicada para analisar os fenomenos da Comunicagdo, como as

infografias jornalisticas.

5.1 Semiotica Peirceana

Para esta monografia, a proposta de aplicacao ¢ a da Semiodtica Peirceana, de Charles
Sanders Peirce (1839-1914). Contudo, nossas leituras sobre a obra de Peirce (Figura 23) sao
baseadas nas obras de Lucia Santaella (2005) e Noth (1998). Estes pesquisadores sdo
importantes divulgadores cientificos da teoria Semidtica no Brasil e, assim, seus textos foram

escolhidos para o aporte tedrico-metodoldgico dessa pesquisa.

Por isso, neste capitulo discutiremos primeiramente sobre a Semidtica como ciéncia,
para, em segundo lugar, apresentar os conceitos da Semidtica e o percurso metodoldgico a ser
seguido na andlise comparativa aqui proposta. Assim, quando chegarmos a andlise

propriamente dita, a afinidade com os conceitos ¢ método de aplicagdo sera maior.
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Para Santaella (1983), Semiotica ¢ a ciéncia de toda e qualquer linguagem. Nesse
sentido, a Semidtica busca investigar todas as linguagens possiveis, ou seja, tudo que se
constitui como fendmeno de producdo e de significacio e sentido pode ser analisado,

estudado, pelo viés semiotico.

Para No6th (1998), a Semiodtica € a ciéncia dos signos e dos processos significativos
(semiose) na natureza e na cultura. Sendo assim, podemos analisar semioticamente qualquer
expressdao da linguagem (verbal e ndo verbal), palavras, imagens, sons, gestos, pinturas,
noticias, designs, musicas, todas as suas dimensdes e tipos de manifestacdes do homem e da
natureza. Além disso, a Semidtica também estuda os processos de comunicagdo e percepcao,

ja que ndo ha mensagem sem signos (SANTAELLA, 2005).

Esta teoria segundo Santaella (2005), fornece defini¢des e tem um catdlogo de
conceitos que possibilita estratégias metodoldgicas para analises dos mais diversos aspectos
das linguagens e da comunicagdo. Assim, esta ciéncia € importante para analisar as infografias
porque, por intermédio dela, podemos entender as qualidades e particularidades culturais

envolvidas no processo de feitura dessas producdes.

Além disso, ao olhar semioticamente para uma infografia estamos observando suas
propriedades e desdobramentos. Assim, a analise semidtica pode nos levar a compreender que
informagdo os signos dos infograficos transmitem, qual sua natureza e seu poder de

referenciacdo, como eles funcionam em sistemas.

E, por fim, por ser uma ciéncia que tem suas origens na Filosofia e na Loégica, a
Semiodtica permite um olhar aprofundado do objeto. Ao possibilitar a descricao, analise e
avaliacdo dos fendmenos, esta ciéncia nos auxilia a analisar o potencial comunicativo dos
fendmenos, neste caso especifico, dos infograficos jornalisticos do Nexo Jornal. Na
comunicagdo, podemos utilizar a Semidtica para analisar cores, formas, linhas, o poder
sugestivo e metaforico das produgdes e ainda os efeitos que os produtos comunicacionais

podem gerar em uma mente receptora.
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Portanto, ao analisar semioticamente os infograficos do Nexo Jornal, podemos
visualizar de modo mais aprofundado o fundamento das infografias. Ou seja, a infografia
como signos, suas qualidades e propriedades, suas particularidades, o contexto em que elas
foram produzidas e seu aspecto cultural. Também podemos analisar as representagdes
presentes nos infograficos, seu poder de indicacdo, sugestivo, metaforico e denotativo. E
ainda ha a possibilidade de investigar os efeitos produzidos nas mentes dos
leitores/internautas a partir da interpretacdo das infografias. Dessa forma, a Semiotica como
metodologia, nos auxilia a analisar o potencial comunicativo dos infogréficos, através da

descrigdo, andlise e avaliacao desses signos.

Para Santaella, a nossa realidade exige uma ciéncia que acompanhe a evolugdo da
linguagem e das representacdes da nossa realidade. Portanto, a teoria de Peirce pode funcionar
como uma forma de auxiliar na compreensdo de como agem as representacdes em nosso
cotidiano, que ¢ cada vez mais atravessado pelo fluxo continuo de informagdes

(SANTAELLA, 2005).

Antes de nos aprofundarmos nos conceitos e bases tedricas da Semiotica, acreditamos
ser necessario um momento de digressao para apresentar o cientista que tragou os conceitos

deste método.

5.2 Peirce, o cientista e a obra

Charles Sanders Peirce formou-se Bacharel em Quimica pela Universidade de
Harvard. Porém, ele também foi matematico, fisico, astrobnomo, além de estudar biologia e
geologia. Durante sua vida, devotou-se a Lingiiistica, Filologia e Histéria e trouxe
contribui¢des a Psicologia. Era poliglota e admirador da Literatura de Shakespeare e de Edgar
Allan Poe. Chegou a escrever um longo conto, € no fim de sua vida, estava escrevendo uma

peca de teatro (SANTAELLA, 1983).
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Para Santaella (1983), Peirce era, acima de tudo, um cientista. A dedicagdo as mais
diversas ciéncias pode ser explicada por seu grande apreco pela Logica. Estudar ciéncias
exatas ou naturais, fisicas ou psiquicas, era para ele um modo de se dedicar a Logica. Por
causa da abrangéncia de seu campo de estudo, Peirce tinha no¢do de que talvez sua

empreitada ndo obtivesse éxito.

Figura 23 — Charles Sanders Peirce

Fonte: Wikipédia.

Durante toda a vida, Peirce dedicou-se ao proposito do reconhecimento da Logica
como ciéncia, e, assim como outras grandes personalidades da literatura, das artes ¢ das
ciéncias, viveu uma vida solitaria, escassa e sem qualquer tipo de vitoria. Somente quatro
anos antes de sua morte, em 1910, foi referenciado pela primeira vez como um légico e o

reconhecimento como filésofo aconteceu apds sua morte.

Segundo Santaella (2005), a Semidtica ¢ uma das ciéncias que Peirce estudou ao longo
de sua ampla arquitetura filosofica. Na base da Semidtica de Peirce, estd o interesse por
investigar o modo como apreendemos qualquer coisa que aparece a nossa mente. Para nos, o
interesse de aplicar isso ao estudo das infografias ¢ importante porque permite um mergulho
aprofundado em como capturamos e interpretamos os signos, como palavras, ilustragdes e

fotografias, presentes nos infograficos.
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Este interesse fornece fundagdes para trés ciéncias normativas as quais Peirce
dedicou-se: a estética, a €tica e a ldgica. A Estética de Peirce responde sobre os ideais que
guiam nosso sentimento, a Etica trata dos ideais que orientam nossa conduta e a Logica,

chamada de Semiotica, estuda os ideais € normas que conduzem o nosso pensamento.

A Logica ou Semiotica de Peirce, divide-se em trés ramos: a gramatica especulativa,
que estuda as representacdes e formas de pensamento que eles possibilitam; a 1dgica critica,
que investiga os tipos de inferéncias, raciocinios ou argumentos que se estruturam através das
representacdes, € a metod€utica ou retdrica especulativa, que analisa os métodos a que cada
um dos tipos de raciocinio dd origem (SANTAELLA, 2005). Dentre as trés, a gramatica

especulativa € a que nos interessa.

Santaella (2005) afirma que a gramatica especulativa ¢ uma teoria geral de todas as
espécies possiveis das representacdes, das suas propriedades e seus comportamentos, dos seus
modos de significagdo, de denotacdo de informagdo e de interpretagdo. Seus conceitos nos
ajudam a descrever, analisar e avaliar: fala, escrita, gestos, sons, comunica¢do dos animais,

imagens fixas e em movimento, audiovisuais, hipermidia etc.

Desse modo, essa teoria semidtica, possibilita um mergulho no proéprio movimento
interno das mensagens, no modo como elas sdo arquitetadas, nos métodos e recursos nelas

utilizados. Portanto, nas palavras da autora;

Frente a esse potencial, ndo ha nada mais natural, portanto, do que buscar, nas
defini¢des e classificagdes abstratas de signos, os principios guias para um método
de andlise a ser aplicado a processos existentes de signos e as mensagens que eles
transmitem, tais como aparecem em poemas, musicas, pinturas, fotos, filmes,
matérias de jornal, danca, pecas publicitarias, em qualquer meio em que essas pegas

possam aparecer: impresso, foto, cine ou videografico etc. (SANTAELLA, 2005: 5)

Dessa forma, a Semiotica de Peirce, para Santaella (2005), pode ser considerada como
um percurso de método-analise, que busca compreender os processos de significacdo e

também a forma como reagimos as mensagens, como percebemos, sentimos e entendemos
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elas. Assim, no caso das infografias, podemos usar esse percurso para compreender quais
infograficos possuem maior capacidade semidtica para informar através das representacoes

graficas.

Entretanto, para a compreensao desses processos € aplicagdo da ciéncia, ¢ necessario
nos aprofundarmos em mais bases teoéricas semidticas. Compreender que o estudo dos
acontecimentos esta na base da Semiotica, entender como estes fenomenos apresentam-se as
nossas mentes como receptores, do que sao constituidos € como podemos aplicar os conceitos

em analises.

5.3 Semiotica Aplicada

Aplicar a teoria Semidtica de Peirce as formas de linguagem (verbal e ndo-verbal) e de
representacdo da realidade ndo ¢é simples, uma vez que os conceitos sdo gerais e abstratos
(SANTAELLA, 2005). Segundo Santaella (2005), para desenvolver uma andlise semiotica ha

um percurso tedrico metodologico a ser seguido.

Em primeiro lugar, devem ser apresentadas as Bases Teoricas para a aplicagcdo dos
conceitos; em segundo lugar, ¢ necessario apresentar o percurso para a aplicagdo, para entdo,
em terceiro lugar, desenvolver a analise semidtica. Tendo em vista esse método de aplicagao,
seguiremos este modelo para este Trabalho de Conclusdao de Curso. Vamos comegar pela
Fenomenologia, um dos conceitos elaborados por Peirce para investigar o modo como

apreendemos as coisas.

5.3.1 Fenomenologia

Fendmenos sdo todos os acontecimentos ou ocorréncias que podem ser por nos

observadas. Peirce descreve por fenomeno tudo aquilo, qualquer coisa, que aparece a
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percepcao e a mente. Na comunicacao sao fendomenos: qualquer fato cultural que produza
sentido, através da linguagem e da comunicagdo. Os fendmenos podem ser representados por
anuncios na televisdo, noticias no jornal, infograficos em revistas, producdes audiovisuais,

etc.

Peirce, através da observagdo direta dos fenomenos, pormenoriza as diferengas entre
os fendmenos e universaliza as observagdes até ser capaz de chegar a conclusdo de que ha
classes de caracteristicas universais presentes em todas as coisas. Este trabalho de observagao,
descri¢ao e analise das experiéncias que estdo em aberto para todos, no dia a dia, em cada

acontecimento do nosso cotidiano, seria a Fenomenologia (SANTAELLA, 1983).

Segundo Santaella (2005), Peirce chega a conclusdo de que ha trés elementos formais
e universais em todos os fendmenos que se apresentam a percep¢do e a mente. Sdo as trés
categorias, modos como os fendmenos aparecem a consciéncia, chamadas de Primeiridade,

Secundidade e Terceiridade.

De forma geral, a primeiridade tem relacio com a qualidade, sentimento,
originalidade. A secundidade estd relacionada a dualidade, acdo e reacdo, conflito. J& a
terceiridade remete a interpretacdo, crescimento, inteligéncia. Isto significa dizer que todos os
fenomenos apresentados a mente aparecem a consciéncia numa gradagdo de trés propriedades

(SANTAELLA, 1983).

Porém, estas categorias ndo podem ser confundidas com elementos mentais: elas sdo
modos de operagdo do pensamento que se processam na mente. Além disso, estas formas
como os pensamentos sdo desencadeados nio sdo desagregadas. Na maior parte das vezes, as
categorias sao simultaneas na mente, ainda que possam ter suas caracteristicas bem descritas

separadamente (SANTAELLA, 1983).
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5.3.2 Primeiridade, Secundidade, Terceiridade

A primeiridade ¢ a categoria da Fenomenologia que se baseia na qualidade do
sentimento. O presente, o imediato, o fresco, 0 novo, o original pertencem a primeiridade. O

sentir (SANTAELLA, 1983).

Caso fosse possivel congelar nosso estado de consciéncia por um momento e retirar
dela a qualidade de sentimento, estariamos adentrando na primeiridade. Por exemplo:
deitar-se sobre a grama e observar as nuvens em um dia de céu azul, ter consciéncia da sua
existéncia. Sentir as sensacdes que o rodeiam, sua roupa em seu corpo, as pontas finas do
gramado tocando a sua pele, ouvir o vento ao seu redor. Saber onde esta, com quem esta. Ver
a luz do sol, experimentar o aroma ao seu redor, sentir o calor do dia. Esta experimentacao de
um conjunto de sensagdes que ndo passam de sensacdes ¢ a primeiridade. Experiéncias como
esta, de sentimento, de presenca, que nos levam a contemplagdo, a meditagdo, a divagacao, se
aproximam do estado proprio da primeiridade, o de qualidade de sentimento. Para Santaella
(2005), estas qualidades de sentimento estdo sempre a nos rodear, mesmo que ndo se note.
Sao quase pensamentos, quase percepcdes, partes constituintes de qualquer coisa que esteja

imediatamente presente em nossa consciéncia.

Apesar de durar apenas um instante e de ndo ser analisavel, nem capturdvel, a
primeiridade pode ser prolongada. Producdes cinematograficas, musicas, a estética de obras
de artes, poemas podem levar a primeiridade ao seu limiar, quando atrasam nossos
julgamentos e prolongam nossas sensacdes (SANTAELLA, 2005). Em resumo, nas palavras

da autora:

Consciéncia em primeiridade ¢ qualidade de sentimento e, por isso mesmo, ¢
primeira, ou seja, a primeira apreensdo das coisas, que para nods aparecem, ja ¢
tradugdo, finissima pelicula de mediacdo entre nds e os fendmenos. Qualidade de
sentir ¢ o modo mais imediato, mas ja imperceptivelmente medializado de nosso

estar no mundo. Sentimento &, pois, um quase-signo do mundo: nossa primeira
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forma rudimentar, vaga, imprecisa ¢ indeterminada de predicagdo das coisas

(SANTAELLA, 1983, pag. 30)

Nas infografias, héd alguns aspectos que podem ser percebidos nos momentos iniciais
de contemplagdo, ou seja, na primeiridade, por exemplo: as cores e formas, arranjo das
palavras, estruturacdo da composi¢cdo da peca grafica, elementos em destaque, como
fotografias e titulos em letras garrafais, etc. Ou seja, em um primeiro olhar, nas infografias

sentimos, ou captamos, aquilo que ¢ imediato, emergente e salta aos olhos na primeiridade.

A secundidade ¢ a categoria da fenomenologia que se baseia na dualidade, acdo e
reacdo, no conflito. As percepcdes, agdes e reagdes fazem parte da secundidade
(SANTAELLA, 2005). O ato de perceber, notar, fazer a distingdo entre duas coisas € se

aproximar do estado proprio dessa categoria.

Em um infografico, a secundidade pode ser descrita como o momento em que
comecamos a fazer inferéncias, aproximacdes entre os elementos que captamos na
primeiridade e nossa bagagem cultural de interpretacdo. Percebemos as diferencas e
singularidades dos elementos nas infografias, notamos as distingdes de tamanhos entre letras,
formas, imagens. A secundidade ¢ quando come¢amos a distinguir as diferengas entre signos

apreendidos na primeiridade.

Assim, sempre que hd um fendmeno ha qualidade de sentimento, como ja vimos,
porém, ha também agdo, reagdo, interacdao, que corporificam, ddo carater real, ao existir.
Simplesmente estar vivo, existindo, significa reagdo da consciéncia em relagdo ao mundo.
(SANTAELLA, 1983). Assim, para Santaella (1983, pag 31), “secundidade ¢ aquilo que da a
experiéncia seu cardter factual, de luta e confronto. A¢do e reacdo ainda em nivel de

binariedade pura, sem o governo da camada mediadora da intencionalidade, razao ou lei”.

A terceiridade ¢ a categoria da fenomenologia que se baseia na interpretacao,
crescimento, inteligéncia. E nesta categoria que um primeiro se aproxima do segundo num
movimento intelectual, ¢ a camada do pensamento, através da qual representamos e

interpretamos o mundo (SANTAELLA, 1983).
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Para Santaella (1983), quando apresentados a qualquer fendmeno, a nossa consciéncia
produz uma representagdo, um pensamento, que funciona como mediagcdo entre nos € os
acontecimentos. Segundo a autora, “0 homem s6 conhece o mundo porque, de alguma forma,
o representa e s interpreta essa representacdo numa outra representagao” (SANTAELLA,

1983, pag 32).

Assim, a interpretagdo e compreensao constituem estado proprio da terceiridade.
Portanto, para Santaella (2005), a forma mais simples da terceiridade sdo os signos, as
representacdes, ja que estes sdo representagdes que se apresentam a mente, ligando um
segundo (aquilo que € representado), a um terceiro (o efeito que a representagdo ird provocar

em um possivel intérprete).

Na observacdo de uma infografia, a terceiridade pode ser interpretada como o
momento de interpretacdo € compreensdo dos signos presentes. Neste momentos fazemos a
leitura de textos, interpretamos informagdes contidas em graficos e imagens e realizamos
acoes. Além disso, ¢ durante este processo que fazemos criticas e elaboramos comentarios
mentais. Ou seja, a terceiridade pode ser interpretada como o momento de reflexdo, quando
produzimos pensamentos baseados na interpretacdo dos elementos que percebemos na

primeiridade e distinguimos na secundidade.

5.3.3 O que da fundamento ao Signo: o signo em si

Signo ¢ algo que representa outra coisa. Seu papel € representar, substituir, equivaler a
algo diferente dele (SANTAELLA, 1983). Para Santaella (2005), o signo ¢ qualquer coisa de
qualquer espécie, seja uma pintura, um livro, uma palavra, uma pessoa, um museu, etc, que
representa uma outra coisa, o objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo em uma
mente, cujo efeito interpretativo ¢ chamado de interpretante do signo. Ou seja, o signo ¢ a

relacdo entre o signo em si (representamen), objeto e interpretante (Figura 24).
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Em uma infografia jornalistica, existe uma propensdo para classificar o signo em si
(material) como sendo a infografia, uma representacdao grafica. O objeto (referente do signo,
aquilo de que ele fala, a que ele se refere) pode ser visto como o fato noticioso, algum
acontecimento de interesse publico que possa ser transformado em noticia. Ja o interpretante
(o resultado da acdo semidtica) pode ser um signo interpretativo ou agdo, ou seja, todo tipo de
conclusdo interpretativa, através de signos, que se da na mente de um leitor ou internauta que
enxerga, distingue e por fim elabora pensamento sobre aquela peca grafica de valor

informativo.

Ou seja, qualquer coisa que esteja presente a mente tem a natureza de um signo, desde
que esteja em substituigdo a outra coisa (objeto) e cause um efeito interpretativo em uma
mente (interpretante). Todo signo tem dois objetos e trés interpretantes. A relacdo de

representacao entre signo, objeto e interpretante tem uma natureza triadica.

Figura 24 — Triade do Signo Peirceano

A triade Semiotica de Peirce

signo

objeto interpretante

Fonte: Autora.
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Dessa forma, o signo pode ser analisado: pelas suas propriedades internas, ou seja, no
seu poder para significar; em relagdo aquilo que ele indica, se refere ou representa; e pelos
tipos de efeitos, de interpretagdo que ele tem o potencial de despertar nos seus receptores.
Estas definigdes e classificagdes de signo sdo logicas e gerais, quase matematicas. O que
Peirce desejava era elaborar conceitos signicos tdo gerais que pudessem ser base a qualquer

ciéncia aplicada (SANTAELLA, 2005).

5.3.4 Classificaciio dos signos: quali-signo, sin-signo, legi-signo

Seguindo essa divisdo das trés partes que compde o signo, Peirce arquitetou redes de
classificagdes sempre triddicas dos tipos possiveis de signo. Dessas triades, as mais
importantes sdo: a da relagdo do signo consigo mesmo, do signo com seu objeto e do signo
com seu interpretante. Dessas relagdes surgem as classificagdes dos signos: da relagdao do
signo em si surgem os quali-signos, da relagao do signo e seus objetos vém os sin-signos e,
por fim, da relacdo do signo com os interpretantes surgem os legi-signos (SANTAELLA,

1983).

Na relagdo do signo consigo mesmo, no aspecto, na aparéncia ou no modo de ser, o
signo pode ser uma mera qualidade, quando uma qualidade funciona como signo, chamamos
de quali-signo. Essa propriedade de qualidade ¢ o que basta para fazer algo ser signo
(SANTAELLA, 1983). Os quali-signos sdo as caracteristicas que menos especificam o signo,
como as cores e as texturas. Um bom exemplo de quali-signo ¢ a utiliza¢do da cor azul para
representar o céu e o mar em infograficos. Isso porque a cor azul desses elementos da
natureza ¢ uma qualidade, uma caracteristica propria deles que é geral, e ndo particular.

Assim, o que esta sendo representado ¢ a aparéncia geral do atributo em si.

Na relagao do signo com seu objeto (da substituicao em relagdo a outra coisa), quando
uma coisa singular funciona como signo porque indica o universo do qual faz parte,
chamamos de sin-signo. Tudo que se apresenta como existente, material, singular ¢ um

sin-signo. Isso porque o aspecto singular do signo, suas particularidades, indica o universo a
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qual ele faz parte. Um signo s6 pode ser signo porque uma parte dele representa outra coisa
sendo ele, esse poder de referéncia ¢ o que faz um signo funcionar como sin-signo
(SANTAELLA, 1983). Os sin-signos sdo os aspectos que individualizam o signo, com sua

forma e suas dimensoes.

Uma fotografia, em determinados contextos, pode ser interpretada como um exemplo
de sin-signo, uma vez que a foto representa o que estd contido nela por causalidade,
espacialidade e temporalidade. Uma fotografia ¢ capaz de indicar um fenomeno e em qual
tempo-espago ele ocorre. Nas infografias, por exemplo, muitas vezes a fotografia substitui
algo ou alguém, funcionando como indicio de que aquilo € real e faz parte do evento ou fato

noticiado.

Na relacdo do signo com o efeito interpretativo que uma representagdo pode causar em
um intérprete, ou seja, na relagdo signo-interpretante, quando um signo traz em si uma lei, que
determina que aquele signo representa seu objeto, chamamos de legi-signo. Palavras, todas as

convengdes socioculturais, as leis do direito, sdo legi-signos (SANTAELLA, 1983).

5.3.5 A que os signos se referem: objeto

Objeto do signo pode ser interpretado como a forma como o signo representa.
Segundo Santaella (2005), assim como o signo, o objeto do signo também pode ser qualquer
coisa de qualquer espécie. Uma coisa ¢ objeto do signo quando ela, de alguma forma,
representa o signo. A depender da propriedade do signo, a maneira como o objeto o representa

sera diferente. Sao dois os tipos de objeto: imediato e dinamico.

5.3.6 Objeto Dinamico e Imediato
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O objeto dindmico ¢ aquilo que substitui o signo, a coisa em si, algo concreto a que s
temos acesso através da representagdo, da mediacdo. Por sua vez, esta representacdo que
indica, se assemelha, sugere, evoca o signo € o objeto imediato. Dessa forma, o objeto
dinamico ¢ algo que esta dentro do signo, enquanto isso o objeto imediato sdo as formas de

representacao que se apresentam para nos (SANTAELLA, 2005).

Por exemplo, ao comparar duas infografias jornalisticas de dois veiculos de
comunicac¢do diferentes sobre um mesmo tema, o objeto dindmico dessas duas infografias ¢
algum acontecimento de uma conjuntura recente. A forma como esse acontecimento ¢

apresentado em cada uma das infografias vem a ser o objeto imediato.

Segundo Santaella (2005), o objeto imediato pode apresentar-se por uma
representacdo ou indicacdo ou, ainda, uma sugestdo. Isso porque, de acordo com o
fundamento do signo, uma qualidade, um existente ou uma lei, a natureza do objeto imediato
sera diferente também. A partir dai vem a classificagdo dos signos em icones, indices e

simbolos.

Assim, o objeto imediato de um icone s6 pode sugerir ou evocar seu objeto dinamico
por uma proximidade na aparéncia. O objeto imediato de um indice indica seu objeto
dindmico porque aponta a qual universo ele pertence e o objeto imediato de um simbolo

representa seu objeto dindmico através de uma lei ou convengao.

5.3.7 Tipos de Objeto Imediato: icone, indices, simbolos

fcone é o tipo de signo que sugere seu objeto dindmico por similaridade. Ele s6 pode
sugerir ou evocar algo porque a qualidade que ele apresenta tem certo grau de semelhanca em
relacdo a outra qualidade. Para Peirce, os signos icOnicos sdo em trés niveis: imagem,
diagrama e metéafora. Todos esses sdo icones em funcdo de uma relagdo de semelhanga com

seus objetos (SANTAELLA, 2005).



80

Dentre os signos iconicos, existem os hipoicones, que tem grande semelhanca com o
objeto representado. Os hipoicones tem trés niveis: a imagem, o diagrama e a metafora. A
imagem ¢ aquela que tem relagdo de semelhanga na aparéncia com seu objeto. J& o diagrama
representa seu objeto no nivel da similaridade entre as partes, existe uma certa analogia entre
as relagdes internas que o signo exibe e as relagdes internas do objeto que o signo visa
representar. E, a metafora, por sua vez, representa ao aproximar o significado de duas coisas

distintas a uma terceira.

E importante ressaltar que grande parte das infografias sdo diagramas. Isso porque,
nos infograficos, ha similaridade nas relagdes entre o fato representado e a representacao
gréafica propriamente dita. Assim, uma infografia ¢ um diagrama constituido de outros signos,

como palavras, imagens, etc.

Segundo Lucas (2010), as infografias fazem parte de uma modalidade de texto que
mescla recursos graficos-visuais tendo um diagrama como base. Este diagrama, feito por
infografistas, jornalistas, cientistas de dados, serve como esboco para o esquema das
infografias a serem produzidas. Além disso, Cairo (2011) afirma que a visualizacao, disciplina
na qual ele insere as infografias, estd baseada no uso de graficos: estatisticos, mapas,
diagramas, que sdo representagdes visuais esquematicas de contetidos. Ou seja, as infografias
podem ser entendidas como diagramas, porque representam por semelhanga entre o modo
esquematico como o fato se da e a forma como ele € representado por esquemas e estruturas

visuais.

Dessa forma, os elementos que constituem uma infografia, como texto, imagem,
mapas, graficos e ilustragdes, se combinam em forma de diagrama segundo um modelo
logico, esquemadtico, que busca fazer uma analogia entre as partes representadas e a

representacao.

Segundo Santaella (2005), o indice ¢ o tipo de signo que tem o poder de indicar. Ele

tem um modo particular de indicar seu objeto, através de uma conexdo de fato, existencial.
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Essa conexdo de fato com o todo o caracteriza como existente, concreto, real. Setas sdo
indices de caminhos, mapas sdo indices de delimitagdo territorial e assim em diante. A partir
dessa indica¢do de singularidade o indice representa, porque ele aponta para o universo do
qual faz parte. Assim, o indice indica para multiplas dire¢cdes da realidade, mas funciona
como signo verdadeiramente quando um intérprete faz essa conexdao entre o que o indice

aponta e sua realidade.

O simbolo ¢ um tipo de signo que representa através de uma lei. Sua agdo € mais
complexa, o seu fundamento ¢ uma lei, assim a representacao s6 se dara quando determinadas
condicdes previamente estabelecidas sejam preenchidas, ou seja, quando a lei estabelecida se
manifestar na relagdo de representacdo entre o signo e o objeto (SANTAELLA, 2005).
Palavras sdo 6timos exemplos de simbolos. A palavra “cadeira”, por exemplo, ndo se parece a
ideia geral do objeto ou a um movel especifico. Porém, para os falantes da lingua portuguesa,

“cadeira” representa o objeto gragas a uma convengao ha tempos estabelecida.

5.3.8 Como os signos sdo interpretados: interpretante

De acordo com Santaella (2005), o interpretante € o efeito que o signo produz em uma
mente, que pode ser real ou potencial. Existem pelo menos trés passos para que a
interpretacdao se realize. O primeiro nivel do interpretante é chamado de imediato, Ele diz
respeito ao potencial interpretativo que o signo carrega em si antes de encontrar um intérprete.
Ja o segundo nivel de interpretante ¢ conhecido como dindmico. Este efeito se refere ao efeito
efetivamente produzido em um intérprete particular, sendo assim, ele ¢ singular. O
interpretante dindmico subdivide-se em trés niveis: interpretante emocional, energético e
logico. O terceiro nivel de interpretante ¢ chamado de interpretante em si ou final. Ele trata
sobre 0 modo como qualquer mente reagiria, em determinadas condigdes, ao signo, €
divide-se em trés: rema, dicente e argumento. Chorar, correr e elaborar criticas sdo exemplos
de interpretantes. Cada um deles decorre de um processo de interpretagdo subjetivo do

intérprete.
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Com este capitulo teodrico-metodologico, pudemos compreender o porqué da escolha
da Semidtica como teoria aplicada nas andlises. Compreendemos que esta ciéncia, que
entende o processo de produgdo de sentido como um sistema de signos, pode ser util porque
apresenta defini¢des e tem um catdlogo de conceitos que permite analises dos mais diversos
aspectos das linguagens e da comunicagdo. Também mostramos como a Semidtica pode ser
aplicada para estudar fendmenos da Comunicacdo. Abordamos conceitos como Primeiridade,
Secundidade e Terceiridade e signo, objeto e interpretante e como eles podem ser vistos nas
infografias. A partir de agora abordaremos o processo de andlise semidtica comparativa:
explicaremos como foram selecionadas as infografias, o percurso metodoldgico de aplicacdo e

realizaremos as analises.

Abaixo ha um quadro explicativo que apresenta, em resumo, a relagdo dos conceitos

abstratos apresentados ao longo deste capitulo (Quadro 11).

Quadro 11 - Explicagdo sobre os conceitos da Semidtica de Peirce

SIGNO 1° COM SEU SIGNO 2° COM SEU SIGNO 3° COM SEU
FUNDAMENTO (EM OBJETO INTERPRETANTE
SI MESMO)

1° qualisigno icone rema

2° sinsigno indice dicente

3° legisigno simbolo argumento

Fonte: Santaella (1983)

6. ANALISE SEMIOTICA

Neste capitulo, apresentaremos a andlise semidtica que compara o potencial
comunicativo de duas infografias. Para tanto utilizaremos a metodologia da Semiotica

Aplicada, desenvolvida por Santaella (2005). Assim nosso objetivo € apresentar o corpus de
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analise, composto por infograficos do Nexo e de outros veiculos, para em seguida desenvolver

as andlises semidticas comparativas.

Como visto no capitulo tedrico-metodologico sobre Semiotica, tendo como base as
defini¢des e classificagdes peirceanas, podemos analisar os fendmenos da Comunicagao em
meios impressos ou digitais, em video, fotografias, matérias, etc. Diante das infografias
selecionadas do Nexo Jornal e das infografias de outros veiculos de comunicacdo equivalente,
ou seja, sobre a mesma tematica, esta analise semiotica busca responder qual producao seria

capaz de transmitir a mensagem a respeito do tema com maior potencial informativo.

6.1 Corpus de Analise

A andlise do potencial comunicativo do Nexo Jornal busca comparar semioticamente
infografias do Nexo a infografias de outros veiculos de comunicacdo do pais. Para tanto,
foram selecionadas 4 producdes do Nexo e outras 4 infografias de outros jornais e revistas
brasileiros. Assim, ao selecionar infograficos do Nexo e produgdes semelhantes em outros
veiculos de comunicagao, podemos identificar qual producao busca tornar a comunicagao da

mensagem mais eficiente, pelo olhar da semidtica de Peirce.

Para tanto, o processo de selecdo do corpus de andlise teve inicio nas publica¢des do
Nexo, para entdo chegarmos aos infograficos que assemelham-se com os do veiculo. Neste
sentido, consideramos semelhantes infograficos que abordem a mesma tematica. Os
infograficos equivalentes aos do Nexo sdo de outros veiculos de comunicagao brasileiro, que

tratam da mesma tematica.

Tendo como partida o Nexo Jornal, iniciamos a selecdo pela se¢do que retine
exclusivamente visualizagdo de dados e infografias do veiculo. Nesta secdo, chamada de
“Grafico”, estdo os infograficos disponiveis para andlise proposta nesta pesquisa. Ao todo, a

secdo conta com mais de 514 matérias com graficos, ilustragdes e infografias.
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Lembramos aqui que o Nexo Jornal é um jornal digital que propde em sua linha
editorial oferecer explicagdes precisas e interpretacdes equilibradas sobre os acontecimentos.
A aposta do veiculo ¢ no formato voltado para “nativos digitais”, com infograficos, design,
tecnologia e pesquisa, videos e materiais interativos. Seu publico buscado sdo jovens, que se
informariam majoritariamente através do Nexo, e adultos que acessariam o jornal como forma

de complemento a outros veiculos.

O Nexo tem uma identidade visual bem consolidada, com uma paleta de cores com
predominancia do azul e roxo (cores da marca). O que pode ser entendido como um indicio de
primeiridade, uma vez que as cores utilizadas no site remetem as cores da marca, através da
qualidade do azul e do roxo. Os graficos do jornal tém sido produzidos com cores vibrantes,
muitas ilustragcdes digitais de manipulacdo de fotografias, hiper-realistas, line arte e vetores.
As visualizagdes de dados tém graficos de area, de area polar, de bolhas, mapas de

distribui¢do de pontos, mapa de arvore.

Assim, com o proposito de delimitar um corpus de andlise significativo dessas
representacdes grafico-visuais para a andlise proposta nesta monografia, elaboramos um
catalogo com os infograficos disponiveis no website do Nexo. A partir dessa catalogacao, feita
com base nas tematicas propostas pelo veiculo, chegou-se a uma lista de infograficos deste
jornal que compde o corpus de andlise semidtica comparativa das infografias do Nexo e de

outros veiculos de comunicacao.

A principio, a delimitagcdo do corpus de andlise teve inicio com a observacao da secdo
Grafico (Figura 25). Diante das infografias dispostas nas paginas do veiculo de comunicacao,
notamos que hd uma proposta de categorizagao das producdes por temas, elaborada pelo

proprio jornal.

Consideramos que essa categorizagdo deveria ser utilizada no processo de sele¢do do
corpus de andlise, uma vez que, a partir da listagem das infografias, podemos identificar a
quais tematicas as produgdes pertencem para, assim, buscar por infograficos semelhantes em

outros veiculos de comunicagdo. Esta afinidade entre teméaticas dos infograficos a serem
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analisados mostra-se importante para que haja a comparagdo entre o potencial comunicativo

das infografias selecionadas.

A catalogacdo dos infograficos do Nexo aconteceu ao longo de 3 semanas (de
07/04/2020 a 22/04/2020), e o formato escolhido para catalogar os infograficos foi uma
planilha. Foram identificadas 32 paginas da se¢ao Grafico do Nexo Jornal, cada uma com 20
matérias com graficos, infografias e ilustracdes. Em cada matéria, ao lado esquerdo, logo
abaixo do cabecalho da produgdo, como mostra a Figura 22, estd disposto o tema ao qual

aquela producao faz parte.

Ao todo sao nove temas: politica; economia; internacional; sociedade; cultura; ciéncia
e saude; tecnologia; esporte; ¢ meio ambiente. Estas tematicas correspondem aquelas
indicadas na pagina inicial do veiculo, no item “navegue por temas”. Dessa forma, a planilha
foi elaborada a partir das nove tematicas, dos nomes das matérias com infograficos e do
numero total das infografias por tematica. A tabela abaixo apresenta as nove tematicas € o

numero total de infografias por tema.

Figura 25 — Pagina da se¢ao “Grafico” do Nexo Jornal.
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Captura de tela da pagina inicial da se¢do Grafico do Nexo Jornal 2020 (Fonte: Nexo).

Ao fim do levantamento foram totalizadas 514 infograficos, como mostra o Quadro
12. Entretanto, este nimero total das matérias catalogadas ndo corresponde a realidade de
producao do veiculo. Isto porque ndo foram contabilizadas as matérias cuja interface dos
infograficos apresentava um erro que impedia o carregamento da imagem (Figura 26);
também ndo entraram na planilha as matérias cujo infograficos ndo possuiam a etiquetagem

da tematica.

Quadro 12 — Secdo Grafico por temadtica e nimero de infografias.

TEMATICA NUMERO DE INFOGRAFICOS
Sociedade 113
Politica 104
Economia 79
Ciéncia e Saude 49
Cultura 48
Esporte 40
Meio Ambiente 37
Internacional 28
Tecnologia 17
TOTAL 514

Fonte: dados da autora

Além disso, os infograficos etiquetados exclusivamente como ‘“Nexo Edu” também
ndo foram somados a contagem, porque a categoria ndo faz parte dos temas indicados na

pagina inicial do veiculo.

A respeito da se¢do Grafico, o tema sociedade ocupa o primeiro lugar no ranking das
cinco tematicas mais debatidas, com 113 infograficos. Por ordem, logo em seguida vém:

politica (104), economia (79), ciéncia e saude (49) e cultura (48). Ademais, nesta se¢do
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encontram-se exemplos de infograficos de todos os tipos - estaticos, interativos, ferramenta,

jornalisticos, enciclopédicos, assim como vimos no capitulo inicial sobre infografias.

Figura 26 — Matéria apresenta erro, infografico ndo carrega.

— - — i i i
=NEXO Qfve@o @ wung
GRAFICO
| Impeachment: todas as etapas do processo no Congresso

Lilian Venturini e Simon Ducroguet 17 de mar de 2018 (atualizade 14/08/2018 as 18h08)

O Senado Federal deeidiu tornar a presidente afastada Dilima Rousseff ré no processo de impeachment. Este
dgrafico mostra o caminho que ainda precisa ser percorrido

Ii| Thes Trust Prejeet 5504 MAIS
SELECAQ DOS EDITORES

Exemplo de matéria que ndo entra na contabilizagdo dos infograficos do Nexo Jornal. Pagina ndo exibe a

infografia (Fonte: Nexo).

Além disso, nota-se que, em determinados periodos, ha o aumento da producao de
infograficos jornalisticos; por exemplo, quando hd eventos de interesse publico como

Elei¢des, Copa do Mundo, Olimpiadas, processos de impeachment, etc.

Hé uma variedade de conteudo e formato das infografias, porém, ¢ possivel dizer que
muitos infograficos sdo respostas ao lead jornalistico - respondendo através de visualizagao
de dados e ilustra¢des a perguntas “como, quando, o qué, porque” - outros sdo relacionados a

curiosidades e explicagdes do cotidiano em geral.

Finalizada a categorizagdo dos infograficos do Nexo Jornal, elaboramos uma tabela
com infograficos selecionados. Eles abordam tematicas diferentes (Esporte, Meio Ambiente,

Politica e Ciéncia e Saude), todos sdo jornalisticos, e todos tém equivaléncia em um dos
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outros veiculos. Para auxiliar na distingdo entre infograficos selecionados, recorremos a
classificagdo de Teixeira (2010), entre infograficos jornalisticos e enciclopédicos. A Figura 27

apresenta a hierarquia dessa classificagao.

Esta classificacdo, assim como a categorizagdo dos infograficos por tematica, busca
auxiliar o processo de selecdo de infograficos semelhantes aos do Nexo. Porque, ao
definirmos uma infografia como jornalistica, h4 possibilidade de outro veiculo de

comunicagao ter produzido contetido infografico sobre a mesma tematica.

O Quadro 13 apresenta os infograficos selecionados para o corpus de andlise, sua
tematica, classificagdo, segundo Teixeira (2010), e o infografico de outro veiculo considerado

semelhante.

Figura 27 — Classificagdo de Teixeira (2010), que divide infograficos entre enciclopédicos e

jornalisticos.
Protoinfografico
Infografico
Enciclopédico Jornalistico
Independente | | Complementar | | Independente Complementar
Reportagem
Infografica

Fonte: Teixeira (2010).

Dessa forma, a producdo do catdlogo com os infograficos do Nexo mostra-se
importante porque, além de permitir a delimitagcdo do corpus de infograficos escolhidos para
analise, nos ajuda no reconhecimento do objeto de estudo e facilita a compreensao de quais os

tipos de infograficos produzidos pelo Nexo Jornal.
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Além disso, a categorizacdo dos infograficos do Nexo Jornal nos permite a distingdo
entre infograficos jornalisticos e enciclopédicos e assim, por sua vez, possibilita a selecao de
infografias que possuam cardter informativo. Dessa forma, selecionar infograficos
jornalisticos possibilita que a analise semidtica comparativa seja feita entre duas produgdes
que abordam a mesma tematica, mas primordialmente tem um proposito em comum:

informar.

6.2 Infograficos selecionados

Os quatro infograficos do Nexo foram selecionados a partir das tematicas do veiculo
(Esporte, Meio Ambiente, Politica e Ciéncia e Satde), com base na classificagao pensada por

Teixeira (2010). Por ordem de publicagdo, sdo eles:

1) Messi ou Cristiano Ronaldo? As votagdes da FIFA desde 2007 (Figura 28):
Infografico sobre a rivalidade dos jogadores de futebol Lionel Messi e Cristiano Ronaldo na
disputa pelo titulo de Melhor do Mundo, publicado dois dias antes da disputa de 2016.

2) Quais sao as espécies de baleias que visitam o Brasil para se reproduzir (Figura 29):
Infografia que mostra as caracteristicas das baleias Jubarte, Franca, Bryde, Minke. O carater
jornalistico se da pela data de publicagdo da infografia, que coincide com o periodo em que as
baleias jubarte sdo observadas com mais frequéncia no litoral brasileiro.

3) Como o Brasil votou para presidente, em mapas (Figura 30):

Infografias em mapas sobre as Elei¢des de 2018, parte do conjunto de graficos da cobertura
da disputa presidencial daquele ano.

4) Quais sdo os testes para detectar o coronavirus e como funcionam (Figura 31):
Infogréafico sobre as diferencas entre os testes para detectar o “novo coronavirus”. O virus
surgiu em dezembro de 2019, na China, e a infec¢do causada por ele, a Covid-19, ¢ a razao

pela qual a Organizacao Mundial da Saude - OMS declarou uma pandemia em 2020.

Ja os infograficos equivalentes sdo de quatro veiculos distintos. Eles foram

selecionados pelo critério das temadticas dos infograficos do Nexo (Esporte, Meio Ambiente,
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Politica e Ciéncia e Saude) e pela classificacao de jornalisticos. Os infograficos equivalentes
foram encontrados a partir de buscas na plataforma Google, eles sdo de veiculos nacionais,
como Uol Esportes, Revista Epoca, Gazeta do Povo ¢ GI Noticias, respectivamente.
1) Confira as estatisticas de Cristiano Ronaldo e Messi pela Copa do Rei - Uol Esportes
(Figura 32):
Infografia que também faz a comparagao Messi vs Cristiano Ronaldo em uma competicao.
2) No rastro dos gigantes - Revista Epoca (Figura 33):
Infografico que apresenta a rota das baleias jubarte na costa brasileira. Baleias francas e
Minke também aparecem.
3) Mapa eleitoral de presidente por estados no 1° turno - Gazeta do Povo (Figura 34):
Infografias em mapas sobre as Elei¢cdes para Presidente do Brasil em 2018.
4) Testes rapidos do coronavirus em farmadcia: tire duvidas sobre a venda, qual uso
indicado ¢ o que se sabe sobre a eficacia (Figura 35). Infografico que também
apresenta diferencas entre teste molecular/genético e teste rapido/sorologico para

detectar a presencga do coronavirus.

Quadro 13 — Selegdo de infograficos do Nexo Jornal e equivaléncias de outros veiculos

brasileiros

TITULO TEMATICA | CLASSIFICACAO | EQUIVALENCIAS DATA DE
PUBLICACAO

Messi ou Esporte Jornalistico Confira as estatisticas 09/01/2016 (Nexo)
Cristiano de Cristiano Ronaldo e | 30/01/2013 (Uol)
Ronaldo? As Messi pela Copa do
votagdes da FIFA Rei; - Uol Esportes
desde 2007
Quais sdo as Meio Jornalistico No rastro dos gigantes - | 17/10/2017 (Nexo)
espécies de Ambiente Revista Epoca 22/02/2010 (Revista
baleias que Epoca)
visitam o Brasil
para se reproduzir
Como o Brasil Politica Jornalistico Mapa eleitoral de 08/10/2018 (Nexo)
votou para presidente por estados 07/10/2018



https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/01/09/Messi-ou-Cristiano-Ronaldo-As-vota%C3%A7%C3%B5es-da-FIFA-desde-2007
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/01/09/Messi-ou-Cristiano-Ronaldo-As-vota%C3%A7%C3%B5es-da-FIFA-desde-2007
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/01/09/Messi-ou-Cristiano-Ronaldo-As-vota%C3%A7%C3%B5es-da-FIFA-desde-2007
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/01/09/Messi-ou-Cristiano-Ronaldo-As-vota%C3%A7%C3%B5es-da-FIFA-desde-2007
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/01/09/Messi-ou-Cristiano-Ronaldo-As-vota%C3%A7%C3%B5es-da-FIFA-desde-2007
https://www.uol.com.br/esporte/infograficos/2013/01/30/confira-as-estatistica-de-cristiano-ronaldo-e-messi-pela-copa-do-rei.htm
https://www.uol.com.br/esporte/infograficos/2013/01/30/confira-as-estatistica-de-cristiano-ronaldo-e-messi-pela-copa-do-rei.htm
https://www.uol.com.br/esporte/infograficos/2013/01/30/confira-as-estatistica-de-cristiano-ronaldo-e-messi-pela-copa-do-rei.htm
https://www.uol.com.br/esporte/infograficos/2013/01/30/confira-as-estatistica-de-cristiano-ronaldo-e-messi-pela-copa-do-rei.htm
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/10/17/Quais-s%C3%A3o-as-esp%C3%A9cies-de-baleias-que-visitam-o-Brasil-para-se-reproduzir
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/10/17/Quais-s%C3%A3o-as-esp%C3%A9cies-de-baleias-que-visitam-o-Brasil-para-se-reproduzir
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/10/17/Quais-s%C3%A3o-as-esp%C3%A9cies-de-baleias-que-visitam-o-Brasil-para-se-reproduzir
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/10/17/Quais-s%C3%A3o-as-esp%C3%A9cies-de-baleias-que-visitam-o-Brasil-para-se-reproduzir
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2016/10/17/Quais-s%C3%A3o-as-esp%C3%A9cies-de-baleias-que-visitam-o-Brasil-para-se-reproduzir
https://www.flickr.com/photos/gersonmora/4380209064
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2018/10/08/Como-o-Brasil-votou-para-presidente-em-mapas
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2018/10/08/Como-o-Brasil-votou-para-presidente-em-mapas
https://especiais.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/resultados/mapa-eleitoral-de-presidente-por-estados/
https://especiais.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/resultados/mapa-eleitoral-de-presidente-por-estados/
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detectar o
coronavirus ¢

como funcionam

farmadcia: tire duvidas

sobre a venda, qual uso

indicado e 0 que se sabe

sobre a eficacia - G1

presidente, em no 1° turno - Gazeta do | (Gazeta)

mapas Povo

Quais s30 0s Ciéncia e Jornalistico Testes rapidos do 08/04/2020 (Nexo)
testes para Saude coronavirus em 30/04/2020 (G1)

Fonte: Autora.

Abaixo estdo as figuras dos infograficos selecionados para a analise semidtica

comparativa que esta neste capitulo. Alguns infograficos ndo foram inseridos na integra

devido a sua extensao.



https://www.nexojornal.com.br/grafico/2018/10/08/Como-o-Brasil-votou-para-presidente-em-mapas
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2018/10/08/Como-o-Brasil-votou-para-presidente-em-mapas
https://especiais.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/resultados/mapa-eleitoral-de-presidente-por-estados/
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2020/04/08/Quais-s%C3%A3o-os-testes-para-detectar-o-coronav%C3%ADrus-e-como-funcionam
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2020/04/08/Quais-s%C3%A3o-os-testes-para-detectar-o-coronav%C3%ADrus-e-como-funcionam
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2020/04/08/Quais-s%C3%A3o-os-testes-para-detectar-o-coronav%C3%ADrus-e-como-funcionam
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2020/04/08/Quais-s%C3%A3o-os-testes-para-detectar-o-coronav%C3%ADrus-e-como-funcionam
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2020/04/08/Quais-s%C3%A3o-os-testes-para-detectar-o-coronav%C3%ADrus-e-como-funcionam
https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/30/testes-rapidos-do-coronavirus-tire-duvidas-sobre-a-venda-em-farmacias-qual-uso-indicado-e-o-que-se-sabe-sobre-a-eficacia.ghtml
https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/30/testes-rapidos-do-coronavirus-tire-duvidas-sobre-a-venda-em-farmacias-qual-uso-indicado-e-o-que-se-sabe-sobre-a-eficacia.ghtml
https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/30/testes-rapidos-do-coronavirus-tire-duvidas-sobre-a-venda-em-farmacias-qual-uso-indicado-e-o-que-se-sabe-sobre-a-eficacia.ghtml
https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/30/testes-rapidos-do-coronavirus-tire-duvidas-sobre-a-venda-em-farmacias-qual-uso-indicado-e-o-que-se-sabe-sobre-a-eficacia.ghtml
https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/30/testes-rapidos-do-coronavirus-tire-duvidas-sobre-a-venda-em-farmacias-qual-uso-indicado-e-o-que-se-sabe-sobre-a-eficacia.ghtml
https://g1.globo.com/bemestar/coronavirus/noticia/2020/04/30/testes-rapidos-do-coronavirus-tire-duvidas-sobre-a-venda-em-farmacias-qual-uso-indicado-e-o-que-se-sabe-sobre-a-eficacia.ghtml

Figura 28 — Messi ou Cristiano Ronaldo?
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Fonte: Nexo Jornal.
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Figura 29 — Quais sdo as espécies de baleias que visitam o Brasil para se reproduzir

=NEXO SRALLLY T

BALEIA JUBARTE
(Magoptern noveeangiics)

-~

Distribuic3o da espécie

Ferlodo de vislta ao Brasl

eg no costs brasiferra

4melros

boletim corona

NSIFA SEUE-MAIL

HECEEEH

FPosalvels slihuetas visivels na superlicle da dgua:

@




BALEIA FRANCA
{

itbaloena otstralis)

Distribul¢io da aspecie

95



BALEIA DE BRYDE
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BALEIA MINKE
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Fonte: Nexo Jornal.

VEJA OS REGISTROS DE OBSERVACAO
DAS ROTAS ANUAIS DE BALEIAS
FRANCAS E JUBARTES®
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Figura 30 — Como o Brasil votou para presidente, em mapas

ENEXO Q f ,-@e@mawm\g

GRAFICO

| Como o Brasil votou para presidente, em mapas
Rodolfo Almeida, Gabriel Zanlorenssi e Gabriel Maia 08 de out de 2018 (atuslizado 08,10/2018 s 17h26)

Segundo turno sera disputado entre Jair Bolsonaro (PSL) e Fernando Haddad (PT). Veja a distribuicio
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Fonte: Nexo Jornal.



Figura 31 — Quais sdo os testes para detectar o coronavirus e como funcionam
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Fonte: Nexo Jornal.

Figura 32 — Confira as estatisticas de Cristiano Ronaldo e Messi pela Copa do Rei
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uoL esporte O -mese

OLTMAS - BLOGS  FUTEBOL  MERCADO DABOLA LIBERTADORES PAULISTA DEPRMEIRA MMA F1  BASQUETE VOLEl TENIS

Confira as estatisticas de Cristiano Ronaldo e Messi pela
Copa do Rei

3000172013 23n00 > Atualizada 08/05/2013  17h39

nunizar ema

s asfros do Campeonalo Espanhol se enfrentaram na primeira partida
vélida pely semifinal da Copa do Rei nesta quarta-feira, 30
Vejo as esalisticas de Crigtiano Ronddo & Messi no cldssica

Qalar
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R A
CRISTIANO RONALDO LIONEL MESS
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REAL MADRID I X l BARCELONA
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NATV
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TWITTER

{Pelo munda, enire 16h & 20h do hardrio de Biasilia)

C. RONALDO REAL MADRID BARCELONA

27.963.. - 433.314 ... - 203.040.
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HISTORICO

Cristiano Ronaldo foi contratade pelo Real Madrid do Mascido na Argentina, Messi chegou és cotegorios de base do
Manchester United em 2009 por cerca de P4 milhées de aurgs Barcelona em 2000, quando tinho apenas 13 anos. Estimase
(kG 257 milhoes), £ o tunsierzncia mais carg do hriebdl, Tem que sua mulla contratual seja de 250 milhdes ds eurps R 670
conrato até 2015, milhdes). Tem contrato até 2018,

TITULOS E PREMIOS .

Haeda que TR comecsu o jox Real, em 200G

T 1 Superecpa de Espanha (2012 TY? 3 Supercopa de Espanha {200%, 2010, 2011}
W 1 Campsonoto Espantiol (2011) Y 2 Mundiol de Clubes da Fifo (2009,/201 1)

W | Copadoke (2010 POPY 150040 Cuo2009.2010201 12012

Y 1 Pedmie Puskas = gol mals bonite (2069) Y? 2 Conmpeonoto Esparhol (2009, 2010

{com o camisa do Manchesier)

W 2 uer 2009, 2011)

W 1 Copada Rei (2011)
? | lige ces Compedas

GOLS NA TEMPORADA

[Liges cos Campede:, Copudo Rei, Supsicopa de Eypanba, Mandial ds Clubes, Campaonate Espanhol, sem gols marcades pelas selegies nacionais|

33 I >0->/20 0 [ 7
53 I /) | N 53

TiTUI.OS E PREMIOS

{desde que TR comes; gar ne Real, em 2005
W | supercepa de Espanha [2012] WP W 3 sup0copo de Espanha (2009, 2010, 2011
? 1 Compeonaie Espanhol [2077) TT 2 Mundial de Clubes da Fifa (2009201 1)
W 1 Copa do e (2010) PO FWP 4 oo de Ouo 2007.2010,2011,2012)
W 1 Pramio Puskos - gol mois bonito (2009) WP 2 Canpeonan Esparhol (2009, 2010)

{eom o comiser do Mancheste)

W 2 LerA (2009, 2011)
W 1| Copado ki (2011)
T | Ligo dos Compedes

GOLS NA TEMPORADA
|Lige dos Compeges, Copo do Rel, Supsrcopa de Esponka. Mundiol d2 Clubes sncta Espanhol; sem gols marcades pelas selesdes naclonais|
33 I >~/ ) I 7
33 I 0 [ 51

Fonte: Uol Esportes



Figura 33 — No rastro dos gigantes
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&
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-

Fonte: Revista Epoca.

Disténcia: ©
1000 km
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ARTISTA

Além de se exibir
com saltos, a
jubarte emite sons
sofisticados, com
varfagdes de notas
e melodia, tal qual
uma musica

A JUBARTE E SUAS “PRIMAS"

Minke
Peso: até 10 toneladas
Comprimento: alé 10 metros

Jubarte
Peso: por volta de 30 toneladas
Comprimento: até 16 metros

Franca
Pese: até 100 toneladas
Comprimento: até 17 metros

Azul
Peso: por volta de 150 toneladas
Comprimento: até 345 metros

A baleia recebe um transmissor

por satélite de 250 gramas que vai
Iacalizeda rio mapa. Os equipamentas
ce marcagao saoa haste e o Arts,
uma pistola de ar comprimido

(s sinais s&0 captados por satelites, convertidos em
coordenadas geogralicas e enviados pela intemet,
E possivel geompanhar 0s animais am tempo feal

f”\#-./_’l.
—— =
AS DIFERENTES
TECNOLOGIAS Haste = EE?EES
e — R
Varadefibra “gspingarda®de -
dao widro arcomprimido
Peso Cerca de 10 quiles Em tarma de & quilos
Posiclo de aplicacio 60 3 90 graus da balely A gualgquer dngule
Distancia 3a5 metros do bicho Até 10 metros
Tempo de perseguicio 20 minulas 10 rminules
Preco USS 1500 USS 6000
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Figura 34 — Mapa eleitoral de presidente por estados no 1° turno
mmm Eleiqf)es 2018 Compariinzr A Entrar

Resultados

RESULTADOS  CANDIDATC F 5 NOTIC ORINIED SERVICOS  CHEC

Seus colunistas preferidos, /S & . - GAZETA DO POVO
sempre no seu email. . 7 Assine a newsletter

Mapa eleitoral de presidente por estados no
1° turno

Quem ganhou em cada estado? Vieja a votagao do 17 tumo para Jair Bolsenara (PSL), Fernando Haddad (PT),
Ciro Gomes (POT) e outros presidenciaveis em cada estado. Belsonaro venceu em 17 estados, Haddadem 9 e
Ciro em 1. Jd nas capitais, o candidato do PSLvenceu em 23, e o PT apenas em 3 capitais do Nordeste. Ciro
Gomes teve maioria no Ceard e em Fortaleza.

o7/10/2018

M ELEICDES ¢ BESULTADDS
COMPARTILHAR

0006

Vigja 0 mapa de prosidenta por estados alualizado para 62° turmo

Quem ganhou em cada estado

Haddad

46,1% 12,48% L 29,19%

Quem ganhou
em cada
estado

Resultato com

99,77%

dasumas apuradas
117,107,283 vetos

Mapa por candidato a presidente

Escolha o presidencidvel para ver o mapa com o total devotes e o percentual de votos vilidos em cada

Bstatdn
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Quem ganhou por estado
@ Jair Bolsonaro (17) @ Fernando Haddad {9) @ Ciro Gomes (1)

o

Quem ganhou nas capitais

@ Jair Bolsonaro (23) @ Fernando Haddad (3} @ Ciro Gomes (1)

-
Boa Vista
®
Wacapd
- Belgm @ ERTRER
Manaus ""{z L Matal
Taraci o
sne o JoBo Pessod
[ 3 Rerife
©  PortoVelho »
Rio Eraneo Palmas o hudh
o Aracajy
Salvador
) .
Cuiabd L]
-
-
® : L
Campo Grande SR Vitdria
®
o Rin de lanairn
580 Paulo
.
Curitiba
L]
Floriandpolis

°
Porto Alegre
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UF/Capital Ganhou no Estado Ganhou na capital
AC - Rio Branco # Bolsanare (2%} & Bolsonaro (59%}
AL - Maceis @ Haddad [45%) ' Bolsonaro (52%)
AP - Macapd o Bolsonaro (41%) & Bolsonaro (445}
AWM - Manaus » Bolsonaro (43%) @ Bolsonaro (575}
BA - Salvador @ Haddad (50%) @ Haddad (483%5)
CE-Fortaleza @ Ciro (41%) @ Ciro (40%%)

OF - Brasilia & Bolsonaro {58%) » Bolsonaro [58%)
ES-Vitdria o Bolsonare (55%) » Bolsonaro (53%)
GO - Goidnia Bolscnaro {5736) Bolsonara (63%)
MA - 530 Luis @ Haddad (51%%) @ Haddad [38%)
MT - Cuiabd & Bolsonaro (60%:) Bolsonare [50%:)
MS - Campo Grande o Bolsonaro {55%) & Bolsonaro [609%}
MG - Belo Horizonte & Balsonaro (48%2) » Bolsonaro [S5%)
PA-Belém @ Haddad (41%) . Bolsonare (4394)
PBE - Jodo Peszoa @ Haddad [45%:) . Bolsonaro (50%:)
PR -Curitiba » Bolsonare (57%) » Bolsonaro (62%)
PE - Recife @ Haddad [a83) Bolsonars (430
Pi-Teresing ® Haddad (53%%) @ Haddad (4436)
R1-RJ 0 Bolsonaro {60%) @ Bolsanaro [58%:}
RN - Natal ® Haddad [4136) Bolsonarc (44%)
RS - Parto Alepre ® Bolsonaro {53%:) @ Bolsanaro [45%}
RO - Porto Velho Bolsonaro {529%) » Bolsonaro (589}
RA - Baoa Vista » Bolsonaro (63%) b Bolsonaro {89%:}
5C - Floriandpaolis o Bolsonaro {65%) Bolsonaro (53%)
SP-SP o Bolsonaro {53%) @ Bolsonaro [45%:}
SE - Aracaju ® Haddad (50%)  Bolsonaro (40%%)
TO - Palmas ¥ Bolsonaro (45%) b Bolsonare [59%)

Veja o mapa de presidente por estados atualizado para 0 2° turno

Fonte: Gazeta do Povo
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Figura 35 —Testes rapidos do coronavirus em farmacia: tire dividas sobre a venda, qual uso
indicado e o que se sabe sobre a eficcia

globocom g1 globoesporte gshow videos ASSINE JA MINHACONTA EMAlL~ [ENTRAR b

BEM ESTAR

CORONAVIRUS

Testes rapidos do coronavirus em
farmacia: tire davidas sobre a
venda, qual uso indicado e o que
se sabe sobre a eficacia

Resultados saem depois de 10 a 30 minutos, & sé paderdo ser feitos com o acompanhamento de
um profissional.

Por André Paixdo e Carolina Dantas, G1

n v o©oMHh e

30¢0472020 0502 ¢ Atualizado ha um més

Diferencas entre PCR e teste rapido

PCR Teste rapido
0 resultado sai em quanto tempo?

L t 4
no minime, 4 horas entre 10 e 30 minutes

_ Como éa coleta?

iy -
com um cotonete, recolhendas coleta de sangue,
secrecan da mucosa como em um teste de glicernia

da boca e do nariz



Fonte: G1.

Como € a coleta?

com um cotonete, recolhendo coleta de sangue,
secrecdo da mucosa como em um teste de glicemnia
da boca e do nariz

0O que acontece depois?

% |
o material & enviado o material vai diretamente para

para analise de um laboratdrio 0 aparelho, que mostra o resuftado

Como funciona?

exame rastrela material exame busca
genético do virus anticorpas

0 que acontece se o resultado for positivo

paciente tem ovirus paciente foi infectado
€ criou anticorpos

G‘I Infografico elaborado em: 29/04/2020

CORONEVINLS FeSUIMD COM 5 (NNCIPS S Caractenshicas 00s teses malaculares e dos testes rapidos — Fow:
Guikrerme Luiz Pinkeirodite G1
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6.3 Percurso para Aplicacio

Seguindo o roteiro para andlises semidticas de Santaella (2005), os conceitos
apresentados nos topicos anteriores deste capitulo servem como base tedrica. De agora em
diante, apresentaremos o percurso de analise a ser seguido. Vamos mostrar como
trabalharemos metodologicamente os conceitos da Semidtica nas analises das infografias do
Nexo Jornal. O primeiro passo para desenvolver uma andlise semidtica € o fenomenologico.
Enxergar o material de andlise de acordo com as categorias da primeiridade, secundidade e

terceiridade.

Para isso, Santaella (2005), traga trés passos para analise, que sdo o cerne do
procedimento metodologico da Semidtica Aplicada. A partir desses passos € que

construiremos as analises das infografias jornalisticas propostas nesta monografia.

1. Abrir-se para o fenomeno e para o fundamento do signo

Segundo Santaella (2005), o primeiro passo tem relagdo com o olhar. Devemos dirigir
ao signo primeiro um olhar contemplativo, pois o signo comunica através do modo como
aparece/se mostra, ou seja, pelas suas qualidades. Em seguida, o olhar deve ser observacional,
para que possamos enxergar o que € unico no signo, saber discriminar os limites, contexto e
diferenciar parte e todo. Ja o terceiro olhar deve ser generalizador, para abstrair o geral do
particular, entender a que lei obedece aquele signo. Estes trés olhares nos permitem analisar o

signo pelos seus fundamentos (qualidade, singularidade e lei).

Aqui, as infografias podem ser analisadas em si mesmas em trés aspectos: qualitativos,
em seus quali-signos, por exemplo nas cores, linhas, formas, volumes, movimento, dinamica,
dimensdo, textura, luminosidade, composi¢do, forma, design. Também podemos analisa-las
em seus sin-signos, em seu aspecto singular. Assim, os sin-signos indicam que as infografias
foram produzidas e existem em um espago ¢ tempo determinados. Além disso, podemos
analisar seu carater geral de algo que pertence a uma classe de coisas, através das convengdes

estabelecidas na linguagem dos infograficos.
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2. Explorar o poder sugestivo, indicativo e representativo dos signos

O segundo passo, deve comegar na relacdo do signo com seu objeto imediato, que
depende da natureza do fundamento do signo. Sdo trés tipos de olhares também: o primeiro
olhar ¢ aquele que considera o aspecto qualitativo do signo, sua face de quali-signo. Nesse
olhar o0 modo como signo se apresenta (objeto imediato) coincide com a qualidade de
aparéncia do signo, que pode ser por sugestdo, evocagdo ou associacdao. O segundo olhar € o
que acata o aspecto existente do signo, ou seja, o sin-signo. Nele, o objeto imediato ¢ a
materialidade do signo como parte do universo a qual pertence. Por fim, o terceiro olhar ¢ o
que da importancia a propriedade da lei, o legi-signo. Ainda no segundo passo, o exame do
objeto imediato nos remete diretamente para o objeto dindmico, e ha trés formas a quais os
signos se reportam aos seus objetos dindmicos: modo iconico, o indicial e o simbdlico. Para
analisar o aspecto iconico do signo devemos atentar para o grau de semelhanca entre as
qualidades do signo e do objeto, seu poder sugestivo e evocativo dos quali-signos. Ja a analise
do aspecto indicial deve voltar-se para a forma de vestigios, marcas, tragos que os sin-signos
apontam, fazem referéncia. E por ultimo, a analise do aspecto simbolico pode ser muito rica,
na sua base estdo os legi-signos sdo, as convengdes culturais, que conduzem para um campo
de referéncias onde estdo os costumes e valores coletivos, os tipos de padrdes estéticos,
comportamentais, etc. Portanto, estes trés olhares nos permitem analisar a referencialidade

dos signos, como icone, indice e simbolo (SANTAELLA, 2005).

Todo infografico refere-se a alguma coisa que esta fora do proprio infografico. Nesse
sentido, a referencialidade das infografias as infografias podem ser analisadas em outros trés
niveis: quando o poder de sugestdo do infografico deriva dos seus aspectos sensoriais,
qualitativos, estaremos falando de icones. H4a semelhancas entre as qualidades das infografias
e dos elementos que elas buscam substituir, que podem se apresentar através de imagens,
diagramas e metaforas. Quando as infografias indicam com clareza aquilo a que elas se
referem no mundo existente, estaremos falando de indices. Quando os infograficos
representam ideias abstratas, convencionais, regras estabelecidas em sociedade, estaremos
falando de simbolos. Assim, a infografia ¢ analisada no seu carater de tipo dentro de uma

classe.
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3. Acompanhar os niveis interpretativos do signo

J& o terceiro passo, acompanhar o nivel interpretativo do signo, significa prestar
atencdo ao momento em que o signo se realiza como efeito em uma mente interpretante e
completa sua agdo como signo. Para isso, a andlise dos interpretantes tem que atentar-se aos
aspectos do fundamento do signo e nas relagdes do signo com seu objeto. Sao trés os niveis
do interpretante: imediato, dindmico e final. No nivel do interpretante imediato estdo as
possibilidades interpretativas a serem efetivadas em uma mente interpretadora no nivel
seguinte. Aqui os icones representam possibilidades interpretativas abertas, pois nada no
icone ¢ definitivo. J& os indices apresentam possibilidades fechadas, uma vez que o potencial
interpretativo dos indices estd na ligacdo existencial de um signo indicando seu objeto.
Enquanto isso, o simbolo tem o potencial interpretativo incompleto, ja que o potencial para
significar e ser interpretados ndo se esgota em nenhuma interpretagdo particular

(SANTAELLA, 2005).

No que diz respeito a interpretacdo das infografias, existem os tipos de efeitos que elas
estdo aptas a produzir nos seus receptores, ou seja, seus interpretantes imediatos, e os efeitos
que as infografias efetivamente produzem em uma mente, seu interpretante dindmico. Nesta
analise nosso percurso metodologico da conta das questdes relativas aos modos como
efetivamente percebemos, sentimos e entendemos as infografias. Ou seja, no papel de
receptores como reagimos a elas, quais os efeitos causados pelas infografias em nossas
mentes. Ainda que isso seja uma questdao hipotética, pois jamais saberemos, de fato, quais os

efeitos reais de uma infografia (ou de qualquer texto) na mente de alguém.

Quando levantamos essas possibilidades interpretativas, estamos na posi¢ao seguinte,
no segundo nivel interpretativo, no papel do interpretante dindmico, uma mente intérprete

unica, um intérprete particular de um sistema de signos especifico.

Assim, Santaella (2005, pag. 30) destaca: “¢ muito importante lembrar que, em todo
ato de andlise semidtica, sempre ocupamos a posi¢cdo logica do interpretante dindmico, pois

analisar também significa interpretar”. Dentro da andlise semiotica, quando chega-se ao
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interpretante  dinamico estamos nos referindo aos niveis interpretativos que o signo

efetivamente produz na mente de quem conduz a analise. Santaella (2005, pag. 40) afirma:

Os niveis interpretativos efetivos distribuem-se em trés camadas: a camada
emocional, ou seja, as qualidades de sentimento ¢ a emogdo que o signo € capaz de
produzir em nos; a camada energética, quando o signo nos impele a uma agao fisica
ou puramente mental; e a camada logica, esta a mais importante quando o signo visa

produzir cognicao.

Ja o interpretante final, ¢ aquele ndo pode ser nunca alcancado por um intérprete
particular, podemos chegar a um limite ideal, aproximéavel do que poderia ser este efeito,

porém ele nao € atingivel.

Portanto, ap6s a apresentacdo das bases teoricas para aplicacdo dos conceitos e do
percurso a ser seguido para a aplicagdo, prosseguiremos agora para o desenvolvimento da
analise semidtica comparativa entre as infografias do Nexo Jornal e de outros veiculos de

comunicagao.

6.4 Analises Semioticas Comparativas

6.4.1 Infografias sobre Lionel Messi vs Cristiano Ronaldo

6.4.1.1 Messi ou Cristiano Ronaldo? As votacoes da FIFA desde 2007

A infografia busca representar a rivalidade entre Lionel Messi e Cristiano Ronaldo na
escolha de melhor jogador de futebol do mundo pela FIFA desde 2007 até 09 de janeiro de
2016, quando o produto foi publicado pelo Nexo Jornal.

Hé4 uma ilustragdo (Figura 36) composta pelo desenho vetorial do perfil de dois
homens, que estdo opostos um ao outro. Estes desenhos estdo dentro de um circulo e um
grafico de pizza. Ao longo da infografia existem outras ilustragdes menores e graficos, além

deles, ha um manda mundi. O infografico ¢ todo feito em tons terrosos, em cores como bege,
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marrom, amarelo queimado, porém ha alguns elementos como setas e destaques em um tom
de azul.

Figura 36 — Detalhe das ilustragdes de Messi e Cristiano Ronaldo

7OTAL DE PONTOs

Fonte: Nexo Jornal.

Ao observar as propriedades internas da peca infogréafica, a qualidade dos signos ou
quali-signos, nota-se a utilizagdo de cores em tons neutros. As cores neutras sao branco, preto
e os tons de cinza, porém os subtons de outras cores, em tonalidades mais fracas, muitas vezes
misturadas ao branco, também podem ser consideradas neutras, a exemplo do bege e marrom.
No caso dessa peca, encontram-se as tonalidades neutras do amarelo, bege e vermelho, além
de um tom de azul. As formas utilizadas no infografico, por sua vez, sdo simplificadas, ha

preferéncia pela utilizagao de linhas finas.

Ha ilustracdes com poucos elementos, cores limitadas e que utilizam formas
geométricas simples. Além disso, os elementos estdo dispostos ao longo da infografia
separados por uma linha fina no centro da pagina. Essa linha, fina e na cor branca, conecta

todos os elementos do design da infografia, como uma espécie de fio condutor da narrativa.

No aspecto da singularidade, ou seja, 0s sin-signos, reparamos para aspectos que

remetem ao universo ao qual a infografia pertence. Encontramos assim, um mapa mundi, que
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indica a espacialidade a qual a competi¢do faz parte, onde representantes de todos os

continentes e paises opinam para a escolha do melhor do mundo.

Nas convengdes internas da infografia, os legi-signos, encontra-se a convengao de que
cada jogador sera representado por uma cor nos graficos e mapa, que por sua vez também sao

representacoes da realidade acordadas em sociedade.

Ao observarmos os aspectos icOnicos, ou seja, OS Signos que representam por
semelhanca, encontram-se as ilustragdes dos jogadores, que buscam retratar os aspectos
fisicos, como formato do nariz e dos olhos, estilo de cabelo e coloracao da pele de Messi e

Cristiano Ronaldo, respectivamente.

No aspecto iconico do diagrama, nota-se a presenga de mapas e graficos (os chamados
de pizza, barra, em eixos x e y), que representam a realidade através da relacdo de analogia
entre as partes do grafico e o nimero real de pontos que cada jogador detém, por exemplo. J&
no aspecto indicial verificamos a presenga dos elementos que fazem meng¢ao ao universo do
futebol, como as citagdes das figuras dos técnicos e capitaes de futebol e a presenca de nomes

de outros jogadores, como Kaka, Xavi, Iniesta ¢ Neymar.

Esta infografia, na fase semiotica da significacao, no efeito efetivamente causado em
uma intérprete, ou seja, em seu aspecto de interpretante, transmite um aspecto de
simplicidade, minimalismo, continuidade. A utilizagdo do amarelo em tom neutro no fundo de
toda pagina da sensacdo de que a atengdo do leitor deve voltar-se aos detalhes em tons de

bege e vermelho, as cores utilizadas para representar cada jogador no infografico.

A disposicao dos elementos, separados por uma linha muito ténue no centro da pagina,
causa o efeito de continuidade da narrativa. Além disso, a disposi¢ao entre os opostos ¢ feita

de maneira equilibrada, o que passa a sensagdo de equidade entre os jogadores.
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6.4.1.2 Duelo de Gigantes

A infografia publicada em 30 de janeiro de 2013 pelo Uol Esportes, pretende
comparar as estatisticas que envolvem os jogadores de futebol Cristiano Ronaldo e Lionel

Messi durante a Copa do Rei, competi¢ao nacional de futebol da Espanha.

Hé um titulo, seguido por duas fotografias de dois homens que parecem estar em um
mesmo estadio de futebol. Os homens parecem ser jogadores de futebol, pelas roupas e gestos
que fazem nas fotos. O primeiro jogador faz uma comemora¢do com dois bragos erguidos,
enquanto o segundo gesticula com uma mao com o dedo indicador apontado para cima.
Abaixo, as fotos sao seguidas por caixas de texto, graficos, e nimeros. Este infografico ¢ feito

predominantemente em tons de azul e cinza.

Na observagao dos elementos da infografia em si, os quali-signos, nota-se a utilizacao
cor azul, que ¢ predominantemente explorada em tons e subtons, além da presenga de formas
retangulares, com exce¢do de duas uUnicas formas, que tem o formato das arestas
arredondados, e também do uso de linhas pontilhadas. A distribui¢ao dos elementos da pagina
recorre a divisdo central da infografia, dispondo os jogadores em oposi¢do, Messi a direita e

Cristiano a esquerda.

Quanto aos sin-signos, ha a utilizacao de fotos (Figura 37) que indicam a existéncia
dos jogadores. Por fim, quanto as convengdes internas do infografico, ou os legi-signos, ha o
acordo de que Cristiano Ronaldo sera representado pela cor azul em sua tonalidade mais

escura, enquanto Messi serd representado pela tonalidade mais clara da mesma cor.

Quando voltamos a atencdo para os signos que representam por semelhanca a
elementos externos a infografia encontramos as fotografias dos jogadores e as ilustragdes de

troféus, que sdo signos iconicos imagéticos, que substituem os objetos representados por
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serem fisicamente parecidos com eles. Ademais, também ha utilizacdo de graficos de barras,

que podem ser vistos semioticamente como outro tipo de signos iconicos: os diagramas.

A respeito dos efeitos interpretativos que a peca infografica causa, destacamos a
associacao que a utilizagdo dos tons de azul causam. Esta cor, em geral, ¢ utilizada nas
editorias de esportes, também ¢ a cor presente em varios uniformes de times de futebol. Na
propria fotografia presente na infografia podemos notar que ha tons de azul nas camisas de
Messi e Cristiano Ronaldo. Além disso, em varios casos, o azul ¢ utilizado para remeter ao
masculino. Assim, ao interpretar o infografico podemos entender que esta produgdo € voltada
para o publico das editorias de esporte, que ¢ predominantemente masculino. Além disso, a
utilizagcdo dessa cor nas editorias de esporte busca representar que os times, que entre outras

cores tem azul em suas paleta de cores, estdo presentes nas matérias veiculadas naquela secao.

Figura 37 — Fotografias mostram os rivais: Messi e Ronaldo

Os astros do Compeonato Espanhol se snfrentarom na primeira parida
vilida pelo semifinal do Copa do Rei nesta quarto-feira, 30
Vejo as estafisticas de Crishano Ronaldo & Messi no dassico

Fonte: Uol Esportes

A divisao em duas partes da infografia acaba sendo prejudicada pela escolha da
variagdo dos tons de azul, uma vez que a tonalidade mais clara acaba chamando mais aten¢ao,
0 que causa um desbalanceamento entre os elementos da péagina. Ao longo da peca, ha

utilizacao de muitos blocos de texto, o que causa um efeito de polui¢do, no aspecto visual.
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6.4.1.3 Aprofundamento das analises

Em uma andlise mais aprofundada das infografias sobre a rivalidade/comparagdo entre
Messi e Cristiano Ronaldo, podemos dizer que na primeira infografia, produzida pelo Nexo
Jornal, a utilizagdo de cores em tons neutros, a escolha pelo estilo de ilustragdo minimalista,
onde ndo hd muitos elementos e predominam as formas geométricas, a distribui¢do dos

elementos na pagina tornam o design da pega neutro, equilibrado e simples.

Além disso, a divisoria central, representada por uma linha ténue, ajuda na impressao
de equilibrio entre os atletas que a infografia passa. Outro destaque ¢ a boa utilizacdo de
mapas e graficos, que trazem informac¢ao de forma visual e ndo s6 numérica. Um aspecto que
também chama atengdo ¢ que a infografia parece buscar representar a rivalidade entre os
atletas sem relaciona-los diretamente ao esporte que praticam, o futebol. Este aspecto pode
indicar um certo grau de imparcialidade do veiculo, que buscou representar a disputa entre

atletas sem o favorecimento dos clubes.

A utilizagao de cores neutras e ilustragdes minimalistas passam a ideia de que este
infografico é sobre atletas e ndo sobre futebol ou clubes. Assim, em geral, a rivalidade entre
os jogadores ¢ representada de forma justa, bem balanceada e a infografia se apresenta como

uma forma de visualizagao de dados compreensivel e com maior potencial informativo.

J4 na segunda infografia, produzida pelo Uol Esportes, ha presenga de muitos blocos
de texto e repeticao de elementos visuais em uma mesma area, o que causa uma certa polui¢ao
visual. O infografico se propde a comparar os jogadores inserindo-os no contexto do esporte.
Até mesmo as fotografias utilizadas foram editadas de forma a dar entender ao leitor que

ambos, Messi e Cristiano, estao em um mesmo estadio de futebol.

Em relagdo a cores, a utilizacdo da dualidade entre os tons de azul claro e escuro
favorece os tons mais claros, sendo o lado direito, onde estdo os dados sobre Lionel Messi, o

mais atrativo aos olhos. Além disso, o uso da cor azul, que ¢ cotidianamente utilizada para



121

representar o masculino, acaba dando a entender que a publicacdo estd associada ao

esteredtipo de que futebol seria um esporte voltado para o publico masculino.

Por fim, as estatisticas sdo trabalhadas mais de forma numérica do que visualmente,
sendo assim, ha presenca de muitos nimeros e apenas dois graficos, que sdo de grande ajuda
na visualizacdo de dados. Portanto, de forma geral, a segunda produgdo ¢ mais poluida
esteticamente, a apresentacdo dos recursos visuais tenta colaborar para um possivel equilibrio

entre os jogadores, porém ela acaba sendo visualmente desbalanceada.

6.4.2 Infografias sobre baleias no Brasil

6.4.2.1 Quais as sio as espécies de baleias que visitam o Brasil para se reproduzir
A infografia (P4agina publicada pelo Nexo Jornal em 17 de outubro de 2017, procura
representar as caracteristicas e rotas das quatro espécies de baleias que transitam na costa

brasileira todos os anos.

Ha um fundo azul em todo o material grafico, por cima dele ha ilustragdes vetoriais de
baleias em comparagdo a ilustragdes vetoriais de figuras humanas que parecem estar trajadas
com trajes de mergulho, mapas que mostram alguns continentes, como América, Africa,

Europa, parte da Asia e Antartica.

Ao observar a infografia pelos seus quali-signos, notamos a presenca da cor azul em
toda a pagina. Ha também a presenga de formas arredondadas para representar a distribuicao

da espécie pelo mundo e de formas retangulares para apresentagcdo de mais explicagdes.

Ao longo do infografico encontram-se a utilizacdo de linhas finas e a repeti¢ao de um
modelo de apresentacdo da espécie de baleia que € constituido por: ilustragdo ndo realista da
espécie baleia, onde o animal ¢ retratado com feicdo amigével (Figura 38), mapa com a

distribuicdo da espécie no mundo e bloco retangular de texto dividido em 9 partes, sendo uma
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delas composta por ilustragdes. Por fim, ha a presenca de um gif, que apresenta as rotas das

baleias Francas e Jubartes ao longo do ano.

Notamos a presenc¢a de sin-signos que fazem referéncia ao espaco e tempo e contexto
que a produgdo estd inserida através das representagdes visuais como o mapa mundial, a
ilustracdo da baleia ao lado da ilustracdo de um mergulhador, que indica as dimensdes da
espécie; e da cor azul como indicio de que aqueles seres representados pertencem ao mundo

aquatico.

Figura 38 — Detalhe da ilustracdo ndo realista de um dos tipos de baleia que circulam no

Brasil.

BALEIA MINKE
(Balaenoptera acutorostrata)

Fonte: Nexo Jornal.

Quanto ao carater icOnico das infografias, compreendemos que a utilizagdo de
ilustragcdes das baleias buscam representar os animais através de certa semelhanga entre
desenho e espécie propriamente dita. Além disso, a utilizagdo de mapas de toda a superficie
do planeta Terra € a representacdo iconica de um diagrama, pois ha relagdo de analogia entre a

representagao cartografica e o planeta em si.



123

No que diz respeito ao carater indicial dos signos presentes nesta infografia,
destacamos principalmente a utilizacdo da ilustragdo das espécies das baleias estar
acompanhada da ilustragdo de um ser humano, esta representacdo se propde a ser um

indicador do tamanho da espécie em relacdo aos humanos.

Na fase do interpretante, podemos dizer que a utilizagdo dos diversos tons de azul
passam a impressao de harmonia e calmaria em relagdo aos elementos que compdem a pagina

do site. As formas arredondadas nos remetem também ao mar e a fluidez da agua.

Além disso, a escolha por ilustragdes onde as espécies sdo retratadas com aparéncia
delicada, terna, ajudam a reforcar a no¢ao de combinacdo agradavel, os animais parecem nao
ser ameagadores. Na apresentagdo geral das informagdes, a producdo ¢ didatica, ao trazer as
caracteristicas das espécies de forma blocada logo apos a apresentagdo do tipo de animal e de

onde ele pode ser encontrado.

6.4.2.2 No rastro dos gigantes

No produto da Revista Epoca, publicado em 22 de fevereiro de 2010, a proposta ¢
representar a movimentacao de uma unica espécie de baleia que transita na costa brasileira, a

Jubarte.

Hé um fundo branco. Sob ele ha um mapa da metade direita do Brasil, uma caixa de
texto azul e um desenho realista de uma baleia no topo da infografia. Em um breve olhar,
conseguimos ver ainda outras ilustracdes de vetoriais baleias, ilustracdes em art line de
figuras humanas e barcos e no fim da pagina uma espécie de lupa que amplia um trecho do

mapa.

Os quali-signos presentes nessa producao sdo: a presenca predominante da cor azul e a

utilizacdo das cores vermelha e amarelo para destacar alguns aspectos da infografia; a
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utilizagdo de linhas discretas; o uso de uma forma retangular para destacar elementos textuais

e circulos amarelos para chamar atenc¢do para um certo elemento da ilustragao.

J& os sin-signos, que fazem referéncia ao tempo-espago a qual a producao pertence, se
apresentam através da representacdo cartografica do mapa do Brasil a esquerda da pagina.
Dentro da infografia, encontramos também legi-signos através da utilizagao do vermelho para

representar algo novo e do amarelo para destacar algo sempre que necessario.

Quanto aos icones, destacamos a presenga das ilustragdes das baleias. Primeiro a
baleia Jubarte (Figura 39), em posi¢do central e ilustrada com tragos realistas, como se tivesse
sido feita a partir de uma fotografia do animal, que nesta infografia ocupa o lugar de imagem.
Também ha ilustragdes das silhuetas das outras espécies de baleia. Além disso, hd mapas, uma
ilustragdo que explica como os mamiferos sdo rastreados, através da inclusdo de um
transmissor, € qual o material utilizado nesse processo. Todos esses elementos podem ser
considerados diagramas, pois tem similaridade com os processos representados. Ja dentre os
indices encontrados, destacam-se os mapas, que indicam o litoral do pais e a distribui¢ao das
ilustragdes das baleias, posicionadas segundo uma escala de tamanho que apontam para os

tamanhos reais dos animais.

O efeito interpretativo que a infografia da Revista Epoca causa ¢ de elucidag¢io, como
se a peca tivesse sido pensada visualmente para explicar um fenomeno da ciéncia, o transito
desses animais na costa brasileira, e para sanar curiosidades sobre o processo de rastreamento
desses gigantes. Assim, com um design bem resolvido, uma ilustragdo bem trabalhada e

diagramas explicativos.

O uso da ilustracdo realista e o nivel de detalhamento da rota dos animais, do passo a
passo de como eles sdo rastreados, mostram como em apenas uma pagina € possivel

representar um fendomeno de forma otimizada.
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Figura 39 — Detalhe da ilustracdo realista presente no topo da infografia.

Fonte: Revista Epoca

6.4.2.3 Aprofundamento das analises

O infografico do Nexo tem uma proposta mais educativa, voltada para o publico que
busca entender mais sobre as diferentes espécies de grandes mamiferos marinhos carnivoros.
Sendo assim, ela tem uma apresentacao das informagdes mais didatica, que segue um modelo

padrao, onde os textos encontram-se blocados abaixo das representagdes grafico-visuais.

Podemos afirmar isto também pela forma de representar visualmente as baleias, com
ilustragdes vetoriais que parecem ter carater mais ilustrativo do que informativo em relagao a

como ¢ a anatomia dos animais.

Além disso, ha ilustragdo e texto, separadamente. Entdo, apesar de ser esteticamente
agradavel e de ter bons elementos graficos e multimidia, o infografico ndo explora a
visualizacdo da informagdo, apresentando as caracteristicas das espécies de forma isolada. Em
geral, a producdo informa, mas ndo aprofunda a informacao, ou trabalha de uma forma visual

menos isolada.
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Enquanto isso, a infografia da Epoca ¢ mais cientifica e técnica, voltada para o publico
alvo que busca compreender a ciéncia. A forma de representar visualmente as baleias aqui ¢
mais realista, e busca detalhar como ¢ a anatomia do animal através de um desenho digital

realista.

A peca mostra, aprofunda e trabalha a informac¢ao. O design bem elaborado, com uma
divisdo funcional dos elementos visuais e textuais, permite que em uma unica pagina caibam
muitos elementos e que eles trabalhem em conjunto para o desenho da informacao. H4 um
equilibrio causado pela mistura de texto e imagem, de modo esquematizado, que colaboram

para a explicacdo do fenomeno a ser representado.

6.4.3 Infografias sobre Eleicoes presidenciais de 2018

6.4.3.1 Como o Brasil votou para presidente, em mapas

O infografico publicado pela equipe do Nexo Jornal em 8 de outubro de 2018 busca
apresentar através de mapas a distribuicdo dos votos para presidente no pais, ou seja,

representar através da visualiza¢do de dados como o Brasil votou para presidente.

Hé4 um fundo acinzentado na infografia, que ¢ preenchida com mapas do Brasil. Os
mapas seguem um padrdo, sdo brancos, ja as cores utilizadas para a visualiza¢do de dados de
cada um muda ao longo do infografico. No primeiro mapa ha presenga das cores vermelho e
roxo, majoritariamente. Voltando o olhar para as caracteristicas de qualidade da producao

(quali-signos), encontramos as cores verde, vermelho e lilds em uso (Figura 40).

Além disso, nota-se que a forma escolhida para representar a quantidade de votos em
milhdes foi a de um circulo. O design da pagina em geral ¢ simples, com a distribui¢ao dos

elementos graficos ao longo do espago da tela alinhados verticalmente ao centro.



Figura 40 — Detalhe de trecho do infografico sobre as Eleigdes 2018
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Em relagdo aos sin-signos, destacamos os mapas do Brasil e todos os elementos que

indicam regido e cidades do pais, e que se repetem ao longo da infografia. Dentro da

infografia, convencionou-se representar os entdo candidatos a presidéncia por cores, € estes

sao legi-signos: Jair Bolsonaro ¢ representado pela cor lilas, Fernando Haddad pela cor

vermelha e Ciro Gomes pela cor verde. Nesta infografia, ndo ha signos iconicos de imagem,

havendo a presenca somente de icones de diagrama, que sdo mapas do Estado brasileiro,

graficos de barras e a visualizagdo de dados em formato de circulo que representam os votos

validos em milhdes.
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Quanto ao efeito interpretativo efetivamente causado, esta infografia parece cumprir o
dever de apresentar os votos do 1° turno para presidente no brasil de forma simples e
esclarecedora. A apresentacdo dos nimero de votos validos através dos circulos coloridos

facilitam a compreensao de como cada estado ou regido votou em 2018.

E possivel ver através dos mapas por candidatos como estio espalhados os eleitores de
cada um dos candidatos e ainda onde estdo os votos em branco e anulados. Apesar da
repeti¢ao do elemento visual do mapa, que a principio pode causar a impressao de monotonia,
a producdo gera uma sensagdo de elucidacdo, ao apresentar as estatisticas de forma direta e

simples.

6.4.3.2 Mapa eleitoral de presidente por estado no 1° turno

O infografico do jornal curitibano Gazeta do Povo, foi publicado em uma secdo
especial sobre as Elei¢des de 2018 no portal de noticias do veiculo em 7 de outubro de 2018.
O objetivo da infografia ¢ representar quem ganhou as eleigdes presidenciais em cada estado

do pais no 1° turno eleitoral daquele ano.

Ha logo no comego, um grafico horizontal. Neste grafico hd ilustragdes caricatas de
candidatos a presidéncia, as figuras humanas parecem ser de Jair Bolsonaro e Fernando
Haddad, ha ainda uma ilustragdo em menor escala que parece representar Ciro Gomes. Apos
este grafico, hd mapas seguindo a mesma escala de cores e também em escala de cinza, e na
parte inferior da infografia ha uma espécie de tabela. Os primeiros quali-signos notados no

trabalho s3o as cores azul, bege, laranja, vermelho e cinza que se repetem ao longo de toda

infografia em suas variagoes.

Aqui também nota-se que a forma escolhida para representar a quantidade de fotos em
milhdes foi a de um circulo. A péagina apresenta uma primeira parte, onde ha presenga de
formas geométricas, ilustracdes e um mapa, que sio seguidos pela segunda parte, onde ha dois

mapas estaticos e dois mapas interativos e uma tabela.
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A presenca da data de publicacdo, dos mapas do Brasil, das ilustragdes e nomes dos
politicos indicam o periodo eleitoral, a regido e os envolvidos no contexto eleitoral a qual a
infografia faz parte. Ja as representacdes de uma cor substituindo cada candidato, a forma
circular para representar nimero de votantes sdo exemplos de legi-signos. Bem como a
utilizacdo de uma escala de cinza usada em um dos mapas, onde a tonalidade mais clara
representa menor nimero de votos e a tonalidade mais escura do cinza representa maior

namero de votos.

Quanto ao aspecto iconico-imagético dessa produgdo, destaca-se o uso da ilustragao
caricata para representar através da semelhanca os candidatos mais votados no pais:
Bolsonaro, Haddad e Ciro. Enquanto isso, os mapas e graficos funcionam como diagramas.
Além de serem imagens, as ilustragdes também podem ser consideradas indicios da existéncia
de cada politico representado. A quantidade de votos em formato circular também ¢ indice do

maior ou menor nimero de eleitores de acordo com o tamanho em que elas aparecem.

Quanto ao interpretante dindmico, ao primeiro olhar a infografia transmite um
sensacdo de comicidade, por optar representar os candidatos através de caricaturas, tipo de
ilustragdo que acentua caracteristicas da pessoa representada de forma humoristica. Essa
primeira impressao do espirito comico, porém, nao se mantém. O mapa que segue a linha
narrativa ap6s a ilustracdo utiliza formas retangulares que causam estranheza, os mapas
interativos sdo confusos e o mapa apresentado em escala de cinza acaba sendo monétono e

sisudo. Ou seja, em geral o design da pagina transmite uma ideia de desarmonizagao.

6.4.3.3 Aprofundamento das analises

A infografia do Nexo traz a visualizagdo de dados sobre as eleigdes de forma mais
concentrada ¢ resumida. Ela ¢ esteticamente bem resolvida, ao utilizar na visualizacdo de
dados cores que chamam atencao e circulos que representam bem a dimensao dos eleitores de

cada candidato.
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Ao analisarmos semioticamente o design da noticia parece ser certeiro, apresentando
de forma objetiva os dados apresentados na infografia. A produgdo ¢ harmoénica, segue um

padrdo esteticamente continuo e trata as informagdes com objetividade e seriedade.

Figura 41 — Detalhe das caricaturas do infografico da Gazeta do Povo
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Fonte: Gazeta do Povo

Enquanto isso, o infografico da Gazeta do Povo apresenta no inicio um tom de
descontracdo, através de caricaturas, que desenhos que buscam evidenciar, ironicamente, por
vezes, caracteristicas fisicas das pessoas representadas, que ndo tem continuidade ao longo da
infografia. Além disso, as imagens dos candidatos obedecem a uma fun¢do mais opinativa, ja
que caricaturas sdo comumente usadas em charges e outras representacOes graficas para

realizar criticas.

A representacdo em escala das imagens também atrapalha a fun¢do informativa. A
proporc¢ao das imagens ndo corresponde a propor¢dao dos votos recebidos por cada candidato.
Ja que, no site da Gazeta, a caricatura de Jair Bolsonaro mede 5,0 centimetros, enquanto a de
Fernando Haddad mede 5,5 centimetros, aproximadamente (Figura 41). Assim, a caricatura
do candidato que recebeu maior nimero de votos € menor, em escala (medindo somente a
altura), do que a do candidato que ficou em segundo lugar na disputa. Por fim, ndo ha um
estilo grafico bem definido entre os mapas, pois as representagdes que trazem os votos do

pais, as votagdes por candidatos e por estados sdo apresentadas em estilos diferentes.
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Especificamente, ha um grafico que utiliza uma escala de cinza, que, diante da gama
de cores e formas de visualizacdo de dados que a tecnologia proporciona atualmente, se
mostra monotona e de dificil compreensdo, chegando até mesmo a ser desinteressante. Por
fim, a infografia se delonga, trazendo além dos mapas, uma tabela que poderia ter sido

incluida visualmente no design ou totalmente excluida.

6.4.4 Infografias sobre os tipos de testes para detectar a infeccio por coronavirus

6.4.4.1 Quais os testes para detectar o coronavirus e como funcionam

O infografico publicado em 8 de abril de 2020 pelo Nexo Jornal, durante a pandemia
da Covid-19, procura apresentar, explicar e distinguir os tipos de testes que identificam a

presenca do coronavirus em pessoas infectadas.

Ha uma ilustracdo vetorial de um homem sendo examinado para detectar o novo
coronavirus, ja que ha uma espécie de haste flexivel com ponta de algodao sendo inserida em
seu nariz, logo abaixo ha mais ilustragdes, essas parecem ser de processos microscopicos ou
feitas em laboratdrios. Ha outra ilustracdo em escala maior, cujo desenho mostra um par de
maos manuseando a mao de outra pessoa e também o que parece ser um espécie de teste
realizado através das gotas de sangue que saem de um dedo, abaixo desta, também ha mais
ilustragdes de processos ou andlises que parecem buscar representar as explicagdes cientificas

de como funciona o teste.

Nos aspectos qualitativos, ou quali-signos, destacamos o uso das cores cinza, azul,
branco, vermelho e amarelo em todo o design da infografia. O tragado utilizado ¢ fino e
preciso, as formas sdo arredondadas, como nos destaques de cada titulo. Os sin-signos sao
ilustragdes, encontradas ao longo da infografia, que indicam o universo ao qual a pega faz
parte: a pandemia de Covid-19. Em termos de legi-signos, destacamos a presenca da

ilustragao do novo coronavirus.
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Ao analisar os aspecto iconicos do infografico encontramos diversas ilustracdes, que
sdo signos imagem, todas mostram detalhadamente como sdo colhidas as amostras das
pessoas a serem testadas e como funcionam os testes, desde o funcionamento molecular do

teste genético até a acdo dos reagentes no teste sorologico.

Ainda nos aspectos icOnicos, podemos dizer que a combinagdo das ilustracdes
compoem um diagrama de como funcionam os testes (Figura 42), porque, apesar de nao ser
possivel ver a olho nu, a fase molecular e sorologica do processo de testagem tem analogia

com as ilustra¢des produzidas.
Quanto aos aspectos indiciais, destacamos a escolha da paleta de cores como indice de
qual jornal a produgdo pertence. Ao utilizar o azul, cinza e branco, cores que estdo presentes

na identidade visual do Nexo, a intengdo parece ter sido unificar produtor e produto.

Figura 42 — Detalhe de como ¢ detectado o coronavirus no teste RT-PCR
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Fonte: Nexo Jornal

Outro aspecto interessante ¢ a escolha da cor usada na pele das pessoas representadas

nas ilustragdes: o cinza. Essa utiliza¢do indica que o veiculo busca certa imparcialidade, ao
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usar cores neutras para representar a pele humana, além disso essa escolha também indica

cuidado na produgdo, para evitar a reprodugao de estereotipos.

Por fim, destacamos como simbolo a representacdo do coronavirus. Os virus sdo
invisiveis a olho nu, sendo acessados por nos apenas através de imagens de microscopios.
Assim, representar essa classe requer cuidado. O coronavirus t€ém esse nome por possuir um
revestimento de proteina ao seu redor, que lembra uma coroa de espinhos. Entdo, para
representar visualmente esse tipo de virus, na maioria dos casos por convengao, sdo usadas
ilustracdes de uma esfera com hastes ou espinhos ao seu redor. No caso desta infografia, o
coronavirus foi representado simbolicamente por uma esfera avermelhada com espinhos num

tom de azul escuro.

A respeito dos efeitos causados pela interpretagdo desta infografia, podemos dizer que
de modo geral, essa peca causa elucidagdo, explicagao e detalhamento. O design ¢ simples,
bem resolvido e busca ser minucioso nos detalhes, o que causa um efeito de produgao

didatica, que apresenta, explica e diferencia.

6.4.4.2 Diferencas entre PCR e teste rapido

O infografico que abre a matéria “Testes rapidos rapidos do coronavirus em farméacia:
tire davidas sobre a venda, qual uso indicado € o que se sabe sobre a eficacia” foi publicado
no dia 30 de abril de 2020, pelo portal de noticias G1. Esta producao grafica busca apresentar

as diferengas sobre os tipos de testes disponiveis para deteccao da Covid-19.

Ha um titulo e linhas bem finas, quase nao visiveis que separam ilustragdes pelo o que
parecem ser tematicas apontadas por titulos em vermelho. Dentro das linhas horizontais, ha
ilustragdes a direita e esquerda. Os desenhos sdo vetoriais feitos através de line art. Ha
ilustracdes de uma pessoa inserindo uma haste flexivel com ponta de algoddo nas narinas de

outra pessoa, outra ilustragdo de um par de mdos manuseando uma espécie de agulha e
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perfurando um dedo de outra pessoa, também ha ilustracdes de processos que parecem ser

laboratoériais e microscopicos.

Ao analisar as caracteristicas da infografia encontramos como quali-signos a utiliza¢ao
das cores branco, cinza e vermelho, além do emprego de linhas finas. Ja sobre os sin-signos,
destacamos a presenga de ilustragdes que indicam o contexto ao qual esta infografia faz parte,

a pandemia do coronavirus.

Existe ainda uma convencgdo propria ou interna do infografico no que diz respeito ao
uso da cor vermelha, que neste caso identificamos como legi-signo: todos Equipamentos de
Prote¢dao Individual (EPI), como mascaras e luvas, foram representados na cor vermelha,
alguns elementos laboratoriais também, bem como formas que procuravam destacar quaisquer

elementos (Figura 43). Dessa forma, o vermelho foi utilizado como legi-signo de atengao.

Figura 43 — Detalhe do uso da cor vermelha nas ilustracdes da infografia.
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Quanto ao cardter iconico da infografia, as ilustracdes que apresentam as diferencas
entre os tipos de exame, bem como seus respectivos funcionamentos, sao destaques de signos
de imagem. O procedimento, desde o tempo médio, passando pela coleta, a explicagdo de
funcionamento e o resultado do exame, apresentado por ilustragdes, também funcionam em

conjunto como um diagrama.
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Ao analisar o carater indicial do infografico, identificamos a utilizagdo de cores que
estdo de acordo com a identidade visual do portal de noticias, o G1, que mostram a qual
veiculo o produto pertence. Por fim, quanto ao carater simbolico, destacamos o uso da cor
vermelha, como forma de representar itens importantes da produgdo. Por fim, quanto aos
efeitos interpretativos, esta infografia ¢ harmonica, com design bem resolvido, a informagao ¢

tratada de forma rapida e simples, o que causa um efeito de algo breve, acelerado.

6.4.4.3 Aprofundamento das analises

Os dois veiculos preferiram utilizar cores neutras (branco e cinza) para representar a
pele humana, dessa forma podemos dizer que eles buscaram a parcialidade e a neutralidade,

ao evitar cores como o bege ou rosa para representar pessoas.

A infografia do Nexo Jornal sobre os testes para identificar a infecgdo por Covid-19 se
aprofunda no passo a passo dos exames genético e soroldgico. Assim, ela apresenta, nos
minimos detalhes e da forma mais explicita e visual possivel como funcionam o teste

RT-PCR e o teste rapido.

Ela ¢ didatica, informativa e completa, uma vez que esclarece sem precisar de mais
elementos fora da infografia, apresentando até mesmo a possibilidade de resultados invalidos.
De forma geral, a infografia ¢ bem resolvida visualmente, mas o que chama mais atencao ¢ o
fato da producao conseguir explicar o passo a passo da testagem de forma completa e

detalhada, possuindo assim maior potencial informativo.

Por sua vez, o infografico do G1 parece ser mais superficial, pois a apresentacdo das
etapas da testagem ¢ feita de forma rapida. A infografia em si apresenta as diferencas entre os
testes, mas ndo se aprofunda nas explicacdes que poderiam ter sido feitas, sobre o

processamento do exame, sobre as outras possibilidades além do resultado positivo.
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Sendo assim, a infografia parece ser complementar ao resto da matéria, algo que ndo
foi analisado neste trabalho. Uma vez que ela apresenta as diferengas, mas ndo responde todas

as perguntas e curiosidades a respeito da testagem dentro das margens do seu design.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Analisar as infografias jornalisticas do Nexo Jornal constituiu-se como propdsito
inicial deste Trabalho de Conclusdo. A principio, entendemos que os infograficos em geral
sdo fendmenos da Comunicacdo. Dessa forma, eles possuem elementos que podem ser vistos
como signos semioticos e atuam, segundo a tricotomia da Semiotica de Peirce, em relagado a si
mesmo, ao objeto e ao interpretante. Para investigar esse fendmeno, buscamos responder

algumas perguntas ao longo desta pesquisa.

No Capitulo 2, procuramos reconhecer estudos previamente realizados nas areas que
envolvem a tematica estudada nesta pesquisa: Infografia; Nexo Jornal, Semidtica. Este
capitulo foi importante para a descoberta de pesquisas que apontam para revisdo bibliografica
sobre a Infografia, outras que abordam a relacdo do Nexo com a visualizacdo da informacao e
a convergéncia digital e, por fim, que tratam da Semidtica como método. Destacamos os
trabalhos de Lucas (2010), Teixeira (2010), Hoewell (2018) e Santaella (1983), que foram

encontrados neste Estado da Arte, e foram essenciais para o desenvolvimento dessa pesquisa.

Ja no Capitulo 3, apresentamos uma breve Revisdo Bibliografica que nos auxilia a
compreender a Infografia e os conceitos que envolvem esta tematica. Aqui revisamos a
histéria recente da infografia e também apontamos tipologias e classificacdes dos infograficos
jornalisticos. No capitulo seguinte, o Capitulo 4, abordamos o Nexo Jornal, o objeto de estudo
desta pesquisa. Conhecer o veiculo, sua historia, politica editorial, equipe e rotinas produtivas
foi de grande ajuda para compreendermos o processo de producdo de sentido das infografias

do veiculo.
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No Capitulo 5 apresentou a Semioética de Peirce como teoria e metodologia utilizada
em diversas analises discursivas, comparativas, de design, etc. Este capitulo foi indispensavel
para compreensdo do percurso tedrico-metodoldgico da Semidtica Aplicada. Através dele é
que pudemos entender como elaborar as analises das infografias jornalisticas propostas nesta

monografia

Por fim, no Capitulo 6 desenvolvemos a Andlise Semidtica Comparativa: infografias
do Nexo Jornal e de outros veiculos de comunica¢do sobre a mesma tematica. Este € o
capitulo mais significativo desta pesquisa, uma vez que nele comecamos a investigar as
infografias como fendmenos da comunicagdo, exploramos os elementos que tem poder
sugestivo, indicativo e representativo nos infograficos e buscamos acompanhar processos

interpretativos do signo presentes nas infografias analisadas.

Neste capitulo, chegamos a algumas conclusdes em relacao as analises comparativas.

Elas estdo descritas abaixo:

Em relacdo as infografias sobre Lionel Messi vs Cristiano Ronaldo, concluimos que a
infografia do Nexo ¢ esteticamente mais bem resolvida e que a comparagao entre Cristiano
Ronaldo e Messi ¢ bem equilibrada e neutra. Percebe-se que os dados/nimeros da competigao
entre os atletas foram melhor trabalhados, através de graficos bem elaborados que se
misturam ao design da pagina. Ao passo que, a produgcdo do Uol Esportes ¢ esteticamente
mais pesada e poluida, a comparagdo entre os atletas ndo ¢ tdo bem resolvida, os nimeros sao
apresentados de forma crua, deixando a visualizagdo de dados de lado. Portanto, de modo
geral o infografico do Nexo ¢ mais bem resolvido. Sendo a comparagdo entre os atletas
representada de forma neutra, equilibrada, fluida, e a visualizagdo da informacao e dos dados

¢ mais bem elaborada, compreensivel e com maior potencial informativo.

Em relacdo as infografias sobre baleias no Brasil, concluimos que a representacdo
grafico-visual do Nexo busca ser didatica e apenas apresentar as diferencas entre as espécies

de baleias que aparecem na costa do Brasil. Ao passo que, a infografia da Revista Epoca
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consegue aprofundar-se nesse fendomeno, explicando melhor o fendmeno do aparecimento das
baleias na costa brasileira e ainda explicitando como ficamos sabendo com precisdo da
movimentagdo dos animais. Portanto, a primeira infografia (do Nexo) informa, mas ndo se
aprofunda no fenémeno, enquanto que a segunda (da Epoca) nos apresenta um mar de

informacdes, possuindo maior potencial informativo.

Em relacdo as infografias sobre Elei¢cOes presidenciais de 2018, concluimos que a
infografia do Nexo, através de menos elementos, de cores bem selecionadas e chamativas e de
uma visualizagdo de dados objetiva, torna-se mais bem resolvida entre as duas opgdes
analisadas, com maior potencial informativo. Isso porque, o infografico da Gazeta deixa a
desejar em relagdo a harmonia e continuidade dos elementos graficos da pagina, tornando-se

mais comica e opinativa em alguns momentos e desinteressante em outros.

Em relagdo as infografias sobre os tipos de testes para detectar a infeccdo por
coronavirus, concluimos que, quando comparadas, a produg¢ao do Nexo ¢ muito mais profunda
e bem trabalhada, abordando a informa¢ao de forma visual desde o principio, explicando,
mergulhando no procedimento, sendo ele molecular ou feito através da inser¢do de um
reagente em uma gota de sangue, ou seja, possui maior potencial informativo. Enquanto isso,
a producdo do G1 deixa de explorar o potencial imagético da informacao, sendo sintética e
breve. Portanto, ambas seguem padrdes visuais, como a escolha de cores que remete ao
veiculo e a neutralidade nas ilustragdes parecidas, além de uma linha narrativa muito similar,

mas o infografico do Nexo consegue ser bem completo e complexo do que a producao do G1.

Conclui-se, ao fim deste trabalho, que as a maior parte das infografias analisadas do
Nexo Jornal possui um grande potencial de informativo, apresentando as informagodes de
forma visual, clara, objetiva e aprofundada. Uma vez que a maioria dos infograficos do
veiculo aqui analisados, em linhas gerais, trabalham elementos textuais e imagéticos com o

objetivo de melhorar a compreensdao da mensagem jornalistica.

Assim, dentre os infograficos analisados, trés das infografias do Nexo Jornal t€ém

maior potencial de informar, quando comparadas as infografias do Uol Esportes, da Gazeta do
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Povo e do G1. Uma das infografias do Nexo nao tem maior potencial de informar, quando

comparadas a infografia da Revista Epoca. Ou seja, a maioria dos infograficos do Nexo

analisados sdo potencialmente mais informativos.

Alguns motivos explicam esta confirmagdo: as infografias do Nexo buscam, seguindo
a linha editorial do veiculo, oferecer explicacdes precisas e interpretagdes equilibradas sobre

0s acontecimentos e apresentar as informagdes de forma visual.

Percebemos que as produgdes do site buscam apresentar as informagdes de forma
simples, objetiva, compreensivel e sintética sem ser superficial. Na maioria das infografias do
Nexo analisadas o design da pega se apresenta como equilibrado, com um diagrama

elaborado, segue um padrdo estético harmdnico e utiliza menos elementos, sendo objetivo.

Além disso, o veiculo foca suas produgdes no formato voltado para “nativos digitais”,
jovens, que se informariam majoritariamente através do Nexo e que sdo atraidos pela
visualizacdo da informagdo. Dessa forma, trés das infografias trabalham os fatos, dados e
informacdes de forma visual muito bem elaborada. Os infograficos apresentam cores
vibrantes, muitas ilustracdes (digitais hiper-realistas, de [lineart, de manipulacdo de
fotografias, e vetoriais). As visualizagdes de dados sdo feitas com graficos de area, de area

polar, de bolhas, mapas de distribuicdo de pontos, mapa de arvore.

Portanto, a partir do corpus de andlise, notamos que as infografias com maior
potencial de informar sdo as que apresentam explicagdes sobre os acontecimentos
jornalisticos de forma visual, clara, objetiva e aprofundada. Em outras palavras, as infografias
que trabalham elementos textuais e imagéticos com o objetivo de melhorar a compreensao da
mensagem jornalistica sdo as que podem produzir mais efeitos interpretativos de elucidagao,

explicacdo e compreensao em seus leitores.

As principais dificuldades encontradas ao longo desta pesquisa foram de carater

exploratério. Tivemos dificuldade para obter informacdes mais aprofundadas sobre o Nexo
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Jornal, gostariamos de conhecer melhor o publico-alvo do jornal, alguns aspectos da redagao

e da equipe do veiculo e também métricas a respeito das infografias produzidas no jornal.

Algumas melhorias que podem ser feitas nesta monografia dizem respeito a
exploragdo dos efeitos interpretativos que podem surgir nos intérpretes (leitores, internautas)
das infografias. Uma vez que neste aspecto a andlise teve carater altamente interpretativo e
subjetivo, ja que s6 foi levado em consideracdo o efeito interpretativo causado pelas

infografias na propria autora da pesquisa.

Um ponto fraco dessa pesquisa foi ndo ter acessado a teoria semiotica diretamente de
obras escritas por Peirce. Assim, ao longo dessa monografia recorremos sempre as pesquisas
desenvolvidas por Santaella e Noth, que sdo importantes para divulgacdo da Semiotica como

ciéncia no Brasil, mas nao os papers escritos pelo proprio Peirce.

Algumas perguntas respondidas ao longo desta pesquisa foram em relagdo as
definicdes e tipos de infografias; as particularidades sobre Nexo; a Semiotica como teoria e
metodologia. Assim, explicamos nesta monografia quais sdo as caracteristicas dos
infograficos jornalisticos e digitais; buscamos apresentar e evidenciar as informacdes
disponiveis sobre o veiculo de comunica¢do digital Nexo Jornal e salientamos a possibilidade
de utilizagdo da Semidtica como teoria e metodologia para elaboracdo de um Trabalho de

Conclusdo de Curso.

Compreendemos que existem inimeros futuros possiveis para o desenvolvimento da
pesquisa proposta nesta monografia. Ao longo do ultimo ano conhecemos, estudamos, nos
aprofundamos na linguagem infografica - que ao nosso ver, ¢ fascinante - € na Semiotica, a
ciéncia dos signos e dos processos significativos - que tanto tem para nos ensinar sobre os
fenomenos e como reagimos a eles -. Para nds, a pesquisa realizada nesta monografia aponta
mais do que os resultados e consideragdes propostos aqui, ela indica um caminho, uma
trajetoria na pesquisa académica. Assim, pretendemos, em uma futura pos-graduacao,

continuar abordando a temadtica das infografias jornalisticas vistas sob o viés semiotico.
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ENTREVISTAS COM INTEGRANTES DO NEXO JORNAL



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Formulario sobre a equipe de
Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Ola! Sou Ana Luiza Braga de Souza, estudante de Jornalismo pela Universidade Federal do Ceara - UFC. Sob
a orientacdo do jornalista e Prof. Dr. Ricardo Jorge de Lucena Lucas, estou desenvolvendo como Trabalho
de Conclusao de Curso uma analise das infografias do Nexo Jornal.

Por isso, elaborei essa entrevista em, formato de formuldrio, sobre a rotina da equipe de infografia/graficos
do Nexo. O formulario tem como objetivo sanar didvidas em relagéo as infografias do jornal. Busco,
exclusivamente para fins académicos, entender a rotina produtiva da equipe, conhecer quais sédo as

ferramentas utilizadas e quais infografias/graficos sdo as produgdes prediletas de cada um.

As respostas desse formulario irdo contribuir diretamente para o aprimoramento da pesquisa sobre as
infografias do Nexo que compde a minha monografia. Caso queira me ajudar, é s6 responder as perguntas
abaixo. Obrigada!

Suas informagdes pessoais (ndo se preocupe, utilizarei estas informagdes apenas para fins académicos).

Nome e Idade: *

Gabriel Zanlorenssi, 25

Cidade e Estado:

Sao Paulo

Tem formacao em: *

Ciéncias Sociais

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 1117



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Caso queira, deixe aqui seu e-mail para contato posterior:

gabrielzanlorenssi@gmail.com

Sua funcao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo.

Qual sua fungao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal: *

Designer de informacao
Infografista
@ Cientista/Analista de dados

Jornalista

Outro:

Quantos profissionais estao na equipe junto com vocé? *

3

Se possivel, descreva sua funcao em poucas frases.

Coletar e analisar dados, pensar visualizagdes, escrever e revisar texto

Sobre sua rotina como parte da equipe do Nexo.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 2117



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Como € sua rotina produtiva diaria? Se possivel, descreva em poucas frases.

Depende muito. Combina pesquisa e tratamento de dados, normalmente, com revisdo dos graficos antes
de serem publicados.

Marque as atividades que fazem parte da sua rotina na redacao (ou home office) do Nexo
Jornal: *

V4 Reunido de pauta
V4 Coleta e analise de informacgdes e dados para elaboracao de infografia/grafico

V4 Processamento de informagdes e dados

V4 Elaboragdo do rascunho da infografia/grafico
Elaboragao do Design da infografia

Postagem da matéria na secgao Gréfico

8

Correcao ou atualizagdo da matéria/infografia/grafico

Outro:

Em média, quanto tempo uma matéria com infografia ou grafico da secao Grafico leva para
ficar pronta? *

2 dias (1 dia para cada lado da equipe)

Sobre suas referéncias na area.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 317



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Como profissional da area da infografia/jornalismo guiado por dados/visualizacao de dados,
quais outros veiculos de comunicacgao sao referéncia para vocé nesta area? *

NY Times, Washington Post, Pudding, National Geographic, South China Morning Post, FiveThirtyEight,
Folha, Estadao

A respeito das ferramentas que vocé utiliza no seu dia a dia.

Quais ferramentas/softwares a equipe utiliza para producao das infografias/graficos? Exemplo:
Adobe lllustrator para ilustragdes; Flourish para visualizacao de dados, etc. *

R e Adobe Illustrator

Sobre suas predilegdes

Vocé tem uma matéria da secao Grafico predileta, se sim, qual €7

Dificil escolher uma

Este contetdo nao foi criado nem aprovado pelo Google.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 417


https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Formulario sobre a equipe de
Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Ola! Sou Ana Luiza Braga de Souza, estudante de Jornalismo pela Universidade Federal do Ceara - UFC. Sob
a orientacdo do jornalista e Prof. Dr. Ricardo Jorge de Lucena Lucas, estou desenvolvendo como Trabalho
de Conclusao de Curso uma analise das infografias do Nexo Jornal.

Por isso, elaborei essa entrevista em, formato de formuldrio, sobre a rotina da equipe de infografia/graficos
do Nexo. O formulario tem como objetivo sanar didvidas em relagéo as infografias do jornal. Busco,
exclusivamente para fins académicos, entender a rotina produtiva da equipe, conhecer quais sdo as

ferramentas utilizadas e quais infografias/graficos sdo as produgdes prediletas de cada um.

As respostas desse formuldrio irdo contribuir diretamente para o aprimoramento da pesquisa sobre as
infografias do Nexo que compde a minha monografia. Caso queira me ajudar, é s6 responder as perguntas
abaixo. Obrigada!

Suas informagdes pessoais (ndo se preocupe, utilizarei estas informagdes apenas para fins académicos).

Nome e Idade: *

Lucas, 26 anos

Cidade e Estado:

Séo Paulo. Mas sou de Nilépolis, RJ

Tem formacao em: *

Comunicacgao Visual Design

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 5117



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Caso queira, deixe aqui seu e-mail para contato posterior:

Sua fungao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo.

Qual sua fungao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal: *

@ Designer de informacao
Infografista
Cientista/Analista de dados

Jornalista

Outro:

Quantos profissionais estdo na equipe junto com vocé? *

4

Se possivel, descreva sua funcdo em poucas frases.

Sou responsavel pela visualidade dos dados do Nexo Jornal, propor pautas e distribuir as demandas
relacionadas ao design de informacao do veiculo.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 6/17



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Sobre sua rotina como parte da equipe do Nexo.

Como é sua rotina produtiva diaria? Se possivel, descreva em poucas frases.

Discutir a pauta, solicitar os dados, afinar a produgao, produzir o grafico e receber os retornos da edigédo

Marque as atividades que fazem parte da sua rotina na redacao (ou home office) do Nexo
Jornal: *

Reunido de pauta

Coleta e andlise de informacdes e dados para elaboracao de infografia/gréafico
Processamento de informagdes e dados

Elaboracao do rascunho da infografia/grafico

Elaboragao do Design da infografia

Postagem da matéria na secgao Gréfico

<M<

Correcao ou atualizagdo da matéria/infografia/grafico

Outro:

Em média, quanto tempo uma matéria com infografia ou grafico da sec¢ao Grafico leva para
ficar pronta? *

Um dia ou dois

Sobre suas referéncias na area.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 77



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Como profissional da area da infografia/jornalismo guiado por dados/visualizacao de dados,
quais outros veiculos de comunicacgao sao referéncia para vocé nesta area? *

Financial Times, The Pudding, The New York Times

A respeito das ferramentas que vocé utiliza no seu dia a dia.

Quais ferramentas/softwares a equipe utiliza para producao das infografias/graficos? Exemplo:

Adobe lllustrator para ilustragdes; Flourish para visualizagao de dados, etc. *

Adobe lllustrator e Flourish para graficos

Sobre suas predilegdes

Vocé tem uma matéria da secao Grafico predileta, se sim, qual €?

https://www.nexojornal.com.br/grafico/2020/02/21/As-palavras-mais-comuns-nos-sambas-enredos-do-
carnaval-do-Rio

Este conteudo nao foi criado nem aprovado pelo Google.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses

8/17


https://www.google.com/forms/about/?utm_source=product&utm_medium=forms_logo&utm_campaign=forms

03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Formulario sobre a equipe de
Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Ola! Sou Ana Luiza Braga de Souza, estudante de Jornalismo pela Universidade Federal do Ceard - UFC. Sob
a orientacdo do jornalista e Prof. Dr. Ricardo Jorge de Lucena Lucas, estou desenvolvendo como Trabalho
de Conclusao de Curso uma analise das infografias do Nexo Jornal.

Por isso, elaborei essa entrevista em, formato de formuldrio, sobre a rotina da equipe de infografia/graficos
do Nexo. O formulario tem como objetivo sanar didvidas em relagéo as infografias do jornal. Busco,
exclusivamente para fins académicos, entender a rotina produtiva da equipe, conhecer quais sédo as

ferramentas utilizadas e quais infografias/graficos sdo as produgdes prediletas de cada um.

As respostas desse formulario irdo contribuir diretamente para o aprimoramento da pesquisa sobre as
infografias do Nexo que compde a minha monografia. Caso queira me ajudar, é s6 responder as perguntas
abaixo. Obrigada!

Suas informagdes pessoais (ndo se preocupe, utilizarei estas informagdes apenas para fins académicos).

Nome e Idade: *

Caroline Souza, 26 anos

Cidade e Estado:

Sao Paulo - SP

Tem formacao em: *

estou no ultimo ano de bacharelado em geografia

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 97



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:
Caso queira, deixe aqui seu e-mail para contato posterior:

caroline.souza@nexojornal.com.br

Sua fungao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo.

Qual sua fungao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal: *

Designer de informacao

@ Infografista

Cientista/Analista de dados

Jornalista

Outro:

Quantos profissionais estdo na equipe junto com vocé? *

4

Se possivel, descreva sua funcdo em poucas frases.

Bem, eu fago desde a parte de procurar pauta, trazer alguns dados e depois transforma-los numa coisa
mais palatdvel ao publico. Fora isso também fago a adaptacao de graficos ja prontos para nossa linguagem
visual. Também ilustro algumas pegas para os graficos

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 10/17



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Sobre sua rotina como parte da equipe do Nexo.

Como é sua rotina produtiva diaria? Se possivel, descreva em poucas frases.

Dentro desse contexto de pandemia, estamos publicando diariamente o boletim coronavirus que conta com
graficos dentro da newsletter. A primeira tarefa que eu fago é editoracdo desses graficos, depois fago as
outras tarefas do dia, como graficos da semana ( da nossa segao, graficos que a redagao pede e outros
projetos). O dia finaliza quando o ministério da satde divulga os dados do brasil, porque termino os
graficos da newsletter.

Marque as atividades que fazem parte da sua rotina na redacao (ou home office) do Nexo
Jornal: *

Reunido de pauta

Coleta e andlise de informacdes e dados para elaboracao de infografia/grafico
Processamento de informagdes e dados

Elaboracao do rascunho da infografia/grafico

Elaboragao do Design da infografia

Postagem da matéria na secgao Gréfico

S <M<

Correcao ou atualizagdo da matéria/infografia/grafico

Outro:

Em média, quanto tempo uma matéria com infografia ou grafico da sec¢ao Grafico leva para
ficar pronta? *

Essa pergunta é relativa. Bem, considerando que ja temos os dados para serem utilizados, leva em média 2
dias, um para o pessoal de dados, analizar o material e criarmos uma historia com ele e outro para a parte
do design.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 1117



03/11/2020 Formulario sobre a equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Sobre suas referéncias na area.

Como profissional da area da infografia/jornalismo guiado por dados/visualizacdo de dados,
quais outros veiculos de comunicacgao sao referéncia para vocé nesta area? *

Eu gosto de varios e o0 meu hobbie atualmente é sair do eixo americano, procurando outros veiculos que
fazem um trabalho parecido com o nosso. Eu encontrei alguns que eu gosto: Postdata (cubano), El
mércurio (chileno), South Morning China Post (chines), La Nacion data (argentino) e alguns mais
tradicionais como the pudding, thirtyfiveeight, the washigton post

A respeito das ferramentas que vocé utiliza no seu dia a dia.

Quais ferramentas/softwares a equipe utiliza para producao das infografias/graficos? Exemplo:
Adobe lllustrator para ilustragdes; Flourish para visualizacao de dados, etc. *

Trabalhamos com o pacote adobe illustrator para uma confecg¢ao do grafico, photoshop para corregao de
imagem, flourish e raw graphics para criar algumas visualizagdes de dados. Qgis e google earth para
mapas

Sobre suas predilegdes

Vocé tem uma matéria da secao Grafico predileta, se sim, qual €?

Atualmente, eu gosto muito da matéria sobre covid com os indigenas e a matéria sobre o acesso a internet
por jovens brasileiros

Este contelido nao foi criado nem aprovado pelo Google.
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Formulario sobre a equipe de
Infografia/Graficos do Nexo Jornal:

Ola! Sou Ana Luiza Braga de Souza, estudante de Jornalismo pela Universidade Federal do Ceard - UFC. Sob
a orientacdo do jornalista e Prof. Dr. Ricardo Jorge de Lucena Lucas, estou desenvolvendo como Trabalho
de Conclusao de Curso uma analise das infografias do Nexo Jornal.

Por isso, elaborei essa entrevista em, formato de formuldrio, sobre a rotina da equipe de infografia/graficos
do Nexo. O formulario tem como objetivo sanar didvidas em relagéo as infografias do jornal. Busco,
exclusivamente para fins académicos, entender a rotina produtiva da equipe, conhecer quais sédo as

ferramentas utilizadas e quais infografias/graficos sdo as produgdes prediletas de cada um.

As respostas desse formulario irdo contribuir diretamente para o aprimoramento da pesquisa sobre as
infografias do Nexo que compde a minha monografia. Caso queira me ajudar, é s6 responder as perguntas
abaixo. Obrigada!

Suas informagdes pessoais (ndo se preocupe, utilizarei estas informagdes apenas para fins académicos).

Nome e Idade: *

GABRIEL ALEIXO MAIA 25

Cidade e Estado:

Sao Paulo

Tem formacao em: *

Graduando em Oceanografia

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 13/17
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Caso queira, deixe aqui seu e-mail para contato posterior:

gabmaia23@gmail.com

Sua fungao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo.

Qual sua fungao na equipe de Infografia/Graficos do Nexo Jornal: *

Designer de informacao
Infografista
@ Cientista/Analista de dados

Jornalista

Outro:

Quantos profissionais estao na equipe junto com vocé? *

3

Se possivel, descreva sua funcdo em poucas frases.

Elaboragao de pautas, pesquisa, coleta e tratamento de dados e criagao de visualizagGes para matérias de
Graficos publicadas no jornal, além de producdo de outros conteldos em texto. Os assuntos abordados
abrangem uma grande variedade de temas, incluindo ciéncia, economia, politica, questbes sociais, cultura,
etc.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 14/17
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Sobre sua rotina como parte da equipe do Nexo.

Como € sua rotina produtiva diaria? Se possivel, descreva em poucas frases.

Marque as atividades que fazem parte da sua rotina na redagao (ou home office) do Nexo
Jornal: *

Reunido de pauta
Coleta e analise de informacdes e dados para elaborac¢ao de infografia/grafico

Processamento de informagdes e dados

<M<

Elaboragao do rascunho da infografia/grafico
Elaboragdo do Design da infografia
Postagem da matéria na segao Grafico

Correcao ou atualizagdo da matéria/infografia/grafico

Outro:

Em média, quanto tempo uma matéria com infografia ou grafico da secao Grafico leva para
ficar pronta? *

Depende. Geralmente estamos trabalhando em mais de 1 material em paralelo, entao é dificl cravar um
valor, mas no minimo cerca de 1 dia, podendo chegar a mais de 1 semana para matérias mais elaboradas

Sobre suas referéncias na area.

https://docs.google.com/forms/d/11inlXEw94B00iOWh04k7MbCUoEOxsHk6h5mpL10QXIE/edit#responses 15/17
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Como profissional da area da infografia/jornalismo guiado por dados/visualizacao de dados,
quais outros veiculos de comunicacgao sao referéncia para vocé nesta area? *

Folha, NYT, WaPo, The Economist, South China Morning Post, FiveThirtyEight, The Pudding, Reuters
Graphics, National Geographic, entre outros que nao vou lembrar agora

A respeito das ferramentas que vocé utiliza no seu dia a dia.

Quais ferramentas/softwares a equipe utiliza para producao das infografias/graficos? Exemplo:
Adobe lllustrator para ilustragdes; Flourish para visualizacao de dados, etc. *

R, Rstudio (enfase nos pacotes do tidyverse), LibreOffice Calc, Google Sheets, G. Docs, GitHub. (estes sdo
oq eu uso. Os graficos sdo finalizados na suite Adobe pelos membros de design da equipe)

Sobre suas predilegdes

Vocé tem uma matéria da secao Grafico predileta, se sim, qual €7
Algumas das minhas favoritas:
https://www.nexojornal.com.br/grafico/2018/07/11/As-erup%C3%A7%C3%B5es-vulc%C3%A2nicas-dos-

%C3%BAltimos-4.000-anos-em-um-mapa-animado

https://www.nexojornal.com.br/grafico/2018/03/27/Hidrel%C3%A9tricas-carv%C3%A30-petr%C3%B3leo-
como-cada-pa%C3%ADs-gera-sua-energia

https://www.nexojornal.com.br/grafico/2020/04/30/A-evolu%C3%A7%C3%A30-dos-casos-de-covid-19-nos-
munic%C3%ADpios-brasileiros

Este contetdo nao foi criado nem aprovado pelo Google.
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