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Buscando ser cada vez mais o que quisermos ser. A Hortensia nasce de

um desejo de facilitar a vida das mulheres, ser versatil e diversa, para

atender a essa mulher moderna, que faz vdrias coisas em um Unico diq,
que frequenta diferentes lugares e tem a necessidade de ter vdrias
roupas de estilos diferentes para ir desde a Igreja, até uma baladq,
cinema, trabalho e passeio com os filhos. A marca Hortensia é feita

para diversos tipos de mulheres, contemplando as suas moltiplas
facetas, nuances e personalidades.

Assim como a flor Hortensia, que é multipla, porém Unica, com suas
diversas cores e singularidades, que a fazem ser especial.



Isabela Coelho Parente, 23 anos, estudante de Design-Moda pela
Universidade Federal do Ceard.

Ainda crianga o gosto pela moda surgiu na minha vida. Minha brincadeira
preferida era fazer roupas para minhas bonecas, minha avé juntava sacos de
retalhos para mim. Tecidos de todos os tipos, cores e estampas. Fazia
roupinhas até com bexigas! Eu gostava de fazer as minhas préprias criagdes,

ficava diferente de todas as outras, eram Unicas.

Depois comecei a gostar de desenhar roupas, embora ndo muito bem, mas
sempre pesquisava e desenhava modelos para mandar fazer. Gostava de
saber as tendéncias, ser diferente. Fiz curso de bijuterias, vendia na escola e
fazia o maior sucesso. Fiz curso de artesanato com | e tapegaria, fazia
bolsas, bonecas, canetas de pompom, tapetes, entre outros. Todas essas pecas
eram expostas nas barracas da Semana do municipio da minha cidade, festa
grande e vendiamos bastante. Amava customizar minhas roupas, fiz curso de
customizacdo, acertos e consertos e costura. Minha mde e minha avé sempre
me incentivaram. Hoje percebo que desde pequena o trabalho manual se fez
presente em minha vida. Trilhei outros caminhos, mas a vida sempre me leva
para a moda, como um hobbie, uma paixdo, algo que ndo consigo explicar,
mas que estd intimamente ligado a mim. E ainda hoje quando digo que faco
faculdade de Moda, para alguém que me conhece desde pequena e me viu
fazendo tudo isso, a resposta é sempre a mesma: Que mdaximo, isso é a sua
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Obijetivos do projeto

fincar no mercado a marca
tensia, veiculada em loja fisica
e online, tendo como foco o
desenvolvimento de vestidos de
variados estilos, que atendam o

publico feminino, de jovens a jovens

senhoras.




Responsabilidades

ecer sacolas e copos
plégicos.
Desenvolver promocoes e acoes
que ajudem causas sociais.

- Criar produtos de qualidade,
tendo cuidado com a modelagem e
a sele¢cdo dos materiais utilizados.

- Valorizar funciondrios, clientes e
parceiros.




Preco

R$ 50,00 a R$300,00




Concorrentes

Six Brand, Renner,

Produgdo, RF (Raissa

Fernandes)




Tecnologias

aquindrio bdsico de costura e
odelagem, Photoshop, lllustrator,
Softwares para controle de estoque,
venda, pds venda e financeiro e
administragdo de redes sociais.
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Faixa etdria

18 a 55 anos

Hdabitos de consumo

Mulheres que compram com

frequéncia e buscam pecas

com informagdo de modaq,
qualidade e preco justo.
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Estudo de tendéncias

marca utiliza tendéncias de
moda em seu
desenvolvimento de produtos,
associada também a
elementos atemporais, que
possam ser usadas por muito
tempo, com uma estética
moderna e feminina.
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yrmacoes de pesquisa

eitas constantemente pesquisas
ogicas, buscando identificar novas

encias de moda e consumo. Como
dmbém, pesquisas sobre os concorrentes e

com clientes, visando entender o
comportamento dos consumidores, os

gostos e as necessidades. Estreitando o
lacionamento com os clientes, poderemos
oter feedbacks, promovendo melhorias na

marca e uma maior satisfacdo dos mesmos.




dgmentacdo de mercado

lheres que buscam vestidos de

diferentes estilos e para diversas

ocasioes em um sé lugar.




MANA CA

Sou Unica, mas tenho vdrias mulheres
dentro de mim.

Sexy, diva, romantica, fofa, fatal... O
que eu quiser e quando quiser ser.
Sou vdrias, que me fazem ser
exatamente o que sou.

Vdrias versoes de mim.

Ndo tenho medo de expressar os meus
desejos.

Sou como uma Horténsia, mudo. Ora
sou azul, rosa, roxa, branca, sou
muitas e essa é a graga de ser eu.
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Langar no mercado nacional
produtos de moda com estilo,
qualidade e versatilidade, com
o objetivo de atender as
necessidades das clientes,
trazendo modernidade e
priorizando a satisfagdo e
uma experiéncia de compra
agradavel.

Ly e

Ser uma marca de referéncia
no mercado de moda
feminina no setor de vestidos,
sendo reconhecida pela
variedade /diversidade de
estilos, qualidade, prego justo,
inovagdo e preocupagdo com
causas sociais e ambientais,
proporcionando uma
experiéncia de compra
diferenciada.

Inovagdo

Integridade

Qualidade

Respeito
Responsabilidade social
Valorizagdo de clientes e
colaboradores

Amiga dos animais
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Luisa tem 26 anos, € muito ativa, resolvida,
determinada e alegre. Trabalha em uma loja
de calcados e cursa farmdcia em uma
faculdade particular. Tem namorado, um
cachorrinho adotado e ainda mora com os
pais. E catélica, frequenta igreja com os pais,
mas também tem uma vida social agitada,
adora sair, viajar e ir a festas com o namorado
e os amigos. Com eles, também vai ao cinemaq,
barzinhos e restaurantes. Sozinha, gosta de ler,
ouvir musica, assistir séries e treinar
musculagdo. Esta sempre conectada, gosta de
interagir e postar coisas sobre seu dia a dia.
Gosta de animais, se importa com coisas
relacionadas ao meio ambiente, fazendo a sua
parte sempre que possivel para tornar o mundo
um lugar melhor. Luisa pretende se formar em
breve, trabalhar na sua drea, ter independéncia
financeira para morar sozinha e adotar mais
um animalzinho. E mesmo tendo o seu préprio
cantinho, gosta de estar sempre perto dos pais.




Renner

Grande alcance: lojas
em todo o Brasil e

vende online.

Precos acessiveis

Variedades de
produtos e linhas
completas

Marketing forte

(Crnoorntes
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Six Brand

Grande alcance: vende
online para todo o pais

Precos super acessiveis

Atende ao publico do

interior
Variedades de produtos
Marketing forte

Visual Merchandising
diferenciado

(_)roc)ucao

Producdo

Trés pontos de venda
em shoppings

Produtos de
qualidade

Atendimento online

Variedades de
produtos

RF

Uma loja fisica em
local privilegiado e
venda online

Produtos de
qualidade

Variedades de
produtos

Marketing forte
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Mdquina Interlock

Mdquina Overlock

Mesa de corte
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Mdqguina Botoneira

Mdquina Galoneira Maquina Caseadeira

Mdqguina de corte Manequim

Notebook
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Precos competitivos
Modelagem ergondmica

Loja fisica e online

Estilos variados

Produtos de qualidade
Envolvimento da marca com o
cliente

Necessidade de uma loja desse
segmento

Novas tecnologias de servico
Festas, eventos, datas
comemorativas

Marketing de relacionamento com
o cliente



Anilise Foofn

Baixo capital inicial

Alto custo da matéria prima
Terceirizacdo da mdo de obra
Capacidade produtiva baixa
Apenas um ponto de venda
Falta de conhecimentos
administrativos

- Situagdo econémica do pais
- Concorrentes locais
- Crescimento das vendas online






Anas
tudrio
gino adulto.
amente
dos.

Novo conceito de moda
feminina, design
diferenciado, com
modelagem e insumos de
exceléncia, qualidade na

producdo das pecas e

relacionamento com o
cliente.




Producdo

2cas exclusivas, pensando

com cuidado na escolha dos
tecidos, na montagem,
modelagem e acabamento.
Resultando em um produto
de qualidade e de vida util
prolongada.




ade,
da Util
s durdveis.
O 0 Uso de sacolas
stimulacdo do
reto do lixo e
1 doagdo ou
tamento de
oUpas nAo mais
sadas.

Economico

Utilizar técnicas de

reuso na confecgdo

dos produtos para
aproveitar materiais
gerados no processo
produtivo. Doacdo de
restos de tecidos para
prdticas de patchwork
e afins.
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Cartela de cores Cartela de cores auxiliar

A: 0,53cm Q ‘

L: 2,01cm






> Sacola de papel > Ecobag > Copo dobravel
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> Embalagem para envio
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Vestido Social:

Tecidos: R$30,00

Aviamentos: R$3,00
Corte, modelagem e
costura: R$20,00

Total: R$58,00




amento e lucro por trimestre:

uramento total (100%):

- R$103.000,00

Faturamento previsto (80%):
R$84.400,00

Lucro do faturamento previsto:

R$23.860,00




Curto prazo

Aumentar 20%
das vendas

Loy

Médio prazo

Aumentar o volume de

producdo

Realizar uma acdo de
marketing voltada para o
consumo consciente ou agdo

social.

Realizar vendas online para

todo o Ceard.

Longo prazo

Inaugurar a segunda loja
fisica, em Quixaddq,
interior do Ceard.

Implantar fabrica prépria

Langar linha de festas



©) Instagram

» usehortensia
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* |dentificagdo da lacuna de mercado

* |dentificagdo de oportunidade de negécio
* Pesquisas de mercado e comportamento

* Desenvolvimento de ideias

* Elaborag¢do do projeto da marca

* Formulagdo da estética da marca

* Pesquisas de imagens associativas

* Estruturagcdo das informagdes






