UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE
CURSO DE DESIGN - MODA

GIOVANA COSTA MOREIRA BRAGA

DESENVOLVIMENTO DA MARCA INFANTIL ALECRIM DOURADO

FORTALEZA
2019.1



GIOVANA COSTA MOREIRA BRAGA

DESENVOLVIMENTO DA MARCA INFANTIL ALECRIM DOURADO

Projeto executivo apresentado ao curso
Design-Moda da Universidade Federal do
Ceara, como requisito a obtencao do titulo
de Bacharel em Design-Moda.

Orientadora: Profa. Dra. Dijane Maria
Rocha Victor.

FORTALEZA
2019.1



Dados Internacionais de Catalogacdo na Publicacio
Universidade Federal do Ceard
Biblioteca Universitéria
Gerada automaticamente pelo médulo Catalog, mediante os dados fornecidos pelo(a) autor(a)

B793d Braga, Giovana Costa Moreira.
Desenvolvimento da marca infantil Alecrim Dourado / Giovana Costa Moreira Braga. — 2019.
108 f. : il. color.

Trabalho de Conclusdo de Curso (graduac¢do) — Universidade Federal do Ceard, Instituto de cultura e
Arte, Curso de Design de Moda, Fortaleza, 2019.
Orientagdo: Profa. Dra. Dijane Maria Rocha Victor.

1. Moda infantil. 2. Alecrim Dourado. 3. Roupas para brincar. 1. Titulo.
CDD 391




GIOVANA COSTA MOREIRA BRAGA

DESENVOLVIMENTO DA MARCA INFANTIL ALECRIM DOURADO

Projeto executivo apresentado ao curso
Design-Moda da Universidade Federal do
Ceara, como requisito a obtencao do titulo
de Bacharel em Design-Moda.

Orientador: Profa. Dra. Dijane Maria
Rocha Victor.

Aprovada em: [/

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dra. Dijane Maria Rocha Victor. (Orientadora)
Universidade Federal do Ceara (UFC)

Prof. Esp. Joelma Damasceno de Matos
Universidade Federal do Ceara (UFC)

Prof. Ma. Manuela Fatima Paula de Medeiros
Universidade Federal do Ceara (UFC)



AGRADECIMENTOS

A Deus, que me deu o dom da vida, saude e coragem para cumprir meus objetivos.

A minha orientadora Professora Dra. Dijane por aceitar me orientar, pela paciéncia e
confiangca no meu trabalho e por todo o seu tempo dedicado a mim.

Atodos os professores do curso, pelos valiosos ensinamentos e colaboragdes durante
todo o meu percurso académico.

Aos meus pais Tamara e Carlos, que dedicaram suas vidas em prol da minha
formacgao e sempre me deram apoio e forca.

A minha irma Geoérgia, que esteve presente em todos os momentos, inclusive nos
mais dificeis e me auxiliou durante toda a minha vida académica, me motivando a nao
desistir.

Ao meu irmao Ailson e minha prima Sophia, meus pequenos que alegram 0s meus
dias e que foram a minha inspiragdo para o desenvolvimento deste trabalho.

Aos meus avos Socorro, Moreira, Fatima por terem um coracao tado grande e amoroso
e em especial ao meu avd Braga que cuida e olha por mim la do céu.

A todos os meus familiares que acreditaram e torceram por mim.

Aos meus amigos de faculdade pela companhia e pelos bons momentos que vivemos
em cada semestre.

Enfim a todos aqueles que de alguma forma contribuiram com a minha jornada
académica.

A todos, meu muito obrigada.



7

‘A crianca € o amor feito
visivel”.
(Friedrich Novalis)



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo apresentar o projeto de desenvolvimento da marca
de roupa infantil Alecrim Dourado, com todos os processos envolvidos, que vao desde
a ideia inicial e conceito até o desenvolvimento da sua primeira colecao, a qual tem
sua fundamentagdo baseada na metodologia projetual de Munari, com o intuito de
chegar ao melhor resultado e com o menor esforgo. A marca tem como meta adentrar
no mercado de moda infantil e vestir criancas na faixa etaria de 2 a 10 anos de idade.
Para isso criou-se roupas sob a ética do brincar, onde correr, andar e se movimentar
com liberdade sdo importantes, por ser a atividade mais presente na infancia.
Portanto, para além da estética e do modelo, a ergonomia foi o principio basico para
o desenvolvimento das pegas. A confirmagdo da necessidade desse produto se deu
com o resultado de uma pesquisa feita no Google Forms na qual os pais manifestaram
a necessidade de encontrarem roupas com as caracteristicas que a Alecrim Dourado
se propde a oferecer. A pesquisa ficou disponivel no periodo de 27 de abril de 2019 a
31 de maio de 2019 e contou com a participacédo de 91 pais. Apds esse periodo 0s
dados foram analisados sob a 6tica da abordagem qualitativa.

Palavras-chave: Moda infantil; Alecrim Dourado; Roupas para o Brincar.



ABSTRACT

This work aims to present the project for the development of the Alecrim Dourado
children's clothing brand, with all the processes involved, ranging from the initial idea
and concept to the development of its first collection, which has its foundation based
on the design methodology of Munari, with the intention of reaching the best result and
with the least effort. The brand aims to enter the market of children's fashion and dress
children in the age group from 2 to 10 years old. For this, clothes were created from
the point of view of playing, where running, walking and moving freely are important
because it is the most present activity in childhood. Therefore, in addition to the
aesthetics and the model, ergonomics was the basic principle for the development of
the pieces. The confirmation of the need for this product was the result of a survey in
Google Forms in which the parents expressed the need to find clothes with the
characteristics that Alecrim Dourado proposes to offer. The research was available
from April 27, 2019 to May 31, 2019 and was attended by 91 parents. After this period
the data were analyzed from the perspective of the qualitative approach.

Keywords: Kids Fashion; Rosemary Gold; Clothes for Play.
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1. INTRODUCAO

O vestuario infantil remete a tragos sociais, culturais e econémicos de cada
época e o pensamento sobre o que é infancia em cada periodo da histéria (LOPES,
2015). Para Aries (1978) na idade média as criancas eram vistas como adultos em
tamanho reduzido com muitos adornos e com preocupagcdes apenas estéticas,
deixando de lado o conforto e a mobilidade. “Nada, no traje medieval, separava a
crianga do adulto” (ARIES, 1981, p. 70). Somente a partir do século XVII, a infancia
comecou a ser discutida e as criancas comecgaram a serem tratadas como criangas e

usar roupas mais especificas para suas idades.

Postman (2011) explica que apds o século XVII e até 1850 houve o auge da
infancia com a mudanga no vestuario, nos modos, na linguagem, entre outros. Porém,
com a criagdo da comunicacao elétrica e a maior facilidade em acesso a midia

atualmente, o conceito de infancia vem sendo reconstruido.

No entendimento de Lurie (1997) as roupas de meninas sao constantemente
desenhadas sugerindo o desenvolvimento das caracteristicas sexuais secundarias,
como por exemplo: quadris ilusérios que sao sugeridos por pegas com muita roda e
0s seios que sao tracados e preenchidos com franzidos. No mesmo discurso, Ribeiro
(2014) complementa que as criangas que se vestem como adultos nao conseguem
vivenciar as fases de seu desenvolvimento e ndo tém liberdade para correr, saltar e
pular. Elas acabam sendo privadas de brincar, pois as roupas nao facilitam os seus

movimentos.

No mercado atual muitas empresas buscam estar de acordo com as ultimas
tendéncias da moda e por isso nem todas as roupas do segmento infantil
proporcionam de fato bem-estar para as criangas, pois percebe-se facilmente que a
modelagem e a escolha dos tecidos e dos materiais usados na construgcdo das
mesmas nao sao adequadas para o desenvolvimento infantil. Por tanto, analisando o
vestuario infantil e a responsabilidade que ele tem sobre o corpo da crianca, que
possui suas particularidades relacionadas a mobilidade e ao conforto, é que
percebemos a necessidade de se criar uma marca de roupa infantil com pecas mais
apropriadas a crianca e ao seu desenvolvimento e crescimento, enquanto dentro da
roupa. Tomando o “brincar” como uma atividade sempre presente na vida da crianca

e por isso importante na definicdo da modelagem, do tecido e dos materiais a serem
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usados na confeccao das pecas, vez que ela demanda movimento independente da
natureza da brincadeira.

No contexto, 0 objetivo deste projeto € a criagdo da Marca Alecrim Dourado que
possui como missao trabalhar o real sentido da infancia desconstruindo-a do mundo
adulto, onde o “brincar” e o despertar da imaginacdo sejam os principais focos ao
pensar e desenvolver cada roupa. Nesse sentido, foi realizada uma pesquisa como a
aplicacao de um questionario online com 19 perguntas diretas, no Google Forms no
periodo de 27 de abril de 2019 a 31 de maio de 2019, com 91 pais de meninos e
meninas com idade entre dois e dez anos para saber se de fato eles se preocupam
com a questao da roupa com folga para as atividades Iudicas de seus filhos, e outras
informacgdes relacionadas aos critérios de escolha e compra, vez que a crianga é o

consumidor final, mas ndo é o consumidor que paga.

Com essa proposta a Marca Alecrim Dourado tem a sua primeira colecao
inspirada no filme “O Parque dos Sonhos”, langcado em 2019, produzido por Josh
Appelbaum, André Nemec e Kendra Haaland e com direcdo de David Feiss e Dylan
Brown. O longa metragem conta a histéria de uma menina chamada June que
encontra na floresta um parque de diversées escondido chamado Wonderland. Cheio
de brinquedos, passeios e até animais que falam, ela descobre que o parque que
antes existia somente na sua imaginacao, tomou vida e precisa da sua ajuda para

voltar a ser magico.

A ideia de usar o filme como inspiracao surgiu apos observar a dificuldade e
limitagdo que algumas roupas trazem para as criang¢as na hora de brincar. Utilizamos
como foco os parques de diversdes, onde € comum aparecerem criangas com roupas
inadequadas aos varios tipos de brinquedos e brincadeiras, assim como as atracoes
existentes, privando as criangas da liberdade de escolha ao decidir de que ou em que

brincar.

A pesquisa tem abordagem baseada na metodologia projetual de Bruno Munari
e andlise qualitativa, embora apresente dados numéricos, estes ndo a classificam
como quantitativa porque predomina a sua interpretacao e subijetividade.
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1.1 Briefing

Briefing da marca Alecrim Dourado de acordo com o modelo sugerido por
Phillips (2008)

Quadro 01 - Briefing

NATUREZA DO Justificativa Apés pesquisas
PROJETO E bibliograficas e buscas de
CONTEXTO marcas de  vestuario

infantil na atualidade, foi
percebido uma lacuna
com relagcdo a roupas
ergonomicamente

projetadas. A  marca
Alecrim Dourado propde o
desenvolvimento de pecas
voltadas para o “brincar’
visto que essa é uma
etapa de grande

importancia na infancia.

Objetivos do projeto Desenvolver e inserir a
marca Alecrim Dourado no
mercado através de pecas
que sigam o0  Vviés

ergonémico.

Resultados desejaveis Langamento e
fortalecimento da marca
no mercado, fidelizacédo
de clientes através de
materiais de
conscientizacdo sobre a
importancia de roupas
ergonomicamente  bem
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pensadas para 0

desenvolvimento infantil

Responsabilidades do

projeto

Produzir roupas de
qualidade, confortaveis e
seguras para as criangas
poderem se movimentar

sem limitacdes

ANALISE SETORIAL

Marca

Alecrim Dourado

Produto

Vestuario infantil feminino

e masculino

Preco

Entre R$50,00 e R$150,00

Promocao

Lookbooks,

redes sociais e site da

editoriais,

marca

Praca

Loja online (e-commerce),
instagram, whatsapp e
feiras colaborativas da
cidade

Estratégia da empresa

Oferecer produtos
pensados no
desenvolvimento da
criancga, aliando
qualidade, conforto e
seguranga por um preco

justo

ANALISE DE
PUBLICO-ALVO

Género

Feminino e masculino

Idade

2 a10 anos

Renda

Pais que se encaixam nas

classes C e D, que
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ganham de 2 a 10 salérios

minimos.

*Fonte: IBGE

Habitos de consumo

O publico alvo da marca é
dado por maes modernas
que fazem uso constante
da internet, tanto para
redes sociais quanto para
compras online. Buscam
vestir seus filhos de
acordo com as tendéncias
do mundo da moda, mas
ao mesmo tempo se
preocupam com o bem-
estar da crianga dado pelo
conforto ergonémico e que
nado paguem  pregos
exagerados para tanto.

Fonte: Fonte: PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. Sao Paulo: editora Edgard

Bllicher Ltda, 2008.

2. COMPOSTO DE MARKETING (4Ps)

De acordo com Kotler (2000), o marketing pode ser definido como um processo

social no qual pessoas e grupos de pessoas podem obter o que necessitam ou sentem

desejo. Essa conquista acontece por meio da criacdo, oferta e troca de produtos e

servicos.

Churchill & Peter (2000) apontam que um composto de marketing € a juncao

de ferramentas estratégicas para conquistar objetivos da organizacdo a partir da

criacao de valor para os clientes.

Para alcancar um determinado publico, as empresas fazem uso desse

composto, que reune variaveis para que o0s objetivos sejam alcangados. Ele aborda
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quatro pontos conhecidos como 4P’s: produto, prego, praga, promoc¢ao, que devem

ser utilizados afim de construir uma estratégia diferenciada e eficaz para cada publico.

A partir dos resultados obtidos com a pesquisa quantitativa e considerando
relevante para a marca os resultados que apresentaram percentual acima de 15% dos
91 participantes (em torno de 13 pessoas), foi possivel entender melhor o publico e

desenvolver um composto de marketing mais preciso para a marca Alecrim Dourado.

2.1 Analise de Publico-alvo

De acordo com Kotler (2007), o publico alvo de uma marca corresponde aos
atuais clientes que a consomem, tanto os que tomam a decisdo de compra, quanto os
que influenciam essa decisdao, mais os clientes em potencial que possam vir a

consumir.

Queiroz e Manhanelli (2007) afirma que conhecer o publico para qual se deseja
trabalhar é o fator mais importante para que a marca alcance sucesso € que esse
conhecimento simplificara o planejamento de colecdes, as agdes de marketing, o

atendimento, gerando como consequéncia, maior satisfacdo dos clientes.

A andlise e definicdo do publico alvo foi realizada através da pesquisa
quantitativa com pais e maes de criancas de dois a dez anos de idade com o objetivo
de entender as necessidades e dificuldades que sdo mais pertinentes na hora da
compra da roupa infantil e transforma-las em diferenciais para a marca Alecrim

Dourado.

De acordo com a pesquisa, o publico-alvo da Marca Alecrim Dourado sera
composto por pais entre 25 e 50 anos de idade como mostra os resultados percentuais
maiores no grafico 1 e que possuem de 1 a 2 filhos com idade entre dois e seis anos
observando os graficos 2 e 3 abaixo.

Grafico 01 - Idade dos pais
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@ Absixo de 18 anos
@ Entre 19 & 24 anos
0 Entre 25 & 30 anos
@ Entre 31 e 35 anos
@ Entre 36 & 40 anos
@ Entre 41 & 50 anos
@ Acima de 50 anos

Fonte: Elaborado pela autora.

Grafico 02 - Quantidade de filhos

® Um

@ Dois

o Trés

@ Mais de frés

61.5%

Fonte: Elaborado pela autora.

Grafico 03 - Idade das criancas

Dois anos 20 (22%)

Trés anos 20 (22%)
Quatro anos 12 (13.2%)
Cinco anos 20 (22%)
Seis anos 18 (19.8%)
Sete anos
Oito anos
Move anos

Dez anos

Fonte: Elaborado pela autora.
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2.2 Analise de Produto

Para Kotler (2000) o produto se apresenta como aquilo que pode ser oferecido
a um mercado especifico seja para uso ou consumo, para apreciagdo ou com a

intencao de suprir uma necessidade, demanda ou desejo.

Las Casas (2005) comenta que ao atender as necessidades exigidas pelo
mercado, as chances de sucesso s&o maiores para um produto quanto maiores forem

seus beneficios e diferenciais.

As roupas da marca Alecrim Dourado serao pensadas para criangas de dois a
dez anos de idade e pensadas visando principalmente o conforto na hora de brincar e
aliando ele a um design moderno, modelagens diferenciadas e aspectos ludicos.

As pecas serdao produzidas utilizando tecidos de fibras naturais como o
algodao, que é um tecido que permite a transpiracao, além de ser confortavel, flexivel

e resistente e por ser 100% natural diminui o risco de reac¢des alérgicas.

As colecdes serdao lancadas quatro vezes ao ano em periodos de datas
especiais que sao: carnaval, férias, dia das criancas, festas de fim de ano e pecas

exclusivas para eventos especificos como casamentos e batizados.

Os materiais como embalagens, tags, cartdbes e alguns brindes seréo
produzidas de modo sustentdvel pela empresa eco viver com papel reciclado e
plantavel feito com sementes germinativas, visando promover a conscientizagao do
consumo que produza menos impacto sobre a natureza. Aléem disso, possibilitara as
criangas estarem em contato a natureza, para despertar o sentido e a compreensao

sobre a mesma e as suas limitagdes, estimulando assim a preservacao.

Quanto ao estilo das roupas, o escolhido pelos pais foi o basico, classico, ludico
e confortdvel seguindo como parametro os percentuais acima de 15%, como
observado no gréafico 4 a seguir. Para o desenvolvimento da marca consideraremos
como mais importantes ao se pensar uma peca os estilos confortavel e ludico, porém
podera ser observado durante o desenvolvimento das colegbes a presenca de pegas
que se complementam e se encaixem também no estilo basico e classico sendo

perceptivel no design exterior da peca.
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Grafico 04 - Estilo de roupas que mais agrada

@ Basico

@ Classico
Ludico

@ Mini adulto

@ Confortavel

@ Fashion

® Reproducdo da roupa dos pais

@ Basico, cldssico e lidico

@ Um pouco de cada, ndo tem apenas
um estilo

Fonte: Elaborado pela autora.

2.3 Analise de preco

O preco € uma das varidveis mais comparaveis pelo consumidor, afirma
Trierweiller et al (2011) atuando diretamente na decisao de compra do consumidor.
Mas Cobra (2010) defende que para escolher e usar o preco de forma estratégica, se
faz necessario que a empresa faga um levantamento dos precos por regido e dos

concorrentes.

Segundo a pesquisa, 36,3% do publico tem renda familiar entre 2 e 4 salarios
minimos, o0 que corresponde de acordo com a tabela do IBGE, a classe D, 25,3%
possuem renda familiar acima de 8 salarios minimos e 24,3% entre 5 e 8 salarios, se
encaixando a classe C, por isso consideraremos para o publico alvo as classes C e D,

como observamos no grafico 5.

Grafico 05 - Renda familiar
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@ 1 saldrio minimo (atualmente RS
008, 00)

@ Entre 2 a 4 saldrios minimos
@ Entre 5 a 8 saldrios minimos
@ Acima de 8 salarios minimos

Fonte: Elaborado pela autora.

O mesmo publico esta disposto a pagar até R$150,00 em um /ook infantil, como
mostra o grafico 6.

Grafico 06 - Preco por ook

@ Até 50 reais

@ Até 100 reais

O Até 150 reais

/ @ Até 200 reais

| @ Alé 300 reais

@ Wais de 300 reais, ndo tem um limite.
@ Depende da ocasido e necessidade

Fonte: Elaborado pela autora.

Analisando as informacdes dos gréaficos 5 e 6, custo dos materiais, produgéo e
preco cobrado pela concorréncia, chegamos a um preco minimo de R$50,00 e
maximo de R$150,00 por look da Marca Alecrim Dourado. Isso considerando que 98%
da amostra apontou como principal critério de decisdo na hora da compra o preco,
como mostra o grafico 7. Portanto, se ha a insatisfagdo, ha também o risco que nao
devemos correr. Por isso, preferimos considerar R$ 50,00 para atender o publico que
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declara o pregco como principal critério de compra e R$150,00 para os demais

consumidores.

Grafico 07 - Principal critério de decisao na hora da compra

@ Freco
& Marca
Politica de venda

Fonte: Elaborado pela autora.

Outros fatores importantes a considerar, estdo relacionados diretamente a
identidade da marca e também ao modelo, conforto e qualidade das pecas visto que
esses trés sdo aspectos que sao analisados pelo publico na hora de escolher uma
peca de roupa, de acordo com o grafico 8. Esses fatores se revertem em atributos na
cadeia de valor da colegdo, influenciando na formagé&o do preco final de cada peca.

Grafico 08 - Principal critério na escolha das roupas

@ Modelo

@ Tecido
Funcionalidade

@ Cualidade

@ Conforto

@ Modelagem

@ Estar na moda

Fonte: Elaborado pela autora.
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2.4 Proposta de ponto de vendas

Gongalves (2017) explica que o ponto de vendas se relaciona com a
permissividade do consumidor em relacdo ao servico ou produto, através de quais
meios ele podera conhecer, comprar e qual o nivel de facilidade dos mesmos.

Diniz et al (2011) cita vantagens de se ter um comércio eletrébnico como por
exemplo, a loja estar disponivel a todo momento, o custo operacional ser menor
quando comparado a uma loja fisica e a oferta de uma grande quantidade de
informagdes o produto, comentario de outros clientes, precos, localizacao, frete e

tempo de entrega.

As vendas da marca se dardo em primeiro momento através da loja online
no site da marca e das suas redes sociais (instagram, facebook e whatsapp) visto que
sao tecnologias utilizadas pela maior parte dos pais como pode ser observado no
gréfico 9 e 10, além da participagéo em feiras colaborativas da cidade. No site da loja
constardo todos os modelos disponiveis, descricdo detalhada dos produtos,

tamanhos, cores, formas de pagamento e condi¢cdes de frete.

Grafico 09 - Uso de redes sociais

Facebook 43 (47.3%)
Instagram 76 (83.5%)
MNenhuma 4 (4.4%)
Whatsapp 4 (4.4%)

Wpp 1(1.1%)
whatsapp 1(1.1%)
WhatsApp 1(1.1%)

0 20 40 60 80

Fonte: Elaborado pela autora.
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Grafico 10 - Locais de compra de roupas

ft(_mmlf‘_u'\.r_rf'!U ( 69 (75.8%)
ex. C&A, Riac, 4 (4.4%)
Lojas virtuais 22 (24.2%)
& (6.6%)
Mercados 33 (36.3%)
populares
6 (6.6%)
Trm |2 (2.2%)
Qutlat}—1 {1.1%)
1{(1.1%)
Centro fashion| 1 {1.1%)
1{1.1%)
soh medida,eu 1(1.1%)
mesma faco :
Loas de marcas|—1(1.1%)
infantil (Bkteens, |1 (1.1%)
Hen... 1(1.1%)
Lojas ncrmais 1{1.1%)
0 50 100

Fonte: Elaborado pela autora.

As entregas serdo feitas para todo o Brasil através dos correios e para Fortaleza
e regides metropolitanas sera cobrada uma taxa fixa para entrega feita através do
servico de delivery. A participacdo em feiras colaborativas contara com um stand
personalizado de acordo com cada colecao, pensado de forma que seja convidativo
tanto para os pais como para as criangcas, com 0 uso de apelos sensoriais como
musicas, aroma personalizado, cores atrativas e distribuicdo de brindes e guloseimas
como algodao doce, pipoca, balas, entre outros. As figuras 1, 2 e 3 mostram algumas
inspiracoes:

Figuras 01, 02 e 03 - Projeto de stand personalizado
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Fonte: Pinterest 2019

2.5 Proposta de Promocao

De acordo com Pinho (2001), a funcdo da promocao € manter os clientes

potenciais informados sobre o produto e encoraja-los a comprar.

Kotler e Keller (2012) afirmam que a promocao de vendas é uma ferramenta
que utiliza formas de incentivar a compra mais rapida ou em maiores quantidades pelo
consumidor ou canal de distribuicdo.

A promocao da marca se dara pela divulgacao das pecas, dicas de composicao
de looks e conteudo do universo infantil no site, google adwords e nas redes sociais
visto que a tecnologia se faz de maneira presente na vida do publico, de acordo com
os gréaficos 9 e 10 mostrados acima. Serao feitas parcerias com marcas, criangas e
maes que se encaixem na proposta da marca e possuam redes sociais com um
namero consideravel de seguidores para a divulgacao das pecas. Havera publicacdes
em revistas e jornais, promog¢ao de sorteios nas redes sociais e cupons de desconto
para atrair novos seguidores. Para seguidores fiéis, serdo oferecidos como brinde

bonecos exclusivos feitos de pano de acordo com o tema de cada colegéo.

3. ANALISE DOS CONCORRENTES

Quadro 02 - Analise dos concorrentes
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Marca Caracteristicas Pontos fracos
- Produtos de alta |- Precos elevados;
Fabula qualidade; - Faz uso de tecidos
- Pertence ao grupo Farm; | sintéticos (ex: poliéster);
- Grande variedade de |- Nem todas as pecas
cores e estampas; foram desenvolvidas
- As pegas englobam trés | pensando no viés
aspectos de  grande | ergonémico.
relevancia para o]
vestuario infantil:
ergonomia, pedagogia e
ludicidade.
- Precos acessiveis; - Nem todas as pecas
Hering kids - Loja online, lojas fisicas, | foram desenvolvidas
franquias e multimarcas. | pensando no viés
ergonémico;
- Faz uso de tecidos
sintéticos;
- Estampas e modelagens
seguem uma linha mais
adulto.
- Precos acessiveis; - Site precéario de
Lalilo - Confeccionam roupas | informacdes e a loja virtual

para diversas ocasides,
desde looks mais basicos
e moda praia até roupas
para eventos mais
formais.

ainda ndo funciona;

- As vendas sao focadas
para o publico de
Fortaleza-CE, visto que é
onde todas as suas lojas
estdo presentes;

- Algumas pecas se
assemelham as de adultos

e nao

possuem
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preocupagdo com O

conforto ergonémico.

Bebé Tenkité

- Precos acessiveis;
- Agbes promocionais e
distribuicdo de brindes.

- N&o possui loja virtual e
o site nao funciona;

- Possui lojas fisicas
somente no Ceard e uma
em Mossor6 no Rio
Grande do Norte;

- Nem todas as pecas
possibilitam conforto
devido a algumas
modelagens serem
proéximas a de roupas de

adultos.

BKT

- Precos acessiveis;

- Investimento em

publicidade e  acles
promocionais;

- As pecgas infantis
possuem modelagens

ergonOmicas.

- Faz uso de tecidos
sintéticos;
- As

localizadas somente em

lojas estao

Fortaleza-CE;

- Nao possui site e nem

loja virtual.

4. AVALIACAO CDS

Quadro 03 - Avaliagdo CDS

Competitividade Diferenciacao Sustentabilidade
Qualidade Pecas bordadas a mao Embalagens e materiais
impressos com  papel
plantavel e/ou reciclavel
Conforto Aspectos ergonémicos Desconto para quem doar

roupas
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Preco Tecidos de fibras naturais | Reaproveitamento de
retalhos

4.1 Competitividade

A marca alecrim dourado proporcionara ao cliente a compra de produtos de boa
qualidade visando o conforto e cobrando um preco justo para isso. Ao obter uma peca
da marca o cliente se assegura que fara um bom investimento que sera usado por

diversas vezes.

4.2 Diferenciacao

Ao se pensar em uma colecao, independente do seu tema, o principal aspecto
que a marca leva em conta é o conforto da pega para que ela nao interfira no
desenvolvimento da crianca e nos seus movimentos ao brincar.

As pecgas serao feitas de tecidos com fibras naturais visando o aumento da
durabilidade, e terdo como vocacéo regional e diferenciacéo a aplicacdo de bordado
manual e de tecido 100% algodao com ponto caseado que serdo pensados de acordo
com cada colecéo.

4.3 Sustentabilidade

As embalagens, tags, cartbes de visita da marca serdo feitos com papel
plantavel e reciclavel e os outros materiais impressos serdo feitos com papel
reciclavel. Serdo aceitas doacdes de roupas infantis em bom estado que garantirdo
descontos na compra de novas pecas. A doacdes serdo levadas para ONGs e abrigos
que cuidam de criangas carentes.

As sobras de tecidos serdo reaproveitadas para a confeccao de bonecos feitos
de pano de acordo com o tema de colecao, que serao distribuidos como brindes para

clientes fiéis.
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5. PROJETO DE PRODUTO

O projeto de produto se destina a traducdo de um conceito a partir do
desenvolvimento das etapas necessarias para a criacao de um produto ou servico,
visando atender demandas, necessidades e desejos de clientes a um menor custo e

com um menor gasto de tempo.

5.1 Metodologia projetual

Figura 04 - Metodologia Munari

A
o
g o
&,
S & g £§
< L S e 5 S
< 3 & & & & &
D & @ S < & &
x O Q
S8 R S & Q§
2 & é-\ RN (&

Qual arroz? Ok Otirmo! Suficiente Aegistro
da receita

MUNARI, Bruno (1998). Das coisas nascem coisas.
Sao Paulo: Martins Fontes

Fonte: Metodologia projetual de Bruno Munari -

Qual panela? parad
Fog o pessoas?
Transformar  forno?

ecnarl

http://profissionaldesenhodemobiliario.blogspot.com/2017/10/metodologia-projetual-de-bruno-
munari.html

Segundo Munari (2008) o método do projeto é a sequéncia de operacdes
fundamentais baseadas na experiéncia e dispostas em ordem cronoldgica visando

obter o melhor resultado utilizando o menor esforgo.

O método de Munari apresentado em seu livro “Das coisas nascem coisas’
serviu como base de orientagéo para o desenvolvimento da primeira colegdo da marca

Alecrim Dourado.

A figura acima mostra uma representacao do fluxograma do método Munari em
que cada sigla demonstra uma fase para o desenvolvimento de uma colecao:

e P - Problema: ponto inicial a partir da necessidade do publico da marca.


http://profissionaldesenhodemobiliario.blogspot.com/2017/10/metodologia-projetual-de-bruno-munari.html
http://profissionaldesenhodemobiliario.blogspot.com/2017/10/metodologia-projetual-de-bruno-munari.html
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e DP - Definicao do problema: reunir dados sobre o problema e estabelecer

paramétros para a colegao.

e CP - Componentes do problema: divisdo do problema em componentes a fim
de conhecer melhor tudo aquilo que envolve o problema como o mercado, os

concorrentes, o publico alvo, as tendéncias, etc.

¢ RD - Recolhimento de dados: refere-se a coleta de dados e referéncias
relacionados a cada componente do problema.

e AD - Analise de dados: analise detalhada dos dados coletados a fim de se
chegar a conexoes e relagdes entre eles.

e (- Criatividade: criacédo de painéis referentes a colecao (tema, conceito, cartela
de cores, elementos de estilo, etc.) apds a conexao dos dados obtidos.

e MT - Materiais tecnologia: pesquisas sobre materiais e tecnologias que possam

ser utilizados (maquinarios, mao de obra, cores, estampas, etc.)

e E - Experimentar: geragdo de alternativas de croquis, modelagens e fichas

técnicas com os elementos selecionados.

e M - Modelo: escolha e desenvolvimento de prototipos dos modelos
selecionados.

e V - Verificagado: andlise dos modelos escolhidos verificando se estdo de acordo
com o tema, tendéncias, publico alvo e posicionamento da marca e definicao

de custos e precos de venda.

e DC - Desenho construtivo: desenvolvimento dos protétipos, informacdes finais

de cada peca.

e S - Solucao: materializacao das pecas e apresentacao da coleg¢éo solucionando
o problema identificado no inicio.

5.2 Tabela de Parametros da Colecao

A tabela de parametros da colecdo é composta pelo mix de produto que € a
variedade de produtos oferecida pela empresa e os que fardo parte da colegdo e o
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mix de moda que divide esses itens entre trés categorias: basico, que sdo pecas
sempre presentes nas colegdes, fashion, desenvolvidas de acordo com as tendéncias

e vanguarda que sao pecas mais elaboradas voltadas para desfiles e vitrines.

Para a colecao parque dos sonhos serao desenvolvidos vinte looks, sendo 50%

feminino e 50% masculino.

Tabela 01 - Parametros femininos

Basico Fashion Vanguarda Total
Blusa 2 2 2
Macacao 1 1
Short-saia 1
Short 1 1
Calga 1
Jardineira 2
Vestido 1 1
Total 6 (37,5%) 6 (37,5%) 4 (25%) 16 (100,0%)
Tabela 02 - Parametros masculinos
Basico Fashion Vanguarda Total
Macacéo 1 1
Blusa 5 2 1
Bermuda 5 1
Calga 1
Jardineira 1
Total 11 (61,11%) 5 (27,78%) 2 (11,11%) 18 (100%)




5.3 Fichas técnicas
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Empresa: Alecrim Dourado

Colecéao: Parque dos Sonhos

longo carrossel

Ref. Modelo: Macacdo | Data: 16/06/2019

Designer: Giovana

Modelista: Giovana Costa

Costa
FRENTE COSTAS
I s X
<— Acabamento com
Ol viés nas cavas e
decote
6 botoes 13 mm — O
O
Q)
Bolsos O
laterais
10xi0em > b
Costura
superior 2
cm \
Bordado manual nos
bolsos
8x8cm
Bainha 2,5cm
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composigcao Cor Quant. | Un.
Tecido tricoline Casa 100% algodao Pldrpura 1,20 m
Blanca
Tecido tricoline Casa 100% algodao | Azulbebé | 0,20 m




35

Blanca

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Botbes Circulo 100% poliéster | Azul bebé 6 un
Linha Bonfio 100% poliéster Plrpura 1 un
Linha Bonfio 100% poliéster | Azul bebé 1 un
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composicao Nylon 54x33 mm Lateral interna
Etiqueta palito Algodao 12x60 mm Central costas
interna
Beneficiamentos
Bordado manual
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
2 2 2
3 2 2
4 4 4
5 2 2
6 4 4
7 2 2
8 4 4
9 2 2
10 4 4
Total SKU 26
Sequéncia Operacional
Operacao Maquina Tempo
Cortar tecido de acordo com os moldes - 40 min
Unir gancho frente Overloque e reta 3 min
industrial
Costurar abotoamento da frente Reta industrial 7 min
Unir gancho das costas Overloque industrial 3 min
Unir gancho frente e costas pelo fundo Overloque industrial 5 min
Unir ombros frente e costas Overlogue e reta 3 min
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industrial
Fechar lateral Overloque e reta 5 min
industrial
Costurar acabamento das cavas e decote Reta industrial 10 min
Costurar bolsos laterais Reta industrial 8 min
Costurar barra Reta industrial 5 min
Tempo total: 1h29min
Designer:

Giovana Costa Moreira Braga

Modelista:
Giovana Costa Moreira Braga

16 de junho de 2019

16 de junho de 2019
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Empresa: Alecrim Dourado

Colecao: Parque dos Sonhos

Ref. Modelo: Data: 16/06/2019
Macaquinho Toboga

Designer: Giovana Modelista: Giovana Costa
Costa
FRENTE COSTAS

Acabamento cavas e decote com
6 botbes de 13 mm revel de 3 cm (decote) 2,5 cm (cava)

i i j i
/ O \\ f'}i \\
7
O
O
O
Bordado
manual 71
10x10 —>
cm -
fixacao
frente
lado
direito

ST S L R
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Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Brim Santorini Casa 100% algodao Amarelo 1 m
Blanca claro
Tricoline Casa 97% algodao Vermelho 0,5 m
Blanca 3% elastano escuro
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Botdes Circulo 100% poliéster | Vermelho 6 un
escuro
Linha Bonfio 100% poliéster Amarelo 1 un
claro
Linha Bonfio 100% poliéster | Vermelho 1 un
escuro
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composigao Nylon 54x33 mm Lateral interna
Etiqueta palito Algodao 12x60 mm Central costas
interna

Beneficiamentos

Bordado manual

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
2 4 4
3 4 4
4 4 4
5 4 4
6 4 4
7 2 2
8 2 2
9 2 2
10 2 2

Total SKU 28
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Sequéncia Operacional

Operagéao Maquina Tempo

Cortar tecido de acordo com os moldes - 30 min

Unir gancho frente Overloque e 3 min
reta industrial

Costurar abotoamento da frente Reta industrial 7 min

Unir gancho das costas Overloque e 3 min
reta industrial

Unir gancho frente e costas pelo fundo Overloque e 5 min
reta industrial

Unir ombro frente e costas Overloque e 3 min
reta industrial

Fechar lateral Overloque 3 min

industrial

Costurar acabamento revel das cavas e decote Overloque e 10 min
reta industrial

Preparar babados Reta industrial 5 min

Unir babados com as barras Overloque e 5 min
reta industrial

Tempo total: 1hr14min

Designer:

Giovana Costa Moreira Braga

Modelista:
Giovana Costa Moreira Braga

16 de junho de 2019

16 de junho de 2019




40

Empresa: Alecrim Dourado

Colecéao: Parque dos Sonhos

Ref. Modelo: T-shirt Data: 16/06/2019
montanha russa

Designer: Giovana Modelista: Giovana Costa
Costa
FRENTE COSTAS

/ Colarinho 2 cm

/

Acabamento
da manga 2
cm

\

Bainha de 2 cm

Bordado manual
central frente ’ E
superior 10x10cm
b b =

Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Tecido meia malha Casa 100% algodao | Vermelho 0,60 m
Blanca
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Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.

Linha Bonfio 100% poliéster Azul 1 un

Tabela de Etiquetas

Descricao Material Tamanho Fixacao
Etigueta de composicéao Nylon 54x33 mm Lateral interna
Etiqueta palito Algodao 12x60 mm Central costas

interna

Beneficiamentos

Bordado manual

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU

2 3 3

3 3 3

4 3 3

5 3 3

6 3 3

7 3 3

8 3 3

9 3 3

10 3 3

Total SKU 27
Sequéncia Operacional
Operacao Maquina Tempo
Cortar tecido de acordo com os moldes - 30 min
Preparar mangas Reta industrial 5 min
Unir ombros Overloque e 3 min
reta industrial
Costurar laterais Overloque e 3 min
reta industrial

Aplicar mangas nas cavas Overloque e 5 min
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reta industrial
Costurar gola Overloque e 3 min
reta industrial
Costurar barra Reta industrial 3 min
Tempo total: 52 min
Designer:
Giovana Costa Moreira Braga 16 de junho de 2019

Modelista:
Giovana Costa Moreira Braga

16 de junho de 2019
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Empresa: Alecrim Dourado

Colecéao: Parque dos Sonhos

Ref. Modelo: Short Data: 16/06/2019
com botdes montanha
russa
Designer: Giovana Modelista: Giovana Costa
Costa
FRENTE
Cbs com elastico 30mm COSTAS
“ R AR IR
H+ ("'&'l'{ (\ )'\*

O ® \

\ i |

\ | e I\

/ 6 botdes 13 mm
Bainha 2 cm
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Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Tecido tricoline Casa 97% algodao Vermelho 0,40 m
Blanca 3% elastano
Tecido tricoline Casa 100% algodao Nude 0,20 m
Blanca
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Botdes Circulo 100% poliéster Vermelho 6 un
Linha Bonfio 100% poliéster Vermelha 1 un
Elastico chato 30 mm Sao josé 59% poliéster Branco 0,57 MT
41%elastodieno
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacao
Etigueta de composicéo Nylon 54x33 mm Lateral interna
Etiqueta palito Algodao 12x60 mm Central costas
interna
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
2 2 2
3 2 2
4 2 2
5 4 4
6 4 4
7 4 4
8 4 4
9 2 2
10 2 2
Total SKU 26
Sequéncia Operacional
Operagéo Maquina Tempo
Cortar tecido de acordo com os moldes - 30 min
Unir centro da frente com recortes laterais Overloque e 5 min
reta industrial
Unir frente e costas pelo fundo Overloque e 5 min
reta industrial
Fechar lateral Overloque e 3 min
reta industrial
Aplicar elastico Overlogue e 8 min
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reta industrial

Costurar barra Overloque e 5 min
reta industrial
Tempo total 56 min
Designer:

Giovana Costa Moreira Braga

Modelista:
Giovana Costa Moreira Braga

16 de junho de 2019

16 de junho de 2019
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Empresa: Alecrim Dourado

Colecéao: Parque dos Sonhos

Ref. Modelo: Blusa Data: 16/06/2019
gola boneca roda

gigante
Designer: Giovana Modelista: Giovana Costa
Costa
FRENTE COSTAS
Manga copinho
Gola boneca \

O
N
o 6 botées 13mm /

T Bainha de lenco

Bordado manual 3x3 cm com fixagédo

nas frentes da gola . @
S
AV
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Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Tecido tricoline Casa 100% algodao Coral 0,80 m
Blanca

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Botbes Circulo 100% poliéster Coral 6 un
Linha Bonfio 100% poliéster Coral 1 un

Tabela de Etiquetas

Descricao Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composigao Nylon 54x33 mm Lateral interna
Etiqueta palito Algodao 12x60 mm Central costas

interna

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
2 2 2
3 2 2
4 4 4
5 4 4
6 4 4
7 2 2
8 2 2
9 2 2
10 2 2

Total SKU 24

Sequéncia Operacional

Operagéo Maquina Tempo
Cortar tecido de acordo com os moldes - 30 min
Preparar e costurar abotoamento frente Reta industrial 5 min
Unir ombros Reta industrial 3 min
Preparar gola boneca Reta industrial 5 min
Unir gola boneca ao decote Reta industrial 5 min
Fechar lateral Reta industrial 3 min
Preparar as mangas Reta industrial 5 min
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Unir mangas com as cavas Reta industrial 3 min

Costurar barra Reta industrial 5 min

Reta industrial 5 min

Tempo total: 69min
Designer:

Giovana Costa Moreira Braga

Modelista:
Giovana Costa Moreira Braga

16 de junho de 2019

16 de junho de 2019
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Empresa: Alecrim Dourado

Colecéao: Parque dos Sonhos

Ref. Modelo: Salopete | Data: 16/06/2019
Bolso Lateral Roda
Gigante
Designer: Giovana Modelista: Giovana Costa
Costa
FRENTE COSTAS

Fechamento das alcas através de
abotoamento frontal interno

/ Elastico alcas

Elastico c6s costas

“—— Pences

Bolsos
laterais
10x10 O e R S
cm
com
costura L.....g ]
superior
de2cm

T

Bainha 1cm
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Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Tecido tricoline Casa 100% algodao Coral 0,20 m
Blanca
Tecido tricoline Casa 100% algodao Azul 0,60 m
Blanca
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Botdes Circulo 100% poliéster Azul 2 un
Linha Bonfio 100% poliéster Azul 1 un
Elastico chato 30 mm Sao josé 59% poliéster Branco 0,30 MT
41%elastodieno
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composicao Nylon 54x33 mm Lateral interna
Etiqueta palito Algodao 12x60 mm Central costas
interna

Beneficiamentos

Bordado manual

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
2 2 2
3 2 2
4 2 2
5 2 2
6 4 4
7 4 4
8 4 4
9 2 2
10 2 2

Total SKU 24
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Sequéncia Operacional

Operacao Maquina Tempo
Cortar tecido de acordo com os moldes - 30 min
Preparar algcas com elastico Reta industrial 10 min
Fechar pences das costas Reta industrial 3 min
Costurar laterais Reta industrial 3 min
Fazer acabamento c6s e pregar elastico nas costas Reta industrial 5 min
Unir alcas cruzadas nas costas Reta industrial 3 min
Costurar bolsos laterais Reta industrial 5 min
Costurar barra Reta industrial 3 min
Tempo total: 1hr2min
Designer:
Giovana Costa Moreira Braga 16 de junho de 2019
Modelista:
Giovana Costa Moreira Braga 16 de junho de 2019
5.4 Planilha de custos/orcamento das pecas prototipadas
Quadro 04 - Macacao longo carrossel
Macacao longo carrossel
/@7\7 Materiais Valor unitario ou Quantidade Custo
O ™
por metro utilizada R$
° Tricoline 14,80 1,20 metros 17,76
° purpura (100%
i algodao)
Tricoline azul 14,80 0,20 metros 2,96
g
@ @, bebé (100%
algodao)
Botdes 0,20 6 unidades 1,20
Linha de 2,19 3 unidades 6,57
meada
Mao de obra (bordado e confeccéo) 30,00
Custo final 58,49
I Valor da venda 150,00




Quadro 05 - Macaquinho Toboga
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Macaquinho toboga
Materiais Valor unitario ou Quantidade Custo
por metro utilizada R$
Brim santorini 11,05 1 metro 11,05
(100%
algodao)
Tricoline 13,76 0,5 metro 6,88
i vermelho
A escuro
| (97% algodao
L 3% elastano)
Botbes 0,24 6 unidades 1,44
Linha de 2,19 3 unidades 6,57
meada
Mao de obra (bordado e confeccéao) 30,00
Custo final 44,89
Valor da venda 120,00
Quadro 06 - T-shirt montanha russa
T-shirt montanha russa
Materiais | Valor unitario | Quantidade | Custo
ou por metro utilizada R$
Meia malha 19,80 0,60 11,88
(100%
algodao)
Linha de 2,19 3 unidades 6,57
meada
Mao de obra (bordado e confeccéao) 20,00
Custo final 38,45
Valor da venda 80,00




Quadro 07 - Short com botdes montanha russa
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Short com botées montanha russa
Materiais Valor unitario ou Quantidade Custo
por metro utilizada R$
Tricoline 13,76 0,40 metros 5,54
| vermelho
o of ||
| | algod&o 3%
ol I'q.‘ o | |elastano
bl il Tricoline 14,80 0,20 metros 2,96
nude (100%
algodao)
Elastico 2,00 0,57 metros 1,14
chato 30 mm
Botoes 0,30 6 unidades 1,80
Mao de obra (confeccéao) 10,00
Custo final 21,44
Valor da venda 80,00
Quadro 08 - Blusa gola boneca roda gigante
Blusa gola boneca roda gigante
Materiais | Valor unitario | Quantidade | Custo
ou por metro utilizada R$
Tricoline 14,80 0,80 cm 11,84
coral (100%
algodao)
Botbes 0,20 6 unidades 1,20
Linha de 2,19 3 unidades 6,57
meada
Mao de obra (bordado e confeccéao) 30,00
Custo final 49,61
Valor da venda 80,00
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Quadro 09 - Salopete bolso lateral roda gigante

Salopete bolso lateral roda gigante
Materiais Valor unitario Quantidade Custo
ou por metro utilizada R$
Tricoline 14,80 0,20 metros 2,96
coral (100%
algodéo)
Tricoline azul 14,80 0,60 metros 8,88
(100%
algodéo)
| | Elastico 2,00 0,30 metros 0,60
chato 30 mm
Botbes 0,20 2 0,40
Mé&o de obra 10,00
Custo final 22,84
Valor da venda 100,00

6. CONCLUSAO

O presente portfélio objetiva a criacdo da marca Alecrim Dourado a partir da
analise das necessidades do publico e da observacao do mercado de moda infantil,
no qual pode-se perceber a grande quantidade de marcas que produzem pegas sem
levar em conta a ergonomia do corpo infantil, aspecto essencial que proporciona a
liberdade de movimentos necessaria para um desenvolvimento saudavel.

A partir da aplicacao do questionario foi possivel obter maiores informacoes
sobre o publico-alvo e comportamento do consumidor, servindo como suporte para
parametros da marca e para desenvolvimento da primeira colecao.

Apés analisar as informacdes foi possivel chegar a proposta de criar uma marca
com foco na liberdade da crianca ao brincar, em que todas as suas colecdes sejam
elaboradas com pegas diferenciadas visando principalmente o conforto, e que também
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possuam preocupagdes com outros aspectos como a durabilidade das pecgas, visando
um consumo mais consciente, precos justos e estratégias sustentaveis para marca.

Com os dados obtidos nos graficos pode-se perceber que o consumidor
comprador possui como um dos principais critérios de compra o prego, portanto optou-
se pela criacao de pecas com a escolha de tecidos e materiais que atendessem aos
requisitos, mas que nao tivessem um preco muito elevado, atendendo dessa forma a
todas as necessidades, requisitos e lacunas de mercado observadas durante a
pesquisa.
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Pesquisa de consumo e publico-alvo de moda infantil direcionada a quem tem

filhos na idade de 2 a 10 anos.

1. Quantos filhos vocé tem?

Um () Dois () Trés () Mais de trés ()

2. Qual a idade deles? (é possivel marcar mais de uma opcao de acordo com a

quantidade de filhos)

Dois anos () Trés anos () Quatro anos () Cinco ()

Seis anos () Sete anos () Oito anos () Nove anos ()

Dez anos ()

3. Qual o seu nivel de escolaridade?

Fundamental incompleto () Fundamental completo () Médio incompleto ()
Médio completo () Superior incompleto () Superior completo ()

4. Vocé esta em qual faixa de idade?

Abaixo de 18 anos () Entre 19 e 24 anos () Entre 25 e 30 anos ()

Entre 31 e 35 anos () Entre 36 € 40 anos () Entre 41 e 50 anos () Acima de 50

anos ()

5. Qual a sua renda familiar?

1 salario minimo (atualmente R$ 998,00) () Entre 2 a 4 salarios minimos ()
Entre 5 a 8 salarios minimos ( ) Acima de 8 salarios minimos ()

6. Quais redes sociais vocé usa com mais frequéncia?

Facebook () Instagram () Nenhuma ()

Outra:

7. Onde vocé costuma comprar roupas para os seus filhos (a)? (é possivel

marcar mais de uma opcao)



Lojas de departamento (ex: C&A, Riachuelo, Renner,etc.) () Lojas virtuais ()
Sob medida (diretamente com costureiras) ( ) Feiras de moda autoral ()
Mercados populares () Brechos ()

Outro:

8. Qual o seu principal critério na decisao de compra?

Preco () Marca () Politica de venda ()

9. Qual o seu principal critério na escolha das roupas?

Modelo () Tecido () Modelagem () Qualidade ( ) Estar na moda ()

Conforto () Funcionalidade ()

10. Vocé considera importante a roupa ter folga para permitir as criancas se
movimentarem nas suas atividades ludicas?

Sim () N&o () Nunca pensei nisso ()

11. Vocé compraria uma roupa que apresentasse essa proposta ainda que o
modelo nao fosse atual?

Sim () Nao ()

12. Vocé ficaria fiel a essa marca?

Sim () Nao ()

13. Com que frequéncia vocé compra roupas para seu filho(a)/filhos(as)?
Semanalmente () Quinzenalmente () Todo més ( ) A cada trés meses ()

A cada seis meses ( ) Anualmente ()

Outro:

14. Quanto vocé esta disposto a pagar por uma peca de roupa infantil?

Até 50 reais () Até 100 reais ( ) Até 150 reais ( ) Até 200 reais () Até 300 reais ()
Mais de 300 reais, ndo tem um limite. ()

Outro:
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15. Vocé encontra dificuldades na hora de comprar as roupas?
Sim () Nao ()

16. Essa dificuldade esta relacionada a algum dos fatores abaixo? (é possivel

marcar mais de uma opcao)

O tamanho nao correspondente a idade da criancga ( ) O tecido é inadequado ()
O modelo nao condiz a infancia () A roupa limita a mobilidade ()

Outro:

17. Qual dessas imagens define o estilo de roupas que seu filho(a)/filhos(as)
costumam usar?

() Basico

() Classico




() Ladico

() Mini adulto

() Confortavel
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() Fashion

Outro:

18. Seus filhos escolhem as roupas que pretendem usar?

Sim () Nao ()

19. Quais lugares vocé costuma levar seu filho(a)/filhos(as) para passear?
Shopping () Parque () Praia () Museu () Eventos sazonais () Circo ()
Zoologico ()

Outro:
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Giovana Costa Moreira Braga
21 anos
Graduanda em Design-moda pela Universidade
Federal do Ceara

'Desde pequena apaixonada por moda, desenvolvia
essa paixao em roupas para minhas bonecas. Na
faculdade, a partir da cadeira de modelagem infantil,
tive um contato maior com as possibilidades do
universo infantil e ele me encantou, passando a ser o
meu foco de segmento.’

2° lugar no Concurso Ceara Moda Acessivel 2018
3° lugar Concurso dos Novos - Dragao Fashion 20138

J
Wﬁ
\ /wf/ﬂ

giovanacmbraga@géil.com
(85)99/12-1231



As cantigas de roda também chamadas de cirandas, faziam parte
das brincadeiras infantis de muitos brasileiros antigamente, em
que as criancas se reuniam em uma roda para cantar e dancar
musicas folcloricas de composicao simples, repetitiva e ritmada

que traziam aspectos ludicos da infancia e da cultura brasileira e

dessa forma contribuiam para a aprendizagem.

Apesar de as tecnologias presentes na atualidade terem levado
muitos habitos antigos ao esquecimento, as cantigas de roda
ainda que adaptadas a modernidade, sao passadas de geracao em
geracao.
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"Alecrim, Alecrim dourado

Que nasceu no campo
Sem ser semeado

Alecrim, Alecrim dourado
Que nasceu No campo
Sem ser semeado

Foi meu amor
Que me disse assim
Que a flor do campo € o alecrim

Foi meu amor
Que me disse assim
Que a flor do campo e o alecrim.”




A composicao alecrim dourado € uma dessas cantigas

popularmente conhecida e foi escolhida para

representar o

nome da marca do segmento de moda infantil.

desenvo

conforto, ©

vidas com foco na liberdade ao bri

Alecrim Dourado chega ao mercado objetivando preencher
acunas existentes nesse ramo. As pecas da marca serao

ncar, aliando

urabilidade, qualidade, design moc
ludicos e preco justo.

erno, aspectos
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Fon: Pinterest

iberdade - conforto - ludicidade - qualidade - design - durabilidade



Levar ao

me

moda inf

an

rcado de

til pecas

que priorizem a

liberdao

MOoVvIim

e de

en

0OS € a

ergonomia do corpo
infantil.

Ser reconhecido como
referéncia nacional e
infernacionalmente
pela preocupacao €
cuidado ao criar pecas,
levando sempre em
confa um
desenvolvimento
infantil saudavel.

- Desenvolver servico
e produtos de otima
qualidade.

- Respeito €
COMPromisso com 0sS
clientes.

- ler um atendimento
de exceléncia.

- Oferecer um preco
Justo.
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Forcas Oportunidades
« Conforfo ergondmico e seguranca; « Segmento de moda infantil em
o Ludicidade e qualidade; ascensao;
« Tecidos de fibras naturais; « Crescimento no numero de pessoas que
« Pecas bordadas manualmente; utilizam a internet e fazem compras
« Precos justos; online;
« Estampas exclusivas; « Maior busca por produtos que sao
 Posicionamento socioambiental; pensados alem da aparéncia externa;
Fraquezas Ameacas
. Empresa nova com nome ainda nao « Empresas concorrentes consolidadas no ramo;
conhecido no mercado: - IndUstrias;
« Bordados manuais com confeccao lenta; » Interesse pelo menor preco por parte do
« Nao possui loja fisica; comprador;
. Entregas do e-commerce via Correios « Desconhecimento e/ou desvalorizacao de
(maior custo com o frete); aspectos importantes para um bom

desenvolvimento infantil;



Idade: entre 25 e 50 anos
Quantidade de filhos: de 1 a 2 filhos

Criancas:
Sexo: Feminino e masculino
Idade: de 2 a 10 anos
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Fonfe: Pinferest

divertido - ativo - amigavel - sonhador - curioso - gentil - criativo
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Pais trabalhadores que gostam

Fonte: Pinterest

de estar em fa

0 desenvolviment

mMi

ia, acompan
o de seus fil

nar

N0S

e fazer passeios e viagens nas

horas livres. Se int
natureza, por habit

eressam pela
0S saudaveis e

procuram ensinar boas acoes
para as criancas. Gostam da
moda que vai alem da aparéncia

e procuram entender o gu

filnos estao vestindo e como

roupas irao impactar no

desenvolvimento deles.

e Seus

aAS



WW Marcos Vinicius

Idade: 04 anos
Fonte: Pinferest Fase: Experimentando a
independéncia
Quer ser bombeiro, gostar de
correr, brincar de bola e
explorar e fazer novas
descobertas.

Ana Vitoria
Idade: O/ anos
Fase: Por quée?

Quer ser professora, gosta de
ler, estudar, brincar com 0s
amigos, ir ao colegio, ao ballet
e fazer perguntas sobre
diversos assuntos.

Fonte: Fg-in’reres’r
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Marca

Fabula

Hering kids

Caracteristicas Pontos fracos
- Produtos de alta qualidade,; - Precos elevados;
- Pertence ao grupo Farm; - Faz uso de tecidos sinteticos
- Grande variedade de cores e (ex: poliéster);
estampas; - Nem todas as pecas foram
- As pecas englobam frés desenvolvidas pensando no vies
aspectos de grande relevancia ergonomico.

para o vestuario infantil:
ergonomia, pedagogia e

ludicidade.
- Precos acessiveis; - Nem todas as pecas foram
- Loja online, lojas fisicas, desenvolvidas pensando no vies
franquias e multimarcas. ergonomico;

- Faz uso de tecidos sinteficos
- Estampas e modelagens
seguem uma linha mais adulto.
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Marca Caracteristicas Pontos fracos
- Precos acessiveis; - Nao possui loja virtual e o site
- AcOes promocionais e nao funciona;

Bebé tenkité

distribuicao de brindes. - Possui lojas fisicas somente no
Ceara e uma em Mossoro no Rio
Grande do Norte:
- Nem todas as pecas
possibilitam conforto devido a
algumas modelagens serem
oroximas a de roupas de adultos.

- Precos acessiveis; - Faz uso de tecidos sinteficos;
BKT - Investimento em publicidade e - As lojas estao localizadas
acoes promocionais; somente em Fortaleza-CE;
- As pecas infantis possuem - Nao possui site e nem loja

modelagens ergonomicas. virtual.
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Marca

Lalilo

Caracteristicas

- Precos acessiveis;
- Confeccionam roupas para
diversas ocasioes, desde looks
mais basicos e moda praia até
roupas para evenftos mais
formais.

Pontos fracos

- Site precario de informacoes e

a loja virtual ainda nao funciona;

- As vendas sao focadas para o
publico de Fortaleza-CE, visto

que € onde fodas as suas lojas
estao presentes;

- Algumas pecas se assemelham
as de adultos e nao possuem
preocupacao com o conforto

ergonomico.



" a costura das pecas e a estamparia digital serao
terceirizadas.

Wl

Maquina caseadeira industrial Maquina de corte

Maquina overloque industrial Maquina galoneira industrial

Materiais para bordado livre e patchwork

Fonte: Google imagens

Materiais de costura em geral

Estamparia digital Mesa para corte
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Karl Lagerfeld kids
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KARLLAGERFELD,

Fonte: prrry plum
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| Franzidos - Babados - Moletom - Modelagens fluidas
Fonte: Karl Largerfeld kids



Sordado e patchwork

Aplicacao de bordado manual livre e tecido 100% algodao com ponto caseado.

Fonte: Pinterest
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A marca Alecrim Dourado traz a sua primeira colecao inspirada no

filme O Parque dos So

nhos, lancado em 2019, produzido por Josh

Appelbaum, Andre Nemec e Kendra Haaland e com direcao de
David Feiss e Dylan Brown. O longa metragem conta a historia de

uma menina chamada

June que encontra na floresta um parque de

diversoes escondido chamado Wonderland. Cheio de brinquedos,
passeios e até animais que falam, ela descobre que o parque que

antes existia somente

na sua imaginacao, fomou vida e precisa da

sua ajuda para voltar a ser magico.



A ideia de usar o filme como inspiracao surgiu apos
observar a dificuldade e limitacao que algumas roupas
frazem para as criancas na hora de brincar. Utilizei como
foco os parques de diversoes, em que as roupas muitas
vezes nao sao adequadas aos varios tipos de brinquedos e

atracoes existentes, limitando as opcoes de escol
excluindo de algumas brincadeiras.

na ou afe
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Tricoline liso Brim santorine liso

Elastico chato 30 mm  |Linhas de meada

Fios e linhas

Fonte: Google imagens






confeccao de prototipos

A

compra de materias

fichas técnicas K

CUSTOS

&
croquis ﬁ
ﬂ \ modelagens
A

estudo de tecidos e aviamentos
pesquisa de publico-alvo

pesquisa de mercado
estudo de cores estudo do problema N

» adaptacoes

filme parque dos sonhos

estudo de tendéncias

R / \ conceito da marca

fema
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MODA INFANTIL VESTUARIO INFANTIL



VESTUARIO INFANTIL
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QAMW "Sacolas e caixas feitas com papel reciclado

Caixa para presente

P: 19,4x19,4x%9 2cm
M:35x25x/.,5cm
G: 35x25x15cm

Sacolas

Maior: 32x26,5x13cm
Menor: 19x26,5x13cm
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Caixa para e-commerce
P: 18x13,5x9cm

b M:27x18xPcm

G: 2/x22,5x13,5cm

VESTUARIO INFANTIL

Papel de seda
60x60cm



Loy o o rallovniy ihpiripes

"Tag's e cartdes de visitas feitos com papel recic

avel e plantavel

Costura |

&
Wnsr

FESTUAR IO INFANTIL

CNPJ
02. 120. 640/0001-60

Tecido
100% algodao

" AAR

Feito no Brasil
6 Cartao de visita

Etiqueta de composicéo 7x5cm
2 5%4 45¢cm

X

M R Etiqueta palito

6HX2cm

VESTUARIO INFANTIL

AxQcm



Fonte: Pinterest

Distribuicao de bonecos exclusivos feitos de pano de acordo
com o tema de cada colecao para os clientes fieis a marca.



Mochila saco

19x28cm

Caixa de lapis de cor

12 cores
Ox18 x 0,9 mm

Squeeze de aluminio personalizado

500 ml
/x20x12cm
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Alecrim Dourado
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Todo dia é dia de brincar!
www.alecrimdourado.com.br
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“Simulacao de bordado nas pecas feita com
impressao em papel transfer













