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apresentacao



Vitdoria Maria Martins Pereira

Nascida e criada em Minas Gerais, decidi embarcar na jornada de
conhecer uma realidade completamente diferente da minha e aprender
com ela. E foi assim que quatro anos atrds movida pela curiosidade,
inquietacdo e vontade de realizar o impossivel, cruzei o pais e cheguei
em Fortalezao, para me aventurar numa cultura e mercado
completamente diferente da minha realidade anterior.

Hoje sou graduanda do curso Design-Moda ofertado pela UFC e
descobri que amo trabalhar com Tendéncias e Comportamento, mas
orincipalmente com Empreendedorismo.

Nunca consegui colocar as ideias em caixinhas, e apds me aprofundar
em cursos e disciplinas sobre o mundo dos negdécios e da moda, decidi
usar minhas habilidades criativas e de organizacdo para deixar minha

marca No mundo.



sobre o projeto

A ideia de criar a ease ‘the closet for women' surgiu no inicio de
2019, logo apds minha inser¢do no mercado de trabalho.

A vestimenta para a ocasido era definida como casual, mas sempre
gostei muito da vestimenta formal. Porém ndo condizia com o meu
dia-a-dia: transporte coletivo, clima quente e demais elementos
tipicos da rotina.

Certa vez diante dessa dificuldade, comecei a observar como as
mulheres (Qque acompanho em redes sociais e até pessoalmente),
costumam se vestir, e se havia alguma dificuldade demonstrada por
estas ao encontrar roupas que condizem com o0 seu ambiente de
trabalho e a prépria rotina.

E durante uma dessas observagdes surgiu a ease ‘the closet for
women’,



briefing

fonte: PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. S&o Paulo: editora Edgard
BlUcher Ltdao, 2008.



Justificativa

Objetivos

do projeto

Resultados
desejdveis

Natureza do projeto e contexto

Responsabilidades
do projeto

Apds pesquisas bibliograficas e buscas de marcas de
vestudrio feminino na atualidade, foi percebido uma lacuna
com relagdo a roupas confortdveis e para o trabalho e o

usdveis para o dia a dia nas ruas. A marca ease the closet

for women', propde o desenvolvimento de pegas voltadas
para o conforto e beleza, j& que a pega que pode ser usada
em caso, possa ser também usada nas tarefas do dia como, ir
a bancos, correios, reunides, restaurantes, dentre outras
atividades.

Desenvolver e inserir a marca ease ‘the closet for women'’
no mercado através de pecas que sigam o viés conforto,
elegdncia e praticidade.

Langamento e fortalecimento da marca no mercado,
fidelizagdo de clientes através de materiais de
conscientizagdo sobre a importdncia de roupas
ergonomicamente bem pensadas para o dia a dia da mulher
ocupada

Produzir roupas de qualidade, confortdvel, elegante e pratica
para as mulheres poderem usar durante todo o seu dia sem
limitagdes



Andlise sensorial

Marca

Produto

Preco

Promog¢do

Praca

Estratégia da
empresa

ease ‘the closet for women'’

Vestudrio feminino

Entre R$ 8990 e R$ 330,00

Editoriais, redes sociais, Instagram, site da marca, brunch com
as clientes, rodas de conversa, palestras e parcerias com
consultoras de moda (cursos presenciais e online)

Inicialmente Instagram, whatsapp e loja online (e-commerce).
Futuramente, pretende-se obter uma loja fisica

Oferecer produtos pensados no dia-a-dia da mulher
empreendedora que divide seu dia em varias tarefas, liando
qualidade, conforto e elegdncia por um prego justo
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Feminino
25 a 35 anos

Mulheres que se encaixam nas classes B e C, que ganham
entre 2.500,00 a 8 mil reais”

O publico alvo da marca é dado por mulheres
empreendedoras, modernas que precisam de roupas
confortdveis para suprir o seu dia-a-dia a sua rotina de home
office e afazeres na rua. Ela faz o uso constante da internet,
tanto para redes sociais quanto para compras online.
Normalmente ela sai do trabalho para compromissos da
agenda como reunidées ou para visitar amigos, algum

programinha como cinema, ou aniversario.

* fonte: IBGE



conceito da marca

A ease ‘the closet for women' é uma marca que como diz 0 nome,

preza o conforto e praticidade no guarda roupa das mulheres em seu
dia-o-dia.

Inspirada na correria da mulher atual, o ease vem pra descomplicar

o0 guarda roupa feminino. Adaptado para suprir com poucas pegas o
estilo de vida da mulher modernao, mas sem abrir méo do conforto
necessario no dio-o-dia.

Estilo, conforto e praticidade o dia todo.



missQo

VisQo

valores

Trazer praticidade e conforto para o dio-a-dia da mulher
moderna; além de mostrar que roupas ndo sdo
descartdveis e Qque uma peca pode ser usada em varias
ocasides do dia-a-dia de modos diferentes

Se estabelecer no mercado com produtos de qualidade,
confortdveis e versateis, construindo um guarda roupa
que dure, que seja pratico e tenha um uso constante,
valorizando o meio ambiente e abrindo méo do descarte e
CONSUMO excessivo de roupas

Conforto, Praticidade e Qualidade para quem usa
Respeito e Valorizagdo da méo de obra e meio ambiente

Comunicagdo e Aprendizado de uma nova cultura



forcas

Design

Durabilidade e resisténcia
Posicionamento da marca
Poucos concorrentes diretos

Relacionamento com os clientes,
meio ambiente, equipe de
trabalho

Estratégias de promogdo e
fidelizagdo de clientes

fraquezas

Produg¢do slow fashion
Pouca novidade
Muitos concorrentes indiretos

Fornecimento de matéria prima
em pequena escala

Terceirizagcdo da méo de obra
(inicialmente)



oportunidades Qmeagas

Aumento do consumo consciente Movimento fast fashion
Aumento do consumo de 'armario Consumo de marca de
cdpsula’ departamento

Mercado aberto para ideias Transporte

Aumento no uso de redes sociais

Parcerias com marcas e
profissionais

Moda compartilhada



paineis






Mulheres empreendedoras entre 25 e 35 anos que precisam de
roupas confortdveis para suprir o seu dia-a-dia, a sua rotina de home
office e os seus aofazeres da rua.

Que normalmente saiom do trabalho durante a semana e vdo visitar
amigos, ou fazer algum programinha de fim de noite, como: cinemaq,
aniversdrio ou até mesmo uma reunido de negdcios.

Ganham em média 2.500,00 (dois mil e quinhentos reais) a 8.000,00 (oito
mil reais) e fazem parte da closse B e C.



Luisa, 27 anos formada em administragdo que decidiu a
dois anos abrir seu préprio negdcio em consultoriao.
Independente ela conquista a prépria renda. Trabalha em
home office, e preza roupas que lhe proporcione conforto

e um bom senso estético.

Ela estd em um relacionamento e assim como com seus
amigos ela sai depois do trabalho para comer um lanche,
ver um filme, conversar num bar ou café. Ela gosta de
dormir cedo, mas estende o dia caso algo urgente

acontecga. E organizada e ama seu empreendimento mais

do que tudo.
Durante o dia no trabalho divide seu tempo entre: home office e reuniées com

fornecedores e clientes, idas ao banco e correios, restaurantes ou caso aconteg¢a alguma
emergéncia hospitalar. Pratica atividades fisicas programadas (pelo menos trés vezes na

semana), mas Ndo gosta muito de academiaq, prefere ao ar livre.



parcerias

consultor de imagem e estilo
partilham da mesma filosofia da marca

marcas de mesma filosofia

palestras e bate-papos

concorréncia

consultor de moda

possui um olhar agu¢cado para tendéncias futuras
(como a diminui¢do do consumo)

lojas de departamento

facilidade de encontrar pegcas mais informais



tecnoldgico

materiais criagdo

papel
l&pis ou grafite
unipin




tecnoldgico

materiais produgdo

réguas de modelagem
papel

mesa de corte
>ura (tecido e papel
Qiz de alfaiate)
ferro de passar

maquina reta
galoneira
fechadeira
overlock
(ponto cadeiq)
maquina de
sublimagdo
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materiais producdo

malha de algoddo
linho

algodaéo

viscose

linhas e fios
ziperes
entretela
botdes
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tecnoldgico



tecnoldgico

material digital

programas digitais
computador
cdmera fotografica
rebatedores




comportamento e macrotendéncia

WGSN 2019
evolugdo e ndo revolugdo vivendo in touch
versatilidade, longevidade e tecnologiq, pessoas mais
sustentabilidade conectadas

reutilize  conforto  praticidade



independéncia
faz tudo
empreendedora

“who run the world?"
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vocagado regional

*apenas para cumprir




Marcao



vantagem competitiva

O posicionamento defendido pela ease “the closet for women® é dar
conforto e praticidade ao seu consumidor enquanto o ensina que o
quarda roupa Ndo precisa ter infinitas pecas de roupas, mas sim
possibilidades de combinagdes.

Uma tendéncia de mercado a d&mbito geral, isso, junto a capacidade
de andlise de mercado e prospeccdo de tendéncias, garantindo
visibilidade para a marca no cendario de Moda Brasileira.

A abordagem sobre a praticidade da marca e sua sustentabilidade,
além do foco na produgdo pensada e o uso sustentdvel de seus
produtos, atraindo um publico seleto que confia na qualidade e no
qQue a marca acredita.



diferenciagao beneficios da marca
design

O conforto € o segundo maior fator de compra pelas consumidoras,
perdendo apenas para a estética. No cendrio atual das
consumidoras multitarefas, a ease ‘ the closet for women' vem pra
pensar nessa mulher que tem infinitas possibilidades para alcangar o
sucesso no seu diao-a-dia e para isso investe em pecgas cldssicas que
vGo da casa ao escritdrio dessa mulher, sem abrir médo do conforto.

producdo

Pecas projetadas para evitarem o desperdicio de tecido na producdo
e proporcionarem um guarda roupa mais amplo para as
consumidoras.



competitividade beneficios da marca
pesquisas

Andlise dos habitos de consumo do publico alvo e busca de
mudanga nos padrdes comportamentais.

foco

No valor da marca agregado ao estilo de vida das mulheres
empreendedoraos.

Inovagdo

Busca por uma reducdo de impactos negativos sociais e ambientais e
foco no desenvolvimento do produto e da marca.



estratégia da empresa

Agressividade de marketing online disseminando a marca com foco na venda
do valor desta fidelizando clientes em todo o Brasil.

Conteudo no Instagram sobre a conscientizagdo da Moda circular.

Promog¢do de rodas de conversa com clientes, empresas parceiras e designers,
sobre temas que agregam valor a filosofia da marca.

Se posicionar como lider no mercado através da educagdo dos seus
consumidores sobre os produtos e a tudo o que os envolve.

Futuramente, se fazer presente em espacgo fisico (sede da marca - no sudeste
nacional) com toda produg¢do, desenvolvimento e promog¢do da marca.

Capricho na relagdo com o cliente, no produto, na entrega e no
desenvolvimento de campanhas colaborativas.



informagdes de pesquisa

Serdo feitas pesquisas mercadoldgicas, andlise de publico e
investimentos de produtos e campanhas colaborativas, a fim de
averiguar as novas oportunidades de mercado.

A andlise se estende a interagdo do publico nas redes sociais a fim
de mapear a satisfacdo do consumidor com a marca.



produtos

As pecas serdo produzidas utilizando tecidos que permitem a transpiragdo, a
flexibilidade e que proporcionem conforto. Pensadas para ambientes como o
home office e o dia-a-dia na rua.

As cole¢des serdo langcadas duas vezes ao ano em periodos de datas como

Primavera/Verdao e Outono/Inverno.

Os materiais como embalagens, cartdes e alguns brindes deverdo ser

produzidas de modo sustentavel.
Quanto oo estilo das roupas, o escolhido foi o cldssico, bdsico e o casual,

Para o desenvolvimento da marca consideramos como mais importante pegas

com estilos cldssico e o casual, priorizando o conforto.



sustentabilidade

social econdmico ambiental
colec@o cdpsulo, crescimento do lucro matérias Pri.mos
a partir de prego de ecologicas,

servico de ensinar e

. venda justo sobre as -
informar as pessoas J ccas fibras naturais e
sobre a importdncia PEs organicas,

de matérias primas e
descarte



metodologia projetual

Andlise do problema: necessidade de uma marca para a mulher que preza
conforto, praticidade, estética e um guarda roupa amplo com pouco.

Definigdo dos objetivos: criar uma marca dedicada a pensar o dia-a-dia da
consumidorao.

Coleta de informagdes: cendrio, publico, lugares, concorrentes, matéria-prima
e parcerias.

Geragdo de alternativas: como seria a marcaq, identidade, estudo de logos,
nome, cores, materiais, e personificagdo.

Prototipagem: teste de materiais, teste de modelagens, testes de tecidos,
costura e mockup de embalagens.

Validagdo: constru¢cdo da marca e de seus objetivos.



Qual a sua faixa etaria?

20 respostas

@ entre 20 e 25 anos
@ entre 25 e 30 anos
@ entre 30 e 35 anos
@ azcima de 35 anos

Qual o seu hobby preferido? (pode marcar mais de uma opgéo)

20 respostas

5(25%)

10 (50%)
4 (20%)
2(10%)
Festas notumnas

Jogos digitais. assistir;
desenhos,

—4 (20%)

13 (65%)

Qual a sua atividade laboral (trabalho)?

20 respostas

@ Corporativo
@ Industrial
@ Escolar

@ Comercial

O seu trabalho exige algum guarda roupa especifico?

20 respostas

® Sim
@ Nio




Vocé gostaria de uma marca que fizesse um guarda roupa para seu
ambiente de trabalho?

20 respostas

(=]

® Sim
@ Talvez
® Nio

Quanto vocé gasta com compra de roupas no periodo de seis meses?

20 respostas

@ 10% da média do salario
® 15% da media do salario
® 20% da média do salario
@ Acima de 20% da média do salario

Qual a sua renda mensal?

espostas

@ 1 salario minimo (considere 998,00
reais)

@ 2 a 3 salarios minimos
@ 4 35 salarios minimos
@ 6 a 7 salarios minimos

@ 3 ou mais salarios minimos

Qual dos estilos abaixo mais te representa no seu dia-a-dia de trabalho?
(marque no méaximo DUAS opgoes)

20 respostas

Roméntico 4 (20%)

Minimalista —3 (15%)
Corporative 2(10%)
Moderno
Casual 11 (55%)
Classico 6(30%)

0,0 25 50 75 10,0 12,5



0 que influencia mais vocé na decisdo de compra de roupas?

@® Modelo da peca

@ Tecido da peca

@ Modelagem da peca

@ Conforto da peca

@ Funcionalidade da peca

@ A peca estar na moda
@ CQualidade da fabricacido

O que faz vocé ser fiel a uma marca?

@ O preco

@ A propria marca (identidade/
visibilidade/status e etc)

@ A politica de venda

@ A relacdo da marca com o cliente
(pré-venda, pos-venda e
atendimento)

@ Nio sou fiel.

@ Identificacdo com o produto

Com que frequencia vocé compra roupas?

® Mensalmente

@ Em datas sazonais
® A cada trés meses
@ Semestralmente
@ 506 pra reposicio

Quais redes sociais vocé usa para acompanhar marcas de roupa?

20 respostas

Facebook

Instagram 19 (95%)

Whatsapp 3 (15%)
Nenhuma

Pinterest

Em que locais vocé normalmente faz suas compras?

Lojas de Departamento (C&A,

5
RENNER, RIA... 9 (45%)

Lojas Virtuais 7 (35%)

Mercades Populares 9 (45%)
Sob Medida 2 (10%)

Lojas Normais: 6 (30%)
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tipografia

Comfortaa - normal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Comfortaa - negrito

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789



comunicag¢ao



midia kit



a empresa ndo trabalha com tags ndo possui tags



cUoe

tam M

composi¢gdo
% XXXXX
% XXXXX

instrucdes de lavagem

SOhS

tam M

composicdo
% XXXXX
% XXXXX

instrugcdes de lavagem



B (xx) x0000-0000
{® ©easeforwomen

easeforwomen/site.com

the closet for women

‘the close for women'
THE VULEKA CENTRE
Botha's Hill - 7-8th February 2013
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desempenho



Classificagdo: Microempresa
Empregados: pessoas do marketing
e pilotista e Servigos Terceirizados:
costura

Espacgo Fisico: Salas para o setor
de marketing, estoque e
desenvolvimento de produto
Venda: online - MG.

empresa

Exigéncias: desenvolvimento de
produtos que criem a identidade
estruturagcdo da marca a partir dos
conceitos: conforto, acabamento, e dos
estilos: cldssico e casual

Distribuigdo: uso do Instagram e
e-commerce (inicialmente). Entrega de
acordo com os pedidos, mediante o

pagamento das respectivas toxas.



desempenho e performance da Marca

Objetivo: atingir a participagdo Andlise de Vendas: relatério de desempenho
e visibilidade no mercado (indicadores)

Indicador: alcance e

Produtividade: volume de entrega x tempo
mapeamento das vendas

Meta: crescimento de 5% o 10%  Qualidade: satisfagdo dos clientes (feedbacks)

Q0 ano dd envolvimento do

pUblICO com a marco Conversao: procura x compra

Iniciativa Estratégica: Lucro: custo x lucro

administragcdo de dados:

analiticos, exceléncia Politica de Sobrevivéncia: investimento em
operacional e conformidade acdo: palestras, workshop e parcerias.

(politicas de uso de dados
controlados).



precificagado



INVESTIMENTO INICIAL: R$ 9.750,00

MAQUINAS DE COSTURA

overlock, reta e galoneira ......... 1.800,00 + 1.600,00 + 3.100,00 = R$ 6.500,00
computador............................. R$ 2.000,00

mesadecorte.............oocoeee. R$ 250,00

materiais de modelagem........ R$ 100,00

cadeira..............ooooeiiii R$ 100,00 (4 cadeiras)
papelana................................. R$ 200,00

S 1) ] ) OO O e S R$ 300,00

arara’e cabldes::::nnnnnns R$300,00

CUSTOS VARIAVEIS: RS 620,90

Correios (média por entrega).................

599,90

Embalagem finalizada (por embalagem).

21,90

veeren....R$ 59,90 (x 10 entregas) =

vieerenR$ 2,19 (X 10 embalagens) =

CUSTOS FIXOS: R$7.209,89

L R$ 600,00
Energia, agua, internet e depreciacdo................. R$ 600,00
TEANSPONR .. i s s s eI g 900,00
intemnet:MoOvels: e sgmssw R3990
Marketing.................cocoeeeeiiiiiiiee.......R$ 2.200,00

Costureira ... . R$ 1.400,00

Modelista (20 QIaS)....... oo R$ 2.000,00
Adobe Photoshop e |lustrator................................. R$ 19,99
Higiene e limpeza....................oooooiiiiiiiii. R$ 50,00



Produgao (projecao de um vestido GG): R$ 146,58

Tecido Linho (cambraia) ......... consumo 3 metros.......... R$43,00 X 3metros =

R$129,00 (com 2% de margem de mudanca) = R$131,58

Aviamentos e linhaffio.....consumo de uma peca............... R$15,00 (com 2% de

margem de mudanca)

RECEITA TOTAL: R$ 7.830,79
CUSTOS FIXOS: R$ 7.209,89

CUSTOS VARIAVEIS: R$ 620,90

Custo liquido da peca: 146,58

Margem de Contribuigdo: receita lig/unid — custo varia/unidade

300,00 — 146,58 = 153,42 (equivale a 51,14%)

Ponto de Equilibrio por pega: custo fixo/margem de contribuicio

7.209,89/153,42 = 46,99... 45 unidades de vestidos

Ponto de Equilibrio por faturamento:

Receita total: quantidade de pecas x custo de fabricacdo de uma (45x146,58)
Margem de Contribuicdo sobre a Receita Total: receita total — custos variaveis
13.800,00 - 620,90 = 12.879.10 (12.879,10 — custos fixos = 5.669,21)
Margem de Contribuicdo sobre a receita total (IMC):

IMC= 12.879,10 /13.500,00 = 0,9540 x 100 = 95,4%

PE: custo fixo//IMC = 7.209,89/95,4% = 7.557,53



Margem de lucro da Empresa:

Receita Total — Custos

13.500 - 7.209,89 = 6.290,11

Margem de Lucro/Lucro Bruto pela Receita Total x 100
6.290,11/13.500,00 x 100 = 46,59%

Custo Total da Venda:

CTV = 51,14% do preco de venda

Mark Up Divisor:

Mark Up Divisor: (preco de venda — custo total da venda)/100
f100- 51,14)/100 = 0,4886

Preco de Venda = preco de compra/mark up divisor

146,58/0,4886 = 300

Prego de Venda:

MK.MULTIPLICADOR: 1/MKD

1/300 = 2,229 ou 2,23

PV = preco de custo x MKM

146,58 x 2.23 = 326,88 = 330,00

Prolabore:

RETIRADA MINIMA INICIAL (SEIS MESES): RS 1.000.,00
Numa média de 50 pecas/més = R$ 20,00 por peca
RETIRADA DE R$2.500,00 (UM ANO)

Numa média de 100 pecas/més = R$ 25,00 por peca

APOS ESSE PERIODO O PROPRIO NEGOCIO IRA SINALIZAR
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