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A CONSTRUCAO DA NARRATIVA NO
DFB FESTIVAL 2018
Uma analise do desfile “Amor proprio”

Maria Isabella Sousa Miranda

Introducao

A moda passa por um momento de continua expansao no
Ceara, segundo pesquisa do Iemi (Instituto de Estudos e Marketing
Industrial). Enquanto a produgdo téxtil brasileira caiu 12,8% no pais
entre 2012 ¢ 2016, o setor cresceu 3,6% no estado. Logo, o mercado
de confeccao brasileiro tem passado a visualizar o estado como polo
industrial e econémico, o que ocasionou o surgimento de novas opor-
tunidades e eventos na area. Ruth Joffily (1991) esclarece que a moda
¢ um fendmeno de faturamento em qualquer cultura e é responsavel
por empregos na industria, comércio, imprensa, assessorias e agén-
cias de publicidade.

Pode-se dizer que no Ceard, como na maior parte do Brasil, hd o
despertar de um mercado que almeja apresentar sua identidade. A pro-
dugao desse setor envolve ndo apenas aspectos comerciais e industriais
da indumentaria, mas todo um sistema de moda, tanto em sua criagao,
dependente de pesquisa e investimento em tendéncias, inseridas numa
produgdo que busca ser “autoral”, quanto na sua divulgacdo, com
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eventos que buscam uma presenca permanente das instancias legitima-
doras — revistas especializadas e discurso de criticos e jornalistas do
campo de moda.

Sao essas instancias legitimadoras que procuram revelar um mo-
mento particular do processo de constru¢cdo de uma “moda cearense”,
que busca seu espaco no mercado brasileiro, tdo competitivo. Paralelo
a tal processo, ha um retorno, por parte da producdo e divulgacdo de
moda no Brasil, em representar um imaginario da moda local, pois, se-
gundo Katia Castilho (2004), a moda ¢ uma das maneiras de os sujeitos
construirem pareceres ¢ por eles estabelecerem seus modos de ser e
estar no mundo. A moda, portanto, vista como um novo espaco comu-
nicacional, é rica em possibilidades narrativas quando transportada para
a plataforma de desfiles e eventos.

Neste artigo, apresentamos o propoésito de refletir sobre algumas
dessas construgdes identitarias, buscando compreender as narrativas
construidas por meio do fendmeno da moda. Com o objetivo de melhor
entender como essas narrativas sdo criadas, trabalhamos com o desfile
do estilista Lindebergue Fernandes, que ocorreu durante o primeiro dia
de DFB, apresentando a colegdo intitulada “Amor proprio”.

Além disso, considerando o processo de construcao de discurso e
os estudos de Stuart Hall (1998), que apontam que a identidade do su-
jeito ndo € algo imutavel, e sim uma construgdo social, lancamos mao
da analise pragmatica da narrativa (MOTTA, 2013) como metodologia
de investigagao.

DFB 360° — Todos os sentidos, todas as direcoes

Permeando o campo de moda no Ceara, trazemos como objeto de
analise o DFB Festival 2018 (Dragdo Fashion), evento que acontece
anualmente em Fortaleza (CE) e movimenta o tecido cultural e econd-
mico do estado. Para compreender a importancia da mostra, precisamos
analisar como o evento se apresenta e funciona.

O DFB surgiu em 1999, idealizado por Claudio Silveira, tendo
como principal objetivo servir como um espago de novos talentos e pla-
taforma de langamento para estilistas € marcas que buscassem uma pers-
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pectiva mais autoral da moda. No decorrer das edigdes, o evento passou
a ter um perfil multicultural, passando a trazer outros segmentos que
utilizam a moda como fio condutor: cultura, gastronomia e saberes.

Em 2017, o DFB se torna DFB Festival, por apresentar, em se-
melhantes proporg¢des, atividades e programagdes em moda, gastro-
nomia, formac¢do académica e atividades musicais, abarcando ainda
mais aspectos da cultura cearense.

Atualmente, o festival apresenta-se como o maior evento multi-
disciplinar de moda, cultura, gastronomia e artes integradas da América
Latina. A edig@o de 2018, que ocorreu de 9 a 12 de maio no Terminal
Maritimo de Passageiros de Fortaleza, apresentou o tema “360° — Todos
os sentidos, todas as diregdes”, com o intuito de celebrar a pluralidade
e a expressdo das diferentes vozes que emanam da cultura popular.

O conceito da 19* edigdo foi desenvolvido com o intuito de tra-
duzir “a convergéncia das mais diversas manifestagdes culturais nor-
destinas, girando em torno de um mesmo vortice criativo”,** segundo
Claudio Silveira. Fortalecendo o carater de multidisciplinaridade, a
edicdo de 2018 dividiu-se em sete eixos: musica, moda, formacgdo, em-
preendedorismo, oportunidade, danga e arte. Abordaremos, entretanto,
apenas o aspecto da moda autoral proposta pelo DFB.

Palco de novos talentos, de criadores recentes e de grandes nomes
com propostas de uma assinatura conceitual, o DFB 2018 apresentou
um roteiro composto por 38 desfiles de moda distribuidos em trés salas,
com capacidade para 1.000, 800 e 600 lugares. No material institu-
cional, o DFB Festival se apresenta tendo como “missdo primordial
proporcionar o acesso do publico a talentos emergentes e em formagao,
bem como marcas e designers que nao se encaixam nos formatos mais
tradicionais do trade”. Ou seja, o evento busca fomentar o novo e trazer
nomes que nao circulam em outros eventos do mesmo perfil.

Um dos aspectos que fundamentam essa caracteristica ¢ o
Concurso dos Novos, realizado desde 2001. A competicdo ¢ aberta a
instituicdes de Ensino Superior e Técnico de todo o Brasil, que devem

34 Material de apresentacao do evento. Disponivel em: http://www.dfhouse.com.br/. Acesso
em: 19 jan. 2019.



INTERCIDADES: consumos e imaginarios urbanos | 67

desenvolver cole¢des-capsulas alinhadas ao tema proposto. Em 2018,
o DFB propds aos estudantes o seguinte norte “Economia circular:
todos os angulos da inovacgao e da renovagdo no pensamento e no fazer
moda”. Os finalistas apresentam suas criacdes durante o evento, e,
como prémio, o vencedor recebe o Troféu DFB e o valor de R$10.000,00
(dez mil reais).

Quanto ao aspecto musical, para o evento de 2018, o DFB
Festival distribuiu a programacdo em trés palcos, sendo o principal
o Ceara sobe o som, que, durante os quatro dias, recebeu oito shows
e quatro sets de DJs convidados, além de pocket shows nos intervalos
dos desfiles.

Como forma de reafirmar a caracteristica de representa¢do da
identidade cearense, para a 19* edigdo, o evento contou com uma nova
sala, o DFBeach Club, uma nova sala de desfiles, com capacidade para
600 convidados e vista panoramica para o litoral, com desfiles exclu-
sivos da moda beachwear,®> um dos setores mais solidos e caracteris-
ticos do estado, visto que a moda praia € o terceiro principal produto
exportado pelo setor de confecgdes cearense, somando US$ 88,5 mi-
l1hdes em vendas apenas no primeiro trimestre de 2018.3¢ O material ins-
titucional do evento traduz a concepgio dessa nova sala:*’

O DFBeach Club é um projeto inovador, que demonstra forca e a tra-
di¢do da industria do beachwear criado e produzido no Ceard. Com
grandes players de relevancia nacional, o trade confeccionista do
Estado encontra na moda praia a perfeita tradugdo de seu talento, re-
siliéncia e qualidade. E para promover o acesso direto entre marcas e
publico, além da programacao de desfiles, as pecas apresentadas serdo
comercializadas imediatamente apds, no esquema see-now-buy-now,
em uma pop up store, no lounge de acesso a sala.’®

35 Tradugao: Moda praia.

36 Disponivel em: http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/editorias/negocios-produtos-

-cearenses -aportam-em-129-paises-gerando-divisas-1.1938056.

Disponivel em: http://www.dfhouse.com.br/. Acesso em: 19 jan. 2019.

38 Material de apresentagao do DFB 2018 disponibilizado pela equipe de produgao, em-
presa responsavel pela organizagao do evento.

37
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Interessante relacionar que, do ponto de vista empirico, a sociedade
usa do universo material ao seu redor para se reproduzir fisica e social-
mente (BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 22). O evento traz os desfiles
de beachwear e, a0 mesmo tempo, promove 0 consumo, visto que, nesse
caso, as pecas sdo vendidas logo apds serem apresentadas. O consumo,
assim, passa a ser uma maneira de expressar-se. Segundo Hall (2011), con-
sumir bens para fazer-se reconhecer perante o grupo acaba por se tornar
uma pratica corriqueira. Além disso, essa identidade flexivel é necessaria,
pois o sujeito pode pertencer a grupos diferentes, pode circular por espagos
diferentes e mutaveis, o que € coerente com a proposta do evento.

No setor de formacdo, o DFB apresenta uma parceria com o
Senac/CE, por meio do Dragdo Pensando Moda (DPM), tradicional
ciclo de encontros sobre moda, design, gastronomia e inovagdo que
ocupa todo o Pavilhdo do Conhecimento durante os dias do fes-
tival. Fomentando mais uma vez o setor do consumo, ha a area de
“Talentos Senac”, que reune designers e estilistas de todo o Nordeste, os
quais comercializam pegas autorais.

No setor gastronomico, o0 DFB Festival 2018 contou com 6 res-
taurantes locais (Celeste, Frederico Jayme, O Banquete, Tomate Cereja,
Suvaco de Cobra, Culindria da Van) comandados por chefs do Ceara,
que ofereciam refei¢des assinadas a precos populares.

Trazendo todos esses aspectos e segmentos do festival, &€ sempre
notavel o resgate da cultura e identidade cearense, tanto na cultura,
quanto na moda ou na gastronomia. Vale ressaltar, portanto, segundo os
conceitos de Hall, que a identidade seria algo formado por “processos
inconscientes”, que ndo nascem com o sujeito, mas que se formam ao
longo do tempo, concepcdo que podemos transpor para nossa busca da
identidade cearense. Logo, primeiramente, ¢ preciso compreender que
a identidade ndo pode ser vista como um processo finalizado e estatico,
mas como um processo em continuo andamento.

A moda como narrativa

Ao nos depararmos com uma marca, um evento de moda, uma
colegdo ou um estilo, estamos apreciando uma das caracteristicas do
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ser humano: narrar historias. Motta (2013) afirma que narrar é uma
experiéncia enraizada na existéncia do homem, sendo um metaco-
digo universal. Assim, todos os povos se apresentam por meio de
narrativas: “Construimos nossa biografia e nossa identidade pessoal
narrando. Nossas vidas s3o acontecimentos narrativos” (MOTTA,
2013, p. 17).

A moda, muito além de pecas de roupa ou tendéncias, € respon-
savel por criar historias e representar identidades das culturas que dela
usam. Segundo Lipovetski (1989), o conceito de moda esta intima-
mente vinculado a nog¢do de dispositivo social. O comportamento orien-
tado pela moda ¢ fundamentado na reivindicagdo da identidade e na
legitimidade da singularidade.

A identidade, na moda, ¢é inseparavel de uma narrativa criada
para convencer. Para construir essa narrativa, a moda aparece como a
forma pela qual cada um se vé e quer ser visto no mundo, perspectiva
reafirmada por Hall (1998, p. 38):

A identidade surge ndo tanto da plenitude da identidade que ja esta
dentro de nds como individuos, mas de uma falta de inteireza que ¢
“preenchida” a partir de nosso exterior, pelas formas através das quais
nds imaginamos ser vistos por outros. Psicanaliticamente, n6s continu-
amos buscando a “identidade” e construindo biografias que tecem as
diferentes partes de nossos eus divididos numa unidade porque procu-
ramos recapturar esse prazer fantasiado da plenitude.

A construgdo das identidades, com suas multiplas possibilidades,
¢ reflexo do modo pelo qual os individuos criam os seus estilos de vida,
de forma que a moda ¢ um dos relevantes aspectos a serem estudados e
analisados. Consideramos estilo de vida nesse trabalho como “conjunto
mais ou menos integrado de praticas que um individuo abraca, ndo s6
porque essas praticas preenchem necessidades utilitarias, mas porque
dao forma material a uma narrativa particular de auto-identidade”
(GIDDENS, 2002).

Na relagdo entre corpo e moda, existe a busca do sujeito em
transformar sua aparéncia com o intuito de uma ressignificagao de sua
identidade, de forma a se diferenciar e individualizar perante a socie-
dade ou grupo social. Ainda sobre essa relagdo, Castilho (2004) afirma
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que essas duas plasticas (corpo e roupa) sdo responsaveis por compor
a estrutura visivel do corpo e da aparéncia final do sujeito no meio
social. Segundo o autor, o corpo funciona como um objeto, um dis-
curso narrativo, tendo em vista 0 modo como estd estruturado no
campo sintético e semantico.

Ele ¢ ressemantizado pelos valores que se apresentam em conjunto com
sua materialidade (adornos, marcas, etc), o que se pressupde que essa
carga semantica esteja continuamente aberta aos efeitos de aparéncia
que um sujeito exerce sobre o “outro”. A constatagdo da presenga do
“outro” faz com que o corpo se reconstrua, revestindo-se de caracte-
risticas culturais e adquirindo, portanto, uma no¢do de identidade de
sujeito no discurso (CASTILHO, 2004, p. 58).

Para compreender a sociedade atual pelo carater vestimenta e
pelo modo como as identidades sdo representadas, ¢ preciso visualizar
a moda como uma narrativa, na qual as circunstancias de optar por
determinada abordagem cultural podem representar mais do que sim-
ples escolhas aleatérias, mas sim representagdes sociais, historicas e
econdmicas. Para Motta (2013), as narrativas sdo mais que representa-
¢oes, sdo estruturas que trazem sentido a experiéncia, sendo que o fato
de narrar ¢ a forma de criar representacdes de “nds mesmos € nossas
identidades individuais”:

Estudar as narrativas como representagdes sociais pode ensinar muito
sobre a maneira pelas quais os homens constroem essas representa-
¢des do mundo material e social. Grande parte dessas representagdes
mentais se estrutura na forma de narrativa [...] As narrativas ndo re-
presentam simplesmente a realidade: elas apresentam e organizam o
mundo, ajudam o homem a constituir a realidade humana (MOTTA,
2013, p. 33-34).

Levando em consideracdo o pensamento de Bakhtin, Fanti (2003,
p. 100) aponta que “todas as manifestagdes que tenham a interferéncia
do homem constituem-se como linguagem, enunciado, texto”. Logo,
entendemos a moda como narrativa ao compreender que as roupas,
assim como todas as coisas e signos, sdo passiveis de interpretagoes.
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Lindebergue Fernandes — manifesto ao amor proprio

Lindebergue Fernandes ¢ um dos nomes mais esperados nas edi-
coes do DFB, pelas suas caracteristicas de apresentar desfiles transgres-
sores e repletos de significados. Vencedor do Concurso dos Novos em
2001, o estilista, desde 2002, apresenta suas colegdes durante o festival,
totalizando dezesseis anos de presenga ativa no Dragdo Fashion Brasil.
De modo continuo, suas criagdes trazem por tras dos panos histérias
repletas de significados. Em 2018, o estilista cearense encerrou o pri-
meiro dia de programacdo do evento com uma apresentacao repleta de
questionamentos politicos € comportamentais.

O designer ¢ conhecido nacionalmente por ter uma moda ludica
e imersiva sobre as formas de se vestir. Desse extenso e plural universo
de desfiles apresentados, optamos por analisar as narrativas construidas
na apresentagdo da cole¢do “Amor proprio”, em que Lindebergue traz
“uma reflexao sobre a relagdo do homem com o mundo material e ima-
terial que o envolve, incluindo aquilo que vestimos. Tudo isso, claro,
com o tempero sempre divertido e auténtico”.3* O objetivo dessa analise
¢ aprofundar as percepgoes e leituras tendo em vista os diversos as-
pectos apresentados em um desfile e buscar compreender de que ma-
neira a narrativa foi criada e concebida, sempre sob a perspectiva de
que a apresentagdo se encontra como uma parte do evento como um
todo, motivo pelo qual segue suas diretrizes.

Lindebergue traz para a moda a capacidade de produzir histo-
rias. Barthes (2005) apresenta exatamente essa perspectiva do ponto de
vista tedrico apresentando a roupa como algo capaz de criar signifi-
cados e enredos.

Pode-se esperar do vestuario [...] que ele constitua um excelente ob-
jeto poético. Primeiramente, porque ele mobiliza com muita variedade
todas as qualidades da matéria — substancia, forma, cor, tactilidade, mo-
vimento, apresentagdo, luminosidade; e depois porque, em contato com

39 Release institucional. Disponivel em: http://www.dfhouse.com.br/debaixo-dos-panos/.
Acesso em: 22 nov. 2018.
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o corpo ¢ funcionando a0 mesmo tempo como seu substituto e sua co-
bertura, ¢ ele, certamente, objeto de um investimento muito importante
(BARTHES, 1979, p. 350).

Na colegdo “Amor proprio”, Lindebergue apresenta modelos em
corpos nao padronizados no campo da moda, que fogem ao padrio
classico das passarelas. Em entrevista ao Diario de Pernambuco,* o
estilista afirma: “Eu quis fazer uma moda democratica, a passarela ¢é
lugar de manifestacdo”.

Materiais plasticos e transparéncias contribuiram para revelar os indivi-
duos por baixo das roupas e questionar a rigidez de padrdes, enquanto
ataduras e plasticos filme envolviam as cabegas de alguns participantes
da performance. Ilustragdes ludicas de orgdos genitais deram tom de
humor e mais vigor ao manifesto, enquanto palavras e frases-chave

CLINNY3

estamparam as malhas. “Amor”, “amor proprio” e “contém gente” se
impuseram na passarela como bandeiras, convites a auto-aceitagéo e a
aceitagdo do Outro (DRAGAO... 2018).

Analise: as narrativas comunicacionais na moda no
desfile do estilista Lindebergue Fernandes

Nas narrativas da moda, dentre as quais abordaremos o desfile do
estilista Lindebergue Fernandes no DFB 2018, permanecem como te-
matica o cotidiano, a representacao social, o estabelecimento de identi-
dades e de sentimentos de pertenca a determinado grupo, bem como de
determinados comportamentos e perspectivas de mundo.

Motta (2013), em sua obra Andlise critica da narrativa, propde
uma analise pragmatica da narrativa. Nessa opcdo de metodologia, trés
instancias da narrativa sdo destaques: plano da expressao (discurso, lin-
guagem), plano da histéria (contetido, enredo, intriga) e plano da meta-
narrativa (tema, fabula, modelos de fundo). Para esta andlise especifica,
iremos nos deter nos dois primeiros planos, visto que sdo mais ade-
quados para analisar a performance de um desfile.

40 Disponivel em: http://www.diariodepernambuco.com.br/app/noticia/moda/2018/05/11/
internas_moda,751805/dragao-fashion-simbolo-da-moda-autoral-cearense-
lindebergue-question.shtml. Acesso em: 22 nov. 2018.
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A narragdo nos desfiles de moda nos remete a visualizagdo de
escolhas técnicas e de criagdo, bem como a organizacao da produgdo
em um determinado discurso ficcional, entendido e visto como tal
pela audiéncia.

O que ¢ narrar? Narrar é relatar eventos de interesse humano enun-
ciados em um suceder temporal encaminhado a um desfecho. Implica,
portanto, em narratividade, uma sucessio de estados de transformagéo
responsavel pelo sentido. [...] Narrar é, portanto, relatar processos de
mudanca, processos de alteracdo e de sucessdo inter-relacionados.
Pressupde a existéncia de uma logica narrativa propria, que nos de-
manda uma gramatica discursiva universal (MOTTA, 2013, p. 71).

Os desfiles sao entendidos como narrativas, pois ndo nos entregam
seus sentidos prontos e finais. Precisamos nos relacionar com eles, viven-
cia-los e, de uma maneira propria e individual, dialogar com as roupas
apresentadas para que os sentidos nelas contidos sejam percebidos.

Na colegdo “Amor proprio”, Lindebergue se ampara em diversos
suportes para deixar sua mensagem mais compreensivel aos especta-
dores, de modo a imergir o publico em um ambiente que transpasse a
mensagem desejada. Para isso, todos os aspectos convergem para o pro-
posito: objetos, trilha sonora, modelos, tecidos utilizados, maquiagem,
porte dos modelos, disposi¢ao das criagdes e cendrio, entre outros re-
cursos que reforgam a ideia da colegao.

Nos desfiles, o efeito de real é desconstruido, em busca da validagdo do
que nas narrativas se refere ao “estilo”, a “tendéncia”. Ao assistirmos
a um desfile, estamos diante de imagens, de modelos e de roupas que
ndo necessariamente habitardo as ruas como 1a estdo. Pelo contrario, é
preciso estabelecer o espago do show, uma espécie de “licenga poética”,
que tanto serve para criar a narrativa, a historia que se quer “vender” a
partir das roupas, acessorios, beleza (cabelos ¢ maquiagem), da trilha
sonora, da iluminagdo, da disposi¢do do cenario, do local de sua reali-
zacdo, do tipo de casting, do publico convidado para estar na primeira
fila, etc, quanto para criar o distanciamento necessario para que o pu-
blico presente e remoto possa entender o evento como parte de sua rea-
lidade, vivida ou imaginada (FLAUSINO; MOTA, 2012, p. 2).

E no modo de apresentagdo dos desfiles e na escolha dos ele-
mentos que os compdem que poderemos verificar a forma como essas
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partes sdo utilizadas para criar uma historia. Nas narrativas dos desfiles,
os variados aspectos se apresentam de forma diversa, ou seja, ha uma
ordem discursiva, mais ligada a filosofia e as possibilidades de pro-
dugao de cada estilista.

Seguindo a ordem proposta por Motta (2013), o plano da ex-
pressdo € o plano da linguagem, seja verbal, sonora ou gestual. Analisar
esse plano “tem uma importancia fundamental na analise porque a retd-
rica escrita, visual ou sonora ¢é fartamente utilizada como recurso estra-
tégico para imprimir tonalidades, énfases, destacar certos aspectos e
imprimir efeitos dramaticos de sentido” (MOTTA, 2013, p. 136).

Os desfiles possuem uma estética que se contrapde a de outros
formatos. Analisa-los sob esse aspecto € analisar a linguagem visual e
verbal, na qual as intencionalidades do narrador, ou o estilista, nesse
caso, podem ser bem desveladas. Para o desfile “Amor proprio”,
Lindebergue optou por trazer modelos que ndo seguissem os padrdes
das passarelas, sejam estes de peso, altura ou opgao sexual. Benjamin
acredita que a narrativa “ndo esta interessada em transmitir o ‘puro em
si’ da coisa narrada como uma informagao ou relatério. Ela mergulha na
vida do narrador para em seguida retira-la dele” (BENJAMIM, 1994,
p- 205). Ou seja, a narrativa ndo tem como fung¢do primordial entregar
com clareza e precisdo as intencionalidades, ela oferece espacos para
que os leitores, ou, no caso, os espectadores do desfile, percebam a
historia de forma diferente.

O carater da performance pode ser observado logo nos primeiros
momentos do desfile, quando os modelos aparecem com a cabega plas-
tificada, em referéncia ao aprisionamento causado pelas regras da
moda e pela ditadura do belo. Observando pelo carater visual, ha todo
um esquema de progressdo no desfile, em que primeiro se vislumbram
as pecas mais tradicionais, para depois a narrativa da quebra de pa-
droes ser criada, fato observado também pela sequéncia selecionada
dos modelos.

Mesmo sendo uma plataforma predominantemente visual, o esti-
lista traz para a passarela também a linguagem verbal, segunda camada
do plano de discurso. Para essa questdo, o autor instrui observar “o uso
de certos recursos de linguagem como a ocorréncia de metaforas, hipér-
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boles, exclamagdes, interrogagoes, ironia [...] que vao produzir no leitor
determinados efeitos de sentido” (MOTTA, 2013, p. 142). Na passa-
rela, desfilam pecas de roupas, como blusas e vestidos, com palavras
estampadas, estratégia para verbalizar os conceitos da narrativa do des-
file. Ha trés opcdes expressivas utilizadas em uma sequéncia de mo-
delos: “Amor”; “Amor proprio”; “Contém gente”.

E possivel perceber que as palavras escolhidas sdo formas de em-
basar ainda mais o discurso do desfile, que ¢ a critica a ditadura da be-
leza. Essa postura se apresenta como uma critica ao sistema tradicional
do mercado de moda. No que diz respeito ao plano da expressao, obser-
va-se que o uso da forma verbal estrutura ainda mais a narrativa dese-
jada ao desfile, como forma de complemento para a performance.

Partimos agora para analisar a segunda instancia, denominada como
plano da histéria ou contetdo, que remete a questio da significaggo:

E neste plano que Ricoeur (1994) privilegia sua reflexdo sobre o mythos
aristotélico, igualando-se a diegese da estoria, 0 mundo possivel ima-
ginado que se confunde com a tessitura propriamente: a disposi¢do dos
fatos em sintese para representar a vida e as agdes humanas (processo
mimético, imitativo da vida) (MOTTA, 2013, p. 136).

Nessa instancia de andlise, as agdes causais desempenhadas por
personagens estruturam uma intriga. O objetivo ¢ identificar os princi-
pios de organizacdo da narrativa para compreender como ¢é elaborado o
ato de contar a historia. Nesse plano, iremos investigar a logica ¢ a
sintaxe ¢ como funcionam dentro da historia, compondo o enredo e os
conflitos. Uma das caracteristicas analisadas nessa instancia ¢ a carac-
terizagdo dos personagens. Dentro da funcionalidade da historia criada
por Lindebergue, os modelos atuam como participantes da narrativa e
sdo eles que apresentam ao publico a historia.

O estilista se ateve a todos os detalhes na criagdo do conceito da
colegdo “Amor proprio”. Os modelos receberam na pele um bronze ala-
ranjado para dar a impressdo mais neutra, sem uma maquiagem muito
pesada. Os cabelos ficaram escondidos pelo plastico ou por criagdes
pontudas utilizadas na cabega, desmistificando a separacdo de homem/
mulher por esse aspecto e aludindo as cirurgias plasticas. O ideal de
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beleza imposto pela moda ficou em contraponto na narrativa criada
pelo estilista, que trouxe modelos masculinos vestidos com saias e ves-
tidos, e mulheres com pecas que imitavam o 6rgao sexual masculino.
Segundo o estilista, “a ideia era ndo ver a roupa, e sim ver pele, gente,
nas suas perfei¢des e imperfeigdes”.*! Outro ponto é a presenca de mo-
delos travestis, que desfilaram representando a diversidade e a plurali-
dade de corpos e géneros.

O projeto dramatico se desenrola a partir da quebra de padrdes e
expectativas tradicionais de um desfile de moda. Os diversos tipos de
pléstico, presentes tanto nas adornos de cabega, quanto nas roupas, sao
acompanhados de tecidos como linho e crepe, conhecidos por ndo mar-
carem muito a silhueta e serem mais fluidos. Nas cores, ha o predo-
minio dos tons de nude e bege, que se contrapdem aos pontos de luz
verde e rosa. Lindebergue traz para as passarelas uma beleza plastifi-
cada, entoando o discurso das convengdes empregadas por esse setor.
Em entrevista a revista “Quem”,*? o estilista explica algumas das prerro-

gativas da narrativa criada:

A ideia (do desfile) ¢ falar de pessoas, e ndo de tendéncias. O nome
da colegdo foi inspirado em transexuais, drag queens, pessoas gordas,
todos os que ndo se encaixam na sociedade, mas se aceitam como sao.
Ha muita rigidez nas formas, assim como o momento que vivemos —
tanto politico quanto social (FERNANDES, 2018).

No desfile, hd uma ordem cronoldgica de eventos composta pela
ordem das pecas e ordem dos modelos, constituindo inicio, meio e fim.
Lindebergue quebra com a ordem dos desfiles, com o corpo padrao que
caminha pela passarela exibindo a roupa e transforma o palco em um
espago de protesto ¢ subversdao. A modelagem que aparece em “Amor
proprio” sugere volumes incomuns, vestindo personagens que nao se
distinguem por sexo e que, embalados pelo plastico, parecem ter saido

41 Disponivel em: https://blogs.ne10.uol.com.br/social1/2018/05/15/contem-gente-nem-
sempre-a-moda-fala-so-de-roupa/. Acesso em: 2 dez. 2018.

42 Disponivel em: https:/revistaquem.globo.com/QUEM-Inspira/noticia/2018/05/passarela-
e-o-lugar-onde-passamos-mensagem-e-fazemos-nosso-manifesto-explica-o-estilista-
cearense-lindebergue.html. Acesso em: 2 dez. 2018.
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da mesa de cirurgia. Abrindo mao dos modelos padrdes, o estilista da
voz as representagdes pouco vistas no mercado da moda. O efeito cau-
sado levou ao questionamento da importancia dada justamente a esses
padrdes, bem como da segregacao entre 0s Sexos.

O plano analitico da historia complementa o da expressdo e apre-
senta as intencionalidades e as estratégias discursivas montadas para o
desfile, em aspectos que também vao além dos analisados.

Consideracoes finais

O DFB tem se mostrado cada vez como um evento de grande
relevancia e visibilidade para o Ceara. Vislumbrar como o evento cons-
tro1 narrativas por meio de um desfile ¢ primordial para entendermos
também a importancia da moda no campo da comunicagao.

Neste artigo, apresentamos como objetivo refletir sobre a cons-
trug¢ao da narrativa dentro da moda, por meio do desfile de Lindebergue
Fernandes no DFB 2018, buscando compreender como os elementos
narrativos sdo utilizados a favor da criagdo de uma historia coerente,
alinhada ao propdsito que o estilista desejou passar para o publico. Por
meio da analise pragmatica da narrativa de Motta (2013), juntamos os
campos de estudo de moda e comunicagdo, passando a entender o des-
file como um texto a ser lido e compreendido sobre instancia de ex-
pressao e historia.

Para Baudrillard (1996, p. 182), “a moda constitui uma ruptura
profunda no pensamento discursivo, mergulhando-o na irreveréncia ab-
soluta, ela desarticula o esquema tradicional da representagdo”. E exa-
tamente essa questdo que o desfile “Amor proprio”, do estilista
Lindebergue Fernandes, aborda. O estilista traz para a passarela a
questdo da autoaceitacdo e da diversidade de corpos e géneros, levando
para o publico uma discussao identitaria e de representagdo social, ao
trazer modelos que tendem a ser marginalizados nesse campo. Podemos
inferir, ainda, que a narrativa contada no desfile traz também as visoes
de mundo das pessoas que se submetem as cirurgias plasticas e as alte-
racdes corporais em busca do “corpo perfeito”, o que € representado
pelos plasticos e desenhos expostos nos tecidos.



78 | Estudos da Pos-Graduagao

Ao analisarmos esse desfile especifico como estudo de caso, veri-
ficamos que varios aspectos contribuem para que a mensagem desejada
seja transmitida. Os elementos utilizados na composi¢do das imagens
sdo construidos de tal forma a criar a historia da aceitacdo e da relacdo
de amor para com o corpo, que deve ir muito além das pecas de roupas.

Trabalhar com o objeto moda ¢ desafiador por quebrar o precon-
ceito de que a moda se resume a roupa. O desfile estudado demonstra
como as roupas podem ser espacos de expressio e de reivindicagdo. E
necessario estudar e produzir material académico para que esse campo
seja reconhecido pela sua importancia, tanto no que tange a compre-
ensdo da sociedade de consumo atual, quanto em relagdo a oportuni-
dade de dar visibilidade as identidades individuais e coletivas.
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sumo urbano, consumo e processos identitarios, consumo e territoriali-
dades e segregacao socioespacial. E-mail: joaofmamaral@gmail.com@
gmail.com.

Kamila Bossato Fernandes

Graduada em Comunicagdo Social, com habilitacio em
Jornalismo, e mestre em Sociologia, ambos pela Universidade Federal
do Ceara. Também ¢é doutora em Estudos de Comunicacdo pela
Universidade do Minho (Portugal). Atua como professora do curso de
Jornalismo da Universidade Federal do Ceara, na area de Telejornalismo.
Na pesquisa, tem interesse nas areas de jornalismo alternativo, discurso,
poder e género. E-mail: kamila.fernandes@gmail.com.

Kécia Garcia Ferreira

Mestre pelo Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagdo e
Sociedade da Universidade Federal do Tocantins. Graduada em
Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal de Goias e em
Administragdo pela Universidade Anhembi Morumbi. Produtora au-
diovisual na Tapioca Tour Entertainment e Diretora na ATCV —
Associagdo Tocantinense de Cinema e Video. E-mail: keciagf.pos@
gmail.com.

Maria Isabella Sousa Miranda

Mestre em Midia e Praticas Socioculturais pela Universidade
Federal do Ceara (UFC) e graduada em Jornalismo pela UFC. Cursou
Designer de Moda na Universidade de Fortaleza (Unifor). No campo do
jornalismo, atuou nas areas de produgdo de TV, marketing, comuni-
cacdo interna e assessoria de imprensa. Atualmente, foca sua pesquisa
na relacdo entre representacdo de identidade e moda. E-mail: mariaisa-
bellasm@gmail.com.
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Ricardo Ferreira Freitas (Organizador)

Professor Titular da Faculdade de Comunicagao Social da Uerj,
onde ¢ membro do Programa de Po6s-Graduacdo em Comunicacao
desde a sua fundacdo. Doutor em Sociologia pela Université René
Descartes — Paris V e mestre em Comunicag@o e Cultura pela ECO/
UFRJ. Poés-doutor pela Sorbonne e pela Université Paul Valéry —
Montpeliier 3.

Roberto Vilela Elias

Doutor e mestre em Comunicagdo Social pela Uerj. Especialista
em Politica e Planejamento Urbano pelo IPPUR-UFRIJ. Graduado em
Ciéncias Sociais (UFRJ), com Licenciatura plena em Ciéncias Sociais
(UFRJ). Desde 2010, ¢ pesquisador associado ao Laboratorio de
Comunicag¢ao Cidade e Consumo (Lacon-Uerj), onde atua em pesquisas
na area de cidade, megaeventos e violéncia. Como docente, leciona
Sociologia, Filosofia e disciplinas afins 8 Comunicagao Social. E-mail:
roberto.vilela@me.com.

Robson da Silva Braga

Professor do Instituto de Cultura e Arte (ICA) da Universidade
Federal do Cear, estando lotado no curso de Jornalismo. E jornalista,
mestre em Comunicacdo pela UFC e doutor em Comunicagdo e
Informagao pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS).
Desenvolveu pesquisa sobre apropriacdes de tecnologias de comuni-
cacdo e informagdo no espago urbano durante seu pds-doutorado em
Comunicagdo na Universidade do Estado do Rio de Janeiro (Uerj).
E-mail: robsonsilvabraga2@gmail.com.

Silvia Helena Belmino (Organizadora)

Professora Associada do Curso de Comunicagdo Social —
Publicidade e Propaganda e membro do Programa de Pos-Graduagao em
Comunicagdo do Instituto de Cultura e Arte (ICA) da Universidade
Federal do Ceara (UFC). Doutora em Comunicagao pela Universidade de
Brasilia (UnB) e pos-doutora pela Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (Uerj).
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Tatiana Cioni Couto

Jornalista, mestre em Midia e Cotidiano (UFF-PPGMC-2015) e
doutoranda em Comunicacdo (UERJ-PPGCOM, inicio em 2019).
Docente desde 2011 na Faculdade Pinheiro Guimaraes — habilitacao
em Jornalismo. Atualmente, faz parte do Lacon (Laboratorio de
Comunicagdo, Cidade e Consumo) da Uerj. E-mail: tatianaccouto@
hotmail.com.

Veronica Dantas Meneses

Doutora em Comunicacdo pela Universidade de Brasilia.
Jornalista e mestre em Sociologia pela Universidade Federal de Sergipe.
Professora associada na Universidade Federal do Tocantins, no curso de
Bacharelado em Jornalismo ¢ no Mestrado em Comunicagdo e
Sociedade. E-mail: veronica@uft.edu.br.
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Universidade Federal do Ceard contribui por exceléncia para a

educac@o e para a ciéncia em nosso pais. Como um dos seus avangos
académicos, merece destaque o desenvolvimento da pos-graduagéo, que
fortalece o pilar da formagéo de recursos humanos por meio da pesquisa.

A pos-graduac@o brasileira, sistematicamente avaliada nas (ltimas décadas,
ganha credibilidade, e seus pesquisadores gozam de reconhecimento intemacional.
Nesse processo, 0 livro integra a produgéo intelectual académica das miltiplas
areas que compdem o quadro cientifico da Universidade e apura os esforgos
dos pesquisadores que veiculam parte de sua produgéo nesse formato.

A Colec@o de Estudos da Pds-Graduac@o foi criada, portanto, para apoiar
0s programas de pos-graduagdo stricto sensu da UFC e consolidar uma
politica académica, cientifica e institucional de valorizago da pesquisa, ao
franquear o curso da produgéo intelectual em forma de livro.
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