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CONTRIBUIGOES DO TURISMO A ECONOMIA BRASILEIRA

Autor: FRANCISCO CASIMIRO FILHO

Orientador: Prof. JOAQUIM JOSE MARTINS GUILHOTO

RESUMO

Esta pesquisa teve como objetivo geral analisar as contribuicdes do turismo a
economia brasileira, considerando-se a sua estrutura produtiva de 1999. Para isso,
procurou-se caracterizar as relagdes intersetoriais e mensurar os impactos da variacao
na demanda final sobre produto, emprego e renda, destacando-se os setores que
compdem o segmento do turismo. Procurou-se, também, dimensionar esse segmento
em termos de produto interno bruto e pessoal ocupado. Para realizagdo deste
trabalho, foi necessario desagregar a matriz de insumo-produto construida para o pais
em setores que foram considerados turisticos e nao-turisticos. Na analise foram
utilizados, dentre outros, o método dos indices de ligacbes de Hirschmann-
Rasmussem, o enfoque do campo de influéncia, os indices puros de ligacbes e os
multiplicadores. Os indices de ligagdes intersetoriais permitiram a identificacdo dos
setores-chave, considerando-se o modelo de insumo-produto aqui construido e o nivel
de agregacao utilizado. Dentre os setores classificados como setores-chave,
utilizando-se o conceito mais abrangente, seis foram inicialmente considerados como

componentes do segmento do turismo: transporte aéreo regular, transporte aéreo nao-
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regular, agéncias e organizadores de viagens, atividades auxiliares dos transportes
aéreos, estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario e
restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentagdo. A analise dos
impactos que poderiam ocorrer na produgdo, renda e emprego caso houvesse
variagdes na demanda final evidenciou que os setores que compdem o segmento do
turismo apresentaram elevados multiplicadores setoriais, para produgdo e renda, ao
contrario do multiplicador de emprego, que exibiu valores relativamente baixos na
estrutura produtiva aqui considerada. No entanto, a analise do poder de geragao de
Novos empregos, caso ocorresse aumento no investimento de R$ 1 milhdo nos setores
da economia, permitiu a conclusdo de que o segmento do turismo compde-se de
setores com grandes possibilidades de gerar novos postos de trabalho, principalmente
quando se considerou o consumo das familias como enddégeno ao sistema. Com
relagdo ao Produto Interno Bruto (PIB), os resultados indicam uma participacdo do
turismo de 7,54% do PIB nacional, havendo amplo espago para crescimento, como
observado neste trabalho. Verificou-se, também, que o aumento no consumo dos
turistas domésticos e dos turistas internacionais no Brasil tem impactos diferentes
sobre a geragao de empregos, os impostos indiretos liquidos, a renda das familias e o
valor adicionado. De maneira geral, o turismo doméstico apresentou-se um pouco
mais eficiente que o turismo internacional no Brasil, medindo-se essa eficiéncia em
termos de unidades de emprego e unidades monetarias de impostos indiretos liquidos,
renda das familias e valor adicionado por unidade de acréscimo no consumo dos
turistas. No entanto, o turismo internacional ndo deve ser colocado em segundo plano,
uma vez que constitui importante gerador de divisas para o pais. Diante disso,
ressalta-se a importéncia da implantagdo de politicas e programas para promover o
desenvolvimento do segmento turistico do Brasil, tendo em vista que o turismo

contribui para o crescimento da economia nacional.



TOURISM CONTRIBUTION TO THE BRAZILIAN ECONOMY

Author: FRANCISCO CASIMIRO FILHO

Adviser: Prof. JOAQUIM JOSE MARTINS GUILHOTO

SUMMARY

This study aimed to analyze the tourism contributions to the Brazilian
economy, considering the productive framework of 1999. For that, it was aimed to
characterize the inter-sectors relations and measure the impacts on product,
employment and income, deriving from variations in the final demand, focusing on
sectors that form the tourism segment. It was also aimed to outline this segment in
terms of Gross Domestic Product (GDP) and working people. In order to perform this
study, it was needed to share the input-output matrix constituted to the country into
sectors which were considered touristy and non-touristy. In the analysis, it was used,
among others, the linkage index of Hirschmann-Rasmussem, the field of influence, the
pure linkages indexes and the multipliers. The linkages inter-sector indexes allowed the
identification of key-sectors, considering the input-output model here developed and the
level of aggregation used. Among the sectors classified as key-sectors, using the most
extensive concept, six (06) were initially considered as compounds of the tourism
segment: regular air transport, non-regular air transport, travel agents and agencies,
supporting activities of air transport, hotels and other types of temporary

accommodation, restaurants and other food establishments. The analysis of impacts
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which might occur in production, income and employment in case there were variations
in the final demand evidenced that the sectors which form the tourism segment showed
high sectors multipliers, for production and income, on the contrary of employment
multiplier, which showed relatively low values in the productive framework here
considered. However, the analysis of the power to generate new employment, in case
there was an increase of investment of R$ 1 million in sectors of economy, allowed to
conclude that the segment of tourism is formed of sectors with major possibilities to
generate new employment, especially when it was considered the family consumption
as “endogenus” to the system. As for the Gross Domestic Product (GDP), results show
a share of 7.54% of the GDP deriving from tourism, revealing vast space for growth, as
stated in this study. It was also noticed, that the increase in consumption of domestic
and foreign tourists in Brazil have different impacts on employment generating, the net
direct tax, families income, added value and total production. Overall, the domestic
tourism has shown a bit more efficient than the international tourism in Brazil,
measuring this efficiency in terms of employment units and monetary units of net
indirect taxes, families income and added value per unit of increase in the tourist
consumption. However, the international tourism must not be placed in second plan,
once it constitutes a major foreign exchange for the country. In face of this, it is pointed
out the importance of implementing policies and programs to promote the development
of the sector of tourism in Brazil, considering that tourism contributes to the growth of

the national economy.



1 INTRODUGAO

1.1 O problema e sua importancia

O turismo é um dos segmentos econémicos que mais tém crescido no mundo.
Segundo a World Tourism Organization — WTO (2000), nos ultimos anos ele vem
apresentando crescimento médio de 7% ao ano, enquanto setores como agricultura e
industria vém tendo crescimentos médios anuais de 2,3% e 3%, respectivamente
(World Bank, 2001). Com base nesse fato, alguns paises atribuem a esse importante
segmento econdmico parte da tarefa de equilibrar e até obter superavit em suas
balangas de servigos apenas com receitas advindas do turismo (Informe BB, 1999).
Outros paises, principalmente aqueles em desenvolvimento, analisam o turismo como
uma das alternativas capazes de induzir melhoria na qualidade de vida de suas
populagdes, ou seja, como uma atividade propulsora de desenvolvimento, gerando
renda e emprego, principalmente em regides possuidoras de paisagens exéticas e com
recursos financeiros escassos (Lopes, 1990). Uma das razbes para isso € o baixo
nivel relativo de investimentos requeridos para sua implantacdo, em comparagdo com

qualquer outra industria.

O Brasil, apesar de apresentar caracteristicas naturais favoraveis para o
desenvolvimento do turismo, como extenso litoral de caracteristicas paisagisticas as
mais diferenciadas e clima tropical, regides de serras com clima temperado, o pantanal
mato-grossense com sua beleza incomparavel e a regido amazoénica, tem dedicado
pouca importancia a esta atividade. Uma vez que ndo ha grande divulgacédo do pais
no exterior, o Brasil tem inexpressiva classificagcdo no ranking dos paises mais
visitados do mundo, segundo a OMT - Organizacdo Mundial do Turismo. Além disso,

ha também caréncia de infra-estrutura turistica e de transporte e um baixo nivel de



seguranga para os turistas (Saab, 1999).

Segundo Cruz (2000), as regides litordneas, que dispdem de belas praias
ensolaradas e de aguas com temperaturas agradaveis (em torno de 28° C), isso aliado ao
clima quente, com temperatura média entre 25 e 30° C praticamente o ano inteiro,
encontram-se entre os espagos mais visitados do mundo pelos turistas, as quais
constituem um recurso escasso do ponto de vista do uso pela atividade. Apesar dessa
escassez, os governantes e as demais autoridades responsaveis pelo planejamento de
politicas publicas no Brasil, até pouco tempo atras, nao tinham despertado para essa

possibilidade de uso do nosso litoral.

Como atividade econémica, o segmento do turismo tem grande capacidade de
gerar receitas nos nucleos receptores. Assim, estima-se que a receita do turismo
internacional no mundo foi de US$ 443,77 bilhdes em 1997. Nesse mesmo ano no
Brasil, a receita gerada pelo turismo internacional foi de US$ 2,6 bilhdes, sendo
considerado um mercado de baixo fluxo (Saab, 1999). Com relagdo ao turismo
doméstico ou turismo interno, ndo ha estimativas disponiveis para o ano de 1997, mas
para o ano de 1998, segundo informagbdes da Fundagio Instituto de Pesquisas
Econdmicas — FIPE, a receita gerada foi de R$ 13,2 bilhdes. Considerando o efeito
multiplicador na geracao de renda que o turismo apresenta, o referido estudo aponta
uma renda indireta de R$ 31,9 bilhdes, o que corresponde a 3,5% do PIB nacional

(Instituto Brasileiro de Turismo - Embratur, 2000a)’.

Outro ponto que merece ser destacado é a vocagdo do segmento para a
geragado de empregos diretos e indiretos. Estima-se que 5,8 milhdes de pessoas
(7,83%) da populagdo economicamente ativa estavam empregadas no turismo em
1995 no Brasil, o que por si s6 ja constitui efeito relevante em termos de politica

econdmica, tendo em vista o desemprego? existente no pais (Saab, 1999).

Além dos beneficios econdmicos anteriormente referidos, a atividade turistica
podera contribuir também para melhoria da distribuicdo de renda entre as diferentes

regides, uma vez que a infra-estrutura montada nas regides pobres permite que elas

' Este assunto é tratado com maiores detalhes no capitulo 2.

2 Os indices de desemprego no Brasil nos anos de 1996, 1997, 1998 e 1999 foram, respectivamente, de
5,4%; 5,7%; 7,6%; e 7,6% (Conjuntura Econémica, varios anos).



recebam os turistas das regides mais desenvolvidas e com maior renda, fazendo com

que ocorra migracao de renda para aquelas areas.

Desse modo, pode-se dizer que o turismo constitui uma possibilidade concreta
de minimizagdo das disparidades regionais entre as regides do pais (Cruz, 2000).
Assim, a atividade turistica constitui alternativa capaz de fomentar o crescimento e o
desenvolvimento regional. No entanto, apesar de reconhecer que a atividade turistica
exerce grande importancia sobre a economia de determinado pais ou de determinada
regido, funcionando como atividade propulsora do desenvolvimento econdmico, no
caso brasileiro ainda ndo ha estimativas especificas para o segmento do turismo, isto
é, no Brasil existem poucos estudos que quantificam, com maior rigor, os impactos
desse segmento sobre a economia, conforme se pode observar na Revisdo de
Literatura, apresentada no capitulo seguinte, demonstrando, assim, a necessidade de

estudos sobre o turismo brasileiro, a luz de uma analise econdmica.

A falta de estudos dessa natureza pode ser um dos entraves para o
crescimento do turismo no pais, uma vez que os formuladores de politica e
planejadores nao dispdem de informagdes confidveis sobre o referido segmento,

dificultando, assim, a determinacéo de qual a melhor diretriz a ser adotada.

Desse modo, torna-se necessario identificar e quantificar a contribuicdo dos
setores que compdem o segmento do turismo relativamente aos demais setores da
economia brasileira, buscando verificar as relagées intersetoriais estabelecidas, bem
como estimar o valor adicionado referente ao turismo, usando-o como uma "proxy"
para o produto interno bruto, e, a partir dai, colaborar com os 6rgdos responsaveis pela
elaboragdo e implementagdo de politicas econbmicas que visam promover o
crescimento nacional e, ou, regional, bem assim com o préprio turismo, no

direcionamento de seus investimentos.

Neste trabalho, a quantificacdo da contribuicdo do turismo a economia
brasileira sera feita utilizando como instrumental de analise o modelo de insumo-
produto. Alguns autores tém defendido o uso dos modelos de insumo-produto com
essa finalidade, como Archer (1995) e Archer & Fletcher (1996), que argumentaram
que a analise de insumo-produto pode, mais do que simplesmente quantificar

impactos, gerar informag¢des que sao importantes ndo somente para os formuladores



de politicas, mas também para os agentes do mercado. Também, podera gerar
informagdes para o governo sobre quais os setores da economia que deveriam ser
incentivados por reunir condigdes particulares para a otimizacdo de determinada

politica, como aumento na renda e, ou, no emprego etc.

1.2 Objetivos

Este trabalho teve como objetivo geral analisar a contribuicdo do segmento
do turismo para a economia brasileira, bem como as relacbes econdmicas desse
segmento com os demais setores da economia sob a 6tica de um modelo de insumo-

produto construido para o ano de 1999.
Especificamente, pretendeu-se:

e Construir um modelo de insumo-produto para o segmento do turismo no

Brasil.

¢ Avaliar a importancia relativa das relagdes interindustriais e os setores-

chave, a partir deste modelo.

e Avaliar a capacidade de indugdo dos investimentos nos setores que
compdem o segmento do turismo sobre o crescimento da economia

brasileira.

e Estimar o Produto Interno Bruto do conjunto de setores vinculados ao

segmento do turismo, através do modelo de insumo-produto.

1.3 Organizagao da tese

Além desta parte introdutéria, este trabalho contara com mais cinco
capitulos. O segundo, que trata da revisao de literatura, encontra-se dividido em duas
partes, sendo na primeira apresentadas algumas evidéncias empiricas do uso do
modelo de insumo-produto para analise do segmento do turismo em nivel internacional
e no Brasil; na segunda parte, sdo feitas algumas consideragdes sobre

desenvolvimento da atividade turistica no Brasil, dando enfoque a alguns dos principais



aspectos econdmicos da atividade, bem como as principais politicas e programas

conduzidos para o referido segmento.

Em seguida, apresentam-se, no terceiro e quarto capitulos,
respectivamente, o referencial tedrico sobre insumo-produto e os procedimentos
utilizados na construgdo do modelo de insumo-produto para o segmento do turismo no
Brasil, bem como os conceitos e calculos dos métodos de analise das relagbes

intersetoriais e dos impactos do segmento do turismo sobre a economia brasileira.

No quinto capitulo sdo apresentados e discutidos os resultados obtidos a
partir do modelo anteriormente referido. No sexto capitulo, encontra-se uma aplicagao
do modelo de insumo-produto construido no presente trabalho, onde se procurou
analisar os impactos da implementagdo de uma politica para o segmento do turismo
sobre a economia brasileira. Por ultimo, sao colocadas as conclusbes e

recomendacoes finais.



2 REVISAO DE LITERATURA

Este capitulo foi subdividido em duas secbes. Na primeira, procurou-se
apresentar e discutir algumas evidéncias empiricas do uso do instrumental de insumo-
produto para analisar o segmento do turismo. Sao apresentados alguns dos trabalhos
que foram desenvolvidos sobre este tema no Brasil e em outros paises. Ja na
segunda secdo, buscou-se apresentar e analisar a forma como vem se dando o
desenvolvimento do turismo no Brasil, dando énfase aos principais aspectos
econdmicos desse segmento, bem como as principais politicas e aos principais

programas conduzidos no pais nesse sentido.

2.1 Evidéncias empiricas

As atividades que compdem o segmento do turismo vém ganhando, ao longo
dos anos, atencao especial no que diz respeito a analise econémica dessas atividades,
bem como na elaboragao de propostas de politicas para este segmento, principalmente
por parte de institutos de pesquisas e pesquisadores fora do Brasil, por exemplo o
Instituto de Estudos Turisticos na Espanha. No Brasil, o Instituto Brasileiro de Turismo
também vem conduzindo estudos dessa natureza, embora ainda de forma um pouco
timida. Sabe-se que o segmento de turismo exerce grande influéncia sobre os demais
setores da economia de um pais ou regido onde se desenvolve, bem como sobre o0s

setores econdmicos fora desses limites, ou seja, exerce influéncia inter-regional.

A Espanha é um dos paises que ja vém se preocupando em estudar o
segmento do turismo do ponto de vista econdmico ha bastante tempo, tendo elaborado
suas primeiras matrizes de insumo-produto para sua economia turistica na década de

70 e publicando-as de forma continua nas ultimas décadas. A ultima matriz de insumo-



produto publicada pela Espanha foi em 1996, a Tabela Intersetorial da Economia
Turistica — TIOT 92, tendo como ano-base 1992, e a sua principal diferenca em relagao
as outras matrizes de insumo-produto analisada diz respeito a uma desagregacgéo do
consumo privado, que tradicionalmente aparece nessas matrizes, ou seja, 0 consumo
privado foi desagregado em consumo turistico dos residentes, consumo turistico dos

nao-residentes e consumo privado nao-turistico (Espanha, 1996).

Na referida publicacido, encontra-se, com maiores detalhes, a constru¢ao da
TIOT-92, bem como uma analise dos efeitos da demanda turistica sobre a economia
espanhola. Os resultados indicam que o consumo dos turistas residentes tem maior
influéncia na producao e na renda, apresentando os muItipIicadores3 1,62 e 0,92,
respectivamente, enquanto dos turistas n&o-residentes os multiplicadores séo: 1,60
para a producdo e 0,90 para a renda; mas, para a remuneracdo dos assalariados, a
demanda dos turistas estrangeiros apresenta multiplicador maior (0,36) do que a dos

turistas nacionais (0,34).

Na literatura internacional, varios autores vém utilizando a analise de insumo-
produto para descrever e avaliar os impactos econdmicos do segmento do turismo em
determinada economia. Dentre esses autores, podem ser citados: Wien (1989), Archer
(1995), Archer & Fletcher (1996) e Lin et al. (1999).

Wien (1989) reconheceu que o impacto do turismo sobre a economia de uma
regido é mais bem analisado através do uso da matriz de insumo-produto regional. No
entanto, segundo ele, quando nao se dispde de matrizes especificas para a regido, a
solucdo € usar estimativas baseadas em matrizes nacionais, considerando-se as
caracteristicas regionais. Partindo da premissa de que esta afirmativa era verdadeira,
o autor conduziu um trabalho onde procurou examinar os efeitos do turismo sobre o
valor adicionado, os impostos e o emprego em Vorarlber (Austria). Os efeitos do
turismo sobre essa regido foram os seguintes: aumento de um bilhdo de austrian
schillings (AS) provocaria incremento de $ 450 milhdes de AS no valor adicionado,

$ 340 milhdes de impostos e 1.200 novos empregos.

® Os multiplicadores podem ser definidos como os impactos econdmicos ocorridos na economia
decorrentes de variagdes exdgenas na demanda final. Este assunto sera tratado com maiores detalhes
na subsecgao 4.4.



Archer (1995), utilizando o instrumental de insumo-produto, analisou a
contribuigao relativa do segmento do turismo na exportagéo, renda, emprego e renda
do setor publico, em comparagdo com os impactos gerados por outros setores
exportadores da economia das Bermudas. A analise foi dos anos de 1985, 1987 e
1992 comparados. O referido autor partiu da matriz de insumo-produto original das
Bermudas, tendo procedido a uma desagregagdo de alguns setores considerados
importantes para o segmento do turismo. Calculando os indices de ligagdes para
frente e para tras, ele verificou que o turismo tem forte ligagcao para tras, mostrando
que o mesmo é bem interligado dentro da economia, tendo pouca ligagao para frente,
uma vez que a atividade é direcionada para o turismo internacional. Os principais

resultados desse estudo podem ser visualizados no Quadro 1.

ltem Gastos dos turistas Exportagdes Estacédo Militar
1985 1987 1992 1985 1987 1992 1985 1987 1992
Renda* 391,3| 5426 555,0 | 288,0| 433,7| 6421 37,1 434 39,4
Renda do setor publico* 67,8 118,77 137,7 56,4 92,0 1524 4,0 71 14,2
Balango de pagamentos* ? 87,8 146,3 242 | 123,7 125,5 80,6 4,3 11,4 20,1
Emprego ** 21.500 | 19.410| 15.380 | 14.027 | 13.003 | 12.946 1.486 1.150 889
Quadro 1 — Contribuigbes do turismo (diretos, indiretos e induzidos) na economia das
Bermudas.
* em milhdes de ddlares  impacto liquido (exportagéo — importagéo) ** numero de pessoas ocupadas

Verifica-se, nesse quadro, que o turismo tem diminuido sua contribuicéo,
enquanto o segmento de exportagcdes tem-na aumentado. Archer (1995) concluiu que

esses dois segmentos podem ser incentivados de forma harmoniosa e paralela.

Um modelo de insumo-produto foi construido por Archer & Fletcher (1996)
para a Republica de Seychelles (conjunto de ilhas situadas no oceano indico), tomando
por base o ano de 1991, com o objetivo de mensurar o impacto econdmico do turismo
e, com base nos resultados, indicar quais os setores produtivos nos quais os gastos
dos turistas produziriam maiores retornos econdémicos. Na constru¢do do modelo,
esses autores fizeram uma desagregacédo dos principais setores que compdem o
segmento do turismo e uma agregacgao daqueles que ndao eram diretamente ligados a
esse segmento. Tais procedimentos resultaram num modelo com 18 setores, tendo
como setores do turismo os seguintes: hotéis, outras acomodacgdes turisticas, aluguel

de carros, transporte terrestre (taxi e 6nibus), transporte aéreo e transporte maritimo.



Os resultados encontrados pelos citados autores evidenciam que os gastos
dos turistas no ano analisado foram de SEYRs 528 milhdes (US$ 98 milhdes). Esses
gastos produziram os seguintes impactos na economia: geraram uma renda de SEYRs
467 milhdes e uma receita do governo (impostos) de SEYRs 149 milhdes; geraram
também 8.312 empregos, sendo 3.772 gerados diretamente no segmento do turismo.
Para apontar quais os setores produtivos que os gastos dos turistas produziriam
maiores retornos econdmicos, calcularam-se os multiplicadores setoriais de renda,

emprego e receita do governo, conforme apresentados no Quadro 2.

Multiplicadores setoriais
Setor Renda Emprego Receita do Governo
Grandes hotéis 0,866 0,014 0,268
Pequenos hotéis 0,962 0,020 0,306
Restaurantes 0,771 0,015 0,321
Aluguel de carros 0,962 0,012 0,210
Taxi/énibus 0,940 0,029 0,243
Shopping 0,929 0,008 0,134
Outros servigos 1,068 0,023 0,850
Transporte aéreo 0,911 0,013 0,243
Transporte maritimo 1,045 0,018 0,217

Quadro 2 — Multiplicadores setoriais para os setores relacionados com o turismo da economia
de Seychelles, 1991.

Assim, dependendo do objetivo da politica a ser implantada, os turistas
deverao ser encorajados a gastar mais em alguns setores e em outros nem tanto. Por
exemplo, se o objetivo da politica governamental € aumentar o numero de empregos,
os turistas devem ser encorajados a gastar mais em taxis e 6nibus (0,029). Se o
objetivo for maximizar a receita do governo, entdo os setores outros servigos (0,850),
restaurantes (0,321) e pequenos hotéis (0,306) sdo os que deveriam ser colocados
como os setores-alvo da politica, tendo em vista que s&o os setores que apresentam

os multiplicadores mais elevados.

Cabe ressaltar, no entanto, que nem sempre os efeitos da adocido de
determinada politica restringe-se exclusivamente a certos setores. Isso ocorre porque
os setores da economia estdo todos interligados em menor ou maior grau de ligagdes
setoriais. Assim, caso a politica a ser implementada tenha como objetivo aumentar a
renda das familias, os turistas devem ser incentivados a gastar mais nos setores cujos

multiplicadores de renda sdo mais elevados. Entretanto, isso ira provocar, também,
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aumento de renda nos demais setores, mesmo que em menor propor¢ao, bem como

ocasionara aumento no niumero de pessoas ocupadas e na receita do governo.

Lin et al. (1999) mostraram que é importante conhecer o segmento do turismo
e o poder de sua ligagdo com os demais setores da economia, por isso avaliaram o
impacto dos gastos dos turistas sobre a economia do Estado de Vermont. A analise
indicou que o turismo era muito importante para aquele Estado, tendo em vista que o
segmento do turismo responde por 15% do valor total do produto, 23% do emprego e
24% dos impostos indiretos do Estado. Para cada milhdo de ddlares gastos pelos
turistas em Vermont, 38 empregos serdo gerados, um adicional de US$ 690.000 mil do
valor do produto sera produzido, a renda pessoal aumentara em US$ 545.363 mil e os
impostos indiretos crescerdo US$ 120.754 mil. Comparado com os outros setores do

Estado, o turismo tem alta capacidade de gerar emprego e impostos indiretos.

Cabe esclarecer que uma analise comparativa dos resultados dos trabalhos
listados nesta se¢ao nao foi possivel, visto que esses resultados sao apresentados em
diferentes moedas, ndo permitindo fazer as devidas conversdes. Também, nao foi
possivel comparar os outros setores da economia com os setores do segmento do
turismo, pois nos referidos estudos somente foram apresentados os resultados

referentes a esse segmento.

Outro ponto que merece ser ressaltado com relagcdo aos trabalhos
apresentados nesta secao é o fato de que, com excec¢ao do trabalho para a economia
turistica da Espanha, todos eles analisaram apenas o turismo receptivo internacional,
Ou seja, 0os impactos gerados na economia advindos do turismo de estrangeiros nos

paises ou regides estudados.

No Brasil, no entanto, a maior parte dos trabalhos publicados referentes ao
segmento do turismo trata-o sob a ética da Geografia, Sociologia e Antropologia, sendo
escassos os estudos que abordam o turismo como um fenémeno econdmico, sendo
muito mais escassos os que utilizam o modelo de insumo-produto como instrumental
de analise. Dentro dessa linha de analise, podem ser citados os seguintes trabalhos:
Embratur (1991), Teixeira (1996) e Wagner (1997).

A primeira matriz de insumo-produto da economia turistica para o Brasil foi

construida em 1991 pela Embratur, com a finalidade de quantificar a influéncia do
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turismo no conjunto da economia. Tal matriz foi construida partindo-se da matriz geral
de insumo-produto do Brasil para o ano de 1980, elaborada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE (Embratur, 1991). Neste trabalho, seguiu-se a
metodologia de estimagdo que vem sendo adotada pela Espanha; assim, os impactos
analisados referem-se aos causados pelo consumo turistico de brasileiros no Brasil
(CTBB) e pelo consumo turistico de estrangeiros no Brasil (CTEB). Os multiplicadores
encontrados para emprego, renda, importacao e impostos estdo descritos no Quadro 3,

por categoria de consumo.

Renda Emprego | Importagdo | Impostos
Salarios | Excedente | Valor adicionado

Consumo turistico de brasileiros no

Brasil 1,73 1,75 1,73 2,40 3,06 1,38
Consumo turistico de estrangeiros no
Brasil 1,74 2,03 1,88 2,16 3,93 1,23

Quadro 3 — Multiplicadores de emprego, renda, importagdo e impostos, por categoria de
consumo, Brasil, 1991.

Com relagado aos multiplicadores de producao, verificou-se que a faixa de
variagdo para o conjunto de setores da economia foi de 1,22 (educagao) até 2,73
(produtos metdlicos). Ja os setores considerados de maior projegao turistica
apresentaram os seguintes multiplicadores de producédo: 1,66 (transporte rodoviario de
passageiros), 2,26 (transporte ferroviario de passageiros), 2,01 (transporte hidroviario
de passageiros), 1,75 (transporte aéreo de passageiros), 2,2 (hospedagem e

alimentacgao), 1,2 (servigos de apoio turistico) e 1,36 (servigcos de recreacéo).

Com o objetivo de quantificar os efeitos dos gastos do setor publico via
investimentos em projetos ligados ao segmento do turismo e os gastos efetuados pelos
turistas sobre a renda, o produto e o emprego da economia cearense, Teixeira (1996)
utilizou um modelo de insumo-produto construido para aquela economia referente ao
ano de 1985, construido por Soares (1993)* a partir da regionalizagdo da matriz do
Nordeste brasileiro. Nesse trabalho, a autora considerou os investimentos previstos
para execucdo de obras de saneamento basico, construcdo de rodovias e ampliacéo
do aeroporto Pinto Martins. Assim, o setor da matriz de insumo-produto escolhido para

sofrer a alteragdo exdégena foi o setor de construgdo civil, por ser o que mais se

* SOARES, F.A. Matriz de insumo-produto do Estado do Ceara — 1985. Fortaleza: CAEN/UFC, 1993.
(Relatério de pesquisa, 35)



12

aproximou dos projetos relacionados. Com relagdo aos gastos efetuados pelos
turistas, consideraram-se os gastos nos setores: hospedagem e alimentagao,
transporte e diversdes, sendo este ultimo incluido no setor de servigos prestados as

familias.

Os resultados encontrados por aquela autora foram os seguintes:
considerando-se o total de investimentos previstos nos projetos selecionados da ordem
de R$113.467.562,00, os impactos alcangados serdo de R$153.016.237,00 no produto
e R$92.719.677,89 na renda, com a criagdo de 4.107,5 novos empregos. Com relagao
aos gastos dos turistas, os resultados encontrados pela referida autora sdo mais
animadores, uma vez que, se para cada R$ 1 milhdo gasto no setor do turismo,
aumentara em R$1.354.836,00 o produto e a renda em R$839.672,10; no que se
refere ao emprego, serdo criados 75,9 novos postos de trabalho, sendo, portanto,

esses impactos muito mais significativos que os anteriores.

Os resultados encontrados por Teixeira (1996) devem ser vistos com muita
restricdo, tendo em vista que os setores que ela considerou como componentes do
segmento do turismo se encontravam bastante agregados. Sabe-se que o setor de
transporte € composto por subsetores (transporte de passageiros e de cargas —
aéreos, rodoviarios, maritimos e ferroviarios) que ndo devem ser considerados como
componentes do segmento do turismo. O setor de servicos prestados as familias
também é formado por outros subsetores que ndo o setor de diversbes, sendo este,
provavelmente, o de menor participagdo dentro do setor de servigos. Assim, o0s
resultados encontrados podem estar superestimados, nao refletindo, portanto, a

realidade do segmento do turismo no Estado do Ceara.

Wagner (1997) apresentou uma abordagem alternativa, o uso da matriz de
contabilidade social, para estimar os impactos do turismo na economia de uma regiao.
Assim, ele analisou os beneficios econdmicos regionais do turismo no Municipio de
Guaraquecgaba, no litoral norte do Parana. Para atingir o objetivo proposto, o referido
autor, inicialmente, estimou a Matriz de Contabilidade Social para o municipio €, em
seguida, obteve os multiplicadores de produg¢do, de emprego, de impostos indiretos e
distribuicdo de renda. Levando em consideracdo que aquele municipio recebe a visita
de 7.500 turistas por ano, em média, e que eles gastam US$113.625,00, o impacto

anual, pela andlise da matriz de contabilidade social, no produto foi de US$244.575,00,
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no emprego de 32, no salario de US$19.425,00 e nos impostos indiretos de
US$675,00.

Com relagao aos trabalhos realizados aqui no Brasil que utilizam o modelo de
insumo-produto para analise do segmento do turismo, deve-se ressaltar os seguintes
pontos: o modelo construido no trabalho da Embratur (1991) pode nao mais refletir o
comportamento desse segmento na economia brasileira, uma vez que ja se passaram
10 anos da elaboracdo do referido modelo e, nesse periodo, ocorreram algumas
mudancgas estruturais significativas na economia que, provavelmente, ocasionaram
modificagbes também no segmento do turismo; o trabalho de Teixeira (1996), além de
tratar-se de uma analise regional, quantifica os impactos dos investimentos que foram
feitos no segmento do turismo utilizando a matriz geral para a economia cearense e

nao uma matriz para a economia turistica.

Assim, uma das contribuicbes do presente estudo é a construgdo do modelo
de insumo-produto para a economia turistica brasileira no ano de 1999, levando-se em
consideracdo as mudancas estruturais ocorridas na economia, bem como uma melhor
desagregagcdo dos setores de maior projecao turistica. Procurou-se, também,
desenvolver uma metodologia para calculo do valor adicionado para o segmento do
turismo a partir do modelo de insumo-produto, que podera ser usado como uma proxy

do seu Produto Interno Bruto.

2.2 Desenvolvimento do turismo no Brasil

Conforme mencionado anteriormente, nesta subsecdo se fez uma analise
econdmica do turismo no Brasil, apresentando os principais resultados econémicos do
referido segmento. Essa analise ocorreu num primeiro momento, sendo no segundo
apresentados as principais politicas e programas de turismo implementados nas
ultimas décadas, o que permite entender, de forma mais objetiva, o desenvolvimento

deste segmento no Brasil.
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2.2.1 Aspectos econémicos do turismo

O fendbmeno turismo surgiu na Grécia Antiga em 776 a.C., por ocasido dos
primeiros Jogos Olimpicos, quando foram realizadas as primeiras viagens, tendo
crescido como atividade econdmica até a Primeira Guerra Mundial, momento que
passou por um periodo de estagnacdao. Com o fim da guerra, o automével passou a
ser utilizado como o meio de transporte mais popular, fazendo com que, no periodo
compreendido entre as Grandes Guerras, parte da populagcdo passasse a viajar
(Oliveira, 2000).

Durante a Segunda Guerra Mundial, novamente o turismo sofreu uma parada
brusca. Com o fim da guerra, houve grande desenvolvimento dos meios de transporte
(utilizacdo de avido como meio de transporte de civis) e de comunicagéo, o que fez
com que a atividade turistica surgisse novamente, principalmente na Europa e na
América do Norte. Desde entdo, a cada ano que passa esta atividade vem ganhando
mais espago na economia mundial. Sua taxa de crescimento anual é da ordem de 7%
e, de acordo com a Organizagcao Mundial de Turismo, até o final deste século sera o

setor que mais ira aumentar as exportagées (Ito, 1996).

Segundo WTO (2000), as exportagdes mundiais de bens e servicos em 1998
foram de US$ 6.738 bilhdes, sendo o turismo o principal exportador, com 7,9%,
seguido pela industria de automével com 7,8% e de alimentos com 6,6% do valor total

exportado.

O desempenho do segmento do turismo geralmente é analisado observando-
se o total de turistas, bem como a receita gerada por estes. Considerando o periodo
de 1980 a 1999, o total de turistas no mundo cresceu de 285,3 milhdes para 656,9
milhées, ou seja, um crescimento de aproximadamente 130% (Figura 1 e Tabela 1).
Para WTO (2000), além do crescimento do numero de pessoas viajando, ocorreu

aumento no numero de paises que estdo obtendo sucesso com essa atividade.
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Figura 1 — Evolugéo do turismo mundial, 1980/1999 (indice base 1980=100).

Fonte: Construido pelo autor com dados basicos da Tabela 1.

A movimentacdo desses turistas entre os paises gera divisas e empregos.
Com relagdo a receita gerada pelo turismo no mundo, pode-se observar que esta vem
apresentando bom desempenho, conforme pode ser observado na Tabela 1, uma vez
que em 1980 essa atividade gerou em torno de US$ 105,3 bilhdes e, em 1999, US$

455,5 bilhdes, refletindo um aumento de aproximadamente 332% (Figura 1).

No que diz respeito ao niumero de empregos gerados pelo segmento do
turismo no mundo, estima-se que em 1996 essa atividade empregava em torno de 265
milhdes de pessoas, 0 que corresponde a 10% do total de pessoas empregadas,
sendo reconhecido como o segmento que mais gera empregos no mundo (Lage &
Milone, 2000).
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Tabela 1. Evolugao do turismo mundial - 1980/1999.

Numero de turistas Receita do turismo
ANOS Milhées de turistas Tx. anual de crescimento US$ bilhdes Tx. anual de crescimento
1980 285,3 105,3
1981 286,4 0,4 107,5 21
1982 285,3 -0,4 100,9 -6,1
1983 289,0 1,3 102,5 1,6
1984 315,9 9,3 112,7 10,0
1985 326,7 3,4 117,9 46
1986 338,4 3,6 143,2 21,5
1987 363,3 7.4 176,3 23,1
1988 394,3 8,5 203,8 15,6
1989 426,5 8,2 221,3 8,6
1990 458,2 7.4 268,9 21,5
1991 464,0 1,3 277,6 3,2
1992 503,4 8,5 315,1 13,5
1993 519,0 3,1 3241 2,9
1994 550,5 6,1 354,0 9,2
1995 565,5 2,7 405,1 14,4
1996 596,5 55 435,6 75
1997 610,8 2,4 436,0 0,1
1998 636,7 4,2 436,0 0,0
1999@ 656,9 3,2 455,5 45

Fonte: Embratur (2000b)

Notas: (1) Dados de 1985 a 1998 foram revisados

(2) Dados de 1999 sao estimados pela Embratur

No Brasil, o turismo receptivo internacional apresentou taxas crescentes de
desempenho até a primeira metade da década de 80. Do ano de 1987 até o inicio dos
anos 90, esse segmento passou a ter taxas decrescentes de desempenho. Em
seguida a essa fase, o turismo vem apresentando reagdes positivas no que diz respeito
ao numero de chegadas de turistas, bem como na receita gerada por este importante

segmento econdmico, conforme pode ser observado na Figura 2.

Essa melhoria no desempenho do turismo receptivo internacional pode estar
associada a forma como este segmento vem sendo tratado na ultima década pelos
6rgaos competentes, conforme mostrado, com mais detalhes, na subsecao seguinte,
periodo em que ocorreu crescimento nos investimentos. Outra hipétese que pode ser
levantada, com relagcdo a melhoria do desempenho do turismo receptivo internacional,

€ que com a abertura da economia, que vem ocorrendo desde o inicio dos anos 90,
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houve aumento no numero de turistas que vém ao Brasil para fazer negécios, ou seja,

vém fazer turismo de negdcios.
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Figura 2 — Evolugao do turismo internacional no Brasil, 1980/1999 (indice base 1980=100).

Fonte: Construido pelo autor com dados basicos da Tabela 2.

No que se refere a taxa de crescimento anual, tanto com relagao a entrada
de turistas quanto com a receita gerada pelo turismo receptivo internacional no Brasil,
verificou-se um crescimento bastante significativo no periodo de 1997/98, isto é,
aumentos de 69% e 41,7%, respectivamente (ver Tabela 2). Esse aumento
significativo, segundo Saab (1999), deve-se em parte a um aperfeicoamento na
metodologia de coleta e analise do fluxo turistico para o pais a partir de 1998, o qual
passou a incorporar, com maior precisdo, o calculo relativo ao ingresso de turistas nas

fronteiras por via terrestre.
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Tabela 2. Evolucao do turismo internacional no Brasil — 1980/1999.

Ndmero de turistas Receita do turismo
ANOS N® de turistas Tx. anual de crescimento US$ 1.000 Tx. anual de crescimento

1980 1.625.422 - 1.794.363,00 -

1981 1.357.879 -16,5 1.726.726,00 -3.8

1982 1.146.681 -15,6 1.607.739,00 -6,9

1983 1.420.481 23,9 1.532.647,00 -4,7
1984(2) 1.595.726 12,3 1.511.508,00 -1,4
1985(2) 1.735.962 8,8 1.492.639,00 -1,2
1986(2) 1.934.091 11,4 1.527.222,00 23
1987(2) 1.929.063 -0,3 1.502.393,00 -1,6
1988(2) 1.742.939 -9,6 1.642.759,00 9,3
1989(1) 1.402.897 -19,5 1.224.821,00 -25,4
1990(1) 1.091.067 -22,2 1.444.171,00 17,9
1991(1) 1.228.178 12,6 1.558.800,00 7.9
1992(2) 1.692.078 37,8 1.387.065,00 -11,0
1993(1) 1.641.138 -3,0 1.091.419,00 -21,3
1994(1) 1.853.301 12,9 1.924.800,00 76,4
1995(3) 1.991.416 7,5 2.097.100,00 9,0
1996(3) 2.665.508 33,8 2.469.146,00 17,7
1997(3) 2.849.750 6,9 2.594.884,00 5,1
1998(3) 4.818.084 69,1 3.678.029,00 41,7
1999(3) 5.107.169 6,0 3.994.144,00 8,6

Fonte: Embratur (2000b)

Notas relativas a receita gerada (1) Dados fornecidos pelo Banco Central do Brasil
(2) Dados estimados através de pesquisas

(3) Banco Central / EMBRATUR

Apesar dessa melhoria no desempenho, o Brasil ainda ocupa uma posigao
pouco expressiva no ranking internacional dos paises mais visitados do mundo. Em
pesquisa anual realizada pela OMT, o Brasil, em 1997, ocupava a 392 posi¢do do
referido ranking, liderado pela Franga, que recebeu 67.310.000 turistas, seguida pelos
Estados Unidos, que receberam 47.752.000 turistas internacionais (WTO, 2000).

Segundo Saab (1999, p. 291), varios séo os fatores que tém contribuido para
que nao ocorra maior crescimento do turismo internacional no Brasil, dentre os quais

podem ser destacados os seguintes:

e Caréncia de infra-estrutura completa de servigos turisticos (auséncia de ampla e

adequada infra-estrutura hoteleira, inadequacdo dos servicos prestados por
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agéncias de viagens e operadoras de turismo e pouca oferta de servigos
complementares aos de hospedagem, principalmente no que diz respeito a

entretenimento e lazer).

¢ Nivel de seguranca aos turistas ainda insatisfatério (intensificacdo da criminalidade
nos grandes centros urbanos, principalmente no Rio de Janeiro e em Sao Paulo,

cidades mais procuradas pelos turistas).

o Caréncia de adequada infra-estrutura de transportes aos turistas (precos ainda
elevados das passagens aéreas domésticas, restringindo a flexibilidade de
circulagao do turista em mais de uma regido do pais; aproveitamento insignificante
dos transportes ferroviario, maritimo e fluvial; e necessidade de ampliagéo, reforma

e modernizagao dos aeroportos nacionais).

e Caréncia de investimentos na divulgacao do pais no exterior e internamente, cujo
montante se deu em niveis inferiores ao minimo recomendado pela OMT, isto &,

pelo menos 2% das receitas turistica auferidas.

Diante desse cenario, Saab & Daemon (2001) argumentaram que, para o
turismo brasileiro tornar-se mais competitivo, sera necessario maior integragao entre os
diversos setores do segmento do turismo. Devera, também, haver melhor
planejamento do trabalho de marketing, melhor potencializagdo dos atrativos turisticos,
melhoria da infra-estrutura, redugao dos custos de deslocamentos internos e expansao
do setor de eventos e congressos. Argumentaram ainda que o setor hoteleiro também
devera melhorar, principalmente no tocante a capacitacdo profissional, visando ao
aprimoramento da administracdo dos hotéis e a melhoria da qualidade dos servigos
prestados e da estratificacdo da oferta de alojamentos e também de servigos
diferenciados, de modo a tornar os empreendimentos hoteleiros mais competitivos.

Algumas dessas ac¢des ja vém sendo implementadas e devem ser continuadas.

Vale ressaltar que, a partir de 1990, os governos federal e estaduais vém
trabalhando para melhorar o quadro anteriormente descrito, por exemplo promovendo
incentivos para instalagdo de melhor infra-estrutura hoteleira, atraindo, dessa forma,
alguns hotéis de grandes redes internacionais e promovendo a reforma e
modernizagao dos aeroportos. Essas medidas foram implantadas principalmente na

Regiao Nordeste, que por sua vez ja vem apresentando melhores resultados.
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Com relagdo ao turismo doméstico ou turismo interno no Brasil, ndo ha
estatisticas disponiveis, visto que nado existem controles administrativos dos
deslocamentos das pessoas que nao ultrapassam as fronteiras internacionais
(Embratur, 1998), o que demonstra, ainda, certa falta de planejamento para o
segmento por parte dos 6rgdos competentes®. Dessa forma, o comportamento dos
fluxos turisticos internos é analisado utilizando uma variavel proxy, isto é, através das
estatisticas do movimento de embarque e desembarque de passageiros nos
aeroportos do pais (Tabela 3). Isso é possivel, considerando-se que a Organizacao
Mundial de Turismo define turismo como as viagens em que as pessoas permanecem
mais de 24 horas nos locais visitados e que durante essa permanéncia ndo venham

exercer ocupacgao remunerada.

Tabela 3. Fluxo interno: movimento de passageiros nos aeroportos do Brasil -

1988/1999.
Anos Embarque Desembarque

Véo Regular V6o néo regular Total V6o Regular V6o nao regular Total
1988 13.821.437 476.099 14.297.536 13.660.295 487.059 14.147.354
1989 15.254.521 518.148 15.772.669 14.977.937 542.559 15.520.496
1990 14.760.024 422.581 15.182.605 14.660.147 436.583 15.096.730
1991 14.750.368 493.517 15.243.885 14.999.054 503.260 15.502.314
1992 11.851.432 464.434 12.315.866 12.164.793 480.821 12.645.614
1993 12.260.314 645.953 12.906.267 12.461.735 633.412 13.095.147
1994 12.699.527 1.155.188 13.854.715 12.707.571 1.137.801 13.845.372
1995 14.843.796 1.522.821 16.366.617 15.140.666 1.622.748 16.763.414
1996 17.847.806 1.483.349 19.331.155 18.097.967 1.434.427 19.532.394
1997 19.312.596 1.477.116 20.789.712 20.096.045 1.429.409 21.525.454
1998 23.349.954 1.702.176 25.052.130 24.817.036 1.687.599 26.504.635
1999 23.847.722 1.778.406 25.626.128 24.966.812 1.769.558 26.736.370

Fonte: Embratur (2000b)

® Existe uma ficha da Embratur que é preenchida no hotel pelos turistas, mas somente nos hotéis
classificados, ndo sendo preenchida pelos hospedes dos hotéis nao-classificados, pousadas, "flats" e
outros meios de hospedagem.
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Ao analisar 0 movimento interno de passageiros nos aeroportos do Brasil,
pOde-se perceber que, depois de uma redugao do movimento no inicio dos anos 90, o
fluxo interno vem aumentado a cada ano. Uma provavel explicacdo para essa
melhoria de desempenho no setor pode ser devida a estabilidade econdmica instalada
no pais nesse periodo, que, provavelmente, fez com que a populagdo de menor renda
aumentasse sua renda real e, com isso, passasse a consumir alguns bens ou servigos
que antes nao faziam parte da sua cesta de mercadorias, por exemplo as viagens de

turismo.

Cabe ressaltar que os fatores restritivos ao crescimento do turismo receptivo
internacional, descritos anteriormente, podem ser estendidos também ao turismo
domeéstico, principalmente no tocante aos elevados pregcos das passagens aéreas

nacionais.

Conforme visto anteriormente, as estatisticas sobre o turismo doméstico sao
bastante escassas. Assim, neste trabalho foi perseguido o objetivo de quantificar o
segmento do turismo em termos de renda gerada. Para isso, procurou-se desenvolver
uma proposta metodoldgica, apresentada no préximo capitulo. Vale ressaltar que
algumas estimativas da renda turistica ja foram feitas, a exemplo das apresentadas por
Embratur/FADE (1998). No entanto, os valores ndo podem ser comparados com 0s
aqui estimados, pois os referidos autores nao especificaram a metodologia utilizada no
citado trabalho. Mesmo assim, optou-se por mencionar os valores do PIB turistico

apresentados por Embratur/FADE (1998), conforme se pode observar na Tabela 4.

Analisando o turismo em termos de geragdo de renda, percebeu-se que a
participagdo do PIB turistico no PIB brasileiro vem apresentando bom desempenho.
No ano de 1987, esse PIB foi de R$ 38.685 milhdes, o que representou uma
participacao de 6,62% no PIB nacional. Ja no ano de 1995 essa participagao chegou a
8% (Tabela 4). E importante destacar que, no tocante aos valores do PIB turistico,
leva-se em consideragdo a renda gerada pelo turismo internacional e pelo turismo
interno, sendo este o principal responsavel pelo bom desempenho ao longo desse

periodo.



22

Tabela 4. Estimativa do PIB turistico e a sua participacado no PIB brasileiro — 1987 a
1995 (R$ milhdes).

Anos PIB PIB Turistico PIB Turistico/PIB Total
(pregos constantes, base 1995) (precos constantes, base 1995) (valores em percentagem)

1987 584.206 38.685 6,62

1988 583.74 40.431 6,93

1989 601.890 50.972 8,47

1990 575.995 52.419 9,10

1991 577.890 42.938 7,43

1992 572.838 39.610 6,91

1993 596.873 - -

1994 631.574 48.740 7,72

1995 658.100 52.670 8,00

Fonte: Embratur/FADE (1998)

Segundo Carvalho (2000), a contribuicdo do turismo no PIB mundial é de
10,7%, mas em alguns lugares, como no Caribe, a contribuicdo ao PIB da regido sobe
para 50%, sendo em paises como Estados Unidos de 10,2% e na Espanha de 17,9%.
No Brasil, pode-se perceber que a participagdo do segmento do turismo no PIB no inicio da
década de 90 apresentou ligeira reducdo, mas em seguida veio tendo recuperacdo nesse
desempenho. Percebeu-se, também, que essa participacdo do segmento do turismo na
economia nacional nao fica muito abaixo da apresentada pelos paises anteriormente citados

€ que se encontram entre os destinos mais procurados pelos turistas.

No que diz respeito a geracdo de empregos pelo turismo no Brasil, estima-se que
este segmento empregou, direta e indiretamente, em torno de 9% da populagao
economicamente ativa em 1997, ou seja, 6,7 milhdes de empregos diretos e indiretos
(Lage & Milone, 2000), e vem apresentando bom desempenho em termos de empregos

gerados, conforme pode ser observado na Tabela 5.°

Analisando a referida tabela, percebe-se que o nimero de pessoas ocupadas
nos macro-setores Agropecuaria e Industria de transformagao, considerados macro-

setores importantes na geragéo de empregos no Brasil, apresentou reducgées de 9,27%

 Convém ressaltar que as informagdes relativas ao numero de pessoas ocupadas nas atividades
turisticas, apresentadas na Tabela 5, referem-se somente ao mercado de trabalho formal, enquanto nos
demais macro-setores se referem tanto ao mercado de trabalho formal quanto ao informal.
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e 10,98%, respectivamente, levando em conta o periodo de 1995 a 1998. Nesse
mesmo periodo, ao contrario dos dois macro-setores anteriormente referidos, os
macro-setores transporte, construgido civil e servigos apresentaram crescimento, no
numero de pessoas ocupadas, de 8,37%, 5,93% e 3,25%, respectivamente. E
importante ressaltar que os setores que compdem o segmento do turismo fazem parte

do conjunto de setores que deram origem aos macro-setores transportes e servicos.

Tabela 5. Numero de empregados em atividades turisticas (empregos diretos) e de
pessoas ocupadas por grupos de ocupagao do trabalho principal, inclusive
atividades turisticas — Brasil, 1995-1998.

Atividade Pessoas ocupadas
1995 1996 1997 1998
Agropecudria (a) 15.163.000 13.905.800 13.679.000 13.758.000
Ind. de transformagao (a) 8.807.700 8.459.200 8.214.300 7.840.200
Construgao civil (a) 3.429.400 3.523.000 3.671.500 3.632.600
Comércio (a) 8.870.700 8.744.300 8.852.300 8.789.900
Comunicagdes (a) 182.600 174.00 168.200 162.800
Transporte * (a) 2.265.000 2.259.800 2.408.800 2.454.600
Servigos* (a) 22.507.700 22.698.500 22.995.100 23.239.200
Atividades turisticas (b) 911.354 882.215 1.448.993 936.825
Alojamento 175.511 181.073 292.600 191.028
Alimentagao 450.258 473.345 854.178 532.287
Agéncias de viagens 46.439 44.202 59.653 30.966
Transp. rodoviario regular 194.851 140.409 190.483 137.319
Transp. aéreo regular 41.134 39.965 47.623 41.804
Transp. aéreo nao-regular 3.161 3.221 4.456 3.421

Fonte: (a) IBGE (2001); (b) Embratur (2001)

* inclusive atividades turisticas

Considerando apenas o numero de pessoas empregadas no segmento do
turismo, percebe-se que este vem crescendo de forma expressiva, ou seja, no periodo
de 1995 a 1998 houve aumento em torno de 2,8% no numero de pessoas empregadas.
Dos setores que compdem esse segmento, o setor de alimentacdo foi o que

apresentou maior crescimento no numero de pessoas empregadas (18,22%), seguido
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pelos setores de alojamento (8,84%) e transporte aéreo regular (7,94%). As redugdes
no numero de pessoas empregadas foram observadas nos setores agéncias de

viagens (33,32%) e transporte rodoviario regular (29,53%).

Além dos beneficios descritos anteriormente, a atividade turistica podera
promover melhoria nas condi¢gdes de vida da populagédo residente na regido onde se
encontram os atrativos turisticos. Isso ocorrera tendo em vista que, para desenvolver o
turismo em uma regiao, torna-se necessario implantar uma boa infra-estrutura basica,
como: saneamento, transportes, comunicagao, estradas e seguranga, dentre outros.
Assim, essa infra-estrutura, uma vez montada, em alguns casos, também podera ser

utilizada pela populagdo onde se encontram os recursos turisticos.’

Vale ressaltar que a atividade turistica também podera trazer alguns impactos
negativos, como diminuigdo na qualidade fisica do meio ambiente, bem como na
qualidade da atividade. Além disso, também podera desencadear nos nucleos
receptores aumento nos pregos dos bens e servicos comercializados nesses locais, 0
que provocara maior impacto se estes forem também consumidos pela populagao
local, bem como valorizacdo excessiva das terras, que serdo utilizadas na instalacao
dos empreendimentos imobiliarios®. Porém, esses impactos poderdo ser minimizados

através de um planejamento adequado da atividade turistica.’

Diante disso e sendo o Brasil possuidor de condi¢cdes climaticas e de uma
costa com formagdes dunares e vegetacao tipica da floresta amazbdnica — a maior
floresta tropical do mundo — e do pantanal mato-grossense, que sdo amplamente
utilizados pelo turismo como recurso paisagistico, esta atividade vem ao longo dos
anos recebendo incentivos para tornar-se um dos segmentos importantes da economia

de algumas regides do pais, conforme descrito na subsegao seguinte.

" Como exemplo dessa afirmativa, pode-se citar o caso do PRODETUR-NE, que prioriza a implantagdo de
infra-estrutura de saneamento basico e de acesso (disposicdo de lixo solido, transporte, reforma e
ampliagdo de aeroportos e qualificagdo de mao-de-obra), ndo sendo contempladas pelo programa obras
de infra-estrutura turistica. Assim, pode-se dizer que se trata de uma politica de turismo que “faz as
vezes” de uma politica urbana (Cruz, 2000).

® De acordo com Aulicino (1994), este € um dos impactos negativos mais significativos que o turismo pode
provocar sobre uma localidade qualquer, pois essa valorizagdo das terras pressionara a populacédo
residente a vendé-la, o que acaba acontecendo, e a mesma fica sem ter onde se instalar novamente,
principalmente se for em area costeira, onde a maioria vive da pesca.

o Segundo Ferraz (1992), o planejamento turistico pode ser entendido como a agao intervencionista, que,
por instrumentos legais préprios, visa ordenar o patriménio turistico, os investimentos setoriais, a
qualidade dos servigos e o incremento do consumo.
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2.2.2 Politicas e programas do turismo no Brasil

Na elaboracdo e conducédo de uma politica, o Estado pode intervir em dado
segmento econémico, segundo Ferraz (1992), através de diferentes modalidades, que

podem ser agrupadas em participacao, inducao e controle.

Na modalidade participagcdo, o Estado exerce alguma atividade econémica
dentro do conjunto de atividades que definem certo segmento da economia. No caso
do turismo, poderia ser explorando uma companhia aérea ou um hotel, por exemplo;
atualmente, a participacdo do Estado no segmento do turismo ocorre somente na

administragdo de alguns centros de convencdes.

Ja na modalidade indug¢ao, o Estado atua como orientador do comportamento
dos agentes de mercado, em geral pela concessao de incentivos fiscais e financeiros
para certos investimentos ou, ainda, pela criacdo de uma infra-estrutura capaz de
promover o desenvolvimento da atividade. Nesse caso, pode-se citar como exemplo o

Programa de Desenvolvimento do Turismo no Nordeste.

Em se tratando da modalidade controle, o Estado atua como regulador,
estabelecendo as regras a serem seguidas pela iniciativa privada na condugdo de

determinada atividade econdmica.

No caso do segmento do turismo, a maior intervengao do Estado tem sido nas
modalidades inducao e controle, ou seja, segundo Cruz (2000), a politica nacional de
turismo, até meados da década de 90, acabou restringindo-se a uma politica de

incentivos financeiros e fiscais, especialmente direcionados para o setor hoteleiro.

As politicas de turismo no Brasil sdo relativamente recentes, visto que até
meados da década de 60 se pode dizer que ndo existiam politicas nacionais de
turismo, pois o que havia eram politicas resultantes de leis e decretos-lei desconexos e
restritos a aspectos parciais da atividade, uma vez que versavam principalmente sobre
a regulamentacédo de agéncias de viagens e turismo. Esse periodo, que vai de 1938
até 1966, € o que Cruz (2000) chamou de a “pré-histéria” juridico-institucional das

politicas nacionais do turismo.

Em 1966, inicia-se um novo periodo para o segmento do turismo com a

promulgagdo do Decreto-Lei N° 55, de 18 de novembro, que cria os organismos
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oficiais, o0 Conselho Nacional do Turismo (CNTur) e a Empresa Brasileira de Turismo
(Embratur) e define a primeira politica nacional de turismo. Essa segunda fase do
turismo vai de 1966 até 1991, quando é reestruturada a Embratur e da inicio ao
terceiro periodo das politicas nacionais do turismo, que se estende até o momento
atual. Nesse periodo, o turismo comecga a ser reconhecido como atividade capaz de
contribuir para a atenuacéo dos desniveis regionais que caracterizam o pais. Assim,
os incentivos financeiros e fiscais criados em razdo dessa atividade privilegiaram as

regides Norte e Nordeste (Cruz, 2000).

O Decreto-Lei N° 60.224, de 16 de fevereiro de 1967, que regulamentou o
Decreto-Lei N° 55/66, também criou o Sistema Nacional de Turismo, formado pela
Embratur (que teria como atribuicdo, dentre outras, “estudar e propor ao CNTur os atos
normativos necessarios a promog¢ao da politica nacional de turismo e, bem assim,
aqueles que digam respeito ao seu funcionamento.” — Art. 2°), pelo CNTur (cuja
principal atribuicao seria “formular as diretrizes a serem obedecidas na politica nacional
de turismo.” — Art. 6% e pelo Ministério das Relagdes Exteriores (que seria o
responsavel pela divulgagdo do turismo nacional no exterior, por meio de suas tarefas

diplomaticas — Art. 7°).

O terceiro periodo para o segmento do turismo no Brasil inicia-se a partir de
1991 e vai até os dias atuais, quando pela Lei N® 8.181, de 29 de margo, a Embratur
transforma-se em autarquia especial (antes era uma empresa publica); com isso, é
modificado parte de sua denominagao de Empresa Brasileira de Turismo para Instituto
Brasileiro de Turismo e passa a ser vinculado a Secretaria de Desenvolvimento
Regional. Pelo mesmo diploma legal, o CNTur é extinto, sendo transferidas para a

Embratur todas as atribuicbes e competéncias desse conselho.

A Lei N° 8.181 é regulamentada pelo Decreto N° 448, de 14 de fevereiro de
1992, que também define os objetivos da politica nacional de turismo, em que mostra
que o setor publico federal amplia sua visdo no que se refere a pratica do turismo,
passando a incorporar a infra-estrutura de lazer como setor importante no conjunto dos
servigos que compdem a atividade. No entanto, mais uma vez a politica nacional de
turismo ndo chegou a ser implementada, e as principais razdes para isso foram a
instabilidade politica no periodo, que culminou com o impeachment de um presidente,

acompanhada de acentuada instabilidade econémica, que refletiu, de forma negativa,
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sobre todos os segmentos econdmicos do pais, incluindo-se o turismo (Cruz, 2000).

Em 1996, inicio do primeiro mandato do presidente Fernando Henrique
Cardoso (1996 — 1998), foi instituida a politica nacional de turismo conforme havia sido
descrita no Decreto N°® 448/92, com os seguintes objetivos:

a) a ordenacdo das acgbes do setor publico orientando o esforgo do Estado e a
utilizagédo dos recursos publicos para o bem-estar social;

b) a definicdo de parametros para o planejamento e a execugao das agdes dos
governos estaduais e municipais; e

c) a orientacao referencial para o setor privado.

Nessa fase das politicas de turismo no Brasil ja se pode perceber uma clara
reorientacdo dessas politicas, uma vez que, dentre as suas estratégias, encontram-se
uma maior parceria entre o setor publico e o setor privado, a implantacdo de infra-
estrutura basica e turistica adequada as potencialidades regionais etc. E é dentro
dessa perspectiva que os programas de desenvolvimento do turismo estdo sendo
implantados, como € o caso do PRODETUR/NE.

2.2.2.1 Os programas e os incentivos federais para o desenvolvimento do
turismo no Brasil
As politicas setoriais tém como principal estratégia a geracao de recursos para
o desenvolvimento das atividades econdmicas, sendo esses recursos 0s responsaveis,
na maioria das vezes, pelos sucessos das referidas politicas. As principiais fontes de
recursos para o desenvolvimento do turismo no Brasil sdo os incentivos fiscais e

financeiros'® que vém sendo dados a esse segmento ao longo da sua histdria.

Nesta subsecdo, abordam-se os beneficios fiscais (incentivos e isencgdes)
concedidos ao segmento do turismo no Brasil, bem como os principais programas de

incentivo ao desenvolvimento do turismo.

% O incentivo fiscal é uma deducdo do imposto de renda devido. A dedugdo fiscal consiste na
arrecadacgao potencial do imposto de renda devido, que é apurado em certas atividades, desde que o
recurso originado desta dedugédo seja aplicado em setores ou regides especificos (Bacha, 1995). Ja os
incentivos financeiros consistem na existéncia de linhas de crédito oficial para determinados
investimentos setoriais ou regionais, com prazos e condigbes de pagamento mais favoraveis que as
linhas de crédito comercial (Ferraz, 1992).
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2.2.2.1.1 Decreto-Lei N2 55/66

Desde a década de 50 que o governo federal estabeleceu uma politica de
incentivos fiscais para promover o desenvolvimento regional e, ou, setorial no Brasil.
No entanto, somente na segunda metade da década de 60 é que se iniciam os
mecanismos de financiamento para o desenvolvimento do turismo no pais, quando foi

definida a primeira politica nacional de turismo.

Os incentivos fiscais e financeiros a serem aplicados ao turismo foram
definidos pelo Decreto-Lei N° 55/66. Cabe ressaltar, no entanto, que as isengdes e
incentivos fiscais foram instituidos apenas para a construgdo, ampliacdo ou reforma de
hotéis cujos projetos fossem aprovados pelo Conselho Nacional de Turismo, conforme

expresso nos Artigos 23, 24, 25 e 26, como se segue:

Art. 23 — A construgdo, ampliagdo ou reforma de hotéis, obras e servigos especificos de
finalidades turisticas, constituindo atividades econdmicas de interesse nacional, desde que
aprovadas pelo Conselho Nacional de Turismo, ficam equiparadas a instalacao e ampliagado de
industrias basicas e, assim, incluidas nos itens IV do Artigo 25 da Lei N° 2.973, de 26 de

novembro de 1956.

Art. 24 — Os hotéis em construgdo e os que se construirem dentro dos préximos 5 (cinco) anos
da data de publicagdo do Decreto-Lei N® 55/66, desde que seus projetos tenham sido ou
venham a ser aprovados pelo Conselho Nacional de Turismo e tenham as obras terminadas
dentro do prazo, gozardo de isencdo fiscal de todos os tributos federais, exceto os da

Previdéncia Social, pelo prazo de 10 (dez) anos da aceitagdo de suas obras pelo referido érgao.

Art. 25 — As pessoas juridicas poderao pleitear o desconto de até 50% (cinquienta por cento) do
imposto de renda e adicionais nao-restituiveis que devam pagar, para investimento na
construgdo, ampliagdo ou reforma de hotéis, e em obras e servigos especificos de finalidades
turisticas, desde que tenham seus projetos aprovados pelo CNTur, com parecer fundamentado

da Embratur.

Art. 26 — Até o exercicio de 1971, inclusive, os hotéis de turismo que estiverem operando a data
de publicagcdo do Decreto-Lei N® 55/66 poderdo pagar com a redugéo de até 50% (cinqlenta
por cento) o imposto de renda e os adicionais nao-restituiveis, desde que a outra parte venha a

reverter em melhoria de suas condigbes operacionais.

O Decreto-Lei N° 157, de 10 de fevereiro de 1967, em seu Artigo 17, fixou

que, a partir do exercicio financeiro de 1968, os incentivos fiscais estabelecidos no
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Artigo 25 do Decreto-Lei N° 55/66 sé seriam concedidos se a pessoa juridica
beneficiada aplicasse na construgao de hotéis de turismo capitais proprios de igual

montante ao incentivo fiscal a que se fizesse jus (Bacha, 1995)."

Observando a Tabela 6, pode-se verificar o desempenho dos incentivos fiscais
dados ao segmento do turismo no Brasil. Analisando os dados da referida tabela,
constata-se que os incentivos fiscais apresentam comportamento oscilatério, sem

tendéncia definida.

Apesar de todos esses incentivos, o turismo no Brasil nesse periodo nao
chegou a se transformar num segmento econémico de relevancias interna e externa,
como pretendiam tais politicas. Parte desse insucesso pode ser atribuido a maneira
errbnea como sempre foi tratada a atividade turistica, ou seja, foi resumida a

hospedagem em hotéis.

Sabe-se que o fazer turismo vai muito mais além da hospedagem, isto €, o
produto turistico € complexo e composto de varios outros produtos, como: recursos
naturais (clima, paisagem etc.), alimentagéo, segurancga, transporte, lazer e produtos
culturais (patrimdnio histérico e cultural, qualidade dos servigos, comportamento etc.).
Conforme Cruz (2000), a posicao marginal do Brasil, relativamente ao conjunto dos
principais polos receptores de turistas no mundo, & consequiéncia, em grande parte,

dessa visao estreita que se tem do turismo no pais.

Dando continuidade ao fomento a atividade turistica, dois fundos foram
criados, a partir do Decreto-Lei N° 55/66: o Fundo Geral de Turismo (Fungetur) e os
Fundos de Investimentos Setoriais (FISET) para o segmento do turismo, para o setor
de pesca e para o setor florestal (que eram supervisionados por diferentes 6rgaos; no
caso especifico dos incentivos voltados para o turismo, o FISET/Turismo era
supervisionado pela Embratur). Esses dois fundos sdo apresentados com maiores

detalhes nas duas subsecdes subsequentes.

" O trabalho de Bacha (1995) tem por objetivo fazer uma andlise de custo-beneficio dos programas
federais de incentivos ao reflorestamento no Brasil. No entanto, no capitulo 2 o autor faz uma analise
dos principais programas de desenvolvimentos regional e setorial baseados em incentivos fiscais, dentre
eles os incentivos fiscais concedidos ao desenvolvimento do turismo.
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Tabela 6. Sistema de incentivos fiscais ao segmento do turismo no Brasil - 1969 a
1999 (em R$*).

Ano Projetos Recursos Incentivos Financiamentos Total
Aprovados préprios Fiscais
1969 46 60.553.551 40.254.008 379.016 101.186.574
1970 86 20.587.978 11.997.708 378.206 32.963.892
1971 94 28.345.537 17.400.784 725.233 46.471.555
1972 104 32.012.256 26.442.319 1.636.866 60.091.442
1973 151 39.434.637 14.586.788 16.505.403 70.526.828
1974 121 27.556.347 8.560.995 19.062.356 55.179.698
1975 112 31.195.312 4.247.693 33.946.841 69.389.845
1976 53 11.076.013 14.496.475 10.628.171 36.200.660
1977 100 23.749.800 11.952.078 5.948.129 41.650.007
1978 114 19.580.560 10.374.377 8.497.131 38.452.067
1979 74 15.027.293 3.987.591 12.337.448 31.352.332
1980 44 17.460.672 8.204.074 4.029.282 29.694.027
1981 51 33.961.965 25.430.859 3.639.250 63.032.075
1982 37 6.406.078 15.336.298 2.602.183 24.344.559
1983 22 7.706.690 7.638.688 2.102.258 17.447.637
1984 30 12.686.262 7.548.207 2.128.734 22.363.202
1985 63 59.947.171 24.873.445 23.568.263 108.388.878
1986 20 18.530.209 13.333.515 2.627.239 34.490.963
1987 25 86.362.755 58.326.172 24.961.542 169.650.469
1988 26 30.710.168 21.059.799 15.504.234 67.274.200
1989 13 46.067.870 52.178.723 33.115.783 131.362.375
1990 2 2.617.716 2.617.962 3.337.922 8.573.600
1991 6 23.712.818 13.044.232 11.691.269 48.448.319
1992 1 8.296.017 34.706 8.296.017 16.626.740
1993 7 19.891.343 29.990.290 15.440.537 65.322.169
1994 1 8.296.017 34.706 8.296.017 16.626.740
1995 0 - - - -
1996 1 13.258.737 13.258.737 - 26.517.475
1997 4 22.775.270 31.997.358 22.751.175 77.523.803
1998 6 39.965.395 54.685.090 19.862.711 114.513.197
1999 11 61.013.509 62.373.755 8.392.652 131.779.917
TOTAL 1.425 828.785.944 606.267.435 322.391.866 1.757.445.245

Fonte: Embratur (2001b)
*A pregos de dezembro de 1999.
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2.2.2.1.2 Fundo Geral do Turismo — Fungetur

O Fungetur foi criado pelo Decreto-Lei N® 1.191, de 27 de outubro de 1971.
Conforme seus Artigos 11 e 12, a sua gestdo ficaria sob a responsabilidade e

competéncia da Empresa Brasileira de Turismo, ou seja:

Art. 11 — Destinado a fomentar e prover recursos para o financiamento de obras, servigos e
atividades turisticas consideradas de interesse para o desenvolvimento do turismo nacional, de
acordo com o paragrafo unico do Artigo 19 do Decreto-Lei N® 55/66, de 18 de novembro de
1966.

Art. 12 — Em casos especiais, considerados pela Embratur de alto interesse turistico, o
Conselho Nacional de Turismo podera aprovar projetos, ampliando a aplicagdo de recursos
originados dos incentivos fiscais até o limite de 75% (setenta e cinco por cento) do custo global

do empreendimento.

A regulamentagao do diploma legal que criou o Fungetur veio quatro anos
depois pelo Decreto-Lei N° 1.439, de 30 de novembro de 1975, e trouxe algumas
modificagbes no seu texto, no que se refere a isencao de todos os tributos federais, em
seu Artigo 4%

“Os hotéis e outros empreendimentos turisticos definidos pelo Poder
Executivo, em construgdo, ou que venham a ser construidos, conforme
projetos aprovados até 31 de dezembro de 1985 pelo Conselho Nacional
de Turismo — CNTur, poderao gozar de redugéo de até 70% (setenta por
cento) do imposto sobre a renda e adicionais nao restituiveis, por
periodos anuais sucessivos, até o total de 10 (dez) anos, a partir da data
de conclusdo das obras, segundo forma, condi¢gdes e critérios de
prioridades estabelecidos pelo Poder Executivo."

Outro ponto importante presente na regulamentacdo do Fungetur é que este

passou a favorecer os empreendimentos de pequeno e médio portes e a incentivar a

criacao de infra-estrutura de lazer e hospedagem para uma demanda de menor poder
aquisitivo, conforme expresso em seu Artigo 14:

“Destina-se o Fungetur a prover recursos para o financiamento das

atividades turisticas referidas no paragrafo Gnico, do artigo 1°, e
especialmente:

| — as de pequeno e médio portes; as localizadas em areas prioritarias; as
de precos ou tarifas médios de exploracéo;

Il — as de propriedade ou iniciativa de pequenas e médias empresas
turisticas, como tais definidas pelo Conselho Nacional de Turismo
(CNTur);
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Il — as de iniciativa das autoridades locais, mediante convénio com a
Embratur, e, em particular, as destinadas ao lazer e, ou, hospedagem das
classes da populagdo de menor poder aquisitivo."

A atuacdo do Fungetur ao longo do periodo 1976/99 € apresentada na Tabela
7, na qual se pode verificar que, embora venha apoiando o segmento do turismo ha
bastante tempo, sua participacao financeira ainda é um pouco timida quando se

comparam os valores dos incentivos fiscais (Tabela 6) com os do Fungetur.

Tabela 7. Sistema do Fundo Geral de Turismo — 1976 a 1999 (em R$*).

Ano  Contratos e projetos Recursos Fungetur Agentes Qutros Total
aprovados préprios financeiros
1976 9 772.471 842.733 153.949 259.097 2.028.249
1977 142 21.964.212 20.735.646 2.787.274 1.739.461 47.226.593
1978 80 18.833.557 19.465.781 1.323.372 788.691 40.411.401
1979 124 11.953.643 16.683.011 2.287.285 774.401 31.698.341
1980 146 16.090.926 21.766.394 2.418.379 242.956 40.518.655
1981 108 12.239.102 13.493.916 1.403.993 1.181.693 28.318.705
1982 61 7.666.202 14.786.367 1.280.675 10.431 23.743.675
1983 78 12.191.182 15.700.691 1.440.154 508.571 29.840.597
1984 117 11.679.518 23.227.398 2.906.771 859.966 38.673.653
1985 68 10.400.728 10.349.279 1.059.534 3.966.228 25.775.770
1986 22 7.674.056 3.911.579 443.739 136.894 12.166.269
1987 26 9.561.536 12.824.671 798.689 614.512 23.799.408
1988 30 16.846.244 13.591.760 3.290.790 2.757.701 36.486.494
1989 36 11.217.485 36.242.035 1.027.404 2.081.541 50.568.465
1990 13 15.455.594 6.382.587 692.283 4.135.018 26.665.482
1991 3 805.271 299.889 35.116 438.570 1.578.846
1994 5 6.840.666 5.157.690 - 3.709.164 15.707.520
1995 31 39.407.658 26.766.011 - 10.363.277 76.536.946
1996 25 29.891.284 18.700.010 208.508 12.641.238 61.441.041
1997 15 12.571.013 18.533.014 - 2.321.196 33.425.223
1998 2 2.189.849 551.655 - - 2.741.503
1999 2 3.488.546 3.696.423 - - 7.184.969
TOTAL 1.143 279.740.742 303.708.538 23.557.916 49.530.606 656.537.803

Fonte: Embratur (2001b)

*A pregos de dezembro de 1999.
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Segundo Saab (1999), a atual estrutura financeira do Fungetur ndo possibilita
um maior alcance quanto aos financiamentos concedidos aos investimentos turisticos a

serem empreendidos pelas pequenas e microempresas turisticas.

Além da baixa participagao financeira, a aplicagdo dos recursos do Fungetur
nao ocorreu conforme havia sido regulamentada, ou seja, para atender especialmente
as atividades turisticas e empresas turisticas de pequeno e médio portes, bem como
as empresas de lazer e, ou, hospedagem destinadas a populagdo de menor poder
aquisitivo. De acordo com Cruz (2000) e Beni (1991), a aplicacdo de recursos ao
turismo dava-se de forma contraria, ou seja, embora pelo Decreto-Lei N° 1.439 as
classes menos privilegiadas da sociedade é que deveriam ser favorecidas na obtencao

de recursos, na pratica isso ndo acontecia.

2.2.2.1.3 Fundo de Investimento Setorial para o Turismo — FISET/Turismo

Segundo Bacha (1995), o sistema de concessao de incentivos fiscais para os
desenvolvimentos regional e setorial, na maneira como se encontrava regulamentado
no periodo de 1961 a 1973, gerava excesso de demanda sobre a oferta de incentivos.
Assim, visando controlar a alocagao dos recursos dos incentivos fiscais de maneira
mais centralizada e também tentando corrigir o desequilibrio de mercado de incentivos
fiscais, o governo federal promulgou o Decreto-Lei N° 1.376, de 12 de dezembro de
1974 (Abdallah, 1998).

Esse Decreto-Lei criou os seguintes fundos de investimentos: o Fundo de
Investimento do Nordeste (FINOR), o Fundo de Investimento da Amazoénia (FINAM) e
os Fundos de Investimentos Setoriais (FISET) destinados ao setor de pesca, ao setor
florestal e ao segmento do turismo. Este ultimo tendo limitado sua acdo a regido
centro-sul, haja vista que, nas Regides Norte e Nordeste, foram utilizados recursos do
FINAM e do FINOR, respectivamente.

Os Fundos de Investimentos Setoriais eram supervisionados por diferentes
orgaos; no caso especifico dos incentivos voltados para o turismo, o FISET/Turismo
era supervisionado pela Embratur. Na Tabela 8, mostra-se a evolugdo dos recursos

dos Fundos de Investimentos Setoriais captados pelas respectivas areas de aplicagao.
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Tabela 8. Recursos setoriais captados, via incentivos fiscais, pelas respectivas areas de
aplicagdo, de 1975 a 1986 (em 1.000 R$ de agosto de 1994).

Ano Turismo Pesca Floresta
1975 51.477,34 43.561,25 389.047,09
1976 64.390,24 34.325,72 683.813,74
1977 44.606,89 29.675,71 818.601,75
1978 39.412,62 24.616,07 976.168,59
1979 64.284,15 23.495,15 1.178.426,37
1980 38.111,50 13.866,65 671.965,98
1981 28.349,07 11.855,44 585.118,29
1982 25.892,46 9.210,71 554.060,54
1983 19.909,50 10.929,97 409.913,68
1984 14.760,46 8.178,09 298.600,17
1985 11.028,11 6.707,68 278.224,92
1986 57.896,72 5.921,25 349.683,03
TOTAL 460.119,06 222.343,69 7.193.624,15

Fonte: Abdallah (1998)

Analisando os dados a partir de 1975 (ano que comecgou a ter efeito o
Decreto-Lei N° 1.376, de 12 de dezembro de 1974, que criou os fundos de
investimentos regionais e setoriais), constatou-se que o FISET/Turismo foi o fundo
com participacdo meédia nos recursos dos incentivos fiscais destinados aos
setores: de 1975 a 1986, os empreendimentos de turismo captaram R$ 460,12
milhdes (cerca de R$ 38,34 milhdes ao ano). Os empreendimentos pesqueiros
captaram R$ 222,3 milhdes (cerca de 18,5 milhdes de reais ao ano), com a menor
participacdo nos recursos dos incentivos fiscais; ja& as atividades de
reflorestamento captaram R$ 7.193,62 milhdes (cerca de R$ 599,5 milhdes de

reais ao ano), com a maior participagao nos recursos.

Durante uma década, vultosos recursos foram alocados a esses fundos, o que
gerou muitas denuncias de mau uso e desvio dos mesmos. Com isso, em 1985 foi
criada a Comissao de Avaliacdo de Incentivos Fiscais (COMIF), com o objetivo de

avaliar, econémica e financeiramente, os fundos de investimentos setoriais e regionais.

Em 1986, a COMIF apresentou um relatério de avaliagao dos incentivos fiscais

regidos pelo Decreto-Lei N° 1.376, de 12 de dezembro de 1974. No que se refere ao
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FISET/Turismo, alguns resultados relatados no relatério do IPEA/COMIF (1986) foram:

a) A construgdo de hotéis absorveu cerca de 95% dos recursos do FISET/Turismo
desde a sua criacdo. Essa situacao comecgou a se modificar em 1985, quando a
Embratur passou a alocar mais recursos para investimentos nao-hoteleiros,

chegando essa participacao a 10% dos recursos do FISET/Turismo.

b) A participagdo do FISET/Turismo no montante investido em empreendimentos
turisticos no pais nado foi muito expressiva. No periodo de 1975 a 1983, a
participagdo nos projetos aprovados com apoio de recursos publicos foi de 14,1%

do investimento total.

c) Do total de 215 projetos aprovados para o FISET/Turismo, apenas cinco estavam
paralisados, mas com estagio de obras bem adiantado, sendo todos eles passiveis

de recuperacao.

Ainda segundo o relatério do IPEA/COMIF (1986), os recursos para
investimentos no setor turistico deveriam ser alocados mais em atividades né&o-
hoteleiras, isso porque a atividade hoteleira apresentava uma boa rentabilidade, um
prazo de maturagdo ndo muito longo, uma baixa taxa de risco e um imobilizado
facilmente conversivel para outras atividades. Dessa forma, a atividade hoteleira
dispunha de todas as caracteristicas de uma atividade que poderia e deveria ser
assumida completamente pela iniciativa privada, sem o aporte de recursos

governamentais subsidiados.

Diante disso, o IPEA/COMIF (1986) sugeriu que a forma de apoio
adequada para os investimentos no setor seria a criacdo de linhas de

financiamento de longo prazo, sem subsidios.

Vale ressaltar que, durante a década de 80, o pais entra em uma crise
econdmica interna, o que fez com que fossem reduzidos os investimentos em todas as
areas. Além disso, houve alteragdo na legislagdo que abaixou o teto de 25%
estabelecido anteriormente por lei. No segmento do turismo, no entanto, ocorreram
incentivos financeiros e fiscais para fomentar o desenvolvimento do turismo na Regido
Nordeste, sendo nesse periodo que comegaram a ser implantados os megaprojetos

turisticos naquela regido.
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Apesar de ter recebido todos esses investimentos nas décadas de 70 e 80, o
segmento do turismo ndo apresentava resultados satisfatérios, ou seja, ndo viria a se
transformar num segmento relevante dentro do conjunto das atividades econémicas

desenvolvidas no pais como pretendiam os formuladores de tais politicas.

2.2.21.4 Programa de acao para o desenvolvimento do turismo no
Nordeste - PODETUR/NE

Como o segmento do turismo vinha apresentando resultados aquém das
expectativas, o Instituto Brasileiro do Turismo — EMBRATUR elaborou uma pesquisa
de demanda turistica internacional em 1991, tendo como um dos objetivos identificar
os fatores apontados como inibidores do turismo, bem como os novos destinos
turisticos brasileiros. Os resultados apontaram a Regido Nordeste como capaz de
competir com os demais destinos, visto que entre 11% e 35% dos turistas estrangeiros

preferem as capitais nordestinas (Melo & Souza, 1997).

Ainda segundo esses autores, os fatores apontados como inibidores do
turismo no Nordeste foram a falta de adequada infra-estrutura de servigos urbanos e
turisticos, o pequeno investimento de promogdes no exterior, a pouca qualificacdo da

mao-de-obra e a caréncia de recursos para financiar empreendimentos privados.

Para solucionar os problemas inibidores do turismo naquela regido, foi
implementado o Programa de Agéo para o Desenvolvimento do Turismo do Nordeste —
PRODETUR/NE, que, com o apoio do Banco Interamericano de Desenvolvimento, do
governo federal e dos governos estaduais, ird aplicar cerca de US$ 800 milhdes na
regido, conforme pode ser observado na Tabela 9, em que se mostra como serao

distribuidos os recursos do PRODETUR/NE por categoria de investimento.

Pode-se perceber, na referida tabela, que o PRODETUR/NE contempla
investimentos em trés componentes principais, a saber:
a) Desenvolvimento institucional, que objetiva ampliar a capacidade dos 6rgéos para
executar suas fungoes.
b) Obras multiplas em infra-estrutura basica e servigos publicos, que consistem em
projetos voltados para cinco setores: saneamento, administragcdo de residuos

sélidos, protecao e recuperacdo ambiental, transporte (obras viarias urbanas e



37

rodovias) e recuperacao de patrimonios historicos.

¢) Melhoramento de oito aeroportos localizados nas seguintes cidades: Sao Luis-MA,
Fortaleza-CE, Natal-RN, Aracaju-SE, Porto Seguro-BA, Salvador-BA, Lengéis-BA e
Recife-PE.

Tabela 9. Recursos do Programa de Acdo para o Desenvolvimento do Turismo no
Nordeste - PRODETUR/NE (em US$ mil).

Usos Fonte do Financiamento

BID Governo Total % Total

Engenharia e Administragéo 0 59.410 59.410 7.4
Estudos 9.300 9.300 1,1
Supervisao 26.230 26.230 3,3
Administragéo 23.880 23.880 3,0
Desenvolvimento Institucional 11.940 17.940 29.870 3,7
Custos Diretos de Obras Mudiltiplas 328.050 174.972 503.022 62,9
Saneamento 131.780 77.370 209.150 26,2
Disposicéo de residuos sélidos 9.210 5.390 14.600 1,8
Recuperag¢ao ambiental 16.760 8.240 25.000 3,1
Transporte 77250 38.900 116.150 14,6
Recuperagéo de patriménio histérico 39.050 19.450 28.500 7,3
Custos sem destinagéo especifica 50.000 29.622 79.622 9,9
Aeroportos 46.760 46.750 93.520 11,7
Custos Concorrentes 0 9.700 9.700 1,2
Aquisicao de terrenos 8.000 8.000 1,0
Relocaliza¢do da populagao 1.700 1.700 0,2
Contigentes (DI e aeroportos) 9.250 9.250 18.500 23
Contingéncias 5.575 5.575 11.150 1,4
Imprevistos (escalonamento de precos) 3.675 3.675 7.350 0,9
Custos Financeiros 4.000 81.978 85.978 10,7
Juros 75.544 75.544 9,4
Comisséao de crédito 6.434 6.434 0,8
Inspecao e Supervisdo 4.000 4.000 0,5
TOTAL 400.000 400.000 800.000 100

Fonte: Teixeira (1996)
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O PRODETUR/NE é um programa integrado que se propde impulsionar o
desenvolvimento de cada estado do Nordeste, levando-se em consideragcdo suas
potencialidades turisticas. Esse programa faz parte de um projeto nacional de
desenvolvimento do turismo que visa mudar a posicdo marginal do pais entre os

destinos mundiais.

Vale salientar que o PRODETUR/NE ndo é um programa especifico do
turismo, mas sim de todos os setores que estdo diretamente relacionados com o
turismo, como: transporte, comunicagao, saneamento e conservagdo do meio ambiente
e do patriménio histérico (Banco do Nordeste do Brasil - BNB, 1995), ou seja, € um
programa de infra-estrutura basica e turistica. Cabe ressaltar que essas obras de infra-
estrutura basica, além de atenderem aos anseios do segmento do turismo, capacitam a
regido para atrair investimentos privados, aumentando, assim, a renda, o numero de
empregos etc. Além disso, melhoram a qualidade de vida da populacao local, que é

bastante carente desses servicos.

Os objetivos basicos do referido programa sdo: a) aumentar o turismo
receptivo regional e a permanéncia do turista no Nordeste, b) induzir novos
investimentos na infra-estrutura turistica e ¢) promover a geragcao de emprego e renda

com a exploragao direta ou indireta da atividade turistica.

Conforme apresentado anteriormente, os investimentos a serem realizados
pelo PRODETUR/NE eram de cerca de US$ 800 milhdes. No decorrer dos anos da
implantacdo do programa, no entanto, a realidade econémica do pais se modificou, e
isso fez com que os recursos desse programa fossem reduzidos para U$ 670 milhdes.
Além disso, devido a menor capacidade de endividamento dos estados nordestinos, o
BID aumentou sua contrapartida no programa para 60%, ficando o restante (40%) sob

a responsabilidade dos proprios estados e do governo federal.

Tendo em vista que o PRODETUR/NE vem atingindo os obijetivos
anteriormente tragados (Tabela 10), um novo programa ja foi assinado com o BID para
a segunda fase do PRODETUR/NE e tera os mesmos investimentos e fontes que o
anterior. Os objetivos desse novo programa serao: estimular as vocacgdes econémicas
locais, contribuir para a criacédo e fortalecimento dos empreendimentos empresariais e

gerar novas oportunidades de emprego e rendas sustentaveis (Ayres et al., 2001).
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Tabela 10. Metas globais do PRODETUR/NE e acompanhamento.

Descrigao Unidade de Metas Realizado Execugéo
medida Globais (até dez./99)
Empregos diretos unid. 1.687.000 1.119.215 66,3
Emprego indiretos unid. 2.183.000 1.448.277 66,3
Serv. de esg. sanit. e abast. d'agua Mil hab. 809,1 647 80,0
Implantagdo/melhoria de rodovias km 647,4 642,1 99,2
Recp. de patrim. histdrico m? 287.792,7 287.492,7 99,9
Preservacdo do meio ambiente ha 47.679 44.024,4 92,3
Ampl./ moder. de aeroportos unid. 08 07 87,5
Estrut./capac. de érgdos do gov. (desenv. Institucional) Projeto 127 74 46,0

Fonte: BNB (2001)

Além da continuidade desse PRODETUR/NE, outros programas de
desenvolvimento regionais foram incluidos no projeto nacional de desenvolvimento do
turismo, como: o Programa de Desenvolvimento do Turismo Ecolégico da Amazénia,
estando previsto o investimento de US$ 212 milhdes em projetos destinados a
exploracao do ecoturismo; o PRODETUR/Amazdnia Legal/Centro-Oeste, em que serao
aplicados US$ 400 milhdes, que beneficiardo o ecoturismo na regido do pantanal mato-
grossense; e 0 PRODETUR/Sul para a Regido Sul, em que seréo aplicados US$ 465
milhdes, com o objetivo de preparar a regido para receber os turistas procedentes do
Mercosul (Embratur, 2001c).

2.2.2.1.5 Programa Nacional de Financiamento do Turismo — Sistema
BNDES

Inicialmente, os financiamentos do sistema BNDES'? para o segmento do

turismo destinavam-se, quase que exclusivamente, a implantacdo, expansido e

modernizagdo do parque hoteleiro. No entanto, a partir de 1994 comecaram a

despontar os financiamentos para os projetos destinados a implantagdo de parques

tematicos e aquaticos (Saab, 1999), e com a criagdo do programa de turismo esses

financiamentos deverao se encaminhar também para outros setores.

2.0 sistema BNDES é formado pelo Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES), a
Agéncia Especial de Financiamento Industrial (FINAME) e a BNDES Participagoes (BNDES PAR).
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Na Tabela 11, pode-se verificar a evolugao do desembolso do sistema BNDES
para o segmento do turismo por regidao do pais. A partir de 1994, verifica-se também
expressivo aumento no volume dos investimentos, e isso pode ser atribuido,
principalmente, ao aumento no numero de projetos turisticos financiados nas Regides
Sudeste e Nordeste (Saab, 1999).

Tabela 11. Desembolsos do Sistema BNDES para o turismo segundo as regibes do
pais — 1990/99 (em US$ mil) *.

Anos .
Regides

Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste Total

1990 318,9 7.595,4 3.850,1 4.250,2 4.377,7 20.392,3
(1,6) (37,2) (18,9) (20,8) (21,5) (100)

1991 640,3 4.643,2 2.717,9 2.807,1 1.317,4 12.125,9
(5,3) (38,3) (22,4) (23,1) (10,9) (100)

1992 137,7 3.430,2 18.716,9 8.132,8 359,7 30.777,3
(0,4) (11,1) (60,8) (26,4) (1,2) (100)

1993 80,3 6.211,1 22.442,7 7.870,0 336,5 36.940,6
0,2) (16,8) (60,8) (21,3) (0,9) (100)

1994 27,2 25.381,9 30.729,7 20.036,9 2.964,2 79.139,9
(0,0) (32,1) (38,8) (25,3) (3,7) (100)

1995 634,3 46.522,2 58.382,9 30.585,4 1.822,9 137.947,7
(0,5) (33,7) (42,3) (22,2) (1,3) (100)

1996 750,7 61.972,9 61.642,6 50.473,0 3.857,0 178.696,2
(0,4) (34,7) (34,5) (28,2) (2,2) (100)

1997 167,5 68.971,8 103.988,0 41.598,7 3.069,7 217.795,7
©0,1) (31,7) (47,7) (19,1) (1,4) (100)

1998 68,4 27.882,9 49.770,2 26.679,1 3.133,1 107.533,7
©0,1) (25,9) (46,3) (24.8) (2,9) (100)

1999 - 24.890,7 30.494,1 6.073,6 2.088,3 63.546,7
(39,2) (48,0) (9.6) (3,3) (100)

TOTAL 2.825,3 277.502,3 382.735,1 198.506,8 23.326,5 884.896,0

Fonte: no periodo de 1990 a 1998 (Saab, 1999) e no ano de 1999 (Saab, 2001). 3

*Os valores entre parénteses referem-se a participagdo do desembolso para cada regido no desembolso total anual.

13SAAB, W.G.L. (BNDES, Geréncia Setorial de Turismo, Comércio e Servicos, Rio de Janeiro).
Comunicagédo Pessoal, 2001.
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Segundo Saab (1999), o programa de turismo do sistema BNDES foi criado
com a Decisdo da Diretoria N° 310/99, do dia 1° de julho de 1999, sendo
complementado pelas modificagbes trazidas pela Decisdo da Diretoria N® 321/99, de 5
de julho de 1999. O referido programa tem por objetivo apoiar empreendimentos
conduzidos pelo setor privado do segmento do turismo nas localidades que
apresentem potencial para tal, contribuindo para o desenvolvimento e competitividade
do segmento no pais (Banco de Desenvolvimento Econdmico e Social — BNDES,
2001).

Dentre os itens que sdo financiaveis pelo programa de turismo do sistema
BNDES, podem-se citar: meios de hospedagem (hotéis, resorts, pousadas e
assemelhados, exceto hotel-residéncia); equipamentos e prédios historicos (igrejas,
casas de cultura e museus); parques tematicos; teatros e anfiteatros; teleféricos; sitios
histéricos, ambientais e arqueoldgicos; centros de compras e de convengdes; parques
de exposicboes e rodeios; parques de estancias climaticas, termais e hidrominerais;
marinas que incluam a guarda de embarcagdes, prestacdo de servigos nduticos e
servigcos publicos basicos; infra-estrutura turistica, como urbanizagédo, estradas,
ferrovias, terminais rodoviarios e ferroviarios, estagbes maritimas e de passageiros;
escolas destinadas a qualificagdo de mao-de-obra para o setor; e outros segmentos

integrados ao turismo.

Vale ressaltar que, além das fontes acessiveis para financiar investimentos
exclusivamente no segmento do turismo, como os expostos anteriormente, existem
outras fontes de financiamento que nao sao especificas para este segmento, mas que

financiam alguns investimentos nessa area, como:

e Fundo de Investimentos no Nordeste (FINOR) e o Fundo de Investimentos na
Amazonia (FINAM), que foram criados pelo Decreto-Lei N° 1.376/74 e alterados

pela Lei N® 8.167/91, sendo regulamentado pelo Decreto-Lei N® 101/91.

e O Fundo Constitucional do Norte (FNO) e o Fundo Constitucional do Nordeste
(FNE), que foram criados com a Constituicdo Federal do Brasil de 1988, em seu
Artigo 159. Estes fundos de investimentos foram regulamentados pela Lei N° 7.827,
de 27 de setembro de 1989.
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Pelo exposto, péde-se observar que o turismo no Brasil € um segmento
relativamente novo, tendo suas agdes iniciadas por volta de 1938, mas que vem
ganhando expressdo no cenario nacional com tendéncia a ocupar um espaco
crescente na pauta das politicas de desenvolvimento do pais. Para isso, percebeu-se
que o segmento do turismo recebeu quantia expressiva de investimentos na ultima

década.

Apesar desses investimentos, o segmento do turismo ainda enfrenta
problemas, como: infra-estrutura turistica insuficiente qualitativa e quantitativamente e
concentrada espacialmente; a falta de mao-de-obra especializada e a auséncia de
marketing do turismo brasileiro nos principais paises emissores; altos precos das
passagens aéreas, ma conservagao das estradas; e falta de seguranca e saneamento
basico. Esses problemas constituem-se em gargalos que devem ser superados, para
que o segmento do turismo venha a tornar-se um propulsor de desenvolvimento. Para
isso, necessita-se de agdes nao s6 de intervengado do Estado, como também de atores

privados.

No préximo capitulo é estabelecido um arcabougo tedrico basico para a
construgdo e implementagao empirica de um modelo de insumo-produto para a
economia turistica, e com isso se espera estar contribuindo tanto com o poder publico
quanto com o setor privado no planejamento e implementagcdo das agbes para um

melhor funcionamento do segmento do turismo no Brasil.



3 REFERENCIAL TEORICO

O instrumental de analise escolhido para desenvolver este trabalho foi a teoria
de insumo-produto proposta inicialmente por Leontief. Assim, nas sec¢bes seguintes
deste capitulo, procurou-se apresentar primeiro alguns conceitos basicos dessa teoria,
dando énfase a dois modelos de insumo-produto, o0 modelo aberto e 0 modelo fechado
em relacdo as familias. Em seguida, sdo apresentados os métodos utilizados na
construgdo dos modelos de insumo-produto mais utilizados na literatura. Essas
apresentagbes tornaram-se necessarias para facilitar o entendimento do instrumental

metodolégico descrito no capitulo posterior.

3.1 A teoria basica de insumo-produto

Pode-se dizer que o embrido do modelo de insumo-produto surgiu com o
fisiocrata Frangois Quesnay, em 1758, quando publicou o Tableau Economique, no
qual tinha a preocupacao de verificar a interdependéncia das atividades econdmicas.
Segundo Miernyk (1974), ao longo dos anos varios foram os economistas que
contribuiram para o desenvolvimento da teoria do equilibrio geral. No entanto,
somente na década de 30, do século 20, é que foi atingido o ponto mais alto do
trabalho iniciado por Quesnay. Isso ocorreu quando Wassily Leontief apresentou uma

teoria geral da produgéo, baseada na interdependéncia econdmica.

Apoés os trabalhos de Leontief, este instrumento de analise passou por
outro periodo de estagnacao, dessa vez devido a sofisticagcdo matematica necessaria e
a relativa complexidade para os cientistas sociais naquele tempo, vindo a ficar
novamente em evidéncia, por ocasido da Segunda Guerra Mundial, nos Estados
Unidos. A partir dai, tem cada vez mais se tornado instrumental bastante utilizado nas

mais diversas regides do mundo, principalmente apds o progresso dos computadores
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eletrénicos, bem como de outros métodos eficientes de computacao (Miller, 1998).

Ao longo do tempo, o modelo de insumo-produto vem evoluindo e,
atualmente, é considerado um poderoso instrumento de analise. Nos ultimos anos,
além de ser utilizado no planejamento econdmico através da analise e mensuragao das
estruturas econémicas e dos impactos das politicas econdmicas em um pais ou regiao,
vem sendo empregado também em estudos inter-regionais, poluicdo ambiental,

emprego associado com a producgao industrial etc. (Miller & Blair, 1985).

O modelo de insumo-produto, como é conhecido, consiste de um conjunto
de n equagdes e m incognitas que pode ser resolvido utilizando-se a inversao de
matrizes. A solucdo do sistema fornece os requerimentos necessarios de cada produto
para satisfazer a demanda final de determinado setor, consistindo, assim, numa

solugéo de equilibrio geral na esfera produtiva da economia (Dervis et al., 1982).

Segundo Considera et al. (1997), o conjunto de tabelas de um modelo de

insumo-produto pode ser dividido em dois grupos, a saber:

e Tabelas basicas, atualmente denominadas tabelas de recurso e uso, que resumem
e organizam as informagbes econémicas de determinado pais ou regidao, como
producao, consumo intermediario, salarios e encargos sociais pagos, investimentos

etc.

e Tabelas resultantes da aplicagdo de um modelo sobre as informacgdes contidas nas
tabelas basicas e que servem para obtencdo dos parametros desse modelo. Sua

derivagao mais conhecida é a matriz de Leontief.

O modelo de insumo-produto, conforme apresentado por Leontief,
considerava o sistema fechado, ou seja, ndo existiam setores exégenos no modelo.
Os setores que comumente aparecem na demanda final eram todos incorporados a
matriz de producdo. No entanto, com o passar dos tempos, percebeu-se que alguns
setores deveriam ser exégenos, e criou-se o setor demanda final, formado pelo
consumo do governo, pelas exportacdes, pela formagédo bruta de capital fixo e pelo

consumo das familias. Neste caso, tem-se o modelo aberto.

Vale ressaltar que, embora o modelo aberto seja atualmente o mais usado,

em alguns estudos o consumo das familias é endogeneizado, e nesse caso tem-se o
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modelo de insumo-produto fechado em relagdo as familias, significando que o setor
familia é deslocado para o processo produtivo, e, dessa forma, o consumo de bens e
servicos das familias por bens e servigos produzidos na economia é determinado
endogenamente. Nos dois subitens seguintes, sdo analisadas essas duas maneiras de

abordar o modelo de insumo-produto.

3.1.1 O modelo aberto

Para facilitar a visualizagao e a integragdo de um sistema econdmico, as
informacdes do modelo de insumo-produto podem ser organizadas em um quadro que
descreve os insumos e as produgdes dos diferentes setores, em dado periodo de
tempo (Quadro 4). Suas linhas representam a distribuicdo da producdo e suas

colunas, os insumos absorvidos pelos setores da producao.

Compras () Valor Bruto
Demanda Intermediaria Demanda Final da
Setores Producéo
Setor 1 | Setor 2 | Setor 3 C | G E
Set0r1 Z]] Z2 Z]3 C] I] G] E] X]
V
endas Set0r2 Zy] Z7) Z)73 Cg Ig Gg E2 X2
(0
Set0r3 Z3] Z32 Z33 C3 13 G3 E3 X3
Importagoes M, M, M; Mc M; Mg Mg
Tributos Indiretos T, T; T; Tc T; Ts Tx
Liquidos
Salarios L, L, L;
Valor Adicionado VA, VA, VA3
Valor Bruto da X; X, X;
Producao

Quadro 4 — Matriz de insumo-produto simplificada conforme Leontief.

Fonte: Adaptado conforme apresentado em Miller & Blair (1985).
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em que:

X; é a produgao total do setor i (consumo intermediario e demanda final);

z; € a produgdo do setor / utilizada como insumo intermediario pelo setor j
(consumo intermediario);

C; é a producao do setor i que é consumida pelas familias;

I; é a produgéo do setor i/ destinada ao investimento;

G, €é a producéo do setor j que é consumida pelo governo;

E; é a producdo do setor i que é destinada a exportacao;

X; € o custo de producéo total do setor j;

M; séo as importagbes feitas pelo setor j;

M. sao as importagbes feitas para o consumo das familias;

M, sao as importacdes destinadas ao investimento;

M, sao as importagdes destinadas ao governo;

My sao as importagdes destinadas a exportagéo, ressaltando-se que estas

passam por alguma transformagéo para serem reexportadas;

L; s&o os salarios pagos pelo setor j no processo de produggo;

VA; é total do valor adicionado do setor j; e

T; é total dos impostos indiretos liquidos recolhidos pelo setor j (aluguéis,

juros, lucros, impostos indiretos liquidos e depreciacées).

As transacbes especificadas no Quadro 4 podem ser representadas das

seguintes maneiras:

Pelo vetor-linha, que representa a distribuicdo do produto através do proprio setor,
dos demais setores da economia e dos componentes da demanda final. A partir

desse vetor, pode-se estabelecer a seguinte igualdade:

X, =z,+z,+C, +1,+G, +E,

1

Y,=C+I1,+G +E,

X =) z. +Y
R R @)



Essa expressao mostra que, para cada produto i, o total da oferta € igual ao total da
demanda.

Pelo vetor-coluna, que representa a distribuicdo dos insumos atraves de todos os
setores da economia e a despesa com o0s produtos importados e com o0s

componentes do valor adicionado bruto do setor. S&o eles:

X =242 +M;+L; +T, (4)
X, =82, +M, +VA ©)
i=1

A expresséo (5) indica que a producéo total em cada setor corresponde ao
valor dos insumos comprados dos outros setores, inclusive os importados, mais o valor
adicionado nesse setor.

Por se tratar de um sistema de equilibrio geral, conforme mencionado
anteriormente, a soma dos elementos nas colunas é igual a soma dos elementos nas
linhas, isto é:

X. = X. (6)

Todas essas equacgdes representam duas Oticas do valor bruto da

producéo. No entanto, para definir o sistema de equacdes lineares simultdneas sera
considerada, nos passos seguintes, a igualdade obtida no vetor-linha.

Em dada economia com n setores, existe um fluxo continuo de produtos
entre cada setor dessa economia. Esse fluxo pode ser determinado por fatores
tecnologicos e econdmicos, que podem ser descritos por um sistema de equacoes
lineares simultaneas, representadas por

X,=2z,+tz,+--+z +Y,

Xz = Zy tZyy tet 7y, +Y2

Xn :an+zn2+“'+znn+Yn (7)
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Admitindo a hipétese de que a quantidade de insumo do setor i utilizada
pelo setor j é diretamente proporcional & produgéo do setorj, pode-se estabelecer uma
constante de proporcionalidade para as duas variaveis, chamada de coeficiente técnico
de produgéo, como se segue:

z
z,=a,X, ou a, :X_J. (8)
J

Substituindo a eg. (8) na eqg. (7), tem-se como resultado um sistema de
equacoes lineares simultaneas que possui como parametros os coeficientes técnicos

de produgéo, podendo ser escrito da seguinte forma:
X =ay X +a,X, +--+8, X, +Y,

Xz :321)(2 +322X2 +"'+aZan +Y2

Xn:anlxl+an2xz+'”+qun+Yn (9)
Isolando Y: e colocando X; em evidéncia, tem-se
(1' ail)xl - aizxz Tt a1an :Yl (10)

Procedendo-se dessa forma para os n setores, € possivel definir, de forma genérica, as
seguintes matrizes:

@11 a, & ... a1n@ éxll) éYlL}
e u u u
Ao B B Ay ng&g, o y= ety
é a é: a éu
é u Ll é u
s L 2 . i nltl s nlj 6 na
@y 8p . By . B &X &

em que
A é a matriz dos coeficientes técnicos, de ordem (n x n);
X é o vetor do valor bruto da producéo, de ordem (n x 1); e
Y é o vetor da demanda final, de ordem (n x 1).



Como observado, a matriz A é formada por um conjunto de coeficientes

técnicos de producéo a;, que representam a quantidade de insumo i para se obter uma
unidade do produto j, sendo a; <1 e (1 —a;) > 0. Cada coluna da matriz A descreve a

estrutura tecnoldgica do setor correspondente. Admite-se que os coeficientes técnicos

a; sejam medidas fixas, uma vez que o modelo de insumo-produto pressupde retornos
constantes de escala.

Em notag&o matricial, as matrizes anteriormente descritas podem ser assim

expressas:
X=AX +Y 11)
X-AX=Y 12)
(I —A)X=Y 13)
X=(1-A"Y (14)

A matriz (I — A)* é denominada matriz inversa de Leontief e capta os efeitos
diretos e indiretos das modificagcbes exdgenas da demanda final sobre a produgdo dos
n setores. A partir da expresséo (14), portanto, podem ser avaliados os impactos de
politicas setoriais sobre 0s outros setores da economia.

Fazendo-se B = (| — A)*, cada elemento by corresponde aos requisitos
diretos e indiretos da producéo total do setor i hecessarios para produzir uma unidade
de demanda final do setor j. Assim, a expressao (14) passara a ser escrita da seguinte
forma:

X =BY (15)

De acordo com Haddad (1989), os elementos b; apresentam as seguintes
caracteristicas:

a) b; ® a;, ou seja, cada elemento da matriz inversa de Leontief & superior ou igual ao
respectivo elemento da matriz tecnologica, uma vez que o elemento b; indica os
efeitos diretos e indiretos sobre a producdo do setor i para atender a uma unidade
monetaria de demanda final do setor j, enquanto o elemento &; indica apenas os
efeitos diretos; a igualdade entre os dois coeficientes ocorre no caso particular em
gue os efeitos indiretos sao nulos.
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b) b; 2 0, vale dizer que n&o ha possibilidade de substituicdo de insumos, uma vez que
os coeficientes técnicos de producgéo sao fixos, de tal forma que uma expansdo na
demanda final do setor j ira provocar efeito positivo ou nulo sobre a producéo do
setor i, nunca efeito negativo. O efeito nulo surgird se ndo houver interdependéncia
direta entre os setores i e .

c) b; 3 1, para i= |, isto é os elementos da diagonal principal da matriz inversa de

Leontief serdo sempre iguais ou superiores a 1, uma vez que o acréscimo de uma
unidade monetaria na demanda final de um setor devera provocar expansédo na
producdo desse setor de pelo menos uma unidade monetaria.

3.1.2 O modelo fechado em relac&o & familias

O modelo que foi tratado até aqui tinha como elementos exdgenos o
consumo das familias, vendas ao governo, investimentos e exportacdes. Nesta
subsecéo, trata-se do modelo fechado em relacdo as familias, isto €, o setor de
consumo das familias sera endogeneizado. Sabe-se que a participacdo das familias
no consumo final depende de sua renda, que é proveniente do pagamento pelo
trabalho delas no processo produtivo, dependendo, assim, do que € produzido em
cada setor. Desse modo, é possivel trazer o setor familia (consumo) da demanda final
para a matriz X, endogeneizando-o aos demais setores. Quando isso ocorre, tem-se
um modelo fechado em relacédo as familias. Nesse caso, criamse uma nova linha e

uma nova coluna (n + 1) para o setor familia na matriz X.**

Desse modo, o0 conjunto de equagdes como apresentado em (07) passara,
agora, a ser escrito da seguinte forma:

X12211+212+"'+21n +Z1,n+1 +Y1

Xy =2tz +t2,,+t2,,,, 1Y,

Xn+1 = Zn+l,1 + Zn+1,2 teeet Zn+1,n +Zn+1,n+l+Yn+1 (16)

¥ A nova coluna criada na matriz de demanda intermediaria é a transferéncia da coluna consumo das
familias da matriz Y (demanda final). Ja a linha criada é a transferéncia dos insumos primarios
(remuneracgéo e rendimento de autbnomos) para a matriz de demanda intermediéaria (X).
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De acordo com Miller & Blair (1985), os coeficientes técnicos de producéo
para 0 modelo fechado em relagdo as familias podem ser obtidos de maneira
semelhante a dos que foram conseguidos no modelo aberto para osn setores. E no
caso dos coeficientes técnicos do setor n + 1, setor familia (“coeficiente de consumo”

do setor familia), eles podem também ser obtidos da mesma maneira, como se segue:

— Zi,n+1 —
a1',n+1 - X ou Z n+1 = ai ,n+1xn+1 (17)

n+l

Substituindo (17) no conjunto de equacdes (16), este passara a ser escrito

do seguinte modo:

X =g, X ta,X,+--+a X +a,,X ., +Y,

Xz = a21x2 + a22X2 Tt Xn + az,n+1xn+1 +Y2*

xn+1 = %:uxl + an+l,2x2 teeet an+l,nxn + an+l,n+1xn+l + Yn+1 (18)

Procedendo de maneira similar a da equacéo (10), temse, agora, um

conjunto de equacbes que podem ser expressas de forma genérica no seguinte

conjunto de matrizes:

h g EX..g

Yn+1eﬂ
em que
A é a matriz dos coeficientes técnicos com o setor familia endogeneizado,

com dimens&o (n+1x n+1);
Hc vetor-coluna dos coeficientes de consumo dos n-setores iniciais (a;,+; com

i=1,2,..n);
Hr vetordinha dos coeficientes de insumos das familias, considerando-se os

n-setores (an.1; COMj=1,2, .., n);
h é ainteracdo do setor familia com ele mesmo (an+1+1), €m geral zero;

o vetor do valor bruto da producéo, cuja dimenséo € [(n + 1) x 1];

X &
Y* é a demanda final com o consumo endégeno das familias, considerando-se



52

0s n-setores;

Y é o vetor da demanda final sem o consumo das familias.

Assim, o modelo de Leontief, apés a endogeneizacdo do setor familia,

passara a ser escrito em termos matriciais, como se segue:
[— —_— 71 —
X=(r-4)'y
ou

X\ (I-4 -H\'(Y (19)
X,.,) \-H, 1-h) \V

n+l

n+l

Conforme mencionado anteriormente, existe um fluxo continuo de produtos
entre cada setor da economia. Originalmente, do ponto de vista tedrico, as variaveis
utilizadas no modelo seriam expressas em unidades fisicas, o que impossibilitaria a
utilizacao dessa tabelas em estudos empiricos. Isso acontece devido as dificuldades
de mensuracao dos fluxos intersetoriais que surgem quando um setor produz mais de
um produto e quando os produtos sdo expressos em unidades fisicas diferentes.
Assim, para eliminar esse problema, as tabelas de insumo-produto sdo expressas em
termos monetarios. Devido a esse fato, apresenta-se a critica de que os valores dos
coeficientes poderiam ser afetados em razdo das mudangas nos precgos relativos. De
acordo com Miller & Blair (1985), uma forma de resolver tal problema foi assumir que

0s precos relativos sao constantes.

Além dessa pressuposicdo, € importante ressaltar que a teoria de insumo-
produto original apresenta ainda os seguintes pressupostos:

e assume-se que os coeficientes técnicos sao fixos (a quantidade de insumos para
produzir uma unidade de produto é constante), isto €&, retornos constantes de
escala;

e assume-se que cada setor produz somente um tipo de produto por meio de um
unico processo de producgao;

e nao existe substituicdo entre insumos;

e assume-se eficiéncia na alocacgao de recursos;

e nao ha restrigdes de recursos;
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e equilibrio geral na economia a dado nivel de preco; e

e inexisténcia de ilusdo monetaria por parte dos agentes econdmicos.

Essas pressuposi¢des sao vistas por muitos autores como dificuldades ou
limitagcbes da analise de insumo-produto. No entanto, ndo impediram a sua rapida
difusdo pelo mundo, sendo adotada por varios paises como mais um instrumento
utilizado para o planejamento de suas economias (Miernyk, 1974). Com relagdo ao
turismo, a analise de insumo-produto vem sendo utilizada por diversos autores, com
um grau de sucesso variado. Segundo Bull (1991), alguns dos insucessos se devem,
principalmente: a escassez de dados, particularmente em nivel regional; e as
dificuldades especificas com a natureza do segmento do turismo, como a

determinacgdo do que é e do que ndo é parte deste segmento.

Segundo Guilhoto (1995), a analise de insumo-produto pode ser
considerada um dos melhores instrumentos para se analisarem as relacbes
intersetoriais, sejam elas em niveis nacional, regional, inter-regional ou internacional.
Bull (1991) complementou, afirmando que os estudos dos multiplicadores e a analise
de insumo-produto tém sido a maneira mais adequada de examinar os impactos
secundarios do turismo sobre uma economia. Archer (1995) concordou com essa
afirmativa, acrescentando que as limitagdes somente trardo problemas se o modelo for
utilizado para fazer previsdes. Fletcher (1989) disse que a analise de insumo-produto
€, sem duvida, a melhor maneira para estudar os impactos econémicos do turismo,
uma vez que nenhuma outra técnica pode oferecer a flexibilidade e o nivel de detalhes

produzidos por ela.

3.2 Métodos utilizados na construgcdao dos modelos de insumo-produto

Comumente, na literatura, encontra-se que as matrizes dos modelos de
insumo-produto, para um segmento econdmico de determinada economia, podem ser
elaboradas e estimadas através de dois métodos: o método com informacdes

censitarias e o método sem informacgdes censitarias.
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e Método com informagées censitarias: consiste na elaboracdo de tabelas de
insumo-produto, utilizando-se informagdes diretas ou dados primarios sobre os

fluxos de mercadorias entre os setores.

Este método, segundo a Embratur (1991), apresenta vantagens e
desvantagens que merecem ser consideradas. As vantagens s&o as seguintes: i)
adaptar-se temporalmente ao periodo que se deseja analisar; ii) adaptar-se
estruturalmente de acordo com os interesses do processo de analise; e, iii) dar uma
maior liberdade de acio para definir os setores. Ja as desvantagens sao: i) custos
econdmicos elevados e custos temporais, ii) exigéncia de formagao de uma equipe de
especialistas em diferentes setores produtivos do sistema econémico, iii) recebimento
de apoio institucional e das empresas para formulacdo e execugédo da pesquisa e iv)

auséncia de marco informativo suficiente para basear as pesquisas.

e Método sem informagdes censitarias: consiste na elaboragdo de tabelas de
insumo-produto, utilizando-se informacgdes de tabelas ja existentes. De acordo com
Montoya (1998), a técnica consiste em calcular a propor¢cédo de suprimentos de
mercadorias produzidas internamente e importadas a partir de uma matriz de

insumo-produto.

Como no método com informagdes censitarias, o método sem informacgodes
censitarias também apresenta vantagens e desvantagens. De acordo com a Embratur
(1991), as vantagens podem ser assim enumeradas: i) existéncia de um modelo de
qualidade ja definido, ii) existéncia de marco estrutural ja delineado, iii) custos
econdmicos menores € iv) maior rapidez na estimacdo do modelo pretendido. Ja as
desvantagens sio: i) obrigatoriedade de estimar o modelo para determinado ano, que
pode ser antigo ndo mostrando as relagbes intersetoriais e outras atualmente
existentes; ii) assumir erros que implicitamente uma tabela pode conter; e iii) assumir

uma estrutura intersetorial pouco adequada as analises que se pretendem fazer.

Segundo Round'®, citado por Rodrigues (2000), embora os termos métodos
censitarios e nao-censitarios, sugiram dois grupos bem definidos e mutuamente

excludentes; na pratica, todas as tabelas de insumo-produto s&o hibridas, ou seja, séo

® ROUND, J.I. Nonsurvey techiques: a critical review of the theory and the evidence. International
Regional Science Review, v.8, n.3, p.189-212, 1983.
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construidas por meio de técnicas semicensitarias, utilizando-se de informacdes
provenientes de fontes primarias e secundarias em maior ou menor escala. Segundo
Montoya (1998), o termo sem informagao censitaria ou com informagao semicensitaria
também é utilizado, na literatura, para designar métodos de construgdo de matrizes
baseados em dados censitarios, quando as observagdes diretas ndo estao disponiveis

ou os dados do censo sao inconsistentes

Montoya (1998) relatou que a forma mais adequada de distinguir os
métodos empregados na construgdo de matrizes de insumo-produto é classifica-los, de

acordo com a natureza dos dados utilizados, em:

¢ Métodos com informacgao censitaria: quando as informagdes estatisticas

utilizadas sao diretas.

¢ Métodos com informacgao censitaria limitada: quando as informacgdes utilizadas
sao estimativas das informacoées diretas requeridas. Assim, estarao incluidos nesta
categoria os métodos comumente denominados na literatura como sem informagéao

censitaria e com informacao semicensitaria.

No capitulo seguinte, aborda-se, com maiores detalhes, a forma como o
modelo de insumo-produto proposto neste trabalho sera estimado, tendo em vista que

se dispbe de informagdes muito limitadas para o segmento do turismo no Brasil.



4 METODOLOGIA

Para construir o modelo de insumo-produto da economia turistica no Brasil,
utilizou-se o método com informacao censitaria limitada, que foi apresentado no
capitulo anterior, uma vez que as informagdes relacionadas com o segmento do

turismo no Brasil sdo bastante escassas.

Dessa forma, para construcdo do referido modelo, tomou-se como ponto de
partida o modelo de insumo-produto geral da economia brasileira, elaborado por
Guilhoto et al. (2001) para o ano de 1999, a partir das informagdes obtidas das Contas
Nacionais do Brasil. Tal procedimento foi adotado tendo em vista que a ultima versao
disponivel da matriz de insumo-produto geral da economia brasileira até a época de
inicio da realizagdo do presente trabalho, elaborada pelo Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica, foi para o ano de 1996.

Nas secgBes seguintes deste capitulo sdo descritos os procedimentos
utilizados na construgdo do modelo de insumo-produto para a economia turistica no
Brasil. Além disso, sdo descritos os meios de obtencdo da matriz de coeficientes
técnicos, uma vez que nao se dispbée de matrizes de insumo-produto, conforme
descrito anteriormente. Em seguida, apresentam-se o0s conceitos e calculos dos
métodos de analises das relagdes intersetoriais da economia, bem como dos impactos
do segmento do turismo na economia. E apresentada também uma metodologia
através da qual se procurou dimensionar o segmento do turismo no Brasil,

considerando-se o valor adicionado e o pessoal ocupado.
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4.1 A construcao do modelo de insumo-produto do turismo no Brasil

O modelo de insumo-produto geral para economia brasileira, elaborado por
Guilhoto et al. (2001) para o ano de 1999, apresenta as informag¢des numa abordagem
do tipo enfoque produto por setor a pregos basicos'®, permitindo que cada produto seja
produzido por mais de um setor e que cada setor produza mais de um produto, ou seja,
existe uma matriz de producao e outra de uso dos insumos. A dimensdo da matriz de
producdo € de 42 setores por 80 produtos e a matriz de uso, de 80 produtos por 42

setores.

A elaboracao do modelo de insumo-produto para o turismo, a partir da matriz
de insumo-produto geral para a economia brasileira, dar-se-a por meio da agregacgao
de alguns setores (0s que, segundo a literatura, tém pouca relagdo com o turismo) e da
desagregacdo de outros setores (os que podem ser considerados de maior projecéo
turistica). A descricdo da agregagdo e desagregacao sera tratada nas subsecdes

seguintes.

4.1.1 Setores econdémicos do segmento do turismo

Segundo Paci (1996), os termos setor turismo e produto turistico ndo existem
no sentido econdmico, pois o turismo € um conjunto de atividades econémicas (bens e
servicos) que satisfazem as necessidades dos turistas, ou seja, o turismo compreende
as atividades que as pessoas realizam durante suas viagens e estadas em lugares
diferentes de sua residéncia por um tempo superior a 24 horas e inferior a um ano com
fins de 6cio, negdcios e outros motivos (visitas a parentes e amigos, tratamento de
saude etc.). Excluem-se os trabalhadores das fronteiras, as viagens para estudos e
para procurar emprego, os diplomatas e o pessoal das forcas armadas quando em

servico.

Esse conjunto de atividades econdmicas que compdem o segmento do
turismo ainda ndo se encontra bem definido na literatura, ou seja, ndo existe consenso
entre os autores para definir quais atividades compdem esse segmento. Para Lage &

Milone (1991), o conjunto de atividades econbémicas que compdem o segmento do

16 Prego basico é o prego de mercado dos bens e servigos menos os imposto indiretos liquidos e as
margens de transporte e comercializagio, ou seja, € o prego dos bens na porta da fabrica.
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turismo sdo: transporte de passageiros (rodoviario, aéreo, maritimo, taxi), hospedagem
(hotéis, pousadas, "flats"), alimentagao (restaurantes, bares, lanchonetes), servigos
culturais e de recreagao (teatros, casas de espetaculos etc.). Ja para Lundberg et al.
(1995), os setores econdmicos do turismo sao: hotéis, restaurantes, transporte aéreo,
aluguel de carros e agéncias de viagens. Vale salientar que os referidos autores,
apesar de nao apresentarem algumas atividades que foram citadas por outros autores,
por exemplo Espanha (1996), nao afirmaram que elas ndo poderiam ser incluidas no

segmento do turismo.

Neste trabalho, a definicdo das atividades que foram utilizadas para compor o
segmento do turismo foi feita, levando-se em consideragdo a definicdo dos autores
anteriormente citados, além dos objetivos especificos do referido trabalho. Assim, as
atividades econémicas que constituem o segmento do turismo foram reunidas em 12

setores do modelo de insumo-produto para o turismo no Brasil, a saber:

e Transporte rodoviario de passageiros, regular.

e Transporte rodoviario de passageiros, ndo-regular'’.

e Transporte regular proprio para exploragao de pontos turisticos.

e Transporte aéreo, regular.

e Transporte aéreo, ndo-regular'®.

o Atividades de agéncias de viagens e organizadores de viagens.

e Atividades auxiliares do transporte terrestre'®.

e Atividades auxiliares do transporte aéreo®.

o Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario.
¢ Restaurantes e outros estabelecimentos de servigcos de alimentagao.
e Atividades recreativas, culturais e desportivas.

e Aluguel de automéveis e outros meios de transporte.

7 Inclui transporte escolar, de turismo e de pessoal de empresas.
"8 Inclui taxi aéreo, servigo de helicopteros e voos fretados.

" Inclui exploragdo de terminais rodoferroviarios, parques de estacionamento e garagem, socorro e
reboque, carga e descarga, agenciamento de cargas e guarda-volumes.

2 Inclui a exploragdo de aeroportos, campos de aterrissagem, de instalagdes de navegacao, translado
terrestre de passageiros, guarda-volumes e limpeza de aeronaves.
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No subitem seguinte, descrevem-se os procedimentos metodoldgicos
utilizados na desagregagao das atividades econdmicas do modelo de insumo-produto
original, isto é, do modelo de insumo-produto geral da economia brasileira para

construgdo do modelo de insumo-produto do turismo no Brasil.

4.1.2 A abertura das matrizes de produgao e uso dos insumos

De acordo com o descrito no subitem anterior, nas tabelas de insumo-produto
nao é possivel ter um setor de turismo, tendo em vista a heterogeneidade de atividades
econdmicas que compdem o segmento do turismo, em que se deveriam integrar bens
e servigos totalmente distintos e incomparaveis, o qual violaria muitos principios da

contabilidade setorial (Briassoulis, 1991; Espanha, 1996).

Como os setores e produtos das tabelas de insumo-produto do Brasil se
encontram de forma agregada, n&do serd possivel fazer uma analise do segmento do
turismo pelas tabelas da forma como séo publicadas, devendo-se proceder a algumas
alteragbes na estrutura da matriz de insumo-produto do Brasil, com o objetivo de
adequa-la aos propdsitos deste trabalho. Essas alteragdes referem-se a desagregacgéao
do setor de transportes, do setor de servicos prestados as familias e do setor de
servigcos prestados as empresas, buscando-se colocar em evidéncia as atividades de
maior projecao turistica desenvolvidas no Brasil e a agregacédo de algumas atividades
em um conjunto homogéneo de setores de acordo com seu interesse para a analise

pretendida.

A desagregacao e agregacao dos setores efetuadas para este estudo e os
produtos componentes de cada setor encontram-se detalhadas nos Quadros 5 € 6. Na
desagregacdo dos setores e dos produtos, procurou-se seguir a Classificacdo
Internacional Uniforme das Atividades Turisticas (CIUAT) da OMT, bem como a
Classificacao Nacional de Atividades Econdémicas (CNAE) do IBGE. Ja a agregacéao
dos setores foi feita levando-se em consideragdo o grau de homogeneidade das

atividades de cada um.
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Ordem Setores da Matriz Ordem Setores Desagregados e Agregados

1 Agropecuaria 1 Agropecuaria

2 Extrativa Mineral 2 Extrativa Mineral

3 Petréleo e Gas

4 Mineral ndo Metélico 3 Mineral ndo Metélico

5 Siderurgia 4 Siderurgia

6 Metalurgia ndo Ferrosos 5 Metalurgia

7 Outros Metalurgicos

8 Maquinas e Equipamentos 6 Magquinas e Equipamentos.

9 Material Elétrico 7 Material Elétrico

10 Equipamentos Eletrénicos 8 Equipamentos Eletrénicos

11 Autom., Caminhdes e Onibus 9 Automoveis, caminhdes e 6nibus

12 Pegas e Outros Veiculos 10 Pecas e outros veiculos

13 Madeira e Mobiliario 11 Madeira e Mobiliario

14 Celulose, Papel e Gréfica 12 Celulose, Papel e Grafica

15 Industria da Borracha 13 Industria da Borracha

16 Elementos Quimicos

17 Refino do Petréleo 14 Quimica

18 Quimicos Diversos

19 Farmacia e Veterinaria 15 Farmacia e Veterinaria

20 Artigos Plasticos 16 |Artigos Plasticos

21 Industria Téxtil 17 Industria Téxtil

23 Fabricagdo de Calgados 19 Fabricacdo de calgados e produtos de couros e peles

22 Artigos do Vestuario 18 Artigos do vestuario

24 Industria do Café 20 Industria do Café

25 Beneficiamento Produtos 21 Beneficiamento. Produtos Vegetais
Vegetais

26 Abate de Animais 22 Abate de Animais

27 Industria de Laticinios 23 Industria de Laticinios

28 Fabricacéo de Agucar 24 Fabricagéo de Acucar

29 Fabricagdo de Oleos Vegetais 25 Fabricacgo de Oleos Vegetais

30 Outros Produtos Alimentares 26 Outros Produtos Alimentares

31 Industrias Diversas 27 Industrias Diversas

32 Servigos Industriais de Utilidade 28 Servigos Industriais de Utilidade Publica
Publica

33 Construcgao Civil 29  |Construcao Civil

34 Comércio 30  |Comércio

Quadro 5 — Agregagéo e desagregacado dos setores usados na construgdo do modelo de insumo-produto

do turismo, 1999.
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Ordem Setores da Matriz Ordem Setores Desagregados e Agregados
31 Transporte rodoviario de passageiros, regular
32 |Transporte rodoviario de passageiros, ndo regular
33 Transp. regular proprios para exploragéo de pontos turisticos
34 Transporte rodoviario de cargas
35 Qutros transportes terrestres
36 Transporte aquaviario
35  |Transportes 37  |Transporte aéreo, regular
38 Transporte aéreo, n&o regular
39 Agencias de viagens e organizadores de viagens
40 Atividades auxiliares ao transporte terrestre
41 Atividades auxiliares ao transporte aquaviario
42 Atividades auxiliares ao transporte aéreo
43 Qutras atividades auxiliares do transporte
36 Comunicagdes 44 Comunicagdes
37 Instituicbes Financeiras 45 Instituicbes Financeiras
46 Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento
temporario
38 Servigos Prestados & Familia 47 ;:iensq'::i;agrggs e outros estabelecimentos de servigos de
48 Servigos Culturais e Recreativos
49 Qutros Servigos Prestados as Familias
39  |Administragéo Publica 50 |Administragcdo Publica
40 Serv. Prestados as Empresas 51 Aluguel de automdveis e outros meios de transporte
52 Outros Servigos Prestados as Empresas
41 Aluguel de Imdveis 53 Aluguel de Imdveis
42 Serv. Privados ndo Mercantis 54 Servicos Privados ndo Mercantis

Quadro 5 — Agregagéo e desagregacado dos setores usados na construgdo do modelo de insumo-produto

do turismo, 1999.
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Ordem Produtos da Matriz Ordem Setores Agregados e Desagregados
1 Café em coco
2 Cana-de-aglcar
3 Arroz em casca
4 Trigo em grao
5 Soja em gréo
6 Algod&do em carogo 1 Agropecuaria
7 Milho em gréo
8 Bovinos e suinos
9 Leite natural
10 Aves vivas
11 Outros produtos agropecuarios
12 Minério de ferro
13 Outros minerais 2 Extrativa mineral
14 Petroleo e gas
15 Carvéo e outros
16 Produtos minerais ndo-metalicos 3 Minerais ndo Metélicos
17 Produtos siderurgicos basicos 4 Siderurgia
18 Laminados de ago
19 Produtos metalurgicos néo-ferrosos 5 Metalurgia
20 Outros produtos metalurgicos
21 Fabricagdo e manuten¢do de maquinas 6 Magquinas e Equipamentos
22 Tratores e maquinas de terraplanagem
23 Material elétrico 7 Material Elétrico
24 Equipamentos eletrdnicos 8 Equipamentos eletrénicos
25 Automdveis, caminhdes e 6nibus 9 Automdveis, caminhdes e 6nibus
26 Qutros veiculos e pegas 10 Pecas e outros veiculos
27 Madeira e mobiliario 11 Madeira e Mobiliario
28 Papel, celulose, papeldo e artefatos 12 Celulose, papel e grafica
29 Produtos derivados da borracha 13 Industria da borracha
30 Elementos quimicos ndo-petroquimicos
31 Alcool de cana e de cereais
32 Gasolina pura 14 Quimica
33 Oleos combustiveis
34 Outros produtos do refino

Quadro 6 — Produtos componentes dos setores do modelo de insumo-produto do turismo, 1999.
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Ordem Produtos da Matriz Ordem Setores Agregados e Desagregados
35 Produtos petroquimicos basicos
36 Resinas
37 Gasolina e alcool 14 Quimica
38 Adubos
39 Tintas
40 Qutros produtos quimicos
41 Produtos farmacéuticos e de perfumaria 15 Farmacéutica e Veterinaria
42 Artigos de plastico 16 Artigos de plastico
43 Fios téxteis naturais
44 Tecidos naturais
45 Fios téxteis artificiais 17 Industria téxtil
46 Tecidos artificiais
47 Qutros produtos téxteis
48 Artigos do vestuario 18 Artigos do vestuario
49 Produtos de couro e calgados 19 Fabricagédo de calgados e produtos de couros e
peles
50 Produtos do café 20 Industria do Café
51 Arroz beneficiado
52 Farinha de trigo 21 Beneficiamento de Produtos Vegetais
53 Qutros produtos vegetais beneficiados
54 Carne bovina 22 Abate de animais
55 Carne de aves abatidas
%6 _|Leite beneficiado 23 |Industria de Laticinio
57 Outros laticinios
58 Agucar 24 Fabricagao de Agucar
59 Oleos vegetais em bruto L .
- 25 Fabricagéo de Oleos Vegetais
60 Oleos vegetais refinados
61 Qutros produtos alimentares inclusive ragdes % Fabricagdo de Outros Produtos Alimentares
62 Bebidas
63 Produtos diversos 27 Industria diversas
64 Servicos industriais de utilidade publica 28 Servigos industriais de utilidade publica
65 Produtos da construgéo civil 29 Construgao Civil
66 Margem de comércio 30 Comércio
31 Transporte rodoviario de passageiros, regular
67 Margem de transporte 32 Transporte rodoviario de passageiros, néao

regular

Quadro 6 — Produtos componentes dos setores do modelo de insumo-produto do turismo, 1999.
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Ordem Produtos da Matriz Ordem Setores Agregados e Desagregados
33 Transporte regular préprios para exploragédo de pontos
turisticos
34 Transporte rodoviario de cargas
35 Qutros transportes terrestres
36 Transporte aquaviario
67 Margem de transporte 37 Transporte aéreo, regular
38 Transporte aéreo, ndo regular
39 Agencias de viagens e organizadores de viagens
40 Atividades auxiliares ao transporte terrestre
41 Atividades auxiliares ao transporte aquaviario
42 Atividades auxiliares ao transporte aéreo
43 Outras atividades auxiliares do transporte
68 Comunicacgdes 44 Comunicagdes
69 Seguros 45 Instituicdes financeiras
70 Servicos financeiros
46 Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de
71 |Alojamento e alimentagéo alojamento temporario
47 Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de
alimentagéo
72 Outros servigos 48 Servigos recreativos, culturais e desportivos
73 Aluguel imputado 49 Outros Servigos Prestados as Familias
74 Saude e educagdo mercantis
75 Administragédo publica
76 Saude publica 50 |Administragdo Publica
77 Educacao publica
51 Aluguel de automdveis e outros meios de transporte
78 Servigos prestados as empresas 52 Qutros Servigos Prestados as Empresas
79 Aluguel de iméveis 53 Aluguel de Iméveis
80 Servicos privados ndo-mercantis 54 Serv. Privados ndo Mercantis

Quadro 6 — Produtos componentes dos setores do modelo de insumo-produto do turismo, 1999.
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4.1.21 A abertura da tabela de produgao

Na secao anterior, ficou demonstrada a necessidade de desagregacao de
alguns setores da matriz de insumo-produto com vistas a explicitar as atividades
turisticas desenvolvidas no Brasil. Assim, esta subsecdo tem como finalidade
descrever os procedimentos utilizados na desagregagao dos setores da matriz de

producao do Brasil referente ao periodo aqui analisado, o ano de 1999.

Na desagregacdo dos setores (desagregacao das linhas) da matriz de
producao, utilizou-se como informacdes basicas a participagao relativa da receita bruta
total de cada “subsetor” na receita bruta total do setor, conforme apresentado a seguir.

Tais informagdes foram obtidas em IBGE (1997).

Assim, o valor total da producdo do setor de transportes, conforme
apresentado na matriz geral do Brasil para o ano de 1999, foi distribuido entre os
subsetores considerados neste trabalho, de acordo com a participagao de cada um no
valor total da producéao do setor:

- Transporte rodovidrio de passageiros, regular (0,217)
- Transporte rodoviario de passageiros, nao-regular (0,016)
- Transporte regular proprio para expl. de pontos turisticos (0,000)
- Transporte rodoviario de cargas (0,343)
- Outros transportes terrestres (0,055)
- Transportes - Transporte aquaviario (0,033)
(1,00)
- Transporte aéreo, regular (0,178)
- Transporte aéreo, nao-regular(0,010)
- Agéncias de viagens e organizadores de viagens (0,049)
- Atividades auxiliares do transporte terrestre (0,016)

- Atividades auxiliares do transporte aquaviario (0,024)

- Atividades auxiliares do transporte aéreo (0,013)

- Outras atividades auxiliares do transporte (0,045)
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Para o setor de Servicos prestados as familias, o procedimento foi o seguinte:
inicialmente, esse setor foi dividido em dois novos setores: - Alojamento e alimentagao;
e - Outros servicos, levando-se em consideracao a participagao dos novos setores no
setor de Servigos prestados as familias. Em seguida, procedeu-se a uma nova
desagregacdo de cada um dos dois novos setores. O setor de Alojamento e
alimentacdo foi desagregado em Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de
alojamento temporario; e em Restaurantes e outros estabelecimento de servigos de
alimentacdo. O setor de Outros servigos foi desagregado em dois novos setores:
Servigos recreativos, culturais e desportivos; e Outros servigos prestados as familias.
Esses procedimentos foram adotados em virtude da maneira como os dados para

desagregacao estavam disponiveis.

( - Alojamento e (- Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de
alimentacéao alojamento temporario (0,2215)
'S;';'gggs as (0.3127) - Restaurantes e outros estab. de servicos de
P alimentac&o (0,7785)

familias (1,00)<

- Outros Servigos |- Servigos recreativos, cult. e desportivos (0,217)
(0,6829)
L - Outros servigos prestados as familias (0,783)

Ja o setor Servicos prestados as empresas foi desagregado, de forma
semelhante a do setor de Transporte, em dois novos setores: Aluguel de automéveis e

outros meios de transportes; e Outros servigos prestados as empresas.

- Servigos prestados - Aluguel de automéveis e outros meios de transporte (0,01)
as empresas (1,00)
- Outros servigos prestados as empresas (0,99)

Para realizar as desagregagdes descritas, observou-se a matriz de produgao
geral da economia brasileira, procurando identificar quais os produtos produzidos por
cada um dos setores que foram desagregados, bem como a participacdo destes na
producdao total do setor. Uma vez encontradas as referidas participagdes na producao
dos setores, escolheu-se o produto com maior participagao na producao do setor para

desagrega-lo, considerando que cada um dos produtos desagregados era produzido
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somente por um setor. Os outros produtos produzidos pelos setores nido foram
desagregados, apenas distribuidos nos “subsetores”, levando-se em consideragao sua

participagédo na produgéo.

Verificou-se também, analisando a matriz de producdo geral da economia
brasileira, que os produtos de maior projegdo turistica eram produzidos por outros
setores e nao somente pelos setores turisticos. Assim, deveria ser feita uma
distribuicdo desses produtos para os correspondentes produtos desagregados, a qual

foi feita levando-se em consideracgao a participagcao na producéo total do setor.

4.1.2.2 A abertura da tabela de uso dos insumos

Para desagregacdo da matriz de uso que sera utilizada na construgdo do
modelo de insumo-produto do turismo no Brasil, partiu-se da tabela de uso geral da

economia brasileira elaborada por Guilhoto et al. (2001).

Inicialmente, separaram-se os setores que foram desagregados na matriz de
producao, ou seja:
- Transportes.
- Servigos prestados as familias.

- Servigos prestados as empresas.

Cada um desses setores foi posteriormente desagregado, conforme feito
anteriormente, para a matriz de produgdo (maiores detalhes sdo apresentados mais

adiante).

Analisando as matrizes de uso que foram construidas para a economia
brasileira, verificou-se que a matriz de uso para o ano de 1980 era a que mais se
aproximava da desagregacao pretendida no presente trabalho. Assim, optou-se por
utilizar a participagdo do uso dos produtos utilizados como insumos no processo
produtivo de cada setor, em 1980, para fazer a desagregacao dos mesmos na matriz
de uso para o ano de 1999. Isso foi possivel, visto que se assumiu que nao houve
grandes modificagdes na estrutura dos transportes no Brasil, considerando do ano de
1980 até o ano de 1999.

Em seguida, procedeu-se a uma compatibilizagdo das classificagcdes de
atividades e produtos em 1980 e 1999, de acordo com IBGE (1997a).
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Os procedimentos utilizados na distribuicdo dos produtos dentro de cada um
dos setores desagregados, bem como os utilizados na desagregagao dos produtos,

sao descritos nos tépicos subseqlientes.
Setor de Transporte

A desagregacdo do setor de Transportes na matriz de uso dos insumos de
1980 é a que se segue: Transporte rodoviario, Transporte ferroviario, Transporte

maritimo e Transporte aéreo.

Em cada um dos vetores anteriormente referidos foi feita uma desagregacéao
do produto transportes, a fim de compatibiliza-lo com a matriz de uso de 1980 (nesta
“abertura” do setor, considerou-se a participacdo dos produtos no produto total,
informacao obtida na matriz de producao). De posse dos vetores-coluna dos setores
dos transportes da matriz de uso de 1980, calculou-se um coeficiente de distribuigcao

da producgao do setor para cada produto:

X..
Coef; =—2-  (j = rodoviario, ferroviario, maritimo e aéreo)
VPj
em que X ; € o produto / usado como insumo no processo produtivo do setor je VP;, 0

valor da producéo do setor j.

Em seguida, distribuiu-se o valor da producdo total do setor j (obtido
anteriormente na matriz de produg¢ao) no ano de 1999, levando em consideragao os
coeficientes de distribuicao calculados anteriormente, isto é, o valor da produgéo total
do setor j, em 1999, foi multiplicado por cada um dos coeficientes de distribuicdo dos

produtos.
Coef,-,- X VPjgg

Uma vez distribuidos os valores dos produtos entre os setores (Transporte
rodoviario, Transporte ferroviario, Transporte maritimo e Transporte aéreo), somou-se
nas linhas (estes valores deveriam ser iguais aos dos produtos usados como insumo
pelo setor de transporte em 1999). Dos valores encontrados nessas somas,

subtrairam-se os valores dos produtos usados como insumo pelo setor de Transportes.

Essa diferenga de cada um dos produtos foi, em seguida, distribuida entre os

setores Transporte rodoviario, Transporte ferroviario, Transporte maritimo e Transporte
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aéreo, considerando-se, agora, a participagao da produgdo dos mesmos na produgao
total do setor de Transportes em 1999 (0,5926; 0,1005; 0,0568; e 0,2501,
respectivamente). Se a diferenga fosse positiva, entdo deveria diminuir o produto
usado como insumo pelo setor o equivalente a participagdo do setor na produgéo; se
negativa, deveria acrescentar o produto a cada setor o equivalente a sua participagéo

na producgao.

A abertura dos setores e produtos explicitados anteriormente ainda nao foi
suficiente para que os objetivos deste trabalho fossem totalmente atingidos. Assim, os
setores foram desagregados, levando-se em consideragdo a sua participagdo na

producdo em:

[- Transporte rodov. de passageiros, regular (0,3662)
- Transp. rodov. de passageiros, ndo-regular (0,0267)

- Transporte rodoviario (1,00) - Transp. regular proprio para exploracdo de pontos
turisticos (0,0003)

- Transporte rodoviario de cargas (0,5793)

\ Atividades auxiliares do transp. terrestre (0,0275)

- Qutros transportes terrestres (0,5515)
- Transporte ferroviario (1,00)
- Qutras atividades auxiliares do transporte (0,4485)

- Transporte aquaviario (0,5812)
- Transporte hidroviario (1,00)
- Ativ. auxiliares do transporte aquaviario (0,4188)

-
- Transporte aéreo, regular (0,7112)

- Transporte aéreo, nao-regular (0,0398)
- Transporte aéreo (1,00) <

- Agéncias e organizadores de viagens (0,1962)

\- Ativ. auxiliares do transporte aéreo (0,0528)
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Como era esperado, além do setor de Transportes, outros setores da
economia também utilizavam o produto Margem de transporte no seu processo
produtivo. Assim, os novos produtos Margem de transporte deveriam ser distribuidos
nos demais setores econdémicos. No entanto, no caso do Brasil ndo foi encontrada
nenhuma informacéo relacionada com a utilizagdo do produto Margem de transportes
pelos demais setores produtivos que pudesse ser utilizada nessa desagregacéo.
Assim, dada a inexisténcia dessas informacdes, partiu-se para a utilizacdo de

informacdes de modelos de insumo-produto construidos para outros paises.

ApoOs uma revisao de literatura e analise da Tabela Intersetorial da Economia
Turistica — TIOT-92 para a Espanha, constatou-se que, em termos de participagao, a
estrutura do setor de Transportes da Espanha era semelhante a do Brasil. Dessa
forma, o produto Margem de transporte foi distribuido nos diversos setores

econdmicos, considerando-se a mesma participagdo da TIOT-92. Essa “abertura’

procedeu-se da seguinte forma:

- Da matriz de producdo que tinha sido construida anteriormente para o turismo no

Brasil, isolaram-se todos os valores dos produtos Margem de transporte.

- Agregou-se de modo a deixar esses valores compativeis com a TIOT-92, ou seja,
em Transporte rodoviario de passageiros, Transporte rodoviario de cargas,
Transporte ferroviario, Transporte hidroviario, Transporte aéreo, Servigos anexos

aos transportes e Agéncias de viagens.

- Distribuiram-se os valores dos produtos entre os demais setores da economia que
utilizavam o produto Margem de transporte no processo produtivo, levando em

consideracao a participagao calculada para a TIOT-92.

Como se pode perceber, os produtos ainda ndo estdo desagregados de forma
conveniente com a matriz de producao considerada neste trabalho. Assim, tem-se a
necessidade de desagregar novamente os seguintes produtos: Transporte rodoviario
de passageiros, Transporte aéreo e Servigos anexos aos transportes. A “abertura” e
distribuicdo dos valores desses produtos para os setores da economia foram feitas
considerando a participagdo de cada um dentro do produto relacionado, de acordo com

o observado na matriz de produgéao.
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A desagregacdo desses produtos, bem como a participacdo dos “novos”

produtos, € apresentada a seguir:

- Transporte (. Margem de transp. rodov. de passag., regular 0,931)
rodoviario de
passageiros

(1,00)

- Margem de transp. rodov. de passag., nao-regular (0,068)

N

- Margem de transporte regular préprio para exploragdo de
pontos turisticos (0,001)

- Transporte aéreo, regular (0,947)
- Transporte aéreo (1,00)
- Transporte aéreo, ndo-regular (0,053)

- Margem de ativ. aux. dos transp. terrestres (0,165)

- Servigos anexos - Margem das ativ. aux. dos transp. aquaviarios (0,242)
aos transportes (1,00)
- Margem de ativ. aux. dos transp. aéreos (0,134)

L - Margem de out. ativ. aux. do transporte (0,458)

Servicos prestados as familias

Tomando por base a matriz de uso dos insumos para o ano de 1980
construida para a economia brasileira pelo IBGE (IBGE, 1989), calculou-se a
participacado de cada insumo no valor da producao dos seguintes setores: Alojamento e

alimentacdo e Outros servigos.

Em seguida, distribuiram-se os valores dos insumos em 1999, da seguinte
maneira: em cada um dos vetores anteriormente referidos foi feita uma desagregacéo
do produto Servicos prestados as familias, a fim de compatibiliza-la com a matriz de
uso de 1980 (nessa “abertura” do setor, considerou-se a participagcao dos produtos no
produto total, informacao obtida na matriz de producado). De posse dos vetores-coluna
dos setores de Servicos prestados as familias da matriz de uso de 1980, calculou-se

um coeficiente de distribuicdo da producgéo do setor para cada produto:

X
Coef;; = # (j = Alojamento e alimentagéo e Outros servigos)

j
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em que X ; € o produto / usado como insumo no processo produtivo do setor j e VP;, o

valor da produc¢ao do setor j.

Em seguida, distribuiu-se o valor da produgédo total do setor j (obtido
anteriormente na matriz de produg¢ao), no ano de 1999, levando em consideragao os
coeficientes de distribuicdo calculados anteriormente, isto é, o valor da produgéo total
do setor j, no ano de 1999, foi multiplicado por cada um dos coeficientes de distribuicao

dos produtos, ou seja:
Coef,-,- X VPjgg

Uma vez distribuidos os valores dos produtos entre os setores (Alojamento e
alimentacdo e Outros servigos), os quais foram somados nas linhas (estes valores
deveriam ser iguais aos dos produtos usados como insumos pelo setor de Servigos
prestados as familias em 1999). Dos valores encontrados nessa soma, subtrairam-se
os valores dos produtos usados como insumos pelo setor de Servigos prestados as
familias. Essa diferenga deveria ser nula, no entanto, na maioria dos casos, isso nao
foi verdadeiro, encontrando-se valores positivos e negativos. Ainda, a diferenca de
cada um dos produtos foi em seguida distribuida entre os setores Alojamento e
alimentagao e Outros servigos, considerando-se agora a participagao da produgéo dos
mesmos na producao total do setor de Servigos prestados as familias em 1999 (0,3423
e 0,6577, respectivamente). Se essa diferenga fosse positiva, entdo deveria ser
diminuido o produto usado como insumo pelo setor o equivalente a participagao do
setor na producao; se fosse negativa, deveria ser acrescentado o produto a cada setor

0 equivalente a participagao deste na producéo.

A abertura, anteriormente referida, dos setores e produtos ainda nao era
suficiente para que os objetivos deste trabalho fossem atingidos. Assim, os setores
foram novamente desagregados, levando-se em consideracdo a participacdo na
producdo em: Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario
(0,2215) e Restaurantes e outros estabelecimentos de servicos de alimentacdo
(0,7785). Ja o setor de Outros servigos foi desagregado em: Atividades recreativas,
culturais e desportivas (0,1011) e Outros servigos prestados as familias (0,8989). As
referidas desagregacdes foram feitas de acordo com a participacdo no valor da

producao das atividades, obtidas na matriz de producao calculada anteriormente.
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O produto Servigos de alojamento e alimentagcdo foi desagregado em:
Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario (0,2215) e
Restaurantes e outros estabelecimentos de servigcos de alimentagdo (0,7785). O
produto Outros servicos foi desagregado em: Atividades recreativas, culturais e
desportivas (0,5245) e Outros servigos prestados as familias (0,4755). A “abertura” e
distribuicdo dos valores destes produtos nos setores da economia foram feitas

considerando a participacdo na producdo, conforme a matriz de produgéo.

Vale ressaltar que as hipoteses assumidas para o setor de Servigos prestados

as familias foram as mesmas assumidas na construcdo da TIOT-92.

Servigos prestados as empresas

Com relacdo ao produto Servigos prestados as empresas nao foi encontrada
em nenhuma outra matriz de uso dos insumos previamente construida, informagao no
nivel de desagregacao pretendida para o presente trabalho. Dessa forma, a “abertura”

deste produto ocorreu de forma diferente da dos dois produtos descritos anteriormente.

Conforme descrito na matriz de produgao, o setor Servicos prestados as
empresas foi desagregado em: Aluguel de automédveis e outros meios de transporte e

Outros servigos prestados as empresas.

Da matriz de producgao, retirou-se a producao dos referidos setores, bem como
a participagdo na producao desses dois setores na producdo do setor de Servigcos
prestados as empresas: Aluguel de automéveis e outros meios de transporte (0,015) e

Outros servigos prestados as empresas (0,985).

De posse dos vetores-coluna dos setores Aluguel de automéveis e outros
meios de transporte e Outros servigos prestados as empresas, fez-se a distribuicao
dos insumos em cada um deles, levando em consideragdo a sua participagado na

produgao.

E importante ressaltar que todos os procedimentos utilizados até aqui
decorreram do fato da inexisténcia de um conjunto de informagdes relacionado com a
utilizacdo de insumos pelos setores produtivos da economia brasileira, mais
especificamente dos insumos e setores que compdem o segmento do turismo. Para

que isso se torne possivel, recomenda-se a realizacdo de uma pesquisa aqui no Brasil,
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de modo que se possa conhecer com uma melhor exatiddo o uso dos insumos na

estrutura produtiva.

A desagregagao de setores e produtos nas matrizes de uso e produgio
utilizadas na construcdo do modelo de insumo-produto para a economia turistica no
Brasil gerou algumas divergéncias nos valores das referidas matrizes. Para solucionar
esse problema, langou-se mao da técnica de balanceamento de matrizes conhecida na

literatura como RAS. Essa técnica é apresentada na subsecao seguinte.

4.1.2.3 Balanceamento das matrizes pelo método RAS

Conforme visto anteriormente, na construgdo do modelo de insumo-produto
para o segmento do turismo no Brasil foi necessario fazer uma abertura nas matrizes
de producdo e uso dos insumos. Esse procedimento geralmente resulta em
incompatibilidade entre os valores internos das matrizes e os totais das linhas e
colunas. Para compatibilizar a distribuicdo dos valores internos das matrizes com os
totais das linhas e colunas, efetuou-se um balanceamento das matrizes pelo método

conhecido na literatura de insumo-produto como método RAS.

O método RAS permite, no caso de um problema de desagregacédo dos
setores, gerar uma matriz de coeficientes, 4(1), a partir de algumas informagdes sobre
as atividades econbmicas, como: producdo total dos setores X(1); as vendas
interindustriais totais, U(1); e as compras interindustriais totais, ¥(1), tendo como ponto

de partida uma matriz com informacdes preexistentes, 4(0).

A descricao do método RAS, a seguir, sera feita conforme a versao tradicional

apresentada por Miller e Blair (1985). Portanto, sdo conhecidos os coeficientes

Z..
técnicos, a,; = —L_ | preexistentes, e pretende-se obter as estimativas desses mesmos
X,
coeficientes para um ano 1 qualquer. Para atingir essa meta, necessita-se das
seguintes informacgdes:

A(0) — matriz dos coeficientes técnicos preexistentes.

X; — a producao total de cada setor ;.

n
zZij — as vendas interindustriais totais realizadas pelo setor i; refere-se a soma nas
i=1



linhas da matriz Z e é representada pela matriz Ui, na literatura RAS.

Qo

z; ® as compras interindustriais totais realizadas pelo setor j; refere-se & soma nas

j=1
colunas da matriz Z e é representada por Vi, na literatura RAS.

Definem-se, entdo, as seguintes matrizes, que serao utilizadas para estimar a
matriz A(1):

é,(0 - a,(0u éx,(0)u éJ, (Qu
A(0)=g oo 3 X(l):g : 3 U(1):gz ﬂ
@nl(o) ann(o)g @Xn(l)g gjn(:DH

v =v,@ - V@] (20)

Suponha-se, inicialmente, que 0s coeficientes técnicos permanecem estaveis
no tempo, ou seja, que A(0) = A(1). Para testar essa hipotese, deve-se investigar se
as informagdes obtidas para o ano 1 séo consistentes. Para isso, sera necessario
converter os coeficientes técnicos em transacoes intersetoriais, através da relacéo

z, =a; X;.

Em termos matriciais, sabe-se que A= Z()A< )'1; portanto, Z = A()Z) Assim, a
matriz de transacoes intersetoriais que € definida pela hipétese que se esta querendo
testar é dada por Z(1) = A(0)X (1).

Deve-se, ent&o, verificar se os somatérios nas linhas (U*) e nas colunas (V)
de Z(1) sdo consistentes com U(1) e V(1), respectivamente. Se (U*) for igual a U(1) e

V(1) for igual a (V*), isso significa que a matriz A(0) é igual & matrizA(1), e o trabalho
de balanceamento encerra-se com o seguinte calculo:

A =z@X @) (21)

Se (U") for diferente de U(1) e V(1) for diferente de (V%), isso significa que a
matriz A(0) é diferente da matriz A(1), e, portanto, o procedimento de balanceamento
deve, entao, ser continuado.

P6s-multiplicando a matriz Z(1) pelo vetor i, definido como um vetor- coluna de
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valores unitarios, gera-se um vetor-coluna cujos elementos sdo a soma nas linhas de
Z(1), isto €,

U= A ©Ox @i (22)
em que U' é a soma nas novas linhas, apds a primeira distribuicao.

Caso Ui* seja maior que Ui(1), isso significa que os elementos da linha i da
matriz A(0) sdo maiores do que deveriam ser; se U for menor que U(1) significa que
os elementos da linha i da matriz A(0) s&o menores do que deveriam ser. ISso porque
se admite que X;(1) contém as informacdes corretas.

Quando U' for diferente de U(1), os elementos da matriz Z devem ser
corrigidos pela seguinte proporgdo:

Se cada elemento da linha i da matriz A(0) for multiplicado por r', isso ir4 gerar um

novo conjunto de coeficientes que, quando multiplicado por X(1), ira somar nas linhas
U(1), que é exatamente o que se deseja.

Dessa forma, a primeira estimativa da matriz de coeficientes técnicos, A', sera

dada por
A'=R'A(0) (22)
er; ou
emque R'= [U (1)](0 1)'1 ou R'= gf : 3 é uma matriz cujos
g0 red

elementos sédo formados pelos valores obtidos da relacéo entre a soma observada nas
linhas, U(1), e a soma calculada nas linhas, U™

O préximo passo consiste em verificar se a soma nas colunas da matriz A* é
igual a (1), isto €, tem-se que comparar ;' com V().

Pré-multiplicando Z(1) pelo vetor i’, definido como uma linha com valores
unitarios, obtém-se um vetor-linha cujos elementos sdo a soma nas colunas da matriz

Z(1), ou seja,



Vizic|a K@) (23)
em que V' é a soma nas novas colunas, apds a primeira distribuicao.

Se V! for igual a V(1), entdio significa que A' gera soma nas linhas e colunas
que correspondem aos observados U(1) e V(1), respectivamente. Entretanto, na
maioria dos casos Vi' é diferente de V(1), sendo, entdo, necessario modificar os
elementos de A' coluna por coluna. Essa modificacdo dos elementos da matriz A* é
feita multiplicando-os pela seguinte relacéo:

V. (1
\|/(l) :SjIL

Desse modo, a segunda estimativa da matriz de coeficientes (A?)*° sera dada

por
A*=A'S! (24)
&, ou
]__e: . U
emque S =a: G
= 10
&0 S.

Dados V' e V(1) em termos matriciais, S* € obtida da seguinte forma:

~ ~.\1
§=kmhﬁ
Pelos procedimentos anteriormente descritos, pode-se dizer que a corre¢éo
das matrizes se processa simultaneamente, de acordo com

A’=R'A(0) S* (25)
Essas operacdes entre as matrizes séo feitas repetidas vezes até que seja

atingida a convergéncia dos resultados.

Uma vez atingida a convergéncia dos resultados, referente ao balanceamento
das matrizes de producéo e de uso dos insumos, partiu-se para a obtengdo do modelo
de insumo-produto da economia turistica brasileira, conforme descrito nos tépicos
subsequentes.

% Cabe ressaltar que o sobrescrito 2 ndo significa o quadrado da matriz, mas sim designa qual é a
estimativa que esta sendo feita.
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4.2 Obtengao da matriz de coeficientes técnicos

Normalmente, as matrizes de insumo-produto n&o sio disponibilizadas
conforme descrito na segao 3.1, mas sim uma tabela de producédo nacional e uma
tabela de uso nacional, e a partir delas se pode chegar a matriz de Leontief. Esse é o
caso do presente trabalho, no qual se partiu das matrizes de produgédo e uso dos
insumos para se chegar ao modelo de insumo-produto da economia turistica. Nesta
secdo sdo apresentados os procedimentos metodoldgicos utilizados para percorrer o
caminho anteriormente citado. No Quadro 7, sumarizam-se as relacbes entre as

industrias e os produtos usados na construcdo das matrizes de insumo-produto.

A tabela de produg&o nacional, da qual se origina a tabela V(s « ), fornece
informagdes sobre a origem setorial dos bens e servicos produzidos em determinado
ano na economia. As linhas indicam em quais setores os produtos s&o produzidos,
enquanto as colunas indicam a origem setorial dos produtos. No entanto, na tabela de
uso nacional da qual provém a tabela de uso Uy x s, mostram-se, nas linhas, os

produtos oferecidos para cada setor e, nas colunas, os demandados em cada setor da

economia.

Produto Setor Demanda Final Produto Total
Produto U E 0
Setor V Z Y X
Importacbes M MF
Valor adicionado w
Insumo total o’ X’

Quadro 7 — Relagdes de insumo-produto usadas na construgdo das matrizes para o turismo.

Fonte: adaptado de Miller e Blair (1985).

A matriz Zs x5 € a matriz de transagoes intersetoriais contendo a demanda ou
consumo setorial intermediarios; ¥s 1) € 0 vetor de demanda final por setor e composto
por formacdo bruta de capital fixo, exportacbes, variagdo de estoques, consumo do

governo e consumo das familias; M s) € o vetor das importagdes; W 4s) € 0 vetor do
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valor adicionado; e E 1) € o vetor da demanda final por produto.

Como as matrizes Z e Y nao estao disponiveis, ndo se pode obter diretamente
a matriz 4 (matriz dos coeficientes técnicos). De acordo com Miller & Blair (1985), para
se obter a matriz de Leontief, é preciso, entdo, utilizar as matrizes V e U que estao

disponiveis, conforme descrito nos paragrafos subsequentes.

Com base na tabela U e no vetor X 1), este ultimo representando a produgéo

nacional por setor, pode-se calcular a matriz G, «s) da seguinte forma:

G=U(X)" (26)
em que G ( x5) € a matriz nacional dos coeficientes técnicos dos insumos domésticos
por setor e (X )™, o vetor X diagonalizado e invertido.

Com base na tabela V e no vetor Q' x p, este Ultimo representando a

produg&o nacional por produto, pode-se calcular D ), dada por
D=VQ")" (27)

em que D « p) € @ matriz de coeficientes técnicos de produto e (Q')‘l, o vetor 0

diagonalizado e invertido. Finalmente, a matriz 4 x sy dos coeficiente técnicos dos

insumos diretos pode ser estimada por
A=DG (28)

A expressao (28) traz implicita a hipétese adotada nesta tese, que é a da
tecnologia baseada na industria sob o enfoque setor x setor. Tal enfoque é usado na
grande maioria dos estudos que utilizam a analise de insumo-produto, por permitir que

se diferencie a tecnologia empregada na produgéao dos diversos produtos.

A partir da matriz 4, pode-se obter a matriz dos coeficientes técnicos de
insumos diretos e indiretos para o turismo, ou matriz inversa de Leontief para o

turismo, B «s), da seguinte maneira:
B=(I-A)" (29)

Essa matriz € também chamada de matriz dos impactos diretos e indiretos, por permitir

verificar o impacto na producao, renda e emprego de uma variagao na demanda final.
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4.3 Conceitos e calculos dos métodos de analise das relagoes
intersetoriais na economia brasileira

A analise de uma economia no que diz respeito as relacdes intersetoriais e
aos setores-chave, ou a determinacao dos setores que apresentam maior capacidade
de difundir seus efeitos sobre o sistema econdmico e propiciar maior dinamismo na

economia, é feita por meio dos indices de ligagoes.

Esses indices sao uteis para determinar os setores que teriam maior poder de
encadeamento dentro da economia, ou seja, podem-se calcular os indices de ligagcbes
para tras, que determinam quanto um setor demanda dos outros setores, e os indices
de ligacOes para frente, que determinam quanto um setor € demandado pelos demais
setores da economia (Guilhoto et al., 1994). Nos subitens seguintes, apresentam-se
os principais indices de ligagées para uma economia, bem como algumas vantagens e

desvantagens de sua utilizagao.

4.3.1 indices de ligagdes de Hirschman-Rasmussen

Com o objetivo de efetuar o calculo dos indices de ligagdes tanto para frente
como para tras de Hirschman-Rasmussen, deve-se tomar por base a seguinte
expressdo: B=(I-A)"', em que B representa a matriz inversa de Leontief, definindo-se
b; como um elemento dessa matriz, B’ como a média de todos os elementos da matriz
B e B+ e B;+ como, respectivamente, a soma de uma coluna e de uma linha da matriz B.

Matematicamente, essas relagdes podem ser assim especificadas:

558,

B = iFlit (30)
n2

B, = > B, (31)

B, =2 B (32)

Seguindo Guilhoto et al. (1994), os calculos dos indices de ligagcdes de

Hirschman-Rasmussen s&do determinados da seguinte forma:
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o Indices de ligagbes para tras

[B* % } .

e Indices de ligagdes para frente
]
n (34)

Os indices de Hirschman-Rasmussen indicam o grau de encadeamento dos

setores da economia, tanto para tras como para frente, ou seja, evidenciam o grau com
que um setor demanda ou oferta insumos para os demais setores do sistema

econdmico.

4.3.2 O indice de dispersao

Os indices de ligacbes para frente e para tras refletem, respectivamente, as
forcas de oferta e demanda de dado setor, e o indice de dispersdo pode ser
considerado um indicador de distribuicdo dessas forgcas. Assim, conforme apresentado
por Bulmer-Thomas (1982), este indice complementa os indices de ligagbes para
frente e para tras de Hirschman-Rasmussen, a medida que possibilita interpretar como

um impacto setorial distribui-se para outros setores.

As dispersdes dos indices de ligacbes para tras e para frente sdo, segundo

Bulmer-Thomas (1982), determinadas pelas seguintes expressoes:

o Disperséao do indice de ligacéo para tras

B

i(b@/ h

*j\2
)
n

—1 (35)
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A ocorréncia de um baixo valor para determinada dispersdo do indice de
ligacao para tras significa que o impacto de uma variagéo da produgdo em determinado
setor tende a estimular os demais setores de maneira uniforme. No caso de um alto

indice de dispersao, isso significa que o impacto vai se concentrar em poucos setores.

¢ Dispersao do indice de ligacao para frente

(36)

Para o caso da dispersdo do indice de ligagcdo para frente, um valor alto
significa que a demanda por esse setor serd concentrada em poucos setores,

enquanto valor baixo significa que esse setor € demandado de maneira uniforme.

4.3.3 Campo de influéncia

Os indices de Hirschman-Rasmussen avaliam a importancia de um setor em
termos de seu impacto no sistema como um todo sem, contudo, identificar os principais
elos dentro da economia, ou seja, sem identificar quais os coeficientes que, ao serem
alterados, teriam maior impacto econémico como um todo. Essa deficiéncia dos

indices de ligacdes pode ser suprida pela abordagem do campo de influéncia.

O conceito de campo de influéncia, segundo Sonis e Hewings (1989 e 1995),
permite conhecer como as mudangas nos coeficientes técnicos se distribuem no
sistema como um todo, ou seja, quais as relagdes entre os setores que teriam maior
importancia dentro do processo produtivo. Assim, o campo de influéncia pode ser
compreendido como uma analise complementar a analise dos indices de ligagao para

frente e para tras de Hirschman-Rasmussen.

Segundo Guilhoto et al. (1994) e Sonis e Hewings (1995), o procedimento
para obtengao do campo de influéncia requer:
e A matriz dos coeficientes técnicos de produgao, A4 = | a,y| .
o A definigdo de uma matriz de variagdes incrementais nos coeficientes diretos de

insumo ou matriz de erro, E = | 5,-,-| .
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e As correspondentes matrizes inversas de Leontief dadas por B = |b,-j| e

B(e) = |bj(e)|=]1-a-¢| .
Segundo Sonis e Hewings (1989 e 1995), admitindo-se uma variagdo muito
pequena que s6 ocorre em um coeficiente direto, isto é:

g para =i, j=]
g = | v (37)

0 para i #10y, J#]

Se B - B(¢) corresponde ao impacto resultante da alteragdo nos coeficientes
diretos, para cada coeficiente tem-se uma matriz de alteragbes ou matriz do campo de

influéncia do coeficiente a;, dado pela expresséo

|Ble;)- B] (38)

&

F(e;)=

em que F (g; ) € uma matriz do campo de influéncia do coeficiente a;, com dimensé&o
(nx n).

O valor atribuido a cada matriz F(s;) permite que se determinem quais os
coeficientes que possuem o maior campo de influéncia. Dessa forma, esse valor é

definido por

Sy = [fz (8;'/' )] (39)

Os coeficientes diretos que possuirem os maiores valores de S;ser&o aqueles
com maior campo de influéncia na economia como um todo, ou seja, aqueles que

produzem maior impacto.

4.4.4 indices puros de ligagao

Os indices de ligagbes sugeridos por Hirschman-Rasmussen apresentam a
desvantagem de nao considerar os diferentes niveis de produgdo de cada setor da
economia. Com o objetivo de suprir essa desvantagem, vem surgindo diferentes
abordagens para o calculo de indices de ligagbes intersetoriais de uma economia,

dentre eles o do indice puro de ligagao.
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Segundo Guilhoto et al. (1994) e Guilhoto et al. (1996), esse indice de ligagao
permite isolar dado setor j do restante da economia, de forma a determinar o efeito das
ligacBes totais do setor j na economia. Em outras palavras, o indice puro de ligagdes
indica a diferenca entre a producgao total na economia e a produgédo na economia se 0
setor j n&do comprasse insumos do resto da economia nem vendesse sua produgao
para o restante desta.

Esses mesmo autores desenvolveram procedimentos que objetivaram aferir a
relevancia de dado setor para a economia, relativo ao valor da produgcédo gerado por
esse setor. Para isso, torna-se necessario decompor a matriz de coeficientes diretos

de Leontief (4), da seguinte forma:
A. A, A A, 0 0
A= /B _ /B n =A.+Ar (40)
A, A, 4, 0 0 A4, !

j € a matriz de insumos diretos dentro do setor j;

em que

S

4 € amatriz de insumos diretos que o setor j adquire do resto da economia;

A

» € a matriz de insumos diretos que o resto da economia adquire do setor j;
A, € a matriz de insumos diretos dentro do resto da economia;
A; refere-se ao setor j isolado do resto da economia; e

A, representa o restante da economia.

Seguindo a abordagem de Guilhoto et al. (1996), a partir da expressao (40) se
pode chegar a

B:(I—A)“:B“ Bi) (A 0YA; 0 I AA,
B, B, 0 A, L0 A JAA, I (41)

em que os elementos da expressao (41) sao assim definidos:

A= (I- 47" representa a interagéo do setor j com ele mesmo;

A= (I - A4, representa a interagao do restante da economia com ele mesmo;

Aj=(I-AA;, A, A,j)'1 representa quanto o setor j tem que produzir para o restante da
economia para que ela atenda as suas necessidades; e

Ar=(I-A Ay AjAj,)'1 representa quanto o restante da economia vai ter que produzir

para o setor j para que ele atenda as suas necessidades.
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Considerando as informagdes contidas na expressdo (41) e usando a
formulagédo X = (I—A)le, expressao (14), é possivel derivar um conjunto de indices
de ligagdes que permitam ordenar os setores em termos de importancia do valor, bem

como analisar como se verifica o processo de produgido na economia.

Substituindo a expresséo (41) na expressao (14), tem-se

X, A, 0YA oY T ALY,
_ (42)
X, 0 A N0 A )AL T )Y,

Procedendo a multiplicagdo dos dois ultimos termos da expresséao (42), tem-se

SN Y (e sy
X, 0 A N0 A JAAY+Y,

Na equacéo (43), o impacto direto proporcionado pela demanda final do resto
da economia sobre o setor j € representado por A4;A.Y,, ou seja, representa quanto o
setor j precisa produzir para atender ao volume de producao do restante da economia,
para dada demanda final ¥,. No entanto, 4,A;¥; representa o montante que o setor j
precisa comprar do restante da economia para atender a determinada demanda final
Y, E, portanto, o impacto direto da demanda final do setor j sobre o restante da

economia.
Dando continuidade a multiplicacéo, tem-se

X, A, 0 VAY +AA AY,
= Ji 17 L L S (44)
X 0 A, \AAAY+AY,

r N

A partir da expressao (44), definem-se os indices puros de ligagbes para tras e

para frente. Assim, o indice puro de ligacdes para tras pode ser definido como
PBL = ArArjAij (45)

em que PBL representa o impacto puro do valor da producéao total do setor j sobre a
economia, ndo se considerando a demanda de insumos que o setor gera internamente,
ou seja, dentro do proprio setor, bem como as demandas da economia como um todo

para o setor j e a demanda do setor j para a economia como um todo.
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Quanto ao indice puro de ligagdes para frente, é definido como

PFL = AjAjrArYr (46)

Ja o PFL indica o impacto puro sobre o setor j provocado pela produgédo no resto da
economia, ou seja, o restante da economia, para atender a sua demanda final, interage
entre si, gerando uma demanda pelo setor j. O setor j vai ter que produzir para atender

a essa demanda.

Outra vantagem desses indices puros em relacdo ao de Hirschman-
Rasmussen é que, caso se deseje saber qual é o indice puro do total de ligagdes (PTL)
de cada setor na economia, é possivel somar o PBL com o PFL, dado que estes

indices sao expressos em valores correntes. Assim,
PTL = PBL + PFL (47)

em que esta representado o impacto puro da producio total no restante da economia

no setor J.

Conforme especificado anteriormente, os indices puros de ligagbes sao
expressos em termos de valor da producao total. Assim, quando se pretende fazer
uma analise comparativa, em diferentes periodos, desses indices e dos de ligagdes de
Hirschman-Rasmussen, n&o é possivel utilizar os indices puros de ligagcées. Para
superar esse inconveniente, pode-se fazer uma normalizagédo dos indices puros. Essa
normalizacao é feita dividindo-se o valor da produgcdo em cada setor pelo valor médio
da economia.

O indice puro de ligagao para tras normalizado € definido como

PBL
PBLN = ———— (48)

> PBL

n

O indice puro de ligagdes para frente normalizado é

PFLN = —nPFL (49)

> PFL

n
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Ja o indice puro total normalizado das ligacdes de cada setor da economia
sera dado por

PTL
PTLN = ———— (50)

> PTL
n

De acordo com a eq. (50), pode-se perceber que, para obter o indice puro total
de ligagdes normalizado (PTLN) de cada setor da economia, ndo mais é possivel
somar o PBLN com o PFLN, visto que estes indices ndo sao expressos em valores

correntes.

4.4 Conceitos e calculos dos impactos do segmento do turismo na
economia brasileira

Segundo Miller e Blair (1985), as informagbes de um modelo de insumo-
produto podem ser usadas para estimar os efeitos sobre uma economia, em
decorréncia de variagdes ocorridas em elementos que sdo exdégenos ao modelo
construido para dada economia. Com relagdo ao segmento do turismo, os impactos
econdmicos em determinada economia, decorrentes de variacbes exdgenas na
demanda final, podem ser, por exemplo, aumento (ou diminuigdo) nos gastos dos

turistas ou aumento (ou diminui¢do) nos gastos do governo.

Segundo Fletcher & Snee (1989), em se tratando do segmento do turismo, as
variagées que podem ocorrer na demanda final poderdo provocar trés niveis diferentes

de impactos econbmicos, a saber:

o Impactos diretos — dizem respeito aos impactos diretamente associados com os
gastos dos turistas ou investimentos, sendo limitados aos setores diretamente
envolvidos com as despesas dos turistas com bens e servigos ou aos setores em

que foram realizados os investimentos.

e Impactos indiretos — estes ocorrem por causa das industrias direta e indiretamente
ligadas a atividade turistica que compram bens e servigos das outras industrias
como parte dos insumos de producao deles. Similarmente, os produtores dessas

industrias compram insumos de outras industrias dentro da economia.
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e Impactos induzidos — como a receita gerada pelos gastos dos turistas circula
dentro da economia, havera adi¢cdes direta e indireta no nivel de renda na
economia por meio do pagamento recebido pelo uso dos fatores de producgao.
Parte dessa renda, talvez, sera poupada, mas grande parte dela sera usada para
pagar as despesas das familias com bens e servicos produzidos por todos os

setores, causando receita gerada pela atividade turistica.

Para mensurar esses impactos, segundo Miller & Blair (1985) e Fletcher
(1989), dois caminhos devem ser seguidos. A mensuracdo dos impactos diretos e
indiretos é feita por meio dos elementos da matriz inversa de Leontief de um modelo
aberto em relagdo as familias (o setor familia € ex6geno a matriz de coeficientes
técnicos). Ja para mensurar os efeitos diretos, indiretos e induzidos, esses impactos
podem ser obtidos via elementos da matriz inversa de Leontief de um modelo fechado
em relagado as familias (o setor familia € enddégeno a matriz de coeficientes técnicos).
Assim, a separacdo desses impactos pode ser feita por diferenga. A literatura,
geralmente, denomina os efeitos diretos e indiretos como multiplicadores simples,
enquanto os efeitos diretos, indiretos e induzidos sdo denominados multiplicadores

totais.

Os impactos econdmicos anteriormente referidos podem ser provocados no
nivel de produto, no nivel de renda, no nivel de emprego, nas importacdes, nos
salarios etc. Na anadlise desses impactos de elementos exdgenos sobre uma
economia, utiliza-se comumente o termo multiplicadores. No caso da presente tese, os
impactos econémicos do segmento do turismo analisados sdo os provocados na

producdo, na renda e no nivel de emprego.

Independentemente do tipo de analise e prazo considerado, o modelo de
insumo-produto para analise de impacto ou previsdo?', segundo Miller & Blair (1985),

segue a forma geral X = (I - A)'Y (para o modelo aberto), em que X é o valor da
produgéo, (I - )" é a inversa de Leontief e ¥ é a demanda final; e X =(I-A)'¥

(para o modelo fechado), em que (7 - Z)‘1 € a matriz inversa de Leontief com o setor

2 Quando as mudangas exogenas sédo determinadas por agdes apenas de um ou de poucos agentes e
quando as mudangas decorrentes sdo esperadas para ocorrerem no curto prazo, os referidos autores
chamam-nas de andlise de impacto. No entanto, quando se pretende analisar em longo prazo, esta se
lidando com previsao.
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familia endogeneizado, X ¢é o valor bruto da producdo com o setor familia

endogeneizado e Y ¢é a demanda final, considerando-se o setor familia como

enddgeno.

Na subsecdo a seguir sdo apresentadas a conceituagao e fundamentacao
tedricas de alguns desses multiplicadores, bem como as respectivas formas de

calculo.?’

4.4.1 Multiplicadores de produgao

A matriz A (ou A ) € uma matriz que retrata o impacto que cada setor (indicado
nas colunas) exerce sobre si mesmo e sobre os demais setores produtivos (indicado
nas linhas) em fungdo, por exemplo, do aumento de uma unidade monetaria na

producdo. Ja os multiplicadores de produgao sao obtidos a partir da matriz inversa de

Leontief (I— 4)" ou (I - 2)4 e empregados na mensuracao do impacto de mudancas
exogenas (demanda final) sobre o volume de producdo dos diferentes setores da

economia.

O multiplicador de produgao do setor j (O;) € definido como o valor total da

producdo de todos os setores da economia necessario para produzir uma unidade
monetaria de demanda final do produto do setor j. Assim, o multiplicador de produgéo

simples de um setor j pode ser assim expresso:
0, = Zl:b,.j (51)

em que
J € um setor qualquer da economia; e

b; representa os elementos da matriz inversa de Leontief.

O multiplicador de producgéo total (5_,. ), que capta os efeitos diretos, indiretos

e induzidos ocorridos na produgcdo, dada uma variacdo exégena na demanda final,

pode, em geral, ser expresso por

21 Os conceitos fundamentacao tedrica e forma de calculo seguem os apresentados por Miller & Blair
(1985).
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em que
J € um setor qualquer da economia; e

bij representa os elementos da matriz inversa de Leontief com o setor familia

endogeneizado.

Convém esclarecer que, por estar interessado somente no efeito produto total
sobre os n-setores originais, no presente caso n sera igual a 54, isto é, nao sera
incluido o setor familia, e 0 somatério devera ser de i = 1 até i = n; essa observacao é
valida também para os outros dois multiplicadores apresentados nos tépicos

subsequentes.

4.4.2 Multiplicadores de renda

Os multiplicadores de renda permitem a quantificacdo dos impactos ocorridos
no valor das despesas com demanda final na renda recebida pelas familias. O
multiplicador de renda para o setor j é definido como a nova renda gerada em todos os
setores da economia resultante do aumento de uma unidade monetaria de demanda
final pelo produto do setor j. Matematicamente, o multiplicador de renda simples (Y))

pode ser obtido pela seguinte férmula:

Yj = le an+1,ibg,‘ (53)

em que
J € um setor qualquer da economia;
an+1 € um elemento da linha correspondente ao coeficiente da renda das
familias; e

b; representa os elementos da matriz inversa de Leontief.

Ja o multiplicador de renda total (I7j) € obtido considerando-se a seguinte

expressao matematica:
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7 _\ T 54
Yj _ganﬂ,ibij (54)

em que
j € um setor da economia;
an+1 € um elemento da linha correspondente ao coeficiente da renda das
familias; e.

b. representa os elementos da matriz inversa de Leontief, considerando-se o

y

modelo fechado em relacéo as familias.

4.4.3 Multiplicadores de emprego

Os multiplicadores de emprego permitem determinar o impacto de variagdes
na demanda final sobre o produto que, por sua vez, leva a variagdes no emprego. A
variagdo no emprego conduz a uma variagdo na renda e, consequentemente, na
demanda do consumidor. O multiplicador de emprego para um setor j é definido como
novos empregos gerados em todos os setores da economia resultante do aumento de
uma unidade monetaria de demanda final pelo produto do setor j. O multiplicador de

emprego simples é dado por

E_/ = Z]: Wn+1,ibij (55)

em que
J € dado setor da economia;

w. . €& o coeficiente de trabalho fisico (numero de emprego) por unidade

n+l
monetaria produzida; e

b; representa os elementos da matriz inversa de Leontief.

O multiplicador de emprego total pode ser calculado como se segue:

= _\ = 56
Ej - zwrﬂl,ibij ( )

em que

J € dado setor da economia;
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w_ .. € o coeficiente de trabalho fisico (numero de emprego) por unidade

n+l

monetaria produzida; e

b,.j representa os elementos da matriz inversa de Leontief, considerando-se o

modelo fechado em relacao as familias.

Vale ressaltar que a diferenca entre o multiplicador de emprego em relagao
aos outros dois multiplicadores é que, neste caso, o multiplicador € dado em unidades

fisicas e nao em unidades monetarias como aqueles.

4.5 Dimensionamento do segmento do turismo no Brasil: produto interno
bruto e pessoal ocupado

A economia do segmento do turismo deve ser avaliada através de uma visao
sistémica e integrada, tendo como referéncia a cadeia produtiva do referido segmento
€ os principais agentes que atuam no seu processo produtivo, direta ou indiretamente
(Brasil, 2002). Assim, a mensuragao do segmento do turismo é aqui avaliado em seus
complexos, considerando-se cada um dos seus componentes, conforme definido mais

adiante neste subitem.

O segmento do turismo no Brasil foi definido e serda mensurado, em termos de
valor adicionado (usado como uma proxy do PIB) e pessoal ocupado, nos seguintes
setores da matriz de insumo-produto da economia turistica estimada no presente
trabalho:

e Transporte rodoviario de passageiros, regular.

e Transporte rodoviario de passageiros, ndo-regular.

e Transporte regular préprio para exploragéo de pontos turisticos.

e Transporte aéreo, regular.

e Transporte aéreo, nao-regular.

e Atividades de agéncias de viagens e organizadores de viagens.

e Atividades auxiliares do transporte terrestre.

e Atividades auxiliares do transporte aéreo.

o Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario.
o Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentacéo.

e Atividades recreativas, culturais e desportivas.
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e Aluguel de automéveis e outros meios de transporte.

A quantificacdo do valor adicionado do segmento do turismo, bem como do
pessoal ocupado em cada um dos seus setores, € dividida em: i) insumos, ii) os

proprios setores e iii) servicos.

Na composi¢ao do agregado / (insumos), consideraram-se todos os setores do
modelo de insumo-produto que abastecem de insumos e bens de capital o segmento
do turismo. Para compor o agregado S (servicos), levaram-se em conta os seguintes
setores: Transporte rodoviario de cargas, Outros transportes terrestres, Transporte
aquaviario, Atividades auxiliares aos transportes aquaviarios, Outras atividades
auxiliares ao transporte, Comércio, Comunicacdes, Instituicdes financeiras, Outros
servicos prestados as familias, Outros servicos prestados as empresas, Aluguel de
imoveis, Administragdo publica e Servigos privados n&o-mercantis. Esses setores
foram agregados em um macro-setor e receberam a denominacdo de Servi¢cos n&o-

turisticos.

Para o calculo do valor adicionado dos insumos utilizados pelos setores do
segmento do turismo (VA,), séo utilizadas as informagdes disponiveis nas tabelas de
insumo-produto referentes aos valores adquiridos por cada um dos 12 setores
anteriormente definidos como componentes do referido segmento. As colunas com os
valores dos insumos sao multiplicados pelos respectivos coeficientes do valor
adicionado (CV4;), com o objetivo de eliminar o problema da dupla contagem que
ocorre quando se levam em consideracdo os valores dos insumos e nao o valor

adicionado efetivamente gerado, resultando na seguinte expressao:

n 57
VA, =Yz, * CVA, 7

il
em que
k=1,2, ..., 12 (setores que compdem o segmento do turismo);
i=1,2,.., 54 (setores do modelo de insumo-produto);
VAy = valor adicionado dos insumos para os setores do segmento do turismo;
zy. = valor total do insumo do setor i destinado aos setores do segmento do
turismo; e

CVA; = coeficiente do valor adicionado do setor i.
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Para obter os coeficientes do valor adicionado por setor, divide-se o valor

adicionado a pregos basicos do setor i (VApp) pela produgao do setor i (X;):

v, = % (58)

Dessa forma, para o valor adicionado do insumo (¥74,) total, tem-se

VA, =VA, +VA,, +I\ +VA,, (59)

Para calcular o valor adicionado de cada um dos setores que compdem o
segmento do turismo (VAr), consideram-se os valores adicionados gerados pelos

respectivos setores, conforme definidos no inicio desta subse¢ao. Tem-se, entdo, que
VA, =VAp, (60)

Para o valor adicionado dos setores que compdem o segmento do turismo (V4r) total,

tem-se

VA, =VA, +VAp, +\ +VA,,, (61)

No caso do valor adicionado referente ao agregado S (servicos), considera-se,
para fins de calculo, o valor adicionado dos setores que compdem o macro-setor
Servicos nao-turisticos, conforme definido anteriormente. Do valor total obtido,
destina-se ao segmento do turismo apenas a parcela correspondente a participagao
dos produtos que compdem o segmento do turismo na demanda final. A sistematica

adotada no calculo do valor adicionado dos servigos pode ser representada por

VA = PDF, *VA, , (62)

em que

VAs. € o valor adicionado dos servigos para os setores que compdem o
segmento do turismo;

PDF, é a participacdo da demanda final do turismo na demanda final global; e

VAs.t € o valor adicionado do segmento servigos, com exceg¢ao dos setores

que compdem o segmento do turismo.

Para obter a participacdo da demanda final do turismo na demanda global,
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divide-se a demanda final de cada um dos setores que compdem o segmento do

turismo (DF}) pela demanda final global (DFG):

ppF, = 2L (63)

Para obter o valor adicionado do segmento servigos, o procedimento adotado

foi o seguinte:

VA, , =VAT + VAC + VAS (64)

em que
VAT é o valor adicionado dos setores que compdem o segmento do transporte,
exceto os setores de transportes que compdem o segmento do turismo;
VAC é o valor adicionado do comércio; e
VAS ¢é o valor adicionado dos setores que compdem o0 segmento servigos,

exceto os setores de servicos que compdem o segmento do turismo.

Para o valor adicionado dos servicos para os setores que compdem o

segmento do turismo total (V4s), tem-se

VA, =VAg, +VAg, +\ +VA,, (65)

O valor adicionado total do segmento do turismo (VAr,m.) € dado por

VA =VA, +VA, +VA (66)

Turismo

Com relagcdo a mensuragdo do pessoal ocupado na produgdo dos insumos
utilizados pelo segmento do turismo (POy), foram utilizadas as informacgdes disponiveis
nas tabelas de insumo-produto. As colunas com os valores dos insumos foram
multiplicadas pelos respectivos coeficientes do pessoal ocupado (CPO;), eliminando-se,
dessa forma, o problema da dupla contagem que ocorre quando se considera o
pessoal ocupado efetivamente na producao de insumos para esse segmento. Assim,

tem-se a seguinte expressao:
- (67)
PO, =Yz, *CPO,

i=1

em que
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k=1,2, ..., 12 (setores que compdem o segmento do turismo);
i=1,2,.., 54 setores do modelo de insumo-produto;
POy, = pessoal ocupado na produgao dos insumos para os setores do
segmento do turismo;
zy = valor total do insumo do setor i destinado aos setores do segmento do
turismo; e

CPO; = coeficiente do pessoal ocupado do setor ;.

Os coeficientes do pessoal ocupado por setor foram obtidos, dividindo-se a

quantidade de pessoas ocupadas no setor i (PO;) pela producao do setor i (X;):

cpo, =29 (68)
Xi
Para obter o pessoal ocupado total no componente insumos (/) para o

segmento do turismo (PO)), faz-se
PO, = PO, + PO,, +\ + PO,,, (69)

Para mensurar o pessoal ocupado em cada um dos setores que compdem o

segmento do turismo (POy,), considera-se o pessoal ocupado nos respectivos setores:
PO,, = PO, (70)

Assim, para obter o numero total de pessoas ocupadas nesses setores (POr),

procedeu-se da seguinte forma:

PO, = PO,, + PO,, +\ + PO,,, (71)

No que diz respeito ao pessoal ocupado no agregado S (servigos), considera-
se para fins de calculo o numero total de pessoas ocupadas nos setores relativos ao
transporte (exceto os transportes que compdem o segmento do turismo), comércio e
setores de servigos (excetuando-se os que compdem o segmento do turismo),
conforme ja definido anteriormente. Do valor total obtido, destina-se ao segmento do
turismo apenas a parcela correspondente a participacdo dos produtos que compdem o

segmento do turismo na demanda final.

Desse modo, adotou-se no calculo do pessoal ocupado nos servicos a

seguinte sistematica:
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PO, = PDF, *PO,_, (72)

em que
POg. € o pessoal ocupado nos servicos para os setores que compdem o
segmento do turismo;
PDF, é a participagdo da demanda final do turismo na demanda final global,
conforme definido anteriormente; e
POs.t € 0 pessoal ocupado no segmento servigos, com excegado dos setores

que compdem o segmento do turismo.

Para obter o pessoal ocupado no segmento servigos, com excecdo dos

setores de servigos que compdem o segmento do turismo, o procedimento adotado foi
0 que se segue:

PO, , = POT + POC+ POS (73)
em que
POT é o pessoal ocupado nos setores que compdéem o0 segmento transporte,
exceto os setores de transportes que compdem o segmento do turismo;
POC é o pessoal ocupado no comércio; e
POS ¢é o pessoal ocupado nos setores que compdem o segmento servicos,

exceto os setores de servigcos que compdem o segmento do turismo.

Para o pessoal ocupado nos servigos dos setores que compdem o segmento
do turismo total (POs), tem-se

PO, = PO, + PO, +N\ + POy, (74)

O pessoal ocupado total do segmento do turismo (POz,,ism.) € dado por

PO = PO, + PO, + PO, (75)

Turismo
Vale ressaltar aqui que a mensuragado do segmento do turismo sera feita ndo
somente considerando os agregados, mas também levando-se em conta quanto cada

setor que compde o segmento do turismo adiciona ao mesmo.

No capitulo seguinte sao apresentados e discutidos os resultados obtidos da
aplicacao das metodologias apresentadas neste capitulo.



5 RESULTADOS E DISCUSSAO

Conforme ja foi abordado anteriormente, o turismo ndo pode ser considerado
como um setor econdmico dentro de uma estrutura produtiva, tendo em vista que
oferta e demanda nao apenas um unico bem ou servigo, mas, sim, um conjunto de
bens e servigos que sao produzidos e demandados por diversos setores econémicos.
Dessa forma, a analise da contribuicdo do turismo para a economia brasileira foi feita
levando-se em consideracdo os setores econdmicos de maior projegao turistica, ou
seja, os que ofertam e demandam uma maior quantidade de bens e servicos aos

turistas.

O instrumental analitico escolhido para atender aos objetivos deste trabalho foi
a teoria de insumo-produto, uma vez que permite identificar as ligagdes intersetoriais,
bem como analisar os impactos econémicos na produgéo renda e emprego resultantes
de variagbes na demanda final (gastos dos turistas, investimentos etc.), conforme ficou
demonstrado na revisdo de literatura e no referencial tedrico apresentados em

capitulos anteriores deste trabalho.

Assim, neste capitulo sera apresentado, inicialmente, o modelo de insumo-
produto construido para o segmento do turismo no Brasil para o ano de 1999. A partir
do referido modelo foi possivel identificar a interdependéncia setorial por meio das
ligacdes interindustriais e dos setores-chave da economia. Em seguida sdo mostrados
os impactos na produgdo, na renda e no emprego, resultantes de variagcbes na
demanda final. Também sdo apresentadas as estimativas do Valor Adicionado e do
Pessoal Ocupado, através das quais procurou-se dimensionar o segmento do turismo
no Brasil em 1999, por meio do modelo de insumo-produto, conforme a metodologia

proposta no capitulo anterior do presente trabalho.
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5.1 Andlise das relagdes intersetoriais na economia brasileira e o
segmento do turismo

As tabelas do modelo de insumo-produto construidas para o segmento do

turismo no Brasil para o ano de 1999 sao apresentadas no Anexo A1. A partir de entao

foi possivel estabelecer indicagbes sobre a participagcdo dos diversos setores da

economia no valor da produgéo e no valor adicionado, bem como analisar as relagcbes

intersetoriais na economia, conforme serdo apresentadas e discutidas nesta sub-

secao.

5.1.1 A participacao setorial no valor da producao e no valor adicionado

Com o objetivo de dimensionar a participacdo dos setores na economia
brasileira, com énfase na participacdo do segmento do turismo, serdo usados o valor
adicionado e o valor da producédo. Para esta analise, ao invés de trabalhar com os 54
setores do modelo de insumo-produto para economia turistica original, optou-se por
fazer uma agregacao destes em apenas seis macro-setores, a saber: Agropecuaria,
Industria, Servigos industriais de utilidade publica, Construgdo civil, Servigcos nao-
turisticos®® e Servicos turisticos. Esse Ultimo foi desagregado nos seus doze setores

originais, conforme mostrado na Tabela 12.

Ao analisar a Tabela 12 pode-se constatar que, dentre os macro-setores
considerados, os Servicos nao-turisticos foi o que apresentou a maior participagao
tanto no valor adicionado como no valor da producdo, onde os setores que mais
contribuiram para esta participagcao foram Administragcao publica, Aluguel de iméveis e
Comércio (Anexo A2). A segunda maior participacdo no valor adicionado e no valor da
producao ficou para o macro-setor Industria. A maior contribuicao a este macro-setor

foi dada pelo setor Industria quimica (ver Anexo A2).

Sabe-se que o valor adicionado é dado pela diferenga entre o valor bruto da

produgcdo e o consumo intermediario, ou seja, € o valor agregado pelos setores

% O macro-setor Servigos ndo-turisticos € composto pelos seguintes setores: Transporte rodoviario de
cargas, Outros transportes terrestres, Transporte aquaviario, Atividades auxiliares aos transportes
aquaviarios, Outras atividades auxiliares ao transporte, Comércio, Comunicagdes, Instituicdes
financeiras, Outros servigos prestados as familias, Outros servigos prestados as empresas, Aluguel de
imoveis, Administragéo publica e Servigos privados ndo-mercantis.
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produtivos no decorrer do processamento da producdo. Desse modo, pode-se inferir
que os macro-setores acima referidos mostraram-se importantes impulsores da

economia brasileira no periodo analisado.

Tabela 12. Participagédo setorial no valor da produg¢do e no valor adicionado, Brasil,
1999.

Participagao setorial Participagao setorial

Macro-setores no valor da producdo no valor adicionado

(%) (%)
AGROPECUARIA 7,47 7,89
INDUSTRIA 35,44 22,06
S.LU.P. 2,81 2,73
CONSTRUCAO CIVIL 8,37 9,06
SERVICOS NAO-TURISTICOS 41,70 54,68
SERVIGOS TURISTICOS 4,22 3,59
Transporte rodoviario de passageiros, regular 19,72 21,78
Transporte rodoviario de passageiros, ndo-regular 1,44 1,59
Transporte regular para exploragéo de pontos turisticos 0,02 0,02
Transporte aéreo, regular 16,17 13,55
Transporte aéreo, ndo-regular 0,91 0,76
Agéncias e organizadores de viagens 4,46 3,74
Atividades auxiliares aos transp. terrestre 1,48 1,63
Atividades auxiliares aos transp. aéreos 1,20 1,01
Estab. hoteleiros e outros tipos de aloj. temporario 9,95 9,43
Restaurantes outros estab. de servigos de alimentagéo 34,98 33,14
Atividades, recreativas, culturais e desportivas 8,73 11,90
Aluguel de automdveis outros meios de transporte 0,95 1,46

Fonte: dados estimados pelo autor.

Ainda com base na Tabela 12 e considerando apenas 0 macro-setor Servigos
turisticos, pode-se perceber que o setor Restaurantes e outros estabelecimentos de
servicos de alimentacdo apresenta uma maior participacdo no valor adicionado e no
valor da produgao total, enquanto o que apresenta menor participacdo € o setor

Transporte regular para exploragao de pontos turisticos.
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5.1.2 Ligagdes industriais e setores-chave

As ligagdes intersetoriais em uma determinada economia s&o mensuradas
com o objetivo de identificar os setores-chave, onde se espera que 0s recursos
alocados estimulem um crescimento dessa economia. Assim, procurou-se determinar,
através de mais de um meétodo, os setores que mais dinamizam a economia, em

especial os que compdem o segmento do turismo, conforme sera visto a seguir.

5.1.2.1 Os indices Hirschman-Rasmussen

Conforme apresentado no capitulo 4, a partir dos indices de ligagbes de
Hirschman-Rasmussen, € possivel identificar e analisar o grau de integragdo setorial
de uma determinada economia, ou seja, a maneira como os setores econémicos se
inter-relacionam tanto como demandantes de produtos de outros setores, como
ofertantes de produtos a outros setores. No primeiro caso tem-se o indice de ligagao

para tras e, no segundo caso, o indice de ligagdes para frente.

Segundo estes autores, quanto maior o indice de ligagao para tras, maior sera
seu poder de compra, isto €, maior a sua influéncia sobre a demanda por produtos de
outros setores. E, quanto maior o indice de ligacao para frente, maior sera o poder de
venda de um determinado setor, isto &, maior sua influéncia sobre a oferta de produtos

para setores outros.

A analise dos indices de ligagbes para frente e para tras de Hirschman-
Rasmussen é complementada pelos coeficientes de dispersao dos indices de ligagdes,
a medida que estes possibilitam interpretar como um impacto setorial se distribui para
os demais setores. A ocorréncia de um valor baixo para uma dispersao do indice de
ligacao para tras significa que o impacto de uma variagdo na produgéo no setor tende a
estimular os demais, de maneira uniforme, ja um valor alto para este coeficiente
significa que o impacto sera concentrado em poucos setores. Para o caso do
coeficiente de dispersao do indice de ligagédo para frente, um valor alto significa que a
demanda por este setor esta concentrada em poucos setores, enquanto que um baixo
valor significa que este setor € demandado de maneira uniforme pelos demais da

economia.
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A Tabela 13 mostra os resultados dos indices de ligagbes de Hirschman-
Rasmussen e os coeficientes de dispersdo destes indices para os setores analisados,
bem como a ordem de importancia dos mesmos na economia. Esses resultados
também sdo mostrados nas Figuras 3 a 6, onde podem ser mais bem visualizados e

comparados.

Analisando os indices de ligagbes para tras, observa-se que os setores
apresentaram indices bastante heterogéneos, sendo que 28 setores estdo mais
integrados, indicando, assim, que a economia brasileira no ano de 1999 se encontrava
relativamente interligada. Esse cenario pode ser resultado de mudancas econdmicas
adotadas durante os quatro primeiros anos do plano real e que proporcionaram ao
Brasil um certo grau de dinamismo nao-verificado nos primeiros cinco anos da década
de 1990, periodo em que, segundo Lima & Casimiro Filho (2000), a economia brasileira
esteve pouco interligada. Essas mudangas modificaram os vinculos entre os fatores
econdmicos internos e externos e levaram ao incremento na entrada de investimentos

diretos estrangeiros, ampliando, assim, o mercado interno brasileiro.

Especificamente, em relagdo aos investimentos no segmento do turismo,
segundo Saab & Daemon (2001), houve nos ultimos anos a entrada de cadeias
internacionais de hotéis no pais que, em conjunto com outros agentes econdmicos,
pretendem realizar investimentos significativos na construgdo e implantagdo de novas
unidades hoteleiras no Brasil. Recentemente, também, instalaram-se aqui no Brasil
alguns parques tematicos de propriedade de empresas estrangeiras, alguns ja em

operacgao e outros encontram-se em construgao (Embratur/FADE, 1999).

Dentre os setores mais integrados, destacam-se, como de maior capacidade
de interagdo com os setores vendedores, os seguintes: Siderurgia (4), Industria de café
(20), Fabricagao de 6leos vegetais (25), Abate de animais (22) e Fabricagao de acucar.

Esses concentraram a demanda por insumos para o processo produtivo brasileiro.



Tabela13. indices de ligagbes para tras e para frente de Rasmussen-Hirschman e coeficiente de dispersdo dos indices de ligagdes, Brasil,

1999.
Setores Ligagbes Ordem Disperséo Ordem Ligagbes Ordem Dispersao Ordem
para tras para tras para frente para frente

1 AGROPECUARIA 0,9056 40 5,1910 9 3,4300 2 1,9214 52
2 EXTRATIVA MINERAL 0,8279 46 4,9099 12 1,3217 10 3,0444 49
3 MINERAL N METALICO 0,9982 30 4,6608 17 0,8776 19 5,2645 32
4 SIDERURGIA 1,3008 1 5,0626 11 1,7334 4 3,8629 43
5 METALURGIA 1,1885 8 4,2991 31 1,7056 5 2,9491 50
6 MAQUINAS E EQUIP. 0,9074 39 4,4875 21 1,0020 15 3,9861 42
7 MATERIAL ELETRICO 1,1668 11 3,7324 50 0,6909 31 6,1079 25
8 EQUIP. ELETRONICOS 0,9154 38 4,5807 20 0,6051 40 6,9354 12
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 1,1066 17 3,6479 51 0,5616 47 7,0135 11
10 PEGAS E OUT. VEICULOS 1,1243 13 3,9953 39 1,2525 12 3,5599 45
11 MADEIRA E MOBILIARIO 1,0627 20 4,2025 34 0,6977 29 6,2672 22
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 1,1092 15 4,6674 16 1,3610 9 3,7447 44
13 IND. DA BORRACHA 1,0770 19 4,6330 18 1,1052 13 4,4010 38
14 INDUSTRIA QUIMICA 1,0079 27 5,2134 8 5,1681 1 1,0343 54
15 FARMAC. E VETERINARIA 0,9991 29 4,1814 35 0,6162 37 6,6727 16
16 ARTIGOS PLASTICOS 1,0057 28 4,3854 25 0,9479 16 4,2996 40
17 IND. TEXTIL 1,2400 6 4,8186 13 1,4459 8 4,3648 39
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 1,1699 10 3,8897 42 0,5399 51 7,2381 3
19 FABRICACAO DE CALGADOS 1,0879 18 4,0794 37 0,6148 38 7,1451 6
20 INDUSTRIA DO CAFE 1,2714 2 4,3367 27 0,6934 30 7,1035

21 BENEF. PROD. VEGETAIS 1,1734 9 3,8807 43 0,7206 27 5,6041 28
22 ABATE DE ANIMAIS 1,2566 4 3,9384 40 0,6906 32 6,1269 24
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 1,1612 12 4,2679 33 0,6598 34 7,0473 9
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 1,2525 5 3,8949 41 0,7194 28 6,4118 20
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 1,2676 3 4,0939 36 0,8682 21 5,5819 29
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 1,2019 7 3,5537 54 0,9197 18 4,5046 37
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 0,9940 31 4,0084 38 0,6580 35 5,9965 26
28 S.LU.P. 0,9019 41 6,1804 3 1,6554 6 3,6321 47

0]



Tabela 13. indices de ligagbes para tras e para frente de Rasmussen-Hirschman e coeficiente de dispersao dos indices de ligagdes, Brasil,

1999.
Setores Ligagbes Ordem Dispersao Ordem Ligagbes Ordem Dispersao Ordem
para tras para tras para frente para frente
29 CONSTRUGAO CIVIL 0,8821 44 4,6078 19 0,7241 26 5,5720 30
30 COMERCIO 0,9312 32 4,4839 22 2,5431 3 1,5148 53
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 0,9240 35 4,3214 29 0,7519 24 5,1759 33
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO REGULAR 0,9240 34 4,3002 30 0,5467 49 7,1300 7
33 TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS 0,9240 36 4,2986 32 0,5307 53 7,3459 2
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 0,9240 33 4,3576 26 1,1017 14 3,5333 46
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 1,1071 16 3,6115 53 0,5834 44 6,6776 15
36 TRANSP. AQUAVIARIO 0,8951 42 4,4201 23 0,5758 45 6,8599 13
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 1,0582 23 3,8790 44 0,7837 23 5,1070 34
38 TRANSP. AEREO, NAO REGULAR 1,0586 22 3,7788 49 0,5447 50 7,1576 5
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 1,0623 21 3,8084 48 0,7312 25 5,3454 31
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 0,9214 37 4,3233 28 0,5860 43 6,6591 17
41 ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 0,8901 43 4,4161 24 0,6116 39 6,4053 21
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 1,0539 24 3,8086 47 0,5755 46 6,7886 14
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 1,111 14 3,6259 52 0,6843 33 5,7324 27
44 COMUNICAGOES 0,7436 52 5,3006 6 0,9478 17 4,1197 41
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 0,7646 48 5,5420 4 1,3146 11 3,1735 48
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARIO 1,0316 25 3,8294 46 0,5553 48 7,0181 10
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 1,0316 26 3,8319 45 0,5894 42 6,6081 18
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 0,8324 45 4,6680 15 0,5939 41 6,5570 19
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 0,8194 47 4,7873 14 0,6386 36 6,1465 23
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 0,7577 50 5,1487 10 0,5392 52 7,2323 4
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 0,7577 49 5,4441 5 1,5485 7 2,6001 51
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 0,5656 54 6,8930 1 0,8356 22 4,6216 35
53 ADMINISTRACAO PUBLICA 0,7559 51 5,2297 7 0,8698 20 4,5145 36
54 SERV.PRIV. N MERCANTIS 0,5913 53 6,5804 2 0,5305 54 7,3485 1

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Figura 3 — Indices de ligagdes para tras de Hirschman-Rasmussen, Brasil, 1999.
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Com relagao aos setores que compdem o segmento do turismo, pode-se
perceber que, embora ndo se encontrem entre os cinco principais demandantes,
encontram-se entre os setores mais integrados na economia. Os setores vinculados
ao turismo que apresentam esta caracteristica sdo: Transporte aéreo, regular (37),
Transporte aéreo, nao-regular (38), Agéncias e organizadores de viagens (39),
Atividades auxiliares ao transporte aéreo (42), Estabelecimentos hoteleiros e outros
tipos de alojamento temporario (46) e Restaurantes e outros estabelecimentos de

servicos de alimentacao (47).

No que diz respeito aos indices de ligagdes para frente, ainda com base na
Tabela 13, pode-se observar que a quantidade de setores que ofertam seus produtos
como insumos para os demais setores do processo produtivo € menor que os setores
0s quais demandam, sendo formados por 14 outros (setores com indice superior a
média). Considerando os cinco maiores indices de ligagdes para frente, observa-se
que a oferta dos insumos se processou pelos seguintes setores: Industria quimica (14),

Agropecuaria (1), Comércio (30), Siderurgia (4) e Metalurgia (5).

Analisando os setores que compdem o segmento do turismo, percebe-se que
todos os setores apresentam indice de ligacao para frente inferior a média, isto é,
menor que a unidade. Essa informacao evidencia que os produtos do segmento do
turismo sdo pouco usados por outros setores no processo produtivo (consumo
intermediario baixo), sendo destinados a demanda final, principalmente ao consumo

das familias e a exportacao (consumo dos turistas estrangeiros no Brasil).

Com relagao aos coeficientes de dispersédo dos indices de ligagao para tras,
(Tabela 13 e Figura 5) observa-se que os maiores coeficientes referem-se aos
seguintes setores: Outros produtos alimentares (26), Outros transportes terrestres (35),
Outras atividades auxiliares aos transportes (43), Pecas e outros veiculos (10) e
Material elétrico (7). Desse modo, um impacto de uma variagao de produgdo nesses
setores estimularia os demais setores de maneira concentrada em poucos setores.
Em relagdo ao segmento do turismo, observa-se que, na quase totalidade dos setores
componentes, os coeficientes de variacdo dos indices sao relativamente baixos,

indicando que o segmento do turismo esta bem articulado com os demais setores da
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economia brasileira. Assim, uma variagao de producido nos setores que compdem tal

segmento estimularia os demais, de maneira uniforme.

No que diz respeito aos coeficientes de dispersao dos indices de ligagao para
frente (Tabela 13 e Figura 6), observa-se que os setores os quais compdem o
segmento do turismo: Transporte regular para exploragao de pontos turisticos (33),
Aluguel de automoveis e outros meios de transporte (50), Transporte aéreo, regular
(38), Transporte rodoviario, nao-regular (32), apresentam valores relativamente altos
de dispersao, significando que a demanda por estes setores ocorre de maneira
concentrada. Esse resultado esta ligado com a demanda final, conforme ja foi
explicado anteriormente. Ja os setores que apresentaram baixos indices de dispersao
foram: Industria quimica (14), Comércio (30), Agropecuaria (1), Outros servicos
prestados as empresas (51) e Metalurgia (5), significando que a demanda por estes

setores ocorre de maneira uniforme pelos demais setores da economia.

A partir dos indices de liga¢des para tras e para frente podem-se classificar os
setores como setores-chave dentro de um sistema econdmico. McGilvray (1977)
utiliza-se de um conceito mais restrito para definir um setor-chave. Segundo esse
autor, um setor para ser considerado como um setor-chave dentro de uma economia
deve apresentar os indices de ligagdes, tanto para frente como para tras, maiores que
1. Ha, entretanto, alguns autores que utilizam um conceito mais abrangente para
classificar um setor como sendo um setor-chave. Considerando esse conceito menos
restrito, diz-se que um setor pode ser considerado como sendo um setor-chave, se o
mesmo apresentar um dos indices de ligacao, para tras ou para frente, acima da

media, isto €, maior do que 1.
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Os setores que podem ser classificados como sendo setores-chave na

economia brasileira, para o ano aqui analisado, podem ser vistos na Figura 7.
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Figura 7 — Setores-chave, Brasil, 1999.

De acordo com a Figura 7 e levando em consideragc&o o conceito mais restrito
podem-se destacar sete setores-chave para o crescimento da economia brasileira:
Siderurgia (4), Metalurgia (5), Pecas e outros veiculos (10), Celulose, papel e gréafica
(12), Industria da borracha (13), Industria quimica (14) e Industria téxtil (17). Conforme
pode ser observado, todos esses setores pertencem a industria de transformacéo.
Esse resultado é o reflexo do processo de reestruturagao pelo qual este setor vem
passando desde o inicio da década de 1990, com resultados bastante positivos para
alguns de seus segmentos. O processo de reestruturagdo da industria brasileira inclui

um conjunto de reformas com o objetivo de dinamizar a economia brasileira, dentre as
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um conjunto de reformas com o objetivo de dinamizar a economia brasileira, dentre as
guais podem-se destacar: reformas destinadas a liberalizagdo do comércio; reformas
destinadas a estabilizagdo de precos, privatizacdo de empresas; desregulamentagcéo
dos mercados de bens e servigos e eliminacdo de distor¢gdes nos sistemas tributérios e

financeiros.

Aplicando o critério mais abrangente para classificar um setor como setor-
chave, tem-se como resultado, além dos anteriormente citados, 29 setores-chave, (21
com ligacdes para trds e 8 com ligacBes para frente), sendo que desses, 6 séo
componentes do segmento do turismo: Transporte aéreo, regular (37), Transporte
aéreo, nao-regular (38), Agéncia e organizadores de viagens (39), Atividades auxiliares
ao transporte aéreo (42) Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento
temporario (46), Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentacéo
(47). Esse conjunto de reformas para dinamizar a economia brasileira citado no
paragrafo anterior, bem como a desvalorizacdo cambial, afetou a estrutura produtiva do
segmento do turismo. Verifica-se que ocorreu um avango tecnolégico com reflexos
sobre os custos e pregos finais dos produtos e servigos ofertados no mercado. Isso fez
com que aumentasse o consumo do turismo interno pelos brasileiros e estrangeiros
(Brasil, 2002a).

A definicdo de setores-chave indica os setores mais dinamicos e, portanto,
importantes para o crescimento da economia. Por isso deveriam ser considerados
prioritarios, quando da implementacdo de investimentos. “Um crescimento dindmico
para o pais sO sera possivel com o fortalecimento dos complexos produtivos para 0s

quais o pais revele maior aptidao” (Brasil, 2002b, p. 13).

5.1.2.2 Campo de influéncia

Com o objetivo de complementar a analise dos indices de Hirschman-
Rasmussen e identificar como se distribuem as alteracdes dos coeficientes diretos de
producdo no sistema econbmico como um todo, ou seja, identificar os elos da

economia, foi calculado o campo de influéncia.

Assim, as relagbes intersetoriais mais importantes dentro do processo

produtivo da economia brasileira para o ano de 1999 podem ser vistas na Figura 8.
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Figura 8 — Coeficientes setoriais com maior campo de influéncia, Brasil, 1999.

Pode-se perceber que, se ocorressem pequenas alteragcdes nos coeficientes
diretos de producgdo, o setor Siderurgia (4) seria o grande propagador dessas
alteracbes no sistema econdmico, visto que o mesmo apresentou 19 coeficientes
relativos a venda e 33 coeficientes envolvendo compras. O segundo maior propagador
das alteracbes nos coeficientes diretos de produgdo no sistema econdmico seria o
setor Industria téxtil (17) com 10 coeficientes envolvendo vendas e 22 envolvendo

compras.

Considerando somente o lado das compras, ou seja, analisando a importancia

dos setores como compradores de insumos dos demais setores da economia, podem-
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setor Industria téxtil (17) com 10 coeficientes envolvendo vendas e 22 envolvendo

compras.

Considerando somente o lado das compras, ou seja, analisando a importancia
dos setores como compradores de insumos dos demais setores da economia, podem-
se ressaltar: Agropecuéria (1) e Industria quimica (14) comprando de todos os setores
do sistema econdmico. Este resultado confirma a opinido de alguns analistas
econdmicos de que a agricultura brasileira est4 alcancando um avancgo tecnoldgico.
Segundo Brasil (2002), em estudo sobre os seis anos do plano real, um indicador
expressivo deste avanco € a evolugdo do consumo de fertilizantes de 11,2 milhdes de
toneladas em 1994 para 14,3 milhdes em 1999. Seguindo esta mesma trajetoria, o
consumo de nutrientes e matéria-prima por parte deste setor, também tem apresentado

crescimento constante.

5.1.3 Os indices puros de ligacdes

Nos célculos e andlises do indice de Hirschman-Rasmussen ndo se leva em
consideracdo o valor da producéo dos setores para medir a importancia econémica
destes, o que, segundo Guilhoto et al. (1996) é feito pelos indices puros. Assim,
alguns comentarios merecem ser feitos antes de se analisarem os indices puros de
ligacdo, os quais apresentam a vantagem, em relagdo aos indices de Hirschman-
Rasmussen, de classificar os setores-chave, considerando, ndo apenas as suas
ligagdes com outros setores, como também o valor de sua producgéo total. Por essa
razdo podem-se eleger setores-chave diferentes dos que foram eleitos anteriormente,

quando foi considerado o indice de ligacdo de Hirschman-Rasmussen.

Na Tabela 14 e Figuras 9, 10 e 11 sdo apresentados os resultados referentes
aos indices puros de ligacbes intersetoriais para trds, para frente e total, ambos
normalizados conforme definido no capitulo anterior, de modo a facilitar a anélise. E
apresentada, também, a ordem de importancia dos 54 setores na economia de acordo
com o indice puro. A analise desses indices tem como objetivo medir a importancia de

um dado setor para o resto da economia em termos de seu valor da produgao.
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Sabe-se que o indice puro de ligacdo para trds mostra o impacto puro do valor
da producéo total de um determinado setor sobre o restante da economia. Enquanto o
indice puro de ligagéo para frente mostra o impacto puro da producéo total do resto da

economia nos setores.

Considerando o indice puro de ligacdo para trds normalizado, pode-se
perceber que os cinco maiores demandantes foram os setores: Construcéo civil (29),
Administracéo publica (53), Comércio (30), Outros produtos alimentares (26) e Abate
de animais (22). Dessa forma, pode-se inferir que, considerando o valor da producéo,
estes setores foram 0s que mais impactaram a economia no ano aqui analisado, ja os
setores que menos provocaram impacto na economia, Ou seja, que apresentaram 0s
menores indices puros de ligacdo para tras normalizados, no ano de 1999, foram:
Transporte regular para exploracéo de pontos turisticos (33), Aluguel de automadveis e
outros meios de transportes (51), Atividades auxiliares aos transportes terrestres (40),
Atividades auxiliares aos transportes aéreos (42), e Atividades auxiliares aos

transportes aquaviarios (50).

Analisando os indices puros de ligagdo para frente normalizados, observa-se
gue os cinco maiores ofertantes de insumos, ou mais demandados na economia foram:
Inddstria quimica (14), Agropecuaria (1), Comércio (30), Outros servigos prestados as
empresas (51) e Metalurgia (5). Esses séo os setores nos quais a producao total do
resto da economia gera mais impacto puro, jA& os menos demandados, 0 que por
consequéncia a producdao total do resto da economia gera menos impacto puro foram:
Transporte regular para exploracao de pontos turisticos (33), Transporte aéreo, regular
(38), Artigos de vestuario (18), Aluguel de automdveis e outros meios de transportes

(50) e transportes de passageiros, ndo-regular (32).

Constatou-se, analisando a Tabela 14, que os setores 0s quais compdem o
segmento do turismo apresentaram valores desses indices, de modo geral, baixos,
com excecdo do setor restaurante e outros estabelecimentos de servicos de
alimentagéo (47). Esse resultado mostra que tanto o impacto puro do valor da
producéo total dos setores em destaque na economia, evidenciado pelo indice puro de
ligacédo para tras, como o impacto puro da producéo total do restante da economia

sobre os setores do segmento do turismo, foram relativamente baixos.



Tabela 14. indices puros de ligagdes normalizados para tras, para frente e total, Brasil, 1999.

Setores Ligagbes Ordem Ligagbes Ordem Ligagbes Ordem
para tras para frente totais

1 AGROPECUARIA 2,1370 8 6,2046 2 4,1620 3
2 EXTRATIVA MINERAL 0,2577 37 1,5929 10 0,9224 20
3 MINERAL N METALICO 0,1485 40 1,7000 9 0,9209 21
4 SIDERURGIA 0,3791 36 2,0038 7 1,1879 14
5 METALURGIA 0,6910 21 2,8017 5 1,7418 8
6 MAQUINAS E EQUIP. 1,0605 12 0,9695 16 1,0152 17
7 MATERIAL ELETRICO 0,9645 15 0,4867 26 0,7266 27
8 EQUIP. ELETRONICOS 0,5400 27 0,0849 42 0,3135 39
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 1,8958 10 0,0598 46 0,9817 18
10 PECAS E OUT. VEICULOS 0,8619 17 1,0516 14 0,9563 19
11 MADEIRA E MOBILIARIO 0,7715 19 0,4552 28 0,6140 29
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 0,4844 29 1,7671 8 1,1230 15
13 IND. DA BORRACHA 0,0994 44 0,7643 20 0,4304 35
14 INDUSTRIA QUIMICA 0,5421 26 8,9589 1 4,7323 1

15 FARMAC. E VETERINARIA 1,0433 13 0,2475 34 0,6471 28
16 ARTIGOS PLASTICOS 0,0954 45 0,8955 19 0,4937 33
17 IND. TEXTIL 0,4331 33 1,1141 13 0,7722 24
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 1,0174 14 0,0192 51 0,5205 31
19 FABRICAGCAO CALCADOS 0,4379 32 0,0361 48 0,2379 42
20 INDUSTRIA DO CAFE 0,8541 18 0,0673 44 0,4624 34
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 2,1844 7 0,5648 25 1,3781 1"
22 ABATE DE ANIMAIS 2,4354 5 0,2655 33 1,3551 12
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 0,5956 25 0,1166 40 0,3571 38
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 0,5183 28 0,2460 35 0,3827 36
25  FAB. OLEOS VEGETAIS 0,8898 16 0,6225 23 0,7567 25
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 2,6059 4 0,9443 18 1,7787 7
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 0,3971 35 0,3671 30 0,3821 37
28 S.IUP. 0,4019 34 2,1340 6 1,2642 13
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Tabela 14. indices puros de ligagdes normalizados para tras, para frente e total, Brasil, 1999.

Setores Ligagbes Ordem Ligagbes Ordem Ligagbes Ordem
para tras para frente totais
29 CONSTRUGAO CIVIL 7,1990 1 0,7465 22 3,9867 4
30  COMERCIO 4,6027 3 4,5987 3 4,6007 2
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 0,5979 24 0,4566 27 0,5275 30
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO-REGULAR 0,0441 48 0,0337 49 0,0389 50
33 TRANSP. REG. EXPL. DE PTOS TURISTICOS 0,0005 54 0,0004 53 0,0005 54
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 0,6070 23 1,1625 12 0,8835 22
35  OUTR. TRANSP.TERRESTRES 0,2085 38 0,1337 39 0,1712 43
36  TRANSP. AQUAVIARIO 0,0823 46 0,0700 43 0,0761 46
37  TRANSP. AEREO, REGULAR 0,6789 22 0,3162 32 0,4983 32
38  TRANSP. AEREO, NAO-REGULAR 0,0394 49 0,0189 52 0,0292 52
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 0,0544 47 0,2330 36 0,1433 44
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 0,0256 52 0,0609 45 0,0432 49
41 ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 0,0341 50 0,0888 41 0,0613 47
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 0,0278 51 0,0494 47 0,0385 51
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 0,1046 43 0,1679 37 0,1361 45
44 COMUNICAGOES 0,4638 31 1,0466 15 0,7540 26
45  INSTITUICOES FINANCEIRAS 1,9125 9 1,5035 11 1,7089 9
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARIO 0,4694 30 0,1457 38 0,3082 40
47  REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO 1,8041 11 0,3439 31 1,0772 16
48  ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 0,1074 42 0,3768 29 0,2415 41
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 2,3463 6 0,5754 24 1,4647 10
50  ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 0,0130 53 0,0310 50 0,0220 53
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 0,1843 39 3,6024 4 1,8859 6
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 0,7039 20 0,9456 17 0,8242 23
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 6,8350 2 0,7504 21 3,8058 5
54 SERV.PRIV. N MERCANTIS 0,1109 4 0,0000 54 0,0557 48

Fonte: dados estimados pelo autor.
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8Ll



10,0000

9,0000

8,0000

7,0000

6,0000

5,0000

4,0000

3,0000

indices puros de ligagdes para frente normalizados

2,0000

1,0000

0,0000

oL L]

Lol

oLl

I

2T 2 & %5 61 9 A0 AN AL AD Ak AD A0 KT AD A 90 A 92 9D 9k 95 90 g1 9 92 a0 o\ AL D ok 2D 2P Sl 2D 2O A0 AN b2 D X A pO Kl 2D 8O P B\ gl wd ok

O setores do segmento do turismo

Setores

] Demais setores da economia

Figura 10 — indices puros de ligacdes para frente normalizados, Brasil, 1999.

6Ll



5,0000

4,5000

4,0000

3,5000

3,0000

2,0000

1,5000

indices puros de ligagdes total normalizados

1,0000

2,5000

0,0000
N R N S
Setores

| Setores do segmento do turismo

Figura 11 — indices puros de ligacdes totais normalizados, Brasil, 1999.

T 2 A0 AN AL AD AL 4D AD AT A A 90 9N 92 9D b 90 90 gl 92 92 a0 o\ oL oD ok a0 20 31 2D 2D pO M KL s> Ak D 0 X 8® O P N &

B Demais setores da economia

oclL



121

Para eleger os setores-chave de uma economia, levando-se em consideragao
os indices puros de ligagdo normalizados, o critério a ser adotado é o que segue:
serdo considerados setores-chave aqueles cujos indices puros de ligagbes totais
normalizados forem maior que a unidade. De acordo com esse critério, examinando a
Tabela 14 e a Figura 11, tem-se os seguintes setores-chave: Industria quimica (14),
Comércio (30), Agropecuaria (1), Construgao civil (29), Administragdo publica (53),
Outros servigcos prestados as empresa (51), Outros produtos alimentares (26),
Metalurgia (5), Instituicdes financeiras (45), Outros servigos prestados as familias (49),
Beneficiamentos de produtos vegetais (21), Abate de animais (22), Servigos industriais
de utilidade publica (28), Siderurgia (4), Celulose, papel e grafica (12), Restaurantes e

outros estabelecimentos de servigos de alimentacao (47) e Maquinas e equipamentos
(6).

Como pode ser observado, os setores-chave da economia brasileira no ano de
1999 apresentaram uma grande diversidade. Isso pode ser atribuido a
heterogeneidade da estrutura econémica do pais e a forma positiva com que os
diferentes segmentos vém reagindo as mudangas econémicas introduzidas desde a
implantacdo do real. O grande numero de setores-chave reflete uma economia
dindmica, que esta retomando gradativamente o crescimento, gracas ao aporte de
investimentos diretos estrangeiros, ao aumento das exportagbes — principalmente
manufaturados, ao aperfeicoamento dos mecanismos de controle de importagdes, a

desvalorizagdo cambial e a adog¢ao de novas tecnologias.

Conforme ja mencionado anteriormente, a abordagem dos indices puros de
ligagdo aponta a importancia dos setores econdmicos, considerando, além das
ligacdes intersetoriais, o seu volume de producdo. Dessa forma, esses indices nao
conseguem captar a importancia econbmica dos setores com baixos volumes de
producdo, o que € possivel, através dos indices de ligagdo de Hirschman-Rasmussen,
dai o surgimento de divergéncias na eleicdo dos setores relevantes da economia.
Assim, torna-se necessaria uma comparacao dos dois indices, para que se chegue a

uma identificacao correta dos setores-chave.

A Tabela 15 traz os valores dos indices puros de ligagdo normalizados e dos

indices de ligacdo de Hirschman-Rasmussen. Comparando-se os dois indices,
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observa-se um numero maior de setores-chave quando sido considerados os indices
de ligacado de Hirschman-Rasmussen (critério de escolha menos restrito), conforme se

pode observar no Quadro 8.

Pelo exposto, no entanto, até aqui observa-se que existe alguma similaridade
nos resultados dos setores relevantes, quando se analisam os indices de Hirschman-
Rasmussen e os indices puros de ligagdo. As principais divergéncias, entretanto,
ocorreram nos setores que fazem parte do segmento do turismo, tendo em vista os

baixos volumes de produgao destes setores.

Cabe aqui ressaltar que os resultados encontrados estdo associados ao nivel
de agregacao adotado. Sendo assim, algumas divergéncias que foram encontradas na
analise dos setores-chave poderiam ser sanadas, caso fosse adotado um outro nivel

de agregacéao.



Tabela 15. Comparagao dos indices de ligagdes de Hirschman-Rasmussen e indices puros de ligagao normalizados, Brasil,

1999.
Setores indice de Hirschman-Rasmussen indice puro normalizado
Ligagdes para
Ligacdes para trds  Ligacdes para frente Ligagbes para tras frente Ligagbes totais
1 AGROPECUARIA 0,9056 3,4300 2,1370 6,2046 4,1620
2 EXTRATIVA MINERAL 0,8279 1,3217 0,2577 1,5929 0,9224
3 MINERAL N METALICO 0,9982 0,8776 0,1485 1,7000 0,9209
4 SIDERURGIA 1,3008 1,7334 0,3791 2,0038 1,1879
5 METALURGIA 1,1885 1,7056 0,6910 2,8017 1,7418
6 MAQUINAS E EQUIP. 0,9074 1,0020 1,0605 0,9695 1,0152
7 MATERIAL ELETRICO 1,1668 0,6909 0,9645 0,4867 0,7266
8 EQUIP. ELETRONICOS 0,9154 0,6051 0,5400 0,0849 0,3135
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 1,1066 0,5616 1,8958 0,0598 0,9817
10 PEGAS E OUT. VEICULOS 1,1243 1,2525 0,8619 1,0516 0,9563
11 MADEIRA E MOBILIARIO 1,0627 0,6977 0,7715 0,4552 0,6140
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 1,1092 1,3610 0,4844 1,7671 1,1230
13 IND. DA BORRACHA 1,0770 1,1052 0,0994 0,7643 0,4304
14 INDUSTRIA QUIMICA 1,0079 5,1681 0,5421 8,9589 4,7323
15 FARMAC. E VETERINARIA 0,9991 0,6162 1,0433 0,2475 0,6471
16 ARTIGOS PLASTICOS 1,0057 0,9479 0,0954 0,8955 0,4937
17 IND. TEXTIL 1,2400 1,4459 0,4331 1,141 0,7722
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 1,1699 0,5399 1,0174 0,0192 0,5205
19 FABRICAGAO CALCADOS 1,0879 0,6148 0,4379 0,0361 0,2379
20 INDUSTRIA DO CAFE 1,2714 0,6934 0,8541 0,0673 0,4624
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 1,1734 0,7206 2,1844 0,5648 1,3781
22 ABATE DE ANIMAIS 1,2566 0,6906 2,4354 0,2655 1,3551
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 1,1612 0,6598 0,5956 0,1166 0,3571
24 FABRICAGAO DE ACUCAR 1,2525 0,7194 0,5183 0,2460 0,3827
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 1,2676 0,8682 0,8898 0,6225 0,7567
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 1,2019 0,9197 2,6059 0,9443 1,7787
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 0,9940 0,6580 0,3971 0,3671 0,3821
28 S.LU.P. 0,9019 1,5554 0,4019 2,1340 1,2642
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Tabela 15. Comparagao dos indices de ligagdes de Hirschman-Rasmussen e indices puros de ligagao normalizados, Brasil,

1999.
Setores indice de Hirschman-Rasmussen indice puro normalizado
Ligacdes para
Ligagbes para tras Ligacdes para frente Ligagbes para tras frente Ligagbes totais
29 CONSTRUCAO CIVIL 0,8821 0,7241 7,1990 0,7465 3,9867
30 COMERCIO 0,9312 2,5431 4,6027 4,5987 4,6007
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 0,9240 0,7519 0,5979 0,4566 0,5275
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO-REGULAR 0,9240 0,5467 0,0441 0,0337 0,0389
33 TRANSP. REG. EXPL. DE PTOS TURISTICOS 0,9240 0,5307 0,0005 0,0004 0,0005
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 0,9240 1,1017 0,6070 1,1625 0,8835
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 1,1071 0,5834 0,2085 0,1337 0,1712
36 TRANSP. AQUAVIARIO 0,8951 0,5758 0,0823 0,0700 0,0761
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 1,0582 0,7837 0,6789 0,3162 0,4983
38 TRANSP. AEREO, NAO-REGULAR 1,0586 0,5447 0,0394 0,0189 0,0292
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 1,0623 0,7312 0,0544 0,2330 0,1433
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 0,9214 0,5860 0,0256 0,0609 0,0432
41  ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 0,8901 0,6116 0,0341 0,0888 0,0613
42  ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 1,0539 0,5755 0,0278 0,0494 0,0385
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 1,111 0,6843 0,1046 0,1679 0,1361
44 COMUNICACOES 0,7436 0,9478 0,4638 1,0466 0,7540
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 0,7646 1,3146 1,9125 1,5035 1,7089
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARIO 1,0316 0,5553 0,4694 0,1457 0,3082
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO 1,0316 0,5894 1,8041 0,3439 1,0772
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 0,8324 0,5939 0,1074 0,3768 0,2415
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 0,8194 0,6386 2,3463 0,5754 1,4647
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 0,7577 0,5392 0,0130 0,0310 0,0220
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 0,7577 1,5485 0,1843 3,6024 1,8859
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 0,5656 0,8356 0,7039 0,9456 0,8242
53 ADMINISTRACAO PUBLICA 0,7559 0,8698 6,8350 0,7504 3,8058
54 SERV.PRIV. N MERCANTIS 0,5913 0,5305 0,1109 0,0000 0,0557

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Setores

indice de Hirschman-Rasmussen

Ligagbes para tras

Ligagdes para frente

indice de ligagao
puro total
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N
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INDUSTRIA DE LATICINIOS

N
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N
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N
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X

N
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28

S.1.U.P.

X

X

Quadro 8 — Setores-chave consolidados: critério dos indices de Hirschman-Rasmussen e critério do indice puro de ligagédo total

normalizado.
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Setores

indice de Hirschman-Rasmussen

Ligacbes para tras Ligacdes para frente

indice de ligagao
puro total

29

CONSTRUCAO CIVIL

X

30

COMERCIO

X

X

31

[TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR

32

[TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO-REGULAR

33

TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS

34

[TRANSP. RODOV. DE CARGAS

35

OUTR. TRANSP.TERRESTRES

36

[TRANSP. AQUAVIARIO

37

[TRANSP. AEREO, REGULAR

38

TRANSP. AEREO, NAO-REGULAR

39

IAGENC. E ORG. DE VIAGENS

X[ XX

40

ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE

41

ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS

42

ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS

43

OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE

44

COMUNICACOES

45

INSTITUICOES FINANCEIRAS

46

ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARIO

47

REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGCAO

48

ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS

49

OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS

50

ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE

51

OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS

52

IALUGUEL DE IMOVEIS

53

IADMINISTRACAO PUBLICA

54

SERV. PRIV. N MERCANTIS

Quadro 8 — Setores-chave consolidados: critério dos indices de Hirschman-Rasmussen e critério do indice puro de ligagédo total

normalizado.
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5.2 Os impactos de modificagoes na demanda final sobre a producao, a
renda e geragao de empregos

A matriz de insumo produto, construida para a economia brasileira tendo em
vista 0 ano de 1999, com destaque para o segmento do turismo, permite verificar como
se modificam a produgdo, a renda € 0 numero de pessoas ocupadas na economia
quando a demanda final em cada um dos setores se altera. Isso pode acontecer, por
exemplo, em decorréncia de um aumento de investimento num determinado setor, de
alteracdo nos gastos dos turistas, de alteragdo nas exportagdes ou nos gastos do

governo.

5.2.1 Os impactos na produgao

Conforme ja exposto anteriormente, os impactos provocados na produgao
de uma dada economia podem ser analisados pelo multiplicador de produgao, uma vez
que este multiplicador permite verificar qual o impacto que podera ocorrer nos diversos
setores do sistema econbmico dado a uma variagdo na demanda final, ou seja, o
multiplicador de produgdo de um setor j pode ser definido como o valor total da
producdo de todos os setores da economia, necessario para produzir uma unidade

monetaria de demanda final do setor j.

Na Tabela 16 sao apresentados os multiplicadores de producao tipo | e tipo Il
(com o consumo das familias exdégeno e enddégeno ao sistema produtivo,
respectivamente). Observando a referida tabela, embora apresente uma ordenagao
dos multiplicadores em termos de magnitude, pode-se constatar que as diferengas
entre alguns valores dos multiplicadores, tanto do tipo | como do tipo IlI, sdo

relativamente pequenas.

Os cinco maiores multiplicadores, considerando o consumo das familias como
exégeno, foram dos seguintes setores: Siderurgia (4), Industria do café (20),
Fabricacao de 6leos vegetais (25), Abate de animais (22) e Fabricagao de agucar (24).
Ja os cinco menores, de acordo com a estrutura produtiva para 1999, foram: Aluguel
de imoveis (52), Servigos privados nao mercantis (54), Comunicacbes (44),

Administracao publica (53) e Aluguel de automdveis e outros meios de transporte (50).



Tabela 16. Multiplicadores do tipo | e tipo Il de produg¢do, renda e emprego, Brasil, 1999.

Multiplicadores de Produgéo

Multiplicadores de Renda

Multiplicadores de Emprego

Setores Tipol Ordem Tipoll Ordem Tipol Ordem Tipoll Ordem Tipol Ordem Tipoll Ordem

1 AGROPECUARIA 1,7069 40 4,1567 45 2,2167 20 5,5534 14 1,2846 45 1,8260 51
2  EXTRATIVA MINERAL 1,5604 46 3,9293 52 24247 16 54928 16 2,2742 25 8,3346 21
3 MINERAL N METALICO 1,8815 30 4,2282 42 2,1510 22 41614 21 1,9027 29 47242 33
4  SIDERURGIA 2,4518 1 4,4507 36 7,2579 2 15,7552 2 11,7667 4 34,4141 2
5 METALURGIA 2,2402 8 45342 33 2,2475 18 41159 22 2,2958 24 5,9668 28
6 MAQUINAS E EQUIPAMENTOS 1,7104 39 41663 44 1,6463 34 3,2235 29 2,0988 26 7,0716 25
7 MATERIAL ELETRICO 2,1993 11 42813 41 3,1204 11 56602 13 42339 13 11,6013 16
8 EQUIP. ELETRONICOS 1,7254 38 3,6965 53 2,4885 15 4,9061 17 3,4818 17 10,7360 19
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 2,0859 17 3,9667 50 5,0894 3 9,7059 5 8,5276 6 249815 5
10 PECAS E OUT. VEICULOS 2,1192 13 43210 40 2,2452 19 3,9558 23 3,7169 16 10,8650 18
11 MADEIRA E MOBILIARIO 2,0032 20 4,6538 23 1,8515 25 3,3636 27 1,9136 28 3,2181 38
12 CELULOSE, PAPEL E GRAFICA 2,0008 15 4,5740 31 2,4894 14 43741 20 2,9642 18 7,4260 23
13 IND. DA BORRACHA 2,0301 19 4,0348 47 3,00905 12 6,4540 12 5,9869 10 16,9045 10
14 INDUSTRIA QUIMICA 1,8998 27 3,9342 51 35545 8 8,2695 9 8,1968 8 29,4443 3
15 FARMAC. E VETERINARIA 1,8832 29 4,1933 43 2,2829 17 45198 19 43390 11 13,0024 14
16 ARTIGOS PLASTICOS 1,8956 28 4,1443 46 1,7974 28 3,4659 26 1,9956 27 5,9635 29
17 IND. TEXTIL 23373 6 43791 37 3,4651 9 6,6544 11 4,2878 12 9,0933 20
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 2,2052 10 47805 14 1,6035 35 2,6785 37 1,1952 49 1,6574 53
19 FABRICACAO DE CALCADOS 2,0507 18 4,4983 35 19735 24 3,56103 25 1,6781 34 3,0036 40
20 INDUSTRIA DO CAFE 2,3964 2 47710 15 49164 4 11,5184 4 14,2172 2 23,1104

21 BENEF. PROD. VEGETAIS 2,2118 9 45243 34 4,0885 6 8,6141 7 8,2926 7 13,5299 13
22 ABATE DE ANIMAIS 2,3687 4 4,8047 11 4,0999 5 8,6512 6 11,1498 5 17,7826 8
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 2,1888 12 4,3307 39 39623 7 8,6016 8 11,8789 3 20,5736 7
24 FABRICACAO DE ACUCAR 2,3608 5 46949 20 3,4493 10 6,7100 10 8,1061 9 14,3031 12
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 2,3893 3 4,6038 30 8,7762 1 19,7422 1 29,3086 1 50,6868 1
26 OUTROS PROD. ALIMENTARES 2,2655 7 46452 24 2,8587 13 56337 15 3,8935 15 7,1622 24
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 1,8737 31 4,3676 38 2,1553 21 3,9203 24 1,8328 31 41963 34
28 S.LU.P. 1,7000 41 4,5558 32 1,6691 33 2,8995 32 2,8017 19 17,4843 9

8¢l



Tabela 16. Multiplicadores do tipo | e tipo Il de produgao, renda e emprego, Brasil, 1999.

Multiplicadores de Produgéo

Multiplicadores de Renda

Multiplicadores de Emprego

Setores Tipo | Ordem Tipo Il Ordem Tipol Ordem Tipoll Ordem Tipo | Ordem Tipo Il Ordem
29 CONSTRUGAO CIVIL 1,6628 44 3,9799 48 2,1183 23 4,8153 18 1,5630 37 3,6999 37
30 COMERCIO 1,7552 32 4,8190 10 1,3528 47 2,2834 47 1,1927 50 2,2471 45
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 1,7417 35 46314 26 1,3761 43 2,3324 43 1,2040 48 2,1805 47
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO-REGULAR 1,7417 34 46314 25 1,3761 42 2,3324 42 1,2843 46 2,6457 44
33 TRANSP. REG. EXPL. DE PTOS TURISTICOS 1,7416 36 46314 28 1,3761 44 2,3323 44 1,3562 42 3,0619 39
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 1,7417 33 46314 27 1,3761 45 2,3323 45 1,4741 39 3,7444 36
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 2,0869 16 49016 4 1,8464 26 3,0794 30 1,4603 40 2,9871 42
36 TRANSP. AQUAVIARIO 1,6873 42 4,7985 12 1,3939 40 2,3383 40 1,8866 30 6,2506 27
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 1,9946 23 4,7558 18 1,6755 31 2,8171 35 41911 14 14,7968 11
38 TRANSP. AEREO, NAO-REGULAR 1,9953 22 47589 16 1,6777 29 2,8203 33 2,4120 23 7,0142 26
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 2,0023 21 4,7560 17 16711 32 2,8095 36 1,5982 36 3,8349 35
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 1,7367 37 4,6268 29 1,3753 46 2,3317 46 1,3425 44 2,9996 M
41  ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 1,6778 43 4,7883 13 1,3916 41 2,3358 41 1,7697 32 5,4533 31
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 1,9864 24 4,7508 19 1,6760 30 2,8188 34 1,1796 52 1,7726 52
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 2,0943 14 49060 3 1,8456 27 3,0773 31 2,5646 21 7,9178 22
44 COMUNICAGOES 1,4016 52 3,9713 49 1,5879 36 3,2421 28 2,5226 22 10,8975 17
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 1,4411 48 48214 9 1,3440 48 2,2088 48 2,6902 20 12,5117 15
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. ALOJ. TEMPORARIO 1,9445 25 4,8665 6 1,4011 38 2,3401 38 1,3548 43 2,0571 49
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO  1,9445 26 48664 7 1,4010 39 2,3400 39 1,3692 41 2,0999 48
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 1,5691 45 48755 5 1,2131 51 1,9586 51 1,1825 51 21915 46
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 1,5444 47 4,8623 8 1,1966 52 1,9322 52 1,1520 53 2,0433 50
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE  1,4282 50 46817 22 1,2465 50 2,0846 50 1,4794 38 4,9382 32
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 1,4282 49 4,6817 21 1,2465 49 2,0846 49 1,2228 47 2,8301 43
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 1,0661 54 3,3834 54 1,5114 37 15,2510 3 1,7529 33 28,9004 4
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 1,4249 51 54094 2 1,1681 53 1,8095 53 1,6473 35 5,5085 30
54 SERV.PRIV. N MERCANTIS 1,1146 53 5,4618 1,0218 54 1,6721 54 1,0075 54 1,2213 54

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Pode-se constatar, ainda, que, embora os setores componentes do segmento
do turismo ndo figurem entre os cinco primeiros colocados, a grande maioria
apresentam multiplicadores muito préximo de dois, sendo o menor valor (1,4282)
pertencente ao setor Aluguel de automdveis e outros meios de transporte (50) e o
maior valor (2,0023) ao setor Agéncia e organizadores de viagens (39). Isso significa
que o aumento de uma unidade monetaria na demanda final sobre a produgéo,
implicaria um aumento de total na producao de 2,0023 unidades monetarias. Se esse
valor for decomposto, pode-se notar que uma unidade podera ser direcionada para a
demanda final do setor Agéncia e organizadores de viagens, e 1,0023 unidades
monetarias poderao ser exigidas dos demais setores integrantes do processo produtivo

da economia brasileira.

Considerando o consumo das familias como endégeno ao sistema produtivo,
as posigdes alteraram-se de forma bastante significativa, aparecendo agora com os
maiores multiplicadores os setores que estdo sujeitos a esse consumo. Os sete
principais setores para os multiplicadores tipo Il foram: Servigos privados nao
mercantis (54), Administragédo publica (53), Outras atividades auxiliares aos transportes
(43), Outros transportes terrestres (35), Atividades recreativas, culturais e desportivas
(48), Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario (46) e
Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentagéo (47). Os menores
multiplicadores foram dos setores que menos estao sujeitos ao consumo das familias,
sao eles: Aluguel de imoveis (52), Equipamentos eletrénicos (8), Extrativa mineral (2),

Industria quimica (14) e Automoveis caminhdes e 6nibus (9).

O fato de os setores os quais compdem o segmento do turismo nao figurarem
entre os que possuem o0s mais elevados valores dos multiplicadores de produgéo,
principalmente os do tipo |, dentro da estrutura produtiva nao significa que esses
setores tenham pouca importancia na economia. O que ocorre é que esses setores
quando comparados com os outros da economia, sdo pouco demandantes de insumos

dentro do processo produtivo.

Pelo exposto pode-se inferir que o segmento do turismo, considerando todos
0os setores os quais o compdem, apresenta-se como um dos que tém relativa

importancia dentro da economia brasileira, principalmente quando o consumo das
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familias é endogeneizado ao processo produtivo, isto é, analisando o multiplicador de
producao do tipo Il. Isso ocorre porque a producgao turistica satisfaz ndo sé a demanda
dos turistas como também a dos residentes nos nucleos receptores e as producgdes
destinadas ao consumo generalizado de bens e servigos para uso do turismo. Existem
alguns bens e servigos caracteristicos do turismo os quais se destinam a satisfazer as
necessidades dos turistas (hotéis, agéncias de viagem, etc.), e outros nao-
caracteristicos do turismo cuja producédo se destina a ser consumida também pelas
familias locais. A importancia das atividades nao-caracteristicas do turismo esta
inserida no papel que desempenha no fornecimento de bens e servigos indispensaveis
ao funcionamento do segmento. Sao exemplos dessas atividades o transporte publico,

os hospitais, lojas de conveniéncia etc.

E importante ressaltar que, segundo Brasil (2002), a cadeia produtiva do
turismo, ou seja, o conjunto de setores e subsetores os quais participam do seu
produto final sdo influenciados pelo ambiente interno e externo, resultantes de politicas
e conjunturas nacionais e internacionais e pelas tendéncias de consumo mundiais e
locais, entre outros fatores. Em 1999 particularmente, o segmento do turismo brasileiro
foi beneficiado com a politica cambial adotada no inicio do ano que desvalorizou o real,

incentivando o consumo do turismo interno pelos estrangeiros e brasileiros.

5.2.2 Os impactos na renda das familias

Com o objetivo de analisar os impactos na renda recebida pelas familias,
ocasionados por variagdes na demanda final, optou-se por calcular os multiplicadores
de renda que, conforme ja exposto anteriormente neste trabalho, podem ser definidos
como sendo a renda gerada em todos os setores da economia resultante do aumento

de uma unidade monetaria de demanda final pelo produto de um determinado setor.

Analisando a Tabela 16, pode-se constatar que os setores que compéem o
segmento do turismo apresentam, em sua maioria, baixos valores tanto para o
multiplicador de renda do tipo | (com o consumo das familias considerado exdgeno ao
processo produtivo), como para o multiplicador do tipo Il (com o consumo das familias

enddgeno ao processo produtivo).
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Dada a estrutura produtiva do ano de 1999, pode-se verificar que os setores
0s quais apresentaram os maiores multiplicadores de renda foram: Fabricagao de
Oleos vegetais (25), Siderurgia (4), Automéveis, caminhdes e 6nibus (9), Industria do
café (20) e Abate de animais (22), considerando o multiplicador de renda do tipo |I.
Quando se procurou, no entanto, analisar o multiplicador de renda do tipo Il, pode-se
verificar que os setores com maiores valores dos multiplicadores no caso anterior se
repetiam, também, para este caso, ocorrendo algumas alteragdes na ordem dos
setores e o0 aparecimento do setor Aluguel de imoveis, bem como a saida do setor

Abate de animais, conforme se pode visualizar na Tabela 16.

5.2.3 Os impactos no emprego

De acordo com o que foi definido no capitulo 4, o multiplicador de emprego
permite determinar o impacto de variagbes na demanda final sobre o produto que, por
sua vez, leva a variagées no emprego, as quais conduzem a uma variagao na renda e,

consequentemente, na demanda do consumidor.

Analisando a Tabela 16, verifica-se que o0s cinco setores com 0s maiores
multiplicadores de emprego, considerando inicialmente o multiplicador do tipo I, foram
0s seguintes: Fabricagdo de 6leos vegetais (25), Industria do café (20), Industria de
laticinios (23), Siderurgia (4) e Abate de animais. Ja os cinco setores com os menores
multiplicadores foram: Servigos privados ndo mercantis (54), Outros servigos prestados
as familias (49), Atividades auxiliares aos transportes aéreos (42), Atividades

recreativas, culturais e desportivas (48) e Comércio (30).

Quando se considera o consumo das familias endégeno ao sistema produtivo,
multiplicador tipo Il, os maiores multiplicadores ficaram com os seguintes setores:
Fabricacao de dleos vegetais (25), Siderurgia (4), Industria quimica (14), Aluguel de
imoveis (52) e Automadveis, caminhdes e 6nibus (9). Os cinco setores com 0s menores
valores para o multiplicador do tipo Il foram praticamente os mesmos apresentados
para o multiplicador do tipo I, com excec¢do dos setores Atividades recreativas, culturais
e desportivas (48) e Comércio (30). Com a saida desses, os setores Artigos do
vestuario (18) e Agropecuaria (1) passaram a integrar a categoria dos cinco setores

que apresentaram os menores valores para os multiplicadores do tipo Il.
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Com relagao aos setores que compdem o segmento do turismo, pode-se
constatar que nao apresentam destaque em relagdo aos demais da estrutura produtiva
aqui considerada. Entre eles, no entanto, os maiores multiplicadores de emprego
foram verificados nos setores: Transporte aéreo, regular (37), Transporte aéreo, nao-
regular (38), Aluguel de automoéveis e outros meios de transporte (50) e Agéncia e

organizadores de viagens (39).

A partir dos multiplicadores de emprego é possivel quantificar os novos
empregos gerados em decorréncia de um aumento da demanda final, em cada setor
da economia. A seguir € apresentada uma analise de geragdo de novos empregos ha
economia, dado a um choque na demanda final de cada um dos setores considerados

no modelo de insumo-produto construido no presente trabalho.

5.2.3.1 A geragcao de empregos

Para a quantificagdo de empregos gerados é admitida a hipotese de que o
aumento na demanda final leva ao crescimento da produgdo na mesma proporcao,
implicando aumentos de emprego e expansao da renda, o que leva, por sua vez, ao
aumento de demanda por bens de consumo por parte das familias, implicando
aumento da produgao desses bens, o que resulta em aumento de empregos nestes

setores.

Assim, a geragdo de novos empregos em uma determinada economia é de
grande importancia, pois, aumentando o numero de pessoas ocupadas, além de
contribuir para uma melhoria na qualidade de vida dessas familias, via aumento da
renda das mesmas, proveniente dos salarios (parte dessa renda sera consumida), cria-
se, também, a possibilidade de gerar outros novos empregos em setores que sao
responsaveis pela producao dos bens de consumo das familias. De acordo com Miller
& Blair (1985), os tipos de empregos que podem ser gerados sao diretos, indiretos e

induzidos.

Os empregos diretos correspondem a mao-de-obra adicional requerida pelos
setores onde se observa o aumento da produgéo, ou seja, nos setores onde ocorreu o
aumento na demanda. Os empregos indiretos sdo os gerados nos setores que

fornecem insumos para a producido do setor onde inicialmente ocorreu o aumento da
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demanda. Ja os empregos induzidos s&o aqueles gerados nos setores onde as
familias gastam uma parcela de sua renda ganha nos setores que aumentaram sua

produgao.

Essa subsecao tem como finalidade identificar quais os setores que tém maior
capacidade de geracdo de empregos dentro da estrutura produtiva da economia
brasileira, no ano de 1999, com destaque para os setores os quais compdem o
segmento do turismo, afim de as politicas que tenham como objetivo a redugédo no

volume de desemprego poderem, entéo, ser direcionadas para tais setores.

Empregos diretos

A analise da geracdo direta de novos empregos foi feita, levando-se em
consideracdo o coeficiente de emprego. Dessa forma, foi analisado o numero de
empregos diretos que poderiam ser gerados para cada R$ 1 milhdo investidos em cada

um dos 54 setores considerados no presente estudo.

Esses resultados estdo apresentados na Tabela 17. Verifica-se que os
setores Servigos privados ndo-mercantis (54), Artigos do vestuario (18), Atividades
auxiliares aos transportes aéreos (42), Agropecuaria (1), Estabelecimentos hoteleiros e
outros tipos de alojamento temporario (46), Restaurantes e outros estabelecimentos de
servicos de alimentagao (47), Outros servigos prestados as familias (49), Atividades
recreativas, culturais e desportivas (48), Transporte rodoviario de passageiros, regular
(31), Comércio (30) sao os dez mais importantes geradores de empregos diretos,
devido a variagdo na demanda final referida anteriormente. E importante ressaltar que
dos dez setores mais importantes para geracdo de empregos diretos, caso ocorra
aumento na demanda final, cinco fazem parte do que a literatura considera como

integrante do segmento do turismo.

Além de ser um segmento capaz de gerar um numero consideravel de
empregos diretos, conforme se pode observar na Tabela 17, segundo Osada (2002),
sua capacidade de gera-los é 1,5 vezes mais rapida do que qualquer outro setor

industrial.



Tabela 17. Empregos, diretos, indiretos, induzidos e totais gerados devido um aumento de R$ 1 milhdo na demanda final, 1999.

Setores Empregos  Ordem Empregos  Ordem Empregos  Ordem Empregos Ordem
Diretos Indiretos Induzidos Totais
1 AGROPECUARIA 110 4 31 12 60 31 201 6
2  EXTRATIVA MINERAL 10 36 12 48 58 36 79 48
3 MINERAL N METALICO 20 25 18 29 57 37 96 37
4  SIDERURGIA 02 53 23 16 49 52 74 50
5 METALURGIA 15 28 20 28 56 43 91 40
6 MAQUINAS E EQUIP. 12 33 13 47 60 30 85 41
7  MATERIAL ELETRICO 07 42 22 18 51 48 80 47
8 EQUIP. ELETRONICOS 07 43 16 32 48 53 71 51
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 03 50 21 21 46 54 69 52
10 PECAS E OUT. VEICULOS 07 40 20 25 54 46 81 45
11 MADEIRA E MOBILIARIO 49 12 45 8 64 25 159 9
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 14 31 27 14 60 29 100 35
13 IND. DA BORRACHA 04 49 22 17 49 51 75 49
14  INDUSTRIA QUIMICA 02 52 17 31 49 50 69 53
15 FARMAC. E VETERINARIA 06 45 22 19 56 42 84 42
16 ARTIGOS PLASTICOS 14 30 14 45 55 44 82 44
17 IND. TEXTIL 10 35 34 11 50 49 94 38
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 135 2 26 15 63 26 224 2
19 FABRICACAO DE CALGADOS 45 14 30 13 60 32 135 18
20 INDUSTRIA DO CAFE 06 44 86 2 58 35 150 13
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 11 34 78 3 56 41 145 14
22 ABATE DE ANIMAIS 09 38 91 1 59 33 159 10
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 06 47 65 5 52 47 123 25
24 FABRICAGCAO DE AGUCAR 09 37 65 6 57 38 131 20
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 03 51 71 4 54 45 128 21
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 18 26 51 7 58 34 127 23
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 26 21 21 20 61 28 108 31

Gel



Tabela 17. Empregos, diretos, indiretos, induzidos e totais gerados devido um aumento de R$ 1 milhdo na demanda final, 1999.

Setores Empregos Ordem Empregos  Ordem Empregos Ordem Empregos Ordem
Diretos Indiretos Induzidos Totais
28 S.L.U.P. 05 48 9 52 69 18 83 43
29 CONSTRUGAO CIVIL 26 20 15 36 56 40 98 36
30 COMERCIO 71 10 14 46 74 10 159 11
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 72 9 15 38 70 15 157 12
32 TRANSP. RODOV. PASSAG, NAO-REGULAR 52 11 15 37 70 14 137 17
33 TRANSP. REG. EXPL. DE PTOS TURISTICOS 41 17 15 39 70 16 126 24
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 31 18 15 40 70 17 116 26
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 45 15 21 22 68 19 134 19
36 TRANSP. AQUAVIARIO 17 27 15 35 76 8 108 30
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 6 46 20 26 67 23 94 39
38 TRANSP. AEREO, NAO-REGULAR 15 29 21 23 67 22 102 33
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 30 19 18 30 67 24 115 27
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 42 16 15 42 70 13 127 22
41 ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 21 24 16 34 76 9 112 29
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 113 3 20 24 67 21 201 5
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 13 32 20 27 68 20 101 34
44 COMUNICAGCOES 7 41 11 49 62 27 81 46
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 8 39 14 43 82 3 105 32
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARIO 101 5 36 10 71 11 208 3
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO 97 6 36 9 71 12 204 4
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 80 8 15 41 80 5 175 8
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 90 7 14 44 81 4 185 7
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 23 23 11 51 79 7 113 28
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 49 13 11 50 79 6 139 15
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 2 54 2 54 56 39 60 54
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 25 22 16 33 97 2 138 16
54 SERV.PRIV. N MERCANTIS 494 1 4 53 106 603 1

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Considerando a estrutura produtiva de 1999, os setores que menos gerariam
empregos diretos, caso ocorresse um investimento de R$ 1 milhdo em todos os
setores, seriam os seguintes: Aluguel de imoveis (52), Siderurgia (4), Industria quimica

(14), Fabricacao de 6leos vegetais (25) e Automdveis, caminhdes e 6nibus (9).

Empregos indiretos

Na obtencdo de uma estimativa do numero de novos empregos indiretos
gerados, levou-se em consideragdo o somatério do coeficiente de emprego
multiplicado pela matriz inversa de Leontief. Dessa forma, tem-se 0os novos empregos
gerados direta e indiretamente e, subtraindo os empregos diretos calculados

anteriormente, obtém-se somente os novos empregos gerados de forma indireta.

A analise da geracdo de empregos indiretos considerou, também, o efeito
sobre o numero de pessoas ocupadas em um setor, dado ao aumento de R$ 1 milhdo
nos investimentos dos outros setores. Na Tabela 17 s&do apresentados esses

resultados.

Ao analisar a referida tabela, constatou-se que ocorreu uma ligeira inversao
nos setores 0s quais mais geram empregos devido a um investimento realizado.
Assim, em relagao a geragao de empregos indiretos, os setores que se destacam sao:
Abate de animais (22), Aluguel de imoéveis (52), Beneficiamento de éleos vegetais (25),
Industria de laticinios (23), Fabricacao de agucar (24), e Outros produtos alimentares
(26). Pode-se observar que os empregos indiretos sdo gerados, em sua grande
maioria, nas atividades relacionadas com o segmento alimenticio, revelando,
provavelmente, o grande efeito de encadeamento desses setores com os demais da

economia.

Assim, um provavel investimento no segmento do turismo podera
desencadear a geragcdo de empregos nas industrias direta e indiretamente
relacionadas com a atividade turistica, como por exemplo, as industrias alimentares.
Um investimento no segmento do turismo podera provar um aumento na sua producéo,
e isso fara com que aumente a utilizacdo de insumos, tanto de sua prépria producao

como produzidos por outros setores, os quais terdo de aumentar a sua produgao para
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atender a essa nova demanda, o que podera resultar na necessidade de contratagao

de novos trabalhadores.

Empregos induzidos

A andlise do potencial de geragdo de empregos induzidos considera a
endogeneizagdo do consumo das familias. Assim, na obtencdo do numero de
empregos induzidos gerados na economia, leva-se em consideracdo o somatorio do
coeficiente de emprego multiplicado pela matriz inversa de Leontief, com o consumo
das familias considerado endégeno; em seguida subtrai-se destes valores o somatério
dos coeficientes de emprego multiplicado pela matriz inversa de Leontief. Dessa

forma, elimina-se a dupla contagem dos empregos diretos e indiretos.

Os resultados referentes ao numero de empregos induzidos gerados na
economia brasileira, dado a um investimento de R$ 1 milhdo, podem ser observados
na Tabela 17. De acordo com esses resultados, os setores que mais geraram
empregos induzidos foram: Servicos privados ndo mercantis (54), Administragcédo
publica (53), Instituicdes financeiras (45), Outros servigos prestados as familias (49) e
Atividades recreativas, culturais e desportivas (48). Ja os setores que menos geram

empregos induzidos foram aqueles relacionados com a industria de transformacao.

Considerando apenas os setores que compdem o segmento do turismo, pode-
se perceber que apresentam elevada participacdo dos empregos induzidos na
composi¢cdo do emprego total, merecendo destacar os setores: Transporte aéreo,
regular (37), Aluguel de automoveis e outros meios de transportes (50), Transporte
aéreo, nao-regular (38), Transporte regular para exploragao de pontos turisticos (33) e
transporte rodoviario de passageiros, nao-regular (32) cujas participacbes sao

superiores a 50% no emprego total (ver Tabela 18).
Emprego total

O numero de empregos totais gerados por R$ 1 milhdo investidos em cada
setor produtivo, € composto pela somatéria dos empregos diretos, indiretos e
induzidos. Através da analise do emprego total, é possivel verificar a composi¢cédo do
emprego gerado, bem como identificar quais os setores mais relevantes, ou seja, os

“setores-chave” na geragao de empregos.
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Analisando a Tabela 18 e Figura 10 e considerando os vinte setores que mais
geram empregos totais, dada a estrutura produtiva de 1999, percebe-se que eles
recebem uma maior contribuicdo dos efeitos diretos e induzidos, com excec¢ao dos
setores Abate de animais (22), Industria do café (20), Beneficiamento de produtos
vegetais (21) e Fabricagdo de agucar (24), que apresentaram relevancia como

geradores de empregos indiretos e induzidos.

Com relagdo a geracdo de empregos pelo segmento do turismo, pode-se
perceber que o0 mesmo segue a tendéncia apontada por varios autores, como sendo
uma das atividades econbOmicas mais geradora de empregos. De acordo com o
modelo de insumo-produto construido para este trabalho, constatou-se que os dez
setores que mais geram empregos dado a um investimento de R$ 1 milhdo foram:
Servigcos privados ndo mercantis (54), Artigos do vestuario (18), Estabelecimentos
hoteleiros e outros tipos de alojamentos temporario (46) Restaurantes e outros
estabelecimentos de servicos de alimentacdo (47), Atividades auxiliares aos
transportes aéreos (42), Agropecuaria (1),0utros servigos prestados as familias (49),
Atividades recreativas, culturais e desportivas (49), Madeira e mobiliario (11) e Abate
de animais (22). E desses setores que mais geram empregos, quatro sao

componentes do segmento do turismo.

Analisando o segmento do turismo de forma mais desagregada, isto &,
considerando os setores componentes deste segmento, pode-se verificar que, dentre
estes, os que apresentaram melhor desempenho na geracdo de emprego total foram:
Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario (46),
Restaurantes e outros estabelecimentos de servicos de alimentacao (47), Atividades
auxiliares aos transportes aéreos (42), Atividades recreativas, culturais e desportivas

(48) e Transporte rodoviarios de passageiros, regular (31).

Outro resultado importante para o segmento do turismo no Brasil, que pode
ser observado, analisando a Tabela 18 e a Figura 10, é a consideravel participagao dos
empregos diretos e induzidos na composi¢cao do total de empregos gerados. Tal fato
pode estar associado ao consideravel efeito multiplicador que este segmento possui

dentro de um determinado sistema econdmico.



Tabela 18. Composigdo do emprego total gerado devido a um aumento de R$ 1 milhdo na demanda final, Brasil, 1999.

Diretos Indiretos Induzidos total
Part. (%) Ordem Part. (%) Ordem Part. (%) Ordem  No. empregos
1 AGROPECUARIA 54,8 4 15,6 29 29,6 52 201 100
2 EXTRATIVA MINERAL 12,0 34 15,3 33 72,7 5 79 100
3 MINERAL N METALICO 21,2 22 19,1 25 59,7 26 96 100
4 SIDERURGIA 29 53 31,3 9 65,8 18 74 100
5 METALURGIA 16,8 26 21,7 20 61,5 23 91 100
6 MAQUINAS E EQUIP. 14,1 30 15,5 31 70,3 8 85 100
7 MATERIAL ELETRICO 8,6 39 27,9 13 63,5 22 80 100
8 EQUIP. ELETRONICOS 9,3 36 23,1 18 67,6 12 71 100
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 4,0 50 30,1 10 65,9 17 69 100
10 PECAS E OUT. VEICULOS 9,2 37 25,0 16 65,8 19 81 100
11 MADEIRA E MOBILIARIO 31,1 17 28,4 12 40,5 45 159 100
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 13,5 32 26,5 14 60,1 25 100 100
13 IND. DA BORRACHA 59 45 29,5 11 64,6 21 75 100
14 INDUSTRIA QUIMICA 34 52 24,4 17 72,2 6 69 100
15 FARMAC. E VETERINARIA 7,7 41 25,7 15 66,6 15 84 100
16 ARTIGOS PLASTICOS 16,8 27 16,7 28 66,5 16 82 100
17 IND. TEXTIL 11,0 35 36,2 8 52,8 33 94 100
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 60,3 2 11,8 40 27,9 53 224 100
19 FABRICACAO DE CALCADOS 33,3 14 22,6 19 441 40 135 100
20 INDUSTRIA DO CAFE 4,3 49 57,2 1 38,5 47 150 100
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 7.4 42 53,9 4 38,7 46 145 100
22 ABATE DE ANIMAIS 5,6 47 57,1 2 37,3 48 159 100
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 4,9 48 52,9 5 42,3 43 123 100
24 FABRICAGAO DE ACUCAR 7,0 43 49,7 6 43,3 42 131 100
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 2,0 54 55,8 3 42,2 44 128 100
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 14,0 31 40,4 7 45,6 38 127 100
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 23,8 21 19,8 23 56,3 30 108 100
28 S.ILU.P. 57 46 10,3 45 84,0 2 83 100
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Tabela 18. Composigdo do emprego total gerado devido a um aumento de R$ 1 milhdo na demanda final, Brasil, 1999.

Setores Diretos Indiretos Induzidos Total
Part. (%) Ordem Part. (%) Ordem Part. (%) Ordem  No. empregos
29 CONSTRUCAO CIVIL 27,0 18 15,2 34 57,8 28 98 100
30 COMERCIO 445 10 8,6 49 46,9 36 159 100
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 45,9 8 9,4 48 44,8 39 157 100
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO-REGULAR 37,8 11 10,7 44 51,5 34 137 100
33 TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS 32,7 16 11,6 42 55,7 31 126 100
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 26,7 19 12,7 39 60,6 24 116 100
35 OUTROS TRANSPORTES TERRESTRES 33,5 13 15,4 32 51,1 35 134 100
36 TRANSP. AQUAVIARIO 16,0 28 14,2 35 69,8 11 108 100
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 6,8 44 21,6 21 71,7 7 94 100
38 TRANSP. AEREO, NAO-REGULAR 14,3 29 20,1 22 65,6 20 102 100
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 26,1 20 15,6 30 58,3 27 115 100
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 33,3 15 11,4 43 55,2 32 127 100
41 ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 18,3 24 14,1 36 67,5 14 112 100
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 56,4 3 10,1 46 33,5 51 201 100
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 12,6 33 19,8 24 67,6 13 101 100
44 COMUNICACOES 9,2 38 14,0 37 76,9 4 81 100
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 8,0 40 13,5 38 78,5 3 105 100
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARIO 48,6 6 17,2 27 34,1 50 208 100
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO 47,6 17,6 26 34,8 49 204 100
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 45,6 8,3 50 46,0 37 175 100
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 48,9 7.4 52 43,6 41 185 100
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 20,3 23 9,7 47 70,0 10 113 100
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 35,3 12 7.9 51 56,8 29 139 100
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 3,5 51 2,6 53 93,9 1 60 100
53 ADMINISTRACAO PUBLICA 18,2 25 11,8 41 70,1 9 138 100
54 SERV. PRIV. N MERCANTIS 81,9 1 0,6 54 17,5 54 603 100

Fonte: dados estimados pelo autor.
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5.3 Dimensionamento do segmento do turismo no Brasil: produto interno
bruto e pessoal ocupado

Com o objetivo de mensurar a participagdo do segmento do turismo na
economia brasileira, procurou-se dimensionar este segmento em termos de pessoal
ocupado e de valor adicionado, utilizado como uma proxy para quantificar o Produto
Interno Bruto. Conforme foi detalhado anteriormente, o dimensionamento do segmento
do turismo foi feito, levando-se em consideragdo a cadeia produtiva do mesmo, ou
seja, consideraram-se todos os seus componentes em cada um dos setores que o
compdem. Os resultados para este dimensionamento sdo apresentados e discutidos

nas subsegdes seguintes.

5.3.1 O valor adicionado no segmento do turismo

O dimensionamento do segmento do turismo no Brasil, para o ano de 1999, foi
feito, levando-se em consideragdo o valor adicionado, sendo apresentado a seguir.
Em termos de valores, a Tabela 19, 20 e 21 mostram a estrutura de participacdo dos

diversos componentes do turismo.

Vale ressaltar aqui que também é importante mensurar quanto cada setor que
compde o segmento do turismo adiciona ao mesmo levando em consideragao cada um
dos componentes, isto &, quantificar quanto cada complexo adiciona ao segmento do

turismo. Esses resultados sdo mostrados nas Tabelas 19 e 20.

O valor total do Valor Adicionado do segmento do turismo, bem como em cada
um dos seus complexos foi dividido em: insumos, o préprio segmento e servigos,
conforme foi definido no capitulo referente a metodologia. Com relagdo a esses trés
componentes, as sua participagdes no segmento, em 1999, foram respectivamente de
17,99%, 47,68% e 34,33%. Em todos os complexos pode-se perceber que a maior
participacdo refere-se ao proprio segmento, e, dentre estes com maior destaque o
complexo Atividades recreativas, culturais e desportivas (68,39%), e a menor

participagao (41,60%) ficou com o complexo Transporte aéreo nao-regular.



Tabela 19. Valor adicionado do segmento de turismo, participacao dos agregados (Insumos, Turismo e Servigos) no valor adicionado total
de cada setor componente do segmento do turismo, Brasil, 1999.

Insumos Turismo Servigos Total
Setores Valor Participacdo Valor Participacdo  Valor  Participacdo  Valor  Participagdo
(R$ MilhGes) (%) (R$ Milhdes) (%) (R$Milhdes) (%)  (R$ Milhdes) (%)
TRANSP. RODQV. DE PASSAGEIROS, REGULAR 2.195.070 16,19 7026.452 51,84 4.332.872 31,97 13.554.393 100,00
TRANSP. RODOV. DE PASSAGEIROS, NAO-REGULAR 160.261 16,19 512.996 51,84 316.340 31,97 989.597 100,00
TRANSP. REG. PROPRIOS EXPL. DE PTOS. TURISTICOS 1.860 16,19 5.955 51,84 3.672 31,97 11.487 100,00
TRANSPORTE AEREO, REGULAR 2.322.686 22,21 4372.703 41,80 3.764.630 35,99 10.460.018 100,00
TRANSPORTE AEREO, NAO-REGULAR 132.863 22,58 244.838 41,60 210.790 35,82 588.491 100,00
AGENCIAS DE VIAGENS E ORG. DE VIAGENS 584.705 28,04 1206.549 57,86 293.961 14,10 2.085.215 100,00
ATIVIDADES AUX. AOS TRANSP. TERRESTRE 167.604 19,05 526.566 59,84 185.743 21,11 879.914 100,00
ATIVIDADES AUX. AOS TRANSPORTES AEREOS 180.558 27,53 324.542 49,48 150.777 22,99 655.877 100,00
ESTAB. HOTEL. E OUT. TIPOS DE ALOJ.TEMPORARIO 1.234.161 17,85 3040.736 43,97 2.640.788 38,19 6.915.685 100,00
REST. E OUT. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO 4.335.293 17,21 10690.217 42,44 10.163.317 40,35 25.188.827 100,00
ATIV. RECREATIVAS, CULTURAIS E DESPORTIVAS 771171 13,73 3840.004 68,38 1.004.720 17,89 5.615.895 100,00
ALUGUEL DE AUT. E OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 84.982 11,87 469.974 65,65 160.884 22,47 715.841 100,00
SEGMENTO DO TURISMO 12.171.214 17,99 3.2261.533 47,68 23.228.494 34,33 67.661.307 100,00

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Tabela 20. Participagdo setorial no valor adicionado dos agregados (insumos, turismo e
servigos), no valor adicionado total do segmento do turismo e no valor adicionado
do Brasil, Brasil, 1999.

. . Participagéo
Insumos Turismo Servigos Total no Valor

Setores Participacdo Participacdo Participacdo Participacdo Adicionado

(%) (%) (%) (%) do Brasil (%)
TRANSP. RODOV. DE PASSAGEIROS, REGULAR 18,03 21,78 18,65 20,03 1,51
TRANSP. RODOV. DE PASSAGEIROS, NAO-REGULAR 1,32 1,59 1,36 1,46 0,11
TRANSP. REG. EXPL. DE PTOS. TURISTICOS 0,02 0,02 0,02 0,02 0,00
TRANSPORTE AEREO, REGULAR 19,08 13,55 16,21 15,46 1,16
TRANSPORTE AEREO, NAO-REGULAR 1,09 0,76 0,91 0,87 0,07
AGENCIAS DE VIAGENS E ORG. DE VIAGENS 4,80 3,74 1,27 3,08 0,23
ATIVIDADES AUX. AOS TRANSPORTES TERRESTRES 1,38 1,63 0,80 1,30 0,10
ATIVIDADES AUX. AOS TRANSPORTES AEREOS 1,48 1,01 0,65 0,97 0,07
ESTAB. HOTEL. E OUT. TIPOS DE ALOJ.TEMPORARIO 10,14 9,43 11,37 10,22 0,77
REST. E OUT. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO 35,62 33,14 43,75 37,23 2,81
ATIV. RECREATIVAS, CULTURAIS E DESPORTIVAS 6,34 11,90 4,33 8,30 0,63
ALUGUEL DE AUT. E OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 0,70 1,46 0,69 1,06 0,08
SEGMENTO DO TURISMO 100 100 100 100 7,54

Fonte: dados estimados pelo autor.

Analisando a participagdo de cada complexo na composicdo do valor
adicionado do segmento do turismo no ano de 1999, percebeu-se que a maior
participagcdo coube ao complexo Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos
de alimentacao (37,33%), seguido por Transporte rodoviario de passageiros, regular
(20,03%), Transporte aéreo, regular (15,46%) e Estabelecimentos hoteleiros e outros

tipos de alojamento temporario (10,22%).

No que diz respeito a participagado do valor adicionado dos componentes do
segmento do turismo no valor adicionado do Brasil (R$ 897.912.074 milhdes) tem-se
as seguintes participagdes 1,36%, 3,59% e 2,59%, respectivamente, enquanto o valor
adicionado do turismo total (R$ 67.661.241 milhdes) representava 7,54% do valor
adicionado do Brasil, conforme pode ser observado na Tabela 21 e Figura 13. Esse

valor ficou abaixo da contribuicdo do turismo no PIB mundial, que é da ordem de 10%.
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Tabela 21. Dimensionamento do segmento do turismo no Brasil em 1999 — Valor

Adicionado.
Agregados Valor Participagao Participacao no
Adicionado dos Componentes Valor Adicionado
(R$ milhdes) (%) Brasil (%)
Insumos 12.171.214 17,99 1,36
Turismo 32.261.533 47,68 3,59
Servigos 23.228.494 34,33 2,59
Total 67.661.241 100,00 7,54
Brasil 897.912.074

Fonte: dados estimados pelo autor.
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No trabalho conduzido pela Embratur/FADE (1998) constatou-se que a
participacao do turismo no PIB do Brasil vem apresentando valores em torno de 7% até
a metade da década de 90. Assim, de acordo com a estimativa de participagcdo do
segmento do turismo no PIB brasileiro obtida no presente estudo (7,54%), pode-se
inferir que este segmento vem apresentando uma melhoria de desempenho. Essa
comparacgao de resultados, entretanto, deve ser analisada com alguma cautela, tendo
em vista que ndo se conhece a metodologia de calculo do PIB no trabalho conduzido

pela Embratur/FADE, fato que ndo ocorre neste estudo.

Considerando que o valor adicionado pode ser usado como uma proxy da
medida da renda do pais, pode-se afirmar que o segmento do turismo apresentou um
bom desempenho em relagdo a geracéo de renda, uma vez que, no periodo analisado,
apresentou uma boa contribuicdo ao valor adicionado do pais. Vale salientar que este
desempenho podera ser melhorado, caso ocorra um melhor incentivo as familias para
fazerem turismo, bem como incentivos aos empresarios envolvidos nas atividades que

compdem tal segmento.

Outro ponto a merecer ressalva é que o turismo no Brasil como segmento
econdmico é considerado recente e ainda apresenta um grande potencial para seu
crescimento, tendo em vista os recursos turisticos de que dispde como atrativos.
Assim sendo, ha possibilidade de expansao do segmento e, com isso, podera melhorar

ainda seu desempenho em termos de geragao de renda no pais.

5.3.2 O pessoal ocupado no segmento do turismo

Com relacdo ao dimensionamento do segmento do turismo, levando-se em
consideragcdo a quantidade de pessoas ocupadas em cada um dos componentes do
segmento, os resultados sdo apresentados nas Tabelas 22, 23 e 24. Constatou-se
que, considerando os trés agregados do segmento do turismo, no ano de 1999, o
referido segmento ocupava em torno de 12% da forga de trabalho no pais,
aproximadamente 7.113.929 pessoas. Analisando cada um dos agregados em
separado, pode-se verificar que a maior contribuicdo € a do agregado dos setores os

quais compdem o segmento do turismo em torno de 8,6%, enquanto a participacao dos
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agregados, insumos e servicos foram de 1,30 e 2,30%, respectivamente. Esses

resultados podem também ser visualizados, analisando-se a Figura 14.

Tabela 22. Dimensionamento do segmento do turismo no Brasil em 1999 — Pessoal

Ocupado
Agregados Pessoal ocupado Participacao Participacao no
dos Agregados pessoal ocupado
(%) Brasil (%)
Insumos 761.735 10,71 1,30
Turismo 5.010.129 70,43 8,58
Servigcos 1.342.065 18,87 2,30
TOTAL 7.113.929 100,00 12,19
Brasil 58.380.602

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Considerando a participacdo do pessoal ocupado dos trés componentes do
segmento do turismo, constatou-se que o turismo responde por cerca de 70% das
pessoas ocupadas no segmento, ou seja, emprega cerca de 5.010.129 pessoas. Os
setores que foram considerados como fornecedores de insumos a serem utilizados no
processo produtivo dos setores que compdem o segmento do turismo empregam a
menor parcela 10,71% (761.735 pessoas) do total de pessoas ocupadas no segmento,
e 0s que prestam servigos ao turismo empregam cerca de 1.342.065 pessoas, 0 que
corresponde a aproximadamente 19% do total de pessoas ocupadas no segmento do

turismo.

Merece, também, aqui ser mensurado o pessoal ocupado nos complexos que
compdem o segmento do turismo no Brasil. Estes resultados sdo apresentados nas
Tabelas 23 e 24. Ao analisar a Tabela 23 percebe-se que a maior parte do pessoal
ocupado, dos complexos aqui considerados, encontra-se no préprio segmento
(agregado turismo). As participacdes foram superiores a 50%, com exce¢do dos
complexos Transporte aéreo, regular e Transporte aéreo, ndo-regular os quais

apresentaram uma maior participagao do pessoal ocupado no agregado servicos.

Analisando a Tabela 24, constatou-se que do pessoal ocupado total no
segmento do turismo no Brasil, no ano de referéncia do presente estudo, a maior parte
encontrava-se no complexo Restaurante e outros estabelecimentos de servigcos de
alimentacgao cuja participacao € de aproximadamente 48%. Destaca-se a seguir o de
Transporte rodoviario de passageiros, regular (18,82%). A terceira posicéo, ficou com
o complexo Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario cuja
participacao € de 13,71%. As menores contribuicées foram dos complexos Transporte
regular para exploragédo de pontos turisticos, Transporte aéreo, ndo-regular, Aluguel de
automoveis e outros meios de transporte e Atividades auxiliares aos transportes

terrestres cujas participagdes foram: 0,01%, 0,37%, 0,40% e 0,87%, respectivamente.



Tabela 23. Pessoal ocupado no segmento de turismo, participagdo dos agregados (Insumos, Turismo e Servigos) no pessoal ocupado total
de cada setor componente do segmento do turismo, Brasil, 1999.

Insumos Turismo Servigos Total
Setores Pessoal Pessoal Pessoal Pessoal
Ocupado Part. (%) Ocupado Part. (%) Ocupado Part. (%) Ocupado Part. (%)
TRANSPORTE RODOVIARIO DE PASSAGEIROS, REGULAR 82.155 6,14 1.006.073 75,16 250.339 18,70 1.338.566 100,00
TRANSP. RODOVIARIO DE PASSAGEIROS, NAO-REGULAR 5.998 7,79 52.690 68,46 18.277 23,75 76.965 100,00
TRANSP. REG. PROPRIOS PARA EXPL. DE PTOS. TURISTICOS 70 9,04 488 63,40 212 27,56 770 100,00
TRANSPORTE AEREO, REGULAR 87.979 23,27 72.551 19,19 217.508 57,54 378.038 100,00
TRANSPORTE AEREO, NAO-REGULAR 4.971 18,74 9.370 35,33 12.179 45,92 26.519 100,00
AGENCIAS DE VIAGENS E ORGANIZADORES DE VIAGENS 21.817 16,35 94.663 70,93 16.984 12,73 133.464 100,00
ATIVIDADES AUXILIARES AOS TRANSPORTES TERRESTRE 6.596 10,68 44.438 71,95 10.732 17,37 61.766 100,00
ATIVIDADES AUXILIARES AOS TRANSPORTES AEREOS 7.218 6,43 96.404 85,82 8.711 7,75 112.333 100,00
ESTAB. HOTELEIROS E OUT. TIPOS DE ALOJ.TEMPORARIO 109.258 11,20 713.620 73,16 152.576 15,64 975.454 100,00
REST. E OUT. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTACAO 383.992 11,35 2.411.477 71,29 587.203 17,36 3.382.671 100,00
ATIVIDADES RECREATIVAS, CULTURAIS E DESPORTIVAS 47.540 7,94 493.004 82,36 58.049 9,70 598.593 100,00
ALUGUEL DE AUT. E OUTROS MEIOS DE TRANSPORTE 4.141 14,38 15.352 53,33 9.295 32,29 28.789 100,00
SEGMENTO DO TURISMO 761.735 10,71 5.010.129 70,43 1.342.065 18,87 7.113.929 100,00

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Tabela 24. Participagdo setorial no pessoal ocupado dos agregados (Insumos, Turismo e
Servigos), no pessoal ocupado total do segmento do turismo e no pessoal
ocupado do Brasil, Brasil, 1999.

Setores nmos Tutemo  Senkos  Tolal ot aupaao
do Brasil (%)

TRANSP. RODOV. DE PASSAGEIROS, REGULAR 10,79 20,08 18,65 18,82 2,29
TRANSP. RODOV. DE PASSAGEIROS, NAO-REGULAR 0,79 1,05 1,36 1,08 0,13
TRANSP. REG. PARA EXPL. DE PTOS. TURISTICOS 0,01 0,01 0,02 0,01 0,00
TRANSPORTE AEREO, REGULAR 11,55 1,45 16,21 5,31 0,65
TRANSPORTE AEREO, NAO-REGULAR 0,65 0,19 0,91 0,37 0,05
AGENCIAS DE VIAGENS E ORG. DE VIAGENS 2,86 1,89 1,27 1,88 0,23
ATIV. AUXILIARES AOS TRANSPORTES TERRESTRE 0,87 0,89 0,80 0,87 0,11

ATIVIDADES AUX. AOS TRANSPORTES AEREOS 0,95 1,92 0,65 1,58 0,19
ESTAB. HOTEL. E OUT. TIPOS DE ALOJ.TEMPORARIO 14,34 14,24 11,37 13,71 1,67
REST. E OUT. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAQAO 50,41 48,13 43,75 47,55 5,79
ATIV. RECREATIVAS, CULTURAIS E DESPORTIVAS 6,24 9,84 4,33 8,41 1,03
ALUGUEL DE AUT. E OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 0,54 0,31 0,69 0,40 0,05

SEGMENTO DO TURISMO 100 100 100 100 12,19

Fonte: dados estimados pelo autor.

Ainda de acordo com a Tabela 24, o pessoal ocupado no segmento do
turismo, considerando a sua cadeia produtiva, representa 12,19% do pessoal ocupado
no Brasil. Na composi¢do desta participagdo tem-se que as maiores contribui¢cdes
foram provenientes dos complexos Restaurantes e outros estabelecimentos de
servicos de alimentacéo (5,79%), Transporte rodoviario de passageiros, regular
(2,29%), Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario (1,67%)

e Atividades recreativas, culturais e desportivas (1,03%).

Conforme os resultados apresentados até o presente, na tentativa de
dimensionar o segmento do turismo no Brasil, pode-se perceber que proporciona uma
contribuicdo consideravel para a economia brasileira, apesar de ser um segmento o
qual s6 recentemente passou a receber um tratamento adequado tanto dos érgaos

publicos como do empresariado.

Com relacao aos resultados encontrados no presente trabalho, merecem ser
feitas algumas consideragdes. Esses resultados referem-se a uma analise agregada,
ou seja, em nivel nacional. Devido a extensao territorial do Brasil, no entanto, as

macro-regides apresentam caracteristicas ambientais, econdmicas, culturais e sociais
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macro-regides apresentam caracteristicas ambientais, econémicas, culturais e sociais
bastante diferenciadas. Isso faz com que, provavelmente, o segmento do turismo
venha desenvolvendo também de forma diferente em cada regido. Nos ultimos anos a
regido Nordeste € a que vem recebendo maior incentivo para o desenvolvimento do
turismo. Assim, acredita-se que a importancia desse segmento, tanto em relacéo a
geracdo de emprego, como a de renda, seja diferente em termos regonais,
apresentando melhores desempenhos nas regifes onde o segmento se encontra mais
estruturado ou recebendo uma maior quantidade de incentivos para sua estruturacao.
Dessa forma, € provavel que o segmento do turismo apresente participagbes bastante
diferenciadas, tanto no valor adicionado como no pessoal ocupado, em cada uma das

regides brasileiras.

No capitulo a seguir € apresentada uma aplicacdo do uso dos modelos de
insumo-produto na analise de politicas publicas. Procurou-se quantificar os impactos
na economia brasileira, levando-se em consideracao, inicialmente, os investimentos
previstos no Plano Plurianual 2000-2003 para cada uma das regifées do pais, bem
como os previstos para serem feitos em nivel nacional (nfo especificada a regido). E
importante ressaltar que no presente trabalho foram considerados apenas 0s

investimentos direcionados aos projetos do segmento do turismo.



6 UMA APLICAGAO DO MODELO DE INSUMO-PRODUTO NA ANALISE DE
POLITICAS ECONOMICAS

Este capitulo tem por finalidade mostrar como o modelo de insumo-produto,
construido no presente trabalho e apresentado anteriormente, podera servir como
instrumental de analise, de modo a auxiliar no planejamento e implantagéo de politicas

econdmicas, especialmente para o segmento do turismo.

Pretende-se inicialmente fazer um breve resumo do Plano Plurianual,
elaborado pelo do Governo Federal para o periodo de 2000 a 2003. Em seguida é
feita a apresentacdo dos programas e projetos de turismo contemplados no Plano
Plurianual (PPA 2000-2003) e seus respectivos valores a serem investidos, bem como
a apresentacao e analise dos impactos que poderao ser gerados na economia, caso 0S

investimentos sejam de fato realizados.

6.1 Os programas e projetos de turismo no Plano Plurianual 2000-2003

O Plano Plurianual — 2000/2003 foi instituido pela Lei n°® 9.989, de 21 de julho
de 2000, em cumprimento & Constituicdo Federal de 1988". O referido plano tera como
principal meta construir um novo modelo de desenvolvimento voltado para o
atendimento das necessidades basicas do cidaddo e a melhor distribuicdo dos frutos

do crescimento econdmico entre os brasileiros (Brasil, 2002c).

A fim de atingir a meta, o governo federal elaborou um conjunto de diretrizes
estratégicas destinadas a consolidar a estabilidade econbémica com crescimento

sustentado, promover o desenvolvimento sustentavel voltado para a geracdo de

' De acordo com a Constituicdo de 1988, o Presidente da Republica deve encaminhar ao Congresso até o
dia 31 de agosto suas metas de governo para quatro anos.
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empregos e oportunidades de renda, combater a pobreza e promover a cidadania e a
inclusado social e consolidar a democracia e a defesa dos direitos humanos. Quando o
Plano Plurianual tramitava pelo Congresso Nacional, mais duas diretrizes foram
incorporadas ao mesmo, quais sejam: reduzir as desigualdades inter-regionais e
promover os direitos de minorias vitimas de preconceito e discriminagao (Brasil,
2002c).

Com base nessas diretrizes, foi possivel definir vinte oito macroobjetivos a
serem alcancados na execuc¢ao do Plano Plurianual 2000/2003, a saber: - criar um
ambiente macroeconémico favoravel ao crescimento sustentavel; - sanear as finangas
publicas; - elevar o nivel educacional da populagdo e ampliar a capacitacido
profissional; - atingir US$ 100 bilhdes de exportagdo até 2002; - aumentar a
competitividade do agronegdcio; - desenvolver a industria do turismo; - desenvolver a
industria cultural; - promover a modernizagdo da infra-estrutura e a melhoria dos
servicos de telecomunicacbes, energia e transportes; promover a reestruturagédo
produtiva com vistas a estimular a competicdo no mercado interno; - ampliar o acesso
aos postos de trabalho e melhorar a qualidade do emprego; - melhorar a gestao
ambiental; - ampliar a capacidade de inovacéo; - fortalecer a participagao do pais nas
relagcbes econbmicas internacionais; - ofertar escola de qualidade para todos;
assegurar o acesso e a humanizagao do atendimento na saude; - combater a fome;
reduzir a mortalidade infantil; - erradicar o trabalho infantil degradante e proteger o
trabalhador adolescente; - assegurar os servigos de protegdo a populagdo mais
vulneravel a exclusdo social; promover o Desenvolvimento Integrado do Campo;
melhorar a qualidade de vida nas aglomeracdes urbanas e regides metropolitanas; -
ampliar a oferta de habitagbes e estimular a melhoria das moradias existentes; -
ampliar os servicos de saneamento basico e de saneamento ambiental das cidades; -
melhorar a qualidade do transporte e do transito urbanos; - promover a cultura para
fortalecer a cidadania; - promover a garantia dos direitos humanos; - garantir a defesa
nacional como fator de consolidagcao da democracia e do desenvolvimento; - mobilizar

governo e sociedade para a redugao da violéncia.

O Plano Plurianual identifica trés tipos de programas cujas agdes estado
diretamente associadas a concretizagdao do macroobjetivo “Desenvolver a industria do

turismo”: um, de carater mais abrangente que abriga praticamente todas as agdes da
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Embratur ndo-vinculadas ao programa Municipalizagdo do turismo e aos programas
regionais. Esse primeiro tipo € composto dos seguintes programas: Turismo: a
industria do novo milénio e Divulgagdo do Brasil no exterior. Outro, voltado a gestao
local do turismo, destinado a capacitagao de prefeituras e sociedade na gestdo de suas
politicas de turismo, que engloba o programa Municipalizagdo do Turismo. E o terceiro
tipo engloba um conjunto de programas regionais concebidos em fungcido da captagao
de recursos externos e que privilegiam a implementacgao de infra-estrutura urbana e de
acesso em areas com potencial turistico. Compdem esse conjunto os seguintes
programas: Desenvolvimento do turismo no Nordeste, Desenvolvimento da infra-
estrutura turistica no Nordeste, Turismo no Nordeste, Turismo no Sudeste, Turismo no

Sul, Turismo Verde e Turismo no coragao do Brasil (Brasil, 2002d).

Analisando os programas que compdem o Plano Plurianual 2000-2003, pode-
se perceber que alguns mesmo n&o sendo contemplados dentro do macroobijetivo
“Desenvolver a industria do turismo”, foram incorporados por outros. Este é o caso do
programas Turismo cultural e Monumenta: preservacao do patrimdnio histérico, que
foram incorporados pelo macroobjetivo “Desenvolver a Industria Cultural”. Ha também
o caso de um programa, Qualificagcao profissional do trabalhador que foi contemplado
pelo macroobjetivo “Ampliar 0 acesso aos postos de trabalho e melhorar a qualidade
do emprego”, que dentre os seus projetos existe um que trata da Qualificacdo de

agentes de turismo nos municipios.

No Quadro 9 sdo apresentados os projetos do Plano Plurianual 200-2003
vinculados ao segmento do turismo, bem como os investimentos previstos de serem
realizados em cada um deles. Esses investimentos foram distribuidos, entre as cinco
regides do pais, nos setores econdémicos do modelo de insumo-produto para economia

turistica, que é parte integrante deste trabalho (Tabela 25).

Apods essa distribuigdo, procedeu-se um choque de investimento na economia,
o que foi denominado de choques da fase |. Em seguida, acredita-se que estes
investimentos realizados irdo produzir um aumento no consumo dos turistas, utilizado

para gerar um novo choque na economia, aqui denominado de fase Il.



Valores em R$ 1,00

Programa Projeto Investimento

Acdes de infra-estrutura turistica 500.000

Avaliacdo da qualidade dos servicos turisticos mediante a capacitagéo, habilitagdo e divulgagédo dos seus resultados 5.024.322

Campanha para promogéao do turismo interno 34.800.505

Capacitagédo de recursos humanos 4.994.456

Captagéao de investimentos para implantacéo de infra-estrutura turistica - Bolsa de negécios 1.141.615

Construgao de centro de convengdes e feira de exposi¢des 62.345.000

Desenvolvimento da infra-estrutura turistica 20.000.000

Edigéo de anuario estatistico sobre o turismo 1.709.178

Edigéo e distribuicao de calendario para a pratica do turismo incentivado para melhor idade com pregos reduzidos 1.447.757

Estruturagéo do segmento de ecoturismo 2.630.191

Estruturagéo do segmento de pesca amadora 2.574.361

Financiamento da infra-estrutura turistica 42.222.371

Fomento a formacéo de clubes da melhor idade 3.066.178

Fiscalizagao dos servigos turisticos 4.213.980

Formagéao da imagem turistica do pais no exterior 36.446.460

Turismo: a industria Implantagédo de centros de informagdes turisticas 3.936.004
do novo milénio Implantagao de centros de informacgdes e estudos vitrine do Brasil 10.121.087
Participagao de eventos internacionais 31.011.454

Promocgao de eventos para divulgagéo do turismo interno 8.962.816

Promogao de eventos para divulgagao externa e interna do Brasil 20.000.000

Promogao de eventos turisticos voltados para melhor idade 1.497.970

Promogao e captagao de eventos internacionais 793.923

Sinalizagao turistica 6.070.092

Sistema de informagdes sobre o fluxo turistico emissivo e receptivo nacional e internacional 1.314.466
SUB-TOTAL 306.824.186

Quadro 9 - Investimento previsto por programas e projetos do segmento do turismo contemplado no Plano Plurianual 2000-2003.
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Valores em R$ 1,00

Programa Projeto Investimento
Assisténcia financeira a institutos culturais e a centros de estudos brasileiros 13.879.387
Divulgagéo do Brasil Edigao e distribuigdo de publicagbes sobre o Brasil 2.404.055
no exterior Promogéo d eventos de divulgagéo do Brasil no exterior 13.216.824
Veiculagdo de matéria sobre o Brasil 2.321.200
SUB-TOTAL 31.821.466
Estudos para o desenvolvimento do turismo sustentavel local 1.314.042
Fomento a producao de artigos artesanais para consumo turistico 20.608.001
Formatagao de produtos turisticos 1.138.145
Municipalizagéo Implantagdo de centro de formagéo para o turismo ( Liceu de artes e oficios para o turismo) 31.549.114
do turismo Implantagao de sistemas de coleta e disposic¢ao final de residuos sélidos 71.040.700
Produgéo de protétipos de artigos para divulgagéo do turismo 4.802.543
Promogao do turismo sustentavel local em municipios 79.312.629
Realizagao de oficias para o turismo 4.254.639
Saneamento de apoio a municipalizagéo do turismo (saneamento basico) 9.000.000
SUB-TOTAL 223.019.813
Modernizagao da infra-estrutura aeroportuariaria de Salvador-BA 90.302.007
Desenvolvimento Promogéo do turismo (construgéo de rodovia) 21.300.000
do turismo no Nordeste Recuperagao de rodovias 29.552.243
Implantagao de infra-estrutura de saneamento basico 51.378.230
Restauracéo de bens do patriménio publico 11.382.351
SUB-TOTAL 203.914.831
Acesso ao delta do Parnaiba 200.000
Construgéo de rodovias 6.200.000
Desenvolvimento Desenvolvimento do turismo 1.100.000
da infra-estrutura Fortalecimento da infra-estrutura turistica 2.250.000
turistica no NE Implantagéo do parque dos dinossauros em Sousa 500.000
Implantagao, ampliagéo e melhoria de infra-estrutura para feiras e exposicdes 800.000
Implantag&o, ampliacdo e melhoria dos servigos de saneamento basico 9.500.000

Quadro 9 - Investimento previsto por programas e projetos do segmento do turismo contemplado no Plano Plurianual 2000-2003.
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Valores em R$ 1,00

Programa Projeto Investimento
Implantagéo, ampliagéo e melhoria de infra-estrutura urbana 45.200.000
Desenvolvimento Melhoria do acesso a praias 10.000.000
da infra-estrutura Modernizagao da infra-estrutura aeroportuaria 10.000.000
turistica no NE Recuperagédo de rodovias 6.400.000
Recuperagéo de rodovias em municipios com potencial ecoturistico 100.000
Restauragdo de patriménios histéricos 50.000
SUB-TOTAL 92.300.000
Capacitagéo de agentes nos pélos turisticos 510.000
Campanha publicitaria para promog¢éo do turismo na regiao 40.160.000
Capacitagéo de recursos humanos 33.340.000
Turismo no Nordeste  Desenvolvimento da infra-estrutura turistica 54.400.000
Estudos de oportunidades de investimentos e novos segmentos turisticos para regido 3.350.500
Elaboragao de roteiros turisticos para regiao 18.115.500
Sinalizagao turistica 36.185.000
SUB-TOTAL 186.061.000
Campanha publicitaria para promogéao do turismo na regido centro-oeste 12.100.000
Capacitagédo de recursos humanos 10.200.000
Construgao de terminais turisticos 500.000
Desenvolvimento da infra-estrutura turistica 14.323.000
Turismo no coragéo Estudos de oportunidades de investimentos e novos segmentos turisticos para regido Centro-Oeste 1.860.901
do Brasil Elaboragéo de roteiros turisticos para regiao 2.461.190
Sinalizagao turistica 8.780.200
SUB-TOTAL 50.225.291
Assisténcia técnica e financeira em ecoturismo na Amazénia - POECOTUR 29.418.494
Capacitagéo de recursos humanos 8.842.844
Turismo Verde Desenvolvimento da infra-estrutura turistica 19.000.000
Estudos de oportunidades de investimentos e novos segmentos turisticos para regido 1.557.801
Estudos de viabilidade técnica, econémica e ambiental do ecoturismo na Amazénia 16.239.696

Quadro 9 - Investimento previsto por programas e projetos do segmento do turismo contemplado no Plano Plurianual 2000-2003.
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Valores em R$ 1,00

Programa Projeto Investimento
Fomento a realizagédo de estudos sobre a viabilidade e os procedimentos para implantagdo de polos de ecoturismo 2.953.088
Implantagéo de infra-estrutura nos pélos ecoturisticos 5.145.000
Turismo verde Implantagéo de infra-estrutura nos polos ecoturisticos na Amazénia 35.844.398
Sinalizagéo turistica 1.524.401
Roteiros turisticos para Amazonia 1.321.801
Financiamento de projetos de desenvolvimento do ecoturismo na Amazénia 190.000.000
SUB-TOTAL 311.847.523
Campanha publicitaria para promogéao do turismo na regiéo 43.370.000
Capacitagao de recursos humanos 31.870.000
Desenvolvimento da infra-estrutura turistica 42.976.500
Turismo no sul Estudos de oportunidades de investimentos e novos segmentos turisticos para regido 3.380.000
Elaboragédo de roteiros turisticos para regiao 18.230.000
Sinalizag&o turistica 34.150.000
Desenvolvimento de pdlos de turismo 500.000
SUB-TOTAL 174.476.500
Campanha publicitaria para promogéao do turismo na regiéo 41.250.000
Capacitagdo de recursos humanos 35.630.000
Turismo no sudeste Desenvolvimento da infra-estrutura turistica 17.870.000
Estudos de oportunidades de investimentos e novos segmentos turisticos para regido 3.090.000
Elaboragédo de roteiros turisticos para regiao 16.870.000
Sinalizagéo turistica 33.160.000
SUB-TOTAL 147.870.000
Revitalizagéo do patriménio cultural urbano de areas 5.013.970
Promogao de eventos culturais em areas de interesse turistico 2.118.400
Restauragéo de centros histéricos em areas de interesse turistico-cultural 2.372.414
Turismo cultural Apoio a projetos artisticos e cultural em areas de interesse turistico 4.589.003
Preservagao de bens do patrimdnio histérico, artistico e arqueoldgico em areas de interesse turistico 12.802.031
Implantacdo de sinalizacdo em sitios histéricos e arqueoldgicos 2.130.300

Quadro 9 - Investimento previsto por programas e projetos do segmento do turismo contemplado no Plano Plurianual 2000-2003.
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Valores em R$ 1,00

Programa Projeto Investimento |
Campanha publicitaria para a difusdo do turismo cultural 3.028.706 |
Restauracao de patriménio histérico 3.800.000 |
Capacitacéo de instrutores e guias culturais em areas de interesse turistico 143.130
Capacitagéo de recursos humanos para area de turismo cultural 3.000.000
Edicéo e distribuicao de material promocional sobre turismo cultural 1.500.000
Turismo cultural Estudos de viabilidade para cessao de préprios da unido para exploragédo turistica 1.097.040
Identificagao de polos de turismo cultural 3.000.000
Pesquisa de sitios arqueoldgicos 500.000
Recuperacgao e revitalizagao de cidades, proprios € monumentos da unido 3.836.004
SUB-TOTAL 48.930.998
Preservagao de bens do patrimdnio histérico, artistico e arqueoldgico em areas de interesse histérico-cultural
Monumenta: preservagdo manumenta/BNDES 312.207
do patrimdnio histérico Preservacgado do patriménio histérico urbano monumenta 106.200.000
SUB-TOTAL 106.512.207
Qualificagao
profissional do trabalhador Qualificagéo de agentes de turismo nos municipios 100.404.845
SUB-TOTAL 100.404.845
TOTAL 1.984.208.660

Quadro 9 - Investimento previsto por programas e projetos do segmento do turismo contemplado no Plano Plurianual 2000-2003.

Fonte: Brasil (2002ac)
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Tabela 25. Investimentos previstos para o segmento do turismo no Plano Plurianual 2000-2003.

Regido
Nao
Setores Norte Nordeste Sudeste Centro-Oeste Sul especificada Brasil
Valores em R$ 1,00
ATIV. RECR., CULTURAIS E DESPORTIVAS 0 0 0 0 114.717.580 114.717.580
CONSTRUCAO CIVIL 73.026.018 447.185.163 71.131.891 31.437.191 94.869.494 96.127.197 813.776.954
IND. EDITORIAL E GRAFICA 0 0 0 0 0 7.060.990 7.060.990
SERVICOS PRESTADOS AS EMPRESAS 262.742.666 79.591.000 80.715.000 21.448.671 73.340.000 280.369.884 798.207.221
SERVICOS PRESTADOS AS FAMILIAS 14.201.294 64.198.000 59.222.900 26.608.050 41.662.600 44.553.071 250.445.915
TOTAL 349.969.978 590.974.163  211.069.791 79.493.912 209.872.094 542.828.722 1.984.208.660
Participacéo (%)

17,65 29,80 10,64 4,01 10,58 27,36 100
ATIV. RECR., CULTURAIS E DESPORTIVAS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 21,13 5,78
CONSTRUGCAO CIVIL 20,87 75,67 33,70 39,55 45,20 17,71 40,98
IND. EDITORIAL E GRAFICA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,30 0,36
SERVICOS PRESTADOS AS EMPRESAS 75,08 13,47 38,24 26,98 34,95 51,65 40,25
SERVICOS PRESTADOS AS FAMILIAS 4,06 10,86 28,06 33,47 19,85 8,21 12,63
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100

Fonte: elaborada pelo autor a partir de informagdes de Brasil (2002c).
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Na sec¢do seguinte sdo apresentadas algumas consideragdes metodologicas
a respeito da execugao dos choques (investimento e consumo dos turistas), bem como

os efeitos causados por eles na economia brasileira.

6.2 Os impactos que poderao ser gerados na economia brasileira

Conforme ja mostrado anteriormente, nesta primeira fase serdo analisados os
resultados da economia, dado que foram investidos no total R$ 1.984.208.660,00 nas
cinco regibes do pais e distribuidos nos seguintes setores: Construcao civil, Industria
editorial e grafica, Atividades recreativas, culturais e desportivas, Servicos prestados as
familias e Servigos prestados as empresas (Tabela 25). Ainda de acordo com essa
tabela, pode-se perceber que a regido Nordeste € a regido com a maior participagao
nos investimentos a serem feitos (29,8% do total). A regido Centro-Oeste sera
contemplada com a menor parcela dos investimentos do Plano Plurianual (4%), apesar
de apresentar um grande potencial para o turismo, tendo em vista que nesta regido
estao localizados os cerrados, com sua flora e fauna bastante rica, e o pantanal mato-

grossense, area de inestimavel beleza.

Com relagdo a distribuicdo dos investimentos entre os setores, pode-se
perceber que a maior parcela dos investimentos destina-se aos setores Construcao
civil, Servigos prestados as empresas e Servigos prestados as familias, conforme se
pode observar na Tabela 25. Pelos setores contemplados pode-se dizer que nessa
primeira fase trata-se apenas de projetos para implantagdo da infra-estrutura basica
para o turismo e qualificagdo dos agentes envolvidos no referido segmento. A
realizagcdo desses investimentos ira criar condigdes, para que aumente o numero de
brasileiros fazendo turismo interno, assim como de turistas estrangeiros no Brasil,
consequentemente aumentara o consumo turistico, ocasionando na economia novos

impactos os quais seréao analisados posteriormente.

Para avaliar o impacto que os projetos vinculados ao turismo do Plano
Plurianual 200-2003 poderiam causar na economia brasileira, foram escolhidas as

seguintes variaveis, tanto na fase | como na fase Il da analise: insumos utilizados no
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processo produtivo, produgédo, emprego, impostos indiretos liquidos, renda das familias

e valor adicionado.

Para realizagao dessa analise, partiu-se da seguinte equacéao, que foi definida

anteriormente no capitulo Il deste trabalho:
X =BY (76)

A partir da eq. 76, é possivel avaliar o impacto do investimento inicial
realizado (na primeira fase da analise) e do aumento do consumo turistico (na segunda
fase da analise) sobre o volume de produgdo, os insumos, 0 emprego, o volume de
impostos indiretos liquidos, a renda das familias e o valor adicionado numa dada

economia. Os referidos impactos podem ser expressos da seguinte maneira:

AX = BAY

AINS = B(A X)
AEMP = ¢ AX
AIIL =i AX
AREN =r AX
AVA= p AX

em que:

AY representa o investimento inicial realizado (ou 0 aumento no consumo turistico,
na segunda fase da analise);

AX é um vetor que representa o impacto sobre o volume de produgao;

AINS é um vetor que representa o impacto sobre os insumos utilizados no
processo produtivo;

AEMP ¢é um vetor que representa o impacto sobre o emprego;

AIIL é um vetor que representa o impacto sobre o volume de impostos indiretos
liquidos;

AREN ¢é um vetor que representa o impacto sobre a renda das familias;

AVA é um vetor que representa o impacto sobre o valor adicionado; e,
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g, i, re psao vetores (nx1) em que os elementos sdo os coeficientes de emprego,
de impostos indiretos liquidos, da renda das familias e do valor adicionado,

respectivamente.

A seguir serao apresentados os impactos gerados na economia brasileira,
caso ocorram os investimentos previstos no Plano Plurianual 2000-2003. Inicialmente
mostram-se os impactos gerados na fase | dos investimentos e, em seguida, os

gerados na segunda fase.

. Fase |

Considerou-se como fase | da avaliagdo os investimentos iniciais a serem
realizados nos setores e nas regides brasileiras, conforme descritos anteriormente. Os
resultados dos impactos gerados na economia brasileira, devido aos investimentos
realizados em cada uma das regides do Brasil, encontram-se apresentados nas
Tabelas 26, 27, 28, 29 e 30.

A Tabela 26 mostra os valores das variagdes ocorridas no fornecimento de
insumos diretos utilizados no processo produtivo dos setores que receberam os
investimentos, bem como a variagcado percentual ocorrida. Os resultados mostram que
0s macro-setores que apresentaram a menor variacdo no fornecimento de insumos
diretos para os setores que receberam o aumento nos investimentos sdo em ordem
crescente: Agropecuaria, Servigos industriais de utilidade publica e Servigos turisticos.
Esse resultado encontra-se dentro do esperado, uma vez que estes macro-setores nao
sao tipicamente fornecedores de insumos diretamente para os setores que receberam
o choque. Ja os macro-setores Construcéo civil, Extrativa mineral e Servigos nao-
turisticos apresentaram uma maior variagao no fornecimento de insumos diretos para

os setores que receberam o choque inicial.
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Tabela 26. Variagao dos insumos diretos utilizados no processo produtivo, devido a implantacao
dos projetos de turismo contemplado no Plano Plurianual 2000-2003, por regido de
ocorréncia do investimento.

Macro-setores Norte Nordeste Sudeste Centro- Sul Regido nao Brasil
Oeste especificada
Valores em R$ 1,00
AGROPECUARIA 92.695 364.807 360.088 103.747 323.958 1.624.497 2.869.792
EXTRATIVA MINERAL 6.425.015  38.847.393 6.327.205 2.768.755  8.362.380 8.940.299 71.671.049
IND. DE TRANSFORMACAO 39.638.702  85.284.830 25.504.398 8.906.822 27.929.117 70.283.908 257.547.776
S.LU.P. 2.055.639 1.423.017 1.025.378 294.149 960.587 3.768.656 9.527.428
CONSTRUQAO CIVIL 3.531.122  17.085.883 3.020.937 1.274.434 3.874.836 4.894.497  33.681.708
COMERCIO 7.696.697  16.063.788  4.979.055 1.721.416 5.404.365 13.961.242  49.826.563
SERVICOS TURISTICOS 2.875.998 2.756.687 1.184.510 369.824  1.202.521 4.066.552 12.456.092
SERV. NAO-TURISTICOS 30.949.664  22.724.241 12.550.146 3.718.990 12.212.651 42.245.958 124.401.649
Variagéo (%)

AGROPECUARIA 0,0001 0,0005 0,0005 0,0001 0,0004 0,0021 0,0037
EXTRATIVA MINERAL 0,0174 0,1055 0,0172 0,0075 0,0227 0,0243 0,1946
IND. DE TRANSFORMACAO 0,0128 0,0276 0,0083 0,0029 0,0090 0,0228 0,0834
S.ILU.P. 0,0067 0,0047 0,0034 0,0010 0,0031 0,0123 0,0312
CONSTRUCAO CIVIL 0,0265 0,1285 0,0227 0,0096 0,0291 0,0368 0,2532
COMERCIO 0,0143 0,0299 0,0093 0,0032 0,0100 0,0260 0,0926
SERVICOS TURISTICOS 0,0126 0,0121 0,0052 0,0016 0,0053 0,0178 0,0544
SERV. NAO-TURISTICOS 0,0258 0,0190 0,0105 0,0031 0,0102 0,0352 0,1038

Fonte: dados estimados pelo autor.

Os resultados da variagao ocorrida na utilizagdo dos insumos na forma

indireta, devido a implantacdo dos projetos turisticos contemplados pelo Plano

Plurianual 2000-2003, sdo mostrados na Tabela 27. Nesse caso, pode-se perceber

que o impacto, em termos de acréscimos relativos ao montante de insumos utilizados

no processo produtivo, foi nos macro-setores Extrativa mineral (0,113%), Industria de

transformacéo (0,083%) e Servigos industriais de utilidade publica (0,082%), enquanto

0S menores acréscimos ocorreram nos macro-setores Agropecuaria (0,025%) e

Construcéo civil (0,033%).
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Tabela 27. Variagdo dos insumos indiretos utilizados no processo produtivo, devido a
implantagdo dos projetos de turismo contemplados no Plano Plurianual 2000-
2003, por regiao de ocorréncia do investimento.

Macro-setores Norte Nordeste  Sudeste Centro- Sul Regido nao
Oeste especificada Brasil
Valores em R$ 1,00
AGROPECUARIA 2.721.025 6.261.531 2.001.353 688.707  2.154.944 5.739.184 19.641.543
EXTRATIVA MINERAL 4.858.250 18.865.231 3.853.731 1.534.646  4.704.718 7.817.810 41.634.385
IND. DE TRANSFORMACAO 37.887.111 89.845.365 25.015.010 8.930.324 27.896.191 66.209.231 255.783.232
S.LU.P. 4.130.433 8.218.343  2.449.464 853.923  2.685.793 6.686.639 25.024.596
CONSTRUQAO CIVIL 730.489 1.569.831 421.607 151.531 475.053 1.066.158 4.414.669
COMERCIO 5.699.375 11.790.026  3.498.114  1.222.544  3.839.232 9.582.684 35.631.976
SERVICOS TURISTICOS 2.238.379 4.332.632 1.285.023 448.106 1.411.002 3.536.017 13.251.159
SERV. NAO-TURISTICOS 14.178.869  23.448.423 7.624.438 2.584.038 8.190.603 21.680.187 77.706.558
Variagéo (%)

AGROPECUARIA 0,003 0,008 0,003 0,001 0,003 0,007 0,025
EXTRATIVA MINERAL 0,013 0,051 0,010 0,004 0,013 0,021 0,113
IND. DE TRANSFORMACAO 0,012 0,029 0,008 0,003 0,009 0,021 0,083
S.ILU.P. 0,014 0,027 0,008 0,003 0,009 0,022 0,082
CONSTRUCAO CIVIL 0,005 0,012 0,003 0,001 0,004 0,008 0,033
COMERCIO 0,011 0,022 0,007 0,002 0,007 0,018 0,066
SERVICOS TURISTICOS 0,010 0,019 0,006 0,002 0,006 0,015 0,058
SERV. NAO-TURISTICOS 0,012 0,020 0,006 0,002 0,007 0,018 0,065

Fonte: dados estimados pelo autor.

Os dados mostram, ainda, que, comparando os acréscimos ocorridos na
utilizagdo de insumos no processo produtivo, caso ocorram os investimentos previstos
para o segmento do turismo no Plano Plurianual 2000-2003, os maiores impactos

ocorrem de forma direta.

A Tabela 28 sumariza os resultados dos impactos ocorridos na utilizacdo dos
insumos de forma direta e indireta, uma vez que foram realizados os investimentos

previstos para o segmento do turismo no Plano Plurianual 2000-2003.
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Tabela 28. Variagao dos insumos totais utilizados no processo produtivo, devido a implantacao
dos projetos de turismo contemplado no Plano Plurianual 2000-2003, por regido de
ocorréncia do investimento.

Macro-setores Norte Nordeste Sudeste Centro- Sul Regido nao
Oeste especificada Brasil
Valores em R$ 1,00
AGROPECUARIA 2.813.720 6.626.338 2.361.441 792.454  2.478.901 7.438.480 22.511.335
EXTRATIVA MINERAL 11.283.265 57.712.624 10.180.936  4.303.401 13.067.099 16.758.110  113.305.434
IND. DE TRANSFORMA(}AO 77.525.813 175.130.195 50.519.408 17.837.146 55.825.309 136.493.139 513.331.009
S.LU.P. 6.186.073 9.641.360 3.474.843 1.148.073  3.646.380 10.455.295 34.552.024
CONSTRUCAO CIVIL 4.261.611 18.655.714 3.442.544 1.425.965 4.349.889 5.960.655 38.096.377
COMERCIO 13.396.073 27.853.813 8.477.169 2.943.961 9.243.597  23.543.927 85.458.539
SERVICOS TURISTICOS 5.114.377 7.089.319 2.469.533 817.930 2.552.619 7.602.570 25.707.251

SERV. NAO-TURISTICOS 45.128.533 46.172.664 20.174.584 6.303.027 19.884.218 63.926.146 202.108.207

Variagéo (%)

AGROPECUARIA 0,004 0,008 0,003 0,001 0,003 0,009 0,029
EXTRATIVA MINERAL 0,031 0,157 0,028 0,012 0,035 0,046 0,308
IND. DE TRANSFORMAGAO 0,025 0,057 0,016 0,006 0,018 0,044 0,166
S.LU.P. 0,020 0,032 0,011 0,004 0,012 0,034 0,113
CONSTRUGCAO CIVIL 0,032 0,140 0,026 0,011 0,033 0,045 0,286
COMERCIO 0,025 0,052 0,016 0,005 0,017 0,044 0,159
SERVICOS TURISTICOS 0,022 0,031 0,011 0,004 0,011 0,033 0,112
SERV. NAO-TURISTICOS 0,038 0,039 0,017 0,005 0,017 0,053 0,169

Fonte: dados estimados pelo autor.

Conforme foi exposto anteriormente, os investimentos previstos de serem
realizados no segmento do turismo serdo avaliados segundo seus impactos na
producao, na renda das familias, nos impostos indiretos liquidos, no emprego e no
valor adicionado. Os resultados desses impactos encontram-se apresentados nas
Tabelas 29 e 30.

As variagdes ocorridas na utilizacdo dos insumos, vistas anteriormente,
provocam variagdes na producdo total da economia, em termos de acréscimos
relativos. Analisando as Tabelas 29 e 30 percebe-se que os investimentos previstos
para os quatro anos de vigéncia do Plano Plurianual-2000/2003, poderdo causar um
aumento de R$ 2.917.813.991 na produgéo, o que representa um aumento de 0,174%

na producao total da economia.

Comparando-se os resultados dos impactos da variagcdo de uma unidade

monetaria do investimento nas regides consideradas no presente trabalho sobre a
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Comparando-se os resultados dos impactos da variagdo de uma unidade
monetaria do investimento nas regidées consideradas no presente trabalho sobre a
producdo total, nota-se que os maiores valores 1,539 e 1,485 sdo das regides
Nordeste e Sul, respectivamente. J& 0s menores impactos da variagdo de uma
unidade monetaria do investimento (1,241 e 1,367) ocorrem quando este acontece nas

regibes Centro-Oeste e Sudeste, respectivamente.

No que diz respeito a variagdo ocorrida no emprego, percebese um aumento
de 0,185% no numero de pessoas ocupadas no pais, conseqiente da realizacdo dos
investimentos previstos durante os quatro anos de vigéncia do Plano Plurianual 2000-
2003, ou seja, ao final da execucdo do referido plano terdo sido gerados 108.239
novos empregos, sendo 83.509 empregos diretos e 24.730 empregos indiretos,

conforme se podem observar na Tabela 29.

Vale ressaltar que esses novos empregos ndo podem ser considerados
permanentes, pois 0s investimentos serdo direcionados para a montagem da infra-
estrutura basica para o bom funcionamento do segmento do turismo nos anos
seguintes. Acredita-se, portanto, que uma vez montada essa infra-estrutura esses
postos de trabalho serdo extintos. Terdo sido criadas, no entanto, as condi¢cdes
necessarias para a geracdo de outros postos de trabalho que serdo permanentes,

conforme serd visto mais adiante.

Quando comparados os resultados referentes a variagdo no numero de
pessoas ocupadas em relacdo a de uma unidade monetéria de investimento (Tabela
30), percebe-se que os menores valores sdo encontrados nas regides Nordeste e
Centro-Oeste (0,000045 e 0,000046, respectivamente), enquanto 0s maiores valores
foram encontrados nas regides Norte e (0,000056) e Sul (0,000056). Para
investimentos realizados no Brasil, de uma maneira geral, encontrou-se o valor de
0,000055 para a relacdo acima referida. Cabe aqui ressaltar que, quanto maior for o
valor encontrado para relacdo pessoas ocupadas por unidade monetaria de
investimento, menor sera o volume de investimento necessario para gerar novos
postos de trabalho. Assim sendo, pelas informagfes acima apresentadas, percebe-se
qgue é necesséario um maior volume de investimento para gerar um posto de trabalho

nas regides Nordeste e Centro-Oeste e um menor volume para as regides Norte e Sul.



Tabela 29. Impactos gerados na economia brasileira, devido a implantagdo dos projetos do turismo contemplados pelo Plano Plurianual

2000/2003.
Impactos REGIOES
Norte Nordeste Sudeste Centro-Oeste Sul Nao Brasil
especificada
DIRETOS
Var. do Emprego * 15.653 18.767 9.071 2.807 8.993 28.218 83.509
Var. dos Imp.Ind.Liquidos** 10.570.158 24.174.203 6.775.565 2.411.776 7.543.921 17.636.553 69.112.175
Var. da renda** 125.802.361 94.787.917 59.971.377 17.513.185 57.147.883 204.166.284 559.389.006
Var. do Valor adicionado** 231.761.350 335.824.679 120.245.922 39.667.562 126.426.799 343.397.595  1.197.323.909
Var. da produgéo** 349.969.978 590.974.163 211.069.791 79.493.912 209.872.094 542.828.722  1.984.208.660
INDIRETOS
Var. do Emprego * 4.085 7.975 2.430 842 2.650 6.748 24.730
Var. dos Imp.Ind.Liquidos** 5.885.935 13.083.374 3.704.673 1.313.860 4.114.200 9.855.822 37.957.864
Var. da renda** 36.921.032 60.046.832 19.856.183 6.698.786 21.247.266 56.955.295 201.725.394
Var. do Valor adicionado** 79.416.742 152.780.609 46.002.039 15.976.534 50.319.425 125.951.673 470.447.022
Var. da produgéo** 160.351.014 318.534.028 77.507.558 19.163.905 101.835.351 256.213.475 933.605.331
TOTAIS

Var. do Emprego * 19.739 26.741 11.501 3.649 11.643 34.966 108.239
Var. dos Imp.Ind.Liquidos** 16.456.093 37.257.577 10.480.238 3.725.636 11.658.121 27.492.375 107.070.039
Var. da renda** 162.723.393 154.834.749 79.827.560 24.211.971 78.395.149 261.121.579 761.114.400
Var. do Valor adicionado** 311.178.092 488.605.288 166.247.961 55.644.096 176.746.224 469.349.269  1.667.770.930
Var. da produgéo** 510.320.992 909.508.191 288.577.349 98.657.817 311.707.445 799.042.197  2.917.813.991

Fonte: dados estimados pelo autor
* numero de pessoas ocupadas

** valores em R$ 1,00

691



Tabela 30. Variagédo percentual dos impactos gerados na economia brasileira, devido a implantagc&o dos projetos do turismo contemplados
pelo Plano Plurianual 2000/2003.

Impactos Regides
Nao
Norte Nordeste Sudeste Centro-Oeste Sul especificada Brasil
DIRETOS
Var. do Emprego (%) 0,027 0,032 0,016 0,005 0,015 0,048 0,143
Var. dos Imp.Ind.Liquidos (%) 0,020 0,047 0,013 0,005 0,015 0,034 0,133
Var. da renda (%) 0,031 0,023 0,015 0,004 0,014 0,050 0,137
Var. do Valor adicionado (%) 0,027 0,039 0,014 0,005 0,015 0,040 0,140
Var. da Produgéo (%) 0,021 0,035 0,013 0,005 0,012 0,032 0,118
INDIRETOS
Var. do Emprego (%) 0,007 0,014 0,004 0,001 0,005 0,012 0,042
Var. dos Imp.Ind.Liquidos (%) 0,011 0,025 0,007 0,003 0,008 0,019 0,073
Var. da renda (%) 0,009 0,015 0,005 0,002 0,005 0,014 0,049
Var. do Valor adicionado (%) 0,009 0,018 0,005 0,002 0,006 0,015 0,055
Var. da Producéo (%) 0,010 0,019 0,005 0,001 0,006 0,015 0,056
TOTAIS

Var. do Emprego (%) 0,034 0,046 0,020 0,006 0,020 0,060 0,185
Var. dos Imp.Ind.Liquidos (%) 0,032 0,072 0,020 0,007 0,023 0,053 0,207
Var. da renda (%) 0,040 0,038 0,020 0,006 0,019 0,064 0,186
Var. do Valor adicionado (%) 0,036 0,057 0,019 0,006 0,021 0,055 0,195
Var. da Producéo (%) 0,030 0,054 0,017 0,006 0,019 0,048 0,174
Var. do Emprego/Var. investimento 0,000056 0,000045 0,000054 0,000046 0,000055 0,000064 0,000055
Var. dos Imp.Ind.Liquidos/Var. invest 0,047 0,063 0,050 0,047 0,056 0,051 0,054
Var. da renda/Var. investimento 0,465 0,262 0,378 0,305 0,374 0,482 0,384
Var. do Valor adicionado/Var. invest. 0,889 0,827 0,788 0,700 0,842 0,866 0,841
Var. da produgéo/Var. investimento 1,458 1,539 1,367 1,241 1,485 1,472 1,471

Fonte: dados estimados pelo autor

0Ll
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Um outro aspecto a ser considerado é que, ao realizar os investimentos, o
turismo beneficiard de alguma forma o setor publico, via aumento na arrecadagao de
impostos, de forma direta e indireta. Na presente situacdo, pode-se verificar,
analisando as Tabelas 29 e 30, um aumento total nos impostos indiretos liquidos de
0,207%, ou seja, um aumento de R$ 107.070.039. Essa participagdo pode parecer
insignificante, a primeira vista, mas representa cerca de 5,4% do total de investimentos

realizados somente nesta primeira fase do plano.

Quando comparados os impactos da variagdo de uma unidade monetaria dos
investimentos sobre os impostos indiretos liquidos, tem-se que o valor para a regiao
Nordeste € maior do que os valores das demais regides consideradas no presente

estudo (ver Tabela 30).

Com relacéo a renda das familias, os resultados apresentados na Tabelas 29
e 30 mostram que o impacto em termos de acréscimos relativos a renda total seria
também relevante, isto é, haveria um acréscimo de 0,186% na renda o que
corresponde a R$ 761.114.400. Desse montante 73,5% seriam aumentados de forma

direta, e 26,5%, de forma indireta.

Quando comparados os resultados com relacdo a quanto a renda das familias
varia por unidade monetaria de variacdo do investimento, percebe-se que o valor para
a regiao Norte é maior dos que os valores das demais regides, ja o valor para a regiao
Nordeste apresenta-se como o menor valor, quando comparado com as demais

regides consideradas no presente trabalho.

Merece aqui ser ressaltado que, mesmo ocorrendo esse aumento na renda
das familias, nao é possivel dizer de que maneira seria distribuido nas diferentes
classes de rendimento. Para se conseguir detectar isso, seria necessario
endogeneizar a demanda pessoal considerando as diferentes classes de renda. Este

tipo de analise, entanto, foge ao dmbito deste trabalho.

Conforme ja foi tratado no capitulo anterior, o valor adicionado foi utilizado
como uma proxy do produto interno bruto. Assim, nesta secdo, os comentarios
referentes ao valor adicionado serdo referidos como produto interno bruto, cujo
acréscimo devido ao aumento nos investimentos no segmento do turismo foi da ordem

de 0,195%, quando se considerou o investimento total no Brasil, ou seja, o produto
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interno bruto aumentou em R$ 1.667.770.930, conforme se pode observar na Tabela
29.

Comparando-se os resultados dos impactos da variagdo de uma unidade
monetaria do investimento nas distintas regides considerados no presente estudo
sobre o produto interno bruto brasileiro, tem-se que o valor da regido Norte (0,889)
supera os valores da demais regides. O menor impacto da variagdo de uma unidade
monetaria no investimento (0,70) ocorre, quando este acontece na regido Centro-Oeste

do pais.

A seguir serao apresentados os resultados da segunda fase da analise, isto &,
do periodo apdés a realizacdo dos investimentos em infra-estrutura basica e

qualificacdo dos agentes envolvidos no segmento do turismo.

e Fasell

Conforme ja descrito anteriormente, na fase | serédo realizados investimentos
em infra-estrutura basica que ira criar condi¢cbes, para que aumente o numero de
brasileiros fazendo turismo interno, bem como de turistas estrangeiros no Brasil. Com

isso aumentara no Brasil o consumo turistico.

De acordo com o Plano Plurianual 2000-2003 até 2003, o numero de turistas
brasileiros ira aumentar em 50%, com relacao a 1998, passando de 38,2 milhdes de
turistas para 57,3 milhdes, ou seja, havera um aumento de 19,1 milhdes de pessoas
fazendo turismo doméstico (Brasil, 2002e). Como nao esta disponivel a informagao
sobre o consumo turistico brasileiro, procedeu-se da seguinte forma para obté-lo:
admitiu-se um gasto médio de R$ 404,00 por turista, segundo informagdes da
Embratur/FIPE (1999). Com isso a variacdo na receita gerada pelos gastos dos
turistas internos sera de R$ 7,7 bilhdes. Esse valor foi distribuido entre os setores que
compbéem o segmento do turismo, considerando a estrutura de gastos dos turistas
apresentada em Embratur/FIPE (1999), as despesas individuais com viagens
apresentadas na POF 95/96 e o consumo das familias do modelo de insumo-produto

construido no presente trabalho.

Com relagdo ao fluxo de turistas internacionais no Brasil, espera-se ter

aumentado em 35% até 2003 — de 4,8 milhdes para 6,5 milhdes de turistas. No que
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diz respeito a receita gerada por eles, espera-se um aumento de US$ 1,8 bilhdes.
Esse valor da receita admitiu-se ser proveniente do consumo dos turistas. Assim, o
valor dos seus gastos foi distribuido entre os setores que compéem o segmento do
turismo, de acordo com a estrutura de gastos dos turistas internacionais apresentados
pela Embratur (2002).

Uma vez distribuidos os gastos dos turistas domésticos e dos turistas
internacionais no Brasil nos diversos setores que compdéem o segmento do turismo,
geraram-se dois choques na demanda final. Inicialmente considerou-se um aumento

no consumo dos turistas domésticos e, em seguida, dos turistas internacionais.

Cada um dos choques foi avaliado, segundo seus impactos nos insumos
utilizados no processo produtivo, na producéo, na geracdo de emprego, na renda das

familias, nos impostos indiretos liquidos e no valor adicionado.

As Tabelas 31 e 32 mostram os impactos diretos, indiretos e totais do
aumento no consumo dos turistas domésticos e internacionais sobre o fornecimento de

insumos para o processo produtivo.

De acordo com o apresentado nessas tabelas, pode-se observar que o
aumento no consumo dos turistas domésticos provoca os maiores acréscimos no
fornecimento de insumos em todos os macro-setores, quando comparado com o

aumento no consumo dos turistas internacionais.

Considerando tanto os turistas domésticos como os internacionais, os
maiores acréscimos no fornecimento direto de insumos ocorrerdo nos macro-setores
Servigos turisticos (2,25%), industria de transformacgao (1,00%) e Comércio (0,97%), ja
0s maiores acréscimos no fornecimento indireto de insumos ocorrerdo nos macro-
setores Agropecuaria (0,92%), Extrativa mineral (0,85%) e Industria de Transformagéo
(0,83%). Os maiores impactos no fornecimento total de insumos ocorrerdao nos macro-
setores Servigos turisticos (3,00%), Industria de transformacgéo (1,83%) e Comércio
(1,69%).
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Tabela 31. Variagdo dos insumos diretos, indiretos e totais utilizados no processo produtivo,
devido a um aumento no consumo dos turistas domésticos e internacionais.

Macro-setores Valores em R$ 1,00

Turistas domésticos Turistas internacionais Total
DIRETOS
AGROPECUARIA 202.026.769 99.365.303 301.392.072
EXTRATIVA MINERAL 20.634.584 8.060.454 28.695.038
IND. DE TRANSFORMACAO 1.911.914.116 1.168.291.904 3.080.206.021
S.LU.P. 85.371.288 40.732.418 126.103.706
CONSTRUCAO CIVIL 35.521.610 20.989.403 56.511.013
COMERCIO 333.872.107 187.364.353 521.236.460
SERVICOS TURISTICOS 261.190.306 253.708.456 514.898.762
SERV. NAO-TURISTICOS 538.921.434 373.470.722 912.392.155
INDIRETOS
AGROPECUARIA 464.479.947 253.380.004 717.859.951
EXTRATIVA MINERAL 184.740.736 129.068.109 313.808.844
IND. DE TRANSFORMACAO 1.576.355.245 992.306.097 2.568.661.342
S.ILU.P. 132.625.211 77.792.760 210.417.972
CONSTRUCAO CIVIL 19.705.332 13.255.665 32.960.997
COMERCIO 239.709.613 146.820.892 386.530.505
SERVICOS TURISTICOS 99.660.783 72.155.586 171.816.369
SERV. NAO-TURISTICOS 446.511.116 290.604.498 737.115.614
TOTAIS
AGROPECUARIA 666.506.716 352.745.307 1.019.252.023
EXTRATIVA MINERAL 205.375.319 137.128.563 342.503.882
IND. DE TRANSFORMACAO 3.488.269.361 2.160.598.002 5.648.867.363
S.ILU.P. 217.996.500 118.525.178 336.521.678
CONSTRUCAO CIVIL 55.226.942 34.245.069 89.472.010
COMERCIO 573.581.720 334.185.245 907.766.965
SERVICOS TURISTICOS 360.851.089 325.864.042 686.715.132
SERV. NAO-TURISTICOS 985.432.549 664.075.220 1.649.507.769

Fonte: dados estimados pelo autor.

Estes acréscimos no fornecimento de insumos devido ao aumento no
consumo dos turistas (domésticos e internacionais no Brasil) ocorrem em decorréncia
dos efeitos multiplicadores do segmento do turismo sobre os diferentes setores
produtivos da economia. Um aumento no consumo turistico provocara uma gama de
aquisicoes de bens e servigos de outros setores produtivos para atender a demanda
dos setores turisticos. Para esses outros fornecerem insumos aos que compdem o
segmento do turismo, necessitardo adquirir outros bens e servigos, e, assim,

sucessivamente, de modo que os efeitos serdo disseminados por toda a economia.
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Por exemplo, considere-se que ocorreu um aumento na taxa de ocupacao
dos hotéis. Tal fato provocara um aumento nas compras de alimentos, bem como de
outros insumos necessarios ao perfeito funcionamento dos hotéis, repercutindo, de

forma direta e indireta, em diversos outros segmentos da economia.

Tabela 32. Variagéo percentual dos insumos diretos, indiretos e totais utilizados no processo
produtivo, devido a um aumento no consumo dos turistas brasileiros e
internacionais.

Variacéo (%)

Macro-setores Turistas
Turistas domésticos internacionais Total
DIRETOS
AGROPECUARIA 0,26 0,13 0,38
EXTRATIVA MINERAL 0,06 0,02 0,08
IND. DE TRANSFORMACAO 0,62 0,38 1,00
S.LU.P. 0,28 0,13 0,41
CONSTRUCAO CIVIL 0,27 0,16 0,42
COMERCIO 0,62 0,35 0,97
SERVICOS TURISTICOS 1,14 1,11 2,25
SERVICOS NAO-TURISTICOS 0,45 0,31 0,76
INDIRETOS
AGROPECUARIA 0,59 0,32 0,92
EXTRATIVA MINERAL 0,50 0,35 0,85
IND. DE TRANSFORMACAO 0,51 0,32 0,83
S.LU.P. 0,43 0,25 0,69
CONSTRUCAO CIVIL 0,15 0,10 0,25
COMERCIO 0,45 0,27 0,72
SERVICOS TURISTICOS 0,44 0,32 0,75
SERVICOS NAO-TURISTICOS 0,37 0,24 0,61
TOTAIS

AGROPECUARIA 0,85 0,45 1,30
EXTRATIVA MINERAL 0,56 0,37 0,93
IND. DE TRANSFORMACAO 1,13 0,70 1,83
S.LLU.P. 0,71 0,39 1,10
CONSTRUCAO CIVIL 0,42 0,26 0,67
COMERCIO 1,07 0,62 1,69
SERVICOS TURISTICOS 1,58 1,42 3,00
SERVICOS NAO-TURISTICOS 0,82 0,55 1,38

Fonte: dados estimados pelo autor.

Os dados com relagdo ao impacto do aumento do consumo dos turistas

domésticos e internacionais no Brasil sobre a geracdo de novos postos de trabalho
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podem ser visualizados na Tabelas 33 e 34. Os resultados nesse item mostram que os
gastos dos turistas contribuirdo para geracao de 1.044.188 novos postos de trabalho,
sendo 71,28% (744.278 empregos) criados diretamente pelos gastos dos turistas e
28,72% (299.910 empregos) gerados devido aos efeitos indiretos desses gastos.
Todos esses empregos terdo sido gerados ao final do periodo de agdo do Plano
Plurianual 2000-2003, ou seja, ao final do ano de 2003. Vale destacar que esses
novos postos de trabalhos gerados podem ser considerados permanentes, uma vez
que se espera o desempenho do segmento aqui considerado ser mantido por um longo

periodo de tempo.

Tabela 33. Impactos gerados na economia brasileira, devido a um aumento no consumo dos
turistas brasileiros e internacionais no Brasil.

Impactos Brasileiros Internacionais Total
DIRETOS
Variagdo do Emprego * 544.613 199.666 744.278
Variagédo dos Impostos Ind.Liquidos™* 392.164.063 191.611.554 583.775.618
Variagdo da Renda** 2.744.037.970 1.277.965.024 4.022.002.994
Variagdo do Valor adicionado** 3.618.938.724 1.697.284.521 5.316.223.244

Variagédo da Produgdo (consumo dos turistas)**

INDIRETOS
Variagéo do Emprego *
Variagéo dos Impostos Ind.Liquidos™*
Variagdo da Renda**
Variacéo do Valor adicionado**
Variagédo da Produgéo**

TOTAIS

Variagdo do Emprego *
Variagéo dos Impostos Ind.Liquidos**
Variagdo da Renda**
Variagéo do Valor adicionado**
Variagéo da Produgéo**

7.718.016.000

189.393
210.242.987
1.091.090.752
2.840.810.431
6.553.240.196

734.005
602.407.050
3.835.128.723
6.459.749.154
14.271.256.196

4.230.088.245

110.517
129.582.232
700.583.493

1.799.560.080
4.127.366.626

310.183
321.193.787
1.978.548.517
3.496.844.601
8.357.454.871

11.948.104.245

299.910
339.825.220
1.791.674.245
4.640.370.510
10.680.606.822

1.044.188
923.600.837
5.813.677.239
9.956.593.755
22.628.711.067

Fonte: dados estimados pelo autor.
* nimero de pessoas ocupadas

** valores em R$ 1,00
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Tabela 34. Variagdo percentual dos impactos gerados na economia brasileira devido a um
aumento no consumo dos turistas brasileiros e internacionais no Brasil.

Impactos Brasileiros Internacionais Total

DIRETOS
Variagdo do Emprego (%) 0,93 0,34 1,27
Variacédo dos Impostos Ind.Liquidos (%) 0,76 0,37 1,13
Variacédo da Renda (%) 0,67 0,31 0,98
Variagdo do Valor Adicionado (%) 0,42 0,20 0,62
Variagdo da Produgao (%) 0,46 0,25 0,71

INDIRETOS
Variagéo do Emprego (%) 0,32 0,19 0,51
Variagédo dos Impostos Ind.Liquidos (%) 0,41 0,25 0,66
Variagédo da Renda (%) 0,27 0,17 0,44
Variacéo do Valor Adicionado (%) 0,33 0,21 0,54
Variagédo da Produgéo (%) 0,39 0,25 0,64

TOTAIS

Variagdo do Emprego (%) 1,26 0,53 1,79
Variagédo dos Impostos Ind.Liquidos (%) 1,16 0,62 1,78
Variagéo da Renda (%) 0,94 0,48 1,42
Variagéo do Valor Adicionado (%) 0,75 0,41 1,16
Variagédo da Produgéo (%) 0,85 0,50 1,35
Variagdo do Emprego/Variagdo do consumo 0,00010 0,00007 0,00009
Variacéo dos Imp. Ind.Liquidos/Variagdo do Consumo 0,07805 0,07593 0,07730
Variagdo da Renda/Variagao do consumo 0,49691 0,46773 0,48658
Variagéo do Valor Adicionado/Variagdo do Consumo 0,83697 0,82666 0,83332
Variagédo da Produgdo/Variagdo do Consumo 1,84908 1,97572 1,89392

Fonte: dados estimados pelo autor.

Os resultados mostram, ainda, que o turismo interno apresenta um melhor
impacto, quando comparado com o turismo internacional no Brasil, conforme se pode
observar na Tabela 34. Com relagdo ao acréscimo no numero de empregos,
constatou-se que 1,26% foi devido ao aumento no consumo dos turistas internos,
enquanto que o consumo dos turistas internacionais foi responsavel pelo aumento de
0,53% no numero de empregos totais do pais. Além disso, quando comparados os
resultados com relagdo a quanto o numero de pessoas ocupadas varia por unidade
monetaria de variagdo no consumo dos turistas, verifica-se que o valor para os turistas
internos € superior ao valor para os turistas internacionais no Brasil, requerendo,

portanto, um menor aumento no consumo para gerar novos postos de trabalho. Assim,
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caso seja delineada uma politica com o objetivo de aumentar o nimero de empregos, a

estratégia adotada devera ser no sentindo de incentivar o turismo interno.

Os gastos turisticos ou o consumo dos bens e servigos pelos turistas geram
impostos que também ndo sao despreziveis. De acordo com os resultados
apresentados nas Tabelas 33 e 34, verifica-se que o impacto do turismo doméstico
sobre os impostos indiretos liquidos totais foi de 1,16% e do turismo internacional no
Brasil foi de 0,62%, ou seja, o impacto do turismo doméstico sobre os impostos
indiretos liquidos é mais relevante do que o do turismo internacional. Isso fica
evidenciado, também, quando se compara o resultado de uma variacdo do total dos

impostos indiretos liquidos sobre o consumo dos turistas.

Quando os turistas consomem bens e servigos nos nucleos receptores, as
receitas tributarias dessa atividade podem ser diretas e indiretas. As diretas sao
oriundas das atividades turisticas, sendo, portanto, mais faceis de observagdo. As
receitas indiretas, no entanto, sao de dificil observacido, pois sao oriundas de
atividades que sofrem impactos devido ao crescimento do segmento do turismo, como
por exemplo, a importacdo de mercadorias a serem consumidas pelos turistas e a
compra de insumos por setores do segmento do turismo. De acordo com os resultados
apresentados, o aumento no consumo dos turistas podera ocasionar um acréscimo nos
impostos indiretos liquidos, de forma direta de 1,13%, enquanto que, de forma indireta,

podera ser de 0,66%, conforme se pode observar na Tabela 34.

Vale ressaltar que o tamanho da contribuicdo fiscal oriunda do turismo
dependera do nivel de aliquotas dos impostos, da intensificacao da fiscalizacédo e da

eficiéncia na cobranga dos contribuintes faltosos.

No que diz respeito a renda das familias, os resultados apresentados nas
Tabelas 33 e 34 mostram que o impacto em termos de acréscimos relativos a renda
total das familias pode ser considerado relevante, isto €, ocorrerda um aumento de R$
5,8 bilhdes dado a um aumento no consumo dos turistas domésticos e internacionais
no Brasil. Vale ressaltar que parte desse aumento na renda das familias dar-se-a, de
forma direta, (0,98%) e parte, de forma indireta (0,44%).

Conforme visto no capitulo anterior deste estudo, atualmente o segmento do

turismo apresenta uma consideravel contribuicdo na formacao do Produto Interno Bruto
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brasileiro. Desse modo, optou-se por avaliar os impactos do aumento no consumo dos

turistas domésticos e turistas internacionais no Brasil sobre essa variavel.

De acordo com as Tabelas 33 e 34 o impacto gerado sobre o PIB, dado a um
aumento no consumo turistico € consideravel, ou seja, a variagdo no PIB brasileiro
sera de 1,16% no total. Desagregando um pouco mais essa informacao, verifica-se
que o turismo interno ou doméstico apresenta uma maior participagcdo nesse acréscimo

(0,75%) do que o turismo internacional (0,41%).

O aumento no consumo dos turistas, sejam eles domésticos ou internacionais
no Brasil, também causa impactos na produgao total. Analisando as Tabelas 33 e 34,
nota-se que, no presente caso, o aumento no consumo dos turistas domésticos
apresentou uma maior variagcdo sobre a produgdo total da economia em termos
relativos, que acrescentou 0,85% a producéo total, enquanto o consumo dos turistas

internacionais provocou acréscimo a producao total de 0,50%.

Quando comparados, no entanto, os impactos da variagdo de uma unidade
monetaria no consumo dos turistas sobre a producéo total, tem-se que o valor para os
turistas internacionais (1,97572) € maior do que o valor dos turistas domésticos
(1,84908), requerendo, portanto, um menor aumento no consumo para gerar a mesma
producao total. Assim, caso seja delineada uma politica com o objetivo de aumentar a
producao total da economia, deve-se adotar a estratégia de incentivar tanto o turismo
internacional, cujo multiplicador € maior, como o turismo doméstico que apresentou

uma maior variacdo na produgéo total.

Na Tabela 34, resumem-se os principais resultados obtidos em termos de
unidades de acréscimo no emprego e unidade monetarias de acréscimo nos impostos
indiretos liquidos, renda das familias e valor adicionado por unidade monetaria de

variagao do consumo dos turistas domésticos e turistas internacionais no Brasil.

De uma maneira geral, o turismo doméstico pode ser considerado mais
eficiente que o internacional no Brasil, medindo-se essa eficiéncia em termos de
unidades de emprego e unidade monetaria de impostos indiretos liquidos, renda das
familias e valor adicionado por unidade de acréscimo no consumo dos turistas,
entretanto, apesar de o turismo internacional no Brasil ser menos eficiente que o

doméstico, ndo deve ser colocado num segundo plano, pois este pode ser um
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importante gerador de divisas para o pais. Esse tipo de analise, porém, foge ao dmbito

deste estudo.

Para finalizar, pode-se inferir que o turismo contribui para o crescimento da
economia, gerando emprego e renda, contribui para o aumento na produgéo total da
economia e na arrecadacao de impostos e interfere positivamente na formacao do

Produto Interno Bruto brasileiro.



7 CONCLUSOES

Esta pesquisa teve como objetivos a construgdo de um modelo de insumo-
produto para a economia turistica no Brasil, no ano de 1999 e, a partir desse modelo,
mensurar e analisar as relagdes intersetoriais, bem como a capacidade de inducéo dos
investimentos sobre o crescimento da economia. Objetivou-se, também, delinear uma
metodologia de mensuragédo do produto interno bruto do segmento do turismo através

do modelo de insumo-produto.

A mensuracdo e analise dos indices de ligagbes intersetoriais permitiram a
identificagdo dos setores-chave, considerando o modelo de insumo-produto aqui
construido e o nivel de agregacao utilizado. Dentre os setores que foram classificados
como setores-chave, sdo seis os que foram inicialmente considerados como
componentes do segmento do turismo: Transporte aéreo, regular, Transporte aéreo,
nao regular, Agéncias e organizadores de viagens, Atividades auxiliares aos
transportes aéreos, Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento

temporario e Restaurantes e outros estabelecimentos de servigos de alimentagéao.

A analise dos impactos que poderiam ocorrer na produgéo, renda e emprego,
caso ocorressem variagdes na demanda final, mostrou que os setores que compdem o
segmento do turismo apresentaram elevados multiplicadores setoriais, para producéo e
renda, ao contrario do multiplicador de emprego que apresentou valores relativamente
baixos na estrutura produtiva aqui considerada. A analise do poder de geragao de
novos empregos, todavia, caso ocorresse um aumento nos investimentos de R$ 1
milhdo nos setores da economia, permite que se conclua que o segmento do turismo
compde-se de setores com grandes possibilidades de gerar novos postos de trabalho,
principalmente, quando se considerou o consumo das familias como enddégeno ao

sistema.
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Outro resultado importante que merece ser ressaltado em relacdo a
capacidade de geragdo de empregos pelo segmento do turismo, diz respeito a
consideravel participacdo dos empregos diretos e induzidos na composigédo total de
empregos gerados. O fato de os empregos induzidos apresentarem uma consideravel
participacdo na composi¢cado total dos empregos os quais podem ser gerados na
economia, evidencia o efeito multiplicador que o segmento possui dentro da estrutura

produtiva do pais.

Diante disso, ressalta-se a importdncia de implantacdo de politicas e
programas para promover o desenvolvimento do segmento do turismo no Brasil, tendo
em vista a grande capacidade de gerar postos de trabalho, uma vez que a geracao de

novos empregos € uma das maiores preocupacgdes aqui no Brasil, atualmente.

Com relacéo ao Produto Interno Bruto do turismo, os resultados apontam para
uma participacao de 7,54% no PIB nacional, havendo amplo espaco para crescimento,

conforme observado neste trabalho.

Verificou-se, também, que o aumento no consumo dos turistas domésticos e
dos internacionais no Brasil tem impactos diferentes sobre a geracao de empregos, os
impostos indiretos liquidos, a renda das familias, o valor adicionado e a produgéo total.
Utilizando-se estes impactos para medir a eficiéncia do turismo, pode-se concluir que o
turismo doméstico é mais eficiente que o internacional no Brasil. O turismo
internacional, no entanto, no Brasil ndo deve ser colocado num segundo plano, pois

pode ser um importante gerador de divisas para o pais.

A elaboragdo desta pesquisa permite relatar que sé&o duas as principais
contribuicdes deste estudo: a primeira delas foi a construgdo de um modelo de insumo-
produto para o turismo para 1999. Esse fato vem preencher uma lacuna existente nos
institutos de pesquisa e pesquisadores preocupados em conhecer melhor o segmento,
com o intuito de recomendar o direcionamento de politicas e programas para 0 mesmo.
Além disso, constitui-se um ponto de partida para estimativas de matrizes de insumo-
produto para a economia turistica, possibilitando a elaboracdo de estudos futuros mais
detalhados, capazes de detectar com maior precisdo a insergao e as contribuigées do

turismo na economia brasileira. A segunda contribuicdo refere-se a proposta



183

metodolégica de estimagao do PIB turistico, em termos de valor adicionado, utilizando

o0 modelo de insumo-produto aqui construido.

Obviamente, a presente pesquisa apresenta limitacdes e, portanto, seus
resultados devem ser vistos como indicagbes do comportamento do segmento do
turismo na economia brasileira. Estas limitagdes, porém, ndo invalidam o estudo; ao
contrario, cria-se um conjunto de informagdes importantes para orientar o poder publico
na definicdo e adocdo de politicas especificas para o os setores que compdem o

segmento do turismo e o setor privado no direcionamento de seus investimentos.

Como sugestdo para trabalhos futuros que possam complementar e/ou
aprofundar o presente estudo, pode-se destacar: a) construir e atualizar matrizes para
a economia turistica a pregos constantes de um dado ano-base, permitindo, assim, a
separacado entre as mudancas ocorridas nos precos relativos e as provenientes de
inovacgado tecnoldgica; b) construir um modelo de insumo-produto inter-regional para a
economia turistica e, com isso, mensurar a importancia econdmica do segmento do
turismo nas macro-regides brasileiras; c) desagregar os setores componentes da
demanda final, principalmente o consumo das familias, para que se possa separar o

consumo turistico do consumo n&o-turistico.

Por ultimo, sugere-se aos 6rgaos publicos e privados a formagao de banco de
dados que permita, com maior precisdo, construir os modelos de insumo-produto para

0 segmento do turismo no Brasil e regides.



ANEXOS

A1 — Modelo de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999.

A2 — Valor da producéao, valor adicionado e participagao setorial no valor da produgéo e

no valor adicionado, Brasil, 1999.

A3 — Variagdo dos insumos indiretos utilizados no processo produtivo, devido a implantagéo
dos projetos de turismo contemplados no Plano Plurianual 2000-2003, por regido de

ocorréncia do investimento.

A4 — Variagdo dos insumos totais utilizados no processo produtivo, devido a implantagédo dos
projetos de turismo contemplados no Plano Plurianual 2000-2003, por regido de

ocorréncia do investimento.

A5 — Variagéo dos insumos indiretos utilizados no processo produtivo, devido a um aumento no

consumo dos turistas brasileiros e internacionais no Brasil.

A6 — Variagdo dos insumos totais utilizados no processo produtivo, devido a um aumento no

consumo dos turistas brasileiros e internacionais no Brasil.



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

AGROPECUARIA  EXTRATIVA MINERAL SIDERURGIA METALURGIA MAQUINAS E MATERIAL EQUIPAMENTOS ~ AUTOMOVEIS PECAS
MINERAL NAO EQUIPAMENTOS ELETRICO ELETRONICOS CAMINHOES E OUTROS
SETORES METALICO ONIBUS VEICULOS

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1 AGROPECUARIA 18474783 13492 142768 1027182 28642 146 305 514 187 258
2 EXTRATIVA MINERAL 286916 713704 651925 1033754 715140 516 25843 19454 513 514
3 MINERAL N METALICO 93433 173621 3354186 212876 401691 151805 293892 142356 145244 114269
4 SIDERURGIA 6504 50670 298598 12654919 6797630 1574047 594050 97165 836888 1162218
5 METALURGIA 201520 615837 194864 856246 8205176 2825446 2798792 524188 756798 3569224
6 MAQUINAS E EQUIP. 229483 610150 271239 594102 727185 746877 671042 140274 398700 792625
7 MATERIAL ELETRICO 12391 21905 12684 54401 75423 430585 1197225 301906 50525 125387
8 EQUIP. ELETRONICOS 7222 14714 12978 20253 17938 58808 53740 772226 11536 28609
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 5826 9491 5930 10455 23257 27372 9194 3021 198271 96459
10 PECAS E OUT. VEICULOS 16279 19201 7730 17258 63321 274359 43746 12164 3853539 2414643
11 MADEIRA E MOBILIARIO 139211 18808 21806 28784 88956 65510 60231 166369 82484 115985
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 60136 150920 368225 87797 308292 147795 213183 114419 67181 137290
13 IND. DA BORRACHA 6117 55044 55577 104179 83824 242678 61645 16588 846143 215214
14 INDUSTRIA QUIMICA 13134096 1035866 1785235 830778 1768988 477444 715090 124629 452059 524136
15 FARMAC. E VETERINARIA 482183 8916 4868 4709 15048 2170 1984 933 1646 1996
16 ARTIGOS PLASTICOS 302703 32225 47978 15777 124778 188246 422437 267122 236955 228324
17 IND. TEXTIL 216956 16064 12689 6454 10132 35023 9551 8202 48799 67025
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 2495 7033 2151 5805 4185 4321 2272 1623 11455 3316
19 FABRICACAO CALCADOS 23838 539 825 675 2660 8812 3503 1836 15998 3403
20 INDUSTRIA DO CAFE 1191 227 302 243 548 397 317 219 466 437
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 68243 2009 2038 3321 4101 1913 1565 1029 2260 2140
22 ABATE DE ANIMAIS 77993 509 1251 5694 1031 688 508 349 700 674
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 5910 709 921 805 1760 1213 990 681 1543 1419
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 7302 863 993 1162 1795 789 485 286 599 700
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 982080 1581 1354 1187 3368 1143 974 607 1296 1262
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 4172342 11087 10337 5727 12718 10618 4789 2935 3865 5954
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 66545 41530 23042 191776 162093 16706 16556 13572 27369 25386



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

AGROPECUARIA  EXTRATIVA MINERAL SIDERURGIA METALURGIA MAQUINAS E MATERIAL EQUIPAMENTOS ~ AUTOMOVEIS PECAS
MINERAL NAO EQUIPAMENTOS ELETRICO ELETRONICOS CAMINHOES E OUTROS
SETORES METALICO ONIBUS VEICULOS

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
28 S.LU.P. 455740 541170 578753 785557 1046341 320401 134103 49966 97447 215224
29 CONSTRUGCAO CIVIL 5125 127814 43798 34595 77994 70122 28744 22140 29308 44802
30 COMERCIO 4527994 626775 851381 787136 1595934 1132644 934409 644430 1516946 1368242
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 518039 116751 154802 168038 138385 66271 53061 34878 98599 42249
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO REGULAR 37822 8524 11302 12268 10103 4838 3874 2546 7199 3085
33 TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS 439 99 131 142 117 56 45 30 84 36
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 1342551 301782 400863 435350 358205 171201 137293 90240 255222 109197
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 41050 18883 14465 22572 18627 5421 5085 3343 15216 6536
36 TRANSP. AQUAVIARIO 14957 17383 23002 9709 8026 1653 1845 1214 4044 1751
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 16140 53890 110538 58938 48686 27811 32964 21669 40542 17438
38 TRANSP. AEREO, NAO REGULAR 904 3017 6189 3300 2726 1557 1846 1213 2270 976
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 54449 9230 12469 19855 16386 5359 7069 4648 8765 3778
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 16379 3112 4359 5973 4932 1616 2470 1624 2639 1138
41 ATIV. AUX. TRANSP.AQUAVIARIOS 23953 4551 6375 8736 7213 2363 3612 2375 3859 1665
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 13296 2526 3538 4849 4003 1311 2005 1318 2142 924
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 45404 8627 12083 16559 13672 4479 6847 4501 7314 3156
44 COMUNICAGOES 39001 128472 153945 133102 238090 302226 153050 131336 117397 122967
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 680309 754408 251556 471348 489590 190665 268173 191078 339390 266720
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARI 2202 4946 4556 3555 6616 12706 5802 4752 3723 4180
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 5961 11810 10938 8555 15956 30279 13906 11365 9098 10152
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 36030 22345 12728 12925 11262 11848 4908 3149 8879 4663
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 52568 26307 15300 15316 14316 15752 6673 4381 12022 8871
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 8116 7655 1374 1428 1932 2221 2034 1530 2645 1542
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 953423 904725 160656 167490 225097 260286 238739 179662 310260 179733
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 16580 104861 91604 29147 131162 105350 66214 46748 23024 46288
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 581670 189515 83421 61981 92519 71172 73095 49292 112110 80737
54 SERV. PRIV. N MERCANTIS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

AGROPECUARIA EXTRATIVA MINERAL SIDERURGIA METALURGIA MAQUINAS E MATERIAL EQUIPAMENTOS  AUTOMOVEIS PECAS

MINERAL NAO EQUIPAMENTOS ELETRICO ELETRONICOS CAMINHOES E OUTROS

SETORES METALICO ONIBUS VEICULOS
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Produgéo Nacional 48573801 7625896 10312622 21054745 24227572 10115035 9391773 4244094 11083162 12184919
Importado 3786448 869037 923755 2055503 2657313 1270355 1631679 1664156 2676008 2335869
Imp Import 176969 56707 60080 79555 200694 116924 158333 144053 201959 190650
ICM Nac + Importado 1723698 287648 905153 451877 860695 576809 534557 362321 953556 864556
Zeros (ICM Impot incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
IPI Nac + Importado 224409 154424 215803 163658 497824 304053 316889 165313 345686 377365
Zeros (IPI Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outros IIL Nac + Importado 187766 175015 62675 138229 127249 47911 68760 49735 92306 72520
Zeros (Outros IIL Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CONSUMO INTERMEDIARIO 54673091 9168727 12480088 23943567 28571347 12431087 12101992 6629672 15352677 16025878
REMUNERACOES 9 996 826 1915901 2733090 833 010 5284415 5012 627 1440290 986 971 925 648 3210 409
SALARIOS 8340 212 1186371 1975878 551561 3964484 3618543 1064 757 720 829 662 168 2352029
CONTRIBUIGOES SOCIAIS EFETIVAS 1656 614 729530 757 212 281 449 1319931 1394084 375533 266 142 263 480 858 380
PREVIDENCIA OFICIAL / FGTS 1651913 385719 726 379 203774 1302949 1389214 352 358 238543 236 069 838518
PREVIDENCIA PRIVADA 4701 343811 30833 77 675 16982 4870 23175 27 599 27 411 19 862
CONTRIBUIGOES SOCIAIS FICTICIAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
EXCEDENTE OPERACIONAL BRUTO (EOB) 61 783 450 11210035 5158 675 5358 774 5525549 9963 370 1419 486 2674873 3048 658 2129319
RENDIMENTO DE AUTONOMOS 326 553 106512 61 959 0 391766 0 0 0 0 0
EOB EXCLUSIVE RENDIMENTOS DE AUTONOMOS 61 456 897 11103523 5096 716 5358 774 5133783 9963 370 1419 486 2674873 3048 658 2129319
VALOR ADICIONADO CUSTO FATORES 71780276 13125936 7891765 6191784 10809964 14975997 2859776 3661844 3974306 5339728
OUTROS IMPOSTOS SOBRE A PRODUGAO 2943 1080263 996 575 1466 070 1876079 1412073 747 258 511 220 948 977 1082240
OUTROS SUBSIDIOS A PRODUGAO -981856 0 0 0 -128 -92420 -29748 0 0 -190381
VALOR ADICIONADO PREGO BASICO 70 801 363 14206199 8888 340 7 657 854 12685915 16 295 650 3577 286 4173 064 4923 283 6 231 587
VALOR DA PRODUGCAO 125474 454 23374926 21368 428 31601 421 41257262 28726 737 15679 278 10802 736 20 275 960 22 257 465
Pessoal Ocupado 13801692 222101 432045 67801 626720 344875 107711 71354 56340 166656

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

MADEIRA E CELULOSE, IND. DA INDUSTRIA FARMACIA E ARTIGOS IND. TEXTIL ARTIGOS DO FABRICAGAO INDUSTRIA
MOBILIARIO PAPEL E BORRACHA QUIMICA VETERINARIA PLASTICOS TEXTIL VESTUARIO DE CALGCADOS DO CAFE
SETORES GRAFICA

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
1 AGROPECUARIA 2496174 718566 431591 2988171 35921 38 1398863 4862 41723 4906105
2 EXTRATIVA MINERAL 364 46320 6578 13447235 25380 385 531 330 3467 199
3 MINERAL N METALICO 67328 47168 4918 288317 233611 20228 2853 1293 4110 20395
4 SIDERURGIA 68608 6921 2914 407647 8572 2056 2510 945 1210 468
5 METALURGIA 347773 240669 86551 704344 108262 41687 79372 34215 34410 14043
6 MAQUINAS E EQUIP. 80309 374112 77346 1020647 71636 67917 214609 20743 29331 11008
7 MATERIAL ELETRICO 7007 13400 5927 52806 3952 5043 8506 1378 1869 947
8 EQUIP. ELETRONICOS 4104 10644 2165 26314 3278 2993 7373 1136 1620 744
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 3995 6565 1446 16725 1730 1720 3552 775 917 409
10 PECAS E OUT. VEICULOS 15221 9517 12299 27823 3558 3114 6014 1305 2847 577
11 MADEIRA E MOBILIARIO 1741120 155351 5043 62971 5203 14789 13577 6903 29582 1380
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 110827 6816977 22718 546952 505824 181825 129280 81705 157094 65502
13 IND. DA BORRACHA 51462 57166 2044323 111275 17596 23492 56478 16402 274808 1455
14 INDUSTRIA QUIMICA 835178 2228782 1471943 26737298 1949969 3261606 1895396 89772 454689 68503
15 FARMAC. E VETERINARIA 4555 13414 4025 155286 917246 3245 3606 643 4099 364
16 ARTIGOS PLASTICOS 409624 101899 16926 311174 274834 564388 132514 60615 268046 22061
17 IND. TEXTIL 156946 53984 274009 69878 10825 97419 7171573 3873300 108040 21058
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 2876 4411 5646 11183 2223 1561 12702 21314 4324 801
19 FABRICACAO CALCADOS 19638 3508 11232 11821 2092 3989 7264 51523 706972 157
20 INDUSTRIA DO CAFE 366 825 161 1059 900 152 389 190 148 2342349
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 6338 55947 1907 47408 44308 977 9888 848 1191 6991
22 ABATE DE ANIMAIS 13538 4792 2482 10556 33381 258 3136 426 365489 316
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 1169 2137 552 6129 12822 470 1186 554 1559 348
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 661 1517 261 526036 19564 355 765 271 235 152
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 1390 3320 875 558090 1087894 740 6408 619 875 293
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 12374 13082 2829 34575 26434 3162 9364 4670 6044 3294
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 10108 217577 18471 128460 16915 17848 21066 14957 11568 9539



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

MADEIRA E CELULOSE, IND. DA INDUSTRIA FARMACIA E ARTIGOS IND. TEXTIL ARTIGOS DO FABRICAGAO INDUSTRIA
MOBILIARIO PAPEL E BORRACHA QUIMICA VETERINARIA PLASTICOS TEXTIL VESTUARIO DE CALGCADOS DO CAFE
SETORES GRAFICA

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
28 S.LU.P. 238497 674346 80608 1427249 84647 154849 328782 59953 69087 34623
29 CONSTRUGCAO CIVIL 27291 78515 9094 177424 30077 15923 26905 9764 10404 7876
30 COMERCIO 1081439 1807626 505871 2932408 1138632 410691 1090640 499772 447864 338059
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 80869 101922 25784 376152 88247 24552 66679 15126 25022 24960
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO REGULAR 5904 7441 1882 27463 6443 1793 4868 1104 1827 1822
33 TRANSP. REG. EXPL. POT. TURISTICOS 69 86 22 319 75 21 57 13 21 21
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 209246 263318 66762 974828 228722 63457 172643 38979 64786 64605
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 13754 17369 4381 123102 9353 2628 7583 1746 685 1196
36 TRANSP. AQUAVIARIO 2012 2586 635 500943 4008 1134 3063 715 481 404
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 19605 24939 6223 216184 37540 10514 24066 5544 5886 9058
38 TRANSP. AEREO, NAO REGULAR 1098 1396 348 12105 2102 589 1348 310 330 507
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 7531 9545 2395 158618 5566 1577 13602 3090 2297 2397
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 2631 3333 837 54897 1674 476 4154 945 802 838
41 ATIV. AUX. TRANSP.AQUAVIARIOS 3847 4874 1224 80284 2449 696 6075 1382 1172 1225
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 2136 2705 679 44563 1359 386 3372 767 651 680
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 7293 9238 2320 152182 4641 1319 11516 2619 2222 2322
44 COMUNICAGOES 114830 366375 36805 428120 137463 72528 94097 58199 42106 41634
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 68824 364418 43483 1400529 8609 56886 238287 32948 30140 49730
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARI 3252 7694 1182 14048 9143 2296 2858 1716 1380 1024
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 7900 18544 2892 33793 21847 5511 6972 4156 3351 2486
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 9909 15657 2431 20295 391 2678 4139 1763 1735 2842
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 13301 20392 8533 27838 1487 4051 30988 26608 4154 4341
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 952 3996 505 4818 4770 743 1028 1011 623 625
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 110345 468701 58721 564237 562262 86922 119337 118403 72859 73299
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 76714 200943 17168 152751 67034 50947 62751 69996 24159 15816
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 63825 1012493 20028 308111 214599 41420 46079 33223 35928 22754
54 SERV. PRIV. N MERCANTIS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

MADEIRA E CELULOSE, IND. DA INDUSTRIA FARMACIA E ARTIGOS IND. TEXTIL ARTIGOS DO FABRICACAO INDUSTRIA
MOBILIARIO PAPEL E BORRACHA QUIMICA VETERINARIA PLASTICOS TEXTIL VESTUARIO DE CALCADOS DO CAFE
SETORES GRAFICA
11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Produgéo Nacional 8642126 16697026 5415954 58523441 8097072 5336044 13570664 5281548 3366239 8204605
Importado 425039 1603927 713961 11559765 1127820 990077 1985708 409677 332108 53468
Imp Import 40126 110648 76343 769714 78197 104353 177313 49645 31304 2762
ICM Nac + Importado 462781 907646 390429 1169170 445656 144918 484337 560222 317420 156195
Zeros (ICM Impot incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
IPI Nac + Importado 127842 449291 145355 389680 159343 70168 80833 22823 58544 13373
Zeros (IPI Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outros IIL Nac + Importado 16083 88248 13689 412045 6938 17649 60609 8096 8069 10990
Zeros (Outros IIL Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CONSUMO INTERMEDIARIO 9713998 19856786 6755732 72823815 9915026 6663209 16359464 6332011 4113684 8441393
REMUNERACOES 2529 167 3955 484 659 947 5621075 2009 283 1677717 1503973 1333005 1108 045 442 480
SALARIOS 1962 737 2936 999 493 323 3477082 1470003 1215432 1117 900 1056 445 821738 344 822
CONTRIBUIGOES SOCIAIS EFETIVAS 566 430 1018485 166 624 2143993 539 280 462 285 386 073 276 560 286 307 97 658
PREVIDENCIA OFICIAL / FGTS 565 951 995 826 161 622 1281069 506 739 448 106 383 430 276 560 285 452 97 658
PREVIDENCIA PRIVADA 479 22 659 5002 862924 32541 14179 2643 0 855 0
CONTRIBUIGOES SOCIAIS FICTICIAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
EXCEDENTE OPERACIONAL BRUTO (EOB) 2956 592 3567 603 2226 584 32381856 4612572 2226 105 2243030 1583131 808 740 1861041
RENDIMENTO DE AUTONOMOS 580 085 275910 0 0 0 0 4 856 1226915 11112 9453
EOB EXCLUSIVE RENDIMENTOS DE AUTONOMOS 2376 507 3291693 2226 584 32381856 4612572 2226 105 2238174 356 216 797 628 1851588
VALOR ADICIONADO CUSTO FATORES 5485759 7523087 2886531 38002931 6621855 3903822 3747003 2916136 1916785 2303521
OUTROS IMPOSTOS SOBRE A PRODUGAO 629 315 1325230 476 773 5433768 825 430 541 932 985 363 288 082 288772 505 155
OUTROS SUBSIDIOS A PRODUGAO 0 -46940 0 0 0 0 -59414 0 -48693 -37422
VALOR ADICIONADO PREGO BASICO 6115074 8801377 3363 304 43436699 7 447 285 4 445 754 4672 952 3204 218 2156 864 2771254
VALOR DA PRODUGCAO 15829 072 28 658 163 10119 036 116260514 17 362 311 11 108 963 21032 416 9536 229 6270 548 11212 647
Pessoal Ocupado 781823 387727 45168 270595 112543 153040 217230 1291525 281477 72780

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

BENEFICIAMENTO ABATE DE INDUSTRIA FABRICAGAO FABICACAO OUTROS INDUSTRIAS S.LU.P. CONSTRUGAO COMERCIO
PRODUTOS ANIMAIS DE LATICINIOS DE AGUCAR OLEOS PRODUTOS DIVERSAS S.LU.P. CIVIL
SETORES VEGETAIS VEGETAIS ALIMENTARES

21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
1 AGROPECUARIA 12302767 13300282 2933886 2493237 5704161 4464633 32863 13718 8412 529
2 EXTRATIVA MINERAL 3303 8164 191 240 2885 115245 257280 16908 386053 6235
3 MINERAL N METALICO 142854 5085 6842 25798 6341 396549 137834 5295 11778310 5616
4 SIDERURGIA 6045 3533 1612 1812 6008 10134 57366 1209 1278776 7246
5 METALURGIA 270886 149534 81381 74088 299177 402620 439831 41012 8190474 128614
6 MAQUINAS E EQUIP. 109251 86842 28556 306877 62305 180358 70276 864339 1010700 301951
7 MATERIAL ELETRICO 6458 4637 1742 9919 3738 10064 40502 471125 2501918 40789
8 EQUIP. ELETRONICOS 5223 3928 1206 7272 2592 7516 6441 10729 43219 9937
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 3883 2908 1134 2765 3074 6572 1789 88379 51753 11896
10 PECAS E OUT. VEICULOS 5947 4249 1737 6816 4387 9230 4866 17381 142142 9882
11 MADEIRA E MOBILIARIO 69470 25145 2462 5981 7913 64913 87408 3671 2557267 122753
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 446514 157341 79534 96035 121278 856587 240648 97272 97765 1910888
13 IND. DA BORRACHA 13748 10256 3055 25334 6622 20232 44245 21040 279780 1574
14 INDUSTRIA QUIMICA 329781 177371 90186 253820 286318 1118484 608378 473146 3674219 26377163
15 FARMAC. E VETERINARIA 6783 10751 2375 2142 4917 139250 3385 9562 6080 8954
16 ARTIGOS PLASTICOS 142374 221986 147614 23791 52067 308976 204105 9598 2206118 698265
17 IND. TEXTIL 82380 11214 3076 245736 234845 38370 140935 12027 34186 117002
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 2732 2471 844 5297 1114 3492 1729 227 11100 5527
19 FABRICACAO CALCADOS 1067 22677 890 364 1629 7731 15555 265 14399 5354
20 INDUSTRIA DO CAFE 4021 634 243 120 1101 9035 151 260 1276 2937
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 749369 53024 49205 801 264698 4380492 995 824 6190 7586
22 ABATE DE ANIMAIS 52697 1988615 348 258 97468 212881 7016 612 1888 6214
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 15819 7381 1477073 397 1932 156336 475 465 4109 4872
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 131084 750 36826 1310150 587 791468 244 16766 1503 33222
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 122871 9101 36379 567 3350710 2321946 702 554 3684 5048
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 50546 134550 20169 3389 15610 1565441 10874 1147 4221 91368
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 12402 11934 9607 9370 8645 26292 114072 125833 387220 48930



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

BENEFICIAMENTO ABATE DE INDUSTRIA FABRICAGAO FABICACAO OUTROS INDUSTRIAS S.LU.P. CONSTRUGAO COMERCIO
PRODUTOS ANIMAIS DE LATICINIOS DE AGUCAR OLEOS PRODUTOS DIVERSAS S.LU.P. CIVIL
SETORES VEGETAIS VEGETAIS ALIMENTARES

21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
28 S.LU.P. 215204 211567 64455 170053 119366 451664 73651 14164020 158569 1466662
29 CONSTRUGCAO CIVIL 26588 44086 13474 48096 13804 45589 14988 172467 5263316 302498
30 COMERCIO 2075786 1425984 344517 380991 957895 2541077 451473 351346 4177262 2239134
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 109873 166974 36528 56250 107689 169376 29443 22266 392136 576281
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO REGULAR 8022 12191 2667 4107 7862 12366 2150 1626 28630 42074
33 TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS 93 142 31 48 91 144 25 19 332 488
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 284634 432648 94577 145650 279132 438358 76116 52400 1015147 1481112
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 8464 14441 3171 2684 5078 8126 2832 10606 43460 339865
36 TRANSP. AQUAVIARIO 3441 2055 459 904 1691 2750 1032 5301 9562 31415
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 40092 36340 7993 20388 38900 61487 18304 61445 64945 665182
38 TRANSP. AEREO, NAO REGULAR 2245 2035 448 1142 2178 3443 1025 3440 3636 37245
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 9199 12096 2657 5395 10291 16272 3929 4852 7442 325731
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 3224 3737 821 1885 3598 5686 1372 1675 2594 113827
41 ATIV. AUX. TRANSP.AQUAVIARIOS 4715 5465 1201 2757 5261 8315 2007 2449 3793 166466
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 2617 3033 667 1531 2920 4616 1114 1359 2105 92399
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 8938 10359 2277 5227 9973 15762 3805 4642 7190 315544
44 COMUNICAGOES 101259 124909 37335 37565 56501 192213 86805 103780 279009 2033322
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 178949 247559 53177 70664 212101 294412 138000 653691 511245 2534272
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARI 3796 3905 1552 1433 1787 6138 2683 16627 9214 227533
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 9376 9511 3736 3461 4411 15007 6425 39386 22551 538783
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 8666 9311 3947 6523 4078 12402 3000 131305 47729 58546
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 14648 12131 4847 17856 5755 16766 5537 148055 57733 68957
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 2284 1999 769 1009 843 4424 6742 6326 12619 49250
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 266239 233696 90311 118725 97917 517991 797118 746822 1485777 5806075
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 50781 61227 16283 13852 23521 204073 56122 337970 170585 4044817
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 204288 67568 27594 35550 42439 244588 181270 155537 301131 1330837
54 SERV. PRIV. N MERCANTIS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

BENEFICIAMENTO ABATE DE INDUSTRIA FABRICAGAO FABICACAO OUTROS INDUSTRIAS S.LU.P. CONSTRUGAO COMERCIO
PRODUTOS ANIMAIS DE LATICINIOS DE ACUCAR OLEOS PRODUTOS DIVERSAS S.LU.P. CIVIL
SETORES VEGETAIS VEGETAIS ALIMENTARES
21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Produgéo Nacional 18733698 19569333 5833665 6066124 12567201 22917893 4496931 19502777 48760476 54858666
Importado 1474531 302928 257235 331969 475247 1048487 593690 1304480 3991778 2038419
Imp Import 40200 15153 9222 28769 16113 59373 39864 58895 422404 41750
ICM Nac + Importado 510670 419553 714585 244662 482252 1136139 199577 1549024 4398697 1931991
Zeros (ICM Impot incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
IPI Nac + Importado 147102 64073 30669 42096 68936 385907 108411 132531 1582316 480175
Zeros (IPI Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outros IIL Nac + Importado 66138 56958 13211 17124 54426 83621 33474 100546 139525 535214
Zeros (Outros IIL Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CONSUMO INTERMEDIARIO 20972340 20427998 6858588 6730744 13664175 25631420 5471947 22648253 59295196 59886215
REMUNERACOES 1527 786 1506 254 471788 676 542 396 379 3495 034 1341306 12 262 304 9196 373 30972534
SALARIOS 1107 966 1163627 353 910 510 027 298 820 2609 498 987 364 8582 533 7205977 23675725
CONTRIBUIGOES SOCIAIS EFETIVAS 419 820 342 627 117 878 166 515 97 559 885 536 353 942 3679771 1990 396 7 296 809
PREVIDENCIA OFICIAL / FGTS 387579 337 547 115 546 166 515 97 559 857 337 345821 2909 371 1980139 7 260 675
PREVIDENCIA PRIVADA 32241 5080 2332 0 0 28 199 8121 770 400 10 257 36 134
CONTRIBUIGOES SOCIAIS FICTICIAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
EXCEDENTE OPERACIONAL BRUTO (EOB) 3520 584 2 465 342 1369 801 626 914 2657 785 4973 464 1964 661 9929 390 67 506 464 30 132 359
RENDIMENTO DE AUTONOMOS 32 140 26 232 0 0 0 64 988 115485 0 4343 096 15394 163
EOB EXCLUSIVE RENDIMENTOS DE AUTONOMOS 3488 444 2439110 1369 801 626 914 2657 785 4908 476 1849176 9929 390 63 163 368 14 738 196
VALOR ADICIONADO CUSTO FATORES 5048370 3971596 1841589 1303456 3054164 8468498 3305967 22191694 76702837 61104893
OUTROS IMPOSTOS SOBRE A PRODUGAO 1221968 1151 144 419 266 400 152 797 798 1612262 422 624 2393161 4815 163 5127 967
OUTROS SUBSIDIOS A PRODUGAO 0 0 0 0 0 0 0 -86311 -182611 -439747
VALOR ADICIONADO PREGO BASICO 6270 338 5122 740 2 260 855 1703 608 3851962 10080 760 3728591 24 498 544 81 335 389 65793 113
VALOR DA PRODUGCAO 27 242 678 25550 738 9119 443 8434 352 17 516 137 35712 180 9200 538 47 146 797 140 630 585 125679 328
Pessoal Ocupado 292412 228116 54610 77222 44107 632004 235996 222910 3706878 8877310

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

TRANSP. TRANSP. TRANSP. TRANSP. OUTROS TRANSP. TRANSP. TRANSP. AGENCIAS ATIVIDADES ATIVIDADES
RODOV. DE RODOV. REG. EXPL. RODOV. TRANSP. AQUAVIARIO AEREO, AEREO, E ORG. AUXILIARES AUXILIARES
SETORES PASSAG., PASSAG., DE PONTOS DE CARGAS  TERRESTRES REGULAR NAO REGULAR DE VIAGENS TRANSP. TRANSP.

REGULAR NAO REGULAR  TURISTICOS TERRESTRE  AQUAVIARIOS

31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41

1 AGROPECUARIA 32 2 0 51 0 0 46 3 13 2 0
2 EXTRATIVA MINERAL 265 19 0 420 59 33 576 32 159 20 24
3 MINERAL N METALICO 187 14 0 296 44 23 279 16 7 14 17
4 SIDERURGIA 600 44 1 948 1408 104 2198 123 606 45 75
5 METALURGIA 12590 919 11 19913 76220 2970 9775 547 2697 944 2140
6 MAQUINAS E EQUIP. 17521 1279 15 27713 46366 3344 21929 1228 6051 1313 2409
7 MATERIAL ELETRICO 2384 174 2 3771 3737 421 2743 154 757 179 303
8 EQUIP. ELETRONICOS 1606 117 1 2541 1284 287 1893 106 522 120 207
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 3574 261 3 5653 6633 1229 9417 527 2598 268 886
10 PECAS E OUT. VEICULOS 220699 16113 187 349067 409823 81925 638933 35775 176299 16539 59023
11 MADEIRA E MOBILIARIO 14785 1079 13 23384 849 331 2094 117 578 1108 238
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 46301 3380 39 73231 5865 3425 48559 2719 13399 3470 2467
13 IND. DA BORRACHA 563457 41138 478 891188 48237 19128 103258 5782 28492 42226 13781
14 INDUSTRIA QUIMICA 2015682 147164 1708 3188090 465366 117063 1853865 103802 511532 151056 84338
15 FARMAC. E VETERINARIA 368 27 0 583 90 48 1685 94 465 28 35
16 ARTIGOS PLASTICOS 190035 13874 161 300568 42307 25083 148621 8322 41009 14241 18071
17 IND. TEXTIL 62504 4563 53 98860 29724 8352 44047 2466 12154 4684 6017
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 1421 104 1 2247 183 95 2104 118 580 106 69
19 FABRICACAO CALCADOS 4144 303 4 6554 511 252 1477 83 407 311 182
20 INDUSTRIA DO CAFE 144 11 0 228 29 19 173 10 48 11 14
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 585 43 0 925 133 85 2156 121 595 44 61
22 ABATE DE ANIMAIS 237 17 0 374 44 31 1801 101 497 18 23
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 406 30 0 641 94 58 414 23 114 30 42
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 294 21 0 465 79 29 250 14 69 22 21
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 357 26 0 564 100 53 806 45 222 27 38
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 751 55 1 1188 103 295 210470 11785 58075 56 212
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 13579 991 12 21477 3189 1707 9563 535 2639 1018 1230



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

TRANSP. TRANSP. TRANSP. TRANSP. OUTROS TRANSP. TRANSP. TRANSP. AGENCIAS ATIVIDADES  ATIVIDADES
RODOV. DE RODOV. REG. EXPL. RODOV. TRANSP. AQUAVIARIO AEREO, AEREO, E ORG. AUXILIARES  AUXILIARES

SETORES PASSAG., PASSAG., DE PONTOS DE CARGAS  TERRESTRES REGULAR NAO REGULAR DE VIAGENS TRANSP. TRANSP.
REGULAR NAO REGULAR  TURISTICOS TERRESTRE AQUAVIARIOS
31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41
28 S.LU.P. 38276 2795 32 60539 39012 5596 37914 2123 10461 2868 4032
29 CONSTRUGCAO CIVIL 73015 5331 62 115483 18650 11107 59845 3351 16513 5472 8002
30 COMERCIO 529712 38674 449 837815 133931 80228 448039 25087 123626 39697 57800
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 35822 2615 30 57747 76798 5791 86987 2889 8962 10547 31255
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO REGULAR 2615 191 2 4216 5607 423 6351 211 654 770 2282
33 TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS 30 2 0 49 65 5 74 2 8 9 26
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 92164 6729 78 148636 199112 14917 224775 7442 22491 27317 81040
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 7657 559 6 12328 43 1588 15112 617 9081 3378 10016
36 TRANSP. AQUAVIARIO 3225 235 3 5214 5165 28710 13502 259 37 1614 4782
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 5136 375 4 8843 1193 40281 220501 408 354094 16281 48311
38 TRANSP. AEREO, NAO REGULAR 288 21 0 495 67 2255 12346 23 19827 912 2705
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 317676 23193 269 513089 22477 80777 458949 25702 55 5548 16468
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 95519 6974 81 148470 7861 24285 77166 7728 18 1939 5755
41 ATIV. AUX. TRANSP.AQUAVIARIOS 139692 10199 118 217130 11497 35515 112851 11302 27 2836 8417
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 77537 5661 66 120520 6381 19713 62639 6273 15 1574 4672
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 264792 19332 224 411579 21793 67321 213914 21423 50 5375 15955
44 COMUNICAGOES 139952 10218 119 221354 47865 24087 167384 9372 46186 10488 17353
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 176828 12910 150 279679 298999 29810 203079 11371 56035 13252 21477
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARI 5536 404 5 8756 1414 842 4539 254 1252 415 607
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 13167 961 11 20825 3362 2003 10799 605 2980 987 1443
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 16200 1183 14 25623 4137 2464 13282 744 3665 1214 1775
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 20498 1497 17 32420 5112 2975 17051 955 4705 1536 2143
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 2146 157 2 3395 381 229 2939 165 811 161 165
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 253737 18525 215 401322 45037 27011 347556 19460 95900 19015 19460
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 64606 4717 55 102183 4268 5308 143528 8036 39603 4842 3824
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 55794 4074 47 88247 14091 6537 81252 4549 22420 4181 4710
54 SERV. PRIV. N MERCANTIS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

TRANSP. TRANSP. TRANSP. TRANSP. OUTROS TRANSP. TRANSP. TRANSP. AGENCIAS ATIVIDADES ATIVIDADES
RODOV. DE RODOV. REG. EXPL. RODOV. TRANSP. AQUAVIARIO AEREO, AEREO, E ORG. AUXILIARES AUXILIARES

SETORES PASSAG., PASSAG., DE PONTOS DE CARGAS  TERRESTRES REGULAR NAO REGULAR DE VIAGENS TRANSP. TRANSP.
REGULAR NAO REGULAR  TURISTICOS TERRESTRE AQUAVIARIOS
31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41
Produgéo Nacional 5606128 409300 4751 8866893 2116795 786169 6161508 344997 1700130 420126 566397
Importado 774900 56575 657 1225615 197927 117879 635131 35562 175250 58071 84926
Imp Import 33198 2424 28 52507 28504 5716 28431 1592 7845 2488 4118
ICM Nac + Importado 393656 28741 334 622623 69474 32818 192728 10791 53179 29501 23644
Zeros (ICM Impot incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
IPI Nac + Importado 114452 8356 97 181022 18399 5507 42347 2371 11685 8577 3968
Zeros (IPI Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outros IIL Nac + Importado 37189 2715 32 58820 9499 5657 30482 1707 8411 2787 4076
Zeros (Outros IIL Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CONSUMO INTERMEDIARIO 6959522 508110 5898 11007481 2440597 953746 7090626 397021 1956499 521551 687129
REMUNERACOES 3033647 221484 2571 4798147 774861 461484 2486469 139223 686085 227343 332478
SALARIOS 2260532 165040 1916 3575354 577390 343877 1852800 103743 511239 169406 247747
CONTRIBUIGOES SOCIAIS EFETIVAS 773115 56445 655 1222792 197471 117608 633669 35481 174847 57938 84731
PREVIDENCIA OFICIAL / FGTS 726324 53028 616 1148785 185519 110490 595317 33333 164264 54431 79603
PREVIDENCIA PRIVADA 46792 3416 40 74008 11952 7118 38352 2147 10582 3507 5128
CONTRIBUIGOES SOCIAIS FICTICIAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
EXCEDENTE OPERACIONAL BRUTO (EOB) 3740251 273073 3170 5915743 305299 711569 1363612 76352 376258 280297 512652
RENDIMENTO DE AUTONOMOS 1702581 124304 1443 2692875 138974 323910 620723 34756 171275 127592 233362
EOB EXCLUSIVE RENDIMENTOS DE AUTONOMOS 2037671 148769 1727 3222868 166326 387659 742889 41596 204984 152704 279290
VALOR ADICIONADO CUSTO FATORES 6773898 494558 5741 10713890 1080161 1173054 3850081 215575 1062343 507640 845130
OUTROS IMPOSTOS SOBRE A PRODUGAO 439266 32071 372 694762 99265 29178 675657 37832 186432 32919 21021
OUTROS SUBSIDIOS A PRODUGAO -186713 -13632 -158 -295313 -47691 -28403 -153035 -8569 -42227 -13992 -20463
VALOR ADICIONADO PREGO BASICO 7026452 512996 5955 11113339 1131735 1173828 4372703 244838 1206549 526566 845688
VALOR DA PRODUGCAO 13985974 1021106 11853 22120820 3572332 2127574 11463329 641859 3163048 1048117 1532817
Pessoal Ocupado 1006073 52690 488 684455 160095 36871 72551 9370 94663 44438 31463

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

ATIVIDADES OUTRAS COMUNICAGOES  INSTITUIGOES ESTAB. RESTAURANTES ATIVIDADES OUTROS ALUGUEL OUTROS
AUXILIARES ATIVIDADES FINANCEIRAS HOTELEIROS E OUTROS ESTAB. RECREATIVAS, SERVICOS AUTOMOVEIS E SERVICOS
SETORES TRANSP. AUXILIARES OUTROS TIPOS DE SERVICOS CULTURAIS E PRESTADOS OUTROS MEIOS PRESTADOS
AEREOS TRANSPORTE ALOJ. TEMPORARIC DE ALIMENTAGAO  DESPORTIVAS AS FAMILIAS ~ DE TRANSPORTE ~ AS EMPRESAS

42 43 44 45 46 47 48 49 50 51

1 AGROPECUARIA 3 0 6 1 414341 1456686 61805 549717 0 3

2 EXTRATIVA MINERAL 43 48 856 8817 176 619 221 1962 169 11434

3 MINERAL N METALICO 21 36 29615 1724 32649 114782 26311 234015 11 770

4 SIDERURGIA 163 1145 3513 1528 575 2022 5631 50085 16 1068
5 METALURGIA 726 61993 199091 15799 19863 69833 34914 310540 623 42230

6 MAQUINAS E EQUIP. 1628 37712 168765 47107 5900 20744 16417 146016 2419 163961

7 MATERIAL ELETRICO 204 3040 272382 2573 12646 44459 11722 104259 436 29547

8 EQUIP. ELETRONICOS 141 1044 279321 1520 567 1994 10660 94817 397 26942

9 AUTOM./CAM/ONIBUS 699 5395 4455 6192 1009 3548 13684 121712 40 2732

10 PECAS E OUT. VEICULOS 47422 333326 65300 3733 601 2111 276887 2462721 49 3332
11 MADEIRA E MOBILIARIO 155 690 2547 12044 30524 107312 5920 52656 259 17571
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 3604 4770 185425 429026 50398 177184 17596 156501 48952 3318628
13 IND. DA BORRACHA 7664 39234 15293 306 137 481 206825 1839570 3 203
14 INDUSTRIA QUIMICA 137594 378502 129200 33872 49038 172403 86750 771582 3181 215675
15 FARMAC. E VETERINARIA 125 73 780 2541 39534 138989 62987 560223 29 1951
16 ARTIGOS PLASTICOS 11031 34410 128571 5175 24456 85978 31216 277643 306 20756
17 IND. TEXTIL 3269 24176 1703 14683 52868 185866 116167 1033227 280 18963
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 156 149 14846 750 909 3195 1082 9620 17 1186
19 FABRICACAO CALCADOS 110 415 19856 414 2705 9510 4885 43449 3 226
20 INDUSTRIA DO CAFE 13 24 241 865 88901 312545 8516 75744 6 417
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 160 108 694 2001 146171 513888 7140 63508 19 1315
22 ABATE DE ANIMAIS 134 36 512 1907 291329 1024216 477 4240 12 805
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 31 76 456 1252 73016 256700 4374 38900 13 878
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 19 64 1073 1524 142985 502688 159 1418 12 838
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 60 81 439 1356 66125 232474 9515 84632 12 811
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 15621 84 2376 3413 891255 3133356 94389 839524 22 1513
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 710 2593 28878 462534 1457 5122 12357 109907 10516 712941



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

ATIVIDADES OUTRAS COMUNICAGOES  INSTITUIGOES ESTAB. RESTAURANTES ATIVIDADES OUTROS ALUGUEL OUTROS
AUXILIARES ATIVIDADES FINANCEIRAS HOTELEIROS E OUTROS ESTAB. RECREATIVAS, SERVICOS AUTOMOVEIS E SERVICOS
SETORES TRANSP. AUXILIARES OUTROS TIPOS DE SERVICOS CULTURAIS E PRESTADOS OUTROS MEIOS PRESTADOS
AEREOS TRANSPORTE ALOJ. TEMPORARIC DE ALIMENTAGAO  DESPORTIVAS AS FAMILIAS ~ DE TRANSPORTE ~ AS EMPRESAS

42 43 44 45 46 47 48 49 50 51
28 S.LU.P. 2814 31730 245429 457426 134860 474122 63737 566898 4810 326075
29 CONSTRUGCAO CIVIL 4442 15168 203458 43 32275 113470 21354 189928 1961 132961
30 COMERCIO 33253 108932 414830 1117241 367677 1292631 219906 1953525 13323 903218
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 15082 39305 64341 137283 657 8302 33309 103573 915 62049
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO REGULAR 1101 2870 4698 10023 48 606 2432 7562 67 4530
33 TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS 13 33 55 116 1 7 28 88 1 53
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 39075 101865 162327 310723 2894 12099 86322 268010 2341 158701
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 4831 12593 204298 26404 485 1455 4054 12659 193 13054
36 TRANSP. AQUAVIARIO 2307 6013 9083 9174 466 1200 1665 5220 37 2528
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 23290 60720 134432 505673 1649 1368 3909 12438 2652 179766
38 TRANSP. AEREO, NAO REGULAR 1304 3400 7527 28314 92 7 219 696 148 10065
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 7937 20695 2717 23504 51777 194304 292 994 302 20498
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 2774 7233 930 8035 754 125 101 344 106 7157
41 ATIV. AUX. TRANSP.AQUAVIARIOS 4057 10577 1361 11751 1103 183 148 503 154 10466
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 2252 5871 755 6523 612 102 82 279 86 5809
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 7690 20050 2579 22275 2090 347 281 954 293 19839
44 COMUNICAGOES 12423 38930 276218 1546622 53620 188511 39420 350618 13410 909094
45 INSTITUICOES FINANCEIRAS 15073 243188 435903 6310736 3302 11608 52494 466900 6692 453649
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARI 337 1150 70416 135207 441 1549 368 3272 449 30426
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 801 2735 166666 319988 1113 3913 911 8099 1064 72104
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 986 3365 112143 1243145 9019 31709 1576 14015 449 30449
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 1266 4158 126479 1571538 73291 257667 55894 497142 513 34798
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 218 310 10381 54527 224 787 907 8067 258 17462
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 25796 36630 1230189 6464205 25567 89884 107243 953855 30446 2064056
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 10653 3472 286089 1339889 63535 223366 2070 18411 6246 423457
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 6031 11461 251057 1254966 17620 61947 29732 264074 12444 843590
54 SERV. PRIV. N MERCANTIS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

ATIVIDADES OUTRAS COMUNICAGCOES  INSTITUICOES ESTAB. RESTAURANTES ATIVIDADES OUTROS ALUGUEL OUTROS
AUXILIARES ATIVIDADES FINANCEIRAS HOTELEIROS E OUTROS ESTAB. RECREATIVAS, SERVICOS AUTOMOVEIS E SERVICOS
SETORES TRANSP. AUXILIARES OUTROS TIPOS DE SERVICOS CULTURAIS E PRESTADOS OUTROS MEIOS PRESTADOS
AEREOS TRANSPORTE ALOJ. TEMPORARIC DE ALIMENTAGCAO  DESPORTIVAS AS FAMILIAS ~ DE TRANSPORTE ~ AS EMPRESAS
42 43 44 45 46 47 48 49 50 51
Produgéo Nacional 457307 1721676 5980555 23977986 3285306 11550045 1857061 15746312 167163 11332550
Importado 47139 160982 1039978 1516042 202623 712355 254241 2261304 16810 1139630
Imp Import 2110 23183 69320 26627 783 2753 27068 240751 949 64320
ICM Nac + Importado 14304 56506 263856 470346 297798 1046959 179973 1600740 10261 695657
Zeros (ICM Impot incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
IPI Nac + Importado 3143 14964 153716 462584 222017 780538 18668 166043 4735 320972
Zeros (IPI Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outros IIL Nac + Importado 2262 7726 107951 497038 7033 24724 11711 104165 1517 102848
Zeros (Outros IIL Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CONSUMO INTERMEDIARIO 526266 1985037 7615375 26950623 4015560 14117374 2348724 20119315 201435 13655977
REMUNERACOES 184546 630227 4333953 33303 742 1836834 6457697 2089689 18586350 237897 16127892
SALARIOS 137515 469615 3062 388 26 569 659 1378167 4845176 1567883 13945241 176045 11934729
CONTRIBUIGOES SOCIAIS EFETIVAS 47031 160611 1271565 6 734 083 458667 1612521 521806 4641109 61852 4193163
PREVIDENCIA OFICIAL / FGTS 44184 150891 984 423 4843 943 456708 1605634 519578 4621288 61328 4157631
PREVIDENCIA PRIVADA 2846 9721 287 142 1890 140 1959 6887 2229 19821 524 35532
CONTRIBUIGOES SOCIAIS FICTICIAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
EXCEDENTE OPERACIONAL BRUTO (EOB) 101207 248313 11777 374 17 334 315 1033720 3634215 1634389 15307748 209128 14177503
RENDIMENTO DE AUTONOMOS 46070 113033 0 2400121 623699 2192718 986115 9235988 54189 3673648
EOB EXCLUSIVE RENDIMENTOS DE AUTONOMOS 55137 135279 11777 374 14 934 194 410021 1441498 648274 6071760 154939 10503855
VALOR ADICIONADO CUSTO FATORES 285753 878539 16111327 50638057 2870554 10091913 3724078 33894098 447025 30305395
OUTROS IMPOSTOS SOBRE A PRODUGAO 50147 80736 1220120 3933353 170182 598305 115926 1031082 22950 1555844
OUTROS SUBSIDIOS A PRODUGAO -11358 -38789 -50386 0 0 0 0 0 0 0
VALOR ADICIONADO PREGO BASICO 324542 920486 17 281 061 54 571 410 3040736 10690217 3840004 34925180 469974 31861239
VALOR DA PRODUGCAO 850808 2905524 24 896 436 81522 033 7056296 24807591 6188728 55044495 671409 45517216
Pessoal Ocupado 96404 37097 185701 682035 713620 2411477 493004 4980755 15352 2239697

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

ALUGUEL ADMINISTRAGAO SERVICOS DUMMY Consumo Formagéo Variagédo Cosumo de Consumo das Demanda PRODUCAO
DE IMOVEIS PUBLICA PRIV. NAO FINANCEIRA Intermediario de capital Exportagé@o de Estoque Adm. Publica Familias Final TOTAL
SETORES MERCANTIS TOTAL TOTAL
52 53 54

1 AGROPECUARIA 0 1860462 54045 0 1914507 2067463 4333306 6519772 34191913 47112454 49026962
2 EXTRATIVA MINERAL 562 14983 824 0 16370 11371 5029363 427913 88385 5557031 5573401
3 MINERAL N METALICO 142 272347 10134 0 282623 10460 1151401 20184 1178741 2360786 2643409
4 SIDERURGIA 66 6299 235 0 6601 7308 5073111 410533 83692 5574644 5581244
5 METALURGIA 3804 55593 7900 0 67296 780411 4387301 222743 2598138 7988593 8055889
6 MAQUINAS E EQUIP. 73065 298484 4744 0 376293 11592330 4526983 106488 1214016 17439817 17816110
7 MATERIAL ELETRICO 19360 144030 1596 0 164986 2541598 1998309 146097 4858238 9544241 9709227
8 EQUIP. ELETRONICOS 1196 53084 180 0 54459 2883647 1983561 226271 4072249 9165727 9220187
9 AUTOM./CAM/ONIBUS 1453 74648 396 0 76498 4459276 3141361 227052 11579992 19407682 19484180
10 PEGAS E OUT. VEICULOS 1650 481384 189 0 483223 938188 6401606 241090 1982339 9563224 10046447
11 MADEIRA E MOBILIARIO 1219 120622 1586 0 123426 1451213 2354008 49148 5805975 9660345 9783771
12 CELULOSE, PAPEL E GRAF. 17238 2657230 20398 0 2694866 44380 2967372 -22358 4001161 6990555 9685421
13 IND. DA BORRACHA 52 71295 38 0 71385 1117 939886 249621 222797 1413421 1484806
14 INDUSTRIA QUIMICA 3556 1216837 22086 0 1242478 -4258 5976828 -223535 5421214 11170248 12412727
15 FARMAC. E VETERINARIA 202 846824 310 0 847337 2640 602489 93932 13180120 13879182 14726519
16 ARTIGOS PLASTICOS 62753 311212 15896 0 389861 16354 348936 -67712 956170 1253749 1643610
17 IND. TEXTIL 953 281758 1382 0 284093 21540 1411907 242725 4159823 5835996 6120089
18 ARTIGOS DO VESTUARIO 67 48986 59 0 49112 112 101756 10604 9189476 9301949 9351061
19 FABRICAGAO CALGADOS 378 10407 562 0 11347 131 2718212 -123624 2618465 5213184 5224531
20 INDUSTRIA DO CAFE 36 50795 13235 0 64066 1176 3414973 1841057 3032750 8289955 8354022
21 BENEF. PROD. VEGETAIS 97 295918 12957 0 308972 9106 3304807 -30845 17133280 20416348 20725320
22 ABATE DE ANIMAIS 75 405168 53116 0 458360 12353 2408713 216117 18236617 20873800 21332160
23 INDUSTRIA DE LATICINIOS 63 441910 11552 0 453524 3955 29043 -67 6543704 6576634 7030159
24 FABRICAGAO DE AGUCAR 261 28253 15242 0 43756 1195 2789690 -52773 2113050 4851162 4894918
25 FAB. OLEOS VEGETAIS 63 8142 10374 0 18578 3134 3616662 105974 4867124 8592894 8611473
26 OUTROS PROD. ALIMENT. 138 197335 47657 0 245130 7071 1919186 222498 21800236 23948991 24194121
27 INDUSTRIAS DIVERSAS 29939 811078 45804 0 886820 776847 925243 111206 3292077 5105373 5992194



Tabela Al. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

ALUGUEL ADMINISTRAGAO SERVICOS DUMMY Consumo Formagéo Variagédo Cosumo de Consumo das ~ Demanda PRODUGCAO
DE IMOVEIS PUBLICA PRIV. NAO FINANCEIRA Intermediario de capital Exportagéo de Estoque Adm. Publica Familias Final TOTAL
SETORES MERCANTIS TOTAL TOTAL
52 53 54

28 S.LU.P. 188335 3300323 51347 0 3540005 15423 31843 0 0 16575421 16622688 20162693
29 CONSTRUGAO CIVIL 4271633 1157163 17822 0 5446618 127318543 1875 277 0 8761 127329456 132776075
30 COMERCIO 39807 5765262 66958 0 5872027 4052280 7408890 1061434 0 59360744 71883347 77755375
31 TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 2032 358384 4678 0 365093 129763 1243103 67479 0 7509072 8949416 9314510
32 TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO REGULAR 148 26165 342 0 26655 9474 90758 4927 0 548232 653391 680046
33 TRANSP. REG. EXPL. DE POS TURISTICOS 2 304 4 0 309 110 1054 57 0 6364 7585 7894
34 TRANSP. RODOV. DE CARGAS 5055 851974 11803 0 868832 214419 2054094 70871 0 6894524 9233908 10102739
35 OUTR. TRANSP.TERRESTRES 278 346475 1046 0 347800 23297 220083 14940 0 1854077 2112397 2460196
36 TRANSP. AQUAVIARIO 80 23585 176 0 23841 5494 846562 3497 0 489567 1345119 1368960
37 TRANSP. AEREO, REGULAR 150 258255 3725 0 262130 28 289 59120 0 7717186 7776624 8038754
38 TRANSP. AEREO, NAO REGULAR 8 14460 209 0 14677 2 16 3310 0 432103 435431 450109
39 AGENC. E ORG. DE VIAGENS 41 24867 136 0 25044 8 468365 8800 0 127119 604292 629336
40 ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 14 8392 46 0 8451 3 162781 1713 0 218569 383065 391516
41 ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 20 12272 67 0 12359 4 238058 2505 0 319646 560213 572572
42 ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 11 6812 37 0 6860 2 132137 1391 0 177423 310953 317813
43 OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 38 23263 127 0 23427 7 451251 4749 0 605903 1061909 1085336
44 COMUNICACOES 52942 1489768 19813 0 1562522 32913 90664 4635 0 13118020 13246232 14808754
45 INSTITUIGOES FINANCEIRAS 220039 1308986 930 41217504 42747459 0 390242 0 0 18190036 18580278 61327737
46 ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORAI 512 948513 1799 0 950824 650 1487645 176 0 3977065 5465535 6416359
47 REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 1217 2244832 4269 0 2250318 2285 1373035 617 0 19658683 21034620 23284937
48 ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 1458 2111903 2695 0 2116056 1371 2509 371 0 2075179 2079429 4195485
49 OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 1677 3374870 3090 0 3379637 6563 34364 1201 0 48245591 48287719 51667356
50 ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 623 97999 310 0 98932 144 6840 39 0 325952 332975 431907
51 OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 73676 11620946 36263 0 11730885 1498352 3084667 2638 0 949734 5535391 17266277
52 ALUGUEL DE IMOVEIS 47382 1110552 85736 0 1243670 0 10234 0 0 118224523 118234758 119478427
53 ADMINISTRAGAO PUBLICA 16976 2573223 11914 0 2602113 342488 1111679 20574 181160162 2445422 185080325 187682438
54 SERV. PRIV. N MERCANTIS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10631807 10631807 10631807









Tabela A1. Matriz de insumo-produto para economia turistica, Brasil, 1999 (valores correntes em 1.000 R$).

ALUGUEL ADMINISTRAGAO  SERVICOS DUMMY Consumo Formagéo Variagédo Cosumo de Consumo das Demanda PRODUGAO
DE IMOVEIS PUBLICA PRIV.NAO  FINANCEIRA Intermediario de capital Exportagdo de Estoque Adm. Publica Familias Final TOTAL
SETORES MERCANTIS TOTAL TOTAL
52 53 54
Produgéo Nacional 5142541 50124632 677837 41217504 705476770 161293740 94799051 12505434 181160162 525108462 974866849 1680343619
Importado 93120 4636964 42587 0 66376707 14296577 0 1516916 0 30311066 46124559 112501266
Imp Import 7629 151097 3376 0 4344890 1343065 0 103901 0 2067436 3514401 7859291
ICM Nac + Importado 49372 1861356 55054 0 32206464 2928583 5223836 417880 0 27108655 35678954 67885418
Zeros (ICM Impot incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
IPI Nac + Importado 35390 1034434 13180 0 10952054 1888817 1650448 84918 0 7297476 10921659 21873713
Zeros (IPI Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outros IIL Nac + Importado 50415 448079 502 0 4292167 62206 135526 10311 0 2044537 2252581 6544748
Zeros (Outros IIL Import incl acima) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
CONSUMO INTERMEDIARIO 5378467 58256561 792535 41217504 823649052 181812988 101808861 14639360 181160162 593937631 1073359002 1897008054
REMUNERAGOES 1896 492 136 808 780 9412014 0 360 095 569 0 0 0 0 0 0 360095569
SALARIOS 1601 444 85742 112 7991 168 0 255 058 945 0 0 0 0 0 0 255058945
CONTRIBUICOES SOCIAIS EFETIVAS 295 048 5877 171 1420 846 0 59 847 127 0 0 0 0 0 0 59847127
PREVIDENCIA OFICIAL / FGTS 295 048 5774 389 1363 169 0 54 815 862 0 0 0 0 0 0 54815862
PREVIDENCIA PRIVADA 0 102 782 57 677 0 5031265 0 0 0 0 0 0 5031265
CONTRIBUIGOES SOCIAIS FICTICIAS 0 45 189 497 0 0 45 189 497 0 0 0 0 0 0 45189497
EXCEDENTE OPERACIONAL BRUTO (EOB) 120 566 756 0 343 996 -41217504 446 595 639 0 0 0 0 0 0 446595639
RENDIMENTO DE AUTONOMOS 534 284 0 0 0 49 002 883 0 0 0 0 0 0 49002883
EOB EXCLUSIVE RENDIMENTOS DE AUTONOMOS 120 032 472 0 343 996 -41217504 397 592 756 0 0 0 0 0 0 397592756
VALOR ADICIONADO CUSTO FATORES 122463248 136808780 9756010  -41217504 806691208 0 0 0 0 0 0 806691208
OUTROS IMPOSTOS SOBRE A PRODUGAO 773 359 1440 693 83 262 0 53 109 757 0 0 0 0 0 0 53109757
OUTROS SUBSIDIOS A PRODUGAO 0 0 0 0 -3106399 0 0 0 0 0 0 -3106399
VALOR ADICIONADO PREGO BASICO 123 236 607 138 249 473 9839 272 -41217504 856 694 566 0 0 0 0 0 0 856694566
VALOR DA PRODUGAO 128 615 074 196 506 034 10 631 807 0 1680343618 0 0 0 0 0 0 1680343618
Pessoal Ocupado 266877 4929416 5253243 0 58380602 0 0 0 0 0 0 58380602

Fonte: dados estimados pelo autor.
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Tabela A2. Valor da produgdo, valor adicionado (valores correntes em 1.000 R$) e
participacao setorial no valor da produgao e no valor adicionado, Brasil,

1999.
Macro-setores Valorda Participagéo Valor Participagao
Produgéo (%) Adicionado (%)
AGROPECUARIA 125474454 7,47 70801363 7,89
INDUSTRIA 595510178 35,44 198072813 22,06
S.LUP. 47146797 2,81 24498544 2,73
CONSTRUGCAO CIVIL 140630585 8,37 81335389 9,06
SERVICOS NAO-TURISTICOS 700671490 41,70 490942432 54,68
SERVICOS TURISTICOS 70910119 4,22 32261533 3,59
TOTAL 1680343622 100 897912074 100
Industria 595510178 100 198072813 100
EXTRATIVA MINERAL 23374926 3,93 14206199 717
MINERAL N METALICO 21368428 3,59 8888340 4,49
SIDERURGIA 31601421 5,31 7657854 3,87
METALURGIA 41257262 6,93 12685915 6,40
MAQUINAS E EQUIP. 28726737 4,82 16295650 8,23
MATERIAL ELETRICO 15679278 2,63 3577286 1,81
EQUIP. ELETRONICOS 10802736 1,81 4173064 2,11
AUTOM./CAM/ONIBUS 20275960 3,40 4923283 2,49
PEGAS E OUT. VEICULOS 22257465 3,74 6231587 3,15
MADEIRA E MOBILIARIO 15829072 2,66 6115074 3,09
CELULOSE, PAPEL E GRAF. 28658163 4,81 8801377 4,44
IND. DA BORRACHA 10119036 1,70 3363304 1,70
INDUSTRIA QUIMICA 116260514 19,52 43436699 21,93
FARMAC. E VETERINARIA 17362311 2,92 7447285 3,76
ARTIGOS PLASTICOS 11108963 1,87 4445754 2,24
IND. TEXTIL 21032416 3,53 4672952 2,36
ARTIGOS DO VESTUARIO 9536229 1,60 3204218 1,62
FABRICACAO CALGADOS 6270548 1,05 2156864 1,09
INDUSTRIA DO CAFE 11212647 1,88 2771254 1,40
BENEF. PROD. VEGETAIS 27242678 4,57 6270338 3,17
ABATE DE ANIMAIS 25550738 4,29 5122740 2,59
INDUSTRIA DE LATICINIOS 9119443 1,53 2260855 1,14
FABRICAGAO DE AGUCAR 8434352 1,42 1703608 0,86
FAB. OLEOS VEGETAIS 17516137 2,94 3851962 1,94
OUTROS PROD. ALIMENT. 35712180 6,00 10080760 5,09

INDUSTRIAS DIVERSAS 9200538 1,54 3728591 1,88
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Tabela A2. Valor da produgéo, valor adicionado(valores correntes em 1.000 R$) e
participacao setorial no valor da producédo e no valor adicionado, Brasil,

1999.
Valorda  Participacao Valor Participagao
Setores Produgédo (%) Adicionado (%)
Servigos turisticos 70910119 100 32261533 100
TRANSP. RODOV. DE PASSAG., REGULAR 13985974 19,72 7026452 21,78
TRANSP. RODOV. PASSAG., NAO-REGULAR 1021106 1,44 512996 1,59
TRANSP. REG. EXPL. DE PTOS. TURISTICOS 11853 0,02 5955 0,02
TRANSP. AEREO, REGULAR 11463329 16,17 4372703 13,55
TRANSP. AEREO, NAO-REGULAR 641859 0,91 244838 0,76
AGENC. E ORG. DE VIAGENS 3163048 4,46 1206549 3,74
ATIV. AUX. TRANSP. TERRESTRE 1048117 1,48 526566 1,63
ATIV. AUX. TRANSP. AEREOS 850808 1,20 324542 1,01
ESTAB. HOTEL. E OUTR. TIPOS DE ALOJ. TEMPORARIO 7056296 9,95 3040736 9,43
REST. OUTR. ESTAB. DE SERV. DE ALIMENTAGAO 24807591 34,98 10690217 33,14
ATIV. RECREATIVAS, CULT. E DESPORTIVAS 6188728 8,73 3840004 11,90
ALUGUEL AUTOM. OUTR. MEIOS DE TRANSPORTE 671409 0,95 469974 1,46
Servigos nao-turisticos 700671490 100 490942432 100
COMERCIO 125679328 17,94 65793113 13,40
TRANSP. RODOV. DE CARGAS 22120820 3,16 11113339 2,26
OUTR. TRANSP.TERRESTRES 3572332 0,51 1131735 0,23
TRANSP. AQUAVIARIO 2127574 0,30 1173828 0,24
ATIV. AUX.TRANSP.AQUAVIARIOS 1532817 0,22 845688 0,17
OUTR. ATIV. AUX. TRANSPORTE 2905524 0,41 920486 0,19
COMUNICACOES 24896436 3,55 17281061 3,52
INSTITUIGOES FINANCEIRAS 81522033 11,63 54571410 11,12
OUTR. SERV. PREST. AS FAMILIAS 55044495 7,86 34925180 7,11
OUTR. SERV. PREST. AS EMPRESAS 45517216 6,50 31861239 6,49
ALUGUEL DE IMOVEIS 128615074 18,36 123236607 25,10
ADMINISTRAGAO PUBLICA 196506034 28,05 138249473 28,16
SERV. PRIV. N MERCANTIS 10631807 1,52 9839272 2,00

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela A3. Variagdo dos insumos indiretos utilizados no processo produtivo, devido a implantagédo dos projetos de turismo contemplados
no Plano Purianual 2000-2003, por regido de ocorréncia do investimento (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. S.L.U.P. CONSTRUCAO COMERCIO SERVICOS SERVICOS
SETORES MINERAL TRANSFOR- CIVIL TURISTICOS NAO TOTAL
MACAO TURISTICOS

NORTE
AGROPECUARIA 414.290 56.726 2.108.028 1.800 255 56 65.215 74.654 2.721.025
EXTRATIVA MINERAL 8.529 1.658.271 2.784.001 2913 368.624 1.263 7.079 27.569 4.858.250
IND. DE TRANSFORMAGAO 453.618 1.566.699 26.856.379 297.509 682.133 3.193.200 1.267.700 3.569.873 37.887.111
S.L.U.P. 10.220 293.578 1.399.322 1.858.444 4.805 156.331 36.328 371.406 4.130.433
CONSTRUGAO CIVIL 115 33.577 157.846 22.629 159.497 32.243 24.854 299.727 730.489
COMERCIO 101.539 409.727 3.657.585 46.100 126.586 238.668 207.199 911.972 5.699.375
SERVIGOS TURISTICOS 15.916 160.065 567.665 38.093 17.998 290.705 260.471 887.465 2.238.379
SERVIGOS NAO TURISTICOS 85.022 788.741 5.262.457 291.448 117.718 1.934.882 469.836 5.228.765 14.178.869
Total 1.089.250 4.967.384 42.793.283 2.558.935 1.477.617 5.847.347 2.338.682 11.371.432 72.443.931

NORDESTE
AGROPECUARIA 975.658 325.327 4.844.621 2.805 1.116 17 55.742 56.144 6.261.531
EXTRATIVA MINERAL 20.086 9.343.640 7.850.467 4.540 1.613.695 2.627 6.733 23.442 18.865.231
IND. DE TRANSFORMAGAO 1.068.276 8.189.272 64.411.934 463.685 2.986.121 6.639.467 1.712.741 4.373.869 89.845.365
S.L.U.P. 24.068 1.524.288 3.055.164 2.896.494 21.035 325.051 39.596 332.647 8.218.343
CONSTRUGAO CIVIL 271 152.040 299.581 35.269 698.219 67.041 35.151 282.259 1.569.831
COMERCIO 239.125 2.170.804 6.973.186 71.849 554.145 496.250 279.834 1.004.832 11.790.026
SERVIGOS TURISTICOS 37.483 848.372 1.301.072 59.371 78.790 604.449 361.498 1.041.597 4.332.632
SERVIGOS NAO TURISTICOS 200.228 3.755.119 8.328.392 454.239 515.326 4.023.107 651.204 5.520.809 23.448.423
Total 2.565.195 26.308.861 97.064.419 3.988.252 6.468.447 12.158.110 3.142.499 12.635.600 164.331.382

SUDESTE
AGROPECUARIA 347.697 54.341 1.539.569 1.011 206 36 26.473 32.021 2.001.353
EXTRATIVA MINERAL 7.158 1.573.600 1.957.295 1.636 297.776 799 2.984 12.481 3.853.731
IND. DE TRANSFORMAGAO 380.704 1.429.414 18.141.404 167.117 551.030 2.020.689 604.448 1.720.205 25.015.010
S.L.U.P. 8.577 266.931 851.837 1.043.926 3.882 98.928 15.999 159.386 2.449.464
CONSTRUGAO CIVIL 96 28.529 91.882 12.711 128.842 20.404 12.092 127.051 421.607
COMERCIO 85.217 376.438 2.236.518 25.895 102.257 151.031 98.912 421.846 3.498.114
SERVIGOS TURISTICOS 13.358 147.089 365.929 21.398 14.539 183.961 124.982 413.768 1.285.023
SERVIGOS NAO TURISTICOS 71.356 686.628 2.788.881 163.712 95.093 1.224.413 225.983 2.368.372 7.624.438

Total 914.164 4.562.970 27.973.315 1.437.406 1.193.624 3.700.260 1.111.873 5.255.129 46.148.741



Tabela A3. Variagdo dos insumos indiretos utilizados no processo produtivo, devido a implantagédo dos projetos de turismo contemplados
no Plano Purianual 2000-2003, por regido de ocorréncia do investimento (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. S.L.U.P. CONSTRUCAO COMERCIO SERVICOS SERVICOS
SETORES MINERAL TRANSFOR- CIVIL TURISTICOS NAO TOTAL
MACAO TURISTICOS

CENTRO-OESTE
AGROPECUARIA 116.680 23.517 530.533 334 85 12 8.081 9.464 688.707
EXTRATIVA MINERAL 2.402 678.560 724.847 541 123.344 278 927 3.747 1.534.646
IND. DE TRANSFORMAGAO 127.757 606.938 6.458.379 55.215 228.247 701.747 199.405 552.638 8.930.324
S.L.U.P. 2.878 113.182 303.188 344.908 1.608 34.356 5.085 48.718 853.923
CONSTRUGAO CIVIL 32 11.752 31.748 4.200 53.369 7.086 4.020 39.325 151.531
COMERCIO 28.597 160.286 764.467 8.556 42.357 52.450 32.619 133.212 1.222.544
SERVIGOS TURISTICOS 4.483 62.635 130.140 7.070 6.022 63.886 41.465 132.405 448.106
SERVIGOS NAO TURISTICOS 23.946 285.887 937.133 54.090 39.389 425.215 74.909 743.468 2.584.038
Total 306.776 1.942.757 9.880.435 474.913 494.421 1.285.030 366.510 1.662.977 16.413.819

SUL
AGROPECUARIA 364.992 71.146 1.660.053 1.061 260 39 26.399 30.993 2.154.944
EXTRATIVA MINERAL 7.514 2.053.993 2.249.149 1.717 376.260 872 3.012 12.202 4.704.718
IND. DE TRANSFORMAGAO 399.640 1.841.630 20.167.607 175.366 696.264 2.203.381 637.914 1.774.389 27.896.191
S.L.U.P. 9.004 343.505 950.002 1.095.459 4.905 107.872 16.426 158.621 2.685.793
CONSTRUGAO CIVIL 101 35.832 100.046 13.339 162.801 22.248 12.832 127.853 475.053
COMERCIO 89.456 486.142 2.408.486 27.173 129.208 164.686 104.352 429.728 3.839.232
SERVIGOS TURISTICOS 14.022 189.967 407.045 22.454 18.371 200.593 132.497 426.053 1.411.002
SERVIGOS NAO TURISTICOS 74.905 870.167 2.975.930 171.794 120.157 1.335.113 239.368 2.403.170 8.190.603
Total 959.635 5.892.381 30.918.319 1.508.364 1.508.226 4.034.803 1.172.800 5.363.008 51.357.536

REGIAO NAO ESPECIFICADA
AGROPECUARIA 1.095.237 5.911 4.442.276 3.042 357 99 83.478 108.784 5.739.184
EXTRATIVA MINERAL 22.548 2.376.199 4.845.559 4.924 515.589 2.220 9.278 41.494 7.817.810
IND. DE TRANSFORMAGAO 1.199.207 2.309.205 48.319.435 502.829 954.090 5.612.127 1.863.002 5.449.335 66.209.231
S.L.U.P. 27.018 433.748 2.239.850 3.141.020 6.721 274.755 49.729 513.800 6.686.639
CONSTRUGAO CIVIL 304 51.851 255.682 38.246 223.087 56.668 37.226 403.094 1.066.158
COMERCIO 268.432 600.980 6.389.084 77.915 177.054 419.464 304.983 1.344.772 9.582.684
SERVIGOS TURISTICOS 42.077 234.747 972.210 64.383 25174 510.921 383.144 1.303.361 3.536.017
SERVIGOS TNAO TURISTICOS 224.769 1.199.540 8.055.570 492.586 164.651 3.400.602 694.488 7.447.981 21.680.187

Total 2.879.592 7.212.182 75.519.665 4.324.945 2.066.722 10.276.856 3.425.327 16.612.622 122.317.911



Tabela A3. Variagdo dos insumos indiretos utilizados no processo produtivo, devido a implantagédo dos projetos de turismo contemplados
no Plano Purianual 2000-2003, por regido de ocorréncia do investimento (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. S.L.U.P. CONSTRUCAO COMERCIO SERVICOS SERVICOS
SETORES MINERAL TRANSFOR- CIVIL TURISTICOS NAO TOTAL
MACAO TURISTICOS
BRASIL

AGROPECUARIA 3.314.556 611.767 15.125.080 10.053 2279 360 265.388 312.061 19.641.543
EXTRATIVA MINERAL 68.238 17.684.262 20.411.319 16.272 3.295.287 8.059 30.012 120.935 41.634.385
IND. DE TRANSFORMAGAO 3.629.201 15.943.158 184.355.138 1.661.720 6.097.884 20.370.610 6.285.211 17.440.309 255.783.232
S.L.U.P. 81.764 2.975.233 8.799.363 10.380.250 42.956 997.291 163.161 1.584.578 25.024.596
CONSTRUGAO CIVIL 919 313.582 936.785 126.394 1.425.815 205.690 126.175 1.279.308 4.414.669
COMERCIO 812.366 4.204.377 22.429.326 257.488 1.131.607 1.5622.550 1.027.899 4.246.362 35.631.976
SERVIGOS TURISTICOS 127.341 1.642.874 3.744.061 212.768 160.895 1.854.516 1.304.057 4.204.648 13.251.159
SERVIGOS NAO TURISTICOS 680.226 7.586.082 28.348.363 1.627.869 1.052.334 12.343.332 2.355.788 23.712.565 77.706.558
Total 8.714.612 50.961.335 284.149.436 14.292.814 13.209.057 37.302.407 11.557.691 52.900.767 473.088.119

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela A4. Variagdo dos insumos totais utilizados no processo produtivo, devido a implantacao dos projetos de turismo contemplados
no Plano Plurianual 2000-2003, por regido de ocorréncia do investimento (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. S.L.U.P. CONSTRUGAO COMERCIO SERVICOS SERVICOS
MACRO-SETORES MINERAL TRANSFOR- CIVIL TURISTICOS NAO TOTAL
MACAO TURISTICOS

NORTE
AGROPECUARIA 414.290 56.726 2.108.028 1.800 4.623 56 65.215 162.981 2.813.720
EXTRATIVA MINERAL 8.529 1.658.271 2.784.001 2913 6.685.280 1.263 7.079 135.929 11.283.265
IND. DE TRANSFORMAGAO 453.618 1.566.699 26.856.379 297.509 12.371.019 3.193.200 1.267.700 31.519.689 77.525.813
S.L.U.P. 10.220 293.578 1.399.322 1.858.444 87.146 156.331 36.328 2.344.704 6.186.073
CONSTRUGAO CIVIL 115 33.577 157.846 22.629 2.892.608 32.243 24.854 1.097.738 4.261.611
COMERCIO 101.539 409.727 3.657.585 46.100 2.295.736 238.668 207.199 6.439.519 13.396.073
SERVIGOS TURISTICOS 15.916 160.065 567.665 38.093 326.413 290.705 260.471 3.455.048 5.114.377
SERVIGOS NAO TURISTICOS 85.022 788.741 5.262.457 291.448 2.134.912 1.934.882 469.836 34.161.235 45.128.533
Total 1.089.250 4.967.384 42.793.283 2.558.935 26.797.738 5.847.347 2.338.682 79.316.844 165.709.464

NORDESTE
AGROPECUARIA 975.658 325.327 4.844.621 2.805 27.866 17 55.742 394.201 6.626.338
EXTRATIVA MINERAL 20.086 9.343.640 7.850.467 4.540 40.294.632 2.627 6.733 189.899 57.712.624
IND. DE TRANSFORMAGAO 1.068.276 8.189.272 64.411.934 463.685 74.564.667 6.639.467 1.712.741 18.080.153 175.130.195
S.L.U.P. 24.068 1.524.288 3.055.164 2.896.494 525.264 325.051 39.596 1.251.436 9.641.360
CONSTRUGAO CIVIL 271 152.040 299.581 35.269 17.434.811 67.041 35.151 631.550 18.655.714
COMERCIO 239.125 2.170.804 6.973.186 71.849 13.837.241 496.250 279.834 3.785.524 27.853.813
SERVIGOS TURISTICOS 37.483 848.372 1.301.072 59.371 1.967.412 604.449 361.498 1.909.662 7.089.319
SERVIGOS NAO TURISTICOS 200.228 3.755.119 8.328.392 454.239 12.867.899 4.023.107 651.204 15.892.476 46.172.664
Total 2.565.195 26.308.861 97.064.419 3.988.252 161.519.791 12.158.110 3.142.499 42.134.901 348.882.028

SUDESTE
AGROPECUARIA 347.697 54.341 1.539.569 1.011 4.461 36 26.473 387.854 2.361.441
EXTRATIVA MINERAL 7.158 1.573.600 1.957.295 1.636 6.450.592 799 2.984 186.870 10.180.936
IND. DE TRANSFORMAGAO 380.704 1.429.414 18.141.404 167.117 11.936.732 2.020.689 604.448 15.838.900 50.519.408
S.L.U.P. 8.577 266.931 851.837 1.043.926 84.087 98.928 15.999 1.104.559 3.474.843
CONSTRUGAO CIVIL 96 28.529 91.882 12.711 2.791.063 20.404 12.092 485.767 3.442.544
COMERCIO 85.217 376.438 2.236.518 25.895 2.215.144 151.031 98.912 3.288.014 8.477.169
SERVICOS TURISTICOS 13.358 147.089 365.929 21.398 314.954 183.961 124.982 1.297.863 2.469.533
SERVIGOS NAO TURISTICOS 71.356 686.628 2.788.881 163.712 2.059.966 1.224.413 225.983 12.953.645 20.174.584
Total 914.164 4.562.970 27.973.315 1.437.406 25.856.999 3.700.260 1.111.873 35.543.472 101.100.458



Tabela A4. Variagdo dos insumos totais utilizados no processo produtivo, devido a implantacao dos projetos de turismo contemplados
no Plano Plurianual 2000-2003, por regido de ocorréncia do investimento (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. S.L.U.P. CONSTRUGAO COMERCIO SERVICOS SERVICOS
MACRO-SETORES MINERAL TRANSFOR- CIVIL TURISTICOS NAO TOTAL
MACAO TURISTICOS

CENTRO-OESTE
AGROPECUARIA 116.680 23.517 530.533 334 1.966 12 8.081 111.331 792.454
EXTRATIVA MINERAL 2.402 678.560 724.847 541 2.842.620 278 927 53.226 4.303.401
IND. DE TRANSFORMAGAO 127.757 606.938 6.458.379 55.215 5.260.230 701.747 199.405 4.427.476 17.837.146
S.L.U.P. 2.878 113.182 303.188 344.908 37.055 34.356 5.085 307.420 1.148.073
CONSTRUGAO CIVIL 32 11.752 31.748 4.200 1.229.954 7.086 4.020 137.173 1.425.965
COMERCIO 28.597 160.286 764.467 8.556 976.160 52.450 32.619 920.825 2.943.961
SERVIGOS TURISTICOS 4.483 62.635 130.140 7.070 138.793 63.886 41.465 369.458 817.930
SERVIGOS NAO TURISTICOS 23.946 285.887 937.133 54.090 907.777 425.215 74.909 3.594.070 6.303.027
Total 306.776 1.942.757 9.880.435 474.913 11.394.556 1.285.030 366.510 9.920.978 35.571.955

SUL
AGROPECUARIA 364.992 71.146 1.660.053 1.061 5.935 39 26.399 349.276 2.478.901
EXTRATIVA MINERAL 7.514 2.053.993 2.249.149 1.717 8.582.348 872 3.012 168.495 13.067.099
IND. DE TRANSFORMAGAO 399.640 1.841.630 20.167.607 175.366 15.881.518 2.203.381 637.914 14.518.252 55.825.309
S.L.U.P. 9.004 343.505 950.002 1.095.459 111.876 107.872 16.426 1.012.237 3.646.380
CONSTRUGAO CIVIL 101 35.832 100.046 13.339 3.713.438 22.248 12.832 452.052 4.349.889
COMERCIO 89.456 486.142 2.408.486 27173 2.947.192 164.686 104.352 3.016.109 9.243.597
SERVIGOS TURISTICOS 13.862 188.430 401.806 21.965 410.136 196.971 132.034 1.187.415 2.552.619
SERVIGOS NOA TURISTICOS 74.027 861.264 2.953.942 160.833 2.708.902 1.333.663 230.624 11.560.964 19.884.218
Total 958.596 5.881.940 30.891.091 1.496.913 34.361.345 4.029.732 1.163.594 32.264.800 111.048.012

REGIAO NAO ESPECIFICADA
AGROPECUARIA 1.095.237 80.710 4.619.321 3.042 6.043 99 1.229.136 404.891 7.438.480
EXTRATIVA MINERAL 22.548 2.376.199 4.868.593 4.924 8.738.778 2.220 501.075 243.773 16.758.110
IND. DE TRANSFORMAGAO 1.199.207 2.309.205 50.880.999 502.829 16.170.990 5.612.127 21.146.017 38.671.764 136.493.139
S.L.U.P. 27.018 433.748 2.406.000 3.141.020 113.915 274.755 1.231.193 2.827.648 10.455.295
CONSTRUGAO CIVIL 304 51.851 275.027 38.246 3.781.123 56.668 433.052 1.324.383 5.960.655
COMERCIO 268.432 600.980 6.834.459 77.915 3.000.910 419.464 4.381.281 7.960.486 23.543.927
SERVIGOS TURISTICOS 42.077 234.747 1.020.812 64.383 426.677 510.921 1.201.210 4.101.742 7.602.570
SERVIGCOS NAO TURISTICOS 224.769 1.199.540 8.728.380 492.586 2.790.687 3.400.602 7.725.841 39.363.739 63.926.146
Total 2.879.592 7.286.981 79.633.590 4.324.945 35.029.123 10.276.856 37.848.806 94.898.427 272.178.321



Tabela A4. Variagdo dos insumos totais utilizados no processo produtivo, devido a implantacao dos projetos de turismo contemplados
no Plano Plurianual 2000-2003, por regido de ocorréncia do investimento (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. S.L.U.P. CONSTRUGAO COMERCIO SERVICOS SERVICOS
MACRO-SETORES MINERAL TRANSFOR- CIVIL TURISTICOS NAO TOTAL
MACAO TURISTICOS
BRASIL
AGROPECUARIA 3.314.556 611.767 15.302.125 10.053 50.895 360 1.411.046 1.810.534 22.511.335
EXTRATIVA MINERAL 68.238 17.684.262 20.434.354 16.272 73.594.249 8.059 521.809 978.190 113.305.434
IND. TRANSFORMAGCAO 3.629.201 15.943.158 186.916.702 1.661.720 136.185.156 20.370.610 25.568.226 123.056.234 513.331.009
S.L.U.P. 81.764 2.975.233 8.965.513 10.380.250 959.343 997.291 1.344.626 8.848.004 34.552.024
CONSTRUGAO CIVIL 919 313.582 956.130 126.394 31.842.996 205.690 522.001 4.128.664 38.096.377
COMERCIO 812.366 4.204.377 22.874.701 257.488 25.272.383 1.522.550 5.104.197 25.410.477 85.458.539
SERVIGOS TURISTICOS 127.341 1.642.874 3.792.663 212.768 3.593.288 1.854.516 2122123 12.361.678 25.707.251
SERVIGCOS NAO TURISTICOS 680.226 7.586.082 29.021.173 1.627.869 23.501.974 12.343.332 9.387.141 117.960.411 202.108.207
Total 8.714.612 50.961.335 288.263.361 14.292.814 295.000.285 37.302.407 45.981.170 294.554.193 1.035.070.177

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela A5. Variagédo dos insumos indiretos utilizados no processo produtivo, devido a um aumento no consumo dos turistas brasileiros
e internacionais no Brasil (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. SILUP. CONSTRUGAO COMERCIO SERVIGOS SERVIGOS
TURISTAS MACRO-SETORES MINERAL TRANSFOR- cIvIL TURISTICOS NAO TOTAL
MAGAO TURISTICOS

BRASILEIROS
AGROPECUARIA 98.136.049 427.785 363.432.077 63.429 3.304 2.413 1.086.061 1.328.829 464.479.947
EXTRATIVA MINERAL 2.020.373 15.370.984 161.647.103 102.663 4.777.059 54.088 158.667 609.798 184.740.736
IND. DE TRANSFORMACAO 107.451.963 25.495.229 1.091.456.453 10.484.167 8.839.882 136.723.725 88.618.497 107.285.329 1.576.355.245
S.LU.P. 2.420.843 4.954.034 44.452.673 65.491.336 62.272 6.693.628 1.460.798 7.089.628 132.625.211
CONSTRUGAO CIVIL 27.224 949.815 5.704.916 797.448 2.066.953 1.380.554 1.755.677 7.022.745 19.705.332
COMERCIO 24.052.214 6.167.004 159.768.461 1.624.547 1.640.450 10.219.073 13.481.021 22.756.843 239.709.613
SERVICOS TURISTICOS 3.770.248 2.403.684 26.939.678 1.342.402 233.243 12.447.162 27.578.890 24.945.475 99.660.783
SERVICOS NAO TURISTICOS 20.139.859 19.155.505 158.838.018 10.270.591 1.5625.531 82.846.132 35.647.698 118.087.782 446.511.116
Total 258.018.773 74.924.039 2.012.239.380 90.176.584 19.148.693 250.366.775 169.787.308 289.126.429 3.163.787.982

INTERNACIONAIS
AGROPECUARIA 51.938.007 236.378 199.724.647 34.487 2.049 1.406 707.374 735.656 253.380.004
EXTRATIVA MINERAL 1.069.272 9.056.742 115.432.138 55.818 2.962.154 31.513 110.379 350.092 129.068.109
IND. DE TRANSFORMACAO 56.868.408 16.777.011 673.258.995 5.700.265 5.481.426 79.659.183 85.224.211 69.336.598 992.306.097
S.LU.P. 1.281.219 3.276.063 27.768.397 35.607.784 38.613 3.899.901 1.285.283 4.635.500 77.792.760
CONSTRUGAO CIVIL 14.408 661.771 3.563.871 433.574 1.281.674 804.351 1.674.371 4.821.645 13.255.665
COMERCIO 12.729.513 4.012.565 94.747 444 883.270 1.017.208 5.953.926 12.749.759 14.727.207 146.820.892
SERVICOS TURISTICOS 1.995.385 1.563.414 16.691.328 729.867 144.629 7.252.076 27.173.548 16.605.339 72.155.586
SERVICOS NAO TURISTICOS 10.658.918 13.180.944 97.219.164 5.584.143 945.950 48.268.545 35.850.152 78.896.682 290.604.498
Total 136.555.130 48.764.889 1.228.405.985 49.029.208 11.873.703 145.870.901 164.775.077 190.108.720 1.975.383.612

TOTAL
AGROPECUARIA 150.074.056 664.163 563.156.725 97.916 5.352 3.819 1.793.500 2.064.420 717.859.951
EXTRATIVA MINERAL 3.089.646 24.427.726 277.079.241 158.481 7.739.213 85.601 270.287 958.650 313.808.844
IND. DE TRANSFORMACAO 164.320.370 42.272.241 1.764.715.448 16.184.432 14.321.308 216.382.908 178.366.722 172.097.912 2.568.661.342
S.LU.P. 3.702.062 8.230.096 72.221.070 101.099.121 100.885 10.593.529 2.801.087 11.670.122 210.417.972
CONSTRUGAO CIVIL 41.632 1.611.586 9.268.787 1.231.022 3.348.627 2.184.905 3.516.873 11.757.565 32.960.997
COMERCIO 36.781.727 10.179.569 254.515.906 2.507.817 2.657.658 16.172.999 26.880.807 36.834.023 386.530.505
SERVICOS TURISTICOS 5.765.633 3.967.097 43.631.006 2.072.270 377.872 19.699.238 55.848.977 40.454.276 171.816.369
SERVICOS NAO TURISTICOS 30.798.777 32.336.449 256.057.183 15.854.734 2.471.481 131.114.677 74.023.414 194.458.899 737.115.614
Total 394.573.903 123.688.927 3.240.645.365 139.205.792 31.022.397 396.237.676 343.501.667 470.295.867 5.139.171.594

Fonte: dados estimados pelo autor.



Tabela A6. Variagcido dos insumos totais utilizados no processo produtivo, devido a um aumento no consumo dos turistas brasileiros e
internacionais no Brasil (valores em R$ 1,00).

AGROPECUARIA EXTRATIVA IND. SILUP. CONSTRUGAO COMERCIO SERVIGOS SERVIGOS
TURISTAS MINERAL TRANSFOR- cIvL TURISTICOS NAO TOTAL
MACRO-SETORES MAGAO TURISTICOS

BRASILEIROS
AGROPECUARIA 98136049 427785 363432077 63429 3304 2413 203112896 1328763 666506716
EXTRATIVA MINERAL 2020373 15370984 161647103 102663 4777059 54088 20794491 608558 205375319
IND. DE TRANSFORMAGAO 107451963 25495229 1091456453 10484167 8839882 136723725 2005056627 102761315 3488269361
S.LU.P. 2420843 4954034 44452673 65491336 62272 6693628 86887092 7034622 217996500
CONSTRUGAO CIVIL 27224 949815 5704916 797448 2066953 1380554 37364112 6935920 55226942
COMERCIO 24052214 6167004 159768461 1624547 1640450 10219073 348003155 22106816 573581720
SERVICOS TURISTICOS 3770248 2403684 26939678 1342402 233243 12447162 289865735 23848936 360851089
SERVIGOS NAO TURISTICOS 20139859 19155505 158838018 10270591 1525531 82846132 577094696 115562218 985432549
Total 258018773 74924039 2012239380 90176584 19148693 250366775 3568178804 280187147 6553240196

INTERNACIONAIS
AGROPECUARIA 51938007 236378 199724647 34487 2049 1406 100072676 735656 352745307
EXTRATIVA MINERAL 1069272 9056742 115432138 55818 2962154 31513 8170833 350092 137128563
IND. DE TRANSFORMAGAO 56868408 16777011 673258995 5700265 5481426 79659183 1253516116 69336598 2160598002
S.LU.P. 1281219 3276063 27768397 35607784 38613 3899901 42017701 4635500 118525178
CONSTRUGAO CIVIL 14408 661771 3563871 433574 1281674 804351 22663775 4821645 34245069
COMERCIO 12729513 4012565 94747444 883270 1017208 5953926 200114112 14727207 334185245
SERVICOS TURISTICOS 1995385 1563414 16691328 729867 144629 7252076 280882005 16605339 325864042
SERVIGOS NAO TURISTICOS 10658918 13180944 97219164 5584143 945950 48268545 409320873 78896682 664075220
Total 136555130 48764889 1228405985 49029208 11873703 145870901 2316758091 190108720 4127366626

TOTAL
AGROPECUARIA 150074056 664163 563156725 97916 5352 3819 303185572 2064420 1019252023
EXTRATIVA MINERAL 3089646 24427726 277079241 158481 7739213 85601 28965325 958650 342503882
IND. DE TRANSFORMAGAO 164320370 42272241 1764715448 16184432 14321308 216382908 3258572743 172097912 5648867363
S.LU.P. 3702062 8230096 72221070 101099121 100885 10593529 128904793 11670122 336521678
CONSTRUGAO CIVIL 41632 1611586 9268787 1231022 3348627 2184905 60027886 11757565 89472010
COMERCIO 36781727 10179569 254515906 2507817 2657658 16172999 548117267 36834023 907766965
SERVICOS TURISTICOS 5765633 3967097 43631006 2072270 377872 19699238 570747740 40454276 686715132
SERVIGOS NAO TURISTICOS 30798777 32336449 256057183 15854734 2471481 131114677 986415569 194458899 1649507769
Total 394573903 123688927 3240645365 139205792 31022397 396237676 5884936895 470295867 10680606822

Fonte: dados estimados pelo autor.
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