Capitulo 8

Modos de ir ao cinema das classes populares
no Cuca Barra

Luciene Ribeiro

Introdugao

Este artigo nao se propde a fazer uma abordagem histérica
de como as classes populares foram ao cinema. Entretanto, de
forma mais micro, buscamos compreender a importancia de
espacos de exibicdo de filmes no cenario social e cultural
vivenciado pelas classes populares. Nossa problematica de pesquisa
¢ a frequéncia da sala de cinema do CUCA Barra ou CUCA Che
Guevara, localizado no bairro Barra do Ceard, sito a zona leste
oeste da cidade. De forma mais geral, o artigo fard uma reflexao
sobre a relacgio do cinema com as classes populares para
trazermos, posteriormente, os usos do espago do cinema do CUCA.

A etnografia utilizada na investigagdo foi o método que
escolhemos para fazer esta pesquisa, pois nos permite uma maior e
melhor aproximacdo com os sujeitos pesquisados. Estamos
construindo essa proximidade por meio da observacdo da sala de
exibicdo de Cinema do Cuca Barra. De forma pratica, vamos ao
cinema assistir aos filmes exibidos na sala desse espago cultural em
dias da semana e aos sabados e domingos. Tem sido durante essas
idas que conhecemos pessoas e conversamos com elas antes e ap6s
as exibicoes, além de observa-las no contexto desse espaco de
exibicao. Para Guber (2004, p. 3) “La observacién participante
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consiste em dos atividades principales: observar sistematicamente
y controladamente todo lo que acontece en torno del observador y
participar en una o varias atividades de la poblaciéon. ” Assim,
adotamos algumas estratégias importantes para delinear o olhar
sobre o campo como: 0 acompanhamento da exibicao de filmes, a
vivéncia no grupo de espectadores do Cinema, a andlise de
documentos da proposta cultural do CUCA, as conversas informais
e as entrevistas antropoldgicas em campo. “A escolha por trabalhar
etnograficamente deve-se ao fato de que o interesse incide na
compreensao dos valores sentidos vividos. O estudo etnografico
acentua a importancia dos modos pelos quais os atores sociais
definem por si mesmos, as condicbes em que vivem. ”
(ESCOSTEGUY, 2004, p. 143).

2. A Rede Cuca e os novos espacos para as juventudes na
cidade

A cidade de Fortaleza passou a ter, a partir da administragao
da prefeita Luizianne de Oliveira Lins, do Partido dos
Trabalhadores - PT, um intenso movimento destinado para a
discussao e implementagao de politicas publicas voltadas para as
juventudes. Esse movimento também sera impulsionado pelos
debates sobre o tema no ambito nacional, no qual o governo do
presidente Luiz In4cio Lula da Silva (2003-2011), também do PT,
atuou no sentido de ampliar as politicas nacionais voltadas para as
juventudes do pais.

A criagao da politica dos Centros Urbanos de Cultura, Arte,
Ciéncia e Esporte (CUCAs) também integrara esse movimento de
olhar para os jovens, voltando-se para a criacao de novas politicas
publicas e buscando assegurar novos espagos para as juventudes
na cidade de Fortaleza.

Como veremos, de modo mais detalhado, nas préximas
linhas, inicialmente serdo pensados em seis CUCAS espalhados nas
seis secretarias regionais da cidade. No entanto, a prefeita
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Luizianne Lins deixarda o governo com apenas trés equipamentos
construidos, sendo apenas um em pleno funcionamento, o CUCA
Barra, fundado em 2009.

Coube ao seu sucessor, o prefeito Roberto Claudio Rodrigues
Bezerra, filiado ao Partido Democratico Trabalhista - PDT, garantir
o pleno funcionamento dos dois dltimos CUCAS, deixados pela
gestao anterior. Esses sdo os casos do CUCA Jangurussu e do CUCA
Modumbim. Convém destacar que, o atual prefeito também tinha
como uma das promessas de campanha em 2012, a construcao e o
funcionamento dos outros trés Cucas, previsto no projeto inicial.

E importante ressaltar que o CUCA surge em Fortaleza com
a intencao de oferecer diferentes atividades para as juventudes da
cidade, incluindo processos educativos através de pequenos cursos,
modalidades artisticas e esportivas prioritariamente voltadas para
jovens com idade entre 15 a 29 anos.

Para além dessas atividades, o projeto CUCA também tinha a
intengdo de criar espacos de encontro e convivéncia, que
possibilitasse a sociabilidade e a participagio dos jovens,
fomentando novas préaticas de integracdo, de convivéncia e de
comportamentos.

Concebido na Gestdo da Prefeita Luizianne Lins (2005-2012),
o projeto CUCA era parte do Programa Integrado de Politicas
Publicas de Juventude de Fortaleza (PIPP]). Assim, em 10 de
setembro de 2009, foi inaugurado o primeiro Centro Urbano de
Cultura, Arte, Esporte e Ciéncia de Fortaleza. Solicitado pela
populagcdo jovem da cidade nas assembleias do Orgamento
Participativo (OP) em 2006, o equipamento esta situado na Barra
do Ceara, onde funcionava o antigo Clube de Regatas.

Na estrutura dos CUCAS ¢ possivel encontrar: piscina
semiolimpica, pista de skate, anfiteatro, ginasio poliesportivo, salas
de multimidias, sala de danga, artes plasticas, laboratorio de
fotografia, biblioteca, espaco para exposi¢oes artisticas, além de
uma sala de cinema e um teatro.
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Em sua linha geral o publico dos CUCAs sao os jovens de 15 a
29 anos, mas também veremos que o cinema quebra essa faixa
etaria de frequéncia, fazendo aparecer: maes com seus filhos,
jovens e homens adultos. E desse universo de exibicio de filmes
que vamos partir para problematizar algumas relagbes que as
classes populares podem estabelecer com este equipamento de
cultura.

3. As Classes Populares e o Cinema

De acordo com Costa (2006), a partir de 1905, empresarios
do ramo de diversdes comecam a investir no cinema de maneira
lucrativa. FEles organizam novos espagos de exibicao dos filmes.

Ao contrério dos cafés, dos vaudeviles frequentados pela classe
média de composi¢io diversificada, esses novos espacos eram
grandes depositos ou armazéns adaptados para exibir filmes para
0 maior nimero possivel de pessoas, em geral trabalhadores de
poucos recursos. Eram locais rusticos, abafados e pouco
confortiveis, mas ali se oferecia a diversio mais barata do
momento: o ingresso custava 5 centavos de délar ou um niquel,
dai seu nome: os Nickelodeons. ( p. 27).

Esse novo formato explodiu nos EUA e foi adotado pelas
classes de baixo poder aquisitivo, enriquecendo muitos exibidores e
empresarios do ramo. A procura por uma melhor linguagem, essa
nova arte vai tentar buscar um maior respeito pelo cinema por
parte da classe média. Nesse cenério, ganham relevancia filmes
ficcionais que apresentam uma tentativa de codigo narrativo. A
ideia de construir filmes narrativos, com personagens mais
profundos, pretendia atingir um publico maior para a industria do
cinema, conquistando a classe média, mas sem deixar de lado os
espectadores populares. Em 1909, com a criacdo da empresa
norte-americana Motion Picture Patents Company (MPPC), a
industria do cinema passa a aumentar o preco dos ingressos e dos
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aluguéis dos filmes: “para tal, tinha de atrair as classes médias,
transformando o cinema no divertimento de todas as classes
sociais, e ndo mais no chamado teatro de operarios” (COSTA,
2006, p. 28).

A partir de 1913, a induastria do cinema se expande,
transformando os espagos populares em grandes palacios luxuosos
para exibicao de filmes. Os filmes de rolo Gnico vao dando lugar
aos longa-metragem com duracdo de 60 ou 9o minutos. Com o
crescente interesse pelo cinema, aumenta a necessidade de se criar
as salas especificas para tal fim, buscando espagos cada vez mais
apropriados para a exibicao dos filmes. Assim, “em novembro de
1924, Jean Tedesco transforma o antigo "laboratério” parisiense de
teatro experimental, o Vieux-Colombier em sala de cinema”.
(MARTINS, 2006, p. 96).

Em Paris e outras cidades, cinco anos mais tarde surgem
muitos cineclubes e em 1926 nasce a Federacdo Francesa dos
Cineclubes. “Bordwell constata ai o0s primeiros sinais de
reconhecimento oficial do cinema, com os impressionistas
desempenhando um papel de destaque nas atividades culturais”.
(MARTINS, 2006, p. 96). Assim, o cinema se estrutura e abrange
um grande mercado de consumidores e a maioria dos estidios
cinematograficos se localiza em Hollywoody.

Dai em diante o cinema toma um crescimento comercial
expansivo e faz parte de um grande circuito de produtos da
indastria cultural. Esse termo Industria Cultural foi cunhado por
Max Horkheimer e Theodor Adorno em 1947, em Dialética do
esclarecimento (1998). Para Daniel Mato (2008, p. 175), “Estes
autores estavam preocupados com a formagao daquilo que em seu
texto chamaram «cultura de massa», assim como com o papel que
atribuiam a esta enquanto atrofia da imaginacao e instrumento de
dominacao”. Inicialmente, estes autores usavam o termo cultura de
massa, mas com a crescente ma interpretacao deste, pois muitos o
associavam a cultura que é produzida pela massa, confundindo-se,
portanto, com cultura popular, oriunda do povo. De forma mais
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ampla, os estudos de Adorno e Horkheimer associaram a producao
da industria cultural a um modo de recepcao que embora estivesse
em contextos da modernidade na qual o homem ¢é reflexivo, este
sujeito acabava por render-se a uma tensao que o levava a postura
de passividade (RUDIGER, 2004, p. 26).

Com os estudos de recepcao em comunicagao e a reflexdo
sobre as mediacoes culturais, esta Gltima proposta, principalmente,
por Martin-Barbero (2000)!, percebemos que os sentidos
produzidos pelo receptor passaram a ter significativa repercussao
nas pesquisas cientificas. No entanto, pensar a producgdo de
sentidos dos receptores nao é algo dado, mas de extrema
complexidade:

A mensagem é uma estrutura complexa de significados que nao é
tdo simples como se pensa. A recepcao nao é algo aberto e
perfeitamente transparente, que acontece na outra ponta da
cadeia de comunicagdo. E a cadeia comunicativa niao opera de
forma linear. (HALL, 1994, p. 354).

Para Martin-Barbero (2000), a recepcao de contetidos tem
relacio com varios elementos constitutivos da competéncia
cultural dos espectadores que se constréi num plano coletivo.

H4 uma histéria pessoal, mas muito daquilo que escutamos,
nossos gostos, nossas concepcdes de mundo, néo sdo individuais,
sao coletivos. Tém a ver com a classe social, com grupo familiar,
tem a ver com a regido da qual se procede ou onde vive,
elementos raciais, elementos étnicos, idade. Os jovens ndo ouvem
radio como os adultos. Eu penso que ha uma maneira individual,
mas essa maneira individual esta impregnada, moldada, por uma
série de dimensdes culturais, que sdo coletivas. ” (Entrevista para
radio CBN Sao Paulo, em 13 de maio de 2.000).

30 conceito de mediagoes, criado por Martin-Barbero, trata dos “lugares dos quais provém as
construcdes que delimitam e configuram a materialidade social e a expressividade cultural. ”
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Pensando nestas questdes, percebemos as imbricagoes que
estas mediagoes levantadas por Martin-Barbero tém no potencial
de producao de sentido das classes e sujeitos. Referenciais como:
formas de acesso a «cultura no caso aqui retratado,
problematizamos como a periferia tem acesso ao cinema. Nas
grandes metrépoles do mundo, o cinema, geralmente, esta
localizado em shoppings centers, com ingressos muito caros e,
portanto, inacessiveis a uma grande parcela da populagdo. Dessa
forma, entendemos que é importante problematizar e conhecer
como as pessoas da periferia vao ao cinema em um centro cultural
quando sua cidade tem como referéncia de exibicao as salas de
cinema de grandes centros comerciais: os Shoppings Centers. Para
muitos de nds, ir ao cinema parece um habito cultural cotidiano,
mas para a maioria da populagdo periférica ndo é assim. Tudo é
mais dificil. Afinal, como as classes populares constroem seu acesso
ao cinema?

4. Um caminho para o acesso

No Brasil, politicas culturais a partir dos anos 90/2.000
imprimiram uma visao de igualdade de direitos, criando editais
publicos que valorizam os diversos campos socioculturais, dando
voz as produgdes independentes, bem como proporcionando
espacos alternativos de exibicdo de produtos culturais como o
cinema, por exemplo. Em 2003, o Ministério da Cultura criou a
Secretaria da Identidade e da Diversidade Cultural que apoiaria
atividades desenvolvidas que viabilizassem o intercambio cultural
com vista a promogao da cidadania.

O Programa Cultural para o Desenvolvimento do Brasil do
Ministério da Cultura entende a cultura como um direito do cidadao.

A cultura é um direito bésico do cidaddo, tdo importante quanto o
direito ao voto, a moradia, a alimentacio, a satde e a educacao;
Deve-se conjugar a politica pablica de cultura com as demais
politicas governamentais e sintoniza-las com um novo projeto de
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desenvolvimento para o pais; O Brasil demanda politicas ptblicas
que, a0 mesmo tempo promovam o desenvolvimento cultural geral
da sociedade, contribuam para a inclusio social e para a geragao de
ocupacio e renda e afirmem a nossa singularidade diante das
demais culturas do mundo. (Ministério da Cultura, 2006, p.13)

Essa politica é implementada através da criagcao de leis de
incentivo as artes como a Lei do Audiovisual e a Lei Rouanet. Além
dessas leis, o Programa Cultura Viva criou os Pontos de Cultura em
2004, que visam contemplar iniciativas de projetos culturais que ja
vinham se desenvolvendo em comunidades, fomentando, assim, o
crescimento de produgbes que promovam educagao, cultura e
cidadania nestes espagos populares.

No que se refere mais especificamente ao audiovisual, a
Secretaria de Audiovisual (SAV) adotou outras estratégias como 0s
Pontos de Difusdo. Estes tém a funcdo de fornecer equipamentos
digitais com o intuito de fomentar a criagdo de cineclubes,
valorizando e ampliando o circuito alternativo de audiovisual. Neste
modelo, a ideia é aproximar o espectador de producdes nacionais,
criando espagos ndo comerciais de exibigao dos filmes, como escolas,
universidades, centros culturais, dentre outros. J& o Cine mais
Cultura é um edital direcionado a municipios com até 20.000
habitantes. Nesse edital sio contemplados projetos de exibicdao de
filmes tanto nacionais como estrangeiros associados a palestras e
debates sobre audiovisual. Outros editais e programas culturais dao
incentivo e oportunidades a realizadores em audiovisual, como
Revelando os Brasis, AnimaTV, Olhar Brasil, N6s na Tela,
viabilizando a producdo, circulacdo e consumo de cinema.

Assim, assistidas por essas politicas ptblicas ou nao, Centros
Culturais, ONgs, Institutos, Projetos Sociais, dentre outros,
proporcionam o consumo deste bem cultural a pessoas, que em
muitos casos, nunca tinham visto um filme na telona.

Um exemplo de lugar de acesso que resolvemos acompanhar
como pesquisadoras ¢ o Cinema do CUCA, localizado na Barra do
Ceara, conforme destacamos antes. Com esse olhar para a exibicao
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e recepcao do cinema no Cuca Che Guevara, pretendemos levantar
as primeiras pistas para pensarmos os modos como as classes
populares constroem sua relagdo com o cinema a partir de espagos
de exibicdo gratuita e localizados mais préximo as suas residéncias.

5. O caso das classes populares no CUCA barra

Neste artigo vamos fazer uma abordagem especifica da sala de
cinema localizada no CUCA Barra, situado na Barra do Ceard em
Fortaleza. A Barra do Ceard é considerada o berco histérico do
estado, por ter sido o local onde teve inicio a colonizacao do
territério. Na localizacao geogréfica, o bairro se limita ao Norte com
0 Oceano Atlantico, ao Sul com os bairros: Vila Velha, Jardim
Iracema e Floresta, ao Leste com Cristo Redentor e Alvaro Weyne e a
Oeste com Praia de Iparana, este ultimo pertencente ao municipio de
Caucaia. De acordo com Pesquisa Cartogréfica de Fortaleza, toda
essa area se caracteriza por uma regidao periférica com IDH
considerado baixo, sendo a Barra do Ceard, o segundo bairro mais
populoso da capital com 72.423 habitantes. Moradores de um bairro
com esse perfil, em sua grande maioria, ndo tém acesso aos bens
culturais. Em nossa pesquisa de campo, verificamos que muitos dos
entrevistados estavam tendo o primeiro contato com a sétima arte.
Sendo, pois, aquele, o primeiro filme que assistiam no cinema. Sabe-
se que ao plano da heranca cultural, as classes subalternas foram
vistas durante muito tempo como desprovidas do “codigo”
necessario a percepcdo da arte, e, de certa forma, as periferias das
grandes cidades ainda respiram resquicios deste modo de
representacao sobre o consumo cultural popular.

Contudo, com a busca pela valorizacao das diversas leituras
que o espectador possa fazer das obras de arte, considerando o
campo da recepcio em sua amplitude de interpretacdo das
mensagens, Canclini (2015, p. 150) assinala que “diferentes
estruturas do campo artistico e, as vezes, de seus vinculos com a
sociedade, geram interpretacoes diversas das mesmas obras”.
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Assim, ndo existe uma forma correta de entender e decodificar a
produgdo artistica e estas obras nao contém um Unico significado.
A producao de sentidos est4 no olhar do espectador.

O CUCA Che Guevara é um equipamento publico, criado em
2009 e esta localizado na Barra do Ceara, com uma capacidade
para atender até 3.500 jovens por dia em suas diversas atividades
de formacdo, cultura, esporte e lazer que tem como missao
estimular o respeito a diversidade socioecondmica, politica,
ideoldgica, cultural e sexual dos jovens, reconhecendo o
pluralismo, as diferentes identidades e suas formas de expressao,
construindo um novo patamar de empoderamento e autonomia da
juventude de Fortaleza. Nestes locais sdo ofertados cursos nas
areas de audiovisual, teatro, musica, gastronomia, fotografia, circo,
comunica¢do, dentre outros. Com acesso gratuito, os cursos
contemplam jovens entre 15 e 29 anos. Além dos cursos, é
oferecida uma programacao cultural no Teatro e no Cinema. No
entanto, nesse artigo trabalharemos apenas com a sala de cinema.

UM EQUIPAMENTO DA

Prefoitura de

Fortaleza

FACHADA DO CUCA - Foto Luciene Ribeiro/Setembro, 2017

A sala de cinema é um espago com uma tela e cadeiras
acolchoadas, um bom sistema de som, com capacidade para 70
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pessoas. Neste espaco, acontecem dois tipos de programagao: O
Cine CUCA e Curta mais Cinema.

SALA DE CINEMA CUCA BARRA - Foto Luciene Ribeiro/Setembro, 2017

O Cine CUCA tem uma programacao bem diversificada com
exibicoes de quinta a domingo. Sendo que quinta-feira, sexta-feira
e sidbado, as sessdes sdo as 15h, 17h e 19h. Nestas sessoes, sdo
exibidos filmes que ja sairam do circuito comercial, de varios
géneros. Geralmente, os filmes de 15h e 17h sdo direcionados para
a familia e para as criancas, com classificagao livre. As sessdes de
19h sao voltadas para um publico de maior faixa etaria, mas, em
sua maioria, é frequentado pelo publico jovem.

O Curta mais Cinema é um projeto direcionado as escolas
publicas, onde estas agendam uma data, previamente estabelecida,
pois de acordo com a programacao, esse tipo de exibicdo acontece,
geralmente, as quartas-feiras pela manha as oh e a tarde, as 15h.
Nesse tipo de evento, os alunos fazem uma visita guiada
conhecendo um pouco de cada projeto desenvolvido e assistem a
um filme. Apés a sessdo, existe uma conversa com um mediador
convidado. Geralmente, alguém da area de cinema. O tema do
filme, muitas vezes, estd direcionado a uma tematica desenvolvida
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na programacao mensal, que abrange a maioria das outras
programagdes, como o Teatro, por exemplo.

6. A Aproximacao com o Campo de Pesquisa

Observar o outro, o contexto do outro constitui um desafio
no trabalho em campo. Perceber como é essa dinamica do campo,
interpelar pessoas é mergulhar no desconhecido, procurando
respostas que nao sabemos se encontramos. Deparar-nos com o
novo, um novo olhar, um olhar desperto, apurado, observador. Sao
essas algumas inquietagdes que permeiam nossa mente nas
primeiras visitas ao CUCA Barra.

Ao chegarmos ao CUCA pela primeira vez, comegamos a
observar as pessoas, como elas se deslocavam no espago. Algumas
pessoas conversam, as criangas correm, brincam. Pequenos
grupos ensaiam em lugares diversos, seja na sala de danga, nos
corredores; algumas pessoas assistem aos ensaios e outras
conferem a programacdo cultural do dia num painel préximo a
bilheteria, onde estdo os cartazes dos filmes que serao exibidos
durante a semana. Para ter direito ao ingresso, é necessaria a
apresentacdo de um documento de identificacio. Apds ver as
opcoes de filme, as pessoas pegam o ingresso na bilheteria e se
dirigem a sala de Cinema. Geralmente, ndo tem uma fila para
entrar, pois percebemos que as pessoas preferem ficar vendo
outras coisas, como grupos dangando ou ir a biblioteca, enquanto
chega a hora de comecar o filme. Raramente, vemos duas ou trés
pessoas sentadas préximo a porta da sala de cinema.
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Y i
ESPECTADORES DO CINE CUCA - Foto Luciene Ribeiro/Setembro, 2017

Aos poucos, fomos entrando neste universo das pessoas que
frequentam as atividades. Em um primeiro contato, conversamos
com o monitor do Cinema, Leonardo que nos explicou como era o
funcionamento do cinema. Passamos a acompanhar a
programacao, indo ao cinema na semana e no fim de semana, com
o propésito de nos aproximar dos espectadores e estabelecer uma
relacdo favoravel ao didlogo.

Em nossa primeira ida ao Cinema do CUCA no dia 08 de
abril de 2017, assistimos ao filme “Os Delirios de Consumo de
Becky Bloom”, uma comédia que trata do consumo exacerbado de
produtos da moda: roupas, calgados e outros. Na saida,
conversamos com D. Ivania, que assistia ao filme, acompanhada de
sua filha, seis anos. Logo no inicio do didlogo, um fato nos chama
muito atencdo: as duas estavam em uma sala de cinema pela
primeira vez. Essa constatagdo nos faz perceber, numa reflexao
répida, a importancia de um centro cultural em plena periferia.
Refletimos também sobre como, Mae e filha teriam a partir
daquele momento, em fases tao distintas da vida, uma experiéncia
estética com o cinema. Vamos retomar a reflexdo sobre essa
conversa mais adiante.
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No momento da exibicdo do filme, percebemos uma
ritualidade propria daquele espaco: as pessoas entram e saem do
cinema em horérios diversos, apesar de ter um aviso afixado na
porta do cinema que informa da necessidade da entrada em até 20
minutos ap6s o inicio da sessdo. Também observamos que,
diferente das salas de cinema do Shopping, aqui nao se faz uso de
comida e ou bebida, e isso é expressamente proibido em um aviso
na porta de entrada. O monitor esta sempre acompanhando essa
movimentacdo de entrada e saida, procurando direcionar,
principalmente, as criangas, para que se mantenham na sala e
buscando chamar atengdo para possiveis comportamentos que
atrapalhem o funcionamento daquele espaco, como conversas
paralelas em um volume mais alto, entradas e saidas da sala com
grande frequéncia. Geralmente, as criancas respondem dizendo
que foram ao banheiro. Como parte dessa ritualidade, também
percebemos que as vestimentas dos frequentadores sio bem
simples e que nao ha uma preocupacao em “se arrumar” para ir ao
cinema. Talvez a relagdo de proximidade, como em uma das falas
de um entrevistado “sou vizinho do CUCA”, demonstre essa nio
preocupacao com o modo de se vestir, como se estivesse ali, na
“calcada de casa”. Martin-Barbero (2006) nos fala dessas
ritualidades que se diferenciam de acordo com os espagos culturais
e os grupos de espectadores.

Vistas a partir das competéncias de recepcdo, as ritualidades,
remetem de um lado, aos diferentes usos sociais dos meios, por
exemplo, ao barroquismo expressivo dos modos populares de
assistir ao filme frente a sobriedade e seriedade do intelectual,
para quem qualquer ruido é capaz de distrai-lo de sua
contemplagdo cinematografica. De outro lado, as ritualidades
remetem as multiplas trajetérias de leituras ligadas as condigdes
sociais do gosto, marcadas por niveis e qualidade de educagdo,
por posses e saberes constituidos na meméria étnica, de classe ou
de género, e por habitos familiares de convivéncia com a cultura
letrada, oral ou audiovisual, que carregam a experiéncia do ver
sobre a do ler ou vice-versa. (p.19).
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Assim, a nossa observagao se da a partir do olhar para os
modos como as classes populares vivenciam a experiéncia estética
do cinema no CUCA Barra, verificando tragos dessas ritualidades
que sdo proprias daquele espaco.

:
CINECLUBE °
v

CARTAZES E AVISOS - Foto Luciene Ribeiro/abril, 2017

Dessas idas e vindas ao CUCA, um dia em particular nos
chamou atengao, por que a programacao foi escolhida pelo puablico
que se achava ali para ir ao cinema, pois neste dia, a sala de cinema
nao estava funcionando. Entao, esse mesmo publico solicitou que a
exibicao de filme acontecesse na Biblioteca, ao que foi atendido
prontamente pela coordenagao local. Eles escolheram o filme, no
caso, a obra escolhida foi “Cidade de Deus”, longa metragem que
lancado em 2002 que aborda o cotidiano de uma comunidade no
Rio de Janeiro em meio ao crime organizado. O filme de Fernando
Meirelles, sucesso de bilheteria, pde na vitrine da telona um olhar
interno de uma comunidade pobre, com atores que ndo eram
conhecidos, que nao compunham aquele perfil de beleza colocado
nas grandes produgdes cinematograficas. Essa dinamica da escolha
do filme nos interpela para algumas consideragoes: Num primeiro
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momento, entendemos que o fato de eles estarem ali para ver
cinema ja denota que esse habito faz parte do seu cotidiano, ou
seja, o cinema foi apropriado pelo publico como programacao
cultural. Em outro momento, percebemos que o fato desse publico
escolher ver o filme muda toda uma articulagdo que é feita pela
instituicao, intervindo no que estava previamente definido. A outra
questao vem do tipo de filme escolhido, isso demonstra o gosto
dessas pessoas, se afirmando como capazes de fazer uma escolha
por um filme que retrata o cotidiano de uma comunidade pobre e
que fica como hipétese a ideia de aproximacao de suas realidades.

7. As conversas em campo

Fomos acompanhar a exibigao de filmes no cinema do CUCA
Che Guevara aos sabados a tarde para percebermos cenas desse
processo e nos aproximarmos tanto do espago quanto de seus
frequentadores. As idas ocorreram durante os meses de Abril a
Junho de 2017. Momentos antes de entrar no cinema, percebemos
o interesse das pessoas, principalmente, jovens sozinhos ou em
grupos e mulheres com seus filhos. Fomos observando as pessoas e
estabelecendo relacbes para possiveis conversas para a pesquisa.
Muitos dos entrevistados estavam tendo o primeiro contato com a
sétima arte. Sendo, pois, aquele, o primeiro filme que assistiam.

Em conversas e exibigdes que participamos junto aos
frequentadores do cinema, observamos a importancia deste tipo de
atividade cultural para aquela comunidade. Ivania Rocha, 40 anos,
acha que “o CUCA ¢é muito importante para a comunidade, pois
serve para tirar muitos jovens da criminalidade, dando a eles
oportunidade de fazer cursos, de ter lazer, cultura e esporte, coisas
que no meu tempo ndo existia”. (Ivania Rocha, entrevista,
abril/2017). Ivania, assim como sua filha de seis anos, estavam no
cinema pela primeira vez. Assistiamos ao filme “Os delirios de
consumo de Becky Bloom”. Durante a exibigao, ela ria e a crianca
também dava suas gargalhadas. Ambas pareciam se divertir com
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as trapalhadas em que se metia a protagonista. O filme trata da
historia de Becky, uma jornalista que enfrenta muitos problemas
decorrentes do seu consumo exacerbado de produtos da moda,
como: roupas e sapatos. Ao término da sessdo, que ocorreu as 15h
de um sabado, Ivania pronunciou: “Foi massa o filme! ” Em
seguida estabelecemos um didlogo com ela. Perguntamos o porqué
da expressao: Foi massa. Ela respondeu: “gostei muito do filme
porque a mulher era viciada em comprar e eu também sou assim.
Se tivesse dinheiro ia comprar todos os perfumes que eu gostasse”
(Ivania, entrevista, abril/2017). Ela se diz compulsiva por
perfumes, mas a situacdo financeira da familia vai mal. Ivania e o
esposo estao desempregados, tém quatro filhos e um deles de dois
anos e oito meses, esta no hospital desde que nasceu, pois tem uma
bactéria no sangue. Ela e a familia ndo tém condi¢des de manté-lo
em casa. Assim, a mulher reflete sobre o filme ao dizer que: “o
filme é interessante por que mostrava como € ruim ser viciado em
comprar” (Ivania, entrevista, abril/2017). Ela ressalta que passou a
nao comprar mais nada por conta da situacdo da familia ja relatada
acima.

Danilo de 25 anos foi outro entrevistado nosso. Ele é
frequentador assiduo do CUCA. “Moro vizinho ao CUCA” (Danilo,
entrevista, abril/2017). Danilo nos revela ainda que esta com
ingresso na mao para assistir ao préximo filme: Sete Homens e um
Destino. Ele faz uma breve andlise de antes e depois do CUCA no
que se refere ao comportamento dos jovens. Para Danilo: “Antes do
CUCA, a galera ficava nas esquinas, se metia com o que nao
prestava. Agora a galera vem pro CUCA. Curte o cinema, a piscina,
skate, futebol. Eu gosto mais do Cinema e do Futebol”. (Danilo,
entrevista, abril/2017). Quando perguntado sobre o filme que mais
gostou, ele diz: “Sr. e Sra. Smith. Ja assisti varias vezes! ”. Ele fala
que é muito bom vir ao cinema no CUCA. Indagamos se ele ja tinha
ido ao cinema além do espago do CUCA, em algum shopping.
Danilo nos relatou que sim. Perguntamos se havia alguma
diferenga para ele entre esses dois espagos e formas de exibicao dos
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filmes. Ao que ele respondeu: “acho que nao, mas s6 que aqui no
CUCA, as vezes, tem uma galera que fica conversando, que nao
quer mesmo ver o filme, isso é diferente do shopping”. (Danilo,
entrevista, abril/2017).

Maria de Lourdes, 35 anos, moradora da Barra do Ceara foi
outra pessoa que nos traz detalhes do consumo das classes
populares no cinema do espaco CUCA. Maria tem uma filha de 18
anos que faz capoeira no CUCA. Fla comeca dizendo que é a
primeira vez que tinha assistido a um filme no CUCA, pois “nédo
sabia que tinha cinema de graca aqui”, afirma. Ela acha muito
importante a chegada do CUCA na comunidade, por que oferece
muitas oportunidades. “Antes, quando ndo tinha o CUCA, aqui
muitos jovens se envolviam com a Droga. Eu perdi meu marido,
ele morreu por causa de Droga. Entao, ter diversao aqui de graca e
cursos também é muito bom para os jovens”. (Maria de Lourdes,
entrevista, Junho/2017). Ela ja viu cinema em um shopping da
cidade. Dentre os filmes que assistiu, estdao: Bob Esponja - Chuva
de Hamburguer e 50 Tons de Cinza. O filme que assistiu no CUCA
foi Paranorman e achou bem interessante por que Norman
Babcock é um garoto que consegue conversar com os mortos. O
filme faz uma transigao entre a representacao (monstros na TV) a
vida real (monstros na vida do personagem). Em nossa conversa
percebemos que, nesse momento, Maria parece refletir sobre
monstros da vida real. Em nossa aproximagao fica a hipétese que
esses monstros assumem problemas da vida real enfrentados por
Maria. Um exemplo de problema que ela enfrentou em sua vida,
durante a convivéncia com seu esposo, é a problematica da Droga
que é muito citada por ela como algo ruim para a vida das pessoas.
Maria sempre procura algo que tenha a ver com esse tema. No dia
da exibicdo do filme, ela estava lendo “o Preco do Vicio”, um livro
sobre casos de pessoas viciadas.

Outra de nossas conversas em campo foi estabelecida com
Cailane, 12 anos. Ela mora no Parque Leblon em Caucaia. Veio ao
cinema com a vizinha, Maria, 38 anos, amiga da sua mae, que
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trouxe, além dela, os quatro filhos, Iana de 11, ftalo, 15, Suiane 13 e
Davdson, 6 anos. Todos gostam muito de vir ao cinema no CUCA.
Maria conta que elas sempre fazem assim: “um final de semana,
ela vem e traz todos e no outro fim de semana, vem a sua vizinha
com todos: adolescentes e criangas” (Maria, entrevista,
Junho/2017). Todos assistiram Para Norman. Maria afirma que: “é
bom demais esse cinema aqui, por que antes, a gente nao tinha pra
onde ir. Nao tinha uma diversao pra esses meninos. Chegava no
sabado, ndo tinha o que fazer. Agora a gente traz eles pra ca. Eles
gostam, se diverte”. (Entrevista, Maria, Junho/2017). Cailane diz
que “achou muito engragado o filme, que o menino falava com os
mortos e era de animacdo que era bem legal” (Cailane, entrevista,
Junho/2017). Quando perguntamos sobre como chegavam ao
CUCA, Maria diz: “a gente vem a pé mesmo, é s atravessar a
ponte”. Diante desses relatos, percebemos que o cinema é uma
importante forma de lazer para as classes populares e que suas
leituras dos filmes, em um primeiro olhar, estdo associadas ao
processo de identificagdo, com algum despertar critico para
problemas macro da sociedade como as demandas da periferia.
Contudo, precisamos nos aprofundar mais na investigacdo de
campo para conhecermos as pontes e caminhos que as classes
populares percorrem para ir ao cinema.

Consideracoes finais

As falas de nossas fontes e as observagdes em campo
revelam que a sala de exibi¢do do Cuca Che Guevara amplia a
proposta do CUCA que se destina essencialmente as juventudes em
sua programacao e proposta de criagdo. Ao cinema veem jovens,
adolescentes, criangas e mulheres. Ao todo, algumas marcas
atravessam os modos de vir ao cinema: o acesso facil e gratuito, a
proximidade de suas casas e a vontade de ver filmes e sair de casa,
a necessidade de se divertir e rir para esquecer, mesmo que por
instantes, os dramas dos mundos vividos. Observamos que o
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cinema do Cuca representa um espago publico de fundamental
importancia para as classes populares. Notamos também que sera
em meio a muitos problemas como: caréncias sociais e doencas dos
filhos que as classes populares procuram o cinema para sorrirem e
se divertirem. S3ao os conflitos e tensdes cotidianas como a
aproximacdo com as drogas que revelam atos de leituras e modos e
ver filmes. Quando se referem aos filmes, a grande maioria dos
entrevistados traz algo de suas vidas para falar das histérias
narradas no cinema. Estes fatores revelam que o consumo cultural
esta aproximado dos problemas da vida cotidiana.
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