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T A I N A R A  A R A R I P E  C O S T A  

Graduanda em Design-Moda pela Universidade Federal
do Ceará, 21, aquariana. Possuo uma estética que

tende ao ornamentalismo abstrato, segundo Schmitt e
seu conceito da Dimensão de estilo,  e procuro

transitar entre o conceitual e o comercial. Quando
criança tive o contato com os animes pela TV, ainda

sem saber que aquilo era cultura japonesa, e um
pouco depois meu gosto pela leitura me levou aos

mangás, surgindo ai meu amor pela cultura nipônica.
O interesse pela estética trouxe o desejo de pesquisar

sobre a transição da indumentária japonesa, estudo
no qual resultou nessa coleção. 

 

I N T R O D U Ç Ã O •



A ideia de atribuir a coleção a Kenzo, marca já
existente no mercado, veio do fato de seu criador ser

um japonês e sempre ter colocado referências da
cultura nipônica nas suas criações. A marca possui

coleções cápsulas conceituais chamadas Mementos,
onde contam a história da marca e do seu criador a

cada coleção. Dessa forma, o projeto desenvolvido é
uma proposta de criação da Memento n°4, sendo

assinada por mim como uma designer contratada e
tendo como objetivo mostrar a ocidentalização da

indumentária japonesa e de contra ponto a chegada
do Kenzo Takada a Paris, mostrando a introdução da

estética japonesa no ocidente 

I N T R O D U Ç Ã O •



B R I E F I N G •  

- Criar uma proposta de coleção
conceitual para a marca já existente
no mercado, Kenzo. Contando
através das peças a transição da
vestimenta tradicional japonesa
para uma roupa ocidental.
Adaptando o traje ocidental ao
resgate cultural e a expressão do
"Eu", originando uma nova
identidade. 
 

N A T U R E Z A  
D O  P R O J E T O  
E  C O N T E X T O  

J U S T I F I C A T I V A  

T Ó P I C O S  
B Á S I C O S •  

O B J E T I V O  
D O  

P R O J E T O  

R E S U L T A D O S  
D E S E J Á V E I S  

R E S P O N S A B I -  
L I D A D E S  D O  

P R O J E T O  

C O N T E Ú D O •  D E S C R I Ç Ã O •  

- Lançar uma proposta de coleção
Memento para Inverno/20 com
15 looks. 

 - Produzir uma coleção conceitual
que conte através das peças as
mudanças e evolução da  
indumentária japonesa. 

 - Valorização de elementos
sustentáveis; 
 - Processo produtivo consciente; 
 - Valorização de elementos
culturais. 



B R I E F I N G •  

 - Kenzo 

A N Á L I S E  
S E T O R I A L

M A R C A

T Ó P I C O S  
B Á S I C O S •  

P R A Ç A

E S T R A T É G I A  
D A  E M P R E S A

T E C N O L O G I A

C O N T E Ú D O •  D E S C R I Ç Ã O •  

- Loja física, E-commerce 

 - Produtos diferenciados, que ao
primeiro contato cause estranheza,
mas cause desejo no consumidor,
através do design, modelagens e
estampas 

 - Maquinário de costura (reta,
overlock, galoneira); 
 - Materiais de modelagem 
 

 - Moda Feminina P R O D U T O

 - Entre £ 90,00 e £ 1.900,00 P R E Ç O

 - Redes sociais, E-commerce (site) P R O M O Ç Ã O

C O N C O R R E N T E S
- Gucci; 
- Vetements; 
- Vivienne Westwood



B R I E F I N G •  

 -Feminino 

A N Á L I S E  
D E  P Ú B L I C O -  

A L V O

G Ê N E R O

T Ó P I C O S  
B Á S I C O S •  

S E G M E N T A Ç Ã O  
D E  M E R C A D O

C O N T E Ú D O •  D E S C R I Ç Ã O •  

 - Produtos diferenciados, que ao
primeiro contato cause estranheza,
mas cause desejo no consumidor,
através do design, modelagens e
estampas 

 - Mulheres que visam peças
confortáveis, produtos com
originalidade e personalidade 
 

 - Entre 23 e 38 anos I D A D E

 - Classe A R E N D A

H Á B I T O S  D E  
C O N S U M O

I M A G E M  
C O R P O R A T I V A

P O R T F Ó L I O  
D A  E M P R E S A

- Buscam conforto e originalidade 
- Peças oversized e irreverentes 
- Roupas para qualquer momento 
- Compram com frequência 
 



H I S T Ó R I A  

Criada por Kenzo Takada em
1970 com o nome de Jungle Jap• 
1980 lança seu primeiro perfume• 

1993 a marca foi comprada pelo
conglomerado francês LVMH• 

1999 Kenzo anuncia sua
aposentadoria• 

2003 Antonio Marras assume a
direção criativa• 

2012 primeira coleção assinada
pela dupla: Carol Lim e Humberto

Leon• 
 
 A  M A R C A •  



S O B R E

"O mundo é belo…" A frase preferida
de Kenzo ressoa há mais de 20 anos
nas suas criações. A marca de luxo
francesa, com mais de 120 lojas
espalhadas pelo mundo, desde seu
surgimento possui uma pegada
criativa e irreverente, e referências
nipônicas. 
O gosto pelo estranho e o ousado
compõem shapes diferenciados, com
mix de estampas e tecidos, e
modelagens oversized. 

A  M A R C A •  



P Ú B L I C O -
A L V O •  

J O V E M  A D U L T O •  
I R R E V E R E N T E •  

2 3 - 3 8  A N O S •  
M U L H E R E S •  

C L A S S E  A •  

Gostam de viajar, aprender
coisas novas, elementos
culturais, Japão, estética
oversized dos anos 80-90 



D E S C O N T R A Í D A •  
V I S I O N Á R I A •  
C R I A T I V A •  
O U S A D A •  
L I V R E •  

Designer • Califórnia • Classe A • 
Descendente de japonês  

Gosta de cultura, comer, arte, 
viajar, música, filmes, shows,
dançar 

PERSONA •  
R O S E •  

Y A M A N A K A •
2 6 •  



C O N C O R R E N T E  D I R E T O •

G U C C I •  

E l e g â n c i a •  

M i s t u r a s •  

O r i g i n a l i d a d e •  

I r r e v e r ê n c i a •



C O N C O R R E N T E  D I R E T O •

V E T E M E N T S •  

O v e r s i z e d •  

P e r s o n a l i d a d e •  

S t r e e t •  

I n o v a d o r •



C O N C O R R E N T E  D I R E T O •

V I V I E N N E  W E S T W O O D •

O u s a d i a •  

" E s t r a n h o " •  

C r i a t i v i d a d e •  

L i b e r d a d e •



T E C N O L Ó G I C O •

I N D U S T R I A L  
R E T A •  

O V E R L O C K  
I N D U S T R I A L •  

G A L O N E I R A  
I N D U S T R I A L •

* M a q u i n á r i o  u t i l i z a d o  n a  
f a b r i c a ç ã o  d o  p r o t ó t i p o



T E C I D O S •

L Ã •

B R I M •

G A B A R D I N E •

T O Q U E  D E  S E D A •

L I N H O •

C R E P E  P A S C A L L Y •



T E C I D O S •

M A L H A •

S A R J A •

M O L E T O N  F L E E C E •

M O L E T O N •

T E C I D O  R E S I N A D O •

M A L H A   T E X T U R A •



A V I A M E N T O S •

E L Á S T I C O •

Z Í P E R  C O M U M •

Z Í P E R  I N V I S Í V E L •

Z Í P E R  D E S T A C Á V E L •

E N T R E T E L A •

L I N H A  E  F I O •

A L F I N E T E  D E  

S E G U R A N Ç A •

P E R L O N •

C O L C H E T E  D E  

G A N C H O •

B O T Ã O •
F I O  S Ã O  F R A N C I S C O •



C A R T E L A  D E  C O R •

3 5 4 6 • 2 6 5 • 1 8 - 3 8 3 8 •
1 8 - 4 5 3 8 •

1 3 - 4 2 0 1 • 1 6 - 1 4 4 2 •
1 2 - 0 6 4 3 •

1 7 - 1 3 5 0 •

1 9 - 3 9 1 1 •
1 1 - 0 6 0 1 •

*  A  c a r t e l a  d e  c o r  f o i  i n s p i r a d a  n o  a m a n h e c e r  a o
a n o i t e c e r  d o  d i a .  A s  c o r e s  e n t r e  a s  f a m í l i a s  f o r a m
d i v i d i d a s  d e  a c o r d o  c o m  e s s e s  p e r í o d o s .  A  f a m í l i a
c o m  r e f e r ê n c i a  a o  J a p ã o  f i c a r á  c o m  o s  t o n s  d o
a m a n h e c e r  p o r  o  p a í s  s e r  c o n h e c i d o  c o m o  " A  t e r r a
d o  s o l  n a s c e n t e "  e  d e p o i s  s e g u i r i a  a s  o u t r a s
f a m í l i a s .



C A R T E L A  D E  E S T A M P A •

E S T A M P A  7 •

E S T A M P A  2 •

E S T A M P A  3 •

E S T A M P A  4 •

E S T A M P A  6 •

L E S T A M P A  1 •

E S T A M P A  8 •

E S T A M P A  5 •

*  P a r c e r i a  c o m  a  a r t i s t a  N a n  R a e ,  q u e  t r a z  n a  s u a  
a r t e  t é c n i c a s  d e  p i n t u r a  o r i e n t a l .  A  l e v e z a  e  
s u t i l e z a  d a s  i l u s t r a ç õ e s  f l o r a i s  t r a z  a  s i m p l i c i d a d e  
e  d e l i c a d e z a  j a p o n e s a  d e n t r o  d a  m o d e r n i d a d e .



T E N D Ê N C I A S •

O V E R S I Z E D •

O R I E N T A L •

S T R E E T •



P A I N E L  D E  I N S P I R A Ç Ã O •



O  C R E P Ú S C U L O  D O  S O L  N A S C E N T E •  

O Japão era um país isolado do resto do mundo e
quando reabriu seus portos foi iniciada sua
ocidentalização. No entanto, mesmo após este
ocorrido as antigas vestimentas japonesas ainda
fazem parte do cotidiano desse povo. A coleção
tem como tema principal o tradicional e ocidental e
como a roupa japonesa ficou após esses
acontecimentos.  
A coleção será divididas em 3 famílias que
representam o Japão, a Tradição e a
Ocidentalização, fazendo uso de elementos da
indumentária oriental e ocidental em conjunto para
mostrar a nova roupa japonesa. 

T E M A •  
D A •  

C O L E Ç Ã O •  



M I X  D E  P R O D U T O •

V E S T I D O •

B L U S A •

C A M I S A •

O B I •

C A S A C O •

S A I A •

B L U S A  C O M  T R A S P A S S E •

C A L Ç A •

B L U S A  D E  M A L H A •

T O P •

C A L Ç A  D E  M O L E T O M •

C O L E T E •

3

7

6

4

3

3

3

2

3

6

5

5



L I N E - U P •



F A M Í L I A  1  -  
O  O R I E N T E •



F A M Í L I A   2   -  
A  T R A N S I Ç Ã O •



F A M Í L I A   3   -  
O  O C I D E N T E •

* peça com parte inferior removível. 
A intenção aqui era de fazer uma brincadeira entre o comercial  
e o conceitual, podendo ter uma peça duas em uma.

*

*























A L T E R A Ç Õ E S  N O S  R A S C U N H O S





P R E C I F I C A Ç Ã O •

T E C I D O S •                                                             1 . 1 9 0 , 0 0  

M O D E L A G E M •                                                 2 . 0 0 0 , 0 0  

C O S T U R A •                                                             1 . 5 0 0 , 0 0  

D I V E R S O S •                                                               9 5 0 , 0 0          

T O T A L •                                                                5 . 6 4 0 , 0 0  

P R O L A B O R E •                                                   1 0 . 0 0 0 , 0 0  

M A T E R I A I S  D I V •                                                      5 0 , 0 0  

I N T E R N E T •                                                                1 3 0 , 0 0  

E N E R G I A •                                                                   4 0 0 , 0 0         

T O T A L •                                                                   1 0 . 5 8 0 , 0 0  

C U S T O  T O T A L  D E  P R O D U Ç Ã O •  
                                                
                                                        1 6 . 2 2 0 , 0 0

* A precificação foi feita como se toda a coleção estivesse sendo produzida. 
Os valores foram dados a partir de preços do mercado de Fortaleza, apenas o 

prolabore foi feito dentro dos parâmetros da Kenzo.



P R O P O S T A   -  M Í D I A S •



P R O P O S T A  -  P R E S S  K I T •



V I S U A L  D A  M A R C A •



M E T O D O L O G I A •

D E F I N I Ç Ã O  D A  M A R C A  P A R  A  Q U A L  A
C O L E Ç Ã O  S E R I A  D E S E N V O L V I D A

D E F I N I Ç Ã O  D O  C O N C E I T O

R A S C U N H O  D A S  P R I M E I R A S  I D E I A S

P E S Q U I S A  D E  T E N D Ê N C I A S  E
M A T E R I A I S

N O V A S  P E S Q U I S A S

A L T E R A Ç Õ E S  N O S  R A S C U N H O S

L A P I D A Ç Ã O  D O S  D E S E N H O S ,
S E P A R A N D O  N A S  F A M Í L I A S

M O D E L A G E M  D A S  P E Ç A S
E S C O L H I D A S

C O M P R A  D E  M A T E R I A I S

A R T E  F I N A L I Z A Ç Ã O  D O S  C R O Q U I S

C O R T E  E  C O S T U R A  D A S  P E Ç A S



V I S Ã O  C R Í T I C A •

Por se tratar de um trabalho desenvolvido como proposta para uma 
marca grande do mercado internacional de luxo, foi difícil encontrar 
algumas informações necessárias para compor o projeto. Por isso, 
alguns dados foram criados com base em pesquisas, entrevistas e 
matérias sobre a Kenzo, que reunidas deram vida a uma persona e 
um público-alvo, que são bem próximos a realidade da marca, mas  
foram desenvolvidos especialmente para este trabalho. 
 
Outra dificuldade foi encontrar tecidos disponíveis no mercado de 
Fortaleza que fossem usados como alternativa aos que seriam 
utilizados caso a coleção fosse realmente produzida pela Kenzo. 
Existe uma grande diferença entre o orçamento e o acervo de 
tecidos que se tem acesso, tendo em vista que tiveram peças que 
foram prototipadas, era necessário a uma adaptação para o 
mercado local.  






