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i — INTRODUCAO

Tarefa das mais dificeis, a de definir o que é editoragdo; mormente
quando buscamos identificar o objeto de seu estudo no curso superior de
comunicagdo social.

Durante o I Congresso Brasileiro de Ensino e Pesquisa da Comunicagao,
realizado em Belo Horizonte, no ano passado, um dos grupos de estudos
debateu amplamente, tentando conceituar o que se compreende por editoragio.
O resultado da discussdo, se ndo aumentou a imprecisao do assunto, pouco
contribuiu para dirimir ddvidas. As conclusGes do referido grupo, levadas a
Plenirio, ndo definiram a matéria, deixando em aberto seu questionamento.

Inexistem subsidios que possam nos auxiliar na busca de uma solucdo.
Mesmo nas mais recentes abordagens, os estudos sobre editoragdo sdo res-

(*) Trabalho apresentado ao II Congresso Brasileiro de Ensino e Pesquisa da
Comunicacéo, realizado em Fortaleza, de 22 a 26 de julho de 1974.



tritos, quase sempre, ao objeto livro. As tarefas editoriais, quanto a este,
estdo bem definidas. Alids, nada ou pouco mais se encontra na bibliografia
disponivel.

Nao pretendemos solucionar a questdo. Tampouco polemizar. Tenta-
remos delimitar, nesta comunica¢do, o objeto da disciplina de editoracdo
NO Curso superior.

2 — DEFINICOES OPERACIONAIS

Quando ouvimos falar em editora, conotamos logo o significado a uma
empresa dedicada & producdo de livros. E, quando somos apresentados a um
editor, abstraindo da pessoa fisica que diante de nés se encontra, imaginamos,
ato continuo, alguém debrucado sobre um bird, cercado de dicionérios, ori-
ginais e provas, ou — quem sabe — metido numa mesa de oficina gréfica,
compondo tipos méveis, a semelhanca de um Gutemberg.

Conferindo a bibliografia, tivemos oportunidade de constatar que — ainda

quando se restringe i anilise das tarefas inerentes a publicacdo de material
bibliografico — correlaciona, via de regra, atividade editorial e difusdo cul-
tural. Ora, existem hoje varios outros instrumentos de difundir cultura, que
ndo apenas livros, jornais e revistas. Pergunta-se, entdo: os processos de pro-
dugdo dos demais objetos de difusdo cultural (discos, filmes, cassetes) podem
ser compreendidos igualmente como atividade editorial?

Maria Licia Rangel, em recente reportagem, publicada no Jornal do
Brasil,(1) sobre fasciculos, refere-se a “indistria cultural”, tentando abranger
com a expressdo os diversos processos de producdo dos meios para difundir
cultura. Trata-se, portanto, de saber qual a abrangéncia do termo editorar,
verbo que deu origem a editoragao.

Vamos analisar inicialmente os significados tradicionais de editor, editora
e edicdo, para deter-nos, a seguir, na palavra editoragdo. Estudar seu signi-
ficado, sua abrangéncia, sua inclusdo no curriculo minimo do curso superior
de comunicag@o social e, finalmente, tentar equacionar seu objeto e contetido

no programa de ensino universitario.

3 — CONCEITUACAO TRADICIONAL DE EDITORACAO

Por editor entende-se, geralmente, a pessoa ou entidade que assume a
responsabilidade e o risco da publicagio de livros. Mas o termo aplica-se,
igualmente, a outras atividades. Nas redacGes de jornal designa o profissional
responsavel por um setor ou suplemento e, por vezes, o responsavel geral
pela edicdo de periddico, como ocorre também na revista.

Impde-se, porém, uma distingdo preliminar entre editor (portugués) e
editor (inglés). Para o americano, edifor é aquele a cujo encargo fica a orga-
nizacdo de um texto destinado a publicagdo. Participa, as vezes, como co-
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autor. Outras vezes cabe-lhe tdo-sé a boa disposicdo das colaboragdes de
varios autores, com vistas a imprimi-las num tnico volume. Em nenhuma
das hipéteses, porém, desempenha qualquer fungdo concernente ao planeja-
mento e/ou produgio grafica. Estas sdo atribuicdes do publisher. A este termo
do inglés corresponde o portugués editor.

Por edicdo entendemos a produgdo de uma série de cépias do mesmo
produto, em que todos os exemplares se igualam.

Editora nada mais é que uma organizagio, em forma de empresa, pri-
vada ou publica, destinada a desempenhar as atividades de editor. Neste
sentido a licio abalizada e de todos conhecida de Anténio Houaiss, em seus
Elementos de Bibliologia.(2)

Editoracdo seria o conjunto das tarefas inerentes as funcgGes do editor.
No conceito tradicional compreenderia, entre outras, as seguintes: busca e
selegio de originais; contratacdo de direitos autorais ou de traducdo; estudo
de layout; organizacio e adequacdo dos originais; marcagdo; revisdes; super-
visdo gréafica etc.

Nesta acep¢io a atividade editorial limitar-se-ia, a rigor, a fase pré-indus-
trial: as tarefas que, em publicadoras de prestigio, se delegam, ainda hoje,
ao Departamento Editorial.

Mais recentemente passou a designar o conjunto de todas as atividades
relacionadas com a publicacdo de livros. Varios agentes concorrem para este
fim. Como fundamentais podemos enumerar:

a) o editor, que assume a responsabilidade da edigdo;

b) o gréfico, que compde e imprime o livro;

c) o distribuidor, intermedidrio entre editor e livreiro;

d) o livreiro, que coloca o livro ao alcance do publico leitor.

Existem casos em que todas essas operagdes sdo desempenhadas por um
Gnico agente: o editor, que, possuindo oficinas gréficas, ali elabora suas pu-
blicacdes, além de as vender, posteriormente, em grosso € no varejo, a reven-
dedores como a leitores.

Podemos distinguir, nas atribuicdes dos diversos agentes supramencionados,
trés etapas no processo editorial:

a) a fase pré-industrial;
b) a fase industrial;
c) a fase pés-industrial.

A primeira fase compreende as atividades propriamente ditas do editor:
aquele que vai & cata e seleciona originais. Quase um empresirio, a servigo
do autor, mediando entre estes e os demais agentes da editoragdo. Suas fun-
¢Oes, porém, sdo tipicamente artesanais. Todo o processo, lento e meticuloso,
a qual é submetido o original antes que possa receber forma grafica, é tarefa
do editor. Ainda ndo existe procedimento mecénico, menos ainda eletrdnico,



para orgahizar originais, para planejar uma brochura, para escolha de tipos
¢ adequacdo de manuscritos para se tornarem aptos a receber tratamento
grafico. Este, sim, é cada vez mais automatizado.

A segunda fase — nem sempre executada pelo editor — abrange a ela-
boragdo grafica, quando se executa o layout planejado pelo editor. Compre-
ende as tarefas de composi¢iio, impressdo e acabamento. Tais atividades, ha
muito mecanizadas, sofreram nas dltimas décadas importantes transformacdes.
Novos processos de composi¢do e impressdao foram introduzidos, a par do
aperfeicoamento constante de equipamentos, onde se emprega, em escala cres-
cente, procedimentos eletronicos. Chama-se, por isso mesmo, fase industrial.

Na fase pés-industrial incluimos a promogdo e comercializagdo do pro-
duto. A distribuico, quase sempre, ¢ assumida pela editora. J4 a venda ao
consumidor, freqiientemente, é desempenhada por terceiros.

Atendidas ou nao pelo editor as fases 2 e 3, sdo sempre atividades de
editoracdo no conceito ampliado.

4— 0 CURSO DE EDITORACAO

Apds a reformulacio dos antigos cursos de jornalismo, pelo Conselho
Federal de Educacdo, em 1969, o significado de editoragdo passou a receber
tratamento académico. Em outubro daquele ano, através da Resolugdo n.° 11,
do CFE, foram fixados os curriculos minimos a serem observados na orga-
nizagdo do Curso de Comunicag@o.

Em conseqiiéncia, a partir de 1970 foi introduzida como obrigatéria e
comum a todas as habilitagdes (polivalente ou especifica) a disciplina de
Introdugao a Editoragao, ao lado das demais técnicas de comunicag@o.

Pela mesma Resolucdo foi regulamentada a habilitagdo especifica em
editoragao, para a qual se exige, a par de outras disciplinas da escolha de
cada faculdade, o aprofundamento das técnicas de editoragdo.

Temos, por conseguinte, duas situacGes distintas para a matéria: numa,
as técnicas sdo ministradas a nivel propedéutico, sem preocupagido profissio-
nalizante; noutra — com vistas a habilitacdo especifica em editoragio —
busca-se o aprofundamento das mesmas.

Em decorréncia, surgem duas realidades, também distintas: a disciplina
de Introdugdo a Editoragao e o Curso de Editoragao. Este, ao que nos consta,
estd introduzido apenas na Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade
de Sdo Paulo e no Curso de Comunicacdo Social das Faculdades Integradas
Esticio de S4, do Rio de Janeiro. Como disciplina é obrigatéria em todos
os cursos de Comunicacao.

5— A DISCIPLINA DE EDITORACAO
No presente trabalho desejamos delimitar o objeto desta disciplina. Por

ser o signo editoracdo — termo relativamente recente — polissémico, volte-
mos a examind-lo mais de perto. Retomemos as conotagdes pertinentes ao

6



significado de editor e editora, sub 1 e 2, para, em seguida, analisar o que
entendemos por editoragdo.

Editor é a pessoa ou entidade que assume a responsabilidade e o risco
da publicagdo de livros; editora é a empresa organizada para desempenhar
as atividades de editor.

Alfonso Mangada Sanz(3), no excelente trabalho Cdlculo Editorial, re-
sume de forma concisa os diferentes conceitos sobre editor e sua profissdo.
Transcrevendo Datus C. Smith, diz que o editor “usufrui uma espécie de
mandato, outorgado pela sociedade, para ganhar dinheiro, neste caso, com a
producdo de livros”. (4)

As suas qualidades associa-se o espirito aventureiro, intui¢do, inquietude
e cultura. Mas todas essas qualidades tém que ser governadas por um cri-
tério industrial e tino de comerciante. Como diria Unwin: “Para a maioria
dos editores, apaixonados pelo seu oficio, o primeiro e principal elemento de
um ideal seria o sadio critério literdrio de um Arnold Bennett, embora ndo
menosprezassem a necessidade nem a conveniéncia de lhe acrescentar uma
parcela da agudeza e do faro comerciais do mesmo Bennett”.(5)

Enquanto José Zendrera Fecha afirma que “o editor é quem seleciona
os livros, orienta o piblico, arrisca seu capital e procura a cultura”(6),
acrescenta Gustavo Gili Esteve: “A primeira condigdo de editor, sem a qual
sua profissdo seria incompreensivel, é a vocacdo, o amor ao livro.”(7)

Em Antdnio Houaiss encontramos esta definicio de editoragdo: “E a
atividade organizada em forma de empresa para a publicagio de livros.”(8)

Para Jaques Chassepot, segundo tese apresentada no XIX Congresso da
Unido Internacional de Editores, em 1972, na cidade de Paris, “a profissdo
de editor continua assinalada em nossos dias por um certo nimero de carac-
teres tradicionais que sempre distinguiram este oficio dos demais. O servigo
prestado por um editor — diz ele — consiste, hoje como ontem, em esta-
belecer uma comunicagdo entre os autores € o publico leitor, por intermédio
dum suporte posto a disposicdo do usuario, em forma de um produto ma-
terial e reproduzido em um certo nimero de exemplares. Toda operagio
editorial se materializa num perigo para o capital, maior do que com qual-
quer outro produto. O oficio de editor leva sempre consigo um risco sensi-
velmente mais elevado que qualquer outra profissdo, sobretudo se tem como
objetivo a difusdo de obras de caréter literario, filos6fico ou artistico”.

“Hoje como ontem — continua Chassepot — o editor se vé obrigado,
ao contrario da maioria dos demais industriais, a criar constantemente um
ingente nimero de produtos (titulos), quase sempre independentes uns dos
outros. Esta multiplicagio de esforcos se faz em parte para assegurar uma
reparticdo do risco. A publicacdo de todo titulo novo necessita, em qualquer
caso, decisdes nas quais deve ser considerada a natureza de todos os custos
que intervém no negdcio editorial.”

Acrescenta ainda: “Todas as caracteristicas mencionadas anteriormente
sobre o editor de ontem pode aplicar-se ao editor de hoje. A estas circuns-



tancias permanentes, apGs alguns anos, se acrescentaram outras, que modificam
sensivelmente a fisionomia da producgéo:

“1.°) Os riscos tém sido notavelmente incrementados. Ainda que os
métodos modernos de comercializagio, tais como a venda direta e por agentes,
tenham trazido certa garantia sobre o volume de vendas, a possibilidade de
vida de um livro, ao contrario, é mais breve que antes. Cada dia aumenta a
desproporgéo entre os titulos que tém um grande nimero de leitores ¢ o
resto do catilogo que vende pequeno niimero de exemplares.

“2.°) Aparecem constantemente novos meios de difusdo de cultura. O
editor ndo pode desinteressar-se por esses novos suportes: diapositivos, micro-
filmes, fitas magnéticas, cassetes, meios audiovisuais.

“3.9) As necessidades de capital dos editores aumentam consideravel-
mente. Em conseqiiéncia, as empresas editoras tendem a perder seu cunho
de sociedade familiar. Sz recorrem ao capital, perdem sua iniciativa, uma
vez que se véem obrigadas a justificar a rentabilidade de suas inversdes.”(9)

Das conceituacdes dadas se depreende, pois, que editora é empresa, com-
panhia, sociedade, associag@o ou grupo de qualquer classe dedicado a difusido
cultural.

Temos, portanto, a editora como casa publicadora, entidade organizada
para dar forma a4 mensagem cultural, artistica ou cientifica, concebida pelo
autor e que se pretende levar ao publico. E verdade que nos registros comer-
ciais existem centenas de firmas sob a denominagdo de editora, que jamais
pensaram em imprimir um livro ou produzir qualquer meio de difusao da
cultura. Nem tém porte para tanto: pequenas inddstrias graficas que, por
falta de legislacdo reguladora do uso do termo, se constituem como “editoras”,
sem qualquer adequagao.

Deduzimos de tudo isso que o signo editoragdo pode ser tomado em trés
sentidos: a) em sentido restrito, para designar as atividades do departamento
editorial de uma editora; b) em sentido amplo, abrangendo as trés fases do
processo intermediario entre a criagdo e o consumo do livro; c) em sentido
amplissimo, compreendendo a producdo de qualquer meio de difusdo cultural.

O sentido amplo expande o restrito. Neste significamos apenas a fase
pré-industrial, preparagdc dos originais, adequando-os ao prelo. Ao passo
que no sentido amplo incluimos também as fases industrial e pés-industrial,
quer dizer, as operagdes de multiplicagdo de cépias do objeto livro, bem
como sua distribuicdo e comercializag@o.

No sentido amplissimo entende-se por editoragdo — inclusive nos meios
académicos — a produgdo de discos, cassetes, microfilmes, diapositivos e
outros assemelhados.

H4 mesmo quem diga que editoragdo é, por igual, a produgdo de pro-
gramas radiofénicos ou de TV, além de filmes e cassetes. S6 falta mesmo
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dizer que ensaio de teatro é também editoragdo, para abranger todas as
técnicas dos cursos de Comunicacéo.

Com relagdo a filmes, discos e cassetes, alega-se que, embora os meios
divirjam, o fim é semelhante. O ensino de qualquer técnica de comunicagio
de massa resultaria, pois, em treinamento editorial.

Polissemia tdo ampla parece um exagero. Estariam sendo esvaziados os
contetidos das demais disciplinas. Existem as introducdes e técnicas de Rédio,
TV, Cinema, Jornal e Periédico etc.

Nao pretendemos, como ja assinalamos, polemizar. Entretanto, parece-
nos que tal abrangéncia, além de contraria a regulamentacdo dos cursos, inva-
dindo é4reas de outras disciplinas, viria a criar um problema docente muito
sério. Como encontrar professor de editoragdo, capaz nido sé de dominar
todas estas areas, mas ainda de prestar informagdes profissionais competentes
e constantemente atualizadas?

Resultado: virios professores teriam que assumir o encargo. O melhor
mesmo seria dividir... Deixar aos técnicos de TV, rddio, cinema, teatro a
incumbéncia de formar o profissional respectivo.

E os meios graficos? Mais proximo da realidade estaria englobar as
técnicas de Jornal, de Peridédico e de Livro, ou seja, os impressos bibliogra-
ficos, na disciplina de editoracdo. Entretanto, tamanhas sido as diferengas na
produgdo de um ou de outro, que ainda aqui o mslhor é separar para entender
e especializar para conhecer.

Nio existem as disciplinas para as técnicas de producido de discos e
cassetes? Bem, uma boa solugdo seria crid-las, uma vez que cabe as escolas
a criagdo de disciplinas complementares que o curriculo minimo nfio abrange.

6 — NECESSIDADE DE ESPECIFICACAO

Como chamar a produgdo de discos e cassetes? De editoragdo? Por que
nio? Do ponto de vista semantico, nada em contrario, porquanto é o uso
que gera a lingua e leva a dicionarizacdo. N#o se poderia deixar, entretanto,
de especificar: editoragdo de discos, editoragdo de microfilmes, editoracdo de
cassetes etc. Alids, existem cassetes de som e cassetes de imagem. Os pri-
meiros poderiam ligar-se a editoracdo de discos; os segundos as técnicas de
editoragdo de filmes ou de cinema.

Percebemos, portanto, a necessidade de especificar. Conforme ji men-

cionamos, existem duas situagdes no ensino da editoracdo:
a) o curso de editoragdo, com abrangéncia extensiva;
b) a disciplina de editoragdo, a nivel propedéutico.

No curso devem ser desenvolvidas evidentemente as técnicas em nivel mais
profundo, com vistas & formacdo profissional de editores. Editores de que?
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Novamente sentimos necessidade de especificagdo, com vistas & especia-
lizagdo. Nao se pode, a nosso ver, formar de uma s6 vez o especialista poli-
valente. Este, alids, ¢ um problema mais amplo nos cursos de Comunicacdo.
Um anacronismo. As exigéncias do mundo moderno, cada vez mais tecni-
cistas, requerem profissionais competentes. Especialistas, mesmo dentro das
diversas areas: seja radio, televisio, imprensa ou qualquer outra. A era do
enciclopedismo ja passou.

J4 no I Encontro Nacional de Escolas de Comunicacdo, em Salvador,
realizado logo apés a implantagdo de alguns cursos polivalentes no pais, tal
opcdo era considerada absurda. Recomendou o plendrio daquele conclave,
com relagdo ao curriculo polivalente, “a reformulagdo da Resolugcdo n.° 11/69,
do Conselho Federal de Educacgdo, visando a adequi-la & realidade e as ne-
cessidades do ensino da Comunicagdo e a total eliminagdo, por inconveniente
e impraticivel, da chamada habilitacdo polivalente”.

Nem seriam de estranhar as dificuldades que estdo encontrando os egres-
sos dos cursos polivalentes para o registro profissional junto ao Ministério
do Trabalho. Nio estamos a par da problematica. Apenas sabemos pela im-
prensa que o referido Ministério se tem negado a efetuar registro de comu-
nicador polivalente. E valida a resisténcia? Parece que sim. Com efeito, o
polivalente, a rigor, ndo é especialista em nada. Quem entende um pouquinho
de tudo, serd profissional em que? A melhor solugdo, no caso, teria sido
que todas as escolas optassem apenas pelo curso polivalente, em grande
vantagem para seus alunos. Afinal de contas, seria bem melhor ter um
diploma que abre qualquer porta para o exercicio profissional, desde a reda-
¢do de um jornal aos estidios de cinema; desde o estiidio de cassetes a escri-
térios de relagdes piublicas.

Insistimos, pois, na necessidade de especificar também na editoragdo para
chegar a especializagdo.

No curso de editoragio seriam aprofundados os aspectos superficialmente
abordados na disciplina de Introducdo a Editoragao.

7 — OBJETO DO ESTUDO EDITORIAL

Quais seriam os contetidos da disciplina?

Queremos aqui acenar para um possivel roteiro para os conteidos pro-
gramaticos. Geralmente um semestre, com carga horaria de 3 h/s é curto
para uma abordagem satisfatéria. O que apresentamos pode servir de su-
gestdo. Podem ser incluidos novos tépicos e outros podem ser excluidos.
Sempre a nivel dos interesses regionais ou locais.

Na Universidade Federal do Rio Grande do Sul, o programa abrange
geralmente os seguintes contetidos:

1 — Editoragéo:
1.1 — Conceito, objetivos, campo de aplicagdo;
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1.2 — Elementos basicos da editoracdo: autor, editor, impressor,
distribuidor.
2 — Produto editorial:
2.1 — Classificagdo dos impressos bibliograficos: livros, periddicos,
folhetos etc.;
2.2 — A indistria do livro: matéria-prima, produgio mundial e
do Brasil;
2.3 — Pritica: discussdo em grupos sobre taxionomia dos im-
pressos.
3 — O livro:
3.1 — Conceituacdo e fungdes do livro;
3.2 — Caracteristicas do livro;
3.3 — Perspectivas futuras do livro;
3.4— 0 livro no Brasil;
3.5 — Atividade: relacionar e analisar os elementos valorizadores
do livro.
4 — A revista:
4.1 — Conceituacdo e fungdes;
4.2 — A revista como meio de informagéo;
4.3 — Revista x jornal;
4.4 — Diagramagao: boneco.
5 — O editor:
5.1 —Campo de atividades;
5.2 — Preparo profissional;
5.3 — Qualidades requeridas;
5.4 — Prética: entrevista com um editor.
6 — A editora:
6.1 — A empresa editorial, sua organizacdo;
6.2 — Funcionamento da editora;
6.3 — Fungdes do Departamento Editorial;
6.4 — Pratica: Visita a uma editora.
7 — O processo editorial:
7.1 — Elaboragao de originais;
7.2 — Preparo de originais;
7.3 — Planejamento editorial: layout;
7.4 — Pratica: Exame de originais.
8 — O impressor:
8.1 — Procedimentos graficos;
8.2 — Processos de composi¢cdo e impressiao;
8.3 — Acabamento editorial;
8.4 — Prética: Visita & Gréfica da UFRGS.
9 — O autor:
9.1 — Propriedade literaria (intelectual);
9.2 — Direitos autorais: legislacdo brasileira e acordos interna-
cionais;
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9.3 — Cessdo de direitos; prasos usuais, contratos;
9.4 — Pritica: Exame de contratos de direitos autorais.
10 — Distribuicao editorial:
10.1 — Comércio do livro e da revista;
10.2 — Livraria e banca;
10.3 — O livreiro: fungbes, condigdes, preparo profissional;
10.4 — Prética: Visitar (individualmente) uma livraria e relatar
por escrito sua organizagao.

11 — Autores estrangeiros:
11.1 — Tradugdo e adaptagdo;
11.2 — Importag@o e exportacdo de livros;
11.3 — Autores brasileiros no exterior.
12 — Histéria do livro:
12.1 — Primérdios e bibliotecas antigas;
12.2 — O invento de Gutemberg;
12.3 — O livro moderno.
13 — Livro e cultura de massa:
13.1 — O livro como veiculo de comunicagio;

13.2 — Cordel;
13.3 — Fasciculos;
13.4 — Jornalivro.
14 — Livro de bolso:
14.1 — Caracteristicas e fungdes;
14.2 — Histéria do livro de bolso.

15 — O livro infantil:
15.1 — Caracteristicas e fungdes;
15.2 — Como formar o habito de leitura.
16 — O livro didatico:
16.1 — Fungdes e caracteristicas;
16.2 — Comercializagdo de livros-texto;
16.3 — Co-edicoes.
17 — O livro ilustrado:
17.1 — Valor e fungdo da ilustragéo;
17.2 — Quadrinhologia.
18 — Agentes promotores do livro:
18.1 — UNESCO;
18.2 — Instituto Nacional do Livro;
18.3 — Camara Brasileira do Livro; Associagio de Editores e
Livreiros.

19 — A biblioteca:
19.1 — Organizagdo e funcdes da biblioteca;
19.2 — Sistemas de classificagdo;
19.3 — Servigo de referéncia e assisténcia a leitores.



8 — CONCLUSOES

Alongamo-nos bastante, buscando fundamentar melhor as proposicdes.
A vista do exposto, poderiam ser formuladas as seguintes conclusdes:

1.2) O termo editoragio € polissémico, podendo ser tomado em trés
sentidos, pelo menos. Historicamente seu significado foi sendo expandido. Da
significac@o restrita, compreendendo as atividades propriamente ditas do editor,
passou a significar todo o processo que medeia entre a criagdo do livro e seu
consumo. Abrange, neste sentido, trés fases: a) fase pré-industrial; b) fase
industrial; c¢) fase pds-industrial.

2.2) Ha duas situacdes distintas em que a matéria deve ser considerada
no ensino superior: a) o Curso de Editoracdo, cujo objetivo deve ser a for-
magdo do editor profissional; b) a disciplina de Introdugdo a Editoragdo, mi-
nistrada como embasamento cultural e técnico a todos os profissionais da
comunicagio. Como disciplina, nio pretende formar especialistas, mas limita-
se a diversos aspectos do processo editorial, dando ao aluno conhecimento
superficial, a exemplo das demais introducdes as diferentes técnicas.

3.2) Necessidade de especificar: A polivaléncia é condenavel por di-
versos fatores. O editor polivalente nio € técnico em nada, como ndo o é o
comunicador polivalente. Dai ser necessario distinguir. A nivel de introdugdo
deve a disciplina restringir-se & editoragdo no sentido amplo, limitando-se
por conseguinte a produgdo de livros.
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