TENDENCIAS DO JORNALISMO
IMPRESSO (*)

FERNANDO CORTES MUZZI

O tema central da V Semana de Estudos de Jornalismo da Es-
cola de Comunicacdes e Artes da U. S. P. foi muito bem sugerido,
pois, com efeito, vivemos, nesta época, uma fase de transicio em que
0 novo jornalismo ainda nao se afirmou, mas est4a ai & procura de
definicdo e objetivos mais definidos capazes de caracteriza-lo com
mais rigor e, principalmente, que permitam o estabelecimento dos
requisitos para o seu exercicio.

Nesta comunicacdo ao Grupo de Trabalho do subtema “Ten-
déncias do Jornalismo Impresso”, nao pretendemos apresentar tesss
acabadas, mas submeter ao debate algumas colocacdoes que talvez
despertem o grupo e o plenario da V Semana e os levem a ampliar o
debate e, talvez, a aprovar as conclusdes que oferecemos. Visando,
assim, a provocar o debate, fixamos em trés pontos os aspectos a
considerar:

1. o jornalismo interpretativo como férmula de afir-
macdo do meio impresso na era da oralidade meca-
nica, mas, dependente, para seu aperfeicoamento e

realizacdo, do reconhecimento do direito a informa-
ciao e do livre acesso as fontes de informacéo;

(*) Trabalho apresentado & V Semana de Estudos de Jornalismo, promovida pela
Escola de Comunicacbes e Artes, da Universidade de S&o Paulo, de 14 a 18
de maio de 1973.
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2. o0 jornal como instrumento de prestacido de servico,
tornando-se, principalmente nas grandes concen-
tracoes urbanas, indispensaveis & orientacdo do
homem;

3. o jornal como recurso didatico, utilizado cada vez
mais, pelas escolas de 1.2 e 2.° graus, no ensino de
“Comunicaciao e Expressdo”, o que pode despertar
na crianca o habito de sua leitura e proporcionar, a
médio e longo prazos, a ampliacao das tiragens.

-

I — Do panfleto @ interpretacdo

No artigo “A comunicacao de massa e o direito a informacao”
(Cadernos de Jornalismo e Comunicacdo n° 39, Ed. JB), R. A. Ama-
ral Vieira destaca:

— A imprensa, no seu conceito classico, foi concebida
como instrumento, jornal, destinado & manifestacao de
opinido. Hoje, ao lado da simples exteriorizacao grafica
do pensamento, cumpre ver essa manifestagdo qual
elemento de formacao da opinido. Por outro lado, mercé
de todo o desenvolvimento tecnolégico alcancado pelo
século, a informacao tornou-se um dos mais eficazes
instrumentos de formacao de opinido, suscitando mais
um problema contemporaneo: a liberdade de informa-
¢do ou o direito subjetivo de todo cidadao a informacgao.

A concepc¢ao inicial do jornal, basicamente opinativo, ou panfle-
tario, politico, persuasivo, levou a imprensa a ser tida como quarto
poder, tamanha sua influéncia, conforme Juarez Bahia (Jornalismo,
Informagdo, Comunica¢cdo, Martins, 1971, pag. 47):

— A imprensa, no século XIX, era tipica do exercicio do
poder, da influéncia e do prestigio, preocupada com os
conceitos preestabelecidos, com as formas resultan-
tes de projecoes passadas e, em decorréncia, pouco ou
nada atenta aos fatos novos.

A fase panfletaria sucedem-se o periodo da reportagem comen-
tada e, agora, o chamado novo jornalismo, de tal sorte que Juarez
Bahia (op. cit.) divide em trés idades principais as tendéncias de
especializacao jornalistica:
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a) na primeira fase do jornal, de 1808 a 1880, o material
impresso era principalmente a crénica de costumes
e o ensaio politico e literario — em lugar da repor-
tagem e o comentdrio em lugar da noticia;

b) na segunda fase, até 1930, a reportagem substitui a
cronica e o ensaio e a noticia comeca a predominar
sobre o comentario, ja4 a informacdo substituindo a
opinido;

c¢) a partir de 1930, a terceira fase, que “se revitaliza
com o novo jornalismo, a partir de 1950, por via de
transformacoes na sociedade e na empresa, afetando
a organizacdo dos meios de comunicacdo de massa,
todo um elenco de especializacoes passa a idertificar
as atividades do sistema de informacao”.

Esta terceira fase, marcada pelos novos instrumentos tecnol6-
gicos, se ampliou as possibilidades de o jornal oferecer mais infor-
macgoes em menor tempo, sendo, no Brasil, a partir de 1950, influen-
ciada pela Televisdo, mais do que antes pelo radio, a forma de apre-
sentacdo das matérias jornalisticas ndo chega a caracterizar per-
feitamente o jornalismo novo desta década.

A reacao do jornal ao radio e a televisdo, embora iniciada nos
anos 50, com a noticia mais aprofundada, angular, somente agora
comeca a afirmar-se a ponto de elevar-se a explicacdo e a interpre-
tacao a género jornalistico, ao lado dos géneros informativo, opina-
tivo e diversional. O jornalismo interpretativo, hoje, é um resultado
formal tipico da articulacdo, na pagina impressa, dos codigos lingiiis-
tico e iconico que, juntos, estruturam a mensagem jornalistica.

E, ainda, evolucdo das primeiras reformas da imprensa brasileira
— a do Jornal do Brasil, Ultima Hora e Flan, Correio da Manha e,
antes, do Didrio Carioca, inspiradas por Amilcar de Castro, Reynaldc
Jardim, Samuel Weiner e Janio de Freitas. Essas reformas basea-
vam-se em linhas graficas, quando, a rigor, descobriu-se no Brasil
a diagramacao, através da importacdo de alguns profissionais argen-
tinos. Mais persistente, a reforma do Jornal do Brasil, que lancou
todo um estilo de leads, sub-leads e copidescagem, buscando a pa-
dronizacao dos textos e a informacao direta, “objetiva”, para o que
partiu da premissa de ser o leitor urbano um superapressado que se
satisfaz com as informacodes dos titulos e dos leads.

Os jornais desta linha nao deixaram de oferecer algumas vezes
angulacoes sugestivas, principalmente da linha “humana” e muitas
reportagens excelentes tém sido publicadas, ndo apenas nos cader-
nos especiais mas, mesmo no dia-a-dia, com varios prémios de jor-
nalismo atribuidos ao Jornal do Brasil, O Estado de Sdo Paulo, O
Globo, p. ex. Mas, 0 que pretendemos colocar é que esses jornais sao
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fundamentalmente informativos, enquanto o que nos parece ten-
déncia desta década é a adocdo como norma do género interpretati-
vo e como excecdo o simplesmente informativo.

Em janeiro de 1969, o nimero 18 dos Cadernos de Jornalismo e

Comunica¢do do Jornal do Brasil publicou excelente artigo do prof.
Gaudéncio Torquato, que, entdo, sugeria aos jornais algumas medi-
das visando ao aprofundamento das noticias para que estas ofereces-
sem maior dosagem de informacao:

1 — partir para o noticidrio de profundidade ou para a
reportagem interpretativa;

2 — partir para a exploracdo de grandes temas sobre os
grandes problemas das comunidades;

3 — partir para um estilo editorial onde se possa apresex-
tar o fato, a informacao pesada, as estatisticas, |
massa de informacdes, de uma maneira leve, agrada=
vel, atraente, legivel, dinamica, literaria até, para
que se possa sair da objetividade macante dos leads
e das entrevistas;

4 — partir para a descoberta de uma paginacao arejada,
aberta, onde a forca da fotografia entre como ele-
mento catalisador de publico.

Assim expostas as bases do jornalismo interpretativo, o prof.

Gaudéncio Torquato foi mais longe em seu artigo, oferecendo algu-
mas sugestoes:

1 — selecionar grandes temas da atualidade e levanta-los
em séries de grandes reportagens;

2 — organizar uma boa equipe de repoérteres-pesquisado-
res, se possivel com especializacao para cada um;

3 — organizar um grande Departamento de Pesquisa e
Documentacdo, ao lado de uma biblioteca de livros
atuais; o Departamento de Pesquisa deve conter to-
das as informacoes atuais ou historicas sobre os
grandes temas da atualidade, pessoas, paises, siste-
mas politicos etc.;

4 — adotar uma linha geral de reportagens, deixando o
fato puro dentro de um contexto global;

5 — descobrir, para cada reportagem ou noticia aprofur-
dada, novos métodos de estilo jornalistico; deve ten-
tar-se acabar com os let¢ds-resumos, diretos, princi-
pais obstaculos & continuacao da leitura;

6 — se possivel, extinguir o corpo de copydesks, a fim de
deixar os repérteres mais livres;



7 — descobrir novas paginacdes. Aproximar as aparén-
cias do jornal as da revista;

8 — evitar o estilo pesado, mesmo na reportagem econo-
mica ete.

A fase dos leads, da piramide invertida, que dominou o jornalis-
mo impresso a partir dos ancs 50 e transformou o classico de Fraser
Bond em livro de cabeceira do reporter, estd sendo substituida por
uma fase bem mais rica — a do jornalismo interpretativo pesqui-
sado, estudado, buscado conscientemente. O professor Juarez Bahia,
embora nao tenha acrescido a sua classificacdo a quarta fase que
ora propomos, tem sido um mestre do jornalismo interpretativo atra-
vés de suas séries no Jornal do Brasil, sempre levantando grandes
temas do interesse direto do homem da sociedade de consumo.

Caracterizados como jornais tipicamente interpretativos, o Jor-
nal da Tarde, Opinido e, agora, O Jornal, além, evidente, de outros
semanarios, ndo citados por adotarem linhas de especializacio. Esses
jornais estao, parece, revistizados, pois, buscaram inspiracdo basica nas
revistas de texto, das quais, no Brasil, Veja é um exemplo da difi-
culdade do género a que se propds e da tenacidade de seus profis-
sionais, que enfrentaram fases bastante dificeis a partir da primeira
decepcao de Mino Carta diante do ntmero 1 da revista, conforme
seu depoimento no caderno especial do quarto aniversario, pag. 12:

— Quando esse numero comecou a sair das maguinas e
quando eu comecei a ver o primeiro caderno, fui to-
mado de uma profunda sensacido de panico. Porque ai
ficou claro que estava tudo errado. Mas, olha, nao digo
isso hoje, entende? Com rigorosa honestidade. Por
um jogo de circunstancias, eu sempre fiz coisas que
nao existiam antes. Quando saiu o primeiro numero de
Quatro Rodas, eu percebi com rigorosa clareza que a
revista podia ser melhor, mas era basicamente aquilo
mesmo. Quando saiu a “Edicao de Esportes” (de O Es-
tado de Sdo Paulo), a mesma coisa. Podia ser melhor
e tal, mas era so isso. Depois, o Jornal da Tarde, a mes-
ma, coisa, entende? Vi o primeiro ntimero e disse, € isso,
Agora, com Veja, eu disse, ndo é isto, entende? Néao
tem nada a ver com aquilo que é a coisa. E eu devo
também confessar que naveguei na mais total escuri-
dao por muito tempo.

No caso de Veja, o trabalho e a coragem de mudar as coisas se

nao devolveram 2 revista a tiragem espetacular do comeco, deixa-
ram esquecidos os tempos piores, pois, estabilizou-se e a escuridao foi
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iluminada. Os jornais, de um modo geral, navegam hoje na mesma
escuridao de Mino Carta depois de ver o numero 1 da sua revista.
Procuram a luz das solugdes numa época marcada pela oralidade
mecanica e pelas restricoes das fontes de informacdo, que tém im-
posto as redacgOes releases insipidos, as vezes nao apurados pelos
reporteres por conformismo e outras por ser impossivel obter os
dados completos.

Nessa escuriddao, O Jornal vem aumentar a luminosidade inicia-
da pelo Jornal da Tarde e o jornalista Alberico Souza Cruz, seu edi-
tor, ex-Chefe da Sucursal de Veja em Belo Horizonte, declarou a
Veja nimero 238 sobre seu jornal-revista:

— Quero um jornal analitico, um pouco intelectualizado,
mas sem sofistica¢ao.

O objetivo de O Jornal, se revela uma tendéncia do jornalismo
impresso na sua luta contra a concorréncia dos meios audiovisuais,
traz preocupacdes a quem analisa o jornalismo interpretativo, pois,
evidente, este pressupOe total conhecimento dos fatos e exige livre
acesso as fontes de informacao.

Opondo-se ao jornalismo opinativo e panfletario dos primeiros
tempos, ampliando e aprofundando a noticia, o jornalismo interpre-
tativo, na medida em que coloca o leitor a par de todas — todas
mesmo — as causas e conseqiiéncias do fato, o estard informando
mais, e, assim, formando a opinido publica pelo conhecimento da
verdade e nao pelo proselitismo dos primeiros redatores.

Mas, para que isto aconteca, é indispensdvel o reconhecimento
do direito & informacdo, ndo bastando o tradicional direito & liber-
dade de opinido e de expressao do pensamento que caracterizaram o
jornalismo opinativo concebido pelo liberalismo, como sugere R. A.
Amaral Vieira no artigo citado:

— O direito a informacao, o acesso ao fato e a noticia, é,
" dessa forma, um direito a ser conquistado tanto quan-
to o foram os direitos a liberdade de imprensa e de opi-
nido. E nao haverda quer liberdade de imprensa, quer
liberdade de manifestacao de opinido se nao houver
liberdade de acesso a informacdo. Na extensdo em que
o periodismo contemporaneo é um periodismo de infor-
macao, ¢ fundamental sua garantia. Entre os direitos
e garantias individuais, portanto, caberia incluir o di-
reito & informacao correta, posto que a verdadeira
missdo do periodismo seja oferecer aos cidadaos os
meios de decidir (isto é, formar opinido) por eles
mesmos.
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Esse direito, sem o qual o jornalismo interpretativo sera invia-
vel, é da ordem dos direitos naturais do homem, como ministrou
Jodo XXIII na Enciclica Pacem in Terris, nimero 12:

— Todo o ser humano tem direito natural ao respeito
de sua dignidade e & boa fama; direito & liberdade na
pesquisa da verdade e, dentro dos limites da ordem
moral e do bem comum, & liberdade na manifestacao
e difusdo do pensamento, bem como no cultivo da
arte. Tem direito também a informacdo veridica sobre
os acontecimentos publicos. (grifo nosso)

N&o basta, no entanto, o reconhecimento ora reivindicado do
direito & informacéo e do livre acesso as fontes, com a correspondente
exigéncia de responsabilidade, que deve, sempre, acompanhar o
exercicio das liberdades.

N&ao basta porque de nada malis adiantaria abrir as fontes e os
dados a profissionais mal preparados. J4 em 1969, no artigo citado,
o prof. Gaudéncio Torquato, entre as sugestbes que apresentava,
aconselhava.:

— organizar uma boa equipe de repérteres-pesquisado-
res, se possivel com especializacdo para cada um,

o que significa profissionais convenientemente formados. No Brasil,
ainda nao é regra encontrar profissionais em condicoes de redigir
textos realmente interpretativos, analiticos das causas € das conse-
giiéncias dos fatos. Na América e Europa, onde as Escolas de Jorna-
lismo e Comunicacdo tém maior experiéncia, os profissionais, como
rotina, realizam estudos de pods-graduacido, especializando-se nas
diferentes areas de interesse dos jornais e seus leitores, transfor-
mando-se em experts, o que permite a publicacdo de matérias inter-
pretativas no rigor desejado ao género.

Aqui, este género aparece como tendéncia principal do jorna-
lismo impresso, primeiro como reacdo aos canais audiovisuals, que,
dando a noticia informativa primeiro, obrigaram os veiculos impres-
sos a reelaborar formas. Mas, a reformulac¢do dos jornais bus-
cando exemplo nas revistas de informacao esta revistizando o jor-
nal e substituindo o volume de informacdes que s6 um profissional
especializado poderia manipular por um texto elaborado, quase lite-
rario, prejudicando a informacaéo pela forma. Nao se condena, aqui,
a reformulacio grafica, nem a liberdade de criacdo ao repoérter, elo-
giavel quando substitui a frieza da copidescagem e funciona como es-
timulo ao leitor, cansado da padronizacdo. Reclama-se, isto sim, um
jornalismo interpretativo consciente e honesto, que nao receba este
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rétulo em funcio do texto elaborado e da forma grafica mais agrada-
vel, mas por atender ao objetivo de analisar os fatos, manipulando
todas as informacdes com conhecimento dos dados, das causas e
conseqiiéncias, o que exige:
a) o reconhecimento do direito & informacao;
b) livre acesso as fontes de informacéo;
¢) dominio da area a que se referir o assunto, sem o
que nao haverad condicoes de analisar as causas e
conseqiiéncias, o que leva necessariamente a espe-
cializacao;
d) responsabilidade.

O que se faz no Brasil em jornalismo impresso, se merece alguns
reparos, tem o grande mérito de revelar uma preocupacdo de aper-
feicoamento da mensagem e, sendo esta uma fase de transicdo, o
amplo debate entre profissionais e professores das Escolas de Co-
municacao talvez conduza o jornalismo a seus melhores objetivos.

As duvidas e incertezas sdo resultado da rapidez da mudanca,
um processo de apenas 20 anos. A temadtica dos jornais mudou com
0 progresso social e é cada vez maior a variacdo de assuntos con-
sumidos pelo homem, o que conduz também a especializacdo dos jor-
nais, ampliando a imprensa comunitaria e empresarial, pois, é evi-
dente, o chamado grande jornal ndo tem espaco para noticias que
atinjam faixas menores do publico.

S6 a pesquisa, o ensaio e a aplicacdo das conclusoes, com 0 cor-
respondente feed-back, mostrardo a solucdo definitiva, capaz de
iluminar totalmente a meia escuriddao de hoje, que estende sua
sombra também as Escolas de Comunicacdo, que na verdade ainda
nao cumpriram fielmente sua missdo e por isso nado adquiriram o
respeito dos veiculos, que muitas vezes nao encontram nos bacha-
réis os melhores substitutos para os antigos e muitas vezes talen-
tosos profissionais sem diploma.

II — Prestacdo de servigos

Nos ultimos anos, firmou-se esta tendéncia do jornalismo im-
presso, visando principalmente a atender o homem das grandes
concentracoes urbanas, distanciado dos detalhes dos fatos do seu
interesse.

Objeto, ou vitima, da avalancha de noticias do radio e da tele-
visdo, recebia, no entanto, a informacao superficial, carente de com-
plemento pelo jornal em matérias mais detalhadas, em reportagens
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interpretativas, analiticas, tratamento s6 merecido pelos grandes
temas. :

Outros assuntos do interesse imediato do homem comecaram a
ganhar tratamento especial, substituindo nos jornais os espacos an-
teriormente utilizados para ensaios, reportagem comentada, opinido
e os fatos econémicos ligados ao processo de desenvolvimento, além
de abrir novas frentes para os editores de pauta, transformaram o
jornal em veiculo de prestacdo de servicgos.

As edicbes especiais sobre o Imposto de Renda e os incentivos fis-
cails, 0 tratamento dado ao assunto por todos os meios impressos, no
més de marco, o volume de informacdes sobre exame vestibular, os
cadernos de turismo e automéveis, a nova dimensdo da cobertura de
carnaval, as informac¢des sobre alteragdo de trafego, vacinacao etc.,
revelam esta tendéncia de grande alcance social — do jornal como
veiculo de prestacdo de servicos, que deslocou do Departamento de
Publicidade para a redacdo os assuntos de interesse coletivo.

O tratamento dado a essas matérias, além de informar detalha-
damente, educa e forma a opinido publica, embora possa provocar
disfuncoes, como aconteceu com o aprofundamento da cobertura do
carnaval carioca, que mudou a opinido popular, sofisticou as escolas
de samba, profissionalizou sambistas, transformando um componente
da cultura popular em objeto da industria do turismo. (Vg. Cadernos
de Jornalismo e Comunicacdo, Ed. JB, n.° 40.)

Esta tendéncia do jornalismo impresso revela um novo tipo de
tratamento do préprio leitor que, nos tempos do jornalismo panfleta-
rlo, opinativo, era objeto do interesse pessoal dos editores e redato-
res preocupados em manipular o publico e, agora, transforma-se em
sujeito do direito & informacfo. Assim, o jornal presta-lhe servico,
orientando-o sobre o Imposto de Renda, os incentivos fiscais, o ves-
tibular, as viagens de recreio, a inversio de mao de direcdo, as con -
dicoes de trafego urbano e das estradas, assuntos que antigamente s6
apareciam publicados em forma de editais e notas oficiais pagas.

O aprimoramento desta tendéncia elevara o prestigio dos jornais
com os leitores, que terao no seu jornal o assessor e o conselheiro do
dia-a-dia.

III — Veiculo diddtico

O uso crescente do jornal como instrumento pedagégico néo é
propriamente uma tendéncia do jornalismo impresso, pois ndo depen-
de dos editores, mas da proépria condicdo da sociedade atual. E, mais,
conseqiiéncia do jornalismo que se faz hoje, pois, as matérias de jor-
nal podem ser usadas como fonte de pesquisa, em quase igualdade
com as revistas, tradicionalmente usadas, e pelo pragmatismo que
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orienta a reforma educacional, além de servir como motivacao numa
época em que a Comunicacao é moda.

Preocupa, de certa forma, o uso generalizado do jornal na sala
de aula. Nao pelo contato com o texto de atualidade, carregado de
apelos para o jovem ginasiano que na véspera ouviu a informacio no
radio ou na TV, evidentemente mais estimulante estudar portugués
sobre um texto de Armando Nogueira sobre o jogo do domingo, mas
pelo perigo do autodidatismo em matéria de Comunicacao. Refiro-me,
neste ponto, & disciplina Comunicacdo e Expressdo, novo nome para
a nova dimensao do estudo da lingua — instrumento de comunicacéo.
Ao criar o habito da leitura de jornal, a pratica podera influir, a mé-
dio e longo prazos, até no aumento da tiragem dos nossos jornais, mas,
0s programas colegiais incluem o estudo do préprio processo cienti-
fico da Comunicacdo, em geral, e das técnicas de jornalismo, em es-
pecial, ministrados por professores sem formacao especifica, o que
deve ser examinado pelos profissionais e Escolas de Comunicacao, sen-
do aconselhavel, talvez, que se exija dos atuais professores (antigos
mestres de portugués) cursos em nivel de extensdo universitaria que
poderiam ser ministrados pelas Escolas reconhecidas e, dos futuros
licenciados em Faculdades de Filosofia, o estudo regular das discipli-
nas fundamentais do Curso de Comunicacao.
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