METAMORFOSES DA ESTETICA DA MERCADORIA:;
IMPLICACOES DO FETICHISMO PARA AS NEGOCIACOES
IDENTITARIAS DE MODELOS COMERCIAIS
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Yuri Marcondes LisbAo, Aluisio Ferreira de Lima

Este trabalho objetiva compreender, na perspectiva da Psicologia Social
Critica, as metamorfoses da estética da mercadoria e as implicacdes do fetichismo
no desenvolvimento e nas negociacbes identitarias de modelos comerciais
femininas brasileiras. A pesquisa gira em torno da seguinte problematizacao: o
trabalho de modelo - uma personagem entre tantas outras que compobe a
identidade - muitas vezes acaba sendo experienciado (e reconhecido) como sendo
a totalidade da identidade. Uma vez que a modelo se vale de sua aparéncia e seu
corpo como mercadoria, como essas mulheres negociam, cotidianamente, a
representacao dessa personagem? Essa pesquisa, de carater qualitativo,
circunscrita entre os campos empirico e teédrico, tece articulacbes sobre a
dinamica das relacdes, interacdes e negociacdes identitarias dessas modelos em
redes sociais como Facebook e/ou Instagram, e através do método de narrativas
de histérias de vida, tenta compreender e responder o problema proposto.
Acredita-se que na sociedade capitalista de consumo, tal como é a
contemporanea, este tema seja relevante e atual, uma vez que trata de discutir
como os efeitos do mercado tem interferido na forma como o processo da
identidade tem ocorrido. E embora a profissao de modelo explicite a transformacao
das pessoas em mercadorias, 0s processos de fetichizacao, reificacao e as formas
(im)possiveis de reconhecimento ali contidas podem ser identificadas em grande
parte das profissdes que servem ao modo de producao capitalista.

Palavras-chave: Estética da mercadoria. Identidade-metamorfose. Fetichismo.
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