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Estudos de Comumcac;ao no Ceara, dos .
: ;,.ofesso,res Gilmar de Carvalho e V;anney
_ esqwta é um livro que vem ao encontroda
sinda incipiente bibliografia especfﬂca de . :
municacdo de massa na regiao. Apesar de -
ciativas anteriores, surge, pela primeira vez, o
g.se pode esbo«;ar como um esforco coletlvo
‘ ,__g_dlscusséo e entendimento dos aspectos
dmicos, sociais e politicos que delineiam a
,Qmurucagéo de massa a nivel regional sem
brirmao, entretanto, da conjuntura
’ na‘c:lonal posto que uma é dependente da

aparal -meio produtor condut@r e emissor da
mensagem. Aqui, portanto, a propaganda e a
‘nublicidade- ‘ganham importancia mquestlonévei
devidoias contingéncias mercadolégtcas (ol
Lransfo;mam 0S mass-media em pontasrd‘
da industria cultural. S
Nao foi a-toa, portanto, que 0s professores Pl
Carvalho e Mesqunta somaram seus esforcos noc
. sentido de dar uma visdo global, a partir do
_regional, desse fendmeno que é a comunicacdo
de massa. De um lado, Carvatho resgata-nos os
_prmérdaoc da punjlcudade cearense projetando- i
ano tempo e no espaco. E Mesquita nao deixa
por menos. Busca, péara nosso entendimento, a
reahdade de ontem e de ho]e na grande
nmprensa cearense. :
Integrados em Estudos de Comumcac;ao no
Cearé 0S.S€eis ensaios sobre jornalismo e .
. propaganda ddo.a nés, professores g i
- estudantes, mtormacoes fundamentaf‘s que
referendarao nossas'teses e debates. :

(’Lu;s Sérg/o Santos professor do Curso de Comunicagao da Un/vemdade
Federal do Ceard e secretério de tedagdo do Diario do Nordeste) :
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com o casamento da comunicagc@o eletrbnica e o
computador estamos entrando na era da sociedade da infor-

macgéo, da qual comegamos apenas a vislumbrar os contor-
nos.

Os meios de comunicagdo, em si mesmos, ndo sdo nem
bons, nem maus. Sdo uteis, do mesmo modo que o sédo a
roda, o aviao ou a energia nuclear. Mas a roda faz andar a
ambulancia e o canhao, o avido serve para avizinhar cidades
ou para atirar bombas sobre elas, a energia nuclear contém
o poder quase méagico de redimir a humanidade e, ao mesmo
tempo, o de destrui-la. Os meios de comunicagdo, por seu
turno, serdo aquilo que os homens fizerem deles. Essa a gran-
de, a imensa, a grave responsabilidade: saber utilizar as po-
tencialidades dos novos engenhos para o bem.

A responsabilidade é de cada homem e de todos nés”.

Anténio Costella
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Novo Livro de
Comunicacdo

Nao foi inutil a luta pela criagdo do Curso de Jornalismo
nos idos de 1966.

Todos nés que fomos os quadros do movimento, estamos
satisfeitos. Atualmente os veiculos de comunicagdo do nosso
Estado, notadamente de Fortaleza, estdo constituidos de gra-
duados saidos de suas salas de aulas. Sdo herdeiros, entao,
da mesma familia de profissionais e de professores. ..

Os frutos do Curso, entretanto, ndo se resumiram aos no-
vos profissionais de nossa imprensa, radio e televisédo: o Curso
hoje esta com seu professorado quase todo composto de ex-
alunos. Algo melhor do que isto?

Atuam os ex-alunos do Curso também na area da produ-
¢do cientifica: sdo os novos autores de obras especializadas
em Comunicagao.

Com artigos, ddo eles o testemunho da seriedade de
seus estudos: Godofredo (agora também professor do Curso),
Maria Elias, Ivonete, Erotilde, Vianney, Gilmar, Jesuino po-
dem ser lidos nas paginas de nossa Revista, outro prédigo
rebento do trabalho dos pioneiros.

E mais?

Sim, agora eles entram em novo campo: produzem livros.
C Luis Sérgio Santos abriu o caminho e os outros seguem a
trilha: Gilmar e Vianney langcam este livro.

E para prefaciar, pedem a velha mestra. Que ndo lhes
nega a palavra de apoio, de elogio e de sugestao.

O trabalho conjunto de Jodo Vianney Campos de Mes-
quita e Gilmar de Carvalho atende ao propésito apontado por
G. S. Nobre em seu livro Introdugdo a histéria do jornalismo
cearense: “fazer o levantamento da producéo jornalistica cea-
rense’.
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.- Através de uma pesquisa séria e aprofundada, os dois
chegaram a um patamar digno de simpatia: no campo do jor-
nalismo e da publicidade foi passada uma peneira e amanha,
os que lhes seguirem as pegadas, terdo meio caminho anda-
do. Jornalismo e publicidade contemporéaneos foram raspa-
dos pelos dois.

Sao0 eles, entdo, modelares para as novas geracodes.

Mas néo é apenas para o amanhd que este trabalho ser-
ve: para estudantes e estudiosos de comunicacédo de ho;e e
fonte de informacdes de primeira qualidade.

Escrito em estilo didatico, é vivo e estimulante em mui-
tos momentos, pela linguagem facil, rapida e incisiva.

Mas, o titulo impde o conietdo e é justamente ai que re-
side a minha frustracfo: gostaria de ter encontrado mais ma-
terial sobre réadio e televisdo cearenses. Sdo veiculos ricos e
deles ha muito o que se dizer. Talvez os autores n&do quises-
sem ficar com todo o quinh&o e deixaram para os outros a fatia
da pesquisa. ..

E um desafio, entdo, o siléncio dos autores.

Também ha que se lembrar outros autores ndo citados
e que deram muito boas contribuicées a histéria da Imprensa
de ontem, notadamente Eusébio de Sousa, esquecido de Gil-
mar e Vianney.

Acredito que em novas edigdes este lapso sera corri-
gido.

E aproveitando o embalo, lembro que é chegado o mo-
mento de outros estudiosos (profissionais ou nédo de Comunica-
¢éo Social) virem com suas contribuicoes sobre figuras ex-
préssivas do jornalismo cearense, a exemplo do que esté pro-
duzindo Jodo Alfredo Montenegro, por encomenda da Asso-
ciacdo Cearense de Imprensa, sobre Pe. Mororé. Ha muito o
que se dizer de Jodo Brigido, Demécrito Rocha, A. C. Mendes,
entre os falecidos, e Luis Sucupira e Jader de Carvalho, entre
0s Vivos.

E necessario deixar em livro a histéria, também, de nos-
sos jornais, a exemplo do que fez Julia de Miranda Canoco ao
interpretar a ideologia integralista de O Nordeste. Quem es-
crevera a ‘“biografia” do Correio do Cearda, O Democrata, Dia-
rio do Povo, O Povo, O Estado, Gazeta de Noticias? Nossos
ex-alunos? Jornalistas? Historiadores? N&o importa quem, o
que vale é que se o faga.

E sobre as revistas publicadas no Ceara? Quantas a es-
pera de seu historiador ou do contador de sua histéria. . .

14



Ainda uma pequena palavrinha sobre o que eu considero
omisséo ou, quando menos, pequena informacédo. Falo no
curto registro feito a Francisca Clotilde. Ela ndo foi apenas
aquela

““que adquiriu notoriedade em razdo do seu interesse pela
cultura em geral’.

Francisca Clotilde Barbosa Lima foi a primeira profes-
sora a lecionar na Escola Normal do Estado, por concurso,
aos vinte anos de idade; foi uma das pioneiras do movimento
abolicionista no Ceara; fez parte do “Clube Literario”, ao
lado de Farias Brito, Justiniano de Serpa, Juvenal Galeno. ..
Francisca Clotilde foi romancista, poeta, colaboradora e fun-
dadora de jornais e revistas, educadora, além de ter sido uma
mulher de visdo e comportamento arrojados para o seu
tempo.

Talvez eu tenha me aproveitado do pequeno registro, para
falar em Francisca Clotilde e, com isto, tentar reparar um
pouco o siléncio do Ceara sobre uma grande filha.

No mais, o livro de Vianney Mesquita e Gilmar de Carva-
lho veio para ficar, para ser lido, estudado e, mais do que
isto, enriqguecido com novas pesquisas, amanh&, quem sabe,
também por ex-alunos seus, como eu agora, ao escrever este
Prefacio. Com alegria, com orgulho e, por que nédo dizer, com
emocdo. Afinal, ndo é todo dia que uma pessoa contempia um
passado tao rico, como o meu, repleto de talentosos e brilhan-
tes ex-alunos, seguindo, ndo o seu exemplo, mas palmilhando
e abrindo estradas que, no mais profundo de meu ser, eu gos-
taria de ter sido, também, como Francisca Clotilde, pioneira. . .

Acredito no éxito deste livro: foi bem nascido, sadiamente
alimentado e serenamente amadurecido.

Bons frutos dele viréo.
Tenho certeza.

Adisia Sa
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Para a Memobria
do Jornalismo no Ceara (1)

Nato il matino e al véspero
gia vecchio

2.1 — Introdugéo

Embora as incansaveis pesquisas do Bardo de Studart e
de outros tenham faustesamente documentado o passado cea-
rense, nos aspectos da colonizacdo e do desenvolvimento,
tal se ndo pode afirmar com respeito a histéria da nossa im-
prensa.

N&o que o nosso Herédoto e os outros historiadores tenham
preterido os eventos relativos ao assunto, pois, dentre sua vas-
ta e eclética producédo, Guilherme Studart deixou para a biblio-
grafia especializada o volume Para a histéria do jornalismo
cearense, a lume no ano de 1924. Mas é que, em vista da in-
tensidade dos fatos gerais, ficaram os registos capitulados,
cindidos e, de certa forma, debilitados em razdo da primazia
das ocorréncias supostamente mais importantes langadas no
corpo das nossas memdrias.

O asserto, porém, ndo intenta dizer sejamos pouco dota-
dos de passado, mnemonizado pelos registos nos documentos.
O que se diz € que ndo ha aquela opuléncia de detalhes, em
comparando, v. g.. com o que se tem relatado na histéria do jor-
nalismo brasileiro, mais ou menos adstrita a S8o Paulo, Rio
de Janeiro, Pernambuco e Bahia, e, com atencdo secundaria,
a Minas Gerais, dirigindo, terciariamente, seu estudo para o
restante da Federacéo.

Alias, esse fato é absolutamente explicavel, porquanto é
natural que a Histéria, na obrigacdo de se constituir em fonte

1) "Este capitulo é uma extensdo de artigo publicado na Rev. Com. So-
cial da U.F.C. Fortaleza, 9 (1/2): 105-128, 1979.
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de fé da verdade, procure explorar, interpretar e transmitir
ao postero as descobertas e ilacdes mais significativas oriun-
das daqueles lugares onde efervesceram movimentos de toda
a sorte com vistas a construir, fixar e definir o presente bra-
sileiro.

Dessarte, Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Pernambuco e Bahia
foram os cendrios maiores das mais preeminentes ocorrén-
cias pretéritas, haja vista que tudo comecou e se desenrolou
por la. Diferentementé de hoje — quando ja existe certa uni-
dade cultural — os outros Estados apenas acompanharam o
processo, sem aquela efetiva participagcdo no evolver dos
acontecimentos de contextura nacional, insulados, quase sem-
pre ocupados com assuntos regionais, se bem que partidarios
das “politicas” dos grandes centros.

Todos os Esiados brasileiros tém, pois, a sua histéria.
Alguns tém-na mais rica; outros sdo suficientemente modestos
na sua lembranca histérica, em razdo das proprias circunstan-
cias, vez que os fatos existem como o sdo e jamais devem ser
ataviados pela industriosidade de autores vezeiros em bajula-
¢oes e que sb prejudicam e amatam a fidedignidade a que ja
se costuma emprestar a Histéria.

Com efeito, seria injusto, até insensato, atribuir desidia
aos historiadores cearenses no que se relaciona com a modés-
tia da histéria do jornalismo em nosso meio, até porque a
maioria das realidades politicas e sociais de tempos que pas-
saram teve como estribo a atividade jornalistica, pois era
através dos jornais que os lideres faziam a publicidade dos
seus partidos e movimentos, buscando, no retorno, arrimo para
seus programas de agéo.

A esse respeito, em seu incomparavel A cultura brasileira,
Fernando de Azevedo (2) refere que raros eram os homens
de prestigio que viviam a margem dos jornais em seu sedutor
chamamento como meio para a consecugado dos programas
de cartaz pessoal, de eminéncia em qualquer campo. Era
através da imprensa que se comecava e sustentava a carrei-
ra politica, que se aculavam os animos e se retaliavam os
contendores.

Por via de conseqiiéncia, ndo se pode debitar aos nos-
sos historiadores o que do jornalismo ficou esconso em fun-
dos de gaveta ou destruido por politicos incultos, iconoclas-

2) AZEVEDO, Fernando de — A Cultura brasileira. Sdo Paulo, Melhora-
mentos, 1969.
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tas por mera ignorancia, de material que embasaria a Hist6-
ria. (3)

E possivel que haja certo exagero quando dizemos n&o
ser muito rica a histéria do jornalismo cearense. Entretanto,
nao queremos criticar, neste passo, o que existe. Pbe-se na
berlinda aquilo que ndo existe. Depois, invita-se a ciéncia e o
seu método. O conhecimento cientifico — e isto é ébvio, por
elementar — ndo joga com as suposi¢cdes a guisa de conclu-
soes. As hipoteses, evidentemente, sdo partes do caminho do
método, sem, contudo, por si sés, falarem como verdade ab-
soluta, no que a ciéncia jamais pode cogitar. A verdade cien-
tifica somente existe até a chegada de outra verdade super-
veniente. E para que ndo se paralise o processo existem a pes-
quisa, o questionamento dessa verdade existente em relagéo,
a busca, mesmo obstinada, por outros angulos de visdo dife-
rentes da atual e vigente.

Convém, entretanto, rematar que, como ja menciona-
mos, a histéria do jornalismo cearense é modesta tanto pela
pouca intensidade dos fatos que a originaram, como também
pela dificuldade da busca in situ e pelos fatos mais importan-
tes que sufocaram o seu detalhamento, além de outros moti-
Vos & nossa revelia que ndo deixaram os conhecimentos se
transmitirem.

Essas referéncias, no entanto, talvez devam ser remetidas
a dez ou mais anos atras, antes do inicio da produgédo do pro-
fessor Geraldo da Silva Nobre (4), pesquisador imbativel, que
concertou em técnica bibliografica moderna, a histéria do jor-
nalismo no Ceara, imprimindo ordenamento aos fatos, em obe-
diéncia aos ditames da historiografia atual. O passado jorna-
listico em nosso Estado foi admiravelmente recomposto por
ele, no seu afa de cobrir as deficiéncias a que aludimos linhas
atras, — existentes por diversos motivos —, e na sua experi-
éncia vivida, participada, como instrumento dos acontecimen-
tos ligados ao jornalismo, pois que deles foi parte ativa. Ti-
rante a possibilidade de ter-lhe escapado algum detalhe im-
portante, comum ao oficio do pesquisador, sua obra é docu-

3) Conta-se, e parece ser verdadeiro, ter um figurdo da Secretaria de
Cultura e Desporto do Ceara ordenado fossem destruidos todos os
livros antigos da Biblioteca Publica para ficar s6 com os novos, argu-
mentando que os livros velhos somente serviam para entulhar e sujar
a polida Bibiioteca. Este cidadZo foi o mesmo que mandou as biblio-
tecéarias classificarem os volumes pela cor e pelo tamanho.

4) Professor da Faculdade de Economia, Administracdo e Contabilidade
da Universidade Federal do Ceara.
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mento fidelissimo, atestado da responsabilidade e do labor
do cientista.

Muitos dos nossos homens de letras de hoje, que também
estdo ou estiveram vinculados, de qualquer forma, a atividade
jornalistica, tém ainda armazenados na retentiva suas expe-
riéncias, muitas das quais desconhecidas do estudioso, do
estudante ou daquele que procura conhecer o assunto por
puro diletantismo. Quer pela auséncia de oportunidade, quer
pelo assoberbamento dos afazeres, eles ndo deixaram, até
agora, contribuicdo de monta ao registo histérico da vida jor-
nalistica. Esce fato é lamentavel, posto que eles, a despeito
de se constituirem excelente manancial para a pesquisa, de-
saparecerdo sem deixar sua marca. Muito provavelmente, no
escuro do futuro eles ficardo cobertos pelo passado, na relem-
branga, apenas. por aqueles que privaram da sua companhia na
sala de aula, nas academias e institutos, nas terttlias e serdes
familiares e até nas patuscadas. Eles nao dao por si que os
fatos de hoje constituem a ragdo do pesquisador, o subsidio
para as inferéncias cientificas.

Além do Bardo de Studart, Raimundo Girdo, Geraldo
Nobre, Jodo Alfredo Montenegro e alguns outros, acresce
referir a Adisia Sa, que editou o volume Ensino de jornalismo
no Ceara (5), no qual relata, com a mais absoluta fidedigni-
dade, a progénie e a vida do Curso de Comunicacdo Social
da Universidade Federal do Ceard, partindo de 1930, quando
comecaram a surgir manifestacdes da necessidade de se or-
ganizar o ensino do Jornalismo, o que veio a acontecer so-
mente em 1965.

Contribuicdo a esse ensino, no Ceara, no campo edito-
rial, prestaram também os professores Heitor Faria Guilherme
(Manual de Revisado, obra de referéncia nacional), José Alcides
Pinto (Comunicagdo — ingredientes — repercussdo) e Luis

5j Em 1981, as Edigdes UFC publicaram Biografia de um sindicato, tam-
bém de Adisia, no qual relata toda a historia do Sindicato dos Jorna-
listas Profissionais no Estado do Ceara, nos 25 anos de Carta Sindi-
cal. Convém aludir, também, a Fundamentos cientificos da comunica-
¢do, obra de referéncia obrigatdria para estudantes e tedricos da
Comunicacéo, editada pela Vozes, em parceria com Diatai Menezes,
Marcondes Rosa de Sousa, Expedito Teles, S. J. e José Maria Nasci-
mento. E livro adotado em todc o territério brasileiro na disciplina
Teoria da Comunicacdo. Adisia ja tem pronto, também, a Histéria da
Federacdo dos Jornalistas, para somente falar nos trabalhos ligados a
Comunicagédo, pois obras filoséficas possui varias, em livros e revis-
tas especializadas de todo o Pais.
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Sérgio dos Santos (6) (Comunicagdo e dominacéo e A revolu-
¢édo silenciosa, textos vanguardistas e que até agora estdo
sendo muito apreciados pela critica especializada e bem rece-
bidos por profissionais e estudantes), além de Gilmar de Car-
valho, que, na area da comunicagéo teatral, escreveu algumas
pecas de boa qualidade que se prestam a leitura teatral em
sala.

Com referéncia as obras de Faria Guilherme e José Alcides
Pinto, temos de reconhecer, por justica, que, muito embora os
assuntos ali discorridos nada tenham a ver com a histéria da
imprensa no Ceara, seu contetido tem lugar reservado na bi-
bliografia brasileira especializada em Comunicagcdo Social,
cdevendo, consecutivamente, figurar no argumento da Histo-
ria, pois, além da sua atualidade, constituirdo, amanha, exce-
lentes fontes de pesquisa.

Apraz-nos muito referir, ainda, aos trabalhos publicados
na Revista de Comunicagdo Social, o verdadeiro receptaculo
da producdo cientifica dos professores, pesquisadores e es-
tudantes de Comunicagédo, tanto no Ceara como do Pais in-
teiro, cujo contetdo se presta regularmente ao suprimento de
bibliografia, posto que nossas bibliotecas ainda sdo muito de-
ficientes em obras de referéncia na area. A bem dizer, quase
todos os professores do Departamento de Comunicagédo e Bi-
blioteconomia da Universidade Federai do Ceara tiveram pu-
blicados trabalhos cientificos no periédico em causa, sem alu-
dir a colaboracdo de nomes nacionais — como os de José
Marques de Melo, Luiz Belirdo e Roberto Scarpitt, afora ou-
tros de grande significacao.

Além de Adisia Sa, Faria Guilherme, José Alcides Pinto,
Gilmar de Carvalho, Geraldo Nobre e outros ja mencionados,
afluem as contribuicdes, na Revista, de J. C. Alencar Araripe,
Teobaldo Landim, Geraldo Jesuino da Costa, Erotilde Hono-
rio Silva, Aracy Fitza Costa, Gilberto Marques do Vale, Maria
Herbene Barbosa Lima Maia, lvonete Maia, Cid Carvalho, José
Ossian Lima, italo Gurgel, Jodo Vianney Campos de Mes-

6) Luis Sérgio Santos, ex-aluno do Curso de Comunicagdo Social da
UFC, é hoje, seu docente, aprovado em recente concurso, para o se-
tor de Jornalismo Grafico. Ainda quando estudante do 1.° Ciclo, fun-
dou O Calo, interessante experiéncia laboratorial dos estudantes. E
agora profissional de imprensa dos mais respeitados, militando no
Diario do Nordeste como um dos editores, j4 havendo vencido até pré-
mios nacionais.
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quita, (*) Pedro Alberto de Oliveira e Silva e Jualia Maria de
Miranda Canoco — para ndo citar todos os colaboiadores. (7)

Como parte das comemoragdes dos 10 anos do Curso

de Comunicacédo Social, a Editora da Revista, Adisia Sa, viu
por bem langar um nimero, que tomou por 11 (2): 3-4, jul./
dez. 1981, no qual figuram as ementas de todos os artigos
publicados em todos os volumes desde a fundacéo, cujo en-
redo rapido vamos repassar pela palavra do seu primeiro edi-
tor, Faria Guilherme, por ser de absoluto interesse histérico:

(*)

7)
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recordo que a edicdo de uma revista fi-
gurava dentre as metas constantes de um plano a
ser desenvolvido durante o mandato de dois anos a
mim conferido. As cutras também relevantes eram:
a) oferecimento de um curso de métodos e técni-
cas de ensino para os docentes ha pouco admiti-
dos; b) construcao de gabinetes para professores;
c) montagem de uma sala de redacédo (laboratério);
d) restauragdo e ampliacdo do estidio fotografico
existente.

Cumpriu-se a programagdo, com o langcamen-
to da Revista ocorrendo em 1971, sob o aplauso
dos otimistas e o vaticinio de vida breve da parte
dos negativistas, afora, naturalmente, as criticas
daqueles que a consideravam uma desnecessidade,
como prescindivel lhes parecia o préprio Curso de
Comunicacao Social.

O tempo, no entanto, cedo veio comprovar
quédo acertado houvera sido o ato da departamen-
talizagdo e ndo menos oportuna a iniciativa que
redundou na criacdo da revista. Pode-se afirmar,
sem contestacdo, tratar-se hoje do Unico periédi-

Publicou, em dezembro de 1984, Sobre livros: aspectos da editoracdao
académica. Fortaleza, Edigdes U.F.C./PROED.

J. C. Alencar Araripe estd aposentado da U.F.C. E o atual presidente
da Associagcdo Cearense de imprensa. Por muitos anos, foi editor do
O Povo e é membro da Academia Cearense de Letras. Teobaldo Lan-
dim, reporter polémico e, por muitas vezes, incompreendido, faleceu
em desastre de carro no dia 21 de abril de 1984, ainda quando Chefe
do Departamento, lugar para o qual foi eleita Ivonete Maia, tendo por
Subchefe o Professor e Jornalista F. Souto Paulino. Faria Guilherme,
que incursioncu pela literatura com Miséria e sonho no canal, foi por
muito tempo do O Nordeste e do O Povo, além de haver militado no
foro de Fortaleza como advogado e de ter sido Diretor do Centro de
Humanidades da U. F.C. Geraldo Jesuino é professor e jornalista,
além de artista plastico de apreciaveis dotes.



€O, no género, em todo o Pais, a manter regular
periodicidade, com circulacdo efetiva nos meios
académicos brasileiros, atingindo, ainda, os cen-
tros de comunicacdes espalhados pelos mais dife-
rentes pontos do mundo.

A revista ai esta vitoriosa.

Garantiu-se o que prometera, 10 anos venci-
dos, como seu primeiro editor, em reunido do Con-
selho Central de Adminisragdo da Universidade,
ao apresentar a publicacdo. Ante a incredulidade
de ilustre conselheiro quanto a continuidade das
edicdes, fato comum na Provincia, fiz-lhe ver que
a revista nascera de caso pensado, fruto de uma
programacédo, com politica grafico-editorial defini-
da e recursos financeiros assegurados para a aqui-
sicdo do papel e custeio da producédo grafica pro-
priamente dita. (8)

Irma mais jovem de uma outra, a Revista de
Ciéncias Sociais, editada pelo Departamento de So-
ciologia (9), cuja chefia era exercida, na época,
pelo atual reitor Paulo Elpidio de Menezes Neto, a
de Comunicagédo Social recebeu deste o incentivo
e o amparo que se faziam necessarios ao ensaio
dos primeiros passos. S6 nds dois sabiamos das
dificuldades e malabarismos que empreendiamos
para a consecugéo dos tais recursos financeiros. . .

Das minhas méos, passou as de J. C. Alencar
Araripe, que a editou, com muito equilibrio e dedi-
cacédo, até 1975, ano em que, novamente, voltei a
comandar-lhe os destinos, pelo periodo de 12 me-
ses. Dirige-a, desde entdo, Adisia Sa, que, por si-
nal, detém o privilégio de haver colaborado, com
artigos, em todos os numeros editados. (10)

Alguns companheiros das horas primeiras nao
mais conosco se encontram, aposentados ou fale-
cidos. Outros, entretanto, chegaram para somar.
E o caso do pessoal da Biblioteconomia, cujo De-
partamento se fundiu com o de Comunicagdo So-

8) FARIA GUILHERME se refere a Eduardo Campos, celebrado jornalista,
teatrélogo e ensaista cearense.

9) Atual Departamento de Ciéncias Sociais e Filosofia.

10) Vianney Mesquita é o atual editor da Revista, em decorréncia da apo-
sentadoria da professora Adisia Sa, que ja escreveu para a Revista
ap6s ter deixado a editoria.
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cial, em 1975, e que hoje formam importante setor,
ndo somenie no seu contexto, mas no de toda a
Universidade. Com isso lucrou a revista, que alar-
gou os horizontes, adquirindo nova dimenséo”. (11)

Entendemos de necessidade citar, ainda, por derradeiro,
os trabalhos Comunicagcdo Social: roteiro bibliografico e TV
Educativa do Ceara — Ano VI, da autoria do jornalista Godo-
fredo Pereira de Sousa. O primeiro é um catalogo de todas as
obras editadas no Brasil envolvendo o estudo das comunica-
¢oes sociais, de grande importancia como indicador biblio-
grafico ao estudante. O segundo é a propria histéria da Tele-
visdo Educativa no Ceara até o seu sexto ano de existéncia,
trabalho que é complementado pelo artigo Consideragbes em
torno da educagéo pela Tv no Brasil, do professor Braulio Edu-
ardo Pessoa Ramalho. (12)

Nesse nivel de contributo didatico, a professora Adisia Sa
— que voltou na plenitude aos seus misteres de jornalista com-
bativa, pontificando diariamente nas empresas O Povo, como
articulista de jornal e debatedora de programas jornalisticos
de radio — incluindo as obras mencionadas, produziu muitos
trabalhos editoriais, além de varios artigos em revistas e jor-
nais daqui e de fora.

Recontar a histéria do jornalismo cearense, depois do
trabalho do professor Geraldo Nobre, é tarefa dificil que s6
ao pesquisador paciente e desafogado parece factivel. Ja
dissemos que ele concertou os fatos esparsos em diversos do-
cumentos arquivados nas poucas bibliotecas e hemerotecas
da nossa terra, com a mais beneditina das paciéncias.

Enconirar, entdo, nas mesmas fonies, fato novo que lhe
tenha sido escapo, considerando sua postura de operario di-
ligente da pesquisa, € uma esperanca lotérica. Seria, assim,
fastidioso e descabido repeiir cs mesmos angulos dos traba-
lhos de G. S. Nobre, ja que seus livros Introdugdo a historia
do jornalismo cearense e Histéria da Associacdo Cearense

11) FARIA GUILHERME, Heitor — Promessa cumprida, Rev. Com. Social,
Fortaleza, 11 (2): 5-7, jul./dez. 1981.

12) SOUZA, Godofredo Pereira de, “TV Educativa do Ceard-Ano VI”, Rev.
Com. Social, Fortaleza, 9 (1/2): 83-103, 1979. ‘
RAMALHO, Braulio Eduardo Pessoa, “Consideragées em torno da
educagdo pela TV no Brasil’’, Rev. Com. Social, 12 (1/2): 35.48, jan./
dez., 1982. Braulio Ramalho é professor das Universidades Estadual
do Ceara e de Fortaleza, além de produtor da TVE do Ceara-Canal
5. Produz, ha 7 anos, o programa TVE Livros.

~=
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de Imprensa sdo achadicos em boas livrarias brasileiras e em
qualquer biblioteca de Fortaleza.

Cabe, entdo, que nos ocupemos de aspectos, se nfo iné-
ditos, pelo menos referidos ligeiramenie em trabalhos ja edi-
tados. Néo se trata, aqui, pois, de uma nova sintese de his-
toria do jornalismo cearense. Vamos discorrer sucintamente
sobre algumas passagens interessantes da vida jornalistica,
contando com a colaboragdo de Antdnio Girdo Barroso, (13)
escritor, professor e jornalista, coetaneo da maioria dos even-
tos contados e que nos tirou muitas dividas quando da co-
lIheita destas notas; de Carlos Neves d’Alge, escritor, professor
e jornalista do melhor quilate e ex-editor de O Jornal; por
fim, de José Raimundo Costa, Diretor Administrativo das em-
presas O Povo e ex-aluno da disciplina Histdria da cultura e
dos meios de comunicacdo, da Universidade Federal do Cea-
ra, de quem inciuimos pesquisa efetivada como tarefa dida-
tica da referida disciplina, tendo como objeto a curta vida de
© Jornal, interessante experiéncia vivida pela imprensa alen-
carina no periodo de 15 de julho de 1958 a 12 de maio de
1959.

2.2. Antes de 1930

Procurando apenas situar a época aproximada de quan-
do existiram alguns jornais e revistas cearenses, tomamos
iento em nao tornar paulificante a narracdo dos fatos. Exce-
to engano talvez nunca se tenha escrito e, provavelmente,
pouca gente tenha conhecimento de que, antes da deposi-
¢éo do Presidente Washington Luis, Jader de Carvalho —
que depois criaria o Diario do Povo, jornal que circulou em
Fortaleza durante muitos anos, — fundou A Esquerda, que
durou pouco tempo e tinha por fio editorial fazer oposicio
ao Governo cearense, de modo que a denominagcdo nao co-
notava o partidarismo avancado de hoje.

Houve, também, um jornaleco, tipo pasquim, de forte
veia satirica, que se chamou O Ceard por dentro. Alguns

13) Girdo Barroso foi um dos fundadores do Grupo Cla e do movimento
concretista do Ceard. Pertence a Academia Cearense de Letras e é
Redator-Chefe da TV Educativa do Ceard-Canal 5. Recentemente pu.
blicou, em parceria com Inacio A. Almeida, Dois tempos, miscelanea
literaria de muito bom gosto. Carlos d’Alge, portugués de nascimento,
dirige diariamente os Debates do Povo, ao lado de Adisia, Temistocles
de Castro e Silva e outros, na Radio O Povo-AM. E professor e escri-
tor de renome internacional, habitual colaborador da Revista de Co.
municagdo Social, da UFC.
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graficos que trabalhavam no O Ceard, dirigido por Jilio de
Matos Ibiapina (14), foram demitidos da Empresa. Para caus-
ticar O Ceard, onde trabalhavam como redatores, entre ou-
tros, Demdcrito Rocha, Rachel de Queiroz, Djacir Menezes
e Susana Guimardes, os pasquineiros vazavam suas maté-
rias nos moldes do O Cearsd, inclusive com a mesma diagra-
macédo. As assinaturas das colunas e reportagens eram cor-
ruptelas dos nomes dos redatores do O Ceara. Neste, Djacir
Menezes mantinha uma secdo opinativa que, no O Ceard
por dentro, era assinada por Menéz Djaici. E assim eram
todas as matérias. Miniatura feita satira mordaz era o pan-
fleto dos graficos. Era a critica de encomenda, feita de caso
pensado, tivesse ou nédo razdo de existir.

Mais ou menos nesse mesmo tempo existiu um peri6-
dico denominado O Trabalhador grafico, jornal meio de es-
querda que saia todas as semanas. Era uma espécie de o6r-
gdo do sindicato dos trabalhadores graficos da época, muito
apreciado pelas entidades sindicais de entdo, especialmente
por trazer matérias relacionadas com a vida sindical nascen-
te. Também ndo conseguimos saber quem eram seus direto-
res ja que, como no O Ceara por dentro, ndo trazia expedi-
ente.

Outro que fez histéria foi o Didrio da manha, dirigido
por Adauto Fernandes, que tinha como principais redatores
o préprio Adauto, Mario Sobreira de Andrade — o Mario de
Andrade (do Norie) — e Yaco Fernandes, filho d= Adauto
Fernandes. O poeta e jornalista Anténio Girdo Barroso, tam-
bém trabalhou no Diario, ndo como redator, mas na qualida-
de de gréafico, pois que tinha adquirido experiéncia em ofi-
cina tipografica em lguatu, onde havia morado durante qua-
tro anos. Yaco Fernandes é autor de um livro publicado post
mortem, intitulado Noticia do povo cearense. Foi, na opinido
de Antbénio Girdo Barroso,

“um excelente poeta, uma das pessoas mais inteli-
gentes que ja conheci”.

A Muraiha, dirigido por Gastdo Justa, foi outro érgdo da
imprensa cearense de ontem que circulou antes de 1930. Foi
de oposicdo, muito combativo e sério, apreciado especial-
mente pelos seus corajosos sueltos.

14) As Edigoes UFC publicaram em 81, de Julio, O Brasil de ontem e o
de hole segunda edigdo. A pnmenra foi tlrada no Rio ao tempo do
D.I.P
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Outra interessante faceta do jornalismo cearense, diga-
mos assim, artesanal, foi a existéncia dos jornais manuscritos
— a imagem do que acontecia na Roma — que medraram
até com muito sucesso, se bem que durante pouco tempo.
Girao Barroso foi um dos fundadores de um deles, chamado
A Metralha, noticioso e literario, que circulou em 1929, em
lguatu. Outro, denominado O Iguatuense, era feito por Mag-
daleno Giréo Barroso e Humberto Teixeira — o famoso ‘‘dou-
tor do baido”. (15)

A maneira de A Metralha, O Iguatuense era todo escrito
a mao, com boa caligrafia e circulava de mao em mao, mais
ou menos nos moldes dos circuli dos Romanos. Nesse mo-
delo circularam, ainda em lguatu, sob a direcdo de Antdnio
Girédo Barroso, mais dois jornais manuscritos. O Progresso e
O Labaro.

Ja em Fortaleza, ndo fazendo referéncia a diversos ou-
tros jornais manuscritos que floresceram, Girdao tirou O 5 de
julho, em homenagem aos 18 do Forte e a Revolugdo Paulista
(1922 e 1924). No O 5 de julho, o seu criador comega a de-
monstrar maiores perspectivas jornalisticas, fazendo da ati-
vidade ndo somente um passatempo, mas atividade de cara-
ter acentuadamente profissional. O 5 de julho definia p=arfei-
tamente a posicéo do seu redator como estudante, pois, como
a maior parte deles, de todo o Brasil, era partidario, adepto
ferrenho da Alianca Liberal, que teve como candidatos a
Presidéncia da Republica Getulio Vargas, tendo por compa-
nheiro de chapa Jodo Pessoa.

Esses veiculos manuscritos, com publico determinado,
foram perfeitos na disseminacdo dos ideais politicos em For-
taleza e em diversas outras cidades do Estado, ao lado de
matérias noticiosas sempre com tinta ideolégica, plenamente
aceitaveis na época, mas hoje condenaveis, pois sua pratica
exagerada descaracteriza o jornal, uma vez que a este com-
petem a analise, a critica e a informacédo, despidas de ten-

15) Magdaleno Girdo Barroso, irm&o de Antdnio, foi durante varios anos,
professor da Faculdade de Direito do Ceara. Hoje mora no Rio, apo-
sentado. Humberto Teixeira morreu em 1980. Sua filha — a atriz De-
nise Dumont, comprometeu-se com o cantor e compositor cearense
Belchior e com o Pessoal do Ceara a doar todo o material guardado
pelo pai, relativos a musica nordestina, para ajudar a constituir acervo
de uma Fundagdo responsavel pela meméria musical da Regido, a ser
gerida por 6rgdos publicos. Foi o que disse aos AA o proprio Belchior,
quando num voo Brasilia-Fortaleza. Entretanto, até agora a idéia do
Pessoal do Ceara nao vingou.
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denciosidades de cor, credo, sectarismo politico e proselitis-
mo de grupo.

Em 1929, um grupo de concluintes do Curso de Humani-
dades do Liceu do Ceara, encabecado por Vicente Bezerra
Neto (irm&o do escritor Jodo Climaco Bezerra), Magdaleno
Girdo Barroso e lvan Moreira do Egito, criou um semanario
— O Momento, impresso nas oficinas do O Nordeste. (16) Esse
jornal, ao contrério do que fazia a maioria dos que apare-
ciam comc opositores ao Governo, tinha uma tendéncia situa-
cionista, talvez com o objetivo marcado de ganhar as gracas
dec Poder para angariar anlncios, apoiando a administragcéao
do Estado, sob o Presidente Matios Peixoto e, num contexto
nacional, naturalmente o Governo do Presidente da Republi-
ca Washington Luis e as candidaturas de Julio Prestes e Vital
Soares a Presidéncia e Vice-Presidéncia da Reptiblica.

Curioso é que O Momento foi o primeiro jornal cearense
que apareceu ostentando manchetes — um titulo grande en-
cimando a primeira pagina. Girdo nos lembra um exemplo cé-
lebre de mancheie de O Momento: a noticia de um jogo de
futebol, em gue atuou, pelo Maguari, o goleiro Cincinato —
CINCINATO, O HOMEM DAS 32 PEGADAS.

Em lguatu, digno de relembranca é A Semana, hebdoma-
dario dirigido e ieito, do comeg¢o ao cabo, — inclusive a dia-
gramagéo — por Hugo Victor Guimardes. Hugo veio depois
imorar em Fortaleza, onde se tornou membro do Instituto do
Ceara. Entre outros trabalhos que realizou, organizou uma
antologia intitulada Soneto cearense, boa fonte bibliografica
sobre o metro aqui no Ceara. Hugo Victor era telegrafista em
lguatu.

O Porvir foi um interessante jornal que existiu em Aracati,
do qual era redator, dentre outros Teodorico da Costa Barro-
so, pai de Anténio e Magdalero e avdé de Oswald Barroso, tea-
trologo, poeta e folclorista, filho de Anténio. Ndo houve meios
de conseguir a data exata, pois ndo ha nenhum exemplar ar-
quivado, mas sua existéncia se situa entre 1919 e 1920. Per-
tencia a Sociedade Romeiros do Porvir, entidade de carater
civico-cultural da terra de Paula Ney e Jacques Klein.

Também em Aracati, € na mesma época, circulou uma re-
vista denominada A Esirela, feita pela professora Francisca
Clotilde, que adquiriu notoriedade em razéo do seu interesse

16) Remetemos o leitor ao interessante trabaiho ldeclogia e imprensa, de
Julia de Miranda Canoco, Rev. Com. Social, Fortaleza, 10 (1/2): 35.52,
1980, que reflete sobre a ideologia do O Nordeste, d’scorrendo sobre
a Imprensa integralista no Ceard, dissecando suas raizes ideoldgicas.
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pela cultura em geral, sendo, inclusive, homenageada com
placa de rua em Fortaleza, no bairro de Porangabucu.

Embora sem saber a data certa, registra-se em Quixada
a existéncia do O Sitia, nome de um rio que banha a Cidade.
Esse semanario era dirigido pelo historiador Eusébio de Sousa,
que organizou, em Fortaleza, o Arquivo Pulblico, e possui li-
vros publicados.

Né&o serd ocioso dizer, — embora se conheca, a sacie-
dade, através dos poucos livros existentes sobre o assunto
e do depoimento pessoal de componentes dos nossos ho-
mens de imprensa ainda vivos —, que a maior parte desses
orgéos apareceu no primeiro quartel deste século. Mas, como
ndo nos cabe projetar a ‘‘iransparéncia’” do que ja existe,
continuamos a fazer referéncias a alguns 06rgdos curiosos
que passaram despercebidos aqueles que se dignaram a es-
crever nossa histéria. Evidentemente, ndo é nossa intencao
cobrir tudo o que de curioso e interessante ocorreu.

2.3. Na Segunda Republica

No comego da Segunda Republica houve em Fortaleza
um jornal intitulado O Repdrter, semanario elaborado por
jornalistas de profissédo, ndo empregados, do qual Orlando
Mota (filho de Leonardo Mota) era um dos dirigentes. Néo
havia empresa e os redatores funcionavam como liberais, a
maneira do que se faz hoje em diversas cidades brasileiras,
principalmente com as cooperativas de jornalistas, que rece-
bem a incumbéncia de entregar, pronto, o jornal de entida-
des, reparticdoes publicas, empresas comerciais e outras orga-
nizacdes societarias. (17)

Um diario, de curta duracdo como a maior parte dos vei-
culos de imprensa que ndo existem mais, teve vida em Forta-
leza. Foi A Vanguarda, homdénimo de um existente no
Rio de Janeiro. A Vanguarda teve como diretor Carlos de
Oliveira Ramos, que se mudou depois para o Rioc de Janeiro,
onde parece morar até hoje. QOutro redator de A Vanguarda
foi Mario Sobreira de Andrade.

17) Foi fundada recentemente uma Cooperativa dos Jornalistas Cearenses
que ja& executa servicos dessa natureza. A frente estdo, no momento,
os jornalistas Francisco Alves Queiroz, Ivonete Maia — Presidente do
Sindicato dos Jornalistas do Ceara, Geraldo Jesuino e um grupo de
estudantes de Comunicagédo da U.F.C.
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A Trincheira foi outro jornal fortalezense, este organiza-
do por estudantes da Faculdade de Direito, dirigido pelo aca-
démico Oio Ramos de Oliveira. Entre outros, era seu redator
Hugo Lopes de Mendonca, hoje professor do Centro de Ci-
éncias Agrarias da Universidade Federal do Ceara.

Capital e trabalho, em duas fases (a primeira como re-
vista e a outra como jornal) era um tabléide dirigido pelo
Professor Aderbal Freire. Na sua segunda fase, o jornal era
como um Orgdo da Secdo estadual do Partido Democrata
Cristédo, do qual Aderbal era o presidente.

Capital e trabalho foi um jornal que honrou a imprensa
cearense, pois era muito bem feito, sério e com excelentes
colaboradores.

José (18) foi outro jornal muito curioso, diferente dos que
até entdo haviam aparecido. Foi fundado e dirigido por Anto-
nio Girdo Barroso, em 1947. José foi idealizado com esse nome
para expressar as aspiracées do povo. Segundo Anténio Girdo
Barrcso, o nome seria uma evolucdo de Zé Povinho, Zé Povo,
e, finalmente, José.

Isso indicava que o povo brasileiro cada vez mais vinha
ganhando em dignidade E o préprio Anténio Girdo Barroso
quem fala da sua criacédo:

4 0 pove deixou de ser o Zé Povinho —
aquilo que ndo valia nada, reiegado a plano secun-
darissimo; Zé Povo, um negécio de mais desta-
que, mais em cima; e, finalmente, na minha con-
cepcac, simplesmente José. Come houve na ltalia
um movimento denominado L'Uomo Qualinque (O
Homem qualquer), entdo, aqui no Ceara, minha in-
tencédo foi a de elevar cada vez mais a dignidade
do homem, a imitacdo do qualunquismo.” (19)

Hé& muitas pessoas que pensam que José foi um jornal
literario. Enganam-se, pois foi um jornal como outro qualquer:
noticioso, opinativo e cobrindo os fatos gerais. Inclusive os
editores imprimiram um tipo de noticiario objetivo, dizendo
somente a verdade dos fatos, pois era comum, na época, 0s
redatores emoldurarem as matérias, como ainda hoje se faz
em alguns 6rgdos inidéneos de imprensa brasileiros.

18) N&do confundir com o homénimo José — Jornal da Semana, de Bra-
silia.
19) Depoimento dado pessoalmente aos AA.
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E seu fundador quem nos fornece dois exemplos dessa
objetividade:

£

eu noticiei, por exemplo, uma reunidao na
Casa de Juvenal Galeno, dizendo que tinham com-
parecido pouquissimas pessoas em vez de dizer
‘compareceu numeroso publico’ etc. Noutra opor-
tunidade, noticiando uma reunido ou congresso de
folclore, no Teatro José de Alencar, eu disse que
o poeta Rogaciano Leite tinha feito um mau dis-
curso, ao invés de dizer que ‘o poeta Rogaciano
Leite, em sua brilhante alocugéo!...’ etc.” (20)

Isto significa dizer que ja era um jornalismo mais ho-
nesto, inclusive com a prépria pesquisa.

José, como um jornal variado que era, tinha, ao lado
das preocupacées politicas. sociais e de ordem mais geral,
aquelas de natureza cultural. Uma das paginas era intitulada
para José, querendo significar uma [iteratura. Literatura
voltada para o homem do povo, para o homem qualquer do
Brasil. Outro titulo era E as artes, José? tal como um
apelo no sentido de que o povo, o homem comum, também
tivesse preocupacées com os movimentos artisticos, como
Cinema (coluna entregue a Darcy Costa), Teafro (José Boni-
facio Camara), Artes Plasticas (Otacilio Colares), Radio (Edu-
ardo Campos) e Literatura (diversos redatores, incluindo
A.G.B.).

Menciona-se no rol de colaboradores de José, além dos
ja citados, Jairo Martins Bastos (que publicou Orfeu), Eliardo
Farias, secretario do jornal na sua primeira fase (onze edi-
¢oes), Artur Eduardo Benevides, Mozart Soriano Aderaldo,
Aluizio Medeiros {que assinou um rodapé de critica de livros),
Braga Montenegro, Paulo Botelho e Fran Martins. Este fez,
certa vez, uma brincadeira muito interessante com José, es-
crevendo um poema, em versos de sete silabas, a que chamou
de Joseiada, uma espécie de satira. Infelizmente o escritor e
professor de Direito Comercial — escritor consagrado de Di-
reito Comercial — n&o possui mais o original e tampouco sabe
0 poema de cor.

José teve, conforme ja assinalamos, duas fases: da pri-
meira tiraram-se onze numeros, enquanto que, da segunda fase,
foram publicadas apenas duas edi¢goes. Na segunda fase apa-
rece como um dos diretores o jornalista e hoje professor de

20) Idem.
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Direito Constitucional, além de consagrado constitucionalista
internacional, Paulo Bonavides. ‘

Em dezembro de 1936, saiu o primeiro nimero da revista
Letras, que era editada com reportagens e comentarios. Tinha
o objetivo principal de divulgar a literatura moderna no Cea-
ra. A revista foi dirigida por Manue! Albano Amora, professor
e internacionalista cearense, e Antonio Girdo Barroso.

Movimento, homoénimo de Movimento — jornal alternati-
vo recente — foi outra revista do final da déecada de 40 para
o comeco da década de 50. Os principais redatores foram
Aluizio Medeiros e Otacilio Colares. Era uma revista que tra-
zia matérias de interesse geral com boa dosagem de jorna-
lismo.

Itinerario, de Aluizio Medeiros e Raimundo lvan Barroso
de Oliveira, figura também na relagdo de boas revistas que
existiram em Fortaleza, tendo publicado muito boas matérias
jornalisticas.

Cutra muito importante e que deve figurar na memaria
da histéria do jornalismo cearense foi Cultura, que circulou
sob a responsabilidade dos alunos do Curso Complementar
(Pré-duridico) do Liceu do Ceara. A revista foi dirigida, inici-
almente, por Alvaro Lins Cavaicante e tinha como linha edi-
torial o trato de assuntos culturais e, secundariamente, o jor-
nalismo — a noticia, o editorial, a entrevista, o comentario.

A revista Fénix, 6rgdo do Grémio Ensaios Literarios dos
Estudantes Fenixtas, depois Grémio dos Estudantes Fenixtas
{Fénix Caixeiral — (2!) escola de comércio profundamente
arraigada na cultura do Ceara), merece destaque por se ter
constituido num elemento de preservacdo dos estudos artisti-
cos e culturais, bem como cultivava a pratica e desenvolvi-
mento dos pendores artisticos dos estudantes daguela escola
de comércio.

3.4 — A Vida efémera do O Jornal

Como os jornais, foram muitas as revistas de vida eféme-
ta, especialmente porgue seus dirigentes ndo as exploravam
comercialmente. Sabe-se que o que susterita, nos dias de

21) O prédio da tradicional Fénix Caixeiral foi recentemente executado
pela Justica do Ceard, numa demanda que envolveu, ao que nos
consta, o Ministério da Previdéncia e Assisténcia Social como de-
mandante. A interessante edificacdo ja foi demolida, o que é uma
pena, pois reliquia arquitetonica da cidade de Fortaleza.
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hoje, os jornais e quaisquer 6rgdos de imprensa — exceto
os veiculos mantidos pelo Governo — s&o as assinaturas e a
publicidade.

Desde ha muito, os veiculos s3o empresas que, se mal
administradas, caem na insolvéncia e falem, vdo & derrocada
financeira. Se a venda de servigos é pequena e a oferta des-
ses mesmos servigos é grande (no caso, a informacéo — que
ndo é paga), ha automaticamente o desequilibrio entre o ativo
e o passivo e a empresa fecha ou vegeta, como ha ainda ca-
cos em todo o Brasil.

Em Fortaleza ha um belo exemplo, falando eufemistica-
mente, de uma empresa dessas, que nasceu aparentemente
sélida, j4 grande como Macunaima. Nasceu e cresceu tdo as-
sustadoramente, que os proprietarios de velhos e seguros
jornais como o Correio do Ceara e O Povo — temeram
sua concorréncia. Trata-se de O Jornal, um dos melhores or-
gdos da imprensa nordestina de todos os tempos, até entéo.
Um jornal que durou menos de uma gestacdo, pois abortou
no nono més, resultado de uma administracdo desastrosa, a
despeito dos excepcionais homens de imprensa que la traba-
lharam.

Surpresa geral quando, em seu ultimo nimero, em 12 de
maio de 1959, ao ler o editorial O Jornal suspende sua circu-
lzc&o, o cearense viu-se privado de um dos melhores jornais
que por aqui tinha aparecido. Dizia o suelto que a susnensio
era temporaria. Mas essa temporariedade ja estd com 25 anos!

O jornalista José Raimundo Costa, a época ja Diretor do
Jornal O Povo, bacharelou-se em 1981 em Comunicagdo So-
cial pela Universidade Federal do Ceara, fez concurso para
professor da UFC e foi aprovado em primeiro lugar. Durante
sua vida académica, José Raimundo Costa — que jamais fal-
tou a uma aula sequer (!) — empreendeu pesquisas muito in-
teressantes sobre temas jornalisticos. Foi uma dessas pesqui-
sas que escolhemos para figurar no fecho deste capitulo. Exa-
tamente sobre O Jornal. Por se tratar de trabalho acurado e ho-
nesto, de alto valor de contetido, vamos, com a sua vénia, re-
produzir, pois ele, militante da imprensa ao tempo do O Jornal,
acompanhou de perto a vertiginosa ascensdo e queda maior
ainda do jornal dos Pinheiro Maia e colheu depoimentos de
pesscas gque a eles prestaram servicos profissionais, como
Lucio Brasileiro, José Alcides Pinto, Carlos d’Alge, Alencar
Monteiro, Valfrido Salmito, Fernando César e outros.
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3.5 O Jornal, dos Pinheiro Maia (*)
José Raimundo Costa

N&o foi dificil o trabalho, pois a curta histéria d’O
Jornal ainda é bem recente, tem apenas 20 anos; os que o fi-
zeram profissionalmente ainda estdo ai vitoriosos e espalha-
dos por este imenso Brasil. Além do mais, a colegdo de poucos
volumes das 242 edigbes — apenas cinco — foram doados a
Biblioteca do Centro de Humanidades da Universidade Fe-
deral do Ceara, estando ali & disposi¢do dos estudiosos. Bas-
tava, pois, recorrer & memoéria, na relembranca de alguns
episédios, e compulsar as edi¢cées. Foi o que fizemos. O que
escrevemos esta ai resumido.

Como nascem, sobrevivem e morrem 0S jornals'? Como e
por qué?

~Como todos os organismos, um jornal também tem vida.
Por isso, nasce, e um dia morrerda sem duvida. Alguns sur-
gem e logo desaparecem como ocorre com o homem. Outros
alcancam a longevidade e, como certos homens, sabem sem-
pre conservar a juventude. Custam a envelhecer.

Essa é a histéria de todos os jornais.

Né&o podia fugir a regra o 6rgdo de que nos ocuparemos
neste trabalho, no qual procuraremos descobrir os motivos
da morte prematura d’O Jornal, nascido em berco de ouro e,
por isso mesmo, forte € robusto nos seus primeiros passos.

Fortaleza sempre foi uma cidade de muitos jornais. Epoca
houve em que oito diarios disputavam a preferéncia dos pou-
cos leitores, pois o cearense, regra geral, nunca foi de mui-
tas leituras. Quando surgiu O Jornal, ja circulavam os matu-
tinos Gazeta de Noticias, O Estado e Diario do Povo, € 0os ves-
pertinos O Povo, Correio do Ceara, Tribuna do Ceara e O
Nordeste. Seria ¢le, portanto, o oitavo jornal, isto sem contar
com o Diario Oficial (22)

€

(*) COSTA, José Raimunde — A vida efémera do O Jornal, IN: MESQUI-
TA, Vianney — Sobre a histéria do jornalismo cearense. Rev. Com.
Social, Fortaleza, 9, (1/2): 105-128, 1979.

22) Em dezembro de 1981, Edson Queiroz fundou o Dféario do Nordeste,
“um grande jornal”, conforme seu slogan. Componente de um grupo
de empresas genuinamente cearenses, portento do dinheiro e da or-
ganizagdo empresarial, o DN arrebanhou o quanto péde do que havia
de melhor no jornalismo cearense em termos de pessoas, tendo ge-
rado bom numero de empregos para jornalistas, aumentando a oferta
e equilibrando o mercado profissional.

Edson Queiroz, fundador da Universidade de Fortaleza, morreu em aci-
dente aviatério no dia 08 de junho de 1982, na Serra da Aratanha,
municipio de Pacatuba.CE.
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Haveria campo para tanto?

Se havia ou ndo, certamente os irmdos Pinheiro Maia
néo lancaram mao de nenhuma pesquisa de mercado, coisa
de que nem se falava a época. Tinham dinheiro, muito di-
nheiro, resultante de transagées comerciais destemidas, muito
comentadas na época, e por isso acharam que podiam ingres-
sar no jornalismo.

Outros, sem dinheiro, ndo o haviam feito com sucesso?
Por que eles, entdo, que tinham fortuna e bastante “peito”,
ndo podiam fazer um grande jornal? Um grande jornal que
Ihes desse a projecdo que o dinheiro sé ndo garantia?

Assim, surgiu O Jornal, em 1958. Os irmé&os Pinheiro
Maia (Bonaparte SZdo Domingos Pinheiro Maia e Salomao
Mussolini Pinheirc Maia) como eram conhecidos, acharam
que podiam editar um grande jornal. E partiram para a jo-
gada decisiva da construcdo do prédio, a época o primeiro e
também o uUnico com instalagcbes adequadas —, € compra
das maquinas, também avangadas para a época. E ndo se es-
queceram também de formar uma boa equipe, como se veria
depois, uma das melhores que qualquer outro jornal da terra
havia juntado.

Instalagdes, maquinaria e bom pessoal. Pronto, estava
ai a receita para um bom jornal, esfregavam as méaos, de con-
tentes, os Pinheiro Maia. Ah, também a decisdo de, pelo
menos aparentemente, deixarem o pessoal solto, sem atrapa-
lha-lo com palpites. Mas é notério que, de vez em quando,
esquecendo-se da sua origem de comerciantes inteligentes,
os dois queriam dar uma de sabidos jornalistas. . .

O certo foi que, apés uma campanha publicitaria que
encheu de cartazes os muros da cidade, saia o primeiro nu-
mero de O Jornal, a 15 de julho de 1958. E nasceu valente,
certo de que o acervo material e intelectual de que dispunha
seria bastante para torna-lo forte e vigoroso e dar-lhe o sopro
da vida duradoura.

E outra.ndo foi a antevisdo do editorial de primeira pa-
gina:

Embora num plano diverso do biolégico, é o milagre do
nascimento que hoje se repete. Sentimos a imensa alegria de
dar vida a um jornal, de lancé-lo na grande luta do cotidia-
no... Sabemos o destino que esta reservado a O Jornal. E
o destino dos grandes didrios, capazes de modelar idéias. . .

Materialmente estamos dispostos a cumprir a pro-
messa que fizemos & populacdo de Fortaleza. Ndo foi por
acaso que nos submetemos a uma longa preparagédo. Estive-

35



mos mobilizando recurscs técnicos e selecionando homens,
porque tinhamos a consciéncia de que nada seriamos se in-
gressdssemos na histéria do jornalismo cearense igualando-
nos a rotina.

Estéd ai o que os donos pensavam de O Jornal: cheio de
maquinas e de bons profissionais. E dando logo a volta por
cima, colocando os demais jornais de 40 e 50 anos de exis-
téncia dentro da rotina que seria derrotada.

Vimos O Jornal nascer. Era realmente bom para a época:
Hoje, revendo a colecdo que se encontra na biblioteca do
Centro de Humanidades da UFC, repetimos que era bom para
a época, quando a imprensa cearense ainda n&o alcancara o
alto grau de desenvolvimento de hoje.

Bem feito, bem diagramado, explorando com vivacidade
os assuntos do momento, O Jornal, aos poucos, foi crescen-
do. Soube explorar escandalos como o das ‘“‘peruas” impor-
tadas pelos padres palotinos, o jogc do bicho e outros. Quan-
do mexeu na casa de marimbondo do jogo do bicho, rece-
beu a consagragédo de uma rajada de metralhadora, cujos es-
tilhacos cairam sobre a mesa de Bonaparte. Este, certamente
com a méo direita agasalhada sob o colete, se fechava novo
heroi. ..

Estava crente O Jornal de que inauguraria uma nova era
na imprensa cearense. Continuava dizendo o editorial:

Seremos fiéis ao ideal (sic) da imprensa moderna de infor-
mar o melhor possivel, acompanhando passo a passo 0s
acontecimentos do Ceara, do Brasil e do mundo.

Talvez ai o grande erro dos fundadores do novo érgéo.
Imprensa cujo idea! é apenas informar ndo é imprensa. Ela
precisa encarnar realmente ideais: de liberdade, de soberania,
de independéncia.

Mas os Pinheiro Maia, sem tradigdo jornalistica nem po-
litica, queriam se servir do diario, para se langar na politica.
Este o ideal ndo confessado mas sabido no fecho do edito-
rial:

Em matéria de politica guardaremos uma linha de inteira
independéncia, ndo nos submetendo a imposicées que o par-
tidarismo impde. Sabemos que ndo é um jornal politico o que
0 povo deseja. Reservamo-nos, naturalmente, o direito de ter-
mos uma opinido politica. Mas cuidaremos para que ndo se
torne jamais um empecilho & clareza e & imparcialidade de
nossos julgamentos.
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Que nao tinha ambicdes politicas, logo a linha do jornal
desmentia, pois passou a servir e ser o porta-voz da facgcéo
cearense do Partido Republicano Trabalhista, em cuja legen-
da os irmdos Pinheiro Maia se engajaram. E neste particular,
se o 6rgdo da Praca do Coragdo de Jesus ndo teve outras vi-
térias, pdde contar o triunfo de ver eleitos os irmaos Salomao
e Bonaparte, com votos do interior do Estado, pois os da ca-
pital ndo deram sequer para eleger o terceiro ‘“‘mosqueteiro”
— Valadédo Vesuvio — vereador a Camara de Fortaleza.

E a primeira pagina do vespertino passou a repetir os
clichés dos dois candidatos. Numa das vezes, sob a noticia,
com o pomposo titulo: “Bonaparte e Saloméo, dois irmé&os
unidos para melhor unir o Ceara”. ..

Mas que O Jornal ndo tinha mensagem né&o foi o edito-
rial primeiro que disse. A propria origem da folha bonapar-
tista ndo deixava dulvidas, pois-os irméos talvez nao tivessem
mais do que ambigdo quando se langaram a aventura, que
eles proprios, no arroubo de valentia da ‘“Linha de Conduta”,
ndo sabiam tdo pouco duradoura. No editorial falaram em
maquinas, em bons profissionais. Mas sera isto bastante na
receita de um bom jornal? Jornal sera apenas homens e ma-
quinas?

Claro que ndo. E a vida efémera de O Jornal bem pro-
vou isso. Ha necessidade de algo mais, que ndo se compra
com dinheiro: ideal. |deal que gera sacrificio, sacrificio que
gera luta, luta que gera vitérias, vitérias que alimentam o
ideal. E comega de novo o circulo benéfico: ideal, sacrificio,
lutas, vitdrias. ..

N&@o se conhece na histéria da imprensa brasileira jor-
‘nal que tenha nascido grande. Todos partiram do ideal, do
sacrificio, da luta. Cresceram assim e hoje sdo grandes por-
que cresceram lutando. Os que nascem grandes, se ainda
sobrevivem, ndo conseguiram suplantar os tradicionais. Uma
vista dos olhos de norte a sul do Brasil mostrara facilmente
isso.

O pecado de O Jornal foi nascer grande, inchado. E a
empafia de sair da rotina anunciada no primeiro nimero, apds
uma olhadela nas maquinas e na boa equipe formada, deu
aos seus dirigentes a ilusdo de que muito cedo colocariam
os demais diarios para tras. E ndo foi s6 de nascer grande,
pois se a isso se juntasse u’a mensagem €m que O povo con-
fiasse, bem que os dois ingredientes primarios — maquinas
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e homens — poderiam se juntar ao principal e, devagarinho,
irem conquistando a alma do povo.

Se méaquinas e homens bastassem, O Jornal hoje estaria
ai firme, vencedor. Meia duzia de linotipos, tituleiras meca-
nicas, possante rotativa, modernissima clicheria, tudo isso
acionado por uma equipe de primeira linha, comandada por
Carlos d’Alge, intelectual brilhante e jornalista experimenta-
do. Materialmente forte, O Jornal era fraco pela auséncia de
u’a mensagem que o ligasse ao publico que queria conquis-
iar.

Se sempre foram homens de ganhar dinheiro, Salomao e
Bonaparte provaram logo que ndo eram de perder dinheiro
com facilidade. A venda do jornal ndo respondia ao espera-
do. A publicidade ndo correspondia. A repercussdo de suas
campanhas, por falta de credibilidade, era fraca. Uma coisa
s6 ia crescendo, agigantando-se: o prejuizo. Cada semana nova
iniecdo de dinheiro para completar a folha de pagamento,
pois ja ndo mais se estava na fase amadorista dos primeiros
jornais, quando os graficos se contentavam com minguados
vales, e tudo ficava por isso mesmo. A contabilidade pesando
mais no ‘“deve” ia enfraguecendo os arroubos iniciais. Mas o
que eles resolveram mesmo foi fechar o jornal. O 6rgdo mor-
reu antes de completar nove meses de vida. Nao teve sequer
o periodo de uma gestagéo bioldgica. ..

Tudo foi feito dentro do maior segredo. Até dois dias
antes, s6 os irmaos sabiam. Na véspera, Carlos d’Alge e Ari-
matéia foram cientificados. Até o editorialista brilhante que
o vespertino possuia Odalves l.ima — ainda hoje o melhor da
imprensa cearense (*) — teve de trocar, a Gitima hora, o edi-
torial que escreveu pelo arrazoado que surpreendeu o pes-
soal das oficinas quando ali chegou para composicdo. Sé
entdo a equipe grafica, que compusera todo o jornal como
se nada de anormal fosse ocorrer, tomou conhecimento do
ultimo suspiro do jornal que ia fugir da rotina.

Talvez tivesse sido um erro a suspensé@o de circulagéo
de O Jornal, comc errado fora os dois irmdos incursionarem
pelos invios caminhos da imprensa. Mas ja que estavam per-
didos na floresta, talvez ndo fosse o fogo que atearam a me-
lhor saida. Um pouco mais de paciéncia, um esforgco mais
aqui, outro maior ali, e a clareira da estrada real poderia sur-
gir. Isto em literatura é até bonito, mas em finangas nédo deve

(*) N. dos AA.
Odalves Lima faleceu em 1984, vitima de mal de que ha muito sofria.
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ter graga nenhuma. Por isso, os Bonaparte optaram pela dras-
tica medida.

Tudo feito dentro do maior sigilo. Até 48 horas antes a
idéia desabrochara apenas no pensamento dos irm&os Pinhei-
ro Maia. Na véspera, um pequeno colegiado, no qual ingres-
saram apenas ¢ editor Carlos d’Alge e o gerente José de Ari-
matéia Santos, passou a dominar o segredo. O resto, apsasar
das dificuldades econdémicas que explodiam todos os séaba-
dos quando faltava dinheiro para as folhas de pagamento e
até para os vales, nada pressentia. Alias, foi nhum sabado,
anterior ao do ultimo dia de O Jornal, que uma onda de ale-
gria tomou conta dos operarios e redatores, pois Bonaparte
lhes prometera, para breve, com a ampliacdo do parque gra-
fico, melhores vencimentos.

Pronta a edicdo, faltava o claro do editorial. A demora
na descida da matéria até podia dar mais importancia ao as-
sunto que ela abordaria.

O impacto foi grance. O pessoal da oficina logo acer-
cou-se do linotipista que pegara a matéria e a leram antes da
composicédo. A estupefagdo foi geral, a tristeza ainda maior.
Naquele primeiro momento a equipe sequer pensou em de-
semprego, pois o jornal tem a virtude de fazer-se amado. E
aqueles modestos operarios (a maioria dos redatores e do
pessoal da administracdo tomou conhecimento do fato pela
leitura no jornal), apesar da labuta sofrida, dos parcos sala-
rios atrasados, ja comegava a querer bem ao O Jornal. Viram-
no nascer e certamente ndo o queriam ver morrer. Mas estava
ali, irrecorrivel, a sentenca de morte: O Jorna! ia fechar.

O complexo da grandeza napoleénica ndo abandonou os
dois irméos na ‘“‘retirada para Santa Helena”. La esta na aber-
tura do (que seria o ultimo...) primo-editorial: Dormida uma
noite como recomendava Napoledo antes das grandes deci-
sbes, é com ftranqiilidade e pleno conhecimento de causa
aue fazemos uma importante comunicagédo ac publico, saben-
do, de anteméo, a forga do seu impacto: O Jornal deixa, hoje,
de circular. Amanha, ja os leitores ndo o encontrardo nas
bancas.

O impacto talvez nédo tivesse sido entre o publico da
grandeza esperada pelos proprietarios do érgédo. Como ja dis-
semos acima, por falta de u’a mensagem, por auséncia de
substancia, o vespertino ndo fora aceito na medida das ex-
pectativas. Havia ainda a relutancia natural & origem miliona-
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ria do jornal, que poderia ser vencida pelo bom jornalismo
apresentado.

Se nédo foi grande o impacto na massa ledora, sem du-
vida o foi entre os concorrentes, que haviam visto, no nasci-
mento da publicacdo, um perigo crescente. Temos, inclusive,
a coragem de confessar que, pessoalmente, respeitdvamos
O Jornal, pelo bom jornalismo que a sua excelente equipe, de
que nos ocuparemos adiante, fazia. A época, éramos gerente
de O Povo — gerente, administrador-geral e também editor,
pois substituiamos o diretor e o secretario nos seus impedi-
mentos. Viamos no vespertino de Carlos d’Alge um concor-
rente perigoso, que poderia, com o tempo, fazer periclitar a
lideranga que O Povo ja ia assumindo na disputa com o Cor-
reio do Ceara. Confessamos, pois, que o impacto previsto no
editorial atingiu o alvo né&o visado. Mas atingiu de maneira
diferente de um petardo, foi assim como, se numa guerra,
chegasse ao nosso lado a noticia de que a munigdo do ini-
migo se esgotara.

E tal foi assim que, anties de passar a leitura total do mal
alinhavado artigo, que falava, inclusive, no ressurgimento da
publicacdo “aqui ou alhures”, discavamos para a Western
para transmitirmos, com taxa de urgente, a boa nova a Paulo
Sarasate, entdo deputado federal. S6 depois foi que continua-
mos a leitura da matéria, destacando dela esse trecho eivado
de amadorismo — para néo dizer de infantilidade em que
era anunciada a ressurreicdo de O Jornal:

Paramos para uma reorganizagdo da empresa. Com o0s
elementos técnicos de que dispomos (sempre a preocupagao
com a maquina) pretendemos organizar uma grande empre-
sa, capaz de bem servir ao Ceard, neste setor em que as.
debilidades (sempre o desprezo aos demais) sdo de todos
conhecidas. Considere-se implicita a declaracdo de que, man-
tidas as bases materiais (sempre a matéria, porca, porca ma-
téria) pecdera O Jornal, a qualquer momento, retornar a vida
(era o atestado de 6bito) dependendo de estudos que esta-
mos realizando sobre a melhor utilizagdo econémica do nosso
parque de maquinas (seu unico patriménio). Esse ressurgi-
mento (por pouco ndo escreveram ressurreicdo) podera ocor-
rer aqui mesmo ou mesmo alhures (oh, Pai, como a forgca do
dinheiro embriaga os homens) considerando-se que, se O
Jornal surgiu para servir ao povo, tanto lhe importa que lhe
sirva aqui ou em outro ponto do pais.
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A profecia dos' irmdos Bonaparte, sem eles o saberem,
realizou-se. Como o seu O Jornal era somente maquinas e
equipe, mesmo espalhados por esse Brasil imenso, estdo por
ai fazendo jornais e jornais. As maquinas certamente substi-
tuidas pelo mais moderno, mas a equipe cada vez mais bri-
lhante. Nesse particular ndo se pode dizer que O Jornal foi
uma escola, pois nada tinha a ensinar, mas um celeiro de
craques, para usarmos o jargdo esportivo. Credite-se isso a
quem foi cometida a tarefa de escolher a equipe, talvez o
editor Carlos d’Alge.

E a equipe?

Que nomes eram estes, além dos ja citados Carlos d’Alge,
Arimatéia e Odalves Lima?

Para comecar, um nome que despontava e hoje esta la
em cima do colunismo brasileiro: Licio Brasileiro. Pode-se
até dizer que, na imprensa cearense, com as dimensoes atuais,
nasceu no O Jornal a crbnica social. Pelo menos trés vezes
por semana, la estava o Lucio, em paginas inteiras ainda sem
0s seus in e out, ocupando-se e preocupando-se com o grand
monde da época. Ainda garoto, mas com a veia jornalistica
entumescida de sangue bom, Lucio inovava, como ainda hoje
o faz.

Carlos d’Alge, dispensa maiores apresentacoes. Mas a sua
apresentacdo em O Jornal foi uma série de reportagens feitas
na Europa, ao vivo, antecipando para os seus leitores as con-
turbagdes que esperavam o velho mundo ainda convalescen-
do das misérias da guerra. Mas o seu mérito maior foi, sem
duvida, como ja dissemos, a formacéo da equipe.

Para os mais novos, eis ai u’a mao-cheia de diamantes
que depois brilhariam na imprensa brasileira, mas que sé
ganharam lapidagdo porque o garimpeiro soube descobri-los:
Milano Lopes, Tarcisio Holanda, Rangel Cavalcante, Dario
Macédo, Alencar Monteiro, Edilmar Nordes, Iran Benevides,
(entdo como hoje, sempre um redator itinerante...) E Fer-
nando Ceésar. Na revisdo, anotem este nome: Valfrido Sal-
mito, hoje sugerintendente da Sudene. (23)

23) O jornalista José Raimundo Costa esqueceu José Alcides Pinto, hoje
escritor consagrado, com cerca de 12 livros publicados, cronista fecun-
do e poeta da maior dimenséo.

Valfrido Salmito foi exonerado da SUDENE no dia 25.9.84.
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Havia um segundo time, de apoio. Destes, uns abando-
naram o jornalismo, outros permaneceram mediocres. (24)

Fisicamente, resta hoje pouco do prédio de O Jornal:
apenas o arcabouco. No edificio funciona o Tribunal Regional
Eleitoral, apdés grandes modificagbes internas. Espiritual-
mente, nada, o que pouco alterou, pois nada também existia
nesse terreno.

Para concluir este trabalho, a nossa opinido sobre O
Jornal: os irmdos Bonaparie erraram em funda-lo; teriam
errado muito mais se tivessem cumprido a promessa de res-
suscita-lo, aqui ou alhures...”

24) Com remissdo ao colunismo Social, Francisco Newton Quezado Ca-
valcante pontifica como um dos melhores colunistas sociais do Pais.
Estilo singular, vigoroso, donaire de socialite e com o veio do repér-
ter experimentado, € leitura obrigatéria diariamente, no O Povo, pela
audiéncia mais avisada. O pseudbénimo foi-lhe sugerido, e calhou
muito bem, pelo jornalista Luis Campos (“Ponta de langca”, na Radio
Dragao do Mar, lembram-se?), ao tempo em que os dois trabalhavam
na saudosa Gazeta de Noticias.

A cronica social no Ceara, alids, € de primeira linha, destacando-se,
além de Brasileiro, José Rangel, Soninha Pinheiro, Luis Carlos Martins,
Marcondes Viana, Flavio Torres, itala Marcia, Regina Marshall, Ed-
mundo Vitoriano e José Maria Capote Soares (Sobral) que militam na
atualidade. :

Tiveram excelente transito no colunismo social do Ceard Judite Send,
Maura Barbosa, Eutymio Moreira, Carlos Medeiros, Geraldina Amaral,
Klinger Mota, José Augusto Lopes, Marciano Lopes e Bayard (José
Calazans Pires), dentre outros.
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Publicidade Cearense:
Realidade Contempordnea

... Outra vez no meu Cremonne,
Francisco Mozart de Paula!
(Scala)

3.1 — Introducéo

A publicidade (*) feita no Ceara estd a merecer um estu-
do mais aprofundado, uma tentativa de escrever sua historia,
de compreendé-la enquanto processo. Esta pode e deve ser
uma tarefa do Curso de Comunicagao Social.

O que temos ou tivemos até agora sdo raros artigos de
jornal, testemunhos e depoimentos de pessoas que através
de um comportamento agressivo ou de. uma compreensdo mais
agucada do negécio e do oficio nos ajudaram a dar o salto do
reclame ao estagio atual de u’a maior sintonia com as técni-
cas e abordagens da comunicagdo publicitaria enquanto tal.

Curioso nesta histéria toda é que se pode falar, ao mesmo
tempo, em saltos e na convivéncia da publicidade exercitada
em varios niveis.

O espiritoc do reclame esta presente ainda hoje em todas
" as pecgas feitas ao sabor das conveniéncias pessoais, quando
n&o se leva em conta o carater cientifico no trato da matéria.

O reclame né&o € peca de museu. Ele esta inserido nos ve-
ihos almanaques e jornais, com seu carater nitidamente edito-
rial, sua simetria e linearidade, o texto formal, a referéncia ao
nome do dono do estabelecimento.

Ele esta presente hoje na falta de consciéncia da impor-
tancia da publicidade desenvolvida como negécio e como ci-
éncia.

(*) Em muitas passagens deste livro, servimo-nos de usar “propaganda”

como sinénimo de “publicidade”. Alids, a rigor, estas palavras ndo
sdo antinomicas.
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Nos trabalhios mais baratos encomendados a quem n&o
sabe fazer, no texto feito pelo cliente, na utilizacdo da filhinha
do patrao como modelo, em toda uma série de procedimentos
imbricados numa visdo amadoristica de empresa, negoécio e
vida.

O significado do Curso de Comunicacéo Social se reforga,
neste contexto, na medida em que por imposicdo do curriculo
e exigéncia do mercado, publicidade e propaganda se impdem
como especializagéo.

O que aconteceu antes foi quase tudo fruto de uma com-
plementagdo do contetido fornecido com muita parciménia
em um semestre da disciplina Publicidade e Propaganda, em
funcdo do préprio carater polivalente do Curso.

Quem se interessasse saia em busca de uma formacéo
no trato com a prépria publicidade, no dia-a-dia nervoso das
agéncias.

Ninguém pode negar que os Cursos sempre tiveram uma
vocagao jornalistica bem mais acentuada. Mas mesmo sem
abrir muitas portas para a preparacdo de publicitarios, nés
— 0s publicitarios saidos do Curso — estamos presentes nos
quadros das mais significativas agéncias estabelecidas aqui.

Isto apesar da possibilidade de qualquer pessoa ‘‘com
jeito para”, com ‘‘queda” ou “tendéncia” poder ser publicita-
rio ou que algumas agéncias ainda insistam em buscar valo-
res de fora, como alguns times de futebol que vado buscar
“refor¢cos” nos grandes centros.

Foi no Curso polivalente dos primeiros tempos que a
Scala buscou pessoal (Mauricio Silva, Braz Henrique The6-
philo) para se estruturar como a primeira agéncia realmente
agéncia do Ceara. E no Curso com especializagdo que resi-
dem as esperangas de um futuro mais profissional e mais
ético para a publicidade cearense.

A descoberta da publicidade como especializagédo
coerente com as necessidades do mercado

A especializagdo dos Cursos de Comunicacdo Social ndo
vem como resposta a compartimentagdo das alternativas de
trabalho ou a uma limitacdo restritiva de vdos e talentos. Ela
responde a uma necessidade de o mercado absorver pessoal
j& com uma carga de informagdo minima para engrenar ime-
diatamente no ritmo das agéncias.
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Formar pessoal ndo é atribuicdo das agéncias e elas tém,
muitas vezes, que recorrer a esta pratica para a complemen-
tacdo dos seus quadros.

A compreensdo da maneira como se estrutura e funciona
uma agéncia de propaganda mosira que o mercado esta apto
a absorver o pessoal graduado pelos Cursos. Atendimento,
criacdo, produgéo grafica e de rtvc, midia, estidio fotogra-
fico sdo areas a espera de incorporagdo de novas experién-
cias, de novas vivéncias, sempre abertas a novas contribui-
coes.

Esta seria uma caracteristica basica da publicidade: o
fato de por ser mais recente, estar mais aberta a incorpora-
cdo de novos elementos e iécnicas, menos fechada enquanio
sistema, menos instituida.

Uma tendéncia inevitavel é o negécio publicitario se or-
ganizar cada vez mais em termos cientificos, profissionais,
dada a competitividade embutida, intrinseca ao préprio nego-
cio da comunicacdo publicitaria.

N&o se trata de acenar com uma nova corrida do ouro
ou elaborar um discurso demagodgico no sentido de forgar a
uma implantagcdo da especializagcdo em publicidade entre nés,
mas pode-se, sem margem de erro, apontar a publicidade
como o ramo da comunicacdo social mais permeavel ao san-
gue novo, mais aberta aos novos talentos. A praxis da publi-
cidade exige uma sintonia constante com as ‘coisas que
estdo no mundo”. As agéncias mesmo em época de crise
como esta demonstram uma vitalidade que se consubstancia
em expansdo, comportamento mais agressivo e, como conse-
quiéncia, maior necessidade de pessoal.

3.2. — A publicidade nos tempos de crise. A busca de
negociacbes para este impasse.

Sem assumir uma posi¢do apocaliptica, o quadro que se
nos apresenta &, ndo diriamos, de crise, mas de recesséo, im-
passe, paradoxo.

Neste contexto, o papel da publicidade é buscar saidas
ditas criativas.

Os reflexos do momento, da conjuntura, estdo ndo numa
pauperizagdo, mas numa nova postura da publicidade. Esta
nova postura estaria nos formatos mais coerentes, no trata-
mento mais cuidadoso da verba do cliente, numa maior res-
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ponsabilidade diante dos publicos envolvidos, numa relagéo
de confronto com a linguagem.

Em relagcdo especificamente a este item, o que se suge-
re é que ela seja carregada de significados, na antevisdo de
Ezra Pound, o que faria com que linguagem publicitaria e li-
teratura contemporénea tivessem mais pontos em comum do
que poderia supor uma leitura apressada e preconceituosa de
um texto de anulncio, folder ou do apelo de um cartaz.

A publicidade em tempos de crise aponta solucdes que
nem sempre sdo as chaves do sucesso. Solugdes sempre ba-
seadas no marketing, um ponto de partida.

O jeito de pensar publicitario seria um jeito de pensar
que ndo exclui qualquer hipétese, que ndo hesita em ver os
varios angulos das questdées e que negocia como saida,
meio e fim do impasse.

Esta provado que nas épocas de crise, para ficar na pa-
lavra mais usada por todos, como agora, anunciar € uma im-
posicdo. E uma meméria posterior da propaganda vai possibi-
litar uma compreensdo de como se conviveu com as alterna-
tivas de combustivel, com a inflagcdo de trés digitos, de como
se interferiu no modelo politico, de como se repensou o pacto
social, para citar algumas das questdes mais relevantes do
momento que se vive.

3.3 — A criatividade em publicidade

Esta mais do que provado que a funcdo da propaganda
ndo é mascarar a realidade, dourar a pilula ou fabricar so-
nhos.

A publicidade tem uma fung¢do de controle social, de re-
gulagdo dos meios de producdo, de satisfacdo do desejo das
pessoas. Bem mais do que as pessoas querendo ter acesso
aos bens, o que se vive é um instante em que as pessoas que-
rem decidir sobre o que fabricar.

Esta mais do que provado que o publicitario ndo é o ge-
niozinho bem pago para propor o supérfluo, o que seria o lixo
da comunicagédo, o kitsch ou o redundante.

Criatividade em propaganda n&o é ter estalos, encontrar
achados, construir a frase sempre feita, elaborar o discurso-
padrdo, ditar o borddo concorrente com o borddo da tevé.

Roland Barthes cita a publicidade ao lado da escola,
do desporto, da cangdo € da obra de massa como exemplo
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de linguagem de repetigdo, de instituicdo oficial da lingua-
gem. Rediria, segundo ele, sempre a mesma estrutura, o mes-
mo sentido, muitas vezes a mesma palavra, seria o estereo-
tipo.

Paradoxalmente, o novo é um dos valores da publicida-
de, um valor que se reafirma no novo sabdo em pd, na moda
para a nova estacdo, no novo sabor do suco, novo perfume
do sabonete e numa exaltagcdo de valores e atitudes com em-
balagem jovem balizando um modelo a ser seguido.

Mas este novo lugar-comum é na maioria das vezes uma
questdo de rétulo ou de posicionamento. O novo do discurso
publicitario tem que ser dosado com o redundante, sob pena
de escapar a compreensdo dos publicos e cair no vazio, sem
cumprir o circuito ou esquema proposto nos manuais de
comunicacéo. Estaria, neste caso, comprometida a mensagem
€ condenado o discurso.

Criatividade seria bem mais uma adequacdo dos forma-
tos e da mensagem aos objetivos perseguidos, a obtencéo de
respostas as necessidades e isso pode ser conseguido sem
malabarismos, mas com um planejamento eficiente e uma
perfeita adequacdo de todos os elementos envolvidos no pro-
cesso, da soma da criatividade de todos, cuja centelha, no
interior das agéncias, se concentra na criacéo.

A criacdo compreendida como o departamento que da o
mote se antecipa, dita a filosofia de atuacdo da agéncia e,
por extensdo, do negdcio publicitario, desde que em sintonia
com as regras mercadoldgicas.

Criatividade é acertar o alvo, respeitando ou transgredin-
do as regras do jogo que é um catch desigual, feroz, quase
sempre mundo-c&o.

O que seria uma linguagem nordestina

E claro que n&o se trata de colocar maracatu e baido,
Lampido e Padre Cicero em todas as pecas. Esta forma por
demais 6bvia pode ser, citando Antonio Candido, “um modo
insuspeitado de oferecer o exotismo como desfastio”.

Linguagem nordestina € uma consciéncia da regido onde
se atua, de suas caracteristicas, dos mecanismos de domina-
¢do internos e externos. Linguagem nordestina viva, nova, vi-
gorosa é toda aquela que recria a realidade da Regido num
contexto contemporaneo.

Nem téo integrados, mas n&o tdo apocalipticos, para usar
a terminologia de Umberto Eco. A publicidade nordestina néo
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pode cair na armadilha de confundir signo com significado.
Ela é muito mais consciente — ou deve ser — de sua preca-
riedade, de que ela é uma adequacdo de tecnologia a uma
realidade de terceiro mundo, de que ela pode ousar algumas
vezes e néo ser o belo, o irrepreensivel, mas que pode recor-
rer a sua prépria limitagdo como charme.

3.4 — A regionalizacdo como alternativa I6gica

O questionamento do monopdlio do eixo Rio-Sdo Paulo,
bem mais Sdo Paulo também no campo da publicidade, ndo é
uma bandeira provinciana.

Este monopélio da fala tenta padronizar sotaques, ditar
padrées uniformes de comportamento e atitudes via redes
nacionais de tevé, editoras, gravadoras, num projeto de con-
solidacédo e desenvolvimento de uma industria cultural.

Qualquer tentativa isolada de interferéncia seria quixo-
tesca, até que as préprias dimensdes continentais do Pais,
sua riqueza e diversidade culturais trataram de desestimular
0 monopdlic como via Unica de comunicacgéo.

Em termos de publicidade, o fortalecimento de agéncias
regionais veio demonstrar a viabilidade desta virada de mesa.

Até mesmo poderosas multinacionais, com seus tenta-
culos escapando aos controles de defesa da empresa de ca-
pital nacional, sentiram a importancia de fragmentar suds
contas em nivel de regido. Ndo chega a ser .um comporta-
mento muito difundido, mas se situa, num exercicio de futu-
rologia, como tendéncia a ser seguida num futuro que ante-
cipa mudancas. Como instrumentos efetivos dessa descentra-
lizacdo pode-se pensar em centros regionais de producéo de
tevé, na utilizacdo do lazer para permitir edicdes regionais
de jornais e peridédicos, a tevé em cabo falando para publi-
cos mais segmentados e tornando a aldeia global talvez mais
global por ser menos massificante ou em razdo de respeitar
mais as diversidades culiurais envolvidas no processo.

Dentro deste quadro se movem as agéncias regionais,
tendo o cuidado de nao se fechar a saltos e empreitadas ar-
rojadas e de ndo perder de vista o que elas buscam como
empresas de comunicagcdo com uma filosofia prépria sujeita
as circunstancias e contingéncias e nédo impedindo seu cres-
cimento dentro de um mercado que exige a agilidade, senso
de oportunidade e ética, coeréncia. A regionalizacdo é bem
mais que uma bandeira provinciana.
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3.5 — Publicidade: patrulhas e cooptacéo

Ja se dissipam um pouco as incompreensées e freqilien-
tes acusacgoes levantadas contra o exercicio da atividade pu-
blicitaria.

Os profissionais que atuam neste campo eram e sdo ainda
considerados como os que venderam a alma e a dignidade
ao diabo que seria, no caso, o capitalismo selvagem.

Um outro tipo de acusacdo mais leve lamenta que o ta-
lento e inventiva dos envolvidos com este tipo de atividade
tenham uma destinacdo tdo leviana, de incitacédo ao consu-
mo, de aquisicdo do supérfluo, de manutencdo do sistema.

Impossivel negar que estas coisas existem, estdo ai. Ma
vontade deixar de reconhecer que o publicitario, enquanto
categoria, tem uma consciéncia de seu papel, de sua respon-
sabilidade social, dos compromissos politicos assumidos, de
sua participacdo solidaria neste contexto.

Este é um tipo de preconceito de quem faz uma analise
a mais periférica possivel da publicidade e seu exercicio. Uma
analise que ndo distingue, e faz questdo de nao distinguir,
entre o desempenho cientifico dos profissionais ligados a uma
agéncia do simpatico e quase sempre eficiente cameldé da
pomada japonesa.

Trata-se de uma visédo maniqueista, que desenvolve me-
canismos de cobranca e que pode ter contribuido para im-
pedir uma opcdo mais qualificada pela publicidade, fascinio
e angustia de uma atividade que exige criatividade durante
as vinte e quatro horas do dia, todos os dias, numa perma-
nente reciclagem e entrega ao trabalho.

O debate scbre as patruithas ganhou bastante espaco na
imprensa e foi até objeto de dissertacdo académica, mas nédo
esgotou o tema, o que ndo se pretende fazé-lo aqui e agora.

Em relacdo a publicidade, que fique bem claro a possi-
bilidade do exercicio de uma atividade autoregulamentada (e
também regulamentada), sujeita a uma critica permanente,
exposto a um questionamento e a uma avaliacdo constantes.

O nivel do talento e consciéncia da maioria dos profis-
sionais envolvidos com publicidade leva a constantes corre-
¢Oes de rotas e impede, muitas vezes, que prevalecam nas
relacdes a lei do cdo. O fato de ser sempre impossivel a una-
nimidade pode levar algumas agéncias a ter um comporta-
mento aético, mas seria no minimo perigoso generalizar esta
atitude e imputa-la como norma da categoria.
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No mais seria ingénuo considerar o trabalho do profis-
sional de comunicacdo num jornal menos comprometido com
o sistema do que o desempenho de um publicitario. Jornais
e agéncias atuam num mesmo campo e enquanto empresas
sdo coerentes com a realidade onde estdo inseridos. A pos-
sibilidade de uma imprensa alternativa ou da formacdo de
cooperativas de jornalistas ndo encontra, por sua vez, equiva-
lente na publicidade. Impossivel uma agéncia sem clientes,
este sim, o grande sonho de todos os publicitarios.

3.6. — O mito da estrela e o publicitario operario

Estrela € um simbolo que é uma constante no universo
do profissional de propaganda. Sé que este simbolo é quase
sempre curtido com todo o rango de ironia de quem néo pode
se dar ao luxo de ser estrela um instante s6 que seja.

Estrelas estdo nas capas dos anuarios, nos titulos dos
jornais especializados, na idéia preconceituosa de quem né&o
conhece por dentro e a fundo este mundo fascinante e voraz
da publicidade, o dia-a-dia de uma agéncia ditado por um
ritmo nervoso de cobranca de prazos, de padrdo de quali-
dade, de adequagédo do trabalho ao pedido, a verba do cli-
eniemele:

Numa realidade de agéncia cearense ou nordestina, tor-
na-se ainda mais irénico falar em estrelismo, mesmo em rela-
cdo a criagédo, o departamento tido como vedete.

O publicitario ndo pode nunca se dar ao luxo de deixar
seus problemas de trabalho trancados numa gaveta de biré.
Eles perseguem os profissionais até durante o sono em forma
de pesadelos. Talvez seja este o lado mais fascinante da pu-
blicidade, a permanente coleta, a associacdo de idéias, a
concatenacdo dos dados num jogo que se confunde com a
prépria vida. Se isto ndo torna ninguém melhor, enriquece
como experiéncia humana.

Estrelismo é uma palavra a ser compreendida sob outra
conotacédo, apagado o incémodo foco de luz do estimulo ao
brilho individual. Vivemos uma época que assiste & queda do
star system e a morte das tltimas- estrelas.

Operério seria melhor o termo para quem vive do traba-
Iho, um trabalho que se assume ao se diluir numa equipe,
sob os auspicios de uma empresa que é quem tem todos os
méritos, que é quem ganha prémios, de cuja entrega, muitas
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vezes, os profissionais sdo excluidos quando ndo da ficha
técnica ou das noticias nas colunas especializadas.

N&o satisfeita com todas as laureas, a agéncia € quem
ganha os lucros, recorrendo a crise para ndo repartir o bolo
ou ndo pagar o que seria devido numa divisdo mais justa em
funcdo da participagdo de todos.

Impossivel se falar em estrelato quando o que esta em
jogo é o suor do rosto, o estresse, a precariedade do que é
consumido pela voragem da revolucéo tecnoldgica.

Operério, sem demogagia, mas etimologicamente, aquele
gue “executa, produz, aciona”.

3.7 — Rotina e trabalho numa agéncia cearense

Numa agéncia cearense, de pequeno ou médio porte,

ninguém pode-se dar ao luxo de lavar as maos e dizer que
isto ndo é de sua alcada. Todos tém a ver com tudo.
! Esta subversdo na divisdo do trabalho pode ser conside-
rada, sob alguns aspectos, uma pratica salutar porque obri-
garia a todos a ter uma visédo global da atividade da agéncia.
Participar de tudo sem participar dos lucros seria, no minimo,
desconcertante.

E o0 que se chama vulgarmente de vestir a camisa, tran-
sar todas ou assumir uma polivaléncia que se confunde com
uma fantasia infantil de impoténcia. Este caminho pode sig-
nificar, no entanto, uma dificil transicdo para uma fase mais
adulta de compreensdo da agéncia como empresa e da pu-
blicidade como atividade regida por um corpo de leis mais
severas, como as que regem o exercicio da medicina, por
exemplo.

A rotina numa agéncia comeca pelo ndo cumprimento
de uma jornada rigida, embora algumas agéncias recorram
a relégios ou livros de ponto. A justificativa é cumprir uma
determinagdo legal. S6 que estes mecanismos sdo muito se-
veros na hora da entrada e sempre muito frouxos para per-
mitir uma saida fora do estabelecido como jornada. Passa,
no caso da criacdo, pelo ndo cumprimento de horas extras.
Esbarra nas incompreensées, nas cobrancas de pragmatismo
-— 0s profissionais também tém que caber dentro dos forma-
tos — no despreparo dos anunciantes, na ineficiéncia dos for-
necedores, na indiferenca dos veiculos.

Faltam-nos pesquisas para avaliar o retorno e eficacia da
comunicagao, da mensagem emitida e o reconhecimento da



importancia e contemporaneidade da funcdo do publicitario
no contexto social.

A propaganda cearense é muito avaliada em funcdo do
que mais se exibe que nem sempre é o melhor ou o mais efi-
caz. Tende-se a nivelar tudo pela base e nega-se o estimulo
de um debate, de uma critica, de um aplauso que é da pro-
pria esséncia do espetaculo e do show-bizz que ndo pode pa-
rar.

3.8 — Publicidade: fascinio e embuste

Trabalha-se na maioria das vezes num sistema complica-
do de meritocracia as avessas, onde vale sempre mais o mais
falante ou o mais simpatico ao patréo.

Vive-se num mundo controvertido, de falsos brilhantes.
Neste mundo que exige pique, nem sempre a melhor e mais
apurada redacéo dos tempos de escola é a melhor credencial
para a funcdo de redator publicitario. Seguindo a mesma li-
nha de raciocinio, nem sempre o trago mais criativo pode vir
a ser um competente diretor de arte.

Reivindica-se um plano de cargos, mas falta forca para
cobrar isso dentro das agéncias. O fato do mercado ser res-
trito impede maiores véos. O turn-over sempre implica em de-
semprego para alguns.

No meio deste quadro é necessario ter garra, félego, ta-
lento. A publicidade precisa sempre de sangue novo, da ex-
periéncia de gente que acrescenta, que leva as ultimas conse-
qliéncias sua prépria entrega ao trabalho. De gente que é
capaz de se emocionar com um pér-de-sol e com uma nova
cor de batom. Que é capaz de imprimir um toque poético ao
prosaico texto sobre calcinhas ou de tornar legivel o econo-
més da campanha de uma financeira. Gente que é capaz
de retirar qualquer conotac&o vulgar de um preservativo e res-
taurar as pequenas emocdes no espaco delimitado de um co-
mercial de tevé ou de um anincio de jornal. De ousar um
out-door com um minimo de palavras e fazer com que um
jingle seja assobiado nas ruas.

Para isto o publicitario existe e trabalha, ndo apenas para
profissionalmente resolver o problema de comunicagédo do cli-
ente,