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“A seca, no Ceara, sempre

foi utilizada para fins

politicos, visando ao

triunfo dos que estdo no poder”

Abelardo F. Montenegro
No livto Os partidos politicos no Ceard
Edicdes Universidade Federal do Ceard (1980)

Na verdade, a constatacdo do professor Abelardo F. Monte-

;

negro € extensiva a todo o Nordeste.

Como tém provado estudos e pesquisas de 6rgdos idoneos, in-
clusive ligados ao préprio Governo — como é o caso do Centro
Tecnolbégico Aeroespacial (CTA) e da Superintendéncia de Desen-
volvimento do Nordeste (Sudene) —, a seca deixou de ser, ha
muito, o grande mistério climdtico. Nao passa de um fendmeno
ciclico cientificamente previsivel que se consolidou no Nordeste como
0 instrumento mais eficaz de dominacdo e manutencdo das relacGes
entre as classes dominantes — detentoras dos meios de producdo
— e os trabalhadores — meros dispositivos bracais da mao-de-obra
explorada.

Esmiucar a pobreza e miséria seculares da RegiZo nao é bem
o objetivo deste trabalho, assim como ndo é preocupacdo nossa ar-

i Confer@;ncia elaborada para o VIII Encontro Nacional dos Estudantes de
Coxpumgagﬁo, promovido pelo Centro Académico Tristio de Athayde e

Universidade Federal do Ceard, realizado em Fortaleza-Ceard, no periodo
de 16 a 22 de julho de 1984.

** Estudantes de Comunicac¢do Social da U.F.C.
**%* Bacharel em Comunicacdo Social pela U.F.C., Jornalista.
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rolarmos aqui o potencial, a riqueza e os recursos naturais, cultu-
rais e humanos desta imensa area (978.291 quildmetros quadrados)
a que se convencionou chamar, de forma até pejorativa, o Poligono
das Secas.

Para tanto, levamos em conta que:

a) seja do conhecimento de todos, pelos estudos ja publicados,
que nés, nordestinos, 35 milhGes de pessoas, representamos 30%
da populacdo brasileira, das quais dez milhdes padeceram no geno-
cidio dos dltimos cinco anos de seca (1979 a 1983), segundo de-
ntncia dos bispos brasileiros;

b) temos a reles perspectiva de 43 anos de vida;

c) contribuimos com apenas 11% para a formacdo do Produ-
to Interno Bruto (PIB) nacional;

d) Registramos uma renda per capita equivalente a 36% da
renda per capita do pafs;

e) abrigamos 56,9% do total de posseiros do pais;

f) convivemos com desigualdades como esta: 67,8% dos esta-
belecimentos rurais da Regido concentram apenas 5% das terras,
enquanto 0,4% de estabelecimentos concentram 37,2%:;

g) veremos 143 mil criancas nordestinas morrerem de desinte-
ria somente este ano;

h) 82,3% (4,6 milhGes) do total da mao-de-obra agricola da
Regido no meio rural ganham igual ou menos de um saldrio mi-
nimo;

i) 50% (2,6 milhdes) do total da mao-de-obra no meio rural
ganham igual ou inferior ao saldrio minimo;

j) e o pior: 94% (1,8 milhdo) de empregados agricolas e mais
43% (1,7 milhdo) de empregados urbanos ndo possuem carteira as-
sinada.

Enfim, assistimos a cada dia & evolucdo do processo de con-
centracdo de renda e da terra, fruto da estrutura agriria determi-
nada pelos latifundidrios.

Nas épocas de seca, a exemplo do que ocorreu de 1979 a
1983, a todo esse quadro, tracado superficialmente e apenas com
alguns pontos mais gritantes, soma-se um contingente de flagelados,
famintos, desempregados. Uma realidade que ndo € questionada
pelos Meios de Comunicacao de Massa (MCM). Quando muito, uma
realidade transmitida pelo angulo dos interesses de quem domina os
MCM, aos quais estdo subjugados os profissionais da drea, simples
trabalhadores assalariados dentro de um quadro estrutural.

A propésito, entrando mais no objetivo do nosso trabalho,
cabe perguntar:
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1) Que papel desempenham os MCM frente a esses problemas?
2) Que atuacdo, por exemplo, tiveram os MCM quanto a co-
bertura do dltimo periodo de seca a que assistimos?

A rigor, para se fazer tal andlise, havemos de considerar, pri-
meiramente, o monopdlio da informacdo, uma das bases de susten-
tacdo ideolégica do poder politico-econdmico do mundo moderno,
monopdlio este, por sinal, perfeitamente enquadrado nos mesmos
moldes do monopdlio da terra, da dgua, do monopdlio industrial ou
comercial. Todos eles nitidamente instrumentalizados em defesa do
status quo.

Imprescindivel, portanto, ao se observar tais aspectos, saber
a quem pertencem os MCM, quem s@o os beneficidrios das con-
cessOes graciosas distribuidas pelo Governo Federal, quem os
mantém, quem os controla em nossa Regido (Veja o Anexo I).
Como no resto do pafs, destacam-se os grandes grupos empresariais
e politicos que principalmente depois do golpe militar de 1964,
passaram a exercer maior influéncia ainda nos resultados das con-
cessOes de canais de rddio e televisdo, distribuidas ao bel-prazer do
Governo e atendendo aos interesses de segmentos nada preocupa-
dos com o intercAmbio Meios de Comunicacio de Massa-Comuni--
dade. Exceto quando este segundo setor é visto como ptblico con-
sumidor de um produto qualquer, incluindo-se ai, sobretudo, a men-
sagem institucional, ideolégica, ou seja, a propaganda politica.

Quanto ao meio jornal, da forma que o concebem os padroes
da nova ordem tecnoldgica, por trds da qual giram os mais altos
interesses transnacionais, a histéria é a mesma. Isto é, dominam-no
também os Gnicos capazes de arcar com os elevados custos indus-
triais, os mesmos grupos que, aos poucos, conseguiram atropelar o
que havia do jornalismo roméAntico, transformando o profissional
de imprensa, antes um trabalhador comprometido com os fatos, a
verdade, a noticia, a comunidade, em um mero repassador de relea-
ses, um funcionario pablico. Respeitadas, evidentemente, as honro-
sas excecOes, tanto a nivel de empresa quanto a nivel individual.
Considere-se, além do que ja foi exposto, as rédeas do Governo no
tocante aos subsidios para importacao do papel-jornal e a freqiien-
te censura econdmica a quem ndo segue os trilhos previamente tra-
cados.

Demonstrativamente, tomando o Ceard como base, verifica-se
que em todo o Estado havia, até 1963, 16 emissoras de riddio. De
1964 para 1980, foram instaladas mais 26. (“Os MCM e os grupos
dominantes no Ceard”, Revista de Comunicagdo Social, Adisia S4),
todas elas entregues a senadores, ministros, ex-governadores, depu-

tados, grandes grupos econdmicos e comerciantes 4dvidos por lucros
faceis e prestigio.
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No fundo, tudo isso é feito criteriosamente, ensejando que
esses importantes veiculos — sem se falar na publicidade e propa-
ganda, capitalista na sua esséncia e com objetivos ideoldgico-co-
merciais (Veja o Anexo IT) — fiquem nas maos dos donos do poder
politico, dos grandes latifundidrios, industriais, comerciantes. Um
resultado, no minimo, desastroso que ndo passa por qualquer deci-
sao da comunidade, nem de seus representantes no Congresso Na-
cional.

O fato, com certeza, é que o Governo, julgando suas conve-
niéncias, determina como proprietdrios do monopdlio da informacao
os que melhor fazem “o controle e a manipulacdo ideoldgica dos
MCS que se empenham em manter a situacdo”, conforme denun-
cia a “Carta aos Comunicadores”, divulgada pela Conferéncia Na-
cional dos Bispos do Brasil (CNBB), em junho tltimo, e alvejada
pela grande imprensa.

Em um segundo plano, mas n3o menos importante, é preciso
ficar claro, os privilégios do sistema acabam beneficiando mais uns
que outros afilhados, as vezes entregando a uma sé médo, quando
essa j4 manuseia um jornal, por exemplo, concessdes de radio e tele-
visdo. Formam-se dai os chamados complexos de comunicagdo uma
espécie de monopdlio dentro do monopdlio, cujas ambicGes imedia-
tas geram brigas intestinas pelo controle do mercado, com resul-
tados quase sempre negativos ndo sé para a comunidade, fadada a
vontade de uma empresa, como para nds profissionais, sujeitos as
regras intransigentes do patronato, sobretudo no tocante a questdo
salarial (hoje, o piso salarial dos jornalistas no Ceard varia de
Cr$ 250.600,00 a Cr$ 130.000,00, com vigéncia até dezembro de
1984).

O caso mais contundente, sem dtvida, refere-se ao grupo do
st. Roberto Marinho, o todo-poderoso proprietario do Sistema Globo
de Comunicacdo, hoje com 40 emissoras de televisdo, além de
radios e jornais. E atualmente com o propésito firme de esmagar
o centendrio Jornal do Brasil, fato que ja preocupa aos lideres sin-
dicais dos jornalistas.

Pelo que se conclui, de principio, repetimos Pedrinho A. Gua-
reschi em “Comunicacdo & Poder — A Presenca e o Papel dos
Meios de Comunicacdo de Massa Estrangeiros na América Latina’:

“Podemos tracar uma analogia: assim como o papel dos meios
de comunicacdo de massa, dentro de um determinado pais, é o de
legitimar a dominacao de uma classe sobre as outras, assim também,
entre diversos paises, eles servem como legitimadores do imperialis-
mo de um pais sobre outro’:

Algo parecido com o que o cientista social Eduardo Diatahy
Bezerra de Menezes, da Universidade Federal do Ceard, afirmou em
debate nos “Encontros Culturais”, por ocasidao de uma conferéncia
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de outro cientista social, Vamireh Chacon. Para Eduardo Diatahy,
as relagdes Norte-Sul, no Brasil, se comparam as relagdes paises
ricos e pobres, nas quais se acentuam as disparidades regionais.
Nesse contexto, vale salientar, os MCM exercem sua funcdo como
parte do conjunto de uma estrutura imperialista em que uma regiao
serve a outra abastecendo-a de matéria-prima e maéo-de-obra.

Assim sendo é natural que a cobertura jornalistica de um fato
como a seca passe por caminhos desvirtuados:

a) A dentincia das conseqiiéncias dos efeitos da seca ndo dis-
cute, muitas vezes, as causas do fendmeno que atinge o Nordeste
desde 1559, segundo as primeiras referéncias histéricas a seca. Obs-
curece propositadamente o ponto crucial, que esbarra na questdo da
concentracio de terra, dgua e riquezas, em geral, e no controle dos
meios de producdo;

b) O que se divulga, em muitos casos, representa um instru-
mento de pressdo no sentido de as elites dominantes regionais bar-
ganharem recursos do Governo Federal supostamente a serem em-
pregados no combate a seca e a seus efeitos. A realidade mostra
cutro destino as verbas “conseguidas a duras penas em favor de po-
liticos de prestigio”: ocorre, freqiientemente, o desvio dos recursos
para fins eleitoreiros;

¢) Além do mais, no geral as noticias e informacGes sdo ma-
nipuladas para criar um clima de emotividade entre a populacao,
levada a promover campanhas de solidariedade cujos beneficios ma-
teriais — roupas, alimentos — sZo desviados também com os
mesmos fins eleitoreiros ou manuseados com o objetivo de evitar a
tensao social. Aqui mesmo no Ceard, tivemos de suportar a Missdo
Asa Branca, do Governo do Estado, € a “Nordestinos — O Brasil
em busca de solucdes”, da Rede Globo de Televisdao, ambas com ca-
riter essencialmente emergencial e assistencialista. Por sinal, diga-
se, todas as universidades do Nordeste estdo engajadas na campa-
nha do sr. Roberto Marinho, feita em conjunto com o Grupo Vo-
torantim e Fibropan. Pergunta-se:

— Até que ponto a comunidade universitdria conhece os obje-
tivos dessa campanha?

— E terd a comunidade universitdria sido realmente consulta-
da a participar da campanha?

d) O noticidrio dedicado a seca tem o cariter eminentemente
instantdneo. Nao se da espaco ao problema de forma sistemética e
exaustiva, caindo tudo no vazio, no esquecimento. Para ilustrar, ve-
jamos: neste Gltimo periodo de seca os jornais do sul sé abriram
espagcos quando a situagdo na Regido ji era insustentdvel. Pode-se
dizer que, em menor escala, o absurdo se repete com os jornais
regionais. Se hd dividas a respeito disso, por que entdo ndo se estd
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discutindo agora nos MCM os problemas do Nordeste com a mesma
intensidade de hé seis meses? Somente porque se caracterizou o pe-
riodo chuvoso? O drama da fome, da miséria, da expoliacdo con-
tinua.

e) A tendéncia da imprensa brasileira de explorar o exdtico, o
curioso, o inusitado, apesar de nenhuma importancia prorunda,
constitui-se outra forma de secundarizar a realidade. Nao foi a toa
que o Jornal do Brasil escandalizou o pais ao publicar uma foto
de um sertanejo mostrando um calango, sua alimentag¢@o didria. A
seca, como elemento pitoresco, ja proporcionou inclusive um Prémio
Esso Nacional, o prémio de reportagem mais cobicado da imprensa
brasileira, a Rubens Rodrigues dos Santos, de O Estado de Sao
Paulo, em 1958, com a matéria “Didrio de um flagelado das secas”;
‘e um prémio regional a equipe do Didrio do Nordeste, em 1983, com
o tabléide “SOS Presidente”.

Em sintese, os espacos sé sdo ocupados até o ponto em que a
“mdquina” ndo vé prejuizos para suas engrenagens. Ou entdo quando
- procuramos, sutilmente, explorar as contradices do sistema surgi-
das no dia-a-dia.

A questdo da seca e do Nordeste, de fato, integra o rol das
grandes questGes nacionais. Ndo somos os nordestinos os dnicos pri-
vilegiados com problemas e discriminacdes. O tratamento € idéntico,
portanto, ao que se d4 ao exterminio de nossas florestas na Ama-
zOnia, pois antes da visdo regionalista que estamos acostumados a
apregoar, a problematica nordestina faz parte de um contexto na-
cional e universal. O problema existe e permanece como forma de
ceternizar a Regido como uma das tantas reservas de mao-de-obra
barata, reservas de atraso cultural, de dominagdo politica.

Para o profissional da drea de comunicacdo, bitolado por uma
legislagdo arbitrdria — Lei de Imprensa, Lei de Seguranca Nacio-
nal, Cédigo Brasileiro de Telecomunicacdes, além da prépria Cons-
tituicdo outorgada pelo regime militar —, emerge ainda a luta in-
cansavel pela liberdade de imprensa, sem a qual® é impossivel o
debate, a dentincia, a livre circulacdo de idéias e informacdes. Afinal,
“a liberdade de dizer e publicar o que se pensa é um direito do
povo” (declaracdo de principios do XVI Congresso Nacional dos
Jornalistas Profissionais, realizado de 2 a 5 de julho de 1976, em
‘Curitiba). E certo que a liberdade de imprensa é uma conquista da
sociedade burguesa — talvez a maior — mas com ela abre-se uma
trincheira e uma brecha dentro das estruturas sociais vigentes.

Neste momento de discussdo, deve-se alertar também para c
importante fator da formacao profissional do comunicador social, oca-
sido oportuna para repensarmos a ideologia que rege o ensino de co-
municagdo social. Estamos, ainda, procurando superar as mazelas
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que nos causou o acordo Ministério da Educagao e Cultura e Uni-
ted States Agency for International Development (USAID), pelo qual
concluiu-se que “a formac@o técnica profissionalizante seria o ideal
para a educac@o brasileira porque era também o ideal na forma-
¢do do estudante norte-americano” (M. Gadotti, em Educacdo e
Sociedade).

Aprimorou-se e desenvolveu-se um ensino basicamente tecnicis-
ta, desligado das realidades nacional e regional, esquecendo-se a
formacdo humanistica do profissional. Como pode, portanto, o co-
municador social falar dos problemas de sua terra, do campo em
que atua, de seu povo sem conhecer sua cultura, sua histdria, suas
especificidades geo-politico-sécio-econdmicas? Como pode o comu-
nicador social — para R. A. Amaral Vieira, um intermediario entre
o poder piiblico e a massa, entre o poder piiblico e/ou produtores
e a massa e/ou compradores potenciais — interpretar as causas e
conseqiiéncias da seca e da miséria do Nordeste sem conhecer o
minimo de comunicacdo rural? Como pode o comunicador social
entender o mito do Padre Cicero, compreender o fuzilamento do
padre Morord sem estudar o regional no contexto nacional e uni-
versal? Impossivel e incompreensivel, pelo menos da forma com
que se vém ‘“‘formando” comunicadores sociais aos montes e sem
nenhuma andlise das possibilidades do mercado.

A saida, embora pareca distante e complicada, s6 depende de
nés mesmos, células importantes no conjunto da sociedade, e da
nossa capacidade de nos organizarmos da forma mais consciente pos-
sivel dentro de nossos raios de acdo. Seja como estudantes, profes-
sores, jornalistas, radialistas, publicitdrios, comunicadores sociais,
enfim, atuando ao lado das causas populares, das lutas dos traba-
lhadores, da saga dos oprimidos.

Somente assim, organizando-nos, transformaremos essa socieda-
de injusta, somente desta forma mudaremos as relacdes de trabalho,
teremos liberdade de expressdo, daremos terra, dgua e crédito ao
homem do campo, reformularemos o ensino capenga e acabaremos
com a seca.

ANEXO I

No Ceara, os jornais, as radios e televisGes estdo assim distri-
buidos (este quadro foi atualizado a partir do trabalho “Os MCM
e os grupos dominantes do Ceara”, de Adisia S&, publicado na Re-
vista de Comunicacdo Social, do Departamento de Comunicacio
Social e Biblioteconomia da Universidade Federal do Ceard):
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10.
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Jornais-Local-Proprietdrio

. O Povo

Fortaleza
Albaniza Sarasate, vidva do ex-governador e ex-senador Paulo
Sarasate

. Didrio do Nordeste

Fortaleza
Edson Queiroz, um conglomerado de 27 empresas nos mais
diferentes setores.

. Tribuna do Ceard

Fortaleza
José Afonso Sancho, banqueiro

. Folha do Ceard

Fortaleza
César Cals, ex-governador do Ceard e ministro das Minas e

Energia.

. O Estado

Fortaleza
Venelouis Pereira, tinico ramo de atividade

. A Fortaleza

Fortaleza
Igreja Catdlica.

. A Acdo

Crato
Igreja Catdlica.

. A Verdade

Baturité
Igreja Catdlica.

Correio da Semana
Sobral
Igreja Catdlica.

Correio de Russas
Russas
Pertence a um comerciante.

Televisoes-Local-Proprietdrio

. Verdes Mares

Fortaleza
Edson Queiroz
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. Manchete

Fortaleza
Bloch, proprietario de editora com grande penetragdo no pais.

. Cidade

Fortaleza
Patriolino Ribeiro, empresdrio com atuagdo em varios setores.

. Educativa

Fortaleza
Governo do Estado

Rddio FM-Local-Proprietdrio

. Verdes Mares
Fortaleza
Edson Queiroz

. O Povo

Fortaleza
Albaniza Sarasate

. Universitdria

Fortaleza

Universidade Federal do Ceara

. Transcariri

Juazeiro do Norte

Empresarios ligados ao vice-governador do Ceard, Adauto Be-
zerra

. Vale do Cariri

Juazeiro do Norte
Deputado federal (PDS) Mauro Sampaio

Rddio AM-Local-Proprietdrio
. Ceard Rddio Clube

Fortaleza
Diarios Associados

. Iracema

Fortaleza
Adauto Bezerra

. Dragdo do Mar
Fortaleza
César Cals
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4. O Povo
Fortaleza
Albaniza Sarasate

5. Verdes Mares
Fortaleza
Edson Queiroz

6. Uirapuru
Fortaleza
José Pessoa de Aratijo, empresario da area de comunicacao e
politico.
7. Cidade
Fortaleza
Patriolino Ribeiro

8. Assuncado
Fortaleza
Moésio Loiola, radialista que se tornou empresario.

9. Rio das Gargas

Acarat

Padre Aristides Sales, ex-prefeito de Acarat.
10. Araripe

Crato

Patriolino Ribeiro

11. Sociedade Educadora
Crato
Igreja Catdlica

12. Iracema
Juazeiro do Norte
Adauto Bezerra

13. Progresso
Juazeiro do Norte
Adauto Bezerra

14. Vale do Cariri
Juazeiro do Norte
Mauro Sampaio

15. Educadora do Nordeste
Sobral
Igreja Catdlica
16. Hidros Comunicacao
Sobral
Manoel Francisco das Chagas, empresario com pretensdes po-
liticas.
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18.

198

20.

21.

22

251

24.

25k

26.

27

Ny
co

Tupinambd
Sobral
Paulo Lustosa, deputado federal do PDS.

Uirapuru
Morada Nova
José Pessoa de Aratjo

Uirapuru
Canindé
José Pessoa de Aratijo

Uirapuru
Quixada
José Pessoa de Aratjo

Uirapuru
Itapipoca
José Pessoa de Aratjo

Cultura
Aracati
Ex-deputado estadual Ernesto Gurgel Valente (PDS)

Cultura dos Inhamuns
Taua
Deputado Estadual Jilio Rego (PDS)

Difusora Cristal
Quixeramobim
Fenelon Céamara

Educadora Jaguaribana
Limoeiro do Norte
Adauto Bezerra

Macico do Baturité
Baturité
César Cals

Planalto da Ibiapaba
Sao Benedito
Suplente de deputado federal Tomés Branddo (PMDB)

. Progresso de Russas

Virgilio Tévora, ex-governador do Ceard e senador (PDS)

. Salamanca

Barbalha
Mauro Sampaio
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30. Santana

Tiangua

Virgilio Tévora
31. Sociedade

Limoeiro do Norte

Ex-vice-governador do Estado do Ceard, Manoel Castro (PDS)
32. Vale do Salgado

Lavras da Mangabeira

Miguel de Arruda
33. Pinto Martins

Camocim

Deputado estadual Fonseca Coelho (PDS)
34. Sertdo Central

Senador Pompeu

Deputado Estadual Fonseca Coelho (PDS)
35. Litoral

Cascavel

Virgilio Tévora
36. Difusora do Vale do Curu

Pentecoste

Deputado federal Gomes da Silva (PDS)
37 Unido

Camocim

Deputado estadual Murilo Aguiar (PDS)
38. Vale do Rio Poti

Crateus

Deputado federal Hildo Furtado Leite (PDS) e deputado esta-

dual Antbnio dos Santos (PDS)
39. Jornal Centro-Sul

Iguatu
40. Asa Branca

Boa Viagem
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