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1 - INTRODUGAO

A escolha por um programa de auditorio deve-se
20 fato de que foram os programas de auditoriosdesde a =~ fase
aurea do radio aqui no Cearas que mais pertinentemente os ar-
tistas cearenses, tanto os radioatore¢s  como cantores e mﬁsl
cos. A relagao désses artistas com as emissoras de radio e TV
chegou a ser profissional: radios tinham seu cast de radioato
res, cantores e orqﬁestras e a TV CEARA CANAL 2 ., contratava
profissionais da teledramaturgia, conjuntos para acompanhar
cantores e a estes pagava caché por apresentagao. A  relagao
era ainda mais estreita, pois muitos desses artistas chega-
ram a trabalhar, inclusive, na produgao, como Belchi&r, Ed-
nardo e Jorge Mello, por exemplo, que produziram progrémas
como PORQUE HOJE E SABADO e SHOW DO MERCANTIL, onde sempre
egstevam se apresentando.

Este periodo, quando os artistas estavam na TV
e a TV estimulava o movimento cultural da cidace-e que de-
sencandeou um fato fenomenal dentro da historia da musica po-
pular cearense, com efeito retumbsnte na MPBs comegou com a
ida para o Sudeste do Pessoal do Ceara. Esse fato causou um
reboligo cultural no Estado, que via, finalmente, seus "fi-
1hos prédigos” saindo das beiras de calgada e das fantasias
ge sucesso para algarem real voo de projegéo nacional.

Dado que aquele fato nao se repetiu com a ge-
raqio musical seguinte, continuadora, de certa forma, daque-
1= movimento e mais e mais .a TV delineava sua =jpr6fef§ncia'
por artistas de um outro naipe, (os que fazem musica de facil
consumo, a chamada musica brega), entao pergunte}—me que mo-
S2wem isso. O movimento musical falhara na sua base de sus-
S=mtac=0? Havia publico para aquela musica mais reflexiva,

=== 'ria'do ponto de vista de seus conteudos?0u, por outra,
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telectualismo em prol de resgatar conteudos mais populares e,
assim, a televisao estaria em busca de atender ao que '"o povo
deseja"?

Mas o que é que o povo quer ver? 0 que ele
quer ele ve . na televisao? Bem sabemos que 0s pﬁblicos de te-
levisao tem predominancia nas classes sociais B e C, de acor-
do com Artur da Tavola: "E a televisao, com extrema habilida-
de, passou a preparar produtos para as ansias e aspiragSes

das classes C e B, tomando por base pesquisas reveladoras dos

gostos, vontades e desejos das pessoas componentes . dessas
duas classes, para.efeitos de consumo!". Estariam fora desse
ambito as classes A e D, a primeira representante da : . ‘casta

dominadora e a segunda (ou ultima) representante dos misera-
veis e que estao fora do cerco do consumo.

Faz-se conveniente apressar-se em esclarecer
gue a marginalizagao de tais classes nas programagoes de TV
nzo ocorre igualitariamente, sendo abismal a diferenga de
posiqao de ambas. Citando, ainda, Artur da Tavola em A Li-

 berdade do Ver: "... deu-se entao um fenomeno interessante:
&s duas classes extremas, as classes A e D, praticamente de-
 sapareceram da televisao como pﬁblicos alvo. A classe'D (es-

l1—gadora maioria nao de telespectadores, mas do povo) porque

agadora minoria. Esmagados e esmagadores ficaram de fora
tevé..."; Continua ele: "A classe D nao tem porta-vozes.E
o radio de pilha que atende. Ja a classe A esta cheia de
a-vozes implacaveis com a televisao. Por que? Porque ela
precisa deles para existir e prosperar, o que seus rmem-
nao consegeum perdoar. Nenhum grupo dominante, economi-
£2 ou cultural, aceita ser alijado do processo do poder."

A televisao vive o seu paradoxo: "sendo a
-répria expressao do sistema, fabrica um produto que = nao

Serve aos detentores desse mesmo sistema."

Nao seria demais, aqui, lembrar de uma afir-

-\-g;o por Cristovam Buarque, ex-reitor da Universidade de

2 aceitagao da musica 'brega' nao seria o despojamento do in- -

2inda nao atingiu niveis de consumo, e a classe:A por :- ser.

il i i
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Brasilia e integrante do Governo Paralelo do PT, por ocasiao

do Seminario Pulsao de Vida ou Morte, ocorrido em novembro no

auditorio Castelo Branco da UFC. Ele falava da 'esquizofre-

nia' que assola a nossa sociedade como um todo. As Ultimas e-

leigoes para presidente nos "presentearam" com um presiden- -
te 'esquizofréenico', eleito por uma elite tesquizofrenica',

que tem uma. oposigao 'esquizofrénica': num pais que tem um
povo 'esquizofrenico'. Essa 'esquizofrenia' é revelada quan-

do cada um trabalha contra seus proprios interesses, vivendo
uma grave crise de identidade.

Nao é meu interesse aqui explicar a ' = .suposta
esquizofrenia nem aprofundar-me no paradoxo da televisao, mas
apenas mostrar que a televisao que nos temos € o reflexo ° da
sociedade em que ela atua.

Vamos encontrar esse paradoxXo no programa-obje-
to de nosso estudo aqui: o Terral. Ele foi o unico programa de
auditério, na decada de 80, que se propSs a veicular aqueles.
artistas mais voltados a reflexzp sobre a sua prépria rrealida-
de, questionadores dos conteudos que lhe sao 'impostos' pela
linguagem do consumo, pela televisao como parte da igﬁstria do
eonsumo. Ocorre, entretanto, que o programa nao resistiu aos
apelos para "atualizar-se'" com os ditames da moda e converteu-
se, ele também, em mais um na midia do consumo. Surpreendente
nisso, pensei, ¢ que o Terral é um programa da TV ' EDUCATIVA,
{empresa sem fins lucrativos, sustentada pelo governo, a quem
© povo jé paga seus tributos), mas que passava a ter um forma-
%0 mais adequado as teves comerciais.

A idéia original que norteou este trabalho foi

& curiosidade sobre por que o Terral deixou de mostrar os cha-

mados artistas da terra e passou a divulgar um tipo de musica

Setalmente produzida para vender. E sendo um programa de uma

. #missora estatal nao estaria exposto as mesmas regras de mer-
&=20 gue ditam programas de emissoras privadas, como as pes-—

i!'-sas de opiniao publica, que sao uma categoria quantitativa,



enquanto -presume-se- uma categoria qualitativa e que ofere-
ceria subsidios mais favoraveis aos programas de tevés educa-
tivas.

Por outra, se o programa deixa de veicular u-
ma musica "pensante", '"reflexiva", "com caracteristicas pro-
prias" e passa a priorizar uma musica como embalagem descar-
tavel e que esse programa, suponho, esteja mais para servir
como instrumento de 'alienagao' do que de 'consciéncia'.

Um outro aspecto merece atengao. E o fato de
que o Terral é um dos poucos programas produzidos no Ceara, o
que lhe confere a virtude de integrar uma produgao de 'resis-
téncia', quando sabemos que existe uma hegemonia por : parte
das produgoes centralizadas no eixo Rio-Sao Paulo, em  espe-
cial da Globo. Ha trés programas de auditorio para TV produ-
zidos aqui no Ceara: Terral, produzido por Will Nogueira, na
TVE - canal 5; Ceara Caboclo, produzido por Carneiro Portela,
também na TVE; e Irapuan LIma, produtqpihgmanimo, no canal 8.
Com o termo 'resisténcia' refiro-me também ao trabalho com
parcos recursos tecnicos. A tecnologia na area de comunicagéo
€ uma das mais avangadas e o Brasil, mesmo sendo um pais de
ferceiro mundo, tem uma das televisoes mais modernas do mun-
@o0. Esse avango, no entanto, nao € adotado pelo Estado para
prover a Unica emissora que tem em maos e que tenta cumprir o

Seu papel langando mao de criatividade sobre cs poucos ins-

&= forma democratica. E assim nos deparamos com o ‘descaso
Estado e a centralizagao do poder economico sobre assun-
de importancia e interesses nacionais.

Este trabalho nao pretende ;; fundo nas ques-
—gue mereceriam ir a exaustao-por limitagoes da auto-
© objetivo e apenas levantar uma poeira de alguns graos
.i= = servir de alguma forma & analises futuras que en-
guestao da comunicagio social, em particular a que

ps agui, no Ceara.

Srumentos de que dispoe. E nem esse avango chega as regiaes.



2 - A TV NO CEARA

2.1. CANAL 2

Assis Chataubriand foi a mola propulsora para
a implantacgao e desenvolvimento da televisao no Cearé‘ -assim
como foi no Brasil. O pioneirismo nacional aconteceu na década
de 50: técnicos norte—americanos da RCA, trazidos pelo senhor
dos Diarios Associados, implantaram a primeira emissora de tv
no pais, PRF - 3 TV. DIFUSORA, que mais tarde passaria a cha-
mar-se TV Tupi de Sao Paulo, canal 4.

A TV pegou o radio - que jé foi o mais impor-
tante veiculo de comunicagao de massa - na fase final de sua
e época de ouro' " e seu variado leque de-opgSes na progrggéo
shows, esporte, debates, novelas, noticiarios e programas de
auditorio ao vivo; e a expansao da industria (atividades comer
ciais, financeiras, de servigos e de educagzo). O Ceara tinha
a Ceara Radio Clube e a Iracema com seu 'cast' de atores, can-
tores e orquestras.

Os Diarios Associados, que ja haviam chegado a-
qui com a Ceara radio Clube, se estabelecem "ovacionados'" pela
comunidade cearense e por autoridades, em 26 de novembro de
1960, data de inauguragao da TV Ceara Canal 2." Calmon falou
no herdico esforgo pioneiro sem visar lucros'.E citou a TV Ce-
aré, como 'elo da unidade nacional'. "Paulo Cabral, ex-prefei-
to de Fortaelza, eleito aos 28 anos, por conta do prestigio da
Ceara Radio Clube leu mensagem de Chataubriand: 'Brasil seria
dono da metade do mundo se estivesse em poder dos cearenses
mos ultimos 30 anos". (A TELEVISAO NO CEARA - Gilmar de Carva-
iho).

O capital inicial para a conmgtrugao e implan-
d@= TV Ceara Canal 2 veio atraves da subscrigao de agoes.
. Sacisdade participou comprando agaes, que, no fundb, eram a-

@a Ceara Radio Clube S/A. Os diarios Associados rentravam
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aqui com toda a sua capacidade de endividamento, porque todo
O equipamento era importado dos Estados Unidos. Enquanto oS
Associados responsabilizam-se pelo débito com as importaqaes,
com a compra em dolar, as dividas locais eram pagas com agoes
vendidas a sociedade.

Na opiniao de Guilherme Neto, assessor tecni-
co da Superintendéncia da TVE Canal 5, o passo dado por As-
sis Chataubriand foi gigantesco, considerando as : limita-
goes da industria, a época, e o comércio muito medroso  para
arcar com o prego do tempo em televisao, bem mais caro do que
no radio.

O Ceara estava em polvorosa. Cordeiro Neto era
o prefeito e as lojas faziam promogoes de televisores. A Ce-
ara Radio Clube era a campea de audiencia com 17% de diferen-
¢a para a segunda colocada. Guilherme Neto, Narcelio Limaver-
de, Daniel Menezes, Henrique JOrge, Clotério Nogueira, Kleber
ﬁlcéntara, Raimundo Rodrigues, Ivan Prudéncio e Adailo Silva
wviajam para fazer estégio no Recife. A expectativa era enor-

Be...

Todos viam na televisao a materializagao do

Pprogresso, portantofuélt¥?5 ficar de fora. Juracy Magalhéesfé

é;cca governador da Bahia, cortou a fita ao lado da Miss Ce-
ars Wanda Lucia. Estava comegando a grande festa da TV Ceara
Canal 2.

A televisao do Cearé, como as demais televi-

sces do Brasil, serviu como oficina para preparar mao-de-obra

especializada. "Ainda hoje aqueles que participaram desse mo-
mento-escola estao atuando no veiculo"-diz Guilherme Neto.

o video—tape marcaria mais ainda: seria :°. um
passo revolucionario no solo da televisao brasileira. Agora,
"'cenas podiam ser rejeitadas, a continuidade ganhou em preci-
sao pelo cotejo com cenas de capitulos ja gravados, a dura-
gao podia ser melhor-padronizada, ceras podiam ser gravadas

fora do estudio (internas e externas) etc'-
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Na opiniao de Guilherme Neto, o progresso no
pais, de 1951 para ca, e no Ceara, de 1960 para ca, foi gi-
gantesco, no entanto, néo‘reflete 0 que poderia acontecer em
cada unidade da Federagao dentro, cada unidade, da sua tele-
visao. "Sendo um potencial nao utilizado pode-se dizer que a
tv no Ceara "in-voluiu".

1970: Comecga a era da modernidade na tv ceas
rense com a chegada da Globo. O Canal 10 de Edson Queiroz en=:
tra no ar com imégens ruins, pois foi mal instalado. Mas o)
empresario era um homem bastante empreendedor e logo investiu
em bons equipamentos e sua emissora assume a ponta. Joao Cal-
mon denuncia a Globo pela forma como se instalou no Brasil,a-
traves de ligagoes com o grupo americano Time=~Life, coisa que
a lei proibe. O processo: foi, no entanto, engavetado. e a ve-
nos Platinada se impoe no Pais, devassadoramente.

Os Diarios Associados entram numa crise - sem
vq}ta. Assis Chataubriand adoece e os telespectadores se di-
videm. As emissoras associadas vao pouco a pouco sendo fecha-
das. Janio Quadros mudara a realidade cambial brasileira e
tripltara as dividas dos Associados. De um lado, a Globo tra-
zia consigo modernismo tecnolégico, liberalismo moral e uma
certa coloquialidade. A isso o grupo de Chataubriand se ot
punha por considerar de baixo nivel e, por seu turno,resistia
a mudanca.

0 progresso tecnolégico chegava com muita ra--
pidz, atraves dos novos, assustando aqueles que tinham dado a

-

laz a TV. Muitos que nao se adaptavam a nova maneira de "« se

o

relacionar com a TV foram alijados dela, outros :::1: consegui-
am se adaptar muito bem. a novaninguagem que se impunha ao

meio. Nzo se pode dizer o mesmo com as teveés regionais,a nao

7]

er como repetidoras, que nao recebem apoio nem ~investimen-

o

0 para producao e manutengao.




2.2. CANAL 5

O canal para o Ceara de TVE foi solicitado ao
CONTEL em 1966 pela Secretaria de Educagao do Estado do Ceara
O processo parou por dois anos e€ em abril de 1970 o canal fok
concedido. 1973 foi o ano da construgao da sede da TVE - canalb
Neste mesmo ano houve a contratagao da primeira equipe de técni
cos e professores. Em 07 de margo de 1974 foi a data da inaugu-
ragao.

Antes mesmo da inauguragéo, a emissora jé ha-
via constituido um grupo de profissionais para estudar as possi
bilidades de tal implemento. Este grupo foi formado por: Toni
Cals, Inéq;o Montenegro, Gerardo Jose Campos, num primeiro ins-
tante.Em seguida, entrou Guilherme Neto, incumbido de passar "
rudimentos sobre a linguagem televisiva'.

Muitos dos profissionais, entre os citados e
outros, chegam a TVE procedentes do extinto Canal 2. Inconforma
dos com o fim da emissora, encontram abrigo no Canal 5, que tra
zia na sua filosofia de trabalho agilo que parecia perdido com
a ausencia da Tupi e que dificilmente seria encontrado na no-

va emissora implantada aqui, o Canal 10.

Registre-se como pontog importantes na filoso-
fia de trabalho citada: o sentido de trabalho coletivo, o espa-
€0 para uma programagao local consistente, envolvendo nao so 4a
parte jornalistica, mas tambem criagSes da teledramaturgia, ‘o0s
programas musicais, futebol e, evidentemente, os programas peda
gogicos, com as aulas integradas, que sao a marca mais acentua-
do aspecto educacional -preponderante- da emisora, que atua
como escola, principalmente no interior do Estado, ondq regis
tra-se maior caréncia de ensino escolar.

Quanto a isso, a FUNTELC - Fundagao de Teleco-

municacao do Estado do Ceara -, criada no Governo Virgilio Tavo




ra em 79, substituindo a FUNEDUCEina manutengao da TVE - exerce
uma politica para alcangar objetivos, como, por exemplo, "Execu
tar o servigo de radiodifusao sem finalidade comercial, com
fins exclusivamente educacionais e culturais". Nessa diregao, e
_lg atua no sentido de '"promover e apoiar a produgao de progra-
mas locais, visando a regionalizagao de agaes educacionails e
culturais" (Relatorio das Atividades da Fundagao de Teleducagao
do Estado do Ceara - FUNTELC 1982).

Ressalte-se que no Canal 5 a programagao local
beira os 50% durante a semana sO diminuindo no final de semana,
quando predomina programas via satélite. Essa tendencia mostra
que a maior parte da produgao de programas de tv cearenses esta
no Canal 5, mesmo com 0OS pPoOuUCOS recursos com OS quais a emisso-

ra conta para executar sua programacgao.
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2.3. PEDAGOGIA DO SUCESSO

Ao chegar a Televisao Educativa como Superin-
tendente ha oito meses, Chicq_Lima percebeu na progrmagéo da
casa "uma certa tendéncia para o'enlatamento' e também uma cren
¢ga de que estaﬁé uma teve era muito cara, que seguia a mentali-
dade que adota a 'pedagogia do insucesso', do fracasso, ou seja
tudo € visto com tantas dificuldades quantas forem intransponi—
veis. Ele acredita, entretanto, que trata—gg isso de uma elabo-
ragao equivocada: esta é, naverdade, uma televisao barata. Essa
constatagao foi feita a partir de que, com a escola, o encargo
maior &€ quanto ao sdalario do professor e de que os custos em
relacao as outras tevés sao diretamente proporcionais a incur-
sao no-plano da valorizagao da cultura nordestina.

Seria necessério, entao, aplicar a 'pedagogia
do sucesso', sair do marasmo e da acomodagao, exercer a cidada-
nia dentro da televisao. "O Governo esta ai, nao € uma abs-
tragao", esta ai concretamente, € preciso enxerga-lo dentro da
emissora, mais que isso, toca-lo. Dessa forma, a pregipiga e

a
incompetencia nao tem lugar.

"Todo poder no Brasil é rico e besta". E preci
so descasca-lo, diz Chico Lima, que prefere ter '"os funcionari

os da televisao como assessores nas decisoes tomadas pela Supe-

rintendencia.

A meta de trabalho conjunto dentro da TVE atu
almente aponta para uma nova mentalidade que influenciara nas

relagoes de trabalho e, mais, nos conteudos veiculados pela
emissora. O trabalho individual devera ser valorizado e a filo-
sofia da programagao devera passar por analises e questionamen-
tos, no sentido de melhorar a qualidade das produgoes e procu-
rar uma variedade de tipos de programas que atinjam a pﬁblicos

mais diversificados, gostos mais heterogéneos. Isso ainda em fa

se esperimental devera sofrer alteragoes, a partir da analise



11

dos resultados que forem ocorrendo.

Nessa direcgao, algumas medidas estao sendo to-

madas, como um ato baixqado dizendo que todos os programas a
partir de agora devem passar pelo crivo do Conselho Diretor da
Fundagao de Teleducagao do Ceara e Diregao de Pedagogia da emis
- sora para ver se estao enquadrados dentro de suas metas e, uma
portaria, que entrara em vigor assim que o superintendente con-
sulte diretores e funcionérios, responsabilizando totalmente o

produtor pelo programa.
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3 - PROGRAMAS DE AUDITORIO

Houve dois programas pioneiros, inaugurados em
1961, que marcaram a historia da televisao cearense: PORQUE
HOJE E SABADO, apresentado por Gonzaga_zasconselogk e, O SHOW
DO MERCANTIL, apresentado por Augusto Borges. Era no unico ca-

nal de tv existente no Estado, o 2 - TV TUPI.

3.1. PORQUE HOJE £ SABADO

O programa PORQUE HOJE E SABADO era radical em
sua proposta de divulgar exclusivamente cantores e compdsito—
res cearenses: "Ninguém de fora se apresentava, mesmo que fos-
se o Rei, Roberto Carlos".

Certa vez um produtor trouxe RC a Fortaleza e
procurou Gonzaga Vasconselog para que o cantor se apresentasse
no programa. Gonzaga foi taxativo: "Nao quero Roberto Carlos
no meu programa!'". Isso numa época em que o '"Rei" estava no au
ge do seu reinado. Era assim que o apresentador defendia a fi-
losofia do seu programa, primando por defender "as coisas do
Ceara". Taxado de maluco, talvez foi o Unico de televisao que
brigou para nao apresentar gente de fora, mesmo que fossem ar-
tistas de sucesso e lhe proporcionassem subida nos indices de
audiencia.

Na opiniéo do mﬁsico, arquiteto e compositor Ri
cardo Bezerra , Gonzaga Vasconselos foi o primeiro homem de tv
aqui a abrir as portas para os artistas totalmente desconheci-

dos, proporcionando uma estrutura que viabilizasse a divulga-
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czo deles, "inclusive, fez contatos com gravadoras" e proporci
onou outros meios de articulagao para a carreira de muitos ar-
tistas " e depois que fizeram sucesso, nao cobrou nada deles".

Logo que o programa entrou no ar havia uma e-
quipe para comanda-lo: Neide Maia, Joao Ramos, Augusto Borges,

Gonzaga Vasconselos. Aqueles primeiros foram saindo, um a um ,

deixando Gonzaga sozinho no comando.

Apareciam no programa Belchior, Petrucio Maia,
Fagner, Téti, Rodger, Amelinha, muitos instrumentistas gfc,
que se serviram da "forga'" para projecao nagional e que vieram
do MAU, o movimento grtistico gniversitério. Havia os tradicio
nais, dos quais se dest&%a Ayla Maria, talvez "a mais exponen-
cial dessa area", era a divisora de aguas. Ricardo Bezerra con
ta: "Quando se tratava de Ayla Maria o publico se derramava to
do, quando era alguém do grupo dos novos era como se nada ti-
vesse, praticamente, acontecido e quem estava nesses palcos e-
ra nada mais nada menos do que Fagner, Belchior, Ednardo, pes-
soas desse gabarito".

Com a chegada do canal 10, que chamava atengao
pela novidade e por mostrar jé condigoes tecnicas de qualidade
e inovadora, a Tupi foi caindo no ostracismo pouco a pouco,
pois deixou de contar com os fiéeis anunciadores. 0 Canal 10,
repetidor da Rede Globo, tomava todos os horarios na audien-
cia, quer dizer, quase todos, pois na hora do PORQUE HOJE £ SA
BADO ele nao conseguia. O programa do Gonzaga era imbativel e
isso foi motivo pelo qual foi sendo empurrado dentro da pro-
gramagao. Comegou a receber reclamagaes de que a parte comer-
cial nao estava dando para segurar financeiramente o programa.

Resultado: recebeu um comunicado de que o POR-
QUE HOJE E SABADO sairia do ar definitivamente em janeiro de
1872. Na ultima emissao, Gonzaga Vasconcelos reservou os 15

minutos finais para fazer o seu discurso de revolta contra a-
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quele ato ditador, falando tudo que tinha direito para o pﬁ—
blico: da sua revolta e da importéncia do programa, do servigo
que prestava a comunidade)valorizando e divulgando a sua cul-

tura e o quanto isso era prioritario para se manter uma iden-

tidade cultural.
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3.2. SHOW DO MERCANTIL

O Show do Mercantil, patrocinado pelo Mercantil
520 Jose e seus fornecedores, como a Nestlé, por exemplo, pro-
pocionava muitaé oportunidades para a divulgagao da arte local
géentro e fora do programa e seus varios niveis de atuagao.

A pfodugao do programa convidava a participacao
pessoas que jé integravam o movimento artistico da cidade e do
Estado para mostrar suas composigSes, cantando e tocando. Mui-
tos desses artistas hoje trilham caminhos diferentes, ganharam
estradas nacionais e ate internacionais, como Fagnef, Bel-
chior, Amelinha_ptc. Outros cantam e compSem por aqui éinda,
além de terem assumido outras atividades, como Rodger Rogério,
professor de Fisica da Universidade Federal do Ceara e envere-
dando pelos palcos de ator; Téti, produtora musical da Radio
Universitég} FM; Ricardo Bezerra,professor do Departamento de
Arquitetura e Urbanismo da UFC; Chico Pio, sempre atuando nos
festivais pelo interior do Estado; Outros, ainda, atualmente,
integraram a onda comercial da masica romantico—brega ou da
lambada, como Mardonio e Miss Lene. % o

Além desses convidados, onﬁgﬁzfespago para a
revelacao de valores na parte destinada a calouros, que, segun
do Augusto Borges ''mao tinha por objetivo gongar, mas sele-
cionar" os candidatos. Dos selecionados aqueles que se desta-
eava-rgsﬁg%ggrar o quadro de convidados. A produgao abria ins-
| erigoes e, as quintas feiras a noite, o maestro Manuel Ferrei-
r=a AQUYiaogandidatos e escolhia aqueles que reuniam melhores ,

condicoes: boa voz e interpretagao, boa misica etc, para se

apresentar no sabado.
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Havia, no Show do Mercantil, gincanas que con-

sagravam colegios e seus representantes. Eram escolhidos 4 es-

)

a colégio (eram dois colégios por sabado) para
responderem sobre as disciplinas histéria, geografia, portu-
gues e ciencias. O colegio ganhador concorreria com outro co-
legio no sabado seguinte. Entre as tarefas da gincana estava a
exigencia de numeros musicais, 0 que servia de mais uma opor-
ftunidade para os artistas se apresentarem.

0 mérito do programa se acentuava - na opiniao
de Augusto Borges - porque "além de fomentar a cultura, divul-
gava os valores que emergiam do movimento artistico loecal " .
Miss Lene, por exemplo, era uma menina de 11 anos, que chegou
ao programa como caloura, em dupla com uma amiga da mesma ida-
de, Lena. A dupla Lene e Lena foi desfeita pela produgao do
programa por achar que ambas reuniam qualidades que podériam
ser apreciadas melhor cantando individualmente. Com a separa-
950, Lene virou Miss Lene e obteve, na época, resultados favo-
raveis para uma estrondosa repercursséo nacional. A primeira
gravagao em estudio de Miss Lene foi 'arranjada' por Augusto
Borges, que a apresentou a William Luna, um dono de estudio
gue tinha boas relagoes com as gravadoras (quanto a Lena, nao
conseguiu emplacar como artista, alem do que veio a falecer
num acidente de carro.

Houve uma oggiéo em que a produgéo do programa.
organizou uma caravana com artistas que {am participar do Fes-
tival da Muasica Popular Nordestina, em Recife, O Cearé, de lé,
trouxe o 29 lugar: Rodger Rogério, com a musica Bye Bye Baiao
antada pelo paraibano Manuel Barreto. NOs encontros que acon-
Teciam paralelamente ao Festival outros talentos eram revela-

dos. Augusto conta do estado de fascinagao que ficou ao pre-

senciar o encontro entre o repentista do lugar, Galo Preto, e
_ . .. _num afjado ] )

Selchior desatfl1o em que O cearense ''saiu-se maravilhosame-
te bem". O encontro foi. na Adega da Moraria, um bar onde (o}

stas costumavam se encontrar.
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3.3. IRAPUAN LIMA

Irapuan Lima e um programa que existe desde mea
dos de 1960, unico sobrevivente da extingao do canal 2, no_gé-
nero. Depois foi para o canal 10 ESPETACULAR, convidado pelo
proprio Edson Queiroz. E voltou para o canal 2, saindo de 1la
com o fim da emissora. Interessante notar que a saida do canal
10 deveu-se a imposigéo da Globo, que obriga as suas afiliadas
2 comprarem toda a sua programacgao.

A TV Cidade canal 8 abriu suas portas para 0
Irapuan que jé por la Qé 9 anos. O programa vai ao ar todos os ?
sabados, as 13:30, 5 vivo, dirigido-peﬂa?as camadas B e gdLEi__-__”
populagao. :

Como os demais, que ainda existem, Irapuan Lima
nao tem muitos recursos para fazer um programa técnicamente de
melhor qualidade, porque '"nem todos os comerciantes que anun-
ciam em televisao possuem confianga o suficiente em um progra-
ma produzido aqui'" (IRAPUAN LIMA: Um Programa de TV Produzido
no Ceara, Helena Souza).

As atragoes do programa sao os calouros e  0sS
cantores convidados, o jﬁri, as criangas e as irapuetes.

Muitos artistas que hoje fazem sucesso passaram
pelo Irapuan Lima: Mardonio, Eliane, Luzirene, William Santos.
sao alguns deles.

Helena Souza, em sua monografia comenta o estig
ma do programa refletido através dos artistas e calouros - que
12 se apresentaram. Ela diz: "Geralmente, a grande maioria dos
calouros que vao ao programa estao la para cantar a miusica pre
ferida deles, que e forrd e lambada de cantores locais ou re-
gionais. Esta ai, talvez, um dos motivos pelo qual o programa
e considerado brega por uma parcela da sociedade, aormesmo teg(

o : A_Y'"
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po que vem de encontro aos anseios do pﬁblico cativo do pro-
grama. Dai o firme proposito do apresentador em nao mexer  em
time que esta ganhando. Se o rpograma esta atingindo seu obje-
tivo principal, que e a audiencia do publico das camadas B e
C, por que preocupar-se em muda-1o0?"

Irapuan faz uma divisao clara entre os artistas
intelectuais e aqueles '"que o p&blico anseia", que sao os lam-
badeiros e forrozeiros. Ele, mesmo reconhecendo que, entre os
artistas intelectuais, existem os muito bons, o nume ro deles
nao € suficiente para manter um programa semanalmente, por is-

so nao convém convida-los para o seu programa, "apesar de nao

ter nenhum preconceito contra eles'".
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3.4. CEARA CABOCLO

Ceara Caboclo é um programa da TVE - Canal 5 e
que vai ao ar aos domingos, a partir das 11 horas, logo depois
do Terral, apresentado e produzido por Carneirc Portela. O pro
grama "visa a resgatar a verdadeira identidade do sertanejo,as
nossas tradigaes, os sentimentos de campesinos"; diz Portela ,
"ele pretende ainda servir de resisténcia a invaszo cultural a
mericana e a hegemonia do sul do pais":

Para isso,0 programa ¢ dividido em segoes ' de
servigos diferentes,no sentido de informar as pessoas sobre co
mo lidar com as suas necessidades utilizando recursos proprios
ou os mais acessiveis. No quadro A Saude do Povo, um medico a-
borda a saude popular, falando de doengas tipicas, regionais
como curar, como combater determinados males..

O entretenimento do programa tambeém acontece de
forma educativa. "...apresenta aspectos do folclore cearense |,
através da misica caipira, cantadores e dangas regionais!. Nao
toca musica de duplo sentido. A prioridade e para o artista i-
niciante. Todos tém espago. O artista renomado; o artista do
disco e apresentado, mas com espago menor. Qualquer artista po
de se apresentar desde que tenha um compromisso com o regional

0 nordeste vive uma descaracterizagao de identi
dade, "jé ficou para tras aquilo que representava o EU nordes-
tino, que consome muito mais as noticias de fundo de - 7 quin-
tal do sul do pais e 0 subproduto da cultura americana'.

Segundo Carneiro Portela, o povo nordestino nao

precisa buscar fora o que ele tem aqui, "uma cultura rica e be

la™.
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4 - A CAMINHO DO TERRAL

4.1. PERCURSO DE WILL NO RADIO

O interesse de Will Nogueira pelo radio . remonta
aos tempos de crianga, quando assistia no auditorio da Ceara
Radio Clube o programa PAPAI NOEL, que seu pai, Eduardo Fernan-
des, fazia. O radio aparecia aos olhos. daquele garvoto com des-
lumbre e como um veiculo de grandes possibilidades, principal-
mente porque nao tinha televisao ainda e tudo acontecia no ra-
dio; "radioteatro, programa de calouro, muitos prémios" et. Es-
te periodoﬁe sua vida fol importante para a carreira do comuni-

cador, pois foli quando comegou a sua formagao musical, «ouviddo

Jackson do Pandeiro, Silvinho (hoje e cantor brega) e muitos
outros que faziam parte do acervo da discoteca de seu pai. Na
adolescéncia, Will forma um grupo musical com alguns amigos
chamadd Os Canibais,na época da Jjovem guarda: Renato e seus

Blue Caps, Roberto Carlos, Wanderléia, Os Vips e muitos outros.
0S CANIBAIS comegaram a tocar em festinhas no Bairro de Fatima,
onde os integrantes moravam e onde o Fagner, nessa época, tinha
um conjunto que fazia acﬂﬁnwéncia junto com um outro famoso,0S
FARAOQS. Depois de tocarem em festinhas, passaram a tocar no
clube do bairro, posse de grémio de colégios, sem caché e , in-
clusive,pagando as despesas do préprio bolso do grupo.

A convite, Os Canibais se apresentaram no TV JU-
VENTUDE apresentado pelo Paulo Limaverde e foi o suficiente pa-
ra serem contrados para tocar todos os sabados neste programa
do Canal 2. O grupoya partir dai‘cresceu, comprou nova apare-
lhagem e acompanhou grandes artistas de renome nacional: Jerry
Adriani, Marcio Greyck, Wanderley Cardoso e outros represen-
tantes da Jovem Guarda e que eram as estrelas do TV JUVENTUDE.

Will passou 6 anos no grupo tocando guitarra e compondo os ar-

ranjos.
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Depois da Jovem Guarda, Will comega a se inte-
ressar mais pelos movimentos musicais e o radio. O rock entra
na sua vida através de Led Zeppelin, The Purple,Y®&s,Pink Fl8yd,
Emerson Lake and Palmer, discos, revistas especializadas em
rock e atraves da correspondéncia com uma amiga americana gue
lhe mandava as ultimas informagoes no género e que geralmente
chegavam aqui com atraso. Ele recebia as informagaes com ante-
cedencia.

Eddardo Fernandes, o pai, fez o contato com a Ui-
rapuru. Afranio Peixoto acreditou na idéia de Will, que era fa-
zer um programa de rock pesado. Uma proposta ousada para (e}
principio dos anos 70, quando as radios nao tocavam rock ainda.
Will inaugurou o rock no radio cearense com O SHOW DO GRILO.Es-
se"¥8% escolhido pela analogia que fez entre o barulho do gri-
lo e o do rock e como, em casa, Will ouvia os diécos mul-
to alto, entao as pessoas reclamavam: ''parece um grilo, toca
muitc barulho!".

O programa fez sucesso e permitiu a Will criar,na
mesma rédio, mais dois programas em apenas trés meses: O SHOW
DOS BEATLES, que ia ao ar domingo pela manha, O PESSOAL DO CEA-
RA, sabado a noite, este produzido, inicialmente, com apenas

tres discos, um do Belchior, o outro do Ednardo, e o terceiro

do Fagner.

Ja dentro de uma radio e com material em maos,
Will comega a diversificar o seu conhecimento musical estudando
a musica brasileira,a musica antiga, voltou a ouvir o que ha-
via conhecidc na discoteca do pai:as orquestras, Ary Barroso,

Jackson do Pandeiro etc. A sua meta era a diversificagao, tanto

M

que os ultimos programas que fez no radio como disc jockey -
foram "os programas mais diversificados'": na segunda-feira era
um programa de musica popular brasileira; na terca-feira, .rock
internacional; na quarta-feira, pessoal do Cearé; na quinta-

feira, Beatles; na sexta-feira, discoteque; sabado, In Concert,

especial que faz ate hoje.
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Da Uirapuru, Will foi para a Radio Iracema fazer
o] Geragéo Pop, um programa criado para Nonato Albuquerque apre-
sentap; mas Nonato cedeu o espago para Will, que estava chegan-
do. Na Radio Iracema, ele fez os programas que mails gostou de
fazer. O programa era A GERAQKO DO WILL, proposto pelo diretor
da,rédio, durava 3 horas da manha de domingo com musicas da Jo-
vem Guarda e outras que tinham feito parte da geragao do disc
jéckey. O outro programa era O SHOW DO WILL, que era o de maior
sucesso no radio cearense aquela época, onde tocava s6 musicas
de discoteque e era contemporaneo da novela Dancing Days.A Glo-
bo langara a moda discoteque, que morreu com o fim da novela, ©
que faz com que Will classifique como '"sorte" ter ido para a
Verdes Mares trés meses antes desse fato acontecer, o que teria
gerado um impasse na sua carreira, sempre muito bem . sucedida
porque costuma seguir sua intuigao na hora das decisoes.

Em margo de 1979, Will Nogueira entra na Radio
Verdes AlM e comegou la por um programa que dividia com Bidu

Kawasaki. Entretanto, o objetivo de Will era a Frequéencia Modu-

lada, que, na época, aqui, ainda estava "engatinhando". Ele a-
creditava -e jé havia percebido- que a FM ia dar uma guinada
muito grande, por causa da qualidade do som. "Eu nao admitia

estar fora da FM", diz ele, ainda mais pela sofisticagéo dos e-
quipamentos do FM que obrigava os locutores a passarem um batom
nos labios para nao sibilar na hora de falar. Os primeiros 1lo-
cutores de FM, aqui, foram Narcelio Limaverde, Irazer Gadelha,
Rita Olivera.E Will nZo. admitia: estar: féra do rddio.*também por-
que acreditava que, mesmo inconscientemente -atribui isso a uma
coisa meio espirita— havia se preparado para isso quando se in-
teressou por estudar rock, baiéo, xaxado, samba, a musica na-
cional e a musica internacional, mas nunca imaginara que um dia
inauguryaria uma radio FM. Foi esse conhecimento geral sobre a

musica que fez com que Astrolabio Queiroz acreditasse no talen-

to e na competéncia de Will Nogeuria para o radio.

Na AM, mas de olho na FM, pois acreditava nas
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qualidades revolucionarias dessa nova freqéncia, Will partiu
para aprender a lidar com o sistema onde estava, o que, segundo
ele, em 60 dias jé era doutor ngassunto: potencialidade e fun-
cionamento do FM. Will entra definitivamente na FM,agora poden-
do ver a realidade daquilo que intuira: mudanga no comportamen-
to do radio de um modo geral,devido a novidade, o som de mais
qualidade, a segmentagao da programaggo: os mais exigentes fi-
caram com FM e o povéo ouviria mais AM, etc. A FM 93, hoje, se-
gundo o comunicador, € lider em audiéncia ha 52 meses consecu-

tivos.
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4.2. CRIAGAO DO TERRAL E "VIRADA"

No rédio, técnicamente era inviavel apresentar um
programa soO com oS '"novos valores'. quem nao acompanhou o Pes-
soal do Cearé, que foi para o sul, ficou para tras em termos de
espago para a divulgagao de seus trabalhos, inclusive porque o
movimento musical cearense foi, de certa forma, deserdado pela
televisao. lMesmo assim, em 1980, Will teve a ideia e a apresen-
tou a Sebastiao Belmino, que era o diretor de produgao do Canal
5.

O programa se propunha - € sendo essencialmente
musical - a "divulgar novos valores artisticos que nunca se a-
presentavam na televisao". Novato na tv, Will trazia em sua ba
gagem a experiencia com o rédio, que jé lhe rendera bons  fru~
tos.

O primeiro Terral, em preto e branco, apre-
sentou César Barreto como cantor e compositor, mas que acabou a
judando o novo telecomunicador por ter jé suas experieéncias em
televisao. A proposta do programa era apresentar exclusivamente
artistas novos. E os artistas novos dessa época eram Dilson Pi-
nheiro, Calée Alencar, Eugénio Leandro, Paraiba, Peninha, o Gru-
po Bodega e Rosseé Sabadia, Leninha, Alcio, Pingo e outros que
fizeram parte do movimento musical na década de 80 e que esti-
veram presentes, repetidas vezes, no TERRAL. lMovimento este que
na opiniao de Will Nogueira, nao teve o épice que aconteceu no
movimento anterior com Fagner, Belchior, Jorge Melo, Ednardo
etc.

Entao, como ha sempre um movimento de transigao,
de indefinigao que se registra na historia entre um movimento
musical e outro, esze-momento tinha chegado em mezgés de 80 no
Ceara. Nao havia como o programa prosseguir como estava: toda
semana eram oS mesmosS cantores e compositores que participavam

- eram poucos-, alem do mais, a proposta nao estava sendo se-
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guida, pois aqueles artistas jé nao eram mais novos no progra-
ma.A repetigao se tornara uma constante que tendiaacgggxar vez
gaégdiéncia. Outro fator que contribuiu para a mudanga no rumo
que o programa tomava foli o relacionamento com os artistas, que
exigiam cache e dificultavam“a_§ptessnt§§§q,alguns pelo menos,
segundo Will Nogueira, esquecendo o proprio material que ia u-
sar, como cabo de guitarra, por exemplo. O fato é que a TVE,
por sua vez, também nao tinha recursos para adequar-se as exi-
géncias que faziam os artistas. E os artistas passaram a nao
ser suficientes para a sobrevivencia do programa.

Ubaldo solon sugere uma abertura no Terral, acre-

. \ .
ditandogue existe uma forma de melhorar o programa e promover o

que participa. A ideia, entéo, era mostrar cantores que nao tem

chance de se apresentar em programas de grandes redes, como
Chacrinha, Bolinha, Fantastico, Angelica, Faustao etc, e, ao
mesmo tempo,mostrar artistas conhecidos nacionalmente. "Isso da
credibilidade ao programa e faz o artista desconhecido cres-

cer! . Seguindo esse raciocinio, Will promove a grande mudanga
no programa, hoje um dos mais assistidos no interior do Esta-
do e, na capital,perdendo SO para a Globo.

A "virada" implementada no TERRAL foi, a princi—
pio, mal vista, segundo Will, pois "alguns ficaram meio isola-

dos do esquema do programa, ate porque acharam que nao deviam

S mais', como Chiceo Plio e Eugénio leandro, que cobram «@ache
para aparecer no programa -e este nao paga-, enqgquanto "Roupa
Nova e Beto Barbosa' nao cobram para se apresentar. Will diz

que nao sabe se os artistas que cobram para ir ao seu programa
estao certos ou errados, mas considera errado e o artista 'nao
assumir que o programa também & dele; esse artista deve ir 1a,

se inscrever como os outros se inscreveram; aceltar a opiniao
do produtor do programa, eu sei quando o cara vai cantar uma

musica que o pessoal nao vai gostar, afinal de contas estou ha
catorze anos nesse negécio, se nao soubesse... Eu digo:nao can-

te essa musica que nao dar certo, o cara diz: '"nao, essa musi-



ca € boa". Entao cante, digo. Dito e feito. Eu jé posso medir o
feed back, com a experiéncia que tenho".

O publico do TERRAL é muito vasto, embora a maio-
ria seja de mulheres da classe C, D e E, mas muitos intelectu-
ais e pessoas de outras classes assistem ao programa. . «PesSoas
que Will encontra e elogiam tanto o programa quanto a programa-
gao da TVE por ser bem diversificada, 'com programas de alta
qualidade, com programas populares'". O Terral e um passatempo,
um show musical. O programa nao mudou sua proposta basica, mu-
dou o naipe de artista que hoje participam dele. O fato e que
a moda musical mudou e aqueles artistas da primeira fase do
programa nao acompanharam essa mudanga.

O apice da musica nordestina aconteceu com Zé Ra-
malho, Elba Ramalho, Geraldo Azevedo, Amelinha, Nando Cordel,
Fagner, Alceu Valenga, Jorge de Altinho, Belchior... depois es-
sa musica esfriou e esse pessoal daqui que estava espelhado na-
quele movimento esfriou tambem". O fato € que surgiu um impas-
se: de um lado, Will propunha-se a mesclar naipes distintos de
artistas, os mais intelectuais e os populares; do outro lado,
os artistas mais intelectuais deixam de aparecer no programa,
ou por falta de convite ou porque nao querem mails aparecer num

programa '"brega'.
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4,3. FASE DO TERRAL E MOVIMENTO MUSICAL CEARENSE

O Terral entra na grade da programagao do canal
5 com a responsabilidade de conferir o que esta sendo produzido
de bom no meio artistico-cultural do Ceara,especialmente a pro-
dugao daqueles que fazem parte do movimento em Fortaleza. O im-
portante era nao so divulgar os artistas e suas produgSes, mas
informar o pﬁblico»do que acontece em sua regiao, em seu pais,
em consonancia com a fungao basica da televisao educativa, que
€, como o préprio nome diz, educar, ou seja, informar e formar
opinioes, adequar-se as necessidades culturais do lugar,elevan-
do o nivel cultural da populagao.

A misica ¢ o conteudo essencial do programa.A'mu-
sica de qualidade', a musica reflexiva, pensada, elaborada e
comprometida socialmente. E com poesia. Isso, num primeiro mo-
mento do programa, que chamarei de primeira fase, que durou a
metade da ldade que ele tem hoJje e que segula, de certa forma,
a proposta veiculada por aqueles programas da TV Ceara - Canal
2: PORQUE HOJE E SABADO e SHOW DO MERCANTIL, em divulgar os ar-
tistas locais que estavam comegando.

Essa musica era compartilhada por muitos que fre-
quentavam o0s meios culturais da cidade: as universidades,os ba-
res, as galerlas :de arte, as rodas de intelectualis etc. Eram.os
novos m&sicos, compositores e cantores que, alem de absorverem
'facilidades' deixadas pelo movimento anterior, o Pessoal do
Ceara: Fagner, Belchior, Belchior, Ednardo, Téti, Amelinha,Rod-
ger Rogério, Ricardo Bezerra, SO para citar alguns, traziam
consigo uma nova marca para a musica cearense.

Enquanto o Pessoal do Ceara tinha um rebuscado
mais intelectualizado, politico—literério, como acontece com a
musica de Belchior, por exemplo, com um conteudo também politi-

co, mas um politico 'domesticado' pela poesia, o0s novos valores
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gque surgiam no principio da década de SO tinham como  caracte-
ristica marcante e heterogeneidade de comportamento intelectu-
al, estetico e politico.

Aqueles primeiros refletiam aqui um movimento qu
acontecia a nivel nacional. Era o regional como alvo mercadolo-
gico pelas empresas discogréficas que buscava renovar seus pro-
dutos de venda. Isso aliado a necessidade regional de expansao,
de extrapolar fronteiras, veio a calhar para contribuir para a

renovagao da MPB e para o reconhecimento nacional dos nordesti-

nos.

Os cearenses vao gravar seus discos no eixo Rio-
Sao Paulo e alguns deles passam a ser presencga obrigatéria nos
meios de comunicagéo de grande porte. Fagner e talvez,o0 de su-
cesso mais retumbante destes. Na décadg das grandes redes, ate
no XOU DA XUXA, mais recentemente, A musica sertaneja ganha
mais espago na programagao televisiva nacional, com programas
especializados: SOM BRASIL, EMPORIO BRASILEIRO etc.

Aqui, a programagao local perde cada vez mais es-
pago nas emissoras. Sem o0 canal 2, extinto com a extingéo da
Tupi, que promoveu grande produgao local, sO o canal 5 se esta-
belece com grande parte de sua programagéo voltada para a pro-
dugao local. Os artistas ressentem-se da falta desses espagos |,
necessarios para a divulgacao de seus trabalhos, meta de todo
artista. |

Assim, os canais oficiais que antes estiveram a-
bertos para o Pessoal do Ceara, se fecham para 0s novos que
buscam as suas alternativas. A mailoria, jovem, comega a sua ba-
talha nos meios universitérios, nos bares, nos festivais: Cene-
cista da Cangao, da Credimus, Universitario etc. Revelam-se Eu-
génio Leandro, o grupo Bodega, com destaque para o vocalista
Rosse Sabadia, Olguinha, Gigi Castro, Paraiba, Alcio, Cale A-
lencar, Dilson Pinheiro, Peninha e outros. O Terral, -assim,pas-

sz a ser um canal efetivo de expressao desses na televisao.

* de 80 aparece em todos o0s procramas
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Eugénio Leandro, cantor e compositor, explica a
proposta de conteudo do programa: "Nessa época que comegou O
Terral havia, no Brasil, a moda do regional: gaﬁchos, pernambu-
canos, cearenses etc; essa efervescéncia, em termos locais, a-
conteceu por causa do Pessoal do Ceara e ‘o Terral pegou carona
com seguir na diregao que iam aqueles artistas..."

A mﬁsica popular brasileira, por essa época, re-
fletia a exaustao politica, psicolégica e intelectual em que
se encontrava a sociedade. Os artistas estavam exaustos da "in-
tensa ginéstica" que tiveram que fazer nas décadas anteriores,
devido as excessivas perseguigaes e repressao. Devassadas por
causa daqueles fatos politicos, as pessoas voltavam-se para
dentro de si mesmas. O mundo vivia mais frequentemente a frag-
mentagao do individuo.

Naqueles anos de ditadura, o movimneto musical
nao estava separado do movimento artistico como um todo. Ma-
sicos, cantores, fotégrafos, pintores, escultores, artistas de
teatro, integravam um mesmo coro na diregao de identidade cul-
tural. Especificamente no caso cearense, eram frequentes as ca-
ravanas culturais, lideradas por Claudio Pereira e promovidas
pelo Diretorio Central dos Estudantes e que levavam os mais di-
versos artistas para a regiao do Cariri, outras cidades do in-
terior do Ceara e até a Argentina.

Com a criagao do Terral, na TVE, verifica-se a-
traves dele resquicios de um movimento artistico coeso e insti-
gante. Nessa época, 0 programa era gravado num dos dois estu-
dios do canal 5. Ar quente, parcos recuréos técnicos, porém um
espago valioso para os artista divulgarem seus trabalhos.

O :Coral. -da UFC, alem de firmar um trabalho pré—
prio que viria a desencadear a expansao do movimento coral da
cidade, aglutinava artista que dali sairiam para carreira-solo:
Dilson Pinheiro, Eugénio Leandro, Paulo Eleutério (dupla Paulo/

Valery), Gigi CastrojPéninha,Paraiba.e muitoés mais.Outros  que
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nzo participavam de coral, como Olguinha, Banda Oficina, Cla-
réncio, etc compunham junto com aqueles o estilo do programa
de Will Nogueira, diferente do Ceara Caboclo, que se destina
mais ao pﬁblico do interior, mostrando coisas da cultura popu-
lar, do folclore rural, e do Irapuan LIma, que trabalha com
as faixas C e D. O Terral, entao, se constituia no unico espa-
go televisivo para a divulgagao daqueles que se convencionou
chamar de 'artistas da terra'.

Nem tudo, no entanto, era integragao entre ar-
tistas convidados para o programa € o .ritmo imprimido pela
emissora e pelo produtor Will Nogueira. O terral Jé com cinco
anos, Will comega a repensar sua estrutura: o espago no estu-
dio e pequeno, os convidados atrasam para a hora de gravar, o
programa nao tem audiéncia, as atragaes comegam a se repetir,
os artistas mais 'populares' estao na moda e a massa 0S quer.
O apresentador conclui que o Terral esta defasado, ressente-se
da "desuniao" e ”desorganizagao" dos artistas que, assim, im-
primem essas caracteristicas ao seu programa. Aproveita,entao,
uma injegao de animo injetada por Ubaldo Solon, que sugere
uma "mistura" no programa. Misturar esses artistas com os que
estao nas paradas comerciais 'popularescas'.

6 produtor e apresentador do programa atribui

a treés fatores. Um: continuar com aqueles que nao atralam au-

diencia faria morrer o programa, o0 que ja estava acontecen-

do; dois: a relagao direta com os artista era dificil, porque -

eles atrasavam para a gravagéo, eram desorganizados, muitas
vezes esquecendo seus préprios instrumentos, e eram desunidos
entre si: trés: com a mistura, Will foi descobrindo que era
muito mais facil lidar com os artistas mais populares,além do
mais davam audiéencia.

Alguns daqueles artistas, preteridos pelo pro-
grama, formaram sua opiniéo com respeito a essa ruptura e a
adogao de um conteudo comercial. A maioria deles :responsabi-

lizava a tevé educativa:

* Vale a pena indagar porque ocorreu esse impasse e a poste
rior ruptura entre o Terral e artistas que foram atuantes

nele. De que lado foram produzidos os entraves da relacao?
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Izaira Silvino, ex-regente do coral da UFC, que
considerava o programa 'popular, pois apresentava artistas po-
pulares,; da terra, a época, nao tinha espagé“%% restaurantesh,
atualmente sucumbiu ao "jogo de mudanga de personalidade bem
parecido com a postura de certos politicos... demonstra falta
de filosofia e politica de programagao: a diregao esta ali pa-
rafratar de outros assuntos que nao a programagao'.

¥*

O»cantor e compositor Eudes Camargo, um dos que
iniciaram musicalmente a década de 80 em Fortaleza, considera
que a mudanga do Terral para a execugao de uma musica "de pés—
sima qualidade" e responsabilidade da TVE, "o que e um acin-
te", posto que a tv estatal ”devgean compromosisso com a edu-
cagao, com a formagao cultural, com um certo .senso critico, e,
pelo fato de ser um meio de massa, chegando a desprivilegia-
dos, analfabetos, deveria chegar de uma forma mais responsé—
vel". Segundo ainda Eudes, o problema todinho nao e o precon-
ceito contra essa musica: ha espago para todos. O que incomoda
realmente € ver a tv do Estado, que nao e comercial, tirar fa-
tia de direitos nossos, do publico, que também & dono da da
tevé, estabelecendo uma relagao desigual.Além do mais, 0 pro-
grama como € feito hoje nao questiona o processo de criagao
desses artistas, de onde eles sairam; o programa e simplesmen-—
te'jogado para o publico.

Na opiniao de Eliane, uma das cantoras 'de ho-
' do Terral e que jé participou de programas nacionais,o seu.
sucesso deve-se muito ao Terral, '"porque ele abriu as portas
para os artistas novos e os incentivou".

Ricardo Bezerra, arquiteto e ex-integrante da-
quele grupo do Pessoal do Ceara atribui o "desencontro'" a, pe-
lo menos, dois fatores: primeiro, falta de estimulo pori parte
das teves a produgao local-a estrutura desses programas e de-
ficiente, e, segundo, o movimento musical esta sem forga com
crise a nivel de composigao.

lMisturar esses artistas com aqueles que estao

* Codinome de um artista qué nao quis ser identificado.
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nas paradas comerciais: este o embriao que vai gerar a fase
nova do Terral, ou a Segunda Fase.

A preocupagéo em agradar ao pﬁblico passa a ser
agora prioridade do programa, sob a orientacao conjunta do
produtor e do diretor de produgao, Daniel Menezes;que se pre-
ocupa com 0S indices de audiéncia da emissora. Ele diz que g
Terral, hoje, '"divulga sucessos atuais, sucessos jé feitos.Co-
megou a cata de valores, mas se firmou a partir da mudanga im-
plementada'.

Will Nogueira e a diregao da casa cerversam so-
bre a mudanga do programa. Precisara de um espa¢co maior, de um
auditério, pois e preciso buscar audiéncia, 0 pﬁblico, que,
vendo-se ali representado pela platéia, fara o programa ele-
var-se no ibope (segundo Will, no horario do Terral, atualmen-
te,em Fortaleza, a TVE-canal 5 atinge 27% contra 52% da Globo,
o que, proporcionalmente, e uma diferenga significativamen-
te favoravel para o Teryal). SeW) espago fisico adequado,a pro-
ducdo é obrigada a improvisar um auditério no saldo de entrada
da emissora, montando cenério, enfileirando bancos para a pla-
téia (apenas) 10), enfim, criando condigoes nao tao .. ideais,
mas razoaveis para "acomodar®o programa.

caumenta s

A equipe de trabalho devido ao acrescimo de a-
tividades exigidas pela nova produgéo do programa. Entra Edu-
ardo Filho, irmao do apresentador, como.coordenador de produ-
gao, para cuidar da harmonia entre cenario, publico,segurangas
Ele diz como quer o cenario, a partir de orientagoes- go produ-
tor, organiza as pessoas na platéia, contrata os segurangas,
posiciona-os e rege seu comportamento. Joseé Ferreiva, o .Fer-
reirinha, coordena os artistas e o palco, enquanto Will No-
gueira apresenta o programa.

A diregao do Canal 5 acata a nova proposta do
Terral, a mesclagem dos artistas mais intelectuais, .diffbeis
de entrar no mercado comercial da mﬁsica, com agueles, tidos

como mais 'populares', em geral nao muito informados, do ponto
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de vista intelectual, mas aceitos facilmente pelos meios de
comunicagéo de massa e gravadoras. E o novo filao que vende en
grande escala, da lucro para as empresas, ate porque € um pro-
duto de facil elaboragao e "digestao". Sao chamados cantores
bregas.

Representante maior mesmo desse filao € a .lam-
bada, a febre do momento, que junta danga, musica e .sensuali-
dade. Fenomeno com expansao internacional, a lambada encontra
O seu reino no Brasil, sob regéncia de Beto Barbosa, que se
considera o criador da lambada, a partir da mistura de ritmos
paraenses com elementos da musicudas Guianas. Essa afirmagéo
do canton. nao encontra credibilidade certa na opiniao de cri-
ticos, mas o pﬁblicof—consumidor da lambada pouco se importa
com isso. Para ele, o importante e aproveitar a oportunidade.

E essa novidade nao € encontrada nas mﬁsicas e
bailarinos que acompanham Beto Barbosa e seus seguidores. A
produgao cinematogréfica norte-americana jé a registrou .+ em
LAMBADA, O FILME e LAMBADA, A DANGA MALDITA, langados em 89 e
90, respectivamente. As bilheterias nao sao tao fenomenais co-
mg deste novo ggnero continua vertiginoso, explorado atraves
dos milhares de cursos promovidos em academias de danga do
mundo inteiro. Qualquer brasileiro na Europa, hoje em dia, por
exemplo, ¢ sindnimo de professor de lambada, mesmo que aqui
seja 'desengongado' para os -ritmos musicais e nuncatenha pas~
sado dos '"dois pré lé, dois pré ca" de um bolero.

Nao € o caso de Ernesto Gadelha, cearense, ex-
integrante do Bale Municipal de Sao Paulo, hoje dangando numa
companhia alema desde a época em que nao se conhecia a . tal
lambada. Mas o fato curioso e que a lambada chegou por la e
(o)) alemées, arrebatados pela febre tropical, assediaram .. 0s
brasileiros para uma contradanca. Estes, com o molho .tropieal
gue se lhes mistura ao suor com naturalidade nao deixaram es-
capar a chance de fomentar @m novo negécio: o comércio da lam-
bada. Em ferias no Brasil, Ernesto descobriu que os movimentos

* se esperava mais do consumo
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ensinados na Alemanha como sendo lambada nao correspondiam ao
gue ele encontrou aqui.

Ha suspeitas de que a lambada seja tudo e nada,
ao mesmo tempo. Ou, por outra, como produto daw indistria cul-
tural, € mais uma dessas embalagens que abrigam qualquer con-
teédo, de preferéncia ralo, que atinja a massa. Na verdade, se
trata de um conteudo aparentemente inofensivo, "doce'", com . A-
DOCICA, de Beto Barbosa, -'"Adocica, meu amor, adocica/Adocica,
meu amor, a minha vida'-, mas que esconde, ideolégicamente, (¢}
jogo economico de promover lucro para uma minoria privilegia-
da regida ( ou regente da ) pela cultura de massa.

A IndUstria Cultural cria seus produtos, langa-
osaﬁercado, controla esse mercado em todos os niveis utilizan-
do-se de linguagem prépria: atraente e persuasiva para atingir
o lucro. Lucrar. Vender/Comprar: eis a dupla face .fundamental
desse processo. A Industria nao foge a regra e entrega-se 'de
corpo e alma' a légica do Capital: nesse contexto, ela vail a
exaustao ao langar os seus produtos. Um produto e mantido no
mercado enquanto ele da lucro, enquanto vende. E o caso da ma-
sica romantico-brega, ou brega ou brega popular romantica, que
continua vendendo muito, mesmo sem a midia excessiva como o-
corre atualmente com a lambada. Barto Galeno € um dos repre-
sentantes desse género £, hoje, nao se ouve tantgxgé¥% y mnas
vende mais do que Roberto Carlos, segundo Ferreirinha, repre-
sentante da BMG - Ariola aqui em Fortaleza.

0 artista que atende ao jogo monopolista age
sem autonomia, ele e apenas mais um instrumento, sem poder, da
Industria Cultural. Othon Janbeiro escreveu em seu livro Can-
cao de Massa,sobre a situagao do artista de mercado,o seguin-
Ees "0 artista néo. tem, portanto, autonomia para . @scolher

, 4
guando langar um disco seu ou que musicas deve gravar. E uma

prerrogativa da gravadora selecionar seu repertorio, .. estilo
pessoal como cant@r e o género musical a que deve se -.dedicar.

Isto é, o artista nao tem autonomia estética, podendo, . inclu-
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sive, gravar uma cangao que nao goste, deixando outra que jul-
gue de grande qualidade e beleza musicais',

Assim, obra e artista passam a categoria de "i-
nanimados" pela desgastante atividade ,a-que sao . submeticdos.
Essa atividade consiste numa ginéstica exaustiva para dar con-
ta de uma imagem criada pela gravadora. Mais além, :--Jambeiro
Qizy LA criag&o de um idolo para o pﬁblico, no que se -~ refere
as gravadoras, é a mais agressiva e bastante comercial:

A apelagao excessiva sobre um produto da Indus
tria Cultural, no entanto, é uma faca de dois gumes, pois, -em
geral, ele jé nasce com os dias contados e, quando chega a sua
hora de acabar, ou seja, quando o consumo desse produto cai,
tenta-se artificios para reergué—lo ate que nada mais O segure

no mercado. E o oficio da moda.

A lambada atingiu seu épice: Beto Barbosa, num

Unico langamento -o LP ADOCICA- vendeu 120 mil coOpias so em
Fortaleza, mas os representantes desse género jé conegam a
sentir os primeiros sinais de queda: Beto Barbosa vendeu .. 35

miﬂbépias em Fortaleza com o ultimo disco -LP SOUVENIR-,Os. si-
nais mais visiveis desse estremecimento das vendas de ..discos
de lambada sao sentidos através da agao das gravadoras Conti

nental, BMG-Ariola, Polygram em dispensar a maior parte dos

lambateiros cearenses ou os que mais tem mercado aqui.

A continental dispensou Hermelinda, Carlos An-
dré, Ivan Peter, Luizinho Calixto e muitos outros. Ficam por
lé, ainda, Beto Barbosa,Beto Douglas e Alipio Martins. A BMG-
Ariola esta 'em acertos' com Eliane e Zé Orlando e ainda nao
decidiu pela dispensa destes, mas jé dispensou Joseé Orlando,
Shirley e Mardonio, este encontrando abrigo na RGE.

A Continental, A BMG-ARIOLA, A POLYGRAM e a
CBS sao as maiores gravadoras do momento, esta Gultima inves-
tiu de maneira menos exaustiva com relagao a lambada, contra-
tando apenas o grupo KAOMA e fazendo montagens de lambada,que

consiste em juntar pedagos de musicas de uma variedade de

’



lambateiros num unico disco. Essa € uma estratégia economica,
pois nao ha contrato e paga-se apenas o0s direitos autorais.

O mercado em Fortaleza, o maior em termos de
lambada e o pioneiro no género, recebeu entre junho e outubro
deste ano 178 langamentos e, sozinho, tem mais de 100 canto-
res/compositores do género se articulando no mercado. Esse e
mais um dado do "cansago" deste produto. Isso ocorre possi-
velmente porque a lambada esta mais para "uma coreografia'" de
aerobica do que para mﬁsica“, ou seja, € uma musica que . se
danga mas nao se ouve, portanto, deve-se ao 'desmascaramento"

desta Yfarsa", ja que € apresentada como musica e sua embala-

gem € o disco.
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4.4. PRODUCAO E FUNCIONAMENTO

A produgao do terral é feita praticamente fora
@z televisao, devido aos parcos recursos que a tv dispae. Se-
gundo Eduardo Fernandes, assistente de produgao, ela nao dis-
poe do minimo para se fazer uma produgao razoavel, "n3o tem es
frutura, nao tem uma sala onde possa receber as pessoas e pro-

ceder os contatos necessarios ao programa, por exemplo'" por is

)

so, Will faz toda tprodugéd na Radio Verdes Mares, onde ele
.exerce o cargo de diregao, la ele tem mais espago e condigoes
para trabalhar. Pelo proprio estilo da radio sao facilitados
os contatos com artistas e gravadoras. Afinal‘ a*rédiov:Verdes
Mares esta mais para terral do que a TVE, tanto em'' recursos
técnicos como em filosofia e diregao de contudo. |

De qualquer forma, Will Nogueira tenta estender
para:.a TV aquilo que ele tem no radio para poder diminuir as
falhas do programa terral. Quando comega o trabalho de' produ-
gz20 ele nao péra, correndo de um lado para o outro,-articulan=
do cada elemento que dele vai participar.

Muitas pessoas sao articuladas para realizar um
programa como esse. Além do proprio produtor e :apresentador,
ha o assistente de produgao, o coordenador dos artistasy ou do
palco, os iluminadores, o cenégrafo, maquinistas, - pintores,
eletricistas, cameras—man, fotografos, diretor de imagens, so-
noplasta, mﬁsicos, cantores, enfim € um 'big cast’ s que ‘tera
gue trabalhar com um sentido de unidade, ou procurar trabalhar
em conjunto, do contrario tudo pode dar errado.

Will tenta superar superar todas as dificulda-
des, que vao desde a nao ter fone para comuilicagao entre o pal
co e a mesa de som até contar com alguns técnicos fora do seu

horario de trabalho, como e o caso de ivan prudencio, SONOw
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plasta, que que passa do horario para continuar na equipe’: do
Terral. Ele esta no programa desde o principio e quando :ainda
era gravado as tardes de sabado. Will n2o quis que =~eu saisse
para nao desintegar a equipe", diz ele. O Trabalho dele con-
siste em orientar os microfones e em sua mesa de som, receber
o som do palco, equalizar, nivelar, para a gravagao. Esse som
passa automaticamente para o VT que o recebe junto com a ima-
gem. Ele cuida ainda das musicas que tocam durante todo o pro-
grama em 'off! e das musicas que os cantores vao dublar. Como
quase todos os artistas cantam com 'play back',l{van bgg:gg%ar
atento para colocar o disco ou fita certa, na hora exata e cui
dar da manutencgao desse material.As ivezes acontece de a faixa
do disco que o cantor vai dublar estar arranhada ou pulando e
isso nao pode acontecer. A fita do “off' é preparada com va-
rios sucessos do momento, sucessos que fazem parte do estilo
dos cantores que se apresentam no programa. Ele faz a monta-
gem e solta desde o inicio das primeiras imagens, que geral-
mente sao do pﬁblico. Essa fita roda durante todo o prdgramare
sO para para a apresentagao dos cantores.'"Antigamente, o pro-
grama tinha uma musica-caracteristica, que era TERRAL, 'do Ed-
nardo, mas como o0 estilo mudou, aquela musica € muito ‘parada
pra ele". Agora a caracteristica sao varias musicas, desde até
Beto Barbosa. De 15 em 15 dias ele prepara uma nova fita, com
outras mﬁsicas, para nao cansar o ouvinte, alem disso € mais
uma maneira de divulgar o artista, diz Ivan Prudéncio.

Num trabalho em grupo, para que saia a conten-
to, uma coisa fundamental € a comunicagao.

E essencial, no caso de um programa de 'televi-
sao, que haja sintonia entre todos os envolvidos, principal-
mente entre imagem e som, parceria fundamental no processo te-
levisivo. No caso da produgao das imagens, " deve haver  sin-
tonia entre o diretor de imagens e os cameras" .diz Dorivan
C2rlos, diretor de imagem.da.TVE. .

A dificuldade maior enfrentada por ele, no caso

do terral, e que, devido aqueles narcos recursos materiaigs de
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que dispoes a produgao do programa e ja tocados aqui,a sua co-
municagao com os cameras fica comprometida. Como Dorivan é
quem indica as imagens que O0S cameras devem p&gar e as sele-
ciona, a sua preocupagéo, na hora do trabalho, e que,pela pro-
fusao de ruidos constantes durante o programa, a sua linha de
comunicagao com os cameras, atravées de fones, seja cortada a
qualquer momento. A nitidez do som dos fones & impedida pelo
som muito alto que toca no auditorio. Mas, Drivan, assim como
os outros técnicos, aprendeu a conviver com esse estilo de
trabalho, sempre buscando superar os problemas, € assim,de al-
guma forma, ele sempre consegue que os dois cameras do progra-
ma o obedegam de maneira que ele tenha as melhores imagens pa-
ra selecionar.

Nos primeiros cinco anos do programa ele nac ti
nha cenério, pois ele era gravado em estﬁdio, nao tinha platé—
ia, portanto a peocupacgao com a estética fisica do ‘lugar: era
bem menor, ou seja, o material para compor o0 visual do progra-
ma era mais simples. Hoje, como o programa acontece no :salao
da tevé, o cenégrafo tem muito trabalho, pois ele vai ter que
transformar aquele lugar num auditorio, coisa que nao é. O gru
po que trabalhava para esse fim ¢ liderado por Deugiolino Lu-
gas, o cenégrafo. Neste grupo estao: os maquinistas, que car-
regam as tapadeiras (paredes do cenério, de compensado) e mon-
tam o cenério; contra-regras, que cuidam do material de cena,
aderecgos, modulos ou praticaveis etc; carpinteiros, que cons-
troem os cenarios, os bancos da platéia e os consertam; :.além
de pintores, maquiadores.

Deugiolino Lucas ressalta a importéncia do tra-
balho 'junto', onde todos exercem a sua prépria autcnomia, mas
tem humildade para deixar que o outro exerga a dele tambem,
numa relagao de ré%rocidade. Quando o programa € novo, O ceno-
grafo ainda nao exerce a sua autonomia, diz ele, mas “como O

Teral € conhecido por todos, quer dizer, todos que" trabalham
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nele sabem o que o que devem fazer, entao ha mistério e,apesar
@0 sistema dentro da tv ser complexo, o trabalho torna-se sim-
ples.

0 cenégrafo-recebeeda.direton de produgao, Dani
el Menezes, o roteiro e o inventario do programa dizendo o que
sera o programa e o que vai ser necessario usar de material. O
rpteiro consiste no texto e evolugéo do programa, enquanto que
o inventario descreve o que vai acontecer, quando e o .que vai
ser necessario para sua realizagao. S@o as bases da criagao do
cenégrafo aliadas a inventividade , de acordo com o . ‘material
disponivel.

A assistencia de produgao € feita por = Eduardo
Filho, funcionario da TVE, mas trabalha no Terral como ' farma
de colaborar com o irmao que "gosta de tudo perfeito" e neces-
sitava: de aiguém que resolvesse aqueles problemas - peculiares
aos momentos que antecedem a gravagao do programa. Principal -
mente porque acaba ai o trabalho do produtor Will Nogueira pa-
ra comegar a do apresentador , e, como com: toda: pessoa que SO-
be ao palco, esses momentos sao vividos com nervosismo e ten-
sao. E nessa area delicada que atua o assistente. E
preciso ter cabega fria para proceder os ultimos preparativos,
porque, ao mesmo tempo, ele vai controlar a entrada e . ‘organi
zar a platéia, contar o tempo, regressivamente, para comunicar
o comego, o0 meio e o fim do programa. Acena para o pessoal da
técnica, fica pronto para resolver qualquer problema que surja
de repente entre o palco, o auditério e as mesas de som e ima-=-
gem. o preciso muita atengao, porque, mesmo que O programa sé
ja gravado, podendo parar para possiveis erros, o Will nao gos
ta de fazé—lo, por achar que perde o pique',

Ele acrescenta que o programa ¢ feito "na :mar=
ra", "amadoristicamente", mas que, mesmo assim, ''sai no mesmo
niveﬁou melhor do que programas produzidos no Canal 10, por e-
xemplo, que nao tem os mesmos problemas enfrentados pelo Canal

5", O Terral tem um funcionamento préprio que, se tentar mudar,
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tentar sofistica-lo, ele perdera muito. Uma prova disso e
quando se tenta criar algum tipo de norma para a platéia, a ni

vel de organizagao, como acontece com o programa Irapuan Lima,

FrF YT YYY

"as meninas nao gostam, imediatamente se rebelam".

Na parte técnica do programa trabalham ainda:

2

Chefe dos cameras: William Ferreira Dantas;

Cameras: José Menezes de Oliveira e José Maria Ribeiro;
Iluminadores: Francisco da Silva Maia e Antonio Negreiros
Operadores de microfones: Luils Carlos Ferreira de Almeida,: Car
los Alberto Barbosa Bezerra, Francisco Cipriano de Castro.
Operador de caracteres: Ruither

Operador de VT: Ademir Soares.
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4.5, LINGUAGEM E ESTETICA

No primeiro niciiento do Terral, aquela primeira
fase ja tocada aqui, um flagrante ocorria repetidas vezes, em
quase todas as emissoes observadas: segurando o microfone com
uma mao, com a outra o roteiro do programa, Will Nogueira o-
lhava fixo para a camera de um jeito que parecia medido .. para
{

nao errar. Aquele olharzinho répido, de lado, enviezado, ,.que

revelava o 'aperto' em que ele se encontrava: parcos recursos
P q

. tecnicos, calor no estﬁdio, ainda inexperiente quanto a lin-

guagem televisiva.

Se fechasse os olhos, o telespectador se depa-
raria com um potencial 'radiofonico' mais seguro, provavelmen-
te. Falar nao sendo visto era um exercicio doméstico na .vida
de Will, o que acontecia ainda no caso da televisao. Eram oS
primeiros sinais de sua imagem na 'tela', era preciso arris-
car no 'novo' veiculo, penetrar para conhecé-lo. Essa pene-
tragao significava familiarizar-se com a técnioa, com O espa-
go cenico, com a 'revelagao' de sua imagemfuaﬁhgﬁblico etc.

Essa intimidade, ainda em fase de - -descoberta,
seria encontrada no olho da camera, pois "o artista televisivo
‘vé' com os olhos da camera e estes determinam a .. verdadeira
fala do veiculo (logo, a sua'estetica')"(Artur da Tavola,A Li-
berdade do Ver)..Will, entretanto, ainda nao olhava no .. .olho
da camera, portanto nao olhava no olho do telespectador. Ele
estabelecia, entao, contato mais préximo com quem conversava e
apresentava durante o programa e isso era a sua sustentagao no
papel que representava. A cumplicidade com o artista era im-
portante porque, alem de exercer, com isso, a fungao do »pre-
grama, de divulgar os artistas da terra, criava uma relagao,
mesmo que indireta, com o telespectador.

A sobriedade era a sua marca como O era O pro-
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grama. "Uma linguagem quieta, sem 0S chavoes" que vem aparecer
na segunda fase, dirigia a entrevista com o convidado no sen-
tido do conhecimento: era, geralmente, uma conversa sobre a o-
bra do artista, informagoes que estavam fora do dominio do pu-
blico. O tom informativo da conversa presumia formar uma men-
talidade compartilhada com o pﬁblico de valorizagao da arte e
cultura locais e que estavam mais voltadas para uma .-reflexao
sobre a realidade.,

A linguagem dos chavoes do consumo vem apareceg
na segunda fase historica do Terral. Logo em off, na abertura
do programa, gravada por outro locutor da Radio Verdes :Mares,
introduz-se o primeiro: "... O maior show musical da televisao
brasileira'". No decorrer do programa outros compSewva galeria,
como na hora de apresentar a atragao: "...mais um cantor que-e
sucesso no disco, no radio e na televisao", ou no intervalo
entre uma atragao e outra: "Alo, gente, O nosso programa  nao
péra".

Sao frases que carecem de profundidade informa-
tiva, se pensarmos na fungao principal a que se propoe a emis-
sora que as veicula, mas condizente com uma proposta de consu-
mo a que esta mais ligado agora o programa e a uma estética da
superficialidade tocada por Artur da Tavola: "seria... um dis-
curso de formas... operaria sobre formas visuais de um 'belo'

ja aceito e jé descoberto..." E, como "sempre havera .- formas

estesticas préprias a cada realidade historica'", muitas vezes:

em consonancia com o status dominante e o expressando, pode-se

talvez afirmar que a nova estetica e linguagem do programa
estejam de acordo com o imperativo da industria cultural, o
consumo.
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4.6. MERCHANDISING

Nao seria de se estranhar que tendo o Terral
uma linguagem do consumo viesse a usar merchandising como ele-
mento componente de sua estrutura. Afinal, "a propaganda e a
alma do negocio" e como todo 'negocio', isto €, em toda rela-
950 comercial faz-se, necessariamente a exposigao;do :produto,
tornando-o pronto.para a consumo, quando, a’ partir:dai .sera es
tabalecids a relagdo comercial;

0 disco € o produto que recebe mais estimulo 5
mesmo que de forma sutil n'algumasvgzg$outras explicitamente,
no programa do Will. Atraves dos contatos frequentes com as
gravadoras: Continental, Poligram, BMG-Ariola, em geral, ele
recebe os langamentos dos novos artistas e dos que,jé fazem su-
cesso para apresentar ao seu pﬁblico, utilizando a ‘estrate-
gia de sorteio dos discos como forma de ganhar a - : . .simpatia
-pois o disco chega as maos da platéia, ou do fa do cantor co~
mo um presente do artista, da gravadora e do aprentador 1do
programa- e a adesao -pois estimulado pela propaganda o ;bﬁ—
blico provalvelmente compraré o disco.

Essa propaganda feita no Terral consiste de
uma outra natureza, por nao se tratar de uma relagao essenr~
cialmente ou diretamente comercial. Nao ha contrato assinado,
nem ha dinheiro circulando entre as partes para fazer o " :co--
mercial ": ha troca de favores,; quer dizer, os representantes
das -.gravadoras levam o0s discos e Will divulga como forma de
estabelecer 'empatia' entre ele e o pﬁblico, . rpresenteando-o
com uma atragao ou apresentando novos artistas para reciclar o
programa.

No programa do dia 16 de setembro, Will Noguei-

ra recebeu Nivaldo Barbosa, repreSentan{e da Ariola,que con-

firmou a presenga da dupla de sucesso, no momento, Luan e Va-



=
"
i
+
=
S
*
H

45

nessa no dia do aniversério, 11 de outubro . Na ocasiéo, dessa
visita, Nivaldo levou posters e discos da dupla para « ‘sgerem
distribuidos com a platéia. Will recebeu ainda Lindolfo e An-
tenor, representantes da Continental, por onde gravam : . Beto
Barbosa, Chiclete com banana, Roberta Miranda etc. e eles Llhe
entregaram um Disco de Platina pelos 10 anos do Terral e pela
acolhida que da aos -artistas da gravadora.

Além de outros discos distribuidos, como do‘
Sidney Magal e Luzirene, ha propaganda constantemente da re-
vista Amiga e dos segurangas que contratados para manterem a
ordem no auditorio.Essa propaganda e feita de maneira cuidado-
sa,tentando nao caracteriza-la como comercial, pois a lei nao
permite esse tipo de propaganda nas emissoras de cunho educa-
tivo. No caso da revista Amiga, por exemplo, a relaqao acons=
tece entre Will Nogueira e Celio Curi. Este faz contatos com
a revista para a divulgagao do programa, compra alguns exem-
plares e da ao Will para sortear com a platéia. Celio faz is-
so espontaneamente, simplesmente por prazer de participar do
auditorio do programa.

Quanto aos segurangas, ele nao cita o nome . da
firma onde eles trabalham, mas diz no ar o numero do telefone
para quem quiser contrata-los.

Para Eduardo Nogueira Bastos, coordenador de
produgao do Terral, "a propaganda comercial deveria ser :aber-~
ta, pois proporcionaria uma melhoria ao programa, jé que a
emissora nao da condigoes técnicas minimas para um trabalho de

nivel". Um exemplo disso e a falta de fones para comunicagao
a3 Mesa de conte ,

entre o salao, onde é gravado O programa,e o-estudioe. Com a

falta de fones,a comunicagao ¢ feita na base do grito.
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4.7. AUDITORIO
4.,7.1. MENINAS DO POMPOM

Nao selsabe com exatidao a origem das Meninas do
Pompom. Nem Will Nogueira se lembra de quando elas comegaram a
formar um grupo homogéneo e constante, nem elas mesmas se lem-
bram. Sabe-se, no entanto, que tudo comeg¢@M pela regéncia de
Darci Mourao de Albuquerque, de 24 anos, moradora da Barra do
Ceara e assidua frequentadora do Terral desde
a criagéo do auditorio no programa ha cinco anos.

Darci andou pelos auditorios do Ceara Caboclo,
tambem do canal 5, € Irapuan Lima, canal 8, mas a preferén-
cia dela e pelo Terral,'"porque tem mais audiencia e vem cantor
bom, de fora", alem de apresentar os seus preferidos Beto Bar-
bosa, Jose Orlando, MardSnio, Banda Aquérios etc. Ela soO fal-
ta mesmo ao programa quando esta doente. Sua lideranga no gru-
po das Meninas do:: Pompom; batizado assim por Will, deveu-se,
principalmente, a sua iniciativa de procurar amizade com todo
mundo, com O préprio apresentador e todo o pessoal que parti-
cipa-do programa, téecnicos e as meninas da platéia, e com di-
nheiro do seu préprio bolso, comprar material para fazer os
pompons: rafia colorido, papel laminado, durex,papel (para pi-
car e jogar nos artistas no momento em que se-: apresentam) .
£la mesma se encarrega da compra e feitura dos pompons.

Os pompons sao um signo da alegria e do prazer

gas meninas em ter participagéo ativa no show. Reflete o dese-

(&)

de se destacar junto com os idolos que ali estao. Um dese-

[ ]
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O

articular que encontra ressonancia em outros desejos :par-
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M

s e se transforma no coletivo platéia: pessoas de idades

(&)
[

iversas, mas preponderantemente jovens de classe social bai-

-

a e formagao cultural primaria ou semi-analfabeta, como re-

)

yresentam as Meninas do Pompom.

"t
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A maioria tem entre 13 e 19 anos. Sao elas:

1. Rejane Maciel, 15 anos, moradora do Dionisio
Torres. Estuda na Escola Integrada Prof. Antonieta Cals.

2. Andréia Maciel de Alencar, 16 anos, mora no
Bairro de Fétima, Estuda no Centro Interescolar de 22 : -: :grau
Gov. Adauto Bezerra.

3. Ana Rodrigues Busson, 13 anos, mora na Pi-
edade e estuda no Centro Educacional Sao Joao Batista.

4. Clécia Souza dos Santos, 15 anos, - Aldeota,
estuda na Escola de 12 e 22 grau Arquiteto Rogério Froes.

5. Francisca Vanusa de Oliveira, 18 anos, .mora
na Lagoa Redonda, estuda na Escola de 12 grau Deputado Morei-~
ra da Rocha.

6. Francineide Ferreira da Silva, 17 anos, . Al-
deota, Escola de 1?2 e 292 grau Arquiteto Rogério Froes.

7. Luzineide Maria da Silva Barbosa, 17 -:anos,
Aldeota, Escola de 12 grau Prof. Joaquim Albano.

8. Lineia Silva de Freitas, 17 anos, Bairro Ed-
son Queiroz, Justiniano de Serpa.

As mais antigas no programa sao-

i Darci Mouréo, 24 anos, frequenta jé ha cin-
co anos, mora na Barra do Ceara e nao estuda. £ a lider.

2. Francisca Bezerra (conhecida como Lucinei-
de), 25 anos, frequenta o Terral ha quase 5 anos, mora na . Ae-’
rolandia e parou de estudar na 5% serie.

As Meninas dos Pompons representariam para 0
Terral aquilo que representam as chacretes para o Chacrinha,ou
as Irapuetes para o Irapuan Lima, com a diferancga basica . de
gque, no caso das meninas do Terral, elas sao uma alegoria es-

pontanea dentro do precesso de.comunicagao estabelecido .. pelo

programa.
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4.7.2. CELIO CURI

Francisco Célio Curi, sempre frequentou o§ au-
ditorios. Praticamente acompanhou a historia do radio e :- da
televisao através da participagao nos seus auditorios.Na:ver-
dade, Ceélio Curi sempre foi um fa daqueles que escrevem para
os seus idolos, mantém correspondéncia com as revistas espe-
cializadas na divulgagao da vida dos artistas e procuram ve-
los de perto, nos lugares que eles se apresentam. as suas mu-
sas principais sempre foram -e ainda sao- Emilinha Borba, An-
gela lMaria e Ayla llaria. Por elas ele fez tudo.que um fao é
capaz de fazer por seus idolos, Celio costumava escrever para
a Radioléndia, por exemplo, mandando fotos de seus idolos,pa—'
ra publicagao. Compensando a publicagao ele divulgava a .re-
vista na cidade, como o faz ate hoje com a revista Amiga. Ele
compra alguns exemplares por semana entrega ao Will Nogueira
para distribuir com a platéia, ou sortea-las. .

Devido ao seu fanatismo e trabalho de divulga-
gao feito por Ayla Maria, numa ocasiao celio ganhou 50 dis-
cos da cantora doados por Armando Vasconcelos para distribuir
com seus correspondentes de outros Estados. Celio pedia a e- -
les que escrevessem para uma revisia de tv gue promoveu :con-
curso para a escolha'dé‘Féian'da-teTeQisid“bféSiiaira,"a 10
€ a ' 2? princesas. A rainha escolhida, na época, foi Elis Re-
gina; a segunda princesa foi Emilinha Borba; e a primeira -
&scolhida foi Ayla Maria, que, segundo Célio Curi,sua esco-
iha deveu-se em parte pelo seu trabalho de divulgagao.

Ele e aposentado como agente administrativo
do DNER, 50 anos, solteiro, e sua unica atividade hoje € es-
sa: admirar os artistas.que saem na televisao. Gosta de to-
dos eles, admira-os e . SO nao tem por esses artistas '"de
Boje" o fanatismo que dedicou a Kngela Maria, Ayla e Emili-

mha, Conhece Luzirene desde pequena, acompanha a sua ‘carr&il-
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r=, "mas nao tem aquele entusiasmo".

Dos 18 a 50 anos, Ceélio Curi j& passou por
todos os auditorios de programas de radio e tv. Na época dos
programas de radio, era fa do Irapuan Lima. Via FIM DE SEMANA
NA TABA e DIVERTIMENTO E SEQUENCIA. Os programas eram dinami-
cos, com apresentagao de calouros, brincandeiras e -«concursos
de todo tipo. Na tv via TV JUVENTUDE com Paulo Limaverde apre-
sentando musicas da jovem guarda e ie ie ie; PORQUE HOJE E SA-
BADO, com Gonzaga Vasconcelos, sO com artistas da terra; '+ EU
SHOW LUIS VIEIRA,comentarista do sul e dois daqui como convi-
dados. Neste, Célio trabalhou na produgao. Sem fungao era pe-
gar os artistas no Aeroporto. Luis Vieira lhe dava o dinheiro
do taxi e ele ia.

A preferéncia de Célio recai sobre o Terral por
acha-1lo organizado, pela animagao das Meninas do Pompom e pelo
jeito do Will anunciar cantores '"faz sucesso no rédio, disco e
televisao". A unica critica que ele faz e guanto o espago o O
sico, que deveria ser outro, construido no patio da tv. Quanto
ao Irapuan Lima, gosta da organizagao (Francisco Felix organi-
za o auditorio com apenas 80 pessoas, recebem convites numera-
dos), mas, por outro lado, acha o auditorio desanimado, mesmo
recebendo dinheiro e camisas para aplaudir. Ceara Caboclo,para
Célio, € um programa auténtico, natural, que fala tudo sobre

@a capital e do interior. Ele so acha que o Carneiro : Portela

deveria avisar antes aos artistas que eles nao podem °-: cantar’

determinadas musicar e nao para-los na hora em que estao - can-

tando, "isso nao € bom para o artista".




4.7.3"supERHONEN

Wanderley Qliveira Viana € o homem que traveste
de'superherdi’nos auditérios do Irapuan Lima e do Terral.Esco-
lheu o Zorro para se travestir no programa do Irapuan Lima;
onde tambem participa do show de calouros. Ele costuma cantar
musicas como "ENTRE TAPAS E BEIJOS" ou gualquer outro tipo de
mﬁsica, segundo ele, pois gosta "de qualquer uma'". Sua parti-
cipagao no Irapuan Lima tambem consiste em apresentar-se de Ju-
das todos os anos. Mas, Wanderley esta se desiﬁteressando por
se apresentar no Irapuan, principalmente como calouro, pois la
nao lhe dao a atengao que lhe dispensam no Terral por apenas a
parecer como”supeghomomf’

No programa do Will, seu nome sempre & divulga-
do, as cameras o focalizam éuramte o tempo suficiente para ed=e
mostrar-se: ele se levanta, ensaia alguns movimentos como que
imitando "o homem mais forte das historias em quadrinhos". De-
vido a essa atengao especial, ovsupeggomem”nao pretende deixar
de comparecer a umoso dos programas Terral, pois, ainda, signi
fica oportunidade indispensavel para que alguém o veja e quei-
ra contrata-lo para animar festinhas de crianga.

A platéia se diverte com aquela caricatura do

”supqueréiﬁque tanto admiram, quando o veéem numa revista ou na
tv. Para ela, estar ao lado do "supg;pomemﬂ significa a reali-
zagao do desejo de tocar um mito. Um mito vivo e humano, -além
do mais ESTE € mais acessivel economicamente - basta pegar um
onibus e ir ao Canal 5 - do gque aquele das revistas e da tv.
Wanderley, assim, alimenta duplamente a sua fan
tasia - de ser um'mito - e a das criancgas - de estar com o' su-
pegperéi"—, além de servir como elemento decorativo ao progra-
ma. Ele acaba por fazer parte da alegoria do cenario e de ele-
mento analdgico na linguagem utilizada pelo programa. Assim o

"supquomem"é como o Beto Barbosa, o Rei da Lambada. Sao os he-

-




51

rois. A platéia projeta neles seus desejos de ascensao e de
posse que estao na fantasia e sO se realizam no momento ~em
gue eles estao ali para consumir a caricatura do seus objetis
Yos de desejo.

Aquele homem simples, pobre de condigoes ma-—
teriais e exposto as mais apelativas promessas de recompen-
sa pelo seu esforgo em adequar-se aos modelos veiculados pe=-
los meios de comunicagéo;dispae—se a acreditar que e=e pode
chegar ao topo prometido.

Frégil —-com uma compleigéo fisica que revela
a subnutrigao e a subserviéncia em que vive-, projeta-se nos
misculos e na forga de um heroi moralista e implacavel com
os que lhe recusam, ou lhe questionam.

Com ele (o heroi) esta a verdade, a justiga e,
por isso, sera sempre bem sucedido por mais agruras que soO-
fre contra todas as interperies.

Aquele heroi (superhomem) nao é um s6. Ele ¢
a sintese dos bem sucedidos na vida. Nele estao os artistas
de televisao, pessoas que aparentemente - de acordo com as
leis da indastria que o0s manipula - sempre se dao bem na vi-
da.

Othon Jambeiro diz gssim no seu livro Cangao
de Massa: " o fato de haver uma grande procura das gravadoras
por pretendentes}a vida artfética, parece traduzir uma crenga:
nas possibilidades de ascengao social que a industria do dis-
co oferece. Isto ¢ tanto mais verdadeiro, se observarmos que
praticamente todos os cantores ostentam uma aparéncia de vi-
da fécil, com inumeras viagens ao exterior, belos carros e
grandes casas. Os pretendentes estariam, assim, a procura de
uma oportunidade, nao mostrarem seu valor artistico, mas sim
de, atraves deste valor, consumirem uma brecha por onde pene-

trar ta vida facil e romanesca que lhes mostram todos os dias

o
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no rédio, na televisao e nos noticiarios das revistas e Jjor-
nais. Esta vida de "idolo" deve significar, para eles, a
grande oportunidade de ascensao social e pode-se, talvez,infe-
rir, que tanto mais pretendentes, existam, mais fechadas es-
tariam as chances de ascensao na sociedade, pelo menos -com

referencia as camadas socias a que pertenga a maioria destes

pretendentes?)

Aquele homem, no entanto, nunca alcanga aquilo
qQue ele deseja -ate porque nao se sabe se ele o deseja real-
mente, ele, talvez, pense que deseje, pois é caracteristica
do monopolio do consumo forjar "desejos" nos individuos e
mascarar a realidade, assim como mascara os objetas de consu-
mo -, pois ¢ neste nao alcangar nereyp esse desejo -do indivi-
duo- artificializado pela ind&stria, que esta se alimenta para
sobreviver.

Mas o tal homem, dentro das suas condigaes,
que sao, em geral, o oposto do bem sucedido, articula-se ‘com
0s instrumentos que tem a mao, sempre o0s mais pobres e menos
eficazes, porem enganosos. Com uma pobre roupa que imita as
vestes do'éupngomem”que viu na tv e nos cartazes, ele acredi-
ta que esta "sendo" tambem um supqspomém e também mais préxi—
mo daqueles outros "superhomens" que passam pelo palco do

Terral.

I " &
E nesse caso o grotesco, como diz Muniz Sodre

em A Comunicacao do! Grotesco."Esta categoria esta nas - _ vizi-
nhangas do camico, do caricatural e, mesmo, no monstruoso".
Ele continua na frente: " O grotesco € um olhar acusador que
penetra as estruturas até,ﬁm ponto em que descobre a sua {eaL»
dade, a sua aspereza. A essa altura, o real antes tido ccomo

belo pode tomar o lugar do sonho'".
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4.8. 10 ANOS TERRA TERRAL

0 patio externo da TVE - Canal 5 & preparado pa

ra o grande acontecimento, assediado por uma multidéo/— r: .pelo
. .'(\ ~

menos duas mil pessoasg - que se espreme’no portao para entrar.

Mas ainda nao € hora e os segurangas tentam reger o furor de

maes com filho de colo, homens, criangas serelepes, mogas, a-

dolescentes e adultas, acompanhadas ou nao de namorados, e que

trazem no brilho dos olhos a imagem do {dolo.

Um outro publico ja se encontra dentro do patio
procurando um bom lugar para ficar. Este ¢ um pﬁblico privile-
giado, pois sao pessoas amigas de funcionarios da TVE} dos tég
nicos do programa, aléem daquela parte da platéia que : também
serve como atragao, como as meninas do pompom,Célio Curi .e 0
'supefpomem'. Eles se arrumam nos bancos compridos que sso co-
locados entre o palco e um praticével onde instalam equipamen-
tos de som, luz e imagem: canhéo, cameras, monitores etc. ao
som e ruidos da platéia de fora, que grita "abre! abre!.

Escadas sao revesadas para se proceder os nltis
mos preparativos. Tentam-se cabos, fios, holofotes. O .palco
- empréstimo do BNB Clube - ¢ grande o suficiente para abri-
gar a pequena muldao que passaré por ele esta noite de quinta-
feira, dia 11 de outubro, e que se transformara numa - emisséo.
gravada para ir ao ar dia 12, domingo.

0 pﬁblico, em gritaria, comega a entrar, sol-
to, aos poucos, pelos segurangas que tentam controlar o «<por-
tao. Primeiro, as criangas invadem por cima do muro, pelas bre
chas do portao. Depois a massa toda, desobediente, invade es-
fuziante.

A Banda Aquarius entra para equalizar luz e son

€ aguecer. o pﬁblico para a hora do programa. Para as pessoas

que estao ali o show ja comegou. A Banda toca o sucesso LAMBA-



TERIA, que ¢ no que se transforma o espago entre palco e pla-
téia. Os corpos 'lambateiam' incessantes, sos ou acompanhados,
Um casal busca a estetica da nova danga: ritmo, movimento,
suor, sensualidade, ingredientes do fenomeno comercial.

Cameras de VHS passeiam pelos bastidores, palco
e platéia registrando a emogao daqueles que vivem um dia -ou
uma noite- impar em suas vidas. Alguns artistas ja chegaram:E-
liane, Leonardo, Toni Moraes, Banda Alta Tensazo, Ana - Paula,
Mardonio. ..

Will Nogueira jé se prepara com nervosismo de
quem conhece a responsabilidade que lhe cabe hoje. Uma dupla
responsabilidade: com o aniversario do programa € com a pro-
porgéo que adquire o evento, que mobilizou uma equipe maior
de trabalho, um pﬁblico muitas vezes maior, artistas que vem
especialmente por ser o programa de aniversario.

A Banda Aquarius, que tinha entrado para passar
som e luz, ja nao esta mais no palco e o publico aguarda ao
cﬁ?z%ntagem de varios sucessos de lambada que saem da mesa: de

P - sobnil. o
som de Ivan Prudencio que hoje compoe o arsenal o palco.0Os ca-
meras "“aquecem" as imagens do pﬁblico gque mandam para a mesa
de Dorivan Carlos, la em cima. Ruither prepara os .caracteres
de A TVE APRESENTA... Eduardo Filho corre de um lado para o}
outro entre a platéia e os bastidores dando as orientagoes ne-
cessarias para comegar o programa. Tudo tem que ser perfeito ,
porque, apesar de ser gravado, Will nao para '"senao quebra o
seu pique e do pﬁblico presente'". Ele da sinal para oS cameras,.
Ivan solta o 'off': "1990- 10 anos depois, a certeza da mis-
saocumprida“. O show jé comegou, que, segundo ainda o 'off', e
0 maior da televisao brasileira.

Will entra: "alo, alo, amigos e amigas do inte-

rior do Estado; alo, alo, amigos e amigas da capital... bom
dia!". Esta & uma gravagéo que se repete nos programas Terral.
0 apresentador anuncia a primeira atragao: Ana Paula, < que

traz flores brancas e amarelas. Ela foi langada no programa em

87. Sua carreira comegou neste ano, em maio, pelas maos do
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produtor Wagner Pontes, quando tinha 13 anos. Cantar lambadas
juvenis registradas pela Gravasom, de Recife. Hoje e presenga
obrigatoria no Terral.

Mardonio Barbosa de Souza € a segunda atragao
do programa, O Mardanio, que jé passou pelo rock e MPB, quando
se apresentava nos programas da TV Ceara Canal 2 no final da
decada de 60. Hoje canta lambada por achar um "ritmo gostoso'".
Seu sucesso Atual € LAMBARIA.

Acabam de chegar as grandes atragEes da,..noites
Luan e Vanessa e Beto Barbosa com seus bailarinos. Will os a-
nuncia e a platéia delira. Anuncia ele: ”ala, gente, o nosso
programa nao para... Vem ai: Alta Tensao!" A banda que tem 8
elementos, 12 anos de existencia tocando em bailes,discotecas,
periferia da cidade. Em 78 misturou forro com discoteque. Ar-
mando Teles, cantol e compositor do grupo, fez o sucesso MA-
LANDRINHA. 1990, Festrio em Fortaleza, a lambada em alta, a-
presentagéo no Pirata, o Alta Tensao vai mostrar seu som na I-
talia da Copa para gente do mundo inteiro. LAMBADA PIRATA € o
sucesso do momento, pela continental.

Entre comunicar mais uma vez a chegada de Beto
Barbosa e anunciar o festival de compositores que o programa
vai promover, Will anuncia a préxima atragao: Toni Moraes, que
como o Mardonio passou pelo rock, integrou a Banda Posh e hoje
canta lambada e grava pela RGE. Segundo ele, a escolha pela
lambada "tem a ver com se voltar para as origens, origem da
terra que é nossa". Em seguida, entra Eliane: uma carreira de
7 anos, 6 elepés e um compacto. O pai é José Lima o empresario
que cuida de tudo da carreira de Eliane, contatos para shows,
contrato com gravadoras, revesando com a mée, que cuida de
produzir (roupas, make up) a cantora. Depois de Eliane canta
Leonardo, uma espécie de 'gala' da musica brega romantico, que
faz o pﬁblico relaxar do ritmo frenetico da lambada.

As atracgoes especiais do programa de aniversa-

rio entram encarnados de Luan e Vanessa, ele carioca e ela
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paulista, uma dupla de adolescentes que tem feito com estilo
romantico-brega-juvenil. O exemplo € QUATRO SEMANAS DE AMOR
nas paradas de FM. Beto Barbosa é o grande esperado com suas
bailarinas e bailarinos e imensos guarda-costas. Ele ¢ :i"canta,
danga e lancga sua grife ADOCICA de calgas e camisas. Will en-
saia com ele uma entrevista

em que Beto Barbosa aproveita para responder questSes da sexu-
lidade e drogas. Nada sério, apenas fofocas em voga nas revis-
especializadas em sensacionalismos. Tom Cavalcante € convidado
para falar e a festa termina com a aproscntagﬁo da Banda Aqua-

rius, a nova '"protegida" por Will.



57

5 - CONCLUSAO

Logo que terminei este trabalho, vi-me numa en-
rascada. Eu desejava descobrir uma resposta satisfatoria para
a questao da divisao ao meio do Terral em seus variados aspec-
tos, desde a sua.relagéo com os artistas que convidava, como a
relagao com a TVE - e influencia da FM 93 - o seu posicionamen-
to como produtor daicultura local.

Aquele paradoxo descorberto no Terral nao come-
gou em si mesmo. Esta ligado a historia da propria televisao a-
qui no Ceara. A divisao entre os fatos culturais e o comércio
da comunicagao e da arte. O tratamento dado pela Industria da
Cultura aos seus produtos e aos produtos da cultura mesma. Ou
seja, a Sociedade convive com uma cultura que nasce dela ‘mesma
e com uma outra produzida industrialmente. Na primeira, obser-
va-se a Liberdade individual como algo imprescindivel, ou seja,
um compositor compae uma musica e simplesmente mostra-a para
pessoas que terao liberdade de gostar ou nao, sem a interferén-
cia contundente de alguém que vai dizer o que ele deve ou nao
gostar.

No caso da cultura produzida industrialmente, o-
corre o contrario. Tudo segue as leis tambem produzidas pela
Ind&stria, que sufoca o 'produto' na sua espontaneidade e indi-
vidualidade e o converte em massa modelawel e desprovida de con
teudo. Um produto da Industria Cultural precisa de exposigao e-
xaustiva para poder "comunicar" o seu proprio conteldo. Essa su
perexposigao o enfraquece - ao descobrir-se o mistério, se é
que ha algum, de algo que esteja na moda, como a lambada ago-
ra -, tira-lhe a razao de existir, porém outros produtos jé es-
tao na fila para substituir aquele personagem em cena, procuran

do satisfazer aquela necessidade fabricada nos individuos pelo

monopolio do consumo.
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0 fato & que vivemos numa sociedade, hoje, intei
ramente fragmentada na sua estrutura e observar o Terral sO me
reafirmou isso.

O povo brasileiro precisa resgatar muita coisa
que ele sO tem perdido durante os anos e uma delas - e funda-
mental - € a oportunidade de poder acreditar nos seus porta-vo-

Zes.

Os discursos em nome do povo ou mentem delibera-
damente ou estao defasados.

Os meios de comunicagao e o Estado sao - ou de-
veriam ser - porta-vozes da sociedade como um todo, mas issc SO
ocorre parcialmente, como "vozes".de uma minoria poderosa eco-
n6mica, social e politicamente. E ¢ do lado do poder que vem a
ordem que manipula o pﬁblico e os artistas. |

A frase constante " A misica que € Sucesso . no
disco, no radio e na televisao" & contraditoria jé que Will fa-
la égé ampliar o programa, misturando os artistas ' intelectu-
ais' e os 'populares', pois aqueles 'intelectuais' - chamo-o0s
assim so por uma questao formal - perdeu espago no programa. Is
to porque toda a produgao do programa, desde a preparagao do au
ditorio ate ; linguagem utilizada, estimula a incompatibilidade
entre os grupos de artistas mencionados, do ponto de vista, in-
clusive, da receptividade do p&blico. E preciso que 0 programa

'queira' receber o artista para que ele se sinta em casa e pos<

sa mostrar o seu trabalho.
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